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RESUMO

Os festejos juninos no pais tornaram-se sindbnimo de grandes espetaculos e entretenimento para
quem visita as cidades nordestinas nos meses de junho e julho. Campina Grande, na Paraiba,
realiza o “Maior Sao Jodo do Mundo” e ganha destaque nacional pela legitimacdo do discurso
perante a midia local. Esta dissertacdo analisa como a midia impressa paraibana reapresenta 0s
festejos em sua cobertura jornalistica, buscando contribuir para a compreensao do cotidiano na
midia perante os assuntos culturais e regionais. Como método de pesquisa, utilizamos a Analise
de Contetdo aplicada aos jornais Correio da Paraiba e Jornal da Paraiba, nos anos de 2014 e
2015, nos meses de abril a julho na Capa e nas sessdes editoriais: Politica, Cidades, Economia
e Cultura. A discussdo tedrica versa sobre as teorias do cotidiano e atividade jornalistica, a partir
da divulgacdo de um evento e os simbolismos contidos nos festejos juninos. Foi observado a
predominancia da cobertura pelo factual, com pautas sobre a programacéo do evento, bem como
a fonte de informacdo institucional - a Prefeitura Municipal de Campina Grande (PMCG). O
enquadramento repetitivo adotado para divulgar esta manifestacdo cultural festa popular
demonstra que a reapresentacdo da festa € baseada na reproducdo e apresentacdo do cotidiano
como uma quebra de rotina e temporalidades factuais nas informagdes.

Palavras-chave: Cotidiano. Maior Sdo Jodo do Mundo. Analise de Conteudo. Producéo
Jornalistica.



ABSTRACT

Celebrations in June in our state and country, have become synonyms of a great spectacle and
entertainment for those who visit the northeastern cities in Brazil at the time. Campina Grande
in Paraiba, performs “O Maior Sao Jodo do Mundo” that gains national projection around the
legitimation of its own speech towards local media. This paper analyzes how the city’s
traditional printed media translates and disseminates the festivities from daily life in daily
journalism, seeking to contribute with the understanding of the journalistic coverage of Paraiba
in face of cultural and regional subjects. By that, the periodicals Jornal da Paraiba and Correio
da Paraiba were chosen in the years 2014 and 2015 to be analyzed from April to July on the
fields of the news section, front page, Politics, City, Economy e Culture. The selection of the
subjects was qualitative in nature, using the Content Analysis method, allowing the
identification of frequencies and frames of the large amount of information of the object. The
theoretical discussion is about daily theories and journalistic activity, from the dissemination
of an event and the symbolisms contained in June celebrations that were spoken before. It was
observed the predominance of factual coverage with guidelines on the event's programming as
the source of institutional information — the city hall of Campina Grande. The repetitive
framework adopted to publicize this cultural manifestation of popular festival demonstrates the
representation of the party based on the representation of daily life as a break of routine and
factual temporalities.

Keywords: Everyday life. O Maior Sdo Joao do Mundo. Content analysis. Journalistic
Production.
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1 INTRODUCAO

O Nordeste realiza no més de junho as festas juninas, manifestacdes populares de
celebracdo a trés santos: Santo Antbnio, S&o Jodo e Sdo Pedro. Festas que relnem comidas
tipicas, dancas, folguedos e outros simbolos que cada cidade personaliza de acordo com suas
tradicdes culturais e religiosas. E um festejo interpretado como de origem rural e que assume a
representacdo da festa da colheita, presente no interior nordestino, regido do Nordeste toma o

“lugar” por exceléncia ¢ destaque na sua devocédo pela religiosidade.

Os festejos juninos fazem parte da celebragdo da populacdo das cidades nordestinas,
seja em ambito familiar ou em clubes, escolas, patios de igrejas, associa¢Ges de bairros, etc. A
partir do ano de 1980, as festas juninas foram transformadas em produtos no estado da Paraiba,
através de grandes espetaculos com estratégias de marketing para ofertar servicos de
entretenimento, ganhando notoriedade midiatica ao sair do espaco rural e ser reproduzida e

resignificada no espaco urbano.

No Estado da Paraiba, a cidade de Campina Grande realiza uma das maiores festas
juninas do pais em termos de dimensdo espacial e temporal, atraindo para si a fama de um lugar
festivo e cultural. Um dos argumentos para a sua realizacdo anual é o acréscimo na economia
local, com aumento da producdo e do consumo, com oportunidades para o setor formal e
informal, por meio de empregos temporarios que atingem Varios setores como o0 comércio de

vestuario, calcados, alimentos, bebidas, hotéis, bares, restaurantes, etc.

A divulgacdo do evento chega a agenda publica geralmente por duas formas, a partir do
orgdo responsavel pela organizacdo: a Prefeitura Municipal de Campina Grande e pela midia
local. A equipe de divulgacdo da Prefeitura produz informativos institucionais e releases que
sdo retroalimentados pela midia local, como fonte principal para validar as informagdes da
festa.

Ao observar a construgdo das narrativas na midia impressa do Estado sobre a festa,
observamos que a tematica faz parte da agenda fixa da midia, como por exemplo: os feriados,
festividades de final de ano, eleices, vestibular, entre outros. Neste sentido, identificamos que
as representacGes sobre os festejos juninos tendem a ser publicadas por padrdes de praticas

jornalisticas e enquadramentos repetidos do assunto.

O discurso que a midia constréi influencia a forma na qual as pessoas consomem o

evento, tornando-o um produto que ganha diversos sentidos, deixando de ser apenas local para

13



assumir destaque nacional. A cidade e a festa sdo divulgadas com exaltacdo de suas muitas

possibilidades, qualidades e grandiosidade.

Nesse processo, ela (a midia) constréi uma visdo de mundo que faz parte do
jogo politico e de interesses dos grupos locais. Ela reforca o discurso dos
dirigentes que exercema hegemonia do poder local. Em torno dos interesses
das facgOes e dos grupos, ao referendar concepgdes instituidas do imaginario
da festa, utilizando o sincretismo cultural a midia consegue sintetizar, dando
um melhor acabamento, as ideias e os valores que gravitam em torno dela e,
disseminando-as, legitima posicdes ja definidas na arena politica, seja pelo
controle social do imagindrio da festa seja pelo controle do imaginario dos
nordestinos e de sua prépria imagem. (MORIGI, 2009. p.77)

Campina Grande exibe com orgulho a sua festividade que leva o titulo de “Maior Sao
Jodo do Mundo”, produzida com a combinacdo de discursos politicos, sociais, culturais,
religiosos e midiaticos que fortalecem o produto e rompem as barreiras locais. A midia refor¢a
e legitima os discursos institucionais do evento utilizando avisdo numérica que reafirma o titulo

grandioso da festa e a reprodugéo do discurso institucional para a divulgagdo do evento.

Ao analisarmos previamente a realizacdo da pesquisa, notamos nas producdes
jornalisticas nos jornais impressos, a auséncia de uma reflexdo e demonstrativo dos aspectos

historicos, culturais e regionais.

O destaque pela cobertura sobre o factual do evento é priorizado para informar o0s
leitores, mas ndo significam ou justificam a repeticdo dos enquadramentos encontrados nas
producBes jornalisticas locais. A relacdo de retroalimentacdo que a midia local possui com a
organizagdo institucional da festa possibilita um caminho, mas ndo somente o Unico para a

divulgacéo.

As cidades do interior nordestino se transformam para receber o més de junho, se vestem
de alegria e atrativos para quem deseja conhecer essa celebracdo que se tornou caracteristica do
Nordeste do pais. As manifestacdes populares e religiosas, como os festejos juninos,
possibilitam diversos olhares para producdes de pautas nos meios de comunicacdo, por
exemplo, a contextualizacdo de sua historia, tradicBGes, participantes, sabores, cores, sons e

simbolos.

A inquietacdo para a formulacdo do problema da pesquisa parte das observagdes e
guestionamentos ao observar o contelido e a forma com que as noticias sobre o evento sao

divulgadas. A reflexdo ¢é feita no processo de andlise da percep¢do do espaco fisico ocupado
14



nos impressos, as escolhas de fontes, tematizacdo e imagens, alinhando as reapresentagcdes do

cotidiano e o evento.

A pesquisa analisa a cobertura sobre o evento O Maior S&o Jodo do Mundo, realizado
na cidade de Campina Grande-PB, a partir das inferéncias sobre festejos juninos, teorias do
cotidiano e producdo de informacdes no jornalismo. O método de trabalho teve como base a
analise de conteudo embasada pela autora Bardin (1979) foram escolhidos os jornais Correio
da Paraiba e Jornal da Paraiba nos meses de abril a julho, nos anos de 2014 e 2015 nas sessoes
editorais Capa, Politica, Cidades, Economia e Cultura. Assim, esta dissertagdo visa contribuir
para a compreensdo da reapresentacdo dos assuntos culturais e regionais pela cobertura

midiatica paraibana.

O segundo capitulo A terra do Maior S&o Jodo do Mundo é composto por trés topicos
que discorrem sobre “A cidade e a festa”, “O lugar festivo: as formas de consumo da festa” e

“A legitimacdo da festa junina através da midia”.

No terceiro capitulo sdo expostos o Percurso metodoldgico, apresentando o método
de pesquisa escolhido e ateoria do cotidiano que fazem parte do percurso de analise dos dados

em dois topicos “A sociologia do cotidiano” e “A temporalidade da festa e a vida cotidiana”.

O quarto capitulo Informacdo e vida é destinado a apresentacdo dos periodicos
escolhidos, Jornal da Paraiba e o Correio da Paraiba, em seguida o topico que apresenta 0S
dados extraidos pelo método de analise de conteldo e as discussdes sobre 0s mesmos, para

enfim tomar corpo as reflexdes das consideracdes finais.
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2 A TERRA DO MAIOR SAO JOAO DO MUNDO

2.1 A Cidade e a festa

Os festejos juninos séo construidos pela mistura de discursos biblicos e populares que
apresentam um leque de significados, sentidos e interpretacfes. Dissertando sobre o primeiro,
0 biblico, o curso biblico de S&o Jodo Batista esta presente no 1°e 2° Testamento com a missdo
de anunciar a vinda do prometido Messias. Ele nasce em forma de milagre, pois sua mée Isabel,
passara da idade de engravidar. Nas escrituras do 2° Testamento mostram-se a vida de Jodo no
deserto e nas margens do rio Jorddo praticando o batismo de conversdo e arrependimento dos
pecadores, assumindo assim, o papel de profeta. Ele encerra sua passagem quando realiza o
ritual de batismo em Jesus no rio Jorddo, finalizando sua missdo e oferecendo o testemunho que
Jesus € o Messias. Naversdo biblica, Jodo foi preso ao criticar a unido incestuosa de Herodes e
sua sobrinha Herodiades. Jodo Batista foi morto e decapitado, entregue em forma de presente

em uma bandeja a sobrinha do rei Herodiades.

S&o Jodo Batista se transforma assim em um exemplo para o Cristianismo com seus
atributos de anunciador e martir, sendo comemorado o seu dia de nascimento e ndo de morte
pela Igreja Catolica. “O Nascimento de S. Jodo Batista foi uma das primeiras festas a ter um
lugar definitivo no calendario da Igreja, justamente na data onde hoje se encontra, ou seja, o dia
24 de junho. ” (BUTLER, 1989, p.246)

No Brasil, os discursos historicos da festa vdo desde o relato do padre Ferndo Cardim
em uma viagem Jesuitica em 1583 a 1590, sinalizado como uma celebracéo entre os indios em
continuidade aos rituais com fogo até a celebracdo do periodo de inverno, correspondente ao
periodo solistico de verdo europeu.

Uma caracteristica predominante na celebracdo festiva € o culto aos santos, uma heranga
portuguesa. Os santos nacionais da época eram 0s que 0s populares associavam a interve ngao
capaz de aproximar as pessoas, fecundar e proteger a maternidade, como Santo Antbnio, Sao

Jodo, Sdo Pedro, o Menino Jesus, etc.

Nos festejos juninos ha o processo de enculturacdo, ou seja, uma modificacdo criativa
dos santos dentro da cultura popular para aproxima-los dos momentos festivos. Santo Anténio,
por exemplo, antes invocado para a protecdo dos militares em periodo de guerras, se torna o

“santo casamenteiro” e reparador dos objetos perdidos.
Segundo Lima (2010):
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Santo Antbnio ndo € mais o estudioso nem o brilhante orador da Igreja
Catolica, ¢ sim “o santo protetor das mocgas casadoiras™; Sao Jodo nao é mais
o batista que veio combater 0 pecado e anunciar 0s novos tempos gue viriam
com a chegada do Messias, e sim, um “adivinho”, uma espécie de magico
rodeado de simpatias e sortilégios os mais variados possiveis a fim de atender
e socorrer os seus figis consulentes e Sdo Pedro ndo é mais o importante
apoéstolo de Jesus, nem sobre cuja responsabilidade ficou a de erguer a
primeira pedra para construgdo da Igreja Catdlica, e sim, o “porteiro do céu”.
(LIMA, 2010, p. 8)

Os discursos religiosos e populares sdo construidos de simbologias, ressignificados,
sentidos e outros elementos que demonstram a heterogeneidade que a festa carrega, sendo uma
forma de comunicacdo entre o profano e divino que sdo propagados, a partir do sentimento de

pertenca ao lugar.

A associagdo da festa com o Nordeste traz caracteristicas estereotipadas das pessoas da
regido para a celebracdo, como simples, amawvel, sincero, familiar, crédulo, ingénuo. E por ser

oriunda do rural espera-se que a mesma ndo seja atingida pela modernidade.

Por mais que o modernismo se infiltre nos costumes do Brasil, ndo consegue
matar a velha tradicdo das fogueiras, das cantigas entoadas em caminho do
banho no rio a meia-noite, das “limalhas” riscando de ouro liquido a lacanegra
das noites sanjoanescas. Em torno da fogueira armada em meio do terreno
varrido, hdo de cantar e dar os netos dos nossos netos, por esses sertdes adentro
do nosso desconhecido nordeste brasileiro, até onde ndo penetrou o
cosmopolitismo avassalador. (WANDERLEY apud BETTENCOURT, 1947,
p. 82-83)

A reproducdo da festa no espaco urbano transforma-a em um produto que por vezes ndo
consegue agradar a visdo de manifestacdo cultural que é comparada com os festejos rurais,
porém € nos espacos rurais que sao cultivadas as simbologias da festividade, resistindo aos
grandes espetaculos e cosmopolismo produzido por arraids, como por exemplo, na cidade de
Campina Grande.

Campina Grande, cidade do interior da Paraiba, carrega o titulo de promover o Maior
Séo Jodo do Mundo, desde os anos 1980, utiliza-se este discurso para repercutir midiaticame nte
0 potencial da terra, seja industrial, comercial ou turisticamente. Ainda porque a histéria da
cidade esta relacionada ao comércio devido a sua posicdo geografica entre o litoral e o sertdo.
No ano de 1790 erguia-se a Vila Nova da Rainha e o algoddo fez a passagem da vila para a
cidade, tornando-se polo comercial gracas a ligacdo ferrovidria com portos da Paraiba e

Pernambuco. O status de cidade chegou em 11 de outubro de 1864.
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No periodo de 1860 a 1940, o algoddo foi a referéncia do crescimento econémico,
concentrou a fibra produzida no sertdo e agreste do Estado exportando para indUstrias téxteis
mternacionais. “Campina chegou a ocupar o posto de segunda maior exportadora de fibra no

mundo, perdendo apenas para Liverpool. ” (MELO, 2014, p.03).

As passagens de ciclos e referéncias pelas quais a cidade hoje € nomeada resulta de
mudancas e mobilidades que o espaco urbano enfrenta. A instalacdo, em 1975, do Centro
Nacional do Algoddo da Embrapa, a Fundacdo Parque Tecnoldgico da Paraiba, em 1984, o
desenvolvimento do Ensino Superior com a criacdo da Universidade Regional do Nordeste
(URNE), em 1966, administrada pela Fundacdo Universidade Regional do Nordeste (Furne). E
a reitoria da Universidade Estadual da Paraiba (UEPB), também localizada em Campina
Grande.

Atualmente, a cidade se destaca pelo desenvolvimento tecnoldgico desde a criagdo da
Escola Politécnica em 1995, no bairro de Bodocongd, escola de Engenharia que originou a atual
Universidade Federal de Campina Grande — UFCG.

Campina Grande é uma cidade que se destaca no setor de servicos e investe em sua
prospeccdo para o setor do turismo de eventos. Como uma cidade reconhecida pelo seu
potencial universitario, tecnoldgico e de servicos, 0s eventos sdo uma fatia que faz a economia
local ser movimentada durante o ano todo. Desde eventos de pequeno porte até o mais

conhecido, a festa junina, o Maior Sdo Jodo do Mundo.

A festa junina assume a referéncia da esséncia da nordestinidade ao valorizar imagens,
sons, ritmos, sabores, crencas, valores, praticas, rituais que possuem as suas raizes, por vezes,

na regiao Nordeste que em seu imaginario popular devem ser preservadas e celebradas.

Uma festa popularmente conhecida como advinda do interior, sinbnimo de reunides de
familias e amigos que compartilham histdrias, causos, comuma mesa farta, principalmente feita
de comida de milho, nas noites frias do més de junho. Em volta de fogueiras, queima de fogos
de artificios, balfes e ao som de muito forro.

O ato de comemorar o periodo junino é uma tradicdo antiga na cidade realizadas nas
escolas, clubes, igrejas, nas casas dos moradores. Porém € s6 a partir do ano 1970 que a
Prefeitura Municipal inicia o processo de centralizacdo da festa. A partir de 1977, durante a
gestdo do prefeito Enivaldo Ribeiro (ARENA) ha um investimento em estrutura, delimitacoes

de datas, parcerias, na tentativa de realizar uma festa que se sustente e oferega uma programacao
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em um Arraial de Sdo Jodo, como observamos na noticia divulgada pelo Jornal da Paraiba no

referente ano.

Os festejos juninos nesta cidade prometem ser dos mais animados pela forma
como se vém processando seus preparativos, esforgco dentro do qual tém se
engajado entidades publicas e privadas. Para tanto, no Parque da Estacéo
Velha, a Prefeitura Municipal, através da EMDEB, armou um “Arraial de Sao
Jodo”, integrado por barracas e parque recreativo. (JORNAL DA PARAIBA-
C. Grande, 11/06/1977)

Porém é a partir do ano de 1983, com a gestdo do prefeito Ronaldo José da Cunha Lima
(PMDB), o evento assume o titulo de “O Maior Sao Jodo do Mundo”. O local em que a festa é
realizada ganha o nome de Parque do Povo em 1986 e monta-se uma estrutura de espetaculo.

A festa junina oriunda do campo ganha a sua versdo na cidade.

O Parque do Povo ou “PP”- abreviacdo utilizada pelos moradores da cidade e imprensa
local - sofre alteracdes desde sua criacdo. A cada gestdo municipal algo é modificado, como,
por exemplo, o posicionamento do palco principal, a gquantidade de barracas e os elementos
cenograficos. Utiliza-se o discurso institucional para argumentar as melhorias para os citadinos

e turistas, mas aproveitam a cena para demarcar uma nova estratégia da administrag&o.

A cidade cenografica dentro do espaco é pensada e montada em 1995, no recém-
inaugurado “Arraia Hilton Motta™, sob a justificativa, dada pela organizacdo e pela midia de
(re) apresentar a historia para os que frequentam a festa, reproduzindo fielmente prédios da
cidade como a Camara Municipal, Catedral Nossa Senhora da Concei¢do, Cassino El Dourado,
Telégrafo Nacional e Correios, entre outros, como retrata uma noticia divulgada no naquele ano

pelo Jornal da Paraiba:

A ideia de fazer reproducdes de alguns prédios histdricos da cidade no Arraial
Hilton Motta, em Campina Grande, ndo foi s6 um fato de inovacgéo e beleza,
mas também conseguiu ‘equilibrar’ todo o Parque do Povo durante as
festividades do Maior Sdo 1Jodo do Mundo, ja que antes havia uma certa
discriminacdo com a parte de baixo do Parque, que inclusive era chamada de
xerém. Ao contrario do que aconteceu em anos anteriores, hoje a parte de
baixo € a mais procurada e frequentada por campinenses e turistas exatamente
por um motivo especifico: a existéncia da cidade cenografica. Reproduzindo
com riqueza de detalhes os prédios da Camara Municipal, Catedral, Cassino
El Dourado, Telégrafo Nacional e a Fruteira de Cristino Pimentel, a cidade se

1Radialista pernambucano, mas que fez histéria na cidade, além de contribuir como joralista langou a primeira
radio em frequéncia modulada (FM) do Estado da Paraiba ¢ de todo interior do Nordeste,a Radio Campina Grande
FM em 1978.
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constitui numa das maiores atrac@es, ndo s pelo fato de mostrar o passado
para quem vive no presente, mas também por resgatar a memoria campinense.
(Jornal da Paraiba- C. Grande, 25/06/1995)

O “xerém”, termo mais conhecido pela culinaria, é um prato tipico de Portugal, uma
espécie de papa feita a base de farinha de milho, mas que no Nordeste, popularmente, se atribuiu
outros significados subjetivos. Como podemos observar no trecho da noticia apresentada acima,
0 termo ganha o sentido de desordem, local do evento que ndo era bem visto por conta da
aglomeracdo de pessoas e por escancarar a divisdo de classe social por ser um espaco da festa

frequentado pelos mais pobres e populares.

Outro ponto forte na programagao do “Maior Sao Jodo do Mundo” sdo as apresentagdes
de quadrilhas que acontecem na Pirdmide (um dos locais situados no Parque do Powvo),
demonstrando a valorizacdo do simbolo vivo da festa e suas modificagdes no decorrer dos anos,

pela estrutura que € feita nas disputas em formas de concursos e estilizag&o.

As quadrilnas foram trazidas ao Brasil pela Corte Imperial portuguesa em 1808, elas
eram modas nos salbes aristocraticos da Europa e no pais animaram o0s carnavais e bailes

solenes da Corte, tanto na cidade como no campo.

D. Pedro Il era muitissimo apreciador das quadrilhas, que ele dancava na
fazenda do Bardo de Muriaé ou nos bailes solenes da Camara Municipal do
Rio. [...]. Num baile promovido na ultima fase da monarquia brasileira, todos
os convidados dancaram valsas, mazurcas e gavottes, mas a festa alcangou o
seu auge guando tocaram as primeiras batidas da quadrilha: todos alinhados
no en vant, nas grandes chaines, se agitavam febris e saltitantes nos galopes,
noz zig-zags e nos chassés- croisés. (CHIANCA, 2013, p.12).

Hoje as palavras francesas foram reinventadas em marcacgdes conhecidas como anavantu,
anarrié, balancé e sangé. A danca se transformou em uma danga junina e caipira por ser afastada dos
grandes centros urbanos e cultivadas nas zonas rurais. O que conhecemos como quadrilhas tradicionais

sdo as versOes populares da danga nobre que se tornou popular e dangada na cidade.

A relacdo das quadrilnas com o Maior Sdo Jodo do Mundo vem desde o ano de 1971,
quando ¢ criada a primeira “quadrilha junina de rua”, na Rua da Floresta, hoje Rua Coronel
Lourenco Porto, centro da cidade. A apresentacdo da quadrilha era o encontro festivo das
pessoas que transformavam o espaco em um arraial, com fogueiras, venda de comidas e
bebidas.
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Essa seria a génese da festa, pois posteriormente o evento é transferido para o espaco do

Parque do Povo, a fim de concentrar toda a festa, como afirma Lima (2008):

E exatamente com a utilizagdo do modelo das quadrilhas juninas dispersas nas
ruas da cidade, que ¢ idealizado o grande ‘“Projeto Junino” de transformar a
festa em um megaespectaculo turistico, cujo carro-chefe, em termos de
atracOes, passama ser as exibicdes das quadrilhas juninas nos palcos da festa
(LIMA, 2008, p. 114).

No ano de 1989, cerca de 450 quadrilhas se apresentaram nas ruas e no Parque do Povo,
porém os nimeros vém diminuindo a cada edicdo. Segundo a Associacao de Quadrilhas Juninas
de Campina Grande (ASQUAJU-CG), a cidade possui oficialmente 12 quadrilhas, com gastos
superiores a R$ 1,2 milhdes de reais. Cada quadrilha chega a gastar 100 mil reais com

apresentacGes em concursos para competir por titulos.

A Associacdo envolve cerca de nove mil pessoas, gera renda e empregos para
determinados setores produtivos da cidade, como, por exemplo, costureiras, Sapateiros,
maquiadores, sanfoneiros, cantores, motoristas, figurinistas, cinegrafistas, coredgrafos, entre

outros.

As modificagbes das quadrilhas acompanham o desenvolvimento e reinvencdo da festa
em Campina Grande, sendo desnecessaria a discussdao de seu valor por serem alteradas do
modelo original, pois as mesmas continuam uma parte importante para a referéncia na

fabricacdo da festa urbana junina, como destaca Lima (2008).

N&o ha, portanto, como mais se sustentar a ideia destas presas as categorias
da tradicdo ou da origem; se tais enunciados ainda sdo utilizados nos discursos
e na pratica da festa junina, existem como instrumentos de substancia, de
legitimagdo e instituicdo; existem como linguagem de um tempo pretérito,
para se apresentarem na festa junina em sua vers@o urbana, como dispersao,
como deslocamentos de sentidos que se afastamcada vez mais de um pretenso
“modelo original”’. (LIMA, 2008, p. 127)

Nos trinta dias de festa que acontece no Parque do Povo, passam pelo palco principal
artistas reconhecidos local e nacionalmente que chamam atengdo dos citadinos e turistas,
geralmente reduzindo a festa para esta programacdo. A imprensa divulga esta programacao
musical como uma espécie de agenda ao mostrar as datas, nomes dos cantores/bandas que se
apresentardo e 0s custos que envolvem as contratagdes dos mesmos, tecem as criticas para a
organizacdo do evento em relacdo aos altos valores de pagamento para os artistas que nédo
representam a cultura popular ou o segmento junino e sdo escolhidos por outras questdes. Mas

ao mesmo tempo, nao valorizam em suas publicages, as programacdes que acontecem fora do
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palco principal, como os cantores/bandas que se apresentam nos palcos menores da festa e o0s

grupos folcléricos.

A data em que se comemora o dia de Santo Anténio, popularmente conhecido como o
santo casamenteiro, marca outra atracdo que € esperada na programacao do evento: a cerimnia
do casamento coletivo que acontece na Piramide do Parque do Povo. Criado em 13 de junho de
1999 quando foi reunido 26 casais de noivos diante da réplica da Catedral Nossa Senhora da
Conceicdo que oficializaram o matrimdnio pelo ritual da unido civil. A Prefeitura Municipal
oferece os trajes para a cerimonia, bolo, bebida, presenca de convidados no espaco,
contemplando os elementos de um casamento tradicional. A cada edicdo da festa aumenta o
nimero de pessoas e os tipos de relagdo, com a primeira unido homoafetiva de dois casais no
ano de 2014.

Porém, a programacdo oficial do evento vai além do Parque do Povo, a cada edi¢do ha
investimento em programacdes que contemplem outras atividades, como por exemplo,
caminhadas e corridas (caminhada da Lua, corrida dos namorados, do fogo); shows no Teatro

Municipal Severino Cabral e apresentacdes de grupos folcloricos pela cidade.

Entre essas programacGes duas se destacam como praticas desportivas: a corrida da
fogueira e acorrida do jegue. A corrida da fogueira é uma competicdo para incentivar os atletas
e ndo atletas a correr pelas ruas da cidade e a corrida do jegue é uma insercdo do sentido
humoristico e regional. O animal conhecido popularmente pela sua caricatura na literatura de
cordel, romances, cancdes e no campo como opcao de transporte para o nordestino, € inserido

na festa para contrastar com o moderno e confrontar linguagens como destaca Lima (2008):

Ao serem exacerbadas as diferencas, a comicidade se sobressai como via de
devir; € o homem urbano rindo do seu vizinho rural que ainda cultua animal
tdo primitivo, € o homem rural rindo de seu vizinho urbano que se admira de
cena tdo familiar.... Ao rirem, todos legitimam e instituem o evento,
transforma-o em um campo aberto de significados; de aproximagOes e
distanciamentos, de familiaridades e estranhamentos. (LIMA, 2008, p. 131)

Outra programacao esperada ¢ o passeio do “Trem Ferroviario”, criado no ano de 1989
com a finalidade de integrar a cidade com outros municipios circunvizinhos. No primeiro
passeio, o trem partiu da Estacdo Velha as 10h, de Campina Grande até o municipio de Inga,
percorrendo 23 quilometros em quase 60 minutos. O trem possui 07 vagdes animados por trios

de forr6 durante todo o percurso e na chegada da cidade uma recepcdo para oS Viajantes.
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Em 1992 foi promovida a “Viagem de Integracdo” com embarque em Jodo Pessoa,
capital do Estado, a Campina Grande, porém ndo voltou a se repetir devido as péssimas

condicBes da linha férrea.

E no ano de 1998 que o passeio do “Trem Ferrovidrio” muda o itinerario para o Distrito
de Galante, localizado a 18 km de Campina Grande, roteiro que acontece até hoje, com um
percurso realizado em aproximadamente duas horas. O nome do passeio atualmente é
“Locomotiva Forrozeira”, com organizacdo particular se cobra uma taxa para adquirir 0
passaporte. Ha estrutura de banheiros, bares, socorristas e trios de forr6 em cada vagao,
ofertando aos passageiros uma nova experiéncia de viagem para conhecer outra opcéao fora do
Parque do Povo que durante o dia também conta com estrutura de palcos, palhogas, barracas,

restaurantes que proporcionam a vivéncia diurna do espaco.

Outra programacdo do evento é o sitio S&o Jodo, uma réplica da vida do homem do
interior nordestino com elementos simbdlicos como fogdo a lenha, curral, milharal, porteira e
outros objetos. O Sitio funcionava inicialmente dentro da estrutura do Parque do Povo, mas
depois foi transferido para outro espaco da cidade. Atualmente, a atracdo funciona no bairro do
Catolé. No Sitio, ao percorrer um chdo de terra e porteiras de madeira, encontra-se a bodega, a
casa de farinha, arédio difusora, a casa de tipografia, a capela, a cabine de foto “lambe-lambe”,
uma casa que abriga a producdo da Academia de Letras Paraibana e o artesanato do Estado,
engenhos que eram operados por escravos para producdo de acUcar e seus derivados, além de
uma programagio com muito forré auténtico pé-de-serra?. E cobrada uma taxa para a visitagio
e a Prefeitura Municipal é um dos principais patrocinadores do lugar, tornando o espaco uma

programacdo oficial da festa.

Outro espaco é a Vila do Artesdo, ambiente proprio da PMCG que funciona durante
todo 0 ano e que conta com a presenca de mais de 300 artesdos que se dividem nos 77 chalés
disponiveis para producdo e comercializagdo dos produtos; possui também um auditério para
apresentacfes culturais e uma praca de alimentacdo. O espaco oferece uma programacao

especial durante o més de junho.

O Maior Sdo Jodo do Mundo tornou-se um produto, os simbolos que representam em
sua esséncia os festejos foram substituidos por blimps e estruturas com ac¢des promocionais das

empresas gue investem e espera retorno com a festa. A mesmice por parte da divulgacdo e

2 E a expressio utilizada para designaro estilo de forrd que utiliza em sua base musical trés instrumentos, a sanfona,
zabumba e triangulo.
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reproducdo da midia local faz com que as pessoas por vezes ndo aproveitem as programagdes

especiais preparadas em horarios diferentes da atracdo musical do palco principal.

O evento abriga diversidade de sons, pessoas, sabores com atracOes espalhadas pelas
manifestacdes de cada bairro, mas a concentracdo do evento somente no Parque do Povo, a
diminui. N&o had participacdo de setores populares como associagdes de bairros, grupos
folcloricos, artistas populares, artesdes, entre outros para se fazer compreender a sociedade que

a festa ndo é propriedade da Prefeitura Municipal, mas da cidade.

A constatacdo que ela se tornou um produto industrial massivo, voltado para o
espetaculo/mercado ndo é o suficiente para diminuir a sua importancia perante a simbologia e
historia que a mesma carrega da sua regido e as mudancas que ocorrem. Como destaca Morigi
(2005):

Hoje, nos moldes comerciais, a festa € uma espécie de vale-tudo, porque
incorporou em seu ritual uma pluralidade de acGes, fragmentos de praticas
sociais e componentes de diversos universos simbolicos, miticos, rurais,
urbanos, tradicionais, modernos, sagrados, profanos, cujas significacdes
entrelacam-se, acoplando-se e colando-se umas as outras. (MORIGI, 2005,
p.3, grifo do autor)

Este vale-tudo pretende oferecer a quem frequenta a festa, mais possibilidades de
entretenimento. As combina¢Ges de ritmos, misturas de atragdes, servicos e ritos que s&o
esperados, como 0s de raizes histdricas e culturais tradicionais, bem como 0s contemporaneos
que pluraliza as acGes, colagens, fragmentacdes que fazem parte do processo de identidade

cultural enquanto sociedade.

Colcha de retalhos seria a expressdo para se falar da festa, dentro do grande arraial
Parque do Povo e das manifestagdes na cidade, nos seus bairros, seus Distritos, sua zona rural,
eventos particulares e institucionais que montam o Maior S&o Jodo do Mundo. A festa foi
transformada em um produto para ser consumido e vivenciado como uma experiéncia, como

veremos no capitulo seguinte.
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2.2 O lugar festivo: as formas de consumir o Maior S&o Jodo do Mundo

As formas de lazer nas sociedades sdo nomeadas na Revolu¢do Industrial, pois o ritmo
do trabalho era principalmente interrompido pelos ciclos da natureza e/ou por um calendario
religioso através das festas e rituais.

O lazer nasce pela luta do movimento operério pela diminuicdo da jornada de trabalho,
descanso semanal, férias e outros direitos trabalhistas. De acordo com Morin (1997, p.67-68)
“o lazer moderno ndo ¢ apenas o acesso democratico a um tempo livre que era privilégio das
classes dominantes. Ele saiu da prdpria organizacdo do trabalho burocratico. ” Assim, é uma
nova forma de organizacdo e ocupacdo do tempo livre que altera as rotinas de trabalho.

Segundo Magnani (1994) “A questdo do lazer, portanto, surge dentro do universo do
trabalho e em oposicdo a ele: a dicotomia €, na verdade, entre tempo de trabalho e tempo livre
ou liberado, e por lazer entende-se geralmente o conjunto de ocupagdes que o preenchem. ”
Dessa forma, o lazer é visto como uma forma rentavel para construir ocupacfes para ele.
InstituicGes sdo criadas para oferecer servigos especializados, como clubes, redes de hotéis e
outros produtos pensados em torno do lazer.

A experiéncia urbana é marcada agora com um uso do espago para novas formas de
sociabilidade. Ha uma politica cultural por parte das autoridades locais, onde sdo promovidas
desde areas destinadas para préatica de lazer para a populacdo até produtos como festas para
atender as demandas.

Aléem de ser usada como estratégia politica e de investimento econdmico, de acordo com
LIMA (2008) “O espago da festa configura-se como um importante ambiente de comunicacao
e passa a ser utilizado pelos politicos locais como uma maneira de construir seus perfis politicos
na conquista da simpatia do publico. ” (LIMA, 2008, p.142).

A geracdo de renda e riquezas atingem desde o aumento da receita de impostos ao lucro
de pessoas gque guardam os carros em estacionamento até avenda de comidas dentro do Parque
do Povo. Mesmo com toda movimentagdo econdmica, a Prefeitura Municipal de Campina
Grande (PMCQG) ainda é a maior investidora do evento nas edi¢ces do tempo da pesquisa. De
acordo com dados divulgados pelo 6érgdo no ano de 2015 a festa teve o custo total de R$ 9,8

milhdes, o governo municipal investiu R$ 6 milhGes.

A PMCG terceiriza e arca com 0S Servicos como montagem, desmontagem e

manutencdo de estruturas da festa como cenografias, decoragdo, palcos, ilhas de forré (como
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séo conhecidas popularmente, uma palhoga coberta com palco para apresentagdes de trios de
forr@), seguranca privada, produtoras musicais, veiculos para translado de equipes de trabalho,

hospedagens, alimentacdo e outros diversos servicos como a captacdo de recursos para a festa.

A festa possui seu valor simbdlico e real transformando o espaco propicio para o

consumo, com diversidade de servicos para atrair diversos publicos. De acordo com Caiafa
(2009)

O espago metropolitano torna-se, em grande parte, suporte para emblemas do
marketing, uma superficie de inscricdo para o consumo. Essas inscri¢oes
incitam ao consumo ndo sé no sentido de levarem a compra futura dos
produtos anunciados, mas também ao instaurarem uma relacdo de consumo
com o préprio espaco. (CAIAFA, 2009, p. 29, grifo do autor)

No espaco do Parque do Povo sdo distribuidos banners, blimps, faixas, displays
luminosos com marcas que aproveitam o discurso da festa para criar pegas e produtos

associados com a experiéncia de conhecer essa versdo da festa popular.

No PP, atualmente, segundo dados divulgados em 2015 pela Prefeitura Municipal, havia
230 pontos comerciais: sendo 20 restaurantes, 10 bares, 140 barracas de produtos diversos e 60
quiosques. Os mesmos oferecem diversas opc¢des construindo parte da cidade cenografica

montada, além de 165 ambulantes que circulam ou ficam em pontos fixos.

Os discursos organizacionais do evento no contexto do folkmarketing foi o tema do
doutorado do Lucena Filho (2007) que demostrou o jogo de sedugdo para o consumo “pelas
empresas publicas e privadas, através de a apropriacdo do universo simbolico da festa junina,
objetivo mercadoldgico e institucional, na condicdo de gestoras e patrocinadoras do mesmo. ”
(LUCENA FILHO, 2007, p. 9).

As marcas regionais, nacionais e internacionais utilizam-se do espago da festa para
massificar 0s seus produtos, como afirma Lucena Filho (2007, p. 50) “La, manifestagdes da
cultura popular sdo submetidas as estratégias de reconversdo comunicativa, econémica e

simbolica incluidas no mercado massificado. ”

O exemplo disto sdo as sandalias Havaianas que no ano de 2009 langou modelos
inspirados nos festejos juninos com a assinatura do artista campinense Fred Ozanan. Uma

versdo em estampas coloridas com bandeirinhas, sanfona e chapéu de cangaceiro. Ha modelos
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personalizados para cada edicdo da festa encontradas no stand oficial da marca montado dentro

do Parque do Povo.

A prética dos patrocinadores ocuparem a festa acontece desde o comego da sua
institucionalizacdo em 1984, com o Cafe Aurora. Porém, hd acordos em diferentes niveis para
que as marcas ocupem o prestigiado “Quartel General do Forrd™®, na qual as pessoas s&o
bombardeadas em diferentes ambientes com andncios com a tematica junina que se torna o alvo

da economia e trunfo do marketing.

(...) diferentes marcas que se aproveitam da grandiosidade da festa, maior
movimentacdo de pessoas na cidade, emotividade do espirito junino e suas
praticas lidicas que induzem ao maior consumo, para aumentar seus lucros,
sem nada contribuir em termos de patrocinio ou acordos afins. Tal fato se
explicita com a profusdo de outdoors, anincios de radio e TV, decoracgdes e
promogOes dos estabelecimentos comerciais da cidade, um pronunciado
conjunto de agdes de publicidade e marketing baseada na tematica junina.
(NOBREGA, 2010 p.176)

O periodo junino possibilita as empresas patrocinadoras atrairem 0s consumidores para
0s Seus servicos, utilizando-se dos valores culturais como contexto para sua publicidade e assim

agregarem valor aos seus produtos.

Um discurso utilizado por diversos agentes € o incentivo para consumir as tradicbes do
evento e da cidade, visando a geracdo de lucros diretos com os gastos com hospedagens,
alimentacdo, transporte, passeios, entretenimento e outras atividades, como, por exemplo,
degustar uma comida tipica e tradicional do periodo, ir a um tradicional local que relna
simbologias e atragdes, entre outros. S8o0 praticas por vezes que se tornam ‘tradigdes

mventadas”, como conceitua Hobsbawm (1984):

Entende-se um conjunto de praticas, normalmente reguladas por regras tacitas
ou abertamente aceitas; tais praticas, de natureza ritual ou simbdlica, visam
inculcar certos valores e normas de comportamento através da repeti¢do, o que
implica, automaticamente; uma continuidade em relacdo ao passado.
(HOBSBAWM; RANGER,1984 p.09)

3 Nomeagdo dadapela midia local em Campina Grande para o Parque do Povo.
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Essa regressdo ao passado, por muitas vezes ¢€ artificial e pode se tornar referéncia pela
repeticdo ou ainda criar novas formas. Porém, o costume e a rotina ndo sdo considerados as
novas tradicbes quando ocorrem transformacGes amplas e rapidas, um verdadeiro processo de

formalizagdo e ritualizacéo.

Hobsbawm (1984) classifica em trés categorias algumas observacdes gerais sobre as
tradicOes inventadas desde a Revolugcdo Industrial: a) aquelas que estabelecem ou simbolizam
a coesdo social ou as condigdes de admissdo de um grupo ou de comunidades reais ou artificiais;
b) aquelas que estabelecem ou legitimam instituicGes, status ou relagfes de autoridade, e c)
aquelas cujo proposito principal é a socializacdo, a inculcacdo de ideias, sistemas de valores e

padrbes de comportamento.

Ampliando o dtimo item temos que nos processos de festas populares em nosso pais.
Dentro dos festejos juninos, observamos “tradicdes” que sdo reproduzidas e difundidas com

auxilio da midia para manté-las e serem consumidas.

BalGes, bandeirolas, chapéus e vestidos. A tradi¢do junina faz com que todos
esses e outros produtos tipicos da época sejam comercializados por toda a
cidade de Campina Grande. O comércio sazonal garante a algumas pessoas
uma renda extra durante os trinta dias de festa, em que casas sdo ornamentadas
como arraiais e as pessoas fazem questdo de se mostrarem “matutas” com o
vestido de chita ou camisa xadrez e o chapéu de palha. (JORNAL Diario da
Borborema- C. Grande, 06/06, 1999)

A tradicdo junina é observada quando amidia faz referéncias as simbologias da festa ou
guando criticam as alteracdes nos padrdes estéticos. Esta € uma das inferéncias que a midia
encontra para tratar o assunto como cotidiano, o lugar de elementos tradicionais €é rompido e as

novas formas sdo tratadas como o diferente, até mesmo como o “ndo deu certo”.

Podemos identificar esse tratamento com as quadrilhas juninas que atualmente, seguem
um formato de concursos locais, regionais e globais, coreografias e estilizacbes em suas

apresentacGes, sendo um dos temas abordados pela midia local.

O que vemos como quadrilhas juninas tradicionais s&o a versao popular danobre danga,

como explica Chianca (2013):
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E por isso que hoje vemos dancarinos de quadrilha junina fantasiados de
<<rurais>>, com roupas remendadas, cores fortes e disparatadas, sem
nenhuma elegéncia: o citadino constr6i aos poucos uma imagem pejorativa e
caricatural dos migrantes pobres, o que revoltou e continua revoltando muitas
pessoas que veem nisso um sinal de inferiorizagdo dos homens do campo. O
que hoje conhecemos como quadrilhas tradicionais sdo a versao popular dessa
danca nobre que se tornou junina, popular, e dancada na cidade por <<
caipiras>>. (CHIANCA, 2013, p. 13, grifos do autor)

As quadrilhas sdo modificadas com a formatacdo de padronizagfes para 0S concursos
que altera a sua base com mudangas e evolugdes das coreografias e enredos. Entram-se as
roupas padronizadas, posturas dos dancarinos, producdo de cenario, maquiagem, muito brilho
e equipamentos para tornar a apresentacdo um verdadeiro espeticulo. Segundo Chianca (2013)
sd0 “elementos estéticos provenientes da Europa e da América, formando um conjunto que
sintetiza uma ruralidade vestimentar luxuosa e autovalorizante, pois esse novo dancarino ndo é
mais um caipira! ” (CHIANCA, 2013, p. 14).

E essas transformacOes, ao analisarmos sua cronologia de evolugdo, podemos considerar
que ha uma retomada do formato das quadrilhas para a sua fase original, assim tradicional na
Europa. A elegancia, vestes caprichosas e comportamentos de dancarinos semelhantes a época
dos bailes. Porém, a midia explora tradicdo versus contemporaneidade, sem observar esse
contexto histdrico. Retratam o cotidiano dessa manifestagdo como quebra de valor instituido

pela versdo caipira.

Campina Grande oferece elementos tradicionais e contemporaneos em sua festa, a fim
de serem compreendidos como rituais. Desde as apresentagdes didrias de quadrilhas juninas na
Pirdmide do Parque do Povo e a corrida da fogueira pelas ruas do centro da cidade até a proposta
de um novo ritual como o “avido do forrd”, acdo com paraquedistas formando uma quadrilha
no ar, proposta na programacdo paralela no Distrito de S&o José da Mata, no ano de 2016.

Os processos de ritualizacdo produzem situagdes de identificacdo da coletividade, das

pessoas que vivem e 0s que estdo de fora desta realidade, como afirma Ribeiro:

(...) o processo ritual pode ser utilizado naquelas situagGes em que dada
coletividade necessite operar um ajustamento de percepcao do outro em
relagdo a si propria. Para tal, pde em cena uma realidade sociocultural para
gue passe a ser percebida e considerada pelos que estdo de fora dessa
realidade. (RIBEIRO, 2002, p.25)

29



Esses elementos tornam-se discursos para uma espetacularizagcdo do evento, essas
relacbes simbolicas entre passado, presente e futuro faz parte dos megaeventos que em uma
espécie de teia, organiza os valores dos espetaculos. Tomamos como referéncia Wood Janior
(2001), quando evidencia que na espetacularizacdo, “Cria-se um mundo a parte, onde a relagéo
entre as pessoas € medida por imagens. Tudo que era diretamente experimentado torna-se
representagdo. ” (THOMAZ WOQOD, 2001, p.57).

O discurso que amidia constrdi e que influencia a forma com que as pessoas consomem
0 evento, tornando ele um produto que ganha diversos sentidos gera uma tendéncia a exaltagdo

de suas qualidades e grandiosidade.

Nesse processo, ela (a midia) constréi uma visdo de mundo que faz parte do
jogo politico e de interesses dos grupos locais. Ela reforga o discurso dos
dirigentes que exercema hegemonia do poder local. Em torno dos interesses
das faccdes e dos grupos, ao referendar concepcdes instituidas do imaginario
da festa, utilizando o sincretismo cultural a midia consegue sintetizar, dando
um melhor acabamento, as ideias e os valores que gravitam em torno dela e,
disseminando-as, legitima posi¢cdes ja definidas na arena politica, seja pelo
controle social do imaginario da festa seja pelo controle do imaginario dos
nordestinos e de sua propria imagem. (MORIGI, 2009. p.77)

Essa representacdo e o consumo do evento sao reverberados potencialmente pela midia:
a local (re) produzindo os discursos incorporados desde a criagdo da festa, suas tradicOes,
discursos politicos e a midia nacional que reproduz em diferentes proporcGes as estratégias de

divulgacéo local ou reducionista do evento, como veremos a Segulir.
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2.3 Legitimagdo da festa junina através da midia

A crescente domesticacdo da vida urbana, devido aos contextos sociais, econdmicos e
culturais faz com que as pessoas sejam mediadas pela midia a fim de ter conhecimento sobre

sua fragmentada cidade.

A midia assume o papel dessa mediacdo, seja como forma de entretenimento ou de
verificagdo do cotidiano, alterando desde a construgdo das identidades coletivas que deixam de

ocupar a cidade, como palco principal de socializacdo. Como aponta Canclini:

As informaces sobre as peripécias sociais sdorecebidas em casa, comentadas
em familia ou com amigos préximos. Quase toda a sociabilidade e a reflexdo
sobre ela concentra-se em intercambios intimos. Como a informacao sobre os
aumentos de precgos, 0 que fez o governante e até sobre os acidentes do dia
anterior em nossa propria cidade nos chegam pela midia, esta se torna a
constituinte dominante do sentido "publico" da cidade, a que simula integrar
um imaginario urbano desagregado. (CANCLINI, 1997, p.03)

Esse consumo de discursos, olhares e referéncias midiaticas, reforcam estereétipos,
conclusdes, incorporacbes de posicionamentos que muitas vezes, ndo estd alinhado a um
contraponto ou aprofundamento da discussdo. Uma das caracteristicas da modernidade é essa
presenca midiatica no espaco social, evidenciando os meios de comunicacdo como formas de
organizacdo social. Thompson (1998, p.7) destaca que a “informagdo cria certo tipo de situagcéo
social através da qual os individuos estdo conectados por meio de comunicacdo e de troca
simbdlica”. As noticias fazem parte de uma organizacao do espago publico.

A esfera publica é considerada por autores como Habermas (2003), como lugar de
comunicacdo, onde a opinido publica emerge a partir de discussdes entre autores, criando
necessidades de interrogacfes as condicdes de democratizacdo na sociedade. Breton e Proulx

(2006, p.199), afirmam que a midia € hoje, parte ativa na constituicdo do espaco publico:

Trata-se mais de um processo de publicitacdo que faz que um acontecimento,
uma acdo, um problema, um ator seja “colocados em cena publica”, aparecam
na cena publica, independentemente de toda argumentacao racional. O espaco
pablico definido como cena de aparecimento supde a presenca de um publico
de espectadores capazes de fazer um juizo sobre os elementos do poder
submetidos ao olhar de todos. (BRETON e PROULX, 2006, p. 196-197).
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Ocupar esse espago como cena, despertar opinides e posicionamentos de um publico
com acontecimentos, problemas e atores transformados em noticias € uma das fungbes da
atividade jornalistica. Para atingir seus objetivos a midia utiliza-se de diferentes discursos para
transformar os acontecimentos em noticias, mas ndo necessariamente da forma factual, como
afirma Charaudeau:

Os acontecimentos que surgem no espaco publico ndo podem ser reportados
de maneira exclusivamente factual: é necessario que a informacdo seja posta
em cena de maneira a interessar o maior nimero possivel de cidaddo- o que
nao garante que se possam controlar seus efeitos. (CHARAUDEAU, 2013,

p. 60)

A sociedade passa a consumir novos formatos de conteldo e discursos em diversas
plataformas, tornando-se exigentes perante o formato tradicional damidia e desejando produtos
notdrios de espeticulos, como afirma Rubim (2005). “As copas do mundo de futebol, os
megafestivais de misica, as olimpiadas, asgrandes festas populares exemplificam glocalme nte,

com enorme exatiddo, as celebragdes espetaculares do contemporaneo”. (RUBIM, 2005, p. 20).

Os formatos espetaculares dos fatos sdo trabalhados para garantir a audiéncia do
publico, podendo ser eles: campanhas eleitorais, crimes, politica, disputas e eventos esportivos,
historias de vida de pessoas comuns (adotando, muitas vezes, 0 método da jornada do heroi de
Campbell*) até os megaeventos festivos populares. No Brasil temos representantes em cada
regido destes megaeventos, por exemplo, os carnavais do Rio de Janeiro (RJ), Salvador (BA),
Recife/Olinda (PE); a Festa do Pedo de Boiadeiros de Barretos (SP); a Festa da Uva de Caxias
do Sul (RS); o Oktoberfest de Blumenau (SC); o Boi de Parintins (AM), o Sao Jodo de Caruaru

(PE); e o proprio Maior Séo Jodo do Mundo em Campina Grande (PB), entre alguns outros.

Esses eventos enunciados como populares na midia percorrem o caminho do discurso
simbdlico para o consumo desses produtos. Tornam-se um modelo para uma cadeia produtiva,
como discute Carvalho (2007, p. 7): “As enunciagdes, promocionais ou mesmo jornalisticas,
acabam por criar, nos processos persuasivos de venda do produto turistico, codigos diversos de
comportamento alicercados em simbolos imagéticos que instigam sedutoramente a ‘cultura do

turismo’. ”

“Referéncia a obrade CAMPBELL, Joseph. O Heroi de Mil Faces. 12 edicdo [1949]. Sdo Paulo, Editora Pensamento Ltda.
1997
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A cultura é conduzida, neste caso, como estratégia para divulgar, criticar, provocar
pertencimento, alteridade, identidade, discutir “tradicdes”, reproduzir padrdes estéticos, utilizar

discursos uniformes para industrializar manifestaces culturais, entre outros objetivos.

Visualizamos este exercicio damidia no tratamento da cultura nordestina e os discursos
de autenticidade e descaraterizagdo, como afirma Morigi (2001), em sua tese sobre o Maior Sao
Jodo do Mundo. Ele analisa as diferentes narrativas sobre a festa junina (organizadores,
barraqueiros, midia, entre outros), mostrando assim, o0s elementos que compdem os discursos
sobre identidade regional e cultura nordestina. Foi percebido que além destes discursos a

narracdo e circulacdo de conteudos da midia é uma das representacfes da festa.

Durante o evento, alguns temas sao recorrentes e enfatizados por ela, tal como
0 casamento e as crendices populares. O ato de narrar ndo é neutro, passa por
construgdes de sentido, por isso € um ato politico. Nesse processo, 0s
mediadores midiaticos transformam ideologicamente suas representacdes
sobre a festa e a cultura local e regional em saber local. Assim, para aqueles
que questionam a festa e o resgate das suas raizes e da tradicdo, sempre é
possivel recuperar a nordestinidade e os valores auténticos da cultura
nordestina e do ritual, mesmo que seja via simulacdo. Nas festas de S&o Jodo
a magia transfigura-se e as “raizes” culturais transformam-se em fontes de
lucro. (MORIGI, 2009, p. 78, grifos do autor)

Desde o0 ano de 1984, a imprensa local da maior destaque para as noticias e cobertura
dos festejos juninos na cidade de Campina Grande. Em 1986, quando nasce oficialmente o
Parque do Povo, local onde é realizada os 30 dias de festa, a imprensa muda o tratamento para
com o evento, passando da 6tica familiar e local para um atrativo turistico da regido, mesclando

os discursos valorativos da autenticidade cultural e as mudangas e transformacGes das raizes.

Durante todo o més de junho é dedicado espaco garantido por parte da midia local (rédio,
TV, impresso e internet) a producdo de conteldos referentes a cobertura da festa, a sua
programacdo, curiosidades, entrevistas, programas tematicos em diversos formatos que
afirmem o titulo de “Maior Sao Jodo do Mundo”. A contabilizacdo das atracdes, horas de forro,
pessoas por noite nos shows, lotagdo de hotéis, faturamento do comércio local, entre outros é o
reforco da grandiosidade e sucesso. E a midia local que traz nomenclaturas como o “Quartel

General do Forr6” e “PP” em referéncia intima ao Parque do Povo.

Como destaca Lima (2008 p.192) “Neste sentido, ¢ inquestionavel a afirmacdo de que a
midia surge como um excelente colaborador para a cobertura diaria do evento. Em outras
palavras, os meios de comunicacdo também fabricam a festa e sdo um de seus mais destacados

obreiros”.
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A cada ano a midia serve como um termdmetro, um dos principais entusiastas e
vendedores da festa, destacando o seu potencial turistico que ultrapassa as fronteiras do
Nordeste. Utilizando-se de discursos que exploram a cidade e tudo que ela pode oferecer como

a noticia a seguir, no ano de 1991 no Jornal da Paraiba.

A partir de agora o Brasil de Norte a Sul “arrasta o pé” para Campina Grande
e emclima de muita alegria desfrutara de riqueza de nossa cultura, dos nossos
costumes e crencas. O ritmo apaixonado do forrd ird mais uma vez unir povos,
a propor¢ao em que une pureza e malicia em coreografia e poesia. Mais uma
vez a maior cidade do interior do Nordeste, comprova o seu direito de sera
Rainha da Borborema, capital da cultura, capital do trabalho e de sorriso
aberto do alto de lindas serras, distribuida graciosamente, abre os bragos para
receber milhares de visitantes, enquanto manda um abraco para ti pequenina.
Paraiba masculina, Sim Senhor. (Jornal da Paraiba- Ca. Grande, suplemento
especial, com o titulo: “Campina Grande abraga o Brasil para o Maior S0
Jodo do Mundo”. 01/06/1991)

No texto, percebemos a exaltacdo de elementos sensiveis na construcdo da noticia:
referéncia musical, adjetivacbes para a cidade e sua cultura que pretende afetar os leitores e
entusiasmar para conhecer o tao importante evento da época. A midia local publica noticias que
nos faz perceber o engajamento para que o evento seja instituido como um fenémeno e atraia a
midia nacional. Como vemos nesta noticia do ano de 1994, do mesmo periddico, destacando os

sentimentos dos que vdo ao Parque do Povo:

A incontida e ilimitada sensacao de alegria que brota do povo campinense
durante esse periodo do ano, quando tem inicio a mais rica manifestacdo do
seu folclore, eclodiu novamente ontem a noite quando foi aberto o Maior Séo
Jodo do Mundo, superlativo em tudo que se possa imaginar de uma festa
popular. Ao longo dos préximos 29 dias, 0 remelexo caracteristico de nossa
regido vai ser ininterrupto, como é incessante a vocacgao irresistivel dessa
nossa gente em se desgarrar dos infortinios cotidianos e se integrar durante
um més a festa da confraternizacdo, das suas raizes. Vislumbrar o Parque do
Povo pontilhado de luzes, com novo visual e apinhado de gente é um
espetaculo que nossos olhos haverao de suscitar lagrimas para reverenciar essa
imagem que sintetiza tantas emogdes que se renovam a cada ano. (Jornal da
Paraiba- C. Grande, 04/06/1994)

Mais uma vez constatamos o capricho e zelo ao descrever a festa que pelo discurso da
midia, direcionado para emocionar, através da magnitude da festa e explorando o desejo das
pessoas de participarem dessa confraternizacdo, expectativas estas que sdo minadas desde a

emblemética abertura e a manuten¢do da magia junina a cada dia de festa.
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Seja de forma espontanea ou com informacdes carregadas de intencBes rentaveis -sejam
comerciais, politicas ou turisticas - ¢ notorio como a imprensa ¢ o motor dessa “fabrica dos

sonhos” que ¢ o Maior Sao Jodo de Campina Grande. Como afirma Lima (2008):

A festa junina €, em sua versdo urbanizada, uma atracdo turistica; um
acontecimento que cada vez em maior intensidade, rompe com o localismo e
chegaaos mais distantes recantos do pais através de imagens e mensagens que
a destacam como um “espetaculo urbano”, apesar de toda a parcialidade
investida nas mensagens veiculadas e de toda uma produgédo de esteredtipos
construidos para anuncia-la. (LIMA, 2008, p. 204-205)

Sao encontrados na constru¢do dos anuincios pela midia elementos como urbano, local,
global, espetaculos e estere6tipos. O tratamento da cidade como referéncia em transformar um
evento de natureza rural e dar novos significados em uma versdo urbana fabricando novas

imagens, simbolos para o evento.

A cobertura da midia impressa no Estado € um dos referenciais adotados em outras
pesquisas sobre o tema como a de Elizabeth Cristina de Andrade Lima e Severino Alves de
Lucena Filho, autenticando a funcdo de colaboracéo histérica que o veiculo cumpre. A escolha
de pesquisar a cobertura em um periodo em que as mudangas estruturais sdo realizadas com a
expansao de possibilidades como a producdo de contetdo via internet, reflete que o impresso
estd em processo continuo de adequacdo. Para se manter vivo rende-se a plataforma digital e
abre mdo do investimento para a circulacdo impressa, como aconteceu no decorrer da presente

pesquisa. O Jornal da Paraiba encerra suas atividades e circulagdo no ano de 2016.

O produto diario do jornalismo é a noticia. O ato de identificar o fato, investigar, apurar,
cruzar dados, consultar fontes e transformar uma informagdo para ser consumida no cotidiano
e em diversas plataformas. Por vezes, esse discurso sustenta o que é o jornalismo, a

apresentacdo do que pode e deve ser dito.

Uma ferramenta informativa da sociedade, mas que perpassa por requisitos éticos,
politicos, comerciais, profissionais, interesses publicos e privados, entre outros que divergem

opinides dentro e fora da academia.

A discussdo sobre o que é noticia divide conceitos e olhares sobre a sua finalidade e o
seu processo de formacdo. A teoria do espelho acredita que as noticias sdo reflexos da
realidade, conhecida como a teoria da construgcdo, na qual se considera que sdo as noticias que
constroem a realidade. O discurso defende a objetividade e a imparcialidade tdo divulgada
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quanto os slogans promocionais de periédicos impressos. Na teoria estruturalista, por exemplo,
ha o reconhecimento da autonomia dos jornalistas em relacdo aos interesses puramente
econdmicos e o reconhecimento para ser noticia. Ha um resultado de diversos fatores e critérios

de noticiabilidade.

Porem, o ato de selecionar ou excluir, destacar um enquadramento é um processo de
producdo, agendamento, valorizacdo e pontos de vistas acompanhados de intencbes. A base
desse posicionamento se apoia na teoria do gatekeeper que sinaliza a agédo pessoal na escolha
de deixar passar ou bloquear uma informagdo. No sentido literal, o gate (em inglés significa

portdo e o gatekeeper, uma espécie de porteiro) o qual seria o proprio jornalista.

Nestas discussdes sobre o “fazer jornalismo”, um dos angulos que podemos destacar
para 0 nosso trabalho € a presenca das fontes utilizadas pela midia paraibana na producdo das
noticias sobre o objeto em questdo. A origem da palavra esta associada & mitologia romana,
“Fonte”. Deus das nascentes, filho do deus Jano e de Juturna, ninfeta das aguas e mananciais.
A etimologia ¢é do latim, “fonte: nascente de dgua”. E ainda se relaciona com varios significados
e figuras de linguagem.

De acordo com SCHMITZ (2011):

Fontes de noticias sdo pessoas interlocutoras de organizacdes e de si proprias
ou referéncias; envolvidas direta ou indiretamente a fatos e eventos; que agem
de forma proativa, ativa, passiva ou reativa; sendo confiaveis, fidedignas ou
duvidosas; de quem os jornalistas obtém informacdes de modo explicito ou

confidencial para transmitir ao publico, por meio de uma midia. (SCHMITZ,
2011, p.19)

As verificages das informacgdes oriundas das fontes sdo necessarias no ato da atividade
jornalistica para que sejam avaliadas as intencdes da mesma. Quando a classificacdo da
informacdo € identificada com o contetdo em prol da instituicdo que a fonte representa ou si
prépria, o critério de checagem implica diretamente na informacdo em sua utilidade publica e

de como a fonte se aproxima dos meios de comunicacao.

Ainda de acordo com o autor, ha inimeras classificagdes sobre os tipos de fontes de
informacdes e suas categorias primarias e secundarias, que se dividem por Grupos (oficial,
empresarial, institucional, popular, notavel, testemunhal, especializada, referéncia); Acéo
(proativa, ativa, passiva, reativa); Crédito (identificada e anénima) e Qualificacdo (confiavel,
fidedigna e duvidosa).
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Nas salas de aulas dos cursos de Comunicagdo e nas rotinas de producdes de redacdes,
a orientacdo para que as fontes oficiais sejam postas na informacdo, por vezes se automatiza na

producdo de noticias.

As vozes séo das pessoas que representam uma organizacdo que esteja institucionalizada
para aumentar a credibilidade na informacdo e conflanca/audiéncia do pdblico na mesma. O
que possibilita brechas para interpretacdes de situacdes que fogem do cotidiano enquadrado da
midia. S&o versdes transformadas em informacdes que o jornalista utiliza como seu produto

final.

Segundo Medina (2000), a procura pelas vozes oficiais possui origens histéricas no pais.

O autoritarismo institucional, nas ditaduras brasileiras, também reforcou a voz
oficial, em detrimento das vozes andnimas, do debate nacional. Verificou-se
a extrema centralizagdo das fontes de informagdo em todos os temas (pautas)
que diziam respeito diretamente a qualquer cidaddo brasileiro — problema
salarial, habitacional, de emprego etc.” (MEDINA, 2000, p.36).

Essa centralizacdo das fontes resulta na repeticdo de discursos em diferentes meios de
comunicacdo, influenciando o reforco de posicionamentos institucionais que chegam a ndo
representar as vozes anonimas da sociedade, gerando até a percepcdo do publico de um meio
inacessivel e a falta de polifonia no jornalismo que vai de encontro ao seu papel de contemplar
as miltiplas falas e confrontos de olhares.

A analise e contextualizacdo dos fatos da lugar a retalhos de opinibes e declaracdes
oficiais que o reporter obtém pessoalmente, por telefone, radio ou internet, afastando-se
progressivamente da rua, do cotidiano das informacfes e responsabilizando o deadline. Porém,
é um processo de retroalimentacdo, a imprensa precisa da fonte e a fonte precisa da imprensa,
0 argumento do jornalista se apoia nos dados e autencidade para se isentar de futuras

responsabilidades.

O depoimento da fonte ndo deve ser a prioridade da noticia, ela contribui para a
construcdo da informacdo, mas o que geralmente observamos é a fonte encerrando a noticia,

assumindo um papel de satisfacdo de informacdo pelo 6rgdo ali representado.

Mais do que seguir os manuais de redacdo, o newsmaking® do jornalista possui
interferéncias que estdo além de regras empresariais. A cultura de cada profissional, os valores

éticos que séo priorizados estdo em jogo na escolha de fontes.

50 "fazer jornalismo", como afirma Vizeu, seria o trabalho comunicativo das emissoras no qual acontece de tudo,
rotinas cansativas, distor¢des intrinsecas e esteredtipos funcionais.
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Porém, a préatica jornalistica & complexa, o conjunto de critérios e fitros que a
informacdo percorre até ser consumida pela sociedade, com a sistematizacdo de fungbes, como

produtor, repérter e editor, ao chegar em sua versao final ndo é a mesma lbgica adotada pelo

SENSO0 comum.

De acordo com Tuchman (1978) ha tipificacbes de materias que ela frisa como fronteiras
frageis e uma falsa ideia de mecanica na redacdo. Como por exemplo, as matérias: duras, leves,
stbitas, em desenvolvimento e em sequéncia. H& uma sistematizacdo para a organizagdo do
trabalho, mas as imprevisibilidades dos acontecimentos impendem uma regra para aplicar na

unificacdo da producéo de noticias.

Ao focarmos a aten¢do para com os consumidores de noticias, observamos que eles
tendem a considerar importantes 0s assuntos veiculados pela imprensa, tornando os meios de
comunicagdo a principal agenda de conversas cotidianas. Visdo que é conceituada pela teoria
do Agendamento ou Agenda-setting. Ela surgiu nos EUA na década de 70 em resposta a outra
teoria, a dos efeitos limitados que teve seu auge nos anos 40 a 60. H& autores que acreditam na
antecipacdo dessa teoria no livro de Walter Lippman, Public Opinion (1922), onde o autor
mostra que a midia € a principal ligacdo entre os acontecimentos do mundo e as imagens desses

acontecimentos, na relacdo entre a agenda midiatica e a agenda publica.

Em 1972 é quando a teoria do agendamento avanca com os trabalhos de McCombs e
Shaw, o estudo analisa a influéncia da midia na formacdo e mudanca e cognicdes sobre as
informacdes na sociedade. A preocupacao ndo estd em sobre 0 que as pessoas conversam, mas

também, como elas conversam.

De acordo com McCombs:

As pessoas tém opinibes sobre muitas coisas, mas somente alguns poucos
topicos realmente lhes interessam. O papel de agendamento desempenhado
pelos veiculos noticiosos € sua influéncia na saliéncia de um assunto, sua
influéncia sobre se algum namero significante de pessoas realmente considera
que vale a pena sustentar certa opinidao sobre um assunto. (McCOMBS, 2009,
p. 18)

As saliéncias dos assuntos sdo vistas pela duracdo de divulgacdo, espaco para as noticias
nos diferentes meios de comunicacdo e a conversacdo na agenda publica é o termbmetro da

aplicabilidade da agenda midiatica.
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McCombs e Shaw (1972) formularam sua teoria a partir da discussdo da ideia que
opinido publica é uma construcdo de Lippman e que os meios de informacdo contribuem para
a percepcao social da realidade. A partir de pesquisas empiricas sobre a campanha eleitoral
norte-americana em 1968 e em Chapel Hill, na Carolina do Norte, eles comprovam que a

agenda midiatica e a agenda publica estdo relacionadas. E um processo de retroalimentago.

Ha trés tipos de agendas possiveis com esse processo: a agenda intrapessoal, formada
pela percepcdo dos temas atuais e o grau de relevancia dos temas; a agenda interpessoal que se
manifesta através do dialogo em que se refere aos temas que os individuos acreditam ser de
maior interesse para 0s outros e a agenda publica; processo em que manifesta atraves dos

diversos estados da opinido publica.

N&o estamos voltando as teorias de persuasdo da midia, como afirma Shaw, citado por
Wolf, "as pessoas tém atendéncia para incluir ou excluir de seus préprios conhecimentos aquilo
gue 0os mass media incluem ou excluem do seu proprio conteudo.” Assim, levando em
consideracdo 0 que as pessoas incluem ou excluem do seu contelido, a partir dessa divulgagao

da midia.

Quando falamos em agendamento basico, estamos falando da atencdo dada
pela midia a determinados assuntos. Mas quando a midia fala arespeito de um
determinado objeto, ela o descreve de certa forma, a midia nos fala de alguns
atributos. Entdo, ndo vamos apenas saber dos objetos de que a midia nos fala,
mas também podemos mediar muito claramente as caracteristicas daqueles
objetos que estdo sendo falados. Existe uma relagdo entre agendas de
atribuicdo e a questdo do enquadramento (framing). (McCOMBS, 2009,
p.210)

E a adocgdo da perspectiva do framing (formas de enquadramento) que traz o segundo
nivel da agenda setting, assim considerado por autores para contornar as criticas feitas ao
agendamento, por ndo considerar como as diferentes formas de apresentagdo dos temas pela

midia pode afetar o processo de formacdo de preferéncias politicas da midia.

Sendo assim, ao mergulharmos na cobertura que 0s jornais impressos paraibanos fazem
do evento escolhido para esta dissertacdo, identificamos o reflexo de algumas teorias do
jornalismo que até hoje fazem parte da rotina de trabalho e interferem na rotina de producéo de
noticias, encarando o cotidiano como a inscricdo da repeticdo, seja em enquadramentos e/ou

fontes de suas noticias, 0 que vamos destacar a seguir com a teoria do cotidiano e o jornalismo.
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3 PERCURSO METODOLOGICO

A metodologia deste trabalho teve como base a Analise de Conteldo conceituada por
Bardin (1979), para analisar O Maior Sdo Jodo do Mundo nos Jornais Correio da Paraiba e
Jornal da Paraiba. Foram analisados os meses de maio a julho, nos anos de 2014 e 2015 na Capa

e nas sessoes editoriais Politica, Geral, Economia, Ultimas, Cidades e Cultura

O procedimento metodoldgico escolhido foi a Analise de Conteudo visando
compreender o objeto, a partir da descricdo de conteldos de maneira objetiva, sistematica e

quantitativa que o procedimento permite.

Segundo Bardin (1979), a Analise de Conteudo se configura em:

Um conjunto de técnicas de analise de comunicacdo visando a obter, por
procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do contetdo das
mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condicbes de producdo/recepcdo destas
mensagens. (BARDIN, 1979, p. 42)

A AC é indicada para grandes quantidades de materiais, possibilitando uma organizacdo
de maneira logica, objetiva com auxilio de ferramentas que possibilitam o pesquisador acessar
a realidade a partir de uma instrumentalizacdo que o conduzira a um quadro de representacao

real.

A definicdo de analise de conteido de Kerlinger (1986, p. 73) resume a necessidade de
um método de estudo composto por trés partes essenciais: a sistematizacdo, a objetividade e a
quantificacdo. Isto se aplica para entender, primeiramente 0 objeto de estudo, pois ele tera a

resposta para identificar o percurso metodoldgico.

A identificacdo sistematica instrumentaliza a andlise qualitativa, auxiliando com a
possibilidade de analisar uma grande quantidade de informacGes por um longo periodo de
tempo, observando as tendéncias em diferentes contextos histéricos e as deducdes logicas mais

complexas a partir da jungdo do quantitativos e qualitativos.

A utilizacdo da Analise de Conteudo é conceituada para exemplificar a eficiéncia em
avaliar grande volume de informacdo, seja em palavras, frases, imagens ou sons, além de

demonstrar a caracteristica hibrida deste processo.
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A escolha da metodologia de pesquisa quantitativa é recomendada para quando o objeto
ja é conhecido. Como afirma Galera & Conde: "A pesquisa quantitativa deve ser usada quando
0 que se quer medir no objeto pesquisado ja € conhecido”. (GALERA & CONDE, 2005).

O caminho da pesquisa bibliografica com literatura relacionada ao tema estudado em
formas de livros, revistas, produtos audiovisuais e internet. O aporte tedrico foi construido por
autores que discutem a festa junina de Campina Grande e seus sentidos como Lima (2008 e
2010), Lucena Filho (2007) e Morigi (2009).

No campo da comunicacdo, as andlises sobre as teorias do jornalismo como a producao
de noticias, agendamento e procedimentos utilizados pelos jornalistas para construir a noticia
foram embasadas por autores como Traquina (2005), Pena (2015), Medina (2000). Para analisar
o0 cotidiano no ambito das teorias do cotidiano, adotou-se a visdo de Tedesco (2003) e Lefebvre

(1981), pois 0 tema contribui para as discussfes sobre o cotidiano e a producdo jornalistica.

Importante destacar que esses sdo alguns autores destacados gque foram consultados na
realizacdo desta dissertacdo estes autores dialogam com outros que estdo listados nas
referéncias. Leituras sobre festas populares de ruas, cultura popular, consumo, antropologia
urbana foram equilibradas entre os campos para que de maneira dialogada fosse elaborada uma
visdo mulktipla do fenémeno analisado.

Utilizar a Analise de Conteldo em pesquisas Vvoltadas para o jornalismo, auxilia o
resultado em detectar tendéncias, modelos, enquadramentos, agendamentos nos conteldos.
Além de descrever, classificar géneros, formatos jornalisticos, exemplos representativos e

comparacoes.

A anélise de contelido na midia comecou a ser utilizada em 1927 nos Estados Unidos
com o Harold Laswell, embora 0 método ja tivesse sido usado por Max Weber e em outras areas
de ciéncias sociais. Para Laswell (1936), a analise de contelido descreveu com objetividade e
precisdo o que era dito sobre um determinado tema, num determinado lugar, num determinado
espaco. Bem como serve para levar o entendimento de quem produz e recebe a noticia como
afirmam Shoemaker e Resse (1996). A analise de conteudo da midia, por fim, ajuda-nos a
entender um pouco mais sobre quem produz e quem recebe a noticia e também a estabelecer
alguns parametros culturais implicitos e a légica organizacional por trds das mensagens.
(SHOEMAKER & REESE,1996 apud HERSCOVITZ, 2007, p. 124).
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Deste modo, manifesta-se a necessidade de argumentar as criticas feitas para com este
método que € associado a uma superficialidade de dados, desconsideracdo de contexto,

distor¢des quantitativas e ndo ser suficientemente rigorosa.

Os objetos estudados a partir desse método estdo sujeitos a replicagdes, pois 0s
contelidos s&o categorizados e testados, mas ndo significa que € um resultado final. E uma

proposta aberta, vista por um olhar descritivo ou exploratorio.

Adotamos como referéncia para este tipo de método o discurso da autora Herscovitz
(2007):

A identificacdo sistematica de tendéncias e representacdes obtém melhores
resultados quando emprega ao mesmo tempo a analise quantitativa (contagem
de frequéncias do conteldo manifesto) e a analise qualitativa (avaliacdo do
conteudo latente a partir do sentido geral dos textos, do contexto onde aparece,
dos meios que o veiculam e/ou dos publicos aos quais se destina).
(HERSCOVITZ, p.127, 2007)

Ha também a possibilidade de analisar uma grande quantidade de informacfes por um
longo periodo de tempo, observando as tendéncias em diferentes contextos historicos e as
deducdes a partir do quantitativo e qualitativo. E uma analise interdisciplinar para analisar o
conteudo. Ao buscarmos este procedimento conseguimos identificar os enquadramentos dos
discursos das informagdes publicadas, quais os discursos sdo divulgados pela midia e quais

modelos eles estdo seguindo.

e Variaveis de analises

A identificacdo sistematica instrumentaliza a andlise qualitativa, auxiliando com a
possibilidade de analisar uma grande quantidade de informaces por um longo periodo de
tempo, observando as tendéncias em diferentes contextos histdricos. E as deduc@es lbgicas mais
complexas a partir da juncdo do quantitativo e qualitativo.

A escolha de variaveis propde uma forma de transformar os dados brutos em elementos
exploratorios por meio de um formuldrio de codificagdo. Para verificar a incidéncia e
periodicidade da divulgacdo do Maior Séo Jodo do Mundo foi elaborada uma ficha de analise
contendo 24 variaveis: identificacdo da informacdo, tematizacdo do conteudo, formato de

apresentacdo e destaque da informacdo desde espaco, caderno, tamanho e género; presenca e
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espaco de imagens, predominancia das fontes utilizadas e tom do titulo foram analisados para

a verificacdo das inquietacbes da pesquisa, demostradas a seguir:

Tabela 1 — Ficha de Analise

Cobertura da Imprensa sobre “O Maior Sao Joao do Mundo”

Formuldrio de Codificagédo

NuUmero:
Caderno:

IDENTIFICACAO DA MATERIA
1) JORNAIS

01) Correio da Paraiba
02) Jornal da Paraiba
01) Abril
02) Maio
03) Junho
04) Julho

/ /

2) Meés

3) Data

01) 2014
4) Ano 02) 2015

01) Programacéo

02) Eventos Paralelos
03) Estrutura do evento
04) Seguranca

05) Mobilidade Urbana
06) Servicos

07) Tempo

08) Politica

09) Crime

5) Classificacdo do tema 10) Economia

11) Esporte

12) Saude

13) Educacéo

14) Cultura

15) Meio ambiente
16) Turismo

17) Religi&o

18) Cotidiano

19) Outro

01) Domingo

02) Segunda-feira

03) Terca-feira

04) Quarta-feira

05) Quinta-feira

06) Sexta-feira

6) Dia da semana
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07) Sébado

7) Enfoque

01) Local (Campina Grande)
02) Regional (Estado da Paraiba)

8) Sessdo

01) Capa

02) Politica
03) Geral

04) Economia
05) Ultimas
06) Cidades
07) Cultura

ANALISE DA IMAGEM

01) Presenca de fotografia/ ilustracbes

01) Sim
02) N&o

02) Quantidades de imagens

01) Uma
02) Duas
03) Trés
04) Quarto
05) Cinco

03) Tipo de imagem

01) Fotografia

02) Foto ilustracéo
03) Infogréafico
04) Desenho

04) Destaque da foto de capa

01) Menos de ¥4 de pagina

02) Entre Y4 e %2 de pégina

03) Entre %2 e ¥ de pagina

04) Entre ¥, de pagina e pagina inteira
05) Nao ha foto de capa

05) Destaque da foto de caderno

01) Menos de Y de pagina

02) Entre Y4 e %2 de pégina

03) Entre %2 e ¥ de pagina

04) Entre % de pagina e pagina inteira
05) Nao ha foto no caderno

06) Quem/o que ¢é retratado na
imagem?

01) Figuras publicas

02) Estrutura da festa

03) Simbolos da festa

04) AtracOes (cantores, cantoras e
bandas)

05) Pessoas

06) Outro

ANALISE DE TEXTO

01) Matéria abre caderno?

01) Sim
02) Nédo

02) Matéria abre pagina?

01) Sim
02) Néo

03) Género Jornalistico

01) Nota

02) Noticia

03) Reportagem
04) Entrevista
05) Outro
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01) Sim

A 2 "
04) Informacédo € coordenada® 02) Nio
A 03) Sim

f)
05) Informagdo é manchete” 04) N30

01) Menos de ¥ de pagina

02) Entre Y2 e %2 de pégina

03) Entre Y% e % de pagina

06) Tamanho da informagéo 04) Entre % de pagina e pagina inteira
05) Até 1 pagina e %

06) Mais de 1 pagina e %2

07) 2 paginas ou mais

07) Predominancia das fontes de 01) Sim
informagao 02) Néo

Governo do Estado
Governo Municipal
Policia Militar
Policia Civil

Corpo de Bombeiros
Orgaos Publicos

()
()
()
08) Fontes Oficiais ()
()
()

( ) Entrevistados Andnimos

() Entrevistados Conhecidos (Cantores,
poetas)

( ) Orgdos Privados

() Org. Sociais (Sindicatos,
Associagdes, Ongs)

( ) Politicos

( ) Especialistas

() Representantes (corpos profissionais)
( ) Fonte ndo identificada

( ) Allnica voz é do jornalista

09) Fontes Néo Oficiais

01) Positivo
10) Tom do titulo 02) Negativo
03) Neutro
Fonte: elaboracgéo da autora

A elaboracdo da ficha foi uma construcdo a partir do mergulho no corpus, no processo da
escolha dos Cadernos, quando foram analisados os que continham a divulgacdo do evento. Nesse
processo a ficha foi testada e modificada até atingir este formato. Foram distribuidos em trés eixos:
Identificacdo da informacdo, Andlise de imagem e Anlise de texto que foram reproduzidas nos dois

periddicos para a dissertacdo e qualificacdo.
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As categorias estabelecidas possuem a significacdo de acordo com o que queria ser
extraido do corpus, vale a explicacdo para a leitura e compreensdo do caminho realizado para a

pesquisa.
e Livro de codigos

As unidades de andlise foram divididas em trés eixos: Identificacdo da matéria com os
dados referentes a noticia, o jornal, a data e ano de publicacdo, classificacdo do tema, onde
houve a possibilidade de percepcdo dos temas e conteldos, enfoque demostrando se a
informacdo foi produzida com contetdo local ou reunida em uma noticia estadualizada e sessao
possibilitando a localidade das informagdes nos Cadernos; Anélise da imagem com a presenga
de fotografias/ilustragOes, quantidade de imagens, tipo de imagens diz respeito se era fotografia,
ilustracdo, infografico ou desenho, destaque da foto na Capa e no Caderno, possibilitando
identificar o espaco fisico ocupado pelas imagens nas noticias e quem/o que é retratado na
noticia; Analise de texto possui informacdes para identificar se a informacdo abre caderno ou
pagina, o género jornalistico, se a informacdo é coordenada ou manchete, tamanho da
informacédo identificando o espaco fisico da noticia, predomindncia de fontes oficiais ou ndo e

0 tom do titulo.
Em seguida, os detalhes dos critérios utilizados para cada variavel.

e Jornal, més, data, dia da semana e ano: os cinco itens reunidos fizeram a identificacdo
da informacdo analisada, o jornal em que foi publicado (Correio da Paraiba ou Jornal da
Paraiba), dia da semana, més e ano receberam cada um uma numeracdo para identificacdo e a
data foi colocada manualmente obedecendo a ordem dia/més/ano.

e Classificacdo do tema: o objetivo dessa variavel foi identificar a tematizacdo dos
assuntos que foram divulgados sobre as festas juninas, propostos em 19 categorias, que seréo
apresentadas a sequir.

- Programacao: eram registradas as informages que traziam a programacdo oficial do

evento, especialmente a programacao de shows no Parque do Povo;

- Eventos Paralelos: informagdes com programacOes oficiais promovidas pela

organizacdo da festa, programacdo paralela realizada por clubes, casas de show, museus e

eventos paralelos que divulgava o Maior Séo Jodo do Mundo;

- Estrutura do Evento: informacfes que contemplam a montagem, desmontagem e

estrutura do evento;
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- Seguranca: informacOes sobre a seguranca do evento em sua realizagdo por parte dos
orgdos responsaveis como a Policia Civil, Policia Militar, Corpo de Bombeiros, Ministério
Publico, entre outros;

- Mobilidade Urbana: noticias sobre as alteragdes da mobilidade urbana, como mudanca
de rota de trafego, a exemplo de interdicbes de ruas;

- Servigos: categoria para identificar os servicos especificos ofertados no periodo, como
acOes do Ministério Publico, Secretarias de Saude, entre outros;

- Tempo: informagdes sobre a previsdo do tempo para o periodo da festa tendo em visto a
programacgdo do evento;

- Politica: informacgBes que abordava a divulgacdo da festa, a partir das posicGes politicas
partidarias dos governantes, sejam municipais ou estaduais;

- Crime: noticias que divulgavam crimes que aconteciam nos locais de festa ou algum
delito especifico com um servico oferecido pelo evento;

- Economia: abordagens sobre a movimentacdo econdmica que 0 evento traz para 0s
diferentes setores do comércio, como o lojista, hoteleiro, turistico, entre outros;

- Esporte: programacdo que incluia algum esporte na divulgacdo do evento;

- Salde: informacdes que tratam aspectos de alteracdo ou contribuicdo para a saude;

- Educacdo: abordagem que incluia alguma acdo educativa;

- Cultura: aspectos culturais do evento;

- Meio ambiente: aspecto de alteracdo ou contribuicdo para o tema;

- Turismo: divulgacdo do evento, a partir da tematizacdo do turismo;

- Religido: divulgacdo de informacbes perante o viés religioso;

- Cotidiano: informagcfes sobre a mudanga de habitos ou inser¢do de novos
acontecimentos na cidade, por causa do evento;

- Outro: alguma informacdo que ndo contempla nenhuma das alternativas anteriores.

e Enfoque: dividido em duas categorias, local e regional, a categoria buscou identificar as

matérias que eram produzidas somente com informacdes sobre o evento de Campina Grande e

as que estadualizaram, com informaces de outras cidades, por exemplo, e incluiam o evento.

e Sessdo: variavel que identifica o local da informacdo nos periddicos, a partir dos seus

Cadernos, com sete alternativas: Capa, Politica, Geral, Economia, Ultimas, Cidades e Cultura.

O segundo grupo de categorias da ficha contempla a Analise da imagem que acompanha

as informagfes. Possibilitando, a partir dessas imagens publicadas e analisadas perante essas
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categorias, as observacdes de valorizacdo da noticia e o que significam as mensagens contidas
nestas imagens. A partir da primeira variavel que possuiam duas respostas possiveis: sim ou
ndo para a Presenca de fotografia/ilustragdes.

¢ Quantidade de imagens e Tipo de imagem: os dois pontos, aqui reunidos, demonstram
a quantidade de imagens que a informacdo acompanha, contendo até cinco respostas que
correspondem ao quantitativo de possibilidade e o tipo, destacando se a mesma é fotografia,
foto ilustracdo, infografico ou desenho, correspondendo a quatro alternativas.

e Destaque da foto da Capa e Destaque da foto no Caderno: séo duas opcdes referentes
ao espaco ocupada por pagina pela imagem: menos de Y2 de pagina, entre ¥ e metade da pagina,
entre a metade e ¥ da pégina, entre ¥ de pagina e pagina completa e ndo ha foto de capa e
caderno.

e Quem/O que é retratado na imagem?: variavel que identifica o contetdo da imagem,
possibilitando inferéncias sobre quais sdo o0s elementos representativos para os peridédicos em
seis possiveis respostas: Figuras Publicas (politicos, pessoas que ocupam cargos publicos em
ambito municipal ou estadual); Estrutura da Festa (estrutura fisica dos espagos que acontecem
a programacdo do evento, como por exemplo, a cidade cenografica no Parque do Povo ou o
palco principal); Simbolos da festa (quadrilhas juninas, comidas, santos, imagens simbdlicas
do periodo), atracbes (cantores, cantoras e bandas).

O Ultimo grupo na divisdo da ficha é a Andlise de Texto em nove variaveis que
possibilitou dados para reflexdo desde o espaco fisico da informacdo, sua conotacdo, fontes
ouvidas e géneros jornalisticos.

e Informacdo abre Caderno? com duas alternativas sim ou ndo, a variavel percebe a
presenca da informacdo do tema estudado no inicio do Caderno. Pois, a informacéo
apesar de se localizar em um caderno tem a sua posicdo de relevancia ao aparecer na
abertura do mesmo.

e Informacao abre Pagina? Essa expressdo diz respeito a informacdo, se ela é manchete
na pagina que se encontra. O destaque para a noticia que abre uma pagina € maior, posta
no topo, sendo destacada desde o tamanho da fonte no titulo. Importante frisar que ‘essa
pagina ndo abre o Caderno’ também conteve duas alternativas de sim e néo.

Na elaboragdo da variavel Género Jornalistico, hd cinco alternativas: Nota, Noticia,
Reportagem, Entrevista e Outro (para outra opcdo que ndo contemplada por nenhuma das
alternativas). E necesséaria uma explicacdo da visio que a pesquisa adotou perante os diversos

conceitos e consideracdes para cada item deste.
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Neste caso, adotamos o conceito de noticia de Marcondes Filho (1986).

Noticia € a informag&o transformada em mercadoria com todos os seus apelos
estéticos, emocionais e sensacionais; para isso a informacdo sobre um
tratamento que adapta as normas mercadoldgicas de generalizacao,
padronizacdo, simplificacdo e negacdo do subjetivismo. (MARCONDES
FILHO, 1986, p.13)

Assim, a Nota consiste em um primeiro relato sobre um acontecimento que ainda estaria
por se desenrolar, sendo mais comum na televisdo e no radio. Adotamos este entendimento de
Nota para as noticias curtas que fazem parte do Caderno Cidades, na sessdao Calcaddo no Jornal
da Paraiba, como o apontamento de Tresca (2007), a qual sugere que a nota seria uma noticia

curta, estando sua diferenciacdo no tamanho.

O conceito sobre 0s géneros jornalisticos ainda € assunto para discussdes de autores que
classificam a partir de diversos olhares os formatos de textos, estrutura, intencionalidade,

descricdo e outras variantes.

A reportagem € definida geralmente comparando-se com a definicdo de noticia,
justificada pela presenca de mais dados, relatos, levando-se assim, a profundidade do assunto.
Para tanto adotou-se o conceito de Lage (2001) “compreende desde a simples complementagédo
de uma noticia - uma expansdo que situa o fato em suas relagdes mais Obvias com outros fatos
antecedentes, consequentes ou correlatos- até o ensaio capaz de revelar, a partir da pratica

historica, contetidos de interesse permanente”. (LAGE, 2001, p. 83)

O género entrevista jornalistica é considerado por Charaudeau (2013) com as mesmas
caracteristicas de qualquer entrevista, mas além disso “ela é especificada pelo contrato
midiatico: entrevistador e entrevistado sdo ouvidos por um terceiro- ausente, 0 ouvinte, num
dispositivo triangular. ” (CHARAUDEAU, 2013, p. 214).

e Informacdo coordenada? giria jornalistica para indicar uma subsequéncia de uma
noticia que ganha um novo titulo, ocupando a mesma pagina de publicacdo, mas trazendo
informacdes complementares ou referentes ao mesmo tema da noticia que foi publicada como
principal.

¢ Informacdo é manchete? opcéo de identificar se a informagdo foi tratada como um dos
assuntos principais da publicacdo do jornal na Capa, pois a informacdo pode estar no interior

dos Cadernos, mas ndo ser considerada importante para ser manchete.
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e Tamanho da informacédo: o objetivo é apontar a relevancia que foi dada a informacao
perante 0 seu tamanho nas paginas do periddico. Em sete alternativas que possibilitava
mencionar 0s espagos entre: Menos de Y de pagina, entre ¥ e Y2 de pagina, entre %2 e % de
pagina, entre % de pagina e pagina inteira, até uma pagina e 1/2, mais de 1 pagina e %; Duas
paginas ou mais.

e Predominancia das fontes de informacéo, fontes oficiais e fontes ndo oficiais: nestes
trés itens aqui reunidos, buscou-se perceber quais sdo as fontes ouvidas para a construcdo das
noticias sobre os festejos juninos. O primeiro item contendo duas alternativas de resposta: sim
e ndo, ja identifica a presenca de noticias que continham vozes.

Foram consideradas fontes oficiais os 6rgdos publicos (Governo do Estado, Governo
Municipal, Policia Militar, Policia Civil, Corpo de Bombeiros e Orgdos Piblicos). Fontes n&o
oficiais (entrevistados andnimos, entrevistados conhecidos - cantores, poetas -, 6rgaos privados,
organizagdes sociais - sindicatos, associages, Ong -, politicos, especialistas, representantes -

corpos profissionais-), fonte ndo identificada, e a Unica voz € do jornalista.

e Tom do Titulo: A Ultima variavel objetiva identificar o tom do titulo da informacdo em
trés itens possiveis: positivo, negativo e neutro. Possibilitando a reflexdo do

posicionamento do peridédico ao construir noticias sobre o evento.
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3.1 A Sociologia do Cotidiano

O cotidiano é um espaco onde a subjetividade e objetividade se encontram através das
construcdes de saberes. Nao € um conceito, mas um estilo diversificado pelas nossas acoes. A
vida cotidiana estd inserida nos fendmenos mundanos e rotineiros, no senso comum no

confronto entre os saberes e ideologias.

Compreender o campo da sociologia do cotidiano é adentrar em leituras de autores
chamados pos-modernos, criticos dos modelos coletivos e formas tradicionais da visdo

pluralista para debater o cotidiano.

Segundo Balandier (1983), o mérito da constituicdo do campo da sociologia do
cotidiano estd em demonstrar a possibilidade de estabelecer ligacdes entre os grandes
dispositivos sociais e 0s que regulam avida cotidiana, bem como em resgatar o reaparecime nto

do sujeito em face das estruturas, dos sistemas e do instituido no vivido.

Dimensdes do cotidiano sdo analises, a partir de mudancas historico-social, pois
considerar a vida cotidiana ndo € somente considerar o vivido no plano do individuo, como
afirma Tedesco (2003). “A vida cotidiana é um atributo do ator individual e se realiza sempre
num quadro socioespacial, seja de um modo individualista, seja de um modo estruturalista.
(TEDESCO, 2003, p. 22, grifo do autor)

Importante destacar que o meio ndo reduz a vida cotidiana, as manifestagdes privadas e
publicas fazem parte da dimenséo interpretativa, nem a reducdo da analise da repeticdo, do dia
a dia de maneira passiva, a centralidade do estudo ndo é somente a banalizacdo da vida, mas

faz parte do processo a constatacdo do que escapa deste. Como afirma Paes (2003):

Neste sentido, o quotidiano ndo é apenas o espaco de realizagdo de atividades
repetitivas: é também um lugar de inovacdo. A vida quotidiana ndo € apenas
feita de rebotalho. A prépria recusa do quotidiano (a festa, as viagens, as
férias...) é a sua reorganizacao e transformacdo. (PAES, 2003, p.78).

O senso comum contribui para essas visdes reducionistas de atividades repetitivas o0 que
seria 0 cotidiano sem expandir o olhar para a compreensdo além do aspecto temporal da

organizacdo da vida cotidiana.
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O cotidiano como categoria de andlise em diferentes autores carrega distintas
caracteristicas, como para Shutz e Habermas que veem como o mundo da vida. Arendt analisa
como propria condicdo humana fundamental e Marx vé como espaco dos homens histéricos

reais, entre outros autores.

Consideramos neste trabalho a visdo do cotidiano do Lefebvre, como lugar de uma
possivel apropriacdo do devir social; dialeticamente, como geral e singular. Como um atributo
social e individual; como permanente repeticdo e mudanca. Bem como a critica que ele levanta
sobre as continuidades e descontinuidades, o ciclico e o linear. Como diz Seabra (1996), para

Lefebvre, o cotidiano:

E a0 mesmo tempo concreto e abstrato, institui-se e constitui-se a partir
do vivido. Com isso ele traz o vivido ao pensamento tedrico e mostra ai
uma certa apropriacdo do tempo, do espaco, do corpo e da
espontaneidade vital [...]. O cotidiano, ele préprio, é a mediacdo entre
0 econdmico e o politico, objetivacdo de estratégias do Estado no
sentido de uma gestdo da sociedade [...], as lutas pelo uso, sempre
envolvendo as particularidades na direcdo e com o sentido de firmare m-
se como diferenca. (SEABRA,1996 p. 77)

Essa visdo é considerada uma vertente datradicdo marxista com renovagdes teoricas das
primeiras obras de Marx na temética do cotidiano. A visdo do cotidiano como vivido e o
concebido é tratado por Lefebvre e Heller que tematizam o individuo, a rotina, as relagdes
sociais e a fragmentacdo da vida cotidiana que seriam: o trabalho, 6cio, festas, racionalizacdo
do tempo, espaco e corpo. Vejamos mais sobre essa corrente analitica e como a tomamos para

entender nosso objeto de estudo.
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3.2 A temporalidade da festae a vida cotidiana

A obra de Lefebvre busca compreender a dialética e seus fundamentos, reflete os
grandes debates da eépoca do modernismo como o nacionalismo, estruturalismo, a
cotidianidade, urbanismo, neoliberalismo, entre outros, influenciado pelo pensamento de Marx,

buscando tratar a humanidade do homem e sua relagdo com a natureza.

Ao tratar sobre o cotidiano, o autor que faz parte da corrente marxista em que valoriza
o individuo e a rotina nesse processo, € critico das continuidades e descontinuidades, como o
micro e 0 macro se relacionam e dialogam. Segundo Carlos (1996) pensar no mundo onde se
vive € pensar nos problemas novos, multiplicar os reencontros, as viagens, usar as virtualidades

do vivido para fundamentar a investigacdo cientifica.

O cotidiano, na andlise de Lefebvre (1981), resulta também da interferéncia entre o0s
processos e 0s tempos ciclicos. Essa critica do autor para analisar 0s processos temporais e suas
interferéncias, sua quantificacdo, organizacdo, 0 espago-organizacional, mostra que o cotidiano
ndo € tdo banal assim. Para ele 0 espago e o0 tempo possuem estratégias de se efetuar material e
simbolico na sociedade. “E nesse sentido que o cotidiano contém e forma um sistema de signos
proprio das préaxis (reiterativa) cotidiana, tanto no espag¢o quanto no tempo (as nuvens e sua
relacdo com a chuva, a lua e as plantacGes, o calor e o vento...), funcionando, inclusive, como
relacdo de causalidade”. (Lefebvre, 1981, p 167, grifo do autor).

A abordagem critica ao cotidiano nessa vertente analisa a historia como perspectiva,

considera o presente como produto histérico. Segundo Balandier (1983):

O que caracteriza a temporalidade cotidiana é a repetigdo contra o
acontecimento (como fator de seguranga contra 0s acasos), a ruptura contra a
repeticdo (reavivar o cotidiano: as festas, as férias...) e o cotidiano contrao
tempo, gerenciando- o0, organizando-o para ndo tumultuar a rotina.
(BALANDIER, 1983, p. 5-12, grifo do autor).

Para Lefebvre o tempo é irreversivel e se imbrica com o espaco, homogeneiza-se,
fragmenta-se e hierarquiza-se. “O tempo do cotidiano vai além do relogio: esta na memoria,
nos fatos, nos souvenirs, formando o imaginario de um tempo jamais feito, acabado, pronto.
(Seabra, 1996, p.71).

A natureza possui sua referencialidade como mensurador e divisor do tempo, mas
utilizamos a medicdo da temporalidade como horas, por exemplo, em nosso cotidiano. Quando
autores como Lefebvre e Heller falam sobre a técnica de informag8o, as estratégias de controle
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do espaco e tempo na sociedade moderna demonstra a velocidade e produtividade na vida

cotidiana.

Neste sentido, podemos observar a festa do Maior S&o Jodo do Mundo como a ruptura
contra a repeticdo, de acordo com o autor, e suas formas de tempo e espago. O tempo dos
festejos juninos estd ligado, ao tempo da natureza, a uma época delimitada por mudancas
climaticas propicias para a colheita. Mas ao mesmo tempo, o tempo da festa estd nos souvenirs
adquiridos, na memoria de outras edicdes, na vivencia do presente e nos acontecimentos que
antecedem ou prosseguem sem a cronologia dos 30 dias oficiais de evento.

Sobre o tempo na sociedade contemporanea Lefebvre (1991) destaca:

[...]. Os empregos do tempo, analisados de forma comparativa, deixam
também aparecer fendmenos novos. Classificando-se as horas (do dia, da
semana, do més, do ano) em categorias, a saber: o tempo obrigatorio (o
trabalho profissional), o tempo livre (o dos lazeres), o tempo imposto (o das
exigéncias diversas fora do trabalho, como transporte, idas e vindas,
formalidades, etc), verifica-se que o tempo imposto ganha terreno. Ele
aumenta mais rapido que o tempo dos lazeres. O tempo imposto se inscreve
na cotidianidade e tende a definir o cotidiano pela soma das imposi¢Ges (pelo
conjunto delas). (LEFEBVRE, 1991, p. 61, grifos do autor)

A divisdo cartesiana sobre o tempo ao impor um determinado periodo para o lazer
consolida a dissociacdo Iludicidade/cotidianidade apontadas como critica da continuidade
defendida pelo autor. Lefebvre (1991) propde uma ruptura revolucionaria entre o cotidiano e as
festas, ndo em seu sentido espacial, mas as contradicdes da festa na sociedade capitalista. O
autor propde que se deve acabar com as separacdes entre cotidianidade/lazeres ou vida
cotidiana/festa, restituindo a festa para transformar a vida cotidiana, ou seja, 0 ato de festejar
deve fazer parte das praticas cotidianas dos sujeitos e da coletividade e ndo aparecer como uma

irrupcdo destoante.

E a superacio da visdo de causa e efeito, negacdo e afirmacgdo, ao considerar que o
mundo vivido é histérico e dindmico, sem os limites e separa¢des temporais. O cotidiano € visto
como um espaco de tensdes e movimentos, mas por estar presente nas banalidades ndo é
somente isso, existem significados. Lefebvre (1991) analisa avida cotidiana no mundo moderno
na Otica racionalista instrumental. Sobre essa visdo Tedesco (2003), nos mostra ©

posicionamento de Lefebvre.
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O capitalismo colonizou a vida cotidiana; criou uma cotidianidade (conjunto
de significacdes, de signos que significam as praticas cotidianas, sobretudo no
ambito do simbdlico) sob o signo do consumo (consumo dirigido), modelado
pelo fetiche da producdo capitalista (publicidade, produtividade,
burocratizacao, etc.), racionalizando e quantificando valores, signos e formas
de vida. (TEDESCO, 2003, p. 28)

Essa visdo nos mostra a perda da subjetividade do cotidiano criticada pelo autor regendo
um modelo capitalista que produz representacGes para o consumo dessas formas de vidas. Como
uma verificacdo desta pratica observamos na midia o tratamento e a retratacdo da vida cotidiana.
Para entender o conceito da vida cotidiana, buscamos PEREIRA (2007) que defende que a vida

cotidiana é formada por trés elementos: o mundo da vida, a vida cotidiana e a cotidianidade.

O primeiro refere-se ao mundo intersubjetivo que existe antes do nosso nascimento, isto
¢, formado pelas herancas socioculturais que compdem o imagindrio. A vida cotidiana "se
debruca sobre as condi¢es de vida dos trabalhadores, das condicdes objetivas da produgédo
capitalista. ” (PEREIRA, 2007, p.67), ou seja, esta voltada para o ordindrio e ndo dispensa a

rotina.

A cotidianidade é definida por Pereira (2007) como a adjetivacdo dos procedimentos da
vida cotidiana. O autor destaca que se faz necessario pensa-la em "relacdo ao imaginario social
de cada povo: as riquezas estéticas traduzidas nos ritmos, nas imagens e nas falas. ” Assim, a
vida cotidiana é diferente para 0s grupos sociais.

Ao tomarmos 0 objeto da pesquisa, podemos identificar os trés elementos no evento: o
mundo da vida seria os festejos juninos, o ato de celebrar os santos catolicos, as crencas e as

tradiches que existem sem uma data pré-definida.

A vida cotidiana seria as condicbes e vida de quem participa da vivéncia da festa, seja a
organizagdo institucional, os trabalhadores que montam os cenarios e a versdo da festa rural no
espaco urbano e as pessoas que participam do evento. E a cotidianidade é a nomeacdo que a
festa recebe “O Maior Sdo Joao do Mundo”, adjetivando-a e criando uma expectativa, estética

e nomenclatura para representar a vida cotidiana.

A midia local, atualmente inscreve o evento levando em consideracdo a repeticdo da
adjetividade do evento e a vida cotidiana no periodo que antecede e acontece a festa,
centralizadas na temporalidade do factual, como diz a giria jornalistica, no “aqui e agora”, no

presente que representa o cotidiano ilustrado no jornalismo.
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Essas representacGes deixam escapar aargumentacdo que o cotidiano esta inserido, pois
a midia faz as reapresentacdes dos acontecimentos, o espetaculo tende a ser esgotado nesta
aparicio. E contentado com o visto e divulgado, ndo se depara com a busca além dessa

aparéncia, suas explicacbes, contextualizacdo ou problematizacéo.

A comunicagcdo na vida cotidiana difere com aretratada nos discursos das midias, neste
sentido, o Maior Sdo Jodo do Mundo de Campina Grande € retratado na imprensa local como
uma funcdo explicativa do jornalismo. N&o se aprofundam ao reapresentar o evento em suas
edicOes nas péginas dos jornais, a temporalidade € presa ao presente e arotina € representada
como cotidiano. O jornalismo paraibano reproduz a visdo que as formas de lazer sdo o
rompimento da rotina na semana e ganha espago como representagdo e opc¢ao de ocupacdo do
tempo de 6cio.
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4. INFORMACAO E VIDA URBANA

4.1 Os Jornais: Jomal Paraiba e Correio da Paraiba

Entre os jornais impressos que circulavam no Estado da Paraiba, podem-se citar
principalmente, o Correio da Paraiba, Jornal da Paraiba, O Norte, Diario da Borborema, o Jornal

Ja e o estatal A Unido, como produtores de contelidos regionais.

Os periddicos O Norte e Diario da Borborema que faziam parte do Diarios Associados,
encerraram suas atividades no dia 01 de fevereiro do ano de 2012. Atualmente, circulam
comercialmente na cidade de Campina Grande, os jornais Correio da Paraiba e o jornal A

Unido. O Jornal da Paraiba encerrou sua versdo impressa no dia 10 de abril de 2016.

O Jornal da Paraiba foi fundado em 05 de setembro de 1971 em Campina Grande,
segundo Magalhdes (2008) idealizado por um grupo de empresarios da época: Jodo Rique
Ferreira, José Carlos da Silva Junior, Raimundo Lira, Humberto Almeida, Julio Costa, Ademar
Borges da Costa, Jodo Batistas Dantas, Arthur Monteiro, Josusma Coelho Viana e Mauricio
Almeida. Possuia publicacdo e circulagdo em todo Estado de terga adomingo e em 2016 migrou
para o portal jornaldaparaiba.com.br. O periédico faz parte da Rede Paraiba de Comunicacéo,
responsavel também pelas TVs Cabo Branco e Paraiba, afiliadas da Rede Globo, as emissoras

de radio Cabo Branco FM e CBN Jodo Pessoa, o portal G1 Paraiba e globoesporte.com Paraiba.

Ja o Correio da Paraiba foi fundado em 05 de agosto de 1953 pelo deputado Teot6nio
Neto. Segundo Aradjo (1986) o primeiro diretor foi Afonso Pereira e inicialmente o veiculo

tinha periodicidade semanal e devido ao grande sucesso tornou-se diario.

A principal caracteristica da linha editorial era a cobertura de assuntos politicos. Na
década de 1990 o jornal sofre mudancas em seu corpo editorial com novos editores sob
comando da jornalista Lena Guimardes, no qual foi inserido novos cadernos como “Homem?”,
“Mulher” e “Milenium” (SOUSA, 2006).

Atualmente, o Correio da Paraiba faz parte do Sistema Correio de Comunicagdo, um
grupo empresarial que contempla a area de televisdo com a TV Correio e a RCTV, no ambito
do rédio, as emissoras MIX FM, Correio SAT AM, Correio da Serra FM, Correio do Vale AM,
Itabaiana FM, S&o Bento FM, 98 FM (em Jodo Pessoa), 98 FM (em Campina Grande) e
Guarabira FM. O sistema publica ainda as revistas Premium Magazine e Mais Correio. Na

internet ha o Portal Correio, Correio Vendas, Zoom Correio, Correio Auto e a Fundacdo
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Solidariedade. E por fim, na &rea de jornalismo impresso, o Sistema Correio publica o jornal
popular Ja Paraiba e o jornal Correio da Paraiba (PORTAL CORREIO, 2013).
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4.2 Analises e discussoes sobre os dados

Uma festa com tradicbes populares, como os festejos juninos possui elementos que
possibilitam diversos tratamentos, merecimento de pautas contextualizadas e aprofundadas pela
midia, como a exploracdo de sua historia, tradicdes, participantes, sabores, cores, sons,
simbolos. Campina Grande, na Paraiba exibe a sua festividade que leva o titulo de “O Maior
Sao Jodao do Mundo”, produzida com a combinagdo de discursos politicos, sociais, culturais e

midiaticos que fortalecem o produto e rompem as barreiras locais.

A andlise do tratamento que a midia do Estado, nos jornais impressos, Jornal da Paraiba
e Correio da Paraiba, atualmente, demonstra como a imprensa local esta reduzindo o valor do
evento para a cobertura da programacdo oficial. Os dados apresentam a predomindncia do
género jornalistico noticias nas informacOes, auséncia de fotografias acompanhadas nas
publicacdes, a presenca do tema no Caderno Cidades e a parcialidade no posicionamento da
cobertura com a auséncia de problematizacdo e/ou aspectos negativos do evento e utilizando-

se prioritariamente das fontes oficiais nas entrevista e depoimentos.

A pesquisa debrucou-se em 645 unidades informativas aplicada a ficha de analise do
método que possibilitou estabelecer as reflexdes perante os dados. A maior incidéncia de
unidades referentes aos meses publicados foram os meses de maio e junho nos dois impressos.

Tabela 02: Dados referentes as publicacdes analisando os meses

Jornais Meses
Abril Maio Junho Julho
Correio da Paraiba 31 59 154 37
Jornal da Paraiba 42 115 159 ‘48

Fonte: Elaboracéo da autora

Neste sentido, ndo é somente a proximidade com a festa que podemos justificar amaior
presenca de publicacdes nos meses de maio e junho, mas a parceria que a midia paraibana
possui com ainstituicdo realizadora do evento que reflete nos outros meses. Nos meses de abril
e maio, destacam-se nestas informacfes as preparacdes de 6rgaos realizadores, apoiadores e
fiscalizadores, conhecida no jargdo jornalistico como as pautas recomendadas, ou seja, as

producBes patrocinadas para circular no veiculo como a reproducdo de releases de instituicdes.
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A producéo de informacBes encontradas no més de junho é visivelmente superior as
demais. Estas sdo publicadas diarias, € o factual, referenciando os jornais como veiculos de
obtencdo de informagdes sobre a festa.

No més de julho, encontramos a finalizagdo do evento, as avaliagbes e impactos nos
diversos setores, demonstrando-se assim, as relacbes que a imprensa paraibana possui com 0S
Orgdos publicos e privados.

Outra variavel analisada na pesquisa foram os temas das publicacbes. A programacao
foi o tema mais presente nos dois periddicos, o valor-noticia que é destacado pelos impressos
analisados sdo os direcionados pela novidade e atragdes anunciadas. O factual € a representacdo
do cotidiano da festa, encontramos 158 unidades no Correio da Paraiba e 127 no Jornal da
Paraiba.

Seguida pela teméatica eventos paralelos com 35 unidades no Correio da Paraiba e 50
unidades no Jornal da Paraiba. Estas pautas possuiram espacgos por tratar sobre 0s eventos
privados ou de outras instituicdes da cidade, além de contemplar os oficiais promovidos pela
Prefeitura de Campina Grande que ndo ocupava, necessariamente, o Parque do Povo. Porém
verificamos mesmo assim, o valor dado a festividade e as prioridades para que a informacéo
seja publicada, sdo as suas atracfes e programacao.

A teméatica estrutura do evento também teve destaque e nestas informagBes sao
ambientadas uma expectativa nos leitores sobre os preparativos na montagem do espaco fisico
do Parque do Povo. O que ha de novidade na estrutura para os turistas e citadinos, quais servicos
serdo disponibilizados, quais elementos diferenciam a cada edicdo do evento e o que torna mais

atrativo. Como podemos observar os nimeros encontrados na tabela a sequir:

Tabela 03: Dados referentes as publicacGes analisando o tema das informagdes

Jornais
Temas das informagoes | correio da | Jornal da PB
PB
Programacao 158 127
Eventos Paralelos 35 50
Estrutura do evento 26 57
Seguranca 14 27
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Mobilidade Urbana 5 18
Servicos 15 15
Tempo 0 1
Politica 5 6
Economia 14 27
Saude 0 2
Cultura 0 3
Meio Ambiente 1 5
Turismo 5 13
Cotidiano 0 8
Outro 3 4

Fonte: Elaborac¢do da autora

Para analise da tematica Cultura foi considerada informacBes que tratassem a festa, a
partir do seu contexto histérico, suas origens, o discurso popular e religioso, as tradicdes,
crendices, rituais, como a Paraiba e a cidade de Campina Grande festejam o més simbdlico para
0 Nordeste. Porém ndo foram identificados nos dois periodicos.

O corpus da pesquisa, ndo enquadra com tanta énfase essas tradicdes. As aparicdes
identificadas foram ilustrativas para o texto, a inovacdo fala mais alto que a tradicdo, como
nesta noticia do Correio da Paraiba no ano de 2015.

A expectativa pelo inicio do Maior Sdo Jodo do Mundo é tdo grande entre 0s
moradores e turistas, que ontem, o Parque do Povo comegou a receber
forrozeiros muito antes da abertura. A festa que este anoesta em sua 322 edigdo
se estendera até o dia 5 de julho e contara com diversas atragdes que vao da
maior quadrilha & maior selfie do mundo, além de exibigdes de filmes. As
inovacdes sdo tantas que uma das marcas que patrocinam a festa ira fazer

nevar no Quartel General do Forrd. (JORNAL Correio da Paraiba- C. Grande,
06/06, 2015).

A noticia enfoca as atracdes e inovacdes da programacdo dafesta que gera a expectativa
para 0 evento tdo aguardado da cidade, porém ndo ressalta as tradicdes do periodo. As
novidades e promocOes que sdo feitas por patrocinadores ganham destaque, no texto a marca

Trindent promovia a “Maior Selfie do Mundo” e fez uma agao para “nevar” no Parque do Povo
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e estava publicada no Caderno de Cultura. O elemento tradicional como a quadrilha, ilustra a

noticia como forma de programacdo, ndo de um elemento simbédlico da festividade.

Quando a “tradi¢do” € retrata em alguma noticia ela traz consigo 0 seu valor financeiro
como forma de dificultar a manutencdo da tradicdo. Como exemplo, a matéria do Jornal Correio
da Paraiba (2015), a seguir:

Os organizadores mais antigos das quadrilhas de Campina Grande revelam
que existe uma grande dificuldade para manter a tradicdo. A proprietaria
‘Arraial em Paris’, Marlene Oliveira Lima, que organiza a quadrilha ha 25
anos, lembrou que conseguiu manter a originalidade até 2013. “A gente se
apresentava comroupas mais tradicionais, dando espagoparaa chita, o xadrez,
babados, e com musicas mais puxadas para o forré auténtico, mas o0s
componentes comegaram a reclamar e sairem de nossa quadrilha, por
assistirem os amigos e colegas se apresentando com muito brilho e luxo. Para

ndo perder o pessoal. Tivemos que adotar um formato mais estilizado”, disse.
(JORNAL Correio da Paraiba, 26/06, 2015).

Aqui os elementos visuais tradicionais (chita, xadrez, babados) sdo apresentados como
elementos ultrapassados, ha uma reformulagdo, como diz os quadriheiros, “estilizada”, para

que de alguma forma atradicdo € mostrada como antiga.

A festa apesar de conter uma diversidade cultural, ndo € tratada nas noticias como evento
cultural estas sdo posicionadas nas sessdes dos jornais de acordo com sua temporalidade. Até
mesmo as principais datas comemorativas do periodo, os dias de celebracdo aos santos: Santo
Antonio (dia 13), Sdo Jodo (dia 25) e Sao Pedro (dia 29) séo citados entre a programacgéo oficial,
ndo sdo reapresentadas como contexto da festa.

O aspecto religioso que faz parte da origem das festividades ndo é publicado pela
imprensa. N&o ha informacbes sobre as comemoracfes nas pardquias ou acdes comunitarias, o
que aparece geralmente, associada ao tema, sdo as pautas sobre um museu itinerante de artes
sacras gque ocupa a réplica da Catedral de Campina Grande no Parque do Povo.

Porém aspectos como as histérias das quadrilhas juninas da cidade, os mulsicos, as
sonoridades, o cotidiano de quem participa como manifestacdo de viva dos festejos, como 0s
bailarinos, artesdes, etc, ndo sdo mencionados.

Em contrapartida, tema como economia se destaca nos dois anos de andlise,
demonstrando como a midia participa da construcdo da reapresentacdo do evento. As pautas
apresentam de que maneira a cidade aproveita o periodo gerar renda no comércio e outros
setores, porém notamos a repeticdo dos temas nos anos analisados.

A teméatica serviria como debate para refletir sobre os gastos publicos, o impacto

produzido pelos setores, 0s aspectos sobre os nimeros reais do investimento para a realizagao
62



da festa e o confronto entre os recursos financeiros investidos pelos setores privados e publicos,
os valores lucrados, entre outros. Mas os jornais impressos limitam-se a reproduzir os discursos
institucionais de representantes de associagOes, sindicatos e Prefeitura para justificar com
superficialidade o crescimento da economia local e seu impacto para o Estado.

A seguranca é um tema que podemos considerar de ordem politica. A responsabilidade
da seguranca do evento e da cidade é do Governo do Estado da Paraiba, com os servicos das
Policias Militar e Civil, e Corpo de Bombeiros. A seguranca interna, como a fiscalizacdo do
Parque do Povo durante o dia e 0 acesso ao local pelo publico é responsabilidade da Prefeitura
Municipal de Campina Grande.

Duas esferas pulblicas que nos anos analisados, os chefes executivos ndo possuiam
alinhamento partidarios-politicos, 0 que gera a producdo de enquadramentos diferentes nas
informacdes. Observado na divulgagdo de informaces sobre acidentes ou incidentes, a midia
justifica, a partir do 6rgdo que responde oficialmente, destacando o trabalho desempenhado
para evitar os mesmos. Nestas falas nas entrelinhas livram-se da possivel culpa e abrindo espago
para que a populacdo cobre do outro 6rgdo a responsabilidade.

A maior parte das informacgdes analisadas provém de dérgdos estatais, o que faz com que
se percebam nas justificativas, o acirramento e transferéncias de responsabilidades em cada
esfera para algumas situacbes para o publico.

Os demais temas sdo noticiados como servicos que a organizagdo do evento oferece:
mobilidade urbana, salde, turismo e a categoria de servicos. A teméatica meio ambiente e tempo
sdo informacdes pontuais. Mas geralmente, associadas as promoc¢des de acOes de instituicdes
locais e regionais, destacando-se principalmente a promotora do evento, a Prefeitura Municipal
de Campina Grande.

O tema Politica € o confronto de declaragdes que os representantes partidarios fazem
sobre a organizacdo da festa, geralmente, governo estadual versus administracdo municipal.
Deputados, governador, prefeito e vereadores tecem criticas a algum ponto das acdes realizadas
para o funcionamento da festa, mas sem aprofundamento nas questdes, ndo se trata como
problematica de discussdo, as informacfes se encerram neste depdsito de depoimentos.

No tema cotidiano foram consideradas informagdes que retratavam as mudangas na
rotina da cidade devido a época. A decoragdao das ruas, o aumento dos “hippies” nas pragas,
aumento de pessoas circulando no comércio, trios de forr6 em lojas criando o clima do Maior

Sao Jodo do Mundo. E este tema foi encontrado nas notas no Caderno Cidades, na Coluna
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Calcadéo, no Jornal da Paraiba, ndo hé noticias ou reportagens no impresso para assuntos desta
natureza e ndo foi localizada no Correio da Paraiba.

O maior nimero de publicacdes ocorre no Caderno Cidades, encontramos publicadas
156 unidades informativas no Jornal Correio e 256 no Jornal da Paraiba. Essa diferenca de 100
unidades ¢ justificada pela presenca da Sessdo Calgcaddo no JP, espaco destinado a notas sobre
Campina Grande, contendo informacdes sem aprofundamento. Porém, estas podem vir
acompanhadas por uma pequena fotografia, divulgando informacGes sobre servicos, denuncias
e inferéncias sobre diversos assuntos.

O Caderno Cidades traz as noticias de todos os géneros (politicas, servicos, crimes,
informativos, etc) e onde é observado o Maior Séo Jodo do Mundo. Porém ao tratar do evento
as publicagdes resume-se a programacdo e suas informacbes em diversos ambitos neste
Caderno.

Observamos a frequéncia do assunto na Capa nos dois periodicos, porém nem sempre a
noticia era manchete. O Correio da Paraiba (72 unidades publicadas) apresentou em suas
publicacdes um dos seus destaques no periodo, mesmo que a presenca da noticia na Capa ndo
acompanhasse uma fotografia, a mesma ocupava uma chamada para uma sessdo editorial,
geralmente, o Caderno Cidades. Enquanto, o Jornal da Paraiba trouxe (46 unidades publicadas)
na Capa.

Esta diferenca de divulgacdo na Capa entre os dois jornais nos traz um dado inesperado,
jornal Correio da Paraiba, considerou o assunto importante e o destinou 0 espaco mais
valorizado nos impressos, apesar de ndo quantificar mais informacbes publicadas que o Jornal
da Paraiba.

A sesséo de Economia nos dois jornais foi destaque de publicagdo, as informagdes sé&o
observacGes sobre o aquecimento do comércio e possiveis fontes de arrecadacdo de renda que
as pessoas e a cidade adquirem na época. Porém, nada de muito aprofundado ou
problematizado, geralmente reforcam os discursos de crescimento de dados publicados por
instituicdes publicas e privadas.

A inquietacdo pela minima aparicdo no Caderno de Cultura, nos impressos sdo
visualizadas. Elas se ddo em forma de entrevistas com artistas renomados pelo pdblico, tratando
de assuntos como seu trabalho mais recente, sua carreira e a data de apresentacdo no Parque do
Povo, citando apenas a sua agenda de shows na programacdo, juntamente com outras

informacGes que foram recebidas através de releases de eventos pontuais. O evento é
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apresentado em todas as sessdes, a partir da cronologia de datas, uma espécie de calendario
temético diario.

Os festejos juninos assumem 0 mesmo Valor-noticia que as factuais (crimes, servigos,
recomendadas, etc.). O enquadramento utilizado possibilita a analise de direcionamentos
internos e externos junto com a temporalidade em que o cotidiano € representado. O final de
semana € a quebra da rotina, ou seja, 0 mais destacado para os leitores e as op¢des de ocupar 0

0cio, sem a presenca de informacdes contextualizadas.

Os textos praticamente reproduzem os discursos institucionais, o olhar do jornalista para
com a festa ndo € o mesmo que o turista tem e tdo pouco desperta interesse de quem ler e quer
conhecer o evento.

A presenca de utilizacdo de fontes nas informacdes € um mecanismo de referenciar a
informacdo para o pdblico e passar credibilidade com as vozes no texto. Na andlise, percebe-
se a identificacdo nas publicagdes da administracdo municipal, a Prefeitura Municipal de
Campina Grande, organizadora institucional do evento, nos dois periodicos. No Correio da

Paraiba identificamos 82 unidades e no Jornal da Paraiba 136 unidades.

Tabela 04: Dados referentes as publicacGes analisando a fonte da informacéo

Jornais
Fontes Correio da Paraiba Jornal da Paraiba

Governo do Estado 11 16
Governo Municipal 82 136
Policia Militar 9 15
Policia Civil 4 8
Corpo de Bombeiros 3 8
Orgdos publicos 10 18
Politicos 3 3
Entrevistados andnimos 27 27
Entrevistados conhecidos 47 26
Orgéos privados 7 10
Organizacbes sociais 9 18
(sindicatos, ONG)

Corpos profissionais 12 23
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Fonte ndo identificada 20 24

Unica voz é do jornalista 19 19

Fonte: Elaboracédo da autora

A visualizagdo € notoria da utilizagdo da gestdo municipal como fonte priméria para
diversos temas, ndo somente quando 0 assunto € a programacdo da festa. Utilizam-se do quadro
de secretarios e coordenadores da gestdo para dar depoimentos sobre temas diversos, como

economia, turismo, transito entre outros servicos que afetavam a cidade no periodo.

A participacdo do governo estadual é interessante destacar pela baixa participacdo em
relacdo a outra fonte institucional, devido as divergéncias partidarias dos governos nos anos
analisados. Foram destaque nas publicaces, eventos organizados por secretarias estaduais no
periodo junino, como o Saldo de Artesanato da Paraiba e agdes promovidas a fim de valorizar

0 aspecto turistico, nos dois anos.

No ano de 2014, especialmente, o destaque foi para o evento Circuito do Forro, uma
programacdo paralela nos bairros da cidade realizado pelo governo com o intuito de
descentralizar a festa do Parque do Povo. Porém, o evento sO aconteceu no ano destacado,

curiosamente ano de eleicdes para o Governado do Estado.

A utilizacdo de fontes anbnimas, como turistas, vendedores ambulantes, comerciantes,
bailarinos ou pessoas que trabalham na festa, por exemplo, foi destaque também nos dois
jornais. Os entrevistados conhecidos que seriam 0s cantores, bandas, poetas, tiveram destaque
em 47 unidades no Correio da Paraiba e 26 unidades no Jornal da Paraiba. Ambas categorias
de fontes argumentavam, geralmente a sua expectativas e experiéncias com a festa, ndo

problematizavam ou contextualizavam com maiores informacoes.

Fontes como a Policia Militar, Policia Civil, Corpo de Bombeiros traziam nas suas falas
0s planos operacionais e o dever de oferecer aos citadinos e os turistas seguranga no periodo do
evento.

Orgaos publicos e privados apareciam com falas de programacdes paralelas durante o
periodo e servicos oferecidos. Fontes que representavam alguma organizacdo social, validavam
informacbes sobre servicos e dados dos setores, alem das expectativas e sua relagdo com o

evento.

A variavel na ficha, a Unica voz é do jornalista, analisa as informacdes em que eram

depositadas informacdes gerais do evento, como por exemplo, a programacdo de um dia de
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festa. O jornalista ndo citava nenhuma fonte e nem entrevistas diretas ou indiretas, como no
caso de informacBes na sessdo Calcaddo no Jornal da Paraiba.

Partindo para analisar a variavel género jornalistico na pesquisa, quem predomina na
cobertura é a noticia, ou seja, o factual. Diminuindo sua aparicdo em sessdes editorais que
poderiam aprofundar outras tematicas e afixando na sessdo de noticias factuais, sem contextos
ou problematizacdo que aparenta satisfazer o leitor com a formata¢do tradicional da noticia. O
resultado nos mostra a falta de aprofundamento perante o tema e a auséncia de producdo de

outros géneros como a reportagem e entrevista.

Tabela 05: Dados referentes as publicaces analisando o género

jornalistico
Jornais Género jornalistico
Nota Noticia | Reportagem | Entrevista | Outro
Correio da | 23 252 0 5 1
Paraiba
Jornal da 162 198 2 3 0
Paraiba

Fonte: Elaboragéo da autora

O resultado nos mostra que o Correio da Paraiba publicou 252 unidades informativas e
no Jornal da Paraiba 198 unidades. Porém, o género Nota possui 0 maior destaque no Jornal da
Paraiba, pois € esse espaco ocupado pelas noticias sobre a festa, ou seja, na sessdo Calcadao no

Caderno Cidades.

A quantificacdo das noticias sobre o evento, pode ser considerada suficiente para o
periodo, porém o enquadramento adotado faz-se perceber as tendéncias de construcbes das
informacbes e limita sob ponto de vista de um acontecimento programado. O local da
informacdo na diagramacdo de um jornal impresso € um fato preponderante nessa analise, pois

traz consigo a relacdo de importancia do destaque do evento.

A conotacdo do titulo das informacdes nos apresenta e reforca a compreensdo do uso
das fontes. Houve diferenca nos resultados nos dois jornais, no Correio da Paraiba foi
identificado o maior ndmero de informacBes neutras com 257 unidades, no Jornal da Paraiba

foram 203 unidades informativas positivas e 153 neutras.
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As baixas unidades negativas nos dois periddicos nos retratam o panorama que se auto
explica. Os jornais utilizam como principal fonte de suas informacGes a Prefeitura Municipal
de Campina Grande, deste modo, ndo ha espaco para tratar o assunto de forma negativa. A
avaliacdo da conotacdo feita pelos titulos das informacdes no qual foram observados a falta de
problematizacdo e indo para o texto a auséncia utilizagdo de fontes com pensamentos diferentes.

Tabela 06: Dados referentes as publicacées analisando a conotacéo da informacéo

Jornais Positivo Negativo Neutro
Correio da Paratba | 16 8 257
Jornal da Paraiba 203 9 153

Fonte: Elaboragdo da autora

A prética desta rotina de producdo nos faz refletir sobre as vozes que falam, e
consequentemente, representam a festa. O acesso para com a fonte institucional é mais
confortavel e as privadas e/ou publicas que sdo recomendadas sdo produzidas com o tom neutro.
Mas sera que a inscricdo da festa € suficiente pelos discursos institucionais? A temporalidade

das informacdes € a justificativa para que se priorize estas fontes?

A midia legitima com seu discurso a grandiosidade da festa fazendo com que ultrapasse
as barreiras locais, mostrando a diversidade e agregando o desenvolvimento e a promogdo da
cidade junto com a festa. Mas observamos as invisiveis ligacbes perante os veiculos de
comunicacdo com a maquina publica, as relagcbes de prioridade que naturalizam o discurso

“neutro” e reapresenta a festa na vida cotidiana dos leitores.
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4.3 Consideracoes

Os festejos juninos séo a celebracdo de ritos, crencas, sons e manifestacdes culturais
vividas por cada cidade do Nordeste do pais por diversos formatos, mas buscando a preservacdo

da memodria e continuidade de uma festa popular tipicamente brasileira.

Campina Grande nomeia os seus festejos com a hipérbole de realizar o “Maior Sao Jodo
do Mundo”, sdo nimeros para turista ver e os citadinos se orgulharem de produz-los. Os
discursos populares, politicos e mididticos se entrelacam a cada ano, em uma festa que

ultrapassa 40 edicOes.

As formas de reapresentacfes da festa pela midia foi a motivacdo da pesquisa em que
se procurou investigar, a partir dos jornais impressos da Paraibba como a midia divulga o
cotidiano do evento e seus desdobramentos. Este evento modificou a sua estrutura, reinventou
tradicbes, modelos, porém a midia local limita-se a tratar a festa, a partir da repeticdo do

agendamento factual, priorizando o assunto programacdes e atracdes.

A atual cobertura demonstra asamarras e lagos politico-partidarios entre as empresas de
comunicacdo e a administracdo municipal de Campina Grande. O evento tem dono e tem voz
esta registrado nas publicagBes das noticias do impresso, assinadas pelas fontes institucionais.
A promocéo da festa que deveria ser o principal trabalho da pasta de comunicacdo da instituicéo
organizadora, divide o oficio com os jornais impressos que reproduzem as informagdes oficiais

e ndo traz confrontos das mesmas.

A constante presenca da Prefeitura Municipal de Campina Grande como fonte oficial e
muitas vezes, Unica em declaracbes nas informacGes publicadas ndo devem ser apoiadas na
justificativa da limitacdo da producdo jornalistica diéria. A rotina nas redacdes ndo devem ser
porta-vozes dos discursos patrocinados e institucionais da festa, este formato nos apresenta a
auséncia de um jornalismo local que retrate a diversidade de vozes da regido e aprofunde
tematicas como a valorizagdo dos contextos histéricos, culturais, econdmicos que sdo alterados

pela chegada dos festejos juninos.

O cotidiano em que a midia impressa paraibana reapresenta a festa continua na
reapresentacdo do discurso institucional, aespetacularizacdo em ndmeros para legitimar o titulo
da festa, a ocupacdo do tempo do Ocio para aproveitar as festividades e a auséncia do olhar
sensivel perante uma manifestacdo cultural que ndo se resume a quebra da rotina de uma cidade.

A representacdo que a midia paraibana sobre o tempo da festa é o final de semana,

encarado também pelo senso comum, como o tempo do dcio e tempo a ser ocupado com
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diversdo e o periodo que encontramos a maior quantidade de informacdes publicadas nos
impressos. Esta organizacdo das noticias nos jornais nos apresenta uma espécie de classificacao

do tempo, separadas por Cadernos que refletem o tempo estabelecido pela midia.

O tratamento para com a cultura paraibana ndo contempla a valorizacdo que o periodo
da festa significa para as atividades culturais e as pessoas gque atingem, sejam produtores ou
espectadores. O Sao Jodo em Campina Grande ndo é assunto cultural e sim factual, o seu espaco
¢ ao lado com o que a midia reconhece como assunto de interesse publico e atual, mas essa
cidade ndo se reconhece pela publicacdo dos impressos, nos quais a festa € reduzida ao Parque
do Povo. Os nimeros ndo representam os discursos silenciados pela cobertura da midia, como
0 som, cheiro e sabor do evento que estd em todos os bairros e Distritos, mas ndo alcangam
espaco de pauta nos jornais impressos e muitas vezes, ndo possuem uma organizagdo

institucional para representa-los.

Em contrapartida, o tratamento dos aspectos econdmico que é destacado pela midia visa
a prospeccao de riqueza para alguns setores, porém ha uma diferenciacdo de recebimento desta
fatia de lucro para as classes sociais. Essas diferengas sociais sdo visiveis no Quartel General,
desde as disposicdes das barracas na cenografia e quem os ocupam, até as distribuicdes das
atragBes e seus palcos de apresentacdes. Mas essas probleméaticas ndo sdo abordadas pela

imprensa e seus impactos socioecondémicos.

Ao analisarmos estas reapresentacOes, aparenta-se que a imprensa local ndo pode
discordar ou levantar debates sobre as mudancas, rotina, avaliagbes, verba publica gasta, outras
programagOes, entre outros. A cobertura de um evento cultural acaba sendo resumida aos
aspectos factuais e seu valor econbmico, a construcdo simbolica da festa continua sendo
reafirmada pela midia local que constroi com os seus discursos tecidos, a falsa “neutralidade”

a0 cobrir o seu “Maior Sao Jodo do Mundo”.
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Figura 1 — Capa do Correio da Paraiba dia 24/06/2014
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Figura 2— Capa do Jomal da Paraiba dia 24/06/2014
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Figura 3- Sesséo Cidades do Correio da Paraiba dia 29/06/2014
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Figura 4— Sessao Cidades do Jornal da Paraiba dia 29/06/2014
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