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RESUMO

As reflexdes trazidas aqui utilizam a relacdo arte/cidade como observatdrio e partem de
uma convicgao politica de que o espago da cidade deve ser um espaco de realizacdo da
vida publica e de encontro com o diferente. Nesse sentido, o tema arte e cidade €
pensado de forma simbiotica envolvendo as intervencBes artisticas que sdo feitas no
espaco urbano, a arte urbana. A pesquisa acompanha o movimento da cidade, palco de
acOes politicas, sociais e econbmicas, que por vezes conduzem aos processos de
comercializacdo e diferenciacdo, afinal tanto o espaco urbano quanto a arte, estdo
inseridos dentro de um sistema de producéo. Inicialmente observamos um processo de
acomodagéo da arte a0 mercado, no entanto, em um outro momento experimentamos
iniciativas  artisticas  urbanas  que se contrapde ao sistema econdmico.
Problematizacdes sdo trazidas por meio de um viés tedrico e culminam em uma agao
artistica no espaco urbano. De fato, a arte urbana, fendmeno que acontece em escala
global, conduz o nosso pensamento em direcdo a um evento local, ocorrido na cidade de
Joao Pessoa. Nesse contexto, tematizamos a mulher no espaco urbano como argumento
de uma acdo prética realizada, ressaltando aspectos de um processo de diferenciacédo
sexual, utilizando a arte urbana como ferramenta de subversdo e empoderamento.

PALAVRAS-CHAVE: graffiti, pixacdo, pichacdo, arte urbana, intervencdes urbanas,

mulher e espaco urbano.



ABSTRACT
The reflections brough there use the relationship between art / city as na observatory
and start from a political conviction that the space of the city should be a space for the
realization of public life and commitment with the different. In this sense, the theme art
and city is though to symbiotic way involving as artistic interventions that are made in
the urban space, the urban art. The research accompanying the movement of the city, a
stage of political, social and economic actions that move in the processes of
commercialization and differentiation, after all the urban space as an art, are inserted
within a system of production. Initially we observed a process of accommodation of art
in the market, however, at another time we experienced urban artistic initiatives that
oppose the economic system. Problematizations are broughtaboutby a theoretical bias
and culminate in anartistic action in urban space. In fact, the urban art, a phenomenon
that happens on a global scale, leads our thinking towards a local event, held in the city
of Jo&o Pessoa. In this context, we thematize women in urbanspace as anargument for a
practical action performed, emphasizing a process of sexual differentiation, using na
urban art as a tool of subversion and empowerment.
KEYWORDS: graffiti, pixacdo, tagging, urban art, urban interventions, woman and

urban space.
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Se ta dificil de achar algo que anime, ndo subestime
0 poder de dar um role ouvindo A Love Supreme.
As cenas da rua fazem um filme,

cores, fatos, formas tomam um ar sublime.

Bébado equilibrista, que faz do asfalto sua pista

ou ringue de pugilista? pomposo, empina a crista.
O adversario invisivel é mais forte,aposto.

Criancas correndo mais parecem um terremoto.
Vem andando, gingando, pela quadra dos corti¢os,
o contorno perfeito do moleque mestico,

com vicio de ler pixo no muro ou no topo do céu.
Um senhor, me cortejando, tira o chapéu.

Roda de tia, mde, filha (e até a mais velha da familia) ria,
esquecendo ali que ainda vivem a mais-valia,

que vai acabar um dia, como tudo que existe.

Isso ndo me deixa triste.

Lurdez da Luz (Mamelo Sound System)- Bela Fera



Introducéo

A arte que acontece nas ruas da cidade ndo é nenhuma novidade, e compde um
trecho significativo da histéria da arte contemporénea. No entanto, falar de historia da
arte contemporanea € atualizar um paradoxo: como pode ser ‘historia” e
“contemporanea” de uma sé vez?

A contemporaneidade nos langa o desafio, pois a experiéncia pessoal deste
tempo molda inevitavelmente a forma como vemos e vivemos, dentre muitas
possibilidades de reflexdo e pontos de vista, esse talvez seja compartilhado com outros
na mesma condicdo, mesmo que na atualidade o crescimento populacional acelerado e a
quantidade de realidades que compdem o mundo gerem milhares de pontos de vista
diferentes.

Provavelmente as minhas opcdes e pontos de vista tenham sido interceptados
pela minha experiéncia pessoal que teve inicio na cidade de Sao Paulo (SP). Nasci e vivi
nessa cidade grande, passei grande parte da infancia brincando na rua. De fato, toda a
minha vida escolar foi na rede publica, no bairro Jardim da Gloria, centro-sul do
municipio de S&o Paulo, vizinho ao bairro do Cambuci, na Baixada do Glicério. E foi
exatamente nessa regido, durante a adolescéncia, onde pude ver os primeiros trabalhos
de um dos nomes mais proeminentes e aclamados do graffiti mundial atualmente,
OsGemeos. Os muros grafitados se mesclavam, naquele momento, com as carteiras e
paredes de banheiro pichadas, com toda sujeira e barulho causados pelo crescimento da
industria imobiliaria e com o langcamento de sucesso estrondoso de “Nada como um dia
apos o outro” dos Racionais MC’s (2002), formando um retrato Sinestésico do que seria
uma metrépole. Esses recortes do meio urbano, em minha memdria, tornaram-se
presentes mais uma vez agora.

Ainda hoje, ao me levantar todos os dias, em outra regido do pais, mais
precisamente em Jodo Pessoa (PB), no bairro dos Bancérios, escuto os barulhos de
britadeira e vejo a sujeira das obras da construcdo civil entrando no apartamento.
Andando pelas ruas da cidade me deparo com os empreendimentos imobiliarios sendo
construidos em uma velocidade inacreditavel, com o ritmo frenético das pessoas ao se
deslocarem, com uma inscricdo ou desenho na parede, ao dobrar a esquina. Os mesmos
muros rabiscados e por vezes coloridos que povoaram a minha infancia e adolescéncia
continuam a me fazerem companhia, no entanto o seu conteddo se descolou da parede

para outros lugares, como jornais impressos e meios digitais, ganhando outros espacos e



formas de exibicdo, por exemplo, a 1* Bienal de Graffiti da Paraiba (2014),
acompanhadas de um discurso diverso do que existia anteriormente.

Muitos questionamentos movem esta pesquisa, entre eles, perguntamo-nos como
e porque se deu o processo, ocorrido em curto periodo de tempo, em que a arte urbana
extrapolou seu suporte citadino e ganhou adeptos e consumidores? Qual o0 movimento
da arte que saiu da parede da escola, onde era feita de maneira ilegal, e se tornou uma
forma de producdo artistica legalizada muitas vezes pelo mercado? Como essas
expressfes que se encontravam majoritariamente em espacos marginais foram parar
dentro de galerias, reais e virtuais, ou em ruas com grande fluxo de pessoas e consumo?

E ainda, essa pesquisa se propde a investigar se seria possivel experimentar a
arte urbana, que surgiu a partir da livre iniciativa de expressar-se via intervencao no
espaco da cidade, como uma ferramenta de visibilidade e empoderamento? Sera que a
sua institucionalizacdo/ comercializacdo enfraquece, ou até mesmo, anula, a sua eficacia
enquanto instrumento de reivindicacdo de mudanga politica e social?

As reflexdes propostas aqui utilizam a relagdo arte/cidade como observatorio e
partem de uma convic¢do politica de que o espaco da cidade deve ser um espaco de
realizacdo da vida publica e de encontro com o diferente, como demonstrado no ultimo
capitulo dedicado a criacdo de sentidos em uma acgdo que parte de uma pratica artistica.
O acesso ao espaco atualmente € desigual, pois a producdo do espaco e 0 processo de
producdo e reproducdo do capital caminham juntos (LEFEBVRE, 2001). Pensar na
dindmica da producéo do espaco urbano e na apropriacao via intervenc@es artisticas visa
contribuir para a construcdo de uma sociedade mais justa na medida em que
problematiza tais desigualdades.

Essas reflexdes nos levaram a uma relacdo com a arte urbana a partir de
incursdes nas ruas para sua experimentacdo. Portanto, diante da complexidade do tema
buscamos, além da relacdo préatica e experimental, também construir um mosaico de
referéncias bibliograficas no sentido de compreender o contexto urbano contemporaneo.
Entende-se afinal que essas praticas artisticas urbanas podem ser comparadas a uma
onda que invade 0s espacos, incluindo ndo s6 o espago da rua, mas também outros
tantos que se relacionam com a contemporaneidade.

Refletindo sobre essas expressdes artisticas e a sua existéncia no meio urbano,
essa pesquisa debruca-se sobre um fenémeno amplamente difundido no Brasil e no

mundo. Nesse sentido,a relacdo arte/cidade se da de maneira simbidtica e intrinseca e é



nesse entorno que as intervencdes e expressdes artisticas tornam-se parte do cotidiano
coletivo. Segundo Argan:

A arte aparece como atividade tipicamente urbana, e ndo apenas
inerente, mas constitutiva da cidade [...]. Por cidade ndo se deve
entender apenas um tracado regular dentro de um espago, uma
distribuicdao ordenada de fungdes publicas e privadas, um conjunto de
edificios representativos e utilitdrios. Tanto quanto o espago
arquitetonico, com o qual de resto se identifica, 0 espago urbano tem
0s seus interiores. (ARGAN, 2005, p. 43)

Conforme assinala o autor, o espaco urbano com o0s seus interiores aborda

também as atividades artisticas como inerentes e constitutivas da vida citadina, ligando
as técnicas artesanais a dimensdo espaco-temporal que a cidade carrega, o que faz
transcender o tracado do planejamento urbano. Na realidade, hoje em dia, nos
deparamos com a arte urbana em um muro ou outdoor, ela pode ser financiada por
iniciativa pablica, privada ou pode acontecer por livre iniciativa, a arte urbana pode
estar em um museu, em uma galeria, em um centro cultural ou comercial, em uma
camiseta ou em uma embalagem, em um site ou uma série, ela nos é familiar, e de uma
familiaridade global.

Em 2009 calculou-se que metade das pessoas do mundo vive em aglomerados
urbanos e segundo estimativas em 2050 o numero de individuos vivendo nesses espagos
sera de 75% da populacdo global (ONU-HABITAT, 2009). A previsdo de que uma
sociedade majoritariamente urbanizada vincula-se a constituicdo de um mundo onde o
tom é o da globalizacdo, onde as relagdes se adaptam e se modificam, entre elas a
cultura’.

Entende-se que a cultura, de maneira geral, se transformou em mercadoria, de
modo que manifestacdes culturais (estejam elas nas artes plasticas, na musica, na
arquitetura, ou mais amplamente em modos localizados de vida, na memoria coletiva,
no patriménio, nas comunhd@es afetivas e em experiéncias estéticas de toda ordem) se
tornaram produtos nesse momento do capitalismo contemporaneo (HARVEY, 2005). A
cidade, espaco onde a maioria de nds vive, também atravessou um processo de
capitalizacdo semelhante, porém ndo tdo recente, no qual tudo (ou quase tudo) é
transformado em algo vendavel. Se o préprio espaco se capitaliza, o que dizer da arte

que € produzida nesse espaco?

A cultura, conceito usado por diversas areas do conhecimento e que tem muitas definicdes, é utilizado
aqui no sentido de um conjunto dindmico de costumes, crengas, idéias, habitos, etc., aonde se inserem as
manifestacdes culturais, ou seja, as formas de expressdes artisticas.



Um bom exemplo a ser citado é o boato de que alguns pedacos do Muro de
Berlim foram disputados em leiléo por colecionadores de arte e vendidos a pregos
exorbitantes. Como um pedago de muro foi fisicamente transformado em arte? Arte essa
que virou acervo, e passou a ser exibida ndo somente dentro de museus, como ganhou
bienais proprias e na contemporaneidade € a estrela de um projeto do Google Cultural
Institute, o Street Art Project?, tendo lugar de destagque em WynwoodWalls, Miami, que
falaremos mais adiante.

Observa-se, ainda, que a transformacdo da sociedade urbana globalizada esté
envolvida com o processo de circulacéo do capital®. Podemos entdo dizer que a maioria
da populacdo urbana pauta suas experiéncias estéticas no contato cotidiano com a
cidade pela via do consumo e em relagdes estreitas, também, com a tecnologia. Essas
novas percepgdes tornam-se um interessante objeto para a reflexdo, no contexto da arte
urbana.

Nesse sentido, a dissertacdo a seguir serd desenvolvida em trés capitulos. O
primeiro capitulo situa o objeto central da pesquisa, tratando de alguns aspectos que
organizam essas expressdes artisticas, que Sdo essenciais para 0 processo de
diferenciacdo, e as tendéncias que a arte urbana encontra na contemporaneidade,
incluindo indicacOes para a realizacdo da acdo pratica, descrita no terceiro capitulo. A
comecar pela grafia dos termos: nessa pesquisa escolhemos graffiti no lugar de grafite
(que é a expressdo em lingua portuguesa), graffite, grafiti ou grafito, por ser a palavra
que a maioria das produtoras e produtores denomina sua pratica. Optamos também, por
dividir os termos pichacéo, por um lado, conforme rege a ortografia oficial designando
qualquer intervencdo escrita no espaco urbano, e pixacdo, por outro, conforme alguns
praticantes brasileiros designam a sua pratica. Esses termos e diferenciaces serdo
revisitados para uma tentativa de compreensdo de outros contextos presentes na analise
dessas intervencdes artisticas.

O segundo capitulo propde um quadro tedrico de referéncia para pensar o
suporte da arte urbana: a cidade. Dessa forma, refletimos sobre o espaco e 0s aspectos
relacionados ao seu entorno. De fato, entre as inscricbes nas ruas de Paris em Maio de
1968 e o trio Keith Haring/ Basquiat/ Alex Vallauri (década de 1980) existem

“Disponivel em: https://streetart.withgoogle.com/en/#home (Acesso: 01/2016).

*Capital é utilizado aqui como um valor econémico em processo de transformacéo e circulacdo. Segundo
Marx, o capital nasce, historicamente, como uma “moeda de troca”, porém ele se desenvolve como um
“bem economico” que pode ser utilizado na produc@o de outros bens, a partir de um sistema econémico, o
capitalismo, onde os meios de producdo e a méo de obra, em conjunto, geram produtos e servigos que sdo
ofertados com finalidades lucrativas.



https://streetart.withgoogle.com/en/#home
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diferencas relativas ao fendmeno que toma as ruas e sua inser¢cdo no mercado nesse
momento. Observaremos que as mudangas espaciais, culturais e sociais estdo
relacionadas ao movimento do capital que converte a cidade em um “sonho de consumo
visual”, que segundo Zukin, denomina-se “paisagem urbana p6s-moderna” (ZUKIN,
1996). Dessa maneira a apropriagdo cultural* acaba se tornando uma estratégia de
fortalecimento do valor econdémico. Segundo a autora:

[...] paisagem urbana pds-moderna se refere a restauracdo e
redesenvolvimento de antigos locais, a sua abstragdo de uma Idgica de
capitalismo industrial ou mercantil, e a sua renovacdo enquanto um
espaco de consumo na Gltima moda por detras das paisagens de ferro-
fundido ou tijolos de barro vermelho do passado. (ZUKIN, 1996,
p.205)

O ferro-fundido ou os tijolos de barro podem ser facilmente substituidos pela

arte urbana, que anteriormente era encontrada em areas periféricas, mas atualmente
ilustra muros de lojas e tapumes de empreendimentos imobiliarios em &reas centrais que
sdo produzidas e valorizadas sob a égide da revitalizacdo® e a rubrica da “acumulagio
flexivel” (HARVEY, 1992). Contudo, ndo trataremos somente do espaco fisico, pois,
por mais que a cidade seja o0 suporte, a arte urbana transcende 0s muros e passa a ser
objeto de investimento associado as novas tecnologias.

Apos ilustrarmos a cidade e seus mecanismos de diferenciacdo, passamos da
teoria para a préatica e experimentacéo artistica, a partir da relagdo entre género e espaco
urbano. O terceiro capitulo aborda a acdo artistica, que demonstramos em etapas do
processo de construcdo do trabalho utilizando algumas técnicas que foram apropriadas
para esse tipo de intervencdo (primeiro capitulo), utilizando como argumento um
mecanismo de diferenciacdo na cidade (segundo capitulo), o sexo/género (terceiro
capitulo), para a intervencdo do espaco.

Nosso proposito para esse trabalho, descrito no capitulo final, foi buscar uma
figura relacionada a histéria da cidade, Anayde Beiriz (1905-1930), mulher que acabou
envolvida em uma trama politica e que circulava pelo espaco urbano e se posicionava de

maneira libertaria. Nesse sentido Beiriz contribuiu para pensar no processo de

*A apropriacéo cultural é entendida aqui como uma forma de uso que o mercado faz de determinado
signo, pratica, habito, idéia, e etc., a autora Sharon Zukin (1996) observa tal processo a partir das
mudancas espaciais, que criam uma paisagem de pode ser consumida. A apropriagdo cultural é um
conceito utilizado nessa pesquisa, pois reafirma um ponto colocado por David Harvey (2005) e diz
respeito de que a cultura se tornou, no capitalismo contempordneo, uma estratégia de valorizacgdo
econdmica. (HARVEY, 2005)

*Conjunto de medidas que visam criar mais eficiéncia nos usos de um determinado conjunto urbanistico.
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diferenciacdo onde espacos de representacdo®, e especialmente no contexto urbano,
eram dominados por um sistema de auto-representacdo masculina, no &mbito da cultura,
politica e economia (POLLOCK, 2007).

Enfim, dentro da perspectiva dessa pesquisa a arte urbana ndo é tratada como um
caso especifico de uma Unica cidade, compreende-se a expressdo artistica como global,
situando 0 seu aparecimento de acordo com uma visdo mais ampla, demarcando
momentos dessa arte em varias cidades do Brasil e do mundo, mas que no capitulo 3,
durante a imersdo préatica que é feita em Jodo Pessoa, observaremos se, para além do
processo de comercializacdo e diferenciacdo dessas expressdes, a sua eficacia enquanto
instrumento de reivindicacdo de mudancas politicas, econdmicas e sociais ainda é
latente.

Por meio da pesquisa e da pratica realizada, pretendemos percorrer 0 espago no
qual as obras encontram seu suporte primordial, as ruas da cidade. Dessa maneira, a
apreensdo de um fendmeno global, agregado a experiéncia local, nos impele a
compreender a arte urbana como ferramenta para intervir no espaco que se encontra em

difusdo em escala planetaria.

o) espaco de representacdo é entendido como uma instancia de experiéncia da espacialidade, originada
pela contextualizacdo do sujeito. A experiéncia se extra a partir de trés dimensdes: historicidade,
sociabilidade e espacialidade. O espago de representacdo é simbdlico, ou seja, é visivel e nos projeta
subjetivamente a partir da articulacdo com a pratica social. (LEFEBVRE, 2006).
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Capitulo 1. Sobre intervengdes artisticas urbanas: a arte urbana de ma fama nas
ruas, ou, a arte das ruas de mé fama?

Em 2008, o dia de abertura ao publico da 28° Bienal Internacional de Arte de
Sdo Paulo, evento que relne artistas associados a arte contemporanea, foi um dia de
polémica. O ultimo andar do prédio, que estava totalmente em branco e por esse motivo
ficou conhecido como “exposi¢do do vazio”, foi ocupado com frases e assinaturas de
cerca de 40 pixadores, que também circularam pelo espago expositivo pichando
algumas das vidracas do prédio localizado no Parque Ibirapuera (SP). Somente uma das
pessoas envolvidas na acdo foi detida, uma jovem de 23 anos, integrante do grupo
SUSTUS, que foi levada a delegacia alegando que fazia o “protesto de uma arte secreta”
(ESTADAO, 26 de outubro de 2008)’, chegando a passar pela entdo unidade de
detencéo Carandiru, 53 dias de carcere (O GLOBO, 22 de outubro de 2010)°.

Essa ‘“arte secreta” ¢ tomada aqui como um registro cultural, uma forma
poderosa de dizer “estivemos aqui”’, ndo importa quem tenha sido. As intervencgdes
utilizam como suporte a cidade “dominada pelos meios de comunicacdo de massa,
declarativa, apinhada, agressiva e desafiadora” (MCCORNICK, 2014, p.85), tem no
espago urbano “0 melhor local para manter os géneros de segredos que precisam ser
partilhados” (p.85).

A arte urbana é pautada, sobretudo, pela acdo de intervir no espaco. Quando a
mesma € feita sem autorizacdo, ou sem ter sido encomendada, ela acontece como um
reflexo contra a hegemonia do espaco publico e o direcionamento do discurso aos
cidaddos que cotidianamente presenciam a vida nos centros urbanos.

Brincar em espacos publicos é quebrar as regras, € invadir as emoc¢ées
pessoais e sensibilidades de alguém sobre o que deveria ser, de outro
modo, anénimo e funcional. (MCCORNICK, 2014, p.132)

No entanto, se essas intervencdes acontecem nos espacos publicos, porque ndo

incluir no mesmo ambito da arte publica? Segundo Anne Pasternak, em texto escrito
para o livro Tresspass: a historia da arte urbana ndo encomendada (MCCORNICK,

2014), o termo ‘arte publica’ evoca “ideias de exposi¢cdes banais, mesmo horriveis, em

"Disponivel em: http://cultura.estadao.com.br/noticias/geral,bienal -sofre-ataque-de-40-pichadores-no-dia-
da-abertura, 267070 (Acesso: abril de 2016).

®Disponivel  em:http://oglobo.globo.com/cultura/megazine/pichadores-que-invadiram-ultima-bienal-de-
sao-paulo-agora-voltam-para-debater-mais-2949152 (Acesso: abril de 2016).



http://cultura.estadao.com.br/noticias/geral,bienal-sofre-ataque-de-40-pichadores-no-dia-da-abertura,267070
http://cultura.estadao.com.br/noticias/geral,bienal-sofre-ataque-de-40-pichadores-no-dia-da-abertura,267070
http://oglobo.globo.com/cultura/megazine/pichadores-que-invadiram-ultima-bienal-de-sao-paulo-agora-voltam-para-debater-mais-2949152
http://oglobo.globo.com/cultura/megazine/pichadores-que-invadiram-ultima-bienal-de-sao-paulo-agora-voltam-para-debater-mais-2949152
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edificios municipais, desde aeroportos a tribunais” onde “a maior parte das
oportunidades oficiais de se criar arte publica sdo carregadas de regras anti-graffiti,
ultra-seguras, apropriadas para toda a familia e adversas a provocacfes, que garantem
que qualquer trabalho encomendado seja, na melhor das hipdteses, insipido”
(MCCORNICK, 2014, p. 306).

Para a autora existem duas formas de intervir na esfera publica, como é o caso
do meio urbano, uma delas é quando os trabalhos sdo encomendados e os artistas se
encontram sobrecarregados de limitacGes em seus processos criativos, e a outra forma
sdo as intervencOes ndo encomendadas, momento onde os artistas tém a oportunidade de
invadir o espaco cotidiano do publico para criticar, satirizar, perturbar a ordem para
gerar consciéncia ou defender alguma mudanca social, ativando nos espacos urbanos o
uso democréatico dos mesmos.

A arte urbana, intervencdo por exceléncia, recupera as ruas assumindo acdes
sociais profundas:

A arte urbana é vista como um trabalho social, um ramo da producéo
da cidade, expondo e materializando suas conflitantes relacdes sociais
[...] a arte urbana é uma pratica social. Suas obras permitem a
apreensao das relacdes e modos diferenciais de apropriacao do espaco
urbano, envolvendo em seus propositos estéticos o trato com
significados sociais que as rodeiam, seus modos de tematizacdo
cultural e politica [...] (Pallamin, 2000, p. 23-24)

Debrucar-se sobre essas intervencdes urbanas também é refletir sobre a cidade,

lugar imbuido de relagbes sociais, politicas e econdmicas, mas que serdo elencadas
adiante, no segundo capitulo dessa dissertacao.

Voltando ao episodio da 28° Bienal de Arte de S&o Paulo, mais alguns pontos
podem ser levantados. Entre os personagens secretos envolvidos no episodio citado
acima estdo os codinomes Cripta, Choque e Pixobomb. Este ultimo encabecou outros
dois “ataques”, ocorridos também no ano de 2008, na cidade de Sao Paulo, um deles na
Universidade Belas Artes, onde estudava artes visuais, e 0 outro na galeria Choque
Cultural, que expbe e comercializa arte, momento em que se colocou “contra a
comercializacdo, institucionalizacdo e domesticacdo da cultura de rua por parte dos
galeristas e do poder publico” (O GLOBO, 22 de outubro de 2010).

No entanto, dois anos depois, parte do grupo envolvido no episodio de ataque a
28° Bienal foi convidado pela curadoria da nova edicdo a fazer parte da lista de artistas
que compde a exposicdo da 29° Bienal. No ano de 2010, a nova edicdo expde um mural

que mostra algumas pixagdes (agora com “x”, como preferem os e as integrantes desse
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movimento), e telas de LCD penduradas, aonde o visitante poderia assistir a diversos
videos de agdes das/dos artistas.

Na esteira da institucionaliza¢cdo, no mesmo ano de 2010, é criado o0 evento
internacional que envolve diversos nomes da cultura urbana contemporéanea, a Bienal
Internacional de Graffiti Fine Art, com as duas primeiras edicbes no MuBE (SP), e a
terceira no Pavilh&o de Cultura Brasileira, localizado no Parque Ibirapuera (SP).

N&o se sabe como as e 0s artistas conceituam a transferéncia dessa discusséo
para a 29° Bienal e para a Bienal de Graffiti Fine Art, mas as iniciativas dos
megaeventos de arte internacional, que se concentram hegemonicamente na cidade de
Sdo Paulo, podem expressar as praticas de assimilacdo que acontecem na
contemporaneidade. Levando em consideragdo esses acontecimentos recentes,
pretendemos descrever as caracteristicas dessas praticas e técnicas que sao utilizadas e
atualizadas pelos artistas.

A cidade, suporte primordial dessas praticas artisticas, € tomada pelo
sujeito/artista sob a forma de intervengdo no espaco. Nesse sentido, o artista, estabelece
um dialogo entre um determinado publico e as complexidades presentes na formatacao
do espaco urbano. Nesse dialogo, levamos em consideracdo aqui 0S varios
desdobramentos que essas praticas assumem conforme 0s contextos em que Sao
produzidas. Ao observarmos 0s eventos citados, introduzimos, entdo, alguns
questionamentos sobre a pratica dessas intervencoes.

De fato, existe uma clivagem na producdo bibliografica, especialmente a
brasileira, pois a pixacdo, que sera discutida a seguir, € um formato que é encontrado
majoritariamente em cidades brasileiras na contemporaneidade, sob o espectro da arte
urbana. Ressaltamos que, atualmente, o que parece dividir as linguagens artisticas que
se propde a dialogar com a cidade € apenas seu carater de legalidade que incide sobre o
fato de terem sido encomendadas ou né&o.

Autores como Canclini (2008) e Silva (2001), aproximados do contexto latino
americano, organizam as expressoes relacionadas a arte urbana em torno do termo
graffiti, incluindo nele toda e qualquer intervencdo nos muros do espaco urbano, sejam
as de cunho ilustrativo, as assinaturas ou as frases ligadas a protestos. No caso
especifico da bibliografia brasileira divide-se graffiti e pichacdo, como duas expressoes
graficas diferentes, mas que “fazem parte de um mesmo movimento que se apoia no
proibido, e instaura a transgressdo e a surpresa” (RAMOS, 1994, p.45). J& o termo

pixacdo, com X, é mais recente, e estd associado a um movimento que surge na cidade
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de Sé&o Paulo, na década de 80, e que est& associado as assinaturas de um determinado
tipo de grafia, conhecidas como tag (LASSALA, 2010).

Para Eduardo Galeano (2014), inserido também no contexto latino americano e
que tem uma visdo proxima a Canclini e Silva, as intervencdes urbanas sdo vistas como
um todo e tém carater popular e ocasional, porém a partir de suas reflexdes € possivel
identificar o comego da divisdo entre os diversos “tipos de intervengdes”, o autor cita o
combate empreendido pela prefeitura de Nova York aos “perigosos autores das palavras
¢ desenhinhos”, pois para a prefeitura da cidade “sujar a parede revela uma conduta
protocriminosa”, no entanto, ndo esta condenada a luta e a erradicacdo a conduta
“protocriminosa das empresas que cobrem a cidade de anuncios publicitarios
descaradamente mentirosos” (GALEANO, 2014, p. 35).

O autor ressalta a idéia de que as paredes, depois das intervencées, tenham uma
opinido propria e figuem muito agradecidas pela violacdo de sua superficie com
desenhos e mensagens, afinal para Galeano, essa pratica de intervir no espaco urbano
suprime um pouco o tédio das propostas comerciais que usurpam a cidade de maneira
agressiva.

Enguanto, nds, como sujeitos contemporaneos urbanos somos surpreendidos por
uma fracdo minima de imprevisibilidade, ao caminhar pela cidade, as paredes podem ser
objetos responsivos de nossas proprias reflexdes ou angustias, porém sem ofertar-nos
nada em troca, nenhuma pilula, nenhuma cinta ou calcinha magica, nenhum
empréstimo, nenhum fastfood, o que nos é oferecido € um momento efémero, assim
como as intervengdes ndo encomendadas, de contato cotidiano com a diversidade e as
demandas criadas pelo e para o espaco urbano.

No entanto, a diversidade e o levantamento das propostas e demandas para uma
cidade projetada e construida econdmica, politica e socialmente, estdo diretamente
relacionados aos aspectos que envolvem o contexto de legalidade no uso do espaco
urbano como suporte. Ao observamos que a arte urbana tem sido facilmente assimilada
pelo mercado de arte deparamo-nos com um processo de comodificacdo, entendido, de
maneira geral, como a transformacdo de algumas pecas de artes visuais, especialmente
as de suporte mais tradicional, como quadros e tridimensionais, em objetos consumiveis
na contemporaneidade (DRUMMOND, 2006), o que torna o poder publico e a
populacdo em geral mais permissivos com algumas intervencdes artisticas, porém nédo

todas.
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A aceitacdo é mais comum quando encara as expressdes que encontram espacos
em instituicdes ligadas a arte e aos projetos de recuperagéo e revitalizacdo urbana, que
tendem a encomendar obras de nomes que j& sdo conhecidos e aclamados
internacionalmente para criar espagos de consumo visual, enquanto a pichagéo, frase
anonima por exceléncia, e a pixacdo, assinatura codificada, no contexto brasileiro,
continuam fadadas a ilegalidade, especialmente por serem feitas, na maioria das vezes,
sem permissao e por estarem associadas a grupos que sao historicamente discriminados
e segregados.

Porém a legalidade é mutavel. Antes as/ os pichadores & pixadores eram
enquadrados como criminosos por “crime ambiental”®, devido & depredacdo
patrimonial, hoje elas/ eles sdo indiciados pelo Ministério Publico por “formagdo de

10 no entanto, contraditoriamente, enquanto o crime

quadrilha” e “associagdo criminosa
de pichar é punido cada vez com mais severidade, crescem 0s numeros de obras de artes
vendidas nas galerias com uma formatacdo proxima a das intervencbes néo
encomendadas que pululam pela cidade (Figura 2).

As obras do artista que assina como Caligrapixo sdo um exemplo, depois de ter a
producdo exposta na galeria Luis Maluf, no bairro dos Jardins, em S&o Paulo (SP),
posteriormente figuraram cenario de minissérie global, Verdades Secretas, exibida em
2015,

Mas qual seria essa formatacdo? Como funciona a cisdo entre 0s nomes que
interventoras e interventores artisticos denominam sua pratica, especialmente no
contexto brasileiro? Quais sdo as técnicas utilizadas para intervir no espaco que se
agrupam sob o nome de “arte urbana” e que vem se integrando a logica de producdo de
locais de consumo visual nos bairros mais abastados da metrépole? Tentaremos dar
conta de responder parte dos questionamentos nesse capitulo, porém a outra parte das
reflexdes serad desenvolvida mais adiante (segundo capitulo) aonde nos debrucaremos de
maneira mais incisiva sobre o suporte das intervencées, 0 espaco urbano.

Finalmente, lancamos a seguinte provocacdo, € possivel tornar aprazivel e

vendavel uma obra que tenha em sua formatacdo a intervencdo ndo encomendada,

°Artigo 65 da Lei 9.605/98 (Lei dos Crimes Ambientais).

'9Caberia uma pesquisa mais acurada sobre 0s casos existentes e a legislacdo brasileira para saber qual foi
0 momento exato dessa virada, que fica evidente na operagdo Argos Panoptes, em Belo Horizonte (VICE,
23 de Junho de 2015). Disponivel em: http://www.vice.com/pt _br/read/belo-horizonte-declarou-guerra-
ao-pixo (Acesso: Janeiro de 2016).

“Disponivel em: http://www.imgrum.net/media/1047130011886621726 1767902500 (Acesso: Janeiro
de 2016).



http://www.vice.com/pt_br/read/belo-horizonte-declarou-guerra-ao-pixo
http://www.vice.com/pt_br/read/belo-horizonte-declarou-guerra-ao-pixo
http://www.imgrum.net/media/1047130011886621726_1767902500
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aonde uma das caracteristicas principais dessas intervencGes gerem atrito com a

propriedade privada?

Figura 2: Tela de Caligrapixo na galeria Luis Maluf em S&o Paulo, 2016.

‘ caligrapixo

caligrapixo CALIGRAPIXO CANVAS 2016 VENDIDA/
SOLD VALEW LUIS MALUF ART GALERY, OUTRAS
OBRAS DISPONIVEIS NO ACERVO DA GALERIA...

Fonte: https://www.instagram.com/caligrapixo/ Acesso: 05/16.

1.1 Entre graffiti, pixacdo & pichacéo, sténcil, lambes e croché.

A arte urbana € definida aqui como intervencdes artisticas efémeras, os trabalhos
tém expectativa de vida limitada e se materializam na cidade como suporte, que agrega
0 aspecto comunitario e social de exposicdo, desdobrando-se em maultiplas
possibilidades, assim como o préprio espaco urbano. No entanto, as possibilidades de

utilizacdo da cidade como suporte, o0 que define essas praticas, é relativamente recente.


https://www.instagram.com/caligrapixo/
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O alargamento das possibilidades para os suportes artisticos ¢ um fendémeno
identificado a partir de metade dos anos 1960, contexto em que afrouxamento e o
desmantelamento das fronteiras trouxeram como consequéncia novas categorias para a
arte: Conceitual, Arte Povera, Processo, Anti-forma, Land Art, Ambiental, Body,
Performance e Politica, e etc.

Estes e outros tém suas raizes no Minimalismo e nas varias
ramificacBes do Pop e no novo realismo. Durante esse periodo houve
também uma crescente facilidade de acesso e uso das tecnologias de
comunicacdes: ndo apenas a fotografia e o filme, mas também o som —
com a introducdo do cassete de audio e a disponibilidade mais ampla
de equipamento de gravacdo- e o video, seguindo o aparecimento no
mercado das primeiras camaras padronizadas individuais (ndo para a
transmissdo). (ARCHER, 2001, p.61)

Segundo Michel Archer (2001) as questdes abertas pelo desenvolvimento das

discussdes acerca do campo ampliado e de artes como a Land, a Ambiental e a
Instalagdo deixavam explicito que “a obra ndo ¢ meramente algo para se olhar, mas um
espaco a ser adentrado e experimentado de um modo fisico pleno” (ARCHER, 2001, p.
106).

As discussdes sobre o campo ampliado foram langadas e organizadas por
Rosalind Krauss (1986), e propdem uma fundamentacdo logica para compreensao da
arte de seu tempo, como consequéncia da proliferacdo de formas de arte que por falta de
um nome mais adequado continuavam agrupadas sob a categoria de escultura*’. O
ensaio de Krauss gerou a amplificacdo das possibilidades para a inser¢do de aspectos
culturais no debate, 0 campo se amplia e em consequéncia diversificam-se 0s suportes.

As problematizacdes de um conjunto de oposicoes, na esteira de transformacdes
no campo cultural, sdo exploradas por Krauss, como a combinacdo paisagem e nao-
paisagem, bem como as possibilidades da arquitetura e ndo arquitetura.

[...] Krauss argumenta que a Land Art, por exemplo, poderia ser mais
bem definida em termos de um duplo negativo: ela ndo era nem
arquitetura nem paisagem. Além disso, Krauss sugeria que outros
trabalhos podiam ser mais bem colocados em uma de trés categorias
relacionadas: paisagem e arquitetura, arquitetura e ndo arquitetura, e
paisagem e ndo-paisagem. A primeira vista estas parecem ser
meramente contraditérias em si, mas quando colocadas contra muito
do que era denominado Land Art, Arte ambiental e Instalacao,
comecaram a fazer sentido. (ARCHER, 2001, p. 102)

2Essa categoria tornou-se maleavel e elastica, porém como qualquer categoria guardava sua ligaco
primordial com a légica do monumento (a obra escultérica seria uma representacdo comemorativa,
situada em determinado local, com um discurso simbdlico sobre o significado e uso desse local por
determinados cidadaos). Essa l6gica prevaleceu durante séculos na producgdo escultérica ocidental, porém
a convencdo, que nao é imutavel, comegou a esfarelar no periodo modernista, onde a escultura vai operar
com a perda de um local, produzindo sem referencial de lugar 0 monumento como abstracéo.
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A ampliacdo do campo diz respeito a préatica dos proprios artistas e ao seu meio
de expressdo. Para a autora:

[...] a l6gica do espaco da praxis pos-modernista ja ndo é organizada
em torno da definicho de um determinado meio de expressdo,
tomando-se por base o material ou a percepcdo deste material, mas
sim através do universo de termos sentidos como estando em oposi¢ao
no &mbito cultural. (KRAUSS, 1986, p. 136)

Entdo o campo ampliado e/ou expandido, como examina Krauss, gera um

processo de ampliagdo dos suportes a partir do universo da escultura trazendo novas
possibilidades, que podem ser pensadas hoje, a partir da cidade em relacdo a arte
urbana.

O desenvolvimento da arte urbana, na esteira da abertura de possibilidades
quanto a utilizacdo do espaco urbano como suporte, pode ser vinculado também as
novas formas de percepcao e experiéncia do fruidor, ou seja, dos habitantes da cidade
em relagdo ao seu cotidiano no meio urbano.

Tanto quem produz as intervencOes artisticas no espaco urbano, agregando,
ainda, & sua acdo a transgressividade do ato cotidiano de “caminhar”*® (CERTEAU,
1994)-afinal, produtores e produtoras, geralmente fazem as escolhas do local para a
aplicacdo de sua arte, na luz do dia ou na madrugada, a partir da acdo cotidiana de
caminhar pelas ruas da cidade- quanto quem interage com essas expressdes o faz a
partir da caminhada ou de outras possibilidades da mobilidade urbana, como os
carros,0nibus, trens e bicicletas. A observacao das ruas da cidade, especialmente a partir
da caminhada, se torna essencial para a percepcao e a experiéncia da arte urbana.

Em nossas préprias caminhadas notamos a convivéncia entre as varias formas de
se fazer arte nas ruas, e como uma grande miscelanea, elas se apresentam de maneira
aleatoria e efémera, quase indivisivel, por vezes se complementando, e por outras se
contradizendo. No entanto, para compreendermos a acdo de seus produtores e
produtoras, o processo histérico de entrada de algumas dessas expressdes nas
instituicOes ligadas a arte e a sua posterior comercializacdo, bem como a criminalizacao
de certas intervencdes como a pichacdo & pixacdo, e, finalmente, para construir um
repertorio de referéncias em intervencdes urbanas e utiliza-las em nossa experimentacao
pratica, apresentamos algumas dessas expressdes separadamente, mas ressaltamos que

no grande laboratério que é a rua elas estdo fundidas de maneira muito complexa e

BCerteau (1994) ndo coloca o ato de caminhar como uma expresséo artistica, mas como uma maneira de
romper com 0 planejamento e organizacdo da cidade, quando transeunte que ndo segue o roteiro
previamente planejado o espaco publico deixa de ser o cenério da circulacdo passiva de pessoas para
assumir o sentido de sua apropriacao.
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diversa, dado seu préprio contexto de producdo, o urbano. Nesse sentido, seguem

alguns apontamentos:

1.1.1 O graffiti: movimento do spray que colore o cinza.

Todo graffiti tem um pouco de muralismo (RAMOS, 1994), e de fato, ndo s6 por
ter o muro como seu suporte, o graffiti mescla técnicas de pintura e nocdes de
movimento, volume, perspectiva, cor e luz, que sdo exploradas pelos e pelas artistas, na
maioria das vezes, a partir da utilizagdo do spray para a formatagédo das obras (RAMOS,
1994).

Facilmente outras técnicas sdo utilizadas para compor um graffiti, como
adesivos, aerografos, esculturas e sténcil. Segundo Lassala (2010):

O trabalho dos grafiteiros normalmente tem por ideologia
desmistificar os simbolos de dominacdo cultural na tentativa de
contribuir, dessa forma, para uma melhor compreensdo da populagéo
por meio de imagens de grande apelo visual, com tematicas voltadas a
questdes sociais e politicas; bem como intervir para um
aproveitamento diferenciado do espago urbano. (LASSALA, 2010, p.
31)

O surgimento do graffiti esta diretamente associado ao lugar de seu nascedouro:

as ruas da cidade grande, multifacetada e caotica. O Wild Style, ou estilo selvagem, é
elencado como a primeira forma contemporanea de graffiti, desenvolveu-se entre a
década de 1970 e comeco da década de 1980 na cidade de Nova York, tendo como uma
de suas principais caracteristicas a intervencdo artistica rapida e sem permissao em
vagbes de trem, suscitando o aproveitamento diferenciado desses suportes. Os
grafiteiros e grafiteiras relacionados ao Wild Style, diferente de jovens artistas recém-
saidos das academias de arte, eram pessoas que ndo se enquadravam no modelo de
produtores de arte, que haviam tido contato com uma “educacao artistica”, sua educagao
era préatica e advinha de experimentacdes pela cidade (STAHL, 2009).

Os bailes de soul, os shows de rap e o0s passeios noturnos pelas estacdes
ferroviarias e pela cidade como um todo, deram origem ao estilo Unico de pintar 0s
vagOes de metrds e trens em Nova York. A vida social foi o grande fermento do Wild
Style, que estava diretamente associado & cultura hip-hop**, grafitar os vagdes da cidade
fazia com que a obra circulasse pelo espaco urbano, a essa época o0 campo havia se sido
expandido de tal maneira que é possivel dizer que o suporte da préatica artistica se

tornava, inclusive, movel (Figura 3).

YA cultura do final dos anos 1970 e inicio dos anos 1980 que gerou a graffiti como conhecemos hoje, a
breakdancing, o rap e etc.
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As intervencOes artisticas em vagdes de trem e metro eram altamente
perseguidas e combatidas pelo poder publico. No entanto, enquanto alguns artistas eram
conduzidos as delegacias, outros eram conduzidos as galerias, bienais e museus de arte
(RAMOS, 1994).

Em 1973 é criada a galeria United GraffitiArtists, e 0 mercado de arte passa a
desenvolver-se em torno da arte urbana, especialmente amparado em pecgas que se
baseavam em spray sobre tela. A partir de 1983, apds o Documenta de Kassel 7 (1982) e
duas exposicOes em museus holandeses nesse ano, o Wild Style torna-se mundialmente
conhecido (STAHL, 2009).

Para os criadores de graffiti de Nova Yorque este processo decorreu
praticamente ao contrario. Seus quadros eram construidos ha ja algum
tempo como uma sociedade secreta e causavam grande impacto sobre
0 publico, e foi a partir dai que o mercado de arte se interessou pelos
seus quadros e fez com que os artistas pintassem com spray sobre tela.
Consequentemente, o verdadeiro fascinio ndo partiu em absoluto dos
seus quadros nem dos seus objetos pictéricos, mas do estilo de vida do
sprayer. (STAHL, 2009, p.145)

No entanto o estilo de vida de um “sprayer”, termo que pode ser traduzido tanto

como grafiteiro ou grafiteira, pichador ou pichadora, no contexto brasileiro, foi minado
por uma politica restritiva levada a sério pela Metropolitan Transport Authority (MTA),
responsavel pelo transporte coletivo e mobilidade na cidade de NY, que a partir da
proibicdo e repressdo dessas intervencgdes artisticas no espaco publico contribuiu tanto
para que o mercado de arte se tornasse mais efervescente e lucrativo com as telas de arte
urbana, quanto para que o nimero de obras mdveis minguasse, no final da década de
1980, ocasionando dessa forma um retrocesso das obras de grande formato que
percorriam a cidade em vagoes de trem (STAHL, 2009).

Para que o produto seja legalizado e vendavel € necessaria uma depuracao de seu
passado ilegal. Passar desenhos do espaco publico para a tela, com spray, tinha um
carater pragmatico para os galeristas, pois promoviam uma aceitagcdo das obras por uma
elite compradora e que estava ansiosa por novidades, formada principalmente por
yuppies, jovens profissionais bem sucedidos, que se reconheciam nas obras pelo seu
estilo de vida urbano.

O mercado de arte, em colaboracdo com a critica, contribuiu para o
éxito do graffiti num mundo artistico que em principio foi considerado
irrelevante. Com a venda de quadros feitos com spray sob a
denominacg&o, em teoria indesejada, de graffiti, as galerias, sobretudo,
juntamente com a critica artistica, deram uma possibilidade de
revalorizacdo maior: ndo s6 o grau de celebridade é um elemento
importante para julgar os sprayers, mas também o valor dos seus
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quadros no mercado pode indicar em geral que valor artistico se lhes
atribui. (STAHL, 2009, p. 157)
A partir desse contexto, marcado pelos yuppies e a emergéncia do capital

financeiro, que seré discutido no capitulo seguinte, surgem dois dos maiores nomes do
graffiti norte americano, Keith Haring (1958- 1990) e Jean Michel Basquiat (1960-
1988), que fizeram das intervencdes urbanas sua fonte de expressividade.

Figura 3: Trem grafitado por FUZZ-ONE em Nova York na década de 1970.

Fonte: http://www.egowarmagazine.com/fuzz-nyc-graffiti-originator/Acesso: 05/16.

Basquiat comecou suas atividades artisticas em 1977 e era conhecido como
“SAMO” (ou SAMOShit, “a mesma merda”, traduzindo-se livremente para o
portugués), pois assinava as paredes da rua com este pseudénimo, como uma espécie de
campanha de autopromocdo, que remonta as praticas conhecidas atualmente no Brasil
como pixacdo. SAMO comecou no bairro onde morava, Brooklyn, passando pelo
SOHO, ambos em Nova York, até as paredes externas dos melhores locais de exposicao
de arte da cidade (ARCHER, 2001).

Teve sua carreira alavancada por Andy Warhol em 1982 e suas obras tinham
como caracteristicas serem cheias de palavras e frases que haviam sido riscadas,
alteradas e substituidas por melhores versdes. Longe de indicar indiferenca ou
irreflexdo, este difuso procedimento representava um esfor¢co de esclarecimento e

comunicagdo. Ele afirmou:


http://www.egowarmagazine.com/fuzz-nyc-graffiti-originator/
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[...] ‘Eu considero apenas as palavras de que gosto, copiando-as
repetidas vezes ou usando diagramas. Gosto de ter informagdo, e ndo
apenas um toque do pincel. SO quero estas palavras para expressar 0s
sentimentos adjacentes, sabe?’ De maneira cumulativa, as pinturas de
Basquiat levam a uma &spera critica aos EUA contemporaneos e a
posicdo que neles ocupam os negros: ‘Os negros nunca sio retratados
de maneira realista, ou melhor, nem sequer sdo retratados na arte
moderna, e eu estou feliz em fazé-lo’, afirmou ele. (ARCHER, 2001,
p. 173)

Apb6s um momento de elevado sucesso trabalhando em parceria com Warhol,

momento em que suas obras foram valorizadas, apareceu na capa do suplemento
dominical do New York Times, em uma fotografia iconica onde posa em seu estudio
usando um terno com os pés descalcos, “dois anos depois, morreu devido a uma
overdose, vitima de seu deleite com as recompensas do humilhante patrocinio que tanto
desprezava” (ARCHER, 2001, p. 174).

Enquanto isso, desenhos e figuras de seres humanos e animais comecaram a
surgir, no inicio dos anos 1980, com desenhos a giz em papel negro colado, no formato
de um poster, que eram afixados em estacdes de metrd de Nova York, a autoria era de
Keith Haring, que conservou na sua obra a conexdo entre as exposi¢cdes em espacos
publicos e galerias de arte.

Ele exibiu pinturas e esculturas em galerias nova-iorquinas, mas o apelo
demdtico instantaneo de seus desenhos com figuras de contornos marcados significava
que ele estava igualmente a vontade pintando muros, camisetas, etiquetas e pdsteres. A
“pop shop” que ele abriu em Nova York, em 1986, vendia mercadorias com seus
desenhos, mas ele também desenhava para campanhas publicitarias e acoes
beneficentes, em especial relacionadas a Aids, de que morreu em 1990.

Keith Haring ndo provinha de uma linha expressiva como o Wild Style, apesar
de ser altamente influenciado por esse estilo, cursou escolas de design gréafico e arte na
Pensilvania e em Nova York. Certa vez em depoimento disse:

Cresci numa confortavel sala de classe média, vendo rios de televisao
e sabendo das guerras pelas paginas do ‘Life Magazine’. Mas, mesmo
com computadores, satélites e ‘video-tapes’, o homem continua a ter
medo das coisas ancestrais, como o medo da morte. Por isso, decidi
voltar ao desenho, que mudou pouco desde a pré-histéria e ainda
guarda a mesma clareza. (HARING, Keith, grafiteiro Norte-
americano, SNT)*

De fato, ao observar a producdo de Keith Haring, signos e mensagens simples

sdo evocados, como desenhos rupestres que povoam as ruas da cidade no lugar de

Depoimento retirado de RAMOS, Célia Maria Antonacci. Grafite, pichacdo & CIA/ Célia Maria
Antonacci Ramos. — Sdo Paulo: ANNABLUME, 1994 — (Selo universidade. ARTE; 20)
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cavernas, e que guardam certas associagdes com as pixagdes de Basquiat nas ruas do
SOHO, no entanto, além disso, 0 que os dois tinham em comum era o fato de serem
interventores no espaco da cidade contemporanea, usando-a como suporte de suas
praticas artisticas e subvertendo essas praticas para um discurso dos sujeitos
anteriormente silenciados, segregados e ndo representados no urbano, o de Keith
notadamente pautado pela conscientizacdo do HIV e por uma reflexdo sobre a
homoafetividade e o de Basquiat pelo discurso racial.

A partir do Wild Style e das intervengdes nos trens urbanos, bem como a
emergéncia de nomes como Haring e Basquiat, entendemos tanto uma mescla de
técnicas quanto de discursos na arte urbana, 0 que nos leva a considerar o graffiti, a
maneira de Néstor Canclini, como um género “impuro” (Canclini, 2008, p. 336), pois a
diversidade das muitas técnicas e dos sujeitos que se apropriaram das mesmas tornaram
a pratica uma espécie de hibrido, que é (ou pelos menos, era) dissociado da arte oficial e
do espaco académico e associada a sua efemeridade no espaco urbano.

A pratica artistica do graffiti, e da arte urbana como um todo, esta ligada a sua
experimentacdo pratica na cidade. Geralmente, quem passava pela experiéncia de
intervir desse modo no espaco urbano, como foi 0 caso da escola de rua que é o Wild
Style e de Basquiat, o faz ndo a partir de uma formacao académica em cursos de artes
visuais, mas sim a partir de uma vivéncia constante de transgressdo a um sistema e
ordenacdo urbana pré-estabelecida por parte dos sujeitos dessas intervencdes, que se
configuram como 0 momento em que emergem discursos, na maioria das vezes,
marginalizados.

E possivel compreender, por esse motivo, que “o grafite afirma o territorio, mas
desestrutura as cole¢des de bens materiais e simbolicos” (CANCLINI, 2008, p. 337).
Segundo Nestor Canclini:

[...] o grafite é para os mesticos da fronteira, para as tribos urbanas
[...], uma escritura territorial da cidade, destinada a afirmar a presenca
e até a posse sobre um bairro. As lutas pelo controle do espago se
estabelecem através das marcas proprias e modificagdes dos grafites
dos outros. Suas referéncias sexuais, politicas ou estéticas sdo
maneiras de enunciar o0 modo de vida e de pensamento de um grupo
gue ndo dispde de circuitos comerciais, politicos ou dos mass media
para expressar-se, mas que através do grafite afirma seu estilo. Seu
traco manual, espontdneo, opde-se estruturalmente as legendas
politicas e publicitarias “bem” pintadas ou impressas e desafia essas
linguagens institucionalizadas quando as altera. (CANCLINI, 2008, p.
337)
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No entanto, é possivel identificar uma adaptacdo dessas expressdes que se
inserem cada vez mais no mercado e na midia globalmente, a partir de estratégias de
apropriacdo cultural, uma tética ligada a economia politica contemporanea que tende a
transformar a cultura em commodities (HARVEY, 2005) e a tornar apreensivel e
aprazivel as expressdes artisticas que anteriormente se relacionavam a desafiar uma
ordem pré-estabelecida, voltando-as para a pratica colecionista, como exemplo, a
plataforma da Google Cultural Institute, 0 Google Street Art Project (cap. 2.4), que sera
discutida posteriormente.

1.1.2 Entre ato: enquanto isso no Brasil...

Acreditamos que o discurso sobre a legalidade, apoiada na transformacdo da
cultura em commodities, € um dos caminhos para compreender 0 processo de
diferenciac@o que ocorre no Brasil entre o graffiti e a pichacdo & pixacdo. Entre os que
compreendem o graffiti de maneira ampla, sem as barreiras das diferenciagdes citadas
acima, esta Armando Silva (1987), que registra trés etapas no desenvolvimento do
graffiti, associando-o a cidades de sua constituicdo: Maio de 1968 (Figura 4) em Paris
(mas também Berlim, Roma, Meéxico e Berkley), experimentado em palavras de ordem
antiautoritarias e de finalidade macropolitica escritas nos muros; Wild Style em Nova
York, experimentado em bairros marginais e nos suportes moveis dos vagdes de trem,
expresso nas referéncias do gueto com propdsitos micropoliticos, delimitava os espagos
dentro de uma cidade em constante desintegracdo; Simultaneos (Figura 5), na América
Latina (onde Silva cita o exemplo colombiano), experimentado nas duas modalidades,
envolvendo as palavras e os desenhos, como manifestacdo da desordem urbana, na
perda de credibilidade das institui¢ces politicas e do desencanto utopico, desenvolve-se
um graffiti debochado e cinico (SILVA, 1987, p. 22- 24).

Entre os exemplos colombianos citados por Silva destacamos “Dios no cumple.
Ni afios” e “No Le crea a nadie. Salga a caminar”. Eduardo Galeano (2014) produz uma
pequena compilacdo, nesse mesmo sentido, sobre as frases encontradas nas paredes dos
lugares por onde passou, alegando que o suporte, as paredes, sd0 “a mais democratica
de todas as imprensas” (GALEANO, 2014, p. 36):

Tempos modernos

Se a cadeia esta cheia de inocentes, onde estdo os delinquentes?
Eu ndo vendo minha mae. Meu pau ja a vendeu.

Escondi tdo bem o que pensava que agora ndo o lembro.

Tanta chuva e tdo pouco arco-iris.

E se houver uma guerra e ndo for ninguém?
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Em minha fome, mando eu.

Perguntas

Viver s0 é tdo impossivel quanto viver acompanhado?

Os muros praticam o sexo oral?

O amor morre ou troca de domicilio?

Um parto na rua é a iluminag&o publica?

Se Maria era virgem, Jesus era adotado?

Quando eu for crianga, serei poeta. (GALEANO, 2014, p. 36).

O contato com a compilagdo de Galeano nos aproxima do contexto da capital

paraibana, aonde elencamos alguns exemplos encontrados nos muros dessa cidade:

Quando os muros falam...

A caréncia é a mae da roubada.
Deus seja lombrado.

Parede limpa, povo mudo.

Se toque.

A rua ndo mente.

Morreu porque era mulher.

N&o estrua.

A malicia é a arma dos sem poder

Figura 4: Fotografia de muro com a frase “Os alunos de Belas Artes convidam

os trabalhadores a dialogar conosco” em Paris, 1968.

Fonte: http://movimentum.blogs.sapo.pt/35841.html Acesso: 05/16.

Autores como Canclini, Silva e Galeano, caminhantes das cidades da América
Latina, nos incitam a compreender o graffiti como um todo sincrético e hibrido, onde
alguns “fundem a palavra e a imagem com um estilo descontinuo: a aglomeragao de

signos de diversos autores em uma mesma parede” (CANCLINI, 2008, p.338). Dessa


http://movimentum.blogs.sapo.pt/35841.html
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relagdo com o espago urbano, passamos para uma nova forma de significacdo da arte
urbana, relacionada ao contexto brasileiro especificamente e a cisdo entre o graffiti e a
pichacdo & pixacao.

Figura 5: Fotografia dos trabalhos de Lixo Mania + Os Gémeos embaixo de

viaduto em Sao Paulo, 2012.

Fonte: elaborada pela autora.

1.1.3 Pichagdo & Pixacdo: transgressdo que marca a presenca no espaco.

A pichacdo € essencialmente uma forma de transgressdo para marcar uma
presenca ou para se apropriar de um determinado espaco, chamar a atencdo para si ou
para algum ponto por meio da utilizacdo do suporte sem autorizacdo, é baseada, na
maioria das vezes, em frases de impacto, assinaturas ou desenhos, especialmente, pelo
tempo de sua realizagdo ser muito curto, afinal a mesma é feita em suportes que nédo
foram cedidos, o que abre um leque de possibilidades infinito, entre arvores, paredes de
banheiro, monumentos, placas de transito, e etc., encontramos essa expressao em
espacos internos, como 6nibus (Figura 6) e escolas, e também externos, como espaco
urbano em sua totalidade (LASSALA, 2010).

Atualmente uma nova cisdo acontece no universo que envolve essa expressao,
pois alguns grupos passaram a reivindicar uma diferenciacdo entre esta préatica- a

pichacdo- e a pixacdo. De maneira geral, para compreendermos as préaticas e como elas
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se organizam no contexto brasileiro, a pichagéo pode ser associada, como sugerido por
Armando Silva, a uma ac¢ao contestatoria, mesmo que amparada em frases de humor,
similar aos escritos e palavras de ordem de Maio de 68, enquanto a pratica da pixagéo,
que é marcada por assinaturas, os chamados tags, tem mais similaridades com o Wild
Style.

Figura 6: Fotografia de pichagdo em transporte coletivo em S&o Paulo, 2015.

Fonte: elaborada pela autora.

€e, % 4

O movimento de insercdo do “x” e afastamento do termo “pichagdo” ¢
compreendido por ndés como uma forma de diferenciacdo. E possivel que essa
diferenciacdo tenha acontecido pelo entendimento de que a pichacdo é uma expressao
que costuma estar dissociada de um impulso estético expressivo, ou seja, a linguagem
da pichacdo estaria interessada em passar uma mensagem desordenada e anarquica sem
preocupacdes com a forma com que é feita. Segundo Célia Maria Ramos:

Na pichagdo ndo hd qualquer gesto estético qualitativo obrigatorio,
nem quanto a forma, nem quanto ao contetido (ainda que muitas vezes
isto ocorra); e 0 processo gque € aleatdrio e anarquico, permite gque
qualquer um possa atuar (com carvao, spray, tinta, prego, escrevendo,
desenhando, pintando, rabiscando). (RAMOS, 1994, p. 47)

A diferenciacdo, feita a partir dos praticantes, entre 0s nomes pode sugerir uma

forma de resisténcia ao argumento da autora, que é o mesmo do cidaddo comum, afinal
o “gesto qualitativo estético” existe, especialmente no que concerne a forma na criacéo
dos tags, e ele esta bem longe de ser aleatério e anarquico, pois a pixagao sugere uma

organizagdo propria, com seus simbolos e rituais particulares.
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Se no final de 1980, as pichagdes estavam associadas a determinados locais da
cidade, o surgimento de novos grupos que se nomeavam como “pixadores”
ressignificou essa pratica e esses locais, pois a cidade passou a ser usada quase que
integralmente, como um caderno de caligrafia a partir de uma légica prépria dos grupos
que praticavam a pixacdo, configurando-se como uma forma de resisténcia em que o
“gesto qualitativo estético” baseava-se em sua condicdo periférica e marginal. Segundo
Gustavo Lassala:

[...] em meados dos anos 1980, surge em S&o Paulo a pixacdo que, aos
poucos, foi ocupando os muros e prédios da cidade, com escritos de
grupos e nomes, normalmente feitos com tinta spray ou rolo de
espuma usado com tinta latex e letras grandes, angulares e bem
caracteristicas que, acreditam-se, inspiradas nos logotipos de bandas
de punk e heavy metal como Ratos de Poréo, Kiss, Iron Maiden etc.
(LASSALA, 2010, p.46)

O mesmo ponto de vista pode ser encontrado no documentario PIXO (direcéo:

Roberto T. Oliveira e Jodo Wainer, 2009), que associa 0 surgimento da pixacdo ao seu
contexto de formac&o na decada de 1980, onde ela seria notadamente marcada por letras
verticais por conta da verticalizacdo da paisagem da propria cidade de S&o Paulo, e
inspirada fortemente pelo movimento hip-hop e pelo punk, tendo como principais
referéncias capas de disco e as tipografias do logotipo das bandas. A constituicdo da
galeria do rock (localizada no centro dessa cidade entre a Rua 24 de Maio e o Largo do
Paissandu) como ponto aglutinador desse movimento, fundindo as vérias formas de
culturas urbanas, também é salientado no documentario que indica o local como um
dissipador dessas referéncias. Complementar a narrativa do documentario Lassala
pontua:

Essas pixacOes comegaram a se caracterizar como logotipo — forma
padronizada de escrita de um nome -, sendo repetido por cada
integrante no momento da pixacdo e acompanhado, muitas vezes, do
nome do pichador, datas, particularidades do momento em que foi
realizada a inscrigdo e junto ao nome do grupo, uma indicacdo
pessoal. Tais inscricdes indicam a procedéncia, os feitos, as pessoas
que realizaram o pixo, e, acima de tudo, servem de registro
permanente, garantindo autenticidade ao ato. Autenticidade esta
garantida também com o recurso de um estilo de letra prépria o tag
reto; com a organizacdo dos grupos de pixadores, as grifes; seu modo
de identificacdo, os nomes; os encontros de pixadores em locais
determinados, o point; a busca pela fama; o ibope; e a principal norma
de conduta, o “atropelo”. (LASSALA, 2010, p.47)

Gostariamos de chamar a atencdo para uma das caracteristicas levantadas pelo

autor, gque indica o tag reto como estilo de letra da pixacdo. O tag reto é comumente

difundido como o estilo caligrafico da pixagéo e esta associado a cidade de S&o Paulo,
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caracterizado por suas letras alongadas, retas e pontiagudas, “a ocorréncia desse estilo
de letras ¢ Uinica e tipica no mundo” (LASSALA, 2010, p.63).

Apreender a pixa¢do como um Unico estilo caligrafico de um determinado local
(SP), exaltando sua diferenciacdo da pichagdo, fixa a postura de hegemonia de
umacidade e é no minimo curioso para uma expressdo artistica que se encontra sob o
prisma da arte urbana, pois como vimos acima, a mesma é compreendida como uma
forma de intervencgdo no espaco feita de maneira mualtipla e que conta com muitas vozes
(Figura 7). Definir um Unico estilo caligrafico como caracteristico da pixacéo exclui
uma série de manifestaces artisticas que se relacionam a escrita de resisténcia e
reivindicagdo de diversos sujeitos marginalizados que tem sua préatica fundamentada em
ocupagOes ndo autorizadas e transgressivas feitas por movimentos sociais, mulheres,

viciados, traficantes, moradores de rua, prostitutas, estudantes e etc.

Figura 7: Fotografia de cabine com diversos de estilos caligraficos em Séo
Paulo, 2016.

Fonte: elaborada pela autora.
Diferenciar-se pela exclusdo de outras formas de escrita ndo parece muito
condizente com a condi¢do marginal da pixacéo, especialmente nesse momento, em que

a préatica é veementemente combatida por estratégias e taticas anti-pixacdo, que vao de
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repressdo policial e uso de cameras de segurancas até financiamento de projetos de
graffiti, que preenchem os muros como forma de evitar a pichagdo &pixacéo.

Curiosamente, grande parte dos grafiteiros que se prestam ao servigco de
preencher 0s muros para evitar a pratica da pixacdo, ja& foram pixadores um dia
(LASSALA, 2010), mas devido aos perigos dessa pratica ndo autorizada, que conta na
maioria das vezes com invasdes de propriedades e escaladas de viadutos e prédios, 0s
praticantes ao atingirem certa idade, incluindo a maioridade penal, acabam
abandonando a prética pelos riscos que ela oferece.

Relacionamos, entdo, a pixacdo mais com uma maneira de transgressdo pelo
risco, do que com uma forma especifica e definida de escrita. Afinal, essa pratica
funciona como uma espécie de flerte com a criminalidade (PEREIRA, 2010). Embora o
desacordo com uma ordem econdmica, politica e social estabelecida pareca vago, as
transgressoes realizadas pelos e pelas praticantes adquirem carater contestatorio e de
desobediéncia civil, especialmente por se tratarem de atividades ligadas a ocupacgéo de
propriedades privadas e depredacdo do patrimoénio publico, feita por sujeitos que estdo
expostos a toda uma sorte de riscos urbanos associados as desigualdades sociais,
econémicas, raciais, de género, entre tantas outras, que na maioria das vezes fazem o
movimento de se deslocarem entre as periferias e de ocuparem 0 centro com suas
assinaturas e frases, como uma forma de obterem reconhecimento social.

Pensando nisso entendemos a pichacdo & pixacdo como formas praticas de
intervir na cidade que preenchem as lacunas urbanas instalando no espaco suas proprias
regras, motivadas pela adrenalina, pelo protesto e pelo reconhecimento social. Pichagéo
& pixacdo serdo retomadas no Gltimo capitulo, a partir da experimentacao pratica, pois
compartilhamos a idéia de que a experiéncia nos revelara um caminho para sua

compreensao.

1.1.4 Entre Ato 2: intervencdo urbana e renovacao da linguagem.

Até aqui tratamos de maneiras de intervir no espaco que podem ser
caracterizadas como intervengdes ‘a mao livre’. Porém, ndo sejamos ingénuos, o artista
urbano trabalha com um local aberto e exposto ao publico, que é a cidade. As
circunstancias que envolvem sua maneira de intervir, e especialmente, a ameaca de ser

detida ou detido, fazem com que elas e eles tenham que trabalhar de forma rapida.
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As ameacas caracteristicas das intervengdes urbanas ndo encomendadas
produziram, na contemporaneidade, formas de intervir no espago que compreendem
diferentes processos de criacao.

Segundo Benke Carlsson e Hop Louie (2015) os processos podem ser
classificados em quatro tipos: 0 primeiro é o processo de criagdo ‘a mao livre’, aonde
localizamos o graffiti, a pichacdo & pixacdo, aonde uma série de materiais como
pincéis, sprays e rolinhos tornam a acdo possivel; o segundo € o processo que surge a
partir de utilizacdo de técnicas de apoio, como é o caso de pOsteres (que leva 0 nome
nessa pesquisa de lambe-lambe), adbusting (intervencdo de colagem em outdoors e
painéis de propaganda), sténcil, entre outros; o terceiro é o processo que surge da
aplicacdo de tridimensionais no espaco, como azulejos, leds, croché-tricot, entre outros,
que gera a possibilidade de pensar em arte urbana também como instalagao; e por fim, o
quarto processo denominado pelos autores como “jardinagem de guerrilha”, que trata
de intervencdes feitas com materiais organicos, como bomba de sementes, graffiti com
musgo e criagdo de hortas e jardins comunitarias em pragas publicas.

Nessa dissertacao, infelizmente, selecionaremos apenas o sténcil, o lambe-lambe
e as possibilidades do uso do croché-tricot, em arte urbana, para descricdo mais
aprofundada. Afinal essas praticas compdem a experimentacdo que sera descrita no

altimo capitulo.

1.1.5 Sténcil: propagando ideias pela repeticdo da matriz.

O sténcil é uma das técnicas da arte urbana mais difundida atualmente, podemos
encontra-la dentro de muitos circulos que utilizam a mesma como uma forma de
comunicar suas pautas e ocupar o espaco urbano, como por exemplo, 0s movimentos
sociais.

As raizes da pintura com sténcil podem ser vislumbradas no Egito e na China,
mas sua forma atual de uso é pautada pela associacdo com a propaganda politica. As
revoltas de Maio de 1968, a revolucdo sandinista na década de 1970, na Nicaragua, e 0
movimento antiaparthaid na Africa do Sul, sd% momentos exemplares aonde
encontramos o uso do sténcil (CARLSSON e LOUIE, 2015, p. 41).

No Brasil, Alex Vallauri (1949-1987), foi precursor no uso da técnica dentro das
artes visuais (RAMOS, 1994). Foi tomado um novo f6lego quando Blek Le Rat utilizou
as ruas de Paris para aplicar seu trabalho, no final da década de 1980,e atualmente o

nome mais proeminente vinculado ao sténcil é o inglés Banksy (1974), responsavel pela
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difusdo da técnica na midia internacional e acabou por se tornar uma espécie de icone
da arte urbana.

A técnica se caracteriza pela produgdo de uma peca que serve de matriz, e a
partir da mesma reproduz-se uma imagem através da aplicacdo de tinta, geralmente
spray ou aerosol, que pode ser propagada mais de uma vez. A matriz trata-se de uma
folha, de boa gramatura, que seja forte mas ndo dificil de cortar, como radiografias ou
papel duplex, cortada, aonde a area vazada farad a composi¢cdo da imagem (Figura 8).

Por esse motivo, em algumas regides o sténcil é conhecido como “vazado”. Uma
das muitas vantagens dessa técnica é que ela ndo demanda grandes habilidades em
desenho, ou seja, alguém com poucas habilidades no manejo de técnicas de ilustracao,
por vezes desenvolvidas apenas dentro de circuitos da arte oficial como os cursos livres
e 0 espaco académico, pode muito bem se utilizar de impressdes diversas para fazer o
corte e assim finalizar a aplicacdo (MOURAO, 2015, p.31).

Figura 8: Fotografia de sténcil com rosto de Anayde Beiriz na Praca da Paz,

bairro dos Bancéarios, em Jodo Pessoa (PB), 2015.

Fonte: elaborada pela autora.

A fotografia (figura 8) apresenta o resultado final de uma imagem feita a partir

de aplicacdo de spray em mascara de sténcil em um muro de estrutura arquitetdnica, na
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Praca da Paz (Jodo Pessoa). O processo conceitual para a confeccdo do sténcil sera
melhor descrito durante o capitulo 3. O processo técnico utilizado para 0 mesmo foi
possibilitado pela vetorizagdo de fotografia de Anayde Beiriz que compdem a capa da
primeira edi¢ao de “Anayde: Paixdo e Morte na Revolu¢do de 30”, cuja autoria ¢ de
José Jofilly. A escolha dessa personagem e fotografia ndo foi casual, no entanto o
processo conceitual para a confecgdo do sténcil serd observado mais atentamente no

capitulo 3.

1.1.6 Lambe: adesivagem de baixo custo e alto impacto.
O lambe-lambe (Figura 9) é uma técnica de fixacdo de pecas gréficas,
englobando do poster a serigrafia, em folhas Unicas ou em conjuntos de folhas que

formam, ao final, uma imagem em larga escala.

Figura 9: Fotografia de lambe de NegaHamburguer em Barcelona, 2016.

@ negahamburguer

negahamburguer Agora sim! Com uma luz muito
melhor &
#lambelambe #negahamburguer

Fonte: https://www.instagram.com/negahamburquer/ Acesso: 05/16.

Ao longo de mais de duzentos anos, a fixagdo dessas pegas tem sido utilizada
para vender produtos, divulgar eventos e propagar ideologias politicas aos mais diversos
publicos. Uma de suas vantagens, assim como o sténcil, € a possibilidade de seu preparo

minucioso antes da aplicacdo nas ruas. As pecas gréaficas, de maneira geral, afixadas nos
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muros da cidade com cola, os lambe-lambe, tém sido a principal ferramenta de
marketing para a cultura do “faga vocé mesmo” (CARLSSON e LOUIE, 2015, p. 11).

A fixacdo dessas pecas no espaco urbano é feita com pincel ou rolo, através de
cola branca, de polvilho ou de farinha. O lambe-lambe vem sendo usado em larga escala
pelos artistas de rua, por ser uma maneira econdmica de divulgacdo (baixo custo para
confeccdo) de um trabalho em série (MOURAO, 2015, p.31).

E uma técnica que pode ser usada para diversas finalidades, desde comunicados
sobre pessoas e animais desaparecidos, publicidade e oferecimento de servicos de
maneira geral, até convocacdo para passeatas e protestos com as finalidades politicas de

movimentos sociais € minorias.

1.1.7 Croché e tricot de rua: a técnica domeéstica de intervencdo do espaco publico.

As instalagdes sdo uma poderosa vertente da arte urbana, ao contrario do graffiti,
pichacdo & pixagéo, sténcil e lambe-lambe, essas intervengdes artisticas sdo geralmente
tridimensionais e deslocam a perspectiva de suporte da cidade, no lugar de enxergarmos
0 suporte como uma tela, percebemos a mesma cidade como ambiente (CARLSSON e
LOUIE, 2015, p. 109) (Figura 10).

Geralmente quando se projetam instalacdes desse tipo elas sdo consideradas para
um local especifico (site specific) e utilizam-se diversos materiais, 0 que lan¢a novas
perspectivas para a experimentacdo. Nosso recorte serd o croché e o tricot, conhecido
também comoyarnbombing.

A técnica é milenar, e integra a cultura material de varias sociedades e uma
diversidade de saberes passados de forma oral, geralmente associados a ensinamentos
que acontecem e se desenvolvem no espago doméstico.

Contemporaneamente, o croché é baseado em um trangado de linhas, aonde as
de 1a sdo as mais comuns, que é feito com agulhas para a formacéo de pecas, que podem
ser em retalhos ou inteiras.

Apos sua producdo manual, objetos podem ser revestidos ou as pecas podem
formar composicdes a partir de colagens.

Como ja haviamos sugerido, a ilegalidade é algo mutavel e pode ser facilmente
percebida quando lidamos com as expressdes artisticas que visam intervir no cotidiano
utilizando a cidade como um suporte.

O croché é um exemplo interessante dessa mutabilidade, a técnica de

intervencdo urbana ndo utiliza tinta, apenas linha e cola. Ao sofrer uma abordagem
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policial, uma artista ou um artista que esteja aplicando croché pelas paredes da cidade
sofrerd uma reacdo, por parte do poder publico, possivelmente mais branda do que
sofreria uma pichadora ou pichador.

Figura 10. Fotografia de croché de Dolorez noRio de Janeiro, 2016.

- dolorez__
/ Ladeira Do Castro

@dalg fextraches
v Ny {cir

dolorez__ Aproveitando minha passagem no Rio pra
dar um jeitinho com o que sobrou do trampo ali.
Achei lindo que quando cheguei percebi que tinham...

Fonte: https://www.instagram.com/dolorez / Acesso: 01/17.

A fotografia de pecas de croché coloridas coladas em muro (figura 11)
representa uma mandala e que aplicada na Universidade Federal da Paraiba em ocasido
de evento académico cujo objetivo era investigar as representacdes da mulher na midia.
A autoria é do coletivo Croché de Rua, que atua nos centros urbanos com intervencdes
artisticas e na cidade de Jodo Pessoa com projetos de arte educacéo.

A intervencdo artistica integrava a programacao de evento académico, condi¢édo
que demonstra certo grau de aceitacdo e institucionalizacdo de expressdes artisticas que
contemporaneamente se encontram dentro de uma tensao, legalidade/ilegalidade, que
permeia a arte urbana.

Esse processo de transito, no entanto, é observavel em outras técnicas de
intervengdo que estdo além do croché. Passaremos, entdo, a discutir como algumas
expressdes passam hoje por um processo que coloca a arte urbana em um estagio de

transito.


https://www.instagram.com/dolorez_/
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Figura 11: Fotografia de croché de Croché de Rua na UFPB, bairro Castelo
Branco, em Jo&o Pessoa (PB), 2016.

@ crochederua
#= ' Ccta - Ufpb

¥

crochederua Mais um muro colorido #colour #art
#streetart #yarnbomb #crochederua #joaopessoa
#ceutropix

Fonte: https://www.instagram.com/crochederua/ Acesso: 05/16.

1.2 Expressdes em transito: entre a institucionalizacdo e a criminalizacgao.

A arte urbana guarda uma relacdo intrinseca com o cotidiano da cidade, um
espaco de realizacdo da vida publica e de encontro com o diferente, que atualmente é
constituido de maneira desigual, pois a producdo do espago e o processo de producdo e
reproducdo do capital caminham juntos (LEFEBVRE, 2001). Sendo a cidade a projecao
da sociedade em um determinado espaco, funciona o sistema econdmico capitalista
como fator determinante do mesmo.

O planejamento e ocupacdo urbana sdo motivados pelo poder monopolista da
propriedade privada, que estdo relacionados a prépria producdo do espago. (HARVEY,
2005). Segundo Harvey um dos meios para a obtencdo de lucro, atualmente, estdo

associados, em grande maioria, a intervences no campo da arte e da cultura de maneira
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geral, incluindo os estigios de “cooptacdo, subordina¢do, mercadorizacdo e
monetariza¢do” (HARVEY, 2005, p.236), enquanto para Kent Drummondos estagios
seriam “criagdo, cotagdo, interpretacdo, recontextualizagdo e consumo” (DRUMMOND,
2006, p.86), ambos acreditam que os estdgios explicam a interacdo entre pessoas,
eventos e instituicdes, e 0s contextos transformam os estagios elencados, modificando
os sentidos das imagens e das acOes artisticas para que elas se tornem objetos
consumiveis. Embora Harvey e Drummond se detenham aos aspectos econdmicos que
envolvem arte e cultura urbana, pontuaremos particularidades relativas as intervencoes
urbanas que sdo o tema dessa pesquisa.

A arte urbana, entendida como intervencdo que tem a cidade como suporte,
mesmo como parte integrante do processo explicitado pelos autores e parte integrante da
“arte e cultura urbana”, &€ compreendida aqui de maneira particular por ter como trago
principal de sua pratica a atuacdo no espaco urbano que acontece, majoritariamente, de
maneira ndo encomendada - entre a tensdo legalidade/ ilegalidade; e notadamente
efémera, por ser 0 seu o suporte a cidade, sob condic¢des climaticas diversas e também
pela agdo humana no espaco publico.

Uma obra pode ser apagada por um agente do poder publico ou cidaddo
autbnomo, ambos motivado pela méxima da propriedade privada, que por sua vez
coloca a arte urbana no ambito da ilegalidade. No entanto, as intervengdes consideradas
ilegais sdo somente aquelas ndo encomendadas pelos detentores do direito aquela
propriedade. ldeologicamente a escolha de encomendar-se ou ndo uma intervencao
urbana para figurar os muros de uma propriedade esta associada a tendéncias estéticas,
que ao fim e ao cabo relacionam-se a higienizacdo, segregacdo e padronizacdo da
paisagem urbana.

Em outras palavras, a condicdo que possibilita a escolha e aceitacdo dessas
expressoes artisticas estd determinada pela depuracdo de seu contexto ilegal, devido as
raizes de uma producao artistica ndo encomendada e feita por grupos em situacdo de
segregacdo urbana, segundo o que nos mostra a Historia da Arte, e uma adequacao as
tendéncias estéticas vigentes no planejamento urbano particular de cada cidade, para
gue a mesma (a arte urbana) se torne uma mercadoria vendavel.

Nessa esteira a legalidade se torna completamente mutavel, pois o exercicio do
julgamento sobre determinado tipo de expressdo artistica entra em acordo com
interesses que perpassam a producdo do espaco e a obtencdo de lucro proveniente da

exploragdo monopolista de determinado pedaco de terra na cidade.
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Ao analisarmos o que foi exposto até agora, compreendemos que a discussao
sobre a producdo do espago urbano é essencial para a apreensdo desse processo, porém
a mesma sera deslocada para o segundo capitulo, por uma questdo de organizagdo
tematica dentro da pesquisa.

Sugerimos que os estagios pelo qual vem passando a arte urbana no seu processo
de comodificacdo sejam dados de acordo com suas proprias caracteristicas, afinal, as
intervengdes reunidas aqui sob o nome de arte urbana ndo saem dos museus e
instituicGes para serem transformadas em mercadorias para o grande publico, como
acontece com as obras de Caravaggio (1571-1610), exemplo levantado e analisado por
Drummond (2006). As intervencGes se ddao no espago urbano, onde sdo feitas, na
maioria das vezes, sem permissdo, para adentrarem instituicdes oficiais e galerias, e
depois disso tornarem-se mercadorias.

Nesse sentido observamos que 0 processo passa pelos estagios de 1)
escolarizagdo, 2) institucionalizacdo, 3) mercado de arte e 4) comodificacdo, como
proposto por Harvey (2005) e Drummond (2006). N&o adentraremos uma discussao
profunda sobre esse processo, mas levantaremos alguns eventos que podem funcionar
como uma forma de compreender as particularidades e transi¢cdes dessas intervencoes
artisticas, ja que nossa intencdo ¢ compreendé-la para entdo executa-la. Dessa forma

abaixo assinalamos brevemente cada estagio:

1) escolarizacao:

A escolarizacdo da arte urbana pode ser identificada a partir do interesse de
artistas ligados a escolas de arte e academias, como exemplo Keith Haring, que foram se
associando ao graffiti e estabeleceram um contato com as intervengdes urbanas partindo
de lugares privilegiados no que concerne a pratica artistica.

No contexto brasileiro pode ser identificado na década de 1990 na cidade de Séo
Paulo, aonde alguns praticantes que atuavam no movimento da arte urbana
abandonaram a maneira recorrente como eram definidos “pichagdo”, aderindo um “x”
para se diferenciarem e denominarem sua pratica de “pixacao”, partindo do &mbito
académico para estabelecer uma espécie de escrita muito bem definida com letras
alongadas, aonde a intencdo era que fosse grafada em mais pontos da cidade e em

lugares de maior dificuldade.
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2) institucionalizagéo:

A institucionalizacdo é a etapa identificada pelo momento onde as instituicdes
passam interessar-se pela arte urbana para a formacgédo de acervos institucionais como é
0 caso do MoMA (Museu de Arte Moderna de Nova York), que passa a adquirir
fotografias do hungaro Brassai dos muros grafitados de Paris e dos trens da cidade de
Nova York (STAHL, 2009), bem como a iniciativa do Google, o Street Art Project, a
ser descrito no segundo capitulo dessa dissertacgao.

Mas também a partir da utilizacdo institucional para promocdo de eventos
relacionados as artes visuais, esvaziando o sentido de intervencdo ndo autorizada do
espaco. No contexto brasileiro, podemos relacionar a essa etapa 0s eventos
desenvolvidos no comeco deste capitulo em relacdo a Bienal Internacional de Artes de
S&o Paulo, que apos ter sua 28° edicdo invadida, no ano de 2008, convida 0s invasores
para comporem a sua 29° edicdo, no ano de 2010. Também sdo criados novos eventos
como as Bienais Internacionais de Graffiti, em S&o Paulo (nos anos de 2011 e 2013 no
MuBE- Museu Brasileiro de Escultura- e em 2015 em Pavilhdo do Parque do
Ibirapuera) e a | Bienal de Graffiti da Paraiba, em Jodo Pessoa (no ano de 2015 no
prédio do INSS) (Jornal da Parafba, 13-01-2015)"°.

3) mercado de arte:

Vinculamos a essa etapa 0 momento em que as obras passam a ser valorizadas e
vendidas em galerias, como exemplo, a partir da trajetéria de Basquiat, que passa das
assinaturas de SAMO para o agenciamento de Andy Warhol, onde as telas passam a ser
valorizadas e o artista se torna uma personalidade publica.

No contexto brasileiro é possivel localizar duas galerias em S&o Paulo que tem
como foco a comercializagcdo de arte urbana, a Choque Cultural e a Luis Maluff, essa
altima responsavel por exposicdo individual de Caligrapixo (Figura 12), citado
anteriormente.

A fotografia da obra de Caligrapixo mencéo as assinaturas (tags) associadas a
pixacdo da cidade de Sdo Paulo - cuja caracteristica principal é a tipografia mais
alongada e feita de maneira ndo encomendada nos muros da cidade - transposta em

suporte tradicional: a tela.

®Disponivel em: http://www.jornaldaparaiba.com.br/intervalo/1a-bienal-de-graffiti-da-paraiba-acontece-
no-predio-do-inss-em-joao-pessoa-ate-o-fim-de-janeiro/(Acesso: Janeiro 2015).



http://www.jornaldaparaiba.com.br/intervalo/1a-bienal-de-graffiti-da-paraiba-acontece-no-predio-do-inss-em-joao-pessoa-ate-o-fim-de-janeiro/
http://www.jornaldaparaiba.com.br/intervalo/1a-bienal-de-graffiti-da-paraiba-acontece-no-predio-do-inss-em-joao-pessoa-ate-o-fim-de-janeiro/
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Figura 12: Fotografia de tela de Caligrapixo na galeria Luis Maluf, Séo Paulo,
2016.

. caligrapixo

caligrapixo CALIGRAPIXO 2016, DISPONIVEL/
AVAILABLE NA @luis_maluf . #art #arte #arts #artist
#artista #artcollective #artgallery #artwork...

Fonte: https://www.instagram.com/caligrapixo/ Acesso: 05/2016.

4) comodificacéao:

A comodificdo € nossa sugestdo de contexto contemporanea, dentre as etapas
desse processo. Ela se refere a criacdo e ao consumo de produtos relacionados a um
sistema visual aonde um determinado consumidor, inserido na cultura urbana, pode se
identificar e assim consumir. A série The getdown, do Netflix (capitulo 2.4), pode ser
associada a essa etapa, mas também elencamos as embalagens das garrafas de Perrier
(Figura 13) elaboradas por Kobra, grafiteiro paulistano, que além de contarem com a
identidade e os tragos provenientes de suas intervencdes na cidade, também contam com
a sua assinatura, e as pecas publicitarias da marca de roupas intimas Under (Figura 14 e

15), que apresentam tipografia com letras alongadas similares a da pratica da pixacao.
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Figura 13: Embalagens elaboradas para marca Perrier por Kobra, 2014.

Fonte: http://www.jacktwo.com/perrier-inspired-by-street-art-kobra/kobra-perrier-slim-

cans/
Acesso: 05/2016


http://www.jacktwo.com/perrier-inspired-by-street-art-kobra/kobra-perrier-slim-cans/
http://www.jacktwo.com/perrier-inspired-by-street-art-kobra/kobra-perrier-slim-cans/
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Figura 14: Peca publicitaria da marca Under veiculada em S&o Paulo, 2014.

UNDERBRAZIL.COMABR

£

Fonte: http://underbrazil.com.br Acesso: 05/2016.

Figura 15:Fotografia de makingof veiculada nas redes sociais pela marca Under, 2014.

Al

Fonte: http://underﬁrazil.com.br Acesso: 05/2016.
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1.3. Arte Urbana: boa reputacdo para alguns, ma reputacao para muitos.

Atualmente, a popularidade da arte urbana transforma os espagos urbanos,
quando determinado local é alvo de um graffiti, ou até mesmo de um sténcil ou um
lambe-lambe, ele acaba por ser valorizado, como é o caso do Beco do Batman, no bairro
da Vila Madalena, em Sdo Paulo.

Um publico diverso, no qual os turistas sdo um exemplo de peso, se dirige a
lugares como o Beco do Batman para conhecer as intervencfes urbanas, que séo em
grande maioria graffitis, e interagem com o0s mesmos a partir de fotografias,
especialmente os selfies, que passam a apresentar uma paisagem urbana de muitas
texturas, desenhos e cores como pano de fundo.

Ao compreendermos a arte urbana como uma expressao artistica que interage
com o espago urbano, utilizando o mesmo como suporte e intervindo no cotidiano da
cidade, concluimos, a partir do processo descrito acima, que 0s estagios de
escolarizagéo, institucionalizacdo, mercado de arte e comodificagdo, contribuiram para
que arte urbana retomasse o seu habitat, as ruas da cidade, agora como ferramenta para
a producéo do espaco, gerando como consequiéncia disso um consumo visual do espaco
urbano, pautado pela valorizacdo de locais que contam com graffitis de nomes
reconhecidos dentro do circuito hegemdnico das artes.

No entanto, essa valorizacdo de locais € mais relacionada ao graffiti. Por mais
que a pixacdo & pichacdo, intervengdes que analisamos a partir de um recorte latino
americano, tenham passado pelo mesmo processo — escolarizacdo, institucionalizacéo,
mercado de arte e comodificagdo — as mesmas ndo sdo o tipo de arte urbana que valoriza
0S espagos urbanos, mas pelo contrario, estdo associadas ao abandono e rejeicdo dos
mesmaos.

Por mais que a obra de Caligrapixo, que conta com uma caligrafia associada a
pratica da pixacdo, apareca na minissérie Verdades Secretas (2015), produzida pela rede
Globo, esse tipo de manifestacdo continua sendo cada vez mais reprimida pelo poder
publico.

Enguanto algumas intervencBes urbanas sdo institucionalizadas e mercadorias
com suas referéncias sdo celebradas, outras formas de expressdo artistica que estdo
intimamente associadas a intervencdo nao encomendada no espaco urbano sao

empurradas para as margens.



45

As imagens apresentadas sdo de dois tipos (Figura 16 e 17), a primeira € um
print screen de pagina de programa comunitario direcionado ao puablico jovem ou
adolescente, envolvido ou ndo com préaticas delituosas, que promove atividades
artisticas e culturais no Distrito Federal. “Picasso ndo pichava” é um desses projetos, € o
trocadilho no nome demonstra, juntamente com a frase “Grafite é arte, pichagdo ¢
crime”, a defini¢do rigida do que ¢ aceito como arte dentro da arte urbana brasileira e do
que é classificado como ilegal.

A segunda imagem é o cartaz de uma acao integrada envolvendo Policia Civil,
Policia Militar e prefeitura de Belo Horizonte, realizada em 2010, como mensagem
principal traz a frase: “pichacdo ¢ crime e d& cadeia”, que ¢ complementada pela
fotografia de homem, manipulada em programa de edicdo, que simula nimero de
identificacdo penal e faixa preta nos olhos, ambas representadas por padréo grafico do
estilo spray. A pintura com spray no rosto do homem também nos remete a um tipo de
punicdo que é comumente pratica pela policia, porém de maneira ilegal, em que o spray
de tinta é descarregado no rosto do infrator.

As duas imagens (Figura 16 e 17) se complementam na representacdo da
clivagem entre graffiti e pixacdo (& pichacdo), enquanto a primeira é entendida
enquanto expressdo artistica a segunda é classificada como crime. Uma hipotese para
pensar no motivo dessa clivagem, e que se encontra no cerne das questdes relativas a
legalidade/ilegalidade da arte urbana e de quais s@o as intervencdes valorizadas e quais
sdo as marginalizadas, é partir de quem produz e das condi¢cdes de producdo dessas
expressoes.

Enguanto o graffiti demanda uma variedade de materiais, entre sprays diversos,
mascaras e andaimes, um tempo mais extenso e uma iluminacdo favoravel, é possivel
que seus produtores estejam entre 0s grupos privilegiados economicamente, além de
contarem com uma profissionalizam enquanto artistas, além disso o graffiti tende a
utilizar uma linguagem que vai de encontro a ilustracdo, enquanto a pixacdo & pichacgéo
usa uma linguagem que tende mais as assinaturas (tags) e as frases de efeito,
respectivamente, e se ddo com materiais mais simples, muitas vezes com tintas, canetas
e rolinhos improvisados pelas produtoras e produtores que pertencem a grupos menos
privilegiados, e se encontram segregados sécio-espacialmente na cidade.

A pixacdo & pichacdo, por suas caracteristicas transgressivas pautadas pela
adrenalina, pelo protesto e pelo reconhecimento social, se configuram como formas de

resisténcia a segregagdo, e essa resisténcia se da a partir da subversdo da logica da
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propriedade privada, interagindo com ocupagbes ndo autorizadas de expressdes
artisticas, secretas e codificadas, ndo encomendadas no espago urbano, que acabam por
se tornar uma forma de afrontamento ao sistema que rege a producdo do espago, 0
capitalismo.

Assinar e escrever, nos lugares mais altos e inusitados e com grande circulagao
de gente (os picos), é uma forma de ser visto, pois “quem ndo é visto, ndo é lembrado™"’
e de expressar-se em espagos que se encontram segregados (por questdes que perpassam
0 sistema econdmico, mas também o racismo estrutural do contexto brasileiro) fazendo
0 uso de intervencgdes urbanas. Pensar nas expressdes que se encontram marginalizadas
e que por traz das mesmas existem produtores e produtoras inseridos nas relagdes de
poder assimétricas no espaco urbano, é compreender a superficie de uma diferenciacéo
que antes de refletir-se na arte, toma corpo na cidade.

Finalmente, a partir desse caminho trilhamos uma relacéo entre as diferenciacfes
da arte urbana com o contexto do proprio espaco urbano, associamos 0 processo de
transito da arte urbana ao processo de producgéo do espaco urbano, que sera descrito no
capitulo seguinte, a partir de questdes relativas ao suporte primordial das expressdes em

questdo, a cidade.

"7 Frase retirada da musica “Artigo 157” dos Racionais Mc’s (2002) e que é constantemente pichada nas
paredes da cidade.
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Figura 16: Print screen de site de programa comunitario “Picasso ndo pichava”, Distrito
Federal, 2011.
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Figura 17: Cartaz de acdo integrada envolvendo Policia Civil, Policia Militar e
prefeitura de Belo Horizonte, veiculado em 2010.
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Capitulo 2. A cidade como suporte: espaco, mercado e a paisagem urbana pos-
moderna.

A invasdo acontece por todos os lados, a arte urbana pode tomar forma embaixo
de um viaduto, ou em cima dele, em um telefone publico, na marquise de um edificio,
pode estar no tapume de uma obra, ou no banco da praga, nos muros da universidade, no
prédio pablico ou particular, na propriedade privada ou no transporte coletivo, pode se
configurar como mensagens de esperanca, declaraces de amor, protestos, assinaturas,
ilustracbes, obras monocromaticas ou policromaticas, usando uma Unica técnica ou
vérias delas, pode ter assinatura individual ou coletiva, pode ndo ser assinada. Mas o
fato é que a arte urbana tem como suporte a cidade, e é gerada e materializada nesse
espacgo

As definicdes de espaco urbano e arte sdo tdo variadas quanto a gama de
experiéncias individuais e coletivas. Refletir sobre arte/cidade é o desafio
transdiciplinar® deste primeiro capitulo, pois ele problematiza os aspectos relacionados
ao espaco urbano, onde sua dindmica e complexidade organizacional se apresentam a
cada momento nas relacdes de poder de agentes institucionais e corporativos. Essas
questdes apontam ainda para uma economia globalizada, que tende a dissolver as
fronteiras culturais, na medida em que as novas tecnologias- internet e dispositivos
digitais- além de modificarem as praticas do espago comum, mediando as formas de
contato com os lugares da cidade, também permitem maior escoamento do fluxo de
capital, e incidem diretamente na producéo do espaco e no mercado de arte.

A cidade é observada como um local de diferencas econdmicas, sociais, politicas
e culturais, desencadeando varios processos paralelos e muitas vezes subordinados. E é
nesse entorno, que a cidade se torna também suporte para as préaticas artisticas, as quais,
as suas variaveis confrontam as mudancas do espago urbano contemporaneo.

Neste capitulo, isolaremos elementos que contribuirdo com 0 nOSsO
entendimento no olhar sobre a cidade. No primeiro momento levantaremos questdes
sobre o planejamento e organizacdo do espaco urbano, sua distribuicdo e interferéncias
por meio de relagdes centralizadas de poder. Na etapa seguinte, tematizaremos o
desenvolvimento do mercado a partir do tom da globalizacdo e de aspectos econdmicos

relacionados e dos investimentos possibilitados pela expansdo das fronteiras comerciais.

8 Abordagem que estimula a articulacdo de varias disciplinas, por meio de uma visio empatica e de
abertura ao outro e ao seu conhecimento, em busca de compreensdo da complexidade do mundo real.
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As consequéncias de uma economia globalizada associada a producgéo do espago urbano
é 0 assunto tratado adiante. E finalmente, relacionamos a emergéncia dos espacos de
marginalidade associados as estratégias contemporaneas de formatacéo do espago, entre
elas a gentrificacdo. O nosso proposito é atualizar os temas desenvolvidos,
contemplando, dessa forma, o suporte das préaticas artisticas mencionadas.

Em sintese, chegaremos naquilo que “da a forma material a uma assimetria de
poder econdémico e cultural” (ZUKIN, 1996, p. 207), ou seja, tomaremos 0 espaco
urbano como campo de observacdo, neste momento, pois ele, além de se configurar
como o suporte primordial da arte urbana, materializa as diferengas ocasionadas pelas
estratégias de producdo do espaco e pela homogeneizacdo dos padrbes culturais e

modalidades de consumo.

2.1 O espago urbano e seu desenvolvimento no mundo contemporaneo.

Por vezes transitamos por ruas de asfalto para chegar ao trabalho, ou talvez de terra,
dependendo do lugar aonde residimos; podemos passar por elas de automovel, de
bicicleta, de dnibus ou mesmo a peé; escolhemos nossos lazeres, caminhar na praca ou
no shopping. O corpo se move de maneira passiva pelos locais de passagem, nos
aeroportos e rodoviarias, nas lotacdes de 6nibus, trens e metrés, ou nos engarrafamentos
interminaveis, somos constantemente direcionados a viver no espaco urbano de acordo
com as normas e com as nossas rendas econémicas, e, muitas vezes contrariando as
nossas vontades.

Na elaboracdo cotidiana dessa paisagem, que conta ainda com um conjunto denso de
construcdes, além das incontaveis propagandas e intervencdes artisticas encomendadas
ou ndo, o espaco urbano expandiu-se entre a circulacdo de capital, produtos e pessoas.
A forca de trabalho, por exemplo, que no passado, se encontrava predominantemente no
campo, migrou para as cidades, da mesma forma que os investimentos. Entretanto, a
méao-de-obra passou a ser controlada pelas instituicGes sociais, pautadas pelo poder
publico, para assegurar a transferéncia dos produtos e o sucesso dos investimentos
(SINGER, 1973).

Evidentemente, o direcionamento das pessoas as cidades contou com diversas
causas e efeitos e ndo aconteceu de maneira homogénea, 0 movimento das pessoas que
deixam o campo para se fixarem nas areas urbanas esta relacionado aos contextos e

impulsos particulares de cada tipo de deslocamento. Essas particularidades podem ser
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observadas entre as populacdes latino-americanas, dentre varios exemplos, para
aproximarmo-nos da realidade brasileira.

No comeco do século XX aproximadamente 10% de habitantes Latino-Americanos
se concentravam nas cidades. Atualmente esse percentual cresceu entre 60% a 70%.
Nesse sentido, milhares de comunidades rurais com culturas tradicionais e locais, com
fortes raizes indigenas, com pouca ou nenhuma comunica¢do com o resto do mundo,
formaram conglomerados urbanos que foram se acomodando de maneira heterogénea
(CANCLINI, 2008, p.285).

Conforme demonstram algumas teorizacdes contemporaneas™ sobre a construcéo do
urbano, essa heterogeneidade cria antagonismos diversos, hierarquias e oposicoes. E
nisso se constr6i uma ordem espacial binaria ou cartesiana, desdobramento tipico do
crescimento de uma sociedade moderna e industrial.

O planejamento cartesiano, que leva esse nome por ser associado ao legado do
pensamento moderno ocidental, é pautado, sobretudo, em formas de controle via
funcionalidade e organizacdo de um espaco urbano racionalmente planejado gerando
particularmente a segregacdo espacial e seus desdobramentos no campo sécio-politico-
cultural.

A organizacdo do espaco, em especial na América Latina, que tem um contexto
historico de planejamentos urbanos marcado pelo modernismo e atrelados ao ideal de
progresso nacional, foi de encontro a producdo de um modelo de espaco cartesiano
(CANCLINI, 2008).

Mas o fato € que, do entorno cartesiano surge a segregacao que se realiza na
perspectiva de se atingir uma estratégia socioecondémica. Nesse sentido, a existéncia de
uma diferenciacdo social, econdbmica e cultural € construida sob a égide do poder
dominante. Através da dominacdo, passa-se a especular sobre a “racionalidade” e a
“funcionalidade” associada a segregacdo urbana (SINGER,1973) e dessa maneira o
sistema rejeita os possiveis desvios (CERTEAU, 1994), os quais sdo empurrados para
as ‘margens’ e que traremos nos capitulos seguintes a partir de reflex6es sobre as

intervencdes da arte na cidade.

19 Como exemplo: WATSON, S. & GIBSON, K. (org). Postmodern cities and spaces. Cambridge, Mass:
Oxford, U.K. : Blackwell, 1995, HARVEY, D. A condicdo p6s-moderna. Sao Paulo: Loyola, 1992,
CANCLINI, N. G. Culturas Hibridas: estratégias para entrar e sair da modernidade. S&o Paulo,
EDUSP, 2008.
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O processo de construcdo urbanistico pode ser caracterizado como uma fungédo
do poder publico que o utiliza de maneira a facilitar seu exercicio, baseado no bindmio
diferenciacdo social/ centralizacdo do poder, aonde o planejamento cartesiano é um
instrumento desse bindmio. Conforme assinala Rolnik (2012), “este (bindmio) se coloca
tanto internamente (para os Vvarios grupos ou classes sociais da cidade em questdo)
quanto externamente (na conquista e ordenagdo dos territorios sob seu poder)”
(ROLNIK, 2012, p. 22).

Além disso, as relacGes espaciais no contexto cartesiano abrigam e contem a
tensdo gerada pela diferenciacdo social, a partir da intervencdo do poder publico na vida
dos habitantes para produzir um padrdo de normalidade. Esse aspecto gera um
deslocamento instrumental, que visa gerir, diferenciar, classificar, hierarquizar todos os
desvios concernentes a vida publica como um todo e aos cidaddaos em particular
(CERTEAU, 1994). Contudo, por vezes, esse sistema ordenado e centralizado é
contrariado por varias formas de manifestacbes da sociedade civil. Segundo Raquel
Rolnik:

Na passeata, comicio ou barricada a vontade dos cidaddos desafia o
poder urbano através da apropriacdo simbdlica do terreno publico.
Nestes momentos, assim como nas festas populares como o carnaval e
as festas religiosas, as muralhas invisiveis que regulam a cidade,
mantendo cada coisa em seu devido lugar e comprimindo a multidao
do dia-dia, se salientam pela auséncia. (ROLNIK, 2012, p. 27).

Em uma andlise sobre a participacdo dos cidaddos na desconstrucdo do

planejamento urbano cartesiano, Certeau (1994), por sua vez, ressalta que o simples ato
de caminhar pode se configurar como “um processo de apropriacdo topografico do
pedestre” (CERTEAU, 1994, p.177), de maneira que o caminhante ressignifica a ordem e
a organizacao espacial:

Em primeiro lugar, se é verdade que existe uma ordem espacial que
organiza o conjunto de possibilidades (por exemplo, por um local por
onde é permitido circular) e proibicdes (por exemplo, por um muro
gue impede de prosseguir), o caminhante atualiza alguma delas. Deste
modo, ele tanto as faz ser como aparecer. Mas também as desloca e
inventa outras, pois as idas e vindas, as variagdes ou as improvisagdes
da caminhada privilegiam, mudam ou deixam de lado elementos
espaciais. (CERTEAU, 1994, p. 178)

Em ambos os casos, o espaco publico deixa de ser o cenario da circulacdo

passiva de pessoas para assumir o sentido de sua apropria¢do. Para Rolnik essa seria
uma apropriacdo simbolica, enquanto para Certeau ela seria topografica. No entanto o
de fato é que ambas seriam intervencdes ativas no espaco, como uma forma de

ocu pac;éo 0 mesmo.
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Da intervencdo surge a possibilidade de resisténcia a organizagdo racionalizada
do espaco, sob a forma de afrontamento ao controle politico centralizado (WATSON e
GIBSON, 1995). Conforme assinalam as autoras Watson e Gibson:

[...]Jo planejamento urbano (pautado particularmente pela segregacéo),
tem sido muito utilizado como uma forma de controle politico. Em
cada lugar o confronto entre novos movimentos sociais urbanos e os
regimes de planejamento cartesiano engendra o uso diferenciado do
espaco como agéo politica. (WATSON & GIBSON, 1995, p.8)®

O tracado urbano cartesiano se baseia na segregacdo espacial, criando limites

distintos entre “areas de representacdo” envolvendo: o espaco fisico, referente as
construgdes, ao que é material e palpavel, e o espaco social, referente aos individuos
que o habitam e as relagdes sociais que se ddo nesse meio, criando modelos de excluséo
em varias instancias, e que serdo novamente discutidos adiante. Imerso na contradigdo
provocada pela relagdo entre a busca de uma espacialidade ideal (uma estrutura de
planejamento racional) e o crescimento de uma espacialidade “desordenada” (expansdo
espontanea da cidade que vai alem de um tragado previamente estabelecido), a cidade
assume novos contornos criando subdivisdes internas.

As areas provenientes dessas subdivisdes acabam se tornando de confinamento
e/ou segregacdo, e por sua vez excluem os grupos a partir de varias formas de
diferenciacéo: politica, econdmica, étnica, sexual, etc..

Entre as formas de diferenciagdo observam-se as contradicdes que passam a
envolver simultaneamente o espaco fisico e o espaco social. O espaco social se estende
aos elementos constitutivos de um entorno geral aos aspectos do universo subjetivo dos
individuos. O individuo é rotulado a partir de constructos envolvendo formas de
confinamento diversas socio-econémico, espiritual, étnico, de género, entre outros.
Assunto que trataremos adiante. Entretanto, as contradi¢cbes que envolvem o espaco
fisico podem ser exemplificadas no problema habitacional.

As contradicbes que envolvem o espago fisico podem ser exemplificadas no
problema habitacional. As habitacdes que ndo se enquadram no padrdo estabelecido,
como favelas, areas de ocupacdo, corticos e etc., sdo vistas pelo planejamento urbano

como anomalias, pela policia como marginal, pela populacdo como ma vizinhanca e

“Tradugdo livre do trecho original: “(...) urban planning (particularly segregation), which had long been
used as a formo f political control. In each place the confrontation between new urban social movements
and modernista planning regimes is engendering the distinctive use of space in political action”
(WATSON & GIBSON, 1995, p.8).
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pelo 0 mercado imobilidrio como um desastre que desvaloriza a terra. Rolnik assinala
que:

[...] a favela ou cortico, contradicdo do sistema que a reproduz e
rejeita, é territério inimigo, que deve ser eliminado. E inimigo do
capital imobiliario porque desvaloriza a regido. (ROLNIK, 2012, p.
76)

A desvalorizacdo da regido visa a necessidade da manutencdo de um padréo no

espaco urbano que é concebido e dominado pela imagem de um centro de producéo e
consumo, observando-se dessa forma, a acomodagédo do mercado. Conforme Rolnik:

Nas cidades contemporaneas nao ha praticamente nenhum espaco que
ndo seja investido pelo mercado, ou pela producdo para o mercado. A
nossa volta existe uma espécie de evidéncia fantastica do consumo,
criada pela multiplicagdo dos objetos/ mercadorias, onipresentes no
cotidiano da cidade- eles estdo acumulados aos montes em nossas
casas, expostos nas vitrinas que ocupam nossas ruas, exibidos pela
publicidade nas centenas de mensagens diarias emitidas pelos meios
de comunicacdo em massa (ROLNIK, 2012, p. 31).

Dentro dessa logica o espaco também e mercantilizado, ou seja, de um

entendimento comunitario da terra passamos a propriedade privada, com um
entendimento da terra enquanto mercadoria, com valores diferenciados, radicalizando
ainda mais a segregacdo e a formacéo de espacos padronizados. Para Canclini:

[...]Jo mercado reorganiza o0 mundo publico como palco do consumo e
dramatizacdo dos signos de status. As ruas tornam-se saturadas de
carros, de pessoas apressadas para cumprir obrigacGes profissionais ou
para desfrutar uma diversdo programada, quase sempre conforme a
renda econdmica. (CANCLINI, 2008, p.288)

Uma das formas de compreender como o mercado incide na vida urbana e a

idéia de que o dominio do espaco é uma fonte de poder, pode ser encontrada em “A
producdo do espaco” do filésofo Henri Lefebvre, cuja primeira edi¢do data de 1974, e
tem como finalidade pensar o urbano, caracterizar 0 espaco e compreender sua génese.
Segundo o autor:

O conceito do espaco religa o mental e o cultural, o social e o
historico. Reconstituindo um processo complexo: descoberta (de
espacos novos, desconhecidos, de continentes ou do cosmos)-
producdo (da organizagéo espacial propria de cada sociedade)- criagdo
(de obras: a paisagem, a cidade com a monumentalidade e o décor)
[...] (LEFEBVRE, 2006, p. 6)

O modo como o poder publico articula o espagco, o tempo e o capital, €

explorado no texto sob o principio de que a cidade é um produto social, onde a vida
urbana ndo € entendida somente a partir da forma espacial de uma cidade, mas sim sob
efeito de mobilidade social: a fragmentacdo e diversidade da vida urbana e a

apropriacao visual dos lugares, ou seja, 0 espaco social.
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Em primeiro lugar é necessario retornarmos a diferenciacdo entre o que o autor
chama de espaco social e espaco fisico. O espaco social é compreendido como abstrato,
pois ele s6 existe a partir dos usos que a populacdo faz do mesmo. No sistema
econémico em que vivemos, ele se torna uma abstracdo concreta, com uma existéncia
mental e uma realidade social concretizada nos usos que sao feitos do espaco social.**

O espaco fisico esta elaborado em dupla representacdo: a representacdo mental
do espaco (que é concebido como produto e como saber, em especial por disciplinas
como o planejamento urbano) e a representacdo social do espaco (que € também o
espaco da arte), ambas as representacdes atualizam e suportam as relagdes sociais de
producéo e reproducéo da vida.

O espaco da cidade produz e reproduz a vida, de modo que o levantamento de
alguns dos aspectos pensados por Lefebvre nos faz refletir que a arte urbana € um
produto de uma sociedade que esta inserida dentro da logica da producdo do espaco
urbano contemporaneamente, como uma via de méo dupla.

Nesse sentido, a concepcdo do espaco como produto social pressupde que o
produto-espaco ndo é um objeto, mas um conjunto de relagdes, pois como produto, ele
(o espaco), intervém na producéo social (organizacdo do trabalho, dos fluxos e estoques
de matérias primas e redes de distribuicdo de produtos). O espaco, contudo, também é
produtor, tornando-se produtivo, pois realiza as relacbes de producao/ relages sociais
de reproducdo de maneira dialética. Dessa maneira observamos que as expressoes
artistica urbanas também possuem uma légica de organizacao e reproducdo. Os artistas
por sua vez, sdo entendidos como produtores desse espaco.

Ao considerarmos a cidade em sua espacialidade fisica e social, lugar aonde
aarte urbana se materializa, compreendemos a maneira pela qual a cidade pode se tornar
um suporte, afinal ela produz e reproduz a vida e as relacBes sociais. Um local
determinado pode ter todo o0 seu entorno valorizado ao receber um determinado graffiti
no muro, pois o espaco se transforma em um produto, mas a contrapartida dialética é
gue um muro também pode transformar o espaco em produtor de tensdes sociais que se
tornam combustivel para expressdes artisticas, e a partir da repressdo, da segregacédo e
do controle.

O muro de um condominio de luxo, ou de uma escola, entre outros lugares que

seguem um planejamento padronizado para um tipo especifico de edificacdo/

2! Nesse sentido,desdobraremos esse conceito de espacialidade buscando refletir sobre as camadas de
diferenciacdo em que as espacialidades intervém nos subgrupos individuais no terceiro capitulo.
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planejamento, podem se tornar o suporte-alvo para agdes transgressoras que sao frutos
das tensOes geradas pelo que seria representado pelo muro: a separacdo, 0 espago
vetado, ndo permitido e vigiado. O muro de Berlim (1961 — 1989) é um exemplo
emblematico disso, pois enquanto barreira fisica construida no contexto da guerra fria,
para separar Alemanha Oriental e Alemanha Ocidental, se tornou suporte alvo para
intervencdes urbanas, como o graffiti e a pichagdo, como podemos ver muito bem
documentado na obra audiovisual “Asas do desejo” (1987), de Wim Wenders (FIGURA
18).

Figura 18: Frame do filme Der Himmel tiber Berlin, diregdo Wim Wenders, 1987.

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=0htOcy1QUKkK. Acesso: 05/16.

Em cena temos o Muro de Berlim, a esquerda da tela, em contraste com as
figuras humanas no centro, o muro € representado como um gigante suporte de
concreto, com diversas inscricdes e desenhos.

No caso das pixagdes brasileiras, que se materializam nas frases ou assinaturas,
como um instrumento de intervengdo no espago urbano, a utilizacdo da cidade como
suporte transforma a paisagem urbana, e no meio de disputas por territérios mais altos e
visiveis, a mesma se torna um imenso caderno de caligrafias (FIGURA 19).

A fotografia permite associar algumas pixa¢fes ao contexto politico pelo qual

atravessa o Brasil, entre as assinaturas e desenhos, é possivel identificar facilmente o


https://www.youtube.com/watch?v=0htOcy1QUkk
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“Fora Temer” e o “Doria, Pixo ¢ Arte”. Doria, o atual prefeito de Sao Paulo, associado
ao embate direto entre o poder publico e a pixacdo, e Temer, atual presidente do Brasil,
associado a sua posicdo de poder ilegitima outorgada através de manobra golpista, sdo

figuras constantemente rechacadas pelas intervenc¢des urbanas ndo encomendadas.

Figura 19: Cidade de S&o Paulo, regiéo central, 2017.

Fonte: elaborada pela autora.

Ao entender uma inscricdo, assinatura, frase ou desenho confeccionado sem
permissdao no muro da rua, fachada de um edificio, no viaduto, e etc., como uma
manifestacdo que vai de encontro ao poder publico ou uma autoridade politica ilegitima,
emerge 0 seu carater de instrumento de intervencdo e acdo social coletiva no espaco

urbano, e nas representacdes mentais e sociais.
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Contrariando a formacdo da cidade sob a Otica da sua organizacdo
binaria/cartesiana, como compreender esses espacos, aonde a arte urbana toma forma,
contemporaneamente? Em geral, a analise espacial contemporanea é marcada pela
transformacdo social, politica e cultural nas sociedades pds-industriais e pelo declinio
do espago cartesiano, especialmente a partir da emergéncia de lugares cotidianos que
evocam diversas experiéncias e agoes sociais coletivas (GENOCCHIO, 1995).

No que se refere as diversas experiéncias e a¢fes sociais coletivas pautadas pelas
intervencdes da arte, levantamos duas possibilidades a partir de analises espaciais
contemporaneas. Por um lado, é possivel compreender esses espacos emergentes pelo
viés da distopia, seguindo uma leitura baseada nas proposicGes de Harvey (1992) e
Zukin (1996), e por outro, é possivel compreende-los pelo viés da heterotopia, seguindo
uma leitura baseada nas proposicées de Foucault (2013) e Soja (1995).%

A partir da leitura de Lefebvre (2006) compreendemos que o sistema capitalista
tem no consumo o principal movimento que demanda a reproducgdo de coisas. Esse
espaco de producéo é controlado e garantido pelo Estado, configurando-se também em
um espaco de reproducdo, ou seja, de um modo de producdo de coisas no espaco
urbano, passa-se a producdo do proprio espaco urbano. A producdo do espaco
(LEFEBVRE, 2006) € utilizada aqui como um instrumento para unificar disciplinas de
tal maneira que elas possam contribuir mutuamente na compreensao do espaco urbano,
que nos direciona para urbanizacéo e desenvolvimento econémico.”®

Vejamos adiante como se situa a mercantilizacdo contemporanea do espaco

urbano, o suporte da arte urbana.

2.0 temo “topos” é derivado do grego e indica lugar, ja “distopia” ¢ um termo que indica lugar ficticio
engendrado pela agdo humana, como exemplo a Disney World, enquanto “heteros” significa diferente,
levando-nos a compreender “heterotopia” como lugar do encontro com o diferente.

%% Entre os que acreditam na possibilidade de uma teoria do espaco, Harvey e Lefebvre, o marxismo/
materialismo histérico-geografico seria 0 método capaz de unificar disciplinas, de tal maneira que elas
possam tratar juntas de certas questdes como urbanizacdo, desenvolvimento econémico e producdo do
espaco. Felizmente Harvey trabalha com um “método” e ndo uma “doutrina” e Lefebvre caracteriza o
marxismo como necessario, porém insuficiente. Portanto o método se faz necessario, mas deve-se evitar a
armadilha do anacronismo porque certas questdes, como exemplo, as relagbes cidade-campo, ndo sdo
mais validas para o periodo atual, deve-se desafiar as capacidades de percepcéo e levar em consideragio
os fatos universalmente reconhecidos da contemporaneidade: necessidade amplificada de acumulacdo do
capital e de sua circulagdo em escala mundial, dominio da producéo e do consumo por multinacionais, o
evidente poder da midia e da publicidade (SANTOS, 2003) e de questBes urgentes que tratam da
diferenca sexual e das conseqiiéncias das mesmas que levam a privacao de direitos, liberdades e acesso ao
espaco publico. O entendimento global do sistema capitalista da nossa época torna insuficiente um
materialismo histérico-geografico que ndo seja atualizado tendo em vista essas condicfes, necessidade
que € suprida pelas andlises de David Harvey, em Condi¢do Pds-Moderna, (1992) no primeiro capitulo da
dissertacdo, e pelos apontamentos de Gayle Rubin, em O trdfico de mulheres, notas sobre a “economia
politica” do sexo (1993), no terceiro capitulo.



59

2.2 O mercado e a cidade como negdcio.

Na contemporaneidade, a nogdo de producdo e analise espacial urbana tem o
acréscimo de novos elementos que entram em jogo, como exemplo as inovagdes
tecnoldgicas, que incluem o desenvolvimento das comunicagdes e por conseqiiéncia do
mercado, uma rede complexa que dilui as fronteiras e acelera as decisdes e transacfes
econdmicas, trazendo a necessidade de um espaco notadamente fragmentario, bem mais
do que no passado. Dessa maneira, a economia é entendida como espacial, pois o
dinheiro transita entre os espacos virtualmente construidos a partir de um click, a troca
se globaliza.

Apontamos para um processo que pode ser compreendido como produzido por
estruturas sociais de valor e poder e, também, para o desenvolvimento de um mercado,
que interliga diferentes pontos do globo, incidindo diretamente na producdo do espaco.
De fato, as relagcdes entre produto e produtor associadas a producdo do espaco sao
compreendidas pela sua inser¢do no sistema econdmico, que nesse momento se
desenvolve dentro de um contexto global, de acordo com as transformacdes ocorridas
na contemporaneidade.

Segundo Harvey (1992), as praticas politicas, culturais e econdbmicas, de maneira
geral, em concomitancia com o mercado financeiro, que vem se desenvolvendo desde
1972, se modificam em acelerado ritmo. As formas culturais “pdés-modernas” estao
relacionadas com a emergéncia de modos mais flexiveis de acumulagédo do capital e a
um novo ciclo de entendimento do espaco e do tempo na organizacdo do sistema
capitalista. O autor estuda como o movimento do capital tornou possivel uma nova
experiéncia de tempo e espaco, que leva o nome de pés-modernismo®*.

Atualmente, observamos a formacao de um “sistema mundial” que integra
economia, comunicacdo, cultura e politica, dentro de uma ordem transnacional,
entendida como globalizacdo. As interpretaces de globalizacdo contam com muitas

variacOes, segundo Lewis (2008), elas podem ser compreendidas como um sistema de

% O pos-modernismo tem se tornado um tema presente nos estudos sobre a contemporaneidade, e pode
ser interpretado de diversas formas. Canclini, por exemplo, acredita que o p6s-modernismo é o momento
presente de problematizacdo do proprio modernismo. Valemo-nos dessa chave de interpretacdo, chamada
“poés-moderno”, pois acreditamos que alguns dos tedricos que trabalham com a mesma compreendem a
contemporaneidade a partir de uma visdo critica e que envolve muitas disciplinas, caracteristica que
buscamos para a compreensédo do urbano contemporaneo, momento aonde a arte urbana ganha corpo.
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desenvolvimento do livre mercado, ou até mesmo um movimento de alargamento de
conceitos como comunidade, género, etnia, ecologia, sexualidade, e etc.

Para o autor essa compreensdo conta com diversas nuances: em uma méo, a
homogeneiza¢do do mundo estéa associada a diretrizes econdmicas e culturais do mundo
ocidental e especialmente a partir da emergéncia de uma superpoténcia, com forca
econdmica suficientemente dominante, os EUA se impBem para 0 mundo que é
enredado a partir da cultura, dentro de uma rede que mistura militarismo, ideologia e
interesses nacionais®, ja em outra, a globalizacdo pode ser entendida como um processo
pelo qual diferentes culturas, povos e nagfes se tornam cada vez mais envolvidos entre
si, e onde a contiguidade oferece espaco para fusdes, ao invés de regionalismos e
classificacfes hierarquicas. Enquanto alguns proponentes desse argumento valorizam
alguma forma de resisténcia em comunidades “anti-globalizacdo”, outros enxergam essa
interacdo como uma forma de promover novos espagos para a criatividade local
(LEWIS, 2008).

Deste modo, a cultura e os produtos gerados por ela a partir da globalizacéo
(mUsica, televisdo, cinema, internet) facilitam a producdo de novas formas hibridas, e,
portanto, de diversidade (CANCLINI, 2008). A globalizacdo pode ser compreendida
como uma via de mao dupla, pois proporciona novos recursos culturais que
transcendem o localismo regional de sua producdo na reformulagédo e desconstrucao de
identidades locais, mas que ndo estariam necessariamente em acordo com o argumento
do imperialismo cultural, ou da “americaniza¢do”, como foi descrito no paragrafo
acima.

Em ambos os casos, a globalizagdo no mundo contemporaneo, integra padrdes
sociais, praticas, processos e ideologias anteriores (em grande medida vinculados com
colonialismo e neocolonialismo, e que bem longe de serem neutros, se faziam de
maneira hostil) com novas formas de intercdmbio ou hibridismo cultural, facilitados
cada vez mais pela emergéncia de midias e comunicagdes em rede.

No entanto, a emergéncia de novas midias e um sistema de comunicacfes em
rede, ndo explica por si s6 0 crescimento intenso desse intercambio cultural global. O
panorama contemporaneo pode ser compreendido como “uma série de fluxos

discursivos e assemblages formados em torno de imperativos como economia, midia,

A noco de globalizagdo, dentro desse raciocinio estaria relacionada com novas formas de imperialismo
(ou como ¢ lido em algumas obras: “americanizagdo’), pois os EUA seria uma espécie de um império que
exerce o controle, via cultura, economia e politica, de todo o planeta (LEWIS, 2008).
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politica e bionomia, a sobreposicdo de todas essas formas de discursos constituem a

melhor definigdo para globalizagao” (LEWIS, 2008, p. 290), portanto,esses imperativos

estdo intimamente imbricados uns aos outros e sao fluidos (tabela 1).

Tabela 1: Os fluxos da globalizacéo

Tipos de Fluxo Imperativo Base de exploracéo Forma Producéo
Econémico competitividade, mao de obra barata  corporac¢des declinio do
crescimento e via estratégias de  multinacionais fordismo e
expansao de desregulamentacdo e mercado ascensdo do “Just
mercados associadas a financeiro in time”, que
internacionalmente  acordos de livre indica produgéo
mercado, por demanda e
privatizacdes e corte de custos,
precarizagdo dos transformac&o do
contratos de modo de controle
trabalho do trabalho e de
emprego
Midiatico crescimento de a imagem via midias digitais declinio do
rede de conexao dispositivos e internet telégrafo e
comunicacional e  digitais, exposi¢do ascensdo da
expansao da instantanea de comunicacao via
cultura global grupos culturais satélite, que
para locais transcende tempo
variados € espaco
Politico competitividade e o discurso da imperialismo, ascensdo da
atrito entre autoridade via capitalismo, competicdo entre
ideologia expressividade nacionalismo, os discursos
dominante e politica da governos politicos a partir
discursos ideologia soberanos VS.  dos novos meios
alternativos dominante VS. o direitos de comunicagdo,
discurso da humanos, da ampliacdo do
oposicdo enquanto  feminismos, campo cultural,
crenga politica movimento  das fronteiras e da
significativa LGBTTT, etc. conflitividade
social gerada
como reflexo do
modelo
econdmico
Bioldgico crescimento do a natureza via exploracdo extingéo de

desequilibrio e das
perturbacdes
ambientais

ocupacdo humana
na bhiosfera

predatéria do
meio ambiente
associada aos
negocios do
turismo e a
modificacdo da
natureza

espécies naturais e
ascenséo de
espécies
geneticamente
modificadas para
atender o
consumo humano.

Fonte: A partir de Lewis, 2008
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O que todos esses discursos e fluxos sobrepostos sobre a globalizacdo parecem
ter em comum € o alargamento e dissolucdo da idéia de fronteiras. Mercados sem
fronteira, comunicacBes sem fronteiras, discursos politicos sem fronteiras e uma
ocupacdo humana que modifica e até elimina as fronteiras naturais da biosfera. Porém, o
alargamento e a dissolucdo das fronteiras séo seletivos, agindo a favor de um sistema
econdmico quando necessarios.

As contradicbes do sistema econdmico em um mundo globalizado séo
atualizadas e podem ser observadas em relacdo ao processo migratério que vem
tematizando as manchetes dos meios de comunicacdo internacionais. Para exemplificar
melhor essa contradi¢cdo, podemos citar “Borders”, langcado em novembro de 2015,
videoclipe musical, assinados por M.I.A., artista multimidia senegalesa radicada na
Inglaterra. Abordando como tema principal a questdo migratdria, uma realidade cruel
para refugiados que tentam acessar outros paisesem busca de uma nova situacdo de
vida, e tem 0 acesso vetado pelos limites impostos pelas fronteiras ou acabam
sucumbindo no caminho mortal de acesso a esse sonho, M.I.A se insere dentro das
situacOes de acesso, como barcos e muros de seguranca maxima. A letra da musica diz:

Borders (what's up with that?) / Politics (what's up with that?) / Police
shots (what's up with that?) / Identities (what's up with that?) / Your
privilege (what's up with that?) / Broke people (what's up with that?) /
Boat people (what's up with that?) / The realness (what's up with
that?) / The new world (what's up with that?) / Am gonna keep up on
all that (M.1.A, 2015)

A letra e as imagens se unem nesse videoclipe para ndo nos deixar esquecer 0s

problemas da contemporaneidade (Figura 20): a fluidez e as fronteiras se diluiram para

0 mercado, mas parecem ndo ter se diluido efetivamente para todas as pessoas.
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Figura 20: Frame de videoclipe Borders da cantora M.1.A, 2015.

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=r-Nw7HbaeWY Acesso: 05/16.

Afinado ao contexto da globalizagdo temos um sistema econémico mundial que
toma forma na contemporaneidade sob algumas especificidades. David Harvey enuncia
tais caracteristicas a partir da defini¢do inicial de capital em “Condi¢ao Pds-Moderna™:

Um processo, e ndo uma coisa. E um processo de reproducéo da vida
social por meio da produgdo de mercadorias em que todas as pessoas
do mundo capitalista avangado estdo profundamente implicadas. Suas
regras internalizadas de operacdo sdo concebidas de maneira a garantir
que ele seja um modo dinamico e revolucionario de organizacédo social
que transforma incansavel e incessantemente a sociedade em que esta
inserido. O processo mascara e fetichiza, alcanca crescimento
mediante destruicdo criativa, cria novos desejos e necessidades e
acelera o ritmo de vida. Ele gera problemas de superacumulacdo para
0S quais ha apenas um nUmero limitado de solugdes
positivas.(HARVEY, 1992, p.307)

Acrescento que além da destruicdo criativa o capital viabiliza seu crescimento

via muitas formas de destruicdo que modificam as sociedades e o planeta como um
todo, a desvalorizacdo do equilibrio natural e sustentavel da biosfera e do préprio ser
humano, cresce em razdo direta a valorizacdo das coisas, com a criacdo de novos
desejos e necessidades, em grande medida padronizados e que muitas vezes podem ser
adquiridos a partir dos meios digitais, que vao de encontro aos problemas da
superacumulacdo, um elemento importante que incide diretamente na producdo do
espaco da cidade, pois aléem de acelerar o ritmo de vida, incidindo no espaco social, ela

também gera o investimento incessante no espaco fisico.


https://www.youtube.com/watch?v=r-Nw7HbaeWY
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A superacumulacdo, um excedente gerado pela superproducdo de capital, estd
associada ao mercado financeiro, que entre os anos 1970 e 1980, passa a ganhar
importancia com a flexibilizagdo das fronteiras e o desenvolvimento das tecnologias
(HARVEY, 1992).

Esse excedente de capital gera a busca desenfreada por um investimento
rendoso, portanto, a “superacumulacdo promove a producao de novos espacos dentro
dos quais a producdo capitalista possa prosseguir no crescimento do comércio e nos
investimentos e testes nas novas possibilidades de exploracdo da forca de trabalho”
(HARVEY, 1992, p. 172), uma das formas mais comuns de investimentos desse capital
excedente é em infraestrutura, na esteira desses investimentos encontramos a producéao
das cidades como um “nego6cio”.

Nesse contexto, a cidade ganha uma nova dinamica e é produzida a partir da
circulacdo do capital e de pessoas pelo mundo. Ana Fani Carlos (2005) focaliza na
necessidade de reproducdo do capital proveniente do mercado financeiro, a geracdoda
necessidade de um “novo espaco”.

O processo de reproducdo de um novo espaco é mais amplo que o processo de
urbaniza¢do e esta atrelado ao capital que “realiza-se, hoje, através de trés setores
importantes: o financeiro, o de lazer e turismo e o do narcotréafico- todos através da
produgdo do espago” (CARLOS, 2005, p. 29), essa transformacdo redefine a
centralidade dentro das cidades, deslocando atividades de comércio, lazer e servicos,
como fruto da mobilidade do capital, que migra de um setor para o outro da economia
em funcéo das necessidades de reproducéo.

Em sintese, para Carlos (2005), esse processo se realiza de maneira complexa e
de acordo com as seguintes caracteristicas: a desconcentracdo do setor produtivo
acentua a centralizacdo do capital na metrépole, que por sua vez cria um novo contetido
para alimentar o setor de servicos; desenvolvimento de novos ramos da economia, alem
das telecomunicacdes e informatica, que servem de apoio para 0 mercado financeiro, 0s
servicos sofisticados entram em cena, juntamente com o lazer e o turismo; a criacdo de
fundos de investimentos imobiliarios, aonde o capital € movimentado para produzir os
lugares como condicdo de sua reproducdo; a orientacdo dos investimentos das politicas
publicas pelo Estado, que em parceria com 0s setores privados, favorecem a producao
de infraestrutura em areas estratégicas da cidade para a industria imobiliaria. Esse
movimento de reprodug@o da cidade como negécio introduz profundas “transformagoes

na vida cotidiana como decorréncia de modifica¢fes na préatica sdcio-espaciais, revelada
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nas transformacdes no uso do espaco, bem como das fungbes dos bairros no espaco
metropolitano através de uma nova relagéo espago-tempo” (CARLOS, 2005, p.31).

E possivel salientar em todas as caracteristicas a consagracdo do espaco como
produto, em consequéncia da necessidade de producgéo de lugares na cidade capazes de
criar condicOes para a realizag@o da reproducéo, o valor de uso (mercadoria atende a um
desejo ou necessidade particular) e o valor de troca (mercadoria pode ser usada como
objeto de barganha para obter outras mercadorias), se realizam “aprofundando a
contradicdo entre extensdo do valor de troca no espaco e a possibilidade de realizacéo
da metrépole enquanto valor de uso, isto é, a construcdo do espago voltado para a
realizagdo da vida cotidiana” (CARLOS, 2005, p.33).

No entanto, se o fluxo econémico é global o0 modelo de cidade como negécio e o
investimento em infraestrutura chega invariavelmente as nacGes mais pobres, que se
tornam “paises em vias de desenvolvimento” no discurso econémico ¢ de um
determinado senso comum.

A superacumulacdo, que como observado por Harvey (1992), tem um numero
limitado de solucdes, é direcionada, entdo, as economias de paises vulneraveis, que
sofrem transformacgdes acompanhadas por mudancas politicas e culturais, e muitas
vezes 0 impacto dos fluxos da globalizagdo geram fome, guerras civis, exploragéo e
destruicdo ecologica, estimulando o deslocamento dos individuos, como é representado
desde 2000 em producdes cinematograficas sobre a experiéncia na Africa sub-Saariana-
Hotel Ruanda (2004), Diamante de Sangue (2006) e O dltimo rei da Escocia (2006)
(LEWIS, 2008) e vislumbrado no contexto brasileiro e na politica contemporanea do
pais - para permanecerem no jogo do capital as na¢cdes independentes foram forcadas a
se render a aspectos significativos da sua independéncia e soberania: elas tiveram que
cortar gastos com educacdo, saude e bem-estar, abrir suas fronteiras para investimentos
estrangeiros e importacoes, reduzir barreiras comerciais, e permitir que os estrangeiros
comprem delas terras e recursos, incluindo uma significativa gama recursos naturais e
culturais.”®

As fronteiras abertas para o sistema e fechada para as pessoas se relacionam com

0 modelo vigente de compressdo do tempo e do espaco, segundo Harvey:

%6 Mesmo que os exemplos citados se refiram a paises africanos e ao contexto do jogo politico brasileiro,
do impeachment de Dilma a ascencéo de presidente ilegitimo Temer, essa realidade ndo é reservada
somente a Africa e a América Latina: economias de paises como Indonésia, Tailandia e México, entre
outras, também sdo incorporadas a esta logica (LEWIS, 2008). As fronteiras estdo dissolvidas para a
circulagdo do capital, de imagens e de discursos, mas infelizmente elas continuam sendo colocadas para
as pessoas, que sdo obrigadas a viverem em condi¢des desumanas.
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As praticas temporais e espaciais nunca Sdo neutras nos assuntos
sociais, elas sempre exprimem algum tipo de contetdo de classe ou
outro contetdo social, sendo muitas vezes o foco de uma intensa luta
social. Isso se torna duplamente dbvio quando consideramos 0s modos
pelos quais o0 espago e o tempo se vinculam com o dinheiro e a
maneira como esse vinculo se organiza de modo ainda mais estreito
com o desenvolvimento do capitalismo. Tanto o tempo como o espago
sdo definidos por intermédio da organizacdo de préaticas sociais
fundamentais para a producdo de mercadorias. Mas a forca dinadmica
da acumulacéo (e superacumulacao) do capital, aliada as condicGes de
luta social, torna as relaces instaveis. (HARVEY, 1992, p.218)

O autor passa a levantar medidores de tempo e mapas para compreender a

transicdo, pois 0 que estd em voga no dominio do espaco e do tempo é a busca pelo
lucro, como um elemento crucial, a obtencdo de poder e riqueza séo os catalisadores
para a obtencao desse conhecimento.

[...] das relagdes entre o dinheiro, 0 espago e o tempo sdo como fontes
interligadas de poder social. Comeg¢o com o vinculo mais simples. O
dinheiro mede o valor, mas, se comecarmos perguntando o que
constitui o valor, verificamos ser impossivel definir o valor sem dizer
alguma coisa sobre como é alocado o tempo do trabalho social.
(HARVEY, 1992, p.208)

No fordismo, por exemplo, “os processos sociais podiam ser acelerados e as
forcas produtivas aumentadas pela espacializa¢ao do tempo” (HARVEY, 1992, p.245) a
linha de montagem. A tbnica exposta por uma condi¢do pds-moderna a respeito da
compressao do espaco, no entanto, determina que “quanto mais unificado o espago,
tanto mais importantes se tornam as qualidades das fragmentacdes para a identidade e a
acado sociais” (HARVEY, 1992, p.246), via acumulacéo flexivel.

Acumulacéo flexivel é marcada por um confronto direto com a rigidez
do fordismo. Ela se apoia na flexibilidade dos processos de trabalho,
dos produtos e padrbes de consumo. Caracteriza-se pelo surgimento
de setores de producdo inteiramente novo, novas de maneiras de
fornecimento de servicos financeiros, novos mercados e, sobretudo,
taxas altamente intensificadas de inovac¢do comercial, tecnologica e
organizacional. A acumulacéo flexivel envolve rapidas mudancas dos
padrdes do desenvolvimento desigual, tanto entre regides geograficas,
criando, por exemplo, um vasto movimento no emprego no chamado
“setor de servigos”, bem como conjuntos industriais e regides até
entdo subdesenvolvidas. (HARVEY, 1992, p.140)

Em resumo a acumulacdo flexivel transforma o modo de controlar o trabalho e é

acompanhada por uma nova forma de consumir, que da vazdo as modas fugazes e todos
0s mecanismos de inducdo de necessidades e criacdo de desejos que sdo despertados
pela publicidade. A transformacdo cultural que isso implica faz com que a estética
relativamente estavel do modernismo fordista ceda lugar a uma estética p6s-moderna

que celebra as “diferengas, a efemeridade, 0 espetaculo, a moda e a mercadificacdo de



67

formas culturais” (HARVEY, 1992, p.148), sendo o fermento disso a instabilidade e
qualidades fugidias dessas formas de representacdo estética.

Cronologicamente o p6s-modernismo se firma como uma estética cultural a
partir de movimentos anti-modernos e de contracultura no final dos anos 1960, junto
com o aparecimento dos yuppies®’.

Na arquitetura podemos visualizar bem a transicdo, a partir de planos urbanos,
que passam a abandonar as largas escalas do modernismo e a cultivar um conceito de
tecido urbano necessariamente fragmentado, se afastando de modo radical das
concepcOes modernistas. No campo das artes visuais, 0 movimento se deu a partir da
despolitizacdo do modernismo e a ascensdao do expressionismo abstrato, que foi
assimilado pelo estabilishment politico- cultural como arma ideoldgica na Guerra Fria,
pois:

[...] A arte era suficientemente plena de alienacdo e ansiedade, e
bastante expressiva da fragmentacdo violenta e da destruicdo criativa
(temas que por certo eram apropriados a era nuclear) para ser usada
como um maravilhoso exemplo do compromisso norte americano com
a liberdade de expressdo, com o individualismo exacerbado e com a
liberdade de criacdo (...) As telas de Pollock provavam que os EUA
eram um bastido de ideais liberais num mundo ameacado pelo
totalitarismo comunista. (...) Para atingir um modernismo existente
alhures (em Paris principalmente), era preciso forjar “uma nova
estética viavel” a partir de matérias-primas distintamente americanas.
O que tivesse essa caracteristica tinha de ser celebrado como a
esséncia da cultura ocidental. E assim ocorreu com 0 expressionismo
abstrato, ao lado do liberalismo, da Coca-Cola, dos Chevrolets e das
casas do subdrbio cheias de bens de consumo duréaveis. (HARVEY,
2012, p. 43)

A palavra de ordem estava dada: consumo. As artes visuais se inseriram na

mesma logica, pois elas foram tomadas pelos grandes interesses corporativistas,
tornando-se grandes investimentos de corporagdes que acabavam por se tornar 0S
grandes patrocinadores da arte.

Formam-se grandes acervos particulares e 0s precos sdo alterados pela inflacdo,
pois as obras integram o mercado financeiro. As obras mais antigas passam a ter valores
insidiosos, o que determina a producdo artistica contemporanea. A arte tem condicdo de
mercadoria, € quando uma colecdo ndo é produzida como para se tornar um fundo de
investimento, ela explora o dominio do gosto com énfase no consumo dos mais ricos. O
que se destaca nesse momento é a promocdo da publicidade como “a arte oficial do

capitalismo”, as estratégias publicitarias sdo inseridas nas artes.

2" Jovens profissionais urbanos bem remunerados
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Para Harvey (1992), a forma de recepc¢éo e distribuicdo de produtos culturais de
massa a partir do modelo de Disneylandia, que representa a degeneracdo de uma
autoridade intelectual sobre o gosto cultural nos anos 1960 e uma substituicdo da pop
art por uma cultura pop, pela moda efémera (ou fastfashion), caracteristica que modifica
completamente o consumo de arte, em especial da arte urbana que ganhava
proeminéncia e destaque justamente nesse contexto.

Portanto, o p6s-modernismo, pode ser compreendido, como uma extensdo do
poder de mercado, que se desenvolve em larga escala sob a forma de acumulacdo
flexivel, e de toda a gama da producdo cultural, que tende padronizacdo dos modos de
vida. Mais recentemente, parte do entendimento sobre a organizagdo do espago urbano,
tendo em vista a cidade contemporanea, pode ser feito sob o termo “paisagem urbana
pOs-moderna”, que retine muitas disciplinas que se atentam para o espago e para a forma
como ele é produzido e reproduzido.

Veremos a seguir, Como essas caracteristicas incidem na producdo do espago na
contemporaneidade, gerando novas formas de segregacdo e diferenciacdo, uma
recombinacdo do bindmio diferenciacdo social/ centralizacdo do poder, de acordo com

as regras do jogo impostas pelo sistema econémico vigente.

2.3 A paisagem urbana e os espacos de marginalidade

A autora Sharon Zukin interpreta as cidades como espagos urbanos genéricos.
Conforme menciona a autora, atualmente, no contexto de um “mundo globalizado”, a
historia de uma cidade parece se universalizar para explicar as outras, pois todas passam
pelo efeito da globalizacdo, com o fluxo transnacional de capital, o fluxo de pessoas e o
fluxo de ideias, constituindo-se como paisagens de demarcacdo de poder, num mundo
onde essas relacdes sdo assimétricas (ZUKIN, 1991).

Para Zukin ndo ha especificidades urbanas que consigam resistir ao sistema
econbmico contemporaneo, pois 0 mesmo reinsere areas no circuito do capital baseado
em distintas estratégias, como a da revitalizacdo, de algumas formas de atuacdo de
politicas patrimoniais e da gentrificacao.

A revitalizacdo trata-se de um conjunto de a¢6es a fim de permitir a otimizacédo
dos espacos de acordo com uma nova eficiéncia e/ou funcdo, dando novo sentido ao seu
uso, € um termo muito empregado quando se fala em intervencdes institucionais no

espaco urbano, vindas do poder publico, e visam quase sempre o retorno financeiro que
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aquele lugar podera fornecer, como veremos adiante a partir da perspectiva de
WynwoodWalls, EUA, que utiliza a arte urbana para tal revitalizacao.

A revitalizacdo urbana, de um modo geral, ganha destaque na
contemporaneidade, entre 1950 e 1970, e vai ao encontro das necessidades relacionadas
a superacumulacdo. Apresentando como prioridade o resgate de edificios histéricos,
reestrutura-se areas centrais, desenvolvendo e privilegiando o comércio da éarea
(ARANTES; MARICATO; VAINER, 2000).

De maneira concomitante, as politicas patrimoniais?® operam com categorias de
valor cultural. Porém a atribuicdo desse valor, bem como a responsabilidade de
preservacdo dos mesmos € feita pelo poder publico e pelos érgéos de preservagdo, que
muitas vezes estabelecem uma postura que ndo privilegia o reconhecimento do valor,
levando em consideracdo a experiéncia do fruidor, ou seja, aquele que é o usuério do
patrimonio e das praticas culturais (MENEZES, 2012).

O reconhecimento de um patrimdnio propicia a ligacdo entre varias geracoes,
cria vinculos entre cidaddos por fazer referéncia a simbolos representativos da
coletividade, aumenta a auto-estima do grupo portador e herdeiro daquele legado,
propicia o desenvolvimento econdmico ao atrair turismo cultural, e etc.

No entanto, o acionamento da categoria patrimonio, além dos beneficios,
também pode desencadear um processo de gentrificacdo, que sera explicado adiante,
mesmo que esse ndo aconteca somente em decorréncia da patrimonializacdo, nem a
patrimonializacdo traga sempre 0 mesmo como conseqléncia de um processo de
reconhecimento cultural, como foi afirmado, o patriménio traz consigo elementos
importantes para os portadores do mesmo. Todavia, em decorréncia de um tombamento
uma area € valorizada, e pode beneficiar a indUstria imobiliaria, causando danos para 0s
grupos sociais que anteriormente ocupavam aquele espago, pois 0S mesmos Sao
obrigados a deixar o lugar pelo aumento do custo de vida (TOMASO, 2005).

Entre as estratégias de revitalizacdo e politicas patrimoniais encontramos as
ferramentas do processo de gentrificacdo, que se caracteriza, de maneira ampla, como

um processo de reestruturacdo do espaco urbano, que tem como funcdo reservar uma

%8 Segundo o 6rgdo brasileiro de preservacdo do patriménio histérico e artistico nacional (IPHAN),
operam sob 0s conceitos de material e imaterial. O patrimdnio material se organiza em torno dos bens
arqueoldgicos, paisagisticos, etnograficos, historicos, belas artes e artes aplicadas, edificagdes e conjuntos
historicos urbanos; jA o patrimdnio imaterial se define por praticas e dominios da vida social que se
manifestam em saberes, oficios e modos de fazer, celebracdes, formas de expressdes cénicas, plasticas,
musicais e lidicas e também em lugares (mercados, feiras e santuarios) que abrigam préaticas culturais
coletivas. Disponivel em: http://www.iphan.gov.br (Acesso: janeiro de 2016).
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parte da terra para um futuro periodo de expansdo que é associado a modificagdes no
tecido fisico que o valorizam (SMITH, 2007), em decorréncia da valorizagdo
imobiliéria atrai-se novos atores sociais com razoédvel poder aquisitivo para o local
aonde as modificacGes foram feitas, resultando na expulsdo de boa parte dos que
participavam e viviam no espago (ZUKIN, 1996).

Mantém-se a diversidade de usos de prédios novos, via revitalizacdo, e histéricos,
via patrimonializagédo, acrescidos a atividades econdmicas como a das galerias de arte,
boutiques, estabelecimentos familiares, mercados de rua, restaurante étnicos, e uma
série de outros servicos, causando uma heterogeneidade da paisagem, mas ndo
propriamente uma diversidade urbana.

A gentrificacdo € compreendida por Zukin (1996) como uma estratégia de
preservacdo do espaco fisico, como exemplo um edificio histérico, porém na pratica
funciona de maneira oposta ao espago social, pois no lugar de preserva-lo, ela
impossibilita que os antigos moradores de um local continuem a viver nele, pois 0s
custos de vida aumentam e eles acabam sendo substituidos por novos moradores cujo
poder aquisitivo € mais alto e que podem arcar com 0s novos valores de servigos,
aluguel e alimentacao.

A autora compreende que a concepgéo de cidade vem mudando nos ultimos anos,
pois as geracdes atuais tém grande interesse pela vida urbana. Esta geracdo é composta
por pessoas com escolaridade mais elevada, e, interessadas por arte e cultura de maneira
geral, elas possuem o que se compreende como “capital cultural” (expressao que por si
SO ja expressa a conversao da cultura em insumo de consumo) e buscam um paradigma
de cidade condizente com essas condic¢des (ZUKIN, 1996).

A autora acredita que as paisagens “sdo o maior exemplo de apropriacao cultural
do nosso tempo” (ZUKIN, 1996, p.206), isso significa dizer que o uso da paisagem esta
associado a uma relacdo de poder, pois anteriormente o consumo visual dos espagos era
feito a partir de deslocamentos que s6 eram possiveis para a classe dominante:

A classe superior usufruiu do poder assimétrico da paisagem, dado
gue a aristocracia e a nobreza eram geograficamente moveis e, ainda,
gue percorressem distancias pequenas, elas expandiram seu repertorio
de paisagens para o consumo visual (...) o poder assimétrico, no
sentido visual, sugere a grande habilidade dos capitalistas de desenhar
a partir de um repertério potencial de imagens, de desenvolver uma
sucessao de paisagens reais e simbolicas, que definem cada periodo
histérico, incluindo a pés-modernidade. (ZUKIN, 1996, p.207)

A respeito da condicdo pos-moderna, Zukin acredita que a concepcdo das

paisagens urbanas pode ser orientadas por novos modos de consumo, especialmente a
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partir da experiéncia da Disneylandia. Na Disneylandia essa cultura se manifesta como
um “sonho de aventura paga” (ZUKIN, 1996, p.212), e € 0 exemplo de uma paisagem
urbana p6s-moderna, pois:

Usa simbolos para criar valor econdmico real. A paisagem, no Disney
World, esta ligada a dois circuitos de capital cultural (...) de bens e
servigos, imagens e valores que constituem categorias culturais e no,
ponto do consumo, se articulam com o sistema de produgdo. Um
circuito de capital com o sistema de producdo. Um circuito de capital
cultural real é construido por aplicacBes e produtos das industrias
culturais: filmes, televisao, revistas, o personagem de um desenho que
vira um brinquedo ou um agasalho, a trilha sonora de um filme que é
comercializada em discos. Um outro circuito é construido- arquitetura,
maquinaria, exposicdes, hotéis e cenarios de estidios de cinema que
se tornam monumentos culturais. Desse modo, a paisagem do Disney
World €, a0 mesmo tempo, um cenario para 0 CONSUMO € um Cenario
real, uma imagem da arquitetura vernacular e um novo vernacular,
uma paisagem de sonho e o controle social dos sonhos. (ZUKIN,
1996, p. 214)

E como se 0 espaco fosse envolto em um grande embrulho, um presente que as

pessoas podem comprar para vivenciar experiéncias nessas paisagens, e o poder fosse
dado pela possibilidade de usufruir e experimentar esse espaco, gera-se um consumo da
paisagem.

A condicdo para a reproducdo da paisagem poOs-moderna encontra ecos muito
aléem da Disney. Para citar duas outras cidades onde isso acontece, na América do
Norte, temos como exemplo Las Vegas onde essa cultura se manifesta pelo pastiche, ou
a colagem de varias referéncias histéricas e espaciais para uma constituicao
arquitetdnica que mistura piramides egipcias, letreiros neon, hotéis de luxo e uma torre
Eiffel (VENTURI, BROWN & IZENOUR, 2003); e Nova York aonde essa cultura se
manifesta pela congestdo, ou o acumulo do volume de pessoas, ou vida social, hum
espaco determinado horizontalmente, porém que se desenvolve verticalmente a partir da
criacdo da forma arquitetdnica conhecida como arranha-céu (KOOLHAAS, 2010).

A circulacdo desse repertorio de imagens para consumo visual é inseparavel das
estruturas de poder econémico fixadas pelo capitalismo:

[...] Assim como o antigo poder do estado iluminou o espago publico-
as ruas, através da iluminacdo artificial- o poder econdmico das
grandes corporacfes- Disney, Sony, CBS- ilumina o espaco privado,
através de imagens eletrbnicas e manufaturadas. Com meios de
producdo tdo concentrados e os meios de consumo tdo difusos, a
comunicacdo destas imagens se torna um meio de controle tanto do
conhecimento como da imaginagdo, uma forma de controle social. A
representacdo cultural pelas comunicacdes de massa em grande
medida estabeleceu a pés-modernidade que imaginamos. (ZUKIN,
1996, p.215)
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O binémio diferenciacdo social/ centralizagdo do poder (ROLNIK, 2012)
organizado para a producgédo do espago se reorganiza para sua reproducdo, de maneira
que gentrificacdo e Disney World representam prototipos de paisagens urbanas pos-
modernas e “as perspectivas multiplas que eles criam, através de uma circulagdo de
imagem, mapeiam cultura e poder. Eles (gentrificacdo e Disney) usam motivos de
consumo visual como meios implicitos de controle social” (ZUKIN, 1996, p.215).

No sentido material, esse processo se articula com a recentralizacdo do
investimento global nas grandes cidades e com a acumulacdo de capital nas economias
dominadas pelo setor de servigos. No sentido simbélico, todavia, isso depende da
habilidade que o investidor tem de impor maltiplas perspectivas a paisagem e vendé-las
para consumo visual, Zukin acredita que as estratégias e ferramentas de reproducdo do
espago “dependem menos de estratégias de acumulagdo de capital do que de processos
de apropriacéo cultural” (ZUKIN, 1996, p.209), o que significa dizer que a acumulacao
do capital viabiliza, porém, o que orienta a producdo e reproducdo dos espagos € a
apropriagdo cultural, ou seja, “o verdadeiro processo de gentrificacdo presta-se a tal
abuso cultural” (SMITH, 2007, p.18).

A apropriacdo cultural, essa ferramenta econdmica, é a extensdo da légica do
poder do mercado, associada a producdo cultural (HARVEY, 2005). Os conflitos
existentes anteriormente na arena da producdo se espalham, em conseqiiéncia das
condicdes contemporaneas, para a producao cultural, uma arena implacavel do conflito
social, onde “ (...) Essa mudanga envolve uma transformacao definida nos habitos e nas
atitudes de consumo, bem como um novo papel para as definicdes e intervencdes
estéticas” (HARVEY, 2005, p. 65).

O mercado se apropria de determinadas expressdes, aquelas que realmente
interessam e os transforma em objetos comercializaveis ou 0s agrega a estratégias de
marketing. De maneira geral, essas estratégias e ferramentas de apropriacdo cultural
caracterizam-se por elaborarem o consumo em dois circuitos: o de bens e servicos
(roupas, calcados, alimentacdo, produtos de beleza, hospedagem), o circuito das coisas,
e 0 de imagens e valores (paisagens, arquitetura, museus, filmes, séries, exposicdes), 0
circuito dos espacos. Dessa maneira, mesclam-se os dois circuitos na reproducdo do
espaco urbano, a partir da analise do contexto contemporaneo da globalizacdo em
conjuncdo com a leitura de Zukin, eles sdo identificados como:

a) Construcdo de novos empreendimentos imobiliarios e pontos comerciais em

bairros antes desvalorizados que estdo atrelados ao aumento de precos de
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aluguéis causados por processos de “revitalizagdo” (que partem do poder
publico, mas que se realizam, na maioria das vezes, a partir do capital
privado), gerando a gentrificacao.

b) Mudanca da paisagem de producdo (capital industrial) para a paisagem de
consumo (capital financeiro), ou seja, a populagcdo paga pela experiéncia
singular de visitar um cenario especifico; relacionando mercado e paisagem:
a paisagem ndo mais produz produtos para o consumo, ela prépria é
consumida e coloca a disposicdo novos produtos que também podem ser
consumidos.

c) Globalizacdo e standartizacdo do consumo representados por redes como
Starbucks, Luis Vuitton, Apple, L’Occitane, MAC, Forever 21, entre outras,
criando um cenario padrdo para 0 um consumo padronizado; a sensacao € a
de que as zonas de livre mercado encontradas nos aeroportos internacionais
(DutyFree) fossem transpostas para cidades variadas, de Pequim a S&o
Paulo.

Da mesma forma que Harvey (1992) e Carlos (2005), Zukin (1996) também se
aproxima de uma concepcao que € dirigida pelo aprofundamento da contradicdo entre 0s
valores de troca e de uso para compreender a circulacdo do dinheiro e as estruturas de
poder na contemporaneidade na producéo do espaco urbano. A alocacdo de mercado e
de terra de aluguel enquadra as paisagens urbanas em um novo padréo de conformidade,
enfatizando o consumo que levou a uma diferenciacéo de produtos e do projeto urbano.
No entanto, os arquitetos e planejadores ao explorarem os dominios dos gostos e
preferéncias estéticas diferenciadas, o fazem a servico do mercado imobiliario,
reenfatizando um forte aspecto da acumulacao de capital:

[...]Jo da producéo, consumo e acumulo de capital simbdlico (acimulo
de bens de consumo suntuosos que atestam o gosto e a distincdo social
de guem os possui) ressalta o fetichismo (a preocupagdo direta e
exacerbada com aparéncias superficiais que ocultam significados
subjacentes), entdo o dominio da cultura e do gosto, na realidade
funcionam como formas de distingdo econdmicas perpetuando a
dominagdo. (HARVEY, 1992, p.81)

No entanto, a leitura de Zukin ressalta que “[...] a apropriacdo cultural € menos

hostil aos grupos economicamente dependentes do que as estratégias de acumulacgédo de
capital nuas e cruas, especialmente o controle do trabalho. Mas ndo é menos dramética
nas suas consequéncias de exclusao” (ZUKIN, 1996, p.215), dessa maneira é possivel

conceber que uma cultura “dominante” é a cultura de mercado e o individuo, em
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especial o que habita o espaco urbano, ¢ “socializado” e tem seu olhar conformado para
produtos que tendem essencialmente ao lucro. Ha a producgdo de identidades coletivas e
individuais sobrepostas:

[...] A identidade coletiva, assim como a individual, é, entdo, definida
por uma estratégia de apropriagdo cultural, e a0 mesmo tempo,
simbolizada e realizada pelo consumo visual [...] a pds-modernidade
oferece uma chance de se escolher uma identidade a partir da imagem
eletronica das comunicacGes de massa, da imagem manufaturada do
consumo doméstico, e da imagem projetada da arquitetura. Nestas
imagens nds consumimos 0 que imaginamos, e Nés imaginamos o que
consumimos. (ZUKIN, 1996, p.218)

A identidade coletiva, e também a individual, dessa maneira, passa pelo

processo de apropriacdo para 0 consumo visual, e com a ajuda das novas tecnologias se
realiza. Para Armando Silva (2001), que se dedica a estudar a cidade a partir das
fantasias de seus habitantes, a cidade esta para além do efeito homogeneizante da
reproducdo do espaco, pois € o lugar do acontecimento cultural e o cenario de um efeito
imaginario coletivo.

O autor busca entender a cidade construida simbolicamente por seus habitantes e
acredita que mesmo quando tratamos do ‘“auge do desenvolvimento global, com
producdes planetarias unificadas, com uma industria audiovisual homogeneizante e
atravessados, como estamos 0s cidaddos do mundo, por producbes multimidias e
virtuais” (SILVA, 2001, p. XXI), ha diferencas notaveis que se acentuam na natureza
urbana: diferengas culturais e geogréaficas. Este discurso sera ampliado com a discussao
de “pos-cidade” a partir do modelo da cidade de Irvine, no sul da California (EUA), e se
enquadra no conceito de paisagem urbana p6s-moderna de Zukin, em comparagdo com
a “trans-cidade” a partir do modelo da cidade de Bogota, capital da Colombia.

Na América Latina o fendmeno ¢ de “trans-cidades” (de trans-
feréncia), de cidade que avanca sem controle, assumindo como sua,
para a cidade, tudo o que encontre, inclusive a vida camponesa e 0s
modelos “p6s”, nem sempre inteligiveis como tais em outros paises
industrializados do Ocidente. (SILVA, 2001, p. 196).

O avanco, que pode ser um movimento que provém de um plano urbano dirigido

do Estado, também ¢é estabelecido pelo sistema econdmico vigente, mas para Silva, se
estabelece de diferentes formas em cidades da América Latina.

O primeiro exemplo levantado é o de Irvine, uma cidade na Califérnia que
pertence ao complexo de Orange County, e que reitera o0 desejo de criar um espaco
urbano tdo préximo a perfeicdo como possivel. Segundo anuncio do gabinete

governamental:
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Orange County é mais parecido com o cinema, com 0s sonhos [...],
seus carros sdo novos, suas lojas, colégios, montanhas também sdo
novos. Inclusive a terra e 0 oceano parecem novos. Nao ha outro lugar
como Orange County que se parega mais com O Seu novo
lugar.(SILVA, 2001, p. 196)

O plano urbanistico original se converte em um documento de conduta de como

um cidaddo deve agir, convidando todos a viver numa cidade onde ndo existe 0 medo
urbano. Dentro de Orange County uma cidade se sobressai, Irvine, que se caracteriza
por uma cidade-corporacao, pensada como um modelo para o futuro.

As cores das casas sdo planificadas (trés Unicas variantes em tons pastéis), altura
dos gramados (cortada numa exata medida de quatro centimetros), os espacos de
circulagdo e zonas de comércio sdo estritamente demarcados, e em muitas zonas as
casas podem ser vendidas, mas o terreno ndo, que continua sendo propriedade da
corporagdo; os moradores circulam basicamente de carro, utilizando 0s passeios
publicos para fazerem exercicios, como as corridas matinais, enquanto os trabalhadores
da regido, os “grupos marginais”, em grande maioria mexicanos e vietnamitas, utilizam
uma linha de 6nibus que mal circula pela cidade e opera a cada uma hora.Viajar no
Onibus urbano € sindnimo de falar espanhol, porém os motoristas sdo proibidos de falar
essa lingua, como também o séo funcionarios de hospitais e centros médicos, marcando
uma espécie de “apartheid californiano”, onde o limite de circulagdo para esses ‘“ndo
proprietarios de carros” ¢ o limite do trajeto do transporte pablico (SILVA, 2001).

Nesse exemplo, o planejamento dos condominios oferece a seguranga de manter
afastados individuos estranhos, que ndo se enquadrem no padrdo de normalidade e que
podem vir a ameacar o conforto desses lugares projetados, no entanto, dentro dessa
ordem espacial construida, Silva identifica uma acdo de ressignificacdo do espaco
publico resistente em meio a todo esse ambiente higienizado:

A demonstracdo de eficiéncia de um andnimo defecador poderia
fazer-nos pensar que esta acontecendo em Irvine um estranho tipo de
grafite, escrito na matéria prépria do corpo de algum ressentido contra
sua ordem e limpeza monumental e, portanto, em Gltima analise, se
trata de uma resposta corporal que entra em sintonia com essa pressao
“desmaterializante” da cidade-corporagéo que € Irvine. (SILVA, 2001,
p. 200).

Depois de encontrarem fezes em gramados diversos produzidos por um

andnimo, os moradores de Irvine propdem a instalacdo de banheiros publicos perto dos
lugares onde houve a defecacdo para estimular o asseio do defecador, e por

consequéncia controla-lo.
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Irvine € um exemplo que o autor insere dentro do modelo de Disneylandia, onde
0 corpo se mercantiliza, a fantasia concreta é transformada em religido, e a felicidade é
uma oferta encontrada, a Disney se torna uma utopia de prazer e bem-estar.

[...] Onde tudo esté feito para ser consumido, para comprar, e ndo para
a comodidade em si. A cidadela corresponde a um global marketplace,
mas em especial para a venda dos produtos da propria Disney.
Haveriam pelo menos trés caracteristicas que poderiam ser transladas
para novas cidades: sua relagdo com o espaco, seu sentido de cinema
e sua cotidianidade sem conflitos [...] uma realidade cinematogréafica,
de prazer, de diversdo, simulacdo e sobretudo uma realidade que ja
ndo é a que era antes: ndo € histdrica, mas sim a do futuro. Assim
onde mais atua a Disney é na criacdo da utopia de um novo espaco, de
uma “cidade sem geografia”, sem lugar, precisamente. (SILVA, 2001,
p. 202).

Dessa maneira Silva complementa:

A Disney, afinal, como Orange County, é de um urbanismo que nao
produz cidade [...] enquanto cidade de némades trata de cidaddos de
passagem, cidaddos, porém ndo residentes. Cidaddos que compram e
gue percorrem muitas vezes por dia os seus corredores freeway, mas
sem lugar garantido. Cidaddos aos quais previamente se cerceou 0
espaco publico, pois o publico é agora corporativo. E aquele que
usualmente se chama espago publico, como esse pedaco de
propriedade de todos, as calcadas, as ruas, o equipamento urbano, o
transporte publico, ndo tem um uso social. (SILVA, 2001, p. 203)

No entanto, Silva ressalta queesse modelo utopico ndo poderia ser adaptado as

cidades de maneira geral. Ao contrario do ideal, o autor ressalta que “a violéncia
cotidiana, a inseguranca, a desordem e a corrupcao politica funcionam todas ao mesmo
tempo como poderoso explosivo para que seus cidaddos percam a esperanca de um
futuro mais agradavel” (SILVA, 2001, p. 205), sendo esse o fermento do modelo de
trans-cidades.

O autor toma Bogota como exemplo de “trans-cidade” latino-americana a partir
do caso do prefeito AntanasMockus, que ganha grande numero de adoradores apos
abaixar as calcas em uma assembleia, e por ser uma pessoa publica, reitor de
universidade, acaba ganhando fama e virando prefeito. Ja como prefeito, Mockus
convida a todos os cidadaos para assistir seu casamento em um circo a partir da venda
de ingressos (a situagdo parece tdo cliché do famoso “pdo e circo” romano que € quase
inacreditavel). Uma grande multiddo se reuniu para apreciar o espetaculo nonsense.

Sobre as multidoes nas “trans-cidades”, o autor afirma “Os corpos vivem
diariamente a sensa¢ao de serem tocados, estreitados e até violentados” (SILVA, 2001,

p. 211), a maxima disso sdo o0s sistemas de transporte coletivos como os metros da



77

América Latina, onde se localizam os maiores do mundo e aonde a populagéo
experimenta momentos de profundo, com o nimero crescente de usuarios e poucos
investimentos em infraestrutura.”

A aglomeragdo urbana faz o contraste entre as “pds-cidades” e as “trans-
cidades”, pois em comparag¢do com Orange County, onde os corp0s desaparecem dentro
dos carros no espago publico, “o corpo no continente sul ¢ entdo amalgamado,
tumultuado, assaltado, cansado, rodeado por todo tipo de obstaculos e inconvenientes”
(SILVA, 2001, p. 211), além disso:

Ha certas diferencas entre a pos-cidade californiana feita pelas
corporacgdes entre desertos e paragens solitarias sé unidos por via do
automovel e pelas listas e redes eletronicas, frente aos conglomerados
concentrados da Ameérica Latina, que insisto em entender como trans-
cidades, nos quais as cidades avancam a deriva, sem planificacdo.
(SILVA, 2001, p. 213)

No entanto, algumas cidades s@o elencadas como intermediarias entre o modelo

de “pos-cidade” californiana e “trans-cidade” latino-americana, e a exposicdo desse
modelo intermediario expdem 0 quanto esses conceitos se mesclam, e mesmo que um
seja a contradicao do outro, nessa dialética os espacos urbanos se constituem.

Como parte dessa dialética, compreendemos o defecador de Irvine e também a
arte-urbana no seu movimento de intervencdo e ressignificacdo do espaco publico
controlado e vigiado, tanto nas pos-cidades como nas trans-cidades e intermediarias.

Porém, mesmo que algumas dessas cidades crescam desordenadamente (SILVA,
2001) e que um movimento dialético possibilite uns bons momentos de apreenséo e
apropriacdo pela intervencdo no espaco publico, é impossivel ndo conceber todas as
cidades citadas (de todos os modelos) como seguidoras de uma cartilha muito bem
definida da industria imobiliaria (via producdo capitalista do espago) e do capital
financeiro (via acumulacéo flexivel) (HARVEY, 1995).

Podemos entender a segregacao social e a criacdo dos espacos de marginalidade,
como resultado do bindmio centralizacdo do poder/ diferenciacdo social, onde os
processos como patrimonializacdo e revitalizacdo, podem desencadear a gentrificacao
como conseqliéncia e estratégia de um planejamento urbano que visa o desenvolvimento

e a preservacdo do espaco fisico (e ndo do espaco social), para dar conta da

#Chamo atengo para um comportamento que o autor classifica como “Indiscretas passadas de mao dos
homens no corpo das mulheres” (SILVA, 2001, p. 211), nas situagdes envolvendo multiddes em
transportes publicos. Proponho que as passadas de mdos ndo sdo apenas indiscretas, mas sim criminosas,
e que elas ndo se caracterizam por uma simples sensacéo de sermos tocadas, estreitadas e até violentadas,
pois isso ndo é uma simples sensa¢do isso € uma realidade na vida de milhares mulheres que vivem em
certos conglomerados urbanos.
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superacumulacdo. Por ndo visarem o desenvolvimento do espaco social, a produgéo do
espaco, como reproducdo do capital,aparece na cidade ressaltando a precariedade dos
modos de vida, via a privagdo econdmica e de direitos basicos que ndo sdo repassados
pelo Estado, como o acesso a moradia, a educacdo e ao lazer. Além disso, a privacdo
econémica, que gera a situacdo de precariedade, se relaciona a outras camadas de
segregacdo, pois esta afinada com problemas estruturais, em especial na sociedade
brasileira, como o racismo e a violéncia de género. Como € exposto por Harvey:

As cenas de rua de empobrecimento, perda de poder, grafitagem e
decadéncia se tornam trigo para o moinho dos produtores culturais [...]
como uma cortina fantéstica e turbilhonante que ndo admite nenhum
comentério social. Uma vez que os pobres ficam estetizados, a propria
pobreza sai do nosso campo de visdo, exceto enquanto descricdo
passiva da alteridade, da alienacdo e da contingéncia no ambito da
condicdo humana. Quando a pobreza e a falta de moradia séo servidas
para o prazer estético, a ética é de fato dominada pela estética,
convidando, por conseguinte, a amarga colheita da politica carismatica
e do extremismo ideoldgico. (HARVEY, 1992, p.301)

Esse moinho dos produtores culturais € justamente a apropriacdo cultural, pois

“mais importantes do que os debates sobre nova classe, todavia, € o resultado
amplamente estrutural da maneira como novos produtos culturais sdo formados”
(ZUKIN, 1996, p. 209) a da sobressaliéncia da estética no lugar da ética, ou ainda
“como estratégias de apropriagdo cultural se articulam com padrdes de producdo e
consumo” (ZUKIN, 1996, 209), onde tudo vira producdo. Nesse sentido, incluimos
como exemplo, os tours organizados em direcdo as favelas cariocas e oferecidos a
turistas sejam eles estrangeiros, e ou, abonados. Observa-se aqui uma nova pratica da
industria do lazer e turismo, onde problemas sociais tornam-se irrelevantes diante das
possibilidades de lucro. E o que alguns autores consideram como a estetizacdo da
pobreza. Conforme Harvey:

As preocupagles pos-modernas com o significante e ndo com o
significado, com o meio (o dinheiro) e ndo com a mensagem (0
trabalho social), com a énfase na ficcdo e ndo na funcgdo, nos signos
em vez das coisas, antes na estética do que na ética, sugerem um
reforgo, e ndo uma transformacgdo, do papel do dinheiro. O produtor
capitalista tem cada vez mais o “papel do alcoviteiro” entre os
consumidores (...) [em dire¢d0]O prazer, o lazer, a sedugéo e a vida
erotica sdo trazidos para o ambito do poder do dinheiro e da producéo
de mercadorias. (HARVEY, 2012, p.99)

Nesse sentido, o tour a favela torna-se uma producdo mercadoldgica

desmaterializada, onde a experiéncia através do lazer torna-se um produto cultural
(MAGALHAES PACHECO, 2011).
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Levando-se em consideracdo a conjuntura atual e o reforco do papel do fluxo do
capital na contemporaneidade - da producdo a experiéncia urbana, consideramos de
agora em diante, as expressoes da arte urbana e sua transformagdo em mercadoria, via
apropriacdo cultural, seja configurada como cenério de uma série do fendmeno Netflix,
seja como paisagem de consumo real, no caso de Wynwood Walls, ou virtual, no caso
do Street Art Project.

2.4 A cidade como suporte, a arte urbana como negocio: do processo de divulgacao
as praticas artisticas in situ.

Os exemplos elencados a seguir, que tém como uma de suas linhas expressivas a
arte urbana, iniciando pelas plataformas tecnoldgicas, Google Street Art Project e
Netflix, e passando pela producéo espaco de WynwoodWalls (EUA), demonstram como
a associacao entre arte urbana e mercado gera subprodutos a partir de sua apropriagdo
mercadologica em direcdo a producdo artistica.

Nos exemplos demonstrados interpretamos como algumas intervencdes artisticas
absorvidas pelo mercado, sdo conduzidas por uma estratégia atualizada na elaboragéo de
novos produtos. Inserimos nesse contexto a producdo de imagens e discursos. Partimos
entdo da premissa e do reconhecimento de que esses elementos se tornam importantes
para a compreensdo da reproducdo e transformacdo de toda cultura e sua ordem
simbdlica. Consideramos que as praticas estéticas e culturais tém condicdes de producao
que sdo determinadas pelo estagio atual da economia. Nisso observamos que aimagem,
como forma de representacdo, torna-se elemento mutante dentro do sistema. Entdo, a
imagem transforma-se a cada situacdo, conforme os mecanismos de um sistema em
movimento, viabilizando novas formas de dialogo entre produtores/consumidores/

artista/pubico.

2.4.1 Google Street Art Project, o banco de imagens do Google Cultural Institute
O Google Cultural Institute pertence a uma plataforma do Google que agrupa

acervos digitais de milhares de museus, centros culturais e espacos arquiteténicos, de
maneira que o usuario pode salvar suas pecas favoritas e criar sua prépria galeria. Na

descricdo do projeto o usuario pode “Descobrir exposicfes e cole¢cbes de museus e
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arquivos em todo o mundo. Explorar os tesouros culturais, dejoias escondidas para
obras-primas”. *

Entre os acervos do Google Cultural Institute, um em especial é dedicado a arte
urbana, o Google Street Art Project (Figura 21), langado em junho de 2014, agrega mais
de 5 mil exemplares fotografados organizados por paises na plataforma, com o objetivo
de conservar digitalmente essas expressdes artisticas que por seu carater efémero
acabam desaparecendo rapidamente dos lugares aonde foram concebidas (Figura 22).%

A plataforma tem o objetivo preservar 0s registros para as geragdes futuras e seu

acesso € feito por um endereco simples:_g.co/streetart. Uma grande variedade de

13

estilos e locais podem ser encontrados, correspondendo, segundo o projeto, “as
auténticas formas de expressdo e ativismo politico e social” em uma época de grandes
turbuléncias em varios paises que integram a plataforma, como a Palestina, Arabia
Saudita, Afeganistdo, Grécia, Ucrania, entre outros.

Figura 21: Print Screen de pégina inicial do Google Street Art, 2016.
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Fonte: http://g.co/streetart/ Acesso: 01/2016.

O Street Art Project é a primeira iniciativa de captura digital de arte urbana e
representa a simbiose de varios produtos: Google Glass, Google Maps, Google Street

View (Figura 23), daquela que é considerada uma das mais poderosas corporagfes,no

*Disponivel em: https://www.google.com/culturalinstitute(Acesso: janeiro de 2016).
*IDisponivel em: http://www.theguardian.com/artanddesign/2015/mar/27/google-street-art-project-mural-
conservancy(Acesso: janeiro de 2016).
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formato de plataforma do tempo presente, 0 Google, que se une a uma das expressoes
artisticas de maior veiculacéo da atualidade.

O Street Art Project é uma ferramenta em que podemos observar a maneira
como o consumo da arte € compreendido na indissociabilidade entre arte e economia na
atualidade. Registrando e criando um acervo de arte efémera, gera a possibilidade deque
expressdes artisticas sejam consumidas de uma maneira diferenciada. E visivel que o
mercado de arte tenha dado um pulo, entre as pecas feitas com spray sobre tela na
cidade de Nova York, em meados de 1970 (STAHL, 2009) aos dias de hoje com a
existéncia de plataformas como o Street Art Google. Sobre esse aspecto, embora ambos
vejam a cidade como suporte as leituras e interpretacdes séo problematizadas conforme
cada situagdo, envolvendo consumo e consumidor, artista e publico.

Sob a rubrica da preservacdo e democratizacdo, o Google projeta uma
plataforma que se encaixa perfeitamente a contemporaneidade, pois ela da conta de se
enquadrar na acumulacdo flexivel e cria uma possibilidade de um consumo em
camadas, um consumo de internet e, por outro lado, dos aplicativos e produtos Google
que ndo geram lucro direto por ndo serem pagos (a ndo ser o Google Glass), mas que
promovem a marca da corporacdo de maneira global e tornam suas a¢des no mercado
financeiro altamente rentaveis.

Figura 22: Print Screen de pagina Google Street Art, convida para a visita, 2016.
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Fonte: http://g.co/streetart/ Acesso: 01/2016.
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Figura 23: Print Screen Google Street Art + Google Street View, 2016.
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Fonte: http://g.co/streetart/ Acesso: 01/16.

Dessa maneira o capital se reproduz por meio do mercado de arte, mas ndo como
se fazia anteriormente, acumulando pecas que seriam valorizadas com o passar do
tempo gerando um lucro, mas sim a partir da acumulacdo de registros e da criacdo de
uma plataforma que gera uma experiéncia virtual globalmente e promove a marca da
corporagdo, que € entdo valorizada, a exemplo do que seria a consolidacéo de um capital
cultural. A plataforma é uma estratégia de mercado associada ao capital cultural, pois,
parte do registro e uso da arte urbana online, que é consumida por uma faixa larga da
populacdo do planeta que esta conectada e vive em centros urbanos, e, portanto, tem

familiaridade com essas expressdes no cotidiano.

2.4.2 The GetDown, a nova série do Netflix
A arte urbana esta presente nas ruas, que podem ser compreendidas como

galerias a céu aberto, onde o caminhar é livre, porém ao ter seus registros fotograficos
inseridos em um banco de dados, disponivel virtualmente e de livre acesso, outras
possibilidades se abrem, como exemplo a nova série lancada pela plataforma de
consumo audiovisual Netflix.

A Netflix é uma empresa americana que surgiu em 1977 na California, seu
acesso nao é livre, e com excecdo do primeiro més experimental que é gratuito, ele é

pago e pode ser feito online ou em stream através de SmartTv (televisdo com acesso a
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internet), computadores, celulares, tablets, os famosos gadgets- objetos de desejo da
nossa era. Segundo o jornal O Estado de S&o Paulo, Netflixé o principal servico de TV
via internet, com mais de 70 milhdes de assinantes com servigo de streaming em todo
globo, com excecédo de China, Coréia do Norte, Siria e Criméia (O Estado de Séo Paulo,
17 de janeiro de 2016, B14).

“Vocés estdo vendo o nascimento da TV Global”, disse Hastings, presidente
executivo da empresa durante o evento Consumer Eletronics Show, no comego de 2016,
em Las Vegas, evento no qual também foram anunciadas a chegada da Netflix em
mercados importantes como Arabia Saudita, Cingapura, india e Rissia e o lancamento
de uma nova série chamada “The Get Down”, dirigida pelo australiano Baz Luhrmann,
sobre o0 “nascimento” da arte urbana e da cultura hip-hop em Nova York.

Os anuncios ddo continuidade ao plano de expansao global do Netflix.
O servico que foi langcado em 2007, iniciou seu processo de expansdo
comecando pelo Canada. Depois seguiu para América Latina, Europa,
Australia, Nova Zelandia e Japdo. De acordo com a companhia norte-
americana, mais de 42,5 bilhdes de horas de video foram transmitidas
pelo servigo em 2015- 12 bilhGes apenas no Ultimo trimestre do ano
passado. (O Estado de Sdo Paulo, 17 de janeiro de 2016, B14)

Isso significa que a série “The Get Down”, que se passara na década de 70 no
Bronx, em NYC, seré exibida globalmente para todos os usuarios do Netflix. Inclusive
0 teaser que esta sendo veiculado traz na identidade visual do logotipo da série a
imagem de um vagao de trem no estilo Wild Style (Figura 24).

Figura 24: Print Screem de abertura de The Get Down, série do Netflix, 2016.

Fonte: http://www.netflix.com/ Acesso: 01/16.



http://www.netflix.com/

84

N&o cabe empreender aqui os modos de organizacdo desse setor da atividade
econdmica, mas a partir desse exemplo podemos identificar quais as tendéncias estéticas
e culturais estdo sendo veiculadas e vendidas pelas novas midias, e dessa maneira a arte
urbana é incorporada a esses produtos como uma matéria prima, seguindo a tendéncia
da apropriacdo cultural. A superacumulacdo do capital, e conseqilientemente a
necessidade de movimentacdo dos valores, faz emergir a producdo de novos contetidos
que sdo minuciosamente estudados e produzidos para consumidores que tem o ambiente
urbano e o ambiente virtual como habitat natural. Tal sistema também gera relacdes
monetarias assimétricas e “vincula-se a necessidade de mobilizar a criatividade cultural
e a inventividade estética ndo somente na producao de um artefato cultural, mas também
em sua promocdo, embalagem e transformacdo em algum tipo de espetdculo de
sucesso” (HARVEY, 2002, p.312).

Esse espetaculo de sucesso pode ser facilmente assimilavel com as séries de
sucesso produzidas, vendidas e distribuidas pelo fenémeno global que é o Netflix, uma
corporagdo que empreende todo esse sistema de organizagdo com Seus exercicios
promocionais e de marketing sofisticados.

O desenvolvimento de uma producdo e de um marketing culturais numa escala
global também é um agente primordial de compressdo do tempo-espaco, Como mostram
os exemplos tanto do Netflix como do Google Cultural Project, pois sdo totalmente
assimilaveis com as novas tecnologias, suprimindo as fronteiras do espago- qualquer
pessoa de qualquer lugar do globo que tenha internet e no caso do Netflix, um cartdo de
crédito, pode acessar diferentes producdes culturais- e o deslocamento no tempo- 0s
individuos podem passear pelas ruas de Nova York de 1970 (The Get Down) ou da
Cidade de México de 2001 (Street Art Project), de acordo com sua vontade que é
diretamente determinada pelas escolhas das corporacdes (Figura 25).

No entanto, a arte urbana ndo é valorizada somente nesses ambientes “virtuais”, ela
passa a figurar também os ambientes fisicos do urbano. As intervencdes de outrora, que
eram vistas como marginais e criminosas, ascendem como formas artisticas passiveis de
investimentos, via encomenda, e colaboram para a producdo do espaco, Como veremos a

sequir.
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Figura 25. Print Screen da sérieThe Get Down, arte urbana e composi¢ao de cenério,
2016.
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Fonte: HTTP://www.netflix.com/ Acesso: 01/16.

2.4.3 WynwoodWalls, a galeria a céu aberto de Miami
Em algumas reportagens sobre WynwoodWalls, em blogs de viagem,

encontramos um conselho recorrente: aproveite para tirar muitas fotos, as paredes e
muros formam um cenario incrivel para selfies. A arte urbana vira pano de fundo para a
venda do espaco, dos servicos oferecidos pelo espaco e pela promog¢édo da autoimagem
nas redes sociais daqueles que passeiam pelo mundo, exibindo check-ins em diferentes
lugares, de aeroportos a restaurantes, como uma forma de ressaltar o seu status social:
global, urbano e de consumo da paisagem pds-moderna (figura 26).

Com base nos autores citados que discutem pds-modernismo, compreendemos
que no mundo globalizado a producgéo do espaco e 0s usos do mesmo para a geracao de
lucro pode ser feito a partir da experiéncia de usufruir determinada paisagem, que vira
instrumento de poder, em associacdo com o capital cultural dos que viajam e passam
por esse espaco para assim consumi-lo, seja por uma refeicdo em um restaurante ou pelo

uso da paisagem como um pano de fundo em uma selfie, postada na rede social.
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Figura 26: Fotografia da entrada principal deWynwoodWalls, Miami, 2016.

Fonte: http://www.wynwoodmiami.com/ Acesso: 05/2016.

WynwoodWalls representa a organizacdo de todos esses fatores, ele € um espaco
que foi produzido pela Goldman Properties, uma empresa de incorporacdo imobiliaria
familiar, que apos adquirir mais de 20 propriedades em um ponto valorizado, com boa
iluminacdo e de grande circulacdo de pedestres, e que se denomina como uma
“revitalizadora de vizinhangas”, a partir da aquisi¢ao, desenvolvimento e gerenciamento
de mais de 100 propriedades ao longo da costa lesta dos EUA, e cidades como NY e
Miami (GOLDMAN, 2012).

A empresa é responsavel pelo projeto, construcdo e gerenciamento de bares,
restaurantes e casas noturnas e seguindo o faro da gentrificacdo se concentraram nas
areas do Soho, na decada de 1970, em South Beach, na década de 1980 e na Philadelfia
em 90, conforme 0s mesmos foram se valorizando.

Sobre WynwoodWalls, o proprietario Tony Goldman, afirma que o lugar foi
transformado “de uma area morta para uma Goldman Warehouse (Galpdo), um espago
bem finalizado para a exibigdo de arte de primeira qualidade”’(GOLDMAN, 2012, p.17).

Passou-se a projetar os galpdes largos e sem janelas para servirem como “telas
gigantes para criar ¢ mostrar o melhor da arte urbana ja vista em um so lugar”
(GOLDMAN, 2012, p.17), como uma galeria a céu aberto ocupada também por bares,

lojas, restaurantes e cafés.
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As motivagdes do proprietario da empresa sdo expressas no seguinte
depoimento:

[..] Eu amo fazer revitalizagbes em comunidades histdricas
abandonadas! Isso é o que me excita! Eu olho para um terreno como
um tabuleiro de Monopoly (em portugués Mercado Imobiliario). Se
ndo houver "valor historico” em um distrito eu quero criar um.
Wynwood é um lugar que mostra como isso aconteceu. (GOLDMAN,
2012, p.17)

A mentalidade demonstrada pelo empresario exemplifica o que Sharon Zukin

(1996) compreende como a produgéo de um espaco de sonho e consumo visual, que sdo
criados sob uma idéia de ‘“revitalizagdo”, porém, uma revitalizagdo que funciona a
servico do processo de gentrificagdo, pois eleva o custo de vida e pulveriza a vida social
anterior do espago em detrimento de novos servigos que atendem a uma camada da
populacdo que ndo é a mesma que vive no local, baseada especialmente no turismo e
lazer, levantados por Ana Fani Carlos (2005) como 0s novos setores de investimentos
que possibilitam a reproducao do espaco urbano como negdcio (Figura 27).

De fato, uma diversidade de artistas e técnicas (sténcil, lambe-lambe, graffiti e
pixacBes) circula pelo espaco, que tem cerca de 50 obras, de 38 artistas de 10 paises
diferentes, expondo em muros e paredes de galpdes, que se tornam bares, lojas de

souvenir, restaurantes e galerias de arte.

Figura 27: Fotografia dos muros internos de WynwoodWalls, Miami, 2016.

Fonte: http://www.funjunkie.com/ Acesso: 05/2016.
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A nossa preocupacdo em situar os fatores econdémicos, colocando a arte em um
sistema de producdo, vai ao encontro de discussdes conduzidas anteriormente que
tratam sobre as especificidades das praticas artisticas e a sua ocupagdo nos espagos
“reais” do urbano. Inseridas de formas distintas, dentro de um planejamento urbano,
essas praticas atuam nos limites entre a marginalidade, como foram feitas as
proposicoes iniciais do graffiti, e posteriormente com a absorcdo pelo mercado através
de espacos institucionais, passam a ser encomendadas. Esse assunto complementa as
reflexdes que envolvem o mercado, no contexto de um sistema econémico e as
instituicGes artisticas oficiais. Desde as préaticas iniciais do graffiti aos dias de hoje,
observa-se a quebra na intencionalidade de apropriacdo do espago urbano e consequente
contraposicdo a um sistema mercadoldgico. Todavia, sugerimos a seguir como a
experiéncia artistica pratica em intervenc¢Ges urbanas continua sendo uma importante

ferramenta de apropriacdo do espaco na cidade.
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3. Subvertendo as palavras e as coisas: da teoria para a prética.

Apos as reflexdes trazidas nos capitulos anteriores, que se referem ao processo
de producdo na arte e na cidade, meu interesse foi investigar como é o processo de
realizacdo de algumas praticas artisticas na rua, ou seja, in loco.

Durante a pesquisa fui buscar fontes na propria rua que poderiam me auxiliar o
entendimento de como as préticas artisticas ndo encomendadas aconteciam de fato na
cidade, entre os limites da marginalidade, em distanciamento do mercado. Quais temas
poderiam ser enderecados a um publico e que publico? Na prética que tipo de dialogos
era possivel estabelecer com o cotidiano da cidade?

Em busca de um recorte de arte urbana, naquela ocasido me aproximei de um
grupo de pessoas que realizavam préticas de intervencdo urbana: grafiteiras, pixadoras e
pichadoras. Ao mesmo tempo me interessei por disciplinas que teorizavam questdes de
sexualidade e género. Género e sexualidade é um dos temas que fazem parte do
universo da arte urbana ao tratar de aspectos relacionados a diferengas sociais.
Entusiasmada com esse universo decidi realizar uma acdo prética, justamente com esse
grupo acima citado, que acabamos transformando em coletivo®,

Baseada nessa bagagem adquirida trago no ultimo capitulo dessa dissertacéo
uma narrativa pessoal de experiéncia desenvolvida durante o processo de pesquisa, e
que ainda estd em curso. Paralelamente a pesquisa, as informac6es coletadas formaram
um repertorio que deram origem a confeccdo de um argumento de roteiro
cinematografico que ainda estd em processo. Nesse sentido o ponto chave que sera
delineado nesse capitulo é relativo a acdo das mulheres no espaco publico, das quais eu
me incluo, e que considero particularmente associado as questBes relativas ao
sexo/género, definidas como um conjunto de arranjos através dos quais uma sociedade
transforma a sexualidade, bioldgica, em produtos diversos da atividade humana, e nas
quais essas atividades transformadas sdo satisfeitas (RUBIN, 1993).

Como resultado de minhas leituras passei a perceber que a divisdo de
sexo/género se associa, também, a segregacdo urbana, pois uma das varias camadas que
envolvem a segregacdo, como exemplos a econémica e a étnica, € executada justamente
sobre o0 dominio do corpo feminino, dai a escolha desse tema para a prética.

Observei ainda que o produto dessa segregacdo desemboca tanto em violéncia,

aonde o0s inimeros casos de feminicidio sdo um exemplo, quanto em resisténcia, que é a

%20 sentido de coletivo nas artes visuais é o de uma associacéo de pessoas que tém interesses em comum
e se relinem para trocar experiéncias e confeccionar obras.
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pretensdo dessa experiéncia pratica em arte urbana, pois a partir da ocupagédo do espago
publico, a segregacdo é transformada em empoderamento.

A realidade e o contexto do pais aonde eu vivo, trazem & tona em VArios
momentos as conseqiiéncias da implementacdo da divisdo sexual. No final do més de
maio de 2016 cidaddos e cidadas brasileiras foram arrebatados com a noticia
assustadora de um caso de estupro coletivo de, pelo menos, 30 homens, empreendido
contra uma garota desacordada de 16 anos, ocorrido no Rio de Janeiro (El Pais, 03-01-
16)*.

Observando as estatisticas do FBSP (Forum Brasileiro de Seguranca Publica),
me dei conta de que a cada 11 minutos uma de nds é vitima de violéncia sexual,
motivacdo que pode ser associada, segundo o Mapa da Violéncia de 2015
(WAISELFISZ, 2015), ao feminicidio, o crime de violéncia associado a condigéo de
discriminacéo sofrida pelas mulheres na sociedade.

Percebi ainda que a condicdo de discriminacdo sofrida pelas mulheres encontra
reflexos em diversos aspectos da vida social, afinal,o corpo feminino € um territorio de
permanente disputa e controle. Sobre ele se inscrevem multiplos discursos, o médico,
biologico, legal, psicoldgico, artistico, educacional etc. - que ndo apenas dizem respeito
a esse corpo, mas também o constituem e controlam, uma vez que normatizam padrées
de higiene, comportamento, reproducdo, sexualidade, impactando diretamente na
relacdo das mulheres com o espaco publico.

A problematica, do meu ponto de vista, € que os lugares legitimos, tanto de
quem discursa, quanto de gquem controla, ainda é predominantemente ocupado por
figuras masculinas. Essa ocupacdo perpassa desde o circuito politico, até circuitos de
producdo de imagens, narrativas e saberes, como é 0 caso das artes visuais e da
educacdo (LOURO, 1997).

Laura Mulvey (2007) aborda a questdo sob o ponto de vista do conceito do ‘male
gaze', em artigo escrito em 1975, investigando e associando a producdo cultural, com
énfase no audiovisual, ao 'ponto de vista masculino’, onde o controle de técnicas e
equipamentos, conhecimentos e roteiros sao feitos por homens, evidenciando a criacao
de personagens mulheres que aparecem na narrativa de maneira complementar ao

personagem masculino, de maneira, na maioria das vezes, objetificada.

% Disponivel em:http://brasil.elpais.com/brasil/2016/05/31/politica/1464713923 178190.html(Acesso:
janeiro de 2017).
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Contemporaneamente, algumas mudangas sdo perceptiveis nos apontamentos de
Mulvey, especialmente dado a luta dos movimentos feministas que versa a igualdade de
género. No entanto, a liberdade de um grupo de mulheres de ter "uma camera na méo, e
uma ideia na cabeca" € possivel, mas ainda estd cerceada pela impossibilidade da
circulacdo pelo espaco publico de todas nés.

Durante o més de outubro de 2016 surge outra noticia arrebatadora, agora um
pouco mais proxima de mim, em Jodo Pessoa, capital da Paraiba, um caso envolvendo o
desaparecimento da jovem Vivianny mostra claramente como essa liberdade ainda esta
cerceada. As impossibilidades de ir e vir no espaco urbano sdo materializadas no corpo
da mulher que é encontrado em estado de putrefacdo, seus objetos também, alguns
metros de distancia, em cinzas, pois foram queimados pelos criminosos (Gl1,
07/11/16).%

O caso parece ndo ser isolado, de fato, a ocupacdo e participacdo das mulheres
no espaco publico, sua liberdade e seu poder de circulagdo ao caminhar pela cidade, ¢
recente e rarefeita. O processo, que ainda estd em acdo, parece descolar esse género
sexual especifico do espago doméstico, acoplando-o no espago publico, num primeiro
momento, pela via do consumo (Wilson, 1995).

Seria 0 segundo momento este que eu presencio? Pois ocupar 0 espaco urbano a
partir de intervencdes artisticas ndo é a mesma coisa que consumi-lo, € no lugar disso
um afrontamento via expressao, é resistir e ganhar voz para comunicar dissidéncias.

E finalmente para refletir/imergir sobre/na arte urbana a partir da experiéncia
pratica dividi esse capitulo em duas fases. A primeira, intitulada ‘Reflexdes
Polinizadas” (cap. 3.1) concerne a breves reflexdes sobre o que seria a relagcdo entre
mulheres e espaco urbano, e na esteira dessas reflexdes, no que equivale a segunda fase,
intitulada “Empoderarte” (cap.3.2), resgato uma personagem ligada a histéria da
Paraiba, Anayde Beiriz (1905-1930), para compor a intervencdo, que aconteceu de
maneira coletiva, onde algumas mulheres foram destacadas por sua participacao na luta
pela igualdade sexual ou até mesmo supressao da divisdo entre géneros.

E desse mote que as expressdes artisticas, que levam o nome de arte urbana, com
enfoque no sténcil, lambe-lambe e croché, associadas ao discurso de um grupo, o das
mulheres - que como tantos outros, teve seu lugar de fala, e, portanto, de expresséo,

anulado pelas relacdes de poder construidas historicamente - configuram-se como

*Disponivel em: http://g1.globo.com/pb/paraiba/noticia/2016/11/corpo-encontrado-na-paraiba-pode-ser-
de-jovem-desaparecida-diz-perito.html(Acesso: novembro de 2016).
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ferramentas de subversdo e empoderamento de ocupacdo do espago urbano via
intervencao que concebe a cidade como suporte.

3.1 Polinizagbes para a fertilizacdo da prética.

Na obra Untitled (1983) da artista visual Barbara Kruger (1945) encontramos a
frase: “We won’t play nature to your culture” [“Nao vamos fazer o papel de natureza
para sua cultura”], escrita com grandes letras irregulares sobre a imagem de um rosto de
mulher, com seus olhos cobertos por duas folhas, e que parece uma mensagem dirigida
ao publico masculino, confrontando a posicdo social da mulher e desafiando a
associagéo tradicional da mulher com a natureza, e sua excluséo da cultura de maneira a
subverter a logica da dominagdo e domesticacdo em nossa sociedade (figura 28).

Figura 28: Fotografia Untitled, Barbara Kruger, 1983.

Fonte: http://www.barbarakruger.com/art.html Acesso: 01/17.

A obra de Kruger representa a substituicdo de um Gnico ponto de vista, o male
gaze, por muitos outros pautados por diferentes referéncias e experiéncias, segundo
Michel Archer (2001), isso esta associado a0 momento da arte contemporanea em que
“(...) a divisdo entre a esfera publica dominada pelos homens e a privacidade do lar,
convencionalmente imposta, ‘contrastante’ e ‘feminina’, foi abalada pela obra que
incorporava a convicgdo de que pessoal ¢ politico” (p.137), ou seja, as mulheres passam

a se apropriar de espacos, anteriormente vetados, transformando-o.
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De fato, a intensificacdo entre a divisdo das esferas do publico e do privado, e a
presenca das mulheres nas ruas e nos espacos publicos de circulagdo e entretenimento
causou e, por vezes, ainda causa desconforto, gerando uma série de discursos
moralizantes e regulatérios que desembocam em situagfes de violéncia que assistimos
contemporaneamente. E seguro caminhar pelas ruas? Isso se da da mesma maneira para
homens e mulheres? Quais seriam as possibilidades que se langam sobre os corpos
construidos socialmente e diferenciados sexualmente?

Acredito que a analise das causas da opressao e segregacdo das mulheres serve
de base para uma definicdo do que deveria ser mudado para a constru¢cdo de uma
sociedade mais igualitaria, e especialmente, sem hierarquias baseadas em sexo/género.

Nesse sentido, muitas reflexdes vieram a tona em minha mente- especialmente
nas aulas de ‘arte, género e sexualidade’ ministradas por Madalena Zaccara e Vitéria
Amaral, e ‘teoria de género’ ministrada por Loreley Garcia- uma delas seria: Quais séo
as relacdes pelas quais uma mulher se transforma em uma mulher oprimida e segregada
no espaco urbano? A partir da transmissao de referéncias passadas pelas professoras tive
o primeiro entendimento de duas intelectuais que me ajudaram a elaborar inicialmente
uma resposta para a pergunta, sendo elas Griselda Pollock e Gayle Rubin.

Griselda Pollock (2007a) compreende que a sociedade se encontra estruturada
com base em inequidades no aspecto da producdo material, e também sobre as divisdes
e desigualdades sexuais (p.46). Para Gayle Rubin (1993) a desigualdade sexual é um
antigo aparato social sistematico, estando o sistema capitalista localizado como herdeiro
dessa tradicdo de dominacdo sexual, que toma as mulheres como matérias-primas, a
partir de seus corpos, e as molda, transformando-as em mulheres domesticadas.

‘Ser domesticada’ pode ser interpretado como uma condigdo de pertencimento
forcada e culturalmente construida a um espaco determinado que funciona como
instrumento de controle de uso e posse. Nesse caso, as mulheres quando passam a
condicdo de domesticadas carregam estigmas artificialmente criados que determinam
também sua funcdo nesse espaco.

Um desses estigmas artificiais € a preparacdo e educacdo que uma menina
recebe tradicionalmente para aprender os cuidados com o lar. Dentre essa preparacdo
encontramos a tradicional pratica do croché, que dentre outros trabalhos manuais, sdo
passados de mdes, avoés, tias, etc., para que as meninas possam adquirir dotes
domésticos, ou seja, aquelas aptiddes e conhecimentos que a tornam uma “mulher

prendada”.
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Segundo Rubin (1993), um elemento crucial da reproducéo da vida, no sistema
econdmico em que vivemos, é o trabalho das mulheres em casa, que mesmo ndo sendo
remunerado, contribui para o volume final da mais-valia, obtido pelo capitalista. Os
alimentos sdo um bom exemplo de como essa ldgica funciona, pois eles sdo vitais para
qualquer ser humano, e podem ser comprados com dinheiro, mas ndo estdo aptos para o
consumo imediato, é necessario que uma forca de trabalho seja responsavel pelo seu
preparo. Por esse motivo:

[...] uma “mulher” encontra-se entre as necessidades de um
trabalhador, que se destina as mulheres, e ndo os homens, o trabalho
domeéstico, e que o capitalismo seja herdeiro de uma longa tradicdo
nas quais as mulheres ndo herdam, na qual as mulheres ndo lideram, e
na qual as mulheres ndo falam com deus [...] uma heranca cultural de
formas de masculinidade e feminilidade. (RUBIN, 1993, p.5)

A divisdo entre as esferas do publico e privado, onde o privado se associa ao que
é da intimidade e o publico ao que € politico, estrutura feminilidade e masculinidade em
suas fronteiras, diferenciando funcGes de acordo com o sexo dos individuos
(POLLOCK, 2007b). No entanto, o desenvolvimento industrial permitiu que as
mulheres, anteriormente circunscritas na esfera do privado, acessassem 0 espaco
publico, previamente vetado, pela via do consumo.

Durante o processo da pesquisa muitas autoras foram se mostrando
extremamente interessantes, no entanto gostaria de ressaltar o estudo de Elizabeth
Wilson (1995) que sugere que as mulheres- no contexto exposto por Pollock (2007b)
que veremos adiante, com as artistas Berthe Morisot (1841-1896) e Marry Cassatt
(1844-1926)- eram uma especie de flaneur invisivel, mas que esse cenario nao
permaneceu estatico, ele se reconfigurou a partir da criacdo das lojas de departamento,
que revolucionaram o comércio no século XIX. Segundo a autora:

[...] embora se pudesse argumentar que a compra era para muitas
mulheres - talvez a maioria - uma forma de trabalho em vez de prazer,
pelo menos para o Gcio proporcionava um pouco os prazeres de olhar,
socializar e simplesmente passear - na loja de departamento, uma
mulher, também, poderia se tornar um flaneur. (WILSON, 1995, p.
68)35

Para Wilson, a criacdo desses espacos de consumo, as lojas de departamento,

localizados no limiar do publico e do privado, acomodavam a participacdo das mulheres

da burguesia e das classes favorecidas na vida publica/urbana confortavelmente, mas

*Tradugdo livre do trecho original: “[...] Although one could argue that shopping was for many woman —
perhaps the majority — a form of work rather than pleasure, at least for the leisure few provide the
pleasures of looking, socializing and simply strooling - in the departament store, a woman, too, could
become a flaneur”.
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somente, pela via do consumo em locais especificos, o que as configuraria em espécies
de flaneurs invisiveis.

A idéia da presenca das mulheres no espaco publico, a época, era uma
intromissdo, porém uma intromissao permitida quando associada ao ato da compra, que
por sua vez é escalonada pelo crescimento da producdo industrial do meio do século
XIX. A cultura do consumo, desenvolvida no espaco urbano do século XIX,
“transforma as relagdes dos corpos com os espagos em geografias da diferenga sexual, o

consumo foi usado como um meio de gerenciar publicamente os individuos”®®

(SWANSON, 1995, p. 81).

Como uma das formas de compreender a cidade o segundo capitulo desta
dissertagdo sugere que contemporaneamente o sistema econdmico capitalista opera em
coalizdo com a globalizacdo, no entanto, esse sistema econdmico também vincula-se,
como indicado por Rubin (1993), a diferenciacdo de sexo/género, pois toma como
heranga as formas de dominagdo dos sistemas econdmicos anteriores, e ainda, como
apontado por Pollock (2007a), os resultados dessa dominacdo contemporanea, que
associa sexismo e misoginia, resultam em uma producdo material que € estruturada
sobre as divisdes e desigualdades sexuais e econdmicas, aonde nenhuma dessas formas
de exploracdo reduz a outra (POLLOCK, 2007a, p.46)*’, e inclusive podem associar-se
a outras formas de subjugacéo e segregacéo.

As posicdes especificas ocupadas por homens e mulheres interferem na esfera
das praticas culturais como um todo. Como exemplo, as categorias de “artista” e
“mulher”, como sugere Pollock (2007b), eram incompativeis no contexto da arte
moderna, pois uma tradicdo seletiva normalizava um conjunto particular de praticas
relativas ao género masculino, mais especificamente ao papel criador do artista,
antidoméstico, dos espacos publicos e exteriores, da alianca entre a boémia e a
liberdade sexual, o que interferia diretamente na producdo de artistas mulheres.

Berthe Morisot e Marry Cassatt tém uma producdo recortada sob um ponto de

vista diferenciado. As artistas criaram nocOes de perspectiva, tanto no que se refere a

*Tradugdo livre do trecho original: “[...] transformed the relations of spaces and bodies in geographies of
sexual diference, consumption was used as a means or adressing the public management of individuals”.
¥"Trecho resumido a partir da tradugio livre do trecho original: “[...] Debido a que, em gran medida, la
sociedad se encuentra estructurada con base en relaciones de inequidad en el aspecto de la produccién
material, también se halla estructurada sobre divisiones y desigualdades sexuales. La naturaleza de las
sociedades em las que se produce el arte, no ha sido solamente, por ejemplo, feudal o capitalista, sino
patriarcal y sexista. Ninguna de estas formas de explotacion es reducible a laotra”.
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um ponto de fuga quanto as tematicas das obras, a partir das experiéncias que tiveram
em comparagéo aos seus colegas artistas do sexo masculino.

A diferenciacdo é feita a partir do levantamento dos espacos que sdo mais
retratados pelas artistas, as areas privadas e o espaco doméstico, como é exemplificado
na figura 29, porém com breves representacdes de espacos publicos, por exemplo, com
cenas de caminhadas, passeios no parque, ao teatro e a bordo de embarcac6es, tomados

COmo 0S espacgos recreativos da burguesia moderna.

Figura 29: Pintura a dleo sobre tela digitalizada, Lendo Le Figaro de Mary
Cassatt, 1878.

Fonte: http://www.marycassatt.org Acesso: 01/16.

No caso do trabalho das mulheres, Mary Cassatt inclui as areas onde existe 0
cuidado com as criangas. Em alguns casos mostra-se, também, aspectos do trabalho
feminino da classe operéria dentro do espaco doméstico burgués. Em ultima anélise, a
autora identifica que, os bares, cafés e o proprio espago urbano, onde os artistas homens
do movimento impressionista podiam circular livremente, configuraram-se como um

territorio de acesso exclusivamente masculino e por esse motivo, 0s mecanismos de


http://www.marycassatt.org/
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representacdo do espaco, na obra das artistas Morisot e Cassatt, s&0 completamente
diferentes:

Os espacos de feminidade [...] sdo produtos de um sentido
experimental da localizacdo social, mobilidade e visibilidade, e nas
relacBes sociais de ver e ser visto. Localizado dentro das politicas
sexuais da mirada, demarcam uma organizacao particular da atengéo
gue em si mesma se dedica a assegurar uma determinada ordem da
diferenca sexual. A feminidade é tanto a condicdo como o efeito.
(POLLOCK, 2007h, p.262)*

Segundo a autora, a composicdo do espac¢o pictorico diz respeito aos limites dos

espacos da masculinidade e feminidade e é possivel associa-los aos fendmenos das
transformacdes do espacgo urbano e que afetaram tanto homens quanto mulheres, porém
a figura chave do modernismo, contexto aonde Cassatt e Morisot estavam inseridas, o
“flaneur”, simbolicamente demonstra o privilégio da liberdade de livre circulagido e
movimentacdo pela cidade, limitando um espaco da masculinidade, por ser um
personagem exclusivamente masculino:

[...] os espagos sociais da cidade foram reconstruidos pela
superposicdo da doutrina das esferas separadas pela divisao do publico
e do privado, que se converte, como resultado, em uma divisdo de
género. (POLLOCK, 2007b, p. 263)*

As narrativas associadas ao desenvolvimento do espaco urbano no século X1X

despontam como a superposicao da doutrina de divisdo econémica e sexual integrada
aos espacos sociais da cidade, o que contribuiu para uma reformulacdo espacial da
ocupacao da metropole.

A liberdade de acessar visualmente a cidade era um privilégio essencialmente
masculino, revelando-se como um conceito generificado, ou seja, que se articula dado a
diferenciacdo sexual, pois representa o espaco da masculinidade.

A feminidade, citada por Pollock (2007b), portanto, ndo deve ser entendida
como uma condicao da mulher, mas como uma forma de ideologia de regulamentacdo e
dominacdo da sexualidade feminina, ou seja, uma forma de segregacdo, circunscrita no
ambito familiar, domestico, heterossexual, conformada, em dltima instancia pelo

sistema econdmico capitalista.

®Traduzido do trecho original: “Los espacios de la femineidad [..] Son productos de un sentido
experiencial de localizacion social, movilidad y visibilidad, em las relaciones sociales de ver y ser visto.
Configurado dentro de las politicas sexuales de la mirada, demarcan una particular organizacién de la
atencion, que ensimisma se dedica a asegurarun determinado orden social de la diferencia sexual. La
femineidad es tanto La condicion como El efecto”.

¥Traduzido do trecho original: “ [...] los espacios sociales de la ciudad fueron reconstruidos por La
superposicién de la doctrina de las esferas separadas sobre la division de lo publico y lo privado, que se
convierte, como resultado, en una division de género”.
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No entanto, como assinala Wilson (1995), mesmo com o controle do poder
publico e a criacdo de narrativas para delimitar os espacos de masculinidade e
feminidade, foi impossivel barrar a circulagdo das mulheres no espaco publico, seja pela
via de facil acesso- 0 consumo, seja por atividades como a prostituicdo - que permitiam
que uma mulher fosse caracterizada como “mulher publica”, seja pela atividade e
movimentacao das operarias que circulavam pelo espaco para se locomover até os locais
de trabalho. Segundo Wilson:

“A prostituta era uma "mulher publica”, mas o problema na vida
urbana do século XIX era se a mulher no novo mundo desordenado da
cidade - a esfera publica de pavimentos, cafés e teatros - ndo era uma
mulher publica, e assim, uma prostituta. A propria presenca da mulher
desacompanhada constituia uma ameaca tanto ao poder masculino
como a fragilidade masculina. No entanto, embora a classe dominante
masculina fizesse tudo o que podia para restringir 0 movimento da
mulher nas cidades, provou-se ser impossivel bani-las dos espagos
publicos. A mulher continuou na multiddo, dentro dos centros da
cidade e nos distritos industriais.”*® (WILSON, 1995, p. 61)

Foi importante para minha formagéo e para minha imersdo na pratica artistica

tomar notas sobre esse contexto das divisdes entre espaco publico e privado e sua
associagdo com a criacdo de espacos de masculinidade e feminidade promovidos pela
dominacdo associada a divisdo sexual, pois isso me deu novos estimulos para criar, de
novas formas, mais igualitarias, possibilidades de acesso, uso e convivéncia no urbano.

Contemporaneamente a preocupacdo também parte das devastadoras séries de
novas mudangas operadas na cidade pelos novos desenvolvimentos das relacGes
capitalistas (cap. 2), no entanto, planejadores e reformadores urbanos parecem nao se
importar muito com as questdes concernentes a sexualidade, “ultimamente, mais
verdadeiro do que o zelo do reformador € o olhar perturbado do flaneur, gravando com
estoicismo o desafio do pensamento patriarcal e a existéncia feita pela presenca das
mulheres nas cidades™*!. (WILSON, 1995, p. 76).

As noticias de violéncia que recheiam os noticiarios e redes sociais, 0s estudos e

debates sobre estupro, violéncia sexual, rapto, desaparecimento, feminicidio atestam

“Tradugdo livre do trecho: “The prostitute was a ‘publicwoman’, bu tthe problem in nineteenth-century
urban life was whether woman in the new, disordered world of thecity — the public sphere of pavements,
cafés and theatres — was not a public woman and thus a prostitute. The very presence of unattended —
unowed- woman constituted a threat both to male power and to male frailty. Yet although the male ruling
classdidall it could to restrict the movement of woman in cities, it proved impossible to banish them from
public spaces. Woman continued to crowd into the city centres and the factory districts.”

“Traduco livre do trecho: “Ultimately more truth ful than the zeal of there former was the disturbed
glance of the flaneur, recording with stoicism the challenge to patriarchal thought and existence made by
the presence of women in cities”.
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que esses problemas ndo foram solucionados, e que de fato ainda ndo podermos
caminhar pelas ruas em seguranca hoje.

No0ssos corpos sdo expostos em bancas de jornais e outdoors que recheiam as
paredes da cidade, video clips e filmes que circulam por salas de cinema e pela internet,
quadros e esculturas que compde acervos de inlmeros museus, mas Ndo conseguimos
andar em liberdade pelas ruas dessa mesma cidade, ndo temos as mesmas oportunidades
e acessos para produzir contetidos audiovisuais, € somos, em nimero, muito inferiores
aos nomes que compdem acervos de grandes museus.

No fundo, levantar questionamentos sobre o uso e livre circulagdo no espago
publico, me fez chegar ao paradigma da dominacdo masculina, a representacdo de um
padréo repetitivo que nos transforma em objetos, que delimita nossos espacos, funcdes e
deslocamentos, que nos inferioriza e classifica nossas formas de expressdo, que cerceia
nossos direitos e nossas liberdades. No entanto resistimos, tomamos consciéncia das
amarras que nos limitam e exigimos igualdade.

Berthe Morisot e Mary Cassatt eram artistas que persistiram em suas atividades
e resistiram ao sistema de formacao académica artistica que desfavorecia as mulheres, e
que afetava diretamente sua pratica, que deveria criar possibilidades de criacdo de
acordo com os ambientes em que poderiam circular, mas ndo é possivel concluir que
essa persisténcia e resisténcia eram um ato de militancia.

O discurso que mostra a consciéncia de nossa condi¢cdo enquanto produto de
uma divisdo sexual e a entrada desses enunciados nas artes visuais, apareceram por
volta das décadas de 1960 e 1970 (ARCHER, 2001). Exemplos semelhantes a obra
citada de Kruger, apareceram na esteira do movimento feminista na arte, introduzindo
discursos sobre a condicdo da mulher na sociedade contemporanea, entre eles, Judy
Chicago (1939), Mary Kelly (1941), Martha Rosler (1943), Jenny Holzer (1950), Cindy
Sherman (1954) (figura 30), Shirin Neshat (1957), e etc., e que tive a oportunidade de
conhecer, principalmente, nas aulas de “teoria da arte”, ministrada por Maria Helena
Magalhaes.

A obra de Sherman (1977) exemplifica como as mulheres se apropriaram de
diferentes midias para tematizarem suas subjetividades. A artista utiliza sua propria
imagem em fotografias, mas ndo como um autorretrato. Em vez disso ela se apresenta
como uma figura em cenas reconheciveis- de filmes undergrounds, revistas de
adolescentes, programas de televisdo, obras de arte- apagando sua identidade para

colocar em questdo os esteredtipos que ela adota. Sua presenca personifica sentimentos
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como soliddo e desconex&o, suscitados pela expresséo e postura corporal da mulher, que
dentro do espaco doméstico, espera por uma ligacdo (DEMPSEY, 2004).

Fonte: https://www.moma.org/ Acesso: 05/16.

Um grupo que marcou bastante esse momento de imersdo artistica foi o
Guerrilla Girls (EUA), que completou em 2016 seus 31 anos de atividades voltadas
para a desestabilizacdo do sistema das artes e da industria cultural, expondo através de
seus conceitos a desigualdade causada pela divisdo sexual. Com uma atuacdo pautada
em acdes museoldgicas, publicacbes, arte publica e arte urbana (adesivos, poster,
outdoors e organizacdo de protestos e aulas publicas) e com sua identidade
constantemente protegida por mascaras de gorilas, elas se colocavam como caricaturas
para denunciar a representacdo do feminino cristalizada pelo sistema das artes.

Uma das obras mais famosas, que data de 1989, se apropria de um trabalho de
Jean Dominique Ingres, com a seguinte frase “Porque as mulheres devem estar nuas
para entrar no Museu Metropolitano (de NY)?”, para lembrar-nos que, na época, menos
de 5% do acervo do museu era composto por artistas mulheres, enquanto 85% dos nus
eram representacGes de mulheres (Figura 31). Em um trabalho mais recente de 2014
elas fazem uma releitura da propria obra, dessa vez com a critica voltada para a
industria cultural, com a inscri¢ao “Porque as mulheres devem estar nuas para entrar nos

videoclipes? Enquanto 99% dos homens estéo vestidos?” (Figura 32).


https://www.moma.org/
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Figura 31: Pega grafica “Do woman have to be naked to get into the museum?”,
deGuerrila Girls, 1989.

Do women have to be naked to
get into the Met. Museum?

Less than 5% of the artists in the Modern
Art sections are women, but 85%
of the nudes are female.

GUERRILLA GIRLS conscence o rve aer womo

Fonte: http://www.querrillagirls.com Acesso: 01/17.

Figura 32. Pega grafica “Do woman have to be naked to get into music videos? ”,
de Guerrila Girls, 2014.

Do women have to be naked to

get into thyMaieViHEAS?

L
GUERRILLA GIRLS conscunceor o

gonrrillegirls.com

Fonte: http://www.querrillagirls.com Acesso: 01/17.

E necessario pontuar que esse tipo de acdo na América Latina demora um pouco
mais para acontecer. Compreendendo que o desenrolar das ditaduras latino-americanas,
de um modo geral, estancaram a ampliacdo do movimento feminista que influenciou a
producdo artistica. O feminismo na arte, tornou-se mais recorrente apos o periodo da
redemocratizacdo (ALVAREZ, 2003).

Essas reflexdes foram o que motivaram a escolha pelo tema proposto.
Considerando-se que tratamos de uma abordagem local, na Paraiba, a figura de Anayde
Beiriz, assim como a histéria que me foi relatada sobre ela, estimulou a realizacdo desse
trabalho.

As informaces levantadas por meio de aulas e pesquisas e que foram elencadas

acima fizeram parte da minha imersdo na pratica artistica, pois a partir delas passei a


http://www.guerrillagirls.com/
http://www.guerrillagirls.com/
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pensar na arte urbana como uma ferramenta de ocupacdo e empoderamento das
mulheres de espacos anteriormente vetados e contemporaneamente, ainda, tensionados.
A seguir apresento a segunda parte do relato, em que assimilo essas reflexdes a

experiéncia de intervencdo na cidade, nosso suporte.

3.2 Empoderarte: Intervencdes nas ruas ou a mulher no espaco urbano.

A emergéncia de uma transformacdo radical aonde a divisdo sexual, por vezes,
tomada como natural, seja colocada em cheque, ja se iniciou e instiga a experiéncia
pratica. A segregacdo no espaco urbano, diz respeito, tanto a gentrificacdo, quanto a
generificagéo.

Os papéis e as préaticas culturais, que naturalmente sdo atribuidos aos sexos
femininos ou masculinos, circunscritos nos espagos de feminidade ou masculinidade,
sdo conjuntos arbitrarios de regulagcdes gravadas em nossos proprios corpos e que
asseguram a exploracéo de um sexo sobre o outro.

Os contextos de divisdo sexual se estabelecem por meio de delimitac6es espago-
temporais, 0 espaco organiza as praticas e as qualifica: publica ou privada, sociais ou
intimas, institucionais ou domésticas (PRECIADO, 2004, p. 31), e por esse motivo a
acdo de mulheres que vem sofrendo varias formas de opressdes sistematicas, dentro de
uma tradicdo que reservava 0 espaco publico aos homens e o espaco doméstico as
mulheres, encontra na arte urbana e nas artes, em geral, um campo de batalha para o
combate a sujei¢do de certos corpos a outros.

E necessario exercitar um novo olhar para a ocupacdo do espaco urbano, e esse
emergiu ap6s um episddio ocorrido na Praca da Paz, local de convivio comunitario que
conta com palco, parque infantil, pista de skate, bares e etc. e que se encontra no bairro
dos Bancérios na cidade de Jodo Pessoa. A proposta partiu de um coletivo de mulheres,
do qual me incluo, a partir dos acontecimentos ocorridos em agosto de 2015, em que a
Igreja Batista do bairro dos Bancarios, ap0s acdo direta do movimento Marcha das
Vadias*?, tomou a iniciativa de “limpar” a praca, inclusive sem autorizacdo legal da
prefeitura, cobrindo com tinta branca somente intervengdes de cunho feminista, como
“Faz da sua dor sua luta” e “Aborto livre e gratuito”, em meio a um discurso de 6dio

encenado pelo pastor empossado de microfones e caixas de som no centro da praca.

“2Disponivel em:http://www.jornaldaparaiba.com.br/vida_urbana/noticia/157115_marcha-das-vadias-
chega-a-4a-edicao-e-alerta-para-a-violencia-contra-a-mulher (Acesso: janeiro de 2017).



http://www.jornaldaparaiba.com.br/vida_urbana/noticia/157115_marcha-das-vadias-chega-a-4a-edicao-e-alerta-para-a-violencia-contra-a-mulher
http://www.jornaldaparaiba.com.br/vida_urbana/noticia/157115_marcha-das-vadias-chega-a-4a-edicao-e-alerta-para-a-violencia-contra-a-mulher
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A partir desse mote e da compreensdo da arte urbana como prética a ser
realizada fora dos espacos tradicionalmente reservados as artes visuais, comegamos a
pensar coletivamente no uso da praga como suporte para a agéo.

A primeira preocupagdo era fazer uma agdo anbnima, rapida e que ndo
dependesse de vis&o diurna e luz para ocorrer, entdo optamos pelas técnicas do sténcil®,
lambelambe* e croché, descritas no primeiro capitulo desta dissertagao.

Dentre as técnicas citadas enfatizo o croché. Durante meu processo de mudanca
para a capital da Paraiba tive o primeiro contato com a técnica que é bem particular e
integra parte importante do artesanato paraibano. Em visita a Casa do Artista Popular,
que tem acervo composto por tipologias como barro, fibra, madeira, fios, pedras, metais
e etc., percebi que a sessdo de croché era composta por pecas feitas em sua grande
maioria por mulheres. A técnica que € associada ao espaco doméstico me enchia 0s
olhos de admiracdo e me fazia pensar na quantidade de paciéncia empreendida por
aquelas mulheres para a confeccao de pecas elaboradas em grande formato.

Minha relacdo com o croché foi ressignificada, o coletivo incorporou a técnica,
que ja era feita por duas integrantes do grupo, e a producdo que era feita
domesticamente passou a ser utilizada para compor as acbes de arte urbana. A
preparacdo das pecas em croché era feita em casa e apos fixavamos no espaco urbano,
em muros, pontes, paredes, e etc. com cola de sapateiro.

O contetdo utilizado para a acdo surgiu de uma segunda preocupacdo, ja que
gostariamos de fazer um contraponto a acdo da Igreja Batista na Praca da Paz, que
selecionou somente algumas pichacdes de maneira bem consciente do que gostaria de
apagar do espaco publico. Afinal a praca ndo foi inteiramente pintada, ela recebeu
parcialmente em seus muros a tinta branca que invisibilizava apenas algumas
intervencdes (figuras 34, 35, 36).

Entdo selecionamos mulheres que estdo diretamente relacionadas ao lugar onde
moramos, Jodo Pessoa, e também outras que temos afinidades pessoais.

O destaque foi feito para a imagem de Anayde Beiriz (1905- 1930), professora,
poeta e ensaista paraibana que tem seu nome ligado a historia da cidade onde viveu, a

capital do estado da Paraiba (figura 37).

*% Técnica de reproducéo de imagens que funciona a partir de uma matriz, semelhante a uma méscara. Um
pedaco de papel rigido é desenhado e depois cortado com estilete ou bisturi, aplicada a parte que fica
vazada vai receber tinta de spray, formando a imagem na parede.

*4 Cartaz ou poster que é fixado no espaco ptblico a partir de uma mistura de 4gua e cola.
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Figuras 34, 35 e 36: Fotografia de acdo da Igreja Batista na Praca da Paz, 2015.

i

FONTE: elaborada pela autora.

A figura de Beiriz ilustra a luta das mulheres por novos espacos dentro do
contexto urbano no inicio do século XX. Compreender a figura de Anayde, como
sujeito historico, atrelado a sua época é relevante para expor uma personagem que

acessou 0 espaco publico, participou politica e culturalmente de sua época, e como
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conseqliéncia de sua visibilidade e empoderamento, foi retirada de cena para um
possivel silenciamento.

Figura 37: Fotografia deAnayde Beiriz, no dia de sua formatura em 1922.

FONTE: STUCHERT FILHO, 2004, p. 60, v. 1.

Segundo Michelle Perrot (1991, p. 31) o século XX, e especialmente o comeco

deste, ficou conhecido como “a era das mulheres”, pois desenvolveu-se sobre narrativas
que incluiam uma geracdo de mulheres envolvidas em guerras, revolugdes, perseguidas
pelas ditaduras, deslocando o papel dos protagonistas histéoricos, anteriormente fixados
na figura masculina, para protagonistas mulheres. Nessa perspectiva, Anayde Beiriz €
recuperada por sua trajetoria, pois “[...] cristalizou-se nos espacos publicos ao expressar
seu pensamento contra a subjungdo da mulher” (PINHEIRO, 2013, p. 66).

Beiriz contribuiu com algumas publicacGes, como a paraense Belém Nova, as

pernambucanas A Pilhéria e Revista Cidade, na imprensa paraibana escreveu para O
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Jornal, Era Nova e Revista da Semana, alinhadas ao movimento modernista
(PINHEIRO, 2013, p. 73).

A idéia de progresso de seus contemporaneos estava associada as mudancas
urbanas do periodo, como a construcdo de jardins publicos e coretos, e a renovagdo das
atividades de sociabilidade da burguesia como os teatros, cinemas, bailes recreativos e
picnics, no entanto, sem modificar a estrutura conservadora, coronelista e patriarcal
reinante na cidade da Parahyba (PINHEIRO, 2013, p. 68).

Enquanto a idéia da emancipacdo feminina estava associada ao que a figura de
Anayde Beiriz representava, a participacdo da mesma em saraus literarios, como
declamadora de suas proprias poesias, delineava seu futuro promissor e também causava
assombro nos mais conservadores.

Para a sociedade paraibana contemporénea a Beiriz, sua reputacdo era péssima,
participava do movimento intelectual da cidade, era agitadora de sarais literarios e
defendia ativamente a participacdo politica das mulheres em uma época em que se quer
podiamos votar. Esteve envolvida em episddio com Jodo Dantas, que fazia oposi¢do ao
entdo governador do estado da Paraiba, Jodo Pessoa.

O jogo politico envolvendo Dantas e Pessoa culminou no assassinato de Jodo
Pessoa, na prisdo e morte de Dantas e no internamento em hospicio e suposto suicidio
de Anayde Beiriz por auto envenenamento, em outubro de 1930, aos 25 anos de idade,
seguido de seu sepultamento no cemitério de Santo Amaro como indigente
(SCHUMAHER & BRASIL, 2000, p. 567).

Beiriz se relacionava com Jodo Dantas e, como amante e correspondente, enviou
cartas com poemas, supostamente eroticos, que eram mantidos em cofre. Em invaséo
promovida por Jodo Pessoa, as cartas foram descobertas e publicadas pela imprensa
paraibana para atingir supostamente a honra de Dantas, enquanto figura publica e de
Beiriz, enquanto mulher, afinal, a mesma nédo se enquadrava no padrdo de domesticacéao
imposto por sua época.

A partir de seu rosto e um poema foram confeccionados sténcils. Porém, outras
figuras entraram na composicdo, como Margarida Maria Alves (1933-1983), Angela
Davis (1944), Carolina Maria de Jesus (1914-1977), RuPaul (1960), Céatia de Franca
(1947), Maria da Penha (1945), Marinés (1935-2007), Dora Limeira (1938-2015), e etc.

Em uma sexta, calada da noite, nos encontramos na pracga, intervimos e
ocupamos 0 espacgo publico com o experimento artistico e, apds, tomamos uma cerveja

para comemorar a ac¢ao (figura 37).
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Figura 37: Fotografia de intervencdo na Praga da Paz, 2015.

FONTE: elaborada pela autora.

O rosto impassivel de Anayde foi complementado por um poema escrito pela
mesma, todos feitos a partir da técnica do sténcil. Os cabelos de Beiriz foram adornados
com flores de croché e sua boca foi pintada de vermelho. A intervencéo na Praca da Paz
foi um sucesso e gerou um interesse grande em continuar pesquisando a trajetoria de
Anayde Beiriz, em continuar produzindo intervencGes artisticas na cidade e acima de
tudo, em continuar refletindo sobre a mulher no espaco urbano.

A chave foi deslocar-se do papel de vitima para o papel de agente, pois
reconhecer-se enquanto agente subverte o status dos que detém o poder, gerando o
empoderamento, a ferramenta utilizada, nesse caso, foram as intervencGes artisticas

urbanas, que sdo apropriac@es da cidade como suporte de praticas.
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CONCLUSAO

O bindmio arte/cidade, objeto de nossa pesquisa, € apresentado a partir de um
conjunto de reflexdes relacionando o movimento da cidade, observada como um espaco
de realizacdo da vida puablica e de encontro com o diferente, com ac¢des politicas,
econdmicas e sociais.

As préticas artisticas que levam o nome de arte urbana, se materializam na
cidade/suporte, desdobrando-se em multiplas possibilidades ao intervir no espaco
urbano. Seguindo o fluxo de processos de comercializagcdo e diferenciacdo, tanto o
espaco urbano quanto a arte, estdo inseridos dentro de um sistema de producéo.

Nesse sentido, observamos algumas variaveis relacionadas a acomodacdo da arte
ao mercado: 1. A arte urbana extrapola seu suporte, a cidade, e ganha adeptos e
consumidores; 2. A arte urbana que sai dos muros da cidade, onde ¢ feita de maneira
ilegal, entra no circuito de producdo e consumo e torna-se, apenas em parte, legalizada;
3. Sua comercializacdo/ institucionalizacdo ndo enfraquece, ou anula, a sua eficacia
enquanto instrumento de reivindicacdo de mudanga politica e social; 4. Essas
intervencbes de apropriacdo do espaco se configuram como ferramentas de
empoderamento; 5. Da perspectiva de uma experiéncia de préatica artistica.

No primeiro caso observamos que segregacao e apropriacdo cultural sdo temas
importantes para responder a questdo. A segregacdo € motivada pelo poder monopolista
da propriedade privada, que se relaciona a propria producdo do espaco (HARVEY,
2005). O planejamento racionalista, que foi discutido no segundo capitulo é um
instrumento estratégico para a pratica da segregacdo. O urbanismo organiza aquilo que é
imposto pelo sistema econdmico capitalista. A arte urbana, presente no espaco urbano,
portanto, também é produzida e organizada pelo sistema econémico e dessa maneira
passa a se transformar em estratégia de fortalecimento do valor econémico, por meio da
apropriagdo cultural, ou seja, “’[...] a separagdo existente entre arte culta e popular
dissolve-se, progressivamente, pela apropriacdo da cultura moderna de elite por grandes
empresas e pelo marketing publicitario, ligados, efetivamente, ao consumo em larga
escala” (HARVEY, 2005, p.65).

A arte urbana que sai dos muros da cidade, onde ¢ feita de maneira ilegal, entra
no circuito de producdo e consumo e torna-se, apenas em parte, legalizada, como nos
exemplos citados. Em Street Art Project- o banco de fotografias do Google- e em
Under- marca de roupas intimas brasileira- a arte ndo é diretamente vendida dentro do

circuito de consumo, € a sua imagem apropriada como objeto que € incorporada a uma
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estratégia que se associa a um publico alvo, de determinada faixa etéaria ou estilo de
vida. A insercdo da arte urbana no mercado passa por diferentes situagcdes, mesmo que
ela esteja presente nem sempre ela propria é o objeto de consumo, como em The Get
Down- série do Netflix que narra, entre outras historias, o nascimento do graffiti- as
vezes ela entra na publicidade apenas para se vender um produto. Em WynwoodWalls,
encontramos 0 extremo da apropria¢do cultural, a transgressédo que o graffiti perseguia
desaparece para que as expressdes entrem no circuito do consumo no espaco produzido
para turistas. O artista Caligrapixo, que traz a arte urbana para a galeria traz
possibilidades em aberto, pois ele, por mais que tenha sido retirado do contexto urbano
ainda comunica sua transgressdo estética, as letras e assinaturas guardam suas
caracteristicas de pixacdo, abrindo probabilidades de aceitacdo da linguagem, pelo
menos, no meio das artes visuais. No entanto, como a linguagem é somente em parte
legalizada, o poder publico insiste em punir cada vez com mais severidade praticantes
desse tipo de intervencdo quando as mesmas nédo sao feitas de maneira encomendada.

Na terceira varidvel a perseguicdo empreendida pelas autoridades do poder
publico demonstra a viabilidade da arte urbana como instrumento de subversdo. Visto
da perspectiva de uma prética artistica, observei que possibilidades de confronto surgem
quando cidadas e cidaddos utilizam o livre arbitrio com o proposito de ocupar 0s
espacos da cidade, como ocorreu durante a minha experimentacdo da prética artistica.
De fato, qualquer habitante quando age de maneira espontanea e se apropria de um
muro, viaduto ou porta de banheiro, para exercicio de sua expressdo, se contrapdem a
l6gica da propriedade privada, da cidade controlada, higienizada e segregada, por
muros, grades, catracas, e pelos discursos regulatorios, aonde os direitos urbanos e as
possibilidades de educacdo, circulacdo, paisagem, lazer, entre outras coisas, ndo sao
garantidos para todas e todos (figura 38).

No item quatro, observamos as intervencdes de apropriacdo do espaco se
configuram como ferramentas de empoderamento. Dessa forma, as reflexdes
desencadeadas a partir da perspectiva que envolve mulheres e espago urbano, associadas
a experimentacdo em arte urbana, criam as possibilidades de enxergar as intervengdes
como ferramenta de empoderamento, pois as mesmas subvertem o eixo instaurado de
poder, tanto no que se refere ao status de quem produz arte, quanto ao status de quem

pode circular e se apropriar do espaco urbano.



110

Figura 38: Fotografia de pichacdo no muro do Lyceu Paraibano, Jodo Pessoa,
2017.

Fonte: elaborada pela autora, fotografia de Kimmy Simdes.

Da perspectiva de uma pratica artistica, eu, juntamente com as mulheres que
experimentaram a intervencdo artistica, nos reconhecemos enquanto mulheres no espaco
urbano, enquanto sujeitos politicos e artisticos, enquanto corpos falantes, fazendo da
sensibilizacdo nossa plataforma e da cidade nosso suporte.

Como foi dito, o espaco urbano expde os conflitos das relagdes sociais, e entre
esses milhares de conflitos, que operam em Varios niveis a partir da opressdo dos
individuos em menor ou maior grau, dependendo da superposicdo das camadas que
formam sua identidade, ressalta-se aqui a condi¢do da mulher e sua relacdo com a
cidade na elaboracdo da pratica artistica, uma vez que “(...) todo conhecimento que um
ser tem de si mesmo ndo € ciéncia, mas consciéncia” (SAFFIOTI, 2013, p.48), tomar
esses referenciais como mote da pratica é definir nosso lugar de fala e ao mesmo tempo
tomar consciéncia de quem somos enguanto sujeitos e de que lugar ocupamos.

No entanto, compreendemos também que esse processo é continuo e se deve em
primeiro lugar ao movimento de reconhecer-se como sujeito, detentor de
especificidades que formam nossa identidade, para, a partir disso ocupar 0s espagos que

eram vetados anteriormente, e em segundo lugar a resisténcia que esses sujeitos ja
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reconhecidos encontram nas praticas cotidianas. Reconhecemo-nos para depois
resistirmos.

Apropriar-se de um espago que foi historicamente vetado a noés mulheres,
anteriormente circunscritas na zona do privado e do doméstico, € utilizar-se dessa
consciéncia transformando-a em pratica de resisténcia, que € uma forma de subverter
pouco a pouco a realidade, e que s6 foi possivel, nesse caso, a partir das intervencées
artisticas.

O caso recente envolvendo o prefeito de Sdo Paulo, Jodo Doéria (PSDB), e seu
vice Bruno Covas, nos mostram que as intervengfes urbanas, como forma de
resisténcia, irdo necessariamente se encontrar no centro dos debates sobre criminalidade
e vandalismo. Juntos os citados politicos encabegam o programa “Cidade Linda”, que
entre outras coisas, se ocupa em instalar cameras de seguranga em pontes, para impedir
intervengdes ndo encomendadas, ‘limpar’ paredes da cidade com jatos de tinta cinza e
criar um ‘grafitddromo’, espécie de espaco que determina quais intervencdes podem ser
feitas, aonde podem ser feitas e por quem podem ser feitas: pichadoras e pichadores
convertidos ao graffiti (FOLHA DE S. PAULO, 05/01/2017)*.

Cabe saber, 0 que € uma cidade linda, ou uma cidade feia, para o poder publico.
Ja que, um programa de administragdo municipal que contempla acbes como instalagdo
de banheiros publicos de ago inox com ar-condicionado, conservacdo de galerias e
pavimentos, recuperacdo de pracas e canteiros, reparacdo de sinalizacdo de transito e
limpeza pichacbes & pixacOes, deixa muito claro qual o ideal de beleza da gestdo
publica, e ainda assim pode parecer inofensivo.

No entanto, sO parece. As tendéncias de implementacdo de programas como o
‘Cidade Linda’ de Sao Paulo, que ndo sdo apenas regionais, pois se estendem a outras
cidades brasileiras, podem desdobrar-se em reintegracdes de posse de imdveis ocupados
por habitantes sem moradia, proibicdo de ambulantes, artesdos e catadores de
reciclaveis, rampas e bancos anti-mendigos, numa tentativa de oprimir e expulsar a
populacdo em situacdo vulneravel.

Esses mesmos padrbes de beleza que contribuem para uma série de violagcdes
dos direitos humanos de grupos vulneraveis que vivem, trabalham e se utilizam do
espaco publico, ndo estdo preocupados em reparar 0s danos da segregacdo, seja ela

econbmica, sexual, étnica, entre outras, mas sim em atender aos padrGes de uma

**Disponivel em:http://m.folha.uol.com.br/cotidiano/2017/01/1846329-doria-promete-se-vestir-de-gari-e-
limpar-as-ruas-todas-as-semanas.shtml?mobile(Acesso: janeiro de 2017).
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http://m.folha.uol.com.br/cotidiano/2017/01/1846329-doria-promete-se-vestir-de-gari-e-limpar-as-ruas-todas-as-semanas.shtml?mobile
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metropole produzida para a competitividade global, pronta para receber o fluxo de
turistas e de capital financeiro, alinhada com as inovacgdes tecnoldgicas e regida pelas
leis do sistema econdmico capitalista, que herda de sistemas econdmicos anteriores 0S
discursos, préaticas e saberes que servem de base para a manutencdo da segregacao.

E por esse motivo que a cidade, como palco privilegiado dos embates sociais e
como suporte da arte urbana possibilita voz e visibilidade aos grupos segregados. Essas
expressdes artisticas, por mais que tenham sido institucionalizadas, ainda podem se
configurar como ferramentas de empoderamento. Sempre que nos surpreendermos com
0 incomodo gerado pelas intervengdes em prefeitos, empreséarios e proprietarios,

saberemos que elas subvertem a I6gica da cidade regulada pelos donos do poder.
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