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RESUMO

O presente trabalho objetiva compreender como o aumento e a diversificacdo de
estabelecimentos comerciais condiciona a conformacdo de novas &areas centrais na
estrutura urbana de Campina Grande — PB. No decorrer da pesquisa, analisaremos
diferentes formas de expresséo de Centralidade, compreendidas assim, a partir das
relacdes e dos fluxos que se constituem. Dessa forma, partir-se-a do pressuposto que
a Centralidade produz e se estrutura no préprio espaco urbano. Nesse sentido,
examinaremos e discutiremos importantes conceitos que se referem a esse processo,
tais como: Centro, Descentralizacdo, Novas Areas Centrais, Reestruturacdo Urbana
e da Cidade, além de Subcentro e do Centro de Bairro. Embora, cada um se constitua
como conceitos estudados durante muito tempo, apresentaremos as relevantes
diferencas, em especial as evidenciadas pelo Subcentro e o Centro de Bairro; bem
como, seu padrao de estruturacdo em uma Cidade Média. Para analisar a distribui¢cao
e a concentracdo de estabelecimentos comerciais na estrutura urbana de Campina
Grande, tornou-se, entdo, importante discutir e analisar os dados do Cadastro
Nacional de Enderecos e Fins Estatisticos — CNEFE e o Cadastro Nacional de
Atividades Econdmicas — CNAE, ambos presentes no Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica — IBGE, além de formularios, entrevistas, levantamentos de campo e
mapeamentos, alicer¢cados pela utilizacdo do Software Arcgis. Finalmente, em face de
correntes transformacgfes e mediante o processo de estruturacao e reestruturacao,
depreendeu-se a valia de outros espacos/areas da cidade, que passam a concentrar
estabelecimentos comerciais e de servi¢os, exercendo assim a centralidade dentro da
cidade, ainda que com alcance espacial minimo. A vista disso, sem divida alguma, é
relevante considerar que o Centro se apresenta como a matriz comercial principal;
conquanto, isso ndo anula a existéncia de outros espagos que exercem a mesma
funcao fulcral, s6 que em outros niveis; a titulo de exemplo, destacamos o Centro de
Bairro das Malvinas, objeto principal desta pesquisa. Consequentemente, chegamos
a conclusao, que a referida area se constitui como um Centro de Bairro devido seu
padrao de estruturacdo, organizacdo e por consolidar-se com uma extensdo de
alcance central minimo. Além disso, apresenta potencial para conformacédo de um
Subcentro, haja vista a instalagdo de servicos de natureza publica que ampliam a
centralidade para o nivel de alcance maximo, bem como o aumento e diversificacao
dos ramos comerciais.

PALAVRAS CHAVE: Centralidade, Novas Areas Centrais, Centro de Bairro, Campina
Grande.



ABSTRACT

This work aims to understand how the increase and diversification of commercial
establishments conditions the conformation of new central areas in the urban structure
of Campina Grande - PB. In the course of the research, we will analyze different forms
of Expression of Centrality, we will understood as such, from the relationships and the
flows constituted. In this way, we will start from the assumption that Centrality produces
and structures itself in the urban space itself. In this sense, we will examine and to
discuss important concepts in this process, such as: Center, Decentralization, New
Central Areas, Urban and City Restructuring, Subcenter and Neighborhood Center.
Although, each one is composed as concepts studied for a long time, we will present
the relevant differences, especially those evidenced by the Subcenter and the
Neighborhood Center; As well as, the pattern of structuring in a Middle City. In order
to analyze the distribution and concentration of commercial establishments in the
urban structure of Campina Grande, it became, therefore, important to discuss and to
analyze the National Register of Addresses and Statistical Purposes — CNEFE, and
the National Register of Economic Activities - CNAE data’s, both Present in the
Brazilian Institute of Geography and Statistics - IBGE, in addition to forms, interviews,
field surveys and mappings, based on the use of Arcgis Software. Finally, in the face
of current transformations and through the structuring and restructuring process, the
value of other spaces/areas of the city, which concentrate commercial and service
establishments, Minimum spatial reach. In view of this, it is, undoubtedly, important to
consider that the Center is the main commercial matrix; However, this does not negate
the existence of other spaces that exercise the same central function, in other levels;
As an example, we highlight the Malvinas Neighborhood Center, the main object of
this research. Consequently, we have a conclusion that the said area is constituted as
a Neighborhood Center due to its pattern of structuring, organization and to consolidate
itself with a minimal central range extension. In addition, it presents the potential for
conformation of a Subcenter, due to the installation of public services that extend the
centrality to the maximum reach level, as well as, increase and diversification of the
commercial branches.

KEYWORDS: Centralization, New Central Areas, Neighborhood Center, Campina
Grande.
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INTRODUCAO

A construcdo de um trabalho académico € sempre marcada por constantes
guestionamentos, duavidas e escolhas tedricas e metodoldgicas que se constituem
como ponto de partida para o desenrolar de toda a pesquisa. Durante o percurso desta
investigacgéo, iniciado no curso de Graduagao em Geografia da Universidade Federal
de Campina Grande, foram essenciais os diadlogos, as conversas, as orientacdes e,
principalmente, o contato com diversas perspectivas tedricas e metodologicas que
possibilitaram um novo olhar para o recorte espacial analisado.

A contribuicdo dada pelos trabalhos da Rede de Pesquisadores Sobre Cidades
Médias — ReCiMe!, como também pelo Grupo de Pesquisa Producédo do Espaco e
Redefinicdes Regionais — GasPERR e Grupo de Estudos Urbanos — GeUrb, foram de
extrema relevancia para a sistematizacao desse trabalho, especialmente no que se
refere ao arcabouco tedrico e as metodologias utilizadas em campo.

A tematica Centralidade Urbana foi/é bastante investigada na Geografia
brasileira. O contato com pesquisas nesta perspectiva trouxe uma instigacdo a mais
para construir um trabalho que néo se limitasse apenas ao que ja foi discutido, mas
que contribuisse com a elaboracao de novas nogdes e que alimentasse o conceito de
Centralidade e Centro de Bairro dentro dos estudos da Geografia Urbana e do
Comércio.

A pesquisa que serd apresentada nessa dissertacdo possui como tema
principal a centralidade urbana e as novas areas centrais. O objetivo deste trabalho
€ compreender a producédo do espaco urbano da cidade de Campina Grande a partir
do surgimento/conformacéo de areas centrais em espacos mais distantes do Centro
Principal. Embora ndo sejam desconsiderados os papéis regionais de Campina
Grande, o foco desse trabalho é a andlise intraurbana, as areas centrais e as
funcionalidades exercidas por essas areas, tendo em vista que grande parte das
pesquisas sobre o tema focam na centralidade regional.

Conforme evidencia Santos (1981), a urbanizacdo brasileira esta
predominantemente associada ao desenvolvimento das atividades terciarias,
caracterizando-a como uma Urbanizagdo Terciaria. Couto (2011) reforca que “o

terciario € uma especializacdo necessaria e vital para as cidades chamadas de

IRede de pesquisa voltada aos estudos das Cidades Médias do Brasil, Argentina e Chile que busca
reflexdes sobre o aprofundamento tedrico-conceitual de modo a superar a nocdo de Cidades Médias.
18



“Centro Regional” a ponto de ser essa atividade a forga regionalizadora dos dias
atuais” (COUTO, 2011, p. 11).

Para a realidade de Campina Grande, o comércio explica o processo de
urbanizacdo, assim como possibilita compreender as atuais funcionalidades que
apresentam a sua estrutura urbana. Diniz (2015) afirma que o comércio é uma
atividade econdmica de fundamental importancia para esta cidade, pois determinou o
seu crescimento urbano e relevou o seu papel no contexto regional, principalmente
com o grande aumento da producéo algodoeira.

Segundo Diniz e Castilho (2009), mediante as inova¢cdes e mudancgas ocorridas
no espaco comercial campinense, outras formas de comércio varejista cresceram
significativamente em funcdo da desigual estrutura socioecondmica vigente nos
espacos comerciais e residenciais da cidade. Essas formas se revelam tanto no
Centro quanto nos Bairros da cidade e sdo dotadas de diversidade.

De acordo com a Regido de Influéncia das Cidades?, Campina Grande é
classificada como Capital Regional de nivel B, tendo em vista os papéis regionais que
exerce na rede urbana. Esta classificacdo permite, de acordo com estudos realizados
pela Rede de Pesquisadores Sobre Cidades Médias — ReCiMe, classifica-la como
uma Cidade Média.

Conforme Spésito e Goes (2015), as Cidades Médias funcionam como ponto
de difusdo e circulacdo das ideias, € nesses espacos onde estdo concentrados
grandes equipamentos de consumo individual e coletivo, comércio e servicos de alta
complexidade. Por sua vez, sdo esses elementos que difundem as ideias, estilos de
vida e padrbes de consumao.

Sposito (2010) afirma que sdo consideradas Cidades Médias aquelas que
exercem funcdes de intermediacdo em sua rede urbana, enquanto as cidades de
Porte Médio sdo definidas, unicamente, pelo seu tamanho demogréafico. As Cidades
Médias desempenham, do ponto de vista funcional, papéis que se revelam no ambito
regional, e sdo elos de articulacdo econémica entre grandes centros metropolitanos.
J& as pequenas cidades, em hierarquias que estruturam a rede urbana de forma mais

complexa.

2 Pesquisa do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE que busca definir a hierarquia dos
centros urbanos e delimitar as regifes de influéncia a eles associadas a partir dos aspectos de gestdo
federal e empresarial e da dotacdo de equipamentos e servi¢cos, de modo a identificar os pontos do
territrio a partir dos quais sé@o emitidas decisdes e é exercido o comando em uma rede de cidades.
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A diversificagcdo e multiplicagao de estabelecimentos comerciais altera o uso do
solo, principalmente nos bairros que possuiam caracteristicas puramente residenciais.
Essa alteracdo é propiciada pelo aumento demogréafico e pelo crescimento da
estrutura urbana que s&o vetores responsaveis pela multiplicacdo dos
estabelecimentos comerciais. Comumente, esses estabelecimentos tendem a se
estruturar em ruas de bairros ou em um conjunto de ruas, quando se observa a
existéncia de um novo Centro, denominado como Centro do Bairro.

O centro principal € o n6 de circulacdo, a basilar area central. E para onde
convergem todos os fluxos da cidade e da rede urbana. O Centro de Bairro €
considerado como um novo Centro, que abrange menor escala de influéncia dentro
da estrutura urbana e possui estabelecimentos comerciais de demanda diaria.

As Areas centrais> e o Centro Principal estabelecem relacdes de
compartilhamento e complementariedade em suas fungdes, sdo areas diferenciadas
que exercem centralidades distintas na estrutura urbana. Essa dinamica permite
compreender a centralidade da cidade em mudultiplas escalas, principalmente na
intraurbana.

Face ao surgimento de &reas centrais, outros ramos de estabelecimentos
comerciais passam a integrar a estrutura urbana. Os tipos de estabelecimentos
encontrados nessas areas vao desde as redes comerciais dos bairros até as grandes
estruturas comerciais, como Hipermercados, Atacarejos, Shoppings Centers, que
estdo localizados em vias, rodovias e até mesmo no Centro.

Esses equipamentos além de atribuirem outras feiges a cidade, reestruturam
a logica da centralidade quando reforca a multipolicentralidade*. Mediante esse
contexto, a cidade passa a congregar multiplas centralidades e areas centrais. Essas
areas se materializam de distintas maneiras, desde a concentracdo de
estabelecimentos em um bairro até equipamentos comerciais de grande

representatividade. Este processo pode ser verificado no Mapa apresentado a seguir:

3 O termo “areas centrais” refere-se a compreenséo da cidade e sua estruturagdo através de areas que
por caracteristicas e potenciais exercem papeis centrais na estrutura urbana. De acordo com Corréa
(1993) séo consideradas areas centrais: subcentros regional e de bairro, lojas de esquina, distritos e
etc.
4 O termo multi(poli)centralidade refere-se a existéncia mdltiplas areas centrais, ou seja, a cidade
constituida de diversos espacos que apresentam centralidade no contexto da sua estrutura. Essa
discusséo sera apresentada posteriormente no topico sobre Centro e Centralidade.
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Mapa 1: Centralidades e Novas Areas Centrais em Campina Grande — PB
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Sendo assim, objetivou-se com essa pesquisa compreender como a
diversificagao e a multiplicagdo dos estabelecimentos comerciais na cidade atribuem
uma nova forma de organizacdo ao espaco intraurbano e o que esse fato expressa
para a dinamizacdo estrutura urbana. Desse modo, constitui-se como objetivos
especificos:

e Discutir o conceito de Centro, Centralidade, Novas Areas Centrais,
Novas Centralidades, Centro de Bairro, Subcentro e Reestruturacéo
urbana e da cidade;

e Analisar o papel do Centro da cidade de Campina Grande;

e Verificar a producéo do espaco urbano de Campina Grande a partir da
centralidade dos servicos de saude e educacédo, bem como das areas
centrais e novas centralidades;

e Investigar o Centro do Bairro das Malvinas em Campina Grande a fim
refletir sobre a sua estruturacdo e papel para constituicdo da
centralidade em Campina Grande-PB.

Para atingir os referidos objetivos, foram tragados caminhos metodologicos,
que se refere ao Método e aos procedimentos utilizados para analise das areas
centrais, especificamente o Centro de Bairro. O trabalho apresentado toma como
ponto de partida a contraposicado de elementos para entender a dindmica da estrutura
urbana de uma Cidade Média e as suas formas de centralidade, com o objetivo de
investigar a producéo do espaco urbano aliado a relacdo do Centro e da Centralidade.

Desse modo, procurou-se investigar a Centralidade, partindo do pressuposto
de que esta produz e estrutura o espaco urbano. Para isso foram utilizadas
abordagens de carater quantitativo e qualitativo, tendo em vista a necessidade de
dados concretos e subjetivos, pois, s6 assim, € possivel entender as contradi¢des do
processo estudado.

Para compreender os conceitos de Centro, Centralidade, Descentralizacao,
Novas Areas Centrais, Restruturacdo Urbana e de Cidade, buscou-se uma construcéo
tedrico-conceitual, considerando as variadas producdes académicas de geografos,
arquitetos, urbanistas e soci6logos. No tocante a classificacdo das areas centrais
identificadas na pesquisa (Centro de Bairro, Ruas Comerciais, Vias Comerciais e Vias

Comerciais de Bairro), foi utilizado um quadro de tipologias com base em Sales (2014).
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Conseguinte, com base nos dados obtidos em campo, foi realizado o mapeamento
com o software ArcGis. Na analise do Centro Principal, foi aplicado como
procedimento de pesquisa os trabalhos de campo exploratérios, os dados da
Secretaria de Planejamento Urbano - SEPLAN e a utilizacdo do banco de dados do
Cadastro Nacional de Enderecos Para Fins Estatisticos — CNEFE/IBGE (2010).

A partir dessa construcao teorica e de campo, iniciou-se os estudos sobre o
Centro de Bairro, no qual o ponto de partida se deu mediante os dados do CNEFE
gue de acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), “é produto
do Censo Demogréfico iniciado no ano de 2000, aperfeicoado em 2007 e atualizado
e divulgado no ano de 2010 e trabalha com 35 variaveis de dados alfanuméricos”.

De acordo com Sales et.al (2014), “a partir dos enderegos € possivel
geocodificar os dados mediante a associacao do cadastro a base territorial utilizando
0s mapas e malhas digitais urbanos e rurais” (SALES et.al, 2014, p. 87). A partir da
variavel identificacdo de estabelecimentos disposta na Base de Dados, foi identificada
a expressividade de estabelecimentos comerciais e de servi¢os na cidade de Campina
Grande por ruas e bairros.

Com base nos dados disponibilizados na base de dados do CNEFE foi
realizado um levantamento do nimero de estabelecimentos comerciais existentes no
Bairro das Malvinas e no Centro Principal. Partindo dos dados coletados foi construida
uma tabela que contém os tipos e ramos de estabelecimentos de maior
expressividade. A partir da construcao da referida tabela e da verificacdo do nimero
de estabelecimentos por rua foram delimitadas as ruas que passaram a ser
consideradas nesta pesquisa como Centro de Bairro.

Desse modo, foi possivel eleger o recorte da pesquisa e fazer um levantamento
dos dados e ramos dos estabelecimentos comerciais concentrados nas ruas
estudadas. Para melhor compreensdo das areas pesquisadas foram aplicados
formularios destinados a duas categorias: 0s proprietarios de estabelecimentos
comerciais e 0s consumidores.

Para obter resultados mais precisos e concisos, a aplicacdo dos formularios
nos estabelecimentos comerciais e de servicos foi realizada a partir de uma
amostragem. De acordo com Gerardi e Nentwing (1981), “em algumas situa¢gées um

levantamento completo é inviavel, sendo impossivel, devido a restricdes de custo,
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tempo, material, mao de obra e etc., 0 que condiciona a ado¢do da amostragem como
solucdo” (GERARDI e NENTWING, 1981, p.3)

Segundo as autoras, a amostra é uma parte representativa da populacéo, enquanto a
amostragem € o processo de retirada da amostra. Desse modo, a amostra foi escolhida
mediante a base de dados do CNEFE e a amostragem se deu a partir da verificacdo de
levantamento de uso do solo e dos dados disponibilizados.

A amostragem foi retirada de forma sistematica, a partir da expressividade dos
estabelecimentos comerciais existentes no Centro do Bairro, ou seja, com base na
quantificacdo e nos ramos mais expressivos foram escolhidos os estabelecimentos
nos quais seriam aplicados os formularios. A utilizacdo desse procedimento
possibilitou a obtencdo dos dados representativos, partindo dos ramos e do niumero
total de estabelecimentos localizados nas ruas do Centro de Bairro.

Para os consumidores, o objetivo dos formulérios foi de complementar as
informacdes ja coletadas nos estabelecimentos, como também entender as relacdes
de consumo estabelecidas no Centro e no Centro de Bairro. Além dos formularios,
foram aplicadas entrevistas com antigos moradores do Bairro, a fim realizar uma
sintese histérica do processo de formacado, estruturacdo e conformacdo dos
estabelecimentos comerciais, e com 0s proprietarios de estabelecimentos comerciais
de maiores capitais vinculados as redes comerciais, para compreender o padrao
organizativo e as escolhas locacionais. Desse modo, apoiando-se na discussao
apresentada, estruturou-se esta dissertacdo em trés capitulos.

O primeiro capitulo consiste em uma revisdo tedrica sobre as nocbes de
Centralidade, Centro, Novas Areas Centrais, Centro de Bairro, Subcentro e
Reestruturacdo urbana e da cidade. Nele é apresentada uma discussdo sobre o
Centro Principal de Campina Grande, suas caracteristicas e funcionalidades, como
também os processos de Reestruturacdo urbana e da cidade, de acordo com a sua
ocorréncia em determinados espacos/areas.

O segundo capitulo versa sobre a producao do espaco urbano e a centralidade,
nesse capitulo serdo apresentados o0s principais servicos de saude e educacéo e a
sua relacdo com a ampliacdo dos papéis regionais da cidade, como também, na
configuracdo da centralidade intraurbana. Sera discutida também a constituicdo de
novas centralidades, a partir dos grandes equipamentos comerciais e as areas
centrais, que, neste caso, seréo analisadas a partir das vias comerciais, do Centro de

Bairro e das vias comerciais de bairro.
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O terceiro capitulo buscard discutir e apresentar o Centro de Bairro das
Malvinas, essa discusséo terd inicio com uma sintese historica de formagéo do Bairro
e em seguida estara estruturada por uma analise do comércio do bairro, do Centro do
Bairro, do consumo, da estruturacdo dos estabelecimentos e das redes comerciais.
Sao apresentados elementos basicos para colaboracéo na constru¢éo da nogao sobre
o Centro de Bairro, que ainda n&o possui uma vasta literatura na Geografia Urbana e
do Comércio. Esse ensaio sera construido com base na perspectiva tedrica dos dois
principais autores adotados, Berry (1969) e Sales (2014), como também nos dados

de campo obtidos no Centro de Bairro estudado.
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CAPITULO I:

Centralidade e Novas Areas Centrais: o Centro

de Campina Grande-PB
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Centralidade e Areas Centrais sdo conceitos que estdo sendo cada vez mais
discutidos na Geografia e apresentam extrema relevancia para explicar processos que
ocorrem na cidade. Objetivando compreender melhor esses processos, iniciou-se a
construcdo deste capitulo a partir do entendimento do par dialético conceitual Centro
e Centralidade, na tentativa de sistematizar os percursos teéricos das referidas
nog¢des conceituais, sua relevancia, bem como esclarecer as abordagens utilizadas
no decorrer da pesquisa.

As bases tedricas utilizadas se apoiam nas contribuicdes de diversos autores
que discutem a temética a partir de distintas perspectivas, dentre as quais citamos
gedgrafos, socidlogos, arquitetos e urbanistas. A discussdo sobre as Areas Centrais
e Novas Centralidades no contexto da reestruturacdo urbana e da cidade aparecem
nesse capitulo com a intencdo de compreender como a conformacdo das areas
centrais e centralidades reestruturam a cidade, no ponto de vista urbano e
morfolégico.

Com base no entendimento das Areas Centrais e Centralidades sera enfatizado
de forma mais especifica a discussao do Subcentro e do Centro de Bairro, dois tipos
de areas centrais com caracteristicas e funcionalidades distintas. Nesse ponto,
buscou-se esclarecer quais elementos que estruturam ambas areas centrais e suas
diferengas em termos morfoldgicos e funcionais.

Como forma de aprofundar as questdes tedricas apresentadas na pesquisa,
sera analisado o papel do Centro de Campina Grande e a sua importancia, enquanto
a principal area central da cidade. Nesse sentido, serdo trabalhados os principais
elementos que reforcam e afirmam a centralidade do Centro na escala intraurbana e
regional.

Por fim, serdo discutidos os processos de reestruturacao urbana e da cidade
em Campina Grande. A discussao apresentada neste topico estara baseada a partir
de uma area da cidade onde os investimentos e as alteracdes produtivas e espaciais
sdo mais evidentes. No geral, esse capitulo tratara de questdes tedricas e conceituais
gue embasam toda a construgéo do trabalho, principalmente em relagcdo ao objeto de
estudo da pesquisa, que é o Centro de Bairro e sua estruturacao no contexto de uma
Cidade Média.
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1. Centro e Centralidade: discusséo tedrico-conceitual

A discussdo sobre os conceitos de Centro e Centralidade é realizada na
Geografia Brasileira ha algumas décadas. A sistematizacao dos referidos conceitos
se deu em momentos distintos, no entanto, passaram a compor um par dialético que
explica a funcionalidade das cidades a partir de diversos elementos, dentre eles a
concentragéo, os fluxos, as demandas, o alcance espacial, entre outros.

Consoante Sales (2014), “a leitura sobre centralidade urbana ressurge como
possibilidade de entender o modo pelo qual a sociedade contemporanea esta
produzindo o espaco urbano.”(SALES, 2014, p.30). Dessa forma, faz-se necessério
apresentar o contexto do seu surgimento nos estudos da Geografia Urbana.

A abordagem do conceito de area central iniciou com 0s pesquisadores da
Escola de Chicago a partir da Ecologia Urbana. De acordo com Whitacker (2010),
essa abordagem voltada para a cidade e para os conflitos que nela se materializam é
explicada pela disputa de territorios e pela acomodagéo e distanciamento de usos que
se complementam e se repelem.

Segundo Tourinho (2004), a ideia de centro como “lugar de concentragao
comercial e de servigos, que serve para uma regido vizinha, estabelecendo uma area
de influéncia e uma hierarquia de centros” (TOURINHO, 2004, p. 267) ja fazia parte
do pensamento urbanistico desde a década de 1933, quando Walter Crhistaller
introduziu o seu ponto de vista através da teoria dos lugares centrais®.

A abordagem sobre o Centro como elemento morfolégico na cidade abrange
diversas areas do conhecimento, dentre as quais podemos citar a geografia, a
sociologia urbana, o urbanismo e a arquitetura, que trabalham com percepc¢des
distintas, porém, complementares. Para iniciar esta reflexdo, nos apoiamos em
algumas definicbes de Centro com base em alguns autores. Villaca (2001) ao
trabalhar com a definicdo do Centro ou Centro Principal, como é denominado pelo
autor, escreve que:

Nenhuma é&rea é ou ndo é centro; como fruto de um processo —
movimento — torna-se centro. No social, nada é; tudo torna-se ou deixa
de ser.

5 Introduzida na década de 1920 pelo geografo alem&do Walter Crhistaller a teoria das localidades
centrais se apoia na ideia que: o lugar central é definido como “centro urbano”, todos os centros urbanos
(pequenos, médios e grandes) ou até os semi-rurais podem ser considerados como localidades
centrais, haja vista que todos sdo dotados de fungdes centrais, ou seja, dispde de atividades de
distribuicdo de bens e servigos para uma populacéo externa residente na regido complementar ou de
influéncia. (SPOSITO, Eliseu S. Geografia e Filosofia. S&o Paulo: Editora Unesp, 2004.)
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O centro surge entdo a partir da necessidade de afastamentos
indesejados, mas obrigatérios. Ele, como todas as “localizacbes” da
aglomeracao, surge em funcao de uma disputa: a disputa pelo controle
(ndo necessariamente minimizagdo) do tempo e energia gastos nos
deslocamentos humanos.

O centro surgirda & medida que se desenvolver uma comunidade
organizada e, com isso, um ponto do territorio que minimiza o somatoério
dos deslocamentos do conjunto dos membros da aglomeracgéo. Tal
ponto seria aquele no qual toda a comunidade se reuniria no menor
tempo possivel. (VILLACA, 2001, p. 238, 239)

O centro é fruto de uma construgéo social e surge a partir de necessidades.
Nesse sentido, constitui-se como principal area de determinada estrutura urbana® para
a qual ha convergéncia de diversas camadas sociais que buscam utilizar o comércio
e 0s servicos. Assim, o Centro é fruto dos processos e atuagdes dos agentes sociais
que produzem o espaco urbano.

E importante, ap0s essa exposicdo, trazer a definicdo do Central Bussines
District (CDB). Essa expressédo vai além de uma definicdo social e perpassa o que
defende Villaga (2001). A difusdo desta denominagdo buscou, em determinado
momento (depois dos anos 1950), atribuir uma nova conotacgéo a definicdo de Centro.
O estudo que levou a formulacdo dessa definicdo considerou a realidade de nove
cidades norte-americanas.

De acordo com Tourinho (2004) apud Proudfoot (1937-1959) o CDB ¢ definido
como “a zona central do comércio, considerado como o coragdo comercial da cidade,
onde se encontram as lojas de bens de uso corrente e também lojas de departamento,
localizada na area de maior acessibilidade da cidade” (TOURINHO (2004) apud
PROUDFOOQOT, 1937-1959, 282). Nesse contexto, a ideia que se tem de Centro é
difundida como “coracgao da cidade”, ou mesmo a localidade da estrutura urbana onde
se concentra 0 comércio.

Para a autora essa definicdo buscou atribuir ao Centro uma conotacdo mais
funcional, como forma de compreender a sua dindmica em cidades americanas.
Mesmo que nao se aplique exatamente a realidade das cidades brasileiras, por néo
apresentar as mesmas caracteristicas e funcionalidades, ainda é possivel identificar

alguns aspectos coerentes a realidade de diversos centros.

6 A opgao pelo uso do termo “estrutura urbana” deve-se ao fato desta expressao remeter a um sistema
socialmente organizado dos elementos basicos que definem um conjunto urbano no espago. A
explicacé@o do termo néo leva em consideragédo apenas 0s elementos estruturais/urbanos, mas também
0s aspectos sociais.
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Na Geografia brasileira contemporanea, alguns autores, de forma muito

explicativa, definem o centro. De acordo com Spasito (2001) o centro é:

7

O né6 de circulacdo é o ponto de onde todos se deslocam para a
interacdo dessas atividades ai localizadas com as outras que se
realizam no interior da cidade ou fora dela. Assim, o centro pode ser
qualificado como integrador e dispersor ao mesmo tempo (SPOSITO,
2011, p.6)

Para Maia (2009):
O Centro é simultaneamente o lugar do encontro e da reunido a um so
tempo, € também um lugar onde se estabelecem rela¢des de trabalho,
moradia, passagem, e lazer, por isto, integra e dispersa. O centro €
centro por expressar, de forma mais contundente a dindmica da cidade,

ou seja, nao existe cidade, nem realidade urbana sem um centro. A sua
importancia é inquestionavel para a vida urbana. (MAIA, 2009, p. 183)

As referidas autoras classificam o Centro como area da cidade onde se
estabelecem diversos tipos de relacdes, ao mesmo tempo que tem a capacidade de
integrar, dispersar e expressar de forma contundente a dinamica das cidades. Assim,
€ evidente que nao exista realidade urbana sem um Centro, pois € nele onde as
dindmicas sociais sdo mais evidentes e as diversas relacdes sdo estabelecidas.

Santos (1959) considera que o centro € “a parte de uma aglomeragéo urbana
gue apresenta a maior animacao e conhece a mais forte atividade, sob todas as suas
formas. Isso lhes atribui a individualidade, em relacdo aos demais elementos do
organismo urbano.” (Santos, 1959, p. 18). Para o autor o Centro é uma por¢ao do
espaco urbano bastante peculiar, pois oferece formas e relagbes que ndo sao
evidentes em outros lugares.

Na perspectiva sociolégica, Manuel Castells (1971) trouxe relevantes
contribuicdes para entender o Centro Urbano. As colocacdes evidenciadas pelo
referido autor p6em em cheque varias observacdes para definicdo do Centro. Para
ele:

O centro urbano, bem como a cidade, é primordialmente produto e, por
conseguinte, expressao manifesta das formas sociais em acdo e da
estrutura da sua dindmica interna.

O centro urbano ndo pode, por conseguinte, ser considerado como uma
entidade espacial definida de uma vez para sempre, mas como reunido
de fungbes ou atividades que desempenham um papel de
intercomunicacdo entre os diferentes elementos de uma estrutura
urbana.

O centro é um lugar multifuncional cujas funcdes sdo, em comparacao
com as de outros lugares, muito mais amplas. Ha, pois, muitos centros
a niveis diferentes, mas todos tém algo essencial em comum:

30



comunicagao funcional entre os diversos escaldes do espago urbano.
(CASTELLS, 1971, 186, 187, 189)

A forma de abordagem do conceito de Centro exposta por Castells, embora
revele uma analise socioldgica, coloca elementos que necessitam e devem ser
pensados. Um deles € a entidade espacial do Centro, que ndo pode ser definida, tendo
em vista que estes espacos estdo em constantes transformacdes e que por sua vez
sao realizadas pelos agentes sociais que produzem o espaco urbano.

Além disso, o Centro € o principal espaco da cidade que é dotado de
multifuncionalidade, ou seja, integra em seu interior elementos ou equipamentos que
sdo capazes de desempenhar diversas funcdes e atender diversos tipos de
demandas. Partindo dessa nocgéo, necessitamos compreender a centralidade para
entender a relacdo que estabelece com o Centro.

O debate sobre centralidade tem sua origem nos estudos do geodgrafo aleméao
Walter Crhistaller, na década de 1930, quando se iniciou a andlise das condi¢cdes
centrais de determinados espacos a partir do principio da concentracdo. Com base
nesse principio seria possivel estabelecer o raio de influéncia que determinada area
exerce nos limites de sua localizagcéo, seja na escala da cidade ou da rede urbana.

Desse modo, para entender a centralidade de uma dada area, parte-se da
concentracdo, localizacdo e das demandas que esta consegue atender em

determinado raio de abrangéncia, vejamos a seguinte representacao.

Figura 1: Representa¢do da nogdo de centralidade

|CENTRALIDADE: nivel 1 |

L1

|CENTRALIDADE: nivel 2|

/

CENTRALIDADE: nivel 3|

Fonte: elaborado a partir de no¢des tedricas/conceituais de Centro e Centralidade adotadas na
pesquisa
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Conforme observado na representacao da Figura 1, a centralidade de uma
dada area se expressa em niveis de abrangéncia. Nesse sentido, cada area exerce
papéis funcionais para outros espacos, que podem estar localizados de forma
imediata ou mais distante. O papel de cada area central vai se constituir ou se ampliar
mediante os bens de consumo e de servicos oferecidos, desde um mix tradicional
(comércio de vizinhanca), a demandas mais amplas, como é o caso dos modernos
centros de consumo.

Lefebvre (1999) define a centralidade como esséncia do fenbmeno urbano, é
como o movimento dialético que a constitui ou a destrdi, que cria ou estilhaca. Seria,
entdo, igual ao que ela retne, pois esta exige um conteddo e ndo importa qual seja
este conteudo, objetos, pessoas, mercados, etc.

Conforme discutido por Lefebvre (1999), a centralidade € um movimento, um

fenbmeno, mas que exige conteudo. Tourinho (2004) ressalta que:

Embora a centralidade ndo seja uma caracteristica fisica, mas sim
somatéria de atributos que beneficiam o centro, € importante entender
gue sua manifestacéo se da no territorio da cidade de uma forma fisica,
a partir da inter-relagéo que cada uma das partes do territorio tém, por
um lado com o padrédo referencial, ou seja, com o centro, e, por outro, a
relagdo que esse centro, e esses centros tém com o territorio. Estas
relagbes fazem parte da centralidade, elas séo, propriamente ditas, a
centralidade. Assim, poderiamos pensar que ndo € o centro quem afeta
o territério, mas sim a centralidade como somatéria das relacdes
multidirecionais entre o centro, os centros e o territério da cidade.
(TOURINHO, 2004, p.391)

Nesse sentido, a centralidade enquanto contetdo € um atributo que beneficia
o Centro. Sendo assim, as areas denominadas centrais sdo beneficiadas por esse
conteldo, pois necessitam de relacdes para que possam existir. Logo, a centralidade
se constitui através de relagcbes que complementam a logica dos espacos
denominados centrais.

De acordo com Spésito e Goes (2013) “a centralidade € a relagdo entre os
espacos com maior densidade de meios de consumo, coletivos ou individuais, e que
representam estes espagcos em termos de valor histérico e simbolico, bem como a
possibilidade de se ter acesso a eles” (SPOSITO e GOES, 2013, p. 121). Para tanto,
o Centro esta associado as localizagdes e a Centralidade aos fluxos que afluem, assim

como as representacdes que sobre essas areas se constituem.
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A centralidade perpassa a delimitacao fisica/espacial do Centro, para isso, se
materializa a partir dos fluxos/relagcbes existentes. Desse modo, pode-se afirmar que
a centralidade pode ser observada sob diversas materializa¢cdes, como, por exemplo,
na ocorréncia de empreendimentos de grandes capitais (Shopping Center, Atacarejos)
localizados em pontos da estrutura urbana, como também a partir da emergéncia de
novas areas centrais, ou seja, bairros, ruas, vias ou areas denominadas Centros de
Bairro ou Subcentros.

Ainda de acordo com Whitacker (2003), a centralidade € definida pelo contetudo
que proporciona fluxos ao Centro, constituindo-se como cambiante, a medida que nao
se define pela localizagdo, mas pelo movimento e pela articulacdo das diferentes
localizagbes. A Centralidade diz respeito a “fluidez” e o Centro a “perenidade”, uma
vez que a centralidade se refere a dindmica de definicdo/redefinicdo das areas
centrais e dos fluxos no interior da cidade.

Para o supracitado autor, é relevante pensar a Centralidade como expressao
de um processo e reflexo das divisdes técnicas e sociais do trabalho, seu processo
de constituicdo compreende a sobreposicéo de temporalidades que se materializaram
em formas urbanas que passam a assumir novos usos e fungdes determinando novos
conteudos as formas pretéritas.

Conforme Whitacker (2003), a centralidade pode ser classificada em alguns
tipos: multipla, quando ha a diversificacdo de areas centrais; cambiante, quando
ocorre em decorréncia e incorrente aos fluxos e fluidez; complexa, quando articula
fluxos em redes e escalas complexas e complementares e a recentraliza de maneira
segmentada e especializada; e polinucleada, quando ocorre a recentralizacado de
novas areas centrais.

Na estrutura da cidade, a Centralidade pode se manifestar de diversas formas,
seja a partir da diversificacdo, dos fluxos, das redes e até mesmo da recentralizacao.
Estas tendéncias séo distintas, todavia, a0 mesmo tempo se relacionam e permitem
entender como a Centralidade se manifesta no espaco e estabelece relagcdes com o
Centro.

Conforme Pereira (2001),

A Centralidade se redefine constantemente, pelo fluxo de pessoas,
mercadorias, ideias, informacfes, ndo estando associada somente ao
gue esta fixo no espaco, mas ainda pelas apropriacées e pelas relacdes
que se estabelecem com ele no decorrer do tempo (PEREIRA, 2001, p.

64).
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Na analise elaborada por Sales (2014), baseada na obra de Crhistaller, séo
apontados dois elementos que sdo indispenséveis para compreender a Centralidade
e a constituicdo de areas centrais, sao eles: limite critico da demanda e o alcance
maximo e minimo. Para a autora, o limite critico da demanda é aquela quantidade
minima (populacdo com demanda, acessibilidade e preco) necessaria para determinar
a oferta de um bem, enquanto o potencial de localizac&o refere-se ao modo como a
area central exerce sua influéncia a partir do tipo e da distribuicdo do bem, que
determinara o alcance espacial minimo e maximo, que por sua vez € fortemente
condicionado pelas condi¢cdes de acessibilidade.

Desse modo, € coerente afirmar que além da articulacdo e dos fluxos, a
Centralidade de uma &rea € expressa pela influéncia exercida por outros espacgos da
cidade, pelas demandas e pelo alcance espacial, ou seja, as praticas de consumo.

Fica evidente que os autores mencionados articulam distintas ideias quando
definem o Centro e a Centralidade, no entanto, deixam claro que as temporalidades e
as metamorfoses pelas quais passam as fun¢des urbanas, condicionam o surgimento
de novas formas, substituindo por aquelas mais pretéritas. A Centralidade condiciona
as transformacdes dessas formas que se diferenciam mediante a realidade urbana
em que se materializa.

Para entendermos melhor esses apontamentos é importante destacar outros
processos que se apresentam associados a Centralidade, como, por exemplo, a
formacao de novas centralidades.

Sposito (2001) destaca que devemos entender o processo de formacdo de
novas centralidades dentro de uma perspectiva histérica de localizacdo das atividades
comerciais e de servicos. Para a autora a dindmica deste processo tem como
determinantes: a mudanca nos papéis de cada cidade, numa divisdo territorial do
trabalho no plano da rede urbana; os ritmos de crescimento econdmico e demografico
das cidades; a expanséao do tecido urbano; a instalacdo de novas infraestruturas de
circulacao e transporte; a implantacdo do gradiente intraurbano dos precos fundiarios
e imobiliarios; os investimentos publicos e privados; e as dindmicas de diferenciacao
socioespacial no uso do solo para fins residenciais, comerciais e de servigos.

E necessario destacar que esses processos podem ser considerados como

condicionantes para conformagdo de novas areas centrais na estrutura urbana
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quando € possivel identificar alguns aspectos, dentre eles estd o aumento

demogréfico. Para a mesma autora:

A descentralizacdo nao revela a dispersdo ou distribuicdo das
atividades tradicionalmente centrais pela cidade, mas, ao contrério,
revela formas de centralidade. Ao negar a concepcédo de centro Unico e
monopolizador, recria centralidade, multiplicando-a através da
producdo de novas estruturas que permitem novas formas de
monopdlios, porque (re) especializam e (re) centralizam as atividades
comerciais e de servicos, reproduzindo em outras areas da cidade as
condicBes de qualidades centrais. (SPOSITO, 1991b, p.13)

Mediante o exposto, devemos compreender a descentralizacdo enquanto um
processo que ocorre no espaco intraurbano. Ao que se pode inferir, a descentralizagao
revela novas formas de Centralidade que passam a existir a partir da multiplicagéo ou
do deslocamento de estabelecimentos comerciais e de servicos de um ponto para
outro.

Para tanto, € importante entender a multipolicentralidade, que de acordo com
Pereira (2001), refere-se as diferencas locacionais que irdo propiciar diferentes
centralidades, dependendo de suas caracteristicas e complexidades funcionais, e
permitir a diferenciacdo socioecondmica dessas areas de concentracdo, segundo
seus frequentadores e consumidores, gerando uma centralidade diversificada ou uma
policentralidade nos termos apresentados anteriormente.

De acordo com Spdsito (2013), a multipolicentralidade e policentralidade séo
processos distintos, uma vez que a multicentralidade corresponde a “conformacgao de
mais de uma area de concentra¢do comercial e de servi¢os nas cidades, influenciando
a perda relativa do peso e da importancia do Centro “principal” em estruturas espaciais
tipicamente monocéntricas” (SPOSITO, 2013, p. 65), enquanto a policentralidade “sdo
dindmicas mais recentes observadas que se combinam com as sistematicamente
mencionadas, mas superando a l6gica que orienta a sua formacgao” (SPOSITO, 2013,
p.67).

Dessa forma, a autora evidencia que esses processos sao orientados por
l6gicas diferentes, tendo em vista que a multicentralidade é fruto da constituicdo de
areas centrais além do Centro e, por sua vez, é fomentada pela iniciativa de pequenos
capitais, construidas e ocupadas em um intervalo temporal relativamente curto. Ja a
policentralidade se distingue da multicentralidade por ser oriunda da construcéo de

grandes empreendimentos, como os Hipermercados, Shoppings Centers, que sao
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capazes de exercer atragao sobre todo o conjunto da cidade e ndo se caracterizar
hierarquicamente inferior ao Centro.

De acordo com Spdsito (1991), o processo de expulsdo da area central em
Cidades Médias ainda € mais lento, uma vez que 0s processos de estruturacao,
estagio de crescimento e sistemas viarios e de transportes ainda ndo permitem a
descentralizagéo significativa de atividades comerciais e de servicos.

Essa € uma tendéncia observada nos espacos das Cidades Médias brasileiras
gue estdo passando por constantes processos de redefinicdo de suas centralidades
na escala intraurbana, mas ainda nao é possivel afirmar que venha ocorrendo de
forma muito significativa em todas essas cidades.

O gue se observa nestas realidades € a instalacdo de centralidades nos mais
diversos niveis e escalas de abrangéncia. Estas podem se materializar a partir da
implantacdo de modernos equipamentos de comércio e consumo, como € 0 caso dos
Shoppings Centers, através da descentralizacdo dos servicos publicos e da expanséo
de atividades comerciais destinadas a menores capitais, como € 0 caso do comércio
de Bairro que constitui 0 que denominamos de Centro de Bairro. Para Sales (2014):

No compasso do crescimento territorial, demogréafico e econémico que
as Cidades Médias assumem diante das novas fungdes territoriais e
papéis econbmicos, 0 numero e o0s tipos de estabelecimentos
comerciais e de servicos aumentaram e se diversificaram. (SALES,
2014, p. 201).

Com base em alguns estudos sobre centralidade urbana, a autora aponta
algumas tipologias de areas centrais: Central Business District (CBD); Artérias
Comerciais; Subcentros; Centro de Bairro; Ruas Comerciais de Bairros; Pequenos
Clusters e os Centros de compra regional no Brasil conhecidos como os Shoppings
Centers.

Convém aqui, com base nesse estudo, tratar sobre algumas das classificacdes
pontuadas que podem ser analisadas nesta pesquisa. Vamos tratar, com base nas
definicbes de Sales (2014), de alguns tipos de areas centrais, dentre elas: Subcentro,

Centro de Bairro, Vias Comerciais e Vias Comerciais de Bairro.
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Subcentro

Centro de Bairro

Vias Comerciais

Vias Comerciais de Bairro

Quadro 1: Tipologias de Areas Centrais
Tipologia de areas centrais com base em Berry (1958) e Kelley (1995)

Surgem mediante o processo de crescimento territorial da cidade. Contraditoriamente, a partir da necessidade de
afastamento de uma parte da populacdo do centro e da necessidade dessa mesma populacdo de proximidade com ramos
de atividades que correspondem a suas demandas mais cotidianas, ou mesmo de estratégias concebidas por agentes
hegemonicos. Uma das caracteristicas principais deste tipo de area central € o alcance regional que se expressa a partir
da centralidade exercida por estabelecimentos comerciais que exercem centralidade para além da escala da cidade e
geralmente ndo estao localizados na area central principal. (p. 187)

O alcance espacial desses centros limita-se a sua vizinhancga, porém seus limites ndo sao definidos. Geralmente, tém na
sua estruturagdo uma rua ou uma avenida como espinhal dorsal, na qual estdo agregados os estabelecimentos, cada vez
mais rarefeitos ao longo das quadras. Seus estabelecimentos fazem referéncia ao seu padrdo de consumo. Sao constituidos
por estabelecimentos que atendem a demandas domésticas de compra ndo planejada (mercadinho, padaria, agougue),
bem como servigos pessoais e individuais, como (saldo de beleza, lan house, bar, etc.). (p. 188)

Apresentam vantagens locacionais e possuem produtividade espacial para determinados ramos do varejo. Possui
produtividade dupla servindo a necessidade de deslocamento da populagdo para as areas residenciais mais distantes do
centro e ao mesmo tempo favorece a organizacdo do consumo. (p. 189)

Sao vias que se destacam na malha urbana por dois tipos de especificidades: possuirem historicidade ou uma
funcionalidade especifica, seja para servir, exclusivamente, a um padrdo de consumo ou para manifestar especialidade em

determinados ramos. (p. 189)

Fonte para elaboracdo: SALES, Andrea Leandra Porto. Situacao Espacial das Franquias na América do Sul: Argentina, Brasil e Chile. (Tese de Doutorado)
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Conforme evidenciado no Quadro 1, as areas comerciais classificadas
divergem em termo de caracteristicas funcionais, mas se complementam dentro da
estrutura urbana, correspondem, assim, a variados tipos de areas centrais que podem
exercer relacbes de complementariedade e compartihamento de funcdes. A
classificacdo pode apontar para uma primeira definicdo conceitual que sera tratada
nesta pesquisa, que é a diferenciacdo de um Subcentro e um Centro de Bairro.

Sob esse olhar, entende-se a centralidade como um atributo do espaco
intraurbano das cidades e, ao mesmo tempo, procura-se compreender como se
processa as diferenciadas tendéncias de centralidades no espac¢o urbano. Essa
discussdo traz suporte para articular uma definicdo das &reas que conformam

Centralidade na cidade estudada.

1.1. Areas Centrais e Centralidades: reestruturacio urbana e da cidade

Assim como a discussdo sobre Centro e Centralidade, as areas centrais séo
fruto de estudos desenvolvidos por duas escolas, a escola norte-americana e a
europeia. Essas escolas possuem abordagens que permitem leituras distintas sobre
as areas centrais.

De acordo com Sales (2014), a escola norte-americana iniciou os estudos sobre
areas centrais a partir das demandas do estado capitalista e dos problemas
econdmicos e aplicou o termo “areas” para designar territérios homogéneos dentro da
cidade, em condic¢bes fisicas, econbmicas, populacionais, sociais e culturais. Ja a
escola europeia, que também exerce forte influéncia nos estudos sobre Centralidade,
pautou suas andlises inicialmente com a noc¢éo do nucleo primaz e, posteriormente,
aproximando o debate das areas centrais ao consumo.

Embora se constituam como abordagens distintas, ambas alimentam as noc¢des
que estao sendo trabalhadas nos estudos sobre areas centrais e centralidade. Nesse
sentido, para a realidade brasileira, procura-se entender como se efetiva a
conformacdo dessas areas, tendo em vista a complexidade dos processos de
reestruturacao urbana e da cidade.

As areas centrais exercem funcionalidades e se estruturam de formas distintas.
Segundo Sales (2014), “em toda cidade ha uma tendéncia a conformagao de uma
area central, e todo centro € um tipo de area central, muito embora nem toda area
central seja um centro” (SALES, 2014, p.159).
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Sposito (2013) afirma que até muito recentemente as Cidades Médias tiveram
0S seus processos de estruturagcdo comandado pela presenca univoca do Centro
Principal, mas conhecem, atualmente, o acelerado processo de reestruturacéo,
alicercado pela instalacdo de novos espacos comerciais e de servi¢cos, com destaque

para Hipermercados e Shoppings Centers. Para a autora:

No processo de estruturacdo mais recente observa-se a concentragao
de atividades terciarias tipicamente centrais ao longo de vias de maior
circulacdo de veiculos, traduzindo-se na configuragdo de eixos
comerciais e de servigos importantes. (SPOSITO, 1991, p.4)

Além dessas vias, as atividades terciarias tendem a se agrupar em conjunto de
vias, nos bairros, bem como em outros espacos, como 0s Subcentros, galerias
comerciais, dentre outros. Além da constituicdo de areas centrais, no contexto atual
de reproducdo do capital, outras grandes estruturas comerciais estdo sendo
incorporadas na cidade como, por exemplo, os Atacarejos.

Mediante as metamorfoses ocorridas no ambito do comércio e dos servicos,
surge a propagacao de novas tipologias comerciais em todas as por¢des do espaco
intraurbano, dentre elas, os bairros. Estas atribuem as determinadas areas (conjunto
de ruas) a caracteristica de Centro de Bairro, que concentra um expressivo humero
de estabelecimentos comerciais voltados para o suprimento de demandas locais em
menor escala.

No geral, estes estabelecimentos do ramo terciario se caracterizam em:
panificadoras, mercadinhos, supermercados (redes de supermercados), farmacias
(redes de farmécias), frigorificos, lojas de confeccdes e calcados, lojas de fabrica,
saldo de cabeleireiros, estabelecimentos de ensino, estabelecimentos de salde,
consultorios, escritorios, dentre outros.

E a partir das modernizacdes dos ramos alimenticio, farmacéutico, confeccoes,
calcados, etc., e da sua expansdo na malha intraurbana que é possivel a existéncia
de novas areas centrais, estabelecendo, assim, a articulacdo desse setor e suas
modernizacdes e as centralidades.

A multiplicagdo dos estabelecimentos comerciais e de servigos contribui
diretamente para reestruturagcdo do espacgo intraurbano, pois as novas e modernas
formas comerciais, tais como: shoppings centers, supermercados, hipermercados,
redes de farmacias, dentre outros tipos de estabelecimentos modernos, conformam

centralidades que estédo para além da escala do Centro.
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A constituicao destas &reas, juntamente o surgimento das novas centralidades,
reestrutura as cidades e as relagdes urbanas que adquirem um maior grau de
complexidade, tendo em vista as articulacdes e as formas de reproducao do capital,
gue redefinem o papel da cidade na rede urbana.

De acordo com Soja (1993), a reestruturacdo remete a “nogao de uma “freada”,
sendo de uma ruptura nas tendéncias seculares, e de uma mudanca em direcao a
uma ordem e uma configuracdo significativamente diferentes da vida social,
econdmica e politica” (SOJA, 1993, p. 193).

Para o autor a reestruturacdo ndo € um processo mecanico e nem automatico,
€ uma forma de promover choques nas situacdes e praticas sociais preexistentes e
desencadeadoras de uma intensificacao de lutas competitivas pelo controle das forcas
gue configuram a vida material.

Como evidencia o autor, a forma urbana tende a se reestruturar mediante uma
sequéncia de acontecimentos ou espacializa¢des, para que isso aconteca, cada fase
de reestruturacéo € adaptada com vestigios de geografias passadas e de rearranjos
espaciais seletivos. Nesse sentido, a ideia de reestruturacdo urbana e regional remete
as formas de reorganizacdo ou rearranjos espaciais, que séo fruto de transformacdes
econdmicas, sociais e politicas.

Consoante com Jaramilo e Cuervo (1990), os fendmenos espaciais tém uma
inércia significativa, sendo de se esperar que determinacées mais globais demorem a
se materializar na instancia socioespacial. Assim, cada realidade urbana tende a
incorporar os elementos de ordem global em distintos periodos, o que leva-nos a
afirmar que os processos de reestruturacao sao fruto de transformagdes mais amplas
gue se materializam na forma urbana mediante a atuacdo de diversos agentes sociais.

Na tentativa de compreender a referida leitura espacial, Spésito (2007) analisa
este processo na escala da cidade e diferencia a estruturacao, reestruturacao urbana
e reestruturacéo da cidade. Para ela,

A estruturacdo ou reestruturacdo urbana refere-se a dindmicas e
processos atinentes aos espacgos regionais e/ou ocorridos no ambito
das redes urbanas; a estruturacdo ou reestruturacdo da cidade a
dindmicas e processos que ocorrem na escala intraurbana” (SPOSITO,
2007, p.3).

Segundo a autora, em algumas Cidades Médias, embora se reconheca
mudancas, denotando que é continuo o processo de estruturacdo urbana, ndo se

aplica a ideia de reestruturacdo, porque as transformacfes ndo sao profundas ou
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significativas, se comparado o periodo atual aos papeis que elas desempenhavam em
tempos pretéritos.

Santos (1990), ao discutir o processo de involugdo metropolitana, deixa claro
que “o movimento urbano dentro da cidade resulta de uma combinagdo entre
temporalidade das coisas e temporalidade das ac¢des, privilegiando cada fracdo do
espaco urbano para um conjunto particular de atividades” (SANTOS, 1990, p.187).

Cada temporalidade define as transformacfes que ocorrem no espaco urbano.
A organizacdo das atividades revela padrdes de reestruturacdo que sao frutos de
investimentos publicos ou privados que repercutem nas relages urbanas e alteram a
cidade em termos morfologicos.

A reestruturacéo urbana e da cidade séo dois processos para compreendermos
a reproducédo do capital, transformacdes econémicas, sociais e politicas que alteram
0 modo de vida urbano e estruturam a cidade em termos morfologicos e espaciais.

Nesse sentido, do ponto de vista produtivo, podemos aferir que a
reestruturacdo da cidade pode também ser afirmada a partir da instalacdo dos
empreendimentos de grandes capitais (hipermercados, shoppings, atacarejos) e da
conformacao de &areas centrais para diferentes fins produtivos e de consumo.

Dessa forma, buscou-se neste trabalho entender como a cidade de Campina
Grande se reestrutura, mediante a instalacdo de novos capitais e o surgimento de
areas centrais e centralidades, partindo do pressuposto que estes dinamizam o
espaco intraurbano e alteram as relacdes urbanas nos dois niveis escalares: da

cidade e da rede urbana.

1.2. Subcentro e Centro de Bairro

As areas centrais, diferentemente das centralidades, sédo definidas a partir da
concentracéo de estabelecimentos comerciais e de servicos em um dado espaco que
exerce influéncia sobre outros espacos/areas da cidade. Segundo Spésito (2013), as
areas centrais sdo “espagos que ancoram a constituicdo de centralidades, mas nao
sao a mesma coisa que elas”, tendo em vista que para a referida autora a centralidade
“ndo é um lugar ou uma area da cidade, mas sim, a condi¢ao e expressao de central
que uma area pode exercer ou representar’ (SPOSITO, 2013, p. 72).

A definicdo de Subcentro e de Centro de Bairro ja sdo bastante antigas dentro
da Geografia, por esse motivo alguns elementos apontados ndo dao conta de

responder a realidade das Cidades Médias, tendo em vista as suas estruturas urbanas
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e 0 processo de reestruturacao urbana e da cidade. O Subcentro e o Centro de Bairro
se constituem como dois tipos de areas centrais que se materializam de maneiras
distintas no espaco, a depender de alguns fatores como: tamanho demografico,
organizacao da estrutura urbana, limite critico da demanda e o alcance espacial.

O limite critico da demanda influenciara de forma direta no surgimento e
conformacao da area central, uma vez que o potencial de consumo e de deslocamento
de uma dada populacao definira o tipo da area central. Aléem disso, o alcance espacial
sera elemento chave para classificagdo da area central, pois, a depender das
condi¢cdes de acesso e da localizacdo, a influéncia dessa area pode se dar em
diversas escalas, desde a do Bairro até da cidade.

O Centro de Bairro e o Subcentro possuem algumas diferenciacfes basicas,
dentre elas estdo a estrutura espacial/organizacional, a diversificacdo dos
estabelecimentos comerciais, 0 alcance espacial e as demandas. Para Tourinho
(2004), “o Subcentro pode ser entendido como uma “reverberagdo” do Centro em
determinados pontos do territdrio com a finalidade de se afirmar como tal, ao mesmo
tempo em que facilita ou se adapta ao crescimento da cidade” (TOURINHO, 2004,

p.336 - 364). Conforme a autora,

7

0 sistema de Subcentros é resultado de um processo de
descentralizagdo complementar, originalmente de carater espontaneo,
gue estendia no territério da cidade as no¢des de Centro, as qualidades
do central, ainda que nas versfes segregadas. (TOURINHO, 2004,
p.336 - 364).

A referida estudiosa parte da concepc¢ao de que o Subcentro baseia-se na
l6gica da complementariedade, tendo em vista a estrutura policéntrica que assume as
cidades neste contexto de multicentralidade, o que implica dizer que através da
diversificacdo das é&reas centrais o Subcentro exerce papel complementar no
processo de centralizagcédo do espaco intraurbano.

Para Villaca (2001), a expressao Subcentro serve para designar aglomeracdes
diversificadas e equilibradas de comércios e servicos que nao sao os do Centro
principal. Segundo o autor, o Subcentro desempenha papel complementar de centro
de atividades, sendo assim, consiste em:

Uma réplica em tamanho menor do centro principal, com o qual
concorre em parte sem, entretanto, a ele se igualar. Atende aos

mesmos requisitos de otimizacdo e acesso apresentados pelo centro
principal. A diferengca € que o subcentro apresenta tais requisitos
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apenas para uma parte da cidade, e o centro principal cumpre-os para
toda a cidade. (VILLACA, 2001, p.293)

As formas/definicbes do Subcentro podem variar de acordo com alguns
elementos, dentre eles o perfil econdmico e social do Bairro em que se encontra
localizado e a distancia da area central principal. A estruturacdo dos estabelecimentos
comerciais pode ser diferenciada, a saber, a forma como se estrutura o Bairro em
termos de concentracdo comercial e de servigos, que pode ser por setores (ruas) ou
espraiado por toda a extensédo do bairro. Para Whitacker (2003), os Subcentros
podem ser caracterizados como:

Areas onde se alocam as mesmas atividades do centro principal com
diversidade comercial e de servicos, mas em escala menor, e com a
incidéncia de atividades especializadas. Tais atividades voltadas para
um publico mais restrito, funcional ou economicamente (como por
exemplo, livrarias especializadas, galerias de arte, oficinas de
confeccdo de calcados sob medida e etc.). Estas atividades estavam
localizadas predominantemente no centro principal, a partir da década
de 80, tém ocorrido a procura por novas localiza¢des, ou em fungéo do
aumento do prego da terra no centro e/ou porque o publico ao qual se

destinam j4 nado circulam com tanta frequéncia nesta area.
(WHITACKER, 2003, p.10)

De acordo com o autor, os Subcentros, muitas vezes, surgiram em areas
distantes do Centro Principal ou eram originariamente centros de nucleos urbanos que
foram incorporados e absorvidos pela area principal, ligando-se a ela e passando a
integrar a sua estrutura urbana.

Os Subcentros estdo localizados, sobretudo, em espacos mais distantes do
Centro Principal, mas que nao deixam de estabelecer relagcdes de
complementariedade e compartilhamento de funcfes na estrutura urbana, ja que nas
Cidades Médias esta configuracdo pode ser diferenciada, ou seja, nem sempre 0s
Subcentros estaréo localizados distantes do Centro Principal.

Dessa forma, o que se poderia classificar como ramos/natureza de
estabelecimentos comerciais para o Subcentro? Grzegorczyk (2000) diz que os
estabelecimentos comerciais localizados nos Subcentros possuem algumas

caracteristicas:

Estes podem ser filiais de lojas do centro tradicional ou, em alguns
casos, de comerciantes que abandonam a &rea central ou ainda de
outros que iniciam suas atividades nestas areas. Os estabelecimentos
comerciais e de servigos localizados nos Subcentros procuram tirar
proveito da distancia ou do tempo que o consumidor levaria para
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adquirir bens ou servicos no centro principal, e um dos seus fatores de
éxito é a proximidade com o consumidor. O tempo de ir e vir pode ser
decisivo para realizacdo do consumo de bens e servicos. (Grzegorczyk,
2000 p.171)

As caracteristicas dos estabelecimentos comerciais e de servigcos explicitadas
pelo autor sdo bastante relevantes para a situacdo espacial dos Subcentros,
principalmente quando se refere ao tempo de deslocamento. O Subcentro €, de certo
modo, uma estratégia para atender diversos tipos de demandas sem que haja
deslocamento até o Centro Principal, somente acontecendo quando ha necessidade
da utilizacdo de estabelecimentos comerciais pertencentes a ramos inexistentes no
Subcentro.

Conforme Sales (2014), os Subcentros destacam-se na estrutura urbana por
dividirem o peso funcional com o Centro Principal, possuem estabelecimentos de
natureza publica e privada, porém sao areas territorialmente menores, com
predominéancia de uso residencial e de limites imprecisos de definicdo, possui alcance
regional assim como o Centro Principal e, além disso, estas areas podem apresentar
vantagens locacionais para a instalacdo de algumas empresas.

Além da concentracdo de estabelecimentos comerciais de natureza privada, 0s
Subcentros também recebem equipamentos/servi¢os publicos que se descentralizam,
com o intuito de promover melhores condi¢cdes de acesso aquela populacdo que
reside mais distante do Centro, tornando assim, estes equipamentos, acessiveis para
grande parte da populacéo e da demanda, levando em consideracdo que estas areas
devem ter potenciais para fluxos e demandas, bem como, condi¢cbes de
acessibilidade.

Mesmo que possuam similaridades no seu processo de conformacdo, o
Subcentro diferencia-se do Centro de Bairro pela sua area de influéncia, estrutura
organizacional e pela diversificacdo de estabelecimentos que vai desde o
abastecimento diario até as lojas de manutencdo, suporte técnico e servicos
especializados em alguns ramos, como, por exemplo, hidraulico, elétrico, automotivo,
etc.

A expressividade do Subcentro esta para além das formas e relacbes. Esta
também expressa pelo fluxo de pessoas, ou seja, pela influéncia que exerce. Os
Subcentros, especificamente, séo caracterizados por atender demandas que

ultrapassam a escala do Bairro. Grzegorczyk (2000) escreve que:
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Os Subcentros ndo atendem apenas a populacdo local, por muitas
vezes, consumidores de bairros vizinhos ou de outras partes da cidade
podem para la dirigir-se para fazer suas compras. Os Subcentros
caracterizam-se por essa menor intensidade de fluxos em relagéo ao
centro tradicional. (Grzegorczyk, 2000 p. 171)

Para esclarecer o que €, de fato, um Subcentro, devemos explicitar algumas
consideracdes: a primeira € que estes sdo areas que agrupam atividades comerciais
e de servicos com menor intensidade, em relagcédo ao Centro, e exercem centralidade
no contexto intraurbano; a segunda € que a conformacdo destas areas se deve,
especialmente, a expansdo do setor terciario aliado ao periodo informacional; a
terceira € que estas areas ndo tém sua influéncia limitada a escala do Bairro, mas
podem atingir o raio das areas proximas e, dependendo da diversificacdo dos
estabelecimentos de comércio e servicos, atender demandas para além da escala do
bairro e da cidade.

A discusséo sobre o Centro de Bairro ainda ndo possui uma literatura extensa
para que seja possivel trazer uma definicéo clara, no entanto, sabe-se, de acordo com
Sales (2014) e Berry (1963), que estes espacos tém como caracteristicas o
adensamento de atividades comerciais para demandas basicas e que sua
estruturacdo esta baseada em ruas principais ou em uma avenida principal.

A conceituagcéo de Centro de Bairro adotada nesta pesquisa tem como ponto
de partida os estudos de Berry, que denominou os tipos de areas centrais de acordo
com o seu nivel hierarquico. Para Berry (1963) a funcionalidade das areas comerciais
se efetiva a partir de sua capacidade de atracdo ou dos estabelecimentos comerciais
e é definida mais pela sua funcionalidade do que pela sua posicao/localizacdo no
espaco urbano.

Segundo Berry (1963), o Centro de Bairro (Neighborhood Center) possui
caracteristicas especificas, dentre elas o nivel hierarquico na estrutura urbana,
tipologias de estabelecimentos comerciais e padrdo de estruturacdo. O nivel
hierarquico se apresenta inferior a outras tipologias, pois nesse tipo de area central é
comum a concentracdo de estabelecimentos comerciais de vizinhangca e a
estruturacdo geralmente se da com o suporte de uma avenida espinhal dorsal que
comanda um conjunto de ruas imediatas.

Dentro desta perspectiva, Sales (2014) define o Centro de Bairro a partir da

baixa concentracdo de estabelecimentos comerciais e do alcance espacial minimo.
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Mediante essa caracterizagdo basica dos referidos autores, pode-se apresentar a

seguinte sistemética.

Figura 2: Sistematizacao da Noc&o de Centro de Bairro

Alcance
minimo

' Rarefagéo

Centro de
Bairro

‘ Distintos

padroes de
consumo

Comeérciode ‘
vizinhanga

Fonte: OLIVEIRA, Taynan Araujo. Baseado em: Berry(1963) e Sales (2014).

Os elementos apresentados de forma sistematica dédo sustentacdo para
compreensao da nocao de Centro de Bairro. O alcance espacial minimo se refere ao
grau de centralidade exercida pela area central, assim, para o Centro de Bairro pode-
se considerar que a centralidade se concretiza em nivel minimo, ou seja, nas areas
mais proximas a sua localizagéo.

A centralidade do Centro de Bairro limita-se a um conjunto de areas imediatas
a partir da existéncia de uma populacao circunvizinha com um potencial de consumo
determinado. No entanto, a instalacdo de servi¢cos publicos de maior expressividade
pode modificar o alcance da centralidade para o nivel maximo e apontar possibilidades
para conformacg&o de um Subcentro.

O comeércio pode ser classificado como de vizinhanga, tendo em vista os ramos
dos estabelecimentos comerciais que estdo voltados para o atendimento de
demandas basicas de compra ndo planejada, como, por exemplo, farmacias,

supermercados, pequenas lojas, panificadoras etc. Muito embora, nos Centros de
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Bairro de alto padréo os estabelecimentos sejam maioria de redes comerciais ou
franquias e, por muitas vezes, os proprietarios nao sdo moradores do bairro.

Os estabelecimentos comerciais existentes nesses centros vao ficando mais
rarefeitos ao decorrer das quadras e os ramos estao classificados em: alimenticio,
farmacéutico, varejista, entre outros. Embora a rarefacdo seja uma caracteristica
peculiar de todas as &areas Centrais, no Centro de Bairro essa caracteristica € mais
notoria, haja vista que o menor nimero de estabelecimentos e a area territorial total
ocupada é inferior em relacdo ao Centro Principal, por exemplo. Consoante Corréa
(1993),

Por toda a cidade ocorrem pequenos agrupamentos de lojas localizadas
em esquinas, duas a cinco lojas que atendem as demandas frequentes
da populagéo que habita os quarteires imediatos, os comerciantes sao
moradores do bairro e conhecidos dos fregueses. (CORREA, 1993,
p.53).

Geralmente as ruas/vias que estruturam este tipo de area central sédo as que
reconhecem maior movimentacao/fluxos dentro do bairro, seja de veiculos ou de
pessoas. A estruturacdo do Centro de Bairro € iniciada a partir de uma via dorsal,
uma via que corta a estrutura urbana em alguma dimensao, em direcado ao Centro ou
nao e que acessa importantes equipamentos de comércio e servicos de natureza
publica ou privada. Nas demais ruas imediatas tende a se concentrar outros tipos de
estabelecimentos comerciais de ramos variados.

O Centro de Bairro possui estruturagdes de padrdes de consumo diferenciados.
No caso dos Centros de Bairro voltados para maior poder aquisitivo, observa-se uma
paisagem de consumo com padrdo organizativo mais elevado, com a presenca
significativa de estabelecimentos com estrutura organizacional superior, que € o caso,
por exemplo, das franquias, das redes comerciais, das galerias comerciais etc.

Para os Centros de Bairro de menor poder aquisitivo, o baixo padrao
organizativo predomina em grande parte dos estabelecimentos comerciais,
configurando o que esta denominado como baixo padrdao da paisagem de consumo.
O Centro de Bairro destinado a populacdo de menor poder aquisitivo possui um
publico consumidor com demandas diferenciadas, pois, conforme observado, o
potencial de consumo da populagédo de areas mais afastadas do Centro € inferior ao
daquela populacdo que reside em areas mais préximas ao Centro ou em espacos que

passaram pelo processo de reestruturacdo, como é o caso dos bairros onde estao
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localizados os espacos residenciais fechados e os grandes equipamentos comerciais,
tais como os Hipermercados, Shopping Centers, Atacarejos.

A literatura portuguesa que apresenta a discussédo sobre o Centro de Bairro
define este tipo de area central de forma semelhante aos estudos ja apontados
anteriormente. No entanto, se levarmos em consideragcdo a estrutura urbana das
cidades portuguesas, percebemos que se trata de realidades completamente
diferenciadas.

Para Cachinho (1991), os Centros de Bairro “séo regra geral, levado a cabo por
pequenos promotores locais ou da regido, e escolhem quase sempre para local de
implantagdo as areas residenciais suburbanas carentes em estruturas comerciais”
(CACHINHO, 1991, p.88). De acordo com o autor “os centros (areas centrais)
tornaram-se indubitavelmente no elemento da paisagem urbana onde melhor se
projetam as praticas da sociedade de consumo”. (CACHINHO, 1991, p.167)

Embora as caracteristicas principais do Centro de Bairro sejam os ramos dos
estabelecimentos e o0 alcance espacial, outros elementos também séo essenciais para
reflexdo sobre este tipo de area central. Dentre estes elementos pode-se destacar a
alteracdo do uso do solo, que € a construcdo de estabelecimentos comerciais no
espaco residencial; as modificacbes na estrutura fundiaria com a constru¢do de
estabelecimentos de &rea territorial maior, como é o caso dos empresariais; a
descentralizacdo de estabelecimentos localizados no Centro Principal e a
dinamizacao nos fluxos de veiculos e pessoas a partir do aumento das vias e da
instalacdo de estabelecimentos comerciais maiores.

A partir da multiplicacdo das atividades terciarias, o Centro de Bairro se
constitui com maior expressividade, neste caso, ha a incorporacdo de modernas
formas comerciais aliadas ao pequeno comeércio ja existente. Nesse sentido, o setor
terciario passa a se tornar complexo, tendo em vista as inovacées mercadologicas e
de consumo incorporadas pelos estabelecimentos comerciais mais tradicionais, bem
como o surgimento de estruturas comerciais com padrdes organizativos superiores

aqueles que orientam a conformacao inicial desta area central.
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1.3. O Centro de Campina Grande-PB

O Centro é o0 espaco da cidade que reconhece a maior movimentacdo e
concentra grande parte dos estabelecimentos comerciais e de servigos que atendem
diversos tipos de demandas. Para a realidade de uma Cidade Média, o Centro cumpre
dupla funcionalidade, ou seja, € o principal espaco da cidade, em termos de
concentracdo comercial e de servicos, além de exercer forte centralidade na rede

urbana. Pesavento (2007) diz que:

O centro é o nudcleo original, o ponto de partida nodal de uma
aglomeracgédo urbana. O centro €, pois, o marco zero de uma cidade, o
local onde tudo comecou, 0 seu nacleo de origem. Assim sendo, 0
centro é um espaco privilegiado no tempo. (PESAVENTO, 2007, p. 2)

De acordo com a referida autora, trés elementos essenciais presidem a
formacdo do centro urbano a articular trés dimensdes no espaco-tempo.
Primeiramente, os elementos estruturais do tracado e da organizacdo do espaco
fisico/construido que se revelam em termos de uma materialidade; Posteriormente, a
apropriacdo do espaco no tempo, construindo a experiéncia do vivido, transformando
0 espaco em territdrio a partir das relacdes de sociabilidade; Por fim, a dotacdo de
uma carga imaginaria de significados, transformando-o em um lugar simbdlico e das
sensibilidades.

O centro, além de uma delimitacdo espacial dotada de uma estrutura fisica, &
também um espaco de relacdes sociais, embora adquira outras conotacdes e
funcionalidades, a depender do contexto urbano em que se analisa. Nesse sentido, a
construcdo do centro de Campina Grande remonta um periodo histérico que envolve
transformacgdes urbanisticas e “reorganizacdo” continua do espaco. Maia (2009)

escreve que:

O processo de urbanizacdo de Campina Grande é marcado a partir do
inicio do século XX, por projetos que implementaram grandes
alteracdes nos tracados das ruas originais, nas edificagcbes, nos
espacos publicos, bem como nos largos”. (MAIA, 2009, p.797)

A autora evidencia que a reforma urbanistica alterou a morfologia urbana
mudando o tragcado das ruas e o estilo arquitetbnico, como forma de atribuir o carater
de cidade moderna, ordenada e bela.

O Centro foi fruto dessas modernizacdes e adquiriu novas feicdes morfologicas,
a sua localizacdo remete ao nucleo primaz, espaco onde se deu a formacao inicial da

estrutura urbana. Esse fato é verificado a partir de alguns elementos morfolégicos
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encontrados no Centro, como, por exemplo, a Catedral, a Estacao Velha, os Museus,
Cinema.

Atualmente, o Centro é caracterizado pela diversificacdo de estabelecimentos
comerciais que atendem a diversos tipos de demandas, dentre os ramos destacam-
se confecc¢bes, calgados, farmacéutico, franquias alimentagéo e vestuario. E para os
servicos: estabelecimentos de educacdo e saude, agéncias bancérias e 0os 6rgaos
administrativos.

Com base nos dados do Cadastro Nacional de Enderecos para Fins
Estatisticos (CNEFE, 2010), pode-se afirmar a existéncia de 8.444 estabelecimentos
comerciais e de servi¢os fixos concentrados nas ruas que compdem o centro. Dentre
as ruas do centro destacamos: Rua Marques do Herval, Rua Jodo Suassuna, Rua
Maciel Pinheiro, Rua Venancio Neiva, Rua Afonso Campos e Rua Presidente Joao

Pessoa.

Fotografia 1: Rua Marqués do Herval

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016. Acervo: Taynan Aradjo.
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Fotografia 2: Rua Venancio Neiva

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016. Acervo: Taynan Aradjo.

A Rua Margues do Herval e a Rua Venancio Neiva, conforme mostradas nas
imagens acima, sdo duas ruas do Centro de Campina Grande. A primeira, destaca-se
pela presenca do prédio das antigas Lojas Brasileiras (LOBRAS)’ onde hoje funciona
o Shopping Centro Edson Diniz (Camel6), a segunda, € uma rua que se localiza nas
proximidades do calgcaddo e possui estabelecimentos comerciais diversos, tais como
farmacias, supermercados, lojas de confecc¢des, dentre outros.

Dentro da realidade das Cidades Médias, o Centro ainda se constituiu como a
mais forte centralidade, segundo Spdsito (2010), nas Cidades Médias, a area central
principal exerce expressiva centralidade, ainda que estejam presentes outras formas
de expresséo deste processo.

Para a referida autora, os Centros Principais tém a sua renovagcdo como
decorréncia do aumento dos comércios de pequenos capitais, muitas vezes informal,
que em varios casos se expressam na instalacdo de areas a ele destinadas, os
camel6dromos, muitos deles nomeados como Shoppings Centers, 0 que mostra o
prestigio simbdlico que essas grandes superficies tém no Brasil.

Em Campina Grande, observa-se que o Centro adquiriu estabelecimentos
comerciais de outros ramos como, por exemplo, as lojas de produtos importados, lojas

de assisténcia técnica e até mesmo a forte proliferacdo do comércio ambulante. Esses

7 As Lojas Brasileiras (LOBRAS) foi uma tradicional rede brasileira de lojas de departamentos e
variedades.
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elementos transformam o Centro e suas caracteristicas funcionais e, além disso,
ampliam os fluxos que condicionam a centralidade.

De acordo com Pereira (2001), a area central, na maioria das vezes, reforca
sua centralidade quando o tecido urbano se estende e outras formas de comércio se
apresentam, pois, mesmo com a descentralizagcdo, € nessa area que permanece uma
diversidade e quantidade de estabelecimentos voltados para o atendimento de toda
cidade, em contraposicao as vias especializadas e Subcentros que se destinam a uma
clientela mais restrita.

O centro de Campina Grande tem sua centralidade justificada pelo fluxo de
populacdo da sua regido de influéncia e da propria cidade que se utiliza dos
estabelecimentos comerciais para consumo, trabalho e até comercializacdo de
produtos, bem como pelos equipamentos nodais que sdo de extrema relevancia para
justificar a sua centralidade, pode-se destacar dentre estes equipamentos o terminal

rodoviario e o terminal de integracéo.

Fotografia 3: Terminal Rodoviario “Rodoviaria Velha”

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016. Acervo: Taynan Aradujo.

A Rodoviaria Velha é um equipamento nodal de grande relevancia para o
Centro de Campina Grande, pois é o ponto de maior circulacdo de transportes
oriundos das cidades que compdem a rede urbana campinense. Além disso, este

espaco é utilizado para comercializacao de produtos alimenticios e de pequenas lojas
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de produtos importados, como também revela a forte presenca de atividades
comerciais informais.

Fotografia 4: Terminal de Integra¢cdo de Campina Grande-PB

« T

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016. Acervo: Taynan Araﬂjo..

O Terminal de Integracdo também se constitui como um importante
equipamento nodal, pois € o no6 de circulacéo do transporte coletivo que abrange toda
a estrutura urbana. Como se pode verificar, o transporte coletivo possui, em grande
parte, formato radial, mesmo que possua destinos especificos para determinados
Bairros, sempre convergem para o Centro e para o terminal de integracdo. Vejamos

0 numero de transportes coletivos em Campina Grande:

Quadro 2: Transporte Coletivo em Campina Grande-PB

Linha Sentido Ndmero
Azul Norte/Sul 101/111
Amarela Transversal 020/202/222/022A/220B
Verde Leste/Oeste 300/300A/303/333
Vermelha Radial e Circular Sul 004/0043/404/444
Laranja Transversal 660/066
Cinza Transversal 077/077A
Branca Radial 090A/090B/900A/900B/901/911/009
Inter Areas - 092/245-A.B /263-A.B/944/904/945/955
Distritais - 902: Estreito/ 902: Catolé de Boa Vista/903
A: Sdo José da Mata/ 903 B: Mutirdo/ 910:
Genipapo/ 910: Continental/Cuités

Fonte para Elaboracao: http://www.onibusdaparaiba.com/2012/08/transporte-coletivo-urbano-de-
campina.html

O transporte coletivo em Campina Grande é dividido em linhas que fazem
diferentes trajetos. Embora apenas algumas indiquem o formato radial, todas elas
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convergem até o Centro Principal, seja os circulares, transversais, norte e sul, leste
oeste ou até mesmo as linhas Inter area e distritais. Esse fato aponta a forte

centralidade do Centro para toda a cidade e municipio de Campina Grande.
A Secretaria de Planejamento Urbano - SEPLAN e a Secretaria de Transporte

Publico de Campina Grande —STTP iniciaram a proposicéo do projeto denominado de
segundo anel viario. Trata-se de uma dimensao de 17km de via destinado a interligar

21 bairros sem passar pelo centro da cidade.
Figura 3: Anel viario de Campina Grande

Fonte: Secretaria de Planejamento Urbano/SEPLAN.

A implementacdo desse projeto pode alterar a convergéncia do sistema de
transporte coletivo até a area central, ndo destinando-os aos fluxos de pessoas e
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transportes especificamente para o Centro. No entanto, até que a construcdo do anel
viario seja implementada, o fluxo continuo do transporte publico é considerado um dos
elementos que reforca a centralidade do Centro.

No Centro da referida cidade estdo localizados importantes servigos publicos,
como os de educacdo e saude. Os estabelecimentos de educacdo e salude séo
importantes vetores para reforcar a centralidade da cidade e do Centro, dentre estes
servicos estdo escolas, clinicas, hospitais, faculdades particulares, Orgaos
administrativos, dentre outros.

Além desses servicos, pode-se apontar a relevancia do sistema bancario para
centralidade do Centro, pois, conforme verificado a partir de levantamentos, as
agéncias bancarias estéo localizadas no Centro Principal ou nas suas imediacdes.

Para Spésito (1991), o fechamento de agéncias bancéarias em muitas cidades
pequenas e, até mesmo, a centralizacdo destas no centro principal das Cidades
Médias, sdo elementos que reforcam cada vez mais a Centralidade do Centro, pois
ha necessidade de que a populacdo possa convergir, ainda que uma vez em cada
més, até o Centro Principal.

De acordo com levantamento realizado no sitio eletrbnico da Federacao
Brasileira de Bancos — FEBRABRAN®, h4 em Campina Grande sete tipos de bancos
de natureza publica e privada, dentre eles: Banco do Brasil, Banco Santander, Banco
do Nordeste, Banco Itat, HSBC, Banco do Bradesco e Caixa Econ6mica Federal.
Esses bancos estéo distribuidos em 24 agéncias, além dos Postos de Atendimentos
Eletrénico — PAE e dos caixas eletronicos.

A concentragdo das agéncias bancarias é maior no Centro e nas suas
imediacbes, havendo apenas duas agéncias mais afastadas do Centro, uma
localizada no Partage Shopping e duas na Universidade Federal de Campina Grande
— UFCG. (Verificar no Mapa).

8 https://portal.febraban.org.br/ Acesso em: Novembro de 2016
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Mapa 2: Concentragdo das Agéncias Bancarias em Campina Grande -PB
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Conforme observado no Mapa 1, as agéncias estdo mais concentradas no
Centro, e esse € um dos vetores que reforca a sua centralidade, tendo em vista que o
fechamento e até mesmo a inexisténcia de agéncias bancarias nas pequenas cidades
que sao polarizadas por Campina Grande e a baixa concentracdo nos bairros
alimentam a necessidade de convergéncia até o centro.

Dentre os bairros mais populares da cidade, o Bairro da Liberdade é o que
concentra duas agéncias bancéarias. As demais estdo localizadas dentro da
delimitacdo do centro ou em bairros proximos, como € o caso do Bairro da Prata e o
S&o José.

No Shopping Center e na Universidade Federal de Campina Grande estao
localizadas agéncias de distintas naturezas que cumprem funcdes especificas. Na
Universidade, as agéncias atendem as demandas da comunidade docente e
estudantil, ja no Shopping, os servigos bancarios se destinam a parcela da populacdo
que frequenta o ambiente com mais continuidade.

A distribuicdo das agéncias bancéarias na estrutura urbana revela como o
Centro expressa sua centralidade, seja na escala da cidade ou da rede urbana. Esse
fato afirma que o Centro cumpre demandas que outras areas centrais existentes nao
conseguem atender, bem como afirma a inexisténcia de areas centrais com papéis

similares.

1.4. Os Processos de Reestruturagcdo em Campina Grande — PB

Os processos de reestruturacdo sdo mais perceptiveis em determinadas areas
da cidade, principalmente naquelas onde ocorre um maior investimento produtivo, no
que se refere a forte concentragcdo da producdo imobiliaria e dos grandes
eguipamentos comerciais.

Em Campina Grande, a concentracdo desses investimentos se da, sobretudo,
na porcao leste da estrutura urbana, que, recentemente, vem passando por
significativas alteracbes urbanas e morfolégicas. Estas se efetivam a partir da
producdo imobiliaria, com os espacos residenciais fechados e os condominios
horizontais e através da chegada dos grandes equipamentos comerciais.

Nessa porgao da estrutura urbana verifica-se fortes investimentos do Estado,
gue oferece uma infraestrutura logistica, no que se refere a abertura de vias,
implementacdo de rodovias e de “alcas” que servem para facilitar o fluxo e a

mobilidade espacial nessa area da cidade.
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A criacdo da alca leste, juntamente com a chegada de grandes espacos
residenciais como o Alpha Ville, vem alimentando um processo de reestruturagcdo em
Campina Grande, aliado a esses investimentos o surgimento dos Atacarejos,
Hipermercados e Shopping Center que redefine a légica da centralidade na escala
intraurbana.

Figura 4: Reestruturacdo Urbana e da Cidade: Alca Leste
-PROJETO ALCA LESTE

R. Gongalves Dias

LEGENDA

SEPLAN

— Secdria ge Plangamento
PRITUTUR MUNTING.
fro e -n

Fonte: Secretaria de Planejamento Urbano — SEPLAN/Campina Grande

De acordo com os dados do Projeto da Secretaria de Planejamento Urbano, a
alca leste possuira uma extenséo de 6,1km, interligando a BR 230 na altura do Hotel
Garden a Rua Goncalves Dias. A avenida trara beneficios aos moradores da Zona
Leste, mais especificamente dos bairros Mirante, Nova Brasilia, José Pinheiro e Monte
Castelo, pois facilitara a acessibilidade desses moradores aos seus locais de trabalho

e de moradia. No recente processo de reestruturacao, a abertura da alca leste, aliado
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aos fortes investimentos produtivos, redefine a légica das novas centralidades.

(Fotografia 6 — Construcéo da Alca Leste)

Fotografia 5: Construcédo da Alca Leste

| TRECHO
INPEDIDO

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016. Acervo: Taynan Aradjo.

Essa porcdo da estrutura urbana passa a concentrar fortes investimentos
produtivos que se ligam a uma das principais avenidas da cidade, a Avenida Severino
Bezerra Cabral. Nas imediagOes desses bairros estdo os maiores empreendimentos
comerciais da cidade, a exemplo do Extra Hipermercado, Shopping Center Partage,
Makro Atacado e o Atacadao.

Esses empreendimentos redefinem a légica da centralidade no espaco
intraurbano, pois atendem a distintas demandas locais e regionais. A sua instalagao
nessa area da cidade muda as praticas de consumo de uma dada populacdo, pois
esses espacos tornam-se principais centros de consumo. O Centro mantém o seu
papel de principal centralidade e também se reestrutura a medida que recebe novos
estabelecimentos comerciais e adequa-se a distintos padrbes de consumo, capaz de
atender as demandas de toda a populacdo da cidade e da rede urbana. (Fotografias

6 e 7 — Makro Atacado e Hipermercado Extra).
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Fotografia 6: Makro Atacado — Av. Senador Argemiro de Figueiredo

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016. Acervo: Taynan Aradjo.

Fotografia 7: Hi ermergado Extra — Av. Severino Cabral

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016. Acervo: Taynan Aradjo.

Nesse sentido, torna-se cada vez mais complexo compreender a produgéo do
espago urbano, tendo em vista que essas novas ldgicas alteram as formas de
producéo/organizacdo do espaco. Para isso, € necessario articular outras discussoes,
no que se refere a centralidade e suas mdltiplas dimensdes, sendo assim seré
apresentado na proxima secéo deste trabalho a producéo do espaco urbano a partir

das novas areas centrais e das novas centralidades.
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CAPITULO II:

A Producao do Espaco Urbano: centralidades e
novas areas centrais
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A analise da producéo do espaco urbano pode ser realizada se utilizando de
enfoques, dentre eles foi eleito a centralidade, com base nos conteudos, relagdes e
fluxos que propiciam a conformacao de areas com concentracéo de estabelecimentos
gue exercem influéncia para outros espacos, mediante 0s potenciais de consumo e
localizacdo. A partir dos padrdes locacionais dos estabelecimentos comerciais, sera
revelado neste capitulo as reestruturacbes morfoldgicas, produtivas e espaciais
ocorridas na cidade, com base no surgimento/conformacéo de areas centrais.

Inicialmente sera apresentada a classificacdo da Cidade de Campina Grande
como Capital Regional de nivel B, levando em consideracéo os estudos da Regi&o de
Influéncia das Cidades — REGIC. Este ponto inicial apresenta uma discusséo sobre o
papel da cidade na rede urbana e os elementos que ampliam e reforcam a
centralidade na escala regional, neste caso, os servicos de saude e educacdo. A
opc¢ao pela discussdo do papel regional da cidade serve para embasar os pontos
posteriores que tratardo da dinamica intraurbana e a relagdo dos servicos com a
centralidade.

Além dos servicos, serdo identificadas e discutidas as grandes estruturas
comerciais, tais como: Atacarejos, Supermercados e Shopping Center que, mediante
as suas ldgicas e padrdes de estruturacao e consumo, dao base para compreender
0S processos de reestruturagdo urbana e da cidade.

Por fim, realizamos a discussdo das areas centrais, que sdo caracterizadas
pela concentracdo dos estabelecimentos, demandas, potenciais de consumo e
condicdes de acessibilidade. Dentre essas areas, serdo apresentadas as vias
comerciais, que na estrutura urbana funcionam como vias de circulagéo e acesso aos
bairros que possuem forte concentracdo de estabelecimentos comerciais e as vias
comerciais de bairro que funcionam como pequenas areas comerciais e de servicos
que atendem as demandas diarias da populagéo.

Na identificacdo das &reas centrais € apresentado o Centro do Bairro das
Malvinas, objeto de estudo desta pesquisa. Essa identificacdo esta pautada sob as
condicdes de localizacdo e as principais caracteristicas morfolégicas e funcionais do
Centro de Bairro. Como aporte para a discussao sobre a centralidade intraurbana e
as formas de organizacdo das areas centrais, serdo utilizados mapas para

espacializar os estabelecimentos comerciais e de servicos e as areas centrais, com 0
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objetivo de compreender os seus distintos padrdes locacionais e a estruturacao da
cidade.

2. A Cidade de Campina Grande como Centro Regional

A cidade de Campina Grande-PB° enquanto Centro Regional do interior da
Paraiba exerce significativa influéncia para diversas microrregides do estado, dentre
elas: Brejo, Cariri, Curimatau, Seridd e Sertdo'. Sua centralidade é justificada pelos
servicos oferecidos, saude e educacéo, bem como, pelo comércio. De acordo com a
Regido de Influéncia das Cidades (2007), Campina Grande é a principal cidade com
papéis centrais do interior da Paraiba.

De acordo com os estudos realizados pela REGIC (2007), Campina Grande é
classificada como Capital Regional de nivel B, essa classificacdo se refere as cidades
com capacidade de gestdo inferior as metropoles e as “capitais regionais A” e tem
area de influéncia em ambito regional. Segundo os dados apresentados nesse estudo
integram este nivel 70 centros que, como as metrépoles, também se relacionam com
o0 estrato superior da rede urbana.

Com capacidade de gestdo no nivel imediatamente inferior ao das metropoles,
tém area de influéncia de ambito regional, sendo referidas como destino, para um
conjunto de atividades, por grande niumero de municipios. A partir dessa capacidade
de gestéo e da concentracéo dos servicos de alta complexidade, a cidade justifica seu
papel de Centro Urbano com acentuada centralidade na rede urbana de todo o estado
da Paraiba.

9 Campina Grande é uma das localidades mais antigas do interior do Estado da Paraiba. A sua origem
data do ano de 1697, com um aldeamento dos indios Arils da tribo Cariri, no Planalto da Borborema,
trazidos dos Sertdes do vale de Piranhas pelo capitdo-mor Teodosio de Oliveira Lédo. Sendo elevada
a condicéo de vila, Vila Nova da Rainha, em 1790, e, depois, de cidade em 11 de Outubro de 1864
passando a se chamar, Campina Grande. (DINIZ, 2010, p.22)
10 Refere-se as delimitagBes regionais do estado da Paraiba que de acordo com o IBGE esta
subdividido em 23 Microrregides e 4 Mesorregides. De acordo com a Regionaliza¢éo do IBGE de 2017,
que adota como critério a hierarquia urbana, Campina Grande esta localizada na regido intermediaria
e imediata de Campina Grande, sendo a segunda composta por 47 municipios.
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Figura 5: Regido de Influéncia de Campina Grande-PB
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Segundo Corréa (1989), a rede urbana € “o conjunto funcionalmente articulado
de centros que se forma na estrutura territorial onde se verifica a criacdo, apropriacao
e circulagdo do valor excedente” (CORREA, 1989, p. 82). Para o autor, a rede urbana,
devido a sua complexidade, pode ser considerada como um reflexo, & medida que
diante das vantagens locacionais diferenciadas, verifica-se a hierarquia urbana e a
especializacdo funcional que define o Centro Urbano.

Mediante as condicdes de localizacéo e da especializacdo funcional, o Centro
Urbano passa a configurar sua centralidade regional, entendida com base nos fluxos
e relacbes que sao estabelecidos com o conjunto de cidades que estdo nas suas
mediacdes, ou seja, na sua rede urbana. Por esse fato, Campina Grande constitui-se
como um Centro Urbano Regional, pois estabelece relacdes e fluxos com grande parte
das cidades do estado da Paraiba e de outros estados da Regido Nordeste.

Mediante as transformacfes ocorridas no espaco intraurbano, pode-se inferir
gue a cidade vem passando por um processo de reestruturacdo, dada a insercéo de
novos capitais e a atuacdo de diversos agentes. Esse processo vem ocorrendo em
face de diferentes formas, dentre elas destaca-se a conformacdo de novas areas
centrais, como, por exemplo, as vias comerciais de Bairro, o Centro de Bairro e a
constituicdo de novas centralidades entendidas a partir dos grandes equipamentos de
consumo, tais como: Shopping center, Hipermercados, Atacarejos e as franquias, que
foram responsaveis por reestruturar o comércio e a centralidade da cidade de
Campina Grande.

Conforme ja evidenciado, a centralidade constitui-se um atributo do espaco
urbano e pode ser verificada sob diversas formas, sem, necessariamente, estar
atrelada a nocéo de centro enquanto delimitacdo espacial. Em Campina Grande, a
centralidade!! é materializada ndo s6 pela realidade do Centro e da sua dinamica,
mas através dos servicos de educacdo e saude dos grandes equipamentos de
consumo compreendidos por Spésito (2013) como policentralidade, & medida que
estas grandes estruturas tém a capacidade de exercer centralidade e ndo se
configurar como inferior ao Centro, bem como das novas areas centrais classificadas

como Centro de Bairro e vias comerciais de bairro.

11 O objetivo desta afirmacdo ndo é reduzir a centralidade apenas para este fato, no entanto,
consideramos como importante para compreendé-la na escala intraurbana.
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Os servigos conformam centralidade em diversas escalas, seja na dimensao
do intraurbano ou do interurbano. Estes ampliam e reforcam o papel da cidade na rede
urbana a partir da disponibilizacdo de estabelecimentos destinados a oferta de saude,
educacao, entre outras. Pela légica dos servicos amplia-se o debate da centralidade
na escala da rede urbana, uma vez que esses elementos além de complexificarem as
formas de organizagao da estrutura urbana, servem para ampliar e reforgar o papel
da cidade no contexto regional.

Os grandes equipamentos comerciais exercem centralidade para além do
Centro e ndo se constituem de forma inferior a ele. Em Campina Grande, as grandes
estruturas comerciais, no caso dos Hipermercados, Atacarejos e Shopping Center,
sdo tendéncias recentes que reforcam a centralidade da cidade e complexificam a
estrutura urbana em termos de diversificagdo comercial.

Até a primeira década do Sec. XXI, conforme observou Diniz (2009), a
diversidade de estabelecimentos esteve limitada aos supermercados, pequenos
mercadinhos, bodegas, dentre outras tipologias comerciais. No entanto, mediante o
avanco do capital e da reestruturacdo da cidade, no que se refere a forte producao
imobiliaria e ao surgimento de uma populacdo consumidora com potenciais de
consumo condizentes ao mix oferecido por essas estruturas, ocorreu a chegada de
grandes equipamentos que passaram a se concentrar em localiza¢des especificas e
estratégicas, ou até mesmo periféricas, pois em muitos casos esses grandes
equipamentos de consumo se localizam em areas mais afastadas do Centro e das
areas centrais, em virtude da necessidade de espaco para estacionamento, estoques
e descarga de mercadorias.

Esses equipamentos comerciais tendem a se localizar préximos as vias
comerciais, margens de BRs ou avenidas importantes que cortam a estrutura urbana.
A centralidade dessas grandes estruturas comerciais é reforcada pelas demandas de
consumo, potencial de localizacdo e condi¢cdes de acessibilidade, uma vez que o
publico consumidor que se dirige até estes equipamentos procura novas alternativas
para realizacdo do consumo, assim como melhores condi¢bes de deslocamento.

As areas centrais em suas diferentes materializagdes sao caracterizadas pela
concentracdo de estabelecimentos comerciais na extensdo de ruas, vias, ou em

conjunto de ruas. Essas areas exercem papéis centrais em distintas escalas, variando
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de acordo com a tipologia comercial encontrada, como também pelo seu potencial de
localizagéao e das demandas de consumo.

2.1. Os Servicos de Educacdo e Saude e a Organizacdo do Espaco
Intraurbano de Campina Grande-PB

Em Campina Grande os servigos sao elementos importantes para reforcar a
centralidade da cidade nas escalas intraurbana e interurbana. A concentracao dos
servicos de educacdo e saude de alta complexidade reforca a centralidade de
Campina na rede urbana paraibana, bem como fortalece o papel da cidade enquanto
Centro Regional de forte influéncia para o estado da Paraiba e outros estados da
Regido Nordeste.

Os servicos de saude publicos e privados da referida cidade ampliam o seu
papel na rede urbana. Conforme afirma Aradjo (2012), “o fenébmeno da centralidade
dos servicos de saude em Campina Grande é responsavel por fluxos que contribuem
para afirmacdo da importancia da cidade em um contexto estadual e regional”
(ARAUJO, 2012, p. 102).

De acordo com os levantamentos realizados em campo, verificou-se em
Campina Grande a existéncia de importantes hospitais publicos com demanda
regional, como, Hospital Pedro I, Hospital da Clipsi, Hospital Universitario Alcides
Carneiro — HU, Hospital Dom Luiz Gonzaga Fernandes — Hospital de Trauma, Hospital

da Crianca, Hospital da FAP, Instituto Epidio de Almeida. (maternidade).
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Mapa 3: Espacializagao dos principais servicos de saide em Campina Grande-PB
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Os Hospitais identificados no Mapa 2 séo referéncia no estado da Paraiba e na
cidade de Campina Grande por oferecerem algumas especialidades como:
tratamentos de quimioterapia, atendimento de urgéncia, saude da crianca, saude da
mulher, maternidade. Conforme observado no Mapa, a concentracéo desses hospitais
esta, em grande parte, no Centro ou nas suas imedia¢cdes, como também em vias
importantes, como € o caso da Av. Floriano Peixoto, que concentra grande parte dos
estabelecimentos de saude.

Observa-se que apenas dois estabelecimentos de salude, Hospital da FAP e
Hospital de Trauma, estdo localizados em outras areas da cidade, um no Bairro de
Bodocongo, considerado como cidade universitéria, e outro no Bairro das Malvinas,
objeto de estudo da pesquisa apresentada. No entanto, pode-se considerar que o
Bairro da Prata, localizado de forma imediata e periférica ao centro, apresenta uma
forte presenca de servicos de saude particulares como, por exemplo, clinicas,
hospitais e laboratérios.

Com base nas informac@es e na representacdo do Mapa 2, pode-se inferir que
0 processo de descentralizacdo dos estabelecimentos publicos de saude ainda é
lento, pois apenas dois Hospitais Publicos estéo localizados em bairros mais distantes
do Centro. O Hospital de Trauma, localizado no bairro das Malvinas, teve sua
instalacdo realizada no ano de 2010. A instalacdo desse equipamento de servigo
publico possibilitou a expansao territorial do bairro e alimentou o processo de
estruturacdo da cidade. Além disso, dinamizou os fluxos dentro da cidade,
especificamente na via onde esta localizado, colaborando na conformacgéo do Centro
de Bairro.

No tocante aos servi¢os de educacdo, Campina Grande € considerada como
polo universitario. Recebe essa denominacéo por concentrar um nUmero expressivo
de Instituicdes de Ensino Superior- IES, de natureza publica e privada. De acordo com
Araujo (2012), a cidade passou a receber investimentos nesse setor no momento em
gue se iniciou uma diminuicdo gradativa das atividades econdmicas, chegando a
atingir uma quase estagnagado na metade do século XX.

Para o referido autor, esse declinio econémico se deu em virtude do fim da

economia algodoeira. Com isso, ocorreram fortes incentivos da elite local para
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instalacdo da primeira universidade na cidade.'? Atualmente, Campina Grande, se
destaca pela existéncia de duas IES publicas e um Instituto Federal: Universidade
Federal de Campina Grande (UFCG), Universidade Estadual da Paraiba (UEPB) e o
Instituto Federal da Paraiba (IFPB). Além das instituicdes privadas: Faculdade
Mauricio de Nassau (UNINASSAU), Unido de Ensino Superior de Campina Grande
(UNESC), Faculdade de Ciéncias Médicas (FCM), Faculdade Reinaldo Ramos
(CESREI), Universidade do Norte do Parana (UNOPAR), Universidade Paulista
(UNIP), além da Escola Técnica Redentorista (ETER). (Mapa 3 — Espacializacdo das
Instituicbes de Ensino Superior em Campina Grande-PB).

12 De acordo com Araujo (2012) a instalacdo do primeiro estabelecimento de ensino na cidade de
Campina Grande se deu por volta dos anos 1950 com a escola Politécnica, embora neste mesmo
periodo jA houvesse fortes mobilizagdes da comunidade local para que fosse instalado o ensino
superior. Somente em 1960, a partir de articulagdes entre o poder publico municipal e da igreja, foi
fundada a primeira universidade, Fundac¢@o Universitaria de Apoio ao Ensino — FURNE, que foi
estadualizada em 1980 passando a se chamar Universidade Estadual da Paraiba.
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Mapa 4: Principais instituicdes de ensino superior em Campina Grande-PB
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As IES reforcam a centralidade regional e ampliam as possibilidades de
reproducdo do capital na cidade, pois conforme, j& identificado por Aradjo (2012),
essas instituicbes atraem populacdo oriunda de todo o interior do estado e até de
outras regides brasileiras.

A implantacdo das IES nas cidades interioranas do estado da Paraiba, assim
como em todo o Brasil, se deu em virtude das politicas de descentralizacdo dos
campus universitarios e do Plano de Reestruturacédo e Expanséo das Universidades-
REUNI, formulado e executado no governo do Presidente Lula. De acordo com Paiva
(2015), as medidas desse plano de expansdo facilitaram o acesso a educacéo e,
consequentemente, a profissionalizacdo, até entdo muito concentrada.

Aliado a expansao das universidades, ocorreu a ampliacdo do numero de
consumidores e do potencial de consumo nas cidades, elemento que afirma o
aumento e a diversificacao de estabelecimentos comerciais, bem como a constituicdo
de areas centrais e novas centralidades que alteram a estrutura urbana.

Para Sanfeliu (2011), além dos efeitos tecnolégicos, econdmicos e
empresariais, a universidade, em sua localizacao fisica, imprime mudancas espaciais
na estrutura urbana. Em relacdo a esse fato, a autora aponta que as sedes
universitarias sao grandes geradoras de centralidade, uma vez que articulam fluxos e
mobilidade, atraem mais dinamica social e geram efeitos multiplicadores nas diversas
localizacBes das atividades econémicas.

A construcdo e ampliacdo das IES propiciou alteracdes morfologicas
significativas, pois, como pode-se constatar, a construcao do IFPB e a ampliacdo da
UFCG foram responsaveis por estruturar areas da cidade em que ainda ndo existia
uma forte producdo imobiliaria, como € o caso do Bairro de Bodocongd, onde estao
localizadas as duas maiores IES publicas.

Segundo Sanfeliu (2011), as sedes universitarias funcionam como
qualificadores dos setores em que se implantam, no sentido fisico, social e cultural.
Para a autora, as universidades se inserem facilmente nas estratégias de dinamizacéao
urbana, pois geram uma nova centralidade e contribuem na recuperagéo e mudanca
do espaco urbano, do campus e dos seus arredores. Além disso, na escala do
conjunto urbano, os campus e sedes universitarias, se convertem em catalisadores
do crescimento e, em outras, participam da consolidagdo dos entornos urbanos em

gue se implantam.
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No que se refere a localizacéo dessas instituicdes, podemos inferir mediante a
representacéo do Mapa 3, que os padrdes locacionais séo distintos, uma vez que as
instituicdes publicas estéo localizadas em areas mais distantes do Centro, enquanto
que as instituicbes particulares, com excecao da Faculdade de Ciéncias Médicas,
estdo alocadas no Centro principal ou nas suas imediacdes. A FCM localiza-se em
uma via de acesso aos bairros do Catolé e Mirante, que, conforme apresentado
anteriormente, € uma area de forte concentracdo de capital e de grandes

empreendimentos comerciais e uma densa producao imobiliaria.

Fotografia 8: Faculdade de Ciéncias Médicas

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016. Acervo: Taynan Araujo.

Essas instituicdes atendem publicos distintos. As publicas recebem grande
qguantidade de alunos oriundos de outros estados/regides que buscam,
principalmente, os cursos voltados para area tecnolégica, ja que a cidade em andlise
€ referéncia nessa area do conhecimento, enquanto as privadas recebem um
expressivo numero de alunos do interior do estado que foram beneficiados a partir do
Fundo de Financiamento Estudantil (FIES) e buscam pelos cursos na area de saude.

Através dos servicos, Campina Grande reforca e amplia sua centralidade.
Primeiramente, pela forte demanda existente em todo o estado da Paraiba. A
populacdo de areas mais distantes, como € o caso do Sertdo, que necessita dos
servicos de educacdo e saude e pela expressiva presenca das instituicbes e

estabelecimentos de saude de natureza publica e privada.
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2.2. Hipermercados, Shopping Center e Atacarejos
As grandes estruturas comerciais (Hipermercados, Shoppings Centers e
Atacarejos) explicam, de forma clara, a materializacdo do capital e as alteracées da
estrutura urbana, bem como os processos de reestruturacdo urbana e da cidade.
Esses grandes equipamentos comerciais sao instalados na cidade por grandes
capitais e estruturam o espaco urbano a partir de diferentes légicas e padrdes de

localizac&o. De acordo com Salgueiro(1989), os Hipermercados:

Sao estabelecimentos comerciais de maior dimensdo, com superficie
de venda superior a 2.500 m2, que oferecem um vasto leque de produtos
alimentares e de consumo corrente, exclusivamente com predominio do
livre servico, e dispdem de um parque de estacionamento para clientes.
(SALGUEIRO,1989, p. 152)

Os Hipermercados séo estruturas comerciais que surgiram na Europa |,
aproximadamente nos anos de 1960. Conforme escreve Salgueiro (1989), esses
estabelecimentos aparecem quase sempre na coroa suburbana ou periurbana, por
vezes em espacos desligados das zonas habitacionais. Tal fato justifica-se pela
estrutura fisica desses equipamentos que requer espacos maiores do que 0s que
estdo disponiveis nas areas centrais, bem como pelo preco do solo urbano, que é
menor em &reas mais afastadas do Centro e de outras areas habitacionais da cidade.

Para Ortigoza (2010), o Hipermercado, devido ao seu tamanho e estratégia de
localizac&o, propicia uma nova estruturacao para o espaco urbano, ja que faz uso de
grandes superficies para sua atividade comercial. A autora destaca que 0S
Hipermercados se constituem como estratégias de varejo com grande potencial
administrativo, pois conseguem se manter competitivos devido a diversidade de
produtos, precos promocionais e facilidades de crédito.

A estratégia do Hipermercado difere completamente dos Supermercados, visto
que os Supermercados nao assinalam esta competitividade ou possuem grande
potencial administrativo. Além disso, a propria estrutura fisica de ambos os
estabelecimentos revela o seu padrdo organizativo, que quando comparados sdo
extremamente diferentes.

O Hipermercado altera também a logica das praticas de consumo e de
abastecimento, pois a sua localizacdo possibilita mudancas significativas no
planejamento para o consumo de produtos destinados as primeiras necessidades.
Conforme expbe Cachinho e Salgueiro (2016), as compras de bens para

necessidades basicas de uso quotidiano passam a ocorrer de forma concentrada e
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longe da residéncia, obrigando um deslocamento de automével e no padrdo mais
comum.

Dessa forma, os Hipermercados representam uma outra alternativa para o
consumo. O grau de atracdo desses empreendimentos se expressa pela
diversificacao de produtos, condi¢cdes de pagamento e pela légica da centralidade que
é definida a partir do seu potencial de localizacdo em determinada estrutura urbana.

Dentre as tipologias de estabelecimentos comerciais existentes em Campina
Grande, verificou-se ainda a presenca de Minimercados e Supermercados. Sobre os
Minimercados Salgueiro(1989) escreve que:

Os Minimercados sdo produto da evolugdo da mercearia tradicional,
encontrando-se ao alcance do pequeno comerciante, 0s
supermercados aparecem integrados a uma cadeia e os hipermercados
exigem um volume financeiro sé acessivel a uma empresa poderosa ou

a um consorcio, assumindo com frequéncia expressao supranacional.
(SALGUEIRO, 1989, p.174)

Os Minimercados e os Supermercados sao estabelecimentos comerciais
comumente localizados nos bairros, principalmente os minimercados que utilizam de
padrdes organizacionais bastante distintos e peculiares para o comércio de Bairro. Os
Supermercados sdo fruto de logicas diferenciadas, porque o seu padrdo de
organizacdo, a éarea territorial ocupada, os produtos, as formas de pagamento,
facilidades de crédito e até mesmo as articulacdes que estabelecem com outros
estabelecimentos, como é o caso das redes comerciais, configuram um novo padréao
organizativo de estabelecimento comercial neste ramo. Além disso, 0s
Supermercados sao estabelecimentos que se localizam nos bairros e no Centro,
concentram-se também em areas da cidade que ndo possuem condi¢cdes centrais
consolidadas.

No que se refere aos Hipermercados, identificou-se em Campina Grande a
existéncia de trés: Hiper Bompreco Centro, Hiper Bompreco Shopping Center Partage,
e Extra Hiper.
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Mapa 5: Hipermercados em Campina Grande-PB
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O Hipermercado Hiper Bompreco, localizado no Centro, atende a demanda da
populacdo que utiliza o comércio e os servicos da cidade diariamente, seja ela da
cidade ou de outras cidades, ja os Hipermercados localizados proximo ao Shopping
Center e nas suas imediacdes, O Hiper Bompreco e o Extra Hiper, atendem a
demanda da populacédo local, como por exemplo, aquela populagédo que reside em
espacos residenciais fechados, condominios e em bairros préximos ao Shopping, ou
até mesmo de outras cidades que estao inseridas na rede urbana campinense.

Esses equipamentos comerciais atendem desde as necessidades basicas até
0s servi¢os bancarios, franquias de alimentacao, etc. Sua estrutura € dotada de um
conjunto de funcionalidades, na qual o consumidor consegue consumir produtos e
servicos diversos em um Unico espaco, conforme apresentado na Fotografia 9: interior

do Hipermercado Extra.

Fotografia 9: Loja Cacau Show no Interior do Hipermercado Extra

Fonte: Pesquisa de Cpo, 2016. Acervo: Taynan Araujo.

A insercdo de outros tipos de estabelecimentos, produtos e marcas tende a
complexificar a organizacdo do Hipermercado e redefine a légica da centralidade.
Conforme Sales (2014), a conformacédo dos estabelecimentos de franquias, como € o
caso apresentado, além de redefinir a centralidade conforma um centro de consumo
em potencial, que mesmo apresentando outros tipos de estabelecimentos em seu
interior ndo perde a sua especificidade. O Shopping Center, de acordo com a
Associacao Brasileira de Shopping Centers — ABRASCE, o Shopping Center:
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E um centro comercial formado por um grupo de estabelecimentos de
comércio essencialmente varejistas, planejado e desenvolvido como
uma Gnica propriedade e gerido de forma centralizada, possuem Area
Bruta Locavel - ABL, normalmente, superior a 5 mil m2, formados por
diversas unidades comerciais, com administracdo Unica e centralizada,
gue pratica aluguel fixo e percentual e dispbe de vagas de
estacionamento  compativel com sua area de vendas.
(http://www.abrasce.com.br/)

Segundo Pintaudi (1992), o Shopping Center surgiu no periodo do pés guerra,
quando os Estados Unidos conheceu o intenso processo da expulsdo cosmopolita, j&
no Brasil esses centros comerciais tiveram suas primeiras unidades instaladas nas
metrépoles no inicio dos anos 1980 e seguiu as tendéncias da oligopolizacdo para
reproducao do capital, em andamento no pais desde o decénio anterior. Para Silva e
Gongalves (2001), o shopping center é entendido como um fenbmeno moderno da
sociedade capitalista, que tem tido repercussdes na forma de viver da sociedade
urbana. Sendo que, o cotidiano é perpassado, cada vez mais, pela a artificialidade
destes espacos privados.

De acordo com a ABRASCE, no Brasil esses empreendimentos comerciais sao
classificados em dois tipos: Tradicional (Mega, Regional, Médios e Pequenos) ou
Especializado que correspondem aos Outlet, Life Stile ou Teméticos (Grandes,
Médios e Pequenos). O critério utilizado para definir o tamanho é a ABL, que varia de
acordo com a tipologia e o porte. Mediante essa classificagdo, o Partage Shopping
Campina Grande corresponde ao nivel Tradicional/médio com ABL de 21.747 m2.

A localizacdo do Shopping Center é um fator imprescindivel para o seu
sucesso, escreve Moacyr (1997), que os estudos precedentes a instalacédo leva em
consideracao a area de influéncia do empreendimento a partir de alguns indicadores,
como: densidade demogréafica, renda, habitos de consumo e lazer da populagéo,
distancia de outros centros comerciais, levantamento e mapeamento do comércio
local e da concorréncia, condi¢des de acesso (infraestrutura), potencial de consumo
e concorréncia futura.

O Partage Shopping Campina Grande?? esta localizado em uma das principais
avenidas que corta a estrutura urbana — Avenida Severino Bezerra Cabral - Bairro do

Catolé — e foi instalado desde o ano de 1999, aproximadamente 17 anos. Sua

13 O Partage Shopping (antes denominado de Boulevard Shopping) é o maior centro comercial do
interior do estado da Paraiba. Em 07 de Abril de 2014 o Grupo Partage alterou o nome dessa estrutura
comercial para Shopping Center Partage. A origem do nome Partage vem do idioma francés, que
significa partilhar, alinhado com o slogan da empresa “Transformando cidades e pessoas”.
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localizagéo deve-se, sobretudo, a importancia desta via comercial que se verifica
mediante a sua localizagdo como ponto de entrada e saida da cidade, bem como pela
sua interligacdo com o Centro.

Além disso, a localizacdo do Shopping Center nesta via afirma l6gicas voltadas
para o cumprimento do papel regional da cidade, uma vez que o ponto de localizag&o
do Centro Comercial torna-se acessivel para toda a populacdo que se desloca do
interior da Paraiba, como também para aqueles que estdo na regido mais proxima a

Campina Grande.
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Mapa 6: Localizagdo do Partage Shopping Campina Grande-PB
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De acordo a ABRASCE, o Partage Shopping ocupa uma area total de 47.104
mZ2 com &rea construida de 2.486.476 mz2, possui um total de 92 lojas, sendo seis lojas
ancoras: Hiper Bom Preco, Insinuante, Lojas Americanas, Marisa, Renner e
Riachuelo. Recentemente, o Shopping Center Partage passou por reformas e conta

com dois pisos de lojas, cinco salas de cinema e 806 vagas de estacionamento.
Fotografia 10: Shopping Center Partage

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016. Acervo: Taynan Aradujo.

Segundo a ABRASCE, o Shopping Center Partage atende consumidores dos
niveis A, B, C e D, sendo em sua maioria do nivel B e C. De acordo com os dados
disponiveis no sitio eletrénico da associacéo'#, temos a seguinte distribuicéo: Classe
A: 9%; Classe B: 29%; Classe C: 62%; Classe D: 0%. O Shopping Center Partage é
0 Unico Shopping de Campina Grande e do interior da Paraiba, exerce, por esse fato,
importante papel para a cidade e para a rede urbana, atuando como elemento que
reforga a sua centralidade.

O Shopping Center € um centro comercial que incorpora alta concentracao de
capital, sua materializacdo em uma Cidade Média altera algumas légicas urbanas e
reforca a centralidade da cidade, pois, embora exista um Centro Principal, este espaco
comercial passa a desempenhar importantes papéis no contexto da estrutura urbana
e se apresenta como uma importante centralidade na cidade.

Os atacaddes ou atacarejos sao estruturas comerciais que visam o0

atendimento das demandas diarias, como, por exemplo, a alimenticia. Os produtos

14 Endereco do sitio eletrdnico: http://abrasce.com.br/ Acesso em: 10 de Dezembro de 2016.
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sdo comercializados nesses estabelecimentos comerciais a partir da légica do
atacado e do varejo.

Segundo Calsavara (2011), “o atacarejo € uma modalidade de distribuicdo onde
o atacado vende diretamente para o consumidor final, substituindo o papel
desempenhado pelo varejista” (CALSAVARA, 2011, p.5). Para o autor, o atacarejo ou
atacado de cash and carry (pegue e pague) faz parte do fendbmeno atual de integracao
vertical, no qual ocorre a venda tanto para os atacadistas quanto para o consumidor
final.

De acordo com o autor, essa modalidade de distribuicdo teve o Makro
Atacadista como pioneiro, que ja atua no mercado ha trinta e quatro anos e tem se
dedicado a modalidade de cash and carry ha aproximadamente dez anos. Esse tipo
de estabelecimento comercial oferece suas vantagens para 0 consumo, pois possui
um sortimento de mercadorias a prec¢os baixos e vendem na modalidade varejista, ou
seja, comercializa produtos a baixo custo para os consumidores finais, definindo os
precos com base no mercado local, diferentemente da modalidade atacadista, que
comercializa produtos em grande quantidade para consumidores com cadastro de
pessoa juridica- CNPJ.

Os Atacarejos localizam-se em pontos acessiveis e possuem um design de loja
a baixo custo, no entanto, a sua localizacdo nao é em areas tipicamente centrais, mas
naquelas mais distantes do Centro e das areas que concentram estabelecimentos
comerciais. Em Campina Grande, identificou-se a existéncia de cinco
estabelecimentos comerciais desta tipologia, séo eles: Atacadao; Atacadéo Farias;
Maxxi Atacado; Assai Atacadista; Makro Atacado.
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Mapa 7: Atacarejos em Campina Grande-PB
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Os atacaddes ou atacarejos localizam-se em vias comerciais e outros em vias
comerciais que se ligam as rodovias, como é o caso do Marko e do Atacadao Farias
representados, no Mapa 6. A localizacdo desses empreendimentos é diretamente
influenciada pela disponibilidade de terreno, ja que necessitam de grandes areas para
gue possam estabelecer a sua estrutura que necessita de amplos espacos para
descarga de mercadorias, estacionamento etc.

Os atacarejos recebem fluxos constantes de pessoas que buscam menores
precos e melhores condi¢des para consumo, nesse caso, a viabilidade do consumo é
facilitada pelo preco, visto que as mercadorias chegam ao consumidor final com baixo
custo devido ao padréo de organizagéo no sistema de mercadorias, a0 mesmo tempo
em gque é dificultada em alguns casos pela falta de acessibilidade com o transporte
publico.

E perceptivel, na Gltima década, que ocorreu na cidade que centramos nossa
pesquisa a chegada de novos e grandes empreendimentos comerciais, 0 que
complexifica a centralidade da cidade e altera as formas de producdo do espaco
urbano. Embora seja necessario esclarecer que as demandas de consumo e as
estratégias locacionais (potencial de localizacdo) sdo imprescindiveis para explicar

estes empreendimentos e sua esséncia na estrutura urbana.

2.3. As Areas Centrais em Campina Grande: vias comerciais, vias
comerciais de bairro e centro de bairro

Em Campina Grande as areas centrais tém se multiplicado em diversos pontos
da estrutura urbana, sem necessariamente estar articulada a delimitacéo fisica do
centro. Esse fato € perceptivel quando observa-se a constituicdo de areas como, por
exemplo, vias comerciais, vias comerciais de bairro e Centro de Bairro. Essas areas
concentram estabelecimentos comerciais e de servigcos diferenciados e emanam
centralidade na escala de um bairro, de um conjunto de bairros, da cidade e até
mesmo da rede urbana, a depender do potencial de consumo e da localizacao.

De acordo com Sales (2014), o Centro de Bairro destaca-se pelos servigos
individuais e pelos estabelecimentos de compras nédo planejadas, ja as avenidas pela
produtividade que oferecem ao estabelecimento e pelos espacos que oferecem para
a sua organizacao, como, por exemplo, vitrines, estacionamento.

As vias comerciais funcionam como artérias para o desenvolvimento da cidade,

elas se localizam em bairros populosos, distantes da area central ou em alguns casos
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de bairros que no passado ja tiveram importancia na organizagéo do espago comercial
da cidade, como também nos bairros luxuosos que contam com a presenca de
galerias comerciais denominadas por Sales (2014) como equipamentos de consumo
pela continuidade territorial.

O Centro de Bairro, conforme apresentado no capitulo | e com base na
definicdo de Sales (2014), se estrutura a partir de uma avenida espinha dorsal, na
qual estdo concentrados estabelecimentos cada vez mais rarefeitos ao decorrer das
qguadras, os estabelecimentos fazem referéncia ao padrao de consumo da populacéo
e atendem demandas pessoais e de compras ndo planejadas. ldentificou-se em
Campina Grande a existéncia de algumas vias comerciais conforme representado no

Mapa 7.
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Mapa 8: Vias Comerciais de Campina Grande -PB
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Com base na identificacdo realizada, pode-se confirmar a existéncia de
importantes vias comerciais, Avenida Marechal Floriano Peixoto; Avenida Almirante
Barroso; Avenida Severino Cabral; Avenida Manoel Tavares; Avenida Juscelino
Kubitschek e Avenida Assis Chateaubriand, que foram eleitas, de acordo com dados
do CNEFE, e identificadas com maior expressividade na concentracdo de
estabelecimentos comerciais.

Dentre essas vias, a Av. Marechal Floriano Peixoto € uma das que mais se
destaca, tendo em vista a sua funcionalidade e a relacédo estabelecida com o Centro.
Sales (2014, p.178) afirma que a avenida foi o “caminho” pelo qual se deu a expansao
do centro tradicional no sentido oeste, localizado o Shopping Center Edson Diniz
(Cameld). O fluxo torna-se mais fluido e por ela se estabeleceu a contiguidade
comercial entre os bairros que hoje constituem, junto com os bairros José Pinheiro,
Lauritzen, Palmeira e Conceicao, o Centro Principal de Campina Grande.

Conforme se observa no Mapa 7, as vias representadas cortam a extenséo da
malha urbana até o Centro Principal. Com base nesse fato, pode-se inferir que, devido
a sua extensao, os estabelecimentos tendem a se concentrar com mais frequéncia
em determinados pontos do que em outros. Além disso, essas vias auxiliam no
deslocamento da populacdo na malha urbana, jA& que sempre ocorre uma
convergéncia continua da populacao até o Centro, conforme apresentado no capitulo
anterior. Essas vias se constituem como relevantes pontos de analise da centralidade
na escala da cidade, tendo em vista a concentracdo e diversificacdo comercial
existente.

Os equipamentos de consumo como os Hipermercados, Shopping Center e 0s
Atacarejos estdo localizados em sua maioria nessas vias como forma de facilitar o
acesso da populacado. Além desses equipamentos de consumo, identificou-se que nas
vias comerciais estdo concentrados estabelecimentos diversos, como, por exemplo,
concessionarias, franquias do ramo de alimentacdo, lojas de modveis planejados,
bares, restaurantes.

A concentracdo dos tipos de estabelecimentos comerciais vai depender do
Bairro onde o trecho da avenida esta localizada, a exemplo do Bairro do Catolé (trecho
da Av. Severino Bezerra Cabral), que concentra desde o Shopping, as franquias, os
hipermercados, as concessionarias, dentre outros. ldentificou-se ainda a existéncia

de algumas vias comerciais nos bairros, cada uma com suas particularidades, mas
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que exercem importantes papéis nas areas onde estéo localizadas. Essas vias foram
selecionadas com base na representatividade que exercem no contexto dos Bairros,
bem como pela concentracédo de estabelecimentos comerciais em ndmero expressivo.

Vejamos o quadro abaixo:

Quadro 3: Quantificagdo dos Estabelecimentos Comerciais e de Servigos das Vias Comerciais de
Bairros

Via/Bairro Quantidade Estabelecimentos Em Destaque

Lojas de confeccles, saldo de beleza,

Rua Odon Bezerra/ 80 oficinas, lojas, restaurantes e pizzarias.
Liberdade
Rua Campos Sales/ 101 Farmacias, panificadoras, saldes de
José Pinheiro beleza, lojas de confecc¢bes e calgcados,
mercadinhos, consultorios,

correspondentes bancarios.

Rua Aprigio 61 Fabricas, material de construcao,
Nepomuceno/ distribuidoras, armazéns, oficinas, lojas de
Cruzeiro-Liberdade confecgoes.
Rua do Sol/ Santa 54 Panificadoras, farmécias, restaurantes,
Rosa lanchonetes, lojas de equipamentos

eletrbnicos, oficina.
Fonte dos Dados: CNEFE, 2010.

As vias comerciais de bairros, apresentadas no Quadro 2, atendem demandas
diarias da populacdo, através do comercio de vizinhanca, e dispdéem de alguns
servicos, como: pequenos consultérios, servigcos bancarios correspondentes (Caixa
Aqui, Pag Facil), que podem minimizar o deslocamento até o Centro. O surgimento
dessas vias comerciais deve-se a distancia para o consumo de compras nao
planejadas entre o bairro e o centro, ja que 0s estabelecimentos existentes evidenciam
a realizacdo do consumo para as primeiras necessidades, ou seja, para aquisicao de
produtos e servigos domesticos basicos. Observe no mapa abaixo as principais vias

comerciais de bairro de Campina Grande — PB.
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Mapa 9: Vias Comerciais de Bairro em Campina Grande — PB
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Organizacgdo: OLIVEIRA, Taynan Araujo.
Elaboragdo: RAMOS, Anna Raquel Dionisio.

Fonte dos Dados: IBGE
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A Rua Campos Sales esta localizada no bairro do José Pinheiro, no sentido
norte e sul. Esta via se destaca como um importante espago comercial e no passado
funcionou como Centro comercial que atendia demandas de toda a cidade.

Em periodos anteriores esta via comercial caracterizava-se apenas pela
presenca de estabelecimentos de pequeno porte, como € o caso das bodegas,
definidas por Diniz (2011) como um comércio tipico da Regido Nordeste do Brasil que
constitui um objeto do pequeno comércio muito antigo na historia de varias cidades,
povoados e comunidades rurais e sitios da regido nordestina.

Na atualidade, essa via se caracteriza como uma area de concentragdo de
estabelecimentos de tipologia basica, voltada para as primeiras necessidades,
havendo ainda a presenca de servicos importantes como 0s correspondentes

bancéarios, consultérios, escritorios.

Fotografia 11: Rua Campos Sales

Fonte: Pesquisa de Campo, 2017. Acervo: Taynan Aradjo.

De acordo com Diniz (2011), o namero reduzido de residéncias nesta rua
explica-se pela densa atividade comercial concentrada. Na rua Campos Sales
encontram-se muitas casas comerciais: lojas de materiais de construcao,
supermercados, mercadinhos, lojas diversas, bares, dentre outros. A via € estruturada
a partir de dois rolamentos e estabelece limites com as seguintes ruas: Améeélia Vieira,
Jodo Lélis, Castro Alves, Adelino de Melo, Marinheira Agra, Estacio de S4, Joana Darc

de Arruda, Tomé de Souza e Maximiano Machado.
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A Rua do Sol esta localizada no Bairro Santa Rosa, no sentido leste oeste, e
conecta-se ao Bairro do Quarenta. A via apresenta forte concentragdo comercial e
conta com dinamicas diurnas e noturnas, sendo que no periodo noturno se destaca
pelo funcionamento de estabelecimentos comerciais do ramo gastronémico.

Devido a sua extenséo, a concentracao de estabelecimentos se efetiva em um
ponto especifico, ndo se concretizando de forma continua e por toda a extensdo da
via. Os estabelecimentos sdo voltados para as demandas diarias e ocorre uma
especializacdo no ramo gastronémico, ja que apresenta estabelecimentos comerciais

como bares, restaurantes etc.

Fotografia 12: Rua do Sol

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016. Acervo: Taynan Aradijo.

Todos os estabelecimentos podem ser considerados de pequeno capital, no
entanto, é possivel identificar a presenca do sistema de crédito e das modificacées no
padrdo organizativo e arquitetbnico. A via possui dois rolamentos e limita-se com as
ruas: Santa Helena, Colémbia, Equador, Bolivia, Anténio Arruda, Dorinha
Vasconcelos e Av. Presidente Costa e Silva.
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A Rua Aprigio Nepomuceno localiza-se no limite de dois bairros, Cruzeiro e
Liberdade, no sentido leste oeste, e € caracterizada por estabelecimentos comerciais
de demandas diarias que estdo dispersos na sua extensdo. A concentracdo dos
estabelecimentos comerciais da-se em pontos especificos, podendo ocorrer um

grande intervalo entre as residéncias e comeércios, que se mesclam na via.

Fotografia 13: Rua Aprigio Nepomuceno

Fonte: Pesquisa de Camo, 201. Acervo: Taynan Aradjo.

Os ramos dos estabelecimentos identificados séo voltados para as demandas
diarias e observa-se a presenca do sistema de crédito e as modificacdes no padréo
arquitetdnico e organizativo dos estabelecimentos. A via possui dois rolamentos e

limita-se a Rua José Goncalves Lucena até a Avenida Assis Chateaubriand.

A Rua Odon Bezerra esta localizada no Bairro Liberdade, no sentido leste
oeste, localidade relativamente préxima ao Centro. Essa via se destaca pela
expressividade de estabelecimentos no ramo gastronbmico, com uma grande
guantidade de bares, lanchonetes, pizzarias, sorveterias, etc. e do comércio para
demandas diarias.

Além disso, conta com servicos importantes, como é o caso das agéncias
bancéarias (Banco do Brasil e Banco do Nordeste). A dinamica desta rua é observada
diariamente, embora no periodo noturno seja bastante expressiva, haja vista o
destaque no ramo gastrondmico e a centralidade que alguns estabelecimentos desse

ramo exercem para toda a cidade.
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Os ramos dos estabelecimentos sdo diferenciados, uma vez que existem
diversos tipos de estabelecimentos, tanto de pequeno capital quanto as redes
comerciais. Grande parte dos estabelecimentos adotam o sistema de crédito e

estruturam o seu padrédo organizativo a partir de l6gicas distintas.

Fotografia 14: Rua Odon Bezerra

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016. Acervo: Taynan Aradjo.

A via possui dois rolamentos e limita-se a Av. Assis Chateaubriand e a Avenida

Almirante Barroso.
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2.4. O Centro de Bairro
Mapa 10: Localiza¢&o do Bairro das Malvinas
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Organizagdo: OLIVEIRA, Taynan Aradujo.
Elaboracdo: RAMOS, Anna Raquel Dionisio.
Fonte dos Dados: IBGE
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Paralelo a existéncia do Centro Principal, observamos na realidade de Campina
Grande a conformacgdo de uma nova area central, o Centro do Bairro das Malvinas,
localizado a 6km do centro principal. Dentre as areas centrais identificadas, o Centro
do Bairro das Malvinas é um importante espaco comercial da cidade de Campina
Grande. Mediante o processo de estruturacao da cidade a partir da transferéncia de
importantes servigos publicos estaduais, como é o caso do Departamento Estadual
de Transito — DETRAN e do Hospital de Trauma, o bairro cresceu significativamente
em niveis populacionais, unidades residenciais e estabelecimentos comerciais.

Aliado a estes fatores, ressalta-se uma transformacéo nos fluxos existentes
dentro do Bairro, com a abertura de vias que se tornaram areas de concentracdo de
estabelecimentos comerciais. Esse processo propiciou o surgimento do Centro de
Bairro, que se caracteriza pelo agrupamento de estabelecimentos comerciais nas vias
centrais do bairro, ou seja, naquelas ruas/vias onde ocorre maior fluxo e
movimentagdo. Esse Centro de Bairro consegue atender diversas demandas, bem
como, influenciar bairros préximos com populacdo de renda inferior, que
eventualmente se desloca até o Centro.

Desse modo, o Centro do Bairro passa a funcionar como importante espacgo
comercial para a populagéo residente neste espaco, tendo em vista a diminuicéo
significativa no deslocamento até o Centro. As ruas comerciais, ou 0 conjunto delas,
Centro de Bairro, denomina o que classifica-se como area central, definida, de acordo
com Sales (2014), por trés elementos basicos: localizacdo, demandas de consumo e
concentracao/diversificacdo de estabelecimentos comerciais.

Nesse sentido, sera analisada no proximo capitulo a area central denominada
de Centro de Bairro das Malvinas, com o0 objetivo de compreender as suas
caracteristicas funcionais e estruturacdo na malha urbana da cidade de Campina

Grande.
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CAPITULO IlI:

O Centro do Bairro das Malvinas
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O terceiro capitulo deste trabalho objetiva tratar sobre o ponto central da
pesquisa: o Centro de Bairro. A discusséo desenvolvida ao decorrer do capitulo estara
articulada as formulacdes tedricas apresentadas sobre as areas centrais e o Centro
de Bairro. Com isso, objetiva-se compreender e contribuir com as nocdes ja
construidas por outros autores que se dedicaram a estudar os padrdes morfologicos,
funcionais e de estruturacdo do Centro de Bairro.

Inicialmente, sera apresentada uma descri¢cao histérica sobre a formacao do
Bairro!® das Malvinas, com base em entrevistas realizadas com antigos moradores,
como também em referenciais bibliograficos que discutem o processo de formacao
urbana de Campina Grande, Paraiba, e a construgdo dos conjuntos habitacionais.

Ainda nesse ponto, serdo evidenciados elementos concretos que explicam o
processo de estruturacdo da cidade e do Bairro como, por exemplo, o Departamento
Estadual de Transito (DETRAN) e o Hospital de Emergéncia Trauma que, no
compasso do processo de descentralizacdo, afirmam novas l6gicas de organizacao
da estrutura urbana com a abertura de avenidas que cortam a cidade e concentram
um numero expressivo de estabelecimentos comerciais.

A analise sobre o comércio do bairro, especificamente no que se refere as ruas
estudadas, sera realizada, inicialmente, com a base de dados do Cadastro Nacional
de Enderecos para Fins Estatisticos (CNEFE), que disp6e sobre a concentracdo de
estabelecimentos comerciais no bairro e nas ruas estudadas. Posteriormente, com
base na aplicacdo dos formularios e entrevistas nos estabelecimentos comerciais,
sera apresentado e discutido o Centro do Bairro das Malvinas, levando em
consideracdo suas caracteristicas, fluxos, relacdes de consumo, padrdao de
organizacao dos estabelecimentos, tipologias, etc.

Por conseguinte, sera abordado o padréo e estruturacéo dos estabelecimentos
comerciais no Centro do Bairro, a partir dos padrdes organizativos e arquitetdnicos,
face a logica dos dois circuitos da economia urbana de Santos (1970) e Silveira (2014).
Por fim, sera discutido o papel das Redes Comerciais para o Centro de Bairro e as
suas estratégias locacionais, como também, serd apresentado um ensaio sobre a

nocédo do Centro de Bairro, que leva em consideragdo as formulacdes tedricas de

15 De acordo com Souza (2013) o conceito de bairro pode estar relacionado ao “espago vivido”, a
identidade socioespacial ou até mesmo a subespacos definidos de acordo com critérios especificos.
Nesta pesquisa adotamos o recorte espacial do bairro com base na delimitacdo oficial de bairros
definido pelos 6rgaos competentes da cidade de Campina Grande-PB.
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Berry (1969), Porto-Sales (2014) e os dados obtidos através da pesquisa de campo
no Centro do Bairro das Malvinas.

3. Do Conjunto Habitacional ao Bairro das Malvinas: uma sintese da sua
histéria

O Conjunto Habitacional Alvaro Gaudéncio foi construido através do Banco
Nacional de Habitacdo (BNH), na década de 1980. Segundo Lima (2010), as politicas
habitacionais exerceram relevante influéncia na morfologia e na urbanizacdo da
cidade de Campina Grande, até o ano de 1986.

A construcdo do Conjunto Alvaro Gaudéncio foi realizada pela Companhia
Estadual de Habitacdo (CEHAP), mas, antes que fosse entregue, oficialmente, o
mesmo foi ocupado pela populagédo, em 23 de marco de 1983. De acordo com Lima
(2010), vérios fatores impulsionaram este fato, dentre eles: o alto fluxo migratoério, a
demora na concluséo das obras e a pequena oferta de casas para populacdo de

menor renda familiar que nao tinha sido atendida pelos programas habitacionais.

Fotografia 15: Primeiras unidades residenciais do Conjunto Alvaro Gaudéncio

-—— ‘ . - : - ,6;» -~
% | -,
Fonte: Acervo do Blog Retalhos Histéricos de Campina Grande (http://cgretalhos.blogspot.com.br/

Acesso em: 13 de julho de 2016)

No periodo em que foi ocupado o Conjunto Habitacional ja dispunha da
estrutura fisica com casas finalizadas. No entanto, a ocupagédo foi realizada pelos
moradores quando ainda ndo havia as condicbes minimas de moradia como, por

exemplo, 0 saneamento basico e a rede de energia elétrica.
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O Bairro foi denominado Malvinas pelos seus ocupantes em referéncia ao
conflito entre a Argentina e a Inglaterra pela posse das Ilhas Malvinas. Para Lima
(2010), ocorreram diversas resisténcias até que a CEHAP promoveu o cadastramento
da populacdo que ja ocupava o conjunto e estes passaram, entdo, a ter direito legal
sobre as casas.

A ocupacéo do Conjunto Habitacional Alvaro Gaudéncio teve inicio quando a
populacao de outros bairros da cidade de Campina Grande/PB, tomou conhecimento
da construcdo e finalizacdo das unidades residenciais. Os ocupantes do Conjunto
Habitacional, entéo, tracaram diversas estratégias para permanecer no local, até que
a infraestrutura bésica fosse adquirida. Este periodo foi marcado por uma forte
auséncia do sistema de transporte para deslocamento até o Centro, bem como,
saneamento, energia elétrica, etc. Na entrevista realizada em uma das visitas ao
bairro, o Morador A (2016) enfatiza que “na época da ocupagao so tinha mato, nao
tinha luz, ndo tinha 4gua, nem calcamento, eu descia I& em Bodocongé, que na época
s6 tinha um 6nibus circulando, para que eu pudesse conseguir uma lata de agua”.

Os meios de deslocamento para outras areas da cidade eram bastante
escassos, haja vista a inexisténcia do transporte publico e a distancia relativa do
Conjunto Habitacional para o Centro. Nas entrevistas, os Moradores A e B expuseram

como se dava o deslocamento:

[...] o acesso para o centro era muito dificil, s6 tinha um énibus, que n&o parava
no conjunto, andavamos um pouco a pé para chegar até em casa (MORADOR
A, 2016). [...] era muito dificil se locomover para outros locais da cidade, até
que depois de muito tempo foi criada uma rota de 6nibus que circulava e parava
no conjunto” (MORADOR B, 2016).

As baixas condicdes estruturais e a auséncia de estabelecimentos comerciais
e de servicos basicos dificultavam a organizacdo da vida cotidiana no Conjunto e,
devido aos precarios modos de acesso e locomocdo na cidade, os moradores
ocupantes do Conjunto tracaram estratégias de organizacdo dentro do espaco
ocupado. Por esse motivo, comecaram a surgir os primeiros estabelecimentos
comerciais, localizados nas proprias residéncias, que seria o que Berry (1963) chama
de conformacao do Centro de Bairro, um processo que funda-se por iniciativas locais,
sendo os estabelecimentos localizados nas préprias residéncias ou no lugar delas.

Em relatos, o Morador B exp0s:
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Logo quando a gente chegou aqui ndo tinha nenhum comércio, até que os
proprios moradores daqui do bairro comegaram a abrir as mercearias nas
préprias casas, principalmente, naquelas de esquina. Entdo, a gente sempre
gue precisava ia até lA e comprava o que estava precisando em casa
(MORADOR B, 2016).

Desde entdo, o comércio do bairro esteve voltado para o abastecimento diario,
ou seja, para as necessidades domésticas basicas. Além disso, a localizacdo sempre
se constituiu como um fator preponderante, haja vista que as casas de esquina,
conforme coloca o entrevistado, foram sempre o ponto principal de localizacdo dos
estabelecimentos comerciais.

Vargas (2001) aponta que a esquina € uma localizacdo funcional em dado
espaco, ja que se torna um ponto de convergéncia e movimentacdo mais continua.
Por esse fato, desde o contexto de sua formacdo, que o0s estabelecimentos
localizados em esquinas, ou nas avenidas principais, sdo “privilegiados” em relagao
aos fluxos, as demandas.

No decorrer dos anos, o Conjunto Habitacional passou por significativas
modificacdes espaciais, a infraestrutura basica foi adquirida e, aos poucos, a distancia
para a cidade foi relativizada, até que passou a ser denominado como Bairro das
Malvinas. O Morador A afirmou que:

O bairro mudou muito, hoje é grande, temos muitas coisas boas, o
Hospital de Trauma, o DETRAN, tem feira, € tudo perto da gente. Hoje
€ um bairro importante, € proximo ao centro, pegando a Av. Floriano
Peixoto consigo chegar no centro em 15 minutos, por que antes era

muito afastado, parecia ser mais perto para Lagoa Seca °do que para
o centro (MORADOR A, 2016).

O processo de estruturacdo, a partir da descentralizacdo dos equipamentos
publicos, propiciou o crescimento do Bairro com a abertura de vias, aumento dos
fluxos, do numero de unidades residenciais e da multiplicacdo de estabelecimentos
comerciais em varias ruas. O Bairro das Malvinas adquiriu um carater comercial,
principalmente, nas ruas onde ocorre uma maior movimentagao/fluxo de veiculos e
pessoas, Como relata o Morador B:

O comércio do bairro € muito importante, pois gera renda e emprego,
atrai o povo de fora e comega a movimentar algumas ruas. O bairro &
uma nova cidade, tem de tudo e evita que haja a necessidade de se
deslocar até o centro. Eu prefiro consumir no bairro, pois s6 assim ajudo

no comeércio daqui e ndo vou até o centro, s6 quando ha necessidade
de comprar algo que ndo tem aqui (MORADOR B, 2016).

16 Municipio paraibano localizado na regiao de influéncia de Campina Grande.
100



O comércio do bairro tornou-se diverso, embora ainda seja bastante perceptivel
a presenca de estabelecimentos para demandas diarias. O deslocamento da
populacdo até o Centro, mesmo que ainda seja constante, é bastante inferior, se
comparado a periodos anteriores, e ocorre para demandas mais especificas como,
por exemplo, agéncias bancarias, servigos publicos e ramos comerciais destinados a
compras planejadas, dada a auséncia de lojas de moéveis, eletrodomésticos, etc.

Nesse sentido, pode-se inferir que o Bairro das Malvinas se apresenta como
uma area da cidade que reconhece expressiva concentracdo de estabelecimentos
comerciais e revela, de forma contundente, o processo de redefinicdo da centralidade

intraurbana em Campina Grande/PB.

3.1. A Estruturacdo da Cidade e a Centralidade Urbana

A porc¢éo sudoeste da cidade de Campina Grande/PB na qual esta localizado o
Bairro das Malvinas, € considerada, atualmente, como um vetor da estrutura urbana
gue vem se expandindo mediante a chegada de grandes infraestruturas e a
disponibilidade de solo urbano. Embora iniciado como um Conjunto Habitacional, na
atualidade, o Bairro Malvinas € o maior da cidade. De acordo com o censo do IBGE
(2010), sua populagdo estava estimada em 38.713 habitantes o que corresponde a
10,5% da populacao da cidade.

A estruturacdo do bairro vem se concretizando a partir do aumento do nimero
das unidades residenciais; da transformacéo de usos do solo urbano com o aumento
e concentracdo de estabelecimentos comerciais; e da descentralizacdo dos
importantes servicos publicos de demanda regional, como o Hospital de Emergéncia
e Trauma e o DETRAN.

Com isso, ocorreu um aumento significativo na construcdo de unidades
residenciais, bem como a abertura de vias que passaram a constituir fluxos nessa
area da cidade. De acordo com Spésito (2004):

A estruturacdo da cidade orienta-se pela divisdo social e técnica do
trabalho, em multiplas escalas, desde o nivel dos espacos das fabricas,
das universidades, dos shoppings centers, passando pelos bairros, pela

cidade e considerando os fluxos que a partir dela se estabelecem com
outros espacos (SPOSITO, 2004, p. 315).

A estruturacdo da cidade corresponde a uma divisdo social e técnica do
trabalho que vai dos espacos aos fluxos estabelecidos. Para Santos (2008), a

estruturacdo da cidade capitalista contemporanea € definida através de um processo
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que ¢é “dialético e envolve a propria produgéo do espacgo e as forgas de reproducao da
sociedade” Desse modo, no contexto da cidade e do processo de estruturacéo, o
Bairro das Malvinas, apresenta o seu papel na divisdo social e técnica e é orientado a
partir de alguns elementos que definem a sua estruturacéo.

Observa-se que esta area da cidade se expandiu para espacos antes
considerados rurais, sendo assim, representou uma expansao contigua da malha
urbana. Nestes espacos de estruturacéo recente, estao localizados os dois grandes
equipamentos de servi¢o publico, o DETRAN e o Hospital de Trauma.

O Hospital de Emergéncia e Trauma e o Departamento Estadual de Transito
sd0 servicos publicos estaduais que exercem centralidade em nivel regional. O
Hospital é referéncia em atendimentos de urgéncia e o DETRAN constitui-se como o
principal 6rgdo de transito do interior do estado da Paraiba. O processo de
estruturacao teve inicio a partir do ano de 2010 quando os referidos equipamentos de
servi¢o publico foram instalados e a ocupacgdo urbana comecou a se efetivar nessa
area da cidade.

A descentralizacdo dos servicos publicos com a sua localizacao transferida
para o Bairro das Malvinas se deu em virtude da alta disponibilidade de terreno, como
ja afirmado anteriormente, e também por localizar-se em um ponto estratégico da
estrutura urbana, no qual faz conexdo com a BR 230/al¢ca sudoeste, importante
rodovia que favorece os fluxos existentes do Sertdo em direcdo & Campina Grande e

para Capital do estado, Jodo Pessoa.

Fotografia 16: Departamento Estadual de Trénfs_itq
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-

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016. Acervo: Taynan Aradjo.
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Fotografia 17: Hospital Regional de Emergéncia e Trauma

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016. Acervo: Taynan Aradjo.

A descentralizagdo dos servicos publicos, que demandavam grandes terrenos
para sua localizacdo, estruturou o Bairro das Malvinas do ponto de vista social,
residencial e exerceu influéncia no surgimento e concentracado de estabelecimentos
comerciais, assim como, na estruturagcdo da malha urbana, estendendo-se para
espacos antes rurais. A seguir, podemos ver com mais clareza isto, a partir do mapa

da cidade, com destaque nas Malvinas:
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Mapa 11: Estruturacdo da Cidade — Bairro das Malvinas®’
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Organizacgdo: OLIVEIRA, Taynan Araujo.
Elaboracdo: RAMOS, Anna Raquel Dionisio.
Fonte dos Dados: IBGE

17 A delimitacdo oficial do Bairro das Malvinas corresponde a toda extensdo anterior a alca sudoeste.
O espaco posterior a alga sudoeste é delimitado como Bairro do Serrotdo. A representacdo do Mapa
acima esta de acordo com o arquivo Shapfile utilizado, no qual toda a extenséo territorial em destaque
€ delimitada como Bairro das Malvinas.
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A instalacdo dos servicos publicos estaduais foi responsavel pelo aumento do fluxo
e circulacao de pessoas dentro do Bairro, principalmente nas principais avenidas que
dao acesso ao Centro. Os fluxos gerados nas suas principais vias, de certo modo,
impulsionam o surgimento de estabelecimentos comerciais, pois estas localidades
passaram a se tornar pontos estratégicos para localizacdo de estabelecimentos

comerciais e de servigos.

3.2. O Comeércio do Bairro das Malvinas

Mediante a andlise dos dados de concentragdo comercial disponibilizados na
base de dados do CNEFE (2010), observou-se que o Bairro das Malvinas é uma area
gue concentra expressivo numero de estabelecimentos comerciais, no entanto estes
encontram-se dispersos por toda sua extensdo/ruas. Com base nos dados
levantados, foi possivel identificar a ocorréncia de estabelecimentos comerciais de
diversas tipologias e ramos.

De acordo com o levantamento e classificacdo realizada por Sales (2014), o
Bairro das Malvinas corresponde a uma area de baixa concentracdo de
estabelecimentos comerciais e o Centro se afirma como o principal espagco de
concentracdo comercial da cidade de Campina Grande/PB. Esta classificacao foi
representada a partir de um mapa produzido com a base nos dados do CNEFE, no

gual tem-se a seguinte configuracao:
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Figura 6: Nivel de Concentragao dos Estabelecimentos Comerciais em Campina Grande

NIVEL DE CONCENTRACAO DOS ESTABELECIMENTOS COMERCIAIS
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Fonte: Porto-Sales, Andréa Leandra. Situagdo Espacial das Franquias na Ameérica do Sul: Argentina,
Brasil e Chile. (Tese de Doutorado)
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Embora o Bairro das Malvinas apresente uma baixa concentracdo de
estabelecimentos, pode-se considerar, mediante os dados do CNEFE e a
representacdo do mapa, que o0 mesmo se caracteriza como uma “exceg¢ao” na
estrutura urbana da cidade. Primeiramente, por ndo ter o grau de concentragcdo em
um nivel muito baixo e também pela sua distéancia em relagdo ao Centro, principal
espaco de concentragdo comercial da cidade. Com base no recorte do Bairro das
Malvinas explicitado por Sales (2014), tem-se a seguinte concentragcdo comercial:

Observa-se nesta representacdo que a porcdo sudoeste da cidade é a que
apresenta uma concentragdo comercial intermediaria, com excec¢do das areas mais
imediatas ao Centro Principal. De acordo com Sales (2014) a construcao de conjuntos
habitacionais nesta area aliado ao potencial de consumo, ja que 50% da populacao
corresponde a classe de renda “E”, podem ter contribuido para a conformagao dos
estabelecimentos comerciais que conformam o Centro de Bairro. Com base nessa
concentracdo de estabelecimentos o CNEFE dispde em sua base a seguinte

quantificacao:

Quadro 4: Numero de Estabelecimentos no Bairro das Malvinas por Tipologia e Ramo da Atividade

Tipologia Atividade Econbmica Quantidade
Saldo de Beleza Comércio/Servigo 95
Loja Comércio 66
LojasVagas 000 @ semmememmemeememeee- 61
Bar Comércio 54
Oficina (automotiva, mecanica, Servigo 38
bicicletas, estofados, méveis)
Estabelecimentos de Ensino Servico 38
Mercadinho Comércio 35
Mercearia Comércio 33
Comércio (alimenticio, varejista, 31
agua e gas, estivas e cereais,
materiais hidraulicos, deposito de Comércio

bebidas, pequeno comércio,
racOes, redes tapetes)

Minibox Comércio 29
Depositos Comércio 24
Box Comércio 23
Panificadora Comércio 21
Material de Construgéo Comércio 21
Fabricas Servigo 20
Bomboniere Comércio 14
Borracharia Servico 14
Serralharia Servigo 13
Sorveteria Comércio 13
Locadora Comércio 12
Ponto Comercial Comércio 11
Marcenaria Servico 11
Lan House Comércio 11
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Tipologia Atividade Econ6mica Quantidade

Box Vago Comércio 10
Eletrdnicas Comércio/Servico 10

Atelié Servigo 9
Armarinho Comércio 9
Acougue Comércio 7

Granja Comércio 7

Loterias (Pag Facil) Servigo 7
Supermercado Comércio 6
Estabelecimentos de Saude Servigo 6
Academia Comércio 5
Consultério Servigo 5
Farmécia Comércio 5

Lojinha Comércio 5
Pequeno Comércio Comércio 3
Quitanda Comércio 2

Base Policial (Seguranca) Servigo 2
Auto Escola Comércio 1
Delegacia de Policia Servico 1
Feira Livre Comércio 1
Mercado Publico Comércio 1
Secretaria Estadual do Trabalho Servigo 1

Fonte: Base De Dados Do CNEFE/IBGE, 2010.

Os estabelecimentos comerciais quantificados na base de dados CNEFE
revelam a concentragdo comercial do Bairro das Malvinas no ano de 2010. Nesse
sentido, tendo em vista as metamorfoses ocorridas no comércio e na estruturacao do
Bairro e da cidade, esse conjunto de dados se caracteriza como aporte inicial para
definir e delimitar a referida area central, a partir da concentracdo dos
estabelecimentos.

Conforme observado, os ramos comerciais de maior expressividade sao
agueles voltados para as demandas diarias, 0 comércio e servicos pessoais. O
namero expressivo de estabelecimentos mais basicos revela o potencial e demandas
de consumo da populacdo, importante elemento para definir o tipo da area central
(Sales, 2014).

Além disso, observa-se a ocorréncia significativa de lojas vagas (61
estabelecimentos), esse fato denota as metamorfoses do comércio do bairro e as
mudancas locacionais ocorridas ndo s6 nesse contexto, como também nos dias
atuais. Nas analises realizadas observou-se que as lojas vagas estao localizadas em
ruas onde as condi¢Bes de acessibilidade e a concentracdo comercial é inferior.

Essas novas formas comerciais, ou novos ramos de estabelecimentos,

comegam a surgir na cidade e proporcionam rapidas transformagdes, principalmente
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no que se refere a mudanga dos ramos comerciais e a abertura e fechamento de
estabelecimentos.

Segundo Ortigoza (2010), as novas formas comerciais vao surgindo na cidade
de forma sisteméatica e acabam criando novos processos sociais, sendo assim,
precisam ser bem identificadas, no lugar e no tempo, para se entender a repercussao
destas mudancas. Para a referida autora o comércio, no que se refere as suas
estratégias locacionais, inova as acessibilidades, cria e recria centralidade e cada vez
mais a gestdo da cidade ganha importancia e manutencéao desta atividade econémica.

O comércio, devido suas metamorfoses e estratégias de localizacdo espacial,
altera a centralidade de um dado espaco a partir das relagdes/fluxos que estabelece
no contexto da cidade. Cachinho e Salgueiro escrevem que:

O comércio faz a cidade ao atrair clientes e mercadorias, ao vivificar
determinadas areas e precipitar o declinio de outras, mas a sua

7

evolugdo, do ponto de vista econbmico e espacial, é também
influenciada pelas mudancas da sociedade, a transformacdo dos
valores e estilos de vida, a evolugdo dos aglomerados e as
metamorfoses da estrutura urbana (SALGUEIRO e CACHINHO, 20186,
p.10).

O surgimento/conformacéo de estabelecimentos comerciais em outras areas
da cidade, como é o caso do Bairro, cria e recria nOvoS processos sociais que
necessitam ser analisados para entender as mudancas socioespaciais ocorridas. Este
movimento altera as relacdes de consumo, bem como redefine as estratégias de
localizacdo dos estabelecimentos comerciais, seja aqueles de ramos mais
especificos, como as redes comerciais, ou 0 comércio de vizinhanca.

A medida que ocorrem mudancas no perfil social de uma dada realidade cria-
se uma sociedade de consumo com potencial determinado. Aliado a esse fato,
verifica-se o surgimento de estabelecimentos comerciais que visam atender diversos
tipos de necessidades. As metamorfoses verificadas na estrutura urbana das cidades,
no que se refere as alteracbes urbanas e morfoldgicas, sédo fruto das mudancas
sociais que, a partir de distintos processos, revelam a producao do espac¢o e do modo
de vida social.

Segundo Cachinho e Salgueiro (2016), a sociedade dos finais século XX, que
valoriza as diferencas e favorece o novo individualismo, propicia mudangas nos

estabelecimentos comerciais, que deixam de ser meros entrepostos e passam a
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acrescentar valor ao que vendem, através de servigos prestados, do ambiente que
criam e das experiéncias que propiciam aos cidadaos-consumidores.

Mediante as metamorfoses ocorridas no comércio do bairro, observa-se que
aconteceram significativas mudancas, principalmente no padrdo organizacional e
arquitetonico dos estabelecimentos. O comércio do Bairro, na atualidade, conta com
uma grande quantidade de estabelecimentos, que objetivam atender necessidades
além da venda de mercadorias, ou seja, acrescenta-se um valor ao que esta sendo
vendido, seja pela forma de organizacéo do interior do estabelecimento ou até mesmo
pela marca do produto oferecido.

Os ramos comerciais existentes no Centro de Bairro reproduzem, embora com
menor intensidade, o padrdo arquitetbnico dos estabelecimentos localizados no
Centro, essa forma de organizacdo acrescenta valores econdmicos aos
estabelecimentos comerciais e atribui ao Centro de Bairro algumas caracteristicas e

funcionalidades verificadas em outras areas centrais.

3.3. Centro do Bairro das Malvinas

O Centro do Bairro das Malvinas foi delimitado mediante os dados
disponibilizados na base do CNEFE, que relevam a concentracdo comercial no
bairro/ruas, através do levantamento de uso e ocupacdo do solo e com base nas
formulacbes tedricas apontadas por Sales (2014), que se refere a estruturacao,
padrées de consumo e demandas.

Com base nos dados, identificou-se que a Rua das Umburanas, Rua das
Juremas e a Avenida Francisco Lopes de Almeida detém a maior concentracdo dos
estabelecimentos comerciais e apresentam elementos basicos para definir o Centro
de Bairro, a saber: a estruturacéo, o consumo, fluxos e demandas.

De acordo com o Cadastro Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE), as
atividades econdmicas estédo subdivididas em diversas categorias desde a agricola, o
transporte, servicos domésticos até a industria. Com base na classificacdo disposta
no CNAE, os ramos comerciais identificados neste conjunto de ruas sao basicamente:
confeccgOes e calgcados, produtos alimenticios e bebidas, saldes de beleza, material
de construcdo e produtos farmacéuticos, laboratorios, servicos bancarios e

financeiros, servicos de salude e educacao, etc.

110



Gréfico 1: Ramos Comerciais em Destaque no Centro do Bairro

19
12 11
10 8
8 / 6
6
4 3
2 —
0
ConfecgBes e  Servicos Reparagdo de Alimenticio Material de Produtos  Mercadinho
Calgados pessoais de veiculos Construgdo farmacéuticos
beleza automotores

e
motocicletas

Fonte: Dados de Campo, 2016.
A distribuicdo mais representativa dos ramos comerciais esta entre as ruas:
Juremas, Umburanas e na parte da Avenida Francisco Lopes de Almeida, também
conhecida como Almirante Barroso, totalizando 134 estabelecimentos comerciais

apresentados no quadro abaixo:

Quadro 5: Quantificacdo de Estabelecimentos Comerciais no Centro de Bairro

Tipologia Atividade Econdmica QTD. Classif. na CNAE/Ramo?*®
Loja de Confecgoes e Calcados C 20 G-47-478- 4781-4
Saldo de Beleza CIs 12 S-96
Oficina S 11 G-45
Restaurantes, bares e lanchonetes C 8 L-56-561
Farmécia C 6 G-47-477-4771-7
Material de Construgéo C 7 G-47-474- 4744-0
Minibox C 4 G-47-472- 4729-6
Otica C 4 G-47-477-4774-1
Distribuidora C 4 G-47-472- 4723-7
Central de Moto Téxi S 3 S-96
Serralharia S 3 F-43
Assisténcia Técnica C 3 G- 47- 475 — 4751-2
Panificadora, frios e laticinios C 3 S-95
Quitandas e Mercearias C 3 G-47-472- 4724-5
Mercadinho C 3 G-47-472- 4729-6
Placas de Carros S 2 G-45
Decoracgéo e Miudezas C 2 G-47-478- 4789-0
Pet Shop C/s 2 G-47-477-4771-7
Lava Jato S 2 S-96
Casa de Bolo C 2 G-47-472- 4729-6
Correspondente Bancério S 2 K-64-649
Frigorifico C 2 L-56-561

18 Classificagdo do Cadastro Nacional de Atividades Econdmicas- CNAE, levando em consideragdo o
ramo comercial, 0 grupo e o subgrupo em que as atividades estao inseridas.
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Tipologia Atividade Econ6mica QTD. Classif. na CNAE/Ramo*®
Consultério S 3 Q-86
Escritério S 2 S-96
Equipadora CIS 2 G-45
Academia C 1 S-96
Posto Bancério S 1 K-64-649
Loterias S 1 K-64-649
Estabelecimento de Ensino S 1 P-85
Estabelecimento de Saude S 1 Q-86
Aviamentos C 1 C-14
Credora de Empréstimos C 1 K-64-649
Studio Fotografico C 1 S-96
Laboratério S 1 Q-86
Posto de Gasolina C 1 G-47-473- 4731-8
Moveis e Estofados C 1 C-31
Consertos S 1 S-96
Peixaria C 1 G-47-472- 4722-9
Papelaria C 1 G-47
Conveniéncia C 1 G-47-472- 4721-1
Tipologia Atividade Econdmica QTD. Classifi. Na CNAE/ramo
Supermercado C 1 G-47-472- 4729-6
Corretora Imobiliaria S 1 L-68
Artigos Para Festas C 1 G-47-478- 4789-0
Produtos de Beleza C 1 S-96

TOTAL DE ESTABELECIMENTOS: 134
Fonte: Dados de Campo, 2016 e Cadastro Nacional das Atividades Econdmicas — CNAE.

Os ramos dos estabelecimentos comerciais identificados nas ruas do Centro
de Bairro sdo diversos e, ao mesmo tempo, revelam que o comércio concentrado
nesta area central € voltado, principalmente, para as primeiras necessidades de
compras nao planejadas. A classificagcdo de ramos exposta no quadro anterior foi
realizada com base no Cadastro Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE). Esta
classificagdo agrupa os ramos comerciais em sec¢des, grupos e subgrupos levando
em consideracao as caracterizacfes especificas do comércio varejista e atacadista.

Embora possua esta expressiva concentracao, observou-se que a distribuicao
dos estabelecimentos comerciais nas ruas se da de forma rarefeita, ou seja, possui
maior concentracdo em alguns pontos e em outros diminui significativamente.?° De
acordo com os levantamentos de uso e ocupacao do solo realizados em campo, tem-

se a seguinte taxa de ocupagdo e vacancia no Centro de Bairro:

19 Classificagdo do Cadastro Nacional de Atividades Econdmicas- CNAE, levando em consideracédo o
ramo comercial, 0 grupo e o subgrupo em que as atividades estao inseridas.
20 Questdo ja apontada por Sales (2014) e verificada na realidade pesquisada.
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Gréfico 2: Taxa de ocupacéo e vacancia no Centro de Bairro das Malvinas
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Fonte: Dados de Campo, 2016/2017.

As ruas comerciais que conformam o Centro de Bairro ainda se caracterizam
por um expressivo numero de unidades residenciais, no entanto, a concentracao dos
estabelecimentos comerciais é bastante significativa, haja vista a quantidade de
edificacOes existentes. A expressiva concentracao de estabelecimentos nessas ruas
é justificada pelo processo de estruturacdo da cidade e do Bairro, como também, pelas
condicBes de localizacdo e fluxos que as caracterizam como area potencial para sua
instalacdo em variadas tipologias, ramos e padrédo arquitetdnico/organizacional. Os
referidos estabelecimentos comerciais encontram-se localizados em trés ruas: Av.
Francisco Lopes de Almeida/Almirante Barroso, Rua das Juremas e Rua das

Umburanas.
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Mapa 12: Ruas Comerciais do Centro de Bairro das Malvinas
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A Avenida Francisco Lopes de Almeida ou Almirante Barroso, como é
conhecida popularmente, € uma via comercial que corta a extensdo de alguns bairros
da cidade de Campina Grande, dentre eles o Bairro das Malvinas. Essa avenida
encontra-se localizada ao lado da Rua das Juremas, importante rua comercial do
bairro, e também d& acesso ao Departamento Estadual de Transito (DETRAN) e a
Alga Sudoeste, rodovia da BR230, que circunda a estrutura urbana de Campina
Grande/PB.

A referida avenida € a que concentra o nUmero maior de estabelecimentos,
totalizando cinquenta e dois. Esses estabelecimentos sdo de diversas tipologias,
dentre elas: laboratoério, farmacia, loja de confec¢bes, loja de decoragdo, oficinas,
serralharia, mercadinho, mini box, loja de pecas automotivas, frigorifico, saldo de
beleza, 6tica, pet shop e dentre outros.

A Rua das Juremas esta conectada a Avenida Francisco Lopes de Almeida
que corta o bairro das Malvinas em direcdo ao centro principal. Essa rua é
caracterizada pela presenca significativa de estabelecimentos comerciais, bem como
de residéncias, que de forma mista vém modificando o uso do solo e deixando
evidente que os estabelecimentos comerciais estdo aumentando e se diversificando.

Observa-se nessa rua a concentracdo de estabelecimentos comerciais de
tipologia basica, ou seja, que atende a demandas mais diarias e imediatas. Dentre os
estabelecimentos pode-se destacar as lojas de confec¢des, mercadinhos, lojas de
material de construcéo, servicos de estofados, farméacia de programas federais??,
restaurantes, supermercado e etc., que somados totalizam quarenta
estabelecimentos.

A Rua das Umburanas € a terceira rua comercial do Centro do Bairro das
Malvinas, esta localizada préximo a Avenida Francisco Lopes de Almeida e segue em
direcdo a Avenida Floriano Peixoto, importante via que corta a cidade de leste a oeste.
Na rua encontram-se localizados quarenta e dois estabelecimentos comerciais e de
servicos, que vai do pequeno comércio como: quitandas, mini box até mercadinhos,

Oticas, consultorio, escritério, lojas de assisténcia técnica, dentre outros.

21 Programa Farmacia Popular, criado pelo Governo Federal, tem como objetivo subsidiar
medicamentos para algumas das principais doencas. Além de redes préprias, 0 programa possui
parcerias com farmacias e drogarias privadas espalhadas por todo o pais.
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A existéncia e permanéncia dos estabelecimentos nas ruas do Centro de Bairro
varia muito, de 34 anos, aproximadamente o tempo de formac&o do Bairro, quatro
anos ou menos de um ano. O tempo de localizacdo dos estabelecimentos revela as
metamorfoses pelas quais passou o comércio do Bairro desde a sua formacao até os
dias atuais.

Os estabelecimentos mais antigos iniciaram nas proprias residéncias e,
posteriormente, se expandiram em termos estruturais. Na atualidade, podem ser
classificados como mercadinhos, quitandas ou pequeno comércio. Os
estabelecimentos de instalacdo mais recente possuem légicas diferenciadas, ou seja,
se instalaram no bairro por condicbes de localizacdo, demandas de consumo,
contingente populacional, como também, adotam l6gicas estruturais diferenciadas, na
qual, muitas vezes, reproduzem o nivel organizacional de estabelecimentos
localizados no Centro.

Grande parte dos proprietarios e dos funcionarios dos estabelecimentos
evidenciam que a localiza¢éo das ruas no bairro € positiva, trata-se de ruas principais
em termos comerciais; esta proximo ao DETRAN; € acessivel e possui fluxos; conta
com uma diversificacao de estabelecimentos comerciais que suprem as necessidades
da populacédo. Para os entrevistados estas ruas séo caracterizadas como o Centro do
Bairro por serem consideradas o ponto de entrada e saida das cidades.

Considero essa rua como principal, porque esta muito proximo ao
DETRAN, isso traz muita movimentagdo para 0 comércio
(ENTREVISTADO 1, Rua das Umburanas, 2016).

A localizacdo torna a rua muito acessivel, aqui € um ponto de entrada e
saida da cidade, por isso, tem uma movimentagdo muito grande de
carros e pessoas (ENTREVISTADO 2, Av. Francisco Lopes de Almeida,
2016).

O Bairro das Malvinas tem de tudo, nem sempre é necessario se

deslocar até o centro, o comércio daqui € bastante diverso
(ENTREVISTADO 3, Rua das Juremas, 2016).

As transformacdes das ruas em corredores viarios e o surgimento das
demandas de consumo condicionam a movimentacao/fluxos que atribuem a esta area
determinada centralidade. Os estabelecimentos comerciais destas ruas se
expandiram significativamente e, além disso, foram incorporadas novas tipologias de
estabelecimentos comerciais como, por exemplo, as redes comerciais, as lojas

ancoras (Farmacia Dias e Redepharma) e outros estabelecimentos com demandas
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mais especificas, tais como: os laboratérios, lojas de aluguéis e os pequenos

empresariais, que concentram estabelecimentos comerciais de variados ramos.

Fotografia 18: Empresarial na Av. Francisco Lopes de Almeida

Font: Pesquisa de Campo, 2016. Acervo: Taynan Aradjo.

Conforme apresentado na fotografia 18, o laborat6rio e o empresarial, refletem
um novo padrao de estabelecimentos comerciais e de servigos no Bairro. O laboratério
alimenta o processo de descentralizacdo definido por Spoésito (1991) como a
multiplicacdo de estabelecimentos comerciais na estrutura urbana que revela novas
formas de centralidade, j& que neste caso trata-se de uma rede de laboratérios que
se expandiu para o Bairro mediante o recente processo de estruturacdo da cidade e
da multiplicacdo/concentracdo de estabelecimentos comerciais nessa area.

Os empresariais sao estruturas comerciais recentes que concentram, em seu
interior, estabelecimentos comerciais de variados ramos. No caso apresentado
observa-se a presenca das lojas de confecg¢des, pet shop, consultério, etc. A
concentracéo desses tipos de estabelecimentos ou estruturas sdo mais comuns nas
vias onde ocorre maior movimentacao/fluxos. Para o caso analisado, destaca-se a Av.
Francisco Lopes de Almeida, que concentra de forma mais expressiva 0S
estabelecimentos comerciais e as novas estruturas apresentadas.

A Avenida Francisco Lopes de Almeida € uma via comercial do Bairro das
Malvinas que possui fluxos mais expressivos, pois trata-se de uma via que da acesso
ao DETRAN e a alca sudoeste. De acordo os entrevistados, a avenida possui algumas
caracteristicas que condicionam a sua centralidade:
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Trata-se de um trecho comercial étimo por possuir fluxos, e depois da
alca sudoeste e do DETRAN melhorou mais ainda (ENTREVISTADO 3,
Rua das Juremas, 2016).

E um trecho bom pois se constitui como um novo centro e evita
deslocamento até o Centro Principal (ENTREVISTADO 4, Av. Francisco
Lopes de Almeida, 2016).

E um trecho que possui um bom desenvolvimento, o comércio vem se
desenvolvendo, aqui tem tudo que eu preciso (ENTREVISTADO 5, Av.
Francisco Lopes de Almeida, 2016).

Os intensos fluxos na Av. Francisco Lopes de Almeida se constituem pelo fato
da mesma ser um ponto de entrada e saida da cidade, bem como, pelo deslocamento
da populacdo em direcdo ao DETRAN. Geralmente, nos estabelecimentos comerciais
maiores desta avenida como, por exemplo, as farmacias, verifica-se a presenca de
um publico consumidor de outras cidades que durante o deslocamento se direcionam

a estes estabelecimentos para consumir, principalmente, os produtos farmacéuticos.

Fotografia 19: Consumidores na Farmécia Dias
W

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016. Acervo: Taynan Aradujo.

Por se caracterizar como uma importante via comercial do bairro e da cidade,
a referida avenida tende a ser uma das que mais concentra estabelecimentos
comerciais de maior expressividade e estrutura. A escolha locacional de muitos
proprietarios se d4, principalmente, por esta avenida ser uma das mais movimentadas,
possuir maiores fluxos e, além disso, por ter apresentado nos ultimos anos uma
multiplicacéo de estabelecimentos comerciais de diversas tipologias.

Observa-se que no Centro de Bairro outros ramos comerciais passaram a se
multiplicar como, por exemplo, os mais basicos. Estes estabelecimentos conferem
uma dada dindmica gue tende a complexificar a area central, uma vez que esta passa

a se organizar em diferentes padrdes organizacionais e arquitetonicos de
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estabelecimentos. Como exemplo apresenta-se 0s estabelecimentos comerciais da

Rua das Juremas, vejamos as fotografias 20 e 21 apresentadas abaixo:

Fotografia 20: Loja de Material de Construcao na Rua das Juremas

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016. Acervo: Taynan Aradjo.

Fotografia 21.: Loja de Calgados na Rua das Juremas

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016. Acervo: Taynan Aradjo.

Dentre os estabelecimentos comerciais de maior destaque estdo as lojas de
confecgdes que se diversificaram, aumentaram e se modernizaram; as farmacias dos
programas federais; as distribuidoras de agua, bebida e gas; os supermercados de
rede associativista e as centrais de servigos de Moto taxi.

As ruas do Centro de Bairro ndo possuem a mesma intensidade de fluxos, em
virtude dos tipos de estabelecimento e da movimentacao de veiculos e pessoas. No
caso da Rua das Juremas, por exemplo, os estabelecimentos existentes propiciam
fluxos em horarios mais especificos, como se observa no comec¢o da manha, ao meio

dia e no final da tarde. Dentre os estabelecimentos que condicionam a maior
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movimentagao na rua, pode-se mencionar a escola, posto de saude, restaurante e o

posto bancario, apresentados nas fotografias 22 e 23.

_Fotografia 22: Restaurante na Rua das Juremas

Fonte: ng‘agd-ev Eambo, 2016. -

= -

Fotografia 23: Posto Bancario na Rua das Juremas

a Fonte: Ddos de Camo, 2016.

Além dos estabelecimentos de ramos mais basicos, o Centro de Bairro também
concentra outros estabelecimentos de demandas mais especificas e que foram
instalados recentemente, um exemplo sdo o0s escritorios, consultérios,

estabelecimentos de ensino, estudio fotogréfico, etc.
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Fotografia 24: Loja de Aviamentos e Estldio Fotografico na Rua das Umburanas

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016. Acervo: Taynan Aradjo.

Os estabelecimentos comerciais instalados no Centro do Bairro, recentemente,
séo de proprietarios cujo motivo de localizacdo se deu por residirem na localidade ou
em areas proximas e, também, por observarem nesta area uma dinamica que o Centro
nao mais oferece. O Entrevistado 6 enfatiza que:

Antes 0 meu estabelecimento estava localizado no centro, mas resolvi
me deslocar para o Bairro das Malvinas, pois aqui € melhor de trabalhar,

no centro ndo ha espaco, os custos sao maiores, ha dificuldade para
estacionar, andar (ENTREVISTADO 6, Rua das Umburanas, 2016).

No Centro de Bairro observa-se um aumento significativo de pequenos
comércios, como, por exemplo, as lojas de assisténcia técnica e as lojas de

confecc¢des, que sdo, em maior parte, de moradores do bairro que, antes trabalhavam
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no Centro e optaram por abrir 0 seu proprio estabelecimento, conforme informou o

Entrevistado 7:

Optei por abrir meu comércio aqui no bairro, pois antes trabalhava neste
mesmo ramo |la no centro, quando resolvi sair de |a percebi que havia a
necessidade de lojas de assisténcia técnica e celulares, como eu ja
morava aqui achei melhor ficar no bairro (ENTREVISTADO 7, Rua das
Umburanas, 2016).

O comércio do Bairro das Malvinas pode ser classificado como um comércio de

demandas bésicas, no entanto, possui uma diversidade e exerce centralidade para as

areas mais proximas, como é o caso dos bairros imediatos. Os Entrevistados 8 e 9

relataram nas suas falas a importancia do comércio do bairro em relacdo a cidade e

ao Centro:

O comeércio do bairro € muito bom, acho que futuramente o centro vai
acabar, vai ser algo historico, igual em Recife. No centro temos muitos
problemas para estacionar e se locomover, entdo é mais facil ficar aqui,
o bairro j& se classifica como uma cidade, sem falar que em outras ruas
gue ndo sao principais também possuem varias atividades comerciais”.
(ENTREVISTADO 8, Av. Francisco Lopes de Almeida, 2016).

E um comércio atuante, mas necessita de diversificacdo, na auséncia
do centro o comércio ndo é independente, ndo é singular, necessita de
ampliacdo”; E um comércio que tem crescido muito e creio que daqui a
5 anos muitos ramos vao descentralizar, hoje ja vemos a chegada de
redes de farmacias, supermercados que ja sao de grande importancia
para o bairro”. (ENTREVISTADO 9, Rua das Juremas, 2016).

Esta afirmacéao reflete o que evidencia Cachinho e Salgueiro (2016) quando

analisam a perda de papel do Centro Principal nas cidades portuguesas, alguns dos

elementos apontados pelos autores comecam a ser observados na realidade de

Campina Grande/PB, embora devamos considerar que estamos tratando de um

processo que se apresenta de forma ainda incipiente. Escreve o0s autores:

Com a continuada descentralizacdo da atividade comercial, a
multiplicagdo das novas formas de comércio, 0 aparecimento de novos
centro de comércio e servigcos especializados, tanto na cidade como na
periferia, e a perda de importancia do centro de comércio tradicional, o
esquema classico de organizacdo urbana da atividade comeca a ser
desafiado na sua dupla vertente da estrutura hierarquica e da
proeminéncia do centro Unico. Assiste-se a substituicdo progressiva
deste modelo de organizag&o por outro, mais complexo, constituido de
varios polos, uns mais generalistas outros mais especializados, no seio
do qual se desenvolvem complementariedades e concorréncia entre
diferentes tipos de centros, formas de comércio e formatos de
estabelecimentos (CACHINHO & SALGUEIRO, 2016, p.17).
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Com base nas afirmacdes dos autores, observa-se que, na realidade de
Campina Grande/PB, o processo de constituicdo de novas &reas centrais ainda é
bastante inicial, mas, ao mesmo tempo, verifica-se que algumas das implicacdes
deste processo ja estdo fortemente presentes na realidade urbana desta localidade.
E importante mencionar, com base nessa reflexdo, que a l6gica das areas centrais na
cidade ainda € baseada na complementariedade e no compartilhamento de funcdes,
tendo em vista que o Centro desempenha um forte papel na estrutura urbana e as
novas areas centrais assumem o suprimento de necessidades basicas a partir de
fungbes complementares.

As relacdes de consumo nos estabelecimentos comerciais do Centro do Bairro
das Malvinas sdo, em grande parte, dos moradores locais ou de bairros mais
imediatos, como: O Cinza, Rocha, Trés Irmas, etc. A populac¢do oriunda de outras
cidades, eventualmente, se desloca até o comércio do bairro, no entanto, estas
eventualidades ocorrem em virtude dos fluxos existentes entre as ruas e em direcao
ao DETRAN e a Alca Sudoeste. O Entrevistado 9 afirma que “a maior parte do publico
consumidor é do bairro, mas outras pessoas da cidade e de outras cidades também
procuram a loja, pois ha fluxos na avenida Francisco Lopes em dire¢do a Rua das
Umburanas” (ENTREVISTADO 9, Rua das Umburanas, 2016).

No Centro de Bairro, o publico consumidor em grande maioria € oriundo de
localidades proximas, ou seja, de ruas imediatas ou de bairros vizinhos. Este fato é
observado pelas formas de deslocamento, que € realizado a partir da utilizacdo de
veiculos ou, quando isso ocorre, o transporte mais utilizado é a motocicleta, tendo em
vista que trata-se de uma “curta distancia” a ser percorrida.

O Centro do Bairro das Malvinas recebe consumidores residentes no Bairro,
bem como de outros bairros que estdo localizados nas proximidades. Mediante a
realizacdo da pesquisa constatou-se que a maior parte dos consumidores sao do
Bairro e a outra parte, menor quantidade, sdo de outros bairros.
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Gréfico 3: Perfil do Publico Consumidor

M Bairro das Malvinas De outros bairros
Fonte: Dados de Campo, 2016.

Os lugares de consumo séo considerados espagos onde ocorre a realizagao
da vida cotidiana, do mercado até a feira. As dindmicas sociais de consumo refletem
a forma de organizacao social de um dado espaco. De acordo com Baudrillard (1995,
p. 25) “o lugar do consumo é a vida cotidiana, esta ndo € apenas a soma dos fatos e
gestos diarios, a dimensao da banalidade e da repeticdo: € um lugar de interpretagao”.
Os espacos de consumo, por remeter a dimensédo do cotidiano, requer sempre
analises e interpretacfes, ja que cada um apresenta suas particularidades.

No Centro de Bairro, as praticas de consumo sao diferenciadas daquelas que
ocorrem em outros espacgos comerciais da cidade como, por exemplo, o Centro. Na
dimenséo do cotidiano, suas formas de organizacao e estruturacdo conduz a préticas
de consumo diferenciadas e com um publico consumidor distinto daquele que busca
outros espacos de consumo na cidade.

O publico consumidor das Malvinas direciona-se para os estabelecimentos
comerciais existentes no Centro do Bairro, enquanto aqueles consumidores oriundos
de outros bairros procuram estabelecimentos de ramos mais especificos como o
farmacéutico, alimenticio e bancario.

E evidente que no Centro do Bairro das Malvinas o maior fluxo e movimentagéo
se da nas Ruas das Juremas e Av. Francisco Lopes de Almeida, pois nestas ruas ha
maior diversificacdo comercial, embora outras ruas também apresentem
estabelecimentos que exercem influéncia para todo o Bairro. O comércio do Bairro

supre as mais variadas necessidades, desde as mais basicas até as mais complexas.
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Dentre as mais basicas, pode-se mencionar a alimenticia e a farmacéutica e as mais
complexas destaca-se 0s servicos bancéarios, que sao oferecidos pelos
correspondentes bancarios e posto bancario.

O comeércio do bairro em suas metamorfoses passou a incorporar o sistema de
crédito como forma de pagamento, este elemento afirma a l6gica das inovacgdes
organizacionais incorporadas pelos estabelecimentos comerciais do Bairro.

A sociedade do consumo denominada por Baudrillard (1995) € uma sociedade
de aprendizagem do consumo e de iniciacdo social ao consumo, ou seja, uma
sociedade que cria novos modos especificos de socializacdo mediante a emergéncia
de novas forgcas produtivas e da reestruturacdo do sistema econdmico de alta
produtividade.

O crédito, se constitui como um modo especifico de reagir as reestruturacdes
econdmicas do capital, ou seja, desempenha um importante papel no contexto dos
orgcamentos e das despesas. Para o referido autor o crédito leva a facilidade de acesso
a abundancia e liberta dos velhos tabus da poupanca.

A populacdo adota diferentes estratégias de consumo no espaco urbano, no
Bairro j& é possivel identificar a proliferacdo do sistema de crédito, como também &
comum as relacdes amistosas de freguesia, ou seja, a caderneta, a promissoria, que
representam uma relagéo de proximidade entre consumidor e comerciante.

O padréo de estruturacdo de cada estabelecimento comercial revela o tipo das
relacbes de consumo que se estabelecem em uma dada area central, no caso do
Centro de Bairro, os estabelecimentos com menor padrdao de estruturacao,
geralmente, adotam outras formas de pagamento que s&o, especificamente, 0
dinheiro ou crediario, os estabelecimentos com padrdo superior, ou seja,
supermercados de rede, farmacias, laboratérios, dentre outros, adotam,
principalmente, os sistemas de crédito, débito ou dinheiro.

Embora se observe no Centro de Bairro uma diversificacdo e multiplicacdo dos
estabelecimentos comerciais, ainda ha uma constante necessidade da convergéncia
até o Centro, ja que, conforme apontado por Spdésito (2010), nas Cidades Médias, o
Centro ainda € o principal espaco para onde converge toda a populacéo da cidade e
onde se verifica com maior intensidade as relagdes comerciais. De acordo com
entrevistas realizadas, pode-se constatar que a populacao do Bairro das Malvinas se

desloca com diferentes niveis de periodicidade até o Centro Principal. Esses niveis
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podem ser divididos em diariamente, uma vez por semana, semanalmente ou uma

vez por més.

Grafico 4: Periodicidade de Deslocamento da Populacéo do Bairro das Malvinas Para o Centro
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Fonte: Dados de Campo, 2016.

Embora tenha sido entrevistado um percentual minimo da populacdo, pode-se
apresentar que a periodicidade de deslocamento da populacéo do Bairro das Malvinas
é diversa, tal fato é verificado partir das relacdes estabelecidas no Centro, seja de
trabalho, consumo, lazer ou da utilizacdo de servigos administrativos e bancarios. O
deslocamento para relacdes de trabalho é realizado diariamente, enquanto para as
relac6es de consumo e utilizac&o de servicos pode variar a periodicidade, semanal ou
mensal.

A concentracdo expressiva de estabelecimentos comerciais, como 0s
supermercados, lojas de confecc¢bes, lojas de eletrodomésticos e das principais
agéncias bancarias e o0s servicos administrativos de educacéo e saude afirmam a
necessidade de convergéncia da populacdo do Bairro e de outras areas da cidade até
o Centro com niveis de periodicidade constante.

O deslocamento é realizado, na maioria das vezes, a partir da utilizacdo do
transporte coletivo que é estruturado em formato radial, conforme apresentado no
Capitulo I. Além disso, p6de-se verificar a intensa utilizacdo do meio de transporte
individual como, por exemplo, a motocicleta, que se caracteriza como um meio de
transporte que apresenta baixo custo e facilidade de locomocéo.

Dessa forma, pode-se considerar que o Centro exerce forte centralidade, o

Centro de Bairro se constitui como uma area central de centralidade minima ou
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imediata, haja vista a periodicidade de deslocamentos da populagéo e a concentragao
expressiva de estabelecimentos que atendem as primeiras necessidades de
consumo. Pode-se inferir que o Centro de Bairro e o Centro apresentam uma forte
relacdo de complementariedade e compartilhamento de fun¢des que sédo observadas

a partir das relacdes de deslocamento e consumo apresentadas.

3.4. Os estabelecimentos comerciais do Bairro das Malvinas: estruturacao
e organizacao

Os estabelecimentos comerciais do Centro do Bairro das Malvinas vém
aumentando e se diversificando continuamente. Sua expansdo e a modernizagéo
propicia novas funcionalidades ao comércio do Bairro, pois este adquire novas feicbes
e mescla-se a coexisténcias de estabelecimentos comerciais mais pretéritos, como é
0 caso do pequeno comercio.

Em diferentes contextos, ocorreram metamorfoses nas relagbes comerciais e
nos padrdes dos estabelecimentos comerciais no Bairro das Malvinas, que pode ser
identificado a partir de um longo processo de transformacfes. Esse processo é
marcado inicialmente com o pequeno comeércio nas residéncias, posteriormente com
as bodegas e os mercadinhos e, na atualidade, com os supermercados, farmécias,
laboratorios, frigorificos, lojas de assisténcia técnica e dentre outros.

As metamorfoses espaciais e comerciais ocorrem em determinadas areas da
cidade mediante o processo de estruturacdo e, principalmente, pelo aumento do
tamanho demogréafico e o surgimento de uma populagdo com potencial de consumo
determinado, realidade verificavel no Bairro das Malvinas. A dinamizacdo comercial
no Bairro configura mudancas relevantes para pensar o setor terciario na atualidade
e 0 papel desempenhado no contexto intraurbano.

O Centro do Bairro das Malvinas é uma realidade comercial complexa, pois,
mediante o processo de estruturacdo da cidade e aumento das demandas de
consumo, este espaco adquiriu varias feicbes. Uma dessas complexidades é a
capacidade de concentrar estabelecimentos comerciais destinados ao suprimento de
diversos tipos de necessidades, que, por sua vez, configuram a centralidade do bairro
na cidade. Além disso, apresenta o processo de descentralizagcdo/desconcentracao e
a multicentralidade definidos por Sposito (1991, 2004) como a multiplicagdo de

estabelecimentos e de areas centrais na cidade.
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Por esta complexidade, os estabelecimentos comerciais que surgem a partir do
processo de desconcentracao/descentralizagéo, juntamente com os estabelecimentos
ja existentes no Bairro, constituem interacbes diversas, a partir de padrbes
arquitetbnicos e organizacionais de diferentes contextos.

Os estabelecimentos comerciais do Centro do Bairro das Malvinas evidenciam
contrastes perceptiveis no que se refere aos padrdes de modernizacdo. Enquanto
alguns estabelecimentos se descentralizam ou surgem com légicas espaciais e de
comercializacdo mais elaboradas, os estabelecimentos de pequeno porte, peculiares
do desenvolvimento do Bairro, adotam um padréo diferenciado de organizacao e

estruturacao fisica.

Fotografia 26: Estabelecimentos comerciais de baixo padréo organizacional no Centro de Bairro

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016. Acervo: Taynan Aradjo.

Os estabelecimentos comerciais mais espontaneos apresentados na fotografia
26 revelam um baixo padrao de organizacéo e de capital. Dentre eles surgem outras
tipologias de estabelecimentos que, embora ndo possuam um padrao organizacional
diferenciado, comercializam produtos tecnolégicos e estabelecem relacbes
comerciais de compra e venda de forma mais ampla. Nesse sentido, pode-se inferir a
existéncia de estabelecimentos comerciais que se enquadram no padrdao dos dois
circuitos da economia, discutido por Santos (1975) e Silveira (2009). Segundo os

autores:

Um dos dois circuitos é resultado direto da modernizacéo tecnoldgica.
Consiste nas atividades criadas em fungéo dos progressos tecnolégicos
e das pessoas que se beneficiam deles. O outro é igualmente resultado
da mesma modernizag&o, mas um resultado indireto, que se dirige aos
individuos que so se beneficiam parcialmente ou ndo se beneficiam dos
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progressos técnicos recentes e das atividades e ele ligadas (SANTOS,
1975, p. 38).

Atividades bancérias e financeiras, comércios, industrias e servigos
modernos, frequentemente orientados para exportacdo, constituem o
circuito superior, derivado dele identificamos uma economia mais pobre
— circuito inferior — constituida por atividades de fabricacdo, comércio e
servicos cujo o grau de capitalizacdo tecnologia e organizacao é
relativamente baixo (SILVEIRA, 2009, p. 65).

O padrao dos estabelecimentos tipicos do circuito inferior é caracterizado pelo
grau de capitalizagdo e tecnologia relativamente baixo. Nesse sentido, embora o0s
padrbes dos estabelecimentos sejam diferenciados, observa-se que os diferentes
graus de modernizacdo e capital mesclam-se as coexisténcias conformando
estabelecimentos com um novo padrao organizacional.

Para este caso, tem-se 0 exemplo das lojas de confec¢cdes que mediante o
processo de modernizacdo e expansao passaram a se reorganizar a partir de novas

l6gicas de consumo, crédito e mercadorias.

Fotografia 27: Loja de Confecc¢des do Periodo Atual na Rua das Umburanas

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016. Acervo: Taynan Aradijo.

Os estabelecimentos do ramo de confec¢fes passam a adotar um novo padréo
organizacional e contam com a disponibilidade de marcas e formas de crédito. As
metamorfoses do comércio do Bairro vieram acompanhadas da difusao do sistema de
crédito que, no contexto econémico atual, funciona como mola propulsora para o
desenvolvimento do sistema capitalista e reafirma a existéncia e complementariedade
dos dois circuitos da economia urbana apontados anteriormente. De acordo com Ivo
Et. Al. (2015):
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O crédito é um elemento de desenvolvimento econémico, pois possui
capacidades de inovacbes capazes de dinamizar o ciclo econdémico,
permitindo ao empresario garantir forcas produtivas importantes para
producdo de bens e servigcos, sendo um mecanismo indispensavel ao
sistema capitalista (IVO et.al, 2015, p. 161).

Para Lozano e Sposito (2015), os programas de distribuicdo de renda e a
expansao do crédito para um leque maior da populagéo propiciaram a concretizacao
de novas formas de consumo que surgem mediante o aumento das possibilidades de
endividamento. Dentre essas novas formas de consumo, estdo os estabelecimentos
das novas areas centrais que passam a adaptar seu padrdo ao sistema de crédito,
modificando a relacdo de compra informal existente nos pequenos comercios.

Ao analisar os estabelecimentos comerciais do contexto terciario-informacional
verificamos a existéncia da complementariedade de elementos provenientes de
diversos periodos. Os estabelecimentos comerciais das novas areas centrais,
especificamente do Centro do Bairro, sdo dotados de uma diversidade e pluralidade
em suas formas, o que remete a uma complexa organizacdo dos padrdes estruturais
e organizacionais.

A centralidade emanada a partir da concentracdo dos estabelecimentos
comerciais nestes padrfes apresenta suas particularidades, tendo em vista as
distintas materializacdes dos padrdes de estruturacado e consumo, bem como, aponta
elementos para entender o grau de centralidade exercido pelo Centro de Bairro. As
mudancgas ocorridas no contexto atual sdo consequéncia de diversos elementos,

sendo a modernizacéo e a expansao do crédito/consumo os mais relevantes.

3.5. As Redes Comerciais

A nocéo de rede geogréafica remete a uma complexa organizacdo social, na
gual tem-se como elemento fundamental a articulagao. Para Corréa (2011, p. 200) “as
redes geograficas sdo redes sociais especializadas. Sao sociais em virtude de serem
construgbes humanas, elaboradas no ambito das rela¢des sociais de toda ordem,
envolvendo poder e cooperacao, além daquelas de outras esferas da vida”.

Para o referido autor as redes se tornam geograficas quando a consideramos
em sua espacialidade, ou seja, “a passagem de uma rede social para uma rede
geografica se da quando assim a consideramos, a despeito de sua necessaria
espacialidade, expressa em localizacdes qualificadas, e com interacdes espaciais
entre elas”. (CORREA, 2011, p. 201)
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As redes comerciais podem ser consideradas como importantes meios para
multiplicagdo de estabelecimentos comerciais. Na escala da cidade, as redes
comerciais tendem a se organizar espacialmente a partir de distintas logicas e
incorporam novas formas de comercializacdo, no que se refere as marcas, produtos,
padrao organizativo, etc.

Para Mafas e Pacanhan (2004) a composi¢cdo de redes e seus propdésitos
levam em conta a integracdo como medida que possibilite as superacbes de
dificuldades de mercado via, posicionamentos mais competitivos e mais eficazes. Os
autores enfatizam que as redes apresentam-se como uma alternativa viavel por
conseguir estabelecer uma relagcdo positiva no que diz respeito a combinagcao de
pessoas, tecnologias e capital, que deixa de estar concentrado nas maos de apenas
um proprietario.

Os estabelecimentos comerciais associados as redes adotam estratégias
locacionais na malha urbana e, para isso, realizam estudos prévios com o objetivo de
identificar o grau de demanda, a auséncia do ramo comercial e a centralidade exercida
por cada area dentro da cidade. As estratégias espaciais diferem para cada tipo de
rede, seja associativista ou de lojas.

As redes associativistas sdo redes comerciais comandadas a partir de um
sistema corporativo, no qual objetivam fidelizar pequenos estabelecimentos
comerciais em um grupo de pessoas juridicas, para uma rede de comércios que
trabalha com a padronizacdo de produtos, marcas e sistema organizativo. As redes
de lojas sdo uma cadeia de lojas distribuidas em varios espacos a partir de um
processo de expansdo que tem como objetivo principal expandir o nimero de lojas
ancoras ou filiais.

Segundo Sales (2014, p.96), as redes, “independentemente de ser associada,
cooperativa ou contratual, define a operacionalizacdo dos bens de servicos”. Dessa
forma, a rede associativista pode ser definida como um sistema corporativo no qual
detém o controle das marcas e do padrdo organizativo e se configura a partir de
relacdes entre produtores e distribuidores de forma horizontal, com pessoas juridicas
diferenciadas e sobreposicdo de decisdes que, geralmente, partem do agente
distribuidor.

De acordo com Silva (2015) este tipo de rede pode ser entendida como uma

estratégia de reproducdo do capital, mas com légicas diferenciadas das cadeias de
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lojas, ou seja, as redes de negocios “consistem no agrupamento de pessoas juridicas
que trabalham no mesmo segmento, isto é, empreendedores que formam um grupo
comercial para enfrentar a competitividade atual.”

Para a autora, esses dois tipos de redes se diferenciam pelas l6gicas de
comando, de modo que, nas redes de lojas, as decisdes sao tomadas por uma sede,
ou seja, uma loja que funciona como ponto de comando e de decisfes para 0s demais
estabelecimentos, ja nas redes de negdcios as tomadas de decisfes sao coletivas, de
modo que todos tém voz e poder nas decisbes conjuntas.

Segundo Silva (2015) as redes de negdcios estdo cada vez mais presentes nos
espacos das cidades pequenas e médias, nestas Ultimas elas se fazem muito mais
presentes, pois nesses espacos urbanos estéo instaladas filiais de multinacionais e
de grandes corporacdes brasileiras. Para autora, este fato, impossibilita que o
pequeno comerciante possa concorrer de maneira igualitdria com essas grandes
redes.

Em Campina Grande/PB, as redes comerciais estdo presentes em toda a
cidade, principalmente nos bairros, onde se observa uma forte propagacdo de
supermercados e farmécias vinculados a diferentes tipos de redes. A chegada das
redes comerciais nos bairros é uma forma de reinventar o padrdo dos
estabelecimentos comerciais voltados para o suprimento de necessidades basicas,
pois até o final da primeira década dos anos 2000 ainda havia a existéncia de
pequenos mercadinhos e bodegas, formas comerciais que precedem a chegada do
supermercado nos bairros, conforme observou Diniz (2011).

No Centro do Bairro das Malvinas estéo presentes estabelecimentos de rede
associativista e de lojas, ambos adotaram estratégias locacionais distintas. A rede
associativista se instalou no Bairro a partir de uma adesao e da multiplicacdo de
estabelecimentos ja existentes e a rede de lojas se expandiu, com o objetivo de
aumentar o niumero de lojas ancoras e travar concorréncia direta com outra rede ja

existente no Bairro.
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Fotografia 28: Rede Associativista: Supermercado Smart

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016. Acervo: Taynan Araﬁjo.

Fotografia 29: Rede de Lojas: Farmacia Redepharma

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016. Acervo: Taynan Aradjo.

Fotografia 30: Rede de Lojas: Farmacia Dias

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016. Acervo: Taynan Araujo.
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Com base na identificacéo realizada através do levantamento de uso do solo e
da aplicacdo de entrevistas, observou-se que o Centro de Bairro conta com trés
estabelecimentos associados a redes, o Supermercado da Rede Smart e as lojas
ancoras da Redepharma e Farméacia Dias. O periodo de instalacdo dos
estabelecimentos é recente, sendo a Redepharma a Unica loja que esté localizada a
menos de um ano.

A expansdo da rede de lojas se concretiza a partir da necessidade de
concorréncia com outras redes. Como exemplo, tem-se o ramo farmacéutico,
considerado como um dos que mais se expandiu no Centro de Bairro estudado. De
acordo com o gerente de lojas da Redepharma:

O estabelecimento visa abranger os bairros com a concorréncia, temos
a Farmacia Dias aqui ao lado, e vimos a oportunidade por aqui ser um
bairro bom, populoso, de Classe A e B, observamos a existéncia desse
ponto e abrimos o estabelecimento. Vemos que ta surtindo efeito

nesses dois dias que estamos localizados no bairro (GERENTE DA
LOJA REDEPHARMA, 2016).

As redes comerciais possuem caracteristicas especificas em relacdo as
escolhas locacionais, sdo elas: a concorréncia com outras redes do mesmo ramo e a
expansdo da malha urbana. A rede de supermercados, denominada como rede

associativista, € articulada com base na seguinte logica:

Ja estou no ramo de supermercados ha muito tempo e percebi que aqui
no bairro ainda ndo tinha nenhum estabelecimento maior, apenas
pequenos mercadinhos, ao passar por aqui vi que tinha esse ponto para
alugar e resolvi localizar o supermercado aqui, pois além de ndo haver

nenhum outro vinculado a rede a localizagdo € muito boa
(PROPRIETARIA DO SUPERMERCADO, 2016).

O estabelecimento vinculado a rede de supermercados tem sua estratégia
locacional baseada em dois elementos: a expansao do ramo em toda a cidade e a
concorréncia com 0s pequenos mercadinhos existentes no Bairro. Conforme

evidencia a Proprietaria do Supermercado:

Eu j& possuia outros dois estabelecimentos associados na rede (nos
bairros da Prata e Palmeira), esse estabelecimento quando eu abri ja
abri na rede. Para integrar esse estabelecimento na rede foi mais facil,
pois 0 meu estabelecimento na prata ja era associado, entao eu so6 abri
mais uma unidade e permaneci na rede, pois eu tenho mais vantagens
como desconto de mercadorias, sacolas, marca e descontos maiores.
Hoje sai mais vantajoso se integrar a rede do que ficar com o
mercadinho independente (PROPRIETARIA DO SUPERMERCADO,
2016).
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Além de condicionar a expansao dos estabelecimentos, a adesdo a redes
comerciais possibilita ao fidelizado algumas vantagens, principalmente, em relacéo ao
namero de marcas a ser comercializada, desconto de mercadorias e etc. Mediante
essas vantagens oferecidas, muitos dos pequenos estabelecimentos aderem a logica
das redes por ndo conseguirem competir diretamente no mercado, conforme
evidencia Manas e Pacanhan (2004) uma pequena empresa isolada ndo consegue
sobreviver num ambiente mutavel, dessa forma a disposicdo em rede apresenta-se
como uma alternativa viavel para combinacao de pessoas, tecnologia e decisdes.

Apls a instalacdo dos estabelecimentos vinculados as redes comerciais
ocorreu a propagacao de outros estabelecimentos que, embora nao fagcam parte de
nenhuma rede, apresentam padrao organizativo e estrutural diferenciado do comércio
tradicional de bairro como, por exemplo, os laboratérios, consultérios, escritorios, etc.

A localizagdo das ruas no Bairro favorece a instalagdo dos referidos
estabelecimentos comerciais, tanto 0os que estdo associados as redes como outros
gue se instalaram a partir das condi¢des locacionais e de acessibilidade. De acordo
com os entrevistados:

E um trecho muito bom, muito forte, eu trabalhei aqui na Rede Dias e
considero como um polo comercial, a gente tem farmacia, mercadinho,
bares, restaurantes, é um ponto interessante, vai de oeste até o leste e
pega varios bairros (GERENTE DA REDE DE LOJAS, 2016).

E a melhor localizacdo, pois € um cruzamento do Rocha, Malvinas,

Cinza e abrange muitos bairros por perto (PROPRIETARIA DO
SUPERMERCADO, 2016).

A localizacéo das vias comerciais no Bairro e o surgimento de uma populacao
com potencial de consumo determinado condicionam a concentracdo de
estabelecimentos que emanam centralidade no raio de extenséo do Bairro e das suas
imediacdes, que corresponde a zona urbana e rural. Os estabelecimentos comerciais
associados as redes, mesmo com padrao organizacional mais elevado, estabelecem
relacbes direta com o Centro, haja vista as demandas de mercadorias e questdes
administrativas que sao resolvidas diretamente naqueles estabelecimentos que estao
localizados no Centro.

A chegada dos estabelecimentos vinculados as redes comerciais dinamizou o
comeércio do bairro, uma vez que até a primeira década do século XXI, havia apenas

a presenca de pequenos estabelecimentos com baixo padrdo arquitetdnico e
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organizacional. Além disso, fica claro que a propagacao desses estabelecimentos nos
leva a compreender o processo de estruturagdo e 0 aumento, crescimento e

diversificacdo do comércio no Bairro das Malvinas, especificamente, no Centro de
Bairro.
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CONSIDERACOES FINAIS

A andlise e compreensdo dos conceitos de Centro, Areas Centrais,
Descentralizagéao, Reestruturagdo Urbana e da Cidade, Subcentro e Centro de Bairro
possibilitou tracar um longo percurso analitico a respeito da producédo do espaco
urbano de Campina Grande/PB e a conformac&o de novas areas centrais.

Nas Cidades Médias, o Centro tende a exercer forte centralidade, na estrutura
e na rede urbana. Tal fato contribui para compreendermos que estas cidades, em
grande parte, possuem uma estrutura na qual o Centro ainda é o principal espaco em
termos de concentracao, fluxos e demandas e as outras areas centrais e centralidade
cabe o papel de complementariedade e compartilhamento de funcgdes.

Isso pdde ser comprovado a partir dos dados disponibilizados na base do
Cadastro Nacional de Enderecos para Fins Estatisticos (CNEFE, 2010). Observa-se,
a partir da distribuicdo de estabelecimentos comerciais em Campina Grande/PB, que
o Centro se afirma como o principal espaco de concentracéo, logo se caracteriza como
forte centralidade por concentrar a maior quantidade de fluxos e atender diversos tipos
de demandas que outras areas centrais da cidade ainda ndo conseguem atender, por
exemplo, os servigcos administrativos, bancarios e o comércio voltado para compras
nao planejadas, como € o caso das lojas de moveis e eletrodomésticos.

Nesse sentido, a partir da construcéo do Capitulo |, pode-se considerar que 0s
conceitos de Centro, Centralidade e Areas Centrais possuem um longo percurso de
discussbes na Geografia Brasileira. Por esse motivo, algumas definicdes expressas
nao levam a uma compreensao direta das estruturas urbanas das cidades médias, no
entanto, se constituem como um aporte indispensavel para o entendimento e
classificacdo das tipologias de areas centrais.

Para o Centro de Campina Grande/PB é possivel inferir que seja a principal
centralidade em termos de representatividade. Isto é reforcado pela presenca de
estabelecimentos comerciais, de servigos e de equipamentos que reforcam os seus
atributos. Embora estejam sendo implementados projetos urbanos para alteracéo dos
fluxos no espaco intraurbano, o Centro ainda representa a principal centralidade na
estrutura urbana de Campina Grande/PB.

Ao estudar a producao do espaco urbano da cidade verificou-se que, mesmo o
Centro sendo a principal area de concentracdo comercial, na atualidade, mediante as
reestruturacdes urbanas e produtivas ocorridas, a cidade passou a receber grandes
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estruturas comerciais como, por exemplo, os Hipermercados, Shopping Center e
Atacarejos, que complexificam a estrutura urbana e alteram a centralidade na escala
da cidade e da rede urbana.

Essas estruturas comerciais se localizam em areas mais afastadas do Centro,
no entanto, ao se instalarem modificam as relagdes de consumo e tornam-se centros
comerciais, nos quais ha uma significativa convergéncia da populagéo e, dessa forma,
cria uma nova centralidade a partir da I6gica do compartilhamento de funcées com o
Centro.

Ao analisar a estrutura urbana campinense, conclui-se que a concentracao de
servicos de saude e educacgédo de alta complexidade, aliado a instalagdo de grandes
equipamentos de consumo e a conformacéo de novas areas centrais, coOmo é 0 caso
das vias comerciais, vias comerciais de bairro e Centro de Bairro, a constituicdo da
centralidade se torna cada vez mais fluida, ndo se limitando apenas a um espacgo
especifico.

As relaces estabelecidas através dos grandes equipamentos de consumo,
assim como pelos servi¢os de saude e educacao e pelas areas centrais, se constituem
como elementos representativos, a medida que ampliam o papel da cidade na rede
urbana, alteram os niveis de centralidade e colaboram com processos de
reestruturacdo urbana e produtiva. A partir dessa representacdo, tem-se a
conformacdo do Centro do Bairro das Malvinas, importante area central que
desempenha centralidade, ainda que no alcance minimo.

O Centro de Bairro, embora ndo possua uma vasta literatura sobre a sua
definicédo, foi compreendido nesta pesquisa com base nos estudos de Berry (1963) e
Sales (2014) como um tipo de area central que possui baixa concentracdo de
estabelecimentos comerciais, emana centralidade em um alcance espacial minimo e
conta com um potencial de consumo determinado.

Em relacdo ao Capitulo Il, pode-se considerar que o espaco urbano de
Campina Grande/PB se organiza a partir da presenca de multiplas areas centrais e
centralidades. Para a realidade observada os servicos de educacdo, saude e as
grandes estruturas comerciais sao elementos que reforcam e afirmam a centralidade
da cidade. Além disso, as novas areas centrais SAo espacos que exercem importante
centralidade, ndo se caracterizando com papéis inferiores ao Centro, mas sim de

complementariedade.

138



O Centro do Bairro das Malvinas esta localizado em um Bairro da cidade de
Campina Grande/PB e possui um contexto histérico bastante representativo por ter
sido construido a partir das politicas habitacionais do Banco Nacional de Habitac&o,
bem como por ser considerado como o Bairro mais populoso da cidade e se localizar
em uma area onde o processo de estruturacao é mais evidente, haja vista a expansao
contigua da malha urbana e a chegada de importantes equipamentos de servigcos
publicos estaduais.

O Centro do Bairro das Malvinas apresenta algumas particularidades em
relacdo as definicdes formuladas pelos autores adotados. No que se refere a baixa
concentracdo de estabelecimentos comerciais constatou-se que as unidades
residenciais sdo as formas de edificacdo predominante em todas as ruas, com
excecdo da avenida principal, que d& acesso ao Centro e ao Departamento Estadual
de Transito. Essa observacdo levou a concluirmos que a rarefacdo € uma das
caracteristicas predominantes nesse Centro de Bairro, embora ndo seja uma
especificidade s6 dele.

O Centro do Bairro das Malvinas conta com a presenca de estabelecimentos
de servicos publicos estaduais de demanda regional, que modificam o alcance
espacial e a concentracdo de estabelecimentos comerciais no bairro. Esses servigos
ampliam o alcance espacial do bairro para nivel maximo/regional e possibilita a
diversificacdo e multiplicacdo de estabelecimentos comerciais de ramos mais
especificos e com padréo arquitetdnico e organizativo superior ao comércio de bairro.

Embora releve uma paisagem de consumo com organizacao inferior, tendo em
vista o0 potencial de renda/consumo da populacdo do bairro e das localidades
préximas, o Centro de Bairro pode ser considerado como uma area potencial para
instalacdo de estabelecimentos comerciais vinculados as redes associativistas, ou até
mesmo, estabelecimentos com padréo organizativo mais elevado, no que se refere a
estrutura arquitetdnica e incorporacao das inovacées mercadoldgicas e de consumo.

Na classificacdo das areas centrais, a referida area ndo se conforma como um
Subcentro em virtude da sua estruturagéo e da centralidade que se concretiza com 0
alcance minimo, ou seja, exerce influéncia apenas para as areas mais imediatas. No
entanto, apresenta um dado potencial tendo em vista que o aumento e diversificacao
dos estabelecimentos comerciais, a proliferacdo de ramos comerciais mais

especificos e a mudanca no alcance espacial.
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Dessa forma, pode-se concluir, com a constru¢do do Capitulo Il e dos dados
coletados na pesquisa, que o Centro do Bairro das Malvinas se caracteriza como uma
area potencial para conformacao de Subcentro, haja vista a incorporacao de servicos
publicos de demanda regional e as transformacgdes ocorridas nas vias comerciais, na
concentracédo de estabelecimentos e nas mudancas do padréo organizativo destes
estabelecimentos.

E necessario considerar que, por tratar de uma Cidade Média, o padrédo de
estruturacdo do Centro de Bairro € diferenciado daquele discutido nas literaturas
adotadas. Para essas cidades, além da distancia entre as areas centrais ser menor, o
processo de estruturacdo e reestruturacdo condicionam a conformacdo de &reas
centrais com algumas peculiaridades.

Por fim, pode-se considerar que a Centralidade, enquanto relacdes, fluxos e
concentracédo, se constitui a partir de uma complexidade na qual é necessario analisar
as multiplas faces para que haja uma compreensédo dialética. Considera-se, dessa
forma, que em Campina Grande/PB é perceptivel distintos niveis de centralidade e
que, por tratar-se de um processo, a constituicdo de areas centrais e de centralidades
revelam uma constante estruturacéo, reestruturacdo e producdo do espaco urbano

sob 0 modo de producéao capitalista.
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FORMULARIO DE IDENTIFICACAO DE ESTABELECIMENTO
COMERCIAL (MALVINAS)

IDENTIFICACAO DO ESTABELECIMENTO

Tipo de Estabelecimento:
() Supermercado ( ) Pequeno Comércio ( )Loja ( ) Farmacia ()
Panificadora () Oficina ( ) Depoésito ( ) Outros( )

Localizacdo/Rua: Qual o perfil do consumidor deste estabelecimento
comercial?

Quais as demandas atendidas por este estabelecimento:

Qual o sistema de compra utilizado?

() Cartdo de Crédito () Crediario  ( ) Dinheiro

O que acha da localizacéo do estabelecimento no bairro?

Faz parte de alguma rede | Se aresposta for sim, qual o motivo de escolha da
associativista? localizagéo neste bairro?
( )Sim ( )Néo

Vocé considera o bairro como um centro de abastecimento comercial para a populagao
residente? Porque?
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VI.

VII.

ROTEIRO DE ENTREVISTAS

Estabelecimentos Comerciais

Por qual motivo resolveu localizar seu estabelecimento comercial no bairro
Malvinas? Foram oferecidas condi¢des para instalagcdo? Quais?

A quanto tempo seu estabelecimento esta localizado neste bairro? Quais
mudancas vocé percebe neste periodo em que esta instalado aqui?

Em relagéo a localizagéo desta rua no bairro, como vocé o caracteriza?

E em relacdo a cidade como vocé caracteriza os atividades comerciais do bairro
Malvinas?

Qual o publico mais atendido no seu estabelecimento? Do bairro, da cidade, de
outras cidades?

Seu estabelecimento faz parte de alguma rede associativista? Como se deu o
processo de insercéo da rede? O estabelecimento ja existia?

Ha alguma relacdo com o centro principal da cidade? Seu estabelecimento esta

apenas localizado no bairro ou possui alguma filial?
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