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Discursos de turistificacdo: territorio e imagem turistificada de Jodo Pessoa

RESUMO

O turismo global emprega mais de 1 bilhdo de pessoas na Terra e tornou-se uma das mais
importantes atividades para criacdo de emprego e geracdo de renda. No Brasil, cerca de 8,8
milhdes de pessoas encontram-se ocupadas nessa atividade. Desde a década de 1980, varias
politicas publicas de fomento ao turismo vém sendo implementadas. Nesse contexto, a cidade
de Jodo Pessoa-PB foi inserida como destino turistico entre as capitais nordestinas no turismo
de sol e mar. A construcdo do Centro de Convencdes no Distrito Turistico, localizado no
Bairro Costa do Sol, veio ampliar a participagdo do turismo de negdcios e eventos. O objetivo
desta dissertacéo foi analisar os discursos de turistificacdo produzidos pelos gestores estaduais
que justificam a construcdo de equipamentos e infraestruturas na porcdo sul da cidade. A
partir da Analise Semiolinguistica foi possivel constatar como a memoria discursiva, 0
preconstruido sobre a cidade, como por exemplo, “cidade verde”, “extremo oriental”, “onde o
sol nasce primeiro”, semiotizam o mundo e constituem-se de representacdes sociais
exploradas pela midia impressa e pelo marketing turistico. Em uma analise critica, foi
possivel compreender como o0s agentes hegemonicos ancoram-se no Estado para atender suas
necessidades de investimentos em infraestrutura, ao passo que 0s gestores se justificam por
meio de seus enunciados com a geracdo de emprego, de renda e de desenvolvimento e
progresso para a cidade. A realizacdo da AD se deu a partir de um corpus de documentos,
cujo levantamento ocorreu na hemeroteca da Fundacdo Casa de José Américo, na biblioteca
da PBTUR, além dos sitios eletrénicos da SECOM e do Jornal A Unido.

Palavras chaves: Territério. Turismo. Discurso. Desenvolvimento. Governo. Politicas.



ABSTRACT

Global Tourism employs more than 1 billion people on Earth and it constitutes one of the
most important activities for the creation of jobs and income generation. In Brazil, about 8,8
million people are found occupied on this activity. Since the 80s decade, many public politics
of fomenting the tourism had been implemented. In this context, the city of Jodo Pessoa-PB
was inserted as a touristic destiny between the northeast Capitals at the tourism of sun and the
sea. The construction of the Center of Conventions on the Touristic District, localized in the
Costa do Sol district, it came to enlarge the participation of business and events tourism. The
objective of this essay was to analyze the discourses of touristification produced by the state
managers whose justify the construction of equipment and infrastructure in the south portion
of the city. From the Semiolinguistics Analysis, it was possible to verify how the memory
discursive the pre-built about the city, for example, “green city”, “extreme eastern”, “where
the sun rises first”, semiotizing the world and constitute of social representations explored by
the printed media and by touristic marketing. It enabled comprehend how the hegemonic
agents anchor the State its necessities of investments on infrastructure, while the managers
justify by meanings of their statements to generate employment, income, development, and
progress for the city. The realization of SD (Speech Analysis) it was from a corpus of
documents whose survey has occurred on the Newspaper library of the Home Foundation of
Mr. José Américo, in the library of PBTUR, besides the electronic sites of SECOM and the
Journal The Union.

Keywords: Territory. Tourism. Speech. Development. Government. Politicians.
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INTRODUCAO

O turismo constitui-se de uma atividade complexa, dinamica e, por isso, demanda um
estudo multidisciplinar, motivo pelo qual a geografia pode dar importantes contribuicdes.

De acordo com Santos (1994), o espaco geografico € o objeto da geografia, e 0
turismo é uma atividade complexa que tem como substrato o espaco, assim, tanto o espaco
quanto a atividade do turismo constituem-se em praticas sociais (CRUZ, 2000).

O turismo, enquanto atividade econdmica, vem atraindo cada vez mais enormes somas
financeiras na forma de investimento em infraestrutura, propaganda, criacdo de parques e
centros de recreacdo, alem da tradicional rede hoteleira para dar suporte aos turistas.

A cidade de Jodo Pessoa foi transformada em nucleo irradiador da atividade turistica,
polarizando diversas cidades e sendo a porta de entrada para investimentos e turistas que se
dirigem para o Estado da Paraiba. 1sso se deu em razdo de seu préprio potencial natural, de
sua heranca historica e cultural como elementos de um discurso de turistificagdo, atrelado ao
turismo de sol e mar. Haja vista que a Capital paraibana conta com inlimeras praias e suas
paisagens atraentes tanto a especulacdo imobiliaria quanto a infraestrutura de hoteis, flats e
resorts.

O discurso do turismo passou a ser uma forma de qualificar a cidade para atual
modernidade do hiperconsumo (LIPOVETSKY, 2001 p. 24), uma nova mercantilizacdo dos
modos de vida em que as praticas de consumo exprimem uma nova relacdo com as coisas
com 0s outros e consigo.

As forcas hegemonicas conseguem se apropriar de tal maneira da superestrutura
estatal que consolidam espacos desigualmente planejados para uma pratica exclusiva,
travestida de liberdade mercadoldgica, mas que se impde como “monopolio e cada vez mais
captura os aparelhos de Estado como articuladores de suas estratégias. Isto se manifesta na
crescente participacdo do Estado na criagdo das chamadas condicOes gerais de produgdo”
(MOREIRA, 1982, p. 120).

Dessa maneira, desde a década de 1980 que os empresarios do setor turistico vém
exigindo maiores inversdes por parte do governo para criagdo de infraestruturas, e em grande
medida € o que vem ocorrendo, desde 1988, com o lancamento do Projeto Costa do Sol, cuja

criacdo previa um centro especializado com cerca de 600 hectares, um territorio turistico.
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Porém, passadas quatro décadas, ha apenas instalado o CECONJP, numa perspectiva
da monumentalidade como forma de induzir os investimentos.

Assim, o Estado, em diferentes momentos da historia brasileira, tem sido induzido,
através de grupos econémicos, a priorizar e setorizar determinados investimentos, atrelando
uma discursividade desenvolvimentista que materializa, no espaco geografico, as efetivas
acdes econdmicas, modificando as paisagens, outrora “mais natural” para se transformarem
numa paisagem cultural (CAPEL, 2002), constituindo-se de importantes elementos para a
acumulagdo de capitais através do turismo.

Dessa maneira, esta pesquisa procurou compreender a producdo de um territorio
turistico na cidade em uma multiplicidade escalar, ou seja, a analise em sua escala local
concomitante a escala global, que extrapola as vicissitudes do lugar, intercalada com a
producdo descontinua do tecido urbano. Em um processo que imprime na paisagem um
imobilidrio com um proposito central: criar renda sobre a terra.

A extracdo de renda da terra permite ao estagio atual da racionalidade econémica
financeirizar o espago urbano, criar maior fluidez aos investimentos com a produgéo de fixos
e ampliar significativamente a mobilidade dos individuos no espaco.

O espaco urbano mais fluido transmuta as identidades e criam-se outras, uma vez que
a pratica do turismo se estabelece numa escala de tempo efémera, e é criadora de imagens que
podem ndo condizer com a realidade vivenciada pelos citadinos diuturnamente.

O discurso do turismo de negdcios e eventos que levou a construcdo do CECONJP é
ideologizado pelos setores sociais de maior domindncia como o elemento capaz de
desenvolver esse tipo de turismo na capital pessoense, erigido no espaco geografico como se
este fosse capaz de transmutar o discurso em sua propria materializac&o.

O discurso politico carregado de aspectos ideoldgicos (EAGLETON, 1997) se faz
além de um conjunto de cddigos linguisticos, indo além da necessidade de informar, o
discurso € sobremaneira um processo irradiador de sentidos, uma necessidade do sujeito de
criar conjuntos imaginarios que atestam acfes no espago geografico, tal que as infraestruturas
sdo posicionadas segundo determinadas necessidades daquele que discursa, daquele que
justifica a ac@o sobre o espaco.

E para que se possa instrumentalizar uma AD do turismo, é mister o recorte temporal
envolvendo documentos de trés periodos: o primeiro, centrado na década de 1980 que
mantinha as transformac@es técnicas e econdmicas na questdo da redemocratizagcdo, fomento
da SUDENE a industria e a questdo da reforma agréaria; o segundo do final da década de 1980

ao final da década de 1990, quando o marketing turistico abriu caminho a consolidacao das
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politicas estatais para o setor; e o terceiro que envolve as duas primeiras décadas do século
XXI ,quando o Estado retoma os investimentos do Polo Turistico do Cabo Branco.

Em cada recorte temporal, existem caracteristicas que levadas em conta auxiliam na
compreensdo da formagdo discursiva. Por exemplo, a década de 1980 estd marcada pela
faléncia do Estado-nacional-desenvolvimentista. A década de 1990 caracterizada pela
introducdo das politicas neoliberais nos paises latino-americanos, que atendessem a um
planejamento nacional com vinculagbes ao capital internacional. E o século XXI, marcado
pelas incertezas do modelo capitalista que dificultam a insercdo dos paises da semiperiferia de
atingirem melhores niveis de qualidade de vida as suas populacdes.

E de forma emblematica, o discurso oficial do Estado em torno do projeto do Polo
Turistico do Cabo Branco vem no sentido da ampliacdo da oferta de servigos, logo de
empregos, uma vez que a cidade de Jodo Pessoa obteve um incremento demogréafico superior
a 30%: na contagem da populacdo em 1996 registrou 546 mil habitantes ante mais de 723 mil
habitantes no censo 2010 (IBGE, 2010). Essa expansdo gera maior pressao econémica e
social, o que implica maior intervencdo estatal, principalmente para atrair investimentos e
impulsionar a economia local.

Assim, nossa pesquisa objetiva analisar a producdo do territorio turistico de Jodo
Pessoa a partir dos discursos de turistificacdo. Esses discursos tém na Capital seu principal
nucleo, uma vez que esta cidade se sobrepGe como nodulo espacial do Estado da Paraiba, ndo
somente por ser a capital, mas outros fatores corroboram, tais como, seu patrimdnio artistico e
histérico, melhor infraestrutura de transportes, por exemplo o principal aeroporto, sua borda
litordnea com a rede hoteleira, onde os discursos produzem imagens de modernidade em torno
de sua capacidade de atender as demandas do turismo.

A forma como a producdo dos discursos de turistificacdo reverberam no tempo
culminaram com acdes do setor publico, particularmente com a criacdo do atual Distrito
Industrial do Turismo do Estado da Paraiba para atender as solicitudes do trade turistico local,
tendo como referente a construcdo do Centro de Convencdes (CECONJP) na logica de
expansao do patrimdnio imobiliario para o turismo.

As intervencdes estatais, na Idgica de politicas publicas, enlagcam-se com o0s interesses
do setor privado no fomento das atividades do turismo, cujos discursos reforcam a ampliacédo
do mercado de trabalho, seja este de ocupa¢des formais ou informais, além do marketing que
emprega imagens da cidade, ora do ponto de vista da sua natureza ora de sua modernidade,
sem que se resolvam os paradoxos decorrentes da necessidade de criar um “produto

paraibano”.
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Isso nos levou a refletir sobre a capacidade que a producdo de um territério
turistificado tem em atender as diferentes demandas sociais e econémicas no espaco urbano.
Como por exemplo, as politicas publicas que visam a qualificar a cidade para a pratica do
turismo, seriam suficientes para gerar emprego, incluir as pessoas e garantir a elas bem-estar
social em meio a atividade do turismo?

E mister partimos de uma contextualizacdo historica que nos seja suficiente para
compreender as acBes dos gestores publicos (governadores, secretarios e presidentes de
autarquias) em incentivarem a producao do territorio turistificado de Jodo Pessoa na logica do
mercado global ,que recai na esfera local com atrativos para a préatica do turismo.

Estamos, dessa forma, no primeiro capitulo, em que se parte da andlise da
materializacdo no territério de um patrimonio a ser explorado como produto turistico, fruto de
inversdes econdmicas realizadas pelo Estado, particularmente da década de 1980, que resultou
na constituicdo de um polo turistico, ainda incompleto, que produz imagens de prosperidade,
progresso e modernidade. A partir de um contexto histérico sobre a crise do sistema fordista,
que ao mesmo tempo em que expde a crise epistemoldgica do fazer cientifico comtista e
newtoniano, também levou a uma renovacdo epistémica, que passou a considerar novos
horizontes, principalmente a partir da agitacdo social na Franca durante a década de 1960,
trazendo a baila novos paradigmas nas ciéncias sociais, dentre eles, a analise de discurso
politico.

A insercdo da ciéncia geografica no &mbito dessas mudancas, levou ao pluralismo
geografico, principalmente no momento da adog¢do do estruturalismo como método a ser
considerado para realizar as analises espaciais. Por conseguinte, demonstramos como as
ferramentas disponibilizadas pela Linguistica, particularmente a teoria da enunciacao,
permitiu-nos analisar criticamente como os discursos produzem sentidos e que imagens 0s
sujeitos envolvidos nessa producédo discursiva realizam entre si, o papel desempenhado pela
ideologia e as formacdes discursivas, no campo da analise semiolinguistica do discurso.

No segundo capitulo, um amplo acervo de documentos jornalisticos foi consultado
(em parte, encontra-se reproduzido nessa pesquisa na forma de anexo) que auxiliaram a
constituir um corpus para analise critica, os periodos discursivos dos agentes produtores do
discurso de turistificacdo que criaram (ou reforgaram) o imaginario do turismo na cidade de
Jodo Pessoa a partir do Polo Turistico do Cabo Branco numa paisagem de viés cultural
explorada pelo marketing para atender aos interesses econdmicos do turismo. Além disso,
cruzam-se indicadores estatisticos sobre o setor de turismo que relacionam diferentes escalas:

nacional, regional e local.
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No terceiro capitulo, o papel do Estado na criacdo das infraestruturas para o turismo a
partir do Projeto Costa do Sol (que culminou com o atual Distrito Industrial do Turismo do
Estado da Paraiba), além das questfes legais que envolvem o desenvolvimento do turismo,
retomando a andlise sobre os dados disponiveis sobre o turismo no Brasil, na Paraiba e em sua
Capital.

E finalizamos com uma leitura do territdrio turistico e da paisagem como produto a ser
consumido, como simbolo de progresso e desenvolvimento, mas que, at¢é o momento,

constituiu-se num simbolo de segregacdo socioespacial na cidade.
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Capitulo I

Discursos de turistificacdo: operacionalizagao e a
pluralidade geografica

“E com palavras que nos inserimos no mundo humano”
Hannah Arendt
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Nesse capitulo, buscamos demonstrar os referenciais tedrico-metodologicos que
nos auxiliaram a construgdo do dispositivo de analise dos discursos, além de compreender
a imbricada relacdo entre os atores politicos em diferentes escalas temporais e espaciais
no &mbito das politicas publicas como forc¢a indutora das atividades correlatas ao turismo.

Busca-se ainda ampliar os horizontes metodologicos em relacdo as questfes de
natureza politica, econémica e geografica ao identificar na Geografia uma ciéncia, por
exceléncia, plural ao longo de seu processo de evolugcdo. Processo que comungou de
analises estatisticas, econdmicas, evolutivas, da percepcdo e da fenomenologia, e a
insercdo do materialismo histérico (dialético) para explicar e delimitar seu objeto, o
espaco geografico, e seus conceitos fundamentais.

Alicercamos a analise geografica com as ferramentas disponibilizadas pela
Linguistica, particularmente com a teoria da enunciacdo e do discurso, para analisar
criticamente os discursos de turistificacdo do territorio urbano de Jodo Pessoa, e a
consequente produgdo de uma paisagem com viés cultural para atender aos interesses
econdmicos do turismo.

De antemao, a epistemologia cientifica procura compreender “o mundo real”
através da teorizacdo, seja pela l6gica formal — matematizacdo em sua linguagem — seja
pela ldgica dialética — dualismo e contradi¢Ges imanentes do processo social —, como ele
se apresenta no territorio e que se modifica no tempo através do processo historico.

Considerando esse contexto, buscamos uma ordem das ideias, sem a pretensa
necessidade de esgotar a discussdo em torno do desenvolvimento do estruturalismo como
aporia metodoldgica (ou epistemologia cientifica), e da analise do discurso. Além do
mais, a possibilidade de estabelecer um nexo que sirva a ciéncia geografica, ao empregar
diferentes metodologias para compreender, suas categorias proprias, particularmente, as
categorias territorio e paisagem.

Apresentaremos, adiante, um resgate histdrico dos desdobramentos
epistemolégicos oriundos do estruturalismo. Algumas de suas principais concepgdes

teorico-filoséficas com o proposito de melhor situar a analise de discurso.
1. Contexto historico
Para que possamos falar do estruturalismo, faz-se necessario tecer algumas

consideracBes historicas pertinentes ao século XIX, j& que seus processos de

desenvolvimento vao desembocar no seculo seguinte.
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Esse século assistiu a grandes progressos e transformacdes econdmicas, sociais e
politicas, tais como a ascensdo e consolidacdo da burguesia industrial como classe
dominante, a derrota de Napoledo Il que levaria a Franca ao republicanismo. Além disso,
a independéncia das colbnias americanas, a expansdo imperialista dos europeus nos
continentes africano e asiatico ap6s a Conferéncia de Berlim (1884-1885), o que
assegurou suprimentos e mercados de consumo, a0 mesmo tempo em que foi visto o
surgimento de novos centros de poder, particularmente os Estados Unidos e o Japéo.

A rapida mudanca da sociedade europeia feudal, rural, absolutista, e
autossuficiente, para uma sociedade urbana e industrial, desencadeou um elevado éxodo
rural que desembocava nas cidades. Nisso, viu-se 0 surgimento de profundas
diferenciacGes sociais, em que de um lado estava a burguesia industrial, assumindo a
governanca dos Estados-nacionais e legitimando politicas de cunho liberal. E, do outro,
a proletarizacdo do camponés na cidade com elevado processo de pauperizacao.

No continente Europeu, nos Estados Unidos e no Japdo, os principais ndcleos
industriais fervilhavam rapidas transformaces, e implicava tanto para as ciéncias sociais
guanto para as ciéncias naturais, processos de explicacdo de um mundo que mudava
ininterruptamente.

Esse rapido desenvolvimento da maquinaria produtiva, decorrente do processo
revolucionério da producgdo pela burguesia industrial, teve como bases epistemoldgicas a

fisica newtoniana e o evolucionismo darwiniano.

1.1 A ideologia positivista de Comte

E nesse contexto que se situaram as concepcdes filosoficas do francés Auguste
Comte!, com a publicagdo de uma coletanea intitulada Curso de filosofia positiva, entre
o0s anos de 1830 a 1842, cujas principais ideias foram sintetizadas por Lowy (1991): “a
sociedade humana é regulada por leis naturais, ou por leis que tém todas as caracteristicas

de leis naturais, invariaveis, independentes da vontade e da acdo humana. Desse modo, a

! Segundo Andery & Sério (1996) Auguste Comte nasceu na Franca (Montpellier) em 1798, viveu grande
parte da sua vida em Paris, onde morreu em 1857. Estudou na Escola Politécnica de Paris e medicina em
Montpellier, mas ndo terminou nenhum dos cursos, tendo feito boa parte de seus estudos por conta propria.
Durante sua vida, tentou, mas nao conseguiu, ser admitido como docente permanente na Escola Politécnica.
Desenvolveu vérias atividades para sobreviver; foi professor particular, tutor, examinador da Escola
Politécnica e, por varios anos (1817-1824), conviveu e foi secretario de Saint Simon com quem rompeu por
discordar do rumo que suas ideias tomaram.
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pressuposicao fundamental do positivismo € de que essas leis regulam o funcionamento
da vida social, econdmica e politica” (p. 35/6).

O positivismo de Comte estava fortemente influenciado pelas ciéncias naturais e
isso 0 levou a pensar na imutabilidade das condi¢des sociais, em uma concepcao
estamental da sociedade que, para Gomes (2003), “era o estabelecimento de uma
obediéncia a uma racionalidade estrita” (p. 85).

O positivismo comtiano estabeleceu que os procedimentos cientificos nas ciéncias
sociais seriam 0s mesmos realizados pelas ciéncias naturais, ou seja, isso implicava, por
exemplo, a busca por uma neutralidade epistemoldgica, livre de ideologias ou
contradicdes. Assim para Lowy “a concepcdo positivista € aquela que afirma a
necessidade e a possibilidade de uma ciéncia social completamente desligada de qualquer
vinculo com as classes sociais, com as posi¢des politicas, os valores morais, a ideologias
e as utopias” (1991, p. 36).

Dessa maneira, o funcionamento da ciéncia, dentro do sistema positivista, s6
poderia ser considerado verdadeiro se conseguisse ser neutro, imparcial e sem visoes
conflitantes estabelecidas da sociedade, uma vez que as leis naturais ndo exprimem
contradic@es, pois sao leis gerais e imutaveis tanto no tempo quanto no espaco.

As concepgdes tedricas de Comte o levariam a “elaborar, também, uma proposta
para as ciéncias, [que] pretende ser o fundador de uma nova ciéncia, a sociologia (termo
gue ele cunhou), e funda uma religido” (ANDERY, 1996, p. 375). Mais tarde, ele passou
a considerar a sociologia como uma “fisica social”. Sendo as leis naturais imutaveis, nos
mesmos moldes das ciéncias naturais, logo as classes sociais se manteriam estaveis.
Questbes como concentragcdo de renda, luta de classes ou intercdmbios comerciais
desiguais seriam consequéncias “naturais” do desenvolvimento das sociedades.

Podemos considerar que Comte estabeleceu concepcdes filosoficas que em muito
se assemelhavam ao idealismo alemé&o, que buscava leis universais e baseava-se na razao.
No entanto, a figura principal do idealismo era o filésofo Hegel (SAVIOLI & ZANOTTO,
1996) que defendia um pensamento que permitisse a libertacdo do homem como sujeito
autbnomo, em que a concepcao era oposta ao positivismo comtiano.

Para Comte, a histéria era uma sobreposicdo de momentos de evolugdo do
pensamento, destituindo a condicdo fluida dos processos histdricos. Era importante a
manutencdo do proletariado como condi¢do primeira de acumulagdo de capital pela
burguesia. Esse pensamento de Comte estd expresso em seu Discurso sobre o espirito
positivo de 1844:
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Mas as razbes mais profundas determinardo as inteligéncias populares a
secundar a acao da escola positiva: apenas a nova filosofia pode constituir uma
politica especialmente popular. O povo s interveio como auxiliar, mas sem
opiniGes nem objetivos que Ihe fossem proprios. O povo ndo pode esperar, nem
mesmo desejar nenhuma importante participagdo no poder politico. Seu
interesse ndo € a conquista do poder, e sim seu uso efetivo (COMTE, 1990, p.
XXI).

No plano social, a crescente industrializagdo - que foi uma importante etapa do
desenvolvimento capitalista - havia perdido seu carater revolucionario pois, para Comte,
a historia era estatica e os homens ndo eram evoluidos o bastante para mudar seus proprios
rumos.

Outra consideracdo importante de sua ideologia cientifica, foi de que as ciéncias

deveriam adotar um método Unico

A Unica unidade indispensavel é a unidade do método, que pode e deve
evidentemente existir e ja se encontra, na maior parte, estabelecida. Quanto a
doutrina, ndo € necessario ser uma, basta que seja homogénea. E, pois, sob o
duplo ponto de vista da unidade dos métodos e da homogeneidade das
doutrinas que consideraremos, neste curso, as diferentes classes de teorias
positivas. Tendendo a diminuir o mais possivel, o nimero das leis gerais
necessarias para a explicacdo positiva dos fenémenos naturais, o que e, com
efeito, a meta filosofica da ciéncia, consideraremos entretanto, como temerario
aspirar um dia, ainda que para um futuro muito afastado, a reduzi-las
rigorosamente a uma s6 (COMTE, Curso de filosofia positiva, 12 Licao, X -
Apud Andery & Sévio 1996, p. 387).

Em sintese, Comte foi um representante dos interesses da classe burguesa, que
havia perdido seu carater progressista e libertario, necessitando manter a ordem social,
para continuarem auferindo resultados a partir da expansdo industrial e da ampliacdo da
classe proletéria.

Com a virada do século XIX para o século XX, a epistemologia cientifica estaria
fortemente marcada pelas concepgdes comtianas. Como vimos, o desenvolvimento
industrial era tido como algo natural, e os proletarios estavam destituidos de sua
consciéncia enquanto sujeitos histéricos produtores de sua propria materialidade. Essa
concepcdo de histdria sem sujeitos seria determinante para as concepgoes epistemoldgicas
que viriam na esteira do progresso técnico e da ascensdo da classe burguesa e a
manutencdo da alienacdo da classe trabalhadora (proletaria).

O século XX (assim como foi no século XIX) deu continuidade aos processos

revolucionarios advindos da experimentacdo cientifica, oriundas dos progressos da
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mecanica, da biologia, da medicina, de novos materiais descobertos pela quimica
analitica, de um maior intercambio comercial, principalmente entre a Europa e a América,

gue engendraram novas necessidades de explicar o mundo.

1.2 Virada industrial do século XIX e o estruturalismo no século XX

O século XX deu continuidade aos progressos econdmicos do momento anterior.
Porém estava claro que a espacialidade de tais transformacdes estava limitada a
determinados territdrios, tais como paises da Europa Ocidental (particularmente na
Inglaterra, Franca e Alemanha), Estados Unidos e no Japdo. Sabia-se também que haviam
profundas diferencas internas nesses territorios, e que na América Latina as desigualdades
eram ainda mais profundas, herdeiras de antigos sistemas coloniais de exploracao.

As ciéncias sociais, que anteriormente haviam sido influenciadas pelo comtismo,
passaram a buscar novos paradigmas, tendo em vista que 0 pensamento positivista
impedia uma visdo do homem em progressao na histdria. A respeito disso, Gomes (2003)
ressalta que “A filosofia neopositivista foi buscar a validade do conhecimento no
estabelecimento de uma linguagem ldgica, geral e uniforme. A representacao simbdlica
da realidade € em toda parte e sempre expressa por uma linguagem e somente a analise
desta linguagem pode nos permitir compreender o mundo” (p. 88).

Esse contexto nos remete para o desenvolvimento da linguistica que se imbricou
com a epistemologia positivista, a qual preconizava as estruturas validas para o conceito

de “ciéncia”. Dessa forma, Benveniste, ao enfatizar a obra de Saussure, afirma que o

Cours de linguistique générale de Saussure (1916), livro pdstumo redigido a
partir de apontamentos de alunos, conjunto de exposicfes geniais, cada uma
das quais pede uma exegese e algumas das quais alimentam ainda a
controvérsia, projetando a lingua sobre o plano de uma semiologia universal,
abrindo visGes para as quais 0 pensamento filoséfico de hoje apenas desperta,
[...] a linguistica tem como Unico e verdadeiro objeto a lingua considerada em
si mesma e por ela mesma (BENVENISTE, 1976, p. 7).

Saussure adotou a lingua como estrutura da Linguistica enquanto novo campo
epistémico, ja que identificava as condi¢cbes morfoldgicas e sintaticas da lingua
independentes das condigdes histdricas e sociais, ou seja, seria estabelecida uma estrutura
possivel de comparacdo em qualquer lingua, tendo em vista sua estruturagéo interna.

Benveniste (1976) afirma que Saussure, por mais que seja considerado o fundador

do estruturalismo moderno, ndo foi o primeiro a empregar o termo para definir uma nova
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epistemologia. Tendo em conta que a concep¢do dominante em sua época estava
sedimentada no positivismo, o termo empregado por Saussure em 1916 foi o de sistema:
a novidade da sua doutrina esta ai, nessa ideia, rica de implicacBes e que levou muito
tempo para discernir e desenvolver de que a lingua forma um sistema.

Ao tornar a lingua na base dos estudos da Linguistica, evitar-se-iam dilemas como
o0 destacado por Lopes (2000) de que a “[...] Linguistica estuda todas as linguas naturais
em pé de igualdade, ndo tendo nenhum sentido discutir, no seu &mbito, sobre qual seja a
mais ‘rica’ ou a mais ‘pobre’" (p. 29).

Peters (2000) assinala que Roman Jakobson foi o primeiro a cunhar o termo
estruturalismo em 1929, para abordar a estrutura-funcional de investigacdo dos
fendmenos, bastando revelar suas leis internas. Isso se deu a partir das ideias de Saussure
que propds uma diferenciacdo entre lingua (la langue) e fala (la parole) a partir de estudos
diacronicos - ou historicos - das linguas. De seus estudos foi possivel estabelecer a relacdo
entre significado e significante, que constituiria o signo linguistico. Assim, Peters afirma
que “N&o existe nada no mundo que faga com que um som seja associado com um
conceito particular, o que é demonstrado pelo fato de que diferentes linguas tém diferentes
significantes para o0 mesmo significado (ou conceito)” (p. 20).

A necessidade de se estabelecer um novo campo do conhecimento humano, levou
Saussure (1916) a criacdo de uma nova ciéncia, qual seja, a Linguistica. E, como a
racionalidade positivista era ainda predominante no meio cultural francés, havia a
necessidade de se estabelecer seu objeto de estudo, e este é a lingua.

Nas palavras de SAUSSURE (2006), “a lingua [la langue] é, ao mesmo tempo,
um produto social da faculdade de linguagem e um conjunto de convengdes necessarias,
adotadas pelo corpo social para permitir o exercicio dessa faculdade nos individuos” (p.
17).

O estabelecimento de um estudo diacronico, que levava em consideracdo o
processo historico de materializacédo e realizacdo da lingua pelos falantes, fazia oposicéo
ao que ocorria até aguele momento. Os linguistas tinham uma preocupacéo analitica e
classificatéria do que a compreensdo de como o0s intercdmbios ocorrem entre falantes e
dai as variacdes (e transformacdes) nas linguas.

Outra consequéncia dos estudos de Saussure esta na importancia que se da a fala
(la parole), visto que “a fala € um ato individual de vontade e inteligéncia, no qual convém

distinguir: 1°, as combinac6es pelas quais o falante realiza o cddigo da lingua no proposito
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de exprimir seu pensamento pessoal; 2°, o mecanismo psico-fisico que lhe permite
exteriorizar essas combinag6es” (SAUSSURE, 2006, p. 22).

E através da fala que a lingua se atualiza, ou ainda, através dela que os individuos
se materializam no espago. Assim, a lingua passa a ter uma temporalidade e uma
espacialidade, “a linguagem tem um lado individual e um lado social, sendo impossivel
conceber um sem o outro” (idem, p. 16).

N&o h& como os sujeitos se fazerem presentes no mundo sem que haja a
linguagem, “a lingua é um sistema de signos que exprime ideias, e € comparavel, por isso,
a escrita, ao alfabeto dos surdos-mudos, aos ritos simbolicos, as formas de polidez, aos
sinais militares, etc. Ela é apenas o principal desses sistemas” (ibidem, p. 24).

Um dos grandes propagadores do que veio a ser considerado estruturalismo como
novo paradigma, foi Claude Lévi-Strauss em sua A antropologia estrutural, livro lancado
em 1958 (uma coletanea de trabalhos de periodos antecessores). Fortemente influenciado
por Jakobson, Lévi-Strauss introduziu em seus estudos de etnologia a questdo da
linguagem, principalmente nas questdes relativas a parentesco. Para ele a Linguistica “é
certamente a Unica que pode reivindicar o nome de ciéncia e que conseguiu a0 mesmo
tempo formular um método positivo e conhecer a natureza dos fatos que Ihe cabe analisar”
(p. 75). Lévi-Strauss estava vivenciando o emergir epistemoldgico de sua época,
conferindo & Linguistica um conhecimento neopositivista dos fatos.

Como teorico propagador do novo paradigma, Lévi-Strauss inseriu em suas
pesquisas antropoldgicas os aspectos da etnologia a partir do estruturalismo, que em

muito remetiam a organicidade racionalista do comtismo:

O estruturalismo era, nesse sentido, parte da ‘virada linguistica’ empreendida
pela filosofia ocidental. A tradicao linguistica estruturalista tinha suas origens
no formalismo europeu do século XIX, transformando-se, sob influéncia
combinada de Ferdinand de Saussure e de Roman Jakobson, no programa de
pesquisa dominante em linguistica. Por meio de Claude Lévi-Strauss, A. J.
Greimas, Roland Barthes, Loius Althusser, Jaques Lacan, Michel Foucault e
muitos outros, o estruturalismo penetrou na antropologia, na critica literaria,
na psicanalise, no marxismo, na histéria, na tedrica estética e nos estudos da
cultura popular, transformando-se em um poderoso e globalizante referencial
tedrico para a analise semiética e linguistica da sociedade, da economia e da
cultura, vistas agora como sistema de significagdo (PETERS, 2000, p. 10).

O estruturalismo consistiria em uma organizagdo sistémica de dados observaveis,
que permitisse que determinados fendmenos linguisticos pudessem ser agrupados, sejam
possiveis de classificacdo, comparacéo e verificacdo. O proprio LEVI-STRAUSS (1995)

completa que “no nivel da observacéo, a regra principal — a unica, poder-se-ia dizer — ¢é



27

que todos os fatos devem ser precisamente observados e descritos, sem permitir que
pressupostos tedricos lhes alterem a natureza ou importancia” (p. 303).
Em sintese, Lévi-Strauss (1995) considerou por estruturalismo:

Questdo que ndo diz respeito a etnologia, mas a epistemologia, pois as
defini¢des abaixo nada devem a matéria-prima de nossos trabalhos.
Consideramos que, para merecerem o nome de estrutura, modelos devem
exclusivamente satisfazer a quatro condicBes. Em primeiro lugar, uma
estrutura apresenta um carater de sistema. Consiste em elementos tais que uma
modificacdo de qualquer um deles acarreta uma modificacdo de todos os
demais. Em segundo lugar, todos os modelos pertencem a um grupo de
transformagdes, cada uma das quais correspondendo a um modelo da mesma
familia, de modo que o conjunto dessas transformagdes constitui um grupo de
modelos. Em terceiro lugar, as propriedades indicadas acima permitem prever
de que modo reagira 0 modelo em caso de modificacdo de um de seus
elementos. Finalmente, 0 modelo deve ser de tal modo construido que seu
funcionamento possa dar conta de todos os fatos observados (p. 301).

O contexto dessa nova aporia metodoldgica estava vinculado ao ambiente cultural
francés, e na virada entre as décadas de 1950/60 o estruturalismo emergiu como uma
megaparadigma transdisciplinar que institucionalizou um agrupamento das ciéncias das
humanidades - “(...) o desenvolvimento tedrico do estruturalismo francés” (PETERS,
2000, p. 9).

Dentre as inumeras disciplinas das denominadas Ciéncias Humanas (DOSSE,
1997a), tais como a Psicologia e a Psicanalise, a Histéria, a Geografia, a Antropologia
etc., a Sociologia adotou o estruturalismo imbricada pela linguagem e pelo materialismo
historico.

DOSSE (1997b) destacou que o estruturalismo foi proficuo e em 1971, no
Caderno Annales?, trouxe em edicdo especial a relagdo de cientistas sociais que se

engajaram nesse que foi um novo paradigma metodoldgico na Franca:

Uma nova equipe publicou uma edicdo especial sobre o tema Histéria e
Estruturalismo. O titulo sozinho claramente expressou o desejo de reconciliar
dois termos aparentemente contraditérios como o casamento do fogo e da agua.
Que os historiadores escreveram ao lado de Claude Lévi-Strauss, Maurice
Godelier, Dan Sperber, Michel Pécheux e Christian Metz, mostraram que as
batalhas haviam chegado ao fim, e que foram tempos de colaboracdo entre
historiadores, antrop6logos e semidlogos. De que no inicio dos anos setenta,
uma vasta alianca havia sido estabelecida para promover uma pesquisa
comum. A década foi de fato rica em colaboragdo interdisciplinar. Andre
Burguiere, quem publicou o caderno especial, reconheceu claramente o refluxo
do estruturalismo no rescaldo da revolta de 1967-68. Argumentou em nome
dos historiadores para um estruturalista aberto e bem temperado, programa que
poderia demonstrar que os historiadores ndo estavam contentes com a

2 "Histoire et Structure,” Annales, n% 3-4 (Mai. — Ago. 1971)
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percepcdo da realidade manifestada, como disse Lévi-Strauss em 1958, mas
que também estavam interessados nos significados ocultos, e nas praticas
coletivas, do inconsciente, assim como os antropélogos (p.228/9).

Os estudos de Saussure com a Linguistica conquistaram a atencdo de diferentes
cientistas sociais, por ter conseguido estabelecer um objeto de estudo, uma anélise sobre
esse objeto que ndo se confundia com o sujeito analista (passava um carater de
neutralidade metodolégica e a dicotomia sujeito e objeto). Ao mesmo tempo que a
Linguistica identificou a totalidade da lingua, em que o reducionismo ndo se fazia
concernente.

Para Motta (1970), o estruturalismo consistia de um método analitico
comparativo, considerando um funcionamento totalizante das estruturas subjacentes dos

fendbmenos em analise;

0 estruturalismo considera os fendmenos ou elementos com referéncia a uma
totalidade, considerando, pois, o seu valor de posicdo. Assim, a sua
caracteristica comparativa, podemos acrescentar seu aspecto totalizante. Disto
se conclui que para o estruturalismo é de especial importancia o
relacionamento das partes na constituicdo do todo, ou seja, que estruturalismo
implica em totalidade e interdependéncia, [outra] caracteristica basica o fato
de que o todo é maior do que a simples soma das partes (p. 24).

O estruturalismo manteve seu valor heuristico e atendeu as condi¢Ges necessarias
para um arcabouco cientifico, de acordo com a ideologia positivista, validando um carater
epistemoldgico. No entanto, ainda faltava resolver uma questdo: a histéria € um processo
que decorre de diferentes sujeitos, “o0 motor do movimento histérico ndo é a razao, mas a
pratica social (incluindo as classes e suas relagbes na préatica industrial), o suporte da
racionalidade esta na classe operaria”. (LEFBREVE, 1983, p. 22).

A classe operéria estaria mais uma vez nas trincheiras dos movimentos de

mudancas epistemologicas.

1.3 A crise do fordismo, a irrupcéo da analise do discurso e o encontro do sujeito

Para podermos compreender o sujeito historico (mais adiante, como 0 sujeito se
faz materializar através da enunciacdo) e o contexto fundador da analise do discurso,
revisaremos 0 momento histérico com os levantes sociais que iriam cindir a ideologia

dominante do progresso sem limite e do crescimento econémico como forca natural.
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Iniciaremos por um recorte historico que decorre da expansao do fordismo como
forca construtora, nas palavras de Harvey (2008) “o fordismo do pds-guerra tem de ser
Vvisto menos como um mero sistema de produgdo em massa do que como um modo de
vida total” (p. 131)

As décadas que se seguiram apos o fim da Segunda Guerra Mundial (1939-1945)
foram marcadas pelos excedentes de capital oriundos da rapida expansdo do capitalismo
via abertura de mercados, que engendrou um sistema de trocas desiguais. Inicialmente
pela reducdo da demanda efetiva interna nos Estados Unidos, e seguida pela expansao de
empresas multinacionais estadunidenses, principalmente na Europa Ocidental e para o
Leste da Asia (Plano Marshall e Plano Colombo). Isso levou, de acordo com Harvey, a
um “novo internacionalismo que trouxe em seu rastro muitas outras atividades — bancos,
seguros, hotéis, aeroportos e, por fim, turismo” (idem p. 131). Essa nova forma de
empreender o capitalismo concorrencial estava apoiada a condicdo de difusdo de
informag0es e de uma nova forma de cultura, a cultura do consumo de massa.

O modelo de expansdo econdmica do fordismo e a integracdo do Estado para
regular as dindmicas sociais primordiais, como assisténcia médica, educacao, seguranca
publica e politica salarial para o conjunto da populacdo, comecou a dar sinais de
esgarcamento entre as décadas de 1960 e 1970, tanto nos paises centrais do capitalismo
quanto nos paises periféricos (sendo mais aprofundada nesses ultimos). A tecnocracia do
Estado se voltava para a busca de uma eficiéncia regulatoria que criava muita insatisfacédo
social, visto que as benesses propagandeadas pelo desenvolvimento do fordismo
excluiam, como vimos, até nos paises centrais.

Hobsbawm (2006) evidenciou que o periodo dourado do sistema fordista de
producdo atingiu seu &pice na década de 1960, quando o financiamento externo
estadunidense iniciou um momento de retracdo e 0s bancos centrais europeus ndo
puderam mais garantir o equilibrio da moeda estrangeira (délar convertido em ouro),
entrando em colapso em 1968. Em parte, esses sdo acontecimentos que desencadearam a
agitacdo social tanto nos Estados Unidos quanto na Europa Ocidental, levando a um forte
movimento de critica ao modelo de crescimento econémico e de protecdo social. Exigia-
se a criacdo de um Estado de bem-estar social que viesse a atender as necessidades da
populacéo, principalmente da classe trabalhadora.

As politicas estatais eram cada vez mais voltadas para um principio de austeridade
fiscal e menos preocupadas com as condi¢Ges sociais. Eram vinculacGes decorrentes do

Plano Marshall, que para Harvey “as criticas e praticas contraculturais dos anos 60 eram,
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portanto, paralelas aos movimentos das minorias excluidas e a critica da racionalidade
burocrética despersonalizada (ibidem, p 133).

Segundo Hobsbawm (2006), na década de 1960 haviam dois blocos politicos entre
0s paises capitalistas centrais: de um lado, a Europa Ocidental que convergia para uma
esquerda politica moderada atrelada a crescente producéo de riqueza pelo fordismo e em
funcdo do “recuo crescente do liberalismo”, e noutro grupo estavam 0s paises com
economia de mercado mais desenvolvidas e mais liberais (Estados Unidos e Japdo), onde
tudo se mantinha, aparentemente, tranquilo.

A tranquilidade e estabilidades econdmicas e sociais se mantiveram em virtude
das conversdes econdmicas e financeiras que a poténcia capitalista mantinha no bloco
europeu ocidental, o que auxiliou no aumento real dos salérios, principalmente na Franca,
sem ter que necessariamente ter elevado a produtividade do trabalhador.

Esse aparente equilibrio destoou em maio de 1968 com o0 movimento estudantil:

a mudanca no estado de espirito dos trabalhadores teve muito mais peso que a
grande explosdo de agitacdo estudantil em 1968 e por volta dessa data, embora
0s estudantes oferecessem material mais sensacional para os meios de
comunicacdo e muito mais alimento para os comentaristas. A rebelido
estudantil foi um fenémeno fora da economia e da politica. Mobilizou um setor
minoritario da popula¢do, ainda mal reconhecido como um grupo definido na
vida puablica, e — como a maioria de seus membros ainda estava sendo educada
— em grande parte fora da economia, a ndo ser como compradores de discos de
rock: a juventude (classe média). Seu significado cultural foi muito maior que
o politico, que foi passageiro — ao contrario de tais movimentos em paises do
Terceiro Mundo e ditatoriais. Contudo, serviu como aviso, uma espécie de
memento mori a uma geracdo que em parte acreditava ter solucionado para
sempre os problemas da sociedade ocidental (HOBSBAWM, 2006, p. 280).

A relativa estabilidade da economia mundial entre as décadas 1950 e inicio da
década de 1960 estavam reguladas pela expansdo econdmica dos Estados Unidos e pela
manutencdo do doélar como lastro internacional. Mas a medida que a recuperacdo
econdmica da Europa Ocidental e do Japao ocorreram, os mercados mundiais passaram
a ser mais disputados. Muitos paises da periferia do capitalismo também apresentaram
elevadas taxas de industrializacéo, e a balanca de pagamentos comecgou a se inverter.

A Europa Ocidental, entdo, comegou um movimento de contracdo de crédito, ao
passo gque 0s gastos sociais se elevaram. De acordo com Harvey (2008), “o periodo de
1965 a 1973 tornou cada vez mais evidente a incapacidade do fordismo e do

keynesianismo de conter as contradi¢des inerentes ao capitalismo” (p. 136).
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Como vimos, a crise interna do sistema capitalista levou a agitacéo e incertezas,
0 que inauguraria uma nova égide epistemoldgica nas ciéncias sociais, tendo o paradigma
estruturalista como possibilidade de entender as estruturas econdmicas e politicas
decorrentes desse ciclo de crise.

O desenvolvimento econémico, social e politico ndo é produto direto das
concepcoes filosoficas ou cientificas. As revolugdes (sejam elas consideradas burguesas
ou proletérias) podem estar desconexas da epistemologia vigente. As ideias ndo possuem
relacdo de dependéncia com a estrutura explicativa da realidade.

No entanto, a emergéncia das transformacfes sociais suscitou necessidades
explicativas para o estado do mundo. O marxismo, por exemplo, foi um deles. Ele estaria
relacionado com as lutas do proletariado do século XIX frente a grande expanséo do
capitalismo industrial e da ascensdo da classe burguesa. Sua proposta consistia na
concepcao de sociedade que envolveria as relac@es de producéo, sobre a qual se ergueria
uma superestrutura social, com novas ideias e instituicdes politicas.

Né&o podemos perder de vista o contexto cultural francés. N&o por nostalgia, mas
para entender as bases fundadoras do movimento epistemoldgico no qual se assentou a
anélise do discurso.

Na virada da década 1950 e ao largo da seguinte, dominava na Franca a analise
de contelido®, principalmente de género jornalistico. Em sintese, eram técnicas de leitura
com aplicacdo estatistica e computacional, para identificar as regularidades dos
conteddos. Porém, os rumos politicos se alteraram fortemente a partir de 1966, e as
analises de conteudos ndo eram mais vistos como sendo suficientes para uma analise mais
critica dos enunciados politicos e dos sujeitos produtores destes discursos.

Assim, os discursos politicos passaram a ser o contetdo das analises, por se
revestirem de sentidos que fugiam da tradicional leitura de conteudo. Os discursos
passam a ser um novo objeto de preocupacédo de diferentes cientistas, e ressignificar o
conceito de sujeito era, por extensdo, parte integrante do objeto de estudos. Para Guirado

(1995), essas analises tinham imbricacdes oriundas da psicanalise

até entdo, o discurso se anuncia como este lugar em que se dé tanto o jogo de
imagens quanto o0s contornos da subjetividade e da afetividade: analisé-lo era
a possibilidade de discutir esses temas [e] naquele momento, e para os fins a

3 Cf. BARDIN, Laurence. Exposicdo Histdrica, neste capitulo a autora faz um resgate sobre as técnicas
qualitativas de analise de contetdo jornalistico que estavam sendo desenvolvidas nos Estados Unidos desde
a década de 1940. Basicamente, consistia de um acompanhamento da midia, onde técnicas computacionais
eram aplicadas aos textos de jornais e campanhas de marketing de empresas.
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que se destinava aquele texto, alguns ensaios tedricos foram feitos,
demonstrando os pontos de superposicéo das areas do conhecimento referidas
(psicanalise e andlise de instituicBes) e o discurso como ocasido da anélise

possivel (p. 62).

Esse movimento de renovacéo epistemoldgica recaiu sobre a filosofica do sujeito,
que se ateve as diferentes concepgdes. Segundo Lima (2014), a relagéo sujeito e mundo,
com relagOes entre consciéncia e natureza, interior e exterior, suscitaram diferentes
interpretacdes. Por exemplo, na fenomenologia, sujeito e corpo sdo a mesma entidade, e
seria a partir do corpo que o sujeito compreenderia 0 mundo. No racionalismo, é com a
atividade intelectual, a construgédo do saber, que 0 homem produz sua subjetividade. Isso
determina que o real serd apreendido a partir de sua consciéncia, ou seja, “ha uma
separacdo entre sujeito e objeto, isto é, 0 objeto passa a ser algo que é representado por
um sujeito que lhe confere sentido” (p. 105).

No entanto, a fenomenologia ndo oferecia, naquele momento, as respostas
suficientes. O que levou diferentes tedricos a um retorno as ideias de Karl Marx®. O
filésofo Louis Althusser teria, entdo, unido o marxismo com a tradicdo epistemologica
francesa e o estruturalismo. A respeito disso, Maingueneau (1990) destaca que “ele
[Althusser] se esforca por substituir a filosofia pds-hegeliana da ‘préxis’ por uma
epistemologia, substituicdo que toma as cores de um anti-humanismo, obtém as
consequéncias do conceito marxista de ‘ideologia’” (p. 67).

Althusser (1979) parte para uma atualizacdo da obra de Marx e dedica extensa
atencéo ao conceito da ideologia, cunhado em A ideologia alem&, onde procurou munir
0 conceito de tal forma que viesse a sustentar para além da ideia geral de “falsa
consciéncia”. O conceito de ideologia estaria ligado as praticas sociais que 0s homens
estabelecem em suas vidas cotidianas, reproduzindo ndo uma logica falsa, e sim uma
I6gica real. Todavia, ndo seria a de suas vidas, mas a imposi¢do do modo de producao

dominante. Assim, ele considerou que

4 Karl Marx nasceu em 1818, em Trier (Treves), na Renania, cidade que entdo fazia parte da Prussia,
préxima a fronteira com a Franca. Estudou Direito em Bonn e Berlim. Foi durante sua estada em Berlim
(1837-1841) que entrou em contato com a filosofia de Hegel. Nessa época, os seguidores de Hegel
encontravam-se divididos, basicamente, em dois grupos distintos: os chamados hegelianos de direita e 0s
chamados hegelianos de esquerda. Os primeiros enfatizavam, do sistema de Hegel, o Espirito Absoluto
como criador da realidade, uma criacdo, entdo, com um fim previsto, carregando uma visdo teleol6gica da
histéria; esse grupo destacava os aspectos mais conservadores da filosofia de Hegel, em especial o papel
preponderante que era atribuido ao Estado. Os segundos, ao contrario, procuravam libertar-se desses tragos
conservadores e destacar o papel critico da filosofia de Hegel, opondo uma concepcao liberal e democratica a
uma concepcdo de Estado forte. Enfatizavam o homem como sujeito, concebendo-o como um ser consciente e
Ativo. Marx participou ativamente do debate entre os dois grupos, defendendo o pensamento da esquerda
hegeliana. Faleceu em Londres em 1883. (Andery & Sério, 1996, p. 396)
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Na ideologia, 0s homens se expressam, com efeito, ndo as suas relacdes nas
suas condi¢des de existéncia, mas a maneira como vivem a sua relacdo as suas
condicBes de existéncia: 0 que supbe ao mesmo tempo, relacdo real e relagéo
‘vivida’, ‘imaginéria’. A ideologia é, entdo, a expressao da relacdo dos homens
com o seu ‘mundo’, isto é, a unidade (sobredeterminada) da sua relacéo real e
da sua relagdo imaginaria com as suas reais condi¢Oes de existéncia reais. Na
ideologia, a relacdo real estd, inevitavelmente, investida na relacdo imaginéria:
relacdo que exprime mais uma vontade (conservadora, conformista, reformista
ou revolucionaria), mesmo uma esperan¢a ou uma nostalgia, que ndo descreve
uma realidade (p. 206/7).

A ideologia, ressignificada por Althusser, vai aproximar Marx do psicanalista
Jacques Lacan, que na década de 1950 estava propondo uma releitura da psicanalise de
Freud. Essa releitura se dava na busca de compreender o sujeito psicanalitico, que através
da linguagem revelava-se no inconsciente - o que levaria Lacan a uma aproximagao com
o linguista Emile Benveniste®. Assim, sujeito/linguagem/inconsciente seriam os liames
das analises lacanianas, manifestadas pelo triplice imaginario/simbolico/real
(GUIRADO, 1995, p. 71).

A conclusdo que chegamos consiste em entender que Lacan considerou o sujeito
como uma posi¢do no discurso, do cogito que ocupa em meio as regras e convengdes
sociais, que determinam como os individuos se expressam e produzem sentidos (idem,
p.71). Para Lacan, o inconsciente assumiu papel importante na formacao do sujeito que,
através da linguagem, expressa sua materialidade, estruturado pelas regras e condutas
sociais, pelas regras de registro simbolico.

Na configuracdo dessa aproximacao entre a Linguistica, o Materialismo Historico
e a Psicanalise, o conceito de sujeito vai se afastando do idealismo e do racionalismo,
para configurar um Sujeito portador de uma realidade historica.

O inconsciente para Lacan ndo era o inconsciente dos sonhos do psicanalista
Freud. Para Lacan, o inconsciente no sujeito € um imaginario social, as regras de condutas
e valores circulantes onde o individuo se faz materializar, e se expressa através da

linguagem

A lingua fornece o instrumento de um discurso no qual a personalidade do
sujeito se liberta e se cria, atinge o outro e se faz reconhecer por ele. Ora, a
lingua é uma estrutura socializada, que a palavra sujeita a fins individuais e
intersubjetivos, juntando-lhe assim um perfil novo e estritamente pessoal. A
lingua é um sistema comum a todos; o discurso € ao mesmo tempo portador de

5 Cf. MACHADO, Bruno Focas Vieira. Benveniste, Lacan e o Estruturalismo: sobre o sentido antitético
das palavras primitivas. Neste artigo MACHADO (2015) identifica as parcerias que se firmaram entre
Lacan e Benveniste na releitura dos trabalhos de Freud.
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uma mensagem e instrumento de acdo. Nesse sentido, as configuragdes da
palavra sdo cada vez Unicas, embora se realizem no interior — e por intermédio
— da linguagem. Ha, pois, antinomia no sujeito entre o discurso e a lingua
(BENVENISTE, 1976, p. 84).

E bem que se diga, que este estudo do sujeito também compds preocupagio para
Michel Foucault®, ao estudar as questdes relativas ao autor, a ser entendido de uma
maneira geral - autor de livros, de textos, obras, pinturas e de discursos. Destacamos a
importancia que Foucault deu a relacdo dos discursos, tendo em vista ndo pensar neles
em sua dimensao formal, mas as formas de apropriacao da interdiscursividade e a reflexdo
sobre o sujeito produtor de discursos. Ele considerou trés teses centrais: ha um sujeito; na
dimensdo historica e cultural, que é sempre transindividual, em que toda atividade
psiquica e todo comportamento do sujeito sdao sempre estruturados e significativos, ou
seja, funcionais (Foucault, 2009, p. 291).

Através da linguagem, o sujeito pode expressar sua concretude no mundo. Aqui
cabe identificar o triplice real/imaginario/simbélico, elementos importantes na
psicanalise de Lacan. Para ele, o real e o imaginario ndo significam uma transmutacao
fantasiosa do mundo, ao contrario, é a partir do real concreto (as coisas que estdo no
mundo) que o sujeito se apoia para, por exemplo, fechilizar a natureza real, e isso se
expressa por imagens e signos (como nos mitos), onde essa imagem do real esta deslocada
de seu significado literal.

O papel desempenhado pela ideologia ao interpelar o sujeito’ pode ser sintetizada
a partir da conclusao de ZIZEK (1996) sobre o conceito de ideologia

O préprio conceito de ideologia implica uma espécie de ingenuidade
constitutiva bésica: o desconhecimento de seus pressupostos, de suas
condicGes efetivas, a distancia, a divergéncia entre a chamada realidade social
e nossa representacdo distorcida, nossa falsa consciéncia dela. E por isso que
tal “‘consciéncia ingénua’ pode ser submetida a um processo critico-ideolégico.
A meta desse processo é levar a consciéncia ideoldgica ingénua a um ponto em
que ela possa reconhecer suas proprias condicGes efetivas, a realidade social
que ela distorce e, mediante esse até mesmo, dissolver-se (p. 312).

Essa exposicdo acima sobre o sujeito, o inconsciente e a ideologia inseridos no
contexto de revalorizacdo do materialismo historico frente a crise do sistema capitalista,
e considerando o que se delimitou como estruturalismo, podemos trazer o

questionamento de Maingueneau (1990 p. 67): “Como intervém aqui o projeto de analise

® Em 1970, na Universidade de Bufalo (Estado de Nova lorque). M. Foucault da uma versio modificada
dessa conferéncia, publicada em 1979 nos Estados Unidos. (MOTTA, 2009, p. 264)
7 Pode ser consultado o item 1.5 desta dissertagao.
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de discurso? Pela necessidade de definir uma ciéncia da ideologia da qual a analise de
discurso seria componente essencial.”

Considerando que a linguagem possui uma autonomia relativa, ou seja, destituida
de um carater ideoldgico, passou a ser vista como o liame com o qual os linguistas se
debrucassem sobre os enunciados dos sujeitos, estabelecendo uma correlagcdo entre

enunciacao e discurso.

1.4. Enunciacgéo e discurso

Destarte, pretendemos abordar a relagcdo entre o sujeito e a enunciacdo na
producdo de sentidos no discurso, sem que venhamos a produzir uma resenha sobre as
diferentes teorias da enunciacao.

Em 1974, foi publicada uma coletanea de trabalhos do linguista Emile Benveniste,
intitulada Problémes de linguistique générale, e dividida em dois volumes. Essa densa
obra reunia textos e artigos produzidos da década de 1940 ao inicio da década de 1970.

No prefacio da edicdo francesa, Benveniste (1966) destacava as dificuldades de
condensar textos pioneiros, outros metodoldgicos, em decorréncia da emergéncia
relativamente recente de sistematizacdo da Linguistica por Ferdinand de Saussure, em
1916.

Como vimos, a lingua é o meio com o qual se garantiu a permeabilidade da
epistemologia estruturalista. Conseguiu-se elencar suas principais categorias para a
teorizacdo e sistematizar seu corpus analitico: objeto e signo, objetividade e
subjetividade, simbolo e pensamento, sincronia e diacronia, e a questdo da analise
intralinguistica. Além desses, para nosso trabalho, a categoria central: a enunciacéo.

A lingua detém uma estrutura complexa, constituida de signos linguisticos, que
circulam entre os falantes de uma determinada lingua (ou idioma), com diferentes
possibilidades de manutencéo (estabilidade) ou de mudancas (instabilidade) ao longo de
todo o processo de renovacdo da lingua.

Desde Saussure (1916) com as questdes sincrénicas e diacronicas do estudo
linguistico que se considera a lingua um fato social, e que se realiza através dos sujeitos
envolvidos em seus atos individuais.

Em Benveniste (1976), “a enunciacgdo € este colocar em funcionamento a lingua

por um ato individual de utilizacdo, [...] enunciacdo, € o ato mesmo de produzir um
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enunciado, [...] a relacdo do locutor com a lingua determina os caracteres linguistico da
enunciagdo” (p. 82).

A enunciac¢do se constitui em um ato de apropriacdo da lingua, acdo de um locutor
sobre um locutario. Essa relacdo evidencia, através de indices de pessoas (pronomes eu;
tu; ele/ela, por exemplo) indices de tempo e de espaco (advérbios como aqui, ali, 14,
alhures), o que Benveniste (1970) considerou o ego-hic-nunc (eu aqui agora) como o
mecanismo com o qual se opera a passagem da lingua ao discurso (FIORIN, 1996, p. 22).

A enunciacdo € o mecanismo através do qual a subjetividade na lingua se
materializa no discurso. Entretanto, diferente do que Benveniste (1976) considerou que a
lingua aceita a liberdade criativa do alocutario, Robin (1977) “lembra que essa liberdade
discursiva individual sé seria possivel do sujeito sem inconsciente, sem pertencer a uma

classe, sem ideologia, que fala, de que se fala” (p. 4) e completa

esta liberdade atribuida ao dominio da fala inscrevia-se numa Filosofia do
sujeito neutro, transparente a si proprio (uma Filosofia de antes da descoberta
freudiana), e naquela de um sujeito sem determinagdes sécio-ideoldgicas (uma
Filosofia de antes de Marx)” (idem, apud BARROS, 2001, p. 4).

O locutor, quando se apropria da linguagem para se realizar sobre o alocutério,
define sua posicao de locutor, e ao fazer isso cria o outro diante de si, ndo importando a
distancia em que este outro (alocutario) esteja de si.

Essa relacdo locutor e alocutario mantém entre si uma alteridade discursiva, que
SO € possivel porque a lingua detém uma autonomia relativa. No entanto, é a partir de
determinadas escolhas lexicais que a enunciacao cria efeitos de sentidos. E isso é o cordao
nevralgico para o discurso: a compreensdo dos efeitos de sentidos, donde as formagdes
ideoldgicas se relacionam com as condicdes sociais de producéo dos sujeitos (PECHEUX
& FUCHS, 1975).

Fiorin (1996) admite que “o discurso ndo € uma grande frase nem um aglomerado
de frases, mas um todo de significagdo. Nesse sentido, a frase deve ser entendida como
um segmento do discurso — o que ndo exclui, evidentemente, que o discurso possa ter, em
certos casos, a dimensdo de uma frase. Considerado como totalidade, o discurso é
constituido pela enunciagdo” (p. 30).

A AD é a procura pela produgdo dos sentidos. A lingua, sistema sémico, constitui
o0 significante, enquanto que o discurso produz sentidos, e este surge da relacdo entre
sujeitos, inseridos em suas formagcdes ideoldgicas. Logo, a linguagem, enquanto estrutura

basica da comunicacdo entre sujeitos, “(...) ndo é o lugar do poder, mas, ao contrério,
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manifesta um poder” (RAFFESTIN, 1993, p. 100). A linguagem € o substrato com o qual
0s sujeitos, em suas praxis discursivas, criam efeitos de sentidos, semiotizam o mundo,
agem sobre outros sujeitos.

Haviam dois movimentos diferentes relativos as bases fundadoras da AD: um
radicado nos Estados Unidos com o linguista Noam Chomsky, com a sua Gramatica
Gerativa (DOSSE, 1997b), o outro, no territorio francés cujos movimentos de renovagdo
epistemoldgica, como vimos, levaram a analise politica dos discursos na década de 1960.

A emergéncia da AD esta vinculada as transformaces sociais desencadeadas pelo
movimento de renovacdo epistemologica da Franca em meados da década de 1960, em
torno de dois cientistas sociais: Jean Dubois e Michel Pécheux. Esse contexto fundador é
resgatado por Maldidier (2010, p. 19).

Jean Dubois, linguista, ¢ umuniversitario. Seu trajeto € o de numerosos linguistas
franceses da época: estudos literarios, gramatica, depois passagem para a
linguistica. E ja um grande nome da linguistica francesa, um lexic6logo
reconhecido. Ele participa de todos os empreendimentos que, na década de
sessenta, manifestam o espirito de conquista da linguistica: da elaboragao de
dicionariosacriacdoderevistas(...). Michel Pécheux, por sua vez, éfilosofo. Desde
0 meio do decénio, ele se encontra envolvido nos debates tedricos que se
desenvolvem na rua Ulm, emtorno do marxismo, da psicanélise, daepistemologia
(...). Ele situa-se, de inicio, no terreno da histéria dasciéncias (...),suareflexdose
inscreve de imediato nasquestes daépocasobreas ciéncias humanas. Umafigura
essencialaqui,que desempenhara posteriormente um papel importante no pensamento
de M. Pécheux, é a de Michel Foucault.

Dubois e Pécheux estdo vinculados ao movimento de renovacao epistemolégica
francesa, de um distanciamento do positivismo e da fenomenologia para a epistemologia
do estruturalismo. Doravante, salienta-se que ambos autores possuiam filiagGes comuns:
a historia da luta de classes (materialismo histdrico), a politica, e a questdo do sujeito.
Elementos que ndo estavam presentes na aporia estruturalista.

Teixeira (2005), referindo-se a Pécheux, assinala que “é no materialismo histérico
e na teoria das ideologias [que se] toma os verdadeiros fundamentos da nocao de discurso.
As formac0es ideoldgicas e as formagdes discursivas passam a figurar como constitutivas
dos sentidos, sem que por isso a lingua como realidade autbnoma desapareca, cedendo
lugar, na andlise, ao materialismo histérico” (p. 37/8).

Além de romper com a epistemologia positivista, PEcheux teria ainda que superar
a fenomenologia de Jean Paul Sartre, pois era uma teoria dominante entre os cientistas

sociais de sua época.
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Isso explica, em grande medida, a aproximacao de Pécheux com Saussure (base
estrutural da lingua), Marx (materialismo histérico) e Lacan (abertura para a psicanalise
para conceituar o sujeito e aproximéa-lo da filosofia althusseriana na interpelacdo do
sujeito pela ideologia como condi¢do de funcionamento da sintaxe e da semantica.

Dentre o0s cientistas sociais que emergiram no movimento de renovacgédo
epistemoldgica, dois sdo muito consagrados, quais sejam, Michel Pécheux e seu
contemporaneo Michel Foucault, que chegaram juntos ao mesmo ponto: a analise de
discurso.

Bem que se diga, que hd um hiato com respeito a Michel Foucault quanto a sua
filiacdo ao estruturalismo e a questdo da Analise de Discurso, que a0 mesmo tempo que
o distancia de seu contemporaneo Michel Pécheux também o aproxima, pelas seguintes
razdes: Foucault ndo estabeleceu uma analise linguistica do discurso enquanto
instrumento analitico e metodoldgico, pois ndo vai no sentido de sustentar uma
epistemologia cientifica. Este autor buscava explicar como as ciéncias se organizavam e
mantinham seus discursos de justificacdo e verdade (isso fica bem estabelecido em sua
obra Arqueologia do Saber); ao passo que o0 aproxima em virtude do entrelagamento
realizado por Pécheux entre a lingua, o sujeito e a historia, e € nesta categoria “historia”
a filiacdo de Foucault com relagéo ao discurso.

Foucault® buscou analisar os discursos sem considerar o papel da ideologia na
configuracdo do sujeito. Enquanto que para Pécheux a ideologia ocupou um papel chave
na constituicdo do conceito de sujeito, em razéo da interpelacdo do sujeito pela ideologia.
Isso é consequéncia das teses de Louis Althusser na obra pechetiana. Por isso, podemos
concluir que o discurso que Foucault procurou analisar difere, em grande medida, da
andlise de discurso de Pécheux.

E mister deixarmos claro os direcionamentos que ambos cientistas trilharam no
decorrer da década de 1960 na Franca. Enquanto Pécheux procurou analisar as
transformac@es politicas, e particularmente o0 movimento estudantil tendo por base a
propaganda, Foucault procurou estabelecer a “histéria das ideias” (HENRY, 1992, p. 33).
O movimento era o de renovar as ciéncias humanas sem que houvesse uma filiacdo direta

com o estruturalismo (ou ainda com a fenomenologia), mas constituir um sujeito

8 Sobre a questdo de Michel Foucault em se estabelecer no estruturalismo configurado pelo materialismo
histérico hd uma consideravel critica de Carlos Nelson Coutinho em Estruturalismo e Miséria da Razéo,
em que Coutinho destaca o fato de Foucault ter rompido com o marxismo. Talvez, seja por isso 0
distanciamento entre este autor e Pécheux.
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institucionalizado, um ser transcendental desprovido de ideologia e que fosse capaz de
organizar determinados grupos de enunciados que passariam a compor uma formacéo
discursiva.

Na primeira fase da analise de discurso de Pécheux (Analise Automatica de
Discurso de 1969), a categoria formacdo discursiva estava presente em seus trabalhos
iniciais - a nomenclatura foi tomada de empréstimo de seu contemporaneo Foucault. No
entanto, em 1975, Pécheux faz uma atualizacdo dessa categoria baseada no conceito de
preconstruido, considerando o nicleo da formacao discursiva parafrase e o interdiscurso.
Enquanto que Foucault ndo revitalizou sua concep¢do sobre o tema, ja que este tedrico
ndo via a necessidade de considerar a posi¢do ideolégica do sujeito do discurso, e sim 0
sujeito na ordem do discurso. Henry (1992) conclui que “o discurso de Pécheux ndo € o
de Foucault” (p. 34).

Logo, o discurso € a forma com a qual os sujeitos se revelam inseridos em suas
proprias formacdes ideoldgicas, influenciando suas formagdes discursivas nas quais 0s
sujeitos se encontram ao produzirem seus enunciados, como conclui TEIXEIRA (2005)
ao dizer que “é na esfera do discurso que as formacdes socio-historicas e inconscientes
deixam tracos na linguagem. A tarefa da semantica do discurso é explorar esses efeitos
de sentidos pela reconstrucéo dos processos discursivos nos quais eles sao expressos” (p.
40).

Os discursos sao uma materialidade do sujeito que, interpelado pela ideologia,
transfere a lingua os sentidos e significados das palavras e dos enunciados, “[...] as
palavras, expressdes, proposicdes, etc., mudam de sentido segundo as posicOes
sustentadas por aqueles que as empregam, o que quer dizer que elas adquirem seu sentido
em referéncia a essas posicOes, isto é, em referéncia as formacdes ideoldgicas”
(PECHEUX, 1988 p. 160 — grifos no original).

A Linguistica foi o meio pelo qual Pécheux péde manter sua filiacdo com o
marxismo, dado o carater relativamente autbnomo da lingua, para ser uma forma de tratar
os enunciados politicos, com a intencdo de demarcar as posi¢Ges e 0s sentidos dos sujeitos
em determinada posi¢do no ato de enunciagédo, para expor as questdes relativas a luta de

classes, por exemplo, e a propria crise do sistema capitalista:

[...] o proletariado experimenta progressivamente, sob a democracia burguesa,
o irrealizado do movimento popular, e descobre pouco a pouco que a burguesia
tem a necessidade vital de que esse ponto permaneca irrealizado: a dominagéo
da ideologia juridica introduz assim, por meio de seu universalismo, uma
barreira politica invisivel, que se entrelaga sutilmente com as fronteiras
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econdmicas visiveis engendradas pela exploracio capitalista” (PECHEUX,
1990, p. 11).

Para Maldidier (2003 apud BRASIL, 2011), os estudos pechetianos constituem-
se de um verdadeiro n6 na compreensdo da AD:

O discurso me parece, em Michel Pécheux, um verdadeiro nd. N&o é jamais
um objeto primeiro ou empirico. E o lugar tedrico em que se intricam,
literalmente, todas as suas grandes questdes sobre a lingua, a historia, o sujeito.
A originalidade da aventura tedrica do discurso prende-se ao fato que ela se
desenvolve no duplo plano do pensamento tedrico e do dispositivo da analise
de discurso, que é seu instrumento (p. 176).

Depois dessa panoramica em relacdo a introducdo a analise de discurso,
detenhamo-nos a compor um quadro sobre a ideologia e as formacdes ideolodgicas,
formacdes discursivas e 0 enquadramento semiolinguistico do discurso de turistificacdo

do territorio turistico da cidade de Jodo Pessoa.

1.5 Ainterpelacdo do sujeito pela ideologia e as formacdes ideoldgicas

O discurso é o lugar do sujeito, isso s atesta que inconsciente e a ideologia se
materializam na lingua, ja& que ndo ha discurso sem sujeito, tampouco, sujeito sem
ideologia.

Pécheux (1995) levou em conta que a producdo dos discursos mantém um carater
ideologico que depende da situacdo e posi¢cdo do emissor e do referente no jogo
discursivo, além das imagens produzidas mutuamente acerca da compreensdo do que se

é enunciado. Dessa forma, ele considera que

as condicbes ideoldgicas da reproducdo/transformacdo das relagdes de
producdo dizendo que essas condigdes contraditorias sdo constituidas, em um
momento histérico dado, e para uma formacdo social dada, pelo conjunto
complexo dos aparelhos ideoldgicos de Estado que essa formacdo social
comporta. (p.145 — grifos no original).

Os discursos constituintes do nosso corpus para analise auxiliaram a compreender
como a ldégica econébmica transpde para o territdrio, dotando-o de infraestruturas
necessarias ao desenvolvimento do turismo de negdcios e eventos. Nesse sentido,

Pécheux (1995) conclui que as relagdes de producao ou de transformacéo do espaco pelos
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aparelhos do Estado ndo “contribuem de maneira igual para a reproducao das relacdes de
producéo e para sua transformacao” (idem, p. 145).

Mikhail Bakhtin (2006) considera que “tudo que é ideoldgico possui um
significado e remete a algo situado fora de si mesmo. Em outros termos, tudo que é
ideoldgico é um signo. Sem signos ndo existe ideologia” (p. 29 — grifos no original).

Os entrelacamentos dos discursos estdo inseridos na questdo das desigualdades
socioespaciais. Tais discursos estdo presentes entre os gestores publicos que, ao nosso
ver, constituem um ndcleo de uma formacéo ideoldgica propria, ou seja, o discurso da
desigualdade ndo ocorre pelo fim dessa questao social, mas € mantida em determinados
niveis como forma de justificativa dos investimentos.

A acdo estatal - no sentido de uma cria¢do imaginaria do turismo, seja esta uma
criacdo a partir do real concreto, seja a partir da esséncia da aparéncia - evidencia o que
Althusser (1985) considerava sobre a questdo da ideologia e a forma como 0s sujeitos

existem no real concreto. Assim, afirma:

ndo sdo as suas condicdes reais de existéncia, seu mundo real que os ‘homens’
‘se representam’ na ideologia, o que é nelas representado €, antes de mais nada,
a sua relaco com as suas condicdes reais de existéncia. E esta relacio que esta
no centro de toda representacdo ideoldgica, e, portanto, imaginaria do mundo
real (p. 87).

A ideologia funciona como uma representacdo imaginaria das condicdes sociais,

e se materializa a partir das lutas de classes:

O que dizer é que o conceito de ‘luta de classes’ representa a posicdo da
objetividade e da verdade cientificas no que que diz respeito a histéria concreta
dos homens concretos no campo dessa luta de classes. E uma objetividade e
uma verdade prética, concreta, que visa a realidade ndo como substancia ou
numa coisa, fosse ela reduzida a uma estrutura puramente formal, mas como
processo material. A contribuicdo decisiva de Marx para a teoria do processo
de producdo do conhecimento cientifico deve-se a relagdo que ele estabelece
entre a forma-sujeito do politico e a forma-sujeito do conhecimento cientifico.

No campo da complementariedade, essas duas formas-sujeito estdo separadas
na neutralidade da Ciéncia; Marx estabelece o principio da subordinacéo da
segunda a primeira, a0 mesmo tempo, o0 processo de produgdo do

conhecimento cai no campo da luta de classes (Henry 1992, p. 127-128).
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E a acdo estatal vem no sentido de constituir um imaginario coletivo de progresso
e de desenvolvimento a partir do turismo, mesmo quando existem sujeitos (seres humanos
reais) excluidos dessa l6gica econbmica, que ndo estdo efetivamente beneficiados com a
atual forma de progresso, mas que se constitui em um dos referentes dos discursos dos
agentes produtores do turismo.

O Estado detém um papel ideoldgico em suas agdes. Ou melhor, 0s agentes
hegemonicos se envolvem com as forgas estatais na inten¢do de criarem uma memoria
coletiva pautada no progresso, no desenvolvimento e na modernidade. No entanto,
concomitantemente excluem os despojados sociais, que ndo veem seus padrdes de vida
serem melhorados.

O discurso de turistificacdo tem um viés do discurso politico, que cria seus efeitos
de sentidos para atender a prépria logica de funcionamento do governo. De acordo com
Charaudeau (2006)

O governo da palavra ndo é tudo da politica, mas a politica ndo pode agir sem
a palavra: a palavra intervém no espago de discusséo para que sejam definidos
0 ideal dos fins e 0s meios da agdo politica; a palavra intervém no espago de
acdo para que sejam organizadas e coordenas a distribuicdo das tarefas e a
promulgacdo das leis, regras e decisfes de todas as ordens; a palavra intervém
no espaco de persuasdo para que a instancia politica possa convencer a
instancia cidada dos fundamentos de seu programa e das decisdes que ela toma
ao gerir os conflitos de opinido em seu proveito. (p. 21 - grifos no original).

Para Charaudeau (2006), a “palavra”, representa a a¢éo, a orientacdo, a voz de
comando para que a vida politica se anime, superando os diferentes conflitos e interesses,
mas que, internamente, 0s interesses estdo impressos, visto que ndo ha discurso neutro e
ndo ha anacronismo entre o discurso e sua praxis politica. Muito embora, como apontou
Lefebvre (2010) acerca da atitude dos politicos que “tém seus sistemas de significaces
—asideologias — que lhes permitem subordinar a suas estratégias 0s atos e acontecimentos
sociais que séo por eles influenciados” (p. 111).

Assim, a AD se comporta como importante ferramenta de analise do discurso
politico, visto que se permite descortinar as reais inten¢fes da praxis politica no espago
geografico. E a cidade como nddulo do desenvolvimento passa a ser sede desse I6cus
discursivo, revela os papéis desempenhados pelo Estado Capitalista no sentido de

desenvolvimento do local com interferéncia do global, nas palavras de Santos (2004)

0 espaco é um fato social, uma realidade objetiva. Como resultado historico,
ele se impGe aos individuos (...) 0 espaco geografico é um objeto social como
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qualquer outro (...) [é] resultado do trabalho humano — um artefato — o espacgo
guarda seu carater objetivo durante suas préprias transformacdes (p. 161).

Como se viu, 0s enunciados sobre o turismo produziram uma meméoria coletiva
em torno da atividade que justifica a criagdo do Polo Turistico do Cabo Branco, localizado
no Bairro Costa do Sol as margens da Rodovia PB-008, que atualmente conta com o
CECONJP (MAPA 1 - Localizacdo do CECONJP).

Em suma, a AD é uma producdo metodoldgica da linguistica que pode ser aplicada
ao estudo da producéo do espacgo geogréfico, uma vez que elucida os papéis ideoldgicos

dos diferentes emissores de discursos com a finalidade de investir no setor de turismo.
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Mapa 1 — Localizacdo do CECONJP

CECONJP: LOCALIZACAO

CABEDELO

CENTRO DE CONVENGOES

POETA RONALDO CUNHA LIMA
UATIW CECONJP
700§ J_‘—L 700§
Costa
do
Sol
TS 5 ; 5 THES e
T Fonte: PMJP/SEPLAN - WGS 1984
EATIW Autor: Deméfrio Costa de Melo

As infraestruturas instaladas no polo turistico tendem a atender a uma demanda
que é externa a sociedade, ou que atende a uma logica econémica que ndo se tem

referéncia local.
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De outra maneira, o discurso é uma forma de reiterar o ideal de classes, e este
trabalho sob a luz da Analise do Discurso visa evidenciar os papéis do Estado como um
dos agentes de acdo do espaco, além de diferentes grupos de interesses econémicos que
direcionam os investimentos do setor turistico, tal como ocorreu com 0 CECONJP.

O enquadramento dos discursos evidencia uma relagdo entre os sujeitos, que pelo

levantamento da pesquisa pode-se montar o seguinte (Quadro 1):

Quadro — 1: Quadro analitico do discurso

Diversos
UJEITO Agentes de hotéis;
M RECEPTOR h Empresas de receptivo;
Construtoras;
Populagdo em geral.
Ligado ao
turismo

Elaborado por Demétrio Costa de Melo, com base em Charaudeau (Linguagem e Discurso), 2014

No quadro, o0 “sujeito” se alterna entre diferentes representantes, (de acordo com
a pesquisa realizada), e é levado em conta o sujeito como ser social, ou seja, a posi¢cdo
socioldgica que este ocupa ao pronunciar seus discursos, tendo em vista que ao se tratar
de um agente com representatividade social (governador, secretario de estado,
representante do empresariado ligado ao turismo) detém-se uma relativa forga politica (e
social) ao enunciar os discursos que tem como referente o turismo.

O “discurso”, nesse caso, representa o conjunto de significados e sentidos
estabelecidos em um contexto social, econdémico e politico que especificamente se refere
ao turismo e cria uma gama de imaginarios sociais, tais como a questdo do
desenvolvimento, da geracédo de renda, da preservacdo do meio ambiente e da reducéo da
marginalidade (sdo imagens que se entrelacam através de temas discursivos com referente
no turismo).

O discurso de turistificacdo do territério tem um efeito politico da atragdo de
investimentos, muito embora a quantificacdo dos resultados sociais, tais como empregos,
qualidade de vida, ou lazer, fica muito mais no plano simbdlico do que na real existéncia
da populacéo.

Ainda que saibamos linguagem é um fato social, e dela nos apropriamos, nao

significa dizer que empregamos a linguagem de forma mecéanica. Podemos dar a ela
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diferentes sentidos a medida que escolhemos certas palavras. Para isso, Austin (1990)
destaca que dizer algo é ao mesmo tempo fazer algo. “A esse ato de ‘dizer algo’ nesta
acepcdo normal e completa chamo de realizagdo de um ato locucionario, e ao estudo dos
proferimentos desse tipo e alcance chamo de estudo de locug6es” (p. 85 — grifo nosso).
Austin (1990) identificou trés tipos de atos de linguagem: atos locucionario,
ilocucionarios e perlocucionarios. Posteriormente, esses atos de linguagem foram
atualizados e reclassificados por “Searle, primeiramente em Speech Acts (publicado em
1969). Searle insiste em distinguir (1) os atos ilocutarios (que correspondem as
diferentes acGes que se podem realizar por meios linguageiros: prometer, ordenar,
agradecer, criticar etc.); (2) as forcas ou valores ilocutarios (componentes de um
enunciado que lhe permitem funcionar como um ato particular, combinando-se com o
contetdo proposicional prépria a esse enunciado) e (3) os verbos ilocutarios (unidades
lexicais que permitem, em uma lingua dada, designar os diferentes atos, como por
exemplo: o verbo ‘ordenar’ designa um ato de ordem). Ou seja, Searle revisa a
classificagdo proposta por Austin, distinguindo cinco grandes categorias de atos de
linguagem: os assertivos, os diretivos, 0S promissivos, 0S expressivos e 0s
declarativos.” (CHARADEAU & MAINGHENEAU, 2014, p. 73 — grifos no original).
A realizacdo desses atos de linguagem cria sentidos nos discursos que demarcam
determinadas posic¢des politicas, sociais, econdémicas, e mesmo linguistica, do enunciador

em sua intersubjetividade, inserido em uma formacao discursiva.

1.6 As formacdes discursivas

A necessidade humana de comunicacdo € uma constante, e entre os diferentes
seres ha diferentes praticas linguageiras, que podem estar associadas a questdes culturais
e diferentes comportamentos. Isso faz com que uma coletividade compartilhe uma gama,
quase infinita, de costumes e habitos. Porém, o discurso é uma forma da linguagem que
une diferentes grupos sociais em uma memoria coletiva.

Diz Pécheux (1975) a respeito da formacéo discursiva,

[...] entdo, formagdo discursiva aquilo que, numa formacgdo ideoldgica dada,
isto &, a partir de uma posicdo dada numa conjuntura dada, determinada pelo
estado da luta de classes, determina o que pode e deve ser dito (articulado sob
a forma de uma arenga, de um sermdo, de um panfleto, de uma exposicdo, de
um programa, etc) (p. 160).
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Eagleton (1997) esclarece que

Uma formacdo discursiva, portanto, constitui uma ‘matriz de significado’ ou
sistema de relagBes linguisticas dentro do qual sdo gerados processos
discursivos efetivos. Qualquer formacdo discursiva sera parte de uma
totalidade estruturada de tais fendmenos, que Pécheux chama ‘interdiscurso’,
e cada formacédo discursiva esta, por sua vez, encerrada em uma formagéao
ideolégica, que contém praticas ndo discursivas, assim como préaticas
discursivas.

Cada processo discursivo, portanto, esta inscrito em relac6es ideoldgicas e serd
internamente moldado pela sua pressdo. A prdpria linguagem é um sistema
‘relativamente auténomo’, compartilhado igualmente” (grifos no original)
(p.169).

A teoria pecheutiana filiou-se ao anti-humanismo de Althusser a partir da
interpelacdo do sujeito, para consorciar sua leitura do mundo a partir do materialismo
histérico (ou marxismo), visto que a lingua seria a estrutura com a qual essa imbricacéo
seria possivel.

A lingua conserva uma autonomia relativa a certo distanciamento de
transformacGes no meio social, em que 0s sujeitos estdo inseridos. Todavia, sabemos que
as escolhas lexicais ddo aos discursos seus efeitos de sentidos, que a lingua se materializa
na enunciacao e que o0 enunciatario marca sua posic¢éo discursiva.

Assim, Pécheux (1990) afirma que “as mesmas palavras, expressdes e enunciados
de uma mesma lingua, ndo tem o0 mesmo ‘sentido’: esta estratégia da diferenca sob a
unidade formal culmina no discurso do Direito, que constitui assim a nova lingua de
madeira da epoca moderna, na medida em que ela representa, no interior da lingua, a
maneira politica de negar a politica”. (p. 11 — grifos no original)

Todo discurso produz efeitos de sentidos. Para Mazzola (2009), os efeitos de
sentido no discurso mantém uma triplice relacdo epistémica, que “por sua vez, sdo:
histéricos e sociais (teoria marxista); realizados por sujeitos (teoria freudiana) e
realizaveis por meio da materialidade da linguagem (teoria saussuriana)” (p. 09).

Salientamos que entendemos por “discurso politico” ndo um “texto” ou um
enunciado dito (pronunciado) exclusivamente por um determinado representante eleito,
como, por exemplo, um governador, um senador ou um prefeito. Mas como toda a préatica
linguageira, uma vez que “a linguagem é uma atividade humana que se desdobra no teatro
da vida social” (CHARAUDEAU, 2014 p. 7) e € através da capacidade humana de criar
sentidos que se percebe a posicdo social (politica ou de classe) que o sujeito ocupa e que

ideologia esta munido no ato linguageiro. Pois, numa perspectiva semiolinguistica, o
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discurso cria no interlocutor determinadas imagens (representativas de um quadro social)
que 0s signos se revestem de um carater ideoldgico.

Nesse sentido, ao se referir aos estudos de género de discurso em Bakhtin,
Maingueneau (2012) completa que “[...] as nocdes de texto e de género de discurso
aparecem indissociaveis: um texto pertence a um género de discurso, do qual ele é traco;
de modo reciproco, todo género de discurso produz um texto” (p. 109).

Pécheux (1975) identifica em “A ideologia alem&d” (de Marx e Engels) que a
lingua € um “meio de comunicacao entre os homens”. Mas, segundo o autor, a lingua é,
ao mesmo turno, instrumento de comunicacao e de ndo-comunicagdo, uma vez que a ela
reflete suas apropriacdes de classes e através dela as lutas de classes sdo manifestadas em
discursos ora conciliadores, ora conflitantes, ora transparentes, ora opacos.

Bakhtin (2006) buscava compreender os enunciados através dos atos de
linguagem e percebeu que “[..] a comunicacdo verbal ndo poderd jamais ser
compreendida e explicada fora [de um] vinculo com a situacdo concreta [...], [pois] a
comunicacdo verbal é sempre acompanhada por atos sociais de carater ndo verbal (gestos
do trabalho, atos simbdlicos de um ritual, ceriménias, etc.)” (p. 126).

Dessa maneira, a aplicacdo da AD na producdo dos discursos de turistificacdo de
Jodo Pessoa perpassa por essa perspectiva, da criacdo coletiva de imagens com relacéo
ao emprego, ao desenvolvimento urbano, a geracdo de renda. Imagens estas que foram
sendo apropriadas por diferentes agentes como forma de justificacdo dos investimentos
no Polo Turistico do Cabo Branco.

Tal perspectiva (por mais que se distancie do conceito equivalente em Pécheaux
(op. cite, 1975) nos permitiu sistematizar a organizagéo da coleta documental e criar uma
mesma linha dissertativa a respeito dos discursos de turistificagdo que recaem em um
mesmo objeto, o Polo Turistico do Cabo Branco. E tendo como acontecimento o
CECONJP, bem como assinalou Foucault os “[...] enunciados, diferentes em sua forma,
dispersos no tempo, formam um conjunto quando se referem a um Gnico e mesmo objeto”
(idem, p. 36).

Assim, as formac0es discursivas para Foucault mostram-se mais homogéneas, e
retira-se o carater conflitante entre os diferentes sujeitos produtores de uma
discursividade.

J& em Pécheux, as formagBes discursivas apresentam contradi¢fes, maltiplas

VOzes que se entrecruzam, mesmo gue os discursos sejam de um mesmo sujeito ou de
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sujeitos com a mesma posicao social, politica ou ideoldgica, ou que esteja sobre 0 mesmo
contexto de producéo.

Como vimos anteriormente, o resgaste das ideias marxistas pelo filosofo Louis
Althusser, no contexto dos aparelhos de Estado, foram determinantes na obra pechetiana,
principalmente no que diz respeito a formacdes discursivas e a interpelacdo do sujeito
pela ideologia.

Isso nos leva a necessidade de investigar as estratégias discursivas e 0s objetivos
pretendidos dos diferentes sujeitos envolvidos, pois s@o essenciais na identificacdo das
formacdes de identidades ou de posicdes, ou seja, das formacdes sociais, discursivas e
imaginarias.

Para a instrumentalizacdo da analise de discurso é necessario levar em
consideracao o seguinte quadro: o sujeito que produz o discurso (sua posi¢do simbdlica);
0s sujeitos a quem se destinam o discurso; a formacéo discursiva (as lutas de classe que
determinam o que pode e 0 que ndo pode ser dito —a ideologia) e o contexto sécio-politico
do discurso, além de considerar a memoria discursiva e 0s esquecimentos discursivos
(ORLANDI, 2005).

Esse quadro orienta as intencionalidades daquele que discursa, ou melhor, dos
objetivos se quer conquistar com o que se é dito. Ou, como sugere Foucault (1969), o que
jamais é dito, pois uma memoria discursiva se mantém naquele que recebe o discurso
numa determinada posi¢do, em determinado contexto de agéo.

Para Orlandi (2005, p. 15), é facil perceber que “o discurso é assim palavra em
movimento, pratica da linguagem, [e que] com o estudo do discurso observa-se 0 homem
falando”. O ‘o homem falando’, principalmente aquele, que, de certa forma, detém o
poder politico pode persuadir, deslocar, cooptar o sujeito que recebe o discurso a agir
favoravelmente com a acdo politica. E é nessa relacdo que as a¢6es se materializam no
espaco, onde a configuracédo de forcas cria espagcos homogeneizados pela necessidade do
capital, ja que a “Analise de Discurso pressupde o legado do materialismo histérico” (op.
cit., p. 19).

Assim podemos elaborar um quadro analitico com as principais

interdiscursividades dependentes enunciativas acerca do turismo (Quadro 2):
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Quadro — 2: Interdiscursividades dependentes

natureza

arrecadagao

emprego

eventos

turismo modernidade

Elaborado por Demétrio Costa de Melo, de acordo com a concepcéao das formagdes discursivas.

Levando em consideracdo a atualizacdo da AD na obra pechetiana, com relacéo
ao preconstruido e o interdiscurso, percebemos que os discursos politicos do turismo
como objeto linguageiro, criam essa relagdo de interdiscursividade que dependem de
outros elementos construidos previamente, sendo subtemas que completam o sentido do
discurso turistificado: natureza, preservacao, sustentabilidade, leis ambientais, meio
ambiente. Além desses, os discursos de turistificagdo recorrem a questdes relativas ao
emprego, renda, crise, lazer, progresso, eventos, arrecadacdo e modernidade,
principalmente nos enunciados que justificam os investimentos do Estado na direcéo de
atrair a iniciativa privada.

As formacdes discursivas constituem-se de elementos preconstruidos, de uma
memoria linguageira, uma vez que nao ha discurso que ndo esteja imbricado por outros
discursos. A medida que um sujeito produz seu enunciado, este traz a tona sentidos que
ja estavam filiados. Assim, toda enunciacdo é um ato de linguagem que pressupde o

interdiscurso.

1.7 A Anélise semiolinguistica do discurso

Os atos de linguagem resultam da relacéo entre o referente e seu enquadramento
nas condicdes de producdo dos discursos, que em muito dependem da interdiscursividade
e subjetividade na enunciacdo, decorrente da realidade social, tais como a vivéncia e as
trocas linguageiras do grupo nas formas de comunicacdo corrente. Isso leva a

interpretacdo do ato de linguagem oscilar entre uma acédo verbal e ndo-verbal.



51

No entanto, precisamos de uma tipologia de determinados discursos, sem 0s quais
poderiam nos levar a erros e imprecisdes. Diante disso, destacamos 0s géneros do discurso

politico, e o discurso das midias.

1.7.1 Discurso politico

Antecipamos, que ndo pretendemos elucidar todas as dimensdes de significacbes
com as quais a palavra politica possui, mas estabelecer um nexo para podermos
compreender que o poder emana do agir politico, e que tem no discurso uma ferramenta
importante na disputa (ou na manutencao) desse poder.

Foucault (1969) identificou diferentes formas de discursos, dentre os quais, 0
discurso da ciéncia de uma forma geral (o discurso da histdria, da economia, da medicina,
da psiquiatria), mas evidenciou que “o discurso politico é o discurso do sujeito por
exceléncia (PINTO, 2006 p.89).

A politica tem por principio a inexorabilidade de os homens viverem juntos, terem
que resolver seus conflitos e necessidades, impulsionadas por uma gama de interesses
particulares, que no meio social os homens em conflito tém que fazer parecer valido (um
carater de verdade) aquilo que pleiteiam.

A politica consiste no exercicio das relacdes humanas, que de forma geral, tem
em sua origem as polis ateniense (cidade-Estado) de seu periodo classico. Quando
determinados representantes (0s politicos) encenavam na agora os discursos daqueles
com 0s quais se faziam representar.

Entre os séculos XVII ao XVIII os desdobramentos das grandes revolugdes
(Inglesa, Americana e Francesa) transferiu a exclusividade do exercicio da politica no
papel do soberano para o cidadéo, o que determinou a criacédo de instituicdes sociais que
pudessem dar conta da pulverizacdo do poder politico para além do governante. Isso para
desenvolver um dos valores prementes para a questdo da politica: a igualdade. A
coletivizacdo “dos valores cri[ou] entidades abstratas (Estado, Republica, Nacdo) que
garantem os direitos e os deveres dos individuos” (CHARAUDEAU, 2005, p. 20).

Os seres humanos sdo essencialmente politicos por estarem sempre em estado de
conflitualidade®. A politica é a dimensdo da representacdo das necessidades de uma
coletividade.

® FERNDANDES, Bernardo MANCANO (2009) define que “a conflitualidade é um processo constante
alimentado pelas contradigdes e desigualdades do capitalismo”.
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A questdo da interdependéncia entre a praxis politica (locutario) e o sujeito
(alocutério) advém de suas relagdes de poder. Logo, a politica seria a forma com a qual
0s sujeitos resolvem seus conflitos de interesse. O poder € a trama central da politica que,
para Bobio (1998), “é, portanto, uma relacdo entre os homens decorrente do que uma
pessoa ou grupo tem ou exerce sobre outra pessoa ou grupo” (p. 944).

O discurso politico possui inUmeras caracteristicas, dentre as quais se evidenciam
0s enunciados na busca da verdade. Uma dessas caracteristicas sao os atos de linguagens
gue pdem no tabuleiro da enunciacdo um jogo de imagens e de sentidos para convencer
ou justificar determinadas acdes no espaco, e no Nosso caso, o publico.

No momento contemporaneo, a analise semiolinguistica reconheceu a importancia
que as midias cumprem como difusor de uma linguagem ndo verbal (andncios,
publicidade, marketing de maneira geral) com novos signos, deslocando sentidos e
criando novos, revestindo esse signo de uma atualidade no momento historico do ato de
linguagem.

Para Arendt (1994), “todas as instituicbes politicas sdo manifestacbes e
materializagOes do poder; estratificam-se e deterioram-se logo que o poder vivo do povo
cessa de apoia-las” (p. 25). Manter “vivo” esse apoio constitui uma das tarefas dos
discursos politicos, e pelos politicos sdo usados de diferentes maneiras, em diferentes
plataformas midiaticas: panfletos, programas televisivos, debates, reportagens impressas,

pesquisa de opiniéo.

[...] no mundo politico, de maneira geral, que o discurso ai manifestado esta
intimamente ligado ao poder e, por conseguinte, a manipulagdo, o0 mundo das
midias tem a pretensdo de se definir contra o poder e contra a manipulag&o.
Entretanto, as midias sdo utilizadas pelos politicos como um meio de
manipulacdo da opinido publica (CHARAUDEAU, 2015, p. 17).

Charadeau (2015) identificou que as midias possuem seus préprios discursos, em
que subjaz na regulacdo dos individuos em suas trocas sociais, constroem signos e
valores, para produzirem sentido. Assim, as midias se apresentam em instancias: como
ferramenta para a democracia e como empresa de informacdo, cabendo ao sujeito

perceber em qual dessas instancias ela estaria:

O discurso da midia contemporanea esta calcado em duas caracteristicas
béasicas: a busca da verdade e a objetividade. Na busca da verdade esta muito
préximo do discurso cientifico, isto é, da investigacdo. J& em relagdo a
objetividade esta ndo é reivindicada através do apagamento do sujeito, mas, ao
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contrério, através da presenca dos sujeitos com posicdes opostas. (PINTO,
20086, p. 86).

Portanto, a significagdo ndo € um somatorio de signos, visto que 0s signos ndo sao
dotados de valores particulares, mas séo representativos de circunstancias entre 0s
sujeitos, e que podem, de acordo com o ato de linguagem, preencher o seu nucleo de
diferentes significacgoes.

Desse modo, para Charadeau (2015), “as representacdes, ao construirem uma
organizacdo do real através de imagens mentais transpostas em discurso ou em outras
manifestacdes comportamentais dos individuos que vivem em sociedade, estdo incluidas
no real, ou mesmo dadas como se fossem o proprio real” (p. 47).

Consecutivamente, h& de considerar os saberes supostos que envolvem os sujeitos
em seus atos de linguagem, as circunstancias de producéo dos discursos (trataremos
desse conceito mais adiante), que determinam o como e de que forma o que vai ser dito
(ou ndo dito e a memdria discursiva) vai se dar nos enunciados. Por exemplo, a producao
dos discursos de turistificacdo de Jodo Pessoal’. Esses discursos produzem uma
semiotizagdo do territorio com a finalidade de justificar os investimentos (e a consequente
construcdo do CECONJP) no Polo Turistico do Cabo Branco, constituindo, a nosso
entender, uma formacao discursiva de tal modo, que se materializou no territorio e é
percebida pelos sujeitos na paisagem.

Dessa forma, estamos no campo da anélise semiolinguistica, uma atualizacdo da
analise de discurso (politico) de Michel Pécheux (1969/1995), que propunha um estudo
dos signos linguisticos em favor da estruturacéo da linguagem.

Ja na semiolinguistica, o sentido é analisar os atos de linguagem em funcgéo dos
contextos de producdo e de interpretacdo que remetem as condi¢des sociais e historicas
dos sujeitos envolvidos nas trocas linguageiras.

Charaudeau (2014) parte dos atos de linguagens como forma dos sujeitos agirem
sobre a realidade dada sob suas préprias condi¢Bes de producdo de seus enunciados,

definindo o0 campo da analise semiolinguistica da seguinte maneira:

O campo semiolinguistico integra essas antinomias. O ato de linguagem néo
pode ser concebido de outra forma a ndo ser como 0 conjunto de Atos
significadores que falam o mundo através das condicOes e da propria instancia

10 Ao nos referirmos ao discurso de turistificagdo de Jodo Pessoa, ndo estamos com isso determinando um
estudo do “turismo” como corpus epistemoldgico, e sim a compreensao de determinacfes enunciativas, que
ao longo do tempo e do espaco, constituiram muito mais uma formacao discursiva de acordo com M.
Pécheux (1995), e atualizado por CHARAUDEAU (2014).
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de sua transmissdo. De onde se conclui que o Objeto do Conhecimento é o do
que fala a linguagem através do como fala a linguagem, um constituindo o
outro (e ndo um apds o outro). O mundo ndo é dado a principio. Ele se faz
através da estratégia humana de significacdo (p.20 — grifos no original).
A lingua é a forma com a qual os sujeitos se materializam no mundo, pois deixam
suas marcas de existéncia, onde hd um enunciado hé sujeitos, e tais discursos ressoam no
tempo e no espaco, tanto o locutor quanto o alocutario produzem imagens sobre 0 mundo,

semiotizam a vida, e isso aproxima a semidtica dos atos de linguagem:

[...] diremos que uma andlise semiolinguistica do discurso é Semi6tica pelo
fato de que se interessa por um objeto que s6 se constitui em uma
intertextualidade esta Ultima depende dos sujeitos da linguagem que procuram
extrair dela possiveis significantes. Diremos também que uma analise
semiolinguistica do discurso é Linguistica pelo fato de que o instrumento que
utiliza para interrogar esse objeto é construido ao fim de um trabalho de
conceituacdo estrutural dos fatos linguageiros (CHARAUDEAU, 2014 p.21).

As circunstancias de discurso tém relagdo com um conjunto de saberes que o
falante tem sobre o referente. Ou seja, tem relagdo estreita com as praticas sociais
partilhadas e os pontos de vista reciprocos que os protagonistas do ato de linguagem tém
com “a finalidade do ato de linguagem (tanto para o sujeito enunciador quanto para o
sujeito interpretante) ndo deve ser buscada apenas em sua configuragdo verbal, mas, no
jogo que um dado o sujeito vai estabelecer entre esta e seu sentido implicito. Tal jogo
depende da relacdo dos protagonistas entre si e da relacdo dos mesmos com as
circunstancias de discurso que os reinem” (CHARAUDEAU 2014 p.24).

Um conjunto de possiveis interpretativos ndo nos é dado pelo dicionario, e sim
pelo contexto da producéo do discurso estabelecido a partir do corpus discursivo:

Nous définirons un corpus discursif comme un ensemble de séquences
discursives structuré selon un plan défini en référence a un certain état des
condition de production®? du discours. La constitution d'un corpus discursif est
en effet une opération qui constiste a réaliser, par un dispositif matériel d'une
certaine forme (c'est-a-dire structuré selon un certain plan), les hypotheses
émises dans la définition des objectifs d'une recherche!? (p. 24).

11 O conceito de condicGes de produgéo, originalmente criado por Jean-Jacques Courtine (1981) substituiu
a nogdo muito vaga de ‘circunstancias’. (CHARAUDEAU & MAINGUENEAU, p. 114). Essa concep¢do
estava enraizada nas condi¢cdes econémicas de producdo (materialismo histérico), em vista da estrutura das
formacgGes sociais. Entretanto, o proprio CHARAUDEAU (2014) emprega circunstancias de discurso,
como equivalente para condigdes de producéo dos discursos.

12 N6s definimos um corpus discursivo como um conjunto de sequéncias discursivas estruturadas segundo
um plano definido em referéncia a um certo estudo das condi¢des de producéo dos discursos. A constituicdo
de um corpus discursivo é um efeito, uma operacdo que consiste em realizar, por um dispositivo de uma
certa forma (isto €, estruturado de acordo com um plano), as hipéteses emitidas de acordo com a definigao
dos objetivos de pesquisa. (Traducdo nossa)
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Na perspectiva semiolinguistica da AD os discursos nao sdo um conjunto de
signos, mas praticas que determinam as acOGes dos agentes envolvidos, que pela
semiotizacdo do mundo através da linguagem, estabelecem uma materializacdo das
“palavras” e das “ideias” no territorio, mesmo que o intervalo de tempo entre o enunciado
e 0 Seu respectivo acontecimento estejam separados por décadas, os atos de linguagem
séo o liame do engajamento politico e social.

Para uma analise do discurso pela semiolinguistica consideremos a hip6tese de
que é o ato de linguagem de um sujeito particular que, através da expectativa discursiva
que representa, constréi o saber perceptivo-sensorial do referente linguageiro. O saber
linguageiro se constitui ao longo da producdo de atos de linguagem, portadores de
multiplas expectativas discursivas. Cada ato é a resultante de duas atividades linguageiras
(Simbolizacéao referencial e Significagdo). Esse fato tem por consequéncia a colocagao

desse saber no centro de uma dupla construcdo semiolinguistica, a:

- Construcdo de uma intertextualidade discursiva (movimento exocéntrico) no
qual as marcas estdo em relacdo de interpelacdo umas com as outras, através
do contexto linguistico e das Circunstancias de discurso criadas pela Instancia
de uma fala coletiva e/ou individual. Nesse caso, diremos que a marca é
portadora de sentido especifico: Significac&o.

- Construgdo de uma rede estrutural (movimento e endocéntrico), na qual
gracas as relagdes de contrastes (sintagmatica) e de oposicao (paradigmatica),
produz-se um tipo de sedimentacdo, decantacdo testemunha de um
conhecimento meta cultural sobre as marcas. Diremos, entdo, que a marca é
portadora de sentidos com valor generalizante: o Nicleo meta discursivo”
(CHARAUDEAU, 2014, p.37-38).

Os atos de linguagem compdem um quadro de situacdo de comunicacgdo,

representado a seguir (Figura 1)
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Figura — 1: Situacdo de Comunicacéo
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Reproduzido de: CHARAUDEAU (2015) p. 52

Sao sujeitos no ato de linguagem de acordo com as circunstancias discursivas:
EUc (eu comunicante), EUe (eu enunciante), TUi (tu interpretante) e TUd (tu
destinatario). Na situacdo de comunicacgao, ha dois circuitos, um interno e outro externo.
De acordo com os efeitos de sentidos, onde ha dois sujeitos “reais” (EUc e o TUi) e dois
imaginados, consequéncia do sujeito interpretante, na situacdo externa da situacdo de

comunicagéo.

Para melhor entender o quadro, tomemos um exemplo de um discurso politico, o
discurso a seguir foi dito pela Presidente da PBTUR, extraido do sitio eletrénico da
SECOM:

“O turismo de eventos e de lazer movimenta toda a cadeia produtiva e a expectativa para a alta
temporada é muito animadora”*?

Temos no circuito externo, os protagonistas como sujeitos ativos. De um lado, o
EUc (comunicante) produtor da fala que tem no outro o TUi (sujeito interpretante), fora
do ato de enunciacdo, mas que é produzido pelo EUc. O enunciatario (EUc),
antecipadamente, ndo tem como saber que sujeito(s) ira(ao) receber(em) seu discurso.
Sabe-se, porém, que esse TUi existe, no tempo e no espa¢o, mas como imagem do EUc

(um real imaginado).

13 Evento corporativo lota hotéis e injeta cerca de R$ 17 mi na economia de Jodo Pessoa”, ABEOC, 2015
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O TUi (sujeito interpretante, um ser ‘real’ imaginado pelo EUc) ndo depende de
si mesmo para poder compreender o discurso acima transcrito, pois esta destituido da
relagdo com o sujeito produtor do ato de linguagem. Mas ao se colocar como um sujeito
que interpretra o enunciado, produz uma imagem de um EUe (um ser de fala, de um
sujeito imaginario de TUi, que se posiciona como 0 enunciatario), remetendo ao circuito
interno da situacdo de enunciacao, situando o EUe e o TUd (sujeito imaginado como
destinatario, mesmo que seja um sujeito coletivo). Esse Tud e o EUe sdo especificamente

linguisticos.

Dessa forma, remetendo ao exemplo acima, teriamos o quadro: a presidente da
PBTUR (EUc) que se reveste de uma perspectiva de veracidade (expectativa para alta
temporada) pode ter como TUi dois grupos sociais: empresarios que esperam a alta
temporada para fazer mais negdcios, ou a populacdo que espera por mais empregos. O
TUIi, ao nosso entender, pode estabelecer concordancia ou refutar o que foi dito pela
presidente da PBTUR. Ao mesmo tempo, que o TUi pode-se ver como o TUd, como
enquadramento do discurso, visto que o EUe (presidente de uma autarquia, deve ter as
qualificacOes esperadas, para dizer o que foi dito). Ha ainda, a expectativa do EUe de ao
realizar seu ato de linguagem, crie-se incentivo para investimentos nessas modalidades
econbmicas: turismo de eventos e de lazer, pois constituem-se de grupos sociais
diferentes, entdo o TUi produzido pelo EUc séo de multiplas imagens na concretude de

seu ato.

Em suma, os discursos politicos (oriundos de agentes da administracdo publica e
privada) relativos a turistificacdo do territorio da cidade de Jodo Pessoa se estabelecem
no tempo e no espaco, constituidos por diferentes ideologias, sob a mesma formacéo
discursiva, materializam-se e dao sentido aos investimentos realizados (e por ainda
realizar).

Finalizamos o quadro tedrico para a andlise dos discursos do turismo em Jodo
Pessoa, uma passagem no tempo e na ciéncia, para elucidar a estrutura de origem tanto
da Linguistica quanto das condi¢Ges em que emergiu a analise do discurso.

Destarte, estamos ante uma convergéncia tedrico-metodoldgica, que na
contemporaneidade é denominada de pluralismo metodologico (MOREIRA, 2010).

Propomos agora, estabelecer um paralelismo desse processo transformador e a
relacdo que se estabeleceu com a ciéncia geografica, na passagem do positivismo para o

estruturalismo e como os grandes mestres da Geografia se voltaram a aporia estruturalista.
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A ideologia é, antes de tudo, um sistema de representacdes: “mas essa
representacdo na maior parte das vezes nada tem a ver com a consciéncia. Sao objetos
culturais percebidos-aceitos-suportados, e que agem funcionalmente sobre os homens por
um processo que lhes escapa” (ALTHUSSER, 1979, p.206).

1.8. Geografia: uma ciéncia pluralista

Como resultado do esforco de renovacao e de delimitagcdo do objeto da geografia
Santos (2004), Moreira (2010), Carlos (1994) e Massey (2009) concordam que 0 espago
geogréaficol* é a categoria com a qual os gedgrafos fazem suas analises e se relacionam

com outras ciéncias sociais, pois

0 espaco & o objeto da geografia, 0 conhecimento da natureza e leis dos
movimentos da formacdo econdmico-social € o seu objetivo. O espago
geografico é o espago interdisciplinar da geografia. E a categoria por
intermédio da qual se busca apreender os movimentos do todo: a formacéo
econdmico-social (MOREIRA, 2010 p.63).

Moreira (2010) completa que é “através da analise dialética do arranjo do espaco,
[que] serve para desvendar mascaras sociais, vale dizer, para desvendar as relacGes de
classes que produzem esse arranjo. E nossa opini&o que por detras de todo arranjo espacial
estdo relacdes sociais, que nas condicGes historicas do presente sao relacdes de classes”
(p.62).

O movimento atual, em que as relacGes sdo fluidas, que o tempo é fluido, o
pensamento é fluido, e os fatos sdo hibridos, temos de lancar mdo das novas
possibilidades epistemologicas. Parece-nos que, assim como aqueles que nos
antecederam, estamos sempre a alongar os caminhos, quando possivel experimentar
novos, nao que andar sobre estradas ja percorridas ndo tenha sua validade, mas é preciso
ampliar o caminho. Assim, concordamos com Silva (1982): “A solucéo pluralista é uma
resposta a um mundo também pluralista pela incapacidade da teoria de dar conta de sua
unidade” (p. 71).

O espago surge com a sincronizagdo do tempo, do tempo produtivo com a

Revolucdo Cultural que antecede a Industrial. Primeiro, o tempo se consolida no espaco

14 Santos (1978) sinaliza que o estudo do espacgo deveria considerar as categorias: estrutura, processo,
funcgdo e forma, em suas relagdes dialéticas. (p. 28)



59

alterando a percepcdo de natureza, depois com a homogeneizacao da producéo, o espago
é 0 proprio tempo, mas um tempo valor.

Naturaliza-se o tempo-espaco com a fisica e com a economia, permitindo uma
mesma cosmovisao do espaco produtivo. A vez da técnica como totalidade, destaca
Santos (2002), é “a técnica [que] nos ajuda a historicizar, isto €, a considerar o espacgo
como fendmeno histoérico a geografizar, isto é, a produzir uma geografia como ciéncia
historica. Assim pode-se também produzir uma epistemologia geogréfica de cunho
historicista e genético, e ndo apenas historista e analitico” (p. 49).

Muitos gedgrafos vém ao longo do tempo considerando o espago geografico como
seu objeto, ao longo de todos os discursos, desde Estrabdo, passando pela escola alem4,
determinista, e escola francesa, possibilista, ou a escola teorica-quantitivista e
fenomenologica (cultural) estadunidense, ao movimento de insercdo da geografia no
estruturalismo francés das décadas de 1960-1970, com a adocdo do materialismo historico
(dialético) para compreender as formagdes sociais.

DOSSE (1997b) marca que os gedgrafos também estavam envolvidos com aporia
estruturalista, porém em um momento mais tardio, principalmente com o francés Yves
Lacoste.

O movimento cientifico que desse periodo veio a se desenrolar, levou a cortes
epistemolégicos importantes, principalmente, ligado a releitura de Marx pelo filésofo
francés Louis Althusser, um feito bastante complicado naquela época, em razdo do quadro
politico e econébmico de seu tempo, quando estavam de um lado os paises capitalistas
centrais em meio a uma crise estrutural de producéo e o elevado nivel de endividamento
externo dos Estados Unidos. De outro lado, a excessiva burocratizagcdo dos paises
socialistas, além das informacdes sobre o totalitarismo stalinista na ex-Unido Soviética.

Segundo Dosse (2003), Althusser tinha que apoiar o resgate do materialismo
historico sem que houvesse o culto a personalidade. Ao mesmo tempo, tinha que separar
o forte economicismo das teses marxistas. Distanciar-se da filosofia hegeliana foi um
preco alto que tirou o sujeito da condicdo de sujeito para interpeld-lo pela ideologia dos
aparelhos de Estado. Desse modo, afirma que “o preco a pagar implica participar da
separacdo do vivido, do psicoldgico, dos modelos conscientes, assim como na dialética
da alienagéo” (p. 255).

A releitura que Althusser (1979) buscou foi no sentido de tirar o homem de seu
processo de alienacdo, que é a contradicdo imposta pelo processo produtivo em que o

sujeito ndo se reconhece ante ao que ele proprio produz. Essa alienacdo cessaria a medida
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gue o homem conseguisse se libertar de uma razéo alienante, mantida pelos aparelhos de
Estado, uma vez que correspondia aos anseios da classe dominante. Afirma Dosse que
“Ele esvazia as categorias filoséficas de Sujeito, de esséncia, de alienacdo e opera uma
critica radical do humanismo vinculado ao estatuto mistificados da ideologia da classe
dominante” (DOSSE, 2003 p. 257).

No entanto, para Pereira & Gioia (1996), “esses niveis da realidade, porém, ndo
estabelecem entre si relagdes mecénicas de dependéncia: as ideias sociais, filosoficas e
outras possuem uma relativa independéncia em relacdo a base econémica, principalmente
devido a exercerem influencia umas sobre as outras” (p. 290).

A interpelacdo do sujeito pela ideologia constituiu uma visdo de sujeito
descentrado, sob o efeito de diferentes (ou adversas) ideologias independentes, que agem
sobre cada individuo e que se expressa com uma pluralidade de Sujeitos. O mundo do

sujeito é o real. Nas palavras de Althusser (1979)

as sociedades humanas segregam a ideologia como o elemento e a atmosfera
mesma indispensavel a sua respiracdo, a sua vida historica. S6 uma concepgao
ideolégica do mundo pdde imaginar sociedades sem ideologias, e admitir a
ideia utdpica de um mundo onde a ideologia (e ndo de uma de suas formas
histéricas) desapareceria sem deixar rastro, para ser substituida pela ciéncia (p.
205 — grifos no original).

Na renovacdo estruturalista das ciéncias, Dosse (1997b), ao referir-se a Geografia,
conclui que esta ciéncia, em sua formalizacdo, adotou de forma tardia o estruturalismo,
dado seu isolamento. Entretanto, os geografos, principalmente na Sorbonne,
influenciados pelos mais jovens que “protestavam por inovagao, por um maior rigor em
sua disciplina, o que culminou com o lancamaneto do periodico Espaces Temps” (p.320),
tendo o gedgrafo Jacques Lévy no corpo editorial em 1975 para criar um novo sentido a
Geografia e sua inser¢do no movimento estruturalista.

Massey (2009) assinala que haviam dois problemas a resolver: primeiro, que o
estruturalismo tinha uma forte influéncia da antropologia de Lévi-Strauss, com a adogéo
da etnologia; e, segundo, que os historiadores passaram a ver a histéria de forma
diacronica, linear. Assim, afirma que “o estruturalismo se voltou para 0s conceitos de
estrutura, espaco e sincronia. Em vez de narrativa, estrutura; em vez de diacronia,
sincronia; em vez de tempo, espaco” (p. 65).

A autora afirma ainda a intenséo de evitar que a Geografia Mundial se tornasse
histdria. Dai a necessidade de a Geografia concentrar-se na analise das estruturas de cada

sociedade, perdendo sua visdo globalizante, para dar sentido as particularidades.
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A geografia passou para estudos sincrénicos, em que 0 espaco, a-historico,
transformou-se em seu objeto principal, o que levaria arrumacdo epistemoldgica, em
décadas a frente, para ser dinamizado.

Capel (1981) destaca o movimento a-histérico na Geografia, quando do
estabelecimento, nos Estados Unidos, da Geografia Quantitativa “en la busqueda del
orden espacial subyacente la historia estd practicamente ausente. La geografia
cuantitativa es desde el principio decididamente ahistérica”®® (p. 394-395). Dessa forma,
0 espaco se manteve como a categoria basilar da geografia, uma espécie de conjunto
maior para outras categorias espaciais, tais como territorio, paisagem, Estado?®, nacio
regiao e lugar.

A categoria “espaco” se manteve na categoria principal, ao longo da passagem
pelo estruturalismo, e mesmo antes deste. O fato € que varias ciéncias humanas e sociais
estavam sendo revistas nas décadas de 1960 a 1970, e dessa forma, caberia também uma
redefinicdo da geografia enquanto ciéncia.

Da mesma forma que a Linguistica, a Antropologia e a Psicanalise estavam sobre
influéncia do althusserianismo (marxismo), a geografia também se insere na questdo do
materialismo historico.

Podemos concluir que os geografos buscavam consolidar a epistemologia
geogréfica numa relacdo homem-natureza, uma relacéo dialética, configurando o espacgo
como estrutura com a qual o homem edifica a sua materialidade, sua existéncia no mundo.

O materialismo historico permite a essa realizacdo epistemologica, e dava conta
de explicar diversos fendmenos sociais a partir da crise estrutural do fordismo da década
de 1960/70.

A geografia vai incorporando, em suas analises, as formas como o espacgo (muitas
vezes confundido com territério) vai incorporando temas sobre as origens das
desigualdades, relacionando com a organizacao do espaco geogréafico pela territorialidade
da producéo fordista e suas relagdes com os sujeitos.

As analises centradas no (neo)positivismo, como a da Teoria Geral dos Sistemas

de Ludwig von Bertalanffy, que influenciaram o gedgrafo alemao Walter Christaller, que

15 “na busca da ordem espacial subjacente a histéria esta praticamente ausente. A geografia quantitativa é
desde o principio decididamente ahistorica.”

16 Santos (2004) Os Estados-nacdes, formacdes sociais e totalidades legais e legitimas, sdo também a
unidade geogréfica de estudo. (p. 224 — grifos no original)
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propds a analise urbana a partir da teoria dos lugares centrais (CAPEL & URTEAGA,
1984), ndo era suficiente para explicar as desigualdades no meio urbano.

A revisdo que Santos (2004) fez em seu livro Por Uma Geografia Nova, cuja
primeira edicdo foi em 1978, era uma critica aos geografos, que, na tentativa de
estabelecer um objeto a geografia, partiu para o ecletismo metodologico.

O autor apresenta as diferentes correntes que influenciaram na analise geografica,
tais como a nova geografia, pautada nos estudos matematizados e quantificaveis da
realidade geogréafica, e também os estudos relativos a percepc¢do sobre a influéncia da
fenomenologia.

Santos realca que o objeto da geografia é o espaco, materializacdo da sociedade
ao longo do tempo, constituido de diferentes temporalidades, que ele considerou
“rugosidades” (p. 173).

Capel (1981) também mostrou interesse na releitura do marxismo apos a década

de 1950, quando expos sua preocupagdo com o tema:

desde la segunda mitad de la década del 50 y em decénio siguiente, el
desarrolho de un pensamento marxistaa puede realizarse mas libremente, a la
vez que el descubrimiento de la feroz represion estaliniana, la toma de
consciencia de la formacion de uma sociedade burocratica em los paises
socialistas, y sucesos como la invcasion de Hungria (1956) ponen em cuestion
el dogmatismo marxismo-leninismo; lo cual, a la larga, hizo posible una
refexion mas libre que cntriuyd, indudablemente, a un enriquecimiento de la
teoria marxista y, por consiguiente, de las ciencias sociales'” (p. 404).

Quaini (1983) assinala que a geografia, em seu movimento de renovacgao
epistemoldgica, teve no gedgrafo francés Paul Claval relevante influéncia, e atribuiu
importante papel para os estruturalistas, principalmente Michel Foucault, com o proposito
de fundamentar uma categoria e métodos novos. Logo em seguida, cita outro gedgrafo
italiano Lacio Gambi no esforco de renovar a historia da constituicdo da geografia para
consolidar seu objeto. Quaini (1983) destaca que isso “é um indicador evidente do atraso
da geografia como disciplina e a0 mesmo tempo do atraso dos estudos de historia de

ciéncias humanas” (p. 16-17). Complementa afirmando que “Em outras palavras, o atraso

17 “desde a segunda metade da década de 50 e em decénio seguinte, o desenvolvimento de um pensamento
marxista pode se tornar mais consciente, a vez que o descobridor da feroz repressao estalinista, o toma de
consciéncia da formacdo de uma sociedade burocratica nos paises socialistas, e a sucessiva invasdo da
Hungria (1956) pdem em questdo o dogmatismo marxismo-leninismo; O que, a longo prazo, possibilitou
uma reflexdo mais livre que indubitavelmente levou a um enriquecimento da teoria marxista e,
consequentemente, das ciéncias sociais.”
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da geografia e se espelha sendo atraso de sua abordagem histérica e na sobrevivéncia do
dogmatismo tipico da Concepcdo positivista da evolucao cientifica” (p. 18)

Quaini (2002), em seu livro Marxismo e geografia de 1974, ja estava introduzindo
0 materialismo historico com processo metodoldgico. Segundo ele, havia um paradigma
que daria conta de justificar as analises geogréaficas. Livrando a geografia de uma ciéncia,

enciclopédia mnemonica, como a visao fragmentada de territérios e nages, diz que:

Qualquer que seja o ponto de vista a partir do qual se considere a crise da
geografia, sempre se chega a reconhecer que em sua base estd uma vistosa
caréncia de reflexdo epistemoldgica e que o atraso da Geografia em relacdo as
outras ciéncias humanas e naturais é antes de mais nada um atraso na
elaboracéo e no controle dos préprios instrumentos ldgicos (p. 26).

De modo geral, Quaini (2002) tracou um paralelismo entre a obra O Capital de
Marx, com a Geografia extraindo uma “geografia” da obra de Marx. Isso pde em
evidéncia o quanto o estruturalismo althusseriano influenciou os gedgrafos a adotarem o
materialismo historico.

Com relacdo ao marxismo na Geografia, Santos (2004) advertiu que os grandes
tedricos seguiram um marxismo dogmatico e afirma que “ao seguir cegamente Marx, 0S
fundadores da geografia cientifica utilizaram uma metodologia congelada, pecaram por
dogmatismo e sobretudo consagraram um erro de interpretacdo que desgragcadamente
perdura ainda hoje” (p. 52). Esse “erro” ao qual Santos se refere esta justamente no
equivoco da adocgédo de conceitos como lugar e regido ao invés de espaco geografico.

As relagBes humanas e a constituicdo de um meio social, o espaco geogréfico,
derivam de uma miriade de contingéncias no tempo.

Ao recorrermos ao pensamento cientifico, principalmente entre os séculos XI1X e
XX, percebemos uma variedade de concepcdes tedrico-filosoficas que pouco difere do
movimento contemporaneo®,

Como vimos, as revolucgdes, as mudancas da organizacdo da producdo, dos
inventos, da ampliacdo da técnica, muitas vezes, estdo deslocados da reflexdo filosofica,
quando muito, da reflexdo que busca entender como as transformacgées nos levam a uma

nova visao do mundo.

8 Cf. CAPEL, Horéacio. Geografia Humana y Ciencias Sociales: uma perspectiva histdrica. Nesta obra, de
1984, o autor faz um resgate historico do desenvolvimento da Geografia Humana, revelando as imbricadas
relagdes de influéncia de diversas ciéncias na epistemologia geografica, passando pela matematica, a
antropologia, a sociologia até a economia.
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A Geografia ao longo de sua evolucdo, principalmente entre o final do século XIX
e primeira metade do século XX, constituiu-se de varias “geografias”. Cada uma delas,
por diferentes posi¢des que tivessem, estava ligada por um fio condutor, que é o espago

geografico.

Ante a esse quadro de intensas mudancas de paradigmas na ciéncia geografica,
indagamos: a dificuldade de reconhecermos que ha (e sempre houve) pluralismo
epistemoldgico ndo ocorre porque estamos fortemente influenciados pelo empirismo
I6gico que busca agrupar singularidades para atingir um todo? H& uma tendéncia pelo
holismo, da crise ambiental que tem levado as ciéncias a buscar multiplas dimensées do
“pensar” e do “agir” cientifico sobre 0 mundo. Venturi (2011) destaca a inversdo do
entendimento positivista ao afirmar que, “no processo de pesquisa, a escolha das técnicas,

primeiramente, relacionada a natureza do objeto de estudo e sua adequacéo a ele” (p. 18).

E inevitavel o intercAmbio entre as diferentes formas de se fazer ciéncia. Bourdieu
(1989) ressalta que “a divisdo teoria/metodologia constitui uma oposi¢do constitutiva da

divisdo social do trabalho cientifico num dado momento” (p. 24).

H& um movimento crescente de uma critica sobre a racionalizacdo do mundo
(considerando-se a corrente pds-estruturalista e pds-modernista). Pensamento este que
nos leva a refletir sobre os meios metodologicos para melhor tirar a esséncia da aparéncia
(Marx). Com a finalidade de fundar “no mundo da ciéncia um olhar ndo fragmentario do
todo — o holismo ambiental — e, o que tende a ser um novo paradigma. E, antes, um ponto
de cruzamento entre varias correntes filosoficas que brotam do embate com o positivismo
desde a virada do século XIX do marxismo, da fenomenologia husserliana e a analitica
existencial de Heidegger, chegando ao desconstrucionismo de Derrida e a complexidade
de Morin” (Moreira, 2014 p.43).

Em outro trecho, Moreira (2014) destaca a crescente pluralidade de concepcbes
de “linhas tedrico-metodoldgicas, na forma de uma geografia de referéncia no marxismo,
no subjetivismo — a geografia da percepcéo, a geografia humanista e a geografia cultural,
além da geografia histérica” (p. 39).

Destarte, a analise geografica deve considerar “uma investigacdo que segue um
modo ou uma maneira planejada e determinada para conhecer alguma coisa,
procedimento racional para o conhecimento seguindo um percurso fixado” (CHAUI apud
MARCHI, 2015, p. 4)
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Dessa maneira, precisamente, estabelecemos uma forma de atingir nosso objetivo
principal que é analisar criticamente o processo de constituicdo dos discursos de
turistificacdo do territdrio, tendo dois nucleos: o Projeto Costa do Sol (que se tornou Polo
Turistico do Cabo Branco) como politica indutora para o turismo e a edificacdo, por parte
do Estado, do Centro de Convencgdes que, empregando a analise semiolinguistica como
mecanismo para compreender o0s jogos simbolicos, e o imaginario decorrentes desses
discursos.

Para a construcdo de nosso corpus de analise, consideramos as categorias
territério®® e paisagem como basilares para atender ao objeto central de nossa pesquisa,
evitando, assim, 0s equivocos entre a separacao teoria e metodologia, em que Bourdier
(1989) considera ser probleméatico quando “a construcdo do objeto, sem divida a
operacdo mais importante e, no entanto, a mais completamente ignorada, sobretudo na
tradicdo dominante, organizada em torno da oposi¢éo entre teoria e metodologia” (p. 23-
24).

E mister esclarecer que o resgate do proprio processo de evolugio do pensamento
geografico apresentado mais acima nos orienta a considerar que as categorias sdo
utilizadas a partir de concepc¢des teorico-filosoficas distintas, por exemplo, a paisagem.
A titulo de entendimento, uma das conceituacdes é “tudo aquilo que € percebido pelos
olhos, compreendendo, um conjunto de elementos em dada porcdo do planeta”
(MENDONCA, 1998, p. 46). Esta conceituacdo indica-nos o pluralismo epistemolégico,
pois marca a evolucdo da Geografia. Vejamos alguns casos.

Em um artigo de 1973, Horacio Capel trouxe para discussdao a pluralidade
metodoldgica da Geografia humanista através da questdo da percepcdo, cujo titulo

Percepcion del médio y comportamiento geogréafico. Nesse o autor destaca que:

“En el andlisis tradicioial de la relacion hombre-medio se aceptaba
implicitamente que el primero adaptaba su accién a las caracteristicas del
segundo. Se olvidaba asi 10 que ha sido precisamente uno de los grandes
descubrimientos de la Geografia actual: el papel decisivo de la percepcién
humana en la formacién de una imagen del medio real, la cual, y no éste, es la
que influye directamente sobre su comportamiento”? (p. 58).

19 Respeitando a configuragio epistemoldgica discutiremos a categoria territorio no capitulo 3.

20 “Na andlise tradicional da relacdo homem-meio, foi implicitamente aceito que o primeiro adaptou sua
acdo as caracteristicas do Ultimo. Foi assim esquecido que foi precisamente uma das grandes descobertas
da Geografia atual: o papel decisivo da percepcdo humana na formacdo de uma imagem do ambiente real
com a qual, e este, influenciou diretamente seu comportamento”.
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Artigo este, inserido no ambito das mudancas da geografia ante o estruturalismo,
mas que Capel (1973) observou que a fenomenologia e o papel dos sentidos dos sujeitos
estdo intrinsicamente relativos a sua existéncia real. Neste longo artigo, recorda que foi
em Chicago, década de 1960, que as pesquisas geograficas que tinham por base a
experiéncia humana, adotando elementos da semidtica e a teoria dos signos. No entanto,
chama a atencdo para que as analises comportamentais, influenciadas pela psicologia,
devem considerar as diferencas de formacédo de cada individuo. Isso traz a baila a questéo
da subjetividade e a compreensdo do espacgo geografico, determinado pelos sentidos.

Alvarez (1977), no artigo Consideraciones sobre la Geografia de la percepicion,
resgata o desenvolvimento da Geografia da Percepc¢éo nos Estados Unidos e Reino Unido,
a partir da década de 1960, com a finalidade de compreender como 0s sujeitos percebem
0 meio urbano, particularmente. Afirma que “para que una imagem despierte un valor
simbdlico positivo, es preciso que los hombres que generan estas imagenes no pierdan el
sentido de identidad, es decir, que los habitantes de una ciudad no perda el sentido de
pertencia” (p.11). Tece ainda, criticas a Geografia Quantitivista como uma ciéncia
neopositivista, que ndo cabia as analises do comportamento e experiéncias sociais dos
individuos.

Cabral (2000), no artigo A paisagem enquanto fenémeno vivido, articula o estudo
da paisagem para além das questdes do “olhar”, tendo em vista que “o universo da
geografia se constitui ndo somente de paisagens, cidades, relevo, clima (...), mas também
de ideias, sentimentos, imagens e representacdes” (p. 35). Seu trabalho esta vinculado a
Geografia Humanista, tendo Yi-fu Tuan como base tedrica para compreender 0 homem
em sua relacdo de existéncia.

Filho (1999), com o artigo A evolucdo do pensamento geografico e a
fenomenologia, interroga a questéo da classificacdo das ciéncias a partir de Thomas Khun
(A estrutura das revolucgdes cientificas): “o que se espera, com base no modelo cléssico
de sucessdo paradigmatica de KHUN, era a substitui¢cdo do paradigma em crise por outro
mais eficiente e compativel com o contexto cientifico e social de entdo” (p. 68). Segundo
Filho, isso levou os gedgrafos a um estado eterno de crise epistemoldgica, ja que a
Geografia careceria de uma estruturacéo I6gica e adequada aos seus objetivos. Esse estado
de crise permaneceu (ainda que de forma persistente na contemporaneidade) por décadas.
Desde a década de setenta coexistem diversas orientacOes epistemologicas na Geografia.

A adocdo da fenomenologia na ciéncia geografica veio da desilusdo com a

geografia quantitivista, que foi incapaz de lidar com a subjetividade dos individuos na sua
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percepcao do mundo. Assim, um novo paradigma na geografia foi construido tendo apoio
tedrico e metodoldgico em dois fenomenologistas, o alemdo Edmund Husserl e o francés
Merleau-Ponty. Assim se consolidou a Geografia Humanista.

Rodriguez-Felgueroso (2009), em La percepcidn subjetiva del paisaje en la obra
asturiana de Armando Palacio Valdés, desenvolve em seu artigo a importancia dos
estudos comportamentais, oriundos da psicologia, para compreender como os individuos
organizam suas ideias no mundo. Assim como Capel (1973) e Filho (1999), Rodriguez-
Felgueroso (2009) pde em evidencia o descontentamento com a corrente quantitivista,
que sob fortes criticas levou a irrupcao da corrente da geografia critica. Nesse sentido,
afirma “la geografia radical estima el espacio como el resultado de una estructura
econdmica y politica, como un producto social”. No entanto, esse autor evidencia que
muitas das técnicas adotadas na corrente radical em muito se aproximavam da
epistemologia positivista. Dai muitos gedgrafos buscarem alternativas, surgindo, dentre

outras,

la geografia de la percepcion y del comportamiento y la geografia humanista.
Reivindican, desde diferentes bases tedricas y metodoldgicas, el plano
subjetivo de la realidad espacial. Estos enfoques son el reflejo de las ideas
desarrolladas em otras disciplinas (...) introducido aspectos psicologicos del
comportamento humano, ya que los modelos suponian um comportamento
racional® (p. 285 — grifos no original).

Essa geografia humanista passou a tratar de diversos temas, tais como a percepcao
de catastrofes naturais, as condi¢@es climaticas, a percepcdo da paisagem geral e urbana,
0S mapas mentais e a consciéncia territorial e regional. Adotando mecanismos da
linguistica e da fenomenologia para compreender as imagens que 0s sujeitos tém de si e
da realidade, como forma de organizagéo espacial.

Reis & Gratdo (2010) com o artigo Lago Igap6 Imagem Vendida Imagem Vivida,
apresentado por ocasido do XVI encontro Nacional de Gedgrafos, abordaram a relacdo
das pessoas como o lugar aplicando técnicas da fenomenologia, demonstrando a
percep¢do que o sujeito pesquisador tem do lugar para dai compreender como 0s outros

sujeitos percebem a paisagem. O lugar no caso era o Lago Igap6 (Londrina no Parand).

2L “A geografia de percepcdo e do comportamento e a geografia humanistica. Elas afirmam, a partir de
diferentes bases tedricas e metodolégicas, o plano subjetivo da realidade espacial. Essas abordagens sdo o
reflexo de ideias desenvolvidas em outras disciplinas (...) introduziram aspectos psicolégicos do
comportamento humano, uma vez que 0s modelos assumiram uma compreensao racional”.
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Em suma, ndo podemos aqui resgatar toda a construcdo historica do pensamento
geografico, mas esse quadro nos auxilia a compreender o quanto a ciéncia, na
contemporaneidade, possui um alicerce plural, para responder aos objetos estudados e a

realidade percebida pelos sujeitos no espaco geogréfico.
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Capitulo 11

Discursos de turistificacdo: a imagem turistificada
de Jodo Pessoa

“sem davida, é um marco que representa um tiro de partida para fazer da Paraiba um
referencial para o desenvolvimento turistico do Nordeste™

Jodo Déria

Ex-presidente da EMBRATUR, 1988
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Neste capitulo buscamos temporalizar a construcdo imaginaria dos discursos de
turistificacdo do territério da Cidade de Jodo Pessoa e, para isso, destacamos trés
momentos importantes: a) a criagdo da imagem turistificada da cidade durante o ano de
1985, quando ocorreram as festividades dos “Quatrocentos anos da Paraiba”??, com
Wilson Braga governador; b) entre a segunda metade da década de 1980 e meados da
década de 1990, no contexto de langcamento do Projeto Costa do Sol e da entrada da
Paraiba no PRODETUR,; c) a partir de 2009, quando foram retomados os investimentos
no Projeto do Polo Turistico do Cabo Branco, até o ano de 2016.

Em cada recorte temporal acima, existem caracteristicas que levadas em conta
auxiliam na compreensao da formacao discursiva. Por exemplo, a década de 1980 esta
marcada pela faléncia do Estado-nacional-desenvolvimentista; a década de 1990,
caracterizada pela introducdo das politicas neoliberais nos paises latino-americanos que
atendessem a um planejamento nacional com vinculagfes ao capital internacional; e no
século XXI, as incertezas do modelo capitalista que dificultam a insercdo dos paises da
semiperiferia de atingirem melhores niveis de qualidade de vida as suas populagdes.

Além disso, de acordo com o material utilizado na pesquisa, identificamos que
o Estado foi o principal agente do processo de turistificacdo da capital paraibana, com
investimentos econdmicos em infraestrutura, por exemplo, aeroviaria, criacdo de
pacotes turisticos e producdo de imagens turisticas da cidade para compor o “produto
Paraiba”.

Em conjunto com o Estado, esteve o trade turistico local, principalmente os
hoteleiros, que exigiam intervengdes estatais para ampliar a demanda na cidade. O que
levou, por exemplo, ao langamento do Projeto Costa do Sol, na zona sul da Cidade, um
territério turistico de mdaltiplas finalidades, em que os investimentos dos meios de
hospedagem pudessem ser viabilizados.

A forma como discursivamente esse empreendimento se insere em uma mesma
formacdo discursiva, materializando no espago urbano infraestruturas necessarias a
reproducdo econémica do turismo, a0 mesmo tempo, em que 0s investimentos ndo se

realizam no tempo esperado, mas que ainda assim € visto como “obra redentora”.

22 Agqui comunga-se da ambiguidade toponimica, a fundacio da Capital paraibana confunde-se com a
criacdo do Estado da Paraiba, visto que em 05 de agosto de 1585 foi oficializada a fundacéo da sede da
Capitania Real da Parahyba. A sede foi batizada de Nossa Senhora das Neves, em 1588 a sede foi
rebatizada de Filipeia de N2 S® das Neves em razéo da Unido Ibérica. Com expulsdo dos holandeses a sede
da capitania foi denominada de Parahyba. A Capital Parahyba teve esse nome de 1654 a 1930, e a partir
da “Revolucdo de 30" & que seu nome passou a ser Jodo Pessoa. Dessa forma, a festividade dos
quatrocentos anos ora esta atrelado ao Estado ora a Cidade de Jodo Pessoa.
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Por fim, com a construcdo do Centro de Convencdes no Polo Turistico do Cabo
Branco (antes denominado Projeto Turistico Costa do Sol) como elemento de atracdo de
investimentos do setor hoteleiro e de entretenimento no polo, mas que se tornou no
Unico edificio presente no distrito, mesmo ap0os trés décadas de lancamento do referido
projeto. Ainda assim, transformou-se no principal elemento do discurso de
turistificacdo, deslocando o discurso do turismo de praia e sol para o turismo de
negdcios e eventos, visto agora como novo elemento indutor de desenvolvimento e

progresso.

2. Delimitagdo do corpus de analise

Tomemos, de inicio, o que a OMT define por turismo: “é uma modalidade de
deslocamento espacial, que envolve a utilizacdo de um meio de transporte e a0 menos
um pernoite no destino” (CRUZ, 2003, p. 4). Em decorréncia das diferentes demandas
que os individuos possuem ao se deslocarem pelo espaco geografico, ha diferentes
modalidades de turismo, por exemplo, turismo rural, ecoturismo, turismo de estudo,
turismo cultural (que pode ser subcategorizado por turismo religioso, gastronémico,
civico, étnico), turismo de aventura, turismo de esporte e, dentre outros, o turismo de sol
e praia e o turismo de negécios e eventos?3,

O turismo envolve uma gama de atividades e conceituar as diferentes
modalidades constitui uma forma de orientar politicas publicas especificas de acordo
com as demandas e as caracteristicas do territdrio. Dessa forma, consideraremos, a titulo
de conceituacdo, a categorizagcdo do Mtur sobre o turismo de sol e praia e turismo de
negdcios e eventos, em que 0 primeiro “constitui-se das atividades turisticas
relacionadas a recreacdo, entretenimento ou descanso em praias, em funcdo da presenca
conjunta de agua, sol e calor” (p. 43), e o segundo “[como] conjunto de atividades
turisticas decorrentes dos encontros de interesse profissional, associativo, institucional,
de carater comercial, promocional, técnico, cientifico e social” (idem p. 45).

Considerando as defini¢cdes acima, tivemos condi¢cdo de organizar nosso corpus,
considerando as formacdes discursivas (circunstancias discursivas), o papel da
ideologia dos atores promotores do turismo e de que maneira isso se d& como

representacdo social e suas imagens, levando-se em conta os periodos histéricos em

23 Cf. Ministério do Turismo: marcos conceituais do turismo.
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que esses elementos estiveram mais evidentes nos documentos utilizados na analise.
Periodos que contribuiram, em primeiro momento, para consolidar o turismo de sol e
praia como representacdo da cidade de Jodo Pessoa?*, e em segundo momento, para a
efetivacdo de uma nova formacdo discursiva, alicercada no turismo de negécios e
eventos.

Nossa andlise partiu da constituicdo de uma interdiscursividade e da memdria
social, explorada ao longo do tempo pelo marketing com a producdo publicitaria, da
criacdo de um imaginario de progresso e desenvolvimento, da geracdo de riqueza e de
qualidade de vida. Mas que se faz necessario uma investigacdo ainda mais apurada no
ambito de estatisticas de emprego, origem da forca de trabalho empregada, estudos
sobre as consequéncias da expansdo do turismo, que valoriza determinadas areas da
cidade e que podem elevar os custos de vida para a populacdo da cidade.

A priori, acreditavamos que os enunciados sobre o turismo de negdcios e
eventos eram publicizados através do Jornal A Unido (midia oficial do Estado da
Paraiba). No entanto, ao iniciarmos a primeira etapa na hemeroteca da FCJA,
constatamos que outros veiculos de imprensa replicavam o discurso de turistificacdo da
Cidade de Jodo Pessoa: com matérias e anincios governamentais, os jornais O Norte e 0
Correio da Paraiba, ao longo das décadas de 1980 a 1990, mantiveram em suas paginas
informes especializados e inUmeras reportagens sobre o turismo em Jodo Pessoa. Além
disso, tivemos acesso as salas dos governadores (Tarcisio de Miranda Burity e José
Targino Maranh3o?®), onde ficam arquivos documentos e discursos dos ex-
governadores.

Ocorreu um alargamento da pesquisa, considerando outros veiculos da impressa.
Além disso, era necessario temporalizar as circunstancias discursivas referentes ao
turismo de negocios e eventos. De anteméao, seria pretensdo excessiva afirmar “o dia em
que isso ocorreu”. Porquanto, de acordo com toda a documentagdo a nos
disponibilizada, conseguimos encontrar a solicitagdo do trade turistico sobre um centro
de convencoes (palco da realizacdo dessa modalidade de turismo) no ano de 1985.

Esgotada essa etapa, 0 segundo passo ocorreu no acervo da PBTUR onde
tivemos acesso a documentacao da epoca do langcamento do Projeto Costa do Sol e de

importante volume de periddicos especializados na divulgacao do “produto Paraiba”.

24 De fato, se faz mister considerar que ora os discursos tém como referente o Estado da Paraiba, ora o
referente é a Cidade de Jodo Pessoa.

% Na CFJA existem as salas especificas de alguns ex-governadores, na ocasido tivemos acesso aos
documentos desses dois governadores mencionados.
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A terceira etapa do levantamento do corpus se deu no sitio eletrénico dos jornais
A Unido, bem como, do sitio eletrénico da SECOM com reportagens sobre o turismo
em Jodo Pessoa e também no Estado da Paraiba.

Constatamos que os discursos sobre o turismo de negd6cios e eventos, que
levaram a construcdo do CECONJP, ocorrem desde a década de 1980, j4 que essa
modalidade de turismo era realizada em muitos dos hotéis que possuem saldes ou
auditdrios préprios, como por exemplo, o Flat Tambau, Hotel Cabo Branco, Jr Hotel,
Nord Hotéis, Hotel Ouro Branco... Dentre os quais, a maior capacidade esta no Tambad
Hotel (acomoda até 1,5 mil pessoas). Outro fator estd na presenca do Espaco Cultural
ter a capacidade para realizagdo de feiras e afins®.

Todo o material, que ap6s ser lido e que estd de acordo com a formacao
discursiva, esta em Anexo?’. O material embasa a producdo imaginaria dos dois nticleos
do discurso de turistificacdo, que sdo o turismo de sol e praia, apoiado na paisagem
natural da cidade de Jodo Pessoa (e, como veremos, que se incluem elementos culturais)
e o turismo de negdcios e eventos que rebatem na construcdo do CECONJP, no antigo
Polo Turistico do Cabo Branco. No total, foram pesquisados 1320 jornais na FCJA; no
sitio eletrénico do Jornal A Unido, foram 2321 jornais; e na biblioteca da PBTUR,
foram 125 periddicos especializados sobre turismo na Paraiba e em Jodo Pessoa. No
sitio eletrbnico da SECOM, foram 196 reportagens. Nos quadros que se seguem, 0S
numeros sdo referentes as reportagens que se inserem nos objetivos da pesquisa
(Tabelas 1, 2 e 3).

Tabela 1: Quantidade de noticias encontradas no Jornal A Unido

ANO | 1985 | 1988 | 1989 | 1990 | 1991 | 1997 | 2008

QTD | 11 04 02 01 01 01 01

ANO | 2009 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016

QTD | 01 03 05 10 11 30 15

Total: 89 reportagens

FONTE: Elaborado pelo autor. Reportagens do jornal A Unido
(edigBes impressas e eletrdnicas), 2016.

26 Cf. nota 58.
27 preferimos deixar na forma de anexos os documentos jornalisticos e de revistas para facilitar a leitura
do texto principal.
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Tabela 2: Quantidade de noticias encontradas em outros jornais

JORNAIS 1985 1988
CORREIO 01 -
O NORTE === 05

FONTE: Elaborado pelo autor.
Reportagens impressas dos jornais
Correio e O Norte, no acervo da

FCJA, 2015.

Tabela 3: Quantidade de noticias em revista especializada Revista Travel World

ANO

2008 | 2009 | 2010

2011

2012

2013

2014

QTD

02 01 08

03

02

03

02

Total: 21 reportagens

FONTE: Elaborado pelo autor. Revistas impressas no acervo
da PBTUR, 2016.

Além dessas, ainda constam as seguintes revistas: Roteiros do Brasil (03),
Revista Viagens e Eventos (01), Revista Qual Viagem (01), Turismo e Cia (01), Folha
do Turismo (01), Revista TAP-Up (01).

Para o periodo compreendido pelo Governo de José Targino Maranhdo foram

analisados 30 discursos, dos quais 06 sdo constituintes da formacgdo discursiva do

turismo em Jodo Pessoa (Quadro 3):
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Quadro 3: Gov. José Maranhao — discursos selecionados

Local do Discurso Data Conteudo principal

o . o Solenidade de assinatura de contrato com o
Radio Tabajara do Palacio da . 3 5
15/01/1996 | Banco do Nordeste para inclusdo da Paraiba no

Redencao.
PRODETUR-NE.

Rédio Tabajara

Ocasido de viagem pelo sertdo TG Neste discurso o governador trata dos recursos
paraibano, na cidade de Princesa do BID para o projeto Costa do Sol.
Isabel
Rédio Tabajara Desenvolver projeto turistico similar ao que
Transmissdo direta da Cidade do 18/04/1996 | ocorreu nas cidades portuguesas de Lisboa e
Porto, em Portugal Porto.

o ) Entrevista. Repdrter recorda a viagem para
Radio Tabajara _ _ )
. 3 25/05/1996 | Portugal para criar a base discursiva para o
Palacio da Redencéo. ) )
desenvolvimento do turismo.

Radio Tabajara, transmissdo ocorreu Enfase na participagdo da iniciativa privada,
no estabelecimento, orla maritima 25/11/1996 | principalmente da rede hoteleira na ocasido de

pessoense. inauguracédo de hotel na Capital.

Aula Inaugural do curso de pés- Reafirmar a importancia do PRODETUR-NE, e
graduacdo em Turismo, na Fundagdo | 22/04/1997 | da importancia do turismo como forma de
Casa de José Américo desenvolvimento econémico e social.

FONTE: Elaborado pelo autor. Sala do Governador na FCJA, 2016

Cabe observar que, pela analise dos discursos presentes no corpus da pesquisa,
chamamos a atencdo para um efeito de “esquecimento ideologico” (ORLANDI, 2005, p.
35), nos interdiscursos, principalmente entre os anos de 2003 a 20107, ja que o gestor
estadual enfrentou contingenciamentos politicos nesse periodo. No entanto, as agdes da
PBTUR em torno de divulgar o “produto paraibano” mantiveram-se estaveis, com
anuncios em revistas especializadas com énfase no turismo de praia e sol (a paisagem
natural e, eu diria também, cultural) de Jodo Pessoa. A posteriori, entre 2011 a 2016
ocorre de forma mais intensa com os discursos sobre o turismo de negdcios e eventos,
apoiando-se nas imagens ja constituidas de todo o periodo anterior.

Com a AD procuramos identificar os sentidos que os discursos produzem, na

nossa pesquisa o discurso de turistificacdo do territério. Dessa maneira, levando em

28 O Governador Cassio da Cunha Lima, e seu vice, tiveram seus mandatos cassados pela justica eleitoral,
em 17 de fevereiro de 2009, assumindo o segundo colocado nas elei¢des, José Targino Maranhéo.
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conta a formacdo discursiva, constatamos que os diferentes gestores, tanto do Estado
quanto das autarquias, utilizaram-se da memoria discursiva para justificarem as acdes de
fomento ao turismo na Capital paraibana. 1sso decorre do fato de que, em AD, ndo se
busca o sujeito gramatical, mas a posicao social, politica e ideoldgica que o locutor
detém ao produzir seus enunciados sobre o turismo.

Mais uma vez, recorre-se a Maingueneau (2012) que, ao analisar diferentes
géneros de discurso (artigo cientifico ou artigo de jornal, por exemplo), destaca a
producdo de enunciados aforismados que € muito empregado na producdo do marketing
e de anuncios publicitarios, principalmente ao considerar que “o titulo faz realmente
parte do texto do género de discurso ‘artigo de jornal’, mas ele ndo faz parte de um
conjunto de frases organizadas como poderia fazé-lo em uma frase do artigo na parte
inferior do texto” (p. 110).

Os documentos constituintes do corpus vao no sentido do que Charaudeau
(2014) denominou de modo de organizacdo argumentativa do discurso, em que 0
locutor emprega argumentos que possibilitem no alocutario a concordancia, pois o
locutor recorre a sua prépria experiéncia de vida, sua posicdo social ao produzir 0s
discursos, recorrendo a elementos economicistas que corroboram num carater de
verossimilidade. O locutor tenta deslocar o alocutario para sua mesma visdo de mundo.
A titulo de exemplo, vimos que muitos dos argumentos utilizados pelos governadores,
para justificar os investimentos no polo turistico, sdo decorrentes de acbes de
turistificacdo em outras cidades (como Cancun no México e Porto em Portugal) € uma
forma de persuadir o alocutdrio em concordancia, mesmo que o locutor tenha
consciéncia de que as circunstancias dos investimentos ndo se reproduzem igualmente

em formacdes sociais dispares.

2.1 As circunstancias do discurso de turistificacdo

A década de 1980 foi uma década de transicdo e de crise. Num contexto de
instabilidades do sistema financeiro internacional, a crise da divida mexicana em 1982,
0 aumento do déficit fiscal dos Estados Unidos, a elevacdo dos precos do barril do
petroleo e, no Brasil, o aumento do endividamento externo em conjunto com um
colapso da moeda nacional. Além disso, acrescentamos o arrefecimento dos governos

militares (1964 a 1985) e a necessidade da redemocratizacéo.
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No bojo do desenvolvimento do capitalismo industrial, a producdo de bens e
Servigos passou a se concentrar ainda mais na cidade, provocando acelerada expanséo

da urbe.

A relacdo capital-trabalho passou a ter uma nova dindmica, principalmente, a
partir da segunda metade do século XX, por trés razdes principais: primeiro, a elevada
taxa geométrica de crescimento demografico entre 1970-1980 que foi 2,48% ao ano;
segundo, a estrutura produtiva que nao absorvia os trabalhadores tanto no campo quanto
na cidade; e terceiro, a ruptura do modelo de crescimento econémico do PIB via
aumento da inflagcdo. Esses fatores combinados levaram a formacgdo de um grande
mercado de reserva de mao-de-obra, 0 que acarretava em desemprego e subemprego

para milhares de trabalhadores.

Esse cenario de retracdo econémica e liberacédo da forca de trabalho criou muita
incerteza, principalmente no momento em que José Sarney assumiu a presidéncia da
republica (entre 1985 a 1990), com elevados indices inflacionarios e grande incerteza
sobre a capacidade do Estado brasileiro honrar com os servicos da divida externa. Além

disso, havia elevada volatilidade cambial que depauperava as contas internas.

As politicas de investimentos setoriais tinham como modelo o estado-nacional-
desenvolvimentista, erigido entre 1930-1950 para suprir uma crise de demanda
internacional. O Estado era o garantidor de fundos de investimento, principalmente em
setores de base (tidos como estratégicos), concentrado principalmente nas Regides
Sudeste e Sul.

Porquanto, com a ruptura do “milagre econdmico”, era insustentavel a
manutencdo do modelo. A crise “dos anos 1980 resultou de decisdes politicas e
econdmicas adotadas internamente e de condi¢fes adversas do cenario internacional
presentes na década anterior, quer dizer, que a escolha pelo endividamento brasileiro
decorreu da realizacdo do 1l PND, num cenario de sucessivos choques do petrdleo e do
aumento dos juros internacionais sobre os empréstimos e a rolagem das dividas”
(SPOSITO & SANTOS, 2013, p. 169).

Essa sucessdo de problemas dos papéis do Estado Brasileiro veio antecipar o fim
do periodo militar, com a derrocada da ditadura e seu processo de redemocratizacdo. As
redefini¢cbes dos papéis do Estado advém do avango do processo de globalizacdo e a

cidade passou a ser visada como nodulo importante da concentracdo desse processo de
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mundializacdo do capital, “ou seja, a globalizacdo ndo exclui, mas ao contrario, tende a
ser complementada por uma revigoracao renovada do nivel local” (DANIEL, 1994, p.
292).

2.2 A imagem de turistificacdo de sol e praia

Assim, o setor turistico passa a exercer importante papel de complementagdo
econdmica do espaco urbano, principalmente para as cidades litoraneas que dispdem de
atrativos para o desenvolvimento do setor, constituindo importante elo de ampliacdo de
capital e de mais-valia, tendo o espago como principal mercadoria.

Em 1985 a cidade de Jodo Pessoa (e o Estado da Paraiba) estava completando o
quarto centenario de fundacdo. E na ocasido o Instituto do Patriménio Histérico e
Artistico da Paraiba (IPHAEP), na gestdo do entdo governador Wilson Braga (1983 a
1986), organizou-se 0 “Grupo Executivo do IV-Centenario”, o que incluia amostras
filatélicas e fotograficas, exibi¢do de filmes, uma maratona na cidade, a publicacdo de
livros e artigos sobre os quatrocentos anos da fundacéo do Estado e da Cidade de Jodo
Pessoa, além do esfor¢o do poder publico para aproveitar e difundir o “destino Paraiba”,
envolvendo PBTUR, a antiga SETUR (municipal) e a EMBRATUR no lancamento de
pacotes turisticos, feiras e exposicdo em outras unidades federativas como em S&o
Paulo, Rio de Janeiro e Ceara (emissores de turistas a Paraiba). Bem como eventos em
diversas cidades do Estado, e da tradicional festa da padroeira da Capital (N? S? das
Neves).

O jornal A Unido trouxe uma série de reportagens sobre o turismo na cidade de
Jodo Pessoa que auxiliam no entendimento das circunstancias em que o discurso de
turistificacdo foi inserido. Imagens estas que ddo uma conotacdo ao turismo como
representatividade das caracteristicas da cidade, vinculadas a geracdo de receita,
emprego e renda e atragdo de investimentos em infraestrutura.

A leitura desses recortes auxilia no entendimento dos processos de criacdo de
aforismos evidenciados pelos titulos dos artigos?®. O aumento do nimero de turistas
ocorreu no Hotel Tropicana. Porém, a ideia que se passa € de que o0 crescimento do
namero de turistas estd generalizado na rede hoteleira da Capital paraibana naquele

momento. Como a reportagem ndo menciona a situagcdo de hospedagem em outros

29 Cf. Anexo 01.
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hotéis, isso pode levar o leitor da reportagem a considerar um unico hotel como
quantitativo de representatividade do total de leitos disponiveis.

Na figura (anexo 2)*, cujo titulo reforca a questdo de o fluxo de turistas estarem
aumentando na Capital, ao se deter a leitura da reportagem, constata-se que 0s nUmeros
apontam para um crescimento expressivo do numero de turistas estrangeiros, de 89% no
ano de 1984 em relagdo a 1983. Todavia, ndo apresenta 0 nimero total de turistas, mas
cria uma imagem de importancia muito mais expressiva quando se refere ao dado
relativo.

E o reforgo enunciativo pode ser identificado no seguinte trecho “[...] Se isso
acontece é porque aumentaram também os atrativos da cidade, cuja imagem ja se
encontra perfeitamente diferenciada no contexto do turismo nacional.” Uma questéo
central é refletir sobre os atrativos que a cidade passou a ter a partir da administracéo do
secretario da PBTUR, Carlos Roberto de Oliveira, até 0 momento dessa reportagem,
para consolidar uma imagem turistica de Jodo Pessoa em relacdo a outras cidades da
Regido Nordeste, quando se sabe que a producdo do marketing reforgava o turismo de
praia e sol como agregador de novos turistas®.

Com o titulo da reportagem “Cresce o fluxo de turistas” *?> destaca-se o subtitulo
“sem surpresa” que pds em relevo o trabalho que o entdo secretario da PBTUR, Carlos
Roberto de Oliveira, vinha realizando até aquele momento. Segundo a reportagem, para
0 secretario, 0 aumento de turistas estrangeiros ja era esperado, tendo em conta o
potencial nordestino que colocava o estado da Paraiba em posicdo competitiva ante a
outras unidades federativas.

H& um ponto em comum entre os diferentes documentos analisados na pesquisa,
como os citados acima. Os diferentes meios de comunicacdo mantém um alinhamento
do discurso em torno do desempenho da PBTUR, como por exemplo, “[...] é ponto
pacifico que esse crescimento acelerado do setor se deve em grande parte ao trabalho
que a PBTUR vem desenvolvendo no sentido de promover o potencial turistico
paraibano”. Essa defesa da capacidade da PBTUR estd presente em diferentes
documentos selecionados. E um nexo discursivo que auxilia na criacdo de uma memoéria
coletiva do turismo de praia e sol para futuramente acrescentar o turismo de negocios e

eventos.

30 Cf. Anexo 02.
31 Cf. Anexo 01.
32 Cf. Anexo 02.
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Esses recortes constituem o que Charaudeau (2014) considerou como nucleo
metadiscursivo (p. 35), ou seja, uma forma de criar um enunciado que pode ser
empregado fora de seu contexto original, por um outro sujeito e em condicOes e tempos
distintos de seu surgimento. Algo que se assemelha ao processo de formacéao da opinido
publica, em outras palavras, as forcas (aqui no caso estatais) criam um discurso a-
historico que pode ser empregado no momento atual em fungdo de servir como um
elemento de representacdo social. Assim, ndo ha mais espaco que se contraponha a esse
discurso do turismo, uma vez que ele emprega elementos da estatistica e da economia
de forma que o referente®® — que no caso pode ser identificado como a populagdo em
geral — compreenda e passe, também, a fazer parte desse nlcleo metadiscursivo.

Na Figura 3%, a reportagem traz uma fotografia como elemento de realce do
artigo, uma forca de producéo de sentidos, que auxilia o entendimento. Ou seja, o leitor
de médio conhecimento, mesmo que ndo seja capaz de ir além dos pressupostos do
turismo é facilmente atingido pela imagem, associando as praticas festivas como fator
de atragd@o de turistas. Todavia, a leitura da reportagem néo faz referéncia ao carnaval,
faz referéncia ao que vem no titulo que a promoc¢do do turismo, o lancamento, na
ocasido, de um pacote turistico pela EMBRATUR € o centro da questdo, que associado
ao quarto centendrio da Capital e do Estado da Paraiba. Neste caso, hd uma producéo
imaginaria mais complexa, visto que o carnaval é uma atividade festiva imaterial
importante tanto como elemento cultural como gerador de renda em varias cidades do
pais, e que esta também associado ao turismo de praia e sol, principalmente, na Regido
Nordeste, por apresentar muito mais dias com sol se comparado com as Regides Sul e
Sudeste (emissoras de turistas para o Nordeste). Dessa forma € uma festividade que
representa socialmente uma parcela significativa da populacdo e constitui importante
elemento imaterial atrativo a cidade, que pode elevar o nimero de hospedes nos hotéis.

Em 07 de fevereiro de 1985, o Jornal A Unido® publicou uma sintese das
reinvindicacBes dos empreséarios do trade turistico para que o governo do Estado
construisse, dentre outras infraestruturas, um “centro de convencdes” para a cidade.
Essa acdo dos empresarios locais reforca a maneira como as empresas se apoiam no

Estado para verem suas demandas atendidas, “[...] mesmo as grandes firmas tém de

33 Cf. Quadro — 1: Quadro Analitico Do Discurso no capitulo I.
34 Cf. Anexo 03.
35 Cf. Anexo 04.



81

recorrer ao Estado para defender alguns ou muitos de seus interesses” (RAFFESTEIN,
1993, p. 222).
No box A do Anexo 04, observamos que 0s representantes deixaram claro que

“I...] a Paraiba, a exemplo de outros Estados, tem todas as condicdes para incrementar o

setor, ‘faltando tdo somente uma decisdo politica’ [...]”. Ndo fica claro que decisdo

politica os representantes da classe empresarial (da rede de hotéis, bares e restaurantes)
pretendiam referir-se, mas levando em conta o contexto, compreende-se que 0 governo
estadual ndo estava em sintonia com as necessidades do capital privado daquele
momento. O que é bastante contraditorio quando o secretario da PBTUR em
reportagens anteriores estava recebendo elogios por seu trabalho a frente da autarquia.
No box B, I1é-se “No documento a Braga, pediram apoio para implantacdo, no

Espaco Cultural, de um Centro de Convencdes”. Essa foi a primeira referéncia oficial

pelo trade da necessidade de um centro de convencdes.

A formacdo discursiva em analise permite identificar que os discursos do
turismo se tornam uma forca politica que justifica investimentos em infraestruturas
necessarias para que haja consolidacdo de uma economia de mercado turistico, apoiado
no marketing como principal ferramenta de promocéo da cidade como um produto.

Segundo a Organizacdo Mundial do Turismo (OMT - World Tourism
Organization UNWTO — em inglés), o turismo constitui uma atividade capaz de reduzir

a pobreza e as desigualdades,

El turismo, en muchos paises en desarrollo y menos adelantados, es la opcion
de desarrollo econémico mas viable y sostenible y, en algunos de ellos, la
principal fuente de entrada de divisas. Parte de estos ingresos revierte en
diferentes grupos de la sociedad vy, si el turismo se gestiona centrdndose
prioritariamente en la atenuacion de la pobreza, puede beneficiar
directamente a los grupos mas pobres mediante el empleo de la poblacion
local en empresas turisticas, el suministro de bienes y servicios a los turistas,
la gestion de pequefias empresas y empresas comunitarias, etc., con el
consecuente impacto positivo en la reduccion de la pobreza.®6

Um dos principais nucleos do discurso de turistificacdo recai sobre a geracao de

emprego e renda, principalmente em paises da periferia e semiperiferia do capitalismo,

36 "0 turismo, em muitos paises em desenvolvimento e menos adiantados, é a opgdo de desenvolvimento
econdmico mais vidvel e sustentavel e em alguns deles, a principal fonte de entrada de divisas. Parte dos
ganhos sdo revertidos em diferentes grupos da sociedade, e a gestdo do turismo centralizando-se
prioritariamente na atenuagdo da pobreza, pode beneficiar diretamente os grupos mais pobres através do
emprego da populacdo local em empresas turisticas, de abastecimento de bens e servigos aos turistas, a
gestdo de pequenas empresas € empresas comunitarias, etc., com o consequente impacto positivo na
reducdo da pobreza.
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articulando-se com politicas pablicas para a ampliacao de infraestruturas, tais como: 0s
transportes, hospedagem e alimentacdo. Essas sdo atividades essenciais no ambito da
caracterizagdo das ACT’s.

De acordo com a CNAE (IBGE, 2012, p. 12), o sistema de transporte aéreo
constitui-se de uma atividade conexa ao turismo. Dessa forma, deve-se diferenciar a
importancia desse tipo de transporte em relacdo aos demais, como por exemplo, o
transporte terrestre, uma vez que este tipo tem como usuarios turistas e ndo turistas no
meio interurbano e intraurbano. Assim, 0s governos ddo muita importancia para o
sistema de transporte aeroviario em razdo da facilidade em contabilizar, entre 0s
usuarios, aqueles que estdo realizando uma viagem de férias ou outra modalidade de
viagem.

Isso ilustra o esforco realizado na administracdo do governador Wilson Braga
para adequar o aeroporto local, anunciado como importante acontecimento em torno do

turismo na época, com elevada énfase em Caderno Especial no Jornal A Uni&o®’.
E pertinente destacar na reportagem o seguinte texto:

Na Paraiba 0 sol chega primeiro. E onde tem o ponto mais oriental da
América do Sul é uma das praias mais cobicadas do pais. Especificamente
para o turista, tem o barroco, o verde e o artesanato. Nas campanhas
publicitarias se diz, até, que em Jodo Pessoa particularmente “é muito bom de
se viver”. Para que o turista sinta e veja tudo isso, 0 Governo do Estado e a
Infraero véo entregar no final de fevereiro o novo terminal de passageiros do
Aeroporto Castro Pinto. (grifos nossos)

O discurso de turistificacao da cidade de Jodo Pessoa, presente no trecho acima,
evidencia o imaginario sobre a cidade, recorrendo aos termos “cidade verde”, “ponto
mais oriental da América do Sul”, “o sol chega primeiro”, além do emprego de ideias
geneéricas, tais como “uma das praias mais cobicadas” (referenciando qual praia?).

A reportagem do Caderno Especial do Jornal A Unido empregou esses motes
para facilitar a venda do “produto turistico” tendo por base as condigdes representativas
da cidade.

O atual aeroporto internacional Castro Pinto foi inaugurado em 1957, com o
nome de Aeroporto Santa Rita, rebatizado de Aeroporto Castro Pinto pelo entdo

presidente Juscelino Kubitschek ao sancionar lei ordinaria em 02 de agosto de 1960. No

37 Cf. Anexo 05.
% Disponivel em: <http://www.jornaldaparaiba.com.br/vida_urbana/noticia/174359_aeroporto-castro-
pinto-completa-59-anos-de-operacao>. Acesso em 10 mar. 2017
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entanto, pelo titulo da matéria de capa do jornal A Uni&o*°, essa historicidade deixa de
existir a partir desse evento, ou seja, com as obras de redimensionamento do aeroporto
executadas pelo governo de Wilson Braga, quando o aeroporto passou a existir, tendo
sua inauguracdo em 08 de marco de 1985, pois cria um carater de atualidade com o
acontecimento além de reforcar a propria imagem publica desse ex-governador.

Desde a década de 1980 que as ACT’s tém se destacado e se tornaram uma forca
indutora de determinadas infraestruturas. Entdo had uma correlacdo efetiva entre a
producdo linguageira e o carater ideoldgico na perspectiva econdmica. A reestruturacao
do aeroporto Castro Pinto atende tanto a nova logica empresarial, como a consolidacédo
da imagem politica de quem a promove, no caso, 0 governador.

No box A, do recorte do Jornal A Uni&o*°, destacamos como o editorial produz
um enunciado que enaltece o esforco do governador Wilson Braga em realizar a
reforma/ampliacdo do aerdédromo local, empregando um destaque para o valor investido

na execucgéo da obra:

O novo aeroporto de Jodo Pessoa, no qual foram investidos Cr$ 2,2 bilhGes,
serd inaugurado amanhd, as llhoras, pelo governador Wilson Braga e o
ministro Délio Jardim de Mattos, da aeronautica. “A _obra dard mais
condicBes ao turismo da Paraiba” e traz, entre outras, uma transformagao
importante: o embarque e o desembarque agora serdo rapidos, inclusive a
liberacdo de bagagens. (grifos nosso).

Ainda com relagdo a inauguracdo do novo terminal do aerédromo, o discurso*
do governador na ocasido da solenidade, traz consigo outros elementos constituintes do

nucleo do discurso de turistificacéo:

[...] a partir de agora, em uma fase em que a Paraiba pode ser mais agressiva
na busca do seu processo de desenvolvimento, na busca da ampliacdo do seu
polo turistico com os pontos principais ja atendidos pelo Governo Federal e
pelo Governo do Estado [...] esta obra que agora é entregue a comunidade,
ndo s6 paraibana, mas a comunidade nordestina. E que a Paraiba, que o
Nordeste e que todos passem na verdade a usa-la, mas usé-la com eficiéncia,
para prestar assim um apoio tdo necessarios ao processo de desenvolvimento
de um Estado carente, de um Estado de dificuldades, como o da Paraiba [...]

Podemos identificar o qualificador ‘agressiva’ criando um sentido de
velocidade, como se o Estado ndo atingisse seu desenvolvimento pela falta de

investimentos publicos, como esse do aerédromo. O emprego desse adjetivo pode

39 Cf. Anexo 06.
40 Cf. Anexo 07.
41 Cf. Anexo 08.
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também levar a ideia da competitividade entre as demais unidades federativas do
Nordeste em torno dos investimentos no turismo.

Por conseguinte, os investimentos na infraestrutura do transporte aéreo se
justificam pela necessidade de o Estado da Paraiba ser “carente” e estar em
“dificuldades”, dessa forma investir no aerodromo levaria ao Estado superar suas
dificuldades financeiras, bem como de governabilidade.

Ao analisarmos o papel que o aeroporto cumpre como indutor das ACT’s,
percebemos o esfor¢o por parte do Estado em atender as demandas e exigéncias do setor
hoteleiro, principalmente, uma vez que 0s principais atrativos da cidade se
concentravam nas praias e em determinados eventos festivos, como o carnaval (Anexo
3).

Em outro trecho, “[...] nossas constantes viagens a Brasilia e ao Rio de Janeiro

sdo justamente para que elas respondam ao fruto que possam oferecer [...]” cria uma

imagem antecipada no TUd de um ethos de confiabilidade do EUe empenhado com o
trabalho e por isso viaja muito, ou seja, uma imagem de que o governo faz (situacdo que
se repete com outros governadores). Leva-nos a considerar que o ato de linguagem do
Governador é partilhado pelo grupo social no qual este também faz parte. Desse modo,
faz funcionar o discurso de turistificagdo como um bem necessario para 0
desenvolvimento, e por consequéncia, meio de geracdo de emprego e renda, estabilidade
econbmica, seguranca para 0s investimentos do trade turistico. O locutor é taxativo ao

expressar que “[...] resta, tdo somente, ampliar a rede hoteleira do Estado para

incrementar 0 turismo paraibano”. Seu enunciado tem como TUd os empresarios do

setor hoteleiro, e argumenta que o “produto paraibano” esta pronto, faltando apenas que
o0 setor hoteleiro amplie a rede de hospedagem.

Dessa maneira, o discurso do governador e Wilson Braga nos faz questionar: a
rede hoteleira ndo se desenvolveu por falta de investimentos no setor de transporte
aéreo, ou foi a falta de investimentos do setor privado hoteleiro que ndo desenvolveu o
setor de transporte aéreo? Isso constitui um sofismo linguageiro, pois o setor hoteleiro
se expande quando o Estado consegue ampliar a demanda por seus servigos, o que levou
0 governo a “produzir um destino turistico” para ser explorado pela iniciativa privada.

No gréfico a seguir (Gréafico 1), temos uma dimensionalidade temporal sobre a
demanda do setor aéreo, que compreende todo o intervalo de nossa pesquisa, dividido,

inclusive, pelos governadores que estdo na mesma formacdo discursiva sobre a
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turistificacdo em Jodo Pessoa, e contribuiram para o imaginario social desse setor de

atividades:
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Gréfico 1: Paraiba — Aeroporto Internacional Castro Pinto: desembarques de passageiros

AEROPORTO CASTRO PINTO: DESEMBARQUES DE VOOS DOMESTICOS DE PASSAGEIROS
1983 A 2016

800.000

700.000

600.000

500.000

400.000

300.000

200.000

100.000

*
1983 84 85 8 87 88 90 91 92 93 94 95 96 97 98 99 2000 01 02 O3 04 O5 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16

Gov. Braga Gov. Burity Fora do estudo Gov. Maranhdo Fora do estudo Gov. Coutinho

FONTE: Anuério Estatistico ANAC/Infraero, 1983 a 2016

Néo foi possivel identificar o desembarque de passageiros no ano 1989

Elaboracdo: Demétrio Costa de Melo, 2017.

xAcreditdvamos que o ano de 2009 ndo haveria documentagdo a incluir no corpus, no entanto, por contingéncias incluimos os anos de 2009 e 2010.
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E evidente que o fluxo de passageiros que desembarcam no Aeroporto Castro
Pinto vem em ritmo de ampliacdo. No entanto, o discurso de turistificacdo pde em
equivaléncia pessoas em “desembarques” como se todos fossem “turistas”, ou seja, ha
diferentes necessidades para que as pessoas utilizem o aerddromo local. Como por
exemplo, visitar parentes, final de férias, prestacdo de servicos, retorno ao lar, s6 para
citarmos alguns. A elevacdo do numero de desembarques ndo representa a totalidade
daqueles que vém a cidade como turista.

Ainda assim o transporte aéreo tem crescido com a demanda turistica, que é algo
relacionado com a estabilidade da economia, com o melhor controle inflacionario, com
a implantacdo de programas de municipalizagdo do turismo, com a maior oferta de
crédito e com a acdo do marketing das autarquias do turismo como a Embratur e a
PBTUR, divulgando o “produto Paraiba”.

E mister que no ano de 1985, para esse movimento de turistificacio da Cidade
de Jodo Pessoa, uma vez que as festividades dos “Quatrocentos anos” de fundagdo da
antiga Capitania Real da Paraiba*® estava para acontecer, e esse ano foi explorado
(como vimos) tanto pelo jornal da imprensa oficial como por jornais comerciais. Dessa
maneira, o quatrocentos anos da Cidade de Jodo Pessoa tornou-se o pano de fundo para

criar uma imagem do produto paraibano*3:

[...] A campanha, resultado de convénio entre a PB-Tur e a Embratur, tem
como tema “Paraiba, Ponto Extremo Oriental das Américas [...]". [...] No
restaurante do Hotel Tambad, ele [Presidente da EMBRATUR] sera
homenageado com um almogo pelos empresérios paraibanos, que lhe
entregardo um documento contendo reivindicacOes e pleitos do setor.

A campanha lancada pelo governo de Wilson Braga em parceria com a
EMBRATUR buscava difundir a Paraiba como roteiro turistico inserido nas
festividades dos “Quatrocentos anos”. No titulo** estd evidenciado o valor investido
pelo Estado®. Isso realca a importancia do poder argumentativo como elemento

concretizador da acdo estatal.

42 A sede da Capitania Real da Paraiba foi escolhida em 05 de agosto de 1585, dia de Nossa Senhora das
Neves, tradicdo muito comum em todo o periodo colonial, em virtude da tradicéo da Igreja Catolica.

43 Cf. Anexo 09.

4 Cf. Anexo 09.

45 Ha muita dificuldade em transpor tais cifras para equivaléncia atual, por duas razdes principais, a
primeira em funcdo do periodo destacado ser muito longo e a segunda em razdo da hiperinflacdo que o
Brasil vivia naquela época, desse modo os Cr$ 120 milhGes (de cruzeiros) que representariam US$ 34,3
milhdes (délares americanos em 30 de janeiro de 1985) ndo condizem com a realidade.
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Os investimentos se mostram agregadores de realidade tdo importantes, que o
Jornal A Unido do dia 31 de janeiro de 1985 trouxe na capa o encontro do entdo
presidente da EMBRATUR Hermdgenes Ladeira, com o governador Wilson Braga
(Figura 02).

Figura — 02: Governador anuncia apoio da EMBRATUR a Paraiba

FONTE: Jornal A Unido, Capa, quinta-feira, 31 de janeiro de 1985. Gréfica A Unido, 1985.

No recorte acima ha dois elementos linguisticos a destacar. O primeiro € a
fotografia que “[...] sabe-se bem que é a fotografia que fixa melhor nas memorias os
dramas da vida [...] as imagens acabam por ocupar um lugar nas memorias coletivas,
como sintomas de acontecimentos dramaticos.” (CHARAUDEAU, 2015 p. 246/247) e o
segundo € o titulo*® que reforca as ac¢es vinculadas & promocao do turismo no Estado
da Paraiba. A fotografia, que esta posicionada logo abaixo do nome do Jornal A Unido
no centro do campo visual, pde em papéis de lideranca e de decisdes o governador
Wilson Braga (a direita) e do Presidente da EMBRATUR Hermogenes Ladeira (a
esquerda) e com o titulo “Wilson anuncia o apoio do Governo para as agdes turisticas da
Embratur”, que transforma o jornal oficial em veiculo de promocdo da imagem do
governador.

46 Cf. Anexo 10.
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No recorte do box A%, mais uma vez ha o reforco discursivo da atividade
turistica como agregador de emprego, como pode ser constatado nos seguintes

enunciados: “O governador falou, também, do turismo como forma de conter o

desemprego: ‘compartilhamos de que o melhor e mais rapido investimento gue o

governo, hoje, pode fazer, é com o turismo. O retorno é imediato, decisivo e certo.

Principalmente numa época em vivemos com o desempreqo a alarmar todas as cidades.

O turismo leva o suprimento dessa grande deficiéncia através do oferecimento de

empregos em grande quantidade.” N&o ha davidas quanto a questdo do desemprego

como um dos mais sérios problemas sociais, embora seja dificil atingir metas de criacdo
de emprego em massa, como sugere o0 trecho destacado acima, pois isso demandaria
grandes somas de capital em investimentos do setor hoteleiro, de infraestrutura de
qualificacdo de pessoal, realidade que ndo condiz com a situagéo fiscal do Estado nessa
época.

Caracteristica relevante no processo de construgdo do imaginario de
turistificacdo € a auséncia de criticas ou mencdes negativas sobre as acdes dos agentes
envolvidos na imprensa oficial®. Todavia, conseguimos identificar uma critica do
jornalista Wellington Farias, na época colunista do jornal A Unido®.

O recorte da capa do Jornal Correio da Paraiba® do dia 04 de julho de 1985, um
més antes do aniversario da padroeira da cidade, demonstra a importancia do evento no
calendario cultural da cidade. Como vimos, nesse ano em particular, houve muita
atencdo por parte do poder publico, com amostras e feiras em cidades importantes do
Estado da Paraiba, mas também do lancamento de pacotes turisticos em cidades como
S40 Paulo e Rio de Janeiro para atrair turistas a capital paraibana®..

Nesse ano as festividades em homenagem a padroeira da Cidade (N? S* das
Neves) contou com mais de 30 dias de duracdo. Na atualidade, realiza-se na primeira
semana de agosto.

Dentro dos preparativos para a festa de “Quatrocentos Anos da Paraiba”, a

imagem mais explorada da Cidade de Jodo Pessoa era a de seus atrativos naturais

47 Cf. Anexo 10.

48 Nesse periodo o turismo era visto como acdo redentora, como possibilidade de resolver problemas
relativos a pobreza, ao desemprego, por exemplo. Porém, inimeras exterioridades podem ser apontadas,
tais como, a supervalorizagcdo da terra urbana, aumento do custo de vida, redes de prostituicdo que
envolvem o turismo sexual. Preferimos, nesse momento, ndo adentrar com essas questdes, pois elas estdo
em outro momento da producéo dos discursos de turistificagdo de Jodo Pessoa.

49 Cf. Anexo 11.

50 Cf. Anexo 12.

51 Cf. Anexos 13 Ae 13 B.
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(praias, rios, por do sol, reservas de mata atlantica, mangues, extremo oriental) no
recorte do caderno de Opinido do Jornal A Unido. Porém, foi destacada uma critica que
tem como nucleo as dificuldades em infraestrutura, ditas por um colunista. Assim

afirma: “Jodo Pessoa é extremamente pobre também ou, sobretudo, em termo de

atracOes turisticas. A constatacdo partiu de uma delegacdo de jornalistas de todo o

Nordeste que, ao final de um encontro da categoria — pioneiro na Paraiba —, domingo

passado vasculhou os quatro cantos da cidade, dvida de atrativos turisticos, porém,

praticamente em vio. Em suma, o que os jornalistas de melhor apreciaram foi a

belissima vista panordmica que a Ponto do Seixas oferece. No mais, tiveram de se

contentar com a satisfacdo de estar no ponto mais oriental da América do Sul [...]".

A construgdo de uma imagem turistificada da Cidade ndo condizia com a
propaganda oficial. Como vimos, em muitos momentos eram exaltadas diferentes
realizacBes do agente publico. Situacdo esta contraditoria com a imagem apresentada
(Figura 03), expressada no seguinte enunciado “[...] a linguagem ndo é transparente ao
mundo, ela apresenta a propria opacidade através da qual se constréi uma visdo, um
sentido particular. Mesmo a imagem, [...] tem sua prépria opacidade.” (CHARADEAU,
2015, p. 19)

Figura — 03: Jodo Pessoa: Cidade Verde

FONTE: Jornal A Unido, caderno Especial, pdg. 01, domingo, 04 de agosto de
1985.
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Na véspera da comemoracdo da festa de “Quatrocentos Anos”, a imprensa
oficial trouxe destaque para a imagem da “cidade verde”, que é um elemento discursivo
amplamente utilizado pelos agentes publicos e privados, e verbera ndo s6 na logica da
“cidade mercadoria”, mas também como uma “cidade jardim”. Essas “[...]
representacfes apontam para um desejo social, [que] produzem normas e revelam
sistemas de valores” (CHARAUDEAU, 2015, p. 47).

Ao longo do que foi analisado até aqui, salienta-se o papel que a midia impressa
exercia no periodo. A realidade ¢ diferente do que se tem na atualidade, em que novos
meios computacionais dissipam a informacédo na instantaneidade, tais como aplicativos
para smartphones que permitem a contratacdo de servicos de hospedagem, a formacao
de podcasts®?, além das denominadas midias sociais onde ha compartilhamento de
conteldos, que sdo explorados pelas empresas de marketing turistico. Assim,
destacamos que 0s jornais impressos eram importantes meios com o0s quais as imagens
de turistificagdo eram dissiminadas. Havia um esforco por parte da comunicacgéo oficial
em fixar na memoria coletiva a importancia do turismo como forga econémica, muito
embora os resultados ndo fossem plenamente atingidos na geracdo de emprego ou
renda, mas obteve grande éxito como elemento agregador.

E é partir dessas imagens que foram sendo construidas ao longo dessas ultimas
quatro décadas que analiseremos 0 segundo periodo que em muito contribuiu para a
turistificacdo da paisagem de Jodo Pessoa, tendo como objeto principal o langamento do
Projeto Costa do Sol em fins da década de 1980.

2.3 Apods a imagem turistificada, o jogo ideolégico do Projeto Costa do Sol

Uma analise global de toda documentacdo por nos levantada, pde em evidéncia
0 papel que o Estado veio a assumir com ACT’s, para atender aos anseios da iniciativa
privada. E o periodo que agora faz parte dessa analise € um dos mais importantes para a
consolidacdo do discurso de turistificacdo do territorio pessoense.

Em 1987 foi eleito para governador Tarcisio de Miranda Burity. Suas acdes em
torno do turismo estdo bem evidentes no territorio pessoense. Aproveitando o0s
elementos discursivos presentes em seu momento histérico, deu énfase a projetos

atrelados a infraestrutura consolidando o turismo de “praia e sol”.

52 Podcasts sdo dados, particularmente de audio, transmitidos via internet por plataformas de RSS
(agregadores de arquivos), que podem ser personalizados.
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O governador Tarcisio Burity habilmente se consolidou na cena politica com o
emprego adequado da maquina midiatica disponivel de sua época, tanto pelo jornal
oficial quanto pela midia privada. Sobre o uso das midias, Charaudeau (2015) afirma

que

[...] no mundo politico, de maneira geral, que o discurso ai manifestado esta
intimamente ligado ao poder e, por conseguinte, a manipula¢do, o mundo das
midias tem a pretensdo de se definir contra o poder e contra a manipulagéo.
Entretanto, as midias sdo utilizadas pelos politicos como um meio de
manipulagdo da opinido publica [...] (p. 17).

Uma de suas primeiras acdes em torno do turismo foi a inauguracdo da nova
sede do Centro Turistico de Tambal®, localizado na orla da praia de Tambad, proximo
de outros atrativos turisticos, como o Mercado de Artesanato de Tambad.

O pensamento de Tarcisio Burity estava mais de acordo com o setor privado.
Em entrevista concedida ao Jornal O Estado de S&o Paulo® em 1987, disse que “Uma
das saidas para os problemas que vive hoje o Brasil é a privatizacdo”. O governador
atribuia a crise econémica que o pais vivia as politicas estatizantes realizadas até aquele
momento. O chefe do executivo estadual ndo levou em consideracdo as condicGes
histéricas de desenvolvimento do pais no cenario internacional, a economia de
complementacdo externa, cujos interesses se pautaram no endividamento puablico e a
modernizacdo conservadora.

Essa posicdo do governador em torno da iniciativa privada constitui o cerne das
acdes em torno do desenvolvimento do turismo, que com O tempo se mostraram
contraditorias. Ao levarmos em conta o lancamento do Projeto Costa do Sol, uma
espécie de distrito turistico que contava com a associagao entre capital publico e capital
privado (ou participacdo publico-privada — PPP) para dinamizar as receitas do Estado e
seus resultados obtidos, foi este que mais realizou os aportes necessarios, enquanto a
iniciativa privada ndo realizou investimentos de forma proporcional.

A PBTUR passou a ter sua sede no Centro Turistico de Tambau, autarquia
publica teve como Presidente lvan Burity®, um dos responsaveis pela execucio do
maior projeto de investimentos turistico do governo nessa época, 0 Projeto Costa do
Sol.

53 Cf. Anexo 14.

54 Entrevista foi publicada no Jornal O Estado de Sdo Paulo, Caderno de Politica, pag. 5, domingo, 06 de
setembro de 1987.

%5 |van Burity de Almeida em 1987, ja no segundo governo do tio Tarcisio Burity, foi nomeado diretor-
presidente da PBTUR, funcdo que desempenharia até 1990. Durante sua gestdo, implantou o projeto
turistico Costa do Sol, em Jodo Pessoa, além disso, foi Deputado Federal entre 1991 a 1995.
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Os agentes envolvidos com a transmissdo do discurso de turistificacdo de Jodo
Pessoa estdo inseridos em um quadro de cointencionalidades, visto que o Estado (e
principalmente o Governo, independente de quem esteja a frente do Estado) emprega o
discurso de turistificacdo como alavanca econdmica e a geracdo de empregos. Os
diferentes nucleos empresariais do trade mantém-se neste rebatimento do discurso. As
cointencionalidades se inserem numa producado discursiva tendo uma imagem idealizada
do receptor, construindo em uma ldgica idealizada, destituida de concepgdes contréarias
ao que se esta desenvolvendo no espaco urbano da cidade com os projetos turisticos,
principalmente a partir do Projeto Costa do Sol.

Dessa forma, o discurso de turistificacdo é feito para criar sentidos e imaginarios
atrelados as questdes de renda, de receita, de empregos ou como alternativa a crise, com
0 propdsito de criar uma atualidade, ou a busca constante pela novidade, sem que a
“antiguidade” se consolidasse no tempo e no espaco, deslocando-se dos interesses da
sociedade, a um apelo pela constante necessidade de reproduzir no espaco a atualidade.

Na reportagem do Jornal A Unido de 03 de agosto de 1988 destacamos

“marcardo de forma definitiva, a politica de prioridade da Industria Turistica que vem

sendo implementada” %, os investimentos estdo sempre ocorrendo em uma sociedade de

mercado, entdo nada se estabelece de forma definitiva. No segundo trecho, “[...] porque

0 turista é um consumidor especial que, ao comprar produtos dos mais diversos ramos,

incremente 0 comércio, o setor hoteleiro e 0os demais setores de prestacdo de servicos,

fazendo com que a oferta de empregos seja aumentada e, desta forma, atenuada a crise

social gue é uma realidade no Brasil de hoje [...]” estd em questdo elementos do nucleo

metadiscursivo, tais como a “oferta de empregos” e “atenuada a crise social”, como
resposta dos investimentos do setor privado.

E no dia 04 de agosto de 1988 do Jornal A Unido®’ ha énfase na personalidade.
Na ocasido o proprio presidente da Embratur estaria na inauguracdo do Centro Turistico
e isso reforca a imagem de um ethos confiabilidade, que responde as demandas do setor
empresarial de que o turismo esté sendo levado a sério.

No box 1% o discurso do presidente da Embratur reforca a imagem do
governador “tem autoridade”, “a dignidade de enfrentar o desafio”. A intensdo € de

promover o Governador ao lugar politico de sujeito que cria politicas publicas

5 Cf. Anexo 14.
57 Cf. Anexo 15.
58 Cf. Anexo 15.
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estruturantes. Sdo imagens de uma personalidade de elevado ethos de confiabilidade,
que, pelo principio de alteridade, deixam-nos no mesmo ethos. Essas imagens podem
ser destacadas nos enunciados a seguir: “[...] o presidente da Embratur, Jodo Doria Jr.

disse que a obra, ‘sem duvida, € um marco que representa um tiro de partida para fazer

da Paraiba um referencial para o desenvolvimento turistico do Nordeste”. Além disso,

estabelece uma relacdo de alteridade com o governador para legitimar a ambos como

produtores de um discurso de verossimilidade, como se verifica aqui: “O Governo tem

autoridade para responder aos seus eleitores, aos seus conterraneos, que teve a coragem,

a dignidade de enfrentar o desafio de transformar o Turismo numa fonte geradora de

riguezas. Porqgue a Paraiba tem, hoje, o mais arrojado e mais moderno projeto de Polo

Turistico do Brasil”. O entdo presidente da Embratur estd discursando para um

auditoério preenchido por representantes da classe politica e por empresarios, a imagem
que constroi de SI/EUe é de uma autoridade, cujos argumentos sdo plausiveis por um
especialista do setor de turismo. Finaliza com um ato ilocutério, ao recomendar que 0s

outros fagam o mesmo “gue o seu exemplo seja sequido pelos demais Governadores do

Brasil”.
Como as circunstancias da enuncia¢do sdo as mesmas, 0 entdo presidente da

PBTUR completa, “é um marco, sem duvida nenhuma, para a Industria do Turismo que,

por determinacdo do Governador, é uma prioridade que também reflete no Projeto Costa

do Sol, j4 em pleno processo de implantacdo, que dotara a nossa Capital de mais 16

hotéis e de uma ampla infraestrutura para o recebimento dos turistas que virdo para

Paraiba, um Estado com vocacdo natural para o Turismo, que serd uma atividade capaz

de nos tirar da estagnacdo econdmica histérica. Como no Caribe, na Espanha e em

outros paises, o Turismo serd capaz de fazer nossa redencdo econdmica”. Constituem-se

de argumentos sem base em dados quantificaveis, pois é dificil concluir que naquele
momento a rede hoteleira era ou ndo suficiente para atender a demanda de hospedagem,
como exemplo. Na realidade os argumentos se direcionam mais no sentido de criarem
um produto a ser vendido na logica de promocao turistica, visto que o Costa do Sol nédo
se resumia a apenas a hotéis, mas a um amplo projeto de multiplas funcgdes.

Os enunciados do presidente da PBTUR, o Sr. Ivan Burity, a0 empregar
comparacdes generalizantes, sobre o Caribe, a Espanha e em outros paises, 0 Turismo
sera capaz de fazer nossa “redencdo econdémica”, em seu enunciado, reforca a imagem
do governador como um salvador, uma vez que as decisdes politicas sdo efetivadas pelo

chefe do executivo.
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2.3.1 O langamento do Projeto Costa do Sol

O discurso é feito para criar efeitos de verdade. Segundo Charaudeau (2015)
“[...] o discurso esta sempre voltado para outra coisa além das regras de uso da lingua.
Resulta da combinacdo das circunstancias em que se fala ou escreve (a identidade
daquele que fala e daquele a quem se dirige, a relacdo de intencionalidade que os liga as
condicdes fisicas da troca) com a maneira com a qual se fala” (p. 40).

As perspectivas econdmicas que o Estado da Paraiba detinha em relagdo ao
turismo, como vimos, seria a salvaguarda das condi¢cbes em que se encontravam as
financas publicas. Assim, o discurso de turistificacdo se liga com o discurso de crise
econbmica e social, além da propria afinidade do governador na questdo dos
investimentos pela iniciativa privada, constituem assim o acontecimento politico: o
Projeto Costa do Sol (Figura 04).

Figura — 04: Destaque de edital da PBTUR

GOVERNO DO ESTADO
DA PARAIBA

rﬁ\

Destaque de

)/
PBTUR

EMPRESA PARAIBANA DE
TURISMO S/A - pR — TUR

EMPRESA PARAIBANA
DE TURISMO §/A

C.G. C.08.946/0001 - 68

Av. Almirante Tamandard - n? ', J0 — Tambau

Pelo presente EDITAL, fazemos publico a
todos os Interessados que durante 30 (trinta)
dlas, a contar da presente data, esta Empresa

estard recebendo propostas para ocupagio das
areas Integrantes do Distrito de Desenvolvimento
Turlstico “"COSTA DO SUL", situado no litoral
sul da cidade de Joldo Pessoa - Pb, O grupos in-

teressad e & Sede da Em
presa, na Av, Almirante Tamandaré, n% 100
Tambau, Jodo Pessoa noy horario comaercial |
para aquisigho do Manual de Elabocagho das
Propostas,

Aodo Pessoa - Pb, 30 de setembro de 1988

IVAN BURITY DE ALMEIDA
Presidente

"

4

recorte do anuncio
de edital lancado
em 30 de
setembro de 1988,
pela PBTUR.
Este anlncio foi
publicado em
jornal de maior
circulagdo que o
jornal oficial, nele
contém um erro
grafico: “Costa do
Sul”.

FONTE: Jornal O Norte, Geral, pag. 5, segunda-feira 03 de outubro de 1988.
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No acervo dos governadores na FCJA, uma gama de documentos pode ser
acessada (Quadro 4), que nos auxiliou na compreensdo dos sentidos do discurso de
turistificacdo de Jodo Pessoa a partir do Projeto Costa do Sol, visto que “o sentido
nunca é dado antecipadamente. Ele é construido pela acdo linguageira do homem em
situacéo de troca social” (CHARAUDEAU, 2015, p. 41).

QUADRO 4 - Oficios da PBTUR sobre o Projeto Costa do Sol

continua
. ORGAO DE ORGAO DE ; SOLICITACAO
OFICIOS RESUMO DO OFICIO
ORIGEM DESTINO PRINCIPAL

Incorporacao da area de )
Reitera como

233/87-GP Procurador do 653,984 ha da Fazenda o .
PBTUR . prioritario o Projeto
16.12.1987 Estado Mangabeira para a
Costa do Sol.
PBTUR.
) Abertura de crédito )
Secretaria de Liberacdo de
009/88-GP ) suplementar pagamento de
PBTUR Planejamentoe L recursos no valor
12.01.1988 . agua, esgoto, iluminacdo e .
Gestéo - ) Cz$ 4 milhdes.
distribuicdo de Energia.

Pagamento de custos com Liberagdo de
053/88-GP PBTUR Secretaria de averbac&o e topografiana = pagamento no valor
17.03.1988 Financas Fazenda Mangabeira, para de

o cartério Carlos Ulisses. Cz$ 979.500,00

Pagamento ao cartorio Liberagdo de
054/88-GP PBTUR Secretaria de Decarlinto, referente a pagamento
17.03.1988 Financas uma area na Fazenda no valor de

Mangabeira. Cz$ 1.082.800,00
Orcamento global do
Projeto Costa do Sol de o
] . Solicitagéo de 22
095/88-GP Secretaria de Cz$ 200 milhdes.
PBTUR . . parcela no valor de
10.05.1988 Planejamento Cz$ 49.109.87,00 via )
) Cz$ 20 milhdes
Tesouro Nacional.
12 Parcela Cz$ 19 milhGes.
Geréncia da Avaliacdo das areas na Pede resposta para
111/88-GP )
PBTUR Caixa forma de glebas para o levantamento do
24.05.1988

Econbmica Projeto Costa do Sol. valor dos terrenos.



121/88-GP
13.06.1988

186/88
17.08.1988

212/88
04.10.1988

234/88-GP
24.10.1988

247/88-GP
23.11.1988

264/88-GP
15.12.1988

270/88-GP
21.12.1988

PBTUR

PBTUR

PBTUR

PBTUR

PBTUR

PBTUR

PBTUR

SUDEMA

Secretaria de

Planejamento
Tribunal de
Contas do
Estado
Secretaria de

Planejamento

Secretaria de

Planejamento

SUDEMA

Secretaria de

Planejamento

Planejamento e
ordenamento para Costa
do Sol.

Pagamento de RIMA e

confeccdo de material

promocional o do Costa do

Sol.
Referente ao edital
publicado no Jornal O
Norte
Pagamento de projetos

complementares para

implantacdo do complexo

turistico Costa do Sol.
Pagamento de projetos
complementares a
implantacéo do Projeto
Costa do Sol.
Agendamento para
realizacdo de audiéncia
publica sobre o Projeto
Costa do Sol.

Pagamento de rima,

paisagismo, plano diretor,

agua, esgoto, empresa

auditora, cartorio

FONTE: FCJA, arquivos do governador Tarcisio Burity (elabora pelo autor).
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conclusédo
Solicita resposta de

regularizacdo para
implantacéo do

Projeto Costa do Sol.

Liberacdo de
Cz$ 15 milh@es.

Resposta sobre o

langamento de edital.

Liberagdo de
Cz$ 15 milhdes.

Liberacdo de
Cz$ 12 milhdes.

Audiéncia publica
como exigéncia para
regularizacéo da

area.

Liberacdo de
Cz$ 15 milhdes

No governo de Tarcisio de Miranda Burity, antes do anuncio do Projeto Costa

do Sol, outras acdes em torno das atividades do turismo haviam sido executadas em sua

gestdo, tais como: a conclusdo do Centro Turistico de Tambal, a construcdo do

Mercado de Artesanato e a iluminagdo publica da orla (de Tambaul ao Cabo Branco).

Quando o Projeto Costa do Sol foi langado, seu or¢camento global era de Cz$

200 milhdes de cruzados (com aportes do Tesouro Nacional, segundo oficio 095/88-GP

de 10.05.1988). Orcamento dificil de operacionalizar em razdo das elevadas taxas de

depreciacdo da moeda nacional. Para que se tenha uma ideia geral deste montante, em

16 de dezembro de 1987, era equivalente a US$ 2,895 milhdes de dolares americanos.



98

No caderno de lancamento do empreendimento consta em sua capa 0 Seguinte
titulo “Projeto Costa do Sol: a hora de investir no turismo da Paraiba”. As dificuldades
econbmicas, que as unidades federativas se encontram, limitam a capacidade de
investimentos. No caso da Paraiba, o endividamento publico com a Unido estava
elevado, e isso fez com que os investimentos que antes se concentravam na industria
passassem a se deslocar para o turismo, visto que o0s investimentos em infraestruturas se
mostravam mais promissores.

A infraestrutura basica, como: rodovia, eletrificacdo, saneamento, construcdo de
adutora e uma usina de tratamento de efluentes que ficaria a cargo do Estado. Isso
representou um investimento da ordem de US$ 20 milhdes de dolares. A PBtur seria
sOcia/parceira dos investimentos, sendo esta proprietaria da &rea de mais de 600
hectares, e os investimentos em hotéis, resorts, parque tematico, campo de golfe, areas
residenciais e um parque para criancas seria da iniciativa privada. Nos documentos
pesquisados a respeito do Projeto Costa do Sol ndo consta, entre as responsabilidades do
poder publico, a construgdo do atual centro de convencdes Poeta Ronaldo Cunha Lima.

O discurso de lancamento do Projeto Costa do Sol®*® ocorreu no dia 06 de janeiro
de 1989, e nele se destaca a possibilidade de desenvolvimento do Estado, como se

verifica no seguinte enunciado:

[...] o Projeto Costa do Sol, que é o maior projeto turistico da Paraiba e um
dos maiores do Nordeste com toda a certeza [...] o governo decidiu: o Costa
do Sol, o Projeto Costa do Sol, como seu prioritario, projeto nimero um,
porque é um projeto que vai trazer um grande desenvolvimento ao Estado da
Paraiba. Eu tenho conviccdo que este projeto vai na verdade provocar um
verdadeiro salto qualitativo quanto ao seu desenvolvimento do Estado em
Geral e de Jodo Pessoa em particular.

Tarcisio Burity, no excerto acima, produz seu enunciado empregando a terceira
pessoa “o0 governo decidiu”, constitui uma acéo delocutiva, ou seja, reveste seu discurso
de objetividade como ocorre no género textual de producdo cientifica, 0 que cria a
verossimilidade naquilo que é dito, sem precisar recorrer a dados sobre aquilo que se diz
sobre o turismo, evitando-se 0s aspectos negativos sobre as condic¢des financeiras do
Estado em poder realizar o Projeto Costa do Sol, no atendimento aos interesse dos

empresarios.

59 O discurso foi proferido na manha do dia 06 de janeiro de 1989 pela radio Tabajara. Esta transcrito e
arquivado na Fundagdo Casa de José Américo. Na sala reservada a documentagdo do ex-Governador
Tarcisio de Miranda Burity.
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Alem disso, em seu discurso sobre o Costa do Sol fica evidente o ideéario
redentor do turismo para a composi¢do econdmica tanto do Estado quanto da cidade de
Jodo Pessoa. Existe uma formacdo discursiva que configura na condicdo de
desenvolvimento por diferentes agentes econémicos e politicos.

Nesse aspecto, a carga ideoldgica contida em “desenvolvimento” esta conectada
a visdo organicista da economia, como um processo linear de expansdo da riqueza e de
sua distribuicdo. Todavia, sabe-se que a formacgédo da sociedade paraibana (de maneira
geral a brasileira) foi pautada na manutencdo de desigualdades sociais que se
manifestam no plano territorial.

Isso significa que o Projeto Costa do Sol, que visava construir um distrito
especifico para os investimentos no turismo, ndo é capaz de erradicar tais desigualdades.
Ocorre o inverso, pois se cria um territério privilegiado para os investimentos e para
determinados consumidores, elevando os niveis de segregacdo socioespacial no tecido
da cidade.

Quanto as melhorias das condi¢bes de vida, que se possa relacionar com a
criacdo de empregos (formais e informais), implantacdo de saneamento e outras
demandas pertinentes a reproducdo da vida material e social, requer um melhor
refinamento dos dados a serem analisados. No entanto, mais adiante ha indicacfes de
como tais situacdes estdo se desenrolando, principalmente para a Comunidade do Aratu,
situada no entorno do Costa do Sol, que vive em situacdo de precarizacdo no tocante a
qualidade das habitacdes, bem como servicos de agua, energia e coleta de residuos,
acesso a saude e educacao.

O Projeto Costa do Sol, que foi anunciado durante o segundo governo de Burity,
foi rebatizado de Polo Turistico do Cabo Branco durante o primeiro mandato de José
Targino Maranhdo, aproveitando da imagem constituida pelo Parque do Cabo Branco e
do Farol do Cabo Branco (homénimos mais conhecidos).

No momento dessa pesquisa, 0 que se encontra edificado na area é o Centro de
Convengdes (CECONJP), cuja responsabilidade de ser erigido saiu da esfera privada
para as maos do poder publico, como forma de induzir os investimentos na area do polo.

Um dos documentos selecionados para a analise é o catalogo de lancamento do

Projeto Costa do Sol (Figura 05), que traz na capa “A hora de investir no turismo da

Paraiba”.
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Figura — 05: Capa do catalogo de langamento do Projeto Costa do Sol, 1988

JAN hora de investir
NO turismo da Paraiba

FONTE: GOVERNO DA PARAIBA, 1988

O enunciado presente na capa do documento nos leva a refletir sobre o contexto
no qual o ato de linguagem esta historicamente filiado. Momento no qual o Estado se
prontifica ndo sO a receber, mas a garantir tais investimentos. Dessa maneira seria a
partir do projeto recém lancado que o processo de alavancagem teria inicio. Ou ainda, é
a forca alocutaria chamando os empresarios para o investimento, podendo ser
considerado o pré-construido, qual seja, a acdo do governo da Paraiba similar aos
Estados nordestinos, principalmente Pernambuco, Ceara e Bahia, que despontaram no
cenario nacional como importantes receptores de turistas.

O Projeto Costa do Sol reunia uma gama de infraestruturas para o
desenvolvimento do imobiliario turistico local. Segundo dados do proprio projeto seria
uma area de multifinalidade®.

Em 13 de julho de 1988 o Jornal O Norte trouxe um caderno especial de turismo
(Figura 06) que reafirmava o discurso de turistificacdo do governo Burity. Nele
continha matérias sobre a importancia do turismo como gerador de receitas para o
Estado.

60 Cf. Anexo 16.
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Figura — 06: O Norte: especial de turismo
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FONTE: Jornal O Norte, Caderno Especial de Turismo, 13 de julho de 1988.

Vimos que no governo de Wilson Braga as ac0es para o turismo se concentraram
na ampliacdo do aerédromo e ao atendimento pontual dos empresérios do trade
turistico. Estes reivindicaram em carta aberta que o atual Centro Cultural José Lins do
Régo®! (ou Espaco Cultural) viesse a se tornar um centro de convencdes (Figura 07).

Na reproducéo da matéria da pagina 5 do Caderno Especial do Jornal O Norte®?,
identifica-se o atendimento dessas demandas pelo governo Tarcisio Burity. Novamente
o0 editorial emprega uma acdo delocutiva, cujos elementos de argumentagcdo estdo em

torno dos investimentos, como se verifica a seguir: “Os passos decisivos para

implantacdo de uma Industria turistica na Paraiba estdo sendo dados pelo Governador

Tarcisio Burity, ao assinar o edital de oferta publica para venda dos lotes do distrito

turistico Costa do Sol, colocando o0 nosso estado € um dos pontos turisticos mais

61 O Espago Cultural foi inaugurado em 1982 pelo ex-governador Tarcisio de Miranda Burity, conta com
uma area construida de mais de 26 mil m?, com dois teatros, praca coberta para convencdes (capacidade
para 15 mil pessoas), cinema, biblioteca, um minimuseu com objetos do escritor José Lins do Régo e um
planetério. E a sede da FUNESC (Fundacéo Espaco Cultural da Paraiba).

62 Cf. Anexo 17.
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importantes do pais [...]”. Ao mesmo tempo que eleva a imagem do Governador Burity,

faz 0 mesmo com a propria maquina midiatica “divulgando esses cadernos especiais,

oferece aos seus leitores todas as informacdes sobre esse momento histérico por que

passa o0 turismo paraibano.” O jornal se constitui de uma ferramenta informacional,

auxiliando na constituicdo das circunstancias com as quais os discursos de turistificacdo
detém caréater de verdade.

E ao fazer isso, o jornal cria um esquecimento dos governos anteriores, algo ao
que Charaudeau (2015) destaca: “[...] os individuos regulam as trocas sociais,
constroem as representacfes dos valores que subjazem a suas praticas, criando e
manipulando signos e, por conseguinte, produzindo sentidos” (p. 16).

O turismo que aglutina variadas atividades de servigos passou a ser vista como
atividade fabril, ou seja, hd agora uma escala de producdo ampliada, que se renova de

acordo com o incremento de demanda.

FONTE: FUNESC, 2014
(http://24horaspb.com/Portal/media/k2/items/cache/44ffc45b50f322d6b
b819fb312960a6d_XL.jpg). Acessado: 09 mai. 2017.

O enunciado explorou ainda a questdo da temporalidade, como no destacado a

seguir: “todas as informacfes sobre esse momento histérico por que passa 0 turismo

paraibano”. Le Goff (1990) traz uma 6tima concepg¢do sobre essa questdo do momento
historico. Para o autor a “analise de um momento histérico que segrega a ideia de
'modernidade’ e, a0 mesmo tempo, a cria para denegrir ou exaltar — ou simplesmente,
para distinguir e afastar — uma "antiguidade’, pois que tanto se destaca uma modernidade

para promové-la como para vilipendia-la” (p. 93).
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Esses esquecimentos ideoldgicos da memdria dos governos anteriores que
desenvolveram determinadas agcfes para 0 turismo (sejam governos estaduais ou
municipais) desloca o imaginario dos gestores de outrora, para respaldar as acdes do
governo na circunstancia em que o enunciado é dito. As fotografias contidas na pagina 5
do caderno especial®, dentre outros fatores, vio nesse sentido, de estabelecer uma nova
memoria, como exemplo: “Jodo Déria e o0 governador Burity”; “Governador inspeciona
0 Costa do Sol”, na primeira fotografia com o presidente da Embratur passa a imagem
de competéncia, e na segunda evidencia o envolvimento pessoal do governador em
realizar o Projeto Costa do Sol.

Além das imagens retratadas nesse Caderno Especial, continha uma entrevista
com o ex-Secretario da Industria Comércio e Turismo da Paraiba Carlos Glaucio Sabino
de Farias®, cujos principais enunciados estdo destacados a seguir “Tenho a mais

absoluta conviccdo de que em futuro ndo muito longinquo, atividade turistica serd um

dos mais importantes centros dindmicos da economia paraibana”. O secretario ao

produzir seu enunciado, situa-o em um ato elocutivo opinativo® apoiado na imagem do

EUc, e continua “enorme potencialidade para geracdo de renda de emprego, [...]

Maceid, Natal e Aracaju, que despertaram hd apenas cerca de dez anos para

investimentos em lazer e hotelaria e hoje exibem um apreciavel patrimoénio nessa area,

que é uma base segura para crescimento futuro.” Recorre-se as comparacdes entre

outras cidades como forma de justificar seus argumentos, pautado na convicg¢ao de que,
0 que deu certo nessas cidades, pode-se replicar em Jo&o Pessoa. E uma visdo de mundo
pautado no imaginario de progresso material, como forma de estabelecer uma imagem
de concretude.

E no segundo trecho de seu enunciado que o Secretario, Carlos Glaucio Sabino
de Farias, no box Il, reafirma a imagem de competéncia do governador, como podemos

verificar nos enunciados a seguir: “O Polo Turistico Costa do Sol serd a mais arrojada

obra do governo Tarcisio Burity, voltada para consolidar definitivamente o turismo no

Estado, dando uma dimensdo internacional a essa atividade em face da qualidade da

infraestrutura que se implantara”; “[...] 18 hotéis, de 3, 4 e 5 estrelas; Marinas, zona

comercial, com um grande Shopping Center”; “[...] O projeto Costa do Sol devera ter

83 Cf. Anexo 17.

64 Cf. Anexo 18.

% Segundo CHARADEAU (2014) a modalidade enunciativa elocutiva se da quando “o locutor expressa
seu ponto de vista” (p. 91), ou seja, ndo implica o locutor naquilo que é dito. Na ocasido, o secretario
expressa sua opinido a partir daquilo que pressupfe sobre os investimentos que estavam sendo realizados
no turismo.
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uma implantacdo concluida a longo prazo”; “[...] a posicao privilegiada de Jodo Pessoa”

e “[...] j& dispde de aeroporto em condicBes de receber aeronaves de grande porte”. Ele

antecipa uma imagem de SI/EUc como expert representante do turismo reconhecendo as

qualidades do Governador (seu referente) para validar as decises do gestor estadual.

Figura — 08: O discurso do setor da construcéo civil

Estado da Paraiba, cumprindo determinagdo do
seu ilustre governador, assumir as altas
responsabilidades de conduzir a implantagdo, de
um polo Turistico de categoria internacional,_o
primeiro_modulo turistico planejado do Brasil,
feito com base em experiéncia bem sucedidas
noutros paises, notadamente o Meéxico, que
transformou a sua jovem estrutura turistica em
primeira fonte de renda, afora o petréleo. O
Sindicato da Industria de Construcdo Civil tem
particular interesse nisso, porque organizou antes
uma missdo de empresarios ao México e Estados
Unidos objetivando  extrair ~ conhecimentos
técnicos para a efetiva implantacdo do Polo, cujos
subsidios foram repassados as autoridades
competentes com o aproveitamento esperado.
Espera-se, agora, que o governador Tarcisio
Burity, com a sua reconhecida obstinacdo de
dotar o Estado de um equipamento turistico
internacional, consiga transformar o Polo Costa
do Sol numa obra e irreversivel — para o préprio
bem da Paraiba. (grifos nossos)

FONTE: Jornal O Norte, Caderno Especial de Turismo, 13 de julho de 1988.

Os individuos regulam suas trocas linguageiras para produzirem sentido, ou seja,
uma visao de mundo partilhada socialmente, tendo a Industria da Construcdo Civil
como um dos principais agentes produtores da “cidade mercadoria”. Com seu breve
(porém importante) enunciado para que o governo, no comando do Estado, efetivasse o

polo turistico, ao empregar os termos (Figura 08) “[...] o primeiro modulo turistico

planejado do Brasil” e “dotar o Estado de um equipamento turistico internacional”,

mantendo um carater de atualidade. Ao mesmo tempo estabelece que é dever do Estado
orientar suas politicas publicas de investimentos para consolidar o setor privado.

Evidencia-se o carater hegemonico do setor privado ante o setor publico.
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Figura — 09: Projeto Costa do Sol e a paisagem natural

Projeto Costa do Sol,
iniciativa prioritdria
do Governo Burity

FONTE: Jornal O Norte, Caderno Especial de Turismo, 13 de julho de 1988.

Com o enfraquecimento do regime militar brasileiro e a transicdo para a
democracia, diferentes temas estavam na pauta da Assembleia Constituinte (1987/88),
entre eles, as questdes relativas a preservacdo e a conservacdo da natureza. Essas
questbes se consolidaram nos discursos de turistificacdo presentes em diferentes
cadernos de turismo.

Em diferentes passagens presentes no artigo (Figura 09) ha uma fixacao entre os
ACT’s e a natureza como recurso principal, reforcado pelo Projeto Costa do Sol®, tanto

como fonte econdmica, como meio de proteger “[...] a natureza e reservando areas de

elevado potencial paisagistico para a instalacdo de hotéis de lazer - imprimindo-lhe o

carater de espaco turistico integrado ao meio ambiente”. A paisagem®’ passa a ser uma

mercadoria do catalogo do desenvolvimento do turismo.
Em outra passagem, ha uma visdo romantica da natureza, como podemos

destacar a seguir: “[..] cerca de quatro quilémetros marcados por falésias

caprichosamente esculpidas, estudrios de areais brancas, buc6licos manquezais e

extensos coqueirais, sem falar na praia pontilhada de piscinas naturais que bordeja e

interliga esses componentes da paisagem”.

% Cf. no Anexo 15.
67 No capitulo 111 discutiremos a beleza cénica como mercadoria.
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Essa visdo romantica sobre a paisagem natural de Jodo Pessoa esta presente em

diferentes momentos do caderno especial de turismo do Jornal O Norte (Figura 10):

Figura — 10: Jodo Pessoa, onde o sol domina

Joao Pessoa,

onde o sol domina o ano inteiro

FONTE: Jornal O Norte, Caderno Especial de Turismo, pag. 16, 13 de
julho de 1988

No recorte acima, existem diferentes elementos discursivos para evidenciar as
imagens do turismo pessoense no contexto de sua natureza preservada. Logo no inicio
do artigo, uma possibilidade que se apresenta reside na baixa concentracdo demogréfica,
0 que implicaria menor pressdo social por habitaces ou infraestruturas de maior
impacto ambiental, colando a “vida natural e saudavel” ou a outra imagem da “Cidade
Jardim” (Figura 3).

O Brasil é um pais de predominancia tropical, com dias iluminados e elevada
incidéncia solar. Ndo seria um privilégio apenas de Jodo Pessoa usar esse fator para
consolidar o turismo na cidade. No entanto, no verdo, as precipitacdes sao menos
frequentes (Gréafico 2), ha mais dias de sol e, de marco a agosto, as precipitacdes ja se
tornam elevadas, muito embora o fator maritimidade seja um produtor natural de intensa

nebulosidade.
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Gréfico 2: Jodo Pessoa — climograma

Jodo Pessoa - Clima Litoraneo
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FONTE: Gréfico elaborado pelo autor a partir dos dados climaticos do INPE, 2010.

A imagem de cidade limpa e de mentalidade preservacionista constituindo uma

“cidade jardim” prende-se ao trecho “completa despoluicdo do produto turistico

pessoense”. Essa visdo idealmente romanceada ndo se sustenta ao considerarmos
questdes como a coleta e tratamento de esgoto. O Projeto Costa do Sol estd a poucos
quildmetros da estacdo de tratamento de Mangabeira (constituida de trés lagoas
anaerobias), que iniciou suas operacfes em 1982, e lanca seus efluentes no rio Cuid, que
desagua no Oceano Atlantico. Esses fatores descaracterizariam uma paisagem natural
livre da interferéncia humana.

Recorremos mais uma vez a Charaudeau (2015) para compreender a criacdo
destas imagens, quando este autor destaca que “todas as imagens tém sentido, mas nem
todas tém necessariamente um efeito sintoma. [...] A imagem deve remeter a
imaginarios profundos da vida” (p. 246).

Segundo dados do Instituto Tratas Brasil® no ano 2000, somente 46% da
populacdo do municipio tinha acesso a rede coletora de esgoto, e menos de 30% recebia
tratamento. Em 2017, aproximadamente 75% do esgoto coletado recebeu tratamento
prévio antes de chegar aos mananciais. Dessa maneira, em 1988 (ndo ha dados
disponibilizados para esse periodo) a taxas de esgoto que efluiam para o Atlantico sem
tratamento eram muito superiores. Isso atesta, mais uma vez, o distanciamento da

imagem construida de Jodo Pessoa como cidade despoluida.

8 http://www.tratabrasil.org.br/estudos-trata-brasil
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No dia 06 de janeiro de 1989, o entdo governador Burity®® discursou para os
empresarios da rede hoteleira que participaram da concorréncia publica de oferta de
terrenos no Projeto Costa do Sol, edital n°. 001/88, e enunciou: “é 0 maior projeto

turistico da Paraiba e um dos maiores do Nordeste com toda a certeza; [...] E 0 governo

espera que esses grupos fortes, grupos gue tem dado uma contribuicio extraordindria ao

turismo no Brasil. E alguns grupos ligados também a grupos internacionais, ao turismo

internacional”. Aqui o governador reconhece a capacidade que os empresarios tém para
realizarem os investimentos, porque isso € o reconhecimento de seu governo, ou seja,
governo e empresarios estariam na mesma formacao ideoldgica.

No enunciado a seguir: “Da parte do governo posso garantir, como eu fiz perante

todos o0s participantes desta cerimbnia Projeto ‘Costa do Sol, como seu projeto

prioritario, projeto nimero um, € um projeto gque vai trazer um grande desenvolvimento

ao Estado da Paraiba. Eu tenho convicgdo’”, percebemos que o imaginario instituido de

desenvolvimento atrelado a capacidade de criar infraestruturas no territério como forma
de progresso € uma férmula muito antiga de parcerias entre o0 setor publico e o privado.
E evidente que o discurso néo ficou contido no auditdrio, ao ser transmitido pela radio
publica, pois o governador ja tem uma imagem antecipada do TUd, que se coloca como
a populagdo; seu EUc produz um ato promissivo ao admitir que o Costa do Sol é o
projeto prioritario, recaindo sobre a turistificacdo da cidade de Jodo Pessoa as
possibilidades do salto evolutivo do Estado.

Semanas apos esse discurso, outra solenidade foi realizada para a entrega dos
certificados juridicos aos empresarios para que pudessem investir no Costa do Sol
(Figura 11). A seguir, tem-se a fotografia como forma de fixar na memoria social as
acOes exitosas da politica de investimentos para infraestrutura turistica. Estdo presentes
além do governador e do presidente da PBTUR 0s empresarios que tiveram propostas

homologadas.

69 Cf. Anexo 21.
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Figura — 11: Governador homologa empresarios do Projeto Costa do Sol

i
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FONTE: Jornal A'Uniéo, Geral, pag. 08, sdbado/domingo 28/29 de janeiro de
1989.

Depois de trés décadas da inauguracao da infraestrutura basica do Projeto Costa
do Sol, tem-se no atual Polo Turistico do Cabo Branco, 0o CECONJP, ainda a espera dos
investimentos privados. S8o empresarios que esperam por novas linhas de
financiamento para a futura construcdo de hotéis e instalacbes de entretenimento

turistico. No discurso do governador’, “vai trazer mais rigueza, mais investimento,

mais oportunidades de empregos, mais renda para a Paraiba”, a locugdo verbal “vai

trazer” constitui um ato de persuasdo, repetindo o imaginario do desenvolvimento; e

que se repete como um ato de “fé” para que a iniciativa privada realize os investimentos

necessarios, como pode ser verificado a seguir, “Hoje, temos convic¢do de que esta

consagrado o sucesso do Projeto Turistico Costa do Sol, pois 0 Governo deu o primeiro

passo, criou infraestrutura, lancou o projeto e o outro lado, a iniciativa privada,

compreende a atitude do Governo, compareceu, prestigiou e hoje se integra

perfeitamente a esse projeto”. Com o discurso consubstanciado do presidente do

Sindicato de Hoteleiros de Campina Grande, “o_maior empreendimento da America

Latina”. Empregam-se marcadores de uma imagem de grandeza para o Estado da
Paraiba perseguida durante varias décadas em diferentes momentos historicos com

diferentes gestores do Estado.

0 Cf. Anexo 22.
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Verificamos, a seguir, a prestacdo de contas do Governador, ap0s serem

entregues alguns equipamentos: “Estamos aqui nesta cerimdnia no Centro Turistico,

hoje pregando a cada grupo hoteleiro que acreditou na nossa administracdo € no nNosso

Projeto ‘Costa do Sol’, que é o maior projeto turistico da Paraiba e um dos maiores do

Nordeste com toda a certeza. A entrega, portanto, do termo de homologacdo a cada

grupo relativamente aos lotes que ficaram subordinados a uma concorréncia publica

para guem quisesse investir na ‘Costa do Sol’”. Em seu enunciado, a forca ilocutéria

pode ser verificada no momento em que o governador expressa o ato de agradecimento
“hoje pregando a cada grupo hoteleiro que acreditou”. A imagem de SI/EUe produz um
destinatario homogéneo, pois a finalidade de seu ato de linguagem sdo 0s empresarios
que se encontram na cena discursiva, a0 mesmo tempo que a imagem de um TUd que
estd fora do circuito que sdo aqueles que ndo acreditaram, filiando a um ato
perlocucionario de convencer 0s empresarios quanto ao projeto lancado “um dos
maiores do Nordeste”.

Um dos motes do governo foi “A hora de investir no turismo da Paraiba”, que

foi posta como grande alternativa, e a PBTUR fez chamamento dos empresarios
interessados no polo turistico através de edital que qualificava os candidatos a investir.
Além disso, em 14 de setembro de 1989, o entdo governador Tarcisio Burity se reuniu
com empresarios ligados & FIEP e ofereceu almoco oficial para 119 Presidentes dos
Sindicatos das Industrias do Estado de Séo Paulo para debater, dentre outras situacdes, o
plano de investimento industrial da Paraiba e o Polo Turistico do Cabo Branco.

No recorte do Jornal A Unido (Figura 12), podemos identificar imaginarios que
ja estavam estabelecidos no periodo anterior, tais como: empregos; divisas (receitas) e;
beleza das praias. Além disso, em outros dois trechos “pensando nisso o governador do
Estado, professor Tarcisio de Miranda Burity, tomou providéncias” e “reconstruir um
Estado” revelam o carater de personificagdo da administracdo do Estado que é uma
forma de encerrar a memoria de gestdes anteriores que trataram do turismo de forma
similar. Ou seja, mantém-se o imaginario em torno do turismo, é colocado como um
novo ator, responsavel. Dessa forma, ao concretizar no territério as infraestruturas
necessarias para os investimentos, ha ainda o termo “professor”, pondo em evidéncia a

capacidade de conhecimento do governador, atribuindo-lhe um ethos de credibilidade.
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Figura — 12: O turismo como alternativa para crescer

%fCOSTA DO SOL

£ O turismo como alternatlva para crescer |
R | OFF i :
FONTE: Jornal A Unido, Especial, pag. 12, sexta- felra 13 de outubro de 1989

O recorte’ (Figura 12) tem em destaque a paisagem de trecho do litoral sul da
cidade de Jodo Pessoa, localizagdo do atual Bairro Costa do Sol, area pertencente ao
Estado da Paraiba, outrora conhecida como Fazenda Mangabeira.

O editorial do Jornal A Unido fez a introducdo a matéria, por uma acédo

delocutiva:

O turismo sempre foi uma fonte gestora de divisas e empregos para a Paraiba.
A atividade turistica pode ser incrementada pela beleza das praias da Paraiba
[...]. professor Tarcisio de Miranda Burity, tomou providéncias para a
implantacdo do Projeto Costa do Sol. Reconstruir um Estado ndo é somente
dotar de melhores condicfes 0 gue ja existe, e sim, transformar o lapidar o
gue existe de melhor inexplorado, em uma fonte permanente de renda. Assim
¢ 0 turismo.

No excerto acima podemos identificar a agdo de ressignificar o que existe de
“inexplorado” para ser transformado em um produto turistico, para ser uma fonte
geradora de renda. O que equivale dizer que a paisagem, com sua beleza cénica, é vista
como uma “mercadoria”.

No titulo da matéria’® é retomado o enunciado aforismado que, neste caso, traz
uma forma de justificar os investimentos em infraestrutura (naquela época, elevados, se
forem consideradas as dificuldades fiscais do Estado) para que a iniciativa privada

viesse a construir os hotéis e demais atrativos. Complementa o sentido, tratando no

7L Cf. Anexo 23.
72 Cf. Anexo 24.
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discurso da homologacdo do governador que “promovera a integracdo do turismo
paraibano” o Projeto Costa do Sol que estd no imaginario do progresso, principalmente
atrelado as infraestruturas (Figura 14).

Outro aspecto a destacar na referida reportagem sao as fotografias presentes:
com o governador Tarcisio Burity e o Secretario Jeovani Paulo Neto, por se inserirem
no aspecto de responsabilidade. Nas fotografias estdo em destaque os tratores e
caminh@es para reafirmar as a¢fes do proprio governo em estar trabalhando para a
sociedade. E, por fim, duas fotografias com cenarios tradicionalmente explorados no
discurso de turistificacdo de Jodo Pessoa, a esquerda, com a legenda reforcando sua

importancia “Orla maritima pessoense: uma das mais belas do Pais” e, a direita, a Pedra

do Inga, que € um sitio arqueoldgico, localizado no agreste paraibano. Esta ultima se
torna o elo de justificacdo presente no titulo da matéria “[...] integracdo do turismo

paraibano”, ou seja, o turismo € o meio que liga o litoral ao interior.

Figura — 13: Governo inaugura infraestrutura.

soverno inaugura a infraestrutura do Polo Turisticco

FONTE: Jornal A Unido, Geral, pag. 8, terca-feira 12 de marco de 1991.

O discurso de crise também constitui o nucleo metadiscursivo de turistificagao.

No excerto seguinte™

[..] O deputado federal e ex-presidente da Pb-Tur, Ivan Burity também
destacou a importancia do Polo Turistico Costa do Sol dizendo ‘é um passo
dado em direcdo ao futuro e sb se pode falar em progresso com arranjo e
visdo futurista, mesmo dentro do quadro econdmico de crise. Nunca no Brasil
se investiu tanto em turismo, e acredito que esse € o caminho para o
desenvolvimento gque a Paraiba sabera enfrentar com arrojo e determinacéo.’

73 Cf. Anexo 25.
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Figura 14 — Costa do Sol: infraestrutura

Rodovia PB 008: estrada da acesso ao Polo Turistico Cabo Branco.
FONTE: Acervo FCJA, arquivo governador Tarcisio Burity, 2016.

Vimos até aqui o papel que a midia oficial do Estado tem com a construcao, ndo
sO do discurso de turistificacdo e suas imagens como representacdo social, mas também
a construcdo das imagens atreladas aos agentes de producéo desses discursos. Como por
exemplo, o governador, 0 secretario ou representantes do trade turistico que se
posicionam na opacidade da acdo dos agentes publicos (seus interlocutores).

Dito isso, cabe analisar o papel que as empresas de midia privadas assumem no
campo da informagdo, com um discurso irradiador de sentidos, na busca de criar ou
manipular a realidade para atingir o maior nimero de consumidores, ficando a divida:
as midias contam sobre a realidade ou interferem nela?

Nesse sentido, as midias trabalham em dois campos ideol6gicos: como empresa,
que precisa produzir um produto (neste caso a noticia ou informagdo), e na ldgica
politica, funcionando como ferramenta social para o exercicio da cidadania através da
informacdo. Isso leva a questionar sobre o lugar que a empresa de midia tem a cumprir.
No nosso estudo, percebe-se que a imprensa oficial e a privada tratam do discurso de
turistificacdo da paisagem de Jodo Pessoa quase sem criticas, defendendo sempre as
questdes mercadoldgicas da atividade econbémica, sem que Sse mencionem as
exterioridades do processo. Estamos diante de um discurso Unico.

Salienta-se que as midias funcionam sob duas l6gicas, a primeira “econémica

que faz todo o organismo de informacdo aja como empresa, [...] e uma légica simbdlica
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que faz com que todo organismo de informacdo tenha vocacgéo participar da construcdo
da opinido publica” (CHARADEAU, 2015, p. 21).

Dessa maneira 0 nucleo metadiscursivo cria uma homogeneidade em sua
percepcéo, ou seja, leva-se a crer que os efeitos de sentidos sdo percebidos igualmente
pelos diferentes receptores.

Porém, ao analisarmos os desdobramentos dos investimentos no Costa do Sol
entre seu lancamento em 1989 e sua inauguracdo em 1991 evidencia-se que as
infraestruturas edificadas se pautaram nas vias de acesso, iluminacdo publica e abertura
dos loteamentos.

Projetos da magnitude proposta lidam com inUmeras variaveis (desde
econdmicas e sociais as questBes ambientais). Segundo Pedrosa (1999), da licenca
prévia n. 69/89 expedida pela SUDEMA em julho de 1989 a conclusdo das vias de
acesso e de iluminacdo publica em janeiro de 1991, ocorreram embargos ambientais
executados pelo IBAMA “devido a diversas irregularidades presenciadas no local:
desmates de residuos de mata atlantica sem prévia autorizacao, aterro de trecho do
mangue do Rio Jacarapé, corte de falésia causando erosdo e corte de vegetacao em areas
de preservacédo permanente” (APUD PETRONIO, 2011).

Com as mudanc¢as no comando do governo estadual, o Projeto Costa do Sol
ficou paralisado entre 1991 a 1994 (Governo de Ronaldo Cunha Lima). Nesse periodo,
ndo foram encontrados elementos suficientes que corroborassem com nossa pesquisa, 0
que nos fez ir ao periodo posterior, que segue com a inclusdo da Paraiba no
PRODETUR/NE pelo entdo Governador José Targino Maranhdo.

2.4 Governo Maranhdo: discurso de turistificacdo e os esquecimentos discursivos

Como vimos, o discurso € criado para produzir sentidos. Para Orlandi (2005, p.
39) “[...] ndo héa discurso que ndo se relacione com outros”. Isso € determinante para
compreendermos que o discurso de turistificacao esta ao longo do tempo impregnado na
memoria social.

Dessa maneira, nessa se¢do, 0 corpus estd constituido por dois discursos
proferidos pelo ex-governador José Maranhdo. Dentre eles, hd o discurso de assinatura

do contrato entre 0 Banco do Nordeste e 0 Estado para o desembolso do PRODETUR-
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NE™, que é o principal programa de financiamento dos investimentos publicos
realizados no litoral Sul de Jodo Pessoa, contemplando principalmente a area do Projeto
Costa do Sol.

Na questdo da enunciacdo, temos que considerar também os “esquecimentos” de
determinados sujeitos, pois o importante é se utilizar das imagens que ja foram
estabelecidas, como salienta Raffestin “a linguagem é um instrumento de poder da
mesma forma que qualquer outro; ndo que possa ser 0 objeto de uma apropriacdo
privada, mas pode ser manipulada, com mais ou menos eficacia” (1993, p.107).

Durante ato de solenidade para assinatura do contrato do PRODETUR entre o
Governo do Estado da Paraiba com o Banco do Nordeste, 0 entdo governador José
Maranh&o aproveitou o ensejo indo além, como ocorreu em outros discursos. Ha um
atravessamento discursivo: projeto de eletrificacdo rural, construcdo de estradas,
abastecimento de agua, construcdo do Canal da Redencdo na microrregido de Sousa, e
construcdo da rolagem da divida do Estado sdo temas presentes no discurso transcrito
mais adiante. Destacamos ainda, o apagamento no discurso: o desenvolvimento do
Projeto Costa do Sol, idealizado na década de 1980 no governo de Tarcisio Burity, ndo
é citado (diferencas de posicdes politicas e partidarias seriam as justificativas?). No
entanto, o ex-governador Ronaldo Cunha Lima aparece de forma elogiosa (situacéo de
divergéncia entre o discurso de José Maranhdo e a nossa pesquisa, uma vez que nao
encontramos elementos suficientes que corroboraram na construcdo do discurso de
turistificacdo de Jodo Pessoa durante 0 mandato de Ronaldo Cunha Lima).

Em seu discurso, Maranh&o’ adotou elementos pré-construidos de um Estado
em dificuldades. Como ato de justificativa dos investimentos, alegou “dificuldades

existentes em gue o Estado da Paraiba, que a economia do Estado atravessou em varias

administracdes”. Ao frisar que “o apoio decidido e a vontade dos Governos do PMDB,

exercidos por Ronaldo Cunha Lima e por Cicero Lucena, [...]”, ele posiciona,

confortavelmente, seu partido politico. O esquecimento ideoldgico elimina da memoria
o empreendimento de seu idealizador Tarcisio Burity (antigo PFL). O locutor mantém o
turismo na construcdo simbdlica como atividade de suma importancia, como podemos

verificar no enunciado: “a visdo precisa da importancia que o turismo desempenha na

economia de qualquer Estado moderno de qualquer Estado que se dispde a utilizar o

" No capitulo 11l serdo analisados os principais planos de desenvolvimento turistico que rebatem no
Projeto Costa do Sol-Polo Turistico Cabo Branco.
5 Cf. Anexo 26.
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potencial deste setor, para fazer a sua economia crescer, gerando emprego e renda para

as pessoas”.
Nesse mesmo discurso, verifica-se também o ato de verdade, como podemos

observar a seguir: “verdadeiro de se afirmar que investimento turistico, € muito bom

para todos, por gue o setor da economia onde se geram emprego de forma mais rapida e

a custo mais baixo”. Esse aspecto da geracdo de empregos esta mais voltado para a

questdo simbdlica do que para a concretude do ato de linguagem em si. Os dados sobre
a geracdo de emprego nos setores das ACT’s ndo sdo precisos. Por exemplo, € plausivel
considerar que em um hotel haja um restaurante proprio para atender sua demanda, no
entanto, considerar que um outro restaurante atenda somente turistas ndo é totalmente
plausivel.

Outro fator importante a se considerar nos discursos esta no uso pessoalizado de

seu ato de linguagem “eu estou convencido de gque a Paraiba de agora por diante vai ter

mais uma fonte valiosa para melhorar o desempenho da sua economia, mas sobretudo

porgue eu sei, que na Paraiba 0 nosso povo esta absolutamente convencido, de que de

agora por diante novas perspectivas de desenvolvimento de bem-estar, estdo se abrindo

a0 nosso Estado, ao nosso povo”. As imagens produzidas em seus atos de linguagem se

concretizam em um EUc que € o préprio governador que constréi para o interlocutor
uma imagem de um EUe em seu ato linguageiro, que revela sua propria visdo da
situacdo em que o Estado da Paraiba se encontra, cuja acdo € elocutiva. Ou seja, ela é
ligada a imagem de “quem sou eu que fala”, que implica no TUi a imagem do sujeito
enunciador de um ser que usa argumentos de viés econdmico como forca de justificacdo
de suas ac0es, a frente da administracdo publica. Dessa maneira, 0 governador requer do
interlocutor o reconhecimento da verdade em seu ato de linguagem, tendo como
receptor uma imagem dualista: um alocutario como TUi, podendo ser os empresarios a
quem se destinam os investimentos do turismo, e ao mesmo tempo o TUd constituido
pelo “povo” a quem o discurso se pde como consequéncia dos investimentos.

Em outro momento de seu discurso, vem a tona a patrimonializacdo da cidade

para consolidacdo do turismo cultural. Veja a seguir: “[...] Jodo Pessoa é a capital e tem

400 anos, por isso mesmo 0 repositdrio de muitos monumentos, de muitos prédios

historicos, que certamente vao animar o turismo cultural do Estado da Paraiba. [...] e

ndo se pode pensar em desenvolvimento do turismo sem qualidade de vida, vai ter uma

solucdo definitiva”. De modo geral, o discurso do governador esta rico em elementos de

certeza, imbricado com elementos de compromissos para o futuro do turismo na cidade
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a partir do contrato do PRODETUR-NE. Mais uma vez as circunstancias do discurso
devem ser consideradas para que o locutor construa no alocutario o imaginario do
desenvolvimento a partir do turismo. Recorrendo ao patrimonio da cidade de Jodo
Pessoa, meio com o0 qual os recursos provenientes do PRODETUR-NE, faz-se
necessario que os cidaddos tenham “qualidade de vida”, revelando-se, assim, um ato
promissivo, ou seja, 0 govenador assume um compromisso a respeito dos resultados do
turismo na geracéo de riquezas e qualidade de vida no Estado da Paraiba.

No segundo discurso’® do nosso corpus, 0 ex-governador Maranhdo emprega a
primeira pessoa (eu-EGO), determinando a si proprio a marca da responsabilidade ao

produzir seu ato de linguagem “eu assumi 0 governo no momento mais dificil”””. Neste

discurso o entdo governador José Maranhdo trata da posse definitiva de titulo de
propriedade fundiaria pela INTERPA na cidade de Princesa Isabel. Dentre outros
assuntos tratados, destacam-se projetos de irrigacdo, acdes do Estado para promover
empreendedorismo entre os pequenos e médios agricultores, das condi¢Oes das estradas
do interior, bem como projetos de eletrificagcdo pela antiga SAELPA e das dificuldades
econdmicas que o Estado enfrenta (reducdo das despesas de custeio da administracdo
publica). E quando surge o atravessamento com o discurso de turistificacdo, na
ideologia do liberalismo econdmico, para viabilizar a ampliacdo da participacdo do
capital privado na realizacdo do turismo com a privatizacdo de hotéis de dominio
publico.

Além dos investimentos via BID em Jodo Pessoa no Polo Costa do Sol, como

fonte de recursos, destaca que “temos que trabalhar com austeridade, se ndo a gente ndo

chega a outra meta do slogan gue é o desenvolvimento”; [...] “a missdo é trabalhar duro,

para tirar a Paraiba das dificuldades que ela estd atravessando atualmente.” As

dificuldades sdo empregadas dentro de uma perspectiva positiva para o EUe e se projeta
para o TUi, mais uma vez, um sujeito referente de multipla dimensdo. Ao mesmo tempo
que o discurso atinge a classe empresarial, também atinge a populagdo. Destaca-se ainda
a realizacdo de um férum de investimentos do turismo (BNTM) em Jodo Pessoa, em
1996. Seu discurso se faz valer de comparacao entre o turismo e a agricultura no retorno
aos investimentos. Retoma a memoria discursiva sobre os investimentos do BID no

Polo Turistico do Cabo Banco (outro denominado de Projeto Costa do Sol), para a

6 Cf. Anexo 27.

7 Caracteristica comum nos discursos do ex-governador José Maranh&o os principios da retdrica, em se
colocar como sujeito enunciador e sujeito comunicante, atestando um ethos de verossimilidade sobre sua
prépria imagem.
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criacdo de um parque hoteleiro “internacional”. A promocdo desse turismo esta
imbricada com a producdo de eventos, que tenha repercussdo suficiente de
sustentabilidade para o turismo, semelhante ao que ocorre em Estados do Centro-Sul, e
do Nordeste como Alagoas, Pernambuco ou Ceard. Recorre-se ao aspecto da natureza

como simbdlico da cidade de Jodo Pessoa que “detém o titulo de ser a cidade mais verde

do mundo”.

A Brazil National Tourism Mart (BNTM’®) é uma bolsa de negécios para atrair
investidores nacionais e internacionais e apresentar as potencialidades do turismo. Na
ocasido do discurso em analise, havia acontecido este mesmo evento na cidade de Jodo
Pessoa, fato que auxiliou a reforcar o turismo de negécios e eventos na Capital.

No encontro da Cupula de Prefeitos, durante a Conferéncia das Nagdes Unidas
para 0 Meio Ambiente realizada na cidade do Rio de Janeiro em 1992, a capital
paraibana foi reconhecida como “cidade verde” por apresentar, na época, cerca de 57
arvores por habitantes’. Essa imagem do “verde” (muito embora esteja desassociada de
praticas de sustentabilidade ambiental) passou a ser um forte elemento de representacéo
social para os pessoenses e alimentaram a publicidade turistica da Cidade. Entretanto, a
Fundacdo Clinton, em parceria com a empresa alema Siemens, elaborou um novo
estudo denominado de indice de Cidades Verdes (GCI — Green City Index — em inglés).
Nesse estudo, foram consideradas as variaveis de saneamento, distribuicdo e consumo
per capita de agua, fontes geradoras de energia, transito/mobilidade, legislacdo
municipal de preservacdo florestal, praticas de sustentabilidade e emissGes per capitas
de CO? E em 2010, a cidade latino-americana escolhida nesse estudo foi a capital
paranaense Curitiba, fato que foi explorado na midia, tornando-a a cidade mais verde®
do que outrora era considerada Jodo Pessoa.

As circunstancias discursivas aqui analisadas evidenciam a importancia que 0s
enunciados detém na configuracdo dos investimentos para o turismo, e se materializam
no territorio da cidade com a edificacdo do polo turistico.

Essa construcéo de representacdes da cidade, como elemento de singularidade

dos investimentos para o turismo, apoiou-se nas questdes sobre a geracdo de empregos e

8 Cf. Anexo 24.

9 Cf. ex-prefeito Carlos Mangueira langou essa ideia, sem que houvesse estudo cientifico para comprovar
tal afirmacdo. <http://gl.globo.com/pb/paraiba/noticia/cidade-mais-verde-extremo-oriental-saiba-o-que-e-
verdade-sobre-joao-pessoa.ghtml>. Acesso 05 ago. 2017.

80 Curitiba ganha prémio de cidade mais verde da América Latina
<http://veja.abril.com.br/ciencia/curitiba-ganha-premio-de-cidade-mais-verde-da-america-latina/>.
Acesso 30.05.2017.
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renda. Além disso, a natureza foi explorada como fator de representatividade da cidade
de Jodo Pessoa, como por exemplo, com os motes “cidade verde” e “cidade sustentavel”

que rebatem no turismo como alternativa para sair da crise.

2.5. Os discursos de turistificacdo e a construcdo do CECONJP

Para situarmos a construcdo do CECONJP, é mister compreender que o
imaginario em torno do centro de convencgdes ecoa pelo tempo desde o lancamento do
Projeto Costa do Sol pelo entdo governador Tarcisio Burity, que construiu as vias de
acesso, iluminacdo publica e abastecimento de agua, além de dois editais de intengdes
para empresarios do setor hoteleiro sem, no entanto, ter deslanchado o projeto.

Em 1996, o entdo governo de José Targino Maranhdo assinou com o BNB o
contrato do PRODETUR-NE, e o Projeto Costa do Sol foi recuperado e passou a ser
Polo Turistico do Cabo Branco. A sua esséncia foi preservada, quer seja, instalar hotéis
e demais atrativos turisticos na area sul do municipio com apelo na sustentabilidade,
emprego, renda e na retomada de investimentos no Estado.

Destarte, é a partir de 20098 que o Polo Turistico do Cabo Branco voltou a
receber investimentos no sentido de destrava-lo. Apds o cumprimento dos
procedimentos constantes, em Termo de Ajustamento de Conduta assinado em 1998
entre 0 Ministério Publico Federal, Ibama e Governo do Estado, o 6rgdo ambiental
Ibama, através de oficio 00649/09, liberou o Polo Turistico do Cabo Branco para
receber a construcdo do CECONJP e os demais investimentos previstos em 1989. Assim
temos, novamente, José Maranhdo como governador investindo no polo turistico, para
atender aos anseios do empresariado ligados as ACT’s.

O denominado turismo de negocios e eventos, segundo representantes tanto do
setor privado quando da gestdo publica, afirmava que a cidade de Jodo Pessoa carecia
de um maior centro de eventos para complementar o turismo de praia e sol dependente
de sazonalidade. O CECONJP seria 0 meio com o qual a rede hoteleira e as demais
atividades ligadas ao turismo teriam sustentabilidade. Como fica evidente, o ato
argumentativo do turismélogo Ferdinando Lucena, atual administrador do CECONJP,
no dia em foi assinada a ordem de servigo para inicio das obras no Polo Turistico, 0
CECONJP iria “provocar uma verdadeira revolucdo na &rea de realizagdo de eventos,

81 Cf. Anexo 25.
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multiplicar a quantidade de investimentos empresariais e gerar entre 7 mil e 10 mil
empregos, em diversos setores, ja que suprira uma necessidade da area e, por isso, perdemos
a cada ano cerca de 40 congressos para outros destinos e estados vizinhos, o que significa,
em dinheiro, cerca de R$ 100 milhdes anualmente”®?,

Ressalta-se que o ex-governador José Maranhdo assumiu a administracdo
estadual ap6s a cassacdo do mandato do entdo governador Céassio da Cunha Lima, em
dois momentos na memoria discursiva, ou seja, na assinatura do contrato do
PRODETUR-NE e no inicio da construcdo CECONJP no Polo Turistico do Cabo
Branco.

O Polo Turistico do Cabo Branco, iniciado como Projeto Costa do Sol desde seu
langamento, transformou-se no preconstruido sobre os investimentos do turismo. Visto
que, ao longo de décadas, independente do gestor estadual, firmou-se como obra
redentora do desenvolvimento econémico, como pode ser evidenciado no quadro a
seguir (Quadro 5) que sintetiza as principais caracteristicas do discurso de turistificacdo
na cidade de Jodo Pessoa e culminaria com a constru¢do do CECONJP:

82 Cf. Maranhéo assina ordem de servico e Centro de Convengdes é iniciado
<http://paraiba.pb.gov.br/maranhao-assina-ordem-de-servico-e-centro-de-convencoes-e-iniciado/>.
Acesso em 06 ago. 2016.
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l 1985

1988

1996

Gov Wilson Braga
Empresarios
cobram um centro
de convencdes ao
governo.
Reforma do
aeroporto para
atender demanda
turistica

Gov Tarcicio Buriti

E langado o Projeto

Turistico Costa do
Sol.

Projeto tenta
alavancar
investimento com
parceria privada

Gov José Maranhéo
Assina contrato do
PRODETUR-NE com
aporte do Banco do
Nordeste e apoio do
BID. Costa do Sol é
denominado de Polo
Turistico do Cabo
Branco

2009

Gov José Maranhéo

Assume o Estado e
langa os fundamentos
para construgdo do
CECONJP no Polo do
Cabo Branco.
Apos embargos
judiciais e ambientais,

inicia-se construcdo do

CECONJP

Gov Ricardo Coutinho
Retoma as obras de
construcdo do CECONJP,
apds fim dos embargos
ambientais.
2012
Inaugurado saléo de

2011-2015 >

exposi¢Bes e eventos

Centro de Convengdes
Poeta Ronaldo Cunha Lima
CECONJP

2013
Inaugurado Centro de
Congressos
2015
Inauguracéo completa
Teatro Pedra do Reino

Elaborado pelo autor

Neste quadro trés fatores devem ser considerados para sua composic¢ao:
a) Situacdo de comunicagéo: os locatéarios (EUc/EUe — 0s seres da enunciagdo) antecipam as imagens dos seres internos e externos a linguagem (TUi/TUd),
em que o locutor leva em conta sua posi¢do na producdo dos enunciados;
b) Modo enunciativo: os protagonistas da fala, internos a linguagem, na encenacéo do sujeito que fala;
c) Enunciagdo: compreender os sentidos (e a ideologia) daquele que discursa, sua posi¢do em relagdo ao interlocutor, e a posicéo deste em relacdo ao que o

outro diz.

Esses fatores combinados auxiliam na elucidacao das escolhas que os governadores, ao longo da historia, argumentaram a respeito da turistificacdo da cidade e
como consequéncia a construcdo do imaginario do referente, o Centro de Convencdes.
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2.5.1 Governo Ricardo Coutinho: turismo de negdcios e eventos

Nessa secdo, tomemos a epigrafe que abre o capitulo: “sem duvida, € um marco

gue representa um tiro de partida para fazer da Paraiba um referencial para o

desenvolvimento turistico do Nordeste”. Esse enunciado evidencia o papel

desempenhado pelo interdiscurso e do preconstruido. Foi produzido por Jodo Déria em
1988 (entdo presidente da EMBRATUR), na ocasido da inauguracdo do Centro
Turistico de Tambal. Ao compararmos com o discurso do Governador Ricardo
Coutinho, em 2013, quando da inauguracdo da segunda etapa do CECONJP, temos a
constituicdo do valor simbdlico do turismo em relacdo aos investimentos realizados.

Coutinho enunciou: “A Paraiba é a bola [da] vez do turismo. Com esse centro a Paraiba

entra na rota do turismo internacional de eventos e negdcios, movimentando bares,

restaurantes, taxistas e toda uma cadeia que é determinante na geracdo de empregos e

renda”’®®. O conteido metadiscursivo € 0 mesmo, pois as imagens que 0s sujeitos produzem
de SI/EU estabelecem um ethos de confiabilidade ao proferirem seus discursos, tendo a
imagem multipla de um TUi constituidos de empresarios do setor hoteleiro e de empresas de
promocao do “produto paraibano”.

No momento em que mobilizam o imaginario social em torno do turismo, esses
enunciados caracterizam o que Arendt (2007) considerou sobre o discurso, ao concluir
que, “na acdo e no discurso, 0s homens mostram quem sao, revelam ativamente suas
identidades pessoais e singulares, e assim apresentam-se no mundo humano [...]” (p.
192).

Os investimentos no polo® turistico vdo no sentido de atender as necessidades
principalmente do setor de hospedagem, que aglutina importantes empresarios tanto da
construcdo civil quanto da rede hoteleira e que, ao longo de décadas, pressionavam 0
governo estadual para a constru¢cdo do CECONJP. Isso fica evidente quando a atual

presidente da PBTUR, Ruth Avelino, diz “E fantastico vermos os hotéis com ocupac&o

acima dos 80% em um periodo que ndo é de alta estacdo. Essa situacdo movimenta toda

uma cadeia produtiva, todos ganham: desde o artesdo, 0 motorista de taxi até o dono de

um bar ou restaurante. O turismo é realmente uma indistria sem chaminés”. E um

discurso institucionalizado, que tem como referente o setor de hospedagem.

8 Cf. Programa fala do governador Ricardo Coutinho <http://paraiba.pb.gov.br/centro-de-convencoes/>
Acesso: 11 ago. 2016

84 Cf. Evento corporativo lota hoteis <http://paraiba.pb.gov.br/evento-corporativo-lota-hoteis-de-joao-
pessoa-e-injeta-cerca-de-r-17-milhoes-na-economia/>. Acesso: 11 ago. 2016
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Ao analisarmos o crescimento da oferta de hospedagem em Jodo Pessoa,
constatamos o referente do discurso institucionalizado do setor hoteleiro, que vem

elevando a oferta (Gréfico 3):

Gréfico 3: Jodo Pessoa — expansao da rede de hospedagem

Jodo Pessoa: cresciemento do nimero de leitos

2000 a 2016
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Elaborado pelo autor.

Fonte: PBTUR, 2016

O turismo de praia e sol constituiu-se no elemento simbdlico da cidade de Jodo
Pessoa. Reproduz-se o imaginario de sustentacdo do discurso de turistificacdo de
negocios e eventos, que sao enunciados pelo governador (ou da presidente da PBTUR),
tendo como destinatario o empresariado. Isso € percebido quando analisamos o0s
enunciados dos representantes do setor empresarial, ou seja, constituem-se de imagens
do TUi como TUd em torno dos investimentos com o0 CECONJP. Como o exemplo da
entdo presidente do Convention Bureau de Jodo Pessoa, Elizia Lopes, representando o

trade turistico paraibano, que declarou: “O empresariado do turismo agradece, senhor

governador. E com essa infraestrutura ja pronta temos um crescimento de 30% dos

eventos”®,

Com o CECONUJP no Polo Turistico, a rede hoteleira espera aumentar a demanda
na atual infraestrutura de hospedagem. No entanto, mesmo com 0 que ocorreu desde o
lancamento do Costa do Sol (em 1989, havia pouco mais de 2 mil leitos, para os atuais
12 mil), o Estado da Paraiba manteve uma participacdo relativamente pequena de 1,2%
e 5,2%, respectivamente, para Brasil e Regido Nordeste, como pode ser verificado a

sequir (Tabela 4):

8 Cf. Governador inaugura primeira etapa do Centro de Convencdes
<http://paraiba.pb.gov.br/governador-inaugura-primeira-etapa-do-centro-de-convencoes/>. Acesso 06
ago. 2016.
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Tabela 4: Numero de estabelecimentos de hospedagem, unidades habitacionais,
leitos disponiveis, segundo Brasil, Regido Nordeste e Estados nordestinos — 2016*.

. » Total de Unidades . Participagdo
Brasil, Regido - Lo Leitos (%)
estabelecimentos | habitacionais | . oo
Nordeste e Estados de h q UH disponiveis

& ULCkfpER B e Brasil | Regido
Brasil 31.299 1.011.254 2.407.892 100,0
Nordeste 7.383 219545 538.821 22,4 100,0
Bahia 2.552 74539 188.861 7,8 35,1
Ceara 1.162 31383 81.043 3,4 15,0
Pernambuco 978 32.076 77.450 3,2 14,4
Rio Grande do Norte 669 20.845 52.807 2,2 9,8
Maranhéo 531 16.109 36.292 15 6,7
Piaui 376 8.802 20.819 0,9 3,9
Alagoas 449 13.665 31.974 1,3 5,9
Paraiba 381 12.186 27.856 1,2 5,2
Sergipe 285 9.340 21.719 0,9 4,0

FONTE: IBGE, Pesquisa de Servico de Hospedagem, 2016. Elaborado pelo autor.

*H& uma diferenca entre os dados da PBTUR e do IBGE, em razdo de este
considerar os motéis como forma de hospedagem para o turismo.

Segundo estudo realizado pelo Observatério do Turismo da Faculdade de
Turismo e Hotelaria da Universidade Federal Fluminense, a pedido da Associacdo
Brasileira de Empresas de Eventos (ABEOC®®), foi constatado que no ano de 2013 o
setor de feiras e eventos movimentou R$ 209,2 bilhes (uma participacdo relativa de
4,32% do PIB daquele ano) e com a geracao de mais de 7 milhGes de empregos em mais
de 590 mil eventos no pais.

Tais numeros sdo utilizados como forma de justificar os investimentos que a
PBTUR realiza em feiras e treinamentos com agentes de viagens, tendo o espaco
paraibano como principal mercadoria, associado com imagens de sol e praia®’, natureza
e tranquilidade®, cidade verde®. Essas imagens estdo presentes no discurso de
turistificacdo do territério da cidade, amplamente utilizadas e divulgadas pelo

8 http://www.abeoc.org.br/2015/01/setor-de-eventos-corporativos-contabiliza-590-mil-eventos-em-todo-
pais-movimenta-r-209-bilhoes-e-gera-milhares-de-empregos

87 Cf. Anexo 28

8 Cf. Anexo 29.

89 Cf. Anexo 30.
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marketing, no sentido de criar um “produto turistico”, tendo a cidade como
empreendimentos, em que hd a construgdo de um imobilidrio para expressar esse
imaginario®.

Os discursos do Governador estdo em duas escalas geogréaficas: a) os eventos
nacionais e internacionais que ocorreram e 0S que estavam programados para ocorrer
(respectivamente, o Pan-Americano do Rio de Janeiro em 2007, a Copa das
ConfederacGes em 2013, a Copa da FIFA de 2014 e os Jogos Olimpicos do Rio de
Janeiro em 2016) e b) a escala local com o projeto do polo turistico para filiar Jodo
Pessoa com eventos de estrutura nacional e internacional.

Eventos como a Copa da FIFA ou Olimpiadas, tinham como propoésito elevar a
participacdo de turistas estrangeiros para o Brasil (Grafico 4):

Gréfico 4: Desembarqgues de estrangeiros no Brasil*
BRASIL: TOTAL DE DESEMBARQUES DE ESTRANGEIROS 2007 A 2016
(em milhGes)
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FONTE: Anuério Estatistico de Turismo, Mtur. 2007 a 2016. Elaborado pelo autor.

*O total de desembarque leva em consideracdo todos os meios de transportes.

Ao analisarmos o grafico com o total de desembarques de turistas estrangeiros
no pais, verifica-se o pico de maior participacdo no ano de 2016 (6.578.074 de turistas),
por conta dos eventos esportivos internacionais que mantiveram a alavancagem da
receptividade do pais, no contexto internacional.

De acordo com dados do Mtur referentes a participacdo brasileira no turismo
global, entre 0 ano 2000 a 2016, constata-se que houve reducdo na participacéo relativa

de turistas estrangeiros, tendo 0,79% e 0,53% respectivamente. Mas a receita cambial

9% Cf. Anexos 30, 31 e 37.
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seguiu em elevacéo e totalizou US$ 6,2 bilhdes em 2016. A Argentina se mantém como
maior emissor de turistas com mais de 2,1 milhdes e os Estados Unidos (2° maior
emissor) com cerca de 600 mil turistas.

Atrelado aos eventos internacionais, 0 governo paraibano inseriu a cidade de
Jodo Pessoa como subsede da Copa da FIFA®! (além de cidades do interior), em razdo
de sua posicdo geogréfica entre Recife-PE e Natal-RN, cidades que foram palco de
jogos®2.

Além disso, durante a preparacdo dos jogos Olimpicos do Rio de Janeiro-2016,

Jodo Pessoa também recebeu equipes para treinamento em seu parque aquatico:

Figura 15 — Jodo Pessoa receberé equipes

7 B >>>EM 2016

JP sera polo dos Jogos Olimpicos

Joao Pessoa foi confir-  ticipantes dos Jogos Olim-  locais que servirdo para que
mada comoumdos polos  picosde2016.OCentrode  atletas estrangeiros passem
que irao contribuir paraa  Treinamentodo Valentina — pelo periodo de aclimata-
preparagiodosatletaspar-  foianunciadocomoumdos  ¢do no Brasil. PAGINA 14

FONTE: Capa Jornal A Unido sexta-feira, 27 de janeiro de 2012

Iniciativas como essas, pelo Governo do Estado, que esta a divulgar o “produto
paraibano”, concomitante aos os eventos internacionais, € um mote para atrair turistas a
medida que as equipes viessem para cidade de Jodo Pessoa treinar, ou garantir
hospedagem complementar as cidades-sede de realizacdo dos jogos de futebol.

No tocante aos Jogos Olimpicos de 2016, equipes de natacdo da Russia, Estados
Unidos e Alemanha estiveram no polo aquatico®, realizando treinamentos em janeiro,
fevereiro e julho desse ano.

Os ndmeros acima fazem parte do nicleo metadiscursivo a respeito da
turistificacdo do territorio nacional que séo apropriados pelo governador e empregados
como argumentos para justificar os investimentos na cidade de Jodo Pessoa.

A turistificacdo do territdrio a partir do turismo de negdcios e eventos, tendo o

Centro de Convencbes Poeta Ronaldo Cunha Lima (CECONJP) como elemento de

91 Cf Anexo 38.
92 Cf Anexo 33.
93 Cf. Anexos 40 e 41.
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materializacdo desse discurso constitui um imaginario apoiado no real, transformando e
ressignificando-o.

O imaginario pode antecipar o real, com determinadas imagens produzidas para
transgredir o presente, criando um real futuro, um vir a ser, uma situacao fetichizada
para conquistar 0s sujeitos a conceber um novo imaginario coletivo, um novo
inconsciente coletivo. E justamente o que se fez com o CECONJP, em que 0 governo
estadual criou um imaginario sobre o turismo de negdcios e eventos como forma de
justificacdo de seu discurso de turistificacao do territério.

Tanto seu discurso quanto o CECONJP (que dele surgiu) estdo no jogo do
simbolico como representacdo social, inserindo-se em uma formacgdo ideoldgica
mercantil. O produto a ser vendido como mercadoria é o territorio da cidade
turistificado que, de acordo com os agentes envolvidos nessa producéo, investem em
marketing e divulgacdo dos atrativos do lugar para atrair mais turistas®.

A partir da inauguracdo da primeira® etapa do CECONJP, os discursos do
turismo de negdcios e eventos se intensificaram, dando um carater de atualidade, uma
vez que 0s eventos ja ocorriam na cidade, independente do polo turistico.

Um dos eventos de maior dimensdo que ocorreram no CECONJ foi o 18°
Congresso Brasileiro dos Conselhos de Enfermagem (que ocorreu entre 15 a 18 de
setembro de 2015), que contou com a participacdo de mais de 7 mil inscritos. Na
ocasido trazemos o discurso da presidente da PBTUR Ruth Avelino que pronunciou “O

turismo de eventos e de lazer movimenta toda a cadeia produtiva e a expectativa para a

alta temporada é muito animadora”®. A estimativa da PBTUR nesse evento era gerar

uma receita tributaria de aproximadamente R$ 17 milhdes e com taxa de ocupac¢édo dos
hotéis acima de 90%.

O processo enunciativo da secretaria executiva exemplifica a importancia do
“turismo de negocios e eventos” para a economia, principalmente quando a “cadeia
produtiva” leva em conta uma gama de diferentes atividades: hospedagem, transporte,
alimentacéo, lazer, translado na cidade, dentre outros o consumo de souvenirs pelos

participantes.

% Cf. Anexo 34.

% Cf. Anexo 43.

% “Evento corporativo lota hotéis e injeta cerca de R$ 17 mi na economia de Jodo Pessoa”, ABEOC,
2015 Disponivel em: <http://www.abeoc.org.br/2015/09/evento-corporativo-lota-hoteis-e-injeta-cerca-de-
r-17-mi-na-economia-de-joao-pessoa/>. Acesso: 23 de jun. 2016
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O ato argumentativo acima realizado pela presidente da PBTUR tem dois
destinatarios principais que sdo os empresarios da rede hoteleira que precisam ser
convencidos a investirem no polo turistico (prerrogativa contratual desde 1988) e a
populacéo em geral, para gerar perspectivas de oportunidades de emprego.

Em um contexto social, econdmico e politico que deve ser levado em
consideragdo, pois, como Moscovici (2015) identificou com o estudo das
representacdes sociais, ha toda a producdo do intelecto que reverbera sobre um
conjunto de relagbes entre os individuos, constituindo uma valoracdo cultural ou de
praticas sociais. Ou seja, 0s discursos sdo efetivamente compreendidos porque existe
uma memoria coletiva acerca do que se pronuncia. No caso particular sobre o turismo,
uma vez que “as pessoas se orientam [por] modelos simbolicos, imagens e valores
compartilhados especificos” (p. 208).

Esse tem sido mais um dos fatores que se fixam no imaginario do trade turistico
como indutor da modalidade do turismo de negdcios e eventos, e que recai sobre o Polo
Turistico do Cabo Branco, principalmente de seu lancamento em 1988 no antigo Projeto
Costa do Sol.

Em 2013 a PBTUR convocou o0s empresarios do setor hoteleiro para se
adequarem as novas condicGes legais, principalmente as relativas a legislacdo
ambiental. Assim, aconteceu a homologagdo de onze empresarios®” (Figura 16), que
receberam a certificacdo juridica e que deveriam seguir o rito estabelecido em edital

emitido em maio desse ano.

97 Cf. Anexos 44 e 45. E possivel comparar 0s empresarios que participaram dos editais de 1988 e 1991.
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Figura 16 — Governador homologa onze empresarios
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FONTE: Jornal a Unido, quarta-feira, Capa, 14 de agosto de 2013.

De acordo com as regras do edital, 0s empresarios teriam trés anos, a partir da
homologacdo, para completarem ao menos 50% das obras dos hotéis. Para o Secretario
Executivo do Turismo, Ivan Burity, uma das finalidades do polo turistico é a de ampliar
0 numero de leitos disponiveis em Jodo Pessoa (em 2013 eram 9.779 leitos).

Ele destacou que, “com a implantacdo do Polo, iremos a aproximadamente 20

mil leitos, o que vai fortalecer a cadeia do turismo na Paraiba em suas diversas camadas

sociais”. Burity traz em seu ato argumentativo a questdo da comparacdo com Natal-RN,
com 35 mil leitos e Recife, 57 mil.

O governo do Estado ndo conseguiu fazer com que o polo turistico atingisse sua
finalidade, mesmo com a presenca do CECONJP, e 0s nimeros da atividade econdmica
estdo se ampliando. Por exemplo, o turismo de negocios e eventos ja atinge 2% do
Produto Interno Bruto do Estado® (segundo o governo até 2018 serdo produzidos R$
100 milhdes na cadeia do turismo de eventos). O Polo estd praticamente com a
infraestrutura basica.

Desde seu langamento em 1988, como Projeto Costa do Sol até o momento, o

Polo Turistico ndo se completou. Seu Ultimo revés ocorreu em setembro de 2016. O

% Cf. Anexo 41.
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governo do Estado editou medida provisoria n°. 246/2016°, retomando os terrenos do
Polo Turistico e transferindo os bens imobiliarios de dominio da PBTUR, passando-0s
para a CINEP, e criando o Distrito Industrial do Turismo do Estado da Paraiba. Ficou a
cargo da CINEP qualguer forma de captar investimentos para o antigo Polo Turistico do
Cabo Branco.

As circunstancias de producdo do discurso de turistificacdo do territério que
levou & criagdo do Polo Turistico do Cabo Branco e a construgdo do CECONJP, da
enunciacdo e da producdo de uma memoria discursiva sobre o turismo, que culminou
com a criacdo de um territdrio turistico na Capital paraibana, demanda-nos uma analise
sobre essa categoria: territorio.

No préximo capitulo trataremos da materializacdo do discurso de turistificacéo
no territorio e de que maneira a paisagem se torna um produto, uma mercadoria para o

turismo de negocios e eventos.

9 A Assembleia do Estado aprovou Lei 10.781/2016 que trata da competéncia do Executivo Estadual
transferir os bens imobiliarios da PBTUR a CINEP.
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Capitulo 111

O territorio turistificado e a paisagem como
mercadoria

O mundo néo é dado a principio. Ele se faz através da estratégia humana de significacao.
Patrick Charaudeau
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Neste capitulo propomos analisar o papel do Estado em empregar seu aparato
para empreender determinadas politicas publicas para atendimento do setor turistico, na
I6gica hegeménica que criou um “produto paraibano”, tendo o CECONJP como
referente.

A massificacdo da atividade turistica esta ligada a estruturacdo do welfare state a
partir da década de 1930, nos Estados Unidos e na Europa Ocidental, dentro da
expansdo do keynisianismo, adotados por esses Estados, com politicas de garantias
trabalhistas e previdenciarias que permitiram a elevacdo da renda, por conseguinte, do
aumento da procura por novos bens e servicos.

Becker (1997), ao estudar as intervencdes econdmicas na zona costeira do
Brasil, viu o quanto a atividade turistica se tornou impactante aos ambientes costeiros,
tendo em vista o papel que o turismo desempenha nos paises em desenvolvimento, e

destaca que

[...] hé autores que entendem, apesar dos problemas trazidos pelo turismo
massificado em todo o Mundo, [...] sua importancia ndo deve ser reduzida,
[...] devido a prépria capacidade de criacdo de imagens, vendidas por
esquemas competentes de marketing. Os Estados continuam a tracar
politicas de incentivo ao turismo massificado” (p. 3 — grifo no original)

A interferéncia estatal no direcionamento da acéo publica vem a constituir o que
se denomina como politicas publicas, criando normas, decretos e leis para regular ou
ordenar determinadas situacGes da vida publica, mas que atingem espectros da vida
privada. E sabido que as atividades privadas, também, desencadeiam agBes no espago
publico, ainda assim, o Estado detém o poder de regular, de maneira geral, as
necessidades coletivas na sociedade.

Assim, destacamos o alinhamento da politica adotada pelo Estado da Paraiba a
partir de 1987, tendo Tarcisio Burity como governador (entdo pelo PMDB), fundada na
mesma ideologia do Estado minimo e indutor de investimentos, principalmente de
empreendimentos de hospedagem. Essa era a principal caracteristica da producao do

territdrio turistico em Jodo Pessoa com o projeto Costa do Sol.
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3. A producao do territério turistificado a partir do Projeto Costa do Sol

Para Souza (2016), o que primeiro define a categoria “territorio” séo as relacbes
de poder que se encontram em um determinado espacgo, levando em consideracdo a
dimensao politica das relacGes sociais.

Para Gottmann (2012), o conceito de territério deve ter surgido ainda na Europa
medieval atrelado as questdes de soberania, e por essa razdo tem sido associado aos
limites dos Estados-nacionais. Ele adverte ainda que a Geografia e a Ciéncia Politica

tém dado mais atencdo a definicdo desse conceito:

Territério é um conceito politico e geografico, porque o espago geografico é
tanto compartimentado quanto organizado através de processos politicos.
Uma teoria politica que ignora as caracteristicas e a diferenciacdo do espago
geografico opera no vacuo. Se as ideias ndo sdo necessariamente enraizadas
ou situadas no espaco, o fendmeno material e a a¢do politica aos quais essas
ideias concernem devem ser localizados em algum lugar do espago
geografico. (GOTTMANN, 2012, p. 526)

Assim, a categoria territorio esta centrada na relagdo de poder e, de acordo com
nossa pesquisa, entendemos que as atividades turisticas tém sido, desde a década de
1930, objeto de regulacdes pela a¢do estatal, em que ha de considerar a producdo de um
territdrio turistico, uma vez que, formalmente, foram “reconhecidos pelo aparelho de
Estado como unidades espaciais formais a servico de sua administracdo ou de seu
planejamento” (SOUZA 2008, p. 61), e dada as especificidades da acdo do Estado,
estamos, por assim, tratando da constituicdo de um territério turistico.

A producdo de um territdrio turistificado estd centrado na formacdo de uma
espacialidade que viabilize o consumo. A producdo desse territdrio é consequéncia da
expansdo de modelo fordista, que ampliou, a0 mesmo tempo, a capacidade de consumo
e criou uma singularidade espacial, visto que, ao pensarmos em uma cidade, sabe-se que
esta é Unica, ndo sendo possivel reproduzir uma “cidade em outra”. No entanto, seus
aspectos globais sdo reproduziveis, principalmente quando se pensa no turismo como
forma de induzir a economia no sentido de criar demanda agregada.

Dessa forma, o territério constitui-se de uma espacialidade resultante das
disputas de poder que, no caso do polo turistico do Cabo Branco, é produto dessas
disputas imanentes dos empresarios do setor turistico que se utilizam do aparato do
Estado no sentido de planejar, investir e delimitar um territério turistico, para a

producéo de uma mercadoria com foco na atracdo de turistas.



134

O territorio delimitado pelo poder do Estado surge como realizacdo das

possibilidades de expansao do sistema capitalista, de acordo com Smith (1988)

[...] @ medida que as relagdes econdmicas, tecnoldgicas, politicas e culturais
se desenvolvem e se expandem, a base institucional, para manipular as
relacbes, também se torna mais complexa e perde, progressivamente,
qualquer definicdo espacial intrinseca. Se o surgimento do mercado mundial
traca as fronteiras para esse projeto social, o capitalismo tenta realiza-lo” (p.
127).

E de acordo com KNAOUF (APUD CABRITA, 2012) a producao do “territdrio
turistico resulta essencialmente da sua procura pelo turista, que € depois apropriado
pelos agentes de mercado e pelo poder publico através do ordenamento do territorio” (p.
12)

Boullon (2006), apoiando-se na econdmica para melhor compreender o
fendmeno turistico, considera a producdo do espaco turistico, sem levar em conta uma
escala geografica de relagbes, mas os atrativos (ou atividades) que subjazem das

condig0es de atrair turistas:

El espacio turistico es la consecuencia de la presencia y distribucién
territorial de los atractivos turisticos que, no debemos olvidar, son la materia
prima del turismo. Este elemento del patriménio turistico, mas la planta y la
infraestructura turisticas, es suficiente para definir el espacio turistico de
cualquier pais. (p. 65)1°

E a expansdo do fluxo de capital vé no territorio a possibilidade de uma fixidez
(ativo) para permitir, ao mesmo tempo, a fluidez do capital. A cidade torna-se a
condigdo ideal de ampliagdo de uma mais valia a partir do territério criado, “a
urbanizacdo é uma forma de absorver o excedente de capital” (HARVEY, 2011 p.75).

Para Raffestin (1993), “é essencial compreender bem que 0 espaco € anterior ao
territdrio. O territorio se forma a partir do espaco, € o resultado de uma ac¢do conduzida
por um ator sintagmaético (ator que realiza um programa) em qualquer nivel. Ao se
apropriar de um espaco, concreta ou abstratamente (por exemplo, pela representagéo), o
ator ‘territorializa’ o espaco” (p. 144). Nessa perspectiva, podemos representar a
localizacdo do territorio turistico em que o CECONJP materializa as forgas imanentes

do Estado e do trade turistico local (Mapa 1).

100 O espaco turistico é consequéncia da presenca e distribuicdo territorial das atragdes turisticas que, ndo
devemos esquecer, sao a matéria-prima do turismo. Este elemento do patrimdnio turistico, mais a planta e
infraestrutura turistica, sdo suficientes para definir o espaco turistico de qualquer pais.
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A producdo do territério turistico do polo do Cabo Branco se faz e se interlaca
ao “destino turistico”, inserindo a cidade de Jodo Pessoa em uma nova légica da divisao
internacional (e regional) do trabalho, dessa maneira “o espaco geografico torna-se um
apéndice do desenvolvimento social” (SMITH, 1988, p. 132).

Os intercambios promovidos para (e a partir) do turismo tem levado a uma
complementariedade do territério no sentido de atender a uma demanda local, por
emprego, por exemplo, e internacional de novos bens e servigos.

Como as relag6es de forcas séo desiguais, no tempo e no espaco, diferenciadas
em funcdo dos aspectos tecnoldgicos e culturais, cada formacdo social tem uma
hierarquizacdo societaria proprias, cujos rumos dos aparatos do Estado sdo movidos
pela l6gica dos agentes hegemdnicos, em diferentes escalas geogréaficas.

A formacao discursiva do turismo foi uma forma elaborada de materializacdo do
simbdlico no territorio, capaz de mobilizar a superestrutura estatal no sentido de
constituir no espaco urbano pessoense o0 polo turistico e 0 CECONJP. Projeto esse,
gestado na década de 1980, uma década de sérias mudancas politicas, com o término da
ditadura militar e, também, de incertezas econémicas em escala nacional e regional. O
turismo passou a ser o0 novo alicerce desenvolvimentista do Estado da Paraiba.

Assim, € possivel constatar como os diferentes governadores se apropriaram do
preconstruido dos discursos do turismo, empregando analogias de multiplas escalas, por
exemplo, ao se referirem as cidades que investiram no turismo, tais como Recife,
Salvador ou Fortaleza, ou ainda, recorrendo a escala global e argumentando que paises,
como Portugal ou a Espanha, superaram suas dificuldades (ou pobreza, crise) para
justificar acdes semelhantes e implantar em Jodo Pessoa um modelo de producéo
espacial hegemonico, transformando-a em “cidade mercadoria” para 0s consumidores
do turismo.

Mais do que uma anélise de categorias de acdo do Estado, esta na concepg¢do de
escala de atuacdo dos aparelhos do Estado para atender diferentes demandas em uma
formacdo social complexa e desigual como a brasileira, particularmente, na cidade de
Jodo Pessoa.

Falar de desigualdades é estabelecer a dimensdo econdmica como 0 sistema

social se processou (e continua) na formacéo espacial'®. A economia de mercado se

101 SANTOS, Milton. Empregando uma analise dialética sobre o espago, decorrente da concepgdo do
materialismo historico, este autor pensa o espago como resultado das forgas mobilizadores da sociedade,
que produzem seu espaco, logo uma formacao espacial, que incluem as forgas produgdo.
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desenvolveu no territdrio brasileiro de forma atrasada e dependente, centrada em uma
pequena parcela da sociedade que manteve seu sistema de privilégios ancorados no
Estado.

Destarte, o turismo é um vetor de producdo do espaco e por consequéncia de
desigualdades que se materializam no espaco geografico (CRUZ, 2010), pois, no
tocante a concepcdo lefebvriana, em que destaca que a producdo do espaco estd na
producdo do cotidiano. No caso do polo turistico, este se constitui da producdo de um
territorio para o investimento da atividade turistica'®.

Para compreendermos o porqué da localizacdo do Costa do Sol em uma area
periférica da cidade, entrevistamos o ex-presidente da PBTUR a época do mandato de
Tarcisio Burity, e que atualmente é secretario executivo do turismo da Paraiba, o Sr.

Ivan Burity. Segundo ele

O entdo governador Argemiro de Figueiredo [governador entre 1935 a 1940]
adquiriu duas antigas fazendas: Sdo Rafael (que posteriormente daria origem
a atual Mata do Buraquinho, campus da UFPB e diversos bairros) e a
Fazenda Mangabeira (onde se localizam diversos bairros, como Mangabeira,
Costa do Sol e os parques estaduais do Aratl e Jacarapé). Essas terras foram
adquiridas com o intuito de retirada de lenha e abastecimento d’agua, e que
ao longo do tempo foram surgindo diferentes ocupacdes.®®

Posteriormente, no mandato do entdo governador da Paraiba Milton Cabral foi
sancionada a Lei 4.895 de 1986 que autorizou a PBTUR incorporar, ao seu patriménio,
uma area de mais de 653,98 hectares, correspondendo, em parte, a antiga Fazenda
Mangabeira, na porcdo sul da Cidade de Jodo Pessoa, no que atualmente constitui o
Bairro Costa do Sol (Mapa 1):

De acordo com a Prefeitura Municipal de Jodo Pessoa, o Bairro Costa do Sol
possui 1.321 hectares. Dessa forma, o polo turistico representa cerca de 49% de sua
superficie. Esta situado entre as bacias hidrogréaficas do Rio Arat( (norte), bacia do Rio
Jacarapé (sul), o Oceano Atlantico (leste) e o Bairro de Mangabeira (oeste). Além disso,
esse territdrio turistico detém consideravel cobertura de vegetacdo remanescente de
Mata Atlantica, recobrindo o Tabuleiro Costeiro (respectivamente Mapa 2, Figuras 17 e
19):

102 Num sentido proximo ao que Marc Auge cunhou de nao-lugares.
108 Entrevista concedida em 11 de janeiro de 2017 na PBTUR.



Figura 17 — Area incorporada a PBTUR
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Elaborado pelo autor, a partir de levantamento aerofografico realizado pela
PMJP, 1998

Mosaico de fotografias (110, 111, 112, 113, faixa 18 e 136, 137, 138, 139 faixa
19) a partir do levantamento aerofotogramétrico da Secretaria de Infraestrutura
Urbana realizado em 1998.

Fonte: Prefeitura Municipal de Jodo Pessoa, 1998
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Mapa 2 — Jodo Pessoa: cursos hidricos

JOAO PESSOA: CURSOS HIDRICOS
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Nos discursos de turistificacdo percebemos como a paisagem constituiu um forte
elemento de representatividade, pois quando analisamos a localizacdo do projeto Costa
do Sol, hé no interdiscurso a sustentabilidade, premissa da futura Conferéncia da Terra
que ocorreria em 1992 na cidade do Rio de Janeiro.

O Projeto Costa do Sol foi concebido em 1987, no plano de desenvolvimento
econdbmico do entdo governador Tarcisio de Miranda Burity. Seu planejamento
estratégico definiu varios eixos prioritarios, dentre os quais o turismo figurava como
principal alternativa para geracdo de dividendos para o Estado.

Os editais n° 001/88 e n° 001/90 foram lancados para que 0S empresarios
interessados adquirissem lotes, num sistema de PPP, no Costa do Sol. Consistia de

diversos empreendimentos, dos quais estavam previstos 19 meios de hospedagem, que



139

totalizaria 3.150 UH’s'%, isso representava mais de 50% do total de UH’s disponiveis
em Jodo Pessoa no ano de lancamento do projeto Costa do Sol.

A expansdo das atividades econdmicas consolidadas pela econémica de
mercado, na concep¢do do estado minimo, que em linhas gerais mantem a ideologia de
que laissez-faire possui a competéncia de equilibrar as forcas vinculadas a demanda e a
oferta, tendo o Estado como regulador e orientador de tais formas de produzir o espaco.

O Projeto Costa do Sol foi concebido no governo de Tarcisio Burity na ideologia
do laissez-faire, ou seja, na minima interferéncia do Estado no que Lima (2006)

considera que

[...] o Estado da médo leve nas regras de mercado, 0S grupos econémicos
paralelamente ndo dispensam, no entanto, a outra mdo do Estado, de modo
firme e pesadamente, na aquiescéncia de incentivos, de subsidios, de
protecdo as transacbes econdmicas e de apoio macico aos meios que
impulsionam a revolugéo técnico-cientifica a favor do capital” (p. 98)

Dessa forma, de acordo com a lei 4.895 de 1986, o Complexo Turistico Costa do
Sol (Polo Turistico Cabo Branco até novembro de 2016, atualmente constitui o Distrito
Industrial do Turismo do Estado da Paraiba), € um empreendimento do Governo do
Estado da Paraiba que estava sob a responsabilidade da Empresa Paraibana de Turismo
S.A. (PBTUR). Ele consistiria de uma Participacdo Publico Privada, tendo o Estado a
responsabilidade de dotar o distrito de energia elétrica, iluminacdo publica, saneamento
e esgotamento sanitario, além da malha rodoviaria. Caberia a iniciativa privada outros
equipamentos necessarios as atividades turisticas, como consta do documento de

lancamento do Projeto Costa do Sol:

Os intersticios entre as células de vizinhanca e o eixo viario basico foram
reservados para atividades comerciais e de servicos de apoio aos usos
residencial e hoteleiro. Estdo previstos também, um centro de Eventos
Culturais e um Shopping Center. (...) Entre a area rural e a &rea de
habitacdo popular da CEHAP, onde s8o executados programas
habitacionais, tem-se a implantacdo de um Parque Tecnolégico como o
objetivo de estimular atividades institucionais deste importante projeto
(PARAIBA, 1987 p. 18)

De acordo com o exposto acima, o zoneamento do Costa do Sol ficou da

seguinte maneira (Figura 18):

104 Cf. Anexo 45.
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Figura 18 — Zoneamento do Polo Turistico do Cabo Branco e a distribui¢do dos
empreendimentos planejados
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No documento langado em agosto de 1987 ndo esta claro de que maneira seriam
ocupados os setores residenciais, mas de acordo com o secretario adjunto do turismo o
Sr. lvan Burity, essas areas residenciais com o tempo foram eliminadas do plano final,
apos a reincorporacao do territorio turistico pelo Estado da Paraiba em 2013.

A medida que os investimentos em infraestrutura (principalmente as vias de
acesso) foram sendo executados, ocorreu forte expansdo dos bairros na porcdo sul da
Capital, principalmente os Bairros de Mangabeira, Paratibe, Penha e Valentina, que sdo

as areas em torno do territorio turistico e passaram a ser objeto de ocupacdes, no que

deu origem & Comunidade do Aratd (Figura 19):
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Figura 19 — Costa do Sol situacdo e expansdo urbana

5
s

Barra defGramame

Elaborado pelo autor.
Fonte: PMJP/SEPLAN — WGS 1984; IBGE, Sirgas 200.
Imagem Google Earth, 2017

O Estado funcionando a contento ndo conseguiu acompanhar a demanda por
novas habitacdes, o que levou, em grande medida, as formas de ocupacdo na area do
territorio turistico do Costa do Sol. Segundo liderangcas do movimento por habitacdo na
Comunidade do Arat!%, existem cerca de 200 familias, que subsistem no sistema
informal da economia, com a venda de alimentos nas praias da Penha e de Jacarapé,
com pequenas rogas na propria ocupacao, além da coleta de materiais reciclaveis.

Como exposto anteriormente, as exterioridades dos investimentos pablicos com
foco ao atendimento da iniciativa privada, desloca recursos que poderiam ser aplicados
na adequacao da ocupacdo urbana, inserindo as familias na cadeia produtiva do turismo,

por exemplo, ao fornecer méao-de-obra e consumiveis.

Em 27 de dezembro de 2002, o governo do Estado, através da SUDEMA,
sancionou dois decretos executivos: o Decreto n°. 23.836 criou o Parque Estadual do
Jacarapé e o Decreto n° 23.838, 0 Parque Estadual do Aratd. Em 2014, para atender as
novas prerrogativas legais estabelecidas pelo Novo Coédigo Florestal'® o governo
estadual através do Decreto n°. 35.325 de 16 de setembro de 2014 criou o Parque Trilha

105 preferimos resguardar as identidades dos sujeitos entrevistados para preserva-los, tendo em vista a area
de conflitualidade, como ameacas constantes de despejo.
106 | gj n° 12.651 de 25 de maio de 2012, dispde sobre a protecdo da vegetagdo nativa.
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dos Cinco Rios, incluindo em sua respectiva zona por¢des dos rios Aratu, Jacarapé,

Cuid, Mangabeira e Mussuré, além dos riachos Estivas e Sanhava (Mapa 2).

Esse zoneamento ambiental veio muito posterior as ocupagdes na Comunidade
do Aratl, bem como da Cidade Verde, o que revela a faléncia de programas sociais de
habitacdo popular, como do desemprego atrelado a baixa qualificagdo da populacdo que
14 reside®’. Isso leva a constantes conflitos entre a secretaria estadual de meio ambiente
com a populagdo, de tal forma que h& varias notificacBes sobre a realizagdo de corte

raso de madeira e a construcao irregular de iméveis de alvenaria (Figura 20 e 21):

FIGURA 20 — Aratu: Infragdo e demolicdo
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197 Como exposto antes, ha uma grande concentracio de atividades ligadas aos servigos precarizados,
como ambulantes e catadores de materiais reciclaveis. Destaca-se também que se faz uma generalizacdo
dessas informac@es, tendo em vista que carece um recenseamento que venha a diagnosticar um perfil
social mais claro.
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FIGURA 21 — Aratu: acdo de demolicdo
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FONTE: DCM, 2015

Valendo-se do Decreto Federal 6.514/08 que prevé as san¢Bes administrativas ao
meio ambiente, a SUDEMA notificou os ocupantes da Comunidade do Aratd, a respeito
da ilegalidade de corte raso de madeira sem autorizacdo de 6rgdo competente e da
construcdo irregular dessas habitagfes. Além disso, com auxilio da Policia Militar, os
agentes de fiscalizacdo ambiental realizaram a demolicdo de diversas casas de

alvenarial®® (Figura 21).

De acordo com o secretario executivo do turismo, as familias deverdo deixar o
local e seus imdveis deverdo ser demolidos. Segundo ele, existem diversos processos de
reintegracdo de posse na justica que impede, por exemplo, a aplicagdo do artigo 183 da
Constituicdo Federal e seu §3°, tendo em vista que as terras sdo publicas. O que impede
que seja feito parcelamento da area onde esta localizada a comunidade do Arat( para
fins de habitagdo popular, tendo em vista o discurso ambivalente sobre preservacao

Versus crescimento:

O secretario executivo do Turismo, Ivan Burity, disse que a preservacdo dos
Parques Estaduais das Trilhas e dos Cinco Rios, do Aratu e do Jacarapé sera
fundamental para a execucdo do Polo Turistico Cabo Branco. Temos um projeto

108 Cf. Anexo 47.
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concreto, que serd executado dentro do que determinam as leis ambientais,
preservando 0 meio ambiente. Por isso, além da questdo ambiental, um dos
objetivos do Governo atual, temos ainda a questéo do desenvolvimento do Estado.
Para se ter ideia, com a construcdo do Polo Turistico Cabo Branco iremos dobrar a
capacidade hoteleira, sem afetar a qualidade de vida da populacéo de Jodo Pessoa,
enfatizou. %

A natureza, ou do que dela restou, estad na matriz discursiva do territério turistico
que se torna um ato apelativo a sustentabilidade, uma vez que em sua area conta-se com
importante remanescente de Mata Atlantica, com mata primaria e secundaria
estabelecidas desde o dominio de falésias (por¢éo litoranea) e adentra verticalmente em
direcdo oeste, cerca de um quilémetro, e possui mais de seiscentos hectares de area
destinada aos mais diversificados empreendimentos.

A maneira como o Estado constituiu esse territorio turistificado na capital
pessoense decorre de sua legitimidade. Dito de outra maneira, precisa-se legalizar essa
territorialidade a partir de todo o aparato legal; assim se faz mister analisar os principais
instrumentos do aparelho estatal para viabilizar os investimentos no Projeto Costa do
Sol.

3.1. Principais instrumentos da politica publica para o turismo

Lojkine (1994) é contundente em afirmar que “a intervencdo estatal é a forma
mais elaborada, mais desenvolvida, da resposta capitalista a necessidade de socializacéo
das forcas produtivas [...]” (p. 190). Em outras palavras, é através do Estado que
determinada parcela da sociedade se apropria do conjunto de forcas produtivas, e que na
cidade a concentracdo de capital, de servigcos e meios de consumo coletivos se faz
presente para ampliar a mais-valia e, por consequéncia, o capital.

A politica nacional de turismo teve inicio no Governo do Presidente Getulio
Vargas, a partir do Decreto-Lei n°. 406 de maio de 1938, que definia as condi¢cbes de
ingresso de estrangeiros no pais. No artigo 11 ficou estabelecido que seria considerado
imigrante permanente se ultrapassasse um periodo superior a seis meses, e no artigo 12
(alineas a , b e ) e turistas e congéneres para periodo de até seis meses no pais.

Em dezembro de 1939 foi sancionado o Decreto-Lei n°. 1.915 que criava o DIP

com uma divisdo de turismo para superintender e fiscalizar os servi¢cos de turismo

109 “Governo embarga construgbes irregulares em unidade de conservagdo”, in: Secretaria de
Comunicacdo. Disponivel em <http://paraiba.pb.gov.br/governo-embarga-construcoes-irregulares-em-
unidade-de-conservacao> Acesso em 07 de julho de 2016
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interno e externo (artigo 2 alinea b), e com o Decreto-Lei 2.440 de julho de 1940 as
atividades das empresas e agéncias de turismo passaram a ser regulamentadas.

Na década de 1960, apds a tomada do poder pelos militares em 1964, ocorreu de
forma mais intensiva a atuacdo do Estado na regulacdo das atividades turisticas. No
governo de Humberto Castelo Branco foi melhor definida uma politica nacional de
turismo a partir do Decreto Lei n.° 55 de 18 de novembro de 1966. Além disso, foi
criado o Conselho Nacional de Turismo. No entanto, havia forte centralizacdo do
Governo Federal na implantacdo da politica nacional através da EMBRATUR e do
CNTUR.

Em 1971, veio a Lei n°. 1.191 que essencialmente tratava de incentivos fiscais e
redugdo do imposto de renda para os investimentos em hotéis e a criagdo do
FUNGETUR. Os incentivos fiscais tinham como prioritarios os investimentos
realizados na regido de atuacdo da SUDENE, porém, os projetos tinham que primeiro
serem apresentados e aprovados pela EMBRATUR.

Ja em 1977, o presidente da republica Ernesto Geisel sancionou a Lei n°. 6.505,
dispondo sobre as atividades e servicos turisticos no pais e sua fiscalizacdo, dando a
EMBRATUR o papel de agente discricionario das atividades turisticas.

Com o processo de redemocratizacdo ap6s o periodo militar, o entdo presidente
Joseé Sarney sancionou o0 Decreto-Lei n°. 2.294/86 para redefinir as atividades relativas
ao turismo. Uma das medidas era reduzir a participacdo do Estado na regulamentacgéo de
tais atividades, estratégias politico-econdmicas pautadas na orientacdo de um Estado
minimo.

A década de 1980 ficou marcada pela faléncia do modelo de gestdo do Estado
pelos militares (2.1), que culminaram com a ado¢do de uma politica de desestatizacao.
Nessa década, cerca de 30 empresas controladas pelo BNDES foram objeto de
transferéncia para a iniciativa privada. No entanto, esse movimento ndo estava
articulado com um amplo programa de revisdo das condi¢des de atuacdo do Estado
brasileiro.

Com a eleicdo de Fernando Collor de Mello (presidente entre 1990 a 1992) a
politica neoliberal no Brasil comeca a ganhar corpo juridico a partir da sancéo da Lei n°.
8.031 de abril de 1990. Essa lei instituiu 0 Programa Nacional de Desestatizacdo e uma
ampla reforma do Estado, cujo objetivo central era reduzir os gastos publicos e 0

endividamento federal.
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No entanto, uma das consequéncias da adocdo do programa de Collor foi o
agravamento do desemprego e a aceleracdo da inflacdo, que culminou com o
desabastecimento, grande insatisfagdo social, greves nacionais e elevacdo do nivel de
desemprego™.

Foi também com Fernando Collor a ampliacdo da abertura econémica do pais,
principalmente a partir do turismo internacional. O objetivo era atrair divisas externas
para reduzir o impacto da divida externa. Nesse contexto, veio a Lei n°. 8.181 de marco
de 1991 que deu nova denominacdo a EMBRATUR. Além disso, ampliou os poderes
dessa autarquia, concedendo a ela a formulacdo e aplicacdo da politica nacional do
turismo, além de permitir sua atuacéo externa e a financiar projetos turisticos no pais.

Com o entéo presidente Itamar Franco (1992 a 1995) foi desenvolvido o Plano
Real, que consistia no equacionamento entre o valor da moeda nacional frente ao dolar
estadunidense a partir da reducdo dos indices de inflacdo. Isso levou a melhora dos
niveis de emprego e de um maior consumo de bens e servicos, e nesse contexto esta a
implantagdo do Plano Nacional de Municipalizagdo do Turismo de 1994.

Com a Portaria conjunta dos MICT e o ME sob o n°® 130 de marco de 1994 foi
instituido o PNMT, com o objetivo de transferir para 0s municipios a responsabilidade
de adequarem suas “condi¢cdes econdmicas” na légica do Estado minimo. A portaria
estava inserida no contexto federal de reformas das bases constitucionais para a redugédo
do papel do Estado na econdmica®!?, pois estabelecia maiores responsabilidades aos
entes federativos, conquanto fosse necessario a cada espaco de poder definir suas
diretrizes de sustentabilidade econémica.

Nesse sentido, entre 1994 a 1999 prevaleceu o PNMT como norteador da
politica publica de turismo nas cidades, e estas teriam que desenvolver seus proprios
produtos turisticos.

A atividade turistica movimenta uma gama de outras atividades, e seu estudo
ndo pode se ater, apenas, aos indicadores econémicos, pois é fato que as estatisticas sdo
relevantes e que apontam cendrios e podem servir de alicerce para execucdo de politicas

publicas especificas ao setor.

10 Cf. estudo do economista Calino Pachco Filho sobre o periodo de governo de Fernando Collor
<http://revistas.fee.tche.br/index.php/indicadores/article/viewFile/709/957>. Acesso 10 agosto de 2017.
111 S50 exemplos dessas mudancas a abertura de capital de empresas publicas, o fim do monopdlio de
exploracdo mineral pelo Estado e o programa de privatizacfes do sistema nacional de comunicaces,
além de programas de concessdo de rodovias, portos e aeroportos.
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Em fase contemporanea, o Brasil vem ampliando sua participacdo na demanda
global, apesar de relativamente pequena (0,79% dos turistas internacionais em 2016); o
pais recebeu 6.578.074 de turistas estrangeiros com receita de US$ 6,2 bilhdes!'?,
segundo dados do MTur em 2015. O pais ocupou a 9% posicdo global em receitas
geradas pelo turismo, da ordem de R$ 492 bilhdes entre atividades diretas e indiretas, e
considerando apenas as contribuicbes diretas, representou 3,5% do PIB, que
corresponde a um montante de R$ 182 bilhdes com 8,8 milhGes de pessoas ocupadas.

S&o dados positivos que auxiliam os discursos de turistificacdo no sentido dos

investimentos e da questdo dos empregos. Porém, como adverte TELES (2015)

[...] mesmo as estatisticas apresentando ndmeros positivos, é preciso que as
analises sejam feitas levando em conta as especificidades de cada realidade,
pois nem sempre um valor positivo garante uma situacdo vantajosa,
principalmente no que diz respeito aos trabalhadores. (p. 75)

De acordo com dados do IBGE (2009), em 2009, o total de ocupacbes nas
ACT’s atingiu 5,92 milhdes de brasileiros''®, nos servicos de alimentacdo estava o
maior nimero de empregados com 3,0 milhdes de ocupagdes, com anho médio salarial
de aproximados R$ 392,00 mensais!'4. Enquanto que as ocupag@es no setor aéreo eram
57 mil ocupacges, com ganho salarial médio mensal de R$ 6.179,83. Assim, percebe-se
que é discrepante as diferencas entre os rendimentos.

No plano regional, o Sudeste representa a maior parcela dos MH’s, seguida pela
Regido Nordeste (Grafico 5), embora o Nordeste tenha recebido cerca de 10% do total

de turistas estrangeiros em 2016.

112 Mtur, Dados e fatos <http://www.brasil.gov.br/turismo/2017/01/brasil-recebeu-6-6-milhoes-de-
turistas-estrangeiros-em-2016>. Acesso em 08 ago. 2017

113 Segundo dados do IPEA trabalhadores formalizados nas ACT’s somava 1.038.582 em 2015, e
informais 837.718 para 0 ano de 2014. Em dezembro de 2015, ocupac6es formais na economia geral foi
de 38,2 milhdes, enquanto que as informais atingiram 48,8 milhdes de ocupaces.

114 Em 2009, o salario minimo equivalia a R$ 415,00, isso garantia, por exemplo, adquirir duas cestas
bésicas, segundo o DIEESE.
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Gréfico 5: Grandes regides brasileiras — participacao relativa no total dos meios de

hospedagem
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FONTE: IBGE, Pesquisa dos meios de hospedagem, 2016

Segundo 0 MTur, em 2016, Sdo Paulo foi a unidade federativa que mais recebeu
turistas estrangeiros, totalizando 2.248.297, seguido pelo Rio de Janeiro, com
1.480.121. Na Regido Nordeste, as unidades federativas que mais receberam turistas
internacionais em 2016 foram Bahia com 132.339, seguido de Pernambuco com 51.324.
A Paraiba ndo registrou, em 2016, desembarques de estrangeiros. O turismo
internacional ocorre de forma indireta, principalmente pelo aeroporto Internacional
Guararapes (Recife-PE).

Os Estados de S&o Paulo e Rio de Janeiro representaram 56,68% do total de
desembarques internacionais no Pais em 2016. Segundo avaliacdo do IBGE (2014), o
turismo de negdcios é predominante em Sao Paulo, enquanto que no Rio de Janeiro é o

turismo de sol e praia, assim como ocorre para Bahia e Pernambuco.

3.2. PRODETUR-NE e a insercdo da Paraiba

A acgdo conjunta entre as forcas do mercado apoiado no Estado engendra um
sistema de poder que delimita o territorio, e para Andrade (2004), “a ideia de territorio a
ideia de poder, quer se faca referéncia ao poder publico, estatal, quer ao poder das
grandes empresas que estendem o0s seus tentaculos por grandes areas territoriais,

ignorando as fronteiras politicas” (p. 19).
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O capitalismo enguanto sistema social, além de sistema de producéo e riqueza
material, cria uma gigantesca classe de excluidos que, na cidade, concentram-se em
areas marginalizadas ou deprimidas economicamente. Aqui se observa um dos grandes
problemas da economia capitalista moderna: “o individuo é o objetivo Unico das
relagdes econdmicas; tudo € feito pelo e para o individuo. A sociedade é apenas uma
abstracdo” (DURKHEIM, 2006, p. 20).

Percebemos que a ldgica desse sistema é perversa no sentido de ampliar o capital
publico para financiamento de agentes econdmicos privados, algo muito comum em
paises da semiperiferia do capitalismo internacional, privilegiando alguns e sacrificando
a maioria (ndo uma maioria absoluta vale frisar, mas um imenso contingente de
desassistidos pela acao estatal).

Haesbaert (2002) lembra que para Marx o Estado é a forma como a burguesia,
ou elites, consolidam seus interesses, contraditoriamente o proletariado tenta, no Estado,
equacionar as disputas entre capital-trabalho. Os movimentos sociais urbanos e rurais
apelam (ou pressionam) para que o Estado aja no atendimento de suas necessidades. Sdo
esforcos contra a alienacdo inerentes as instituicdes (imaginarias e reais) presentes no
jogo politico das sociedades contraditorias, como afirmou Castoriadis (2005).

Continuando o raciocinio de Castoriadis (2005), o Estado enquanto instituicdo,
sO existe dentro de uma rede simbdlica. Assim afirma que “as instituicdes ndo se
reduzem ao simbdlico, mas elas s6 podem existir no simbolico” (p. 142). Compreender
essas relacdes simbdlicas permite-nos perceber de que forma as acdes dos Estados se
traduzem através da linguagem - ndo apenas a estrutura da lingua e seus cédigos, mas
como a ideologia se revela por meio dos discursos, por meio da agéo verbal e ndo verbal
do gestor publico, das elites urbanas e dos movimentos sociais que contraditoriamente
se encontram no espago urbano.

A analise de politicas publicas para o desenvolvimento do espago urbano pode
ndo s6 criar melhores condi¢cdes de reproducdo material dos individuos bem como
reduzir a segregacdo socioespacial. Esse processo privilegia determinados espagos em
detrimento de outros, levando a um forte processo de exclusdo e marginalizacdo das
camadas menos abastadas da sociedade.

Foi o que ocorreu com o Projeto Costa do Sol, que antecedeu 0 PNMT e ao
PRODETUR-NE, que de acordo com Cruz (2005, p. 33) “o diploma legal que instituiu
0 Prodetur-NE, ou seja, a Portaria Conjunta n® 1 (SUDENE e EMBRATUR), de
29/11/1991. Como se sabe, o PRODETUR-NE transforma o litoral nordestino em um
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extenso ‘canteiro de obras’, como resposta as demandas de um almejado turismo
massivo e internacionalizado”, que consistiu de transferir riquezas publicas para 0s
incorporadores imobiliarios na forma de hotéis e assemelhados.

E para Sousa (2011),

a Portaria n® 01 de 29/11/91 teve inicio com a assinatura do contrato 841-
OC/BR. Acordo esse assinado entre 0 BNB e o BID em dezembro de 1994.
Constitui-se de um programa de crédito para os estados nordestinos
financiados pelo BID e que tem no BNB seu Orgdo Executor. Seu objetivo
geral € dotar a regido de infraestrutura basica e de acesso em espacos
considerados potenciais ao desenvolvimento da atividade turistica” (p. 53).

Cabe salientar que acdo do Estado da Paraiba sob o governo de Burity ja estava
na égide da producdo hegemdnica do territério turistico, antes do surgimento do
PRODETUR, que consistia de um movimento neoliberal. E quando o entdo governador
José Maranhdo veio a assinar o PRODETUR-NE, ja estavam consolidadas as bases da
austeridade econdmical®®. De acordo com Dantas (2015), 0 PRODETUR se funda em
uma concepgdo de estabelecer no litoral nordestino dois fatores essenciais: “a) reforgo
do Nordeste como destinagdo turistica litordnea, o turismo de sol e praia; b)
ressignificacao das cidades-sede nordestinas como ponto de recepc¢éo e distribuicdo dos
fluxos turisticos” (p. 387).

De acordo com relatério final do BNB (2005), o total contratado pelo Estado da
Paraiba entre 1998 a 2004 chegou a R$ 2,77 bilhdes. Montante este investido na
recuperacdo do Centro Histérico da Capital, infraestrutura rodoviaria da PB 008,
interligando o litoral norte e sul, sistema de abastecimento de agua, aléem de aporte
financeiro de fortalecimento de instituicdes, planejamento e pesquisas para projetos,
bem como o atendimento do Costa das Piscinas (litoral sul de Jodo Pessoa).

A acdo politica promovida pelo Estado segue as diretrizes do mercado mundial
de turismo, fortemente influenciadas pelas agéncias internacionais (OMT e BID) para
alocar recursos que fixem nos territorios a capacidade de atender a uma demanda

crescente (Tabela 5):

115 O slogan do Governo José Maranh&o de 1995 a 2002 foi “Austeridade é desenvolvimento”.
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Tabela 5: Fluxo de turistas internacionais nos 10 paises que mais recebem
turistas estrangeiros e o Brasil: posi¢do do IDH (2014)

Paises de residéncia Turistas (milhdes de chegadas) IDH Posicdo
permanente 2000 | 2005 | 2010 | 2014 | 2015 | 2016 | 2014 2014
Franca 77,2 | 750 | 77,6 | 83,7 | 845 | 82,0 | 0,888 22°
Estados Unidos 51,2 | 49,2 | 60,0 | 750 | 77,5 | 76,82 | 0,915 8°
Espanha 46,4 | 559 | 52,7 | 649 | 685 | 756 | 0,876 26°
China 31,2 | 468 | 557 | 55,6 | 56,9 | 59,3 | 0,727 90°
Italia 412 | 365 | 436 | 486 | 50,7 | 52,6 | 0,873 27°
Turquia 9,6 242 | 314 | 398 | 395 0,761 72°
Alemanha 190 | 215 | 26,9 | 330 | 350 | 356 | 0,916 6°
Reino Unido 232 | 280 | 283 | 32,6 | 344 | 37,6 | 0,907 14°
México 206 | 219 | 233 | 293 | 32,1 | 35,0 | 0,756 74°
Tailandia 9,6 116 | 159 | 248 | 299 | 32,6 | 0,726 93°
Brasil 53 54 52 6,4 6,3 6,6 0,755 75°

Elaborado pelo autor

FONTE: Anuario Estatistico de Turismo, Mtur. 2007 a 2017. Nagdes Unidas, Ranking IDH
Global 2014/2015.

1. Ministere du tourisme francais (http://www.diplomatie.gouv.fr) Acesso: 10 ago. 2017

2. Valor Econdmico (http://www.valor.com.br) Acesso: 10 ago. 2017

3. Rédio Franca internacional (http://br.rfi.fr/europa/) Acesso: 10 ago. 2017

E discutivel a questio do desenvolvimento econdmico nas premissas da
expansdo material, principalmente quando vem acompanhada da reducdo do Estado e
das concessOes tributarias. Ademais, a economia classica vé uma relacdo entre PIB
versus crescimento demografico, em que pese a tese de um equilibrio entre a capacidade
de oferta de bens e servigos com 0 aumento da populacao.

Outro fator que vem sendo levado em consideracdo, desde a década de 1990, é o
ranqueamento dos paises a partir de seus IDH’s, que se tornaram sinénimo de qualidade
de vida. Temos que analisar mdltiplas dimensdes na sociedade para melhor
compreender o que seria a qualidade de vida. E como vimos, os discursos de
turistificacdo empregam tal conceito como forma de justificar os investimentos no
turismo.

Pegando os dados acima (Tabela 5), temos a Franca como o pais que mais
recebe turista, ocupando a 222 posicdo em IDH. Bem como esta presente a China, pais
que mais elevou seu PIB nas ultimas trés décadas e que deixou de ser um pais receptor,
para ser um dos maiores emissores de turistas do mundo, e ainda assim ocupa uma
posicdo bem distante do Brasil, que ndo figura entre os dez paises que mais receberam
turistas, por exemplo, em 2016, mesmo sediando o principal torneio esportivo do
mundo.

Como visto, a expansdo da crise da década de 1980 fez ruir a ideologia da

expansdo da producdo em massa de bens de consumo, porque a absorcdo da forca de
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trabalho estava em ritmo decrescente nos paises centrais, e era necessaria uma nova
realidade econdmica produtiva, e o turismo preencheu essa lacuna, principalmente nos
paises periféricos que foram fortemente solapados com a retracdo mundial de crédito e
subida dos precos mundiais do barril do petroleo.

A ideologia do turismo como forma de crescimento econdmico cria um
imaginario “libertador” para os paises periféricos, uma vez que os 6rgdos globais de
financiamento incentivam a criagcdo de produtos turisticos para atrairem visitantes do
“mundo rico”. Sé que, no entanto, salvo algumas excec¢des, 0s paises que mais recebem

turistas estrangeiros sdo justamente 0s paises mais ricos:

Muito do grande boom mundial foi assim um alcancar ou, no caso dos EUA,
um continuar de velhas tendéncias. O modelo de producdo em massa de
Henry Ford espalhou-se para indistrias do outro lado dos oceanos, engquanto
nos EUA o principio fordista ampliava-se para novos tipos de producdo, da
construcdo de habitacbes a chamada junk food (0 McDonald’s foi uma
histéria de sucesso do pos-guerra). Bens e servicos antes restritos a minorias
eram agora produzidos para um mercado de massa, como no setor de viagens
a praias ensolaradas. Antes da guerra, ndo mais de 150 mil norte-americanos
viajaram para a América Central ou o Caribe em um ano, mas entre 1950 e
1970 esse numero cresceu de 300 mil para 7 milhdes. Os nimeros para a
Europa foram, sem surpresa, ainda mais espetaculares. A Espanha, que
praticamente ndo tinha turismo de massa até a década de 1950, recebia mais
de 44 milhdes de estrangeiros por ano em fins da década de 1980, um nimero
ligeiramente superado apenas pelos 45 milhdes da Italia (Stat. Jahrbuch,
1990, p. 262). (HOBSBAWM, 2006, p. 259)

A Odptica do crescimento econdmico como solucdo possivel para os problemas
relativos ao desemprego, a geracao de renda, ao progresso técnico, esta presente, como
vimos, no discurso de turistificacdo. Isso para simbolizar que deveria haver mais
melhorias na qualidade de vida e no conforto material, em que o turismo, como
atividade econdmica, incluiria, via produtividade, mais e mais pessoas. No entanto, sob
esse aspecto, Baudelaire (2008) aponta como mito o crescimento econémico como

possibilidade de bem-estar e afirma que

Os mitos complementares do bem-estar e das necessidades possuem uma
poderosa fungdo ideolégica de reabsorgdo e supressdo das determinagoes
objetivas, sociais historicas, da desigualdade. Todo o jogo politico do
‘Welfare State’ e da sociedade de consumo consciente ultrapassar as proprias
contradicBes, intensificando o volume dos bens, na perspectiva de uma
igualizagdo automatica através da quantidade e de um nivel de equilibrio
final, que seria o bem-estar total do para todos. (grifos nosso) (2008, p.51)
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A medida que o aumento da capacidade de consumo dos europeus e
estadunidenses se elevam, nos paises periféricos e semiperiféricos passam a adotar
mecanismos de atracdo de turistas provenientes dos climas temperados. O marketing
passa a criar um produto turistico com base nas peculiaridades dos paises tropicais

litoraneos. Todavia,

A politica publica em foco se fundamenta em uma consciéncia turistica a
refletir nos novos governos nordestinos. Ela se revela propaganda politica e
se transmuta em publicidade, para atender aos termos do desenvolvimento
econdmico e propalar a modernizacdo tdo almejada das zonas de praia.
(DANTAS, 2015, p. 386).

Reafirmando que a modernizagdo do territorio turistico na Cidade de Jodo Pessoa
ndo se transforma em qualidade de vida, pois € um termo muito generalizante que engloba
situacOes que vao além das condi¢des de renda ou de acesso. Por isso é dificil de ser avaliado
de forma empirica, e quando se busca objetividade se langa a méo diferentes indicadores, tais
como IDH, mortalidade infantil, expectativa de vida. Mas em todo o caso, como aborda
SOUZA (2000), a qualidade de vida “engloba também aquelas coisas que ndo podem ser
simplesmente adquiridas pelos individuos no mercado [...], mas que interferem em seu bem-
estar. Exemplos sdo a beleza cénica, a qualidade do ar e a liberdade politica” (p. 117). Isso
ilustraria a necessidade de se preservar, a0 maximo, as areas florestais no polo turistico.
Volta-se ai a contradicdo ndo resolvida no discurso entre desenvolvimento do Estado e
preservacao ambiental.

Em sintese (Tabela 6), a inclusdo da Paraiba no PRODETUR-NE, assim como
as demais unidades federativas da regido, absorveu endividamento em projetos de
expansdo de atividades turisticas que necessitariam de maiores estudos empiricos para

identificar os reais beneficiados desses investimentos.

Atualmente o turismo apresenta-se, no Nordeste, como gerador de
desenvolvimento, podendo resolver os problemas de emprego e de déficit
econdmico, algo semelhante ao ocorrido nas Antilhas dos anos 1960-1970. A
partir das experiéncias vividas nessa area, percebe-se que a relagdo entre
turismo e desenvolvimento econdmico ndo é evidente.

Para Ascher (1984) (Apud Dantas), o turismo: a) utiliza uma mao-de-obra
qualificada sem criar empregos locais; b) permite tdo somente o
desenvolvimento de subempregos; c) contribui ainda para certa instabilidade
econdmica e social, pela atividade ser sazonal; d) suscita a construgdo de um
quadro de dependéncia dos paises em relacdo aos tours opérateurs que
dominam esse setor em escala mundial, com o estabelecimento de cadeias
hoteleiras e o controle do transporte aéreo. (DANTAS, 2015, p. 64)
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Tabela 6 — Sintese das principais areas de aplicacédo de recursos do PRODETUR-
NE na Paraiba

Area aplicada Descricdo da atividade Valor (R$) %
Abastecimento de agua do Polo Turistico 2 161541 2,54
Cabo Branco
Esgoto do Polo Turistico Cabo Branco 2.921.867 3,43
S X Esgoto do bairro de Intermares 3.066.434 3,59
aneamento Esgoto dos bairros Valentina Figueiredo,
Bancérios e Bessa; ETE Pedreira 44.214.611 51,86
Esgoto das Praias Ponta de Campina, Poco,
Camboinha e Areia Dourada (12 etapa) 10.036.353 12,27
Rodov~|a PB 008 (trecho Polo Cabo Branco / 10.878.865 13.20
Jacuma / Tambaba)
/Rg\ggg)la PB 008 (trecho Tambaba / Pitimbu 8.396.578 9,85
Transportes Projeto de Engenharia; EIA-RIMA e
avaliacdo socioecondmica da PB 008 Norte
(trecho Lucena /Rio Tinto /Mamanguape 337.712 0,39
/Mataraca /Divisa RN)
Recuperacéo de Centro Historico de Jodo Pessoa (cidade
patrimdnio histdrico | baixa) 571.788 0,67
DER-PB 177.240 0,21
PBTUR 820.228 0,96
Desenvolvimento | CAGEPA 247.213 0,29
institucional SUDEMA 795.674 0,93
UEE PRODETUR 162.523 0,19
Planos diretores municipais 470.432 0,55
Total dos investimentos R$ 85.258,101

Elaborado pelo autor.
FONTE: BNB, 2005

Percebe-se que ndo ha gastos consideraveis em recuperagdo ou manutengdo do
patriménio bioldgico (por mais que esteja na formagéo discursiva), mas que na préatica
h& um distanciamento.

Segundo Pereira & Farias (2016) que publicaram estudos analisando os valores
de geodiversidade na bacia do rio Jacarapé, com a implantacdo das infraestruturas
PRODETUR-NE/PB para 0 Projeto Costa do Sol, ha essa contradi¢do ao discurso de
preservacdo, uma vez que a construcdo da rodovia PB-008 confinou as aguas do Rio
Jacarapé com o aterramento para sustentacdo da ponte sobre seu leito, além da retirada

de barro e areia na primeira etapa do projeto.

3.3 O CECONUJP e a paisagem turistificada

O desenvolvimento de uma sociedade de consumo como premissa de um
desenvolvimento econémico e social (conceito este que ndo leva em consideracdo 0s
diferentes aspectos da vida humana, mas que se fixa na expansdo dos meios de

producdo) é muito bem caracterizado por Arendt (2007):
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Neste aspecto, como outros, o espectro de uma verdadeira sociedade de
consumo é mais alarmante como ideal da sociedade de hoje que como
realidade presente. O ideal ndo é novo: estava claramente contido na
premissa inconteste da economia politica classica de que objetivo final da
vida ativa e a riqueza crescente, abundancia e a ‘felicidade da maioria’ (p.
145).

A mobilizacdo da superestrutura do Estado para expandir determinadas
atividades, criou um territorio turistico. Isso caracteriza ndo so o estagio técnico em que
tais territérios se encontram, mas a maneira como se mobiliza as for¢as produtivas de
acordo com os interesses dos agentes hegemdnicos de producdo no espago urbano.

H& que se considerar que o modo de producdo capitalista se pautou na
mundializagdo do estilo de vida da sociedade ocidental, a partir da invencdo da
modernidade.

Para o Baudelaire (2008), o sistema de producdo sobrevive da I6gica ampliada
do consumo, e a cidade como mercadoria turistificada vem atender aos anseios dessa
natureza mercadoldgica, e que as representacdes sociais atribuidas ao territorio turistico
precisam significar e o discurso de turistificacdo amplia as imagens sociais. Assim

afirma:

“Tanto na légica dos signos como na dos simbolos, os objetos deixam de
estar ligados a uma funcdo ou necessidade definida, precisamente porque
correspondem a outra coisa, quer ela seja a légica social que a logica do
desejo, as quais servem de campo movel e inconsciente de significacdo.”(p.
89)

Santos & Silveira (2003) completam esse sentido

Dessa maneira, defrontamo-nos com territério vivo, vivendo. Nele, devemos
considerar os fixos, isto é, 0 que é imovel, e os fluxos, isto é, 0 que é movel.
Os fixos sdo, geralmente, constituintes da ordem publica ou social, enquanto
os fluxos sdo formados por elementos publicos e privados, em proporgdes
gue variam segundo os paises, na medida em que estes sdo mais ou menos
abertos as teses privatistas. O territdrio revela também as acGes passadas e
presentes, mas ja congeladas nos objetos, e as agdes presentes constituidas
em acbes. No primeiro caso, os lugares sdo vistos como coisas, mas a
combinacdo entre as agOes presentes e as acdes passadas, as quais as
primeiras trazem vida, confere um sentido ao que pré-existe. Tal encontro
modificacdo e o objeto sobre o qual ela se exerce, e por isso uma ndo pode
ser entendida sem a outra. (pp. 247/8)

Os institutos de pesquisa como o IBGE e o IPEA realizam constantes
levantamentos estatisticos a respeito das atividades ligadas ao turismo, sdo informacdes
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repassadas por um amplo grupo de empresas ligadas as ACT’s e das autarquias publicas
que também coletam e repassam as informagdes.

No entanto, o IBGE, ao adotar a proposta da OMT, de homogeneizar as
atividades caracteristicas ao turismo, encontra determinados entraves, tais como:
transporte (taxis, transporte urbano) e alimentacdo (restaurantes, bares e lanchonetes).
No que se refere ao transporte urbano e a alimentacdo, ndo sdo utilizados apenas por
turistas. Sendo assim, os nimeros podem conter superdimensionamentos, mascarando a
real dimenséo dos setores.

Desde 2013 que o IBGE tem considerado o PNAD e as informacgfes da RAIS
para compilacdo de seus dados estatisticos. Assim, os empregados no seguimento de
motéis estdo incluidos, mesmo tal atividade ndo fazer parte (no Brasil) das ACT’s.

“A RAIS apresenta os dados referentes ao total dos ocupados nas ACTs. Na
auséncia de informacBes relativas ao consumo turistico nas ACTS,
geralmente se incorpora a totalidade dos empregados nessas atividades como
prestadores de servi¢os do turismo. Ao se proceder dessa forma, considera-
se, por exemplo, que todos os empregados da atividade Alimentacao estariam
ligados ao atendimento de turistas, incorrendo-se em superestimacdo da
ocupacdo no setor turismo.” (IPEA, 2015 p. 5)

Para o IBGE, o nlcleo das ACT’s envolve: alojamento, alimentacdo, transporte
terrestre, transporte aéreo, transporte aquatico, agéncias de viagens, locadoras de
veiculos, cultura e lazer. Estas constituem a principal fonte de dados para fundamentar
politicas publicas para geracdo de emprego e renda, e qualificacdo profissional.

No que tange as ocupacBes na Regido Nordeste, as ocupacfes formais nas
ACT’s (Grafico 6) se mantém em crescimento, o que auxilia na manutencdo do discurso
de turistificacdo apoiado na geracdo de oportunidades. No entanto, na economia como
um todo, a Regido apresentou mais de 6,2 milhdes de ocupagbes formais, enquanto que

as ocupacdes informais ultrapassam os 15,7 milhdes de ocupagdes.
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Gréfico 6: Regido Nordeste — tendéncia de elevacao da populagdo ocupada
nas ACT’s

Regido Nordeste: ocupacdes formais entre 2012 a 2015 nas ACT's
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Elaborado pelo autor.
FONTE: IPEA (http://extrator.ipea.gov.br/). Acesso 10 ago. 201716

Uma miriade de outras atividades compde gastos de turistas, como gastos com
salde, passeios contratados diretamente com guias turisticos, empresas do seguimento
de manutencdo e montagem de eventos, transportadores de equipamentos, aléem de

sustentar um amplo conjunto de atividades do setor informal.

Gréfico 7: Paraiba — saldo de pessoas ocupados de acordo com o setor formal e

informal
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Elaborado pelo autor.
FONTE: IPEA (http://extrator.ipea.gov.br/). Acesso 10 ago. 2017

Os discursos de turistificacdo do territorio, como vimos em capitulos anteriores,
recaem sobre o emprego e a renda, como verificamos (Grafico 7) em que o setor

informal detém a maior participacdo nas ocupacOes de pessoal, enquanto que o setor

118 CF. Anexo n°. 48 a compilagio das ACT’s para a Regi&o Nordeste, de acordo com o IPEA.
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formal tem média de 20% das ocupacdes. Ao analisarmos os dados disponibilizados

pelo IPEA, verifica-se que as ACT’s representam, para toda a Paraiba, 3,5% das

ocupacdes formais (Tabela 7).

De acordo com a Coordenadora Regional de Servicos Turisticos da Paraiba, Sra.

Maria José Belizario!'’, existe uma dificuldade na coleta de dados de empregados, e a

distincdo entre os usuarios dos servi¢cos nos estabelecimentos.

Tabela 7: Paraiba — ocupacg6es formais no nucleo das ACT’s

Unidade da ACT’s 2012 | 2013 | 2014 | 2015
Federagdo
Alojamento 2444 | 2.465 | 2.847 | 2.908
Alimentacdo 3.262 | 3.700 | 3.802 | 4.229
Transporte terrestre 902 668 679 629
Paraiba Transporte aquaviario 15 17 25 25
Transporte aéreo 218 218 248 213
Aluguel de transporte 153 171 196 198
Agencia de viagem 465 523 586 550
Cultura e lazer 104 152 180 185
Total de pessoas | 7 5eq | 7914 | 8563 | 8.937
ocupadas

Elaborado pelo autor.
FONTE: IPEA (http://extrator.ipea.gov.br/). Acesso 10 ago. 2017

Grafico 8: Jodo Pessoa — evolucdo do numero de leitos nos meios de

hospedagem
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Elaborado pelo autor.
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De acordo com dados da PBTUR, em 2016, dos 223 municipios da Paraiba,

apenas 58 registraram os meios de hospedagem. Os cinco maiores municipios em total
de MH’s foram Jodo Pessoa (119 MH), Conde (51 MH), Campina Grande (27 HM),

117 Belizario, é a coordenadora das informacdes do CADASTUR no Estado da Paraiba.
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Baia da Traicdo (22) e Cabedelo (11 MH). Ou seja, 53 municipios detém cerca de 44%
do total de MH’s.

Outra forma de analisar os dados disponibilizados se refere a concentracdo dos
MH’s na zona costeira, particularmente na cidade de Jodo Pessoa (Gréafico 8), em
relacdo ao interior do Estado. Sdo 12 municipios litoraneos que totalizam 268 MH’s,
relativamente a 65,5% do total de MH’s. Percebe-se que h& uma concentracdo dos
investimentos no turismo de sol e praia, 0 que leva a maior concentracdo da
infraestrutura no plano geral, como comunicacdes e empresas prestadoras de servigos
(manutencdo, montagem de eventos), empresas especializadas em receptivos, além de
concentrar maior recurso destinado a promocao dos servicos relativos com o turismo.

De acordo com 0 CADASTUR/PBTUR, em Jodo Pessoa, 0s bairros com a maior
concentracdo dos meios de hospedagem sdo 0s seguintes: Tambau, Jardim Oceania,
Bessa, Cabo Branco e, Manaira (Mapa 3), paradoxalmente o Bairro Costa do Sol (bairro
destinado ao projeto homénimo) ndo possui nenhum MH’s no cadastro estadual.

Os dados consideram todos os seguintes meios de hospedagem: hotel, pousada,
apart hotel, acampamento e hostel. Nesses cinco bairros, estdo 80,5% da oferta total de
MH’s da Capital, e 23,5% do total dos MH’s de todo o Estado. O que corrobora para o
maior adensamento, tanto espacial da capacidade em oferta de empregos, bem como do
fortalecimento dos empreséarios que estdo sempre a pressionar 0 Qoverno por
investimentos, com a maior realizacdo do turismo de negdcios e eventos, e capitacdo de

turistas de sol e mar (Gréafico 9 e 10).
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Mapa 3: Bairros de Jodo Pessoa com a maior concentracao dos Meios de Hospedagem
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Gréafico 9: Jodo Pessoa: Bairros com maior concentracdo de leitos por meios de

hospedagem
Numero de leitos por meios de hospedagem, segundo os bairros
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Grafico 10: Jodo Pessoa: Bairros com maior concentra¢do do nimero dos meios
de hospedagem
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De acordo com o acompanhamento do perfil do turista realizado pela

FECOMERCIO-PB, o fluxo global de turistas que visitaram Jodo Pessoa vem

apresentando um

crescimento constante. Entre 2009 (893.051 turistas) a 2015
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(1.210.008), houve um aumento de demandas de turistas no litoral paraibano com uma
ligeira redugdo em 2016 (1.197.634). Ainda de acordo com a entidade, em 2016,
59,13% dos visitantes veio em fungdo do turismo sol e mar, 28% para visitar
familiares/amigos e, somente, 2,11% vieram em funcdo do turismo de eventos. O
CECONJP como “ponto turistico” ficou na 10? posicdo como local mais procurado
pelos visitantes.

O territdrio turistico ndo se faz apenas pelo Estado, mercado e turista, mas pelos
sujeitos desse territorio turistificado, que sob novos contingenciamentos, estdo inseridos
nessa l6gica como empreendedores ou como forca de trabalho que podem convergir, no
sentido da producdo espacial, ou divergir das novas atividades criadas para um publico
consumidor especifico.

As cidades auxiliam na ampliacdo de tais forcas, uma vez que ja possuem 0s
meios produtivos amplificados. Como afirma Harvey (2011), os sistemas urbanos,
abertos em funcdo da natureza do fluxo de capital, refletem toda a l6gica dos agentes
hegemonicos de producéo do espaco urbano.

Essa logica ndo respeita cada formacado social, uma vez que introduz dinamicas
externas no espaco intraurbano de cada cidade, criando assim desigualdades na medida
em que ndo se valoriza as suas singularidades. O espaco local passa a refletir a l6gica
internacional, mesmo que de forma incompleta.

Somos, essencialmente, desiguais em nossas diferencas pela ideologia do
capital. A unicidade do tempo se estabelece no espaco urbano com desigualdades e isso
leva a necessidade de estabelecer a escala de observacdao, uma vez que a mundializagédo
do capital provoca uma transformacdo nas relagcOes de trocas, dos fluxos e da
frequéncia.

Aquela visdo hierarquica classica (verticalizada), pode ndo mais atender a
analise, visto que, nas cidades, operam relacdes no plano local e que remetem ao plano
regional, nacional ou internacional.

Considera-se assim, que os diferentes agentes de producdo do espaco agem em
diferentes escalas. Considerar apenas o tamanho do ndcleo urbano pode deixar escapar
qualidades inerentes a cada cidade.

Assim, faz-se mister destacar que, com o avanco da sociedade de consumo as
desigualdades se ampliam pois, vé-se que é impossivel dar a mesma qualidade de
acesso aos meios de consumo, de liberdade e de justica igualitariamente, pois ocorre
que “as desigualdades se tornam diferencas” (SPOSITO, 2011, p. 129).
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Os agentes hegemonicos produtores da realidade socioespacial influenciam nas
politicas publicas que poderiam reduzir as descontinuidades no espaco intraurbano.

E a paisagem turistificada é o elemento essencialmente utilizado para significar,
para justificar as politicas publicas que recaem sobre o turismo e se fixa no territorio. E
necessaria a producdo do imaginario coletivo, como forma de representacdo social,
tendo o CECONJP como o elemento dessa paisagem turistificada (Figura 22).

A paisagem torna-se portadora de representagdes que tanto se materializam no
territdrio turistico quanto da significacdo do imaginario social que resultam os discursos
sobre o desenvolvimento, o progresso e a modernidade tecnificada.

No entanto, os fluxos de consumo e de mobilidade pensados nas formas
individuais inviabilizam a unicidade no espaco intra e interurbano, pois o “individuo em

movimento ndo coincide com a escala da cidade” (SPOSITO, 2011 p. 139).

3.3.1 A paisagem: forma e fungéo

O conceito sobre paisagem tem uma rica abordagem em diferentes disciplinas,
tradicdo na geografia, outras disciplinas como a arquitetura, a arqueologia e a ecologia
(RIBEIRO 2007) também se utilizam em suas anélises.

De acordo com SOUZA (2016) o conceito de paisagem se tornou polissémico,
estando atrelado a pintura, “a paisagem € uma forma, uma aparéncia [seu conteudo]
pode estar em consonancia ou em contradicdo com essa forma e com o que ela, por

habito ou ideologia” (p. 46).

Para Claval (2007),

A paisagem é na imensa maioria dos casos um produto ndo planificado da
atividade humana. Nenhuma concepgdo estética global presidiu sua
elaboracdo; a preocupacéo com a beleza s6 pode se exprimir na escala das
edificagbes, dos jardins ou dos parques, mas sO em alguns casos é aparente.
(p. 315)

Mesmo que a paisagem néo seja uma aparéncia produzida, seja por ideologia ou
pela busca arquiteténica no sentido de estabelecer um produto, como ocorre no turismo,

Claval (2007) mais adiante completa que
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A partir do momento em que a paisagem torna-se um objeto de contemplagéo
e € valorizada por razbes estéticas, as relacbes com espaco mudam de
natureza [...] o conjunto ou grandes por¢Bes da paisagem encontram-se
valorizadas pela cultura (p. 315/6)

E justamente o que ocorre com a configuragio da paisagem produzida a partir
dos investimentos no turismo de sol e praia na orla de Jodo Pessoa e das imagens
produzidas desde o lancamento do Projeto Costa do Sol, tendo na atualidade o
CECONUJP.

Sem pretender esgotar as possibilidades de entendimento dessa categoria na
geografia, mas considerando os aspectos de nossa pesquisa, pode-se sintetizar que a
paisagem cristaliza as imbricadas relacGes socioespaciais como produto social que se
insere na relacdo da imagem com o simbolico, de onde os elementos constituidos
(naturais ou artificiais) estdo na ordem do estético, que constitui uma “(...) necessidade
de alimentar-se das imagens e dos signos multiplicados da vertigem da realidade e da
historia” (BAUDELAIRE, p. 27, 2008).

A producdo do territorio turistico do atual Distrito do Turismo da Paraiba revela
como “os atores hegeménicos da vida econémica, social e politica podem escolher os
melhores lugares para sua atuacdo e, em consequéncia, a localizacdo dos demais atores
é condenada a ser residual” (SANTOS, 2002 p. 204).

Esse espaco representado pela producdo imagética e discursiva em torno do
turismo constitui-se num “conjunto indissociavel de sistemas de objetos e sistemas de
acdes [em que] podemos reconhecer suas caracteristicas analiticas internas. Entre elas,
estdo a paisagem, a configuracdo territorial, a divisao territorial do trabalho, o espaco
produzido ou produtivo, as rugosidades e as formas-contetdo” (SANTOS, 2002, p. 22).

Completando as ideias acima Smith (1988),

A divisdo territorial do trabalho foi, com efeito, fortemente influenciada pela
diferenciacdo natural da Terra, ou mesmo apoiada nela. Mas com o
surgimento ao capitalismo, ndo foi somente a propria sociedade, mas tambhém
a relacdo da sociedade com a natureza que se revolucionou. A divisao
territorial do trabalho libertou-se cada vez mais de suas raizes na natureza, e
na medida em que ela sobrevive é apenas mantida por uma nova base
material. (p. 158)

O CECONJP, enquanto objeto, é um fenémeno criado dentro dessa I6gica, numa
necessidade sedutora para os turistas, de envolvé-los em um lugar para a criacdo de uma

memoria efémera, superficial, que venha a constar em encartes ou fotografias de
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viagens, sem que realmente se possa vir a conhecer as contradi¢fes sociais e espaciais
fruto dos investimentos para o turismo.
Para Baudelaire (2008),

A prética dos signos é sempre ambivalente, tem sempre como funcéo
esconjurar, no duplo sentido do termo: fazer surgir para captar por signos (as
forcas, o real, a felicidade, etc.) e evocar algo para o negar e recalcar. Sabe-se
gque 0 pensamento MAgico nos mitos procurou conjurar a mudanca e a
histéria. De certa maneira o consumo generalizado de imagens, de factos e de
informacdes também se esforca por conjurar o real nos signos do real, por
conjurar a histdria nos signos na mudanga, etc (p. 24).

Em torno dessa questdo da producéo da paisagem recorremos a Sauer (1996):

A geografia baseia-se, na realidade, na unido dos elementos fisicos e culturais
da paisagem. O contetdo da paisagem é encontrado, portanto, nas qualidades
fisicas da &rea que sdo importantes para 0 homem e nas formas dos seus usos
da area, em fatos de base fisica e fatos da cultura humana. (p. 29)

As imagens fotograficas que enaltecem a producdo no espaco urbano, no sentido
de espaco publico, os cendrios criados como um “produto turistico” evitam as
contraditoriedades (Figura 22).

A criacdo de um campo simbélico socializado para significar, para justificar as

decisdes politicas dos agentes publicos, que, nas palavras de Orlandi (2007)

O homem estd ‘condenado’ a significar. Com ou sem palavras, diante do
mundo, hd uma injungdo a ‘interpretacdo’; tudo tem de fazer sentido
(qualquer que ele seja). O homem esta irremediavelmente construido pela sua
relagdo com o simbélico” (p. 29)
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Figura 22 — Centro de Convencdes da Paraiba: CECONJP

Centro de Convengdes Poeta Ronaldo Cunha Lima
FONTE: SECOM-PB, 2015

Para o fildsofo e romancista francés Caucquelin (2007), ao analisar de forma
artistica a invencdo da paisagem, 0 mesmo destaca a questdo da criacdo das imagens

destituidas de historia, com a necessidade de seduzir o olhar. Assim afirma que:

Tomada exclusivamente no contexto da pintura, a paisagem se
reduziria, pois, a uma representacdo figurada, destinada a seduzir o
olhar do espectador, por meio da ilusdo de perspectiva. A inesgotavel
riqueza dos elementos naturais encontraria um lugar privilegiado, o
quadro, para aparecer na harmonia emoldurada de uma forma, e
incitaria entdo o interesse por todos os aspectos da Natureza, como por
uma realidade a qual o quadro daria acesso. (2007; p. 37)

A criagdo da paisagem como mercadoria em funcdo de sua beleza cénica, esta
vinculada a subjetividade, em que cada ser percebe os elementos constituintes de acordo
com seus proprios valores. De acordo com Costa (2014), “se a paisagem € material, por

outro, sua funcdo é a de alimentar o subjetivo” (p. 82).
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As edificacBes que estdo atreladas ao turismo se constituem de identidades
simbolicas que representam necessidades de classes, principalmente, as classes de
rendas privilegiadas que terdo beneficios com as politicas publicas sedimentadas em
noVoSs parques ou, no caso em particular, do distrito turistico que passam a atrair novas
dindmicas produtivas, pois constitui um simbolo de poder, um imaginario coletivo, um
discurso que se materializa e se reproduz na paisagem da cidade. Ou segundo Serpa
(2014)

na cidade contemporénea, o parque publico é um meio de controle social,
sobretudo das novas classes médias, destino final das politicas publicas, que,
em Ultima instancia, procuram multiplicar o consumo e valorizar o solo
urbano nos locais onde séo aplicadas (p. 21).

Dessa forma, esses signos, configuram uma nova paisagem. Nesse campo,
Yazigi (2001) lembra que a paisagem “é o conjunto de formas num dado momento e por
isso mesmo algo que esta sendo sempre refeito na mesma matriz” (p. 34). Assim, a
criacdo de um territério turistico com a finalidade de dinamizar o turismo de negécios e
eventos, principalmente a partir de novas edificacGes, vai reduzindo a paisagem natural,
que outrora era parte da identidade territorial, vai sendo substituida por novos signos, ao
mesmo tempo que vai criando uma nova memoria coletiva.

Para Claval (2007), a apreensdo da paisagem a partir das “referéncias visuais
identificaveis até o horizonte tornam-se essenciais e ganham um valor simbdlico” (p.
190). A cidade vai se ressignificando, vai se modificando segundo as novas
necessidades. No entanto, os novos valores simbolicos estdo vinculados ao mercado
turistico que levam ao “problema que se coloca para as cidades [que] é o da identidade
paisagistica, sem a qual a comunidade se empobrece — além de ser incbmodo viver sem
referencial” (YAZIGI, 2001, p. 16).

As forgas econdmicas vao ao sentido da artificializacdo da paisagem da cidade,
resguardando-se para o plano da cidade uma construgdo sui generis, com a busca de
novos valores comerciais, pois o lugar tanto reflete uma ldgica global quanto emana
suas proprias caracteristicas, configurando sua originalidade, mesmo que dentro de um
sistema que busca a homogeneidade das atividades e do consumo.

Entdo, percebe-se que as decisdes sobre a cidade ocorrem fora dela, podendo vir
da escala internacional, nacional ou regional, mas que pode nao refletir suas proprias

necessidades. Desse modo, “os espacos de vida econdmica e social de uns, ndo sdo
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necessariamente 0s mesmos que os de outros [...] assim a centralidade também se
segmenta” (SPOSITO, 2011 p. 140).

Ainda de acordo com Sposito (2011), destaca a ideologia dominante sobre o
desenvolvimento estar apoiado no crescimento material, a medida que a humanidade
cresce em numero logo demandaria a expansao da producao para atender o consumo de
bens e servicos. Isso justificaria, em parte, a ideia de desenvolvimento como forma de

crescimento econdmico. Dessa forma,

0 desenvolvimento deve ser encarado como um processo complexo de
mudancas e transformacdes de ordem econdmica, politica e, principalmente,
humana e social. Desenvolvimento nada mais é que o crescimento (...)
transformado para satisfazer as mais diversificadas necessidades do ser
humano, tais como salde, educacdo, habitagdo, transporte, alimentagdo, lazer
entre outras (OLIVEIRA APUD CRUZ, 2010 p .25).

A acdo estatal, apoiada em organismos financeiros internacionais tais como o
BID, transforma os paises semiperiféricos em reféns da expansdo de demanda,
constituindo um novo ciclo de dependéncia econémica, antes com a expansdo da
atividade industrial, agora com a “inddstria do turismo”, como evidencia Cruz (2003, p.
25): “o turismo é capaz de reorganizar sociedades inteiras para que ele possa acontecer.
Nos territorios receptores de fluxos de turistas multiplicam-se infraestrutura relativas a
hospedagem, que podem ser desde pousadas rusticas até hotéis de padréo internacional
[...] e amultiplicacédo de equipamentos” ressignifica os objetos contidos no lugar.

Essa producdo turistificada se insere na concepgdo de Althusser (1979) sobre a
ideologia ser “mui esquematicamente um sistema (possuindo a sua logica e o seu rigor
préprio) de representacdes (imagens, mitos, ideias ou conceitos segundo o caso) dotado
de uma existéncia e de um papel histéricos no seio de uma sociedade dada” (p. 204).

A questdo do conceito de lugar subjaz a subjetividade, um espaco das relagGes
do vivido, das marcas e das identidades dos sujeitos, da histdria que se produz no lugar,
justamente o que ndo se faz presente no territério turistico. Que, primeiramente, até o
momento, estd incompleto em seus objetivos. Trata-se até aqui da edificacdo do
CECONJP, por enquanto, em que ele se faz presente no campo do simbdlico, como uma
representacdo futurista, no marketing e no discurso politico, dai a contradi¢do da analise
no campo do lugar.

Algo como Augeé (2012) trata de ndo lugares “se um lugar pode se definir como
identitario, relacional e historico. Um espago que ndo pode se definir nem como
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identitario, nem como relacional, nem como historico definira um ndo lugar”. Mais
adiante, Augé completa que “o espaco do viajante seria, assim, 0 arquétipo do nao
lugar” (p. 73/81). O CECONJP é um arquétipo de modernidade para estar no olhar do
viajante semelhante a vitrine; consumimos com admiracdo, pela monumentalidade,
mesmo que desconexa para a sociedade nédo s6 de seu entorno.

No simbolico materializado pelas relacbes da constituicdo de um territorio
turistico, configura uma paisagem, amplamente explorada pelo marketing, presente nos
discursos de turistificacdo, atrelado a determinados aspectos culturais, como a
gastronomia e determinadas festividades de cunho religioso. Ou a exploracdo da
imagem de que o pessoense € acolhedor e de que a cidade € dotada de “verde”, de uma
“cidade jardim”.

No que tange, por exemplo, as identidades culturais, o MTur (2006) vé a
pluralidade da cultura como possibilidade para o turismo “estruturar novos produtos
diferenciados”. Brito (2004), em pesquisa de dissertagdo de mestrado sobre as
manifestagdes culturais na regido metropolitana de Jodo Pessoa e a sua relagdo com o
turismo, constatou que quando grupos folcloricos tipicos do lugar se apresentam com
finalidade especifica para o turismo, pode acarretar em descaracterizacao,

principalmente promovido pelo

Estado, o que j& se configura como um agente causador da descaracterizacdo
cultural. Isto se afirmar quando foi possivel constatar que ambos os eventos
convidaram 0s grupos para se apresentar, em primeiro lugar, fora do seu
periodo habitual de encenacdo (mas que atendeu ao calendario turistico) e
fora da sua comunidade de origem. Todos 0s grupos se apresentaram em
locais tipicamente turisticos e de marcada presenca da populacdo de maior
poder aquisitivo. (p. 72)

Essa interferéncia pode levar a determinadas escolhas do que pode ou nao ser
representativo do folclore e da cultura, criando um produto especifico, modificando
comportamentos e tradicoes.

Um territério turistico tem essa forca transformadora, a medida que
determinados aspectos do lugar sdo convenientemente escolhidos pelos promotores e
agentes de turismo, que com seus catdlogos mostram imagens de um lugar, que para o
autoctone, parece outro.!'® Para Ferrara (1993) enquanto texto ndo-verbal, a cidade
deixa de ser vista como espaco abstrato das especulacbes projetivas, socioldgicas ou

econdmicas para ser apreendida como espetaculo, como imagem” (p. 20).

118 Cf. Anexo n° 43
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O CECONJP se insere na producédo da paisagem arquitetonica, na busca de uma

espécie de equilibrio entre os elementos préprios do lugar com a estética simbdlica que

0 objeto construido representa, sem ter que necessariamente refletir as contradi¢bes

decorrentes de sua criacao.

Figura — 23: CECONJP: maquete digital

No plano de fundo foram
removidos a mancha
urbana.

A paisagem de fundo
remete a um relevo

2 colinoso, diferente do

gue ocorre, onde deveria

estar presente

0

FONTE: SEPLAN, 2006. 1. Torre e Mirante, 2. Feiras e Exposi¢des,
3. Teatro Pedra do Reino, 4. Centro de Congressos

A érea total do Centro de ConvencBes compreende cerca de 42 hectares, com
uma area total edificada de 48,6 mil m2. Segundo o Governo do Estado, representa um
dos maiores espacos construidos com a finalidade para feiras e exposicoes, além do
Teatro para realizacdo de espetaculos. O CECONJP ¢é constituido por quatro grandes
blocos de edificios: 1. Torre tem altura maxima de 64 m, do solo até o piso do Mirante
sdo 55,08 m. No Mirante, é possivel ter uma visdao em 360°. Ao nivel do piso esta o
Atrium, que é o ponto de encontro das passarelas cobertas que seguem para o Teatro
Pedra do Reino e para o Centro de Exposi¢des. No segundo piso da Torre, localiza-se a
area de administracdo e seguranca. E a 7,48 m acima do solo esta localizado um
restaurante com cozinha industrial, com um saldo para até 94 mesas. 2. Feira de
Exposicdes e Eventos possui 19.346 m? de area construida e coberta. Conta ainda com
lanchonete, local para 32 mesas coberta e 40 mesas no deck descoberto. 3. Teatro A
Pedra do Reino, com 11.763,00 m2, sendo 440 m? destinados ao fosso da orquestra, possuli
3.042 lugares com 3029 poltronas. 4. Centro de Congressos, com 13.642 m?, foi
instalado em um lago artificial com 60 cm de profundidade. A administracdo do
CECONJP esta instalado neste bloco.

E a arte planejada para atender um produto de consumo (Figura 24), mesmo que
ndo venha acompanhado pela realizacédo dos citadinos, que podem néo estar plenamente

conscientes das consequéncias do investimento e de que forma ele os atinge, positiva ou
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negativamente, atravessado pelo discurso do progresso e do desenvolvimento. Sdo bens
materializaveis no territério e cristalizado na paisagem.

Uma forca de atracdo para o olhar, evidenciada pelo esplendor das formas, da
dimensdo e do simbolo de prosperidade. Um cenario criado para a promog¢do de um
“produto turistico” que apaga da memdria as areas de conflito. O ardor diario daqueles
que estdo na conflitualidade sem emprego, renda, em que muitos estdo vivendo em
moradias precérias e carentes de infraestrutura. Dos sujeitos que estdo no circuito
inferior da economia e que estdo dependes da inseguranca do cotidiano.

E que muitos aprenderam uma espécie de hino da cidade que traz varios dos

elementos simbolicos com os quais o turismo turistifica a cidade de Jodo Pessoa:

Compositor: Flavio Eduardo™fubad"/ Mercury*®

Somos a porta do sol
Deste pais tropical
Somos a mata verde, a esperanca

Somos o sol do extremo oriental

A lua fez um poema
Nas palhas do coqueiral
Eu escrevi seu nome nas areias

No coracéo do extremo oriental

A luz do interior
Brilhou 14 na capital
E clareou o céu na Borborema

No Cariri do extremo oriental

Salve o sertéo, o brejo, a Borborema
Que vem saudar o extremo oriental
O calor do ver&o chegou pra te abracar

Essa alegria é beira de mar

119 porta do Sol <https://www.vagalume.com.br/renata-arruda/porta-do-sol.html> Acesso 10 ago. 2017



FIGURA 24 — A producéo estética como expressao do lugar

A conflitualidade na

produgdo do lugar, do |

viver e produzir o
cotidiano.

A “cidade verde” como
Q simbolo de
sustentabilidade

A grande piramide
invertida, como um farol
acima de todos os niveis - -

do lugar.

“E a Carta de Alforria!”
Gov. Ricardo Coutinho

“Imaginei a vista fantdstica
que teriamos daquele local,
inclusive com o nascer do sol
no mar e o por do sol no
continente”
Arquiteta do Projeto
Isabel Caminha

Elaborado pelo autor
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Consideracoes
finais

““O poder é uma relagéo social (ou, antes, uma dimenséo das relagdes sociais), € o territorio é a
expresséo espacial disso.”

Marcelo Lopez de Souza
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Analisar as estruturas econdmicas das cidades ndo é tarefa facil, visto a multiplicidade
de novas dinamicas econdmicas que surgem, e o turismo tem acelerado as transformacoes da
paisagem urbana de Jodo Pessoa numa incrivel velocidade.

Tomando como exemplo a orla maritima da cidade, onde até as décadas de 1950 a
1960 haviam, principalmente, moradias, hoje ha uma miriade de novos empreendimentos
imobiliarios e comércios de toda ordem para atender a uma demanda de consumo do turista.
E muitas dessas moradias, na atualidade, estdo sendo substituidas por novos hoteéis, e apart
hotéis, restaurantes e lojas de fast food.

A ampliacdo dos servicos correlatos ao turismo tem ampliado a capacidade econémica
da cidade, atraindo investimentos e consumidores, tem ampliado o léxico discursivo
empregado pelos agentes publicos e os empreendimentos imobiliarios com fins de atender a
demanda de hospedagem.

Dessa maneira, buscamos analisar os enunciados sobre o turismo de negocios e
eventos sem perder de vista a construcao social do turismo de sol e praia, génese do nucleo de
turistificacdo do territorio de Jodo Pessoa. Com isso, pode-se considerar que a matéria-prima
de nossa pesquisa foram os discursos politicos que recaem na constru¢cdo do CECONJP como
forma de induzir os investimentos, tendo esse empreendimento como simbolo de
prosperidade e modernizagédo da cidade.

Os agentes produtores desses discursos de turistificacdo se filiam a égide do
desenvolvimentismo, considerando os aspectos econdémicos como solugdo para uma crise
econdmica que envolve desemprego, reducao da arrecadacdo tributaria, progresso material da
cidade, ou ainda, uma forma com a qual o Estado reduz seu deficit e endividamento publico.

Para compreender a formacao desses discursos, levamos em conta parte do processo
historico em que tais enunciados foram sendo elaborados e dispostos nos meios de difusdo
em momentos distintos, se iniciando nos jornais impressos até atingir o0 momento em que a
midia eletronica (essa sim mais rapida, dindmica e que atinge um maior publico) passou a ser
dominante.

Entretanto, cabe ressalvas com relacdo ao emprego das informacdes contidas na midia
eletrbnica, visto que houve pouco tempo com o qual dispinhamos para compilar os dados
presentes nos sitios eletrénicos das instituicbes que lidam com o ACT’s — principalmente
com as autarquias publicas, como PBTUR e SECOM, onde a primeira tem poucas
informacdes sobre o turismo na cidade e a segunda serve mais como apéndice do jornal
oficial, reproduzindo, na maior parte das reportagens analisadas, o que ja estava no jornal

impresso.
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Sendo assim, algumas lacunas ficam abertas, que poderiam ser melhor preenchidas
com outras formas de levantamento de dados, como, por exemplo, as ferramentas de busca
por roteiros/destinos turisticos muito comuns na forma de aplicativos para smartphones, onde
as avaliacOes realizadas pelos turistas (que ja estiveram na cidade) poderiam alicergar como
as imagens produzidas pelos agentes econdémicos estariam sendo percebidas como “produto”
para esse tipo de consumo.

Para ampliagdo da pesquisa, poder-se-ia considerar os perfis de cada gestor estadual
que estiveram a frente dos principais investimentos no setor de turismo, negdcios e eventos,
além de uma melhor analise politico-partidaria, correlacionando as ideologias dos programas
partidarios e a implementacao de politicas com maior ou menor presenca do Estado.

Outra situacdo constatada esta no “siléncio” no ndo dito em determinados periodos,
principalmente com as gestdes de Ronaldo e Cassio Cunha Lima, cujos discursos
relacionados ao turismo de negdcios e eventos ndo apresentaram a mesma frequéncia que 0s
governos de lvan Burity, José Maranhéo e Ricardo Coutinho.

Esse siléncio pode ser entendido ndo como forma de o gestor se abster de sua posi¢éo
politica, como aquele que toma as decisdes, mas estar nessa posi¢do ja seria suficiente o
siléncio como manutencdo daquilo que ja estava previamente consolidado, ou seja, o
preconstruido se mostra na forma de siléncio e, de acordo com aquele que o percebe
(principalmente os agentes do mercado imobilidrio), age dentro do quadro outrora
estabelecido.

Em linhas gerais, nossa pesquisa buscou compreender como os discursos de
turistificacdo levaram a criacdo de um territdrio turistico na Cidade de Jodo Pessoa, apoiado
em determinadas imagens sobre a cidade, como forma de justificacdo dos investimentos,
particularmente, em infraestrutura e na tentativa de consolidar um polo turistico.

A cidade de Jodo Pessoa esta presente nos discursos dos gestores e de outros agentes
ligados ao turismo de maneira categorizada como um produto, uma mercadoria a ser ofertada
para o turista, onde as proprias deficiéncias de infraestrutura estdo ausentes nos enunciados,
como se fossem uma negacdo dentro desse territdrio turistificado, como exemplo, a
comunidade do Aratu no Bairro Costa do Sol que é vizinho ao empreendimento, mas que nédo
aparece nos discursos, a comunidade esta 14, na sua espacialidade, mas € uma exterioridade
do processo de desenvolvimento, por isso estd no siléncio dos enunciados.

E, assim, a construcdo de uma cidade espetaculo vem sendo criada, mais na forma
simbdlica do que na materialidade do espaco urbano, onde ha bairros que concentram a

infraestrutura e em outros ha caréncia de pracas, calgamento de ruas e saneamento, bem
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evidenciado na orla maritima que concentra a rede hoteleira - muito embora em outros
bairros, como o Centro e Varadouro e em outras partes mais periféricas, possuem pequenas
pousadas (e motéis) que ndo constam no CADASTUR, dificultando sua localizagdo pelos
meios de busca em aplicativos e sitios eletrdnicos.

Além disso, com a AD foi possivel constatar como os agentes publicos empregam
analogias como forma de justificar os investimentos na producéo do territdrio turistificado,
principalmente comparando a capital com outras cidades que decidiram investir no setor,
como foi o caso de Salvador - BA, Recife - PE, Fortaleza - CE, na Regido Nordeste, e outros
momentos comparando com cidades ibéricas, principalmente portuguesas e espanholas, sem
que os dados fossem apresentados pelos gestores em seus enunciados.

Constatamos que os discursos de turistificagdo mantém outros siléncios, como a
criacdo de uma infraestrutura que ultrapassa a propria demanda, como por exemplo, espagos
para realizacdo de feiras (principal componente da modalidade de turismo aqui investigada),
tendo forte participacdo de agentes privados que ndo sdo, necessariamente, investidores da
rede hoteleira, mas que contam com espagos destinados a realizacdo de feiras e congressos,
com destaque para o Espaco Gospel e o Centro de Convencdes Cidade Viva, neste Gltimo
com capacidade para 1,5 mil pessoas.

Esses ambientes privados competem com a constru¢cdo do CECONJP e pdem em risco
0s investimentos publicos, uma vez que esvazia esse equipamento, ja que excede a demanda
por feiras e congressos, mantendo-o em ociosidade e onerando o ente publico com
manutencéao.

Concomitante ao discurso de crise, que se mostra contraditério a construcdo de um
polo turistico como forma de sair da crise, mesmo quando o equipamento publico esta
subutilizado, esta o nicleo metadiscurso como forma de simplificar as condi¢6es de producao
dos enunciados que envolvem os investimentos do turismo como fator redentor para a
economia.

Os discursos de turistificacdo da Cidade de Jodo Pessoa, tendo o Polo Turistico como
nacleo metadiscursivo, vém ressignificar tal atividade que outrora atrelava-se ao turismo de
sol e praia para um turismo de negdcios e eventos, criando um novo inconsciente coletivo que
seja capaz de se firmar sem criticas, sem analises mais apuradas, levando em conta as
inversdes do Estado, a participacdo direta privada nos investimentos e na receita tributéria
diretamente agregada ao PIB e como o retorno se d& em servigos publicos para a populacao.

Além disso, a acdo de organismos supranacionais, tais como o BID, que elaboraram

planos de investimentos para diversos paises latino-americanos, orientando-os a investir
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priorizando o turismo, como ocorreu na formulacdo do PRODETUR-NE que, através do
BNB, realizou os principais aportes financeiros na Capital paraibana com a prerrogativa de
melhorar a infraestrutura e a qualidade de vida da populacéo.

Destarte, o turismo vem se tornando uma atividade com abrangéncia global
comparada a atividade industrial. Segundo dados da OMT (2015), em 2015 houve mais de
1,184 bilh&o de turistas no mundo - um aumento de 4,4% em relacdo ao ano anterior, e gerou
aumento de10% do PIB global.

Ainda de acordo com OMT, a maior parcela desse turismo global se mantém
concentrado regionalmente na Europa (609 milhdes de turistas), sequido pela Asia e Pacifico
(278 milhdes de turistas) e América (191 milhGes de turistas). Destacando-se,
individualmente, Franca e Estados Unidos.

Além desses nimeros, o turismo ja é visto como a terceira maior responsavel pelo
volume de exportacBes no mundo, perdendo apenas para petroleo e derivados e produtos
quimicos.

Consubstanciando esses dados, esta a questdo das oportunidades das ocupacdes para
as pessoas, entre direta e indiretamente empregadas, que somam mais de 1 bilhdo de postos
de trabalho.

Esse conjunto de dados tem uma forca discursiva capaz de alavancar investimentos
em diferentes lugares do planeta para desenvolver produtos e servigos, criando cidades
simulacros para o visitante, a0 mesmo tempo, que torna os paises, outrora dependentes de
investimentos industriais, ou ainda, de investimentos para “produzir atrativos”, ou seja, uma
I6gica ampliada de demanda para o consumidor turista.

O Brasil vem, como vimos, regulando o setor desde a década de 1930. Todavia, € na
faléncia da capacidade do Estado em manter um modelo de expansdo industrial na logica
fordista que o pais passou a adotar politicas especificas para o setor, estimulando, inclusive, a
criacdo de autarquias estaduais para dinamizarem o setor e criarem seus proprios produtos.

Surgiram assim variados territdrios turistificados pelo Brasil, mas que no Nordeste
esta atrelado ao turismo de sol e praia, fator decisivo para o0 emprego do marketing, tendo em
vista que o turista a ser conquistado seria originario dos paises temperados. Isso levou a uma
nova divisdo internacional do trabalho, antes baseado em géneros primarios e semi-
industrializados, para agora criar demanda por turistas através de territrios turisticos
artificializados.

A logica desse modelo de inducdo do turismo é semelhante ao que ocorreu com o

ciclo industrial: fazer crescer o PIB, aumentar 0 volume de bens e servi¢cos exportaveis,
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buscar um equilibrio na balanca de pagamentos internacionais, como forma de
desenvolvimento econdmico.

Nesse sentido, o turismo se insere como bens e servi¢os exportaveis para o pais, e
entra na contabilidade das transac¢des entre 0 mercado interno e externo. Todavia, o saldo tem
sido deficitario - por exemplo, segundo o BC'?, entre janeiro a maio deste ano o saldo foi
negativo em US$ 4,613 bilhdes, e até dezembro de 2017, o saldo foi negativo, préximo de
US$ 12,5 bilhdes.

E mister, considerar uma leitura mais apurada dos dados disponibilizados,
principalmente quando se cruzam as informacdes contidas na plataforma do IPEA, que coleta
dados da CAGED e da RAIS, para dimensionar com mais clareza o impacto do turismo na
geracdo de empregos formais, que na Paraiba constitui a menor parcela dos empregos.

Contudo, desde a década de 1980 que os discursos de turistificagdo de Jodo Pessoa se
apoiam nessa sensivel questdo social, que é a geracdo de empregos e de renda, sendo que das
ACT’s, os melhores rendimentos estdo entre os trabalhadores do setor aéreo, enquanto que a
maior massa empregada (ocupada) esta entre as atividades de alimentacdo e alojamento com
menores rendimentos (e ainda ha a questdo da diferenca salarial entre homens e mulheres).

Desde o lancamento do Projeto Costa do Sol que os investimentos vém se ampliando
no turismo de negdcios e eventos. Porém, os dados de 2016 (PBTUR) dizem que apenas
30,22% dos brasileiros que se hospedaram na Capital paraibana disseram que o motivo foi
por negocios, enquanto que convencdo foi 5,99%, turismo de sol e praia correspondeu a
49,17%, percentuais semelhantes aos cinco anos anteriores, o que nos permite dizer que ainda
é predominante a hospedagem na capital em torno do turismo de sol e praia.

Poderiamos incluir na analise espacial que envolve os grandes investimentos em
infraestrutura para congressos e eventos, o estimulo a guerra dos lugares, uma vez que, ao
surgir um novo empreendimento, surge também uma disputa para sediar eventos, e outras
administracdes municipais nordestinas ja anunciaram investimentos em novos centros de
convengdes ou ampliacdo dos ja existentes??!,

A relevancia deste trabalho se realiza em buscar compreender, ndo s6 aquilo que se
diz, mas como se diz, para quem e que agentes estdo envolvidos na producao dos sentidos e

significados dos discursos, em que, numa leitura mais descuidada, pode parecer que o agente

120 Brasileiros: gastos de brasileiros no exterior sobem 34% e atingem US$ 1,496 bilhdo em maio. Disponivel
em: <http://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2017-06/brasileiros-gastam-us-1496-bilhao-em-maio-no-
exterior>. Acesso 15 ago. 2017

121 Os Estados de Pernambuco, Sergipe e Rio Grande do Norte entre 2015 e 2016 anunciaram construcéo ou
ampliagdo de seus centros de convengdes e negdcios.
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publico esta informando a sociedade, quando na verdade, esta atendendo aos pleitos do poder
privado, genericamente intitulado de trade turistico.

Enfim, empregamos a perspectiva semiolinguistica da AD, ndo porque tratamos do
discurso em si, mas como conjunto de signos e praticas que determinaram as acdes dos
agentes envolvidos, ou melhor, uma materializacdo das “palavras” e das “ideias” no espaco,
constituindo uma formacédo ideologizada sobre o turismo que levou a construcdo do
CECONJP, na sua forma de monumento, como projecdo final da producdo de um cenério, de
uma paisagem turistificada.

Como disse Cruz (2010), “O turismo é uma pratica social e uma atividade econémica,
que no mais das vezes, se impde aos lugares, mas ela ndo se da sobre uma tabula rasa, sobre
espacos vazios e sem donos” (p. 23).

A abordagem sobre o turismo deve considerar a multidimensionalidade da atividade,
que envolve o lazer, os negdcios, congressos, montanhismo, o esoterismo, os intercambios
culturais e tantas outras demandas que forem criadas na atual sociedade de consumo.

Levar em conta ndo sO os aspectos geograficos do territorio, associando as analises
econbmicas, do direito, e principalmente no que se refere ao direito a moradia, entender as
relacdes de poder entre os grupos hegemonicos e os aparelhos do Estado, tendo em vista uma
producéo social do espaco, por consequéncia do lugar, em que as relagbes entre os sujeitos
ndo parem na percepcdo socioldgica da produgdo do belo, de uma paisagem criada para
atender ao consumo de uma cena criada, de uma beleza cénica.

O estudo do turismo requer mais investimento na criacdo de uma ampla base de
dados, que realmente consiga identificar a criagdo de um territorio turistico que seja
inclusivo, que ndo fique apenas no campo simbdlico, reduzindo as desigualdades e
respeitando as diferengas. De um turismo que ndo realoque os sujeitos por ndo se inserirem
na nova logica que se instala, sem que o “novo” substitua o “antigo”, para que este também
seja considerado.

Fazer acontecer um turismo menos predatorio, que ndo empregue apenas na retorica a
concepgdo preservacionista de uma natureza como elemento com o qual se faz negdcio.

Pensar o turismo que ndo crie novas identidades nos sujeitos do territorio, como
alegorias para o turista, como no caso apontado por Brito (2004) a respeito das tradi¢es que
vao sendo modificadas para um propdsito comercial, ou ainda, quando os moradores que
estdo no limiar do territdrio turistico convivem na conflitualidade, ameacados de expulsdo

pelo Estado, por ndo condizerem com o territdrio artificializado. A producéo de uma cultura
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para 0 consumo, que amplia a expropriacdo do trabalhador, muitas vezes em relacGes
precarizadas, como se fosse apenas uma exterioridade da expanséo dessa mais valia.

Que seja possivel uma maior integracdo entre a Universidade (curso de graduacdo e
po6s-graduacdo) que produz relevante conhecimento sobre o setor turistico, que pode auxiliar
na orientacdo de politicas estatais para além da producdo do espaco (e do lugar) para o
consumo turistico, mas que considere as géneses de territorialidades dos sujeitos que lutam
por melhores condi¢cbes de moradia, empregos, e principalmente, de que o lugar onde se
encontram sejam reconhecidos como seus, seus produtores reais, e que precisam do Estado,
tanto quanto os investidores privados precisam de investimentos e recursos financeiros (além
de subsidios e prazos de “caréncias tributarias”).

Ha de se considerar os novos rumos das leis trabalhistas, que pode comprometer a
ascensdo do turismo de massa, que nos ultimos 10 anos estava surgindo no pais um turismo
para as consideras “classe C e D”, mas que, com o desmantelamento dos empregos
formalizados, pde na berlinda essa modalidade de turismo, visto que o turista precisa de
“tempo” ou “6cio” remunerado.

Por fim, que seja possivel ao turismo local criar uma rede de relagfes socialmente
inclusivas, por exemplo, a Comunidade do Aratl, ndo apenas como forca de trabalho
potencial, mas como seres do lugar, na sua territorialidade, que 1a estdo, quase invisiveis ao

turista, mas fazem parte da histdria e da paisagem do distrito turistico.



181

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ABEOC  Disponivel em:  <http://www.abeoc.org.br/2015/01/setor-de-eventos-
corporativos-contabiliza-590-mil-eventos-em-todo-pais-movimenta-r-209-bilhoes-e-
gera-milhares-de-empregos/>. Acesso em 13 jun. 2016

ANDERY, Maria Amalia Pie Abid & SERIO, Tereza Maria de Azevedo Pires et al., Ha
uma ordem imutavel na natureza e o conhecimento a reflete: Auguste Comte (1798-1857)
In: ANDERY, Maria Amalia Pie Abid et al, Para Compreender a ciéncia: uma
perspectiva histdrica, 62 ed., ed. ampl., Rio de Janeiro: Espaco e tempo: Sdo Paulo:
EDUC, 1996

ANDRADE, Manuel Correia. A questdo do Territério no Brasil, 22 ed., S&o Paulo:
Hucitec, 2004

AUSTIN, J. L. Quando Dizer E Fazer: palavras e aco, Porto Alegre: Artes Médicas,
1990

ALTHUSSER, Louis. A favor de Marx, Rio de Janeiro: Zahar, 1979

ALTHUSSER, Louis. Aparelhos ideologicos de Estado: nota sobre os aparelhos
ideoldgicos de Estado. (trad. Walter José Evangelista e Maria Laura Viveiros de Castro,
2 ed. Rio de janeiro: Edi¢bes Graal, 1985

ALVAREZ, Jose Estabanez. Consideraciones sobre la Geografia de la percepicion,
Paralelo 37, n. 1, 1977 pp. 5-22

ARENDT, Hanna. O que é politica?, 3% ed., (org. Ursula Ludz), Rio de Janeiro: Bertrand
Brasil, 2002 (Ebook)

ARENDT, Hanna. A condi¢do humana, 102 ed., Rio de Janeiro: Forense Universitaria,
2007

ARENDT, Hanna. Da violéncia. Rio de Janeiro: Dumara, 1994

AUGE, Marc. Nao Lugares: introdugio a uma antropologia da supermodernidade, (trad.
Maria Lucia Pereira) 92 ed., Campinas, SP: Papirus, 2012

AUTHIER-REVUZ, Jacqueline. Palavras Incertas: as ndo coincidéncias do dizer,
Campinas, SP: Unicamp, 1998

AZEVEDO, Sergio de. Politicas Publicas: discutindo modelos e alguns problemas de
implementacdo In: JUNIOR, Orlando Alves dos Santos, CHRISTOVAO, Ana Carolina
& NOVAES, Patricia Ramos (orgs.) Politicas publicas e direito a cidade: programa
interdisciplinar de formacgéo de agentes sociais e conselheiros municipais / - Rio de
Janeiro: Letra Capital: Observatério das Metrépoles: IPPUR/UFRJ, 2011.

BAKHTIN, Mikhail. Marxismo e Filosofia da Linguagem: problemas fundamentais do
método socioldgico da linguagem. 122 ed., Sdo Paulo: Hucitec, 2006



182

BARBOSA, Adauto Gomes. Turismo e producéo do espaco litoraneo: modernizacéo
e contradi¢des socioespaciais em Jodo Pessoa — PB, Cadernos do Logepa, v. 6, n. 1, pp.
58-75, jan./jun. 2011 <
http://www.ies.ufpb.br/ojs/index.php/logepa/article/view/10890>. Acesso em: 04 fev.
2017

BARDIN, Lawrence. Analise de contetdo. S&o Paulo: Edi¢des 70, 2011
BAUDELAIRE, Jean. A sociedade de consumo, reimp., Lisboa: Edi¢des 70, 2008

BECKER, Bertha K. Levantamento e avalia¢é@o da politica federal de turismo e seu
impacto na regido costeira, v. 3, Brasilia-DF, 1997

BECKER, Bertha K. Politicas e planejamento do turismo no Brasil, Caderno Virtual
de Turismo, Vol. 1, N° 1 (2001) Disponivel em
<http://www.ivt.coppe.ufrj.br/caderno/index.php/caderno/article/view/2/1>. Acesso 17
de mar. 2017

BENVENISTE, Problemas de Linguistica Geral, Sdo Paulo: Ed. Da Universidade de
Séo Paulo, 1976

BOBBIO, Norberto, Dicionério de politica | - Brasilia: Editora Universidade de Brasilia,
12 ed., 1998.

BONNAFOUS, Simone & TOURNIER, Maurice. Analyse du discours, lexicométrie,
communication et politique. In: Langages, vol. 29, n. 117, p. 67-81, 1995 Disponivel em:
<http://www.persee.fr/doc/lgge_0458-726x_1995 num_29 117 1706>. Acesso 30 jul.
2013

BOULLON, Roberto C. Planification del espacio turistico, 4% ed., México: Trillas, 2006

BOURDIEU, Pierre. Sobre o poder simbdlico. In: O poder simbdlico. Rio de Janeiro:
DIFEL, 2002 pp 7-16

BOURDIEU. Pierre. O mercado de bens simbodlicos. In: Economia das trocas
simbdlicas, 62 ed., 12 reimp., Sdo Paulo: Perspectiva, 2007 pp. 99-182

BRAIT, Beth & SOUZA-E-SILVA, Maria Cecilia (orgs.) Texto ou Discurso? Sao Paulo:
Contexto, 2012

BRASIL, Luciana Ledo. Michel Pécheux e a teoria da analise de discurso:
desdobramentos importantes para a compreensdo de uma tipologia discursiva.
Linguagem - Estudos e Pesquisas Vol. 15, n. 01, p. 171-182, jan/jun 2011
<https://www.revistas.ufg.br/lep/article/viewFile/32465/17293>. Acesso em 10 jun.
2017

BRASIL. Ministério do Turismo. Turismo Cultural: orientacfes bésicas, 32 ed., 2010.
Disponivel em:
<http://www.turismo.gov.br/sites/default/turismo/o_ministerio/publicacoes/downloads_



183

publicacoes/Turismo_Cultural_Versxo_Final IMPRESSxO_.pdf >. Acesso em: 19 jun.
2017

BRASIL. Ministério do Turismo. Classes C e D, um novo mercado para o0 turismo
brasileiro: Relatério Final, Analise de Dados da Pesquisa Quantitativa e Qualitativa,
Data Popular, 2008 Disponivel em:
<http://www.turismo.gov.br/sites/default/turismo/o_ministerio/publicacoes/downloads_
publicacoes/Classes_C_D_novo_mercado.pdf > Acesso em: 27 mai. 2017

BRASIL. Lei n. 3795 de 2 de agosto de 1960. Disponivel em:
<http://legis.senado.gov.br/legislacao/ListaTextolntegral.action?id=86756&norma=113
012>. Acesso em 22 mai. 2017

BRASIL. Decreto n. 60.224, de 16 de fevereiro de 1967. Disponivel em:
<http://lwww2.camara.leg.br/legin/fed/decret/1960-1969/decreto-60224-16-fevereiro-
1967-400926-publicacaooriginal-1-pe.html>. Acesso em: 19 abr. 2017

BRASIL. Turismo no Brasil: 2011-2014. Disponivel em:
<http://lwww.turismo.gov.br/sites/default/turismo/o_ministerio/publicacoes/downloads_
publicacoes/Turismo_no_Brasil_2011 - 2014 sem_margem_corte.pdf> Acesso: 06 de
ago. 2016

BRASIL. Lei n. 11771, de 17 de setembro de 2008. Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2007-2010/2008/lei/I111771.htm> Acesso: 22
de jun. 2016

BRASIL. Decreto-lei n. 1.191, de 27 de outubro de 1971. Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto-lei/1965-1988/Del1191.htm> Acesso: 05
de jul. 2016

BRASIL. Decreto-Lei n. 406, de maio de 1938. Disponivel em
<http://lwww2.camara.leg.br/legin/fed/declei/1930-1939/decreto-lei-406-4-maio-1938-
348724-publicacaooriginal-1-pe.html>. Acesso 10 ago. 2017

BRASIL. Decreto-Lei n. 1915, de 27 dezembro de 1939. Disponivel em
<http://www2.camara.leg.br/legin/fed/declei/1930-1939/decreto-lei-1915-27-dezembro-
1939-411881-publicacaooriginal-1-pe.html>. Acesso 10 ago. 2017

BRASIL.  Decreto-Lei 2.440, de julho de 1940. Disponivel em
<http://www2.camara.leg.br/legin/fed/declei/1940-1949/decreto-lei-2440-23-julho-
1940-412448-publicacaooriginal-1-pe.html>. Acesso 10 ago. 2017

BRASIL. Decreto Lei n. 55, de 18 de novembro de 1966. Disponivel em
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto-lei/1965-1988/Del0055.htm>. Acesso 10
ago. 2017

BRASIL. Lei n. 1.191, de 27 de outubro de 1971. Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto-lei/1965-1988/Del1191.htm>. Acesso em
10 ago. 2017



184

BRASIL. Lei n. 6505 de 13 de dezembro de 1977. Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/1970-1979/L6505.htm>. Acesso em 10 ago.
2017

BRASIL. Decreto-Lei n. 2.294, de 21 de novembro de 1986. Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto-lei/1965-1988/Del2294.htm>. Acesso em
10 ago. 2017

BRASIL. Lei n. 8031, de abril de 1990. Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L8031.htm>. Acesso em 10 ago. 2017

BRASIL. Lei n° 8181, de margo de 1991. Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L8181.htm>. Acesso em 10 ago. 2017

BRASIL. Decreto Federal n. 6.514, de 22 de julho de 2008. Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2007-2010/2008/decreto/d6514.htm>.
Acesso em 10 abr. 2016

BRASIL. Pesquisa de Servigos de Hospedagem 2011, municipios das capitais, regifes
metropolitanas das capitais e regides integradas de desenvolvimento, Rio de Janeiro:
IBGE, 2012 Disponivel em: <http://biblioteca.ibge.gov.br/index.php/biblioteca-
catalogo?view=detalhes&id=258499> Acesso: 22 de jun. 2016

BRASIL/BNB. Avaliagdo do Prodetur NE-I-PB, 2005. Disponivel em:
<https://pt.scribd.com/document/291037185/Relatorio-Final-Prodetur-NE-1>.  Acesso
em 09 out. 2015

BRASIL. Ministério do Turismo. Pesquisa anual de conjuntura econémica do
turismo, FGV Projetos. 12.ed., Rio de Janeiro: Fundagdo Getulio Vargas, 2016.

BRITO, Bruno Dantas Muniz de. Massificacdo cultural promovida pelo Turismo In: As
manifestacoes culturais e sua relacdo com o turismo na Grande Jodo Pessoa. Jodo
Pessoa: UFPB, 2004 pp. 71-79 (Dissertacdo de mestrado apresentado ao programa de
po6s-graduacdo em Turismo)

CABRITA, Silvia de Jesus dos Santos. O Turismo no Territorio e no Planeamento
Territorial: estudo de caso — o concelho de Faro, 2012 (Dissertacdo de mestrado
apresentado na Faculdade de Economia, Universidade do Algarve)

CAPEL, Horacio. El desarollo de los estudios de morfologia urbana: hacia uma
convergéncia interdisciplinaria. In: La morfologia de las ciudades. Barcelona:
Ediciciones del Serbal, 2002; pp. 19 - 66.

CAPEL, Horacio. Filosofia y Ciencia em La Geografia contemporanea: una
introduccion a la Geografia. Barcelona: Barcanova, 1981

CAPEL, Horéacio e URTEAGA, Luis. Las nuevas geografias. Madrid, Aula Abierta
Salvat, 1984.



185

CAPEL, HORACIO. Percepcion del médio y comportamiento geografico
<http://www.raco.cat/index.php/RevistaGeografia/article/view/45873/56665>.  Acesso
em 10 jul. 2017

CARLOS, Ana Fani Alexandre. A cidade como negocio In: A condicao espacial. S&o
Paulo: Contexto, 2011. pp. 112-124

CARLOQOS, Ana Fani Alexandri. A (re)producéo do espaco urbano. Sdo Paulo: EDUSP,
1994

CARLOQOS, Ana Fani Alexandre (org.) Crise Urbana, S&o Paulo: Contexto, 2015

CARLOS, Ana Fani Alessandri. O Lugar No/Do Mundo. Edicao Eletronica/ Labur Sdo
Paulo, 2007 Disponivel em: <
http://gesp.fflch.usp.br/sites/gesp.fflch.usp.br/files/O_lugar_no_do_mundo.pdf>
Acesso: 14 de dez. 2013

CASTORIADIS, Cornelius. A instituicdo e o imaginario: primeira abordagem In: A
instituicdo Imaginaria da sociedade. (Trad. Guy Reynaud), 5 ed., Rio de janeiro: Paz
e Terra, 2000. pp. 139-200

CASTRO, In& Elias. Geografia e Politica: territorio, escalas de acéo e instituicoes.
Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2005

CAUCQUELIN, Anne. A Invencéo da Paisagem. Séo Paulo: Martins, 2007.
CESARIO, Ana Cleide Chiarotti & ALMEIDA, Ana Maria Chiarotti, Discurso e
ideologia: reflexdes no campo do Marxismo estrutural. Acta Scientiarum. Human and
Social ~ Sciences, Maringd, v. 32, n. 1, 2010. Disponivel em:
<http://periodicos.uem.br/ojs/index.php/ActaSciHumanSocSci/article/view/6958>.
Acesso 30 jul. 2013

CHARAUDEAU, Patrick. Une analyse sémiolinguistique du discours. In: Langages, vol.
29, n. 117, p. 96-111, 1995. Disponivel em: <http://www.persee.fr/doc/Igge_0458-
726x_1995 num_29 117 1708>. Acesso 30 jul. 2013

CHARAUDEAU, Patrick. Linguagem e Discurso: modos de organizacdo (Trad. Angela
M. S. Corréa & lda Lucia Machado), 22 ed., 22 reimpressao, Sdo Paulo: Contexto, 2014

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso Politico. Sdo Paulo, SP: Contexto, 2005

CHARADEAU & MAINGHENEAU, Dicionario de andlise do discurso, 3% ed., 12
reimp., Sdo Paulo: Contexto, 2014

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das midias, 22 ed., 3% reimp., Contexto, 2015
CLAVAL, Paul. A geografia cultural, 32 ed., Florianopolis: Ed. UFSC, 2007

COMTE, Auguste. Discurso sobre o espirito positivo, Martins Fontes 1990 p. XXI



186

COSTA, Wanderley Messias da. O discurso geopolitico. In: Geografia Politica e
Geopolitica: discursos sobre o territdrio e poder, 22 ed., 22 reimpr., Sdo Paulo: Edusp,

COURTINE, Jean-Jacques. Quelques problemes théoriques et méthodologiques en
analyse du discours, a propos du discours communiste adressé aux chrétiens. In:
Langages, 15¢année, n° 62, 1981. Analyse du discours politique, le discours communiste
adressé aux chrétiens pp. 9-128 Disponivel em: < http://www.persee.fr/doc/Igge_0458-
726x_1981 num_15 62 1873 >. Acesso em 29 jun. 2016

COUTINHO, Carlos Nelson. O Estruturalismo e a Miséria da Razao, 22 ed., Sdo Paulo:
Expressédo Popular, 2010

CRUZ, Rita de Cassia Ariza da. Turismo, produgdo do espaco e desenvolvimento
desigual: para pensar a realidade brasileira. In: COSTA, Jean Henrique & SOUSA,
Michele de (orgs.) Politica de turismo e desenvolvimento: reflexdes gerais e
experiéncias locais. Mossord, RN: Fundacao Vingt-um Rosado, 2010 pp. 15-38

CRUZ, Rita de Céssia Ariza da. Planejamento governamental do turismo: convergéncias
e contradicdes na producdo do espaco. In América Latina: cidade, campo e turismo. Sdo
Paulo: 2006. Disponivel em:
<http://biblioteca.clacso.edu.ar/clacso/coediciones/20100729092737/19cruz.pdf>
Acesso em 20 mai. 2017

CRUZ, Rita de Cassia Ariza da. Introducéo a Geografia do Turismo, 22 ed., Sdo Paulo:
Roca, 2003

CRUZ, Politicas publicas de turismo no Brasil: Politicas publicas de turismo no Brasil:
territorio usado, territorio negligenciado, In: Geosul, Floriandpolis, v. 20, n. 40, p 27-43,
jul./dez. 2005 Disponivel em:
<https://periodicos.ufsc.br/index.php/geosul/article/view/13234/12254> acesso 19 mar.
2017

DANIEL, Celso. Governo local e reforma urbana num quadro de crise estrutural. In:
RIBEIRO, Luiz César de Queiroz & SANTOS JUNIOR, Orlando Alves dos Santos
(orgs.) Globalizagdo, Fragmentagcdo e Reforma Urbana: o futuro das cidades
brasileiras na crise, 22 ed., Sdo Paulo: Civilizacao Brasiliense, 1994 pp. 291-308

DANTAS, Eustégio Wanderley Correia. Efeitos do PRODETUR na Reestruturagéo do
Espaco, In: Turismo e imobiliario nas metropoles. Rio de Janeiro: Letra Capital, 2010

DANTAS, Eustogio Wanderley Correia. Incorporacio Do Lado Mar A Geografia Das
Metrdpoles Nordestinas, In: Boletim. Goiano de Geografia, Goiania, v. 35, n. 3, p. 380-
396, set./dez. 2015. Disponivel em: <https://revistas.ufg.br/bgg/article/view/38830>
Acesso: 22 de mai. 2016

DANTAS, Eustogio Wanderley Correia. Imaginario Social Nordestino e Politicas de
Desenvolvimento do Turismo no Nordeste Brasileiro, In: GEOUSP - Espaco e Tempo,
Sao Paulo, N©° 22, p. 09-30, 2007. Disponivel em:
<http://www.geografia.fflch.usp.br/publicacoes/Geousp/Geousp22/Artigo_Eustogio.pd>
Acesso: 22 de mai. 2016



187

DOSSE, Frangois. Hystory of struturalism: the rising sign (1945-1966), vol I,
Minneapolis: University of Minnesota Press, 1997a

DOSSE, Francois. Hystory of struturalism: the sign sets (1967-present), vol II,
Minneapolis: University of Minnesota Press, 1997b

DOSSE, Frangois. A historia. Bauru, SP: EDUSC, 2003
DURKHEIM, Emile. Etica e Sociologia da Moral. 22 ed., S&o Paulo: Landy, 2006

EAGLETON, Terry. Ideologia. Uma introducdo (trad. Silvana Vieira, Luis Carlos
Borges), S&o Paulo: Editora da Universidade Estadual Paulista: Editora Boitempo, 1997

EVENTOS BRASIL, Revista da Associacao Brasileira de Empresas de Eventos, nov., 12
ed., 2014 Disponivel em< http://www.abeoc.org.br/revista/>. Acesso em 25 jul. 2017

EVENTOS BRASIL, Revista da Associacdo Brasileira de Empresas de Eventos, jun, 5
ed., 2016 Disponivel em<http://www.abeoc.org.br/revista/>. Acesso em 25 jul. 2017

FERNANDEZ, Bernardo Mancano. Sobre a tipologia de territorios In: SAQUET, Marcos
Aurelio & SPOSITO, Eliseu Savério. Territdrios e Territorialidades: teorias, processos
e conflitos, 12 ed., Sdo Paulo: Expressdo Popular, 2009 pp. 197-216

FERRARA, Lucrécia D’Aléssio. Leitura sem palavras, Sdo Paulo: Atica, 1993

FERREIRA, Maria Cristina Leandro. O quadro atual da Analise de Discurso no Brasil.
Revista  Letras, n. 27, p. 39-46, dez. 2003 Disponivel em:
<http://periodicos.ufsm.br/letras/article/view/11896>. Acesso 30 jul. 2013

FILHO, Oswaldo Bueno Amorim. A Pluralidade da Geografia e as Abordagens
Humanistas/Culturais. <http://www.neer.com.br/anais/NEER-1/mesas/oswaldo-
mesa.pdf>. Acesso 08 jul. 2017

FIORIN, José Luiz. As astUcias da enunciacao: as categorias de pessoa, espaco e tempo,
Séo Paulo: Ed. Atica, 1996

FOUCAULT, Michel. Estética, literatura e pintura, muasica e cinema. 22 ed., Rio de
Janeiro: Forense Universitaria, 2009 (org. Manoel Barros de Motta — Ditos e escritos I11).

GADET, Francoise & HAK, Tony. Por uma analise automatica do discurso: uma
contribuicdo a obra de Michel Pécheux. Campinas, SP: Editora da UNICAMP, 1993.

GALDINO, Leticia Cristina Fernandes & Costa, Michele Leandro da. Andlise das
principais politicas publicas de turismo no Brasil, da década de 1990 a atualidade, In:
Observatério de Inovacdo do Turismo, v. 6, n. 4, p. 1-24, set. 2011. Disponivel em:
<http://bibliotecadigital.fgv.br/ojs/index.php/oit/article/view/5815/4526> Acesso: 22 de
ago. 2016



188

GOMES, Paulo Cesar da Costa. A evolucgéo do racionalismo moderno e o pensamento da
natureza. In: Geografia e Modernidade, 42 ed., Rio de Janeiro: Bertrand, 2003 pp. 67-
92

GUIRADO, Marlene. Psicanalise e analise do discurso: matrizes institucionais do
sujeito psiquico, Sdo Paulo: Summus, 1995

HAESBAERT, Rogério. Modernidade simbolica e concreta. In: Territorios
Alternativos, Sdo Paulo: Contexto, 2002 pp. 61-75

HARVEY, David. A producéo capitalista do espaco, 22 ed., Sdo Paulo: Annablume,
2006

HARVEY, David. A transformacao politico-econémica do capitalismo do século XX. In:
Condicdo pds-moderna, 172 ed., Sdo Paulo: Ed. Loyola, 2008 pp. 115-184

HARVEY, David. O enigma do capital: e as crises do capitalismo, Sdo Paulo: Boitempo,
2011

HENRY, Paul. A ferramenta imperfeita: lingua, sujeito e discurso, Sdo Paulo:
Unicamp, 1992

HOBSBAWM, Eric. Os anos dourados. In. Era dos extemos, 22 ed., 332 reimp., Sdo
Paulo: Cia das Letras 2006

IBGE. Anuério Estatistico do Turismo 2014, vol. 41, ano base 2013 Disponivel em:
<http://www.dadosefatos.turismo.gov.br/export/sites/default/dadosefatos/anuario/downl
oads_anuario/Anuario_Estatistico_de_Turismo_- 2014 -
_Ano_base 2013 Dez2014.pdf> Acesso: 22 de jun. 2016

IBGE. Anuério Estatistico do Turismo 2015, vol. 42, ano base 2014 Disponivel em:
<http://lwww.dadosefatos.turismo.gov.br/export/sites/default/dadosefatos/anuario/downl
oads_anuario/Anuario_Estatistico_Turismo_2015_Ano_base 2014 Divulgacao_2.pdf>
Acesso: 22 de jun. 2016

IBGE. Anuério Estatistico do Turismo 2015, vol. 43, ano base 2015 Disponivel em:
<http://www.dadosefatos.turismo.gov.br/export/sites/default/dadosefatos/anuario/downl
oads_anuario/Anuario_Estatistico_de_Turismo_2016_Ano_base 2015 Excel.pdf>
Acesso: 22 de jun. 2016

IBGE. Economia do Turismo: uma perspectiva macroecondémica 2003-2009, Estudos e
Pesquisas Informacdo Econémica nimero 18, Rio de Janeiro: IBGE, 2012 Disponivel
em:<http://www.dadosefatos.turismo.gov.br/export/sites/default/dadosefatos/outros_est
udos/estudos_ibge/downloads_estudos_pesquisas_IBGE/Estudo_Economia_do_Turism
0_X_Uma_Perspectiva_Macroeconxmica_-_2003-2009.pdf> Acesso: 22 de jun. 2016

IBGE. Anuério Estatistico do Turismo 2017, vol. 44, ano base 2016 Disponivel em:
<http://dadosefatos.turismo.gov.br/2016-02-04-11-53-05.htmI> Acesso: 10 de ago. 2017

IBGE. Estudo de Competitividade dos 65 Destinos Indutores do Desenvolvimento



189

Turistico Regional. Disponivel em:
<http://www.turismo.gov.br/sites/default/turismo/o_ministerio/publicacoes/downloads_
publicacoes/MIOLO_65xdestinosx_revisao4set.pdf> Acesso: 22 de jun. 2016

IBGE. Brasil em nameros, v. 22, Rio de Janeiro, 2014. Disponivel
<http://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/periodicos/2/bn_2014 v22.pdf>. Acesso em
25 jun. 2017

IPEA. Relatério com as estimativas da caracterizacao da ocupacao formal e informal
do turismo, com base nos dados da RAIS e da PNAD 2013, para o Brasil e regides,
Marco - 2015 Disponivel em:
<http://www.ipea.gov.br/portal/images/stories/PDFs/150317_estimativas_ocupacao-
2015.pdf> Acesso: 22 de jun. 2016

INSTITUTO TRATA BRASIL. Ranking do Saneamanento — as 100 maiores cidades
do Brasil (SNIS), 2015 Disponivel em:
<http://www.tratabrasil.org.br/datafiles/estudos/ranking/2017/tabela-100-cidades.pdf>.
Acesso em 22 jun. 2017

KADT, Emanuel. Tourisme: passeport pour le développement ?: regardes sur les
effets culturels et sociaux du tourisme dans les pays en développement, Paris : Unesco,
1979

LACERDA, Antonio Corréa de & et al. Economia brasileira, 4* ed., Sdo Paulo: Saraiva,
2010

LE GOFF, Jacques. Histéria e Memdria, Sdo Paulo: Unicamp, 1990
LEFEBVRE, Henri. O Direito a Cidade. 5 ed., Sdo Paulo: Centauro, 2013

LEFEBVRE, Henri. Légica formal, l6gica dialética, 32 ed., Rio de Janeiro: Civilizacao
Brasileira, 1983

LIMA, ABM., org. A relacédo sujeito e mundo na fenomenologia de Merleau-Ponty. In:
Ensaios sobre fenomenologia: Husserl, Heidegger e Merleau-Ponty [online]. Ilhéus,
BA: Editus, 2014, pp. 77-102.

LIMA, Luiz Cruz. Dindmicas territoriais em espacos globalizados, In: SILVA, José
Borzacchiello et al, Panorama da Geografia Brasileira, vol. 1, Sdo Paulo: Annablume,
2006 pp. 95-108

LIPOVETSKY, Gilles. A felicidade paradoxal: Ensaio sobre a sociedade de
hiperconsumo, 22 reimp., Sdo Paulo: Cia das Letras, 2007

LOJKINE, Jean. O Estado Capitalista e a Questao Urbana, 22 ed., S&o Paulo: Martins
Fontes, 1997.

LOPES, Edward. Fundamentos da linguistica contemporanea, 19 ed., Sdo Paulo:
Cultrix, 2000



190

LOWY, Michael. Positivismo. In: Ideologias e ciéncia social: elementos para uma
anélise marxista, Sdo Paulo: PUCSP, 1991 pp. 35-68

LOWY, Michael. A teoria do desenvolvimento desigual e combinado.
<http://outubrorevista.com.br/wp-content/uploads/2015/02/Revista-Outubro-
Edic%CC%A7a%CC%830-1-06.pdf> Acesso 01 ago. 2017

LEVI-STRAUSS, Cluade. Antropologia Estructural. 12 ed., 22 reimp., Barcelona: Ed
Paidds, 1995

MACHADO, Bruno Focas Vieira. Benveniste, Lacan e o Estruturalismo: sobre o
sentido antitético das palavras primitivas, Revista Alfa, Sdo Paulo, 59 (1): 11-27, 2015
<www.scielo.br/pdf/alfa/v59n1/1981-5794-alfa-59-1-0011.pdf> Acesso 10 jun. 2017

MAINGUENEAU, Dominique. Analise de discurso: a questdo dos fundamentos.
Caderno de Estudos da Linguagem, v. 19, jul./dez. Campinas 1990 pp. 65-74

MAINGUENEAU, Dominique. Texto, género de discurso e aforizacdo. In: BRAIT, Beth
& Souza-e-Silva, Maria Cecilia (orgs.). Texto ou discurso?, Sdo Paulo: Contexto, 2012
pp. 109-128

MALDIDIER, Denise. Elementos para uma historia da analise do discurso na Franga. In:
ORLANDI, Eni Puccinelli. Gestos de Leitura, Campinas: Unicamp, 2010

MARCHI, Marcio. Pluralismo Metodolégico em Pesquisa Geogréfica: alternativas ao
hermetismo  cientifico, Vol. 6, No 11 (2015): Jan - Jun, 2015
<http://lwww.geosaberes.ufc.br/seer/index.php/geosaberes/article/view/304/267>.
Acesso 10 jul. 2017

MARICATO, Erminia. Os paradoxos das cidades periféricas In: Para Entender a Crise
Urbana. 1 ed., Sdo Paulo: Expressdao Popular, 2015 pp. 80-86

MARTINS, Suzana Oliveira. Analise do discurso. In: Revista Cientifica da Ajes, v. 2,
n. 3, 2011 Disponivel em:
<http://www.revista.ajes.edu.br/index.php/RCA/issue/viewlssue/15/pdf_13> Acesso: 22
de nov. 2015

MAZZOLA, Renan Belmonte. Andlise do discurso: um campo de reformulagdes. In.
Analise do Discurso: objetos, sujeitos e olhares. Milanez, Nilton & Santos, Janaina de
Jesus (orgs.) S&o Carlos: Claraluz, 2009. (E-Book)

MELO, Demétrio Costa de. A construcdo do espaco turistico do Cabo Branco e a
produgdo de discursos politicos. In: Anais do VII Congresso Brasileiro de Gedgrafos,
10 a 16 de agosto de 2014 (Vitoria-ES). Disponivel:
<http://www.cbg2014.agb.org.br/resources/anais/1/1404121502_arquivo_demetrio_mel
0_aconstrucaodoespacoturisticodocabobrancoeaproducaodediscursospoliticos.pdf>
Acesso: 22 de dez. 2015



191

MELLO, Jodo Manuel Cardoso de. O Capitalismo Tardio: contribuicdo a revisao critica
da formacdo e do desenvolvimento da economia brasileira, 82 ed., S&o Paulo: Brasiliense,
1991

MENDONGCA, Francisco. Geografia Fisica: ciéncia humana? 6* ed., S&o Paulo:
Contexto, 1998

MOURA, Anna Karla Cavalcante. O mito do desenvolvimento sustentavel da
atividade turistica: uma andlise critica das teorias da sustentabilidade, das politicas
publicas e do discurso oficial do turismo na Paraiba. Dissertagdo (Mestrado Programa
Regional de Pds-Graduacdo em Desenvolvimento e Meio Ambiente — PRODEMA) —
Universidade Federal da Paraiba, Jodo Pessoa, 2008. Disponivel em:
<http://www.prpg.ufpb.br/prodema/novosite/smartgc/uploads/arquivos/anna_karla.pdf>.
Acesso em: 2016-08-06

MOURA, Anna Karla Cavalcante & GARCIA, Loreley Gomes. O Discurso do Turismo
Sustentavel no Contexto do Polo Turistico Cabo Branco, Jodo Pessoa, PB. In: VII
Encontro da Sociedade Brasileira de Economia Ecoldgica. Fortaleza, 28 a 30 de
novembro de 2007. Disponivel em:
<http://lwww.ecoeco.org.br/conteudo/publicacoes/encontros/vii_en/mesa2/trabalhos/o_d
iscurso_do_turismo_sustentavel.pdf> Acesso: 22 de mai. 2016

MOURA, Anna Karla Cavalcante & GARCIA, Loreley Gomes. Politicas Publicas de
Turismo e Sustentabilidade: o polo turistico Cabo Branco em anélise. CULTUR —
Revista de Cultura e Turismo. Santa Cruz, ano 03, n. 03, jun. 2009. Disponivel em
<http://lwww.uesc.br/revistas/culturaeturismo/edicao6/artigo_5.pdf>. Acesso 30 jul.
2013 Acesso: 22 de mai. 2016

MOTTA, Fernando C. Prestes o Estruturalismo na Teoria das Organizacg0es. Revista
Administracdo de Empesas, v 10, n° 4, Rio de Janeiro, out/dez 1970
<http://lwww.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0034-75901970000400002>.
Acesso 05 jun. 2017 pp. 23-41

MOREIRA, Ruy. Pensar e ser em Geografia: ensaios de hisoria, epistemologia e
ontologia do espaco geograafico, 12 ed., 22 reimp., Sdo Paulo: Contexto, 2010

MOREIRA, Ruy. Geografia e préxis: a presenca do espaco na teoria e na pratica
geograficas. Sdo Paulo: Contexto, 2012

MOREIRA, Ruy. Para Onde Vai o Pensamento Geografico? por uma epistemologia
critica, 22 ed., 22 reimp., Sdo Paulo: Contexto, 2014

MOREIRA, Angela. Turismo e arquitetura: a produgdo do atrativo. Il Col6équio
Internacional — sobre o comércio e cidadania: uma relacdo de origem Disponivel em:
<www.labcom.fau.usp.br/wp-content/uploads/2015/05/2.../6002%20Moreira.pdf>.
Acesso em 18 mar. 2017

MORAES, Antonio Carlos Robert. Ideologias geogréficas: espaco, cultura e politica no
Brasil. Sdo Paulo: Hucitec, 2002



192

NETO, Jodo Mendonca Lima. Promoc¢ao do Brasil como destino turistico, Brasilia:
Fundacao Alexandre de Gusméo, 2002 Disponivel em:
<http://funag.gov.br/loja/index.php?route=product/product&product_id=360 >. Acesso
em 24 jul. 2017

NETTO, Alexandre Panosso & LOHMAN, Guilherme. Teoria del Turismo: conceptos,
modelos y sistemas. México: Trillas, 2012

NUNES, Maria Rita de Oliveira. Turismo e a producdo do espa¢co em Jodo Pessoa —
PB. Revista Turismo - Visdo e Agdo - Eletronica, Vol. 16 - n. 2 - Mai. - Ago. 2014
Disponivel em: <https://siaiap32.univali.br/seer/index.php/rtva/article/view/7730/4414>.
Acesso 28 mai. 2016

OLIVEIRA, Céurio. Curso de Cartografia Moderna, 2% ed., Rio de Janeiro: IBGE, 1993

ORLANDI, Eni Pulcinelle. Analise de discurso: principios e procedimentos. 6 ed.
Campinas, SP: Pontes, 2005.

PARAIBA, Governo do Estado. PRODETUR/PB. Jo3o Pessoa: UEE/PB, 1997.
PARAIBA, Informativo do Projeto Costa do Sol. Jodo Pessoa: PBTUR, 1987

PARAIBA. Lei n. 10.781, de 22 de novembro de 2016. Disponivel em:
<http://sapl.al.pb.leg.br:8080/sapl/consultas/norma_juridica/norma_juridica_mostrar_pr
oc?cod_norma=12300>. Acesso em 10 jul. 2017

PARAIBA. Decreto n. 23.836, de 27 de dezembro de 2003 Disponivel em
<https://www.jusbrasil.com.br/diarios/18148144/pg-1-diario-oficial-do-estado-da-
paraiba-doepb-de-31-03-2007> Acesso em: 14 mar. 2015

PARAIBA. Decreto n 23.838, de 27 de dezembro de 2003. Disponivel em
<https://www.jusbrasil.com.br/diarios/18148144/pg-1-diario-oficial-do-estado-da-
paraiba-doepb-de-31-03-2007> Acesso em: 14 mar. 2015

PARAIBA. Decreto n. 28.086, de 30 de marco de 2007 Disponivel em
<https://www.jusbrasil.com.br/diarios/18148144/pg-1-diario-oficial-do-estado-da-
paraiba-doepb-de-31-03-2007> Acesso em: 14 mar. 2015

PARAIBA. Decreto n. 35.325, de 16 de setembro de 2014. Disponivel em:
<https://www.jusbrasil.com.br/diarios/83425437/doepb-17-09-2014-pg-2>. Acesso em
21 mar. 2015

PEREIRA, Maria Eliza Mazzilli & GIOIA, Silvia Catarina. A historia e a critica
redimensionam o conhecimento: o capitalismo nos séculos XVl e X IX, In: ANDERY,
Maria Amalia Pie Abid et al, Para Compreender a ciéncia: uma perspectiva historica, 6
ed., Rio de Janeiro: Espago e tempo: Sdo Paulo: EDUC, 1996 pp 257 — 294

PEREIRA, Luciano Schaefer & FARIAS, Thiago da Silva. Os valores e ameacas a
geodiversidade: um olhar sobre Jodo Pessoa-PB e litoral sul do estado. Revista da
Associacdo Nacional de Pos-graduacdo e Pesquisa em Geografia (Anpege). p.141-166,



193

V.12, n.17, jan-jul. 2016 Disponivel em:
<http://ojs.ufgd.edu.br/index.php/anpege/article/view/6417/3370>. Acesso 20 ago. 2017

PETERS, Michael. Pos-estruturalismo e filosofia da diferenca: uma introducédo. Belo
Horizonte: Autentica, 2000

PINTO, Céli Regina Jardim. Elementos para uma analise de discurso politico. Revista
do Departamento de Ciéncias Humanas e do Departamento de Psicologia, BARBAROI,
n. 24 p. 78-1009, 2006. Disponivel em:
<https://online.unisc.br/seer/index.php/barbaroi/article/view/821/605>. Acesso 30 jul.
2013

POULANTZAS, Nicos. O Estado, o Poder, o Socialismo, 42 ed., vol. 19, Sdo Paulo: Paz
e Terra, 2000

PECHEUX, Michel. O discurso: estrutura ou acontecimento. Trad. Eni P. Orlandi, 42
ed., Campinas: SP, 2006.

PECHEUX, Michel. Semantica e discurso: uma critica & afirmag&o do 6bvio Trad. Eni
P. Orlandi, 22 ed., Campinas, SP: Ed. Unicamp, 1995

PECHEUX, Michel. Delimitacdes, inversdes, deslocamentos. Caderno de Estudos da
Linguagem, v. 19, jul./dez. Campinas 1990 pp. 07-24

PECHEUX, Michel & FICHANT, Michel. Sobre a histéria das ciéncias. Lisboa: Ed.
Stampa, 1971

QUAINI, Massimo. A construcdo da Geografia Humana, Rio de Janeiro: Paz e Terra,
1983

QUAINI, Massimo. Marxismo e Geografia, 3% ed., Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2002

RAFFESTIN, Claude. Lingua e poder. In: Por uma Geografia do Poder, (trad. Maria
Cecilia Franga), Sdo Paulo: Ed. Atica, 1993

REIS, Deyvid Fernando dos & GRATAO, Lucia Helena Batista. Lago Igap6: imagem
Vendida Imagem Vivida, Anais ENG, Porto Alegre, 2010.
<www.agh.org.br/evento/download.php?idTrabalho=2137>. Acesso 08 jul. 2017

RODRIGUES, Adyr A. Balastreri. Lugar, ndo lugar e realidade virtual no turismo
globalizado. In: Revista do Departamento de Geografia, v. 10, p. 73-78, 1996.
Disponivel em: <http://www.revistas.usp.br/rdg/article/view/53705>. Acesso 30 jul.
2013

RODRIGUEZ-FELGUEROSO, Alberto J. La percepcion subjetiva del paisaje en la
obra asturiana de Armando Palacio Valdés, 2009 pp. 283-302
<http://lwww.cervantesvirtual.com/obra/la-percepcin-subjetiva-del-paisaje-en-la-
obraasturiana-de-armando-palacio-valds-0/>. Acesso 08 jul. 2017



194

ROSA, Ismael FERREIRA. MESQUITA, Diana Pereira Coelho de. & CARVALHO,
Sonia de Fatima Elias Mariano. (Re)Ler e (res)significar Pécheux em relacdo a
Althusser. Alfa, Séo Paulo, 55 (1), 2011. Disponivel em:
<http://seer.fclar.unesp.br/alfa/article/download/4176/3774>. Acesso 30 jul. 2013

SANTOS, Boavaentura de Sousa. As armadilhas da paisagem: para uma epistemologia
do espaco-tempo In: Para um novo senso comum: a ciéncia, o direito e a politica na
transicdo paradigmatica, v. 1, 4 ed., Sdo Paulo: Cortez, 2002 pp. 189-224

SANTOS, Milton. Da politica dos estados a politica das empresas. Palestra Proferida
em 14 de outubro de 1997, na Escola do Legislativo. Disponivel em:
<http://www.almg.gov.br/opencms/export/sites/default/consulte/publicacoes_assemblei
a/periodicas/cadernos/arquivos/pdfs/06/santos.pdf>. Acesso: 30 de jul. 2013

SANTOS, Milton. Por uma Geografia Nova: da critica da Geografia a uma Geografia
Critica. 62 ed., Sdo Paulo: EDUSP, 2004.

SANTOS, Milton. A Natureza do Espaco: técnica e tempo, razdo e emogdo. Séo Paulo:
EDUSP, 2002

SANTOS, Milton & SILVEIRA, Maria Laura. A categoria de analise ndo é o territorio
em si, mas o territério utilizado. In: o Brasil territorio e sociedade no inicio do Século
XXI1 quinta edi¢do Rio de Janeiro Record 2003 pp. 247-248

SARGENTINI, Vanice & NAVARRO-BARBOSA, Pedro. Foucault e os dominios da
linguagem: discurso, poder e subjetividade. Sdo Carlos: Claraluz, 2004

SARTRE, Jean-Paul. O imaginario: psicologia fenomenoldgica da imaginagao. Sao
Paulo: Atica, 1996

SAUER, Carl. Morfologia da paisagem. In: CORREA, Roberto Lobato & ZENY,
Rosendahl Paisagem, tempo e cultura. Rio de Janeiro: EDUERJ, 1998 pp. 12-73

SAUSSURE, Ferdinand de. Curso de linguistica geral. Sdo Paulo: Cultrix, 2006
SAVIOLI, Mareia Regina & ZANOTTO, Maria de Lourdes Bara. O real e edificado pela
razdo: Georg Wilhelm Friedrich Hegel In: ANDERY, Maria Amalia Pie Abid et al, Para
Compreender a ciéncia: uma perspectiva historica, 62 ed. Ver. E ampl., Rio de Janeiro:
Espaco e tempo: Sdo Paulo: EDUC, 1996 pp. 363-372

SEARLE, John R. Les actes de langage, Paris: Herman, 1972

SERGE, Moscovici. Representacdes Sociais: investigacdes em psicologia social. (Trad.
Pedrinho A. Guareschi), 112 ed., Petrdpolis, RJ: Vozes, 2015

SERPA, Angelo. O espaco publico na cidade contemporanea. 22 ed. 12 reimp., Sdo
Paulo: Contexto, 2014.



195

__Segregacdo, territorio e espaco publico na cidade contemporanea. In:
VASCONCELOS, Pedro; CORREA, Roberto Lobato; PINTAUDI, Silvana. A cidade
contemporanea: segregacao espacial. Sdo Paulo: Contexto, 2013; pp. 169 — 188

SILVA, Armando Corréa da. O Espaco Como Ser: uma auto-avaliacdo critica In:
MOREIRA, Ruy. Geografia teoria e critica: o saber posto em questdo. Rio de Janeiro:
Vozes, 1982

SOARES, Luis Severo. O fio de Ariadne e o desatar dos nds do turismo urbano, In:
VOLOCHKO, Danilo & ALVAREZ, Isabel Pinto (orgs.) A Cidade Como Negdcio, Séo
Paulo: Contexto, 2015 pp. 227-246

SOUZA, Marcelo Lopes. Territorio da divergéncia (e da confusdo): em torno das
imprecisas fronteiras de um conceito fundamental. In: SAQUET, Marcos Aurelio &
SPOSITO, Eliseu Savério. Territérios e Territorialidades: teorias, processos e
conflitos, 12 ed., Séo Paulo: Expressdo Popular, 2009 pp. 57-72

SOUZA, Marcelo Lopes. O desafio metropolitano: um estudo sobre a problemética
socioespacial nas metrdpoles brasileiras. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2000.

SOUZA, Marcelo Lopes. Mudar a Cidade: uma introdugdo critica ao planejamento e a
gestdo urbanos, 22 ed. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2003.

SOUZA, Marcelo Lopes. A cidade, a palavra e o poder: praticas, imaginarios e discursos
heterénomos e autdnomos na producdo do espaco urbano. In: CARLOS, Ana Fani A,
SOUZA, Marcelo L. de; SPOSITO, Maria E. B (orgs.) A producéo do espago urbano:
agentes, processo, escalas e desafios. Sdo Paulo: Contexto, 2011; p. 147-166

SOUZA, Marcelo Lopes. Os conceitos fundamentais da pesquisa sécio-espacial. 3 ed.,
3 Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2016

SOUSA, Petronio Maciel de. Turismo, territério e politicas publicas: uma anélise do
destino Jodo Pessoa/PB, Natal-RN, 2011 (Dissertacdo (Mestrado em Turismo) -
Universidade Federal do Rio Grande do Norte. Centro de Ciéncias Sociais Aplicadas.
Programa de Pds-graduacéo em Turismo) Disponivel em:
<https://repositorio.ufrn.br/jspui/handle/123456789/18493>. Acesso 24 abr. 2016

SMITH, Neil. Desenvolvimento desigual. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 1988

SPOSITO, Maria Encarnagdo B.. A producdo do espaco urbano: escalas, diferencas e
desigualdades socioespaciais. In: CARLOS, Ana Fani A.; SOUZA, Marcelo L. de;
SPOSITO, Maria E. B. A producéo do espago urbano: agentes e processos, escalas e
desafios. Sdo Paulo: Contexto, 2011; p. 123 - 146.

SPOSITO, Eliseu Silvério & SANTOS, Leandro Bruno. O capitalismo industrial
brasileiro: origens, subordinacéo e internacionalizacdo. In: O Capitalismo Industrial e
as multinacionais brasileiras. Sdo Paulo: Outras Expressoes, 2012 pp. 139-198

STANSKY D’ANGELIS, Bruna Carolina & LIMA, Gustavo Ferreira da Costa. Politicas
Publicas de turismo na Paraiba: avaliagdo do Polo Cabo Branco e do Prodetur (NE).



196

In: jul/dez. 2012 Disponivel em:
<http://www.mapp.ufc.br/images/revista_aval/edi%C3%A7%C3%B5es/PG-73-87.pdf>.
Acesso: 20 jan. 2017

STEINKE, Valdir Adilson, JUNIOR, Dante Flavio Reis & COSTA, Everaldo Batista.
Geografia e Fotografia: apontamentos tedricos e metodologicos, Brasilia:
LAGIM/UNB, 2014

RIBEIRO, Rafael Winter. Paisagem cultural e patrimdnio, Rio de Janeiro:
IPAHN/COPEDOC, 2007

TEIXEIRA, Marlene. Andlise de Discurso e Psicanalise. Elementos para uma
abordagem do sentido no discurso. Porto Alegre: EDIPUCRS,2005.

TELES, M6nica Maria Ferreira. A cartografia turistica de Jodo Pessoa e seus discursos
sobre a cidade. 2015. Tese (Doutorado em Geografia Humana) - Faculdade de Filosofia,
Letras e Ciéncias Humanas, Universidade de S&o Paulo, Sdo Paulo, 2015. Disponivel em:
<http://lwww.teses.usp.br/teses/disponiveis/8/8136/tde-15072015-150344/>. Acesso em:
06 ago. 2016

VAINER, Carlos B. Péatria, empresa e mercadoria: notas sobre a estratégia discursiva do
planejamento estratégico urbano. ARANTES, Otilia, VAINER, Carlos & MARICATO,
Erminia. In: A Cidade do Pensamento Unico: desmanchando consensos, 32 ed.,
Petropolis, RJ: Vozes, 2002 pp. 75-104

VENTURI, Antonio Bittar (org.) Geografia: praticas de campo, laboratério e sala de
aula, Sao Paulo: Sarandi, 2011

VENANCIO PAIVA, Maria das Gracas de Menezes. Analise do Programa de
Desenvolvimento do Turismo do Nordeste (Prodetur/NE) na perspectiva do
planejamento estratégico. Revista de Administragdo Publica (RAP), FGV/EBAPE, Rio
de Janeiro, vol. 44, n. 2, p.197-213, mar./abr, 2010. Disponivel em:
<http://bibliotecadigital.fgv.br/ojs/index.php/rap/article/view/6922> Acesso: 22 de mai.
2016

VENANCIO PAIVA, Maria Das Gracas De Menezes. Analise de programas de
turismo no Nordeste na perspectiva dos planejamentos participativo e estratégico.
Rev. Econ. Ne, Fortaleza, v. 45, n. 1, p. 90-105, Jan./Mar. 2014. Disponivel em:
<http://www.bnb.gov.br/projwebren/Exec/artigpRenPDF.aspx?cd_artigo_ren=1423>.
Acesso 30 jul. 2013

WORLD TOURISM ORGANIZATION <http://step.unwto.org/es/content/el-turismo-y-
la-atenuacion-de-la-pobreza>. Acesso em: 16 jun. 2017

YAHII. Dolar comercial diario, 1985 Disponivel em:
<http://www.yahii.com.br/dolardiario85.html>. Acesso 29 jun. 2017

YAZIGI, Eduardo. Comecando o desmanche da paisagem In.: A alma do lugar:
turismo, planejamento e cotidiano. S&o Paulo: Contexto, 2001. pp. 9-28



197

ZIZEK, Slavoj (org.) Um mapa da ideologia. (trad. Vera Ribeiro), 12 reimp., Rio de
Janeiro: Contraponto, 1996

ZUKIN, Sharon. Paisagens do século XXI: notas sobre a mudanca social do espaco
urbano. In: ARANTES, Antonio (org.). O espaco da diferenca. Campinas, SP: Papirus,
2000 pp. 104-115



Anexo 01

AUNIAD o oio Pea,

198

domings & de Janclre de | RS

Oz fmteur de Jmn Pesnou ektio com sua capacidade de hospedagem quase que esgotada

Hotéis de Joao Pessoa registram
um aumento no nuumero de hospedes

s hotéis localizndos em Jodo Pes.
a0 tém registrado um elesvado aumen-
to oo numers de hospedogem, ;
ultimos dias, em virfude do micio 1l|
temporada de verao &, ainda, pela che-
da das firias, Sio estas as explica-
rewdis ' por gerentes dos hotéis
ta € .|[!|r al.

Mo Hofel Tropicana, rr:r exemplo,
lncalizado no centro di eidade, o movi-
mento de hospedagem estd se regis-
trando muto sptistatario, t«.(‘_[ll.lﬂ-l‘lll Eu-
rantiu o gerente da recepeio, Heginal.
dos Jees il Silva. Ele prévid que, o par-
tir di proximo dia 10, 0 movimento va i
melharar endn vezr me 1=, rmﬁ mitos
grupis de TUFSLES Ji FOSEPVARAITL dpir-
tamentos e estaras chegande par se

hospedarem

Mo Hotel Tropicana, gque possui
novenia o oseis .‘|E:uirt.'L!'I1L‘l1!lu- ¢ mais
uatro suites alem de piscinns para 08
hiapedes o gerente de recepean infor-
EINT LIS (F TR e VAagis existente o
prosen, em virtude da grande procura
e o estabelecimento vem rL'i,L-llnlll-
iy

A cinsa dessa oonsiderdvel P"’U"
ra, segundo explicon o gerente |
nitldo Silva, se di em virtude do
tem Tropicana ser o Qnien e-mbE'IH'l-
migntes e mdlees |ru»lul-'lcf'ﬂ§= parn os
luristas gue chegam o o Pessna
purn passaremm suds ferins. Acrescen-
tomn elee gue, nté o final da tem
do verin, a tendéncin vai sor cada vez
miis i elevagcio o nl';ml,'m i pessons

e Fr-numm ae hospedar o local
ara tondo, Reginoldo ‘-nlx.l infor-

e e [lllirr'-; | “Trogiieaiia
|| rltr||.|1|l.'il1||ll.1 0 Nelorii fem |II uns
de selis apartamentos &, mbem, nis
piscings, amhbas, sepundo ele, as de
pemléncias miis procuradans pelos hyes-
peiles,

Ot i hite] de Jodo Pesson fue e5-
b regestrando um aumento no nivel de
l'll}hll'l!'lilll..k T ] sl ..\In:l' livenlizade
proximo a proia de Monnir, Segundo
informon wim funcionirio, a tendéncis
& o gyue, durante o= |11'I|r.1|:n:|l- fres me-
s, eleve-se, cada vez mais, 0 numera
de hispedegam oo local, por ser, no
jargin da elagse  hoteleirn, epoca de
oltn tempornda,

+

Fonte: Jornal A Unido, caderno de Economia, pag. 7. 06 de janeiro de 1985. Grafica A Unido, 1985
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Jofio Pesson, Sexta-feira, 25 de janeiro de 1985

Cresce

de turistas
em Joao Pessoa

o fluxo .

O fluxo de turistas estrangeiros em
Jodo Pessoa cresceu 89 por cento e o de
turistas nacionais 19 por’cento no and
passado em relacio a 1983. Mais signi-
ficativo do que esse erescimento do flu-
X0 turistico, no entanto, é o aumento
da taxa de ocupacio da rede hoteleira,
que no ano passado foi de 156 mil per-
noites, para cerca de 60 mil hospedes,
contra 30 mil em 1983, para aproxima-
damente 53 mil hospedes.

Desses percentuais infere-se que a
capital paraibana esta recebendo mais
visitantes, do Pais e do exterior, e que

3

peuGe ageilantpe oo oTal

aqui por mais tempo. Se 1850 acontece @
porque aumentaram também os atra-
tivos da cidade, cuja imdgem ja se en-
contra perfeitamente diferénciada no
contexto do turismo nacional, O per-

centual de estrangeiros, por sua yez,
demonstra que Jodo Pessoa estd en-
trapdo firme ‘na rota do turismo inter-
u;“_'jul!.'ll_

0 PAPEL DA PB-TUR

O maior contingente de turistas
nacionais procede de Pernambuco,
seguindo-ge Sao Paulo ¢ Rio de Janei-
ro, O principal pilo emissor de turistas
sstrangeiros para a Paraiba é a Alema-
nha. Os Estados Unidos estdo em se-
gundo lugar e a Argentima em terceiro.
No ano passado, a Paraiba recebeu tu-
ristas de todos os paises latino-
americanos, de quase toda a Europa e
até da Asia e do Oriente Médio,

Loy bodee e cnrmentoe da ativida-

de turistica do Estado, ¢ ponto pacifico
que esse crescimento acelerado do setor
se deve em grande parte ao trabalho
que a Pb-Tur vem desenvolvendo no
sentido de promover o potencial turis-
tico paraibano. “O papel da Pb-Tur

tem sido Tunaanienon pad. o ereses
mento do nosso turismo' - disse um
empresario do setor, acrescentando:

- Com um triabalho mercadoligico
tecnicamente definido, embasado na
consciéncia de que o turismo é um in-
vestimento efetivo, palpavel, com res-
postas a curto prazo, a Pb-Tur contri-
huiu decisivamene para a criacao de
novas ajragoes 8 para o redimensiona-
mento da estrutura do nosso receptivo,
detectando as tendéncias motivacio-
nais dos turistas e colocando a Paraiba,
em termos de promocio, o mesmo ni-
vel de outros Estados nordestines que
disptitam no contexto do turismo
nacional,

SEM SURPRESA

0 aumento do fluxo de turistas es-
trangeiros na Paraiba nao surpreende o

presidente da Pb-Tur, Carlos Roberto
@de Oliveira. Ele sempre acreditou nas
possibilidades do nosse Estado no mer-
cado internacional do turismo. Em va-
rigs entrevistas a imprensa demons-
trou, com dados concretos, a tendéncia
dos turistas estrangeiros, sabretudo eu-
ropeus, em busca dos mercados latinos,
F sempre defendeu a idéia de que o
Nordeste tem condigoes de ser um ex-
celente polo receptor desse potencial.
Foi dentro dessa perspectiva que a
Ph-Tur participou, no ano passado, de.
encontros comerciais na Europa, onde
yomoveu o potencial turistico parai-
ano junto a .agentes de’ viagem e
transportgdoras turisticas, através de
folheteria editada nos idiomas dos pai-
ses visitados. Mais do que um feito pro-
mocional, a participagao da PB-Tar
nesses encontros comerciais no exterior
significa .uma tomada de posicao mer-
cadologica definida no sentido de inte-
grar o turismo paraibano ao de outras
regioes do Pais que ja despertaram

para a importancia economica da con-

quista de mercados no exterior.
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N
N

Recorte de Jornal A
Unido Caderno de
economia.

Destaque para 0S
dados
comparativos  do

ndmero de
hospedes, de 53 mil
em 1983 para 159
mil em 1984.
Outro fator de
destaqgue €é o
reconhecimento,
por parte de

empresarios,  do
empenho da PBTur
em vender o
“produto Paraiba”,
no mercado interno
e internacional.

Fonte: Jornal A Unido, caderno de Economia. 25 de janeiro de 1985. Grafica A Unido, 1985
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Anexo 03

Recorte de Jornal A Unido, Caderno Geral.

Na ocasido o presidente da EMBRATUR, Hermogenes Ladeira, em viagem a Paraiba para
lancar campanha nacional.

Para divulgar o produto turistico “Reliquias da Paraiba”, com contexto dos quatrocentos
anos da cidade de Jo&o Pessoa.

No entanto, o enunciado imagético estd desassociado com o proposito da campanha, uma
vez que ha no plano central destaque para o “carnaval” como evento cultural, e referida
campanha era comemorativa aos quatro séculos de fundacédo da cidade de Jodo Pessoa.

PB-Tur divulgard mais a Paraiba em.marg

e janeiro val
ater recorde

» pritneim
Pamiba .

-E

elra.
IMPORTANCE

' ’ : < i 5
A expectativa é de que haja uma grande movimentagdo de folides durante os festefos momescos

e r A L3 -~ ¥

Fonte : Jornal A Unido, caderno Geral. 27 de janeiro de 1985. Grafica A Unido, 1985




Anexo 04

com o setor.

Recorte de Jornal A Unido Caderno de economia, p 7.
Em carta de representantes ligados ao trade turistico reivindicam
melhoras na infraestrutura e maior qualificacdo dos agentes envolvidos

Rggigtra-se aqui a primeira mencéo a um Centro de Convencdes, embora
a indicacéo para que fosse criado no atual Espaco Cultural.

AUNIAD .

Jodio Pessea, Domi

ngo, 03 de Feversiro Be 1385

\w ECONOMIA 7

<

Empreséarios da area de turismo
fazem reivindicacoes ao Governo

O empresariado turistico paraiba-

1 no, representado pelos seus drgdos de
r classe, encaminhou reivindicagies ao
giwernador Wilson Braga, so prefeito

Oswaldo Trigueiro & ao presidente da |

Embratur, Hermogenes Teixeira La-
deira, As rewvindicagdes chegaram as
mios destas autoridades através de do-
cumentas assinados por Ruy Ramalho
Brunet, presidente da Associagdio Bra-
sileira de Agéncias de Viagens-ABAV-
Pb, Antonie Cabral Sobrinho, presi-
dente do Sindicato dos Hotéis, e Her-
mano Targine, presidente do Sindicato
do H [

el [T 4o

tos essenciais ao desenvolvimento do
turismo paraibano, em condigles espe-
ciais; selecionar dreas especiais no Es-
tado para estacionamento de veiculos
turisticos; viabilizar projeto especial de
iluminagio dos monumentos historicos
e artisticos, além da orla, " maritima;
determinar estudos para a implanta-
ciio de linha especial de onibus benefi-
ciando aeroportos, rodovidrias e rede
hoteleira; Implantar terminais turisti-
cos em locais de tradicionais fluxos de
visitantes, notadamente nas praias fre-
quentadas pela populagio de baixa
yenda,

Ao governador Wilson Braga, o
mpresariado mostrou que a Paraiba, a
xemplo de outros Estados, tem todas
s condighes para incrementar o seton
faltando tdo somente uma decis3d
slitica””. Lamentou, no entanto, gui
(RS EH] ETICIHIIOH
nado ainda produtos turisticos, geran-
do mais empregos e, “vonsequente-

mente, mais rendas pare o Estado”. Os
representantes de classe, a0 encami-
nharem suas reivindicagies, o fizeram
aproveitando a presenca em Jodo, Pes-
son do presidente da Embratur, Her-

0 governador Wilson Braga rece-
heu ainda os pedidos de instituigio de
rograma  especial de policiamento
ara as dreas de hnspetingemle de visi-

jisando adequar as pragas de téxis  as
locadoras de veiculos & uma politica
global de turismo. Pedem que seja de-
fendido a permanéncia da atual legis-
lagdo sobre “os nossos bens culturais e

" paturaig’’. Pedem ainda ao sr. Wilson

Braga que dote a PB-Tur de recursos
materigis ¢ humanos para que possa

ORIy LT
No documento “a Braga, pediram
apoio para implantagio, no Espago
Cultural, de um Centro de Conven-
coes, Pediram também & clnncre‘t' -
viio de “um dos mais originais proj

“Vitrine Turistica”, em Tambad. Seli-
citaram uma politica de marketing
para a Casa do Artesdo, “a fim de
tornd-la uma pe¢a significativa no de-
senvelvimento do nosse turisma’”. Soli-
citaram ainda que seja determinado a
todos os orgaes da administragio dire-
ta e indireta a aguisi¢do de passagens
méreas através de agéncias de viagens
sediadas na Paraiba. B
Fizeram outras reivindicagoes: re-
comendar ao Paraiban que e_ﬂlude a
possibilidade de financiar equipamen-

desempenhar o papel que lhe compete.

Os representantes de agéncias de.
viagens, da hotelaria, bares e similares
entregaram também documento rei-
vindicatério ao prefeito de Jodo Pessoa,
sr, Dswaldo Trigueiro. Acreditam que o
momento é propicio para haver didlogo
entre o setor e o Poder Municipal, “Ci-
dade eminentemente turistica, Jodo
Pessoa estd a exigir da Prefeitura di-
versas agoes, entre 88 quais se desta-
cam maior atenglo para & orla mariti-
ma, que s& encontra pessimamente ilu-
minada, com praias sujas e invadidas
por barracas, fiteiros e trailers".

Oswaldo recebeu o documento em
que solicita apoio ao projeto “Vitrine
Turistica” de Tambai. Em que pede
maior fiscalizagio nas instalagoes hi-

giénicas e sanitarias dos bares, restau-
rantes. Outras reivindicagoes: instala-
¢iio de sinalizagdo especifica nos prin-
cipais locais de interesse turistico; cria-
¢iin de tarifas regionais com escalas e
periodos  préviamente determinados;
criagio de uma tarifa tipo “Brasil
Turistico’, nos moldes do “Air Pass™,
destinada a regido Nordeste; implanta-
¢io de Terminais Turisticos na Parai-
ba, especialmente na orla maritima.

0 pedido do empresariado inclui a
conclusido do Complexo Turistico “Au-
todromo Cabo Branco”, em Jodo Pes-
soa; apoio A iniciativa de implantacdo
de um Centro de Convenges no Espa-
¢o Cultural José Lins do Rego; mais re-
cursos para ampliagio da rede hotelei-
ra,

Série de reivindicacoes, endossa-
das pelos srs. Ruy Ramalho, Brunet,
Anténjo Cabral Sobrinho e Hermano
Targino, foi entregue ao presidente da
Embratur Hermogenes Teixeira Ladei-
ra, por ocasido de sua vinda a Jodo Pes-
soa, Estdo certos de que Ladeira va se
posicionar ac lado do empresariado
turistico paraibano,  “‘direcionando
agies para o seu desénvolvimento, -

Ao presidente da Embratur, os re-
prezentantes do setor fizeram o8 se-
guintes pleitos: defesa da livre iniciati-
va na atividade turistica, limitando-se
tanto quanto possivel a participagéo do
Estado; financiamento da construcao
de equipamentos turisticos a juros sub-
sidiados; estimulo ao desenvolvimento
do turismo nacional, através de agies.
integradas entre as diversas regioes do
Pais; abertura de novos portoes de en-
trada na Tegifo nordestina.

Reivindicam ainda a criagéo de ta-
rifas regionais. Outros pleitos levados
ao presidente da Embratur, Hermoge-
nes Ladeira sio idénticos acs feitos 80
governador Wilson Braga e ao prefeito
de Jodo Pessoa, Oswaldo Trigueiro do
Vale. -

Fonte: Jornal A Unido, caderno de Economia, pag. 7. 03 de fevereiro de 1985
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domingo, 13 de janeiro de 1985. Gréfica A Unido,
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Anexo 06

Segundo o titulo o
aeroporto passou a

existir a partir
desta inauguracéo.

FONTE: Jornal A Unido, Capa, quinta-feira, 07 de mar¢o de 1985. Gréfica A Unido, 1985
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Anexo 07

Fonte: Jornal A Unido, Geral, quinta-feira, 07 de margo de 1985. Gréfica A Unido, 1985
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Anexo 08

“Quero manifestar a alegria dos que fazem o Governo da Paraiba e do seu povo, pela entrega que a Infraero
faz solenemente do terminal do nosso Aeroporto Castro Pinto.

Ao longo de tantos anos, sabemos que muitos empecilhos e muitas dificuldades estrangulavam o
desenvolvimento do nosso Estado, principalmente naqueles pontos fundamentais do turismo, da indUstria
e do comércio, entre eles 0 nosso Porto de Cabedelo e o0 Aeroporto Castro Pinto.

Ha dois anos atrés, os servicos do porto de Cabedelo foram concluidos, dando assim margens a que nos
pudéssemos receber os navios de maior calado. Hoje, gracas ao empenho da Infraero, sobre a
responsabilidade do Brigadeiro Rodopiano de Azevedo, que foi na verdade o homem forte, 0 homem
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decidido, 0 nosso amigo e por que ndo dizermos 0 nosso nordestino do Rio Grande do Norte, mas 0 nosso
conterraneo, pela sua vivéncia, inclusive com a Paraiba, que nos deu coragem, que nos deu animo e nos
deu, sobretudo, assinatura do convénio e a liberagdo dos recursos para que esta obra fosse concluida e hoje
fosse entregue a comunidade paraibana.

Mas eu falava sobre os pontos de estrangulamento que eram o porto de Cabedelo e o Aeroporto Castro
Pinto, e que agora foram definitivamente resolvidos. Estamos com aeroporto de pista com capacidade para
receber os maiores avides do pais e estamos com o porto também com a capacidade para receber 0s navios
de alto calado. Assim, n6s podemos marcar, a partir de agora, uma fase em que a Paraiba pode ser mais
agressiva na busca do seu processo de desenvolvimento, na busca da ampliagdo do seu polo turistico com
0s pontos principais ja atendidos pelo governo federal e pelo Governo do Estado.

Se o0 porto de Cabedelo esta resolvido, se o Aeroporto Castro Pinto esta resolvido, mas agora temos de
ampliar a nossa rede hoteleira, para que o turismo, como em outros estados, em outras capitais do Nordeste,
possa demandar e posso encontrar o seu indice de desenvolvimento capaz de propiciar o Estado da Paraiba,
melhores condicdes de emprego, melhores condigdes de circulagdo de riquezas e possamos, assim, passar
a competir com as grandes cidades ou com as grandes capitais nordestinas.

Mas ao assinalar o registro de apoio que recebemos do ministro Délio Jardim de Mattos e do brigadeiro
Rodopiano de Azevedo Barbalho, eu queria dizer os paraibanos que estas nossas constantes viagens a
Brasilia e ao Rio de Janeiro sdo justamente para que elas respondam ao fruto que possam oferecer. Porque
aqui mesmo estd um exemplo de muitas viagens que fiz a Brasilia, de muitas vezes que fui ao gabinete do
brigadeiro Rodopiano de Azevedo, que, até por satisfacdo e alegria nossa, fica proximo ao Escritério de
Representacdo do Governo da Paraiba. Entdo, essas viagens tém os seus resultados — uns a médio prazo,
outros a longo prazo. Por sorte nossa, o resultado da concluséo do terminal do Aeroporto Castro Pinto foi
a curto prazo, porque a ida ao gabinete do brigadeiro Rodopiano Barbalho nos deu inicialmente a certeza
e a seguranca de que o convénio seria assinado. Depois fizemos a assinatura do convénio e participamos ja
do contrato de execucgdo da obra, que foi feito entre a Infraero e a empresa construtora OAS.

Entdo aqui estamos todos nés, agora. Homens da industria, homens do comércio, homens de todas as
categorias profissionais liberais, politicos, deputados estaduais, vereadores, secretarios de estado, para
dizer o brigadeiro Rodopiano Barbalho que leve e transmita ao ministro Délio Jardim de Mattos a alegria,
aemocdo e a festividade que nds paraibanos Ihe enviamos, por seu intermédio, pelo atendimento aos nossos
pleitos e reivindicacfes. Nao era possivel se admitir a interrupcao dos servicos tao importantes como estes
que estamos agora inaugurando, esta obra que agora é entregue & comunidade, ndo s6 paraibana, mas a
comunidade nordestina. E que a Paraiba, que o Nordeste e que todos passem na verdade € usa-la, mas usa-
la com eficiéncia, para prestar assim um apoio aos componentes S30 necessarios ao processo de
desenvolvimento de um estado carente, de um estado de dificuldades, como o da Paraiba.

Portanto, brigadeiro Rodopiano de Azevedo Barbalho, eu quero, em meu nome pessoal, em nome da minha
esposa que aqui se encontra, em nome do vice-governador José Carlos da Silva Jinior e em nome de toda
comunidade paraibana, agradecer seu apoio, a sua decisdo, a sua firmeza e, por que ndo dizer, agradecer a
execucao e a conclusao da obra.

Muito obrigado.”
Fonte: Jornal A Unido, Geral. pag. 8, sabado, 09 de margo de 1985. Gréafica A Unido, 1985
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Anexo 09

“Para apresentar as autoridades e aos empresarios de turismo do Estado a campanha promocional da paraiba
que a Embratur vai deflagrar a nivel nacional a partir de marco, chega hoje a Jodo Pessoa o presidente
daquela empresa, Hermégenes Ladeira, em companhia do diretor de Marketing Rui Mazzei. A campanha,
resultado de convénio entre a PB-Tur e a Embratur, tem como tema “Paraiba, Ponto Extremo Oriental das
Américas”.

Orcada em 120 milhdes de cruzeiros a campanha vai promover o potencial turistico da Paraiba, através de
cartazes, folders, adesivos e outros tipos de folheteria (sic) especifica, junto aos principais pélos (sic)
emissores do Pais. Além da apresentacdo da campanha, o presidente da Embratur fara o langamento do
livro “Reliquias da Paraiba”, um catélogo de todos os monumentos histéricos e artisticos com fotografias
a cores.

O presidente da Embratur chega a Jodo Pessoa a 0 meio dia, almocando com a diretoria da Pb-Tur. As 16
horas, no Palacio da Redencdo, fara a apresentacdo da campanha para o governador Wilson Braga e outras
autoridades do Estado e do Municipio. Em seguida fara o langamento do livro “Reliquias da Paraiba, que
tem preféacio do escritor Luiz Augusto Crispim. A Noite, 0 Governador oferecera um jantar ao visitante.

Amanhas, as 10 horas, no salao de convencdes do Hotel Tambad, a campanha promocional da Paraiba
sera apresentada aos empresarios do turismo. Logo ap0s, o Presidente da Embratur concedera entrevista
coletiva a imprensa. No restaurante do Hotel Tambad, ele serd homenageado com um almoco pelos
empresarios paraibanos, que lhe entregardo um documento contendo reivindicacdes e pleitos do setor. A
Gltima etapa da programacao é uma visita do sr. Hermdgenes Ladeira as obras de construgdo do Centro
Turistico de Tambad, ao Espaco Cultural e a Casa do Artesdo.” (grifos nossos)

Fonte: Jornal A Unido, caderno Geral. pag. 5, quarta-feira, 30 de janeiro de 1985. Gréfica A Unido, 1985



Anexo 10

« Ao pessoalizar o titulo “Wilson anuncia o apoio do
| Governo(...)” pde-se em relevo o papel do gestor.
A turisficacdo da Paraiba é assim resultado da acdo do
governador, tendo em vista a centralizacdo das acgdes a
| esse respeito.

Com destaque na
capa do jornal A
Unido o encontro
do Presidente da
EMBRATUR com
o Governador da
Paraiba.

(0] tradicional
“aperto de maos”
para celebrar
acordo.

Fonte: Jornal A Unido, Capa, quinta-feira, 31 de janeiro de 1985. Grafica A Unido, 1985
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Anexo 11

Fonte: Jornal A Unido, Opinido. pag. 3, quarta-feira 24 de abril de 1985
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Anexo 12

— Fonte: Jornal Correio da Paraiba, Capa, quinta-feira, 04 de julho de

Destaque de 1985. Correio da Paraiba, 1985
recorte da capa do

Jornal Correio da
Paraiba.

No pequeno texto
muito elementos
discursos sdo
mencionados, tais
como Festa das
Neves, fundacdo
da Capitania Real
da Paraiba, a
Antiga Rua Nova.
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Paraiba lanca campanha de

promocao turisticaem SP

A Parmiba langou, 4° feira,
¢m Sio Paulo, no Hotel Hilton,
a campanha promocional do tu-
rismo paraibano reunindo mais
de segkeentos empresarios do
rame que atuam noguele Esta-
do. O secreturio Luiz Augusto
Crispim, da Comunicagao Bo-
cinl, que representon o governa-
dor Wilson Braga, viu o evento
como “acontecimento historico
di desenvolvimento desse im-
portante segmento de nossa eco-
nomia’,

(O lancamento da campa-
nho foi dividido em tres partes:
apresentagio para autoridades ¢
diripentes de agencios de via
gens, um encontro comereial,
pitra os operadares de um show

.

e Sivien regado a uma noite

wstranomica, Rui Mazzei, coor-
de Marketing da

frmbratur fol runpr:lm\vulu pelo
Inncamento o enmpanha do
qual participaram Modesto
Mustrortazza, da ABAV Nagio-
nal o outras  representantes o
turismo nordesting ¢ brasilgiro.
Segundo Mazzel, a campa-
nha parnibiona fol das miis bo-
nitis ¢ hem concebidas até hoje
para representar jsoladamente

win estado nordesting como des- -

lindeio turistica. A agéncla en-
carregada de sun programagio
foi . Denison, com apoio dos
quadios teenicos da PB-Tur e
do Embratur . Seu slogan, “Pa-
ratha - O Ponte Extremo Onen-
18l das Americas’”. A campanha
consti de cartpzes, folder, Shell
folder. adesivos e edigio de
anancios nos  prineipais jornais
brastleiros. r

“A Paraiha-O Ponto Extre-
mo Oricotal das Américas” le-
vou e seil hojo uim mvn%um
to estimado vm 430 milhoes

que enaltecen a atual admi
tracie do Estado” que vemn dan- Al
posnive! a0 tu-

cruzeiros, tendo o Htado rurti-
cipado com apenas 60 milhoes.
A solenidade foi encerrada pelo
secretario Luiz Augusto Crispim
nis-

dv o maior apolo
rismo da regido”, Referiusse,
ninda o (ato de o Governo do
Estada vir se esforgando a0 ma-
ximo  para sumentar o fluxo

. {:a .
N e

— e tn

e e e ]

tarin de Turismo de Jodo Pes-

son, Departamento de Turismo

de Campina Grande, Comfissio
iV Etenari, Co A

turistico nu Capital e interiordo P12

Fstado, ] 2o g
O representante da Embra-

tur destacou, por sua vez, o
apoio do governador Wilson

Braga a cunE,panha_.az- ez
especial, a D. Lucia
vem se empenhando
zur um dos setores

Fonte: Jornal A Unido, Geral pag. 8, sabado 09 de margo de 1985

silo, Hotel Tambai, Hotel Sol-
.‘.m LS
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Anexo 13 B

Fonte: Jornal A Unido, Cultura pag. 2, domingo 02 de junho de 1985
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Anexo 14

FONTE: Jornal A Unido, Geral, pag. 8, quarta-feira 03 de agosto de 1988
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Anexo 15

FONTE: Jornal A Unido, Geral, pg. 8, quinta-feira 04 de agosto de 1988
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Anexo 16
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FONTE: Governo do Estado da Para
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Anexo 17

Os passos decisivos para implantacdo de uma Industria turistica na Paraiba estdo sendo dados pelo
Governador Tarcisio Burity, ao assinar o edital de oferta piblica para venda dos lotes do distrito turistico
Costa do Sol, colocando o nosso estado € um dos pontos turisticos mais importantes do pais.

Paralelamente ao Costa do Sol, 0 Governo do Estado inaugura o Centro Turistico Tambau (Central de
Informagdes Turisticas, Centro Comercial, sede da PBTUR e auditério Hélio Smidt), modernamente
instalado no coragcdo da orla maritima pessoense promove importantes agdes, no interior, como a
inauguracdo do Hotel Bruxaxa, em Areia, € inicia as obras do hotel turistico de Campina Grande.

Outras medidas complementares sdo tomadas, todas visando tornar a Paraiba uma destinacéo turistica, em
niveis industriais. Entre muitas, destacam-se: adaptacéo do espago cultural para Centro de Convengdes e
casa e grandes shows; recuperacdo dos sitios histéricos de Jodo Pessoa, com sua utilizagdo para fins
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culturais e turisticos e transformacdo da Fortaleza de Santa Catarina, em Cabedelo, em Centro Cultural e
turistico.

O Norte, divulgando esses cadernos especiais, oferece aos seus leitores todas as informacdes sobre esse
momento histérico por que passa o turismo paraibano.

FONTE: Jornal O Norte, Caderno Especial de Turismo, 13 de julho de 1988
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Anexo 18

O titulo exprime
uma concretude.

Da énfase a
modernidade
trazida pelo
Governo Burity.

FONTE: Jornal O Norte, Caderno Especial de Turismo, 13 de julho de 1988
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Anexo 19

Titulo com
destaque para
“Costa do Sol”,
como um slogan de
campanha politica.

“A Paraiba entra na era do Turismo, gracas ao esfor¢o da administragdo Tarcisio Burity e da iniciativa
privada. O nosso litoral, riquissimo em beleza natural esta se preparando para receber os turistas. Sdo novos
hotéis que surgem, incentivados com o nascimento do projeto Costa do Sol de responsabilidade do Governo
do Estado, que propde o modelo de crescimento da capital na direcao do Litoral Sul, ap6s o parque da ponta
do Cabo Branco, atendendo a uma necessidade imperiosa de preservar os sitios naturais e qualificar a
ocupagao nos terrenos apropriada urbanizagdo.

A nossa capital convive aleatoriamente com a manutencgdo no meio ambiente natural e fermentou, ao longo
do processo secular de sua urbanizagdo, uma mentalidade ‘preservacionista’.

Nesse sentido busca-se resgatar esse notavel traco de sua identidade cultural e encaminha o seu futuro
segundo 0s mais rigorosos principios de conservagdo ambiental, sem preconceitos contra a organizagao de
atividades essenciais a sua valorizacdo e a manutencdo da qualidade de vida natural de sua paisagem.

Impacto Ambiental
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O projeto tem incluso uma avaliagdo do impacto ambiental, o que se, sem duvida, contribui decisivamente
para definir os pressupostos do equilibrio vital entre os assentamentos humanos e 0 meio ambiente, e
objetiva promover uma ocupacao ordenada do litoral sul de Jodo Pessoa, entre o rio Cuid, protegendo a
natureza e reservando &reas de elevado potencial paisagistico para a instalacdo de hotéis de lazer -
imprimindo-lhe o caréater de espaco turistico integrado ao meio ambiente.

Em sintese, o plano geral prevé o disciplinamento da urbanizagéo nas praias do Seixas, Penha e Arraial,
segundo os mais eficazes instrumentos de controle de qualidade de vida e de meio ambiente.

A ocupagdo proposta deverd se desenvolver a partir da implantacéo de uma via de acesso, que se estendera
do farol do Cabo Branco ao Rio Cuia, serpenteando ao longo da costa, a uma distancia variavel entre 500
e 1.000 metros, procurando adaptar-se ao relevo da melhor e mais racional forma possivel. Tal via torna
acessivel uma fachada litoranea de alto valor paisagistico, com cerca de quatro quildmetros marcados por
falésias caprichosamente esculpidas, estuarios de areais brancas, bucdlicos manguezais e extensos
coqueirais, sem falar na praia pontilhada de piscinas naturais que bordeja e interliga esses componentes da
paisagem.

()

Separando envolvendo as diversas areas de atividades aqui mencionadas, sdo previstas Zonas de
Preservagdo, destinadas a preservar a natureza e garantir o equilibrio ambiental da area. Procurou-se ainda
proteger o complexo turistico do avango do tecido urbano convencional que hoje tem seus limites no
Conjunto Mangabeira, situado a poucos quildmetros de distancia, designando-se terras entre este o
complexo turistico como uma area rural onde se realizam pesquisa e producédo agropecudria cuja existéncia
deve ser mantida. Entre a rea rural e area de habitacdo popular da CEAP onde séo executados programas
habitacionais, tem-se a implantacdo de um Parque Tecnoldgico com o objetivo de estimular atividades
institucionais de pesquisa e formagéo entre outros.

FONTE: Jornal O Norte, Caderno Especial de Turismo, 13 de julho de 1988
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Anexo 20

“Com a populacio estimada em 500 mil habitantes, Jodo Pessoa por sua situacdo estratégica - bem no
centro do Nordeste - tem cada vez mais se firmando como Polo turistico, beneficiando-se da proximidade
(108km) de um dos portdes de entrada do Brasil, o Recife.

A capital paraibana representa um convite permanente a vida natural e saudavel com sua total disposigao.
E mesmo a Cidade Jardim onde o verde esta tdo presente em suas ruas, avenidas e pragas que até se
confunde em certas horas, com azul esverdeado do mar.

Jodo Pessoa tem o privilégio de ostentar sol 0 ano todo, com uma variagdo de temperatura muito baixa e
uma umidade do ar quase e imutavel. Seu clima é quente e Gmido com precipitacfes pluviométricas de
curta duracdo e 4gua do mar sempre com a temperatura oscilando entre 24° e 27° C.

A praia de Tambad, uma das mais belas do Nordeste desvenda ao turismo um ponto singular, o Cabo Branco
extremo oriental das Américas, contrastando com a originalidade arquitetdnica do famoso Hotel Tambau
implantado na praia do mesmo nome, com sua parte oriental tocando as aguas do Atlantico.
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Ao lado do sol, da completa despoluicdo do produto turistico pessoense mostra uma gama variada de

atracOes, passando por seus monumentos barrocos, suas praias, até chegar ao diversificado artesanato, ao
rico folclore e é uma culinéria de rico sabor.” (grifos nossos)

FONTE: Jornal O Norte, Caderno Especial de Turismo, pag. 16, 13 de julho de 1988



223

Anexo 21

Solenidade ocorrida no dia 06 de janeiro de 1989, no Centro Turistico de Tambal

Discurso do Governador Tarcisio de Miranda Burity por ocasido da solenidade realizada na PBTUR
sobre o Projeto Turistico "Costa Do Sol"

Bom dia todos os ouvintes da Radio Tabajara. Estamos aqui nesta cerimdnia no Centro Turistico, hoje
pregando a cada grupo hoteleiro que acreditou na nossa administracdo e no nosso Projeto “Costa do
Sol", que é o maior projeto turistico da Paraiba e um dos maiores do Nordeste com toda a certeza. A
entrega, portanto, do termo de homologacdo a cada grupo relativamente aos lotes que ficaram
subordinados a uma concorréncia pablica para quem quisesse investir na "Costa do Sol"

Com muita alegria eu devo dizer aos paraibanos, que foram 16 lotes que foram distribuidos, e
compareceram em torno de 15 concorrentes, entdo a concorréncia foi pacifica, foi tranquila, cada grupo
conseguiu o lote que estava desejando. E 0 governo espera que esses grupos fortes, grupos que tem
dado uma contribuicdo extraordinaria ao turismo no Brasil. E alguns grupos ligados também a grupos
internacionais, ao turismo internacional. Que eles iniciem dentre em breve todas as providéncias
necessarias para que o polo seja uma realidade. Da parte do governo posso garantir, como eu fiz perante
todos os participantes desta cerimdnia, a todos 0s grupos concorrentes, que o governo colocou, decidiu:
a "Costa do Sol", o Projeto "Costa do Sol, como seu projeto prioritario, projeto nimero um, € um
projeto que vai trazer um grande desenvolvimento ao Estado da Paraiba. Eu tenho convicgdo que esse
projeto vai na verdade provocar um verdadeiro salto qualitativo quanto ao desenvolvimento do Estado
em geral e de Jodo Pessoa em particular.

Estamos terminando os acessos asfalticos com a firma Limoeiro, uma firma muito competente, dentre
de mais alguns meses, e pretendemos até o final do ano estar também com toda infraestrutura de agua,
de esgoto sanitario, de energia prdpria, além desses acessos que vao ficar prontos antes mesmo desse
trabalho. Entdo o governo esta fazendo isso com o esforco proprio, com recursos préprios do Estado,
mas estamos na certeza de que isso acontecera com tranquilidade. A realiza¢do desse projeto porquanto
0 projeto se transformou no projeto nimero um da nossa administragao.

Entéo a todos os paraibanos e a todos aqueles que estéo interessados no desenvolvimento do turismo
brasileiro, do turismo nordestino e paraibano, a grande alegria de transmitir a todos este termo de
homologagdo que faz com que este dia seja de fato um marco, um marco realmente significativo,
definitivo para o turismo na Paraiba e em Jodo Pessoa.

FONTE: Transcrigdo da FITA N° 156, FCJA, sala do governador.
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Anexo 22

O governador Tarcisio Burity homologou, ontem, 16 contratos de concorréncia das empresas que vao
construir os hotéis no Projeto Costa do Sol, em solenidade realizada no Centro Turistico de Tambad, que
contou com a presenca de todos os empresarios envolvidos, além do presidente da PB-Tur, lvan Burity.

O Governo do Estado ofertou 16 lotes que foram todos preenchidos por empresas regionais, nacionais e
internacionais, como Hilton, Novo Hotel (cadeia francesa), Rio Palace, Savarone, Tavares Correia e Ouro
Branco da Paraiba. Cada lote custou entre NCz$ 50 mil e NCz$ 60 mil, que deverdo ser pagos em agdes a
PB-Tur, sendo que 10 por cento serdo pagos em dinheiro e, desse modo, a PB-Tur passa a ser socia dos
hotéis.

Com a homologagdo dos contratos, 0s empresarios ja estdo com suas areas liberadas e a escrituracdo sera
feita nas proximas semanas, acreditando-se que dentro de um més deverdo ser instaladas os primeiros
canteiros de obras de construcgao dos hotéis no denominado Polo Turistico.

Na ocasido, o governador Tarcisio Burity afirmou que o Projeto Costa do Sol é um dos maiores projetos,
ndo apenas da Paraiba, mas de todo Norte/Nordeste brasileiro, que vai provocar um salto qualitativo nas
mudangas dos investimentos econdmicos do Estado “e vai trazer riqueza, mais investimento, mais
oportunidades de empregos, mais renda para a Paraiba”.

Acrescentou que a grande contribuigao sera da iniciativa privada e que o Governo do Estado esta realizando
todo o trabalho de infraestrutura do Polo Turistico, como os acessos asfalticos, agua, esgoto, energia e
telefone.

O presidente da PB-Tur Ivan Burity, disse que a homologacdo dos contratos “é um coroamento de todo o
processo licitatorio, que arrastou-se durante trés meses, uma vez que a licitagdo teve muitas exigéncias, e
0s grupos contemplados demonstraram que tém know how, capacidade e idoneidade financeira para
realmente concretizar o empreendimento que estdo se propondo”.

E salientou: “Hoje, temos convicgdo de que esta consagrado o sucesso do Projeto Turistico Costa do Sol,
pois o Governo deu o primeiro passo, criou infraestrutura, lancou o projeto e o outro lado, a iniciativa
privada, compreende a atitude do Governo, compareceu, prestigiou e hoje se integra perfeitamente a esse
projeto”.
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O presidente do Sindicato de Hotéis de Campina grande, Hermano Targino, por sua vez, ressaltou que o
empresariado esta acreditando no Projeto Costa do Sol, o qual classificou de “o maior empreendimento da
América Latina e por isso confiam e estdo conscientes que a Paraiba ira deslanchar, como aconteceu dom

0 Rio Grande do Norte, Alagoas, Pernambuco...”
FONTE: Jornal A Unido, Geral, pag. 08, sdbado/domingo 28/29 de janeiro de 1989
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Anexo 23

Em mais um
anuncio a
“natureza” é
evidenciada como
potencialidade

para implantagédo
do Polo Turistico.

FONTE: Jornal A Unido, Especial, pag. 12, sexta-feira 13 de outubro de 1989
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Anexo 24

FONTE: Jornal A Unido, Geral, pag. 12, quarta-feira 29 de novembro de 1989

Anexo 25
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FONTE: Jornal A Unido, Geral, pag. 8, terca-feira 12 de margo de 1991



Anexo 26

Fita nGmero 802 em 15 de janeiro de 1996

Solenidade de assinatura de contrato com o BNB projeto PRODETUR, realizado no palacio da
Redencéo

Fala do Governador José Maranhao

Durante ato de solenidade para assinatura do contrato do PRODETUR entre 0
Governo do Estado da Paraiba com o Banco do Nordeste, o entdo governador
José Maranhdo aproveitou o ensejo indo além, como ocorreu em outros discursos
h& um atravessamento discursivo: projeto de eletrificacdo rural, construcdo de
estradas, abastecimento de &gua, constru¢cdo do Canal da Redencdo na
microrregido de Sousa, da rolagem da divida do Estado sdo temas presentes no
discurso transcrito mais adiante. Destacamos ainda, 0 apagamento no discurso,
o desenvolvimento do Projeto Costa do Sol idealizado na década de 1980 no
governo de Tarcisio Burity ndo é citado (diferencas de posi¢fes politicas e
partidarias seriam as justificativas?), no entanto o ex-governador Ronaldo Cunha
Lima aparece de forma elogiosa (situacdo de divergéncia entre o discurso de José
Maranh@o e a nossa pesquisa, uma vez que ndo encontramos elementos
suficientes que corroboraram na construcdo do discurso de turisficacdo de Jodo
Pessoa durante o mandato de Ronaldo Cunha Lima).

Boa tarde a todos aqui presentes, boa tarde aos que estdo em suas residéncias e provavelmente
ouvindo a transmissdo desta solenidade que se converte a partir de agora no programa “A Palavra
do Governador”.

Eu quero cumprimentar o presidente da Assembleia Legislativa do Estado, Deputado Inaldo
Leitdo, ao prefeito de Jodo Pessoa Cicero Lucena, ao Dr. Byron Costa de Queiroz, presidente do
Banco do Nordeste do Brasil e nosso parceiro na realizagdo deste contrato, na assinatura deste
contrato e consequentemente, na realizacdo das obras que ele vai ensejar. Quero cumprimentar
ao Dr. Julio Paulo Neto, Procurador Geral de Justica do Estado da Paraiba, aos Deputados
Estaduais Pedro Medeiros, Aécio Pereira, Valdecir Amorim, Francisco Quintans, Jodo Paulo,
Francisca Motta, José Lacerda, Ariano Fernandes, Antdnio e Ivo e Robson Dutra. Quero
cumprimentar também o Presidente da Federacdo do Comércio da Paraiba, Dr. José Marcondes
Medeiros, cumprimentar os secretarios do nosso governo, Solon Benevides, da Casa Civil, Sinval,
Gabinete Militar, Roosevelt Vita, do Controle das Despesas, Gilberto Moraes dos Recursos
Hidricos, cumprimentar ao Superintendente Regional do Banco do Nordeste do Brasil, que tem
se convertido num dos parceiros permanentes ao trato das questdes administrativas que envolve
a participacdo do Banco do Nordeste, e aqui representando a sua diretoria na pessoa do Dr. Byron.
Cumprimentar Geraldo Medeiros, Presidente da PB-TUR, ao Dr. Don Antdnio Conrado,
superintendente do Banco do Brasil, aos secretarios, Mario Silveira, Anténio Fernandes, Gilbran
Asfora, Pedro Adelson, Carlos Mangueira, cumprimentar os prefeitos do litoral norte e sul da
Paraiba, nas pessoas de Ataide Mendes, do municipio de Alhandra, Arleide Azevedo, do Conde,
Jodo Coragem, de Triunfo, que se juntou os prefeitos do litoral, porque o interior também sera
contemplado no plano de desenvolvimento turistico que o Governo do Estado procura induzir
alias ja esta sendo contemplado em vérias agdes, em que nds nao temos faltado com nosso apoio.
Cumprimentar Gilberto César, que esta aqui é vice-prefeito esta representando o prefeito de
Lucena, cumprimentar os vereadores Jodo Gongalves e Fabiano Vilar, através dos dois, os demais
vereadores presentes a esta solenidade.

Quase tudo que merecia ser realcado neste ato, ja foram aqui de forma muito brilhante, ja foi feito
no discurso de Cicero Lucena e do presidente Byron, Geraldo Medeiros falou de uma etapa
importante da historia desse projeto, que como ele diz, vem se arrastando desde muito tempo, e
conforme Cicero explicou aqui muito bem, retardado ora pela propria natureza complexa do
planejamento, ora pelas dificuldades existentes em que o Estado da Paraiba, que a economia do
Estado atravessou em varias administracdes. Mas é preciso reconhecer, que é um projeto desta
natureza, ndo se exaure com assinatura de um contrato, ele foi objeto de um longo periodo de
gestacdo, de elaboracdo, de andlises do Banco do Nordeste, de andlises em outras instituicdes, e
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ndo faltou em hora nenhuma o apoio decidido e a vontade dos Governos do PMDB, exercidos
por Ronaldo Cunha Lima e por Cicero Lucena, coube-nos a missdo histérica de concluir a
elaboracdo do projeto fazendo a necesséria adequagdo a0 momento da nossa administracéo e ao
futuro do proprio empreendimento adaptando a nova realidade econdmica e turistica do Estado
da Paraiba, dentro de um contexto nacional e internacional. H4 muitos anos que a Paraiba ansiava
pela conclusdo desse processo, pelo desfecho desse processo, porque todos aqui, tinham gracas a
Deus, a visdo exata, a visdo precisa da importancia que o turismo desempenha na economia de
qualquer Estado moderno de qualquer Estado que se dispde a utilizar o potencial deste setor, para
fazer a sua economia crescer, gerando emprego e renda para as pessoas. Ja se tornou um lugar
comum de se falar mas nem por isso deixa de ser atual e verdadeiro de se afirmar que investimento
turistico, € muito bom para todos, por que o setor da economia onde se geram emprego de forma
mais rapida e a custo mais baixo. E nds temos a exata visdo, que essas afirmagdes consubstanciam
e por isso mesmo nos fazemos questdo de obstinadamente desde o primeiro momento do nosso
mandato perseguir esse objetivo de modo que hoje eu me encontro aqui, vivendo um instante de
muita felicidade, ndo somente porque eu estou convencido de que a Paraiba de agora por diante
vai ter mais uma fonte valiosa para melhorar o desempenho da sua economia, mas sobretudo
porque eu sei, que na Paraiba o0 nosso povo esta absolutamente convencido, de que de agora por
diante novas perspectivas de desenvolvimento de bem estar, estdo se abrindo ao nosso Estado, ao
NOSSO povo.

O prefeito Cicero Lucena, falou com muita precisdo, a respeito dos varios desdobramentos que
este projeto vai propiciar a estrutura de desenvolvimento do nosso Estado, construcdo de estradas,
e entre elas a via litoranea sul, porque a norte nés estamos terminando agora, com a conclusdo da
obra da estrada de Baia da Traicdo. Com a solugdo do problema, que ndo somente enfeia a nossa
estrada, mas até envergonha o nosso povo, do lixdo do Roger, e ai é que se revela um ponto
importante deste projeto, que é o envolvimento das administragcfes municipais e da iniciativa
privada na solugdo de problemas tdo graves. Ja conversamos, eu e o prefeito Cicero Lucena, da
parceria que vamos fazer com Jodo Pessoa, com Bayeux e com Santa Rita inicialmente, e
Cabedelo, para solugdo do problema do lixo nesta parte do Estado da Paraiba. E ele tem
conotacdes que o torna absolutamente intricado, dificil, complexo. Os municipios de Bayeux e
de Cabedelo praticamente ndo tem area fisica para o deposito do lixo da cidade, e ndo existe nas
cidades, quando mais moderna, quanto maiores, um produto que € sub-produto do
desenvolvimento mais indesejavel porque foco de muitos outros problemas de que o lixo. Este
projeto vai trazer 0s recursos necessarios e até uma acéo adequada, para resolver o problema do
lixo na grande Jodo Pessoa. E Cicero tem sido um entusiasta dessa solugéo, poucas vezes temos
nos reunido para tratar de problemas comuns a administragdo do Estado e do municipio, que ele
ndo traga a discussao, a questdo do lixo na grande Jodo Pessoa. Pois bem Cicero, agora teremos
0S recursos necessarios para dar uma solucéo a um problema que se arrasta a tantos e tantos anos.
Jodo Pessoa é uma cidade privilegiada dentro deste contexto, mas nédo s6 Jodo Pessoa, o Estado
da Paraiba. Jodo Pessoa € a capital e tem 400 anos, por iSso mesmo 0 repositorio de muitos
monumentos, de muitos prédios histéricos, que certamente vao animar o turismo cultural do
Estado da Paraiba. Faltava-nos essa infraestrutura que o projeto vai solucionar definitivamente.
Esse contrato que assinamos hoje, é apenas um maédulo do projeto, ele ndo encerra nem exaure-
se aqui, ja sdo muitos problemas resolvidos inclusive o problema do esgotamento sanitério, o
problema da melhoria do abastecimento d'agua, dentro da grande Jodo Pessoa, 0 esgotamento
sanitario do Bessa, por exemplo que é um problema de salide publica serissimo, e ndo se pode
pensar em desenvolvimento do turismo sem qualidade de vida, vai ter uma solucéo definitiva. Da
mesma forma do Valentina e de outros bairros do Estado da Paraiba, mas o projeto mesmo
concluida essas obras, continua aberto a novas insercdes. E ha que se destacar aqui que essa
infraestrutura que vai se criar, com estradas, com solucdo de problemas sanitarios, a que ja me
referi, ela vai abrir um espaco extraordinario para a iniciativa privada, para a rede hoteleira, para
a rede de restaurantes, e vai tornar cada vez mais atrativa esta cidade que é bela por natureza, a
segunda cidade mais verde do mundo vai passar a ser a primeira cidade mais confortavel e mais
agradavel do mundo, com o desenvolvimento desse projeto, que vai sobretudo dotar o litoral da
Paraiba, de qualidade de vida indispensaveis a atracdo de turistas e de empreendedores nacionais
e internacionais.

Eu agradeco as palavras, as referéncias elogiosas do prefeito Cicero Lucena mais uma vez,
agradeco ao Dr. Byron, pelo histérico que fez em que se tornou agora um visitante frequente no
Estado da Paraiba e sempre muito bem vindo, para 0 nosso meio social, mas também para 0 nosso
meio econdmico. E falou da definicdo que nds fizemos questdo de dar desde 0 momento primeiro
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de nosso governo, 0 compromisso com o social, 0 compromisso com o coletivo, a convocagao
das forcas, das liderancas, de todas as liderancas do Estado da Paraiba, ndo apenas as liderancas
politicas, para essa cruzada de animacéo da vida econdmica, da vida social do Estado da Paraiba.
Foi um esforco, Dr. Byron muito grande, mas foi um esforco gratificante sobretudo, porque ele
teve imediatamente a adesdo de todos os paraibanos, sem excec¢do de nenhum. Todos acreditaram
nessa proposta e colaboraram para que ela se viabilizasse, como efetivamente esta se viabilizando.
A Paraiba tem liderado o ranking do desenvolvimento, a Paraiba tem tido um crescimento neste
periodo, um crescimento econdmico acima da média regional e acima da média nacional. E isso
é bem a prova, bem a mostra de que os paraibanos foram sensiveis a esse chamamento porque a
tarefa do desenvolvimento econémico, ndo é uma tarefa apenas de governo, e ele ndo acontece
simplesmente, se a populacdo como um todo, se as liderangas representativas de todos os
segmentos da sociedade, ndo aderirem sinceramente como tem aderido aqui no Estado da Paraiba.
E gracas a este esforco coletivo que aconteceu gragas a Deus no nosso Estado, que continua
acontecendo em nosso Estado, nds temos tido a sorte de conjurar todas as crises que se nos
apresentaram em momento como esse que vivemos, que eu nao digo, um momento de grandes
dificuldades, mas um momento de grandes mudancas de grandes transformagdes. E se algum
mérito houve na acdo e no trabalho do governo do Estado da Paraiba, este mérito reside
exatamente no pragmatismo, no realismo de reconhecer que estdvamos vivendo um tempo
diferente da nossa histéria econdmica, politica e social e como tal, urgentemente termos tido a
capacidade de nos adaptar as novas exigéncias do momento. Gragas a Deus, digo eu, adaptamo-
nos rapidamente e por isso até hoje o Estado da Paraiba pode se desenvolver de forma altaneira
como sempre foi historicamente, de cabeca erguida cumprindo os seus deveres aqui e fora daqui.
Dr. Byron, Vossa Exceléncia conhece uma parte dessa histéria, porque tem sido nosso parceiro
na rolagem da divida, muitos Estados entraram em dificuldades tremendas, e as vezes por isso
mesmo 0s seus governadores tiveram que baixar a cabeca ante as dificuldades criadas em
decorréncia desse tempo que se estabeleceu no pais. Gragas a Deus, até agora nds temos
contribuido com um tributo muito elevado, muito pesado, n6s estamos comprometendo 15% da
receita do Estado da Paraiba na rolagem da nossa divida mas todos 0s nossos compromissos estdo
emdia, os paraibanos ndo tiveram que se humilhar hora nenhuma, porque o seu governador jamais
compareceu aos grandes foruns do pais, de cuia na mado, sempre compareceu altivamente como
alguém que trabalhava para ser digno da confian¢a do seu povo e para nao se apresentar de forma
humilhante no cendrio nacional. Por um lado, nds pagamos esse tributo, mas por outro lado eu
quero deixar isso registrado aqui na sua presenga, que como disse tem sido nosso parceiro,
tivemos a contra-partida, conquistamos a contra-partida em varias parcerias com o governo
federal, através de sua administracéo direta ou através de suas institui¢des, de suas empresas como
no caso 0 Banco do Nordeste e com Bancos internacionais. Tivemos aprovado, e hoje assinamos
o0 contrato, 0o PRODETUR, estamos ja com a promessa de aprovacdo pelo senado do PAPI, este
contrato que aqui na Paraiba tem o nome de COOPERAR, que permitiu a democratizacdo da
administracdo no meio rural, porque em menos de doze meses nds podemos levar a todos os sitios
da Paraiba, os beneficios de um investimento de 42 milhdes de reais, que agora, vai continuar
com mais um novo investimento de 80 milhdes de reais para que possamos criar a infraestrutura
necessaria no campo, ao desenvolvimento das atividades do setor primario, e eles tem ja se
revelado muito frutuoso. O crescimento extraordindrio que experimentou o setor elétrico no
campo, a energia rural, € bem um indicio que a producdo rural esta sendo ativada pela eletrificagdo
rural. O propdsito de apagar o Ultimo candeeiro em todos os recantos do Estado da Paraiba, é
mais do que um propasito social, e o0 é sobretudo um propdsito social, mas é também um propdsito
econdmico. E os primeiros resultados nos ja estamos comecando a sentir de forma concreta, esta
havendo uma reversdo no processo migratdrio, as pessoas nao estdo deixando mais o campo pela
cidade, porque I4 na sua casinha de taipa, precaria muitas vezes, ele tem direito a assistir 0 que se
passa no mundo, através de uma antena parabdlica e esse cenario ja se tornou familiar daqueles
que visitam a zona rural da Paraiba. A agua tratada dos abastecimentos d'agua, e foram 189
abastecimentos d'agua que nds fizemos através deste programa, 5.800 km de eletrificagdo rural,
centenas de usinas de beneficiamento da produgdo rural, todo esse esforco é fruto, s6 para citar
apenas um setor, porque poderia dizer a Vossa Exceléncia também, que dupliquei os
investimentos na saude, sobretudo nos setores de satde publica, mas também, nas construcGes de
hospitais no Estado da Paraiba. Poderia também dizer que este ano vamos construir 35 colégios,
em 35 municipios do Estado da Paraiba, e vamos reparar, vamos restaurar mais 47 escolas no
Estado da Paraiba. Poderia dizer a Vossa Exceléncia, que outro fruto extraordinario dessa parceria
com o Governo Federal, é a construgdo do Canal da Redencdo, uma obra que era uma esperanca
de todos os sertanejos, para que ndo dizer de todos os paraibanos. A Paraiba é um Estado muito
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solidario, quem mora em Jodo Pessoa, se preocupa com 0 que acontece em S&o José da Lagoa
Tapada ou em Sousa. Pois bem, conseguirmos tivemos o privilégio de ser o instrumento de
realizagdo desse sonho do povo de Sousa, um sonho de 57 anos, que agora esta se tornando
realidade com a construcéo do Canal da Redengéo que vai permitir a irrigacdo de dez mil hectares
nos vales férteis do municipio de Sousa e municipio vizinhos. Poderia falar de muito mais coisa
ainda Sr. Presidente, mas ndo quero tomar o seu tempo, porque sei que o seu trabalho é no mesmo
ritmo, e j& esta com a sua cabeca fervendo ai, pelos muitos problemas que Ihe ocupam o cerebro,
que Ihe ocupam o espirito de administrador sério, e que quer se deslocar a outras cidades ou talvez
a sede do Banco para dar segmento ao seu projeto administrativo. Mas tudo isso Sr. Presidente, é
fruto daquilo que Vossa Exceléncia sentiu, no nosso primeiro contato, quando esteve aqui a
primeira vez. Essa determinacdo de contribuir para que a Paraiba ndo fosse um agente passivo
ante esse novo cenario que se descortinava, ndo como um cenario de dificuldades, mas como um
cenario de grandes desafios. E eu sabia que os paraibanos tinham capacidade, tinham competéncia
de enfrentar e vencer esses desafios. Por isso, eu Sr. presidente, me animei tanto a dar este salto
porgue eu sabia que ndo estava dando um salto no escuro, clareava-me o caminho a providéncia
divina e a energia dos paraibanos, que nunca faltou a aqueles que querem trabalhar com
honestidade e determinacéo.

Muito obrigado.

FONTE: FCJA, Sala do Governador José Targino Maranhdo, fita nimero 0802 de 15 de janeiro
de 1996.
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Anexo 27

FITA NP 0345
FONTE: FCJA, Sala do Governador José Targino Maranhdo, fita nimero 0371 de 22 de marco de 1996.

EM - 22/03/96

PRINCESA IZABEL / PB.

SOLENIDADE DE ENTREGA DE TiTULOS DEFINITIVO DE TERRA,

SELECIONADAS PELA INTERPA, NA CIDADE DE PRINCESA IZABEL, COM ENTREVISTA
DO GOVERNADOR NA RADIO PRINCESA IZABEL.

LADO " A

Neste discurso o entdo governador José Maranhdo trata da posse definitiva de titulo de
propriedade fundiaria pela INTERPA na cidade de Princesa Isabel. Dentre outros
assuntos tratados, destaca-se projetos de irrigacdo, acbes do Estado para promover
empreendedorismo entre os pequenos e méedios agricultores, das condicdes das estradas
do interior, bem como projetos de eletrificacdo pela antiga SAELPA, das dificuldades
econdmicas que o Estado enfrenta (reducdo das despesas de custeio da administracdo
publica). Nesse momento do discurso ha o atravessamento com o discurso de
turistificacdo, na ideologia do liberalismo econémico para viabilizar ampliacdo da
participacdo do capital privado na realizacdo do turismo com a privatizacdo de hotéis
de dominio publico, além dos investimentos via BID em Jodo Pessoa no Polo Costa do

Sol, como fonte de recursos:

(...) eu assumi o governo no momento mais dificil para essa solugdo porque nés quando estavamos
dizendo a fase da inflagdo, a euforia da inflagdo, a propria inflagdo financiava as obras. Era muito mais
facil, vocé através, como me socorre aqui Valdeci, vocé levantar dinheiro numa simples aplicacdo
financeira, e em trinta dias vocé tinha um crescimento de trinta, quarenta e as vezes sessenta por cento
do capital, entdo ndo tinha importancia nenhuma em vir a Princesa lzabel e alguém me colocar os
problemas, eu diria: pronto vou resolver os problemas, porque eu ja sabia que a receita de sessenta
milhdes em trinta dias, subia para oitenta e quatro, oitenta e cinco ou mais, ou era o rendimento financeiro
da aplicacdo do dinheiro. Hoje as coisas sdo diferentes, a gente tem que trabalhar com racionalidade,
temos que trabalhar com austeridade, se ndo a gente ndo chega a outra meta do slogan que é o
desenvolvimento. E eu tenho fé em Deus que vou chegar o meu rumo, como eu ja disse, eu escolhi, nao
VOuU sair do meu rumo, 0 meu rumo vai ser o caminho da austeridade em busca do desenvolvimento, mas
sempre com absoluto realismo, com absoluta sinceridade. Eu digo sempre, governar ndo é uma festa, as
vezes as pessoas até entendem mau, e comegam a fazer malicias, eu nao estou me referindo a ninguém,
estou me referindo a mim mesmo porque eu tenho a visdo, que governar € uma coisa dura, € uma coisa
que exige trabalho, que exige espirito de responsabilidade, e eu estou aqui para trabalhar, e estou
trabalhando, ndo reclamo nada por isso, eu ndo era obrigado a ser candidato a vice-governador, o destino
quis que eu assumisse o governo do Estado, mas eu néo era obrigado a assumir, se eu assumi , entdo eu
tenho que compenetrar, que a misséo é trabalhar duro, para tirar a Paraiba das dificuldades que ela esta
atravessando atualmente.

Pergunta do entrevistador
- Se ndo houver solugdes para tirar a Paraiba dessas dificuldades, é em vista do turismo por exemplo?
Resposta do governador José T. Maranh&o:

- Sem davida nenhuma, e o propdsito disso, nds tivemos agora em Jodo Pessoa, durante cinco dias um
evento internacional de turismo, € uma conquista do nosso governo a realizacdo desse conclave em Jodo
Pessoa, reuniu operadores de turismo do mundo inteiro, do Brasil e do mundo inteiro. E segundo a
avaliacéo dos proprios participantes, essa foi a melhor, chama-se LTMBNTM, foi a melhor BNTM* que
ja aconteceu nos ultimos dez anos, foi a melhor que ja aconteceu no Brasil nos Gltimos dez anos. Ali
foram realizados inimeros contatos e fechados muitos negécios que vdo melhorar a exploracdo do
turismo na Paraiba. O turismo ao lado da agricultura € a atividade econdmica em que se investe pouco e
se tem muito retorno e isso dentro do curto prazo - por isso eu estou muito animado com os resultados
desse conclave que aconteceu em Jodo Pessoa e inclusive para reativar os polos turisticos do litoral sul
sobretudo do estado da Paraiba. Estou inclusive com um contrato previsto com o BID, que nos vai
possibilitar recursos da ordem de quarenta milhdes de reais para varios equipamentos, varias obras na
area de saneamento basico, abastecimento d’agua, sobretudo no Polo Turistico Costa do Sol aonde nés
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pretendemos instalar uma rede turistica internacional. De modo que uma noticia concreta que estou Ihe
dando sobre o turismo na Paraiba, nds percebemos desde que assumimos o governo, que o turismo néo
podia se resumir apenas a promogao de eventos, eventos sem repercussdo econdmica para a comunidade
turistica como um todo. Entdo resolvemos investir em duas pontas, na realizacdo de eventos dessa
natureza, que realmente tem uma finalidade pratica, objetiva de propiciar o clima de desenvolvimento
na area de turismo, e também, na divulgacdo do potencial turistico da Paraiba. Havia uma coisa
interessante, até entdo, em nosso Estado, se vocé lia os jornais do Centro-Sul, as revistas etc., naquelas
paginas reservadas aos eventos turisticos, as excursdes etc., a Paraiba nunca aparecia, eu sei que tinha
aqui do Nordeste; Salvador, alguma coisa de Sergipe, muita coisa em Alagoas, Pernambuco, ai ele [a
revista] ia para o Rio Grande do Norte ou Ceard, a Paraiba ndo aparecia. E quem é do ramo hoteleiro, e
acompanha os jornais estd comegando a ver que a Paraiba esta aparecendo, porque? Porque nos estamos
investindo nisso, assim como investimos nesse evento turistico. A Paraiba conhecida como esta sendo
conhecida I4 fora, ela vai ter, inclusive vantagem sobre as demais cidades. Jodo pessoa detém o titulo de
ser a cidade mais verde do mundo* e hoje com a forca que tem a, ecologia, isso é um atrativo
extraordinario, nos temos dois florestais dentro da prdpria cidade, um na area sul e outra na area norte,
0 da area sul ¢ Mata do Buraquinho, sdo quatrocentos e sessenta e cinco hectares de floresta tropical
virgem. E nés estamos também com um projeto de desenvolvimento turistico ali dentro da propria mata
e 0 outro é a Mata do Amém, que fica do lado norte da cidade. Além disso a cidade tem mesmo uma
cultura voltada para a preservagio ambiental. E uma observagao que eu costumo sempre fazer, as pessoas
pobres que vivem em Jodo Pessoa tém esse gosto, esse culto a arvore, a natureza.

Quando eu visito obra, algumas obras que nos temos na area de casas populares, na periferia da cidade,
eu constato isso. O cidaddo vai construir uma casa no sistema mutirdo e ele esta cavando o alicerce, mas
pode olhar que ele ja plantou uma arvore, ele mesmo, sem que ninguém, nenhuma autoridade exigisse
ou pedisse que ele fizesse isso. Entdo Jodo Pessoa tem esse potencial, e se vocé para o lado do turismo
cultural, Jodo Pessoa entdo, tem um patrimdnio extraordinario, agora precisa investir na preservacgao e
na recuperagdo. Por isso nds estamos investindo na recuperacdo da Fortaleza de Santa Catarina, em
varias igrejas de Jodo Pessoa, temos um convénio firmado com a oficina escola, entre o governo da
Paraiba e a oficina escola e 0 governo da Espanha, nds estamos com varios pesquisadores e cientistas,
preparando um, projeto para criar 0s cenarios necessario, cenario hoteleiro nas chamadas pedras de
itaquatiara no municipio de Inga, estamos com outro projeto para o chamado vale dos dinossauros em
Sousa e também o sitio de Acaud que uma reliquia histérica da histéria da Paraiba e do Nordeste. Entéo
essas coisas todas, sdo investimentos de infraestrutura e o restante a iniciativa privada ja esta fazendo ao
nosso lado, eu lembraria aqui ainda para finalizar esse capitulo do turismo, e veja bem, nds estamos
levando o turismo para o interior, quando eu falo em Ing4, quando eu falo em Souza quando eu falo em
Patos, estou falando em interiorizar também o turismo, porque o povo do interior precisa receber o fluxo
financeiro que o turismo gera.

Pergunta do entrevistador:
Princesa lzabel, por exemplo, tem um potencial turistico enorme, dada a sua condicéo histérica.
Resposta do governador José T. Maranhdo:

Exatamente e podemos aqui também fazer um trabalho nesse sentido, porque o turista ndo estdo
interessado em ficar como caranguejo na beira do mar, ele quer conhecer a cultura do estado na sua
integridade, ndo é apenas o0 que estd no litoral, temos, por exemplo, em Costinha, em Lucena; duas
cidades do interior do estado, nds estamos fazendo um ferrebout, e ja construimos duas estradas, a
estrada Lucena BR-101 e a estrada Lucena-Costinha, vamos ali fazer uma infraestrutura de modo a
aproveitar aquele potencial extraordinario que a regido tem e que sem dlvida nenhuma vai contribuir
para que a vida na Paraiba tenha mais animagao, mas dinamismo econémico.

Pergunta do entrevistador:

Governador, durante essa visita o Sr. pode verificar varios problemas, vamos dizer, como por exemplo
a acomodacéo de toda a sua comitiva, o Princesa Hotel, por exemplo da rede PB-TUR, qual € a deciséo
que se vai dar?

Resposta do governador

Eu acho que a salvagdo da rede hoteleira plblica do Estado da Paraiba, € o destino que nds ja demos a
decisdo que ja tomamos, nés vamos privatizar a rede hoteleira. Uma prova que o Estado é mal
administrado de rede hoteleira, e que o hotel de Princesa, além de fechado esta depredado, esta acabado,
inteiramente depredado. Se isso pertencesse a uma pessoa fisica ou a uma empresa, certamente nao

estaria desse jeito, porque o patrimdnio privado tem dono, o patriménio publico é da vilva como dizem
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por ai infelizmente é assim, um erro, uma concepg¢ao muito errada da sociedade, gastou-se fortuna para
fazer esse hotel e mais quatorze no estado, no entanto esta ai tudo arrasado. Se eu fosse recuperar esse
hotel hoje, de onde sairia? Nao era do estado? Entdo sairia do bolso do contribuinte, sairia do bolso do
cidaddo, entdo o dinheiro publico é muito mais do cidaddo do que o dinheiro privado, porque o dinheiro
da vilva e do meu vizinho aqui pode ndo sair do meu bolso, alids nem sai, nunca sai, mas o dinheiro
dessa villva chamada Estado, sempre do bolso do contribuinte, ai ndo tem solucéo. Entéo por isso eu vou
privatizar a rede hoteleira, j& foi feita a avaliagdo vamos publicar o edital, eu gostaria até, estou agora
me dirigindo aos empresarios daqui da Serra do Teixeira, especialmente aqui de princesa Izabel, eu
gostaria até, que o arrematante daquele prédio fosse uma pessoa de Princesa, porque? Porque os cidadédos
de princesa tem amor a terra, e tem amor também ao seu patriménio e é l6gico que ele vai se esforgar
pra que aquilo funcione com boa tese. N6és temos dois hotéis que estdo funcionando precariamente, ao
todo sdo quinze a rede hoteleira, é hotel de Brejo das Freiras onde eu me hospedei ontem e o hotel
Bruxaxa na cidade de Areia, mas eles estdo muito abaixo do que podia ser, se aqueles dois equipamentos
cairem na mao de um empresario da rede hoteleira internacional vocé vai ver o crescimento de turismo
que essa regido vai ter. Porque? Porque os cenarios do sertdo e do brejo, sdo cenarios bonitos e o
estrangeiro quer conhecer € isso, Jodo Pessoa eles conhecem, Campina Grande também, eles querem
conhecer o interior da Paraiba para ver como é a histéria dos cangaceiros, como é a histéria do sertédo,
como € a vida do nordestino, isso eles querem ver, as nossas masicas, a nossa arte, a nossa cultura. E
aquilo ficando na mao de uma rede hoteleira internacional, esse pacote ja vem pronto I& do exterior dos
Estados Unidos, da Inglaterra, da Franga e do Japéo (...).

FONTE: FCJA, Sala do Governador José Targino Maranhdo, fita nimero 0345 de 22 de marco de 1996.
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Anexo 28

ol e prala
0 ano mtelro

As ihagens do turismo de praia e sol como elementos de referencia para os investimentos do
PRODETUR-NE/PB.
FONTE: Jornal A Unido, Caderno de turismo, mar¢o de 1997
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£ Tudo de Bom

NATUREZA E
TRANQUILIDADE

Dez. 2009 Paraiba: do sonho a realidade

Segunda cidade mais verde do Brasil. Terceira
cidade mais antiga do Brasil. Um dos litorais
mais limpidos do Brasil. Tragos tipicos de cidade
pequena. Diversidade cultural e as inimeras
igrejas. Beleza natural. Maior reserva de mata
nativa em &rea urbana do pais. Areia Vermelha,
Tambaba. Latitude como elemento de
invariabilidade climatica. Campina Grande com
0 maior S&o Jodo do mundo. Culinaria.

Mar. 2010 Jodo Pessoa: natureza e
tranquilidade

Jodo Pessoa, Parque Solon de Lucena, um dos
mais belos cartdes postais foi totalmente
revitalizada pela prefeitura. Cidade com
charme de interior, com cerca de 700 mil
habitantes, com 24 km de 4guas limpas e
mornas. N&o é somente de sol e mar a cidade.
O sol nasce primeiro. A tranquilidade reina,
terceira mais antiga cidade do pais. Cidade
muito arborizada, ndo vista em outras no
Nordeste. Hospitalidade e tranquilidade para
passeios em Cabo Branco e Tambad.
Homenagem a Ariano Suassuna, estatua em
2009 e Estacdo Ciéncia Cultura e Artes, em
2008, arquiteto Oscar Niemeyer.
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Junho/2010

Novembro/2010

—aralioa

BEM-VINDO A TERRA DAS SURPRESAS

4 TRAVELWORLD )

Jun. 2010 Paraiba: bem-vindo a terra de
surpresas

Ponto extremo oriental das Américas. Capital,
uma das mais arborizadas do mundo. Terceira
cidade mais antiga do Brasil. Litoral recortado
com areias brancas, coqueirais e guas mornas.
Sitio arqueoldgico de Inga e o Valo dos
Dinossauros. “S&o 53 praias, entre selvagens e
urbanizadas”. Praia de Tambaba. Fortaleza de
Santa Catarina. Reserva indigena de Baia da
Traigdo. Igreja da Guia. Aqui o sol nasce
primeiro. Farol da Marinha e a Estacdo Ciéncia
projeta por Oscar Niemeyer. Praias agitadas:
Cabo Branco, Tambau, Manaira e Bessa. Lajedo
do Pai Mateus. Roteiro do frio no brejo
paraibano.

Nov. 2010 Joao Pessoa é surpreendente

“Somos a Porta do Sol desse Pais Tropical, Somos
a Mata Verde, a Esperanca. Somos o Sol do
Estremo Oriental...” letra do cantor e compositor
Fuba. Ponto extremo Oriental das Américas, junto
com mais de 30 km de litoral sdo suficientes para
Jodo Pessoa se destacar no Nordeste. Estacdo
Ciéncia Cultura e Artes do arquiteto Oscar
Niemeyer no Cabo Branco, entre reserva de Mata
Atlantica e 0 mar. Jodo Pessoa se prepara para 0
futuro e ndo abandona o passado, € a terceira mais
antiga do Brasil. Completamente sinalizada para
0 turista passear com ou seu um guia.
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Marc¢o/2011

Maio/2011

CaraDg

B TRAVLWORLD

A Pasaiba pode dizer que tem um

wral europey,

Sdo suecos, holandeses, alemdes,

€5, GgEntines, japoneses,

o TRAVEL

Mar. 2011 Paraiba: um novo roteiro
brasileiro

“A Paraiba pode ser o préximo roteiro dos
turistas que curtem tranquilidade, seguranga,
natureza, esportes e muita cultura”. O Estado
se prepara para ser um dos principais destinos
de eventos, com a construgdo do Centro de
Convencdes de Jodo Pessoa. Importante
destino cruzeirista nacional e internacional
em 2009/2010 atendeu mais de 25 mil
cruzeiristas. E um encontro com sol, a alegria
na terceira cidade mais antiga do Brasil.
Soube preservar e manter intocavel seu
patriménio natural. Considerada pela ONU
como a segunda mais verde do mundo.
Conhecida como “cidade jardim”, detém a
Mata do Buraquinho e o Parque Arruda
Camara. 30 km de mar despoluido de aguas
claras e tépidas. Mercado de artesanato.
Litoral, um dos mais belos do pais. Praias de
Tambal e Cabo Branco e o Tropical Hotel
Tambad, cartdo postal. Tambaba, no Conde e
o roteiro do frio no Brejo paraibano. VVale dos
Dinossauros. Areia Vermelha e Cabedelo
com bolero de Ravel. Campina Grande com
maior S&o Jodo do Mundo.

Mai. 2011 Jodo Pessoa é surpreendente,
muito sol, natureza e tranquilidade

“A Paraiba pode dizer que tem um litoral
europeu”. Porta de entrada dos turistas que
vem para Paraiba. Terceira cidade mais
antiga. e Estacéo Ciéncia Cultura e Artes, em
2008, arquiteto Oscar Niemeyer. 24 km de
praias. Praias e paredGes de Mata Atlantica,
no extremo oriental das Américas. Parque
Solon de Lucena, Lagoa, arborizada de
acacias, palmeiras imperiais e ipés-amarelos.
Praias paradisiacas. Praia de Coqueirinho
uma das mais belas da Paraiba. Centro
Historico com igrejas e o Hotel Globo.
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Outubro/2011

Julho/2012

Paraiba

TRAVEL WORLD 61

| Paraiba
- CQMBINAGAO “SOL E MAR” .

Foz dollguacu o' MonteiVerdeleiSao Pallois Espitito Santo
Alagoas * Rio Grande do.No A

Out. 2011 Paraiba: bem-vindo a terra de
surpresas

Jodo Pessoa, Ponta do Seixas o ponto extremo
oriental das Américas. Cidade fundada em 1585,
a terceira mais antiga do Brasil, com litoral
paradisiaco e clima de paz e tranquilidade.
Estacdo Ciéncia Cultura e Artes, em 2008,
arquiteto Oscar Niemeyer. Praias agitadas em
Cabo Branco, Tambal e Bessa. Turismo
religioso no interior. Cabaceiras Rolilde
Nordestina. Roteiro do frio no Brejo paraibano.
Paraiba € um celeiro de arte e cultura.

Jul. 2012 Paraiba: a combinagéo “sol e mar”

Capital com cerca de 700 mil habitantes é a
terceira mais antiga do pais, e o ponto mais
oriental das Américas. Tem tudo que as grandes
cidades oferecem, com tudo perto e tranquilo.
Cresceu entre o Rio Sanhaua e o Mar. Cabo
Branco, Tambau, Manaira e Bessa. Parque
So6lon de Lucena. Centro histérico com igrejas e
0 Centro Cultural S&o Francisco do periodo
barroco. Teatro Santa Rosa e o Hotel Globo.
Mata do Buraquinho, maior area verde nativa
em perimetro urbano do Brasil e o Parque
Arruda Camara. Litoral Sul praias de Tambaba,
Coqueirinho, Carapibus e Tabatinga. No litoral
norte Cabedelo com Forte Santa Catarina, o por
do sol ao som do bolero de Ravel. Campina
Grande com maior S&o Jodo do Mundo.
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Paraiba: pagina de abertura

Julho/2013

t 4
Jul. 2013 Meu destino é a Paraiba: muito mais

que sol e mar

Jodo Pessoa se prepara para ter um dos
melhores parques hoteleiros do Nordeste.
Efetivacdo do Polo Turistico do Cabo Branco
ird transformar o Estado no centro de
concentracdo de empreendimentos
internacionais. No polo tera campo de golfe.
Os estrangeiros detém 14 equipamentos
hoteleiros entre pousadas, hotéis e resorts.
Um trecho de litoral europeu, suecos,
holandeses, alemdes, portugueses, ingleses,
além de argentinos, japoneses, angolanos e
uruguaios. Rota de cruzeiristas. Desde 2012 a
Paraiba conta com o Centro de Convencoes,
para fomento do turismo de negécios.

Agosto/2013

Ago. 2013 Paraiba: bem-vindo a terra de
surpresas

A Paraiba surpreende por singularidades,
Ponta do Seixas (ponto extremo oriental das
Ameéricas), a poucos metros do Cabo
Branco. Jodo Pessoa é uma das mais
arborizadas do planeta. Cidade fundada em
1585, a terceira mais antiga do Brasil.
Importantes igrejas. Orla de 4guas mornas e
irresistivel paisagem, cenario paradisiaco,
uma das mais tranquilas do Nordeste. Vale
dos Dinossauros, Fortaleza de Santa
Catarina, Baia da Traicdo. Estacdo Ciéncia
Cultura e Artes, em 2008, arquiteto Oscar
Niemeyer. Praias agitadas em Cabo Branco,
Tambal e Bessa.
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Paraiba: pagina de abertura

Maio/2014

Agosto/2013

INDO A TERRA

T TRAVELWoRLO

B.RABA
ILHA DA BESTINGA

"\

Ago. 2013 Paraiba: bem-vindo a terra das
surpresas

Jodo Pessoa se prepara para ter um dos
melhores parques hoteleiros do Nordeste.
Efetivacdo do Polo Turistico do Cabo Branco
ird transformar o Estado no centro de
concentracdo de empreendimentos
internacionais. No polo tera campo de golfe.
Desde agosto de 2012 o Estado conta com
Centro de Convencgdes para o fomento do
turismo de negocios.

Mai. 2014 Paraiba: ilha da restinga

Litoral norte, Cabedelo, p6r do sol com
bolero de Ravel. Ilha da restinga no estuario
do Rio Paraiba. Fortaleza de Santa Catarina.
Movimentacdo do turismo ecoldgico-cultural
do local.
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PRONTA PARA S’ I\
FESTEJOS JUNINOS

E MAIS:
~ » Sdo Paulo
* Foz do lguacu p%
* Caldas Novas
* Recife
* Rio Grande do Norte
* Belém

Mai. 2010 Paraiba: pronta para os festejos
juninos

Listado pelo MTur como um dos maiores
eventos do Brasil. “Maior Sdo Jodo do
Mundo” . Atrair cerca de 2 milhdes de turistas
em 30 dias de festa. Sdo Jodo de Patos.
Bananeiras, roteiro do frio e Sdo Jodo.
Ciclismo e aventura no brejo. Cachoeira do
Roncador. Areia e seu patriménio cultural.
Jodo Pessoa pronta com 7,5 mil leitos.
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Paraiba democratica, terra amada’

Governo comemora suspensao
de embargo do Polo Cabo Branco

B PBTur cumpre todas as agdes referentes ao Projeto de Recuperacgo de Fluxos dos rios Jacarapé e Aratu e area estd liberada para construcao de hotéis

Josélio Carneiro
RLPORLILR

governader do Hstade
e o secretdrio de Infra-
estrutura, Francisco J4-

come Sarmento, comemoram a
suspensio do embargo ao pro-
jeto do Polo Turistico do Cabo
Branco. Sarmento afirmou que
0 projeto serd reiniciado. Em
1998, foi assinado um termo de
ajustamente de conduta entre
o Ministério Publico Federal, o
Instituto Brasileiro do Meio
Ambiente e dos Recursos Na-
turais Renovavels (Thama) ¢ o
Governo do Fstado que estabe-
lecia condicBes para que o de-
sembargo ocorresse, “Conse-
guimos cumprir as condigbes
estabelecidas e apds uma inspe-
gao o Thama desembargou a
obra”, disse o secretario

Dre acordo com o superinten-
dente substituto do Ibama/TB,
Ronilson José da Paz, o desem-
bargo do Poloe Turistico Cabo
Branco ocorre porque a PBTur
cumpriu todas as ages refe-
rentes ao Projeto de Recupera-
a0 de Fluxos dos rios Jacarape
e Aratu, e em seguica encami-
nhou o Relatdrio de Detalha-
mento das Alividades de Recu-
peragao Ambiental (PRAD) re-
ferentes ao projeto turistico
idealizado e iniciado na déca-
da de 80.

OIbama informout que a drea
doprojeto estava embargada por
nao observar as recomendages
de preservacao ambiental para
uma obra de tal porte. O grande
projeto iniciado ainda na déca-
da de 80 pele Coverno da Parai-
ba ( larcisio Burity), e denomina-
o “Implantacio do Polo Turis-

tico do Cabo Branco”, se localiza
ao longo da orla maritima de
Jodo Pessoa esobre o planalto do
Cabo Branco, onde fica a Ponta
do Seixas, 0 ponto mais oriental
das Ameéricas.

O Polo Turistico do Cabo Bran-
<o objeliva implantar loda a in-
fraestrutura para instalagae de
hotéis, resorts, marinas e mui-
Los oulros empreendimentos
voltados para o turismo na re-
gido, e foi sido embargado em
1988 pela Superintendéncia do
Ibama na Paraiba. A boa noticia
(suspensao do embargo), de In-
teresse dos paraibanos e do tra-
de turistico, bem come do Go-
verno do Estado, fol comunica-
da pelo [bama a Sudema - Supe-
rintendéncia Estadual de Admi-
nistragao do Meio Ambicnte no
1ilimo dia 26, abravés do ofico
n00649/09.

= FOTOS; MARCOS RUSSD

Polo Turistico do Cabo Branco vai abrigar hotéis, resorts e marinas

FONTE: Jornal A Unido, Geral, pag. 24, domingo 30 de agosto de 2009
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Projeto estrutural ganha préemio em Sao Paulo

Nédya Araljo

Espeda pars A Goido

0 engenheiro caleulista respon-
savel pelo projeto do Centro de Con-
vengdes Poeta Ronaldo Cunha Lima,
foi o ganhador do Prémio Talento
Engenharia Estrutural. A cerimdnia
de premiagao aconteceu no Estado
de Sio Paulo no tltimo dia 17.

Segundo afirmou o engenhei-
ro vencedor, Henri Netto, essa foi
a primeira vez que a Parafba foi fi-
nalista nesse prémio. “E uma com-
petigao muito dificil, os jurados sao
exigentes”, esclarece.

0 Talento da Engenharia Estru-
tural é uma competicdo que ocorre
em nivel nacional e possui quatro
categorias: Infraestrutura, Pequeno
Porte, Obras Especiais e Edificacdes,
com cinco finalistas em cada esfera.
Na solenidade de premiagdo estavam

gratificante. Mas, vencer; foi muito
melhor. Divido esta alegria com to-
dos os paraibanos’, diz. A comissio
do calculista era a tinica nordestina
na final da edicao 2013 do evento

0 engenheiro diz que essa con-
quista serve também de incentivo
a outros engenheiros do Estado. ‘A
ceriménia foi muito grande, com os
maiores nomes da engenharia do
Brasil. E conseguir vencer foi muito
gratificante. Fiquei muito feliz com
ia. 0 prémio serve também
para mostrar que temos excelentes
profissionais na Paraiba’} acrescen-
ta.

Localizado no Polo Turistico
Cabo Branco, o Centro de Convencoes
Poeta Ronaldo Cunha Lima, é consi-
derado um dos mais modernos equi-
pamentos dessa categoria ne pafs. 0
centro foi planejado para suportar
eventos de grande porte e éideal para

T s cerca de 300 engenhei
inscritos na edigéo deste ano.
Henriconquistoua mengao hon-
1osa na categoria Edificagbes. “Este
prémio é motivo de grande orgulho,
tanto para o lado profissional, quan-
to para o lade regional. Foi a primei-
ra vez que o nosso Estado foi a final

feiras, semindrios e congressos. O lo-
cal tem a missio de colocar o Estado
no roteiro do turismo de evento, uma
das modalidades que mais cresce nes-
se setor; capaz de gerar ocupagio ho-
teleira durante o ano inteiro, 0 centro
é composto por quatro edificacdes: o
mirante, o salio de exposicées, o cen-

neste prémio e isso j4 era por demais

tro de congressose o teatro,

O miran

FONTE: Jornal A Unido, Geral, pag. 09, quarta-feira 30 de outubro de 2013
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1.2 soiopessoa > Paraiba > QUINTA-FEIRA, 26 de janeiro de 2012

* | menor do que.em 2010.

| TAM no setor

| apuragao do ano de 2012.

.
. que tem o formato de pirdmide invertida, é um dos atrativos do equipamento turistico paralbano

stuiinier: Griguetanca

| >>>TALENTOS DO BRASIL> Turista devera visitar engenho e conhecer cultura da nagao potiguara e quilombola

Roteiros turisticos da Copa do Mundo
incluem trés atrativos rurais da PB

Mais de 600 mil turistas estrangeiros e trés

milhGes de brasileiros deverdo circular pelo

pais durante os jogos da Copa do Mundo
de Futebol 2014, segundo estimativas
feita pelo Ministério do Turismo (MTur).

P.n-.x aproveitar esse po-
lencial e gerar negocios
em meio a empreendimentos
turisticos rurais, os Ministéri-
os do Desenvolvimento Agra-
rio (MDA}, do Turismo ¢ Se-
brae, através do projelo Talen-
tos do Brasil Rural, selediona-
ram 24 roteiros para recebe-
rem apoio no periodo de co-
mercializagio de seus produ-
1os e servigos oriundos da
agricultura familiar no mer-
cado turistico. Municipios da
Paraiba foram incluidos em
trés robeiros.

I’or meio de chamada pa-
blica, no ano passado, foram
oferccidas duas vagas para
cada uma das doze cidades-
sede da Copa. A localizagao foi
um dos critérios da selegio. Os
roleiros deveriam eslar, no
maximo, a iy horas de dis-
tincia de uma das sedes do
mundial. A Parafba, por estar
em wm ponto estratégico da
regido Nordesle, entre os Iis-
tados de Pernambuco ¢ Rio
Grande do Norte, onde as ca-
pitais sdo cidades sede, tera
trés roteiros turisticos que
passam por seus municipios,

Desses roteinos que con-

templam a Paraiba, dois sc
iniciam em Nalal (RN) e um
um Redife (PE). O primeiro ro-
teire, "Caminhos dos Enge-
nhos” passa pelo Brejo parai-
bano. a0 dois dias, saindo de
Natal, com destine a Bananei-
ras ¢ Areia. O segundo ¢uma
“viagem a nacao potiguara’,
passando pelas cidades de
Mamanguape ¢ Baia da Trai-
Ao, onde ha um rico polencial
cultural e artistico dos indios
potiguaras,

O terceiro roteiro viaja
pula cultura quilombola pa-
raibana. Os turistas sairdo de
Recife e passardo pelas cida-
des paraibanas de Alhandra,
Pitimbu, Jacuma e Conde,
onde ha a comunidade qui-
lombola Curugi, que produs
arlesanalo em cerdmica e pro-
move a cultura do maculelé,
€oco € capoeira.

A partir de fevereiro, o Se-
brac-PB, em parceria com o Go-
verno do lislado e Prefeiluras
ird inidar projetos de consul-
toria e organizagao das coope-
rativas e associagdes culturais
para que clas possam atender
bem o lurisla, 'O aumenlo no
fluxo de turistas iva gerar mais

negécios para esses pequenos
cempreendedores, A ideia ¢ di-
vulgar esses rotelros nio ape-
nas no periodo da Copa, mas
durante todo o anc”, afirmou a
analisla do Sebrae I'araiba,
Maisa Duartc.

OUTROS ROTEIROS TURISTI-
COS - Alem dos roleiros rurais,
a Paraiba foi selecionada pelo

MTur com 10 destinos ¢ produ-
tos (sol, mar, esporte e cultura)
para receber turistas durante a
Copa do Mundo. A intencio do
Ministério é incenlivar o visi-
tante a conhecer os atrativos
localizados no entorno das se-
des, aumentando o fluxo turis-
oo, a distribuicio de renda ¢ a
geragao de emprego.

Na segmento Sol, Praia ¢

Esporte, o MTur seledonou as
cidades de Jodo Pessoa, Cabede-
loy, Lucena e Conde,

No segmento Cultural, fo-
ram selecionadas as cidades de
Campina Grande, Pocinhos,
Ingd, Bananeiras e Guarabira,
Os municipios selecionados te-
rao preferéncia na destinagio
de recursos e no deslaque da
promagao oficial.

Fonte: Jornal A Unido quinta-feira, pag. 12, 26 de janeiro de 2012

[CAMPINA GRANDE]

Comerciirios
terdo apolice
da Porto Seguro

> Kalyenne Antero

auniaokalyenna@gmail.com

A empresa PPorto Seguro,
que atua no sctor de seguro de
vida e acidentes pessoais, jun-
tlamenle com o Sindicalo dos
Trabalhadores do Coméreio,
«m Campina Grandc irdo im-
plantar seguro para os comer-
cidrios. O contrato passard a
valer do dia 1" de fevereiro a
31 de outubro de 2012, tendo
cobertura 24 horas do perio-
do de vigéneia, incluindo feri-
ados e finais de semana.

O conlador Cleomar de
Sousa diz que o seguro ¢ mui-
to importante. "A nossa mis-
580, como conladores, € (erco-
nhecimento e orientar o clien-
te para que-ele ndo scja penali-
7ado pelas obrigagBes acesso-
rias, Isse seguro ja foi difun-
dido no Brasil em diversas ¢i-
dades, agora, em Jodo Pessoa,
j& exisle sua obrigaloriedade.
Em Campina Grande estd sen-
do iniciado neste momento,
Avalio comoum beneficiondo
para o patrao, e sim para o em-
pregado, facendo necessirio o
cumprimento desse acordo”,
esclareceu ele,
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2014

PARAIBA TEM 10 CIDADES INCLUIDAS NOS
DESTINOS DACOPA 2014 EENTRANO
CIRCUITO TURISTICO QUE MOVIMENTARA OS
ESTADOS NORDESTINOS

FONTE: Jornal A Unido, caderno especial de turismo, pag. 32, fevereiro de 2012
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I CONFIRMACAO

Joao Pessoa sera um dos centros de
preparacao para as Olimpiadas do Rio

A cidade de Jodo Pessoa
foi confirmada como um dos
polos que irdo contribuir para
a preparagdo dos atletas par-
ticipantes dos Jogos Climpicos
de 2016, que serdo realizados
na cidade do Rio de Janeiro. O
Centro de Treinamento do Va-
lentina Figueiredo (CT) foi
anunciado pelo Comité Olim-
pico Brasileiro (COB) como um
dos locais que servirdo para
que atletas estrangeiros pas-
sem pelo periodo de aclimata-
¢do no Brasil. Foram escolhidos
73 centros, dos quais nove es-
tdo na regido Nordeste.

Com um investimento su-
perior a RS 6 milhdes, o Centro
de Treinamento do Valentina
Figueiredo se encontra em fase
de conclusdo de obras e deve-
ra ser entregue até a metade
deste ano. De acerdo com o
secretario de Juventude, Espor-
te e Recreacio, Jodo Corujinha,
a escolha contempla os investi-
mentos feitos pela Prefeitura
Municipal de Jodo Pessoa
(PMIP) na area esportiva.

"0 centro terd padresin-
ternacionais e serd mais um fa-
tor para impulsionar o turismo
e a economia local. A cidade
comporta eventos deste tipo e
a prova é que a cidade ja reali-
zou trés olimpiadas escolares,
com atletas de todo o Brasil e
tivemos a aprovacdo do COB.
Foi uma escolha muito impor-
tante para nos e mostra gue
estamos no caminho certo nos
investimentos", disse o secre-
tario Jodo Corujinha.

ATLETISMO - O carro-chefe
dos treinamentos, segundo o se-
cretario Jodo Corujinha, devera
ser o atletismo. "E o que temos
de melhor e mais modernono CT
¢ a pista de atletismo. A pista ain-
da conta com diversas modalida-
des gque compdem as provas de
atletismo como salto em altura e
arremesso de pesos", afirmau.

Além de Jodo Pessoa, outras
seis cidades nordestinas também
foram indicadas pelo COB - Ara-
caju, Fortaleza, Natal, Recife e S3o
Luiz. No Brasil, 17 estados terdo
centros de treinamentos aptos a
receber os atletas estrangeiros.

A ESTRUTURA DO CT DO
VALENTINA - As obras do €T do
Valentina ja alcangaram a marca
de 70% de conclusdo das obras.
A Vila Olimpica tem uma drea de
12 mil metros quadrados e tam-
bém conta com uma pista de atle-
tismo - que tem padrdo interna-
cional, com piso sintético, e um
campo de futebol, que estdo com
indices de execugdo de 50% e
70%, respectivamente. O local
também terd uma piscina semi-
olimpica (de 25 metros).

Além das dimensoes interna-
cionais, o local serd totalmente
equipada para receber visitantes
e imprensa. Havera vestiarios para
atletas, salas de fisioterapia e mus-
culacdo, arquibancada com capa-
cidade para 1.200 pessoas e cabi-
nes apropriadas para a imprensa
e transmissdes de televiszo.

QO equipamento vai ser utili-
zado na realizagdo de competi-
¢Bes nacionais e internacionais,

além de local de descoberta
de novos talentos, entre os
alunos da rede municipal de
ensino.

COPA DE 2014 - A cidade
de Jodo Pessoa ainda poderd
integrar um outro evento de
proporgdes mundial. A come-
moragdo da escolha da cida-
de como um dos polos de pre-
paragdo para os Jogos Olimpi-
cos de 2016 aumenta a espe-
ranca da cidade em ser esco-
lhida como centro de treina-
mento oficial da Copa do
Mundo de Futebol, que sera
realizada no Brasil, em 2014.

A cidade ja estd inscrita
para ser um dos centros de
treinamento e o resultado fi-
nal, de acordo com o secreta-
rio Jodo Corujinha, devera ser
divulgado nos préximos dias.
A expectativa é de que a Vila
Olimpica Ronaldo Marinho
seja aprovada pelo comité or-
ganizador.

PMJP e Governo do Esta-
do firmaram parceria, em
mar¢o do ano passado, para
tornar vidvel o recebimento
de atletas estrangeiros duran-
te o periodo de treinamento
para a Copa do Mundo.

Entre os requisitos da Fe-
deracdo Internacional de Fu-
tehol (Fifa), é necessario que
a cidade possa oferecer um
hotel de grande porte e a 20
minutos de distancia um cen-
tro de treinamento com cam-
po de futebol em dimensdes
oficiais, minicampo e ainda
um pargue aquatico.

Fonte: Jornal A Unido sexta-feira, pag. 14, 27 de janeiro de 2012
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Pentacampeds olimpicas,
atletas devem chegar
dia |3 para preparacio

Marcos Lima

martosn s @Ml

Aselecio russa feminina
de nado si i cinco

A delegagio vem cuor-
denada por uma das inte-
pramtes  da  Confederagio
Brasileira de  Desportos
Aqudticos, a convite do pre-
sidente da Federagao de Es-
portes Aquaticos da Parafba,
Antonio Meira Leal. *Ha mais
de oito meses que estamos

vezes camped olimpica, deve
desembarcar no proximo dia
13, em Jodo Pessoa, onde
ficarh por duas semanas
treinando ma Vila Olimpica
Parahyba, no Bairro dos Es-
tados, em Jodo Pessoa. Re-
torna =0 seu pais no dia 30 ¢
deve voltar 3 Paraiba em 30
de julho para encerrar fase
de treinamento visando os
Jogos Olimpicos do Rio de
Janeiro,

em para trazer
csta h(‘]l'(,i-iu TUSSd @0 OSSO0
Tistado. Servird de espelho
para nossos atletas. Se tra-
ta de uma selegiio top linha
mundial e que, quem saird
ganhando ¢ a Paraiba com
a presenga de todas elas em
nosso Estade’, afirmou Antd-
nio Meira.

A quantidade de nada-
doras aindanzo foi confirma-
da, no entanto, o presidente
da Vederagdo de Esportes

NADO SINCRONIZADO

Russas treinam na capital

Aquiticos da Paraiba garante
que a selecdo russa femining
de vado sincronicado deve-
rd se fazer prosente em Jodo
Pessoa com todas as suas in-
tegrantes, haja vista que es-
tdo em fase final de prepara-
Ao para os Jogos Olimpicos
de 2016

“Esta seleco | esteve na
Paraiba entre os anos de 2003
22004 T conhecida mundial-
mente & forte candidata ao -
tulo olimpico. A escolha p
Paraiba para treinamentos se
deve ao potencial gue temos
em nesso lstado, a come-
ar pela estrutura do Pargue
Aquatico da Vila Olimpica Pa-
raliyba, disponbilizada pelo
Governo do Estado para 3
seleciio russa que é top de li-
nha’, alegou Meira.

PARALIMPIADAS 2016
Phelipe Andrews é esperanca
de medalha para a Paraiba

Ivo Marques
o seporteseanoa.cumor

Para os atletas do mundo tods,
este ano ¢ muito especial, por ser um
ano de Olimpfadas e de Paralimpiadas.
Por este motivo, a maioria deles nao
teve tempo para muita festa na virada
do ano. Os treinos se intensificam, a
partir de agora, visando os dois jogos,
que serdo sediados no Rio de Janeiro,
a partir do més de julho. Neste contex-
o, esta Phelipe Andrews Rodrigues, um
nadader que vai representar a Paraiba,

s rhanrae rasic ds madslhae nse D

nando para competir outra vez nos 50
€ 100 metros livres e nos revezamentos.
de 50 e 100 metros. Comn um trabalho
de cerca de oito horas por dia, ele es-
pera brilhar nas Paralimpiadas.
“Venho treinando muito forte. Em
Toronto ja foi emecionante, mas aqui
no Brasil, com o apoic da familia e
da torada brasileira, dentro de nossa
casa, a empalgagio é bern maior. Te-
nho fé& em Dels que vou representar
muito bem a Parziba e o Brasil na com-
petigao. O desejo é conquistar o maior
nimere de medalhas possivels, e prin-

rinslmants ds " dices n stlars

Fonte: Jornal A Unido quinta-feira, pag. 21, 06 de janeiro de 2016

/] A UNTAQ yosovesson,

Paraiha - SABADO, 30 de jutho de 2016

FOTC: Eranin Pavere

TREINAMENTO NA VILA OLIMPICA

Selecoes vieram para fugir do assédio

Russla, Alemanha & EUA
conslderam a Paraiba um
Estado muito tranquilo

Adrizzia

Eepal s a i

Tvitar o assédio, Tste foi
um dos principais motives que
lewou as Selegdes de Saltas Or-
namentais dos Estados Unidos e
da Alemanhia, ¢ de Nada Sincro-
nizado da Riissia, a escolheren
4 Paraiba pars fnalizarem seus
reEinamentns antes de embarca-
veun para o Rio de Janeire, onde,
a partic do préxine dia 5, dispu-
Lam os Japas Mimpiros de 2016,
Ainfarmagan foi passada entem,
por Edinundo Yergara, Lieinader
da Selegio Paraihana de Saltas
Qrnamentais que, L oiis de
uma semana, acampanha as de-
legaydes visitanles wa ¥ila Oliom-
pica Parahyha, na capital

Qutru fukur gue fex tom que
estas selegies vicssem A Para-

iba, além de privacidade, fui o
clima que, de acordo cam alguns
integrantes da comissio teenica,
fcaram encantadas pela cidads.
“Esta & a terceira ves que a se-
legda dos listados Unidos ticina
1 Laraha, enguanto que os ale-
mics j4 vicram duas vezcs, 1so,
no entanto, & muito bom pata @
nosso Fstada, pois scrvimos de
referénela para outros paises’,
afirmon Edmunde Vergara,
Ontern foi a vez da selecio
dos Estaclos Unidos desembar-
carna cidade. Enguanta as ame-
ricanos chegaran, quem parle
& a selegdio alema, que deixa a
Paraiba hoje, depois de wma se-
mana de treinas durante os tr-
nos da nuanhi e Larde, lev
na bagagem boas recardactes
e Julo Pessen. O americanes
deram infcio aos treinos na tar-
e e onlen e sepuen ua Cidade
aré a préwima torga-feira, com
um tutl de 30 pessuas entre
arletas ¢ comissan téenica.

[4 us russas do nado sio-
cranizado, cinca vezes canipeds
olimpicas, estio em [ofia Pessou
desde a ditima quarta-feira o
tamibém seguem treinando nos
dois hardrins. A selecdo ficars
até o proximo dia 11

Para o scerctdrio de Estado
da Tuventude, Esporte e Lazer
Bruno Roberto, a Parafba ¢ mo-
delo para estas selegies devido
an moderng camplexo csper-
tive. "0) complexo esportivo da
Vil Olirmpiva & miais uma srande
prova de quanto a Paratha serve
de exeniplo, pois essas selecoes
possuem varios integrantes que
jd Toram eampedies olmpicos’,
destacou o secretdrio.

A Vila Olimpica Parahyba
tem araida nae apenas essas
selevdes de desporlos aguili-
05, mas, tamhém, dezenas de
dllelas dus mais diversas nio-
dalidades esporrivas. O lacal &
considerado wu dos melhures
Ao planera.

Fonte: Jornal A Unido quinta-feira, pag. 24, 30 de julho de 2016

rOT: GiniarE

Edmundo Vargara, ds Seleciio Parsibsna de Saitos, acompanha sslsgges visitantes
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Diversidade — =~

1

Ohjetivo da parceria &
aumentar o fluxo de
turistas para o Estado

A Empresa Paraibana de
Turismo (PBTur) e Associa-
¢do Drasileira da [ndustria
Hoteleira (ABLH-PB) iniciam
nesta quarta-feira (29) uma
série de visitas as principais
agéncias e operadoras de tu-
rismo em Sao Paulo (SP). As
visitas comegam pelas ope-
radoras Trend, Visual, Ily-
tour e TAM Viagens.

Na quinta-feira (30), as
presidentes da PBTur, Ruth
Avelino, e da ABIH-FB, Ma-
nuelina Hardman, estardo vi-
sitando a CVC, E-HTL ¢ MMT
GapNel. Na sexta-feira (17,
a agenda prové reunides na
Azul Viagens e Azul Linhas
Aéreas Brasileiras, e Beds On
Line. O objetivo é aumentar o
fluxo de turistas para o Des-
tino Paraiba até o final deste
ano.

Ruth Avelino e Manue-
lina Hardman pretendem
negociar parcerias com as
agéncias e operadoras para
incentivar as vendas do Des-
tino Paraiba, promovendo
uma campanha que premia-
1d s profissionais que fe-
charem mais pacates. A pre-
miagio seria a inclusio em
um famtour pelos principais

ATUNIAO Joio Pessoa, Paraiba - QUARTA-FEIRA, 29 de juntho de 2016

VENDAS DO DESTINO PARAIBA

PBTur e ABIH visitam agencias de SP

FOTO: Reprodugao/intemet

Ponta do Seixas, um dos principais pontos turisticos paraibanos, serd um dos potenciais inciuides em um famtour realizado pefa PBTur

pontos turisticos paraibanos.
“Queremas incentivar as ven-
das premiando quem vende

mais. Essas visitas tfm por

objetive viabilizar o cresci-
mento efetivo do fluxo de tu-
ristas apos essd agdo ja para

o periodo entre agosto e no-
vembro, ainda considerado
de baixa estacio’, afirmou a
presidente da PRTur

A executiva  paraibana
disse que essa agic & estraté-
gica para a Paralba, tendo em

Fonte: Jornal A Unido quarta-feira, pag. 14,

vista uma pequena queda no
fluxo de turistas apds o perfo-
da de alta estacio. Na opinido
de Ruth Aveling, esse é um
momento importante de re-
tornar as operadoras e bus-
CAr novas parcerias e, prin-

cipalmente, capacitagdes do
Destino Paraiba. “Precisamos
estar sempre presentes nos
grandes centros como o Sul,
Sudeste e Centro-Oeste, pois
o mercado é hastante compe-
titivo e dindmico’, pontuou,

29 de junho de 2016
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[ Estagios: ProUni e

Fies t&m prioridade

A contratacio de estagidrios
nos drgdos piblicos federais, da
administragio direta, autdrquica e
fundacional, vai dar prioridade a estu-
dantes de nfel superior contempla-
dos pelo Programa Universidade para
Todos {ProLni) e Programa deFinan-
camento Estudantil {Fies). Aorientz-
(30 consta de normativa do Ministério
doPlangjamento, Orgamenta e Gestio
publicada no Didrio Oficial da Unido
dessa terca-feira (28). Segundo a
norma, 3 realizadn do estagio ndo
acarreterd vinculo empregaticio de
qualquer natureza edar-se-a median-
1 Termo de (ompromisso da Estagio.

Céo é flagrado sendo
arrastado por moto

Fotos de um cdo amarrado e
arrastado por uma moto foram divul-
gadas i internet e geraram revolte
ein Matdo, no interior de So Paulo.
0 animl era puxado por uma cords
o centre ¢a cidade, segundo tes-
temunhas, apds ndo suportar mais
acompanhar o motociclists. 0 caso
foi registrado no domingo, 26, e ne
tarde desta segunda-feira, 27, Po-
licia Civil comegou a ouvir os envolyi-
dos. Uma mulher, responsavel pelas
imagens, contou ter visto o animal
senda arrastado pela motociclets &
que alertou 0 motociclista, que em
uim primeire momento ndo se prea-

cupou com 3 auest3o. vindo 2 narar
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Jodio Pessoa, Paralba - DOMIKNGO, 26 de aposto de 2012 119 ANDS - PATRIMONIO DA PARAIBA
Q www.paraiba.ph.gov.br ¥ Twitter » @uniacgovph E Jornalaunlan bliagspat ot
[L=TRESS SUTPTENT Y RpTY

custar RS [70 m#naes com 7ecurEas 905 Javerncs faderal @ estadual @ serd destmado a evenios de wmdl;crtc. & me teve (nclinr a Paraiba o rateira do turfsme fe evantas

Estado inaugura hoje primeira
etapa do Centro de Convencoes

Fonte: Jornal A Unido quarta-feira, Capa, 26 de agosto de 2012

Empresndimenta va
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Policia prende cinco
pessoas e apreende

Paraiba

Il quilos de drogas

Péagina |14

1 3 A UNIAQ Jodo Pessoa, Paraiba - QUARTA-FEIRA, 14 de agosto de 2013

Empresérios terdo trés
anos para concluirem pelo
menos 50% das abras

José Alves

zavisie2amal cam

Vinte anos depois doe
seu langamento, pelo entdo
governador Tarcisio  Ruri-
ty, o Polo Turistico Cabo
Branco finalmente desponta
como a grande fronteira de
desenvolvimento do - Esta-
do. O empreendimento terd
um investimento de 600
milhdes de délares e deve-
ré proparcionar mais de 10
mil empregos diretos o in-
direlos. Ontem pela manhd
no auditdrio da PBTur o go-
vernador Ricarda Coutinho
entregou a 11 empresarios
da rede hoteleira os Certi-
ficados de Regularidade Ju-
ridica para que eles iniciem
s navos projetos para cons-
trugdo das obras do Pelo. Na
acasifo o governador deu
um prago de trils anos para
que oS empresdrios con-
cluam pelo menos 500 das
obras,

Ao entregar os certifi-
cados para os cmpresdrios
da construcdo hoteleira e
resarts, o governador disse
que esse fol um dia historice
para o Estado, perque o Polo
esth com o licenciamen-
to ambicntal pronto ¢ quc
o objetive da construgio
dos prédios € aumentar as
ofertas de leitos no Estade
e oulros equipamentos tu-
risticos a0 Tongo do Litoral
Sul da capital paraibana. Na
parceria o Fstada ficou res-
ponsavel pela implantagio
dainfraestrutura basica.

O vice-governador Ré-
mulo Gowveia afirmou que

POLO TURISTICO CABO BRANCO
Governo define prazo para obras

esse investimento gue foi
projetade pelo entdo gover-
nador Tarcisio Rurity e que
ao longo de um grande pe-
riodo ficou travado, agora
estd sendo retomado pelo
governo Ricardo Coutinho. B
um empreendimente que se
consolida com o Centro de
Convengdes e fard com guea
Paraiba se consolide no con-
texto nacional do turismo”,
disse o vice-governador

O projeto val redimen-
sionar o nimero deleitos em
Jodo Pessoa que atualmente
tem 9.500 leitos, cnguanto
Natal rem 35 mil e Recife 57
mil. "Com a implantagao do
Palo, iremos a aproximada-
mente 20 mil leilos, 0 que
vai fortalecer a cadeia do
turismo na Paraiba em suas
diversas camadas sociais’,
disse o seCretario executivo
do Grupo de Trabalho que
coordena o Polo Turistico
Cabo Branco, lvan Burity de
Almeida,

0 presidente do Con-
dominio  Turistica Cabo
Branco, o empresirio Tadeuw
Pinto, disse que no total sio
600 hectares onde serdo
construides 19 empreendi-
mentos. Ele revelou que o
Centro de Convencdes estd
inserido no Projete do Folo
que fol iniciade no Governo
Burity.

Para o empresério Alis-
son Holanda, a drca rescr-
vada para o Polo Turistico
é privilegiada por estar no
centro geografico de Jodo
Pessca e tem uma vocagdo
turistica acentuada por suas
praifas belissimas e princi-
palmente por estar locali-
zada numa regiao em pleno
desenvolvimento com a ex-
pancio imoebilidria de médio
¢ alto padrio.

0 gavernadar Ricarde Coutinho

Subestagao

Iniciado no final dos
anos 80, o projeto do Polo
Turfstico Cabo Branco rece-
beu investimentos pdblicos
superiores a RS 100 milhdes
na construgie das redes
clétrica, de agua o vias de
acesso. O Governe concluiu
recentements 3 SIIb(-‘.\fH(;ﬁ(l
elevatoria de espolo, o item
que faltava nas obrigagbes
assumidas pelo Estado nos
contratos de parceria com a
iniciativa privada.

0 projeto do Polo Tu-
ristico tem por objetivo a
implantacio de otéis e
outros  cquipamcentos  tu-
risticos ao longo do Litoral
Sul da capital paraibana. Na
parceria publico-privada, o
Tstado ainda & o proprietd-
rio de toda drca ¢ ficou res-
ponsdvel pela implantagio
da infraestrutura  basica.

Juridica a

FOTG: Kkide TelKelrafsecomPB

gou antem Cartifi

Os empresdrios vencedores
dos processos licitatdrios se
comprometeram pela cons-
trugdo dos empreendimen-
tos turisticos. Ao longo dos
anos, a implantagdo defini-
tiva do projeto foi alvo de
apdes juridicas ¢ de cmbar-
gos ambientais que retarda-
ram a conclusdo das ohras
de infraestrutura.

fim maio deste ano, o
Governo do Estado publicon
edital de chamamento para
que o5 empresirios apre-
sentassem @ documentacio
pertinente aos contratas, 0
governador Ricarde Couti-
nho, desde o inicio de sua
gestdo, determinou o levan-
tamento da situacdo juridica
e ambiental do Polo, além de
autorizar a canclusio da in-
fracstrutura pendente. Esse
trabalho foi realizade por um
grupo multidisciplinar que

Fonte: Jornal a Unido, quarta-feira, pag. 13, 14 de agosto de 2013

CONtOW COI representantes
da Cagepa, Cinep, Procura-
doria Geral do Estade ('GE),
PBTur, Sudema e a Setde. A

da rade

previsio dos emprasdrios &
de que s construgio de cada
hotel seja concluida dentro
de quatro a cinco anos.

| Certificados l

Veja quais faram os |l empresaries e investidores gue
receberam as Certlflcades de Regularldade Juridica e
que devero investir no Polo Turistica Cabo Branco:

@ Cabral Neto - Hotel Tropicana

@ Tadeu

to - Acacias Empreendimentos Turisticos

® Alzlr Agular Fllho - Mardisa Hotéis e Turismo

® José Walter de Carvalho — Certa Hotéis e Turisme

@ Fernando Vascancelos — Agitur Empreendimentos

® Jorge Conde - Tempo Hotéis e Turismo

® Luis Savio Marques Rolim - Sol Dourado Hotéis e Tu-

rismo

@ Aldenor Halenda e Alisson — Holanda Park Hotel

® Luis Savio Galvdo Dantas — Hotéis Vela e Mar

@ Saml Elall - Portal do Atlantico

@ Alexandre Ifiter — Companhia Brasileira de Espetaculo
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Anexo 45
TIPO DE LOTE | AREA (M?) PROPRIETARIO UH’S
Hoteleiro 71.151,88 Holanda Park Hotel S/A 250
Hoteleiro 62.580,00 Polyutil S. A (cessdo p/ Tempo Hotéis e Turismo S.A 120
Novotel
Hoteleiro 30.811,06 JVL Engenharia Ltda. (cessao p/ Sol Dourado Hotéis 120
Turismo S.A.
Hoteleiro 74.542,79 Costado Sol S. A. (cessdo p/ Marina Residence Hotel 120
S.A
Hoteleiro 47.981,47 Hotel Savaroni Recife Ltda. ( cessdo p/ Savaroni Hotel de | 150
Turismo S.A e Litoral Hotel)
Hoteleiro 45.985,50 Hotel Portal do Atlantico 270
Hoteleiro 43.414,89 Hotel do Sol Jodo Pessoa S.A. 150
Hoteleiro 47.945,21 Ouro Branco Administradora de Hotéis Ltda. 120
Hoteleiro 63.565,90 Mardisa Hotéis Turismo Ltda. 150
Hoteleiro 52.639,38 CERTA — Const. Civis e Industriais Ltda (cessdo p/ Certa | 200
Hotéis e Turismo S.A.
Hoteleiro 82.266,99 AGITUR Empreendimentos Ltda. 252
Hoteleiro 108.560,00 | GEPASA — Grupo Empresas e Participac@es Ltda. 250
(cessdo p/ Acacias Empreendimentos Turisticos)
Hoteleiro 78.000,00 Hotéis Vela e Mar S.A 162
Hoteleiro 58.846,71 Thomas Hotéis Tropicais Ltda. 150
Hoteleiro 32.674,21 SIEL - Sociedade Importadora e Exportadora Ltda. 150
(cessdo p/ HTE — Empresa de Hotéis e Turismo)
Hoteleiro 30.000,00 Phomol - Produtos Médicos, Hospitalares e 116
Odontolégicos (cessdo Ponta Oriental Costa do Sol S.A.)
Hoteleiro 33.546,00 Hotel Tropicana S.A 150
Hoteleiro 30.000,00 Serrano Praia Hotel (org. Hotellar Ltda.) 120
Hoteleiro 30.000,00 Brisamar Hotéis Ltda. 150
Total | 1.024.511,99 Total | 3.150
TIPO AREA (M?) PROPRIETARIO
Eventos 294.700,00 | Companhia Brasileira de Espetéaculos
Campo de Golfe 400.000,00 Santana Empreendimentos Turisticos Ltda.
Cidade da 103.700,00 GEPASA - Grupo Empresarial e participacdes Ltda.
Crianca
Animacao 10.000,00 Big Parque Prestacdo de Servigos Ltda.
Animacdo 11.000,00 GEPASA — Grupo Empresarial e participagdes Ltda.
Animacao 11.000,00 GEPASA — Grupo Empresarial e participagdes Ltda.
Animacio 10.000,00 Mardisa Hotéis e Turismo Ltda.
Animacio 10.000,00 Mardisa Hotéis e Turismo Ltda.
Comercial 58.300,00 Holanda Engenharia Ltda. (Centro Integrado de
Comércio e Servicos)
Equip. com. 10.000,00 GEPASA - Grupo Empresarial e participacdes Ltda.
Equip. com. 10.500,00 AGITUR Empreendimentos Ltda.
Equip. com. 10.500,00 GEPASA - Grupo Empresarial e participacdes Ltda.
Equip. com. 10.500,00 AGITUR Empreendimentos Ltda.
Equip. com. 10.000,00 CERTA - Const. Civis e Industriais Ltda (cessdo p/
Locadora Rodex Ltda.)
Equip. com. 10.500,00 PBTUR — Empresa Paraibana de Turismo S.A.
Equip. com. 10.000,00 GEPASA — Grupo Empresarial e participagdes Ltda.
Equip. com. 10.000,00 Holanda Imobiliaria e Construtora Ltda.
Residencial 100.300,00 Holanda Imobiliaria e Construtora Ltda.
Parque Tematico | 1.000.000,00 | Dino Park
Residencial 40.770,00 PBTUR — Empresa Paraibana de Turismo S.A.
Total 2.131.770,00

Elaborado pelo autor.

Fontes: Governo do Estado da Paraiba, Projeto Costa do Sol, 1988. PBTUR, 1990
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1 0 AUN[AO Jodo Pessoa, Paraiba - DOMINGO, 28 de junho de 2015

Até 2018, mais de R$ 100
milhGes deve ser gerado
pelo segmento na capital

Janielle Ventura

Expecisl pana A Lini

0 mercado de eventos
representa cerca de 4,2%
do Produto Interno BEruto
(PIE] brasileire, gerando
3,8 milhies de empregos
direto e indiretamente,
atualmente. Na Paraiba, o
setor é responsdvel por até
2% do PIB estadual.

Regina Amorim, Ges-
tora de Turismo do Servigo
Brasileiro de Apoio as Mi-
cro Empresas e Pequenas
Empresas [Sebrae-PB), diz
que, segundo dados do Con-
vention Visitors Bureau, em
Jodo Pessoa, até 2018, mais
de RS 100 milhdes deverdo
ser gerados pelo turismo de
eventos e negicios na capi-
tal paraibana.

0z dados ainda reve-
lam que, durante esses trés
anos, lofo Pesson deverd

MERCADO DE EVENTOS

Setor representa 2% do PIB estadual

se planejar um evento com
seguranga £ bem-estar. E
os eventos podem até va-
lorizar aquele local de Jodo
Pessoa’, acrescenta.

Marcia Monteiro e Mar-
civalda Monteiro, mae e fi-
Iha respectivamente, jun-
tas sio administradoras de
uma lavanderia industrial
em Jodo Pessoa. De olho no
mercado de eventos, elas
participaram recentemen-
te de um workshop para
ampliar o conhecimento e
investir no negdcio da fa-
milia. "Buscamos conhe-
cimento valiosos para que
o nosso empreendimento
cresga. Sou de um tempo
em gue a divulgagio era
feita boca-a-boca, hoje em
dia as midias fazem uma
divulgacio malor alé mes-
mo do nosso diferencial”,
explica Marcia,

0 Sebrae é munido de
um setor especifico para ofe-
recer ofientagio s pessoas
que desejam  estabelecer
algum negdcio, entre elas,

-

§

&
" &

B

de uma

St

“0 profissional e o pessoal misturam-seﬂ

FOT0: Evandro Pevei

para ampliar negdcio no setor de eventos

| Fique atento |

Fara quem deseja ingressar na &ea de

Fonte: Jornal a Unido, domingo, pag. 10, 29 de junho de 2015
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3 A UNIAO Jodo Pessoa, Paraiba - QUINTA-FEIRA, 2 de julho de 2015

No local ha mansdes e
emprasas dandestinas de
extragdo de areia e granjas

Jonialle Ventura
Expeial o 4 Ly

Pormeo da Superinten
dencia de Administragde do
Meio Ambiente (Sudems), o
Governo do Estade interditou
‘na mants de onfem constre
goes residenciais em anda
mento no Parque Estadual
das Trilhas e dos Cineo Rios,
e Jacamp & Unidade de Con
servagdo eriada noane pass
de.A agde de aubarge conton
eom oap oio delMinisterio Ak
‘blico da Pamila (MPPE).De
acardo com o secretirio ee
cutive do Feio Ambient e Fa
‘biane Lirem, a medida mais
impertante é conter a degra
dagde ambiental ma Unidade.

Fabiane Lucem ressal
Hm  aue as aﬁes de degra

eq.lllm upumradu

]leb Farque sdo diversas. Ho
loeal hi mansées econstrug
das, empresas chndestinas
atuande principalmente na
ecr.ra;au megﬂ:& de areia.
“Bum bem ha granpse. su'hre
tude, a atuagde de grildres
savinde a varios ebjetives,
eteeto preservar o meio an-
‘biente.

Durante a coletim de
imprensa realizada ne Mi
nisterio  Piblico Estadual
para explicar a operagde, o
procirader geral de Estade,
Gilberto [hrnexﬂ, enfatizon
qie a agde estd aperns no
inicie. Ontem hewve apemasa
paralisagio das construgdes.
"As pessoas que residem ne
local e réio caracteriam vk
neahilidade social serdo ne-
tifieadas. Havia peouguissinas
pessoas vulnersveis que sa-
viam de escude, Elas faram
cadastradas antes da opera
fAo ser iniciada e receberio
umn tratamento diferenciade”,

Endma }ual Vicente Ma-
chado Sabrinha, aqiilun me
Aperms as easas e habita-
das & que serde demelidas,
Ontem, hewve a retirada de
estacas que demarcavam ter-
ritario dos lotes e derrubada
de mures.

PFarticipamm da calativa
representantes de diverses
orgdes come da Companhia
de Ama e Esgotos da Paraiba
[Cagepal. Superintendencia
de Administragie do Meio
Ambiente (Sudems), Minis
téria Piblics, Serretaria de
Turisme e Secretaria do Meio
Ambient e

Importancia ecologica

0 Parque Estadial das
Tiillas e do s Gnee Rios tem
arm de 5 14 hertares e sarve
de protegdo para esrios -
Taps, i, Aratu, Mangbein
@ Mugure, alem deos riachos
Estivas eSanhaua. Algins dos
riestem nascentes no Farque

Fonte: Jornal a Unido, quinta-feira,

AREA AMBIENTAL
Obras irregulares sao interditadas

FOTE Ecson Matas

Construgdes estavam em andamento oo Farque Est s00al das Trilfhas e dos Cinco Rios, Unidade de Conservagdo crigds em 2014

e despeam sedimentes no
oreane, alim entando o5 o
rais de piseims naturais da
Praia do Sei@s.

A Unidade de Consera-
Ao éa segunida mmior reser-
va de Mata Atlintiea de Jedo

1. He foi crde pelo Gover
1o do Estado en setembro de
2014, dumnte audisnea pi-
blica realizada ne Centre de
Comveng dies, em Jodo Pessoa

Pessoa, depeis da Mata do
Buraquinhe. No Parque ke
mais de 150 espécies deflom
emais de 70 espévies da faue

Ha semam passada, o
Governa do Estade per Meia
i Secretari de Tirisme e
Desenvolvimento Eronomico

pag. 13, 02 de julho de 2015

FOTE Evarers 2aris

et

0 Est atual, pard explicar 3 operagan oe embargo

entrou com agdes m Justisa
para devolver an patrimanio
piiblica 130 hectares do Par-
que Turistico Cabe Brance,
mesna dArea em que ficaloa-
lizado o Pargque das Trillas e
dos Cinco Rios, destinades a
iniciat ia privada para a cons
trugio de equipamentos tie
visticos am 1989, 0 total equi
valea mais de50% detoda a

dre destimca A explomgao
com essa finalidade. Dos 130
hectares, cerea de 100 hecta-
ressado destinades para re
servas ambientais e parques
ecologico s. A drea do Polo To
ristico Cabe Bmance pertence
a Empresa Famibam de T
risma [FET).

0 secredrio ececutive
do Thrisme, van Burit y, tam-
bém estava na coletiva. Ele
disse queas agdes do Estade
para requerer ares desting-
das A iniciativa privada sio
denatiremn administrativa e
jueticial,

‘Asagdesadm nist mtivas
estio direciomdas para os
setores residencil, esportive
e de livre recreagdo pelo fito
de que a constriugde desses
empreendimentos o pode
ser mais permitida pelo nove
Codige Florestal, como tam-
bém pele Sistema Naeioral
de Unidades de Conseragio’
eplicou.Eleainda conelu, di-
zendo que des = forma, o Fo-
vano do Estado mestma sua
preocupagdo com a sistenta-
hilidade do projete e com a
questio ambiental de forma
especial

Unidade de Conservagao

E a denominagio dada
pelo Sistema Macional de Uni-
dades de Conservagdo da Ma-
tureza (BNUC- Lei n® 9985
de 18 de julho de 2000) as
dres naturais passives de
protefds por SRS ARCe
ristias especiais. Bo “es
pEges territoriis e seus re
curses ambientais, inchuinde
as agms furisdicionais, com
earacteristicas ratumis rele
vantes, legalmente institui-
dos pelo Poder Fiblice, com
ehjetives de conservagdo e
limites definides, sob regime
especial de administragde,
ae qual se aplicam gamntias
adequadas deprot eo da lei”
(art. 12,1).



Anexo 48
CARACTERIZACAO DA OCUPACAO FORMAL DO TURISMO
ACT’S UF 2012 2013 2014 2015
Alagoas 4.033 4.499 4.808 5.145
Bahia 20.691 21.242 23.615 24.253
Ceara 7.262 7.918 8.530 8.487
Maranhao 3.472 3.635 3.779 3.740
Alojamento Paraiba 2.444 2.465 2.847 2.908
Pernambuco 10.971 12.082 12.360 12.117
Piaui 1.917 2.088 2.251 2.396
Rio Grande do 6.555 6.729 6.983 6.719
Norte
Sergipe 2.082 2.211 2.267 2.351
Total 59.427 62.869 67.440 68.116
Alagoas 3.324 3.545 3.767 4.100
Bahia 17.622 17.467 18.561 19.180
Ceara 9.844 10.176 11.438 12.232
Maranhéo 3.384 3.475 3.591 3.968
Alimentacio Paraiba 3.262 3.700 3.802 4.229
Pernambuco 13.293 13.591 14.856 14.641
Piaui 2.182 2.244 2.574 2.986
Rio Grande do 4.620 4,558 4.870 5.252
Norte
Sergipe 2.746 2.692 2.975 3.242
Total 60.277 61.448 66.434 69.830
Alagoas 968 740 738 725
Bahia 6.099 4.762 4.614 4.624
Ceara 2.503 1.898 1.908 1.896
Maranhéo 1.294 952 939 953
Transporte Paraiba 902 668 679 629
terrestre Pernambuco 3.968 3.142 3.076 2.993
Piaui 827 648 617 605
Rio Grande do 018 660 632 682
Norte
Sergipe 865 604 641 683
Total 18.344 14.074 13.844 13.790
Alagoas 13 12 16 12
Bahia 143 170 403 329
Ceara 18 18 6 11
Maranhao 104 145 193 162
Transporte Paraiba 15 17 25 25
aquaviario Pernambuco 60 54 62 59
Piaui 2 2 3 3
Rio Grande do
Norte 51 50 68 73
Sergipe 17 12 12 11
Total 423 480 788 685

FONTE: IPEA (http://extrator.ipea.gov.br/). Acesso 10 ago. 2017
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ACT’S UF 2012 2013 2014 2015
Alagoas 258 248 269 251
Bahia 1.382 1411 1.466 1.331
Ceara 875 867 895 857
Maranhdo 405 430 443 404
Transporte Paraiba 218 218 248 213
aéreo Pernambuco 1.029 1.075 1.063 994
Piaui 222 217 195 171
Rio Grande 376 432 427 346
do Norte
Sergipe 102 179 170 115
Total 4.867 5.077 5.176 4.682
Alagoas 282 298 357 356
Bahia 1.433 1.583 1.999 1.814
Ceara 930 1.310 1.346 1.325
Maranhao 738 612 574 552
Aluguel de Paraiba 153 171 196 198
transporte Pernambuco 1.328 1.918 1.887 1.759
Piaui 214 247 285 294
Rio Grande 394 562 754 647
do Norte
Sergipe 272 355 465 366
Total 5.744 7.056 7.863 7.311
Alagoas 613 556 603 573
Bahia 3.222 3.084 3.044 2.809
Ceara 1.276 1.123 1.174 1.171
Maranhao 539 522 570 631
Agencia de Paraiba 465 523 586 550
viagem Pernambuco 2.181 2.017 2.053 2.004
Piaui 253 259 316 293
Rio Grande 782 688 697 699
do Norte
Sergipe 526 424 468 412
Total 9.857 9.196 9.511 9.142
Alagoas 91 134 161 168
Bahia 546 777 819 851
Ceara 441 629 618 675
Maranhao 77 122 137 174
Culturae Paraiba 104 152 180 185
lazer Pernambuco 441 634 668 719
Piaui 63 90 94 89
Rio Grande 177 228 245 248
do Norte
Sergipe 99 142 153 167
Total 2.039 2.908 3.075 3.276
Total nas 160.978 163.108 174.131 | 176.832
categorias

Elaborado pelo autor

FONTE: IPEA (http://extrator.ipea.gov.br/). Acesso 10 ago. 2017
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Jodo Pessoa, Paraiba - QUARTA-FEIRA, 5 de agosto de 2015 AUNIA{)

—— [TAllI;DRS ——

Festejos religiosos e profanos para a populacao e visitantes da cidade

Jenielle Venturs
Expacial s & Unia

lér do aniversirio de
Jedie Pessea, tambem
acontere a Festa de
HNossa  Senhora das
HNeves, pdreara da
i . S0 430 anes
de tradigio. Todos o5 anos mua e
trutira & mentadh para eorauorar
as dims datas festivas. HA novems,
missas, procissio e shews, além de
barracas e bringuedss que comple
‘mentam a diversio da pepulagd o, Re-
nueiros do Brasil, e ateé de outros par
585, MiE\m para a aApial paraibam
em devopdo a Santa
A Romaria de Nossa Seohora
da Peba atrai milhares de parti
cipantes todoes os anes. Em 2014,
400 mil pessoas participaram da
caminbada, segunde a Arquidiece
seda Paraba, A Romaria da Penha
aconterene quinte final de sauana
antes do Natal, que para os catolicos
éadita au que se encerra o ano li
tirgice. Os figis sem da Igreja de
Mossa Senhera de L ourdes, ne bair-
ro defagaribe, e fazan nm trajete
de 14 quilometros ate o Santuarie
deNossa Senheora da Penla, onde &
celebrada mua missa.

He armval eos bloces tomam
conta das ruas, 0 Gafugn destaa-
se dos demais bloces deride os
seus partieipant es. As fantasias sie
extremam ente bregas e coloridas.
Aintengde efugr donermal Cutre
bloeo itreverente & o das Virgens
de Trmbai, além das folias de rua
fute meovim entam os outrss bairrss
da mpital.

0 SHo Jode da eapital vem se
destacande rada vez mais com o
Festival de Quadrilbas Juninas, que
acentece no Fonto de Cem Réis, no
Centre da cidade.

Em 2014, 400 mil
pessoas participaram
la Romaria da Penha

sequndo a Arquidiocese
da Paraiba

— Jodo Pessoa, palco e memdrias —

Em sais 430 anes, a mpital pa-
mibam foi pales de muitas eandquis-
tas pessoais. Sie 430 anes de histe-
ris vivenciadas entre idas e vindas.
Histanias dewn pove que foi para um
Ingar au busea demehor qalidades
devida, e voltoupara saconchege da
siR tena. Vel dois momentos mar-
antes, deleitores do jormal A Uniao,
vivenendes em Jode Pessea:

Sharles Hemry, & estudante e
tem 16 anos. Ele participa de wm
EnLpD sitR igrea chamade Cas
ma, no Bairre das Indistrias. Em
sell Momento WATGANe estE uma
pera teatral onde fizia o papd de
pdre o asamento de Fhria e José,
pais de Jesus. "Esse mements foi im-
pertante peis foi a primera peg de
prande duragae de grupe. Ver agui-
lo dandoe certe foi muite gratifican-
te por tode o esforge que tivemes
mtre msios, figurine e cendrios’;
lembrow, O Aute de Natal receben
dogios e apluses au todas as sias
apres enfagies.

A servidem publiea, Mar Liten
PRodrigues, tem 55 anos e conhecen
sal maride, Luiz Herique, em on

tubre de 1990 drante wn evento,
em Jode Pesse, Tres meses depeis
eles sereencontramm em um show
do Enpenheiros do Hawaii, no Espa
go Cultuml O mmore comegoi @ o
releiomamento ficou cada vez mais
intense. Nesse taups seus pais esta

Fenha

vam ne Rio de fneire. Quands eles
chegaram, conhecemm o mmorde
del e dois meses depeis o neivads
acontecen. Fam realizar o sonho dela
e do seu pAi. o msamento foi reali
zado na mpel deMNossm Senhera da
Penha, no bairre da Penlm,

Fonte: Jornal a Unido, Caderno Especial de 430 anos de Jodo Pessoa, quarta-feira, pag. 03, 05 de agosto

de 2015
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