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RESUMO

Os atentados de 11 de setembro de 2011 ressaltaram a importancia de desenvolver
uma agenda politica que ndo seja baseada apenas no hard power. Além disso, a
recente nuclearizacdo da Coreia do Norte trouxe o Leste Asiatico as pautas de
Seguranca Internacional, diante da possibilidade de uma nova guerra. Todavia,
diferentemente da parte setentrional da peninsula, a Republica da Coreia tem
aprimorado, desde a crise financeira de 1997, seus mecanismos de soft power.
Assim, na contram&o da utilizacdo de poder bruto, o presente estudo destaca-se
pela abordagem da Diplomacia Cultural como ferramenta de constru¢gdo de uma
“Nation Branding” pela Coreia do Sul e de melhoria de imagem do pais junto a
China. Esta monografia, a partir de um estudo qualitativo descritivo, busca examinar
em que medida a Hallyu Wave contribuiu para o desenvolvimento das relacées
bilaterais sino-(sul)coreanas. Inicialmente, realizou-se uma revisdo bibliogréafica
quanto a definicho de soft power e Diplomacia Cultural. Em seguida, foi
apresentado de que maneira a cultura entrou na agenda governamental da Coreia
do Sul. Por fim, apGs descrever as relacdes historico-culturais entre Pequim e Seul,
sdo apontados os efeitos da Hallyu na China, corroborando com as hipoteses de
que a principal razdo do grande consumo da China de produtos culturais sul-
coreanos deve-se a hibridizacdo dos mesmos e uma histdria ndo imperialista da
Coreia do Sul; e de que os incentivos governamentais a expansao da Hallyu Wave,
a partir de 1997, contribuiram uma maior aproximacéo econémica e cultural entre

0s paises.

Palavras-chaves: Soft Power; Diplomacia Cultural; Diplomacia Cultural Sul-
coreana; Hallyu Wave; Rela¢gbes Sino-coreanas



ABSTRACT

The attacks of September 11, 2011 highlighted the importance of developing a
political agenda not only based on hard power. Besides that, the recent
nuclearization of North Korea has raised East Asian to International Security agenda,
in faced of the possibility of a new war. However, differently of the northern part of
peninsula, the Republic of Korea has been improving its soft power mechanisms
since the 1997 financial crisis. Thus, contrary to the use of hard power, the present
study stands out by the approach of Cultural Diplomacy as a tool for building a
Nation Branding by South Korea and improving the country's image with China. That
monograph, did from a qualitative descriptive study, examines the extent to which
Hallyu Wave contributed to the development of bilateral Sino-South Korean relations.
Initially, a bibliographical review regarding the definition of soft power and Cultural
Diplomacy was carried out. Subsequently, it was presented how the culture was
added to the South Korea government’s agenda. Finally, after describing the
historical-cultural relations between Beijing and Seoul, the effects of Hallyu in China
are presented, corroborating the hypothesis that the main reason for China's heavy
consumption of South Korean cultural products is due to their hybridization and a
non-imperialist history of South Korea; that government incentives to expand Hallyu
Wave since 1997 have contributed to a greater economic and cultural approximation

between the two countries.

Key-words: Soft Power, Cultural Diplomacy, South Korean Cultural Diplomacy,

Hallyu Wave; Sino-Korean Relations
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INTRODUCAO

A parte setentrional da peninsula sempre traz o Leste Asiatico as pautas de
Seguranca Internacional ao que se € posto uma iminéncia de uma nova guerra.
Todavia, 0 que se verifica é que enquanto a Republica Popular Democratica da
Coreia vem desenvolvendo seu hard power, a Republica da Coreia tem aprimorado,
desde a crise financeira de 1997, seus mecanismos de soft power. Diante desse
cenario de necessidade de atuacdo diplomatica e de crises, tem se tornado
imprescindivel os estudos culturais desses paises e, por consequéncia, da
Diplomacia Cultural para que haja a compreenséao das rela¢des interestatais.

Assim, o presente Trabalho de Concluséo de Curso tem como pretensao
relacionar os aspectos da cultura pop sul-coreana (nomeada Hallyu Wave, a qual
engloba novelas, kpop, jogos, comidas, filmes, dentre outros) com a segunda maior
economia mundial, a China, como maneira de compreender as mudancas nos
relacionamentos desses dois paises a partir de aspectos culturais — e

inevitavelmente, sob a 6tima da seguranca internacional.

A atual conjuntura de ameagcas a seguranca internacional na Asia mais uma
vez ressalta a importancia de maior compreensdo sobre a regido. Assim, na
contraméo da utilizacdo de poder bruto, o presente estudo destaca-se pela
abordagem da Diplomacia Cultural como ferramenta de construcédo de uma “Nation
Branding” e para melhora de relacbes com a segunda maior poténcia econdmica

do mundo.

E destacavel ainda o baixo numero de pesquisas sobre Asia nas
Universidades Brasileiras, sobretudo quando se reduz o escopo de analise para a
Coreia do Sul. Assim, esse trabalho contribuira para a constituicdo de uma
bibliografia em portugués sobre o tema — bem como de Diplomacia Cultural -
utilizando como base estudos asiaticos como forma de evitar o que Edward Said

chama de Orientalismo.

Para tanto, o problema de pesquisa que norteou o estudo foi “qual o efeito
da Diplomacia Cultural Sul-Coreana nas relagdes bilaterais com a China?”.

Dessa maneira, 0 objetivo geral consistiu em examinar em que medida a Hallyu
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Wave contribuiu para o desenvolvimento das relagdes bilaterais entre a

Coreia do Sul e a China.

Em decorréncia dessa escolha, foram elencados trés objetivos especificos.
O primeiro deles foi apresentar a importancia dos produtos culturais sul-
coreanos como mecanismo de soft power. O segundo, consistiu em explicar
por que o movimento conseguiu transpassar fronteiras e chegar a China. Por
fim, o ultimo, explicar como os produtos culturais sul-coreanos afetaram a

imagem do pais junto aos chineses.

Hipbteses também foram levantadas para que se pudesse dar sequéncia a

pesquisa, sendo elas:

e O Governo Sul-Coreanos apoiou e apoia a exportacao de produtos culturais
como forma de superar crises, receber ddlares e para a criacdo de uma
Nation Branding;

e A principal razdo do grande consumo da China de produtos culturais sul-
coreanos deve-se a hibridizagdo dos mesmos (unido do tradicional
confucionismo com os modernos produtos culturais japoneses e ocidentais)
e uma histéria ndo imperialista da Coreia do Sul;

¢ Os incentivos governamentais a expansao da Hallyu Wave, a partir de 1997,
contribuiram uma maior aproximacao econémica e cultural entre Coreia do
Sul e China.

Assim, para que se fossem atingidos esses objetivos, foi imprescindivel uma
analise qualitativa de carater descritivo, abarcando a construcdo histérica e atores
e produtos inseridos nesse mecanismo, seja publico (Ministry of Culture and
Tourism, Korean Culture and Information Service e Korean Creative Content
Agency) ou privado (SM Entertainment, YG Entertainment e JYP Entertainment) ;
e exploratoério, visto a necessidade de entender os limites e possibilidades do

fenbmeno Hallyu Wave.

Sendo assim, foram utilizadas obras académicas como artigos, dissertacdes
e teses, reportagens nao académicas que melhor apresentavam uma perspectiva

mais recente dos acontecimentos que envolviam as relagbes culturais sino-
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coreanas, bem como a perspectiva dos 0rgdos e agéncias governamentais da
Coreia do Sul Ministry of Culture and Tourism, Korean Creative Content Agency e
Culture and Information Service; e das principais empresas de entretenimento
atraves de seus sites e relatorios divulgados, o que permitiu uma maior

profundidade da analise.

Sendo assim, o primeiro capitulo desta monografia dedica-se a uma revisdo
bibliografica do termo “Diplomacia Cultural” apresentando o conceito sob a ética do
soft power definido por Joseph Nye e Lee Geun. Ja o segundo capitulo € destinado
para identificar a Hallyu Wave como uma forma de Diplomacia Cultural,
identificando sua origem, principais autores e principais produtos culturais, bem

como sua expanséao para a China.

O terceiro capitulo possui além de um teor mais historicista, buscando
apresentar de que maneira as relagdes sino-coreanas foram se desenvolvendo ao
longo do tempo, desde o inicio até a retomada das relacdes entre os dois paises
em 1992 e os estremecimento causado pela possivel implantacdo de um sistema
antimisseis estadunidenses na Coreia do Sul. Ademais, aplicou-se um carater mais
analitico, visando compreender de que maneira a Hallyu Wave agiu nas relacfes
bilaterais dos dois paises em questdo. Dessa maneira, foram ressaltadas
similaridades culturais, as quais modificaram antigos preceitos existentes através
de novelas e outros produtos que transmitam modos de vida e escolhas de um
coreano moderno, mas ao mesmo tempo foi capaz de ampliar conflitos por mercado

entre as industrias culturais de ambos os paises.
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1. DIPLOMACIA CULTURAL: REFLEXOES SOBRE O CONCEITO

E perceptivel as mudancas pelas quais passou o Sistema Internacional
durante os séculos XX e XXI, principalmente no que diz respeito ao aumento de
atores que dele fazem parte, sejam esses estatais (com a criacdo de novos paises
resultantes da descolonizacédo da Africa e Asia e do esfacelamento do mundo
soviético) ou ndo estatais (ndo apenas Organizacdes Internacionais
Governamentais ou N&o-Governamentais, mas também empresas, grupos de

interesse e a sociedade civil).

Outro fator que vem corroborar as modificagcbes que esse sistema vem
sofrendo nos ultimos anos é a velocidade com que se propagam as informacoes,
cabendo ainda ao Estado a funcéo de assegurar e facilitar esse fluxo nos processos
de aproximacéo internacional, tentando promover o elemento cultural nas relagbes

diplométicas mantidas pelos paises.

Nesse sentido, Ribeiro (2011, p. 23-24) destaca a crescente importancia da
cultura na politica internacional, tendo em vista a percepc¢ao - sobretudo dos paises
desenvolvidos - da possibilidade de superacdo de barreiras convencionais que
separam 0s povos, de promocao ou estimulo de mecanismos de compreensao

mutua, e de geracao de familiaridade ou reducado de areas de desconfianca.

Dessa maneira, o autor afirma que:

(...) quase todo os paises desenvolvidos (ainda que seus objetivos
declarados sejam outros) tiram enorme partido da emergéncia do fator
cultural, que procuram entrosar as diversas vertentes de suas atuacdes
diplomaticas, sejam elas politicas, econémicas, comerciais ou de
assisténcia técnica. Valendo-se dessas avenidas espontaneamente
abertas pelos homens, multiplicam suas interligagfes culturais e, por meio
delas, circulam ideias, impdem produtos e negociam aliangas.

Nesse processo, 0 que os Estados procuram projetar, em Ultima analise,
sdo seus valores. Dependendo naturalmente do peso politico de um
Estado, esses valores terdo maior ou menor irradiacdo. Dependendo de
sua importancia histéria, merecerdo maior ou menor aceitacao,
despertardo maior ou menor curiosidade. Mas quase sempre se
constituirdo, ainda que em escala regional ou bilateral, em elementos de
aproximacao ou de abertura, entre os povos. (RIBEIRO, 2011, p. 24).

Em outras palavras, os paises desenvolvidos sdo pioneiros no que diz
respeito a utilizacao da cultura nas Relagdes Internacionais, compelindo os paises

em desenvolvimento a aceitarem seus produtos culturais e formando aliangas
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baseadas nessa hegemonia cultural. Assim, a importancia da cultura em uma
determinada relacdo interestatal pode depender, entdo, do grau de
desenvolvimento e da forc¢a cultural, independentemente de ser em escala mundial,

regional ou em uma relacao bilateral.

Embora o estudo da Diplomacia Cultural seja multidisciplinar, podendo ser
feito a partir das RelagGes Internacionais, do direito internacional, da economia
cultural, ou de casos de estudo, a explanacdo tedrica a que se destina esta

monografia visa trabalhar com os conceitos basicos da primeira vertente citada.

Joseph Nye (2004, p. 2) apresenta uma definicao simplista do que vem a ser
“poder”, por ele dito como a “habilidade de influenciar o comportamento de outros
para se obter o que um deseja”’ (NYE, 2004, p. 2), algo possivel através de coergao,
seja por ameacas ou meios econdmicos (san¢des), ou de atracdo e cooperacdo. A
capacidade de moldar as preferéncias dos outros através de meios econémicos ou

militares é o Hard Power.

Por outro lado, o Soft Power, esse de dificil identificacdo ao ndo lancar mao
de meios econdmicos ou militares, ndo significa substituir o primeiro, mas sim
complementa-lo de forma estratégica através de planos politicos objetivos. Dessa
maneira, um pais atinge seus objetivos pela influéncia, pois os outros admiram seus
valores e se inspiram nele como forma de obter prosperidade (NYE, 2004, p. 5;
ANG,; ISAR; MAR, 2015, p 368).

Todavia, Nye (2004, p. 6) alerta para o fato de que Soft Power néo se trata
unicamente de influenciar, de persuadir ou mover pessoas por argumentacao —
caracteristica também encontrada no Hard Power -; mas também no poder de atrair,
apelar para sentimentos, valores e propoésitos compartilhados como justica e dever

de contribuicao.

Lee Geun (2009, p. 125), por sua vez, critica a definicdo de Nye e apresenta
sua propria definicdo do que vem a ser soft power com base em dois critérios: “(1)
se 0 poder de cooptacao ou apoio voluntario de outros € ou ndo observado, e (2) a

presenca de diferentes objetivos que os atores desejam alcancar através de tais
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poderes cooptores” (LEE, 2009, p. 125. Tradugao propria), para enfim categorizar

em:

Soft Power para melhorar um contexto externo de seguranca, projetando
imagens pacificas e atraentes de um pais: sdo utilizados slogans nacionais,
propostas de politicas e diplomacias publicas como forma de diminuir uma
imagem de hostilidade, substituindo-a por uma pacifica. E utilizada sobretudo
quando um Estado estéa entrando na sociedade internacional como um membro
Novo ou passou por mudancas internas, ou quando esta fortalecendo seu hard
power (LEE, 2009, p. 125);

Soft Power para mobilizar o apoio de outros paises para as politicas externas e
de seguranca de outro: normalmente utilizada em teoria de guerra justa ou
manipulagéo de imagens do inimigo nos meios de comunicagao, esta categoria
faz uso de justificativas razoaveis para a acdo de um pais, que vise a
mobilizac&o de a¢des coletivas com outros Estados e, assim, economizar custos
em termos de hard power (LEE, 2009, p. 126);

Soft Power para manipular o modo de pensar e as preferéncias de outros
paises: diz respeito a disseminacao de teorias, conceitos ou discursos de paises
ou atores para que outros paises adotem um modo especifico de pensar,
correspondendo mais diretamente a definicdo apresentada por Nye. Dessa
maneira, celebridades internacionais, prémios Nobel, CEOs famosos e politicos
famosos também sdo capazes de exercer soft power (LEE, 2009, p. 126);

Soft Power para manter a unidade de uma comunidade ou comunidade de
paises: esta categoria envolve a identificacdo natural e a lealdade dos membros
de uma entidade, necesséaria a manutencédo da mesma. Sendo assim, envolve
praticas imperiais como museu imperial, rituais imperiais, linguagens comuns,
invencéao de tradi¢cOes e estilos de vida comuns (LEE, 2009, p. 126-127); e
Soft Power para aumentar os indices de aprovacdo de um lider ou apoio
domeéstico de um governo: normalmente voltada para o publico interno, mas
inexistente sem a dimensao internacional, essa categoria envolve a criacao de
herdis nacionais, invocando nacionalismo e patriotismo para competicoes

esportivas internacionais, ou mostrando o excelente desempenho de um lider
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em uma cupula ou conferéncia internacional para que a popularidade interna do

governo possa aumentar (LEE, 2009, p. 127).

A partir dessas cinco categorias, 0 autor prossegue para estratégias para se
desenvolver soft power, visto que € necessario que sejam orientadas por objetivos
claros a serem definidos antes do exercicio desse mecanismo de poder. Assim, as
cinco estratégias elencadas por Lee Geun (2009) como mais provaveis de serem

viaveis sao:

I.  Manipulacdo ou criacdo de auto-imagens para melhorar o ambiente de
seguranca: os resultados nédo sao obtidos apenas no nivel do Estado, mas
também s&o possiveis no nivel individual & medida que o tratamento dado a
residentes estrangeiros em um pais melhora quando as imagens de seu pais
natal melhoram, visto que € mais dificil discriminar abertamente uma pessoa
quando seu pais é respeitado internacionalmente (LEE, 2009, p. 127-128);

[I.  Manipulagdo de imagens de outros para mobilizar apoio para acdes
coletivas: segundo o autor, a manipula¢do negativa das imagens dos outros
€ passivel de melhores resultados. Quanto as positivas, tende-se ao uso de
valores universais como liberdade civil e politica, democracia, luta contra a
pobreza... (LEE, 2009, p. 128);

lll. Estratégia de Network Effect: visa a criacdo de uma rede no qual os atores
tendem a perceber que a manutencdo e expansdo da rede existente
beneficia a todos continuamente; a partir da divulgacéo de padrbes, codigos
comportamentais e perspectivas comuns (LEE, 2009, p. 128);

IV.  Acelerar a Mudanca Situacional: tem maior eficacia quando o pais que aplica
a estratégia tem credibilidade e capacidade de hard power; e o alvo esta
passando por uma crise ou por uma transicao instavel. A exemplo, tem-se o
retiro de apoio a um pais que esta sendo perdendo uma guerra, acelerando
assim a derrota do mesmo (LEE, 2009, p. 129); e

V. Herdis e celebridades: ao se tornarem modelos e fazendo comentarios ou
criando instituicbes que promovam valores universais, celebridades podem
ajudar a definir uma agenda internacional para obtencéo de metais nacionais
e internacionais, bem como fabricar sentimentos de orgulho em seu pais de

origem, coesao nacionalista ou amplo apoio ao governo. Todavia, o autor
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alerta que o uso abertamente da fama das celebridades pode produzir
efeitos negativos (LEE, 2009, p. 129).

Assim, de acordo com as conceitualizacbes apresentadas, os Estados

necessitam de uma agenda que nido seja somente baseada no Hard Power. E

nesse ponto que a cultura vem a desempenhar um importante papel, pois

(...) nenhum outro instrumento trara implicita a nocdo de prestigio que
geralmente esta associada a cultura, ou os desdobramentos e inferéncias
gue esse prestigio possibilita em outros campos. O poderio militar ou
econdmico de uma nacao tende a intimidar, a cultura seduz.

Por esses motivos, e muitos outros que poderiam ser facilmente evocados,
0s atos culturais permitem aos Estados diversificar, ampliar, enfatizar os
pontos fundamentais — ou ressaltar determinadas mindcias — de suas
atuacdes bilaterais ou multilaterais. (RIBEIRO, 2011, p. 37)

Sendo assim, a Diplomacia Cultural poderia ser considerada um mecanismo

essencial de Soft Power. Confirmando essa concluséo, o “Report of the Advisory

Committee on Cultural Diplomacy” (2005) do Departamento de Estado dos Estados

Unidos apresenta a diplomacia cultural como eixo da Diplomacia Publica,

recebendo a incumbéncia de representatividade da “nacao estadunidense”, ao

passo que busca o intercambio de ideias, informacdes e outros aspectos culturais

com outros paises, visando sobretudo o entendimento entre os povos. Além disso,

Assim,

e Ajuda a criar “uma base de confianga” com outros povos, a qual os
formuladores de politicas podem constituir para alcancar acordos
politicos, econdmicos e militares;

e Encoraja outros povos a darem aos Estados Unidos o beneficio da
duvida sobre questdes politicas especificas ou pedidos de colaboracéo,
uma vez que existe uma presuncao de interesses compartilhados;

¢ Demonstra nossos valores e nosso interesse em valores e combate a
noc¢&o popular de que os americanos séo rudes, violentos e sem Deus;
[...]

e Serve como um veiculo flexivel e universalmente aceitavel para a
aproximagado com os paises onde as relacdes diploméaticas foram tensas
ou ausentes;

e E capaz de alcancar exclusivamente jovens, nao-elites, grandes
audiéncias com uma barreira de idioma muito reduzida;

[...]

e Pode fermentar os debates culturais internos estrangeiros do lado da
abertura e tolerancia; (U.S. DEPARTMENT OF STATE, 2005, p 1-2.
Traducéo prépria.)

a definicho apresentada pelo Departamento de Estado

Estadunidense comprova a necessidade da Diplomacia Cultural enquanto pratica

governamental, embora, muitas vezes, ela seja guiada por atores ndo-estatais
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(ANG; ISAR; MAR, 2015, p. 365). Ademais, essas declaracdes acabam por
concordar com as informagfes supracitadas sobre a utilizagdo de mecanismos
culturais de paises desenvolvidos nas Relacdes Internacionais como forma de
constituir aliancas e projetar valores, ainda mais ao se considerar o peso de um

Estado como os Estados Unidos no Sistema Internacional (RIBEIRO, 2011, p. 24).

Ribeiro (2011, p. 31) compila os temas abrangidos pela Diplomacia Cultural
nos seguintes tépicos: intercambio de pessoas, promocao da arte e dos artistas,
ensino de lingua como veiculo de valores, distribuicdo integrada de material de
divulgacdo, apoio a projetos de cooperacdo intelectual, apoio a projetos de

cooperacao técnica, integracdo e mutualidade na programacao.

Portanto, diferentemente das Relac¢des Culturais Internacionais (as quais
teriam por objetivo desenvolver maior compreensao e aproximacao entre 0S povos
e instituicdes ao longo do tempo e em proveito mutuo), a Diplomacia Cultural é
definida como a utilizacdo especifica da relacdo cultural para a efetivacdo de
objetivos nacionais de natureza -cultural, politica, comercial ou econdmica
(RIBEIRO, 2011, p. 33)

7

Entretanto, é importante ressaltar que o trabalho na area cultural como
componente de politica externa tem resultados em muito longo prazo, sendo de
certa forma invisivel ao buscar o estabelecimento de uma atmosfera favoravel ao
entendimento. Por isto, a cultura é considerada abstrata e de dificil precisdo. Em
resposta, Ribeiro relembra a relacdo entre Diplomacia Cultural e paz, informando
ainda que além de combater esteredtipos, “o intercambio cultural, na medida em
que possibilita a transferéncia de um povo a outro de experiéncias, ideias e
patrimdnios valiosos, prolonga, enraiza, consolida e preserva uma atmosfera que
favorece o entendimento” (RIBEIRO, 2011, p. 34); visto que, embora determinadas
manifestacdes culturais de um pais em outro possam ser consideradas singelas,
elas sao repletas de simbolismo e de “capacidade de sensibilizar, de convencer
muito além dos limites de argumentos meramente politicos ou econdémicos”
(RIBEIRO, 2011, p. 37).

Ainda € importante discutir a rela¢do da cultura com o comércio internacional,

visto que este depende de confiabilidade e familiaridade. Dessa maneira, uma
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cultura rica, forte, variada e dinAmica de um pais é fundamental para chamar
atencdo para sua qualificacdo na area comercial, ainda mais quando ha uma forte
publicidade, fundamental para a criacéo de critérios e imagens, bem como habitos

de consumo na populacéo. (RIBEIRO, 2011, p. 39).

Sendo realizada essa explanacao tedrica inicial, faz-se necessario agora
identificar de que maneira os debates sobre o papel da diplomacia cultural, desde
0 século XIX até a atualidade, se constituiram ao longo do tempo e de que maneira

tem se dado a sua aplicagao.

Zamorano (2016, p. 169) aponta que a Diplomacia Cultural, a qual teria
emergido na década de 1870, expandiu-se até o inicio da Primeira Guerra Mundial
a partir da influéncia de entidades nacionais e associacdes culturais localizadas
fora de seu pais de origem, podendo essas serem formadas desde artistas a
intelectuais voluntarios ou exilados e com objetivos de levar a cultura ou lingua para
esferas especificas da sociedade. A institucionalizacdo desse mecanismo foi
fundamental para sustentar o poder neocolonial e rivalidades através de

propagandas com cunho politico.

Durante a Segunda Guerra Mundial, € destacavel a estratégia dos Estados
Unidos através da Division of Cultural Relations e do Department of State’s Division
of International Communication na formulacao dessa Diplomacia Publica, com uma
propaganda contra o Eixo que contagiou e levou a América Latina a se engajar na

Guerra e, findada essa, na luta contra o Comunismo.

No periodo da Guerra Fria, a Diplomacia Cultural na Europa teve uma
finalidade diferente daquela nas Américas. Buscou-se, através dela, conciliacdo e
mudanca de imagens e, para tanto, também foram lancados meios de
institucionalizacdo a medida que os paises reexaminavam as bases de sua politica
cultural externa (ZAMONARO, 2006, p. 171; RIBEIRO, 2011, p. 52-53) Em
decorréncia desse processo, ha entdo o descolamento entre “Diplomacia Cultural”
e “Diplomacia Tradicional”’, na qual a primeira poderia estar sob o comando dos

corpos burocraticos culturais, além do pertencente as relacdes exteriores.

O crescimento econdmico e social da década de 1970 deu continuidade ao

processo supracitado. Assim, pode-se verificar a consolidagdo do modelo de
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Diplomacia Cultural Francesa mais centralizado e de atuag&o conjunta do Ministério
da Cultura e das Relacdes Exteriores, como demonstrado pela Alliance Francaise;
enquanto o britanico, por sua vez, consiste em uma cultura organizacional
descentralizada, prezando pela autonomia dos corpos publicos. (ZAMORANO,
2016, p. 172-173)

Por fim, nos anos de 1990, com a queda do Muro de Berlim e a dissolucéo
da Unido Soviética, outras agéncias governamentais surgiram, destacadamente na
Asia (os Institutos Confticio na China, Japan Cool no Jap&do e Hallyu Wave na
Coreia do Sul), passando de paises receptores de Diplomacia Cultural para
desenvolvedores (ZAMORANO, 2016, p. 174), enquanto outros, como os Estados
Unidos, passaram por uma contracao dos investimentos e, neste caso especifico,
pela dissolucdo da United States Information Agency (USIA), visto seu inimigo,
Uniao Soviética, ter sido “derrotado” (SCHNEIDER, 2006, p. 3). Porém:

(...) no periodo que se sucedeu aos atentados a Nova York, em 2001,
pode-se observar a renovacgao das discussdes securitarias motivadas pelo
novo tipo de ameaca representado pelas redes terroristas e pela guerra
cibernética. Paralelamente, as questdes culturais vieram a tona ligadas a
essas novas preocupacdes de seguranca internacional. (BARAO, 2014, p.
79)

Os acontecimentos de 11 de setembro de 2011, entdo, reacenderam as
discussfes quanto a utilizacao da cultura como promocao de valores e melhoria de
relacbes, mas sobretudo demonstraram a importancia da manutencdo dos
mecanismos de promoc¢ao de uma imagem positiva como forma de comunicagao

dos valores dos Estados Unidos para o mundo.

Dessa forma, a Diplomacia Cultural voltou a desenvolver um papel
fundamental na Politica Externa Estadunidense, novamente vista como
fundamental para a resolugdo das questdes de seguranca internacional, nelas
incluidas os conflitos com o Oriente Médio e a hostilidade entre o Ocidente e 0
Mundo Islamico (SCHNEIDER, 2006, p. 3-4).

Por fim, € necessario compreender que a Diplomacia Cultural (uma disciplina
iniciada a partir de concepgodes divergentes do que € “cultura, por exemplo) nem
sempre sera guiada por pensamentos calculistas ou idénticas em todos os paises,

muito menos podem ser consideradas “um corpo coerente de politicas e estratégias
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gue podem ser facilmente avaliadas em termos de seu sucesso ou nao para um
determinado Estado-nagao” (ANG; ISAR; MAR, 2015, p. 369. Tradugé&o propria)
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2. INSTRUMENTO DA DIPLOMACIA CULTURAL SUL-COREANA: A HALLYU
WAVE

Os grandes eventos esportivos realizados na Coreia do Sul, como os Jogos
Olimpicos de verao de 1988, a Copa do Mundo de 2002 (em conjunto com o Jap&o)
e 0s Jogos Olimpicos de Inverno de 2018, demonstram que, apés a Independéncia
e divisdo da peninsula, o grande desenvolvimento econémico e cultural do pais

mereceu reconhecimento.

A difusado da cultura sul-coreana parece convergir para uma criacdo de uma
“Marca Coreana” visando o desenvolvimento econdmico e a criagdo de uma marca
indissociavel do pais. Kim (2012, p. 2) atenta para o governo de Lee Myungbak
(2002-2006), em que foi estabelecido o objetivo de redefinir a reputacédo nacional e

valorizar a Nation Branding.

Assim, a “Marca Coreana” seria um plano de acao definido pelos seguintes
pontos:

(...) promover o Taekwondo; enviar anualmente voluntarios (e.g. servico

militar) para o estrangeiro; adoptar um programa baseado na Hallyu;

introduzir bolsas de estudo Global Korea; adoptar um programa CAMPUS

Asia; aumentar a ajuda externa (ao desenvolvimento); desenvolver

tecnologias de ponta; nutrir as indUstrias da cultura e do turismo; tratar

melhor os cidadaos estrangeiros e as familias multiculturais; e ajudar os
cidadaos coreanos a se tornarem cidadaos globais” (KIM, 2012, p. 2).

E perceptivel entdo, a existéncia de politicas relacionadas a promocao da
industria cultural, que poderiam ser representadas, ainda segundo esse autor, pelo
subsidio a custos de producédo de filmes, séries e documentarios, além da abertura
dos Institutos King Sejong, 0os quais sédo responsaveis pela divulgacéo da lingua e

cultura coreanas ao redor do mundo.

O sucesso da musica Gangnam Style (do rapper Psy), cujo video durante
alguns anos foi considerado o mais visto no YouTube, foi acompanhado pelos
concertos SM Town da empresa SM Entertainment em Paris e Los Angeles, além
do Super Show, concertos do grupo Super Junior - pertencente a essa mesma
empresa - na América Latina, e Cube Entertainment no Brasil, bem como as
tentativas de entrada dos girlgroups 2NE1 (em parceria com o grupo Black Eyed

Peas), Wonder Girls (que abria os shows na turné estadunidense de Jonas
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Brothers) e Girls’ Generation no mercado estadunidense. Tudo isto consolidou no
Ocidente a expansao da cultura pop-coreana que desde os anos 1990 invadia os
paises asiaticos como China, Japédo, Indonésia, Taiwan, Tailandia e Vietna.
(MINISTRY OF CULTURE, SPORTS AND TOURISM, 2011)

Esses produtos culturais ndo sdo, vale ressaltar, unicamente musicais,
incluindo também telenovelas — nomeadas de “k-dramas” ou dramas coreanos -,
filmes, livros, quadrinhos, games, comidas, cosméticos, modas, e produtos de
tecnologia digital. De acordo com Souza (2015, p. 298), essas mercadorias foram
absorvidas e agregadas a cultura pop dos paises receptores progressivamente, a
medida que se estabeleciam processos comunicacionais de consumo, a partir de
politicas e préaticas para que houvesse reconhecimento e aceitacdo nos niveis

domeéstico e internacional, a exemplo da politica do ex-presidente Lee Myungbak.

Ha um consenso dos autores quanto ao inicio da expanséao e o primeiro alvo
da expansédo cultural, a chamada Korean Wave ou “Onda Coreana”, nomeada
assim pelos meios de comunicacdo chineses no final dos anos 90 para definir o
enorme sucesso que os produtos coreanos estavam no nordeste do pais. Chyang
Pao-li e Lee Hyojung (2017, p. 2) afirmam que o drama “What is Love About?”, que
teria sido assistido por mais de 150 milh&es de chineses, despertou o interesse
pelos atores e cantores coreanos, enquanto no Japao, Winter Sonata foi exibido
por quatro vezes com o audio original e legendas em japonés (uma surpresa devido

ao passado conflitivo dos paises). Ambos foram exibidos no periodo de 1997-2014.

Chang e Lee (2017, p. 3) e Lee Geun (2009, p. 130) sugerem que esse
contato com a musica e telenovelas criou pouco a pouco interesse pela cultura
coreana, expandindo para uma preferéncia por outros produtos, como, por exemplo,
cosmeéticos, comidas, moda, eletronicos e telefones celulares, em um processo em
que primeiro se forma imagens favoraveis sobre a Coreia do Sul ao passo em que
se cria a chance de aprender sobre a cultura da mesma, auxiliando a modificar
antigas concepc¢Oes advindas da Guerra da Coreia, que resultou na divisao da

peninsula.

Dessa maneira, podem ser distinguidos quatro momentos de expansao da

Hallyu Wave, a saber:



e Hallyu 1.0: conforme supracitado, a primeira leva de produtos culturais sul-
coreanos, os dramas, adentrou o Leste e Sudeste Asiatico, sendo o
primeiro mercado o chinés, proporcionando reaquecimento das relacdes
estagnadas apos o final da Guerra da Coreia. Assim, calcula-se que o
montante de exportacdo de programas televisivos (aqui ndo apenas as
telenovelas, como também programas de entretenimento e animacdes)
aumentou 27,4 vezes entre 1995 e 2006 (em termos de capital, de US$5,5
milhdes em 1995 para US$150,9 milhdes em 2007) (JIN, 2012, p. 5);

eHallyu 2.0: a partir de 2007, o impacto das inovacdes tecnoldgicas como
redes sociais e smartphones tornou-se aliada dos produtos culturais sul-
coreanos, abrindo um meio para que esses impactassem outras regides do
planeta. Os jogos online passaram a rivalizar com filmes e mdasicas,
permitindo que essa indastria também sofresse um desenvolvimento
significativo, tornando-se um dos principais itens de exportacdo. Ja o
Korean Pop (Kpop) também ganhou popularidade a ponto de terem sido
exportados US$80,9 milhdes em musica em 2010, enquanto no ano
seguinte, atingiu-se a marca de US$177milhdes (JIN, 2012, p. 6). Uma das
principais razbes para o crescimento a nivel regional e global desse estilo
musical deve-se a presenca de grandes empresas de entretenimento: SM
Entertainment, YG Entertainment e JYP Entertainment (JUN, 2017, p. 156).

eHallyu 3.0: apresenta foco em cosméticos, saude, alimentacdo e
software/entretenimento. Assim, marcas de cosméticos se apresentam
estrategicamente em k-dramas e k-movies, mas também recrutam atores e
atrizes como modelos e “embaixadores” como forma de estimular a
popularidade dos produtos (JUN, 2017, p. 156).

e Hallyu 4.0: Hannah Jun (2017, p. 157) destaca a existéncia de um quarto
momento de expansao para que a Hallyu Wave atinja a onipresenca, ou
seja, “um esforgo para quantificar a penetragdo do conteudo da Hallyu, ou
um acumulo de Hallyu 1.0 a 3.0” (JUN, 2017, p. 157. Tradugao propria);
buscando, para tanto, parcerias globais, particularmente com a China e
paises do Sudeste da Asia. A partir disso, em janeiro de 2017, a companhia
CJ E&M langou uma estacao de televisdo com rede de assinaturas pagas

e a operadora de telecomunicac¢des StarHub Ltd. em Cingapura, com o



25

canal para se especializar em filmes sul-coreanos; enquanto em abril novos
canais para veicular produtos culturais sul-coreanos na Malasia, Vietnd e

Hong Kong foram abertos.

As informacdes acima apresentadas podem ser melhor resumidas no
Quadro 1.

Quadro 1: Comparacéo da Hallyu 1.0 a 4.0

Hallyu 1.0 Hallyu 2.0 Hallyu 3.0 Hallyu 4.0

: . Onipresenga da
) Estilo de vida coreano
Foco K-drama, K-film | K-pop moderno cultura pop
coreana

2NE1, Big Bang,

D At ;
ae Jang BoA, BTS, EXO. Cosmet|co§. Em 'progresso,
Geum, HOT Fin. KL (Amorepacific, parcerias
Descendants of | .’ ~ 77 | Hanyul, Hera, | estratégicas com
Girls’ Generation, .
the Sun, Heo . Innisfree, IOPE, | governos e
Psy, Rain, Sechs . R .
Jun, The Kies Laneige, Mamonde, | instituicdes locais
Exemplos | Legend of the (SECHSKIES) Nature Republic, su : | na China/Sudeste
Blue Sea, SES SHI,Nee m37°, da Asia para
Morae  Sigae, Shiﬁh;/,va Sy e; THEFACESHOP, aumentar o}
My Love from . ' P TONYMOLY); Saude, | consumo de
. Junior, TVXQ, .
the Star, Winter . Alimentos, Software | produtos da
Twice, Wonder
Sonata Girls (Kakao) Hallyu

Fonte: JUN (2017, p. 157)

A Onda Coreana, todavia, néo teria sido possibilitada ndo fosse a quebra
com o passado autoritario do século XX, em que o governo ditatorial utilizava os
aspectos culturais como formas de sustentar a maquina politica, para um regime
gue permitia maior liberdade e reconhecimento da capacidade do potencial cultural,
sobretudo o de desenvolvimento econémico nacional (KWON; KIM, 2013, p 4). Kim
e Kim (2011, p. 14-15), por sua vez, destacam a importancia das relacdes
internacionais da Coreia do Sul para melhor compreender o ambiente sociocultural

e politico.

2.1. Origens da Cultura Sul-Coreana
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Alguns questionamentos sao levantados sobre a origem da Hallyu Wave?
Os produtos culturais séo realmente coreanos ou sao apenas imitacdes dos que
foram recebidos ao longo da influéncia externa chinesa, japonesa ou
estadunidense? Este tOpico visa solucionar essas perguntas, caracterizando a

Onda Coreana como uma cultura hibrida.

O Pansori — musica dramatica cuja performance € acompanhada de um
anico tambor (KOREAN OVERSEAS CULTURE AND INFORMATION SERVICE,
1998, p. 555) - logo se tornou uma das expressodes culturais prediletas da elite
coreana, consistindo em poemas acompanhados de recitacdo. As dancas
representavam, por sua vez, o amor ao corpo dado pelos pais e as letras eram
moralizantes ou sobre o amor familiar, trazendo o que o livro “a Handbook of Korea”
e o0 autor John Lie (2012) chama de sensibilidade coreana. Assim, ao final do século

XIX, a peninsula ja possuia uma cultura mais comum.

Entretanto, é importante ressaltar que esse ultimo periodo foi marcado por
demandas de relagdes econdmicas advindas da Inglaterra, RUssia e outros paises
europeus (a exemplo das tentativas dos prussos em 1866 e dos Estados Unidos e
da Franca). Foi do Japéo, porém, no ano de 1868, a ofensiva mais agressiva para
gue houvesse a abertura econbmica através de episédios desestabilizadores
criados intencionalmente. Assim, no ano de 1876, o Império do Sol Nascente enviou
tropas de combate para a peninsula, tendo ja em 1881 a abertura dos portos de
Wonsan e Incheon. (KOREAN OVERSEAS CULTURE AND INFORMATION
SERVICE, 1998, p. 82)

Nesse contexto, o livro “A Handbook of Korea” (KOREAN OVERSEAS
CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 1998, p. 83) destaca que a visédo
confucionista coreana via com maus olhos a invasao do capitalismo, sendo entédo
necessario restaurar a supremacia do Neo-Confucionismo no pais, inflando, em
decorréncia, a xenofobia contra os estrangeiros. Yi Hangno (1792-1868), por
exemplo, declarava a necessidade de reforcar a capacidade de defesa da Coreia e
de uma reforma politica como forma de manter o capitalismo forte, enquanto Paek
Nakkwan defendia que os produtos coreanos deveriam ser competitivos para sé

entdo haver abertura para o mercado externo.
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A resisténcia dos confucionistas foi fundamental, ainda mais quando os
japoneses passam a impor seu sistema de treinamento militar e promover a
migracdo em massa para a Coreia, ajudando a dominar os mercados, e, assim, 0s
precos de arroz, soja e outros mantimentos. Ao inflamar revoltas, que embora
tenham sido abafadas, a China voltou ao cenario do pais, convencendo o Império
da Peninsula a manter relagcbes com os ocidentais: Estados Unidos, Alemanha,
Reino Unido, Rulssia e Franca (KOREAN OVERSEAS CULTURE AND
INFORMATION SERVICE, 1998, p. 84).

Em 8 outubro de 1895, da-se o0 assassinato da Rainha Min por tropas
japonesas, havendo a conveniéncia das poténcias ocidentais que viam no ato uma
maneira de conter os avan¢os da Russia (com a qual a monarca mantinha contato
como forma de proteger o pais) (KOREAN OVERSEAS CULTURE AND
INFORMATION SERVICE, 1998, p. 88).

Ao final do século, a Russia, através de um tratado, deveria manter a familia
real coreana em seguranca em sua legacdo, o que acabou por garantir que mais
concessfes fossem feitas. O inicio da Guerra Russo-Japonesa marcou uma
tentativa de neutralidade coreana, que foi impedida diante do avango niponico. Em
1904, um Protocolo firmado entre a Russia e o Japao fazia mais exigéncias ao

Império Eremita, e em 1907 ha a consolidacao da colonizacéo.

Dessa maneira, pode-se notar que quando se da a ocupacao japonesa e a
entrada da cultura ocidental (tanto pura quanto ja mista aos produtos culturais
nipdnicos), a musica tradicional passou a dar lugar aos ritmos estrangeiros, ainda
gue traduzidas e adaptadas a sociedade coreana, o que dara origem ao Trot, um
estilo musical semelhante a Enka japonesa. Além disso, as letras que eram

cantadas nos protestos contra a dominacéo eram, por vezes, traducoes.

Ainda no que tange as influéncias musicais, devemos destacar a ocupacao
militar estadunidense, responséavel pela divulgacéo do jazz, blues, pop e rock e pela
promocao de concursos que permitiam a participacdo de artistas coreanos (seja
cantando em coreano ou em inglés), muitas vezes, devido ao sucesso, levados

para apresentacbes nos Estados Unidos. Ainda assim, como feito contra a
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dominacéo japonesa, esses ritmos foram adaptados e utilizados como critica ao

sistema ditatorial que se instaurava.

Entretanto, a margem desse processo de urbanizacdo e de novas
tecnologias que iam surgindo ao longo do século XX, o interior da Coreia do Sul
ainda conservava as musicas tradicionais, ao passo que as elites consumiam Trot
(ainda que os produtos culturais japoneses tenham sido proibidos devido a

influéncia cultural que poderiam promover).

O governo ditatorial de Park contribuiu com esse cenario ao censurar e
reprimir a importacdo de ritmos ndo coreanos, sobretudo o rock, por promover a
desobediéncia, baseando-se no anticomunismo, nacionalismo e confucionismo.
Todavia, essa medida logo se mostrou inatil com o descontentamento da populacéo
e 0s novos aparelhos eletronicos, a exemplo da televisdo, que passou a transmitir
programas musicais baseados nos estadunidenses e japoneses, 0s karaokés e os
walkmans. Dessa maneira, ndo houve saida a ndo ser uma abertura gradual para

produtos culturais estrangeiros.

No ano de 1992, em um programa de calouros, o grupo Seo Taiji and The
Boys surgiram com uma mistura de ritmos coreanos ao hip hop e rap, trazendo
roupas extravagantes que logo viraram febre entre os jovens e deram origem a um
dos principais produtos culturais sul-coreanos exportados: o Kpop. Apoés eles, uma
série de agéncias de entretenimento comecaram a surgir, cada qual lancando seus
grupos no mercado musical e promovendo um descolamento do teor politico nas

letras.

John Lie (2012) aponta ainda para o fato de que a Coreia do Sul necessitava
de um produto para exportar, visto ser orientada até entdo para 0 consumo interno.
Dentre os ritmos musicais até entdo existentes, o Trot ndo seria uma boa opcéo, ja
que poderia promover o ritmo japonés Enka. O Kpop passou a ser uma saida, ainda

mais ao se verificar o sucesso dos doramas na China e Japao.

A crise financeira de 1997 causou um grande impacto nas industrias culturais
na Coreia do Sul, até entdo dominadas pelas provenientes dos Estados Unidos e

Hong Kong. Assim, as empresas nacionais viam-se na obrigagdo de acompanhar
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as alteracdes econbmicas e sociais que o pais sofreu naguele ano ao passo que

competicao pelo mercado apenas aumentava.

N&o somente isso, mas a queda do niumero de venda de CDs coreanos
trouxe como medida a reabertura do mercado para produtos culturais japoneses.
Todavia, essa onda de influéncia do Japéo e dos outros dois paises supracitados,
uma vez absorvida, permitiu a Coreia mergulhar na ideia da Hallyu Wave como

mecanismo para superar os efeitos da crise.

Nos primeiros anos da Hallyu, o governo apoiou a exportacédo dos produtos
culturais como uma nova iniciativa econdomica. Dessa maneira, durante 0 mandato
do presidente Kim Daejung (1998-2003) (autoproclamado o “Presidente da Cultura),
foi criada a Basic Law for the Cultural Industry Promotion em 1999, sendo alocados
US$148,5 milhdes para o projeto (KIM, J., 2011, p. 9). Como resultado dessas
medidas,

(...) o orgamento do setor cultural em relagdo ao orgamento total do
governo por ano fiscal aumentou de 484,8 bilh6es de won (cerca de 440
milhdes de déblares), ou 0,60% do or¢camento total do governo em 1998,

para 1281,5 bilhées de won (1,1 bilhdo de doélares), ou 1,15% do
orgamento total do governo em 2002 (KIM, J., 2011, p 9. Tradug&o propria).

Ja em 2005, o governo buscou uma pratica mais mercantilista para tornar o
pais mais favoravel ao surgimento de mais empresas privadas através do apoio do
Hallyu Policy Consultation Committe, o qual consistia em académicos e outros
experts com funcdo de informar ao governo o progresso e desafios da industria

cultural.

O apoio do governo sul-coreano foi fundamental para o aumento das
exportacdes, visto que assim, organiza¢des privadas puderam adentrar o mercado
e vender cultura. Conforme demonstrado nos Graficos 1 e 2, verifica-se que do
somatorio de 939,4 milhdes de dblares exportados em 2004, 34,2 milhées eram de
musica (3,6% do valor total — identificacdo azul escuro e losango); 387,7 milhdes
(41,3% do valor total) correspondiam a jogos — identificados pela cor alaranjada e
quadrado -; 58,3 milhdes (6,2% do valor total) eram de filmes - identificacédo cinza
e triangulo -; 61,8 milhdes (6,6% do valor total) correspondiam a animacdes -
identificagéo “x” e amarelo -; 70,3 milhdes (7,5% do valor total) de broadcasting -

identificacdo azul claro e asterisco -; e 327,1 milhdes (34,8% do valor total)
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correspondiam a outros produtos culturais. O numero total de produtos culturais
exportados em 2008 foi maior que o dobro do valor de 2004, chegando a 1884,4
milhdes de dolares (identificados pela cor verde e circulo). Apesar disso, no cano
de 2008, o valor de musica exportado diminuiu para 16,5 milhées de ddlares, assim
como o de filme (21 milhdes de ddlares), a medida que jogos cresceu para 1093,9
milhdes, animacéo para 80,6 milhdes e broadcasting para 160,1 milhdes.

Grafico 1: Porcentagem dos produtos da Hallyu exportados de 2004 a 2008
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Fonte: MCT (2008, p. 46); MCST (2010b, p. 49) apud JANG J. (2012, p. 122)
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Grafico 2: Exportagdo de produtos da Hallyu em milhdes de ddlares de 2004 a 2008
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Fonte: MCT (2008, p. 46); MCST (2010b, p. 49) apud JANG J. (2012, p. 122)

A partir disso, pode-se identificar um ciclo vicioso: as empresas passam a
investir em produtos destinados a jovens, ao passo que os adultos, ndo mais
agraciados, diminuem o consumo. Os investimentos passam a ser destinados aos
adultos, gerando, mais uma vez, uma queda de consumo — desta vez por parte dos
jovens -, criando uma nova necessidade de novidades no mercado. Em resposta,
ocorreram mudancas no formato de distribuicdo de discos do fisico para o digital, o

que leva a industria para um caminho de maior distribui¢@o, no lugar de criacao.

2.2. Principais produtos culturais da Hallyu Wave

2.2.1. Dramas coreanos ou K-dramas

Conforme dito anteriormente, o sucesso dos Dramas coreanos na China e
Japao deu-se através de What is Love? e Winter Sonata, respectivamente. Ja nos
anos de 2003 e 2004, Dae Jang Geum tornou-se uma das telenovelas coreanas
com maior indice de audiéncia, sendo também exportado para 91 paises (entre

eles, alguns do mundo islamico — sobretudo o Ird). Por ser uma seérie épica,
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proporcionou a divulgagao de aspectos da cultura tradicional coreana, como os da
gastronomia da Corte, bem como alguns costumes tradicionais e medicina
(KOREAN CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 2018, p. 107-108).

Outros dramas ganharam reconhecimento internacional, novamente a partir
de 2013, como My Love from the Star (2013) (cada episddio era vendido por
US$ 40,000 para a China, fazendo com que os direitos de distribuicdo de Dramas
coreanos nesse pais disparassem); That Winter, the Wind Blows (2013); Guardian:
the Lonely and Great God (2016); Moonlight Dawn by Cloud (2016); e Descendants
of the Sun (2016), o qual foi vendido para 27 paises, como Reino Unido, Franca,
Estados Unidos, Japdo e China (KOREAN CULTURE AND INFORMATION
SERVICE, 2018, p. 108).

Essas informacdes permitem que sejam levantados questionamentos,
dentre eles “por que os dramas coreanos fazem tanto sucesso?”. O livro “The
Korean Wave: a New Pop Culture Phenomenon” (2011) oferece a seguinte

explicacéo:

Muitos observadores atribuem o crescimento do niumero de fas ao redor
do mundo ao poder emocional dos Dramas Coreanos. Os K-dramas
oferecem temas entrelagados de familia, romance, amizade, artes
marciais, guerra e negocios, e eles séo vistos como capazes de lidar com
relacionamentos amorosos de uma maneira que é mais terno, significativo
e emocional do que sensual. O nivel de investimento emocional nas
relagBes humanas e realidades sociais constitui uma fonte importante de
prazer popular que continua a atrair mulheres para os dramas coreanos.
O que também torna esses dramas atraentes € a dramatizacdo das
“sensibilidades asiaticas”, incluindo os valores da familia e as sutilezas
emotivas tradicionais que sdo calorosamente adotadas por espectadores
de vérias geragfes nos paises asiaticos. (KOREAN CULTURE AND
INFORMATION SERVICE, 2011, p. 72, TRADUCAO PROPRIA).

O sucesso dos K-dramas pode ser atestado pela transmissédo ao redor do
mundo das telenovelas ja citadas. J4 para os estadunidenses e europeus, 0S
dramas coreanos sédo leves, animados, e com enredos descomplicados e
relaxantes. Enquanto isso, aos asiaticos sdo mostrados estilos de vida a serem
seguidos, além da paixdo romantica sem sexualidade manifesta, sendo esse
apontado como o principal motivo pela cativacéo de espectadores no Oriente Médio.

Quanto as monarquias da regido, essas veem em Dramas Coreanos Historicos
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uma forma de apoio e lealdade ao governo (KOREAN CULTURE AND
INFORMATION SERVICE, 2011, p. 21).

What is Love?, mais especificamente, o primeiro drama coreano a ser
exibido para toda a China, tem como enredo os problemas de duas familias
modernas, porém diferentes (uma liberal e outra conservadora), acabando por
demonstrar estilos de vida sofisticados até entédo néo vistos sob o socialismo chinés,
mas ao mesmo tempo os valores confucionistas de respeito e lealdade a familia
(KOREAN CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 2011, p. 21).

2.2.2. Korean Pop ou K-Pop

A expansao da musica pop sul-coreana iniciou-se concomitantemente a dos
dramas, nos quais se faziam presentes como trilha sonora. Como exemplo,
podemos citar a telenovela A Wish Upon a Star (1997), exibida na China em 1999
e responsavel por tornar o ator e cantor Ahn JaeWook em uma celebridade. A partir
disso (e também do sucesso de Seo Taiji and The Boys), 0s cantores e grupos
coreanos da Primeira Geracéo do Kpop (como H.O.T., NRG, Sechs Kies, Shinhwa,
Baby V.0.X. e S.E.S. — todos da década de 1990) tiveram maior abertura para
entrar nos mercados chineses (China, Taiwan e Hong Kong), podendo romper a
desconfianca e desinteresse resultante da Guerra da Coreia (KOREAN CULTURE
AND INFORMATION SERVICE, 2011, p. 30-31).

Dado isso, os artistas puderam gravar albuns em chinés e coreano, bem
como realizar shows com maior frequéncia na China, Japéo e Taiwan, despertando
mais ainda o interesse dos adolescentes desses paises, e criando nos mesmos a
necessidade de aprender coreano para cantar as letras e as versdes de karaoké
(KOREAN CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 2011, p. 30-31).

Entretanto, foi somente a partir dos anos 2000, com o inicio da Segunda
Geracdao, que o Kpop se tornou genuinamente global, sobretudo em decorréncia do
grande sucesso da cantora BoA (primeira artista estrangeira a atingir sete vezes o
topo do japonés Oricon Weekly Album Chart, o que demonstra o nivel de
reconhecimento nesse pais), a qual transpassou as barreiras da Asia e langou-se

ao mercado estadunidense. Quanto ao TVXQ, que estreou em 2002, ainda



persistem como um dos grupos de maior sucesso na Asia, nomeadamente ‘the
Kings of K-Pop”, sendo o primeiro grupo a atingir o topo nove vezes do Oricon
Weekly Single Chart (KOREAN CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 2011,
p. 31).

Para melhor compreender de que maneira séo produzidos os artistas pop
na Coreia do Sul, é necessério entender sua dindmica. Para tanto, existe uma
divisao de tarefas, desde o papel de lideranga, passando pelos vocais principais e
posto de dancgarinos principais, até o papel de figura central. Apesar disso, todos
enfrentam o mesmo processo, nomeado Star Making System (melhor apresentado
na Figura 1): primeiramente, as empresas realizam planejamentos e pesquisas de
mercado, buscando conhecer o publico alvo, conforme supracitado sobre os
investimentos (MINISTRY OF CULTURE, SPORTS AND TOURISM, 2011, p. 38).

Figura 1: Etapas do Star Making System:
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Fonte: MINISTRY OF CULTURE, SPORTS AND TOURISM (2011, p. 38-39)

Assim, as empresas tracam um perfil do que seria desejavel no mercado,
podendo entdo fazer a selecdo dos jovens através de audicdes (fase 2,
nomeadamente selecdes), nas quais eles apresentam seus talentos e pretensoes.
Feito isso, pode-se prosseguir para a terceira fase, em que os selecionados passam
por treinamentos em canto, danca e atuacdo, além do estudo de lingua estrangeira,
podendo esse ser um processo duradouro, chegando até mesmo a 7 anos. Ser

trainee ndo significa, todavia, a garantia de que uma estreia no mundo do
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entretenimento, visto a existéncia de novas sele¢bes de perfis para o grupo.
(MINISTRY OF CULTURE, SPORTS AND TOURISM, 2011, p. 38-39)

Apds essas etapas, ha, finalmente, a concentracdo de esforcos na
producdo musical e de conceitos, sendo seguida de promoc¢des em plataformas
digitais, fisicas e televisivas para que o grupo possa adentrar o mercado cada vez
mais concorrido. Assim, é muito comum que 0S grupos atuem em outras areas além
de atividades musicais como cantores e dancarinos, como atores de novela,
apresentadores, modelos e produtores. (MINISTRY OF CULTURE, SPORTS AND
TOURISM, 2011, p. 38-39)

E todo esse processo que deu origem aos mais de 150 idol groups e
artistas solos na Coreia, como os ja citados BoA, TVXQ, mas também outros
grandes nomes como os da Segunda Geracao: Big Bang, 2NE1, Girls’ Generation,
Super Junior, 2PM, Wonder Girls (grupo feminino que se tornou o primeiro a
adentrar o Billboard Hot 100 com a musica Nobody), KARA, SHINee; e os da
Terceira Geracado, que estrearam apés 2012, EXO, Black Pink, Red Velvet, NCT,
G-friend, Twice, Wanna One e BTS. Apesar de tudo, o Ocidente apenas
reconheceu a expansao do K-pop como um estilo que mistura dance-pop, pop
ballads, techno, rock, hip-hop e R&B apds Gangnam Style do rapper Psy em 2012,
dando finalmente maior abertura para a entrada de artistas coreanos (KOREAN
CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 2018, p. 105).

2.2.3. K-movies

Anteriormente ao reconhecimento da qualidade do cinema sul-coreano, a
induUstria era dominada por empresas estadunidenses e de Hong Kong. Conforme
dito anteriormente, as influéncias externas foram significantes para a consolidacao
de uma cultura pop sul-coreana, a qual é inegavelmente hibrida, unindo o
tradicional a novas ideias e técnicas externas. Foi desse modo que surgiu uma nova
geracdo de cineastas dispostos a fazer uso da hibridizacdo que aos poucos ia

surgindo.

O filme de acdo Shiri (1999), a0 mesmo tempo que tocava em assuntos

delicados como reunificacdo da peninsula ao retratar uma tentativa de golpe por
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agentes norte-coreanos em Seul, representou uma guinada para o0 cinema sul-
coreano: a obra é dotada de efeitos especiais semelhantes aos hollywoodianos, foi
produzida com grande orcamento e teve uma ampla divulgacdo. Isso resultou em
um publico nacional de 6,5 milhdes de pessoas, superando no pais grandes nomes
como Titanic, The Matrix e Star Wars. Quanto aos resultados internacionais,
arrecadou 1,85 bilhdo de yens no Japdo, atraindo também o interesse e critica
ocidentais (KOREAN CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 2011, p. 79-80)

Além dos proéprios filmes, é impossivel ndo dar os créditos de tamanho
sucesso a participacdo de atores ja reconhecidos pelo publico interno e
internacional, como Bae Yongjoon (mais conhecido como Yon-sama no Japéo
devido a participacdo em Winter Sonata), Jang Donggun, Lee Seojin, Kwon
Sangwoo, Won Bin, Jang Geunsuk, Lee Byunghun, Rain, Jun Jihyun e Bae Doona
(KOREAN CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 2011, p. 79; KOREAN
CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 2018, p. 110).

A partir de entdo, os investimentos e qualidade da tecnologia, narrativas,
atuacdo, marketing e distribuicdo auxiliaram o desenvolvimento da industria
cinematogréfica, garantindo a classificagéo entre os melhores da Asia e o posto de
um dos poucos paises em que Hollywood ndo domina o mercado interno (0s
produtos locais representam mais de 50% da oferta nos cinemas (KOREAN
CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 2011, p. 79).

N&o apenas os filmes e os atores e atrizes tém recebido reconhecimento e
prémios internacionais. Os diretores, através dos festivais internacionais também o
recebem. E as empresas de producdo vém crescendo nos ultimos anos. Isso tem
permitido o envolvimento em projetos milionarios internacionais, com a participacao
de artistas em filmes de cineastas estrangeiros ou até mesmo adaptacles
estadunidenses, japonesas ou chinesas de filmes coreanos (KOREAN CULTURE
AND INFORMATION SERVICE, 2011, p. 79).

Tudo isso pode ser novamente exemplificado através do sucesso de
bilheterias do filme de terror The Host (2006), o qual sintetiza parddia, humor negro,
critica politica e social, efeitos visuais e grandes atuacdes em um enredo que

aborda a hipocrisia dos politicos e da midia, além da presenca militar dos Estados
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Unidos na Coreia do Sul, mas sem esquecer de um tema que sempre ronda as
expressdes artisticas confucionistas: a importancia de uma familia (KOREAN
CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 2011, p. 81).

Ja o mais recente Train to Busan (2016) (no Brasil: Invasao Zumbi) recebeu
reconhecimento internacional dado seu assunto interessante e a narrativa solida,
sendo entdo, vendido para mais de 160 paises (incluindo o Brasil, onde foi exibido
nos cinemas), obtendo lucros de mais de US$52 milhdes (KOREAN CULTURE
AND INFORMATION SERVICE, 2018, p. 110).

Por fim, ndo se deve esquecer a importancia dos festivais internacionais de
cinema realizados na Coreia como contribuicdo para a excelente reputacéo a nivel
internacional que diretores e atores desfrutam (KOREAN CULTURE AND
INFORMATION SERVICE, 2018, p. 110). O Busan International Film Festival teve
sua primeira edicdo em 1996 e até hoje fornece a comunidade de filmes asiaticos
a oportunidade de apresentar, assistir, discutir e comercializar obras
cinematograficas variadas sob os olhares da midia mundial (KOREAN CULTURE
AND INFORMATION SERVICE, 2018, p. 111).

Outro festival importante é realizado em julho desde 1997, o Bucheon
International Fantastic Film Festival, em que séo apresentados filmes coreanos ou
de outros paises asiaticos de terror, suspense, mistério e fantasia. Também tendo
sua primeira edicdo em 1997, o Seul International Women'’s Film Festival tem como
proposta apresentar filmes que retratem a realidade das mulheres através dos
olhos das mulheres. Por fim, e ndo menos importante, o Jeonju International Film
Festival foca na exibicdo de obras marcadas por criatividade artistica e desafios as
convencdes (KOREAN CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 2018, p. 111).

2.2.4. K-games

De acordo com Lee DuckKyu (2018), o primeiro video-game coreano a ser
produzido, no ano de 1987, foi Fox Ranger (no estilo Firstperson Shooter — FSP -,
ou seja, um género do ponto de vista do protagonista, o qual utiliza armas de fogo)
para o modelo de computador Apple Il. Todavia, foi somente a partir da Crise

Financeira Asiatica de 1997 que a industria de jogos foi ganhando maior
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importancia, passando finalmente para um nivel de exportacdo e reconhecimento

mundial nos anos 2000.

Atualmente, com enredos que se fundem aos sentimentos das pessoas e
despertam a concorréncia, a producdo de jogos da Coreia do Sul pode ser para
desktops, consoles ou smartphones, sendo extremamente popular ndo apenas na
China e no Leste Asiatico, mas também nas Américas, Europa e Asia. A despeito
disso, Kim Sungtae (2018) destaca que, de acordo com o 2017 White Paper on
Korean Games, o mercado de games tinha uma perspectiva de exceder 0s
US$11,5 bilhdes em 2017, de modo que, ainda que o tamanho seja menor que 0
estadunidense ou chinés, o gasto por pessoa é muito maior, visto a populagao sul

coreana ser menaor.

Conforme ja dito anteriormente, a Crise Financeira de 1997 impactou
diretamente a sociedade coreana, contribuindo para desemprego. Porém, para as
industrias culturais, ela foi benéfica a medida que o governo concentrou recursos
na melhoria do acesso a internet e nas empresas de video games que estavam
surgindo, a exemplo da NCsoft e NEXON (LEE, 2018).

A partir desses investimentos, muitas das pessoas que estavam até entao
desempregadas, abriram lan houses direcionadas para jogadores, que poderiam
se conectar para jogarem via internet e online, ndo necessitando de um CD de
instalacdo como 0s ndo coreanos necessitavam. Jogar tornou-se uma espécie de
esporte e carreira, difundindo-se ainda mais entre a populacdo mais jovem. Além
disso,

para os Jogos Coreanos Online (...), os jogadores por si s6 determinavam
a direcao do conteudo. Isto é, eles tinham a capacidade de criar um novo
mundo dentro do jogo. Ninguém sabe como a historia vai se desenrolar,
assim como ndo sabemos 0 que vai acontecer no futuro. Os jogadores
podem se comunicar com outras pessoas dentro do video game, e
participar de atividades econdmicas, bem como politicas. Eles podem
formar guildas e competir com 0s outros enquanto criam sua prépria

histéria. Este assim chamado “grupismo” também é uma caracteristica
fundamental dos videogames coreanos de hoje. (LEE, 2018)

Essas afirmacbes podem ser comprovadas ao se analisar alguns jogos,
como “Kingdom of the Winds”, que apesar de ser baseada em uma histéria em

quadrinhos e se passar na época dos Trés Reinos da Coreia (57 a.C. a 668 d.C.),
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aos jogadores €& permitido criar uma historia totalmente nova. Ja Lineage
(desenvolvido pela NCsoft) também apresenta o grupismo do povo coreano (LEE,
2018).

Lee (2018) enfatiza que esse grupismo € melhor apresentado a partir de
2004 com o novo estilo de jogo ‘massively multiplayer online roleplaying”
(MMORPG) em “Lineage 2”, com a chamada “Cyber Civil Revolution”. Essa espécie
de revolucao teve inicio com o dominio de pessoas de maior nivel no jogo sobre as
de menor nivel, perseguindo-as e impondo taxas abusivas; gerando protestos feitos
com a criagcdo de novos perfis no jogo para reforca-los. Assim, esse evento é
analisado como um reflexo da sociedade fisica.

2.2.5. K-Food

Com a expansao da Hallyu Wave para outras areas culturais, é notavel a
abertura de restaurantes que vendem pratos tradicionais coreanos (como Kimchi,
Bulgogi e Bibimbap, por exemplo) em outras areas do globo, sejam em sua
esséncia ou combinados com tradicdes gastronbmicas ocidentais (KOREAN
CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 2018, p. 118).

Nos Estados Unidos, por exemplo, tem-se um nimero de mais de 5000
restaurantes coreanos e como prato mais conhecido o Kimchi. Além disso, somente
em Paris, Franca, relata-se que o numero é maior que 100, tendo como pratos mais
populares Bibimbap e Bulgogi, e nestes restaurantes pelo menos metade dos
clientes sdo cidadaos franceses, diferentemente do passado em que eram ou

coreanos (e descendentes) ou asiaticos.
2.3. COMPARACOES COM OUTROS PRODUTOS CULTURAIS ASIATICOS

Dessa forma, diante do que foi exposto até aqui, € possivel fazer
comparacdes com outros paises asiaticos: os produtos culturais chineses e
indianos, por exemplo, possuem um alcance interno ou local, diferentemente dos
coreanos (KIM; RYOO,2007, p. 146-147). Com relacédo ao Japao, ndo é possivel
identificar uma explicita participacdo do governo. Ademais, a Coreia do Sul,
conforme ja dito, tem a capacidade de assimilar a dindmica dos mercados, além do

financiamento ao mercado da cultura, servigos e industria.
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E necessario, ainda, compreender que a internacionalizagdo desse projeto
politico e econdmico também foi facilitada na Asia Oriental pela auséncia de um
passado imperialista — diferentemente do caso japonés, em que muitos paises
restringiram ou ainda restringem a entrada de seus produtos culturais. Kim e Ryoo
(2007, p. 146-147), entdo, afirmam que a expansao da Hallyu resulta na hegemonia
cultural na regido que h& muito os coreanos esperavam, recuperando o orgulho e

confianca no pais.

Outro fator que explicaria a preferéncia por produtos culturais coreanos ao
invés dos japoneses reside na Crise Econdmica de 1997, a qual encareceu 0s
produtos advindos do arquipélago. Assim, Desidere (2013, p. 51) fornece o dado
de que trés anos apos o inicio da crise, ou seja, em 2000, os dramas coreanos
custavam apenas um quarto do que seria para produzir um japonés, pondo,

portanto, o pais da peninsula em uma posi¢cdo mais favoravel.

2.4. A HALLYU WAVE NA CHINA: DOS ANOS DE OURO A PROIBICAO

Jang (2012, p. 103) ressalta a importancia de entender o contexto chinés do
final do século XX para melhor compreender a penetracdo da Hallyu. A abertura de
mercado permitiu 0 aumento de apetite por produtos culturais a medida que a
infraestrutura da China para as industrias culturais melhorou: os televisores preto-
e-branco foram substituidos pelo a cores, que se tornou uma necessidade

doméstica, além dos reprodutores de VCD e DVD.

Ademais, essa realidade permitiu que o nimero de emissoras de TV e radio
crescesse, dando ao publico maior oportunidade de escolha. Todavia, devido a
finalidade de propaganda, a oferta n&o foi capaz de satisfazer a demanda crescente,
nao havendo alternativa ao governo se nao permitir a entrada de produtos culturais
advindos de Hong Kong, Taiwan, Japéo e Estados Unidos (JANG, 2012, p. 103).

A continuidade das mudancas estruturais na industria cultural continuou com
a iminéncia da Crise Financeira Asiatica, obrigando o governo coreano a induzir
fusbes e reestruturacdes corporativas para reduzir o nuamero de empresas

improdutivas, ineficientes e pequenas. Assim, para que sobrevivessem nesse novo
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contexto, as empresas de midia necessitavam de programas relativamente baratos,

mas de qualidade alta para que garantissem a audiéncia (JANG, 2012, p. 103).

Nesse periodo, empresas coreanas como a Samsung e LG distribuiam
gratuitamente copias gratis de k-dramas para estacdes televisivas de paises
asiaticos como forma de promover o que produziam. Aliado a isso, a politica
protecionista do governo sul-coreano em limitar os programas de televisao
estrangeiros a apenas 20% da programac¢ao das emissoras nacionais resultou em
uma disputa entre elas pela audiéncia e, consequentemente, em dramas de maior
qualidade e popularidade, além do preco relativamente menor em comparagcao aos
produtos culturais de outros paises. Dessa maneira, a Hallyu Wave conseguiu

adentrar a China.

A diminuicdo do periodo levado para a distribuicdo dos produtos permitiu,
gracas as inovacbes tecnoldgicas, uma simultaneidade de consumo (seja de
produtos musicais, seja de k-dramas ou filmes) e, em decorréncia, a convergéncia
de gostos culturais. Isso pode ser comprovado pelas tendéncias de modas
coreanas que passaram a ser seguidas pelos chineses, como vestuério,
tratamentos de beleza e cirurgias plasticas; permitindo que marcas coreanas como
E-LAND e BASIC HOUSE (ambas de roupas), bem como AmorePacific, Hercyna,
The Faceshop, VOV e Charmzone (de cosméticos) se expandissem no mercado
chinés ao utilizar artistas coreanos em suas campanhas publicitarias (JANG, 2012,
p. 102).

Ao longo dos capitulos anteriores, discorreu-se quanto a influéncia externa,
ndo apenas ocidental, mas também japonesa, sofrida pela peninsula coreana. E
preciso ter em mente que processos semelhantes ocorreram no territério chinés,
inflando sentimentos antiamericanos e antijaponeses a partir das memorias
resultantes dos conflitos e da colonizagdo. Assim, embora as novas geragdes nao
tenham vivido diretamente essa parte da historia, aceitar a cultura externa daqueles

paises causa conflito com a geragdo mais velha.

Jang (2012, p. 100-101) destaca que quando a Hallyu Wave comecou a atrair
a atencdo no inicio dos anos 2000, a Coreia do Sul ainda ndo era de interesse

econdmico e politico da China. Todavia, na esfera da cultura popular os chineses
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logo passaram a sentir uma forte presenca da Coreia. Dessa maneira, a Hallyu
seria um “canal conveniente através do qual os chineses adquiriram uma
compreensao da Coreia” (JANG, 2012, p. 101), visto que “os drama coreanos
deram-lhe um vislumbre da vida familiar e da sociedade, da historia e cultura, de
maneira mais vivida e emocionalmente carregada do que através de reportagens
com foco em fatos” (JANG, 2012, p. 101)

Em contrapartida aos produtos culturais dos Estados Unidos e Japéo, a
cultura pop sul-coreana, ainda que traga em si aspectos culturais decorrentes das
relacGes externas (aqui se destaca as culturais), a proximidade para com os valores
chineses permaneceu; dando vantagem para a popularizagdo da mesma e

contribuindo para a melhoria do relacionamento entre Coreia do Sul e China.

A familiaridade pode ser encontrada em dois elementos: os chineses
acreditam que a cultura oriental e as tradicdes confucionistas sustentam a Hallyu,
além de sentirem que a vida retratada nos dramas nao difere da que eles
experimentam. Assim, a cultura pop sul-coreana é vista como uma espécie de
espelho que reflete a prépria cultura chinesa (KIM, J., 2011, p. 7; JANG, 2012, p.
101).

(...) Os personagens populares das novelas coreanas muitas vezes
abandonam ou saem de sua monotona vida de classe média e alcangam
fama e sucesso econdmico, refletindo desejos comuns de audiéncias
urbanas que representam 80% da populagdo total da Coreia. Esses

personagens também déo satisfacé@o vicaria ao publico chinés (KIM, J.,
2011, p. 7)

Kim Jieun (2011, p. 7) busca destacar que essas ilustracdes da realidade
gque sao apresentadas acabam por contribuir com a constru¢cdo de imagens
positivas do estilo de vida moderno levado pela populagdo sul-coreana (que se
adapta rapidamente aos avancos tecnoldgicos), despertando nos jovens chineses
o desejo de poder segui-los. Assim, os chineses passaram a elogiar os excelentes
cenarios dos k-dramas, o refino e detalhe das emocdes, a boa aparéncia e

performance dos artistas, bem como as trilhas sonoras (JANG, 2012, p. 101).

Além disso, é possivel destacar uma boa representacdo dos chineses nos
produtos culturais sul-coreanos. Nos k-dramas, personagens chineses vém

substituindo aqueles que outrora seriam de origem estadunidense e sé&o geralmente
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representados como carismaticos e poderosos, contribuindo para criar o interesse
em acompanhar o enredo e conexdes com o mesmo. Além disso, antes 0s
personagens inteligentes e ricos iam estudar ou faziam viagens de negdcio para 0s
Estados Unidos, o que foi recentemente substituido pela China (KIM, J., 2011, p.
7).

Para enfatizar, tomemos por exemplo um episddio de Dae Jang Geun no
qual retrata a recepcéo real de um enviado de Ming a Joseon, cuja corte se
concentra neste acontecimento. “Os chineses encontram tragos de volta a sua
prépria cultura tradicional nas novelas coreanas e recuperam a identidade cultural
e orgulho através delas” (KIM, J., 2011, p. 7).

2.4.1. O sucesso da Hallyu em territério chinés:

Conforme desenvolvido no segundo capitulo, os produtos culturais coreanos
inseriram-se na China em 1997, através do k-drama What is Love?, exibido pela
China Central Television Station (CCTV), a maior emissora do pais. No ano de 1999,
por sua vez, o Beijing Youth Daily utilizou pela primeira vez o termo Hallyu Wave
para descrever o0 grande sucesso conquistado pela cultura pop coreano,
consolidando o mesmo. Dessa maneira, em setembro de 2000, foram exibidos ao
menos 24 dramas coreanos (KIM, J., 2011, p. 3).

Apesar da tentativa do governo chinés no inicio de 2006 em limitar a exibi¢éo
de k-dramas no pais, havendo, entdo, a diminuicdo do numero das importa¢des (de
101,6 milhdes de ddlares para 85,9 milhdes de dolares); a internet e seus sites de
compartilhamento de video desenvolveram um papel fundamental como difusores
desses produtos, mas também de outros programas de televisdo de origem
coreana (KIM, J., 2011, p. 4).

Tudou.com (www.tudou.com) e Youku (www.youku.com) merecem entdo

destaque aos serem os dois maiores sites de video da China continental, tendo
sido langados em 2005 e 2006 como um site semelhante ao Youtube, mas sem
limite de tempo para os videos enviados pelos usuarios, 0 que permitiu que videos
longos (inclusive dramas famosos e filmes coreanos, além de videos musicais)
tenham sido compartilhados (KIM, J., 2011, p. 18; JANG, 2012, p. 99-100).


http://www.tudou.com/
http://www.youku.com/
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O aumento de acessos e questdes de direitos autorais resultou na abertura
de acesso a programas de TV e filmes nacionais e estrangeiros, permitindo
contratos de cooperacéao estratégicas, a exemplo do assinado entre Youku e SBS
(uma das trés maiores emissoras da Coreia do Sul) para a compra de mais de 200
k-dramas; além do compartilhamento entre os dois sites de videos para maximizar
lucros e ter uma propriedade comum sobre os videos mais famosos (KIM, J., 2011,
p. 18).

Analisando os tipos de dramas exibidos na China, tem-se que 0s principais
sdo os histéricos, esses baseados em eventos e figuras historicas para assim
melhor atrair os telespectadores; e contemporaneos, 0s quais apresentam as areas
urbanas coreanas (KIM, J., 2011, p. 4-5). Assim sendo, quanto aos classificados na
primeira categoria, Dae Jang Geum (cujo sucesso ja foi comentado no segundo
capitulo deste trabalho) recebeu comentarios do Presidente Hu Jintao que
lamentou ser tdo ocupado a ponto de ndo conseguir assistir todos os episodios em
uma cupula com o partido coreano no poder em 2005 (KIM, J., 2011, p. 4; ZHANG,
2014).

Por sua vez, quanto aos k-dramas que mostram uma atual Coreia do Sul que
mais fazem sucesso na China (de acordo com os dados de 2002 a 2005 que
consideram a exibicdo de 93 dramas); contabiliza-se que 72% deles sdo focados
em romance como: Autumn in my Heart (2000), Winter Sonata (2002), Full House
(2004) e My Name is Kim Sam Soon (2005). Todas essas obras apresentam
caracteristicas similares como triangulos amorosos, construcdo de carreira e
desafios comuns no local de trabalho, além dos atores atrairem atencdo das

geracdes mais jovens ao serem guias de moda, cabelo e maquiagem (KIM, J., 2011,
p. 5).

Enquanto isso, 19,4% das telenovelas sul-coreanas transmitidas nesse
periodo analisado retratam ambientes familiares de classe média em que,
normalmente, trés geracdes da familia moram juntas, apesar dos valores e estilos
de vida diferentes, em tentativas de se harmonizar umas com as outras e superar
as diferencas de suas proprias concepc¢des. Miss Mermaid (2002) e Be Strong,
Geum-Soon (2005) podem ser citadas como exemplos de sucesso na China (KIM,
J., 2011, p. 5).
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Acompanhando o sucesso dos k-dramas, o Kpop passou a conquistar 0s
jovens chineses inicialmente através dos temas musicais das telenovelas. Os
programas de radio também foram pontos chaves para a expansdo musical,
acelerando-a a medida que buscava atender as préprias necessidades de
audiéncia: em 1996, a estacdo de radio Beijing FM station criou um programa
semanal de duas horas nomeado Seoul Music Hall (Hancheng Yinyueting, em
chinés) para transmitir a musica pop sul-coreana. Assim, varias outras radios
comecaram a fazer mesmo, como a Beijing Traffic Station com seu programa diario
Nighttime at Han River (Hanjiangzhiye) em 1999 e a China National Radio,
responsavel pelo Listen to Korea (Lingting Hanguo) em 2001 (JANG, 2012, p. 99).

O sucesso de musicas mais dancantes entre os adolescentes foi
representado pelo sucesso das boybands. H.O.T. vendeu dezenas de milhares de
cOpias em um curto periodo de tempo, além de serem o0s primeiros artistas
coreanos a lancarem um album na China. Assim, conseguiram atrair uma multidao
para seu concerto em 2000 em Pequim. NGR, considerado o grupo rival do H.O.T
na época, conseguiu um namero de vendas semelhante. J4 a dupla Clon realizou
um show em Pequim no ano de 1999 (JANG, 2012, p. 99).

O mercado da mdusica chinesa, entdo, passou a atrair muitos cantores
coreanos, destacando-se os solos: Ahn JaeWook, Lee Junghyun (AVA), Steve
Seungjun Yoo, Rain, Jang Nara e Jang GeungSuk; e os grupos de idols: além dos
ja comentados, inclui-se Baby V.0.X., S.E.S., Fin. K.L., TVXQ e Super Junior
(primeiro grupo a ter um integrante chinés em sua formacdo e a criar uma
subunidade para promocdo na China). Todos esses artistas influenciaram,
conforme ja dito, ndo apenas os gostos musicais, mas também moda e preferéncias
dos jovens (JANG, 2012, p. 99; ZHANG, 2014).

A exemplo do que ocorreu com os k-dramas, os sites chineses Tudou.com
e Youku contribuiram como difusor do kpop ao permitir o compartilhamento de
shows, videoclipes e outros tipos de aparicbes dos cantores. Alguns portais de
noticia também passaram a criar se¢fes exclusivas para divulgar noticias sobre os
artistas. Ja o canal de musica coreano Mnet passou a divulgar seu contetdo no site
chinés Baomihuawang, facilitando o acesso dos fas aos conteudos musicais da

Hallyu, independentemente da aparicdo regular na China, como foi o caso dos
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grupos Girls’ Generation, Big Bang, 2NE1, f(x), 2PM, Wonder Girls, F.T. Island,
SS501, SHINee, KARA, T-ara, CNBLUE. (JANG, 2012, p. 100). Esses grupos

permanecem como populares, conforme identificado nos Graficos 3 e 4.

Gréfico 3 — Ranking dos grupos de Kpop com maior nimero de fas registrados na
China (26 de julho de 2018)
Fonte: ALLKPOP (2018)

Gréfico 4 — Grupos com maior numero de videos assistidos na China (considerando
todas as plataformas) em 2018

U Il 197,452,000
SHINee [l 243,258,000
F(x) I 297,613,000
Super Junior [l 363,851,000
Taeyeon M 417,352,000
G-Dragon [ 448,285,000
Girls’ Generation [ 865,706,000
T-ara [N 1,968,426,000
Big Bang [ 3,843,764,000
EXO e 7,256,000

Fonte: ALLKPOP (2019)

A partir de 2005, as empresas musicais da Coreia do Sul passaram a inserir
chineses em seus grupos como uma forma de também conquistar o publico jovem
chinés. Assim, ao comparar os dados da Tabela 1 com os dados dos Gréficos 3 e
4, é perceptivel que 5 dos 20 grupos com maior numero de fas (EXO, Super Junior,
f(x), GOT7 e miss A) possuem em sua formacao integrantes ou chineses ou de
ascendéncia chinesa. Aléem disso, trés deles, EXO, Super Junior e f(x), ocupam
respectivamente o primeiro, sétimo e oitavo lugar entre os artistas coreanos mais

vistos na China.
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Tabela 1 — Grupos de Kpop e a presenca de integrantes estrangeiros

Ano de N° de Integrantes
Empresa Grupo . .
Estreia Integrantes estrangeiros
H.O.T 1995 5 Nao ha
S.E.S. 1997 3 Nao ha
Shinwha 1998 6 N&o ha
5 (atualmente
TVXQ 2003 ( 2) N&o h&a
13 HanGeng (chinés)
Super Junior 2005 (atualmente . g
ex-integrante
11)
ZhouMi (chinés)
Super Junior-M
(subunit do Super 2008 7 Henry Lau (sino-
Junior) canadense) — ex-
integrante
Jessica
(estadunidense)
SM .
. . 9(8 Tiffany
i Girls’ Generation 2007 .
Entertainment I I atualmente) (estadunidense)
Sunny
(estadunidense)
5 (Jonghyun
SHINee 2008 como N&o ha
membro
poéstumo)
Victoria (chinesa)
5 (atualmente Amber (taiwanesa-
F(x) 2009 2) americana)
Krystal
(estadunidense)
12 Lay (chinés)
EXO 2012 (atuagl)r;ente Tao (chinés) - ex-

integrante
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Luhan (chinés) — ex-

Kris (sino-canadense)

integrante

— ex-integrante

Red Velvet 2014 5 N&o h&a
Chenle (chinés)
Renjun (chinés)
Yuta (japonés)
21, porém Winwin (chinés)
possui
numero Mark (canadense)
ilimitado de
: H chiné
NCT 2016 | integrantes a endery (chinés)
ser definido Kun (chinés)
de acordo
com conceito Lucas (chinés)
e sub-unit. . .
Ten (tailandés)
Xiaojun (chinés)
Yangyang (taiwanés-
alemao)
Hendery (chinés)
Kun (chinés)
Lucas (chinés)
WayV (subunit do 2019 7 Ten (tailandés)
NCT)
Winwin (chinés)
Xiaojun (chinés)
Yangyang (taiwanés-
aleméo)
g.o.d 1999
YP
J . Wonder Girls 2006 5 N&o ha
Entertainment
2008

2AM
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Nichkhun (tailandés-

americano)
7 (atualmente
2PM 2008 6) Jay Park
(estadunidense) — ex-
integrante
Fei (chinesa)
miss A 2010 4
Jia (chinesa)
Mark (sino-
americano)
GOT7 2014 7 oA
Jackson (chinés)
BamBam (tailandés)
Momo (japonesa)
Sana (japonesa)
Twice 2015 9 Mina (americana-
japonesa)
Tzuyu (taiwanesa)
ITZY 2019 5 N&o ha
Sechs Kies 1997 6 N&o ha
Tablo (coreano-
Epik High 2003 3 (
canadense)
5 (atualmente
Big Bang 2006 ( 2) N&o ha
2NE1 2009 4 Nao ha
YG
Entertainment Akdong Musician 2012 2 N&o h&a
WINNER 2014 | ° (atuil)meme N&o ha
iKon 2015 7 N&o ha
Rosé (neozelandesa)
Black Pink 2016 4

Lisa (tailandesa)

Fonte: SM Entertainment; JYP Entertainment; YG Entertainment
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Jang (2012, p. 100) destaca que a presenca de filmes coreanos lancados
nos cinemas chineses ainda é reduzida, sendo exibido apenas um numero limitado.
Assim, o primeiro filme coreano a ser apresentado ao publico chinés foi A Story of
Marriage (Gyeolhon lyagi) no ano de 1998 em Shangai. Produg¢des conjuntas entre
os dois paises, a exemplo de Out Live (Bicheonmu) de 2000 e The Warrior (Musa,
2003) tiveram recepc¢des mais favoraveis; além de Daisy (2006), o qual contou com
a participacdo do diretor Andrew Lau de Hong Kong e pelos atores coreanos Jun

Jihyun e Jung WooSung.

Apesar da limitacdo em acesso aos cinemas, 0s sites de distribuicdo na
internet e a questao de direitos autorais permitiu que a distribuicdo legal de filmes
via sites de videos crescesse. Assim, os filmes coreanos passaram a ser mais
amplamente conhecidos (JANG, 2012, p. 100)

2.4.2. Desafios da Hallyu Wave: a onda anti-Hallyu e o sistema THAAD

Na década de 1980, Deng Xiaoping inaugurou reformas nas politicas
nacionais externas da China, promovendo uma abertura do pais para intercambio
econdmico com o Leste da Asia e o Ocidente, evoluindo, em decorréncia, para
cooperacao em campos cientificos, tecnolégicos e culturais. A demanda por cultura
e produtos ocidentais cresceu entdo, despertando a preocupacéo do governo, o
qual logo estabeleceu diretrizes para que a cultura estrangeira seja absorvida na
medida em sejam atendidas as necessidades do pais e néo interfira com a cultura
socialista chinesa (KIM, J., 2011, p. 13).

Essa postura tem sido reiterada ao longo dos ultimos anos: ha uma
determinacdo em fortalecer a constru¢do da ideologia e salvaguardar o sistema
socialista. O Renmin Ribao (Diario do Povo), jornal oficial do partido Comunista, em
agosto de 2001, publicou um editorial destacando a confusdo ideoldgica e
comportamentos delinquentes difundidos no mercado cultural, o que foi
interpretado como um alerta contra a cultura materialista advinda do exterior - e,

por consequéncia, a Coreia (KIM, J., 2011, p. 14).

A atitude de janeiro de 2006 em cortar pela metade a exibicdo de k-dramas
por parte da Administracdo Estatal de Radio, Cinema e Televisdo da China foi
explicada pelo Renmin Ribao: a medida incluia expandir o espectro de telenovelas
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estrangeiras e de paises dos quais seriam advindos. Essa maior variacdo resultou
em um aumento da concorréncia aos dramas coreanos, sobretudo devido ao
retorno de produtos culturais vindos dos Estados Unidos e Japdao; expressando
entdo, o descontentamento dos governantes chineses com a Hallyu (KIM, J., 2011,
p. 14).

O Grafico 5 apresenta a queda abrupta de nimeros de episddios de dramas
e dramas exibidos na China, que até entdo vinham em alta, com a medida do
governo chinés em 2006. Assim, de 29 dramas e 571 episédios exibidos no ano de
2005, o ano seguinte contou com apenas 14 k-dramas e 245 episodios. Apenas em
2008, os numeros apresentaram uma melhora: o nimero de dramas dobrou para
28, ja sendo exibidos 523 episédios.

Gréfico 5: Numero de K-dramas e de episddios exportados para a China entre 2003 e
2008

571

2
600 523

500

400 305

245

300
175 154

200

100 9 8 29 14 16 28 Numero de episédios

4 Ay - — Ay - NUmero de k-dramas
2003 2004 2005 2006 2007 2008

Fonte: GANG; Y1 (2009, 168-171) apud JANG (2012, p. 99)

Aliado a isso, um fenémeno anti-Hallyu comecou em meados dos anos 2000,
sendo impulsionado por sentimento conservador e nacionalista e por relatérios da
midia estatal chinesa criticando a Hallyu (KIM, J., 2011, p. 15). De acordo com Jang
(2012, p. 107), embora a Hallyu tenha potencial de atuar como uma conexao entre

os dois paises, ela acaba por ser envolvida nos atritos da relagcéo bilateral Coreia
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do Sul-China, principalmente quando 0s interesses nacionais sao conflitantes, o
que pode ser comprovado com o aumento das vozes contrarias aos produtos desde
o inicio dos controversos debates entre a China e Coreia quanto ao pertencimento
do periodo histérico Koguryeo (assunto a ser discutido capitulo seguinte) (KIM, J.,
2011, p. 15).

Apesar de inicialmente os relatorios anticoreanos representarem a voz da
industria de entretenimento chinesa temerosa com o aumento das importacfes de
produtos culturais advindos da Coreia do Sul; o sucesso de Dae Jang Geum em
2005 despertou a preocupacdo de mais produtores chineses e celebridades,
algumas afirmando que a Hallyu Wave era uma vergonha para o povo chinés, ja

que a cultura confucionista € uma heranca deles (KIM, J., 2011, p. 15).

Ademais, as criticas passaram a envolver outros elementos, como enredos
repetitivos dos k-dramas e problemas comportamentais das estrelas coreanas,
como arrogancia, falta de educacéo e de conhecimento da China, que apenas viam
0 pais como outro mercado para obtencéo de lucros. Assim, o movimento elenca
uma preocupacao para com os jovens e de que maneira a Hallyu pode afetar a
formacao de suas preferéncias. Por fim, levanta-se que os produtos sul-coreanos
representam uma forma de expansdo econdmica e criacdo de uma influéncia

cultural profunda sobre os chineses. (JANG, 2012, p. 107).

A partir de 2006, as criticas se estenderam dos dramas ao intercambio
cultural entre os dois paises, atacando as medidas protecionistas do governo sul-
coreano e destacando que um namero limitado de dramas chineses estava sendo
exportados para a Coreia, além de que nenhum deles havia sido exibido ou no
“horario de ouro” ou nos principais canais televisivos (KIM, J., 2011, p. 15). Assim,

em 2007, o jornal Jing Bao sugeriu trés explicacdes para o sentimento anti-Hallyu:

Primeiro, viu o fenbmeno como uma explosdo de animosidade contra a
atitude condescendente da Coreia em relagdo a China. Em segundo lugar,
argumentou contra a falta de moralidade dos empresarios coreanos e
seus comportamentos centrados no lucro, causando reagfes negativas no
publico chinés. Finalmente, o jornal também criticou que o nacionalismo
coreano € muito agressivo e 0s académicos coreanos usaram
continuamente a midia conservadora como plataforma para suas
alegagoes “infundadas” sobre a histéria e os territorios chineses (KIM, J.,
2011, p. 16. Tradugéo propria).
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O escalonamento de tensdes entre a Coreia do Norte e Coreia do Sul gerou
a possibilidade da implementagcédo de um Sistema Antimisseis nomeado THAAD no
Sul por parte dos Estados Unidos (e a discutido no capitulo posterior). A China,
temerosa de que sua seguranca fosse afetada por tal mecanismo, opds-se
veementemente, logo retaliando os sul-coreanos. O banimento da Hallyu Wave do

territorio chinés comecou da seguinte maneira:

e 3 de agosto de 2016: A emissora Hunan emitiu ordem para edi¢do de todas
as cenas com atores sul-coreano, cortando a atriz Yoo InNa de um drama
de 28 episddios previsto para ser lancado (JUN, 2017, p. 161);

e 7 de agosto de 2016: The New York Times relatou qgue um evento com o ator
Kim Woobin e Suzy para o k-drama Uncontrollaby Fond foi adiado, bem
como dois shows do grupo EXO foram cancelados (JUN, 2017, p. 161);

e 25 de novembro de 2016: a atriz Jun JiHyun foi substituida pela atriz chinesa
Angelababy para uma campanha publicitaria de uma marca de celulares
chinesa (JUN, 2017, p. 161);

e 23 de janeiro de 2017: trés apresentacdes na China da soprano Jo Somi
foram canceladas um més antes através de declara¢cfes coordenadas das
orquestras (JUN, 2017, p. 161);

e 20 de fevereiro de 2017: a agéncia de noticias chinesas Xinhua alertou o
grupo sul-coreano Lotte sobre retaliacbes severas caso permitisse que Seul
instalasse o Sistema THAAD. Sete dias depois, 0 grupo coreano concordou
em negociar uma propriedade de terra para a instalacdo do sistema (JUN,
2017, p. 162);

e 2 de marco de 2017: anuncio de proibicdo de viagens para a Coreia do Sul
através de agéncias de viagens baseadas na China. A decisdo incluia
excursdes em grupo, escalas de cruzeiros e viagens individuais reservadas
através de agéncias (JUN, 2017, p. 162).

Jun (2017, p. 163) complementa que parte da industria cultural sul-coreana
observou as medidas chinesas como a oportunidade had muito esperada pela
Administracdo Estatal de Radio, Cinema e Televisdo da China (SARFT) para conter

a popularidade da Hallyu. Além disso, a autora destaca que a crise politica vivida
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pela Coreia do Sul (que culminou com a queda da presidenta Park GeunHye)

certamente contribuiram para a criacdo desse cenério de sancao.

Uma reportagem do The Korea Times revelou que a disputa sobre o sistema
causou uma perda de mais de 160 bilhdes de wons nos lideres das maiores
empresas de entretenimento sul-coreanas ainda em 2016, quando os boatos sobre
a proibic&o tiveram inicio, além dos primeiros cancelamentos de eventos; deixando
os investidores temerosos quanto as medidas que seriam tomadas pela China. De
julho de 2016 a agosto, o preco das acdes da SM se desvalorizou em até 25,5%,

enguanto os da YG sofreram um decréscimo de 20% (KIM, 2016).

Aproveitando a estagnacdo que foi imposta a Hallyu, a China tem se
concentrado no crescimento e protecdo das empresas de conteudo cultural no
ambito interno, mas também adquirindo suas congéneres nos Estados Unidos.
Além disso, é perceptivel a entrada de produtos culturais estadunidenses e
japoneses no pais, o que explicaria a importacao de 11 filmes japoneses (sendo 9
de animacé&o) no ano de 2016, enquanto o valor da industria de animacao chinesa
ultrapassou 130 bilhdes de yuans (CHOI, 2017).

Diante desse cenario, as agéncias sul-coreanas passaram a apoiar seus
artistas de ascendéncia chinesa ou que falam mandarim em atividades na China:
Victoria do f(x) e Zhoumi do Super Junior-M seguem com suas carreiras de atores,
Lay (Zhang Yixing) do EXO esta focando em sua carreira solo como cantor em
uma subsidiaria montada pela SM; enquanto Jackson Wang, nascido em Hong
Kong, também tem se voltado para atividades para a China. Esses artistas tém
permissao para aparecer em programas de televisdo (FORBES, 2018).

Kim Kiheon, chefe do Escritério da KOCCA em Pequim, apesar da proibicdo
imposta a Hallyu, respondeu que acreditava na temporariedade das restri¢coes,
justificando a continuidade do interesse de chineses pela Coreia “0 numero de
turistas chineses que visitam a Coreia do Sul, que chegou a oito milhdes por ano
nos ultimos anos, costumava ser de trés a quatro milhdes por ano trés a quatro
anos atras” (CHOI, 2017).

Assim, ele destacou que as empresas sul-coreanas deveriam permanecer

atentas as mudancgas que o setor cultural da China estdo passando: a expansao
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de mercado de contetdo de video pago deve expandir de 22 bilhdes de yuans
para 60 bilhées de yuans entre 2017 e 2020, aumentando 0 numero de usuarios
de 100 milhdes para 250 milhdes (CHOI, 2017).

No inicio de novembro de 2017, os meios de comunicacédo sul-coreanos,
sobretudo os destinados a comentarios e promocéo sobre a Hallyu, comecaram
a noticiar o relaxamento da proibicdo advinda de Pequim, ap0s a apresentacéo
grupo feminino sul-coreano MAMAMOO no 6th ABU TV Song Festival em Sichuan
no dia 1 de novembro, bem como uma transmiss&o ao vivo (o0 que até entao estava
sendo proibido para artistas coreanos na China). Também foram exibidas
reportagens especiais sobre as Olimpiadas de Inverno de Pyeongchang. Além
disso, relatou-se que nesse contexto as emissoras chinesas tornaram a sondar

as coreanas para tornar a exibir k-dramas (HONG, 2017; Allkpop, 2017).

O ano de 2018, portanto, foi marcado pela tentativa das empresas de
produtos culturais recuperarem o espaco perdido no mercado chinés, buscando
expandir sua presenca na China através de novos canais de distribuicdo. Isso
pode ser identificado no discurso de Lee SooMan, fundador da SM Entertainment,
ao receber o 2018 Korea-China Management Awards (patrocinado pela Korea
Marketing Association e People’s Daily News People’s Network) em
reconhecimento aqueles que contribuiram para a disseminacdo mundial da
cultura coreana e chinesa:

Nosso contelido e celebridades sdo fundidos com a China para gerar
sinergia, e a sinergia é baseada na direcdo que devemos liderar o
mercado global em toda a Asia. Além disso, se a Coreia, China e outros
paises asiaticos unirem forcas, acredito que sera possivel estabelecer
um “centro cultural” na Asia que ira criar celebridades de classe mundial
e conteldo para liderar as tendéncias. Nesse sentido, acho que é um

momento em que a cooperacao cultural e fuséo de paises asiaticos sédo
urgentemente necessarias (SM TOWN, 2018)

Durante a premiacgéo, Lee SooMan também confirmou o intento da empresa
em criar uma subunit com integrantes chineses para o grupo NCT, 0 que ocorreu
no inicio de 2019 sob o nome de WayV. Todavia, 0 grupo atualmente promove
sob o selo da Label V, evitando o uso do nome da SM Entertainment. Meses
depois, a JYP Entertainment anunciou, em 4 de setembro de 2018, em parceria
com o grupo chinés Tencent Entertainment a estreia do grupo masculino formado
apenas por chineses Boy Story (ALLKPOP, 2018).
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Essa empresa chinesa possui 0s quatro servicos de musica moével mais
conhecidos da China: QQ Music, KUGOU Music, KUWO Music e WeSing;
totalizando mais de 800 milh6es de usuarios pagos. Além disso, em 12 de
dezembro de 2018, o New York Stock Exchange passou a considerar a
companhia como uma das maiores plataformas de musica do mundo, juntamente
com o Spotify, Apple Music e Amazon Music (SMTOWN, 2019).

Ja em 30 de janeiro de 2019, foi a vez da SM Entertainment anunciar o
inicio de uma parceria estratégica com a Tencent Music para distribuicdo de
musica e marketing no mercado chinés. O contrato inclui distribuicdo e
comercializacdo de musicas e videos dos artistas da empresa coreana (SMTOWN,
2019).

Apesar dessa aparente retomada de avancos no mercado chinés, os
especialistas alertam que os reais efeitos da proibicdo da Hallyu sofrida entre
2017 e 2018 ainda ndo podem ser totalmente contabilizados (FORBES, 2018). As
empresas coreanas aparentam agir com maior cautela para evitar grandes perdas
financeiras, observando o alto sentimento anti-Hallyu, preferindo, portanto,
concentrar-se em outros mercados, como 0 japonés, estadunidense e de outros

paises do sudeste asiatico.
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3. REFLEXOS DA DIPLOMACIA CULTURAL SUL-COREANA NAS
RELACOES BILATERAIS COM A CHINA

Léon-Mantiquez (2012, p. 49) identifica que a fronteira entre amizade e
hegemonia € um tema central contido dentro das relacdes sino-coreanas, ainda
mais ao se considerar a possivel ameaca que o crescimento do poder econémico
chinés representa. Assim, o autor aponta que o relacionamento entre a China e
Coreia consiste em uma “dinamica simultanea de conflito e cooperagéo” (LEON-
MANTIQUEZ, 2012, p. 49).

O inicio das relacdes entre Coreia e China remonta a mitologia e pré-historia,
guando nas ldades de Bronze e Ferro sdo estabelecidos lacos comerciais para
troca de matérias-primas e bens manufaturados. Nesse contexto, 0s coreanos
habitavam, além da peninsula, a Manchuria, a peninsula de Shandong e o nordeste
da China, desenvolvendo 'Gojoseon? no ano de 2333 a.C., um Estado patriarcal
(formado pela unido de diversas tribos) que surgiu como uma poténcia oriental,

tornando-se limitrofe com o reino chinés de Yan no século IV a.C.

Os conflitos internos dentro do territoério chinés entre os varios Estados
Guerreiros entre 475 a.C. e 221 d.C. foram responséaveis pelo inicio de uma
migracdo de coreanos para Gojoseon: comerciantes, diplomatas, monges e
eruditos, que difundiram a escrita, religido, ceramica, cunhagem, praticas agricolas,
escultura e arquitetura do pais vizinho para a antiga Coreia, a qual absorveu esses

aspectos culturais, mesmo que com algumas adaptacdes (CARTWRIGHT, 2016).

O fluxo migratério foi responsavel por conflitos pela lideranca do Estado
coreano. Wiman, lider dos imigrantes, ao derrotar o Rei Chun, assumiu o trono de
Gojoseon, expandindo ainda mais os territérios. Todavia, esse reino logo teve sua
derrocada ante a dinastia Han da China, ao ser invadido e perder a capital, havendo
uma nova dispersdo de pessoas pelo territério (KOREA CULTURE AND
INFORMATION SERVICE, 2018, p. 194; CARTWRIGHT, 2016).

1 Gojoseon e 0s nomes a serem citados nas paginas seguintes (Koguryo, Paekche, Shilla, Goryeo
e Joseon) referem-se a Estados que existiram na peninsula coreana, fazendo, portanto, parte da
construcéo histérica da Coreia do Sul e de extrema importancia para entender as atuais relacdes
culturais e econdmicas entre o pais e a China
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E importante destacar a criacdo de quatro colénias militares pela dinastia
chinesa, ou commanderies, na Manchdria e norte da Coreia, como mecanismo de
intensificacdo do comércio e atracdo do vizinho para a esfera politica dominada
pelos chineses. Dentre esses territorios, destaca-se Lelang (conhecido também por
Nangnang), ndo apenas em relacdo a populagéo e recursos, mas também por atuar
como intermediario entre o Estado chinés e os Estados coreanos de menor porte
que existiam no sul da peninsula (KOREA CULTURE AND INFORMATION
SERVICE, 1998, p. 54).

Os reinos Koguryo (ao norte), Paekche e Shilla (ambos ao sul da peninsula)
gue se estabeleceram ao final do Periodo Gojoseon, inauguraram o Periodo dos
Trés Reinos (57 a.C.-668), com aliancas e conflitos mutuos entre si e com a China,
por expansao territorial. Porém, Cartwright (2016) ressalta que apesar disso, 0

intercambio comercial e cultural entre Coreia e China continuou e aumentou.

Dessa maneira, evidencia-se a vantagem que os Estados coreanos tomaram
vantagem da fragmentacao politica chinesa, entre a queda dos Han no inicio do
século Il e a ascenséo da dinastia Sui em 581, para o proprio desenvolvimento
cultural, absorvendo e adaptando praticas culturais e politicas da China antiga. Para
melhor ilustrar, tem-se a adoc¢do do Confucionismo, Taocismo e Budismo. Koguryo,
por exemplo, foi o primeiro a adotar o Budismo como religido oficial da Corte em
372, sendo seguida por Paekche em 384 e Shilla em 528. Apesar de ser uma
religido de origem indiana, os escritos eram de tradugdo chinesa, contendo
elementos diferenciais (KOREA CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 1998,
p. 54).

O Confucionismo, por sua vez, contribuiu para o desenvolvimento de uma
organizacao estatal sofisticada e hierarquizada, com o rei no centro, amplificando
a disputas entre os trés reinos por expansao e for¢a. Além da estrutura do Estado,
essa filosofia influenciou a sociedade, os pensamentos éticos e as relagdes
familiares, impactando também sobre a arte, literatura, arquitetura e ceramica
(KOREA CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 1998, p. 54; CARTWRIGHT,
2016).



59

A partir do século 1V, Shilla passou a manter relacdes diplomaticas com a
China, incluindo pagamentos regulares de tributos, bem como econdmicas
(importando seda, cha, livros e objetos de pratas; enquanto exportava ouro,
cavalos, ginseng, peles, ornamentos manufaturados e escravos). A proximidade,
também entre as cortes, levou a entdo dinastia chinesa Tang a ajudar o reino
coreano a unificar a peninsula sob um unico Estado, esperando que a guerra para
conquistar tal objetivo esgotasse os recursos de Shilla e, assim, causasse 0
esfacelamento do governo ao néo poder controlar toda a extensao territorial. Logo
uma guerra entre chineses e coreanos eclodiu, todavia, questdes internas (conflito
no Tibete) forcou Tang a deslocar seu exército. Tomando vantagem disso, 0
exército de Shilla saiu vitorioso (KOREA CULTURE AND INFORMATION
SERVICE, 1998, p. 55; CARTWRIGHT, 2016).

O periodo de unificacdo sob o Reino de Shilla diante de um conflito com a
China, entretanto, ndo resultou em mudancas significativas nas relacdes dos dois
Estados, que se mantiveram aliados. A difusdo de correntes de pensamentos e
religides chinesas permaneceram no sistema educacional coreano, sendo criada
a Academia Nacional Confucionista em 682 e estabelecimento de exames para
administradores em 788 (KOREA CULTURE AND INFORMATION SERVICE,
2018, p. 208-209; CARTWRIGHT, 2016).

Apbs conflitos internos no Reino de Shilla, a dinastia Goryeo conquistou
pacificamente toda a peninsula coreana, mantendo também o respeito para com
a cultura chinesa, bem como certas praticas da mesma por parte da elite coreana.
Assim, essa dinastia estabeleceu lacos ainda mais fortes com a chinesa Song
(960-1279), a qual tentou trazer o vizinho para o conflito contra os mongois e a
dinastia Jin (KOREA CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 2018, p. 209-
210).

Apesar disso, os coreanos decidiram por ndo se envolver em um conflito
regional mais amplo, continuando ainda com seu fluxo comercial: importando
seda, livros, especiarias, chas, remédios e ceramicas, enquanto exportavam para
a China ouro, prata, cobre, ginseng, porcelana, pinhdo e papel hanji
(CARTWRIGHT, 2016).
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Conforme outrora, os lagos culturais permaneceram fortes, sobretudo com
a popularidade da literatura chinesa, bem como a administracdo estatal chinesa
gue trazia consigo exames para servico publico e principios confucionistas; e a
religido budista, havendo entdo, a construcdo de templos e mosteiros (KOREA
CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 1998, p. 59-60).

Entretanto, novamente uma ameacga externa levantou-se contra a Coreia
quando as tribos mongois foram unidas por Genghis Khan e invadiram e
conquistaram a China em 1215. As invasdes (contabilizadas em 7) contra Goryeo
comecaram em 1231, lideradas por Ogedei Khan, havendo o estabelecimento de
paz somente em 1258, quando foi determinado que os coreanos deveriam
fornecer navios e materiais para as invasées mongois no Japdo em 1274 e 1281
(CARTWRIGHT, 2016; KOREA CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 2018,
p. 212).

E valido ressaltar que, durante o periodo que passou sob a influéncia
Mongol (até 1392, quando o general Yi Songgye formou o novo Estado de Joseon
e assumiu o nome de Rei Taejo de Joseon), a cultura coreana foi deveras
influenciada por seu colonizador, sofrendo severos impactos ao seu patrimonio
cultural. Além disso, os principes foram obrigados a viver como reféns em Pequim,
sendo necessarios casamentos com princesas mongois (CARTWRIGHT, 2016;
KOREA CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 2018, p. 212-213).

A nova dinastia Joseon foi inaugurada com a construcdo do Palacio
Gyeongbokgung e o Templo Jongmyo, além de estradas e mercados e uma nova
capital localizada no centro da peninsula e acessada pelo Rio Hangang, Hanyang
(atual Seul). O sistema de governanca foi estabilizado pelo terceiro rei da dinastia,
Rei Taejong. Entretanto foi o Rei Sejong, seu sucessor e filho, que proporcionou
um grande avango politico, social e cultural, sendo ele quem supervisionou e
promulgou o Hangul (alfabeto coreano cujas formas foram baseadas nas formas
feitas pelo aparelho vocal humano durante a pronuncia), facilitando a
comunicacao entre o povo e 0 governo (até entdo eram utilizados os caracteres
chineses) (KOREA CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 1998, p. 62-65;
KOREA CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 2018, p. 213-214).



61

Com relacdo a China e na época da dinastia Ming, Joseon manteve
relacbes amigaveis e trocas de enviados reais todos os anos, bem como
participava de intercambios culturais e econémicos. As relacdes entre Joseon e
Ming foram fundamentais para a constituicdo de uma alianca quando se da a
invasdo japonesa em 1592 na peninsula coreana e o inicio de uma guerra que
dura até 1598 (KOREA CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 1998, p. 62-
65; KOREA CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 2018, p. 213-214).

Os ultimos anos da dinastia Joseon j& foram descritos anteriormente ao
longo deste trabalho, quando feita a retrospectiva histérica desde a invaséo,
passando pelos acordos desiguais, até a anexacao da Coreia pelo Japao Imperial
no final do século XVIII, pais esse que derrotara os aliados coreanos China e

Russia em guerras.

O Movimento de Independéncia coreano consistiu-se em organizacdes
clandestinas para combater os japoneses dentro do pais, mas também possuia
bases avancadas na China, RuUssia e Estados Unidos, promovendo uma
demonstracao pacifica em marco de 1919, quando lideres coreanos anunciaram
a Declaracéo de Independéncia e, ao receber apoio de estudantes e pessoas
comuns, deram inicio a protestos envolvendo cerca de 2 milhGes de pessoas
durante 12 meses, sofrendo dura repressdo. ApOs esse movimento, surgiram
diversas organizacdes representando coreanos em Seul, nas Provincias
Maritimas da Sibéria e Xangai (KOREA CULTURE AND INFORMATION
SERVICE, 2018, p. 221-222

O governo provisorio instalado em Xangai consolidou-se como o0 primeiro
governo republicano democratico da Coreia, equipado por uma Constituicao
moderna e sistema politico tripartite. Além disso, houve o engajamento armado
em mais de trinta unidades do Exército da Independéncia Coreana em atividades
de resisténcia na Manchduria e nas Provincias Maritimas da Sibéria, algumas delas
recebendo treinamento militar dos Estados Unidos ja em 1940 (KOREA
CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 2018, p. 221-222).

A liberdade dos coreanos veio apenas em 15 de agosto de 1945, com a

rendigdo japonesa. Assim, tropas estadunidenses foram enviadas para o sul do
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paralelo 38, enquanto as soviéticas partiram para o norte a fim de desarmar as
tropas japonesas restantes na peninsula, o que resultou na divisdo dessa em dois
paises diferentes (KOREA CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 2018, p.
223).

Em 25 de junho de 1950, as tropas norte-coreanas, armadas com tanques
e cacas soviéticos, invadiram o Sul, culminando com um novo conflito na regiao.
O Conselho de Seguranca das Nac¢des Unidas (CSNU), tendo condenado a acéo
do pais socialista, emitiu uma resolugcdo recomendando que seus Estados
membros auxiliassem a Coreia do Sul. A China, ao observar a intervencéo das
Forcas das NacOGes Unidas, adentra o conflito ao lado da Coreia do Norte. O
armisticio foi assinado em 27 de julho de 1953, apesar dos protestos fervorosos
do presidente Rhee Syngman para a continuagéo do conflito e unificacao a favor
do Sul (KOREA CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 2018, p. 224-225).

ApOs anos sob ditadura, o anuncio de Roh Taewoo, candidato presidencial
do partido no poder, em junho de 1987, de que aceitaria o pedido do povo de
democratizacao e eleicdo direta para presidente, resulta em sua eleicdo no final
do mesmo ano para um mandato de cinco anos. Sob seu governo, a Coreia do
Sul estabeleceu relacdes diplomaticas com 0s paises comunistas, como a Unido
Soviética, China e os da Europa Oriental (KOREA CULTURE AND
INFORMATION SERVICE, 2018, p. 226).

De acordo com Léon-Mantiquez (2012, p. 50), a China, durante a Guerra
Fria, manteve sua politica para a Peninsula Coreana de apoio ao regime socialista
da Coreia do Norte, porém essa alianca no atual contexto é mais pragmatica que
ideoldgica, sendo Pyongyang, que h& anos enfrenta um estado critico,
destinataria de alimentos e energia, enquanto que, em contrapartida, ela garante

o status quo da regido.

Uma vez reestabelecidas as relacfes diplomaticas entre a Republica da
Coreia e China em 1992, os lagos econdmicos cresceram, bem como politicos,
culturais e académicos. E perceptivel que essa relagédo bilateral vem buscando

formar uma base sdlida para a promog¢do da paz no Nordeste Asidtico e a
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prosperidade na regido, sobretudo com a estabilidade da peninsula coreana
(KOREA CULTURE AND INFORMATION SERVICE, 1998, p. 62-65).

No plano cultural (e aqui d4-se um destaque em raz&o do objetivo deste
presente trabalho), ha um interesse crescente da China pela cultura popular sul-
coreana, sobretudo com a crescente internacionalizacdo, conforme explicitado no
segundo capitulo, das industrias culturais da Coreia do Sul. Além disso, ha um
crescente interesse académico, identificado pela presenca de uma maioria
coreana entre os estudantes estrangeiros em universidades chinesas, bem como
interesse turistico (LEON-MANTIQUEZ, 2012, p. 51).

O governo do Presidente Lee MyungBak (2008-2013) foi inaugurado com
um discurso de posse apontando que a China seria uma de suas trés prioridades
diplomaticas (as demais seriam a Coreia do Norte e Estados Unidos), e que
buscaria estabelecer lagcos mais proximos como forma de promover uma maior
estabilidade no Nordeste da Asia. Entretanto, o (re)surgimento de algumas
guestdes tornaram a estremecer as relacdes entre os dois paises, sendo o entdo
presidente sul-coreano criticado por falta de conhecimento sobre a China (KIM, J.,
2011, p. 20).

Uma das principais probleméticas responsaveis por isso diz respeito ao
Projeto Nordeste — “um projeto académico implementado pelo governo chinés
para conduzir pesquisas sobre as questbes histéricas, geogréficas e
antropolégicas da regidao nordeste da China” (KIM, J., 2011, p. 20. Traducao
prépria) — que concluiu que os antigos reinos coreanos de Gojeseon e Koguryeo
fazem parte da historia da China. A reacdo da opinido publica sul-coreana foi de
criticar, todavia o governo de Lee Myungbak ndo conseguiu prosseguir com um
didlogo quanto a questdo. O descontentamento aberto de sua administracéo foi
suficiente para enfraquecer as relacdes bilaterais, todavia ndo p6de satisfazer o
ambito domeéstico (KIM, J., 2011, p. 20). Um dos temores da Coreia do Sul é que
essa reinvindicacdo de dinastias como parte da historia da China venha a se
tornar demandas territoriais. (LEON-MANTIQUEZ, 2012, p. 60-61)

E vélido ressaltar que a politica dos governos liberais de Kim Daejung e

Roh Moohyun para a Coreia do Norte (correspondente a Sunshine Policy dos anos
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de 1998 a 2008), ao ser substituida por administracdes mais conservadoras na
Coreia do Sul a partir de 2008, ademais da morte de Kim Jungil e a passagem do
poder para seu filho Kim JungUn em 2011, aumentaram as incertezas da

seguranca da regiao (JUN, 2017, p. 159).

Outro ponto de inflexdo nas relacfes bilaterais, identificado por Léon-
Mantiquez (2012, p. 61) e Kim Jieun (2011, p. 20-21), diz respeito a Coreia do
Norte e a politica chinesa de repatriagdo dos refugiados norte-coreanos (vistos
como imigrantes ilegais), vigiando zonas diplomaticas Sul-Coreanas, Canadenses,
Estadunidenses e Japonesas, em oposicdo a acdo de Organizacbes N&o-
Governamentais Sul-Coreanas, que fornecem assisténcia a norte-coreanos na

fronteira entre China e Coreia do Norte.

Kim Jieun (2011, p. 21) ainda aponta a relutancia de Pequim em apoiar as
resolucdes da ONU contra a Coréia do Norte a respeito dos testes nucleares e
lancamentos de misseis que foram realizados, ja que, devido a dependéncia
econdmica da parte setentrional da peninsula, sem a cooperacdo da China, as
sanc¢des ndo se mostrariam eficazes. Ademais, quando um torpedo norte-coreano
afundou um navio da Marinha Sul-Coreana (matando 46 marinheiros) em marco
de 2010, as relacdes sino-coreanas se deterioraram ainda mais, sobretudo
guando Seul passou a concentrar a agenda de seguranca na alianca com 0s

Estados Unidos, aumentando a lacuna de comunicagédo com a China.

O intento de implantar um Sistema de Defesa Terminal de Area de Alta
Altitude (Terminal High Altitude Area Defense — THAAD) na Coreia do Sul,
anunciado em junho de 2014 pelo comandante Curtis Scaparrotti das forcas
americanas na Coreia do Sul (United States Forces States — USFK), bem como a
continuacdo dos testes com misseis e 0 assassinato de Kim JungNam, irmédo de
Kim JungUn, em fevereiro de 2017, resultou no escalonamento de tensdes (JUN,
2017, p. 160).

A China, desde o anuncio, opds-se ao THAAD, expressando desconfianca
com as inten¢des dos Estados Unidos em implantar tal sistema proximo a fronteira
chinesa. Pequim afirma que o radar poderia ter seu alcance aumentado para

alimentar a defesa de misseis dos EUA, permitindo que Washington seja
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notificado previamente sobre os langamentos chineses. Assim, a posi¢cdo do
Partido Comunista Chinés (PCC) de banir temporariamente a presenca de
produtos culturais do territério chinés pode ser explicada, entre outros motivos,
como uma forma de proteger sua seguranca nacional através dessa retaliacédo
cultural(JUN, 2017, p. 160).

Apesar dessa medida tomada por Pequim, a Coreia do Sul busca
normalizar as rela¢des entre os dois paises para que possam dar continuidade a
cooperacao estratégica e interesses matuos. Em dezembro de 2017, o Presidente
Moon Jaeln realizou uma visita de Estado a China em celebracdo ao 25°
aniversario do estabelecimento das relacbes diplomaticas. (MINISTRY OF
FOREIGN AFFAIRS, 2018; JEON, Han; SOHN, JiAe, 2017). Nessa visita, o entéo
presidente sul-coreano ressaltou a aproximacao e semelhancas historicas vivida

por chineses e coreanos:

“Hoje marca o 80° aniversario do Dia do Memorial do Massacre de
Nanjing. Os coreanos compartilham a dor da histéria pela qual o povo
chinés passou. O povo coreano e eu choramos profundamente pelas
vitimas massacradas e oferecemos sinceras palavras de conforto para
aqueles que sofreram” disse o Presidente Moon (JEON, Han; SOHN,
JiAe, 2017).

Ademais dessas declaracdes, os lideres dos dois paises concordaram em
quatro principios para garantir a paz e a seguranca na Peninsula Coreana, sendo

eles:

e Um conflito armado na Peninsula Coreana nunca seré tolerado;

e O principio de desnuclearizacdo da Peninsula Coreana sera
assegurado;

e Todos os assuntos serdo resolvidos pacificamente através de
didlogo e negociacoes;

e As melhorias das relagbes entre as duas Coreias contribuirdo para
resolver assuntos na Peninsula. (MINISTRY OF FOREIGN AFFAIRS,
2018

Entretanto, com o inicio dos debates entre a administracdo de Trump e
Moon quanto aos custos de defesa na peninsula, a China tornou a aumentar o

grau de alerta face a uma possivel redugcédo das tropas estadunidenses. Diante
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desse cenario, exercicios militares chineses se tornaram mais frequentes,
havendo, em decorréncia, oito violagdes a Zona de Identificacdo da Defesa Aérea
Coreana (KADIZ) em 2018. A resposta das autoridades militares sul-coreanas é
afirmar que séo provocadas como forma de testar a capacidade de alerta (YI,
2019).

Para entender melhor a origem e efeitos da Diplomacia Cultural Sul-Coreana
na China, faz-se necessario entrar no debate sobre a conceito de Middle Power.
Segundo Lee SookJong (2012, p. 3) a discursao foi iniciada por Bartolous de
Sassoferrato, em 1589, que dividiu os Estados em trés categorias: pequenas
Cidades-Estados, Estados Médios e Grandes Estados. Dentre eles, os Estados
Médios seriam os mais duradouros, visto que, por terem menor poder, ndo estdo
expostos a violéncia e inveja dos demais paises, além de seu proprio porte
limitarem suas ambicdes. Todavia, € valido ressaltar que mensurar um pais com
base em sua extensao territorial e localiza-lo na estrutura hierarquica de poder é

deveras relativo.

Cooper et al. (1993, p.17-19 apud LEE; S, 2012, p. 3) apresentam 0s

elementos que caracterizariam um Middle Power:

1. O middle power esta localizado no ponto médio no ranking de pequenez para
grandeza em termos de populacdo, economia, for¢ca, complexidade e
capacidade militar;

2. O middle power estd localizado fisicamente (questdo geografica) ou
ideologicamente entre as grandes poténcias do sistema;

3. O middle power é visto como potencialmente mais sabio, mais virtuoso e
mais confiavel com seu recurso de influéncia politica do que com a forca,
bem como menos egoista;

4. Tem tendéncias a buscar solugcbes multilaterais para problemas
internacionais, adotar compromissos em disputas internacionais ou adotar

nocoes de boa cidadania internacional para orientar sua diplomacia.

Em suma, nota-se que a literatura usa esse conceito para explicar o
comportamento de poderes emergentes, ou seja, um Estado de Poder Médio ndo

€ nem grande nem pequeno em termos de poder, capacidade, influéncia e exibicao
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de capacidade para criar coesao/obstrucdo em torno de um regime internacional
ou governanca (KARIM, 2018, p. 3).

Todavia, é importante ressaltar que, apesar de muitos paises do Terceiro
Mundo poderem ser classificados como poténcias de tamanho médio devido sua
capacidade material, esses ndo se dispuseram a desempenhar um papel maior no
nivel global. Assim, Middle Power néo é definido apenas pela capacidade material,
mas também pelo comportamento dos Estados em sua politica externa (KARIM,
2018, p. 4).

Os Estados que recebem essa classificacao

(...) tipicamente adotam um estilo ativista ha medida em que interferem
em questdes globais além de sua preocupacdo imediata. Os Middle
Powers ndo interferem em todas as situag6es de conflito, mas eles
interferem mais do que os Estados que ndo sdo Middle Powers com
perfis composicionais semelhantes (JORDAAN, 2003, p. 167.
Traducao Propria).

Essas interferéncias, segundo complementa Jordaan (2003, p. 167), estédo
relacionadas geralmente a reducéo de conflitos no Sistema Internacional, buscando
uma via de compromisso através de canais e instituicdes multilaterais, mas sem

ameacar o status quo global.

Lee SookJong (2012, p. 10) apresenta suas reflexdes quanto esse conceito.
Assim, um Middle Power deve ser equipado com poder posicional que possibilite o
emprego de recursos materiais e nao matérias na sua diplomacia ativa (lembrando
que a forca econbmica € muito mais importante para esses Estados do que o
espaco territorial e o tamanho populacional). Ademais, o Sistema, seja regional,
seja internacional, deve ser favoravel para o engajamento de uma poténcia média,
a exemplo de menor tensdo entre as grandes poténcias que devem ser mais
dispostas a cooperar com os Middle Powers, bem como estratégias para gerar
cooperacao. Por fim, o autor aponta a necessidade de muitas redes estatais ou néo
estatais, permitindo assim que esses Estados possam atuar como mediadores ou

pontes e melhorar sua influéncia diplomética.

Ao se analisar a situacdo dos Middle Powers da regido do pacifico, é
perceptivel o dilema resultante da transicdo de poder dos Estados Unidos para a

China (eixo que antes pertencia ao Japao), gerando uma concorréncia entre essas
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duas grandes poténcias. Pequim, com seu grande crescimento econémico, € vista
cada vez mais como uma lideranca regional, deixando a diplomacia chinesa mais
confiante e proativa. Dessa forma, “a medida que a China cria demandas regionais
e absorve cada vez mais os produtos manufaturados do leste da Asia, a
participacdo do comércio dos EUA em muitos paises do leste asiatico diminuiu, a
medida que d& lugar a China” (LEE; S, 2012, p. 10-11).

Essa situacao resulta em presséo sobre os Middle Powers que possuem
uma alianca militar com os Estados Unidos, visto que todos os seus aliados
aprofundaram o relacionamento economico com a China. Entretanto, Lee
SookJong (2012, p. 12) aponta que, na questao militar, a alianga com os Estados
Unidos é valorosa como forma de equilibrar o crescimento chinés. Dessa maneira,
no leste da Asia “o soft power é cada vez mais percebido como tendo um valor
estratégico” (LEE, S, 2011, p. 140).

E valido ainda ressaltar que o escalonamento de tensdes militares diminuira
o poder da diplomacia dos Middle Powers da regido da Asia-Pacifico, visto que
muitos precisariam escolher um dos lados. Nesse contexto, a Coreia do Sul tem
menos predisposi¢ao a expor seus fortes lagos militares com os Estados Unidos na
Coreia do Norte, aliada da China.

A Coreia do Sul é apontada como um Middle Power emergente,
regionalmente ativa, o que poderia ser considerada dentro da quarta onda de
poderes médios no inicio do século XXI (LEE; S, 2012, p. 14): a primeira onda era
formada por paises do movimento dos n&o-alinhados (Brasil, india, indonésia e
lugoslavia); jA& a segunda consistia em paises que nas décadas de 70 e 80
criticavam as normas impostas pelos paises do ocidente como Nigéria, México e
Argélia; por fim, a terceira onda inclui paises reformistas da agricultura do Grupo
de Cairns, a exemplo de Malasia, Argentina, Australia e Suécia.

Assim, a Coreia do Sul utiliza como estratégia de Middle Power o
crescimento do seu soft power, devido a duas premissas: a primeira é que, em
comparacao a sua estrutura econémica e poderio militar, a diplomacia do pais é
fraca, sendo necessario reforgar a influéncia politica em relacdo ao hard power. J&
a segunda esta na sapiéncia de que o Estado ndo pode competir com a China e
Japao em termos de poder bruto, sendo assim o soft power uma alternativa a ser
representado pela Hallyu (LEE, S, 2011, p. 140).
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A administracéo de Roh MooHyun (2003-2008) foi responsavel por introduzir
pela primeira vez o papel da Coreia do Sul como mediadora, através do lema
“Northeast Asia Era of Peace and Prosperity”. Todavia, essa demonstragcao de
preocupacao por uma politica externa autbnoma resultou na perda de confianca e
cooperacao advinda de Washington. Dessa maneira, 0 governo precisou modificar
os planos iniciais de se tornar um promotor da paz no nordeste da Asia para o
estabelecimento de redes em todas as principais regides do mundo (LEE; S., 2012,
p. 14).

O discurso da politica externa da Coreia do Sul comecou a fazer mencgéo a
“diplomacia Jung-gyun-guk” ou middle power, a partir do discurso de Lee MyungBak
em 2008, quando o slogan de “Global Korea” foi anunciado. Durante essa
administracdo em questdo, eventos como a Cupula do G20 foi sediada em Seul,
bem como o Fourth High-Level Forum for Development Effectiveness e o 2012
Nuclear Security Summit (LEE; S., 2012, p. 14).

Além desses importantes eventos, nesse periodo, o pais envolveu-se (em
um grau maior que as administracdes anteriores) em outros temas de agenda
global, como o desenvolvimento, assisténcia humanitaria, operacbes de
manutencdo da paz e mudanca climatica (LEE; S., 2012, p. 14). Assim, tais
medidas estdo de acordo com o plano de a¢do para a Marca Coreana, previamente

citados no segundo capitulo deste trabalho.
Ao comparar 0s governos apresentados, temos que

Embora a administragdo de Roh tenha introduzido os conceitos de
papéis de middle power e estabeleceu importantes redes de livre
comércio, ele ndo definiu a diplomacia do poder como uma visao
politica de guarda-chuva. Sob a administracdo de Lee, a politica
externa “de se tornar global’, a diplomacia de middle power, foi
adotada estrategicamente para o status nacional de pais. Os
formuladores de politicas veem o “middle power” como um termo (til
no posicionamento da Coreia do Sul como um pais significativo entre
algumas grandes poténcias e outros paises fracos. Com a aspiragéo
de desempenhar um papel maior, a middle power diplomacy foi
popularizada. Soft power, network power e diplomacia publica séo
geralmente empregados como ingredientes Uteis para auxiliar a middle
power diplomacy da Coreia do Sul (LEE; S., 2012, p. 14).

De acordo com Lee SookJong (2012, p. 15), a Coreia do Sul € o Unico pais

a estar promovendo ativamente a diplomacia do Middle Power, sendo uma das
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explicagbes a falta de clareza sobre sua definicgdo exata. Assim sendo, a
cooperacao regional e engajamento do pais com a China, bem como os esforgos
de coalizdo em assuntos internacionais passaram a ser Vistos como missao

diplomatica da Coreia do Sul.

O Sistema Internacional tem se tornado menos rigido hierarquicamente a
partir da interdependéncia e interconectividade dos Estados-nag¢des em suas redes
de informagbes, fluxos econbmicos e consultas politicas. Conforme dito
anteriormente, é necessario capacidade material para que seja desempenhado um
papel ativo nas esferas internacionais, o que certamente a Coreia do Sul

atualmente possui.

E nesse ponto que se faz necessario voltar os olhos para o uso do soft power
sul-coreano para a consolidacéo do pais como Middle Power, algo essencial para
compensar seu menor poderio econdmico e militar diante de maiores poténcias
(LEE; S., 2012, p. 14). Lee Geun (2009, p. 134) utiliza seu arcabouco teorico
(apresentado neste trabalho no primeiro capitulo) para demonstrar implicacdes do

soft power na Hallyu Wave, sintetizando-as nos seguintes pontos:

e Manipulacdo e criacdo de imagens favoraveis da Coreia do Sul que
promoverdao uma melhoria da seguranca nacional e humana: o autor sugere
que a presenca da Hallyu Wave em outros paises auxilia na diminuicdo da
discriminag&o contra os coreanos, bem como a redugdo das chances de
politicas econbmicas e militares serem hostis e coercitivas contra o pais
(LEE, 200, p 134);

e Estratégias de Network Effect: a expansédo da Hallyu leva consigo padrdes
coreanos, codigos comportamentais, preferéncias do consumidor, moda,
culinaria e o idioma. Assim, a aceitacdo do modo de pensar e
comportamentos sul-coreanos como positivos representa um meio de
facilitacdo para a interacdo de empresas, organizacbes e a propria
populacdo coreana, criando entdo, uma influéncia ideacional e invisivel a
longo prazo (LEE, 2009, p. 135);

e Herois e Celebridades: os idolos coreanos, com seu comportamento,

mensagens e apari¢cdes, sdo capazes de atrair mais atengdo do publico que
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a maioria dos politicos. Assim sendo, caso transmitam valores universais, é
possivel que melhorem seu status, além de comportamentos e ideias de
outras pessoas de maneira positiva, ajudando a comercializar cultura e
outras commodities da Coreia do Sul por meio da moda, performances e
comerciais (LEE, 2009, p. 135).

Tendo reconhecido o potencial da cultura pop, o Governo Coreano buscou
institucionalizar seus mecanismos que pudessem auxiliar a indastria na atividade
de expandir a Hallyu (DESIDERE, 2013, p. 51). Assim, a Figura 2 busca apresentar
uma visao sistémica de como 0 governo coreano Sse estruturou para promover sua
Diplomacia Cultural, sob lideranga do Ministry of Foreign Affairs and Trade e o

Presidential Council on Nation Brading.

Figura 2 — Organograma da Estrutura Governamental Criada para a Diplomacia Cultural da

Coreia

Fonte: Ministry of Foreign Affairs and Trade (2011, p. 26 apud Jang; Paik, 2012, p. 201)

De acordo com o Ministry of Foreign Affairs, a Onda Coreana é um
importante elemento da Diplomacia Publica do pais. Por isso, o governo elabora
estatisticas sobre o status da cultura pop sul-coreana em outros paises e apoia as
atividades dos fas (MINISTRY OF FOREIGN AFFAIRS — MOFA).

Ademais, o0 MOFA afirma que utiliza a Hallyu como um mecanismo para

promover a comunicacdo entre pessoas de diferentes origens culturais,
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implementando, dentre outros, o Programa de Intercambio Cultural Matuo para
promover, na Coreia, as culturas de regides que tiveram um baixo indice de
intercambio mutuo com a Coréia. Juntamente a esse programa, as missdes
estrangeiras realizaram festivais coreanos para promocéao de alimentos, cinema e

outras producdes artisticas sul-coreanas.

Dessa maneira, o Ministry of Culture and Tourism “desenvolve e implementa
uma ampla gama de politicas para promover a cultura, artes, esportes, turismo e
religido, a fim de proporcionar oportunidades culturais para o publico” (KOREA.NET.
Traducao Prépria). Abaixo, no Quadro 2, pode-se conferir o nome das organizacoes

afiliadas ao Ministério.

Quadro 2 — Organizag0es afiliadas ao Ministry of Culture and Tourism

The National Academy of _ o
Korea National University of

Arts of The Republic of A Gukak National High School
rts
Korea
Gukak National Middle National Institute of the
National Museum of Korea
School Korean Language

. _ Korean Culture and _
National Library of Korea ) ) National Gukak Center
Information Service

National Folk Museum of National Museum of Korean )
, National Theater of Korea
Korea Contemporary History

National Museum of Modern ] o ] )
Korea Tourism Organization | Korean Film Biz Zone
and Contemporary Art

_ . The Korea International
Arts Council Korea Korean Press Foundation ) )
Broadcasting Foundation

. Gugak Broadcasting )
Game Rating Board ) Grand Korea Leisure
Foundation

) ] Myeongdong — Jeongdong ) ) ]
Korean Olympic Committee ] King Sejong Institute
Theater Foundation
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Korea Media Rating Board

Korea Arts Management

Service

Seoul Arts Center

Taekwondowon

Korea Performing Arts
Center

Literature Translation
Institute of Korea

Korea Culture and Tourism

Korea Arts and Culture

Korea Culture Information

Institute Education Service Service Agency
) ) Korea Copyright
Korean Film Archive o
Commission

Fonte: Ministry of Culture and Tourism

A primeira agéncia do Ministry of Culture and Tourism que merece destaque
€ o Korean Culture and Information Service (KOCIS), criada em 1971, cujo objetivo
€ promover o pais no exterior, funcionando como um canal de comunicacdo ao
trazer informacdes ao publico coreano sobre o0s intercAmbios culturais
desenvolvidos a medida que promove o pais. A KOCIS realiza sua missao através
da emissao de relatorios sobre as politicas em curso, de reunides de cupula do
presidente e de todos os tipos de cooperacéo internacional (KOZHAKHMETOVA,
2012, p. 31; KOREA.NET; KOREA CULTURE AND INFORMATION SERVICE,

2017).

Além das atividades supracitadas, € importante frisar que o KOCIS opera 31
centros culturais em 27 paises, de modo a promover a cultura e escritérios de
informacdes nas embaixadas e consulados coreanos. Dessa maneira, esse braco
ministerial acaba por trabalhar com uma gama de organizacdes para que seja
possibilitado apresentacdes de arte, exposicdes e festivais de musica e cinema.
(KOZHAKHMETOVA, 2012, p. 31; KOREA.NET; KOREA CULTURE AND
INFORMATION SERVICE, 2017)

Em maio de 2009, foi criada a agéncia governamental Korean Creative
Content Agency (KOCCA) — a partir da integracéo de cinco outras organizacoes,
dentre elas: Korean Broadcasting Institute, Korea Culture & Content Agency e
Korea Game Agency - para que pudesse auxiliar a indastria na atividade de
exportacdo da Hallyu a partir da promocédo de personagens, quadrinhos, musica e

outras atividades de cultura, apoio para a criagdo de novos conteudos e
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desenvolvimento de relacionadas de modo aumentar
competitividade (DESIDERE, 2013, p. 51; KOZHAKHMETOVA, 2012, p. 30;

KOREAN CREATIVE CONTENT AGENCY).

tecnologias sua

E importante ainda destacar a abertura de centros estratégicos por parte da
KOCCA em paises como Brasil, China, Estados Unidos, Emirados Arabes Unidos,
Indonésia, Inglaterra e Japdo, que passaram a sediar eventos culturais, seminarios
académicos, cursos de lingua coreana, mas também a auxiliar a busca por novos
talentos para se tornarem artistas na Coreia do Sul e empresas culturais que
desejem adentrar o mercado desses Estados. (KOZHAKHMETOVA, 2012, p. 31;
KOREAN CREATIVE CONTENT AGENCY).

Kozhakhmetova (2012, p. 31) aponta a diferenca fundamental entre os dois
orgaos. Assim, enquanto a KOCCA engloba a industria de conteudo, conectando-
as com a tecnologia digital para reforcar a cultura auténtica coreana, o KOCIS atua
enfatizando a cultura como nucleo de Soft Power, visando a consolidacéo de lagos

culturais com os paises vizinhos.

Além das agéncias governamentais, faz-se necessario apontar a existéncia
de empresas que dominam os setores de entretenimento e que popularizaram o
sistema de criacédo de idols (o qual sera discutido na subsecdo seguinte). Assim,

tem-se 0 que é chamado de Big3, ou seja, as trés maiores companhias que

dominam o mercado dos artistas.

Quadro 3 — Big3

SM Entertainment

JYP Entertainment

YG Entertainment

Fundador

Lee Sooman

Park Jinyoung

Yang Hyunsuk

Ano de criacao

1995

1997

1996

Receita (de vendas
em 2018)

US$532 milhdes

US$109 milhdes

US$248 milhdes

Principais solistas e
grupos (e datas de
debut)

H.O.T (1996);
S.E.S.(1997);
Shinwha (1998);

BoA (2000); TVXQ
(2003); Super Junior
(2005); Girls’

g.o.d (1999); Rain
(2002); Wonder
Girls (2006); 2AM
(2008); 2PM (2008);
miss A (2010);
GOT7 (2014); Twice

Sechs Kies (1997);
YG (1998); Epik
High (2003); Big
Bang (2006); 2NE1
(2009); Akdong
Musician (2012);




Generation (2007);
SHINee (2008); f(x)
(2009); EXO (2012);
Red Velvet (2014);
NCT (2016)

(2015); Stray Kids
(2018); ITZY (2019)

Lee Hi (2012);
WINNER  (2014);
iKon (2015); Black
Pink (2016)

Fonte: SM Entertainment; JYP Entertainment; YG Entertainment; Allkpop
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A partir dessa estrutura organizacional que foi apresentada, no periodo de

anos que vai de 1999 a 2008, a receita de exportacdo da Hallyu para a China quase

triplicou (1,8 bilhdo de dolares), garantindo-a como um dos principais mercados

receptores (KIM, J., 2011, p. 4).

Em termos de dados, os Graficos 6 e 7 mostram que, em 2006, a China

permanecia em terceiro lugar como maior importador dos produtos culturais,

responsavel por 18,5% dos valores totais ou 233,2 milhdes de ddlares, atras

apenas do Japao (que registrava uma importacédo de 343,9 milhdes de doblares —

23,2%) e América de Norte (com 407,1 milhdes de doblares ou 22,6% do volume de

exportacao dos produtos culturais sul-coreanos. Em 2008, os chineses continuaram

a sustentar essa colocacdo com 362,8 milhdes de délares em importacées de

produtos da Hallyu (20,1% do volume de exportacédo da Hallyu).

Gréficos 6 — Exportacdo anual de produtos da Hallyu por destino em milhfes de ddlares

.
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Japéo 343.9 356.6
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América do Norte 340.4 356.2
==Europa 98 121.8
—@—Outros 136.9 95.3

2008
362.8
371.9
355.4
407.1
183.6
123.2

Fonte: MCT (2008, p. 101); MCST (2009b, p. 97); MCST (2010b, p. 81) apud JANG, J. (2012, p. 122)
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Graficos 7 — Exportacdo anual de produtos da Hallyu por destino em milhfes de ddélares
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2006 2007 2008
—&— China 18.50% 21.70% 20.10%
Japdo 27.20% 25.30% 20.60%
Sudeste da Asia 8.70% 12.30% 19.70%
Ameérica do Norte 27.00% 25.30% 22.60%
Europa 7.80% 8.60% 10.20%
Outros 10.80% 6.80% 6.80%

Fonte: MCT (2008, p. 101); MCST (2009b, p. 97); MCST (2010b, p. 81) apud JANG, J. (2012, p. 122)

Conforme expresso no segundo capitulo, a entrada de produtos culturais sul-
coreanos no mercado chinés despertou o interesse do pais para com seu vizinho.
Desde entdo, estabeleceram-se lacos de cooperacéo politica, tendo sido realizadas
cupulas presidenciais com regularidade e cordialidade. Em 2002, foi instituido o
Comité Sino-Coreano de Cooperacdo para o Investimento, o qual foi presidido
pelos Ministros das Financas. Ja em 2003, durante uma visita de Roh Moohyun, foi
criado o Comité de Cooperacao Industrial China-Coreia, cujo objetivo era melhorar
as relacdes bilaterais no setor de energia, tecnologia da informagéo e biotecnologia
(LEON-MANRIQUEZ, 2012, p.51).

Ja no First Korea-China-Japan Foreign Ministers Meeting, em junho de 2007,
na ilha de JeJu, os trés ministros das relagBes exteriores decidiram avancar o
“Northeast Asia Cultural Shuttle Project” para facilitar as trocas culturais entre os
paises, estabelecendo também uma cooperacao cultural que envolva tanto os
setores publicos como privados (MINISTRY OF FOREIGN AFFAIRS AND TRADE,
2008).

Se os Estados Unidos sdo um antigo aliado, a China € um novo poder ao
qgual a economia sul-coreana esta cada vez mais amarrada. Desde a
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normalizacdo das relagGes diplomaticas em 1993, os volumes de
comércio e investimento entre a Coréia do Sul e a China cresceram
rapidamente para marcar a China como o pais nimero um em
exportacdes e investimentos sul-coreanos desde 2004. A expansdo da
cooperacao politica entre os dois governos assomou-se a relacdo de
parceria no ano de 2008. A ascensdo da China significa oportunidades
para as empresas sul-coreanas, mas também fez os calculos estratégicos
da Coreia do Sul mais complicados na coordenacdo de sua relacédo de
alianca com os Estados Unidos (LEE, S, 2011, p. 154. Traducao Prépria)

De acordo com Lee SookJong (2011, p. 154) o comércio e investimento entre
a Coreia do Sul e China (a visdo que os k-dramas passam de uma Coreia do Sul
desenvolvida e moderna contribuiu para tal) cresceram rapidamente, a ponto de em
2004 a China ja ocupar a primeira posicao em importacdes e exportacdes, algo que

permanece de acordo com os dados de 2017 das figuras 3 e 4.

Figura 3 — Principais paises importadores de produtos sul-coreanos (2017)
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Figura 4 — Principais paises que exportam para a Coreia do Sul (2017
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Os dados dos Graficos 6 e 7, anteriormente apresentados, acabam por
corroborar os resultados do survey do Chicago Council on Global Affairs (CCGA) e
do East Asia Institute publicados no Soft Power in Asia: Results of a 2008
Multinational Survey of Public Opinion. O objetivo da pesquisa era mensurar o soft
power dos Estados Unidos, China, Japao, Coreia do Sul, Vietham e Indonésia,
todavia, de modo a preservar o objetivo de identificar os efeitos da Hallyu Wave
enquanto Diplomacia Cultural na China, destacaremos 0s numeros relacionados a

tal.

Gréfico 8 — Percepcao da China sobre o soft power dos Estados Unidos, Japéo e Coreia do
Sul

SOFT POWER SUL-COREANO

SOFT POWER JAPONES

SOFT POWER ESTADUNIDENSE

56 58 60 62 64 66 68 70 72

Fonte: CCGA, Soft Power in Asia: Results of a 2008 Multinational Survey of Public Opinion (2008),
p. 3 apud Lee, S (2011, p. 144)
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Gréfico 9 — Percepcao da China, Estados Unidos e Jap&o sobre as cinco areas do soft power
sul-coreano
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Fonte: CCGA, Soft Power in Asia: Results of a 2008 Multinational Survey of Public Opinion
(2008), p. 3 apud Lee, S (2011, p. 144)

Utilizando os dados dos Graficos 8 e 9 como base, € perceptivel que os
chineses veem o soft power sul-coreano como mais forte (em comparacéo, 0s
resultados obtidos de como a Coreia do Sul viam o soft power chinés foi de 55,
dando um superdvit de 10 pontos para o sul-coreano) e mais atrativo que o japonés,
ainda que perca para o estadunidense. Indubitavelmente, isso se deve a influéncia

da Hallyu, em expansao durante o periodo em que o survey foi realizado.

Ainda é valido ressaltar que embora a China e o Japéo tenham sido atingidos
pela Hallyu Wave em periodos semelhantes, o Japdo vé o soft power sul-coreano
como mais fraco. De acordo com Lee S. (2001, p. 145) a proximidade cultural sino-

coreana confucionista € a explicagédo para tal percepgéo.
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CONCLUSAO

A velocidade com que se da a propagacao de informacdes é certamente um
dos diferenciais do século XXI, tornando-se também um desafio para os Estados,
0S quais sdo encarregados de assegurar e facilitar esse fluxo. Esse cenério,
conforme discutido, gerou a necessidade de se utilizar meios culturais na politica
internacional como mecanismo de superar as barreiras convencionais e estimular
a compreensao matua.

Assim, os paises desenvolvidos sairam na vanguarda no que tange a
utilizacdo da cultura nas Relac¢des Internacionais, fazendo com que os paises em
desenvolvimento aceitassem seus produtos culturais e formando aliancas
baseadas na hegemonia cultural. A partir disso, Joseph Nye (2004, p. 2) define o
que vem a ser Soft Power. Posteriormente, essa teoria € revisada por Lee Geun
(2009, p. 125), que apresenta sua propria definicdo e categorizacao, bem como as
estratégias mais viaveis para sua utilizacao.

Um dos caminhos a serem tomados, conforme apontado, é o da Diplomacia
Cultural, ou seja, a utilizacdo especifica da relacdo cultural para a efetivacdo de
objetivos nacionais de natureza -cultural, politica, comercial ou econdmica
(RIBEIRO, 2011, p. 33).

Deve-se tornar a ressaltar que os resultados a serem obtidos na area cultural
como componente de politica externa sdo de longo prazo e de certa forma
invisiveis. Além disso, as publicacBes na literatura brasileira quanto ao Soft Power
e Diplomacia Cultural ainda séo raros, o que dificulta a insercdo do tema na agenda
brasileira de Relacdes Internacionais.

Embora Lee Geun (2009, p. 125) destaque que a Hallyu Wave apenas faz
uso de trés das cinco estratégias de soft power por ele identificadas, a Coreia do
Sul possui uma grande capacidade de mobilizar e utilizar sua cultura para atingir
objetivos politicos e econbmicos. Dessa maneira, 0 pais pode ser utilizado como
parametro para o estudo de como desenvolver uma agenda de Diplomacia Cultural,
bem como os mecanismos para aplica-la.

A partir deste estudo foi possivel identificar um marco historico significativo
para o reconhecimento do potencial cultural da Coreia do Sul: a substituicdo de um
governo ditatorial, que utilizava os aspectos culturais como sustentaculo da

maquina politica, para um regime que permitia maior liberdade. Obviamente, nada
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disso seria possivel ndo fossem as modificacbes econémicas que geraram a
necessidade de alterar a dindmica das industrias culturais e levassem os governos
a apoia-las com mecanismos fortes e de atuacéo internacional (como subsidio de
custos de producao de filmes, séries e documentarios).

A expansdo que a Hallyu sofreu no final dos anos 1990, sem duvidas, foi
proporcionada pelo histérico de n&do expansdo imperialista dos coreanos,
diferentemente do exemplo japonés. Ademais, as relacdes sino-coreanas revelam
uma proximidade cultural a partir das tradicbes confucionistas, resultando em um
senso de afinidade cultural. Tudo isso ajudou a consolidar a onda coreana como
saudavel para a populacao jovem chinesa, podendo entdo modificar a percepcao
daqueles que comecaram a acompanhar os k-dramas e o k-pop.

Entretanto, a dificuldade entre a Coreia do Sul e China de resolverem
questdes como o Projeto Nordeste e questdes relacionadas a Coreia do Norte,
como a implementagdo ou ndo do Sistema THAAD, revelam que quando as
disputas entre os dois paises comecam a ficar acirradas, ha um transbordamento
para outras areas da relacdo. Assim, embora a Hallyu tenha contribuido para
chamar a atencdo dos chineses para o sul da peninsula coreana, ela ainda néo se
mostrou capaz de vencer o nacionalismo chinés.

Apesar disso, Hannah Jun (2017, p. 164) justifica que o uso de bloqueios
culturais por razdes politicas no Nordeste da Asia n&o é incomum: a prépria Coreia
do Sul, até 1998, mantinha uma proibicAo a entrada de produtos culturais
japoneses, enquanto a China ja tinha barrado a entrada de produtos advindos do
Japéo em 2010 e 2013 em decorréncia de disputas territoriais.

Por isso, apesar de aparentemente, desde 2016, o soft power coreano estar
sendo freado pelo governo chinés com a proibicdo da Hallyu, os atores dela
observam com cautela o desenrolar das relacdes entre os dois paises, aguardado
que a medida proibitiva de Pequim seja totalmente derrubada enquanto buscam
investir em outros mercados na Asia.

O futuro da Hallyu na China, entéo, depende da politica externa dos Estados
Unidos para o Nordeste da Asia, da situag&o politica e econdmica da Coreia do
Norte e do proprio desejo da China de continuar a ser mercado para os produtos
culturais sul-coreanos. Diante disso, é valido destacar que Lee Geun (2009, p. 125),

entende gue, a despeito do potencial de soft power da Coreia do Sul, as estratégias
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a serem adotadas precisam ser mais sdbias para que ndo sejam barradas pelos
movimentos anti-Coreia.

Assim, Kim Jieun (2012, p. 25) sugere que Pequim e Seul deveriam
considerar promover um intercambio cultural mais equilibrado e consistente que
possa efetivamente ampliar o entendimento e cooperacao. Aliado a isso, devem ser
tomadas medidas para reduzir o desequilibrio comercial entre os paises, 0 que
poderia evitar a interpretacao errbnea da politica de promocéo da Hallyu como um
imperialismo cultural; bem como a busca por maior diversificacdo dos produtos
culturais sul-coreanos que chegam a China, separando as questfes de atrito das

culturas para evitar o fortalecimento do movimento anti-Hallyu.
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