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RESUMO

Com o desenvolvimento tecnoldgico e a ampliacdo das novas midias, o jornalismo
passou a modernizar seu formato. Os aspectos técnicos e tecnoldgicos se sobrepdem ao
seu funcionamento e contetdo. No entanto, questiona-se até como os discursos dos
conglomerados midiaticos sdo capazes de cumprir a funcdo social. Assim, busca-se
perceber como as técnicas jornalisticas sdo utilizadas como estratégia de marketing para
visibilidade de plataformas. Esta dissertacdo propde entender o jornalismo convergente
enquanto pratica multiplataforma, ancorado nas novas tecnologias, e assim, perceber a
dimensdo simbolica da producédo jornalistica. Para isso, utiliza-se 0 G1 em 1 Minuto
como objeto de estudo, uma vez que esse boletim permite uma ponte comunicacional e
midiatica entre as duas plataformas: televisdo e a hipermidia. Dessa forma, estudam-se
as estruturas organizacionais jornalisticas, bem como as demandas e caracteristicas do

objeto de pesquisa, dentro do espaco televisivo e na sua correlagdo com o ciberespaco.

Palavras-chave: Jornalismo; G1 em 1 Minuto; Marketing; Multiplataforma.



ABSTRATCT

With the technological development and the expansion of new media, journalism began
to modernize its format. The technical and technological aspects overlap functionalism
and content. However, it is questioned to what extent the journalistic discourses of
media conglomerates are able to fulfill the social function of journalism. Thus, it is
sought to understand how journalistic techniques are used as a marketing strategy for
platform visibility. This dissertation proposes to understand convergent journalism as a
multiplatform practice, anchored in new technologies. And thus, to perceive the
symbolic dimension of journalistic production. For this, the G1 in 1 Minute is used as
object of study, since this bulletin allows a communication and mediatic bridge between
the two platforms: television and hypermedia. In this way, the journalistic
organizational structures are studied, as well as the demands and characteristics of the

research object, within the television space and its correlation with cyberspace.

Keywords: Journalism; G1 em 1 Minuto; Marketing; Multiplataform.
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INTRODUCAO

Esta dissertagdo consiste em um estudo do jornalismo como produtor de
informacdo e conhecimento atuantes na constituicdo do espaco publico. A proposta é
oferecer elementos para uma analise critica do fazer jornalistico. E para delimitar o
objeto de estudo, elegeu-se o “Gl em 1 Minuto”, programa da Central Globo de
Jornalismo. A partir dele, pretende-se perceber a construcdo simbdlica do jornalismo
convergente, analisando os fins préticos das técnicas e formatos da producdo
jornalistica.

Assim, explanacGes a respeito da formacgdo da opinido publica, concepgdes de
ideologias socioculturais e construcdo da realidade a partir das midias sdo conceitos
aqui usados para investigar as caracteristicas da producdo jornalistica ao longo da
historia, sobretudo no que diz respeito aos meios de comunicacdo pOS-mMassivos.
Ademais, premissas do jornalismo contemporaneo permeiam este estudo no tocante a
andlise do cenario em que o objeto se insere.

Nesse prisma de abordagem, a concepcdo de fungdo social do jornalismo €
utilizada nesta pesquisa como elemento de fundamentacdo da pratica jornalistica. Para
isso, parte-se de pressupostos de Traquina, bem como de Kovach e Rosentil, 0s quais
sustentam a ideia de que o jornalismo deve fornecer informagdes ao cidadao, para que
este molde seu préprio conhecimento sociopolitico, econémico e cultural e, assim,
possibilite a livre construcdo da democracia. Também se associam a essas ideias 0s
conceitos propostos por Habermas sobre a formacéo da opinido pablica, como resultado
da producéo jornalistica e do exercicio de sua funcdo social.

Logo, a pesquisa aborda o campo epistemoldgico das conceituacdes fronteiricas
da pratica jornalistica, como o jornalismo multiplataforma, a convergéncia midiéatica,
mobilidade, multimidia, entre outras, além de uma leitura socioldgica acerca da
comunicacdo midiatica, em seus aspectos diacrénico e sincrénico. O rumo para tragar a
fundamentacdo desta pesquisa situa-se no entendimento de como o jornalismo pode
aproveitar as potencialidades da esfera publica e como as midias estruturam e
estruturam-se nela (FAUSTO NETO, 2008).

Em consonéncia com as ideias de McLuhan (2011), as quais compreendem a
midia para além de um mero canal de informacéo passivo, o trabalho foca a midia como
meio de (in)formar a sociedade e simultaneamente, 0 meio social como fator de

(in)formacédo da midia. Desse modo, a pesquisa pretende pensar as formas de jornalismo
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atual, no contexto da cibercultura, particularmente o processo comunicativo do G1 em 1
Minuto.

O Gl em 1 Minuto é um boletim de noticias jornalisticas com formato
audiovisual, cujo objetivo é transmitir as matérias de destaque do portal G1, o qual é a
plataforma digital de noticias do Grupo Globo. Construido sob a forma de “pilulas
jornalisticas”, slogan forjado pela propria emissora (MEMORIA GLOBO, 2017), o0 G1
em 1 Minuto oferece contetidos informacionais diversos, em um curto espaco de tempo,
agilidade da linguagem visual e retorica verbal baseada na informalidade.

S@o produzidos pelo portal de noticias G1 e veiculados na programacéo
televisiva da Rede Globo, quatro vezes ao longo do dia: dois pela manhd, inseridos ao
vivo nos programas ‘“Bem Estar” e “Encontro com Féatima”; e dois a tarde, nos
intervalos da “Sessdo da tarde” e “Vale a Pena Ver de Novo”. Cada qual com
conteldos noticiosos autbnomos, 0s quais sdo comentados com mais detalhes e
aprofundamentos no G1.

Nota-se entdo que o boletim explora as caracteristicas multimidiaticas e as
propriedades de distribuicdo multiplataformas, e o veiculo jornalistico se apropria dos
contetidos desse meio e 0s reverte em nova substancia informativa. Deste modo, cria-se
um espaco unificado resultante da interseccdo entre o digital o audiovisual. E nessa
operacdo, 0 G1 em 1 Minuto se mantém como dispositivo telejornalistico independente
na distribuicdo de noticias. Assim, reconhecendo a sua representatividade no novo
contexto jornalistico, este se mostra relevante como objeto de estudo.

O trabalho propde um enfoque das trés instancias da experiéncia jornalistica:
producdo, circulacdo e recepcdo, através de um recorte de edicBes observadas
diariamente. A esfera produtiva sera analisada em seu aspecto técnico-operacional (uso
dos processos digitais e rotinas produtivas) e das préaticas teodricas (competéncias
discursivas). No que diz respeito as instancias da “circulagdo” e da “recep¢do”, a serem
observadas, convém notar que estas tém sido focadas ha algum tempo. Desde a
evolucao dos estudos da “recep¢ao” deu-se destaque para o papel ativo do leitor,
principalmente na fungdo “feedback”, que retroalimenta o processo jornalistico. E a
énfase na “circulacdo” se da a partir dos fluxos informacionais gerados pelo
computador, internet e redes sociais. Ou seja, a informacdo que circula em tempo
continuo no ciberespacgo fornece ininterruptamente novos dados (contetdos) ao “portal
de noticias” e consequentemente ao G1 em 1 Minuto. Por isso a instancia da circulagdo

é importante, seu fluxo incessante garante a sua atualizacdo constante.
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Vaérios autores como: Fausto Neto, Marcondes Filho, Chaui, Sodré, Lage, entre
outros, ajudam a fundamentar uma argumentagdo sobre os processos jornalisticos e
comunicacionais. A circulacdo mostra-se importante, pois denota as mudancas nos
tempos da interacdo entre receptores e produtores. Por sua vez, o enfoque no pdlo da
“recep¢ao”, ou seja, do consumo, possibilita o entendimento das mudangas do processo
comunicacional e jornalistico. Logo, trata-se aqui de examinar o contexto do
telespectador interativo e sua performance neste novo formato hibrido do jornalismo.

No rastreamento bibliografico, notou-se que as pesquisas relacionadas ao G1 em
1 Minuto eram pautadas nos aspectos tecnicos, semioticos e estéticos, em sua maioria.
Tais materiais fornecem embasamento para anélise das caracteristicas de linguagem e
formato do atual “jornalismo de convergéncia”. Entretanto, esta pesquisa se empenha na
analise do papel simbdlico do jornalismo e sua dimensdo discursiva, considerando as
novas modalidades de técnica e linguagem proporcionadas pelo ambiente informacional
e a utilizacdo do equipamento tedrico-metodoldgico supracitado, que pode ser Gtil na
investigacao.

O desenvolvimento tecnoldgico altera as praticas jornalisticas e as proprias
narrativas das noticias se reconfiguram. Ao longo das transformacdes tecnoldgicas,
sobretudo das tecnologias de informacdo e comunicacdo, as midias tradicionais
sofreram mudangas nas linguagens e formatos, principalmente na era da convergéncia
com a internet. Sdo notadas mudancgas nas atitudes do publico atual, demanda de
modificacdes na pratica jornalistica, adaptacfes ao contexto tecnocientifico atual, e a
disponibilizacdo de um contetdo mais interativo. A adaptacdo ao digital e surgimento
de contetdos hibridizados sdo produtos de uma era de desenvolvimento tecnoldgico e
transicdo do jornalismo.

A partir da convergéncia midiatica e a emergéncia do jornalismo multitarefa e
multiplataforma, diversos conglomerados midiaticos expandem seus conteddos
informacionais em mais de uma plataforma, e permite a interacdo entre eles. Para
Jenkins (2008), a convergéncia de midias esta transpondo as barreiras entre 0s meios de
comunicacdo anteriormente existentes nos suportes tradicionais, influenciando o
processo jornalistico pautado pela cibercultura. “A convergéncia ocorre dentro dos
cérebros dos consumidores individuais e em suas interacdes com outros” (JENKINS,
2008, p. 28). Portanto, a convergéncia midiatica cria uma nova forma de consumo da
informagdo, em sintonia com as transformacdes de ordem mercadologica e sociocultural

gue o desenvolvimento tecnoldgico propicia.
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Assim, Finger (2012, p.126) acerta ao concluir que “se a televisao estd longe de
desaparecer, se 0 publico ndo esta simplesmente migrando para outras midias, € preciso
pensar em adaptacdo e retroalimentacao dos contetdos”. A Rede Globo, assim como
outras demais empresas do mesmo conglomerado midiatico, como estratégia de
adaptacdo ao digital, insere-se nesse contexto apresentado por Finger (2012) e oferta,
além do conteddo para mais de uma plataforma, a integracéo de diversas midias em um
mesmo programa. O préprio G1 em 1 Minuto é conceituado como uma experiéncia
multimidia, a qual relata as noticias mais discutidas da internet na TV, em formato de
boletim.

Ao apresentar as noticias de destaque do site G1, o programa faz uma ponte
entre a TV e a Web, ofertando um produto multimidia e multiplataforma. O que ocorre
entdo no G1 em 1 Minuto é a conversdo do conteddo informacional em hipertexto para
um produto audiovisual, veiculado na plataforma televisiva, de forma resumida, para,
posteriormente, ser arquivado no site, numa espécie de biblioteca de videos. Sendo
assim, deduz-se que o audiovisual pretende explanar as noticias do site, proporcionando
uma “vitrine chamativa” para o acesso do site G1, e criando, assim, uma ponte entre as
duas plataformas.

Porém, apesar de se denominar uma experiéncia jornalistica multimidiatica, de
contetdo hibrido e multiplataforma, o0 G1 em 1 minuto permite questionar se 0 seu
formato, o qual se reveste de uma linguagem jornalistica, corresponde a uma espécie de
marketing para visibilidade do portal de noticias G1. Nessa direcdo, Karam (2004, p.
230 apud PERDOMO), 2015, p. 18) afirma que: “muitas vezes, ¢ dificil perceber até que
ponto o jornalismo de interesse publico confunde-se com a publicidade chamada de
jornalismo”.

O formato de boletim é constituido pela oferta de informacgdes semelhantes as
manchetes dos tradicionais jornais impressos, assim como das “cabecas” e "chamadas”
dos telejornais. Destarte, o contetdo é disponibilizado de maneira rapida, sem
aprofundamento do assunto, uma vez que mais informacdes podem ser encontradas no
site do G1. Entdo, pergunta-se também se a ordem da velocidade do formato é resultante
de uma demanda mercadoldgica, técnica informacional, a qual gera tal pratica
jornalistica, ou se essa ‘“manchetizagdo” ¢ consequéncia de um processo de
interdiscursividade com o site.

Sabe-se que o jornalismo é uma préatica que gera conhecimento e saberes,
compreendendo a producédo de conteudo para coletividade (FRANCISCATO, 2005). No
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entanto, Morin (2003) afirma que a oferta de informacdes ndo & necessariamente
conhecimento. “Ora, na atualidade, temos excesso de informagdo e insuficiéncia de
organizagdo, logo caréncia de conhecimento” (MORIN, 2003, p. 08). Para este tltimo
acontecer € necessario haver a organizacdo da informacdo, de modo a permitir a
compreensdo do assunto. Para o autor, tal compreensdao ndo depende exclusivamente de
um dominio tecnolégico e hegemoénico da midia, porém exige competéncia
comunicativa.

A sua modalidade discursiva evidencia a convergéncia midiatica como principal
elemento caracterizador do programa, em torno do qual se constitui a sua natureza
audiovisual. Destarte, 0 programa proporciona uma ponte midiatica entre a televisao e a
hipermidia. Mais especificamente, entre a grade televisiva e o portal de noticias. Logo,
assim se define a problematica da pesquisa, pautada na interdiscursividade do G1 em 1
Minuto com o portal de noticias. Isto é, no questionamento do produto jornalistico se
constituir enquanto um dispositivo para reforco da marca G1. Assim, procura-se
problematizar o formato, observando o noticiario como objeto de uma estratégia de
marketing.

Ontologicamente, o jornalismo gera conhecimento para o publico, fomentando
um espaco publico para criacdo de opiniBes, sentido, formas de pensar e agir. Desse
modo, percebe-se a dificuldade do G1 em 1 Minuto agir como fator relevante para a
formacdo da opinido puablica na sociedade brasileira. A veiculacdo compactada de
noticias, sem maior aprofundamento, em curto espaco de tempo, ndo proporciona
contetido substancialmente capaz de modelar cognitivamente a audiéncia.

Entretanto, assume-se o boletim como um formato jornalistico, de carater
informativo. Embora seu contetdo ndo consiga explorar amplamente as nuances da
funcdo social do jornalismo, ou seja, ndo apresenta conteido substancialmente capaz de
modelar a opinido publica em decorréncia de agilidade e superficialidade das
informacdes, ainda assim apresenta uma linguagem que o caracteriza como produto
jornalistico.

Partindo desse pressuposto, a pesquisa se propde a estudar como as técnicas de
jornalismo sdo usadas com fins utilitarios, no sentido de “publicizar” o jornalismo da
Globo, bem como suas plataformas. E, a partir disso, pretende-se entender quais séo 0s
critérios e conceitos determinantes para a consideracdo do que é jornalismo, sobretudo
na perspectiva da convergéncia de midias. Desse modo, procura-se entender como

simbolicamente o jornalismo se constréi a partir da oferta de noticias.
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Portanto, o trabalho objetiva analisar a partir do G1 em 1 Minuto, como a
construcdo simbdlica do jornalismo convergente pode contribuir para a noticiabilidade
de uma midia. Mais especificamente, a dissertacdo se propde a estudar as técnicas e
linguagem determinantes para definicio do formato jornalistico, sobretudo na
perspectiva da convergéncia midiatica, e como isso resulta em fins utilitarios para
divulgacdo e marketing de uma determinada plataforma midiética.

Entdo, a analise vai além da funcdo social e modelacdo e opinido publica e
investiga técnicas a partir de um angulo subjetivo do fazer jornalistico e suas
reconfiguracbes na contemporaneidade. Além disso, percebe-se como o proprio
jornalismo pode se tornar recurso de estratégia de mercado.

A partir da definicdo do problema e objetivos principais, outros questionamentos
norteardo a argumentacdo, fomentando a construcéo da dissertagéo:

- Examinar como as atuais formas de comunicacdo suscitam junto ao publico novas
exigéncias no que diz respeito a oferta de informacéo;
- Identificar os contetidos jornalisticos, a partir do “agendamento” das matérias.

As “novas midias" tém desempenhado um papel fundamental na interacdo
sociocultural, revigorando préaticas institucionais, como o jornalismo enquanto espaco
de produ¢do de sentido. Estas atuam no redimensionamento do “jornalismo classico”,
em termos de forma e contetdo. A partir de entdo, cumpre estudar o comportamento
representativo dessas novas midias e seus formatos hibridizados, indo além das
premissas funcionalistas. Convém notar que é - justamente - esse carater de "hibridismo
midiatico" o que fundamenta o formato do G1 em 1 Minuto, ou seja, o ato de
transportar linguagens e técnicas de uma midia para outra.

Além disso, ha a insercdo da plataforma web na tradicional midia televisiva,
mesclando estruturas e recursos diversos em apenas um produto audiovisual. Assim,
estudar o G1 em 1 Minuto contribui para uma avaliagdo das mudancgas no jornalismo
contemporaneo, considerando os aspectos da conexdo e simultaneidade. Bem como,
ajuda na compreensdo da natureza dos processos produtivos, no tocante a insercdo
tecnoldgica e suas ressonancias na dimensao sociocultural.

Destarte, 0 estudo deste objeto se empenha em uma reflexdo das préaticas
jornalisticas enquanto formadoras de opinido publica. Pesquisar o boletim nas esferas de
producéo, circulacdo e recepgdo possibilita pensar o contexto que o jornalismo atual se
encontra. Desse modo, um exercicio comparativo com a experiéncia do jornalismo

tradicional pode ser apropriado. Para isso concorrem as contribui¢cbes das teorias
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classicas, modernas e contemporaneas da comunicagéo, e principalmente as teorias do
jornalismo.

O processo de hibridizacdo de contetidos, decorrente das inovacdes tecnolégicas,
caracteriza cada vez mais a linguagem jornalistica. A intermidialidade técnica promove
novas formas de producdo e circularidade da noticia. A velocidade da interconexao
implica em inovagdes. Mas estas sdo atravessadas por contradigdes e controvérsias no
que concerne ao éxito da funcdo jornalistica junto a esfera publica. O olhar mais detido
sobre esses aspectos pode nortear a investigacdo, distinguindo as dimensdes regressivas
e afirmativas dos novos formatos. Logo, novas textualidades surgem, marcadas por
ageis formas de circularidade e producéao das informacdes.

Compreender o objeto de estudo pela dtica de uma "fenomenologia do
jornalismo™ significa capturar o sentido da sua pratica, como género discursivo gque se
diferencia dos discursos da economia, politica, educacdo, etc. Isto &, apreendé-lo como
um fendmeno caracterizado pela funcdo de produzir noticia. O trabalho atenta para as
mudancas nas logicas de acesso e compartilhamento do conteddo noticioso. E
considerando a sua interrelacdo com os processos informacionais, a pesquisa passa
necessariamente pelo dominio da "cultura digital”. Nesse contexto, ha que se perceber
as transformacgdes sociotécnicas, cognitivas e mercadoldgicas por quais passa 0
telejornalismo.

Estudar os novos formatos significa se voltar para o exame da adequacéo entre o
modo de oferta e a natureza da demanda dos contetdos. E nessa direcao, é preciso evitar
a "dissonancia cognitiva"”, ou seja, o desencontro entre 0 campo da produ¢do e 0 campo
da recepcdo. Este é um caminho para se compreender como o "novo formato" de
jornalismo cumpre a sua funcao social.

A prética jornalistica se situa no contexto do novo padrédo das esferas produtivas
e receptivas, considerando a pluralidade de poténcias gerada pelo hibridismo das
midias. Para estudar essa modalidade de jornalismo, o trabalho perpassa pelo contexto
da cibercultura e os processos de reconfiguracdo que afetam o jornalismo, observando
como este explora as mudancas socioculturais, as transformacdes politicas, as inovagdes
tecnoldgicas e a prépria demanda da audiéncia.

A partir de pesquisa bibliografica, procura-se problematizar formulagdes
conceituais que permeiam a pratica jornalistica, como "discurso, linguagem e
subjetividade”, "producdo de sentido”, “critérios de noticiabilidade”, "construcdo da

realidade", "recepcdo e credibilidade”. Assim, se propGe um estudo empirico e tedrico
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sobre o trabalho jornalistico do G1 em 1 Minuto, observando a sua relevancia para o
jornalismo contemporaneo.

Para isso, a pesquisa divide-se em trés capitulos, além desta introdugdo que
abrange os objetivos gerais e especificos, problematica, justificativa, bem como a
metodologia que se encontra no topico a seguir. No primeiro capitulo, ha a descricdo do
objeto e da revisdo de literatura para situar o seu contexto mididtico. Também é
apresentado o referencial teorico, permitindo a formagdo de apontamentos e
compreensdo de abordagens pertinentes a construcdo da pesquisa. O segundo capitulo,
ainda na perspectiva teorica, inclui uma base conceitual balizada por enfoques na
linguagem jornalistica.

Por fim, o terceiro capitulo concerne a pesquisa empirica. Através da observacéao
e registro do corpus € aplicada uma analise do objeto, a partir dos conceitos obtidos no
referencial tedrico. Essa etapa da pesquisa, cujo processo de constru¢do encontra-se
detalhado no percurso metodoldgico, torna-se essencial para investigacdo da linguagem
do formato e as técnicas de producdo jornalistica aplicadas, bem como para
compreender a dindmica de interdiscursividade do G1 em 1 Minuto com o portal de

noticias G1.
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METODOLOGIA

Esta dissertacdo se norteia a partir de uma pesquisa de natureza qualitativa e de
carater exploratério, para o entendimento do contexto do campo comunicacional do
objeto de estudo, bem como das manifestagdes midiatizadas em que este se insere.
Assim, a busca das informacGes que ampliam os estudos fixa-se numa zona de fluidez
transdisciplinar, permitindo o reflexo socioldgico e cognitivo na pesquisa.

O projeto apoia-se também na pesquisa tedrica de cunho descritivo como aporte
metodoldgico, acompanhado da aplicagdo de entrevistas em momento especifico do

andamento da construcdo dissertativa. Segundo Jung (2009, p. 39):

O processo descritivo visa a identificacdo, registro e anélise das
caracteristicas, fatores ou variaveis que se relacionam com o fenémeno ou
processo. A pesquisa pode ser entendida como um estudo de caso onde, apds
a coleta de dados, é realizada uma analise das relacGes entre as varigveis para
uma posterior determinacdo dos efeitos resultantes em uma empresa, sistema
de produgéo ou produto.

Desse modo, um dos métodos utilizados neste trabalho constitui de observacéo, registro
e analise do objeto de estudo, percebendo seus fendbmenos, sem nenhuma interferéncia
direta ou indireta no processo.

A base metodoldgica adotada na pesquisa segue duas vertentes: primeiramente,
abrange um exame descritivo e tedrico; o segundo momento envolve estudo critico-
analitico visando a compreensdo do objeto estudado. Assim, a pesquisa segmenta-se em
trés capitulos, dos quais os dois primeiros constituem o referencial tedrico para
fundamentar a andlise do objeto, construida na terceira parte da pesquisa.

A metodologia, por sua vez, concerne quatro etapas de procedimentos praticos
em sua composicdo, entrelacando estudos de correntes culturoldgicas e midiéaticas,
enquanto aparelho de praticas determinantes para formacdo cultural e imagética da
realidade social.

Como primeiro passo do percurso metodoldgico desta pesquisa, foi realizado um
estudo no campo da comunicagao para contextualizacéo e defini¢do do objeto de estudo.
Assim, uma revisao de literatura especializada sobre a area de Comunicacéo e 0 campo
do Jornalismo, colocando em perspectiva o programa G1 em 1 Minuto foi necessaria
para situar o cenario comunicativo do boletim, e simultaneamente descrevé-lo,

focalizando a sua estrutura e funcionamento.
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No segundo momento, ja tendo delimitado o objeto de estudo e observado as
suas particularidades, foi possivel definir a problematica da pesquisa, a qual consiste de
indagacOes e elementos que delineardo uma elaboragdo conceitual da pesquisa e
resolucdo do problema, a qual guiara o desenvolvimento deste trabalho.

Para discutir as questdes e responder 0s questionamentos a que esta pesquisa se
propde, por exemplo, como a producdo simbdlica do jornalismo é construida e como
isso pode ser usado no marketing de uma plataforma midiatica, a metodologia abarca o
levantamento bibliografico preliminar de importantes autores da tematica discorrida.
Portanto, atraves de conceitos e abordagens tedricas de importantes autores, como
Muniz Sodré, Marilena Chaui, Fausto Neto, Santaella, Ciro Marcondes Filho, Edgard
Morin, Nilson Lage, Baudrillard, entre outros, fundamenta-se a prospeccdo de
informacdes para fins referenciais.

As premissas de Habermas (2003) sobre a esfera publica sdo essenciais para a
compreensdo do papel da midia na dimenséo sociopolitica, bem como na mediacdo da
construcdo social. Assim como as explanac6es da funcdo social do jornalismo, vindas
de Traquina (2005), tornam-se fundamentais neste trabalho como forma de nortear um
entendimento da sua praxis ética (BUCCI, 2000) na relacdo entre o veiculo de
comunicacgdo, a informacdo e o publico. Ao passo que a definicdo e caracterizacdo da
convergéncia mididtica de Jenkins (2008) sdo (teis para situar 0 contexto
multiplataforma do G1 em 1 Minuto e entdo compreender a adaptacdo de uma midia
tradicional para o cenério digital. Sendo assim, os conceitos oriundos das formulacdes
tedricas de especialistas servem como alavancas operacionais e metodoldgicas que
ajudam na argumentacao.

Na terceira etapa metodoldgica, uma analise do corpus do objeto sera realizada,
utilizando os conceitos teoricos dos atores estudados, bem como ...... , como respaldo
para analise. Entdo, buscam-se perceber as construgdes simbdlicas e técnicas da
producdo jornalistica presentes no contetdo noticioso do G1 em 1 Minuto, bem como
apreender o contexto politico e social das noticias advindas do G1 em 1 Minuto, e assim
entender sua pratica discursiva através de uma perspectiva de visibilidade para a
plataforma digital.

Desse modo, para essa abordagem da pesquisa, se emprega a observacéo,
registro e coleta das edi¢Ges do programa, diariamente, no periodo de 7 a 11 de janeiro
de 2019. Logo, a analise sera possivel através do estudo e coleta de dados deste recorte

do objeto.
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Na quarta etapa dos procedimentos metodoldgicos houve a tentativa de
aplicacdo de uma entrevista estruturada e previamente formulada, junto a equipe de
jornalismo da Globo, como forma captacdo de elementos subjetivos para pesquisa.

Segundo Boni e Quaresma (2005, p. 74), esse tipo de entrevista:

(...) nem sempre € necessario a presenca do pesquisador para que O
informante responda as questfes. Além disso, 0 questionario consegue atingir
varias pessoas a0 mesmo tempo obtendo um grande nimero de dados,
podendo abranger uma area geografica mais ampla se for este o objetivo da
pesquisa. Ele garante também uma maior liberdade das respostas em razdo do
anonimato, evitando viéses potenciais do entrevistador. Geralmente, através
do questionario, obtém-se respostas rapidas e precisas.

Formada por guestionamentos sobre o funcionamento do G1 em 1 Minuto, como
pode ser visto no Apéndice A, a entrevista intencionava formular o conhecimento
aproximado que ndo se esgota apenas com a observacdo e teoria. Portanto, os
questionarios de andlise da recepcdo com o publico-alvo , além de mostrar o contexto
sociocultural em que o objeto se situa, definem a satisfacdo da audiéncia com o
consumo das noticias e das possiveis projecoes e aportes na sociedade.

O questionario foi enviado por e-mail para o responsavel pelo contato de
pesquisadores académicos posteriormente ser feito o contato com o proprio G1.
Entretanto, a entrevista ndo foi concedida com a justificativa de que poderiam ser
sanadas as perguntas através do conteldo do site biografico do grupo midiatico, o
Memoria Globo. No anexo A encontra-se o documento do pedido de entrevista.

Entdo, a analise dos dados coletados no corpus junto a pesquisa e analise do
material referente ao objeto de estudo, no Memdria Globo, de fato resultou em possiveis
respostas aos questionamentos e conjecturas iniciais. Dessa forma, o recorte do estudo
se da no ambito da producdo, circulacdo e recepcao deste conteido midiatico. Por sua
vez, a forma e o sentido, na perspectiva da préatica jornalistica e do consumo, também
sdo estudados na pesquisa.

Por fim, os resultados da analise do objeto, bem como a reflexdo teorica
embasada na fundamentagdo bibliografica, conduzem a etapa final do projeto, na qual
expde os resultados analisados. Destarte, obtém-se contribui¢fes para futuros estudos e

considerag0es finais da pesquisa.
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1- CONTEXTUALIZACAO DA PESQUISA

1.1 — Objeto de estudo

O Grupo Globo é uma organizacdo midiatica, a qual contém diversas empresas
jornalisticas, de entretenimento, culturais e educativas. Dentre suas midias, a que mais
se destaca é a Rede Globo, a emissora televisiva que atua no mercado desde 1965 e
marca a historia da televisao brasileira. “A TV Globo tem sua programagao distribuida
em quase todo o territorio nacional, por meio de cinco emissoras proprias, em parceria
com empresas afiliadas, e em mais de 100 paises, por meio da Globo Internacional”
(GRUPO GLOBO, 2015). As demais midias do grupo sdo Globosat, uma programadora
de TV por assinatura com mais de 30 canais; a Editora Globo, com 16 revistas; a
InfoGlobo, que conta com os jornais diarios O Globo, Extra, Expresso, e participacdo
no Valor Econdmico; a gravadora musical Som Livre; o Sistema Globo de Radio, que
comanda a CBN e Radio Gloho; e o portal de classificados online ZAP.

Destarte, todos os canais midiaticos do Grupo Globo estendem-se ao ambiente
digital, sob o provimento tecnoldgico da Globo.com e, desse modo, entra em
consonancia com a afirmacdo de Jenkins (2008) em que dizia que as midias tradicionais
e novas devem se integrar. Além disso, a Globo permite que o publico estabeleca uma
relacdo com as midias, afinada com as demandas da audiéncia atual, a qual espera uma
relacdo interativa com os veiculos midiaticos. “Todas as empresas do Grupo tém
atuacdo no ambiente digital e sdo responsaveis pela extensdo de suas marcas e produtos,
interatividade e maior interagdo com sua audiéncia”. (GRUPO GLOBO, 2015).

Dentre as plataformas comandadas pela Globo.com ha o portal de noticias G1:
uma plataforma digital online, criado em 2006 pelo Grupo Globo, sob orientagcdo da
Central Globo de Jornalismo. Com objetivo de disponibilizar o contetudo jornalistico
das empresas do complexo midiatico, seu conteido é divido em: editorias; regides; e 0s
canais de informagbes da TV Globo e, todos eles disponibilizados através da
hipertextualidade. Dentre suas producdes multimidiaticas hA o G1 em 1 Minuto
(Glem1M): boletim de noticias jornalisticas com formato audiovisual, cujo objetivo é
transmitir, para a programacdo televisiva, as principais noticias diarias do portal de
noticias G1, em torno de 60 segundos.

O boletim estreou no dia 20 de abril de 2015 e se fundamenta na oralidade
informal e figurino despojado dos apresentadores mais jovens. O formato proporciona a

integracdo entre a TV e a web para a producdo e compartilhamento de contetudos
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jornalisticos. Assim, o objeto de estudo deste projeto concentra-se na anélise do G1 em

1 Minuto nas duas plataformas citadas.

Figura 1- G1 em 1 Minuto

PENULTIMO LOTE

Fonte: G1 (2019)

As chamadas “pilulas de noticias” sdo produzidas pela propria redacdo do G1 e
apresentadas na TV, de segunda a sexta-feira, quatro vezes ao longo do dia: dois de
manhd e dois a tarde, cada qual com conteldos autbnomos e ao vivo. No turno
matutino, integra-se a programacdo do Bem Estar e Encontro com Fatima Bernardes,
respectivamente. Na sua transmissdo “ao vivo” do Glem1M em tais programas, nota-se
uma rapida interacdo dos apresentadores, pautada em comentarios pessoais e
descontracdo criativa. Nas suas apresentacdes vespertinas, o conteddo é difundido ao
vivo, nos intervalos dos programas: Vale a Pena Ver de Novo e Sessao da tarde, porém
o0 apresentador expde as noticias de forma direta.

O critério de noticiabilidade para a selecdo de matérias ocorre das “maiS quentes
para as mais frias”. Assuntos de politica, economia, ciéncia e tecnologia sdo abordadas
primeiramente, com maior destaque e énfase. Posteriormente, apresenta-se uma noticia
de cultura ou entretenimento, finalizando o programa de forma descontraida. Nota-se
também que as matérias selecionadas estdo em destaque na pagina inicial do G1. Logo,
percebe-se que o formato assume uma forma de vitrine para essa plataforma.

Por sua vez, imediatamente apods sua veiculacdo na rede televisiva, o boletim é
disponibilizado no site G1, onde permanecem todas as edi¢Ges, desde sua estreia. Nessa
plataforma, o audiovisual, anteriormente, encontrava-se na editoria de “Videos”, a qual
serve como um grande acervo de todos audiovisuais existente no site. Entretanto, a

partir do primeiro semestre de 2018, 0 espacgo recebeu uma editoria propria. Os videos
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do G1 em 1 Minuto disponibilizados nessa plataforma se caracterizam pelo seu aspecto
crossmidiatico, uma vez que sdo 0s mesmos apresentados no canal televisivo, tanto no
aspecto de formato, quanto de conteudo.

A duracdo é um dos fatores de maior relevancia nesse novo formato. Com a
proposta de informar o publico com informacGes atuais e relevantes em um curto
periodo de tempo, o audiovisual apresenta de duas a quatro matérias em torno de 50
segundos a um minuto e 40 segundos. Em tempos de mobilidade e agilidade de
informacdo, a proposta do audiovisual pauta-se na velocidade. Ndo s6 o tempo das
matérias acontece com rapidez, como também a velocidade de selecdo das matérias do
site G1 para formar o video, quanto para o arquivamento deste no site G1.

Outra caracteristica importante que define o formato do Glem1M é a linguagem
informal que difere dos tradicionais telejornais. Com expressfes coloquiais, girias e
jargbes juvenis similares a linguagem usada nas redes sociais e na internet, 0s
jornalistas conduzem a programacao através da espontaneidade.

Além da linguagem verbal, a linguagem ndo verbal, constituida de gestos e
posturas diante da camera, revela descontracdo e informalidade. Percebe-se que a
dindmica adotada por seus profissionais mostra-se diferente dos classicos
comportamentos do jornalismo tradicional. Segundo a jornalista Mari Palma (2017), o
préprio treinamento para a formacao do programa, o qual durou seis meses, incluia teste
de camera, falas e vestimentas. A intencdo era permitir um tom mais leve e informal na
prépria apresentacao.

Assim, os apresentadores se enquadram no perfil mais jovem em relacdo os
jornalistas dos demais telejornais da Rede Globo. Até 30 de marco de 2018, Mari Palma
e Caué Fabiano eram os ancoras fixos, sendo ela nos dois programas matutinos e ele nos
vespertinos. Ambos ndo tém mais de 30 anos de idade e pouco tempo de carreira em
relagdo a grandes nomes do telejornalismo brasileiro. Também havia as jornalistas Paula
Paiva e Luiza Tenente que substitui os demais quando ndo disponiveis, por folga ou
férias, e assim como os demais, possuem o mesmo perfil marcado pela jovialidade
criativa. Atualmente, ap0s a saida de Mari Palma do boletim, Caué Fabiano e Luiza
Tenente sdo os apresentadores fixos, matutino e vespertino, respectivamente. O boletim
ainda conta com apresentagdes eventuais de Paula Paiva

Mari Palma sempre atuou na area do webjornalismo e social media. J& Caué
Fabiano acarreta experiéncias de producdo e editoracdo no webjornalismo e producdo e

apresentacdo de audiovisuais na web. Por sua vez, Luiza Tenente carrega grande
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experiéncia nos veiculos impressos da Editora Globo, de 2012 a 2014, quando entdo
migrou para o portal de noticias G1, atuando como reporter. Por fim, Paula Paiva possui
experiéncias em assessoria de impressa, jornalismo impresso e digital, além de ser
reporter da Rede Globo e do G1 desde 2013. Desse modo, os profissionais transportam
consigo as praticas do jornalismo classico quanto atual, e potencialidades da plataforma
digital, arrecadados de trabalhos anteriores. Assim, transferem para 0 G1 em 1 Minuto
fatores que caracterizam essa midia, tornando o trabalho do audiovisual diferenciado.

O figurino dos profissionais destaca um estilo despojado, baseado em roupas
casuais, com estampas e cores fortes. Além disso, o visual estético € composto por
piercings, além de tatuagens a mostra e barba farta. O boletim é gravado dentro da
redacdo do G1, tendo como a propria equipe do portal como cenério, em segundo plano.
A proposta ajuda a simular a instantaneidade proveniente da plataforma digital,
juntamente com a credibilidade do audiovisual. No enquadramento, no fundo é possivel
ver o logotipo do G1 ao centro, constituindo o cenério e reforgando a plataforma

criadora do formato.

Figura 2 — Figurino despojado

Fonte: G1 (2018)

Os elementos visuais do G1 em 1 Minuto podem ser encontrados na vinheta de
abertura e na propria composicdo do boletim. Na vinheta, sdo destacadas as editorias
pautadas pelo site, e que migram para a televisdo em forma de noticias. Além disso, 0
simbolo do G1 é formado por conexfes de linhas, que ao longo da rapida abertura

transparece a ideia de conexdes midiaticas, e a agilidade da internet.
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Figura 3 — Vinheta em movimento

"""""" O,

Fonte: G1 (2018)

Figura 4 - Fim da vinheta

EM 1 MINUTO

MUNDI

Fonte: G1 (2018)

Por sua vez, a arte do audiovisual também carrega caracteristicas da plataforma
web, com o GC baseado em fontes graficamente proximas ao utilizado no site, e, em
algumas edicdes, 0 uso de simbolos gréficos utilizados em ambientes virtuais, como
“<3”. Além disso, nota-Se a inser¢cdo computadorizada de uma tela, similar a
dispositivos digitais, na lateral do video, de onde sdo mostradas as imagens das notas
secas.

As imagens selecionadas para compor as notas, ou seja, infograficos, fotos e
videos, sdo as mesmas utilizadas nas matérias do G1, as quais o audiovisual faz
referéncia. Estas podem ser imagens criadas ou obtidas pelo proprio G1 para
composi¢do de suas noticias, ou fazem parte de matérias de outros programas e
plataformas, sendo do mesmo conglomerado midiatico ou ndo. Porém, em alguns casos,
0 G1 seleciona imagens que fazem parte do conteudo colaborativo dos usuarios do

portal.
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O enquadramento do audiovisual é composto por plano médio e a cdmera em
angulo frontal. Em primeiro plano esta o jornalista, do lado direito do video, e no lado
esquerdo apresentam-se as imagens das notas citadas. A apresentacdo ocorre sem as
classicas bancadas do tradicional telejornalismo, com o jornalista explicando as noticias
em pé na propria redacdo do G1. Nao ha movimentos de camera, ou seja, a gravacao €
feita com ela de forma estatica. Desse modo, o apresentador oferta seu discurso
informativo de forma unidirecional, resultando em uma estratégia de proximidade,
dialogo e intimidade com a audiéncia.

O programa € constituido por notas secas e notas cobertas, com a narratividade
marcada por uma mescla de informacéo com entretenimento. Ao longo do programa, 0S
apresentadores informam que mais detalhes e acompanhamento das matérias, € possivel
acessando o site G1, reforcando a ideia de ponte entre as duas midias. Tal fato também
denota a potencialidade transmidiatica das matérias, uma vez que uma abordagem mais
detalhada e atualizada pode ser encontrada em outra midia.

Realizado a partir da parceria de duas plataformas do Grupo Globo, o programa
jornalistico proporciona uma experiéncia multimidia, ao vincular os principais assuntos
discutidos na internet com a veiculacdo no formato televisivo e hipermidiatico. A
multimidialidade concentra e integra diferentes formatos de apresentacOes
informacionais em um mesmo ambiente. Assim, a comunicacdo multimidiatica
proporcionada pelo formato do G1 em 1 Minuto, tanto na televisdo quanto na internet,
modifica a linguagem jornalistica. Percebe-se também, que o produto audiovisual que
serve de objeto de analise desta pesquisa enquadra-se num formato hibrido, no qual a
linguagem televisiva apresenta-se com aspectos da web.

O G1 em 1 minuto, formado através da convergéncia midiatica, se define como
uma experiéncia multimidia, onde o jornalismo multiplataforma é um dos principais
aspectos das esferas de producéo e recepcdo. Uma vez que o produto apresentado na TV
dialoga com a internet, percebe-se que essa pratica multiplataforma proporciona
também que uma midia alimente a outra, gerando uma ponte entre plataformas.

Apesar do G1 em 1 Minuto ser um programa recente, o formato de boletim ja é
conhecido pela audiéncia da Rede Globo. A emissora ja transmitiu outros jornais desse
género, que tinham o papel de ofertar noticias curtas e informar o telespectador em
horarios que ndo eram veiculados os telejornais. No entanto, todo o contetdo

informativo era produzido e transmitido pela mesma plataforma. Sao eles: Globo em
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Dois Minutos (1970 — 1971), Plantdo Globo (1974 — 1976) e Globo Noticias (2005 —
2014), sendo esse ultimo o que teve mais destaque na midia televisiva.

O Globo em Dois minutos era classificado como um “Telejornal de servicos,
com cinco minutos de duracdo, voltado exclusivamente para assuntos da cidade, com
reportagens sobre os problemas, as preocupagdes e as reclamacgdes da populacao”
(MEMORIA GLOBO, 2015). Por sua vez, o Plantdo Globo possuia 0 mesmo formato e
perfil editorial, sendo apresentado em cinco minutos, com quatro edi¢Ges ao dia.

Ja no Globo Noticias, as edi¢cdes duravam cerca de cinco minutos e seu formato
era de notas secas e cobertas, além de alguns stand-ups de outros reporteres. Sob a
apresentacdo de Evaristo Costa ou Sandra Annenberg, 0s quais ja eram apresentadores
de telejornais da emissora, 0 boletim audiovisual trazia informagdes ao vivo, em duas
edicdes diarias, de segunda a sexta, com horarios definidos: 10h20 e 17h45. Ancorado
na linguagem formal e apresentando um formato semelhante ao telejornalismo
tradicional, o programa exibia importantes noticias nacionais e internacionais.

O G1 em 1 Minuto, surgido logo apds a extingdo do Globo Noticias, foi
considerado um substituto dele. Porém, ofertando elementos de uma proposta atualizada
com a hipermidia, os quais reconfiguram o jornalismo da emissora. Segundo o site
Memoria Globo (2015) a intengdo do Glem1M ¢ de “aproximar plataformas e atrair os
jovens do ambiente online para a televisdo e vice e versa”. E essa criagdo surgiu de
diversas mudancas que a Globo ja estava implantando na linguagem do seu
telejornalismo, incluindo o processo de digitalizacdo e aproximacédo com a cibercultura.

Por sua vez, as emissoras locais filiadas a Rede Globo tém suas versdes do
formato técnico, ofertando noticias da regido, todavia, a maioria com linguagem
semelhante ao do tradicional telejornalismo e apresentados por jornalistas da emissora,
ja conhecido pelos telespectadores. A TV Cabo Branco, filiada da emissora em Jodo
Pessoa e mais 50 municipios paraibanos, € um exemplo de canal que ja ofertava boletins
como forma de divulgacdo de noticias. S&o eles: Blitz JPB, Paraiba Noticia e Paraiba
Agora.

Outras emissoras televisivas brasileiras também ofertam boletins para a
divulgacdo de principais noticias ao longo do dia. Na emissora televisiva SBT,
entretanto, nota-se que o conteudo desses boletins, chamados por Flavio Ricco (2015)
de drops, expressam discursivamente uma transmidialidade com os seus telejornais.

Nota-se que, aos poucos, o0 jornalismo televisivo adapta-se as novas tecnologias

e isso se evidencia com a atuagdo de jornalistas mais jovens, com aparéncia casual,
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tatuagens e piercing a mostra, e uma linguagem informal que os tornam mais proximos
ao publico. Mesmo em uma linguagem tradicional, o jornalismo aos poucos promove
um tom de coloquialidade, como estratégia de inovacao, aproximagdo com a audiéncia e
criacdo de vinculos de confianca (OLIVEIRA, 2014).

1.2 - Reviséao de literatura especializada

Para fundamentar a investigacdo acerca do jornalismo do G1 em 1 Minuto, uma
revisao bibliografica de conteddo especializado se faz necessaria, a partir da qual serdo
abordados importantes aspectos do objeto de estudo, que auxiliam na compreensdo do
Seu processo comunicativo. A partir desta revisao, também se concretiza uma discusséo
inicial da préatica jornalistica e do atual cenério midiatico.

No decorrer da pesquisa, nota-se que 0 Gleml1M caracteriza-se principalmente
por constituir uma pratica multimidia. A multimidialidade concentra e integra diferentes
formatos de apresentacdes informacionais em um mesmo ambiente. Assim, a
comunica¢do multimididtica proporcionada pelo formato modifica a linguagem
jornalistica e explora as nuances da “cultura de convergéncia”. Como afirma a
professora Roseane de Jesus (2015), o telejornalismo necessita se reinventar e, assim, se
adaptar a intensa presenca da internet na sociedade, e, consequentemente, a
convergéncia midiética.

A Rede Globo tornou-se referéncia de pratica audiovisual, sobretudo na
producdo noticiosa para o telejornalismo. Os aspectos sociais, culturais, econémicos,
tecnoldgicos e politicos da sociedade perpassam 0s processos discursivos dos
telejornais, constituindo a sociedade, a0 mesmo tempo em que esta constitui a televisao
(MAIA, 2011). Assim, os principais telejornais brasileiros, como o Jornal Nacional,
consolidam-se como instancias produtoras de informacdo e conhecimento para 0s
individuos. Desse modo, Maia (2011, p.05) afirma que: “O JN inaugurou a era do
telejornal em rede nacional, até aquela época, inédito no pais, e consolidou um formato
fixo, apostando na agilidade da noticia curta, 0 que mudou o cenério telejornalistico
brasileiro”.

Assim, em um cenério de convergéncia ao conteudo digital e adaptacdo a
hipermidia, a emissora agiu frente as necessidades de transformacdes de linguagem e
formato, bem como os modos de circulacdo das informac6es. O advento da tecnologia e
a emergéncia da internet modificaram o contexto jornalistico em diversos niveis. A

veiculacdo e consumo da informacdo produzida por empresas jornalisticas também
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perpassa pelo ciberespaco. Abarcando o universo online, importantes corporacdes
midiaticas foram capazes de oferecer conteldo de rédpido e pratico acesso ao seu
publico, que se tornou muito mais dindmico. Pagina em redes sociais, aplicativos para
ecossistemas moveis, portais digitais de noticias, sdo canais nos quais as midias
tradicionais adentraram, impulsionando o jornalismo para multiplataformas.

Ao analisar os tradicionais veiculos de comunicacao, percebe-se que o cidaddo
comum atua como um coadjuvante na producdo e consumo jornalistico. Em detrimento,
nas novas midias, o cidaddo conectado a internet torna-se produtor e consumidor de
conteddo: o prosumer. Com a facilidade de acesso as informacbes nas plataformas
digitais e com a praticidade provocada pela mobilidade, é cada vez mais recorrente a
pratica do prosumer. Em conformidade a esse pensamento, Lévy (2011) determina
conteddo colaborativo como uma forma de inteligéncia coletiva, pela qual todos os
individuos conseguem construir um saber, atraves do compartilhamento de suas
experiéncias, independente de suas hierarquias e localizagdes.

Ademais, podemos entender melhor na pratica essa reflexdo do autor ao notar
que ndo so o jornalista independente vem se utilizando das midias digitais para a criacdo
dos contetidos. Os veiculos atualmente atentam as diversas fontes de dados disponiveis
nesse universo de bits. Além de usarem as redes sociais para acompanhar informagdes e
conseguir fontes, os veiculos de comunicacdo também passaram a usar as proprias
postagens dos internautas na construcao da reportagem.

Assim, a Globo inicia sua caminhada rumo as inovagdes tecnoldgicas, com um
projeto de mudancas jornalisticas, ndo s no ambito produtivo, como também na forma

de compartilhamento do seu contetdo.

“A Rede Globo, que estreou a comunica¢do em rede nacional no pais (e
durante muito tempo perpetuou sua receita de como fazer telejornalismo),
também tem sido uma das pioneiras em se aventurar pela busca de uma nova
linguagem, uma nova forma de dar as noticias envolvendo e conclamando o
telespectador (...)” (MAIA, 2011, p. 09).
O discurso hegeménico da midia tradicional compete agora com o0 processo de
midiatizacdo do contexto social. Os paradigmas televisivos das logicas de produgéo se
reinventam e, no telejornalismo, as demandas de consumo se reformulam. Mudam-se
entdo as estratégias de conquista da audiéncia através de novos formatos e linguagens,

advindo das novas midias.
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O artigo de Rosane Jesus (2015), “G1 em 1 minuto: experimentagdo a partir da
convergéncia das midias”, afirma que este boletim surgiu como uma forma inovadora
do Grupo Globo de apresentar o conteudo noticioso: “G1 em 1 minuto se difere, em
muitos aspectos, dos boletins telejornalisticos ja exibidos, especialmente, no &mbito da
Rede Globo” (JESUS, 2015, p. 03). Inclusive, a pesquisadora afirma que se trata de um
formato jornalistico diferenciado dos demais encontrados na emissora de televiséo, no
qual os apresentadores mantém uma postura profissional diferenciada, com visual
despojado e linguagem coloquial.

Fica claro que o G1 em 1 Minuto é de fato um formato diferente dos modelos de
telejornais transmitidos pela emissora televisiva, bem como possibilita uma pratica de
didlogo entre midias, e proporciona um jornalismo multiplataforma, abordagens que

antes da era da convergéncia ndo ocorriam. Assim como afirma:

Em tempos atuais, onde as pessoas estdo cada vez mais conectadas e que as
midias se convergem com tamanha rapidez, a inser¢do de um produto
jornalistico, que entrelace duas plataformas midiaticas, no ambito da TV
aberta, € mais uma prova de que o jornalismo no d&mbito da televisdo comeca
a se reinventar(JESUS, 2015, p. 02).

Ao longo da observacdo diaria de suas edicfes para esta pesquisa, percebe-se
que 0 G1 em 1 Minuto destaca-se também pela velocidade do conteudo, associando-se a
agilidade advinda da internet. Destarte, Jesus (2015) informa que 0s aspectos da
linguagem utilizada remetem, em maior proporcdo, a elementos do webjornalismo.
Segundo Mendes e Coutinho (2017), autores do artigo “G1 em 1 Minuto: a Influéncia
de Linguagens Verbais e N&o-Verbais na Recep¢ao das Noticias”, a propria linguagem
ndo verbal utilizada pelos apresentadores permite a associacdo aos ambientes virtuais, e
assim, possivelmente atrai um publico que se identifigue com as estratégias do
ciberespaco. Cada insercdo informativa abarca trés tipos de linguagem: a verbal; a
sonora e a visual. Essa unido de linguagens resulta na transmissdo de uma modalidade
de mensagem especifica.

Entretanto, percebe-se também que a utilizacdo de sua linguagem preocupa-se
com a forma de apresentacdo das noticias e ndo com o contetido em si. A escolha dos
apresentadores jovens, com estilo despojado, utilizando uma fala coloquial, carregada
de girias, denota que as escolhas da composicao estética do Glem1M nao séo aleatorias
e direcionam um olhar significativo para o formato peculiar. Além disso, as cores

predominantes do audiovisual e o logotipo do G1, imediatamente remetem ao portal de
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noticias. Quanto ao conteldo, o qual se apresenta compactado e rapido, assemelha-se ao
lead do jornalismo tradicional, sendo a noticia composta pelas respostas ao lead,
dispositivo que serve de modelo a formatagdo objetiva da noticia desde as origens do
jornalismo moderno: “o que, quando, onde, como e por que”. Desse modo, configura-se
com informacdes superficiais e pouco abrangentes, em relacdo ao assunto abordado.

Assim, o boletim segue a ideia de Lage (1990) de elaborar, através da sua
linguagem proépria, um novo texto, se transformando em produto midiatico. Porém,
questiona-se o valor e importancia da noticia, uma vez que “em jornalismo a énfase
desloca-se para os contetudos, para o que ¢ informado” (LAGE, 1990, p. 26).

A guisa de uma instantaneidade de informagdes e atualizagBes continuas, a
Empresa Globo, ao estabelecer uma conexdo de contetdo e plataformas ao vivo,
permite que o portal de noticias possa atualizar ndo so os leitores do site como também
os telespectadores. Dessa forma, o grupo midiatico age em consonancia com Jenkins
(2008, p.47): “a convergéncia representa uma oportunidade de expansdo aos
conglomerados das midias, ja que o contetdo bem-sucedido num setor pode se espalhar
por outras plataformas”. E como resultado do desenvolvimento da cultura da
convergéncia, nasce a narrativa transmidiatica.

Ao ser ofertado ao vivo na grade televisiva, 0 programa cita as principais
matérias do portal de noticias G1, onde o publico pode acessar e acompanhar as
matérias completas e aprofundadas, bem como as possiveis atualizacbes e
desdobramentos do contetdo. Desse modo, pode-se concluir que a narrativa do
programa é transmididtica.

Para Scolari (2009), a transmidia diz respeito as historias contadas através de
maultiplas plataformas, com a participacdo ativa dos usuarios. O contetdo transmidiatico
caracteriza-se, entdo, por sua expansdo em diferentes linguagens, com desdobramentos
em diversos meios. A transmidialidade de informacdes € feita de um meio para outro —
ainda que o formato possa mudar. Assim, nota-se que a melhor forma de entendimento
do processo comunicacional multiplataforma do G1 em 1 Minuto é a caracterizacdo da
sua narrativa transmidia. A narrativa é disposta através de mais de uma plataforma, as
quais se complementam e constituem um universo que se amplia e compreende a
participacdo ativa do usuario. De acordo com Scolari (2009), € uma estrutura que se
expande em termos de linguagens e midias, compreendendo um universo icénico,

textual, abrangente, multifacetado e estendido.
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Em consonéncia, Santhias; Kellner; e Grijé (2016, p. 07) afirmam que a
caracteristica transmidia ¢ notada com “a remissdo e autorreferencialidade para o G1”.
Em seu artigo “Narrativa transmidiatica e telejornalismo: o boletim informativo G1 em
1 Minuto”, os autores levam em consideracdo o contexto das novas midias e da

comunicacdo digital para construir o seu estudo.

“(...) percebemos a ligagdo entre o boletim analisado neste estudo com o site
que origina seu nome. Ou seja, na atual produgdo midiatica convergente, 0s
produtos e formatos necessitam “conversar” entre si, mas também manter
suas especificidades e autonomias para melhor materializacdo de uma
narrativa transmidiatica.” (SANTHIAS; KELLNER; GRIJ 0, 2016, p. 05).

Assim, ocorre um desdobramento do conteldo, uma vez que permite a interacdo
do usuério com a informacdo bem como com outros usuarios e desses com a
informacdo. Além disso, é possibilitada uma circularidade da informacao, em diversos
canais de comunicacdo, criando-se um espiral ascendente do conteddo com a também
ampliacdo do publico. O carater da informagdo permite que esta se distribua por
diferentes midias convergentes.

Acrescenta-se também, para contribuir na reflexdo acerca da narratividade do G1
em 1 Minuto, que os videos do boletim disponibilizados no portal sdo de aspecto
crossmidiatico, uma vez que sdo 0s mesmos apresentados no canal televisivo, tanto no
aspecto de formato, quanto de contetdo. Desse modo a caracteristica crossmidiatica é
destacada diante da possibilidade de se consumir o contetdo de mesmo modo nas duas
plataformas, uma vez que a crossmidia intenciona a difusdo do contetdo em diversos
meios, mesmo que haja minimas diferengas de uma midia para outra.

Na narrativa crossmidiatica, fala-se com diferentes publicos e, assim, cria-se
oportunidades para permitir que a informacdo se amplie proporcionalmente as
plataformas. Pensando também na logica capitalista que rege o mercado do jornalismo,
sobretudo de um complexo midiatico como a Globo, é possivel que com o contetdo
crossmidia se gere mais lucros econdémicos. Quanto mais plataformas, mais amplo é
0 publico, logo, mais facil é gerar as receitas.

Em especial, no G1 em 1 Minuto, o aspecto crosssmidiatico permite que o
boletim se torne uma fonte de memoria digital. Lage (2012) define a midia jornalistica
como local de memoria por exceléncia, e assim compde 0 imaginario coletivo da

audiéncia. O jornalista, ao selecionar os assuntos abordados durante a cobertura
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jornalistica, define aquilo que o publico consome e tal seletividade reflete naquilo que
deve ser lembrado e esquecido.

Palacios (2014) explana que a memdria é originaria desde os primérdios da
humanidade. Das pinturas rupestres até as plataformas atuais, diversas técnicas foram
incorporadas para a externalizacdo da memoria, ampliando os registros humanos. Ele
explica também a fundamental importancia que o jornalismo exerce na construcdo da

memoria;

Se a oposic¢do entre Histéria e Memoria for aceita, percebe-se de imediato o
duplo lugar ocupado pelo jornalismo, desde a Modernidade: espacgo vivo de
producdo da atualidade, lugar de agendamento imediato, e igualmente lugar
de testemunhos, produtor de repositorios de registros sistematicos do
cotidiano, para posterior apropriacéo e (re)construcdo histérica (PALACIOS,
2014, p. 90)

Em decorréncia disso, podemos entender também que a memdria ndo se constitui
apenas como uma caracteristica do jornalismo, mas também a sua formacdo ¢é
influenciada pelo processo jornalistico.

Entdo, considerando o fendbmeno da memdria um fator basico na comunicacéo e
no jornalismo, remete-se a Canavilhas (2007), para quem esta se define como a
capacidade de acumular informac6es em um repositorio em constante crescimento, que
se encontre disponivel de forma permanente para 0s usuarios. Para o autor, a memoria
produzida pelas informacdes dispostas na web torna-se uma memoria coletiva, uma vez
que o acimulo de dados nesse ambiente acontece rapidamente e é disponivel para
produtor e usuario, a qualquer momento e de pratico acesso. Mesmo assim, essa
memoria se torna distinta daquela proporcionada pelas demais midias.

Dessa forma, Palacios (2014) a define como uma memdria multipla, instantanea
e cumulativa. “Para propdsitos praticos, as redes digitais disponibilizam espago
virtualmente ilimitado para ao armazenamento de informacédo que pode ser produzida,
recuperada, associada e colocada a disposicdo dos publicos alvos visados”
(PALACIQOS, 2014, p. 95). Com a convergéncia de diversos jornais e a plataforma
digital, a disponibilizagdo do contetdo em rede torna a informagdo publica, mais rapida
e facilmente acessivel, além de mdltipla (PALACIOS, 2014). Assim, a memdria em
base de dados possibilita um acesso mais rapido, pratico, ilimitado e, em potencial,
temporalmente infinito.

Por sua vez, Rodrigues (2014) discorre sobre a possibilidade de assistir aos

videos noticiosos posteriormente. Ele afirma que alguns sites permitem aos usuarios a
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realizacéo de download dos videos, possibilitando a visualizagcdo em seus dispositivos, a
qualguer momento. Logo, tal fato reforca ainda mais a caracteristica de memoria que
permeia o produto informativo audiovisual, sobretudo na web.

Santaella (2003, p. 94) também traz uma importante contribuicdo ao afirmar que
“qualquer coisa armazenada em forma digital pode ser acessada em qualquer tempo e
em qualquer ordem”. Compreende-se isso quando interrompemos, adiantamos ou
retrocedemos a sequéncia audiovisual ou mesmo quando voltamos a eles para reassistir.

Assim, no G1 em 1 Minuto a memdria da informacdo se torna diretamente
disponivel ao leitor, mais rapida, facilmente acessivel e recuperavel, quando disposta no
portal de noticias, como forma de repositério digital, ap6s sua transmissdo na rede
televisiva. Os videos se tornam um arcabouco capaz de ser acessado pelos usuarios em
qualquer tempo ou local. No conteddo crossmidiatico do G1 em 1 Minuto, ou seja, as
edicdes dispostas no site do G1, as informacGes sdo transformadas em bites, tornando-se
um banco de dados acessivel permanentemente. Além disso, na busca online de um
determinado assunto, ao se deter em um contetido, 0 acesso a ele conduz o leitor de
volta a plataforma em que foi disponibilizado, reforcando a hipertextualidade com o
portal de noticias G1.

Santhias; Kellner; e Grij6 (2016) ainda afirmam que o Grupo Globo acertou em
sua estratégia de criacdo de um boletim audiovisual pautado na cultura de convergéncia,
pois possibilita a interacdo de um meio de comunicacdo de massa tradicional com uma
nova midia, a qual ganha cada vez mais adeptos em termos de acesso a informacéo. Tal

ponderagdo tambem condiz com a citacéo de Jenkins (2008, p. 47):

Por um lado, a convergéncia representa uma oportunidade de expansdo aos
conglomerados das midias, ja que o contedo bem-sucedido num setor pode
se espalhar por outras plataformas. Por outro lado, a convergéncia representa
um risco ja que a maioria dessas empresas teme uma fragmentacdo ou uma
erosdo em seus mercados. Cada vez que deslocam um espectador, digamos,
da televisdo para a Internet, ha o risco de ele ndo voltar mais.

Evitando assim o risco, 0 Grupo Globo insere o seu portal de noticias digital na sua
propria midia televisiva. Assim, ainda garante a fidelidade do publico dessas
plataformas, ainda que haja migracao de uma midia para outra.

Destarte, ao falar de migracdo de plataformas e convergéncia midiatica, €
necessario se atentar as mudancas no modo de producdo jornalistica, no qual as novas
tecnologias midiaticas ultrapassam o valor de ferramentas e tornam-se essenciais para a

construcdo da noticia. No modelo de jornalismo atual, o ciberespaco circunda todo o
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processo de producdo e compartilhamento das informagdes, como afirma Machado
(2003, p. 22): “Todas as etapas do sistema jornalistico de producdo — desde a pesquisa e
apuracdo até a circulacdo dos conteldos — estdo circunscritas as fronteiras do
ciberespago”. Além da producdo em tempo real, fundamentada na velocidade e
atualizacdo continua, é possivel perceber o uso das redes para distribuicdo de
informacgdes e 0 uso de equipamentos mdveis e desktop para apuracdo, producgdo e
circulagdo do contetdo noticioso.

Por sua vez, o processo profissional também ¢é afetado diretamente, pois cria o
jornalista multitarefa. Esse jornalista € impelido a produzir mais conteudo, para diversos
formatos e suportes, em menos tempo. E preciso que o profissional esteja diretamente
ligado a multimidialidade, ou seja, trabalha com texto, imagem estatica, imagem em
movimento, audio, infografia, animacéo, e, além disso, redige, coleta dados, grava
videos, fotografa, edita.

No grupo Globo, iniciou-se em 2017 um processo de unificagcdo das estruturas
jornalisticas, cuja uma das consequéncias foi a demissao de profissionais, como: Cesar
Seabra, Vanessa Riche e Rivelino Teixeira. Além disso, o0s jornalistas que
permaneceram tornaram-se multifuncionais na producdo jornalistica, uma vez que
produzem contetidos para mais de uma midia do seu grupo midiatico. Os repdrteres da
Rede Globo passaram a gravar matérias para 0 GloboNews e vice-versa; bem como
diversos jornais da rede televisiva veiculam noticias gravadas e transmitidas por outras
plataformas, inclusive pelo G1. Outra mudanca notavel, que representa essa construcao
de uma rede midiatica integrada e multiplataforma, é a canopla dos microfones de todos
os reporteres, a qual apresenta, junto, os logotipos da TV Globo, GloboNews e G1.
Logo, o seu jornalismo encontra-se em novo padrdo de producéo, circulacdo e consumo,
visto a pluralidade de potencialidades desse formato no contexto do hibridismo das
midias.

Por sua vez, a professora Julia Espejo (2016) contribui nas referéncias sobre o
GlemIM com o seu artigo “O hipertexto ¢ a constru¢do hipermidiatica da Globo: a
convergéncia de midias do jornalismo em TV e do canal G1”. Espejo constrdi ao longo
do trabalho uma anélise sobre as relacdes da midia digital com a midia tradicional, bem
como os intercambios de discurso.

Em suas ponderacdes, a professora afirma que a web torna-se um local ““atil para
a construcdo de um ambiente convergente e hipermididtico” (ESPEJO, 2016, p.02),

modificando as formas de oferta de conteddo das midias tradicionais, sobretudo a
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televisdo. Assim, o “Gl em 1 minuto” pode ser visto como um hipertexto, o qual
redireciona o publico para as demais “ligagdes hipertextuais”, ou seja, para o ambiente
online, em busca de mais informages sobre as noticias.

Ao contrario do que ocorre no jornalismo atual, em que a tendéncia é as midias
tradicionais migrarem para 0s ecossistemas digitais, 0 G1 em 1 Minuto é resultado da
insercdo de uma nova midia em um meio de massa. Segundo Espejo (2016), a mudanca
de paradigmas comunicacionais ocorre principalmente pela convergéncia midiatica, a
qual proporciona a hibridizacdo das tecnologias e linguagens. E isso € perceptivel
através do G1 em Minuto ao notar a mescla entre caracteristicas do formato tradicional
televisivo com aspectos da hipermidia na oferta do contetdo jornalistico.

Espejo também afirma que tal convergéncia sé foi possibilitada através do
desenvolvimento tecnoldgico, principalmente do surgimento de computadores pessoais
e dispositivos moveis. Alem disso, ao afirmar que a convergéncia é fundamental apara a
existéncia da hipermidia, a autora cita Santaella: “(...) sem essa convergéncia, a
hipermidia, como linguagem hibrida, prototipica do mundo digital, ndo seria possivel.”
(2004, p. 48 apud ESPEJO, 2016, p. 08). E isso reflete no G1 em 1 Minuto quando o
acesso do contetdo crossmidiatico pode ser acessado no portal, através de diversos
dispositivos, como tablets, smartphones, computadores. Como também a prdpria
producdo e circulacdo do boletim acontecem em decorréncia da convergéncia de midias
e da mobilidade.

Para o jornalismo, a circulacdo das informac@es € de carater fundamental para o
funcionamento da arquitetura comunicacional dos processos de midiatizacdo. Segundo
Fausto Neto (2010), a forma que a audiéncia consome as noticias e 0 modo que ela pode
ser compartilhada refletem na relacdo entre o veiculo e o publico. E, assim, se tornam de
extrema importancia para 0 movimento do discurso e producédo de sentidos.

Reconhecendo que a circulagdo configura uma instancia diretamente ligada as
interfaces, meios e dispositivos, bem como seus processos interacionais, 0O
desenvolvimento tecnoldgico e informatizacdo possibilita uma nova esfera de
circularidade informacional. Desse modo, 0 G1 em 1 Minuto, através da convergéncia
de midias, opera uma gramatica de producdo e recepcdo propria. Logo, a midia
tradicional consegue dialogar com as novas midias, ofertando conteddo de forma
singular, com linguagem audiovisual ordenada pela circularidade do jornalismo

multiplataforma.
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Desse modo, a Rede Globo pensa nas mudangas que a televisao atravessa, para
ofertar conteddos condizentes com a audiéncia atual, a qual Espejo (2016, p. 10) define
como “nativos digitais” e explica que formam um publico imerso nas novas midias,
bem como conectado e atento as novas tecnologias. A tendéncia é ofertar um jornalismo
cada vez mais acostumado com a “convergéncia de formas de linguagem distintas”
(ESPEJO, 2016, p. 07) e preocupar-se com a mobilidade enquanto recepcao, de modo a
conseguir desfrutar das ferramentas da web na midia tradicional, para produzir novas
abordagens.

Na hipermidia, a atualizacdo continua e instantaneidade das informac6es, bem
como simultaneidade e globalidade no acesso, permitem que o conteudo esteja sempre
em movimento, assim como a busca da informacdo. O internauta que faz a proprio
momento de consumo das informacGes, e percorre um caminho que escolhe. Ndo é
necessario esperar as noticias chegarem, com horéarios e contetdos determinados, como
na midia tradicional. O publico percorre o0 seu proprio caminho, buscando as
informagdes que te interessem. Assim, o G1 em 1 Minuto é uma forma de estratégia

midiatica que intenciona trazer para a televisdo essas caracteristicas comuns na internet.

Podemos encarar, portanto, o “Gl em 1 minuto” como um dos nds que
conecta o espectador ao conteldo criado e distribuido na web. A nao-
linearidade estd presente na associacdo do contetdo e nas formas de
interacdo. Nessa perspectiva, € coerente afirmar que as midias tradicionais
estdo preocupadas em atualizar seu contetido e chamar a atengdo de um novo
publico, ja& habituado ao ambiente ndo-linear, em que a associacdo de
contetido é mais livre e fluida. (ESPEJO, 2016, p. 10).

Entretanto, acredita-se que 0 G1 em 1 Minuto, além de estimular o telespectador
a visitar o G1, como também cria um lago de identidade com esse sujeito conectivo,
através de uma abordagem que se aproximada cultura de conexdo. Do ponto de vista
discursivo, o enderecamento do boletim permite que a audiéncia se torne interativa,
através do conteudo transmidiatico. Assim, o contrato comunicativo entre eles
possibilita uma relacdo de circulacdo entre as midias, e condizente com as
reconfiguracBes que o jornalismo passa ao longo das mudancas do contexto midiatico
atual.

Para Cavenaghi e Branco (2017, p. 15), a inser¢do de um produto oriundo do
cenario hipermidiatico na rede televisiva torna-se “uma maneira de promover a
convergéncia entre midias e produtos da emissora”. Ainda que o consumo de

informacdo, através da internet, seja uma pratica crescente no pais, o telejornalismo

37



consolidou um legado de tradicional credibilidade no Brasil: “a credibilidade da noticia
televisionada é tradicional no Brasil - se saiu na TV ¢ verdade” (NAUJORKS, 2016,
s/p.). Assim, ainda que com aspectos informais e a estética diferenciada do tradicional
jornalismo, o conteddo ao ser televisionado torna-se passivel de estabelecer uma
competéncia simbolica.

Dessa forma, as informagdes do G1 em 1 Minuto passam a ser recepcionadas
como noticias confidveis e pertinentes, uma vez que “No jornalismo a credibilidade ¢ o
fator que torna a noticia ‘noticia’, pois faz dela algo real e crivel e ndo apenas um mero
boato” (SENA, 2013, p. 10). Além disso, em decorréncia ao seu apelo estético, a
informacdo televisiva se torna atraente e sedutora e mantém a atencdo do leitor,
(CAVENAGHI; BRANCO, 2017). Segundo Rodrigues (2014), as noticias transmitidas
em videos possuem a vantagem de extrair as atencdes principais do usuario: visdo e
audicao.

Assim como o autor, Canavilhas (1999 apud FREITAS; PAIVA, 2017) também
defende que o video assume um caréter legitimador da informacao veiculada no texto.
Além disso, abarca a informacdo com maior precisdo e riqueza dos aspectos
transmitidos. E no mais, os videos “lidam diretamente com a origem da informagao: sua
fonte, seja um individuo, ou um fato jornalistico” (RODRIGUES, 2014, p. 30).

Desse modo, notam-se motivos que talvez justifiguem o G1 utilizar a midia
tradicional como meio de veiculacdo das noticias. Destarte, avancando nas reflexdes,
podemos entdo questionar se 0 G1 em 1 Minuto é ndo sé um resultado de uma
adaptacdo da midia analdgica para o mundo digital, através convergéncia de midias,
como também, uma forma do portal de noticias G1 alcancar visibilidade e ampliacdo de
publico. Em caso afirmativo, demonstraria assim uma esséncia de caracteristica

publicitaria.

1.3 - Abordagens teoricas

Este tépico do capitulo traz alguns conceitos e abordagens importantes para a
reflexdo do processo comunicativo do jornalismo e sua fungdo social. Desse modo,
usaram-se as premissas de importantes tedricos do campo da comunicacdo e do
jornalismo, como aporte na analise do papel da televisdo na formacdo da opinido
publica e do imaginario coletivo.

Destarte, os apontamentos estudados permitiram perceber como o telejornalismo

e a hipermidia se inserem nessa perspectiva e, assim, inferir a participacdo do G1 em 1
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Minuto nesse contexto. Desse modo, aqui se propde uma dialética da teorizacdo do

jornalismo e uma reflexdo ontoldgica da sua préaxis.

1.3.1- A informacao

A informacéo historicamente tem sido um fator determinante para a evolucdo da
humanidade, mas ndo se pode confundir informagdo e conhecimento. O
desenvolvimento sociocultural e tecnolégico se efetiva em decorréncia da aquisicao de
saberes e sua aplicacdo no ambito da vida em sociedade. A humanidade teve que
enfrentar o desconhecido para sobreviver, razdo pela qual se justifica a busca incessante
de informac&o e conhecimento ao longo da histéria. A criacdo da filosofia, a expansdo
da ciéncia e dos saberes préaticos (das técnicas) constituem um diferencial importante na
experiéncia do homo sapiens.

A evolucdo da escrita € a primeira forma técnica de se estruturar a informacao,
permitindo assim sua reprodug¢do por geracdes. “Antes da escrita, boa parte do
conhecimento se perdia, pois esta era passada de forma verbal. A escrita permitiu que
esse conhecimento ficasse registrado e se perpetuasse na historia” (PLANEZ, 2015,
s/p.).

Além disso, a importancia da informagdo comprova-se com o primeiro grande
salto tecnoldgico: a prensa, inventada por Bi Sheng na China e aperfeicoada e
popularizada por Gutemberg, por volta de 1439. Tal ato foi importante ndo s6 para o
desenvolvimento da informacdo, como também se tornou o alicerce do desenvolvimento
tecnoldgico da humanidade.

A “condigdo pds-moderna” destaca-se pelo uso das informacgdes como vetores
de transformacdo comunicacional e da sociedade. Além disso, as informacOes
adequadas promovem mudancas no que tange o sentido de distancia e fronteiras
geogréficas, facilitando aproximacGes de mercados e consumidores, bem como de
cidaddos comuns. Para Felipe Pena (2015, p. 11) “na sociedade pés-industrial, ndo ha
bem mais valioso que a informagao”.

Todavia, a importancia da informacdo vai além da estratégia econdmica e
amplia-se para fins politicos. Sabe-se que governos e governantes manipulam
informacdes a favor de interesses particulares, como o caso da cobertura jornalistica da
Guerra do Iraque, de 2003 a 2011. Os chamados reporteres embedded (PENA, 2015), s6

divulgavam informacbes de interesse do exército americano e, consequentemente, do

39



Pentagono. Assim, ddvidas e gquestionamentos de natureza ética colocam em xeque a
credibilidade no modo de producéo de noticias pela grande imprensa.

Convém destacar, as informacgBes manipuladas para interesses pessoais ja
existem ha séculos, bem antes da invencdo de Gutemberg. Os préprios gregos ja tinham
consciéncia do poder de manipulacéo da informacdo atraves da habilidade do orador. Os
sofistas se utilizavam da retdrica para, com fundamentos contraditorios, porém
apresentando ldgica e sentido, induzir os ouvintes ao erro. Na contemporaneidade,
podemos comparar o sofismo (e as estratégias de persuasao) as praticas de alguns meios
de comunicacéo, sobretudo no que respeita a fabricacdo de Fake News.

Com o desenvolvimento das telecomunicacdes e da informéatica, bem como o
rompimento de barreiras por meio da globalizacdo, a sociedade a partir do século XX
passou a ser conhecida como Sociedade da Informacéo. E nesse contexto, a internet é o
palco central das transformacdes no padrdo de comunicacéo e distribuicdo de contetdos,
bem como possibilitou a redefinicdo de modelos de comportamento social.

Assim, a informacdo passou a ter papel destague na sociedade, influenciando
aspectos essenciais da cultura, politica e economia. E assim “esta ligada a expansdo e
reestruturacdo do capitalismo desde a década de 80 do século que termina”
(WERTHEIN, 2000, p. 72). Se a informagdo permite o desenvolvimento de uma nova
estrutura social, assim pode-se refletir sobre a detengcdo da tecnologia informacional
como forma de obtencdo de poder na sociedade capitalista. A expansdo da informacéo
digital e da globalizacdo, além de intensificar o fluxo de bens financeiros e mercantis e
difusdo do conhecimento, corrobora no aumento da dependéncia, desigualdade e
excluséo social.

Portanto, o jornalismo, que sempre foi espaco produtivo de informacdes, passou
a ser diretamente afetado pelas mudancas dos processos comunicativos trazidos pelas
novas tecnologias. A producdo e circulagdo do conteldo noticioso ganharam novos
paradigmas técnicos e econémicos, influenciando a sua forma de consumo. Desse
modo, a convergéncia as tecnologias informacionais e adaptacdo ao ambiente digital sdo
fatores fundamentais no desenvolvimento do jornalismo atual, como serd visto no
decorrer do trabalho. Importante frisar que aqui ndo se fala de um determinismo
tecnoldgico, e sim da complexa relagdo entre transformacéo da tecnologia e processos
sociais (WERTHEIN, 2000).
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1.3.2- O jornalismo

Segundo Pena (2015) os relatos orais foram a primeira forma de se produzir
conteddo informacional. A busca de explicar o desconhecido e reportar 0s
conhecimentos adquiridos moveu a humanidade a compartilhar informagdes. Antes do
desenvolvimento da impressdo, as noticias eram circuladas através da narrativa oral,
como na sociedade ateniense, na qual questdes de interesses sociais eram discutidas e
relatadas aos cidaddos ouvintes, em espacos publicos (KOVACH; ROSENSTIEL,
2003). Portanto, os viajantes tornavam-se mensageiros e 0s escrivaes publicos eram
responsaveis pelo compartilhamento dos acontecimentos.

Porém, com passagem da oralidade para a cultura da escrita, foi possivel
desenvolver o jornalismo moderno. Durante a Idade Média, os manuscritos circularam
na sociedade urbana, sobretudo no comércio. As chamadas gazetas apresentavam
discursos de interesse mercantil, com informacdes sobre guerras, colheitas, chegadas de
navios e tarifas de produto (PENA, 2015), manuscritas em quatro paginas.

O estudioso Ciro Marcondes Filho (2000) afirma que o jornalismo, no aspecto
cronoldgico de seu surgimento, é composto por quatro fases distintas, sendo precedidas
pelas gazetas, que reporta a época “pré-historica”. A primeira fase do jornalismo é
caracterizada pelo conteudo literario e politico, comandado por escritores, politicos e
intelectuais, sem haver de fato a profissionalizacéo jornalistica.

Entretanto, a impressdo foi 0 marco revolucionario para a criagdo da imprensa
jornalistica. A partir do advento da tecnologia da prensa surgiram 0s jornais impressos,
expandindo o conceito de imprensa. Na segunda fase do jornalismo, considerada o
inicio da mass media, a imprensa se assume como uma instituicdo capitalista,
convencionando sua producdo aos moldes industriais, em busca de mercado e 0 maximo
alcance de lucro. Assim, os jornalistas passam a ser uma profissdo formal, criando
novos empregos, € 0s jornais se utilizam de publicidade para solidificar a producéo
como fonte econdmica. E dessa forma que o jornalismo moderno se desenvolve como
técnica industrial, deixando de lado a fase artesanal.

Para Lage (2014) o jornalismo € uma préatica social decorrente da evolucéo
social e consequente fragmentacdo de conhecimentos e funcfes da sociedade. Porém,
influenciado por relacdes de poder, se torna também produto do capitalismo, através de
sua comercializacdo. Traquina (2005) afirma que a raiz capitalista ocorre a partir desse
momento, quando iniciou a industrializagdo de informagdes em formato de noticias,

sendo estas vendidas como produto. Assim, a natureza jornalistica € marcada pelo
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objetivo mercantil, ou seja, o lucro. Das gazetas aos jornais atuais, 0 que rege a
producdo de noticias é a comercializacdo das informacdes.

Diante disso, a terceira fase tem a imprensa de massa comandada por veiculos
jornalisticos, os quais, a partir de entdo passam a se comportar como empresas em
decorréncia de interesses lucrativos. A pratica jornalistica torna-se influenciada por
relagdes publicas e politicas, como também monopolizada por grandes grupos editoriais
e produzindo e comercializando enormes tiragens (PENA, 2015). Desse modo, “as
empresas jornalisticas recorrem a novos recursos produtivos e linguisticos novas
tendéncias narrativas que tém na objetividade e na noticia a extensdo ideal de
representacdo do espaco social” (GUEDES, 2007, p. 07).

Com o desenvolvimento da imprensa, 0 jornalismo passou por uma vertiginosa
expansdo, ainda no século XI1X. Porém, foi a partir do século XX que o jornalismo se
consolidou como atividade legitimadora de bens simbolicos, ideologias e moldes
sociais, culturais, politicos e mercadoldgicos, sobretudo a partir da popularizacdo de
novos meios de comunicagdo, como o radio e a televisdo (TRAQUINA, 2005).

Na quarta fase os jornalistas fragmentam o contetdo noticioso de acordo com as
editorias, se especializando de acordo com elas. As matérias sdo escritas de acordo com
0 publico especifico, para assim aumentar 0 consumo e consequentemente a
lucratividade. Logo, influéncia na producdo de contetdo é pautada também na relacéo
de dependéncia econdmica, que tém como modelo busca de mercado e 0 maximo
alcance de lucro, caracterizando assim o jornalismo contemporaneo. Desse modo, 0s
proprios veiculos de comunicacdo também se desenvolvem atrelados aos interesses
politicos e econdmicos. A informacdo eletrdnica e a interatividade, juntamente com o
uso de tecnologias e mudancas nas funcdes do jornalista, geram uma crise na imprensa
escrita (PENA, 2015).

No inicio da civilizacdo, o0 acesso e producdo de conteldo estavam restritos as
classes dominantes, seja a elite religiosa ou burguesa, e se utilizavam do discurso da
imprensa como forma de poder. Assim, o jornalismo impresso ja nasce ligado ao viés
ideoldgico. O jornalismo cléssico era visto entdo como “dispositivo de educacdo das
massas ou de desenvolvimento do pensamento politico” (SODRE, 2009, p.57).

Com o aumento da populacdo alfabetizada, o aumento da urbanizacdo e a
evolucéo da tecnologia, a transformacéo social deu vazéo ao aceleramento da circulagédo
de noticias e as informacdes vao além do acesso das elites tradicionais. No entanto, foi

com a invencdo da internet que a pratica jornalistica se reconfigurou e passou a ser mais
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democratica e acessivel para todas as classes. Ndo so 0 acesso e circulagdo sdo afetados
pelas tecnologias digitais, como também a propria producdo sofre transformacdes e 0s
tradicionais meios de comunicacOes adaptam-se, ao passo que, surgem novas
perspectivas jornalisticas, praticas nas rotinas profissionais sofreram alteracGes além de
novas técnicas sao exercidas.

O advento da tecnologia e a emergéncia da internet modificaram o contexto
social em diversos niveis. Com a convergéncia do jornalismo para as plataformas
digitais, as técnicas produtivas do tradicional jornalismo ja ndo sdo as unicas aplicadas
no exercicio profissional. Novos canais de comunicacdo surgiram e novas fontes de
informacdes sdo consideradas essenciais na pratica profissional. As tradicionais técnicas
se modificaram e perderam espaco para estratégias vinculadas ao ambiente digital, cuja
facilidade, praticidade e rapidez sdo caracteristicas determinantes para um jornalismo
que se torna cada vez mais instantaneo, personalizado e ubiquo.

E valido ressaltar que as tradicionais técnicas ainda sdo aplicadas & producéo
jornalistica. No entanto, o jornalismo em muito avancou tecnologicamente e as novas
tecnologias permitem ao jornalista uma nova forma de relacionamento com o publico e
com as informacGes. Como consequéncia, 0 jornalismo passa por diversas
reconfiguracdes, tanto no seu formato quanto na sua estrutura produtiva e receptiva. A
producdo jornalistica bem como a circulagdo das noticias sdo resultados de diversos
fatores combinados pela hibridacdo de contextos midiaticos, culturais, ideoldgicos,

sociais e tecnoldgicos.

1.3.3- A Midia

Para Kovach e Rosenstiel (2003), os relatos orais que datam antes do surgimento
oficial da imprensa podem ser considerados a primeira midia que a humanidade
desenvolveu. Atualmente, a midia sdo os diversos meios transmissores de conteudo,
mesclando segmentos de entretenimento e informacdo. Através de seus discursos, tais
meios exercem influéncia nos comportamentos, pensamentos e sentimentos dos
individuos. Assim, a imprensa, como parte constituinte da midia, apresenta em seu
sistema simbdlico um lago de mediador de sentidos com a coletividade.

A convergéncia tecnologica e o desenvolvimento do jornalismo no campo digital
implicaram transformacfes no papel assumido pelo jornalismo. A rede afetou os
veiculos de comunicacéo tradicionais, 0s quais buscaram marcar presenga no territorio

digital (RESENDE, 2008). Logo, a imprensa incorporou e se inseriu em midias
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contemporaneas, mediadas por suportes tecnoldgicos e se tornou acessada como bem de
consumo. Assim, o contetdo noticioso é produzido por um processo de valor simbdlico,
de carater cultural e estrutura ideoldgica (SETTON, 2010).

Com o advento da internet, outra ldgica no processo jornalistico surge: o
deslocamento do puablico, antes apenas na recepcdo, para a esfera produtiva e de
circulagdo. O publico passa a ser a propria midia uma vez que sua interatividade e sua
participagdo colaborativa permite tornad-lo fonte emissora. Sodré (2009) chama esse
fendmeno de homem-midia, pois o individuo, muito mais que um consumidor de
noticiosos, ¢é influenciador nas pautas dos acontecimentos noticiados, bem como por seu
compartilhamento. Desse modo, o publico torna-se protagonista e ocupa o centro do
processo produtivo, promovendo assim uma rearticulacdo da cultura jornalistica.

Com as mudangas do jornalismo ao longo do tempo e suas adaptacdes digitais e
novos processos de midiatizacdo, nasce uma necessidade cada vez mais crescente da
busca e fidelizagdo do consumidor, uma vez que os modos de recepgéo se alteraram. Os
estudos divergem do que se acreditava anteriormente da existéncia Unica do receptor
passivo.

Na pratica jornalistica atual, o consumo de informacGes influencia e é
influenciado pelas esferas da producéo e circulagdo do contetdo. Segundo Finger (2012,
p. 128), as novas relagbes entre audiéncia e midia, potencializadas pela inser¢do de
novos suportes, “também devem modificar, significativamente, os conteldos, as
linguagens e os formatos das informacdes jornalisticas”. A medida que estes contetidos
vao migrando de um meio para outro, eles sofrem adaptacdes para que sejam
compreendidos dentro de cada plataforma especifica, liberando o publico de um Unico
espaco comunicacional.

Segundo Pena, o fluxo de informacgbes culturais e midiaticas acontece em
velocidade cada vez mais intensa, assim, o jornalista deve assumir um papel de
mediador. Com a insercdo do jornalismo na rede cibernética, as informagdes acontecem
de forma instantanea, em espaco ilimitado. A imprensa como instituicdo da midia, se
utiliza também do seu proprio espago para autodivulgacao. Os seus discursos, tornam-se
capazes de circular em autoafirmacdo, sendo capazes de modificar e influenciar os
proprios fatos informativos. Percebe-se isso, por exemplo, no formato do G1 em 1
Minuto. O boletim, além de apresentar um contetdo transmidiatico, transmite

informacdes que sdo abordadas pelo site G1, publicitando assim, a plataforma digital.
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N&o sé o acesso e circulacdo das noticias foram afetados pela midiatizacdo do
jornalismo, mas também a atuagdo dos profissionais na producdo. Cada vez mais as
fontes jornalisticas estdo sendo baseadas em pesquisas ou contatos midiaticamente
intermediadas. As tradicionais técnicas de apuracdo de fatos se modificaram e perderam
espaco para estratégias vinculadas ao ambiente digital, cuja facilidade, praticidade e
rapidez sdo caracteristicas determinantes para um jornalismo que se torna cada vez mais
instantaneo, personalizado e ubiquo.

A influéncia das inovacgdes tecnoldgicas ndo se limitou a utilizacdo de novas
ferramentas e sua aplicacao pratica na construcdo das noticias, ela se estende a estrutura
de producdo, organizacéo e direcdo, e atingem, sobretudo, o contetdo dos jornais e sua
ordenacdo interna, que comegou a exigir uma gama variada de competéncias, fruto da
divisdo do trabalho e da especializacdo do jornalista (SILVA, 2013, p.02).

E valido ressaltar que as tradicionais técnicas jornalisticas ainda podem se
aplicar a sua producdo. No entanto, o jornalismo em muito avangou tecnologicamente e
as novas midias permitem ao jornalista uma nova forma de relacionamento com a fonte
e novas possibilidades de apuracdo de informacBes. Aos poucos, a profissdo foi se
adaptando ao uso das tecnologias na sua dindmica, caracterizando uma nova ordem
comunicativa. Como afirma Machado (2003, p. 22): “Todas as etapas do sistema
jornalistico de producdo — desde a pesquisa e apuracdo até a circulacdo dos contetidos —
estdo circunscritas as fronteiras do ciberespaco”. A valorizagdo da informacdo em sua
prépria operabilidade técnica revela a importancia que os moldes da configuracao
midiatica constroem em torno da velocidade e do mercado, em detrimento ao contetdo
emsi.

Fausto Neto (2008) denota que além da autorreferencialidade e mudancgas nos
espacos de interacdo da esfera produtiva e receptiva, alteracdes no processo jornalistico
sdo evidenciadas como a “autorreflexividade sobre seus fundamentos” (p. 251), na qual
ha uma metalinguagem da préatica profissional, uma vez que é constante o discurso
sobre o fazer jornalistico e todos seus aspectos. Tal fato pode ser observado quando
houve o processo de modernizagédo e integracdo tecnoldgicas do Jornal Nacional. Uma
edicdo do programa foi voltada para descrever e explicar o funcionamento do novo
formato. Destarte, percebem-se tambem os seguintes fatores com o conjunto de

modificacdes acarretado pela conversdo do jornalismo em midia:
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(...) ) a busca pela completude da enunciacéo, na tentativa jornalistica de dar
conta discursivamente de uma totalidade dos acontecimento que preexistiria
ao relato do mesmo; f) a conversdo da enunciacdo em acontecimento, a
maneira das estratégias autorreferentes, celebrando o proprio testemunho
jornalistico do acontecimento como um acontecimento; g) a reformulacdo do
status da noticia, caracterizando uma compreensdo das préaticas jornalisticas
por parte do puablico, o que culmina na incorporagdo desse saber as
estratégias de negociacdo com as instancias jornalisticas ou mesmo de
producéo e difusdo de acontecimentos (FAUSTO NETO, 2008a, 2008b, 2009
apud CARVALHO; LAGE, 2012, p. 252).

E claro que, assim como na midia tradicional, o modelo de comunicagio
massiva das novas modalidades jornalisticas ainda encontra-se no poder de grandes
conglomerados midiaticos, e tem que atender as demandas de representacOes e
expectativas do publico receptor, estabelecidos pelos contratos comunicativos que a
midia mantém com a populacdo. Todavia, a l6gica da atuacdo mais ativa do publico,
como linguagem hibrida, dita os rumos seguidos pela pratica jornalistica e muda
consigo a configuracao dos espacos publicos.

A velocidade demandada sobre a producdo e compartilhamento das noticias,
bem como o novo perfil multitarefa do jornalista, cria dificuldades para que a apuracao
seja rica em detalhamentos e inibe a execucdo de um trabalho de pesquisa com maior
densidade. Para Berger (2003, p.37), a principal questdo ¢ “o que ha de novo no mundo
hoje que ‘caiba’ no meu jornal, que conquiste leitores e ndo se confronte com os que o
sustentam economicamente?”’. Essa andlise da velocidade da informacdo permite
entender a deturpacdo na qualidade do jornalismo ofertado, acarretando assim
consequéncias para a formacao democratica da sociedade.

Como explica Morin (2003), a sociedade atual é mediada tecnologicamente de
forma constante e perene, sendo parte significativa do cotidiano. Assim, a midiatizacéo
perpassa 0s campos sociais e “se converte na referéncia sobre a qual a estrutura sécio-
técnica-discursiva se estabelece, produzindo zonas de afetacdo em varios niveis da
organiza¢do e da dinamica da propria sociedade” (FAUSTO NETO, 2008, p. 93). A
mediacdo tecnoldgica e midiatica estabelece padrGes de comunicacdo com relacdes
complexas de circulacdo de informacGes, onde os fluxos sdo continuos, interativos,
simultaneos e reciprocos, em meio aos processos interacionais da sociedade. Desse

modo, Braga (2012, p. 50) afirma que:

(...) percebemos hoje a midiatizacdo da sociedade como uma cria¢do e
recriacdo continua de circuitos, nos quais, articulados com processos de
oralidade e processos do mundo da escrita, 0S processos que exigem ou
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exercem intermediacdo  tecnoldgica se  tornam  particularmente
caracterizadores da interacao.

Tendo em vista que a comunicacdo mididtica é fator constituidor e constitutivo
da sociedade, nessa relagéo, os meios de comunicacdo passam a ser fatores de influéncia
na construcdo do imaginério social e suas interfaces. A cultura midiatica, sobretudo a

audiovisual, tem lugar de destaque na producéo de sentido e valores.

1.3.4- A imprensa e a esfera publica

O jornalismo enquanto instituicdo midiatica, a qual se reveste de elementos
politicos, econémicos e culturais (SILVA, 2012) e atua como agente da sociedade,
permitindo o fomento de marcos historicos importantes e mudancas sociais. Desse
modo, Habermas (2003) afirma que a imprensa é um exercicio de legitimacdo da “esfera
publica”, e com isso, permite a consolidagdo da democracia.

A “esfera publica” constitui uma “rede adequada para a comunicacao de
conteudos, tomadas de posicdo e opinides (...), a ponto de se condensarem em opinides
publicas enfeixadas em temas especificos” (HABERMAS, 2003, p. 92). Para o autor, a
“esfera publica” se iniciou com a atividade privada junto ao publico, estabelecendo-se
como uma funcdo politica, surgida em locais como os saldes, bares, cafés, teatros, e
museus, ou seja, espacos publicos. Posteriormente, essa dimensdo ampliou-se para
outros sistemas de discussdo, também de atores publicos e privados. Dentre eles, a
imprensa constitui um dos espagos de debates, opinides e geracdo de saberes.

Assim, o exercicio do jornalismo, que ocorre dentro desse ambiente de
comunicacdo, permite a consolidacdo de diversas vozes em torno de vivéncia e
manifestacdes dos grupos sociais. Desse modo, o jornalismo constrOi esse espaco
pablico, caracteristico de construgdo de vinculos, de tomadas de posi¢do que, por fim,
resultam em opinides especificas.

Entretanto, o declinio da “esfera publica”, argumentado pelo tedrico, é associado
a recorrente manipulacdo da sociedade em prol dos interesses do Estado e das
corporagdes privadas, fugindo assim dos principios de uma “esfera publica”, de fato. A
chamada “refeudalizacdo” da “esfera publica” (HABERMAS, 2003) configura entéo
uma deslegitimacdo da opinido publica, uma vez que o0s interesses privados se
sobrepdem aos publicos. “Com a analogia ao periodo feudal, o autor relembra que
poucos tinham a posse de um bem publico que é a terra. Agora, €sses poucos grupos

possuem o poder sobre outro bem que deveria ser publico: a opinido” (CHAGAS, 2017,
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p. 246). Nessa Otica, 0s meios de comunicacdo de massa Sao 0S principais responsaveis
pela privatizagdo dos debates, moldando uma manipulacdo ideologica.
Consequentemente, conglomerados midiaticos estariam construindo a opinido publica,
baseada em interesses proprios. Por isso, diversos grupos politicos e econémicos
interferem nos seus funcionamentos para influenciar a sociedade.

Assim, na perspectiva habermasiana, a opinido publica € institucionalizada pelo
esprit public (HABERMAS, 2003), ou seja, as teméticas agendadas e abordadas pela
midia e instancias sociais para debates pablicos formam o pensamento da sociedade. E
possivel, entdo, perceber o jornalismo como contribuinte para a tematizacdo de assuntos
de interesse publico para a esfera publica. Os fluxos comunicacionais, todavia, ao
abordarem os interesses do espaco privado, e ndo do publico, a opinido publica torna-se
manipulada e a sociedade é prejudicada com a falta de representatividade dos seus
interesses.

O jornalismo como espaco de vazdo para as diversas vozes sociais, bem como
construcdo de discursos de tematicas de interesses publicos, torna-se ndo sé fomentador
dessa opinido publica, como também um dos pilares da democracia. “O jornalismo, em
suas diferentes manifestacGes, € parte deste espaco social formado por amplas correntes,
defesas, argumentos e permeado pelas agdes que envolvem a vivéncia dos grupos
sociais” (CHAGAS, 2017, p. 244). Desse modo, quando os fluxos comunicacionais nao
sdo perpassados pela influéncia dos interesses de grupos politicos e econdmicos, 0 agir
comunicativo na “esfera publica” proporciona temas e debates, sobretudo das questdes

relevantes para a sociedade e de interesse publico.

1.3.4.1 — Democracia

Uma vez que a funcdo social do jornalismo é a geracdo de saberes e
conhecimento para a sociedade (PERDOMO, 2015) percebe-se seu impacto efetivo nas
tomadas de decises dos grupos sociais. A partir do seu exercicio pleno e funcional, sdo
proporcionadas as acdes democraticas e de cidadania pela propria sociedade. Medina
(1982, apud PERDOMO, 2015) afirma que o jornalismo tem a responsabilidade de
fornecer as informacOes verdadeiras, de forma integral, e isenta de parcialidade e
manipulacdo. Desse modo, os cidaddos tém a oportunidade de construir suas proprias
compreensdes. E partir de entfo, que se geram ferramentas capazes de proporcionar a

democracia na sociedade.
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Assim, o jornalismo constitui o quarto poder da sociedade (TRAQUINA, 2005),
pois, além de exercer influéncia sobre a sociedade, ele tem a possibilidade de investigar
os demais poderes (Legislativo, Executivo e Judiciario). Destarte, ttm como principio a
divulgacdo dos fatos com veracidade, ética e responsabilidade para a sociedade,
fomentando assim a construcdo da opinido publica. Desse modo, considera-se também o
jornalismo como um pilar da democracia.

O caso de Watergate € um dos exemplos mais famosos estudados na formacéo
académica de comunicacdo social, cujas consequéncias politicas e democraticas foram
resultados de um trabalho de jornalismo investigativo. Nos EUA, foi descoberto por
dois jornalistas, Bob Woodward e Carl Bernstein, que partidarios republicanos se
valeram de espionagem e dinheiro ndo declarado para obter vantagens nas elei¢des
presidenciais. O escandalo levou a rendncia do até entdo Presidente Nixon.

Na Ditadura Militar do Brasil percebe-se que sem a atuacdo integra da imprensa
ndo é possivel o desenvolvimento de uma sociedade democratica. Durante o regime
militar foi decretado o Ato Institucional n° 5 (Al-5), o qual era um decreto legislatorio,
emitido pelo entdo presidente Artur da Costa e Silva, em 13 de dezembro de 1968. O
Al-5 entre cassacdo de mandatos dos parlamentares contrarios aos militares,
intervengdes nos municipios e estados, e suspensdo das garantias constitucionais, entre
outras, o documento também retirava a liberdade jornalistica no pais. Como
consequéncia da lei, a imprensa e os veiculos de comunicacdo foram censurados e
precisavam publicar suas noticias sob vigilancia e aprovacdo dos militares, bem como
ndo se podia falar e divulgar pensamentos contrérios a ditadura. Informagdes noticiosas
eram distorcidas e manipuladas para legitimacdo do regime. Logo, a liberdade de
expressao e a pluralidade vozes sociais foram extintas nessa época. A verdadeira
opinido publica era mascarada e suspensa, impedindo o livre exercicio da democracia

pelos cidad&os.

1.3.4.2 — Funcdo Social

A partir da comercializacdo lucrativa do jornalismo e consolidacdo das noticias
em produto mercadoldgico, sabe-se que o discurso jornalistico, bem como o efeito de
sua producdo de sentido, sdo marcados por interesses econdmicos. Logo, pode-se inferir
que a funcdo social do jornalismo se torna antagdnica aos interesses mercadologicos em
que a imprensa mididtica se insere. A formacdo do conhecimento social e o

desenvolvimento da sociedade democratica estariam sendo prejudicados. Logo, revela-
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se 0 grande problema discutido entre os tedricos do campo do jornalismo, e no qual se
inscreve a temética desta dissertacdo: como o jornalismo consegue exercer sua funcéo
social, diante dos aspectos mercadoldgicos que envolvem sua préatica atual.

Tal conflito é estudado e debatido pelos estudiosos da comunicacéo, levando a
reflexdo diversas teorias. Traquina (2005) fala da teoria democratica, a qual o
jornalismo tem o papel de formar um “mercado de ideais”, no qual abrange todas as
representatividades sociais. Por sua vez, a Teoria da Responsabilidade social, comum
até anos 70, acreditava que o jornalista era o observador comprometido com o cidadao,
capaz de proporcionar a oferta de mensagens verdadeiras e inteligentes sobre os
acontecimentos diarios, para a populacdo (PERDOMO, 2015).

Para Medina (1982 apud PERDOMO, 2015), o jornalista deva se comprometer
com o publico e a proporcionar a veracidade para com este, sem tratar a noticia como
mera mercadoria. No entanto, as empresas jornalisticas buscam o lucro através da
conquista da audiéncia. Pode-se compreender entdo, que ocorre uma distingdo entre o
comportamento dos veiculos de comunicacdo e do jornalista. Além disso, ainda que o
profissional tente enquadrar-se na perspectiva da isencdo e imparcialidade e
fornecimento da verdade dos fatos, o discurso jornalistico sempre sera pautado por
enfoques e versdes demandados da linha editorial. Desde a decisdo de pautas até o
formato do conteudo, as informagdes sdo dimensionadas de acordo com elementos
constitutivos de ideologia e valores historicos e culturais que constroem a sociedade.
Como o jornalismo é uma préatica humana, e o individuo é um ser constituido por um
conjunto de praxis, o seu contetdo ndo consegue de fato expressar-se com absoluta
imparcialidade.

Sabe-se que o jornalismo se legitima no exercicio de sua funcdo social
(PERDOMO, 2015), da qual se gera uma relacdo de fidelidade para com a sociedade.
No entanto, os veiculos de comunicacdo atuam como empresas econdmicas nas quais as
noticias sdo os produtos a venda. Assim, reflete-se sobre essa contradi¢do entre a funcéo
social que estad intrinseca ao jornalismo e o seu exercicio movido pelos interesses
econdmicos e politicos dos conglomerados midiaticos. “Protegida pelo acervo
econdmico-financeiro vinculado ao poder politico, poderia a informacdo jornalistica
cumprir, no inicio do novo milénio, as finalidades para as quais apontaram os c0digos
ético-deontoldgicos profissionais durante o século XX?” (KARAM, 2004, p. 230).

Sobretudo, com a explosdo da convergéncia de midias e surgimento de novas
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plataformas em que a imprensa esté inserida, nas quais se pretende ampliar seu pablico

e, consequentemente, aumentar suas receitas.

1.3.5 - Mudancga estrutural na esfera pablica

Os processos midiaticos de fato redefiniram e reconfiguraram o conceito de
espaco publico. Novos atores no cendrio convergente, tanto tecnolégico quanto de
midias, abrem novos espacos para propagacdo de debates e discussdes. A atragdo do
publico para a diversidade de meios de comunicacdo de massa agora existente modifica
a forma que a sociedade se comunica, acessa informacbes e consome contetdo
noticioso. Desse modo, é a midia que coloca em pauta o que deve ser discutido na
sociedade, permanecendo o esprit public ainda como caracteristica fundamental da
opinido publica desenvolvida.

Entdo, a “esfera publica” abrange atualmente as diversas plataformas midiaticas
nas quais a propria imprensa se adentrou e reconfigurou sua linguagem. E no ambiente
hipermidiatico e nas midias alternativas que os individuos encontram espaco para
manifestacdo de suas opiniBes. Entretanto, a Opinido Pdblica é vista como produto de
uma uniformidade dos modos de pensar coletivamente e consensuais (HABERMAS,
1994).

Para Landowski (1992 apud CAETANO, 2015, p. 223), a opinido publica

constitui:

“as manifestagdes condicionantes dos rumos politicos ou do agendamento
midiatico, os conceitos de opinido publica formulados por vérias linhas de
pensamento mantém, em todas essas acepgdes, um tensionamento comum, o
de propulsor e legitimador de acdes e posi¢des, seja da ordem dos poderes
publicos, seja do dominio jornalistico”

Por isso, Chaui (2006) acrescenta que 0os mass media séo tidos pelo publico como meios
de comunicacdo reais e plausiveis, gerando credibilidade. Assim, a grade midia se
utiliza deles como oportunidade de propagar declaracdes e preferéncias, como forma de
informagéo.

A Opinido Publica iniciou-se como uma formagdo cultural da coletividade,
consolidou-se com a criacdo da esfera publica (CAETANO, 2015), porém se torna cada
vez mais abstrato perante a solidificacdo dos interesses politicos e econémicos
perpassados no comando do veiculo de comunica¢do. “Ha um complexo midiatico

massivo (seja analdgico ou digital) controlado pelo sistema global de producao
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capitalista, meramente comercial e voltado — principalmente — para o lucro” (PAIVA,
2012, p. 151).

Com o surgimento da internet, diversos académicos acreditaram que esse era o
momento de revitalizacdo do espaco publico, através das caracteristicas interativas da
hipermidia e as suas potencialidades de exteriorizacdo das manifestaces publicas e
sociais de opinides por diversos grupos. E de fato, esse € um espago onde se encontram
possibilidades de expressdes. “Neste novo nicho comunicacional, os espectadores se
tornam leitores, editores, cibercidad&os. Ou seja, ocorre uma transformacéo profunda no
contexto da experiéncia midiatica” (PAIVA, 2012, p. 151). Assim, essa nova
comunicacdo midiatica concilia a diversidade de interesses e expectativas sociais.

Contudo, Sodré (2009) afirma que essa ampliacdo de local de discursos pelas
novas midias ndo significa uma ampliacdo democratica da “esfera publica” como se
esperava, pois ndo abarca uma mudanca de perspectiva cultural. Ou seja, ndo ha forcas
de representacdes politicas suficientes para constituir lugar de opinido publica.
Significa, entdo, apenas uma ampliacdo tecnoldgica e mercadoldgica do espaco.

O autor também declara que isso acarreta em uma alteracdo substancial da
capacidade circulatoria das forcas de representacdo politica. No entanto, com o
deslocamento na midia da opinido e direitos coletivos para os interesses individuais de
alguns, tais forcas interpretam apenas os oligop6lios midiaticos, tornando-se uma
“opinido publicada” (CHAUI, 2006).

O telejornalismo assume um papel fundamental na construcdo da realidade
social e influéncia da opinido publica (PEREIRA, 2013), além de ser um importante
fator na producdo de sentido. Ainda que permeado por vertentes de interesses
mercadologicos e conservacdo das relacbes de poder, a trajetoria do telejornalismo
brasileiro se consolidou por formar a histéria politico, social e econémica do pais,
constituindo o cotidiano dos individuos e lugar de referéncia para a busca de
informagdes, segundo Alfredo Vizeu e Joédo Carlos Correia (2008).

Atualmente, com o desenvolvimento das tecnologias eletrénicas e digitais, 0s
tradicionais meios de comunicac¢do passam por mudancas entre eles. Ainda de grande
importéncia para a formagdo da opinido publica, a televisdo se adapta e interage com as
novas midias, como consequéncia da convergéncia midiatica. Assim, seu papel na
formacéo da opinido publica abrange também os seus produtos hibridos e convergentes.

Desse modo, quando um importante conglomerado midiatico ocupa a producdo

de sentido dos discursos através dos seus noticiosos, passa a ser uma fonte de
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concentracdo de poder econdmico politico midiatico e fundamenta a Opinido Publica de
acordo com seus interesses. Percebe-se tal fato com a influéncia que a Rede Globo
possui na opinido publica de acordo com seus interesses. Percebe-se tal fato com a

influéncia que a Rede Globo possui na opinido publica, como sera visto mais a frente.

1.3.6 - Noticias e a Teoria Construcionista

Quando o jornalismo se expandiu no final do século XIX e tornou-se um
negocio pautado pela I6gica mercantil, passou a separar 0s conceitos de informacao e
propaganda. Entdo, “criou-se o formato de noticia e a mesma foi tida como o produto do
jornalismo que, consequentemente, tornou-se cada vez mais vital como veiculo para a
publicidade” (SILVA, 2012, p. 03). Assim sendo, o jornalismo ¢ um meio de reproduzir
e perpetuar comportamentos e formas culturais na “arena simbolica da sociedade”
(GANS, 1980 apud SOARES, 2001, p. 06).

A partir do desenvolvimento da imprensa mercantil, as noticias passaram de
antigos relatos de histdrias para discursos construidos por meio do critério de
noticiabilidade. Elementos técnicos fazem parte desse processo de selecdo na producao
jornalistica, bem como 0s proprios estere6tipos e pressupostos mentais da sociedade
definem o agendamento midiatico. Além disso, os tais valores noticiosos ocorrem de
acordo com as politicas editoriais do veiculo de comunicagdo. Assim, 0s interesses das
empresas jornalisticas, dos grupos de poder e as proprias concep¢des dos jornalistas sdo
aspectos decisorios das pautas.

No jornalismo “¢ reivindicada a autoridade e legitimidade de exercer um
monopodlio sobre o poder de decidir a noticiabilidade dos acontecimentos e das
problematicas” (TRAQUINA, 2005, p. 181). Portanto, € erronea a pressuposicao de que
as noticias sdo o espelho do real. Refracdo e distor¢bes sdo possiveis na construcdo
noticiosa, uma vez que a narracdo dos fatos é vista como uma dimensdo discursiva
pautada pelo viés ideoldgico e as abordagens jornalisticas seguem um recorte
capitalista.

Antes, acreditava-se que o jornalismo era o espelho da sociedade, refletia a
realidade, sem interferéncias e, assim, o veiculo de comunicac¢do era um canal neutro
(SODRE, 2009). Esse pensamento é defendido pela Teoria do Espelho, comum nos
primeiros estudos de jornalismo, ainda no século XIX. Para essa teoria, 0 jornalismo
transmitia a ideia de objetividade, ou seja, os fatos relatados devem refletir a verdade e a

realidade, sem interferéncias de opinides pessoais.
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Entretanto, a Teoria Construcionista do jornalismo defende que, através dos
enunciados noticiosos, o jornalismo produz discursos capazes de construir a realidade
social. Essa corrente admite o carater informativo e relacional com a realidade que
possuem as noticias, porém também expbe que elas ajudam a construir essa mesma
realidade social (PENA, 2015), por meio de processos historicos e culturais, de sentidos
e valores, que permeiam a producdo jornalistica. Assim, o jornalismo tem as noticias
como fator de continua construcéo social.

Assim, os aspectos subjetivos que compdem a producdo jornalistica permitem
aos tedricos construcionistas alegarem que a transmissdo dos fatos ndo consegue ser
neutra e que os jornalistas geraram a propria representagdo do acontecimento. “Trata-se
do conceito de noticias como histdrias construidas a partir da realidade, por meio de
artefatos linguisticos, organizacionais, sociais, culturais” (VALENTINI; [JUIM, 2010,
p. 77). Desse modo, o jornalismo, enquanto complexo sistema concebido por diversos
agentes, é responsavel pela realidade construida. Entretanto, esse termo nao se refere a
real situacdo social e sim uma construcdo de acordo com a ideologia dominante em
detrimento da minoria (CHAUI, 2006).

Para os académicos que perfilham essa explicacdo, as noticias sdo historias que
resultam de um processo de construcdo, linguistica, organizacional, social, cultural, pelo
que ndo podem ser vistas como o espelho da realidade, antes sdo artefatos discursivos
ndo ficcionais — indicativos — que fazem parte da realidade e ajudam-na a construir e
reconstruir (SOUSA, 2005, p. 09).

E a partir dessa corrente que esse trabalho norteia seu embasamento teorico e
promove a sua analise. Destarte, hd algumas teorias importantes no campo da
comunicacdo que seguem tendéncias divisionistas. Como fomento do referencial
tedrico, aborda-se a seguir quatro principais teorias, que ajudaram a compor a reflexao

sobre o processo produtivo das noticias, bem como sua circulacdo, consumo e efeitos.

1.3.6.1 — Teoria do Newsmaking

Admitindo o carater convencional das noticias, a Teoria do Newsmaking assume
gue o contetdo noticioso, além de ter referéncia na prépria realidade, ajuda também a
construir tal suposta realidade social. Essa teoria, que também segue uma perspectiva
construtivista, enfatiza que, atraves dos trabalhos de enunciacéo, os jornalistas edificam

seus discursos, e é através deles que o jornalismo determina o que é noticia. E entdo, por
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meio da selecdo do que deve ser noticiado, o processo produtivo estabelece quais
informagdes devem ser de conhecimento publico.

Sua producdo é conduzida por uma ldgica interna que leva em consideracéo
critérios como: valores-noticia, noticiabilidade, rotinas produtivas e formacdo de
audiéncia (PENA, 2015). Dentre esses critérios, a teoria considera a noticiabilidade
como principal fator da pratica jornalistica. Além disso, os valores noticias se
responsabilizam pela sistematizagdo do trabalho, proporcionando caracteristicas
organizacionais ao processo produtivo.

Assim, a maior preocupacdo desta corrente € o modelo de producdo noticiosa.
Segundo Tuchman (1978 apud PENA, 2015), sociloga e uma das principais
pesquisadoras sobre assunto, o processo jornalistico segue um planejamento semelhante
a uma rotina industrial, com procedimentos e limites préprios. Logo, o jornalismo esta
submisso as normas ocupacionais do veiculo de comunicacédo, as quais se tornam mais

importantes na selecdo e filtragem das noticias do que as preferéncias pessoais.

1.3.6.2 - Teoria Organizacional

Essa teoria afirma que o trabalho do jornalista é dependente dos meios utilizados
pela organizacéo e o lucro é o fator condicionante mais influente. A empresa jornalistica
pauta-se pelo mercado e seu balango contébil. Por isso, os anuncios publicitarios,
principal fator de geragao de receitas, “interferem diretamente na produg@o de noticias”
(PENA, 2015, p. 136).

Portanto, a atividade profissional do jornalista responde diretamente a0 meio
organizacional, uma vez que as normas burocraticas e o contexto profissional e
organizativo exercem controle nas pautas e edi¢es das noticias, segundo esta corrente.
Além disso, é preciso seguir a linha editorial da empresa na producdo noticiosa, e por
sua vez, essa segue 0S Seus preceitos econdmicos.

Esse conceito é contrério ao exposto pela Teoria do Gatekeeper, cujos teoéricos
afirmam que apenas a acdo pessoal do jornalista determina a filtragem e selecdo de
noticias. Surgida em 1950 e aplicada ao jornalismo por David Manning White, o nome
refere-se a ideia de que o profissional exerceria uma fungdo de “porteiro” na produgao
jornalistica, permitindo a progressao das informacgdes ou criando barreiras para elas.

Logo, ao pensar na producdo jornalistica atraves da esséncia mercadologica,

percebe-se a imprensa como atividade econémica. Entdo, os interesses econdémicos
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passam a influenciar quais informag6es sdo divulgadas ao publico, afetando assim a

construcdo do conhecimento social da audiéncia.

1.3.6.3 - Teoria do Agendamento

A agenda setting, ou também chamada Teoria do Agendamento, surgiu nos
EUA, no inicio da década de 70, e teve como principais precursores 0s tedricos
McCombs e Shaw. Essa corrente tem como objetivo explicar o papel dos meios de
comunicagdo no ‘“agendamento” dos assuntos debatidos pela sociedade. Ou seja, as
noticias veiculadas pela imprensa sdo agentes modeladores do conhecimento social,
atuando na formagao e mudanca de cognicao dos individuos.

A hipdtese ndo defende a intencdo persuasiva da midia, e sim a influéncia que
advém da dinamica organizacional da empresa, bem como sua cultura e critérios de
noticiabilidade (PENA, 2015). Assim, a exposicdo continua e cotidiana dos assuntos
retratados pelos veiculos midiaticos proporciona um efeito cumulativo da cognic¢éo,
ajudando a estruturar a imagem da realidade social, formando opiniGes e crencgas.

Consequentemente, promove a formacéo sociocultural, como também, age sobre ela.

1.3.6.4- Teoria Espiral do Siléncio

A teoria elaborada pela alema Noelle-Neuman e expressa em 1972 defende o
papel que a midia tem na opinido publica. A tedrica afirma que a imprensa reproduz e
perpetua, através do seu conteddo noticioso, a ideologia dominante na sociedade.
Assim, os individuos que possuem opinides e crencas divergentes a maioria, ndo tém
forca de expresséo.

Os meios de comunicacdo tendem a priorizar as opinides de individuos coerentes
com os parametros hegemdnicos propagados pela midia. Desse modo, as ideologias e
valores das classes dominantes sdo consolidadas pela propagacdo midiatica, e as
minorias tornam-se isoladas do contexto. Desse modo, 0 que Se parece uma opinido
publica consensual é, na realidade, uma manobra de distor¢do da percepcdo da realidade

social.

1.4— Paradoxos e controversias no jornalismo da Rede Globo
A Rede Globo, mais importante e influente emissora do pais, com 0 processo
estratégico para conquista de novos mercados, investiu em tecnologia e pesquisas de

audiéncia desde seu inicio, acarretando um “padrdo de qualidade” decisivo para sua
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consolidacdo e lideranca. Seus principais destaques no consumo popular séo
telejornalismo e a teledramaturgia, obras que possuem relagdes com a sociedade do pais
enquanto fonte de influéncia na opinido publica.

A partir dos anos 70, a Rede Globo investe na producdo nacional de audiovisuais
e na programacdo em cores, o que facilita a supremacia nacional da emissora. Por sua
lideranca e eficiéncia no mercado, o espago para publicidade se torna vantajoso, tanto
para as empresas comerciais, por sua larga visibilidade, quanto para a emissora, pela
geracdo de receitas lucrativas. “A TV Globo mantém-se como midia predominante em
investimentos publicitarios e registra a maior audiéncia ha mais de trinta anos”
(LAURINDO, 2015, p. 40).

A influéncia politica, ideolégica e cultural pode ser observada na
teledramaturgia da emissora. Os debates publicos e privados sobre situacGes do
contexto politico econémico e social do pais sdo intercalados por interpretacdes
advindas da cinematografia, teledramaturgia e internet, pois “as narrativas audiovisuais
atuam vigorosamente no imaginario coletivo” (PAIVA, 2008, p. 03).

Sendo a maior empresa brasileira de comunicacdo, a Globo destaca-se também
pela importancia e consisténcia do seu jornalismo na formacdo (ou deformacédo) da
sociedade e sua democracia. A emissora criou um modelo de telejornal e producdo de
noticias que se tornou referéncia para profissionais e académicos. A oferta de
informacdes através de seus contedos noticiosos colabora com o processo de formacéo
da memdria social dos brasileiros, bem como se torna, em tese, espaco de exercicio da
cidadania e democracia.

No entanto, ha diversas criticas a Globo em razdo do extenso historico de
paradoxos e controvérsias no que tange a sua oferta jornalistica a sociedade. O
jornalismo tradicionalmente - desde a era moderna - consiste em uma préatica discursiva
que se baseia na livre troca simbdlica no sistema mercantil, com a emancipagdo dos
anseios estatais nos interesses da esfera publica. Porém, o telejornalismo da Globo tem
sido criticado por manter uma posicdo ético-politica em alianca com 0S grupos
econbmico e politicos, cuja postura € contraria aos ideais democraticos, bem como
contrérios a fungdo social.

No seu telejornalismo também podem ser observadas evidéncias de construcao
de narrativas, onde os enunciados se impdem como estratégia de producéo de sentido no

seu sistema mnemonico. As mensagens ofertadas através de falas, textos imagens e sons
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informam os acontecimentos cotidianos como uma representacdo do real. E assim se
legitima como atividade imparcial, voltada para os interesses da sociedade.

Porém, a objetividade e neutralidade, elementos que miticamente acreditam-se
fazer parte de discurso jornalistico, hd muito tém sido deslegitimados. A propria selecdo
de noticias, assim como as escolhas dos termos utilizados para abordar o assunto,
realcam a parcialidade existente em todo jornalismo. Destarte, a énfase em alguns
assuntos, em detrimento a outros, ratifica a construcdo midiatica de uma realidade, por
interesse politico. “Os mass media tornaram irrelevantes as categorias da verdade e da
falsidade substituindo-as pelas nocbes de credibilidade ou plausibilidade e
confiabilidade” (CHAUI, 2006, p. 65).

Durante a trajetoria da emissora, ela sempre tem apresentado controvérsias
polémicas na sua relacdo com a sociedade, diante de fatos histéricos brasileiros. Podem-
se citar trés momentos em que a Globo atuou de acordo com seus interesses politicos e
econdémicos em detrimento da liberdade de consciéncia, expressdo e informacgdo do
cidad&o brasileiro: 1) As relagdes da Globo com o regime militar, entre 1964 e 1984; 2)
Disputa das eleicdes politicas Collor e Lula, no ano de 1989; 3) Episddio do
impeachment da entdo presidente Dilma Rousseff, em 2016.

No primeiro momento, o telejornalismo deu apoio a ditadura militar e censurou
todos 0s movimentos pro-democracia nos noticiarios do canal. A “liberdade de
imprensa” deu lugar a “liberdade de empresa”, ou seja, 0o processo comunicativo ¢
moldado de acordo com as regras da agenda politica ditatorial, onde a Globo se
beneficiou empresarialmente, recebendo vantagens no controle da midia, em relacdo a
outras emissoras em oposi¢ao, como Band e Excelsior.

Ja no segundo momento, também nota-se a cobertura tendenciosa da emissora
nas eleicdes presidenciais, com edi¢cBes manipulativas que privilegiavam Collor,
candidato da familia que possui o dominio da afiliada da Globo em Alagoas, a TV
Gazeta. Assim, a emissora foi novamente alvo de severas criticas populares, por
demonstrar influéncia nas eleicbes presidenciais e a perceptivel vantagem
proporcionada ao candidato pela emissora, durante a campanha eleitoral.

Por fim, no terceiro momento nota-se a livre interferéncia na situagéo politica do
pais, atraves de uma suposta legitimacéao social, em que os assuntos politicos veiculados
nos telejornais omitiam fatos e reproduziam discursos contrarios ao governo, simulando
uma cobertura jornalistica isenta. Tal circunstancia é fomentada devido a concordéncia

com o impeachment por uma parcela da populagcdo em decorréncia das ideias contrérias
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aos partidarios do governo em exercicio. Destarte, 0 seu jornalismo ordenou as
informagdes ofertadas em funcdo dos beneficios de setores empresariais.

Assim, a empresa tem gerado a indignacdo publica, 0o que se expressa nos
protestos politicos desde 2013, que incluem criticas a Rede Globo. Os aspectos de
ordem politico-ideoldgica que regem os discursos dos telejornais promovem a
manutenc¢do dos privilégios de alguns setores da sociedade. “O povo nao € bobo, abaixo
a Rede Globo”, ¢ um borddo critico a tona na maioria das manifestagcdes populares
espalhadas nas ruas brasileiras, frente a postura da emissora. Dessa forma, 0 modo das
coberturas jornalisticas da Rede Globo nos protestos populares mudou apos esses
episodios. “A emissora, que antes cobria nas ruas os protestos, passou a usar quase que
exclusivamente cameras aéreas, suspendeu as entrevistas ao vivo, concentrou o poder de
interpretacdo e edicdo nos ancoras” (COUTINHO; FREIRE, 2015, s/p.).

Logo, uma contemplacdo dos modos de producao, circulacdo e recepc¢do da Rede
Globo, perpassa pelo paradoxo de um discurso que se mostra liberal-democratica, mas
tem problemas com relacdo a forma como o seu telejornalismo se posiciona face a
esfera publica, em momentos particularmente tensos e conflitantes da vida social e
politica do Brasil. E assim prevalece como nucleo de discussdes focadas em opinides
unilaterais.

Para Baudrilard (1993), os simbolos tém mais peso e mais forga do que a prépria
realidade. Entdo, o modelo estético e textual do jornalismo produz uma forma simbélica
que resulta em consequéncias importantes na formacao substantiva da opinido publica e
processos de tomada de decisdo, com repercussdes ideoldgicas e imaginarias
importantes. Porém a producdo de sentido e ideologia, decorrente dos programas
televisivos, torna-se nocivo a democracia quando concentrada nas médos de uma sé
empresa. Sendo o principal canal aberto da televisdo do pais, sua audiéncia atinge,
diariamente, aproximadamente 91 milhdes de pessoas, (de acordo com os dados do
Jornal Inglés The Economist), ou seja, quase metade da populacdo. Assim, quando
apenas uma emissora é a principal fonte de debates sociais potencialmente, gera-se uma
radicalizacdo politica e ideoldgica que rege a vivéncia social.

Alguns tedricos afirmam que o ciberespaco é formado por canais midiaticos que
possibilitam a participacdo interativa dos usuarios, bem como fomenta a construcéo de
significados diversos no processo comunicativo e informacional (LEMOS, 2015).
Assim, é caracterizado por seu dialogismo e pluralidade de vozes, cuja divulgacdo de

noticiosos ndo é regida pelas regras das midias hegemonicas.
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Entretanto, e talvez por isso, a Globo se arriscou nesse universo e investiu na
hipermidia, como pode ser observado com o lancamento do G1, seu portal de noticias.
Os avancos tecno-informacionais permitiram a Rede Globo aderir & convergéncia
midiatica e a informatizacdo da noticia, além de ofertar seus contetdos em plataformas
digitais e analogicas, simultaneamente, transformando as formas classicas da
comunicagéo e ressignificando seus produtos.

Logo, faz-se necessério investigar os modos como o0s poderes hegemonicos,
incluindo os setores econdmico-politico, técnico-operacionais, juridicos, militares,
empresariais, industriais, ttm avancado nas modalidades de controle e manipulacéo,
usando os novos formatos no exercicio de uma “légica da dominacao” (PAIVA, 2017,
p. 13).

Isto ndo impede que se possam avaliar positivamente as inovacdes técnicas, ou
avancos estéticos e cognitivos em um programa como o G1 em 1 Minuto. Mas néo se
pode deixar de contemplar as contradi¢cdes que permeiam o fenémeno telejornalistico da

organizacao.
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2 - DIMENSAO SIMBOLICA DO JORNALISMO

A producgdo jornalistica & permeada por questdes organizacionais, ideoldgicas,
bem como simbdlicas. Esse simbolismo é representado por caracteristicas técnicas e
culturais que moldam a estrutura das noticias. A identificacdo de um produto
jornalistico entdo demarca esse quadro. Os meios de comunicacdo de massa, a internet e
as possibilidades de mobilidade sdo canais que perpetuam o potencial simbdlico dentro

o conteudo informacional.

2.1- Culturas Midiaticas Audiovisuais

A cultura perpassa a prética social, constituindo a forma de pensar e apreender o
mundo do individuo. Desse modo, a midia, formada por meios de comunicagdo
massivos ofertantes de entretenimento, lazer e informacdo, atua como o "aparato
simbolico e material relativo a producédo de bens de consumo, de carater cultural, que
chega até nés mediado pelas tecnologias” (SETTON, 2010, p.07) e tem papel
fundamental na construcéo cultural de uma sociedade.

A cultura midiatica audiovisual iniciou-se como campo de estudo a partir da
expansdo dos audiovisuais no século XX. Na sociedade das maquinas, mudangas no
estilo de vida sdo proporcionadas pelo avango tecnolégico e cientifico. Assim, o
consumo, inclusive midiatico, ocorreu com o desenvolvimento dos meios, 0s quais
transformaram as formas de agir, pensar e o proprio consumir. Para Edgar Morin (1997)
isso acarreta em um possivel controle social e ideoldgico, onde as buscas de satisfacdes
individuais marcam a premissa da época.

A comunicacgdo torna-se mediada pela midia analdgica, hegemonicamente pela
televisdo. A importante influéncia das propagandas veiculadas nos meios de
comunicacdo de massa, sobretudo na rede televisiva, estimula o consumo, como afirma
Morin (1997). Em detrimento aos tedricos da Escola de Frankfurt, que, com a tese da
Industria Cultural, sustentavam os produtos midiaticos como produtos de consumo
alienantes da realidade, outros estudiosos (como Barbero, Wolf, Morin, Canclini)
seguem a premissa de que 0 espaco de recepcéo coletivo proporcionado pela cultura de
massa do seculo XX permitiu a construcdo de uma identidade social, do imaginario
cultural. Assim, os produtos midiaticos da cultura de massa implicaram em mudancas
socioculturais, politicas e econémicas, e seus receptores passam a construir valores e
formas culturais a partir do consumo, sobretudo televisivo (CRUZ; BARROS JUNIOR,
2015).
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A televisdo brasileira teve inicio “na década de 50 e, no decorrer do tempo,
passou a integrar o grupo dos meios de comunicacdo como um transmissor da
comunicagdo de massa” (CRUZ; BARROS JUNIOR, 2015, p. 169). A midia analogica,
cuja comunicacdo caracteriza-se como unilateral, altera o cotidiano do telespectador.
Segundo Wolton (2010), relacionamentos, comportamentos, habitos e pensamentos dos
cidaddos dentro da sociedade s&o mediados culturalmente pela televisdo, a qual é
enxergada como a identidade da midia. Desse modo o telejornalismo constrdi-se como
espaco de informacao mediado pela TV.

As novas midias e a possibilidade de novas narrativas através da convergéncia
midiatica reflete na necessidade de se repensar a producéo jornalistica, pois o proprio
consumo e formas de circularidade da informacdo se alteraram. Ent&o, a nova cultura
midiatica transformou o estilo de vida, uma vez que demanda rapidez e velocidade dos
meios. Dessa forma, diversas corporacfes midiaticas investem em Informatizacéo social
e propriedades da Sociedade de Redes, resultando em formatos e linguagens cada vez

mais hibridos.

2.2 — Da televisdo a hipermidia

A televisdo brasileira é uma midia ainda recorrida como fonte de contetdo e
credibilidade. Segundo Castells (2009), a televisdo permanece na lideranca do principal
meio de comunicacdo de massa, porém, cada vez mais sua difusdo e seu formato estdo
sendo transformados e adaptados a internet e a comunicacdo sem fio.

A popularizagdo do aparelho televisivo no pais, decorrente de barateamento dos
precos e facilidades no acesso, fomentou a integracdo dos programas televisionados na
experiéncia cultural das massas. Assim, as emissoras, sobretudo a Rede Globo, a qual
faz parte de um grande, poderoso e influente conglomerado midiatico, conquistou
espaco no cotidiano do cidadéao, tornando-se peca fundamental na construcédo cultural do
pais. Desse modo, 0 modelo adotado pela midia televisiva desde seu inicio € um projeto
comercial privado, de negécio lucrativo, que, no entanto, constitui uma importante
pratica social.

Em consonancia a esse contexto, o telejornalismo assume um papel fundamental
na construcdo da realidade social e influéncia da opinido publica (PEREIRA, 2013),
além de ser um importante fator na producdo de sentido. Ainda que permeado por
vertentes de interesses mercadoldgicos e conservagdo das relaces de poder, a trajetoria

do telejornalismo brasileiro se consolidou por “contar” a historia politico, social e
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econémica do pais, constituindo o cotidiano e lugar de referéncia para a busca de
informagdes, segundo Alfredo Vizeu e Joédo Carlos Correia (2008).

As caracteristicas constituintes do jornalismo se alteram conforme a plataforma
utilizada. Cada meio possui sua redagdo especifica, assim como se adequa as
propriedades da plataforma. Desse modo, ao longo das transformacdes tecnoldgicas,
sobretudo das tecnologias de informagdo e comunicacdo, o telejornalismo sofreu
diversas transformagfes nas linguagens e formatos, principalmente na era da
concorréncia com a Internet. Assim, ndo s6 os formatos, mas também a propria
producdo jornalistica e 0 modo do consumo se modificam.

Como o webjornalismo acompanhou a expansao das tecnologias e se moldou a
ela, as noticias em carater online também incorporou novas rotinas e novas linguagens
ao longo do tempo. A adaptacdo ao digital e surgimento de contetdos hibridizados séo
produtos de uma era de desenvolvimento tecnoldgico e transi¢ao do jornalismo.

O texto hipermidiatico apresenta a juncao e a integracao de diferentes linguagens
em formato digital, em busca de uma significacdo Unica. A tradicional linguagem do
jornalismo impresso ndo é unica na formacdo da narrativa jornalistica. A hierarquia de
informacdes, além da linguagem escrita, acarreta a inclusdo de elementos multimidia,
como imagens, sons, videos, infograficos.

Segundo Prado (2011), a Web proporciona um espaco ilimitado em que o
jornalista tem a possibilidade de criar um texto multilinear, no qual as informacdes
podem ser aprofundadas e lidas de acordo com o interesse do proprio leitor. Além disso,
o contetido pode ser conectado ou ‘linkado’ a outros textos e informagdes, seja do
préprio jornalista, do proprio jornal, ou de demais veiculos.

No meio tradicional, muitas vezes, o texto seria reduzido a poucas palavras, ou
esquecido rapidamente. Ja faz parte da criacdo de reportagem na web explorar inimeras
possibilidades de alargar a informacdo, mostrando mais lados da histdria, além de ter
maior espaco para colocar o tema em contexto e trazer mais dados ao clicar em
expressoes como ‘saiba mais’, ‘noticias relacionadas’, ‘arquivo’ etc. (PRADO, 2011, p.
48).

Para Rodriguez (2010) a tecnologia permitiu que a linha narrativa tomasse
rumos diferentes ao mesmo tempo, deixando de ter uma Unica linguagem. “Sintese de
imagem, realidade virtual, hipernovelas, video games, jogos de RPG, junte-se outro
‘tradicional’: a fase oral, romances, contos, filmes” (RODRiGUES, 2010, p. 36). Assim,

no webjornalismo, as narrativas jornalisticas integram-se elementos distintos da
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linguagem verbal, como os audiovisuais, para a oferta da informacgéo, complementando-
se uns aos outros. Entretanto, ha plataformas digitais que ofertam a noticia completa no
proprio formato audiovisual.

De acordo com Barbosa e Seixas (2013), a adequacdo das narrativas textuais,
bem como das informacgfes imagéticas e audiovisuais aos suportes digitais, como
websites e aplicativos moveis, ocorreu de forma lenta e gradual durante a ultima década.
A oferta de contetdo digital ndo foi apenas influenciada pelo desenvolvimento das
tecnologias de informacgédo ao longo dos anos, como também, acompanhou a evolugédo
das tecnologias comportadas pela Internet, entrando assim na Web de forma lenta e
gradual.

De acordo com Canavilhas (2007), as principais caracteristicas que definem o
modelo de jornalismo digital atualmente sdo a hipertextualidade, interatividade,
elementos multimidia, personalizacdo de conteldo, atualizacdo continua,
instantaneidade e memdria. Com elas, é possivel que cada usuério realize uma leitura
pessoal da informacéo disponivel.

Ademais, dois fatores fundamentais caracterizam o jornalismo digital e o
distingue das demais modalidades: a instantaneidade e a simultaneidade. Com uso de
dispositivos mdveis, o leitor pode acompanhar as noticias produzidas, bem como
atualizadas, em tempo real. Ndo obstante, a busca de fontes e contetidos tornarem-se
mais rapida e dindmica, uma vez que a internet possibilita a criacdo de redes sociais
digitais, como também o compartilnamento publico de informacGes.

A hierarquia de informag6es multilinear acarreta a inclusdo de imagens, videos e
a propria narrativa pode ser realizada em dispositivos méveis, compartilhados por eles e
vistos em suas interfaces. A facilidade de acesso a informacdo com os dispositivos
moveis ou desktop, permite 0 acesso rapido, pratico e um alcance muito maior das
noticias produzidas.

Assim, com a emergéncia da hipermidia, o jornalismo em formato audiovisual
ndo se torna exclusividade da midia televisiva. O audiovisual se popularizou ao se
tornar uma forma de ampliar o poder comunicativo dos veiculos jornalisticos e atrair o
publico online.

Através da criacdo de paginas dentro dos portais para material de video, uso do
recurso como elemento complementar hipertextual em reportagens online e do

surgimento das chamadas WebTVs, as empresas de comunicacdo vem praticando o
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Webjornalismo Audiovisual, que compreende toda o material noticioso em video
produzido especificamente para a internet (CASELLI; COUTINHO, 2013, p.01).

A linguagem audiovisual se incorpora aos conteudos do ciberespaco,
proporcionando multimialidade e interatividade ao teto, fatores de suma importancia
para producdo jornalistica digital. Desse modo, esses formatos podem se originar,
segundo Renault (2011), de trés formas distintas: transposicao, os quais uma plataforma
de natureza audiovisual utiliza o ciberespaco para divulgar videos, seja inéditos ou ja
emitidos em sua programacdo, como é o caso do G1 em 1 Minuto; hibridos, que se
referem as plataformas que originalmente ndo ofertam informac6es em formato
audiovisual, mas que reservam um espaco em seu site para veiculacdo de videos
complementares; e, por fim, os nativos, cuja producdo audiovisual é propria e exclusiva
para a internet, e usado como recurso para construcéo do contetdo noticioso.

A hipermidia como local de atuacdo do jornalismo cresceu e ganhou espacgo e
atencdo, nao sé do publico consumidor de noticiosos, como também de estudiosos da
area jornalistica. O campo digital torna-se vantajoso e atrativo para a préatica
profissional, pois oferece “ferramentas otimizadas para a produgdo webjornalistica,
ajudando o jornalismo contemporaneo a se adequar ao cendrio convergente”
(DANCOSKY:; RENO, 2014), motivo que possibilita o aceleramento do dialogo entre
midias.

Portanto, Finger (2012, p. 129) afirma que “as emissoras de televisao brasileiras
tem privilegiado o desenvolvimento de conteGdos na Internet em websites
correspondentes aos canais de TV”. Dessa forma, diversas emissoras se utilizam das
potencialidades da Web para se inserir nesse ambiente e oferecer o contetdo
audiovisual nessa nova plataforma. Logo, esse modelo de utilizacdo caracteriza uma
nova forma de fazer jornalismo.

Segundo Canavilhas (2013, p. 12) “a migracdo dos meios tradicionais para a
Internet e a répida evolucdo tecnolégica mostraram que a convergéncia era um
fendmeno transversal que ocorria também no campo dos conteddos (...), na distribuicéo
de noticias (...) € no consumo de informag¢do”. Assim, a ldgica de produgdo, recepcao e
circulacdo das noticias deixam a centralizagdo de um Unico canal para se inserir em
multiplos suportes.

Canavilhas (2012) explica que esse processo de convergéncia jornalistica ocorre
em quatro areas - conteudos, tecnologias, empresas e profissionais — sendo normal que

exista uma ligacdo entre elas. Nesse prisma, novas atribuigdes profissionais sé&o
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requeridas, uma reorganizacdo empresaria dos grupos midiaticos e novas rotinas
jornalisticas (CANAVILHAS, 2012).

Assim, a convergéncia afeta diretamente o processo profissional, criando assim
o jornalista multitarefa. E exigido desse profissional um trabalho pautado na
multimidialidade, ou seja, produzir texto, imagem estatica, imagem em movimento,
audio, infografia, animacdo, coleta dados, gravacao de videos, fotografa, edicdo, entre
outras funcgdes ao mesmo tempo. Surge a partir de entéo a possibilidade de se modicar a
estrutura das noticias e aprimorar o desenvolvimento do conteudo, como o jornalismo
multiplataforma.

No ciberespago, atividades rotineiras do jornalismo sdo mediadas e
transformadas diante da evolugdo tecnocientifica. A pratica jornalistica convergiu para
as plataformas digitais e se utiliza dos dispositivos mdveis para producdo, acesso e
compartilhamento. Assim, as novas tecnologias midiaticas ultrapassam o valor de
ferramentas e tornam-se essenciais para sua construcdo, bem como novos canais de
comunicagdo surgiram e novas fontes de informagfes séo consideradas essenciais na
pratica profissional.

No mais, a informatizacdo abarca diversos dispositivos que foram inseridos tanto
na rotina dos leitores, mudando a forma de acesso ao conteldo noticioso, quanto
também dentro das redacgGes, modificando assim a propria prética profissional.

A influéncia das inovacgbes tecnoldgicas ndo se limitou a utilizacdo de novas
ferramentas e sua aplicacdo pratica na construcdo das noticias, ela se estende a estrutura
de producdo, organizacao e direcdo, e atingem, sobretudo, o contetdo dos jornais e sua
ordenacdo interna, que comegou a exigir uma gama variada de competéncias, fruto da
divisdo do trabalho e da especializacdo do jornalista (SILVA, 2013, p.02).

Além disso, novas formas de apuracdo de dados sdo possiveis em detrimento as
tradicionais técnicas. O salto tecnoldgico permitiu que informacGes fossem encontradas
mais rapidamente, assim como novos conteudos disseminados. A internet, sobretudo as
redes sociais, se tornou importante ferramenta de contato com as fontes e de busca de
fatos.

A internet proporcionou uma grande alteracdo na coleta de informagdes
jornalisticas. O ciberespaco possibilitou a criacdo de diversos canais de fonte
alternativos, nos quais o0s jornalistas se inserem para apuracao dos fatos. As tradicionais
técnicas de apuracdo de fatos se modificaram e perderam espago para estratégias

vinculadas ao ambiente digital, cuja facilidade, praticidade e rapidez sdo caracteristicas

66



determinantes para um jornalismo que se torna cada vez mais instantaneo, personalizado
e ubiquo.

O tradicional jornalismo se valia principalmente da coleta de informagdes
diretamente com a fonte. Para isso, umas das técnicas principais € a apuragdo nas ruas.
Os carros de reportagem, juntamente com o reporter na coleta de dados, e
consequentemente, a criagdo da matéria presencial era rotina para a redacéo jornalistica.
Além disso, a entrevista pessoalmente com a fonte era um dos requisitos bésicos para a
construcdo da noticia.

Aos poucos, a profissao foi se adaptando ao uso das tecnologias na dindmica da
producdo de noticias. Uma das ferramentas bastante utilizadas tradicionalmente na
busca de dados juntamente com as fontes é o telefone. A interagdo com o publico se
torna mais consistente e o alcance da transmissao da noticia & maior, além da facilidade
proporcionada atualmente pela mobilidade, fato que gerou também novas formas de
contato com o publico, como as mensagens instantaneas.

O e-mail é uma das ferramentas do inicio da adaptacdo jornalistica aos meios
digitais. O jornalista possui contato com as fontes que possivelmente ndo seria acessivel

por outros meios.

Fontes relutantes consideram atraente o disfarce que o e-mail permite e os
reporteres perceberam que fontes dificeis de serem acessadas se tornam, com
frequéncia, mais acessiveis por e-mail. E um recurso valioso para noticias e
pesquisa internacional. Alguns jornalistas se valem da capacidade do e-mail
para contatar maltiplas fontes com uma mesma mensagem e da conveniéncia
de usar mensagens como follow-up (GARRISON, 2007, p. 29).

Além de lidar com verificacdo de fatos e resolucfes de questdes rotineiras, ele se
torna entdo uma das principais técnicas que se vale da rapidez e baixo custo para a
realizacdo das atividades. Segundo Pollyana Ferrari (2007), o seu uso tem modificado o
trabalho dos jornalistas e assessores, uma vez que permite a difusdo de diversos tipos de
conteidos e tornam o trabalho mais &gil, reduzindo o tempo de realizacdo das tarefas.

Na introducéo ao digital, as redacfes comecaram a se valer também de materiais
externos enviados por assessores de comunicagdo, como o release, para a obtengéo da
pauta e informacGes sobre a noticia produzida. A filtragem e selecdo faziam, e até hoje
ainda faz, parte da vida de diversos profissionais dos veiculos de comunicacdo. Vale

salientar o que as técnicas utilizadas incialmente no jornalismo ainda podem ser
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encontradas nas redacdes, todavia as novas tecnologias permitem ao jornalista uma nova
forma de relacionamento com a fonte e novas possibilidades de coleta de dados.

Com o advento da internet, o seu uso passou a ser essencial dentro das préoprias
redacdes jornalisticas. A rede se tornou entdo uma grande fonte de informacéo, a qual
possui um vasto volume de dados, que é disponivel permanentemente e estd em
constante crescimento. Assim, a busca das informacGes na rede ndo é s6é uma
caracteristica de internautas comuns, ligados ao computador domiciliar ou dispositivo
movel pessoal. Os jornalistas passaram a acessar dados e analisar informacdes para suas

matérias em ambiente digital, como afirma Resende (2008, p. 33):

As formas de coletar informagdes, de produzir e difundir noticias foram
profundamente alteradas pela popularizagdo da internet. A rede afetou os
veiculos de comunicacdo tradicionais, que, além de utiliza-la em pesquisas,
também buscaram marcar presenga nesse novo territorio (...).

Desse modo, as redes sociais, como Twitter e Facebook, h4d muito se tornaram
local de veiculacdo de conteddo noticioso, mesmo para grandes corporacdes midiaticas
que se usam dessas plataformas para aproximacdo com o publico. Porém, no processo
jornalistico, essas redes se tornam muito mais que repositério de compartilhamento, mas
também fonte de dados para o jornalista.

Nas redes sociais, o jornalista se torna passivel de conservar o contato direto e
constante com as fontes, fomentando a compreensédo e possibilitando a confirmacao das
informacdes coletadas. De acordo com uma pesquisa realizada pela PR Newswire
(2011), na época, quase 80 % dos jornalistas brasileiros usavam as redes sociais para
entrar e manter contato com a fonte. A mesma pesquisa ainda mostra que naquele ano,
83,3% desses mesmos profissionais utilizavam dos assuntos de maior destaque nas
redes sociais para pautar suas matérias.

Tanto o Facebook, criado em outubro de 2003, por Mark Zuckerberg, e hoje a
rede mais utilizada em todo o mundo, quanto o Twitter, fundado em marco de 2006,
pela ObviusCorp, sdo utilizados pelos veiculos de comunicacdo como forma de
interacdo com seus leitores na busca de conteudo, segundo Cavalcanti e Neto (2014). O
primeiro, além do chat de conversa, € possivel compartilhar longos textos, videos, fotos
e gifs, como também acompanhar diversas paginas e perfis pessoais. Ja 0 segundo

caracteriza-se como um microblog, onde é possivel escrever com até 140 caracteres,
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linkar paginas externas, e acompanhar hashtags, cuja funcdo € ser uma ferramenta de
busca hipertextual.

O Twitter é no Brasil o mais utilizado pelos jornalistas na apuragdo de dados,
uma vez que “além do texto, os perfis ainda podem publicar fotos e marcar os assuntos
com hashtags, permitindo o monitoramento e acompanhamento do desenrolar dos
fatos” (CAVALCANTI; NETO, 2014, p. 72). Esses autores também afirmam que em
Nova York, 70% dos jornalistas afirmavam usar o Twitter na pratica da reportagem, de
acordo com o estudo publicado no site Manual dos Focas, em outubro de 2009, e
vinculado no portal PRWeek. Ja quando abordados sobre a agilidade proporcionada
pelas midias na rotina de trabalho, a mesma pesquisava revelava que 92% dos
jornalistas utilizavam com esse objetivo.

Por sua vez, o uso do Facebook € comum como fonte de imagens, sejam elas
fotos os videos, para a ilustracdo de noticias. Porém, as informacdes da propria matéria
podem também vir do mesmo espaco de interagdo. Nas duas redes, € possivel encontrar
as informacGes de modo rapido e pratico, para um jornalismo cada vez mais
instantaneo.

Destarte, cada vez mais os jornalistas possuem um canal complementar além dos
tradicionais veiculos de comunicacdo em que trabalham. Tais plataformas servem para a
divulgacdo de informacGes que, por razdes ideoldgicas, editoriais ou pelo gatekeeper,
ndo sdo divulgadas nas corporacGes midiaticas. Além disso, os blogs se tornaram
cenarios de jornalismo independente e/ou amador.

Os blogs surgiram como diarios digitais de pessoas comuns, como forma de
relato pessoal de rotinas e praticas de cunho privado (OLIVEIRA, 2016). No entanto,
com a cibercultura vigente, o jornalismo se integrou as plataformas digitais e foi
crescente 0 numero de contetdos ligados a rede. Como forma de fuga dos grupos
econdmicos, o jornalismo independente adentrou no cendrio dos blogs para a

divulgacdo de matérias.

Desse modo a pratica do ‘blogging’ tem sido éxitos tanto no sucesso da
audiéncia crescente quanto no desenvolvimento de plataformas que tornam o
ato de postar muito mais intuitivo e tem proporcionado uma producdo de
informag&o mais heterogenia e democréatica (OLIVEIRA, 2016, p. 27).

Mas além de canais apenas para a divulgacdo de contetdos noticiosos, eles

servem também como fonte de coleta de informagdes e apuragdo de dados para a

69



producdo jornalistica, uma vez que esses fazem parte de um campo de uma pratica
social que adentrou por areas da cultura digital.

Segundo Oliveira (2016), os blogs seguem segmentacOes de assuntos,
proporcionam interatividade entre 0s usuarios, nao estdo presos a amarras editoriais e
sua linguagem voltada para oralidade é direta ao publico. Tal fato pode proporcionar o
acesso as informacdes e posterior coleta de dados para a produgéo do proprio jornalista.
Além disso, Muniz Sodré afirma que o blog é considerado uma nova forma de narrar o
fato. “Os blogs ou fontes de natureza individual implicam uma intervengdo pessoal nos
discursos socialmente circulantes (...) e acabam influenciando a pauta jornalistica
profissional” (SODRE, 2009, p. 100).

Outra ferramenta que possibilita a busca de dados, cujo uso nos veiculos de
comunicacdo torna-se bastante comum na atual convergéncia midiatica, € a mensagem
instantanea. Diversas corporacdes midiaticas ofertam um canal de comunicacéo direto
com o leitor. Esses canais para mensagens instantaneas podem ser estabelecidos atraves
das redes sociais digitais, como vimos anteriormente, ou por meio de aplicativos para
dispositivos moveis.

O app mais conhecido para a comunicacao rapida é o Whatsapp. Ele permite o
envio de mensagem de texto, imagens, videos ou audios, que possam contribuir em
algum “furo” jornalistico ou na constru¢do de matérias. Além disso, a mobilidade
permite que o leitor possa contribuir mais rapido, continuamente e de qualquer
localizagcdo. Assim, o leitor ndo exerce mais a postura de receptor passivo e passa a
estabelecer uma logica bilateral na comunicacgio. E possivel entfo estreitar a relagdo
entre o publico e o comunicador e possibilitar a compreensdo interativa.

Tal ato se aproxima também do chamado contetdo colaborativo, uma vez que o
leitor, ao enviar informacgdes aos veiculos de comunicacado, constrdi, juntamente com o
jornalista, o contetdo noticioso. Essa colaboracdo ativa do leitor pode entdo ser
considerada uma reconfiguracéo do jornalismo.

Palacios (2014, p. 95) elenca como reconfiguracdo primordial do jornalismo a
“disponibilidade de espaco ilimitado para a apresentagdo de material noticioso” quando
disposto no ciberespago. Assim, o autor explana que as redes dispdem de um “amplo
espaco virtual ilimitado para ao armazenamento de informacéo que pode ser produzida,
recuperada, associada e colocada a disposi¢do dos publicos alvos visados”
(PALACIQS, 2014, p. 95). Desse modo, tais plataformas servem de arcabouco digital

de memodria e informac6es, com o potencial de serem disponiveis permanentemente aos
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usudrios. Por isso, nota-se a importancia das redes ndo s6 na producdo e veiculacédo
jornalistica, bem como na propria coleta de dados.

Este novo modelo de jornalismo é passivel de agilidade, praticidade e mais
economia tanto no compartilhamento quanto na coleta de dados, uma vez que Freitas
(2017) afirma que o acumulo de informacGes acontece rapidamente e é disponivel para
produtor e usudrio, a qualquer momento e de pratico acesso. “As informagdes podem
ser disponibilizadas em praticamente qualquer tamanho e em diversos formatos digitais,
possibilitando a oferta de todo o contetdo digital ja criado sobre o assunto abordado”
(FREITAS, 2017, p. 06).

As redes sociais se tornaram essenciais na pratica jornalistica, coleta de dados e
produgdo de contetido, como afirma Santos (2016, s/p.): “Enquanto ha 20 anos ler o
jornal no qual se trabalhava era obrigatorio, hoje acessar as redes sociais tomou esse
posto, inclusive o profissional deve ter mais de uma conta para checagens”.

Destarte, a busca de informagGes na rede proporciona 0 acesso a uma gama de
informagdes em tempo e agilidade muito maior. No entanto, é necessario ao jornalista
sempre se atentar a veracidade e credibilidade dos fatos. Na rede é bastante comum
encontrar conteudos inveridicos, mas propagados com uma roupagem verdadeira,
tornando-se uma fonte de erros e fake news.

Portanto, percebe-se que as novas formas de consumo das informacGes
jornalisticas numa sociedade comunicativa pautada nas novas midias demandam,
sobretudo, alteracGes nas esferas da producéo e circulacdo do conteddo informacional.
Segundo Finger (2012, p. 128), as relagdes entre a audiéncia e a midia “também devem
modificar, significativamente, os conteddos, as linguagens e os formatos das

informagdes jornalisticas”:

A medida que estes contetdos vdo migrando de um meio para outro, eles
sofrem adaptacfes para que sejam compreendidos dentro de cada plataforma
especifica, liberando o puablico de um Unico espaco comunicacional. As
novas relagbes entre audiéncia e midia, potencializadas pela inser¢do de
novos suportes, também devem modificar, significativamente, os contetdos,
as linguagens e os formatos das informagdes jornalisticas (FINGER, 2012, p.
128).

Nota-se assim que a introducgéo das Tecnologias de Informacdo e Comunicagédo
(TICs), sobretudo a emergéncia da Internet, nas redagdes reconfigura as praticas
comunicacionais. A convergéncia midiatica possibilita o ultrapasso de fronteiras

anteriormente existente nos suportes das tradicionais midias, influenciando o processo
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jornalistico pautado pela cibercultura. Dessa forma, o formato hibrido e o hibridismo
das midias séo produtos resultantes desse modelo.

Dessa forma, Jenkins (2008) afirma que os produtos resultantes desse modelo se
tornam hibridos, seja formato, linguagem e plataformas mesclam-se em um sé produto.
Assim, o paradigma da convergéncia presume que, ao ofertar conteddo hibrido, novas e
antigas midias véo interagir de forma mais complexa. Ademais, percebemos que 0
jornalismo pode adquirir uma integragdo de diversas midias, em um Unico formato,
resultado em uma significacdo singular na sua producao de conteudo. Essa convergéncia
midiatica vai além da juncdo de midias, pois se torna necessario criar uma linguagem
que extraia o0 melhor de cada midia, levando em consideracdo as caracteristicas de cada
plataforma.

Diante disso, percebe-se que a sociedade contemporanea tem sido marcada por
uma série de mudancas tecnologicas e econdmicas, que tém exigido atualizacGes
constantes dos profissionais de comunicagdo, sobretudo do jornalista. Ndo é mais sO
exigido producdo de conteudo para internet, como também uma capacidade de producédo
de contetdos para diferentes midias e plataformas, na medida em que 0 acesso ao
contetdo também ocorre de forma diferenciada.

A partir da convergéncia midiatica e jornalistica diversos conglomerados
midiaticos expandem seus contetdos informacionais em mais de uma plataforma, e
permite a interacdo entre elas. Entdo, cada vez mais as corporacdes midiaticas foram
ofertando seu contetdo em diversos canais, distribuindo suas informac6es em mais de
uma plataforma, como a hipermidia e a televisdo, e nas midias consideradas tradicionais
como rédio, jornal, ainda que em novos formatos. Assim, a midia tradicional consegue
dialogar com os seus canais dispostos em demais plataformas, entre elas a digital,
ofertando contetdo de forma singular.

Desse modo, o jornalismo multiplataformas é a oferta das informagdes cuja
circulacdo ou consumo acontece em mais de uma plataforma. Ou seja, o veiculo pode
migrar para mais de uma plataforma ofertando seu contetdo nesses meios, Ou pode
criar narrativas as quais podem ser acessadas em diversas plataformas. O jornalismo
multiplataforma se tornou uma préatica que cresce de modo exponencial na esfera
produtiva dos conteidos noticiosos.

De tal modo, mediante as linguagens proprias de cada plataforma, a narrativa de
uma mesma noticia pode se desdobrar através do conteddo crossmidiatico e

transmidiatico. Desse modo a caracteristica crossmididtica é destacada diante da
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possibilidade de se consumir o contedtdo de mesmo modo nas duas plataformas, uma
vez que a crossmidia intenciona a difusdo do conteudo em diversos meios, mesmo que
haja minimas diferengas de uma midia para outra.

Por sua vez, a caracteristica transmidia é o que melhor podemos entender sobre
esse processo de jornalismo multiplataformas. As narrativas sdo dispostas através de
mais de uma plataforma, as quais se complementam e constituem um universo que se
amplia e compreende a participacdo ativa do usuario. De acordo com Scolari (2009), é
uma estrutura que se expande em termos de linguagens e midias, compreendendo um
universo iconico, textual, abrangente, multifacetado, estendido para a TV, radio, celular,
internet, jogos, quadrinhos, etc. De tal modo, “o grande diferencial da transmidialidade
ndo estd apenas na natureza multiplataforma de uma abordagem integrada, mas na
participacdo ativa do usuario, marcada pela dimensao alternativa da convergéncia, a
qual se faz bastante presente” (CUNHA, 2015, p. 95).

Nessa perspectiva, os dois tipos de narrativas citados fala com diferentes
publicos, o que significa que pode reescrever a historia ao se referir a um publico
especifico. Além disso, hd oportunidades para permitir que a historia difunda muito
mais do que disposta em uma Unica plataforma. Permitem-se assim vantagens
financeiras, uma vez que quanto mais plataformas vocé tem, mais publico tem, mais
facil é gerar as receitas e ser capaz de comecar a anunciar e vender patrocinios para
diferentes clientes com base no publico que vocé esta alcancando. Além disso, permite
ampliar o ciclo de vida de uma noticia. Logo, o contetdo jornalistico desperta o
interesse do usuério para o tema e 0 mantém imerso nos canais de comunicacao criados

nas plataformas.

2.3 - Comunicacao liquida

As caracteristicas da era pés-moderna proporciona a comunicacao alteracdes em
suas vertentes temporal, espacial e informativa. Para os tedricos da area, essa época €
responsavel pelo principio da imediatez das acdes regente na sociedade atual. Em suas
premissas, Bauman (1999) ja afirmava que, em decorréncia das transformagdes sociais
advindas da modernidade liquida, uma nova légica pautada no individualismo, liquidez

das relacGes e consumismo se fazia presente e afetava todas as dimensdes do individuo.

Assim, a propria comunicagdo se reconfigura, bem como as midias. Os

conteddos midiaticos se expandem por novas plataformas, alterando-se em formatos
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curtos e compactos, sobretudo apresentando-se como frutos da nanotecnologia. A
compressdo do tempo e a fragmentacdo do espaco, bem como a pluralidade de
informacdes instantaneas e simultaneas resultam da constante presenca dos meios de
comunicacdo no cotidiano dos cidadaos.

Assim, como previsto por McLuhan (1969) o mundo se torna uma “aldeia
global”, em decorréncia da extensdo dos meios de comunicagdo como parte integrante
do ambiente social. Desse modo, o fluxo de informacdes se torna maior e mais acessivel
aos atores sociais, proporcionando também o aumento da interatividade entre eles e
tornando-se suas proprias extensdes. Gera-se assim, uma rede de tecnologias e
organizagOes sociais, desdobrando-se globalmente e consistindo todas as suas
dimensdes funcionais, compondo entdo a chamada Sociedade em Rede (CASTELLS,
2009).

Ademais, a comunicacdo contemporanea é afetada por caracteristicas da propria
Sociedade de Consumo. O recebimento e compartilhamento massivo de informagoes
torna-se uma das formas de integracdo social. A economia de mercado torna o0s préprios
conteddos informacionais como produto capitalista de livre circulacdo, regentes de uma
sociedade cada vez mais virtual e digital. E assim, gera-se um universo comunicacional
complexo e multifacetado (SANTAELLA, 2013).

Segundo Lemos (2015), a propria cibercultura cria a sociedade de simulagéo,
uma vez que incorpora os fendmenos técnicos em todas as esferas da vivéncia humana,
apropriando-se do sentido de onipresenca por parte das novas tecnologias de
informacdo. A internet como espaco de comunicacdo amplia as conexdes e memorias
dos sujeitos, unindo as experiéncias individuais e coletivas. Assim, as consequéncias
cognitivas e socioculturais acarretadas por esses fatores, sdo entdo resultados da
apropriacdo tecnoldgica nesse processo de interagdes sociais.

Por sua vez, a efemeridade e valorizacdo da estética sdo valores cultuados nos
produtos midiaticos, os quais possuem a superficialidade e fragmentacdo de contetido
como estratégias discursivas. Os formatos curtos e compactos, advindos de produtos da
nanotecnologia, facilitam o fascinio pelo consumo de sensac¢fes. Desse modo, Maffesoli
(2012) explica que estas as novas relacbes comunicacionais pautam-se no pacto
comunicacional. A maximizagdo do sensorial ocorre com a viralidade dos meios de
comunicacéo social virtual.

Assim se desenvolve uma concepcdo Unica de jornalismo, a qual se investiga

principalmente pelo digital e ciberespago. No entanto, mais que fatores produtivos, as
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novas producdes jornalisticas apresentam-se como consequéncias de novas socialidades.
A passagem do coletivo para o individual nesse novo modelo jornalistico, divergente
dos moldes cléssicos, traduz a nogdo de Bauman (2001) acerca da liquidez da sociedade
p6s-moderna.

Desse modo, 0 pressuposto também se transpde para o jornalismo, uma vez que
as normas e valores dessa préatica profissional se transmutam com a influéncia
tecnoldgica e sua aplicacdo das &reas de atuacdo da imprensa. Na contemporaneidade, a
informacdo noticiosa tem velocidade, acesso irrestrito, bem como, todos sdo seus
agentes produtores, destoando dessa forma, dos modelos de jornalismo classico.

Portanto, o contexto do jornalismo contemporaneo pode ser interpretado a partir
de reflexfes dessa comunicacao liquida. Entender a pratica jornalistica, em seu cenario
receptivo e circulatorio, faz-se necessario a compreensao de como as novas estruturas
comunicativas formam os espacos sociais, moldando as estruturas culturais e histéricas,

sobretudo no tocante as praticas de obtencdo de informacdes.

2.4 - O publico e os novos habitos de consumo

Santaella (2003) explica que a leitura e a absorvimento de informacdes e
contetdos noticiosos advém da cultura vigente na época. Por sua vez a midia e seus
processos de comunicacdo tornam-se parte fundamental de socializagdo e conformadora
de novos ambientes sociais. Assim, cada meio de comunicacdo, em sua determinada
época, traz consigo um ciclo cultural que lhe é préprio. Para compreender essas
passagens de uma cultura a outra, que considero sutis, tenho utilizado uma divisdo das
eras culturais em seis tipos de formagdes: “a cultura oral, a cultura escrita, a cultura
impressa, a cultura de massas, a cultura das midias e a cultura digital” (SANTAELLA,
2003, p. 24).

Percebe-se que a obtencdo de informac@es através do consumo de noticias € um
exercicio comum existente ha séculos no cotidiano dos individuos, desde antes da
criacdo do jornalismo impresso. No entanto, com o advento da tecnologia
computacional, bem como o crescimento da convergéncia midiatica, a atual sociedade é
marcada principalmente pelo consumo de contedos no ciberespaco.

Assim, a possibilidade de obter informacdes digitais ja faz parte de uma pratica
social contemporanea dos cidaddos uma vez que a obtencdo de informagdes digitais
tornou-se inerente a cultura da atual sociedade de informacédo, construida e reforcada

pelos proprios cidadaos. “As praticas sociais sdo vistas como constru¢des dos atores
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sociais em seus contextos de interagdo, podendo esse contexto ser ou nao uma
organiza¢do” (LUCAS; SOUZA; TORRES, 2010, p. 213).

A informatizacdo abarca diversos dispositivos que foram inseridos na rotina dos
leitores, mudando a forma de acesso ao contetdo noticioso. A influéncia das inovacoes
tecnoldgicas ndo se limitou a utilizacdo de novas ferramentas e sua aplicacédo pratica na
construcdo das noticias, ela se estende a estrutura de producgéo, organizacao e direcdo, e
atingem, sobretudo, o contetdo dos jornais e sua ordenacdo interna, que comegou a
exigir uma gama variada de competéncias, fruto da divisdo do trabalho e da
especializacao do jornalista (SILVA, 2013, p.02).

Por sua vez, Lévy (1999) explica que o ciberespago “especifica ndo apenas a
infraestrutura material da comunicagdo digital, mas também o universo oceénico de
informacBes que ela abriga, assim como 0s seres humanos que navegam e alimentam
esse universo”. Logo, o digital modifica tanto a informacao, as plataformas, o acesso a
ela, quanto o préprio consumo e 0 modo de consumir.

Em detrimento a atual demanda de modificacbes na prética jornalistica,
adaptacdes ao contexto tecnocientifico atual, e a emergéncia de um conteddo mais
interativo, inicialmente a recep¢do da midia televisiva era pautada no controle que ela
exercia no fornecimento das noticias, como conteddo e horario que sdo
disponibilizados. Assim, diferentemente do tradicional publico do telejornalismo, o da
hipermidia caracteriza-se pela mobilidade enquanto recepcdo. A atualiza¢do continua e
instantaneidade das informacdes, bem como simultaneidade e globalidade no acesso,
permitem que o conteldo esteja sempre em movimento, assim como a busca da
informacdo. O internauta que faz a préprio momento de consumo das informacdes, e
percorre um caminho que ele escolhe. N&o é necessario esperar as noticias, e consumir
apenas o0 que e quando uma determinada midia veicula. O publico percorre o seu
préprio caminho, buscando as informacdes que te interessem.

Com o desenvolvimento tecnologico e adaptacdo dos veiculos para o
ciberespaco, a tendéncia e sobrevivéncia dos jornais é a oferta do contetdo que se
adequem a essa nova exigéncia de consumo, voltada principalmente para o digital.
Canavilhas (2016 p. 195) afirma que “o mercado alterou-se com 0 aparecimento do
jornalismo na Web e do seu modelo gratuito de distribui¢do instantdnea”. Agora, a
mobilidade é fator essencial no processo de apuracéo, producao, distribuicdo e consumo
de conteudos noticiosos, além de um dos grandes responsaveis pela adaptacdo

jornalistica a convergéncia tecnoldgica, como denota Scolari (2009).
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Possuindo uma linguagem propria e dindmica especifica, os dispositivos moveis
possuem caracteristicas Unicas nesse modelo de jornalismo, abarcando formas de
producdo, dindmicas de consumo e modelos de negdcios particulares, que os
caracterizam e especificam, influenciando assim a adaptacdo jornalistica, bem como a
alteracdo da forma de consumo das noticias. Vale destacar também a importancia que os
aparelhos desktop tiveram no desenvolvimento do webjornalismo e ainda permanece no
tocante da sua producdo.

Além disso, a mobilidade permite que o leitor possa contribuir mais rapido,
continuamente e de qualquer localiza¢do. Assim, o leitor ndo exerce mais a postura de
receptor passivo e passa a estabelecer uma ldgica bilateral na comunicagio. E possivel
entdo estreitar a relacdo entre o publico e o comunicador e possibilitar a compreensédo
interativa. Ele afeta e € afetado durante o processo de circulacdo das noticias. Além
disso, se torna produtor de conteddo em potencial.

Siqueira (2017, p. 147) afirma que “vivenciamos também o surgimento de um
comportamento mais ativo por parte do publico, que passou a atuar de maneira efetiva
na captacao de imagens, agindo como coprodutor de noticias”. A pesquisadora refere-se
ao comportamento dos telespectadores na sociedade moderno, porém podemos nos
estender as demais modalidades de veiculos jornalisticos. O chamado contetdo
colaborativo permite que o leitor, ao enviar informacdes aos veiculos de comunicagéo,
construa, juntamente com o jornalista, o conteudo noticioso. Essa colaboracgdo ativa do
leitor pode entdo ser considerada uma reconfiguracdo do jornalismo.

Lévy (2011) determina contetdo colaborativo como uma forma de inteligéncia
coletiva, pela qual todos os individuos conseguem construir um saber, através do
compartilhamento de suas experiéncias, independente de suas hierarquias e
localizagdes. Pode-se entender melhor na pratica essa reflexdo do autor ao notar que néo
sO o jornalista independente vem se utilizando das midias digitais para a criacdo dos
contetidos. Os veiculos atualmente se atentam as diversas fontes de dados disponiveis
nesse universo de bits. Além de usarem as redes sociais para acompanhar informacées e
conseguir fontes, os veiculos de comunicacdo também passaram a usar as proprias
postagens dos internautas na construcao da reportagem.

As midias digitais permitem a interagéo do leitor tanto com o contetdo quanto
com o veiculo de informacéo, desse modo cria-se o sentimento de intimidade com a
plataforma e permite a fidelizagdo da audiéncia. “Mesmo que ndo opine, apenas por

saber que pode ter a chance, consequentemente [0 leitor] volta a procurar mais
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informagao” (PRADO, 2011, p. 51). Entende-se entdo que a atual producdo permite
uma intrinseca interacdo entre a producao o consumo, maior mobilidade do consumo a
informac&o, e possivelmente um acesso mais prético e eficiente.

Quando uma empresa midiatica migra para mais de uma plataforma, ela deve
adaptar suas narrativas ao aspecto da circulacdo de cada uma. Entéo ela pode ofertar seu
conteddo ofertando em diferentes formatos, de acordo com a plataforma, e,
consequentemente, seu préprio publico. Entdo a empresa deve saber criar sua narrativa
adequada a cada plataforma e saber a oportunidade de em quais plataformas pode
estender suas noticias para alcancar e ampliar sua audiéncia.

Além disso, o proprio acesso pode acontecer em mais de um suporte. Desse
modo, os produtos jornalisticos também possam consumidos em ambientes diversos
como tablets, smartphones, computador desktop, a prépria televisao e as demais midias
tradicionais ja citadas. Desse modo, a narrativa é construida pensando nesse aspecto de
consumo diverso. Dessa forma, quando h& possibilidades de conteudos
multiplataformas a producdo de sentido e seu formato se transformam, e passa a
oferecer uma nova possibilidade de narrativa, bem como uma nova caracteristica de
jornalismo. Entdo, € preciso pensar essa narrativa para a plataforma de circulacdo e
consumo. Quando se explora as caracteristicas multimidiaticas e as propriedades de
distribuicdo multiplataformas, o veiculo jornalistico passa a se aventurar em mais de um
meio e conquista assim um espaco unificado e a0 mesmo tempo autbnomo para a
circulacédo de suas noticias.

Com a facilidade de acesso as informacgdes nas plataformas digitais e com a
praticidade provocada pela mobilidade, é cada vez mais recorrente e facil uma pessoa
comum ser um bom produtor de contetdo. Fotos, videos e audios podem constituir
informac@es suficientes para a construcdo de uma boa matéria. Assim, o leitor envia
suas contribuicBes diretamente para o jornalista ou para a midia, colaborando no
noticioso. Logo, o contetido colaborativo enviado pelos proprios leitores pode também
ser considerado uma nova fonte de dados pra esse hovo modelo de jornalismo, além de
se constituir como uma caracteristica do jornalismo atual.

Entdo, com a mudanca das midias e convergéncia delas, além da influéncia da
internet, os veiculos de informacdo abriram espaco para a participacdo dos seus
consumidores, sejam telespectadores, leitores, ouvintes, etc, em seus programas,
consolidando uma interagdo com o usuério. E a interatividade justamente pode ser

caracterizada pelo intercambio de interagdo do leitor com o conteido midiatico, como
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ocorre com em alguns casos nos programas de entretenimento ou até mesmo no
jornalismo na TV, em que sdo apresentados os casos de hastags ou comentarios ou
perguntas de interatividade dos telespectadores, e discutidos durante a programagé&o.

Pode-se entender melhor com o processo de segunda tela que o Twitter
consolidou, em relacdo a televisdo, engajando expectadores de todo o pais, que assistem
a programacéao e conversam sobre ela na rede social. Desse modo, para que o jornalismo
consiga conquistar fidelidade da audiéncia, antes de tudo, é necessario haver uma
identificacdo do receptor com a informacdo. Porém, tal identificacdo ndo se refere
apenas ao discurso ideoldgico do conteddo noticioso. O publico se vale também da
estética, da linguagem, do suporte miditico em que a informacéo est& sendo ofertada, e
todos os demais aspectos eu caracterizam e especificam o formato.

Segundo Wachelke (2012) o individuo precisa identificar-se como parte do
grupo social inserido para que, assim, a instancia coletiva possa exercer significancia
em seu comportamento. “A comunicagdo trata das questdes e formas de como atingir o
receptor e promove estratégias para garantir a eficacia e eficiéncia das informacdes
transmitidas”. (CRUZ; DANIEL, 2012, p.4). E dessa forma que se constréi uma relagio
de identificacdo da audiéncia com o jornalismo ofertado. Por meio das escolhas
subjetivas nas producGes de mensagem e efeitos de sentido, que se aproxime do publico
especifico, é possivel criar um elo conectivo do receptor com o formato.

Todo processo de leitura perpassa por um contrato de leitura onde “o discurso de
um suporte de imprensa seja um espaco imaginario onde percursos multiplos sdo
propostos ao leitor” (VERON, 2004, p.216). Desse modo o leitor - e entende-se aqui
leitor como consumidor de informag6es independente do suporte midiatico em que se
oferte - encontra identificacdo no estilo préprio do veiculo e da postura do seu discurso
diante dos acontecimentos. Assim, o consumidor estabelece uma relacdo de sentido com
o0 conteudo, pela qual, antes de tudo, sdo demandadas da carga cultural, social, historica
e econdmica.

Ademais, conhecendo-se o publico e suas caracteristicas relacionais, 0s veiculos
concretizam o vinculo por meio do enderecamento dos discursos. As escolhas estéticas
e de linguagem bem como o layout do formato e suas agrega valores simbolicos que sdo
recepcionados pela audiéncia, provocando, nessa, reacGes de identificacao,
aproximacéo, credibilidade e fidelidade.

A partir dos novos moldes jornalisticos e novos aspectos da audiéncia, faz-se

necessario reconfigurar o jornalismo uma vez que o publico tornou-se “imerso em novas

79



formas de consumo cultural, propiciadas pelas tecnologias do disponivel e do
descartavel” (SANTAELLA, 2003, p. 52). Bem como, houve o ampliamento do publico
consumidor de informagdo em decorréncia do aumento do poder de consumo das
classes de menor poder aquisitivo (MAIA, 2011). Dessa forma, o um jornalismo em
tempo real, instantaneo promove novas formas de consumo por parte de um publico
mais imediatista e imersivo.

Um exemplo disso é o imediatismo nos compartilhamentos e a concisdo das
narrativas jornalisticas. Ana Prado (2002) chama esse modelo de jornalismo fast-food,
uma vez que seus objetivos fomentam nas pessoas a necessidade de manter-se
informadas ainda que rapidamente. Como consequéncia, alteracdes de conteudos e
tecnoldgicas ocorrem simultaneamente. E o caso do crescimento progressivo de
noticiosos em formato audiovisual.

Nota-se que a rapidez de acesso, juntamente com a possibilidade de atualizacdo
(online fulltime) faz parte desse atual modelo, o qual conta também com a participacdo
do leitor na geracdo de contedo. Além disso, a estrutura ndo linear torna o leitor mais
interativo e a0 mesmo tempo, independente no ato da leitura. Interativo, pois, ao
escolher o caminho que quer percorrer ao se adentrar nas informacdes disponibilizadas,
cria um papel proativo na obtencdo da noticia, por meio do intercAmbio de interagdo do
leitor com o contelldo midiatico. Torna-se independente também uma vez que conduz
sua propria leitura de forma horizontal e vertical na interconexdo de textos, de acordo
com seu proprio interesse.

O exercicio de consumo de informacGes historicamente tem instigado estratégias
de busca e circulacdo de conteddo noticioso, bem como a producdo de novas
modalidades jornalistica. Com o advento da hipermidia, a recuperacdo de dados se torna
mais dindmica e efetiva por parte do receptor. Considerando o fendémeno da memoria,
um fator basico na comunicacdo e jornalismo colaborativos, nos remetemos a
Canavilhas (2007), para quem esta se define como a capacidade de acumular
informacBes em um repositdrio em constante crescimento, que se encontre disponivel de
forma permanente para 0s usuarios.

Para o0 autor, a memoria produzida pelas informacges dispostas na web torna-se
uma memoria coletiva, uma vez que o acumulo de dados nesse ambiente acontece
rapidamente e é disponivel para produtor e usuario, a qualquer momento e de pratico

acesso. Mesmo assim, essa memoria se torna distinta daquela proporcionada pelas
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demais midias. Dessa forma, Palacios (2002) a define como uma memdria mdltipla,
instantanea e cumulativa.

Palacios (2014) explana também que a memoria é originaria desde os primérdios
da humanidade. Das pinturas rupestres até as plataformas atuais, diversas técnicas foram
incorporadas para a externalizacdo da memoria, ampliando os registros humanos. Ele
explica também a fundamental importancia que o jornalismo exerce na construcdo da
memoria:

Se a oposic¢do entre Histéria e Memoria for aceita, percebe-se de imediato o
duplo lugar ocupado pelo jornalismo, desde a Modernidade: espaco vivo de
producdo da atualidade, lugar de agendamento imediato, e igualmente lugar
de testemunhos, produtor de repositdrios de registros sistematicos do

cotidiano, para posterior apropriagdo e (re)construcao histérica (PALACIOS,
2014, p. 90).

Em decorréncia disso, entende-se que a formacdo da memoria sociocultural de
uma sociedade é influenciada pelo processo jornalistico. A oferta de informacBes no
cenario da web possibilita 0 acesso continuo e ininterrupto do contetdo, a qualquer
momento e local. Embora “cumpre esclarecer que o uso da memoria no jornalismo nao
é especifico da web, mas é nesse meio que ela é armazenada e utilizada mais facil e
rapidamente” (MARTINS; SOARES, 2011).

No jornalismo impresso, diversos veiculos disponibilizam arquivos indexados
para acesso e pesquisa. No entanto, com a convergéncia de diversos jornais a plataforma
digital, a disponibilizacdo do conteddo em rede torna a informacéo pablica, mais rapida
e facilmente acessivel, além de mdaltipla (PALACIOS, 2014). Percebe-se assim que a
memoria em base de dados possibilita um acesso mais rapido, pratico, ilimitado e, em
potencial, temporalmente infinito.

Rodrigues (2014) discorre sobre a possibilidade de assistir aos videos noticiosos
posteriormente e a qualquer momento. Logo, tal fato reforca ainda mais a caracteristica
de memoria que permeia o produto informativo audiovisual. Santaella (2003, p. 94)
também exerce uma importante contribuicdo ao afirmar que “qualquer coisa
armazenada em forma digital pode ser acessada em qualquer tempo e em qualquer
ordem”. Compreende-se iss0 quando interrompemos, adiantamos ou retrocedemos a
sequéncia audiovisual ou mesmo quando o0s reassistir.

Ao analisar o uso dos videos como suportes de conteddos noticiosos, no G1, por
exemplo, nota-se o reforco da memdria com a disponibilidade de acesso aos

audiovisuais ja publicados anteriormente. Os videos se tornam um repositorio capaz de
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ser acessado pelos usuarios em qualquer tempo ou local. Ao contrério do jornalismo
impresso, onde por questdes fisicas ou ambientais, 0 armazenamento de informagdes é
mais fragil, no webjornalismo os contetidos séo transformados em bites, tornando-se um
banco de dados acessivel permanentemente.

Entdo, a possibilidade de guardar e compartilhar o conteido nesse formato é
muito maior, facilitando a repercussdo do assunto, bem como uma busca posterior.
Logo, € notdrio que os videos constituem parte do arcabougo de meméaria disponivel no
ambiente digital. Além disso, na busca online de um determinado assunto, ao se deter
em um conteido, o acesso a ele conduz o leitor de volta a plataforma em que foi
disponibilizado, refor¢ando a fidelidade do publico. No estudo de caso que efetuamos
no portal de noticias G1, ao buscarmos informagdes no Google para exemplificacdo da

pesquisa, encontramos links que nos conduziam de volta ao site G1.

2.5 — Processos de significagcdo no jornalismo
2.5.1 - Forma e sentido

A partir da concep¢do da teoria construtivista, considera-se a noticia como um
dos fatores de praticas socioculturais responsaveis pelo processo construtivo da
realidade. Verén (1995, p. 06) afirma que “Los médios informativos son el lugar em
donde las sociedades industriales produzen realidades”. Desse modo, uma vez que a
prépria realidade € também produto de acGes midiaticas, pode-se entender entdo o
jornalismo como produtor de sentido.

Em relagdo ao telejornalismo, por meio de um acordo histérico com o0s
telespectadores (BARRETO, 2013), o jornalismo recolhe fatos e os tornam publicos.
Assim, eles reforcam e legitimam a sua imagem como dispositivo de transmissdo do
real e da verdade. Ancorado no conceito da objetividade e imparcialidade, o jornalismo
tenta eximir-se da responsabilidade que a configuracdo da noticia exerce perante 0s
processos de significagdo. No entanto, tal fato torna-se um proprio produtor de
dimensdo simbdlica na cultura jornalistica e na construcéo social.

Assim, a producdo de sentido € um fator inerente ao trabalho discursivo e
estruturante da préatica jornalistica. A socializagdo do conhecimento e a difusdo da
informacdo sdo permeadas por contextos subjetivos, pluralidade de interpretacfes e
especificidades das metodologias simbodlicas da comunicacdo midiatica. Nessa
perspectiva, a forma é uma instancia que articula representacbes cognitivas e

inteligiveis. E quando aqui se fala em forma, diz-se respeito a todos os elementos do
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jornalismo que compde “a rotina produtiva e os objetivos das organizagdes onde
trabalham, as condicBes técnicas e econdmicas para a realizacdo de suas tarefas e o0s
conflitos de interesses que estdo implicados na circulagdo social da informagdo”

(BECKER; TEIXEIRA, 2008, p. 80).

2.5.1.1 - Formato

O formato jornalistico € uma das caracteristicas principais na producdo de
sentido oriundo do trabalho discursivo da midia. A estrutura de montagem de um jornal,
a qual abrange “o que dizer” e “como dizer” ¢ a forma particular de executar a produgao
noticiosa, selecionando os acontecimentos e possiveis interpretacdes decorrentes. Desse
modo, o0 surge um espaco com temporalidade propria e operacfes especificas que
afetam os contetidos veiculados. “Formato como um estilo de jornalismo, como nucleo
de significacdo coerente, na esteira dos géneros, como expressdes comunicativas que
modelam formas e conteddos dos processos produtivos e sinalizam modos de
interpretagdo aos receptores” (BARRETO, 2013, p. 76).

Assim, as proprias particularidades que caracterizam o programa € o fator de
aproximacdo com a audiéncia. Dessa forma, 0 conjunto de marcas que compdem as suas
especifidades configura o formato, pelo qual os programas sdo reconhecidos pelos
telespectadores.

O proprio formato que possibilita ao telespectador a concretizacdo de vinculo e
identificacdo com o produto midiatico. Segundo Barreto (2013), os sentidos humanos
(sobretudo viséo e audigdo) cria uma maior intimidade com o objeto de observacao.
Assim, os formatos televisuais validam-se dessa l6gica para efetivar a “sedugdo” no
telespectador.

A midia televisiva com o uso de suas proprias l6gicas e modos operatorios,
engendradas nas interacbes com as multiplas culturas nas quais ela se insere, transforma
o olhar em funcéo eficaz, ou seja, em modo de exercer o poder pela apreensdo do olhar,
estimulando o fascinio sobre quem a olha (BARRETO, 2013, p. 113).

Desse modo, a plataforma televisiva, frente a sua capacidade de seducéo,
potencializa o desejo e fascinio do observador de se ver no programa (BARRETO,
2013), ou seja, estimula a dimensdo do contato. Nessa perspectiva, pensando em uma
“seducao” ao telespectador, a autora afirma que os apresentadores de um telejornal
assumem uma “encenagdo” enquanto técnica produtiva. Recursos como voz postura e

gestos sdo utilizados juntamente com a forca da imagem, com intuito de causar as
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impressdes positivas pretendidas. Tais impressdes estdo ligadas a identificacdo e
vinculo estabelecidos com o telespectador.

A estética é o elemento primordial para a composic¢do do formato e no processo
de seducdo do telespectador. O grafismo televisual, o design grafico, e toda sua

identidade visual, tém papel estrutural na linguagem jornalistica.

2.5.1.2 - Género

Os géneros jornalisticos por sua vez sao estratégias de comunicabilidade pelas
quais se estabelecem elos e partilham sentidos entre producéo e recepcdo (BARRETO,
2013). Assim, Machado (2003) afirma que se pode entendé-los como nucleos de
significacdo coerentes os quais modelam formas e conteldos no processo produtivo,
permitindo modos de interpretacdo e significancia aos receptores através de suas marcas

especificas.

2.5.1.3 - Linguagem e discurso

No telejornalismo a sua linguagem audiovisual ja é construtor de discurso. O uso
de imagens, vinculadas a oralidade e a composicdo estética do formato permite a
formacéo discursiva do jornal. Assim, no jornalismo os fatos narrados tornam-se
“acontecimento simbolico discursivo” (BARRETO, 2013, p. 57).

Dessa forma, todas as operacOes e técnicas do fazer jornalismo resultam em um
discurso especifico: o discurso jornalistico. Segundo Tuchman (1983), para formar tal
discurso é necessario aliar além das técnicas e suportes midiaticos, os interesses e
interacbes empresariais, institucionais, e econdmicas que respaldam a organizacéo
mididtica.

Logo, o discurso representa, simbolicamente, valores e estruturas ideoldgicas.
Portanto, as estratégias discursivas utilizadas propfem um pacto simbdlico com o
receptor, ou seja, uma relacdo entre producgéo e recepgdo, em que se esperam efeitos de
sentido. Ademais, considerando o efeito de mediacdo da producdo jornalistica, faz-se
necessario compreender o jornalismo além de suas visdes tecnicistas. Apreendem-se, ao
longo do aprendizado pratico e tedrico, regras especificas, manuais técnicos e receitas
narrativas, que sdo usados durante a profissdo. Porém, tais técnicas e elementos
constituintes da organizacéo jornalistica advém de uma rede de subjetividades geradoras

de sentidos e significagdes.
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2.5.1.4 - Tecnicas e culturas jornalisticas

Para Schiaretta (2006), o jornalista precisa conhecer as especificidades do meio,
compreender o uso das ferramentas desse meio convergente, utilizar os recursos das
plataformas digitais, sobretudo as redes sociais, entre outros. Em decorréncia dessa
exigéncia de multiplas habilidades, Marcondes Filho (2000) denota a possibilidade de
os jornalistas gastarem mais tempo em atividades voltadas para a forma e ndo para o
conteddo. E fato, como visto até aqui, que a forma é um elemento produtor de sentido, o
qual ndo s6 o conteudo discursivo € capaz de alcancar sozinho. Porém, o autor alerta
para a necessidade de atentar-se a limitacdo que muitos jornalistas sao impostos — o se
impdem — em priorizar a estética e ndo o conteudo com a iluséo de ser, a forma, o Unico
elemento capaz de causar seducdo na audiéncia.

Os recursos produtivos da linguagem jornalistica sdo essenciais para a
manutencdo dos sentidos esperados pelo publico. Assim, os conteldos noticiosos sao
condicionados por diferentes contextos socioculturais, pelas condi¢des de producéo, e

por quem participa do processo de construcdo das noticias.

2.5.1.5 - Pauta e selecdo dos fatos

A técnica inicial para producdo de noticias é a construcdo da pauta, uma vez que
esta determina um roteiro de reportagem através de um complexo processo estratégico
de producdo. Assim, atrelam-se as caracteristicas do formato, a temporalidade
jornalistica e o nivel de audiéncia.

No entanto a pauta ndo é apenas um sistema burocrético, de escolhas aleatérias
de fatos a serem noticiados. Os acontecimentos que se transformam em noticias sdo
mediados por fatores “econdmicos, politicos, sociais e culturais do entorno produtivo,
das politicas editoriais das emissoras produtoras, dos seus interesses mercadologicos,
dos codigos e ethos telejornalisticos e das emissoras concorrentes” (BARRETO, 2013,
p. 83). De tal modo que haja relevancia para o formato do jornal e através da condigdo
técnica da equipe. Desse modo, percebe-se que ja se estabelece uma construcdo de
sentido e de ideologia.

Bahia (1990, p. 35) afirma que “toda noticia ¢ uma informagao, mas nem toda
informag¢ao ¢ uma noticia”. Dessa forma, percebe-Se que para ser noticia, € preciso que
a informacdo passe por uma filtragem, a qual determina o que é valido ou néo para se
tornar noticia. Tais filtros sdo os chamados critérios de selecdo. Por sua vez, esses sao

determinados pelo recorte do contexto midiatico, viés politico e ideoldgico do veiculo, e
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0 espaco sociocultural do publico. Logo, a selecdo de noticias acontece dentro de um
sistema mercadoldgico.

Portanto, a construcdo da pauta, através das escolhas de acontecimentos que
terdo visibilidade, fomenta a construcao da realidade por parte da midia. Tal conceito
como visto anteriormente, € resultados dos fatos escolhidos para serem noticiados, em
detrimento a outros de acordo com os interesses das emissoras e dos telespectadores
bem como em razéo do critério de valor-noticia.

Logo, o processo de coleta, selecdo e divulgacdo das informacdes traz a tona os
conceitos jornalisticos de agendamento tematico, os quais também podem ser
encontrados na teoria “Agenda Setting”, auxiliando na compreensdo da producdo

noticiosa.

2.5.1.6 - Tematizacdo e hierarquizacao

A tematizacdo entdo engendra o processo informativo de divulgar diariamente os
fatos selecionados, impondo na atencdo do publico os grandes temas. Desse modo, a
técnica opera na “configuracao da realidade social na medida em que, ao selecionarem e
divulgarem as noticias, ajudam a estruturar a imagem dessa mesma realidade e a formar
opinides” (MCCOMBS; SHAW, 1972 apud ZORIY, 2018, s/p.).

Desse modo a etapa de tematizacdo estabelece mecanismos para fomentar o
papel da midia no processo de cognicdo social e processo simbolico da realidade.
Segundo Barreto (2013), a maior parte do que é compreendido como realidade social,
pela sociedade, parte do que lhes é transmitido pelas midias. Sendo assim, a selecdo dos
fatos a serem noticiados é determinada pelos critérios de noticiabilidade do veiculo.
Entretanto, tais fatores estdo vinculados ndo s6 a posi¢do politica e ideoldgica, como
também dos patrocinios e financiamentos recebidos, ou seja, pelas vantagens

econdmicas do grupo midiatico e pelas coeréncias do mercado.

“Sob essa logica, a noticia é construida com base nos acontecimentos e nos
cédigos jornalisticos, mas a selecdo desses acontecimentos e o tratamento

que lhes é ministrado revelam os vinculos com o poder econémico e politico”
(BARRETO, 2013, p.71).

Com a propria técnica de tematizacdo, a midia hierarquiza os assuntos e
priorizam e enfatizam temas de acordo com sua politica editorial. Assim, quanto maior

for o enfoque sobre um tema, maior sera a importancia que os individuos atribuem a ele,
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uma vez que o publico tende a destacar em seu conhecimento aquilo que a midia inclui

do seu proprio contetdo.

2.5.1.7- Priming

Tedricos da comunicacdo apontam que os julgamentos dos individuos sédo
influidos fortemente pelas saliéncias que os meios de comunicagdo outorgam aos temas
sociopoliticos apresentados pelas noticias. Desdobrando os efeitos da teoria do Agenda
Setting, ha outras hipoteses eu enquadram-se na perspectiva de uma realidade construida
pelo agendamento do conteddo noticioso. Dentre elas, aborda-se aqui nesta dissertacéo,
como forma de referencial tedrico e colaboragdo para anélise do objeto o priming.

“O priming pode ser descrito como um efeito de curto prazo que orienta 0s
primeiros achados e valoragdes, as primeiras impressées que um individuo tem sobre 0s
temas tais como sdo apresentados pelos meios de comunicagdo” (MANGIALAVORI,
2014, p. 33). Portanto, no priming, a percepcao da realidade social é convencionada
pela memoria recente de um determinado conteudo.

Assim, a maior visibilidade das noticias nas audiéncias resulta em efeitos
duradouros de tematicas especificas. Desse modo, o priming tem como principal
consequéncia os efeitos causados na audiéncia. Em decorréncia, seu resultado foca-se

no comportamento do publico, ou seja, na construcdo perceptiva do receptor.

87



3 - ANALISE DO G1 EM 1 MINUTO

O capitulo desta dissertagdo configura a analise do objeto estudado: 0 G1 em 1
Minuto. Para isso, acompanhou-se diariamente o programa, no periodo de 7 a 11 de
janeiro de 2019, tanto na edi¢éo ao vivo, a qual é disposta na grade televisiva, quanto no
momento crossmidiatico, quando disposto o arquivo no site, na editoria de “telejornais”,
com uma subeditoria prdpria, intitulada com o mesmo nome do boletim. Ademais,
registrou-se, por meio de uma decupagem, o contetdo informacional do boletim nos
referidos dias.

Assim, iniciou-se 0 processo de andlise através do exame das técnicas
jornalisticas utilizadas, tendo como ase os conceitos abordados no referencial tedrico.
Também foi avaliada a interdiscursividade do conteddo audiovisual com as matérias da
plataforma responsavel pela producéo do programa: o portal de noticias G1.

Além disso, o estudo das suas caracteristicas midiaticas do Glem1M, a partir da
perspectiva da propria midia, a qual inclui entrevistas com importantes jornalistas e
produtores da Globo, permitiram a compreensdo da dimensdo comunicacional e a

relevancia no processo de produgdo multiplataforma.

3.1 - A criacdo e evolucgdo do formato: a 6tica da Globo

A parceria entre o setor de jornalismo da Globo, das plataformas digital e
televisiva, criaram o boletim a fim de proporcionar uma discussdo, pelo publico da rede
televisiva, dos assuntos que estavam sendo abordados na internet (MEMORIA GLOBO,
2017). Dessa forma, os seis meses de incubacdo, como preparacdo da linguagem,
gravacdo das edicdes iniciais e escolha dos apresentadores, foram cruciais para
determinacdo de um formato inovador, atual e no formato exclusivamente multimidia.

Ao conceder entrevista para o “Memoria Globo”, William Bonner, apresentador
e editor-chefe do Jornal Nacional, explica que a ideia do G1 em 1 Minuto surgiu no

processo de mudancas da linguagem dos telejornais da Globo, em 2014.

N6s estamos vivendo a revolugdo e outro produto que surgiu disso é 0 G1 em
1 Minuto. Foi uma ideia muito simples: a gente tinha que pensar em
multiplataforma para o publico jovem. Veio a ideia: eles fazem televisdo na
internet e mandam para a gente, a gente franqueia e abre a programacdo da
TV aberta para 0 G1, que produzindo uma troca de energias (BONNER,
2017).
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Destarte, ap0s o boletim estrear, Bonner ratifica a inovagdo do projeto “O G1 tem um
charme em si, o0 cendrio é outro, 0s apresentadores sdo outros, eles usam piercing,
oculos, tatuagem, camiseta. E bem legal” (BONNER, 2017).

Assim, a partir de 2016, o formato foi incorporado por emissoras locais, afiliadas
da Globo, tornando-se oportunidade de espago para novos jornalistas e de langamento
de apresentadores jovens no noticiario diério. Atualmente, as filiadas que seguem o
modelo do boletim sdo: a TV Tribuna, da Baixada Santista; a TV Anhanguera, de
Goiés; a InterTV Cabugi, do Rio Grande do Norte; a TV Cabo Branco e TV Paraiba, da
Paraiba; a RPC, do Parand; a TV Liberal Belém; do Parg; e a InterTV Alto Litoral, do
interior do Rio de Janeiro.

3.2 — Corpus para andlise

Esta etapa configura a decupagem das edicdes, a qual se encontra completa no
Apéndice B, incluindo os registros do contetdo informacional para efeito de
comparacao e analise dos padrdes jornalisticos estabelecidos no programa. O total de
edicdes analisadas foi 18, correspondente a uma semana completa de programa, nos
dois turnos de exibicdo. Este recorte especifico concebe o periodo pos-eleitoral e de
posse presidencial, momento no qual temas de importancia publica estariam no auge do
interesse da audiéncia, bem como ndo perpassa por datas ou eventos especiais e
demandam cobertura continua, sobretudo destacando-se as noticias de entretenimento,
como ocorre em periodos de jogos olimpicos, festivais, entre outros periodos.

Nota-se com o estudo da decupagem, a relevancia de assuntos nacionais,
relativos a interesse da populacdo, como seguranca, economia e politica. Assim, essas
editorias tornam-se noticias de suite. Por sua vez, as internacionais referem-se,

sobretudo, a assuntos politicos e econdmicos de relevancia da sociedade.

3.3 — Discussao dos dados

As suites sdo consideradas desdobramentos de assunto ja& publicado
anteriormente, com novas informacgdes e adendos (SANTANA, 2012). Portanto, as
noticias cuja classificagdo enquadra-se no termo séo: 0s ataques de criminosos no Ceara
(edigbes 07/01/2019 - 09h41, 07/01/2019 - 17h30, 08/01/2019 - 09h48, 08/01/2019 -
16h15, 09/01/2019 - 09h15, 09/01/2019 - 12h01, 11/01/2019 - 09h39); o caso Jodo de
Deus (edigdes 07/01/2019 - 12h, 10/01/2019 - 12h05); o Programa Mais Medicos

89



(edicBes 07/01/2019 - 09h41, 10/01/2019 - 09h35, 11/01/2019 - 16h12) e a inflagdo
(edigGes 11/01/2019 - 09h39, 11/01/2019 - 17h28).

Figura 5 — Agendamento de temas

Contetdos

N° da edigdo Entretenimento | Variedades | Ciéncia | Econdmia | Religido | Politica Tecnolégia

14
15

16
17
18

Legenda: - Hard News Suite X Soft News Suite - X | Hard e 1 Soft News Suite de mesmo contetido
- Duas Hard News Suite de mesmo conteido ~ X X  Duas Soft News Suite do mesmo contetido

- Hard News Soft News - 1 Hard News Suite e 1 Soft News de mesmo contetido

Fonte: Imagem criada pela autora (2019)

Assim, a tabela acima denota um agendamento de temas que delineiam as taticas
jornalisticas utilizadas para a construcdo do programa. Ao basear 0s temas expostos no
boletim em informacgdes de importancia e interesse do publico, 0 Glem1lM torna-se
pauta de tematicas discutidas cotidianamente, as quais influenciam nas opinides
publicas.

Ao longo de relativamente poucas semanas, a saliéncia de tépicos veiculados
na midia noticiosa é absorvida por parte significativa do publico. (...) Elas [as
pessoas] aprendem um montéo de fatos, muitos dos quais elas incorporam em
suas imagens e atitudes sobre uma variedade de objetos. Elas também
aprendem sobre os mais importantes temas do momento, incorporando a
agenda dos mass media em suas préoprias agendas dos topicos centrais do que
a sociedade enfrenta. (MCCOMBS, 2009, p. 80).

Entdo, conforme o modelo de agendamento midiatico defendido por McCombs
(2009), 0 G1 em 1 Minuto inspira-se no processo de tematizacdo, pelo qual os veiculos
jornalisticos s&o responsaveis, para a construgdo das narrativas das edi¢cbes. Ademais, a

tabela e grafico a seguir apresentam uma categorizacdao do conteudo informacional e a
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classificacdo do tipo de noticia, para que, desse modo, avalie-se esses aspectos de
agendamento e o eixo de tematizagdo predominante.

Figura 6 - Categorizagdo do contedo informacional

Contetidos
N° da edigdo Entretenimento | Variedades | Ciéncia Econﬁmia| Religido | Politica Tecnologia

2

3

4 X

5 =
6 X
7

8

9 X

10

11 X

12 X

13

14 X x

15 X

16 X

17 X

18 X X

Legenda: - Hard News X Soft News - X 1 Hard e 1 Soft News de mesmo contetido

- Duas Hard News de mesmo contetido X X  Duas Soft News do mesmo contetido

Fonte: Imagem criada pela autora (2019)

Figura 7 - Classificagdo de noticia
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Legenda:

- Hard News
Soft News

Fonte: Imagem criada pela autora (2019)
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Vale frisar que aqui se definem “hard news” as informacdes jornalisticas que
abordam temas mais “duros”, notadamente de interesse ptblico e que tratam de politica,
economia, entre outras editorias de temaéticas relevantes que afetam o indice de
audiéncia. Por sua vez, as “soft news” sdo utilizadas, via de regra, “para entreter”,
expressando conteudos mais leves, de interesse humano. A distincdo entre as das
categorias de noticias trabalhada nesta dissertagdo condiz com a defini¢cdo proposta por
Tuchman (1978). Massuchin, Tavares e Belém (2017, p. 279) ainda salientam que:

(...), ressalta-se a necessidade de se reconhecer e classificar no jornalismo,
produtos que véao além das hard news, na medida em que o jornalismo pode
se apropriar de elementos do entretenimento para produzir contelidos mais
atrativos. O termo hard news faz oposicdo ao soft news e tal dicotomia parte
de um estudo de Tuchman (1978) sobre o processo de produgdo das noticias,
em que a autora diferencia, a partir de alguns critérios, entre eles o tema e a
narrativa, as noticias produzidas nas redages, enfatizando o entretenimento
como tema das noticias.

Destarte, de acordo com as imagens anteriores e com o registro das edic0es,
percebe-se a predominancia quantitativa das noticias "hard news", bem como a
tendéncia de aparecer na abertura das edigdes. Percebe-se entdo, o processo de
hierarquizacdo na centralizacdo de temas relativos a editorias de seguranca, politica e
economia, as quais compdem o hall de temas predominantes no jornalismo classico.

Além disso, as soft news sdo voltadas principalmente para assuntos de
entretenimento ou variedades, com informacgdes personalizadas que despertam a
curiosidade e a emocao do publico e o atrai. Geralmente nas edi¢des ha uma soft news,
usadas para finalizar o programa. Essa técnica advém de uma estrutura organizacional
do telejornalismo, onde o padrdo de distribuicdo das matérias ocorre em blocos de

sequéncia estratégica, do contetido mais “quente” para o mais “frio”.

(...) um elemento fundamental das rotinas produtivas, a substancial escassez
de tempo e de meios, acentua a necessidade dos valores/noticia que dessa
forma estdo imbricados em todo o processo de edicdo. Ou seja, ndo se pode
entender os critérios de selecdo s6 como uma escolha subjetiva do jornalista,
mas como um componente complexo que se desenrola ao longo do processo
produtivo. Critérios esses que estdo relacionados com a propria
noticiabilidade do fato (VIZEU, 1999, p.122).
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3.3.1- Forma e técnicas do G1 em 1 Minuto

No entanto, o que compde o formato do boletim vai além da narrativa das
noticias e o relato dos fatos. O formato audiovisual do Glem1M aguca os sentidos da
noticia para o publico, fazendo-se valer o apelo visual da composi¢cdo estética do
programa.

O uso da cor exerce um papel fundamental exerce papéis fundamentais na
comunicacdo visual em diversas plataformas existentes, j& que se trata de uma
informagdo visual que é capaz de impressionar, evocar emocdes e construir

significados.

[...] a de impressionar, a de expressar, e a de construir. A cor
¢ vista: impressiona a retina. E sentida: provoca uma emocao.
E é construtiva, pois tendo um significado proprio, tem valor
de simbolo e capacidade, portanto, de construir uma
linguagem prépria que comunique uma ideia. (FARINA;
PEREZ; BASTOS, 2006, p. 13).

N&o foge a regra a maneira com a qual o G1 em 1 minuto se apresenta, a cor
vermelha viva utilizada nos elementos gréaficos que compdem a identidade visual do
jornal esta diretamente ligada a cor apresentada na plataforma digital G1, criando uma
relacdo de pertencimento a marca “G1” que por sua vez faz a ligagdo com a marca
Globo através do signo “G”.

De acordo com Guimardes (2000, p. 117), a cor vermelha apresenta significados
binarios, por vezes antagbnicos, e sua aplicagdo na cultura ocidental tem diferentes usos
para diferentes significados. Na vida cotidiana nos deparamos inimeras vezes com 0
uso da cor vermelha em diferentes contextos, tanto quanto a cor da paixdo e a cor da
raiva, mas em muitos casos como a cor de atencdo, alerta e impedimentos, como nas
vias de trafego, em placas de “Pare”, semaforos e luzes de freio de automoveis.

A escolha do vermelho como cor para 0 G1, e em sua abrangéncia, G1 em 1
minuto, por questdes de pregnancia da marca, esta ligada ao teor das producdes, ao se
tratar de plataformas que entregam as noticias de maneira rapida, o vermelho atrai a
visdo, gera atencdo, € € uma cor que evoca emocdo, é associada ao fogo, vigor e
energia.

E possivel observar a utilizagdo de uma leve escala de branco e cinza nas
tipografias que apresentam as noticias, o branco, além de criar a ideia de fundo, também

aplica contraste a marca, e quando aplicada em tipografia sobre a cor vermelha a
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informacdo se torna mais visivel e chama a atencdo do telespectador. Por sua vez, a
escala de cinza, atua no papel de auxiliar a suavizacdo do branco e o vermelho e
detalhamentos de elementos gréficos.

Analisando a composicdo dos elementos graficos utilizados na producdo dos
videos do G1 em 1 minuto, pode ser percebido ja em seus segundos iniciais, em sua
abertura, um grande esquema de topicos de interesse no jornalismo como “Turismo e
Viagem”, “Politica”, “Esporte”, espalhados pelo plano do video, com linhas que
passeiam brancas, cinzas e vermelhas que se atravessam pelos tépicos, sendo levadas
até a marca “G1” que finaliza a vinheta com os topicos de interesse ao seu redor,
criando assim uma ideia de que tudo aquilo esta contido ou orbitando ao redor do G1
em 1 minuto, que toda aquela informac&o esta presente no veiculo.

Além da abertura, a plataforma apresenta elementos graficos para exibicdo de
videos enquanto o jornalista introduz a matéria, compondo uma espécie de moldura com

linhas e cores pregnantes da marca.

Figura 8 - Moldura de apresentacéo de video

EM TV GLOBO

2 ~ CL) -

Fonte: G1 em 1 Minuto (2019)

Quanto a escolha de tipografias que a plataforma apresenta, sdo utilizados tipos
sem serifa, que apresentam como caracteristica principal, um desenho uniforme sem
mudancas de espessuras trata-se de formas simples e voltadas para a funcionalidade. Os
tipos sem serifa tem seu uso indicado para titulos, placas, legendas e tabelas, por seu
carater “mondtono”, segundo afirma Bergstrom (2009). Este tipo de tipografia ¢
indicada para leituras rapidas, informac6es de facil interpretacdo, que é o caso do G1 em

1 minuto, cujas informagdes sdo passadas de maneira resumida e rapida.
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Além disso, os textos tém pesos espessuras diferentes de acordo com o peso de
L9

cada elemento da chamada. Na imagem abaixo a chamada “Ataques no Ceara” tem um

“peso” maior do que as informagdes adicionais logo abaixo.

Figura 9 - Tipografia de espessuras diferentes

Fonte: G1 em 1 Minuto (2019)

O G1 em 1 minuto ainda apresenta em sua composicao total um ar descontraido
e informal como forma de apresentacdo, dado principalmente pelo fato de como os
jornalistas se vestem, quando comparados ao Jornal Nacional, onde os jornalistas se

apresentam com postura e vestuario alinhados a um perfil de pablico tradicional.

Figura 10 - Postura, vestimenta e caracteristicas pessoais dos apresentadores

Fonte: G1 em 1 Minuto (2019)

A linguagem, além a interdiscursividade, como sera exposta adiante, promove a
curiosidade e a emocéo do publico e que, segundo Temer (2007) se tornou “uma receita
eficiente para atrair o publico” (TEMER, 2007, p. 68). Entdo, 0 G1 em 1 Minuto, apesar
de apresentar as notas brevemente, alcanca no publico uma digitalizacdo iniciada com a

cibercultura, que afetou diversos produtos do campo comunicacional.
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No atual cenario em que a informagdo jornalistica ganha miultiplas
plataformas, o contedo noticioso passa por mudancas, exigindo uma
reorganizacdo de suas caracteristicas. As noticias, além de informar, passam
a ter cada vez mais a funcdo de entreter (MASSUCHIN; TAVARES;
BELEM, 2017, p. 275).

Em consonancia com o formato audiovisual, o boletim se insere num meio de
comunicacéo repleto de potencialidades expressivas da linguagem visual e textual, por
causa da caracteristica convergente que apresenta. Na internet, € possivel convergir
linguagens de diversos meios audiovisuais ndo exploradas dentro do uso convencional
do veiculo. Essa convergéncia, segundo Spinelli (2012), resulta em novas formas de
veicular conteudos.

Dessa forma, nota-se que ao investir em novas linguagens na apresentacdo do
conteddo, o programa torna-se um produto de termos coloquiais e “expressdes
popularizadas na internet, convergindo as midias em produtos que se complementam:
na internet, pode-se ter acesso a detalhes das noticias apresentadas na TV (AMORIM,
2018, p. 01).

Portanto, é possivel esbocar uma categorizacdo do publico uma vez que o visual
despojado e estilo casual dos apresentadores, bem como do formato, propicia uma

identificacdo no nicho de jovens que se informa majoritariamente pela internet.

3.4 - Etnografia das rotinas produtivas

Desde a criacdo do G1, a central de jornalismo do complexo midiatico
concentrou uma redacdo propria para o portal de noticias, onde a rotina produtiva
comportava além da producdo de contetdo online, a necessidade de conhecimento do
que a plataforma televisiva apresentava (MENEZES, 2017). Segundo a jornalista a
credibilidade e o “furo” sempre foram determinantes para o sucesso do G1. Desde
entdo, a plataforma digital tornava-se referéncia de fontes ou parceiros de contetdo para
a televiséo.

No entanto, a TV, em termos de jornalismo, sempre foi uma importante fonte de
busca de informacdes e credibilidade para a audiéncia. Desse modo, o site utilizava o
espaco televisivo para sua propria divulgacéo, sobretudo introduzido nos programas da

grade ao vivo.
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Assim, na tentativa de aproximar as plataformas e divulgar o proprio trabalho do
G1, bem como atrair audiéncia para o ambiente online, surge o G1 em 1 Minuto. O
boletim além de ser produzido pela redagdo da plataforma digital, oferta conteddos do
site e induz a audiéncia a acessar essas e outras informacfes no G1, promovendo a

interdiscursividade.

3.5 - Interdiscursividade com o0 G1

A partir da analise textual na construcdo dos discursos, no corpus do objeto, é
possivel perceber a presenca de uma estrutura padrdo, na qual se torna perceptivel a
interdiscursividade. Tal fato acontece por meio do discurso estético e, principalmente,
pelo discurso verbal.

O discurso estético, o qual se consolida por todo efeito visual, interpela o
publico através de sua composicdo imagética. Assim, o discurso estético apresenta a
mesma capacidade ideoldgica que o discurso verbal, com a vantagem de atingir
diretamente a sensibilidade do receptor, resultando muito mais rapidamente 0 sucesso
do discurso aplicado (PORTO, 2007).

Dessa forma, nota-se que o discurso imagético do G1 em 1 Minuto pretende
remeter 0 pubico ao campo da comunicacdo digital. A configuracdo estética do
programa promulga semelhancas com o nicho da produgdo de conteudos na internet
bem como referencia contextualmente o site G1.

Todavia, o discurso verbal se expressa de forma mais explicita tornando-se mais
perceptivel as caracteristicas da relacédo entre os discursos do boletim com a plataforma
digital. Nesse caso, a partir da enunciagdo, nota-se que um discurso é produzido,
retomado ou complementado por outro. Ou seja, pelo discurso do contetdo jornalistico
do G1.

Através da decupagem da narrativa das edicdes, € possivel observar que no
boletim, sempre é citado o portal de noticias, ndo s6 como fonte completa das matérias
apresentadas, quanto para direcionar o receptor para o site.

Esse processo chama-se interdiscursividade e alinha-se & concepgdo de que 0s
discursos se relacionam com outros, dizendo respeito entdo a forma como se constroem
os discursos entre si. Um discurso traz, em sua composic¢do, outros discursos, sendo,
portanto, organizado por eles em um dado lugar e momento. A interdiscursividade
também envolve discursos construidos por outros sistemas semiéticos, plataformas ou

meios midiaticos, como é o caso do G1 em 1 Minuto.
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3.6 — Resultados analisados

Assim, percebe-se que a estrutura do G1 em 1 Minuto, incluindo técnicas, forma
e narrativa que compBem as noticias, reflete uma semelhanca com a producédo
jornalistica, sendo assim considerado produto do jornalismo. Entende-se entdo, que o
boletim é construido simbolicamente como formato jornalistico, através de suas
caracteristicas da configuracdo informativa. Entretanto, a partir da analise da
interdiscursividade, percebe-se que esbogo jornalistico acontece, sobretudo, pela
identificacdo do receptor com padrdes estruturais e discursivos do que é considerado
jornalismo.

A construcdo simbdlica pauta-se na identidade construida, a qual é concebida
pela identificacdo do publico através do reconhecimento de elementos padr@es, as quais
tendem a se tornar fatores de categorizacdo. No jornalismo, isso ocorre, sobretudo, na
identificacdo de técnicas da cultura jornalistica, bem como propriedades dos formatos
narrativos comuns.

Assim, contetidos de entretenimento ou de publicidade, por exemplo, tornam-se
“estruturadas em formato jornalistico e disponibilizadas ao publico no mesmo espago
onde temas de interesse publico também transitam” (MASSUCHIN; TAVARES;
BELEM, 2017, p. 290), como forma de estratégia comunicativa e de captacdo do
publico.

Portanto, nota-se no G1 em 1 minuto a concepcdo de uma moldura jornalistica,
uma vez que seu contetido noticioso é estruturado de acordo com técnicas e formatos do
telejornalismo. Contudo, apesar dessa semelhanca, o boletim ndo possui
aprofundamento e extensdo suficiente para modelar a opinido publica. Desse modo, o0
fator primordial do jornalismo, a fung&o social, ndo consegue ser exercida. Assim, sua
interdiscursividade com o portal de noticias pode ser vista como um marketing
“analdgico” para o G1.

Considera-se 0 programa, entdo, uma nova maneira de se “publicitar”, baseada
ndo sO na tentativa de aproximar plataformas, como também e, principalmente, no
fornecimento de informacdes relevantes, contetdos criativos, atraentes e personalizadas
para o seu publico-alvo. Essa tatica é chamada de marketing de conteddo e se baseia na
formacdo de um puablico fiel por meio da criagio e compartilhamento de

conteddo. Assim, adiferenca entre o marketing de conteddoe a publicidade é
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0 “engajamento da audiéncia e do reconhecimento da marca. E algo mais perene,

sustentavel, que vai aproximar a marca do consumidor” (MANZINI, 2018, s/p.).

Figura 11 — Objetivos do marketing de contetdo

Fonte: Viver de Blog (2017)

Dessa forma, é possivel entender o G1 em 1 Minuto como um marketing de
contetdo, em funcdo do site G1. Uma vez que, o portal de noticias € o criador e
produtor do boletim, bem como a interdiscursividade € fator marcante na sua narrativa,

percebe-se 0 programa como uma estratégia de visibilidade para a marca da plataforma
digital.
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4 — Consideracdes Finais

Na sociedade contemporanea perpassa por diversas mudancas tecnoldgicas e
econbmicas, as quais exigem atualizacBes constantes dos profissionais, e em particular
do Jornalista. Atualmente, o trabalho para o profissional demanda uma capacidade de
producdo de contetdos para diferentes midias e plataformas. Da mesma forma, o acesso
a informacdo e também ocorre de forma diferenciada.

Desse modo, torna-se necessario que os produtos jornalisticos também possam
ser veiculados e consumidos em dispositivos moveis, redes sociais e, ainda que nas
midias tradicionais como a televisdo, sdo demandados novos formatos compativeis com
a convergéncia tecnologica e midiatica. Logo, a producéo e circulacdo da informacéo
jornalistica baseia-se no conteido multiplataforma.

Por isso, o jornalismo e o marketing tém demonstrado fronteiras cada vez mais
ténues, principalmente a partir da publicacdo de temas que além de informar, cumprem
a funcdo de atrair o publico. Desse modo entende-se o formato G1 em 1 Minuto como
um produto de marketing de contetdo, o qual oferece visibilidade para o G1, sendo este,
no campo de analise em questdo, uma marca a ser reforcada.

A necessidade de visibilidade da plataforma digital em questdo na midia
tradicional se deve ao fato de que, ainda que o G1 seja um portal de noticias de renome
e credibilidade, ele possui um nicho de audiéncia especifico. Assim, salienta-se a
importancia da estratégia multiplataforma para que o reforgo da marca se dé em uma
plataforma na qual o site tenha exercicio.

Percebe-se que o G1 em 1 Minuto tem caracteristicas técnicas de producéo e
formato que podem ser caracterizadas como jornalisticos. No entanto, ter apenas
caracteristicas técnicas de producdo jornalistica ndo classifica o fazer jornalismo. E
necessario de que a pratica possibilite aos espectadores um espaco publico para criagcdo
de opinides, sentido, formas de pensar e agir, exercendo assim influéncia direta na
opinido publica.

a partir da analise do corpus, nota-se que o boletim constitui uma préatica de
interdiscursividade com a plataforma digital, a qual de fato cumpre a funcéo social que
se propGe o jornalismo.

Assim, percebe-se que o contetdo noticioso do G1 em 1 Minuto, ainda que ndo

apresentado em formato tradicional do telejornalismo, engloba o valor da fungéo
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jornalistica. Entretanto, o boletim vai mais alem ao ampliar-se como plataforma de
visibilidade.

Portanto, 0 G1 em 1 Minuto é consumido como um produto jornalistico de
experiéncia inovadora, atualizada e multimidia. Logo o programa nao é apenas
resultado da exigéncia de um novo formato jornalistico em cargo do universo digital e

convergente, mas sim uma estratégia de marketing para o site G1.
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APENDICE A - Entrevista

Sou Catarina Freitas, estudante de Mestrado do Programa de P6s-Graduagdo em

Comunicacéo e Culturas Midiaticas da UFPB. Meu objeto de estudo é o0 G1 em Minuto,

pelo qual pretendo analisar as técnicas e linguagem de um novo formato jornalistico

pautado na multimidialidade, mobilidade e producdo multiplataforma. No projeto de

dissertacdo proponho uma entrevista com produtores os responsaveis pelo G1 em 1

Minuto a qual pode ser feita por e-mail, como parte da minha anélise. Portanto, gostaria

de obter o contato (e-mail, chat ou whatsapp) de alguém do G1 que pudesse colaborar

com a entrevista. Abaixo segue os topicos para entrevista.

ENTREVISTA

Por que o formato do G1 em 1 Minuto é ofertado na televisao?

Por que inserido em horérios e intervalos de programas de entretenimento?

Qual a relevancia e utilidade esperada?

Como é o processo da recepc¢do da informacdo? Como € feito o estudo disso?
Como é a repercussdo da informacéo vista no G1 em 1 minuto? Como ¢ feito o
estudo disso?

H& mais acessos das noticias no site apos veicular as edi¢cbes do G1 em 1 Minuto
naTV?

Que mecanismos de medicdo e avaliacdo tem o G1 acerca da recep¢do das
mensagens?

Qual diferenca do acesso (numeros de audiéncia e interacbes) nas duas

plataformas?

Sobre projetos e expectativas:

- quais séo os planos para otimizacao do projeto?

Sobre a dimensdo ético-organizacional:

-Como é o processo de producao do boletim?

-Existem contetdos colaborativos?
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-Como enfrentam o fendmeno das Fake News?

e Sobre a dimensdo pragmatica:

- Como levam os jovens jornalistas a produzirem novos formatos e conteudos, tendo
como referéncia o G1?

- O G1 pode ser visto como modelo do fazer jornalistico para as novas geraces?

112



APENDICE B — Decupagem das edi¢des

1° - Edicéo 07/01/2019 (09h41) por Caué Fabiano:

Ja sdo seis dias seguidos de ataques no Ceard. Entre a noite de ontem e essa madrugada,
bandidos incendiaram uma estacdo ambiental em Icapui e veiculos numa oficina na
cidade de Fortaleza. Na cidade de Ic6 foram registrados tiros contra a Camara da cidade
e também contra uma radio. No total foram 120 ataques e mais de 100 suspeitos foram
detidos. Desde sexta, a Forga Nacional ‘ta’ no Ceara ‘pra’ reforgar a seguranga.

E a partir de hoje, médicos brasileiros que se inscreveram na segunda fase do programa
Mais Médicos tém que se apresentar nos municipios onde vao trabalhar. Isso ‘pros’
médicos com CRM brasileiro (mais de 1.700 estdo nessa categoria). O prazo vai até
quinta, dia 10, depois vém outras categorias, como brasileiros formados no exterior,
médicos estrangeiros, ¢ ‘por ai vai’. No total sdo mais de 8.500 vagas, os detalhes estdo
no G1.

E o Globo de Ouro ontem deu prémios ‘pro’ filme do Queen, também ‘pra’ musica da
Lady Gaga. E teve uma atriz que foi indicada, ndo venceu, mas ganhou 0S Nnossos
coragBes. Essa ai, a atriz Melissa McCarthy, que levou sanduiches de presunto,
escondidos, ‘pros’ amiguinhos ndo passarem fome durante as longas 3 horas de
premiacao.

Minha mae j4 falava ‘né&’? Leva alguma coisinha ‘pra’ comer, vocé vai demorar.

2° - Edicdo 07/01/2019 (12h) por Caué Fabiano:

Acabou de acabar, agora de manha, a cerimonia de posse dos presidentes de 3 bancos
estatais Rubens Novaes assumiu o Banco do Brasil, a presidéncia do Banco do Brasil.
Joaquim Levy, ex Ministro da Fazenda, ¢ o novo presidente do BNDES. E Pedro
Guimardes tomou posse como Presidente da Caixa Econémica. Na cerimdnia, também
discursou o Ministro da economia, Paulo Guedes. Ele falou que o mercado de crédito
no Brasil foi estatizado e sofreu intervencGes danosas nos governos anteriores.
Cobertura completa 'ta 1&' no G1.

E o Ministerio publico de Goias prepara uma nova denuncia contra Jodo de Deus, por

crimes sexuais. Com isso ele vai ser ouvido de novo pelos promotores. Jodo de Deus 't&'
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preso desde 16 de dezembro e ja tem outra denuncia do ministério publico por violagao
sexual, estupro de vulneravel contra mulheres. Ele nega as acusaces.

Em Belo Horizonte uma historia triste e revoltante teve um final feliz. A cadela Serena
foi baleada de proposito no ano passado, ela perdeu dentes, quase metade da lingua. E
meses depois de ficar num lar temporério, finalmente acabou sendo adotada pela
Solange e pelo Artur. Eles falaram que a Serena tinha muito medo no comego, mas que
agora so quer saber de brincar o tempo todo.

3° - Edicao 07/01/2019 (16h01) por Paula Paiva:

OIl4, boa tarde. O novo presidente da Caixa econémica Federal, Pedro Guimaraes, disse
hoje que vai abrir o capital de subsidiarias da Caixa. Entre as subsidiarias 'tdo’, por
exemplo, as de cartbes, seguros e loterias. Isso significa que ele vai colocar a¢bes dessas
empresas no mercado. Objetivo é pagar uma divida de 40 bilhdes que a Caixa tem com
o tesouro Nacional.

E a partir de hoje, quem habilitar o celular pirata vai receber uma mensagem da Anatel,
avisando que o aparelho vai ser blogueado. Essa medida ja 'tava' valendo em 11 estados
e a partir de hoje passa a valer no pais todo. Um celular pirata € um celular ilegal, que
pode ter sido roubado, clonado ou passado por alguma fraude.

E 'pra’ terminar, uma pesquisa aponta que um horménio produzido durante exercicios
fisicos, a irisina, pode ajudar a reverter a perda de memdria causada pelo Alzheimer. O
estudo é de cientistas da UFRJ, em parceria com outras universidades. Os testes foram
feitos em camundongos e ainda precisam de mais estudos. Mas a descoberta ja é
considerada muito promissora.

Té' mais.

4° - Edicao 07/01/2019 (17h30) por Paula Paiva:

Ol4, boa tarde. Em 2018 o brasileiro colocou mais dinheiro na poupanca do que tirou.
No ano passado, os depositos superaram saques em 38 bilhdes de reais. Segundo Banco
Central foi o melhor resultado desde 2013.

E o Ceard vai receber um reforgo de mais 200 agentes da Forca Nacional ainda hoje.

Esses agentes vado se somar aos 300 que ja 'tdo’ no estado desde sexta-feira. O Ceara
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vive uma onda de ataques. Ja foram mais de 150 a¢des de criminosos, que queimaram
onibus, prédios publicos e usaram até explosivos.

E o Papa Francisco fez um alerta hoje contra o ressurgimento de movimentos
nacionalistas e populistas. Ele fez um discurso 'pra’ diplomatas, disse que esses
movimentos afetam os mais vulneraveis da sociedade como os imigrantes.

Até mais.

5° - Edicéo 08/01/2019 (09h48) por Caué Fabiano:

No Ceard, os ataques criminosos chegaram a 6° noite seguida. Na cidade de Caucaia,
houve uma explosdo em uma ponte e Onibus foram incendiados em Fortaleza e nos
municipio de Aracati e Maranguape. Desde quarta foram mais de 150 ataques, mais de
140 pessoas foram detidas. Esses ataques seriam motivados pela nomeacdo do novo
secretario de seguranca do estado, que promete medidas mais duras nos presidios.
Mudando de assunto, 'ta rolando' nos Estados Unidos a CES, a maior feira de tecnologia
do mundo. O G1 esta I& acompanhando de pertinho. Separamos alguns produtos
curiosos, ja anunciados, por exemplo essa TV, que tem uma tela que enrola, também
tem escova que limpa os dentes em 10 segundos, e maquina de capsula, néo de café,
mas de cerveja. Nao vai ser o tipo de maquina que vai dar 'pra’ ter no trabalho.

E a gente termina com uma imagem impressionante em Floriandpolis. Olha ai! Esse
fendmeno chama Shelf Cloud, nuvem prateleira, traduzindo ali. E aparece antes de uma
tempestade, quando o solo td muito quente e o ar no céu muito frio. E os moradores e
turistas aproveitaram pra registrar 0 momento, fazer aquele 'post' nas redes sociais.

Muito impressionante mesmo.

6° - Edicdo 08/01/2019 (12h) por Caué Fabiano:

O presidente Jair Bolsonaro fez agora de manhd a segunda reunido ministerial do
governo. Esse encontro, segundo ele, foi 'pra’ ouvir os ministros sobre propostas como
enxugar os ministérios e também medidas que possam ser implantadas rapidamente.
Bolsonaro ja havia dito que pretendia se reunir com o alto escaldo do governo
semanalmente.

Nos Estados Unidos, uma sobrevivente do atentado da maratona de Boston sofreu um
novo acidente. Adriana, que teve parte da perna amputada depois do atentado, foi

atropelada ao atravessar uma avenida. Ela foi operada e t4 hospitalizada. O motorista
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disse que ndo viu a mulher porque estava escuro e chovendo. O atentado em 2013
deixou 3 mortos e mais de 260 feridos.

E no interior de S&o Paulo, um estudante de engenharia da computagdo criou um
aplicativo que ajuda deficientes visuais a identificarem notas de dinheiro. Esse app usa a
camera 'pra’ saber 'qual que é' a nota e depois fala o valor. O aplicativo ajuda, por
exemplo, o Fernando, que perdeu a visao e hoje vende trufas. Ele disse que a ferramenta
ndo s6 ajuda na hora do troco, mas também traz mais autonomia na vida dele. Muito

legal né, Fatima?

7° - Edicéo 08/01/2019 (16h15) por Paula Paiva:

Ol4, boa tarde. O Cearé vive o 7° dia de uma onda de ataques. Ja foram mais de 150
acOes de criminosos. O secretario de seguran¢a do estado, André Costa, disse hoje que
ndo vai recuar no combate ao crime organizado. O secretario disse ainda que as prisdes
do Ceara ndo vao ter mais tomadas, 'pra’ evitar o uso de celulares.

E o ministro do superior tribunal de justica, Felix Fischer determinou abertura de um
novo inquérito pra investigar o ex governador do Rio de Janeiro, Luiz Fernando Pezdo.
A nova apuracdo foi enviada pra primeira instancia. Pezdo é acusado de corrupcao,
lavagem de dinheiro e organizacdo criminosa por desviar recursos do estado do Rio. Ele
foi preso dia 29 de novembro, em um desdobramento da lava-jato.

E uma praia em Santa Catarina, o gari Robson disse que se sentia invisivel e comegou a
desenhar emojis na areia. Mas ele disse que 0 mais importante dos desenhos é conseguir
fazer o dia de alguém mais alegre.

"Té' mais.

8° - Edicdo 09/01/2019 (09h15) por Caué Fabiano:

Com os juros em baixa, aumentou em 70 % o numero de dividas de financiamento,
empréstimo, transferida de um banco pra outro. A chamada portabilidade de crédito.
Foram mais de 3 milhGes e meio de contratos transferidos em 2018. Com a
portabilidade o valor da divida e o prazo pra pagar continuam 0s mesmos, 0 que muda
S80 0S juros.

E no Cearé a onda de violéncia que 't4' acontecendo no estado completa uma semana,

com mais de 160 ataques e a For¢ca Nacional nas ruas. 40 municipios foram alvo de
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ataques a Onibus, prédios publicos e bancos. Mais de 180 pessoas foram detidas.
Criminosos presos disseram que foi a proposta de acabar com a divisdo das facces nos
presidios do estado. O governo disse que ndo vai recuar dessa decisao.

E no Rio de Janeiro, o bairro de Santa Cruz é o mais quente da cidade. Os termdmetros
devem bater quase 40 graus hoje e o G1 foi la saber como é que o pessoal ta lidando
com esse calor. Tem gente que ndo abre méo da toalhinha. Tem o pessoal que t& falando
que té se bronzeando até na fila do dnibus. E tem quem sai de casa com agua congelada
pra beber durante o dia. E bom lembrar mesmo. No calor tem que beber muita, muita

agua, porque '0": ta pegando fogo, bicho.

9° - Edicéo 09/01/2019 (12h01) por Caué Fabiano:

Bom dia Fatima. OIl4 pessoal do Encontro. O governador do Ceara, Camilo Santana,
disse hoje que 21 presos de fac¢des criminosas que atuam no estado foram transferidos
para presidios federais. A medida ja tinha sido anunciada e foi em resposta a onda de
ataques no estado, que completa hoje uma semana. S&o mais de 160 ataques e mais de
180 pessoas ja foram detidas. O governador disse também que vai endurecer as acfes
dentro e fora do sistema prisional.

Em S&o Paulo, a policia ta investigando o furto de 100 quilos de peixe da UNESP,
Universidade Estadual Paulista, em Ilha Solteira. E ndo sdo peixes comuns. Os animais
eram usados em experimentos e “tdo” contaminados com substancias tdxicas. Os
pesquisadores falaram que perderam 4 anos de estudos e alertaram os moradores da
regido pra ndo comprarem peixes de procedéncia duvidosa.

E morreu hoje, aos 88 anos, o padre Quevedo. O religioso Oscar Gonzales Quevedo
Bruzan era espanhol e ficou famoso por desvendar fendmenos sobrenaturais e
desmascarar charlatbes. Ele teve um quadro no fantastico em 2000 e ficou conhecido

pelo bord&o 'isso ndo ecziste'. Ele vai ser enterrado amanhd em Belo Horizonte, Fatima.

10° - Edigao 09/01/2019 (16h17) por Paula Paiva:

O presidente do Supremo tribunal Federal, Dias Toffoli, negou hoje um pedido pra que
a eleicdo da mesa diretora da Camara, que inclui o presidente, fosse feita com votos
abertos. Pelo regimento os votos séo fechados. O presidente do supremo ainda deve
tomar uma decisdo até domingo sobre a votacdo ser aberta ou fechada no senado. As

informacdes tdo no blog da Andréia Sadi.
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E ainda em Brasilia, 0 ministro da defesa, Fernando Azevedo e Silva, defendeu hoje
regras diferenciadas pros militares na previdéncia. O ministro discursou depois da troca
de comando da marinha. Ele disse que peculiaridades da carreira fundamentam o regime
diferenciado da previdéncia dos outros trabalhadores.

E no Parand uma perseguicao digna de filme. Um caminhoneiro que dirigia drogado foi
preso depois de fugir por 63 quildmetros na BR 116. O caminhoneiro foi preso em
flagrante e autuado em sete infragdes de transito.

Até mais.

11° - Edicao 09/01/2019 (17h26) por Paula Paiva:

Ola, boa tarde. A procuradora geral da Republica, Raquel Dodge pediu hoje ao Supremo
Tribunal Federal pra manter preso o ex-Ministro Geddel Vieira Lima. Além disso, a
Procuradoria sugeriu que ele seja condenado a 80 anos de reclusdo. O ex-Ministro de
Temer ‘ta’ preso desde 2017 e é réu no caso dos 51 milhGes de reais, encontrados em
malas de dinheiro, em Salvador.

E o Secretério da Previdéncia do Ministério da Economia, Rogério Marinho, disse hoje
que quer fazer uma auditoria em mais de dois milhGes de beneficios de fraude. O
governo ‘ta’ terminando texto de uma medida provisoria, que tem objetivo de coibir
fraudes na previdéncia.

E pra terminar, 0 que vocés acham que sdo esses pontinhos pretos no céu? Pra muita
gente seria um pesadelo: s&o aranhas. Esse fendmeno foi registrado por um morador da
zona rural do Sul de Minas. E é comum |4 nessa época de calor intenso e muita
umidade.

"Té' mais.

12° - Edicdo 10/01/2019 (09h35) por Caué Fabiano:

Bom dia. Ola pessoal do Mais Vocé. A gente comeca falando sobre o programa Mais
Médicos. Termina hoje o prazo para que os médicos brasileiros formados aqui que ja
escolheram lugar pra trabalhar se apresentem no municipio. Sdo mais de 1700 vagas
nessa etapa. Em seguida, os préximos que escolhem lugar pra trabalhar sdo os
brasileiros formados no exterior, depois 0s médicos estrangeiros. No total, sdo mais de

8.500 vagas no programa. No G1 tem os detalhes.
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No Rio de Janeiro, 0 nimero de medidas protetivas de urgéncia para mulheres bateu
recorde. Foi 0 maior em 3 anos. Os dados séo de 2018. De janeiro a novembro, foram
mais de 21 mil registros. Os casos de lesdo corporal também assustam. E o crime com
maior numero de processos na justica do Rio. No mesmo periodo foram mais de 46 mil
processos de lesdo contra mulheres, mais do que o registrado em todo ano de 2016.

Em Foz de Iguacu, a familia do pequeno Felipe, de trés anos, comemorou a segunda
béncdo que ele conseguiu do Papa Francisco. Ele tinha sido escolhido pra ganhar essa
béncédo no Vaticano, nessa foto ai, 14 em 2015. E a familia repetiu o feito ontem. A mée
do Felipe brincou que um raio pode cair duas vezes no mesmo lugar e que o menino

queria saber, né, quem era esse tal de Papa, que a familia falava tanto.

13° - Edi¢do 10/01/2019 (12h05) por Caué Fabiano:

Bom dia, Fatima. Ola pessoal do Encontro. A policia civil em Goias indiciou hoje Jodo
de Deus e a mulher dele, Ana Keyla Teixeira, por posse ilegal de armas. Foram
encontradas armas e também dinheiro em Abadiania e Anapolis, onde eles tém
residéncias. A policia civil disse também que como o casal foi indiciado hoje encerrou a
forca tarefa que investigava dendncias sobre Jodo de Deus. Em outro caso ele foi
denunciado pelo ministério publico de Goiés por crimes sexuais contra varias mulheres.
Ontem ele virou réu por crimes de estupro de vulneravel e violagdo sexual. Ele nega as
acusacoes.

E a gente fala agora de mais um capitulo do estudante de direito que publicou videos
racistas durante as elei¢cbes no ano passado. A Universidade Mackenzie, aqui em S&o
Paulo, confirmou que expulsou o aluno Pedro Baleotti, de 25 anos. Em outubro ele
apareceu em videos segurando uma arma e também apontando pra pessoas na rua
dizendo: “a negraiada vai morrer”. No mesmo més, a policia indiciou o Pedro Baleotti
por crime racial e ele também foi demitido do escritério de advocacia onde trabalhava,
Fatima.

14° - Edigdo 10/01/2019 (15h56) por Paula Paiva:

Ola, boa tarde! Na Venezuela, Nicolas Maduro tomou posse hoje pro seu segundo
mandato. A cerimdnia aconteceu no Supremo Venezuelano, j& que a Assembleia
Nacional do pais ndo reconhece a sua reeleicdo. A posse foi marcada por protestos a

favor e contra Maduro. Fora da Venezuela, Estados Unidos, Canada e os membros do
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Grupo de Lima, que o Brasil faz parte, também nao reconhecem o novo mandato, que
vai até 2025.

Falando de economia, comego de ano pesa no bolso pra quem tem que comprar material
escolar, né? E pra piorar, um levantamento mostra que 0 peso dos impostos chega a
50% do valor de alguns itens. A maior taxacéo € da caneta.

E no Rio Grande do Sul, uma fotografa se comoveu com a histéria de uma mée que
chegou a ter o filho na calgada a caminho do hospital, e fez um book dele. Filho de

haitianos, o pequeno de 14 dias ganhou um lindo ensaio. Muito fofo, ne? Té mais.

15° - Edigao 10/01/2019 (17h11) por Paula Paiva:

OIl4, boa tarde! O Brasil teve mais de 10.000 casos de sarampo do comeco de 2018 até 8
de janeiro desse ano, segundo o Ministério da Saude. A maior parte dos casos foi no
Amazonas e em Roraima, que vivem surtos da doenca. Se o pais tiver novos casos até
fevereiro, pode perder seu certificado de erradicagdo da doenca.

E o Presidente dos Estados Unidos, Donald Trump, disse hoje que ndo vai mais ao
Férum Econdmico Mundial, que vai acontecer no final do més na Suica. No seu twitter,
ele disse que foi por causa da intransigéncia dos democratas na questdo do muro na
fronteira com o México.

E pra terminar, uma mde fez um desabafo no Facebook, contando que seu filho, de
apenas 17 dias, pegou herpes depois de ser beijado por uma visita. A gente conversou
com especialistas que disseram que, como o sistema imunoldgico do bebé ainda é muito
fragil, o ideal é ndo visitar assim que a crianga nasce. E quando visitar, lavar bem as
m&os e evitar segurar e beijar o bebé.

Té mais!

16° - Edigdo 11/01/2019 (09h39) por Caué Fabiano:

Ola pessoal do Mais VVocé. Acabou de sair o resultado da inflacdo em 2018. Ficou em
3,75% e cumpriu a meta do governo, que era pra ficar ali entre 3 e 6%. No grafico da
pra ver que o resultado de 2018 ¢é o ultimo indicador ali no canto e ficou abaixo dessa
linha azul, que era o centro da meta do governo. A cobertura completa ‘ta’ 14 no G1.

E o Ceara chegou ao 10° dia seguido de ataques no estado. Nesta madrugada, bandidos
explodiram uma bomba em um viaduto em Fortaleza. Até agora, foram mais de 180

acOes criminosas em 43 cidades cearenses. Quase 300 pessoas foram detidas. O governo
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do estado transferiu mais presos pra presidios federais nesta madrugada. No total ja séo
35. Lembrando também que a Forca Nacional t& no Ceara, nas ruas, pra reforcar a
seguranca.

‘Pra’’ terminar, a gente relembra momentos marcantes do Video Show, que se despede
da televisdo nesta sexta-feira. Nesses 35 anos, separamos 35 momentos, fatos e
curiosidades. A gente lembra da estreia, da inesquecivel musica do Michael Jackson, os
apresentadores. T4 vendo um rostinho conhecido ali Ana? E o famoso Namasté, de
Miguel Falabella. Confesso que € um negdcio que sempre quis fazer, entdo vou

aproveitar a oportunidade aqui. Mando ai meu Namasté.

17° - Edicao 11/01/2019 (16h12) por Paula Paiva:

Ola, boa tarde. O prazo pra os profissionais inscritos no Mais Médicos se apresentarem
terminou ontem. Hoje o Ministério da Salde informou que 1462 vagas, 17% do total,
ndo foram preenchidas. Essa ja € uma segunda etapa da selecdo pra tentar substituir os
meédicos cubanos que encerraram o contrato com Brasil, em novembro do ano passado.
E ainda falando de salde, no ano passado o Brasil teve mais de 140.000 acidentes com
escorpides. Esse é um aumento de 54% nos Gltimos trés anos. E o verdo € o periodo de
maior risco. No G1 tem dicas de como se proteger, como colocar telas nos ralos da casa
e evitar guardar entulho.

Em Séo Bento do Sul, em Santa Catarina, um vereador se irritou com o carro que parou
em cima da faixa de pedestres e passou por cima do capd. Ele disse que foi uma coisa
impulsiva, uma forma de protesto.

Até mais.

18° - Edicao 11/01/2019 (17h28) por Paula Paiva:

Ol4, boa tarde. O presidente do Banco Central, llan Gold Fight, disse hoje que a
expectativa do mercado é que a inflagdo permaneca abaixo da meta do governo, que €
de 4, 5% até 2022. A inflacdo oficial de 2018 saiu hoje. Ficou entre 3,75%. Gold Fight
vai deixar a presidéncia do Banco Central e sera substituido por Roberto Campos Neto.
E falando da inflagdo do ano passado, alimentos ‘tdo’ entre os itens que mais subiram e
mais cairam. Em 2018 ficaram mais caro a tangerina e o tomate, e mais barato o abacate

e o limdo. O brasileiro também sentiu no bolso o pre¢o do pdozinho francés.
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E no Leblon, no Rio de Janeiro, um andaime caiu no meio da rua e deixou seis pessoas
feridas. Os bombeiros disseram que ninguém esta em estado grave. Um bom final de

semana e até mais.
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Formuldrio de Solicitacdo de Auxilio a Pesquisa — Globo Ne:
01/2018
Instrugdes:

1. A Globo auxilia pesquisadores regularmente matriculados em universidades e professores;

2. A emissora auxilia pesquisas preferencialmente relacionadas as suas areas de atuacao, por exemplo: telejornalismo, midia,
teledramaturgia, televisdo, engenharia de telecomunicacdes, etc.

3. Parainiciar o processo de pesquisa, o solicitante deve juntar, a este formul&rio, oficio assinado pelo orientador do projeto,
em papel timbrado da universidade, confirmando o objetivo da pesquisa e o vinculo académico;

4. O solicitante deve preencher os campos abaixo com as principais informacgdes do projeto de maneira sucinta e clara;

5. O solicitante deve destacar o atual estado da pesquisa, se ja foi apresentada em anais de congresso, capitulos de livros ou
outras informacdes que considerar relevantes;

6. O solicitante deve incluir um resumo, em portugués, do projeto com, no maximo, vinte laudas, apresentando os seguintes
topicos: introducdo (caracterizacdo do problema, questBes, hipoteses); objetivos; argumentagdo tedrica; justificativas;
metodologia; cronograma das atividades; e referéncias;

7. Seasolicitagdo incluir entrevistas, indicar sugestdes de profissionais e a lista das perguntas;

8. Se o pedido for referente a videos, descrever o material: nome do programa, periodo em que foi exibido e o episodio ou
trecho que sera analisado;

9. Conferir antecipadamente se as informagGes solicitadas ndo estio no site do Memdria Globo
(www.memoriaglobo.globo.com), na plataforma Globo Play ou em outros sites da emissora;

10. A anélise da documentacdo leva aproximadamente 30 dias;

11. O preenchimento deste e dos demais documentos ndo garante a aprovacdo do apoio para a pesquisa;

12. Com a aprovacdo, sera exigido do solicitante que assine o “Termo de Auxilio a Pesquisa”. S6 ap6s a entrega deste termo
assinado é que a pesquisa podera ser iniciada.

13. Os documentos podem ser enviados por e-mail ou pelo correio.

14. Solicitamos que o pesquisador encaminhe uma cdpia da dissertacdo ou tese para arquivo do Globo Unviersidade apds

Dados pessoais do solicitante

ANEXO A - Solicitacéo de entrevista

apresentacdo a banca examinadora da sua universidade.

Nome: Catarina Ferreira Profissao: Estudante Empresa: --------- Cargo: ------—---
Sarmento de Freitas
Telefones: (83) 998996-8321 E-mail: catarina.freitas91@gmail.com

Endereco: Rua Praia de Alagamar, 2217 - Ponta Negra, Natal/RN.

RG: 001820967

CPF: 086.481.274-40 CV Lattes (link): http://lattes.cnpq.br/0408419674105696

Informacgodes sobre o projeto

Titulo: A FUNGAO SOCIAL DO JORNALISMO NA Instituicao: UFPB
PERSPECTIVA DA CONVERGENCIA MIDIATICA: UMA
ANALISE DO G1 EM 1 MINUTO

Faculdade / Departamento: CCHLA

Curso: Pés Graduagao em Comunicagao e Culturas

Midiaticas
Orientador: CV Lattes do orientador:
Claudio Cardoso de Paiva http://lattes.cnpq.br/3105666841210272

Data maxima para finalizar a pesquisa com a Globo: 01/03/2019
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Indique o nivel da pesquisa (mestrado, doutorado, etc): Mestrado

Descreva a area principal (p. ex: jornalismo): Jornalismo

Acrescente até cinco subareas (p. ex: esportes): noticia, boletim, audiovisual, internet.

Resumo (no mdximo, 1000 caracteres): Com o desenvolvimento tecnoldgico e a ampliagao das novas midias, o
jornalismo passou a modernizar seu formato. Os aspectos técnicos e tecnoldgicos se sobrepoem ao funcionalismo
e contetdo. No entanto, questiona-se até que ponto os discursos jornalisticos dos conglomerados midiaticos sao
capazes de cumprir a funcao social do jornalismo. Assim, busca-se perceber como as técnicas jornalisticas sdo
utilizadas como estratégia de marketing para visibilidade de plataformas. Esta dissertacdo propoe entender o
jornalismo convergente enquanto pratica multiplataforma, ancorado nas novas tecnologias. E, assim, perceber a
dimensao simbdlica da producao jornalistica. Para isso, utiliza-se 0 G1 em 1 Minuto como objeto de estudo, uma
vez que esse boletim permite uma ponte comunicacional e midiatica entre as duas plataformas: televisao e a
hipermidia. Dessa forma, estudam-se as estruturas organizacionais jornalisticas, bem como as demandas e

caracteristicas do objeto de pesquisa, dentro do espago televisivo e na sua correlagdo com o ciberespaco.

Objetivos (no mdximo, 1000 caracteres): A pesquisa se propoe a estudar como as técnicas de jornalismo sao
usadas com fins utilitarios, no sentido de “publicizar” o jornalismo da Globo, bem como suas plataformas. E, a
partir disso, pretende-se entender quais sdo os critérios e conceitos determinantes para a consideracao do que é
jornalismo, sobretudo na perspectiva da convergéncia de midias. Desse modo, procura-se entender como
simbolicamente o jornalismo se constréi a partir da oferta de noticias. Portanto, o trabalho objetiva analisar a
partir do G1 em 1 Minuto, como a constru¢dao simbdlica do jornalismo convergente pode contribuir para a
noticiabilidade de uma midia. Mais especificamente, a dissertacdo se propoe a estudar as técnicas e linguagem
determinantes para defini¢do de formato jornalistico, sobretudo na perspectiva da convergéncia midiatica, e como

isso resulta em fins utilitarios para divulgacdao e marketing de uma determinada plataforma midiatica.

Material solicitado (descrever com, no mdximo, 1000 caracteres): Solicito uma entrevista com produtores os

responsdveis pelo G1 em 1 Minuto, a qual pode ser feita por e-mail, como parte da minha andlise.

Informagoes relevantes (no mdximo, 1000 caracteres): Meu objeto de estudo é o G1 em Minuto, pelo qual
pretendo analisar as técnicas e linguagem de um novo formato jornalistico pautado na multimidialidade,

mobilidade e produgdao multiplataforma.

124




Anexos enviados
( ) Oficio da Faculdade ( X) Resumo do Projeto

Requisitante: Catarina Ferreira Sarmento de Freitas Local e data: Natal, 29/11/2018

Globo Universidade (Comunicagdo — Globo)
Rua Bartolomeu Mitre, 770 — 52 andar
CEP: 22431-000 — Leblon — Rio de Janeiro - RJ
www.globouniversidade.com.br
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