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Dedicitirios

(...) Falou Daniel, dizendo: Seja bendito o
nome de Deus de eternidade a eternidade, porque dele
sao a sabedoria e aforga;

E Ele muda os tempos e as estagdes; ele remove os reis
e estabelece os reis; ele da sabedoria aos sabios e
conhecimento aos entendidos.

Ele revela o profundo e o escondido; conhece o que esta
emtrevas, e comele moraaluz.

O Deus de meus pais eu te dou gracas e te louvo, porque
me deste sabedoria e forga(...)

Daniel 2: 20-23a
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"Que os vossos esforgos desafiem as impossibilidades,

lembrai-vos de que as grandes coisas do homem
foram conquistadas do que parecia impossivel"

Charles Chaplin

“Porque para Deus nada & impossivel.”

Lucas 1:37
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Entre as varias faces do design, este
Trabalho de Conclusdo de Curso encontrou na
modularidade uma base solida para encontrar a
solugdo do problema proposto neste projeto; um
calcado que acompanhe o crescimento da crianca
comidades entre 2 e 4 anos.

Além da modularidade a ergonomia foi um forte aliado
na busca da solugdo, o design emocional foi
determinante para a identidade visual do produto final
como uma pega d quebra-cabeca que faltava para o
desenvolvimento do produto final. O qual mostrou
demonstra de forma divertida que crescer pode ser
divertido e confortavel.

Palavras chave: Modularidade, Ergonomia, Design
Emocional.
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Abithadl

Among the many shades of industrial design,
this Course Conclusion Research found in modularity a
solid base to find the solution to the problem proposed in
this project, a pair of shoes that would grow alongside
the children aged 2 and 4 years.

Besides modularity, ergonomics was a
strong ally in the search for a solution, the emotional
design was crucial to the visual identity of the final
product as it played as the final piece of the puzzle to
complete the development of the final product. This
demonstrate that growing can be fun and comfortable at
the same time.

Keywords: Modularity, Ergonomics, Emotional Design.
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Este projeto tem por finalidade evidenciar a
modularidade como alternativa para a solucdo de problemas
em produtos . Entre eles o0 calgado , um acessorio
indispensavel e altamente importante para o desenvolvimento
do publico-alvo estudado, um publico de rapido crescimento e
desenvolvimento (intelectual ecorporal) que é opublico

infantil.

No decorrer do embasamento tedrico, o projeto foi
desenvolvido com base em varios assuntos, porém, quatro
deles foram escolhidos como peca - chave para alcangar o

objetivo da proposta sugerida pelo projeto. Foram eles:

1. A Modularidade

A qual foi utilizada como método principal para

solucionar a problematica evidenciada neste projeto.

2. A Ergonomia

Em analises, testes e no estudo sobre o
crescimento corporal e no desenvolvimento da solugao

proposta para o projeto.
3. Comportamento infantil

No estudo comportamental do  publico - alvo

evidenciando a visdo e percepcao dos produtos existentes no

mercado.
4. Design Emocional

Nas analises dos produtos existentes e na

construcdo da identidade visual do produto final.

Durante o estudo sobre o publico -alvo foram feitos

estudos sobre sua identidade, estilo e comportamento.

No desenvolvimento projetual foram feitos testes
com materiais para analise de segurancga, fabricacdo e uso,

assim com o conceito final escolhido, o projeto entra em seu
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ponto principal: o detalhamento técnico onde o produto ganha vida e
se torna a solugéo proposta no decorrer do projeto.

S E I WPl EEA ¢



QI Ral Y Rl | SR B B AN

Além de que, no mercado atual de calgados

percebe-se certa caréncia com relacdo a calgcados

” M&Wﬂ;‘w cresgam junto com a crianga ou un calgado modular que
Trindade (apud FERNADES, 1997) afirma que s6 cresga e seja personalizavel de acordo com a ocasido e
em 1997 o montante movimentado pelo setor calcadista gosto do cliente/usuario.

infantil foi equivalente a R$ 500 milhdes de reais. Em 2008,0
valor gasto em reais pelas familias brasileiras com calgcados
infantis syerou s R$ 3 bilhdes, um aumento de mais de
300% em pouco mais de 10 anos (FIESP, 2009). Portanto,a
industria calgadista percebe no publico infantii  6timas
oportunidades de negdcios, despertando nestas empresas a
necessidade de investimentos em produtos diferenciados

através do design, obtendo assim melhores resultados.

Uma crianga com idades entre 2 a 4 anos utiliza
um par de calgados por um periodo de seis meses,
dependendo da idade e da taxa de crescimento da crianga, o

que dificulta a compra de calgados para essa fase da infancia.
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Baseando-se nesta problematica, é possivel
perceber no mercado de calcados infantis uma caréncia por
produtos que permitam um intervalo de uso prolongado,
estendendo assim a sua vida util. Para tanto, oemprego da
modularidade como uma estratégia deplanejamento de
produtos pode vir a ser uma alternativa para tal empreitada.
Segundo Baldwin & Clark(1997), modularidade significa
construir ou projetar processos/produtos mais complexos a
partir de subsistemas, sendo estes desenvolvidos
individualmente, mas com o funcionamento integrado,
permitindo assim aproducao de diferentes produtos através
de combinacdo de subsistemas. Este conceito de

modularidade poderia ser aplicado no projeto de calgados

infantis com a finalidade de re -configuragdo de suaestrutura

para que o cagado possa crescer junto com a crianga, dém
de permitir que este se adeqlie a diversas ocasides e

situacdes pelas quais a crianga possa passar.

13 O@ﬂﬁio&
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Desenvolver um calgado modular para meninas,

com idades entre 2 e 4 anos, composto de cabedal e solado,

que proporcionem adaptabilidade dimensional.

32 apw&m

Analisar calgados existentes no mercado
para estudo de conforto e ergonomia;
Analisar médulos compativeis com o produto
a ser projetado;

Realizar testes com os mdodulos para
determinacao da solucao a ser encontrada.
Desenvolver médulos de facil manuseio;
modulos

Projetar que possibilitem

personalizagao do calgado projetado.

6
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Segundo Cervo, Bervian e Da Silva (2007) Método
€ aordem que sedeve impor aos diferentes processos

necessarios para atingir certo fim ou um resultado desejado.

No projeto de design nao é diferente, porém, a
escolha da metodologia faz toda a diferenga na hora de atingir
os objetivos desejados

Na primeira etapa projetual sera utilizada a
metodologia de Loébach(2001), o qual se dispde das

seguintes etapas:

Anélise do problema: esta fase pode ser definida e

organizada pelas seguintes partes.

QI Bal B e | R 7Y I AR

Analise da necessidade: é onde é observada a
necessidade apresentada e inicia-se a busca por informacoes

que possam auxiliar no desenvolvimento do mesmo;

Desenvolvimento historico: Nesta fase séo
reunidos e revistos vestigios historicos dos produtos
existentes no mercado incluindo sua evolugdo ao longo dos

anos;

Anaélise do mercado: sdo catalogados e
analisados produtos que oferegam a mesma fungéo (ou parte
dela) pra adquirir conhecimento sobre os principais
concorrentes e assim observar o que realmente o0 mercado

esta necessitando.

Andlise estrutural: nesta etapa sao definidas as
partes do produto, afim de ndo s6 conhecer seus
componentes, mas também observar os defeitos existentes

nos produtos analisados.
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Analise da configuragao (fungbes estéticas):
observar o groduto e dagnosticar possiveis analogias com
relagao a identidade visual.

Analise de materiais e processos de fabricacao:
catalogar os principais materiais utilizados pelos fabricantes
dos produtos concorrentes e analisar segundo as

especificagdes do projeto.

Descricdo e exigéncia das caracteristicas do
novo produto: nesta fase ha uma analise de expectativas com
relacdo aos aspectos gerais do novo produto a ser

desenvolvido;

Durante a fase de avaliagéo, o designer poderia
identificar os fatores que contribuem para um
determinado problema. Na fase de
planejamento, ele poderia desenvolver
estratégias relacionadas ao ambi ente, e, na
implementagédo, o designer poderia criar ou
trabalhar com o cliente para desenvolver um
produto com o objetivo de amenizar o problema.
( RONCOLETTA, 2009)

141 Gougiv dv Albsustios Projits Coucifinl

Nesta etapa de projeto, sera utilizada a
metodologia proposta por Mike Baxter (2011) em consonéncia
com os trabalhos de Lobach (2001 ), devido ao detalhamento
e fluidez dos procedimentos, principalmente na concepgao da

solucgao.

Nesta etapa sera utilizada a ferramenta
Brainwriting proposta por Baxter (2011) como alternativa para
a concepgao das solugcdes. Apds esse processo, sera
utilizada a ferramenta” Alternativas de solucdo” proposta por
Lébach (2001), a partir de entdo surge a fase das alternativas,
onde as mesmas sao desenvolvidas a partir de possiveis
modificagdes no projeto, ou nas analises, a fim de encontrar o
conceito que mais se encaixa com os objetivos estabelecidos

no projeto;

Escolha da melhor solugéo: apds o processo de
geracdo de conceitos e alternativas havera a escolha da
melhor solugéo, para assim comegar a parte do detalhamento

projetual.
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142 Soluga do 'Dmgw

ApoOs todas as analises, resultados obtidos através
dos mesmos e escolha da alternativa, sera iniciada a parte do
detalhamento do projeto, o qual tera as seguintes etapas:

= Projeto mecéanico

® Projeto estrutural

® Desenhos técnicos, desenhos de
representacao.

® Documentagao do projeto, relatorios.
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0 Embosomuitty T eoien
D1 Hiitorie do Colpadi wo Brasil v wo Muado

Este relato histérico aborda ndo sé a necessidade
do ser humano de ter uma protegcdo para os pés (o
surgimento do calgado) como também, a evolugao do
mesmo ao longo do tempo. O contexto historico deste projeto
se baseia em Costa (2008) que relaciona de forma bem
dindmica a histéria eevolugao do calgado ndo s6 no Brasil

como também no mundo.

Nos tempos antigos, o ser humano sentiu a
necessidade de proteger os seus pés do clima e dos
obstaculos do dia -a-dia. Alguns historiadores acreditam que
os calcados utilizados pelos homens pré -histéricos, eram
feitos de folhas de plantas, cascas de arvores e couro de

animais que 0s mesmos cagavam para sobreviver.

“O primeiro registro do uso de calgados vem das

pinturas nas paredes das cavernas da Espanha, feitas ha

mais de 15.000 anos, mostrando figuras humanas usando
botas” (DOUAT, 2003).

Esta foi a época em que os homens pré - histoéricos
ja cagavam animais de grande porte como mamutes e
moravam em cavernas. Depois disso, mais vestigios foram
encontrados sobre os calgcados por volta de 7.000 e 6.000 a.C
no Egito Antigo, quando foram encontradas pinturas em
camaras funerarias que representavam diversas etapas do

preparo do calcado.

Figura 1: Sapato de couro de
800 a 400 a.C. no Museu
Hallstatt, na Austria. Fonte:
Wikipédia.org

Figura :2 Sandalia de
couro judia de 72 d. C. Fonte:

folkosfera.blogspot.com

Ainda no Egito Antigo por volta de 3150 AC, as
sandalias utilizadas pelos egipcios naquela época eram feitas

de palha, papiro ou de fibra de palmeira.



Na Grécia antiga, os gregos gostavam de caprichar
em seus calgados por volta de 1.600 a 1.100 A.C, pois alguns
historiadores datavam que na época da morte de Alexandre
“O Grande”, os atores de teatro que faziam papeis de herdis e
guerreiros utilizavam calgados com solados grossos. (COSTA
2008)

Na Roma antiga ocalgado indicava classe social,
os cobnsules utilizavam sapatos brancos, ja os senadores
utilizavam calcados de couro marrom presos por fitas de
couro atadas a dois nds; para os soldados eram botas de

cano curto que descobriam os dedos dos pés.

Depois disso, a historia do calgado so volta a ser
mencionada a partir da ldade Média com o surgimento das
indumentarias, nessa época, as sandalias deixam de serem
utilizadas dando lugar as botas altas ou baixas, atadas a
frente e ao lado para os homens e para as mulheres os

sapatos eram abertos com semelhanga as sapatilhas.

Ainda durante a Idade Média, surgiu a

padronizagdo da numeragdao dos calgcados, onde o rei

Eduardo | (1239 a 1307) decretou que fosse considerada

como uma polegada a medida de trés graos de cevada
colocados lado-a-lado. A partir dai toda a Europa comecgou a
seguir esse tipo de padrao (COSTA 2008).

A partir do inicio das Cruzadas os calgcados se
tornam mais coerentes e decorados, é nesta época que surge
os sapateiros profissionais responsaveis pela fabricagao do

calgcado.

Fonte:

Poulaines.

Figura 3:
blogdopg.blogspot.com.br

No Renascimento os calgados tomam formas e
alturas interessantes. Entre os séculos XIV e XV surgiram as
“poulaines”, difundidas em toda a Europa, este calgado
caracterizava-se pelo estreitamento e alongamento do bico. O

que classificava a sua posi¢cao na sociedade, quanto mais alto

22



o nivel maior o bico, o que chegava a se tornar motivo de
disputa. Eram fabricados geralmente de couro, veludo e

bordados com fios de ouro.

Quem decretou ofim da utilizagao desse tipo
decalcado foi o rei Henrique VIl (1509 a 1547) da Inglaterra,
que por ter seus pés largos achava esse tpo de calgado
incémodo e doloroso, a partir de entdo comecou a ser aceito

os chinelos rasteiros com base larga.

Com aascensao da burguesia nos séculos XV e
XVI os calgados setornam mais diversificados e complexos,
os calgados masculinos tinham formas quadradas e largas.
Nessa mesma época fo aiado o uso do sdto para eevar a
altura das mulheres, os primeiros saltos eram feitos de cortica

e em forma de cunha.

Ja durante o séculoXVIl, oluxo e ariqueza
influenciavam na hora da fabricacdo do calgado, onde os

mesmos eram fartamente ornamentados.

No século XVIII foi um periodo de muita evolugéo e
os calgados produzidos artesanalmente, passam a atender

novas exigéncias de praticidade e funcionalidade que a

sociedade exigia, desta maneira surgem os cagcados para o
trabalho, para o passeio e outras ocasides.

Com a chegada das maquinas de costura no
século XIX o processo de costura ndo sb foi acelerado como
também tornou o calgado mais barato e de melhor qualidade.

Durante a Revolugao Industrial surgem as
operatrizes especializadas, foram maquinas que
revolucionaram a industria do calgado de tal modo que no
inicio do século XX ela ja entrara na era da produgédo em

massa.

Na virada do século XX (1900), a cor marrom
estava presente na maioria dos sapatos masculinos. Devido
ao trabalho como profissionais liberais, as mulheres passam a
usar sapatos mais largos, confortaveis e resistentes, como

botas de elastico ou botdes na lateral.

Materiais diversificados e cores avermelhadas,
amareladas, claras, caramelo, preta, etc, indo de um extremo
a outro. “Para acompanhar saias mais curtas, botas de cano
alto, confeccionadas em camurca, forradas de tecidos e com
bicos de verniz’ (GONTIJO, 1987, p.16).
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Ja nos anos 30 ocorre um paradoxo. Mesmo com
acontecimentos depressivos, como o Crack da Bolsa de
Valores de NY, o glamour do cinema hollywoodiano ganhava

cada vez mais espaco. Entre os varios modelos

Nos anos 3 oglamour do cinema hollywoodiano
ganhava cada vez mais espag¢o. Entre os varios modelos
usados, oboom foram as sandalias e plataformas coloridas
marcadas por Carmem Miranda (CONDE, 2004).

Figura : 4 Carmen Miranda. Fonte:
Corbis.com

Na década de 40, a industria fica mais limitada pela

escassez de material devido a Il Guerra Mundial, dai a opgao

pelo uso de materiais alternativos como a cortiga, &, croché.

A partir de 47 (p6s-guerra), as sandalias ficam mais
leves, palhatrangada, tiras de couro ou plastico muitos
furinhos, telas, vazados (PITHON, 2006).

Nos anos 40 e 50, sdo as musas do cinema e a
reconstrucdo da Euopa pds -guerra os grandes
incentivadores do consumo de moda . Nos
calgcados os bicos redondos, as plataformas em
madeira recobertas de couro dominam. Surge
nos anos 50 o famoso stiletto , sapatos de salto
alto fino tipo agulha e junto aos bicos finos
alongados deixam cs calgados femininos muito
delicados (ROCHA, 2002).

Ja os calcados hfantis eram produzidos apenas
miniaturas de modelos adultos, variando somente o tamanho
e nao as caracteristicas (KOHLRAUSCH, 2008)

Nos anos 60, o rock trouxe as sapatilhas, o ténis e
as sempre recorrentes botas de modelos infinitos e cores

inusitadas.

Nos anos 70 vém as “antimodas” (forma de
protesto utilizando a moda. Os mais conhecidos foram:

hippies, punk, etc) e os sapatos experimentam de tudo
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incluindo novas cores, formas e materiais. Nos calgados
infantis comegou a surgir a preocupagao com o crescimento
dos pés da crianga. Osmédicos ortopedistas com base no
modelo de pés normais passaram arecomendar calgcados

ortopédicos feitos sob medida.

Entretanto a partir dessas recomendacgdes o
consumidor associou conceito ortopédico a saude dos pés e
passou a consumir produtos que, de adguma tivesse relagao
com esse conceito, cometendo assim um grave equivoco na
hora da compra (KOHLRAUSCH, 2008).

A partir dos anos 90 adiversidade foi oconceito
fundamental Os calgados da década foram marcados pela
releitura geral de estilos, formas, saltos. Valia praticamente
tudo, desde que a peca ou calgado fosse coerente  ao estilo

do individuo (ESPINDOLA, 2009).

Nos calgados infantis iniciou — se estudos sobre os
padrdes de formas que observassem as proporcdes dos pes
em cada faixa etaria e assim se desenvolveram calcados

mais confortaveis e anatomicos.

A partir da década de 2 000 foi inserido no mercado
um novo conceito de calgados infantis, o calgado fisioldgico, o
qual o mesmo é recomendado pelos médicos para um

desenvolvimento saudavel dos pés da criancga.

“Calgado fisiol6gico €aquele que ndo interfere no
desenvolvimento natural dos pés, proporciona o contato com
todos os estimulos externos da natureza e provoca a
sensacao do andar descalgo com toda a protecdo que os pés
precisam” (KOHLRAUSCH 2008).
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Segundo Trindade (2002) os calgcados infantis
foram responsaveis por uma movimentacao de cerca de 500

milhoes de reais.

Somando-se todos esses numeros, a cifra final que
representa o tamanho do mercado infantil € a de 500 bilhdes
de ddlares por ano. Este numero representa a importancia da

crianga no contexto econdmico nacional.

Segundo a Rede Bahia de Televisao (2004)
Mesmo apresentando numeros abaixo do esperado nao se
pode afirmar que o setor de calgados infantis vive em um
momento delicado, tomande-se como exemplo de que 500
milhdes de pares consumidos no Brasil, 100 milhdes sdo
calgados infantis comercializados principalmente por lojas de

calcados, porém nos ultimos anos um novo canal de vendas
esta aparecendo m mercado, s&o aslojas de corfecgdo e

enxovais.

Ja segundo a FIESP (2008) o gasto das familias no
Brasil com calgados infantis e participagdo de mercado por
produto (em R$/2008) chega a mais de 3 bilhdes de reais por
ano. Conclui-se que 80,49% das vendas de calgados infantis
para a Familia brasileira se estdo mais concentradas em

apenas dez estados da federagéo.

Devido a estes numeros podemos afirmar o quanto
€ importante o mercado de calgados infantis, o qual vem
crescendo a cada ano. Além da criagdo de novos canais de
vendas vemos que a familia brasileira se importa com o

conforto de seus filhos no que se refere a calgados.

2.5 Coupoitamuite: dv Consumidor o Cousunms IW

Segundo Best, Hawkins, Mothersbaugh (2007)
Definimos comportamento do consumidor, como as atividades
diretamente envolvidas em obter, consumir e dispor de
produtos e servicos,incluindo os processos decisorios que

antecedem e sucedem essas acoes.
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Criangas desempenham um papel de grande
importancia no mercado de consumo, exercendo influéncia
relevante na alocagéo de recursos em diversas categorias de
produtos, dentre elas o vestuario, uma categoria de produtos
de alto-envolvimento para a maioria dos consumidores
(HOGG, BRUCE e HILL, 1998; DARIAN, 1998; CHEN, AU e
LI, 2004).

Atualmente a crianga é considerada consumidora
pois tanto influencia a decisao dos pais como muitas vezes
gasta com seus proprios recursos (POPIEN apud BRITO,
2010).

Sabemos que as criangas a partir dos 3 anos ja
possuem, em sua maioria, opiniao o que influencia bastante
na hora da compra apesar de que quem realmente compra
Sd0 0s pais, porém o processo de consumo pode ser
determinante pela crianga, ja que a mesma sera a usuaria do

produto a ser comprado.

Segundo Best, Hawkins, Mothersbaugh (2007), O
comportamento do consumidor, como regra, é intencional e

orientado a objetivos. Os produtos e servigos sdo aceitos ou

rejeitados com base na extensado em que eles sejam
percebidos como relevantes as necessidades e ao estilo de

vida.

E importante compreender que a crianga esta
inserida em um processo de aprendizado, a fim de se tornar
uma consumidora. (POPIEN, 2010).

Para Popien apud Veloso (HILDEBRAND, 2007),
esse aprendizado acontece pelo desenvolvimento de varias
competéncias que irdo ensina-la a ser um consumidor. Esse
aprendizado passa pelo entendimento de que existe preco

para os bens e que ele pode ser trocado por dinheiro.

Segundo Trindade (2002) o processo de compra do
consumidor infantil nesta fase a qual este projeto se aplica

esta em transicao entre duas etapas:

A primeira é chamada de "Universo da
Observacéao" (0 a 2 anos) na qual a crianga descobre as

compras através dos pais.

A segunda é chamada de "Universo das

Indagagdes"” (3 a 5 anos) na qual os mesmos ja iniciam a
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manifestagcdo de seus desejos de compras e fazem

solicitacdes aos pais, € a famosa fase do “eu quero!”.

Ainda segundo Trindade (2002) diversos autores
atestam que o publico infantil atinge cada vez mais rapido a
maturidade, o que o torna mais seletivo com relacao as

marcas que consome.

E interessante notar que de acordo com o estagio
em que a crianga se encontra ela pode assumir diferentes

papéis de compra.

Atualmente a crianga é considerada consumidora ,
pois tanto influencia a decisdo dos pais como muitas vezes

gasta com seus proprios recursos (BRITO, 2005).

E claro que na hora da compra os pais observam
se o calgado é confortavel e bonito, o que ndo deixa de ser
importante, pois € nessa fase que o pé da crianga esta em
desenvolvimento e que devemos ter cuidado na hora da

compra.

24 Epusniny Clpdos Tt

A palavra conforto na lingua portuguesa origina -se
do verbo latino Cumfortare, como ato ou efeito de confortar,
bem-estar, comodidade material, aconchego, consolagao ou
auxilio nas aflicdes (CUNHA, 1997).

Segundo Roncoletta (2009) a qualidade
ergonémica é o que garante uma boa integragao do produto
com o usuario: facilidade de manuseio, adaptacao
antropométrica, compatibilidades de movimentos e demais

itens de conforto e seguranca.

Para Moraes e Mont'Alvéo (2009), a ergonomia
compreende a aplicagao de tecnologia de interface entre o ser
humano e o sistema (posto de trabalho e objetos), com o
objetivo de aumentar a seguranca, o conforto e a eficiéncia do

sistema e da qualidade de vida.

Segundo Kohlrausch (2008) a palavra Ortopedia
surgiu do grego Orthos (Correto) e Paidos (crianga) com o

significado etimoldgico €& corregao dos defeitos da crianga.
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O pé nao é rigido. Seu desenvolvimento depende
dos estimulos que recebe na fase de crescimento
(KOHLRAUSCH, 2008).

De todos os estudos que foram realizados no
campo da ortopedia, uma conclusao deve ficar clara para o
consumidor: 0 pé ndo nasceu para ser calgado; portanto n&o
se deve moldar o p€, mas deixa-lo crescer livremente
(KOHLRAUSCH, 2008).

Segundo Arthur Filho (2005) o calgcado deve se

moldar e se adaptar ao pé nao o pé ao calcado.

No processo projetual o designer deve levar em
consideragao que seu publico alvo pode ser despertado na
hora da compra através de diversas emocgdes e situagdes,
nao s6 por um produto funcional, nem um produto estético e
sim um produto que tenha a unido das caracteristicas
necessarias para um bom produto, o qual pode ser valorizado
pela emocdo que ela pode causar. Assim como no publico,
com as criangcas nao é diferente, podemos marcar sua

infancia de varias formas através do design.

Segundo Lébach (2001), os produtos possuem trés
funcoes:

a) afungdo patica - relagdes entre o produto e

seus usuarios no nivel fisiolégico de uso;

b) a fungdo estética — relagdo entre o produto e o
usuario no nivel dos processos sensoriais, um aspecto

psicologico da percepgao sensorial durante o uso1;

c¢) fungao simbdlica — determinada pela capacidade
psiquica e social de fazer conexdes entre a aparéncia
percebida sensorialmente e a capacidade mental de

associagdo de idéias (simbolos).

Ja para lida (2005), os produtos deveriam possuir
trés caracteristicas desejaveis, que seriam responsaveis por
satisfazer certas necessidades do ser humano, tais como as

qualidades:
a) técnicas;
b) ergonémicas

c) estéticas.
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O produto ocupa um lugar central na experiéncia
de vida da criancga, nas quais a experimentacgéo, isto é, a
fruicdo € o proéprio produto, como com produtos como o vinho,
passeios, viagens. Ja o calgado € mais que um instrumento
para a experiéncia em si, ele é o proprio objeto de apreciagao
e fruicdo (POPIEN, 2010).

Segundo Kohlrausch (2009) ha algumas

recomendacgdes na hora de projetar um calgado infantil:

1. O formato do solado deve ser a mais

anatdmica possivel,

2. O cdcgado deve oferecer variabilidade no
tamanho, se nao for possivel um sistema como
WMS, pelo menos outra proposta com pelo
menos duas larguras, ou confeccionar gaspeas

que permitam um ajuste razoavel na largura.

3. Solado o mais flexivel e leve possivel,
para a reducao de gasto energético.

4. Nao colocar salto nos calgados infantis,

pelo menos para criangas até 3 anos de idade.

5. Aparéncia aceitavel

6. Utilizar materiais que possibilitem a

respiragao da pele;

7. Se possivel utilizar ajuste por meio de tiras

de velcro para facilitar o calce.

Assim como a ergonomia o designer também conta
com o emocional para construir a identidade visual e assim
influenciar o publico alvo afim de que o mesmo ndo sé se
identifique com o funcional, mas também com a estética tendo

como base principal o emocional.

25 'Dugw Emndiounl

Emocgédo € uma reacao global do organismo a
certas situagdes externas ou internas. (IIDA, MUHLENBERG
2006)

O designer pode trabalhar com trés niveis basicos:
o Design visceral (na aparéncia), no Design comportamental
(prazer, efetividade) e no Design reflexivo (auto imagem
satisfacao pessoal, lembrancas) (NORMAM, 2008).
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Ainda segundo o mesmo autor, a Unica maneira de
satisfazer uma ampla variedade de necessidades é ter uma

ampla variedade de produtos.

Cabe aos designers projetar objetos
funcionalmente adequados, com aplicagao dos
conhecimentos técnicos e da ergonomia. Entretanto os
mesmos devem ter qualidades estéticas e simbdlicas para
que sejam atraentes ao consumidor (IIDA, MUHLENBERG,
2006).

Para satisfazer as necessidades de seu publico
alvo, o designer busca solugbes de diversas formas, uma
delas € a modularidade, que na industria tras beneficios no
processo de produgao e para o consumidor praticidade e

conforto.

26 Modulunidady

A modularidade surgiu como vantagem competitiva
na industria de computadores na década de 60,
demonstrando grande importancia no processo de
desenvolvimento de produto (ARNHEITER & HARREN,
2006).

O termo modularidade € adotado para descrever o
uso de unidades comuns com o fim de criar uma variedade de
produtos. (BACK, OGLIARI, DIAS, SILVA, 2008).

Este conceito ja é usado na produgao desde o
inicio do século, porém seu uso em projetos € uma tendéncia
atual, ndo sé no ramo de tecnologia, mas também na industria

em geral.

A modularidade € uma estratégia para a
construcao de processos/produtos mais complexos a partir de
subsistemas, sendo estes desenvolvidos individualmente,
mas com o funcionamento integrado permitindo assim a
producdao de diferentes produtos através de combinacido de
subsistemas (BALDWIN & CLARK, 1997).

A modularidade pode ser usada para simplificar e
facilitar o projeto do sistema de produgdo ou produtos
(ARNHEITER & HARREN, 2006).

No caso de produtos modulares, € conveniente
distinguir dois conceitos: modulos funcionais e maodulos

construtivos.
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Modulo funcional € um conceito abstrato, jao
modulo construtivo séo solugdes fisicas que incorporam um
ou mais modulos funcionais. Os moédulos podem ser

classificados em quatro tipos:

Médulo basico: se transforma em geralmente
mais de uma fungdo e € comum a diversos produtos do

sistema.

Modulo auxiliar: € utilizado muitas das vezes
juntamente com modulos basicos a fim de criar diversos

objetos.

Modulo adaptativo: pode incorporar fungdes

para expandir ou caracterizar a outros produtos.

Mdédulos Especiais: implementa fungdes
especificas para atender a necessidades especiais de um
certo usuario (BACK, OGLIARI, DIAS, SILVA, 2008).

Segundo Sudjianto e Otto (2001) e Zamirowski e
Otto (1999) para desenvolver um sistema modular, sao

elaboradas as seguintes atividades:

1. Analisar as necessidades do consumidor:
através de pesquisas com os usuarios quanto

aos possiveis usos do produto.

2. Desenvolver estruturas funcionais para

diversos perfis de uso.

3. Definir os médulos que serdo funcionais
através da comparagado com estruturas
parecidas, a partir de entdo, desenvolvem-se os

modulos funcionais basicos.

4. A partir dos modulos basicos séo
desenvolvidos os principios de solugéo das
funcdes, depois disso sdo concebidos os
maodulos construtivos, que podem agregar um ou

mais modulos funcionais.

5. Projetar as interfaces dos médulos através
destas, o produto pode ser utilizado de diversas

formas.

Neste aspecto amodularidade évista como uma
alternativa para a solugéo do problema descrito neste projeto,
pois proporciona ao consumidor e usuario diversas maneiras

de utilizar um mesmo produto.
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3. Pibloolvo
Como foi apresentado no embasamento tedrico no intelecto em construgao, precisa de produtos que os

comportamento infantil que as criangas a partir dos 3 anos ja estimulem e os desenvolva de forma saudavel.

possui em sua maioria opinido o que influencia bastante na

hora da compra apesar de que quem realmente compra sao
os pais, segundo Popien apud Veloso (HILDEBRAND, 2007),
esse grendizado aco ntece pelo desenvolvimento de vaias
competéncias que irdo ensina -la a ser um consumidor. Esse
aprendizado passa pelo entendimento & que eiste peco
para os bens e que ele pode ser trocado por dinheiro.

O publico-alvo do projeto se torna espelho dos
pais, absorvem suas caracteristicas, modo de falar, agire

notoriamente querem se parecer com eles, as meninas
especificamente com idades entre 2 e 4 anos, comegam a
querer usar maquiagem, a usar as roupas da mae a brincar

com brinquedos que as ensinam a cuidar da casa.

Sendo assim pode-se concluir que o publico em

questdo, aprende brincando, e que principalmente seu

Figuras 05 e 06 Publico-Alvo. Fonte: Gettyimages.com
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3. Pibluo Alve

Figuras 07 a 19 : publico alvo. Fonte: Corbis.com
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4. Colity v Awalise dy Dndoy
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Figura 20 Cartela de cores mais encontradas nos produtos
utilizados pelo publico alvo. Fonte: Acervo Pessoal.

| I IT o Pl

Em um projeto de um produto, o designer tem
varias alternativas, como ja foi visto no embasamento tedrico,
para atrair e assim satisfazer o cliente/usuario, seja em um
projeto ergondmico, funcional, ou estético, o designer pode
obter através das cores o ingrediente que faltava para definir
a identidade visual de seu produto.

Seguindo as observagbes percebeu-se que as
cores mais utilizadas nos produtos direcionados ao publico-
alvo do projeto, sao cores dinamicas, alegres com
caracteristicas romanticas através dos tons pastéis. Os tons
sobrios ndo sdo muito utilizados pela questdo da seriedade

que elas representam.

Segundo Fontana (2000) a cor, elemento
indissociavel do nosso cotidiano, exerce especial importancia,
sobretudo nas Artes Visuais. Na Pintura, Escultura,
Arquitetura, Moda, Ceramica, Artes Graficas, Fotografia,
Cinema, Espetaculos etc. Ela é geradora de emogdes e

sensacgoes.
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4. Collitey v Aulise do Daddos

41 Awlis Estatioot ool

412 Fowuns

Segundo Baxter (2011) Quando falamos de

forma ou imagem de um produto, estamos nos

referindo a nossa percepgéao global do mesmo.
O estilo depende, pelo menos parcialmente, da
primeira percepc¢éo global. Abeleza de um
produto relaciona-se, portanto, mais com as

propriedades do nosso sistema visual do que

alguma coisa intrinsecamente bela no produto.

Nesta analise de formas foi observado que, os
produtos destinados para o publico alvo geralmente possui
formas simples (orgénicas ou geométricas) para a melhor

compreensao do publico estudado, o que realmente atrai sdo

as cores e a estética do produto.

Figura 21 ao 24 Formas extraidas dos
produtos utilizados pelo pubico alvo. Fonte:
Gettyimages.com
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Figura 25 a 33 Produtos utilizados pelo publicoalvo. Fonte: Gettyimages.com
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4. Colity v Awalise dv Doy

4.3 Avlisw do Produitos Conomrnuils

451 Sondaling

Tamanhos

Acabamento Cabedal

Acabamento Palmilha

Acabamento Solado

Tabela 1 Anadlise de produtos concorrentes— Sandalias — Fonte: Fabricantes
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4. Colitw v Audlise dv Dhados
4 8 Auiliw dv Proditos Concomnuitas

4.32 Soudeliny

Tabela 2 Analise de Produtos concorrentes- Sandalias - parte 2 — Fonte: Fabricantes
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4. Colita v Al do Dndos

4.3 Audliso do Prodiites Concornasis

4533 Qyittha

Acabamento Cabedal e Forro

Acabamento Palmilha

Tabela 3 Analise de Produtos concorrentes— Sapatilhas — Fonte: Fabricantes
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4. Colity v Awalise dv Dhdlos
43 Auliw do Prodites Conoornwilis

484 it

Tamanhos

Acabamento Cabedal e Forro

Acabamento Palmilha

Acabamento Solado

Tabela 4 Analise de Produtos concorrentes- Sapatilha - parte 2 — Fonte: Fabricantes
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4. Colity v Awalise dv Dhdlos
4.3 Auwilisw dv Prodites Conormites

435 T

Acabamento Cabedal e Forro

Acabamento Palmilha

Acabamento Solado

Tabela 5 Analise de Produtos concorrentes— Ténis — Fonte: Fabricantes

TSI NPl RS «




4. Colity v Awalise dv Dhdlos
4.3 Auwilisw dv Prodites Conormites

436 Tinis

Tamanhos

Acabamento Cabedal e Forro

Acabamento Palmilha

Acabamento Solado

Tabela 6 Analise de Produtos concorrertes - Ténis - Parte 2—- Fonte: Fabricantes
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4. Colity v Awalise dv Dhdlos
4.3 Auwilisw dv Prodites Conormites

437 Bt

Acabamento Cabedal e Forro

Acabamento Palmilha

Acabamento Solado

Tabela 7 Analise de Produtos concorrentes — Bota — Fonte: Fabricantes
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4. Colity v Awalise dv Dhelos
4.3 Auwilisw dv Proditss Conormites

438 Bilw

.
a & o

Tamanhos

Acabamento Cabedal e Forro

Acabamento Palmilha

Tabela 8 Analise de Produtos concorrentes- Bota - Parte 2 — Fonte: Fabricantes
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44 Auilisy Gl dos proditos coucormuiti

Nesta analise percebemos o quanto é
importante a preocupagao com o calgados das criangas

principalmente nos materiais e na parte de acabamento.

Segundo Ronconetta (2009) Seu critério de
escolha é muito claro: o calgado precisa proporcionar
segurancga e equilibrio, em primeiro lugar. As experiéncias
de seu préprio corpo remontam as suas preocupacdes com
os aspectos de funcionalidade e usabilidade de qualquer

produto associados ao prazer fisico e ao conforto.

O cuidado na hora da escolha do calgado infantil
€ muito importante, o pé da crianga ao qual este projeto e
destina ndo pode ser moldado nem tdo pouco o calgado

pode ser desconfortavel ao mesmo.

Segundo Kohlrausch (2009) n&do se deve
confundir "porosidade do material" com respirabilidade,
ambos sao diferentes. O autor ainda retrata que os
materiais sintéticos ndo se moldam aos pés das criancas
cComo O couro, pois 0 mesmo possui propriedades

parecidas com a nossa pele.

Ainda segundo Kohlrausch (2009) a escolha do
calcado é, sim, muito importante e ndo deve ser apenas
criteriosa mas rigorosa, 0s pais ndao podem se preocupar
sO0 com a estética mas também com todos os seus

atributos como material, palmilha, solado e etc.

O autor ainda afirma que os calgados de plastico
ou de materiais alternativos (como temos varios nas
tabelas) apesar de mais baratos podem acarretar
problemas que sao so6 solucionados com assisténcia de um

ortopedista.

O autor também coloca seis motivos para os
pais nao escolherem calgados de plastico na hora da

compra:
1. Nao permite a respiracédo dos pés;
2. Superaquece, retém o calor, € ndo transpira;
3. Nao absorve o suor mantendo os pés umidos;

4. Por ser quente e umido, o calgado de plastico
torna-se um excelente ambiente para a proliferacao de

fungos e bactérias;
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5. Costuma serduro, e mesmo quando
flexivel, ndo absorve o impacto da pisada, o que pode ser
prejudicial aos joelhos;

6. E escorregadio, e ndo evita a derrapagem, o
que pode provocar quedas e consequentes fraturas.

Em alguns cal¢cados analisados neste projeto
foram encontrados alguns problemas e também vantagens
que podem ajudar a solucionar o problema em questao. Os
calgcados femininos sdo mais enfeitados e sao fabricados
em sua maioria com materiais alternativos (principalmente
as botas) o que nao oferece conforto, segundo afirma
Kohlrausch (2009). Nesta analise foi observado que na
maioria dos ténis n&o se utiliza cadargo, e sim velcro ou
ziper, para melhorar na hora do calce ndo s6 da crianga
que ja sabe se calgcar como também a mae que calga a

crianga mais nova.
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4. Collit v Ao do Dhddos
45 Auwlisy Eituitunal

451 Suudilins

As sandalias, surgiram devido a necessidade
em paises mais quentes de deixarem os pés mais
refrigerados, porém o gosto por esse tipo de calgado foi
aumentando tanto entre homens como em mulheres, sua
caracteristica principal € o pé quase todo a mostra, as
sandalias femininas sdo mais enfeitadas com cores e
formas mais complexas e saltos mais altos. As sandalias
infantis ndo sao diferentes, sao utilizados cores mais vivas

com materiais resistentes promovem liberdade para os

pequenos(as) brincarem a vontade. Figura 34: Sandalia completa. Fonte: Acervo pessoal.

As sandalias sao divididas em duas partes: o
Cabedal e a Palmilha/Solado, que neste caso € uma pecga

7

SO.
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4. Colity v Avalise dv Dhdos

45 Al Elhiuat 4512 il

451 Q M Por ser um calgado confeccionado de material

alternativo, sua palmilha e solado sGo pecas tnicas. Tem
45“ Cabedw@ formato anatébmico. Porém nos dias mais ensolarados, o
calor do sol pode ocasionar danos nos pés entre eles a

O cabedal desta Sandalia é confeccionado em

. ) ) N calosidade e assim lesionar, ferir os pés dos pequenos.
matéria alternativo. Fecho em Fivela para facilitar o calce.

Figura 35: Cabedal sandalia. Fonte: Acervo pessoal

Figura 36: Solado sandalia. Fonte: Acervo pessoal
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4. Coliter v Aueliso dv Dhdlos

45 Aulso Eitraitunal)
459 it

A Sapatilha é uma adaptagcao mais esportiva do

4521 Solady

O solado é confeccionado em borracha TR
sapato convencional. Mais utilizado por mulheres e )
antiderrapante, com gravuras em formato de flores.
meninas, a sapatilha se torna um calgado indispensavel no
trabalho e nos estudos por ser um calcado mais leve que
um ténis proporcionando quase equivalente ao seu

conforto e seguranca.

Figura 38: Solado sapatilha. Fonte: Acervo

T J Y E

Figura 37: Sapatilha Completa. Fonte: Acervo pessoal
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4. Collitey o Al do Ddos
45 Awlisy Eititunad

4520 Piluilln 4523 Cobusoh

. . . . Cabedal confeccionado em couro sintético
Palmilha fabricada com um material mais

. . e metalizado, forro com camada de espuma e material téxtil.
resistente, revestido com espuma e material téxtil para

maior conforto.

Figura 39: Palmilha Sapatilha. Fonte: Acervo pessoal RS- Gatiede! soRulagE aniSphcoRaEEssOR
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4. Coldtey v Awelise dv Dades
45 Audlisy Estruitunal

458 Tuu

O Ténis inicialmente foi criado para a execugao
de atividades fisicas, porém com o passar dos tempos o
Ténis foi ganhando espac¢o no guarda-roupa de jovens e
adultos sendo assim utilizado na composicéo de looks mais
informais oferecendo conforto e seguranga ao usuario; para
as criangas o Ténis além de complementar looks e auxiliar

na atividade fisica auxilia em seu crescimento, sem

danificar um moldar os pés da criancga, porisso é

Figura 41 Ténis completo. Fonte: Acervo pessoal

importantissimo uma boa escolha do produto no qual sera
adquirido, um calgcado dependendo da escolha dos pais
(em qualidade, conforto, seguranga) pode tanto auxiliar em
um crescimento saudavel dos pequenos(as) como também

prejudica-los porisso é importante ter cuidado na hora da

escolha.
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4. Coldtey v Awelise dv Dades
45 Audlisy Estruitunal)

4 551 Solady

O solado é confeccionado em borracha
antiderrapante com formato anatémico. Segundo
Kohlrausch (2009), solas mais rigidas prejudicam o perfeito
desenrolar e o balanceamento do pé no solo, alterando a

estabilidade do andar. Ainda segundo o autor, o calgado

para criangas que ja caminham sozinhas de até trés anos
de idade ou pouco mais deve ter uma sol a um pouco mais
grossa e firme (cerca de 6 mm), o que contribuira para sua
melhor estabilidade ao caminhar. Observando o solado do
calcado desta analise foi percebido que o ténis esta de

acordo com o que Kohlrausch (2009) afirma.

Figura 42 Solado ténis. Fonte: Acervo pessoal.
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4. Collitey o Al do Ddos

4.5 Awllso Ethuitunal
4552 Polwillo

Segundo Kohlrausch (2009) as palmilhas com
elevacéo para os arcos plantares sdo desnecessarios uma
vez que estes se desenvolvem independentemente do uso
de tais suportes. A palmilha deste calcado é em E.V.A.
(Etileno de Acetato de Vinila), com revestimento em
material téxtil, o mesmo possui a elevagdao, o que é
desnecessario, além de proporcionar desconforto na hora
do caminhar, ja que a crianga nao possui estabilidade ao

andar.

Figura 43 Palmilha ténis. Fonte: Acervo pessoal.

T L J Y L
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4539 Lugity

Alingleta deste calgado é fabricado com
revestimento em material téxtil. Sua fungao é proteger o pé
do usuario contra o desconforto que na maioria das vezes
os cadarcos provocam. Devem se acomodar perfeitamente
ao pé do usuario, sua costura ndo pode machucar o pé do

usuario.

Figura 44 Lingueta ténis. Fonte: Acervo pessoal.




4. Colitw v Aualise dy Dhados

45 Ay Eitunal
45353 Cobodod)

O cabedal é a parte mais importante do calgado
(principalmente o ténis) é ele quem protege e acomoda o
pé do usuario, quando o usuario sdo as criangas o cabedal
tem o objetivo de proporcionar conforto, segurancga, e
liberdade. Segundo Kohlrausch (2009), o cabedal é a
cobertura do pé e como tal deve proporcionar uma
sensacao agradavel, de conforto e bem-estar tanto em
atividades basicas como atividades intensas. O autor ainda
fala que sua espessura, consisténcia, elasticidade
permeabilidade, condutibilidade térmica, recorte, costuras,
e ajustagem ao pé determinardo o bom calce e o gral de
conforto. O autor também fala algumas caracteristicas que
o cabedal deve possuir para oferecer maior conforto para

as criancgas:

O material: o melhor material o qual reune as

melhores qualidades ainda é o couro, pois 0 mesmo é o

gue mais se assemelha a propria pele;

A elasticidade: € muito importante que a
elasticidade do cabedal sobre o pé para acomodar

saliéncias normais.

Regulagem: a requlagem do ca¢ado também é
importante, pois a amarracao feita por meio de cadargos é
complicado e pouco efetiva para criangas, tiras com velcro
oferecem uma alternativa simples de uso, pratica e segura,

permitindo um bom ajuste.

Biqueira: a biqueira deve ser feita de um couro
mais duro, tem que ser suficientemente larga, para nao
causar compressao lateral nos dedos, e nédo deve ser

curta, ndo avangando muito sobre os dedos.
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4. Colity v Awalise do Doy

45 Aulsy Eituitunal

Figura 45 Cabedal ténis. Fonte: Acervo pessoal.
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4. Colit v Awaliso do Dldloy
4.5 Auslisy Euitunal

454 Bilw

A bota ao contrario da sandalia foi produzido
inicialmente em paises mais frios com a intengao de
proteger e esquentar no frio, com o passar do tempo esse
tipo de calgcado foi adicionado ao guarda-roupa feminino,
tornando-o mais fashion e moderno ao longo dos anos
foram surgindo diversos tipos de botas como as Summer
boots, as botas de cano longo etc. No guarda-roupa
infantil as botas sempre foram utilizadas sempre na época
de frio e os modelos ndo variavam muito com o dos

adultos, atualmente através da tecnologia, foram criados

diversos modelos com tecidos leves e quentes para o frio

Figura 46 Bota completa Fonte: Acervo pessoal.

proporcionando além de um look descontraido, segurancga,

leveza e aquecimento nos dias frios.
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45 Al Elhiuat 4.542%bd

454 Cabedw@ Solado confeccionado em Borracha, com
_ L gravuras em formato de flores com uma flor no vaso
Cabedal confeccionado em material téxtil e ) N
) _ . N proporciona estabilidade.
fechamento em ziper proporcionando mais facilidade no
calce, o detalhe em pelucia deixa a bota mais aquecida nos

dias chuvosos.

Figura 48 Solado bota. Fonte: Acervo pessoal.

Y LR

Figura 47 Cabedal bota. Fonte: Acervo pessoal.
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4. Colite v Aulise dv Dhodlos
4.6 Auils %mm

Nesta analise iremos observar o usuario
utilizando o produto, levando em consideragao as tarefas e
as dificuldades das mesmas

Figura 49: Analise Ergonémica. Fonte: Acervo pessoal.
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4. Coliter v Aueliso dv Dhdlos

46 Auwlsy E’g_a«ﬁmw
46! Sl

4611 Colboandy w Sondslios

Qub Taneo

Qb T 12

Qb T 13

Tabela 9 Analise Ergonémica - Colocando a Sandalia Fonte: Acervo pessoal

Figura 50: Terefa 1.1 - sandalia. Flgura 51: Tarefa 1.2 - sandélia. Figura 52: Tarefa 1.3 - sandalia.

Fonte: Ac l. ﬁiiail
on e ervo pessoa ﬂ[e Acervo p
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4.6 Auli &gmm
4 61 Qoundolin

4 61 2R audv  Soudolio

Qb Tandp 2|

Qb Taufp 22

Tabela 10 Analise Ergonémica - Retirando a Sandalia Fonte: Acervo pessoal

Figura 53: Tarefa 2.1 - sandalia.
Fonte: Acervo pessoal.

Figura 54: Tarefa 2.2 - sandalia.
Fonte: Acervo pessoal.
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462 Qapamw

4 62 1 Colocoud o 5apWAw

Tabela 11 Analise Ergonomica- Colocando a Sapatilha Fonte: Acervo pessoal

Figura 55: Tarefa 1.1 - sapatilha. Figura 56 Tarefa 1.1 - sapatilha.
Fonte: Acervo pessoal. Fonte: Acervo pessoal.
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4 6 Auilis Eﬁgmm

4672 Qapamw

4 62 Tiinonde o Qapamw

Qb Tofa 2!

Tabela 12 Analise Ergonomica - Retirando a Sapatilha. Fonte: Acervo pessoal

Figura 57: Tarefa 2.1 - sapatilha. Figura 58: Terefa 2.1 - sapatilha.
Fonte: Acervo pessoal. Fonte: Acervo pessoal.
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465 Bt
4651 Coloconde o hotw

Qb T

Qb Tafo 12

Qub Tafy 13

Tabela 13 Analise Ergonémica - Colocando a Bota Fonte: Acervo pessoal

Figura 59: Tarefa 1.1 - Bota. Fonte: Figura 60: Tarefa 1.2 -Bota. Fonte: Figura 61: Tarefa 1.3 - Bota. Fonte:
Acervo pessoal. Acervo pessoal. Acervo pessoal.
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4.6Am%w€'go«6um

465 Bitw
4632 Kithoudo o bt

S Toefp 21

Qub Tafp 2.2

Qb Tofp 2.3

Tabela 14 Analise Ergondmica - Retirando a Bota. Fonte: Acervo pessoal

Figura 62: Tarefa 2.1 - Bota. Fonte: Figura 63: Tarefa 2.2 - Bota. Fonte: Figura 64: Tarefa 2.3 - Bota. Fonte:
Acervo pessoal. Acervo pessoal. Acervo pessoal.
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Segundo o DSI Das Schuhinstitut GmbH (2012)
Uma crianga até os cinco anos nao sabe dizer se o calgado
que esta provando na loja é confortavel ou ndo, isso
explica que a maioria das vezes o que atrai o publico alvo
do projeto € a estética, o que possibilita ainclusao no
mercado produtos que oferecam risco no desenvolvimento
da crianca. Como vimos no emba samento tedrico segundo
Kohlrausch (2008), a palavra ortopedia surgiu do sentido
de que os pés das criangas precisavam de corregéo; ja
Segundo Arthur Filho (2005) O cal¢ado deve se noldar e
se adaptar ao pé nao o pé ao calgado. Apéds as tarefas

realizadas pela usuaria foi observado que:

1. Amesma nao calga seus calgados sozinha,
necessita da ajuda de um adulto para

completar as tarefas.

2. Foi observado também que, alguns dos

calcados analisados ou eram de numeracao

superior ( como no caso da sapatilha), ou de
numeragado menor (como no caso da bota),
principalmente no segundo caso tanto a
usuaria como a mae da mesma se queixaram
de que estavam com dificuldade de utilizar a

bota pela questdo de que a numeragéao ja

estava pequena e que incomodava a usuaria.

Outra questdo é de que a bota so6 tinha 6
meses de uso, a usuaria nao teve
oportunidade de utilizar por mais tempo o
calgado ja que o mesmo incomodava na hora

do uso.

3. No caso da sandalia foi percebido que o

solado era grosso o que dificultava a usuaria
a praticar atividades como correr por

exemplo;

4. Na analise da Sapatilha a queixa maior tanto

da usuaria quanto a mae era de que a
sapatilha por ser de tamanho maior, a

sapatilha escorregava do pé da usuaria,
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provocando desconforto e inseguranga para
ambas as partes;

Segundo Kohlrausch (2009) O calg¢ado ideal
para a faixa etaria do publico alvo estudado deve
apresentar flexibilidade, leveza e ainda oferecer seguranga,
pois € nessa idade que as atividades se intensificam e o
calgcado se revela na protegcdo dos pés ao evitar

derrapagens.

Ainda segundo Kohlrausch (2009) a escolha
do calgado na hora da compra é sim muito
importante e deve ser ndo apenas rigorosa
mas também criteriosa. Os pais devem se
preocupar nao so a estética como também
seus atributos como flexibilidade, material de

que é feito, tipo de palmilha que usa e solado.
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5. Raniitos v Poriudlios

Tipws do Rogislo Dot d Ragip Nt do Phividd Phdudti
. Moncado
n EE‘MRM[/ 2.1 Materiais Resistentes Obrigatério Ma(;?\/r(i::issaguacii\r/?ds;sggén a

2.2 Uso de modulos Obrigatorio Fixos ou removiveis

o1 &Zwm

4. Eitily

Tabela 15 Requisitos e Parametros. Fonte: Acervo pessoal
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6. Rg{dimdxngo&x@
61 Buiuwilig

Segundo Baxter (2011) o brainwriting é uma
forma mais simplificada do brainstorming, o mesmo autor
considera como uma evolugdo, a diferenga entre ambos é
considera como uma evolugéo, a diferenga entre ambos é

escreve sobre elas.

Assim a ferramenta do Brainwriting foi utilizada
como um caminho para alcangar a solugdo. Tendo como
tema principal além do publico alvo estudado o tema

infancia.
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6. %ngoﬁugﬁxy

6l memg Bhunadunas Quitimaritos ObOLdZM
Eumto-sode Al oo
Exnlks Sl Bouw
Pl e S R
Cous o Qi
Puluw Tuociuciy Lipis
B Chas Cadowo
Couil Moy By
Quebhos-wbegy Apuadoy Jogos
Awordbinho Awaduinacov Pltis
Ho-do-chay Cowbina Bdita
P Coitat i
Phincusos Ewgiv Buwboly
Cotlod i A P
Cosindes Epouugy City-vuile
Momsrias Cidadns

Figura 65. Esquema Branwrighting Fonte: Acervo Pessoal
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6 % Q 3 Segundo Baxter (2011) a geracgéo de idéias € o
. Rogitando o Solugan

coragao do pensamento criativo. Através dos conceitos o
designer procura além de solucionar o problema em

62 COWMZM questao, ele expde as idéias que até entao estavam
guardadas para si.

Segundo Lébach (2001) nesta fase de produgéo
de idéias a mente precisa trabalhar livremente, sem
restricbes, para gerar a maior quantidade possivel de
alternativas.

Nesta etapa serdo desenvolvidos conceitos a fim
de solucionar o problema em questéo: o crescimento do
solado. Por conseguinte o projeto conceitual sera dividido
em duas fazes: solado e cabedal. Priorizando solucionar o
objetivo principal do projeto seguido com a proposta do
cabedal atingindo um dos requisitos que é a

personalizagao do produto final.

Neste projeto foi desenvolvida uma lista de
palavras que envolvem o universo do publico-alvo. Dessas

palavras foram escolhidas cinco delas para o

desenvolvimento de solugdes.

Figura 66 a 70: Conceitos. Fonte: Acervo pessoal
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6. %MWQO&W

6.2 Couruilos
g 621 Cousin O - Soviso
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0
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Figura 77. Conceito Sorriso.
Fonte: Acervo pessoal

O solado feito em polimero tera uma parte fixa

3

que se encontraria no meio do solado, tendo como partes
moveis e adaptaveis as partes do calcanhar e a dos dedos

e peito do pé.

Figura 71 a 76 Painel semantico - Sorrisos. Fonte:
Gettyimages.com
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6. %ngo&x@y

622 Cowutr O2 Crapearv

Figura 83 Conceito Crescer.
Fonte: Acervo pessoal

1w

Neste conceito serdao solados encaixaveis
conforme o crescimento da crianga. Cada solado se
encaixaria no outro aumentando de tamanho e assim

acrescentando mais firmeza e segurancga no calgado.

5 i
L ORI B B I BC  a R]

Figura 78 a 82 Painel semantico - Crescer. Fonte:
Gettyimages.com
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6. Ptads » Qolugi

623 Coueit- 03 Couhinar

FOSTTTERERE

=
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o Figura 88 Conceito Combinar.

- Fonte: Acervo pessoal

- o oGPPI GPTPGITPOGITPTOGITFOGITOIPTOSOPTOSOPTSPTS S '
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COrVIS. "

. ]

] . A o

. " Neste conceito o calgado contém trés solados, ,
0.

mais um cabedal ajustavel e personalizavel, que cresceria

conforme a necessidade da criancga.

Figura 84 a 87 Painel semantico- Combinar. Fonte:
Corbis.com
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6. %ngly&w

e

Figura 89 a 92 Painel semantico- Fases. Fonte:
Corbis.com

624 Coacuite- 04 Toses

Figura 93 Conceito Fases. Fonte: Acervo pessoal

Neste conceito o solado cresce de acordo com
as trés fases de ajuste que proporcionam ao publico alvo

um mesmo solado com trés numeracdes diferentes.
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62.5 Coucit: 05 Quebraabegy

O solado sera todo encaixavel e modular,
lembrando um quebra-cabeca que as pecgas deslizam e se

encaixam perfeitamente proporcionando conforto

00 0000000000060 000 00 00000000000 OCEOGEOGEOSEOSEOSOSOOL
. ) Y.

-,

praticidade e segurancga, neste conceito deve haver trés

pecas de tamanhos diferentes para que o calgado cresga

junto com a crianga.

Figura 98 Conceito Quebra-cabeca. Fonte: Acervo pessoal.

a0 0000000000000 00
P.........‘.....:

Figura 94 a 97 Painel semantico- Quebra cabeca. Fonte:
Corbis.com
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6. %ngo&w Os encaixes: como os moédulos se

comportavam e assim avaliar se 0s encaixes eram

seguros.

6.3 Tulw

Nesta Etapa do Projeto, dos cinco conceitos

Cabedal: como ele seria fabricado para aquele

solado, o tecido e os encaixes.
foram feitos testes com trés deles: o conceito Sorriso

Mudar e quebra-cabecgas. Nos outros dois conceitos foi
observado que ficaria inviavel sua fabricagdo devido a
problemas estruturais. O material utilizado no teste foi o

clay.

Nos conceitos Sorriso e Mudar, o solado foi
modelado sem molde produzindo-se assim uma

aproximacao do conceito para avaliagao.

No conceito Quebra-cabega foi utilizado molde

para melhor precisdo e aproximagao do modelo final.

O teste com o clay foi importantissimo para a
escolha do conceito final, neste teste foram levadas em

consideragao na avaliagao:

A modelagem: ou seja, a dificuldade para a

producéo do modelo e assim avaliar a opgao da fabricagao.

1T 1. B I K
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6.%@117441!0' w Solugay
6.3 Tl
6.3] Counitt — Somisoy

Através do teste realizado com o conceito
sorriso, percebeu-se:
1. O encaixe dos modulos ndo oferecia
seguranca. e

2. A fabricagdo do solado poderia se tornar
complexa, pois 0s encaixes sdo complexos 0 que ocorreria

maior custo no produto final.

3. Foi percebido que o cabedal também poderia

ficar complexo na fabncagao' Figura 99 a 101 Teste conceito sorriso. Fonte: Acervo pessoal

Por esses motivos o Conceito Sorriso foi
descartado como conceito escolhido, porém podera ser

melhorado.

T L J T L



Qi el Y R | SR B B AN

6 Pugia o Qolugi
6.3 Tulwy
652 Couuly— Crasean

No conceito Crescer percebeu-se:

1. Os trés solados juntos ndo apresentaram

formato anatémico desejado;

2. 0 Solado poderia ser feito sem muita

complexidade pela industria;

3. Porém o cabedal ficou muito complexo por

conta da forma em que ele cresceria e a utilizagdo de

fechos apropriados.
Figura 102 a 104 Teste conceito Crescer. Fonte: Acervo pessoal
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6.%@117441!0 w Solugay
6.3 Tuitw
6.3.3 Couito — Ouebras-eabeg

No Conceito Quebra-Cabeca:

1. O conceito se encaixa nos requisitos e

parametros do projeto;

2. Ha uma maior seguranga entre os médulos

permitindo mais atividades para o publico-alvo

3. O Cabedal desenvolvido para o solado

permite modificacbes e personalizagoes;

Ficaria complexo para a fabricagao.

Figura 105 a 108 Teste conceito quebra cabeca. Fonte: Acervo pessoal

T, J Y K



QI Ral Y Rl | SR B B AN

6.%@117441!0' w Solugay
64 Couunity Excolludo

O conceito Quebra-Cabeca foi escolhido, por se
encaixar melhor nos requisitos, além do cabedal proposto

para esse conceito que pode ser mais personalizavel.

Apesar de ficar mais dificil a fabricagéo, o
conceito ndo deixou de atingir o objetivo principal proposto
pelo projeto

Figura 109 conceito Escolhido. Fonte: Acervo pessoal
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G.P@dey o Collugio
65 G dv Ablowalivoy

652 Altiwdtive 02
65 Altwwstivw Ol

Figura 111 Alternativa 02. Fonte: Acervo pessoal

Figura 110 Alternativa 01. Fonte: Acervo pessoal

o . . . Nesta alternativa os mdédulos sao cilindricos com
A primeira alternativa tem seus moédulos mais

. . .. . encaixes angulares.
esguios facilitando a fabricagéo e o encaixe.

T J Y L
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6 Pt o ol
65 G dv Ablowalivoy
65.3 Altowative 03

Nessa alternativa, ha uma redugdo no numero
de moédulos facilitando o calce, ndo deixando o solado de

crescer dois nimeros a mais.

Figura 112 Alternativa 03. Fonte: Acervo pessoal
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GP@WM o Collugio
66 Abtowatuw Esoollide

Apoés analises e estudos a alternativa 3 foi
escolhida por esses motivos:

1. Além de se encaixar melhor nos objetivos a
alternativa 3 soluciona a questdo da dificuldade da

fabricacdo dos modulos, pois torna os modulos mais

simples;

2. A questdo da usabilidade, a alternativa

escolhida, facilita o uso do produto final, assim como sua

montagem. Figura 113 Alternativa Escolhida. Fonte: Acervo pessoal
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G.R%iﬂwdxy o Collugio
6.6.1 Altiwitivw Eseoblics Cous Cobudol Phoposti

O cabedal proposto para o solado escolhido
pode ser personalizado em duas formas: como uma
sapatilha, ou como uma sandalia, ambos permitindo que o
calcado se ajuste tanto a personalizagdo do calgado
quanto ao ajuste dos modulos permitindo o crescimento do

mesmo.

Figura 114 Aternativa escolhida com cabedal proposto .
Fonte: Acervo pessoal
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7. Ditalhomito: do Sobuga
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Figura 115 e 116 Descricao estrutural — Calgado . Fonte:
Acervo pessoal
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7. Ditalhowsitns dow Sodugso
71 Duorigan Eiitinal

711 Cobuc)

Cabedal ( Fungao 1): Protecédo; abragcando-se

Material: Couro, possibilita mais liberdade ao
caminhar, mais conforto, além de ser um material que

facilmente se adapta ao clima da regido.
todo o pé até que o usuario se sinta seguro para caminhar.
[lhés: em metal, oferece apoio na hora do ajuste

Cabedal (Fungao 2): Tornar o produto no calce. Parte do fecho do calgado.

personalizavel durante o seu uso, o usuario pode deixar o

. Velcro: é o principal meio para ajustar e fechar o
produto ao seu gosto sem deixar de oferecer conforto e P P P I

seguranca. calgado, também é utilizado para ajustar o mesmo

tornando o calce do usuario mais facil.

OBS: O par de calgados ao todo contém 10
pecas podendo ser comprado o kit completo ou partes
sseparadas caso haja algum tipo de problema ou destruigcao

de alguma das partes.

Figura 117 Descricao estrutural — Cabedal . Fonte:
Acervo pessoal
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7. Ditolhomito: do Sobuga
71 Dworigary Ethitinal

7.12 Solady

Fungdo: unindo-se ao cabedal, completa-se
assim o calgado; serve também como apoio a palmilha

deixando o produto mais seguro.

Material: Borracha anatobmica antiderrapante,

proporcionando conforto;

Figura 118 Descri¢éo estrutural — Solado . Fonte:
Acervo pessoal
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Sabendo-se que através das cores podemos
provocar emogdes diversas Guimaraes (2000) afirma que
"A cor dependera do contexto ou, as vezes, de uma
pequena variagdo na sua cromaticidade para adquirir a
conotacao adequada", ou seja, além do design em si,
podemos influenciar o publico a partir das escolhas das

cores , principalmente o publico alvo do projeto.

Tento em vista que o produto detalhado é
personalizavel, nao foi escolhida uma cor especifica, e sim
uma cartela de cores em que o produto podera ser

fabricado e também personalizavel de acordo com o

cliente-usuario.

As combinacgdes de cores que foram definidas
no produto final foram recolhidas da analise de cores mais

encontradas nos produtos utilizados pelo publico alvo.

Com o auxilio dos softwares Core |l Draw e
Rhinoceros 4.0 foram definidas as cores e assim as

combinacdes.
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7 4 Dusniga dv T

Tarefa 3: Colocar o
Médulo

Desencaixa o solado
permitindo a entrada do

741 Primay [oruns do U Sl

modulo de crescimento.

Figura 125 Descrigao do uso.
Tarefa 1 . Fonte: Acervo pessoal

Tarefa 1: Colocar a ""cecececccccccca.
sandalia ' Tarefa 4: Colocar A
terceira parte do

Colocar o pé da Crianga calgado

dentro da sandalia e

] Encaixa o solado
fecha-la com o velcro.

completando o sistema de
Figura 123 Descrigdo do uso.

Tarefa 1 . Fonte: Acervo pessoal crescimento. proposto pelo

produto.

Figura 126 Descrigao do uso.
Tarefa 2: Retirar a Tarefa 1 . Fonte: Acervo pessoal

sandalia

Abrir o velcro e retirar o

calcado do pé da

crianga.

Figura 124 Descrigao do uso. Figura 127 Descricdo do uso. Calgado
Tarefa 2 . Fonte: Acervo pessoal com o modulo de Crescimento . Fonte:
Acervo pessoal
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Tarefa 7: Colocar o
Médulo

Desencaixa o solado

742 Qvgwdw Fonmay do wso- Sopilitha

permitindo a entrada do

modulo de crescimento.

Figura 130 Descrigao do uso.

Tarefa 5: Colocar a Tarefa 7 . Fonte: Acervo pessoal
. Tarefa 8: Colocar A
Colocar o pé dentro da . .
. terceira parte do
criangcadentro da . calgado
sapatilha. E fecha-la com .
o velero : Encaixa o  solado
' completando o sistema
LB de crescimento proposto
Figura 128 Descrigédo do uso. .

pelo produto
Tarefa 5 . Fonte: Acervo pessoal

Figura 131 Descrigdo do uso.
Tarefa 8 . Fonte: Acervo pessoal

Tarefa 6: Retirar a
Sapatilha

Abrir o velcro e retirar o
pé da crianga de
dentro da sapatilha.

Figura 129 Descri¢cédo do uso. Figura 132 Descrigéo do uso.
Tarefa 6 . Fonte: Acervo pessoal Tarefa 9 . Fonte: Acervo pessoal
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75 Duniga 5@0«4%’[11/

O produto final foi projetado seguindo as
especificagdes do projeto. Apds a descrigdo de uso, foi

observado que:

1- Mesmo sendo um modelo apenas funcional
ficou constatada a facilidade de froca entre os mdédulos do
solado.

2- O calgado foi utilizado por duas usuarias
diferentes. Uma com 2 anos e outra com 3, observando
que no segundo caso o calgado ficou ainda de tamanho

maior.

3- mesmo que o modelo ndo seja do material
proposto no projeto, os modulos funcionaram de forma

satisfatoria ao objetivo do projeto.
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Q. Desvduo teomico

Apos anadlises e estudos, o desenho técnico foi
obtido com o auxilio do software Auto CAD, tendo como
base medidas de calgados infantis do tamanho 23/24 e

26/27 para a construgéo do produto final.

T

Figura 137 a 138 Produto final. Fonte: Acervo pessoal
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10. Modalo

O Modelo funcional foi confeccionado nas medidas propostas
no projeto. Com solado feito em E.V.A (Etileno de Acetato de

Vinila) e Cabedal em Jeans, aravés do mesmo fao possivel

realizar teste funcionais.

Figura 139 a 141 Modelo Funcional. Fonte: Acervo pessoal
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I, Considorngios Finais

Este presente Trabalho de Conclusédo de Curso
buscou através das analises uma proposta de calgado infantil
que possibilitasse além do crescimento a sua personalizagao.

As metodologias de Baxter e Ldbach
proporcionaram ao projeto dinamismo o que foi determinante
para a geracgao de conceitos e de alternativas.

Sob a orientacdo do Professor Leonardo
Nascimento, o projeto pode se aprofundar em sua base
principal de estudo, a modularidade.

Desta forma o produto final foi criado atingindo o
objetivo principal do projeto e suas especificagdes, resultando

na solugéo do problema proposto.
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2. Cw%w

X
X
X X
X X
X

X
X X
X X X

Tabela 16 Cronograma. Fonte: Acervo pessoal
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2. Cw%w

X
X X
X
X
X
X X
X
X
X
X X

Tabela 17 Cronograma. Fonte: Acervo pessoal
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2. Cwogm

Tabela 18 Cronograma. Fonte: Acervo pessoal
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portrait-imagem-royalty-free/103059591>. Acesso em: 21 de
Fevereiro de 2013.

Figura 76 Painel semantico - Sorrisos. Disponivel em:<
http://www.gettyimages.pt/detail/foto/young-qgirl-smiling-close-
up-fotografia-de-stock/98631146>.
Fevereiro de 2013.

Acesso em: 21 de

Figura 77 Conceito Sorriso. Acervo Pessoal

Figura 78 Painel semantico - Crescer. Disponivel em:<

http://www.corbisimages.com/stock-photo/royalty-free/4 2-

15334922/father-measuring-size-of-his-daughter-with>.

Acesso em: 21 de Fevereiro de 2013.

Figura 79 Painel semantico -  Crescer. Disponivel em:<

http://www.corbisimages.com/stock-photo/royalty-free/4 2-




23994987/45-year-old-girl-measures-78-year>. Acesso em: 21
de Fevereiro de 2013.

Figura 80 Painel semantico - Crescer. Disponivel em:<

http://www.corbisimages.com/stock-photo/royalty-free/42-

23445121/qirl-measuring-her-height>. Acesso em: 21

Fevereiro de 2013.

Figura 81 Painel semantico - Crescer. Disponivel em:<

http://www.corbisimages.com/stock-photo/royalty-free/42-

25042354 /nurse-measuring-qgirls-height>. Acesso em: 21
Fevereiro de 2013.

Figura 82 Painel semantico - Crescer. Disponivel em:<

http://www.gettyimages.pt/detail/foto/young-girl-measuring-

height-on-wall-high-section-imagem-royalty-free/AA053308>.

Acesso em: 21 de Fevereiro de 2013.
Figura 83 Conceito Crescer. Acervo Pessoal

Figura 84 Painel semantico - Combinar. Disponivel em:<

http://www.corbisimages.com/stock-photo/royalty-free/42-

30299035/silhouette-of-woman-wearing-matching-hat-and>.

Acesso em: 22 de Fevereiro de 2013.

Figura 85 Painel semantico - Combinar. Disponivel em:<

http://www.corbisimages.com/stock-photo/royalty-free/4 2-

25403603/sisters-standing-beside-pool>. Acesso em: 21

Fevereiro de 2013.

Figura 86 Painel semantico - Combinar. Disponivel em:<

http://www.corbisimages.com/stock-photo/royalty-free/4 2-

19653203/cute-young-girl-hugging-her-doll>. Acesso em: 21

de Fevereiro de 2013.

Figura 87 Painel semantico - Combinar. Disponivel em:<

http://www.corbisimages.com/stock-photo/royalty-free/42-

197407 35/qirls-walking-through-field-with-umbrellas>. Acesso

em: 22 de Fevereiro de 2013.
Figura 88 Conceito Combinar. Acervo Pessoal

Figura 89 Painel semantico - Fases. Disponivel em:<

http://www.corbisimages.com/stock-photo/royalty-free/4 2-

23464179l/little-girl-standing-with-three-potted-trees>. Acesso

em: 22 de Fevereiro de 2013.

Figura 90 Painel semantico - Fases. Disponivel em:<

http://www.corbisimages.com/stock-photo/royalty-free/4 2-




17377118/potted-geraniums>. Acesso em: 22 de Fevereiro de
2013.

Figura 91 Painel semantico - Fases. Disponivel em:<

http://www.corbisimages.com/stock-photo/royalty-free/42-

17282319/growing-children>. Acesso em: 22 de Fevereiro de
2013.

Figura 92 Painel seméantico - Fases. Disponivel em:<

http://www.corbisimages.com/stock-photo/royalty-free/42-

17323931 /babies-sitting-crawling-and-walking>. Acesso em:
22 de Fevereiro de 2013.

Figura 93 Conceito Fases. Acervo Pessoal

Figura 94 Painel seméantico — Quebra cabeca. Disponivel

em:< http://www.gettyimages.pt/detail/foto/edge -piece-of-

puzzle-next-to-its-space-imagem-royalty-free/86179600>.
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Figura 95 Painel semantico — Quebra cabeca. Disponivel em:

<http://www.gettyimages.pt/detail/foto/two-puzzle-pieces-

coming-together-imagem-royalty-free/82087974. Acesso em:

22 de Fevereiro de 2013.

Figura 96 Painel seméantico — Quebra cabecga. Disponivel

em:< http://www.gettyimages.pt/detail/foto/loop -rainbow-

colour-puzzle-last-piece-positioned-fotografia-de-

stock/151082288>. Acesso em: 22 de Fevereiro de 2013.

Figura 97 Painel semantico — Quebra cabega. Disponivel

em:< http://www.gettyimages.pt/detail/foto/stand-out-from-the-

crowd-imagem-rovalty-free/78013467>. Acesso em: 22 de

Fevereiro de 2013.

Figura 98 Conceito Quebra-cabega. Acervo Pessoal.
Figura 99 Teste conceito Sorriso. Acervo Pessoal.

Figura 100 Teste conceito Sorriso. Acervo Pessoal.

Figura 101 Teste conceito Sorriso. Acervo Pessoal.

Figura 102 Teste conceito Crescer. Acervo Pessoal.

Figura 103 Teste conceito Crescer. Acervo Pessoal.

Figura 104 Teste conceito Crescer. Acervo Pessoal.

Figura 105 Teste conceito Quebra-cabecga. Acervo Pessoal.

Figura 106 Teste conceito Quebra-cabeca. Acervo Pessoal.



Figura 107 Teste conceito Quebra-cabega. Acervo Pessoal.

Figura 108 Teste conceito Quebra-cabega. Acervo Pessoal.

Figura 109 Conceito Escolhido. Acervo Pessoal.
Figura 110 Alternativa 01. Acervo Pessoal.
Figura 111 Alternativa 02. Acervo Pessoal.
Figura 112 Alternativa 03. Acervo Pessoal.
Figura 113 Alternativa Escolhida. Acervo Pessoal.

Figura 114 Alternativa Escolhida com cabedal proposto.

Acervo Pessoal.
Figura 115 Descricao Estrutural. Acervo Pessoal.

Figura 116 Descri¢do Estrutural. Acervo Pessoal.

Figura 117 Descri¢ao Estrutural — Cabedal. Acervo Pessoal.

Figura 118 Descri¢ao Estrutural — Solado. Acervo Pessoal.
Figura 119 Analise de cores. Acervo Pessoal.

Figura 120 Analise de cores. Acervo Pessoal.

Figura 121 Analise de cores. Acervo Pessoal.
Figura 122 Analise de cores. Acervo Pessoal.

Figura 123 Descrigéo do uso. Tarefa 1. Fonte: Acervo

pessoal

Figura 124  Descrigéo do uso. Tarefa 2. Fonte: Acervo

pessoal

Figura 125  Descrigéo do uso. Tarefa 1. Fonte: Acervo

pessoal

Figura 126 Descrigdo do uso. Tarefa 2. Fonte: Acervo

pessoal

Figura 127 Descrigéo do uso. Calgado com o médulo de

Crescimento. Fonte: Acervo pessoal

Figura 128 Descrigdo do uso. Tarefa 5. Fonte: Acervo

pessoal

Figura 129 Descrigdo do uso. Tarefa 6. Fonte: Acervo

pessoal
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Figura 130  Descricdo do uso. Tarefa 7. Fonte: Acervo

pessoal

Figura 131 Descrigéo do uso. Tarefa 7. Fonte: Acervo

pessoal

Figura 132 Descrigéo do uso. Tarefa 7. Fonte: Acervo

pessoal

Figura 133 Rendering. Fonte: Acervo pessoal

Figura 134 Rendering. Fonte: Acervo pessoal

Figura 135 Rendering. Fonte: Acervo pessoal

Figura 136 Rendering. Fonte: Acervo pessoal

Figura 137 Produto final . Fonte: Acervo pessoal
Figura 138 Produto final . Fonte: Acervo pessoal
Figura 139 Modelo Funcional. Fonte: Acervo pessoal
Figura 140 Modelo Funcional. Fonte: Acervo pessoal

Figura 141 Modelo Funcional. Fonte: Acervo pessoal
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