Um documentario de
Gabriel Azevedo e

Thassilla Formiga

4

GRACAO INFLUENG by
2 / (

2\ U

/




UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA
CENTRO DE COMUNICACAO, TURISMO E ARTES
CURSO DE RADIALISMO

GABRIEL LIMA DE AZEVEDO

THASSILLA CAROLLYNE DA SILVA FORMIGA

A GERACAO INFLUENCIADORA:
A RELACAO ENTRE OS INFLUENCIADORES DIGITAIS E O SEU PUBLICO

JOAO PESSOA
2019



GABRIEL LIMA DE AZEVEDO

THASSILLA CAROLLYNE DA SILVA FORMIGA

A GERACAO INFLUENCIADORA:

A RELACAO ENTRE OS INFLUENCIADORES DIGITAIS E O SEU PUBLICO.

Relatério Técnico apresentado ao Curso de
Radialismo, da Universidade Federal da Paraiba
como requisito para obtencéo do grau de Bacharel em

Radialismo.

Orientador: Prof° Dr Alan Mangabeira Mascarenhas

JOAO PESSOA
2019



Ficha catalografica elaborada na Biblioteca Setorial do CCTA da Universidade Federal da Paraiba

A994g Azevedo, Gabriel Lima de.

A geracéo influenciadora: a relagéo entre os
influenciadores digitais e o seu publico / Gabriel Lima de
Azevedo, Thassilla Carollyne da Silva Formiga. - Jodo Pessoa,
2019.

44 1. il

Orientador: Alan Mangabeira Mascarenhas
Relatério (Graduagéo) - UFPB/CCTA

1.Radialismo. 2. Midias Digitais. 3. Influenciadores Digitais.
4. Documentario. I. Titulo.

UFPB/BS-CCTA CDU: 654.195(043.2)




UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA
CENTRO DE COMUNICACAO, TURISMO E ARTES
COORDENACAO DO CURSO DE RADIALISMO

ATA DE DEFESA DOS TRABALHOS DE CONCLUSAO DE CURSO

Aos_ 20 _dias do més de _Sere m Aro doanode <0 1§ , realizou-

Se nas dependéncias do Departamento de Comunicagdo da UFPB a ceriménia de

defesa do trabalho de Conclusdo de Curso
¢
A peragio _weivemcipopa . p REUC Ko c0iRe oS

[NFLOEWCIADORES Digita;s ¢ 00 PURiicp ~ DYOUN EATA R

com as seguintes alteragges:

apresentado pelo(s) aluno(s):
GaRRice ¢inw e A 2EVE DO Matricula_4350 7475
THASSI L AA CHRoILyNE DA Siys Foem IGA __ Matricula 135} 7835

€ examinado pelos professores:

ﬁb/w 4///1/1’6/4?%{//&3 [VASAreVHAS . Orientador(a), Nota'i@, O (e 2)
_A@Tuf( R ARBOSA Lima_ Vpip Mgma Banca, Nota: I@ (‘DL 7)
_Canos dose C/WM)«U %W&ro da Banca, Nota:_10 € | De 2
aprovado(s) com média:_i@/, O (DE Z)

Na qualidade de presidente dos trabalhos, lavro esta ata, a qual dou fé e
subscrevo.

~N = 0, 70 g
Jodo Pessoa, A0 de_3E7embllo 4o 2019

%/m / /4&-/

IDENTE DA BANCA




UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA
CENTRO DE COMUNICACAO, TURISMO E ARTES
COORDENACAO DO CURSO DE RADIALISMO
DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO SOCIAL

DECLARACAO DE AUTORIA

Discente: Qéulr)m/, Liome: e /43<\mf~l o

Matricula:_ A{Bp ¥ Q2 L

Titulo do Trabalho:

1" N

fémo\rm“r ’YLI)/AFmr*Jnr*lP?rx /4 J’M/‘r\/’*O\b“

Jlm*ﬂﬂ/ A L')”Liu.z/wrwoAH?/c- r‘(lmx‘lbe!v (& SPu )b(/(z;/,(_\p v

Professor (a) orientador (a): /D1 A I oM /‘( o 44(3 (\Ja alixoe M Q_Scw@v;}—(o .

Professor (a) co-orientador (a):

Declaro, a quem possa interessar, que o presente trabalho é de
minha autoria e que responderei por todas as informagdes e dado nele contidos, ciente

da defini¢do legal de plagio e das eventuais implicagdes.

Jodo Pessoa, () de _]12/+f’/yn ln e de_ 2049




UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA
CENTRO DE COMUNICACAO, TURISMO E ARTES
COORDENACAO DO CURSO DE RADIALISMO
DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO SOCIAL

DECLARACAO DE AUTORIA

Discenteiﬂ\dmiw‘z Cnnoppgho da_ Silim meiga

Matricula: 1)51}935

Titulo do Trabalho:

A QoG inMuincoden © whacoy Sntve. @ \nluengodo

j.)ig’-i‘o“\n & o 2 p.ti(’rpi(n‘.‘

Professor (a) orientador (a)=33“—-ﬁ%L-Han9Q64im.Mmﬁ6m

Professor (a) co-orientador €)

Declaro, a quem possa interessar, que o presente trabalho é de
minha autoria e que responderei por todas as informagdes e dado nele contidos, ciente

da definigdo legal de plagio e das eventuais implicagdes.

Jodo Pessoa,_20  de__ yaotem PHa de_2019



UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA
CENTRO DE COMUNICACAO, TURISMO E ARTES
DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO SOCIAL
COORDENACAO DO CURSO DE RADIALISMO

TERMO DE AUTORIZACAO DE DIVULGACAO

Eu, 530 Bm’g] 2 L m o G.IC! 4%3312‘ l& ;
portador ‘do RG de pn° ) 549%.422 inscrito no CPF sob o p°

103 3¢ 8 K444 >académico regularmente matriculado  sob a matricula

145038 £5, no Curso de Radialismo da UNIVERSIDADE FEDERAL DA
PARAIBA, autorizo que a IES ou meu orientador divulgue a obra intitulada
* = (‘l(\Cl_PZr\ A *u//c\/rjrq{F'

O = vu

"o

L/ (e
em qualquer canal de comunicagdo e que a mesma seja encaminhada para submissdo e
posterior publicagio em eventos e/ou periddicos de carater cientifico, desde que seja

preservada a autoria da obra, e até que cesse esta autorizagio.

Jodo Pessoa, 20) de __agj&m_jzxﬁde 2043

(]{)lr)}’lﬂ[ﬂ‘ jl'er (\Jd/ Aw/vrﬁ/ﬂ

Assinatura do (a) discente



UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARATBA
CENTRO DE COMUNICACAO, TURISMO E ARTES
DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO SOCIAL
COORDENACAO DO CURSO DE RADIALISMO

TERMO DE AUTORIZACAO DE DIVULGACAO

Bu, Thdom s Conclyne. da SiPua F'g\misa ;
portador do RG de n° M. Q3).0J3 ., inscrito no CPF sob o n°

+0J.81u. U9y 64 ., académico regularmente matriculado sob a matricula
A)53%835 | no Curso de Radialismo da UNIVERSIDADE FEDERAL DA

PARAIBA, autorizo que a IES ou meu orientador divulgue a obra intitulada

" SQenacad wnuenciadena, A _hepogﬂ) anine. o2 Inpluencadere
d\g\tn'm a o M ildico. "

em qualquer canal de comunicagio e que a mesma seja encaminhada para submissdo e
posterior publicagdo em eventos e/ou periédicos de carater cientifico, desde que seja

preservada a autoria da obra, e até que cesse esta autorizagdo.

Jodo Pessoa, 20 de motpyndrho  de 2010 .

ofune do Silva Fermige
Assinatura do (a) discente




UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA
CENTRO DE COMUNICACAO, TURISMO E ARTES
DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO
COORDENACAO DO CURSO DE RADIALISMO

TERMO DE RESPONSABILIDADE

Eu, Ognj’”“”\‘ L o du A?{)ﬂ\;@r-l& ,

aluno (a) regularmente matriculado (@) no Curso de Radialismo, matricula

A4150%2 5 na disciplina ) il o <l g , assumo

total responsabilidade sobre o Trabalho de Conclusio de Curso de minha autoria e

autorizo sua divulgagio na web, assim como S€u armazenamento na forma que dispuser
a UFPB.

Jodo Pessoa, Sode ﬁgjaménz pe cad9

Qﬂlﬁw{ﬂ] A-"wwc.\ C‘,(/ AE\/Z{\/G

Assinatura do (a) discente




UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA
CENTRO DE COMUNICACAO, TURISMO E ARTES
DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO
COORDENACAO DO CURSO DE RADIALISMO

TERMO DE RESPONSABILIDADE

Eu, MM@%J\L da Silea rmmiga 5

aluno (a) regularmente matriculado (a) no Curso de Radialismo, matricula

3151 ¥835 . na disciplina T C IT ., assumo

total responsabilidade sobre o Trabalho de Conclusdo de Curso de minha autoria e

autorizo sua divulgagdo na web, assim como seu armazenamento na forma que dispuser
a UFPB.

Jodo Pessoa, 20 de petamirho de 2049 .

188201980 Gollyne da Slyo  Eamiooe

Assinatura do (a) discente



GABRIEL LIMA DE AZEVEDO
THASSILLA CAROLLYNE DA SILVA FORMIGA

A RELACAO ENTRE OS INFLUENCIADORES DIGITAIS E O SEU PUBLICO

Relatorio Técnico apresentado ao Curso de Radialismo, da Universidade Federal da
Paraiba como requisito para obtencéo do grau em Bacharel em Radialismo.

Data de aprovagdo: _ / /

Banca examinadora:

Prof° Dr Alan Mangabeira Mascarenhas

Orientador

Prof® Ms Artur Barbosa Lima Maia

Examinador 1

Prof° Dr Carlos Jose Cartaxo

Examinador 2



“E o0 que foi prometido
Ninguém prometeu
Nem foi tempo perdido
Somos téo jovens

T&o jovens! Tdo jovens! ”

Legido Urbana — Tempo Perdido

Dedico esse trabalho a minha mae, por
sempre estar do meu lado em todas as situagGes da
vida, ao meu pai por sempre estar ali me apoiando
e me ajudando em tudo o que eu preciso. Obrigado
por todo amor e dedicacdo que vocés tiveram por
mim, me ajudando e sempre estando do meu lado
em cada vitéria da minha vida.

(GABRIEL LIMA DE AZEVEDO)



"Esta nascendo um outro amanhecer, j& pode
abrir a porta

E ver a luz batendo em vocé. Abra as janelas
pra ver o sol brilhar

Deixar a lagrima secar, e viver a vida..."

Para tudo acontecer - Suricato

Dedico este trabalho aos meus avos, em
especial ao meu avd paterno (in memorian) que
foi mais que um pai para mim, a minha méae por
ter me guiado e me ajudado por todo o meu
caminho com todo amor do mundo e a todos
aqueles que de alguma forma me ajudou a
seguir em frente mesmo com tantos motivos
para desistir.

(Théssilla Carollyne da Silva Formiga)



AGRADECIMENTOS (GABRIEL LIMA DE AZEVEDO)

Eu sempre gostei muito da area de comunicagdo. Desde a minha adolescéncia, por volta
dos meus 14 anos, tinha bastante curiosidade em saber como séo os bastidores de um programa
de televisdo, de réadio, quem sdo os profissionais que fazem novelas, séries, filmes... e como
toda aquela estrutura € montada. Desde que eu entrei no ensino médio coloquei na minha cabeca
que queria fazer algum curso da area de comunicacédo (jornalismo, por exemplo). Desconhecia
0 curso de Radio e TV, mas no meu segundo ano do ensino médio comecei a pesquisar 0S Cursos
que tinham na faculdade relacionado a minha area e vi o curso de Radio e TV. Pesquisei toda a
sua ementa e ja curti muito quando vi as cadeiras de fotografia, direcdo de arte, oficina do
audiovisual, audio... E foi ai que decidi fazer vestibular para Radio e TV.

Queria primeiramente agradecer a Deus, porque sem Ele eu acredito que ndo sou nada e
por ter feito eu chegar até aqui. E as pessoas que queria agradecer também que s@o as mais
importantes da minha vida, o meu pai, Helricio Ferreira de Azevedo e minha mée, Lucia Carla
Lima de Azevedo, por todo apoio que eles me forneceram desde a minha deciséo de estudar
comunicacgdo. Eles sempre me apoiaram, sempre torceram por mim e estavam sempre ali do
meu lado quando eu estava esgotado da vida académica, quando muitas vezes pensei em desistir
do curso. Foram eles que me incentivaram a continuar lutando pelos meus sonhos e que abriram
os olhos para dizer que ndo sera facil, mas com o nosso esforco e dedicacdo podemos chegar
aonde quisermos.

Também queria agradecer a minha familia tanto por parte paterna quanto por parte
materna que sempre me apoiaram e sempre acreditaram em mim, sempre diziam que eu iria
longe e aqui estou, em especial a minhas tias: Luiza Lima (em memoria), Helnycia Ferreira,
uma excelente pedagoga que sempre me aconselhou que o melhor caminho que podemos seguir
é 0 estudo e Hecilda Ferreira em sempre abriu as portas de sua casa e sempre estava atenta a
conversar comigo sobre 0 meu curso.

Também queria agradecer a0 meu grupo de teatro do ano de 2018 da Funesc, a
“Companhia do Plexo”, por todo o companheirismo e por todo acolhimento que tiveram
comigo, que sempre tiveram curiosidade em saber como € fazer Radio e TV. Queria agradecer
a toda essa turma e professores de teatro do Espaco Cultural, por enxergarem que eu posso
trabalhar em uma &rea que envolva comunicacao e teatro (que seré a area de producdo cultural).

Queria agradecer também aos meus amigos, pais e irmaos de fé do EJC da Par6quia Nossa

Senhora de Fatima, principalmente ao meu circulo os “TeusOuros”, por sempre me apoiarem e



sempre passarem luz para a minha vida, em especial: Jessica Madruga que sempre me deu
conselhos sobre a vida académica, Matheus Barbosa que se tornou um irmao para mim, Camyla
Wanderley e Flavio Laerton.

Queria agradecer também a equipe do EJC de Fatima, o “Tu é meu” por ter compartilhado
durante esse ano de 2019 varios momentos de alegrias, partilhas e apoio justamente huma época
puxada em relacdo a faculdade... E principalmente por essa equipe ter feito eu conhecer vérias
pessoas que irei levar para a minha vida.

Aos meus amigos do ensino médio que sempre estiveram comigo para qualquer
dificuldade que eu tivesse passando no curso, obrigado Eusabely Inglith por todas as caronas,
Ingrid Silva, Felipe Silva, luri Silva, Kamylle Louise, Raiane Ellen e Maryana Luna.

Quero agradecer também todos 0s meus amigos do curso que estavam sempre do meu
lado me apoiando: Thaéssilla Formiga, Sabrinna Coutinho, Emiliano Gomes, Luanna Silva,
Luzia Costa e Thais Andrade.

Por fim, quero agradecer a todos que ajudarem a gente no nosso documentario, ao N0SsoO
orientador Alan Mangabeira, Lucio Cesar que nos ajudou muito na nossa edicdo quando
estdvamos tendo dificuldade, aos nossos entrevistados que nos receberam de bracos abertos
para falar sobre o tema.

Gratiddo por todas essas pessoas que sempre levarei na minha vida!



AGRADECIMENTOS (THASSILLA CAROLLYNE DA SILVA FORMIGA)

Preciso agradecer primeiramente a Deus, por ter me dado forcas para seguir nessa etapa
da minha vida, que ndo foi nada fécil. Por varios momentos pensei em desistir e regredir na
minha caminhada, mas Ele me dava impulso para levantar e seguir para mais um dia na
Universidade. Por muitas vezes tive dificuldades e pedras no meu caminho, sejam pessoas ou
momentos que me fizeram por muitas vezes pensar porque eu estava ali, mas todo o aprendizado
de vida que eu adquiri jamais conseguiria em outro lugar.

Ao meu avl paterno, gratidao eterna. Ele foi meu pai quando eu mais precisei de um,
nunca deixou me faltar nada e sempre me acolheu em suas asas. Um dia ele disse que
infelizmente ndo iria me ver formando, mas eu sei que onde quer que esteja, ele esta olhando
por mim, me protegendo e sentindo orgulho de ver que a sua ‘carochinha’ esta prestes a se
formar.

Assim como meus aves maternos e minha avo paterna, que sempre estiveram comigo,
me aconselhando e me incentivando a estudar e nunca desistir, cada um deles tem uma parte na
minha histéria, e cada ensinamento que foi me dado eu irei levar pelo resto da minha vida,
principalmente agora que se inicia uma nova etapa na minha vida.

Agradeco a minha mae por tudo que sou, sem ela com certeza eu nao estaria onde estou
hoje. Agradeco por tudo que ela enfrentou para me proteger e me dar o melhor. Sabe mée, eu
sei que ndo foi facil, mas obrigada por ter suportado cada momento ruim ndo s6 por mim mas
por nds. Muito obrigada por ndo ter deixado me faltar nada durante toda essa graduacédo. O seu
apoio foi muito importante para que eu conseguisse seguir sem medo do que ia vir no outro dia.
Agradeco por cada bronca que me fez entender que a Universidade néo era tao facil assim.

Ao meu pai também agradeco, mesmo ndo sendo tdo presente, obrigada por cada
momento que VOcé me proporcionou uma certa ajuda em relacdo a Universidade, sempre que
estava a disposicdo vocé ndo falhou comigo e me ajudou em muitos aspectos em relacdo a
algumas dificuldades da graduacéo.

Ao meu irméo e familiares, obrigada por toda ajuda durante esse percurso, todo esse apoio
foi crucial para me manter de pé nesse curso, vocés foram como um brago direito para mim,
cada clipe, cada gravacao, cada um estava |4 de alguma forma, me auxiliando e me apoiando

no gue eu precisasse, s6 tinha vocés e era 0 que bastava para mim.



Ao meu amigo Alan, que € como um irmdo para mim, muito obrigado por estar tdo
presente na minha vida. Por varias vezes que me ajudou nas minhas questdes académicas e por
sempre ouvir os meus problemas e me dar os melhores conselhos que alguém poderia dar.

Meu namorado Igor, muito obrigada por ser tdo companheiro e estar sempre comigo nao
importa a circunstancia. Agradeco por sempre me ouvir e me dizer tudo que eu precisava ouvir,
por muitas vezes a universidade me sobrecarregava, mas vocé sempre estava ali para me dar
suporte e repor minhas energias e claro, sou grata a cada carona que VOCé me proporcionou,
inclusive nesse TCC.

Luanna Silva, Luzia Costa, Gabriel Azevedo, Sabrina Coutinho e Emiliano Gomes,
obrigada por vocés terem surgido na minha vida e fazer com que todo o caminho que
percorremos ndo fosse tdo exaustivo. Cada um de vocés sabem o tanto de dificuldade que
passamos, mas enfim estamos aqui nos preparando para a nova etapa que esta a surgir em nossas
vidas. Passamos por muitos momentos juntos que irei levar pelo resto da minha vida.

A cada entrevistado, cada pessoa que de alguma forma nos ajudou nesse documentario,
ao professor Lucio césar que foi a luz no fim do nosso tdnel, ao nosso orientador Alan
Mangabeira, a minha eterna gratiddo. Finalizar o trabalho de conclusdo de curso com a ajuda
de vocés foi extremamente enriquecedor, agradeco por cada ensinamento que VOCES me
proporcionaram nesse momento final.

Apesar de toda dificuldade que passei no curso de radialismo, eu sou grata a cada
momento, tudo que passei ali dentro daquela universidade levarei para minha vida como
aprendizado, sejam eles momentos bons ou ruins. E peco a Deus que eu continue assim, com a
minha esséncia intacta. Entrei e sai do CCTA da mesma forma que sempre fui, e que nesse novo
momento que chegard na minha vida eu continue sendo quem sou e sempre praticando a

empatia com 0 meu proximo, um abraco para todxs.



RESUMO

O objetivo desse trabalho € relatar através de um documentario para a web a relacdo entre 0s
influenciadores digitais com o seu publico, trazendo opinifes e informacdes acerca do tema
através de uma série de pessoas entrevistadas. Esse assunto foi escolhido devido a sua
importancia na atualidade, sabendo que a nossa sociedade esta cada vez mais presente nas redes
sociais. Buscamos mostrar nesse documentario os dois lados propostos pelo assunto: o do
influenciador e o do publico, levantando assim reflexdes sobre o0 assunto entre aqueles que irdo
assistir. Todos 0s nossos entrevistados residem na cidade de Jodo Pessoa, tendo como
convidadas duas influenciadores digitais, Diene Toscano (@achadinhosdanega) e Fernanda
Albuquerque (@fernandinhaalbuguerque), dois nomes da nossa regido que estdo totalmente
ligados ao conteudo proposto. Estudamos alguns pontos importantes que tem rela¢éo direta com
0 nosso tema, entre eles o conceito de influéncia midiatica, tendo como objetivo acrescentar

para 0 meio académico analises sobre o assunto abordado.

Palavras-chave: Documentario; Influéncia; Midia.



ABSTRACT

The purpose of this work is to report the relation between digital influencers and their audience,
bringing opinions and details about the subject by a series of interviews. The theme of this
project was chosen due its relevance nowadays, knowing that our society is increasingly
immersed in social media. We intend to present in this documentary the two sides involved in
this theme: the influencer and the public, thus raising reflections on the subject among those
who participated in the project. The interviewers live in Jodo Pessoa, composed by Diene
Toscano (@achadinhosdanega) and Fernanda Albuquerque (@fernandinhaalbuquerque), two
influencers from our region that are deeply related to the impact of digital influencers in our
society. It has been studied some important points that are directly related to our project, as the

concept of Media Influence, aiming to add the academic analysis on the study.

Keywords: Documentary; Impact; Media.
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1. INTRODUCAO

Esse trabalho tem como objetivo fazer um relatério técnico do nosso documentario, tendo
como tema a relacdo entre os influenciadores digitais com o seu publico, abordando estudos e
diferentes visdes acerca do nosso assunto. Escolnemos esse tema por ele estar a cada dia
presente na nossa sociedade, tendo assim opinides variadas sobre a questdo da ideia de
influéncia entre as pessoas das redes sociais com aqueles que Ihe acompanham.

Trazemos nesse relatério um estudo cronolégico sobre a “influéncia midiatica”, desde os
primeiros pensadores do assunto e as primeiras teorias relacionadas ao tema - a “teoria da bala
magica” também chamada de “agulha hipodérmica”, tendo como estudioso 0 norte-americano
Harold Dwight Lasswell e o conceito de “agenda setting” ou chamado também de
“agendamento”, sendo formulada por Donald Shaw e Maxwell McCombs -, até os pensadores
da atualidade que s&o Zygmunt Bauman tendo como estudo a “teoria da modernidade liquida”
e Stuart Hall com o “conceito de identidade”.

No web documentario, buscamos mostrar pensamentos de diferentes pessoas sobre o
assunto em questdo, desde as proprias influenciadoras digitais entrevistadas (Diene Toscado,
conhecida pelo seu instagram o @achadinhosdanega tendo aproximadamente 220mil
seguidores e Fernanda Albuguerque, apresentadora e influenciadora digital que tém no seu
instagram @fernandinhalbuguerque cerca de 269mil seguidores). Buscamos opinifes de
pessoas que acessam bastante as suas redes sociais, profissionais e estudiosos de midias sociais,
e a visdo de uma psicéloga para saber como a psicologia aborda o assunto em questao.

Acompanhamos um pouco a rotina de uma das influenciadoras entrevistadas: Diene
Toscano. Durante o processo de gravacao vimos como o seu trabalho estéd diretamente ligado
ao fato dela ser uma influencer, em que através do seu perfil no Instagram, o
@achadinhosdanega faz propagandas de diferentes lojas da cidade de Jodo Pessoa (lojas de
roupas, cosmeticos, lojas de mdveis, variedades em geral), tendo a sua ascensdo nas redes
sociais por justamente dar dicas de produtos que podem ser facilmente encontrados em
diferentes lojas da cidade.

Entrevistamos também Fernanda Albuguerque, que ficou conhecida inicialmente por ser
um dos maiores nomes de destaque da comunicacdo paraibana, trabalhando como
apresentadora de televisdo de uma emissora local (TV Correio). Com essa ascensdo dos
influenciadores digitais, ela ficou conhecida também desta forma por mostrar a sua rotina tanto
profissional quanto pessoal nas suas redes sociais para o publico que ja lhe acompanhava desde

a sua carreira na televisdo como comunicadora.
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O documentario para a web também debate a ideia de “influéncia midiatica” através do
depoimento da psicdloga Thais Fontes, que aponta tanto o lado positivo quanto o lado negativo
dos influenciadores digitais para a sociedade. Também destacou como a psicologia designa o
termo “influéncia” sendo relacionado ao ambiente virtual,

Produzimos este documentario tendo como importancia para o publico mostrar elementos
que tragam questionamentos sobre o tema proposto, possibilitando uma critica midiatica.

Esse tema contribui para a Universidade com estudos sobre a ideia de “influéncia
midiatica”, mostrando as linhas cronoldgicas de pensamentos do assunto através de referéncias
bibliogréficas de diferentes autores importantes para 0 nosso objeto de estudo.

Para 0 mercado audiovisual tem como papel contribuir com um tema bastante discutido

atualmente através de um produto audiovisual, sendo escolhido um documentéario
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2. FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1. Aideia de influéncia midiatica

Para iniciar 0s nossos estudos acerca da relacdo entre os influenciadores digitais e o
seu publico, precisamos compreender a ideia de influéncia midiatica. Uma das questdes mais
debatidas desde o surgimento dos primeiros meios de comunicacao sao sobre a relacdo da midia
com a sociedade. Sendo assim, diferentes estudiosos da “Comunica¢do de massa” comegaram a
desenvolver teorias sobre como a mensagem midiatica pode influenciar a sociedade.

A primeira teoria sobre influéncia da midia é o da “bala magica” ou também
chamada de “teoria da agulha hipodérmica”. O pesquisador Lasswell® dizia que uma mensagem
midiatica é enviada ao seu publico afetando da mesma maneira todos os envolvidos — por isso
a referéncia ao termo “agulha hipodérmica”, pois essa teoria postulava que o conteddo midiatico
seria “injetado” em cada individuo, produzindo os mesmos efeitos sobre cada um deles. Foi
uma das primeiras tentativas para explicar o efeito de influéncia da midia, porém ndo foi aceita
e é bastante criticada por ignorar completamente o background? social, politico e religioso de
cada individuo.

Na década de 70, foi desenvolvida pelos pesquisadores Maxwell McCombs e Donald
Shaw o conceito de “ agenda setting” ou também chamada “agendamento”. A ideia de
agendamento ndo nos diz como pensar — tal como preconizava a teoria da agulha hipodérmica-
mas sim no que pensar. Ou seja, 0s veiculos de comunicac¢ao ndo teriam o poder de moldar o

pensamento do pablico, mas sim de pautar as questdes e temas que as pessoas iriam pensar.

Maxwell McCombs e Donald L. Shaw, a época dois jovens professores da Faculdade
de Comunicacdo da Universidade da Carolina do Norte, nos Estados Unidos, uniram
esforcos na investigacdo acerca do possivel fenémeno de influéncia dos meios de
comunicacdo na agenda de temas considerados importantes pela sociedade
(CASTRO,2014, p.3).

A primeira analise para comprovar o “agendamento” de acordo com Castro (2014),
foi durante a eleicdo presidencial norte-americana da Carolina do Norte, no final da década de
60. Ficou constatado que os temas abordados na cobertura midiatica se tornaram, também os

mais importantes da agenda publica e os mais debatidos pela sociedade, trazendo relacdo com

! Disponivel em: < https://teoriadecomunicacaoblog.wordpress.com/> Acesso em: 23 de julho de 20189.
2 Conjunto de condigdes, circunstancias ou antecedentes de uma situacdo, acontecimento ou fenémeno.
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»3_ com relacdo ao jornalismo,

a teoria do agendamento, iremos trazer o conceito de “gatekeeper
sdo pessoas que fazem uma espécie de filtragem de noticiais, esses profissionais definem as
noticias que irdo ser veiculadas, reforcando assim a teoria da “agenda setting”.

Com base nos nossos estudos acerca das primeiras teorias de influéncia da midia, iremos

abordar os personagens principais do nosso estudo: os influenciadores digitais.

2.2. Os influenciadores digitais

Os influenciadores digitais (também chamados de creators* ou produtores de
contelido) sdo pessoas que usam as redes sociais °(tais como: Twitter, Facebook, Instagram,
Snapchat; além de plataformas de videos como o Youtube) para engajar o seu publico através
de diferentes conteudos (tais como: moda, game, culindria, humor, e outras questdes do
cotidiano).

A questdo da Publicidade e Propaganda também esta bastante presente no meio dos
digitais influencers. De acordo com o site® Meio e Mensagem, estima-se que 49% das pessoas
preferem adquirir produtos que sdo indicados pelos influenciadores digitais, perdendo apenas
para produtos indicados por amigos e parentes. Por isso as empresas vao atras dos influencers
para fazerem as propagandas de seus produtos, que sdo vinculados através de seus videos e
posts na internet.

Se um influenciador digital tem um canal no Youtube que fale sobre moda e em um
de seus videos ele disser que usa uma camisa de marca “x”, grande parte das pessoas que estdo

assistindo aquele video poderdo se interessar por aquela roupa, devido a questdo de

credibilidade que aquela personalidade da internet passa para o seu publico mais assiduo.

Dessa forma, o influenciador digital se torna um individuo capaz de influenciar um
determinado nicho em que seja possivel fazer um monitoramento por meio de
ferramentas e métricas disponiveis nas redes sociais. Essas “personalidades digitais”
sdo capazes de mudar as estratégias de investimento em propaganda por exercerem
forca suficiente para influenciar a nova geracdo a preferir determinada marca ou
escolher certo produto igual ao que ele esta utilizando, norteando grande parte das
decisfes de compra dos jovens (SILVA; TESSAROLO,2016, p.6).

3 Disponivel em: <http://observatoriodaimprensa.com.br/caderno-da-cidadania/buscadores-os-novos-gatekeepers/
> Acesso em: 24 de setembro de 2019.

4 “Pessoas que usam a internet e as redes sociais para produzirem seus contetidos autorais”. Disponivel em:
<https: //meublogdesucesso.com.br/blogueiro-influenciador-digital-ou-creator> Acesso em: 18 de agosto de
2019.

5 “Aplicacdo da web cuja finalidade é relacionar as pessoas. Disponivel em: <https://conceitos.com/rede-social/>
Acesso em: 24 de setembro de 2019.

5 Disponivel em: <https: //www.meioemensagem.com.br/home/midia/2018/06/07/influenciadores-ja-sao-a-
segunda-fonte-para-tomada-de-decisao.html/> Acesso em: 19 de agosto de 2019.
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Para Morin (1962), o termo celebridade significa alguma personalidade que foi
criada pela midia (através de diferentes personagens feitos em filmes) e que € vista como um
“her6i”, tendo como base a época cinematogréfica. De acordo com Rogenski (2017), o que
difere o digital influencer para uma celebridade é que o publico vé a imagem de um influencer
como alguém mais proximo a ele, por isso os influenciadores digitais estdo tendo bastante
credibilidade com as marcas para fazerem suas propagandas.

Diferente de uma celebridade que mesmo tendo uma forga digital, as pessoas se encantam
coOm 0 Seu personagem, e ndo com a pessoa em si que esta fazendo. Para Rogenski (2017) a
relacdo das pessoas com as celebridades € de admiracdo, porém nao tdo proxima quanto a de
um influenciador digital.
Ha uma hipotese de que o termo digital influencer esteja relacionado a ideia que
Bauman propGe sobre modernidade liquida,

2.3.Teoria da modernidade liquida

A “modernidade liquida” ¢ um conceito criado pelo socidlogo Zygmunt Bauman e
existe desde o inicio da pos-modernidade. Essa teoria veio logo depois do conceito de
“modernidade sé6lida” e serve para explicar o conjunto de relagdes e dindmicas sociais presentes

na sociedade atual.

Chegou a vez da liquefacdo dos padrbes de dependéncia e interacdo. Eles séo agora
maledveis a um ponto que as geracdes passadas ndo experimentaram e nem poderiam
imaginar; mas, como todos os fluidos, eles ndo mantém a forma por muito tempo.
Dar-lhes forma é mais facil que manté-los nela. Os s6lidos sdo moldados para sempre
(BAUMAN, 1999, p.9).

As relacBes sociais presentes na pds-modernidade sdo de fluidez, diferente da
“modernidade sélida” que os valores e modos como exemplo de vida cultural e politico eram
estaveis. Para Bauman (1999) vivemos em uma sociedade insegura e incerta, gerando uma
fluidez entre as relacbes e as dindmicas sociais presentes nos dias de hoje.

No seu livro intitulado “vida para consumo: a transformacdo das pessoas em mercadoria”,
Bauman (2007) reforca que as relacdes sociais presentes hoje em dia estdo sendo baseadas no
consumo. Vivemos em uma sociedade em que somos consumidores e também mercadorias.

Um exemplo que somos consumidores e mercadorias sao as redes sociais, em que vendemos
a nossa imagem e estilo de vida todos os dias através de: fotos, videos e textos que postamos.
Estamos em uma sociedade em que seu conceito de identidade se molda através do estilo de

vida que adquirimos.
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Por conceito de identidade’ entendemos que é o reconhecimento de caracteristicas
particulares que identificam uma pessoa como nome, sexo, data de nascimento, entre outros.
Também é o reconhecimento que outra pessoa tem dela mesma, tornando assim diferente dos
outros ao seu redor.

Para Hall (2006), os conceitos de identidade sdo divididos em 3 diferentes sujeitos e
significados, o "sujeito do iluminismo", "sujeito sociol6gico" e "sujeito pds-moderno”.

O "sujeito do iluminismo™ tem como base a concepg¢do de um individuo totalmente
centrado, com consciéncia de suas agdes, enquanto o “ sujeito socioldgico” nao acreditava que
era autbnomo em relacdo de suas atitudes e que suas a¢Oes se formavam através das relacbes
pessoais que o individuo tinha com os outros. Essa Ultima visdo da a ideia que a nossa sociedade
seria formada através da nossa relacdo com as pessoas a nossa volta e com o mundo.

Segundo Hall (2006) o "sujeito pds-moderno” acredita que a identidade é formada e
transformada de acordo com as relagdes e as formas de representagdes culturais que estdo a
nossa volta, o individuo atribui identidades diferentes em diversos momentos. De acordo com
esse conceito, vamos adquirindo varias identidades a cada momento diferente em nossa vida.

Com todos esses conceitos estudados, procuramos relacionar essas teorias com 0 N0Sso
tema de estudo, assim trazendo um produto audiovisual, escolnemos o documentario para

relatar todo esse contetdo.

2.4. O documentario: da modernidade & p6s-modernidade

O documentario é uma producdo audiovisual que tem como carater informativo
mostrar algum tema ligado a sociedade. Luiz Carlos Lucena cita em seu livro intitulado “Como
fazer documentérios: Conceito, linguagem e pratica de producdo” que: “O documentario ¢ o
tratamento criativo da realidade, com a adicdo de expressdes bastantes utilizadas como
“filmagem factual” e “reconstituigdo sincera” (2018, p.15). Sendo assim, esse tipo de produto
audiovisual tem como finalidade levantar fatos que comprovem a veracidade do tema proposto
(seja algum acontecimento cultural, histérico, algum assunto ligado a atualidade, a vida de
alguma personalidade, entre outros assuntos)

Lucena (2018, p.14) ainda cita que: “ O documentario fala de forma direta, nos faz
prestar atencdo, trata quase sempre do mundo real, nos obriga a tomar posi¢des”. Quando

assistimos a um documentario despertamos 0 nosso senso critico e a analise em geral daquele

7 Disponivel em: <https://www.significados.com.br/identidade/> Acesso em: 25 de agosto de 2019.




29

tema que esta sendo abordado, podemos ter opinifes tanto positivas quanto negativas sobre o
assunto que esté sendo visto.

O artigo “Um novo olhar entre a realidade e a ficgdo: O documentario “Vinicius de
Moraes” como construgdo criativa” de Michele Matos e Marcio Guerra busca retratar a
diferenca entre a linguagem cinematografica de uma ficcdo para um documentério. Na fic¢do
podemos construir narrativas através de um “Mundo imagindrio” enquanto em um
documentario a sua narrativa é baseado no “Mundo Real”.

Em uma fic¢do criamos um mundo imaginario através de roteiro, cenarios, figurinos
e personagens para compor aquela historia, enquanto no documentario usamos elementos do
mundo real; como exemplo: assuntos do cotidiano e pessoas que estdo inseridas naquele tema
que seré abordado.

Segundo Matos e Guerra (2013) no doc. “Vinicius de Moraes” 0 diretor dividiu 0s
blocos através de varias historias de vida do poeta, como por exemplo 0s seus nove casamentos,
ndo apenas contando a sua historia em ordem cronologica dando assim um ficcional ao seu
produto. “E o olhar do diretor fora as cAmeras que vai selecionar as informagdes que serdo
mostrados dando um novo sentido a realidade ou até mesmo construindo-a” (MATOS;
GUERRA, 2013, PAG.6). Existem varios fatores que podem influenciar a opinido do
espectador que esta vendo documentario como por exemplo: o enquadramento de camera e as
informacGes escolhidas pelo diretor durante a edi¢cdo que serdo mostradas.

Para Nichols (2012), existem 6 tipos de documentario, sdo eles: o documentario
expositivo que € mais objetivo e se preocupa mais em esclarecer os fatos do que com a estética
da imagem. O documentario poético é o oposto do expositivo e se preocupa com a estética do
filme, podendo ser usados Varios recursos para promover sua imagem.

No documentario participativo o diretor e sua producao podem aparecer no filme, seu
contato com o entrevistado € direto, diferente do documentario observativo que busca mostrar
totalmente a realidade e evita qualquer interferéncia do documentarista na hora da gravacao.

O documentario performatico é subjetivo e utilizada as técnicas livres de filmagem.
Por fim tem o documentario reflexivo que busca mostrar a relacdo do entrevistado com a
producdo do documentario.

O nosso documentario traz uma mistura de elementos do documentério observativo,
pois ndo interferimos nos depoimentos dos entrevistados, e também do documentério reflexivo,
onde alguns dos entrevistados participaram dos bastidores da nossa producdo, trazendo

interatividade com os documentaristas.
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3.PRE-PRODUCAO

Durante o processo de pré-producdo elaboramos perguntas que foram feitas para as
diferentes pessoas que entrevistamos no nosso documentario. Fizemos também um cronograma
para a elaboracdo do nosso projeto, tendo nele 0 més que comegamos a pensar no tema que
iriamos abordar para 0 nosso documentario, até o planejamento de sua producédo para a data de
entrega.

Selecionamos 2 influenciadoras digitais da cidade de Jodo Pessoa, 3 pessoas ativas em
redes sociais para opinarem sobre o assunto, 1 psicéloga para falar da relacdo entre o publico e
o influenciador, 1 estudiosa da area e 1 profissional de midias sociais.

Cada entrevistado foi escolhido de acordo com a relacdo direta que eles tém com o tema
proposto. A estudiosa do assunto e a profissional da area, conseguimos o contato através do
nosso orientador Alan Mangabeira Mascarenhas. As influenciadoras digitais, obtivemos o
contato de suas respectivas assessorias com a nossa entrevistada Ana Priscila Gesteira.

Os assiduos nas redes sociais e a psicologa Thais Fontes, ambos sdo de nosso convivio
social, trazendo assim mais facilidade para entrarmos em contato.

NOs buscamos diferenciar as perguntas de cada entrevistado para que fossem feitas a
partir de um primeiro consenso entre os participantes desse trabalho, por decidir assim explorar
um produto documentario. E de acordo com a vivéncia dos participantes, gravamos seus relatos
sobre suas experiéncias a partir do produto digital influencer que é a nossa principal fonte de

pesquisa.

3.1. Para cada tipo de entrevistado foram feitas as seguintes perguntas:
Para as 2 influenciadoras Digitais

- Perguntas feitas para Fernanda Albuquerque (Instagram: @fernandinhaalbuquerque-
268 mil seguidores):

. Quem sdo seus seguidores? Que tipo de publico é o seu?
. Como vocé sente seu pablico em relacdo ao que eles esperam de vocé?

. Existe uma variacdo entre Fernanda apresentadora, Fernanda mée e Fernanda
mulher nas redes sociais?

. Existem varios tipos de seguidores de todos os influenciadores digitais, existem

0S seguidores que querem ser iguais as pessoas, existem os que admiram muito
e se tornam assiduos e logico existem os “haters”, como vocé lida com cada um
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deles?

. Quando vocé percebeu que estava se tornando uma pessoa também influente nas redes
sociais?

. Uma dica para quem se espalha em vocé como influenciadora, o que vocé pode
falar para as pessoas que te seguem e querem ser um pouco do que Vocé representa?

. Uma mensagem final para quem te admira e acompanha nas redes sociais.

- Perguntas Feitas para Diene Toscano (Instagram: @achadinhosdanega — 220 mil
seguidores):

. Quem sdo seus seguidores? Que tipo de publico é o seu?

. Como vocé sente seu publico em relacdo ao que eles esperam de vocé?

. De onde surgiu a ideia central do seu Instagram, a de divulgar produtos com bons
descontos e baratos, os famosos “achadinhos”?

Existem varios tipos de seguidores de todos os influenciadores digitais, existem os

seguidores que querem ser iguais a pessoa seguida, existem os que admiram muito
e se tornam assiduos e 16gico existem os “haters”, como vocé lida com cada um

deles?

. Uma dica para quem se espelha em vocé como influenciadora, o que vocé pode
falar para as pessoas que te seguem e querem ser um pouco do que Voceé representa?

. Uma mensagem final para quem te admira e te acompanha nas redes sociais.

Perguntas feitas para as 3 pessoas ativas em redes sociais:

. O que vocé acha dessa onda de influenciadores?

. Qual o lado positivo e negativo de um influenciador digital?

. O que vocé acha que faz com que as pessoas sigam os influenciadores?

. Cite alguns digitais influencers que vocé segue

. Vocé se considera uma pessoa influente por quem vocé segue?

. Por que vocé acha que tantas pessoas querem ser influenciadores digitais?

. Vocé acha que essa onda de digitais influencers € algo passageiro ou veio para ficar?

. Para vocé: Influenciador Digital € uma profissdo?

Perguntas feitas para a psicéloga Thais Fontes:
. Como psicdloga, como vocé vé essa interacdo dos digitais influencers com o seu
publico e vice-versa?

. Como a psicologia designa o termo “influéncia”? Podemos dizer que algumas pessoas
teriam o maior poder de influenciar outras devido a sua quantidade de seguidores?
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. Até que ponto essa relagdo entre influenciadores da midia e “influenciados” é
saudavel?

. Por que muitas pessoas usam os Influenciadores Digitais como uma espécie de espelho
para a sua rotina?

Para a estudiosa da area:

. Qual o significado do termo “influencer”?

. Quais influenciadores digitais que vocé segue?

Para a profissional de midias sociais:

. Como vocé vé as mudancas que ocorreram desde a primeira rede social (o blog) para
as da atualidade?

. Qual a diferenca dos influenciadores midiaticos das primeiras redes sociais para nos
influenciadores de hoje em dia?

. Vocé acha que ser digital influencer € uma profissdo?
. Para vocé, como designa o termo “influencer”?

. Nos fale um pouco do seu trabalho

Entramos em contato com as pessoas entrevistadas para marcar os dias das entrevistas

por whatsapp e pelo email, além de conseguirmos os contatos das influenciadoras digitais
através de um entrevistado. Os participantes foram:

. Fernanda Albuquerque — Influenciadora Digital
. Diene Toscano — Influenciadora Digital

. Gutemberg Cardoso — Ativo em redes sociais

. Giovanna Arruda — Ativa em redes sociais

. Thais Fontes — Psic6loga

. Gabriela Osoegawa — Estudante da area

. Giovana Figueiredo — Ativa em redes sociais

. Ana Priscila Gesteira — Profissional de midias sociais



3.2 — Cronograma
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Atividade

Més

Marco/19

Meés

Abril/19

Més

Maio/19

Més

Julho19

Meés

Agosto/19

Més

Setembro/19

Escolha do
tema

X

Levantamento
Bibliografico

Revisédo do
Pre-Projeto

Entrega do
Pre-Projeto

Organizacao
do Roteiro

Gravacgdo e
Captacéo do
documentério

Edicédo e Pos-
Producdo do
documentario

Revisdo e
Redacéo
Final

Entrega do
TCC

Defesa do
TCC
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4.PRODUCAO

O processo de producdo ocorreu entre os dias 23 de julho de 2019 a 06 de agosto de 2019,
tendo os dias especificos e horarios de acordo com a disponibilidade dos entrevistados. Todo o
processo de producdo e direcdo foram feitos pelos idealizadores desse documentério: Criacdo
de Gabriel Azevedo e Thassilla Formiga.

Nas locacdes, posicionamos a nossa camera de acordo com a iluminagao que favorecesse
cada entrevistado. A maioria dos angulos utilizados foram angulos normais e enquadramentos
em plano médio, a captacdo de audio foi feita através de um smartphone da marca “apple”,
devido a falta de equipamento de audio.

Em seguida, a nossa tabela de gravacdo de acordo com cada dia:

Ordem de Gravacéao por Data

DIA ATIVIDADES REALIZADAS LOCACAO EQUIPAMENTOS
UTILIZADOS
17/07 | Preparacdo da locacdo e gravacdo | Estudio de TV do 1 tripé, uma camera
com Gabriela Osoegawa, | Centro de Canon T5, Lente 18-
Gutemberg Cardoso e Giovanna | Comunicacdo, 55mm. Audio — 1
Arruda Turismo e Artes Iphone 6S com fone

(CCTA) da UFPB. de ouvido, 1 cartdo
de memoria de 8GB
e 1 Notebook para

armazenamento das

gravacgoes
23/07 | Preparacdo de locacdo e gravacdo | Sua Residéncia 1 tripé, uma camera
com Ana Priscila Gesteira, as 18h Canon T5, Lente 18-
55mm. Audio — 1

Iphone 6S com fone
de ouvido, 1 cartdo
de memoria de 8GB
e 1 Notebook para
armazenamento das

gravacoes
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25/07

Preparacdo de locacdo e gravacao

com a psicéloga Thais Fontes

No seu consultério

1 tripé, uma camera
Canon T5, Lente 18-
55mm. Audio — 1
Iphone 6S com fone
de ouvido, 1 cartdo
de memoria de 8GB
e 1 Notebook para
armazenamento das

gravagoes

29/07

Preparacdo de locacdo e gravacao
com Fernanda Albuquerque

No estudio da TV
Correio

1 tripé, uma camera
Canon T5, Lente 18-
55mm. Audio — 1
Iphone 6S com fone
de ouvido, 1 cartdo
de memoria de 8GB
e 1 Notebook para
armazenamento das

gravacgoes

01/08

Preparacdo de locacdo e gravacao

com Giovana Figueiredo

Estudio de TV do
Centro de
Comunicacéo,
Turismo e Artes
(CCTA) da UFPB.

1 tripé, uma camera
Canon T5, Lente 18-
55mm. Audio — 1
Iphone 6S com fone
de ouvido, 1 cartdo
de memoria de 8GB
e 1 Notebook para
armazenamento das

gravacoes

06/08

Preparacdo de locacdo e gravacao

com Diene Toscano

Loja Atacadao dos
Presentes da estrada
de Cadebelo (BR-
230) e Loja
Meggashop da
Estrada de Cabedelo

1 tripé, uma camera
Canon T5, Lente 18-
55mm. Audio — 1
Iphone 6S com fone
de ouvido, 1 cartdo
de memoria de 8GB
e 1 Notebook para
armazenamento das
gravagoes
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Figura 1 — Giovanna Arruda

Fonte: Acervo Pessoal

Figura 2 — Gutemberg Cardoso Figura 3 — Gabriela Osoegawa

Fonte: Acervo Pessoal Fonte: Acervo Pessoal
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Figura 4 — Ana Priscila Gesteira Figura 5 — Thais Fontes

Fonte: Acervo Pessoal Fonte: Acervo Pessoal

Figura 6 — Fernanda Albuquerque

Fonte: Acervo Pessoal
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Figura 7 — Giovanna Figueiredo Figura 8 — Diene Toscano

Fonte: Acervo Pessoal Fonte: Acervo Pessoal

Figura 9 — Equipamentos (Canon T5+ Figura 10 — Equipamentos (Tripé)
Lente 18-55mm + carregador + Iphone 6S

Com fone de ouvido)

Fonte: Acervo Pessoal

Fonte: Acervo Pessoal
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5.POS- PRODUCAO

A edicdo do documentério foi realizada pelos discentes Gabriel Lima de Azevedo e
Théssilla Carollyne da Silva Formiga, através do programa da Adobe o Premiere Pro CC 2017.
A edicdo teve o periodo de cinco dias e todo esse processo foi feito na ilha de edicdo do Centro
de Comunicacgdo, Turismo e Artes da Universidade Federal da Paraiba.

No processo de montagem, buscamos trazer os principais conteldos que captamos na
producdo. Os cortes foram feitos em cada entrevistado trazendo as questdes que achamos mais
importantes e que agrega ao nosso tema.

Devido a falta de equipamento de dudio, enfrentamos algumas dificuldades em relacgéo a
captacdo de audio. Emalguns locais, ruidos externos atrapalharam um pouco nossas entrevistas,
fazendo com que optassemos pelo audio captado pelo celular.

Foi utilizado um HD externo para armazenamento de todo o material a ser editado e logo
apos todo o processo de edigédo feito gravamos o documentario em DVD-R. O documentario ja
editado deu aproximadamente 22 minutos.

Nessa etapa também pensamos na arte do nosso documentario, onde ela esta sendo

veiculada tanto como capa do nosso relatério, como inserido no come¢o do nosso produto.

5.1- Etapas da Edicéo:

DIAS FUNCOES
26/08/2019 e 27/08/2019 Foram feitos os cortes nos videos

28/08/2019 Realizamos ajustes de imagens
e sons

29/08/2019 Montagem das cenas e ajustes
finais

30/08/2019 Finalizacdo, renderizacéo e

gravacdo em DVD-R




Figura 11- Programa de edicdo Adobe Premiere

Figura 12 - HD externo para

armazenamento dos videos
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5.2- Arte do documentario

Um documentario de
Gabriel Azevedo e
Thassilla Formiga

(RACAO INFLUE
¥

1"( 14 y/) /) 1{/(

e

Fonte: Arquivo Pessoal

Créditos: Thais Andrade (@tha3s)

O nosso documentério se intitula “A geracao influenciadora”, devido a escolha desse
titulo esté inteiramente ligada ao assunto que abordamos no nosso documentario. As relacbes
entre as pessoas nas redes sociais, e dos influenciadores digitais e o seu publico.

Na arte, tentamos passar 0 nosso tema de estudo. O celular é o objeto principal, em que
tendo ele na palma de nossas maos, podemos nos conectar em diferentes redes sociais. O
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exemplo da arte cita as principais (facebook, twitter, instagram e youtube) e através delas
podemos ser influenciadores.

Tivemos a ideia central da arte, e quem a desenhou foi Thais Andrade (@tha3s), também
aluna de Radio e TV da UFPB.Com a juncdo da nossa ideia e com o talento dela na area de

design grafico pudemos repassar a ideia geral do nosso documentario.
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6.CONSIDERACOES FINAIS

Através da construcdo do nosso documentario, vimos que 0 tema abordado mostrou
diferentes visdes dos nossos entrevistados sobre a questdo da influéncia digital e como este
termo esta ganhando espago em outras midias, além das redes sociais.

Como papel de futuros profissionais da comunicagcdo, buscamos trazer no nosso
documentério depoimentos de diferentes pessoas que se interessam pelo nosso tema de estudo.
Tivemos uma experiéncia mais concreta em relagdo a um profissional de Radio e TV, que é 0
de produzir conteudo e dar credibilidade para o assunto que serd abordado com base em
pesquisas, em informacdes passadas por cada entrevistado e o cuidado de deixar o tema claro
para aqueles que irdo assistir,

Foi muito gratificante em fazer um produto audiovisual como concluséo do nosso curso,
pois enxergamos como um profissional da nossa area pode atuar em diversas fungdes, seja na
producdo, direcdo, roteiro, edicdo, entre outros. Vimos como realmente é a rotina de um
profissional do audiovisual, desde a pré-producéo, producéo e pos-producdo do produto feito.

O tema que escolhemos: “A relagdo entre os influenciadores digitais € o seu publico”,
mostrou que cada vez mais as pessoas estdo criando os seus proprios conteudos nas redes
sociais, devido a autonomia que temos nas midias sociais de falar sobre diversos assuntos.
Vimos também que estamos ganhando cada vez mais visibilidade, sendo espelho para a vida
dos outros e também nos tornando publico da vida das outras pessoas, principalmente dos

considerados influencers devido a liberdade que as redes sociais nos proporcionam.
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