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RESUMO

O presente trabalho teve como objetivo identificar a relevancia das variagcdes dos
precos da cesta basica na visdo dos consumidores da cidade de Jodo Pessoa. Para
isso, foram analisados apenas os produtos listados na cesta basica do DIEESE. Foi
realizada uma coleta de precos dos produtos da cesta basica nos meses de
setembro e outubro de 2020 trés vezes durante o més, que foram o inicio, 0 meio e
o final do més em quatro supermercados da capital. Essa pesquisa tem uma
abordagem quantitativa, dado que visa validar hip6teses por meio da coleta de
dados. Quanto aos objetivos, a pesquisa classifica-se como descritiva, visto que
descreve o perfil do consumidor, além de apresentar as caracteristicas da populagéo
investigada. Apdés a coleta de precos nos supermercados, foi realizado um
questionario de 14 questbes com 101 (cento e um) consumidores acerca de
guestdes relacionadas a cesta béasica e financas. A partir dos resultados, pode-se
concluir a existéncia de variagdes de precos de um mesmo produto durante o meés,
entretanto, ndo foi possivel identificar a correlagdo existente entre 0s
supermercados, visto que as variagcbes de precos ndo possuem um padrdo que
possam se relacionar entre si. Também foi possivel avaliar que mesmo existindo
uma lista de itens considerados oficias que compdem a cesta basica, de acordo com
0s consumidores nao € necessario comprar todos eles, em um nivel de itens mais
importantes.

Palavras-chave: Cesta basica. Preco. Variacoes.



ABSTRACT

The present work had as objective to identify the relevance of the variations in the
prices of the basic basket in the vision of the consumers of the city of Jodo Pessoa.
For this purpose, only the products listed in the DIEESE food basket were analyzed.
A price collection of basic food basket products was carried out in September and
October 2020 three times during the month, which were the beginning, middle and
end of the month in four supermarkets in the capital. This research has a quantitative
approach, as it aims to validate hypotheses through data collection. As for the
objectives, the research is classified as descriptive, as it describes the profile of the
consumer, in addition to presenting the characteristics of the investigated population.
After collecting prices in supermarkets, a questionnaire of 14 questions was carried
out with 101 (one hundred and one) consumers about issues related to basic food
basket and finance. From the results, it can be concluded that there are price
variations for the same product during the month, however, it was not possible to
identify the correlation between supermarkets, since price variations do not have a
pattern that can be related each other. It was also possible to assess that even with a
list of items considered official that make up the basic basket, according to
consumers, it is not necessary to buy all of them, at a level of more important items.

Keywords: Basic basket. Price. Variations.
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1 INTRODUCAO

Desde os primérdios, o ser humano necessita da alimentagéo, dentre outros
elementos, para manter-se vivo. No principio, ele era dependente da caca, pesca e
do que a natureza tinha a oferecer para poder alimentar-se, no entanto, com o
desenvolvimento da sociedade, o homem viu a possibilidade de produzir seu
alimento por meio das plantacbes e assim gerencia-los da melhor forma possivel,
garantindo seu sustento durante o ano, 0 que em seguida trouxe consigo a
industrializagdo, que veio como uma forma de facilitar 0os processos e
consequentemente se estende até os dias atuais (SILVA; ECKARDT, 2017).

Com o desenvolvimento industrial veio a mecanizagcdo da agricultura, fato
gue contribuiu para a expropriacdo de diversos trabalhadores rurais, que findaram
migrando do campo para as cidades, visto que eram la que se concentravam 0s
centros industriais (TOMBINI; SAQUET, 2014). A partir disso, houve uma maior
facilidade em obter os alimentos, o que consequentemente fez com que houvesse
mais ofertas de um mesmo produto, dado que haveria uma producdo em maior
escala com a industrializacdo dos produtos.

Devido a maior oferta de produtos comercializados advindos da
industrializacao, é viavel que os consumidores identifiquem os estabelecimentos que
comercializam os produtos por um preco menor, a fim de encontrar itens mais
baratos sem perder a qualidade, com o intuito de economizar. Dessa forma, a
pesquisa por produtos mais baratos tornou-se algo habitual na vida dos
consumidores brasileiros, visto que o salario-minimo corrente ndo condiz com o
poder aquisitivo de bens e servicos disponiveis para a populacdo. Assim, faz-se
necessario a busca por menores precos para poder suprir suas necessidades dentro
do orcamento que o individuo possui.

De acordo com a CNN Brasil (2021), o valor da cesta basica ja é cerca de
60% do salario-minimo atualmente, se tornando a pior propor¢cdo em 15 anos. O
resultado disso € uma procura por menores precos por parte da populacédo. Isso se
deve ao fato de que o salario-minimo ndo teve um ajuste maior que a alta da
inflagdo, o que ocasionou em um aumento salarial sem ganho real, havendo perda
do poder aquisitivo.

A cesta béasica é composta por um conjunto de produtos utilizados por uma

familia, ou seja, € um grupo de produtos fundamentais para suprir as necessidades
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fisiologicas e nutricionais de uma familia composta por quatro pessoas, sendo um
casal e duas criancas, pelo periodo de um més (FERNANDES; DIAS, 2011).

O conceito de cesta basica no Brasil foi instituido pelo Decreto-Lei n° 399,
de 30 de abril de 1938 que apresenta os itens que a compde. Eles variam em
produtos e quantidade de acordo com a regido do pais. Essa variacdo € causada
devido as particularidades que cada Estado possui, pela oferta de produtos, pela
finalidade para o qual foi definida, pelo modelo de consumo que a regido possui ou
até mesmo pelo provedor que fornece a cesta basica (BRASIL, 1938).

Para poder definir quais itens iriam compor a cesta basica juntamente com
suas respectivas quantidades, foi realizado um estudo censitario, onde foram obtidas
informagdes salariais destas localidades, com o intuito de identificar o valor médio
salarial recebido pelos trabalhadores, em contrapartida ao valor minimo que ele
deveria receber para o sustento e bem-estar da familia (DIEESE, 2013).

Ao longo dos anos, os produtos que formam a cesta basica tendem a sofrer
variagbes devido a diversos fatores que podem afetar o seu preco, tanto
positivamente, como por exemplo, uma baixa pelo valor cobrado, ou negativamente,
no caso dos produtos disporem de um valor mais elevado que o seu anteriormente.
De acordo com Holland (2014), fatores externos como importacfes, precos de
commodities, energia e o crescimento mundial vem ganhando destaque como
fatores que ocasionam essas variacdes, € ndo apenas fatores internos como sao
tradicionalmente sugeridos.

Portanto, compreender o modo como as variacdes dos precos se comportam
ao longo do tempo, e identificar as principais causas que interferem no seu
comportamento € de suma importancia para estabelecer maneiras que possam
diminuir o peso desses alimentos no orcamento (FERNANDES; DIAS, 2011).

Dessa forma, a educacao financeira € um assunto relevante e deveria fazer-
se presente entre as pessoas independente de sua idade e classe social, visto que
seu conhecimento sO traz beneficios para quem o utiliza, fazendo com que o
individuo adquira habilidades ao fazer suas escolhas e gerencie melhor suas
financas pessoais.

Para Silva et al. (2018), a educacéo financeira € definida como a capacidade
gue as pessoas demonstram possuir quando desempenham escolhas apropriadas
ao conduzir suas financas. E um conglomerado de informac6es que visa ajudar os

individuos a resolverem questdes ligadas ao gerenciamento de sua renda. Modernell
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(2014) afirma que o conhecimento obtido por meio da educacéo financeira ajuda na
capacidade de desenvolver um melhor planejamento financeiro, visto que a
compreensao acerca do assunto beneficia aqueles que a utilizam, devido aos
conhecimentos adquiridos para tomar melhores decisoes.

Apesar da sua importancia, a educacao financeira brasileira esta distante de
grande parte dos brasileiros, como mostra o relatério divulgado pela OCDE (2016),
em um estudo que compara o grau de educacédo financeira do Brasil com o de
outros paises. Os resultados indicaram que o grau de letramento financeiro é baixo
no mundo inteiro, e a pontuacdo do Brasil ficou 1,2 pontos percentuais abaixo da
média mundial.

Esse estudo realizado pela OCDE (2016) mediu o nivel de letramento
financeiro realizado por meio de 21 perguntas, divididas em trés campos de
conhecimento: conhecimento financeiro (7 questdes), comportamento financeiro (9
guestdes) e atitude financeira (5 questdes). Em tratando do conhecimento financeiro,
menos da metade dos adultos brasileiros conseguiu acertar a pontuagcdo minima
desejada, de pelo menos 5 dos 7 itens apresentados. J& no quesito comportamento
financeiro, 51% dos respondentes dos 30 paises alcancaram o0 nivel minimo
esperado (6 pontos em um total de 9), sendo que menos de 40% dos respondentes
brasileiros atingiram esse limite. E por fim no que se refere a medicdo das atitudes
financeiras, o resultado foi que que apenas metade dos participantes atingiu a
pontuacdo minima, incluindo os brasileiros.

Assim, diante do resultado apresentado pela OCDE (2016), € possivel
perceber que o nivel de conhecimento financeiro dos participantes apesar de néao ter
sido 0 mais baixo, ainda precisa evoluir, entretanto, é possivel obter resultados mais
satisfatorios fornecendo mais informacdes aos usuarios tais como conceitos basicos

de financas e economia.
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1.1 Problema de pesquisa

Para o direcionamento da pesquisa, tem-se 0 seguinte problema: Em se
tratando da cesta bésica, as variagcdes de precos nos produtos tém alguma

relevancia na percepc¢ao do consumidor?

1.2 Objetivos

1.2.10bjetivo geral

Identificar a relevancia das variacdes dos precos da cesta basica na visao

dos consumidores da cidade de Jodo Pessoa.

1.2.20bjetivos especificos

a) Tracar o perfil do consumidor.

b) Analisar a variacdo de precos da cesta basica em trés momentos durante
0s meses de setembro e outubro de 2020, a fim de identificar se existem variacdes
no preco da cesta basica durante o més.

c) ldentificar quais s@o os itens mais relevantes da cesta basica para os

consumidores de Joao Pessoa.
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1.3 Justificativa

A escolha desse assunto para a realizacao da pesquisa deve-se a escassez
de pesquisas deste tipo na cidade de Jo&o Pessoa, e o discernimento que 0s
resultados obtidos podem apresentar-se como uma ferramenta para auxiliar na
tomada de decisdo do consumidor, contribuindo com dados recentes e atualizados,
visando facilitar aos usuarios dessa informacdo a identificarem os fatores
causadores dessas variacdes, de forma que o impacto que o preco da cesta basica
possui na renda seja 0 menor possivel.

E uma pesquisa com o propdsito de apresentar os resultados alcancados a
comunidade em geral, visto que os gastos com a alimentacdo, de acordo com o
IBGE (2019), é um dos fatores que mais comprometem a renda dos brasileiros.
Dessa forma, quando ha variacdes nos precos da cesta basica o orcamento do
consumidor é diretamente afetado. Assim, visando cuidar melhor das financas e
proteger o patriménio, que € o objeto de estudo das Ciéncias Contabeis, essa
pesquisa visa contribuir em melhorar o entendimento sobre as variacbes na cesta
béasica.

Dessa maneira, a analise das variacbes no preco da cesta basica, indica o
comportamento dos precos dos produtos que a compde, mostrando que com
pesquisas relacionadas ao tema, € possivel gastar menos sabendo qual € o melhor
momento para fazer as compras, tornando-se uma pesquisa relevante nao sé para a
academia como para a populacdo em geral, pelo fato de indicar o poder de compra
do salario-minimo.

Com o propdésito de atender a academia, a populacdo em geral e todos que
tiverem interesse a respeito da tematica, essa pesquisa pode contribuir para uma
melhor interpretacdo acerca do assunto, dado que trata-se de um tema atual e
pertinente a ser pesquisado, devido as diversas variacées nos precos dos produtos
gue sempre sao noticiadas nos meios de comunicacao.

Como afirmam Silva e Eckardt (2017), o objetivo de realizar pesquisas sobre
as variacOes da cesta basica € de que a partir dos resultados obtidos, é possivel
comparar essas informagcfes com diferentes regides, o que torna possivel constatar

os fatores relevantes que influenciam na variabilidade dos precos.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Neste capitulo, procurou-se apresentar os estudos feitos sobre o tema
abordado, onde séo apresentados os conceitos basicos, definicdes e classificacbes
sobre o objeto de estudo. Foram divididos nos seguintes topicos relacionados ao
tema: cesta basica, relacdo entre o consumo da cesta basica e o salario-minimo,
planejamento financeiro, fatores que influenciam na formacdo de precos dos
produtos da cesta basica, inflacao, oferta e demanda, e aspectos gerais da formacéo

do preco de venda.

2.1 Cesta basica

O termo cesta basica surgiu no Brasil em 1938, no governo Getulio Vargas,
guando entdo foi determinada a criacdo do salario-minimo. Em 30 de abril de 1938
foi requlamentada a Lei n° 185 de 14 de janeiro de 1936 pelo Decreto Lei n® 399 e a
partir dai foram feitos estudos censitarios em diversas localidades, sendo colhidas
informacdes salariais junto as empresas das varias regides. Assim, as Comissdes do
Salario-Minimo, criadas antes da instituicdo do Decreto, estabeleceram os valores
minimos que deveriam ser pagos aos trabalhadores (DIEESE, 2009).

Basicamente, o conceito da cesta basica € o nome dado ao conjunto de
itens indispensaveis para a alimentacdo e bem-estar de todo trabalhador, os quais
sdo considerados essenciais para a subsisténcia humana. A sua composicdo, de
acordo com o DIEESE (2019), é feita por 13 itens alimenticios que sao capazes de
garantir o sustento de um trabalhador em idade adulta, e o Decreto-Lei n® 399/1938
esclarece que os bens e as quantidades foram diferenciados de acordo com as

regides e habitos alimentares locais, como mostra a tabela 1:

Tabela 1 — Provisdes minimas estipuladas pelo Decreto-Lei n°® 399/1938

Alimentos Regido 1 Regido 2 Regido 3 Nacional
Carne 6,0 kg 4,5 kg 6,6 kg 6,0 kg
Leite 751 6,5 I 751 15,01
Feijéo 4,5 kg 4,5 kg 4,5 kg 4,5 kg
Arroz 3,0 kg 3,6 kg 3,0 kg 3,0 kg
Farinha 1,5kg 3,0 kg 1,5kg 1,5kg
Batata 6,0 kg - 6,0 kg 6,0 kg
Legumes 9,0 kg 12,0 kg 9,0 kg 9,0 kg
(Tomate)

P&o Francés 6,0 kg 6,0 kg 6,0 kg 6,0 kg
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Café em po 600 gr 300 gr 600 gr 600 gr
Frutas (Banana) 90 unid 90 unid 90 unid 90 unid
Acucar 3,0 kg 3,0 kg 3,0 kg 3,0 kg
Banha/Oleo 750 gr 750 gr 900 gr 1,5 kg
Manteiga 750 gr 750 gr 750 gr 900 gr

Fonte: DIEESE (2009), Decreto-Lei 399 de 1938. As quantidades diarias foram convertidas em
guantidades mensais.

Cada regido tem sua quantidade minima estipulada conforme o Decreto-Lei.
A determinacdo dessas quantidades foi realizada por meio de um estudo em cada
regido feito pela Comissdo do Salario-Minimo. A média nacional considera as
guantidades descritas na tabela 1 para a massa trabalhadora em atividades diversas
e para todo o territorio nacional.

Quadro 1 — Estados que comp&em cada regido

Regidol Regido 2 Regido 3

*Sao Paulo, Minas
Gerais, Espirito
Santo,Rio de
Janeiro, Goiéas e

*Pernambuco,
Bahia, Ceard, Rio
Grande do Norte,
Alagoas, Sergipe,

*Parana, Santa
Catarina, Rio
Grande do Sul,
Mato Grosso e

Distrito Federal Amazonas, Para, Mato Grosso do
Piaui, Tocantins, Sul.
Acre, Paraiba,
Rondénia, Amapa,
Roraima e

Maranhao.

Fonte: DIEESE (2009), adaptado pelo autor.

A definicdo de uma lista de itens para compor a cesta basica foi uma das
poucas ac¢des do governo no campo de politicas sobre alimentacédo no Brasil, e a de
maior destaque no século XX (SILVA, 2014). Entretanto, isso ndo quer dizer que 0s
itens que foram determinados para compor a cesta fossem os ideais, porém, se
tratando da época em que foi constituido, e do momento em que o pais estava, onde
grande parte da populagcdo estava nas cidades do interior, acredita-se que os dados
obtidos em relacdo as propriedades nutricionais dos produtos identificados nos
estudos feitos anteriormente, sdo capazes de cumprir suas atribuicdes (OLIVEIRA et
al., 2013).

No Brasil existem 6rgdos e entidades que fazem pesquisas e estudos no

ramo da alimentacdo, fornecendo informacbes de aspectos econdmicos e
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socioecondémicos do pais. Dentre esses Orgdos destaca-se o Departamento
Intersindical de Estatisticas e Estudos Socioeconémicos (DIEESE), que é um 6rgéo
criado e mantido pelo movimento sindical brasileiro, que dentre suas diversas
atribuicdes, coleta as informacBes de precos da cesta basica mensalmente em
diversas capitais do Brasil (PAULA; SOARES; BONFIM, 2011).

Os resultados divulgados pelo DIEESE (2021) mostram que o salério-
minimo deveria ser muito superior ao que é hoje, para ser capaz de cumprir sua
funcdo social, como pode ser visto na tabela 2, que fornece as informacdes obtidas
na nessa pesquisa sobre o salario-minimo nominal do ano, e o salario-minimo que

deveria ser o necessario para cumprir essa funcgéo.

Tabela 2 — Salario-minimo nominal e necessario

Periodo Salario-minimo nominal Salario-minimo necessario
2020

Janeiro R$ 1.039,00 R$ 4.347,61
Fevereiro R$ 1.045,00 R$ 4.366,51
Marco R$ 1.045,00 R$ 4.483,20
Abril R$ 1.045,00 R$ 4.673,06
Maio R$ 1.045,00 R$ 4.694,57
Junho R$ 1.045,00 R$ 4.595,60
Julho R$ 1.045,00 R$ 4.420,11
Agosto R$ 1.045,00 R$ 4.536,12
Setembro R$ 1.045,00 R$ 4.892,75
Outubro R$ 1.045,00 R$ 5.005,91
Novembro R$ 1.045,00 R$ 5.289,53
Dezembro R$ 1.045,00 R$ 5.304,90

Fonte: DIEESE (2021).

Como é possivel observar na tabela 2, os valores correspondentes ao
salario-minimo vigente do ano, nao refletem de forma alguma o valor sugerido que
seria necessario para suprir os gastos do trabalhador brasileiro, que de acordo com
o DIEESE (2020), esses seriam o0s valores correspondentes as necessidades do
trabalhador. Conforme o ano passa, o salario-minimo € reajustado, entretanto, o
aumento nao fica superior a inflagdo, ou seja, a correcdo é praticamente inexistente,
visto que ndo ultrapassa o valor da inflacdo, que deveria ser o minimo para que o

aumento realmente fosse refletido de fato no salario do trabalhador.

2.2 Relacéo entre o consumo da cesta basica e o salario-minimo

Os primeiros paises a adotarem uma politica de salario-minimo foram a

Australia e a Nova Zelandia, em meados do século XIX, entretanto, suas origens
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aludem a Europa medieval. J& no Brasil, seu inicio deu-se no século XX, mais
especificamente na década de 1930, no governo Getulio Vargas, onde foi criada a
Lei n° 185 de 14 de janeiro de 1936 que regulamenta a instituicdo do salario-minimo
(BRASIL ESCOLA, 2014).

O saldrio-minimo é a menor remuneracdo que deve ser paga aos
trabalhadores em virtude dos servicos prestados. O termo cesta béasica foi
introduzido no mesmo periodo que foi criado o salario-minimo, pois a mesma iria
servir como base para determinagdo do salério-minimo, assim, a cesta basica
tornou-se um requisito para a determinacdo de um valor que se tornaria 0 menor a
ser pago aos trabalhadores (BRASIL, 1938).

Além disso, foi criado o Decreto-Lei n° 399, de 30 de abril de 1938, que
estabelece que o “salario-minimo é a remuneracdo minima devida a todo
trabalhador adulto, sem distingdo de sexo, por dia normal de servico e capaz de
satisfazer, em determinada época, na regiao do pais, as suas necessidades normais
de alimentacdo, habitagcédo, vestuario, higiene e transporte” (D.L. n® 399 art. 2°).
Dessa forma, a cesta basica acabou tornando-se um mecanismo de auxilio para a
analise econémica do pais, capaz de prover informacdes a partir dos precos dos
produtos que a compde (GIVISIEZ et al., 2010).

Como tal, a relacédo entre o salario-minimo e a cesta basica veio desde sua
estruturacao e perpetua até os dias de hoje, de forma que o salario-minimo interfere
diretamente no poder de compra do consumidor, jA que quanto maior o poder
aquisitivo, maior sera o total disponivel para usufruir de itens que ndo sejam apenas
os essenciais. Conforme Pindyck e Rubinfeld (2013), quando o individuo disp&e de
uma renda maior do que o habitual, esse aumento permite consumir mais bens e
servicos, elevando o seu consumo e aumentando a utilidade com a renda.

Todavia, essa visdo nao inclui todos os individuos, visto que, apesar de
existir uma remuneracdo minima que um trabalhador deve receber, em muitos
lugares, principalmente em cidades do interior, ainda existem pessoas que nao
recebem nem o minimo para sobreviver, assim como também tém trabalhadores que
recebem muito mais que o0 minimo necessario para sobreviver, 0 que cria uma
disparidade absurda entre as pessoas. Como afirma Berrios (2014 p. 24) “o salario-
minimo € um fator que integra o poder de compra da sociedade, mas ao mesmo
tempo cria disparidades sociais, nas quais a relagdo existente entre cesta basica e

salario-minimo apresenta grande discrepancia”.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Europa_medieval
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2.3 Fatores que influenciam na formacgéo de preco dos produtos da cesta basica

Os precos dos produtos sédo parametros que permitem aos trabalhadores e
aos consumidores avaliarem o seu poder de compra. Com ele € possivel determinar
0 seu poder de compra e assim identificar se sua renda é capaz de suprir suas
necessidades basicas. Com a determinacgdo de uma lista de produtos para integrar a
cesta béasica, foi possivel garantir que todos tenham acesso a pelo menos os
produtos determinados por ela, ou pelo menos, assim se espera.

O Brasil esta no ranking dos maiores paises do mundo no quesito de
territério, ou seja, possui uma abundante diversidade de hébitos alimentares, cultura
e costumes, dessa forma, podem existir diversos motivos capazes de provocar essa
variagdo de precos, assim, cada regido possui sua particularidade e deve ser
avaliada separadamente para a obtencdo de resultados mais especificos (BRASIL
ESCOLA, 2014).

Um dos itens mais associados a alta dos precos dos produtos é a inflacéo,
gue de acordo com Rossetti (2010), diz respeito a um aumento generalizado dos
precos dos bens e servicos ofertados no mercado, que ocasionam uma fragilidade
financeira a populacédo, ou seja, € 0o aumento dos precos dos produtos por um
determinado periodo. Assim, em um processo inflacionario, o poder de compra da
moeda cai, ocasionando uma diminui¢cdo na capacidade de adquirir bens e servicos,
afetando toda a populacao, principalmente os assalariados.

Segundo Carrara e Correa (2012), o IPCA (indice Nacional de Precos ao
Consumidor Amplo) principal parametro para a politica de metas de inflacdo, € um
mecanismo utilizado pelo Banco Central para examinar a verificacdo da
aplicabilidade das suas politicas de controle da inflagdo. E composto por um indice
calculado mensalmente, que apresenta as mutacdes nos precos de bens e servigos,
considerando o consumo pessoal das familias que possuem renda entre um e
guarenta salarios minimos. Os gastos que compdem o IPCA sdo 0s seguintes:
gastos com alimentacao, transporte e comunicacao, despesas pessoais, vestuario,
habitacdo, saude e cuidados pessoais, e artigos de residéncia.

Sendo assim, os indices existem para atender as demandas dos inUmeros
setores da economia, indicando o crescimento dos precos dos produtos. Dessa
forma, cada indice tem uma estrutura distinta, calculados por diversos 6rgaos

especializados, sendo eles: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), a
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Fundacgdo Getulio Vargas (FGV) e a Fundacdo Instituto de Pesquisas Econbémicas
(FIPE) e o Departamento Intersindical de Estatisticas e Estudos Socioecondémicos
(DIEESE).

Outro fator que influencia na precificacdo dos produtos € a oferta e
demanda. Os conceitos de oferta e demanda sao vistos como um mecanismo de
auxilio para avaliar como as variacdes nas condi¢cdes econbmicas mundiais podem
afetar o preco de mercado, producdo, entre outros elementos relacionados. Para
gue a oferta e a demanda estejam em equilibrio, € necessario que nado haja
intervencBes de agentes externos, dessa forma, é possivel determinar o preco de
mercado e a quantidade a ser produzida. Entretanto, precos e quantidades derivam
das particularidades da oferta e da demanda, também n&o esquecendo-se que
existem outras condi¢cdes econémicas que podem intervir (PINDYCK; RUBINFELD,
2013).

A oferta refere-se a quantidade de produtos ou servicos disponiveis, isto €,
refere-se a quantidade de produtos disponiveis para compra. Ja a demanda é a
guantidade que os consumidores estdo dispostos ou podem adquirir desse produto,
Ou seja, sua procura por aquele produto.

Conforme Silva (2015), quando a demanda por bens e servicos aumenta de
forma esporadica, onde a oferta ndo é capaz de suprir esse aumento, ha um novo
nivel de precos que o mercado regula para poder controlar essa demanda e a
economia circular com mais eficiéncia. Como se pode notar, a relacdo entre a oferta
e a demanda vai muito além do que sO algo que € preciso estar em equilibrio,
guando uma sobrepde a outra as consequéncias dessa reacdo afetam todos de
modo geral.

Dessa forma, quando ndo ha um equilibrio entre oferta e demanda, os
produtos ofertados indiscriminadamente passam a ter seus valores reduzidos, pois
nao foi observado se a procura por esse produto estava alta o suficiente para
aumentar sua quantidade, enquanto quando a demanda supera a oferta, 0os precos
passam a se elevar, ja que os consumidores estdo dispostos a pagar mais caro para
obter esse produto que ndo esta sendo muito ofertado, ocorrendo assim variacoes

também nos produtos da cesta basica.
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2.4 Aspectos gerais da formacao do preco de venda

A formacdo do preco de venda € um dos principais desafios que as
entidades enfrentam no seu percurso, pois além de lidar com os custos gerados e
com as despesas incorridas, existe toda a complexidade e competitividade do
mercado, que com uma falta de planejamento, a queda ou o aumento no preco de
venda do produto, sem antes avaliar o impacto que essa mudanca ira trazer, pode
causar consequéncias definitivas na lucratividade da empresa (BEUKE, 2009).

Definir o preco de venda do produto € um dos momentos mais importantes
na tomada de decisdo da empresa. O valor a ser cobrado pelo produto, mercadoria
ou servico € o fator que vai representar a empresa e coloca-la em competitividade
Nno seu meio 0 que consequentemente vai demonstrar a sua evolucdo, a
lucratividade ou uma possivel extin¢gado no futuro (CARVALHO, 2015).

Carvalho (2015) argumenta sobre o fato de que com a auséncia de
conhecimentos e a inexisténcia ou insuficiéncia de controles para identificar os
custos, despesas ou gastos, acaba ocorrendo que as empresas precificam 0s
produtos sem uma base sélida de fundamentacao o que pode gerar prejuizos futuros
ja& que as escolhas de precos foram feitas aleatoriamente ou até mesmo
indevidamente. Um exemplo disso é quando em uma situacdo de concorréncia a
empresa adota técnicas para abaixar o preco sem critério e ao invés de adquirir
lucros acaba comprometendo seu negdcio.

Para que haja um bom desempenho na formacdo dos precos de venda é
essencial identificar os custos do produto, ter um sistema de custos que produza
informacfes tempestivas e de acordo com o perfil da empresa, desse modo, 0s
precos podem ser definidos com base nos custos, com base no mercado,
concorréncia ou ambos em conjunto (MARTINS, 2010).

Normalmente os métodos mais utilizados sdo com base nos custos ou de
concorréncia. Segundo Gama et al (2018), o método com base nos custos é
comumente mais utilizado pelas organizacdes, posteriormente quando analisa-se a
concorréncia e suas caracteristicas de mercado, o preco determinado associado a
essa percepgdo € o método com base na concorréncia, visto que esse valor é
representado pelo mercado consumidor.

Portanto para que haja uma formacéo justa de precos, as empresas devem

levar em consideragéo todos os aspectos, sejam eles internos ou externos, que séo
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capazes de interferir no preco final do produto, além de possuir os devidos
conhecimentos sobre a distribuicdo dos seus gastos no geral. Para alcancar tal
objetivo, a escolha correta do método de custeio mais eficiente e eficaz para a
empresa é de suma importancia, visando a premissa subjacente do Principio da

Continuidade.

2.5 Planejamento financeiro

O planejamento financeiro € de suma importancia devido ao sistema
capitalista e desproporcional existente, levando em consideracdo que os bens e
servicos ofertados existem para satisfazer as necessidades dos seres humanos. De
acordo com Silva (2014), o planejamento financeiro seria a maneira correta de
gerenciar adequadamente o0s recursos disponiveis, proporcionando um maior
controle sobre seus ativos.

O planejamento permite administrar os recursos financeiros como forma de
controle das despesas, entradas e saidas de dinheiro, 0 que representa uma acao
essencial para garantir o sustento de um individuo ou familia, e ainda pode-se
levantar a hipdtese de que a execucdo do planejamento incentiva o individuo a
examinar a sua atual situacdo, visando a possibilidade de idealizar um futuro melhor
por intermédio do planejamento financeiro (CENCI; PEREIRA; BARICHELLO, 2015).

Esse controle financeiro que o planejamento fornece nédo diz respeito
exclusivamente as empresas, podendo ser incluido no ambito pessoal, visando uma
gestdo individual, com o intuito de desenvolver um perfil financeiro com um maior
controle dos recursos disponiveis, 0 que possibilita um maior controle dos gastos e
consequentemente resulta em um melhor uso dos recursos financeiros (CONTO et
al., 2015).

Dessa forma, a educacdo financeira é uma ferramenta que auxilia
objetivamente na qualidade das decisbes financeiras a serem tomadas, decisées
estas que estdo relacionadas aos niveis de endividamento, inadimpléncia e
investimento. Entretanto, para atingir essa qualidade na tomada de decisdes é
necessario ter disciplina, constancia e inevitavelmente, fazer mudancas nos habitos
e comportamentos financeiros, assim, quanto maior for a antecedéncia do

planejamento financeiro, melhor sera o retorno obtido com ele (MENDES, 2015).
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Para Cruz et al. (2017) a auséncia do conhecimento sobre educacao
financeira de forma clara, acessivel e em tempo oportuno cria uma ilusdo sobre o
poder de compra, visto que a realidade ndo corresponde ao seu movimento
financeiro. Entretanto, isso poderia ser evitado se houvesse mais conscientizagéao e
procura sobre o assunto para adaptar a sua realidade, que traria um melhor
planejamento e gerenciamento das finangas.

Com o planejamento financeiro é possivel tomar melhores decisbes
relacionadas as financas, visto que o planejamento oferece uma visdo amplificada
de todos os recursos disponiveis, e visando atender as necessidades no curto e
longo prazo. Essa organizacdo permite identificar as necessidades, a fim de supri-
las da melhor forma possivel, facilitando a tomada de decisbes (SILVA e
STAMBASSI, 2017).

Cabe ressaltar ainda que a necessidade de adquirir conhecimentos
financeiros ndo é apenas caracteristica dos profissionais que atuam nas areas de
financas e afins, mas a todos aqueles que lidam com dinheiro, devido as mudancas
gue o sistema capitalista impde na sociedade. Tendo os devidos conhecimentos
sobre educacao financeira qualquer pessoa pode adquirir um senso critico melhor
perante uma sociedade consumista (CORREIA; LUCENA; GADELHA, 2014).

Portanto, entendendo e colocando em pratica todos 0s conhecimentos
financeiros adquiridos por meio de fontes seguras, torna-se possivel melhorar e
evoluir em varios aspectos financeiros, instituindo um crescimento saudavel para
todos que utlizarem dessas informacdes, 0 que consequentemente reduz as
possibilidades de perder dinheiro e passar por dificuldades financeiras. Essa é uma
estratégia ird ajudar no desenvolvimento da renda, entretanto ndo é possivel excluir

0S imprevistos e incertezas que possam surgir durante o caminho.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

3.1 Classificacao da pesquisa

Segundo Marconi e Lakatos (2010), a metodologia abrange o agrupamento
de acbes sistematicas e racionais que consente ao pesquisador atingir os objetivos
com maior seguranca a partir do caminho tragcado a ser seguido, constatando
possiveis erros e auxiliando nas decisfes dos pesquisadores.

Essa pesquisa tem uma abordagem quantitativa, dado que, visa validar
hip6teses por meio da coleta de dados. Quanto aos objetivos, a pesquisa classifica-
se como descritiva, visto que descreve o perfil do consumidor, além de apresentar

as caracteristicas da populagao investigada.

3.2 Populagéo e amostra

Para fins deste trabalho, foram analisados apenas os produtos listados na
cesta basica do DIEESE, sendo escolhidos quatro supermercados da cidade de
Jodo Pessoa, na Paraiba, para integrar a pesquisa. O critério utilizado para a
escolha destes supermercados constitui-se do fato de que grande parte da
populacdo da cidade mora na Zona Sul da capital, de acordo com a pesquisa
realizada no ultimo senso, e esses supermercados estdo localizados em bairros com
caracteristicas residenciais (POPULACAO, 2013).

Foi realizada uma coleta de precos dos produtos da cesta basica nos meses
de setembro e outubro de 2020, por trés vezes durante 0 mesmo més, que foram o
inicio, o0 meio e o final do més em cada um dos quatros supermercados de Joao
Pessoa que formam a pesquisa, para analisar se ha ou ndo variacées de precos nos
produtos durante 0 mesmo més.

Na pesquisa ndo foram citados os nomes dos supermercados para nao
prejudicar nem beneficiar nenhum deles. As marcas escolhidas para a pesquisa
foram as ofertadas com o menor valor pelos supermercados em cada periodo. Caso
o produto mais ofertado seja 0 da marca do estabelecimento esse sera indicado em
parénteses que pertence a marca do supermercado.

ApOGs a realizacdo dessas etapas, foi realizado um questionario com 101

(cento e um) consumidores, onde o foco geral foi identificar a percepcdo do
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consumidor, ou seja, saber se eles conseguem identificar se existe ou ndo alteracéo
nos precos dos produtos, visto que 0s mais atingidos, caso ocorram mudancas de
precos sado 0s proprios consumidores.

3.3 Procedimentos de coleta e analise de dados

Para a obtencdo dos dados, foi aplicado um questionario que possui 14
(quatorze) questbes objetivas, relacionadas a percepcao do consumidor quanto as
variacdes no preco dos itens da cesta basica, e sobre questdes relacionadas ao
conhecimento sobre educacéo financeira de cada um deles.

Esse questionario foi aplicado apos a pesquisa de precos dos produtos nos
supermercados que integram a pesquisa, com os consumidores abordados que se
dispuseram a participar da pesquisa.

Foram definidos como critério de sele¢cdo os consumidores que normalmente
realizam as compras, ou seja, aqueles que sempre vao ao mercado, ndo aqueles
gue vao ocasionalmente, fato este perguntado antes de realizar o questionario com
o consumidor. A abordagem foi feita respeitando todos os critérios de higienizacao e
distanciamento social recomendado pela OMS (Organizacdo Mundial de Saude),
devido a situacao pandémica atual.

No que diz respeito no tratamento dos dados, os mesmos foram tabulados
por meio do programa Microsoft Excel 2010, como também para fazer tabelas e
graficos, a fim de facilitar a andlise dos resultados e proporcionar uma melhor

visualizacdo e interpretacéo dos dados.
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4 APRESENTACAO E ANALISE DOS RESULTADOS

4.1 Analise da cesta basica de Joao Pessoa

Um dos questionamentos que esse trabalho levanta é identificar a existéncia
ou nao de variacBes de precos nos produtos da cesta basica ao longo do més, ou
seja, verificar se no inicio, no meio ou no final do més o mesmo produto sofre
variacdo de preco, e com isso detectar em qual periodo do més € mais vantajoso
para o consumidor ir as compras, caso ocorra mudancas de precos.

A seguir sdo apresentados os graficos com os valores dos 13 itens que
fazem parte da cesta basica, ja citados anteriormente, obtidos por meio das
pesquisas realizadas nos supermercados durante os meses de setembro e outubro
de 2020. Neles, sdo encontrados os valores mensais da cesta basica durante os
periodos citados anteriormente. A partir dos resultados obtidos com a pesquisa
realizada nos supermercados, foi possivel identificar se existem variacdes de precos
no valor da cesta basica durante o mesmo més e assim responder a um dos
objetivos especificos deste trabalho.

O grafico 1 apresenta os valores da cesta basica no més de setembro, nos
guatros supermercados pesquisados, denominados de A, B, C e D, durante os trés
periodos do més. As pesquisas de precos foram realizadas nos mesmos dias

durantes os dois meses, para fins de comparacéao de dados.

Grafico 1 — Valor da cesta basica no més de setembro
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Fonte: Elaborado pelo autor (2021).
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Observa-se que ao longo do periodo os valores sofrem variacdes, entretanto
os valores dos insumos no inicio do més nos supermercados A e B tiveram o menor
valor encontrado no inicio do més, enquanto os supermercados C e D ndo tiveram
essa mesma variacdo de precos. O valor mais baixo encontrado foi no
supermercado A, que apresentou um valor de R$ 306,89 no inicio do més, em
contrapartida o supermercado C apresentou o valor mais alto durante o final do més,
que foi de R$ 347,31.

E possivel notar que n&o existe constancia nas variagdes, 0s precos sobem
e descem de forma desigual em cada supermercado: no supermercado A os valores
cresceram gradativamente, enquanto no supermercado B o menor prego se manteve
no inicio, o maior preco foi encontrado no meio do més e no final do més houve uma
gueda do preco, comparado ao periodo anterior.

No supermercado C os precos do inicio do més e do meio do més tiveram
apenas uma variacao de R$ 3,18 a menor para o meio do més. O supermercado D
também apresentou 0S precos no inicio e no meio do més com uma pequena
variagdo de R$ 3,58 a menor para o meio do més, enquanto no final do més houve
um aumento de 6,13% em relac&o ao valor anterior.

Dessa forma, foi possivel confirmar que existe variagdo de precos nos
valores da cesta basica durante o més, entretanto, foi possivel notar que o0s
supermercados ndo adotam a mesma metodologia ao dar valor para os produtos,
logo, trata-se de uma coincidéncia os valores da cesta basica terem apresentado o
valor menor quando as compras sao realizadas durante o inicio do més.

No gréfico 2 também sédo apresentados os dados da pesquisa em trés
momentos durante o més, porém os valores sdo discutidos no més de outubro/2020,
com o intuito de identificar se as mesmas variagdes ocorridas no més de

setembro/2020 ocorrem também no més seguinte, outubro.
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Grafico 2 — Valor da cesta basica no més de outubro
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Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

De acordo com o grafico 2, novamente pode-se notar que ndo ha um padrao
guanto as elevacdes de precos no valor da cesta basica. Cada supermercado sofre
uma variacdo de precos em periodos distintos. Em destaque, no supermercado A
houve um aumento de 22,01%, equivalente a um aumento de R$ 66,59, no preco da
cesta basica encontrado entre o periodo com o valor mais baixo, que foi no meio do
més, e o valor mais alto, que foi no final do més.

Segundo o DIEESE (2020), um dos fatores que ocasionou o aumento no
preco da cesta basica comparado ao més anterior, foi devido a grande quantidade
de exportacdes em contrapartida com a baixa oferta interna, juntamente com o
elevado preco do grdo no comeércio internacional. Um dos itens que sofreu essa
alteracdo de preco foi o 6leo de soja. Em 17 das 18 capitais que o DIEESE
acompanha os valores, houve esse aumento, com destaque as capitais Brasilia
(47,82%), Jodo Pessoa (21,45%), Campo Grande (20,75%) e Porto Alegre (20,22%).

4.2 Andlise dos dados

O resultado do questionario compreendeu o retorno de 101 respostas. Este
guestionario foi a ferramenta utilizada para alcancar os objetivos especificos. Sua
elaboracdo teve como propésito tracar o perfil do consumidor, a fim de conhecer
suas caracteristicas e identificar quais sdo os itens mais relevantes da cesta basica,

de acordo com os consumidores de Jodo Pessoa.
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O questionario foi dividido em cinco partes para apresentar uma maior
compreensao dos dados, sendo: (I) perfil dos respondentes, (II) dados financeiros,
(1) preferéncias do consumidor, (IV) percepcdo do consumidor e (V) itens da cesta
bésica.

Quadro 2 — Perfil dos respondentes
Quantidade de

Variaveis Alternativas respostas
obtidas
Género Feminino 61
Masculino 40
Até 25 anos 16
Entre 25 e 35 anos |29
Faixa etaria Entre 36 e 45 anos |39

Entre 46 e 55 anos |8
Acima de 55 anos

Ensino fundamental | 1

Ensino médio 45
Grau de escolaridade | Ensino superior 38
Pos-graduado 16
Outro 1
N&o alfabetizado 0
Nenhuma 12
1 18
Quantas pessoas 2 22
moram com VOcé? 3 19
4 19
5 9

pessoas

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Com relacao ao género, as mulheres representam 60,4% dos respondentes,
gue equivalente a 61 das 101 respostas obtidas. A idade média dos consumidores
gue mais frequentaram os supermercados no momento da pesquisa esta entre 36 e
45 anos, representando 38,6% do total. Quanto ao grau de escolaridade, 45% das
pessoas possuem o ensino médio enquanto 38% possuem 0 ensino superior, sendo
essas as duas escolaridades de maior representatividade apresentada pelos

respondentes.



Quadro 3 - Dados financeiros

Quantidade de

Variaveis Alternativas respostas
obtidas

Vocé acha que a educagéo Discordo totalmente 0

financeira é importante Discordo parcialmente 0

para tomar boas decisdes gl_éo concordo nemi,

iscordo

relacionadas a como Concordo parcialmente 3

gerenciar melhor o seu dinheiro Concordo totalmente 97
0 a 100,00 4
100,00 a 200,00 11
200,00 a 300,00 22

Quanto vocé costuma gastar 300,00 a 400,00 17

guando vai ao supermercado? 400,00 a 500,00 17

Considere os valores abaixo em 500,00 a 600,00 8

reais R$ 600,00 a 700,00 6
700,00 a 800,00 3
800,00 a 900,00 5
Acima de 1.000,00 8

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).
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Quanto ao conhecimento sobre educacao financeira, 96% das pessoas

concordam totalmente que a educacdo financeira € importante para tomar boas

decisdes relacionadas a como gerenciar melhor o seu dinheiro. Isso mostra que as

pessoas tém consciéncia de que é importante tratar de assuntos que envolvem

como administrar melhor as financas.

Quando se trata da média de valores gastos pelos consumidores no

supermercado, 21,8% responderam que gastam de R$ 200,00 a 300,00 ou seja, ha

um comprometimento de até 27,27% da renda de um trabalhador que recebe

apenas um salario-minimo, isso considerando que o trabalhador realiza apenas uma

compra no més, Iogo, caso ocorram outras compras nesse mesmo valor, esse

percentual de comprometimento da renda aumentaria cada vez mais.
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Quadro 4 — Preferéncias dos consumidores

Quantidade de
Variaveis Alternativas respostas
obtidas
Vocé prefere ir ao supermercado | Durante a semana 73
durante a semana ou aos finais de | . _.
Finais de semana 28
semana?
Inicio do més 26
Qual melhor periodo para se Meio do més 18
fazer as compras? Final do més 5
N&o tenho preferéncia 52
Vocé costuma pesquisar o preco Sim 25
dos produtos antes de comprar? N&o 76
Vocé prefere fazer as compras em | Sim 48
dias que ha promocdes ou isso N&o 21
nao interfere no seu julgamento? | Nao me importo com isso 32

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Com as perguntas relacionadas ao perfil de escolhas do consumidor, foi
possivel identificar suas preferéncias a partir das questdes levantadas. Dos 101
guestionarios respondidos, 73 pessoas marcaram que preferem ir ao supermercado
durante a semana. Ja quando se trata do melhor periodo para ir ao supermercado
51,5% dos respondentes afirmam néo ter preferéncia entre ir ao supermercado no
inicio, no meio ou no final do més, entretanto, com o resultado da pesquisa nos
supermercados, foi possivel comprovar que existem variacbes de precos
dependendo do periodo em que se realizam as compras.

Quando foi questionado se os consumidores buscam pesquisar o preco dos
alimentos previamente, 75,2% das pessoas afirmam nao ter o habito de pesquisar o
preco dos produtos antes de realizar suas compras. Quando se trata das
promocdes, os consumidores se mostram interessados, visto que 47,5% preferem ir

as compras em dias que ha promocdes.

Quadro 5 — Percepc¢do do consumidor

Quantidade de

Variaveis Alternativas respostas
obtidas

Vocé consegue notar quando ha uma Sim 71

variacado de preco em um produto Nao 9

gue vocé costuma comprar sempre? As vezes 21

Vocé acha que ha variacdo nos pregos Sim 39

guando vocé vai ao supermercado em Nao 12
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periodos diferentes do més? Ex: No inicio do més N
. ; . Ny . &o reparo 50
€ mais barato e no final do més é mais caro. P
Vocé vai ao supermercado comprar apenas Sim 17
itens que estdo na promocédo, apesar de ndo N&o 59
ser o dia que vocé normalmente faz as

As vezes 25

compras?

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Como mencionado anteriormente, existem variacdes de preco durante o

mesmo més, entretanto 49,5% das pessoas ndo notam a existéncia dessas

variacdes, de acordo com o questionario aplicado. Em contrapartida, 70,3% das

pessoas conseguem notar quando ha variacbes de precos em produtos que

costumam comprar rotineiramente.

Entretanto, quando se trata de comprar apenas 0s itens que estdo em

promocao, os consumidores ndo mostram interesse, visto que 58,4% responderam

gue ndo vao ao supermercado em dias que normalmente ndo iriam apenas para

comprar os itens que estdo em promocao.

Quadro 6 — Itens da cesta basica

Quantidade
Variaveis Alternativas de
respostas
obtidas
Frutas (Banana) 87
Carne 84
Leite 71
Arroz 69
Marque abaixo os itens Legumes (Tomate) | 68
que vocé considera mais | Café em po6 67
importante quando vai Feijao 62
fazer as compras. (Pode | Manteiga 56
marcar mais de um Batata 43
produto) Acucar 39
Banha/Oleo 24
P&o francés 23
Farinha 14

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

O quadro 5 contém a Unica pergunta do questionario em que poderia marcar

mais de uma alternativa. Essa questdo aborda todos os itens que compdem a cesta

basica, onde ao qual pedido ao respondente que marcassem o0s alimentos que 0s

mesmos julgam serem 0s mais importantes do ponto de vista de cada um deles.
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De acordo com as respostas, a banana € um item imprescindivel para os
consumidores, enquanto a farinha é o item mais dispensavel. Ocupando o segundo
lugar de item mais importante estd a carne, apesar de ter apresentado uma alta nos
valores. Conforme o DIEESE (2020), houve um aumento em todas as capitais
brasileiras, devido ao periodo intermédio entre uma safra e outra, ocasionando uma
baixa disponibilidade de animais para abate.

O péo francés preencheu a vaga de segundo lugar dos itens que o0s
consumidores consideram ter menos importancia, seguido do Oleo/banha, que
inclusive teve uma alta nos seus precos em 16 capitais, devido a fatores como a alta
demanda interna e externa, estoques domésticos de soja e derivados baixos e a alta
do dolar, de acordo com o DIEESE (2020).

O leite, de acordo com os consumidores, é considerado o terceiro item mais
importante no momento das compras, e em se tratando de valores, teve uma
reducdo no seu preco médio quando relaciona-se ao primeiro més da pesquisa, que
foi setembro.

Os consumidores avaliaram os itens da cesta basica de acordo com suas
preferéncias, indicando o que acham ter maior importéancia, e a intencdo era
exatamente essa, saber do proprio consumidor quais itens que eles consideravam
mais importantes quando vao as compras. Dessa forma, foi possivel avaliar que
mesmo existindo uma lista de itens considerados oficias que compdem a cesta
basica, de acordo com a percepcdo dos consumidores ndo € necessario comprar

todos eles, em um nivel de itens mais importantes.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho teve como objetivo identificar a relevancia das variacoes
dos precos da cesta basica na visdo dos consumidores da cidade de Jodo Pessoa,
analisando suas variagfes em trés periodos durante o més, além de tracar o pefrfil
do consumidor e analisar o ponto de vista baseado na percepc¢ao dos consumidores
como objetivos especificos.

De acordo com os resultados apresentados, pode-se perceber que grande
parte dos consumidores representando 96% dos respondentes, compreendem a
importancia do conhecimento financeiro para tomar boas decisfes, contudo, quando
se trata de uma simples acdo como realizar uma pesquisa de precos
antecipadamente em estabelecimentos distintos, os consumidores demonstraram
um resultado negativo.

Quando se trata do preco da cesta basica, os fatores que sdo levados em
consideracao na decisdo de compra do consumidor sao ir ao supermercado durante
a semana e em dias em que ha promoc¢des nos estabelecimentos, visto que nesses
dias os produtos sdo comercializados com precos menores quando comparados ao
gue normalmente se compra em dias que ndo ha promoc¢des. E como foi constatado,
0s consumidores nao tém preferéncia sobre qual é o melhor periodo para fazer as
compras.

A partir dos resultados, pode-se concluir a existéncia de variacées de precos
de um mesmo produto durante um mesmo més, entretanto, ndo foi possivel
identificar a correlacédo existente entre os supermercados, visto que as variacées de
precos nao possuem um padrao que possa se relacionar entre si.

Por se tratar de uma questdo mais voltada para a contabilidade social, este
tema tem total importancia para o meio, dado que essa divulgacdo de dados e suas
variacbes de precos durante o més auxiliam os consumidores a controlar seus
gastos e assim ter um melhor desempenho com suas financas, visto que esses séo
os produtos considerados de primeira necessidade para todos.

Para trabalhos futuros, sugere-se a continuidade de pesquisas de caréter
socioeconémico na area, utilizando-se de uma amostra maior a fim de apresentar
um aumento na qualidade dos resultados, identificando assim a razao pelo qual o

preco de um mesmo produto sofre tantas variagdes durante um mesmo més.
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APENDICE A

Questionario para pesquisa
Prezado (a) entrevistado (a),

Este questionéario é uma parte fundamental para a conclusao da minha monografia
para a conclusdo do Curso de Ciéncias Contabeis na Universidade Federal da
Paraiba. Venho solicitar a V.S.2 cerca de 5 minutos para o preenchimento deste
guestionario que ira ajudar na compreensao da pesquisa que estou desenvolvendo
acerca do tema “Anédlise das variacdes no preco da cesta basica e a percep¢éao
do consumidor”. Desde ja, agradeco.

1- Género:

() Masculino () Feminino () Prefiro ndo dizer
2- Faixa etaria:

() Até 25 anos () Entre 25 e 35 anos

() Entre 36 e 45 anos () Entre 46 e 55 anos () Acima de 55 anos
3- Grau de escolaridade:

() Ensino fundamental () Ensino médio

() Ensino superior () Po6s graduado () Nao alfabetizado () Outro:

4- Quantas pessoas moram com Vocé?
()Nenhuma ()1()2()3()4()5()Acimade5
5- Vocé acha que a educacéo financeira é importante para tomar boas
decisdes relacionadas a como gerenciar melhor o seu dinheiro?
() Discordo totalmente () Discordo parcialmente
() Nao concordo nem discordo () Concordo parcialmente () Concordo
totalmente
6- Vocé prefere ir ao supermercado durante a semana ou aos finais de
semana?
() Durante a semana () Finais de semana
7- Qual melhor periodo para se fazer as compras?
() Inicio do més () Meio do més () Final do més ( )Nao tenho preferéncia
8- Quanto vocé costuma gastar quando vai ao supermercado? Considere
os valores abaixo em reais R$.
() 0a 100,00 () 100,00 a 200,00 () 200,00 a 300,00 () 300,00 a 400,00
() 400,00 a 500,00 () 500,00 a 600,00 () 600,00 a 700,00 () 700,00 a 800,00
() 800,00 a 900,00 () Acima de 1.000,00
9- Vocé costuma pesquisar o preco do produto antes de comprar?
() Sim () Nao
10-Vocé consegue notar quando ha uma variagdo de preco em um produto
gue vocé costuma comprar sempre?
() Sim () N&o () As vezes



41

11-Vocé acha que ha variacdo nos pre¢os quando vocé vai ao
supermercado em periodos diferentes do més? Ex: No inicio do més é
mais barato e no final do més é mais caro.
() Sim () N&o () Nao reparo

12-Vocé prefere fazer as compras em dias que ha promoc¢des ou isso néo
interfere no seu julgamento?
() Sim () N&ao () Nao me importo com isso

13- Vocé vai ao supermercado comprar apenas itens que estédo na
promocéao, apesar de ndo ser o dia que vocé normalmente faz as
compras?
() Sim () N&o () As vezes

14-Marque abaixo os itens que vocé considera mais importante quando vai
fazer as compras. Pode marcar mais de um produto.
() Carne () Leite () Feijao () Arroz () Farinha () Batata () Legumes
(Tomate)
() P&o Francés () Café em po () Frutas (Banana) () Actcar () Banha/Oleo
() Manteiga
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