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RESUMO

Este trabalho e a escolha de seu tema implicam numa tentativa de produzir
conhecimento acerca das experiéncias afetivo-sexuais em um contexto de extrema
polarizacdo politica, partidaria e ideoldgica. Nesse sentido, tivemos como objetivo
demonstrar que o fenbmeno politico vem se tornando nos ultimos anos um critério
relevante para o estabelecimento de vinculos afetivos e relagdes sexuais entre
pessoas que buscam tais experiéncias com a mediacdo do aplicativo de
relacionamentos Tinder. A partir disso, defendemos a hipétese de que este fendbmeno
esta se dando devido ao cenario de grande polarizacdo politico-ideoldgico pelo qual
passamos nos ultimos anos, e mais, que alguns espacos de relacbes afetivas
(relacdes familiares, de amizade, afetivo-sexuais) e os discursos afetivos destes(as)
usuarios(as) estédo intimamente ligados a este contexto politico-ideoldgico brasileiro
de “direita” versus “esquerda”, a ponto de ter se tornado critério para se relacionar
com o outro. Para tal, criamos dois perfis, um com identificacdo masculina e outro
feminino na referida plataforma, por meio dos quais realizamos a observacao, coleta
e classificacdo de 1219 perfis habituais de usuarios(as) da cidade de Jodo Pessoa.
Destes, 381 (31,26%) perfis observados apresentaram alguma mensagem, frase,
slogan, critica ou apoio, tanto a figuras politicas, quanto interesse ou recusa por
outros(as) usuarios(as) favoraveis ou contrarios aos posicionamentos ideoldgicos dos

quais partilham.



ABSTRACT

This work and the choice of its theme imply an attempt to produce knowledge about
affective-sexual experiences in a context of extreme political, partisan and ideological
polarization. In this sense, we aimed to demonstrate that the political phenomenon has
become in recent years a relevant criterion for the establishment of affective bonds
and sexual relationships between people who seek such experiences with the
mediation of the Tinder relationship application. From this, we defend the hypothesis
that this phenomenon is occurring due to the scenario of great political-ideological
polarization we have been through in recent years, and more than some spaces of
affective relationships (family, friendship, affective-sexual relationships) and the
affective discourses of these users are intimately linked to this Brazilian political-
ideological context of “right” versus “left”, to the point of having become a criterion for
relating to the other. To this end, we created two profiles, one with male identification
and the other female on the aforementioned platform, through which we carried out the
observation, collection and classification of 1219 regular user profiles in the city of Jodo
Pessoa. Of these, 381 (31.26%) profiles observed presented some message, phrase,
slogan, criticism or support, both to political figures, and interest or refusal by other

users in favor or against the ideological positions they share.
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INTRODUCAO

No fim do segundo milénio, iniciou-se uma revolucéo tecnolédgica centrada nas
Tecnologias da Informacdo e Comunicagdo — as chamadas TICs —, e as mais
conhecidas tecnologias digitais. As tecnologias supracitadas trouxeram consigo
inumeras transformacdes nas bases materiais da vida, penetrando em praticamente
todas as esferas da atividade humana, além de acarretar novas formas de relacéo
entre economia, Estado e sociedade. Vivemos hoje novas formas de sociabilidades,
as quais foram se configurando no decorrer dos anos com o advento das TICs
marcados por um forte processo de modernizacdo social. A Internet, por exemplo,
trouxe consigo transformacfes ndo so6 tecnoldgicas e sociais, mas também culturais,
na qual foram geradas grandes (re) configuracdes nas relacdes dos individuos perante
a sociedade, os meios materiais em que essas relacdes estao pautadas e diante de
si mesmos (CASTELLS, 2002, 2005, 2013; DIJCK, 2013, 2017, 2020; LEVY, 1993,
2010, 2011).

O mundo digital passou a oferecer uma forma de se comunicar e interagir com
o “mundo fisico” de uma maneira diferente de como ocorria em um passado ndo muito
distante, ndo desconsiderando € claro, a reproducédo de certas praticas e habitos que
passaram a ser exercidos também no digital, ou que sdo decorrentes dele no mundo
fisico. Essas mudancas e (re) producdes culturais podem ser explicadas pelas novas
formas de constituicdo e organizacdo de redes globais de comunicacdo das
sociedades, governos, empresas, e grupos diversos em todo planeta.

Essa sociedade € designada por Castells (2002, 2005) de Sociedade em
Redes, caracterizada por uma mudanca na sua forma de organizacdo social,
possibilitada pelo surgimento das Tecnologias de Informacao e Comunicacéo. As TICs
proporcionaram 0 surgimento de uma gigantesca infraestrutura de comunicagao
digital, abrigando uma infinidade de informacdes produzidas e acessadas pelos seres
humanos que navegam e alimentam esse universo, conhecido por Ciberespaco
(LEVY, 1993, 2010, 2011).

1 Utilizamos a expressao “mundo fisico” ao invés de “mundo real” como contraste explicativo a ideia de
“‘mundo digital” por entender que este ultimo, embora desprovido de territorialidade, conforme
apresenta alguns autores, ndo deixa de se constituir enquanto um elemento real em nossas vidas e
nos efeitos resultantes de nossa interagdo com elas. Portanto, para evitar possiveis confusdes ou
alusées de que o “digital” ndo seja um espaco que se constitui de forma real em nossa existéncia,
preferimos utilizar o termo “fisico”.

16



A forma com que as tecnologias digitais e plataformas on-line tém adentrado
cada vez mais a vida cotidiana em todo o mundo tem levado a interdependéncia cada
vez maior entre estas tecnologias digitais e seus conteudos, formas de uso,
representagcdes sociais, estruturas socioecondmicas, empresas e seus modelos de
negocio, governos e o direito, formando um vasto ecossistema tecnocultural de midias
conectivas (DIJCK, 2013), onde uma simples mudanca em um elemento desse
ecossistema tem a capacidade de alterar varias das demais experiéncias de
sociabilidade.

Transformacfes vém ocorrendo durante séculos nos relacionamentos, e
adentraram também o século XXI, se constituindo a partir de mudancas sociais e
culturais e gerando novos tipos de relacBes, até mesmo transformacdes nos
relacionamentos amorosos entre as pessoas. Nao seria diferente, portanto, considerar
gue as novas tecnologias, acesso a Internet, midias e redes sociais digitais etc.
também venham contribuindo de alguma forma para (re) estruturar a maneira de
estabelecermos vinculos com outras pessoas na busca por experiéncias afetivo-
sexuais (ARAUJO, 2012; BELELI, 2017; MISKOLCI, 2014, 2016).

Alguns conceitos nos serdo caros no decorrer de todo o texto. O primeiro deles

€ a ideia de rede sociai digital:

Em sintese, [...] o conceito de “rede social digital” como a
macroestrutura tecnoldgica que da suporte a um conjunto de atores
sociais (sujeitos e instituicbes) conectados por lagcos sociais
(BATISTA, 2012; RAHME, 2010; FREUD, 1976, 1997), os quais sdo
formados, mantidos e reforcados (ou nao) por meio de interacdes
sociais (VYGOTSKY, 1987, 1989; BAKHTIN, 1988; LURIA, 1987). As
interagbes sé@o concretizadas, realizadas dentro de uma relacdo de
troca de contetdo. Estes podem ser criados pelas mais diferentes
linguagens disponiveis no formato digital: textual, sonora, audiovisual
e imagética. Estas ferramentas potencializam a manutencdo e a
expansado dos lagos sociais, além de ajudarem a visualizar as redes
de relacionamento das quais cada sujeito faz parte (VERMELHO; et.
al., 2014, p.188).

J& por experiéncias afetivo-sexuais, entenderemos, a priori, tanto a busca por
relagBes sexuais casuais, o que Giddens (1993) chama de “sexualidade episodica”,
ou seja, aquela busca de/por parceiros(as) sexuais transitorios(as), ligacdes de curto
prazo, despersonalizadas etc., quanto aquelas que podem vir a envolver algum tipo

de vinculo afetivo desprovido de relagdes sexuais, como carinho, ternura, amizades,
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ou vinculada a algum tipo de sentimento afetivo e atracdo sexual entre as partes, como
a paixao, relacionamentos amorosos e 0 amor.

Nesse sentido, tomando algumas dessas mudangas em tais processos de
sociabilidade, com o advento das TICs, midias digitais, Internet e dos aplicativos de
smartphone e das redes sociais digitais como meio de comunicacdo de massa,
pretendemos analisar alguns desses elementos por meio de aplicativos de
relacionamentos para celulares. Para tanto, temos por objetivo investigar a relacao
entre o fendmeno politico e o estabelecimento de vinculos afetivos e relagfes sexuais
entre pessoas que buscam tais experiéncias com a mediacdo do aplicativo de
relacionamentos Tinder? a partir da analise das recorréncias discursivas encontradas
nos perfis coletados. Assim, objetivamos produzir conhecimento acerca das
experiéncias afetivo-sexuais em um contexto de extrema polarizacdo politica,
partidaria e ideoldgica tentando identificar caracteristicas do processo interacional de
mediacao das experiéncias afetivo-sexuais através desse aplicativo.

Para alcangcarmos este obtivo realizamos a observacéo e coleta de perfis de
usuarios(as) do Tinder com discursos politicos, investigamos as narrativas politicas
encontradas nesses perfis, analisamos as justificativas de recusa e aceitacao do outro
com base em seu posicionamento politico, partidario e ideolégico para podermos
compreender a relacdo entres estas justificativas de escolha do outro e o contexto
politico polarizado pelo qual passamos no cenario sociopolitico brasileiro.

Tinder € um site e aplicativo para celulares smartphones voltado para conhecer
pessoas. Utilizado usualmente para estabelecer novas amizades e encontrar
parceiro(a)s sexuais e amoroso(a)s, o que Cavalcanti (2017) chamou em sua
pesquisa sobre o Tinder de “trocas previsiveis”, que seriam as trocas propostas pelos
termos de uso do proprio aplicativo. No entanto, a autora p6de identificar em sua
pesquisa gue seu uso também se estendia para outros tipos de trocas, como venda
de produtos e servigos de beleza, de comércio de eletrénicos a oferta de massagem
tantrica e prostituicdo (CAVALCANTI, 2017). O aplicativo pode ser instalado
gratuitamente em smartphones, e sua utilizacdo €é simples. Baseado em
geolocalizacdo o aplicativo mostra-lhe outro(a)s usuarios(as) que estdo em uma
distancia proxima a sua, dando a opgao de “curtir’ ou “passar’ os(as) outros(as)

usuario(as) que lhe sao apresentados(as). Caso vocé curta alguém, e seja

2 Sjte do Tinder: https://Tinder.com/?lang=pt-BR. Acessado em 21/01/2021.
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correspondido com uma curtida dessa mesma pessoa, vocés tém um match, ou seja,
uma combinacdo. Apos 0 match com a outra pessoa € disponibilizado o espaco de
bate-papo onde é possivel iniciar a conversacao.

Como serd melhor exposto no segundo capitulo, ndo foram realizadas
entrevistas com usuarios(as) do aplicativo Tinder, sendo assim a pesquisa se deteve,
por enquanto, a analise discursiva dos perfis por meio de suas descri¢cdes e fotos.
Com a coleta e mapeamento de 1219 perfis habituais de usuérios(as) do Tinder na
cidade de Jo&o Pessoa-PB, buscamos elaborar categorias explicativas derivadas das
recorréncias discursivas encontradas nos perfis. Foram observados padrées que
giravam em torno das caracteristicas fornecidas pelos(as) usuarios(as) como
estratégias de apresentacdo de si (fotos, descri¢es etc.), averiguando 0s interesses
e motivacdes, as possibilidades diversas de uso, e 0s critérios para sele¢cao do outro
dentro do aplicativo na tentativa de alcancar as experiéncias afetivo-sexuais
desejadas.

Apesar das varias categorias criadas, com o que fora observado nos dados
coletados para esta investigacdo, nos deteremos sobre a discussdo de uma em
particular: discurso politico. Com a percepcdo de certos padrbes discursivos
encontrados nos perfis coletados, os que mais se destacaram foram aqueles que
englobavam discursos politicos em suas fotos ou descricdes. Desta feita, do total de
perfis coletados, 381 (31,26%) dos(as) usuarios(as) apresentaram alguma
mensagem, utilizando-se de imagens, cores, frases, slogans e textos em geral, para
expressar seu posicionamento politico favoravel ou contrario tanto a figuras politicas
em voga ho cenario socio-politico brasileiro dos Ultimos anos, quanto interesse ou
recusa por outros(as) usuarios(as) pré6 ou contra essas figuras politicas e esses
mesmos posicionamentos ideoldgicos apresentados.

Como fora possivel perceber com as imagens e descricbes de perfis de
usuarios do aplicativo Tinder no periodo de coleta dos dados para esta pesquisa, abril
a maio de 2019 e dezembro de 2019 a janeiro de 2020, o elemento politico esta
explicitamente presente enquanto critério para selecéo do outro e estabelecimento de
uma relagdo ou experiéncia afetivo-sexual. Assim, demonstraremos, com base na
analise dos proprios perfis de usuarios(as) do Tinder, a grande importancia dada ao
fendmeno politico na escolha, estabelecimento e manutencao de experiéncias afetivo-

sexuais inicialmente mediadas dentro do aplicativo. De igual modo, n&o seria dificil
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extrapolar que tal importancia possui relevancia igual ou maior ao se tratar de um
contexto fora da plataforma.

Embora este aplicativo ndo dé muito espago para uma apresentacdo ou
discusséo intensificada sobre género, religido, politica e outros, visto que ndo ha
campos de preenchimento sobre essas informacdes na elaboracdo de perfil, é
possivel notar as estratégias de usuarios(as) que parecem sentir a necessidade de
exibir tais caracteristicas e valores na apresentacdo de si ou como critérios para
selecdo do outro. Apoiado nesta grande quantidade de usuéarios(as) que exprimem
tais recorréncias discursivas sobre politica em seus perfis do Tinder, entendemos que
esse posicionamento politico no aplicativo é resultado do cenario de grande
polarizagéo politico-ideoldgico pelo qual passamos nos ultimos anos.

Com base no mapeamento dos perfis com discursos politicos temos o objetivo
de demonstrar que o fendmeno politico vem se tornando nos ultimos anos um critério
relevante, dentre outros, para o estabelecimento de vinculos afetivos e relacdes
sexuais entre pessoas que buscam tais experiéncias com a mediagdo do Tinder, e
possivelmente outros meios de mediagcdo. Os perfis observados reproduziam um
discurso dicotébmico de nos contra eles (STANLEY, 2018), de direita versus esquerda,
de Bolsonaro contra Lula etc. A partir disso, defenderemos a hipotese de que este
fendbmeno esta se dando devido o cenario de grande polarizacéo politico-ideoldgico
pelo qual temos passado desde as Manifestacbes de junho de 2013 e intensificado
com as eleigbes presidenciais de 2018, e mais, que alguns espacos de relacdes
afetivas (relacdes familiares, de amizade, afetivo-sexuais) e os discursos afetivos
destes(as) usuarios(as) estao intimamente ligados a este contexto politico-ideolégico
brasileiro. Nesses termos, a esfera do debate publico parece estar alinhada a essa
polarizacdo politica quase maniqueista, permitindo que as emocdes venham se
tornando um elemento significativo no fazer politica. Do mesmo modo, a politica
parece ter afetado nossas emocgdes cotidianas e espacos destinados a experiéncias
afetivo-sexuais, a ponto de ter se tornado critério para se relacionar com o outro.

Para Araujo (2012) o ser humano constitui-se em comunidades desde que
possuam interesses em comum, e podemos pensar que um desses interesses € a
propria necessidade de comunicacdo. E a partir da comunicacdo que nos inserimos
em uma sociedade. Segundo Marcondes Filho (2002, p.11 apud ARAUJO, 2012, p.02)

a comunicagao seria “o ato de transmitir e trocar signos e mensagens, referindo-se
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mais além a circulacdo de bens e pessoas”. Bordenave (2005), defende que, € por
meio da comunicacdo que as pessoas tém a possibilidade de compatrtilhar e vivenciar
novas experiéncias, ideias e sentimentos, onde essa troca relacional influenciaria e
modificaria mutuamente a realidade em que os individuos estéo inseridos.

Nesse mesmo sentido, nos € possivel inferir que com a comunicacao, através
do uso de diversas linguagens, podemos expressar nossas subjetividades e nossos
sentimentos. A linguagem seria uma forma, portanto, de expressdo de n0Ss0S
sentimentos, e o préprio ato de expressar esses sentimentos “é uma linguagem, em
gue o individuo comunica aos outros aquilo que sente em um cédigo comum, nesse
movimento comunicando também a si mesmo suas emog¢des” (REZENDE; COELHO,
2010, p.48). Para Giddens, “virtualmente toda experiéncia humana é mediada — pela
socializagcédo e em particular pela aquisicdo da linguagem” (GIDDENS, 2002, p.28). A
linguagem, verbal ou ndo verbal seria um elemento de extrema importancia na e para
a interacdo entre os individuos, permitindo a compreensao das ideias, atitudes e
servindo de base para a interacdo, possibilitando que as pessoas compreendam a
subjetividade umas das outras, aproximando-as ou afastando-as (SEGA, 2011).

Da mesma forma, percebemos o perfil elaborado em uma rede social digital e
todos os elementos simbdlicos que o compdem como uma forma de linguagem tipica
deste novo ambiente das redes. Sendo assim, 0s nossos perfis dentro desse tipo de
plataformas tém a capacidade de comunicar e informar uma imagem que tentamos
construir de nGs mesmos e que queremos gue 0S outros percebam a nosso respeito.
Portanto, aquilo que demonstramos ser, N0SS0s pensamentos, sentimentos, gostos e
objetivos podem ser observados por meio de uma forma de linguagem que passa a
ser mediada nesses ambientes digitais.

Entende-se que a busca por um relacionamento mediado pelo digital se
configura uma nova representacao da vida contemporanea, onde as fronteiras entre
0 material e o virtual se emaranham de maneira que concede espago para a busca
idealizada de novas experiéncias afetivo-sexuais. Vale ressaltar que a forma como
interagimos com O outro, a maneira que expressamos Nossos sentimentos e afetos
“sao lembradas desde cedo como parte de um contexto de interagcéo social, e ndo séo
pensadas de forma isolada” (REZENDE; COELHO, 2010, p.30). Dessa forma, as

emocoOes estariam dentro de esquemas e padroes aprendidos em interacdes com o
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ambiente social e cultural desde a infancia, e sdo acionados de acordo com cada
contexto, conforme descrevem as autoras.

Igualmente, a sexualidade, segundo Giddens, “é uma elaborag&o social que
opera dentro dos campos do poder, e ndo simplesmente um conjunto de estimulos
bioldgicos que encontram ou ndo uma liberagao direta” (GIDDENS, 1993, p.33). Por
serem operadas dentro de um campo de poder, ela varia historicamente, no tempo e
espaco. Podemos inferir que essas formas de se relacionar de forma mediada por
tecnologias digitais proporcionam novas regras de interagdo e expressdao dos
sentimentos e das sexualidades, ndo desconsiderando a possibilidade de manutencao
e propagacao de antigas regras e habitos.

Um exemplo que pode ser dado a respeito, acontece hoje, quando duas
pessoas ou mais acabam de se conhecer, onde uma das principais coisas que pode
ser perguntada é: "tem whats?"3. Essa pergunta acaba por proporcionar todo um
discurso simbolico daquilo que projetamos sobre o outro recém-conhecido. Além
disso, pede-se o numero de telefone da pessoa que se conheceu para manter um
contato pelo aplicativo de mensagens Whatsapp, para que se prolongue aquele
contato imediato que pode ter se configurado “face a face” (GOFFMAN, 2011), ou por
interacdo inicial em outro aplicativo para uma relacdo mediada agora pelo digital, que
pode se dar a qualquer momento e em qualquer lugar e que também é descartavel

podendo-se a qualquer momento apagar o nimero, as mensagens, as fotos etc.

[...] estas tecnologias han modificado la configuracién social del amor
y sus protocolos, asi como las estrategias desplegadas para
establecer relaciones. Hasta hace unas décadas, la mayoria de las
parejas se formaban en ambitos cotidianos copresenciales, como la
escuela, la universidad, el club, el barrio, el trabajo y las redes
familiares y del grupo de pares. Durante los ultimos afios, estos
espacios conviven con el auge de las apps, ademas de los sitios de
redes sociales més populares como Facebook, Instagram, Snapchat y
Twitter. En definitiva, con la masificacion de la Internet 2.0, ha crecido
exponencialmente la cantidad de parejas que se conocen de modo
virtual (LINNE; LOPES, 2019, p.102-103).

A possibilidade de se relacionar de maneira rapida através desse espaco faz

com que as pessoas se sintam intimas de maneira a estabelecer relagbes muito

3 Referindo-se ao aplicativo Whatsapp, aplicativo multiplataforma de mensagens instantaneas e
chamadas de voz para smartphones. Além de mensagens de texto, 0s usuarios podem enviar imagens,
videos e documentos, além de fazer ligagdes gratuitas por meio de uma conexao com a internet.
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intensas, que podem durar ou terminar na mesma velocidade e no contexto em que
tiveram inicio. Desse modo, sabemos que a Internet se tornou uma esfera de
relacionamentos nos quais se pode conhecer varias pessoas na mesma noite, sem
sair de casa, ab mesmo tempo em que se mantém ou se terminam relacdes ja
estabelecidas. O digital, porém, ndo € uma substituta das relagdes presenciais, “el
contacto humano a través de los sitios de internet no ha llegado a reemplazar la
socialidad offline” (DIJCK, 2013, p. 54), ao contrario, € mais uma esfera de interagao
com 0 outro e que apresenta novas formas de comunicacéo e interagao.

A velocidade com que certos vinculos séo estabelecidos ou desfeitos nas redes
sociais digitais, como afirma Lévy (2010), ao criticar aqueles que condenam a
informatica, ndo é em si algo bom ou ruim. Lévy avulta que a tecnociéncia foi
responsavel por criar tanto as bombas nucleares quanto as redes de comunicagéo
interativa. Da mesma forma, ndo nos cabera aqui avaliar se tais processos constituem
algo positivo ou negativo para as experiéncias afetivo-sexuais. Por outro lado,
percebemos este movimento enquanto um processo de transformacao constante do
desenvolvimento sociocultural, agora pautado por/sob novos elementos, quais sejam,
as redes sociais digitais, que sdo percebidas como um ambiente que pode
proporcionar tanto uma negociacdo democratica entre seus usuarios na busca por
experiéncias afetivo-sexuais, quanto perpetuar velhos habitos, preconceitos,
opressao de género etc.

Para podermos realizar tais discussdes, exporemos no primeiro capitulo uma
discusséo dividida em trés partes: a primeira parte € sobre o desenvolvimento de uma
sociedade marcada pelo advento da tecnologia digital, onde abordaremos aspectos
de um processo de adaptacédo da vida social e cultural e dos mais diversos setores
econdmicos, governamentais as plataformas digitais. Esta migracdo demonstraria a
grande capacidade das redes de gerar profundas reorganizacdes de praticas e
imaginagdes culturais em torno da infraestrutura digital, ao passo em que essas
praticas moldam simultaneamente as dimensfes institucionais das plataformas. A
segunda sera uma apresentacado do campo que compde essa dissertacdo, qual seja,
o aplicativo Tinder, realizando uma breve descricdo do aplicativo e suas
funcionalidades, configuracbes e opcbes para a elaboracdo de um perfil.
Realizaremos esta descricdo em aproximacao com a teoria de atuacao dramaturgica

de Goffman, realizando uma extrapolacéo da interacdo face a face para uma atuacao
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mediada por essas plataformas de redes sociais, onde a constru¢do de uma imagem
idealizada de si é tida como apresentacdo de uma fachada pessoal que busca
despertar o interesse do outro dentro do Tinder, que pode ser percebido enquanto
jogo de disputas de afeto. Por fim, a terceira parte ser4 um paralelo entre os objetivos
dos usuéarios deste aplicativo com a discussao de Giddens sobre as transformacdes
da intimidade, demonstrando que por meio destas plataformas ha uma liberdade para
expressar seu desejo seja pela busca de um relacionamento ideal em que se prioriza
elementos de compatibilidade entre os parceiros para a efetivagdo de sua experiéncia
afetiva, ou a liberdade de expressar sua busca por relacées sexuais episédicas em
gue se deseja apenas a satisfacdo sexual, onde o Tinder é tomado como um
facilitador.

Ja no segundo capitulo, falaremos sobre a entrada no campo, a construc¢ao do
objeto de pesquisa, os perfis de usuarios(as) do aplicativo, as metodologias e técnicas
empregadas para a coleta, armazenamento e analise dos dados coletados, e as
categorias explicativas criadas com a analise dos perfis coletados, a qual nos detemos
na escolha de apenas uma delas para a discusséao desenvolvida aqui, qual seja, os
discursos politicos tecidos pelos(as) usuarios(as). Devido a ndo realizacdo de
entrevistas e conversas diretas com interlocutores e usuarios(as) do Tinder,
destacaremos neste capitulo o fato de a pesquisa aqui elaborada ter sido
desenvolvida com base na andlise e observacdo de recorréncias discursivas dos
perfis coletados, buscando justificar e demonstrar que a pesquisa com este tipo de
material tem tanta relevancia para o desenvolvimento do conhecimento cientifico
guanto outros métodos tradicionais caros as Ciéncias Sociais, como a realizac¢édo de
entrada em um campo fisico e entrevistas semiestruturadas com interlocutores.

No terceiro capitulo discutiremos a categoria desenvolvida com base nos(as)
usuarios(as) que exibem mensagem, frase, slogan e imagens de critica ou apoio a
figuras politicas do cenario sécio-politico brasileiro dos ultimos anos. Apresentaremos
alguns dos perfis que compuseram esta categoria discutindo a forma de apresentacao
de si, os interesses, gostos e justificativas para a aceitacdo ou recusa de outros(as)
usuarios(as) pro ou contra essas figuras politicas e esses mesmos posicionamentos
ideoldgicos dos quais partilham. Ao apresentar os perfis observados abordaremos
também, com base em uma discussao socio-histérica, o cenario politico brasileiro,

para entendermos, até certo ponto, um dos caminhos percorridos por nés nos ultimos
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anos, e gue nos trouxe até este momento de acirramento politico entre direita versus
esquerda. Para tanto, percorreremos brevemente algumas das varias instabilidades
sofridas pelo governo Lula e intensificadas no governo Dilma, passando pela
ascensao da extrema-direita politica brasileira, que ganha for¢cas apés a reeleicéo de
Dilma, o periodo que culmina em seu impeachment e nos leva, nas elei¢cdes de 2018,
a escolha de Jair Bolsonaro para a presidéncia brasileira, e como 0s usos das
tecnologias digitais, as midias tradicionais, Internet e redes sociais se relacionam a
este contexto.

No decorrer deste capitulo, faremos correlacdes diretas dos perfis de
usuarios(as) que trazem algum elemento politico em suas descricdes e/ou fotos de
perfis com o cenario politico brasileiro. Nesse sentido, tentaremos realizar “uma
abordagem contextualizadora em que as emocdes sejam analisadas do ponto de vista
pragmatico, nas situacfes sociais especificas em que elas sdo expressas”
(REZENDE, 2002, p. 25). Esta correlacdo se dara na tentativa de defender nossa
hipétese de que alguns espacos de relacdes afetivas e os discursos afetivos
destes(as) usuarios(as) estédo intimamente ligados com o contexto politico-ideolégico
brasileiro, onde, do mesmo modo, ndo poderemos deixar de pensar na politica sem o

engajamento de afetos.
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CAPITULO 1 - APROXIMACOES TEORICAS NA CONSTRUCAO DO OBJETO DE
PESQUISA

“No mundo de uns e zeros, vocé é o mestre absoluto.
Nenhum firewall pode deter vocé. Nenhuma criptografia
pode desativa-lo. Estamos todos a sua mercé. Das redes
de energia as telecomunicagdes, as vidas de todos sao
controladas e dominadas por redes digitais complexas
gue se curvardo sem esforco a sua vontade”.

Bruce Wayne em Liga da Justica - Snyder Cut.

1.1. Plataformizacao das experiéncias sociais

Para Castells (2002, p.57) “as novas tecnologias da informacdo estao
integrando o mundo em redes globais de instrumentalidade” permitindo que a
comunicacdo mediada, seja por computadores e, mais ainda, por celulares, nos
altimos anos, proporcione a criagdo de uma ampla gama de comunidades digitais.

A partir da década de 1990, o autor destaca que essas tecnologias da
informagdo e as comunidades digitais proporcionaram, em certa medida, acdes
sociais e politicas em torno do que ele chama de identidades primarias. Essas
identidades estariam voltadas a busca por significado e espiritualidade. Por
identidade, Castells entende “o processo pelo qual um ator social se reconhece e
constréi significado principalmente com base em determinado atributo cultural ou
conjunto de atributos, a ponto de excluir uma referéncia mais ampla a outras
estruturais e sociais” (CASTELLS, 2002, p.57-58).

Para entender a discussdo travada pelo autor € preciso compreender o
capitalismo sob uma nova modalidade. Ou seja, o capitalismo jA ndo seria mais,
apenas, comercial, nem um capitalismo industrial, e ja teriamos passado por um
capitalismo financeiro, e agora, nos encontrariamos sob uma nova égide do
capitalismo, o que Castells (2002) vai chamar de Capitalismo Informacional.

Capitalismo informacional significaria, no sentido atribuido pelo autor, a
maneira com que o sistema capitalista hoje produz, dissemina, acumula, divulga e
obtém sua lucratividade com a informagdo. Um exemplo seria a monetizacdo dos
conteudos produzidos em redes sociais digitais por parte das empresas donas

daquele veiculo de comunicacdo aos produtores desses conteudos distribuidos
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nessas redes, como Youtube, Facebook, Instagram* e etc. A informacdo obtém, ou
Ihe é atribuida, uma grande capacidade de poder de troca, onde passa a possuir um
grande poder de mercado.

Com o grande advento das Tecnologias da Informagdo e da Comunicagéao,
tomamos como exemplo dos Smartphones, que vao além de um simples telefone
celular para realizar e receber ligacdes. O aparelho passa a integrar indmeras midias
digitais, trazendo em si vérias ferramentas que nos permite produzir e disseminar
qualquer tipo de informacéo digital de uma maneira eficiente e cada vez mais rapida.
Para o autor, essas TICs afetariam quatro esferas da sociedade contemporanea: 1.
Promove uma reestruturacao na dinamica do funcionamento do mundo das empresas
visto que hoje, poucas empresas nao se estruturam por meio de uma ampla rede de
tecnologia da informacdo e da comunicacdo; 2. Mudancgas estruturais no mundo do
trabalho, posto que cada vez mais temos a atividade profissional realizada fora de um
local especifico de trabalho, onde este passa a ser realizado especialmente em casa,
por meio do uso de smartphones e computadores. Aqui também temos cada vez mais
a presenca das redes sociais digitais hesse processo de (re) estruturagao, visto que é
possivel ser monetizado pela producdo de seus contetudos. Muitos produtores de
informacdes passam a se dedicar cada vez mais a essas plataformas digitais, fazendo
da producédo de contetdo para essas plataformas sua principal forma de trabalho e
remuneracao, permitindo que os canais de comunicacdo mais tradicionais venham
perdendo for¢a nos ultimos anos; 3. Modificacdo no espaco escolar e académico visto
gue se utiliza a informacgéo trazida pelas tecnologias para gerar conhecimentos; 4.
Mudancas nas relacdes familiares e conjugais/amorosas: essas relacdes cotidianas
estdo cada vez mais baseadas em aplicativos de comunicacdo e relacionamentos,
nas quais as interagcdes cotidianas passam a ser pautadas pela no¢céo de tempo e

espaco da interacdo mediada por essas plataformas digitais. Troca de ideias,

4YouTube é uma plataforma de compartilhamento de videos criada em 2005 e comprada pela empresa
Google em 2006. A plataforma disponibiliza contetdos audiovisuais produzida principalmente pelos
préprios usuarios que consomem e alimentam a plataforma, sendo atualmente uma grande plataforma
de entretenimento. Facebook é uma plataforma e rede social digital lancada em 2004 operado e de
propriedade da Facebook Inc. Os usuarios criam perfis que contém fotos e listas de interesses
pessoais, trocam mensagens privadas e publicas e outros contedidos audiovisuais. Instagram foi criado
em 2010 e comprado pelo Facebook em 2012, é uma plataforma e rede social digital de
compartilhamento de fotos e videos entre seus usuarios permitindo a aplicagao de filtros digitais e
compartilhamento em uma variedade de servigos de redes sociais, além de também permitir a troca de
mensagens privadas e publicas entre seus usuarios.
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construcdo da afetividade, visibilidade, status e etc. se ddo cada vez mais pela
mediacao dessas tecnologias.

Para Castells (2002), vivemos em uma sociedade em que pessoas e instituicoes
estdo conectadas de forma emaranhada e complexa em que todos 0s pontos se
conectam uns com 0S outros e cada ponto é uma pessoa e/ou uma Instituicao.
Partindo deste principio o autor chama nossa sociedade de Sociedade em Rede. Para

ele,

Redes constituem a nova morfologia social de nossas sociedades e a
difuséo da l6gica de redes modifica de forma substancial a operacéo
e os resultados dos processos produtivos e de experiéncia, poder e
cultura. Embora a forma de organizacéo social em redes tenha existido
em outros tempos e espacos, 0 novo paradigma da tecnologia da
informac&o fornece a base material para sua expansao penetrante em
toda a estrutura social (CASTELLS, 2002, p.565).

Castells nos traz uma interpretacdo na qual a rede de comunicacdo existe
desde tempo imemoriais, chegando até a sociedade contemporanea, porém
intensificada com o Capitalismo Informacional e a disseminacdo das tecnologias de
informacgao. Para o autor, esse desenvolvimento e a difusdo de uma nova estrutura
social organizada em redes foi impulsionada ap6s o término da Guerra Fria por
transformacdes institucionais da reestruturacdo capitalista e pela revolucdo nas
tecnologias da informagdo e comunicacdo, o que ele denominou de Capitalismo
Informacional, também descrito como Sociedade em Redes.

Essas transformacdes podem ser entendidas como transformacdes
tecnoldgicas. Tal fenbmeno ocorrera, entretanto, apenas em algumas sociedades e
foram difundidas em areas geogréficas limitadas. A revolugdo da tecnologia da
informacéao difundiu-se pelo mundo em menos de duas décadas e se tornou uma nova
fonte de desigualdades sociais. Ou seja, o0 alcance dessas transformacdes
tecnolégicas ndo se da de forma igualitaria para todos (MISKOLCI, 2016).

Com a Sociedade em Redes, grandes transformacfes ocorreram nas esferas
centrais da atividade humana, por exemplo, a politica, a economia, o trabalho, a
cultura, a relagédo com o espacgo e a relagédo com o tempo. Essas transformacdes séo
movidas pela organizacédo das estruturas sociais em redes, favorecida pelas novas
condi¢bes institucionais e tecnoldgicas, de forma a atender as exigéncias de maior

flexibilidade, descentralizacdo e competitividade dos mercados capitalistas. Com isso,

28



Castells nos leva a entender que a movimentacao da sociedade em redes € fruto de
uma organizacao estrutural do nosso sistema de producao capitalista, que se organiza
de forma diferenciada baseada nas redes de informacdo, abrangendo todas as
esferas de nossas vidas.

Com base nisso, Dijck (2013) aponta que Castells parte de uma teoria que
defende e se foca em uma economia politica, mais que na relacéo entre atores e as
tecnologias que fazem parte de seu cotidiano, dando mais énfase a infraestrutura
econdmica, politica e juridica enquanto condi¢cdes de evolucdo das redes. Voltados
para as infraestruturas organizacionais, esta percepcado, da qual partiria Castells,
considera as tecnologias digitais como manifestacdes de relacdes e disputas de poder
entre as empresas e 0s consumidores. Estas disputas se dariam entre atores sociais,
0S Usuarios que buscariam certa autonomia e liberdade comunicacional nas redes, e
atores institucionais como governos e empresas tecnoldgicas que estariam em busca
de novas estratégias para adaptar as tecnologias digitais aos seus proprios interesses
financeiros e politicos. Neste ponto, a percepcdo de Castells pouco ofereceria sobre
as questdes de sociabilidade, as formas que as tecnologias digitais penetram e
moldam a interatividade, ou seja, pouca atencdo se da as formas como estas
tecnologias evoluem em conjunto com seus usuarios (DJICK, 2016).

Por outro lado, Lévy (1993, 2010, 2011), aborda algumas das novas maneiras
de se relacionar intersubjetivamente como um fendmeno marcado pelo advento do
ciberespaco, que seria um novo local, desterritorializado, que atua enquanto meio de

comunicacao que emerge da interconexdao mundial de computadores, ou seja, a rede.

O termo [ciberespaco] especifica ndo apenas a infraestrutura material
da comunicagdo digital, mas também o universo oceénico de
informagdo que ela abriga, assim como 0s seres humanos que
navegam e alimentam esse universo. Quanto ao neologismo
‘cibercultura’, especifica aqui o conjunto de técnicas (materiais e
intelectuais), de praticas, de atitudes, de modos de pensamento e de
valores que se desenvolvem juntamente com o crescimento do
ciberespaco (LEVY, 2010, p. 17).

A cibercultura pode ser entendida como a cultura contemporanea estruturada
pelas tecnologias digitais, constituindo-se de um “conjunto de praticas e
representacbes que surge e se desenvolve com a crescente mediagdo da vida

cotidiana pelas tecnologias da informaco [...]” (RUDIGER, 2007, p. 183).
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Lemos (2003) conceitua a cibercultura como “a forma sociocultural que emerge
da relacdo simbidtica entre a sociedade, cultura e as novas tecnologias de base
microeletronica que surgiram com a convergéncia das telecomunicagbes com a
informatica na década de 70” (LEMOS, 2003, p. 12) do século passado.

O computador, e mais recentemente os celulares, parecem ter se tornado estes
dispositivos capazes de transformar a maneira como encaramos e percebemos o
mundo a nossa volta e a forma como estabelecemos e mantemos relagdes. As
infraestruturas digitais tém sido significativas em reestruturar nosso imaginario de
forma geral, visto que “cada vez mais concebemos o social, os seres vivos ou 0s
processos cognitivos através de uma matriz de leitura informatica” (LEVY, 1993, p.15).

Dentre inimeros outros elementos, a tecnologia pode embasar a experiéncia,
servir de fonte para o imaginario, estruturando as formas como vemos e agimos,
reelaborando todo o equilibrio das representacdes e das imagens que dispomos do

mundo a nossa volta.

Uma coisa é certa: vivemos hoje em uma destas épocas limitrofes na
qgual toda a antiga ordem das representacdes e dos saberes oscila
para dar lugar a imaginarios, modos de conhecimento e estilos de
regulagéo social ainda pouco estabilizados. Vivemos um destes raros
momentos em que, a partir de uma nova configuragédo técnica, quer
dizer, de uma nova relagdo com o cosmos, um novo estilo de
humanidade é inventado (LEVY, 1993, p.16).

As dinamicas sociais tém sido transformadas com a introducéo da cibercultura,
percebida como “interconexao permanente em espacgos hibridos mediados por
comunidades virtuais” (FIGUEIREDO, 2016, p.12). Essas mudancgas se apresentam
de forma cada vez mais constante em nossos discursos e relacdes interpessoais

contemporaneas, inclusive no que diz respeito a busca por parceiro(a)s amoroso(a)s.

As normas de interacdo mudaram. Os conceitos de publico e privado
se embaralharam. As pessoas sdo facilmente localizaveis e
pesquisaveis, pois quase todos tém suas paginas de apresentacéo,
sites e blogs na internet. Muitos possuem contas no Facebook
[Instagram, Whatsapp, Tinder, YouTube etc.] onde descortinam suas
acOes cotidianas de maneira inteiramente nova (FIGUEIREDO, 2016,
p.12).

Lévy (1993) critica, por sua vez, muitos trabalhos que seguem uma orientacéo,
segundo ele, preconceituosa e antitécnica, em que se percebe tais transformacdes ou
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reelaboracbes sociais como negativas e mesmo algo degradante para as relacdes
interpessoais. Esse grupo possuiria uma concepcao de ciéncia e de técnica separadas
das mudancas (devir) pela qual passam os coletivos da humanidade, onde esta
mesma ciéncia e técnica seriam percebidas como “autbnomas para retornarem e
imporem-se sobre o0 social com a forca de um destino cego. A técnica encarna, para
eles, a forma contemporanea do mal” (LEVY, 1993, p.12). De outro modo, Pierre Lévy
é considerado um otimista quanto ao avango das tecnologias digitais, da Internet, da
cibercultura e do ciberespaco, mas mantém a consciéncia de que “a Internet ndo
resolver4d, em um passe de maégicas, todos os problemas culturais e sociais do
planeta” (LEVY, 2010, p.11). Entende-se que nio existe ciéncia nem técnica
autdbnoma, e isoladas do devir coletivo e do mundo das significacdes. Esses sao
fenbmenos artificiais que fazem parte da histéria e da cultura e, portanto, sédo regidas
por individuos dentro de um contexto social definido. A ciéncia e a técnica

representariam uma questao politica e cultural integradas no funcionamento social.

Nem a sociedade, nem a economia, nem a filosofia, nem a religido,
nem a lingua, nem mesmo a ciéncia ou a técnica séo forgas reais, elas
sdo, repetimos, dimensfes de andlise, quer dizer, abstracoes.
Nenhuma destas macro entidades ideais podem determinar o que
quer gque seja porque sao desprovidas de qualquer meio de acdo. Os
agentes efetivos s&o individuos situados no tempo e no espaco (LEVY,
1993, p.13).

Em outras palavras, as técnicas nao viriam de outro planeta, “[...] do mundo das
maquinas, frio, sem emocéo, estranho a toda significacdo e qualquer valor humano,
[..]” (LEVY, 2010, p.21). Ao contrario, para o autor, a técnica seria fruto mesmo da
prépria existéncia do ser humano, ou seja, “[...] ndo somente as técnicas sao
imaginadas, fabricadas e reinterpretadas durante seu uso pelos homens, como
também € o proprio uso intensivo de ferramentas que constitui a humanidade
enquanto tal” (LEVY, 2010, p.21). A manipulacdo do fogo, a arquitetura, a roda, a
navegacao, a escrita, o telefone, o cinema, o texto, o téxtil etc., sdo alguns exemplos
de que “o mundo humano é, ao mesmo tempo, técnico” (LEVY, 2010, p.22).

As tecnologias ndo seriam, assim, um ator autbnomo, separado da cultura e da
sociedade ou mesmo do préprio ser humano. Para o autor a técnica é apenas um
angulo, um ponto de vista de analise dos “sistemas sociotécnicos globais, um ponto

de vista que enfatiza a parte material e artificial dos fenbmenos humanos, e ndo uma
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entidade real, que existiria independentemente do resto, que teria efeitos distintos e
agiria por vontade prépria” (LEVY, 2010, p.22).

Importante ressaltar que Lévy parte da teoria ator-rede para descrever a
relacdo entre pessoas e tecnologia. Nessa perspectiva, parte-se do principio de que
os artefatos tecnolégicos ndo sdo ou estdo isolados das pessoas que as criam e as
utilizam, do mesmo modo, as pessoas ndo sao alheias ao seu desenvolvimento e
disseminagéo. As tecnologias ndo seriam objetos autbnomos, mas fazem parte do
tecido social que em conjunto com os sujeitos formam os ndés de ligacdo desta rede
sociotecnoldgica, ou seja, se concentra na evolucdo conjunta de redes de atores
(pessoas) e tecnologias. Nesse ponto, a teoria ator-rede permitiria a compreenséao das
tecnologias em si mesmas e também suas formas de integragcéo na interacdo humana,
porém, teria pouco foco nos niveis institucionais de relagdo de poder entre usuérios e
outros atores institucionais, ignorando estruturas organizacionais (DIJCK, 2013).

Uma terceira vertente explicativa para o fenbmeno do digital em nossa
sociedade contemporanea é expressa pela autora José Van Dijck, que busca uma
conciliacdo analitica entre a teoria ator-rede, que se concentra na evolu¢ao conjunta
de redes de atores (pessoas) e tecnologias, e a economia politica, que daria énfase a
infraestrutura econdmica, politica e juridica como condi¢cdes de evolucdo das redes.

Para Dijck (2013) o desenvolvimento de novas tecnologias é inseparavel do
surgimento de novas formas de uso e geracdo de conteldo. A criagcdo de novas
tecnologias também estaria por vezes ligada a mudancas nas condi¢cdes econémicas
e juridicas que regem a producéo e distribuicdo de determinado conteudo, produto ou
servico a qual esta tecnologia estaria ligada. Segundo a autora, cada nova mudanca
em uma plataforma enviaria pequenas ondas capazes de impactar todo o ecossistema
de atores e novas midias.

Deste modo, Dijck (2013) propde a combinacdo de ambas as perspectivas,
complementadas com elementos adicionais que a permitiriam construir um modelo
composto por varios niveis ou camadas explicativas para a complexidade das
plataformas digitais. Para a autora, a teoria ator-rede percebe as plataformas digitais
como construgdes tecnoculturais que se focaria em elementos como tecnologia,
usuarios e formas de uso e contetudos produzidos; ja a teoria da economia politica
entende as plataformas digitais como estruturas socioecondémicas que se focaria em

elementos como propriedade, governanca ou gerenciamento e modelos de negaocios.

32



Ja o todo composto pelo ecossistema de relagdes sociais, politica, econémica e
tecnoldgica seriam formados por estes seis elementos em conjunto.

Nesse ecossistema descrito por Dijck (2013), as plataformas passam a ter o
papel de mediadoras das relagfes sociais que, além de facilitar, também moldam as
acOes sociais. Os softwares tém se tornado cada vez mais capazes de traduzir acdes
sociais em linguagem computacional e também converter linguagem computacional
em acdes sociais. A tecnologia digital e termos como (meta)dados, algoritmos,
protocolo, interface e padrdes, possuem significados que transcende o campo
tecnolégico e se misturam com 0s meios sociais e culturais, possuindo enormes
implicacbes juridicas e politicas como fornecimento e coleta de dados sem
conhecimento de usuarios, modulacdo de gostos, tendéncias e comportamentos de
consumo, fornecimento de informacfes de usuarios para aplicacdo da lei etc.
Tecnologia e agéncia dos usuarios estdo intimamente ligadas.

A agéncia desses usuarios envolveria tanto atividades conscientes quanto
inconscientes. Os usuarios séo receptores, consumidores, produtores e participantes
da cultura. A sociabilidade on-line é resultado de uma coproducéo entre humanos e
maquinas. Os usuarios possuem uma participacdo ou uso implicito e explicito na
sociabilidade on-line (DIJCK, 2013). A participacdo ou uso implicito € o habito do
individuo codificado pela tecnologia por meio dos (meta)dados e algoritmos. Ja a
participacdo ou uso explicito se refere a forma como estas pessoas reais de fato
interagem com/no ambiente social. As formas de uso das plataformas podem se dar
de formas diferentes das propostas pelas empresas, havendo uma espécie de
negociacao/confronto entre os proprietarios das plataformas e o0s usuarios pelo
controle das condi¢cbes de troca de informagdes, ou mesmo das formas de uso dos
recursos disponibilizados.

Midias sociais, sites de conteudo etc. permitem a ampliacdo da criatividade e
da producdo amadora ou profissional de conteudos culturais. Esses contetdos podem
ser textos, videos, fotos, musica dentre outros, e sdo capazes de expressar gostos,
opinides, relatos pessoais, posicionamentos politicos etc. O compartilhamento desses
conteldos incentiva a conexao entre as pessoas, ao passo que amplia a exposi¢ao
dos usuéarios em um cenério global, permitindo o fornecimento de informacgfes
valiosas sobre tendéncias sociais e preferéncias de consumo (DIJCK, 2013). No

entanto, embora os usuarios tenham certa liberdade na producéo de seus conteudos,
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estes acabam sendo padronizados pelo formato imposto pela plataforma, o que
também colabora para moldar a forma e tendéncia de producéo e distribuicdo dos
conteudos.

Por outro lado, ao tratar de seus aspectos socioecondmicos Dijck argumenta
que as plataformas de midias sociais e tecnologias digitais em geral sofreram
inumeras transformacgdes ao longo dos anos, principalmente a partir de sua extrema
popularizacdo. Nesse sentido, plataformas passam de um sistema comunitario que
visa democratizar acesso digital aos usuarios, em sua maioria sem fins lucrativos, para
a busca por grandes lucros de mercado, onde 0s usuarios seriam os grandes produtos
comercializados por essas plataformas (DIJCK, 2013). Compras de outras midias e
plataformas ou associa¢gées com outras grandes plataformas se déo para ampliacao
das margens de lucros e perpetuacdo no mercado. Haveria uma disputa pela
predominéancia de poder neste nicho de mercado que compde parte do ecossistema
tecnolégico com o objetivo de propagar seu controle nas estruturas sociais e nas
representacdes sociais. Tecnologia, algoritmos e patentes se tornaram propriedades
corporativas valiosas e que guardam muitos segredos, mas que possuem um grande
poder de determinar cada vez mais 0 que gostamos, queremos, sabemos ou
encontramos.

Com o aperfeicoamento das plataformas digitais gradualmente foram-se
implementando formas profissionais e automatizadas de gerenciamento de conteudo,
atividade dos usuarios, privacidade e compartilhamento. Esse gerenciamento constitui
regras geralmente descritas em termos de licenca ou condi¢des de uso, que nada
mais sdo do que contratos entre 0S USUArios e a empresa que estipulam restricoes e
obrigacdes das partes. Termos de servi¢o por sua vez costumam estipular formas de
uso da plataforma e comportamentos (ndo) apropriados. Essas se vinculam ao que é
estipulado nas leis de cada pais, fazendo parte da realidade e normas sociais, e
podem servir como documentos para o embasamento de decisfes judiciais (DIJCK,
2013).

As formas de gerenciamento dessas normas nem sempre sdo claras aos
usuarios, que por sua vez, em grande medida, também néo as leem. Dijck (2013)
destaca, no entanto, o fato de que os termos de politica de privacidade do Facebook
sdo maiores que a propria Constituicdo dos Estados Unidos, o que inviabiliza e

desmotiva a grande maioria dos usuarios comuns de lerem tais regras antes de clicar
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em aceitar tais termos. Muitas dessas politicas aceitas pelos usuarios dao direito do
proprietario da plataforma de usar ou vender os (meta)dados, que em suma nao séo
disponibilizados para o proprio usuéario. Estas regras sdo mutaveis e na maioria das
vezes modificadas pela propria empresa sem muita clareza. No entanto, a autora
também aponta para a possibilidade dos usuarios em conseguirem se mobilizar para
modificarem alguma clausula que os tornem descontentes. Muitas outras, no entanto,
sdo burladas e subvertidas, em parte também por desconhecimento das regras
aceitas, como visto no decorrer da coleta de dados para esta pesquisa, onde
usuarios(as) utilizam seus perfis para fins que em muitos casos sdo textualmente
proibidos pela plataforma.

Um dltimo elemento analisado por Dijck (2013) aponta que empresas de
plataformas digitais agem como mediadores na producao da cultura e do cotidiano,
modificando e ditando tendéncias de produtos, servicos e conteudo, forcando
mercados a se adaptarem ou a criarem novas formas de monetizacdo em cima da
producdo criativa de conteudo e da sociabilidade on-line. Acesso a musicas, filmes,
livros, programas e publicidade, entre outros, viram-se confrontados com uma nova
forma de acesso a esse tipo de contetudo e tiveram que voltar seus modelos de
negocios para o ambiente digital. Hoje uma musica de sucesso ndo € tanto a que
vende mais CD, mas a que possui mais visualizacdo ou acesso no YouTube ou
Spotify®, por exemplo. A publicidade de massa se transformou em publicidade
personalizada e direcionada a publicos-alvo, amparadas pela negociacdo de
(meta)dados de usuarios, indicacdes de servicos e produtos para amigos,
influenciadores digitais financiados por marcas etc.

Para Dijck (2013) o poder explicativo das plataformas digitais reside nas
conexdes e interdependéncias que estes varios elementos sédo capazes de produzir
entre si. Estas mesmas plataformas néo estdo s6 no mercado digital, mas disputam
espacgos e publicos de usuarios. Portanto, todos os elementos apontados estariam
conectados e seriam pensados ou modificados em relacdo as disputas entre eles e
usuarios e outras plataformas concorrentes. E possivel perceber uma simbiose entre

0 mercado capitalista e as novas formas e expressoes de relagbes interpessoais, do

5 Spotify € uma plataforma digital criada em 2008 e permite ao usuario o consumo de musica, podcast
e video on-line, sem a necessidade de baixar ou comprar as muasicas ou CDs de algum artista.
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amor romantico e da liberdade sexual, onde “0 que se procura, existe para vender e
encontra-se pelo Google” (FIGUEIREDO, 2016, p.29).

Com o desenvolvimento diério da Internet e suas plataformas e o uso cada vez
mais constante destes em nosso cotidiano, um sem numero de atividades diarias
foram migradas e pautadas através das redes. Segundo Dijck (2013, 2017, 2020),
esse deslocamento de atividades corriqueiras para um ambiente digital também
permitiu que empresas se adaptassem e se transformassem, prestando servigos cada
vez mais personalizados para os mais distintos publicos. Seguindo esse raciocinio, a
autora nos aponta que muitos dos habitos que constituem as praticas corriqueiras nas
plataformas de midias sociais comp&em praticas que ja costumavam ser realizadas
de modo informal e efémero na vida social, como conversar com amigos, mostrar
fotos, registar notas, consultar contetdos, assistir a um video. A mudanca
fundamental nesse cenario € que com as redes sociais digitais essas praticas sédo
lancadas em espacos publicos de larga disseminacdo no tempo e espaco, a Internet.

Tendo em vista a grande penetracdo de infraestruturas de plataformas digitais
nos mais diversos setores econémicos, governamentais e esferas da vida, Dijck et. al.
(2020) denominam este processo de plataformizacdo. Este processo definiria a
capacidade das plataformas digitais de gerar profundas reorganizacdes de praticas e
imaginacfes culturais em torno da infraestrutura digital, ao passo em que essas
praticas moldam simultaneamente as dimensdes institucionais das plataformas.

Essa migracdo de atividades corriqueiras para os ambientes digitais, a
reorganizacdo da vida em torno de plataformas e uma tolerancia cada vez maior
guanto a ideia de fornecimento (in)voluntario de (meta)dados pessoais a empresas de
plataformas digitais se deu de maneira gradual. Essa adaptacéo a plataformizacao de
atividades cotidianas teria permitido, por sua vez, uma certa normalizacdo, como uma
espécie de novo paradigma social, da nocdo de dataficacdo (DIJCK, 2017; DIJCK et.
al., 2020) da vida e de nossos comportamentos, ou seja, “a transformagao da agao
social em dados on-line quantificados, permitindo assim monitoramento em tempo real
e anadlise preditiva” (DIJCK, 2017, p.40).

Apés a popularizacdo das plataformas de midias sociais, empresas de
comunicacao e tecnologia se mostraram mais interessadas em obter os (meta)dados
fornecidos pelo acesso dos usuarios as suas plataformas e sites do que criar ou

manter uma espécie de comunidade on-line de usuarios. Nesse sentido, a
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conectividade se tornou um produto valioso cujos dados gerados séao coletados e
codificados em algoritmos que colaboram para moldar uma forma particular de
sociabilidade on-line. Ou seja, “os metadados parecem ter se tornado a moeda
corrente para os cidaddos pagarem por seus servigos de comunicagao e seguranga’
(DIJCK, p. 2017, p. 40). Dados digitais se tornaram um ativo extremamente lucrativo
e tém alimentado um mercado global de midia social por meio do fornecimento, em
sua maioria néo intencional, de informagdes sobre comportamentos e preferéncias
dos usuérios (DIJCK, 2013, 2017).

Duportail (2017, 2019) relata a dificuldade em conseguir com gque a empresa
Tinder lhe enviasse os dados coletados de seu préprio perfil no aplicativo. Quando
finalmente consegue receber os dados coletados a jornalista se surpreende com as
800 paginas de informacdes. Segundo seu relato, os dados coletados pela empresa
diziam respeito a sua idade, sexo, orientacao sexual, formacao, locais mais visitados,
fotos, gostos musicais, padrdes de suas curtidas, preferéncias buscadas nos perfis,
como faixa etaria e outras informacfes dos homens que tinha interesse, mas também
informagdes de suas contas no Facebook e Instagram, que iam desde sua lista de
amigos, paginas curtidas, localizacdes de onde esteve com o aplicativo, onde e
guando cada uma de suas conversas foram realizadas e a lista com suas mais de
1700 mensagens trocadas no Tinder.

Essas informacdes, por sua vez, seriam apenas os dados visiveis, muitas vezes
fornecidos pelos préprios usuarios nas plataformas de redes sociais que utilizam.
Outras informacdes importantes produzidas a partir dos usos nesses aplicativos sao
0os metadados. Essas informacdes sdo métricas estatisticas produzidas pelos
algoritmos do aplicativo que tentam predizer e/ou transformar em informagéo o
comportamento humano. Informagdes tais como quantas vezes nos conectamos e em
gue momentos ou lugares, porcentagens de homens ou mulheres, branco(a)s,
negro(a)s, asiatico(a)s etc. que curtimos, que nos curtem ou que combinamos,
palavras mais usadas, tempo que 0s outros gastam analisando seu perfil antes de
decidir curtir ou ndo, etc. sao alguns desses exemplos (DUPORTAIL, 2017, 2019).

Essas informagdes seriam voltadas a um propdsito: “personalizar a experiéncia
de cada usuario”. Essa nogao por sua vez € largamente vaga e pouco esclarecedora,
principalmente se nos perguntarmos sobre o0 que seria essa personalizacdo. NOsSs0s

dados no Tinder, por exemplo, afetam desde quem sera exibido primeiro para 0s
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outros, favorecendo a oferta de outros(as) usuarios(as) que mais combinariam
conosco, até nos oferecer propagandas publicitarias especificas, ofertas de emprego
etc.

Como mostraremos no desenvolver deste trabalho, seria possivel adicionar
diretamente o ambito do debate politico e o préprio fazer politica enquanto mais uma
esfera que tem sido abrangido pela apropriacdo das tecnologias digitais, seja para a
producéo e disseminacdo de (des)informacao, seja para angariar engajamento para
campanhas e promocao ou comunicacgao direta com seu eleitorado. Ou seja, um dos
usos que tem se tornado extremamente comum para as plataformas digitais e que,
por sua vez, sdo também afetados por elas, diz respeito a propagacao de discursos e
campanhas politicas, ampliando a disseminacdo de (des)informacdes (ALVES;
MACIEL, 2020; RUEDIGER; GRASSI, 2018; WAINBERG, 2018; WARDLE;
DERAKHSHAN, 2017) e o contato do publico em geral com essa tematica.

Nesse sentido, é possivel a predicdo de comportamentos e posicionamentos
politicos especificos de cada usuario das redes através de coleta de (meta)dados
pessoais e o direcionamento de conteldo especifico sobre ideologias que mais se
aproximem das convic¢cfes pessoais de cada sujeito. Por meio do apoio a essa
gigantesca infraestrutura digital, o debate politico no Brasil tem se tornado cada vez
mais presente no nosso dia a dia, visto a facilidade de consultar ou receber essas
(des)informacfes. Por sua vez, entendemos que o fechamento cada vez maior em
bolhas informacionais e ideologicas (CESARINO, 2019; KAKUTANI, 2018;
LLORENTE, 2017) em torno de narrativas de mitos politicos, teorias conspiratérias e
desinformacédo® tem sido um fator de grande relevancia no acirramento do debate
publico que culmina em um cenario polarizado.

Visto a construcéo de um perfil dentro do aplicativo Tinder e a producéao de
(meta)dados baseados nas informacdes que disponibilizamos no aplicativo e na forma
como o utilizamos, nos deteremos, a seguir, em realizar uma breve descricdo do
Tinder e suas funcionalidades, configuracdes e opcdes para a elaboracéo de um perfil
em aproximacdo com a teoria de atuacdo dramaturgica de Goffman (2002, 2010,
2011, 2012), realizando uma extrapolacéo da interacao face a face para uma atuacao

mediada por essas plataformas de redes sociais, onde a constru¢do de uma imagem

6 Conforme discusséo apresentada por Wardle e Derakhshan (2017) e Ruediger e Grassi (2018) sera
preferivel a utilizagdo da expressao “Desinformacédo” em detrimento de “Fake News” a menos que
esteja se referindo a mencéo de terceiros.
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idealizada de si é percebida como desejo de apresentacdo de uma fachada pessoal
que busca despertar o interesse do outro, podendo ser percebido como um jogo de
disputas de afetos.

Em seguida, apresentaremos brevemente alguns dos conceitos elaborados por
Giddens (1993, 2002) ao tratar das transformacoes da intimidade, demonstrando que
por meio destas plataformas ha uma certa liberdade para expressar seus desejos,
seja pela procura de um relacionamento ideal em que se busca elementos de
compatibilidade entre os parceiros para a efetivacdo de sua experiéncia afetiva, ou a
liberdade de satisfacéo sexual por meio de relagdes sexuais episodicas, onde o Tinder

€ tomado enquanto mediador e facilitador nesses processos.

1.2. O Tinder: Descricao, funcionalidades e a representacao do eu

Embora o Tinder possa ser acessado tanto por aplicativo para celular quanto
no site para computador, nos deteremos a descrevé-lo com base no aplicativo, local
utilizado para realizacdo da pesquisa. O site possui poucas diferencas no que diz
respeito a posicdo em tela das opc¢des e fungbes, mas ndo ha nenhuma diferenca
significativa que prejudique o entendimento de terceiros ao nos determos apenas no

aplicativo.

Figura 1 - Tinder na Google Play Store
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O aplicativo Tinder foi instalado via servico da Google Play Store’ no inicio do
més de abril de 2019. Nesse processo de instalacdo do aplicativo foram realizadas
capturas de tela do celular na pagina na Play Store para registro e analise. Depois de
instalado, ao abri-lo, nos deparamos com uma tela de login® para que possamos
acessar e utilizar o Tinder. As possibilidades de ingresso séo via conta do Google,
Facebook ou utilizando numero de telefone. Nas duas primeiras opcbes serao
resgatados (meta)dados béasicos de sua conta nessas outras plataformas como
primeiro nome, idade, e as Ultimas fotos carregadas no seu perfil, que agora serédo
apresentadas em sua conta Tinder, exemplificando as discussdes sobre integracao e
distribuicdo de (meta)dados entre aplicativos e empresas em geral elaboradas por
Dijck (2013, 2017, 2020) e Duportail (2017, 2019). Na terceira opgdo, ao confirmar o
seu numero de telefone, vocé receberd um sms® com um codigo de alguns caracteres
para confirmacado de identidade, e serd instruido a digitar esse cddigo no aplicativo e
confirmar. Apos esse pequeno procedimento, vocé terd a possibilidade de informar

seu nome e idade, que ndo serdo passiveis de alteracdo apds confirmacao.

Figura 2 - Tela de Login do Tinder

Ao tocar em entrar, vocé concorda com 0s nossos
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Politica de Privacidade e Politica de Cookies.

G ENTRAR COM O GOOGLE

ENTRAR COM FACEBOOK
¥ ENTRAR COM NUMERO DE TELEFONE

Problemas para fazer o login?

Fonte: Aplicativo Tinder (2020)

7 Loja digital oficial de aplicativos para aparelhos com sistema operacional Android que fornece servico
de distribuicdo digital de aplicativos, jogos, filmes, muisicas e livros, desenvolvido e operado pela
Google. A Play Store pode ser acessada pelo aplicativo préprio, com instalagcdo de fabrica nos
aparelhos Android ou por meio do link: https://play.google.com/store. Acessado em 21/01/2021.

8 Processo para acessar um sistema informatico restrito feita através da autenticacéo ou identificacéo
do utilizador, usando credenciais previamente cadastradas no sistema por esse utilizador.

9 Short Message Service (SMS) traduzivel como Servico de mensagens curtas. Um servico disponivel
em celulares digitais que permite o envio de mensagens curtas entre estes equipamentos e outros
dispositivos de méo, conhecidas popularmente como mensagens de texto.
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Em nosso caso, realizamos login com minha conta de Facebook. Depois de
logado, regulamos as configuracdes do aplicativo, parametros de busca de outros
perfis e a edigdo do perfil de usuério, selecionando e carregando fotos que mais me
agradavam para que fossem exibidas para os(as) outros(as) usuérios(as), além da
elaboracdo de uma pequena descricdo de perfil, disposta logo abaixo das fotos.

Se extrapolarmos a obra de Goffman para interacdes digitais, teremos algumas
das caracteristicas da perspectiva dramaturgica abordada pelo autor nas interagfes
sociais face a face para esse novo contexto on-line. Nesse sentido, podemos pensar
o modelo dramaturgico proposto por Erving Goffman como uma teoria classica
adequada para investigar a construcdo e manifestacdo da interacdo em contextos

tecnologicamente mediados.

Muito embora este modelo tenha sido desenhado para analisar
situacdes de interacdo presencial, de coexisténcia fisica, uma boa
parte das suas consideracdes tém sido recuperadas, enquanto
inspiragdo tedrica e, a0 mesmo tempo, como instrumento de analise,
para o estudo das interacfes digitais. Tal como nas interacdes face a
face ou mediadas por outras formas de comunicacdo, as pessoas
procuram controlar a apresentagcdo de si nesta dimens&o online do
quotidiano (FERREIRA, 2014, p. 79).

A avaliagdo do outro em plataformas de relacionamentos como o Tinder da
grande primazia ao visual, ou seja, 0 primeiro passo para a tomada de decisdo dentro
desse tipo de aplicativo € a observacédo da imagem emitida e transmitida pelo outro.
Assim, observamos elementos como aparéncia fisica, cor, roupas, posturas, cabelo,
tatuagens, bem como outros elementos simbolicos tais como ambiente em que a foto
foi tirada, bens materiais e outros, capazes de prenunciar um possivel status social e
econdbmico. Podemos pensar a forma como construimos nossos perfis nas redes

como a elaboracdo de uma fachada. Goffman descreve esta categoria como

[...] parte do desempenho do individuo que funciona regularmente de
forma geral e fixa com o fim de definir a situacéo para os que observam
a representacdo. Fachada, portanto, € o equipamento expressivo de
tipo padronizado intencional ou inconscientemente empregado pelo
individuo durante a sua representacdo (GOFFMAN, 2002, p.29).

Traduzindo de maneira mais clara, a fachada seria aquilo que apresentamos

para 0s outros e a maneira como apresentamos certos elementos sobre nossa
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imagem, ou seja, como nds nos formulamos e nos pintamos para o outro que fara
parte da interacdo. Nas redes sociais digitais haveria a possibilidade de um maior
controle e rapidez na construcdo da fachada visto que seria muito mais facil editar as
apresentacdes de ndés mesmos. Ou seja, uma maior facilidade de manipulagédo de
nossa fachada, seja por meio das edicbes e publicacdes de fotos que melhor
transmitem e emitem aquilo que desejamos passar para 0S outros, seja com 0
preenchimento de formularios que especifiquem nossos gostos e préticas cotidianas
e descrigdes de perfil etc.

Essa facilidade no gerenciamento de impressdes nos sites e aplicativos
permitiria aos usuarios nao sé destacar informacdes que julguem mais desejaveis no
jogo de conquista do outro, seja essa auto apresentagdo auténtica ou enganosa
(RANZINI; LUTZ, 2016), como também a manipulacdo de sua imagem nas fotos.
Compartilhando das expectativas de “padrées desejaveis” de beleza, seria possivel a
manipulacdo de sua imagem ao utilizar filtros fotograficos com a intencao de melhorar
a aparéncia para o padrdo imaginado como desejavel. Haveria também, uma maior
facilidade de elaboracdo de mdultiplas fachadas simultdneas em diferentes espacgos
interacionais, ou seja, varias plataformas de redes sociais digitais diferentes.

Nosso perfil em si e nosso feed — local em que é visualizado aquilo que
publicamos e compartilhamos — pode ser pensado, portanto, como o cenario do qual
nos utilizamos como equipamento para a constru¢cdo, manutencao e expressividade
de nossa fachada, sendo o local onde se desenrola a agcdo humana, seja por meio do

bate-papo ou publicacdes e compartilhamentos de conteudo.

Quando se trata de aplicativos ou ambientes virtuais, o cenario é
representado a partir dos recursos ali acessiveis: as fotos, a forma
como o individuo esta exposto, a escolha de descri¢ao de si (“bio”), os
lugares onde foram tiradas essas fotografias etc. Todos estes
elementos comp6em a fachada disponivel a interacdo. No caso do
Tinder, esta primeira avaliacdo acontece de maneira ainda mais
rapida; avalia-se em alguns segundos e parte-se para a tomada de
decisédo: deslizar para a esquerda ou para a direita (XAVIER, 2016, p.
04).

Dentro do aplicativo ha trés botbes que compdem um menu principal que te
encaminham para as possibilidades de acdo no Tinder. Estes trés botdes principais
ficam dispostos em uma barra horizontal na parte superior da tela dentro do aplicativo,
e tém sua ordem de exposi¢do modificada conforme atualizacdes.
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Figura 3 - Meu perfil no Tinder

(o)
L Menus Principais

Ariel, 25 L

Mestrado em Sociologia

Universidade Federal da Paraiba

Assine o Tinder Gold

Veja quem curtiv vocé e mais! Arie I s 2 5

Descricao de Perfil —I_

Minha Musica frroanancy
1 B
< IBQ

Fonte: Tinder - Compilagéo do autor (2019)

O primeiro botdo deste menu, representado por uma pequena silhueta dentro
de um circulo, nos direciona para algumas opc¢des especificas de edicdo do perfil e
configuracdes do aplicativo e de parametros de busca de outros(as) usuarios(as).
Dentro deste primeiro botdo temos a imagem que o usuario escolheu colocar como
primeira foto e que sera exibida, seguida de algumas informagdes basicas que podem

ser preenchidas na edicao de perfil. Ao clicar na foto de perfil nesta tela, o usuéario
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direcionado para uma outra tela que expde seu perfil tal como ele sera exibido para
os(as) outros(as) usuarios(as), sendo possivel termos uma visdo geral do nosso perfil,
com todas as fotos carregadas, vista uma a uma arrastando o dedo entre as imagens
para esquerda ou direita para visualizar a foto seguinte ou anterior, bem como
informacdes adicionais e também a descri¢cao de perfil.

Utilizamos este cenario, nosso perfil, para a transmissado de nossa fachada
pessoal, isto é, local onde itens do equipamento expressivo servem para identificar o
ator de modo mais intimo, e que naturalmente esperamos que se confirmem ao longo
de conversas ou em encontros presenciais (aparéncia, vestuario, sexo, idade,
caracteristicas raciais, altura, atitude, padrdes de linguagem, expressfes faciais,
gestos corporais, maneiras, comportamentos etc.). E possivel ter uma percepgao, por
mais que estatica, desses elementos ao visualizarmos as descricdes de perfil,
exposicoes de si nas fotos, como 0s ambientes em que sao tiradas, as expressdes
faciais e corporais durante as poses, descricdo, frases de impacto, profisséo,
localizacdo geografica, distancia em relagdo ao interagente, cidade de origem, estado
civil e, principalmente, amigos e interesses em comum etc., nos permitindo identificar
também a aparéncia e a maneira, nos termos de Goffman, que sédo exibidos por esses
atores.

No processo das interacdes sociais os individuos apresentariam dois tipos de
expressdes que informam ao outro sobre si. Manipulando de forma coerente a sua
fachada o individuo constréi a sua expressividade sob a existéncia dessas duas acdes
significantes: as expressodes transmitidas e as expressfes emitidas.

Expressdes Transmitidas, segundo Goffman “[...] abrange os simbolos verbais,
ou seus substitutos, que ele usa propositadamente e tao s6 para veicular a informacéo
que ele e os outros sabem estar ligada a esses simbolos. Esta € a comunica¢édo no
sentido tradicional e estrito” (GOFFMAN, 2002, p.12). Aqui podemos fazer uma
associacdo mais direta com a constru¢cdo do perfil de cada individuo em suas
respectivas plataformas de redes sociais digitais. Nossos perfis sdo aquilo que
gueremos mostrar para 0s outros sobre n6s mesmos, bem como aquilo que optamos
por publicar, postar ou compartilhar em nossas redes, demonstrando nossas
perspectivas sobre o mundo a nossa volta, bem como com a intencdo de transmitir
para os espectadores parte de nossa personalidade. O perfil de sites ou aplicativos

de relacionamento, como o Tinder, € uma forma de gerenciamento de impressao on-
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line com o intuito de projetar para o outro uma identidade de forma que desperte seu
interesse e os facam curtir o perfil (RANZINI; LUTZ, 2016).

Expressdes Emitidas, para o autor, “[...] Inclui uma ampla gama de agdes, que
0s outros podem considerar sintométicas do ator, deduzindo-se que a a¢éo foi levada
a efeito por razbes diferentes da informacao assim transmitida” (GOFFMAN, 2002,
p.12). De outro modo, seriam a¢cdes ou expressdes muitas vezes incontrolaveis e/ou
realizadas de forma inconsciente pelo ator, aquilo que ndo dizemos sobre nés ou
nosso comportamento, mas é percebido pelo outro, “ou seja, as informagbes
percebidas pelos interlocutores, mas nao ditas de forma clara e direta nos enunciados”
(FERREIRA, 2017, p. 08). Pode-se pensar no ato de interacdo com outros usuarios
nos chats de bate-papo destas plataformas através da maneira que nos
comunicamos, utilizacdo de expressdes, girias, imagens etc., ou seja, aquilo que é
percebido pelos interagentes, mas que nao estava exposto propositadamente pelo
ator.

De volta a tela inicial do primeiro botdo do menu principal, logo abaixo da
imagem de perfil do usuario, temos as fun¢des de “configuracdes”, “adicionar midia”
e “editor de informagbes”. Na primeira funcao, “configuragdes”, temos as seguintes
opc¢Bes: compra do pacote premium do Tinder nas versbées Gold e Plus, bem como
outras funcionalidades pagas como “boosts” e “Super Likes” extras, que seréo
explicadas mais adiante; opcdo de informar o numero de telefone para maior protecao
de acesso a conta; “ajustes de descoberta”, com a opgao de mostrar sua localizagéo
aproximada para os outros usuarios, e também com a opg¢ao de “adicionar um novo
local”, para as versdes pagas, que simula sua localizagao em qualquer local do globo,
te permitindo ver e ser visto por pessoas da localidade escolhida; funcéo
“Internacional” que te permite visualizar outros perfis de pessoas perto de vocé e pelo
mundo, aparentemente de forma aleatdria; funcdo “mostre-me”, que até o momento
das coletas dos dados te permitia escolher qual o sexo das pessoas que seriam
exibidas, ainda dentro das opc¢des binarias de sexo, homem e mulher, sendo possivel
ativar uma ou as duas opcoes de exibicdo. Somente em meados de 2020 o aplicativo
recebeu atualizagdo para abranger outros géneros e sexualidades; “Distancia
maxima”, onde o usuario ira regular qual o raio de busca de outros usuarios, com o
minimo de 2km (dois quildmetros) ou 1mi (uma milha) e o0 maximo de 161km (cento e

sessenta e um quildbmetros) ou 100mi (cem milhas); “faixa etaria”, onde é possivel
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regular a idade dos usuarios que pretende buscar, que vai de 18 a 55+ anos de idade;
“‘mostre-me no Tinder” que te faz ser ou n&o ser exibido “na colegcao de cartdes” de
outros(as) usuarios(as) para ser curtido(a); “Compartilhar meu feed”, que busca
informagdes adicionais de suas redes sociais para serem exibidas em seu perfil do
Tinder; “Uso de dados”, onde podemos escolher se queremos que videos sejam
reproduzidos caso estejamos conectados apenas em uma rede Wi-Fi ou também com
dados moveis.

Também h& como criar um “Perfil web”, que gera um link de acesso para o
navegar de Internet para que possa ser compartilhado com outros(as) usuarios(as),
gue serdo redirecionados(as) diretamente para o seu perfil, podendo curti-lo(a) sem
gue seja preciso esperar sua exibicdo nos cartdbes de usuarios(as); “Principais
escolhas” diz ser uma fungao que escolhe possiveis combinag¢des ideais para os(as)
usuarios(as) com base nos elementos de seu perfil sem que haja a necessidade de
ficar deslizando em busca do seu par; “confirmacdes de leitura”; “Swipe Surge”, que
significa “onda de arrastadas” em tradugéao livre, promete que notificara a pessoa
quando a atividade dos(as) usuarios(as) do aplicativo em uma regido estiver até 15
vezes maior; “Notificacdes”, onde o(a) usuario(a) regula como sera notificado(a) caso
tenha novos matches, novas mensagens etc.; “Mostrar distancia em”, altera a forma
de exibicdo da distancia dos(as) demais usuarios(as) entre quildmetros e milhas. Por
fim, h& algumas opcbBes de contato com a empresa, avaliacdo do servico,
compartiihamento, e acesso a documentos legais como licengas, politica de
privacidade e termos de servigo, seguido das fungdes “Sair” para realizar logout — sair,
desconectar — de sua conta e, “Apagar conta”, onde toda a sua conta e combinacdes
com usuarios(as) serdo deletadas permanentemente, sendo necessario realizar novo

cadastro caso se queira retomar o uso.
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Figura 4 - Menu de configurag8es do Tinder
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Retornando para a tela inicial do primeiro botdo do menu principal, temos as
funcdes “Adicionar Midia” e “Editar Informacdes”, onde ambas levam exatamente para
a mesma pagina de edigcdo do perfil de usuério(a), te permitindo editar fotos e
informacgoes.

Em relacdo as imagens, é possivel carregar até nove fotos que comporédo seu
perfil, podendo-se optar por deixar este campo totalmente vazio, ou seja, sem
nenhuma foto. O mesmo vale para a descricdo de perfil, onde podemos deixa-lo em
branco ou redigir um pequeno texto de até 499 caracteres sobre si. Também ha
campos com outras informacdes especificas sobre o(a) usuario(a) que podem ser
preenchidas, como cargo/profissdo, empresa, escolaridade, localidade, e seu sexo,
homem ou mulher, sendo esta opc¢éo atualizada em meados de 2020 onde agora é
possivel escolher um leque de possibilidades tanto de género quanto orientacédo
sexual, e também, duas ultimas opc¢des, para as versdes pagas, com a funcédo de
ocultar a idade e/ou a distancia do usuario.

Aqui os atores podem manipular livremente sua fachada para expressarem
suas intenc¢des dentro do aplicativo. Os usuarios podem se revelar ou se ocultar por
meio de fotos pessoais ou imagens distintas, podendo revelar suas intencfes se
utilizando destas imagens selecionadas, suas descri¢cdes de perfil ou mesmo o nome
escolhido. Dentre os usuarios observados aqui, aqueles que buscam sexo casual ou
pago, por exemplo, tendem a manter uma imagem de si envolta de segredo e mistério,
preferindo o uso de imagens ndo pessoais e que chamam atencdo para a sua
descricao de perfil, onde é revelado em detalhes suas intencdes sexuais.

Para a execucado da dramatizacdo do ator social em sua funcéo, é necessario
um trabalho preparatorio fora do cenario, por trds das cortinas, que demanda tempo
(preparacéo, estudos, pratica, treinamento etc.). Podemos associar ao ato de se
arrumar, maquiar e se vestir para tirar as fotos, escolha de poses, o0 ato de tirar a foto
em si, escolha de quais fotos publicar, aplicacédo de filtros e efeitos nas fotos
escolhidas etc. O mesmo é valido no momento de escolher quais conteudos publicar
ou néo, que textos escrever, como elaborar esse texto e sua linha de raciocinio para
transmitir a mensagem desejada. Ou seja, preparacdes executadas fora do cenério
(perfil, feed, etc.) e que sdo pensadas, preparadas, analisadas em certo grau para a

execucao das representacdes dramaturgicas do individuo naquela interacao.
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Figura 5 - Menu de edicéo de perfil do Tinder
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N&o é segredo nenhum, ao menos para quem possui alguma rede social digital,
gue os individuos escondem algumas informacdes pessoais durante a representacao:
prazeres e consumos secretos, condigcdes econdmicas que ndo estejam de acordo
com a fachada social e econdmica desejada, tarefas pouco legitimadas, e varias
outras informacgdes que buscamos ocultar ou apresentar de uma forma que traga mais
reconhecimento para a imagem que se quer expor. Ou seja, hdo exibimos todo o
conjunto de elementos que nos compdem, no entanto, procuramos incorporar e
exemplificar os valores, de modo geral, oficialmente reconhecidos de uma sociedade.
Assim, 0s usuarios tentam imprimir uma perspectiva positiva em seus personagens,
fazendo com que toda representacdo, em certa medida, apresente uma concepcao
idealizada de si.

Diante desse ato de privilegiar certos pontos tidos como fortes, os falseamentos
ou ocultacdes podem ocorrer na representacdo do eu, de modo que o individuo
aparece com qualidades excepcionais, acima de outros atores. Isso pode ser
produzido com base na fachada pessoal que o ator apresenta (titulos, cargo, méritos,
informacdes do perfil, locais que visitou, bens materiais com um alto grau simbalico
de status social e financeiro exibidos em fotos e etc.). As representacfes Sao
socializadas, moldadas e modificadas para se ajustar a compreensdo e as
expectativas da sociedade em que é apresentada. De igual modo, em cada rede social
digital se constr6i uma narrativa, uma performatividade a qual o ator costuma aderir e
reproduzir de acordo com o que imagina ser o0 que se espera dele naquele ambiente
especifico, moldando sua fachada social e pessoal para se adequar ao que acredita
ser 0 que deve ser exibido ali. As distor¢cbes podem ser produzidas através das
expressdes “ndo verdadeiras” sobre a identidade do ator. No caso da fotografia, por
exemplo, ao ser substituida por outra imagem resulta em uma percepcdo de que o

usuario deseja ocultar elementos importantes de sua identidade.

Ou seja, normalmente ha uma obrigacdo de transmitir uma certa
informacg&o quando na presenca de outros, e uma obrigacdo de néo
transmitir outras impressoées, assim como ha uma expectativa de que
0s outros se apresentardo de certas formas. Tende a existir um acordo
nao apenas sobre o significado dos comportamentos que sdo vistos,
mas também sobre os comportamentos que deveriam ser mostrados
(GOFFMAN, 2010, p. 45).
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Seria possivel argumentar que as particularidades dos meios digitais
potencializam a capacidade do usuario de construir e representar um personagem, de
apresentar sua identidade de maneira controlada e seletiva, a fim de oferecer uma
versao idealizada de si mesmo. O fato de ndo ocorrer face a face, sem interpelacdes
(em muitos casos) simultaneas (sincronas), traz uma singularidade para a
comunicacdo mediada por tecnologias digitais, proporcionando ao ator novas
possibilidades de fazer a “escolha do personagem adequado a determinada situagéo,
a partir de sua observacao a respeito do momento da troca de informagdes, das acbes
verbais e nao verbais” (XAVIER, 2016, p. 03) de cada ambiente on-line em que atua.

As possibilidades de constru¢cdo de uma imagem de si por meio de perfis
nessas redes sociais sdo pautadas, portanto, por inimeras possibilidades possiveis
dentro do jogo interacional proposto pela rede e, por vezes, subvertido por disputas
com 0s usuarios que atribuem a ela novas formas de uso e interacdo. A elaboracgéo
dos perfis nos permite a utilizacéo criativa de diversos elementos estéticos e textuais,
como a escolha de fotos, textos, frases, cores, que sé&o carregados com uma grande
carga simbdlica capaz de informar ao outro codigos sociais, morais, afetivos etc. dos
quais dispomos e que pode ou hdo despertar interesse do outro.

Seguindo com as funcdes no aplicativo: o segundo botdo do menu principal é
representado pela logomarca do Tinder, um simbolo de chama. Este botdo nos
direciona para os cartbes de perfis dos(as) outros(as) usuarios(as), que apareceram
segundo os critérios definidos nas opcdes dentro do botdo anterior. Os perfis
aparecerdao como se fossem cartdes em um baralho de cartas, ou seja, um cartdo de
perfil de usuario seguido do outro.

Ao se deparar com o perfil em tela sera possivel visualizar basicamente a
primeira foto escolhida pelo usuéario para exibicdo, bem como o nome e idade logo
abaixo da imagem. Com isso, temos a opcao de visualizar mais detalhadamente o
perfil exibido, seja clicando no canto esquerdo ou direito do cartdo para passar e voltar
as fotos, ou clicando no canto inferior do cartdo para abrir o perfil, onde poderemos
ler a descricao sobre aquele(a) usuario(a) e as demais informagdes caso tenham sido
preenchidas. Nesse caso, temos acesso ao cenario performativo do outro, podendo
analisar sua fachada, decidindo, com base nas informacdes apresentadas pelo outro
nesse jogo relacional, se ha ou ndo o interesse em estabelecer continuidade na

relacéo.
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Figura 6 - Exibi¢cao dos perfis de usuarios do Tinder
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Fonte: Tinder - Compilagdo do autor (2019)

No caso das relacdes afetivas ou sexuais modernas, em especial as relacdes
mediadas por alguma plataforma digital, temos que, a atracdo pelo outro se da na
medida em que formamos um quadro mental coberto de expectativas que pode vir ou
nao a se concretizar. A efetivacdo dessas expectativas, por sua vez, proporcionaria a
manifestacdo do sentimento afetivo ou da atracdo sexual, ao contrario de um passado
ndo muito distante onde se esperava que tais sentimentos se desenvolvessem
posteriormente ao casamento. Ou seja, “o0 sentimento afetivo deixou de ser efeito,
transformando-se em causa do relacionamento amoroso” (SIMMEL, 2004 apud
LUCENA, 2009, p.84).

Nesses termos, Simmel analisa o fenbmeno social a partir do pressuposto da
interacdo, em que a sociedade so existe dentro de um quadro em que os individuos
sempre reagem uns aos outros reciprocamente. Na interacdo, para Simmel, os
individuos agem de acordo com um conteudo, interesses e motivacdes, e uma forma,
que esta baseada na relacdo constituida na influéncia de uns sobre os outros. Ou
seja, para Simmel, uma sociedade se move com base em diferentes motivagoes,
interesses e fins, 0 que ele chama de “conteudo”, e ndo somente com a parte individual
de cada sujeito. Esta ndo seria unicamente capaz de constituir uma sociedade, visto
que a reciprocidade na interagdo entre os individuos é responsavel por essa

construcao, relagao que o autor chamou de “forma”.
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Simmel afirma, no entanto, que para a efetivacdo das relacdes sociais entre 0s
individuos sdo necessarias algumas pré-condicdes, como ter algum conhecimento
sobre o outro, saber que medida de cultura esperar do outro, e quais sdo os contetudos

materiais comuns entre si e 0 outro pretenso relacional. Nesse caso, aponta o autor:

Todas as relagdes das pessoas repousam sobre a pré-condicdo de
gue elas saibam alguma coisa uma sobre a outra. [...]. A costumeira
apresentacgao reciproca, seja numa conversa, seja no caso do contato
no mesmo plano social, apesar de a primeira vista ser uma forma
vazia, € um excelente simbolo da apreensdo reciproca que é
pressuposto de toda relacdo social (SIMMEL, 2009, p.219).

Nas relacdes sociais mediadas pelo digital esses pré-requisitos também
parecem presentes, principalmente no que diz respeito ao estabelecimento de novos
vinculos com outros(as) usuarios(as) que ndo conheciamos até entdo. Antes de
estabelecermos uma relacdo com o outro nesses ambientes digitais € comum que
vasculhemos suas redes sociais em busca de elementos que nos permitam conhecé-
lo(a) minimamente. Informa¢Bes como gostos musicais, rede de outros contatos e
amigos(as), publicacdes em suas paginas de redes sociais e etc. Buscamos identificar
aquilo que Simmel apresenta como esses conteldos materiais comuns com 0 outro.

Parte importante da decisdo de iniciar ou manter um didlogo com outra pessoa
em contextos digitais repousam na ideia de saber minimamente alguma coisa sobre 0
outro. Porém, “este fato nem sempre esta presente ao nivel consciente, porque no
caso de um numero muito grande de relacdes, s6 as tendéncias e qualidades tipicas
precisam ser reciprocamente reconhecidas. A sua necessidade costuma ser
observada sé quando se quer” (SIMMEL, 2009, p.219).

Aqui temos que as relacdes praticas, e sentimentais, influenciam no quadro
psicolégico que fazemos do outro, onde formamos, entdo, uma unidade pessoal
baseada nos fragmentos que apreendemos do outro, o que 0 nosso ponto de
observacdo nos permite observar. Para Simmel, ndo haveria certo ou errado,
completo ou incompleto na apreensao do outro. O que haveria, por sua vez, seria uma
enorme variavel de personalidades e circunstancias especiais que perpassam a
relacdo, o que o autor coloca como a formacdo de uma unidade de pressuposicoes

que organizam e integram a relagéo.
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Assim sendo, as nossas situacdes se desenvolvem com base no
conhecimento reciproco e esse conhecimento com base em situagoes
reais inextricavelmente entremeadas, através das suas alternancias
no interior do processo socioldgico reciproco, que é um dos pontos em
que a realidade e a ideia tomam a sua misteriosa unidade
empiricamente perceptivel (SIMMEL, 2009, p.221).

Destarte, ndo havendo interesse pelo perfil que é exibido basta o usuario
arrastar o cartdo do perfil para a esquerda ou clicar na opgao “Nope” ou “N&o” no
botdo sinalizado com um X vermelho, ndo havendo limitagdes quanto ao numero de
perfis a serem recusados. Nas versdes pagas os usuarios dispdem da fungao “Voltar”,
que lhe permite voltar ao perfil anterior caso ele tenha sido curtido ou rejeitado
acidentalmente e é sinalizado por uma seta circular de cor amarela dentre os botdes

no canto inferior da tela.

Figura 7 - Funcdo de Curtir ou Passar perfis no Tinder

Fonte: Tinder - Compilag&o do autor (2019)

Caso o(a) usuario(a) tenha interesse no perfil visualizado ele(a) dispdem da
opgao “Like” ou “Curtir’, arrastando o cartdo do perfil desejado para a direita ou
clicando no simbolo de coragéo verde dentre os botdes no canto inferior da tela. Os
usuarios da versdo gratuita dispdem de um numero limitado de curtidas, onde é
preciso esperar doze horas para poder comegar a curtir novamente, nao havendo tal
limitag&o nas versdes pagas. E nesta funcéo de Like que reside um grande diferencial

do Tinder em relacéo a varios outros sites e aplicativos de relacionamento. Neste
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aplicativo os usuarios nao sabem quem lhes curtiu, a menos que seja reciproco, tendo
ai entdo o Match. Ou seja, podemos curtir uma infinidade de perfis de outros(as)
usuarios(as), mas eles(as) nédo saberdo que os demos like, mas, caso o like torne-se
reciproco temos ai uma combinac¢do, um match. Somente a partir deste match é que
o(a) usuario(a) de interesse sera disponibilizado(a) para iniciar uma conversa.

Os usuarios também dispéem da fungao “Super Like”, simbolizado por uma
estrela azul no centro dentre os botdes no canto inferior da tela, ou arrastando o cartéo
do perfil para cima. Esta funcdo permite ao usuario ndo soé curtir um perfil desejado,
mas fazer, exclusivamente aqui, com que o(a) usuario(a) do perfil desejado saiba que
foi curtido por tal usuario. Com esta opcao a empresa afirma que suas chances de
conseguir uma combinacdo com alguém podem aumentar, visto que o(a) usuario(a)
que recebeu seu super like pensard melhor ao visualizar seu perfil e seu interesse
explicito nele(a), representado pelo super like. Esta funcédo se limita a 01 (um) para
os(as) usuarios(as) da versdo gratis e a 05 (cinco) para os(as) usuarios(as) das
versodes pagas a cada 24h (vinte e quatro horas).

O ultimo botao, representado por um pequeno raio roxo € chamado de Boosts
e ndo é disponivel para a versdo gratuita. Esta funcdo promete que seu perfil sera
visualizado primeiro pelos(as) usuarios(as) proximo(a)s a vocé em detrimento de
outros(as) durante 30 (trinta) minutos. E disponibilizado um boosts a cada més para

0s que adquirirem uma das versdes pagas.

Figura 8 - BotBes para selecéo de perfis desejados
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Fonte: Tinder - Compilag&o do autor (2019)

Ao lado do simbolo de chama do Tinder é onde se localiza a fungéo Principais
escolhas. Neste botdo é possivel visualizar uma funcao que afirma mostrar quantas
pessoas curtiram o seu perfil. No entanto, esta funcéo é voltada para usuarios(as) da
versao paga, e permite a esses(as) usuarios(as) visualizar quem os(as) curtiu, para

gue assim possa ser dado um match instantaneo. Ao lado desta funcédo temos as Top
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Picks, que diz ser uma funcdo que escolhe possiveis combinacdes ideais para o(a)
usuario(a) com base nos elementos de seu perfil sem que haja a necessidade de ficar
deslizando em busca do seu par; E possivel dar Like ou Super Like em apenas um
cartao de perfil por dia dentre as principais escolhas.

Por fim, o terceiro botdo do menu principal do aplicativo é representado por um

simbolo de baldo de didlogo com trés pontos dentro.

Figura 9 - Menu de chat entre usuarios(as) do Tinder
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Fonte: Tinder - Compilacéo do autor (2019)

Este botdo nos direciona para os perfis de usuarios(as) que demos match, ou
seja, visualizamos os perfis que tivemos uma combinacédo, sendo possivel estabelecer
conversas por meio do chat via mensagens de textos. Dentro desta op¢édo havera
duas fungbes: Mensagens e Feed. Na primeira, serd exibida o numero de

combinagdes que vocé possui com outros(as) usuarios(as) e um botéo para organizar
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a exibicdo dos contatos entre os(as) mais recentes, os(as) mais proximos(as), nao
visualizados(as) e recomendacdes. Logo abaixo em uma linha horizontal ficaréo
dispostos os seus matchs com quem ainda néo fora iniciado um dialogo, e abaixo, em
uma cadeia vertical, os matchs com quem fora iniciado uma conversa. Ja na fungéo
Feed é exibido as novidades ocorridas em seu perfil, como exibicdo de novos matchs,
ou alguma atualizacdo como fotos ou descricdo de perfil de outros(as) usuarios(as)
com quem haja uma combinagéao.

Corrigueiramente o Tinder € taxado, por seus usuarios, como um grande
‘mercado” ou mesmo “jogo”. Neste mercado ou jogo simbodlico de interacbes
humanadas sai como “vencedor” aquele(a) que, por vezes, acumular 0 maior nimero
de matchs, ou mesmo conseguir 0 objetivo desejado com o aplicativo.

Para Cavalcante (2017), os usuarios de aplicativos como o Tinder iniciariam um
processo de obijetificacdo mediante a publicidade de si com seu perfil, suas fotos e
descricOes de gostos e opinides. Esta objetificacdo se da pela necessidade de se

anunciar para o outro, tornando algo privado, publico. Teriamos entdo, que

O mercado agora requer que as dimens@es humanas entrem no plano
de acao para que o individuo cuide em tornar-se atrativo a escolha do
publico que ele almeja. Assim, a fim de que o valor por ele criado
subjetivamente seja confirmado, é necessario que ele se preocupe
com a aparéncia e palavras de apresentacdo. Além disso, €
fundamental o investimento de tempo para dar manutencdo a sua
sobrevivéncia virtual, uma vez que o contexto de existéncia no espaco
virtual esté ligado a acéao nele (CAVALCANTI, 2017 p.18).

Este ambiente digital, como outros ambientes fisicos de co-presencga, permitem
a esses individuos dotados de experiéncias sociais, uma forma de sociabilidade
dentro deste jogo relacional visando as trocas comunicacionais com outros sujeitos
usuarios que podem aproxima-los ou afasta-los (GOFFMAN, 2002). As interacfes
nesse jogo relacional, por sua vez, caracterizam-se por uma disputa conflitiva pela
atencao e afetos do outro, meio a tantos outros, capaz de destacar vulnerabilidades
interacionais (GOFFMAN, 2012) em cena. Ou seja, a constru¢cdo e manutencao de
uma imagem de si, por meio da fachada e de uma linha de acéo, através de seu perfil
e continuidade na interacdo ap0s o match, pretende-se ser construida com o objetivo
de mostrar o melhor de si, “de tal modo que, com ou sem intengdo, expresse a si

mesmo, e 0S outros por sua vez terdo de ser de algum modo impressionados por ele”

57



(GOFFMAN, 2002, p. 12), mas sempre sujeitas a enganos, conflitos, disputas, quebra

de expectativas sobre o outro e etc.

1.3. A transformacdao da intimidade em tempos de redes sociais digitais

Conforme podera ser visto no decorrer deste trabalho, o aplicativo Tinder &
utilizado para a busca de diversas formas de relagGes sociais. Ha uma vasta gama de
acao na forma de agir no aplicativo, ou seja, as mais variadas performatividades sao
executadas na tentativa de se alcancar as experiéncias desejadas.

O movimento de transformacéao da intimidade, ja apontado por Giddens (1993),
nesses termos, é passivel de se correlacionar com as plataformas de redes sociais
digitais, principalmente aquelas voltadas para relacionamentos afetivo-sexuais, agora
calcado sob uma maior liberdade de comunicacao e producgéo do eu.

Um dos elementos considerados definidores da alta modernidade para Giddens
€ a separacao entre tempo e espaco. A reorganizacdo do tempo e do espaco, somada
aos mecanismos de desencaixe, radicaliza e globaliza tragos institucionais
preestabelecidos da modernidade e atua na transformacao do contetdo e da natureza
da vida social cotidiana (GIDDENS, 2002, p.10).

Um segundo elemento para compreender as transformacdes do mundo

moderno é denominado como mecanismo de desencaixe.

Pode-se falar no desencaixe como um ‘deslocamento’ das relagdes
sociais de espacos locais de interacdo e o seu realinhamento, definido
nas extensdes indeterminadas de tempo-espacgo, ou seja, a atividade
social é retirada dos contextos localizados e as relacdes sociais sé&o
reorganizadas através da distancia tempo-espaco (LUCENA, 2009, p.
202).

Uma terceira caracteristica que marcaria as mudancas ocorridas nho mundo

moderno seria a ideia de apropriacéo reflexiva do conhecimento.

A vida social passa a fazer parte da reproducdo do sistema,
deslocando-se num sentido oposto a tradicdo. Isso nao quer dizer,
obviamente, que as praticas tradicionais sao de todo esquecidas, mas
que elas séo enfraquecidas pelas novas situacfes da modernidade
(LUCENA, 2009, p. 203).

De modo geral, para Giddens (1993, 2002), é possivel perceber que a

reproducdo das praticas sociais radica nas proprias relagdes humanas que tém lugar
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em contextos de interacdo social, sejam essas interacdes presenciais ou mediadas
por espacos digitais. A0 se apoiarem em regras € recursos, 0s atores sociais
produzem e reproduzem as praticas sociais. O fluxo constante de a¢cdes humanas
produz continuamente, porém, consequéncias que nao faziam parte das intencdes
dos atores. Criada e recriada pelas acdes e atividades intencionais produzidas pelos
individuos, a histéria ndo € um projeto premeditado, mas sim um simples resultado de
esforcos que buscam uma diregao “mais consciente” das atitudes. A relagdo do tempo
e espaco com a agdo humana, neste sentido, simboliza a dindmica da vida social. Em
Giddens, € na conduta cotidiana das pessoas, quase sempre sem a preocupacao
reformista, que se moldam e se transformam as sociedades humanas.

O que Giddens evidencia é que 0s agentes, ao nascerem, surgem em um
contexto em que as estruturas j4 estdo dadas. Entretanto, eles modificam tais
estruturas em um processo transformador permanente, ao passo que a propria
estrutura também os modifica em contrapartida. Todas as sociedades tém
propriedades estruturais, ao menos em poténcia. O que diferencia as sociedades
entre si é a maneira pela qual estas propriedades vao se expressar historicamente.
N&o por menos, se a influéncia da estrutura nas sociedades tradicionais era maior,
nas sociedades modernas ha o predominio da acédo (GIDDENS, 2002).

Com o processo de transformacdes nas formas de se estabelecer e manter o0s
relacionamentos conjugais e sexuais na modernidade a pressédo para se constituir
familias grandes tem diminuido com o passar dos anos, dando lugar a reducdo do
namero de filhos, o que historicamente diz respeito a certa liberdade sexual para as
mulheres, que agora comecariam a se ver livres da relacdo entre casamento,
sexualidade, gravidez e parto. Essa reducdo no tamanho da familia foi tanto condigdo
quanto consequéncia da introducdo dos métodos contraceptivos, que ganhou forca
apos a Primeira Guerra Mundial. Essas mudancas permitiram de certa forma que a
sexualidade se tornasse maleavel “e sujeita a ser assumida de diversas maneiras, e
[bem como] uma ‘propriedade’ potencial do individuo” (GIDDENS, 1993, p.37).

Para essas transformacdes advindas com uma maior liberdade sexual, Giddens
(1993) desenvolve o conceito de sexualidade plastica, caracterizada pela liberdade
descentralizada e da busca do prazer sexual desvinculado das necessidades de
casamento e reproducdo. Na sexualidade plastica estaria a liberdade para a busca e

reinvindicagdo ao prazer sexual, principalmente das mulheres. Essa busca de
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satisfacdo sexual desvincularia a sexualidade de uma regra voltada ao falo, onde se
primaria pela experiéncia sexual masculina sem a importancia da retribuicdo do prazer
de forma mutua (GIDDENS, 1993). A sexualidade plastica teria proporcionado
condicao prévia para a revolucdo sexual das Ultimas décadas, que envolveu também
a autonomia sexual feminina, afetando por consequéncia a sexualidade masculina, e
outras sexualidades dissidentes, contrarias aos padrbes heteronormativos e
monogamicos. Esta teria proporcionado também, como mencionado anteriormente, a
busca por encontros sexuais episodicos, 0 que parece ser comum em redes sociais

digitais.

Quando os encontros episodicos nao constituem um estratagema de
controle [...], eles sdo, na verdade, exploracdes das possibilidades
oferecidas pela sexualidade plastica. Desta perspectiva, mesmo sob a
forma de contatos impessoais e passageiros, a sexualidade episddica
pode ser uma forma positiva da experiéncia do cotidiano. Revela a
sexualidade plastica pelo que ela (implicitamente) é: o sexo libertado
de sua antiga subserviéncia ao poder diferencial. (GIDDENS, 1993,
p.162).

Compromissos outros da vida moderna como estudos ou trabalho, ou mesmo
fim de relacionamentos recentes, estar de passagem por uma cidade, a busca por
relacbes extraconjugais, remuneracdo material por relacbes sexuais, relacdes em
sigilo com outras pessoas do mesmo sexo — em alguns casos de pessoas que nao
“se assumiram” ou se consideram apenas “curioso(a)” — ou a simples busca por
relagbes que n&o visam um “feliz para sempre” sdo algumas das muitas motivacoes
possiveis — observadas nos perfis coletados — que podem levar alguém a buscar
experiéncias sexuais desprovidas de lacos relacionais e afetivos mais fortes. A seguir
apresentamos!® alguns relatos observados em que os(as) usuarios(as) apresentam
imagens ou descricdes de perfis em que expdem seus desejos por experiéncias
sexuais episodicas desprovidas de qualquer tipo de compromisso afetivo, conjugal

etc.

Mulher, 28 anos, natural de Fortaleza e morando em Jo&o Pessoa,
descreve-se como uma pessoa que trabalha até tarde, que adora

10 Ao realizar transcricdes de descricdes de perfil elaboradas pelos(as) proprios(as) usudrios(as)
seremos fiéis ao modo de cada um se expressar e, portanto, manteremos girias, abreviacdes e alguns
usos incorretos da gramatica.
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mausicas tristes, 0 que complementa ao afirmar que adora a solidao,
se considera agitada, tagarela e otimista:

“sem tempo para relagbes profundas e sérias, quero s6 uma
companhia pra f1'* e trocar uns chero'? as vezes’;

Mulher, 21 anos, estudante, residente em Jodo Pessoa. Por nédo
possuir foto, descreve-se como sendo bonita e possuindo corpo
atlético:

“Sou bi, mas ndo sou assumida (motivo de n&o ter foto minha aqui).
~Apenas mulheres e lances casuais~";

Mulher, 22 anos, graduada, moradora de Jodo Pessoa, sem foto
pessoal de perfil:

“Néao sou eu na foto, prefiro ndo me expor pois estou a procura de algo
casual, vai ter que dar match para descobrir minha identidade”;

Mulher, 24 anos, sem foto de rosto, exibindo apenas o busto:
“Procuro casualidades, de preferéncia em casal’;

Mulher, 21 anos, sem foto pessoal de perfil, apenas uma imagem
descrevendo sua inteng¢éo no aplicativo:

“Ola, eu sou uma jovem de 21 anos que faz sexo por dinheiro... Estou
aqui pra da o melhor prazer que vocé merece”;

Mulher, 21 anos, estudante, residente em Jodo Pessoa, sem foto
pessoal de perfil, se descreve como sendo morena, de olhos verdes,
1,60 de altura, magra:

“Realizo todos os seus desejos sexuais e mais. Enquanto vocé realiza
0S meus sexuais e materiais”;

Homem, 23 anos, sem foto pessoal, imagem chamando atengéo para
a descricao de perfil, nome de usuario: “casual sigilo”, se descreve
como tranquilo, educado, bonito e engracado, além de se considerar
safado, mas nao vulgar:

“Nao estou atras de romance e nem nada que envolva sentimentos ou
algo financeiro, apenas diverséo casual’;

Homem, 24 anos, fotos pessoais de perfil, estudante, Residente em
Jodo Pessoa:

“Quero transar e discutir a existéncia humana, bora? Bolsominions
passem longe...”;

Homem, 33 anos, sem foto pessoal de perfil, sem indicacdo
profissional:

“Sou casado em busca de aventura, tudo sem cobrangas, casadas
sejam bem vindas”;

Homem, 37 anos, sem indicacdo de profissdo ou formacéo, morador
de Jodo Pessoa, sem fotos do rosto, apenas uma foto do pescoco a
cintura:

11 Giria para fumar cigarro de maconha.
12 Giria tipica do Nordeste para troca de caricias, abracgos, beijos etc.
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“Homem casado procura boa companhia, mesada inicial de R$600,00!
A companhia deve estar sempre disponivel pra mim nos fds [finais de
semana], nos horérios que eu determinar. Vai ter um fds livre por més,
deve ser bem obediente e submissa”;

Homem, 22 anos, estudante, nome de usuario: “Hétero Curioso”, sem
fotos pessoais ou descricdo de si:
“Procuro um outro BROTHER para curtir no sigilo absoluto. NAO para
afeminados, Trans e assumidos”;

Homem, 20 anos, sem fotos de perfil, apenas uma imagem
descrevendo suas intencdes:
“Procuro hétero curioso que queira experimentar comer outro homem”.

Apesar desses(as) homens e mulheres sentirem certa liberdade para a busca
de relacdes sexuais, € possivel perceber a necessidade de ocultacéo da face. Este
ato é justificado pelo fato de buscarem “algo casual’” em que, grande parte dos perfis,
€ seguido pela palavra “sigilo”, o que corrobora com a ocultacdo de si, optando-se
pela camuflagem da face, exibindo apenas corpo ou utilizando imagens aleatorias.
Destaca-se também, na coleta aqui realizada, a maior proporcéo de perfis masculinos
em comparacgao a perfis femininos encontrados que afirmam estar em busca de sexo
casual, o que poderia demonstrar que homens se sentem mais a vontade para expor
e buscar por satisfacdo de seu desejo sexual, mesmo que em sigilo, visto a
necessidade do anonimato. O possivel constrangimento de serem vistas por outros,
incluindo conhecidos e familiares, na busca ativa por encontros sexuais episédicos
pode ser uma das motivacfes para esta ocultacdo. Esta, ao menos aparenta ser a
justificativa de muitos dos perfis masculinos observados, posto que alguns também
sao de homens casados buscando algum tipo de relacdo sexual extraconjugal.

No entanto, mesmo entre aqueles(as) ndo comprometidos(as) opta-se pela nao
aparicao nas fotos. Isso demonstra que, embora haja uma flexibilizacao social para a
busca de satisfacdo do prazer sexual, ainda haveria uma certa necessidade de nao
se exibir de pronto. Possivelmente relacionado ao controle sexual, expectativas
engendradas por regras morais, etc.

Os impactos das mudancas decorrentes da contracepgdao, emancipacao
econdbmica das mulheres, feminismo e etc. proporcionaram também o surgimento de
um novo tipo de relacionamento, que Giddens (1993) denominou de relacionamentos
puros. Este tipo de relacionamento, para o autor, “diz respeito a sexualidade livre da

obrigacdo da reproducéo. Dentro desta nova ordem pessoal democratica, o principio
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da autonomia apresenta-se como um elemento definidor das novas relacbes
amorosas” (LUCENA, 2009, p. 213).

O relacionamento puro se caracterizaria pela igualdade sexual, democratizacao
do prazer e dos vinculos afetivos. No relacionamento puro, caracteristico da
modernidade, se valorizaria a busca por um “relacionamento especial” em detrimento
de uma “pessoa especial’” (LUCENA, 2009). As redes sociais digitais seriam um
campo propicio também para a busca e desenvolvimento deste tipo de relacdo de
igualdade emocional e sexual entre os(as) parceiros(as), na qual deixa de ser
encarada a partir de uma exigéncia emocional constante do outro. Isso porque a
facilidade de se conhecer outras pessoas nesses espacos digitais aumentou
consideravelmente, proporcionando também um aumento das exigéncias de
compatibilidades a respeito do outro e do que se considera uma boa relacao (LINNE;
LOPES, 2019), atributos compativeis com a ideia de relacionamento puro. De acordo

com o autor proponente, seria considerado

[...] como uma negociagdo transacional de vinculos pessoais,
estabelecida por iguais, ela surge sob uma luz completamente
diferente. A intimidade implica uma total democratizagdo do dominio
interpessoal, de uma maneira plenamente compativel com a
democracia na esfera publica (GIDDENS, 1993, p.11).

Giddens afirma, nesse sentido, que o significado atribuido ao termo
“relacionamento” como “um vinculo emocional préximo e continuado com outra
pessoa” so veio a ser utilizado de modo geral em uma época relativamente recente.
Com base nisso, afirma que “para esclarecer o que esta em jogo aqui, podemos
introduzir a expressao relacionamento puro para nos referirmos a este fendmeno”
(GIDDENS, 1993, p. 68). No que se refere a sua definicdo, 0 autor prossegue
justificando que tal relacionamento ndo tem a ver com um ar de pureza sexual, mas
sim, uma relacdo social em que se entra apenas pelo prazer da prépria relacéo.

Podemos pensar nas relacbes de amizade como formas de também se
estabelecer vinculos afetivos puros, visto que, este tipo de associacdo com a outra
pessoa € mantida no compromisso, na confianga, na intimidade e pelo tempo em que
ambas as partes se considerarem satisfeitas com o que é ofertado pelo outro para a
manutenc¢ao da relacdo estabelecida, podendo sempre ser negociada e revisto certos

aspectos que possam influir para sua manutencéao, renovacgao ou o seu fim. Ou seja,
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ao falar deste tipo de relacionamento Giddens ndo se refere exclusivamente ao
conjugal, posto que “a democratizacédo da vida pessoal como um potencial estende-
se de um modo fundamental as relacdes de amizade e, crucialmente, as relacdes
entre pais, filhos e outros parentes” (GIDDENS, 1993, p.200).

Outro conceito elaborado por Giddens (1993) que parece bastante presente
neste contexto de plataformas digitais, sites e aplicativos de relacionamentos € o de
amor confluente. Para Giddens a ideia de amor confluente caracteriza-se por ser um
tipo de amor ativo e contingente, ou seja, que pode ou ndo acontecer, e que por iSso
choca-se diretamente com as ideias de “para sempre” e “Unico” do amor romantico.
Nesse sentido, seguindo os termos de um relacionamento puro, o amor confluente
estaria voltado também para a busca de um ‘“relacionamento especial’
independentemente da pessoa com que este tipo de relagéo idealizada possa vir a se
concretizar de fato.

Amor confluente se caracterizaria pela igualdade no oferecer e receber,
permitindo o desenvolvimento cada vez maior da intimidade por meio da manifestacao
de preocupacdes com as necessidades do outro. A busca por uma equidade e
reciprocidade na satisfacdo afetiva e sexual é apontada como um elemento chave
para a manutencdo ou ndo deste tipo de relacionamento. Na busca por um
relacionamento amoroso mediado pode-se deparar com um grande numero de
parceiros em potenciais, que serdo avaliados, selecionados ou descartados de acordo
com os critérios que se busca no seu ideal de “relacionamento especial”.

Dentro do aplicativo Tinder encontramos facilmente diversos(as) usuarios(as)
gue se encaixam neste tipo de busca por um relacionamento puro e mesmo um
relacionamento romantico que se caracteriza, nos termos de Giddens, como amor
confluente. A busca por amizades, por “algo a mais” ou um relacionamento sério para
“ser feliz, amar e ser amada” €, de todo modo, um dos objetivos propostos pela propria
plataforma. Embora muitos dos sujeitos encontrados aqui expressem seu desejo de
fazer novas amizades ou estabelecer um relacionamento amoroso, poucos séo
agueles que projetam expectativas ou elegem explicitamente em seus perfis os termos
desejados para a constituicdo da relacao.

A seguir, apresentamos alguns desses(as) usuarios(as) que elaboram de

maneira um pouco mais detalhada em suas descricbes quais elementos seriam
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fundamentais para uma boa relacdo amorosa ou mesmo quais suas expectativas na

busca de um amor:

“Procuro um relacionamento sério, quero ser feliz, amar e ser amada’;

“Procuro um relacionamento sério, concreto e que traga satisfacdo
para ambos”;

“Busco algo que possa durar muito tempo, até a eternidade, sonho?
Se ndo acredita é s6 ndo curtir! A empreitada € longa e ardua, mas a
recompensa é mais que satisfatoria para ambos”;

“Sera que ainda existe amor no mundo LGBT? Se sim, porque esta
tdo dificil encontrar uma pessoa que te ame de verdade, que te
valorize? No mundo gay parece ser um mundo agcougue, onde vé o
corpo invés da cabega. [...] Estou a procura de relacionamento sério,
nao procuro beleza, e idade pra mim é o de menos, procuro carater.
Sou romantico e gosto de valorizar quem esta do meu lado”;

“Se tiver interessado em um relacionamento sério estou aqui pois
quero compartilhar junto do meu companheiro momentos felizes,
atencao, carinho, parceria, algo do tipo, alguém pra somar... e dai
viagens, cinema, praia e outras coisas ( a vida nos permitir e
proporcionar”;

“Afim de conhecer homens tranquilos, de bem com a vida, adeptos ao
dialogo e sem preconceitos. Respeitos e educacdo sdo requisitos
fundamentais!”;

“Quero alguém que me faga sentir borboletas no estémago. Que faga
minhas maos suar. Que me fagca contar os segundos pra vé-la
novamente. Sexo pra mim tem que ter conexdo. Um encontro. Tem
que sentir que os dois corpos irdo se tornar um so”;

“Quero alguém que me de seguranga, de amor, compreenséo,
atencdo, de alguém que sente comigo e fale: ‘Calma, eu estou
contigo’. Que esteja ao meu lado quando eu estiver doente e fale a
verdade mesmo me machucando”;

“Procuro alguém para uma vida a dois. O que posso oferecer é
respeito, carinho, atengdo e amor. Quero algo concreto e sério”.

De modo geral, estas novas formas de relacionamentos apontados por Giddens
se faz observavel também em contextos virtuais, onde o ingresso nessas plataformas
visa a busca por relagdes que se julgue satisfatorio ou mesmo a liberdade de procura

por contentamento sexual. De outro modo:

Em tempos de internet, a sexualidade plastica, o relacionamento puro,
o amor confluente, (GIDDENS, 1993) assim como o0 conceito de
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orientacBes intimas (BOZON, 2004) se aplicam bem aos tipos de
relacionamentos que podemos encontrar por meio do ambiente virtual.
Liberdade de escolhas, erotismo, romance, jogo, velocidade, enfim, a
possibilidade de multiplas vivéncias de acordo com a orientagdo intima
de cada um (FIGUEIREDO, 2016, p.28).

A ideia e o ideal de relacionamento e amor seriam mutéveis ao longo do tempo
e espaco em que se encontram as relacdes pelas quais se efetivam e das ferramentas
utilizadas no jogo da conquista e seducédo. Figueiredo (2016) encara 0 amor como
crencas sociais capazes de estabelecer vinculos afetivos, ou seja, uma espécie de
crenca emocional que pode ser mantida, abolida, alterada ou mesmo transformada
com o tempo. Como um conjunto de discursos imaginados e ritualizados, a crenca no
amor possuiu por muito tempo, e em muitos casos ainda possui, alguns conjuntos de
valores que se pensa(va) inerentes ao amor, tais como a ideia de ser um sentimento
universal e natural que nao se subordinava a razdo, e como condicdo para uma
verdadeira felicidade nos relacionamentos (FIGUEIREDO, 2016). A autora encara,
assim como Giddens, o amor como uma invencdo onde nenhum de seus elementos
afetivos, psicolégicos ou cognitivos € fixo por natureza, podendo ser criados e
recriados.

Seguindo a luz desses modelos propostos por Giddens, Figueiredo (2016) ao
realizar entrevistas com cinco mulheres heterossexuais a partir dos 35 anos, solteiras,
villvas ou separadas, independentes financeiramente e com nivel superior completo
e que ja tinham feito uso de aplicativos para busca de parceria amorosa, identifica trés
estilos de uso de aplicativos para encontros entre as entrevistadas: curioso, recreativo
e racional.

As entrevistadas ja utilizaram e utilizam outros aplicativos e sites de
relacionamento, como o Tinder. Muitas delas comecaram a utilizar por indicacao de
amigas(os), e também indicam para outras pessoas. Elas costumam utilizar o Tinder
por um periodo, e por eventuais situa¢des o desinstalam, como encontrar alguém que
goste, comec¢o de namoro, mas ao fim destes, retornam para o aplicativo. Algumas
percebem os aplicativos de relacionamentos como uma festa, uma balada, onde se
vai para diversdo, paquera e conhecer pessoas legais, com a vantagem de que nos
aplicativos vocé pode olhar as fotos, pesquisar o perfil, verificar informacdes etc.

O primeiro “estilo de uso”, o “curioso” €& caracterizado como um uso

exploratorio, em que se busca conhecer varias plataformas com o intuito de conversar
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despretensiosamente com outras pessoas, tentando manter um nivel de preservacao
da intimidade. Nesse estilo de uso curioso, as usuarias se mostraram tanto ativas
guanto mais passivas, no sentido de observar os perfis, as fotos, mas néo ter um
objetivo claro quanto a utilizag&o do aplicativo. Este estilo de uso seria uma das formas
iniciais de utilizacdo destes sites e aplicativos, caracterizado também pela
desconfianca, criacdo de defesas quanto a sua exposi¢do, em que se age com base
em uma postura mais cautelosa. Nesse sentido, a autora aponta que as usuarias
“‘passam a impresséo de estar vagando pelos sites e aplicativos com um olhar mais
explorador e curioso do que um olhar de busca. Por exemplo, ndo tém interesse, mas
‘colocam la para ver” (FIGUEIREDO, 2016, p.112).

O uso ‘“recreativo” volta-se ao uso com o intuito de busca por diversao,
experienciar coisas novas, estando dispostas e abertas a realizagcéo de encontros sem
a preocupacado de encontrar o amor de sua vida, estando consciente de que o
encontro pode ou nao dar certo. Nesse estilo haveria maiores chances de
agenciamento do proprio desejo, maior presenca de conversas e encontros com
pessoas diferentes, possibilitando um aumento da rede de contatos. N&o estaria
vinculado a esse estilo a necessidade ou desejo de busca por um casamento, por
exemplo, permitindo livremente o desenvolvimento das amizades ou de uma noite de
sexo. Ou seja, as pessoas que utilizam os aplicativos de relacionamento com este
estilo ndo se fecham para novas possibilidades, mas, quando encontram alguém que
as interesse se engajam na possibilidade daquele relacionamento. Os usuarios
experimentam mais, pois sentem-se livres.

Alguns esteredtipos de género aparecem nos discursos das entrevistas, nesta
e na proxima categoria de estilo de uso. Na busca por experiéncias sexuais sao
apontados dilemas no que diz respeito a idade e a um perfil sexual mais ativo dessas
mulheres. Figueiredo (2016) aponta que as entrevistadas costumavam ter relacdes,
sexuais e amorosas, em sua maioria com homens mais velhos que elas. Com a
utilizagdo dos sites e aplicativos de relacionamento algumas dessas mulheres se
permitiram “experimentar” ou se depararam, sem muita reflexividade, com relacdes
sexuais com homens mais jovens e até mais novos que elas.

Nessas experiéncias com homens mais novos, a relacdo era percebida como
um tipo de sintoma ou perda de uma possibilidade de aventuras na adolescéncia, ou

discrepancia. No que se refere a um comportamento mais ativo na busca por
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satisfacdo sexual estas acreditavam que estariam transgredindo algum tipo de regra
ou ordem dos papeis de feminilidade e masculinidade. Nessa l6gica, tomada como
inversa, em que elas estariam assumindo as rédeas na busca por parceiros afetivo-
sexuais, haveria a sensacado de que estariam burlando as regras tradicionais de
género, principalmente quando essas mulheres olhavam para sua idade, levando-as
a sentirem-se “no minimo, estranhas, quando nao se sentem: carentes, fracas, faceis,
perdidas, discrepantes...” (FIGUEIREDO, 2016, p.131).

No estilo de uso “racional” Figueiredo destaca o fato de que as usuarias aqui
possuem um objetivo muito claro sobre o que querem. Entretanto, em sua pesquisa o

estilo racional se pareceu limitado a objetivos claros sobre a busca de um casamento.

No estilo de uso racional, a ordem de género é mantida e sustentada
por crengas romanticas nas quais a felicidade esta condicionada a
presenca de um outro, no caso da mulher heterossexual, um homem
protetor a moda antiga. Mas, € interessante observar que,
contrariando as tradicionais ideias romanticas a respeito da
irracionalidade do amor, as Tinderelas roméanticas sdo as mais
racionais de todas as princesas (FIGUEIREDO, 2016, p.120).

E possivel perceber aqui a perpetuacio dos papéis estereotipados de género,
tais como a busca por um parceiro protetor, realizacdo de rituais tradicionais de um
relacionamento romantico, como pedido formal de casamento, alianc¢a, enxoval, entrar
na igreja, primando a constru¢do de um relacionamento de longo prazo. Outra
entrevistada, porém, fazendo uso dos aplicativos de forma recreativa, critica essas
posturas e performances tradicionais de género.

Em paralelo, também encontramos usuarios(as) que reproduzem certos
esteredtipos de papéis de género onde o homem é representado ou desejado como
uma figura de poder, de seguranca, de virilidade, enquanto da mulher é cobrada a
reproducdo de padrdes idealizados como beleza, inteligéncia, ou que “ndo seja

interesseira”. A exemplo temos:

“Quero algo sério com uma mulher que queira ser feliz e bem tratada
por um HOMEM de verdade”;

“Sou empresario tentando realmente encontrar uma mulher bacana e
interessante. Interesseiras por favor X”;

“Procuro conhecer uma mulher com bons principios... [...]. Ainda
guardo principios de valores e antigas tradigdes.”;
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“X mulher fumante / com FILHO”.

Observa-se que a presenca do ideal romantico continua firme nos dias de hoje,
mesmo em contextos explicitos de busca sexual, como exposto no artigo de Couto et.
al. (2013), onde uma expectativa de homem e mulher ainda € reproduzido também
em ambientes mais democratizantes e progressistas como a Internet e plataformas
de relacionamentos.

Talvez seja possivel extrapolar esse uso racional para além da busca objetiva
por um casamento, como no caso das entrevistadas que fizeram uso deste estilo. A
busca obijetiva e direta de outras formas de interacdo ou relacdo também poderia ser
englobada nesta categoria de uso visto que, como aponta a autora, uma das
caracteristicas deste estilo de uso € “uma postura mais ativa na busca, dizendo mais
claramente o que estd querendo numa parceria e explicitando seus desejos logo de
inicio” (FIGUEIREDO, 2016, p.120). Portanto, temos que os(as) usuarios(as)
construiriam perfis que tentassem demonstrar seus interesses de acordo com seus
objetivos. Outra caracteristica deste estilo de uso é ter critérios claros de selecéo para
corresponder as expectativas da busca.

Alguns contrapontos a essa discussdo de busca por um relacionamento puro
ou amor confluente podem ser observados. Com a proposta de responder como as
trocas nos aplicativos de relacionamentos, especificamente o Tinder, colaboram para
a objetificacdo dos usuarios, Cavalcanti (2017) traz “que a objetificagdo do usuario é
um fato possivel de ocorrer na dindmica do Tinder, pois o formato deste aplicativo
permite uma relagdo entre os usuarios semelhante a relagdes mercadoldgicas”
(CAVALCANTI, 2017, p.117). Essa objetificacdo se da a medida que os perfis vao

sendo exibidos.

Quando um perfil é atraente a outro e tal atracéo é correspondida, diz-
se que deu match! Assim, em busca do match perfeito, as pessoas
vao acumulando perfis, ainda que a perfeicdo dure poucos momentos
Ou mesmo nunca seja alcancada uma vez que € a expectativa do perfil
posterior que mantém o individuo nessa incessante busca. [...]. Desse
modo, 0 que existe na objetificacdo proporcionada pelo Tinder € uma
simulacdo do real pelas imagens, que provoca no outro o desejo de
acumular mais opcdes. Tal compulsdo ndo é necessariamente um
transtorno psicolégico, mas uma prética idealista além da necessidade
e realidade (CAVALCANTI, 2017, p.60).
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Posto que o objetivo seria a busca por um relacionamento ideal, e néo
necessariamente a pessoa ideal, e que no caso de plataformas como o Tinder haveria
essa oferta gigantesca, essa infinidade de escolhas daria a impressao de que o(a)
proximo(a) usuario(a) pode ser melhor que o(a) anterior, proporcionando uma
“sensacado de insaciabilidade e possibilidade de acumulo” (CAVALCANTI, 2017,
p.117). Essas possibilidades podem proporcionar um contexto de velocidade com que
certos vinculos sdo estabelecidos ou desfeitos nas redes sociais digitais. Crescendo
0 numero de combinacfes aumenta-se as opg¢les de interacdo e descarte daqueles
perfis que ndo o interessa mais.

A critica tecida por Lucena (2009), por exemplo, aponta a visdo excessivamente
positiva de Giddens a respeito dos pressupostos de democratizacao das relacées em
uma sociedade com principios neoliberais, em que as rela¢des intimas nem sempre
serdo pautadas por principios éticos, que possam preservar de fato a outra parte, visto
gue se prezaria pela busca individual de satisfacdo das partes envolvidas, onde “[...]
de formas diferenciadas, as decisdes unilaterais podem indicar uma crise moral social,
no ambito privado (LUCENA, 2009, p. 219).”
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CAPITULO 2 - ETNOGRAFIA VIRTUAL: INGRESSO NO TINDER, COLETA DE
DADOS E CATEGORIAS EXPLICATIVAS

“Parte da jornada é o fim” e “nos Ultimos cinco anos eu
apenas tenho tentado uma coisa, chegar aqui. E apenas
isso que importa” (Adaptado).

Tony Stark; Natasha Romanoff em Vingadores: Ultimato!

Neste capitulo realizaremos algumas discuss6es metodolégicas desde o
conceito de etnografia virtual, sua relevancia e técnicas de pesquisa como a entrada
no campo, a construcdo do objeto de pesquisa, as metodologias e técnicas
empregadas para a coleta, armazenamento e analise dos dados coletados, e as
categorias explicativas criadas com a andlise dos perfis coletados de usuérios(as) do

aplicativo.

2.1. Discusséao sobre etnografia virtual

A etnografia € um método de investigacdo oriundo da antropologia, cujas
técnicas dao ao pesquisador ferramentas para a observacado do objeto de estudo.
Para tal, o pesquisador, de modo classico, deve se inserir no mundo em que deseja
estudar, buscando sentido ao emaranhado de relacées observadas (AMARAL; et. al.,

2008). De acordo com Geertz, fazer etnografia ou o fazer etnogréfico seria:

[..] como tentar ler (no sentido de construir uma leitura de) um
manuscrito estranho, desbotado, cheio de elipses, incoeréncias,
emendas suspeitas e comentarios tendenciosos, escrito ndo com 0s
sinais convencionais do som, mas com exemplos transitérios de
comportamento modelado (GEERTZ, 2001, p. 20).

Desde o surgimento da Internet, autores tém observado a possibilidade de
estudar certos grupos estabelecidos em rede por meio de técnicas de pesquisa
etnografica. No entanto, segundo aponta Amaral (2010), muitos cientistas sociais mais
ortodoxos ndo aceitaram tdo facilmente esta possibilidade, o que proporcionou
inumeros debates principalmente no que dizia respeito a “reconfiguragdo em algumas
das principais caracteristicas da etnografia e do fazer etnografico” (AMARAL, 2010,
p.125), como o deslocamento, o contato, o estranhamento, bem como o famoso “ir a
campo”. Porém, a autora aponta o uso de fazeres etnograficos como uma metodologia

possivel na pesquisa empirica do digital, estudos estes que devem partir
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[...] de um modelo comunicacional que leve em conta seu contexto e
as culturas que nela se desenvolvem, na qual estdo inscritos
tracejados e conversacgdes cuja observagao sistematica e investigacdo
interpretativa desvendam padrdes de comportamento social e cultural
(AMARAL, 2010, p. 125).

Reconhecendo a grande apropriacdo de tecnologias digitais, principalmente
por meio dos dispositivos moveis e plataformas de midias sociais pela qual passamos,
diversos autores, como veremos nas paginas que se seguem, apontam a importancia
da utilizacdo de uma metodologia apropriada como possibilidade para ampliar a
compreensao de fendbmenos socioculturais inseridos nesse contexto digital. De acordo
com Amaral et. al. “a metodologia para o estudo de praticas comunicacionais
mediadas por computador recebe o nome de netnografia, ou etnografia virtual™?

(AMARAL et. al., 2008, p. 3). Nesse sentido, temos que a etnografia virtual €,

[..] uma ferramenta metodoldégica que amplia as possibilidades
oferecidas pela etnografia tradicional ao permitir o estudo de objetos,
fendbmenos e culturas que emergem constantemente no ciberespaco
a partir do desenvolvimento e da apropriacdo social das tecnologias
da informacao e da comunicacéo (TIC). O método netnografico adapta
técnicas, procedimentos e padrdes metodoldgicos tradicionalmente
empregados na etnografia para o estudo de culturas e comunidades
emergentes na Internet (CORREA; ROZADOS, 2017, p. 02).

Para Kozinets (2010) a etnografia virtual ndo seria um método inteiramente
novo, pelo contrario, para ele “é etnografia conectada pela tecnologia, ou pela internet.
A netnografia é a etnografia adaptada as complexidades de nosso mundo social
contemporaneo, mediado pela tecnologia” (KOZINETS, 2010, p. 05). Para Corréa e
Rozados (2017), a etnografia virtual seria uma adaptacao da pesquisa etnografica que
levaria em conta algumas das caracteristicas especificas dos ambientes digitais onde
sdo desenvolvidas as pesquisas com este método, bem como as formas de
comunicagao e interagao mediadas pelo digital. Ou seja, “de certo modo, a netnografia

nao se trata de proposta metodoldgica inteiramente nova, mas de uma ampliagdo das

13 Nao entraremos em detalhes sobre a discusséo entorno da apropriacéo e utilizacdo de um ou outro
termo. No entanto, ambas, até entdo, podem ser utilizadas como sinénimos. Nesse sentido, optamos
pelo uso de etnografia virtual, por se aproximar mais do campo das ciéncias sociais. Porém, sera
mantido a expressao netnografia em casos de citacdes diretas.
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potencialidades do método etnografico tradicional para contemplar as especificidades
do ambiente digital” (CORREA; ROZADOS, 2017, p. 03).

Em contrapartida, a percepc¢édo da etnografia virtual como método, mesmo que
adaptado da etnografia tida como tradicional, Pereira (2005) ao se propor levantar
algumas questdes metodologicas sobre a etnografia e a etnografia virtual, aponta a
emergéncia desta segunda como uma técnica de pesquisa, € ndo necessariamente
um meétodo. Nesse sentido, para esta autora, “a netnografia esta em fase de teste.
Ainda ndo anda pelas proprias pernas, mas sim apoiada nos ombros da antropologia
convencional. Por isto, talvez ainda seja cedo para dizer que a netnografia € um

‘método” (PEREIRA, 2005, p. 19). Mesmo nao percebendo a etnografia virtual como
método, a autora ainda assim o percebe como o resultado de uma adaptacdo da
etnografia tradicional voltada aos ambientes ou contextos digitais.

Como na etnografia, um dos principios da etnografia virtual consiste na
construcdo de objetos e na coleta de dados a partir do contato intersubjetivo do
pesquisador com seu objeto de estudos, seja por meio da observacéo ou participagao
direta no ambiente em que pretende estudar. Por isso, “uma das possibilidades de se
estudar o imaginario virtual e seus atores sociais se faz pelo método da observacéo.
Assim como € comum para a antropologia, a observagao no ciberespaco é relevante”
(ROCHA; MONTARDO, 2005, p. 9).

Com o desenvolvimento, popularizagcéo e apropriacao das midias e plataformas
digitais, da Internet e etc. podemos tomar como principio a no¢do de que cada vez
mais tem sido possivel o estabelecimento de objetos de estudos e coletas de dados
no ciberespaco, seja por meio das comunidades digitais, plataformas midiaticas, redes
sociais digitais e outros. A aplicacdo de um método, e/ou técnicas especificas para
esses ambientes e contextos digitais torna-se cada vez mais valida (AMARAL et. al.,
2008; CORREA; ROZADOS, 2017: ROCHA; MONTARDO, 2005). Nesse sentido, “o
surgimento e o crescimento das agregacoes sociais do ciberespago exigiram uma
remodelacdo do método etnografico a fim de captar as novas formas de socializagao
constituidas no ambiente digital” (CORREA; ROZADOS, 2017, p. 03). Com formas
variadas tanto no ingresso do pesquisador a esses ambientes, quanto sua
participagdo, comunicacdo e na propria forma de coletar os dados para o
desenvolvimento de pesquisas, percebemos a etnografia virtual como um dos

meétodos qualitativos possiveis para a realizacdo dos estudos sobre cibercultura.
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Figueiredo (2016), Lankshear, et. al. (2015), Miskolci (2016) e Noveli (2010),
partem do principio de que on-line e off-line ndo possuem uma fronteira explicitamente
demarcada, muito menos seriam antagdnicas entre si. Ou seja, “os mundos, on-line e
off-line, ndo sdo necessariamente realidades separadas — mundo real versus mundo
virtual — mas podem ser considerados um continuum da mesma realidade” (NOVELI,
2010, p. 109). Assim, “relagdes mediadas se ddo em um continuo on-offline, no qual
se inserem todos aqueles e aquelas que usam meios comunicacionais em rede em
seu cotidiano” (MISKOLCI, 2016, p. 284).

Ao partir deste principio, o pesquisador deve, também, desenvolver técnicas
gue permita uma analise que considere o on-line e o off-line como esse continuum
esbocado pelo autor. Nesse sentido, € importante buscar formas de realizacdo de
pesquisa que se adequem a realidade do ambiente, plataforma, contexto ou grupo
gue desejamos investigar.

Ao abordar a forma de conducéo da pesquisa utilizando-se da etnografia virtual,
Kozinets (2010) aponta que as “intera¢des on-line séo consideradas reflexos culturais
que proveem profundo entendimento sobre a humanidade. Como a etnografia
presencial, a netnografia é naturalista, imersiva, descritiva, multimétodos, adaptavel e
focada no contexto” (KOZINETS, 2010, p. 01). Para este autor, a etnografia e
etnografia virtual sdo “naturais” por se aproximar e se incorporar a cultura que estuda;
€ “imersiva” pois busca o entendimento cultural de modo ativo, ou seja, por meio da
participacdo pessoal ao longo da pesquisa; é “descritiva” por buscar a realizacéo de
uma descricdo detalhada, capaz de se aproximar da realidade subjetiva e emocional
daquela cultura; “multimétodos” por ser flexivel na utilizacdo de métodos, técnicas e
ferramentas para a obtencao dos dados etnogréficos; é “adaptavel”, por ser possivel
a sua aplicagdo em diversas culturas existentes (KOZINETS, 2010).

Para Kozinets (2010, 2014), h& algumas etapas necessarias para 0
desenvolvimento de uma pesquisa utilizando-se do método da etnografia virtual. Sdo
elas: planejamento do estudo, selecdo e entrada em campo, coleta de dados, analise
e interpretacdo dos dados, garantia dos padrdes éticos, feedback com os membros
do grupo e apresentacao da pesquisa. Nos deteremos brevemente sobre a definicao
de cada uma destas etapas conforme elaborado por Kozinets.

O planejamento da pesquisa e do trabalho de campo é nada mais que a propria

elaboracdo do tema e das questdes de pesquisa e a preparacao para o trabalho de
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campo, como identificacdo da plataforma, comunidade ou contexto digital a ser
pesquisada. A entrada netnografica, consiste nas primeiras inser¢cdes ao campo, diz
respeito a0 como se aproximar, encontrar, alcancar, adentrar e investigar o campo
digital, a cultura ou comunidade que deseja. Conhecer a plataforma, site ou aplicativo,
a midia utilizada e os primeiros contatos com o grupo a ser estudado fazem parte
desta etapa. Posteriormente, em seu livro Netnografia: Realizando pesquisa
etnografica on-line, Kozinets (2014) engloba essas duas primeiras etapas —
Planejamento e Entrada — o que ele denomina de entrée cultural.

Ja a coleta de dados, diz ndo s6 o quando e onde coletar os dados sobre a
cultura ou comunidade, mas também o como coleta-los: capturas de tela, downloads,
questionarios, entrevistas, rastreamento de comportamento digital, grupos, ou mesmo
coleta e categorizacdo de postagens, comentarios, cépia de arquivos, arquivamento
de mensagens de textos, audio ou video etc. que devem ser organizadas em pastas
em computador ou programas de andlise de dados de acordo com a categorizacao do
proprio material, a partir da elaboracdo do pesquisador ou por meio de softwares de
andlise qualitativa. Segundo Kozinets (2014), haveria trés formas de capturas de
dados: dados arquivais, em que se copia diretamente as informacdes publicadas no
digital, como fotografias, textos, mensagens, audios etc.; dados extraidos, que se
referem aos dados coletados pelo pesquisador por meio da interacdo com O0s
membros, por meio de questiondrios, entrevistas, conversas informais etc.; e dados
de notas de campo, que dizem respeito as notas das experiéncias vividas pelo
pesquisador, sobre as praticas, interacdes e participacdo da comunidade, membros
do grupo e praticas comunicacionais;

A analise e interpretacdo dos dados é referente a forma como aplicar os dados
obtidos a andlises tedricas e interpretativas, que pode ser relativa a depender da area
de estudos, dos recursos metodoldgicos do pesquisador e de seu arsenal teérico. No
que se refere a busca pela garantia de aplicacbes de padrbes éticos nos
procedimentos de pesquisa, em alguns casos, por se trabalhar com uma comunidade
digital especifica, na qual o pesquisador se inseriu e interage com os membros, é
recomendado desde o principio informar aos participantes sobre o seu trabalho de
investigacdo, seja em conversas em bate-papo ou via e-mails etc. Outros elementos

referentes a ética neste tipo de investigacdo e coleta de dados diz respeito a
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divulgacdo de nomes ou nicknames (apelidos), enderecos de e-mails ou perfis em
outras plataformas ou redes sociais digitais.

Por fim, feedback com os membros do grupo e apresentacdo da pesquisa,
dizem respeito a avaliacdo e apresentacdo do produto final da pesquisa, que tem o
intuito de validar as interpretacées sobre as observacdes realizadas, seja por parte
dos proprios membros do grupo ou cultura pesquisada, seja por pares académicos. O
mesmo pode ocorrer em VAarios momentos, tanto on-line quanto off-line tendo o
cuidado de conversar com os membros da comunidade estudada sobre os resultados
observados, os artigos publicados etc. Os feedbacks séo formas ricas de exploracao
e trocas durante a pesquisa. Neste sentido, “tais formas potencializam ainda mais os
niveis de proximidade e a disseminacao dos dados da pesquisa, além da possibilidade
de alteracdes e correcbes de detalhes que, a primeira vista, também possam néo ter
ficado claros ao pesquisador’ (AMARAL, 2009, p. 19).

De acordo com Kozinets (2010), a etnografia virtual deve levar em conta varios
elementos dos dados coletados no digital, como a plataforma escolhida como objeto
de observacao, linguagem empregada pelos usuarios, a historia, os significados, os
tipos de interacdo, bem como realizacdo de exame dos textos, das mensagens, dos
simbolos, das imagens, fotos, videos etc.

Para este mesmo autor, o ambiente digital nos oferece uma quantidade quase
ilimitada de dados. Estes dados, por sua vez, geralmente sao provenientes de um
contexto em que as interagbes ocorrem “naturalmente”, ou seja, seriam
espontaneamente produzidas e em muitos casos obtidos de modo né&o-intrusivo
(KOZINETS, 2010). Vale destacar que a espontaneidade aqui sugerida diz respeito a
producdo ndao-artificial de respostas por meio de pessoas entrevistadas ou
questionadas sobre um assunto especifico por um pesquisador, por exemplo. De
modo geral, “os dados sao crus, auténticos, espontaneos, naturais, ndo induzidos,
sem enfeites, poderosos, altamente contextualizados e, frequentemente, de uma
criatividade espetacular” (KOZINETS, 2010, p. 02).

Corréa e Rozados (2017) apontam algumas caracteristicas da etnografia virtual
gue a diferencia da etnografia tradicional. A primeira caracteristica apresentada pelos
autores diz respeito a instantaneidade tanto dos grupos sociais estudados quanto dos
materiais produzidos por esses grupos ou individuos no ambiente virtual. Ou seja, com

a mesma velocidade em que podem ser produzidas, as informac¢des digitais correm o
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risco de serem desfeitas. Em contrapartida a este fenbmeno de temporalidade
instantanea, uma das possibilidades proporcionadas pelo digital seria 0 arquivamento

de informacdes. Nesse sentido, apontam que:

Uma das vantagens do arquivamento eletrénico é permitir o acesso
aos dados quantas vezes forem necessarias durante a realizacdo da
pesquisa. Dessa forma, o netndgrafo pode dedicar mais tempo ao
processo de analise do que a coleta e a transcricdo dos dados
(CORREA; ROZADOS, 2017, p. 05).

Amaral et. al. (2008), por sua vez, apontam algumas das vantagens no uso da
etnografia virtual em comparacéao a formas de pesquisa face a face, por exemplo, tais
como consumir menos tempo, ser menos dispendiosa e subjetiva, ser menos invasiva,
bem como estar “fora de um espaco fabricado para pesquisa, sem que este interfira
diretamente no processo como participante fisicamente presente” (AMARAL; et. al.,
2008, p. 05). A autora também destaca a facilidade no acesso a informacéo em alguns
casos de coleta de dados, visto que estes seriam criados textualmente pelos préprios

sujeitos do ambiente pesquisado.

Uma etnografia virtual pode observar com detalhe as formas de
experimentagdo do uso de uma tecnologia, se fortalecendo como
método justamente por sua falta de receita, sendo um artefato e ndo
um método protocolar, € uma metodologia inseparavel do contexto
onde se desenvolve, sendo considerada adaptativa e refletindo ao
redor do método (AMARAL,; et. al., 2008, p. 06).

Noveli (2010) também aponta algumas vantagens e desvantagens sobre a
etnografia virtual. A primeira vantagem giraria em torno das ferramentas utilizadas
para o desenvolvimento da etnografia virtual, mais do que do método em si, e também

diz respeito a questdo de economia de tempo, esforcos e custos.

(1) o pesquisador pode extrair os discursos prontos da internet,
praticamente automaticamente transcritos, sem precisar passar, por
exemplo, por um protocolo de entrevista, com gravacao e transcricao,
0 que também evitaria problemas com “caprichos da memoria”
(livrando o pesquisador do uso de notas de campo, para uma reflexdo
mais introspectiva do que retrospectiva). (2) uma vasta busca que
pode ser feita online, diferentemente do que é feito na etnografia face
a face, sendo os dados abundantes e faceis de obter. (3) a validacéo
pelo respondente é mais simples e conveniente, dado o baixo custo
da comunicag&do mediada por computador, podendo ser feita por meio
de uma pagina na Internet ou envio de material como anexo via e-mail
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e ainda a possibilidade de utilizacdo atualmente, de conversas face a
face com programas como o Skype ou MSN Messenger. (4) A extracao
e a coleta de comentérios dos informantes sdo também simplificadas
pelo uso do e-mail (KOZINETS, 1998, 2002 apud NOVELI, 2010, p.
121-122).

Outra vantagem apontada por Noveli (2010) trata da flexibilidade tanto temporal
guanto espacial de pesquisa em/dos/sobre contextos digitais. No que diz respeito a
flexibilidade temporal, a pesquisa pode ser realizada com “dados gerados por meio de
comunicacao assincrona, [...] os dados sdo armazenados no ciberespaco, esperando
para serem baixados pelos pesquisadores quando conveniente” (DHOLAKIA;
ZHANG, 2004 apud NOVELLI, 2010, p. 122). Quanto a flexibilidade espacial, refere-se
ao proprio conceito de campo, que passa de um local geograficamente delimitado para
um campo digital, “que permitiria conduzir trabalhos de campo entre culturas e entre
regides” (DHOLAKIA; ZHANG, 2004 apud NOVELI, 2010, p. 123).

Outro aspecto de diferenciacdo diz respeito ao contato com o0s entrevistados.
Em contrapartida com algumas caracteristicas tomadas positivamente, como a
facilidade e menor dispéndio de tempo, ou construcdo de um ambiente artificial de
pesquisa, o trabalho efetuado puramente por meio de coleta de dados, ou mesmo
entrevistas em ambientes digitais perderiam em termos de observacéo do gestual e
do contato presencial que podem revelar certos elementos ndo expressos no discurso.
Assim, para Noveli, “[...] algumas desvantagens da netnografia sdo: excesso de
informacgéo, ndo possibilidade de observar a linguagem corporal, foco em dados
textuais, falta de confianca nos dados obtidos ou nas fontes, falsa nocédo de
neutralidade” (NOVELI, 2010, p. 123).

Amaral (2007, 2009), em suas experiéncias de etnografia virtual faz um esforco
para realizar uma autorreflexdo sobre os limites, possibilidades e dificuldades
enfrentados por ela na observacao participante em grupos e em subculturas electro-
goth e electro-industrial'* por meio do site Last.Fm® que se desenvolvem na Internet
e dependem das tecnologias. Em contrapartida as facilidades encontradas e descritas

por varios autores(as), como exposto acima, Amaral (2009), aponta algumas

14 Géneros musicais

15 Site com funcéo de radio on-line agregando uma comunidade virtual com foco em musica onde séo
trocadas informacg8es e recomendacdes sobre o tema. Disponivel em: https://www.last.fm/. Acessado
em 01/02/2021.
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dificuldades que podem ser enfrentadas pelo pesquisador com relacdo a entrevista

por meio de comunicacdo por mensagens. Ela afirma que:

Um grande retardador do processo de pesquisa reside justamente no
fato de que, para o insider, as entrevistas feitas via Comunicador
Instantdneo (Cl) demoram um longo periodo para chegarem aos
pontos mais centrais e relevantes para os objetivos da investigacéo.
[...].- Em vista disso, s&o normalmente conversas bastante longas e,
por vezes, fragmentadas em varios dias (AMARAL, 2009, p. 21).

Por fim, Amaral, (2009) também aponta algumas complicacdes relacionadas ao
género, principalmente por ela estar inserida em uma subcultura predominantemente
masculina. Portanto, algumas das formas de discussdes e 0s comentarios sobre
determinados assuntos e tdpicos abordados, como gostos por determinados(as)
cantores(as), musicas, ou envolvendo discussao sobre mulheres, segundo ela aponta,
pode sofrer influéncia da concepcéo de género e, portanto, devem ser alguns pontos
para reflexao.

Uma segunda caracteristica discutida por Corréa e Rozados (2017), diz
respeito a natureza ao mesmo tempo publica e privada dos dados compartilhados, o
que imp8em alguns desafios éticos que precisam ser pensados e problematizados
pelos pesquisadores em relacéo aos ja estabelecidos métodos éticos da pesquisa
num plano off-line, mas que garanta a transparéncia do processo (CORREA;
ROZADOS, 2017). Para estes autores, a simples transposicdo de procedimentos de
pesquisa de contexto off-line como a distribuicdo de consentimentos livre esclarecido'®
pode ser inviavel em algumas situacfes de contexto de pesquisa digital por exemplo,
pois, “a simples transposicdo dessa recomendacao para outro contexto, sem analisar
as suas singularidades, pode gerar muitos equivocos e empecilhos para o avanco do
conhecimento, especialmente tratando-se de estudos realizados com abordagem
etnogréfica na Internet” (CORREA; ROZADOS, 2017, p. 05).

Tendo em vista as problematiza¢fes, vantagens e desvantagens, e implicacdes
éticas e metodoldgicas apresentadas pela etnografia virtual, Amaral (2009) propde
que realizemos uma reflexdo sobre nossas proprias posicbes enquanto

pesquisadores(as), nossas praticas e protocolos metodoldgicos que utilizamos ao

16 Documento que explica, em linguagem clara e objetiva, todos os procedimentos, termos e garantias
de preservacédo de identidade, sigilo dos dados fornecidos etc. ao aceitar ser um sujeito de pesquisa
em um determinado protocolo.
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longo de nossa pesquisa. De pronto, ela nos coloca que a pratica de insercao no digital
faz do pesquisador, ndo sO pesquisador, mas também participante, usuario daquela
tecnologia especifica ou subcultura estudada. Nesse sentido, enfrentamos
dificuldades como a familiarizagdo com as plataformas e tecnologias utilizadas,
insercao no grupo, métodos de coleta de dados, entrevista etc. (AMARAL, 2009).

A autora propde uma autorreflexdo do “fazer netnografico”, que ela denomina
de “autonetnografia”, e aponta que este ndo é um método de pesquisa em si, mas
uma forma de autoavaliacdo sobre a conducédo de sua pesquisa digital, na qual
devemos refletir segundo os passos da etnografia virtual, conforme apresentado por

Kozinets (2010). Para Amaral, nesse sentido,

A autonetnografia € aqui compreendida como uma ferramenta
reflexiva que possibilita discutir os multiplos papéis do pesquisador e
de suas proximidades, subjetividades e sensibilidades na medida em
que se constitui como fator de interferéncia nos resultados e no proprio
objeto pesquisado. Essa ferramenta também ¢€ focalizada e
compreendida como possibilidade de relato escrito em primeira
pessoa, na qual elementos autobiograficos do pesquisador ajudam a
desvelar diferentes contornos e enfrentamentos do objeto de pesquisa
em um fluxo narrativo de cuja analise sujeito e objeto fazem parte
(AMARAL, 2009, p. 15).

Pensando na discussdo sobre o método da etnografia virtual elaborada até
agui, e nas etapas apontadas por Kozinets (2010, 2014), a seguir traremos
brevemente como se deu o planejamento para o desenvolvimento desta pesquisa,
nossa aproximagdo com o0 campo, a coleta de dados, as interpretacdes dos dados
coletados, bem como alguns pontos sobre a aplicacdo de padrbes éticos da pesquisa
e o feedback. Apresentaremos ndo s6 uma descricdo das etapas sugeridas por
Kozinets (2010, 2014), mas também uma tentativa de reflexdo sobre o
desenvolvimento destas etapas como sugerido por Amaral (2009) ao propor aos

pesquisadores a realizacdo de uma autonetnografia.

2.2. Ingresso no Tinder e procedimentos metodoldgicos
No que concerne as duas primeiras etapas, referentes a entrée cultural, a
aproximacdo com o campo se deu com pesquisas exploratdrias no blog do aplicativo

Tinder e em paginas oficiais e nao-oficiais do aplicativo no Facebook. Esta etapa de
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observacdo de pesquisa sobre o campo antes do ingresso em si, condiz com o que

aponta Noveli ao sugerir que ao se tratar da cibercultura,

O contexto se re-configura, e hoje e no futuro, talvez antes de o
etnografo ir ao local fisico de encontro de um grupo, ele podera ir a
pagina daquele grupo na internet, ver as atividades do grupo filmadas
digitalmente, analisar as discussdes online, e se ambientar ou ter a
experiéncia virtual, antes da observagédo e da aproximacdo em si, 0
que poderd abrir portas, ou fechar portas, em funcdo da experiéncia
do etnégrafo, e de como a pesquisa for conduzida. As possibilidades
foram apresentadas, resta agora ir a campo, onde quer que ele esteja
(NOVELLI, 2010, p. 130).

Esta etapa ndo s6 condiz com o sugerido pelo autor acima, mas, com 0 que
também fora proposto por Kozinets (2010, 2014) com a primeira etapa de
aproximacéo e planejamento da pesquisa e do trabalho de campo, onde essa primeira
aproximacao proporciona beneficios a propria elaboracdo do tema e de questbes de
pesquisa e a preparacdo para o trabalho de campo, como identificacdo da plataforma
ou comunidade digital a ser pesquisada.

Em seguida, com a instalagéo do aplicativo Tinder via servico da Google Play
Store no comeco do més de abril de 2019, realizamos a edicdo do perfil e definicdo
das configuracdes e parametros de busca de perfis de outros(as) usuarios(as). Como
criamos o perfil a partir de minha conta no Facebook meu nome de usuério no Tinder
era o primeiro nome apresentado no Facebook, neste caso, meu segundo nome, Ariel,
e minha idade no aplicativo referente a minha real idade naquele momento, 25 anos,
€ em sexo, até entao restrito as opgdes “homem” ou “mulher”, definimos como homem.
Foram escolhidas nove fotos, limite maximo de fotos para compor o perfil, que mais
me agradavam dentro da minha galeria de fotos pessoais, e que eu julgava que
poderiam despertar certo interesse nas demais usudrias que as visualizasse. A
descricdo de perfil é tida como um elemento importante para ser ou ndo curtido no
aplicativo tanto quanto a foto, nesse sentido, embora sem muitas ideias, descrevi
brevemente minha naturalidade, que estava no curso de mestrado em Sociologia da
UFPB, e alguns gostos pessoais como cinema, praia, viagens.

Nas configura¢des definimos meu namero de telefone; na funcdo Mostre-me,
que te permite escolher qual o sexo das pessoas que serdo exibidas, fora ativada
tanto a opcao “homens” quanto “mulheres”; em Distancia maxima um raio de 60km
(sessenta quildbmetros); e em Faixa etaria configuramos para ser exibida a idade
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minima, 18 anos, e maxima, 55+ anos. Essas configuracdes foram definidas para que
aparecessem o0 maximo possivel de perfis de usuarios(as) em Jodo Pessoa, e
proximidades. A necessidade de visualizar esse maximo possivel de perfis se deu
para que pudéssemos tentar entender como se d& a construcdo dos perfis entre
‘homens e mulheres”, bem como perceber elementos comuns entre os perfis
observados. Visto que o aplicativo Tinder nos apresenta pessoas de uma determinada
distancia geogréfica minima e maxima, optamos pela delimitacdo de 60km que
abrangeria a cidade de Jodo Pessoa ha Paraiba, nosso local de residéncia até entao.
A restricdo geografica ndo prejudicaria a coleta de perfis em grande quantidade, além
de nos proporcionar maiores condi¢cdes de reconhecer possiveis linguagens regionais
usadas para dizer algo sobre nosso assunto de anélise

Ao completar a edi¢cao de perfil iniciamos a fase de coleta de dados da pesquisa
no Tinder. Os dados coletados consistem em perfis de usuarios(as) do aplicativo com
descricOes e/ou fotos com caracteristicas que se demonstrassem padronizadas e/ou
recorrentes, sendo possivel elaborar categorias explicativas distintas para cada “tipo”
de usuério, formas de uso e/ou objetivo no aplicativo para serem analisados, e a partir
deles pudessem ajudar na compreensdo do objeto pesquisado. Com base nisso,
esses perfis eram salvos por meio de captura de tela do celular e foram categorizados
a posteriori.

A priori fora elaborado o projeto de pesquisa com duas fases de coleta de
dados. A primeira sendo um ingresso no aplicativo escolhido apenas como usuério,
na qual seriam realizadas tanto a coleta dos perfis, quanto uma interacao exploratéria
com usuarias, tecendo dialogos informais, sem roteiro direcionados a pesquisa. Em
seguida, seria elaborado um reingresso no aplicativo, agora com um perfil identificado
como de um pesquisador do tema, com objetivos claros voltados para a pesquisa,
para que fossem realizadas entrevistas tematicas e semiestruturadas com
usuarios(as) que se interessassem em participar.

A primeira parte chegou a ser realizada, tanto a coleta de dados quanto a
interacdo com outras usuarias. Nesse sentido, apesar de ter definido as configuracdes
conforme descritas acima, nesta primeira fase como a inteng&o era o ingresso como
um usuario do Tinder, minhas escolhas para like se davam por meio de critérios
pessoais. Ou seja, eu curtia outros perfis segundo elementos que me atraiam ou que

me despertavam interesse ou curiosidade, da mesma forma que assim seria, caso
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realmente estivesse ali apenas como um simples usuario. Desta forma, meus
parametros para dar os likes em outros perfis se resumiram, de forma geral, a perfis
de mulheres com idade entre 18 e 27 anos, segundo minha percepcéo de beleza e
atracdo, ou com uma descri¢ao de perfil que contivesse algum elemento que pudesse
ser questionado e problematizado dentro da pesquisa.

Nesta primeira fase da pesquisa por ingressar no aplicativo como um usuario,
nao me identifiqguei como pesquisador, nem na descri¢cao ou fotos do meu perfil, nem
durante o estabelecimento de um dialogo inicial. Entretanto, caso a conversa com as
usuarias com quem eu tive um match se estendesse para além do aplicativo Tinder,
seja via Whatsapp ou encontros pessoais, entao a informava sobre o desenvolvimento
da pesquisa e do envolvimento dela com esta fase inicial.

Essa investida exploratéria as experiéncias dos usuarios com o aplicativo se
deu para que pudéssemos ter contato com a situacao a ser pesquisada considerando
que a investigacao exploratoria tem como “objetivo principal desenvolver, esclarecer
e modificar conceitos e ideias, tendo em vista a formulagdo de problemas mais
precisos ou hipéteses pesquisaveis para estudos posteriores” (OLIVEIRA, 2011,
p.20). Todos estes passos descritos aqui, condizem com a segunda etapa sugerida
por Kozinets (2010, 2014) referente a entrada netnografica, que neste sentido
consistiria nas primeiras insercées ao campo, ou COMo Se aproximar e investigar o
digital, conhecendo melhor ndo sé a plataforma, site ou aplicativo, a midia utilizada,
mas também as formas de interacdo a partir dos primeiros contatos com o grupo ou
contexto estudado.

Entretanto, como sabemos bem, os caminhos a serem percorridos, objetivos,
métodos e o préprio desenvolvimento da pesquisa podem ser revistos inUmeras vezes
e mesmo modificados. Com isso em mente, 0 mesmo se deu durante o inicio deste
trabalho, conforme descreverei a seguir.

O inicio do desenvolvimento desta pesquisa se deu logo no ingresso no curso
de mestrado, que a pedido da orientadora, fora iniciado para observar o objeto, pensar
estratégias e, claro, adiantar quanto possivel a coleta de materiais a ser analisado.
Durante a coleta dos perfis de usuarios(as), ao conversar com colegas mulheres que
também utilizam o Tinder, estas expunham que o publico que me fora “ofertado” no
aplicativo, tanto homens quanto mulheres, eram diferentes daqueles(as) usuarios(as)

exibidos para elas, usuarias do sexo feminino. Elas entdo me descreveram, bem como
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me mostraram em certos momentos alguns “tipos” de perfis comuns a elas no
aplicativo, confirmando assim que o publico exibido para alguém que se identifica
como sendo do sexo masculino difere em alguns aspectos daqueles que se
identificam como sendo do sexo feminino.

Ao encerrar a primeira fase pensada para o desenvolvimento desta pesquisa
(coleta de perfis e interacdo informal com usuarias) fora realizada a defesa do
projeto!’, ocorrida no inicio de dezembro de 2019, sendo apresentado aos membros
da banca os dados coletados até 0 momento e também algumas questdes, como a
descrita acima. Em discussdo durante a defesa do projeto, fora sugerido pela
orientadora, e aceito também pelos membros da banca, que fosse realizada nova
coleta de dados, agora com um perfil do sexo feminino, para que pudéssemos
comparar possiveis divergéncias e semelhancas, objetivos e critérios utilizados pelos
usuarios e etc.

Devido ao elevado numero de perfis coletados no primeiro momento, bem como
a relevancia do que apresentavam, fora sugerido também que ao menos neste
momento em gue me encontrava no mestrado, seria melhor ndo realizarmos a
segunda fase pensada para o desenvolvimento desta pesquisa, qual seja, reingresso
no Tinder como pesquisador para realizacdo de entrevista. Nesse sentido, a pesquisa
se deteria, por enquanto, a analise dos perfis dos(as) usuarios(as), suas descri¢coes e
fotos. Portanto, logo ap6s a defesa de projeto, 0 mesmo fora revisto e repensado para
abarcar apenas esta fase inicial de coleta e analise dos perfis de usuéarios(as).

Desse modo, a coleta desses perfis acabou dividida em duas partes. A primeira
com um perfil do sexo masculino, cuja coleta de dados fora realizada no més de abril
e maio de 2019, e a segunda parte realizada com um perfil do sexo feminino, cuja
coleta de dados fora realizada entre os meses de dezembro de 2019 e janeiro de
2020.

Para esta segunda parte de coleta de perfis fora refeita uma conta no aplicativo
Tinder utilizando apenas uma foto feminina escolhida a partir do Google imagens, sem
exibicdo do rosto, um nome ficticio e sem descricdo de perfil. Também néo fora

realizada nenhuma interacdo com demais usuérios(as).

17 Primeira das trés fases obrigatdrias de defesa de dissertagcao ou tese no Programa de Pés-graduacao
em Sociologia da UFPB como forma parcial para obtencgéo de titulo, seguida da qualificagcéo e da defesa
de dissertagdo ou tese.
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Nesta etapa de coleta de dados, € interessante apontarmos alguns elementos
especificos sobre o trabalho aqui desenvolvido em comparacdo ao sugerido por
Kozinets (2010, 2014), além de outros trabalhos, os quais tiveram especificamente o
Tinder como objeto de discussé@o e que se utilizaram de técnicas variadas para a
coleta de dados nesta plataforma especifica.

No que se refere a fase de coleta de dados apontada por Kozinets (2010, 2014)
temos que, esta etapa diz respeito ndo s6 ao quando e onde coletar os dados, mas
também a como coleta-los: capturas de tela, downloads, questiondrios, entrevistas,
rastreamento de comportamentos digitais, grupos, ou mesmo coleta e categorizacao
de postagens, comentarios, cOpia de arquivos, arquivamento de mensagens de textos,
audio ou video etc.

Como destacado anteriormente, no espaco exclusivamente virtual on-line
haveria trés formas de capturas de dados: dados arquivais, os dados extraidos, e
dados de notas de campo. Embora tenha sido planejado inicialmente realizar a coleta
dos perfis, ou seja, realizar a coleta de dados arquivais, visto que estes séo elaborados
de formas “espontaneas” pelos préprios usuarios, e coletados por meio de captura de
tela e arquivamento no computador, havia sido planejado também conversas informais
e entrevistas tematicas. Esta segunda parte da coleta de dados, referente aos dados
extraidos, seriam realizadas por meio da prépria funcéo de bate-papo do Tinder bem
como a possibilidade de migragédo para outras plataformas como o Whatsapp, onde
as conversas seriam arquivadas e analisadas posteriormente. Caso houvesse a
necessidade, haveria também a possibilidade de entrevistas presenciais com
usuarios(as), visto que uma técnica ndo exclui ou se opde a outra. Nesse sentido,
como apontado anteriormente, optou-se em elaborar uma pesquisa voltada apenas
para a andlise de dados arquivais, na figura dos textos de descri¢cdes e das fotos e
imagens dos perfis coletados.

E claro que uma técnica ndo precisa vir descolada da outra, podendo ser
realizadas tanto a observacédo e coleta de informacfes de um grande namero de
usuarios de uma plataforma e em seguida a selecdo de alguns membros para
entrevistas mais aprofundadas, por exemplo. Ambas se complementam, mas, a
restricdo de uso de uma ou outra também néo anula a validade da pesquisa em si,

estando a escolha de métodos mais ligado ao objetivo do pesquisador, ou fatores
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externos como tempo para a realiza¢do da pesquisa, 0s recursos financeiros, tamanho

da equipe de trabalho etc.

Em suma, o pesquisador deve permanecer consciente de que esta
observando um recorte comunicacional textual das atividades de uma
comunidade online, e hdo a comunidade em si, composta por outros
desdobramentos comportamentais além da comunicacéo (gestual,
apropriacdes fisicas, etc.), sendo essa a principal diferenga entre o
processo etnografico e a observacdo netnografica (AMARAL et. al.
2008, p. 09).

Outro ponto importante a ser destacado, refere-se a busca pela garantia de
aplicacdes de padrbes éticos nos procedimentos de pesquisa e o feedback com os
membros do grupo. Fomos questionados algumas vezes quanto a possibilidade de
nao estarmos seguindo um padrao ético de pesquisa ao ingressar no Tinder sem uma
identificacdo como pesquisador e interagir, tanto quanto possivel, como apenas mais
um usuario do aplicativo. Assim como sugerido pelos autores apontados
anteriormente, € recomendado desde o principio informar os participantes sobre o seu
trabalho de investigacao, no entanto, me resguardei sob alguns pontos especificos a
respeito da pesquisa. Um deles dizia respeito a ideia de que, nesta fase inicial
planejada para a coleta de dados, e cancelada posteriormente, a interacdo com
usuarias que eu obtive match ndo tinha como intencéo coleta de dados em si. As
interacdes estabelecidas tinham o principio meramente de conhecer a dinamica do
aplicativo, como se davam, de certo modo, as interacdes com seus matches e o
objetivo de pensar questdes especificas para a elaboracdo de um roteiro tematico
para entrevistas na segunda fase da coleta de dados. Portanto, ndo havia a pretensao
de utilizar as conversas estabelecidas informalmente sem conhecimento das usuéarias
nesta pesquisa.

Ainda sobre este topico, sobre o que diz respeito ao carater tanto publico
guanto privado dos dados publicados na rede, nesse caso especifico representado na
figura dos perfis coletados. Os perfis coletados e utilizados nesta pesquisa possuem
um carater publico ou privado? Por um lado, seriam publicos, visto que estdo em um
aplicativo em que qualguer um que também possua um perfil no Tinder obteria acesso
a estes perfis. Mas, ao mesmo tempo, possuem um carater privado, posto que sao
elaborados por pessoas fisicas, com fotos e informacgdes pessoais, como numero de

telefone, endereco de e-mails ou outras redes sociais digitais como Instagram.

86



Infelizmente a resposta ndo € tdo simples, e certamente ndo se enquadra em
um padréo dual. Portanto, neste sentido, os dados foram tratados como possuindo um
carater duplo, ou seja, tanto publico quanto privado. Talvez esta terceira opgao seja a
mais viavel nesses casos: considerar esses dados (fotos, textos, audio etc.) ao mesmo
tempo publico e privado. Partindo desta concepcéo, seria possivel estabelecer um
meio termo referente a sua utilizacédo para fins de pesquisa como esta. Considerando
os perfis coletados como publico isso permitiria sua coleta para analise de cunho
social, cultural, politico etc., ao mesmo tempo em que os considerando dados
privados, visto serem de pessoas particulares, impde ao pesquisador a necessidade
de cuidado ao tratd-los em sua pesquisa para que nao haja a divulgacédo de fotos,
nomes ou nicknames, enderec¢os de e-mails ou perfis em outras plataformas ou redes
sociais digitais que possam identificar ou prejudicar de alguma forma a pessoa cujo
dado esta exposto na pesquisa. Para tanto, optamos por utilizar diretamente a imagem
capturada de um ou outro perfil coletado como exemplificador da discusséo a ser
realizada, tomando o cuidado de ocultar o rosto, nome, enderecos de e-mails ou
alguma outra informagéo que possa identificar a pessoa tratada na discusséo.

O outro elemento apresentado anteriormente refere-se ao feedback com os
membros do grupo, acdo cada vez mais comum e recomendada na propria
antropologia. Como apontado anteriormente por Corréa e Rozados (2017), algumas
pesquisas em/dos/sobre contextos digitais, como a coleta de inUmeros dados,
publicacdes e comentarios de usuarios pode tornar inviavel o ato de entrar em contato
com cada individuo para que possa ser solicitada tanto permissao para coleta e
utilizacdo de seu conteudo publicado, quanto a obtencédo de um feedback, seja pela
impossibilidade de contatar usuarios especificos ou uma infinidade de usuarios, por
nao estar disponivel nenhuma forma de contato, etc. No caso especifico do Tinder, o
contato com o outro(a) usuario(a) depende do match, ou seja, da correspondéncia de
um Usuario para com o outro.

Esta solicitacdo de autorizacdo para utilizacdo dos dados fornecidos, seria
realizada com o0s usuarios que realizassem a entrevista que fora planejada
inicialmente para a segunda fase de coleta de dados. Entretanto, visto que este
trabalho se restringiu a andalise apenas dos perfis, houve a impossibilidade de contatar

0S usuarios que tiveram seus perfis coletados para a realizacdo desta investigacao.
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Assim, em alguns casos cabe, portanto, uma mediacdo ética sobre o tipo de
dado coletado e a forma como é divulgada pelo pesquisador, tomando o cuidado de
ndo expor informagdes que possam ser sensiveis, seja referente ao contetdo, ou a

fotos, nomes, numeros de telefone ou endereco de e-mail.

Em suma, o maior desafio colocado ao netndgrafo € optar entre
realizar uma pesquisa nos moldes éticos tradicionais, sob o risco de
nao conseguir coletar dados e informacdes que enriqueceriam seu
estudo e permitiriam uma ampliacdo do conhecimento existente sobre
um determinado tdpico, ou buscar formas de adaptar os padrdes
éticos as caracteristicas do ambiente digital mesmo que isso venha a
acarretar em algum tipo de desvio dos principios éticos consolidados
na pesquisa off-line (CORREA; ROZADOS, 2017, p. 07).

Por fim, quanto a andlise e interpretacdo dos dados coletados por meio do
aplicativo Tinder consideraremos uma analise relacional dos sujeitos usuarios do
Tinder com o aplicativo, com outros usuarios e os discursos expostos no aplicativo
com o0 contexto que se apresenta fora dele. Para tanto, inicialmente, devemos
considerar que a etnografia em/dos/sobre contextos digitais, ou etnografia virtual ndo
se reduz as experiéncias e as praticas apreendidas ou realizadas de forma on-line.
Isto é, “uma abordagem etnografica da Internet deveria incluir seguramente pesquisas
on-line e off-line” (MILLER; SLATER, 2004, p.43). O exposto revela a relagéo cada
vez mais direta e fronteiras cada vez menos definidas entre fenbmenos que ocorrem
no ambito on-line com aqueles que emergem das relacdes off-line, o que nos permitiria
o estabelecimento de uma continuidade na pratica que podem ter efeitos relacionais
entre o on-line e o off-line (FIGUEIREDO, 2016; LANKSHEAR; et. al., 2015;
MISKOLCI, 2016; NOVELI, 2010).

A historia mostra varios precedentes que relacionam transformacdes sociais e
a chegada de novas tecnologias de comunicacédo. A prensa de tipos méveis no século
XV, que permitia a impressdo em maior velocidade de textos e livros, que por sua vez
se tornaram mais abundantes. Renascenca, revolucéo cientifica e a reforma de Lutero
utilizaram dessa tecnologia para propagar seus ideais. Em 1895 com o cinematografo,
0 cinema era Vvisto como uma curiosidade passageira, mas acabou que se tornou a
porta de entrada para outros produtores, se consolidando como mercado e cultura.
Em 1917, com a Revolugéo Russa, o governo bolchevique viu ai uma pega importante

de propaganda que poderia sustentar e propagar o regime. O mesmo vale para o radio
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durante o periodo nazista. O regime nazista obrigou as fabricantes a produzir o modelo
de radio oficial do regime, o VE301, a qual era equipado para captar apenas as
transmissdes internas do regime. No século XXI, por sua vez, podemos citar o0 uso da
Internet e suas plataformas de propagacéo de conteido. Embora haja uma pretensa
democratizacdo na producao de conteddo em ambientes digitais, apoiadores de certa
ideologia politica sdo incentivados ou levados a consumirem informacgdes apenas de
fontes que propaguem a ideologia com que se identifica (BRASIL, 2019).

Aqui temos que a tecnologia proporcionou certa forca de propagacéo para
essas transformacfes sociais, culturais e politicas, mas essas esferas ndo sdo
meramente influenciadas pela tecnologia, da mesma forma que a tecnologia nédo é

apenas passiva da vida em sociedade.

E claro que o entremeio entre tecnologia e sociedade nio é
simplesmente uma linha reta em que a primeira induz transformacodes
diretas na outra. Os estudos sociotécnicos, a filosofia da técnica e a
teoria ator-rede de autores como Bruno Latour, Gilbert Simondon e
Vilém Flusser, entre outros, nos apontam para as complexas relacées
entre humanos e tecnologia. J4 ndo podemos dizer que a tecnologia €
apenas produto da sociedade e nem que os efeitos sociais sao apenas
produto da tecnologia, mas sim que uma coisa influencia a outra
(BRASIL, 2019, p.23).

Essas formas de se relacionar com o outro e com diversos conteudos,
mediados pelo digital € denominado, por alguns autores, de “praticas relacionadas a
internet”, que preferem essa expressao ao invés de “praticas on-line”. Isso porque a
segunda expressao demonstra uma ruptura entre o que se faz on-line e o que se faz
off-line, enquanto “praticas relacionadas a internet” permite o estabelecimento de uma
continuidade na préatica que podem ter efeitos relacionais. (LANKSHEAR; et. al.,
2015). Nesse sentido, embora, em alguns momentos, facamos uma distincdo, de
efeito classificatorio, entre on-line e off-line, € importante salientar que as praticas “na
Internet” carregam muito das praticas aprendidas em contextos que nao se utilizam
dela, e vice-versa, o0 que nos leva a uma fronteira muito menos definida entre o mundo
fisico e o digital. Assim, essas praticas relacionadas a Internet, como afirmam
Lankshear; et. al. (2015)

[...] existem no tempo e no espago e se movimentam ou “viajam”
através do tempo e do espaco. Hoje, de modo geral, o que fazemos
on-line estd intimamente ligado a coisas que fazemos off-line,
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estendendo-se desde o0 passado para o futuro (p. ex., o que
abordamos nos blogues ou inserimos em nossos perfis no facebook).
Assim, praticas como a de bloguear ou ser um blogueiro viajam sem
interrupcdo através e entre aspectos ligados de nossa vida em
espacos fisicos e virtuais (LANKSHEAR,; et. al., 2015, p.204).

Destarte, as praticas on-line podem estar carregadas de elementos aprendidos
e caracteristicos da interagédo social off-line, onde nossos comportamentos baseiam-
se em relacionamentos e experiéncias de nosso mundo fisico, “por corpos e mentes
materiais situados no mundo material, rodeados por equipamentos desse contexto
material e com frequéncia valendo-se deles, e interagindo com quem quer que esteja
nesse espago” (LANKSHEAR,; et. al., 2015, p. 204). Por outro lado, teriamos também,
praticas voltadas para o “mundo on-line” cuja efetivacao se da, em boa parte, no
“mundo off-line”. Para nos referirmos a essa caracteristica mutua entre on-line e off-
line, fisico e virtual utilizamos o conceito de “digital”, capaz de abarcar essa
continuidade e essa fronteira cada vez mais fluida.

De tal modo, sera possivel perceber, como se tentara fazer durante toda esta
pesquisa, as implicagcbes que uma exerce na outra, ndo sendo possivel pensarmos,
de forma pratica, estes dois elementos, on-line e off-line, de formas separadas para
além da analise meramente descritiva. Nesse sentido, temos que considerar que a
tecnologia em si ndo é nem boa nem ma. Mas as tecnologias sao feitas, utilizadas,
apropriadas e transformadas por pessoas, da mesma forma em que estas acabam
reestruturando comportamentos humanos. Assim a utilizagéo de tecnologias colabora
para a propagacdo ou transformacdo de certos comportamentos sociais, num
processo mutuo, ou dialético de manutencéo e transformacdo da sociedade e da

prépria tecnologia. Desta forma, temos que

[...] a tecnologia também é feita por pessoas, e que pessoas séao feitas
de interesses, culturas e contextos sociais, econdémicos e politicos.
Quando os interesses politicos de um determinado momento histérico
encontram nas tecnologias disponiveis uma ferramenta que os permite
manipular a realidade, o que temos é a tempestade perfeita (BRASIL,
2019, p.24).

Nesse sentido, sera tratado aqui ndo somente as praticas relacionais e
recorréncias discursivas dos usuarios do Tinder no aplicativo, mas, quanto possivel,

as formas como estes fendbmenos se relacionam contextualmente com um cenario
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social, cultural e politico mais amplo, e como este mesmo cenario implica em formas

de agir e pensar a si mesmo e ao outro dentro do aplicativo. Isso porque

[...] importa considerar que se limitar a pesquisa on-line n&o
necessariamente implica que contextos mais amplos se tornem
invisiveis ao pesquisador. Era claramente possivel — e, de fato,
necessario — [...] contextualizar o que foi observado em termos de
aspectos como discursos sobre sexualidade, a estrutura normativa de
instituicdes como a familia, a distribuicdo de expertise tecnoldgica em
termos de género, e assim por diante (MILLER; SLATER, 2004, p.45).

Desta feita, é preciso ter em mente que para entendermos 0os comportamentos
e os discursos dos sujeitos no Tinder € necessario prestarmos certa atencéo a relacao
em que estas praticas e estes discursos tém com o aplicativo, com 0s outros usuarios
e com fendmenos da sociedade a nossa volta. Por sua vez, a forma com que esses
usuarios se expressam no aplicativo ndo é um mero resultado do contexto off-line em
gue habitam, mas uma relacdo complexa entre o off-line e o on-line (MILLER;
SLATER, 2004), onde a relacdo entre ambos produz os efeitos que percebemos e que
€ destacado aqui.

Para entender o porqué de alguns(mas) usuarios(as) do aplicativo explicitarem
em suas descrices de perfil 0 que buscam ou nédo, o que esperam ou nhao no outro,
ou mesmo para compreendermos a recusa de muitos(as) em aceitarem curtir ou
serem curtidos(as) por usuérios(as) de ideologias politicas e partidarias distintas é
necessaria uma certa compreensao de suas praticas, e posicionamentos dentro e fora
do aplicativo. Ao mesmo tempo devemos tomar por certo que o primeiro ndo é um
mero efeito do segundo, que o fendmeno observado no aplicativo, ndo € apenas efeito
ou consequéncia do que temos fora dele. Por outro lado, temos que a forma como o0s
usuarios posicionam-se no aplicativo também proporcionara efeitos fora dele, no que
seria, portanto, o off-line. Escolher este(a) e ndo aquele(a) baseado em sua descricado
de perfil, sua foto, sua ideologia politica etc., os tipos de relagbes que se busca no
aplicativo e as maneiras com gque 0s usuarios se comportam trara este e nao aquele
efeito para sua vida fora do aplicativo. Porém, vale ressaltar que este ultimo nao é

necessariamente o objeto de investigacdo nesta pesquisa. Para o seguinte autor:

Vivemos um momento da vida em que nossas predilecBes, nossa
mobilizacdo, nosso gosto, nosso afeto, Nosso posicionamento critico,
sdo reunidos em interfaces virtuais de relacionamento que nos
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transformam em actantes, cuja forma subjetiva € materializada na
figura do perfil (MALINI, 2016, p.02).

Tomando deste modo, temos que o objeto de pesquisa deste trabalho €,
portanto, a analise dos perfis dos usuarios do Tinder. Por sua vez, € preciso ter em
mente que aquilo que os usuarios trazem para o aplicativo esté relacionado com o que
experienciam dentro e fora dele, tais relacdes, afetos e experiéncias mediadas pelo
aplicativo terd repercussoes para além do aplicativo, de modo que a forma com que
encarardo o mundo a partir dai possuira, salvaguardando certas proporcoes, relacédo
com essas experiéncias mediadas.

Para esta analise dos dados, foram feitas a categorizacdo dos perfis de forma
comparativa e interpretadas a partir da literatura pertinente. Dessa forma,
apresentamos as narrativas dos(as) usudrios(as) em seus perfis, analisando e
discutindo seus discursos e representacfes sobre a temética, tentando identificar
como se constitui o critério de busca e efetivacdo das experiéncias afetivo-sexuais
dos usuérios de Jodo Pessoa - PB neste aplicativo.

Ao analisarmos os dados coletados, fora possivel identificar recorréncias
discursivas e padrdes estéticos na elaboracédo dos perfis que remetem ao contexto
off-line, do qual trataremos aqui. Em outros termos, o cenario off-line relacionado no
on-line. Nesse sentido, no contexto especifico deste trabalho, partiremos do on-line,
mediante os perfis coletados no Tinder, analisando-os e relacionando-os
contextualmente dentro do cendrio social, cultural e politico brasileiro mais amplo. E
percebido ao longo das discussdes que embora cada usuario(a) opte por uma
descricao especifica em seu perfil, aferindo certa liberdade de agéncia destes sujeitos,
€ possivel apreender recorréncias discursivas e estéticas que remetem um cenario
contextual mais amplo. E como este cenario contextual mais amplo esta relacionado
e identificado nos perfis coletados, além é claro, da forma como o on-line é utilizado
aqui para a busca de relacionamentos sexuais e afetivos, que trataremos neste
estudo.

Ao tratar da relagcéo contextual em que os perfis se encontram nao se tem como
objetivo negar a capacidade de agéncia dos sujeitos, mas sim o de compreender as
relacdes a partir do que € exposto nos perfis. As acdes desses usuarios, apresentacao
de si, critérios de escolha do outro, elaboracao do perfil etc., estdo inseridas em uma

relacdo complexa e simbidtica entre os sujeitos com o aplicativo, dos sujeitos uns com
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0S outros, atraveés das posicOes, das disputas e das parcerias voluntarias e
involuntarias, conscientes ou ndo entre 0s proprios sujeitos usuarios do aplicativo
representados pelos seus perfis e também entre 0s sujeitos com um contexto mais
amplo, on-line e off-line, que conjuntamente compdem essa rede complexa de
relagcbes. Pensando “como os sujeitos se pensam sujeitos” (MALINI, 2016, p.10)

dentro do aplicativo, temos que

Um perfil existe porque esta em relagdo com o Outro (seguidor, amigo,
inscrito etc). Um perfil resulta de seu entrelacamento com outros
perfis, fazendo de sua a¢do na rede sempre uma agao associada para
afirmar um conceito que para se distanciar ou se aglutinar a conceitos
e dindmicas mobilizadoras préprios (MALINI, 2016, p.10).

Nesse sentido, trataremos néo so das relacdes entre sujeitos usuarios(as) com
o aplicativo, mas também da relacéo destes com outros usuéarios(as) e o préprio meio
em que estas relacdes e usos do aplicativo se fazem. No entanto, temos ciéncia dos
limites desta pesquisa, principalmente no que diz respeito ao emprego metodoldgico
na coleta de dados, limitados aos perfis, ou seja, a falta de entrevistas com sujeitos
usuérios do Tinder. Esta limitag&o, torna facilmente reconhecivel o fato de que ha um
déficit no que concerne a andlise da forma com que as a¢des no aplicativo afetardo o
contexto off-line dos usuarios cujos perfis analisamos aqui. De outro modo, como isso
nos impede de discorrer mais amplamente sobre como as ac¢odes relacionais entre
sujeitos e as formas como o aplicativo € utilizado na busca de relacionamentos sexuais

e afetivos refletirdo no off-line.

2.3. Perfis coletados e categorias explicativas

Como descrito anteriormente, a fase de coleta de dados da pesquisa serviu
para observar e coletar perfis de usuarios de ambos 0s sexos, géneros e sexualidades
distintas, como serd abordado adiante, de acordo com elementos constitutivos de
seus perfis que despertassem curiosidade, interesse, ou que fosse percebido como
formativo de um certo padrdo, constancia ou recorréncia discursiva entre os(as)
usuarios(as). Nesse sentido, ndo foram coletados perfis de usuarios(as) que nao
possuiam textos descritivos, ou cujo texto e/ou foto ndo forneciam algum dado

relevante sobre sua forma de uso do aplicativo, critérios de busca, interesses etc.
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Com base nisso, foram coletados 611 (seiscentos e onze) perfis, nos utilizando
de um perfil com apresentacdo masculina nos meses de abril e maio de 2019 e 608
(seiscentos e oito) nos utilizando de um perfil com apresentagéo feminina, cuja coleta
fora realizada entre os meses de dezembro de 2019 e janeiro de 2020, somando um
total de 1219 (um mil duzentos e dezenove) perfis coletados e separados em
categorias e subcategorias distintas. Alguns deles continham elementos que nos
permitiram alocé-los em mais de uma categoria. Estas foram sendo criadas conforme
percepcao de padrdes ou recorréncias discursivas entre os perfis coletados dos
usuarios do aplicativo, portanto, os elementos no préprio perfil de cada usuario deram
o tom para a elaboracao dessas categorias e subcategorias.

A partir da observagcdo do material coletado foram elaborados os seguintes
grupos categoricos:

1. “Venda de bens e servicos” - Pessoas ou empresas que anunciaram
vendas de bens ou servi¢cos por meio de seu perfil no aplicativo:

Muitas redes sociais sdo utilizadas hoje para promoc¢ao de servicos e venda de
produtos, Facebook e Instagram s&o alguns exemplos. O Tinder, embora ndo tenha o
propésito de realizar vendas, sendo inclusive proibido em suas normas, ndo esta
totalmente isento desse tipo de uso. Nesse sentido, nos deparamos com alguns perfis
gue contribuiram para a criacdo desta categoria. Nos perfis coletados aqui, ha apenas
01 (um) voltado especificamente para vendas de algum tipo de produto, o de um
“Bazar de desapego” que, no entanto, ndo especifica quais os tipos de produtos que
fornece. De outro lado, os demais perfis encontrados se relacionam a vendas de
servicos como corte de cabelo e barba, de uma boate e também massagens, como
massagem tantrica, dando destaque ao fato de que a massagem é realizada “com o
maximo de respeito e sigilo”.

Apesar desse tipo de troca ser estabelecida no aplicativo, o Tinder proibe o uso
de uma conta para esses fins em suas “Regras da comunidade” no tépico “Promocgdes

e convites” onde afirma que

Convidar outros usuarios no Tinder é proibido. Tudo bem convida-los
para alguma atividade de que vocé estara participando, mas, se o
propésito do seu perfil € anunciar o seu evento ou negécio, sua
organizacao sem fins lucrativos, sua campanha politica, o concurso de
gue vocé esta participando ou a pesquisa para a qual vocé precisa de
voluntarios, é possivel que excluamos a sua conta. E muito legal que
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vocé va fazer uma apresentacdo de stand-up na proxima semana,
mas, por favor, ndo use o Tinder para promové-Ila.

2. “Fardas e/ou armas” — Diz respeito a pessoas, em sua grande maioria
homens, que em suas fotos apareceram com fardas militares e/ou portando alguma
arma de fogo. Estes(as) usuarios(as) apareceram exclusivamente para nosso perfil
com apresentacao feminina, esta categoria:

Dentre os perfis encontrados apenas um foi de uma usuaria do sexo feminino.
Esta, dentre outras fotos, expde uma em que se encontra em um estande de tiro,
segurando uma pistola em uma méo e o alvo em outra, exibindo seus tiros certeiros
na cabeca e peito da silhueta estampada no alvo. A mesma nao possui qualquer outra
informagdo que indique a possibilidade de ser militar, podendo apenas estar
praticando tiro esportivo.

Quanto aos usuarios do sexo masculino, ha uma variada gama e formatos em
suas imagens de perfil. Uns também exibem suas fotos em estandes de tiro, outros
expbem fotos dentro ou ao lado e veiculos militares, alguns apenas trajados com
fardas, porém, ha uma grande predominancia de usuéarios em fotos com poses altivas,
fardados e arma em punho proximo ao peito ou a apontando em direcdo ao
observador da imagem.

Poucos apresentaram descricbes de perfil, predominando, entre estes,
descri¢cOes breves em que dizem o local em que residem, idade e profissao. Em menor
namero ainda, alguns expressam seu desejo por um relacionamento sério. Nenhum
dos perfis observados apresentam descricdes sobre si ou sua personalidade, gostos
pessoais e/ou preferéncias esperadas no/do outro.

3. “Referéncias a cultura popular” - Pessoas que fizeram alguma referéncia
a elementos da cultura popular como musicas, filmes, poesia ou uso de memes de
internet:

Dentre estes perfis, € comum a utilizacédo de frases retiradas de alguma musica,
poema ou poesia como forma de se definir na descricdo de perfil. Também foram
encontrados perfis com outros elementos da cultura pop com referéncias a memes de
Internet, filmes, séries, ou mesmo musicas como “Jenifer” mais conhecida como “O

nome dela é Jenifer” do cantor Gabriel Diniz. A musica ficou no topo das mais tocadas
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em sites de musicas como Spotify, Apple Music'®, e no YouTube o video oficial
acumula mais de 335 milhdes de visualizacdes™®.

Essa musica além de ter se tornado um grande sucesso também tomou conta
da internet e das redes sociais, seja em forma de piadas, memes, ou referéncias
diretas ao aplicativo Tinder, e pessoas com o0 nome Jenifer. A masica conta a historia
de um personagem interpretado por Gabriel Diniz que conhece uma mulher chamada
Jenifer, interpretada pela atriz Mariana Xavier, pelo aplicativo Tinder, enquanto tenta
lidar com o fim de um relacionamento com sua ex-namorada, interpretada por Aline
Gotschalg.

4. “Referéncias ao Tinder” - Pessoas que fizeram alguma referéncia ou critica
ao Tinder e sua forma de funcionamento ou seu significado social:

Esta categoria foi criada ao perceber que em suas descricbes de perfil
alguns(mas) usuarios(as) fizeram qualquer referéncia ou critica direta ao Tinder e sua
forma de funcionamento ou seu significado social. O Tinder, no caso desses(as)
usuarios(as), é percebido por meio de uma visdo negativa ou pessimista, onde o
aplicativo é apreendido como uma “caverna” que se entra e da qual € necessaria a
ajuda de outro para tird-lo(a) de la. Esse outro, muitas vezes, pode ser uma amizade,
ou um parceiro(a) romantico(a) que de certa forma anularia o propdsito pelo qual
aguele(a) usuério(a) teria optado por entrar no aplicativo. Esse par idealizado pode
ser encontrado nos lugares mais inusitados possiveis, como o préprio Tinder. Embora
este seja um dos propoésitos do aplicativo, para alguns(mas) usuarios(as), ele seria
um “lugar errado” para se buscar a “pessoa certa”. Esta pessoa, entretanto, pode ser
apenas “‘mais um perfil do Tinder”, que podemos acabar passando ou curtindo e
estabelecendo um vinculo dependendo daquilo que se busca e se percebe do outro.

Alguns(mas) usuérios(as) parecem perceber, no entanto, as possiveis
fragilidades das relacdes que podem ser estabelecidas pelo Tinder, como uma usuaria
que percebe o aplicativo como um “promotor de relagfes liquidas”, como tratado por

Bauman?°, porém, ainda assim, se coloca como sendo uma pessoa que estaria

18 Fonte: https://gpslifetime.com.br/conteudo/cotidiano/paula-santana/71/0-nome-dela-e-sucesso-da-
musica-jenifer-tem-toque-brasiliense. Acessado em: 20/07/2019.

19 Clipe oficial: https://www.youtube.com/watch?v=D2rG7pXd2LY. Acessado em: 20/01/2021.

20 Zygmunt Bauman foi um filésofo, socidlogo, professor e escritor polonés. Bauman enfatiza a fluidez
nas relacdes interpessoais, onde predominaria lagos sociais menos duradouros e que ndo estariam
aptos a suportar diferengas, erros e adversidades visto a centralidade cada vez maior na busca por
prazer imediato fortalecida por uma légica de consumo excessivo em que 0 novo pode ser visto como
a possibilidade de satisfacdo de nossos desejos e anseios.
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passivel de ser um “contraponto” a essa forma de vinculo mais fluido e efémero. Outra
usuaria parece possuir a mesma percepcao da anterior, reconhecendo as possiveis
fragilidades nos lagos relacionais ao expor: “Desculpa Bauman por estar aqui
novamente”.

Uma outra usuaria, apresenta uma VviSa4o um pouco mais positiva em relacéo
ao aplicativo identificando-o como sendo um “App de relacionamentos”, porém, ela
também percebe que o Tinder possui uma imagem negativa ao completar sua frase
afirmando que ela nao é apenas “um cardapio de restaurante”. Embora sua afirmativa
seja em sentido de positivacdo do Tinder enquanto espaco de sociabilidades e
relacionamentos, ela ndo deixa de partilhar uma visdo comum do aplicativo como um

“cardapio humano”, um buraco ou “caverna” “promotor de rela¢des liquidas” que nao
seria o local certo para encontrar a pessoa certa, Como exposto por outra usuaria ao
afirmar “odeio cardapios e odeio estar em um”. Seguindo este principio um outro

usuario expoe:

“Quando olho meu perfil me sinto amostra num agougue, pendurado
na prateleira enquanto dizem quero, ndo quero. Vocé gosta mal
passado? Ao ponto? Bem passado? Eu nao sei qual ponto eu td kkkkk
nem sei como cheguei nisso ai, porém somos mais que carne a
amostra e bem mais que uma aparéncia suculenta’.

Outro usuério parece perceber o potencial do Tinder enquanto objeto de estudo
ao referir-se ao aplicativo como um grande “laboratério para analise de algum grupo
de psicanalise”. Certamente o Tinder nos permitiria esse tipo de analise, assim como
esta nos possibilitando estuda-lo, sociologicamente. Me pergunto se este usuario se
surpreenderia ao ver que de fato o Tinder esta sendo analisado, ndo sO por
psicanalistas, certamente, mas também por socidlogos.

Outras pessoas neste grupo expdem a frase “Néo sei o que estou fazendo
aqui”’. Costuma ser comum no inicio de uma conversa perguntar qual € o objetivo da
outra pessoa dentro do aplicativo, o que busca etc. Nesse sentido, estas(e)
usuarias(o) parecem nao ter, ao menos explicitamente, uma meta clara ao ingressar
no Tinder. Prevendo essa possivel pergunta ao iniciar uma interagdo, uma usuaria ja
anuncia em sua descrigdo: “antes que pergunte: ndo faco a mais remota ideia do que

t6 fazendo aqui”.
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No entanto, o uso desta frase em suas descricdes de perfis pode simbolizar
tanto a abertura quanto o fechamento do sujeito as mais diversas possibilidades
possiveis de interagdo que o aplicativo pode proporcionar, ou mesmo gque a pessoa
busca um relacionamento, mas tem vergonha de afirmar para si e para o outro que o
esteja buscando por meio deste mecanismo. No entanto, 0 uso desta expressao nao
diz muito, a priori, sobre as intencdes desses sujeitos, sendo possivel desvelar
qualquer motivacdo ou interesse por tras do uso desta frase apenas por meio de uma
conversacao em profundidade.

5. “Religido” - Pessoas que identificaram sua denominacdo religiosa ou
utilizaram textos religiosos em sua descri¢cao ou foto de perfil:

Foram identificados usuarios que utilizaram o espaco da descricdo de perfil
para deixar clara sua matriz religiosa. Embora tenha sido coletado apenas 17
(dezessete) perfis com esta caracteristica, fora observado outros perfis com esse
elemento de identificacdo religiosa antes de perceber que esta poderia constituir uma
categoria para analise posterior. Entretanto, ndo fora observado nenhum(a) usuério(a)
que se apresentasse como sendo de outra matriz religiosa além da Crista.

Nesse sentido, os dezessete perfis coletados apresentam elementos que
constituem sua fé, como crenca em Deus, ou mesmo a qual vertente do cristianismo
pertence (catdlica ou evangélica), e mesmo qual igreja/denominacéo frequentam.

Dentre os perfis desta categoria, seis foram de homens entre 23 a 43 anos de
idade. A mensagem indicativa da pertenca religiosa desses homens é direta,
resumindo-se apenas a afirmacao de que aquele usuario é “cristdo” (dois deles), ou
“catolico” (dois deles). Somente um apresenta uma descricio um pouco mais
elaborada, apesar de apenas uma linha, com a mensagem “Ele néo é forte, forte € o
Deus que nele habita”, que embora ndo descreva diretamente uma filiagao religiosa,
aponta uma aproximac¢ao com o cristianismo.

J& as descri¢cdes das mulheres se apresentaram mais elaboradas em relacéo
as dos homens citados anteriormente. Nos perfis vemos que algumas expdem idade

e altura, profissao, caracteristicas pessoais como ser “amante da simplicidade”, “puro
0Ss0” ou “gorda”, admitindo possuir “falhas e virtudes”. De outro lado, algumas delas

também apresentam caracteristicas que as fariam dispensar um homem: “ser for zé
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droguinha nem fale comigo” ou “se vocé super valoriza o consumo de bebida
alcodlica, fuma maconha ou usa Hashtag?? anti Bolsonaro, va diretinho no X e
economize 0 nosso tempo”23,

N&o fica explicito em suas descricbes de perfis que estes(as) usuarios(as)
buscam parceiros(as) que, por sua vez, também sejam cristédos. E possivel deduzir
gue este elemento podera ser levado em consideracdo no momento da escolha de
quem curtir ou manter contato, ou mesmo estabelecer algum tipo de vinculo afetivo
de médio ou longo prazo. Nos perfis coletados todos expressam seu posicionamento
religioso dizendo mais sobre si do que exigindo, a priori, uma mesma conduta religiosa
do outro que se busca.

Tinder é utilizado tanto para busca de relacionamentos afetivos (amizades,
namoro, casamento), quanto para a busca de sexo casual, realizacdo de fetiches,
prostituicdo etc. A partir disso, alguns estigmas podem ser criados em torno do
aplicativo como sendo utilizado para “putaria”, possibilitando o afugentamento de
usuarios de certos grupos religiosos, levando-os a sites e aplicativos de
relacionamentos voltados especificamente para esse tipo de publico. Tal percep¢éo
pode ser deduzida a partir do crescente namero de sites e aplicativos de
relacionamentos cada vez mais especializados e focados em um grupo especifico,
como o religioso.

6. “Aparéncia” - Pessoas que apontaram elementos de sua aparéncia para que
outros curtissem seus perfis tendo em mente aquele elemento, seja obesidade, ou
magreza, deficiéncia e etc.:

Dentre os perfis coletados nesta categoria, 12 (doze) apresentaram-se como
sendo “gordo(a)” ou “gordinho(a)”, dentre os quais temos 5 (cinco) homens e 07 (sete)
mulheres. Para esses(as) usuarios(as) parece importante destacar este elemento de
sua aparéncia, no sentido de evitar qualquer rejeicdo futura do outro, caso este venha

a descobrir/ser informado tardiamente sobre seu peso. Assim, parece importante que

21 “Zé droguinha” é uma expressdo pejorativo para usuarios de qualquer tipo de substancia
entorpecente ilegal.

22 Tags sao palavras-chave (relevantes) ou termos associados a uma informagéo, topico ou discussao
gue se deseja indexar de forma explicita nas plataformas on-line. Hashtags sédo compostas pela
palavra-chave do assunto antecedida pelo simbolo cerquilha (#), e organizam discussfes em torno de
tépicos ou eventos especificos.

23 Abordaremos a relacao entre religiosidade e posicionamento politico a direita dentre os usuarios
observados no capitulo seguinte.
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0 outro saiba sobre a obesidade daquele(a) usuario(a) antes de curtir ou ndo seu perfil,
para que assim o faca ciente desta caracteristica.

Em um dos casos, um usuario do sexo masculino que se apresenta como
homossexual afirma ser “gordo”, mas, complementa a descrigdo afirmando que esta
“‘em processo de reducdo de peso”, também deixando claro que esta passando por
esse processo ho momento, como se quisesse afirmar que sua condicdo atual € de
“gordo”, mas que estdo em transicao.

Em outro exemplo, uma usudria do sexo feminino que embora ndo diga
explicitamente ser “gorda” ou “gordinha” como as demais, apresenta-se como tendo
“buxinho”, e complementa com o fato de ter celulite e estrias. Outras usuarias
apresentam-se como sendo “desprovidas de beleza”, com uma delas afirmando
preferir postar “as piores fotos” sob a justificativa de se mostrar como realmente ela
acreditaria ser, para o outro “ndo se assustar quando me ver pessoalmente”. Outros
dois elementos destacados por essas usuarias €, em uma, a falta de altura, e em
outra, ao contrario dos(as) demais citados anteriormente, o fato de ser
excessivamente magra, considerando-se como sendo “puro 0sso”.

7. “Feminismo” - Mulheres que se identificaram como feministas em sua
descricéo ou foto de perfil:

Este elemento aparece de forma direta dentro do texto de descricdo e sem
muitos complementos ou explicagcdes. Na maior parte destes perfis ou a categoria
“Feminista” é apresentada como primeira palavra na descricdo do perfil, como forma
de fazer-se saber de pronto seu posicionamento politico-ideolégico, ou encontra-se
integrada no meio do texto, geralmente em uma linha Unica, isolada das demais
caracteristicas.

Uma das usuarias do Tinder afirma adorar conversar sobre politica e, para ela,
esta caracteristica, vinculada ao fato de ser feminista, a faria ser “consciente”, tanto
dos assuntos politico-partidarios em voga, quanto no que diz respeito a pautas
feministas. Estes dois elementos vinculados, dando consciéncia a esta usuaria, faria
com que outros usuarios, eleitores do entdo Presidente Jair Bolsonaro, fossem
“‘inadmissiveis” para ela, tendo em conta que, tanto o presidente quanto seus eleitores
seriam vistos como machistas, preconceituosos, homofébicos, etc.

Uma das usuarias, embora néao diga explicitamente ser feminista, foi colocada

nesta categoria por externar em sua descricdo algumas das principais pautas de

100



grupos feministas, qual seja, o respeito dos homens para com as mulheres,
descrevendo nao gostar de “papo abusivo” e “caras abusados”. Ela expressa também
seu apoio a luta contra o feminicidio estampado em sua descricdo com letras
mailsculas “DIGA NAO AO FEMINICIDIO” e também a hashtag “#DIGANAQ”.

8. “ldentidade de género e sexualidade” - Pessoas que definiram sua
identidade de género e/ou sexualidade na descricdo de perfil ou foto, visto que o
aplicativo utilizava, até o momento, apenas as categorias homem e mulher:

Nas configurag6es do Aplicativo Tinder, pelo menos até o momento da coleta
dos dados dessa pesquisa, era possivel definir apenas seu sexo, limitando sua
sexualidade apenas entre uma escolha de padrao binario restritos a “homem” ou
“mulher”, opgao que também se restringe a esse binarismo para definir quais usuarios
vocé gostaria de visualizar. Esta op¢ao fora atualizada em 2020, tonando-se possivel
especificar sua identidade de género e sexualidade.

Segundo Cavalcanti (2017), a funcdo de escolha de identidade de género, e
nao apenas sexo bioldgico, “foi publicada [no blog do Tinder] em 15 de novembro de
2016 e estava disponivel apenas para os Estados Unidos, Reino Unido e Canada.
Essa funcionalidade é interessante e divide opinides” (CAVALCANTI, 2017, p.93).
Apesar de esta funcionalidade ndo estar disponivel no Brasil no momento da coleta
de dados para esta investigacao, vale destacar que pudemos constatar que em Varios
casos a identificacdo do género e sexualidade, como “Mulher/Homem trans”, ser “gay”
ou “bissexual” etc. fora exposta na descrigao do perfil, ou até mesmo no lugar do nome
do(a) usuario(a).

Em alguns dos perfis observados o descrever-se como transexual € seguido de
algum complemento, em grande parte para evitar espanto por parte do outro, “néo
precisa ficar em choque ta tudo bem”, que poderia indicar a inabilidade social de
algumas pessoas em lidarem com o fato de estar interagindo com um homem ou
mulher transexual. Outro caso, comum nos perfis coletados entre as mulheres
transexuais, € o ato de terem que afirmar ndo estarem no Tinder apenas por sexo,
onde a usuaria afirma que “néo vivo de sexo” e completa afirmando que, caso o match
em potencial “s6 tem sexo na cabeca” nem deveria perder tempo com ela. O mesmo
vale para uma outra usuaria ao afirmar que aqueles que esperam que ela envie fotos
suas por WhatsApp, possivelmente fotos nuas, nem devem perder seu tempo. Esta

necessidade de afirmar que ndo se esta ali apenas para sexo, e que nao enviara fotos

101



pessoais, é possivelmente devido a ideia distorcida de que mulheres trans atuem com
prostituicdo e que, portanto, estejam ali apenas para sexo.

Por outro lado, apesar de em menores numeros, temos uma usuaria que afirma
ser demissexual®®, portanto, para aqueles que também desconhecem o significado
desta orientacdo sexual, a usuaria complementa com “se vc[vocé] gr[quer] uma
pegacdo aleatdria procura outras pessoas”. Nesse sentido, estas usuarias, assim
como as apresentadas anteriormente, veem como necessario deixar explicito que
estar se apresentando com uma identidade de género ou sexualidade fora do que se
tem como padrao ndo significaria que estariam no aplicativo para sexo e que, portanto,
os demais usuarios ndo deveriam se referir a elas apenas para tal. Assim como
outros(as) usuarios(as) do aplicativo, estas também esperam ser tratadas com
respeito enquanto buscam por “conversas sinceras, amizades reais e quem sabe um
amor que dure”.

9. “Sex0” - Pessoas que utilizaram o Tinder na busca por sexo casual, ou trocas
de favores sexuais por bens materiais:

Embora alguns usuarios deixem explicito que ndo buscam sexo, outros, no
entanto, deixam claro seus interesses sexuais em seus nomes de usuarios, fotos e
descrigdes. Compondo a categoria “sexo” foram coletados perfis, dentre homens e
mulheres, heterossexuais, bissexuais, homossexuais e mulheres transexuais. Dentro
desta categoria, foi possivel identificar trés subgrupos: 1) pessoas em busca de sexo
casual apenas por “diversdo”, sem que haja algum tipo de “sentimentos ou algo
financeiro”, 2) casais em busca de sexo a trés e 3) pessoas que estdo fornecendo
sexo em troca de valores em dinheiro, “presentes”, “agrados”, “mimos”, “viagens”,
“vida de luxo” e etc.

Nesta categoria houve uma predominancia de usuérios do sexo masculino em
busca de “sexo casual’, “amizade colorida” e oferta de sexo casual por dinheiro.
Poucos homens exibem fotos pessoais, geralmente aqueles que buscam sexo apenas
por diversdo. Outros homens que dizem ser casados, aqueles que oferecem trocas
de bens materiais por favores sexuais ou 0s que buscam satisfazer sua curiosidade

com outro homem tendem a ndo exibirem fotos pessoais, como ja discutido, optando

24 “[...] tratam-se de pessoas, homens ou mulheres, s6 capazes de terem relagfes sexuais apds uma
maior intimidade - que é conseguida através de contatos acolhedores e de bastante cumplicidade”.
Fonte: arevistadamulher.com.br. Disponivel em: http://arevistadamulher.com.br/sexo/content/2447705-
demissexualidade-conheca-a-orientacao-de-quem-so-atrai-por-alguem-apos-conhece-lo.  Acessado
em: 21/07/2019
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por imagens outras, possivelmente disponiveis na Internet, primando por descricbes
pessoais sobre sua aparéncia e porte fisico como forma de exercer atracéo sexual.

Dentre os perfis femininos ha uma predominancia de usuarias buscando
relacbes sexuais remuneradas, algumas poucas afirmam buscar relacées sexuais
episodicas apenas por diversdo. Dentre estas, ambos 0s grupos optam por imagens
de perfil em que ndo aparecem, preferindo fotos aleatdrias, ou mesmo textos na
imagem que descreve seu interesse sexual.

A busca por um(a) parceiro(a) para sexo casual vem junto com promessas de
discricao e sigilo, principalmente em perfis nos quais homens homossexuais buscam
parceiros heterossexuais, ou mesmo o inverso. Coletamos perfis em que o homem,
reforcando de forma textual ser heterossexual, se propde buscar outro homem para
saciar sua curiosidade. Nesses casos, saber que a possivel relagdo se dara “no sigilo
absoluto” parece ser importante para a manutencdo da imagem daquele homem
“hétero curioso” que busca esse tipo de relacdo apenas para satisfacdo de suas
curiosidades sexuais sem comprometer a forma como é visto socialmente. E frequente
se deparar também com perfis de casais que buscam “realizar suas fantasias juntos”
e “apimentar a relacao” acrescentando um(a) terceiro(a) parceiro(a) sexual a relagao.
Nenhum dos perfis de casal coletado identificam-se pelos verdadeiros nomes de um
dos parceiros ou dos dois. Logo, no nome de usuario nos deparamos com a
identificacdo do perfil como sendo de um casal com nomes como “EleeEla”, “Casal’
ou mesmo “Casalsafadinho”.

Ja no caso de troca de relagao sexual por “presentes”, “agrados”, “mimos”, em
sua maioria ndo é percebido como prostituicdo pelos(as) proprios(as) usuarios(as),
sendo tal relacdo encarada como “troca de favores”, “ajuda financeira”, “agrados”,
“‘realizacdo de desejos sexuais e financeiros”, ou seja, ndo consideram que estao se
prostituindo. Dentre os perfis femininos o0 nome que mais aparece como sendo a
caracterizacao desta relacéo de trocas € a de “Sugar Baby” e “Sugar Daddy”.

Sugar Baby sé&o, geralmente, mulheres jovens que buscam homens mais
velhos e/ou “bem-sucedidos” financeiramente, os Sugar Daddy, para que possam lhes
retribuir materialmente em troca de relagcdes sexoafetivas. Nesse sentido, essas
mulheres prometem “realizar todos 0s seus desejos sexuais” enquanto o Sugar Daddy
realiza todos os desejos “sexuais e materiais” de sua Sugar Baby, de modo que elas

possam ser “mimadas” com presentes, ou mesmo custeio financeiros para suas mais
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variadas necessidades, como “auxilio nos estudos”. Fotos pessoais ndo costumam
integrar os perfis dessas mulheres, que preferem alguma imagem chamativa ou que
aponte para sua descricdo de perfil, onde se descrevem fisicamente e apontam as
motivacdes de estarem no Tinder.

Entre alguns outros exemplos interessantes de descricbes de perfil que
demonstram interesse na troca financeira por sexo, temos uma usuaria que deixa
explicito que ndo é uma “garota de programa”, mas anuncia: “Porém minha situacéo
financeira esta dificil” e, portanto, esta precisando de alguém que a ajude
financeiramente. Apesar de nao ficar claro que a usuaria esteja disposta a receber
esta ajuda monetéaria em troca de sexo, este elemento parece se fazer entender pelo
uso de uma conjungao adversativa, “porém”. Num segundo exemplo a usuaria utiliza
uma descri¢ao na sua imagem de perfil que diz “Ol4, eu sou uma jovem de 21 anos
gue faz sexo por dinheiro... Estou aqui pra da o melhor prazer que vocé merece”. Ao
contrario da anterior, esta usuaria deixa explicito suas intengcdes com o uso do Tinder,
qual seja, fazer sexo por dinheiro. J& um outro usuario do sexo masculino afirma que
esta utilizando do aplicativo para “vender sua virgindade anal”.

Mais uma vez, em nenhum destes exemplos é publicado uma imagem de si
nas fotos de perfil. Ao contrario, a divulgacao de si € algo sigiloso. Imagens diversas
sdo usadas como foto de perfil: um desenho em branco e preto de uma mulher jovem,
longos cabelos com um enfeite de flores do lado e uma boina; uma descrigdo que vem
no lugar da imagem de perfil; uma imagem com os dizeres “sigilo total” destacado em
letras enormes e em negrito etc. A intencdo € ndo se revelar para aqueles(as)
“curiosos”, o que deve ser feito apenas para os(as) que de fato se interessarem pelo
que é proposto por esses(as) usuarios(as), quando enfim, sera possivel a troca de
fotos, se “a conversa fluir”.

10. “Idade falsal/errada” - Jovens menores de idade com idade falsa no
aplicativo ou pessoas que preencheram errado a data de nascimento no Facebook ou
no Tinder no momento de cadastro:

Se tornou frequente a incidéncia de usuarios(a)s que afirmavam que sua idade
exibida estava incorreta, usando suas descricbes de perfil para apontar a idade
verdadeira. Ou seja, algumas pessoas indicavam em suas descricdes que a idade
exibida inicialmente pelo aplicativo em seus perfis estava incorreta, sendo alguns

destes(as) de usuarios(as) menores de idade cuja idade exibida era de alguém com
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mais de dezoito anos, para ter acesso ao aplicativo, mas que confirmavam sua idade
abaixo dos dezoito em suas descricdes. Com base neste elemento apresentado pelos
proprios usuérios fora possivel criar esta categoria.

Inicialmente identificamos este grupo apenas como “idade falsa”, entretanto,
nos deparamos com alguns perfis de usuarios(as) afirmando que a divergéncia de
idade do seu perfil se deu por algum “erro”. Portanto, foi possivel perceber que,
diferente do que parece ser o caso de usuarios(as) menores de idade, néo
necessariamente esta divergéncia se da de maneira proposital, mas pode ocorrer sem
pretensdo no momento de criacdo do perfil. Como exposto, uma das formas de se
criar uma conta no Tinder é por meio de seu perfil no Facebook. Ao criar sua conta
nesta plataforma vocé é impelido a informar sua data de nascimento. Visto que aqui
também é proibida a criagdo de um perfil por menores de idade, muitas criancas e
adolescentes colocam uma data falsa para indicarem ser maiores de idade. Como
essa informacéo de ano de nascimento ndo é tdo relevante no Facebook, esta data
acaba permanecendo inalterada mesmo depois do(a) usuario(a) completar dezoito
anos de idade. Isto faz com que este(a) tenha alguns anos a mais no sistema do site.
Ao criar sua conta no Tinder desta maneira, 0 aplicativo resgata suas informacdes
pessoais do Facebook como nome e idade. Assim, esta data errada/falsa é resgatada
e aplicada ao seu perfil neste aplicativo. O que poderia ser uma das justificativas
possiveis para alguns dos casos de idade errada.

A outra forma de criar um perfil de usuario no Tinder é por meio de seu nimero
de telefone. Ap6s confirmacéo do nimero o novo usuério deve informar o nome e data
de nascimento, que permanecerao inalteradas apés confirmacao destas informacoes,
como percebe uma usuéria que apresenta ter 34 anos em seu perfil, mas que afirma:
“tenho 18 anos (eu ndo consegui mudar isso)”.

Em ambos os casos temos que o possivel erro se da por alguma divergéncia
apresentada pelo proprio usuario no momento de cadastro no Facebook ou no Tinder,
0 que parece ter sido notado por uma das usuarias do Tinder ao afirmar que “tenho
18 anos (ficou 25 por um erro meu)”. Uma unica usuaria apresenta a possibilidade de
erro como sendo de responsabilidade do préprio aplicativo que “errou a idade”.

No caso de menores de idade que utilizam o Tinder a possibilidade de erros no
preenchimento dos dados parece ser mais improvavel, e feitas de maneira proposital

para que possam ter acesso aos servi¢os do aplicativo. Como dito, basta preencher e
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confirmar os dados fornecidos caso crie uma conta por meio do niumero do celular, ou
ter feito 0 mesmo ao criar sua conta no Facebook para ter uma idade acima de 18
anos, te dando facil acesso aquele servigo.

Ao criar uma conta em ambos os sites/aplicativos vocé deve clicar em “aceitar
os Termos de uso e servigos”, porém, como discutido por Cavalcante em sua
dissertacdo sobre o Tinder, “dentre os entrevistados, todos declararam nunca ter lido
a politica de uso” (CAVALCANTE, 2017, p.105).

Nos Termos de uso e servicos do Tinder?® no tdpico “2. Qualificagdo” 1&-se que
“Vocé deve ter, no minimo, 18 anos de idade para criar uma conta no Tinder e utilizar
o Servico”. Porém, dos perfis coletados para formar esta categoria, quase a metade
deles eram de menores de idade. E possivel perceber que mesmo adolescentes de
14 anos de idade ja circundam este ambiente em busca de “bater papo”, “ficar ou até
namoro”, onde, para algumas, “o que vim € lucro”. Lembrando que estas informacfes
foram possiveis de serem observadas apenas porque estes(as) usuarios(as)
indicaram sua idade verdadeira em suas descricdes de perfil. Assim, pode ser possivel
gue muitos outros menores que nao o fizeram tenham passado pela tela no momento
destas coletas.

Outros dois documentos oficiais do Tinder definem que € proibido o uso dos
seus servigcos por menores de idade. Na Politica de privacidade?® com data de entrada
em vigor de 25 de maio de 2018 em seu tdpico “12. Privacidade das criangas” é dito

que:

Os nossos servicos estdo limitados a usuarios de idade igual ou
superior a 18 anos. Nao permitimos a utilizacdo da nossa plataforma
por usudrios menores de 18 anos e nao coletamos de forma
consciente informagdes pessoais de pessoas menores de 18 anos. Se
vocé suspeitar que um usuario tenha menos de 18 anos, utilize o
mecanismo de comunicacdo disponivel no servigo (TINDER, 2019).

Nas Regras da Comunidade do Tinder?’ referente ao topico “Menores” expde-

se:

25 Disponivel em: <https://www.goTinder.com/terms?locale=pt-BR>. Acessado em: 25/07/2019

26 Disponivel em: <https://www.goTinder.com/privacy?locale=pt-BR>. Acessado em: 25/07/2019

27 Disponivel em: <https://www.goTinder.com/community-guidelines?locale=pt-BR>. Acessado em:
25/07/2019
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Vocé deve ter no minimo 18 anos de idade para usar o Tinder. Assim,
nao permitimos imagens de menores desacompanhados. Se vocé
quiser postar fotos dos seus filhos, certifique-se de aparecer na foto
também. Se vocé vir um perfii com fotos de um menor
desacompanhado, que promova atos de violéncia contra menores ou
que os apresente de maneira sexual ou sugestiva, denuncie-0
imediatamente (TINDER, 2019).

Embora a empresa afirme n&o permitir usuarios menores de 18 anos em sua
plataforma, ndo ha uma fiscalizacdo por parte deles para de fato proibirem ou inibirem
0 ingresso desses(as) usuarios(as) menores, ficando a cargo dos(as) outros(as)
usuarios(as) por meio dos “mecanismos de comunicagdo disponiveis no servigo”,
como a opgao de denunciar perfil, “fiscalizar” ou relatar sobre estes(as) usuarios(as).

Denunciamos alguns perfis como estes para saber como funcionava este
mecanismo e experienciar se haveria de fato alguma providéncia por parte do Tinder
com relacdo a estes(as) menores que infligem as politicas de uso da plataforma.
Assim como relata Cavalcante (2017) ao fazer o mesmo, ndo obtivemos nenhuma
resposta ou retorno da empresa para saber se de fato alguma medida fora tomada,
ou se ao menos chegaram a receber a dendncia de fato.

11. “Amizades, Relacionamento sério, quem sabe algo mais” - Pessoas em
busca de amizades e/ou relacionamentos sérios ou que se utilizavam da expressao
“‘gquem sabe algo a mais” para definir seus interesses:

Nesta categoria foram incluidas pessoas que estavam em busca de amizades,
e/ou relacionamentos sérios, ou utilizaram-se da expressao “quem sabe algo a mais”
para definir seus interesses. Em muitos dos casos observados percebemos que 0s
trés elementos se mesclavam, desta forma, preferimos criar uma categoria que
englobassem essas trés variaveis ao invés de discuti-las separadamente. Isso porque
para muitos desses(as) usuarios(as), a amizade € um primeiro passo para “algo mais”
ou para um “relacionamento sério”.

Muitos(as) usuarios(as) deixaram claro em suas descricbes que buscavam
apenas amizades e “boas conversas”, outros(as) diziam que sua intengéo era a busca
de um “relacionamento sério”, namoro, “‘um amor eterno”, entre outros. Alguns(mas)
dos(as) usuarios(as) que buscavam “s6 fazer amizade mesmo” ndo eram de Joao
Pessoa, estavam de passagem, férias ou se mudaram recentemente para a cidade e
por isso utlizaram-se do Tinder como uma ferramenta facilitadora para o

estabelecimento de novas relacbes. Nesse sentido, o aplicativo para esses(as)
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usuarios(as) vai além de uma plataforma apenas para “pegacéo” ou relacionamentos:
‘@ um app para fazer amizades tbm [também]”, como é o caso de uma usuaria que
afirma em sua descri¢gao que esta buscando “apenas amizades, pois jA namoro”.

Muitos outros(as) usuarios(as) afirmam que buscam “uma boa conversa e uma
boa amizade, porque da amizade comeca tudo”, nesse sentido, acabam utilizando o
Tinder em busca de “amizades que podem levar ao namoro”. Esses(as) usuarios(as)
esperam encontrar outros sujeitos para uma “boa conversa e quem sabe um crush”?,
ou seja, “alguém legal pra boas amizades ou quem sabe um bom namoro” e
possivelmente um relacionamento que os leve a “noivar e casar”.

Alguns outros casos predominantes que fizeram parte desta categoria foram de
usuarios(as) que utilizaram a expressado “algo mais”, para definir seus interesses.
Nesse sentido, muitos(as) afirmam estar em busca de “novas amizades e quem sabe
algo a mais”. Este “algo mais” podendo significar as mais diversas possibilidades,
como relacbes sexuais casuais, ou mesmo namoros, como explicitado por outros
USUArios.

12. “Outros” - Descri¢cOes ou fotos de perfis com algum elemento que pudesse
vir a ser discutido ou problematizado, mas que nao fora encontrado em mais de um
perfil. Basicamente perfis que chamaram nossa atencdo por serem, de certa maneira,
inusitados dentro deste espaco do Tinder.

Uma usuéria afirma estar usando o Tinder porque perdeu uma aposta, portanto,
estd “aqui obrigada”, porém se apresenta aberta a experiéncia caso os demais
usuarios com quem combinar estiverem dispostos a “fazer novas amizades”. Em um
desses perfis 0 usuario anuncia na imagem “Precisa de alguém pra conversar?”, e em
sua descricdo de perfil afirma estar ali para ouvir, ajudar, e aconselhar caso outros
usuarios precisem e queiram. Outro perfil chamado “Eu flagrei jampa” funcionava
como um perfil de algum tipo de “investigador particular’ que estaria ali para te ajudar
a encontrar alguém que tenha sido visto em algum lugar e ndo se conhece ou néo
sabe onde encontrar. No entanto, ha grandes possibilidades de que esse tipo de acao
possa acarretar situacdes negativas e até mesmo perigosas a terceiros. Outro perfil
aparenta estar anunciando uma festa e estéo utilizando a combinagdo com outros(as)

usuarios(as) como forma de convite, assim, “se deu match, vocé foi convidado”.

28 “Crush € uma palavra da lingua inglesa que se tornou uma giria usada para se referir a alguém por
quem somos apaixonados ou sentimos algum tipo de atracdo”. Fonte: dicionariopopular.com.
Disponivel em: <https://www.dicionariopopular.com/crush/>. Acessado em: 15/01/2020.
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Embora este perfil tenha sido curtido, nés ndo demos match, logo, € uma pena nao
termos sido convidados.

13. “Politica” - Dizem respeito a usuérios(as) e perfis com algum tipo de
discurso politico que apontam sua preferéncia politica, alguma mensagem, frase,
slogan, critica ou apoio, tanto a figuras politicas em voga no cenario socio-politico
brasileiro dos ultimos anos, quanto interesse ou recusa por outros(as) usuarios(as)
pré ou contra esses mesmos posicionamentos ideoldgicos apresentados:

Temos como exemplo uma usuéria de 20 anos que em sua descri¢cdo afirma:
“Sou de direita, pré Bolsonaro, achou ruim? Dislike ta ai pra isso”. A frase destaca nao
somente seu posicionamento politico, qual seja, se considerar de direita, como
apresenta sua preferéncia por uma figura politica em especifico, o ex-deputado federal
e atual presidente da republica Jair Messias Bolsonaro. No entanto, a frase seguinte
também expde sua desaprovacao para com outros usuarios que “achem ruim” o fato
de ela ser “de direita, pré Bolsonaro”, restando para estes o dislike. O mesmo pode
ser percebido em outros(as) usuarios(as) que se identificam como sendo de uma
direita politica brasileira, como € o caso de outra usuaria, 27 anos, que se recusa
perder tempo com quem for apoiador do ex-presidente da republica Luiz Inacio Lula
da Silva: “Um aviso: Se vocé é LULA LIVRE né&o perca seu tempo comigo”.

O mesmo é observado com relacéo a sujeitos que se posicionam como sendo
de uma esquerda politica brasileira. De forma bem-humorada e um tanto sarcastica,
principalmente para aqueles que utilizam um discurso vexatério com que se posiciona
como sendo de esquerda e mesmo com propagadores de teorias conspiratorias,
temos a fala desta estudante de 19 anos: “Estudo biologia e sou apaixonada por todas
as formas de vida, menos a de bolsominions. Feminista, esquerdopata que aproveita
qualquer oportunidade para gritar lulalivre, esperando a URSAL ser instalada”. Ao
dizer em seu perfil “Se vocé votou em Bolsonaro ou € de extrema direita, ndo fala
comigo!”, esta usuaria, estudante, 22 anos, apresenta sua recusa pela figura de
Bolsonaro, tanto quanto a quem teria votado no mesmo nas elei¢cdes presidenciais de
2018, preferindo que estes usuarios eleitores nem ao menos venham falar com esta
usuaria.

Portanto, a apresentacdo de si como pertencente a um posicionamento politico
especifico permitiria que o outro refletisse sobre a possivel compatibilidade ideologica,
decidindo pelo like ou dislike. Alguns ja anunciam de imediato a preferéncia por nao
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receber uma curtida por quem tenha votado em um candidato opositor, como € o caso
de outra estudante que anuncia: “Se votou em Bolsonaro faz favor de nem me dar
like”. Com base nisso, foi possivel observar uma grande quantidade de perfis que se
utilizaram de imagens, cores, frases, slogans e textos em geral para expressar seu
posicionamento politico, como também a recusa por usuarios(as) de posicionamento
politico contrario. Como fora possivel perceber com as imagens e descri¢coes de perfis
de usuarios do aplicativo Tinder no periodo de coleta dos dados para esta pesquisa,
0 elemento politico esta explicitamente presente enquanto critério para selecdo do
outro e estabelecimento de uma relacdo ou experiéncia afetivo-sexual para os(as)

usuarios(as) que fizeram parte desse grupo.

Tabela 1 - Dados coletados a partir do perfil com apresentagdo masculino

N° DE N° DE N° DE

CATEGORIAS CRIA PERFIS PERFIS PERFIS DE PERFIS POR
MASC. FEMIN. CASAIS CATEGORIA

Venda de bens e servicos 02 01 00 06 (0,49%)
Referéncias a cultura popular 03 03 00 00 06 (0,49%)
Referéncias ao Tinder 03 14 00 00 17 (1,39%)
Religido 01 09 00 00 10 (0,82%)

Aparéncia 05 10 00 00 15 (1,23%)

Feminismo 00 27 00 00 27 (2,21%)

Identidade de género e sexualidade 14 26 00 00 40 (3,28%)
Sexo 15 19 10 01 45 (3,69%)

Idade falsa/errada 14 34 00 00 48 (3,94%)

Amizades, Relacionamento sério, quem

. 34 79 02 00 115 (9,43%)
sabe algo mais
Politica 57 219 01 01 278 (22,81%)
Outros 00 01 00 03 04 (0,33%)
TOTAL 148 442 13 08 611
(12,14%) (36,26%) (1,07%) (0,66%) (50,12%)

Fonte: Tinder - Compilag&o do autor (2020)

Tabela 2 - Dados coletados a partir do perfil com apresentagéo feminina

N° DE N° DE N° DE SEM N° DE
CATEGORIAS CRIADAS PERFIS PERFIS PERFIS DE GENERO PERFIS POR
MASC. FEMIN. CASAIS CATEGORIA
Venda de bens e servicos 01 00 00 00 01 (0,08%)
Referéncias ao Tinder 06 06 00 00 12 (0,98%)
Religido 05 02 00 00 07 (0,57%)
Aparéncia 00 02 00 00 02 (0,16%)
Feminismo 00 12 00 00 12 (0,98%)
Fardas e/ou armas 59 01 00 00 60 (4,92%)
Identidade de género e sexualidade 14 40 09 00 63 (5,17%)
Sexo 75 08 66 00 149 (12,22%)
Idade falsa/errada 12 09 00 00 21 (1,72%)
Amizades, Relacionamentp sério, quem 96 69 12 00 177 (14,52%)
sabe algo mais
Politica 41 60 02 00 103 (8,45%)
Outros 00 00 00 01 01 (0,08%)
TOTAL 309 209 89 01 608
(25,35%) (17,15%) (7,30%) (0,08%) (49,88%)

Fonte: Tinder - Compilag&o do autor (2020)
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Na medida em que era realizada a coleta dos perfis por meio de captura de tela
do aparelho celular estes eram transferidos para o computador onde fora realizada a
separacdo manual de cada um em pastas e subpastas de acordo com 0 exposto nas
tabelas acima. Ou seja, fora criada uma pasta inicial de nome “Dados Coletados” e
subpastas com todos os materiais e dados coletados sobre o Tinder e também os
perfis. Duas dessas subpastas referiam-se aos “Dados coletados como usuario do
sexo masculino” e aos “Dados coletados como usuaria do sexo feminino”. Dentro
destas, foram criadas novas subpastas referentes as categorias criadas com base nas
recorréncias discursivas dos(as) proprios(as) usuarios(as), conforme apresentado
acima.

Durante a primeira fase de coleta de dados estas categorias foram numeradas
para que ficassem expostas no computador na mesma ordem que fora apresentada
na primeira tabela acima, cuja sequéncia refere-se a uma ordem crescente de nimero
de perfis referente a cada categoria, ou seja, da categoria com menor numero de perfis
coletados, “Venda de bens e servigos”, para a categoria com o maior numero de perfis,
“Politica”.

Na segunda fase de coleta de dados, conforme figurado na segunda tabela,
foram mantidas a sequéncia conforme a primeira, com excecao de “Reverencias a
cultura popular’ encontrado apenas na primeira coleta, com o perfil masculino, e
“Fardas e/ou armas” encontrado apenas na segunda coleta, com o perfil feminino.

Subsequentemente, os perfis de usuarios alocados em cada categoria foram
separados entre novas subpastas que os distinguiam entre perfil “Masculino”, tanto
para pessoas do sexo biolégico masculino, quanto para pessoas cuja identidade de
género fosse de Homem Transexual; e “Feminino”, tanto para pessoas do sexo
biolégico feminino, quanto para pessoas cuja identidade de género fosse de Mulher
Transexual; “Casais” para perfis administrados por casais de qualquer configuragao;
e por fim, perfis “Sem género”, que referem-se a perfis montados de tal forma que fora
impossivel a determinacéo de sexo, expressao ou identidade de género.

A Unica excec¢ao nessa esquematizagdo se deu com a categoria “Politica”. A
categoria em questao fora separada em trés subcategorias iniciais: “Direita Politica,
conservadores, Pré-Bolsonaro, contra PT”, “Esquerda politica, progressistas, pré-PT,

contra Bolsonaro” e “Outros”. Em seguida, estas subcategorias foram separadas entre
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“Feminino”, “Masculino” e “Sem género”, ndo havendo nenhum perfil de casal que se
encaixasse nesta categoria principal.

Depois de organizadas nas pastas e subpastas conforme descrito, fora
realizada a transcri¢ao dos perfis coletados para melhor visualizagdo do panorama de
cada categoria representado por meio das fotos e imagens bem como a descri¢ao de
perfis de cada usuario. A transcricao fora realizada em arquivo Word por meio de
tabela contendo em eixo horizontal informac¢des como nome, idade, descrigédo simples
da foto ou imagens e elementos que a compunham, e a transcricdo da descricao de

perfil. Metodologicamente falando, por ora vale ressaltar de modo geral como esta

transcricdo fora realizada. A exemplo temos:

Tabela 3 - Modelo transcricdo dos perfis coletados
NOME IDJAYB] = FOTO DESCRIQAO

Foto com énfase no rosto, usuaria | “26 anos.
em um restaurante, nao possui | Posso n ser bonita, mas pelo menos

objetos de distingcdo social na foto, | n votei no bozo.?°
fundo neutro. Profissédo: Estudante | Bora tomar uma gelada?”

Fonte: Tinder - Compilag&o do autor (2020)

A transcricao foi feita considerando inicialmente o nome dos(as) usuarios(as)
apenas para facilitar possiveis voltas ao perfil arquivado do(a) usuario(a) especifico(a)
caso seja necessario para reavaliar o perfil, ou mesmo utiliza-lo posteriormente como
exemplo dentro do texto. Seguido do nome, fora adicionado entre parénteses as letras
(M) para usuario do sexo Masculino, (F) para usuaria do sexo feminino, (HT) para
Homem Transexual, (MT) para Mulher Transexual — sendo esses dois Ultimos
passiveis de identificacdo, a época, apenas caso fosse apresentado na descri¢cdo de
perfil pelo(a) préprio(a) usuéario(a) —, (Casal) para perfis administrado por casais e Sem
Género (SG) para os perfis cujo sexo ou identidade de género ndo foram passiveis de
identificacdo. A sexualidade ou orientagdo sexual dos(as) usuérios(as) também so
puderam ser identificados por meio da descri¢cao do préprio perfil, portanto, detivemo-
Nnos apenas ao sexo bioldgico, masculino e feminino, e a identidade de género no caso
de usuarios(as) transexuais.

Em seguida representamos a idade de cada usuario(a). A idade é resgatada de

outras plataformas como Facebook ou conta Google, ou escolhida pelo(a) proprio(a)

29 Bozo, Biroliro, Bolsolixo, Bostonaro etc. sdo alguns dos pronomes pejorativos atribuidos ao entao
presidente Jair Bolsonaro.
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usuario(a) no aplicativo no momento da criacdo da conta. Em alguns perfis os sujeitos
apresentavam em suas descri¢coes o fato de a idade exibida estar errada ou ser falsa.
Nesses casos, durante a transcricao representamos a idade exibida no perfil seguida
da idade correta, dita pelo(a) usuario(a), entre [colchetes].

A seguir, em foto, fizemos uma brevissima descricdo da foto do perfil em
guestdo. Na ocasido da coleta fora selecionado apenas uma das fotos apresentadas
pelos(as) usuarios(as), sendo esta, a que pudesse apresentar maiores informacdes
sobre a pessoa, sua opinido, ou status social. Nesse sentido, a descricao da foto
apresenta brevemente a disposi¢cdo da imagem, possiveis objetos de distin¢cao social
ou econdmica etc., o cenario em que a foto fora tirada, elementos que fizeram com
gue o perfil fosse enquadrado na categoria, como frases, slogans ou temas aplicados
na foto e, por fim, quando apresentado, fora exposto a profissdo exercida pelo(a)
usuario(a) do perfil.

Ja em descricao, segue entre “aspas” a transcrigao literal apresentada nos
perfis, sendo omitidas apenas informa¢des como numero de celular ou endereco para
redes sociais digitais. Foram destacados em negrito os trechos especificos da
imagem ou foto e/ou da descricdo do perfil que fizeram com que aquele perfil em

guestao fosse enquadrado nesta categoria.
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CAPITULO 3 - “DESLIZE PRO LADO CONTRARIO DA TUA ORIENTAGCAO
POLITICA”: AS EMOGOES NA POLITICA OU A POLITICA NAS EMOGOES?

“Este mundo esta dividido. Eles sGdo uma espécie
primitiva. Ndo sdo evoluidos e estdo em guerra’.

Clark Kent em Liga da Justica - Snyder Cut

Figura 10 - Importancia do voto politico entre usuérios do Tinder
~=

. 20 B 20

© 4 km de distancia

= B Ate ¢ "7
a e nem esquerda, falo mal dos dois Oi, votou em quem?

Fonte: Tinder - Compilacao do autor (2020)

As duas imagens acima representam significativamente a discussdo que
pretendemos iniciar aqui. Nao somente pelo que estes dois usuarios expressam de
forma literal nas frases elaboradas para suas descricdes de perfis, mas também, pela
carga simbolica que ambas carregam em sua capacidade de expressar, até certo
ponto, 0 contexto politico brasileiro dos udltimos anos e como este tem sido
considerado fator relevante nas escolhas das relagdes interpessoais.

A primeira descricdo de perfil diz respeito ao processo de engquadramento
polarizado da disputa politica no Brasil. Nos dltimos anos, como veremos a seguir,
enfrentamos um cendrio sécio-politico em que o debate fora reduzido ao
pertencimento a dois lados no espectro ideoldgico, politico e partidario, qual seja, ser
de “esquerda/progressista/petista” ou ser de “direita/conservador/bolsonarista”.
Embora o usuario se cologue contrario a uma dicotomizacdo aparente entre
“esquerda-direita”, afirmando falar mal de ambas, se justificando, de certo modo,
guanto a um posicionamento que ndo busca lados, verdades ou posicdes definitivas,
ao mesmo tempo sintetiza o reducionismo discursivo e polarizado ao partir da
premissa de existéncia desses dois lados antagonizados.

A segunda imagem diz respeito a importancia que se deu em saber com qual
dos “dois lados” deste par antagonizado de posigdes politico-ideoldgicas o outro se
identifica. Cavalcante dos Santos (2018) ao realizar entrevistas para sua dissertacao,
no periodo entre abril e outubro de 2016 e fevereiro e julho de 2017, captou no
discurso de alguns(mas) de seus(as) interlocutores(as) um primeiro indicio de que o
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posicionamento politico seria mais um dentre varios critérios para selecédo do outro no
Tinder. No caso em questdo, a autora discute que a fisionomia aparece como
elemento primério destacado pelos(as) entrevistados(as) como critério de
observacéo, principalmente pelo formato do préprio aplicativo que privilegiaria o visual
por meio das fotos. A autora segue com um trecho da fala de sua entrevistada que
aponta alguns dos elementos por ela observados nho momento da escolha, como a
prépria fisionomia, interesses em comum, estilo das fotos e o préprio “posicionamento
politico”. Em um segundo momento de seu trabalho Cavalcante dos Santos (2018)
apresenta a fala de um outro interlocutor que elenca uma longa lista de caracteristicas
qgue o levaria a recusar um perfil. Dentre os muitos elementos apontados por seu
interlocutor esta o fato de a pessoa observada ser ou ndo apoiadora de Jair Bolsonaro.

No entanto, parece ser a partir das eleicdes de 2018 que este fendbmeno se
acentua. Com isso, além de critérios corriqueiros como aparéncia (ainda fator
primario), o espectro ideoldgico e o voto em tal ou qual candidato a presidéncia se
destaca por ter se tornado fator de relevancia na escolha do outro. Como sera
abordado, a polarizacdo politica se enfeixou em antagonismo entre direita,
conservadores, patriotas, e a figura de Jair Bolsonaro de um lado, versus esquerda,
progressistas, comunistas, petistas e a figura de Lula da Silva de outro.

Destarte, com base na analise dos préprios perfis de usuarios(as) do Tinder,
nos foi possivel identificar a grande importancia dada ao fenémeno politico na escolha,
estabelecimento e manutencdo de experiéncias afetivo-sexuais inicialmente
mediadas dentro do aplicativo. De igual modo, ndo seria dificil extrapolar que tal
importancia possui relevancia igual ou maior ao se tratar de um contexto fora da

plataforma.

3.1. Categoria Politica

Dentre os 1219 perfis coletados, fazem parte desta categoria um total de 381
perfis (31,26% do total), representando a categoria com o maior numero de perfis.
Destes, 278 foram coletados com perfil configurado com apresentacdo masculina,
onde 219 foram de mulheres, 57 de homens, 01 de casal e 01 cujo sexo ou identidade
de género nao fora possivel identificar. De outro lado, temos 103 perfis que foram
coletados com o perfil configurado com apresentacdo feminina onde, 60 sao de

mulheres, 41 de homens e 02 pertencentes a casais. Somam-se assim, um total de
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279 perfis femininos, 98 perfis masculinos, 03 administrado por casal e 01 sem género,
totalizando os 381 perfis que configuraram esta categoria.

Nesta categoria os dados coletados foram organizados conforme exposto na
tabela abaixo:

Tabela 4 - Dados coletados que compdem a categoria "Politica”

Dado Com Perfil Feminino
oletado Direita Esquerda Outros Sub Total Direita Esquerda Outros Sub Total
Mulheres 14 201 04 219 00 60 00 60
(3,67%) (57,76%) (1,05%) (57,48%) (0%) (15,75%) (0%) (15,75%) 73,23%
Homens 03 54 00 57 01 39 01 41
(0,79%) (14,17%) (0%) (14,96%) (0,26%) (10,24%) (0,26%) (10,76%) 25,72%
Casais 00 01 00 01 00 02 00 02 |
(0%) (0,26%) (0%) (0,26%) (0%) (0,52%) (0%) (0,52%) 0,79%
S. género 00 01 00 01 00 00 00 00 01
(0%) (0,26%) (0%) 0,26% (0%) (0%) (0%) 0% 0,26%

17 257 04 01 101 01 103
) | (1,05%) | (72,94%) | (0,26%) (26,51%) (0,26%) | (27,03%) (100%)

Fonte: Compilagdo do autor (2020)

(4,46%) | (67,45%

Dos 278 perfis coletados com perfil configurado como masculino, 17 foram
subcategorizados como “Direita politica/conservadores/pro-Bolsonaro/contra PT”, dos
quais 14 sao de mulheres e 03 sdo de homens. Outros 257 perfis coletados foram
subclassificados como “Esquerda politica/progressistas/pro-PT/contra Bolsonaro”,
dos quais 201 sédo de mulheres, 54 de homens, 01 de casal e 01 sem género. Por fim,
04 perfis restantes foram nomeados apenas como “Outros”, sendo ambos de
mulheres.

Ja os dados coletados com perfil configurado como feminino, do total de 103
perfis apenas 01 se enquadrou como “Direita politica/conservadores/pré-
Bolsonaro/contra PT”, sendo este perfil de um homem. Outros 101 perfis coletados
foram alocados em “Esquerda politica/progressistas/pré-PT/contra Bolsonaro”, dos
quais 60 sao de mulheres, 39 de homens e 02 de casal. Por fim, 01 perfil restante foi
engquadrado como “Outros”, pertencente a um homem.

Do total por subcategorias temos, entdo, 18 perfis em “Direita
politica/conservadores/pro-Bolsonaro/contra PT”, dos quais 14 sdo de usuarias
mulheres e 04 sdo de usuarios homens. Em “Esquerda politica/progressistas/pro-
PT/contra Bolsonaro” temos 358 perfis, dos quais 261 sdo de usuarias mulheres, 93
de usuérios homens, 01 sem género e 03 de casal. Ja em “Outros” temos 05 perfis,
dos quais 04 sdo de mulheres e 01 de homem.

Vale ressaltar que a nomeacdo desses dois grupos dentro da categoria

“Politica” se deu com base no que foi apresentado pelos proprios usuarios cujos perfis
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foram coletados e que compuseram a amostragem para esta investigacdo. Desta
forma, com base na andlise dos perfis dos(as) usuarios(as), observamos que
estes(as) apresentaram explicitamente em suas descricbes ou fotos um
posicionamento politico a esquerda ou direita, se disseram pré ou contra Lula ou
Bolsonaro e seus respectivos partidos ou governos. Ressaltando que os perfis nao
apresentaram necessariamente todas as caracteristicas que ddo nome a estas duas
subcategorias, sendo o0 nhome uma representacao do conjunto total de perfis que a
compuseram. Assim, alguém que se posicione contrario a Bolsonaro néo
necessariamente é favoravel ou partidario do Partido dos Trabalhadores (PT). Um
outro ponto importante para se destacar quanto a nomenclatura empregada se deu
com o par “conservadores/progressistas”. Muitos dos perfis que se identificaram como
“de direita” completaram seu posicionamento politico se identificando também como
“conservador”. No entanto, em nenhum dos perfis coletados os(as) usuarios(as) se
apresentaram como “progressista’”. Embora saibamos que ser progressista nao
necessariamente implica ser de esquerda, apesar de comumente relacionado,
optamos por acrescentar o termo ao subgrupo como forma de expandir a possibilidade
de discusséao dentro desta subcategoria.

ApoOs a separacao dos perfis alocados nestes dois eixos fora dado inicio ao
processo de transcricdo dos mesmos, conforme apresentado no capitulo anterior. A
transcricdo fora realizada com base nas subcategorias expostas acima. As
transcricbes por subcategorias foram divididas entre aqueles dados coletados com
perfil configurado com apresentacdo masculina e feminina. Ao iniciarmos saltaram-se
aos olhos novos padrdes discursivos dentre as descricdes dos perfis coletados que
nos permitiu a criagdo de novas subdivisdes dentro das duas ja apresentadas.

Assim, em “Direita politica/conservadores/pr6-Bolsonaro/contra PT” foram
criadas subdivisbes de perfis que apresentavam os seguintes padrbes: “Fotos com
slogans de campanha” dizendo respeito a perfis cujas fotos continham slogans
referentes a campanha de Jair Bolsonaro para as eleicdes de 2018 ou contra o(s)
opositores politicos; “Se denominando de direita e/ou conservador(a)”, que como
0 home sugere, sdo usuarios(as) que deixam claro em sua descricdo a pertenca ou
denominacdo a um posicionamento politico e ideoldgico, neste caso, ser de direita
e/ou conservador(a); “Critica a outros(as) usuarios(as) de oposicao politica e

ideoldgica”, dizendo respeito a sujeitos que tecem criticas diretamente a outros(as)
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usuarios(as) que sejam de oposicdo, onde também apontam ndo querer estabelecer
qualquer tipo de relacdo com pessoas de posicdo ideoldgica distinta, geralmente
sugerindo que estes(as) apertem no “X”; e por fim, “Anti-esquerda, antimarxismo,
antifeminismo”, diz respeito a uma usuaria em especifico que aponta ter uma postura
de oposicionismo aos elementos contidos no titulo deste novo subgrupo.

Por outro lado, na subcategoria “Esquerda politica/progressistas/proé-
PT/contra Bolsonaro” foram criadas subdivisdes dentre os perfis que apresentavam
0s seguintes padrdes: “Fotos com slogans de campanha”, para aqueles(as) cujas
fotos continham slogans referentes a campanha de Fernando Haddad ou favoravel ao
Partido dos Trabalhadores; “Uso da hashtag ‘#EleNao’ e outras relacionadas’, para
usuarios(as) que possuiam a referida hashtag ou alguma outra tag contraria a
Bolsonaro, ou mesmo algum texto em suas descricdes ou fotos de perfis que
remetesse a este significado; “Uso da hashtag ‘#LulalLivre’ e outras relacionadas
ao Lula”, para usuarios(as) que possuiam a referida hashtag ou algum elemento em
suas descricdes ou fotos de perfis que remetesse um sentido favoravel ao Lula;
“Critica a Bolsonaro e/ou seu governo”, onde os perfis apresentam algum elemento
de critica a figura politica de Jair Bolsonaro e/ou seu governo com afirmacdes como
ser contra Bolsonaro e seus ideais, ndo ter votado nele, este ndo os representar, ou
ele ser o pior presidente da histéria e etc. “Critica a outros(as) usuarios(as) de
oposicao politica e ideoldgica”, dizendo respeito aqueles sujeitos que tecem criticas
diretamente a outros(as) usuarios(as) que sejam de oposi¢ao, apontando nao querer
estabelecer qualquer tipo de relacdo com usuarios(as) de posicao politica distinta,
dizendo respeito, nos perfis encontrados, exclusivamente a eleitores de Bolsonaro,
geralmente referidos como “bolsominions™°, sendo sugeridos a estes que apertem no
“X”, “passem longe” ou “nem percam seu tempo”; “Deslize para o lado oposto da
sua posicao politica”, embora sugira 0 mesmo que a subcategoria anterior, esses

perfis foram separados por ndo fazerem criticas diretas aos demais usuarios(as) mas,

30 A palavra “minion” significa servo, ajudante, auxiliar ou favorito, em inglés. O termo Minion se tornou
muito popular depois do sucesso do filme animado “Meu Malvado Favorito” (2010), produzido pela
lllumination Entertainment e Universal Studios, em que pequenas criaturas amarelas sdo os fiéis
escudeiros do protagonista, e inicialmente vildo, Gru, trabalhando voluntariamente como colaboradores
para seus objetivos vilanescos. Ja “bolsominions” € um trocadilho com o nome de Bolsonaro e o termo
minion, sendo assim aqueles que trabalham voluntariamente em prol do Bolsonaro, seja em ac¢des ou
campanhas pré-Bolsonaro, seja produzindo ou disseminando noticias sobre o candidato ou contra
opositores. Seriam um “exército” leal de apoiadores prontos a encamparem batalhas e ataques de todos
0S géneros contra qualquer um que ouse questionar o “Mito” independentemente de suas acgdes
enquanto presidente (NEMER, 2018).

118



apenas sugerir de forma mais “sutil” que, caso o outro se considere de direita, que
deslize para a esquerda, lado referente ao “X”, e que te permite igualmente a recusa
do perfil em questdo; “Se denominando de esquerda, petista ou comunista’,
usuarios(as) que, como 0 nhome sugere, deixam claro em sua descri¢cao a pertenca ou
denominacdo a um posicionamento politico e ideoldgico. Alguns(mas) dos(as)
usuarios(as) ao se denominarem “esquerdista”, “petista’, ou “comunista”
complementam a expressdo com algum termo de conotagdo sarcastica, como
“‘esquerdista/petista safado(a)”, “esquerdopata do senhor”, possivelmente como forma
satirica de se denominar como tal, visto o teor negativo que foram sendo atribuidos a
tais identificagées, conforme veremos a frente; por fim, “Antifascismo, Contra a
ditadura” sendo aqueles(as) usuarios(as) que trazem mencao em suas descri¢cdes ou
fotos a um posicionamento antifascista e/ou contrario(a) a qualquer forma de ditadura
ou regimes autoritarioss?.

Ja& na subcategoria “Outros”, nao foi necessario criar novas subdivisdes devido
ao numero reduzido de perfis pertencentes a este grupo. Assim sendo, os perfis
enquadrados aqui dizem respeito a perfis cujos(as) usuarios(as), embora apontem
algum elemento politico em seus textos, o fazem apenas para se dizerem indiferentes:
“Néao importa pra qual candidato a presidente vocé ira votar mas sim quando tu vai
beijar minha boca p6”; para apontar que ndo aderem a um lado especifico: “Nem de
direita e nem esquerda, falo mal dos dois”; ou afirmar que nao querem discutir politica:
“Primeiramente sem falar de politica”, “E quem for debater politica, crencas... Aperta
X”.

Destarte, a partir do que fora observado nos perfis coletados, partimos da
hip6tese de que o fendmeno politico aparenta ter se tornado um critério relevante,
dentre outros, para o estabelecimento de vinculos afetivos e relagBes sexuais entre
pessoas que buscam tais experiéncias com a mediacdo do Tinder. Defenderemos
esta ideia com base na argumentacdo de que este fendmeno esta se dando devido
ao cenario de grande polarizacéo politico-ideoldgica pelo qual passamos nos ultimos
anos, onde ndo somente os discursos afetivos destes(as) usuarios(as) estédo
intimamente ligados a este contexto, mas também que esta polarizagdo tem ressoado

em alguns espacos de relagcbes afetivas — como as proprias relagbes familiares,

31 Nao entraremos em uma discusséo conceitual sobre 0 uso da expresséo fascista/fascismo visto que
0 debate é extremamente amplo e ndo é o foco deste trabalho. Apresentaremos apenas os perfis de
usuarios que utilizam esta expressao para se referir especificamente ao governo Bolsonaro.
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relacbes de amizade e relacionamentos afetivo-sexuais. Assim, ao tentar estudar o

discurso emotivo dos(as) usuarios(as) do aplicativo nos importa:

[...] tanto o que é dito quanto o contexto em que o discurso é
empregado — por quem, quando, com que proposito. O discurso
emotivo seria, portanto, uma forma de acéo social que produz efeitos
no mundo, os quais sdo interpretados de um modo culturalmente
informado por um publico especifico (REZENDE, 2002, p. 26).

Para tanto, abordaremos alguns aspectos significativos do cenéario sécio-
politico brasileiro dos Ultimos anos a partir dos perfis coletados no Tinder e que nos
permitiu chegar a tais resultados. De tal modo, trataremos ndo somente o exposto nos
perfis daqueles(as) que tomaram para si o elemento “posicionamento politico” como
critério de selecao do outro, mas também fragmentos relevantes do contexto histérico
brasileiro que poderia ter levado o imaginério desses(as) usuarios(as) a assumir tais

critérios na busca e vivéncia de experiéncias afetivo-sexuais mediadas pelo Tinder.

3.2. Da desconfianca ao inicio do 6dio

3.2.1. Manifestagdes de junho de 2013

As inimeras mobilizacbes sociais ocorridas a partir do segundo semestre de
2013 e que ficaram conhecidas como “Jornadas de Junho” se caracterizou, para
alguns autores, como Firmino (2016), Moreira e Santiago (2013), Singer (2013), um
novo ciclo de novidades para o cenario politico no Brasil e um acontecimento de
grande visibilidade no panorama brasileiro de entdo. As manifesta¢cdes tiveram inicio
em Sao Paulo com o “Movimento Passe Livre” (MPL) e ocorreram em varios dias do
més de junho de 2013, cuja pauta era a reducao da tarifa do transporte publico. Apesar
de uma recepcéo inicial negativa pela imprensa e pelos governantes, o movimento
acabou ganhando grande simpatia midiatica e do publico em geral, o que permitiu sua
ampliacdo e adesao por varios segmentos sociais. As primeiras ondas de protestos,
realizados principalmente pelo MPL, foram marcadas pela presenca significativa de
uma parcela de cidaddos nao diretamente atrelados aos movimentos sociais ou
grupos de reivindicacdes, sendo muitos deles jovens e estudantes secundaristas e
universitarios (ALONSO, 2017; FIRMINO, 2016; SOUZA; MORALES, 2016; SOUSA;
SOUZA, 2013).
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Como resultado das Jornadas de Junho se iniciaram manifestacbes que se
espalharam para centenas de cidades brasileiras, 0 que proporcionou uma grande
disperséo e profuséo de pautas reivindicativas, gerando uma ampla fragmentagao dos
movimentos que se voltaram ndo somente contra o Governo Federal, mas também
aos Governos Estaduais e Municipais. As manifestacdes se estenderam até os anos
seguintes com defesas e pautas que variaram desde a critica generalizada a
corrupcao, ao sistema politico brasileiro, a falta de representatividade das instituicdes
politicas, a falta de seguranca publica e ao elevado investimento para a Copa das
Confederacbes de 2013, Copa do mundo de 2014 e Olimpiadas de 2016, em
contrapartida ao descaso com a saude e educacéo, chegando a protestos contra o
Governo Federal, o Partido dos Trabalhadores e pressdo para a renuncia ou
impeachment da entéo presidenta Dilma Rousseff do PT (ALONSO, 2017; FIRMINO
2016; SOUZA; MORALES, 2016; SOUSA; SOUZA, 2013).

Carrilho (2014), Moreira e Santiago (2013), Rezende e Nicolau (2014),
destacam que o slogan “Vem pra rua” da empresa de automoveis FIAT, proposta
como propaganda criada para a Copa das Confederacdes com o objetivo de incentivar
o brasileiro a sair as ruas para torcer — pregando que "a rua é a maior arquibancada
do Brasil" (CARRILHO, 2014, p. 10) —, acabou sendo apropriado por grupos
manifestantes como chamada para participacdo nos protestos em curso. Outra
apropriagcéo de comercial se deu pelo uso do slogan “o gigante acordou” da marca de
bebidas Johnnie Walker. Ambas obtiveram grande aderéncia nas manifestacdes de
entdo, sendo reeditadas e compartilhadas largamente nas redes sociais digitais como
chamadas para as manifestacfes (CARRILHO, 2014; REZENDE; NICOLAU, 2014).

Os protestos foram considerados como sendo de criagdo espontanea, pelo
menos no inicio, como o MPL, marcados fortemente pela grande presenca da Internet.
As chamadas, organizacdo, divulgacédo etc. foram disseminadas em redes sociais
digitais, ou seja, a Internet obteve um papel central na mobilizacao cidada permitindo
uma maior aderéncia das pessoas. Entretanto, ndo é possivel desmerecer, como
critica Theis (2013), o papel das midias tradicionais como TV, jornais e revistas e sua
capacidade de transmissdo e mobilizacéo, ainda mais no periodo em questéo, visto
que o acesso a Internet e redes sociais digitais comegavam a se espalhar entre a
populacdo brasileira. Apesar da influéncia corrente das midias tradicionais na

divulgacdo das manifestacbes, € notério a mobilizacdo realizada de forma digital.
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Paginas de Facebook com os nomes “Vem pra Rua” ou “O Gigante Acordou” foram
criadas aos montes e serviram como meios de disseminacdo das noticias, de fotos,
videos, comentérios, reportagens e como arena de debate (ALONSO, 2017;
CARRILHO, 2014; GERMANO, 2013; LEITAO, 2013; MOREIRA; SANTIAGO, 2013;
NOGUEIRA 2013; RODRIGUES, 2013; RUEDIGER, 2017; SILVA JUNIOR, 2013). Ao

tratar desse tema, Castells (2013) aponta que

[...] esses movimentos sdo amplamente espontédneos em sua origem,
geralmente desencadeados por uma centelha de indignacéo, seja
relacionada a um evento especifico, seja a um acesso de aversao as
acOes dos governantes. Em todos os casos, tém origem num apelo a
acao proveniente do espaco dos fluxos, que visa a criar uma
comunidade instantanea de prética insurgente no espago dos lugares
(CASTELLS, 2013, p. 162).

Outras plataformas foram utilizadas para a realizacdo de divulgacédo e
organizacdo dos protestos, como o Twitter32, Hashtags como #ogiganteacordou,
#protestoBR e #vemprarua foram algumas das que viralizaram no Twitter durante as
manifestacdes. A criagdo dessas hashtags passaram a ser utilizadas como bandeiras,
palavras de ordem ou mesmo manifestos que expressam as ideias gerais das
manifestacdes e suas reivindicacdes. Nesse sentido, as redes sociais digitais serviram
para facilitar, transmitir, compartilhar, gerar discussao e integrar mais pessoas,
servindo como espaco de mobilizagbes, o que colaborou para que protestos locais,
como o do MPL, se difundissem por todo o pais (MELO, 2014; RECUERO; et. al.,
2014).

Outros dois grupos sociais surgem nesse periodo, sao eles, 0 movimento “Vem
Pra Rua” (VPR) que surge em setembro de 2013, e o “Movimento Brasil Livre” (MBL )33

que é oficializado em novembro de 2014.

No que tange a conjuntura socioeconémica e politica de organizacdo
desses movimentos como préticas sociais, 0 MBL surge inicialmente
[...], com manifestagdes “contra a corrupgao e a favor da liberdade de
imprensa”, como “entidade que visa mobilizar cidaddos em favor de

32 Criado em marco de 2006 o Twitter € umarede social para microblogging, que permite
aos usudrios enviar e receber atualizagfes pessoais de outros contatos por meio de mensagens curtas
de texto além de imagens e videos.
33 Consultar: Carta Capital (2016); Firmino (2016); Lopes e Segalla (2016); Moura e Yamamoto (2016);
Santos e Vieira (2016); Alonso (2017); Gomes (2017); Hermida (2018); Penteado e Lerner (2018); Filho
(2020).
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uma sociedade mais livre, justa e préspera”, conforme definicdo do
préprio MBL (SANTOS; VIEIRA, 2016, p.592).

Todavia, os dois movimentos ganharam grande visibilidade e apoio de alguns
setores da classe média conservadora, principalmente pelos discursos ideologicos
gerais defendidos por esses dois movimentos que giravam, basicamente, em torno de
uma pauta antipetista, de defesa ao liberalismo, do “livre mercado” e da concorréncia
capitalista (ALONSO, 2017; FIRMINO, 2016; ROCHA, 2019).

As expressivas manifesta¢des pro-impeachment ocorridas ao longo de
2014 e 2015, e que levaram as ruas milhares de manifestantes em
centenas de cidades, contaram com a presenca de uma profusdo de
organizacdes com perfis variados: grupos religiosos, associagdes
profissionais, associagfes patronais, centrais sindicais, partidos
politicos e movimentos sociais. [...]. Dos movimentos antipetistas
surgidos a partir de 2013, o VPR [Vem Pra Rua] e MBL [Movimento
Brasil Livre] foram os que apresentaram maior capacidade de
mobilizagcdo social e maior visibilidade nos meios de informagéo
tradicionais (FIRMINO, 2016, p. 2).

3.2.2. Desconfiangca, medo e Odio: classe média e a ascensdo do
conservadorismo

Segundo estudo realizado por Rocha (2019), a formacéao do que ela chama de
“contra publico ultraliberal” no Brasil esteve fortemente ligada a ascensao da Internet
e plataformas digitais por meio de féruns, blogs e redes sociais digitais como o Orkut34.
No inicio dos anos 2000, um grupo reduzido de pessoas, em sua maioria jovens
universitarios e profissionais liberais, possuiam acesso a rede. Mas, segundo a autora,
€ a partir de 2004 que a presenca desses grupos na Internet se torna maior devido a
criacao e popularizacdo do Orkut no pais e as condicdes econbmicas dos membros
dessas classes que lhes permitiam possuir computador com acesso a Internet ou
frequentar lan houses. Profissionais liberais entusiastas e jovens universitarios que
tiveram um primeiro contato com o liberalismo econbmico em seus cursos teriam
passado a frequentar comunidades no Orkut para discutir e trocar contetdos sobre os

materiais que tratavam do tema.

Foi por meio desta rede que a militdncia do Orkut, politicamente
inexperiente e sem grandes fontes de financiamento, pdde acessar
empresarios, organizagdes e liderancas estabelecidas dentro e fora do

34 Orkut foi um site de relacionamentos e rede social criada em 2004 e desativada em 2014.
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Brasil. Esses atores poderiam contribuir ndo apenas com apoio
financeiro as iniciativas propostas pelos militantes, mas também, e
principalmente, com sua formacdo por meio de cursos, palestras,
intercambios e demais programas patrocinados por think tanks liberais
nacionais e estrangeiros (ROCHA, 2019, p. 12).

Por volta de 2010, teria havido um grande crescimento no numero de
organizagcbes de cunho liberal, que ndo s6 ganharam um publico maior nas redes
como conseguiram visibilidade midiatica, devido a intelectuais de direita os quais se
engajaram na disseminacdo dos ideais conservadores e liberais e que se reuniram
cada vez mais em torno de uma identidade comum (ROCHA, 2019).

Tais movimentos ganharam forca como consequéncia de crises econdmicas e
politicas, principalmente com o governo Dilma em 2014, devido ao “contexto politico
especifico, marcado pela crise do governo encabecado pelo Partido dos
Trabalhadores [...], uma situagédo de estagnacéo e crise econémica” (FIRMINO 2016,
p. 7). Entre 2011 a 2013 os governos a época tiveram que enfrentar situagcfes de
instabilidades nos planos ambiental e social, 0 pais apresentou uma queda nos
indicadores econdémicos levando a um crescimento pifio do PIB, houve também um
maior endividamento da populacéo por politicas de crédito e financiamento e o pais
enfrentou greves em varios setores (SILVA JUNIOR, 2013).

Foi justamente em meio as revoltas de junho de 2013 que surgiu a
ideia de reunir a militancia liberal em um movimento mais amplo, que
nao se restringisse as limitagcbes existentes pelas organizacdes
criadas até entdo — o qual recebeu 0 nome de Movimento Brasil Livre
(MBL) (ROCHA, 2019, p. 22).

A crise politica enfrentada pelo PT se deu principalmente pelo desgaste de sua
representatividade, sobretudo entre setores da classe média conservadora brasileira,
mormente a partir do “escandalo do mensaldo” 3° em 2005, um achatamento nos
ganhos econbmicos e perda de status da classe média em contrapartida aos maiores
beneficios destinados as classes mais pobres e sua maior participagdo no mercado
consumidor. Estes, entre outros fatores, acabaram gerando uma grande quebra de
confianga generalizada em torno do Partido dos Trabalhadores, seus lideres e no

sistema politico como um todo, o que levou também a um possivel ressentimento de

35 O escéandalo consistia na descoberta de repasses de fundos de empresas, que faziam doagdes ao
Partido dos Trabalhadores (PT) para conquistar o apoio de politicos. Consultar: Miguel e Coutinho
(2007), Junqueira da Silva (2008), Novaes de Senne (2009), Darie (2018).
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setores médios por verem feridos principios ideolégicos de meritocracia e por sua
aversao a politicas de inclusdo social (ALONSO, 2017; FIRMINO 2016; GIRELLI,
2018; SINGER, 2013). Quem né&o se lembra do iconico exemplo de uma professora-
doutora da universidade da elite do Rio de Janeiro que ironizou um homem (advogado)
no Aeroporto Santos Dumont no Rio, ao postar uma foto dele em suas redes sociais
pelo simples fato de estar vestido com camiseta regata e bermuda. No caso em
questao a mulher se questionava se ali era “Rodoviaria ou aeroporto?”. A postagem
ofensiva veio seguida de outros comentarios como “O pior é que o Mr. Rodoviaria esta
no meu voo. Ao menos, ndo do meu lado. Ufa!”, ou “O glamour de voar definitivamente
se foi.”, “Isso € s6 uma amostra do que tenho visto pelo Brasil” (TOLEDO, 2014;
TORRES, 2014a).

De acordo com Neil Davidson, movimentos sociais de direita contam,
frequentemente, com uma adesé&o decisiva das classes médias. Nao
por acaso, as mobilizacdes de direita mais comuns ocorrem contra
governos reformistas que aplicam politicas redistributivas que
beneficiam a populagdo mais pobre ou a classe trabalhadora, opostas
aos interesses das classes médias (DAVIDSON, 2013, apud FIRMINO
2016, p. 12).

Girelli (2018) utiliza o conceito de aporofobia como uma possibilidade
explicativa para o crescente oposicionismo, seguido da construcdo do 6dio aos ex-
presidentes Lula e Dilma e o Partido dos Trabalhadores. Aporofobia, de forma
generalizante, seria 0 medo, rejeicdo ou repugnancia que pessoas com boas
condicbes de vida teriam em relacdo aos pobres. Tal possibilidade de analise pode
ser feita se considerarmos a origem de ambos o0s ex-presidentes, o fato de Lula nédo
possuir formacdo média e também as politicas publicas e sociais amplamente

voltadas para a populacdo pobre e outras minorias sociais.

Esse sentimento e atitude de medo e rejeicdo em relacdo aos mais
necessitados sdo adquiridos socialmente a partir da difusdo dos
discursos que vinculam pessoas com poucos recursos financeiros a
delinquéncia e a uma suposta ameaca a estabilidade e a ordem.
Tendo em vista a situacéo de vulnerabilidade social pela qual passam,
fica muito dificil que as pessoas empobrecidas consigam defender-se
da culpabilizacdo que Ihes é feita por estarem nessa condicao. O
mecanismo psicolégico que alimenta a aporofobia, portanto, € a
generalizacdo apressada, isto €, o preconceito (GIRELLI, 2018, p. 36-
37).
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Politicas como o Programa Bolsa Familia3® sdo constantemente atacadas por
opositores ao governo, e principalmente membros de certos segmentos pertencentes
a uma classe média conservadora e/ou liberal. Visto como paternalismo ou, em muitos
casos, como um meio de acomodar a populagédo para uma suposta implantacao de
um governo comunista em que todos devem depender do Estado, tanto tais
programas sociais quanto quem depende deles acabam sendo hostilizados de
inUmeras maneiras. As pessoas que necessitam de assisténcia do Estado passam a
ser associadas também ao PT, portanto, esquerdistas, comunistas e mais,
preguicosos.

As condicdes sociais da populacdo menos favorecida e a necessidade de
serem assistidas pelo Estado séo reduzidas a um mero comodismo e culpabilizagéo
pela sua prépria condigdo. Ou seja, mesmo em um pais repleto de desigualdades
sociais prevalece a maxima de que “o pobre s6 é pobre porque nao trabalha o
suficiente”. Isso ficou evidenciado mais recentemente com Paulo Guedes, atual
ministro da economia do governo de Jair Bolsonaro, ao afirmar que pobres sé seriam
pobres porque ndo poupam: “Os ricos capitalizam seus recursos. Os pobres
consomem tudo” (CONGRESSO EM FOCO, 2019).

Mesmo que ponderemos certa responsabilidade de agéncia por parte do
individuo para sair da situacédo de pobreza em que se encontra, devemos considerar,
em um contexto mais amplo, que as causas sao alheias e exteriores aos sujeitos
enquanto individuo. Portanto, quanto a questéo da pobreza, é importante destacarmos
gue o problema é muito mais profundo e envolve discussdes que passam pela
educacdo, seguranca publica, saude publica de qualidade, oportunidades de
emprego, bom funcionamento do aparelho estatal e juridico etc. Mas,
‘independentemente das causas, esse segmento social precisa de amparo para suprir
suas necessidades e nao ser abandonada a propria sorte” (GIRELLI, 2018, p. 37).

No entanto, essa mesma possibilidade socioldgica de percepcao das condigdes
de pobreza € distorcida e pejorativamente tratada com a expressao “vitima da
sociedade”. Esta expressdo é comumente utilizada por grupos politicos de direita e

por parcela da populagédo brasileira ao inferir que o Unico e exclusivo motivo por

36 Programa de transferéncia de renda do Governo Federal, instituido no Governo Lula pela Medida
Proviséria 132, de 20 de outubro de 2003, convertida em lei em 9 de janeiro de 2004, pela Lei Federal
n. 10.836, que unificou e ampliou programas anteriores de transferéncia de renda. Consultar: Brasil
(2004), Avila (2013), Jabs Eger (2013), Kawauchi (2019).
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alguém “pertencer ao mundo do crime” é por culpa prépria ou uma ineréncia ou

propensao do sujeito a criminalidade.

N&o é a toa que durante as manifestacdes a favor do impeachment da
presidente Dilma Rousseff muitos manifestantes colocavam-se, de
modo muito enfatico, contrarios a diversos programas de inclusédo
social, entre eles, o Bolsa Familia, por ser considerada uma forma de
“sustentar vagabundos”. [...] esses programas de inclusdo dos pobres,
como o Fome Zero e o Bolsa Familia, sempre foram recebidos com
davidas e ironias pela midia, empresarios e até mesmo intelectuais.
Diz ainda que os politicos de oposicao trataram essas iniciativas como
‘mera demagogia, populismo, assistencialismo, repeticdo ou
equivoco” (ANDRADE, 2008, apud GIRELLI, 2018, p. 38).

Extrapolando a ideia de aporofobia, cujo medo se direciona a um grupo
especifico, como trata Girelli (2018), partiremos brevemente para a ideia de medo
social como conceito mais geral para explicar o cenario ja introduzido até aqui. Para
Dias (2006), sequéncias de instabilidades sociais, como diminuicdo do poder de
compra, problemas nos sistemas politicos, educacionais e de saude, desemprego,
corrupcéo, dentre muitos outros, levariam a uma falta de perspectiva quanto ao futuro.
Isso se mostra flagrante em uma forma de sentimento generalizado de desconfianga,
desesperanca e inseguranca. Este conjunto de sentimentos por sua vez resultaria no
gue ele designa de “medo social”’, originado das relacfes que temos cotidianamente

uns com 0s outros.

Este tipo de medo rouba-nos o desejo de estar em novos espacos e a
vontade de fazermos incursdes no ambiente desconhecido, como se
a nossa concha habitual nos protegesse de todas as insegurancas que
nos ameacam — perdemos o0 desejo de nos expor ao contacto com a
natureza. O medo social atrofia a nossa autoconfianga, a vontade de
aplicarmos as nossas competéncias no autoaperfeicoamento e em
beneficio daquilo que fazemos, para além de parasitar, ndo raras as
vezes, 0s processos de producdo. Esta emocao distorce as nossas
percepcbes, entrava 0S processos criativos e bloqueia o
desenvolvimento do sistema de afetos — numa palavra: o
desenvolvimento humano (DIAS, 2006, p. 297).

Nesse sentido, queremos tratar que, as varias crises enfrentadas pelos
governos petistas, os escandalos de corrupcdo e o ganho de — pouco — poder
aquisitivo das camadas mais pobres teria despertado esses sentimentos de
desconfianca, desesperanca e inseguranca em camadas meédias, conservadoras e

liberais brasileiras, proporcionando este medo social. Para Elias (1993), o medo vem
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sendo utilizado como forma de manutencao e reproducdo das estruturas sociais na
modernidade passadas de geracdo para geracdo. Em nossa sociedade estes medos
seriam representados como o medo de reprovacéo social, de perder o emprego, da
perda de poder e status sociais, entre outros (REZENDE; COELHO, 2010).

Aos poucos, a desconfianca em torno da figura do Partido dos Trabalhadores
teria se transformado nesses medos que, por sua vez, comecaram a ser utilizados
diretamente como forma de controle social e politico. Figuras publicas como politicos,
influenciadores digitais, jornalistas e artistas passaram a utilizar cada vez mais
abertamente mecanismos para incutir medo no publico, onde “ainda hoje, o0 medo é
alimentado pelas elites urbanas e politicas para assegurarem 0s seus objetivos e
privilégios relativamente a uma larga camada de populacdo que vive nos limiares da
pobreza, atirada para as zonas marginais da vida social” (DIAS, 2006, p. 300).

Medo de que o pais fosse dominado pelas esquerdas, medo de uma ameaca
comunista, medo de que o Brasil entre em um estado de pobreza, medo da ruptura
dos “valores tradicionais brasileiros”, e acima de tudo, medo do outro, a quem se
atribui a responsabilidade de todo o mal acometido, da violéncia, do fracasso e da
corrupcdo, sdo alguns desses exemplos que foram largamente professados nos
ultimos anos. Para Dias “o0 medo social faz-nos ver em cada desconhecido, e as vezes
também nos conhecidos, um potencial inimigo a evitar ou a abater” (DIAS, 2006, p.
297). O medo social seria, assim, uma emocao difusa presente a um conjunto mais
Oou menos vasto da sociedade e que pode ter, nesses termos, causas ou alvos reais
ou imaginarios tanto do passado quanto do futuro cuja experiéncia de temor se da no
presente.

Este medo social, por sua vez, teria levado a um caminho de 6dio direcionado
ao outro como forma de acdo social ou resposta contra o outro, construido
principalmente em torno de discursos maniqueistas de nés contra eles, de bem contra
o mal, de direita contra esquerda, conservadores contra progressistas (STANLEY,
2018). Aos poucos, esse 6dio das elites e de setores médios conservadores e/ou
liberais direcionados ao PT e aos seus dois ultimos ex-presidentes foi travestido de
uma falsa moralidade anticorrupgéo conservadora e cristd. Com iSSoO 0S espectros
politicos de posicdes libertarias, progressistas e de esquerda como um todo, de forma
vaga e generalizante associadas ao PT, e também de forma equivocadamente

proposital ao comunismo, foram sendo desenhadas como “grandes organizagbes
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detentoras do mal e da corrupgao que destruiu o pais”. Essa percepg¢ao de um novo
inimigo a ser combatido ampliou a polarizacdo politica no pais, permitindo que o
sentimento de desconfianca, medo, édio e aversdo tomasse conta também do
imaginario e do repertério emotivo coletivo de outras classes sociais menos

abastadas.

3.3. #ForaDilma

3.3.1. Verde, amarelo e vermelho: polarizacdo politica e antagonismos
entre direita e esquerda

A essa altura a polarizacdo politica ja havia tomado conta do pais, tanto entre
a populacdo em geral, nas manifestacdes, nos politicos e na midia. O principal
elemento gerador da dicotomia politica que assolou o pais desde 2013 girava em torno
da pauta moral anticorrupcdo e antipetista, mais que o combate a corrup¢ao ou a
reforma do sistema politico em si. Apés a reeleicdo de Dilma, em 2014, os embates e
a radicalizacéo ideoldgica entre os polos “direita/esquerda”, as expressdes de édio de
ambos os lados e um clima de hostilizacdo, direcionada a entdo presidenta, foram
amplificados (ALONSO, 2017; PENTEADO; LERNER, 2018; WAINBERG; MILLER,
2017).

Flgura 11 Usuarlos(as) do Tinder e a aproprla(;ao de cores e S|gnos como elemento polltlco

ZDMUZ
id ZHUHJU

= Unipé Centro Universitario
© menos de um quildmetro de distancia

129



53,,.!,;432!935*9
Ll d°f-

© 6 km de distancia

, 26

de um auilémetro de disténcia

© _menos

Fonte: Tinder - Compilag&o do autor (2020)

As cores verde e amarelo passam a ser usadas em contraposigdo ao vermelho
e da o tom do “maniqueismo” deste oposicionismo entre “direita/esquerda”. Como
destaca Cesarino, 0 uso das cores e demais elementos estéticos, como a bandeira
brasileira, com significantes vazios, é corriqueiramente utilizado em mobilizacdes
politicas e sociais como forma de angariar afetos, fazendo com que “a simples viséo
de uma blusa amarela ou vermelha [seja] capaz de evocar raiva ou indignagao”
(CESARINO, 2020, p. 115). Cada vez mais 0s signos estéticos foram sendo
associados a uma nocao vaga e nada esclarecedora de esquerda e direita e um
conceito menos esclarecedor ainda de um “mal maior”, o comunismo, de um lado, e
os “conservadores cristaos” de outro.

Nas imagens acima, utilizadas como fotos de perfil por usuérios(as) do
aplicativo Tinder, podemos perceber como alguns desses elementos estéticos sdo
apropriados e (re)significados, passando a ser utilizadas como simbolos que evocam
um conjunto de significados morais capazes de expressar, comunicar e emitir a
outros(as) uma infinidade de mensagens possiveis de codificacdo dentro daquele
contexto especifico. Neste caso, o contexto em que tais elementos estéticos possuem
essa capacidade de informar algo de si para o(a) outro(a) diz respeito a uma espécie
de maniqueismo, quase no termo religioso de fato, da politica brasileira. Nesse
sentido, estaria ai a capacidade, como expresso por Cesarino (2020), ndo s6 de
informar, desses elementos estéticos, mas também, de evocar, gerar, despertar ou
angariar afetos.

A primeira imagem é de um usuario do sexo masculino, funcionario publico

estadual, sem idade sendo exibida no perfil. Na foto selecionada, a presenca de uma
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bandeira ao fundo com a foto de Bolsonaro sugere que este usuario se encontra em
uma aparente manifestacdo de rua pro-Bolsonaro, provavelmente ainda em periodo
de campanha. Em sua descricdo de perfil nos € exibido um texto mais elaborado
apresentando alguns elementos e caracteristicas pessoais, como ser solteiro e ndo
ter filhos, aparéncia fisica, signo e religido, no qual o mesmo afirma ser budista. O
usuario também apresenta o seu anseio por “casar e formar familia” e, corroborando
com a imagem de perfil, afirma ser “direitista”, por isso mesmo, este perfil fora alocado
nas subcategorias “Direita politica/conservadores/pré-Bolsonaro > Se denominando
de direita ou conservador(a)”. O que mais chama atencao nesta foto é, no entanto, o
fato de o usuario estar portando uma bandeira do Brasil Império, cujo governo era
uma monarquia constitucional parlamentar representativa, tendo tido como
imperadores D. Pedro | e seu filho, D. Pedro Il. Mesmo n&o sendo crivel discorrer
sobre a possibilidade de ciéncia deste usuario quanto a carga simbdlica, narrativa e
histdrica presente no ato de portar tal bandeira, nos basta apontar que esta € utilizada
hoje por manifestantes de extrema-direita ultranacionalistas e reacionarios que
partilhariam de um aparente sentimento de aversdo a mudancas politicas, sociais,
culturais e econbmicas, e um desejo pela volta a um passado histérico, muitas vezes
narrado e imaginado como tendo sido um periodo de gloria da histéria de uma nacéo.

Na imagem seguinte, temos uma usuaria do sexo feminino, 22 anos, que nao
apresenta sua profissao e ndo possui descri¢cao de perfil. Na imagem em tela a usuaria
encontra-se na praia, e a foto em questao possui um tema referente a campanha de
Jair Bolsonaro. O tema apropria-se também de alguns signos da regido Nordeste
como forma de demonstracao generalizada de apoio a Bolsonaro. O referido perfil fora
alocado nas subcategorias “Direita politica/conservadores/pré-Bolsonaro > Fotos com
slogans de campanha”.

Em ambas as imagens é possivel perceber como as cores verde e amarelo e a
bandeira nacional sdo apropriadas pelos(as) manifestantes que se consideram
“direitista”, “conservador” e “patriota”. Para aqueles(as) que partilham dos mesmos
ideais politicos e conjunto de moralidades dos dois usuarios aqui descritos nos €&
possivel inferir, como j& mencionado, a capacidade desses elementos de despertar
um conjunto de sentimentos de identificagao, solidariedade etc.

Em oposi¢cdo, teriamos o0s possiveis sentimentos de aversdo, raiva e

indignacgéo alavancados ao visualizar o par de fotos ao lado, cujos elementos estéticos
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evocam a liberdade de Lula e também os signos da foice e martelo e a cor vermelha,
em associacao a um comunismo imaginado. Destarte, 0 mesmo pode ser inferido para
aqueles(as) que partilham dos conjuntos de ideais politicas, morais e afetivas dos
outros dois usuérios a direita. Assim, os elementos simbdlicos que constituem as fotos
a direita seriam igualmente capazes de evocar esse conjunto de sentimentos de
identificacdo, solidariedade etc., bem como o0s possiveis sentimentos de aversao,
raiva e indignagdo alavancados ao visualizarem o par de fotos dos usuarios a
esquerda.

Estes elementos nos permitem chegar a discussao seguinte. Traremos a seguir
as distincdes e semelhancas percebidas entre os(as) usuarios(as) que utilizaram de
seus perfis para demarcar seu posicionamento dentro deste espectro ideoldgico
polarizado. Assim, traremos alguns sujeitos que se identificam em seus perfis como
de direita, conservador ou patriota de um lado, e os que se identificam como de
esquerda, petista ou comunista de outro. Desta feita, buscaremos apresentar as
principais caracteristicas e recorréncias percebidas nos perfis, levantando as formas

de apresentacao de si, critérios e caracteristicas desejadas para selecao do outro.

Figura 12 - Usuarios(as) do Tinder que se denominam de direita e/ou conservadores
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Ambos os perfis apresentados acima pertencem as subcategorias “Direita
politica/conservadores/pré-Bolsonaro/contra PT > Se denominando de direita ou
conservador(a)”, composta por um total de 07 perfis coletados, dos quais quatro séo
de usuérias do sexo feminino e trés de usuéarios do sexo masculino com idades entre
20 a 37 anos. Duas das usuarias apresentam elementos estéticos em suas fotos de
perfis que nos remeteria a um grau mais elevado de capital econémico, sendo uma
dentista e outra afirmando ser modelo e promoter.

Os demais perfis apresentam fotos de si ha qual ndo exibem grandes capitais
econdmicos ou sociais na figura de objetos de consumo de alto valor econémico e
afins. Ambos(as) os(as) usuarios(as) nesta subcategoria apresentam descricdes de
perfil elaboradas, contendo informa¢des como idade, altura e local de origem, porém,
com pouquissimas informacgdes sobre caracteristicas e gostos pessoais, votando-se
mais a elementos de apreciacado ou recusa no/do outro.

Algumas das descricfes presentes nesta subcategoria nos ajudaram a iniciar
nossa discussao sobre a ideia de que determinados conjuntos de valores, dentre eles
0 politico, estariam sendo utilizados de forma direta como critério para o
estabelecimento de experiéncias afetivo-sexuais no aplicativo.

E o caso de um usuério do sexo masculino, 37 anos de idade, que afirma:
‘Independente e busco semelhantes”. O usuario segue apontando que para o
estabelecimento de um relacionamento duradouro e satisfatorio seria preciso, dentre
outras coisas, “valores compartilhados”. Tais apontamentos ndo diriam muito por si s6
no que diz respeito ao tema aqui tratado, no entanto, 0 mesmo usuario segue sua
descrigao de perfil apresentando alguns de seus valores politicos ao informar: “P.S.
De preferéncia com ideologias de ‘direita”. Ou seja, para este usuario, dentre varias
semelhancas e valores compartiihados que seriam necessarios para um
relacionamento duradouro e satisfatorio, um deles permeia sobre a preferéncia em
encontrar outra pessoa com 0 mesmo posicionamento politico e ideoldgico.

Figueiredo (2016) identifica que um dos elementos para a busca e escolha de
um(a) parceiro(a) nos aplicativos de relacionamento € a similaridade, tanto de gostos
e objetivos quanto no nivel cultural e financeiro. Nesse sentido, a semelhanca é muito
desejada em relagbdes de longo prazo. Assim, a autora afirma que “em relacdo aos

aspectos da busca por similaridades podemos concluir que os aplicativos sao agentes
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facilitadores, pois explicitam gostos, interesses, nivel educacional, altura e demais
informacdes de maneira rapida e agil” (FIGUEIREDO, 2016, p.127).

Uma segunda usuéria utiliza uma abordagem um pouco mais direta ao
apresentar sua busca por um(a) parceiro(a) com “valores compartilhados”. Esta
usuaria, de 20 anos, “Promoter e Modelo”, deixa bem claro ao dizer: “Sou de direita,
pré Bolsonaro, achou ruim? Dislike ta ai pra isso”. A mesma, desta forma, transmite
diretamente aos demais que, caso haja incompatibilidade com seu posicionamento
politico deve-se optar por ndo curtir seu perfil, onde, de igual modo, ela ndo curtira
outros perfis que venham a se identificar como de esquerda, por exemplo.

Aqui, nos chama atencdo também que, do total de 04 perfis de usuarios do
sexo masculino compondo o grupo de “Direita politica/conservadores/pré-
Bolsonaro/contra PT”, trés foram coletados com perfil configurado como masculino.

Embora a logica por tras dos algoritmos de busca de sites e aplicativos como o
Tinder ndo seja tao clara, visto que a propria empresa nao divulga abertamente “toda
a receita secreta”, parte do funcionamento de busca se d& por meio de sua
proatividade dentro do aplicativo (ficar online, ver mais perfis, dar e receber likes),
parametros aplicados pelo chamado Algoritmo 101. Outros fatores de relevancia
seriam determinantes na efetivagcdo de um match, é o caso dos chamados dados de
interesse, que seriam as informacdes dadas pelo usuario na construcao de seu perfil
(localizacéo, idade, género do(a) usuario(a) e género de interesse). Segundo o proprio
site, ndo sdo considerados, no algoritmo do aplicativo, por sua vez, a cor ou etnia,
classe social, religido. Embora estes elementos possam ficar submetidos
subjetivamente aos perfis mais curtidos por outros(as) usuarios(as) de uma regiéao®’.

Como parte da logica de busca do algoritmo do Tinder permeia por uma
fitragem de género, ndo seria dificil imaginar que estes trés perfis de homens
encontrados com nosso perfil configurado com apresentacdo do sexo masculino e
para visualizar perfis de homens e mulheres, estariam igualmente procurando por
outros usuarios do sexo masculino, e/ou ambos os sexos. Nesse sentido, estes
usuarios se enquadrariam em uma busca homoafetiva, ou biafetiva dentro do
aplicativo. Discutir a sua sexualidade, porém, ndo é nosso objetivo aqui, mas sim,

problematizar a exibicAo de usuarios do sexo masculino que se posicionam

37 Blog do Tinder: https://blog.goTinder.com/powering-Tinder-r-the-method-behind-our-matching/.
Acessado em 23/09/2020.
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politcamente como sendo de direita, conservadores e cristdos e apoiadores de
Bolsonaro para o nosso perfil também identificado como sendo do sexo masculino.
Caso seja fato que estes trés usuérios busquem por relacionamentos homo ou
biafetivo dento do aplicativo, isso n&o iria contradizer suas identificagbes e
posicionamentos como cristdos, conservadores, de direita etc., e vice-versa. Ainda
gue grande parte de movimentos sociais identitarios se posicionem contrarios a
Bolsonaro, da mesma forma que este apresenta inimeros discursos adversos a estes
tipos de movimentos, Cesarino (2019) destaca que, embora 0 antagonismo
bolsonarista eleja elementos como marcadores sociais da diferenca (género, raca e
orientacdo sexual por exemplo), estes, por sua vez, sdo diretamente associados ao
posicionamento politico-ideoldgico. A fama de miségino, racista e homofébico de
Bolsonaro transformou esse publico numa espécie de inimigos, porém, o antagonismo
apresenta caracteristicas um pouco mais seletivas. Ou seja, seus ataques nao
costumam ser contra todos os negros, gays ou mulheres, mas direcionados

aqueles(as) em clara oposicao politico-ideoldgica a ele.

Durante a campanha, a memética bolsonarista mobilizou todos estes,
de modo central, enquanto inimigos — porém, teve o cuidado de tracar
a fronteira antagonistica ndo entre brancos e negros, homens e
mulheres, ou heteros e gays, mas entre a militincia feminista, LGBT e
do movimento negro e os “cidadaos de bem”. Assim, brasileiros
negros, pardos, gays ou mulheres que ndo tinham um investimento
especial na gramatica identitaria das politicas de reconhecimento
(podemos supor, uma maioria) puderam ter seu pertencimento
mobilizado pela cadeia de equivaléncia do bolsonarismo, que operou
com significantes vazios como “brasileiros”, “trabalhadores”, “cidadaos
de bem” ou “patriotas”. Ja a frente antagonistica do aparato trabalhava
com padrbes discursivos semelhantes aqueles mais gerais
direcionados ao antipetismo, associando a militAncia a figura do
bandido, da ameaga ou da elite hipocrita e corrupta. Como
condensado em uma frase circulada no WhatsApp ap6s a eleigao: “Os
esquerdistas praticam ATIVISMO, enquanto os conservadores de
direita praticam o PATRIOTISMO” (CESARINO, 2019, p. 541-542).

Dentre os trés perfis, ambos parecem buscar um relacionamento sério e
duradouro, como namoro. O primeiro, como apresentado, elege caracteristicas para
“‘um relacionamento satisfatorio e duradouro”; os outros dois, por sua vez, afirmam o
que pretendem com o aplicativo: “Procuro amizades que podem levar ao hamoro”;

“Afim de algo sério? Pq eu estou...”.
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Os(as) demais usuarios(as), embora ndo sejam diretos ao abordarem e
apontarem critérios politicos do outro, também trazem em suas descri¢cdes os valores
ideolégicos dos quais partilham, proporcionando, com maior facilidade, a atracéo de
outros(as) usuarios(as) que também buscam “semelhantes”. Embora sejam
consideravelmente em menor nimero, algumas das frases encontradas nos perfis
coletados cujos usuarios(as) apresentam seu posicionamento politico a direita e/ou

apoio ao governo Bolsonaro veem reproduzidas abaixo:

“Bolsonaro 2018”

“Politica: Direita/Conservadora”;

“#TchauPT, agora é com o mito!”;

“De preferéncia com ideologias de “direita™;

Armamentista, anti-marxista e anti-feminista.;

“De deireita. Olavo de Carvalho e Italo Marsili”;

“Sou conservador de direita, patriota e catélico!”;

“sé 17, s6 nordeste, sou Bolsonaro cabra da peste”;

“Se vocé é LULA LIVRE nao perca seu tempo comigo”;

“Sou de direita, pré Bolsonaro, achou ruim? Dislike ta ai pra isso”;

“Se vocé super valoriza o consumo de bebida alcodlica, fuma maconha ou
usa Hashtag anti bolsonaro, va diretinho no X e economize o nosso tempo”;
“Ela é muito engragada, pena que me ignorou depois que eu disse #elenao”
[...] 17 anos, conservadora [...]".

Estes(as) usuarios(as) se apresentam evocando a pertenca a grupos cujas
identidades giram em torno do ato de se considerarem de “direita/conservadora”,
“conservador de direita, patriota e catolico!”, “direitista”. Neste sentido, também nos
chama atencao a relagcéao entre religiosidade e conservadorismo de direita. Segundo
analisa Almeida (2019), ha uma intima articulacéo entre parte do segmento religioso,
em especial o evangélico, com um crescente conservadorismo moral e politico no
debate publico nacional e internacional. No Brasil, essa relagdo entre evangélicos e
conservadorismo politico seria um dos eventos responsaveis por uma crise na politica
brasileira — polarizacao a partir das eleicées de 2014, impeachment de Dilma em 2016
— cujo resultado teria sido a eleicdo de Bolsonaro em 2018 (ALMEIDA, 2019).

A identificacdo de si como “crista(o)” além de aparecer nas descricdes de perfis
na subcategoria “Se denominando de direita ou conservador(a)”, como apresentado
acima, também aparecem em outros perfis alocados nas subcategorias “Fotos com
slogans de campanha” e “Critica a outros usuarios opositores politicos e ideologicos”.
Usuarios(as) encontrados(as) aqui, além de apontarem como critério explicito seu

posicionamento politico e outras preferéncias quanto a(o) outro(a), explicitam
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também, sua religiosidade como sendo parte da apresentacao de si, seguido de seu
posicionamento politico.

Uma das usuarias, mostradas na imagem acima, expde em sua descricdo ser
‘cristd”, seguido da sua profissdo, dentista, e logo abaixo ser de
“Direita/Conservadora”. Podemos estabelecer uma possivel hierarquizagao de valores
nesta descricdo, por mais que seu texto possa ter sido elaborado sem considerar
conscientemente estes fatores hierarquicos. Nesta logica, ser “cristd” seria a
prerrogativa de maior importancia para esta usudria, sendo apresentado primeiro,
seguido de outros conjuntos de valores, neste caso, o politico. Uma segunda usuaria
segue este mesmo padrao e inicialmente afirma ser cristd, e ja na frase seguinte de
sua descrigao de perfil expde para os demais usuarios que, se o outro “usa Hashtag
anti bolsonaro, va diretinho no X e economize o nosso tempo”.

Podemos tomar como exemplo o proprio slogan de campanha de Jair
Bolsonaro “Deus acima de tudo, Brasil acima de todos”, e que também ¢ utilizado em
algumas fotos de perfis de usuérios(as), dos(as) quais trataremos posteriormente.
Assim como percebido nos perfis analisados aqui, o préprio slogan do Governo
Bolsonaro também nos apresentaria ndo somente uma relacdo entre cristianismo e
conservadorismo de direita, mas também a apropriacdo desta identificacéo religiosa
pela direita politica, bem como esta possibilidade de hierarquizacdo de valores, ser
crista(o) primeiro e conservador de direita em seguida.

Teriamos, assim, de forma diretamente expressa, uma mescla entre
religiosidade e outros critérios de escolha para as possibilidades de construcdo de um
vinculo afetivo e sexual. O posicionamento ideoldgico/politico/partidario é
apresentado mais enfaticamente tanto para selecdo dos(as) usuarios(as), quanto para
o0 estabelecimento de possiveis vinculos afetivo-sexuais. De tal modo, apresentar-se
como sendo cristd(o) e/ou conservador(a) de direita, favoravel ou contraria a
candidatura de um Presidente da Republica evocaria um conjunto de moralidades
sobre ambos(as) os(as) usuarios(as) que refletiriam tanto nas possiveis curtidas que
irdo desferir quanto nas curtidas que poderao vir a receber.

Embora o Tinder seja um aplicativo de relacionamentos com inumeros
propasitos, ndo somente atribuido pela prépria marca, mas também pela cocriacdo de
valores por meios dos proprios usuarios (CAVALCANTI, 2017), ele ndo é voltado

especificamente para um publico religioso. Por ser utilizado tanto para busca de
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relacionamentos afetivos (amizades, namoro, casamento), quanto para a busca de
sexo casual, realizacdo de fetiches, prostituicdo etc., alguns estigmas podem ser
criados em torno do aplicativo como sendo utilizado para “putaria”. Estes estigmas
poderiam possibilitar o afugentamento de usuérios com tendéncias religiosas mais
fortes, levando-os a sites e aplicativos de relacionamentos voltados especificamente
para esse tipo de publico.

N&o fica explicito nas descricbes de perfis coletadas aqui que estes(as)
usuarios(as) buscam por parceiros(as) que, por sua vez, também sejam cristdos. E
possivel deduzir, no entanto, que este elemento podera ser levado em consideracao
no momento da escolha de quem curtir ou manter contato, ou mesmo estabelecer
algum tipo de vinculo afetivo de médio ou longo prazo, restando saber se com maior
ou menor grau de importancia do que o fator politico. Porém, nos perfis coletados em
gue Sao expressos o0 posicionamento religioso, o conteddo das descri¢cdes versa mais
sobre si do que exigindo, a priori, uma mesma conduta religiosa do outro que se busca.
Apesar disso, ficaria implicito que suas correspondéncias no aplicativo ao menos
estariam informadas quanto ao elemento religioso, partindo do suposto de que leram
as descricdes antes de curtir o perfil em questao.

Ja a subcategoria “Se denominando de esquerda, petista ou comunista” é
composta por um total de 17 perfis de usuarios(as) com idades de 19 a 41 anos, dos
quais quatro sdo de usuarios homens, doze de usuarias mulheres e um perfil de uma
usuaria que se identifica como mulher trans. Os perfis apresentam fotos dos(as)
usuarios(as) na qual ndo exibem itens que demonstrem elevados capitais econémicos
e de status na figura de objetos de consumo de alto valor monetario e afins. A maioria
das imagens que compdem estes perfis apresentam os(as) usuarios(as) em fotos
tiradas de si mesmos(as), ambas com uma composi¢ao simples, com um fundo que
remete a prépria casa.

Algumas usuarias se apresentam com fotos com algum animal doméstico como
céo e gato e outras duas com itens que aludem a causas politicas como uma bandeira
LGBTQIA+ e outra com brincos em formato de foice e martelo, como exibido no inicio
desta discussdo. Ambos(as) os(as) usuarios(as) nesta subcategoria apresentam
descri¢cOes elaboradas de perfil, contendo informagdes como idade, local de origem,
profissdo, gostos e caracteristicas pessoais que aparecem com maior importancia

para estes(as) usuarios(as) do que para os anteriores, como “Praia, Cinema, Sinuca,
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Séries, Livros, Rock, Reaggae, Jazz, Blues, Cerveja, Chopp, Café, Acai e Sushi”, ou
ter “mil interesses e t6 sempre fazendo alguma coisa, mas aqui vao alguns: livros,
quadrinhos, séries e filmes, Budismo, design, ilustragdo/pintura, fotografia, viagens...
gosto de aprender coisas novas”.

Algumas caracteristicas consideradas como pontos fracos também sao
destacadas, mas logo sobreposta por pontos considerados positivos que valeriam a
pena ser apresentados: “Sou um amorzinho, ou eu pelo menos tento”; “Dan¢o muito
mal (desculpa), adoro conversar, principalmente leseira - mas provavelmente vou
terminar falando sobre as viagens de minha cabeca aquariana”; “comunicativa,
intensa, verdadeira, leal, toda cuidados e atencdo com quem ama. Tenho coragao
aberto para os bons sentimentos e boas energias! Amo animais principalmente caes”.

Dentre estes(as) usuarios(as) destaca-se o fato de a grande maioria se
identificar como estudante ou apontar sua profissdo, sendo estes(as), por exemplo,

estudantes de Historia, Antropologia, Engenharia Ambiental, Biologia, Medicina, duas

advogadas e uma arquiteta.

Figura 13 - Usuarios(as) do Tinder que se denominam de esquerda, petista ou comunista
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Na elaboracao de suas descri¢cdes de perfil os elementos de apresentacéo de

si, por meio de caracteristicas e gostos pessoais, muitas vezes aparecem mesclados
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com posicionamentos politicos, sendo este, desse modo, encarado como mais uma
das muitas caracteristicas definidoras do eu. Embora estes mesmos elementos
também parecam definir os que se denominam como “conservadores/de direita”,
aqueles expbem seu posicionamento politico em frases separadas das caracteristicas
e gostos, num sentido de ser uma caracteristica a parte as percebidas como pessoais.
Ja estes, entranham de forma emaranhada seu posicionamento politico com seus
hobbies, gostos e definicbes de si e de seu carater.

Ao se apresentar como “estudante de histoéria, bastante nerd e petista safado”,
por exemplo, este usuario parece equiparar em grau de importancia o fato de ser tanto
estudante e nerd quanto ser petista. De igual modo, uma outra usuaria, estudante de
Engenharia Ambiental, de 22 anos, se apresenta como “Radiante quanto o sol ahaha,
ama cantar e nadar, mde de pet, gorda, viciada em jogos, comunista, sincera,
romantica, companheira, bi e escorpiana”. Esta usuaria se identifica como “comunista’
ao mesmo passo em que apresenta na mesma frase seus Qostos pessoais,
caracteristicas fisicas e interpessoais. Ambos indicam a relevancia de expor nao
somente elementos pessoais que julgam importantes em si para que o outro saiba no
ato de curtir ou ndo o seu perfil, como também seu posicionamento politico-ideoldgico
meio a essas caracteristicas, ambas fazendo parte de quem séao.

Valores morais aparecem de forma explicita nesses perfis, como € o caso das
usuarias, uma advogada de 33 anos e uma estudante e estagiaria da Justica Federal
na Paraiba de 41 anos, que afirmam, respectivamente: “procurando bom papo e boa
companhia”; “prezo pelo respeito e a equidade!”. Para estas usuarias o que se busca
em uma possivel relacdo com o outro, mediada pelo Tinder, comecaria pela
capacidade em se estabelecer um “bom papo” com outros(as) usuarios(as) e que
este(a) se mostre como sendo uma “boa companhia”.

Para isso, em muito, seria necessario que se possa estabelecer uma relacéo
que mantenha niveis de respeito nos didlogos e na interagdo, bem como um certo
senso de justica pautado no respeito a igualdade de direitos. Podemos pensar
especificamente no “respeito e equidade” de género nestes exemplos, posto que uma
apresenta sua sexualidade ao afirmar ser “bi”, a0 mesmo passo em que ambas se
posicionam como feministas. Nesse mesmo sentido, outra usuaria, advogada de 29
anos, expde ser “Esquerdista, Anti-machismo, Anti-Racismo, Anti-Homofobia”. Ambos

seriam valores morais necessarios para o estabelecimento de uma relacdo saudavel

140



entre géneros e sexualidades distintas, independentemente de posicionamentos
politicos.

Nestes casos, podemos perceber tracos do que caracterizaria a ideia de amor
confluente de Giddens. Para estes(as) usuarios(as), conforme esbocam em seus
perfis, parece ser valorizado elementos que lhes permitiiam estabelecer um
“relacionamento especial” no qual se presume a importancia e necessidade de
manifestar preocupacoes, respeito matuo e de igualdade na doacao e no recebimento
interacional e emocional, respeitando as necessidades do outro. Embora néo esteja
dizendo que tais necessidades ndo sejam exigidas também dos(as) usuarios(as)
abordados(as) anteriormente, vale ressaltar esta distincdo na composi¢cdo de seus
perfis. Naqueles é enfatizada as definicbes do que se espera do outro, nestes
aparecem de forma mais evidente o que se deseja da relacdo com o outro: “[...] cerveja
e bom papo para ser feliz”, “[...] respeito e equidade”, “[...] bons sentimentos e boas
energias”, “[...] bom papo e boa companhia”’, sendo a excecédo o fato do outro ser
eleitor de Jair Bolsonaro.

Apesar de esbocarem as condutas morais que esperam na interacdo relacional
com o outro, apenas duas usuarias apresentam o tipo de relacdo que buscam com o
uso do aplicativo. Uma, estudante de engenharia ambiental de 22 anos e outra,
advogada, 29 anos. A primeira traz seus interesses com o aplicativo ao final de sua
descricéo de perfil afirmando: “casada em um relacionamento aberto. Bora conversar,
t6 afim de novas amizades pra tomar aquela caipirinha, ver uma série/filme com pipoca
ou jogar uma partida”. A segunda, traz, logo ao inicio de sua descricdo de perfil:
“solteira, livre e interessada apenas em relacdes abertas e ndo monogamicas
(amizades coloridas, rolos, algo casual)”.

Estando em um relacionamento aberto ou solteira se percebendo como “livre”,
— e certamente como bem-sucedida aos olhos da sociedade sobre o0 que se espera
de sucesso profissional — estas expdem abertamente a sua autonomia, liberdade e
desejos afetivo-sexuais. Estas usuarias expbéem seu desejo por uma relacdo de
amizade que pode ou nao envolver relagdes sexuais, sendo este, o que Giddens
(1993) chamou de encontros episédicos, ou seja, aquela busca de/por parceiros(as)
sexuais transitorios, ligacdes de curto prazo, despersonalizadas, englobada pelo que

ele denomina de sexualidade plastica, caracterizada por uma maior liberdade da
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sexualidade e busca do prazer sexual desvinculado das necessidades outrora
exigidas das mulheres, como o casamento monogamico e a reproducao.

Outros(as) usuarios(as) reforcam de forma mais explicita a ideia de que certos
valores, dentre eles o politico, estariam sendo utilizados como critério para o
estabelecimento de experiéncias afetivo-sexuais no aplicativo. E o caso do estudante
de antropologia de 25 anos que por meio do uso de uma hashtag afirma possuir
“#0pacienciaparabozominio”. Ja outra usuaria, de 19 anos, expde: “Estudo biologia e
sou apaixonada por todas as formas de vida, menos a de bolsominions”.

Posto que Jair Bolsonaro é reconhecido internacionalmente por suas falas
muitas vezes dissonantes destes valores morais de respeito e equidade a minorias
sociais, sendo considerado por muitos(as) como machista, racista e homofébico,
igualmente, muitos de seus eleitores s&o comumente reconhecidos da mesma forma.
O que nos levaria a entender de maneira relacional o fato de outros(as) usuarios(as)
agui apresentarem em seus perfis uma recusa aqueles(as) que sejam eleitores de
Bolsonaro. Muitos(as), assim, se recusariam a iniciar qualquer relagdo com
“bolsominions” por anteverem, até certo ponto, que a interagdo possa vir a sofrer
ruidos advindos desses tracos de personalidade recorrentes do bolsonarismo, que
seriam em muito incompativeis com o perfil moral e ideolégico de busca por respeito
e equidade quanto a género, sexualidade, cor etc.

Por outro lado, haveria uma abertura quase espontanea para aqueles(as) que
partiihem dos mesmos posicionamentos, e voto, como é expresso por uma usuaria ao
afirmar: “se votou no Haddad pode beijar a vontade”. Nesse sentido, vemos aqui, o
mesmo que 0 apresentado anteriormente, quando alguns usuarios afirmam buscar
“semelhantes” e/ou “valores compartilhados”, onde muitas dessas semelhangas e
valores sédo referentes ao proprio posicionamento politico-ideologico.

Esta recusa por eleitores de direita e do proprio Bolsonaro permitiu também a
elaboracao do jogo de palavras utilizadas em relacdo aos botdes de curtir ou recusar
do aplicativo Tinder e que da nome a este capitulo. Dois dos trés usuarios que
compdem a subcategoria “Deslize para o lado oposto da sua posi¢céao politica” séo

retratados abaixo:
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Figura 14 - Deslize para o lado oposto da sua posicao politica
N
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Fonte: Tinder - Compilacéo do autor (2020)

Visto que o botdo “X” para recusa do perfil exibido fica a esquerda da tela,
sendo possivel arrastar o cartdo do perfil para a mesma dire¢do para passa-lo, e o
botdo de coracao para dar like se posiciona a direita da tela, podendo também arrastar
o perfil a direita para curtir, ao sugerirem que o outro “deslize pro lado contrario da tua
orientacao politica” estes(as) usuarios(as) sugerem que, caso 0 outro se considere de
direita que arraste seu perfil para a esquerda, logo, optando pela recusa ao perfil. Por
sua vez, usuarios(as) gue se posicionam como de esquerda podem deslizar o mesmo
perfil para a direita, efetuando um like e possivel match desejado.

Um elemento interessante dentre estes perfis é o fato de certos(as)
usuarios(as), ao se posicionarem como “esquerdista”, “petista”, ou “comunista”,
completam a expressao com algum termo sarcastico: “esquerdista/petista safado(a)”,
“esquerdopata do senhor”. Ao longo destas investidas polarizantes na politica
brasileira os termos “PT, esquerda e comunismo”, por exemplo, foram sendo
carregados com uma carga simbdlica negativa. Tal fenbmeno fora se dando
principalmente por discursos antipetistas que traziam uma correlacédo entre estes e
uma ideia, em muito exagerada ou falsa, de corrup¢do, depravacdo moral,
criminalidade, libertinagem etc. O uso dessas expressoes por esses(as) usuarios(as)
parecem vir num sentido contrario de apropriagao e ressignificacao simbdlica por meio
da satirizacdo ao se denominarem como tal.

Como dito anteriormente, a partir da reeleicdo de Dilma o Brasil viu-se dividido
cada vez mais entre uma nogao de “nds/eles”, entre “direita/esquerda”. Por um lado,
as nocdes polarizadas de conservadores cristdo guardides da moral contra a
corrupcéo dos comunistas; do outro, o crescente sentimento de revolta e percepgao
de ruptura de um sistema democratico vigente personificado na figura do processo de

impeachment da ex-presidenta Dilma, considerado por estes como um golpe em curso
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para usurpacdo do poder. Houve um enorme esforco de politicos e movimentos
sociais de oposi¢cao em construir uma associacao direta entra Lula, Dilma e o PT com
uma terrivel ditadura comunista. Geralmente pautadas por meio de vinculos com
governos ditos socialistas ou “pseudosocialistas”, como a China, Cuba e Venezuela
esse imaginario logrou éxito ao difundir a compreensédo deveras equivocada de
associacdo ou atribuicdo do PT, sendo um partido a esquerda na politica brasileiro,

como um partido comunista e muitas vezes de regime autoritario (GIRELLI, 2018).

[...] a antiga ideia do “perigo comunista” estava vigente de uma forma
importante no Brasil e, em parte, sequer imaginada com tanta forca
pelos setores progressistas, sendo pano de fundo das ac¢des de rua
dos setores médios e classes altas no pais recentemente. Essa
mesma justificativa do anticomunismo havia sido responsavel pela
instauracdo de duas ditaduras no pais durante o século XX e varias
em paises latino-americanos, sendo retomada quando algum governo
no continente almejou a realizacdo de medidas de beneficio popular
(GIRELLI, 2018, p. 44-45).

Tornou-se cada vez mais bem-quisto se denominar um patriota conservador
cristdo de direita no Brasil. Os grupos da “direita brasileira” conseguiram se articular
em torno de identidades em comum que deu a estas pessoas 0 sentimento de
pertenca (PENTEADO; LERNER, 2018; ROCHA, 2019). Estas identidades foram
calcadas em significantes como ser cristdo, conservadorismo, direita, liberalismo e
claro, anti-esquerda, anticomunismo, antipetismo, antifeminismo e “anti-
qualqueroutracoisa” que se apresente como dissonante do que propagam politicos e
movimentos conservadores e liberais de direita.

Uma caracteristica agravante do contexto politico polarizado que vivenciamos
hoje tem se tornado visivel por meio da seguinte situagéo: se vocé nao é “conservador
de direita, patriota e catodlico” (cristdo, de forma genérica e generalizada) logo é
colocado na caixinha oposta que mistura, sem nenhum pudor ou critério, PT, esquerda
e comunismo. A partir disso, torna-se comum a expressao “cidaddos de bem”
(NUNES, 2015; PENTEADO; LERNER, 2018) como um auto titulo atribuido pelos

“conservadores cristaos de direita” no Brasil a si mesmos.

A producdo do discurso que conseguiu associar o Partido dos
Trabalhadores com a corrupgéao e os “perigos do comunismo”, permitiu
formar uma frente ampla de direita que se articulou na construcéo de
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uma identidade de um “nés” (cidadaos de bem) em oposicao a “eles”
(esquerda, petistas, comunistas) (PENTEADO; LERNER, 2018, p. 22).

Um dos muitos “mitos” criados no/pelo imaginario dos segmentos politicos
conservadores de direita no Brasil foi a figura deste “cidadao de bem”, que embora
analiticamente possa ser um significante vazio, possui uma grande carga simbdlica e
emocional para 0s que arrogam para si a pertenca a este grupo. Nesse sentido, este
mito imputa para si certas caracteristicas — nem sempre vistas na pratica —, que
englobam desde outros mitos como o da “familia tradicional brasileira” (homem
trabalhador e provedor do sustento, mulher zeladora da casa e dos filhos, “bela,
recatada e do lar”), a ideia de patriotismo (expressa pela camisa verde e amarelo da
selecao de futebol), este oposicionismo entre pessoas trabalhadoras e ordeiras de um
lado e preguicosos e malandros de outro, remissao ao militarismo entre outros.

“Pessoas de bem” e “cristdos”, que em muitos casos defendem a tortura e/ou
torturadores, temem uma suposta implantacdo de uma “ditadura comunista”, ao passo
que enaltecem o periodo da ditadura civico-militar de 1964 no Brasil e pedem nova
intervencdo militar. A expressao reforca o local periférico em que o Partido dos
Trabalhadores e qualquer um que se opunha a algum posicionamento da direita
brasileira, foram postos. Ou seja, estes ndo seriam cidadaos, dignos, portanto, de
respeito ou de serem resguardados pela mesma Constituicdo, nem tao pouco de
serem considerados “de bem”, remontando, mais uma vez, a associacao a corrupcao,
taxados de criminosos, ou defensores de criminosos. Em oposicao aos “cidadaos de

bem” teriamos, claro, todo o resto, os petistas, esquerdistas e comunistas.

Durante o periodo eleitoral de 2014 no Brasil, ficou muito comum na
internet e apds o mesmo intensificou-se a diferenciagdo, entre
pessoas de bem e vagabundos os de bem destilam 6dio, preconceito
e desejos primitivos de vinganca. Toda a noticia sobre direitos
humanos, politica ou crime envolvendo menor que é veiculada na rede
€ inundada de comentarios raivosos pelos intitulados pessoas de bem.
O mural de comentérios das noticias é inundado das mais diversas
expressdes de farias, misantropia, racismos, misoginia, homofobia,
transfobia entre tantos outros rompantes de 6dio (NUNES, 2015,
p.40).

3.3.2. “Por tras dessas fotos ha um grande acordo nacional”: o

Impeachment de Dilma e a narrativa do Golpe
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Os movimentos de reivindicacdes pedindo a saida da entdo presidenta Dilma
comecaram ainda em 2013, pouco tempo antes das elei¢cdes para presidéncia, que
viria a ocorrer no ano seguinte (THEIS, 2013). No entanto, 0s movimentos sociais pro-
impeachment se intensificam apos sua reeleicio em 2014, principalmente
encabecados por movimentos como o MBL, organizacdes ultraliberais e outras de
vertentes religiosas e militaristas que somaram esforcos para apoiar a candidatura de
Aécio Neves no segundo turno (ALONSO, 2017; ROCHA, 2019; THEIS, 2013).

A aposta se provou certeira, uma vez que a insatisfacdo com a
reeleicdo de Dilma aumentou com as denuncias de corrupcdo
ventiladas pela Operacdo Lava-jato, e expostas diuturnamente pelos
grandes veiculos de midia. Resultou-se uma pressao social que jogou
ainda mais 4gua no moinho da crise politica em curso até que, em
agosto de 2016, Dilma foi de fato impedida (ROCHA, 2019, p. 25).

Nesse sentido, “a capacidade do jornalismo de hierarquizar e problematizar os
acontecimentos e 0s assuntos mais importantes, aponta a capacidade central de sua
influéncia sobre a opiniao publica” (NEVEU, 2001, p. 85 apud ALMEIDA; LIMA, 2016).
Destarte, conforme alguns autores, as midias tradicionais corroboraram para o
fortalecimento do discurso retdrico “maniqueista” do “nds” contra “eles” reforcando
uma batalha narrativa simbdlica do “bem” contra o “mal” (ALMEIDA; LIMA, 2016;
BECKER, et. al., 2016; GIRELLI, 2018; OLIVEIRA, 2016; SANTOS; VIEIRA, 2016).

As manifestacdes nas plataformas digitais também figuraram como de extrema
importancia para a disseminacdo do discurso ideolégico antipetista e teve a
participacdo de diversos grupos dos espectros politicos da direita brasileira como o
MBL, Vem Pra Rua e Revoltados Online, entre outros movimentos de extrema direita
gue clamavam pelo impeachment, intervencao militar etc. (GOMES, 2017; MALINI et.
al., 2017; MORAES; QUADROS, 2016; NUNES, 2015; PENTEADO; LERNER, 2018;
RUEDIGER, 2017; SANTOS, 2016).

Em maio de 2016 o Senado aprova a abertura do processo de impeachment, e
determina o afastamento de Dilma pelo periodo de até 180 dias, assumindo o vice-
presidente Michel Temer, do atual MDB (Movimento Democratico Brasileiro). Ja em
agosto de 2016 € iniciada as fases finais do processo que passa pelo discurso em que
Dilma se defende no Senado e classifica todo o processo como um Golpe de Estado,
chegando a votagdo em 31 de agosto de 2016, em que Dilma Rousseff tem o mandato

cassado pelo Senado Federal onde é por fim destituida do cargo. Embora a maioria
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tenha votado pelo impeachment de Dilma, o Senado, também em votacdo, manteve
seus direitos politicos, geralmente retirado em casos de impeachment. Os direitos
politicos, em linhas gerais, referem-se aos direitos e deveres inerentes a cidadania da
pessoa fisica em participar direta ou indiretamente da formacédo do Estado da qual é
cidada, podendo disputar eleicbes, votar, participar de referendos e plebiscitos bem
como exercer cargos publicos etc. (CAMPIONI, 2017; GOMES, 2010; TORRES,
2014).

Como exposto abaixo, algumas usuarias compartilham da ideia professada por
Dilma Rousseff de que o seu processo de impeachment fora um Golpe de Estado, e

trazem este elemento para seus perfis no Tinder.

Figura 15 - Usuarios(as) que

classificam o impeachment de Dilma como golpe de Estado
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Nao gosto de politica.

Fonte: Tinder - Compilagéo do autor (2020)

As usuarias acima, deste modo, invocam a narrativa de “golpe” proferida por
Dilma, narrativa esta, corroborada por divulgagdes, semanas antes da votacdo na
Camara dos Deputados, de audios gravados de uma conversa entre o entdo senador

e ministro do Planejamento Romero Juca, um dos principais articuladores do
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impeachment de Dilma, com Sérgio Machado, ex-presidente da empresa
Transpetro®®, ambos investigados no ambito da Operacdo Lava Jato. O fato em
questao deu folego a narrativa de “golpe”, visto que para Juca e Machado “tem que
ter impeachment. E a Unica saida”. Deste modo, afirmam que, “a solucdo mais facil
era botar o Michel [Temer]... E um acordo, botar o Michel, num grande acordo nacional
[...] ai parava tudo”, solugéo esta que, segundo as gravagdes, serviria para controlar
as investigacoes e evitar que fossem, dentre outros, alvos da Lava Jato (CONJUR,
2016; EL PAIS, 2016; G1, 2016; GREENWALD, et. al., 2016; VALENTE, 2016).

A usuaria do ultimo perfil exposto, aparentemente informada do caso, expressa
0 evento em seu perfil ao relacionar suas fotos com uma das falas vazadas em audio,
“por tras dessas fotos hd um grande acordo nacional”. Deste modo, estas evocam e
apresentam, como elemento significante para conhecimento do outro no aplicativo, a
percepc¢ao de ruptura institucional na figura do impeachment. Esta narrativa é, assim,
exibida por meio de recursos visuais, por meio de suas fotos de perfis, textuais, de
forma descritiva direta “Foi golpe”, indireta, fazendo aluséo as falas proferidas nos
audios divulgados, ou mesmo por meio de outros signos, como é o caso da usuaria
segurando o livro “Por que gritamos golpe?: Para entender o impeachment e a crise
politica no Brasil” (JINKINGS; et. al., 2016). Estas apresentam, assim, um conjunto de
significantes estéticos, visuais e textuais que sdo capazes de expressar seus
posicionamentos politico-ideoldgicos e a percep¢do que possuem sobre o evento em

questao.

3.3.3. #LulaLivre

A decisdo de condenacdo do ex-presidente Lula pelo entdo Juiz Sérgio Moro
no ambito da Operacédo Lava Jato®® gerou grandes comocGes nos brasileiros de
ambos os lados dentro do par de oposicao politica “esquerda/direita”. De um lado o
sentimento de injustica e perseguicdo politica que permitiu 0 engajamento em torno

da hashtag #LulaLivre; por outro lado, aqueles que possuiam a percepcao de que

38 Empresa brasileira de transporte e logistica de combustiveis. Atua nas operagfes de importagdo e
exportacao de petroleo e derivados, gas e etano. Disponivel em: http://transpetro.com.br/transpetro-
institucional/. Acessado em: 14/06/2020.

39 Consultar o site do Ministério Pablico Federal (MPF): http://www.mpf.mp.br/grandes-casos/lava-
jato/entenda-o-caso. Acessado em: 14/04/2020. Ver também: Santos e Vieira (2016), Dantas e Schmitt
(2017), Leitdo (2018), Freitas (2019), Greenwald e Pougy (2019), Pavaneli (2019); Bomfim et. al. (2020),
Greenwald et. al. (2020).
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finalmente a justica social e politica estaria sendo feita no Pais, o que proporcionou
um oposicionismo contra aqueles que defendiam a ideia de liberdade de Lula. Mais
uma vez este embate de narrativas pode ser percebido nas descrigées de perfis no

Tinder, como o caso das usuarias abaixo:

Figura 16 - Usuarias pro e contra a condenacéo de Lula
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Fonte: Tinder - Compilag&o do autor (2020)

O primeiro perfil € de uma usuaria do sexo feminino e estudante de
enfermagem. O perfil da mesma fora coletado com o perfil configurado como
masculino e alocado nas subcategorias “Esquerda politica/progressistas/pro-
PT/contra Bolsonaro > Uso da hashtag “LulaLivre” e outras relacionadas ao Lula”, que
soma um total de 18 usuarios(as). Tratando especificamente dos perfis que compdem
esta subcategoria temos 12 usuarias do sexo feminino e 06 usudrios do sexo
masculino com idades de 19 a 34, sendo apenas um usuario com idade superior a
esta média, com 51 anos de idade. Dentre estes(as), estdo usuarios(as) cujas
descrigdes de perfil sdo compostas com frases como “Somos milhdes de Lula”, “O
povo quer Lula Livre”, “Dilmista e Lulista”. Outros, por sua vez, possuem elementos
referentes ao Lula em suas fotos de perfil, como usuarios(as) com camisetas com foto
de Lula e/ou os dizeres “Lula Livre”, outros(as) com o rosto coberto por uma foto do
ex-presidente ou estar ao lado de um quadro de madeira com sua gravura.

Poucos dos perfis possuem complementos textuais que remetam a
preferéncias sobre o outro pretenso relacional, como o caso de uma estudante de 23

Fa1]

anos que esta “querendo conhecer gente e fazer amigxs”, e também do usuario de 51
anos que diz buscar “gente descomplicada” tendo como preferéncia “mulheres
inteligentes e bem humoradas”.

Entre estes(as) usuarios(as) € priorizado caracteristicas de si, como profissao
e gostos pessoais, como praia, natureza, viagens, trilhas, leitura, cinema, cultura,

meditacdo, yoga, bordado, musicas, arte, por do sol, bicicleta, fotografia e, dentre
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outras coisas, “falar mal de Bolsonaro”, sendo utilizado também frases de efeito,
poemas e signo para definir tracos de si.

Trés usuérias, uma estudante de antropologia de 30 anos, uma estudante de
agroecologia de 19 anos e uma estudante de moda de 21 anos, se posicionam como
feministas, sendo esta ultima também ativista e defensora das causas animais. A
profissdo também € destacada pelos(as) usuarios(as) deste grupo, sendo alguns
Filosofo, Terapeuta e Musico. Destaca-se, porém, que a grande maioria S&o
estudantes de variados cursos como psicologia, enfermagem, moda, agroecologia e
antropologia, por exemplo, o que denota o capital educacional desses(as)
usuarios(as).

Do outro lado, o segundo perfil também € de uma usuéria do sexo feminino que
nao indica sua profissdo, embora a foto expresse um aparente status social elevado.
O perfil da mesma fora coletado com o perfil configurado como masculino e alocado
nas subcategorias “Direita politica/conservadores/pro-Bolsonaro > Critica a outros(as)
usuarios(as) de oposicéo politica e ideoldgica”. Este foi o unico perfil da subcategoria
“Direita politica/conservadores/pr6-Bolsonaro” a fazer mengao ao ex-presidente Lula.
No entanto, sua critica ndo se direciona diretamente, embora implicito, ao Lula, mas
sim a usuarios que utilizam a referida hashtag de apoio a ele, por isso posta em
“Critica a outros(as) usuarios(as) de oposicéao politica e ideoldgica”.

De tal modo, se faz perceptivel que ambos(as) os(as) usuarios(as) da primeira
subcategoria ndo se detiveram em explicitar diretamente as caracteristicas das quais
esperam do(a) outro(a), embora fique perceptivel o conjunto de caracteristicas de que
estes(as) usuarios(as) partilham. Os valores politicos que expressam em seus perfis
ao se mostrarem favoraveis a liberdade de Lula aumentaria as chances de atrair,
principalmente, outros(as) usuarios(as) que possuem o mesmo conjunto de valores,
ao passo que levariam usuarios(as) que enfeixam de ideais semelhantes a usuaria da
segunda imagem a apertarem no X.

Ao contrario, por sua vez, temos a usuaria que sugere explicitamente que
aqueles que forem “Lula Livra nem percam] seu tempo”. Como visto na imagem
acima, esta usuaria ndo apresenta qualquer outro texto em sua descrigdo de perfil,
aparentemente tendo como critério inicial o fato de outros usudarios serem pro ou
contra a liberdade de Lula. Nos é possivel inferir deste modo que, outros critérios

pessoais como percepcao de beleza, atracdo fisica e desenvolvimento de vinculos
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afetivos possam vir a ser selecionados apenas depois de 0s possiveis pretendentes
passarem pelo filtro politico explicitado, ou mesmo que a possivel interacdo possa vir
a ser desfeita caso se descubra posteriormente que o outro seja “Lula Livre”.

Tomando a prisdo de Lula ap6s condenacdo em segunda instancia*®, muita
discusséo se deu em torno da constitucionalidade de tal acdo. Por fim, no dia 7 de
novembro de 2019 o Supremo Tribunal Federal (STF) derrubou o entendimento de
possibilidade de prisdo em segunda instancia, que passou a ser considerada como
inconstitucional por configurar execu¢éo antecipada da pena. Apds deciséo do STF a
defesa de Lula entrou com pedido de soltura que foi acatada pelo juiz Danilo Pereira
Janior, magistrado da 122 Vara Federal de Curitiba, levando a liberacéo de Lula no dia
8 novembro de 2019 ap6s 580 dias em reclusdo na carceragem da Superintendéncia
da Policia Federal em Curitiba (BUHRER, 2019), onde aguarda decisdo dos
julgamentos nas demais instancias.

J& no inicio de 2021 o Supremo Tribunal Federal confirma liminar que decidiu
pela incompeténcia da Vara Federal de Curitiba, sob entéo lideranga do ex-Juiz Sergio
Moro para processar e julgar os casos envolvendo o ex-Presidente Lula. A
incompeténcia se deu por entendimento de que 0s supostos crimes pelos quais Lula
seria investigado ndo estariam ligados no ambito da Operacdo Lava Jato, sendo
necessario o encaminhamento dos processos para outra Vara de Justica. Assim, até
0 momento as condenagdes do ex-Juiz ficam anuladas e Lula volta a ter todos os seus
direitos politicos, se tornando novamente elegivel (JOAO FILHO, 2021; RODAS, 2021;
TEIXEIRA et. al., 2021; THOMAZ, 2021).

3.4. #EleNao: acirramento ideologico, desinformacdo e ascensdo do
bolsonarismo
3.4.1. “#TchauPT agora é com o Mito!”: corrida eleitoral de 2018 e a busca

pela esperanca e confianga em meio ao caos

40 Primeira instancia sdo as varas ou secdes judiciarias onde atuam o juiz de Direito, porta de entrada
para o judiciario brasileira onde o juiz singular (Unico) profere (d4) a sentenca. Ao discordar de sentenca
proferida em primeira instancia pode-se recorrer, em segunda instancia, aos Tribunais de Justica, que
sd0 responsaveis por revisar os casos ja analisados pelos juizes singulares de primeira instancia.
Nesse sentido, 0 STF entendeu que sentengas de prisdo, em certos casos, devem ser executadas apos
0S recursos processuais chegarem a analise de Ultima instancia e, portanto, ocorra o transito em
julgado, a coisa julgada, isto é, a deciséo definitiva. Fonte:
https://cnj.jusbrasil.com.br/noticias/100111134/primeira-instancia-segunda-instancia-quem-e-quem-
na-justica-brasileira. Acessado em: 12/04/2021.
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Os animos de polarizacdo voltaram a se intensificar no ano de 2018, e as
disputas eleitorais para presidéncia forjaram novos embates entre 0s espectros
politicos a direita, conservadores e liberais e dos espectros politicos a esquerda,
libertarios e progressistas, em torno, principalmente, de disputas pelo controle das
narrativas politicas de um lado, e de ataques e difamacao do outro (ALMEIDA, 2018).
As redes sociais se tornaram o grande eixo entorno do qual essas discussdes giraram
(RUEDIGER; GRASSI, 2018), e que culminaram com a vitéria em segundo turno de
Jair Bolsonaro pelo Partido Social Liberal (PSL) contra Fernando Haddad, candidato
pelo Partido dos Trabalhadores (PT).

A Internet, em especial as redes sociais digitais como Facebook, Instagram e
Twitter foram de grande importéncia para a visibilidade e contato do entdo candidato
Jair Bolsonaro com o publico. Por meio dessas duas plataformas digitais o
presidenciavel realizava, e continua realizando até hoje, as chamadas lives de
Internet*!. Também foi amplamente utilizado conta do candidato no Twitter para
compartilhar informacdes e desinformacdes com criticas e ataques a opositores
politicos. O mesmo continua se valendo da plataforma apos as elei¢cdes para noticiar
em primeira mao escolhas e demissdes de Ministros para compor ou deixar o
Congresso Nacional, divulgar projetos e acdes, e claro, continuar com a disseminacao
de discursos de 6dio e polarizacdo por meio de textos inflamatdrios e desinformacao,
bem como ataques a opositores politicos e instituicdes democréticas que ele acredita
ir contra suas medidas e/ou pensamento ideologico.

Os quatro perfis tomados como exemplo esbogam a subcategoria “Perfis com
slogans de campanha”. Apresentou-se como um padrdo entre os(as) usuarios(as)
alocados nesta subcategoria a falta de descricbes de perfil, bastando como regra a
presenca de fotos das quais ao menos uma possuia algum tipo de propaganda, slogan
ou tema referente a um dos presidenciaveis do segundo turno.

Fizeram parte da subcategoria “Direita politica/conservadores/pro-
Bolsonaro/contra PT > Fotos com slogans de campanha” um total de 07 perfis, tendo
sido ambos encontrados com perfil configurado como sendo do sexo masculino. A
idade destes(as) usuarios(as) variam de 20 a 37 anos. Dos sete perfis, 06 sdo de

usuarias do sexo feminino. No que diz respeito as imagens, os perfis coletados aqui

41 Ferramenta de transmissao ao vivo de videos publicado no perfil do usuario por meio de plataformas
de redes sociais que podem ser assistidas e compartilhadas em tempo real ou apds o encerramento
da gravacéo.
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possuem fotos proprias dos(as) usuarios(as), onde seus rostos sdo tomados com
maior énfase em primeiro plano juntamente com os temas de campanha na parte

inferior da foto.

Figura 17 - Perfis de usuarios(as) com slogans de campanha para presidéncia do Brasil no ano de 2018
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Fonte: Tinder - Compilag&o do autor (2020)

Os temas presentes nas fotos tornam a utilizar o emprego das cores verde e
amarelo, algumas com a variacédo azul e verde, ambas em alusdo a apropriacao da
bandeira nacional e de suas cores como signo estético cujos valores sdo capazes de
expressar e angariar afetos. O uso das cores e da bandeira nacional mescla-se com
frases como o slogan oficial de campanha de Jair Bolsonaro “Brasil acima de tudo,
Deus acima de todos”, ou explicitacdo da preferéncia de voto do(a) usuario(a) nas
eleicdes daquele ano ao utilizarem textos como “Presidente Bolsonaro 17 - Muda
Brasil de verdade” e alusdes a derrota do partido adversario nas urnas com a frase
“#TchauPT agora é com o mito!”.

Por outro lado, fizeram parte da  subcategoria  “Esquerda
politica/progressistas/pro-PT/contra Bolsonaro > Fotos com slogans de campanha”
um total de 18 perfis. As idades destes(as) usuarios(as) variam de 20 a 36 anos.
Destes, 15 perfis foram coletados com perfil configurado como sendo do sexo

masculino, dos quais 06 sédo de usuarios do sexo masculino e 09 de usuarias do sexo
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feminino. Ja com perfil configurado como sendo do sexo feminino foram encontrados
apenas 03 perfis, dos quais 02 sdo de usuarios do sexo masculino e 01 de usuaria do
sexo feminino. No que diz respeito as fotos, os perfis coletados seguem o padrdo
descrito acima, com a utilizacdo de imagens de si, onde seus rostos sao tomados com
maior énfase em primeiro plano, com excec¢do de uma usuaria do sexo feminino e um
do sexo masculino que aparecem com becas e segurando canudo de formatura. De
igual modo, todos estes(as) enquadram os temas de campanha com frases e slogans
também na parte inferior da foto. Da mesma forma, aqui também é possivel perceber
0 uso de signos estéticos com valores simbdlicos empregados para expressar e
angariar afetos, como a utilizacao de cores, a sigla e o emblema de estrela do Partido
dos Trabalhadores.

A predominancia de cores aqui € uma mescla entre letras e simbolos em
branco, azul, verde, amarelo, e vermelho em alguns casos, sendo em menor nimero
o de perfis que empregam apenas a cor vermelha no tema da foto. Durante o segundo
turno das elei¢cdes o PT passa a adotar as cores da bandeira nacional nos slogans de
campanha de Haddad como uma forma de angariar os afetos e, por conseguinte, 0s
votos de alguma parcela dos eleitores. Houve uma tentativa de reapropriacdo das
cores verde e amarela ndo s6 enquanto propriedade simbdlica exclusiva da direita,
mas como elementos estéticos nacionais de forma ampla. O embate narrativo mostra-
se presente juntamente com a utlizacdo dos elementos estéticos dos quais
apresentamos até entéo.

Os dois grupos de usuarios(as) eleitores(as) buscam (re)apropriacbes e
(re)significacBes para esses simbolos juntamente com frases de efeito, slogans de
campanha e provocagdes ao partido ou candidato opositor. O uso das cores, do nome
do candidato Haddad e/ou da sigla do Partido dos Trabalhadores, mescla-se com
frases em apoio a candidatura do petista como “Presidente Haddad e vice Manuela
137, que expressam a preferéncia de voto do(a) usuario(a) nas eleigcbes daquele ano.
Foram utilizadas frases que proclamavam a certeza na vitéria do candidato petista, é
0 caso do trocadilho com o nome de Haddad e a sigla do partido “Melhor ja ir se
HaddaPTando”, que ao mesmo tempo também é um contraponto a uma frase
bolsonarista que encheu as redes, por mais que néo tenha aparecido em nenhum dos
perfis coletados: “Melhor Jair se acostumando”, que faz o trocadilho com o nome de

Jair Bolsonaro.
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Para Simmel (1990) a confianca € uma emocdo que funciona como uma
espécie de crenca, um ato de fé, ja que se sustentaria com base em nenhuma ou
poucas provas empiricas justificaveis disponiveis na relacédo cotidiana. Visto que seria
impossivel conhecer tudo e com maior profundidade, a confianga seria uma das
emocdes mais importantes para a manutencao do tecido social, tendo como papel ser
uma facilitadora da agao. Esta ideia seria assim, “materializada na vida quotidiana,
quando confiamos que o barbeiro ndo nos aplicara um golpe fatal no pesco¢o, ou num
restaurante confiamos que o cozinheiro ndo nos vai propositadamente envenenar”
(DIAS, 2006, p. 307).

Como apontado anteriormente, o medo social advém da fragilidade ou da
ruptura dos lagos sociais de confianga no outro. Ainda assim, temos a aparente
necessidade de encontrar sentido nas coisas e, em alguns casos, essa busca de
sentido parece se pautar por meio da figura de alguém ou algo em quem possamos
projetar nossa confianca e esperancas, como forma de apaziguar nossas
insegurancas decorrente do medo social. A confianca e a esperanga compreendem
emocdes que projetam no presente as expectativas para um possivel futuro seguro.
Parece ser o0 caso de muitos eleitores mais apaixonados, que projetam na figura de
seus politicos de preferéncia, a confianca e a esperanca de que ele(a) detém o poder
para solucionar as mazelas do pais. Muitos voltam-se para esta figura depositando
nela a crenca de que seriam uma fonte de respostas para muitos dos problemas.
Essas mesmas percepcdes sobre a figura politica vieram transparecida em muitos dos

perfis coletados aqui.

Figura 18 - Usuarios(as) Tinder que apresentam sua idolatria por nomes da politica
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Desde o processo de impeachment da Dilma comecgou-se uma guinada mais
acentuado de idolatria das figuras politicas. No caso do Partido dos Trabalhadores
houve este fendmeno desde as elei¢cdes de Lula, com uma grande consideragéo por
sua figura, principalmente por ter se constituido como um governante carismatico, com
forte apelo democratico e que conseguia causar grande comocao do seu eleitorado
durante seus discursos. O mesmo pdde ser visto com a figura do Aécio Neves nas
eleicbes de 2014, mas néo pela empatia direta com o candidato em si, mas sim por
um sentimento de revanchismo e oposicionismo de grande parcela da populagcdo com
a imagem de Dilma Rousseff.

Nas eleicbes de 2018 as redes foram tomadas por slogans e hashtags como
“Luladréo roubou meu coracédo”, “Dilmae”, “Bolsomito” etc. A figura em torno do politico
passou de um servidor publico eleito para exercer a funcao pela qual fora designado
para a idolatria e fanatismo cego. Muitos eleitores comecaram a ver seus candidatos
como grandes “salvadores da patria”, principalmente Jair Bolsonaro que arroga para
si este papel de Messias*’. Essas esperancas voltam a ser depositadas nos
candidatos nas elei¢c6es no ano de 2018. Nao para menos, Bolsonaro € eleito com um
discurso extremamente moralizante de que limparia o pais de toda a corrupcéo, de
todos os comunistas e da velha politica, que tornaria o Brasil grande de novo, e

também sobre uma projetada imagem de homem incorruptivel.

3.4.2. “Chega no meu ouvido e sussurra: Bolsonaro é o caralho”:
Mulheres Unidas Contra Bolsonaro e o uso da hashtag #EleNao

Durante as campanhas eleitorais, diversos individuos e grupos se uniram como
forma de oposi¢cao ou apoio a candidatura de Jair Bolsonaro em torno de “espacos de
afinidade” (LANKSHEAR; et. al., 2015). Um desses grupos, e que ganhou grande
expressividade, e de forma muito rapida, foi a pagina de Facebook “Mulheres Unidas
Contra Bolsonaro™?® criado em agosto de 2018. O grupo é fechado e destina-se
exclusivamente a mulheres cis, mulheres transsexuais e travestis, e atualmente conta

com mais de dois milhdes e quatrocentos mil membros.

42 Jair Messias Bolsonaro sendo seu nome completo é associado a um sinal de que ele seria o redentor
prometido por Deus para redimir a sociedade, estabelecendo uma nova ordem social de paz, de justica
e de liberdade.

43 Facebook: https://www.facebook.com/groups/499414607198716/. Acessado em 24/04/2020.
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Criado como forma de organizacdo dessas mulheres, a pagina se destina a
discussdo e combate aos ideais considerados retrogrados e preconceituosos
disseminados por Bolsonaro cujo discurso se volta contra minorias sociais, mulheres,
negros, LGBTQIA+ e outros. Posteriormente o nome do grupo foi alterado para
“Mulheres Unidas Com o Brasil” e visa a unido de mulheres brasileiras contra o avango
e fortalecimento do machismo, misoginia, racismo, homofobia e outros tipos de
preconceitos. Existem inlUmeros outros grupos com O mesmo proposito tanto no
Facebook, Instagram e Twitter, mas este é o que contabiliza 0 maior nimero de
seguidoras, e algumas das usuarias com perfis coletados, se ndo fazem parte de

alguns desses coletivos, a0 menos parecem compactuar com a premissa basica do

grupo:

Figura 19 - "Mulheres unidas contra Bolsonaro”
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Fonte: Tinder - Compilag&o do autor (2020)

As tematicas das publicacbes do grupo giram em torno da discussdo de
assuntos relacionados a sociabilidade, vida diaria, ativismo feminino, negro,
LGBTQIA+, violéncia em geral, os ataques feitos a educacao etc., retratados por meio
da publicacdo de textos pessoais, noticias, charges e videos com posicionamento
contrario a violéncias, racismo machismo e homofobia e a necessidade de lutas por
direitos (ARAUJO, 2019). Desta feita:

Um tema muito recorrente nas publicacbes sdo as acbes, 0s
posicionamentos, 0s pronunciamentos realizados por parte do
presidente Jair Bolsonaro. H& um grande numero de materiais
compartilhados que criticam a¢fes do presidente, revelando, talvez, o
principal objetivo desse coletivo, denunciar agdes do atual governo,
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cujo proposito possa ferir direitos ja adquiridos, conquistas ja
realizadas (ARAUJO, 2019, p. 9).

Um fenbmeno que tem se tornado presente no mundo nos ultimos anos, e
intensificado no Brasil durante as elei¢cdes de 2018, é a grande manifestacao de 6dio
nas redes sociais digitais pautado pela polarizacéo politica. Silva (2020), ao discutir
pés-verdade, Fake News e discurso de édio presentes nas falas de Bolsonaro retrata
muito bem este fendbmeno ao discorrer em sua propria dissertacdo de mestrado em
Letras sobre os comentarios de ataques perpetrados por um dos filhos de Jair
Bolsonaro e seus seguidores no Twitter contra ela e sua investigacdo antes mesmo
de sua defesa de mestrado.

No Brasil, temos como base o contexto polarizado j& apresentado até aqui, e
que € expresso, principalmente, pela defesa de teorias conspiratorias, um levante do
conservadorismo politico e da ascensdo de uma extrema-direita geralmente atrelada
a uma crescente onda fundamentalista religiosa. O problema maior é, no entanto,
quando esses discursos tomam forma fisica e levam individuos a se sentirem
legitimados a cometer diversos tipos de crimes, sendo estes temas apresentados e
debatidos nesses grupos, e também expressos por mulheres no aplicativo Tinder,
como a execucédo da vereadora Marielle Franco.

Em marco de 2018, a vereadora Marielle Franco do Partido Socialismo e
Liberdade (PSOL) e seu motorista, Anderson Gomes, foram executados em agéo de
intervencao do exército nas favelas do Rio de Janeiro. Marielle era conhecida por
combater e denunciar a violéncia policial, foi uma ativista politica, defensora de causas
de minorias étnicas e sexuais e defensora dos direitos humanos.

A noticia de sua execucao repercutiu nacional e internacionalmente. No dia
seguinte a morte da vereadora, iniumeras desinformacdes circulavam nas redes,
disseminadas por grupos conservadores de extrema-direita. As desinformacdes
associavam o ativismo dos direitos humanos de Marielle com “defesa de bandidos”,
mesmo que uma de suas frentes de atuacédo tenha sido para amparar familias de
policiais feridos ou mortos. Circularam também montagens de imagens de uma mulher
com o rosto da Marielle ao lado de um criminoso com fuzil na mao. As mensagens
publicadas comemoravam “a morte de mais uma esquerdista” e dezenas de canais

no Youtube veicularam as informacdes caluniosas sobre a vereadora. Posteriormente,
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a execucao foi ligada as operacdes de milicias no Rio de Janeiro e uma possivel
relacdo com a familia Bolsonaro (FILHO, 2019; OLIVEIRA, 2019; RAMALHO, 2020).

Figura 20 - Usuarias do Tinder exigindo justica pela execuc¢do de Marielle Franco e lembrando sua memodria
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O coletivo “Mulheres unidas contra Bolsonaro” também foi responsavel por
varias manifestacdes durante o periodo de primeiro turno, reunindo centenas de
milhares de pessoas e sendo considerada a maior manifestacdo de mulheres na
histéria do Brasil (OLIVEIRA, 2018; PAULINO; PAULINO, 2019; RIZZOTO; et. al.,
2019; ROSSI, 2018). Estas paginas também foram as grandes impulsionadoras da
hashtag “#EleN&o” nas redes sociais digitais e contou com o apoio de inUmeras
artistas que ajudaram a alavancar a campanha, e se refletem também nos perfis aqui
coletados.

O engajamento deste grande publico de mulheres em torno do enfrentamento
de pautas politicas homofébicas e misdginas nos parece refletido no numero de perfis
de usuarias mulheres que foram encontrados durante a coleta de dados para esta
pesquisa. Como esbocado no inicio deste capitulo, fizeram parte desta categoria
politca um total de 381 perfis. Deste total, 18 perfis em “Direita
politica/conservadores/pré-Bolsonaro/contra PT”, onde 14 sdo de usuarias mulheres
e 04 sdo de usuarios homens. Ja em “Esquerda politica/progressistas/pré-PT/contra
Bolsonaro” temos 358 perfis, dos quais se destacam os 261 perfis de usuarias
mulheres, além dos 93 de usuarios homens, 01 sem género e 03 de casal. Ja na
categoria “Outros” temos 05 perfis, dos quais 04 sdo de mulheres e 01 de homem.

Tanto o engajamento desse coletivo de mulheres em torno dessas paginas ou
grupos de redes sociais digitais, como seu posicionamento politico em seus perfis
pessoais nessas mesmas redes, ou outras especificas como o Tinder, expdem a
conquista de mais um espaco para a luta feminista e de outros grupos sociais, cada

vez mais reconhecidos como atores sociais relevantes nos cenarios do debate
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publico. No caso da apresentacdo de si no aplicativo Tinder, a exposicdo de seu
engajamento politico em torno de pautas identitarias ou em oposicdo a politicas
conservadoras e preconceituosas nos diz sobre a importancia, cada vez mais
necesséria e presente, desses grupos de mulheres, negros(as), LGBTQIA+ etc., de
se posicionarem politicamente, apresentando-se ao outro e esperando destes o
reconhecimento das lutas que enfrentam.

Dos 358 perfis em “Esquerda politica/progressistas/pro-PT/contra Bolsonaro”
168 deles foram alocados na subcategoria “Uso da hashtag #EleN&o’ e outras
relacionadas”, por possuirem a referida hashtag ou algum texto em suas descricfes
ou fotos de perfis que remetem ao seu significado. Dos perfis coletados com a tag
“‘EleN&o” 117 sdo de usuarias do sexo feminino, 48 de usuarios do sexo masculino,

02 de casal e 01 sem género. As idades dos(as) usuérios(as) aqui estdo entre 19 e
37 anos.

Figura 21 - Uso da hashtag #EleN&o e outras relacionadas
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Destaca-se mais uma vez a apresentacao da atividade profissional dos(as)
usuarios(as) que compuseram esta subcategoria, sendo disparado a quantidade de

pessoas que afirmaram ser estudantes. Dentre estes(as), 80 apresentam-se com
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estudantes de diversas areas, sendo a maior parte da Universidade Federal da
Paraiba. Dos outros perfis que expde a profissdo também temos areas diversas como:
Biologos(as), Fotografos(as), Técnico Administrativo, Professores(as), Dentista,
Psicologos(as), Jornalistas, Editora de videos, Tatuadora, Gestora de midias sociais,
Secretaria Escolar, Advogada, Design Grafico, Cantora lirica, Maquiadora,
Enfermeira, Figurinista, Servidora Publica, Ator, Arquiteto, Cineasta, Veterinario,
Consultor Imobiliario, Publicitaria, Coordenadora de rede de restaurante, Atriz de
Teatro.

Os textos das descricdes de perfil dos(as) usuarios(as) com esta hashtag
apresentam-se relativamente elaborados e exibem elementos como idade, signo,
gostos musicais, pratica de atividades fisicas, filmes e séries, praia etc., “e por ultimo

~ 9

e ndo menos importante: EleNao”. Os perfis deste subgrupo apresentam em sua
grande maioria textos sobre si, e gostos pessoais, bem como ativismo politico,
representado por uma grande parcela de usuéarias que se apresentam como

feministas em suas descri¢cdes. Algumas das definicdes de si expostas nos perfis sao:

“Sou legal, mas sou péssimo pra puxar assunto”,

“Estudante, corredor e apaixonado pela natureza”,

“Amo ouvir musica e falar sobre meus gostos. Gosto de conhecer a
vida das pessoas e suas experiéncias passadas, sinto que isso pode

nos aproximar”;

“Gosto de roles baratos e tranquilos. Enrolar pra que né? Sejamos
diretos Aberta a novas possibilidades, bora ver no que da?”,

“Sou paraibana e fago psicopedagogia na UFPB (ou fazia, ndo sei se
ainda vai existir universidade) #elenao”,

“A titulo de informacgéo: tenho tatuagens, adoro beber, amo gatos, ndo
sou religiosa”,

“Sou uma mulher tranquila, gosto de praia e diversdo. procuro amigos,
nada de sexo casual’,

“Extrovertida, agitada, bem-humorada e tagarela. Se quiser falar de

amor, fale com o Marcinho, comigo cé vai falar de Filosofia, Politica e
assuntos aleatérios bem “miolo de pote” também”.

Ao tratar de seus gostos pessoais, arte, cultura pop, viagens e comida sao

alguns dos itens mais apontados dentre estes(as) usuarios(as):
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“Cinema, Artes, Séries, Musica, Viagens, Trabalho voluntario e
#EleN&o™;

“#sushi #livros #filmes #musica #séries #pets #elendo e muito mais,
pergunte ail”,

“livros, viagens, séries, super mario, memes, filmes, muasica, uma boa
conversa, cerveja gelada e ouvir historias”,

“Ah, eu gosto de filmes de herdis (mas tenho uma quedinha pelos
vildes ou anti herdis), HQs e afins, mas ndo me venha perguntar o
nome do tio do pai do autor de tal franquia. Ok?”,

“Adoro viajar, ler bons livros e assistir filmes”;

“Gosta de corrida de rua, adora um forr6zin e um bom samba, cerveja,
café, comer (sushi, bacon, churrasco, pizza, e 0 que mais tiver), e
Netflix!”,

“Cinema, pizza, morango, cosmos, universo Marvel e DC, Christopher
Nolan, livros, filosofia, agnoéstica, natureza, entardecer, mdusica,
abracgos, conversar, refletir, vinho, correr, vegetariana, libriana”
“Musica. Séries. Viagens. Livros. Arte. Cultura”,

“Entrei no app pra ver como funciona, se tem gente legal... Seria
interessante, novas amizades, alguém que goste de dialogar. Acho
dificil escolher com quem conversar com base em fotos. Amo a
natureza, meus filhos de 4 patas, musica, danca, séries, tento na
medida do possivel desacelerar e investir no que me toca a alma.
‘Bonito é ser de verdade ™

“Paz, viagens, natureza, leituras, filmes, dangas, conversas, siléncios,
reciprocidade”;

“Esquece o litrao, me chama pra tomar acgai. Movida a musica. Vamos
papear sobre?”.

Pouquissimos apresentam caracteristicas idealizadas do outro ou critérios

explicitos do/no outro que o(a) levariam a dar like ou ndo em um perfil:

“Procuro pessoas bonitas por dentro e por FORA BOZO, ELE NAO me
representa’;

“Gente legal é gente com a mente abertal #elenaoémeupresidente’;
“Numa relagéo aberta se tu for de boa com isso, pode dar like”;

“Racistas, homofébicos e machistas passem longe. #elenunca’;
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“Ele n&o! Se nao tiver uma mente disposta a uma constante
desconstrucdo, ndo também”;

“Inteligéncia é o que me atrai, também posso ter te dado match por
vocé ser barbudo”,

“Procuro alguém que nao seja superficial. Que tenha inteligéncia para
discutir politica, ciéncia, fofoca e arte”.

Outros(as) poucos(as) também optaram por definir em seus perfis aquilo que

almejam com a busca de outros(as) usuarios(as) no aplicativo:

“Procura alguém pra sair, conversar e conhecer melhor. Se o tempo
for bom conosco, quem sabe eu ndo possa ser um bom amigo ou
crush?”:

“Afim de fazer novas amizades e quem sabe algo mais”,
“Procurando alguém para trocar uma ideia e dar risada”,

“Procurando boas companhias pra jogar conversa fora, tomar cerveja,
papos que acrescentem’.

Além de elementos pessoais como caracteristicas e gostos de cada usuario(a),
um dos critérios aparentes para curtirem ou serem curtidos esta contido na utilizacao
da hashtag “#EleNao”. Algumas das variacbes da hashtag “anti Bolsonaro”
encontradas nos perfis aqui, sao: #bolsonarondo, #elenunca, #elejamais,
#elenemfodendo, #elenemcapeste, #bolsolixonéo, #forabozo.

Para Ott (2017), Stieglitz e Dang-Xuan (2013), mensagens no Twitter, e aqui
podemos tomar como exemplo todas as variacbes da hashtag #EleNdo, sdo
frequentemente criadas ou publicadas contendo um grande apelo afetivo, ou como
resposta a um estado emocional. Nesse sentido, “mensagens do Twitter carregadas
de emocédo tendem a ser retuitadas com mais frequéncia e rapidez em comparacao
com as mensagens neutras” (STIEGLITZ; DANG-XUAN, 2013, p. 217, traducéo
nossa). Malini et. al. (2017) chegam a conclusdes semelhantes ao realizarem um
levantamento sobre as expressdes emocionais transmitidas pelos usuarios do Twitter
por meio de seus tweets durante as manifestacdes pro-impeachment de 15 de margo
de 2015 e a de 27 de agosto de 2016, 4 dias antes da decisao final de impeachment
da ex-presidenta Dilma Rousseff. Nesse sentido, identificam que os tweets mais

compartilhados naguele momento possuiam um forte apelo emocional, identificando
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uma grande predominancia de emoc¢des como antecipacdo, medo, raiva e confianca.
Este espaco, e 0s usos de recursos como o0 engajamento em torno de hashtags, vem
assumindo um carater politico e expressam uma forma de manifestacdo, protesto e
posicionamento social, cultural e politico que também carregam uma forte carga
emocional que ndo pode ser desconsiderada na analise dos conteddos expressos e
compartilhados (MALINI et. al., 2017; OLIVEIRA; CARNEIRO, 2018, 2020; OTT, 2017,
RIZZOTO,; et. al., 2019; STIEGLITZ; DANG-XUAN, 2013).

Assim como o coletivo “Mulheres Unidas Com o Brasil”, diversos outros grupos
politicos encontraram nas redes sociais digitais uma maneira de difundir o alcance de
suas pautas. A presenca marcante desses movimentos nas redes, como a
propagacédo de ciberativismos feministas (MUNRO, 2013; PAULINO; PAULINO,
2019), é que teria proporcionado, por exemplo, o surgimento da campanha #EleN&o.
Nesse sentido, “estd4 cada vez mais claro que a internet facilitou a criacdo de uma
comunidade global de feministas que usam a internet tanto para discussao quanto
para ativismo” (MUNRO, 2013, s.p, tradugc&o nossa).

Assim, essas hashtags de cunho politico funcionam como campanhas de critica
e/ou conscientizacdo (SCHWENGBER; PINHEIRO, 2020), além de expressarem
indignacdes, medos, raiva, recusa ou identificacdo com a pauta a qual cada uma delas
dizem respeito. Como destaca Schwengber e Pinheiro (2020), o engajamento em
torno do #EleN&o ndo se resumiria a figura de Bolsonaro, mas sim uma forma de
embate politico a pautas representadas por ele, sendo assim, “um movimento de
resisténcia a velhas questfes; significa o combate ao machismo, ao racismo, a
homofobia, a misoginia e a tirania da repressao e da submissao” (SCHWENGBER,;
PINHEIRO, 2020, p. 09).

A presencga expressiva dessas mulheres nas redes em torno de uma pauta
comum como a expressa com #EleNao, nesse sentido, expde um imaginario social
em torno da representacdo de género no cenario politico numa tentativa de leva-las a
um patamar de visibilidade soécio-politica. Essa visibilidade permite que “sejam
tratadas e pensadas em uma posicdo de participacdo, fala, mobilizacdo, presenca,
valorizagéo e igualdade no campo politico. #EleN&o significa que as mulheres falaram
e se manifestam em um momento politico importante do pais” (SCHWENGBER,;
PINHEIRO, 2020, p. 10).
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Apoés a criacdo do coletivo e do engajamento em torno da hashtag #EleNéao,
nao demorou muito tempo para que fosse criada uma espécie de contra ativismo, e
ataques de todos os tipos aos grupos “Mulheres Unidas Com o Brasil”. Os mais
diminutos deles, podemos dizer assim, vieram como forma de contraponto a hashtag
#EleNao levantada pelo primeiro grupo. Demonstrando apoio de outras parcelas de
mulheres ao Bolsonaro, foram criados grupos que realizaram o impulsionamento das
hashtags #EleSim e #ElasN&o, em oposicionismo ao primeiro grupo, e também uma
certa rejeicdo a usuarios(as) que se utilizam das hashtags contra Bolsonaro em suas

redes sociais digitais.

Figura 22 - Usuarios(as) contra o uso de hashtags “anti-Bolsonaro”
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Fonte: Tinder - Compilag&o do autor (2020)

Dentre os(as) usuarios(as) do aplicativo Tinder, durante a coleta de dados,
apenas trés usuarias do sexo feminino foram encontradas possuindo descricées que
remetem a criticas a outros(as) usuarios(as) que se posicionam politicamente contra
Bolsonaro ou em favor de Lula ou do PT. Destas trés usudrias, além daquela que
apresenta a frase “Se vocé € LULA LIVRE ndo perca seu tempo comigo”, ja
mencionada anteriormente, temos as duas usudarias figuradas acima, ambas alocadas
nas subcategorias “Direita politica/conservadores/prd-Bolsonaro/contra PT > Critica a
outros(as) usuarios(as) de oposicdo politica e ideologica”. Da mesma forma que
vemos uma recusa daqueles(as) que utilizam as hashtags “anti-Bolsonaro” em curtir
perfis de seus eleitores(as), vemos aqui a recusa destas em “desperdicar seu tempo”
com opositores a Bolsonaro, ou preferindo ignorar o outro ao descobrir que partilham
do conjunto de moralidades que englobam o #EleN&o.

Ataques menos democraticos e éticos, e mesmo criminosos, vieram logo em

seguida. Ofensivas de apoiadores de Bolsonaro giraram em torno da desinformacao
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e associacdo falsa ou exagerada, em que o grupo de mulheres contra o entdo
candidato eram tratadas com figuras pejorativamente caricatas de desordem, nudez,

promiscuidade, “anticristianismo” e hipocrisia.

Inimeros memes binarios dividiam a populacdo feminina entre direita
e esquerda, associando as primeiras a pureza, beleza, inteligéncia,
partes corporais altas (cérebro), higiene, civiidade e o verde-e-
amarelo; e as segundas, a bandidagem, feiura, ignorancia, partes
corporais baixas (vagina, anus, urina), sujeira e animalidade. Parte do
conteudo direcionado a militdncia LGBT nessa época seguiu um
padrdo semelhante: por exemplo, memes contrapondo um Pabllo
Vittar feio e sem maquiagem ao maquiador Agustin Fernandez,
apoiador de Bolsonaro (“até os gays de direita sGo mais bonitos”)
(CESARINO, 2019, p. 542).

Ataques pessoais também foram feitos as administradoras desses grupos, que
chegaram a ter suas contas no Facebook invadidas e deletadas. Informagdes
pessoais dessas administradoras foram vazadas, como numeros de celular, o que
permitiu milhares de ofensivas proferidas por mensagens via Whatsapp e ameacas
de morte, além do fato de o grupo ter sido invadido por apoiadores de Bolsonaro que
alteraram o nome da péagina para “Mulheres com Bolsonaro” (KARCZESKI, 2018;
ARAUJO, 2019; PAULINO e PAULINO, 2019).

3.4.3. “S6 veem radicalismo perigoso no Olavo de Carvalho”? Olavismo e

a base ideoldgica do bolsonarismo

Figura 23 - Perfil de uma usuaria Olavista no Tinder

Contra os Académicos
&
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Fonte: Tinder - Compilagéo do autor (2020)
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Uma das bases centrais de apoio ao governo Bolsonaro estaria calcada no
“olavismo”, que gira em torno da figura do “guru ideoldgico” da direita politica
brasileira, Olavo de Carvalho. O olavismo seria caracterizado por uma metapolitica
baseada em teorias conspiratérias e ataques pessoais a opositores, € ndo as suas
ideias, como o proprio Olavo de Carvalho afirma abertamente em seus cursos. Nesse
sentido, como deixam claro Brasil (2019), Bugalho (2020), Carvalho e Bugalho (2020),
nao é possivel pensar Bolsonaro e seu governo sem Olavo de Carvalho. O olavismo
marca-se principalmente pela profusdo de teorias conspiratérias travestidas de
filosofia outsider, negacionismo da historia e da ciéncia e por ataques em massa de
Olavo e seus alunos aqueles que ousem discordar de Bolsonaro ou do préprio Olavo.

Nesse sentido, como destacado por Bugalho,

Em grande medida, as falas revisionistas de Bolsonaro negando fatos
sobre a ditadura militar ou alardeando uma ‘ameacga comunista’, tém
origem em Olavo de Carvalho, um dos responsaveis por importar e
reembalar teorias conspiratérias norte-americanas.

Originalmente vinculado a seitas esotéricas e tarigas islamicas, ele foi
consolidando, em circulos marginais sem qualquer reconhecimento
académico, uma reputacdo como filosofo conservador, negando o
legado do lluminismo, da ciéncia moderna e dos valores democréticos
decorrentes da Revolucdo Francesa (BUGALHO, 2020, s.p., posicao
no ebook: 86)%.

Duas usuérias do sexo feminino foram encontradas citando o nome de Olavo
de Carvalho. A primeira usuaria vem retratada acima. A mesma néo exibe foto pessoal
em seu perfil, apenas uma imagem e uma descricdo de perfil que endossa o
sentimento de enfrentamento a movimentos sociais e o posicionamento politico mais
extremado. Ja a segunda € uma usuaria ilustrada mais abaixo, posando em foto ao
lado de Jair Bolsonaro. Em seu perfil, além da foto em questao também traz um texto
em sua descricdo onde afirma textualmente seu posicionamento politico e ideoldgico
ao dizer ser “de direita. Olavo de Carvalho e Italo Marsili”

A usuéria acima nos permitiu a criagdo das subcategorias “Direita
politica/conservadores/pré-Bolsonaro/contra PT > Anti-esquerda, antimarxismo,
antifeminismo” visto seu posicionamento de antagonismo ao pensamento marxista e

a movimentos feministas. Ademais, o perfil desta usuaria € uma miscelanea de

44 Livro digital (ebook) em formato .mobi para aparelho Kindle n&o utilizam paginagéo especifica, mas
sim a “posi¢cao no ebook” para a localizagdo de trechos especificos.
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informacdes que refletem o0 pensamento olavista, tanto na imagem utilizada como foto
de perfil, quanto no seu texto de descricdo. Sobre a imagem utilizada pela usuéria, o
nome da pagina em questao ja nos dita o tom de suas postagens, visto que muito do
pensamento torpe de Olavo volta-se contra intelectuais académicos e ao proprio
pensamento intelectual em si. No que tange ao pensamento de Nietzsche, em
entrevista a um canal de YouTube?®, Olavo afirma que Nietzsche nunca teria sido um
homem de estudos realmente sérios, logo, sendo muito limitado em seu conhecimento
e pensamento.

Tais limitacGes seriam expressas pelo livro “A origem da tragédia”, resultado,
segundo Carvalho, de alucinagdes inventadas e que “ndo possui nem pé nem
cabeca”. Para Olavo, Nietzsche e outros fildsofos e pensadores do século XX, como
Foucault, ndo passaram de “palpiteiros idiotas dizendo besteira [e que se expressam|
inteiramente pela ignorancia da técnica filosofica”. Nesses termos, o pensamento de
Foucault, por exemplo, se resumiria como uma “confusdo elegantemente expressa,
naquele estilo fresco, caracteristico da academia francesa, ele tem um estilo que é
uma viadagem so6”.

A usuéria também partilha da defesa ampla a posse e talvez até mesmo ao
porte de arma de fogo, assim como também o defendem Bolsonaro e Olavo de
Carvalho, argumento geralmente utilizado por estes para a propagacao de discurso
de violéncia mascarado de “defesa da familia” como Unica forma de combate contra

Criminosos.

Os brasileiros aprovaram a liberag@o das armas no plebiscito de 2005
e depois a confirmaram elegendo Bolsonaro. O Senado despreza
solenemente a vontade do povo.*

Ja a frase “ninguém € moderado por engano. Cada um s6 se torna moderado
por covardia ou interesse” também foi elaborada pelo préprio Olavo de Carvalho em
texto intitulado “Notas das redes sociais reunidas”™’ escrito por Olavo de Carvalho em

seu blog, e que expressa mais uma vez a derrocada para um pensamento ideolégico

45 Entrevista com Olavo de Carvalho: https://www.youtube.com/watch?v=P-wULg60ovQO0. Acessado em:
18/01/2021.

46 Blog do Olavo de Carvalho: https://olavodecarvalhofb.wordpress.com/2019/06/page/3/. Acessado
em: 18/06/2020

47 Blog do Olavo de Carvalho: https://olavodecarvalhofb.wordpress.com/2019/06/page/3/. Acessado
em: 18/06/2020
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de extrema-direita perpetrado na politica brasileira dos ultimos anos. A frase de Olavo,
reproduzida no perfil, tem como principio uma forma de incentivo ao levante de “uma
militncia bolsonarista organizada” com uso da forga e da violéncia contra aqueles
tidos como de esquerda ou comunistas, quais sejam, qualquer um que critique o
pensamento olavista ou bolsonarista. Ele tece mais algumas consideracdes sobre as

acoes dos chamados “moderados”:

Nunca vi um “moderado” cobrar moderag¢ao dos radicais comunistas
que tém a seu servico assassinos armados e quadrilhas de
narcotraficantes. S6 vém radicalismo perigoso no Olavo de Carvalho
e no Bolsonaro.

Todo moderado €, por esséncia, um canalha cagdo a servico de um
canalha feroz.

Toda a tolerancia para com a esquerda, nenhuma para com a direita.
No dia em que eu usar de linguagem polida para falar de um desses
colaboracionistas do comunismo genocida que a perfidia jornalistica
chama de ‘moderados”, podem me jogar na privada e puxar a
descarga.

“Moderado” é um sujeito que quer conviver democraticamente com o
genocidio comunista em vez de bani-lo da face da Terra.

Quando o comunismo leva uma porrada inesquecivel, ele apela ao
Plano B: os moderados.

Na luta contra o mal absoluto, todo moderado € um criminoso.

Nos trechos em questdo, Olavo afirma que os que ele chama de moderados
nao tendem a cobrar essa mesma moderagdao dos “radicais comunistas”, ndo o
fazendo por “covardia ou interesse”. Por outro lado, estes, tendem a ver um
“radicalismo perigoso [apenas] no Olavo e no Bolsonaro”. Nos trechos acima é
possivel perceber a linguagem de embate e necessidade de exterminio a opositores
politicos ao bolsonarismo e ao olavismo, sempre retratados em paralelos a ditaduras
comunistas, que bem sabemos, nunca esteve sequer préximo de ser uma ameaca ao
fragil regime democratico brasileiro. Olavo enseja, nesse sentido, uma tomada de
posicoes extremada, e bem definida, perpetrando assim essa dicotomizacdo entre
lados opostos, que seriam, ou deveriam ser, inimigos combativos, a “esquerda e
direita” politica. Ser moderado nesse cenario politico seria, na visdo de Olavo de
Carvalho, uma forma de compactuar com o “genocidio comunista”, onde a Unica forma
de deter este mal seria ao “bani-lo da face da Terra”, mesmo que isso seja feito por

meio de “uma porrada inesquecivel.
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3.4.4. “Esperando a URSAL ser instalada”: conspiracionismos, percepcao
darealidade, bolhas sociais e desinformacéao

No primeiro dos debates eleitorais de 2018 entre os candidatos a presidéncia
da Republica, no canal Band de televisdo, um dos candidatos, conhecido como Cabo
Daciolo, pastor evangélico, questionou outro candidato, Ciro Gomes, para que este
explicasse o que era o Plano URSAL (Unido das Republicas Socialistas Latino-
Americanas). Em resposta, Ciro Gomes afirma ndo saber o que € isso. Nao satisfeito
com a resposta, Daciolo prossegue com o questionamento dizendo que este seria um
plano para o estabelecimento de uma nova ordem mundial a partir da unido de toda a
América do Sul que, por sua vez, resultaria na retirada de todas as fronteiras entre
estes paises, criando uma Unica nagéo que, claro, seria dominada por uma ditadura

comunista global.

Figura 24 — Usuarios(as) que utilizaram a teoria conspirat
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N&o demorou muito para que a fala se tornasse viral nas redes sociais e que
uma infinidade de memes de Internet fossem criados sobre o tema. Depois do episddio
Daciolo isola-se num monte por varios dias sob a justificativa de que estava sendo
perseguido pela Magonaria, pelos Illluminati e pelos comunistas que desejavam mata-
lo. O isolamento do entdo candidato levou-o inclusive a faltar uma entrevista que ele
teria na rede Record de televisdo, no entanto, Daciolo pronuncia-se em uma live em
suas redes sociais justificando a auséncia e propondo que a entrevista fosse realizada
no monte em que estava.

Posteriormente, descobre-se que a socidloga Maria Lucia Victor Barbosa
“criou” a URSAL em seu artigo intitulado “Os Companheiros”, publicado em 2001,
como uma ironia critica a participacéo de Lula em um dos encontros do Foro de Séo
Paulo*® em Havana, onde o entéo presidente Lula fez um discurso contrario a Alca
(Area de Livre Comércio das Américas) (BETIM, 2018). Entdo, em critica a fala de
Lula, a sociéloga propés — sarcasticamente — que Lula criasse a Unido das Republicas
Socialistas Latino-Americanas (URSAL). Depois disso o termo fugiu do controle e
muitas teorias conspiratorias foram criadas a respeito da URSAL, principalmente
guando em 2006 Olavo de Carvalho fala sobre a implantacdo desse suposto Plano
URSAL e sua relacdo com os objetivos do Globalismo, outra teoria conspiratoria
propagada pelo idedlogo (BRASIL, 2019). Para ele, a URSAL teria planos de tornar
0s paises da América Latina dependentes dos bancos internacionais com intengéo de
criar um movimento de integracdo da América Latina em um grande bloco soviético®°.
Quando a socidloga € entrevistada por jornais sobre o assunto, Olavo endossa ainda
mais sua teoria conspiratéria no Facebook afirmando que a negacéo da existéncia de
tal plano néo refutaria a existéncia da mesma. Pelo contrario, negar a existéncia “real”
da URSAL passa a servir apenas como mais uma prova de sua existéncia, onde a
negacao por parte da sociologa é vista como uma tentativa de encobrir “a verdade”.
Resta-nos questionar, como se refuta uma teoria conspiratéria, quando a

apresentacao de provas de sua nao existéncia é tida pelos conspiracionistas como

48 O Foro de Sdo Paulo (FSP) é uma organizacdo que relne partidos politicos e organizactes de
esquerda, criada em 1990, a partir de um seminario internacional promovido pelo Partido dos
Trabalhadores (PT) e retne outros partidos e organizagdes da América Latina e do Caribe promovendo
debates como forma alternativa as politicas dominantes "neoliberais”, a fim de promover a integracao
latino-americana no ambito econémico, politico e cultural. Disponivel em: https://forodesaopaulo.org.
Acessado em: 11/01/2021.

49 Site oficial do Olavo de Carvalho: http://olavodecarvalho.org/os-inventores-do-mundo-futuro/.
Acessado em: 23/04/2020.
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uma forma de tentar encobrir a existéncia do objeto de conspiracdo? (BRASIL, 2019).

Como aborda Brasil (2019) e Bugalho (2020), teorias da conspiracao tém sido
professadas por Olavo de Carvalho e pela extrema-direita bolsonarista e tem ditado
as acles publicas e politicas do governo Bolsonaro e seus ministros, sendo elas a
base para muitas tomadas de decisdes e posicionamentos do governo e seus

apoiadores.

E importante citar que estamos num contexto de desidentificagdo com
instituicdes que antes nos pareciam fornecer verdades incontestes.
Isso inclui as religides, midia e até mesmo a ciéncia abrindo lacunas
para que “novas verdades” se constituam e produzam novas formas
de veridicgéo. [...]. Dotado de um discurso informal, obsceno, muitas
vezes de baixo caldo e falas “aparentemente simples e comuns”,
Olavo de Carvalho se utiliza dessas estratégias e de sua imagem
folclorica para parecer préximo ao publico que o acompanha nas redes
sociais (SILVA, 2020, p. 29).

A base do olavismo e, portanto, do bolsonarismo, esta sustentada por uma
narrativa por vezes intrincada e, por vezes, reducionista da realidade. Reducionista
no sentido de produzir teorias conspiratérias que despreza toda a complexidade
geopolitica de um mundo globalizado e em muito interdependente, explicando-o de
forma facil com o uso de grupos antagénicos que querem o bem do mundo de um lado
e do outro 0os comunistas que querem o total controle mundial. Por sua vez, é também
intrincada, por relacionar dezenas de teorias conspiratérias umas as outras, de forma
gue uma seria o reforco de comprovacao da outra, visto que todas estariam ligadas
como forma de um plano diabolicamente bem estruturado pelos comunistas.

Para Girardet (1987) e Maffesoli (2001), de modo geral, o0 conhecimento das
pessoas sobre politica ndo é puramente racional ou I6gico e muitos aspectos de nossa
percepcdo seriam distorcidos por elementos como expectativas emocionais,
afetividade, esperancas, fascinios, fantasias, irracionalidade e mesmo
desconhecimento. Todas essas percepc¢des sobre politica, mesmo que considerada
nao-racional, emotiva ou despolitizada compdem um imaginario politico (GIRARDET,
1987; MAFFESOLI, 2001), e este imaginario permeia todas as pessoas que possuem
qualquer tipo de opinido ou percepgdo sobre politica, independentemente de seus
posicionamentos ou preferéncias ideoldgicas. No entanto, todos estes elementos
seriam propicios e eficazes em influenciar e manipular as decisdes de uma populacéo
por meio da utilizacdo de mitos politicos (GIRARDET, 1987) e desinformacgdes.
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Para além da argumentacdo, persuasiva, impde-se a seducdo, ou
seja, a emocdo. Em politica, cada vez mais a persuasao, caso se
aceite este oximoro, funciona pela seducdo. Convence-se pela
emocdao. O imaginario politico trabalha a argumentacéo através de um
arsenal de mecanismos emocionais, como o0s simbolos de um partido,
as datas que devem ser comemoradas, os herois e mitos que devem
ser lembrados, os ritos que precisam ser atualizados. O marketing, em
politica, resume o cruzamento da razdo — o planejamento publicitario
racional — com a valorizagdo do emocional (MAFFESOLI, 2001, p.
78).

Azarias (2015) demonstra como as teorias conspiratdrias costumam ser
utilizadas como mito politico, posto que a primeira possui as mesmas propriedades da
segunda, quais sejam: 1) uma funcdo de narrativa explicativa, visto que propdem
explicar a realidade de forma alternativa, como fruto de uma grande e secreta
conspiracao politica; 2) carater de mistificacdo e fantasia, composto pela presenca de
herdis e vildes em uma jornada pelo destino de uma nacéo ou do mundo; 3) possuem
um potencial mobilizador, visto que seus enunciadores incitam a acédo, sendo capazes
de engajar as pessoas ha dimensao politica em torno da fantasia narrada (AZARIAS,
2015).

Num contexto de predominio das midias e redes sociais digitais, 0os proprios
algoritmos de distribuicdo de conteludo e propagandas com base nos gostos e buscas
do usuério tém contribuido para a criacdo cada vez mais segmentada de “espagos de
afinidade” (LANKSHEAR; et. al., 2015), que por sua vez podem levar ao isolamento
em bolhas ideoldgicas em torno de narrativas de mitos politicos, teorias conspiratérias
e desinformacdo (KAKUTANI, 2018; LLORENTE, 2017). Essas bolhas de Internet
levam as pessoas a terem contato apenas com conteudo de ideias das quais elas ja
partiiham ou passam a partilhar, proporcionando um fechamento do conhecimento
entorno daquela crenga, opinido, sentimento, identidade, conhecimento e “ideologia”.

Em outras palavras, quanto mais buscamos por conteudos que criticam, ou
fazem vexatérias contra o PT ou Bolsonaro, por exemplo, mais daquele tipo de
conteudo passamos a receber das plataformas que utilizamos, encaminhando o
individuo para conteudos cada vez mais radicalizados. Quanto mais vocé se aproxima
de uma ideia na Internet mais contato com aquela ideia a propria plataforma comeca
a te fornecer, te “prendendo” nessas bolhas sociais e ideoldgicas que te fornece

aquele tipo de material até a exaustdo. Com a simplicidade de organizagdo de
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comunidades digitais € ainda mais facil se fechar em torno de grupos que partilham e
radicalizam um imaginario politico ao maximo, dando voz e espaco para radicais 0s
quais em muitos casos ndo possuiam visibilidade na sociedade civil, na imprensa, na

politica ou na ciéncia.

Internet é uma tecnologia da interatividade que alimenta e é
alimentada por imaginarios. Existe um aspecto racional, utilitrio, de
Internet, mas isso representa apenas uma parte desse fenémeno. O

7

mais importante € a relagdo, a circulacdo de signos, as relacbes
estabelecidas. Da mesma forma, a televisdo e a publicidade articulam
o emocional e a técnica (MAFFESOLI, 2001, p. 80).

Esta estrutura organizacional das plataformas de redes sociais digitais passa a
tomar uma nova forma que pde em xeque, ou a0 mMenos nos permite questionar
(DIJCK, 2013, 2017; RUEDIGER; GRASSI, 2018a) se elas ainda mantém a juizo de
que a principio teria surgido como espaco democratico, aberto e que permitiria a
evolugdo da humanidade pelo contato mutuo com diferentes ideias, culturas e
ideologias, como pensado por Lévy (1990, 1995, 1997).

Nos ultimos anos esse fechamento ideoldgico vem acontecendo cada vez mais
conforme h&a uma maior disseminacdo de acesso a aparelhos digitais, Internet e
plataformas de midias sociais. No Brasil, é possivel destacar essa presenca de grupos
sociais off-line e on-line j& nas manifestacbes de 2013, e que foram se moldando e
ganhando cada vez mais forca e aderéncia com o passar do tempo com o acirramento
dos animos politicos, do 6dio contra o PT e os “comunistas” de um lado, e dos
golpistas e dos “fascistas” de outro lado. Nesses grupos sao facilmente encontradas
situacbes em que ha muita falta de clareza e honestidade na disseminacdo dos
conteudos propagados.

Quando falamos em bolhas e grupos politico-partidarios e ideolbgicos, a
retorica mais comumente utilizada costuma ser de enaltecimento daqueles ou daquilo
em que se acredita, além da criagcdo de memes ou conteudo vexatorio e “coémico”
como forma de desmoralizacdo do outro e também a utilizacdo de fontes duvidosas
ou modificacdo de informacdes para corroborar com a narrativa que se compactua.
Efetua-se, assim, a disseminacdo de desinformacdo ou replicacdo de informacdes
falsas de outras bolhas sem nenhum tipo de checagem. Houve nos ultimos anos um
movimento de aceitacdo cega daquilo que é propagado na Internet. Toma-se apenas

a chamada da noticia que se recebe, compartilhando aquela informacgéo caso o titulo
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seja favoravel ao que se acredita ou simplesmente ignorando caso contradiga, sem
qualquer esforco de leitura e compreenséao da noticia. Ou seja, as pessoas tendem a
recusar os fatos que contrariam suas teses. Elas preferem acolher de bracos abertos
ponderacgfes conspiratorias, falsas e por vezes absurdas, desde que elas venham ao
encontro de seus valores (WAINBERG, 2018, p.155). Nesse sentido, a capacidade de
se fazer acreditar das desinformacfes ajudam a confirmar nossos vieses de bolha,
onde essas noticias servem como “viés de confirmagdo” (ALVES; MACIEL, 2020;
KAKUTANI, 2018) para nossas crencgas ja estabelecidas, ou seja, “a propensao que
temos de acreditar em noticias que reforcam a narrativa pela qual ja possuimos
afinidade” (ALVES; MACIEL, 2020, p. 157).

Nesse sentido, ao pesquisar aspectos de identidade e representacdo dos
eleitores do Bolsonaro em redes sociais digitais, Cesarino (2019) faz o seguinte

apontamento:

Nenhum dos apoiadores de Bolsonaro com quem conversei on-line
aceita a acusacdo de manipulagéo ou ingenuidade, ainda que, para
quem olha a partir de fora dessa bolha digital, pareca clara a
subordinacdo dos posicionamentos individuais a padrbes discursivos
simples e repetitivos — é a fonte, notadamente, do apelido “gado do
Bolsonaro”, difundido depois das eleigdes (CESARINO, 2019, p. 536).

De igual modo, uma das usuéarias com perfil coletada para compor esta
pesquisa afirma em sua descricao que € “consciente”, seja das relacdes de opressao
patriarcal, e valores de “6dio e preconceito” do Bolsonaro e seus apoiadores, visto que
a mesma se identifica como feminista, seja da manipulagédo do imaginério politico por

meio de desinformacdes.

Figura 25 - Usuaria que afirma ser consciente sobre elementos sociais das quais bolsonaristas ndo seriam
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Fonte: Tinder - Compilacao do autor (2020)
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Nesse sentido, ao afirmar ser consciente, seguido de “entdo bolsominions sao
inadmissiveis pra mim”, a usuaria desloca os eleitores bolsonaristas para esta zona
de alienagdo e nao percepc¢ao sobre fatos que, segundo esta usudria, estariam claros
para ela. A percepcdo desta usuaria, reitera o que aponta Cesarino (2019) ao falar
sobre a ndo percepcdo de manipulacdo e ingenuidade dos bolsonaristas frente a
padrbes discursivos simples e repetitivos difundidos em sua maioria pelas
informagdes manipuladas.

Ao tratar desse assunto, podemos pensar facilmente o conceito de “pos-
verdade” (ALVES; MACIEL, 2020; ARAUJO, 2018; KAKUTANI, 2018; LLORENTE,
2017; RUEDIGER; GRASSI, 2018). Eleita a Palavra do Ano de 2016 pelo Dicionario
Oxford, segundo sua definicdo, a pos-verdade “se relaciona ou denota circunstancias
nas quais fatos objetivos sdo menos influentes na formacao da opinido publica do que
apelos a emocao e a crencga pessoal”™®. Ou seja, o conceito tradicional de verdade e
dados da realidade passam a ser menos importantes, ou irrelevantes, frente a
circunstancias (declaracdes, noticias, imagens, videos) em que apelos emocionais e
crengcas pessoais (aquilo que sinto, penso e acredito) sdo tomadas como mais
relevantes na constituicdo de sua opinido, havendo ai o viés de confirmacéo.

As plataformas digitais nos concedem uma abundancia de comunicacao e
superinformagdes capaz de gerar uma “sociedade do cansaco” (HAN, 2015), e
comegam a se tornar “uma fonte de saturagdo de informagdées em que os sujeitos
passam a receber e acreditar em todo tipo de contetdo, dando inicio um cenario da
poés-verdade e de infoxicacdo®” (RUEDIGER; GRASSI, 2018a, p. 10). As
desinformacfes e a ideia de pds-verdade vinculam-se ao principio de uma era
informacional calcada na velocidade de producédo, circulacdo e consumo de
informacgdes, onde qualquer pessoa “pode dizer qualquer coisa sobre qualquer
assunto da maneira que bem entender’” (ALVES; MACIEL, 2020, p. 148). Assim

sendo,

E importante compreender a légica alienante do discurso deste
movimento: ndo importa se o conteldo produzido nem sempre tem
lastro efetivo na realidade; a questdo € que, apesar de sua
virtualidade, este conteudo é vivenciado como real. Fantasias como o
“kit gay” ou a “ameacga comunista” sao vividas como reais porque s&o

50 Oxford Languages: https://languages.oup.com/word-of-the-year/2016/. Acessado em: 22/04/2020.
51 Infoxicacéo é um termo cunhado por Ruediger e Grassi (2018a) e seria uma forma de “intoxicagéo”
pelo excesso de informag8es consumidas diariamente, podendo levar a problemas psicoemocionais.

176




produzidas ideologicamente a partir da realidade, ndo simplesmente
como falsa consciéncia, mas como verdades que abrangem a sua
propria falsidade a medida que se estabelecem sem qualquer
possibilidade de contraponto aquilo que afirmam (ARAUJO, 2018, p.
29).

Entre grupos (paginas de Facebook, Twitter, Whatsapp e canais de Youtube)
se tornou constante o massivo volume de (des)informacgdes desse tipo lancadas para
0s usuarios dessas plataformas. Nas redes sociais digitais, haviam centenas de
grupos publicos destinados a disseminacéo de conteudo de propaganda eleitoral pré-
Bolsonaro, incluindo dezenas de grupos de Whatsapp (CESARINO, 2019, 2020).

Os grupos de Whatsapp destinados a Bolsonaro podiam ser encontrados em
planilhas disponiveis em sites pro-Bolsonaro, por meio de links disponibilizados no
Facebook ou Twitter, que eram, por sua vez, segmentados por género ou areas
geograficas, como destaca Cesarino (2019, 2020). Dezenas de contetdos distintos
disparados diariamente, desde videos, audios, memes de Internet, mensagens de
texto, sejam com contetdo propagandisticos a favor do candidato, sejam, por outro
lado, as famosas Fake News, carregadas de desinformacao, teorias conspiratérias,
material ofensivo e calunioso contra pessoas e grupos opositores ou minorias sociais
etc. (CESARINO, 2019, 2020; NEMER, 2019; SANTOS et. al., 2019; TARDAGUILA,
et. al., 2018). No Youtube dezenas de canais de apoiadores do Bolsonaro ajudavam

a propagar tais conteudos, incluindo, as desinformacoes.

Hoje, muitos youtubers direitistas veiculam uma mensagem
padronizada: nas Ultimas décadas, estava em curso a implementacéo
do comunismo no Brasil. [...]. Nesta guerra psicoldgica, a
agressividade de varios influenciadores néo é apenas uma questédo de
estilo. E funcional, mesmo que muitos deles a adotem por imitac&o ou
intuitivamente. Deve-se confundir o oponente, desacredita-lo, abalar o
seu moral (BUGALHO, 2020, n.p., posi¢édo no ebook: 72)

Por meio de um descarrilamento de deslegitimacdo a base de xingamentos,
ofensas e ataques morais tanto a pessoas ou grupos, e a prépria imprensa e
especialistas, como professores, pesquisadores e cientistas em geral, esses
“‘influenciadores” chamavam seu publico a se informar ndo pela “globolixo” ou
qualquer outro veiculo jornalistico, mas por meio de seus videos e lives no Youtube.

Com base nesta discussdo podemos perceber que mitos e verdades se

misturam em um mundo de excesso de (des)informac&o onde narrativas diversas sao
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criadas e reformuladas para explicar a realidade a nossa volta como forma de
engajamento politico por meio da manipulacédo de nossas crencas e emocdes. Nesse
sentido, de uma forma ou de outra podemos dizer que a URSAL de fato existe, até
onde sabemos, no imaginario da direita, que tomou esta conspiragdo como verdade,
da esquerda e da populacdo em geral que fizeram disso uma grande piada que lotou
as redes sociais digitais na época e que fora inclusive utilizada como foto de perfil por
usuarios(as) do Tinder como forma de identificar seu posicionamento politico-
ideoldgico.

3.4.5. “A eleigcao acabou, mas o ranc¢o por vocés nao”: (anti) Bolsonarismo
em questao

Durante, e mais intensamente depois, a derrocada do governo petista, gerou-
se no pais um grande clima de ruptura, ndo so institucional, mas também uma
fragmentacao na percepcao de seguranca e estabilidade politica, econémica e social
na populagcao de forma geral. Esse espago vazio teria gerado “um momento favoravel
para que uma nova lideranca politica pudesse canalizar as pontas soltas deixadas
pelo lulismo no campo ideolégico” (ARAUJO, 2018, p. 26). Essas “pontas soltas” foram
canalizadas a partir de discursos cada vez mais extremados, polarizantes e, acima de
tudo, moralizantes sob a figura do “cidadao de bem” (ARAUJO, 2018; CESARRINO,
2019; SILVA, 2020).

Todos o0os dembnios do ultraconservadorismo  brasileiro
[patriarcalismo, autoritarismo, exaltacdo da violéncia, homofobia,
fundamentalismo cristao etc.] aparecem explicitos em uma lideranca
que encarna esse “homem de bem”, e mais: ostentando cinicamente
a bandeira politica de ser um outsider, de néo fazer parte da politica
profissional, manchada pela pecha da corrupcdo. A sintomatica
sintese desse movimento esta na maxima viral “meu partido é o Brasil”
(ARAUJO, 2018, p. 26).

Emerge, nesse sentido, a figura de Jair Bolsonaro, que ja vinha ganhando
destaque midiatico ha anos por todas as suas falas consideradas esdruxulas, mas que
gerava audiéncia, seja por ser considerado como uma piada de mal gosto na politica,
ou por ser levado a sério por boa parte da populagéo brasileira. Bolsonaro conseguiu
reunir em torno de si varios elementos que permitiram sua ascensdo: um ferrenho

antipetismo, marcando o antagonismo “nés” e “eles”; uma pauta anticorrupgéo
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assumida com a consolidacdo da Operacédo Lava Jato e que girava em torno da figura
do ex-juiz Sergio Moro, principalmente quando este € nomeado ministro da Justica;
um discurso nacionalista expresso em slogans como “vamos fazer o Brasil grande
novamente”, contradito, entretanto, com discursos neoliberais de privatizacdo de
servicos publicos como saude e educacédo e 6rgaos estatais como a Petrobras, sendo
mais facil culpabilizar a “incapacidade” do Estado de gerir estes servigos. Portanto,
justificando a necessidade de privatizacdo, do que realmente tomando medidas
eficazes de investimento para o aperfeicoamento desses setores; uma discursiva
moralidade cristd, contraditoria, entretanto, com seu discurso de violéncia e
antidemocratico; ataques fervorosos ao fantasma do comunismo, ao proferir e acusar
“qualquer leitura critica da propria formagao social brasileira, sob rétulos vazios como
‘comunismo’ ou ‘marxismo cultural” (ARAUJO, 2018, p. 27), atribuido também a
qualquer dissidente, opositor ou critico a mais pifia ideia proferida por Bolsonaro;
politica econémica liberal sob a figura de Paulo Guedes, Ministro da Economia no
governo Bolsonaro, que serviu de pilar de sustentacdo do projeto politico e do apoio
da camada empresarial, cujos ideais visavam um discurso de eficiéncia administrativa
e na diminuicdo do Estado por meio de reformas previdenciaria, tributaria e
administrativa; o fato de ser um ex-militar, o que néao s6 fez com que ganhasse apoio
de grande parcela de militares, mas de muitos conservadores que ainda veem no
exeército uma figura de ordem e respeito.

Este elemento talvez se relacione com o grande nimero de homens com fotos
em gue aparecem fardados e/ou armados em seus perfis do Tinder, encontrados
apenas com perfil configurado como feminino, e que permitiu a criacdo da categoria
“Fardas e/ou armas”. No entanto, tal inferéncia se torna inviavel neste caso, visto que
ndo houve mencao de qualquer tipo a respeito de politica em nenhum destes perfis,
seja em suas fotos ou descricdes de perfil. As fotos destes usuarios sdo em estandes
de tiro, de bombeiros, militares do exército e da policia, ambos fardados e/ou armados,
com alguns se identificando como militares em sua descri¢cao de perfil.

De tal modo, foi em um homem que essa parcela da populacao encontrou tudo
0 gue ansiavam. Um homem que no mesmo tom autoritario e raivoso ficou conhecido
como “Mito” pelas “mitadas” que dava ao responder com ignorancia, ironia, deboche

e desrespeito qualquer um que o questionasse sobre qualquer coisa. Ndo ha como
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negar que ha ai um aspecto marcadamente preocupante da personalidade de
Bolsonaro, qual seja, uma forma distorcida e apelativa de carisma.

O “carisma” em torno da imagem de Bolsonaro, por sua vez, se deu
principalmente pelo antagonismo (CESARINO, 2019). Por conseguinte, “o carisma
digital e a simplicidade discursiva tanto da memeética quanto do discurso populista,
qgue foram a marca da sua campanha, fizeram com que qualquer um se sentisse a
vontade e encorajado a participar da politica nesses novos termos” (CESARINO,
2020, p. 112).

Figura 26 - Foto de perfil de uma usuaria do Tinder ao lado de Jair Bolsonaro

Fonte: Tinder - Compilag&o do autor (2020)

Ao se referir a uma memética discursiva simplista de Bolsonaro, Cesarino
(2020) refere-se ao estudo formal dos “memes”. Diferente dos populares “memes de
Internet”, cujo nome e significado € baseado no conceito de “memes” cunhado por
Richard Dawkins em seu livro “O gene egoista”, de 1976. Os memes cunhado por
Dawkins sao referentes a uma forma de replicador de instru¢des, assim como 0s
genes, responsaveis pela replicacdo de informacéo genética. No entanto, os memes
seriam um replicador de pequenas unidades de comportamentos sociais, de cultura,
ideias, teorias, linguas, sons, imagens, valores estéticos e morais, dentre outras
coisas que possam ser aprendidas e replicadas facilmente e de forma autdbnoma

(BLACKMORE, 1999; DAWKINS, 1976; LEAL-TOLEDO, 2013). Ou seja, “todo
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comportamento ndo geneticamente determinado, tudo que uma pessoa é capaz de
imitar ou aprender com outra pessoa € um meme” (LEAL-TOLEDO, 2013, p. 192).

No entanto, ndo se limita a cépias diretas de instru¢des, sendo possivel sua
“‘mutacao”, visto que essas instrugbes competem seletivamente por um espago para
replicacdo, sendo sua adaptabilidade o que Ihe permitiria uma maior frequéncia de
replicacdo (DAWKINS, 1976; LEAL-TOLEDO, 2013). Embora arrogue como objeto as
vérias facetas da cultura, sendo um ramo das ciéncias naturais, a memética estaria
interessado em estudar também “o substrato neural responsavel pela imitagao e pelo
aprendizado social” (LEAL-TOLEDO, 2013, p. 193).

Nesse sentido, Bolsonaro utiliza de recursos retoricos de facil explicacdo e
replicagcdo como forma de resposta para fendmenos sociais, o que lhe permite ser
visto por sua base como espontaneo e corajoso por dizer “a verdade”, Bolsonaro o
“faria” com ar de piadista, ao mesmo tempo em que ameaga matar ou prender seus
“‘inimigos” (CATALANI, 2018). Bolsonaro fala aquilo que cada seguimento do seu
eleitorado parece querer ouvir, mesmo sendo “as maiores barbaridades como um
tiozao da padaria, burro e violento, mas simpatico, com ar de debochado e leve - que
€ precisamente o que permite a identificacdo do cidadao médio” (CATALANI, 2018,
s.p.). Seus apoiadores e o préprio Bolsonaro afirmam comumente que essas falas ndo
passam de brincadeiras contra a “ditadura do politicamente correto”, contra os
“defensores dos direitos humanos” (BUGALHO, 2020; SILVA, 2019; SILVA, 2020),
visto por eles como “ideologia que descriminaliza bandidos, pune policiais e destroi
familias”?, e contra uma suposta “ideologia de género”.

Assim, o termo bolsonarismo pode ser usado para caracterizar as praticas e
ideais do Governo Bolsonaro, mas ndao somente, proferidas com base em uma
combinacdo de politica populista, fundamentalismo cristdo, ultraconservadorismo
moral de direita, neoliberalismo, antipetismo, combate moralizante a corrupcéo (de
esquerda), acbes antidemocratico e uso de discursos violentos e carregados com
expressodes de odio alavancadas nas redes sociais digitais de forma simplificadora e
memeficada difundidas por meio de desinformacdes conspiratérias, negacionistas e

polarizantes, validadas por um contexto de pdés-verdade, utilizadas como arma

52 Trecho da fala de Jair Bolsonaro em seu discurso de posse da Presidéncia da Republica em 1° de
janeiro de 2019.
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discursiva de ataque contra a imagem de seus opositores politicos, minorias sociais,
instituicdes publicas, imprensa e cientistas.

Criticas das mais diversas vem sendo realizadas em frequéncia quase diaria a
Bolsonaro, seus Ministros e seu governo. Semanalmente é possivel encontrar varios
escandalos, crises autogeradas, medidas e decisfes que afrontam direitos gerais da
populacao e falas, comentarios, discursos ou postagens em redes sociais digitais com
posturas que vao contra a dignidade dos cargos ocupados por integrantes do governo
Bolsonaro, como a propria presidéncia. Essas criticas e repudios puderam ser vistas
também em alguns perfis de usuérios(as) do Tinder que foram coletados para esta
pesquisa e compuseram as subcategorias “Esquerda politica/progressistas/proé-

PT/contra Bolsonaro > Critica a Bolsonaro e/ou seu governo”.

Figura 27 - Usuarios do Tinder com criticas a Bolsonaro e seu governo

Com idades de 19 a 43 anos, dos 33 perfis que compuseram esta subcategoria
“Critica a Bolsonaro e/ou seu governo”, a maioria encontra-se na faixa dos 20 anos
de idade, destacando-se, mais uma vez, a quantidade de usuarios(as) que se
identificam como estudantes, além de outras profissbes como fonoaudidloga,
terapeuta, auxiliar financeira, psicologo. Deste total, 26 dos perfis coletados séo de

usuarias do sexo feminino, enquanto os usuarios do sexo masculino somam 07 perfis.

182



Outros(as) usuarios(as) alocados(as) nesta categoria apresentam, além de
caracteristicas pessoais e gostos em geral, algum tipo de “critica” a Bolsonaro e seu
governo. E o caso da usuéria ilustrada acima que afirma estar “mais perdida”, seja no
uso do aplicativo, na busca por um par afetivo-sexual ou “na vida”, de forma genérica
transcendental, do que “o Bolsonaro na presidéncia”. A usuaria aproveita-se de um
recurso linguistico para associar a sua desorientacdo pessoal com a desorientacao
do presidente eleito e sua forma de gerir a coisa publica. Por fim, essa usuaria
completa sua descricdo com uma caracteristica pessoal que afirma ser sua maior
arma para conquista.

Outros exemplos desse tipo de associacdo entre caracteristicas ou gostos
pessoais em oposi¢cdo ao Governo Bolsonaro vém de exemplos como: uma usuaria,
estudante de 21 anos, ao afirmar que “adora comida e odeia o0 presidente”; outra
estudante de 26 anos que diz “posso n ser bonita, mas pelo menos n votei no bozo”;
OuU mesmo uma outra usuaria de 37 anos, também estudante, que afirma gostar de
“ver o Sol, caminhar na praia, falar mal do Biroliro e afins...”. Ja um outro usuario, de
27 anos do sexo masculino e estudante, questiona o rétulo dado pelos eleitores de
Bolsonaro ao afirmar em sua descricédo de perfil que “Mito é mainha que criou um filho
sozinha, o resto é conversa”.

Embora as criticas a Bolsonaro e ao seu governo deem informacdes
relativamente suficientes a outros(as), estes(as) usuarios(as) enfatizam suas
caracteristicas pessoais, gostos e hobbies, que também séo destacados como forma

de construcéo de sua imagem para apresentacao de si no aplicativo:

“21 anos, estudante de psicologia, apaixonado por livros e séries”,
“1,76 (acho). E magrela”,

“1,73, Sapé, Feminista, Plus Size, Sapiosexual”,

“Sou uma menina bem timida, mas muito tagarela quando me sinto
confortavel. Amante da sativa. Amo doces, vinho e conversar por
horas por telefone. Ndo venho muito por aqui”.

Alguns gostos e hobbies também séo destacados:

“Forrézin, Feminista, Meme, Musica”;

“Café, ciéncia, coisas sem sentido (terra plana ndo), mais café, viajar,
cerveja, falar mal do bozo, e por ai vai”,

“Bacharel em Direito, anti Bolsonaro, fa de esportes, cinema e cultura
geek”.
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Nenhum dos perfis desta subcategoria apresentam caracteristicas idealizadas
do outro que se busca no aplicativo, nem mesmo de uma possivel relacdo ansiada
com a utilizacdo do Tinder. No entanto, apenas uma usuaria apresenta um padrao
distinto do descrito acima em sua descri¢cdo de perfil. Em seu texto a usuéria ndo traz
caracteristicas ou gostos pessoais, mas € a Unica aqui a eleger um elemento explicito
para se manter ou hdo uma experiéncia relacional no aplicativo. Para esta, o voto esta
como critério inicial para o estabelecimento de um vinculo relacional. Em sua
descrigao, de apenas uma linha, a usuaria afirma estar buscando “amizades que n&o
votaram no fascista”. Embora ela apresente um aparente posicionamento antifascista,
nao fora alocada na respectiva subcategoria por interpretarmos que, em primeiro
plano o seu texto de perfil vem como forma de critica ao Bolsonaro e seu governo.
Esta critica estaria presente, assim, no reconhecimento, da/para a usuaria, de
caracteristicas que dariam a ela essa propriedade para relacionar as acfes de
Bolsonaro ao comportamento de um governante “fascista”.

Quanto ao subgrupo “Antifascismo, contra a ditadura”, este € composto por um
total de 21 perfis de usuérios(as) de 18 a 33 anos de idade, dos quais dezoito sdo de
mulheres e trés de homens, sendo a maior parte destes(as) compostos por
estudantes, além de uma médica, uma musicista e um arquiteto. As descricdes
apresentadas sdo elaboradas e apresentam caracteristicas e gostos pessoais, onde
alguns(mas) também expBem seu desejo pelo estabelecimento de amizades e
namoro, além de frases como: “Antifascista”, “Fogo nos fascistas”, “As vezes
antissocial, sempre antifascista”, “Tortura ndo se comemora, ditadura se repudia”,
“‘Bate em fascista (trabalhada no 6dio) + Comunista + Dobrinhas na barriga =

namorada perfeita”.

Figura 28 - Perfil de usuarios(as) que se dizem contra o fascismo

d X = -2+ -

o Add City em Add City
© 3 km de distancia

Somos um casal (24 e 26 anos) em busca de

Uma boa conversa, games, séries e anime @ uma parcei novas experiéncias, com
B+ muito r 0 e tesdo pra todes.
Tauri leonino @&
Amo ficar deitada de preguicinha & Adoramos séries, animes, video game e tomar
uma @
IMANTIFASCISTAI! #elenao #antifa

Fonte: Tinder - Compilag&o do autor (2020)
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A aplicacéo do adjetivo fascista se banalizou no Brasil em 2018, assim como o
termo comunista nos anos anteriores, e passa a representar ndo exatamente o
fascismo nos moldes de Mussolini, mas a ser designado a pessoas que tecem defesa
a ideias extremistas de direita e de forma mais genérica ao governo Bolsonaro, ao
préprio Bolsonaro e seus apoiadores. Embora nos interessasse a exposi¢ao a recusa
desses(as) usuarios(as) a outros que possam ndo compactuar com ideais de combate
ao fascismo, como expresso na frase “Sou Antifascista. Achou ruim, passa pra
esquerda”, vale a pena uma pequena discussao sobre tema do fascismo.

Nesse sentido, Levitsky e Ziblatt (2018) elaboram um modelo simples para
identificar tendéncias autoritarias de um lider. O “teste” de autoritarismo proposto pelo
autor aponta quatro comportamentos que nos ajuda a reconhecer um lider com
tendéncias autoritarias. Com isso, apontam que devemos nos preocupar quando
politicos:

1) Rejeitam seja verbalmente ou em suas agdes e manobras politica, as regras
do jogo democratico, ndo aceitando as regras democraticas de disputa politica ou o0s
resultados advindos dela, como ndo aceitar a derrota em uma eleicdo acusando
fraude falsamente;

2) Negam a legitimidade de existéncia de seus oponentes politicos seja
discursivamente, afirmando querer metralhar seus opositores de uma determinada
regido, numa tentativa de deslegitima-los enquanto concorrentes transformando-os
em inimigos a serem combatidos, seja praticando de fato alguma acéo que leve a isso;

3) Possuem discurso ou comportamento que encoraje a violéncia, como possuir
quaisquer lacos com forcas paramilitares, milicias etc., patrocinar ou estimular
ataques de multiddes contra oponentes, abrandar puni¢des de crimes cometidos por
seus apoiadores ou elogiarem atos de violéncia como ditaduras, tortura e torturadores;

4) Restringem as liberdades civis de seus opositores ou prejudici-los de
alguma forma seja com discursos ou ag¢des que levem a um cerceamento de direitos
ou liberdades de pessoas ou grupos com posicionamento contrario ao do governante,
seja por meio de calunia e difamacéo, seja por meio de leis que restrinjam criticas e
protestos de pessoas fisicas ou grupos civis.

Outro autor que pode nos ajudar a identificar tendéncias autoritarias em

politicos € Stanley (2018), onde destaca 10 caracteristicas que julga fundamentais
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gue juntas formam o conceito de fascismo. Assim, temos 10 pilares em que o fascismo
se apoia. Em seu livro o fascismo ndo € apenas uma ideologia, mas também uma
técnica de se manter no poder, portanto, esses 10 pilares contém alguns
procedimentos utilizados por governantes para chegar ou se perpetuar no poder. Sao
eles:

1) Um passado Mitico: discurso que tem o objetivo de despertar nas pessoas
uma nostalgia, uma busca por um passado mitico, de volta a um periodo histérico
glorificado. No Brasil, temos esse passado na figura do regime civico-militar de 1964.

2) Propaganda: tem o objetivo de vender uma imagem para o publico geral,
geralmente com o papel de ocultar as acdes e medidas problematicas de politicos.
Um embate pelo controle das narrativas é travado como forma de manipular a
informacéo utilizando-se de uma propaganda que apresenta ideias virtuosas enquanto
na verdade os comete largamente. Doutrinadores falam em luta contra doutrinacéo,
corruptos falam em luta contra corrupcéao etc.

3) Anti-intelectualismo: tentativas de minar o discurso publico, atacando e
desvalorizando a educacdo, Universidades, areas do conhecimento, professores,
jornalistas, cientistas. O debate publico é feito aos berros e por meio de ofensas com
0 objetivo de calar ou depreciar diferentes perspectivas.

4) Irrealidade: falamos basicamente da disseminag¢do de desinformacao e
teorias conspiratorias no debate politico. E quando a propaganda politica ganha
difusdo ao ponto de conseguir distorcer ideias e a prépria realidade das coisas sédo
colocadas em xeque, mesmo que as provas reais sejam apresentadas. Mentiras
Obvias sao repetidas ao ponto de destruir o espaco da informacao. O debate racional
€ substituido pelo engajamento em torno do medo e do 6dio. Sem uma compreensao
adequada da realidade néo € possivel tomar decisdes coerentes, restando ao lider,
detentor da voz da verdade, tomar as decisdes corretas por nos.

5) Hierarquizagdo da sociedade: haveria uma ideologia de superioridade
natural de poder e dominancia que contrariaria a igualdade proposta pela democracia
liberal. Haveria uma pretensa superioridade entre o fascista e seus opositores, 0 que
proporcionaria uma polarizacao entre “nds” e “eles”. Os cidadaos de bem e os
criminosos, aqueles que apoiam completamente o lider, e o resto, os traidores.

6) Vitimizagdo: mesmo atacando, desrespeitando, caluniando ou matando

minorias sociais ou opositores politicos, o lider ou grupo aliado sempre se declara
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vitima das minorias. Tentativas de estabelecer justicas sociais e promover igualdade
€ encarada como uma violéncia cometida contra o grupo dominante.

7) Lei e Ordem: h& um maior investimento em medidas punitivistas que visam
prender e retirar da sociedade qualquer pessoa com comportamento suspeito ou
imaginado como repudiavel. A retérica de lei e ordem aqui é contraria ao de um Estado
democratico de direito saudavel, e visa a divisdo dos cidaddos entre a nacao
escolhida, os justos, os de bem, e aqueles sem lei, 0s maus. Haveria uma espécie de
criminalizagdo, mesmo que néo oficial, dos dissidentes, pelo simples fato de existirem,
sejam mulheres que ndo se enquadram em papeis tradicionais de género, pessoas
nao brancas, homossexuais, imigrantes e néo praticantes da religido dominante.

8) Ansiedade e tensdo sexual: qualquer ameaca a masculinidade patriarcal e a
familia tradicional é tomada como degeneracdo da sociedade, logo uma ameaca.
Haveria uma larga disseminacdo de discursos sobre crimes de estupro, pedofilia,
“desvios” sexuais, ndo que nao sejam debates necessarios, mas a politica fascista
apresentaria esses temas com uma grande tensao e forma de disseminagé&o do medo.
A ansiedade sexual é ampliada pelo medo ao sexualizar a ameaca do outro. Ou seja,
0Ss opositores sdo considerados como imorais, dados a todo tipo de praticas sexuais
e “perversdes”. Os opositores seriam aqueles que criam cartilhas para ensinar as
criancas a fazerem sexo, ou 0s que distribuem kits sexuais nas escolas como uma
mamadeira em forma de pénis, enquanto os apoiadores séo os defensores da moral
e dos bons costumes da familia patriarcal tradicional.

9) Pureza tradicional e ancestral: o lider e seu grupo sdo tidos como puros,
contrapondo-se a imoralidade dos seus opositores. Assim, 0 grupo precisa dominar o
poder para trazer de volta essa moral, essa pureza perdida de um tempo passado.

10) S6 o trabalho Liberta: o Estado reserva apoio apenas para 0S Seus
escolhidos, isso por um motivo simples, qualquer um que resiste ao seu dominio é
considerado um pregui¢coso, enquanto os apoiadores séo tidos como trabalhadores
de familia. Os opositores ndo merecem fundos estatais, como auxilio ou programa de
renda, porque iriam se acomodar no Estado. Sendo assim, apenas for¢ando-os ao
trabalho duro os opositores seriam curados da preguica e da acomodagé&o. A oposi¢cao
s6 quer a queda do fascista para continuar “mamando nas tetas do Estado”, pois sao

MOonNstros preguicosos.
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Brasil (2019) também se utiliza desses dois autores para realizar um
contraponto entre as tendéncias apresentadas acima com comportamentos
apresentados por Bolsonaro, seus ministros e apoiadores desde o periodo de
campanha para as eleicbes de 2018. A propagacdo dessas ideias € favorecida hoje
pela Internet. Nao bastaria olhar apenas para a politica para entender o que os autores
chamam de morte da verdade, mas também deve-se compreender a relacdo que a

politica estabeleceu com a tecnologia e a comunicagdo. Assim se questionam:

A suspeita € legitima: tudo bem que a técnica fascista contenha dentro
de si procedimentos bem estruturados para destruir a realidade, como
afirma Stanley, mas nédo é surpreendente que essa técnica volte a ser
bem-sucedida no exato momento histérico em que as redes sociais
consolidam sua presenca dentro do instrumental usado pelas
campanhas eleitorais? (BRASIL, 2019, p.21).

Diversos outros autores trazem caracteristicas desse tipo de politica e governos
de cunho fascista, porém, objetivamos apontar brevemente alguns elementos que
foram possiveis de serem percebidos nas acdes e nos discursos de Bolsonaro e
apoiadores de seu governo. Nesse sentido, haveria também esta associacao por parte
de algumas pessoas, como o0s demonstrados anteriormente com alguns(mas)
usuarios(as) do Tinder que se referem ao governo Bolsonaro e ao proprio entéo
presidente e também seus apoiadores como sendo “fascista”.

Criticas a eleitores do Bolsonaro também enfeixaram parte dos perfis
encontrados durante a coleta de dados para esta pesquisa. Certamente 0 nome
“bolsominion” fora um dos que mais se destacaram como forma de se referir aos
eleitores de Jair Bolsonaro. Nemer (2018) realizou uma investigag&o para tentar tragar
0os tipos de eleitores do Bolsonaro. O mesmo participou de quatro grupos
extremamente ativos de apoio ao entdo candidato a presidéncia. Segundo sua
descricdo, cada um destes grupos trocava em meédia mil mensagens por dia.
Analisando as mensagens e perfis desses usuarios, chegou a trés grupos ou “tipos”
de membros apoiadores de Bolsonaro: “brasileiros comuns”, “influenciadores” e

“bolsominions”>3.

53 Para uma discussao mais aprofundada sobre os perfis dos eleitores de Bolsonaro em 2018 ler Kalil
(2018). Nesta pesquisa a autora revela ao menos 16 tipos de perfis de eleitores, que podem ou néo se
mesclar e apresenta diferentes dimens@es das crencas e temores daqueles que votaram em Bolsonaro.
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Segundo Nemer (2018), a maioria dos usuarios se enquadrariam na categoria
de brasileiros comuns, que seriam pessoas de todas as classes sociais e que
partilham experiéncias do seu cotidiano para justificar seu voto ao Bolsonaro. Esse
grupo de pessoas teriam uma certa desconfianca para com a midia tradicional e veem
0s grupos de Whatsapp como uma fonte segura de informacgdes, tanto para “conhecer
melhor” o seu candidato quanto o opositor, ter acesso as informagdes “ocultadas” e
“distorcidas” pela imprensa, o que deu origem ao jargao “Isso a Globo ndo mostra”.
Esse grupo € aquele que comprou a retérica antipetista e anticorrup¢cdo do governo
Bolsonaro, mas que embora, por regra, ndo sejam grandes militantes da extrema-
direita acredita(ra)m que Bolsonaro seria uma boa escolha para mudancas positivas
no pais.

O segundo grupo, chamado de “influenciadores”, se destacariam na criagao de
desinformacéo, trabalhando nos bastidores para criar e compartilhar desinformacées
gue seriam assimiladas e debatidas pelos dois outros grupos. Os influenciadores
seriam aqueles que agenciam as noticias, promovem levantamento de hashtags,
criam e editam imagens, videos, memes de Internet, e textos que se pretendem virais,
promovendo também manifestacées no mundo fisico. Esse grupo se destacaria pela
grande capacidade criativa na elaboracdo de desinformacédo e ataques difamatorios
contra qualquer um que ousar questionar ou se opor ao Bolsonaro, compartilhando
links de perfis de pessoas que criticam o lider, permitindo a ag¢édo de linchamentos
virtuais por parte dos bolsominions (NEMER, 2018).

O terceiro grupo, o de “bolsominions”, seriam aqueles que trabalham
voluntariamente em prol do Bolsonaro, seja em ac6es ou campanhas pro-Bolsonaro
quanto contra PT, seja produzindo ou disseminando largamente as noticias sobre os
candidatos. Seriam um “exército” leal de apoiadores prontos a encampar batalhas e
ataques de todos os géneros contra qualquer um que ouse questionar o lider. Estes
se negam a aceitar qualquer tipo de questionamento, ou mesmo perguntas realizadas
por outros eleitores “comuns”, como duvidas sobre o porqué Bolsonaro se recusava a
participar dos debates, ou mesmo “Por que Queiroz depositou R$ 89 mil na conta de
Michelle?”. Assim, “sempre que os eleitores ‘comuns’ tentam fazer perguntas, eles sao
bombardeados por mensagens apaixonadas dos ‘bolsominions’, que frequentemente

baseiam seus argumentos em noticias falsas” (NEMER, 2018, s.p).
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Do mesmo modo, muitos(as) usuarios(as) do aplicativo Tinder, destacando-se
mais uma vez o maior numero de usuarias do sexo feminino, foram encontrados(as)
utilizando a expressao “bolsominion” para se referir e demonstrar a recusa por
outros(as) usuarios(as) que seriam eleitores(as) de Bolsonaro. Os perfis que
apresentam textos como “bolsominion nem de like”, “votou no 17 passa direto”,
“minions nédo, por gentileza” ou qualquer outra mengao que se refira a usuarios(as)
que tenham votado em Bolsonaro nos permitiu a criagdo das subcategorias “Esquerda
politica/progressistas/pro-PT/contra Bolsonaro > Critica a outros(as) usuérios(as) de
oposicao politica e ideoldgica”.

Fizeram parte desta subcategoria um total de 80 perfis, sendo 16 de usuérios
do sexo masculino e 64 perfis de usuérias do sexo feminino. Com perfil configurado
como masculino foram coletados 63 perfis dos quais 11 sdo de usuarios do sexo
masculino e 52 perfis de usuarias do sexo feminino. J& com o perfil configurado como
feminino foram coletados 17 perfis dos quais 05 séo de usuarios do sexo masculino e
12 de usuarias do sexo feminino. Com idades de 19 a 57, predomina entre este grupo
a faixa etaria dentro dos 20 aos 26 anos de idade. Prevalece a ocupac¢ao de estudante,
com pelo menos 46 usuarios(as) que se identificam enquanto académicos, além de
outros(as) profissionais como contador, servidor publico, fotégrafo, psicélogo,
costureira, professora, enfermeira, engenheira elétrica, zootecnista, revisora e

tradutora.

Figura 29 - Usuarios(as) do Tinder que ndo querem ser curtidos(as) ou curtirem perfis de eleitores(as) do
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Muitos dos perfis aqui alocados possuem descricdes mais longas e elaboradas,
que apresentam caracteristicas de si e gostos pessoais. Caracteristicas fisicas como
peso, altura, tracos faciais aparecem perifericamente em detrimento de elementos
constituintes de uma personalidade que se deseja apresentar. As preferéncias ou
gostos pessoais descritos incluem saidas para praia ou bares, apreciacdo da
natureza, leitura, masica, jogos, programas de televisdo como filmes e séries, dentre
outros. Alguns poucos perfis também apresentam elementos ou caracteristicas
esperadas e/ou desejadas no/do outro como ser “tranquilos”, “sem preconceitos”,
“divertido”, esperando, em contrapartida “respeito e educacao”.

Entretanto, é a recusa por eleitores de Bolsonaro a recorréncia discursiva mais
explicita indicada e comum a todos(as) estes(as) usuarios(as) como critério para
selecéo do outro e apresentadas em todos estes perfis que nos permitiram a criacédo
desta subcategoria. Algumas das frases encontradas nos perfis coletados e que
expressam abertamente esta recusa por outros(as) usuarios(as) apoiadores de Jair

Bolsonaro veem reproduzidas abaixo:

“X bozo lovers”
“Bolsominionfébica”;
“Bolsominion apertem X”;
“Bolsominions tocar o X™;
“Votou em birolauro da X”;
“Bolsominions, nem pensar”;
“Bolsominions passem longe”;
“Se for bolsominion nem de like”:
“Minions e militares, fiquem longe, obrigada”;
“Nao compactuo com eleitores do monsonaro”,
“Se for fa de Bolsonaro, ndo dar like, obrigada”,
“Minha boca jamais tocara a de um Bolsominion”;
“Fogo nos racistas. Bozominion é o Carai. Feminista”;
“Se vc votou em Bolsonaro sugiro desfazer o match!”;
“Se votou em Bolsonaro faz favor de nem me dar like”,
“So6 quero flertar but, sem match se vc for bolsominion”;
“‘Respeito os eleitores de Bolsonaro, mas, por favor, ndo”;
“#naofoicommeuvoto #sevotounobozopodedescombinar’,
“Dispenso Bolsominions! (Vi Isso No Perfil Aqui E Achei Legal)”;
“Defende Bolsonaro? X. Brasil acima de tudo, conservadora? X,
“Bolsominions a saida fica deslizando para a esquerda, obrigada!”
“Se vocé voltou em Bolsonaro ou é de extrema direita, ndo fala
comigo!”;
“Se for bolsominion nem se dé ao trabalho de dar like, passe bem
longe”;
“Sou feminista e consciente, entdo bolsominions sdo inadmissiveis pra
mim™
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“Se ndo gosta de Harry Potter ou gosta de Bolsonaro pode marcar o x
please’;

“Adoro conversar e ndo suporto eleitores de Bolsonaro, entdo se vocé
se encaixa nessa categoria favor dar X também”.

Compatrtilhar da desaprovacdo quanto ao Bolsonaro € percebido como um
elemento significativo para esse grupo de usuarios(as), da mesma forma que a busca
por semelhantes que possuem “valores compartilhados”, como exposto por outro
usuario ja apresentado anteriormente. Os valores compartilhados, nesses termos,
seriam, ndo ter votado em Bolsonaro, como expressa uma usuaria ao afirmar “que
deseja uma distancia enorme de quem votou no presidente atual do nosso pais cujo
nome € Bolsonaro”; e outra que diz: “se tu ndo votou nele j& conseguiremos manter
uma conversa sadia”; bem como uma terceira usuaria ao sugerir que “se tu gostar de
conversar, teu papo for bom e néo tiver votado 17 a amizade ja € garantida”.

Alguns(as) percebem a relacdo com estes(as) outros(as) usuarios(as) como

uma perda tempo que deve ser evitada:

“Sem tempo para bolsonarista, irméo”;

“Se votou em Bolsonaro nem perde teu tempo”,

“SEM TEMPO pra quem apoia esse DESgoverno. Bjs”;

“Bolsominius eu ndo quero nem papo. Ndo perca seu tempo”;

“E robé/laranja/lambe bota do Bolsonaro? Nem perca seu tempo!”:
“Néao encostaras tua boca militante na de um bolsominion’... Ou seja,
néo percam seu tempo!”;

“Muito bom qdo vcs colocam a foto com a propagando do Bozo, assim
eu ndo perco tempo dando like”;

“Bolsominions nem percam seu tempo! Politica ndo é o assunto
principal da minha vida, com excec¢éo de Bolsolixo”;

“Eleitores do Bolsonaro, como tempo é precioso, desde ja lhes digo
que ha uma incompatibilidade inegociavel Entre nés”.

A necessidade de economia de tempo ao tentar investir em uma relacdo com
outro(a) usuario(a) seria um dos motivos que teriam levado esses(as) usuarios(as) a
descreverem em seus perfis a recusa quanto aos “bolsominions”. De igual forma,
estes(as) reconhecem que € “muito bom gdo vcs [outros(as) usuarios(as)] colocam a
foto com a propagando do Bozo, assim eu n&o perco tempo dando like”. Para
estes(as) usuarios(as) o tempo empregado no estabelecimento da relacdo com o
outro no aplicativo parece ser tratado como um investimento. Investe-se e se dedica
tempo na construcdo de um relacionamento com a outra pessoa ha tentativa de

realizacdo de experiéncias afetivo-sexuais. Nesse sentido, espera-se 0 retorno de
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uma relacéo considerada saudavel, com uma pessoa que “chegue pra agregar coisas
boas”. No entanto, esse investimento parece néo render os resultados desejados caso
descubra-se que esta se relacionando com um eleitor do candidato adversario. Para
poupar-lhe a frustracdo de um investimento mal sucedido opta-se pela prevencéo do
risco, deixando explicito em sua descri¢ao de perfil que ndo é desejado perder o tempo
com uma pessoa que tenha votado em Bolsonaro, ou o contrario.

Outros(as) usuarios(as) parecem tentar justificar os motivos pelos quais
pretendem manter esta distancia de outros(as) usuarios(as) eleitores(as) de

Bolsonaro:

“Bolsominions, se preservem, pois, a eleicdo acabou, mas o rango por
vocés ndo”,

“Eleitor e defensor do 17 (respeito opinides divergentes, ndo aceito
guem tenta depreciar as minhas)”;

“Bolsominions fagam a gentileza de passar a diante, seu 6dio e seu
preconceito aqui ndo sdo bem vindos!”;

“Nao gosto nem um pouco do atual presidente, entdo se tu ndo votou
nele ja conseguiremos manter uma conversa sadia”.

Para estes(as) usuarios(as), os “bolsominions” ou ao menos aqueles que ainda
permanecem apoiando Bolsonaro, partilhariam dos mesmos conjuntos de valores de
“6dio e preconceito” disseminados por aqueles que fazem parte de seu governo,
considerados por um dos usuarios como “preconceituosos, nazistas, fascistas,
racistas”. Esses conjuntos de valores que se imagina que eleitores(as) usuarios(as)
do Tinder portariam, faria com que houvesse “uma incompatibilidade inegociavel”
entre os(as) usuarios(as) proé e contra Bolsonaro. Portanto, seus apoiadores “ndo séo
bem vindos”, sendo mais facil que ambos nao “percam seu tempo” um com o outro.

Achamos importante destacar mais uma vez o grande numero de pessoas,
principalmente mulheres, que se posicionam nesta categoria a esquerda em relagéao
a usuarios(as) que se posicionaram como sendo de direita. Nesse sentido, ha uma
propor¢cdo muito maior de esquerdas que parecem mobilizar essas questdes politicas
e ideoldgicas como critério de veto ou ndo do outro relacional. De um lado h4 o
entendimento de que estes critérios se dao pela busca por pessoas com
pensamentos, concepc¢des morais e percepcdes semelhantes sobre a realidade. De

outro lado, podemos cogitar a existéncia de uma forma de “intolerancia” dessas
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esquerdas para com as direitas, porém nao equivalente nos mesmos termos de
discurso de intolerancia das direitas para com as esquerdas.

Embora nossos dados exponham e corroborem a existéncia desta polarizagcéo
politica e ideolodgica, que saiu da esfera social e adentrou esferas privadas da vida —
como alguns espacos de relacdes afetivas (relagdes familiares, de amizade, afetivo-
sexuais) —, esta polarizacdo nao é equitativa. Desta feita, temos que estes motivos
para a recusa ndo sao equivalentes para ambos os lados.

Assim, entendemos que o fato de haver uma maior atencdo por parte de
pessoas a esquerda em relacdo a esses critérios pressupostos de selecao do outro
com base no posicionamento politico tem mais a ver com o tipo de discurso produzido
pelas direitas conservadores e em muito intolerantes. Nesse sentido, a producao
desse tipo de discurso intolerante de certos grupos de direita — contra a esquerda,
contra petistas ou mesmo contra negros, contra feministas, contra LGBTQIA+, onde
estes deveriam ser eliminados a todo custo — levaria a recusa das pessoas de
esquerda por outras de direita. Podemos tomar o paradoxo da tolerancia de Popper
(1974) como uma forma de explicar este comportamento, onde o que percebemos é
gue estes(as) usuarios(as) de esquerda apresentam-se como “intolerantes” contra os
intolerantes. Isso se faz flagrante em discursos como: “[...] seu ddio e seu preconceito
agui ndo sao bem vindos” e “[...] respeito opinides divergentes, ndo aceito quem tenta
depreciar as minhas”.

Ou seja, a recusa por um bolsonarista, por exemplo, ndo seria exatamente um
elemento de intolerancia aos termos em gque tratamos da intolerancia relativa a uma
direita conservadora, mas sim uma tentativa de ndo encontrar uma figura que partilhe
de ideais conservadores e que possa se mostrar como intolerante.

N&o obstante, pudemos perceber varias mulheres que em seus perfis
expuseram a recusa por comportamentos e pessoas que se mostrassem machistas,
‘com papo escroto”, sexista, miségino, homofdbico, racista etc. Sujeitos com esses
comportamentos seriam aqueles que atingiriam os direitos e a dignidade do outro
engquanto pessoa, porém, o outro, em especial as mulheres nesse exemplo, que se
apresentam como ndo machista, feminista etc., em principio ndo os atingiriam com
comportamentos e pensamentos que possam ferir, desrespeitar ou diminuir. Ou seja,
de um lado teriamos certos grupos de direita com um tipo de discurso de eliminagao

do outro, do diferente, das esquerdas, dos comunistas etc., enquanto do outro lado
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algumas esquerdas que buscariam, a principio, a defesa dos direitos de grupos em
geral por meio do combate a discursos de 6dio e preconceito sem a necessidade de
eliminacgédo do diferente.

Assim, os sentimentos de aversdo enfeixados por uma polarizacao politica
acirrada impediriam, nestes termos, quaisquer possibilidades de dialogo sadio entre
estes(as) usuarios(as), visto que, para eles, o grupo de eleitores de Bolsonaro
compactuariam com uma prética de depreciacao de opinides divergentes perpetradas

ao longo do periodo eleitoral. Restaria, portanto, apenas o “ran¢o” de uns pelos outros.
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CONSIDERACOES FINAIS

Entendendo que as Ciéncias Sociais devem, assim como ja tém feito, se
preocupar e acompanhar as mudangas socioculturais geradas pelo avanco
tecnologico, concentrando-se em seus aspectos subjetivos e sociais, esta
investigacdo se deu pelo interesse em averiguar o papel que as redes sociais digitais
vém cumprindo em estabelecer mudancas significativas no comportamento
corrigueiro e na percepgao que as pessoas possuem da realidade. Assim, este
trabalho e a escolha de seu tema implicam numa tentativa de produzir conhecimento
acerca das decorréncias dessas novas tecnologias de comunicagédo, em especial as
redes sociais digitais, na busca por experiéncias afetivo-sexuais em um contexto de
extrema polarizacdo politica, partidaria e ideoldgica. Para tanto, escolhemos uma
plataforma especifica para iniciarmos nossa investigagéao.

O aplicativo Tinder € mais um dentre muitos recursos tecnologicos que se
propde como facilitador de atividades do nosso cotidiano. Foi criado com a finalidade
de aproximar e promover a interagdo com novas pessoas proporcionando o
desenvolvimento de amizades ou a busca por paqueras on-line, encontros casuais e
mesmo encontrar uma parceria amorosa, mas, seu uso pode ocorrer de diversas
outras maneiras ndo propostas pela plataforma. De venda de bens e produtos a
promocado de prostituicdo, 0s usos realizados pelos(as) usuarios(as) podem se dar
também por meio de embates com a logica inicialmente proposta, promovendo uma
espécie de cocriacdo de valor do Tinder para seus(as) usuarios(as) (CAVALCANTI,
2017).

Na busca por nossos objetivos no aplicativo criamos uma imagem idealizada
de nés mesmos por meio de nossos perfis. Esta representacdo ideal, ou fachada
pessoal, € composta por meio de nossas fotos, com seus conjuntos de elementos
estéticos e de status simbdlicos, nossas descricbes pessoais, onde temos a
possibilidade de exprimir caracteristicas de valor sobre nossos corpos, desde o peso
e altura a detalhes sobre aparéncia, além de gostos pessoais, que compdem nosso
repertério social, cultural e econémico, como preferéncias musicais, pratica de
atividades esportivas, fluéncia em outros idiomas ou locais que ja visitamos. Estes
elementos simbdlicos que efetivam essa espécie de fachada pessoal virtual tém por
objetivo transmitir e emitir um sinal, uma impressao, que proporcionara ao outro a

formulacdo de uma imagem de n0s que esperamos que seja percebida.
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Nesse jogo de conquista e seducdo proposta por plataformas como o Tinder
prioriza-se o destaque e a valorizacdo de elementos que se julgue atrativo para o
outro. Compartilha-se as expectativas de padrbes desejaveis de beleza, como a
exibicdo de corpos malhados, bem definidos e bronzeados ou mesmo com partes
sexualizadas do corpo em destaque, 0 uso de roupas elegantes e sensuais, a Op¢ao
por fotos em um ambiente de praia etc. Observamos também em alguns perfis a
reproducédo de certos estereétipos sexistas de masculinidade e feminilidade onde os
homens aparecem em fotos ao lado de carros ou outros elementos que demonstrem
certo capital econémico, enquanto as mulheres expressam capitais eroticos (LINNE;
LOPES, 2019), além da reproducéo de padrdes desejaveis que se espera do homem
e da mulher. Assim, nessa disputa pela atencdo do outro, ainda prevalece a primeira
impressao permeada pela construcdo da imagem de si, principalmente pelas fotos
escolhidas para compor nosso perfil, que tem a intencdo de impressionar o outro de
algum modo, onde, este interesse, por sua vez, € representado por meio de um like e
um possivel match.

Embora esta logica possa ser vista facilmente nestes ambientes, outros
elementos constituintes dessa imagem construida virtualmente, além dos gostos
pessoais e critérios para escolha do outro, também podem ser observados. E o caso
dos posicionamentos politicos e ideoldgicos diversos que discutimos ao longo do
terceiro capitulo desta dissertacdo, que pode ou ndo vir acompanhado de outros
elementos de apresentacao e escolha no momento de criagéo do perfil e selecéo de
outros(as) usuarios(as) para se dar like.

Baseado nisso, com a pesquisa aqui apresentada realizamos a observacao,
coleta e mapeamento dos dados de perfis de usuarios(as) habituais do aplicativo
Tinder na cidade de Jo&do Pessoa — PB, elaboramos categorias explicativas em torno
das caracteristicas percebidas (fotos, descricfes etc.) apresentando as recorréncias
discursivas desse(as) usuarios(as) como forma de constru¢cdo de uma imagem de si
e 0s critérios para selecdo do outro. Averiguamos também as possibilidades e
estratégias diversas de uso (como filtram suas buscas, como e que informacdes
apresentam, que vinculos buscam) e quais 0s motivos que levaram 0s usuarios a
utilizar este aplicativo (Amizades, encontros sexuais casuais, namoro). Porém, a partir
da observacéo inicial de usuarios(as) no Tinder percebemos a grande quantidade de

perfis que empregavam o0 uso de imagens, cores, frases, slogans e textos em geral
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para expressar seu posicionamento politico, bem como a recusa por usuarios(as) de
posicionamento politico contrario.

A partir da percepcao de uma possivel relacdo entre afetividade e polarizagéo
politica, construimos e buscamos defender a hipotese de que este fenbmeno de
recusa do outro a partir de incompatibilidades politicas e ideolégicas se deu devido ao
cenario de grande polarizacao pelo qual passamos nos ultimos anos nas esferas do
debate publico, e que certos espacos de afetos e os discursos afetivos destes(as)
usuarios(as) estdo intimamente ligados a este contexto politico-ideoldgico brasileiro.
Ou seja, com base no mapeamento dos perfis com discursos politicos tivemos por
objetivo central demonstrar que este vem se tornando um critério relevante, dentre
outros, para o estabelecimento de vinculos afetivos e relagdes sexuais entre pessoas
gue buscam tais experiéncias com a mediacdo do Tinder. Nesses termos, certas
esferas de relacionamentos parecem estar alinhadas a essa polarizacdo, permitindo
gue a politica afete, até certo ponto, nossas emoc0des cotidianas e espac¢os destinados
a experiéncias afetivo-sexuais, tendo se tornado critério para se relacionar ou ndo com
outras pessoas.

ApoOs a criacdo do perfil de usuario com apresentacdo masculina iniciamos a
observacdo e coleta de perfis que pudessem compor o escopo de dados para a
realizacdo desta dissertacdo. Inicialmente possuiamos o0 objetivo de realizar
entrevistas com usuarios(as) em geral que nos permitissem construir uma teia de
relacbes de uso e percepc¢ao sobre a forma de se relacionar dentro desta plataforma.
Porém, com a grande quantidade de perfis observados cujas fotos e descri¢cdes
reproduziam um discurso politico, optamos por realizar apenas a analise das
recorréncias discursivas destes(as) sujeitos a partir de seus proprios perfis,
permanecendo assim apenas com a coleta de dados arquivais (KOZINETS,
2010,2014). Com o objetivo de ampliar o escopo de dados para analise decidimos
criar posteriormente um outro perfil de usuéario, agora com uma apresentacao
feminina, o que também nos ajudou a perceber semelhancas e diferencas entre os(as)
demais usuarios(as) que nos € ofertado a depender do género que informamos.

Com isso, foram coletados 611 (seiscentos e onze) perfis, nos utilizando de um
perfil com apresentacdo masculina nos meses de abril e maio de 2019 e 608
(seiscentos e oito) nos utilizando de um perfil com apresentagcédo feminina, cuja coleta

fora realizada entre os meses de dezembro de 2019 e janeiro de 2020, somando um
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total de 1219 (um mil duzentos e dezenove) perfis coletados e separados em
categorias e subcategorias distintas.

Nos empenhamos em observar as recorréncias discursivas apresentadas
pelos(as) préprios(as) usuéarios(as) na construcdo de uma imagem de si por meio de
seus perfis e a partir disso criamos categorias explicativas que facilitassem a
compreensao dos objetivos, das formas de uso, dos critérios para selecédo do outro e
elementos gerais do perfil como formas de apresentagéo. Vale ressaltar, no entanto,
que estas varias “caixinhas” que criamos para melhor discutir cada elemento proposto
ao longo deste texto nao tiveram por objetivo limitar ou rotular os(as) usuarios(as) a
tal ou qual categoria. No entanto, vimos essa forma de separacdo como uma
facilitacdo para apresentarmos os diversos perfis coletados e realizarmos uma
discussdo especifica sobre cada elemento exposto nos perfis de maneira mais
detalhada. Tal opcdo também ajudou ao tecermos um paralelo cronolégico com os
eventos publicos do cenario politico ocorridos nos ultimos anos no Brasil que levaram
esses(as) usudrios(as) a esbocarem essa ou aquela opinido sobre determinado
evento.

Destacamos a importancia da continuidade da pesquisa aqui desenvolvida e a
aplicacao de novos métodos e hipoteses que possam ser levantadas posteriormente.
Assim, demonstrado que a polarizacdo politica no Brasil tem se estendido para
esferas privadas do cotidiano, sendo capaz de influenciar nosso imaginario na hora
da escolha de um parceiro(a) afetivo-sexual, resta-nos observar o desenvolvimento
deste fenbmeno nos anos que se seguem. Além disso, é necessario aplicar novas
guestdes que possam vir a ser respondidas para auxiliar-nos a montar e compreender
esse mosaico de afetos permeados por este sentimento de aversao a pessoas de
posicionamentos partidarios/politicos/ideoldgicos distintos e mesmo conflitantes.

Iniciamos nossas discussdes a partir do evento conhecido por Jornadas de
Junho como delimitacdo temporal para encetarmos os argumentos de que nos ultimos
anos temos passado por um processo historico de polarizacéo politica, o qual vem se
estendendo para além do debate publico e se permeando por esferas do ambito
privado, familiar, afetivo e mesmo sexual. Este acontecimento foi um marco
significativo na histdria brasileira recente, que permitiu a ampliagdo da participacéo
popular no debate e no cenario politico, além da criacdo de diversos grupos e

movimentos sociais 0s quais residem até hoje na esfera politica.
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A partir das manifestacbes ocorridas em junho de 2013, iniciou-se um
inflamatorio sentimento de insatisfacdo ao governo petista devido a inimeras crises
enfrentadas por seu governo que, por sua vez, proporcionou o levante de inimeros
outros protestos sociais contra o entdo governo de Dilma Rousseff, ao seu partido e a
prépria esquerda enquanto espectro ideolégico como um todo, culminando em seu
impeachment.

Aos poucos, a desconfianca e inseguranca direcionada ao Partido dos
Trabalhadores acerca de sua capacidade de gerir o pais foi se transformando em
medo social e logo em odio, inflamado em grande parte por liderancas politicas de
oposicao e uma classe média liberal revoltada com as ainda poucas politicas publicas
voltadas as classes sociais mais pobres. Dessa forma, o Partido dos Trabalhadores
passou a permear o imaginario de grande parcela da populagdo como um novo inimigo
gue deve ser combatido e aniquilado.

Os elementos simbdlicos foram sendo apropriados por grupos de ambos 0s
lados deste espectro politico como figuras de pertenca. O uso das cores verde e
amarela que remetem a bandeira nacional passam a ser usadas para campanhas da
direita sendo associadas ao amor a patria, ao nacionalismo e a preservacao daquilo
gue se chama de “moral e bons costumes da familia tradicional cristd”. Para esse
grupo, o vermelho, cor do Partido dos Trabalhadores, € vinculado a um mal imaginado
que deve ser extirpado.

Além da identificacdo por meio do uso de cores e dos slogans de campanha
dos candidatos a presidéncia como significantes capazes de despertar e angariar
afetos passou-se a se identificar como sendo “de direita/conservador/pré-
Bolsonaro/contra PT” de um lado e “de esquerda/progressista/pro-PT/contra
Bolsonaro” de outro lado. Estas identificacbes vieram acompanhadas de disputas e
embates discursivos e da recusa de se relacionar com outras pessoas do grupo
oposto. Isso porque um dos critérios para a manutengdo de uma relacao interpessoal
€ a existéncia de pontos em comum que permita a proximidade com o outro, pois
deseja-se conhecer pessoas com “valores compartilhados”. Ou seja, para a efetivagéao
das relagbes sociais entre os individuos sdo necessarias algumas pré-condi¢coes,
como ter algum conhecimento sobre o outro, saber que medida de cultura esperar do
outro, e quais sdo o0s conteudos materiais comuns entre si e 0 outro pretenso

relacional, uma forma de apresentacéao reciproca (SIMMEL, 2009).
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A busca por semelhancas e por pessoas com valores compartilhados, nesse
sentido, estende-se para além dos corriqueiros elementos de observacao nesses tipos
de ambientes virtuais, como aparéncia e status socioecondmico, por exemplo,
passando a ser adicionado um novo elemento ao escopo de critérios que permitam a
deciséo do like. Assim, identificar-se a partir de posicionamentos ideoldgicos de direita
e seus signos de pertenca como ser conservador e patriota, ou como sendo de
esquerda, comunista, petista, afirmar que o impeachment de Dilma foi golpe, usar
hashtag favoravel a liberdade ou condenacéo de Lula, ou dizendo #elesim ou #elen&o
etc. evocam sentimentos de pertengca a esses grupos e que sdo capazes de gerar
identificacdo ou repulsa do outro. Em muitos casos esta identificacdo politica vem
mesclada a outras caracteristicas e gostos pessoais, o que pode ser encarado como
elemento central para a definicdo do eu desses sujeitos. Ou seja, estes indicam a
relevancia de expor sua identificacao politica-ideolégica meio a outras caracteristicas
fisicas, hobbies, profissdo etc., como forma de expor que ambos fazem igualmente
parte de quem séo.

Vimos a predominancia de perfis femininos em que suas usuarias se
apresentam como feministas, como contrarias as pautas do governo e da propria
figura de Jair Bolsonaro por meio do uso da hashtag #elendo e demonstrando sua
completa recusa por outros(as) usuarios(as) que tenham votado em Bolsonaro,
comumente chamados de bolsominions. O engajamento desse grande numero de
mulheres em torno destes critérios para selecdo do outro se encontra no
enfrentamento de pautas politicas homofébicas e misdginas, dentre outras,
frequentemente associadas ao discurso politico bolsonarista.

Tanto o engajamento desse coletivo de mulheres, quanto 0s seus
posicionamentos politicos em perfis pessoais como o Tinder, expdem a conquista de
mais um espaco para a manifestacao de suas liberdades de escolha e para as lutas
feministas e de outros grupos sociais, que vém sendo cada vez mais reconhecidos
como atores sociais relevantes nos cenarios do debate publico. No caso da
apresentacao de si no aplicativo Tinder, a exposi¢cédo de seu engajamento politico em
torno de pautas identitdrias ou em oposicdo a politicas conservadoras e
preconceituosas nos diz sobre a importancia, cada vez mais necessaria e presente,

desses grupos de mulheres, negros(as), LGBTQIA+ etc., de se posicionarem
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politicamente, apresentando-se ao outro e esperando destes o reconhecimento das
lutas que enfrentam.

Além da predominéancia de perfis de mulheres, houve também uma grande
prevaléncia de sujeitos que compartilham de valores politicos, ideol6gicos e morais
progressistas e de esquerda. Embora o objeto inicial de sentimentos de averséo e
odio tenham sido direcionados a grupos e partidos de esquerda, isso demonstra que
estas pessoas também estdo imbuidas por estes sentimentos direcionados a grupos
e pessoas de direita.

Assim, como apresentamos ao longo do texto, para as pessoas de direita, a
esquerda, PT, progressistas e feministas seriam os grandes responsaveis pela quebra
de valores familiares, cristdos e tradicionais, pela perversidade, pelo mal e
depravacao, portanto, devem ser combatidos e extirpados da existéncia, mesmo que
a base de “uma porrada inesquecivel”’, como profere Olavo de Carvalho. Do lado
oposto, aqueles de direita, conservadores, reacionarios seriam os responsaveis pelo
enfraquecimento e quebra das instituicbes democréticas. A revolta e indignacao
proporcionadas pelo discurso de Golpe de Estado que teria sido orquestrado para a
remocao da entdo presidenta, além dos retrocessos em conquistas de direitos sociais,
pelo projeto de destruicdo e morte elaborado pelo governo Bolsonaro também
inflamam os animos e incita o sentimento de Odio. Vemos que este quadro
proporcionou a ampliacdo dessa polarizacdo politica no pais e permitiu que estes
sentimentos de desconfianca, aversao, medo e ddio tomassem conta do imaginario e
do repertério emotivo da populacdo em geral.

Por fim, destacamos a importancia da continuidade e ampliacdo do tema aqui
apresentado, além da necessidade de utilizacdo de outros métodos de investigacao
de pesquisas voltadas aos temas da afetividade e politica, e como uma vincula-se a
outra, para compreender mais profundamente as motivacdes das pessoas em utilizar
posicionamentos politicos como forma de engajamento de experiéncias afetivo-

sexuais.

202



REFERENCIAL BIBLIOGRAFICO

ALMEIDA, Adjovanes Thadeu Silva de. LIMA, Vitéria Thess Lopes da. Dilma Rousseff
na imprensa braliseira: da reeleicdo ao processo de impeachment. Encontros, Rio de
Janeiro, V. 14, n. 26, 1° semestre, 2016. Disponivel em:
https://www.cp2.912.br/ojs/index.php/encontros/article/view/747/641. Acessado em:
08/04/2020.

ALMEIDA, Raquel. Fake News: arma potente na batalha de narrativas das elei¢cdes
2018. Ciéncia e Cultura, Séo Paulo, v. 70, n. 2, p. 9-12, abr.-jun., 2018. Disponivel
em:  http://cienciaecultura.bvs.br/pdf/cic/v70n2/v70n2a04.pdf. = Acessado em:
21/04/2020.

ALMEIDA, Ronaldo de. Bolsonaro Presidente: conservadorismo, evangelismo e a
crise brasileira. Novos Estudos: CEBRAP, Séo Paulo, v. 38, n. 01, p. 185-213, abr.
2019.

ALONSO, Angela Maria. A politica nas ruas: protestos em S&o Paulo de Dilma a
Temer. Novos Estudos: CEBRAP, Séao Paulo, ed. Especial, p. 49-58, jun. 2017.
Disponivel em: http://novosestudos.uol.com.br/wp-content/uploads/2018/07/Angela-
Alonso_A-pol%C3%ADtica-das-ruas.pdf. Acessado em: 19/04/2020.

ALVES, Marco Antonio Sousa; MACIEL, Emanuella Ribeiro Halfeld. O fenbmeno das
Fake News: definicdo, combate e contexto. Internet e Sociedade, S&o Paulo, v. 1, n.
1, p. 144-1171, fev. 2020. Disponivel em: https://revista.internetlab.org.br/o-
fenomeno-das-fake-news-definicao-combate-e-contexto/. Acessado em: 28/04/2020.

AMARAL, Adriana. Categorizacdo dos géneros musicais na Internet - Para uma
etnografia virtual das praticas comunicacionais na plataforma social Last.FM. In:
FREIRE FILHO, Jodo, HERSCHMANN, Michael. (Org.). Novos rumos da cultura da
midia. Industrias, produtos e audiéncias. Rio de Janeiro: Mauad, v. 01, p. 227-242,
2007.

. Autonetnografia e insercéo online: o papel do pesquisador-insider nas praticas
comunicacionais das subculturas da Web. Revista Fronteiras - estudos midiaticos,
Séo Paulo, v. 11, n. 1, p. 14-24, janeiro/abril 2009.

. Etnografia e pesquisa em cibercultura: limites e insuficiéncias metodolégicas.
Revista USP, Sdo Paulo, n.86, p. 122-135, junho/agosto 2010.

AMARAL, Adriana; et. al. Netnografia como aporte metodologico da pesquisa em
comunicacao digital. Cadernos da Escola de Comunicagéo, Curitiba, n. 6, p. 1-12,
ISSN 1679-3366, 2008.

ANDRADE, Marcelo. ¢;Qué es la “aporofobia”? Un analisis conceptual sobre
prejuicios, estereotipos y discriminacion hacia los pobres. Agenda Social, Campos
dos Goytacazes, v. 2, n. 3, p. 117-139, out./dez. 2008.

ARAUJO, Beatriz Pozzobon. Redes sociais na Internet e novas formas de
sociabilidade: um estudo do Facebook. In: XlIl CONGRESSO DE CIENCIAS DA

203



COMUNICACAO NA REGIAO SUL, 2012, Chapec6-SC. Anais eletronicos do Xl
Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sul. S&o Paulo: Intercom,
2012. Disponivel em:
http://www.intercom.org.br/papers/regionais/sul2012/lista_area 1J05.htm. Acessado
em: 11/02/2018.

ARAUJO, Denise Castilhos de. MUCB (Mulheres unidas contra Bolsonaro): género e
ativismo feminino e politico em coletivo do Facebook. In: 1l SEMINARIO
INTERNACIONAL DE PESQUISAS EM MIDIATIZACAO E PROCESSOS SOCIAIS,
2019, S&o Leopoldo. Anais do Ill Seminario Internacional de Pesquisas em
Midiatizacdo e Processos Sociais, v. 1, n. 3, Sdo Leopoldo: PPGCC - Unisinos,
2019, p. 1-16.

ARAUJO, Wécio Pinheiro. Estado, ideologia e capital no Brasil contemporaneo:
contradicbes do lulismo e surgimento do bolsonarismo. Cadernos de Ciéncias
Sociais da UFRPE, Recife, v. 2, n. 13, p. 13-32, 2018. Disponivel em:
http://www.journals.ufrpe.br/index.php/cadernosdecienciassociais/article/view/2505/4
82483170. Acessado em: 26/04/2020.

AVILA, Milene Peixoto. O Bolsa Familia e a pobreza no Brasil: detalhes que fazem

a diferenca. 2013. 266 f. Tese (Doutorado em Ciéncias Sociais) - Universidade

Estadual de Campinas, Campinas, 2013. Disponivel em:

http://repositorio.unicamp.br/jspui/bitstream/REPOSIP/281038/1/Avila_MilenePeixoto
D.pdf. Acessado em: 08/04/2021.

AZARIAS, Wiverson. “Nao confie em ninguém?”: teorias da conspiracdo como mitologia
politica. Alabastro: revista eletrénica dos alunos da Escola de Sociologia e Politica
de Sdo Paulo, Sdo Paulo, ano 3, v. 2, n. 6, 2015, p. 45-51. Disponivel em:
http://revistaalabastro.fespsp.org.br/index.php/alabastro/article/view/91/54. Acessado
em: 14/09/2020.

BAKHTIN, Mikhail. Marxismo e filosofia da linguagem. Sédo Paulo: Hucitec, 1988.

BATISTA, Antdnio Augusto Gomes. Notas sobre a reflexdo sociolégica da
psicandlise. s.l.; s.p.; 2012. Disponivel em: http://almanaquepsicanalise.com.br/wp-
content/uploads/2015/09/A-reflex%C3%A30-social.pdf. Acessado em: 06/07/2020.

BECKER, Camila; et. al. ManifestacGes e votos ao impeachment de Dilma Rousseff
na primeira pagina de jornais brasileiros. Revista latinoamericana de ciencias de la
comunicacion. Sao Paulo, v. 13, n. 24, p. 97-113, jan.-jun., 2016. Disponivel em:
https://www.alaic.org/revista/index.php/alaic/article/view/736/417. Acessado em:
09/04/2020.

BELELI, lara. Reconfiguracdes da Intimidade. Estudos Feministas, Florianopolis, v.
25, n. 1, p. 337-346, jan.-abr. 2017. Disponivel em: http://dx.doi.org/10.1590/1806-
9584.2017v25n1p337. Acessado em: 30/09/2020.

BETIM, Felipe. URSAL, ou s6 Daciolo (e os memes) conseguem unir as esquerdas
no Brasil. ElI Pais, S&o Paulo, 17 ago. 2018. Disponivel em:

204



https://brasil.elpais.com/brasil/2018/08/16/politica/1534409995 060445.html.
Acessado em: 15/05/2020.

BLACKMORE, S. The Meme Machine. Oxford: Oxford University Press, 1999.

BRASIL. Lei n° 10.836, de 9 de janeiro de 2004. Cria o Programa Bolsa Familia e da
outras providéncias, Brasilia-DF, 2004. Disponivel em:
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/ ato2004-2006/2004/1ei/110.836.htm. Acessado
em: 08/04/2021.

BRASIL, Meteoro. Tudo o que vocé precisou desaprender para virar um idiota.
Séo Paulo: Planeta do Brasil, 2019.

BOMFIM, Camila; et. al. Deputada prop6s a Moro acertar com Bolsonaro vaga de
ministro no STF: ele 'vai cair se o sr. sair'. G1, Brasilia, 14 mai. 2020. Disponivel em:
https://g1.globo.com/politica/noticia/2020/05/14/deputada-propos-a-moro-acertar-
com-bolsonaro-vaga-de-ministro-no-stf-ele-vai-cair-se-o-sr-sair.ghtml. Acessado em:
07/07/2020.

BORDENAVE, Juan E. Diaz. O ato de comunicar. In: . O Que é Comunicacao.
Brasiliense, 2005. p. 35-45.

BOZON, M. Sociologia da sexualidade. Rio de Janeiro: FGV, 2004.

BUGALHO, Henry. “Minha especialidade é matar”’: Como Bolsonaro tomou conta
do Brasil. Sdo Paulo: Amazon, 2020. Ebook. ASIN (Amazon Standard Identification
Number): BOB9SBHXXZ.

BUHRER, Rodolfo. Lula discursard neste sadbado em S&o Bernardo do Campo. El
Pais, 09 nov. 2019. Disponivel em:
https://brasil.elpais.com/brasil/2019/11/08/politica/1573230948 757857.html.
Acessado em: 15/04/2020.

CAMPIONI, Paula S. Direitos politicos: vocé exerce plenamente os seus? Politize!,
Sao Paulo, 18 set. 2017. Disponivel em: https://www.politize.com.br/direitos-politicos/.
Acessado em: 07/07/2020.

CARVALHO, Heloisa de; BUGALHO, Henry. Meu pai, o guru do presidente: a face
ainda oculta de Olavo de Carvalho. Brasilia: Editora 247, 2020. ISBN-13: 978-
6580103850.

CARRILHO, Kleber. Vem pra rua, que o gigante acordou:. slogans e marcas nas
manifestagdes de junho de 2013. In: ALAIC - XIlI Congresso Latinoamericano de
Investigadores de la Comunicacion, 2014, Lima-Perd. Anais do ALAIC 2014 Peru,
GT13: Comunicagéo Publicitaria, Lima-Pera: PUCP, 2014, p. 1-14.

CARTA CAPITAL. MBL elegeu oito de seus 45 candidatos. Carta Capital, 03 out.
2016. Disponivel em: https://www.cartacapital.com.br/Politica/mbl-elegeu-oito-de-
seus-45-candidatos/. Acessado em: 10/04/2020.

205



CASTELLS, Manoel. A era da informacao: economia, sociedade e cultura Vol.1 - A
sociedade em rede -. 62 ed. Sao Paulo: Paz e Terra, 2002.

(org). A sociedade em rede: do conhecimento a acédo politica. Imprensa
nacional - Casa da Moeda, 2005.

. Redes de indignacédo e esperanca: movimentos sociais na era da internet.
Rio de Janeiro: Zahar, 2013.

CAVALCANTI, Hellen Taynan da Silva. Deu Match! As trocas nos relacionamentos
virtuais e a objetificacdo do sujeito no Tinder. 2017. 187 f. Dissertacdo (Mestrado
em Administracdo) - Universidade Federal da Paraiba, Jodo Pessoa, 2017.

CAVALCANTE DOS SANTOS, Sheila. Curtir ou Nao Curtir: Experimentagdes a partir
do Tinder. 2018. 178 f. Dissertacdo (Mestrado em Antropologia) - Universidade
Federal da Paraiba, Jo&o Pessoa, 2018.

CESARINO, Leticia. Identidade e representacéo no bolsonarismo: corpo digital do rei,
bivaléncia conservadorismo-neoliberalismo e pessoa fractal. Revista de
Antropologia da USP, v. 62, n. 3, p. 530-557, 2019. Disponivel em:
http://www.revistas.usp.br/ra/article/view/165232/158421. Acessado em: 27/04/2020.

. Como vencer uma eleicdo sem sair de casa: a ascensdo do populismo digital
no Brasil. Revista Internet e Sociedade, Sdo Paulo, v. 1, n. 1, p. 91-120, fev. 2020.
Disponivel em: https://revista.internetlab.org.br/serifcomo-vencer-uma-eleicao-sem-
sair-de-casa-serif-a-ascensao-do-populismo-digital-no-brasil/. Acessado em:
28/04/2020.

CONJUR. Romero Juca fala em acordo para deter "lava jato" que envolveria STF, diz
jornal. Consultoria Juridica - Conjur, 23 mai. 2016. Disponivel em:
https://www.conjur.com.br/2016-mai-23/romero-juca-cita-stf-acordo-deter-lava-jato-
jornal. Acessado em: 14/06/2020.

CONGRESSO EM FOCO. “Rico capitaliza recursos, pobre consome tudo”, diz
Guedes. Congresso em Foco, 03 nov, 2019. Disponivel em:
https://congressoemfoco.uol.com.br/economia/paulo-guedes-critica-servidor-publico-
e-detalha-pacote-pos-reforma-da-previdencia/. Acessado em: 11/06/2020.

CORREA, Mauricio de Vargas; ROZADOS, Helen Beatriz Frota. A netnografia como
método de pesquisa em Ciéncia da Informacéo. Encontros Bibli: revista eletrénica
de biblioteconomia e ciéncia da informacéo, v. 22, n.49, p. 1-18, maio/ago., 2017.

COUTO, Edvaldo Souza; et. al. Grindr e Scruff: amor e sexo na cibercultura.
SimSocial - Simpésio em Tecnologias Digitais e Sociabilidade, Salvador- Ba, 10
e 11 de out. 2013 Disponivel ~em:  http://gitsufba.net/anais/wp-
content/uploads/2013/09/13n1_grindr_49464.pdf. Acessado em: 21/01/2021.

DANTAS, Dimitrius; SCHMITT, Gustavo. Moro condena Lula a 9 anos e meio de prisdo
no caso do triplex. O Globo, 12 jul. 2017. Disponivel em:

206



https://oglobo.globo.com/brasil/moro-condena-lula-9-anos-meio-de-prisao-no-caso-
do-triplex-21580819. Acessado em: 15/04/2020.

DARIE, Marina. O que aconteceu no escandalo do Mensaldo? Politize!, 22 ago. 2018.
Disponivel em: https://www.politize.com.br/mensalao-o-que-aconteceu/. Acessado
em: 08/04/2021.

DAVIDSON, Neil. “Right-wing social movements: the political indeterminacy of mass
mobilization”. In: BARKER, Colin; COX, Laurence; KRINSKY, John; NILSEN,
Gunvald (orgs.). Marxism and social movements. Leiden/Boston: Brill, 2013.

DAWKINS, Richard. O Gene Egoista. Belo Horizonte: Itatiaia, 1976.

DHOLAKIA, Nikhilesh; ZHANG, Dong. Online qualitative research in the age of e
commerce: data sources and approaches. Forum: Qualitative Social Research, v.
5, n. 2, p. 1-10, maio. 2004. Disponivel em:
https://digitalcommons.uri.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1001&context=cba_facpub
s. Acesso em: 05/06/2020.

DIAS, Fernando Nogueira. O medo enquanto emocgéao social: contributos para uma
sociologia das emoc¢des. Férum Socioldgico, n.15/16, p.295-313, 2006.

DIJCK, José Van. The culture of connectivity: A critical history of social media. New
York, NY: Oxford University Press, 2013.

. Confiamos nos dados? As implicacGes da datificacdo para o monitoramento
social. Matrizes, v. 11, n. 1, p. 39-59, 2017. Disponivel em:
http://www.revistas.usp.br/matrizes/article/view/131620. Acesso em: 04/11/2020.

DIJCK, José Van; et. al. Plataformizacdo. Fronteiras: estudos midiaticos, v. 22 n. 1,

p. 2-10, 2020. Disponivel em:
http://revistas.unisinos.br/index.php/fronteiras/issue/view/817. Acessado em:
04/11/2020.

DUPORTAIL, Judith. | asked Tinder for my data. It sent me 800 pages of my deepest,
darkest secrets. The Guardian, 26 Sep. 2017. Disponivel em:
https://www.theguardian.com/technology/2017/sep/26/Tinder-personal-data-dating-
app-messages-hacked-sold. Acessado em: 23/11/2020.

. Amour sous algorithme. Paris - FR: Goutte d'or, 2019.
ELIAS, NORBERT. O Processo Civilizador. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1993.

EL PAIS. “A solugdo mais facil era botar o Michel”. Os principais trechos do audio de
Romero Juca. El Pais, S&o Paulo, 24 mai. 2016. Disponivel em:
https://brasil.elpais.com/brasil/2016/05/24/politica/1464058275 603687 .html.
Acessado em: 14/06/2020.

FERREIRA, Dbéuglas Aparecido. Os estudos das representacdes sociais e suas
contribuicbes para o entendimento das estratégias de interacdo no contexto das

207



organizacdes. In: Xl Congresso Brasileiro Cientifico de Comunicacdo Organizacional
e Relagbes Publicas, 2017, Belo Horizonte - MG. Anais do XI Congresso Brasileiro
Cientifico de Comunicacao Organizacional e Relacdes Publicas. Belo Horizonte
— MG, 2017, p. 01-14.

FERREIRA, Gil Baptista. Rostos do Facebook - a formag&o da identidade nas redes
sociais. EXDRA: Revista cientifica ESEC - Comunicacao e ciéncias empresariais, n.
09, p. 75-84, 2014.

FIGUEIREDO, Ligia Baruch de. Tinderelas: busca amorosa por meio de aplicativos
para smartphones. 2016. 190 f. Tese (Doutorado em Psicologia Clinica) - Pontificia
Universidade Catdlica de S&o Paulo, Sdo Paulo, 2016.

FILHO, Jo&o. Bolsonaro pode néo ter relagdo com a morte de Marielle, mas tem tudo
a ver com 0s suspeitos. The Intercept Brasil, 03 nov. 2019. Disponivel em:
https://theintercept.com/2019/11/03/bolsonaro-escritorio-do-crime-marielle-queiroz-
milicia/. Acessado em: 17/05/2020.

. Garotada liberal do MBL em Sao Paulo abraca o bolsonarismo com filiacdo no
Patriota. =~ The Intercept Brasil, 09 fev. 2020. Disponivel em:
https://theintercept.com/2020/02/09/mbl-patriota-bolsonarismo/. Acessado em:
08/05/2020.

FIRMINO, Gustavo Cassanta. Conservadorismo liberal e classes médias: uma analise
do “Vem Pra Rua” e do “Movimento Brasil Livre”. In: X Seminario do Trabalho:
trabalho, crise e politicas sociais na América Latina, 2016, Marilia-SP. Anais
eletrénicos do X Seminério do Trabalho: trabalho, crise e politicas sociais na
Ameérica Latina. Marilia-SP: UNESP, 2016. p. 1-17.

FREITAS, Hyndara. Juiz absolve Lula de dois crimes em a¢do que apura atuacao da
Odebrecht na  Angola. JOTA, 27  jul. 2019. Disponivel  em:
https://www.jota.info/paywall?redirect to=//www.jota.info/justica/juiz-absolve-lula-de-
dois-crimes-em-acao-que-apura-atuacao-da-odebrecht-na-angola-24072019.
Acessado em: 15/04/2020.

FREUD, Sigmund. Psicologia de grupo e a analise do ego. In: FREUD, Sigmund.
Obras psicolégicas completas de Sigmund Freud. Rio de Janeiro: Imago, [1921]
1976.

. O mal-estar na civilizagéo. Rio de Janeiro: Imago, 1997.

G1. Ouga trechos dos dialogos entre Romero Juca e Sérgio Machado. G1, Brasilia,
23 mai. 2016. Disponivel em: http://gl.globo.com/politica/noticia/2016/05/Ieia-0s-
trechos-dos-dialogos-entre-romero-juca-e-sergio-machado.html.  Acessado em:
14/06/2020.

GEERTZ, Clifford. Novaluz sobre a antropologia. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001.

GERMANO, Marcelo Gomes. Somente um protesto. In: SOUSA, Cidoval Morais de;
SOUZA, Arao de Azevedo (orgs). Jornadas de Junho: Repercussodes e Leituras

208



[Livro eletrénico]. Campina Grande: EDUEPB, 2013. p. 92-97. Disponivel em:
http://eduepb.uepb.edu.br/download/jornadas-de-junho-repercussoes-e-leituras/.
Acessado em: 03/04/2020.

GIDDENS, Anthony. A transformacdo da intimidade - sexualidade, amor e
erotismo nas sociedades modernas. Sao Paulo: Editora da Universidade Estadual
Paulista, 1993.

. Modernidade e Identidade. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editora, 2002.

GIRARDET, Raoul. Mitos e mitologias politicas. Sdo Paulo: Companhia das Letras,
1987.

GIRELLI, Luciana Silvestre. Discursos contra Lula e o PT: expressdes do 6dio no
cenario politico brasileiro no pré-impeachment de Dilma Rousseff. Revista
Idealogando, V. 2, n. 2, p. 27-47, 2018. Disponivel em:
https://periodicos.ufpe.br/revistas/idealogando/article/view/237727/Girelli. Acessado
em: 09/04/2020.

GOFFMAN, Erving. A representacao do eu na vida cotidiana. 22 ed., Petropolis:
Vozes, 2002.

. Comportamento em lugares publicos: notas sobre a organizacéo social dos
ajuntamentos. Petropolis: Vozes, 2010

. Ritual de interacao: ensaios sobre o comportamento face a face. Petropolis:
Vozes, 2011.

. Os quadros da experiéncia social: uma perspectiva de andlise. Petrépolis:
Vozes, 2012.

GOMES, José, Jairo. Direito Politico. Revista Brasileira de Estudos Politicos, Belo
Horizonte, n. 100, p. 103-130, jan./jun. 2010.

GOMES, Karine do Prado Ferreira. Comunicacao e resisténcia na cibercultura:
movimentos net-ativistas e as controvérsias do Movimento Brasil Livre. 2017. 210 f.
Dissertagdo (Mestrado em Comunicagéo) - Universidade Federal de Goias, Faculdade
de Informacéo e comunicacao (FIC), Goiania, 2017.

GREENWALD, Glenn; et. al. Novo Abalo Politico no Brasil: é Hora da Midia Comecar
a Dizer “Golpe”™? The Intercept Brasil, 23 mai. 2016. Disponivel em:
https://theintercept.com/2016/05/23/novo-abalo-politico-no-brasil-e-hora-da-midia-
comecar-a-dizer-golpe/. Acessado em: Acessado em: 07/07/2020.

GREENWALD, Glenn; POUGY, Victor. Deltan Dallagnol, em chats secretos, sugeriu
gue Sergio Moro protegeria Flavio Bolsonaro para ndo desagradar ao presidente e
nao perder indicagdo ao STF. The Intercept Brasil, 21 jul. 2019. Disponivel em:
https://theintercept.com/2019/07/21/deltan-dallagnol-sergio-moro-flavio-bolsonaro-
queiroz/. Acessado em: 07/07/2020.

209



GREENWALD, Glenn; et. al. Leia todas as reportagens que o Intercept e parceiros
produziram para a vaza jato. The Intercept Brasil, 20 jan. 2020. Disponivel em:
https://theintercept.com/2020/01/20/linha-do-tempo-vaza-jato/. Acessado em:
14/04/2020.

HAN, Byung-Chul. Sociedade do cansaco. Petropolis: Vozes, 2015.

HERMIDA, Xosé. Grupos direitistas difundem ‘fake news’ para criticar combate do
Facebook as ‘fake news’. El Pais, Sdo Paulo, 19, mai. 2018. Disponivel em:
https://brasil.elpais.com/brasil/2018/05/18/actualidad/1526600912 648575.html.
Acessado em: 15/04/2020.

JABS EGER, Talita. Dinheiro e moralidade no Bolsa Familia: uma perspectiva
etnogréfica. 2013. 210 f. Dissertacdo (Mestrado em Antropologia Social) -
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, 2013. Disponivel em:
https://www.lume.ufrgs.br/bitstream/handle/10183/81383/000901852.pdf?sequence=
1. Acessado em: 08/04/2021.

JINKINGS, Ivana; et. al. (Orgs.). Por que gritamos Golpe? Para entender o
impeachment e a crise politica no Brasil. Sdo Paulo: Ed. Boitempo, 2016.

JOAO FILHO. Quem equipara Lula a Bolsonaro esta mentindo, ndo opinando. The
Intercept Brasil, 14 mar. 2021. Disponivel em:
https://theintercept.com/2021/03/14/lula-bolsonaro-equipara-polarizacao/. Acessado
em: 27/04/2021.

JUNQUEIRA DA SILVA, Vevila. O escandalo do mensaldo em revistas semanais:
uma analise de enquadramento. 2008. 141 f. Dissertacdo (Mestrado em
Comunicagcdo) — Universidade Estadual Paulista, Bauru, 2008. Disponivel em:
https://repositorio.unesp.br/bitstream/handle/11449/89482/silva_vj me_bauru.pdf?se
quence=1. Acessado em: 08/04/2021.

KAKUTANI, Michiko. A morte da verdade. Rio de Janeiro: Intrinseca, 2018.

KALIL, Isabela Oliveira. Quem s&o e no que acreditam os eleitores de Jair Bolsonaro.
Fundacéo Escola de Sociologia e Politica de Sao Paulo, out. 2018. Disponivel em:
https://www.fespsp.org.br/upload/usersfiles/2018/Relat%C3%B3rio%20para%20Site
%20FESPSP.pdf. Acessado em: 01/05/2020.

KAWAUCHI, Mary. O Programa Bolsa Familia e percep¢des de ndo beneficiarios:
um estudo sobre o efeito preconceito. 2019. 205 f. Tese (Doutorado em
Desenvolvimento, Sociedade e Cooperagéo Internacional) — Universidade de Brasilia,
Brasilia, 20109. Disponivel em:
https://repositorio.unb.br/bitstream/10482/35688/1/2019 MaryKawauchi.pdf.
Acessado em: 08/04/2021.

KOZINETS, Robert. On netnography: initial reflections on consumer research
investigations of cyberculture. Advances in Consummer Research. v. 25, p. 366-
371, 1998.

210



. Netnografia: a arma secreta dos profissionais de marketing - Como o
conhecimento das midias sociais gera inovagdo. 2010. Disponivel em:
<http://bravdesign.com.br/wpcontent/uploads/2012/07/netnografia_portugues.pdf>.
Acesso em: 6 de marco de 2020.

. Netnografia: Realizando pesquisa etnografica online. Porto Alegre: Penso,
2014.

LANKSHEAR, Colin; et. al. Pesquisa de praticas na Internet. In: SOMEKH, Bridget;
LEWIN, Cathy (orgs). Teoria e método de pesquisa social. Petropolis, RJ: Vozes,
2015. p. 202-211.

LEAL-TOLEDO, Gustavo. Em busca de uma fundamentacdo para a memética.
Trans/Form/Acéo, Marilia, v. 36, n. 1, p. 187-210, Jan./Abril, 2013.

LEITAO, Matheus. Lula é absolvido no processo de obstrucéo de Justica; Camara do
Rio rejeita processo contra Crivella. G1, 13jul. 2018. Disponivel em:
https://gl.globo.com/politica/blog/matheus-leitao/post/2018/07/13/lula-e-absolvido-
no-processo-de-obstrucao-de-justica-camara-do-rio-rejeita-processo-contra-crivella-
jornais-de-sexta-13.ghtml. Acessado em: 15/04/2020.

LEITAO, Rui. O gigante quis apenas dar um susto? In: SOUSA, Cidoval Morais de;
SOUZA, Ardo de Azevedo (orgs). Jornadas de Junho: Repercussfes e Leituras
[Livro eletrdnico]. Campina Grande: EDUEPB, 2013. p. 50-52. Disponivel em:
http://eduepb.uepb.edu.br/download/jornadas-de-junho-repercussoes-e-leituras/.
Acessado em: 03/04/2020.

LEMOS, André. (Org.). Olhares sobre a cibercultura. Porto Alegre: Sulina, 2003.

LEVITSKY, Steven; ZIBLATT, Daniel. Como as democracias morrem. Rio de
Janeiro: Zahar, 2018.

LEVY, Pierre. As tecnologias da inteligéncia: o futuro do pensamento na era da
informatica. Rio de Janeiro: Editora 34, 1993.

. Cibercultura. Séo Paulo: Editora 34, 32 ed., 2010.

. O que é o virtual. Sdo Paulo: Editora 34, 22 ed., 2011.
LIGA DA JUSTICA - Snyder Cut. Direcédo de Zack Snyder. DC Films e Warner Bros.
Pictures. Distribuicdo Internacional: HBO Max, 2021. Servi¢co de Streaming HBO Max
(4h 02min).
LINNE, Joaquin; LOPES, Paula Fernandez. En busqueda del match perfecto. Perfiles,
experiencias y expectativas socioafectivas de jovenes en torno a Tinder. Ultima

Década, N°51, JULIO 2019, PP. 96-122.

LLORENTE, José Antonio (Org.). A Era da Pés-Verdade: realidade versus
percepcado. Cambuci - SP: Matavelli Grafca e Editora, 2017.

211



LOPES, Pedro; SEGALLA, Vinicius. Audios mostram que partidos financiaram MBL
em atos pré-impeachment. Uol Noticias, 27 mai. 2016. Disponivel em:
https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2016/05/27/maquina-de-partidos-

foi-utilizada-em-atos-pro-impeachment-diz-lider-do-mbl.htm. Acessado em:
10/04/2020.

LUCENA, Marcela Zamboni. “Quem acreditou no amor, no sorriso, na flor”: A
confianga nas relagbes amorosas. 2009. 256f. Tese (Doutorado em Sociologia) -
CFCH, Universidade Federal de Pernambuco, Recife, 2009.

LURIA, A. R. Pensamento e linguagem. Porto Alegre: Artmed, 1987.

MAFFESOLI, Michel. O imaginario é uma realidade. Revista FAMECOS, Porto
Alegre, n° 15, ago., 2001, p. 74-82

MALINI, Fabio. Um método perspectivista de andlise de redes sociais: cartografando
topologias e temporalidades em rede. In: XXV Encontro Anual da Compos,
Universidade Federal de Goias, 2016, Goiania. Anais da Compds - Associacao
Nacional dos Programas de Pds-Graduacdo em Comunicacédo, 2016. p. 1-30.

MALINI, Fabio; et. al. O sentimento politico em redes sociais: big data, algoritmos e
as emocodes nos tweets sobre o impeachment de Dilma Rousseff. Revista Liinc, Rio
de Janeiro, v. 13, n. 2, nov. 2017, p. 323-343. Disponivel em:
http://revista.ibict.br/liinc/article/view/4089/3400. Acessado em: 12/04/2020.

MARCONDES FILHO, Ciro. O Enigma da Comunicacao. In: . O Espelho e a
Mascara. Discurso Editorial, 2002. p. 09-14.

MELO, Lafayette Batista. Quando o gigante acorda, vai pra rua e sai do Facebook:
frases em movimento. Cadernos de estudos linguisticos, Campinas, v. 56, n. 2, p.
311-330, jun.-dez. 2014. Disponivel em:
https://periodicos.sbu.unicamp.br/ojs/index.php/cel/article/view/8641481/8998.
Acessado em: 06/04/2020.

MIGUEL, Luis Felipe; COUTINHO, Aline de Almeida. A crise e suas fronteiras: oito
meses de “mensalao” nos editoriais dos jornais. Opinido Publica, Campinas, v. 13, n.
1, jun., 2007, p.97-123. Disponivel em:

https://www.scielo.br/pdf/op/v13nl/v13nla04.pdf. Acessado em: 08/04/2021.

MILLER, Daniel; SLATER, Don. Etnografia on e off-line: Cibercafés em Trinidad.
Horizontes Antropoldgicos, Porto Alegre, v. 10, n. 21, jan./jun. 2004, p. 41-65.

MISKOLCI, Richard. San Francisco e a nova economia do desejo. Lua Nova, Sao
Paulo, n. 91, p. 269-295, 2014. Disponivel em:
https://www.scielo.br/pdf/In/n91/n91a10.pdf. Acessado em: 30/09/2020.

Sociologia Digital: Notas sobre pesquisa na era da conectividade.
Contemporanea, Salvador, v. 6, n. 2 p. 275-297 jul.-dez. 2016. Disponivel em:
http://doi.editoracubo.com.br/10.4322/2316-1329.014. Acessado em: 30/09/2020.

212



MORAES, Thiago Perez Bernardes. QUADROS, Doacir Gongalves. A crise do
Governo Dilma Rousseff em 140 caracteres no Twitter: do #impeachment ao
#foradilma. Em Debate, Belo Horizonte, v.8, n. 1, p. 14-21, mar. 2016. Disponivel em:
http://bibliotecadigital.tse.jus.br/xmlui/handle/bdtse/3290. Acessado em: 12/04/2020.

MOREIRA, Orlandil de Lima; SANTIAGO, Idalina Maria Freitas Lima. Vem pra rua: 0s
protestos de junho. In: SOUSA, Cidoval Morais de; SOUZA, Arao de Azevedo (orgs).
Jornadas de Junho: Repercussoes e Leituras [Livro eletronico]. Campina Grande:
EDUEPB, 2013. p. 13-21. Disponivel em:
http://eduepb.uepb.edu.br/download/jornadas-de-junho-repercussoes-e-leituras/.
Acessado em: 03/04/2020.

MOURA, Julia Frank de; YAMAMOTO, Eduardo Yuji. A criacdo de uma comunidade
imaginada e o verdeamarelismo: andlise do discurso do ideal de Brasil e de liberdade
do Movimento Brasil Livre. In: XVII Congresso de Ciéncias da Comunicacao na Regidao
Sul, 2016, Curitiba. Anais eletronicos Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicacéo, Curitiba, 2016. p. 01-12.

MUNRO, Ealasaid. Feminism: A fourth wave?. Political Studies Association,
Londres, set. 2013. Disponivel em: https://www.psa.ac.uk/insight-plus/feminism-
fourth-wave. Acessado em: 07/09/2020.

NEMER, David. The three types of WhatsApp users getting Brazil's Jair Bolsonaro
elected. The Guardian, 25 out 2018. Disponivel em:
https://www.theguardian.com/world/2018/oct/25/brazil-president-jair-bolsonaro-
whatsapp-fake-news. Acessado em: 28/04/2020.

. A radicalizacéo invisivel da direita brasileira no Whatsapp. Huffpostbrasil, 20
ago 2019. Disponivel em: https://www.huffpostbrasil.com/entry/whatsapp-
bolsonaro_br 5d5b5487e4b0d1el1366e0a9. Acessado em: 28/04/2020.

NEVEU, Erik. Sociologie du Journalisme. Paris: La Découverte, 2001.

NOGUEIRA, Silvia Garcia. A geragao 2.0 “faz a hora”, vai as ruas e sacode o pais. In:
SOUSA, Cidoval Morais de; SOUZA, Ardo de Azevedo (orgs). Jornadas de Junho:
Repercussdes e Leituras [Livro eletrdnico]. Campina Grande: EDUEPB, 2013. p. 28-
31. Disponivel  em: http://eduepb.uepb.edu.br/download/jornadas-de-junho-
repercussoes-e-leituras/. Acessado em: 03/04/2020.

NOVAES DE SENNE, Fabio José. Enguadrando a politica sob a otica do
escandalo: Uma andlise da cobertura de trés escandalos politicos midiaticos, a partir
da perspectiva do enquadramento. 2009. 138 f. Dissertacdo (Mestrado em
Comunicacgéao) — Universidade de Brasilia, Brasilia, 2009.

NOVELI, Marcio. Do off-line para online: a netnografia como um meétodo de pesquisa
ou 0 que pode acontecer quando tentamos levar a etnografia para a Internet?
Organizacgdes em contexto, v. 6, n. 12, p.107-133, jul. - dez. 2010.

NUNES, Gislaine Silveira. Disseminacdo do 6dio nas redes sociais: Analise dos
comentarios nas paginas do Movimento Brasil Livre e Revoltados Online. 2015. 71 f.

213



Monografia (Graduacdo em Comunicagcdo Social) - Universidade Federal do Rio
Grande do Sul, Porto Alegre, 2015.

OLIVEIRA, Ana Larissa Adorno Marciotto; CARNEIRO, Marisa Mendoncga. #Caguei:
Agressividade no twitter. (Con)textos linguisticos, v.12, n. 22, p. 7-20, 2018.

. #Elesim, #Elendo, #Elasim, #Elando: o Twitter e as hashtags de amor e de
odio na campanha presidencial brasileira de 2018. Linguagem em (Dis)curso —
LemD, Tubaréo, SC, v. 20, n. 1, p. 33-49, jan./abr. 2020

OLIVEIRA, Cecilia. As ligacdes dos Bolsonaro com as milicias. The Intercept Brasil,
22 jan. 2019. Disponivel em: https://theintercept.com/2019/01/22/bolsonaros-milicias/.
Acessado em: 23/04/2020.

OLIVEIRA, Hebe Maria Goncalves de. Retrato das manifestacdes de rua no processo
de impeachment da presidenta Dilma Rousseff: a construgdo da opinido publica pela
midia privada brasileira. Revista Pauta Geral, v. 3, n. 2, p. 83-96, jun.-dez., 2016.
Disponivel em: https://www.revistas2.uepg.br/index.php/pauta/article/view/9369/5375.
Acessado em: 11/04/2020.

OLIVEIRA, Joana. Um milhdo de mulheres contra Bolsonaro: a rejeicdo toma forma
nas redes. ElI Pais, S&o Paulo, 12 set. 2018. Disponivel em:
https://brasil.elpais.com/brasil/2018/09/12/actualidad/1536768048 321164.html.
Acessado em: 14/05/2020.

OLIVEIRA, Maxwell Ferreira de. Metodologia cientifica: um manual para a realizacéo
de pesquisas em administracdo. Cataldo - GO: Editora UFG, 2011.

OTT, B. The age of Twitter: Donald J. Trump and the politics of debasement. Critical
Studies in Media Communication, v. 34, n.1, p. 59-68, 2017. Disponivel em:
https://www.researchqgate.net/publication/311892973 The age of Twitter Donald J
Trump _and the politics of debasement. Acessado em: 05/09/2020.

PAULINO, Simone Campos; PAULINO, Silvia Campos. #EeN&ao: reflexdes sobre
ciberativismo feminista no Brasil nas eleicbes presidenciais de 2018. Revista
Académica Magistro, Rio de Janeiro, v. 1, n. 19, 2019. Disponivel em:
http://publicacoes.unigranrio.edu.br/index.php/magistro/article/view/5528/2976.
Acessado em: 07/09/2020.

PAVANELI, Aline; et. al. Lula é condenado a 12 anos e 11 meses de prisdo por
corrupcéo e lavagem de dinheiro em acéo da Lava Jato sobre sitio de Atibaia. G1, 06
fev. 2019. Disponivel em: https://gl.globo.com/pr/parana/noticia/2019/02/06/lula-e-
condenado-em-acao-da-lava-jato-sobre-sitio-de-atibaia.ghtml. Acessado em:
15/04/2020.

PENTEADO, Claudio Luis de Camargo; LERNER, Celina. A direita na rede:
Mobilizacao online no impeachment de Dilma Rousseff. Debate, Belo Horizonte, v. 10,
n. 1, p. 12-24, abr., 2018. Disponivel em:
http://bibliotecadigital.tse.jus.br/xmlui/handle/bdtse/4823. Acessado em: 12/04/2020.

214



PEREIRA, Claudia. “Imagine Yourself Set Down ... In Front Of Your Pc”: A etnografia
e o0 desafio metodoldgico da netnografia. Ava - Revista de Antropologia, Misiones,
Argentina, n. 6, p. 1-21, 2005. Disponivel em: Disponivel em:
http://www.redalyc.org/articulo.0a?id=169021465009. Acessado em: 09/03/2020.

POPPER, Karl Raimund. A sociedade aberta e seus inimigos. Belo Horizonte:
Editora Itatiaia; Sdo Paulo: Editora da Universidade de Sao Paulo, 1974.

RAHME, Monica Maria Farid. Lago social e educacao: um estudo sobre os efeitos
do encontro com o outro no contexto escolar. 2010. 452 f. Tese (Doutorado em
Educacao) — Faculdade de Educacéo, Universidade de Sdo Paulo, Sado Paulo, 2010.
Disponivel em: https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/48/48134/tde-17012011-
143132/pt-br.php. Acessado em: 06/07/2020.

RAMALHO, Ségio. “Pica do tamanho de um cometa”: Rachadinha de Flavio Bolsonaro
financiou prédios ilegais da milicia no Rio, mostra investigacao do MP. The Intercept
Brasil, 25 abr. 2020. Disponivel em: https://theintercept.com/2020/04/25/flavio-
bolsonaro-rachadinha-financiou-milicia/. Acessado em: 17/05/2020.

RANZINI, Giulia; LUTZ, Christoph. Love at first swipe? Explaining Tinder self-
presentation and motive. Mobile Media & Communication, v. 5, n. 1, 2017, 80-101.
Disponivel em: https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/2050157916664559.
Acessado em: 23/11/2020.

RECUERO, Raquel; et. al. O discurso dos #ProtestosBR: analise de contetdo do
Twitter. Galaxia, S&o Paulo, n.28, p. 199-216, dez. 2014. Disponivel em:
http://dx.doi.org/10.1590/1982-25542014217911. Acessado em: 07/04/2020.

REZENDE, Claudia Barcellos. Os significados da amizade: duas visdes de pessoa
e sociedade. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2002.

REZENDE, Claudia Barcellos; COELHO, Maria Claudia. Antropologia das emocdes.
Rio de Janeiro: Editora FGV, 2010.

REZENDE, Nathalia; NICOLAU, Marcos. Hashtags na publicidade: a relacdo do
#Vemprarua #Ogiganteacordou com as manifestacées de junho/julho no Brasil.
Revista Temética, Jodo Pessoa, v. 10, n. 5, p. 219-227, maio, 2014. Disponivel em:
https://periodicos.ufpb.br/ojs2/index.php/tematica/article/view/19249/10645.
Acessado em: 07/04/2020.

RIZZOTO; et. al. #EleNao - conversacdo politica em rede e trama discursiva do
movimento contra Bolsonaro no Twitter. In: XXVIII Encontro Anual da Compds,
Universidade Catdélica do Rio Grande do Sul, 2019, Porto Alegre. Anais da Comp0s
- Associacdo Nacional dos Programas de Pds-Graduagdo em Comunicagéo, 2019. p.
1-25.

ROCHA, Camila. “Imposto € Roubo!”: A formacdo de um contrapublico ultraliberal e
0s protestos pré-impeachment de Dilma Rousseff. DADOS, Rio de Janeiro, v. 62, n.
3, p. 1-42, 2019. Disponivel em: http://www.scielo.br/pdf/dados/v62n3/0011-5258-
dados-62-3-e20190076.pdf. Disponivel em: 12/04/2020.

215



ROCHA, Paula Jung; MONTARDO, Sandra Portella. Netnografia: incursdes
metodoldgicas na cibercultura. E-compds: Revista da Associacdo Nacional dos
Programas de Pé6s-Graduagdo em Comunicacgdo. Brasilia/DF, v. 4, p.1-22, dez. 2005.
Disponivel em: https://www.e-compos.org.br/e-compos/article/view/55/55. Acessado
em: 11/03/2020.

RODAS, Sérgio. Plenario do STF declara incompeténcia de Curitiba para julgar Lula.
Conjur, 15 abr. 2021. Disponivel em: https://www.conjur.com.br/2021-abr-15/stf-
forma-maioria-declarar-incompetencia-curitiba-julgar-lula. Acessado em: 27/04/2021.

RODRIGUES, Adriana Alves. Redes sociais e manifestacfes: mediacdo e
reconfiguracdo na esfera publica. SOUSA, Cidoval Morais de; SOUZA, Ardo de
Azevedo (orgs). Jornadas de Junho: Repercussbes e Leituras [Livro eletrdnico].
Campina Grande: EDUEPB, 2013. p. 32-39. Disponivel em:
http://eduepb.uepb.edu.br/download/jornadas-de-junho-repercussoes-e-leituras/.
Acessado em: 03/04/2020.

ROSSI, Amanda; et. al. #EleN&o: A manifestacéo historica liderada por mulheres no
Brasil vista por quatro angulos. BBC News Brasil, 30 set. 2018. Disponivel em:
https://www.bbc.com/portuguese/brasil-45700013. Acessado em: 14/05/2020.

RUDIGER, Francisco Ricardo. Introducéo as teorias da Cibercultura: perspectiva
do pensamento tecnoldgico contemporaneo. Porto Alegre: Sulinas, 2007.

RUEDIGER, Marco Aurélio. Robds, redes sociais e politica no Brasil: estudo sobre
interferéncias ilegitimas no debate publico na web, riscos a democracia e processo
eleitoral de 2018. Rio de Janeiro: FGV DAPP, 2017.

RUEDIGER, Marco Aurélio; GRASSI, Amaro (orgs). Desinformacédo na era digital:
amplificagbes e panorama das eleigdes 2018. Rio de Janeiro: FGV DAPP, 2018.

. Redes sociais nas elei¢cfes 2018. Rio de Janeiro: FGV DAPP, 2018a.

SANTOS, Jodo Guilherme Bastos dos; et. al. WhatsApp, politica mobile e
desinformacdo: a hidra nas eleicbes presidenciais de 2018. Comunicacdo e
Sociedade, Séo Bernardo do Campo, v. 41, n. 2, p. 307-334, mai.-ago., 2019.

SANTOS, Thaiza de Carvalhos dos. VIEIRA, Viviane Cristina. Representacdes do
Presidenta Dilma Rouseff pelo “Movimento Brasil Livre”. Discurso e Sociedad,
Barcelona, v. 10, n. 4, p. 588-609, 2016. Disponivel  em:
http://www.dissoc.org/ediciones/v10n04/DS10(4)Carvalho&Vieira.pdf. Acessado em:
10/04/2020.

SCHWENGBER, Maria Simone Vione; PINHEIRO, Naira Leticia Giongo Mendes.
Movimento #EleN&o: reconhecimento e afirmagéo do ato de fala das mulheres na
politica. Revista do centro de educacdo da UFSM, Santa Maria, v. 45, 2020.
Disponivel em: https://periodicos.ufsm.br/reveducacao/article/view/36458/pdf.
Acessado em: 07/09/2020.

216



SEGA, Christina Pedrazza. Sociedade e Interacdo: um estudo das diferentes
formas de interagir. Brasilia: Editora Universidade de Brasilia, 2011.

SILVA, Emanuel Freitas da. Os direitos humanos no “bolsonarismo”:
“descriminalizacédo de bandidos” e “punigao de policiais”. Conhecer: debate entre o
publico e o privado, Fortaleza, v. 9, n. 22, p. 133-153, 2019. Disponivel em:
https://revistas.uece.br/index.php/revistaconhecer/article/view/1026. Acessado em:
05/05/2020.

SILVA, Guimardes Cirino da. O bolsonarismo na esfera publica: uma andlise
foucautiana sobre os conceitos de pos-verdade, Fake News e discurso de odio
presentes nas falas de Bolsonaro. 2020. 231 f. Dissertagdo (Mestrado em Letras) -
Universidade Federal do Amazonas (UFAM), Manaus, 2020. Disponivel em:
https://tede.ufam.edu.br/handle/tede/7664. Acessado em: 05/05/2020.

SILVA JUNIOR, Nelson Aleixo da. Junho 2013: a juventude nas ruas pra balancar as
estruturas. In: SOUSA, Cidoval Morais de; SOUZA, Ardao de Azevedo (orgs).
Jornadas de Junho: Repercussdes e Leituras [Livro eletronico]. Campina Grande:
EDUEPB, 2013. p. 98-106.

Disponivel em: http://eduepb.uepb.edu.br/download/jornadas-de-junho-repercussoes-
e-leituras/. Acessado em: 03/04/2020.

SIMMEL, George. The Philosophy of Money. London: Routledge and Kegan Paul,
1990.

. Fidelidade e gratidao e outros textos. Lisboa, Reldgio d’agua, 2004.

. A sociologia do segredo e das sociedades secretas. Revista de Ciéncias
Humanas, Florianépolis, EDUFSC, v. 43, n. 1, p. 219-242, abril de 2009.

SINGER, André. Brasil, junho de 2013. Classes e ideologias cruzadas. Novos
Estudos, CEBRAP, Sao Paulo, n. 97, p. 23-40, nov. 2013.

SOUZA, Carlos Alberto de; MORALES, Ofélia Elisa Torres. A cobertura do “Vem Pra
Rua” pelas revistas nacionais em 2013: uma analise das capas. Revista de estudos
da Comunicacao, Curitiba, v. 17, n. 42, p. 23-41, jan.-abr., 2016.

STANLEY, Jason. Como funciona o fascismo: a politica do “nés” e “eles”. Porto
Alegre - RS: L&PM, 2018.

STIEGLITZ, Stefan; DANG-XUAN, Linh. Emotions and information diffusion in social
media - sentiment of microblogs and sharing behavior. Journal of Management
Information Systems, v. 29, n. 4, p. 217-247, 2013. Disponivel em:
https://www.researchgate.net/publication/311892973 The age of Twitter Donald J
Trump_and the politics of debasement. Acessado em: 07/09/2020.

TARDAGUILA, Cristina; et. al. Fake news is poisoning Brazilian politics. WhatsApp
can stop it. The New York Times, 17 out. 2018. Disponivel em:
https://www.nytimes.com/2018/10/17/opinion/brazil-election-fake-news-
whatsapp.html. Acessado em: 28/04/2020.

217



TEIXEIRA, Matheus et al. Supremo mantém deciséo de Fachin e deixa Lula apto para
disputar eleicdo de 2022. Folha de Séao Paulo, 15 abr. 2021. Disponivel em:
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2021/04/supremo-forma-maioria-para-manter-
decisao-de-fachin-e-deixar-lula-apto-para-disputar-eleicao-de-2022.shtml. Acessado
em: 27/04/2021.

THEIS, Ivo Marcos. A primavera brasileira: em pleno outono?. In: SOUSA, Cidoval
Morais de; SOUZA, Ardo de Azevedo (orgs). Jornadas de Junho: Repercussoes e
Leituras [Livro eletrdnico]. Campina Grande: EDUEPB, 2013. p. 54-61. Disponivel em:
http://eduepb.uepb.edu.br/download/jornadas-de-junho-repercussoes-e-leituras/.
Acessado em: 03/04/2020.

THOMAZ, Danilo. Lava Jato: Lula livre, Moro suspeito e a operacao que abalou o pais.
Guia do Estudante, 19 abr. 2021. Disponivel em:
https://guiadoestudante.abril.com.br/atualidades/lava-jato-lula-livre-moro-suspeito-e-
a-operacao-que-abalou-o-pais/. Acessado em: 27/04/2021.

TOLEDO, José Roberto de. Aeroporto ou rodoviaria? Uma (in)certa antropologia,
Séo Paulo, 10 fev. 2014. Disponivel em:
https://umaincertaantropologia.org/2014/02/10/sobre-0-caso-do-mr-rodoviaria/;
Acessado em: 02/04/2020.

TORRES, Damiana. A importancia dos direitos politicos. Revista Eletronica EJE/
Tribunal Superior Eleitoral, Brasilia, v. 1. n. 1, p. 26-26, fev.-mar. 2014. Disponivel
em: http://www.justicaeleitoral.jus.br/arquivos/tse-revista-eletronica-eje-n-2-ano-iv-
fevereiro-marco-2014. Acessado em: 07/07/2020.

TORRES, Livia. Advogado ironizado por professora no Rio pensou que fosse
'‘gozacdo’. G1, Rio de Janeiro, 10 fev. 2014a. Disponivel em: http://g1.globo.com/rio-
de-janeiro/noticia/2014/02/advogado-ironizado-por-professora-no-rio-pensou-que-
fosse-gozacao.html. Acessado em 02/04/2020.

VALENTE, Rubens. Em dialogos gravados, Juca fala em pacto para deter avanco da
Lava Jato. Folha de S&o Paulo, 23 mai. 2016. Disponivel em:
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2016/05/1774018-em-dialogos-gravados-juca-
fala-em-pacto-para-deter-avanco-da-lava-jato.shtml. Acessado em: 14/06/2020.

VERMELHO, Soénia Cristina; et. al. Refletindo sobre as redes sociais digitais.
Educacdo & Sociedade, v. 35, n. 126, p. 179-196, jan.-mar. 2014. Disponivel em:
https://www.scielo.br/pdf/es/v35n126/11.pdf. Acessado em: 06/07/2020.

VINGADORES: Guerra Infinita. Direcdo de Joe Russo, Anthony Russo.
Marvel Studios e Walt Disney Pictures, 2018. DVD (2h 40m).

VINGADORES: Ultimato! Direcdo de Joe  Russo, Anthony  Russo.
Marvel Studios e Walt Disney Pictures, 2019. DVD (3h 2m).

VYGOTSKY, Lev Semyonovich. Pensamento e linguagem. S&o Paulo: Martins
Fontes, 1987.

218



. A formacgéao social da mente. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1989.

WAINBERG, Jacques Alkalai. Mensagens fakes, as emocodes coletivas e as teorias
conspiratdrias. Galaxia, Sdo Paulo, n. 39, set-dez., 2018, p. 150-164. Disponivel em:
http://dx.doi.org/10.1590/1982-255434446. Acessado em 15/09/2020.

WAINBERG, Jacques Alkalai; MULLER, Angelo Arlindo Carnieletto. Elei¢cdes 2.0: Odio
nas redes durante a campanha presidencial de 2014. Conexdo - Comunicacao e
Cultura, V. 16, n. 31, p. 43-71, 2017. Disponivel em:
http://www.ucs.br/etc/revistas/index.php/conexao/article/view/4636/3030. Acessado
em: 12/04/2020.

WARDLE, Claire. DERAKHSHAN, Hossein. Information disorder: Toward an
interdisciplinary framework for research and policy making. Strasbourg: Council of
Europe, 2017.

XAVIER, Aracely; et. al. Aprovacéo social na ponta dos dedos: representacéo do

eu e gerenciamento de impressdes no Tinder. IX Simpdésio Nacional ABCiber -
Cibercultura, democracia e liberdade no Brasil. PUC, Sao Paulo, 2016.

219



