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Nostalgia da novidade, saudades do futuro

O Passado/O Futuro
Tim Bernardes



RESUMO

Esta dissertacdo propGe entender como os produtos audiovisuais brasileiros, em suas producoes
de sentido, representam os programas infantis da década de 1980 a partir da instrumentalizacédo
das nostalgias. Para tal, sdo elencados como corpus de analise duas ficcdes seriadas
contemporaneas que trabalham com abordagens nostalgicas: a série Samantha! (Netflix, 2018-
2020) e a telenovela Veréo 90 (Rede Globo, 2019). A inten¢do em pesquisar estes objetos parte
de um fenbmeno, neste caso comunicacional, porém, também socioldgico, que tem recebido
destaque na ultima década: existe um crescente movimento mercadoldgico em que empresas
lancam produtos e servicos com o apelo do retorno ao passado (SANTA CRUZ, 2017). Na
construcdo do argumento tedrico apresento uma revisao dos estudos sobre nostalgias e suas
conexdes com o comportamento da sociedade contemporanea, abordando questdes sobre
modernidade, utopias, memaoria, televisdo e identidades brasileiras. Apos esta discusséo, o texto
explora as pesquisas que envolvem midias e nostalgias, discorrendo sobre acdes ou gestos
nostalgicos (NIEMEYER, 2014; LEAL, BORGES e LAGE, 2018; VIEIRA e LOPES, 2020),
nostalgia ativa (FERRAZ, 2017), nostalgia induzida pela midia (WULF et al., 2018), estilo
cultural nostalgico (GRAINGE, 2000), entre outros conceitos. Os objetos, seus ambientes de
producdo, circuitos e recepcao, sdo apresentados junto a descri¢do de seus enredos (FIELD,
2001; NEWMAN, 2006; MCKEE, 2006), e, metodologicamente, sugiro duas categorias de
analise: Construcdo das Protagonistas e Composi¢do Cénica. Na primeira categoria, a partir
da perspectiva de Egri (2004) e McKee (2006), abordo a construcéo das protagonistas e como
as nostalgias sdo operacionalizadas através de suas vivéncias. Na segunda, fundamentada nas
perspectivas de Bordwell (2008), Bordwell e Thompson (2013) e Butler (2010), observo
cenarios, figurinos, cores, iluminacdo e disposicdo de personagens nos programas infantis
representados nas ficches que sdo objetos da pesquisa. Ao final, alguns gestos nostalgicos
realizados por Samantha! e Verdo 90 sdo considerados: romantico, satirico, metaimagético e
autorreferencial, identidades coletivas e estilo cultural. Ao olhar para os objetos e para além do
que eles exibem a primeira vista, € notavel compreender que nostalgias sdao fendbmenos
modernos, modos de nostalgizar através da midia sdo fendmenos modernos contemporaneos.
Hoje temos produtores que instrumentalizam nostalgias por demasiadas vertentes e este
fendmeno é positivo por deslocar as nostalgias da conjuntura de saudade exacerbada do passado
e colocé-la frente a posi¢des argumentativas.

Palavras-chave: Nostalgias. Televisao Brasileira. Programas infantis. Fic¢do seriada.



ABSTRACT

This dissertation proposes to understand how the Brazilian audiovisual products, in their
production of meaning, represent children's programs of the 1980s based on the
instrumentalization of nostalgias. For this purpose, two contemporary serial fictions that work
with nostalgic approaches are listed as a corpus of analysis: the Samantha! (Netflix, 2018-2020)
and the soap opera Summer 90 (Rede Globo, 2019). The intention to research these objects is
part of a phenomenon, in this case communicational, but also sociological, which has received
prominence in the last decade: there is a growing market movement in which companies launch
products and services with the appeal of returning to the past (SANTA CRUZ , 2017). In the
construction of the theoretical argument, | present a review of studies on nostalgias and its
connections with the behavior of contemporary society, addressing questions about modernity,
utopias, memory, television and Brazilian identities. After this discussion, the text explores
research involving media and nostalgias, discussing nostalgic actions or gestures (NIEMEYER,
2014; LEAL, BORGES and LAGE, 2018; VIEIRA and LOPES, 2020), active nostalgia
(FERRAZ, 2017), nostalgia induced by the media (WULF et al., 2018), nostalgic cultural style
(GRAINGE, 2000), among other concepts. The objects, their production environments, circuits
and reception, are presented together with the description of their plots (FIELD, 2001,
NEWMAN, 2006; MCKEE, 2006), and, methodologically, I suggest two categories of analysis:
Construction of Protagonists and Scenic Composition. In the first category, from the
perspective of Egri (2004) and McKee (2006), | approach the construction of the protagonists
and how nostalgies are operationalized through their experiences. In the second, based on the
perspectives of Bordwell (2008), Bordwell and Thompson (2013) and Butler (2010), | observe
scenarios, costumes, colors, lighting and disposition of characters in children's programs
represented in the fictions that they are objects of research. In the end, some nostalgic gestures
made by Samantha! and Summer 90 are considered: romantic, satirical, metaimagetic and self-
referential, collective identities and cultural style. When looking at objects and beyond what
they exhibit at first glance, it is remarkable to understand that nostalgies are modern
phenomenon, ways of nostalgizing through the media are contemporary modern phenomenon.
Today we have producers who use nostalgias for too many strands and this phenomenon is
positive because it displaces nostalgias for the situation of longing for the past and puts it in
front of argumentative positions.

Keywords: Nostalgias. Brazilian Television. Children's shows. Serial fiction.
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1 INTRODUCAO

Ao longo do trabalho, proponho entender como os produtos audiovisuais brasileiros, em
suas producdes de sentido!, representam os programas infantis dos anos 1980 a partir da
instrumentalizacdo das nostalgias®®. Para tal, elenquei como objetos empiricos duas ficcoes
seriadas contemporaneas que trabalham com sentimentos nostalgicos no enredo, sdo elas: a
série Samantha! (Netflix, 2018-2020) e a telenovela Verdo 90 (Rede Globo, 2019). Trabalho
com a televisdo brasileira referenciando a televisdo brasileira, hd muito a entender sobre nossos
guestionamentos, anseios e historia a partir da tevé, e no caso desta pesquisa, através da
representacdo dos programas infantis televisivos da década de 1980, que estdo sendo evocados
em produtos contemporaneos por um motivo empirico que nao foge do Gbvio: estes shows
fazem parte de um massivo imaginario midiatico nacional, até porque foi a partir de 1980 que
os televisores ocuparam 55% dos lares brasileiros e na mesma década temos o final da Ditadura
Civil Militar (1964-1985) no pais, isto é, quando a tevé se torna um dos meios responsaveis
pela emissdo de contetidos sobre nosso processo de redemocratizacdo. A intencao em pesquisar
0 corpus parte de um fenémeno, neste caso comunicacional, porém, também sociolégico, que
tem recebido destaque na ultima década: existe um crescente movimento mercadoldgico em
que empresas langam produtos e servigos com o apelo do retorno ao passado (SANTA CRUZ,
2017). O texto se concentra no campo de pesquisa Midia e Nostalgias e Estudos Televisivos,
partindo de uma premissa: toda narrativa possui implicitos e impe significados e valores.

Retrd, vintage, old school, entre outros, sdo termos utilizados como apelos mercantis,
tanto pela midia massiva, quanto pela alternativa. Sdo exemplos: o canal do YouTube
Nostalgia, que inicialmente propunha discutir sobre séries e filmes antigos e possui 12,800

milhdes de inscritos*; blogs de contetido na internet, como o De Volta ao Retr e Meu Sonho

! Entendo por produg&o de sentido uma “[...] prética social, essencialmente dial6gica, que frequentemente implica
0 uso de conceitos expressos em linguagem (verbal, iconica ou gestual)” (SPINK, 1996, p. 39). Este tipo de
producdo é construido a partir das praticas discursivas dos individuos, isto €, como eles produzem realidades
sociais, somado aos repertorios coletivos de um determinado grupo.

2 Utilizo o termo com “s” ao final porque remete a perspectiva de vérias “formas, expressdes € significados”
(NIEMEYER, 2018, p. 29) da nostalgia, isto é, a nostalgia como um sentimento que envolve passado, mas também
futuro, ou, sendo gestos nostalgicos, no sentido de agGes, satiricos ou romanticos, etc. Na secdo Perspectivas
Contemporéaneas falo mais sobre o assunto.

3 Segundo Castellano e Meimaridis (2017), a instrumentalizagdo das nostalgias ¢ uma forma dos produtores de
midia realizarem uma retomada de audiéncia para manutencao de espectadores.

4 Disponivel em: <https://www.youtube.com/channel/UCH2VZQBLFTOp6I_ggnBJCuQ>. Acesso em: 19 mar.
2020.
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Vintage®; embalagens vintage em cosméticos, como as da Lola Cosmetics® e Retrd Cosméticos’;
no cenario fonografico, a volta de fabricacdo e venda de vinis, e até a duplicacdo de fitas
cassetes®; na indUstria alimenticia, o regresso de chocolates famosos na década de 1980, como
o Lollo da Nestlé®; na fotografia, o retorno da camera instantanea Polaroid em 2017%°; na esfera
automobilistica, o lancamento do Gol Vintage em 2010%. Ou seja, as nostalgias estdo se
materializando em varias esferas do consumo, e ndo seria diferente no audiovisual, em que o
fendmeno também se manifesta de maneira influente. Em ambito internacional, podemos
apontar a ficgdo seriada Stranger Things (Netflix, 2016-Presente) em que a trama se passa na
década de 1980, The Get Down (Netflix, 2016-2017) também sobre a mesma época, a aclamada
Mad Men (AMC, 2007-2015) com itens nostalgicos em relacdo a década 1960, o drama
Hindsight (Vh1, 2015), situado nos anos 1990 ou o longa-metragem End of The World (Netflix,
2019) que narra uma histéria contemporanea com elementos estilisticos pertencentes a década
de 1980. As empresas também tém utilizado estratégias para alcangar seu publico, como a
criacdo de remakes, reboots e revivals'?, a Netflix e a Walt Disney Productions se destacam
nesse aspecto. Vale o apontamento de Angela Prysthon (2014, p. 14) para sintetizar o
pensamento: “Reliquias, vestigios, souvenires, rastros, mementos, arquivos... A cultura
contemporanea estad marcada indelevelmente por sua relacdo com o passado, com a memdria e
de muitos modos diferentes com a nostalgia”.

Com a emergéncia de tal fenbmeno, chama a aten¢do o comportamento das producdes
audiovisuais brasileiras na instrumentalizacdo das nostalgias. Apesar de ser uma questéo ja
abordada em ficcBes de outros paises, acredito que um recorte nacional seja necessario para
entender sobre o contexto de producdo neste cenario especifico. Portanto, a partir do corpus
empirico da pesquisa, optei pelo recorte dos programas infantis na televisao brasileira nos anos
1980, que estdo sendo evocados conjuntamente, de maneira logica, ndo ontoldgica. Importante
enfatizar que a ideia inicial é que essas ficcdes, ainda que operacionalizem varias formas de

nostalgias em seu enredo, ndo a tém como premissa (que € a dificuldade de lidar com o fracasso

> Disponivel em: <http://www.meusonhovintage.com.br/>. Acesso em: 19 mar. 2020.

¢ Disponivel em: <https://lolacosmetics.com.br/>. Acesso em 19 mar. 2020.

7 Disponivel em: <https://www.retrocosmeticos.com.br/>. Acesso em 19 mar. 2020.

8 Disponivel em: <http://polysom.com.br/site/a-fabrica/>. Acesso em 19 mar. 2020.

® Disponivel em: <http://bit.ly/nestlerelancalollo>. Acesso em 19 mar. 2020.

10 Disponivel em: <http://bit.ly/retornodapolaroid>. Acesso em 19 mar. 2020.

1 Disponivel em:  <http://www.vwbr.com.br/ImprensaVW/Release.aspx?id=60ba4c5h-dc39-44f4-aac2-
df28ef76f51d>. Acesso em 19 mar. 2020.

12 pPara alinhar conceitos, ¢ relevante apontar que por remake, entendemos uma nova versdo de uma ficcdo que
permanece fiel & trama original, por reboot compreendemos uma releitura com significativas mudancas no enredo,
e, por fim, o revival exibe o regresso de programas anteriormente encerrados (DOWD, T., et al, 2015, citado por
MAYKA, C., MEIMARIDS, M., 2017).



http://www.meusonhovintage.com.br/
https://lolacosmetics.com.br/
https://www.retrocosmeticos.com.br/
http://polysom.com.br/site/a-fabrica/
http://bit.ly/nestlerelancalollo
http://bit.ly/retornodapolaroid
http://www.vwbr.com.br/ImprensaVW/Release.aspx?id=60ba4c5b-dc39-44f4-aac2-df28ef76f51d
http://www.vwbr.com.br/ImprensaVW/Release.aspx?id=60ba4c5b-dc39-44f4-aac2-df28ef76f51d
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e 0 sucesso), as nostalgias aparecem como gestos dramaticos. E menos sobre o prazer de
desvendar referéncias, que existe, mas ndo € o foco, e mais sobre tencionar anseios entre
passado, presente e futuro. Inicialmente a pesquisa possuia um corpus formado por trés ficcdes:
Samantha!, Verao 90 e o longa-metragem Bingo: O Rei Das Manhas (Daniel Rezende, 2017),
mas optei em ficar no campo das fic¢des seriadas, debrugando-me sobre a tevé referenciando a
propria tevé, detendo-me, assim, aos os dois primeiros objetos. Vou expor sobre cada objeto
individualmente.

Samantha!, criada por Felipe Braga na produtora Los Bragas, estreou em julho de 2018
e é a primeira série de comédia brasileira assinada pela Netflix. Estilisticamente, opta por
camera unica, planos fechados e pouca mobilidade de camera. Os conflitos estdo centrados no
ambiente familiar, remetendo ao classico do drama burgués, e a histéria é contada em 2018,
utilizando o recurso de volta no tempo para abordar os programas infantis da década de 1980,
em que a protagonista, Samantha, era uma estrela mirim e liderava um trio musical, a Turminha
Plimplom, também nome do programa de tevé. O enredo desenrola-se a partir dos traumas e
anseios da personagem em busca da fama e como isto influencia as pessoas de seu cotidiano.
Quando aborda os programas da década de 1980, a trama utiliza o elemento satira para expor a
moralidade apresentada nos programas de televiséo: sexualizacdo do corpo feminino, sobretudo
0 corpo negro, propagandas ideologicamente duvidosas, como uma crianga persuadindo outras
a conversar com 0s pais para comprar cerveja, mascotes com nomes que remetem a algum mal
— Praga ou Dengue (na série, Zé Cigarrinho), o imaginario cultural que um disco de musicas
infantis ao contrario possui uma mensagem satanica ou existia um punhal dentro das bonecas,
além de alus@es aos programas Bozo (Rede Record [1980-1981]; TVS/SBT [1981-1991/2013]),
Turma do Baldo Magico (Rede Globo, 1983-1986), Xou da Xuxa (Rede Globo, 1986-1992),
Clube da Crianca (Rede Manchete, 1983-1998) e Show Maravilha (SBT, 1987-1998).
Samantha! se aproxima da estrutura dramdtica de Ver&o 90 por utilizar o recurso de volta no
tempo, ou seja, a trama diegeticamente'® acontece em uma data, mas faz mencgles aos
programas de outrora, além das duas, em género, serem comédias romanticas.

Verdo 90 é uma telenovela de 2019, produzida e veiculada pela Rede Globo, isto &, um
canal de tevé aberta de amplo alcance no pais, e atualmente encontra-se disponivel no canal de
streaming da emissora, 0 GloboPlay. A ficcao foi escrita pelas roteiristas 1zabel de Oliveira e
Paula Amaral, sob direcdo de Ana Paula Guimardes, Diego Morais e Bia Coelho, aléem de

direcdo geral de Marcelo Zambelli e Jorge Fernando, sendo este ultimo também responsavel

13 A diegese remete ao universo ficticio da obra, o que esté interno ao filme. Gera o adjetivo "diegético”, exemplos:
tempo diegético ou lugar digético. Sera usado varias vezes durante o texto.
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pela direcdo artistica. Apesar de ser intitulada Verdo 90, o tempo diegético da trama se passa
nas décadas de 1980 e 1990, além de expor cenas da década de 1970 e apontar para 0S anos
2000. O enredo conta a histéria de uma ex-estrela mirim, Manuzita, que aos nove anos
protagonizava seu proprio programa de televiséo ao lado da mascote Jofre Cachorrdo. Por uma
queda na audiéncia, é realizado um campeonato para escolher mais dois integrantes para o
programa, assim surge o grupo de mausica infantil Patotinha Mégica, formado por Manuzita,
Jofre Cachorrdo e os irmdos Guerreiro (Jodo e Jerénimo). Jodo e Manuzita nutrem uma relacéo
carinhosa e ficam conhecidos na midia por ser o “casal patotinha”, causando ciimes em
Jerénimo. Apds um escandalo em relacdo a saude de Jodo, que desmaia em um show ao Vivo,
0 programa e o grupo musical chegam ao fim. A partir deste ponto de virada, a trama passa a
se desenrolar dez anos depois, em 1990, quando Manuzita encontra-se como subcelebridade
em busca de fama, Jodo como um locutor de radio amado pelo publico e Jerénimo como um
personagem mau-carater que tenta passar por cima de todos que estdo a sua volta para conseguir
destaque midiatico. As referéncias feitas na telenovela sdo ao grupo musical Trem da Alegria
(1984-1992; 2002—-2005), aos programas de televisdo TV Colosso (Rede Globo, 1993-1997) e
aos outros supracitados, principalmente Turma do Baldo Méagico e Xou da Xuxa. O enredo
juvenil se aproxima do seriado brasileiro Confissdes de Adolescente (TV Cultura, 1994-1995)
e tem influéncias estilisticas de dois filmes da época: Cagadores de Emocéo (20th Century Fox,
1991) e As Patricinhas de Beverly Hills (Paramount Pictures, 1995). Outras alusfes: a
proximidade de Jofre Cachorrdo com o personagem Fofdo, que desempenhava o papel de
mascote na Turma do Baldo Magico, além da semelhanca aos cachorros da TV Colosso, o carro
brasilia amarela dirigida pelo personagem Jodo em homenagem a musica Pelados em Santos
do Mamonas Assassinas, a abertura de uma emissora de televisdo focada em videoclipes dos
Estados Unidos e Europa — lembrando a chegada da MTV no Brasil, entre outras. Em suma,
sdo dois objetos audiovisuais brasileiros de matrizes estruturais diferentes, uma série produzida
para streaming e uma telenovela diaria, mas com o mesmo fendmeno os atravessando, a
instrumentalizacdo das nostalgias, ou, a referencialidade aos programas infantis da década de
1980 e como os produtos midiaticos trabalham tais operacionalizacdes.

Na construcdo do argumento tedrico, sugiro uma revisdo dos estudos sobre nostalgias e
suas conexdes com o comportamento da sociedade contemporanea, para tal, o texto discute
questdes sobre modernidade, utopias, memoria, televisdo e identidades brasileiras. Neste
quesito, busquei entender a emergéncia do retorno ao passado em nosso corpo social, que em
primeira instancia, acontece por inadequacdo, cansaco, aceleracdo do tempo, desejo por

continuidade em tempos de duvidas e transformacbGes ou até um anseio utopico (seja
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retrospectivo ou prospectivo); autores como Jameson (1991), Boym (2001), Berman (2007),
Huyssen (2011), Davis (2011), Prysthon (2014), Bauman (2017), Halbwachs (2006), Bergson
(2006), Candau (2018), entre outros, sdo fundamentais para abordar o assunto. Pertinente
destacar que o chamado para pensar as nostalgias aproveita um potencial artistico profundo,
desta forma, o texto recorre as artes em alguns momentos, nas palavras de Boym (2001, p. 37-
38), “o nostalgico dirige seu olhar ndo apenas para tras, mas de lado, e se expressa em poemas

14 nem sempre o

elegiacos e fragmentos irdnicos, ndo em tratados filosoficos ou cientificos
texto cientifico cartesiano consegue abordar todas as nuances do fendmeno, mas ha um
empenho para que em relagdo aos produtos audiovisuais brasileiros isso seja feito em integra.
Ap0s esta discussao, o texto explora as pesquisas que envolvem as nostalgias e a ligagdo com
a midia, mais especificamente, com o audiovisual, expondo sobre acdes ou gestos
nostalgizantes (NIEMEYER, 2014; LEAL, BORGES e LAGE, 2018; VIEIRA e LOPES,
2020), nostalgia ativa (FERRAZ, 2017), nostalgia induzida pela midia (WULF et al., 2018),
estilo cultural nostalgico (GRAINGE, 2000), nostalgias a partir de identidades coletivas
(DAVIS, 2011), além de outros textos basilares do campo Midia e Nostalgias. Sé entéo, busco
entender a relacdo da tevé com as identidades brasileiras, a partir das perspectivas de Ortiz
(2012) e Lopes (2014) e suas conexdes com 0s programas infantis.
Tedrico-metodologicamente, por se tratar de dois tipos de objetos diferentes em suas
estruturas narrativas com o0 mesmo atravessamento: a questdo do fenémeno nostalgico, antes
das categorias de analise, considero as perspectivas de intermidialidade de Rajewsky (2005) e
Gumbrecht (2010). Apds isto, procuro sistematizar categorias para avaliacdo dos produtos a
fim de compreender como os discursos proferidos remetem a sociedade contemporanea.
Apresento o corpus de estudo, principais tramas segundo a 6tica de Field (2001), Newman
(2006) e McKee (2006), estruturas narrativas das fic¢des, circuitos, processos de producéo e
recepcao e proponho duas categorias de analise: Construcéo das protagonistas e Composicao
Cénica. Na primeira, realizo a descricdo dos arcos das protagonistas e suas construcdes,
seguindo a proposta de Egri (2004) e McKee, além do retorno aos conceitos sobre nostalgias.
Em relacdo a Composicao Cénica, o texto se fundamenta na premissa de Jeremy Butler (2010),
que embasado em Bordwell (2008), propde que estilo é todo padrdo técnico de imagem ou som
que possui funcdo na trama. Partindo das categorias analiticas dos dois autores sobre estilo
filmico e televisivo, observo préticas utilizadas nas duas ficcOes seriadas para representar 0s

programas infantis da década de 1980. Importante enfatizar que em toda a analise sera usada a

40riginal em inglés. Traducdo da autora: The nostalgic directs his gaze not onlybackward but sideways, and
expresses himself in elegiac poems and ironic fragments, not in philosophical or scientific treatises.
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perspectiva de Pucci Junior (2014) sobre pontos nodais da trama, visto a impossibilidade de se
analisar quadro a quadro os dois objetos. Acredito que estas categorias analiticas sejam
suficientes para compreender como as ficcbes se utilizam de gestos e acles para
instrumentalizar as nostalgias.

Diante desta exposicao esquematizada do texto que esté a seguir, para concluir a linha
de raciocinio entre ficcao (neste caso, televisual) e nostalgias, visto que 0s objetos perspectivam
a televisdo brasileira e estou buscando entender sua referencialidade nos produtos
contemporaneos, alvitro o pensamento de que € curioso estar discutindo nostalgias, e
certamente, a reincidéncia do passado, década de 1980, em um meio de comunicagao que é por
natureza repetitivo. Existem dois textos basilares no campo da Fic¢do Seriada que sdo
importantes para construcdo do argumento, Los Replicantes de Omar Calabrese (1984) e A
Inovacao no Seriado de Umberto Eco (1989). No primeiro, Calabrese propde uma Estética da
Repeticdo, em que a repeticdo e o proprio processo de serializagdo (neste caso, “[...] a
apresentacdo descontinua e fragmentada do sintagma televisual.” [MACHADO, A., 2005, p.
83]) ndo sdo necessariamente opostos a criatividade, a repeticdo é uma premissa pela qual os
processos e sistemas sdo organizados. Para Eco (1989), a producéo televisiva é ciclica, mas
consegue se reinventar. Em meu ponto de vista, ha uma recorréncia no corpus em estilo, temas
e comportamentos humanos abordados, mesmo assim, cada producao audiovisual consegue ser
Unica, ndo sdo processos de anulacdo, os dois, repeticdo e unicidade, andam juntos. Assim
sendo, 0 que me interessa € perceber como este retorno é produzido e em que ele implica na

contemporaneidade, ha esfor¢o para tal fim.
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2 POR QUE NOSTALGIAS?

2.1 MODERNIDADE CONTEMPORANEA

Nostalgia é uma palavra de origem grega, apesar de ter sido usada pela primeira vez na
Suica, quando foi diagnosticada como doenca pelo médico Johanes Hofer em 1688, em que
nostos significa “voltar a casa” ¢ algia, “anseio”, ou seja, o desejo, a ansia, a pulsdo pelo lar,
ou pela sensacdo de estar em casa. E abordado por Boym (2001) como um episodio que esta
associado a condicdo de vida moderna, de experiéncia humana paradoxal e periodos com
mudancas aceleradas em tempos de incertezas. A autora acredita que o sentimento nostalgico,
a dor do deslocamento espacial e da irreversibilidade temporal, esta no cerne do que é ser
moderno, sendo assim, “o século XX comecou com uma utopia futurista e terminou em
nostalgia”® (BOYM, 2001, p. xiv), mas essa historia inicia antes, na idade moderna europeia,
século XVI, e vai até o contemporaneo. Segundo Berman (2007) a modernidade pode ser
dividida em trés fases: inicio do seculo XVI até o final do seculo XVIII, em que as pessoas
comecaram a experimentar a vida moderna; a partir de 1789, com a Revolucao Francesa; e por
fim, comeco do século XX até a atualidade. As duas primeiras fases acontecem na Europa e
depois 0 movimento se dissemina pelo mundo. VVou abordar a perspectiva europeia e a nacional
para entender o que embasa 0 atravessamento que esta presente nos objetos empiricos: a questao
das nostalgias em produtos audiovisuais brasileiros.

O contexto que antecede a primeira fase é de mudancas no setor econdmico, cultural e
religioso, tem-se a ascensdo do mercantilismo, a reforma protestante, a escrita de Hamlet e
outras pecas por Shakespeare, a invencdo do termdémetro por Galileo Galilei, a proposta de um
universo heliocéntrico por Copérnico, etc., 0 que fez o pensamento humano passar por severas
transformacdes, e concomitante a isto, a expansdo de possibilidades de experiéncias, fluxo de
opinides conflituosas, perturbagdes pessoais sobre quem somos e 0 que devemos fazer no
mundo, além da vida agitada na cidade, ddo origem ao que Berman (2007, p. 28) chama de
“sensibilidade moderna”. A segunda fase, iniciada ao final da Revolucdo Francesa, € marcada
por uma nova paisagem nas cidades, manifesta em engenhos, ferrovias, fabricas automatizadas,
jornais didrios, telefones e outros instrumentos de comunicacdo, empresas multinacionais,
movimentos sociais de massa contra a modernizacdo das cidades, e nas relagdes humanas:

duvidas sobre o que é sagrado, certo, moral e o0 esvaziamento de valores antes sélidos, como

15 Original em portugués. Tradug&o da autora: The twentieth century began with a futuristic utopia and ended with
nostalgia.
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familia e religido. Em meio a esta desorientacdo, o estilo de vida na cidade comeca a nutrir a
individualizacédo do ser, a concentracdo de pessoas no espago publico ¢ diminuida e “a moderna
humanidade se vé em meio a uma enorme auséncia e vazios de valores, mas ao mesmo tempo,
em meio a uma desconcertante abundéncia de possibilidades”. (BERMAN, 2007, p. 31-32).
Esta segunda fase, em que muitas vezes a vida humana é estupidificada ao nivel da forca
material, ou em que a condi¢cdo humana esta ligada ao que o ser faz, ndo ao que ele é (ARENDT,
2007), alcou um pungente paradoxo que alicercou discussdes vivas até hoje: o gosto e
disposicao por experimentacdes, a forca e o desejo por renovacGes vs 0 terror da desorientagdo
e desintegracdo do mundo, ou, o colapso da liberdade. De acordo com Davis (2011), o
sentimento nostalgico também é participante deste processo paradoxal na civilizacdo ocidental,
pois esta presente na tensdo entre mudanca e estabilidade, inovacdo e reafirmacdo, novo e

antigo, utopia futuristica e idade de ouro, etc. Segundo Berman,

Ser moderno é viver uma vida de paradoxos e contradi¢do, é sentir-se fortalecido pelas
imensas organizacOes burocraticas que detém o poder de controlar e frequentemente
destruir comunidades, valores, vidas; e ainda sentir-se compelido a enfrentar essas
forgas, a lutar para mudar o seu mundo transformando-o em nosso mundo. E ser ao
mesmo tempo revolucionario e conservador: aberto a novas possibilidades de
experiéncia e aventura, aterrorizado pelo abismo niilista ao qual tantas das aventuras
modernas conduzem, na expectativa de criar e conservar algo real, ainda quando tudo
em sua volta se desfaz. (BERMAN, 2007, p. 21-22).

A terceira fase proposta por Berman, a partir do seculo XX, apresenta a intensificagdo
da circunstancia paradoxal exposta, como também das incertezas e agitaces comecando a
tomar propor¢des mundiais, “[...] o processo de modernizagio se expande a ponto de abarcar
virtualmente o mundo todo, e a cultura mundial do modernismo em desenvolvimento atinge
espetaculares triunfos na arte e no pensamento”. Autores como Lyotard (2019), Jameson (2001)
e Bauman (2001) ao mencionarem o mesmo periodo da terceira fase de Berman, apontam para
uma ruptura dos sonhos e crengas em sistemas de organizacdo globais, em tese, funcionais,
como comunismo, o socialismo ou capitalismo liberal, e perda de esperanca no futuro. Lyotard
(2019), com a obra A Condicdo Pds-moderna, publicada pela primeira vez em 1979,
caminhando para o final do século XX, prop6e que a modernidade caracterizou-se pela crenca
na razdo humana de alterar o real, ou, ter em suas maos o controle de transformar o mundo em
um lugar “melhor” para se viver (0 conceito de melhor é relativo), e a conviccao na ideia de
“progresso” (novamente relativo), sendo assim, estdvamos caminhando para ter um sistema de
organizacao capaz de abarcar quem somos e 0 que ansiamos; ja a condi¢cdo poés-moderna, que

para o autor ascendeu ao final do século XIX, é a perca dessas crencas e de metanarrativas, a
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exemplo dos supracitados socialismo e comunismo, ou 0 maoismo e a redencao cristd. Jameson
(2007), em Pds-Modernismo: a logica cultural do capitalismo tardio, publicado pela primeira
vez em 1989, aponta que as metanarrativas anteriormente creditadas como a solucao para uma
vida mais sadia se fundiram em uma s6, o capitalismo multinacional, em que € dificil imaginar
o funcionamento da vida no planeta fora desse sistema. Para ele, 0 sentido da p6s-modernidade
estd em indicar que as utopias que se exteriorizam na atualidade sdo as privadas e negativas,
nunca as coletivas, e cada mercadoria tem uma promessa utopica dentro de si, que logo se
esvaziard. Jameson também propde que com o enfraquecimento das percepc@es sobre o futuro,
procuramos bases no passado para explicar o presente, nos tornando pessoas melancélicas que
tentam se refugiar em algo que, hipoteticamente, deu certo. JA Bauman (2001), com o famoso
conceito modernidade liquida, considera as relagées humanas em mesma época, e sugere que
com a queda do muro de Berlim e dos projetos utépicos modernistas, chegamos a desesperanca
no futuro, logo, nos tornamos seres focados no presente, como escreve 0 compositor
pernambucano Martins (2019), “[...] se tudo € tdo incerto, a for¢a do agora me rege como fosse
um deus [...]”, vivendo rela¢des sociais superficiais nas virtualidades e desapegando-se de
tradicdes. Em 2014, Bauman apresenta uma Retrotopia, em que tentamos deixar de lado o
individualismo e a liquidez relacional a fim de um novo sistema de organizagéo societal que
nos traga seguranca e liberdade, debateremos sobre o conceito mais a frente. Por sua vez,
Lipovetsky (2004) utiliza o termo “hipermodernidade”, por acreditar que o "pds™ remete a uma
ideia de ruptura com os principios modernos, 0 que, para 0 autor, ndo aconteceu, e sim 0
fortalecimento destas convicgdes, como o progresso técnico e a valorizagdo da razdo humana.
Hiper, para Lipovetsky (2004), vem do excesso, do intenso e do urgente, e se pensarmos na
perspectiva de Bauman (2001) que somos marcados pelo efémero, ha coeréncia para que a
urgéncia ocorra, pois novamente, 0 amanha aparece como incerto, logo, sé temos o hoje. Mais
uma vez, a arte reverbera o caso, Renato Russo (1986) propde “[...] é preciso amar as pessoas
como se ndo houvesse amanha, porque se vocé parar pra pensar, na verdade ndo ha”. Perceba
que citei duas obras artisticas brasileiras de décadas diferentes, uma contemporanea e outra da
década de 1980, e as duas possuem a mesma premissa de raciocinio, ou seja, usando os termos
“p0os” ou “hiper”, existe uma intensificacdo do moderno, com o adendo do fracasso dos sistemas
utopicos. Giddens (1991, p. 13), em As Consequéncias da Modernidade, propde que a palavra
“p6s” ndo deva ser usada, defende que “[...] em vez de estarmos entrando num periodo de pos-
modernidade, estamos alcangando um periodo em que as consequéncias da modernidade estdo
se tornando mais radicalizadas e universalizadas do que antes”, e aponta a dificuldade em obter

um conhecimento sistematico sobre a organiza¢ao social moderna, pois existe a “[...] sensacao
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de que muitos de n6s temos sido apanhados num universo de eventos que ndo compreendemos
plenamente, e que parecem em grande parte estar fora de nosso controle”. (GIDDENS, 1991,
p. 12).

Particularmente, prefiro utilizar neste texto as palavras modernidade e contemporaneo,
acredito que seja suficiente para entender como ocorre o fendbmeno das nostalgias em produtos
culturais. Minha proposta do conceito de modernidade € igual a perspectiva de Berman (2007,
p. 19, grifos da autora), o sentimento que perpassa as protagonistas de Samantha! e Veréo 90,
um processo em que pessoas modernas afirmam “[...] sua dignidade no presente — mesmo num
presente miseravel e opressivo — e seu direito de controlar o préprio futuro; tentando criar para
si proprios um lugar no mundo moderno, um lugar em gue possam se sentir em casa”, em outras
palavras, buscam serem sujeitos operantes no processo de modernizacdo. Esta ideia de
constituicdo de um lugar no mundo em que possa se sentir em casa é parecida com a abordagem
de nostalgia em Boym (2001), para qual a nostalgia vem de um desejo de certa comunidade em
acessar uma memaoria coletiva, desvencilhar-se da individualizacdo, viver junto em um mundo
fragmentado, um mecanismo de defesa em tempos incertos, a fim de reconstruir um lar ideal,
que pode ser confundido com um lar imaginario. Suponho que a nostalgia, iniciada na
modernidade e culminada no presente, parte de trés sentimentos incipientes: pertencimento,
inadequacdo e incerteza, emoc0es tipicas da ascensdo da modernidade.

Quero destacar os anseios do protagonista em Memorias do Subsolo, de Dostoiévski
(2009), publicado pela primeira vez em 1864, que traz algumas caracteristicas da pessoa
moderna, nos fazendo entender melhor a condi¢cdo humana. A novela literaria do século XIX,
segunda fase da modernidade proposta por Berman (2007), e de acordo com Schnaiderman
(2009, p.7) envolvendo pessoas “[...] deslocadas numa sociedade que sofria o impacto da
penetragdo capitalista”, € narrada por um homem que estad ha quarenta anos em um subsolo.
Dividida em duas partes, a narrativa expde um primeiro momento de fluxos de consciéncia e
um segundo com histdrias da vida do personagem. O protagonista se considera um homem
ignobil, vil e desprezivel, completo de razdo humana, um “homem de pensamento” (p. 22), ser
de razdo capaz de transformar o real. O homem do subsolo € interessante para debater sobre
pertencimento e inadequagdo. Em primeira instancia, ele tenta se enquadrar em algo, mas néo
consegue e sente-se frustrado. Afirma: “Nédo consegui chegar a nada, nem mesmo tornar-me
mau: nem bom nem canalha nem honrado nem herdi nem inseto”, ou ainda, “Vou dizer-vos
solenemente que, muitas vezes, quis tornar-me um inseto. Mas nem disso fui digno”, até uma
caracteristica social desprezada, como a preguica, 0 homem do subsolo tentou possuir para

assim ser enquadrado, “Pergunta: quem €? Resposta: um pregui¢coso. Seria muito agradavel
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ouvir isto a meu respeito. Significaria que fui definido positivamente; haveria o que dizer de
mim. ‘Preguigcoso!’ realmente ¢ um titulo € uma nomeagao, uma carreira”, mas em nenhum
desses oficios foi emoldurado. (DOSTOIEVSKI, 2009, p. 17, 18 e 31). Certa vez, 0 homem do
subsolo, ex-funcionario publico, é convidado para um jantar e ali ndo se sente pertencente ao
ambiente, aquelas relagcbes sociais de infancia o faz refletir que seus colegas sdo superficiais,
de espiritos bajuladores e conversas supérfluas, mas ao mesmo tempo, na condi¢do paradoxal
do ser moderno (Berman, 2007), 0 homem quer inserir-se naquele meio, apesar da inadequacéo,
ha desejo por pertencimento. Essa vontade toma novas propor¢des no episodio do policial, em
que concomitante ao sentimento de pertencimento, 0 homem do subsolo faz o possivel para ser
notado. O personagem enxerga pela janela uma briga entre um policial e um cidaddo comum
com tacos de bilhar em um bar, o cidad&o é expulso do bar e 0 homem do subsolo sente pulsédo
por ser atirado para fora do bar similarmente. Ele comeca a frequentar o ambiente, mas o
policial ndo o percebe, e entdo 0 homem do subsolo passa a perseguir o agente para conhecé-lo
ao ponto de encontrar maneiras de ser percebido. Ele comenta: “Até pancadas eu teria perdoado,
mas de modo nenhum poderia perdoar que ele me mudasse de lugar e, positivamente, ndo me
notasse” (DOSTOIEVSKI, 2009, p. 63). Depois de falhas tentativas, de duelos que nunca
ocorreram, 0 homem do subsolo gasta toda a sua renda para se vestir sofisticadamente e esbarrar
com o policial. O encontro é de um esbarrar de ombros, mas naquele momento, o protagonista
sente que foi notado, que era tdo importante quanto o policial, foi um esbarrar de igual para
igual, o personagem com forca de vontade luta pela sua dignidade e liberdade, esta ultima
prometida pelo Projeto Nevski'®. Sendo assim, nosso personagem célebre da ascensio da
modernidade luta por dignidade e quer sentir-se pertencente a um grupo, mesmo que este seja
inadequado para a sua moral, ele s6 ndo consegue lidar com o fato de ndo caber ali, 0 que
demonstra uma condicdo paradoxal.

Pontuado sobre modernidade, chego a ideia do que é contemporaneo, e para tal, utilizo
a perspectiva de Agamben (2009), em que ndo é contemporaneo a pessoa que adere ao seu
tempo sem conflitos com 0 mesmo, na proposta do fil6sofo, se alguém se adéqua perfeitamente
as condicGes propostas por sua era, ndo consegue compreendé-la. Pessoas nostalgicas,
inadequadas por natureza, talvez consigam entender melhor a atualidade. Entretanto, diferente
do nostalgico, o contemporaneo nao é aquele que anseia por outro tempo, mas mesmo assim,

sente-se deslocado, e esse sentimento é positivo no contexto. Nas palavras de Agamben,

16 Na época em que foi escrito Memdrias do Subsolo havia um projeto de governo que prometia um espago publico
moderno chamado Nevski, em que pessoas de varias classes sociais podiam passear livremente (BERMAN, 2007).
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A contemporaneidade, portanto, é uma singular relacdo com o préprio tempo, que
adere a este e, a0 mesmo tempo, dele toma distancias; mais precisamente, essa é a
relacdo com o tempo que a este adere através de uma dissociagao e um anacronismo.
Aqueles que coincidem muito plenamente com a época, que em todos os aspectos a
esta aderem perfeitamente, ndo sdo contemporaneos porque, exatamente por isso, ndo
conseguem vé-la, ndo podem manter fixo o olhar sobre ela. (AGAMBEN, 2009, p.59).

Outra reflexdo abordada por Agamben € a da escuriddo. Quando as luzes se apagam, 0s
olhos se adaptam ao ambiente para acessar 0 que chamamos de escuriddo, mas isto ndo é apenas
a auséncia de luz, € uma acéo do cérebro em entender que o0 ambiente foi alterado e é necessario
adequar-se, é uma operacdo diferente realizada pela retina. A ideia é que a pessoa consiga ver
além das luzes do seu tempo e entender o que esta por tras dele, a escuridao, lembrando que as
duas andam juntas. O pesquisador contemporaneo precisa ser capaz de inibir o brilho da
atualidade e perceber o que ela esconde. Sendo assim, contemporaneo, aqui, € mais do que o
tempo atual, como traz o dicionario'’, mesmo assim, o é também. Desvelar o que faz emergir
produtos audiovisuais como Samantha! e Verdo 90 estd na proposta, de onde vem esse
fendmeno e como se apresenta hoje é o que vou continuar percorrendo no texto. Além das
caracteristicas individualizadas expostas (inadequagéo, pertencimento e incerteza), os estudos
sobre o sentimento nostalgico e a ligacdo com a modernidade tem embasamento no conceito de

utopia e na relagdo com o espaco e tempo.

2.2 UTOPIAS

As utopias de organizacéo social foram rompidas no final do século XIX, dando inicio
ao que Lyotard (2019) chamou de po6s-moderno, esta vertente de quebra das utopias é
importante para entender o fendmeno das nostalgias. Em Utopias da frivolidade: cultura pop e
cinema, Angela Prysthon (2014) articula os debates sobre nostalgias, modernidade, utopias e
estética, a proposta € que a nossa cultura esta intrinseca pela relacdo com o passado, a memoria
e as multiplas formas de nostalgias. Prysthon parte da perspectiva de Jameson (2001) e o
questiona a partir do texto de Hutcheon e Valdés (1998). Jameson propde que na estética
contemporanea, as nostalgias sdo trabalhadas como materializa¢gdes midiaticas movidas por

afeto, sdo mais sobre os estilos pelos quais certas épocas estdo sendo propagadas pelos produtos

17 adj 1 Que é do mesmo tempo; que existiu ou viveu na mesma época; coetaneo, coevo, temporaneo. 2 Que é do
tempo atual. sm 1 Homem do mesmo tempo. 2 Homem do nosso tempo. Disponivel em: <
https://michaelis.uol.com.br/moderno-portugues/busca/portugues-brasileiro/contemporaneo>. Acesso em: 08 mai.
2020.
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culturais do que o passado em si. Porém, a obra de Jameson foi questionada por Hutcheon e
Valdés devido ao conceito enfatico de nostalgia regressiva, que indica que o fato de ansiarmos
por dias melhores nos baseando no passado remete a um esvaziamento historico que paralisa o
presente, o retorno materializado em produtos culturais € um sinal de regressdao social. De

acordo com Prysthon,

Jameson vé a insisténcia na nostalgia como uma maneira de demonstrar uma falha do
presente — ou uma historicidade esquizofrénica. Ele define o pastiche como um
sintoma da incapacidade do nosso tempo pensar historicamente. Assim, o retorno
quica ingénuo ou historicamente deformado do p6s-moderno ao passado e a nostalgia
como reflexo da ordem social do capitalismo tardio sdo, para Jameson, sinais de
regressao, de esvaziamento. (PRYSTHON, 2014, p. 14).
Hutcheon e Valdés (1998), por sua vez, discorda da percepcdo de nostalgia regressiva
e a fantasia que Jameson tem pela estética modernista, uma “época pré-capitalismo tardio”. A
autora canadense propde que as pessoas, através das expressdes nostalgicas do fim do século
XX, quando ela escreveu o texto, tém consciéncia das armadilhas de trabalhar com as nostalgias
e buscam exp6-las pela ironia, 0 que me é interessante para mais a frente tratar dos objetos
empiricos, que utilizam este apelo como um gesto nostalgizante da midia. Tomando como
fundamento o pensamento de Hutcheon e Valdés, Prysthon (2014) sugere que a nostalgia € uma
memoria movida pelo afeto, seja por algo que tenha sido vivido ou que gostaria de ter vivido,
um exemplo claro é a ficcdo seriada supracitada Stranger Things, que utiliza a familiaridade
com icones da cultura pop da década de 1980, mediados pelo afeto, como estratégia para
angariar fas. A série alcanca adultos que viveram na decada do tempo diegético da fic¢do, como
também jovens que ndo presenciaram fisicamente a época, mas tiveram contato com 0s
produtos culturais da mesma, sejam audiovisuais ou ndo, os dois publicos movidos por afeto e
o0 prazer do reconhecimento sao alcancados. Além de memoria movida pelo afeto, nostalgia é
também ¢é uma “[...] reacdo criativa ao presente, como articulacdo as vezes intensamente
subversiva do sentimento de inadequacdo ou deslocamento em relacdo ao aqui e ao agora.”
(PRYSTHON, 2014, p. 16). Nestes pensamentos sobre articulacdo temporal, em que as
nostalgias sdo um tipo de memdria movida pelo afeto, mas também uma reacdo criativa ao
presente, ou a revolta irbnica ao passado, ou ainda a melancolia de um futuro que nao existira,
Prysthon propde as narrativas utdpicas para pensar as nostalgias.
As narrativas utopicas, ou seu contrario, as distépicas, como Onisciente (Netflix, 2020-
Presente) e 3% (Netflix, 2016-Presente), com suas tramas redentoras, olham para o futuro da

nostalgia, no sentido postero da memdaria, uma inversdo da perspectiva regressiva de Jameson.
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Sendo assim, as nostalgias estariam nos fazendo sonhar com um futuro melhor, ou nos atentar
para o futuro que ndo queremos ter e parece estar proximo, como em Years and Years (BBC
One, HBO, 2019) e The Feed (Virgin Media, Prime Video, 2019). Pensando criticamente em
um futuro préximo que nédo fara bem a sociedade, podemos refletir em formas de nédo vé-lo

acontecer. Nas palavras de Prysthon,

[...] a nostalgia (pelo passado, por uma memdria por vezes inventada, pelo cotidiano
que se perdeu em meio ao turbilhdo das imagens midiaticas, pela delicadeza das
pequenas lembrancas) também pode ser diagnosticada como um anseio utépico. De
fato, as centelhas da imaginag&o nostalgica podem ser a marca de algo profundamente
transgressor e penetrante: a capacidade de mobilizar o passado critica e afetivamente
como espaco de resisténcia cultural. (PRYSTHON, 2014, p. 16, grifos da autora).

Boym (2001) tem um pensamento similar, acredita que o objeto sedutor das nostalgias
é ilusorio, ndo é somente um passado que nao serd mais revisitado, pois ja aconteceu, é também
um futuro que n&o se concretizard, sonhos ndo realizados e visdes de um futuro que se tornou
obsoleto. Em Retrotopia, obra p6stuma de Bauman, o autor sugere que atualmente as pessoas
buscam uma dupla negacdo a utopia. Thomas More (1999), baseado em Republica de Platdo
(2001)*8, trabalhou o conceito de Utopia, uma cidade baseada no auxilio mutuo entre os
cidadaos, perfeita em questdes de igualdade social, e embora irreal, passivel de ser criada. SO
que, para Bauman, o desejo comunitario da populacdo apresentado por Thomas More foi
substituido por uma fantasia de privatizacdo e individualiza¢do, vendida aos cidadaos sob o
encantamento da libertacdo, comprado pelo medo da subordinacdo. Sendo assim, houve uma
primeira negacdo da utopia de More por parte dos individuos, ao final do século XX, e segundo
Bauman, atualmente estamos negando esta Ultima. Antes, tinhamos o medo do controle e
correcdo, este foi substituido pelo panico da inadequacéo, de perder o emprego, moradia, ndo
conseguir se estabelecer financeiramente, etc. SO que, diferente da utopia de More, que visa 0
futuro, a retrotopia de Bauman busca fontes no passado para se estabelecer, Bauman discorda
da “perfeicao suprema” de More, pois ndo abre espago para possibilidades de mudancgas. O
movimento da retrotopia tém como premissa a esperanca de reconciliar seguranca e liberdade,
0 que para Bauman, ndo ocorre na utopia de More e no movimento seguinte, de individualizagdo
e privatizacdo. Nas palavras de Bauman (2014, p. 10), “[...] hoje estao emergindo retrotopias:
visdes instaladas num passado perdido/roubado/abandonado, mas que ndo morreu, em vez de

se ligarem a um futuro ‘ainda todavia por nascer’ e, por isso, inexistente”. Sendo assim, para o

18 Publicado a primeira vez aproximadamente em 375 a.C, Platdo propde uma cidade republicana composta por
artesaos (responsaveis por obras mecanicas), guerreiros (responsaveis por prote¢ao) e filosofos (a forca motriz do
comando da cidade).
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autor, buscamos uma utopia mediante uma guinada para o passado, e ainda, por causa de um
sentimento inicial de inadequacao, como vivenciado pelo homem do subsolo. O pensamento de
Bauman neste livro pdstumo é baseado no de Boym (2001), quando expde que a nostalgia tem
uma dimensao utdpica, mas diferente de Bauman, ela ndo propGe que isto é relacionado apenas
ao passado, podendo acontecer tangencialmente com o presente, o que s6 nos coloca a ideia
que o ser nostalgico tem dificuldades em conviver com as defini¢cbes de espago e tempo

instauradas em sua epoca.

2.3 HISTORIA

Como disse no inicio do capitulo, a primeira vez que a palavra nostalgia foi utilizada foi
para designar uma doenga, e apesar do termo ser grego, o diagnostico ocorreu na Sui¢a. Johanes
Hofer (1934), em sua dissertacdo de medicina publicada pela primeira vez em 1688, propde que
nostalgia € uma doenca curavel, pios e sanguessuga seriam antidotos, mas nenhum superava
a volta para casa, o lugar de onde veio a saudade, este era 0 medicamento mais eficiente. Os
sintomas: desejo obcecado, pela terra natal, indiferenca em relacdo aos que estdo ao redor,
representacdes errdneas do passado causando a perca de contato com o presente, confusdo entre
realidade e imaginacdo, capacidade de escutar vozes ou ver fantasmas das pessoas amadas que
estdo distantes (como estar conversando com alguém e escutar a voz do amado na de outra),
etc. Chegava um momento em que esta imaginacao aflita incapacitava o corpo, uma profunda
tristeza se aflorava, e os tratamentos eram invocados. O mal compartilhava os sintomas de
outras duas vivéncias: melancolia e hipocondria, porém ao contrario delas, que eram encaradas
como doencas da alta sociedade inteligivel — monges e filésofos -, a nostalgia foi manifesta de
maneira um pouco mais democratica, comecando a ser percebida em classes consideradas
abastadas, como os camponeses recém-chegados a cidade, estudantes e soldados lutando no
exterior. A atencdo que Hofer deu ao sintoma que ele chamou de heimweh, podendo ser
traduzido para o portugués como uma saudade acentuada, além da desiderium patriae, em
portugués: desejo pelo pais de origem, foi proveitoso para a nostalgia comecar a ser estudada,
pois apesar de parecer com a melancolia e até com a hipocondria, ndo recebia atencéo por parte
da classe médica. Os primeiros pacientes foram estudantes nativos da Republica de Berna
estudando em Basileia, empregadas domesticas que viajavam para trabalhar, e soldados suigos
lutando no exterior, todos pareciam demonstrar um admiravel amor a patria. Mas, por que, 0s
jovens suicos? Segundo Hofer (1688, citado por Starobinski e Kemp, 1966), estas pessoas

nunca haviam saido de casa e foram forcados a estabelecer um contato com algum pais
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estrangeiro sozinhas, sentindo falta do carinho das maes, das refei¢cdes preparadas com zelo e
da liberdade no campo, entdo, inicialmente, suspeitava-se que a nostalgia estava ligada
principalmente ao espaco. A pesquisa do medico Scheuchzer (1705, citado por Starobinski e
Kemp, 1966), apontou uma perspectiva fisica e menos emocional, ele prop6s que a nostalgia
entre 0s jovens sui¢os ocorria por uma questao fisica, em relagdo a pressao do ar, ja que viviam
em ambientes montanhosos, em que o ar € rarefeito. Quando desciam das planicies, sofriam o
impacto da pressao atmosférica, a circulagdo sanguinea era dificultada, o coragdo recebia menos
sangue e havia uma depressdo corporea, resultando em perca de sono, apetite e febre, podendo
ser fatal. O contexto desencadeou um problema publico, primeiro que a volta de soldados traria
o enfraquecimento do exeército suico e segundo que este regresso passou a ser fingido, pois
muitos queriam fugir da guerra. Foi instalado um surto de saudade. Sendo assim, “nostalgia ndo
era meramente uma ansiedade individual, mas uma ameaca publica que revelou as contradi¢des
da modernidade e adquiriu maior importancia politica”® (BOYM, 2001, p.5), ou seja, esta
ameaca publica era baseada em um sentimento de caréncia a um passado extraviado que ndo se
limita a individualidade. A autora ainda coloca que: a paranoia causava no enfermo uma mania
de perseguicdo, ja o nostalgico sofria com mania de saudade.

A percepcdo que nostalgia ndo esta ligada s6 a espaco, mas também ao tempo, ou
melhor, a irreversibilidade do tempo acompanha a histdria. Segundo Boym (2001), a relagéo se
apresenta nas guerras religiosas europeias e a profecia ndo cumprida do juizo final no século
XVII. Ha uma oposic¢do que comega a deixar a ideia temporal nebulosa, o contraste entre o
tempo judaico linear e o tempo ciclico de retorno. Se pensarmos bem, até a invencgéo do relégio
mecanico no século XIII é importante para que as pessoas passem a ter uma atitude individual
e criativa em relacdo a experiéncia com o tempo. E é justamente por causa do destaque em
relacdo ao tempo, a secularizacao do tempo, que a nostalgia passa de uma doenca curavel para
uma condicdo moderna. Boym (2001) acredita que essa condicdo € incuravel, mas Burman
(2010) e Mejia (2005) ja propdem que os textos midiaticos funcionam como um tipo de cura.
N&o estou aqui sugerindo possiveis ameacadas proporcionadas pela nostalgia, apenas
mostrando a construcdo do conceito durante a historia. Para Boym (2001), o perigo da nostalgia
é gque ela se inclina a confuséo entre o real e o imaginario, se esta ndo for refletida, cria pessoas
enraivecidas e prontas para matar a fim de chegar a patria fantasma. A mesma apresenta que a

nostalgia é reversa a ideia moderna de tempo. Nas palavras da autora,

19 Original em inglés. Traducgdo da autora: Nostalgia was not merely an individual anxiety but a public threat that
revealed the contradictions of modernity and acquired a greater political importance.
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[...] a nostalgia parece ser um anseio por um lugar, mas é o desejo por um tempo
diferente - o tempo da nossa infancia, os ritmos mais lentos dos nossos sonhos. Em
um sentido mais amplo, nostalgia é a rebelido contra a ideia moderna de tempo, o
tempo da histéria e do progresso. Os desejos nostalgicos séo de obliterar a histéria e
transforma-la em mitologia privada ou coletiva, para revisitar o tempo como o0 espago,
recusando-se a se render a irreversibilidade do tempo que atormenta a condicdo
humana. (BOYM, 2001, p. 6)%°

Com o passar dos anos, os tratamentos foram mudando e a nog¢do do que é a doenca
também, mas a nostalgia seguiu acompanhando revolugdes, mudancas bruscas de realidades,
incertezas e transi¢cBes socio-historicas. Um caso interessante é o que Starobinski e Kemp
(1966) abordam em relagdo a um medico francés chamado Jourdan Le Cointe, que em 1790,
durante a Revolucdo Francesa, publicou que a nostalgia podia ser curada incitando a dor e 0
terror. Como evidéncia cientifica 0 médico expde o acontecido no exeército russo em 1733
quando os soldados foram acometidos por uma epidemia nostalgica e o general,
autoritariamente, ameacou que quem apresentasse o0s sintomas da doenga seria enterrado vivo,
assim os soldados ndo se queixaram da nostalgia, como era de se esperar. J& ha América do
Norte, século XIX, o cirurgido americano Theodore Calhoun aponta a dificuldade de um
diagnostico preciso para os sintomas que acometiam os soldados no 120° Regimento de Nova
York, eles bebiam a mesma &gua, comiam a mesma comida, mas uns apresentavam tristeza
profunda e outros ndo, o que ficou conhecido como homesickness, em uma traducdo literal,
seria “doenca pela casa”, 0 sentimento € o de doenca causada pela saudade de casa. Segundo
Vilarinho (2014, p. 1155), “[...] esses combatentes eram vitimas de suas reminiscéncias, de uma
memoria morbida que mantinha vividas as cenas familiares e o lar deixados para trds”. Na
perspectiva do médico Calhoun (1864, citado por Vilarinho, 2014), a doenca acometia
individuos de masculinidade fragil e atitudes ndo progressistas, as causas eram ociosidade e
ineficiéncia do tempo e a cura viria de experiéncias que tornassem o ser mais viril, mesmo que
fosse uma exposi¢do publica ao ridiculo e bullying pelos colegas soldados?. Um tratamento
autoritario e machista, mas que foi acatado no momento vivido. Além disto, 0 médico

acreditava que a nostalgia estava relacionada a formacao social e de carater, 0s americanos mais

20 Original em inglés. Tradugo propria: [...] nostalgia is a longing for a place, but actually it is a yearning for a
different time--the time of our childhood, the slower rhythms of our dreams. In a broader sense, nostalgia is
rebellion against the modern idea of time, the time of history and progress. The nostalgic desires to obliterate
history and turn it into private or collective mythology, to revisit time like space, refusing to surrender to the
irreversibility of time that plagues the human condition.

2L A ideia de atitudes ndo progressistas e ineficiéncia do tempo expostas pelo médico é na percepcio capitalista de
tempo. Em relagdo ao que é mais viril ou ndo, corresponde a perspectiva do que € masculinidade para os militares
da época.
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suscetiveis eram os advindos do campo, dessa forma, os profissionais que trabalhavam na
cidade seriam mais resistiveis a doenca.

A ideia de progresso apos a Revolucdo Industrial foi essencial na formacdo do
pensamento dos europeus no século XIX, a modernidade instalada faz com que as pessoas
exponham suas inadequabilidades em estar de acordo com o ritmo dos processos sociais e da
transformacéo na paisagem das cidades. Aqui se encaixa o conceito de desencantamento do
mundo de Weber (2004), indispensavel para pensar a otica da vida moderna. O autor propde
que os processos de racionalizacdo intensa e burocratiza¢ao da vida deixam as relagdes sociais
frias. Quando os seres, mesmo em questdes relacionadas as emo¢bes, como um casamento, Sao
submetidos a um conjunto de regras restritas, a uma complexa burocratizacdo, entendemos que
cada conduta precisa ter algo em troca. E por isso que a frase “tempo é dinheiro”, ou a ideia de
“tempo perdido” é desmedidamente posta. A vida perdeu a magia? A pessoa nostalgica busca
quietude? Enfim est4 instituida a dificuldade em lidar com o tempo e a tendéncia a nostalgia
para de ser associada apenas as pessoas que sairam de suas terras natais. Para a no¢do de
progresso institucionalizado, se faz relevante a melhoria do futuro, e nao reflexdo sobre o
passado, é nesta perspectiva de desenvolvimento industrial e ascensdo do capitalismo que o
progresso se tornou um marcador temporal no mundo, e qualquer pais que fugisse deste ideal
especifico foi mal quisto. O nostalgico ndo se adapta a esta nova concepgao de tempo proposta,
nas palavras de Boym (2001, p. 13), as “manifestagdes nostélgicas sdo efeitos colaterais da
teleologia do progresso”. Similarmente, Davis (2011) sugere que a nostalgia promove uma
espécie de resisténcia primitiva as urgéncias do sistema capitalista, segundo o autor, “A
nostalgia reencanta, mesmo que por um curto tempo, até que 0s inexoraveis processos de
mudanca histérica esgotem o passado que ofereceu abrigo momentaneo de um futuro
preocupante, mas finalmente inexoravel”.?? N&o significa sugerir que a nostalgia seja
necessariamente uma antitese ao progresso capitalista, mas uma pratica de refugio, visto que o
objeto ilusério do nostélgico ndo é a realidade, mesmo se a premissa da nostalgia for
contemporanea, a imaginacao busca uma ilha utépica como artefato nostalgico, € uma questao
de falta de adaptacdo e anseio por se sentir bem.

De acordo com Davis (2011), as “desmedicalizacdo” e “desmilitarizacdo” do conceito
de nostalgia s6 acontecem ao longo do século XX, pois ha uma menor importancia ao conceito

de casa em seu sentido concreto, ja& que 0 movimento sociodemografico moderno passou a

22 Original em inglés. Traduc&o da autora: Nostalgia reenchants, if only for a while until the inexorable processes
of historical change exhaust that past which offered momentary shelter from a worrisome but finally inexorable
future.
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modificar o apego a uma localidade especifica. Nostalgia passa, entdo, a estar associada mais
ao sentimento de saudade, do que a saudade de um lar, o que néo significa intentar que o anseio
pela casa ndo possa existir, € uma emocao que continua podendo ser experimentada, s6 que
ocorre com menor frequéncia. O autor propde que a partir da década de 1950, ha também uma
“despsicologizacdo” da palavra, desconsiderando a conotagdo de mau funcionamento mental
das pessoas que estdo passando por uma emocao nostalgica, e mudando o sentido para algo
comercial, popular e com nuances positivas, “hoje, a palavra chega as nossas linguas de maneira
facil e natural, sendo muito mais provavel ser classificada como emocdes familiares, exemplos:
amor, ciime ¢ medo, do que “condigdes”, como: melancolia , compulséo obsessiva ou
claustrofobia.”?(DAVIS, 2011, p. 446-447). Por meio dos avancos tecnoldgicos no que diz
respeito as cameras com maiores qualidades de imagens e efeitos especiais empregados pela
industria cinematografica, profissionais se debrucaram a criar retratos do passado para contar a
historia de diferentes regiGes. Em certos produtos audiovisuais, a nostalgia comeca a ser
empregada e vemos sua ambivaléncia de ser tanto pessoal quanto contextual. Pessoal por causa
das saudades e utopias individuais, como uma memdria da infancia com um primo especifico,
o0 primeiro lagco amoroso, ou a utopia de morar em determinado local, e, contextual por abranger
produtos midiaticos entendidos por grupos especificos, de locais especificos, em contextos
especificos, de uma forma, e por outros grupos de outra maneira. Diante do exposto, Boym
(2017) ainda aponta uma questdo espiritual da nostalgia, em que a nostalgia moderna € a
impossibilidade de um retorno mitico ao paraiso, o individuo esta procurando um destinatario
espiritual para repousar aflicdes. Isto confirma o quanto é laborioso debater um sentimento
hibrido em campos cientificos, subjetivo e conectado ao lado ontoldgico das pessoas, enquanto

individuos e enquanto comunidade.

2.4 PERSPECTIVAS CONTEMPORANEAS

No entendimento de Niemeyer, as nostalgias contemporaneas:

[...] situa-se entre recordagdo e esquecimento, idealizacdo e criatividade, ¢ uma
lembranca de tempos e lugares que ndo existem mais, ndo sdo mais acessiveis ou
talvez nunca foram. A nostalgia também pode referir-se ao desejo de um retorno a um
tempo passado que nunca foi experimentado pela pessoa que anseia ou pelo
arrependimento que faltava por um passado que nunca ocorreu, mas que poderia ter
ocorrido, ou por um futuro que nunca acontecera. Assim, o sentimento nostalgico nao

2 Original em portugués. Tradugio propria: So easily and "naturally" does the word come to our tongues nowadays
that it is much more likely to be classed with such familiar emotions as love, jealousy, and fear than with such
"conditions" as melancholia, obsessive compulsion, or claustrophobia.
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¢ meramente voltado para um retorno a um lugar ou tempo passado, mas também
abrange outras temporalidades, como o presente e o futuro, e estd frequentemente
relacionado a imaginagdes utopicas sociais ou politicas. A nostalgia é poderosa e,
acima de tudo, deve ser rotulada de “nostalgias” com “s”, sustentando a pluralidade
de suas formas, expressdes e significados. (NIEMEYER, 2018, p. 29).

A professora Katharina Niemeyer aborda varias perspectivas da nostalgia que valem uma
discusséo, ou melhor, das nostalgias, que é o termo correto a se utilizar na contemporaneidade,
para que enquadre todos os seus significantes, pois esta é sobre passado, mas também sobre
presente ou futuro; é uma estratégia de marketing para venda de bens materiais; é um
sentimento, assim como € um gesto midiatico; é um gesto midiatico que pode ser irénico,
romantico, fantasioso, educativo, etc. Ou seja, varios tipos de abordagem para um conceito s0.
Na parte histdrica, quando a nostalgia ainda era vista de maneira singular, ndo utilizei o termo
no plural, a partir de agora, o farei. Na primeira parte da citacdo, ““[...] situa-se entre recordacéo
e esquecimento, idealizagdo e criatividade, ¢ uma lembranca de tempos e lugares que nédo
existem mais, [...]”, a autora ndo coloca as nostalgias na linha de frente, bem como ndo as
marginaliza, as pde entre situacfes, no meio de sentimentos. O fil6sofo sul-coreano Byung-
Chul Han (2017) prop&e que vivemos em uma sociedade do desempenho, marcada pela criagio
de academias de ginastica, escritorios, bancos, aeroportos e shopping centers, em que somos
sujeitos da producdo que ndo sabem lidar com o poder ilimitado da famosa expressdo “yes, we
can”. Diante disto, os seres inquietos e ativos nunca valeram tanto para empregos. E, se
voltarmos um pouco uma proposic¢do inicial, o ser nostalgico tem esta caracteristica moderna
que gera a inquietude: a inadequacdo. Porém, Han também prop@e, baseado no pensamento
nietzschiano, que carecemos de seres contemplativos, que conseguem repousar, € esta é uma
caracteristica do nostalgico, quando em busca de descanso na utopia imaginativa, torna-se
contemplativo, alguém que esta entre, ndo em extremos; consegue repousar em outros tempos,
ilusoriamente melhores, porque esta inquieto em relacdo ao presente. Apés discutir sobre a
posicdo intermedidria, Niemeyer aborda que as nostalgias ndo sdo apenas sobre passado, e
ainda, propGe sobre sua caracteristica utdpica, tanto pessoal quanto comunitaria em “[...]
imaginacOes utopicas sociais ou politicas”. Sendo assim, primeiro: seu carater multiplo,
segundo: sua natureza intermedidria, terceiro: a temporalidade, e quarto: utopias.

Santa Cruz (2018) observa as nostalgias como ressignifica¢cdes da memdria do passado,
presente ou futuro. A autora se respalda no pensamento de Landwehr (2018) que expbe que
duas percepgbes permanecem entre as nostalgias atuais e a proposta pelo médico Hofer: o
sentimento possui gatilhos, sejam objetos materiais ou paisagens especificas — mesmo que

mentais, e, 0 mais importante, se alimenta da imaginacao. N&o entendo nostalgia como doenca,
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mas a premissa de ser algo imaginativo e utopico subsiste. Segundo Santa Cruz (2018, p. 88),
“ha, portanto, uma mistura de afeto, atividade imaginativa e desejos latentes (ou ndo) de
mudanca. Aquele que embarca no sonho nostalgico estd, de alguma maneira, querendo
subverter o presente”. Novamente, a inadequacao ao que estd sendo vivenciado e pulsdo em
pertencer a outro momento.

Em Mal-estar na nostalgia, artigo que Boym (2017, p.164) publicou no Brasil baseado
em seu livro de 2001, The future of nostalgia, a autora propde que “o imperativo da nostalgia
contemporanea é estar saudoso da casa e enfastiado da mesma — ocasionalmente, a0 mesmo
tempo”, desenvolvendo um novo sentimento ndo visto até 0 momento: insatisfacdo. Apresentei
que a nostalgia vinha de sensacdes como inadequacdo, pertencimento e incerteza, e embasei a
perspectiva no que autores ja haviam proposto, mas ainda néo tinha chegado a insatisfacdo. Em
Memoria do Subsolo, 0 homem do subsolo trata sobre um castelo de cristal, um lugar utépico
que o autor considera como um “Reino de Abundancia” (DOSTOIEVSKI, 2009, p. 38).
Segundo nota do tradutor Boris Schnaiderman, este palacio é uma referéncia ao livro de
Tchernichévski (1863) chamado Que fazer?, em que aparece um palacio de ferro e cristal e tem
a descricdo do sonho de uma sociedade socialista. Além disto, tanto o tradutor quanto Berman
(2007) propdem que esta passagem foi inspirada no Paléacio de Cristal construido em Londres
em 1851 para uma exposic¢ao internacional, Dostoiévski escreveu mais sobre isso em Notas de
inverno sobre impressdes de um verdo, publicado originalmente em 1863. O palécio, sonho
moderno importante para a sociedade russa do século XIX, foi pré-fabricado matematicamente,
primeira construgdo publica a ser concebida exclusivamente por engenheiros, cada detalhe foi
planejado, e para 0 homem do subsolo, esta apologia a engenharia, a exatidao, faz com que haja
um revés as artes, ao pensamento questionador e filoséfico, sua construcdo finalizada concedia
as pessoas 0 desejo de todas as respostas possiveis que precisavam, ali estava a utopia da
sociedade moderna. SO que, existe uma diferenca entre construir o palacio e morar nele, quando
0 palacio esta pronto deixa de ser utopico, e como 0 objeto da nostalgia, o da utopia também é

ilusério. O homem do subsolo escreve:

Né&o amara ele a tal ponto a destruicdo e o caos (é indiscutivel que ele as vezes 0s ama
e muito, ndo ha ddvida sobre isso) porque teme instintivamente atingir o objetivo e
concluir o edificio em construcdo? Como podeis sabé-lo? Talvez ele ame o edificio
apenas a distancia e nunca de perto; talvez ele goste apenas de cria-lo, e ndo viver
nele, deixando-o depois para os animaux domestiques, isto é, formigas, carneiros etc.
etc. Ja as formigas tem um gosto de todo diferente. Elas possuem um edificio
surpreendente no género, indestrutivel para os séculos: o formigueiro. [...] 0 homem
€ uma criatura volGvel e pouco atraente e, talvez, a exemplo do enxadrista, ame apenas
0 processo de atingir o objetivo, e ndo o préprio objetivo. [...] Ele ama o fato de
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alcancar, mas, alcancar de fato, nem sempre. (DOSTOIEVSKI, 2009, p.46-47, grifos

da autora)
Isto coloca em linha de frente os processos das situa¢des da vida. O objeto ilusorio da utopia, e
em parte, de algumas nostalgias?*, é a perfeicdo, como o Palécio de Cristal, mas o ser humano,
diante do texto, nem sempre esta interessado em aproveitar o objeto ideal, apenas em alcanca-
lo, talvez ame mais a destruicéo e o caos, ou, ao concluir o objetivo, a vida precise de um novo
Palacio para continuar a ter sentido. Neste contexto, Berman (2007) aborda duas perspectivas
de modernizagdo, como uma aventura e como uma rotina. O homem do subsolo observa que a
construgdo do Palacio é uma ideia de modernizacdo como aventura, entretanto, quando a
aventura do lugar construido se torna cotidiano, ou seja, a moradia no palacio, vive-se uma
prisdo. Mais um sentimento a ser observado: insatisfacdo. Incontestavel que as obras de
Dostoiévski podem repercutir diferentes camadas de interpretacéo, e essa é uma delas.

Davis (2011) executa um relato socioldgico sobre questdes que atravessam as
nostalgias. Para o autor, quando tratamos do assunto, existe um dialogo nostalgico entre passado
e presente, mas ndo é um passado qualguer, este € imbuido de qualidades que séo justapostas
no presente. Nesta conversa, os dois lados ndo tém forcas iguais, o passado triunfa sobre as
lamentacdes do presente. E interessante perceber aqui que as nostalgias se distanciam do sentido
de memaria em querer restaurar cenarios do passado, segundo Grainge (2000), muito parecido
com a proposta de Davis, elas se aportam no presente e criam novas formas de se envolver com

0 passado. O autor propde que:

[...] o passado nunca é algo simplesmente esperando para ser descoberto. Antes, o
passado lembrado, como todos os outros produtos da consciéncia humana, é algo que
deve ser constantemente filtrado, selecionado, arranjado, construido e reconstruido a
partir da experiéncia coletiva. E o ponto de apoio para esse grande trabalho s6 pode
ser 0 presente, com suas ansiedades, aspiracdes, medos e fantasias compartilhados.
Mas, ainda assim, a criacdo nostalgica é, como tentei sugerir, de varios pontos de vista
diferentes, um tipo especial de criagdo, permeado de maneira poderosa pelos
sentimentos e pensamentos da convic¢do da superioridade essencial do que era sobre
0 que é ou parece ser destinado a ser. (DAVIS, 2011, p. 450)?°

% De algumas nostalgias porque mais a frente, na analise da série Samantha!, veremos que um dos gestos
nostélgicos é uma ilusdo de perfeicdo somada a satira e questionamentos da mesma perfeicao.

% QOriginal em inglés. Traducdo da autora: [...] the past is never something simply there just waiting to be
discovered. Rather, the remembered past like all other products of human consciousness is something that must
constantly be filtered, selected, arranged, constructed, and reconstructed from collective experience. And the
fulcrum for this great labor can only be the present with its shared anxieties, aspirations, hopes fears, and fantasies.
But still, the nostalgic creation is, as | have tried to suggest from a number of different vantage points, a special
kind of creation, one powerfully permeated in feeling and thought by a conviction of the essential superiority of
what was over what is or appears destined to be.
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No argumento, as nostalgias sao reag0es a eventos que trazem ansiedades e funcionam
a partir de uma vontade de querer restaurar a continuidade, a partir da experiéncia coletiva, em
meio a colapsos de uma época, e é por isso que produtos com um cunho nostalgico vendem
bem em momentos de inseguranca social. O socidlogo indica dois aspectos para pensar a
experiéncia nostélgica, sdo: sua base nas ameacas de descontinuidades, €, seu papel em gerar
identidades coletivas. O raciocinio é que assim como os ciclos da vida e a mutabilidade da
identidade pessoal geram dificuldades individuais de lidar com as mudancas, fazendo o
individuo recorrer as memorias da infancia e as configurando a partir das nostalgias, os eventos
externos de descontinuidades do mundo, dos quais os individuos tém ainda menos controles
que os internos, também alteram a forma dos seres humanos lidarem com o sentimento
nostalgico, criando identidades coletivas. S&o eventos historicos que trazem mudancas sociais
abruptas, como a crise vivenciada no mundo por causa do Coronavirus em 2020%, que auxiliam
a criar essa identidade. Em 2020, canais brasileiros de televisdo, como a Rede Globo,
comecaram a reprisar programas de décadas anteriores, induzindo nostalgias em pessoas que
vivenciaram aquele momento e tém um repertorio para sentir tal emocéo e se identificar com
0s simbolos apresentados, como um jogo de futebol que aconteceu em 1994 ou uma telenovela
da década de 1980, o que ndo implica que outros, que ndo viveram na mesma €época, ndo
consigam assistir e ter uma boa experiéncia, visto que, por morarem no mesmo pais e terem um
repertorio cultural proximo, ainda se conectam com muitos icones apresentados. Na perspectiva
do sociologo, essas imagens conseguem iconicamente diferenciar geracGes, sem
necessariamente utilizar-se das divisdes cronolégicas normativas. Refletirei sobre a divisdo do

tempo entre passado, presente e futuro.

2.5 ENTRE MEMORIA, PASSADO, PRESENTE E PORVIR

Uma abordagem interessante é sobre o crondtopo segundo Gumbrecht (2015), na obra
Nosso Amplo Presente. O tedrico-literario alemao afirma ter tido uma grande ideia em sua vida:
a proposta de que as “coisas-do-mundo” possuem uma dimensao de presenca que precisa ser
analisada, pois é impressdo do autor que esta deva merecer uma posi¢do privilegiada com
relagdo a préxis da interpretacdo. Convencido a enxergar os fendmenos sociais e culturas a

partir da ideia de presenca, Gumbrecht nos questiona: e se vivéssemos em um amplo presente

%6 Crise mundial de saude, economia e comunitaria ocorrida em 2020 devido ao coronavirus da sindrome
respiratoria aguda grave 2 (SARS-CoV-2), conhecido também como o causador da Coronavirus Disease 2019, ou
COVID-19.
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em vez de um passado, presente e futuro rigidamente delimitados? Parece um largo caminho a
se seguir e ele o faz com maestria, mas nao poderia deixar a analise de lado. O autor coloca em
pauta a concepcdo de crondtopo historicista de Reinhart Koselleck, em que a histéria da
humanidade passa a ser contada em um modo narrativo especifico para organizar e representar
0 mundo e nossas vivéncias nele, “desde o inicio do século XIX, se vocé perguntar a alguém o
que é a Suica, a resposta sera um relato da histdria da Suica; aqueles que procuram compreender
os fendmenos naturais sdo incentivados a estudar histéria evolucionista”. (GUMBRECHT,
2015, p. 102). Para Gumbrecht, as pessoas imaginam a si mesmas em uma trajetoria linear, em
que o tempo é agente de transformacdo. Sendo assim, estes individuos acreditam que deixam
sempre 0 passado para tras, isto €, ele ndo serve como ponto de orientacdo; desta maneira,
avancam para o futuro, um amanha cheio de possibilidades baseado na acédo do hoje. Porém, o
que acontece é que, o futuro esta fechado para exploracdes, a terra se culmina, Gumbrecht cita
0 aquecimento global, mas a crise mundial do Conoravirus serve para ilustracdo, acredito que
estes progndsticos geram a premissa para as grandes distopias contemporaneas. Inclusive, sdo
em momentos como este que a compreensdo da presenca e sentidos em movimentos académicos
é tdo relevante. Em um periodo de isolamento social, o toque, proporcionado exclusivamente
pela presenga, precisa ser reavaliado, o autor chama este anseio de “desejo-de-presenca”.
Gumbrecht vai além, afirma que os passados invadiram o presente, servem como pontos de
orientacdes e os sistemas de memdria eletrdnica sdo imprescindiveis no contexto. Em vista
disso, o alemao reflete sobre o cron6topo habitual, aponta que vivenciamos um presente amplo,
que abrange o passado de nossa memdria recente, destarte, as identidades sao fluidas e faltam

margens delimitadas em relagdo ao tempo. Nas palavras do autor:

Entre os passados que nos engolem e o futuro ameagador, o presente transformou-se
numa dimensao de simultaneidades que se expandem. Todos os passados da memoria
recente fazem parte deste presente em ampliacdo; € cada dia mais dificil excluirmos
do tempo de agora qualquer tipo de moda, ou musica, das Gltimas décadas. O amplo
presente, com seus mundos simultaneos, ofereceu, sempre e ja, demasiadas
possibilidades; por isso, a identidade que possui — se possui alguma — ndo tem
contornos definidos. Ao mesmo tempo, o fechamento da futuridade (ao menos, strictu
senso) torna impossivel agir, pois nenhuma agéo podera ocorrer onde ndo houver lugar
para projetar a sua realizagdo. O presente em expansdo d4 espago para 0 movimento
em direcdo ao futuro e ao passado; mas esses esforcos parecem redundar no regresso
ao ponto de partida. (GUMBRECHT, 2015, p. 16)

E interessante colocar o pensamento aqui porque estou lidando com nostalgias, mios que
costuram as memorias, que em seus cernes mnemonicos trabalham com o modo como as

pessoas se lembram. Se vivemos em um presente amplo, nostalgizamos sobre o que? O proprio

presente? A infancia de meus pais, 20 anos de diferenga da minha, fazem parte do meu presente?
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Se coloco em pauta um objeto midiatico como Samantha!, que utiliza de nostalgias da década
de 1980, em que eu ndo estava nascida mas, mesmo assim, consigo entender a maior parte das
referéncias pois consumi os produtos audiovisuais basilares da época, € importante refletir sobre
um amplo presente. Sem passado, sem futuro, um amplo presente que consiste em poucas
décadas antes da atual somada & contemporaneidade.

Uma perspectiva diferente € a que Huyssen (2011) expBe sobre o pensamento de
Hermann Libbe em meados da década de 1980, para quem a ideia de musealizacdo néo esta
mais vinculada somente ao museu, esta em todas as esferas do cotidiano. Deve-se considerar a
década em que o autor prop0s a ideia, talvez hoje ela fosse defendida de maneira diferente, mas
ele acredita que o presente anuncia um paradoxo, em que quanto mais o capitalismo suga o
passado e o futuro para 0 mesmo espaco sincrono, mais € a sua fragilidade e aderéncia em si,
logo possui menor estabilidade e identidade em relacdo aos assuntos. Para Liibbe, os museus
s&o uma solucdo para a perda do equilibrio contemporaneo, pois fornece estabilidades culturais
historicistas que ajudam na identidade cultural. Huyssen (2011) aponta que Libbe tem um
pensamento conservador, ndo observa que as tradi¢des culturais também foram afetadas pela
mordenizacao, pela comoditizacao e pelos processos do capitalismo, entdo a pessoa moderna
ndo estaria usufruindo de uma identidade cultural imaculada. Huyssen propfe que nossos
descontentamentos estdo operantes as sobrecargas de informacdes e uma aceleragdo cultural
gue nem nossa psique nem nossos sentidos estdo aptos para lidar. E quanto mais rapidos somos
jogados para um futuro sem perspectivas promissoras, mais temos o desejo de nos apegarmos
a memodria. Ele acredita que no inicio do século XX, com a idealizacdo do ser moderno europeu,
os fantasmas da purificacdo de classes instituido pelo nazismo, e o contexto global com fim da
Segunda Guerra Mundial, foi fundada a cultura de um futuro presente. Entretanto, com o fim
das metanarrativas, desde os anos 1980 o foco mudou para um passado presente, mudando a
experiéncia e sensibilidade humanas em relacdo ao cronétopo. A memoria como uma
preocupacdo fundamental as sociedades ocidentais foi acusada por criticos como um
entorpecimento, amneésia ou anestesia em relagdo a modernidade do século XX, uma perda de
consciéncia historica, uma vez que segundo estes, muitas midias ndo viabilizam uma realidade
histérica. Entretanto, Huyssen nos convida a questionar se € 0 medo de esquecer que
desencadeia 0 desejo de lembrar ou o excesso de memoéria midiatica causa o terror do
esquecimento. Sera que o medo de esquecer existe porque s6 consumimos conteldos de
memdrias confortantes do século passado? Acredito que essa € uma pergunta complexa e nao
h& uma resposta correta, mas Huyssen adota um caminho de pensamento interessante, em que

temos uma memoria heterogénea, em vez de narrativas holisticas e universais, e apesar das
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recordacgdes serem diferentes, algumas narrativas permeiam todas: as dos direitos humanos e os
processos de democratizacdo. Se ha uma heterogeneidade de memdrias, podemos ter uma
heterogeneidade na producdo de conteudos midiaticos, em vista disso, teremos acessos a
variadas vertentes que podem contribuir para criagdo de uma identidade cultural diversificada.
Professor Huyssen afirma que se estamos perecendo por algum excesso de memdaria, devemos
nos esforcar para diferenciar os passados utilizaveis dos descartaveis. Pergunto-me se isto ndo
é subjetivo... Talvez sim. Talvez um passado descartdvel para uma pessoa possa ser uma
narrativa diferente da grande midia, € uma memoria minoritaria, e ndo é possivel julgar se é
utilizavel ou descartavel. O fato é que, segundo o pensamento de Huyssen, ndo devemos deixar
gue o medo de esquecer subjugue-nos a tramas especificas.

Sobre memoria, hd um consenso entre os pesquisadores no campo das Ciéncias
Humanas e Sociais. Guimardes, Resende e Brito (2012, p. 5) apontam que a memdria para
Bergson ¢ uma “reelaboracao do passado no presente” e isso ocorre através do procedimento
da lembranca, que segundo Dias (2014), culmina em uma ficcionalizacdo das representacdes
do passado. Similarmente, Deleuze (2004) é pontual em mencionar que a memoria € uma
atualizacdo das lembrancas do passado. Na mesma linha de pensamento, Candau (2018, p. 9)
fundamentado nos pensamentos de Pierre Nora®’, sustenta que a memoria ¢ uma “[...]
reconstrugéo continuamente realizada do passado, mais que uma reconstitui¢ao fiel do mesmo”.
Sendo assim, entendo que a memdria tanto € evocada como se refaz no presente, é moldada
pelo individuo, como também tem poder para forméa-lo; a historia representa o passado, por
enquanto que a memodria € sempre um fendmeno contemporaneo. Além da caracteristica
individual, a memdria pode ter uma perspectiva de coletividade, assim como sugeriu 0
soci6logo francés Maurice Halbwachs (2006), que seguindo as concepgfes tradicionais de
Emile Durkheim, elaborou o conceito de memoria coletiva, exposto no livro A Memdria
Coletiva, publicado pela primeira vez em 1950. Segundo o autor, a memoria é apresentada a
partir de uma origem social, chamada de quadros sociais. Ela é acionada na contemporaneidade
e se constrai a partir das inferéncias que o ser tem com as pessoas, espacgos e grupos do passado,
ou seja, o vinculo com a sociedade. Outro aspecto relevante sobre memdria € a sua constituicao,
ora pelo lembrar ora pelo esquecer. E necessario esquecimentos para a construcio de uma linha
do tempo (BERGSON, 2006), pois vivemos muito e guardamos pontuais episodios que
constroem uma narrativa, possivelmente os estudos sobre memarias sejam mais sobre oblivios

do que sobre lembrancas. O imbricamento entre a memdria coletiva e a individual formam, nas

27 Historiador francés conhecido pelos estudos que intercruzam a identidade francesa e a meméria.
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narrativas midiaticas, espécies de memdrias especificas que podem ter gestos particulares, no
caso deste trabalho, nostalgicos. Para acionar uma memoria coletiva, a narrativa precisa
encontrar pontos em comuns de vivéncias dos espectadores, as lembrancas precisam dialogar
com grande parte do publico. Bosi (1987) propGe que a memoria coletiva é feita a partir da
memoria afetiva, isto é, quando as pessoas memorizam apenas eventos que as marcam
afetivamente, e estes eventos se repetem em um grupo social; quando esta memoria social esta
inserida em uma tradicdo de determinada sociedade, temos uma memoria coletiva.

Nora (2011) aponta que estamos vivenciando um aumento da memoria em variadas
formas: uma critica ao passado historico oficializado, ondas de sentimentos comemorativos,
aumento das instituicdes e instrumentos mneumoénicos como museus e dispositivos de

armazenamento de dados, etc. Segundo o historiador,

“[...] essas tendéncias juntas formam uma espécie de maremoto de preocupagdes
memoriais que quebrou o mundo em todos os lugares, estabelecendo lacos estritos
entre o respeito pelo passado — real ou imaginario — e 0 senso de pertencimento, uma
consciéncia coletiva e autoconsciéncia individual, memoria e identidade.” (NORA,
2011, p. 437)%

Nesta perspectiva, os estudos de Candau (2018) propde que a memdria € tdo evidenciada no
contexto contemporaneo porque carrega consigo a utopia de que podemos reviver o tempo que
acabou, sendo assim, ndo estamos condenados a perecer e sermos esquecidos, a ideia é que
através da memdria podemos suportar o porvir. De acordo com Nora (2011), o aumento da
memoria acontece na Franca na década de 1980, seguindo a queda do Muro de Berlim e o
colapso da Unido Soviética e presentifica-se a partir de dois fendbmenos, um temporal e outro
social. O primeiro, temporal, refere-se ao que é conhecido como “aceleragéo historica”, em que
a caracteristica da modernidade é a mudanca em alta velocidade, ndo mais a continuidade e
permanéncia, essa foi a proposta inicial de David Halevy. Antes o futuro poderia ser percebido
de trés maneiras: a restauracdo do passado, o progresso ou uma revolucao, e isto podia ser
ficcionalizado como uma histéria, mas hoje ele é enevoado e incerto, “[...] € por causa dessa
incerteza, o0 presente — que por essa mesma razéo, sem duvida, agora tem uma bateria de meios

técnicos para preservar o passado — nos coloca sob a obrigacio de lembrar.”?® (NORA, 2011,

28 QOriginal em inglés. Tradugdo da autora: [...] these trends together make up a kind of tidal wave of memorial
concerns that has broken over the world, everywhere establishing close ties between respect for the past — whether
real or imaginary — and the sense of belonging, collective consciousness and individual self awareness, memory
and identity.

29 Original em inglés. Tradugdo da autora: And because of this uncertainly, the present—which, for this very reason
no doubt, now has a battery of technical means at its disposal for preserving the past—puts us under an obligation
to remember.
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p. 438). A distancia do mundo perdido, do passado, se prontifica com 0s seus vestigios, que
devem ser questionados por, supostamente, conter parte de quem somos, nossa identidade.
Neste contexto, o historiador indica que o passado ndo € mais seguranca do futuro, logo, a
memoria surge como uma jura de continuidade em tempos de incertezas, aqui, 0s sentimentos
nostalgicos se sobressaem. O segundo, fendmeno de natureza social, estd relacionado a
democratizacdo da historia. Antes, a historia estava detida aos historiadores, cientistas, poder
publico e grupos especializados, entretanto, quando passa a ser difundida por narrativas
elaboradas por grupos minoritérios, sob a perspectiva de memoria, a no¢do de memdria coletiva
é aprimorada, esta no tocante ao movimento popular. Se as comunidades tém memdarias, ha uma
profunda alteracdo no status dos individuos com a sociedade, mudando a percepcdo de
formacéo da identidade.

Em Memodria e lIdentidade, Candau (2018) procura entender o funcionamento da
guinada recente da memoria e identidade em relacdo a passar das formas individuais para as
coletivas. Na obra, memoria aparece como reconstrucdo continuamente atualizada do passado
e identidade, uma construcéo social que ocorre na relacdo dialégica com o proximo. Segundo
0 autor, a memoria traz consigo a ilusdo que podemos reviver o que passou, logo, o que
aconteceu ndo acabou, ndo é inacessivel. Memoria € anterior a identidade, € seu background,
fundamento, base. Identidade é a memaoria em acdo. Contudo, ndo € porque memdoria € a anterior
que a identidade ndo pode funcionar de maneira dial6gica, as duas se relacionam, entrecruzam,
se pertencem e reconstroem-se no cotidiano, “ndo ha busca identitaria sem memoria e,
inversamente, a busca memorial é sempre acompanhada de um sentimento de identidade, pelo
menos individualmente”. (CANDAU, 2018, p. 19). A partir de uma Antropologia da Memoria,
Candau propde trés formas de manifestacdo da meméria individual: protomemdria, memoria e
metamemoria. A primeira € uma memoria procedural, repetitiva e habitual, que faz atividades
cotidianas serem automaticas, como o ato de dirigir sem precisar olhar para os pedais do carro,
ou trocar a marcha sem olhar para ela; esta relacionada também aos cddigos sociais assimilados
sem necessidade de explicacGes, aprendizados da vida intrauterina, etc. Aqui o passado ndo é
representado, esta nos pormenores, inconscientes. A segunda ¢ uma memoria de alto nivel, “[...]
é essencialmente uma memoria de recordacdo ou reconhecimento: evocacdo deliberada ou
invocacdo involuntaria de lembrancas autobiograficas ou pertencentes a uma memoria
enciclopédica (saberes, crengas, sensagdes, sentimentos, etc.)”. Por fim, a terceira,
metamemoria, se aproxima com 0 que acontece com 0s objetos empiricos, é representacéo e
ostentacdo da propria memoria, desnudar da identidade. Entretanto, esses processos mudam

quando estdo relacionados a uma memoria coletiva, pois apenas a ultima faz sentido para pensar
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em memoria evocada por uma comunidade. Nas palavras de Candau (2018, p. 24), “[...] em sua
acepgdo corrente, a expressdo ‘memoria coletiva’ ¢ uma representacdo, uma forma de
metamemoria, quer dizer, um enunciado que membros de um grupo vao produzir a respeito de
uma memoria supostamente comum a todos os membros desse grupo”. Nao significando propor
gue a metamemoria individual e a coletiva sdo a mesma. Ja a ideia de identidade relacionada a
coletividade é menos restrita que uma instancia administrativa de um ser, como um documento
de identidade, tem a ver com semelhanc¢a, uma inclinacdo para algo em comum, obtida pela
representacdo. Halbwachs (2006) acredita que a memdria em uma perspectiva social, desagua
em um capital de lembrancas e esquecimentos transmissiveis, sem essa transferéncia de
conhecimentos, a identidade ndo € formada, a cultura, socializacdo e educacdo sdo processos
dificultados, para ndo intentar impossiveis. Importante entender que ndo existe uma passagem
de capital de lembrancas inalterado, ele é reinventado a cada momento pelas tradi¢des do
individuo, tanto o que vai propagar quanto o que recebe, além do contexto social em que estes
estdo inseridos, ou seja, se constroi a partir das inferéncias que o ser tem com as pessoas,
espacos e grupos do passado, isto é, o vinculo com a sociedade.

Lopes (2014, p. 9) ao estudar as ficgdes televisivas, especificamente as telenovelas,
sugere que a televisdo orienta a formacéo de identidades, escreve que “as memorias fazem parte
de um arquivo ao mesmo tempo pessoal e coletivo e assim séo retratadas e reproduzidas pelas
midias a fim de eterniza-las”. Quando assistimos a reprises televisivas, revivemos algumas
lembrancas relacionadas com nossas memorias afetivas. Segundo a autora, podemos, a partir
disto, reviver um sentimento. Uma vertente diferente, como trarei mais abaixo na pesquisa de
Castellano e Meimaridis (2017), é que esse € um dos grandes problemas em trabalhar com
narrativas nostalgicas, o espectador acredita que vai reviver o mesmo sentimento de quando
assistia ao programa anteriormente, quando mais novo, e nao revive, porgue o contexto mudou,
h& uma nova percepc¢do pelo mesmo produto (no caso de reprise), ou produtos que trabalham
com memoria, no caso de remakes, revivals, reboots, etc. A memoria de um povo, assim como
as identidades formadas pelo tempo entre os mesmos individuos, é transmitida pelas
exteriorizacOes realizadas pelas pessoas, e de certa maneira, 0s objetos empiricos desse texto
trazem essas exteriorizacoes, s que tocadas pelo fendmeno nostalgico.

Em resumo, as nostalgias supdem maneiras como as pessoas lembram, sdo as maos que
modelam a memoria. Tém carater hibrido e maultiplo, sempre em construcdo e com varias
possibilidades de configuracdes afetivas. Inicialmente nostalgia foi um diagnostico médico,
uma doenca ligada ao deslocamento espacial e a desorientagdo corporal, em que a volta para

casa seria o tratamento mais efetivo. Esse mal curdvel se tornou um sentimento advindo da



40

incapacidade de voltar no tempo, uma condigdo moderna. Nesta condigdo moderna esta a
descrenca nas metanarrativas, 0 esvaziamento das utopias, inadequabilidade em estar de acordo
com o ritmo dos processos sociais e da transformacgdo na paisagem das cidades, a incerteza
sobre o futuro - tendo apenas o presente, inadequacéo, pertencimento a algum grupo (abordando
questBes identitarias) e insatisfacdo com o contemporaneo. Nostalgias hoje é algo que medeia,
esta entre, repousa na ilusdo de algo melhor, seja o passado ou um futuro ndo realizado, e na
inquietude com o presente. Possuem gatilhos, sdo movidas pelos afetos e funcionam como
reagdes criativas a ilusdo. Nao necessariamente sdo visdes romantizadas, podem ser irdnicas,
como propds Hutcheon e Valdés (1998), ou satiricas, como veremos na abordagem de
Samantha!. Por que procuramos nostalgizar? Porque ansiamos pelo inalcancavel, e ndo ha mal
nisso, seja este sobre passado, presente ou porvir.

Os estudos de memdria observam uma crescente nas abordagens atuais que envolvem
épocas de outrora, e apontam um movimento de se ancorar em fundamentos do passado para
enfrentar tempos de descontinuidades e inquietacdes. Memdria, no caso, se encontra como uma
lembranca do passado reelaborada a partir do presente. Ha ainda a perspectiva da formacao de
identidades coletivas, que ocorre a partir de grandes narrativas externas, exemplo o Golpe
Militar de 1964 no Brasil, em que varias micronarrativas podem ser formadas, mas as pessoas
que vivenciaram formam uma identidade coletiva propria da ocasido, e esta identidade é
passada através de produtos midiaticos e abordada ou na perspectiva da memoria, de uma
maneira mais documental, ou com narrativas nostalgicas — as duas podem estar juntas, uma nao
anula a outra necessariamente. Discutirei um pouco sobre os estudos no campo Midia e
Nostalgias para maior compreensdo do fenémeno das nostalgias na area da Comunicacéo, e,
logo apds, irei discorrer sobre as nostalgias no Brasil, de quem para quem séo produzidas, qual
a pertinéncia da ascensao da modernidade brasileira no cenario, e como se enquadram canais

especificos da televisdo aberta na formacao de identidades.
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3 MIDIA E NOSTALGIAS

Como mencionei, 0s estudos sobre nostalgias sdo interdisciplinares, estando presentes
na Comunicacdo e Estudos da Midia, Antropologia, Artes, Sociologia, Estudos Culturais,
Geografia, Musicologia, Historia, Literatura, Ciéncias Politicas, Psicologia e Medicina. Desde
2015, nos campos de Midia e Comunicacdo, existe uma importante rede de estudos
internacional filiada a diversos pesquisadores do mundo chamada Internacional Media and
Nostalgia Network (IMNN)¥*, fundada por Emmanuelle Fantin (Paris-Sorbonne University,
Franca), Ekaterina Kalinina (Jonkoping University, Suécia), Manuel Menke (LMU Munich,
Alemanha) e Katharina Niemeyer (University of Quebec in Montreal, Canada). A plataforma
objetiva endossar a discussdo entre midia e nostalgias a partir de cooperagdo em publicacdes,
conferéncias, debates e projetos que refletem sobre as nostalgias em diferentes perspectivas. A
proposta do conceito de midia do IMNN ¢é parecida com a do livro Midia e Nostalgias (SANTA
CRUZ; FERRAZ, 2018), o que também proponho para este texto, em que “[...] midia ¢é
entendida em seu sentido mais amplo: ndo apenas a midia de massa “classica” ou indudstrias de
midia, mas também outras tecnologias e dispositivos que sdo concebidos como midia
(literatura, musica, videogame, etc.) [...]"*L. Segundo Santa Cruz e Ferraz (2018), no cenario
nacional, 0s estudos sobre midia e nostalgias ainda estdo concentrados em universidades da
Regido Sudeste, impulsionados por grupos de pesquisa como o Lembrar®?, Modos de Ver® e
Comunicagcéo, Cidade e Memoria, existindo assim espaco para que a pesquisa se desenvolva
no restante do pais. Importante apontar ainda um livro publicado pela Universidade Federal de
Minas Gerais (UFMG) chamado Experiéncias culturais do tempo: midia, memoria, nostalgia
e tradicdo (MEDEIROS; FONSECA, 2020) e uma publicacao feita em Pernambuco, estado da
regido Nordeste do Brasil, chamada Utopias da Frivolidade (PRYSTHON, 2014), além de
artigos cientificos publicados em periddicos (ex.: ROCHA, 2014; MAYKA e MELINA, 2017;
MACHADO, H. L., 2020; VIEIRA e LOPES, 2020; entre outros). Tenho refletido sobre as

nostalgias na pandemia do Coronavirus, sdo muitos movimentos abordados, mas tem uma ideia

%0 Disponivel em: <www.medianostalgia.org>. Acesso em 10 jun 2020.

31 Original em inglés. Tradugdo da autora: [...] media is understood in its broader sense: not only ‘classical’ mass
media or media industries, but also other technologies and devices that are conceived as media (literature, music,
video games etc.) [...].

32 Laboratorio de Estudos de Memdria Brasileira e Representacio (ESPM/CNPq), vinculado ao Mestrado
Profissional em Gestdo da Economia Criativa (MPGEC) da ESPM Rio e liderado pela Prof. Dra. Lucia Santa Cruz.
33 Estudos das salas de cinema, exibicdo e audiéncias cinematogréaficas (ESPM/CNPq), vinculado ao curso de
Cinema e Audiovisual da ESPM Rio e liderado pela Prof. Dra. Talitha Ferraz.

34 Grupo de estudos sobre cidade e memédria vinculado a Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF) e liderado
pelas professoras Dra. Christina Musse e Dra. Theresa Medeiros.
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gue me insiste. Se em primeiro a nostalgia estava ligada a impossibilidade de retorno ao lar,
hoje esta voltada para o impedimento de retorno ao espaco publico. Grande parte da populacdo
se encontra em isolamento social como forma de combate ao virus e demonstra atraves de redes
sociais digitais a saudade pelo local publico. Outro movimento que acontecia antes, mas hoje
tomou maiores proporcdes, € 0 uso da hashtag #TBT (Throwback Thursday) na rede social
digital Instagram. Pela impossibilidade de encontro entre amigos e familiares, fotos antigas sao
postadas com a hashtag. Existem também canais de tevé reprisando contetidos de outros anos,
como o exemplo supracitado da Rede Globo. Nesses momentos, a midia funciona como uma
pratica curativa, estimulando o bem-estar (WULF et al., 2018), entretanto, ndo sdo apenas
narrativas tranquilizadoras que sdo efetuadas, dia 31 de maio de 2020, o canal SporTV reprisou
0 jogo do Brasil vs Alemanha na Copa do Mundo de 2014, em que o Brasil perdeu de 07 a 01%°,
e nem por isso, a transmissao deixou de ser nostalgizante para os telespectadores, que viveram
um momento de comocao coletiva no ano da Copa do Mundo no pais.

Nos estudos midiaticos, nostalgias mudam a conotacdo de um sentimento retrégrado e
pos-colonial para uma préatica curativa, além de uma ferramenta econdmica engendrada por
empresas para venda de capital. As nostalgias midiaticas estdo além de vis@es estilisticas ou
narrativas, ttm uma aderéncia funcional no comportamento social e cultural. Em suas multiplas
formas de usabilidade, possuem um sentido além do ruim ou bom, permitem a conexao entre
seres a partir da identificacdo coletiva, diminuem a dor da irreversibilidade temporal, auxiliam
no enfrentamento de perdas e distanciamento social, e nos permitem ser criativos nas formas
de lidar com o tempo. Segundo Niemeyer, por meio de textos midiaticos, as nostalgias

aparecem:

“[...] ndo apenas como uma possibilidade de lidar com a mudanga (midiatica), para
desfrutar de programas de televisao nostalgicos, para nostalgizar online ou offline com
amigos, mas também uma oportunidade de entender, analisar criticamente e defender
anseios universais, nossas preocupacgdes comuns sobre a mudanga social e cultural.”
(NIEMEYER, 2018, p. 40)

Neste cenario, nostalgias sdo trabalhadas na forma de um verbo - nostalgizar, uma acéo
midiatica, ou do proprio individuo, a fim de operar as nostalgias. Segundo Niemeyer, antes as
nostalgias estavam associadas a um estado de estar nostalgico, ou uma constancia em ser uma
pessoa nostalgica, uma condicdo passiva e ndo ativa. Hoje, sozinhos, em grupos, ou com a midia

—em uma escala maior, agimos ativamente sob a nostalgia. A midia se encontra como um lugar

3 Disponivel em: <https://globoesporte.globo.com/sportv/noticia/jogos-historicos-sportv-reprisa-derrota-por-7-a-
1-do-brasil-para-a-alemanha-neste-domingo.ghtmlI>. Acesso em 03 jun 2020.
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propicio para acdo da nostalgia, e se formos pensar em ambito dos Estudos Culturais, Martin-
Barbero (2001), em Dos Meios as Mediag6es, com publicacédo original em 1987, ja apontava
para o carater ativo que o individuo tem para com as narrativas midiaticas.

A acdo das nostalgias, nostalgizar, é o principio para entender a ideia de gestos
nostalgizantes: constru¢des nostélgicas em diferentes tipos de narrativas, ficcionais ou néo,
repercutindo em variadas formas de experiéncias nostalgicas. Esta é a proposta de Leal, Borges
e Lage (2018), que analisam reflexivamente Stranger Things, Mad Men e Vozes de Chernobyl
(Svetlana Alexievich, 1997). Os autores observam que na primeira ficcdo, hd na trama um
disfarce de itens que nos causem aversdo ao passado, eles sdo cuidadosamente construidos de
maneira positiva. Na segunda, ha uma visdo critica sobre o passado e uma espécie de denuncia
as atividades moralmente errdneas que ainda acontecem na atualidade. Por fim, no terceiro, a
nostalgizacdo é relativa ao desastre nuclear de Chernobil em 1986, existem relatos sobre o
sofrimento, a busca pela comida, a tristeza por perder os parentes queridos, €, a recordagéo de
como era o cotidiano antes da catastrofe: as dancas e can¢fes presentes nos vilarejos, atividades
entre as familias, como cozinhar as vagens, preparar a coalhada, etc; nostalgias aqui aparece
como rememoragao para conseguir suportar a dor do evento trdgico. Ha4 uma evidente crise de
temporalidades em Vozes de Chernobyl, pois os entrevistados ndo sabem se sdo testemunhas
do passado ou do futuro. A dor e descontinuagdo provocada por grandes tragédias externas 0s
colocam em posi¢do de davida, confusédo e perplexidade. De acordo com Leal, Borges e Lage
(2018, p. 61), “nesse conflito temporal, a nostalgia parece despontar mais como um modo de
se relacionar (como fuga, como escape e também como critica) com o estado atual do que como
uma tentativa de compreendé-lo”.

Uma perspectiva interessante € olhar para a outra ponta da producéo, a recepcao, ja que
0s espectadores conseguem aderir multiplas formas de nostalgizacdo diante de um mesmo
produto audiovisual. Um exemplo sdo as diferentes trocas simbolicas que os espectadores
fazem ao assistir uma série como Stranger Things: quem viveu a infancia na década de 1980
nos Estados Unidos tera um tipo de experiéncia, que ndo necessariamente é um universo similar
ao da serie, afinal, € uma ficcdo, mas com bastantes referéncias a tal; ja quem viveu a infancia
em 1980 no Brasil, tera outro tipo de experiéncia; um pré-adolescente assistindo atualmente ja
vai ter outra espécie de experiéncia, talvez com menos referéncias. O talvez, aqui colocado, é
porque as referéncias presentes em Stranger Things sdo mais do que ter vivido fisicamente a
infancia na década de 1980 nos EUA, sdo sobre ter consumido produtos audiovisuais da época,
como: E.T. O Extraterrestre (Steven Spilberg, 1982), Poltergeist (Tobe Hooper, 1982),
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Firestarter (Mark L. Lester, 1984), Conta comigo (Rob Reiner, 1986), entre outros®. Os
autores instigam o leitor a refletir “[...] menos em termos de “producdes nostalgicas” e mais
numa nostalgizagédo na relacdo com o consumidor, [isto], parece, portanto, mais interessante e
coerente no que concerne ao encontro entre produto cultural e leitor/espectador/consumidor.”
(LEAL; BOGES; LAGE, 2018, p. 55)

Ha ainda outra discussdo que os préprios Leal, Borges e Lage (2018) abordam, que é a
diferenciacéo entre uma memdria imaginada e uma memoria vivida. Appadurai (1996) propde
que uma nostalgia imaginada € aquela em que o que esta sendo consumido ndo foi vivenciado
presencialmente, uma nostalgia sem memdaria. O mais simples exemplo sdo as propagandas
impulsionando nostalgias com fatos ainda ndo concebidos, como a recente propaganda
veiculada pela Rede Globo que propunha aos telespectadores o quanto iriam sentir falta do Big
Brother Brasil 2020 apés o término da edicdo. Este seria 0 caso, voltando para o exemplo
anterior, de pré-adolescentes que assistem Stranger Things atualmente, pois ndo tiveram sua
infancia no subdrbio dos EUA na década de 1980. Leal, Borges e Lage, baseados nas
concepcdes de Huyssen (2014) sobre memorias vividas empiricamente, apontam que ndo existe
uma nostalgia que seja mais relevante, imaginada ou vivida, visto que ndo podemos fazer uma
separacdo simples do que é real ou imaginado, e principalmente, desconsiderar as trocas
simbolicas com produtos audiovisuais, essas trocas formam uma memoria e, inclusive, auxiliam

na construcdo de identidade do ser. Nas palavras dos autores:

Pode ser tentador classificar a nostalgia imaginada como menos auténtica do que a
“verdadeira” nostalgia. Isso seria, porém, uma simplificagdo. Em primeiro lugar,
porque significaria cair numa separacgao pura e simples entre o que seria “real” e o que
seria “virtual”, dicotomia recusada pelo proprio Huyssen (2014). E, em segundo lugar,
dizer que a nostalgia alimentada por meio de produgdes do cinema e da TV é menos
relevante € ignorar a nossa vivéncia cultural e a importancia que as trocas simbélicas
— que se materializam de modo peculiar nos filmes, livros, séries, misicas e revistas
em quadrinhos que aprendemos a consumir e a amar — exercem sobre a nossa
experiéncia de vida e sobre a nossa relacdo com o tempo. (LEAL; BORGES; LAGE,
2018, p. 57)

Segundo os autores, € interessante pensar em nostalgias sem um tipo especifico de memodria.
Sendo assim, a nostalgizacéo, a partir do desconforto propiciado por algo, busca ressignificar
as relagcdes com outros tempos. Séo trés abordagens diferentes, que participam de um mesmo

composto cruzando questdes humanas de variadas naturezas, nostagias, a partir de gestos, acoes

% Estas referéncias estdo presentes na propria biblia da série (documentos de apresentacdo do projeto de uma
ficcdo seriada para players do mercado interessados em sua producdo. Disponivel em:
<http://www.zen134237.zen.co.uk/Stranger_Things/Stranger_Things_-_Bible.pdf>. Acesso em: 12 jun. 2020.
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midiaticas. Em suma, entendo por gestos nostalgicos as estratégias audiovisuais (estilisticas,
cinematogréficas, publicitarias etc.) usadas para construir referéncias do passado em produtos
de midia, que podem ser rastreados pelos consumidores e com eles estabelecer vinculos.

Ao perceber as nostalgias como verbo, a pesquisadora brasileira Talitha Ferraz (2017),
que possui significantes pesquisas no campo das Nostalgias e Midia, prop8e sobre a percepgao
de nostalgia ativa, uma rentavel expressdo da memaria que mobiliza pessoas, operando sob 0s
afetos relacionados ao que passou e tentando construir um futuro diferente do que € imposto
por inddstrias de grande porte. Ferraz analisa as manifestacdes feitas pelos entusiastas do
Movimento Cine Vaz Lobo no Rio de Janeiro, que busca a preservac¢do do Cinema Vaz Lobo
no Rio, um monumento arquitetdnico, identitario e afetivo da cidade. A audiéncia do cinema,
ao manter o afeto, e entender o potencial criativo que aquele espaco tem para a cidade, se engaja
em campanhas pela salvaguarda de cinemas de rua, que atualmente encontram-se ameacados a
desaparecer. Em Jodo Pessoa, cidade onde resido, os cinemas de rua ndo existem mais, tem-se
projetos de restauracdo que nunca foram colocados em pratica. Ferraz observa a concepcdo de
“memoria da ida ao cinema” de Kuhn (2002; 2011) e percebe que no caso do Vaz Lobo, hd um
cerne nostalgico prospectivo nos relatos dos integrantes do Movimento. As pessoas que fazem
parte dos movimentos de salvaguarda do VVaz Lobo ndo se limitam a uma nostalgia melancoélica
e passiva em relacdo ao Cinema, mas lutam para que a era dourada daquele espaco seja
retomada. Este tipo de nostalgia, o que Niemeyer (2014) articulou em Media and Nostalgia, é
algo que realizamos, tanto espectadores quanto produtores de contetdos audiovisuais, e no caso

do Cinema Vaz Lobos uma agéo de resisténcia populacional. Segundo Ferraz (2017),

No caso do Movimento Cine Vaz Lobo, a “nostalgia ativa”, ou seja, um modo
especifico de expressdo emotiva da memoria, que vigora pelo seu carater ativo,
prospectivo e revisionista, além de fazer reverberar universos afetivos ligados a
praticas e experiéncias dessas pessoas com 0 cinema, acaba funcionando também
como uma linha de fuga, uma resisténcia a imperativos da organizacdo e gestdo dos
espacos que ndo cooperam para a existéncia de fatores de diversidade na producéo da
vida social. (FERRAZ, 2017, p. 129-130)

Diante da perspectiva de nostalgia como acdo, ndo passiva, verbo, encontra-se nos
estudos midiaticos uma nostalgia induzida pela midia com objetivo de provocar sensacdes que
geram bem-estar (WULF et al., 2018). Existem duas perspectivas na questdo de gestos
nostalgicos macros quando se menciona a nostalgia midiatica no ambito da producdo: as
narrativas com teor estético nostalgico, utilizando elementos estilisticos para remeter o passado,
como o preto e branco, opacidade, masicas, girias nas falas dos personagens, etc., e a nostalgia

presente nos remakes, reboots e revivals, que tentam rememorar o passado se reutilizando de
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programas ja existentes, a operacionalizagdo de um sentimento que foi criado no espectador
qguando consumiu os produtos canones, a midia sendo nostalgica em relacdo ao seu proprio
passado. Quando evidencio sobre um gesto nostalgico dentro dessa primeira categoria que
menciona os elementos estilisticos, ele pode ser satirico, romantizado, educativo, entre outros,
sdo pequenas camadas de subtexto ao sentido que o programa nostalgico tem a oferecer. Isto é
proximo a percepcdo de estetizacdo das nostalgias, que Grainge (2000) aborda a partir de um
estilo cultural — conectado as formas culturais em que as nostalgias sdo expressas em textos
midiaticos.

A abordagem de Grainge (2000) direciona o conhecimento sobre tecnostalgias. O autor
aponta que os modos de nostalgias comercializaveis se desenvolvem para além de uma questdo
de crise historicista e sentimento de perda, € um estilo cultural midiatico capaz de transmitir e
invocar o passado de novas maneiras. A percepc¢do de estética nostalgica em Jameson (1991) é
interessante para abrir 0s horizontes a pensar as representacdes do passado atraves dos
esteredtipos e repertorios culturais das pessoas, que acontece pela consolidacdo imagética, s6
que para Jameson o fendmeno esta ligado apenas a uma espécie de colapso temporal, amnésia
de um capitalismo tardio, mal-estar social. Ja a ideia de Grainge, baseada na de Davis (1979),
é que nostalgia é tanto uma modalidade estética de repercussdo social a eventos histéricos,
figuracdo estética de uma emocdo coletiva, quanto uma resposta ao desejo por continuidade. O
retrd aqui ndo é apenas um conflito mnemaonico, mas uma consciéncia semiotica sobre o que é
representado do passado. Isto ndo significa alvitrar que os modos de nostalgias ndo se
desenvolvem em épocas de crise, mas esta além de uma questdo de crise, 0 sentido é mais

abrangente, é um estilo cultural operado por diversas narrativas. Segundo Grainge,

Como estilo cultural, a nostalgia se desenvolveu de acordo com uma série de fatores
culturais, demogréaficos, tecnolégicos e comerciais que tornaram o ato de recordar um
modo conveniente e comercializavel. A estetizacdo da nostalgia emergiu em um
momento cultural capaz de acessar, circular e reconfigurar os tracos textuais do
passado de maneiras novas e dinamicas, que absorveram a nostalgia em determinados
regimes representacionais e de gosto e que geralmente separam a nostalgia de
qualquer significado especifico localizado no passado. (GRAINGE, 2000, p. 33)*’

37 Original em inglés. Tradugdo da autora: As a cultural style, nostalgia has developed in accordance with a series
of cultural, demographic, technological, and commercial factors that have made “pastness” an expedient and mar-
ketable mode. The aestheticization of nostalgia has emerged in a cultural moment able to access, circu- late, and
reconfigure the textual traces of the past in new and dynamic ways, that has taken up nostalgia in particular
representational and taste regimes, and that has generally disjoined nostalgia from any specific meaning located in
the past.
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As nostalgias tém se tornado um estilo consumivel para parte segmentada de um publico, que
reflete gostos e textualidades, e ndo apenas uma visdo de crise historicista, € um novo tipo de
envolvimento com o passado que retrata as aspiracdes do presente. Esta estetizacdo de modos
de nostalgias € consequéncia de processos culturais, demograficos, comerciais, mas, sobretudo,
de transformac6es tecnoldgicas, que tém sido chamadas de tecnostalgias, pois sem elas, essas
representacdes ndo seriam possiveis.

Tecnostalgias sdo apreendidas como nostalgias oferecidas a partir de dispositivos
midiaticos. Niemeyer (2018) as divide em duas categorias, que ndo sdo opostas, se
correlacionam: anal6gica e digital; essas ideias tem ganhado atencéo de pesquisadores por causa
das numerosas variacdes em dispositivos midiaticos. A primeira possui uma percepcado
palpavel, mais materialista, como ter um sentimento nostalgico ao se deparar com uma tevé de
tubo ou um brinquedo antigo na garagem da casa dos pais, objetos que participavam de um
cotidiano vivido no passado, cotidiano que narra outra maneira de guiar a vida, mudado com a
naturalidade do passar do tempo. Para o produto se referir a este tipo de nostalgia ndo precisa
ser necessariamente antigo, podendo imitar o passado, como a nova camera Polaroid ou as
vitrolas langadas com um ar vintage produzidas na atualidade, o passado é apresentado a partir
do presente. Outra forma de tecnostalgia anal6gica diz respeito a representacao destes produtos,
como exemplo, Samantha! possui a representacdo de uma boneca de uma atriz mirim, comum
no Brasil na década de 1980. Segundo Niemeyer (2018, p. 39), “esse tipo de nostalgia pode ser
encontrado em qualquer lugar, na masica, nos videogames, na gastronomia etc., e mais uma
vez ressalta importancia da tecnologia ou da ferramenta na producéo nostélgica: uma busca pela
autenticidade ou pelo menos sua simulacdo”. Ja a tecnostalgia digital se refere aos objetos
digitais, que também possuem uma grande influéncia simbolica na formacéo da identidade do
individuo, “[...] sdo ‘icones digitais’ que nos transportam para um espaco social e um tempo no
passado, compartilhados com amigos ou familiares” (NIEMEYER, 2018, p. 39), um exemplo
sdo as referéncias feitas aos filmes em Stranger Things. Um meio de comunicagao que consegue
contemplar esses dois tipos de tecnostlagias e outros modos de nostalgias é a televisao, que tem

em sua estrutura primaria a Idgica da repeticéo.
3.1 TELEVISAO E NOSTALGIAS
A televisdo € um meio propicio para nostalgizar e tem utilizado dessa acao para alcangar

seu publico, tanto atraves de elementos estéticos nas obras, tentando recuperar o passado pelos

cenarios, cores, figurinos, efeitos especiais, etc., quanto pelas narrativas, além de estratégias de
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retomada de audiéncia como o0s revivals, reboots e remakes e nostalgias ligadas as praticas
cotidianas de serializacdo costumeiras nas vidas dos telespectadores. A tevé, desde suas
primicias, funciona por meio de uma logica de ciclicidade e repeticéo, e por isso, demorou até
ser entendida como uma produtora de obras artisticas, sendo vista como disseminadora de
serialidade degenerada, principalmente em uma época de preconceito com textos que ndo se
apresentassem como uma ideia “original”. Porém, como afirma Eco (1989), a televisdo é
habilidosa em inovar dentro de sua ldgica de repeticdo. Ela consegue veicular um produto que
a principio o telespectador ndo percebe durante a exibi¢do que possui elementos de repeticéo,
mas néo deixa de ser bom por isso, inclusive, quem assiste se sente consolado por conhecer tal

estrutura. Segundo Gomes,

“[...] a capacidade de uma série televisiva ser reconhecida por sua qualidade nao recai
na encenacdo ou em uma linguagem carregada de valores representativamente
cinematograficos, mas sim na sofisticagdo do texto que reproduz caracteristicas

basilares das obras seriadas, como a repetitividade, mas sem cair em clichés.”
(GOMES, 2018, p. 17)

A partir do dialogismo intertextual entre obras e o reconhecimento que o leitor tem disto, a
recepcao se da de maneiras dispares. H&4 um contrato de leitura entre produtores e consumidores
que ndo pode ser rompido, ou seja, se as obras que estdo sendo referenciadas ndo aparecerem
de maneira logica ao que ja foi, o leitor ndo concedera crédito aquele produto. Como tenho
tentado expor desde o inicio, essa preferéncia pela repeticdo, mesmo que com eventuais
inovacgoes, reverbera algo sobre nossa sociedade e cultura, nas palavras de Eco (1989, p. 128),
“[...] repeticao e serialidade nos meios de comunicagdo de massa propdem novos problemas de
sociologia da cultura”.

A historia da televisdo nos mostra sobre a l6gica de repeticdo sob qual o meio de
comunicacdo se estruturou. Nas primeiras décadas, a grade de programacao nao conseguia ser
preenchida com programas ao vivo, foi com a invenc¢do do videotape na década de 1950 que
programas ao Vvivo puderam ser gravados para serem reprisados depois, além da possibilidade
de gravar programas anteriormente e ja deixar pronto para exibicdo. Como a utilizacdo do
videotape era custosa, a grade ndo foi ocupada com programas inéditos, sendo assim, muitos
conteudos eram reprisados, e ainda hoje em tevé aberta no Brasil temos a repeticdo com quadros
como Vale a Pena Ver de Novo (Rede Globo, 1980-Presente) ou a propria Sessdo da Tarde
(Rede Globo, 1974-Presente), que apesar de ndo reprisar um programa televisivo, reprisa um
longa-metragem todo dia, participando de uma estrutura seriada. Desta maneira, a televisdo é

um meio propicio para nostalgias, visto que se alimenta de sua propria histéria, suas préprias
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narrativas. O passado estd constantemente acessivel. Kompare (2005) chama de regime de
repeticdo a onipresenca de programas de outrora na programacao televisual contemporanea, €
uma recirculacdo do passado que repercute na cultura e identidade de uma nacdo. Este
fendmeno contribui para a afirmacdo de Holdsworth (2011) em expor que a televisao por si s6
é um meio de comunicacdo altamente nostéalgico, pois busca formas de expor diferentes
narrativas sobre 0s mesmos eventos.

Television, Memory and Nostalgia, de Amy Holdsworth (2011), é uma importante obra
nos estudos que se referem as formas de como a lembranca é trabalhada na tevé e esta inserida
no aspecto subjetivo e cultural de uma sociedade. A autora propde que atualmente a televiséo
demonstra saudade de seu préprio passado, e isso ocorre tanto pelo contexto atual da sociedade
em buscar sua identidade no passado quanto do proprio meio ter medo do esquecimento por
causa das mudancas de espectatorialidade e disperséo para outras formas de entretenimento, em
suma, como o meio tem sido alterado tecnologicamente sente falta de si mesmo. Esse medo do
esquecimento traz como sintoma de sua aflicdo o retorno nas narrativas, seja reprisando
programas ou fazendo referéncias em shows contemporaneos, é a tevé com saudade de si.
Holdsworth tem duas perspectivas macros para explorar a lembranca na televisao: a partir de
sua materialidade e na percepcdo da textualidade, que envolve as narrativas e como elas
trabalham com o passado. Em relacdo a materialidade, a autora recorre a historia da televiséo
em ser um aparelho doméstico, o “espelho preto” que esta presente nas salas de casa e participa
da construgdo identitaria de um nucleo familiar. Apresenta o estudo de Ondina Fachel Leal
sobre o espaco da tevé dentro dos lares brasileiros, em que no arranjo doméstico se assemelha
esteticamente a um altar. A televisdo esta em alta posicdo na parede da sala com retratos de
familias souvenirs de viagens localizados embaixo e € soberana no ambiente, muitas vezes
sufocando a conversa das pessoas presentes pelo som que sai do aparelho. A explanacgéo da tevé
a partir de sua estética de intimidade familiar propGe entender o poder que o meio de
comunicagéo carrega para compreensao da lembranga subjetiva e cultural, principalmente no
Brasil, em que 0 meio de comunicacdo tem tanta influéncia na formacéo cultural. Entender essa
percepcao material é interessante para percebemos como as praticas cotidianas de serialidade
foram importantes para uma geracdo, em que até o horario das atividades poderia ser
padronizado seguindo uma grade de programacéo televisiva. No texto MofoTV: um arquivo
online de Nostalgia, Sacramento (2018) pontua a fala de José Marques Neto, criador do canal

MofoTV?8 no Youtube: “Gosto tanto que memorizei acontecimentos da minha vida de acordo

38 Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/9desetembro>. Acesso em 01 jul. 2020.
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com o que era exibido na televisdo”. Apesar de ainda existirem, estas praticas foram alteradas
no contemporaneo com a ascensao dos servicos de video sob demanda, e as narrativas ficcionais
podem explorar o sentimento de ter um horario para ver tevé. Em questdo de textualidade, sdo
diversos 0os modos utilizados pelos conteldos para tratar do passado, seja através do estilo, ou
de uma trama que passe no contemporaneo e faca retornos constantes, ou até uma narrativa que
se passa em outros tempo diegético. A televisdo tem a capacidade de passear entre passado,
presente e futuro em um movimento de fluxo e refluxo do que é incorporado como cultura de
seu publico. Inclusive, é importante destacar que os outros tempos abordados nas narrativas
ficcionais sdo produzidos a partir de uma perspectiva do presente, é como a premissa do que é
memdria que abordei anteriormente, ela é narrada através de uma reminiscéncia, especificos
quadros da memoria que sdo conservados em uma maioria de quadros esquecidos, sempre
percebidos a partir de quem somos hoje, no presente. Nesta dire¢cdo, Holdsworth aponta que a
tevé utiliza de um conveniente retorno seguro para alcancar os espectadores, uma economia de
bom senso em modos de narrar que recorrem a seguranga comercial da reproducao sucessos do
passado e abordagens ja familiares aos espectadores. Uma observacdo que a autora faz é que
talvez ndo queiramos recuperar esses tempos que sdo narrados nostalgicamente, apenas
recordar, quem sabe seja vontade lembrar e ndo vivenciar novamente. De qualquer forma, é
sempre utdpico, pois hd uma impossibilidade de retorno completo, a irreversibilidade do tempo
é um progndstico da vida.

Castellano e Meimaridis (2017) questionam o porqué de estarem emergindo tantos
produtos com gestos nostalgicos em suas narrativas ou retomadas de programas (reboots,
revivals e remakes), se a quantidade de projetos novos de fic¢des, sejam seriadas ou filmicas,
também tém crescido. Se existem tantas rodadas de negdcios, eventos para roteiristas e
produtores tendo oportunidade de apresentar seus projetos audiovisuais aos grandes players do
mercado, tantas ideias novas, por que a televisdo recorre a producdes em repetitividade? As
autoras acreditam que € mais facil, para angariar audiéncia, investir em algo que ja se conhece
e sabe que a experiéncia vai ser positiva, do que na novidade. Produtores percebem e
instrumentalizam esse movimento espectatorial, que serve, principalmente, para manutencao
de publico, apesar de também operar com a aquisi¢do de novos espectadores. Castellano e
Meimaridis denominam de “retomada de audiéncia” o resgate de um publico que estava
adormecido e ndo precisa de muito para ser cativado, pois ja tem em si o0 afeto com determinada
ficcdo; “[...] nos referirmos a um processo especifico, em que a audiéncia, embora exista, ndo
estd sendo estimulada, devido a auséncia de novos elementos relativos aquele produto”. A

Netflix tem utilizado da estratégia de retorno de obras cancelas com novas temporadas
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assinadas por seus produtores. Aconteceu com Arrested Development (Fox, 2003-2006/Netflix,
2013-2019), The Killing (AMC, 2011-2013/Netflix, 2014) e com Gilmore Girls: a year in the
life (Netflix, 2016), que é o caso analisado pelas pesquisadoras. O processo de retomada
comecou quando a Netflix passou a distribuir as primeiras temporadas de Gilmore Girls (The
WB, 2000-2006/CW, 2006-2007) no catdlogo americano e a audiéncia, em um movimento
nostalgico, passou a comentar no Twitter sobre a época em que assistiam a ficcdo e o fato de
poderem assistir agora no conforto da escolha do horério e local, demandas proporcionadas pelo
streaming. Havia uma identificacdo do publico em ter assistido a série na adolescéncia e com o
passar dos anos terem se tornado maes e poder assistir sob outra 6tica. A Netflix, ao perceber o
movimento, além de se utilizar do algoritmo da plataforma, percebeu uma oportunidade de
revival, pois a série foi cancelada repentinamente e o fim que a showrunner Amy Sherman-
Palladino planejava ndo aconteceu. No revival alguns elementos foram mantidos para a
identificacdo acontecer e o publico buscar a rememoracéo do sentimento primeiro que tinham
ao assistir a ficcdo original, como: 0os mesmos atores, ambientes, manutencdo dos objetos,
habitos e personalidade dos personagens. A obra finalizou a frustracdo de fas que ficaram sem
final em 2007, entretanto, alguns desses fas ndo conseguiram sentir 0 mesmo sentimento que
tinham ao assistir a obra original, e essas € uma das grandes questdes em trabalhar com
produtos, de alguma maneira, nostéalgicos, o objeto da nostalgia € sempre ilusério, além da

inquietacdo da irreversibilidade temporal que j& comentei. Nas palavras das autoras,

Revisitar universos narrativos conhecidos pode, dessa forma, oferecer o prazer
reconfortante do reencontro e, a0 mesmo tempo, o incdmodo sobre a percepgao de
que o tempo passou, que aquelas pessoas na tela ndo sdo mais as mesmas, que nés ndo
Somos mais 0s mesmos e que o tempo age de forma inexoravel também em nossas
relagdes com os objetos culturais. (CASTELLANO E MEIMARIDIS, 2017, p. 82)

Sendo assim, seja por uma abordagem de retorno porque os espectadores ja estdo acostumados
por certa espécie de narrativa, ou reprises pelo préprio funcionamento estrutural da televiséo,
ou ainda formas nostalgicas de trabalhar o passado, a relacdo entre tevé e nostalgias é

categorica.

3.2 NOSTALGIAS DE QUEM PARA QUEM? UMA DISCUSSAO SOBRE TEVE E AS
IDENTIDADES NO BRASIL

Uma abordagem importante ao estudar este cerne mnemonico que séo as nostalgias na

producdo audiovisual contemporanea é entender quem estd produzindo e para qual publico.



52

Estou lidando com producdes especificamente brasileiras, que rememoram programas infantis
brasileiros, existe um contexto cultural especifico que precisa ser avaliado. Nostalgias de quem
para quem? Quais sdo as identidades culturais representadas nesses produtos? Quem consegue
identifica-las? Acredito que assim como em Stranger Things, as narrativas dos produtos
audiovisuais aqui analisados tem uma perspectiva de grande abrangéncia, ou: a trama pode ser
entendida por qualquer audiéncia, mas existe uma experiéncia espectatorial diferente para quem
viveu na década de 1980 ou pelo menos teve contato com as tradi¢cdes da década, nem que
sejam as tradicOes representadas por outros produtos, séo construcdes de identidades a partir do
audiovisual, a modalidade estética das nostalgias abordadas por Grainge (2000), em que 0
simbolico tem poder de construir reconhecimentos de vivéncias. Segundo Huyssen (2014), “[...]
tanto o discurso do modernismo quanto a politica da memoria se globalizaram, mas sem criar
um modernismo global tinico ou uma cultura global da memoria e dos direitos humanos”, sendo
assim, vale a ressalva de compreensdo do modernismo nacional, para que o texto ndo se incline
a um estudo da memdria global por meio de uma narrativa mais difundida, que é importante, e
a fiz no inicio, mas ndo € a Unica, nem a que leva ao entendimento dos objetos.

Antes de tudo, é necessario entender um pouco do desenvolvimento de canais abertos
da televisdo brasileira, sua ligacdo com o Estado, a publicidade e a modernizacdo no pais.
Diferente da tevé estadunidense, a brasileira ndo se fortaleceu atrelada a industria
cinematogréfica, e sim a influéncia do radio, o meio de comunicacdo mais difundido em 1950,
ano em que a televisao foi inaugurada no Brasil. Utilizou-se dos mesmos profissionais, mesmo
sistema de difusdo e programas estruturalmente semelhantes. O modelo de radiodifusédo
brasileiro esteve, até a promulgacdo da Lei de 1988, Nova Constituicdo Brasileira, sob controle
do Estado, e mesmo apds a sua publicacdo, a concessdo de canais na tevé dependia de
favoritismo politico. Além disto, ha uma dependéncia de anunciantes para manter os programas
no ar, de maneira tao forte que o conteddo de muitos programas era ditado por essas empresas.
Desta maneira, nossa televisdo desenvolveu-se dependente do Estado e da publicidade, “[...]
além de divertir e instruir, a televisdo favorece aos objetivos capitalistas de producéo, tanto
quando oportuniza novas alternativas ao capital como quando funciona como veiculo de
valorizacdo dos bens de consumo produzidos, através das publicidades transmitidas”.
(MATTQOS, 1990, p. 8). Nos primeiros anos, 0s anunciantes eram estrangeiros, por ja
conhecerem a forga que a televisdo aberta poderia alcangar e ainda ndo havia alcangado porque
entre 1950 e 1964 apenas a classe mais abastarda podia ter um aparelho em casa. A partir de
1964, os programas que antes tinham um tom de improvisacdo ganharam uma conotacao

profissional, até pelo desenvolvimento e conhecimento sobre o proprio meio. E partir da mesma
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década que os televisores comegaram a se tornar um produto popular no pais, e isto tem a ver
com a regéncia do Brasil ap6s o Golpe Militar em 1964. Segundo Ortiz (2012), o Golpe possui
uma dimensdo essencialmente politica e outra econémica, € um momento de alteracfes na
economia brasileira voltadas para internacionalizagdo do capital e modernizacdo das cidades.
Deste modo, ha um barateamento no preco de aparelhos televisivos, mas o investimento em
cultura tem um fim, € uma forma de controle midiatico sobre o que é proferido, o mercado de
bens simbolicos atribuido aos produtos audiovisuais é de grande valia para o Estado pois € uma
maneira de consolidar maior base de apoiadores, “[...] a no¢do de mercado simbdlico emerge
no momento em que a esfera cultural adquire uma autonomia em relagdo ao mundo material”
(ORTIZ, 2012, p. 82), o volume e dimensdo do mercado cultural apds 1964 cresce
exponencialmente.

O estabelecimento da tevé aberta no Brasil acontece porque o Estado prové a
infraestrutura tecnoldgica do sistema de telecomunicagdes, podendo, assim, deter o controle
dos servicos sob a ideologia da seguranca nacional, sendo o Unico que a conceder canais para
as emissoras (na maioria, empresas privadas), concentrando poderio. Atrelado a este momento
de investimento em bens simbolicos, o Estado também se dedicou a modernizacdo das cidades,
construcdo de aeroportos e rodovias e alteragcBes dos servicos de telégrafos e meios de
comunicacdo; existe uma migracdo do campo para 0s centros urbanos. Neste cenério, alguns
canais de televisdo aberta, como Rede Bandeirantes, Rede Record, Rede Manchete, Rede Globo
e SBT, desenvolvem um papel de simbolo moderno, principalmente por promover a venda de

bens de consumo. Ortiz escreve que:

O ano de 1964 inaugura um periodo de enorme repressdo politica e ideoldgica, mas
significa também a emergéncia de um mercado que incorpora em seu seio tanto as
empresas privadas como as instituicdes governamentais. Durante o periodo 1964-
1980 ocorre uma formidavel expansdo, no nivel da producéo, da distribuicdo e do
consumo de bens culturais. E nesta fase que se da a consolidagdo dos grandes
conglomerados que controlam os meios de comunicacdo de massa (TV Globo, Ed.
Abril, etc.); [...]. (ORTIZ, 2012, p. 83).

Ainda segundo o autor, 0 movimento cultural p6s-1964 ¢é designado por uma grande produgéo
e veiculacdo de bens culturais, mas também de grande represséo ideoldgica e politica.

A televisdo aberta cresce no pais como um icone do desenvolvimento, e a partir 1975,
com o Plano Nacional de Cultura instaurado, ha investimento para producdes audiovisuais
nacionais e suas respectivas exportagdes, culminando em uma padronizagdo do contetdo
transmitido em todo territério nacional. Em 1980, 55% dos lares brasileiros ja possuiam um

aparelho televisivo, numero significativo. Sérgio Mattos, ao analisar em 1990 a historia de 40
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anos da televisao brasileira, divide o periodo em quatro fases: elitista (1950-1964), populista
(1964-1975), desenvolvimento tecnoldgico (1975-1985) e transi¢do e expansdo internacional
(1985-1990). O recorte aqui proposto olha para a referencialidade da televisdo na década de
1980, no caso, a terceira e quarte fases propostas pelo autor. Segundo ele, na terceira fase, tem-
se a televisdo detendo 60% dos investimentos publicitarios nacionais, com grande capacidade
de atingir a maior parte da populacdo, programas nacionais de sucesso sendo exportados — como
as telenovelas, fragilizando o cinema e o teatro e difundindo a identificacdo dos famosos no
pais, fazendo a populagdo reconhecer “quem é quem” no universo televisivo. Ha também um
fim na operagé@o dos meios de comunicacdo de massa pelo Ato Institucional n.° 5 (Al-5), mesmo
que isso ndo signifique que a televisdo consiga autonomia em relacdo ao Estado, existe certa
liberdade entregue para os noticiarios e seus jornalistas. Na quarta fase, acontece o fim da
ditadura militar com a eleicdo indireta do primeiro presidente civil desde 1964, Tancredo
Neves. Aqui, a manifestacdo livre de pensamentos, em premissa, ndo sofrerd mais restricdes e
as grandes redes de televisdo aberta passam a competir exaustivamente por audiéncia. E
interessante perceber que desde a terceira fase persevera a telenovela, um produto nacional,
sendo assistida em massa, auxiliando na formag&o de identidades culturais no pais, e outros
programas apontando sobre identificagdes de atores, atrizes e produtores televisivos. Nos
objetos empiricos acontece uma espécie de idolatria a atores nessa época, condizendo sobre
como a televisdo e as pessoas que faziam a programacgdo acontecer tomaram um porte de
relevancia na vida de brasileiros.

Em suma, na década de 1980 tinha-se a ascensdo do capitalismo brasileiro, aumento dos
contrastes sociais e econdémicos, modernizacdo tardia das cidades (se comparada com a
modernizacdo das cidades europeias, por exemplo), a fixacdo da televisdo como meio de
comunicacdo de massa, a identificacdo, por parte da populacdo, dos artistas da tevé como
grandes famosos, a criagdo de programas nacionais de sucesso — a exemplo das telenovelas,
junto a exportacdo dos mesmos, e a televisdo aberta brasileira como motor de formacao das
identidades culturais. Também era verificavel a dependéncia que os programas televisivos
tinham dos anunciantes e, apesar da promulgacdo da Nova Constituicdo em 1988, e a livre
manifestacdo de pensamentos nao sofrer mais restricdes, a televisdo aberta ainda possuia certa
dependéncia financeira do Estado, entdo, nem todo pensamento era téo livre assim. Importante
destacar que o conceito de “identidade nacional” ja ¢ demasiadamente discutido, interesso-me
pela perspectiva de Ortiz (2012) em propor que a identidade é uma construcdo simbolica,

eliminando ideais do que € nacional ou internacional, verdadeiro ou falso, etc. Segundo o autor,
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“[...] ndo existe uma identidade auténtica, mas uma pluralidade de identidades, construidas por
diferentes grupos sociais em diferentes momentos historicos.” (ORTIZ, 2012, p. 8).
Sobre a relevancia da televisdo aberta na historia do povo brasileiro, Lopes (2014)

afirma:

A presenca central da televisdo em um pais situado na periferia do mundo ocidental
poderia ser descrita como mais uma singularidade de uma nacéo que, ao longo de sua
historia, foi representada, reiteradamente, como uma sociedade de contrastes
acentuados, entre riqueza e pobreza, modernidade e arcaismo, sul e norte, litoral e
interior, campo e cidade. Se é verdade que a televisao esta implicada na reproducéao
de representacfes que perpetuam diversos matizes de desigualdade e discriminacéo,
também é verdade que ela possui uma penetracdo intensa na sociedade brasileira,
devido a sua peculiar capacidade de alimentar um repertério compartilhado de
sentidos por meio do qual pessoas de classes sociais, geracdes, sexos, etnias e regides
diferentes se posicionam e se reconhecem umas as outras. (LOPES, 2014, p. 2)
Seis anos apos a publicacdo do texto de Lopes, a televisao ainda tem uma grande relevancia na
formacédo de repertorio compartilhado de sentidos na sociedade brasileira, mas tem vivido
periodos de reestruturacdo apds a ascensdo da televisdo digital e ubiquidade de smartphones,
tablets, computadores e outros dispositivos conectados a internet. A Rede Globo, por exemplo,
tem investido em producdes com narrativas transmidiaticas, apoio nas redes sociais, criacdo do
proprio canal de streaming, o GloboPlay, etc., para manter a audiéncia. Outros produtores e
canais também tem repensado seus produtos para conquistar o publico, principalmente quando
plataformas como o Youtube e Facebook se apropriam de Idgicas televisivas de serializagéo,
mas ndo possuem um gerenciamento editorial, os produtos ndo sao adquiridos e comissionados,
e as plataformas sdo focadas em outras atividades além da espectatorializacdo de contetdo.
Mesmo assim, nichos dentro destes sites, como o Facebook Watch e YouTube Premium, tem
produzido um contetdo similar ao que conhecemos como televiséo.

Neste cendrio de reconfiguragdo do que é televisdo, divisdo de audiéncia com
plataformas de streaming e outras midias digitais, as narrativas que remetem as outras épocas
da televisdo sdo formas de manter acesa a memoria de uma época que nao voltara e
instrumentalizar o sentimento como forma de capital. Fernandes (2013) sugere que quando se
estuda a memoria televisa, é possivel inferir que esta colabora como eixo imprescindivel para
o entendimento de uma memoria coletiva e na construcdo de identidades coletivas. Ao analisar
ficcOes televisivas, Lopes (2014) destaca que as telenovelas tém capacidade de conectar
dimensdes de passado, presente e futuro inseridos dentro de um repert6rio nacional, além de
criar uma memoria midiatica e recriar uma memdria coletiva. No caso das fic¢cdes que serdo

analisadas neste texto, acredito que exista potencial para criar (para quem nado viveu na época)
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e recriar (para quem viveu ou consumiu produtos audiovisuais da época) espécies de memorias
midiaticas importantes na formacao da histéria da televisdo aberta brasileira, na formacéo de
nossas identidades. Segundo Lopes (2014, p. 15-16), “usamos as midias como veiculos de
memoria talvez mais agora do que nunca. Por isso, mais que uma modalidade de memoria
coletiva, a memoria midiatica vem ocupando uma posi¢do central na memoria coletiva do pais”.
Em sintese, as narrativas com gestos nostalgicos criam e recriam memorias midiaticas, alem de
modelar as memorias e identidades coletivas da nacao.

Entretanto, persisto, que memdrias sdo essas que estdo sendo evocadas? E por que o
retorno? Em um video sobre a histéria do Brasil disponivel no supracitado canal do YouTube
Nostalgia, Felipe Castanhari diz: “Sempre se falou que o Brasil é um pais de futuro, s6 que hoje
parece que a sensacao gue nos temos é que esse futuro nunca chega, porque parece que o Brasil
é um pais preso dentro de seu proprio passado”®, esta ¢ uma referéncia empirica que leva a
discutir o fendmeno nostalgico no pais. A histdria de colonizacdo brasileira por parte dos
europeus propde que esta trajetoria sempre foi de submissdo e dependéncia, 0s que se opuseram
sofreram consequéncias danosas. Pergunto-me se o0s primeiros africanos que chegaram ao
Brasil como escravos sentiam nostalgia, se tinham em mente que a Africa era um lugar melhor,
de conforto e seguranca. Quilombo dos Palmares, Conjuracdo Baiana, Guerra do Paraguai,
Coronelismo, Regime Militar, ndo sdo caminhos simples de perpassar. Atualmente, percebo um
movimento politico de extrema direita que atenta com bons olhos o retorno de um regime
ditatorial, e outro grupo, opositor, que ambiciona a época de ouro do Governo Lula... Como o
objeto da nostalgia é a ilusdo, essas épocas, para tais individuos, sdo pretensamente mais
satisfatdrias de se viver, por mais dificil que seja acreditar na existéncia de satisfacdo em estar
inserido em um regime como a Ditadura Civil Militar no Brasil. E possivel que o fato de ndo
conseguirmos olhar para frente seja porque ndo sabemos lidar com o passado. Se ndo discutimos
a fim de alcancar mudancas, buscamos um retorno para épocas presumidamente melhores?
Entretanto, se nos produtos empiricos que serdo analisados, ha um gesto nostalgizante de satira,
que envolve um posicionamento critico para os espectadores atentos, existe brecha para
perceber o passado analiticamente? Mesmo que haja um gesto roméantico em concomitancia?
Acredito que sim.

Samantha! e Verdo 90 sdo narrativas voltadas para um puablico amplo, Samantha! por
ser um produto de video on demand (VOD) tem uma segmentacao pontual, mas as duas ficgdes

possuem narrativas com ideologias transnacionais e icones nacionais, que, como ja disse,

39 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=q7E4XrfGGnE>. Acesso em 20 jul. 2020.
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apenas pessoas que consumiram produtos audiovisuais da década de 1980, ou que remetem ao
periodo no Brasil, enfim, possuem maior proximidade com o universo ficcional, conseguem
identificar. Quando menciono narrativas com ideologias transnacionais, ndo proponho que 0s
programas infantis sejam um fenémeno mundial, até porque os produtos trabalhados aqui s&o
brasileiros, o termo € usado por Frangois Jost (2012) para as vias de acesso que roteiristas
utilizam em ficcdes para abranger maior publico, como: dispersdo (acontecimentos fugazes que
atravessam os cotidianos midiaticos dos individuos), persisténcia (aquilo que os espectadores
sentem como contemporaneo, eventos mundiais de grande rememoragdo, como a Segunda
Guerra ou a Pandemia do COVID-19), a universidade antropoldgica (o que é mais humanos e
social em nds) e a midiatizacdo (a comunicacao por intermediacdo de imagens midiaticas).

De quem para quem? Samantha! é uma série televisiva de um servigco de streaming
altamente difundido, a Netlflix, “[...] maior servico de streaming do mundo e o maior negécio
de midia e entretenimento da Internet, com mais de 120 milhdes de assinantes pagos’*°
(SHATTUC, 2020, p. 1). A rede proporciona uma maior liberdade criativa na elaboracéo de
programas e, por causa do algoritmo, consegue facilitar a criacdo de shows para nichos
especificos, ja que conhece os interesses do publico e seus habitos de visualizagdo. A Netflix
iniciou em 1997 como uma empresa de locacdo de DVDs na California (EUA) e com 0 aumento
da banda larga na década de 2000, comecou a entregar filmes e programas online, no sistema
de video on demand. Apl6s 0 sucesso, encabecou a produzir filmes e séries vinculados a
produtoras, os conhecidos “originais Netflix”, o que garantiu ao servi¢o de streaming distin¢édo
e privilégio no meio de outros canais e distribuidoras de televisdo e cinema, principalmente
quando estas obras passaram a concorrer e ganhar premiagdes, como as fic¢cbes multipremiadas
House of Cards (Netflix, 2013-2018) e Roma (Alfonso Cuarén, 2018). Samantha!, por
exemplo, é uma ficcdo criada em parceria a produtora brasileira Los Bragas e leva o selo de
Original Netflix. Sendo assim, temos um servico que surge com a demanda de locacgéo de filmes
e séries online na Califérnia, se torna uma grande rede de streaming, chegando a dispersar
publico de conglomerados televisivos ja estabelecidos. Neste cendrio, a Netflix consegue
investir em produtos direcionados a um publico nacional, com particularidades préprias. Seria
Samantha! o Stranger Things brasileiro? A trama retrata a vida de uma mulher 30 anos apos ter
sido a maior estrela mirim da década de 1980 e representa os programas infantis da época,
trabalhando a protagonista como um elo entre a época de ouro da televisdo aberta no Brasil e a

ascensdo de tecnologias digitais individuais. Tem-se uma equipe de brasileiros por tras dos

%0 Original em inglés. Tradugdo da autora: [...] service is the world’s largest streaming TV network and the largest
internet media and entertainment business with over 120 million paid subscribers.
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roteiros e direcdo de arte, além do auxilio da equipe internacional da Netflix, entdo, percebe-se
que é uma ficcdo seriada que surge na mente de pessoas do pais e é direcionada, nédo
exclusivamente, para adultos que tiveram contato midiatico com os programas nacionais da
década de 1980. S&o gestos nostélgicos trabalhados a partir de um contexto cultural muito
especifico. Da historia da nossa televisdo aberta, da Rede Globo, Bandeirantes, Record,
Manchete e SBT. Os nossos programas infantis. Verdo 90, uma telenovela criada e veiculada
pelo maior canal de tevé aberta do pais, a Rede Globo, aborda nostalgias da televisao brasileira
e da prdpria emissora. Diferente de Samantha!, os personagens sdo mais jovens, 10 anos apos
a fama dos programas infantis, e como ja apontei, a série consegue nostalgizar sobre mais
décadas, abrindo o leque de referéncias sobre a tevé aberta no pais. A equipe da telenovela é
formada por roteiristas e diretores brasileiros, desta vez regidos por uma industria televisiva
originalmente nacional, para um publico massivo de um canal aberto. Seguirei apresentando

sobre os programas infantis da televisao brasileira na década de 1980.

3.3 PROGRAMAS INFANTIS TELEVISIVOS DA DECADA DE 1980

Os programas infantis veiculados pela televisdo brasileira agregaram estudos de
diversos campos dentro das Humanidades, porém, o que foi estruturado no espaco académico
até hoje pouco diz respeito aos programas infantis de auditério que tanto sdo evocados nas
ficcOes contemporaneas que se constituem como corpus desta pesquisa. Busquei uma revisdo
bibliografica a partir da tematica “televisdo brasileira e infancia”; as pesquisas encontradas
fazem referéncias aos elementos iconicos dos desenhos animados, as personagens, identificagdo
e a aproximacdo afetiva com criancas, a relacdo que a crianca estabelece com a midia, a
televisdo como veiculo educativo para este publico, 0 ambiente familiar como mediador de
programas televisivos para o publico infantil, transformacdo de artistas em idolos mirins, a
influéncia dos desenhos animados nas brincadeiras e estudos de recepcdo dos desenhos com
criancas de variadas idades.

Em Televisdo, Infancia e Educacgéo: os programas infantis Vila Sésamo, Sitio do Pica-
Pau Amarelo e TV Colosso, dissertacdo defendida em 2015 por Francielle Gongalves, é
abordada as producdes de sentido dos programas infantis ao longo de trinta anos de televisdo
no Brasil. A autora observa que na década de 1970 o contetdo é predominantemente educativo
(percepcdo atribuida através da analise do programa Vila Sésamo [Rede Globo, 1972-1975]),
em 1980 traz conjunturas de modos de vida “mais simples” — como a vida no campo e sempre

agregado ao mundo literario (anélise do Sitio do Pica-pau Amarelo [Rede Globo, 1977-1986])
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e durante 1990 um contraponto, que acredito ter iniciado nos anos 1980, ou até antes, em 1970,
sdo os programas que fazem alusdo a fama, frases de duplo sentido, consumo, sexualidade,
violéncia e diminuicdo do outro (analise da TV Colosso [Rede Globo, 1993-1997]). Esta
perspectiva de programas de cunho educativo muito diz respeito ao momento civil que o pais
estava passando, € uma reflexdo entender que talvez estes programas ndo tinham o cunho
educativo por querer ter, mas por ser obrigado a ter, isto retira a romantizacdo a shows da
década. Sendo assim, programas pds-1985 podem ser vistos como um rompimento com a
disciplina forcada do periodo ditatorial.

Na década de 1960 a televisdo brasileira passou por uma disputa por audiéncia de
programas infantis que partiram de dois personagens militares: Furacdo e Aza. Capitao
Furacdo (Rede Globo, 1965-1968) foi um dos primeiros programas infantis produzidos
nacionalmente, foi ao ar no dia em que a Rede Globo fez sua primeira transmisséo. No show, o
Capitdo Furacdo (interpretado por Pietro Mario), um velho marujo de barba longa e cachimbo
na boca, ao lado de sua ajudante de palco Elizangela, realizava gincanas, apresentava desenhos
e conversava com as criangas. O lema do Capitdo Furacdo era “Sempre alerta e obediente”, uma
mencao clara ao periodo ditatorial em que o pais estava passando. Ja no outro programa, Clube
do Capitdo AZA (Rede Tupi 1968-1979), tinha-se o Capitdo Aza como apresentador, uma
homenagem a um falecido aviador da Forca Aérea Brasileira que serviu na Segunda Guerra
Mundial, Adalberto Azambuja. A chamada do programa era: “Ald, ald Sumaré! Ald, ald
Embratel! AlG, alo Intelsat 4! Al, ald criancada do meu Brasil! Aqui quem fala é o Capitéo
Aza, comandante-chefe das for¢as armadas infantis deste Brasil”. O protagonista (interpretado
pelo ator Wilson Vianna) costumava, junto a serventes do Exército Brasileiro, fazer visitas as
criancas nas escolas, uma forma de se manter junto ao publico e reiterar a mensagem civil da
época. Ou seja, as décadas que precedem os anos 1980 sdo marcadas na programacéo infantil
televisiva por uma rigida disciplina ditatorial. Se temos em 1980 mulheres comandando
programas infantis (discorrerei sobre eles nas proximas paginas), existe uma forma de ruptura,
a tevé podendo, mesmo que pouco, apresentar outras narrativas. Claro que este processo €
tangenciado por um capitalismo cabal em ascensao, entdo, ndo se pode apontar que 0S COrpos
femininos néo estdo sendo usados pela midia para conseguir audiéncia e venda de produtos,
mas, ainda assim, este espaco agora esta sendo habitado pela presenca de mulheres, 0 que anos
antes ndo era visto. Outro show famoso na década de 1970 (adulto e infanto-juvenil) que

influenciou a televis@o brasileira foram Os Trapalh6es (Rede Globo, 1977-1993) que desde
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meados de 1960 ja obtinham sucesso no cinema*'. O cinema teve grande influéncia para os
programas infantis televisivos, e vice-versa, exemplo: Xuxa** participou de varios longas-
metragens junto com a turma dos Trapalhdes, O Trapalh&o na Arca de Noé (Del Rangel, 1983),
Os Trapalhdes e 0 Magico de Ordz (Victor Lustosa e Dedé Santana, 1984), Os Trapalhdes no
Reino da Fantasia (Dedé Santana, 1985), A Princesa Xuxa e os TrapalhGes (José Alvarenga
Jr., 1989), etc. Esta pesquisa se concentra no campo televisivo, mas a mencdo ao cinema
nacional € importante para compreensao do imaginario infantil da época.

Segundo Gongcalves, nos programas infantis da década de 1990, os personagens
imitavam as acGes humanas adultas, eram reporteres, apresentadores, etc., além de ter um ar de

ironia. Nas palavras da autora:

A intengdo ndo era dotar de realidade o programa, mas fazer humor, com uma pitada
de sarcasmo (neste programa frases de duplo sentido faziam parte do dialogo entre os
personagens, em alguns casos os trocadilhos ndo se remetiam ao universo infantil,
mas sim, ao mundo adulto, com temas de fundo como sexualidade, violéncia e
diminui¢do do outro sujeito). (GONCALVES, 2015, p. 166).
O programa TV Colosso faz referencialidade ao universo televisivo, tentando trazer aquele
cendrio para perto da vida das criancas, “um sentimento de participar e pontualmente um olhar
para 0 que acontece atrds das cameras na producdo de um programa, comecaram a Ser
explorados como mecanismos de manter o fetiche pela televisdo”. (GONGCALVES, 2015, p.
179). Essa iniciativa ndo é apresentada nos programas infantis representados em Samantha! e
Verdo 90, mas a alusdo que as grandes celebridades estdo presentes na televisao é evocada nas
duas narrativas demasiadas vezes. Gongalves aponta que as satiras sociais e politicas chegam
aos programas infantis com a entrada da televisdo a cabo no pais, através da veiculacdo de
animacdes como Os Simpsons (FOX, 1989-Presente), que logo tomou a tevé aberta. As satiras
foram intensificadas com a apropriacdo destas narrativas nos programas infantis de tevé aberta,
pois desde 1980 temos elementos de ironia, a exemplo o programa Oradukapeta (SBT, 1987-
1990), em que o apresentador Sérgio Mallandro, com um jeito irreverente e descontraido, exibia
um quadro chamado “Hora dos Desesperados”, uma satira ao quadro “Porta da Esperan¢a” do
Programa Silvio Santos (TV Paulista/Rede Globo/Rede Tupi/TVS/Rede Record/SBT, 1963-

Presente), em que trés portas eram mostradas a uma crianca e ela precisava, na sorte, escolher

41 Os Trapalhdes foi um programa de humor criado por Wilton Franco e estrelado por Didi (Renato Aragéo), Dedé
(Manfried Sant'Anna), Mussum (Antdnio Carlos Bernardes Gomes) e Zacarias (Mauro Faccio Gongalves).

42 Maria da Graca Xuxa Meneghel, apresentadora, cantora e atriz, conhecida como “rainha dos baixinhos”, foi
protagonista de um dos maiores sucessos televisivos do Brasil. A historia € melhor explorada nas préximas
paginas.
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em qual estava o prémio, se errasse a porta um monstro a perseguia, causando o riso de colegas
e as vezes desespero na crianca que estava brincando. Para a autora, com o passar da década de
1970 a 1990, as historias classicas da literatura, questdes educacionais diretas e o folclore séo

trocados pelo humor, sétira e critica.
QuestBes de saude e higiene ainda sdo tratadas pelos personagens, porém o foco
mudou, o que outrora era tido principalmente como uma utilidade publica, “o cuidar
de criangas”, na década de 1990 era parte de apenas pequenos trechos, o que realmente
era transmitido era a satira bem humorada, noc¢des de sucesso, de beleza, de consumo,

estas Ultimas sim mais presentes no programa mais recente [TV Colosso].
(GONGALVES, 2015, p. 177)

As caracteristicas da TV Colosso apontadas por Gongalves j& se encontravam em programas da
década de 1980, um exemplo € o programa que antecedeu a TV Colosso, 0 Xou da Xuxa, em
que a apresentadora, Maria da Graga Meneghel, conhecida como Xuxa, sempre dava dicas de
salide, como tomar agua, comer mais frutas, passar protetor solar etc., mas também aludia as
brincadeiras, moda, consumo, etc. Sdo especificamente os programas de auditério que estdo
sendo evocados nas ficgBes contemporaneas, gerando gestos nostalgicos, mediados pela
memoria afetiva, da infancia de uma grande populacdo de adultos brasileiros. A substituicdo de
programas infantis como o Sitio do Pica-Pau Amarelo pelo Xou da Xuxa mostra a diferenca

que a televisao brasileira comecgou a abordar na programacéo infantil. Segundo Colvara,

Muitos consideram a década de 80 com a década perdida, sem grandes perspectivas,
sem grandes marcos culturais. A crianca passa a ser explorada como um consumidor
em potencial que precisa desde cedo ser educado para o consumo. Destaque para 0s
musicais produzidos por grandes industrias fonogréaficas, continuidade de um
movimento que tomaria grandes proporc¢des. (COLVARA, 2007, p. 9)
Sendo assim, temos na década de 1980 a intensificacdo de programas de auditorio, especiais
musicais nos programas infantis, exploracdo do mercado infantil, percepcéo de criangas como
consumidoras em potencial, €, com a ascensdo das telenovelas, um investimento em novelas
infanto-juvenis.

De acordo com Colvara (2007), atualmente na internet, os blogs e redes sociais, em um
movimento nostalgico, devotam um “culto” aos programas infantis e desenhos desta época,
muito disso ocorre porque na década a televisdo ja estava difundida como meio massivo de
comunicagdo no pais, os televisores situavam-se na maioria dos lares, tinhamos uma geragao
de criancas que desfrutou da tevé presente durante o periodo em que ndo estavam na escola,
visto que a programacdo infantil era presente tanto pela manha quanto pela tarde na televisdo

aberta. A qualidade dos programas foi uma tematica muito discutida nas décadas seguintes,
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critérios que envolviam o publico-alvo, criancgas, e seus familiares, além de profissionais do
campo da Educacdo, Comunicacdo, Psicologia, entre outros, entraram em debate, como:
repertorio estético e cultural, desenvolvimento cognitivo, violéncia na programacao,
fomentagdo de conhecimento através das narrativas, etc. Os estudos de Nikken (1999), Carenzio
(2008), Vitorino (2012) e Borges (2014) sdo importantes nestes quesitos. Estas pesquisas
promovem reflexao sobre a abordagem dos programas da década de 1980 e dos contemporaneos
aos anos em que as pesquisas foram lancadas. A partir de agora, citarei e comentarei sobre
alguns programas infantis de sucesso na década de 1980: Bozo, Turma do Lambe-lambe (TV
Educativa/Rede Bandeirantes, 1976-1986), Bambalaldo (TV Cultura, 1977-1990), Turma do
Bal@o Magico, Clube da Crianca (Rede Manchete, 1983-1998), Xou da Xuxa, Show Maravilha
(SBT, 1987-1998) e Oradukapeta.

Bozo foi um programa de grande destaque na época, veiculado no Brasil pela Rede
Record de 1980 a 1981, e pela TVS que apos se tornou SBT, de 1981 a 1991, tendo uma reprise
em 2013. O personagem foi criado nos Estados Unidos pelo escritor e produtor musical Alan
Livingston em 1946 para uma coletanea de discos, Bozo at the Circus, mas o sucesso fez o
palhaco ganhar espago na televissio em 1949. O programa foi comercializado
internacionalmente em 40 paises, entre eles, a Grécia, Tailandia, México, Austrélia e claro, o
Brasil, onde ficou 11 anos no ar. O palhaco foi interpretado por varios artistas, entre eles Arlindo
Barreto é o destaque que teve a vida retratada no filme Bingo: O Rei das Manhas (Daniel
Rezende, 2017). Com os borddes “Alb criancada, 0 Bozo chegou!” e “Bozo Bozoca Nariz de
Pipoca”, o sorriso exagerado, cabelo cor de fogo, pés enormes, maquiagem exorbitante e nariz
de palhaco, Bozo conquistou muitas criangas e adolescentes no Brasil, um fendmeno de
faturamento e venda de discos, recordista de permanéncia no ar com um programa que chegou
a ter dez horas diarias ininterruptamente. O programa de auditério foi inicialmente filmado em
um cenario que simulava um circo, com sorteios, brincadeiras, participacdes especiais e
veiculacdo de desenhos animados. As criangas que estavam em casa podiam interagir e ganhar
prémios atraves de ligacGes ou enviando cartas que eram lidas ao vivo. Por ser ao vivo, Bozo
sofreu trotes no ar. Com o passar dos anos o cenario foi sendo alterado, teve a fase do cenario
ser a imagem rosto do Bozo atrds com o telefone na boca ou um florestas com brinquedos e

arco-iris. Alguns personagens ja existiam na biblia da série** como ajudantes de palco: Papai

43 Documento de apresentacdo de um projeto de série para tevé direcionado a um canal ou produtor de contelido.
Apos a comercializacdo, a biblia € reestruturada e serve de guia para novos roteiristas e diretores do show, inclusive
de base se o programa for comercializado internacionalmente, pois os elementos principais da biblia devem ser
mantidos.
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Papudo (interpretado por Gilberto Fernandes, conhecido como Gibe), Vové Mafalda (Valentino
Guzzo), Kuki (Ronilson Moreira, conhecido como Rony Cécegas) e Salci Fufu (Pedro dos
Santos, conhecido como Pedro de Lara). Na versdo brasileira, Bozo ainda apresentava
fantoches: Zico (Fébio Vilalonga), Maroca (Leda Figueird), Candinha (Zaira Zordan), Zecao
(Lucio Esper), entre outros. O programa foi finalizado em 1991 por dificuldades de renovagéo
da licenca americana. Em 2013, o SBT tentou fazer um revival, mas a empreitada durou apenas

trés meses.

Figura 01 — Programa Bozo (Rede Record [1980-1981]; TVS/SBT [1981-1991/2013])

Fonte: Google Imagens

Algumas questdes tomaram a midia na época de veiculacdo do programa, como a participacao
de uma crianga chamada Vanessa rebolando no show ao dublar a cantora Mariane com a musica
“Levanta a Poeira”. Além disto, o ex-Bozo Arlindo Barreto ficou conhecido por ser usuario de
cocaina e por anunciar Gretchen (Maria Odete de Miranda), conhecida no Brasil como a “rainha
do bumbum?, que foi sua esposa, para participar do Festival 30 Anos SBT.
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Figura 02 — Gretchen no Festival 30 Anos SBT, Vanessa ao dublar a musica “Levanta a Poeira” e reportagem do
jornal Noticias Populares em 1998
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Fonte: Youtube e Folha Uol*

Turma do Lambe-lambe foi um programa infantil que ficou no ar por 10 anos na TV
Educativa, de 1976 a 1986, se aproxima do Bambalaldo da TV Cultura, visto que possui um
forte aspecto didatico. O programa era apresentado pelo artista plastico, desenhista e cartunista
Daniel Azulay. Foi um marco nos programas infantis ndo conter quadros com desenhos
animados ou plateia. Azulay criou a Turma do Lambe-Lambe, nove personagens, animais
falantes circenses: Pita (garoto que deseja ser um magico), Tristinho (palhago Pierrd), Professor
Piraja (coruja cientista), entre outros. Azulay falava sobre curiosidades, ensinava a fazer
reciclagem, desenhos e dobraduras; além de tirinhas em jornais e revistas, um LP também foi
lancado sob a assinatura da Turma do Lambe-lambe. Finalizar o programa assoviando e
pegando na orelha era sua marca. Bambalaldo foi um programa que atravessou a década de
1980 na TV Cultura, ao todo foram 13 anos no ar, de 1977 a 1990. O show era apresentado por
Gigi Anhelli (Regina Anhelli) e Silvana Teixeira com trés palhacos ajudantes de palco -

Perereca (Jodo Tadeu), Tic-Tac (Marilam Salles) e Pam-Pam (Matheus Esperancga), e

4 Disponivel em: <https://www1.folha.uol.com.br/banco-de-dados/2017/09/1874721-salvo-pela-religiao-
palhaco-bozo-cheirava-cocaina-ate-nariz-sangrar.shtml> ; <https://www.youtube.com/watch?v=2JZXRcRbepl> ;
<https://www.youtube.com/watch?v=Pvbus_plUJk>. Acesso em: 30 jul. 2020.



https://www1.folha.uol.com.br/banco-de-dados/2017/09/1874721-salvo-pela-religiao-palhaco-bozo-cheirava-cocaina-ate-nariz-sangrar.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/banco-de-dados/2017/09/1874721-salvo-pela-religiao-palhaco-bozo-cheirava-cocaina-ate-nariz-sangrar.shtml
https://www.youtube.com/watch?v=2JZXRcRbepI
https://www.youtube.com/watch?v=Pv5us_plUJk
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ambientado em um cenario que simulava um circo. Contava com a participacdo de criangas de
escolas previamente escritas que se dividiam entre as equipes vermelho e amarelo para
brincadeiras com competicdes. Possuia teatro de fantoches, narracdo e encenagdo de contos
infantis, tinha foco na educagdo, cultura e explorava um divertimento mais didatico. Ficou
conhecido pelo bordao “Esta histdria entrou por uma porta e saiu pela outra. Quem souber, que
conte outra” proferido pelas apresentadoras e promover discos sob a assinatura de Turma do
Bambalaldo.

Turma do Baldo Magico, veiculado pela Rede Globo entre 1983 e 1986, foi um dos
primeiros programas infantis a serem apresentados por criangas. Comegou com trinta minutos
de duracdo e por causa do sucesso, passou a ter uma hora e quarenta minutos, de segunda a
sabado, pela manha. No programa, Simony de 6 anos, e Fofao (interpretado por Orival Pessini),
uma mistura de cachorro, homem e ser intergalactico vindo do mundo ficcional “Fofolandia”
apresentavam o show. Apds um tempo, o elenco cresceu, entrou para turma Tob (Vimerson
Cavanilas) e Mike (Michael Biggs), que formaram a banda de sucesso entre as criancas da
década: Turma do Baldo Mégico. Um processo muito semelhante ao que acontece em Verao
90 com Manuzita e Jofre Cachorrdo com a chegada dos irmaos Jodo e Jer6nimo Guerreiro. Em
Samantha! também temos um trio musical, Turminha Plimplom, formada por Samantha, Bolota
(ou Afonso, interpretado por Mauricio Xavier e Sidney Alexandre) e Tico (interpretado por
Rodrigo Pandolfo e Enzo Oviedo). Os trios também se assemelham a banda brasileira infantil
idealizada pelo produtor e compositor Michael Sullivan que ficou famosa na década: Trem da
Alegria. Além dos principais, a Turma do Baldo Magico contava com a ajuda do palhacgo
Cascatinha (interpretado por Geraldo de Castro Filho, conhecido como Castrinho), e a prima
de Simony que a substituia nas férias, Luciana Benelli. Em 1984, mais um integrante entrou
para o elenco principal, Jairzinho (Jair Oliveira). O show possuia um cenario em que as criangas
brincavam em casinhas de abelhas, cachoeiras, riachos, montanhas e um baldo azul. Entre as
atracOes havia numeros musicais, sorteios, apresentacGes de desenhos animados, dicas de
maégica e atividades artesanais. O programa foi chegando ao fim quando o elenco fixo comegou
a fazer outros projetos, como Simony que assinou com a Rede Manchete e Fofdo que assinou
com a Rede Bandeirantes para protagonizar o TV Fofao (Rede Bandeirantes [1986-1996];
CNT/Gazeta, [1996-1998]). A Turma do Baldo Magico, além de discos, langou muitos
brinquedos. A figura feminina toma a frente no show, Simony liderava o programa e o grupo

musical, ainda hoje é lembrada pela sua presenca na Turma do Baldo Mégico.
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Figura 03 — Simony, Foféo e o palhago Cascatinha na Turma do Baldo Magico (Rede Globo, 1983-
1986). Capa do CD A Turma do Baldo Magico com Mike, Simony, Tob e Jairzinho
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Fonte: Google Imagens

Uma questdo relevante para compreensao dos programas infantis da década de 1980 é a
ascensdo das apresentadoras dos programas como idolos, a exemplo de Eliemary Silva da
Silveira - conhecida como Mara Maravilha, Angélica Ksyvickis — conhecida apenas como
Angélica, Patricia Nogueira Mesquita — conhecida como Pat Beijo, Xuxa ou a estrela mirim
Simony Benelli Galasso — conhecida como Simony, da Turma do Baldo Magico. Teixeira
(2011) analisa o fendbmeno da transformagao de artistas em idolos na década de 1980 tomando
como referéncia Xuxa, Angélica e Mara Maravilha. Segundo a autora, existiu uma grande teia
de relacdes para construir a imagem destes trés icones da década, através de historia de vida,
acOes na vida privada, figurinos, dancas, cenarios dos programas, masicas e produtos. Xuxa ou
“Rainha dos Baixinhos”, iniciou a carreira no Clube da Crianca, onde ficou entre os anos de
1983 a 1986, apos isto foi substituida por Angélica (1987-1993), depois Mylla Christie (1993-
1994), Pat Beijo (1994-1995) e por fim, Debby (1997-1998). Ao sair do Clube da Crianca,
Xuxa migrou para Rede Globo, estreando seu mais famoso programa, Xou da Xuxa. Xuxa veio
de uma familia humilde, assim como Angélica e Mara Maravilha, sabia dancar, cantar e
modelava. As trajetorias das trés sdo parecidas, primeiro os concursos de beleza, apés o0 ramo
da publicidade, modelagem, e por fim, a televisdo. Cada uma das apresentadoras possui suas

particularidades como icones da década, mas € interessante observar que ha semelhancas claras
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nas vestimentas e modo de comportamento em tela, préprios da producéo dos programas. Pelo
sucesso do programa Xou da Xuxa, principalmente por sua exportacdo internacional, pode-se
dizer que este show foi o de maior carga simbolica dos programas infantis da época, depois da
Turma do Baldo Mé&gico, em que as estrelas mirins comecaram a ascender.

Xuxa comegou a carreira na Rede Manchete, no programa Clube da Crianga, foi
substituida por Angélica quando migrou para Globo e estreou 0 Xou da Xuxa. Com o bordéo
“beijinho, beijinho, tchau, tchau”, encantava criangas de todas as idades nas manhas de segunda
a sdbado. A apresentadora chegava em uma nave espacial rosa, com bocas vermelhas em sua
padronagem, lembrando os beijinhos da Xuxa, luzes e a letra X, sua marca principal. A nave
soltava gelo seco e a apresentadora saia cantando e dancando a musica Doce Mel (Bom Estar
Com Vocé), sendo seguida pelas criancas, e mais tarde pelas Paquitas (famosas auxiliares de
palco fantasiadas de soldadinho de chumbo que cantavam e dangavam junto a Xuxa, langcaram
discos de sucesso), e ainda mais tarde, em 1989, os Paquitos (a versdo masculina das Paquitas).
Nos primeiros minutos de programa, Xuxa parabenizava os aniversariantes e dava dicas de
salide, como manter uma alimentacao saudavel, se proteger do sol, etc. O cendrio simulava um
parque de diversdes, com brinquedos como mini roda-gigante, carrossel, escorregadores e
gangorras. Durante a programagédo, as criangas participavam de gincanas com direito a
premiacdes para os vencedores, sempre meninos contra meninas, leitura de cartas (que as
criancas enviavam para a apresentadora), sorteio de brinquedos, nimeros musicais da Xuxa
com As Paquitas e Os Paquitos, além de grupos e cantores convidados. Uma das preocupacoes
era deixar as criangas que ndo estavam nas gincanas brincando livremente pelo parque,
garantindo descontracdo; o programa sofria pouquissimas edi¢fes, para manter a ideia de que
estava sendo transmitido ao vivo. Dois outros personagens auxiliares de palco foram
importantes na identidade do programa, Praga (interpretado por Armando Moraes), que vestia
uma fantasia de verde remetendo a um inseto, e, Dengue (interpretado por Roberto Bertini),
que vestia uma fantasia vermelha e amarela de um mosquito com varios bragos. Xuxa tinha um
figurino novo a cada dia, mas o estilo marcado eram as minissaias, “xuxinhas” de cabelo,
ombreiras e botas de couro de cano alto. Xuxa langou muitos produtos, entre eles, bonecas,
bolas, sapatos, bolsas, lancheiras, cosmeéticos e materiais escolares. Conquistou discos de
diamante, platina e ouro. Também ficou famosa no exterior, 0 Xou da Xuxa foi transmitido para
17 paises da Ameérica Latina através da Rede de Televisdo Telefe. Mantinha o aspecto infantil
para conquistar as criangas, mas em roupas e capas de disco, tinha o corpo sexualizado como
estratégia midiatica. Sobre o fendbmeno Xuxa, a dissertacdo O “X” da Questao de Sinval (2010)

¢ abrangente sobre o assunto.
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Figura 04 — Linha de brinquedos Xuxinha, Paquitas e Xuxa no Xou da Xuxa (Rede Globo, 1986-1992)

Fonte: Google Imagens

Angélica, no Clube da Crianca, programa que passava no periodo da tarde, também
chegava em uma nave, que brilhava e soltava fumaga. As vezes descia as escadas iluminadas
da nave sé e as vezes era acompanhada pelos ajudantes, os Angélicos. Embaixo estavam as
Angelicats, ajudantes mulheres, e todos faziam coreografias juntos por enquanto que Angélica
cantava musicas famosas. A apresentadora comecava a falar com as criancas, dava dicas de
atividades cotidianas através do quadro “Angelical Touch” e comegava a realizar as
brincadeiras de palco, sorteio de prémios, chamava os desenhos e 0 programa seguia. O cenario
era demasiadamente colorido e através da marca Angeélica muitos produtos foram

comercializados.
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Figura 05 — Boneca da Angélica da marca Estrela, Angélica e os Angélicos no Clube da Crian¢a (Rede
Manchete, 1983-1998)

Fonte: Google Imagens

Paralelamente ao Xou da Xuxa e o Clube da Crianca, passava no SBT o Show Maravilha, mas
assim como o Clube da Crianca, o Show Maravilha era veiculado no periodo da tarde. Mara
Maravilha chegava no programa em um trem e a base do cenario era um sol com rosto alegre,
quando o trem parava, cla descia as escadas até a “Esta¢do Maravilha”. Durante o Show, eram
apresentadas brincadeiras com o auditério, convidados, atragcbes musicais, videoclipes,
desenhos animados e Mara cantava suas proprias cangfes. Como ajudantes de palco para
divertir as criancas, fazer as coreografias e cantar as musicas, Mara contava com uma mascote
(homem fantasiado de banana), Os Marotos e As Maravilhas, que chegaram a lancar o Trio

Maravilha, um grupo musical.



70

Figura 06 — Mara Maravilha, Os Marotos e As Maravilhas no Show Maravilha (SBT, 1983-1998)

Fonte: Google Imagens

Como expods Teixeira (2011, p. 81), “o0s trés programas tinham uma construcdo de imagem
bastante ludica que envolvia a crianga em um universo espetacular, cheio de possibilidades para
a sua percepcdo”. As criangas se abracavam aquele universo e buscavam imitar os gestos,
roupas, coreografias e estilo de vida das apresentadoras. O que era referenciado as trés passou
a ser desejo de consumo, sendo estes produtos uma forma da crianca se sentir parte do mundo
apresentado na televisdo. Todos os sentidos das criangas estavam envolvidos no fenémeno.

Teixeira explica:

Os programas aqui analisados estimulavam ludicamente os cinco sentidos no publico
infantil: a visdo, com os cenérios coloridos; a audicdo, com as musicas cantadas pelas
apresentadoras e seus assistentes; o tato, com a possibilidade de as criangas estarem
préximas das artistas e do cenario, interagindo com as pessoas e 0s brinquedos; o
paladar, j& que muitas vezes as apresentadoras faziam campanhas publicitérias de
produtos comestiveis que licenciavam nos programas; e o olfato, pois tanto Xuxa
como Angélica licenciaram produtos de beleza para criangas. Esse fator aponta mais
uma caracteristica propicia para o sucesso das atragdes com as criancgas. (TEIXEIRA,
2011, p. 77).

Por fim, Oradukapeta ficou no ar durante 03 anos, de 1987 a 1990, e como expus, foi
um programa de auditério irreverente, muito disto por causa de seu apresentador. Sérgio
Mallandro, vestido como uma crianca, famoso pelos borddes “Aha! Pegadinha do Mallandro”

e “Xuxu beleza”, era visto com primor pelas criangas e adolescentes, que tentavam imitar seu
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estilo subversivo. O programa tinha quadros humoristicos, desenhos animados, ajudantes de
palco dancarinas e duas mascotes, uma fantasiado de anjo e outra de deménio.

Apresentados alguns dos programas infantis veiculados na televiséo brasileira na década
de 1980, ¢ possivel notar semelhancas interessantes para compreensao dos objetos empiricos e
a construcdo das identidades brasileiras na época, que fazem parte da constituicdo dos
individuos de hoje, tanto em nivel particular quanto social. Novamente, estou entendendo
identidades como constru¢des simbdlicas, ndo estaveis, consolidadas ou imutaveis. S&o
programas brasileiros, por mais que tenham sido influenciados por culturas de outros paises,
como Bozo, que tem o personagem canone produzido nos EUA, mas o show, mesmo seguindo
a biblia original, tem particularidades proprias da televisdo brasileira, exemplo sua permanéncia
no ar durante dez horas ininterruptas. Tinha-se, na década de 1980, uma apologia a televisdo no
Brasil como veiculo de comunicacdo, seja em ambitos informacionais quanto de
entretenimento. Em resumo, nos programas infantis da década, tinhamos trés tematicas na
construcdo dos cenarios: a circense, espacial e natureza. Bambalaldo, Bozo, Turma do Lambe-
lambe, possuiam tematica circense, ja Baldo Magico (por causa de Foféo - ser intergalatico e o
personagem HalleyFante que fazia alusdo ao cometa Halley, muito esperado em 1986) e Xou
da Xuxa abordavam o lado espacial, e, Show Maravilha tinha caracteristicas de natureza, como
o sol sorridente, as nuvens, etc. Esses temas se misturavam, Turma do Baldo Magico tinha esses
aspectos espaciais, mas também abordavam o lado natureza no cenério, e Clube da Crianca
teve a fase do circense e a fase que remetia aos elementos espaciais. A maioria, como era de se
esperar, simulava uma espécie de parque de diversdes, seja como no Xou da Xuxa com
escorregos e rodas-gigantes, que isso era mais notavel, seja como em Oradukapeta, que as
brincadeiras envolviam todas as criancas do estddio. Outros elementos importantes sdo: as
mascotes (exemplos: Praga e Dengue no Xou da Xuxa, Banana Gigante do Show Maravilha,
Anjinhos e Capetinhas da Oradukapeta, Fofdo do Baldo Magico, etc.), os ajudantes de palco
(exemplos: Vové Mafalda e Papai Papudo no Bozo, As Paquitas e Os Paquitos no Xou da Xuxa,
Angelicos e Angelicats no Clube da Crianga, Os Marotos e As Maravilhas no Show Maravilha,
o palhaco Cascatinha em Turma do Baldo Magico, etc.), atragdes musicais (sejam de artistas
convidados ou de musicas do apresentador, neste caso especifico, as apresentadoras cantavam
as cangdes dos discos), plateia na gravagdo do programa, ligacdes, sorteio de prémios, leituras
de cartas, competicOes, brincadeiras com as criangas presentes, desenhos animados,
apresentadoras sendo vistas iguais a idolos — como aponta Teixeira (2011), figurinos coloridos,
padroes de beleza estética nas ajudantes Paquitas/Angelicats/As Maravilhas, ou nos

Paquitos/Angélicos/Os Marotos, e, comerciais ao vivo inseridos nos programas.
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Figura 07 — Bozo apresentando o Refrigerante Antarctica no programa ao vivo
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Fonte: Youtube*

Nesta mesma época mitos foram espalhados pelo pais, como o fato da boneca da Xuxa possuir
um espirito maligno, a apresentadora Xuxa ter feito um pacto com o demdnio®, a existéncia de
uma foice dentro do boneco do Fofdo*’, ou até que o CD de alguns grupos infantis se tocado ao
contrario possuia uma mensagem satanica*, entre outros.

Com o passar dos anos, principalmente na década de 2010, os programas infantis foram
saindo da grade de programac&o da tevé aberta no Brasil. O maior motivo foram as mudangas
na regulamentagdo de propaganda infantil, o que fez os anunciantes ndo investirem mais em
tais programacdes. Além disto, 0 acesso a televisdo a cabo com grandes op¢fes de programas,
a facilidade do consumo de DVD, e a difusdo em larga escala da internet, possibilitando as
criancas a assistir contetidos infantis pelas plataformas de streaming e pelo Youtube, fez com
que a programacéo na televisdo aberta fosse se dissipando. Diante do exposto, vou utilizar para
leitura dos objetos empiricos duas categorias de analise: Arco e construcdo das protagonistas
& Composicao cénica, mas antes, justificarei a comparacao entre as obras atraves dos conceitos

de intermidialidade propostos por Rajewsky (2005) e Gumbrecht (2010).

4 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=9RAhe5ZGP1k&t=13s>. Acesso em: 04 ago. 2020.

4 Disponivel em: <https://www.metrol.com.br/noticias/vida-alheia/45007,soltou-o-verbo-xuxa-comenta-
suposto-pacto-com-0-diabo-e-cita-cara-la-de-baixo>. Acesso em: ago. 2020.

47 Disponivel em: < https:/super.abril.com.br/blog/superblog/leitores-dizem-que-0-boneco-do-fofao-realmente-
escondia-uma-faca-ou-algo-parecido/ >. Acesso em: 04 ago. 2020.

4 Disponivel em: < https://entretenimento.uol.com.br/noticias/redacao/2018/04/08/satanas-ou-zoeira-as-
mensagens-ao-contrario-mais-absurdas-da-musica-infantil.htm>. Acesso em: 04 ago. 2020.



https://www.youtube.com/watch?v=9RAhe5ZGPIk&t=13s
https://www.metro1.com.br/noticias/vida-alheia/45007,soltou-o-verbo-xuxa-comenta-suposto-pacto-com-o-diabo-e-cita-cara-la-de-baixo
https://www.metro1.com.br/noticias/vida-alheia/45007,soltou-o-verbo-xuxa-comenta-suposto-pacto-com-o-diabo-e-cita-cara-la-de-baixo
https://super.abril.com.br/blog/superblog/leitores-dizem-que-o-boneco-do-fofao-realmente-escondia-uma-faca-ou-algo-parecido/
https://super.abril.com.br/blog/superblog/leitores-dizem-que-o-boneco-do-fofao-realmente-escondia-uma-faca-ou-algo-parecido/
https://entretenimento.uol.com.br/noticias/redacao/2018/04/08/satanas-ou-zoeira-as-mensagens-ao-contrario-mais-absurdas-da-musica-infantil.htm
https://entretenimento.uol.com.br/noticias/redacao/2018/04/08/satanas-ou-zoeira-as-mensagens-ao-contrario-mais-absurdas-da-musica-infantil.htm
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4 METODOLOGIA

Para analise de duas ficcdes seriadas através da experiéncia com as imagens, procuro na
Literatura Comparada algumas premissas para a comparacdo proposta. Existem muitas
possibilidades para associacao de obras, entretanto a escolha pelos caminhos narratol6gicos de
construcdo de personagens e estilisticos foi proposital por entender que a partir desses dois
campos os dois objetos conseguem ser abordados. Antes de tudo, nesta pesquisa, a conformacéo
do corpus foi primordial, isto porque os produtos precisavam ser contemporaneos, representar
0 mesmo evento - 0s programas infantis da televisao brasileira na década de 1980 - e possuir 0
atravessamento da questdo nostalgica como tangenciador, as ficcdes interagem
ontologicamente entre si, possuem relacdes de afinidade. Os estudos sobre comparagdes nos
campos da literatura e das artes em geral sdo antigos, na propria Poética de Aristoteles ja temos
principios de comparacdo entre artes, o autor distingue os modos de producdo da mimeses
comparando danca, poesia e musica, além da comparacdo classica entre epopeia, tragédia e
comédia no teatro. As artes estdo em transito e suscitam comparac@es, fomentam umas as outras
e se recriam ao entrarem em contato. Aqui, uma série de video sob demanda e uma telenovela
produzida tevé aberta, comparacao entre artes diferentes, destinadas a publicos diferentes, com
producBes de presenca distintas, uma caréncia analitica pertencente desde a formagdo dos
estudos da Estética em meados do século XVIII. Os objetos que proponho para analise quando
sozinhos possuem uma espécie de interpretacdo, mas quando postos em confronto, outra
perspectiva de leitura pode ser percebida. Com a forga da empiria buscarei as producdes de
sentido das obras, e quando cotejadas, semelhancas e alteridades.

Xavier (2003) propde que na analise comparativa € necessario escolher um eixo
tematico central para observar como diferencas e semelhancas se cristalizam em uma obra.
Neste caso, 0 eixo chama-se: nostalgias, repetido desde o inicio. As duas obras estdo imersas
em processos de serializagdo, uma proximidade que as coloca no campo de estudos televisivos,
mesmo que estas ainda possuam diferencas estruturais claras: a telenovela Verdo 90 é mais
extensa e a série Samantha! tem uma temporada enxuta, destinada a um nicho especifico em
uma plataforma de streaming. Sobre o que esta entre as midias, Rajewsky (2005) trabalha uma
perspectiva interartes e intermidia que é cabivel para resolucdo do pequeno embate comparativo
entre as obras. A autora aponta novas possibilidades de reflexdo sobre as fronteiras mediais das
obras propondo maior consciéncia da materialidade e medialidade destas. Esta premissa é
encontrada em Gumbrecht (2010), em Producéo Presenca, publicado pela primeira vez em

2004, em que o autor perspectiva para a materialidade do produto, a experiéncia do contato,
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pois toda arte, seja uma ficgdo seriada ou uma poesia, precisa de um meio material para se
apresentar ao mundo. Aqui, os dois objetos podem hoje ser encontrados em plataformas de
streaming, mas sao, em sua veiculacao original, diferentes em materialidades, com efeitos de
presenca distintos, e isto muda a recepg¢éo de cada produto, uma vez que, segundo Gumbrecht,
a presenca é importante para a produgdo de sentido. Sendo assim, as producgdes também sdo
pensadas de maneiras diferentes para os determinados publicos. Mas, o que constitui a
semelhanca entre objetos audiovisuais de naturezas dramaticas distintas? Neste caso, a premissa
de operacionalizacdo de nostalgias.

Rajewsky apresenta que o debate sobre intermidialidades tem seguido dois polos
basicos: o primeiro percebe a intermidialidade como condi¢do ou categoria, o segundo aborda
intermidialidade como andlise de produtos midiaticos com configuracdes diferentes; as duas
ndo sdo em si homogéneas. A autora se concentra na segunda vertente e propde trés
subcategorias: transposi¢cdo medial, combinacdo de midia e referéncias intermediarias. A
primeira, transposicdo medial, diz respeito as obras que tem como base um texto canone e se
fundamentam nele para continuacgdes e adaptacdes, como no caso das spin-offs ou serializacéo
de longa-metragem, exemplos: Young Sheldon (CBS, 2017-Presente), spin-off de The Big Bang
Theory (CBS, 2007-2019), ou a saga de filmes X-Men que ja conta com doze obras filmicas
derivadas dos famosos quadrinhos americanos publicados pela Marvel Comics. Este Ultimo
Rajewsky denomina novelizacdes. A segunda vertente, combinacdo de midia, esta envolta no
que € conhecido como multimidia, midia mista e hibridismo midiatico. a qualidade desta
categoria é combinar ou articular dois meios distintos, como a constelacdo medial entre uma
musica e um livro, um longa-metragem e uma propaganda, uma novela e uma série de video
sob demanda, ou até uma publicidade hibrida (COVALESKI, 2010), que une elementos de
diversos campos em uma espécie de conteudo. Segundo a autora, “essas duas midias, ou as
formas mediais de articulacdo, estdo cada uma presentes em sua propria materialidade e
contribuem a constituicio e significagio de todo o produto em sua propria maneira especifica™®
(RAJEWSKY, 2005, p. 52). Mantendo a unicidade de cada produto, esta segunda categoria
menciona uma passagem entre 0s meios mantendo um ponto de intersec¢do proximo do que
estou tentando fazer aqui: entender o que esta entre e além da novela Verdo 90 e da série
Samantha!. A terceira subcategoria, referéncias intermediarias, perspectiva a imitacdo ou

referencialidade de técnicas de outras obras a fim de evocé-las, isto ocorre em demasia nos

49 Original em inglés. Traducdo da autora: These two media or medial forms of articulation are each present in
their own materiality and contribute to the constitution and signification of the entire product in their own specific
way.
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objetos desta pesquisa, que se utiliza de aspectos cénicos e narrativos para expor sobre a
televisdo brasileira na década de 1980. Em resumo, na construcdo metodologica de
intermidialidade proposta por Irina Rajewsky, esta pesquisa se volta para o0 que esta entre
produtos mididticos de configuracdo diferentes, mais especificamente nas subcategorias
combinacdo de midia e referéncias intermedidrias, entendendo o que esta entre a novela e a
série de streaming que serdo analisadas, a que elas se referenciam e o0 que esta para além delas,
uma reflexdo do que porque estes programas estdo marcados de maneira pungente no
imaginario midiatico brasileiro, a ponto de estarem sendo evocados por estas fic¢oes.

Sobre a escolha dos objetos, comecei a pesquisa fazendo uma ponte entre trés objetos:
Bingo: O Rei das Manhas, Samantha! e Verdo 90, a opc¢do na diminui¢do do corpus visou
principalmente a aderéncia ao campo dos estudos televisivos e a op¢do narrativa de retorno no
tempo, que Bingo ndo faz, pois diferente das outras duas obras, ndo trabalha com a memaéria
dos personagens, apenas com a memoria do espectador, € uma historia linear. A perspectiva de
retorno no tempo é importante para categoria de construcdo das protagonistas, em que é
interessante observar como estes individuos lidam com a fama ou a falta dela e a influéncia da
televisdo em suas vidas na idade adulta, desvelando historias para melhor compreensdo do
presente. Para académicos que se interessam pela tematica, Bingo é um importante objeto de
analise, o premiado longa-metragem é distribuido pela Warner e € representativo ao recontar,
com tons ficcionais, a histdria do emblematico palhaco Bozo, uma figura estadunidense que no
Brasil recebeu nova roupagem.

A abordagem dos objetos seguira uma questdo estrutural basica de analise filmica e
televisiva, em que o analista se distancia do objeto em sua completude, pois o decompde, e
apos, cria categorias para estabelecer novas conexdes entre o que foi despedacado. Segundo
Vanoye e Goliot-Lété (2012):

Analisar um filme ou um fragmento é, antes de mais nada, no sentido cientifico do
termo, assim como se analisa, por exemplo, a composicao quimica da agua, decompé-
lo em seus elementos constitutivos. E despedacar, descosturar, desunir, extrair,
separar, destacar ¢ denominar materiais que ndo se percebem isoladamente “a olho
nu”, uma vez que o filme é tomado pela totalidade. [...] Uma segunda fase consiste,
em seguida, em estabelecer elos entre esses elementos isolados, em compreender
como eles se associam e se tornam cumplices para fazer surgir um todo significante:
reconstruir o filme ou o fragmento. (VANOYE; GOLIOT-LETE, 2012, p. 14-15)

A apresentacdo dos objetos foi feita sumariamente na Introducao e retornarei mais a frente com
questBes de enredo e estrutura dramética no topico Samantha! e Verdo 90, este é o ponto de

decomposicdo dos objetos. Discorrerei no proximo topico sobre as categorias analiticas que
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auxiliardo a demonstrar os gestos nostalgizantes dos objetos (Construcédo das protagonistas e
Composicao cénica), e, por fim, a analise propriamente dita com reflexdes sobre o material,
isto €, as novas conexdes entre o que foi decomposto. O texto de Rajewsky (2005) e suas
proposi¢cOes sobre intermidialidade auxilia a formar uma base para caminhar entre os dois
objetos e assim constelar entre as midias com o propdsito de inferir as produgdes de sentido que
estas obras estdo transmitindo.

A categoria Construcao das protagonistas, tem como fundamento teérico-metodoldgico
o0 texto de Lajos Egri (2004) e McKee (2006). A categoria Composicdo Cénica, que estd
inserida em perspectiva estilistica, trabalha com as obras de Bordwell (2008), Bordwell e
Thompson (2013) e Butler (2010). O importante texto de Picado e Souza (2018) atenta para
duas perspectivas de estudos de estilo televisivo: 0s processos de autoria e a gramatica textual
do estilo televiso, nesta Ultima esta analise se encaixa. Nas analises filmicas mais recorrentes,
o estilo, por ser observado a partir de longas-metragens, atribui ao diretor um papel primordial
em sua construc@o. No caso deste texto, este controle ndo tem a mesma medida, visto que seréo
analisadas obras que possuem showrunner, como Samanthal, em que o showrunner € Felipe
Braga, mas que os roteiristas também tem um papel primordial na construcdo da série, este é
um problema encontrado por pesquisadores de estilo televisivo, mas, como prop6e Picado e
Souza (2018), aqui o estilo se detera sob a gramatica textual do que é visto, ndo necessariamente
estes estejam associados a uma figura central da criacdo da obra. O olhar da categoria esta
voltado para os principios de encenacdo audiovisual, discutindo a encenacdo, figurino,
maquiagem, cores e iluminacdo, cenarios e comportamento dos personagens. Por fim, a
proposta € que as categorias consigam abranger os dois objetos para compreensao dos gestos
nostalgicos apresentados nas obras, gestos estes que foram apresentados sumariamente em um
artigo publicado na revista Comunicacion y Medios. Na ocasido foi abordado a narrativa da
primeira temporada de Samantha! e encontrados dois gestos: o romantico e o critico (SILVA,;
LOPES, 2020).

Uma das maiores dificuldades da pesquisa em ficcOes seriadas é a quantidade de
material a ser analisado. Portanto, como tem-se aqui dois produtos seriados, e um deles é uma
telenovela, é necessario optar por um recorte que possa abranger as nostalgias dos programas
infantis, objetivo principal proposto. Para tal, a perspectiva de pontos nodais ou pontos centrais
de Pucci Janior (2014) é relevante, o autor mostra, através de um método indutivo, que nao é
necessario trabalhar com todos os episodios de um programa, portanto que as cenas escolhidas
ndo empobrecam a andlise, pelo contrario, auxilie a entender o objeto em sua completude. Nas

palavras do autor:
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Para uma analise proveitosa devem bastar os pontos que possam conter elementos
para que se atinja o objetivo da investigagdo. Nao ter em vista essa possibilidade é um
dos motivos por que criticos que se propdem a analisar telenovelas se limitam, com
frequéncia, a uma sinopse e a passagem rapida de uma cena marcante para outra, sem
chegar propriamente a se caracterizar uma analise audiovisual. (PUCCI JUNIOR,
2014, p. 682)

A questdo faz sentido quando busca-se entender que produtos seriados, como ja disse, sdo
feitos, antes de mais nada, a partir da repeticdo, as telenovelas ainda mais, segundo Pallottini
(2012), pela repeticao, reiteracdo e redundancia. Sendo assim, em relacéo aos produtos seriados,
optei por trabalhar, principalmente nas questdes de estilo, apenas com cenas da primeira
temporada de Samantha! e os capitulos de Verdo 90 que aparecem os programas infantis. No
que se refere a narrativa, em Verdo 90, o arco da protagonista, Manuzita, sera trabalhado em

totalidade e 0 de Samantha na primeira temporada também.

4.1 CONSTRUCAO DAS PROTAGONISTAS

Na futura analise esta categoria sera responsavel por discutir sobre a construcdo das
protagonistas, além das formas em que seus olhares perspectivam os programas infantis, ou até
a televisdo aberta no Brasil. Antes de apresentar sobre esta construcdo propriamente dita, é
preciso entender alguns quesitos proprios da narrativa e como esta € construida em produtos
ficcionais seriados, utilizarei aqui tanto uma abordagem cinematografica como televisual,
enfim, audiovisual. A narrativa de um produto audiovisual engloba tanto o texto quanto as
imagens, sons, ruidos, musica, etc., dividir a analise das protagonistas e 0s aspectos cénicos das
obras é apenas para facilitagdo na anélise e no entendimento da mesma para o publico leitor.
Existe a opcao de usar o termo “texto narrativo”, partindo da ideia de Christian Metz (1980) de
“texto filmico”, uma analise semioldgica, o texto como discurso significante. A perspectiva de
Metz € interessante para considerar o filme como mensagem, com Vvarios codigos
cinematogréficos diferentes, além de perceber o papel deles, como a influéncia da montagem
na obra, por exemplo. Entretanto, como abordarei mais a frente o enredo e estrutura dramatica
para apresentar melhor as ficgdes, e isto abarca mais que o sistema interno dos produtos vistos
como textos, além da nogdo de texto filmico de Metz ndo ser usualmente proposta para analises
de produtos audiovisuais serializados, dou preferéncia ao termo narrativa. Aumont et. al. (2012,
p. 107) propde que “a narrativa filmica ¢ um enunciado que se apresenta como discurso, pois

implica, a0 mesmo tempo, um enunciador (ou pelo menos um foco de enunciagéo) e um leitor-
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espectador”. Incluidos na narrativa estdo presentes: a gramatica filmica, que corresponde ao
reconhecimento do publico quanto aos objetos e acdes apresentadas, € a primeira instancia para
compreensdo do filme; a coeréncia interna do filme, ou como os elementos filmicos conversam
entre si; e, por fim, a ordem e ritmo da narrativa, que esta ligada aos efeitos do género do
produto. Na perspectiva de Vanoye e Goliot-Lété (2012), a narrativa € a associacao entre
conteddo e expressdo filmica, ou seja, entre o que o filme quer passar e como fara isso. Na
narrativa, a histéria que vai ser contada tomara forma. No caso deste texto, tomando Samantha!
como exemplo, a historia a ser contada é de uma ex-estrela mirim buscando fama nos anos
2010, na narrativa da série a historia toma forma com os significantes que o showrunner quis
passar daquele recorte de vida da personagem.

Outros pontos importantes no aspecto macro da narrativa sdo: a interpretacdo socio-
historica, simbdlica e a ideia de realismo. Todo produto audiovisual esta inserido em um
contexto socio-histérico e representa, de maneira direta ou indireta, a sociedade em esta
inserida. Representa, encena, simula, retrata, reproduz, ndo é a sociedade propriamente dita que
estd na ficcdo. Mesmo os filmes do género documentario operam, imersos na diegese, com

escolhas de producgdo que modelam o que sera exibido. Segundo Vanoye e Goliot-Lété,

[...] o filme opera escolhas, organiza elementos entre si, decupa no real e no
imaginario, constrdi um mundo possivel que mantém relagbes complexas com o
mundo real: pode ser em parte seu reflexo, mas também ser sua recusa (ocultando
aspectos importantes do mundo real, idealizando, amplificando certos defeitos,
propondo um “contramundo” etc.). Reflexo ou recusa, o filme constitui um ponto de
vista sobre este ou aquele aspecto do mundo que lhe é contemporaneo. (VANOYE;
GOLIOT-LETE, 2012, p. 28).
Neste sentido, as producbes podem simular lutas e papéis sociais, hierarquias, relacbes de
poder, lugares, tempos, etc. No caso da futura analise, os dois objetos lidam com uma dupla
representacdo, visto que referenciam programas infantis que representavam uma situacéo ao
vivo, pois as duas fic¢bes trabalham com programas de auditorio. Os programas de auditorio
da década de 1980 eram gravados e procuravam ter o0 minimo de alteracdes possiveis, mesmo
assim, eram gravados, apenas Bozo era transmitido ao vivo. No ambito da interpretacdo
simbolica, cada obra possui um conjunto de codigos que estdo inseridos em um contexto
sociocultural especifico e se relacionam de uma forma prépria, cabe ao espectador ler e decifrar
parcialmente ou completamente o que estd sendo apresentado. Algumas obras possuem mais
simbolismos que outras que buscam ser literais. No caso de Samantha! e Verdo 90, as obras
possuem elementos narrativos e estilisticos que sdo simbdlicos e remetem a outros tempos da

televisdo brasileira. Sobre o realismo em relacdo aos programas infantis da década de 1980, é
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preciso entender que sdo obras ficcionais, se baseiam em eventos que de fato ocorreram, mas
simulam uma narrativa com personagens, tramas, musicas, enfim, sdo ficcdes, e mesmo se ndo
fossem, a realidade ndo pode ser atingida em uma obra audiovisual, pode se aproximar. O efeito
de realidade nunca sera de fato o real, mas pode se aproximar da representacdo através do
material filmico — os efeitos técnicos e estéticos, da proximidade da tematica com um evento
gue aconteceu e da coeréncia do universo diegético, dentro de um género especifico ou nao.
Especificamente no campo da televisdo, Newman (2006) propfe que mesmo que 0S
programas de televisdo sejam diferentes um do outro, neste caso, Samantha! como série de
VOD e Verao 90 como telenovela, podem compartilhar principios narrativos. O autor acredita
que a tevé desenvolveu um método de contar historia que prende a atencdo de seus espectadores
a cada novo episadio, ele € baseado em trés niveis narrativos: micro (beat), médio (episédio) e
macro (arco). Os trés niveis se correlacionam e tem como base 0s objetos comerciais e estéticos
da televisdo. A narrativa é um processo de acumulagdo de elementos, o beat auxilia para dividir
e reiterar as informacdes de maneira que sejam sempre emocionantes. Mas o que seria o beat?
Ele é o menor n6 da narrativa, a unidade narrativa mais basica no audiovisual, pequeno ponto
de virada disperso na trama que a faz caminhar para frente, fabricante de acGes, nos faz lembrar
porque 0s personagens estdo ali. Geralmente, na televisdo, hd um beat em, no méximo, duas
paginas e meia, isto é, dois minutos e meio de conteudo, isto mantém o ritmo da histdria sem
deixar a trama cansativa e atrapalhar o progresso dos personagens. Cada beat pode trazer
frustracdo, entusiasmo, ratificacdo, complexidade, surpresa, etc., mas ele sempre traz algo,
sempre faz a trama avancar. Newman aponta que episddios de uma hora possuem de 20 a 40
beats, uma média de 25,12 beats por episodio. A recapitulacdo, outra funcéo do beat, é recurso
essencial nos programas de televisdo, pois é suposto que durante a transmissdo, mesmo que seja
de streaming, o espectador pode se dispersar. Sendo assim, sem irritar o publico, o beat auxilia
a rememorar a premissa basica do show ou 0 nome dos personagens ou um evento importante,
enfim, isso faz com que até os espectadores que ndo assistem ao programa regularmente
consigam acompanhar a histéria e aqueles que sdo espectadores fiéis aprofundam suas
experiéncias. O nivel médio corresponde ao episodio, que possuem uma unidade dramatica em

si, como possuem um outro papel se inseridos dentro da temporada. Inclusive,

“[...] o drama seriado contemporaneo se define enquanto forma artistica propria a
partir do modo como engendra um mecanismo dramatico que possui, dentro de sua
estrutura mais profunda de significados, um equilibrio tenso entre as forcas episodicas
e seriais, de modo que um potencializa o outro”. (SILVA, 2015, p. 141-142).
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Existem varios tipos de estruturas de episodios, em geral, segundo Allrath e Gymnich
(2005) temos a estrutura episddica e a folhetinesca. A episddica corresponde a séries de cunho
procedural, em que o problema é dado no inicio do episodio e finalizado com o seu término e a
folhetinesca funciona a partir de um arco longo que guia a trama, a unidade dramaética é
efetivada na temporada e ndo no episddio. Entre esses dois extremos podemos encontrar as
séries procedurais que possuem um arco longo em background e as antologias, em que apenas
0 tema conecta os episodios, eles ndo tém ligacdo dramatica entre si. Verdo 90 se caracteriza
como uma série folhetinesca, em que o arco da temporada guia a trama principal, que é ladeada
por tramas secundarias. Os personagens vao se revelando ao longo da histéria e ao final de cada
episddio acontece o gancho narrativo, ou cliffhanger. No caso de Verdo 90 outros ganchos,
menores que o do final, sdo propostos durante a exibicdo antes do intervalo comercial. Ja
Samantha! possui uma estrutura episodica bem mais demarcada que Verdo 90, uma unidade
dramética balizada e mesmo mantendo um arco longo na temporada e ganchos ao final dos
episddios, poderia ser considerado um procedural folhetinesco ou um serializado episodico.
Como em Samantha! ndo existe o intervalo durante a programacéo, os beats cumprem o dever
de manter a curiosidade durante o episédio. Verdo 90 possui uma estrutura capitular por
enquanto que Samantha! é voltada para a estrutura episddica, as duas avangam o arco longo a
cada veiculacdo, possuem uma organizacdo basica para obra como um todo e a para cada
episodio em particular. O drama seriado contemporaneo segue um “[...Jequilibrio tenso entre
as forcas episodicas e seriais, de modo que um potencializa e sustenta o outro” (SILVA, 2015,
p. 142), é o que ocorre nas duas ficcdes.

A telenovela no Brasil diferencia-se da produgdo americana de soap operas tradicionais,
que inauguraram o género folhetinesco melodramatico na tevé e chegam a durar anos no ar,
intensificando as peripécias constantemente dos personagens. Aqui, segundo Pallottini, a

historia é;

“[...] contada por meio de imagens televisivas, com diélogo e acdo, uma trama
principal e muitas subtramas que se desenvolvem, se complicam e se resolvem no
decurso da apresentacdo. Naturalmente, a trama planejada como principal é a que leva
o enredo bésico, a fabula mais importante, do comego ao fim da acdo, e a que justifica
todo o projeto, dando-lhe unidade”. (PALLOTTINI, 2012, p. 48).
A telenovela é uma espécie de obra dramatica com fortes caracteristicas do romance de folhetim
veiculado em jornais no século XIX, radionovelas e melodrama teatral. Estruturalmente, possui
cerca de 150 a 200 capitulos, em média 6 meses de veiculacdo, com uma hora cada capitulo,

sendo 45 minutos destinados para a ficcdo em si e 0s demais para chamadas, aberturas,
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fechamentos e intervalos comerciais. A trama tem entre 30 e 40 personagens, dos quais seis a
dez sdo principais, destacando um par entre eles (PALLOTTINI, 2012). No caso de Verao 90,
tem-se um triangulo amoroso formado por Manuzita e os irmdos Jerénimo, porém, apenas um
dos irmdos forma o par romantico final com Manuzita, o “amor verdadeiro”. Na categoria de
arco da protagonista, a atengdo se voltard para a personagem feminina, pois apesar de serem
trés principais, ela € responsavel pela organizacdo do enredo. Capa capitulo da telenovela possui
entre trés a quatro atos sendo intercalados pelo intervalo comercial e finalizando em um gancho
narrativo. Essas caracteristicas mais pontuais folhetinescas aparecem na trama de Samantha!,
mas isto é feito em menor escala pelo tamanho da ficgdo, a primeira temporada tem apenas sete
episdédios. Samantha! é uma sitcom com um arco longo na temporada, cada episodio apresenta
um problema inicial que precisa ser resolvido, no estilo acdo e reacdo. Necessario levar em
consideragdo que Verdo 90 foi uma obra aberta durante certo tempo, pelo préprio
funcionamento da telenovela brasileira, que é escrita de acordo com que o programa é
transmitido e o publico o responde, assim, ha possibilidade de varias organizacfes dramaticas,
ja Samantha! ndo, a obra de streaming lancou os episodios da primeira temporada em apenas
um dia, como é comum no servigo da Netflix.

O terceiro nivel abordado por Newman (2006) corresponde aos arcos, tanto os arcos dos
personagens, quanto o arco da temporada, ou se a obra possuir uma temporada so, o grande
arco da trama em si. A macroestrutura de uma obra ficcional é normalmente entendida em
quatro passos basicos: exposicdo, desenvolvimento, climax e desenlace, evidente que
episodicamente a mesma premissa também é seguida. Mas avango para um ambito macro.
Tendo o arco fechado, como vou avaliar, com os produtos ja veiculados na integra, a analise
consegue ser mais pontual. Segundo Pallottini (2012), a apresentacéo inicial na telenovela
ocupa cerca dos vinte primeiros capitulos, quase um décimo do todo, e comparado a uma obra
cinematografica o tempo equivale, visto que a exposicao classica é dada em cerca de dez
minutos, a nona parte do filme, isto em um longa-metragem de cerca de uma hora e meia.
Samantha!, com sete episddios na primeira temporada, vai ter a exposicdo no piloto,
desenvolvimento do Episddio 02 ao 06 (com muitas peripécias), e climax, desenlace e gancho
para segunda temporada no Episédio 07. Todos os episddios sdo finalizados com ganchos
narrativos. E importante lembrar do conceito de pontos nodais de Pucci Junior (2014) que citei
anteriormente, visto que, ndo seré possivel, em um texto de dissertacdo, analisar todas as tramas
de todos os episddios de Samantha!, muito menos de Verdo 90 com seus 154 capitulos, além
da falta de necessidade, que € o principal, afinal a exposicao de todas as tramas ndo aproxima

0 objetivo de compreensdo da instrumentalizacdo das nostalgias nos programas infantis da
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década de 1980. E possivel analisar estes objetos sem precisar de tantos detalhes sobre arcos
episddicos. O fato de as duas ficgbes possuirem caracterizacdes de protagonistas que guiam a
trama ajuda na analise, € um ponto em comum entre os dois objetos.

No cinema, o paradigma de Field (2001) aborda a narrativa cléssica. O autor observa
gue um longa-metragem possui configuracdo, confronto e resolucéo, sendo dividido em 30
minutos - 60 minutos - 30 minutos. No primeiro ato tem-se a apresentacdo, o incidente incitante
e 0 ponto de virada (plot point); no segundo ato, varios conflitos sdo ensaiados para que o
protagonista alcance seu objetivo, o0 midpoint (meio do filme, momento de crise), exploragao
do mundo extraordinario e mais um ponto de virada; no terceiro ato, o protagonista se ergue
apos uma queda de carater, enfrenta os conflitos, alcance o climax e soluciona a trama. Este
tipo de narrativa é o que McKee (2006) chama de design classico ou arquitrama, baseados em
principios de narrativa transculturais. Segundo McKee, o design classico é caracterizado por:
causalidade, final fechado, tempo linear, conflito externo, protagonista Unico, realidade
consistente e protagonismo ativo.

Desta forma, ap0s expor esses métodos, a proposta para a analise de macroestrutura é
observar o0s arcos, podendo ainda os dividir em atos, isto &, “[...] sequéncias que culminam em
uma cena climatica, causando uma grande reversao de valores, mais poderosa em seu impacto
do que em qualquer cena ou sequencia anterior” (MCKEE, 2006, p. 52). Em niveis micro e
médio (NEWMAN, 2006), abordarei alguns beats e cenas em episodios que remetem aos
programas infantis, algumas, porém, fora destes programas, aparecerdo para trabalhar a
referencialidade dos shows a televisdo aberta brasileira. Além disto, serd estudado o arco
dramatico das duas protagonistas e como eles agem nostalgicamente nas tramas. Sao as
nostalgias da trama em si e as nostalgias dos personagens em relagédo a isto. Aqui, 0 que mais
interessa, ademais de uma analise estilistica e narrativa classicas, € entender como as nostalgias
sdo operacionalizadas nas obras, em vista disto, os beats, episédios, arcos e atos da trama sdo
formas de se alcancar o objetivo.

O arco gera interesse no publico de se envolver com o personagem no cotidiano da
transmisséo da ficcdo seriada, mas é preciso entender que o tempo de construcdo do personagem
é diferente em um filme e uma ficcdo seriada, pois 0 segundo tem mais possibilidades de
desenvolvimento dos modos de comportamento do personagem. O publico espera pelo

desenvolvimento da trama e do personagem e,

O dispositivo que melhor garante esse compromisso com a narrativa é o arco do
personagem. O arco estd para 0 personagem como 0 enredo estd para a histdria.
Colocado de forma ligeiramente diferente, o arco é plotado em termos de personagem.
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Um arco € a jornada de um personagem de A até B, C e D a E.5° (NEWMAN, 2006,
p. 23)

Na telenovela, esse fendmeno de envolvimento do publico com o arco do personagem possui 0
recurso do tempo a seu favor, visto que sdo cerca de 150 a 200 episddios e 0s roteiros dos
capitulos s&o escritos durante a veicula¢do da novela, tendo sempre a resposta do publico como
aporte. No caso do cinema, o protagonista tem até uma hora e meia a duas horas para se
apresentar ao publico, e na ficcdo seriada depende do género e quantidade de episodios.
Entretanto, como apontei, um ponto positivo entre 0s objetos € o fato de terem protagonistas
que guiam a trama, fortes, finitimo ao design classico cinematogréafico, que ao final da trama
possuem uma carga de valores transformados. Existe ainda a perspectiva de Rabkin (2011,
citado por Cruz, 2018). O autor estuda series procedurais norte-americanas e entende que o
protagonista, quem personifica o enredo, lida com ideais irreconciliaveis e ndo consegue atingir
seu objetivo final por imersdo no conflito, os desejos inconscientes se contrapdem ao objetivo
a cada novo episddio. Cruz (2018) acredita na existéncia de harmonia entre o lado personificado
heroico, que conquista o objetivo a fio, e este outro lado conduzido por desejos inconscientes
que o afastam do alvo, principalmente em uma telenovela, em que ha tempo para tal
desenvolvimento. A vista disso, é possivel que o personagem possua profundos conflitos
internos e mesmo assim consiga manter sua posic¢ao heroica arquetipica que procura a mudanca
absoluta.

Em relacdo a construcdo do personagem, baseio-me nas concepcBes de Lajos Egri
(2004) e Mckee (2006). A abordagem analitica privilegiara a construcdo das protagonistas em
vez das tramas, subtramas e personagens secundarios. Egri propde que os objetos possuem trés
dimens@es: profundidade, altura e largura; comparativamente, 0s seres humanos também
possuem trés: fisiologia, sociologia e psicologia, isto € o que o autor chama de character bone
structure (estrutura dssea do personagem). A partir destas trés vertentes € possivel perceber
sobre 0o comportamento de um ser humano, ndo o que ele é, mas o que o motiva a ser desta
forma, o por qué, o estimulo, a causa. Similarmente, o que fundamenta as atitudes de um
personagem. A primeira dimensdo € a fisioldgica, ou seja, a forma fisica do corpo. Um doente
da mais valor a salude do que uma pessoa que a tem plenamente, um corcunda vé a vida de
maneira diferente de uma pessoa que ndo tenha essa questdo, etc. As caracteristicas fisicas

tornam os personagens tolerantes ou humildes ou arrogantes, enfim, tensiona sua posicao diante

50 Original em inglés. Tradugdo da autora: The device that best ensures this commitment to the narrative is the
character arc.Arc is to character as plot is to story. Put slightly differently, arc is plot stated in terms of character.An
arc is a character’s journey from A through B, C, and D to E.
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dos outros. Se esta feliz com seu corpo se comportara de uma forma, seus objetivos serdo outros
de um personagem insatisfeito com o fisico. As afetacGes sdo outras. A categoria fisiologia
engloba o sexo, a idade, altura e largura, cor do cabelo, olhos e pele, postura, aparéncia (bonito,
acima ou abaixo do peso, limpo, arrumado, agradavel, desarrumado, formato da cabeca, rosto
e membros) defeitos (deformidades, anormalidades, marcas de nascenca e doencas) e
hereditariedade. A questdo da beleza é relativa ao referente, mas, acredito que o autor se refira
ao padréo de beleza socialmente midiatizado. A segunda dimensao, socioldgica, diz respeito ao
contexto social e cultural em que o personagem esteve imerso durante sua existéncia: a classe
social (baixa, média, alta), ocupacdo, educacdo, vida familiar, religido, raca e nacionalidade,
lugar na comunidade, filiacdo politica e hobbies. Por fim, a ultima dimensao, psicoldgica, € o
produto das outras duas, “sua influéncia combinada d& vida a ambicdo, frustragdo,
temperamento, atitudes, complexos™®! (EGRI, 2004, p. 34), abrange: vida sexual, padrdes
morais, premissa pessoal, ambicdo, frustracdes, principais decepg¢des, temperamento (colérico,
tranquilo, pessimista ou otimista), atitude perante a vida (resignado, militante ou derrotista),
complexos (obsessdes, inibicbes, supersticbes e fobias), se € extrovertido, introvertido ou
ambivertido, habilidades, qualidades e quociente de inteligéncia (QI). De acordo com Egri, €
essencial perceber a tridimensionalidade do personagem, entender que o seu fisico, contexto
social e lagos psicolégicos demonstram suas motivacdes, razdes de continuar existindo. O
publico se identifica com um personagem profundo com qualidades inatas manifestas sob
pressao.

A ficcéo audiovisual existe assegurada de conflitos, logo, conflitos dos personagens séo
essenciais para um enredo. O protagonista contemporaneo possui conflitos consigo, com a
sociedade e com o Divino, McKee (2006, p. 144) sugere que “o0 mundo de um personagem pode
ser imaginado como uma serie de circulos concéntricos ao redor de um ndcleo de identidade,
ou de uma consciéncia pura [...]”. Estes circulos ou niveis sdo: o interno, o de relacionamentos
pessoais e o0 de o de conflitos extrapessoais. O primeiro esta relacionado ao proprio personagem
e seus dilemas mentais, corporais € emocionais, em que o proprio ser € seu principal
antagonista. O segundo, relacionamentos pessoais, coteja os relacionamentos profundos do
personagem, deixando de lado os papéis sociais convencionais. O terceiro, conflitos
extrapessoais, corresponde aos antagonismos que vem de fora, instituicdes sociais vs
individuos, igreja vs devoto, gargcom vs cliente, patrdo vs empregado, entre outros. A partir de

uma brecha na vida do protagonista, em que as esferas objetivas e subjetivas sdo tensionadas,

51 QOriginal em inglés. Traducdo da autora: Their combined influence gives life to ambition, frustration,
temperament, attitudes, complexes.
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0 personagem busca um objeto de desejo. Para atingir o objetivo, ele precisa ultrapassar 0s
conflitos internos, pessoais e extrapessoais; quanto mais dificil o desejo, maior o risco sofrido
pelo personagem. Apesar de McKee ndo tratar diretamente de uma relagdo com o Divino,
acredito que no conflito interno, quando se refere a mente, esta questdo possa ter uma abertura
para ser tensionada. O personagem pode ndo ter os trés niveis de forma definida e clara na
ficcdo, e pode ter com o adendo de nem todos os niveis serem trabalhados da mesma maneira,
isto depende do género da ficcdo ou da forma como os personagens sdo construidos. Em suma,
Egri sugere trés dimensbes para construcdo de personagem (fisioldgica, psicoldgica e
psicoldgica) e McKee aborda niveis de conflitos que o personagem pode enfrentar para atingir
seu objetivo. Sdo duas vertentes de andlise interessantes para trabalhar com as duas
protagonistas dos objetos empiricos: Samantha e Manuzita. Seguirei debatendo sobre

composicao cénica.

4.2 COMPOSICAO CENICA

O objetivo da categoria € desvelar as fungdes dos sintagmas estilisticos dentro dos
objetos. Como disse, estilo pode ser configurado como padrdes técnicos de imagens e sons que
possuem fungdes na trama, exemplo: a funcdo do figurino de Zé Cigarrinho na construgdo do
universo ficcional de Samantha!, a utilidade das cores utilizadas nos programas infantis, a
finalidade dos planos cinematograficos e movimentos de cadmera em que sao trabalhados os
programas infantis nos objetos, etc. Como exposto anteriormente, ndo é intengdo aqui trabalhar
com especificacbes de diretores, como faz Bordwell (2008) em Figuras tracadas na luz
analisando o estilo filmico de Louis Feuillade, Kenji Mizoguchi, Angelopoulos e Hou Hsiao-
Hsien, neste texto utilizo a abordagem de encenacao audiovisual para comparar 0s objetos e
encontrar padrBes que auxiliem a atingir o objetivo central. Nao vai ser possivel, por medidas
de tempo, analisar todos 0s personagens e as musicas extra e intra diegéticas, apesar destas
questdes poderem sustentar melhor o caminho até o objetivo.

Bordwell e Thompson (2013) trabalham entre o estilo e a encenagéo, tendo no horizonte
a mise-en-scene cinematografica, usual nas analises estilisticas do cinema. Segundo o0s autores,
estilo ¢ um “[...] uso unificado, desenvolvido e significativo de determinas escolhas técnicas”
(BORDWELL; THOMPSON, 2013, p. 204), j& a mise-en-scene cinematografica “[...] inclui os
aspectos do cinema que coincidem com a arte do teatro: cenario, iluminagédo, figurino &
maquiagem e comportamento dos personagens.” (BORDWELL; THOMPSON, 2013, p. 205).

Os autores possuem a visdo debrucada sobre o diretor, que ndo me é interessante agora,
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entretanto, a perspectiva da mise-en-scéne € importante para analise de Samantha! e Verao 90.
Chego a questdo: quais estilos sdo representados nas ficcbes contemporaneas dos programas
infantis da década de 1980? Entendendo que “[...] todos o0s textos de televisdo contém estilo.
Estilo em sua textura, a sua superficie, a teia que une seus significantes e através dos quais suas
expressdes sdo comunicadas™?. (BUTLER, 2010, p. 15). Butler propde uma metodologia
analitica do estilo televisivo a partir de uma analise descritiva e outra funcional. A primeira
esmiuca elementos que compde o sintagma televisual e a segunda engloba percepcdes sonoras
e visuais e seus respectivos sentidos no texto através das funcdes denotativa, expressiva,
simbolica, recapitulativa, persuasiva, interpelativa, entre outas. Desde a descri¢do ja acontece
uma espécie de interpretacdo, visto que, se assim ndo fosse, a descri¢cao dos objetos precisaria
se deter a cada pixel de cada plano de uma ficgdo. Ou seja, existem escolhas feitas pelo analista
até no momento de descri¢do do produto. “Uma descricdo de um programa de televisdo nédo
deve replicar esse show. Deve, obviamente, servir apenas para aprofundar a analise®3,
(BUTLER, 2010, p. 11). Deste modo, primeiro o analista realiza uma descricdo do texto
televisivo a partir de uma série de imagens narradas para depois propor a funcéo de partes dessa
descricdo na trama. Ele vai observar o funcionamento dos padrdes estilisticos e como eles
operam entre si, no caso deste texto, havera comparacdo entre os estilos observados nos
diferentes objetos. Uma obra importante sobre os estudos em estilo televisual no Brasil é a
organizada pela professora Simone Maria Rocha (2016), Estilo televisivo e sua pertinéncia para
a TV como prética cultural, em que os autores se baseiam na metodologia de Butler (2010) para
refletir sobre programas brasileiros, tanto ficcionais como informativos, a exemplo dos
telejornais, tendo no horizonte uma influente vertente cultural. Resumindo, irei trabalhar com
as concepcdes de encenacdo audiovisual para observar as fungbes dos padrdes estilisticos
presentes nos dois objetos.

Para compreensdo da composicdo cénica, pretendo abordar os figurinos, maquiagens,
cores, iluminagOes, cenarios e comportamentos dos personagens nas obras, principalmente
quando representam os programas infantis. Nos textos sobre cinema, e o proprio Bordwell
(2008) afirma isto, 0 termo mise-en-scéne, na perspectiva cinematografica, é polivalente. Pensa-
la em um ambito ficcional pode envolver ainda mais elementos, visto que, em traducéo, o termo

aponta para tudo que estd em cena, entretanto, para o que estou propondo aqui, observar

52 Original em inglés. Tradugdo da autora: [...] all television texts contain style. Style in their texture, their surface,
the web holds together their signifiers and through which their signifieds are communicated.

53 Original em inglés. Tradugdo da autora: A description of a television show should not replicate that show. It
should, obviously enough, only serve to further the analysis.
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operacionalizagdes de nostalgias nos objetos empiricos, trabalhar com os elementos ja citados
(figurinos, maquiagem, entre outros) parece suficiente. Para Bordwell (2008, p. 29), a mise-en-
scene cinematogréafica costuma passar despercebida da atencdo dos espectadores, que se detém
sob 0 humor, a emogdo, o rosto dos atores, etc., sendo assim “somos afetados, mas nao
percebemos” a mise-en-scene, € como uma arte imperceptivel. Talvez o seja, talvez esteja
presente para criar camadas simbdlicas para entender o objetivo do texto. Bordwell também

propoe:

Os defensores da estética da mise-en-scéne raramente distinguem seus Varios
aspectos, [...]. Para mim, o essencial sentido técnico do termo denota cenario,
iluminacdo, figurino, maquiagem e atuacdo dos atores dentro do quadro. Alguns
criticos incluiriam o movimento de cdmera como um elemento da mise-en-scéne, mas
prefiro deixd-lo como uma variavel independente. A movimentacdo da cadmera diz
respeito a cinematografia, ndo constituindo uma caracteristica do que é filmado.
(BORDWELL, 2008, p. 36)

A partir desta perspectiva de Bordwell, prefiro utilizar o termo mise-en-scéne cinematografica,
por entender que em algum momento os elementos de encenacdo citados e a planificacao se
entrecruzam, contudo, os elementos cénicos ou, a composi¢do cénica, mencionada por
Bordwell se faz relevante na futura analise.

Cada um dos elementos cénicos possui funcdo importante para compreensdo da
representacdo do universo infantil televisivo na década de 1980. O figurino e a maquiagem, por
exemplos, produzem subjetividade, comunicam simbolicamente sobre o perfil do personagem,
sua classe social, acentuacéo de personalidade, enfim, caracteriza-o, mesmo sendo uma camada
superficial, é a representacdo arquetipica do personagem, carrega caracteristicas sociais e
culturais. Segundo Cortinhas (2010, p. 17), “o figurino materializa o personagem e privilegia a
sua silhueta em todas as suas proporc¢des. O corpo do ator é transformado em imagem, lugar
originario do sensivel. Toda a imagem produz efeitos para quem as recebe e também para quem
a produz”. As cores e a iluminagdo também corroboram na construgéo de sentido da cena.
Martin (1993) observa que a iluminacdo é uma forca motriz para expressar climas, perceba,
uma cena cantada por um casal ao ar-livre em uma comédia romantica é diferente do filme em
preto e branco com baixa iluminagdo como no cinema noir. Neste caso, 0 cenario também tem
valor, uma cena em ambiente aberto tem uma perspectiva diferente de um lugar fechado, como
os estudios de televisdo, e ndo € apenas por causa do efeito das cores e da iluminagdo. A
“aparéncia” do produto audiovisual, 0 que € apresentado visualmente, provoca sentimentos,

sensaces e sentidos.
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Nesta categoria analitica, usarei como exemplificacdo, sequéncias de planos, a fim de
representar as cenas, Vvisto que ndo vou expor todos os planos. A definicdo usual de um plano
corresponde a uma porcao de filme inclusa entre outras duas, ou, um plano é o que esta entre
duas mudancas de planos (AUMONT; MARIE, 2004). Quando se propde um plano
cinematogréafico, também se acomete sentido as sequéncias (séries de planos), que envolve
movimento e duragdo. Segundo Aumont et. al. (2012, p. 39), “a nog¢@o muito difundida de plano
abrange todo esse conjunto de parametros: dimensdes, quadro, ponto de vista, mas também
movimento, durac¢do, ritmo, relagdo com outras imagens”. N&o é objetivo aqui utilizar o método
de andlise filmica plano a plano, mas quando necessario utilizarei a pausa na imagem, ou
fotograma, para elucidar a cena, mesmo sabendo que a cristalizagdo momentanea de uma obra
audiovisual ¢é prejudicial a sua analise em interim porque suprime o audio e 0 movimento,
entretanto, na pesquisa académica escrita, essa forma recorrente de analise é uma das mais

efetivas, € a citacdo de maior proximidade da obra que posso usar neste texto.
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5 ANALISE: SAMANTHA! E VERAO 90

Samantha! é uma producdo Netflix em parceria com a produtora brasileira Los Bragas,
dirigida e roteirizada por uma equipe de brasileiros, Felipe Braga como showrunner, direcdo de
Luis Pinheiro, Felipe Braga e Julia Jord&o e roteiro de Roberto Vitorino, Patricia Corso, Rafael
Lessa e Filipe Valerim. A ficcdo possui duas temporadas, a primeira veiculada em 2018 e a
segunda em 2019, cada uma com sete episddios entre 24 e 37 minutos cada. Vou me deter aqui
na analise dos pontos nodais da primeira temporada por questdo de espaco e tempo desta
dissertacdo e por acreditar que este recorte seja necessario para alcance do objetivo final. Sobre
os modos de producdo, Samantha! tem um corpo de profissionais brasileiros por tras das
cameras. Em entrevista ao podcast Primeiro Tratamento®, a roteirista Patricia Corso falou sobre
a producdo da série®. Patricia comenta que a primeira temporada possuiu seis meses de sala de
roteiro e nas gravaces, dois roteiristas ficaram no set, algo atipico no meio televisivo. Ao ser
questionada sobre como é produzir para Netflix, ela comenta da quantidade de tratamentos que
0 roteiro recebe, cerca de cinco a seis, existindo profissionais qualificados para avaliar cada
movimento do roteiro, o que na televisdo aberta, principalmente em uma novela, ndo ocorre
com tanto cuidado, visto que é um programa diério, imediato. Em contrapartida, a telenovela
tem a vantagem de ser produzida aos poucos e ir recebendo o feedback do publico ao longo do
percurso, dando autonomia aos diretores para modificar o que for necessario, a série de
streaming € langada em um mesmo dia, o feedback vem por temporada. Em relacdo a
distribuicdo, como todo produto que leva o selo de Original Netflix, fica a cargo da prépria rede
de streaming, entéo a série pode ser encontrada em seu site oficial®®. O show em camera nica
é considerado uma sitcom (comédia de situacdo) pelo site da Netflix, entretanto, mesmo que
possua um conflito central a cada episodio, o arco longo persiste durante uma temporada, com
ganchos ao final de cada episodio.

A primeira temporada se assemelha estruturalmente a um longo filme com
arquitrama/design classico (MCKEE, 2006) ou os trés atos de Field (2001), apenas com a
mudanca do final, pois a primeira temporada possui cliffhanger para a segunda. Os beats estdo
presentes em cada episodio dando ritmo a historia e conectando cenas, em Verdo 90 os beats

possuem uma funcdo maior de recapitulacdo, pela prépria estrutura da telenovela e o fato dela

% Podcast brasileiro de entrevistas com roteiristas criado por Bruno Bloch e Filippo Cordeiro.

5 Disponivel em: <https://www.primeirotratamento.com.br/2017/11/07/primeiro-tratamento-patricia-corso-
ep2/>. Acesso em: 28 out. 2020.

%6 Disponivel em: <https://www.netflix.com/br/title/80173174>. Acesso em: 23 out. 2020.
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ter sido pensada para um puablico disperso, que assiste televisdo muitas vezes ligado a um
aparelho na sala ou cozinha por enquanto que realiza outras atividades. A ficcdo seriada possuli
nove personagens recorrentes: Samantha, a protagonista (interpretada por Emanuelle Araudjo e
quando crianca por Duda Gongalves); Doddi, esposo de Samantha e famoso ex-jogador de
futebol (interpretado por Douglas Silva); Cindy e Brandon, filhos de Samantha e Dodoéi
(interpretados por Sabrina Nonato e Caud Gongalves); Marcinho, agente de Samantha
(interpretado por Daniel Furlan); Zé Cigarrinho, um homem na faixa dos 60 anos, mascote da
Turminha Plimplom e melhor amigo de Samantha (interpretado por Ary Franga); Alfonso, ou
Bolota, como Samantha apelidou na infancia, integrante da Turminha Plimplom (interpretado
por Mauricio Xavier e Sidney Alexandre)®’; Tico, o terceiro integrante da Turminha Plimplom
(interpretado por Rodrigo Pandolfo e Enzo Oviedo); e a Menina Cogumelo, ou Liliane,
personagem que tem a voz por tras da gravacdo oficial da musica Abraco Infinito e era
considerada a quarta Plimplom, até Samantha intervir por medo que tomasse seu lugar
(interpretada por Alessandra Negrini e Fernanda Matias). O arco narrativo da personagem na
temporada, em uma questdo macro (NEWMAN, 2006), corresponde a Samantha procurando
atingir seu objetivo tangivel: voltar a ter fama nos anos 2010 como tinha na década de 1980,
com isto atingido ela se sentira completa, plena, para ela o glamour da televisdo que foi vivido
na infancia é o significado de felicidade. Samantha quer ser reconhecida, mas apesar de
aparentar, ndo € uma personagem fatil, ¢ uma boa mée, preocupada com seus filhos, quer ser
vista, mas também quer fazer disto algo bom, deseja transmitir uma mensagem de paz. Como
espectadores, sabemos que atingir a fama ndo a trara felicidade, ndo pelo ato da fama em si. E
em um beat do Gltimo episddio, a personagem cai em si e percebe isto, mas como toda boa
personagem de comédia de situacdo, a transformacdo ndo é grande, logo, volta a querer ser
famosa, mas por outros meios, de uma forma que a mensagem transmitida a seus fas seja
positiva. Irei por partes, apresentarei o enredo basico de cada episddio da primeira temporada.
Todas as referéncias feitas a Samantha! serdo da primeira temporada, por isso néo colocarei a
temporada nas citages. Nas citagdes sobre o tempo em que as falas dos personagens sdao
anunciadas, uso os apostrofos para indicar minutos () e segundos (*’).

O primeiro episédio comegca com 0 ano 1985 por extenso estampado em vermelho na
tela, um longo corredor com cores marcantes, fantasias brilhantes e Samantha (ainda crianca),
em primeiro plano, dentro de seu camarim, com a figurinista por tras testando novas tiaras,

porque Samantha ndo sabe onde a sua se encontra. A protagonista é exigente e estd atrasada

57 Vou dar preferéncia a usar o nome Bolota durante o texto, pois foi assim que ele ficou conhecida na televisio.
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para o programa, Turminha Plimplom, mas parece ndo se importar, pois 0 programa, como ela
diz “s6 comega quando eu chegar” (Samanthal, Episodio 01, 0°49°’). Samantha anda pelo
estudio chateada procurando a tiara e se depara com adultos que a importunam ao chama-la de
“Samonstra”. No backstage: insultos, palavras torpes, pessoas namorando, e itens que
rememoram a televisao brasileira na década de 1980, como um cheque gigante oferecido pds-
sorteio ou concurso de talentos e um Volkswagen Beetle embrulhado para presente. Samantha
encontra a tiara com Bolota e sai furiosa. O clima é hostil e seu Unico amigo naquele lugar é Zé
Cigarrinho, a mascote do programa. Ele tenta acalmé-la dizendo que ela é a crianga mais amada
do Brasil. Todos se organizam na posi¢do do palco, estdo claramente chateados, mas a diretora
ordena um sorriso, e, naquele momento, quando as luzes acendem, seus rostos se transformam,
parecem ser pessoas felizes e satisfeitas, o espetaculo estd no ar e Samantha dubla a célebre
frase da Turminha Plimplom “o importante é ndo deixar de acreditar” (Samantha!, Episddio 01,
3°03””). A Turminha Plimplom canta Abraco Infinito, mdsica que conta a conta a histéria de
uma conversa com um alienigena, que expde sobre uma mensagem positiva de que o0 espaco é
um lugar bom e a Turminha Plimplom é fruto de sentimentos agradaveis. No palco do programa
de auditdrio: algumas criancas, mulheres de mai6 dancando (algumas em simulag@es de jaulas,
em uma delas 0 zoom da camera visa a exposi¢ao de seu corpo como objeto de desejo), Zé
Cigarrinho e os trés integrantes do trio musical. De repente, saltamos para 2018 e Samantha
adulta esta cantando e dancando a mesma can¢do em um decadente bar com apenas uma fa.

Esse é o tom da série.
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Figura 08 — Sequéncia de planos da primeira cena de Samantha! (Netflix, 2018-2020)

Fonte: Samantha! (Netflix, 2018-2019)

No primeiro episodio acontece a exposi¢cdo do arco da temporada. Marcinho avisa a
Samantha que ndo sera mais seu agente, o show no restaurante & um fracasso, ela € abordada
por uma mulher chamada Symantha que parece ter a mesma idade e seu nome é uma
homenagem ao da protagonista (a mée era fa da Turminha Plimplom), enfim, o fim da carreira
se aproxima. Ao chegar perto de casa, no carro com Cindy e Brandon, os trés observam muitas
pessoas na rua gritando eufdricas. Ao entrarem em casa estd Dodoi, que acabou de sair do
presidio. As luzes da casa estdo apagadas, pois Doddi tenta fugir dos holofotes. Samantha ainda
sente raiva de Dodoi por tudo que ele fez a ela, mas ele tenta reconciliagdo. Doddi acredita que
Samantha assinou o divoércio e os dois ndo estdo mais casados judicialmente, s6 que ela nunca
assinou. Samantha vé uma oportunidade de estar a frente das cameras e sai de casa para avisar
que Doddi ndo vai aparecer, quando ela comeca a conversar com os reporteres e o publico os
conquista e suas feicdes se alegram ao ouvir as pessoas gritarem em coro seu nome. Ela volta
para casa, permite que Doddi passe a noite |4, entra no quarto e lembra de situag6es vividas no
show infantil, rememora Z¢ Cigarrinho falando “as pessoas em casa precisam de vocé, é pra
Samantha que ela olham quando o céu parece entristecer” (Samanthal, Episodio 01, 14°22”"),
e sente que vai ser importante de novo. Aqui temos um plot point (FIELD, 2001), Marcinho
volta a procurar Samantha, avisa que Dodoi e ela juntos podem gerar renda, pois segundo o

empresario, “casal vende”. Por enquanto que Dodoi cuida das criancas, ela € chamada para uma
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entrevista e depois um novo show, em que Zé Cigarrinho vai, mas falece antes de entrar em
palco. Samantha ndo realiza o show sem o amigo. No veldrio, Samantha chora. Ao sair,
Marcinho fala sobre a proposta de comercial da Cerveja Canoa para que ela e Dodéi facam
como casal, este é 0 gancho para o segundo episddio. Ou seja, existe aqui uma exposic¢ao sobre
como a série vai abordar os anos 1980, com satira e romantismo, uma decadéncia inicial na
carreira da protagonista e um ponto de virada com a chegada de Dodo6i que a faz perceber uma
brecha para chegar ao estrelato novamente, e ela aproveita. Agora sem Zé Cigarrinho ao seu
lado, Samantha seguira o sonho, usando Doddi como uma ponte para conquistar a fama.

No segundo episddio, os conflitos familiares se intensificam, como em um bom drama
burgués, e os arcos de Cindy e Brandon comecam a se desenvolver. Cindy é uma adolescente
inteligente, ndo se importa muito com a aparéncia, possui ideologias de vida muito fortes,
principalmente as ligadas ao feminismo e veganismo, mas nido segue o padrdo “rebelde”, é
gentil em defender o que acredita; ja Brandon é parecido com a mée, € uma crianga que acabou
de escrever sua biografia, conhece sobre estrelas do mundo pop e quer ser famoso. Ainda no
Episodio 02, Samantha e Dodoi gravam o comercial da Cerveja Canoa juntos, Samantha precisa
lidar com o fato de ter envelhecido e ser vista como uma “patroa”® e utiliza as premissas do
movimento feminista proclamadas por Cindy para dizer ao diretor do comercial que a “patroa”,
nesta nova geracao, deveria estar no lugar da “gostosa” e com seu jeito influente e esperto de
ser, faz a modelo que seria a “gostosa” do comercial se demitir. Atua ao lado de Dodéi e chama
mais atencdo que ele na propaganda. O episodio acaba com uma mulher do estidio vendo
Samantha gravar a publicidade e a chamando para participar como jurada de um show de
Talentos.

No Episodio 03 Samantha participa como jurada do show Enjaulados Kids, uma satira
aos programas de talentos musicais infantis, como The Voice Kids Brasil (Rede Globo, 2016-
Presente). Samantha percebe que quando é gentil com as criancas é vaiada pela plateia, sendo
assim, tenta mudar sua posicao, se torna insensivel como jurada. Sé que, acaba sendo impiedosa
com uma cantora mirim amada pela plateia, este é o centro do conflito do episddio. Dodéi, com
a ajuda de Brandon, tenta voltar a velha forma fisica para jogar futebol novamente, e Cindy
resolve se apresentar no show de talentos como uma forma de protesto. O climax do episddio
se da quando Samantha precisa escolher quem é a melhor candidata: a cantora que ela disse ndo
gostar e o publico a vaiou, sob qual agora ela precisa demonstrar apoio para conseguir afei¢éo

do publico, ou sua filha. O desenlace é feito com Samantha subindo ao palco para cantar com

%8 Patroa e gostosa sio as diferenciacGes de tipos feitas pelos proprios personagens da série.
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as duas adolescentes. Samantha e Cindy séo expulsas do programa. Em casa, Cindy e Brandon
ligam o karaoké por enquanto que Samantha conversa com Doddi, que esta triste porque ndo
tem esperancas de voltar a ser jogador de futebol, a protagonista diz: “Dodoi, quando o0 mundo
quer te botar pra baixo, o que vocé deve fazer? Segue por cima” (Samantha!, Episddio 03,
25°29’), ele fala que ela sempre escapa das situagdes e Samantha responde: “Escapo. Vou pra
Paris”, esse € 0 primeiro gancho para o proximo episodio. O segundo gancho é a aparicao de
uma jovem chamada Laila, influenciadora no Instagram (profissdo também conhecida como
digital influencer), dizendo que no video desta semana estara “sem filtros”, mostrando sua
intimidade de maneira sincera.

No Episddio 04, Samantha finge estar em Paris pelas redes sociais, Doddi vai a uma
festa para conseguir contatos e acaba namorando com a jovem Laila e a leva para casa. A
protagonista se sente acuada pela presenca de Laila, uma mulher mais nova e famosa na
internet, que até os filhos seguem nas redes sociais digitais. Samantha rememora seus
momentos de fama e conta para Laila sobre a época de estrelato na tevé. O episodio faz uma
ponte entre a fama na televisdo e a fama através das redes digitais. No gancho, um homem
desconhecido vé Samantha pelas redes digitais e diz “Encontrei a nossa morena misteriosa”
(Samanthal!, Episodio 04, 25°51°").

No Episodio 05, Flavio Janior, o homem desconhecido do episédio passado, pede
Samantha em casamento em seu reality show Vivendo e Amando com Flavio Junior, e ela
aceita. O programa visa mostrar a vida intima de pessoas, uma satira a shows como A Fazenda
(Rede Record, 2009-Presente) e Big Brother Brasil (Rede Globo, 2002-Presente). No episddio,
Samantha e Flavio vao preparar o casamento, o oitavo de Flavio. Dodéi e Samantha ficam
juntos e Flavio Junior descobre, acabando o programa. Tudo isso vai ao ar no reality show.
Dodoi descobre que Samantha nunca assinou o divorcio. O gancho acontece com uma
desconhecida olhando postagens referentes a Samantha em um tablet.

No Episodio 06, Samantha relembra as cinzas de Zé Cigarrinho, a familia pede que ela
jogue fora, mas ela mostra um video que Zé gostaria que as cinzas fossem jogadas no local em
que os Plimplons fizeram o primeiro show, e todos deveriam ir reunidos. Samantha vai atras de
Bolota e Tico e percebe o qudo problematicos eles estdo, todos afirmam estar assim por conta
dela e suas exigéncias na infancia. Paralelamente, Marcinho esta no escritério esperando uma
empresaria (a do ultimo gancho). Ao final, depois de um forte movimento nostalgico por parte
dos trés Plimplons em relacdo a infancia, eles conseguem jogar fora as cinzas do Zé Cigarrinho.
A nostalgia evocada pelos trés ao recordarem do programa infantil que fizeram juntos os deram

forgas para seguir em frente, mesmo que continuassem problematicos. Marcinho diz que a
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empresaria esta chegando e pede para Samantha ir para o escritério. Samantha diz que tem uma
proposta para a empresaria, este € gancho para o Gltimo episddio da temporada.

No Episodio 07, Samantha, Bolota e Tico fazem um remake da Turminha Plimplom na
televisdo aberta. Uma personagem, que seria a quarta Plimplom, Liliane, quem gravou a musica
Abraco Infinito, é convidada por Marcinho e fala que esta “6tima”, tentou suicidio, nunca pegou
sol, e por isto, precisa agradecer a Samantha. Ou seja, mais uma personagem problematica do
programa infantil que culpa a protagonista. Entre memorias e representacdes do presente, a
trama faz satiras sobre a televisdo aberta brasileira na década de 1980 e nos anos
contemporaneos, pois apesar de muitas situacOes terem mudado, algumas permanecem;
segundo Marcinho: casal vende, programa s vai ao ar com patrocinio, sangue, briga de familia,
audiéncia é mais importante que uma “mensagem de amor”, etc. O climax da temporada ocorre
guando Samantha percebe que aguele programa ndo vai realizar sua vontade de ficar famosa
pela transmissdo de uma boa mensagem, seu microfone cai da mao, ela comeca a tirar a
maquiagem e diz que estd na hora de crescer. No desenlace, a personagem rasga o papel do
divorcio e beija Doddi. No gancho para segunda temporada, ao ouvir as pessoas ao lado de fora
de sua casa aclamando seu nome apo6s a desisténcia dos Plimplons em tevé aberta, Samantha
decide que ainda tem algo bom para mostrar ao mundo e cogita carreira politica. Este é o enredo
basico da temporada. Cada episddio possui um arco préprio delimitado e um arco longo,
principalmente em torno do will-they-won 'z-they entre Samantha e Dodoi, ou se eles vao ou ndo
ficar juntos ao final da histdria, comuns em séries de comédia (SEABRA, 2016), sem mencionar
a questdo das nostalgias em torno dos programas infantis da década de 1980 e as satiras a
televis&o brasileira, claro.

Verdo 90 é uma telenovela veiculada pela Rede Globo entre janeiro e julho de 2019, a
93? obra do “horario das sete”, e se encontra disponivel na plataforma de streaming do canal, a
GloboPlay®®, ou seja, a ficcdo foi construida para uma recepcdo massiva pela rede de tevé de
maior audiéncia no pais, até porque a trama age nostalgicamente sobre trés décadas no tempo
diegético - 1970,1980, 1990, e ainda aponta para o que acontecera nos anos 2000, abarcando
uma construcdo simbdlica maior da televisdo, mixando elementos de varias décadas, abrindo o
leque de reconhecimentos pelo pablico, e agora se encontra armazenada em uma plataforma
para assinantes de um servico da prépria emissora - este é o circuito da obra. A comédia
dramatica segue o formato estilistico em multicimera e cada capitulo possui 50 minutos de

duracdo. A criacdo da obra é de lIzabel de Oliveira e Paula Amaral, direcdo geral de Jorge

%9 Disponivel em: <https://globoplay.globo.com/verao-90/t/FSMgBDH86g/>. Acesso em 27 out. 2020.
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Fernando e Marcelo Zambelli e colaboragdo de Daisy Chaves, Isabel Muniz, Jodo Brandao,
Luciane Reis, Ana Paula Guimardes, Diego Morais e Bia Coelho, sendo assim, toda a producao
e roteiro esta a cargo de brasileiros, pessoas que possuem em seus repertérios culturais os
simbolismos da televisdo brasileira nas décadas de 1970, 1980, 1990 e 2000. Sobre questdes
cenogréficas e construcdo do ambiente diegético, percebe-se um esforco em reproduzir 0s
programas infantis da década de 1980, os eventos televisivos entre 1980 e 1990 - usando,
inclusive, arquivos de outros programas da propria Rede Globo, e a cidade do Rio de Janeiro
com bares e boates da época, exemplos: a Galeria Alaska e a boate Dr. Smith, além de orelhdes,
carros, placas e pessoas com figurinos que simulem a década de 1990. Verdo 90 comegou a ser
planejada por 1zabel de Oliveira e Paula Amaral no segundo semestre de 2015 e foi aprovada
como projeto pela Rede Globo no primeiro semestre de 2016. Inicialmente a novela se chamaria
Anos Incriveis, mas como o titulo Anos Incriveis foi a tradugdo brasileira da série estadunidense
The Wonder Years (ABC, 1988-1993) o nome foi alterado para Verdo 90 Graus, e, por fim,
encurtado para Verao 90. Isto configura os modos de producéo da obra.

Como é de se esperar, a matriz no folhetim faz da novela um produto mais serial que
procedural, em que a progressdo de arco longo € mais importante do que a capitular, sendo
dificil estabelecer uma sequéncia aristotélica em cada capitulo. Por causa da estrutura
teleoldgica do objeto, é melhor expor o arco da temporada (NEWMAN, 2006), ou seja, 0 arco
da telenovela inteira, e abordar pontos nodais (PUCCI, 2014) na analise. O show possui mais
personagens recorrentes que Samanthal, devido ao proprio tamanho da obra, vou abordar os
personagens que giram em torno dos conflitos da protagonista. Manuela Renata de Andrade,
também chamada de Manu e Manuzita (interpretada por Isabelle Drummond e Melissa
Nobrega)®® é a protagonista, ela estrutura o enredo. Formando com ela o triangulo amoroso
comum em comédias romanticas estdo os irmaos Guerreiro, Jodo (interpretado por Rafael Vitti
e Jodo Bravo) e Jer6bnimo (interpretado por Jesuita Barbosa e Diogo Caruso). Manuzita é
apaixonada por Jodo e ele por ela, Jerbnimo também gosta da protagonista, mas ndo €
correspondido. A mée de Manuzita é Lidiane Andrade (interpretada por Claudia Raia), ou Lidi
Pantera como foi conhecida na época da pornochanchada, e a méde dos irmédos Guerreiro €
Janaina Guerreiro (interpretada por Dira Paes). Por fim, Jofre Araujo (Luiz Henrique Nogueira)
é 0 personagem que interpreta a mascote Jofre Cachorrdo no programa infantil.

A ficcdo comeca em 1981 com os irmdos Guerreiro em Armacao do Sul (Santa Catarina)

se acomodando em frente a televisdo para assistir o programa de comemorac¢do de um ano do

60 \/ou dar preferéncia a usar o nome Manuzita durante o texto, pois foi assim que ela ficou conhecida na televisio.
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Patotinha Magica, eles estdo ansiosos para ver Manuzita na tela por enquanto que passa 0
desenho animado do Batman. Ao mesmo tempo, no Rio de Janeiro, Manuzita esta em studio
atrasada para entrar em palco pois Lidiane ndo acredita que aquela maquiagem esta satisfatoria
na filha, quando o diretor pede que Lidiane se apresse ela responde algo parecido com o que
Samantha diz no inicio do show: “sem Manuzita ndo tem programa”. Manuzita esta com nove
anos, € uma estrela mirim no campo musical e televisivo, apresenta o Patotinha Magica e é
uma menina amada pelo povo brasileiro. A mausica inicial do programa tem uma letra que
menciona que aquele espaco do Patotinha, o programa de auditdrio, € um lugar de diverséo,
seguro, onde tudo é possivel. Do outro lado da tevé, os irmdos Guerreiro dancam, cantam e

fazem ar de apaixonados pela estrela mirim.

Figura 09 — Sequéncia de planos da primeira cena de Verdo 90 (Rede Globo, 2019)

Fonte: Verdo 90 (Rede Globo, 2019)

Durante o primeiro episodio acontece uma queda de audiéncia no Patotinha Magica e a equipe
de producdo fala sobre um possivel cancelamento para Lidiane. Revoltada, a ex-atriz
estratagema que durante a apresentacio do Cassino do Chacrinha (Rede Globo, 1982-1988)%!,

Manuzita, que é convidada, fard o aniincio de um concurso para uma crianga protagonizar o

61 Programa de auditorio com atragGes musicais e show de calouros apresentado nas tardes de sabado por Abelardo
“Chacrinha” Barbosa. No ultimo ano de programa o apresentador precisou se afastar devido a saide e foi
substituido por Jodo Kléber.
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Patotinha ao seu lado, levando as criangas do Brasil a loucura e impedindo a possibilidade de
um cancelamento. O momento da apresentacdo do Cassino do Chacrinha rememora varias
cenas da televisédo brasileira, inclusive cenas préprias da Rede Globo, como a abertura oficial
do programa e um take da Censura Federal concedida ao Cassino na época. Aqui existe um
equivoco em relacdo ao tempo, pois o Cassino estreou em 1982 e 0 ano diegético em que a
novela esta é 1981, acredito e mais a frente exponho isso, que Verdo 90 nédo esta tdo aficionada
a corresponder com precisdo aos momentos historicos, suas instrumentalizaces nostalgicas séo
mais genéricas a fim de alcangar um publico massivo através de simbolismos do final do século

passado.

Figura 10 — Censura Federal concedida ao programa Cassino do Chacrinha (Rede Globo, 1982-1988)

Fonte: Verdo 90 (Rede Globo, 2019)

Em casa Janaina vibra com a apresentacdo do cantor Fabio Junior no programa, o que de fato
aconteceu na década, as imagens sao as mesmas. Os irmédos Guerreiro fogem de Armacao do
Sul para fazer parte do concurso, pois Janaina ndo permite que eles possam participar. A ideia
parte de Jerdbnimo, que sonha em sair de Armagéo do Sul. Jerénimo é um filho rebelde, diferente
de Jodo, isto é melhor trabalhado durante toda a novela, as duas caracteristicas contrastantes
dos irmaos sao aprofundadas em seus arcos. Ao chegar no Rio de Janeiro, Jerdbnimo é aprovado
pela produgdo do programa, por enquanto que Manuzita conhece Jo&o e insiste que ele seja seu

acompanhante na jornada, por conseguinte, os dois sdo escalados para participar. Janaina chega
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preocupada com os filhos no studio do Rio de Janeiro e diz que eles ndo vao fazer parte deste
projeto, gerando embate de imediato com Lidiane (embate este que ird perdurar a novela
inteira), mas é convencida a mudar de ideia apds uma conversa com Jofre Cachorrdo que avisa
que este momento pode render investimentos financeiros na educagéo das criangas, o que ela
ndo pode pagar neste momento, e, como deseja que os filhos tenham o melhor na educacéo,
aceita a proposta. Entre as agendas de shows e banhos de mar entre Jodo e Manuzita, Jodo fica
com febre e Janaina o proibe fazer o concerto de natal, deixando Lidiane furiosa. Quando
Janaina sai de casa, Jer6nimo liga para Lidiane e pede que os busquem em casa, assim, contra
vontade da mée, Jodo faz o show doente e desmaia no palco. E carregado direto para o hospital
e o Patotinha Magica fica conhecido como um grupo em que 0s produtores exigem muito das
criancas, levando ao final do trio musical e o programa televisivo. Apds Jodo se recuperar,
conversa com Manuzita e entrega a ela um colar especial, os dois sdo separados pelas maes. A
obra faz uma transicdo com cenas da década de 1980, tanto do cenario mundial quanto do
nacional, menciona o Diretas Ja, aumento da inflacdo, vitéria de Ayrton Senna na Férmula 01,
etc., tudo ao som de Brasil na voz de Cazuza.

Em 1990, Jodo cursa jornalismo e é radialista no Rio de Janeiro, Jerénimo esta envolvido
com falsificacdo de documentos em Armacao do Sul e Manuzita continua na carreira de atriz,
porém, agora, sem muito sucesso, tentando fazer papéis de figurantes em algumas telenovelas.
Ela ndo parece uma boa atriz, fica nervosa perante as cdmeras ou ri das situacdes apresentadas,
sua mde continua tentando mandar na jovem como empresaria, fazendo escandalos nos
programas que ndo a aceitam como atriz. Manuzita é convidada para um papel em um filme
que esté sendo gravado em Armagcéo do Sul e no caminho para cidade encontra Jodo, que esta
indo visitar sua mée. Os dois comecam a namorar e este € o plot ploint para a novela seguir.
Outras muitas tramas estéo ladeadas a esta, nucleos paralelos que recebem destaque ao decorrer
dos capitulos, exemplos: o0 ex-ator e agora diretor de cinema que contracenou com Lidiane nos
filmes de pornochanchada e agora vai contratar Manuzita para participar de um filme é 0 mesmo
homem que se apaixona por Janaina, ou a trama que envolve o conglomerado de herdeiros que
vao gerir a PopTV (representacdo da MTV no Brasil), nova emissora brasileira que aborda
musica e cultura pop na programac¢do. Em 1990 Manuzita estd como atriz esquecida por parte
da populagdo brasileira, poucos lembram de sua participacdo no show Patotinha Méagica e agora
ela precisa driblar o carater ambicioso, desaforado e extremamente protetor da mae e empresaria
para voltar s telas. E o que fara nos capitulos da telenovela, este é seu objetivo tangivel, e
mesmo ndo sendo a melhor no que faz ndo desiste de tentar ser famosa e reconhecida. Com a

ajuda de Jodo, Manuzita consegue um programa na PopTV e segue buscando seu estrelato de
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volta. Em meio tempo, muitas reviravoltas e historias ladeadas, com trai¢cdes, perddes,
casamentos e contratos televisivos ocorrem. As tramas fazem parte da estrutura classica
folhetinesca. No penultimo capitulo, Jerdbnimo, em um movimento de instrumentalizacéo
nostalgica, escreve um roteiro para um filme sobre o Patotinha Mégica, e Jodo se apresenta
como diretor. Manuzita e Jodo se casam ao final da novela.

Sites de noticias chegaram a comparar as duas ficgdes seriadas®?, afinal, as duas possuem
trios musicais infantis (Turminha Plimplom e Patotinha Magica) formados por dois rapazes e
uma garota, sendo a menina a “lider” do grupo; as duas protagonistas foram estrelas de
programas infantis na década de 1980 e depois se encontram como subcelebridades, Manuzita
nos anos 1990 e Samantha nos anos 2010; os integrantes se reencontram em dado momento das

ficcdes; e, utilizam o artificio do humor nos didlogos e representacées.

5.1 CONSTRUCAO DAS PROTAGONISTAS

Nesta categoria vou abordar primeiro a perspectiva de construcdo de personagem de
Egri (2004) e McKee (2006), de uma maneira pragmatica, para depois trabalhar como as
personagens expdem essas caracteristicas na trama. Na concepcdao de Lajos Egri, a personagem
possui trés dimensdes: fisioldgica, socioldgica e psicoldgica. Fisiologicamente, Samantha é
uma mulher na faixa dos quarenta anos, 1.65m de altura (apesar de ndo ser muito alta, ela
aparenta ser por causa do uso de sapatos de saltos), magra, pele morena, olhos castanhos,
postura ereta, sempre maquiada e vestida com roupas que demarcam o corpo; Manuzita possuli
um perfil fisiolégico parecido, € uma mulher com 1,67m de altura, magra, branca, olhos
castanhos, postura ereta, cabelo com mechas loiras, sempre maquiada, mas diferente de
Samantha, esta na faixa dos vinte anos, afinal, a novela se passa na década de 1990, e Samantha!
em 2018. Quando criangas, as duas protagonistas eram parecidas fisicamente, cabelos e olhos

castanhos, magras e no perfil midiatico: criancas charmosas.

62 Disponivel em: <https://tvefamosos.uol.com.br/blog/nilsonxavier/2019/01/03/tem-muito-de-samantha-e-
segundo-sol-na-nova-novela-das-7-verao-90/>; <http://telepadi.folha.uol.com.br/serie-da-netflix-e-novela-da-
globo-tem-protagonistas-de-perfil-identico/>; <https://natelinha.uol.com.br/novelas/2019/01/31/verao-90-x-
samantha-confira-semelhancas-e-diferencas-entre-as-duas-producoes-124283.php>. Acesso em: 28 out. 2020.
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Figura 11 — Em cima, Samantha crianga e adulta. Em baixo, Manuzita crianca e adulta

20

Fonte: Samantha! (Netflix, 2019-2020) e Ver&o 90 (Rede Globo, 2019)

Sociologicamente, Samantha é uma pessoa de classe media, atriz e apresentadora, em 2018 uma
subcelebridade, quando crianca: uma estrela da televisdo aberta. No trabalho, Samantha sempre
se mostrou competitiva, exigente, persistente e chamando a atencgéo para si, tanto crianga quanto
adulta. E 0rfa, foi deixada na sede da emissora quando crianca. Quando adulta, mora com os
filhos e depois com o esposo, € uma dedicada mae, amorosa e presente. Teve apenas um amigo
durante a vida: Zé Cigarrinho. JA Manuzita, em aspectos socioldgicos, também pertence a classe
média, € uma atriz, apresentadora, cantora e no inicio da trama tem a carreira no ostracismo.
Diferente de Samantha, quando crianca era gentil, educada, meiga e divertida no trabalho. Na
vida adulta, ainda com as mesmas caracteristicas, busca o estrelato de volta. Em Veréo 90, o
papel de mulher impetuosa que faz tudo para voltar as telas, no caso, para a filha voltar as telas,
é Lidiane, mae de Manuzita. Lidiane é exigente e as vezes ndo possui tato para lidar com
diretores da tevé, pois exige os melhores papéis para a filha e Manuzita ndo costuma
corresponder as expectativas dos diretores. Percebe-se sutilmente que a culpa de alguns traumas
da filha no meio televisivo ndo & do proprio meio, mas da mée da estrela mirim, que
impulsionou a carreira da filha. Ainda que Verao 90 aponte alguns elementos satiricos sobre 0s
programas infantis dos anos 1980, Samantha! observa bem mais, e na trama de Samantha!,

além da personagem, o préprio meio recebe a fama de ndo ser exatamente o que a televisao
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aberta da época propagava. Neste quesito, a Globo tenta reconstruir seu passado, celebrando a
propria emissora. Bem, a protagonista de Verdo 90 quer voltar ao estrelato, mas diferente de
Samantha, ndo é grossa com as pessoas por causa disso, leva 0 objetivo de maneira mais
tranquila. Samantha € uma pessoa dificil de conviver, gosta de ser o centro das atencdes e é
egoista, sendo conhecida pelos colegas de trabalho por ter uma personalidade complicada.
Talvez essa diferenca possa ser explicada ndo sé pela construcao da personagem, como também
pelo proprio tempo da telenovela, Manuzita ndo poderia passar 154 capitulos impetuosa pelo
sucesso a todo custo, seria cansativo para o publico. Manuzita sempre morou com Lidiane e é
a pessoa a quem possui mais afeto, além disso, tem uma boa relagdo com amigas e amigos do
convivio proximo e com Jodo, seu par romantico. No ambito psicolégico, Samantha possui
temperamento colérico, € comunicativa, enérgica, otimista, pratica, destemida, audaciosa,
irritadica, vaidosa, sarcastica, prepotente, e possui atitude militante perante a vida. Sobre sua
moralidade, é fiel aos filhos, ao casamento (mesmo que o esposo tenha passado dez anos no
presidio) e a Zé Cigarrinho, mas quando crianca chegou a prender uma crianga em um armario
por medo do publico gostar mais de sua colega de trabalho, entdo, quando se diz respeito ao
trabalho, se nédo tocar em sua familia ou em Zé Cigarrinho, ela ndo é uma pessoa eticamente
confidvel. Manuzita é moralmente devota as pretensfes da sociedade, obediente a mae e fiel ao
parceiro amoroso, ou seja, tem o ar classico na telenovela de ser uma heroina angelical
(PALLOTTINI, 2012, p. 59). A protagonista de Verao 90 possui temperamento sanguineo, é
otimista, extrovertida, contagia o ambiente, sociavel, espontanea, impulsiva, desatenta e, por
vezes, superficial. Acima da carreira, demonstra pulséo por estar bem, principalmente com
Jodo, entdo acaba perdendo sessdo de fotos para estar com ele por esquecimento, algo que
Samantha jamais fez, antes, leva os filhos para os trabalhos. Manuzita ndo é uma personagem
muito frustrada, a ponto disto pesar em suas atitudes, se entristece por ndo conseguir certos
papéis como atriz no inicio da trama, mas ndo se desaponta demais, leva a vida com
tranquilidade.

Mckee (2006), como expus anteriormente, propde que um personagem pode ter trés
niveis de conflitos: interno, de relacionamentos pessoais e conflitos extrapessoais. N&o
necessariamente todos os personagens apresentardo de maneira clara os trés niveis. Samantha
tem seus conflitos internos melhores trabalhados na segunda temporada, quando o espectador
descobre que ela € orfa e possui embates interiores por ndo conhecer seus pais, assim, mostra
seu desejo por ndo ser esquecida, resultando na pulsdo em querer ser superior a outros para nao
ser abandonada novamente, possui medo de se entregar e alguém lhe ferir. Na primeira

temporada, os conflitos mais abordados sdo os de relacionamentos pessoais, em &mbito familiar
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possui pequenos conflitos com os filhos, procura ser uma mée prestativa as criangas, ja com o
esposo os conflitos sdo maiores, por ele ter ficado toda a vida dos filhos na prisdo e quando ter
tido direito a um final de semana em liberdade, quando os filhos eram mais novos, ter dado
preferéncia a sair com os amigos, deixando Samantha de lado. O contexto profissional em
Samantha! tem o lado extrapessoal e pessoal, mais pessoal que extrapessoal, ela lida com um
publico amplo e isso € extrapessoal, mas ao mesmo tempo, os circulos de afetos que ela tem no
trabalho, mesmo que sejam afetos negativos, sdo de relacdes pessoais. Neste ambiente,
Samantha vive o problema de querer ser famosa, e lutar por isso a todo custo, mas também
desejar transmitir uma mensagem de paz, que nem sempre € o0 que a televisdo aberta deseja, por
isso, no ultimo episdédio da primeira temporada ela deixa o programa que estd sendo
apresentando, ndo aguenta o fato daquele show ser sobre brigas e desavencas, e ndo uma
“mensagem de amor”, como diz a propria personagem. Sobre Manuzita, os conflitos internos
ndo sdo muito explorados, isto estd conectado com aos aspectos dramaticos da propria soap
opera. Segundo McKee (2006), este tipo de estrutura, que combina drama doméstico e histéria
de amor, acomoda personagens que “[...] sofrem por ndo conseguir o que querem, mas como
sd0 ou boas pessoas ou mas, raramente encaram dilemas internos verdadeiros” (MCKEE, 2006,
p. 205). Manuzita ndo apresenta fluxos de consciéncia ou problemas profundos sobre sua
existéncia no mundo, os conflitos mais trabalhados sdo os pessoais. Possui dilemas com a mae
que é também empresaria da jovem, quando pequena foi uma estrela porque a mée estava
presente auxiliando em tudo, mas quando adulta, a mée atrapalha a filha na volta ao estrelato
pela sua exigéncia com os diretores de dispor papéis importantes para a protagonista. Algumas
vezes Manuzita busca separacdo da mde para conseguir trabalhar s6 e isto causa
desentendimentos, mas como as duas possuem uma ligacdo muito forte, empecilhos assim séo
superados para 0 bem da relacdo. A relacdo extrapessoal de Manuzita com o trabalho é muito
similar a de Samantha, sdo relacGes que se entrecruzam e acabam sendo mais pessoais que
extrapessoais. Manuzita quer voltar a ser famosa, mas ndo é uma boa atriz, ndo sabe dancar
direito, é desastrada e ri na frente das cAmeras quando fica nervosa. E um processo extenso de
muitas aulas e concentracgéo até conseguir algum papel de figurante, a carreira s6 decola quando
Jodo a ajuda secretamente a ser uma apresentadora, ele vé nos bastidores que o lado
descontraido de Manuzita pode ser bom para emissora e € na sinceridade na forma de agir que
ela ganha carisma do publico. Em suma, na vida adulta, as duas sdo midiaticamente atraentes e
de classe média, Samantha possui um conflito interno maior que Manuzita e é mais impetuosa
e colérica em relacdo a busca pela fama, por enquanto que Manuzita dirige esse sonho em sua

vida de maneira tranquila. Existe um momento na infancia, no primeiro capitulo, em que
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Manuzita expde a Jodo que ndo quer uma crianca para dividir o palco, e ele a diz que assim ela
pode ter com quem brincar, a protagonista responde que ndo costuma ter tempo de brincar, mas
quando vé a oportunidade surgir, personificada em Jodo, anseia em ter amigos ao seu lado para
estar na frente do show, sendo assim, em dado momento ela quer a atencéo para si, entretanto
muda de ideia quando percebe que a convivéncia com outras criangas pode ser melhor do que

estar sozinha. Na trama de Verdo 90:

- Jodo: Mas ndo quer um parceiro por que?

- Manuzita: E porque eu ja tenho o Cachorréo, pra qué que eu vou querer uma crianca
pra dividir o palco comigo?

- Jodo: Com uma crianga pode brincar mais.

- Manuzita: Nunca da tempo de brincar mesmo.

- Jodo: Com outra crianca o ensaio pode ser mais legal. Vocé ndo disse que néo te
deixam fazer nada? Se tivesse outro menino no programa, de repente iriam parar de
pegar no seu pé.

(Verédo 90, Capitulo 01, 21°38”)

Samantha ndo é assim, prefere que a atencdo se volte para ela, independente se tera tempo para
brincar ou ndo, pois ndo vivenciou afetos familiares, Zé Cigarrinho era a Unica pessoa em que
confiava, ele a dizia que ela era a criangca mais amada do Brasil e possuia carinho pela menina.
Na infancia, Samantha é impositiva e até egoista, tranca a Menina Cogumelo no armario, pois
em sua cabeca, por alguma hipotese, poderia tomar seu lugar, e diz: “Nao é nada pessoal, ta? E
que 0 meu lugar ¢ na televisao, e o seu, em qualquer outro lugar” (Samantha!, Temporada 01,
Episddio 02, 12°20°"), ao contrario disto, Manuzita é gentil e aberta a opinides. As duas
possuem dificuldades em lidar com o fracasso e o sucesso, em intensidades diferentes, e as
ficcbes conseguem trabalhar através dos gestos nostélgicos o0s anseios das protagonistas sobre
0 passado e o futuro.

Uma questdo interessante € o ostracismo que as duas protagonistas vivenciam, pois
foram famosas na década de 1980 como apresentadoras, mas hoje nao sao lembradas. Antes
eram necessarias, hoje sdo esquecidas. Os olhos de Samantha chegam a brilhar quando se fala
da televisdo. As duas possuem um olhar romantico para a época, mas, como propde Boym
(2001), uma das premissas do sentimento nostalgico é justamente a irreversibilidade temporal,
0 que faz as protagonistas ficarem confusas sobre como agir em relacdo ao futuro por ndo saber
lidar com o fato de terem sido abundantemente famosas e hoje estarem no ostracismo, elas
vivem o sentimento moderno de tentar a cada momento reafirmar sua dignidade no presente
criando um local em que possa se sentir em casa, mas como ndo conseguem, buscam a nostalgia
de reconstrucdo de um lar ideal em um passado pretensamente melhor, pretensamente porque

essa idealizagdo de que o passado é melhor é ilusoria, afinal, o objeto da nostalgia € utépico. A
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instrumentalizacdo das nostalgias com programas infantis nos produtos audiovisuais
contemporaneos é intrigante porque operacionaliza com a infancia das pessoas que hoje sdo
adultas, 0 momento de suas vidas em que podiam sentar em frente a televisdo sem se preocupar
com as responsabilidades de uma pessoa na maior idade. E ludibrio imaginar que os anos 1980
foram perfeitos, mas ha uma aura nostalgica em relagdo aqueles simbolos, por causa da vivéncia
daqueles tempos, como citei anteriormente e repito, “[...] a nostalgia parece ser um anseio por
um lugar, mas € o desejo por um tempo diferente - o tempo da nossa infancia, os ritmos mais
lentos dos nossos sonhos” (BOYM, 2001, p. 6, grifos da autora). Importante entender que 0s
espectadores de Samantha! e Verdo 90 ndo se sentirdo iguais se sentiam quando criangas ao
assistir as ficcdes, nem se assistissem 0 mesmo programa através do YouTube, por exemplo,
pois sdo pessoas diferentes, com mentalidades diferentes e outras experiéncias de vida, este é
um dos apontamentos de Castellano e Meimaridis (2017) ao analisarem o revival de Gilmore
Girls.

O gesto de Samantha e Manuzita pela infancia é de uma nostalgia romantizada do
passado, o sentimento de Samantha ainda é mais forte do que o de Manuzita, devido a prépria
construcdo da personagem. Em Samantha!, Zé Cigarrinho fala para protagonista: “As pessoas
de casa precisam de vocé, é pra Samantha que elas olham quando o céu parece entristecer”
(Samantha!, Episodio 01, 14°), assim Samantha entende que é uma pessoa necessaria para o
publico. No mesmo episddio, quando se esconde para que 0 programa demore a comecar, 0
produtor grita “Samantha, isso ndo é brincadeira, vocé vai destruir o Brasil!” (Samantha!,
Episddio 01, 13°30°’), e Samantha se sente empoderada. Quando cresce e é desprezada pelo

publico, Marcinho fala que ndo a quer mais como cliente, e eles discutem:

- Samantha: Eu sou um patrimdnio.

- Marcinho: Tombado, né, Samantha? Se vocé fosse mais nova, eu tentava te ajudar,
te colocava pelada numa revista, te casava com um veado da televisdo, mas... Quer
um conselho de pai? Aceita |4 o convite para o pornd, enquanto da tempo né...

- Samantha: Vocé olha bem pra minha cara, viu, Marcinho. Vocé vai me ver na
televisdo. Sabe o que vai acontecer? Vocé vai rastejar me pedindo pra voltar.
(Samantha!, Episodio 01, 05°42”’, grifos da autora)

Samantha, mesmo nesse momento da vida, ndo desiste de tentar, e fala com orgulho que voltara
a ser uma estrela, que vai voltar para tevé. Percebe-se uma personagem que saiu do pico da
fama e chegou ao fundo. Em Verdo 90, Manuzita se sente perdida sobre sua carreira, mas
acredita que no futuro ainda vai voltar as telas, no Capitulo 02, a protagonista acaba de
reencontrar Jodo dez anos apés o término do Patotinha Magica, e diz ao rapaz “Eu sinto, Jodo,

eu sinto, que minha estrela uma hora vai voltar a brilhar” (Verdo 90, Capitulo 02, 5). Esta
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mensagem de estrelato é proposta por Lidiane para a protagonista desde a infancia até a vida
adulta, no Capitulo 05 Lidiane diz a Manuzita antes de um teste de elenco: “Levanta a cabeca,
procura a luz. Cuidado com a sombra que a sombra derruba” (Verao 90, Capitulo 05, 5’35”").
De maneira semelhante a Manuzita, Jodo quer ter uma carreira nas telinhas, transformar seu
programa de radio em um programa televisivo, ja Jerénimo tem o intuito de ser rico, famoso e
respeitado, diferente dos outros dois. Neste aspecto de acreditar em um futuro melhor, as duas
tramas trabalham com o discurso de crenca quando buscam representar os programas infantis,
amausica Abraco Infitino, tema do show Turminha Plimplom, comega com a frase “O importante
¢ ndo deixar de acreditar”, sentenga que vai ser reiterada durante toda a temporada, j& a frase
que termina a masica tema do Patotinha Magica ¢ “Basta ter fé e acreditar na leveza do amor™.
As duas cancdes falam de uma maneira positiva do futuro, assim como propdem que 0 momento
vivenciado no presente € bom.

Sobre 0 apego com a televisdo e 0 romantismo com 0 que 0 meio representa, 0 momento
em que o Brasil esta vivenciando € relevante. Como mencionei, na década de 1980 o Brasil
presenciou a ascensdo do capitalismo, dos contrastes sociais e econémicos, e a tevé se
estabeleceu como meio de comunicagdo de massa, formando identidades coletivas no pais. Os
programas infantis e as telenovelas sdo dois géneros de produtos brasileiros que foram
exportados para varios paises na década. O Patotinha Magica passa no ano de 1981, em que a
televisao brasileira ainda era censurada pela Ditadura Civil Militar, ja Turminha Plimplom é
veiculada na trama em 1985, ano em que acabou o0 Regime. Inclusive, na musica tema do
Patotinha Magica, ha uma mensagem de que aquele lugar em que estdo é seguro e precisam
acreditar que o amanha sera bom: “[...] vamos ver o0 mundo de um lugar seguro onde a gente
pode ser o que quiser [...]”, em minha perspectiva, isto remete a ideia de que mesmo em
momentos dificeis, como uma intervencao civil, a tevé é um ambiente “protegido”. Os dois
enredos mostram pessoas que veneravam a televisdo e os simbolos que ela carregava na
sociedade, com a fantasia de quem esta na tevé tem dinheiro, poder e é bem-quisto por todos,
ou: apenas as pessoas influentes poderiam estar na tevé. Essa abordagem é presente nas figuras
de Samantha e Lidiane. No Episodio 02 de Samantha!, a protagonista e 0 esposo discutem sobre

um comercial de cerveja que foram convidados para fazer juntos:

- Dodéi: Ai Samantha, é um comercial de cerveja vagabundo.
- Samantha: E uma passagem s6 de ida para o horario nobre.
- Dodéi: E quem falou que eu quero ir para o horério nobre?
- Samantha: E vocé quer ir pra onde, Dod6i?

(Samantha!, Episodio 02, 22°)
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Para Samantha, o horario nobre da televisdo aberta é o ponto alto de qualquer carreira, aquele
é 0o mundo dela, para ela, na televiséo as situa¢es sdo mais especiais. No Episddio 05, quando
Samantha é convidada para casar com Flavio Junior e apresentar o reality show Vivendo e

Amando com Flavio Junior, discute com Dodoi:

- Dod6i: E um programa de tevé, tu acha que é verdade?

- Samantha: E televisio mente, Dod6i? E um reality, vocé quer que eu traduza? Tudo
que acontece ali € 100% real, ou quase.

(Samantha!, Episédio 05, 02°)

O diélogo corrobora com a visdo romantizada da televisdo pela personagem.

Por outro lado, o préprio roteiro de Samantha! é satirico em relagdo aos programas
infantis e a televisdo. Enquanto temos uma personagem apaixonada por tudo que fez na década
de 1980 e sentindo falta da fama, a trama mostra que os bastidores da televisdo era um ambiente
hostil. Na primeira cena da temporada, pessoas do cast chamam Samantha de “Samonstra” e
dizem que ela engordou, a trama também mostra como o corpo de mulheres eram vendaveis,
através de aproximacfes no corpo de dancarinas do programa. Em determinado show da
Turminha Plimplom, quando Tico se aproximou para dar um beijo em Samantha na infancia,
ela colocou a bunda de sua boneca no lugar, o que fez a crianca vomitar até a fase adulta, ja
Alfonso foi ela quem apelidou de Bolota, o fazendo sofrer bullying por causa de seu peso.
Inclusive, quando os Plimplons se reencontram no Episddio 06, Samantha questiona a Bolota
0 porqué de ter emagrecido se as pessoas 0 amavam acima do peso, ele conta que foi porque
sofreu trés infartos e quase foi a 6bito, mas ela continua acreditando que ele devia permanecer
gordo, mostrando que a fama vem antes da satde. O enredo também aborda representagdes da
televisdo contemporanea, no Episddio 03, em que Samantha vai participar do Enjaulados Kids,
a trama apresenta que a plateia fica feliz quando as criancas sdo mal tratadas. Apesar de
Samantha querer ser uma pessoa gentil no comeco, quando percebe que para ser querida precisa
destratar as criancas muda de comportamento. S&o trés jurados: Leon, Soraya e Samantha. O
comportamento que é aclamado pela plateia é o de Leon, que chega a falar para uma crianga:
“Ah, que 6timo querida, que vocé entende rejei¢do, porque aqui no Show business, ninguem vai
ter pena de vocé” (Samantha!, Episodio 03, 02°55’’). Quando a protagonista muda o
comportamento para assemelhar-se a Leon, o jurado chama as duas outras juradas para
conversar e se dirige a Samantha:

- Leon: Vocé fugiu do script. Cada jurado aqui tem um papel muito claro. Todo mundo

sabe que eu sou a bicha mé, Soraya é a figura maternal e vocé é a colega de profissdo
fofa.
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- Samantha: Eu ndo sou colega de ninguém, Leon, e muito menos fofa.
- Leon: Vocé acha que a Soraya é a figura maternal?
- Soraya: Sou maternal sim. Tomo medicamentos pra isso. Sou maternal.
- Leon: Essa mulher aqui responde por homicidio triplicamente qualificado e eu ndo
sou gay ndo, porra! (Samantha!, Episédio 03, 11°20")
Ou seja, aquele ambiente é fundamentado em aparéncias e isto deve ser seguido para manter a

audiéncia. Em uma conversa com Dodoi, Samantha diz:

- Samantha: Vocé viu como a plateia vibrou quando o Leon acabou com a aquela
garotinha?

- Dodoéi: Eu vi, foi horrivel.

- Samantha: Ah, mas eu posso ser muito pior. Claro que eu posso. Se a plateia quer
sangue, é isso que eu vou dar. (Samanthal, Episédio 03, 3°24”")

Samantha tinha a esperanga que se conseguisse fazer sucesso poderia ganhar um programa
proprio na emissora. Ela s6 muda a forma de agir quando sua filha, Cindy, vai ao palco, e a
protagonista sabe que aquele ato é para humilhar a adolescente. Quando mexem com a familia,
Samantha muda a conduta. A acdo nostalgica (NIEMEYER, 2014; LEAL, BORGES, LAGE,
2018; SILVA E LOPES, 2020) romantica (Samantha) vs satirica (trama) é cristalizada nos
Episodios 06 e 07. No Episodio 06, Samantha vai atras de Tico e Bolota para jogarem juntos as
cinzas de Zé Cigarrinho onde o falecido pediu. O lugar estad em ruinas e é o antigo Vassourao,
teatro em que os Plimplons se apresentaram como grupo musical pela primeira vez. Bolota €
um homem que ndo gosta de novidades e trabalha em uma locadora de video cassete, mesmo
alegando raiva de Samantha e do que ela fez com ele no passado, ndo consegue se desprender
do que foi. Tico € um ator com corpo considerado midiaticamente bonito que faz papéis de
Jesus Cristo, uma forma de superar o fato de Samantha o ter recusado quando crianga. Tico
ainda possui obsessdo por Samantha, ja Bolota a acusa de ter destruido sua vida e a de todos ao
redor. Nenhum dos trés superou o passado. Bolota ainda é mais sensato sobre alguns momentos,

mas quando Samantha senta para conversar com os dois, expoe:

- Samantha: VVocé ndo sente saudade daquele tempo ndo, hein, Alfonso? O Bolota era
amado, as pessoas queriam te pegar, te cheirar, te abracar. Era real, que nem suas fitas
de video cassete.

- Bolota: E, pois €, mas hoje em dia os pais ndo deixam as criancas chegarem nem
perto de mim.

- Tico: A gente brigava, brigava, mas era uma familia né.

(Samantha!, Episédio 06, 24°32°")

Com esse dialogo percebe-se que os integrantes da Turminha Plimplom mantém gestos
nostalgicos romanticos pelo passado. A trama, por outro lado, vai trabalhar ainda mais no

Capitulo 07 sobre os traumas psicolégicos que os programas infantis causaram naqueles
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personagens. Por parte do enredo de Samantha! existe uma nostalgia satirica, eles conseguem
ironizar, e com isso, em certa medida, criticar, o conteudo veiculado na televisdo das duas
épocas, mostram que apesar de ser espantoso algumas condutas nos programas infantis da
década de 1980, a televisdo aberta contemporanea continua com atitudes similares, s6 que com
uma nova roupagem, aceita pela lei. Por enquanto que as propagandas atuais ndo podem ser
direcionadas para criangas com verbos impositivos, segundo o Conselho Brasileiro de Auto-
Regulamentacdo Publicitaria (CONAR)®, a televisdo contemporanea se utiliza de outras
narrativas, como o0s programas de noticias policialescos, para angariar o publico. Em Samantha!
isto € mostrado antes mesmo que se assine um contrato, quando Marcinho esta falando com um
anunciante ao telefone sobre Samantha e Dodoéi, expoe: “Propaganda de cerveja? Claro que
fazem, porra. Cerveja, salsicha, remédio, cigarro, o importante € se comunicar com o jovem”
(Samantha!, Episodio 01, 17°20°’). Quando o revival da Turminha Plimplom vai ao ar no
Capitulo 07, Samantha fica chateada, pois imagina um programa com a “inocéncia” do seu
programa na década de 1980, para ela, aquele programa era assim, mesmo que nao fosse. No
show contemporaneo, eles atendem a ligagdo de uma mulher falando sobre o casamento e
Bolota diz que 0 esposo a esté traindo a tempos, Marcinho chama os comerciais e Samantha vai

conversar Com 0 empresario:

- Marcinho: Publico ndo pensa Samantha e ndo tem ninguém assistindo essa merda.
Fica dificil levantar audiéncia assim... Luta no gel? Vocé ndo quis fazer. Briga de
familia? Vocé ndo quis fazer. Minha ideia da cena do cadaver? VVocé ndo quis nem
ouvir.

- Samantha: Publico quer os Plimplons, Marcinho. E os Plimplons sdo uma mensagem
de amor.

- Marcinho: Amor é meu ovo, Samantha. Sabe o que da audiéncia? E sangue!
(Samantha!, Episédio 07, 04°36°, grifos da autora)

Marcinho cita alguns temas que poderiam obter audiéncia para o programa: luta no gel, briga
de familia, cena com cadaver e sangue, mas este ndo é o show que Samantha deseja. Sendo
assim, por conta prépria, Marcinho convida a quarta integrante da Turminha Plimplom, a
Menina Cogumelo, que gravou a musica Abraco Infinito, para uma ligacéo e depois apari¢do

no programa. Apos a ligagdo, Samantha vai falar com Marcinho:

- Samantha: [...] Esse bloco foi um desastre.

- Marcinho: Desastre? Essa ligacdo foi a melhor coisa. Estamos em segundo na
audiéncia, perdendo s6 para aquela novela francesa.

- Samantha: Esse ndo é o programa que eu quero, Marcinho.

- Marcinho: E muito melhor, né? Por vocé o programa que voce ia fazer ia ter piscina
de Chantilly, makeover de uma velha, receita de pavé...

63 Disponivel em: <http://www.conar.org.br/>. Acesso em 12 nov. 2020.
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- Samantha: A gente ia fazer um programa diferente, um programa relevante.

- Marcinho: Relevante é sexo, escandalo, merchandising. Nos anos 80 vocé acha que
quem pagava teu programa? Ketchup Berenice.

- Samantha: Se vocé ndo quer um programa com conteldo, ta trabalhando com a
pessoa errada. (Samanthal, Episddio 07, 06°45”’, grifos da autora)

Marcinho reitera que o conteddo da ligacdo é o que pode dar audiéncia ao programa e que uma
marca de ketchup pagava a veiculagdo da Turminha Plimplom nos anos 1980. Mais uma vez, a
trama apresenta um gesto nostalgizante de satira, se coloca de frente com as problematicas da
tevé aberta no Brasil e de forma coOmica nos apresenta isto. E ainda, aponta que as pessoas que
conviveram nesse meio podem ter problemas psicoldgicos por causa da pressao vivenciada, ou
porque foram pessoas de grande fama e cairam no ostracismo, sendo negligenciados pelo

publico e pela propria tevé:

- Menina Cogumelo: Quando eu sai dos Plimplons, eu tava um pouco desorientada,
mas ai eu tive um tempinho pra refletir e ¢ muito comum pra quem trabalha nesse tipo
de coisa ter traumas psicolégicos profundos, né, Samantha?

- Samantha: Néo, eu n&o.

- Menina Cogumelo: Bom, mas ndo interessa os problemas. Quando eu vi, eu tava
aqui de volta. E eu tou 6tima! Olha s6, meu cabelo. Eu tou feliz. Eu tentei suicidio, eu
nunca peguei sol. E tudo isso eu tenho que agradecer a vocé, Samantha. (Samantha!,
Episddio 07, 10’42, grifos da autora)

Esses traumas também estdo presentes na narrativa de Verdo 90, entretanto Verdo 90 realiza
menos satiras em relagdo ao meio, acredito que pelo fato de ser uma novela da Rede Globo, ndo
poderia expor problematicas tdo sérias sobre a propria emissora, € necessario ser mais cautelosa
em seu roteiro. Mesmo assim, ainda existe uma pontada de satira na conversa entre Lidiane e
Janaina sobre o que aconteceu no término do Patotinha Magica. Lidiane € ressentida porque
Janaina ndo tinha permitido Jodo ir ao concerto de Natal e Janaina é magoada por Lidiane ter
levado o filho dela, mesmo com pneumonia, e apenas com a permissao de Jerdbnimo, outra
crianca, que enganou a mée dizendo que ia cuidar do irméo e disse a Lidiane que ele estava

bem parair.

- Lidiane: [...] o fim do Patotinha abalou muita gente. Eu ndo tou falando sé dos fas
ndo, eu tou falando de todo mundo que teve seus sonhos destruidos. O Jofre por
exemplo, teve até hemorroidas. Cachorrinho 01: virou alcodlatra. Cachorrinho 02:
tentou suicidio. Tudo por causa de um escandalo que vocé deu por uma gripe. (Verdo
90, Capitulo 18, 01°44°")

Lidiane afirma que as pessoas vivenciaram seus sonhos destruidos e trés mascotes tiveram

problemas de satde, um chegando a tentar suicidio com o fim do programa, logo, o fim do
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trabalho, do salério e a dificuldade de volta de atuacdo na tevé. Sendo assim, ainda que haja
romantismo com o passado e crenca eterna no amanha por parte dos personagens, ha clareza na
trama que aqueles momentos ndo foram perfeitos e acarretam problemas até o tempo diegético
contemporaneo dos personagens (década de 1990 e 2018). As tramas, mais Samantha! do que
Verao 90, possuem um gesto nostalgico satirico.

Em relacdo a reveréncia pelo ambiente televisivo, Lidiane possui atitudes similares a
Samantha quando se trata dos programas da televisao e o que estdo entorno deles. Em Verao
90, Lidiane fala para Manuzita: “Filhota, vai se acostumando, hein? Depois das gravagdes, um
jantarzinho no Baixo Leblom... Vida de artista” (Verdo 90, Capitulo 06, 06’), ou ainda, no
Capitulo 01, quando ela esta conversando com um dos produtores do programa por enguanto
que assiste ao vivo Manuzita se apresentando no show de comemoracao de um ano do Patotinha
Magica: “O que mais me emociona ali é que cada lugarzinho do Brasil esta ligado na minha
Manuzita [...] Se a Manuzita ja é estrela de um programa diério da Rede Globo, imagina o que
o futuro reserva pra minha filhota?” (Verdo 90, Capitulo 01, 02°19”’ | 03°10°”), ou mais, no
Capitulo 05, por enquanto que conversa com a filha: “Duvido que vocé vai pensar nesse Joao
Ninguém quando tiver brilhando na novela Top Model” (Verdo 90, Capitulo 05, 03°40°"). A
relacdo entre Lidiane e Manuzita € muito forte e toda a carga que a mae carrega sobre a televisao
recai a jovem. Isto posto, outro gesto nostalgico em Verdo 90 € o da Rede Globo nostalgizando
a si mesma, utilizando cenas do Cassino do Chacrinha, do pronunciamento ex-presidente
Fernando Collor de Mello e como todas as pessoas estavam assistindo aquele momento,
principalmente na hora em que a ex-ministra Zélia Cardoso de Mello fala que as poupancas
serdo confiscadas, o instante em que Senna ganhou a Frmula 01, cenas do Jornal Nacional
(Rede Globo, 1969-Presente), transmissdo de desfiles de carnaval no Rio de Janeiro, protestos,
cenas da Copa Mundial, entre outras. Casetti e Odin (1990) observam o funcionamento da
televisdo na Franca e Italia e pontuam as transformacdes operacionais da passagem do que 0s
autores denominam paleo e neotelevisdo. A paleotelevisdéo foca em um contrato de
comunicacdo pedagogica com o espectador e um fluxo de programacdo atuante de maneira
estrutural, ja a neotelevisdo evidencia 0s processos de interacdo entre interlocutor e espectador,
além dos fluxos de programacdes sofrerem interrupgdes através de varios tipos de insercdes.
Uma dessas inser¢Oes abordadas pelos autores é a da metaimagem, em que ha uma referéncia
a propria imagem ja veiculada na tevé. Esta ultima questdo, a da metaimagem, é interessante
para pensar o que acontece em Verdo 90 na nostalgizacdo proposta pela emissora. Uma
abordagem mais precisa € a de Noth (2006) sobre metaimagens e imagens autorreferenciais.

Segundo Noth, as metaimagens correspondem as imagens sobre imagens, “[...] em vez de se
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referirem ao mundo dos objetos ndo-imagéticos, elas se referem a outras imagens”, ja as
imagens autorreferencias, “[...] referem-se a elas mesmas, ou seja, elas possuem os seus objetos
de referéncia dentro e ndo fora do seu quadro imagético proprio” (NOTH, 2006, p. 307). O que
acontece em Verdo 90 é um conjunto das duas abordagens de Noth, pode-se apontar que na

telenovela hd um gesto nostalgico metaimagético e autorreferencial.

Figura 12 — Gesto nostalgico metaimagético e autorreferencial

Fonte: Verao 90 (Rede Globo, 2019)

Ao assistir Verao 90 e Samantha! observa-se que as estrelas mirins ndo possuiam tempo
para brincar e precisavam se dedicar em demasia ao trabalho. Manuzita e Samantha ensaiavam
sem cessar as coreografias, mesmo que estivessem cansadas. O grupo Patotinha Méagica acabou
porque Jodo estava doente e foi fazer um show, gerando comentarios negativos pela populacao.
Desta maneira, as tramas apresentam que as criangas se dedicavam em exaustdo ao trabalho na
televisdo e shows dos grupos musicais infantis. E no Episodio 07, a Menina Cogumelo revela

sobre a infancia de Samantha e a protagonista se orgulha de tal feito:

- Menina Cogumelo: Essa guerreira aqui, casca grossa. Essa mulher é foda. Com dez
anos ela excursionou o Brasil inteiro.

- Samantha: Nove...

- Menina Cogumelo: Com nove anos, fazia show oito vezes por semana. Sem dormir,
sem brincar, sem estudar [...]. (Samantha!, Episédio 07, 12°32°%)
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Figura 13 — Samantha sendo orientada pelo diretor de coreografia e Manuzita sendo orientada por Lidiane

Fonte: Samantha! (Netflix, 2019-2020) e Ver&o 90 (Rede Globo, 2019)

E perceptivel também nas personagens uma questio moderna de pertencimento,
inadequacdo e incerteza. Manuzita quer ser famosa, todavia suas caracteristicas ndo dizem
respeito ao ambiente de luxo e até prepoténcia, que Jerénimo, por exemplo, se encaixa bem. E
apesar de confiar que vai conseguir voltar as telas, por muitas vezes possui incerteza se €
talentosa o suficiente, pois ja foi bastante recusada. J& Samantha nao consegue se adequar aos
novos meios de comunicacdo, midias como Instagram, por exemplo, pois esta acostumada com
a televisdo, entdo quando as pessoas sugerem para ela que o interessante agora é ser famosa nas
midias sociais a protagonista até busca realizar tal feito, mas se citar a palavra “televisao”, ela
larga tudo. Em entrevista ao site Mulher no Cinema®*, Felipe Braga, showrunner de Samanthal!,
expoe que a fic¢ao seriada foi guiada pela pergunta “como seria a vida de uma mulher de trinta
anos depois de ter sido a crian¢a mais amada do Brasil?”, e exp0s que parte do comico da série
¢ a inadequagdo da protagonista aos novos meios de comunicagdo, “cla é um elo perdido entre
aquele momento em que todos assistiam tevé ao mesmo tempo e hoje, em que cada um esta na
sua tela”.

Outra questdo apontada nas duas ficcbes € que os préprios personagens

instrumentalizam nostalgias ao criarem programas que relembram suas infancias, eles mesmos,

54 Disponivel em: <https://mulhernocinema.com/tv/5-coisas-que-voce-precisa-saber-sobre-samantha-nova-serie-
brasileira-da-netflix/>. Acesso em: 09 nov. 2020.
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diegeticamente, induzem a midia a nostalgizar. Em Samantha! ha um revival da Turminha
Plimplom no Episédio 07, o programa possui cendrio com totens laranjas, painel em
background, que relembra o original, e na abertura os trés integrantes — Tico, Samantha e Bolota
cantam e dancam Abraco Infinito, porém no meio do show as situa¢fes passam a desandar,
como mencionei: Bolota responde mal a ouvinte, Samantha discute com Marcinho e a Menina
Cogumelo aparece. Samantha ndo consegue superar o passado e toma a iniciativa de propor
esse programa, neste formato, com estes apresentadores, para a produtora. Ela tenta reviver a
infancia, mas o ato é falho, é a irreversibilidade temporal (BOYM, 2001) batendo a porta do
ser nostélgico. No didlogo de Samantha com a Menina Cogumelo a irreversibilidade temporal

€ melhor abordada:

- Samantha: Quando eu pensei em trazer de volta os Plimplons, eu tinha uma ideia
muito clara na minha cabeca, que era resgatar uma ideia de amor, quando as pessoas
sentavam na frente da tevé...

- Menina Cogumelo: Samantha, ninguém pode viver no passado.

- Samantha: Entdo, o que vocé esta fazendo aqui?

- Menina Cogumelo: Eu tou aqui porque, como uma Plimplom, eu ndo podia deixar o
programa fracassar. E ndo vai ter despedida. Eu e 0s meus ajudantes, nés vamos levar
um pouco de alegria pra suas casas. Mas s6 um pouquinho, porque a vida também é
feita de decepcdo, de tristeza e de cena com cadaver. (Samantha!, Episodio 07,
17°20’°, grifos da autora)

Apos isto, a Menina Cogumelo, Tico e Bolota, comecam a cantar Abrago Infinito, e Samantha
cai em si, percebe que a mensagem de amor que ela quer levar as pessoas pela televisdo nao
estd sendo alcancada. Neste momento, acontece uma desisténcia da protagonista pelo programa
que esta sendo apresentado, ela diz: “Boa noite, Plimplons. Essa ¢ a tltima vez que eu chamo
vocés assim. Ta na hora de crescer” (Samantha!, Episodio 07, 20°46°"). Percebe-se uma
pequena transformacdo do arco (MCKEE, 2006), mas como uma boa personagem de comédia,

ela ndo muda por completo e logo apds busca fama no gancho para a segunda temporada.
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Figura 14 — Programa Turminha Plimplom em 1985 e 2018

Fonte: Samantha! (Netflix, 2019-2020)

No pendltimo capitulo de Verdo 90 Jerdnimo sugere um roteiro contando a histdria do Patotinha
Magica para Jodo e Manuzita, em que Jodo seria o produtor e Manuzita a atriz. Jerbnimo diz
que inicialmente pensou em um livro, mas depois achou que a ideia de um filme seria melhor.

Jodo sugere que outra pessoa dirige e Jerdbnimo responde:

Vocé é meu diretor, vocé vai dirigir esse projeto. E a nossa historia, Jodo, por isso que
ela ndo pode ser contada por outra pessoa, cara. P, imagina... Imagina a jogada de
marketing: eu escrevendo, vocé dirigindo e Manuela Renata atuando. 1sso é um
fenbmeno, cara! PO, imagina: Manuzita e os irmdos Guerreiro juntos outra vez.
(Verao 90, Capitulo 153, 32°43”’, grifos da autora)
Jerénimo propde que um longa-metragem contando a histéria do Patotinha Mé&gica com os
irmados Guerreiro na direcao e roteiro e Manuzita atuando serd bem recepcionado pelo publico,
principalmente porque os trés estdo juntos no projeto. Assim sendo, surge no personagem a
pretensdo em instrumentalizar nostalgias para alcancar determinado publico. Nas revistas as
noticias sdo: “Os Patotinhas contam a sua versdo da histéria. A pré estreia mais esperada da
década de 90! ou “Irmé&os Guerreiro dirigem e assinam o roteiro do filme que sera langado em
varias salas do Brasil”. O filme conta a historia desde que Jer6bnimo propde realizar o filme,

fazendo uma atuacdo com o mesmo discurso de como aconteceu no penultimo capitulo, sé que
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agora dentro de uma tela de cinema. Ou seja, Jerbnimo propde no roteiro uma

instrumentalizacdo nostalgica do presente e do passado.

Figura 15 — Jodo, Manuzita e Jerdnimo em Verao 90 (Rede Globo, 2019) e os mesmos personagens encenados
em um longa-metragem

Fonte: Verdo 90 (Rede Globo, 2019)

Na instrumentalizacdo nostalgica do Patotinha Magica no longa-metragem, Jodo se encarrega
de ensinar as criancas as coreografias. Eles também restituem por igual o cenario do antigo

programa para realizarem as cenas das gravagoes.

Figura 16 — Manuzita e os irmaos Guerreiro no Patotinha Magica e a sua representacdo no longa-metragem
roteirizado por Jerdnimo e dirigido por Jodo
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Fonte: Verao 90 (Rede Globo, 2019)

Isto posto, é possivel apontar que os gestos nostalgizantes percebidos nessa categoria
sdo: romantico — proposto pelas personagens Samantha e Manuzita ao olharem para seu
passado; satirico — da trama de Samantha! sobre a década de 1980 e poucas vezes, mas ainda
existindo, da trama de Verdo 90; e, metaimagético e autorreferencial — ao trazer para trama de
Verdo 90 grandes eventos e noticiarios ja veiculados pela emissora, ou ainda pelas falas de

Lidiane reverenciando que ser uma atriz da Rede Globo € um ponto alto na carreira. Por fim,



117

observa-se personagens induzindo a midia para instrumentalizar nostalgias de suas proprias
vivéncias na década de 1980 — como acontece com o longa-metragem proposto por Jerébnimo e

o revival da Turminha Plimplom proposto por Samanta.

5.2 COMPOSICAOQ CENICA

Nesta categoria abordarei os sintagmas estilisticos presentes em Samantha! e Verdo 90
que instrumentalizam nostalgias dos programas infantis da década de 1980, buscando as
fungdes desses objetos cénicos, como predito, as categorias de analise estdo entre as teorias de
Bordwell (2008), Bordwell e Thompson (2013) e Butler (2010), isto é: cenarios, iluminacéo,
figurino e maquiagem e comportamento dos personagens. Comecarei pelos cenarios dos
programas. Tanto o programa da Turminha Plimplom quanto o Patotinha Magica sao
programas de auditorio, trabalham com multicAmera, criangas na plateia e ajudantes de palco
para as brincadeiras com as criangas. Outra caracteristica presente nos dois programas € a
apresentacdo feita por um trio de criancas, que também sao cantores e fazem shows como banda
pelo Brasil, a composic¢éo é de uma menina (vista como a “lider”) e dois meninos. Como expus
na categoria anterior ao comparar o programa Turminha Plimplom em 1985 e 2018, o cenério
do show em Samantha! era formado por um painel com imagem de um céu, uma estrela e um
planeta gigante, pequenos pedestais para as modelos dangarem, totens laranjas, quadrantes com
cercas laranjas, criangas da plateia com a camisa da Turminha Plimplom pulando, muitas cores,
brilhos e purpurinas, um ambiente ladico. Os figurinos de Tico, Samantha e Bolota visam
rememorar um fardamento de astronauta, com algumas particularidades proprias dos
apresentadores: a roupa de Samantha € rosa e a dos meninos € azul, Samantha usa tiara, Tico
usa chapéu e cinto de caubdi, além de uma capa e Bolota tem uma roupa mais grossa e brilhosa.
A tematica espacial foi bastante utilizada no Xou da Xuxa, que chegava em uma nave, além das
criangas no palco que também estavam presentes no Xou. A mascote do programa é Zé
Cigarrinho, uma gigante caixa de cigarro sorridente.

Ja em Patotinha Magica o programa comeca apenas com Manuzita como apresentadora
e cachorros gigantes como mascotes, ap0s 0 concurso de escolha de novos membros temos o
Trio Patotinha, a historia é parecida com a da Simony da Turma do Baldo Magico, que comegou
0 programa apenas com a mascote Fofdo e apos teve a ingressao de outros membros. No cenario
do Patotinha Mégica é possivel visualizar cortinas de teatro em background com o cenério de
um sol sorridente, plateia lateral preenchida com criancas, muitas cores, brilhos, bales e teto

circense. Os elementos circenses relembram os shows Bambalaldo e Bozo, a plateia lateral €
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vista no Bozo, o sol alegre em background rememora o cenério de Show Maravilha e um
elemento lateral no Xou da Xuxa. Os elementos cénicos, sejam 0s cenarios, ou as muitas cores,
aspectos circenses, enfim, sdo utilizados como operacionalizacdo de cenarios ja conhecidos na

mente dos espectadores.

Figura 17 — Cenarios do Patotinha Magica em Verdo 90 (Rede Globo, 2019) e comparagdo entre os elementos
nos cenarios de Show Maravilha (SBT, 1983-1998), Xou da Xuxa (Rede Globo, 1986-1992) e Bozo (Rede
Record [1980-1981]; TVS/SBT [1981-1991/2013])

Fonte: Verao 90 (Rede Globo, 2019) e Google Imagens

O blazer do figurino de Manuzita faz alusdo as roupas das paquitas de Xuxa, e a saia é similar
ao estilo que Xuxa e Angélica usavam. Ja os figurinos de Jodo e Jerénimo sdo compostos por

ternos brilhosos e despojados.
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Figura 18 — Figurino dos integrantes do Patotinha Magica. Comparacéo do figurino de Manuzita com o das
Paquitas (Xou da Xuxa [Rede Globo, 1986-1992]) e de Angélica e as Angelicats (Clube da Crianca [Rede
Manchete, 1983-1998])

Fonte: Rede Globo/Estevam Avellar e Google Imagens

Os dois trios trazem como referéncia a Turma do Baldo Magico e o trio musical Trem da
Alegria, tanto na forma de se vestir quanto nas composi¢des musicais positivas sobre o0 mundo,
a vida e o amor. No cenario de Samantha! é possivel observar uma referéncia a forma pela qual
o0 corpo feminino era exposto na televisao: vestindo mai6s coloridos e tendo as pernas, naddegas
e seios evidenciados com cameras em closes, plano detalhe e movimento vertical de cAmera em
velocidade lenta (conhecido como tilt). Essas cenas podem ter duas perspectivas, a de
exploracéo do corpo para fins capitais e a do corpo feminino como resisténcia de estar presente
neste ambiente. Em Samantha! os closes acontecem com as ajudantes de palco, ndo na
apresentadora, que esta liderando o ambiente para o publico. Nas cenas da serie, ha simulacdo
de que a mulher estd em uma jaula, s6 que na verdade sdo 0s quadrantes com cercas laranjas do
cendrio. As imagens sdo similares as do Cassino do Chacrinha, que inclusive aparece em Verao
90.
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Figura 19 — Comparagdo entre Samantha! (Netflix, 2018-2020) e Cassino do Chacrinha (Rede Globo, 1982-
1988)

Fonte: Samantha! (Netflix, 2019-2020), Verado 90 (Rede Globo, 2019) e Cassino do Chacrinha (Rede Globo,
1982-1988)

Outra caracteristica dos programas visto nas duas ficcGes € a presenca da mascote. Em
Samantha! existe Zé Cigarrinho, que possui fun¢do na trama (BUTLER, 2010) de auxiliar no
palco do programa infantil, encorajar Samantha e realizar uma satira as mascotes da época. No
Xou da Xuxa dois mascotes possuiam o nome de algum mal: Praga e Dengue, o que é estranho
para um programa infantil, mas isto tem a ver com a histéria do Brasil, pois a partir de 1980 a
Dengue se tornou um problema de circulagédo viral (BRAGA; VALLE, 2007), o Aedes aegypti
virou uma praga. Entéo é algo de nossa identidade. Utilizar a imagem de Zé Cigarrinho também
aborda a ideia de ironia a um habito que era comum na década, até considerado chique e
sofisticado. Tdo comum que se tinha a fabricacdo de um chocolate da marca Pan chamado
Cigarrinhos de Chocolate ao Leite. Em 1996 a Procuradoria de Protecdo e Defesa do
Consumidor (Procon) notificou a marca a mudar a embalagem do produto e a Pan seguiu o que
foi pedido.
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Figura 20 — Zé Cigarrinho e embalagens dos Cigarrinhos de Chocolate ao Leite da marca Pan

CIGARRINHOS

CIGARRINHOS ‘
DE CHOCOLATE AO LEITE

pan)

Fonte: Samantha! (Netflix, 2019-2020) e Google Imagens

Quando ocorre a transi¢do de 1980 para 2018 na primeira cena de Samantha! pode-se ver a
referéncia de Zé Cigarrinho ao Dengue do Xou da Xuxa com mais clareza, quando até o figurino
de Samantha € similar ao da “rainha dos baixinhos” e a disposi¢do cénica das pessoas ¢ similar

entre as duas imagens:

Figura 21 — Comparagdo entre Zé Cigarrinho e Dengue e entre os figurinos de Samantha e Xuxa

Fonte: Samantha! (Netflix, 2019-2020) e Google Imagens
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No figurino de Samantha é possivel notar um elemento importante na trama da fic¢éo
seriada, que € a tiara. No primeiro episddio Samantha esta arduamente procurando sua tiara e
trazendo aborrecimento para a figurinista que nao sabe onde a tiara se encontra, sem a tiara ela
ndo entra em palco. Em 2018, Samantha ainda usa a tiara em shows e quando segura a tiara
rememora 0s momentos da década de 1980. Mais tarde, no Episédio 07, a Menina Cogumelo
pergunta se Samantha guardou a sua tiara, ou seja, Samantha pegou a tiara da colega. O
elemento cénico proporciona poder, estilo e forca para a personagem, esta € sua funcéo na
trama. A tiara é similar a que Xuxa usou no longa-metragem Super Xuxa Contra o Baixo Astral
(Anna Penido e David Sonneschein, 1988) e depois em A Princesa Xuxa e 0s Trapalhdes (José
Alvarenga Jr., 1989).

Figura 22 — Comparacéo entre a tiara de Samantha e Xuxa

m

Fonte: Samantha! (Netflix, 2018-2020) e Google Imagens

Um figurino parecido ao de Samantha adulta é o utilizado no revival de Xou da Xuxa, a turné
nacional que a apresentadora e cantora Xuxa fez em 2018. Nas apresentacBes, Xuxa cantou
musicas que marcaram sua carreira e a infancia das pessoas que estavam na plateia, como:
Ilarié, Lua de Cristal e Planeta Xuxa. Acompanhada de paquitas, paquitos e um cenario ludico,
similar ao Xou na década 1980 e 1990, inclusive saindo da famosa nave espacial rosa, a “rainha

dos baixinhos” conseguiu angariar grande publico ao realizar tal movimento nostalgico.
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Figura 23 — Revival do Xou da Xuxa
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Fonte: Manuela Scarpa/Brazil News®

Voltando as mascotes, em Verdo 90 existe a presenca de Jofre Cachorrdo e mais outros
dois cachorros em palco, auxiliando Manuzita, e depois Manuzita e os irméos Guerreiro. As
mascotes sdo uma aluséo aos cachorros da TV Colosso, entretanto, TV Colosso so foi ao ar em
1993 e o Patotinha Méagica se passa em 1981. E uma caracteristica de Verdo 90 nostalgizar de
maneira mais ampla que Samantha!, pois chega a abordar até trés décadas no tempo diegético
-1970,1980, 1990, e ainda aponta para o que vira nos anos 2000. Como a telenovela é veiculada
por um canal aberto e tem como foco audiéncia massiva, nostalgizar sobre todos esses periodos
€ uma maneira de manter a atencdo do grande publico. Sobre 1970 temos a figura de Lidiane
como atriz da pornochanchada, esta diz que fez sucesso na década de 1970, entretanto a musica
que toca quando ela rememora as cenas € uma sonoridade similar a Conga, Conga, Conga da
cantora Gretchen, e esta musica s foi lancada em 1981 no album You and Me. Ou seja, ha uma
incompatibilidade temporal. Sobre os anos 2000, eles ndo chegam a acontecer, a trama termina

em 1997, mas ja aponta para televisdo digital em noticias, expandida nos anos 2000. Em suma,

8 Disponivel em: <https://tvefamosos.uol.com.br/album/2019/08/18/xuxa-xou-rainha-dos-baixinhos-traz-noite-
de-nostalgia-a-sao-paulo.htm?mode=list&foto=8>. Acesso em: 18 nov. 2020.



https://tvefamosos.uol.com.br/album/2019/08/18/xuxa-xou-rainha-dos-baixinhos-traz-noite-de-nostalgia-a-sao-paulo.htm?mode=list&foto=8
https://tvefamosos.uol.com.br/album/2019/08/18/xuxa-xou-rainha-dos-baixinhos-traz-noite-de-nostalgia-a-sao-paulo.htm?mode=list&foto=8
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Verdo 90 instrumentaliza uma mistura de elementos e icones préprios da memoria do povo

brasileiro presentes em muitas décadas de historias.

Figura 24 — Nas fileiras de cima, as mascotes de Verdo 90 (Rede Globo, 2019) e abaixo os cdes apresentadores
do programa infantil TV Colosso (Rede Globo, 1993-1997)
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Fonte: Veréo 90 (Rede Globo, 2019) e Google Imagens

Nos programas infantis da década de 1980 era comum os anuncios publicitarios de
produtos direcionados para criangas durante a veiculagdo do programa, essa foi uma das
questdes que pesaram para finalizacdo de tais programas no final da década de 2000 e inicio de
2010 na televisdo aberta, pois as propagandas com apelo direto ao publico infantil foram
proibidas e grande parte dos anunciantes, maiores responsaveis por manter os programas no ar,
precisaram terminar seus contratos. Em Samantha! existem duas propagandas realizadas pela
protagonista na Turminha Plimplom: a da Cerveja Canoa e a de sua boneca. A propaganda da
Cerveja Canoa acontece no Episddio 02, pois ela vai realizar a publicidade da mesma cerveja
com Dodoi e relembra que na infancia ja trabalhou com a marca. Por enquanto que esta com
Dodoi, Cindy e Brandon no carro, ela diz que inventou a formula “mulher jovem vende cerveja”
e em um movimento de retorno ao passado, rememora a propaganda realizada na infancia
guando tinha nove anos: “Toda crianca quer os pais felizes. Para abrir o sorriso no rosto do

papai e ajudar a mamée a dormir de boa: Cervejas Canoa” (Samantha!, Episodio 02, 02°13’).
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Figura 25 — Samantha realizando a propaganda da Cerveja Canoa no show Turminha Plimplom

Fonte: Samantha! (Netflix, 2018-2020)

A ficcdo apresenta uma abordagem satirica sobre as propagandas realizadas nos programas
infantis da década, que ndo chegaram a fazer uma propaganda de cerveja tdo explicita, ou pelo
menos, essa propaganda ndo esta acessivel na internet hoje, afinal, compilar vestigios dos
programas infantis da década de 1980 é uma ardua faganha pois as fontes se resumem, em larga
escala, aos sites de noticia, sites das emissoras, sites de fas, Youtube e Google Imagens.
Entretanto, mesmo que ndo tenha acontecido na tevé, ou estes videos ndo estejam disponiveis,
propagandas de cerveja para criancas aconteceram na década de 1910, 1920, 1930 e 1940
através de anuncios impressos, ndo sO para criangas, mas também como suplemento alimentar
e energético. Em 1910 a Antéartica produziu um cartaz em que um bebé impunha para a mae
beber a cerveja: “Mamae! Bebe esta cerveja”, e em 1930 a Cerveja Malzbier produziu um

anuncio que comunicava que a Cerveja era boa contra anemia.
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Figura 26 — Propagandas das Cervejas Antéartica e Cerveja Malzbier
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Fonte: Sites Texo% e Propagandas Historicas®’

Similarmente a forma como Samantha realiza uma propaganda de Cerveja para criancgas,
ela publiciza sua propria boneca. O texto €: “Me leva pra casa, me leva pra escola, me leva pro
parquinho, penteia meu cabelo, mas nunca se esquega de mim, eu sou sua melhor amiga. Agora,
pede pra mamde me comprar no Natal, hein? Também disponivel na versdo Japdo e
Madagascar.” (Samantha!, Episédio 01, 13°43°”). Existe um discurso direto e impositivo por
parte da apresentadora, “me leva, penteia, nunca se esqueca [...]”, 0 que pelo Conar ndo é mais
permitido no contemporéneo, além da propaganda expor sobre a exportacdo de produtos
brasileiros que surgiram a partir de estrelas mirins advindas de programas infantis televisivos,
que foi o caso de Xuxa e a exportacdo de seus produtos. Apesar de ter-se em mente que a
televisdo mudou radicalmente, a trama aponta que anunciantes ainda sdo responsaveis por
grande parte do financiamento dos programas, pois na abertura do Enjaulados Kids, no
Episédio 03, ha propagandas da Cerveja Canoa, Ketchup Berenice e Emagridiet (um

suplemento de emagrecimento) que financiam o show de talentos, e no programa Vivendo e

%  Disponivel em: <https://texo.com.br/blogs/news/em-propagandas-antigas-cerveja-ja-foi-indicada-para-
criancas-e-para-o-trabalho-veja-exemplos>. Acesso em: 20 nov. 2020.

57 Disponivel em: <https://www.propagandashistoricas.com.br/2014/02/cerveja-malzbier-para-criancas-e.html>.
Acesso em: 20 nov. 2020.



https://texo.com.br/blogs/news/em-propagandas-antigas-cerveja-ja-foi-indicada-para-criancas-e-para-o-trabalho-veja-exemplos
https://texo.com.br/blogs/news/em-propagandas-antigas-cerveja-ja-foi-indicada-para-criancas-e-para-o-trabalho-veja-exemplos
https://www.propagandashistoricas.com.br/2014/02/cerveja-malzbier-para-criancas-e.html
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Amando com Flavio Junior apresentado no Episodio 05, ha patrocinio direto do Ketchup
Berenice e Acgucar Coragdo. Sobre o andncio da boneca de Samantha, Angélica e Xuxa possuem
um processo bem semelhante de venda. No programa Xou da Xuxa, pessoas de todas as idades
pediam para apresentadora a boneca de presente, foi um grande sucesso de venda no Brasil. Em
um programa de 1987, disponivel no canal do Youtube Galeria da Xuxa®®, a apresentadora fala
de sua boneca: “Olha quem ta pintando aqui no nosso pedacinho, é a Xuxa de brinquedo. O, ta
mimo a boneca Xuxa”. A boneca ficou conhecida como um “mimo” entre o publico, e este era
0 nome da marca que fabricou a primeira verséo do brinquedo. Em um dos comerciais oficiais
da edicdo da marca Estrela, Xuxa narrava: “Os cabelos ficaram maravilhosos, os olhos estéo
perfeitos, azulzinhos... A roupa é a mesma. Olha, Estrela, vocés fizeram igualzinha”, ¢ apds, o
locutor: “Xuxa... N&o é uma boneca?”%. A ideia era que as criangas pudessem ter em casa um
pouco de sua referéncia televisiva. Xuxa promoveu no Xou da Xuxa a maioria de seus produtos,
mais de trés tipos de boneca, reldgios, sapatos, microfones de brinquedo, botas, etc.

Figura 27 — Comparacdo entre Samantha, Xuxa e Angélica e suas respectivas propagandas de bonecas na
década de 1980

Fonte: Samantha! (Netflix, 2018-2020), Canal do Youtube Galeria da Xuxa e Google Imagens

88 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=c98pJniFvBM&ab_channel=GaleriadaXuxa>. Acesso
em: 20 nov. 2020.
8 Disponivel em:<https://www.youtube.com/watch?v=3-f KVRvSg&ab_channel=analistadoorkut>. Acesso
em: 26 nov. 2020.



https://www.youtube.com/watch?v=c98pJniFvBM&ab_channel=GaleriadaXuxa
https://www.youtube.com/watch?v=3-f__KVRvSg&ab_channel=analistadoorkut
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Samantha sente orgulho por ter uma boneca s6 dela. No Episédio 06, Samantha e Bolota
discutem na infancia sobre isso. Bolota aponta que Samantha tem receio de perder o lugar de
destaque para os outros integrantes e ela responde: “Eu ndo vou ficar ouvindo ofensas de quem
vinha de brinde na minha boneca” (Samantha!, Episédio 06, 19°38’’). Sendo assim, a
protagonista se acha superior por essa questdo. No Episodio 04, Samantha discute com Laila
sobre fas clubes e como eles se estabelecem. Para a protagonista, ser famosa de verdade € ter
uma boneca, receber cartas e outros carinhos dispendiosos de seus fés, ndo curtidas em fotos de
redes sociais, pois segundo a personagem, este tipo de acdo é muito simples para com os idols.
Segundo Samantha, os fas da década de 1980 sdo mais fas do que 0s contemporaneos, no
Episddio 04 mostra que criancas enviavam pedacos de seus cabelos e até dentes de leite junto
com uma carta para seus idolos lerem e mostrarem ao vivo. O Episédio 04 mostra uma crianca
sentada em uma mesa fazendo o desenho da coroa de Samantha por enquanto que Turminha
Plimplom estéa sendo veiculado na televisdo atras dela, a menina corta o cabelo e entrega a carta
para o carteiro, apds isto, espera que Samantha pegue a carta na televisao e leia. Samantha Ié a

carta de outra crianca e ela se entristece.

Figura 28 — F& envia carta para Samantha com desenho e um pedacgo de seu cabelo

Fonte: Samantha! (Netflix, 2018-2020)

Essa cena mostra a fidelidade dos fas antigos e um sistema de identidade proprio dos nossos

programas infantis que é o de envio de cartas, muito famoso a partir do Clube da Crianca e
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consagrado depois no Xou da Xuxa como uma forma de interagdo entre o publico e a
apresentadora. Existia um momento do Clube da Crianca e depois do Xou em que Xuxa ia para
uma piscina de cartas e as jogava para o alto, pegava uma e lia. O sistema de interacdo também

ocorreu em Bozo, s6 que através de telefonemas que os fés faziam para o palhago.

Figura 29 — Piscina de cartas em Samantha! (Netflix, 2018-2020), Clube da Crianca (Rede Manchete, 1983-
1998) e Xou da Xuxa (Rede Globo, 1986-1992)

Fonte: Samantha! (Netflix, 2018-2020) e Google Imagens

Além da piscina de cartas, Samantha! aborda outras questdes identitarias préprias dos
icones infantis brasileiros da década de 1980 como uma faca dentro de bonecos ou bonecos
possuidos por algum tipo de malignidade e discos tocados ao contrdrio com mensagens
“satanicas”’. Na década de 1980, se expandiu uma narrativa no pais de que o brinquedo do
personagem Fofdo (Turma do Baldo MAagico) possuia uma faca dentro do corpo e isto estava
chegando na casa de muitas criancas. A histéria € de um imaginério brasileiro, antes da

popularizacdo da internet, e hoje se encontra facilmente em variados sites de noticias e féruns

70 Satanico no sentido religioso, presente nas religides satanismo e cristianismo. O termo est4 sendo usado porque
culturalmente, no pais, esse foi o discurso coletivo.
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de pesquisa’. Segundo os sites, a lenda do boneco Fof4o, esta espécie de Chucky?? brasileiro,
é de certa forma veridica, s6 que a ““faca” é apenas um encaixe da cabega no corpo do brinquedo.

Entretanto, o que se popularizou, o que é coletivo, é que o boneco era do “mal”.

Figura 30 — Brinquedo Foféo dividido entre cabeca e corpo

Fonte: Site Sessdo do Medo™®

Em Samantha! a questdo da faca na boneca da propria Samantha € abordada no Episodio 04,
quando Laila estd no quarto de Samantha, segura a boneca, tira a cabeca e exple: “Entao ¢
verdade? Eu sempre achei que essa historia de faca dentro da boneca fosse um rumor. O bom
de hoje é que com internet ndo tem mais essa frescura de verdade ou mentira” (Samantha!,
Episddio 04, 18°40°"). Desta maneira, é perceptivel que essa questdo de um punhal dentro de
uma boneca faz parte do imaginario popular dos brinquedos da década de 1980, além da fala

de Laila fazer uma satira ao ambiente da internet.

"L Disponivel em: <https://super.abril.com.br/blog/superblog/leitores-dizem-que-0-boneco-do-fofao-realmente-
escondia-uma-faca-ou-algo-parecido/>; <https://medium.com/banco-de-c%C3%A9rebros/lenda-urbana-
desvendando-a-lenda-do-boneco-do-fof%C3%A30-4b1692d554a7>;
<https://www.gazetaonline.com.br/noticias/brasil/2016/05/conhece-a-lenda-urbana-da-faca-do-fofao-boneco-e-
relancado-no-brasil-1013941956.html#>; <https://br.blastingnews.com/tv-famosos/2016/10/a-maldicao-do-
fofao-lenda-urbana-ganha-forca-apos-morte-do-ator-001207721.html>. Acesso em: 26 nov. 2020.

2 Brinquedo que aparece pela primeira vez no filme Child's Play (Tom Holland, 1988).

& Disponivel em: <https://www.sessaodomedo.com.br/2018/05/5-lendas-urbanas-que-voce-
provavelmente.html>. Acesso em: 26 nov. 2020.



https://super.abril.com.br/blog/superblog/leitores-dizem-que-o-boneco-do-fofao-realmente-escondia-uma-faca-ou-algo-parecido/
https://super.abril.com.br/blog/superblog/leitores-dizem-que-o-boneco-do-fofao-realmente-escondia-uma-faca-ou-algo-parecido/
https://medium.com/banco-de-c%C3%A9rebros/lenda-urbana-desvendando-a-lenda-do-boneco-do-fof%C3%A3o-4b1692d554a7
https://medium.com/banco-de-c%C3%A9rebros/lenda-urbana-desvendando-a-lenda-do-boneco-do-fof%C3%A3o-4b1692d554a7
https://www.gazetaonline.com.br/noticias/brasil/2016/05/conhece-a-lenda-urbana-da-faca-do-fofao-boneco-e-relancado-no-brasil-1013941956.html
https://www.gazetaonline.com.br/noticias/brasil/2016/05/conhece-a-lenda-urbana-da-faca-do-fofao-boneco-e-relancado-no-brasil-1013941956.html
https://br.blastingnews.com/tv-famosos/2016/10/a-maldicao-do-fofao-lenda-urbana-ganha-forca-apos-morte-do-ator-001207721.html
https://br.blastingnews.com/tv-famosos/2016/10/a-maldicao-do-fofao-lenda-urbana-ganha-forca-apos-morte-do-ator-001207721.html
https://www.sessaodomedo.com.br/2018/05/5-lendas-urbanas-que-voce-provavelmente.html
https://www.sessaodomedo.com.br/2018/05/5-lendas-urbanas-que-voce-provavelmente.html

131

Figura 31 — Laila tira a cabeca da boneca de Samantha para observar se ha uma faca dentro

Fonte: Samantha! (Netflix, 2018-2020)

Mais uma lenda presente no imaginario popular brasileiro € que a boneca da Xuxa era possuida
por uma espécie de espirito maligno, pois é também deste conjunto de simbolos que a
apresentadora tinha um pacto com esta figura demoniaca, isto estd presente na dissertacdo de
Sinval (2010), em variados sites de noticias’, revistas e jornais. Em uma edicdo de agosto de
2008 do Jornal Folha Universal, a manchete de capa anuncia: “Pacto com o0 mal? Nos Estados
Unidos, pastor acusa a apresentadora Xuxa de ter alianca com o diabo e diz que ela vendeu a
alma por US$ 100 milhdes. As supostas relagdes entre alguns artistas famosos e rituais satanicos
causam polémica ha vérias décadas”’. N&o se sabe a origem deste tipo ideia que comegou a
ser difundida na década de 1980, mas é de cunho coletivo cultural que a boneca Xuxa se
transformava em algo perverso durante a noite e atacava criangas. Existe uma narrativa que em
novembro de 1989 uma boneca da Xuxa foi acorrentada em uma igreja no interior de
Sorocaba/SP porque “agrediu” uma crian¢a durante a noite. No video do canal Portal
SorocabaniceS’ no Youtube a lenda é narrada e uma imagem da noticia no jornal é apresentada

propondo que o brinquedo “matou” a crianca.

" Disponivel em: <https://blogs.nel0.uol.com.br/social1/2019/06/17/xuxa-comenta-boatos-de-pactos-com-
diabo/>; <https://espaco-vital.jusbrasil.com.br/noticias/3045766/xuxa-igreja-universal-pacto-com-o0-diabo-e-us-
100-milhoes>; <https://observatoriodatv.uol.com.br/noticias/em-entrevista-para-eliana-xuxa-fala-sobre-boatos-
de-pacto-com-o-demonio>; <https://d.emtempo.com.br/holofotes/150880/xuxa-meneghel-desabafa-sobre-
historias-de-pacto-com-diabo>. Acesso em 26 nov. 2020.

'S Disponivel em: <http://os5mais.com.br/misterios/as-5-lendas-urbanas-mais-famosas-do-brasil/>. Acesso em:
26 nov. 2020.

6 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=0UIVOPSLsCQ&ab_channel=PortalSorocabaniceS>.
Acesso em: 26 nov. 2020.



https://blogs.ne10.uol.com.br/social1/2019/06/17/xuxa-comenta-boatos-de-pactos-com-diabo/
https://blogs.ne10.uol.com.br/social1/2019/06/17/xuxa-comenta-boatos-de-pactos-com-diabo/
https://espaco-vital.jusbrasil.com.br/noticias/3045766/xuxa-igreja-universal-pacto-com-o-diabo-e-us-100-milhoes
https://espaco-vital.jusbrasil.com.br/noticias/3045766/xuxa-igreja-universal-pacto-com-o-diabo-e-us-100-milhoes
https://observatoriodatv.uol.com.br/noticias/em-entrevista-para-eliana-xuxa-fala-sobre-boatos-de-pacto-com-o-demonio
https://observatoriodatv.uol.com.br/noticias/em-entrevista-para-eliana-xuxa-fala-sobre-boatos-de-pacto-com-o-demonio
https://d.emtempo.com.br/holofotes/150880/xuxa-meneghel-desabafa-sobre-historias-de-pacto-com-diabo
https://d.emtempo.com.br/holofotes/150880/xuxa-meneghel-desabafa-sobre-historias-de-pacto-com-diabo
http://os5mais.com.br/misterios/as-5-lendas-urbanas-mais-famosas-do-brasil/
https://www.youtube.com/watch?v=oUIV0PSLsCQ&ab_channel=PortalSorocabaniceS
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Figura 32 — Noticia sobre a boneca da Xuxa no interior de Sorocaba em 1989
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Fonte: Canal do Youtube Portal SorocabaniceS

Os contos de bonecos possessos por espiritos € algo antigo no cinema: em 1964 temos a figura

do boneco Hugo em Devil Doll (Lindsay Shonteff, 1964), em 1978 o ventriloco Corky nos

apresenta sua marionete Fats em Magic (Richard Attenborough, 1978), além dos brinquedos

em Poltergeist (Tobe Hooper, 1978) e o classico supracitado Chucky, de Child's Play. Outro

mito conhecido na década de 1980 que esta na mesma pagina das “bonecas demoniacas” € que

os discos da Xuxa quando tocados ao contrario possuiam uma mensagem satanica. Esta questdo

é abordada em Samantha! no Episodio 07, quando Brandon prop8e que sempre que escuta a

musica dos Plimplons sente vontade de comer Ketchup Berenice e Brandon e Cindy, juntos,

colocam o disco em uma vitrola e giram ao contrario, um gesto de nostalgia para espectadores

rememorarem

0 uso da vitrola. No disco tocado ao contrario o som é de uma chamada

impositiva do Ketchup Berenice. Na cena:

- Brandon: Vocé sabe usar isso?

- Cindy: Eu vi na internet. Se vocé tocar ao contrario, pode revelar uma mensagem
saténica.

(Som ruidoso sai da vitrola): Compre Ketchup Berenice. (Samantha!, Episodio 07,
14°52”%)
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A série brinca com a lenda de maneira satirica, trazendo a memaria a importancia que as marcas
tinham na construcdo dos programas infantis da década. Como propde Vanoye e Goliot-Lété

(2012), é construido um mundo possivel na ficcdo que possui extremas relagcbes com o real.

Figura 33 — Brandon e Cindy tocam o disco da Turminha Plimplom ao contrério

Fonte: Samantha! (Netflix, 2018-2020)

Casos como a piscina de cartas, propaganda de bonecas por apresentadoras mirins,
lendas de faca dentro de bonecos, brinquedos possuidos por algum mal e mensagem satanica
em um disco tocado ao contrario sdo gestos nostalgicos de identidades coletivas. Baseio a
proposta no conceito de Davis (2011). Segundo Davis, em tempos de descontinuidade, as
pessoas buscam identidades coletivas construidas anteriormente por grande parte da populacéo.
As lendas formam um imaginério infantil da década de 1980 e a ficcdo Samantha! as
instrumentaliza como forma de identidades coletivas proprias de um povo. N&o € a primeira
vez que a Netflix operacionalizou tais questdes do imaginario brasileiro, em 2016 a plataforma
veiculou em seu canal do Youtube uma propaganda da série Stranger Things utilizando os
mesmos motes através da figura de Xuxa, o comercial se chama “Xuxa e o baixinho que
sumiu”’’. Na publicidade, a protagonista de Stranger Things, Eleven, liga a televisio e a

apresentadora Xuxa aparece com um figurino no estilo década de 1980 em uma piscina de

" Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=2t-AlbErgts&ab_channel=NetflixBrasil>. Acesso em 30
nov. 2020.
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cartas. Ela escolhe a carta de Joyce Byers (personagem em Strager Things) e 1€ que o “baixinho”
Will sumiu, em Stranger Things esse € o incidente incitante que da a largada da primeira
temporada. Estilisticamente a cena de Xuxa € cheia de ruidos na tela para recordar uma televiséo
antiga, no caso, a que Eleven esta assistindo. O roteiro brinca com elementos contemporaneos,
como a filha de Xuxa, Sasha Meneghel que nasceu em 1998, e o meme “Senta 14, Claudia”, que
ficou famoso na década de 2000 no Brasil por causa de um antigo video de Xuxa lidando com
sua plateia infantil nas décadas anteriores. A apresentadora também menciona a lenda da boneca
possuida, diz que os espectadores podem enviar cartas para a caixa postal “11-666”, 11 de
Eleven, e 666 da figura apocaliptica do Diabo e menciona o disco ao contrario. O texto do

comercial é:

Uhu uhu uhu. Peguei, peguei, peguei. Pronto, pronto, ja peguei! J& peguei! Ja, foi,
Claudia! Ja ta aqui. Claudia, senta ai, Claudia. Senta, por favor? Senta! T4 bom
gente, olha so: essa aqui € da Joyce... Joyce Biéres... Byers. Da cidade de Raukins...
Rdquins... Hawkins... Ixi, gente, € em inglés. E a Sasha ainda nem nasceu pra me
ajudar a traduzir, né? “Hi, Xuxa, como vai?”. Vou bem, obrigada. E vocé? “Eu quero
a sua ajuda”. E quem ndo quer? “Meu filho sumiu...”. Pera ai gente, essa historia é
triste. “Meu filho sumiu, ja procuramos em todos os lugares e nada do Will”. Ahhh...
Ela perdeu o baixinho. “E 0 mais estranho é: desde que ele desapareceu, coisas
comecgaram a acontecer aqui em casa. Todas as noites o telefone toca e eu ouco a
respiracao dele junto com um ruido assustador”. Vixi, gente, serd que ela comprou
minha boneca? Ah, pera aqui, ela disse que mandou uma foto do Will. O, mandou.
Ah, ele é bonitinho, gente, olha. Joyce, n6s vamos fazer de tudo pra ter o seu baixinho
de volta. Né, ndo, galera? Entdo, 6... Se vocé tiver alguma informacéo sobre o Will,
vocé ai de casa, mande uma carta pra gente, pra caixa postal onze, meia, meia, meia,
Jardim Boténico, Rio de Janeiro, Eleven, meia, meia, meia, Jardim Botanico, Rio de
Janeiro. Vamos sortear varias das minhas bonecas pra quem ajudar, combinado?
Joyce... (manda um beijo). Bem, gente, agora vamos |4, vamos 4, vamos I&! Ah...
Quem quer ouvir o meu disquinho ao contrario? Uo Uo Uo E eirali eirali eirali. Hein?
Quem quer? Quem quer? Stranger Things, todos os episddios na Netflix.

(Comercial “Xuxa e o baixinho que sumiu” veiculado no canal do Youtube da Netflix,
grifos da autora).

Percebe-se que a propria Netflix ja havia instrumentalizado nostalgias com 0s mesmos

elementos identitarios dos programas infantis da década de 1980.
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Figura 34 — Propaganda ‘“Xuxa e o baixinho que sumiu”

NETFLIX ZH NETFLIX

4-=

NETFLIX ; Ah. .. Quem quer ouyir'e nﬁ NETFLIX
4 disquinho'ao contrario?

Fonte: Canal do Youtube da Netflix

A perspectiva de Grainge (2000) de estilo cultural tambeém é relevante para compreenséo
de outro gesto nostalgizante realizado pelas ficgdes. Segundo Grainge, o estilo cultural aponta
para o simbodlico com poder de construir reconhecimentos e vivéncias, conectado as formas
culturais de expressao nostalgica e a competéncia da estética - cores, efeitos, sons, entre outros.
Isto é perceptivel nas duas ficgdes, a utilizacdo de cores e elementos ludicos do cenario dos
programas, a tiara de Samantha, apresentadoras mirins, mulheres de mai6 na televisao, trios
musicais infantis, as mascotes Zé Cigarrinho e Jofre Cachorrdo, o figurino de Manuzita
lembrando o das paquitas, o figurino de Samantha adulta lembrando o de Xuxa mostram uma
estetizacdo das nostalgias, isto é, outro gesto pode ser apontado: estilo cultural. Através das
novas tecnologias de comunicagdo, as producdes tornam o ato de recordar conveniente e
comercializavel. Desta forma, na percepcdo de estilo de Bordwell (2008) e Bordwell e
Thompson (2013), utilizando as categorias analiticas figurinos, maquiagens, cores,
iluminacdes, cenarios e comportamentos dos personagens, além da teoria de Butler (2010) de
observar as fungdes nas composicdes cénicas que se repetem, € perceptivel que existem dois
gestos nostalgicos a partir dos elementos cénicos, o de identidades coletivas e o de estilo
cultural.

Novas formas de contar o passado ascendem de diversas maneiras. Nos produtos

audiovisuais seriados brasileiros, sobre as formas de narra¢do dos programas infantis da década



136

de 1980, aponto que ha um movimento de satira ao passado idealizado em concomitancia a uma
romantizacdo do mesmo passado, um gesto metaimagético e autorreferencial da Rede Globo
por si mesma, e, além disto, um processo de operacionalizacdo do imaginario infantil da década
de 1980 por meio das identidades coletivas da nacéo e estetizacdo de estilos culturais facilmente
reconheciveis por pessoas brasileiras. O objeto nostalgico é sempre ilusério, pois aqueles
programas infantis, mesmos que assistidos na integra, jamais poderdo proporcionar 0 mesmo
sentimento de quando foram assistidos em suas veiculagdes originais. Trabalhar com narrativas
nostalgicas sobre os programas infantis da década de 1980 € operacionalizar utopias de retorno
presentes nos adultos contemporaneos, porém, este ndo é um deslocamento negativo, esta sendo
proposto, principalmente por causa do atual estado da sociedade e da idade do publico, como

forma de apreciacéo e analise perante o que é apresentado.
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CONSIDERACOES FINAIS

Nostalgias tém sido impulsionadas em produtos audiovisuais, um estilo de arte
destinada a um publico especifico. Essas obras fazem os individuos refletirem sobre
temporalidades e objetos ilusorios, partindo do presente para construcdo de sentido, afinal,
outros tempos s6 podem ser refletidos com base na contemporaneidade, momento de producéo
da obra. Desta maneira, narrativas que trabalnam com nostalgias tém estimulado efetivos
engajamentos com seus consumidores, como propus no capitulo Nostalgias e midia. As
pesquisas que caminham entre esses dois campos tém conquistado espago académico nos
Gltimos anos, dando destaque ao Internacional Media and Nostalgia Network que investe
arduamente nesta tematica com grupos de estudos e incentivo a pesquisa. Pela andlise dos
programas infantis televisivos na década de 1980, existem performances que ndao sdo mais
exibidas na atualidade, como idolos mirins usando poucas roupas, comerciais no meio desses
programas direcionados as criancas, mascotes com nomes de alguma doenca, um monstro
perseguindo criangas, entre outas, que existiram na televisao aberta no Brasil e foram icones de
uma geracéo, hoje adultos entre seus 35 a 50 anos. Esses elementos nacionais sdo fundadores
de identidades préprias, inseridas em um contexto singular. Os objetos auxiliam a refletir sobre
esse contexto, sobre a historia da televisdo brasileira, a relagdo entre televisdo e infancia e, de
forma abrangente, sobre a sociedade no Brasil.

A popular e habitual ideia de que nostalgia & um sentimento de romantismo com 0
passado tem sido tensionada e colocada a prova, Niemeyer (2014), Ferraz (2017), Castellano e
Meimaridis (2017), Leal, Borges e Lage (2018) e Silva e Lopes (2020) apontam isto. A
perspectiva de gestos nostalgicos € uma vertente destas teorias ja antes abordadas, em que a
midia possui papel ativo nas instrumentalizacGes nostalgicas. No texto trabalhei desde a
primeira mengéo da palavra nostalgia, passei pela ascensdo da modernidade e como isto se
conecta ao sentimento nostalgico, a importancia mneuménica, as questdes das utopias e ainda
a ilusdo que pertence ao objeto nostalgico, a fantasia de que o que esta sendo ambicionado como
nostalgico € melhor do que o atual. Lembrando que nostalgias ndo sdo necessariamente sobre
passado, mas também sobre presente e futuro, que poderiam estar acontecendo ou acontecer de
maneira diferente, saudade do que ndo se viveu, a mente nostalgica aponta para como seria se
isto ou aquilo fosse distinto. Nostalgicos sdo pessoas deslocadas, que olham para algo que
poderia ser diferente, ou sentem saudades do que seria pretensamente melhor, anseiam pelo

inalcancavel. Samantha e Manuzita apresentam estas caracteristicas, sdo pessoas modernas,
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paradoxais em sua natureza, que estéo tentando reafirmar sua dignidade no presente, buscando
um lugar em que se sintam em casa (BOYM, 2001; BERMAN, 2007).

Propus duas categorias analiticas para abordagem dos objetos, uma ligada a narrativa —
Construcdo das Protagonistas, e outra ao estilo — Composi¢cdo Cénica. Como € de se esperar,
as duas se entrelacam, mas a separacdo ¢ feita para facilitar a anélise e o entendimento para o
publico leitor. Na primeira categoria, trés gestos nostalgicos sdo apontados: satirico; romantico;
metaimageético e autorreferencial. O primeiro, satirico, observa, com tons irénicos, questdes
problematicas das vivéncias da televisdo na década de 1980, isto acontece em Verdo 90 quando
é mencionada a rotina de trabalho dos idolos infantis e quando Lidiane fala sobre as mascotes,
mas ainda mais em Samantha!, que ¢ uma ficcdo que possui em uma de suas propostas
questionar as atitudes realizadas nos programas da década. E um gesto com uma vertente critica,
que usa o humor proprio das ficcdes para tornar as questdes apresentadas mais amenas. Em
Samantha! a sétira é realizada pela trama, que nos coloca de frente com as situagdes intrigantes
dos programas infantis da televisdo brasileira. Esta guinada é interessante para espectadores
refletirem sobre sua historia, como ela influencia no contemporaneo, e como este movimento é
possivel mesmo que aconteca por uma modalidade nostalgica. O gesto nostalgizante romantico
é apontado nas duas ficcBes, em Samantha! através da prépria protagonista, que romantiza a
década de 1980 e suas experiéncias na televisdo brasileira, e em Verao 90 através de Manuzita,
Lidiane, Jerbnimo e a trama da telenovela, que ndo s6 romantiza os programas infantis da
década como também a prépria Rede Globo, pois, de maneira metaimageética e autorreferencial,
relembram jornais, o show Cassino do Chacrinha, noticias, apresentacdo de cantores, etc. O
gesto metaimagético e autorreferencial, visto com frequéncia em Verao 90 ao recordar eventos
da década, ensina sobre o passado (se o espectador for mais novo) ou relembra fatos ao
espectador mais velho. Samantha! tem um ar de satira e ironia maior que Veréo 90, que procura
romantizar varias décadas para alcancar o publico massivo. Na categoria Composicao Cénica
foram trabalhados os aspectos cénicos das ficgBes, principalmente os que referenciam os
programas infantis da década de 1980: cenérios, figurinos, cores, iluminacdo e disposicdo dos
personagens. Dois outros gestos nostalgicos sdo perceptiveis através de tal categoria: o de
identidades coletivas e de estilo cultural. Identidades coletivas se referem aos simbolos na
infancia de criangas brasileiras na década de 1980, como: piscina de cartas, discos infantis
tocados ao contrario com alguma mensagem satanica, propagandas veiculadas nos programas
infantis, lendas de bonecas possuidas por algum mal e facas dentro de brinquedos. Ja o estilo
cultural trata as formas culturais de expressao nostalgica e suas competéncias estéticas, como o

uso de cores e elementos ludicos dos cenarios dos programas, as apresentadoras mirins, a tiara



139

de Samantha, mulheres de mai6 na televisao, trios musicais infantis, as mascotes Zé Cigarrinho
e Jofre Cachorréo, o figurino de Manuzita lembrando o das paquitas, o figurino de Samantha
adulta lembrando o de Xuxa, enfim, uma estetizacdo nostalgica prépria da televisdo aberta
brasileira, ou mais, dos programas infantis da nossa tevé.

Contextos de producdo e circulacdo também sdo importantes para compreensdo dos
objetos. Samantha! é uma seérie de VOD que na primeira temporada possui apenas sete
episddios e teve em seu roteiro muitos tratamentos, j& Verdo 90 é uma telenovela veiculada
originalmente em televisdo aberta com 154 capitulos, cada roteiro ndo possui a mesma
quantidade de tratamentos que em uma ficgéo realizada especialmente para o streaming. Hoje
Verdo 90 também esta disponivel no servico de video sob demanda da Rede Globo, mas o
produto ndo foi pensado para essa veiculacdo como prioridade. O formato também é relevante,
Samantha! é considerada uma sitcom, apesar de ter um arco continuado percorrendo a
temporada, e Verdo 90, como toda telenovela, tém os arcos folhetinescos. Apesar dessas
diferencas, as duas ficgbes instrumentalizam nostalgias referentes aos programas infantis da
década de 1980, e desde que comecei a pesquisa me questiono por que fic¢cbes contemporaneas
estdo evocando estes programas. Hoje acredito que um caminho de resposta é que estes
programas infantis foram relevantes na construcéo do imaginario da televisdo aberta brasileira
e se firmaram como produtos de massa na época do tardio capitalismo brasileiro, em que 0 meio
de comunicacao teve grande ascensdo. Estes mesmos programas foram exportados para varios
paises e na televisdo brasileira isto so acontecia com as telenovelas, alem de disporem de alto
tempo de veiculacdo na grade de programacdo da época, entdo a fixacdo e influéncia dos
programas infantis foram consideraveis na constitui¢do das identidades coletivas do pais. Sendo
assim, no contemporaneo temos produtos originais brasileiros referenciando outros produtos
originais do Brasil.

Como indicacGes aos académicos dispostos a embarcarem neste agradavel caminho das
nostalgias e televisdo brasileira, proponho pesquisas sobre os desenhos animados que eram
veiculados nos programas da década de 1980, sobre os programas de auditério em si — que séo
pouquissimos explorados academicamente e possuem alta expressividade de influéncia em
nossos produtos audiovisuais contemporaneos e no imaginario brasileiro sobre décadas
passadas, e, por fim, uma analise do longa-metragem Bingo: O Rei das Manhas, que possui
demasiadas questdes a serem abordadas sobre nostalgias e televisdo brasileira. Meu esforgo de
pensar como programas infantis estdo sendo instrumentalizados em ficgOes seriadas
contemporaneas ndo se atribui apenas a uma abordagem sobre a empiria, os produtos seriados

em si, mas também sobre o que esta além deles. E interessante perspectivar que produtores de
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contedo audiovisual estdo operacionalizando nostalgias por demasiadas vertentes, inclusive
vertentes satiricas (com um ar de critica aliado), e o publico esta buscando este contato com o
passado, ndo apenas por uma relagdo romantizada, mas também a de assistir a reprise na
SportTV do jogo da Copa do Mundo de 2014, em que a Alemanha ganhou do Brasil de 07 a
01. Nostalgias sdo fenémenos modernos, modos de nostalgizar através da midia sdo fendbmenos

modernos contemporaneos. E curioso, intrigante e inspirador.
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