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RESUMO

Inserido em um contexto de ampla socializagéo digital, apds a ascenséo das redes
sociais, o Instagram € uma rede social que vem ganhando espaco atualmente, onde
tem sido um importante canal de mobilizac&o social e divulgagao eleitoral e politica.
A ascensdo de novos espagos e suas respectivas culturas, no espaco digital,
propicia o surgimento de novas linguagens e consequentemente novas formas de
enunciar. Diante disso, nossa pesquisa objetiva analisar como 0s mecanismos
enunciativos decorrentes do discurso politico dos candidatos Cicero Lucena(PP) e
Ruy Carneiro(PSDB) ao cargo de prefeito do municipio de Jodo Pessoa, projetam-se
para construir o ethos de cada candidato através de postagens no Instagram durante
a campanha eleitoral de 2020. Conscientes sobre a importancia do papel do discurso
e da linguagem na construgdo das proje¢des politicas para fins eleitorais, iremos
investigar o discurso partindo dos estudos de Greimas sobre a semidtica discursiva,
a partir da perspectiva de Fiorin(2018) e de Charaudeau (2018) sobre o ethos
discursivo. A metodologia da semio6tica discursiva considera o discurso a partir de
niveis diferentes de profundidade e o ethos como um elemento discursivo
apreendido em todos eles. Dessa forma, podemos depreender que esses discursos
compdem narrativas que simulam a realidade e projetam diferentes imagens dos

candidatos na cena politica, durante a campanha eleitoral.
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INTRODUGAO

Podemos situar a linguagem e a agdo como componentes que constituem a
troca social, fundamentadora de qualquer forma de comunicagcédo. Nao ha distingao
entre a linguagem e a agédo de forma que enunciar € sempre um ato de agir sobre o
outro. Nesse sentido, o conceito de ato de linguagem €& primordial para
compreendermos como a lingua atua em um quadro de agao que nos leva ao agir.
Ao falar, o enunciador visa a agir sobre o enunciatario a partir de um fazer fazer, um
fazer dizer ou fazer pensar.

E necessario que a acdo se concretize. A acdo de influenciar, por parte do
enunciador, precisa ter efeitos e consequéncias. O enunciador precisa estar a par
dos valores que constituem o horizonte do enunciatario, que punido ou gratificado,
se vé obrigado a corresponder a essas agdes. A troca entre ambos passa a ter
sentido e o projeto de influéncia passa a ter poder sobre o agir do outro. “Assim,
pode-se dizer que todo ato de linguagem esta ligado a agcdo mediante as relagdes de
forca que o0s sujeitos mantém entre si, relagcbes de forca que constroem
simultaneamente o vinculo social.” (CHARAUDEAU, 2018, p. 17).

Nessa perspectiva, podemos situar a acédo politica. A sua organizagao
demanda um espago de discussdo, tendo em vista o carater de coletividade e
representatividade que a compdéem. A unidade e o entendimento do coletivo sao
precedidos por uma compreensao mutua que requer um espaco de discussao das
diferentes perspectivas. Assim, a palavra é primordial. As agdes de influéncia tém
um papel importante a medida que visam a agir sobre o outro para conciliar
pensamentos dissonantes em um espacgo de discussao coletiva e a agao politica
centralizada no sujeito representante deve ser realizada de forma a atender as
expectativas da coletividade, convencendo-a.

O que caracteriza o contexto eleitoral politico se ndo o agir sobre o outro? A
campanha eleitoral politica é centralizada na agao do sujeito politico, que se constitui
no papel de candidato. Nesse sentido, a narrativa politica é projetada através de
acdes que tem por objetivo principal eleger o candidato. Mas essa narrativa encontra

um respaldo no publico-eleitor, que funciona como um espelho de suas agdes. O



candidato politico, enquanto representante do povo, deve agir em prol de um projeto
politico coletivo que espelhe o seu povo. Para projetar esse processo de
identificacdo, o politico mobiliza valores que atraiam o seu eleitorado levando-o a
agir. Por meio do discurso, o candidato age sobre o eleitorado para conduzi-lo a
acao de votar. Mas se compreendemos todo discurso como um ato de linguagem
que visa a agir sobre o0 outro, 0 que caracterizaria especificamente o discurso
politico?

Em wuma perspectiva semidtica, Landowski(p.138, 1992) explica a

caracterizagdo semantica e sintatica desse discurso para defini-lo.

[...] ora, para nos atermos ao discurso politico, ndo € nem um pouco mais
facil definir sua “politicidade” do que, por exemplo, determinar o que faz a
“literariedade” de uma obra literaria, ou a “juridicidade” de um texto de
direito. Entretanto, dois tipos de critérios podem ser cogitados. A
especificidade do discurso politico pode, primeiro, ser buscada em sua
semantica. Sera, entdo, considerado politico o discurso que fala “de politica”
- a supor, evidentemente, que consigamos nos entender sobre as palavras.
[...] Mas nosso objetivo principal era outro.[...JAo dicionario, preferimos pois
a gramatica, a taxionomia dos discursos, a apreensao de seus principios de
funcionamento. Dai, o destaque de uma segunda ordem de critérios-
sintaxicos e, por isso, mais independentes das determinagdes ligadas a
relatividade das opgdes ideolégicas ou socioculturais, ou pelo menos
capazes de integra-los, enquanto variaveis de nivel subordinado, no interior
de modelos formais mais abrangentes.Foi isso que nos possibilitou
considerar como proporcionador de uma dimenséo politica todo “fazer”
discursivo cuja efetuagado vise, ou simplesmente, acarrete algum efeito de
poder , entendendo, com isso, a transformacgédo das competéncias modais
das partes integrantes da comunicagéao e, por conseguinte, a transformagao
das condic¢des de realizagdo de seus respectivos programas de agao.

Para o autor, o carater politico do discurso deve-se ao efeito de poder
provocado por ele. O poder persuasivo do enunciador, que revestido em um papel
de destinador, na narrativa, leva o enunciatario a fazer é uma caracteristica do
discurso. Na Semidtica, esse poder leva as transformacgdes. Dotado de competéncia
e convencido pelo destinador, o destinatario passa a agir em prol dos seus valores
ocasionando um rompimento com o estado vigente. Ocorre, assim, uma
transformacao em que o destinatario tem o poder de realizagao e passa a estar em
conjuncédo ou disjungao com o objeto, que, no estado anterior, era 0 seu desejo.
Tudo isso organiza sintaticamente a narrativa, que junto ao componente semantico

caracteriza o discurso politico. Dessa forma, o discurso politico também é aquele



dotado de conteudo politico e o efeito de poder condiciona a caracterizacdo desse
discurso.

Para Fiorin, o discurso politico também caracteriza-se pelo poder
modalizador. Dessa forma, “Mesmo quando o discurso politico se dirige ao
enunciatario para propor um dever fazer, ocorre a busca do poder, na medida em
que pretende colocar o enunciatario como adjuvante do fazer do governante.”
(FIORIN, 1988, p.143-4)

Assim, adotamos a perspectiva semiotica sobre o discurso politico, que o
compreende como um discurso de poder. O discurso do sujeito politico é aquele que
busca o poder como valor final. Ao nos debrugarmos sobre o contexto politico
especifico de campanha eleitoral, compreendemos a acao politica em uma relacao
de interdependéncia com a linguagem.

A palavra é a intermediacao entre a populacao e a politica. Para Aristoteles, a
palavra fundamenta a sociedade e constitui a pdlis, representacao do espaco publico
e do debate politico. Para Lara e Mendes (2013, p. 4) “a politica se funda nas
relacdes discursivas, intersubjetivas” e disso decorre a relagao prévia entre politica e
semiotica. As declaragdes, os comicios, os debates, os slogans apresentados na
midia, sobretudo no contexto digitalizado atual, materializam-se em discursos que
visam a adesao do publico eleitor. Para isso, o destinador deve convencé-lo através
do seu poder de realizacdo, mostrando ser confiavel para exercer as suas fungoes.
Para Barros(2013, p.73),

o sujeito politico constréi-se, portanto, também como um sujeito do saber e
da verdade, e em que se pode confiar, e usa estratégias diversas, para essa
elaboragao. Ao fazer o destinatario acreditar em sua competéncia e em sua
construcéo da verdade, o sujeito politico sera considerado confiavel.

Nessa perspectiva, a Semiodtica compreende a politica através da
intersubjetividade que caracteriza essas relagdes entre eleitor e candidato. A politica
€ uma espécie de contrato entre ambos, destinador e destinatario, fundamentada em
uma relagdo fiduciaria. O voto de confianga concedido ao destinador deve ser
recompensado pelo poder fazer pelo povo. Nesse sentido, compreendemos que o

discurso politico visa ao poder. Nesse caso, tanto o destinador quanto o destinatario



estdo em busca do poder de realizagdo e de ser. Ambos sao beneficiados nesta
troca. Para Fiorin (1988, p.143),

o discurso politico € um discurso de busca de poder. No entanto, deve ele
afirmar um querer-ser e um saber-fazer do enunciador, ou seja, o politico
que busca o poder deve afirmar seu desejo de ser investido do poder e sua
capacidade (saber) de satisfazer as necessidades e reivindicacdes dos
atores sociais. Afirmando seu querer e seu saber, solicita ao povo que lhe
dé o poder. Mesmo quando o politico esta investido do poder, ao se dirigir
ao povo pede mais poder, pelo menos sob a forma de renovagao da
confianga e do apoio necessario para que ele continue a realizar sua tarefa.

Ao agir sobre o outro, o discurso politico, em um contexto eleitoral, leva o
eleitor a querer fazer, a poder fazer, a saber fazer e a fazer fazer. E impossivel haver
politica sem discurso. E o discurso que motiva a ac&o politica e projeta as praticas

de poder que se inserem nela. Para Charaudeau,

A linguagem é o que motiva a acdo, a orienta e lhe da sentido. A politica
depende da agao e se inscreve constitutivamente nas relagdes de influéncia
social, e a linguagem, em virtude do fendbmeno de circulagdo dos discursos,
€ 0 que permite que se constituam espagos de discussao, de persuasao e
de seducado nos quais se elaboram o pensamento e a agéo politicos. (2018,
p. 39)

E deste lugar de acéo pela linguagem que a Semiética Discursiva apropria-se
para estudar o discurso. Na Semidtica, o fazer ganha uma importancia determinante,
pois entende-se que nao ha processo comunicacional sem o fazer crer pelo
discurso. Em todo enunciado esta contida a intencéo de persuadir o enunciatario.

A teoria da Semidtica Discursiva surgiu da necessidade de uma disciplina
cientifica que tratasse do estudo da significagdo na década de 70, apds a Semaéantica
Estrutural ter fracassado. A Linguistica, em geral, passa a se debrucar sobre as
unidades maiores que a sentenga, neste momento. Greimas define que a unidade
de analise deve ser o texto. Assim, nasce uma disciplina Semantica que deve ser
gerativa, pois o sentido € compreendido em um percurso gerativo que vai do mais
abstrato ao mais concreto, sintagmatica, pois a sua unidade de analise é o texto e
geral porque textos de qualquer natureza de manifestacdo podem ser objeto de

estudo (GREIMAS,1979). Do carater gerativo, nasce o percurso gerativo de sentido,



situado como um simulacro metodologico em que explica-se o processo de

compreensao do texto pelo leitor. Segundo Fiorin,

a ideia do percurso gerativo de sentido parte da constatacdo de que é
preciso explicar o fato de que o discurso é da ordem da estrutura e do
acontecimento. Assim, é necessario detectar invariantes, mas também
descrever a variabilidade histérica que reveste essas invariantes. O modelo
nao é genético, mas gerativo, ou seja, busca ser preditivo e explicativo.
(2002, p. 132)

Dessa necessidade do estudo da invaridncia para explicar a estrutura do
discurso, o percurso gerativo do sentido apropria-se dos trabalhos de Propp sobre a
narrativa. As narrativas que compdem o discurso sdo compreendidas como uma
simulagdo da acdo humana sobre o mundo e sobre o outro. Os estados e as
transformagdes humanas sao projetados no discurso de forma a evidenciar os
objetos que estdo em jogo e constituem os valores dos sujeitos, motivagao
preliminar e ultima das agdes de manipulagdo, performance e sangao que compoem
os percursos dos diferentes sujeitos, destinador ou destinatario. O percurso do
destinador simula a agdo de um sujeito que visa a agdo do outro. Ele leva o
destinatario a agir através da manipulagao.

Compreendido a partir de niveis de profundidade geracional, o sentido, no
nivel discursivo, ganha formas mais concretas a partir da enunciagéo, que pode ser
compreendida a partir de seu fazer persuasivo. E ela quem transforma o enunciado
em discurso. O enunciado ndo faz sentido se nao for direcionado para alguém.
Assim, o enunciador sempre deseja que o enunciatario aceite o que diz. Para isso,
empregam-se diversos procedimentos argumentativos. A forma como sao projetadas
as instancias de pessoa, tempo e espacgo produzem diferentes efeitos de sentido no
discurso, que pode apresentar-se mais objetivo, impessoal ou subjetivo. Através do
estudo do discurso, produto ultimo da enunciagdo, a Semidtica Discursiva
pretende-se uma metodologia de analise discursiva.

Ao tomar a palavra, todo sujeito utiliza-se de um estilo proprio enunciativo que
deixa marcas em seu enunciado. Através de suas escolhas lexicais, suas

competéncias linguisticas, sua visdo de mundo e até mesmo da imagem que projeta
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do seu enunciatario, o enunciador passa a construir uma imagem de si no discurso.
O termo ethos surgiu para explicar a construgdo dessa imagem desde tempos
antigos, tendo por Aristételes, um autor precursor, a partir de seus estudos sobre a
retdrica. Posteriormente, o conceito de ethos € apropriado por outras disciplinas e
autores que |he trazem outras perspectivas. Para a oratéria romana, o ethos seria
um dado preexistente ao discurso, mas que forma a imagem do orador. Hoje, o
termo é abordado sob diferentes disciplinas como a Pragmatica, a Argumentacao e
a Sociologia dos campos.

Ao debrugarmo-nos sobre uma pratica social especifica, podemos situar o
contexto eleitoral politico, por exemplo, no qual projetar-se sob determinadas
qualidades e aspectos pode ser interessante para fins persuasivos. A construcao de
uma imagem de si pauta-se em processos de identificacdo, que, para o
representante politico, vao ao encontro com os valores do seu publico eleitor. Dessa
forma, o conceito de ethos pautara a nossa analise na busca da compreensao sobre
a projecao dos diferentes perfis de candidatos politicos que emergem em um
contexto de elei¢ao politica.

Dessa forma, a teoria de Greimas(1975) e as concepgdes de Charaudeau
(2018) e Maingueneau (2016) sobre ethos discursivo fundamentardo o estudo do
nosso corpus, composto por discursos politicos veiculados no Instagram de dois
candidatos, Cicero Lucena(PP), eleito em primeiro lugar no segundo turno, e Ruy
Carneiro(PSDB), terceiro colocado no primeiro turno, a eleicao da Prefeitura de Joao
Pessoa, em 2020. A escolha dos candidatos deve-se a relevancia que possuem no
cenario politico da cidade, o que pode ser observado no levantamento de seu
histérico politico, no alcance que possuem nas redes sociais € na colocagao que
obtiveram na eleicdo, entre os trés primeiros colocados. Diante do seu alcance e
papel de importancia, o primeiro colocado foi privilegiado dentre as opgdes de
escolha para o corpus. Optamos por nao escolher o segundo colocado na disputa,
Nilvan Ferreira (MDB) devido a similaridade que mantém com o perfil politico do
candidato primeiro colocado. Ambos caracterizam-se por uma linguagem subjetiva e
por constituir-se com os ethé de identificagdo.Charaudeau(2018) agrupa as figuras
identitarias do discurso politico em duas categorias de ethos: de identificacdo e de

credibilidade, diferenciando-se pelo carater que fundamenta os seus discursos. O
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ethos de identificagdo agrupa figuras fundadas no discurso do afeto, em que ocorre
um processo de identificagao irracional, enquanto o outro agrupa figuras fundadas
no discurso da razdo, em que o politico deve atender as condi¢des discursivas que
reforcam a sua credibilidade. Nessa perspectiva, tanto Nilvan Ferreira (MDB) quanto
Cicero Lucena (PP) assemelham-se em seus perfis politicos ao projetar as imagens
de humanidade e solidariedade fundamentadas no discurso do afeto, além dos
tracos enunciativos que marcam uma subjetividade no discurso politico.  Por isso,
pareceu mais produtivo para o desenvolvimento de analise de discurso politico
eleitoral selecionar o terceiro colocado ao invés do segundo, uma vez que, diante da
diferenca, o discurso fica mais explicito.

O foco do nosso objeto de estudo recai sobre as narrativas e as imagens
publicadas nos perfis oficiais do Instagram de cada candidato, durante os meses de
Setembro, Outubro e Novembro, periodo que constitui a campanha politica que
antecede o dia da eleicdo. As narrativas constituem os discursos presentes nos
textos que compdem as imagens e as suas legendas, que s&o publicadas através de
postagens no feed da pagina. A selecdo do material de analise contemplou doze
postagens e seguiu as etapas de: 1. Leitura prévia dos perfis dos candidatos e
coleta de postagens mediante a realizagao de prints nos perfis oficiais de ambos os
candidatos. 2. analise da recorréncia dos padroes de mecanismos enunciativos que
manifestam-se nos diferentes niveis do discurso, diretamente na pagina do perfil de
cada candidato, ressaltando os temas, as imagens de ethos e as estratégias de
manipulagéo. 3. sele¢do das postagens consideradas mais representativas, ou seja,
que constroem o ethos politico do candidato mediante a enfatizacdo e combinacgao
de procedimentos enunciativos recorrentes. Dessa forma, o conteudo das postagens
foi o principal critério utilizado para a selegdo do corpus. A diversidade de
procedimentos discursivos produz efeitos de sentido que colaboram para a projecao
dos ethos de cada candidato, por isso a analise da recorréncia de padroes
enunciativos, assim como a selecdo de postagens que contemplem uma
combinagao de diferentes procedimentos foram etapas que baseiam a escolha do
corpus. A semidtica discursiva compreende a construgao do ethos através desses
padrdes enunciativos que compdem o discurso, projetados através das escolhas do

autor marcadas na enunciagao. Para Fiorin (2004), deve-se procurar as recorréncias
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que compdem o discurso em diferentes elementos para encontrar as marcas do
ethos do enunciador.

Considerando que vivemos em um momento de ampla socializagdo e
compartilhamento digitalizados, por meio das redes sociais tem-se estabelecido
novas formas de interagdo e organizacdo social, que influenciam no
desenvolvimento da linguagem humana, na forma como escrevemos e lemos, e
consequentemente, no modo de funcionamento da politica. Nesse contexto, o
Instagram foi a rede social escolhida para compor a nossa analise, por vir ganhando
espaco atualmente, onde formou-se um mercado de influencers digitais e
campanhas publicitarias e governamentais em ascensdo. Por isso, tem sido um
importante canal de mobilizacdo social e divulgagao eleitoral e politica. Esta
importancia também se deve ao espagco que a internet conquistou no mundo
contemporaneo. Lévy (1999) traz estudos que nos auxiliam a compreender a
Internet como um elemento motriz para criacdo de novos espagos e suas
respectivas culturas, que dissolvem, cada vez mais, as barreiras entre a realidade
virtual e nao-virtual. Compreendemos, assim, que essas realidades estdo em um
constante fluxo de trocas de informacdo e influéncias, que, muitas vezes,
influenciam a realidade para além do ciberespaco, inclusive a organizacdo de
movimentos politicos, mobilizagdes e campanhas eleitorais.

Diante disso, nossa pesquisa objetiva investigar os mecanismos enunciativos
decorrentes do discurso politico veiculado no perfil oficial do Instagram de dois
candidatos ao cargo de Prefeito do Municipio de Jodo Pessoa-PB durante as
eleicbes de 2020. Compreendemos que a imagem de cada enunciador resplandece
na construcdo de um ethos que remete a certas recorréncias na maneira de
enunciar. Dessa forma, objetivamos, especificamente: 1) Identificar as diferentes
imagens construidas no ethos de cada candidato politico; 2) Investigar as formas de
manipulagao discursiva presentes nos enunciados; 3) Interpretar como as diferentes
figuras de ethos correspondem a diferentes imagens de enunciatarios. 4) Contribuir
com o desenvolvimento e utilizagdo da metodologia da semidtica em relagdo a
analise de discurso na cibercultura. 5) Contribuir para a melhor compreensédo do

funcionamento da politica contemporanea, sobretudo na Paraiba.
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No intuito de alcancgar tais objetivos, este trabalho estrutura-se da seguinte
maneira: no primeiro capitulo, sera feita a contextualizagdo do corpus, na qual
teremos quatro se¢des que abordarao, respectivamente, o contexto pandémico, que
situa as eleigdes de 2020, e a relagao do ciberespago com a linguagem, as questdes
sobre a comunicagao politica e a evolugao do marketing politico e das campanhas
politicas no Brasil e no mundo, a participacdo das redes sociais nas campanhas
politicas ao longo dos anos, e por ultimo, o contexto eleitoral do municipio de Jo&o
Pessoa. No segundo capitulo, serdo abordados os postulados tedricos. Ele sera
dividido em duas sec¢des que discutem, respectivamente, a Semidtica Discursiva e o
ethos discursivo, que embasam este trabalho. E por ultimo, no terceiro capitulo,
teremos a analise do nosso corpus, na qual os postulados teéricos aplicam-se ao
nosso objeto de estudo, composto pelas narrativas, discursos e imagens presentes
nos prints feitos diretamente na pagina de cada candidato. Ele sera subdividido na
analise do nivel narrativo e discursivo, e por ultimo, na analise do ethos. Finalmente,
apo6s o ultimo capitulo, constam as consideracdes finais sobre o que foi obtido com

esta pesquisa.
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1 O engajamento politico no ciberespaco

O uso dos meios digitais de comunicagao em campanhas politicas cresceu de
forma exponencial nos ultimos anos. Em 2020, o meio digital tornou-se um espacgo
ainda mais relevante para o contexto politico-eleitoral. Um novo agente do
coronavirus, chamado COVID-19, foi descoberto no final de 2019 apds casos
registrados na China. No inicio de 2020, o virus passa a estar em circulagdo em uma
escala mundial, impactando diretamente na vida cotidiana da populagdo mundial,
que passa a viver restricdes de circulagdo geografica para conter a disseminagao do
virus. A Internet, diluidora de barreiras geograficas, passa a ter um papel
protagonista nesse contexto.

No Brasil, os comércios foram fechados, junto com as empresas e instituicoes
de diversos setores apds os decretos de Lockdown, interditando a circulagédo de
pessoas por todo o pais. Durante meses, a Internet passou a ser o meio mais
adequado para a realizagao de diversas atividades: comunicar-se com parentes e
amigos, fazer compras, adquirir alimentos e remédios, trabalhar e fazer reunides.
Com o impacto da pandemia, boa parcela da populagdo passou por uma mudanca
de habitos, adaptando-se a esse novo contexto que faz necessario o uso de
recursos digitais, nos quais podemos ter conexdes comunicacionais sem conexoes
fisicas. Mas tudo isso s6 foi possivel gragas a um processo anterior de digitalizagédo
geral das informagdes culminando em novos espagos e canais de comunicagao,
definido por Lévy (1999, p.93) no conceito de ciberespaco:

Eu defino o ciberespagco como o espago de comunicagdo aberto pela
interconexdo mundial dos computadores e das memoérias dos
computadores. Essa definicdo inclui o conjunto dos sistemas de
comunicacao eletrdnicos (ai incluidos os conjuntos de redes hertzianas e
telefénicas classicas), na medida em que transmitem informacgdes
provenientes de fontes digitais ou destinadas a digitalizagdo. Insisto na
codificagdo digital, pois ela condiciona o carater plastico, fluido, calculavel

com precisao e tratavel em tempo real, hipertextual, interativo e, resumindo,
virtual da informacéo que é, parece-me, a marca distintiva do ciberespaco.

A codificagao digital caracteriza o ciberespago como um meio rapido, veloz de

comunicacdo e que pode alcancar diferentes espagos geograficos ao diluir as
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barreiras fisicas em escala mundial. Assim, as informacbdes sdo trocadas de
maneira instantanea nas diferentes partes do mundo, além de possuir uma
linguagem hipertextual que se caracteriza pela mobilizagdo nao linear das
informagdes, exigindo novas habilidades de leituras. Assim, as informagdes correm
em tempo real onde o ciberespago atua como um canal de facilitagdo das trocas
comunicacionais entre as comunidades de pessoas, “uma vez que uma informacao
publica se encontra no ciberespacgo, ela esta virtual e imediatamente a minha
disposicao, independentemente das coordenadas espaciais de seu suporte fisico.”
LEVY (1999, p. 94)

Nessa perspectiva, para conter esse fluxo comunicacional, a linguagem
incorpora a nova dindmica de comunicacao, de forma a atender os novos suportes
fisicos, a nova velocidade de interacdo e o novo contexto social e comunicacional.
Para além do onde emergem esses discursos, emergem, entdo, novas formas de
discurso, o que constitui uma questao fundamental incentivadora da nossa pesquisa.
Se as narrativas discursivas projetam simulacbes da realidade, a proépria
organizagao desses discursos acontecera de forma a atender a essa nova realidade
virtual, que é instantanea, universal e veloz.

O autor aponta, ainda, trés principios orientadores do crescimento inicial do
ciberespaco. O primeiro deles, a interconexdo, estabelece uma comunicagao
universal de forma que até o menor dos artefatos esteja conectado a uma rede sem
fronteiras. Caracterizando a interconexdo, LEVY (1999, p.127) aponta que “para
além de uma fisica da comunicacéao, a interconexao constitui a humanidade em um
continuo sem fronteiras, cava um meio informacional oceanico, mergulha os seres e
as coisas no mesmo banho de comunicacdo interativa.” As comunidades virtuais
constituem o préximo principio que prolonga essa interconexdao. A comunicagao, a
conexdo e as redes de relagdes virtuais que formam essa comunidade nao
substituem o contato humano fisico e a comunicagao presencial, mas € um modo de
relacionamento que atua concomitantemente a isso, sendo complementar ou
adicional. Essas comunidades constroem-se a partir de interesses em comum,
afinidades coletivas para estabelecer relacbes de trocas e compartilhamento,
alimentando essa interconexao universal. Ao diluir as barreiras geograficas, os

meios virtuais operam para uma facilitagdo da emergéncia de comunidades virtuais



16

que constroem a partir de interesses em comum. Pessoas que antes viviam isoladas
podem compartilhar essas afinidades, projetos e interesses independentemente da
distancia geografica. E essa interconexdo das comunidades virtuais que alimenta a

cibercultura, compreendida como

a expressao da aspiragao de constru¢gdo de um lago social, que nao seria
fundado nem sobre links territoriais, nem sobre relagbes institucionais, nem
sobre as relagdes de poder, mas sobre a reunido em torno de centros de
interesses comuns, sobre 0 jogo, sobre o compartilhamento do saber, sobre
a aprendizagem cooperativa, sobre processos abertos de colaboragdo. O
apetite para as comunidades virtuais encontra um ideal de relagdo humana
desterritorializada, transversal, livre. As comunidades virtuais s&do os
motores, os atores, a vida diversa e surpreendente do universal por contato.
(LEVY, 1999, p. 130)

Assim, as comunidades virtuais sao fundamentadas em uma cibercultura,
cultura propria desse ciberespago, que possibilita relagdes estabelecidas a partir de
novos fundamentos para além das relagdes institucionais ou de poder, possibilitadas
a partir da Internet. Dessa forma, emerge uma cibercultura relacionada aos novos
modos de pensamento e apropriagdo das técnicas digitais que crescem com o
ciberespago. Nessa perspectiva, o conceito de desmediatizagdo(HAN, 2018) é
importante para compreender a desburocratizagdo da comunicagao que
fundamenta a conex&o na cibercultura e caracteriza as midias digitais. A midia
digital, ferramenta presente no ciberespaco, caracteriza-se, assim, por uma fluidez
da comunicagao sem barreiras por nao precisar de uma intermediagdo para a

producgao e circulagéo de informagdes. Segundo Han (2018, p. 22),

A comunicagao digital se caracteriza pelo fato de que informagbes sao
produzidas, enviadas e recebidas sem mediacdo por meio de
intermediarios. Elas ndo sao dirigidas e filtradas por meio de mediadores. A
instancia intermediaria interventora é cada vez mais dissolvida. Mediagéo e
representagao sao interpretadas como nao transparéncia e ineficiéncia,
como congestionamento de tempo e de informagéao.

Diferente de outras midias eletrbnicas anteriores, como a televisao e o radio
que possibilita uma comunicacdo unilateral e intermediada por autoridades,
representantes ou profissionais da area, a midia digital possibilita uma comunicagao

mais autbnoma, sem a necessidade de intermediarios. Dessa forma, a
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desmediatizagdo é uma caracteristica facilitadora da conexdo entre os sujeitos
internautas, que passam a estar aptos para produzir , receber e disseminar
informagdes. Nao é mais necessario que a informacgao seja produzida e disseminada
por vias institucionais e formais no meio digital. Com isso, a conexdo entre as
comunidades virtuais é fortalecida em uma dindmica de multipla cooperacgao.

Todas essas possibilidades de conexao e ampliacdo das relagdes humanas a
partir da desterritorializacdo do espaco fisico facilita a criacdo e a manutencao de
ambientes propicios e mais que necessarios em um contexto de pandemia mundial,
fortalecendo a conexao entre comunidades virtuais. O ciberespacgo passa a ser o
espaco ideal para o compartiihamento de dores, pensamentos, acontecimentos e
descobertas que surgem com a pandemia mundial e suas restricoes impostas.
Novos temas e novas demandas surgem de forma a conectar pessoas em grandes
comunidades virtuais organizadas em uma cibercultura que prioriza uma dinamica
cooperativa e aberta a novas linguagens, novas demandas e formas de
comunicagao, pautada em interesses comuns.

O terceiro principio, o da inteligéncia coletiva, fundamenta também a
cibercultura, sendo seu objetivo final. O desenvolvimento dessa inteligéncia é o que
traz uma melhor apropriacdo dos produtos das alteragdes técnicas, diminuindo os
efeitos de exclusdo social que advém com o progresso técnico, além de ter por
efeito uma aceleracido dessas alteragdes. O ciberespago € um meio propicio para o
desenvolvimento dessa inteligéncia, ja que estabelece conexdes transversais,
cooperativas e flexiveis em oposicdo aos meios de comunicagao mais limitados, até
geograficamente.

E essa possibilidade de interconexdo que facilita o compartilhamento, as
trocas, a participagdo e a organizagdo do eleitorado nas redes sociais digitais
constituindo uma grande comunidade virtual que une-se em fungdo dos mesmos
interesses: seja contra uma candidatura politica ou a favor. Essa possibilidade dilui
as fronteiras do espaco fisico, além de possibilitar uma comunicagao instantanea
favorecendo os processos de participacao eleitoral. Tudo isso configura uma visao
positiva acerca do uso das técnicas digitais, que possuem falhas e efeitos negativos,
sobretudo na democratizacdo do seu acesso, mas nao é objetivo do nosso trabalho

pontua-los aqui. O uso das redes sociais digitais € uma tendéncia do mundo
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contemporaneo inserido em uma cibercultura, que apesar de propria nao esta alheia
aos acontecimentos do mundo nao-virtual, com quem estabelece relagdes de troca.
Por isso, o uso dessas redes constitui-se como uma ferramenta que vem sendo
apropriada pelo publico-eleitor como facilitadora das conexdes estabelecidas a partir
de interesses coletivos, além de ser incorporada pelo marketing politico como

ferramenta utilizada para suas campanhas eleitorais.

1.1 Marketing politico e propaganda

A partir da primeira década do Século XXI, iniciou-se um processo de
digitalizacao que fez com que os sites de redes sociais passassem a fazer parte do
cotidiano social de forma mais popular, em escala global. Nesse contexto, as novas
midias tém gerado um alto impacto na criagdo, circulagdo e obtengdo de
informacgdes, estendendo esse impacto para o ambito politico. Candidatos,
governos, partidos e movimentos sociais tém feito das redes sociais, um espaco de
marketing e propaganda politica, onde a cena eleitoral ganha grandes projecoes.
Por isso, a discussao dos conceitos de marketing politico e propaganda politica
faz-se necessaria para a compreensao desta pesquisa, tendo em vista que 0 nosso
objeto de estudo consiste em discursos politicos eleitorais veiculados em uma rede
social, onde a propaganda e o marketing estdo presentes de forma amplificada.

Ao tragar uma linha evolutiva em torno da concepg¢ao de marketing eleitoral,
Werner e Reis (2009) mobilizam os conceitos de Kotler(1980) e Las Casas(2001)
que situam o marketing em relagdo aos mercados de consumo. Para o primeiro
autor, o marketing (2001, p. 20) surge como um conjunto de ag¢des que visam
“satisfazer os consumidores desde o mais alto executivo até o escaldo mais baixo da
empresa.” Posteriormente, migra para as mais diversas areas, além da empresarial,
como uma ferramenta de incentivo ao consumo e a validacdo de causas e
ideologias.

Enquanto o marketing refere-se a uma elaboragdo e planejamento de
estratégias para satisfazer os consumidores com o intuito de vender um produto
final, a propaganda &€ compreendida como um produto final desse processo de
elaboracao de estratégias, como define Baquero e Arturi (1995, p.18) “a propaganda

€ a ultima etapa de um longo processo, que comega com pesquisas, passa pela
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definicdo de estratégias de marketing e comunicagao, para, ai sim chegar ao fim da
linha: a propaganda.” Assim, a propaganda politica faz parte da elaboracdo de
estratégias do marketing para ser usada como ferramenta de propagacdo e
divulgacdo de uma ideia, sujeitos e valores. Vejamos como Kuntz e Luyten (1982, p.

39) definem a propaganda, diferenciando-a da publicidade:

A palavra “propaganda” é frequentemente usada fora de contexto ortodoxo.
A rigor, propaganda seria um conjunto de ag¢des comunicativas que visa
modificar o comportamento de pessoas com referéncia a sistemas
ideolégicos (politicos, sociais e religiosos). [...] Em geral, usa-se o0 nome
publicidade para produtos de consumo mercantil. A veiculagao da ideia de
se dar agua fervida as criangas constitui propaganda e a indicagdo de uma
determinada marca de agua, publicidade.

Observamos, novamente, que a propaganda constitui-se como uma
ferramenta para influenciar a opinido publica, na tentativa de uma mudanca de
atitudes. Para isso, ela utiliza-se das diferentes linguagens verbal e ndo-verbal, que
possuem um papel fundamental na sua constituicdo. O discurso molda-se para
atender aos objetivos da propria enunciagdo, da mesma forma que se molda para
atender aos ideais que tem de seu enunciatario, o que sera refletido em sua
estrutura e em sua semantica. Considerando que todo discurso é enunciado com
determinados objetivos, compreendemos que ele sera construido para atender aos
objetivos da propaganda, é dessa forma que a lingua serve como um instrumento
que atende aos seus objetivos de persuasao.

Em campanhas eleitorais, o discurso de propaganda atua para poder gerar,
no eleitor, um dever fazer, de forma que ele se sente na obrigagdo de votar em um
determinado politico como maneira de realizar uma acéo benéfica para si proprio ou
para a sua comunidade. Por isso, a propaganda constitui uma ferramenta
amplamente utilizada nos processos eleitorais de campanha politica.

O processo eleitoral € um momento de disputa, na qual estdo em cena
valores, objetos, sujeitos e suas aspiragdes, 0 que passa a ser simulado na narrativa
eleitoral através dos discursos, compostos por mecanismos enunciativos que sao
bastante explorados pela propaganda politica, que ira utilizar-se de técnicas de
comunicagao, linguagem e marketing para influenciar a opinido publica e sua

tomada de decisdo durante o processo eleitoral. Na tentativa de conquistar o
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publico-eleitor, constrdi-se uma imagem do candidato politico, na qual ocorre uma
espécie de “vale-tudo” para agradar a todos os eleitores, sobretudo, em funcéo de
ser um processo competitivo. E também, nesse sentido, que vende-se a imagem de
um produto, na medida em que a imagem do candidato € criada a partir de uma
coercao social guiada por técnicas de marketing.

Dessa forma, € importante situarmos o marketing em ambito politico. O autor
Lima (1988, p.17) define o marketing politico como “um conjunto de atividades que
visa garantir a maior adesao possivel a uma ideia ou a uma causa que pode ou nao
ser encarnada na figura de uma pessoa.” Dessa forma, o marketing origina-se de
uma necessidade mercadologica que visa a atender um publico consumidor, na
tentativa de vender produtos, constituindo-se, também, como um conjunto de
estratégias planejadas para atender a determinados objetivos. Nessa logica, o
marketing politico organiza-se para garantir a adesédo do publico eleitor, vendendo
um candidato/partido/instituicdo politicos como um produto plausivel, através de
suas ideias e causas ideoldgicas. Ja Tomazelli (1988, p. 15) aborda o marketing

politico em uma relagéo de troca de valores:

Quando uma pessoa vende uma ideia de eficiéncia profissional, capacidade
gerencial ou viséo politica, propde uma troca com um determinado publico,
esperando receber a aceitagdo, emprego ou cargo eletivo. Esta aceitagao,
no caso da politica partidaria, se da na forma de votos que o candidato
recebe em troca de suas promessas de atuagéo futura como politico.

Dessa forma, as ideias de competéncia politica e a ideologia de um
determinado ator sdo disseminadas em troca de uma recepg¢ao positiva do publico
eleitor, que culmina, muitas vezes, sobretudo em um contexto de campanha politica,
na eleicdo de um cargo politico, dessa forma, ganham-se os votos em troca de uma
boa atuacao politica que se convertera em acdes benéficas para esse publico.
Assim, surge a necessidade de adequar suas agdes e estratégias de marketing ao
publico-eleitor. Todas as agdes e planejamento estratégico de marketing serdo
gerenciados a partir dessa relagao com o publico-eleitor, visando a um objetivo final,
ja que é esse publico quem aceita ou rejeita determinado projeto/ candidato

politicos. Assim, a cena eleitoral funciona como uma grande sangao publica, guiada
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pelo povo. Os desejos, as perspectivas, as linguagens e as demandas desse publico
devem ser atendidas, pois s6 a partir dele serao alcangados os objetivos em jogo.

A discussdo em torno das diferengas entre marketing politico e eleitoral nos
leva a compreender uma relacdo de interdependéncia, mas ha algumas
singularidades, nas quais o marketing politico projetaria uma imagem a longo prazo,
enquanto o marketing eleitoral projeta uma imagem adequada as aspiragdes
politicas que estdo em jogo em uma disputa eleitoral. Ambos os conceitos estdo
interligados, uma vez que as estratégias do marketing eleitoral dependem de um
marketing politico construido a longo prazo.

Assim como a linguagem, o marketing politico tem sofrido influéncias com a
evolugdo da tecnologia nos meios de comunicagdo, de forma que podemos
acompanhar uma evolugdo. Penteado (2011) realiza um levantamento que
exemplifica a evolugdo do marketing politico em relagdo as diferentes fases da
democracia no Brasil e sob influéncia dos meios comunicacionais. Os meios de
comunicagédo sao um dos fatores mais influentes no desenvolvimento do marketing
politico no Brasil, de forma que podemos identificar trés fases: "Utilizando o Brasil
como referéncia, podemos identificar a primeira fase (1945- 84) como um estagio de
pré-criacao do marketing politico.” (PENTEADO, 2011, p. 12). Também denominada
fase pré-moderna, o marketing politico ainda n&o havia passado por um processo de
profissionalizacdo e ocorria da forma mais intuitiva possivel, de forma que a
comunicagdo com o publico-eleitor se dava de forma pessoal e intuitiva por parte
dos candidatos. As campanhas politicas ndo eram guiadas por estratégias das
técnicas de marketing e o contato com o eleitorado era mediado pelos cabos
eleitorais, pelo contato fisico e pelos recursos disponibilizados pelo partido. O uso do
radio era bastante difundido, constituindo o meio de comunicagdo mais utilizado.

A fase seguinte € marcada pelo inicio do periodo de redemocratizagao
politica no Brasil, estendendo-se até meados de 2002. Segundo o autor (2011), “a
fase seguinte, moderna (1985-2002), foi marcada pela profissionalizagdo da
atividade do marketing politico, com a entrada de profissionais da area de
comunicacdo nos nucleos de campanha, antes dominados exclusivamente por
partidarios politicos.” Todo esse processo de profissionalizacdo do marketing politico

coaduna com a sofisticagdo das novas agdes de estratégia politica. A comunicacao
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passa a ter papel preponderante e a televisao ja esta consolidada como um meio de
comunicagdo massivo, no qual é veiculado o famoso Horario Gratuito de
Propaganda Eleitoral (HGPE). As agdes e estratégias do marketing eleitoral passam
a ser guiadas para atender ao formato da televisao e seu HGPE, meio dominante na
audiéncia publica brasileira. Com isso, a propaganda ganha um espago
protagonista. Decorrente da profissionalizagdo das atividades de comunicagéo e
marketing politicos, a propaganda passa a ser uma ferramenta utilizada para atender
as estratégias do marketing eleitoral.

Ja a terceira fase, denominada pods-moderna, € marcada pelo inicio da
insercdo das novas tecnologias de informacdo e comunicagdo no cotidiano da
populacdo brasileira, o que ira influenciar na sua incorporagcao por parte da

comunicagéo politica, conforme elucida Penteado ( 2011, p.13):

O baixo numero de pessoas com acesso a web nado despertava muito a
atencdo dos marqueteiros. Contudo, a rapida expansdo do numero de
usuarios, ainda que restrinja a maior parte da populagao brasileira, comecgou
a chamar a atengdo das campanhas, que passaram a utilizar o espago
digital como um novo canal de comunicagdo para circulagdo das
mensagens de propaganda eleitoral. As primeiras experiéncias sao
marcadas pela criagdo dos websites oficiais das campanhas dos
candidatos, onde os usuarios podiam encontrar material de campanha.

Logo, podemos ver que o inicio do uso da Internet marca a fase pés-moderna
do marketing politico, de forma que a criagdo de websites veiculando conteudos
sobre o candidato e sua campanha politica passa a ser uma ag¢ao adotada como
estratégia de divulgacdo. A fase colaborativa é identificada como a fase atual do
marketing politico, um desdobramento da fase anterior que com o uso da Internet
traz a incorporagcdo das redes sociais e blogs como instrumentos de divulgagao

politica eleitoral através da Web 2.0 . Vejamos o que elucida Penteado (2011, p.14):

Os aspectos interativos e colaborativos da Web 2.0 despontam como a
ultima novidade que as campanhas eleitorais estdo buscando incorporar
nas acbes eleitorais, com acgbes descentralizadas de militantes e
simpatizantes que usam a rede e seus dispositivos, em especial as redes
sociais (Orkut, Facebook, YouTube, MySpace, Twitter, etc.) para mobilizar
os eleitores e, principalmente, atacar os adversarios.
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Dessa forma, ocorreu uma descentralizacdo do uso dos meios de
comunicagao como instrumento de divulgagdo do marketing eleitoral, que antes era
concentrado no radio ou na televisdo. Hoje, os meios de comunicacéao utilizados séo
multiplos, de forma que a televisdo, o radio, os websites e as redes sociais atuam
simultaneamente. As ag¢bes de mobilizagdo eleitoral também passam a ser
realizadas e organizadas pelo publico-eleitor, usuarios da internet, constituindo uma
nova militdncia. Essas acdes respondem como uma recepg¢ao do publico em relagéo
ao desenvolvimento dos meios de comunicagdo. Segundo Han (2018, p.23) “Midias
como blogs, Twitter ou Facebook desmediatizam [entmediatisieren] a comunicagao.
A sociedade de opinido e de informagdo de hoje se apoia nessa comunicagao
desmediatizada. Todos produzem e enviam informac¢do.” Antes, a comunicagao
dava-se de maneira mais passiva pelo publico, que escutava o radio e assistia a
televisdo, sem espacgo publico para a sua réplica. As redes sociais tornaram-se um
espagco onde ecoa a voz da opinidao publica em relagdo a politica, assim,
configurando um meio de divulgacao de informacgdes, mas também de mobilizagao e

organizacgao sociopolitica.

1.2 A participacao das redes sociais nas eleigoes politicas

Temos um grande exemplo de campanha politica, em escala mundial,
articulada através do uso da Internet: a eleicdo de Barack Obama (2008), nos
Estados Unidos, caracterizada por um engajamento social superior em relacdo as
campanhas eleitorais anteriores. Gomes et al (2009) associa o grande desempenho
do candidato, em grande parte, ao uso de ferramentas comunicativas online.
Anteriormente, pesquisas empiricas indicavam o baixo impacto politico das
campanhas online (BIMBER & DAVIS, 2003). A partir de dados' do Pew Research
Center, centro de pesquisa de opinidao publica, podemos identificar, em numeros
percentuais, o crescimento do consumo de noticias politicas na Internet a partir da
procura dos usuarios americanos durante os periodos das eleigdes presidenciais

entre os anos de 2000 e 2008: no ano de 2000, apenas 16% dos eleitores

" FONTE: Pew Internet & American Life Project Surveys
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americanos procuravam conteudos e noticias sobre a campanha eleitoral na
internet, ja em 2004, esse numero subiu para 31%, e em 2008, subiu para 40%,
sendo esses numeros percentuais mais altos para a amostra de apenas eleitores
usuarios da internet. Gomes et al (2009, p.32) faz um comparativo entre as eleigdes
de 2004 e 2008, nos Estados Unidos, que constata uma mudanga em relagcéo aos

tipos de ferramentas e plataformas utilizadas pelos usuarios da Internet:

Em 2004 e 2006 (para ficarmos nos ciclos eleitorais americanos, em
coeréncia com o caso de estudo) as campanhas eleitorais pareciam ter
estacionado no (e aperfeicoado 0) estagio website-e-mail, tirando-se dai o
maximo proveito possivel. Em 2008, aparece no vocabulario de campanha
nomes e termos, como social networking sites, video-sharing sites,
microblogging, feeds, Flickr, SMS, etc. que s6 eram comuns dentre os
usuarios entusiastas do mundinho wired. Mas como poderia ser diferente?
O MySpace foi criado em 2003, o Facebook é de 2004 e o YouTube e o
Twitter foram criados no longinquo ano de 2006.

Esse apontamento € exemplo de uma mudancga ocorrida em um curto espaco
de tempo com a criagao e posterior apropriacao de novas ferramentas da Internet.
Até a ultima campanha politica antes de 2008, nos Estados Unidos, a dimensao
online de uma campanha eleitoral restringia-se ao uso dos emails e dos sites para
acesso e divulgacdo dos materiais de campanha, como panfletos e discursos,
constituindo o mesmo material, mas vinculado em uma plataforma online.
Posteriormente, inicia-se o uso dos sites de compartilhamento de videos e de fotos e
sites de relacionamento, de forma que traz um novo modus operandi para as
campanhas politicas, nas quais os eleitores sao convidados a um maior
engajamento politico. Os préprios eleitores, na condicdo de internautas, passam a
divulgar e compartilhar materiais de campanha, conteudos e informagdes politicas e
até mesmo produzir esses conteudos.

No Brasil, podemos apontar a elei¢ao presidencial de 2002 como um exemplo
de inicio da utilizagcdo da Internet no periodo eleitoral de forma mais efetiva. Em uma
analise da cobertura dada pelos jornais ao conteudo veiculado pelos sites dos
candidatos, Aldé e Borges (2004) objetivam mostrar a utilizacdo estratégica da
Internet pelos candidatos durante o periodo eleitoral, de forma que podemos
constatar as singularidades desse uso em relagdo aos tempos atuais. Os sites

oficiais dos candidatos foram a ferramenta mais utilizada durante a eleicdo
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presidencial de 2002, de forma que os candidatos e os partidos usavam-nos como
meio de veiculacdo de conteudos noticiaveis para atrair a atencdo da midia
tradicional e a sua audiéncia. Dessa forma, as noticias, informag¢des e demais
conteudos politicos veiculados na internet eram utilizados para produgao de
conteudo da midia tradicional, assim como dos jornais eletrénicos conforme elucida
Aldé e Borges (2004, p.110):

Embora o jornalismo digital ja existisse, por ocasiao das eleicbes de 1998,
esta foi a primeira campanha em que a internet desempenhou um papel
politico relevante, sendo usada estrategicamente pelos candidatos para
provocar noticias em tempo real que acabaram amplificadas pela midia,
reforcando ataques que, de outra forma, ndo teriam tido tanta visibilidade.

Atrelada a um contexto eleitoral competitivo, esse conteudo online péde gerar
uma midia inflamada por noticias em tempo real, além de ter tornado a Internet, um
espaco alternativo a veiculacdo de conteudos nao transmitidos no horario eleitoral
televisivo, a exemplo de propagandas difamatorias e ataques entre candidatos. Os
autores apontam a relagao entre os sites dos candidatos e o impacto na produgao
dos conteudos dos jornais digitais O Globo e Jornal do Brasil: “o uso estratégico da
publicidade pelos sites pessoais dos candidatos, com a inclusdo e mesmo a criagao
de fatos noticiaveis, teve impacto direto na cobertura da disputa eleitoral pelos dois
jornais online estudados.” (ALDE e BORGES,2004,p. 130) Dessa forma, a
campanha eleitoral de 2002 é marcada pela introducao efetiva dos sites oficiais de
candidatos politicos e do jornalismo digital, em uma época que o uso da internet
crescia, sobretudo entre um publico mais privilegiado que possuia 0 seu acesso.

A eleicdo presidencial de 2010 € um exemplo da incorporagdo e uso das
redes sociais na campanha eleitoral politica pelos candidatos e pelos eleitores. No
final de 2009, 64,8 milhdes de brasileiros possuiam acesso a internet?, atingindo o
numero de 73,7 milhdes de brasileiros usuarios no segundo trimestre de 20103 O

Orkut era a rede social mais popular entre os brasileiros, tendo sido usado por 87%

2

FONTE:https://www.avellareduarte.com.br/fases-projetos/conceituacao/demandas-do-publico/p
esquisas-de-usuarios-atividades-2/internet-no-brasil-2015-dados-e-fontes/internet-no-brasil-200

9-dados-e-fontes/
3 FONTE: https://exame.com/marketing/87-dos-internautas-brasileiros-utilizam-redes-sociais/


https://exame.com/marketing/87-dos-internautas-brasileiros-utilizam-redes-sociais/
https://www.avellareduarte.com.br/fases-projetos/conceituacao/demandas-do-publico/pesquisas-de-usuarios-atividades-2/internet-no-brasil-2015-dados-e-fontes/internet-no-brasil-2009-dados-e-fontes/
https://www.avellareduarte.com.br/fases-projetos/conceituacao/demandas-do-publico/pesquisas-de-usuarios-atividades-2/internet-no-brasil-2015-dados-e-fontes/internet-no-brasil-2009-dados-e-fontes/
https://www.avellareduarte.com.br/fases-projetos/conceituacao/demandas-do-publico/pesquisas-de-usuarios-atividades-2/internet-no-brasil-2015-dados-e-fontes/internet-no-brasil-2009-dados-e-fontes/
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dos seus usuarios no més de julho, segundo pesquisa do Instituto Ibope Nielsen
Online, sendo o facebook e twitter as redes sociais em ascenséo.

Em seu levantamento sobre o impacto das redes sociais na geragao de
conteudos e formas de abordagem apresentados na campanha eleitoral oficial de
2010, Lopes (2011) identifica o Orkut como uma rede social amplamente utilizada
para criacdo e utilizacdo de comunidades que reuniam o eleitorado para troca de
conteudos negativos ou positivos a respeito dos candidatos politicos. Abaixo,
podemos visualizar uma tabela que identifica a utilizacdo dessas comunidades com

a quantidade dos seus respectivos usuarios em numeros:

José Serra Dilma Rousseff
comunidades 50 194302 usuarios 55 841584 usuarios
positivas
comunidades 50 73144 usuarios 45 304751 usuarios
negativas

Sobre o uso do site Google como fonte de pesquisa sobre os candidatos,

Lopes (2011, p.37) aponta que

um indicativo da presenca dos candidatos no meio virtual € a imensa
quantidade de resultados para cada um deles no site de buscas Google, o
mais utilizado no Brasil. A pesquisa pelo termo "Dilma Rousseff" retorna
aproximadamente 6 milhées e 200 mil resultados.

As pesquisas relacionadas aos nomes dos candidatos apresentaram um
aumento relevante durante o periodo da campanha eleitoral. Alguns dados ainda
apontam um aumento de 20% no trafego de internautas durante o periodo do
primeiro turno da eleicdo presidencial de 2010, no Brasil, em relagdo ao mesmo
periodo do ano anterior. O trafego também dobrou na categoria de Politica durante o
més da eleicdo, apontando uma audiéncia publica motivada pelas elei¢des. (UOL,

9/12/2011) Esse levantamento de dados em numeros € um exemplo concreto do
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espaco que a Internet tem tomado e seus alcances em periodos eleitorais politicos
para com o publico eleitor.

As elei¢des de 2014 e 2016 sdao marcadas pelo uso do Facebook. Em seus
estudos sobre as principais inovagdes ocorridas nas e-campanhas brasileiras desde
1998, Braga e Carlomagno(2018) atestam uma evolugdo no uso do Facebook por
parte de candidatos a prefeitos, que salta de 15% de usuarios nas elei¢coes de 2008
para 96,6% em 2016. Apesar de vivenciar uma ascensdao em 2015, entre os
brasileiros, o Instagram firmou-se nas campanhas eleitorais apenas em 2018.

A campanha politica para a eleicao presidencial de 2018 € um exemplo
recente da utilizacdo exacerbada das midias digitais. Ela pode ser compreendida
como uma campanha hipermididtica conforme a classificagdo de Norris (2002). A
utilizacdo de dados ganha um papel preponderante e atua como a base para a
disseminacgao das informagdes e noticias politicas, de forma que elas passam a ser
direcionadas para publicos especificos. Os anuncios de campanha também passam
a ser produzidos e disseminados através das midias digitais pelo préprio publico

eleitor e também por profissionais.

Neste contexto, pessoas que normalmente s6 podiam consumir conteudo
politico passam a poder também produzi-lo e distribui-lo por conta prépria.
Se as campanhas de mass media veiculam contetdo produzido pelas
consultorias para um grande numero de pessoas, as campanhas
hipermidiaticas restringem o conteudo a pessoas deliberadamente
selecionadas e o préprio conteudo é moldado pelos dados do publico-alvo
(HOWARD, 2006).

E neste contexto que a propaganda computacional atua para disseminar
conteudos politicos de forma automatizada e massiva. Com isso, vemos emergir a
disseminagao de noticias falsas, as famosas fake news, de maneira exponencial.
Woolley e Howard (2019) definem a propaganda computacional como uma pratica
de comunicagao que envolve algoritmos e automagao humana no gerenciamento e
distribuicdo de informacdes e conteudos suspeitos nas redes digitais.

Devido ao aumento da quantidade de usuarios da Internet e ao afrouxamento
das restricbes legais as campanhas online com a edicdo das regras da (Lei

9.504/97), a campanha presidencial de 2018 torna-se o cenario perfeito para a
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disseminagdo de noticias falsas com a utilizagdo massiva da propaganda
computacional. Para alguns autores, como Arnaudo (2019), a campanha politica do
candidato Jair Bolsonaro, em 2018, apresenta indicios explicitos de propaganda

computacional. Conforme ltuassu et al (2019, p. 10) :

Em um relatério publicado durante as elei¢des, entre o primeiro e o0 segundo
turno do pleito presidencial, as interagdes provocadas por robds no Twitter
chegavam a 10,4%, com 13,8% entre os apoiadores de Bolsonaro. Os
robbs em prol do candidato movimentaram 70,7% das interagbes
automatizadas no momento, no Twitter.

As interagdes robdticas repercutiam assuntos e debates no Twitter e noticias
falsas no Whatsapp, principalmente. Muitas noticias falsas tiveram grandes
repercussdes como a acusacgao sobre o candidato da oposi¢cao, Fernando Haddad
(PT), de que ele haveria feito apologia ao incesto em um de seus livros, e a
acusacgao sobre a vice-presidente em sua chapa, Manuela D’avila (PCdoB), de que
ela faria ligagdes para Adélio Bispo de Oliveira, o criminoso que esfaqueou Jair
Bolsonaro durante a campanha.

Ja nas eleigdes paraibanas, no Municipio de Jodo Pessoa, podemos
exemplificar a campanha eleitoral politica de 2012 como um exemplo de
incorporagdo das redes sociais de maneira amplificada. Em sua analise sobre o
modo como as redes sociais vém se tornando um meio propicio para a divulgacao
das mensagens eleitorais, Santos (2015) faz um levantamento que evidencia
numeros e estatisticas sobre a utilizacdo das redes sociais pelos candidatos
politicos e o eleitorado.

Todos os candidatos possuiam perfis oficiais na rede social Facebook , além
de serem personagens alvos de comunidades e grupos que se posicionavam contra
ou a favor da sua candidatura. A partir de um questionario, contendo 11 perguntas,
pbde-se apontar alguns dados sobre a recepgédo da campanha politica por parte do
eleitorado. Dessa forma, 46,2% afirmam que observam as postagens dos
candidatos, seguido de 35,8% que afirma sempre utilizar as redes sociais para
divulgar ou receber dados politicos, contra 13,2% que nunca utiliza e 4,7% que

preferiram nao opinar, em uma amostra de 106 pessoas. Questionados sobre a
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importancia da utilizagdo das redes sociais na divulgagdo das candidaturas, 71%
afirmaram que é de extrema relevancia, enquanto 18,7% nao acham relevante e 11
pessoas preferiram nao opinar. Dados apontam ainda que 92,5% dos entrevistados
ja souberam de algum evento politico através das redes sociais. Também podemos
apontar o uso das redes sociais por parte desse eleitorado, de forma que 65,7%
preferem o Facebook e 12,4% preferem o Twitter, as duas redes sociais mais
utilizadas para obtencgao de informacgdes politicas.

Por parte dos candidatos, pode-se apontar a predominancia de cada rede
social no desenvolvimento de suas campanhas. A seguir, podemos visualizar, em
numeros, a predominancia e o direcionamento das postagens para cada rede social

dos quatro principais candidatos no Primeiro Turno:

Candidato Luciano Cartaxo Estela Bezerra Cicero Lucena Maranhao
(PT) (PSB) (PSDB) (PMDB)

Pagina mais Twitter Facebook Twitter Twitter

utilizada

Direcionamento| 80% 47% 46% 60%

Assim, podemos situar uma campanha politica organizada nas redes sociais
de forma contundente, na qual todos os candidatos faziam uso das midias digitais
para mobilizar o publico ao tragar uma comunicagao mais direta e intimista. Em
2012, as redes sociais ja se mostram solidificadas também no contexto eleitoral do
Municipio de Jodo Pessoa- PB. A pesquisa (SANTOS,2015) aponta, ainda, para a
unido das diferentes midias como formagcéo de um novo cenario criado para esse
periodo eleitoral de 2012 da prefeitura de Jodo Pessoa, ja que os debates politicos
veiculados na Televisdo tornaram-se assunto nessas paginas, ganhando grandes
propor¢cdes. Ambas as pesquisas apresentadas, tanto sobre as eleicbes de 2010,
quanto sobre as elei¢des de 2012, situam o uso de redes sociais como o Orkut,

Twitter e Facebook. Dada a velocidade das mudangas que ocorrem no meio digital,
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o Orkut, hoje, é uma rede social sem popularidade no Brasil. Pelo mesmo fator, o
Instagram nao foi mencionado. Hoje, a rede social mais popular, passou por
ascensao apos o ano de 2012.

E importante apontar que as singularidades de cada rede social, a partir de
seu funcionamento, estrutura e dindmica de interacdo social, trazem diferentes
formas de linguagem. O Twitter, por exemplo, tem a sua dindmica centralizada no
compartilhamento de mensagens escritas curtas e simula um blog ou um diario
pessoal . O conteudo verbal é central, mas seus posts possuem uma estrutura curta
que permite apenas 280 caracteres por postagem. Ja o Instagram permite uma
dindmica mais interativa entre o leitor e o produtor de conteudo, além de conter mais
estimulos visuais. As maneiras de veicular mensagens sdo mais amplas, o que traz
maiores possibilidades para a constituicdo da linguagem. Apesar da veiculagao de
fotos ser centralizada, os seus posts permitem o compartilhamento de artes, banners
digitais, imagens com representagdes visuais de objetos acompanhadas de
legendas e textos verbais. As legendas que acompanham as fotos sdo formadas por
textos maiores em comparagéo com outras redes sociais. Toda essa estrutura facilita
a criagdo de linguagens sincréticas compostas por texto verbal e nao-verbal. A
dindmica de compartilhamentos e produgcao de textos autorais traz uma autonomia
para as acdes dos internautas, o que nos faz refletir sobre as condicdes de produgao
de seus discursos, os formatos desses discursos, seus temas e toda a sua
composic¢ao, tendo em vista que sao produzidos a partir de novas perspectivas,
novos formatos e novas intengbées em comparagao com os discursos veiculados em
outras midias nas décadas anteriores, nas quais a produgdo do discurso era
centralizada no jornalista, no apresentador de Televisdao ou em outros profissionais
da area da comunicagdo. A emergéncia de novas linguagens, peculiar desse
ambiente digital, traz novas maneiras de enunciagao, que reflete em novos formatos
de discurso em sua organizagao sintatica e semantica. Isto constitui uma questao
incentivadora para a nossa pesquisa. Nessa perspectiva, visualizamos o0 nosso

objeto composto por discursos politicos veiculados na rede social Instagram.
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1.3 O contexto eleitoral em Joao Pessoa

A eleigao de 2020 é a primeira eleicdo municipal projetada nas redes sociais
em meio a uma pandemia mundial. Podemos ainda, situar o fator da alta
competitividade nessa eleicdo com uma amostra mais diversa de perfis dos
candidatos ao governo do municipio de Jodo Pessoa como uma das especificidades
dessa campanha eleitoral. Foram 14 candidatos, em 2020, e apenas 4 e 7
candidatos nas ultimas eleicdes de 2016 e 2012, respectivamente. O acirramento
dessa eleicao também expressou-se nas redes sociais dos candidatos, que, muitas
vezes, chegaram a veicular postagens com imagens e discursos negativos sobre os
candidatos concorrentes. Algumas das postagens simulavam bingos com imagens
de dois candidatos, nos quais eram marcados qualidades e defeitos relacionados a
cada um deles para que o eleitor fizesse comparagdes. Outras postagens
veiculavam criticas que remete indiretamente a imagem de determinado candidato
através da sua profissdo ou de cargo que ocupa. Em uma de suas postagens no
feed do Instagram, por exemplo, um dos candidatos refere-se a profissédo de
apresentador de TV, exercida pelo concorrente, como podemos perceber no
seguinte trecho: “Apresentador de TV pode até falar bonito, mas ndo sabe nada de
gestao publica. Nao é hora para aventuras.”

Um dos temas mais abordado nessa campanha foi as medidas de
enfrentamento aos efeitos da pandemia mundial, de forma que a maioria dos
candidatos posicionaram-se explicitamente quanto ao apoio ou ndo do lockdown na
Cidade de Joao Pessoa. As redes sociais também foram usadas para a defesa da
prépria imagem, por parte de candidatos alvos de ataques dos adversarios. Esses
ataques traziam conteudos e noticias ligadas a escandalos de corrupg¢éao veiculadas
a época do exercicio de mandato politico do candidato, outros ataques colocavam
em xeque a imagem do candidato através da sua carreira profissional.

Excetuando-se os trés primeiros colocados, podemos apontar a presenca de
onze candidatos, que juntos, obtiveram 46,29% do total de votos no primeiro turno.
Dentre eles, na quarta posi¢céo, Walber Virgolino (Patriota) foi o mais votado, mesmo
sendo a sua primeira candidatura a prefeitura de Jodo Pessoa. Uma posigao abaixo,

em quinto lugar geral, a candidata Edilma Freire (PV) representava a continuidade
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da gestdo do até entdo prefeito Luciano Cartaxo, seu padrinho politico. O candidato
Ricardo Coutinho (PSB) obteve o sexto lugar, mesmo ja tendo sido prefeito de Joao
Pessoa por dois mandatos consecutivos, governando a cidade entre os anos de
2004 até 2012, além de ja ter sido Governador do Estado da Paraiba, Deputado
Estadual e Vereador na mesma cidade.

Na amostra total de quatorze candidatos, trés lideravam a intencao de votos:
Cicero Lucena (PP), Nilvan Ferreira (MDB) e Ruy Carneiro (PSDB). Esse cenario ja
aponta um certo conservadorismo, na medida em que essas candidaturas
representam oligarquias e centralizagbes politicas que comandaram o cenario
politico do Estado da Paraiba e do Municipio de Jodo Pessoa por muitos anos.
Podemos situar a candidatura de Cicero Lucena como uma volta ao passado, ja que
ele atuou como Prefeito de Jodo Pessoa no fim dos anos 90 até o ano de 2004.

Concomitantemente, Nilvan Ferreira ocupou um dos primeiros lugares na
disputa, tendo alcangado popularidade no radio e na TV, inicialmente na cidade de
Cajazeiras, onde nasceu. Apds exercer cargo de secretario de comunicagdo em sua
cidade natal, Nilvan foi convidado a apresentar um programa televisivo em 2008,
quando se mudou para Jodao Pessoa. Em 2020, ele se apresenta como a novidade
do cenario politico pessoense, pois havia desempenhado cargo politico eletivo, mas
a sua candidatura contou com o apoio de José Maranhdo, um expoente do seu
partido e simbolo de certo conservadorismo politico, que fez sua carreira iniciada em
1955 com sua primeira eleigdo a Deputado Estadual, e posteriormente governou o
Estado da Paraiba por dois mandatos. Representante de uma oligarquia que
comandava o cenario politico na cidade de Araruna- PB, onde o seu pai foi Prefeito,
além de outros parentes, José Maranhdo sempre esteve presente na politica
paraibana e pessoense, simbolo de um perfil mais conservador. O seu partido,
Movimento Democraico Brasileiro, polarizou, por alguns anos, as eleicdes do Estado
da Paraiba junto ao PSDB, o que projetou o mesmo cenario para Joao Pessoa.

O candidato Ruy Carneiro (PSDB) origina-se de uma familia com grande
tradicdo na politica, tendo como expoente o ex-senador Rui Carneiro, que
permaneceu no cargo por mais de vinte anos, além dos deputados Janduhy
Carneiro e Carneiro Arnaud. Até o ano da eleigao politica de 2020, com 50 anos de

idade, o candidato atuou no cargo de Deputado Federal. Nasceu no Rio de Janeiro,
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mas estudou o curso de Administragdo, em Jodo Pessoa, capital da Paraiba. Foi
onde construiu uma carreira politica, prestando servigos ao Municipio. Ele teve seu
primeiro mandato politico eletivo como Vereador, no ano de 1993, estendendo-se
para o segundo mandato, no qual atuou até o ano de 1999. Posteriormente, atuou
como Deputado Estadual durante trés mandatos consecutivos, quando também
serviu ao Municipio de Jodo Pessoa como Chefe da Casa Civil. No ano de 2004,
disputou o cargo de prefeito do Municipio de Joao Pessoa, mas nao foi eleito, pois
ficou em segundo lugar. Em 2011, foi empossado do seu primeiro mandato como
Deputado Federal, elegendo-se em 2010 com mais de 30 mil “votos. Hoje (2021), é
reconhecido pela sua presenca bastante ativa na Camara Legislativa, onde atuou
em diversas comissdes permanentes. Dentre elas, a Comissdo de Ciéncia e
Tecnologia, Comunicagao e Informatica, na qual foi titular entre os anos de 2011 e
2015.

Apesar de fazer parte de uma familia tradicional na politica, sua candidatura
representava uma opg¢ao mais progressista ou menos conservadora em relagao as
duas primeiras opgdes dominantes, Cicero Lucena e Nivan Ferreira. Sua campanha
mostrou-se bastante ativa nas redes sociais, marcando uma linguagem moderna
que dialogava com publicos mais jovens, além de abarcar as demais faixas etarias.
No instagram, onde o candidato mostrou-se extremamente ativo, ele reune um total
de 27 mil seguidores. No inicio e no decorrer da campanha, eram feitas, em média,
trés postagens por dia, no feed da sua pagina. Nos trés dias finais, eram realizadas
de sete a dez postagens por dia em seu feed, sendo a maior parte formada por
textos e imagens, apesar da postagem de videos também ter sido explorada. As
suas postagens mais populares ultrapassam 150 comentarios, chegando a pouco
mais de 300 comentarios na sua postagem mais popular.

O outro candidato analisado, Cicero Lucena(PP), vencedor da disputa, possui
vasta experiéncia na area politica, ja tendo, inclusive, assumido o mesmo cargo em
questao, sendo o0 41° prefeito da cidade de Joao Pessoa. Foi eleito ao seu primeiro

cargo eletivo de vice-governador da Paraiba, no ano de 1990. Posteriormente,

* FONTE:

http://www.fgv.br/cpdoc/acervo/dicionarios/verbete-biografico/rui-manuel-carneiro-barbosa-de-a
ca-belchior
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http://www.fgv.br/cpdoc/acervo/dicionarios/verbete-biografico/rui-manuel-carneiro-barbosa-de-aca-belchior
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tornou-se Governador no mesmo estado. Em 1997, venceu a primeira eleicao para
Prefeito da cidade de Joao Pessoa, onde atuou por mais um mandato consecutivo
até o ano de 2004. Seu mandato terminou com um grande escandalo® que tomou
dimensdes na imprensa nacional, no qual foi preso acusado de envolvimento em
esquema de fraude de licitagbes. Apesar disso, em 2006, foi eleito ao Senado com
quase um milhdo de votos®. Ele candidatou-se novamente a prefeitura de Jodo
Pessoa, pelo PSDB, em 2012, conquistando o segundo lugar no segundo turno.
Cicero retorna a disputa pela vaga apenas nesta eleicao de 2020, representado pelo
Partido Progressista (PP), que elegeu pela primeira vez um prefeito no Municipio de
Jodo Pessoa. A troca de partido parece uma das estratégias de mudanga na sua
carreira, ja que precisava restituir a sua imagem frente ao eleitorado da Cidade,
apods os escandalos de corrupgao a frente da Prefeitura de Jodo Pessoa.

Em seu instagram, o candidato reunia um total de 11 mil seguidores um més
antes do inicio da campanha, dias apds o término da campanha, reunia pouco mais
de 70 mil seguidores. Durante a campanha, eram realizadas cinco postagens por
dia, em média, sendo intensificada essa quantidade para nove postagens por dia,
em média. Os videos e textos contendo fotos como plano de fundo foram as formas
de postagem mais utilizadas, ficando as fotos como forma secundaria. A maioria das
postagens possui mais de cem comentarios, sendo as mais populares com 775 e
840 comentarios.

Como dito anteriormente, dessa amostra, apenas dois candidatos foram
escolhidos para compor a nossa analise: Cicero Lucena(PP) e Ruy
Carneiro(PSDB). Primeiramente, porque estao situados entre os quatro candidatos
mais relevantes no primeiro turno, lideres na influéncia de voto, o que pressupde um
alto alcance no dialogo com o publico eleitoral, tendo alcangado primeiro e terceiro
lugar, respectivamente, como resultado do primeiro turno. Em segundo lugar, ambos
candidatos constituem perfis singulares e distintos de sujeito politico, delineando um
corpus mais diversificado, possibilitando uma maior extensao dos resultados da

nossa analise ao suscitar questdes proprias de cada ethos analisado.

® FONTE: https://www1 .folha.uol.com.br/fsp/brasil/fc2207200529.htm
8 FONTE:

https://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-anteriores/eleicoes-2006/candidaturas-e-resultados/res
ultado-da-eleicao-2006


https://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-anteriores/eleicoes-2006/candidaturas-e-resultados/resultado-da-eleicao-2006
https://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-anteriores/eleicoes-2006/candidaturas-e-resultados/resultado-da-eleicao-2006
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Ao considerar a grande influéncia das redes sociais na socializagdo e
divulgacao de informagdes politicas durante um periodo eleitoral, as postagens
veiculadas durante o periodo eleitoral nos perfis pessoais do Instagram de ambos os
candidatos irdo compor a nossa analise, que sera fundamentada com os estudos de
Greimas sobre a geragao de sentido no discurso e os estudos de Charaudeau sobre

o ethos politico.
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2 Fundamentos Teoricos

2.1 A Semidtica Discursiva

Para Greimas, o texto deve ser tomado como a unidade de sentido para a
realizacédo de qualquer anadlise. O estudo do sentido deve ser sintagmatico, ndo
preocupando-se com as unidades lexicais e sim com o discurso, deve ser geral, pois
deve compreender o texto em sua unidade de sentido manifestado em diferentes
planos de expressdo e deve ser, ainda, gerativo, pois a geragao do sentido deve ser
compreendida a partir de um percurso hierarquico de profundidade. Para a
Semidtica Greimasiana, os diferentes niveis de profundidade estdo organizados em
uma escala que vai do mais abstrato ao mais concreto, demonstrada no percurso
gerativo de sentido organizado em trés niveis: o fundamental, o narrativo e o
discursivo.

No nivel fundamental, temos categorias semanticas em oposicdo que
baseiam a construgado do texto. A partir de um sentido em comum, essas categorias
estabelecem uma diferenga, como por exemplo, vida versus morte. Essas categorias
versam sobre a existéncia do ser no mundo e isso € 0 que as mantém em comum,
mas se opdem quanto a sua duratividade. A qualificagdo seméantica do texto é
atribuida as categorias que passam a receber um significado disférico ou euférico. A
disforia agrega um valor negativo e a euforia agrega um valor positivo. Esses valores
nao podem ser atribuidos pela subjetividade de cada leitor, pois estdo inscritos na
materialidade do texto. Dessa forma, dois textos podem atribuir valores distintos a
uma mesma categoria semantica. Em uma perspectiva otimista sobre o
existencialismo, a vida humana pode ter um valor positivo, ja em uma viséo
pessimista, a vida humana pode ganhar um valor negativo.

Em um esquema sintatico, essas categorias se organizam em negagao e
afirmacao sucessivas. No texto “Morte e vida severina”, por exemplo, a partir de uma
oposi¢ao semantica entre a vida e a morte, temos uma inicial afirmagao da vida,
seguida da sua negacao e posterior afirmagdo da morte. Conforme elucida Fiorin
(2018, p. 24) “A semantica e a sintaxe do nivel fundamental representam a instancia

inicial do percurso gerativo e procuram explicar os niveis mais abstratos da
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producdo, do funcionamento e da interpretagdo do discurso.” Os componentes
sintatico e semantico abrangem todos os niveis, mas, dessa forma, podemos
compreender a sua organizagdao no nivel fundamental de forma a fundamentar a
construcao do texto a partir de oposi¢cdes elementares que compdem o patamar
mais abstrato de sentido.

No nivel narrativo, a sintaxe organiza os enunciados hierarquicamente de
forma a expressar as agdes dos actantes da narrativa que desempenharao papéis

distintos para simular o fazer do homem. Assim,

A sintaxe narrativa deve ser pensada como um espetaculo que simula o
fazer do homem que transforma o mundo. Para entender a organizagéo
narrativa de um texto, & preciso, portanto, descrever o espetaculo,
determinar seus participantes e o papel que representam na historiazinha
simulada. (BARROS, 2002, pg.16)

Dessa forma, a narrativa € compreendida a partir de duas perspectivas
complementares: como uma mudanca de estados, na qual o sujeito opera
transformagdes agindo sobre o mundo em busca de determinados valores.
Complementarmente, compreendem-na como uma continuidade de contratos e
rupturas entre dois actantes responsaveis pelos conflitos em busca de valores e
objetos. “As estruturas narrativas simulam, por conseguinte, tanto a histéria do
homem em busca de valores ou a procura de sentido quanto a dos contratos e dos
conflitos que marcam os relacionamentos humanos.” (BARROS, 2002, p.16)

Assim, a estrutura elementar da narrativa organiza-se nos enunciados de
estado e de fazer, que respectivamente referem-se a uma relagcédo de juncao entre
sujeito e objeto e as transformacgdes entre estado inicial e final. Como temos duas
espécies de enunciados de estado, nos quais o sujeito pode estar em disjungao ou
conjungdao com o objeto, temos duas espécies de narrativas minimas. O sujeito
passa a ter uma aquisi¢do ou uma privagdo em relagado ao seu objeto de desejo. A
sucessao hierarquica dos enunciados de fazer e de estado constitui o programa
narrativo. Assim, teremos os programas de aquisi¢ao e de privagao. A respeito da
complexidade e hierarquia dos programas, temos o programa de uso necessario
para que se suceda o programa de base. A sequéncia de programas narrativos

relacionados por pressuposi¢ao constituem os percursos narrativos.
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Nessa sucessdo de Programas Narrativos, Greimas (1975) observou a
recorréncia de uma sequéncia candnica organizada em quatro etapas: manipulagao,
competéncia, performance e san¢ao. A manipulagdo ocorre quando o destinador
atua para gerar, no destinatario, um querer ou dever/fazer para que ele possa
realizar alguma acdo. Ja a fase de competéncia acontece quando o destinador
opera sobre os valores dos objetos e doa, ao destinatario, essas competéncias
necessarias para a realizagdo da performance, etapa em que ele entrara em
conjungao ou disjungdo com os objetos desejados ou rechagados. Ja a ultima etapa,
a sancao, ocorre a partir de um reconhecimento da performance, por parte do
destinador, que ira distribuir prémios ou castigos.

No discurso politico, podemos situar o encadeamento de dois percursos
principais para compor O Seu esquema narrativo: o percurso do
destinador-manipulador e o percurso do sujeito correspondentes a figura do politico
e do eleitor, respectivamente.

Revestido na figura do candidato politico, o destinador passa a desempenhar
o papel actancial do sujeito doador de valores, é ele quem ira determinar os valores
visados pelo sujeito, expresso na figura do eleitor ou do povo. Esse politico também
ira destinar os valores modais necessarios para o eleitor executar alguma agao, que
muitas vezes consiste em mudar a vida da populagcdo local ou adquirir algum
beneficio especifico. Assim, o percurso do destinador-manipulador consiste em
modificar o sujeito, primeiro, modificando e determinando os seus valores para
posteriormente atribuir-lhe a competéncia modal necessaria para realizar a
performance.

No percurso do sujeito, ele passa a querer e a saber realizar uma
transformacdo, para posteriormente realiza-la. Assim, conforme elucida Barros
(2002, p.27) “O percurso do sujeito representa, sintaticamente, a aquisigdo pelo
sujeito, da competéncia necessaria a agdo e a execugado, por ele, dessa
performance.”. Suas ac¢des podem ser comparadas as acgdes do eleitor que
transforma estados. Através de um fazer ser, ele opera transformagdes ou
transforma o estado das coisas através do seu voto ou do seu engajamento na

politica, enquanto o destinador-manipulador opera para modificar o sujeito. Através
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de um fazer fazer, o politico induz o eleitor a fazer, a votar, a participar, a aderir,
configurando a agao do homem sobre o homem.

Para que a performance principal se realize, o destinador deve convencer o
destinatario através da manipulagdo, que so6 sera efetivada se os valores dados
fizerem parte do universo do destinatario. Na seméantica do nivel narrativo, o valor
diz respeito ao significado que um objeto tem para o sujeito que esta em relagao
com ele. Podemos definir duas espécies de objetos: os modais e os de valor. Os
primeiros sao o0 querer, o poder fazer, 0 saber, necessarios para a realizagdo da
performance principal. Os segundos dizem respeito ao objeto que deseja-se obter ou
perder, com que entra-se em conjunc¢ao ou disjung¢do. Os objetos modais atuam na
competéncia do destinatario, que passa a querer, dever, saber ou poder fazer a sua
performance principal.

No discurso politico, estabelece-se uma relagdo de troca entre eleitor e
politico que pressupde uma espécie de contrato de confianca. E necessario que o
eleitor acredite nos valores que estdo sendo postos pelo candidato politico, em um
contexto eleitoral, por exemplo. Esses valores devem fazer parte do seu universo,

fazer sentido para o eleitor, para que assim ele se deixe manipular:

Na manipulagdo, o destinador propde um contrato e exerce a persuasao
para convencer o destinatario a aceita-lo. O fazer-persuasivo ou fazer-crer
do destinador tem como contrapartida o fazer-interpretativo ou o crer do
destinatario, de que decorre a aceitagdo ou a recusa do contrato.
(BARROS, 2002, p. 28-29.)

Para a Semidtica, ha diferentes formas de manipulagao: a intimidagao ocorre
quando o destinador obriga o sujeito a realizar a performance por meio de ameagas.
Quando propde-se uma recompensa ao sujeito em caso de realizacdo da
performance, ocorre uma tentagdo. A sedugéo ocorre quando o destinador faz um
elogio a respeito da competéncia do manipulado. Ja a provocag¢ao ocorre quando o
destinador realiza um juizo negativo sobre a competéncia do manipulado. Algumas
delas sido predominantes no discurso politico e em contextos eleitorais. Uma

estratégia muito utilizada na campanha politica eleitoral em questdo para a nossa
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pesquisa foi a manipulacdo por tentacdo. O candidato politico propde uma

recompensa ao eleitor, caso ele conceda o seu voto. Vejamos a seguir:

Figura 1- Vaga na creche

< Publicagdes

M 5 (5 5

TA FALTANDO
VAGA NA

CRECHE?

. RUY
n RESOLVE!

o Qv [

Curtido por soarees_miguel e outras pessoas

ruy.carneiro Nossas criangas precisam ter acesso a
educagado desde cedo. Ja em janeiro, iremos contratar 5 mil
vagas em creches particulares até que as publicas fiquem
prontas.

Essa medida garante o acolhimento de parte das criangas
que hoje estédo fora da creche por falta de vaga. E
importante para mées e pais, que terdo onde deixar os
filhos para ir ao trabalho. E ainda ajudara pequenas
creches que, com as vagas ocupadas, poderdo garantir o
emprego de professores e auxiliares.

Fonte: <htips://www.instagram.com/p/CE734mlpmEM/> . Acesso em 5 de Outubro de 2020.

A precarizagdo da rede de creches escolares na cidade foi utilizada para
abordar o tema da oferta do numero de vagas de forma a enfatizar a agdo do
candidato. Na frase, “Ja em janeiro, iremos contratar 5 mil vagas em creches
particulares até que as publicas fiquem prontas"”, vemos uma manipulagdo por
tentacdo ja que o candidato tenta persuadir o eleitor a ceder a sua manipulagéo,
oferecendo um objeto de valor. Dessa forma, o politico tenta estabelecer um contrato
com a populacéo, através do seu fazer persuasivo.

Através dessa postagem, em sua composigédo verbal, podemos visualizar o

percurso do destinador-manipulador, revestido na imagem do candidato politico. Na


https://www.instagram.com/p/CF734mlpmEM/
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etapa da manipulagdo, ha uma atribuicdo de competéncia ao eleitor, que consiste
em leva-lo a querer fazer ou dever fazer algo. Ao colocar um objeto de valor, cinco
mil vagas em creches, o eleitor passa a querer esse objeto e logo ira realizar a sua
performance principal, que consiste em votar no candidato politico, para obter o
beneficio das cinco mil vagas. Para que esse objeto de valor faga sentido, ele
precisa fazer parte do universo de valores do eleitor, que ira deseja-lo. O destinador
sabe disso e joga com a auséncia do numero de vagas: “Ta faltando vaga na
creche? Ruy resolve”. Dessa forma, podemos identificar como a oferta de creches é
um valor necessario para a populagdo, pois esta em falta. No ultimo paragrafo do
texto da legenda, o destinador traz argumentos que reforcam o carater positivo do
objeto de valor. Dessa forma, ele reitera a etapa da manipulagdo ao apresentar
motivos para que o eleitor realize a sua performance de votagdo e obtenha os
beneficios trazidos com o objeto de valor.

Através das narrativas de ambos os candidatos, podemos visualizar um
funcionamento comum que refere-se a natureza da elei¢ao politica: a manipulacéo e
a sua adesao se estabelecem como uma forma de contrato de confianga entre
eleitor e candidato. E somente por causa dos valores oferecidos pelo politico e da
confianga depositada pelo eleitor que a performance do voto se concretiza de forma
a beneficiar ambos os lados. Com base nesse beneficio bilateral, fundamenta-se
essa relagao de troca entre o destinatario e destinador, respectivamente, eleitor e
candidato.

O poder de realizacao do candidato, a doacéo de atributos ao eleitor, a agao
de votar e o reconhecimento das agbdes do eleitor sdo compreendidos no nivel
narrativo através das etapas de manipulagcdo, competéncia, performance e sangao
respectivamente. Dessa forma, simulam-se as a¢gdes humanas organizadas em um
percurso responsavel pela narratividade do texto, compreendida pela sua
caracteristica de transformacao de estados sucessivos. Essa mudancga de estados
efetiva as transformagdes dos sujeitos em busca dos seus interesses,
compreendidos, no nivel narrativo, nos objetos de valor. No nivel discursivo, a
narrativa passa a ser revestida por termos concretos. O nivel discursivo se da em

uma variagao de conteudos que reveste a narrativa invariante.
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A enunciagdo € um elemento central para compreendermos a passagem dos
esquemas narrativos ao discurso, pois essa € a instancia mediadora tomada pelo
sujeito em seu ato de produgcdo do discurso. Como produto da enunciagdo, o
enunciado pode deixar os seus rastros no discurso de forma que pode ou nao estar
explicita linguisticamente no discurso. Por isso, a sintaxe discursiva organiza as
projecbes da enunciagdo no enunciado a partir de trés fendmenos: a inscricdo de
pessoa, do espago e do tempo do discurso.

Toda enunciagédo fala sobre um eu, aquele que enuncia, um aqui, espago
ocupado durante 0 momento da enunciagdo e um agora, 0 momento em que ocorre
a enunciacao. Os mecanismos de debreagem enunciva e enunciativa denominam os
procedimentos que projetam diferentes pessoas, espagos e tempos no discurso. Na
projecdo de uma terceira pessoa, ele, aquele que nao fala e aquele a quem nao se
dirige, junto ao momento entdo, que nao versa sobre 0 momento da enunciagao e
ainda um espaco nao determinado em relacdo ao aqui da enunciacédo, temos uma
debreagem enunciva. Ela provoca um distanciamento em relagdo a enunciagéo, o
que pode trazer, para o enunciado, efeitos de sentido de impessoalidade,
objetividade, distanciamento, etc. Ja a debreagem enunciativa aproxima os
aspectos de pessoa, tempo e espaco da enunciacao trazendo efeitos de sentido de
pessoalidade, subjetividade e aproximagao. Assim, falar “Eu tenho certeza de que
vai chover.” traz um efeito distinto de falar “Vai chover”. O discurso cientifico € um
exemplo em que o0 uso da terceira pessoa € privilegiado pois constitui-se como um
discurso mais objetivo, no qual ndo se deve evidenciar perspectivas subjetivas ou a
pessoalidade do cientista, sobretudo em comparagao a outros géneros discursivos,
como o0 poema, por exemplo. As categorias de pessoa, tempo e espagco podem
combinar-se para produzir diferentes efeitos de sentido que se misturam, de forma
que também podemos ter um eu, pessoa aproximada, combinado ao la, espago
distante. Essas categorias misturam-se em debreagens enuncivas e enunciativas
para formar diferentes combinagdes.

A sintaxe do discurso abrange, ainda, procedimentos de argumentagao que
envolvem as relagcdes entre enunciador e enunciatario. Parte-se do pressuposto de
que todo ato de comunicacao tem a intencao de persuadir e ndo apenas informar,

disso decorre o carater argumentativo da enunciagéao.
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Na semantica do nivel discursivo, os temas revestem os esquemas narrativos
e as figuras trazem um nivel de concretizagcdo ainda maior ao texto. A tematizacéo e
a figurativizacdo nédo se opdem e sim constituem uma escala gradual de
concretizagdo. A figura refere-se aos elementos do mundo natural concreto, ja o
tema reveste o texto de conteudo semantico, é de natureza conceitual. Todo texto
possui uma organizagao narrativa que sera tematizada, porém nem sempre sera
figurativizada, conforme elucida Fiorin (2018, p.94) “ ndo ha texto figurativo que nao
tenha um nivel tematico subjacente, pois este € um patamar de concretizagcéo do
sentido anterior a figurativizagdo.”

Nesse sentido, ha a presenca de temas recorrentes proprios do discurso
eleitoral politico, o que sera aprofundado no decorrer da nossa analise
posteriormente. Mas ja na figura 1, mencionada anteriormente, temos um exemplo
no qual o destinador refere-se a criagcdo das cinco mil vagas na rede de ensino. A
educagcdo e a sua precarizagdo tematizam o seu percurso de
destinador-manipulador. As vagas que serdao criadas na rede de ensino sao
oferecidas como objeto de valor e concretizam o tema de melhoria da educacéao
publica. Compreendida como um objeto de tentagdo no nivel narrativo, € no nivel
discursivo que a criagcdo de vagas € compreendida como uma figura de
concretizacado revestindo-o. Dessa forma, ele enuncia para trazer uma perspectiva
positiva sobre o objeto de valor. A vida da populagdo seria impactada de diversas
formas ao obter esse beneficio, tendo por garantia, o acolhimento de criancgas,
tranquilidade e ampliagao das possibilidades para os pais trabalhadores, além da
geracao de empregos.

A tematizacdo e a figurativizagdo também referem-se ao sujeito da
enunciacdo, que pode ser revestido por diferentes papéis tematicos. Um mesmo
sujeito pode ser tematizado como pai, politico, professora para em seguida ser
figurativizada em termos mais concretos, ao ser nomeada e ganhar caracteristicas
préprias. No discurso eleitoral politico, o destinador do nivel narrativo passa a
desempenhar o papel de candidato politico, podendo ser tematizado como pai ou
como um determinado profissional a depender dos objetivos do discurso. Nesse
sentido, o conceito de ethos € importante para que possamos compreender melhor

as projecbes da imagem do enunciador que reverbera nos diferentes papéis
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tematicos e esta presente em todos os niveis do discurso, evidenciados na

materialidade discursiva.

2.2 As delimitagoes do ethos

As questdes sobre a projecdo da imagem do enunciador no discurso existem
desde tempos antigos, pois entende-se que ndo ha como enunciar sem deixar as
préprias marcas no discurso. Ao tomar a palavra, o enunciador explicita a sua viséo
de mundo, o seu estilo, as suas competéncias discursivas sem necessariamente
falar de si mesmo. Dessa forma, ocorre, implicitamente, uma apresentagao de sua
imagem que passa a ser projetada no discurso através de seus préprios
mecanismos. Os estudos sobre essa projecdo imagética ganham concretude no
termo ethos, que passa a ter seu carater discutido ao longo dos anos sob diferentes

perspectivas tedricas:

Os antigos designavam pelo termo ethos a construgdo de uma imagem de
si destinada a garantir o sucesso do empreendimento oratério. Lembrando
os componentes da antiga retérica, Roland Barthes define o ethos como os
“tragcos de carater que o orador deve mostrar ao auditério (pouco
importando sua sinceridade) para causar boa impresséo: é o seu jeito[...]. O
orador enuncia uma informagcédo e ao mesmo tempo diz: sou isto, ndo sou
aquilo”. O autor retoma assim as ideias de Aristételes, que afirmava em sua
Retérica: “E [...] ao carater moral que o discurso deve, eu diria, quase todo
seu poder de persuasao”. (AMOSSY, 2016, pg. 10)

As perspectivas que remontam ao termo ethos sdo muitas, mas € na tradigao
dos estudos classicos de origem greco-romana, que o termo surge para explicar
uma projecdo da imagem individual. Para Aristoteles, o ethos € um elemento proprio
do discurso, construido a partir dele. Para os romanos, um elemento anterior ao
discurso que diz respeito a autoridade do orador. Mais tarde, a retérica classica traz
definicbes para distinguir essas diferengas com a introdugédo dos conceitos de
“caracteres oratorios” e “caracteres reais”. Sendo o primeiro, 0 que determina a
aparéncia do orador a partir do seu discurso e o segundo o que determina o carater

do orador em convivio com o mundo. Assim, as questdes sobre a moralidade e o
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carater do orador ndo deixavam de existir nos estudos da retorica classica,
tampouco deixava de existir a construgdo do orador através do discurso.

Para um dos autores classicos, Gibert, (apud Le Guern, 1977, p. 285), os
caracteres “marcados e difundidos na maneira como se fala fazem que o discurso
seja como que um espelho que reflete o orador...”. Ja Le Guern, estudioso dos
manuais classicos, defende a perspectiva de que os caracteres oratérios sdo os
responsaveis pela eficacia do discurso. Aristételes também traz um sentido moral
para o ethos quando o situa em relagao as trés qualidades do discurso que inspiram
confianca. Nesse sentido, o termo ethos diz respeito ao carater honesto que o
orador deve apresentar em seu discurso para soar digno de confianca ao seu
auditério e constituindo, assim, uma das provas retéricas. Aristételes introduz o
termo epieikeia em todos os contextos que problematizam o ethos, referindo-se a

honestidade. Vejamos o seguinte trecho:

Persuadimos pelo ethos, se o discurso é tal que torna o orador digno de
crédito, pois as pessoas honestas (epieikés) nos convencem mais e mais
rapidamente sobre todas as questdes em geral [...]. Ndo é preciso admitir
[...] que a epieikeia do orador ndo contribui em nada para a persuasao;
muito ao contrario, o ethos constitui praticamente a mais importante das
provas.

O termo epieikeia passa a ser sinbnimo do ethos e é colocado como uma
virtude necessaria ao discurso, pois sem transparecer honestidade, o orador nao
conquista o seu publico. Assim, o ethos tem uma dimens&do moral, mas precisamos
pontuar que nao refere-se a uma qualidade inerente ao orador ou a uma abstragao,
mas sim a uma escolha competente e racional. O ethos é assim compreendido
como uma virtude que inspira confianca e credibilidade ao auditério, assume-se
como uma postura deliberada necessaria a argumentacgao.

A perspectiva aristotélica traz a trilogia do logos, ethos e pathos como os trés
pilares de sustentacdo da oratéria. Sendo respectivamente o apelo a razdo, a
eficacia no convencimento e os procedimentos que acendem a paixdo do publico.
Aristételes, em seu tratado, introduz os trés conceitos em relagdo ao orador, ouvinte
e discurso respectivamente: “as provas fornecidas pelo discurso sao de trés

espécies: a primeira encontra-se no ethos do orador, a segunda, no fato de colocar o
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ouvinte em certas disposi¢ao, a terceira, no préprio discurso(logos), uma vez que ele
demonstra ou parece demonstrar.”” Assim, o pathos esta ligado ao ouvinte e o logos
pode ser situado em um bloco distinto. O logos é identificado como um elemento
independente as situagbes comunicativas, refere-se ao inferencial, ao raciocinio e a
argumentagao que tem o poder de persuadir por si mesmo. Ja o ethos e o pathos
estdo intrinsecamente ligados a situagcdo concreta e aos sujeitos envolvidos nela.
Em suma, esses trés pilares constituem as provas do discurso, de forma que o ethos
atua como a constituigao persuasiva do orador.

Atualmente, temos reelaboracbes do conceito de ethos a partir de
perspectivas de diferentes disciplinas, por isso, iremos fazer um breve levantamento
bibliografico que mostra este conceito em didlogo com a Retérica contemporanea, a
Pragmatica e alguns renomados tedricos para posteriormente debrugar-se sobre a
nogao de ethos como uma construgao da prépria imagem no discurso.

A autoridade do orador na eficacia do discurso € uma questao antiga e que
atravessa as diferentes disciplinas. Amossy(2016) aborda a perspectiva do socidélogo
Bourdieu que defende uma eficacia do discurso que é exterior a ele proprio, dando
centralidade aos rituais sociais e ambientes institucionais. Para Bourdieu, a
persuasao sobre o publico ndo € da ordem da linguagem e sim social. A autoridade
do orador depende somente da sua posigao/cargo social. Para que a palavra tenha
eficacia, deve haver uma adequacdo entre a funcdo social que o orador
desempenha e seu discurso. Essa perspectiva leva em consideragao a legitimidade
institucional que fundamenta a circulacdo de muitos discursos e situagdes
comunicativas. O discurso passa a nao ter validez se nao for pronunciado pela
pessoa adequada e legitimada para pronuncia-lo. Como introduz Amossy (2016, p.
120) sobre a relagédo do ethos e a perspectiva de Bourdieu: “Nesse quadro, o ethos
ocupa um lugar determinante, mas nada mais tem de construcdo discursiva. Ele se
confunde com o skeptron (cetro) estendido aquele que toma a palavra. Em outros
termos, ele consiste na autoridade exterior de que goza o locutor.” Assim, o orador é
compreendido como um porta-voz legitimado e o ethos como a autoridade de que
dispbe o orador em um circulo social ou institucional. A isto, cabe o exemplo da

autoridade religiosa ou do professor que profere aquele discurso por ser habilitado

7 Ret. 1,13564a 1.
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para tal e assim ser reconhecido pela sua oratoéria. Para o autor, o discurso ocorre a
partir de duas perspectivas: uma interacional e uma institucional, de forma que o
discurso nao tem validez fora da interagdo entre os participantes e a interacao
comunicativa ndo pode ser dissociada das posicdes sociais dos seus participantes.

Em uma outra perspectiva, Amossy (2016) situa a pragmatica atual. A
disciplina estuda a eficacia do discurso a partir da interacao verbal de forma que os
rituais sociais sdo exteriores ao discurso, sem um espaco central na pesquisa. A
pragmatica contemporanea ocupa-se da pesquisa dos mecanismos de enunciagao.
Em sua perspectiva, o ethos ndo deve ser compreendido como um status social
exterior ao discurso, mas proprio dele.

Segundo a autora, estudos sobre a projegao do locutor no discurso ja haviam
sido iniciados no ambito dos estudos modernos da linguagem com Emile Benveniste
e Erving Goffman, por exemplo, mas € apenas na teoria polifénica da enunciacao de
Ducrot, compreendida como integrante da Pragmatica Semantica, que o termo ethos
e utilizado.

A concepcgao de autor ou sujeito da enunciagao é problematizada por Ducrot.
Ele designa a enunciacdo como o resultado do enunciado e ndo como o resultado
de alguém que o enunciou. Isso porque ele defende a concepg¢ao de instancias
distintas no discurso e diferentes sujeitos falantes dessas instancias. Assim,
devemos distinguir o sujeito falante real do locutor. O locutor faz parte da ficcéo
discursiva compondo o “eu” sujeito do enunciado, enquanto o enunciador é a
imagem projetada pelo ser do mundo real e sujeito da enunciagdo. A analise fixa-se
no locutor para compreender o que é projetado a partir das suas modalidades de
fala. E nesse sentido que Ducrot (1984, p.201) relaciona o conceito de ethos: “O
ethos esta ligado a L, o locutor como tal: € como origem da enunciagao que ele se
vé investido de certos caracteres que, em contrapartida, tornam essa enunciagao
aceitavel ou recusavel.” apud (AMOSSY, 2016, p.14). Assim, o ethos é uma espécie
de projecdo do locutor responsavel pelos mecanismos que se inserem na propria
enunciagao e pelos seus caracteres que se projetam nela.

A enunciagdo, para a pragma-semantica, € compreendida como uma agao
que visa influenciar o destinatario. Ligada a teoria da argumentacao de Ducrot, todo

enunciado se da com vista a defender determinado ponto de vista, convencendo,
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assim, o destinatario sobre ele. Assim, a mencido a nog¢ao de ethos e aos estudos
retéricos se da a partir do interesse pelo discurso em interagao, o discurso como um
ato.

A perspectiva de ethos como construcdo de uma imagem do enunciador no
discurso € adotada por Dominique Maingueneau em seus estudos de pragmatica e
de analise do discurso. Em uma semantica global, que integra diferentes dimensbdes
do discurso, as questdes acerca do enunciador tem um lugar determinante. A
medida que fala, o enunciador coloca-se em uma posi¢ao institucional e retrata
também um modo de enunciacdo. Mas para o autor, € insuficiente estudar o
enunciador apenas como um papel ou um estatuto. O enunciador € compreendido
como uma instancia subjetiva que se manifesta também como “voz” e como “corpo
enunciante”. Essas caracteristicas levaram Maingueneau ao estudo e a insergéo da
nocado de ethos em seus estudos sobre a enunciagao: “Duas razbes me levaram a
recorrer a nocao de ethos: seu lago crucial com a reflexividade enunciativa e a
relagao entre corpo e discurso que ela implica.” (MAINGUENEAU, 2016, p.70)

Nessa perspectiva, todo discurso escrito possui uma vocalidade prépria que
confere a corporalidade do enunciador. Assim, ao decifrar um discurso encontramos
essa instancia subjetiva que remonta a origem da enunciagao através do seu proprio
tom. O tom é um reflexo de seu enunciador e confere-lhe corporalidade. Assim, a
nocédo de ethos relaciona-se a essa dimens&o da vocalidade e também aos tragos
psiquicos e fisicos representados pelo imaginario coletivo. Na figura do fiador,
construida pelo leitor, mostram-se as duas dimensdes do ethos: o carater e a

corporalidade. Conforme elucida Maingueneau (2016, p.72):

O “carater” corresponde a um feixe de tragos psicolégicos. Quanto a
“corporalidade”, ela é associada a uma compleigao corporal, mas também a
uma forma de vestir-se e de mover-se no espaco social. O ethos implica
assim um controle tacito do corpo, apreendido por meio de um
comportamento global.

7

Dessa forma, o ethos em Maingueneau é associado a uma subjetividade
prépria da instancia enunciadora que pode ser compreendida através dos conceitos

de carater e corporalidade. Os aspectos sociais e culturais sdo também citados pelo
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autor pois a dupla dimensao do ethos apdia-se nas representagdes coletivas e nos
esteredtipos culturais que fazem parte da enunciagao.

Ja Charaudeau (2018) retoma a nogéo de ethos através da perspectiva da
analise do discurso que o investiga e o compreende no ato da enunciagdo. O ethos
€ um elemento discursivo e nao pré-discursivo. Ao refletir sobre o lugar do sujeito da
enunciacao, o autor defende a necessidade de considerar dois aspectos para tratar
do ethos: o discursivo e o social. Nessa perspectiva, o enunciatario constréi a
imagem do enunciador através dos dados anteriores ao discurso e dos dados
proprios do discurso, conforme elucida Charaudeau (2018, pg. 115), "O sentido
veiculado por nossas palavras depende ao mesmo tempo daquilo que somos e
daquilo que dizemos. O ethos é o resultado dessa dupla identidade, mas ele termina
por se fundir em uma unica.” Assim, o ethos faz sentido a partir da integragédo de
dois componentes de identidade que constituem o sujeito enunciador. A identidade
discursiva e a identidade social compdem o ethos. Essa identidade social explicitada
por Charaudeau (2018) corresponde ao ethos pré-discursivo de Maingueneau (2016)
e dialoga com o ethos social de Bourdieu.

O autor traz ainda consideracdes sobre o ethos em ambito politico, onde a
eficacia do discurso do sujeito politico sé ocorre a partir da credibilidade de sua
imagem. O ethos e as ideias do sujeito ndo podem ser desvinculadas. Nesse
sentido, ele situa a confianga e o suporte de identificagdo como duas caracteristicas
necessarias ao sujeito politico. E preciso que as pessoas acreditem em seu poder
de alcance politico e em sua imagem pessoal, pois para aderir ao seu discurso e
projeto politico é preciso aderir antes a pessoa. Assim, Charaudeau desenvolve
duas categorias de ethos que agrupam as figuras de identidade do discurso politico:
o ethos de credibilidade e o ethos de identificagao.

A credibilidade é uma qualidade que extrapola a identidade social ligando-se
a identidade discursiva construida pelo sujeito. Ela pressupde um poder fazer a
medida que é construida sob condigdes que provem sua capacidade de realizagao e
honestidade. No discurso politico, essa passa a ser uma qualidade fundamental ja
que o sujeito politico necessita de adesao publica, o que sé pode ser conquistado ao
comprovar o seu poder de realizacdo. Segundo Charaudeau, para construir essa

credibilidade, é necessario atender a trés condi¢des (2018, p. 120):
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condigdo de sinceridade, que, como no discurso de informagao, obriga a
dizer a verdade; condi¢cdo de performance, que- como acontece com todo
discurso que anuncia decisbes e é feito de promessas- obriga a aplicar o
que se promete; condigdo de eficacia, que obriga a provar que o sujeito tem

os meios de fazer o que promete e que os resultados serdo positivos.

Assim, o sujeito politico, enquanto enunciador, deve aparentar um discurso
sincero, mostrando ser o mais transparente possivel, deve mostrar que tem a
capacidade e os meios possiveis para cumprir suas promessas € ainda que suas
realizagdes terdo frutos positivos. Para isso, o politico deve construir o ethos de
sério, de competente e de virtuoso, que juntos formam o ethos da credibilidade.

A construcdo do ethos pauta-se em uma relagao entre trés instancias, na qual
funda-se a constituicao de imagens. O si atua para reforgar a sua imagem ideal, o
outro adere a essa imagem e a terceira pessoa funciona como uma imagem de
referéncia. Dessa forma, as figuras do ethos no discurso politico s&o voltadas para
essas trés instancias representadas pelo politico, pelo cidadédo e pelos valores de
referéncia de forma que o eleitor passa a se identificar com o politico baseado
nesses reflexos de imagem construida através do ethos. Tais imagens devem
atender as expectativas dos cidadaos, possiveis eleitores, de maneira a alcangar o
maior numero possivel entre eles. Assim, temos uma enorme variagdo de imagens
para atender aos diferentes publicos, mas ainda assim, podemos tracar as imagens
dominantes do discurso politico, que se agrupam na grande categoria do ethos de
identificacdo. Os ethos de poténcia, carater, inteligéncia e humanidade s&o
projetados para refletir o politico como ser humano. O ethos de chefe constroi-se a
partir de uma imagem voltada para o eleitor sendo fundada em uma relagéo entre si
mesmo e o outro. Todos eles sdo fundamentados em uma relagdo de identificagao
na qual o publico-eleitor adere a imagem pessoal anterior a imagem do sujeito
politico.

Para a Semidtica, o ethos relaciona-se ao conceito de ator da enunciagao. O
sujeito da enunciagdo forma-se da reunido entre o enunciador e 0 enunciatario e
sera concretizado no papel de ator da enunciacdo mediante as tematizacdes e

figurativizagcdes. Nesse sentido, o ethos constitui a imagem de quem enuncia
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compondo a actorializagdo do enunciado. Esta imagem deve ser compreendida n&o
a partir de um enunciado unico, mas sim a partir de um conjunto de textos em
totalidade manifestada em diferentes niveis do sentido conforme elucida Fiorin
(2004, p. 125):

Onde se encontram, na materialidade discursiva da totalidade, as marcas
do éthos do enunciador? Dentro dessa totalidade, procuram-se recorréncias
em qualquer elemento composicional do discurso ou texto: na escolha do
assunto, na construgcado das personagens, nos géneros escolhidos, no nivel
de linguagem usado, no ritmo, na figurativizacdo, na escolha dos temas, nas
isotopias, etc.

Nessa perspectiva, o ethos manifesta-se através das escolhas do enunciador
para projetar a sua imagem, enquanto autor discursivo, nas marcas da enunciagéo
deixadas no discurso. Dessa forma, ele deve ser apreendido a partir de tragos
recorrentes que manifestam-se nos diferentes niveis de concretizacao do sentido, o
narrativo, o fundamental e o discursivo. Fiorin (2008, p. 563) elucida que “em termos
mais atuais, dir-se-ia que o éthos nao se explicita no enunciado, no dito, mas na
enunciagao, no ato de dizer [...]. O éthos é uma imagem do autor do discurso, ndo é
o autor real; € um autor discursivo, um autor implicito”.

Compreendido como um elemento discursivo, perceptivel na enunciacao, o
ethos é apreendido em todos os niveis da geragdo do sentido. O ethos do
enunciador diz respeito a sua singularidade que se delimita na forma de enunciar.
Tanto a invariancia do componente sintatico do texto quanto a variabilidade que
constitui o componente semantico sao articuladas de forma a assimilar e enunciar a
marca de singularidade do enunciador. Observamos os seus tragos manifestados
nos diversos elementos discursivos, como o uso de primeira ou terceira pessoa, 0s
objetos de valores ofertados na manipulagcdo, o tempo escolhido para projetar as
acdes e as figuras que utiliza para concretizar o seu discurso. Veremos tudo isso a

seqguir.



52

3 O percurso gerativo em analise

A partir de uma concepgao gerativa, compreendemos que a geragao do
sentido apresenta-se em diferentes niveis. Através do percurso gerativo,
analisaremos, a seguir, como os diferentes elementos manifestam-se do nivel
superficial ao mais profundo podendo ter o mesmo significado. No discurso politico
eleitoral, podemos verificar uma variacao de elementos mas que sao recorrentes
nesse contexto. Obras construidas, medidas implementadas, leis criadas, objetos
distribuidos apresentam-se como objetos de valor em um nivel, podendo significar
um poder fazer em um nivel mais profundo. E importante enfatizar que, para isso, a
nossa analise ira debrucgar-se sobre o discurso como unidade de sentido e ndo sobre
frases soltas e unidades lexicais apenas. Os enunciados articulam-se em uma
unidade de sentido formadora do discurso.

Iniciaremos com a analise do nivel narrativo. Composto por diferentes fases,
esse nivel trata sobre as transformacdes dos sujeitos e seus estados.
Posteriormente, trataremos do nivel discursivo, no qual a narrativa ganha maior
concretude. Em ambos, iniciaremos com a andlise do candidato Ruy
Carneiro(PSDB), e posteriormente, sucede-se a analise do candidato Cicero
Lucena(PP).

3.1 Nivel narrativo

Em um contexto eleitoral politico, o candidato opera sobre o eleitor para que
ele faca algo, que nesse caso, é aderir a campanha eleitoral, votar no candidato ou
convidar outras pessoas a participarem da sua campanha. Em troca da performance
do eleitor, o politico oferece beneficios, bens materiais e etc, compreendidos, no
nivel narrativo, como os objetos de valor. E dessa forma, que sucede-se a
manipulagéo por tentagédo, na qual beneficios sdo oferecidos. Vejamos, a seguir, um
exemplo no qual o destinador, revestido pela figura do candidato Ruy Carneiro,

manipula discursivamente o seu destinatario:
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Figura 2- Valentina
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ruy.carneiro N6s vamos acelerar a reforma do Terminal do
Valentina que se arrasta ha anos.

Vamos concluir essa construgao e dar inicio as obras do
Terminal da Lagoa, um espago para melhorar o fluxo de
passageiros e facilitar o embarque e desembarque de
quem usa o transporte publico.

Além disso, vamos reforgar o Terminal de Mangabeira,

garantindo mais seguranga a quem usa 6nibus todos os
dias.

Fonte: https://www.instagram.com/ruy.carneiro/> . Acesso em 01 de Novembro de 2020.

Na postagem da figura acima, o destinador utiliza alguns objetos de valor
para convencer o destinatario a realizar a sua performance. A conclusao da reforma
do Terminal do Valentina, a constru¢gado do Terminal da Lagoa e o reforgo ao Terminal
de Mangabeira sao oferecidos como beneficios para que o eleitor seja tentado a
votar no candidato. Assim, o candidato exemplifica as suas acgodes, projeta-se como
um realizador, aquele que instaura a acdo e pode fazer. Ele é aquele que pode
construir, reformar, acelerar e iniciar empreendimentos para melhorar a vida da

7

populacdo. Essa melhoria de vida é exemplificada com a melhora no fluxo de
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passageiros, facilitagdo no embarque e desembarque, mais seguranga de forma a
simular um cotidiano melhor para a populagdo, consequéncia ultima da conjungao
com os objetos de valor, as reformas e construgdes que serdo realizadas pelo
candidato. Dessa forma, a manipulagdo opera de forma a gerar um querer fazer no
eleitor, que se encontra apto para realizar a performance de votar no candidato para
entrar em conjungdo com o bem-estar, a seguranga e mais qualidade de vida no
transporte publico. Todas essas obras que serdo empreendidas e oferecidas como
objeto de troca ganham um novo significado para o eleitor, deixam de ser apenas
prédios, obras civis, para representar o bem-estar, a qualidade de vida advinda com
a fluidez do transporte publico no cotidiano.

No primeiro paragrafo da legenda, o destinador usa a expressao “que se
arrasta ha anos” para se referir ao andamento da obra que ele visa acelerar. Com
isso, ele enfatiza o estado de disjungdo em que o destinatario encontra-se. A obra sé
precisa ser colocada a frente, pois ja deveria ter sido entregue e assim, a populagao
depara-se com uma falta. Em disjuncdo com a boa qualidade do transporte publico,
o eleitor se vé tentado a votar no candidato Ruy Carneiro. Vejamos a seguir um
outro exemplo no qual o destinador opera uma manipulacao por tentacido, bastante

recorrente em suas postagens:

Figura 3 - Fila do exame
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ruy.carneiro Em janeiro, vamos acabar com as filas para
exames e consultas em Jodo Pessoa.

O Mutirdo da Saude, através de parcerias com clinicas e
hospitais particulares, vai acelerar o atendimento para
quem mais precisa.

Vamos garantir agilidade na realizagdo e na entrega dos
exames e consultas, dando resposta a quem esta
esperando na fila ha anos.

#4anosAMil #Ruy45 #RuyMaisPreparado

Fonte: https://www.instagram.com/ruy.carneiro/> . Acesso em 01 de Novembro de 2020.

O texto verbal que compde a imagem traz a mesma estratégia analisada na
Figura 2 anterior, enfatiza-se o estado de disjuncao do eleitor. A espera prolongada
para a realizacdo de exames na rede publica de saude é enfatizada para evidenciar
a falta com que sofre a populagdo. Assim, as medidas que serdo implementadas
pelo candidato aparecem na sequéncia como a solugao. Ele promete acabar com o
problema ao zerar as filas de espera na rede publica de saude.

De forma a manipular o eleitor, o candidato oferece o Mutirdo de Saude como
um objeto de valor para estabelecer a tentagdo. Através dessa medida, a populagao
podera contar com um atendimento no sistema de saude mais agil e obter respostas
para a espera. O eleitor se vé tentado a realizar a performance de votagao no
candidato, pois essa agao representa uma posterior conjungdo com o bem-estar,

com a solugdo de um problema, com a agilidade no seu atendimento, com um


https://www.instagram.com/ruy.carneiro/

56

melhor sistema de saude, com os exames e as consultas que precisam ser
realizadas advindos com a realizagdo do Mutirao de Saude.

Dessa forma, o destinador projeta-se, ainda, como aquele que pode fazer
pelo povo. Sempre enfatizando as acdes que serdo realizadas através de exemplos
especificos, o candidato Ruy Carneiro projeta uma imagem de realizador e sujeito da
acdo. E ele quem vai acabar com o problema no atendimento da salde e realizar
solugoes.

Ao longo das postagens do candidato da oposigdo, Cicero Lucena,
visualizamos uma recorréncia na estratégia de manipulacao diferente. Vejamos a

sequir:

Figura 4- A hora

cicerolucena € Chegou a hora de decidir o futuro de Jo&o
Pessoa.

O momento é de exercitar a razdo, 0 compromisso com as
pessoas e o desenvolvimento da cidade, e votar num
gestor preparado na adversidade, que venceu batalhas e
sabe como construir caminhos.

Pego o seu voto para construirmos a Jodo Pessoa que
cuida dos seus moradores e recebe com carinho e respeito
os seus visitantes. Ndo ha espago para vaidades, desejos
pessoais e exibicionismos.

Vamos juntos, construir a cidade que todos merecem,
acolhidos com sinceridade e confianga.

Fonte: < https://www.instagram.com/p/CIKEADQJUa8/> Acessado em 28 de Novembro de 2020.

A manipulagdo por seducao traz uma espécie de elogio ao destinatario. As
qualidades positivas do sujeito sdo enfatizadas como prova da sua competéncia, da

sua capacidade de performance. Para mostrar-se capaz de construir uma cidade
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melhor, o eleitor deve votar no candidato. Na postagem acima, podemos ver que ao
longo do texto, o destinador traz uma espécie de orientagdo sobre o momento da
campanha eleitoral e sobre as habilidades necessarias nesse momento para que o
melhor seja feito. E um momento crucial de deciséo do futuro, no qual a raz&o e o
compromisso precisam ser exercitados. Assim, o destinador seduz o destinatario a
medida que suscita essas qualidades positivas necessarias a um eleitor sensato,
racional e comprometido com as pessoas. Enfatiza-se também sobre o carater
coletivo da dimenséo politica, necessaria ao momento eleitoral, pois o eleitor deve
mostrar a sua competéncia exercitando a razao coletiva, pensando nos outros € no
bem-estar da populagéo, ndo apenas em si préprio individualmente.

No segundo paragrafo, o destinador opera uma tentagcdo ao oferecer uma
recompensa. Ao pedir que o eleitor conceda o seu voto, o candidato oferece uma
cidade que cuida dos moradores. E uma cidade que sera construida com cuidado e
ofertara carinho e respeito. Ao incluir o eleitor na construgdo dessa cidade cheia de
qualidades, o destinador também o seduz a medida que fala positivamente sobre a
competéncia do eleitor. O eleitor €, assim, capaz de construir uma cidade melhor
cheia de carinho, cuidado, respeito, confianca e sinceridade. Dessa forma, o
discurso desta postagem enfatiza a manipulagao por seducao, pois constréi um juizo
positivo sobre a competéncia do eleitor ao longo do texto, além de realizar
manipulacéo por tentacao.

A seguir, veremos uma postagem em que predomina a fase da manipulagao

por tentacao e seducéo:

Figura 5- Volta por cima
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cicerolucena = Seguir
Jodo Pessoa, Brazi

cicerolucena Mo pds-pandemia
vamaos garantir linha de crédito para
ajudar aos peguenos
empreendedores que foram
prejudicados durante a crise.

Uma cidade melhor se faz ajudando
as pessoas, especialmente os que
mais precisam, seja cuidando da
salde e dz educagio da populagio,
seja dando 0s meios para o seu
sustento.

Eu estou pronto para ser o gestor que
Jodo Pessoa predisa: sensivel, humano
e gue cuida das pessoas como elas
merecem, com dignidade.

#Cicerol1
#ProntoPracCuidardacente

Qv W

5.755 visualizacdes

DE OUTUBRO DE 2020

@ Adicione um comentario...

Fonte: <https://www.instagram.com/cicerolucena/ > . Acessado em 28 de Outubro de 2020.

No primeiro paragrafo da legenda que compde a postagem acima, o
destinador realiza uma manipulacdo por tentacdo. Ele oferece a garantia de uma
linha de crédito que beneficiard os pequenos empreendedores da cidade. O texto
verbal que compde a imagem enuncia o titulo do programa que sera criado e esta
sendo oferecido ao eleitor. O programa “volta por cima” €, assim, compreendido,
como o objeto de valor em uma operacéo de troca que fundamenta a tentagéo: ao
realizar a sua performance, votando em mim, a populagado obtera o beneficio da
linha de crédito com facilidade. Assim, ele enfatiza os beneficios posteriores a
criacdo do programa. Essa medida ajuda a construir uma cidade melhor, que auxilia
nos meios para o sustento da populagao.

No ultimo paragrafo, ha uma seducéo ao eleitor a medida que o destinador
enfatiza um juizo positivo sobre a sua competéncia: o merecimento e a dignidade.
Enfatiza-se de maneira positiva as qualidades da populacdo. O eleitor pessoense é
digno e merecedor de agbes positivas e de uma cidade melhor que sera construida

apos a eleicdo do candidato Cicero Lucena.
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Ao percorrer as paginas de ambos os candidatos, podemos observar algumas
distingdbes em seus programas narrativos. A tentacdo é a forma de manipulagcao
mais empregada nos discursos de Ruy Carneiro, que através de postagens de
temas especificos, também centraliza a manipulagdo em objetos de valor
especificos, o que traz um efeito de concretude e verdade ao discurso. O grande
objeto valor “qualidade de vida” desdobra-se tematica e figurativamente com
revestimentos concretos, seja um programa, uma obra ou uma agao especifica,
sempre utilizados como recompensa para colocar uma tentagédo ao eleitor, como
sera apresentado no momento de analisar os temas. Ja nos discursos de Cicero
Lucena, visualizamos uma maior variagao nas formas de manipulacdo empregada
com uma alternancia, principalmente, entre a seducgao e a tentagdo. Grande parte do
revestimento associado aos objetos de valor oferecidos como objeto de troca para
as tentacbes sdo apresentados em forma de beneficios mais subjetivos, mas
também foram encontrados objetos de valor com revestimentos concretos como a
criagdo de programas especificos de distribuicdo de alimentos e constru¢des de
obras. A seducgao é enfatizada ao longo das postagens do candidato, que sempre
insere a populagdo na construgdo de uma cidade melhor e mostra ter competéncia
para isso, através do saber e do poder fazer. A sedugao ocorre através de elogios e
palavras positivas sobre a competéncia do eleitorado, que aparece, no discurso,
como merecedor e digno de cuidado.Assim, a populagdo de Jodo Pessoa é
seduzida a provar a sua competéncia de construir uma cidade melhor com mais
carinho, respeito e confianga através do voto.

Ambos os candidatos oferecem a sua competéncia politica como um objeto
valor. Opera-se uma grande manipulagao na qual o eleitor se vé tentado a querer um
representante competente. A experiéncia € um valor enfatizado entre ambos os
candidatos. Para Ruy Carneiro, a experiéncia &€ apresentada de forma concreta
através de exemplos de obras e realizagdes do passado. A sua capacidade de fazer
volta-se para um futuro préoximo, pdés-eleicdo, o que enfatiza a sua competéncia
enquanto politico, concretizada em obras e medidas que poderao ser realizadas. Ja
para Cicero Lucena, a sua competéncia € apresentada de forma mais abstrata e
subjetiva, muitas vezes. As qualidades da experiéncia e capacidade sado enfatizadas

através dos adjetivos como “experiente” e “capaz” que formam uma espécie de
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predicativo do sujeito. Ele apresenta-se como um gestor preparado e
recorrentemente enfatiza qualidades que o adjetivam como sensivel, humano e
cuidador de pessoas. Todos esses predicativos constroem a sua competéncia
politica de realizagdo que sao ofertadas como um grande objeto de valor.

Podemos visualizar, ainda, o percurso do destinador-manipulador como
dominante. Revestido pelo papel tematico do candidato politico, o destinador coloca
em jogo os objetos a serem visados pelo sujeito, assim como os valores. Sob essa
perspectiva, o eleitor passa a vislumbrar o que pode ser alcangado e também
adquire a competéncia necessaria para ir em busca dos seus valores e realizar o
seu percurso. Dessa forma, o candidato, em seu fazer persuasivo discursivo,
objetiva modificar o sujeito para conquista-lo. O eleitor se convence, assim, de que
precisa votar em uma figura especifica, pois precisa mais ainda daquela vaga na
creche, daquela oportunidade de emprego ou de um posto de saude mais perto de
sua casa. Podemos situar, também, que ha uma recorréncia desse tipo de
postagem, na qual o candidato oferece beneficios concretos para a populagao, de
forma que a fase da manipulagao é enfatizada nesses casos.

Ha também um percurso do destinador-manipulador subjacente ao percurso
do destinador politico. Nos discursos de Cicero Lucena, a figura de Deus faz-se
presente como o destinador supremo, ao qual o seu percurso politico se submete.
Os beneficios ofertados a populacdo e o seu reconhecimento politico sé sao
possiveis por causa da permissao de Deus. Assim, o politico mostra-se temente a
Deus e um ser humano correto por isto. As qualidades de responsabilidade, cuidado
e compromisso com a populagao, frutos do seu trabalho, sdo uma concessao divina.
Deus, é assim, o sujeito que destina os objetos e valores visados pelo politico. Deus
€ o0 doador da competéncia necessaria ao politico.

Também verificamos uma recorréncia na presenca de narrativas que
evidenciam a fase de sancgdo. Nessa fase, que integra a sequéncia canbnica
estruturante da narrativa, ocorre um reconhecimento das acdes desempenhadas
pelo eleitor. Assim, o politico reconhece a performance do eleitor. Nesse contexto de
publicizacdo da campanha eleitoral, a sangcdo sempre ocorre de uma maneira
positiva, pois o politico precisa divulgar o sucesso da campanha através da adesao

do publico. O politico reconhece o engajamento dos seus eleitores e faz crer em
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uma campanha de sucesso, ha qual as pessoas se engajam e participam em prol de

um projeto politico que os beneficiara. Vejamos, abaixo, na postagem:

Figura 6 - Nossa militdncia

= = i r'.r"’fim“‘ v\

O Q' . PN

cicerolucena Quero comecgar o dia agradecendo a toda a
nossa militancia que com carinho, dedicagdo e esperanga
acredita em nosso projeto para uma Jodo Pessoa mais
justa, mais humana e mais solidaria. Sinto uma emogao
diferente em cada canto da capital por onde passo, seja na
frente de suas casas, reunidas nas comunidades, nas ruas,
na orla, concentrados em pontos para adesivar veiculos.
Sempre levando a nossa mensagem para outras pessoas,
renovando a confianga de um dia melhor para nossa Joéo
Pessoa. Com fé em Deus, chegaremos la. Boa segunda e
otima semana para todos.

Fonte: <https://www.instagram.com/p/CGholWDpQoP/> . Acessado em 25 de Outubro de 2020.

Neste discurso, o publico-eleitor € chamado de militdncia para enfatizar a
acao de engajamento dos eleitores em sua campanha, ja que militdncia refere-se a
uma atividade de atuagao no apoio e engajamento de uma causa ou projeto politico.
A acado de agradecimento por parte do candidato aos eleitores € uma agéo de
reconhecimento. ldentificamos, assim, o programa de sang&o no qual a performance
do eleitor é reconhecida. A¢des como adesivagem de veiculos, propagacao da
mensagem politica e a confianga depositada no candidato sdo a concretizagdo da
performance do eleitor, que passa a ser constatada e reconhecida na sancéo. Dessa
forma, o sucesso do sujeito politico e seu projeto é refletido através da performance

do publico-eleitor. Ocorre uma espécie de troca de reconhecimento: o eleitor
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reconhece a competéncia do candidato politico e seu projeto e por isso realiza as
acdes de engajamento, que serao posteriormente reconhecidas pelo candidato.

As acbes de performance vao sendo enumeradas junto ao percurso feito pelo
politico. Ao enumerar cada canto da cidade por onde passa, a reunido de pessoas e
eleitores evidencia a adesdo eleitoral de forma a contagiar. Passa-se uma
mensagem implicitamente: “todo mundo ja aderiu, vem vocé também.” A
transformacao de estado, no qual o eleitor encontra-se em disjungdo com o projeto
politico e todos os beneficios que ele pode vir a oferecer, acontece através da
presenga contagiante do politico e seu publico massivo. Ao acompanhar o sujeito
politico por todos os cantos da cidade, a emocéao e a solidariedade sao formas de
presenga que contagiam o eleitor. Segundo Landowski, o ajustamento é uma
interacdo baseada no contagio de sensibilidades. Assim, o politico emociona com a
sua emocgao. Contagiado, o eleitor passa a integrar-se a campanha e ao projeto
politicos a partir de um ajustamento transformador e reciproco, assim politico e
eleitor entram em uma sintonia a partir de um ajustamento reciproco. O candidato é
também aquele que sente o que o eleitor espera. Landowski (2002 apud Fechine e

Neto, p. 7) elucida que

O contagio pode ser considerado como o procedimento basico pelo qual os
actantes interagem e atuam uns sobre os outros por meio daquilo que
passa diretamente de um ao outro a partir de suas propriedades ou
qualidades sensiveis. E por meio dessa presenca contagiosa (uma emogao,
um sentimento, uma sensagdo ou mesmo um tipo de intelecgao) que se da
a sua mutua transformagédo de estado. Trata-se de uma transformagéo,
porém, que nao requer qualquer agdo (ou seja, um agir); uma
transformagéo que se da a partir do ajustamento mesmo de um ao outro,
que se identifica com a proépria reciprocidade que se instaura nesse contato.

O ajustamento corresponde a uma forma de interagdo na qual o sujeito n&o
busca mais levar o outro a fazer, mas fazer junto ja que também sentem juntos.
Assim, o fazer sentir juntos fundamenta uma interagdo na qual a solidariedade une
esses sujeitos, em uma suposta relagdo de igualdade ou semelhanca, caracteristica
prépria do candidato Cicero Lucena, como veremos no capitulo posterior.

O reconhecimento das ag¢des do eleitor mediante elogios pressupde uma

estratégia de manipulagdo. Ao enfatizar as qualidades do eleitor, constréi-se a sua



63

imagem positiva de forma a seduzi-lo. Assim, opera-se sobre a competéncia do
destinatario para que ele passe a querer-fazer apos a sedugao.

Ao longo das postagens do candidato Cicero Lucena, visualizamos que a fase
da sangao € recorrente, na qual evidencia-se um programa de sangéo cognitiva. A
performance do eleitor é julgada através de suas agdes de engajamento, que nesse
caso, sao sempre elogiadas e evidenciadas de forma positiva. Ao visualizar as
postagens do candidato da oposi¢cdo, Ruy Carneiro, verificamos recorréncias

diferentes na fase da sanc¢ao. Vejamos a seguir:

Figura 7- Campanha a mil

@ ruy.carneiro & :

|
8

©oQyvy - R

Curtido por pio.marcilio e outras pessoas

ruy.carneiro Primeiro dia de campanha a mil. Agenda cheia
passando por oito bairros da nossa capital. Agradeco pelo
carinho e pela recepcédo a hossa campanha. Simbora que
td s6 comegando, viu?

#4anosAMil #Ruy45 #RuyMaisPreparado

Fonte: https://www.instagram.com/ruy.carneiro/> . Acesso em 03 de Novembro de 2020.

Acima, podemos ver que o destinador realiza a sancédo através de um

reconhecimento da performance do eleitor, nesse caso, realizada nos atos de
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carinho e recepgao com a campanha politica. Ao mesmo tempo que se reconhece
as qualidades do publico, o politico se projeta como um sujeito grato, que sabe
reconhecer e agradecer pelo engajamento de seus eleitores. Essas agdes de
agradecimento também s&o encontradas nas postagens de Cicero Lucena, o que
configura uma agao comum durante uma campanha eleitoral politica.

Apesar disso, pudemos verificar que a fase de sangéo n&o é enfatizada nos
discursos do candidato Ruy Carneiro, isso se reflete até na quantidade de
postagens. As acgdes de agradecimento e enumeragao de qualidades do eleitor
aparecem em apenas um enunciado desta postagem. Enquanto o candidato Cicero
Lucena, ao apresentar textos mais extensos, enfatiza agcées de sang¢do em todo o
seu discurso.

Podemos ver, ainda na figura 7 acima, que ha uma constatagdo acerca do
engajamento eleitoral no sentido de enfatizar que o coletivo esta aderindo a sua
campanha. Por isso, o destinador evidencia a sua agenda cheia e que tudo isto é
apenas o comecgo. A sua campanha também decorre em uma dindmica acelerada,
pois seriam muitas pessoas para atender. Com isso, colabora-se com o efeito de
imagem positiva decorrente da sangao reconhecedora de um publico engajado.

A fase de sancao corresponde a uma agao refletiva, a medida que o eleitor
passa a se reconhecer na imagem projetada pelo politico, concebendo um
significado de identificagdo a agao politica. Segundo Landowski (2002), o dispositivo
teatral possui uma ordenacgado interessante para compreender e reconstruir os
diversos aspectos que envolvem as relagbes consigo e com o outro de forma que
podemos compreender as relagdes entre os sujeitos envolvidos no ambito politico. O

autor afirma:

tal como o palco fica diante da sala, duas classes de sujeitos se
interdefinem neste quadro, pela complementaridade de seus estatutos e de
suas fungdes: de um lado, um grupo restrito de atores que as luzes da
ribalta permitirdo identificar um a um enquanto intérpretes de tantos papéis
distintos; do outro, uma classe mais numerosa (em geral) de individuos
andénimos, confundidos na posi¢ao de receptores e de testemunhas, e tendo
vocacao para endossar coletivamente as fungdes do publico: olhar, escutar,
sentir, avaliar, e finalmente sancionar, nem que seja pela prépria qualidade
de uma presenga que jamais € inteiramente adquirida de antemao, o valor
do espetaculo considerado sob seus diversos aspectos, ao mesmo tempo
como acdo representada e como comunhao vivida. (LANDOWSKI, 2002,
p.186)
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Nesse sentido, o ambito da vida politica deve ser comparado. A campanha
eleitoral € uma cena que ganha projecao através das acbes de duas classes de
sujeitos. Os candidatos politicos sdo os sujeitos sobre os quais recaem todas as
luzes e os holofotes e os quais encarnam diferentes papéis, enquanto os eleitores
formam uma classe de sujeitos atentos as a¢des dos atores principais, os politicos.
Nessa perspectiva, ha uma agédo de reconhecimento por parte do eleitorado que
vé-se projetado na imagem do politico, seu representante. Enquanto platéia
observadora e que tem por fungdo julgar o que esta em cena no palco, o eleitor
concede o veredicto final ao candidato apés um processo de identificagao. Se ele
nao se vé representado pelos valores e agdes propagados pelo politico, ele n&o tera
uma afirmacéo positiva sobre a sua campanha. De maneira mutua, o politico passa
a julgar as acdes do eleitorado, que deve engajar-se em prol da campanha politica.
Assim, a fase de sancao é um processo de identificagcao que pressupde um estado

de conjungao com o outro. Landowski elucida:

e se finalmente nosso préprio vivido s6 adquire sentido no &mbito de uma
espécie de teatralizagcdo, qual diferenca existe entado entre olhar a atuagao
do Outro e olhar nosso préprio atuar, como se fosse o atuar do outro?
Enquanto no segundo caso é o desdobramento de si mesmo -uma
disjungéo- que prevalence, no primeiro, ao contrario, nés nos reconhecemos
mediante uma conjungdo com o outro: espectadores sentados em algum
lugar na sala e olhando o que diante de nds se representa de nés mesmos,
estamos entdo presentes também em cena, pelo menos desde o momento
em que comegamos a nos “identificar” com os atores que vemos atuar ali.
(2002, p.187)

Dessa forma, a performance de engajamento do eleitorado s6 faz sentido em
uma relacdo de conjungdo com o sujeito politico, no qual ele vé a sua imagem
representada. Em conjuncao, ambos, politico e eleitor formam uma unidade em prol
de um projeto politico. Toda a narrativa politica deve, assim, simular o percurso da
acao politica de forma a representar a narrativa do povo, o eleitorado. No cenario
eleitoral, a sangao caracteriza-se por uma mutualidade que alterna os papéis dos
atores envolvidos. Ora o politico faz o papel de platéia ao julgar o eleitorado, ora o
eleitorado quem julga o politico de forma que os papéis séo invertidos. Isso reflete o
carater de simbiose que caracteriza a relagdo entre os atores da cena eleitoral

politica.
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Podemos observar, assim, que a sang¢ao pressupde a fase da performance,
por isso é importante pontuarmos que o encadeamento dessas fases ira compor o
programa narrativo através de pressuposi¢cdes logicas e ndo necessariamente por
sucessdes temporais. Uma determinada narrativa podera enfatizar a fase de sangao
ou a fase de performance, competéncia ou manipulagao a depender das intengdes e
objetivos do seu discurso, sem deixar claro todas as fases do esquema narrativo.
Ha, ainda, o fato de que nem todas as narrativas se realizam de modo explicito,
podendo ser que a manipulagdo ou sangao, por exemplo, ndo se realize. Logo, o
esquema narrativo composto pelas fases de manipulagdo, competéncia,
performance e sancdo nao ocorre em sucessao temporal. Em nossa analise,
pudemos verificar postagens compostas por narrativas que enfatizavam as
diferentes fases do percurso narrativo. A manipulacdo € a fase mais recorrente ao
longo das postagens e que diz muito sobre o discurso politico eleitoral, ja que atende
a objetivos politicos e eleitorais que sé fazem sentido mediante a adesdo do
publico-eleitor. A seguir, veremos a passagem do nivel narrativo ao discurso, nivel

mais superficial da geracéo do sentido.

3.2 NiVEL DISCURSIVO

Toda a narrativa politica ganha uma maior concretizagao no nivel do discurso.
Debrugamo-nos, agora, sobre as variagdes de conteudo para mostrar as mudangas
de pessoas, tempos, temas e figuras que emergem na singularidade do discurso de
cada candidato.

Ao longo das postagens, pudemos visualizar uma recorréncia nos esquemas
discursivos do candidato Ruy Carneiro. O tempo passado funciona como uma
ponte que conecta o sujeito da agdo ao futuro. O discurso € iniciado com as agdes
que foram realizadas pelo politico para posteriormente introduzir as agées no tempo
futuro, trazendo uma ideia de sucessdo e continuidade realizadora. E o que
podemos visualizar na Figura 8 abaixo, na qual o enunciador anuncia os gastos
destinados em emendas para a saude em 2019 e o que sera destinado para saude

quando for eleito. Vejamos:
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Figura 8 - Ruy fez e vai fazer

DESTINOU R$24,3 MILH6§S
EM EMENDAS PARA A SAUDE
DA PARAIBA, EM 2019.

RUY VAI -
FAZER ﬂ

PREFEITO

MUTIROES DE

Vick e anpeuia SAUDE PARA REDUZIR
AS FILAS DE EXAMES
E CIRURGIAS

Qv A

Curtido por luzinetmelo e outras pessoas

ruy.carneiro Cuidar da satide é meu compromisso.
Dediquei vérias emendas para a satde em toda a Paraiba,
que ajudaram a reformar hospitais e postos de saude e
foram utilizadas para a compra de novos equipamentos.
Em janeiro, vamos zerar as filas da salde em Jodo Pessoa,
fazendo mutirdo da salde para exames e consultas.

Fonte: https://www.instagram.com/ruy.carneiro/> . Acesso em 01 de Novembro de 2020.

O uso de verbos como “fez”, “destinou”, “dediquei” é bastante recorrente nos
discursos do candidato. Esses sao exemplos de verbos que remontam as suas
acdes realizadas. Assim, aquele sujeito que ja realizou pode fazer muito mais para a
populacdo. A temporalizacdo do discurso, nesse caso, remonta a um tempo nao
relacionado de forma direta ao momento da enunciagao, o agora, e sim a um tempo
mais distante da enunciagdo, o tempo do enunciado. No primeiro enunciado que
compde a imagem, o enunciador toma o pretérito como referéncia temporal ao
marcar o ano de 2019 para a realizagdo de emendas. A acgao realizada pelo
candidato é concomitante a um tempo passado que passa a estabelecer relagcao

com um tempo futuro através do segundo enunciado, que parte do presente para
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anunciar uma posterioridade. O mesmo verbo enunciado no passado é utilizado
no tempo futuro para aproximar um projeto politico a um histérico politico de
realizagbes. Assim, aquele sujeito que ja realizou pode fazer muito mais no
futuro. No enunciado que compde a legenda, o destinador utiliza a expresséo “em
janeiro” para referir-se a um tempo futuro concomitante ao desempenho do seu
projeto politico. No Brasil, o politico eleito € empossado no més de Janeiro. Assim,
marca-se um novo tempo, € o momento futuro em que a populacido vivenciara
grandes beneficios, sera o tempo em que as filas de exames e cirurgias do sistema
publico de saude serdo extintas.

Quanto a actorializagdo, o uso da terceira pessoa € predominante nos
enunciados verbais ao longo das postagens. O enunciado que compde a imagem da
figura € um exemplo dessa recorréncia. Ocorre uma énfase do nome do candidato
para marcar o sujeito da agdo, Ruy € o sujeito realizador, através do seu nome,
aponta-se o que foi realizado. Assim, produz-se um discurso de terceira pessoa para
trazer um efeito de sentido de objetividade ao texto.

O candidato se coloca como o sujeito central da acéo. Ele sempre é aquele
que fez e que ira fazer. Assim, pode-se verificar algumas estruturas sintaticas
recorrentes, algumas sempre compostas pelo sujeito em terceira pessoa
acompanhado das formas verbais “fez” e “vai fazer”, outras sdo acompanhadas de
um verbo de ligagdo que caracteriza o candidato politico como um sujeito preparado,
experiente, atuante e pronto para fazer, como nos enunciados seguintes: “Ruy vai
fazer bolsa atleta municipal, ginasio cidadao e programa segundo tempo.” e “Ruy é o
deputado que mais atuou na causa do cancer. Garantiu a constru¢do da nova ala de
quimioterapia do Hospital Laureano.”

Ja os discursos que compdem as postagens do candidato Cicero Lucena
apresentam algumas distingbes, sobretudo na actorializagdo do enunciado.

Podemos visualizar na legenda que compde a figura a seguir:

Figura 9- Experiente e capaz
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Joao Pessoa
escolheu o gestor
pronto e preparado

2
O

VOTOS VALIDOS NILVAN

43%

itoral: PB-00983/2020

- .
cicerolucena " Obrigado, Jodo Pessoal!
Vocés mostraram, em todas as pesquisas sérias realizadas
desde o primeiro turno, que desejam um gestor experiente
e capaz. O momento ndo é de aventuras.
Eu ja vivi os problemas, encontrei solugdes e trago
inovagdes para um novo governo. E assim que nés vamos
trabalhar.
Nos acreditamos que nossa cidade esta precisando de
alguém que tenha parceria, que possa ter unidao com outras
pessoas, que tenha conhecimento a nivel estadual, a nivel
federal e até internacional para trazer as condigdes

necessdrias do enfrentamento a crise que nés vivemos e
preparar também a cidade para um futuro melhor.

Fonte: https://www.instagram.com/cicerolucena/>. Acesso em 12 de Novembro de 2020

No segundo paragrafo, o enunciador utiliza a primeira pessoa do singular
para referir-se as experiéncias vivenciadas durante a sua trajetdria politica
configurando uma debreagem enunciativa. Isto traz uma aproximagao entre o
enunciador e 0 enunciado e também entre enunciador e enunciatario, na qual deixa
as suas marcas de subjetividade. Ao longo das postagens do candidato Cicero
Lucena, ha uma predominancia do discurso em primeira pessoa, ora no singular, ora
no plural. E uma marca de subjetividade no texto que projeta um discurso mais
pessoal a ponto do sujeito politico misturar-se com o eu privado, o que colabora na

construcdo da imagem de um politico mais solidario e empatico como veremos
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posteriormente em um outro momento da nossa analise. O uso da terceira pessoa é
praticamente inexistente em seus discursos, sobretudo para referir-se a sua
trajetéria politica. Porém, verificamos esse uso ao longo de discursos mais
abstratos. O uso do pronome indefinido “alguém” € um exemplo nessa postagem, do
uso da terceira pessoa para referir-se a um politico ideal, que seria esse alguém que
corresponderia as qualidades exigidas para atender as demandas da cidade.

No primeiro paragrafo da legenda da figura 9, o enunciador refere-se a um
tempo passado proximo como prova da competéncia do eleitorado, que mostrou
estar apto a votar. Faz-se, assim, uma ponte com o momento presente, no qual o
eleitor deseja entrar em conjungdo com uma gestdo experiente. Refere-se ao
presente, ainda, para caracterizar o momento da eleicdo como importante e
decisivo. Assim, a debreagem enunciativa marcando um tempo presente e préximo,
traz um efeito de aproximacado do publico eleitor para com o tempo presente da
eleicdo. Posteriormente, o enunciador estabelece uma ponte entre o passado e o
futuro. As acdes do passado servem para exemplificar o que pode ser realizado no
futuro através do que ja foi feito. No terceiro paragrafo, a debreagem enunciativa é
predominante. Através de um tempo presente e da primeira pessoa do plural,
produz-se um efeito de sentido de aproximacédo com a realidade presente e com o
publico eleitor. E por causa de um presente cadtico de disjungdo com a
prosperidade, que nasce a necessidade de um projeto politico que trara beneficios
no futuro préximo.

Dessa forma, visualizamos uma predominancia do uso de primeira pessoa,
singular e plural, nos discursos do candidato Cicero Lucena, de forma a produzir os
efeitos de sentido de subjetividade e aproximagdo. Ha uma maior variagdo no
emprego do tempo, que varia entre passado, presente e futuro na maioria das
postagens. O tempo presente € sempre utilizado para referir-se ao momento da
eleicdo e a realidade presente da cidade, que precisa entrar em conjungdo com um
futuro de prosperidade, possibilitado através da sua eleicdo como prefeito da cidade
de Jodo Pessoa. O tempo passado é utilizado para referir-se a sua gestao passada
enfatizando as obras realizadas e os beneficios trazidos para a populagdo. Assim, o

antes € comparado a um depois de prosperidade, colocados em relacdo de
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igualdade. O agora ganha um sentido negativo em relacdo a uma posterioridade de
prosperidade.

Nas postagens de ambos os candidatos, pode-se verificar a utilizagdo do
tempo passado para estabelecer uma relacdo de continuidade com o futuro e de
contestagcdo com o presente. Ambos os candidatos sdo marcados por um histérico
politico de experiéncia efetivada através das gestdes passadas, e marcando uma
oposicdo ao governo vigente até o momento da elei¢do, contestam o momento
presente que o representa. Mas nas postagens do candidato Cicero Lucena,
encontra-se uma maior referéncia ao tempo presente, sempre referindo-se ao
momento da eleicdo, fazendo chamadas ao publico para debrucar-se sobre este
momento, que caracteriza a campanha politica. E o momento no qual a campanha
se faz. Os enunciados a seguir sdo exemplos: “0 momento n&o € de aventuras”
(LUCENA, 2020) “Vocés mostraram que desejam um gestor experiente e capaz”
(LUCENA,2020) , “sinto uma emocgéo diferente em cada canto da capital por onde eu
passo” (LUCENA,2020). Ele também possui um historico politico ndo s6 de
experiéncia, mas também polémico devido ao seu envolvimento em escandalos de
corrupgao amplamente divulgados pela midia na época. Esse historico coaduna com
um discurso que faz poucas referéncias ao momento passado, focando nele apenas
para referir-se as realizagdes ja empreendidas e a experiéncia adquirida.

Ja o discurso de Ruy Carneiro é marcado por um maior efeito de sentido de
objetividade. Predominantemente construido em terceira pessoa, a referéncia ao
nome pessoal passa a ser uma marca de sujeito sempre relacionado & ag3o. E ele,
Ruy Carneiro, quem faz. Ele refere-se ao momento presente apenas para situar o
eleitor em um momento de disjungdo com a qualidade de vida, sempre realizando
uma critica ao momento atual que é precario. Assim, predominantemente, refere-se
ao futuro, apontando um novo tempo de beneficios para a populagdo, o que pode
ser exemplificado com o seu histérico politico de realizagdes. O seu discurso
estabelece uma ponte entre o passado e o futuro, predominantemente.

Essas acbes de performance que enfatizam as realizacbes do candidato
ganham um revestimento seméntico a partir de temas de interesse coletivo. Ao
percorrer a pagina do Instagram de ambos os candidatos, podemos verificar um

encadeamento de temas que constroem a semantica prépria do discurso politico,
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sobretudo, um discurso que enuncia sobre a coletividade e as agcdes do politico
através de temas como o da saude publica, educagao, infraestrutura civil, corrupgao,
segurancga e debates publicos.

Uma caracteristica do discurso politico é a sua tematizacéo, os assuntos de
que tratam precisam estar em relagdo com a troca estabelecida entre eleitor e
politico. Sdo temas de interesse publico e também eleitoral. Essa unidade que
caracteriza o discurso politico traz alguns padrbes tematicos para os discursos dos
candidatos, mas ainda assim percebemos singularidades nos discursos de cada um
deles.

A partir de uma escala gradual da concretizagdo do sentido, que vai do mais
abstrato ao mais concreto, pode-se caracterizar o discurso do candidato Ruy
Carneiro pelo seu efeito de concretizagdo. Os temas sao revestidos por figuras que
remetem a elementos da realidade, simulando-a, sendo assim, predominante a
existéncia de textos figurativos. Os temas mais recorrentes para o candidato sdo o
da saude publica e combate a corrupgéo.

Na figura 8, o tema da saude publica € abordado. Ao referir-se ao cuidado
com a saude, no primeiro enunciado da legenda, o tema é iniciado de forma mais
abstrata, porém concretiza-se na referéncia as figuras de hospitais, postos de saude,
equipamentos, exames e consultas. O mesmo ocorre na figura 3, na qual o
enunciador trata sobre as filas de espera e o atraso na prestacdo de servigcos da
saude publica. O valor de 24,3 milh6es de reais em emendas é uma figura
utilizada para exemplificar o poder de realizacdo do candidato e as suas agdes de
performance, que concretizam-se na reforma de hospitais e postos de saude. E o
exemplo do que ja foi feito e por isso, podera ser feito pela saude. A concretizagao
do futuro é exemplificada a partir da figura dos mutirées de saude, medida
prometida pelo candidato para zerar as filas de exames, cirurgias e consultas
médicas. A construcido de cinco centros de especialidades médicas, a utilizacao
de prontuario eletrénico e agendamento digital sdo exemplos de figuras que
concretizam as agdes do candidato. Como sera realizado o cuidado com a saude
passa ser explicado e apontado a partir dessas figuras.

O tema da corrupcédo € um dos mais abordados pelo candidato, formando um

grande percurso tematico que engloba temas como o nepotismo, honestidade e
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transparéncia politica. O uso do termo “ficha limpa” aponta para uma figura que
concretiza o tema da honestidade politica. Essa figura é utilizada como um atributo,
passando a qualificar o candidato como um sujeito honesto. Dessa forma, prova-se
o0 seu carater de honestidade que concretiza-se nesta figura e resume o seu
histérico politico de retidao, honestidade e transparéncia. O projeto que pede o fim
do auxilio-mudanca, autoria do candidato, € mais um exemplo de figura que
concretiza o tema da honestidade, assim como a criagéo da lei antinepotismo e o
projeto de lei que acaba com a pensao para ex-governadores. Essas ultimas
concretizam o tema da honestidade politica do candidato ao mostrar o seu histérico
de combate a privilégios. Se o candidato nao prioriza os privilégios politicos em sua
vida pessoal, ele ndo sera um corrupto que governa para 0s seus interesses
proprios, mas sim pelo povo. A tornozeleira e a prisdao sdo exemplos de figuras que
concretizam o mesmo tema. Ao referir-se ao candidato da oposi¢ao, o candidato
Ruy Carneiro remete a estas duas figuras para exemplificar e concretizar o tema da
corrupgao, concernente ao seu opositor, supostamente dotado de um histérico de
desonestidade.

Os discursos do candidato Cicero Lucena caracterizam-se por serem mais
tematicos do que figurativos. Nota-se um menor nivel de concretizacdo em seu
discurso em relagdo ao do candidato Ruy Carneiro. Os temas mais recorrentes séo
a agenda politica e o religioso.

A agenda politica de Cicero Lucena forma um grande percurso tematico que
compde um conjunto de postagens de forma a englobar os temas do dialogo,
esportes, eventos politicos e recepcao publica. Os atos de visitas as casas dos
eleitores, a escuta praticada, o didlogo estabelecido com a populagao através de
encontros nas ruas sdo acgdes que tematizam o dialogo, de forma a enfatizar um
candidato disposto a ouvir e a atender os anseios da populagao. Vejamos , na figura
10, a seguir, o enunciador cita o recebimento de um documento entregue pela

populacdo, simbolo de um debate de ideias e da troca entre politico e eleitor:

Figura 10- Sdo Rafael
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f(‘ I ) viveiviuvella
w Jodo Pessoa

Qv W

cicerolucena Recebi dos amigos da comunidade Sao
Rafael um documento reunindo ideias para a melhoria da
vida daquelas familias. Muito bom participar de debates
produtivos assim. Também recebi muito carinho em todos
os locais por onde passei por |a.

Mais cedo estivemos no bairro de Cruz das Armas, na Rua
do Rio, atendendo convite do pastor @aldsonlacerda, em
um encontro muito especial. Tambéem visitamos Valentina,
Mangabeira e nosso Comité Central. Nesses encontros,
sempre nossa conversa é franca. Um debate de ideias em
prol de uma Jodo Pessoa mais justa e humana.

E assim que queremos administrar a prefeitura: escutando

as necessidades de todos. Agradego pela étima sexta-feira
que vocés me proporcionaram.

Fonte: <https://www.instagram.com/cicerolucena/> Acesso em 21 de Outubro de 2020.

Este documento é uma figura que concretiza o tema do dialogo, mais uma
vez. Apesar da apresentacdo de agdes que concretizem o diadlogo politico, na
maioria das postagens, o enunciador fala em atributos da solidariedade, mas nao
especifica de forma concreta como ela deve ser realizada, apenas tematiza o
caminho do didlogo e da escuta, sendo assim, predominantemente tematico e ndo
figurativo. Os textos tematicos correspondem a uma tentativa de explicagdo da
realidade, ordenando-a. Nesse sentido, muitos discursos sobre o dialogo parecem

educativos, nos quais o enunciador da orientacbes de como a realidade deve
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funcionar através do debate de ideias, da conversa e do dialogo com a populagéao.
Ao mesmo tempo, ele enfatiza a sua qualidade de solidario, pois um politico com
essa qualidade precisa estar disposto a ouvir a populacdo. Dessa forma, a
solidariedade é concretizada através dos atos de escuta e diadlogo e passa a ser
enfatizada como uma qualidade contagiante a medida que os sujeitos ajustam-se
um ao outro para caminhar juntos. O tema do didlogo fortalece o contagio ja que € a
simbolizagdo do caminhar juntos. Ambos os sujeitos estdo dispostos a acolher as
diferentes perspectivas ao escutar um ao outro.

A agenda politica também é tematizada, em uma das postagens, através do
encontro com a populagdo na rua para discutir sobre a pratica de esportes e
atividade fisica. O tema dos esportes € utilizado também para reforcar o tema do
didlogo. O politico enfatiza a sua capacidade de estabelecer dialogos com a
populacdo sobre diferentes temas, incluindo o esporte. Encontros com tutores,
ONGs e responsaveis pela protecdo animal compdem a agenda politica do
candidato e tratam sobre o tema do cuidado com animais. E enfatizado, assim, que
cuidar dos animais € também cuidar da cidade.

Os eventos politicos e a recepcéo do publico, temas predominantes, também
fazem parte do percurso da agenda politica. A passeata publica € uma das figuras
que concretizam os eventos politicos, a referéncia a determinados bairros e
comunidades da cidade, como o Cristo, Bela Vista e Bom Samaritano s&o figuras
que remetem ao lugar, concretizando o espago do evento politico. Assim, os temas
eventos politicos e recepcdo publica sdao mais concretos. Em referéncia a esses
eventos, a recepc¢ao do publico € sempre enfatizada de maneira positiva. O publico é
aquele que acolhe e recebe o candidato, metafora da recepg¢ao da sua candidatura e
do seu projeto politico.

Um outro tema predominante é o religioso formando um grande percurso que
engloba os temas da fé em deus, mandamentos cristdos e o perdao. Através de
textos tematicos, o enunciador faz discursos educativos nos quais € necessario
respeitar o préximo, praticar o amor e acreditar em Deus. A oragao aparece como a
concretizacdo do perddo por parte do candidato. E uma resposta aos ataques
adversarios que vem sofrendo. Essa € uma das poucas figuras que aparecem em

meio a textos predominantemente tematicos e abstratos.
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A procissdao da romaria da Penha® e a Igreja da Penha s&o figuras
utilizadas para concretizar o tema da gratiddo a Deus. Elas sao citadas para
aproximar o candidato a uma realidade religiosa de forma que ele aproxima-se mais
ainda do estilo de vida religioso pregado. Assim, ele projeta-se como um praticante
da fé, da boa vontade proferida por sua religiao crista.

O tema da fé em Deus é utilizado para projetar um sujeito politico capacitado
para exercer a sua vocacdo de gestor por respeitar os mandamentos de Deus. A
medida que respeita o préximo e pratica o bem defendendo o interesse de todos
sem fazer distingdo de pessoas, o candidato esta apto para exercer um cargo onde
os interesses coletivos devem se sobrepor a interesses egoistas e pessoais.

Apesar da saude publica ser um tema relevante e de interesse publico, raras
foram as publicagdes encontradas que tratassem sobre o virus da COVID e sobre a
pandemia enquanto tema da agenda politica ao longo das postagens de ambos os
candidatos. Isso resplandece nas imagens e fotografias, nas quais os candidatos

aparecem sem mascara.

3.3 Entre a competéncia e a solidariedade

Os fundamentos de Charaudeau (2018) sdo essenciais para o estudo do
ethos no ambito do discurso politico. Os conceitos das figuras identitarias séo
importantes para o nosso trabalho a medida que compreendemos os procedimentos
discursivos relacionados aos diferentes perfis politicos. Em uma cena eleitoral, a
concorréncia de candidatos faz emergir as subjetividades que desembocam em
comportamentos discursivos singulares feitos para atender as diferentes demandas
que surgem durante uma campanha eleitoral politica, na qual podemos

imaginar que, em contraposi¢cdo a possiveis acusagoes, deve-se evidenciar certas

8 0 evento é um dos mais importantes da cidade e possui mais de 250 anos de tradicéo, a
Romaria de Nossa Senhora Penha acontece sempre no ultimo sabado do més de novembro. O
cortejo sai da Igreja Nossa Senhora de Lourdes, no bairro de Jaguaribe — para onde a imagem
da santa é levada na tarde do sabado —, até o Santuario de Nossa Senhora da Penha, na praia
de mesmo nome. Estima-se que o evento atraia mais de 500 mil participantes anualmente.
Fonte: Disponivel em <

https://turismo.joaopessoa.pb.gov.br/o-que-fazer/eventos/procissao-nossa-senhora-da-penha/>
Acessado em 06 de jun de 2021
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qualidades politicas ou proferir ataques ao adversario. Além de que ao longo de sua
carreira politica, o politico constréi sua imagem para atender as expectativas do
imaginario coletivo, delineando determinado perfil politico através do discurso, o que
se demonstra através dos diferentes procedimentos enunciativos. Por isso,
partiremos dos seus fundamentos para compor a nossa analise semiética a seguir.
Retomemos, entédo, a figura 8, onde temos uma série de enunciados que remontam
as acbes empreendidas pelo candidato. No nivel narrativo, identificamos uma
manipulagdo por tentacdo a medida que o candidato oferece a realizagdo de
‘mutirdes de saude para reduzir as filas de exames e cirurgias” e ainda promete
“zerar as filas de saude em Jodo Pessoa”. Essas medidas funcionam como um
objeto de valor oferecido em troca da adesao do eleitor, € compreendido assim como
um objeto tentador. Essas medidas também trazem a ideia de agéo pelo destinador,
revestido no papel tematico do politico.

Ao percorrer o feed da pagina, verificamos a recorréncia de postagens
semelhantes, nas quais o destinador é projetado como um grande realizador de
acdes e também um sujeito competente e cheio de habilidades. Podemos verificar
como essas qualidades sao trabalhadas no discurso para construir um ethos de
competéncia. Charaudeau (2018) aponta para a necessidade de credibilidade do
discurso, sobretudo do discurso politico, tendo em vista que esse visa a adesao do
enunciatario, seu publico eleitor. Para satisfazer a essa necessidade, o discurso
deve produzir o efeito de sentido que atenda as condicbes de sinceridade,
performance e eficacia. Sendo esta ultima ligada ao ethos de competéncia que
reflete a necessidade de provar ter os meios viaveis para tornar o seu projeto politico
um projeto eficaz. Assim, o politico deve transparecer em seu discurso que esta apto
para cumprir as suas promessas e que tem as condigdes necessarias para atingir o
sucesso. Vejamos exemplos de enunciados que compdem as legendas das

imagens postadas em seu perfil do Instagram:

Ruy fez pela Paraiba, 450 atletas beneficiados pelo novo bolsa atleta. Ruy
vai fazer por Jodo Pessoa. CARNEIRO, Ruy. Jodo Pessoa, 10 Out. 2020,
grifo Nosso. Instagram: @ruy.carneiro. Disponivel em: <
https://www.instagram.com/p/CGKit9Czpxxt/ > Acesso em 14 Out. 2020.
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N6és temos um plano de acdo para acelerar os servicos, apoiar
empreendedores e gerar empregos. Estamos prontos e vamos colocar
Jo&o Pessoa no ritmo certo. CARNEIRO, Ruy. Jodo Pessoa, 12 Nov. 2020,
grifo nosso. Instagram: @ruy.carneiro. Disponivel em: <

https://www.instagram.com/p/CHfaQjpJWSN/ > Acesso em 13 Nov.2020.

Ruy ta preparado e é o Ginico com plano pronto, viu?

Unico candidato com plano de agao para JP.

Tenho experiéncia e estou pronto para conduzir a nossa capital ao futuro.
CARNEIRO, Ruy. Jodo Pessoa, 19 Out 2020, grifo nosso. Instagram:

@ruy.carneiro. Disponivel em: <
https://www.instagram.com/p/CHeKC_0JHb9/ > Acesso em 13 de Novembro
de 2020.

Todas essas agdes se concretizam em objetos de valor oferecidos ao publico
como forma de beneficio, elas sao enfatizadas no sentido de mostrar o poder do
politico em fazer pelo seu povo. As agdes empreendidas, as agdes futuras e as
qualificacbes que compdem o ser do candidato atuam para construir as habilidades
necessarias a uma competéncia politica. Ao mostrar o que ja foi realizado para
provar o seu poder de acgao futura € evidenciado ndo s6 o seu poder de realizagao
como também a experiéncia necessaria a um candidato que deseja eleger-se, além
de um saber. Ao enfatizar o seu plano de acdo, o sujeito mostra que tem a
habilidade do saber. Ele sabe como agir e como preparar um projeto politico, ele
sabe 0 que é necessario para efetivar um projeto politico de sucesso e trazer
beneficios para o povo. Charaudeau (2018, p. 125) discorre sobre a construgcédo do
ethos de competéncia através das qualidades de saber e habilidade:

O ethos de ‘competéncia’ exige de seu possuidor, ao mesmo tempo, saber e
habilidade: ele deve ter conhecimento profundo do dominio particular no
qual exerce sua atividade, mas deve igualmente provar que tem os meios, o
poder e a experiéncia necessarios para realizar completamente seus
objetivos, obtendo resultados positivos. Os politicos devem, portanto,
mostrar que conhecem todas as engrenagens da vida politica e que sabem
agir de maneira eficaz. E pela visdo do conjunto do percurso de um politico
que se pode julgar seu grau de competéncia (0 que coloca um problema
para os jovens que comeg¢am na politica e ndo podem ainda se valer de um
longo percurso). Acontece, as vezes, de ser o proprio politico que evidencia

em suas declaragdes as caracteristicas de seu percurso para invocar esse
ethos de competéncia: heranga, estudos, fungbes exercidas, experiéncia

adquirida.


https://www.instagram.com/p/CHfaQjpJWSN/
https://www.instagram.com/p/CHeKC_0JHb9/

79

Assim, as composi¢gdes enunciativas que versam sobre o ser do sujeito
politico o caracterizam como dotado de experiéncia, saber e aptiddo. Apesar de uma
diferenca etaria, que coloca Ruy Carneiro em uma posi¢gao de inexperiéncia em
relacdo ao candidato Cicero Lucena, por ser bem mais jovem, as suas agdes
empreendidas remontam ao seu passado e histéria de forma a projetar as
habilidades da experiéncia e do poder.

O candidato Ruy Carneiro prova a sua competéncia politica através da
experiéncia adquirida através dos cargos politicos anteriores que ja desempenhou.
O seu histérico politico foi utilizado para comprovar as suas realizacbes
concretizadas em beneficios para o povo, de forma que ha uma énfase em seu
passado através de referéncias as agdes ja empreendidas. Dessa forma, podemos
situar a debreagem enunciva como um artificio utilizado para reforgar a figura de
politico competente, ja que refere-se a um tempo pretérito que enfatiza as agdes
passadas. A objetividade produzida com a marca de terceira pessoa para referir-se
ao candidato marca um actante que coloca as habilidades do saber e da
competéncia acima de questdes pessoais e subjetividades. Tudo isso constréi um
percurso politico que busca comprovar a sua habilidade de experiéncia. Ao enfatizar
a sua experiéncia, o candidato projeta o seu saber, pois ndo ha como ter realizado
tantos empreendimentos e ter conseguido tantos beneficios para o povo sem o
conhecimento sobre as engrenagens politicas, dominio no qual exerce as suas
atividades. E nesse sentido que se constréi o ethos de competéncia do candidato
Ruy Carneiro para provar que, enquanto politico, o sujeito tem as condigdes de
poder-fazer, necessarias para chegar ao “poder”’, enquanto lugar almejado e
conquistado apds a sua eleicdo ao cargo. Posteriormente, veremos que além da
enfatizagdo sobre o fazer, o candidato opera sobre o ser do adversario de forma
negativa através das figuras da “ficha limpa” que afirmam o seu lado virtuoso.

Para o candidato Cicero Lucena, a construcdo do ethos de competéncia
vale-se das figuras de gestor experiente e capaz. Para isso, ele mobiliza diversos
atributos que vdo além da sua experiéncia e capacidade. E o que podemos
visualizar na figura 9, mencionada anteriormente.

Primeiramente, o candidato coloca-se como um gestor experiente e capaz. A

figura de experiente vai sendo enfatizada ao longo do texto, onde ele diz “Eu ja vivi
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os problemas, encontrei solugdes e trago inovagdes para um novo governo. E assim
que nos vamos trabalhar.” Assim, ele é o candidato que deve ser escolhido pois ja
vivenciou o suficiente para conquistar a experiéncia necessaria a um politico, e
assim ser capacitado para propor solu¢cdes aos problemas concernentes a uma
gestao politica. Percebemos, assim, um ponto em comum entre os dois candidatos:
a enfatizacdo sobre a experiéncia através do seu histérico politico. Entretanto, a
experiéncia, para Cicero Lucena, é abordada de forma mais abstrata. Muitas vezes,
ele cita uma vivéncia politica mas nao a concretiza em figuras como faz o candidato
da oposicédo. Essa € uma caracteristica recorrente em seu discurso. Apesar de uma
recorréncia de textos extensos, como na legenda da Figura 9, a experiéncia é
abordada como um tema sem muitas especificagdes e detalhes. E o que podemos
ver na utilizacdo de termos como “vivi problemas e encontrei solu¢gdes”. Quais as
acdes e solugdes poderiam ser apontadas, mas o enunciador ndo as exemplifica,
dominantemente. O que pode tornar-se uma questdo para o eleitor, sobretudo
aquele que nao vivenciou as suas gestdes passadas. Assim, a experiéncia politica,
para Cicero Lucena, é um tema abstrato.

Posteriormente, o candidato mostra saber o que a cidade precisa e usa isso
para projetar a sua competéncia, mais uma vez. A cidade precisa das suas
qualidades, essas que projetam o poder do candidato em fazer pelo povo,
garantindo um futuro melhor. Dessa forma, ele projeta-se como aquele que € dotado
de parceria, unido, conhecimento em diferentes niveis estadual, federal e até
internacional. Essas habilidades de possuir parcerias de trabalho e a influéncia
social sdo enfatizadas ao longo de suas postagens, o que nao pdde ser visualizado
nos discursos do candidato de oposigéo. A influéncia social do candidato encontra
respaldo em um perfil de politico solidario para com os outros e que esta cercado de
pessoas. A sua competéncia politica esta associada também a essas habilidades
que enfatizam a sua relagdo com o coletivo e o publico. Assim, ele afirma que tém
0s meios para poder fazer através da experiéncia e do conhecimento. Podemos
visualizar, ainda, essa projecao do ethos de competéncia em algumas postagens,

através dos textos de suas legendas:

Um lider preparado. Meu compromisso € com as pessoas de Jodo Pessoa.
Tenho responsabilidade, experiéncia, estou pronto e preparado para
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cuidar da cidade, especialmente nesse momento de pandemia e
pos-pandemia. (LUCENA, Cicero. Jodo Pessoa, 27 Nov 2020, grifo

nosso.[Sem titulo]. Instagram:  @cicerolucena  .Disponivel em:
<https://www.instagram.com/p/CIHIPJcpHad/ > Acesso em 27 de Novembro
de 2020.)

Acima, o candidato mobiliza os atributos da responsabilidade, experiéncia e
preparo para projetar a sua competéncia. Sempre atrelado a imagem do cuidado,
ele mostra que a sua responsabilidade e experiéncia sdo os instrumentos que o
tornam um lider preparado para desempenhar um projeto politico. Ao longo das
postagens, verificamos uma énfase na responsabilidade como uma habilidade do
candidato. A responsabilidade esta sempre atrelada ao cuidado e ao compromisso
que o candidato tem com a cidade. Uma espécie de interdiscurso que responde as
polémicas que cercam o ambito politico, caracterizado pelo descaso e
irresponsabilidade dos gestores representantes para com o seu publico, sobretudo
em um contexto politico que enfatiza o histérico de corrupgao do candidato Cicero
Lucena, por parte da oposi¢cdo. Ja no texto da postagem abaixo, a imagem do
cuidado aparece novamente, mas outros atributos s&o mobilizados para enfatizar a

sua competéncia:

Estou pronto para cuidar da cidade com responsabilidade. Durante
minha gestdo, por exemplo, construi os shoppings populares Terceirdo,
4400 e o Durval Ferreira. Acabei o lixao do Roger e deixei a cidade com
100% de cobertura do PSF. Fui o governador que abriu o acesso oeste e 0
ministro que garantiu recursos para a macrodrenagem do Bessa. E, com
as bencaos de Deus e 0 seu apoio, vou voltar a cuidar da nossa cidade para
fazer muito mais. Vou criar o programa Volta por cima, para ajudar os
pequenos empreendedores, criar o Garantia Creche, o Pao e Leite, entre
outros compromissos para melhorar a vida das pessoas. (LUCENA,
Cicero. Jodo Pessoa, 24 Nov 2020, grifo nosso. [Sem titulo]. Instagram:
@cicerolucena. Disponivel em:
<https://www.instagram.com/p/CH-amE8peQOa/> Acesso em 27 de
Novembro de 2020.)

Nesse discurso, o candidato volta ao passado para citar todas as suas
realizagbes ja empreendidas. Predominantemente em primeira pessoa, o sujeito
introduz formas verbais que conferem o carater de acdo ao seu discurso. Figuras
concretas como shoppings, lixdo do Roger, cobertura do PSF e macrodrenagem do

Bessa sdo mobilizadas para comprovar as suas agdes. Assim, ele projeta as suas
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acdes para afirmar o cuidado e a responsabilidade que tem para com a cidade.
Dessa forma, ele constroi o seu ethos de competéncia ao enfatizar o seu percurso
politico, prova concreta do seu poder de realizagdo, do seu saber e habilidade. As
figuras do cuidado e da responsabilidade ganham um maior nivel de concretizagao
ao serem afirmadas através de exemplos figurativos. Vejamos como o discurso do
candidato €, predominantemente, projetado em primeira pessoa, seja singular ou
plural. O que confere um efeito de sentido de aproximagéo entre o enunciador € o
enunciado, além de uma marca de subjetividade e pessoalidade. Mas ao longo das
postagens do candidato Cicero Lucena, podemos verificar a predominancia de
figuras que constituem o ethos de solidariedade. A postagem da Figura 10,
mencionada anteriormente, € um exemplo.

Para construir o ethos de solidariedade, o politico deve mostrar-se atento as
necessidades da populacdo. O ato de ouvir € uma das maiores concretizacdes
desse atributo e é bastante explorado pelo candidato em questdo. “Recebi dos
amigos da comunidade Sao Rafael, um documento reunindo ideias para a melhoria
da vida daquelas familias.” (LUCENA, 2020). Com isso, o candidato mostra ser
receptivo as ideias do seu publico e principalmente enfatiza a acdo de escuta-lo,
precedente primordial para a compreensdao da populacdo. Nao ha como
compreender as necessidades do povo sem antes ouvi-lo. O gesto de recebimento
do documento enfatiza a responsabilidade do politico em relacdo as queixas da
populagao e a aptidao para ouvi-lo.

Em seu percurso de destinador, no nivel narrativo, ele doa a competéncia
necessaria ao sujeito eleitor, ao enfatizar o saber e o poder do povo que se
concretizara no dia da votagdo. Poder participar e debater sdo as habilidades que
compdem essa competéncia. Mas ao enfatizar as agdes de escuta e dialogo junto ao
povo, o destinador passa a construir essa competéncia junto com o destinatario.
Revestido no papel de eleitor e de povo, esse destinatario passa a agir em prol da
sua competéncia. Assim, temos um eleitorado participativo e engajado na
performance de melhorar a cidade, pois ndo basta votar. As agbes de debate,
entrega de documentos e toda a participacédo comunitaria compdem a constru¢ao de
um projeto politico, um valor comum, no qual o destinador politico constréi a

competéncia necessaria para uma cidade melhor junto ao povo. Ha uma relagao
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maior de interagdo entre politico e eleitorado que traz uma relagdo de simbiose.
Projeta-se que ambos estdo em busca dos mesmos valores, unidos pelo mesmo
interesse formam um ente unificado em uma so6 pessoa, ser coletivo, um “noés”.

As visitas aos bairros e ao comité sdo mostradas como encontros em que se
realizam debates e dialogos entre o candidato, sua equipe e os eleitores. Tudo isso
€ enunciado em primeira pessoa do plural, o que causa o efeito de pertencimento do
sujeito politico ao povo. O que compde um dos atributos da solidariedade como
elucida Charaudeau (2018, p. 163): “aquele que é solidario ndo esta em uma
posicao diferente da dos outros; ele partilha as mesmas ideias e os mesmos pontos
de vista de seu grupo e vai ao encontro das ideias e dos pontos de vista dos outros
grupos.” Assim, o candidato mostra ser solidario as ideias do povo a medida que
propde dialogos e debates. Ele projeta uma imagem de cidaddo ao mostrar estar
integrado a comunidade, ao povo, e nao ser um ente diferente que governara de
forma contraria aos interesses da populagéo. Projeta-se, assim, um perfil de cidadéo
que antecede o politico. Em primeiro lugar, ele € um cidadao que nao se diferencia
do povo. Nessa condigdo, ele também tem o dever de construir uma cidade com
responsabilidade. Isto reforga a sua condicdo de igualdade, uma figura de
identificacdo que reforca o ethos da solidariedade.

A importancia dada ao ato de escutar e dialogar é recorrente ao longo das

postagens do candidato, como podemos ver a seguir:

Figura 11- Eu estou pronto
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B mems | L

cicerolucena Nossa quinta-feira comegou cedinho,
conversando sobre as préaticas de atividades fisicas nas
areas publicas da cidade com alguns atletas e
organizadores de corridas de rua de Jodo Pessoa.

Em sequida, visitamos em um canteiro de obras no bairro
do Geisel, escutando e dialogando com os trabalhadores
da construgéo civil. Depois, estivemos na Caesa,
conversando com comerciantes e clientes sobre qualidade
da estrutura do local e a necessidade de melhorias.

0 gestor precisa dialogar com as pessoas para fazer uma
cidade melhor. Eu estou pronto.

Fonte: https://www.instagram.com/cicerol na/> . Acesso em 05 de Novembro de 2020

Novamente, o discurso é proferido em primeira pessoa do plural. Ao invés do
uso da pessoa singular, projeta-se um “nds” que une o politico e o povo que passam
a ser uma mesma pessoa. Essa embreagem atua para produzir um efeito de sentido
de aproximacdo e maior pessoalidade. Também projeta-se um politico modesto, pois
ele ndo realiza nada sozinho. Ele passa a reconhecer a sua equipe e 0 povo como
participantes e responsaveis pelas suas realizagdes.

As formas verbais “conversando”, “escutando” e “dialogando” tematizam o
didlogo, tao priorizado pelo candidato. As visitas exemplificam a disponibilidade do
politico em escutar e conversar com a populagao, agdes enfatizadas pelas formas

verbais. O candidato projeta-se como solidario pois € aquele que compreende a
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populacdo através da escuta e do dialogo. Conforme elucida Charaudeau (2018, p.
165):

Ouvir é sempre valorizado, particularmente nas sociedades em que a
palavra prolifera. “Escutar”, “saber ouvir”, “estar atento” sédo expressdes que
denotam uma atitude de consideragédo para com os outros, seus problemas,

seu sofrimento, mas também para com suas necessidades.

Assim, o candidato constroi a sua imagem de forma a reiterar o ethos da
solidariedade, fundado no discurso do afeto, pois € aquele que demonstra vontade
de estar junto da populagdo e isso se corrobora através das visitas, dos atos de
escuta e dialogo. Diferente da compaixdo, que caracteriza um movimento de
emogao pelo sofrimento alheio, a solidariedade €& caracterizada por uma
reciprocidade entre individuos que passam a compartilhar as mesmas demandas.
Assim, o politico integra-se a populagdo, fazendo parte dela. Os interesses da
populacdo sdo os interesses do politico. E o que fundamenta o processo de
identificacdo do eleitorado junto ao candidato. E o que se projeta também em outros

discursos ao longo das postagens:

Domingo de visitas, didlogo € muito carinho. Conversar com as pessoas
ainda é o caminho mais eficaz para melhorar a vida de todos. Nao adianta o
prefeito ter muitos recursos se ele administrar o dinheiro sem conhecer as
necessidades das pessoas que vivem e trabalham no municipio. Eu
escuto o que a populagao tem para dizer e estou pronto para cuidar de
Jodo Pessoa.

Gosto de discutir a cidade com as pessoas, escutando com atengao tudo
0 que tém a dizer e cuidando de todos. E nada mais justo que garantir um
ambiente onde todos possam estar com seguranga e tranquilidade. Seja
com uma palavra de conforto, um sorriso verdadeiro ou apenas estar
presente, minha relagdo com as pessoas &€ sempre de muito respeito.
(LUCENA, Cicero.Jodo Pessoa, 20 Out 2020, grifo nosso. [Sem titulo].

Instagram: @cicerolucena. Disponivel em:
<https://www.instagram.com/p/CG8SFEbzp-Ir/ [> Acesso em 10 de Novembro
de 2020.)

Em oposicéo, o candidato Ruy Carneiro constréi um ethos de virtude fundado
no discurso da razdo ao projetar as caracteristicas de sinceridade, fidelidade e
honestidade pessoal. Para mostrar-se virtuoso, o politico deve ser o exemplo a ser
seguido. Todas as suas agbes devem mostrar uma retidao de carater e honestidade

pessoal. Vejamos a postagem a seguir:
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Figura 12 - Combate ao nepotismo

@ ruy.carneiro & :

COMBATE
AO NEPOTISMO
NA PARAIBA.

FIM DA CONTRATACAO DE
PARENTES E AMIGOS.

Qv W

ruy.carneiro Em 2006, fui pioneiro no combate ao
nepotismo na Paraiba. Apresentei na ALPB o projeto que
proibiu a contratagéo de parentes e amigos para o servigco
publico, valorizando a realizacdo de concursos publicos e
acabando com o cabide de empregos para familiares de
politicos.

O projeto foi aprovado e serviu de exemplo para lei
nacional, publicada em 2009. Sigo trabalhando para

combater privilégios e abusos. Juntos, podemaos fazer um
pais melhor para todos.

Fonte: https://www.instagram.com/ruy.carneiro/> . Acesso em 03 de Novembro de 2020

A contratagdo de parentes e amigos por parte de politicos para compor o
servigo publico sempre foi um recurso explorado na politica para beneficio préprio,
configurando a pratica de nepotismo. As a¢cdes de combate ao nepotismo, por parte
do candidato, sdo usadas para exemplificar a sua postura combativa em relacéo a
corrupgao. Assim, nessa postagem, temos um retorno ao passado, instaurando uma
relagao de continuidade da honestidade do politico do passado ao futuro. Segundo

Charaudeau (2018, p. 122) essas qualidades que projetam o carater de virtude do
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politico sdo construidas através do tempo: “para julgar a fidelidade do politico,
particularmente a relacionada a seus compromissos, € preciso constatar que ele
sempre seguiu a mesma linha de pensamento e de ag¢ao.” Dessa forma, a criagéo e
a posterior aprovacdo do projeto de lei empreendido no passado servem para
exemplificar um histérico de combate a corrupgao que passa a ser coerente com as
qualidades de honestidade demonstradas hoje. E nesse sentido que ele traz “Sigo
trabalhando para combater privilégios e abusos.”

Outro exemplo que € usado para reiterar as imagens de coeréncia e
honestidade pessoal sdo as medidas de doacdo do proprio salario politico. O
candidato reitera, ao longo das postagens, a necessidade de agbes que combatam
os privilégios politicos, incluindo a falta de punigéo a corrupgao e salarios altissimos.
Retomar ao passado para mostrar essas medidas de doacdo de salario politico
reforcam a sua coeréncia com a pauta abordada, a sua relagcdo com a ambicao
pessoal e ainda projetam a imagem de fidelidade, pois tudo isso demonstra que o
politico possui um histérico de retidao e virtude que o torna fiel as suas convicgdes e

as pautas abordadas. Vejamos:

Figura 13 - Metade do salario
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METADE
DO SALARIO

A INSTITUICOES .-
DE JOAO PESSOA.

Deputado federal doa
il metade do salario a
Hospital de Jo@o Pess0a | ruydoa parte dosalirio

paraacao “Apenas AME”

Ruy Carneiro repete doagao de
salario e cobra aprovacao do seu
projeto que reduz verbas dos
parlamentares

ruy.carneiro No #tbt de hoje, quero relemporar o
compromisso que assumi de doar parte do meu saldrio a
instituicoes sociais de Jodo Pessoa durante essa
pandemia.

As doagdes ajudaram familias carentes de vérios bairros
com cestas bdsicas, materiais de higiene e limpeza.
#JPTemPressa

Fonte: < https://www.instagram.com/ruy.carneiro/> Acesso em 04 de Novembro de 2020

Dessa forma, o candidato mostra que o seu engajamento politico ndo é
motivado pela ambigéo financeira pessoal e reforga a sua imagem de honestidade.
Ele também enfatiza retiddo e sinceridade, pois ele ndo apenas promete abolir
privilégios politicos com o congelamento de salario, como também afirma a sua
honestidade pessoal com essas medidas que ja foram realizadas no passado. Nos
discursos a seguir, que compdem as legendas das postagens, temos exemplos de

como o candidato constrdi o seu ethos de virtude:

Ruy é ficha limpa. Criou o projeto de lei que acaba com a penséao para
ex-governadores. Criou a lei antinepotismo.

A hora é de comparar. Quem tem trabalho prestado, quem foi preso,
quem nao tem experiéncia, quem envergonhou a Paraiba. Sou ficha limpa
e estou pronto para colocar Jodo Pessoa no ritmo certo.(CARNEIRO,Ruy.
Jodo Pessoa, 19 Out 2020, grifo nosso. [Sem titulo].Instagram:
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@ruy.carneiro. Disponivel em: <
https://www.instagram.com/p/CGSriul prpH/>

A verdade venceu o debate. Transparéncia publica e combate aos
privilégios politicos: essas sdo bandeiras que carrego desde o inicio da
minha vida publica. A verdade sempre vencera.

Ruy é o unico que tem ficha limpa e é experiente. Compare quem fez,
quem deixou de fazer, quem sempre trabalhou de maneira honesta por
essa cidade e para quem mais precisa. (CARNEIRO, Ruy. Jodo Pessoa, 01
Nov 2020, grifo nosso. [Sem titulo]. Instagram: @ruy.carneiro. Disponivel
em: <https://www.instagram.com/ruy.carneiro/> Acesso em 15 de Novembro
de 2020.

RUY VAI COMBATER A CORRUPGAO fortalecendo as estruturas internas
de fiscalizagdo. O dinheiro publico sera tratado com respeito e de forma
transparente. Cada secretaria contara com mecanismos fortes para
monitorar a aplicacdo dos recursos e identificar qualquer tipo de
irregularidade. A tolerancia sera zero. (CARNEIRO, Ruy. Jodo Pessoa, 02
Nov 2020, grifo nosso. [Sem titulo]. Instagram: @ruy.carneiro. Disponivel
em: < https://www.instagram.com/ruy.carneiro/> Acesso em 15 de Novembro
de 2020.

A verdade € evidenciada como uma caracteristica que compde a sua vida
publica e o seu didlogo com o publico. O debate marcado pela verdade e uma vida
publica de transparéncia compdéem a habilidade de ser sincero, necessario a um
politico honesto e guiado pela razdo. O termo “ficha limpa” € utilizado diversas
vezes ao longo das postagens, sendo atribuido ao proprio ser do candidato, o que
remete a ideia de que a honestidade é uma qualidade inerente ao candidato. A sua
existéncia politica ndo ocorre desvinculada de sua retiddo pessoal. Algumas vezes,
o eleitor € chamado a fazer uma comparacgao entre os diversos candidatos, de forma
que a sua honestidade € evidenciada como um traco de distingdo em relagcdo aos
outros. O fato de ser ficha limpa remete a um histérico politico que constrdi a sua
coeréncia entre o presente e o passado. Ruy Carneiro, assim, € o candidato que
nunca foi processado ou responde a justica por escandalos de corrupgao. Dessa
forma, projeta-se a imagem de honestidade pessoal, que conforme elucida
Charaudeau (2018, p. 123): “remete a retidao e a sinceridade, tanto na vida publica
quanto na vida privada: dizer o que se pensa, ter uma vida transparente, nao ter
participado de negocios escusos e mostrar que seu engajamento politico ndo foi

motivado por uma ambicéo pessoal.”
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Diante de um histérico de corrupcdo que caracteriza o candidato opositor,
Cicero Lucena, a énfase sobre o carater de honestidade pessoal, através de figuras
como a ficha limpa, a sinceridade e a doagéo de saléario, forma um interdiscurso.
Assim, projeta-se uma imagem que falta para a oposi¢gdo e a antagoniza. Ruy
Carneiro é um candidato honesto e integro, enquanto o seu opositor € corrupto. Ruy
Carneiro, além de competente, tem a retiddo necessaria para que o povo conceda o
seu voto de confianga.

Todas as medidas tomadas de combate a corrupgdo que remontam ao seu
passado e a sua coeréncia pessoal, as declaragdes sobre a sua vida conjugal, que
nunca foi tomada por escandalos, o uso do termo “ficha limpa” de forma reiterada, o
combate aos privilégios politicos e a reiteragdo sobre o discurso da verdade sao
evidenciados no discurso de forma a construir a imagem de politico sincero,
exemplar, fiel e sobretudo honesto, essenciais na proje¢ao do ethos de “virtude”.

As imagens de honestidade pessoal e fidelidade foram as mais enfatizadas
de forma a construir o ethos de virtude do candidato Ruy Carneiro. Verificamos, ao
longo de suas postagens, uma predominancia do ethos de competéncia, pois o
saber e a habilidade sédo evidenciados a todo o momento. Através de construcdes
enunciativas que tematizam a agao e os empreendimentos realizados, o enunciador
ressalta a sua competéncia politica através do seu poder de realizagdo. Até a
construcdo das qualidades virtuosas, muitas vezes, sobretudo a imagem de
honestidade, é enfatizada através das ag¢des que ja foram realizadas pelo candidato,
0 que demonstra o seu poder fazer, a sua experiéncia, imagens alinhadas ao ethos
de competéncia.

Ambos os ethé de competéncia e de virtude agrupam-se em uma mesma
categoria de ethos definida por Charaudeau (2018), o ethos de credibilidade.
Fundado no discurso da razdo, o politico projeta-se para ser digno de crédito. Essa
credibilidade corresponde a uma comprovacao de trés condigdes: a sua sinceridade,
performance e eficacia. O politico deve mostrar uma correspondéncia entre o que
ele pensa e o que ele diz, o que foi evocado nas figuras de verdadeiro, fiel e
honesto. Deve mostrar que tém os meios para realizar e fazer por, o que foi evocado
nas figuras de competente e experiente e ainda, deve mostrar os efeitos das suas

realizacbes evocado também na figura de experiente. Tudo isso é afirmado através
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dos efeitos de sentido provocados pelo seu discurso, como podemos ver, por
exemplo, no uso predominante da terceira pessoa do singular para projetar as suas
acdes e no emprego de figuras que exemplificam as suas propostas de governo. Ao
projetar um sentido de objetividade e impessoalidade, o enunciador corrobora a sua
imagem de politico que é fundamentada na razado. A objetividade pretende-se a voz
da verdade, refletida na realidade e na razdo e ndo na subjetividade das opinides.
Projetam-se as figuras da honestidade pessoal, transparéncia, competéncia e
verdade para afirmar esse carater de politico racional. O candidato sensato sabera o
que fazer em momentos de adversidade e no momento da sua gestao.

Em oposigao, Cicero Lucena fundamenta-se na imagem de um politico
solidario para projetar o seu ethos, através, sobretudo, de um processo de
identificacdo reciproca. A solidariedade sé acontece através de um processo de
identificacdo de um grupo para com determinados valores, sujeitos e/ou ideias. As
habilidades do candidato sdo centradas na identificagdo com o povo, que passa a
ser o seu espelho. O candidato mostra-se extremamente gregario, de forma que a
sua candidatura ndo faz sentido sem a participacao efetiva do eleitorado, que
constroi junto com ele um projeto politico. Ruy Carneiro fundamenta-se em uma
imagem de credibilidade para construir o seu ethos. As suas habilidades sao
centradas em sua figura individual, que projeta toda a sua poténcia politica. O seu
poder-fazer € concretizado na sua figura de sujeito politico. O que demonstra-se em
mecanismos enunciativos apreendidos em todos os niveis, seja através da projegao
de pessoa ou da recorréncia na forma de manipulagio como veremos
posteriormente. No quadro a seguir, apresentamos uma sintese da organizacao do

discurso de cada candidato:

Ruy Cicero Lucena(PP)
Carneiro(PSDB)
Ethos Competéncia Solidariedade
Virtude Competéncia
Categoria Discurso da Discurso do afeto
razao
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Imagens Honesto, fiel e | Experiente, atencioso
competente. e cidadao.
Manipulacao Tentacao Seducgao

Efeito de sentido | Objetividade Subjetividade

Pessoa 32 pessoa 12 pessoa

3.4 Andlise dos aspectos verbo-visuais

Em uma perspectiva que compreende o texto como uma unidade de sentido
correspondida nos planos de conteudo e de expresséao, o sincretismo € um conceito
fundamental para a anélise de textos visuais, sobretudo os textos do Instagram, que
caracterizam-se por uma sincretizagcdo de diferentes linguagens. Em uma postagem
tipica, o leitor acessa o sentido do texto através de imagens,sons, videos e

enunciados verbais. Nesse sentido, o sincretismo (TEIXEIRA, 2009, p.49)

preservando da origem na linguistica e na anadlise das narrativas as nogdes
de superposigao e de contragdo, o conceito se amplia, para designar como
sincrético um objeto que, acionando varias linguagens de manifestacao,
esta submetido, como texto, a uma enunciagdo unica que confere unidade a
variagao.

Compreendemos, assim, que apesar da fragmentacdo da materialidade que
compde os planos de um texto, a enunciacdo configura-se em uma unidade
discursiva. O texto pode ser analisado nos diferentes niveis do percurso gerativo
através da correspondéncia entre os planos. Dessa forma, partimos desse conceito
para fundamentar a analise dos textos visuais que compdem o plano de expressao
do nosso corpus. O plano de expressao visual € compreendido por meio de trés
categorias propostas pela Semidtica: cromatica, eidética e topoldgica. Conforme
Teixeira (2008, p.7) “Em semidtica plastica, a leitura da pintura, da fotografia ou de
outros textos de expressado visual partira justamente dessa materialidade que da
forma ao sentido, por meio da observagao das categorias do plano da expressao.”

Assim, a analise dos elementos visuais sera crucial para a nossa pesquisa a medida
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que a encaminha para uma compreensdo do texto visual contemplando as
estratégias verbo-visuais.

O estudo da categoria cromatica contempla a influéncia das cores na
producdo do sentido através da observacado dos contrastes, que se manifesta em
categorias como saturado ou nao-saturado, brilhante ou opaco, claro ou escuro,
entre outros. A categoria eidética refere-se a relagédo entre as formas, e manifesta-se
em categorias como concavo ou convexo, curvilineo ou retilineo, ascendente ou
descendente, verticalidade ou diagonalidade, etc. A categoria topolégica refere-se a
organizagdo e disposicdo das formas no espaco, e manifesta-se através das
categorias como central ou periférico, esquerda ou direita, alto ou baixo, etc. Assim,
compreendemos que o plano de expressdo pode ndao apenas veicular o conteudo
como também fazer sentido em uma relagdo semissimbdlica que articula a forma da
expressao com a forma do conteudo.

Veremos, a seguir, como os elementos sincréticos manifestam-se em nosso

objeto de estudo. As figuras 13 e 8, ja mencionadas, servirdo de ilustragao:
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Em uma relagdo semissimbdlica, ha uma correlagdo entre as categorias dos
planos do conteudo e da expressao de forma que, nas imagens, podemos observar
como a topologia do texto é organizada para reforgar a temporalidade discursiva do
texto verbal ou como as imagens de politico honesto e virtuoso, evocadas no texto
verbal, correspondem a uma auséncia de saturagdo no cromatismo da imagem.
Assim, nas imagens, podemos observar a sincretizagdo de duas materialidades no
texto que caracterizam as postagens do Instagram. Observamos a predominancia de
fotografias do sujeito politico e de gravuras digitais na formacédo da materialidade
nao-verbal. A materialidade verbal pode ser observada tanto na legenda da foto,
quanto nas caixas de textos justapostas na imagem.

No nivel narrativo, podemos observar recorréncias enunciativas que estéao
presentes ao longo das postagens. Ha um estado de disjungdo com as condigdes
materiais por parte da populacéo. Diante desse cenario, o destinador, representado
pelo sujeito politico Ruy Carneiro, doa o seu préprio salario como forma de ajudar
familias carentes, que assim, passam a estar em conjungao com as condicoes
materiais. O destinador opera, ainda, uma forma de manipulagao, a tentagao. O seu
salario doado € ofertado como um objeto-valor para a populagdo, que em troca,
deve conceder o seu voto como forma de reconhecimento. A realizacdo dos
mutirdes de saude para reduzir as filas de exames e cirurgias € mais um exemplo de
objeto-valor empregado nesta forma de manipulagao.

A acdo de doar o salario € uma medida concreta que mostra que o
engajamento do sujeito politico ndo é motivado por ambi¢des pessoais. Assim, ele
projeta-se como um politico honesto e virtuoso.Para Charaudeau(2018), as
qualidades de retidao e sinceridade sao mostradas a partir das agdes de dizer o que
se pensa, aparentar transparéncia, ndo ser envolvido em negdcios corruptos, e
ainda, mostrar que sua vida politica ndo é motivada por motivos pessoais e
ambigdes proprias, tanto em sua vida privada quanto em sua vida publica. A
imagem que compde o texto da figura 13 vai nesse mesmo sentido de forma a
reiterar suas qualidades de virtuoso e honesto e reforcando o ethos de virtude
construido ao longo de todo o texto. Visualizamos a fotografia do candidato que
mostra um semblante de satisfacdo e tranquilidade. O sorriso compondo a

expressao facial e o traje que veste
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na cor branca sao determinantes.

As acdes do candidato sdo enfatizadas com o uso do verbo fazer. A figura 8 é
um exemplo de como o destinador utiliza as realizagbes passadas para projetar a
sua competéncia. Elas funcionam como uma prova da competéncia politica e
exemplo do que pode ser realizado no futuro. O candidato projeta-se como aquele
que fez, e por isso, pode fazer muito mais.

Ao observar detalhadamente o plano de expressao, ao longo das postagens,
vemos uma predominancia da cor azul e a presencga do branco e verde-limdo. Ha
também uma oscilacdo entre a saturacido e a nao-saturacdo. Veremos como a
disposicao vertical marca o aspecto de poder na figura do candidato e constréi uma
hierarquizagao de temas.

As figuras 13 e 8 ilustram a predominancia das cores branca e azul, assim
como da oscilacdo entre saturagdo e nao-saturagdo. A cor branca, que veste o
candidato em primeiro plano, é nitida em relagcdo ao fundo desfocado de forma a
reforcar a centralidade na imagem do sujeito politico, que apesar de centralizado,
integra-se ao cenario ao fundo em uma gradacgéo de branco. Assim, sujeito e cenario
estdo integrados e juntos formam uma continuidade. O cenario onde ocorre a
narrativa politica , onde o eleitorado também se encontra, € uma extensdo da acgao
do politico. Sendo aquele que pode fazer pela populacéo, suas acdes sao voltadas
para estabelecer uma conjuntura positiva. Os tons azulados surgem nas linhas que
marcam a tipografia do texto, azul é a cor representativa do partido do candidato. No
fundo da imagem, também pode-se visualizar uma mescla entre o branco e os tons
azulados compondo a cor do céu. O candidato politico, representado pelo seu
partido, esta alinhado as ideias partidarias e corrobora a imagem de sujeito virtuoso
e honesto, o que pode ser visto no efeito cromatico de cores que simbolizam a
tranquilidade e a paz, assim como no efeito de nao-saturagcdo. Unidos pela
continuidade cromatica, sujeito e cenario distinguem-se quanto ao foco e nitidez.
Podemos observar que o cenario ao fundo €& desfocado destoando da nitidez
centralizada na imagem do candidato. O ponto de atengdo passa a ser centralizado
na figura do candidato de forma a reiterar a sua agdo. A doagao do proprio salario
diz respeito a imagem do candidato, pois ele é o destinador e aquele que faz

acontecer. O cenario integra-se ao sujeito, mas € a sua pessoa quem esta em
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evidéncia. Em consonéncia, ha também, na figura 8, a presenca do azul ao fundo.
Neste caso, o azul predomina e simboliza a cor partidaria, ao qual sobrepde-se mais
dois tons azulados. A saturagao tem um efeito que confere intensidade e vivacidade
as cores que reforgca a vitalidade e forga da agdo. Ruy Carneiro € o candidato que
faz pelo povo.

Ao verificar o conjunto das postagens, notamos a predominancia de
fotografias do sujeito politico sozinho e também de imagens formadas por gravuras e
tipografias digitais. E uma marca de diferenca em relacéo ao candidato da oposico,
como veremos posteriormente. A organizagao da tipografia presente nas imagens se
da em uma verticalidade que ora acompanha a imagem do sujeito politico ora
hierarquiza temas e figuras. O posicionamento verticalizado do candidato marca o
aspecto de poder politico. Estando de pé, ele mostra-se pronto para a acgao.
Contrapondo-se a tipografia da imagem, posicionada a esquerda, o corpo do
candidato posiciona-se a direita, ocupando apenas esse lado da imagem, de onde
parte o seu olhar que projeta-se para a frente, o seu lado oposto. O olhar para a
frente remete as perspectivas futuras correspondentes ao periodo posterior ao
momento da elei¢do, no qual o seu projeto politico se fara presente. O olhar também
esta direcionado a posicdo onde organiza-se a tipografia do texto verbal, que traz
informagdes sobre suas ag¢des politicas que remetem ao passado. Ao longo de suas
postagens, visualizamos uma conexdo entre o passado e o futuro. As agdes
empreendidas no passado exemplificam o que sera vivenciado no momento
posterior a sua eleicdo. Visualizamos, ainda, uma hierarquizacdo dos temas e
enunciados, e também uma marca de temporalizagdo a partir da disposi¢cao
tipografica. As tipografias sdo marcadas por frases de efeito que estdo sinalizadas
em letras maiusculas, sempre centralizadas ou na parte superior das imagens. Em
textos mais extensos, enunciados de impacto como o0s que anunciam que O
candidato é ficha limpa ou que anunciam uma agao surgem no topo da imagem, em
letras maiusculas, marcando uma enfatizagdo do tema. Conforme ilustrado na Figura
8, observamos uma marca de temporalizagdo quando o percurso da acgao politica &
construido ao longo da disposicéo tipografica. No topo da imagem, a agéo realizada
no passado € anunciada em primeiro lugar. Ao centro, anuncia-se o que sera

realizado de forma a conectar o passado e o futuro projetando uma perspectiva de
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prosperidade que exemplifica a competéncia do candidato. Isso pode ser observado
como um percurso que vai do topo ao periférico na disposi¢ao topoldgica do texto.

A seguir, observamos as correspondéncias entre os planos de conteudo e da
expressdo que atuam para projetar o ethos da solidariedade ao longo dos discursos
do candidato Cicero Lucena. Retornamos, assim, as Figuras 6 e 10 que serao

ilustrativas:
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Em sua dimenséo plastica, observamos,ao longo dos textos, a predominancia
de fotografias sem textos verbais sobrepostos as imagens. A maior parte é
composta pela imagem do candidato e seus eleitores em um cenario publico.

No nivel narrativo, observamos a forte presenca da sancao por parte do
candidato. Primeiro, o destinador faz um reconhecimento da performance do
eleitorado, que vai as ruas como manifestacao da adesao a sua campanha. O ato de
escuta e didlogo s6 é possivel gragcas ao engajamento da populagdo que se
disponibiliza para participar de sua campanha politica. Assim, o destinador opera um
reconhecimento dessa performance, por exemplo, ao agradecer pela sexta-feira

proporcionada pela populagao.
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O candidato que esta sempre ao lado da populagao e que pratica a escuta e o
dialogo reforca a imagem de solidario. Ele mostra-se atento as necessidades da
populacdo, e sempre esta disposto a escutar e debater. Ele se coloca em posicéo
de amigo e companheiro, mais do que de salvador. Dessa forma, projeta um ethos
de solidariedade, apresentado anteriormente.

A afirmacdo da coletividade e negagao da individualidade fundamentam a
organizacdo do nivel fundamental. Ao observar as fotografias, notamos essa
afirmacdo da coletividade na presenga constante do eleitor, de forma que o
candidato ndo aparece sozinho, mas sempre acompanhado.

Ao partir para a dimensao eidética, observamos a marca da voluptuosidade e
das formas curvilineas na dimenséao eidética que compdem as imagens. Posicionado
na diagonal, o corpo do candidato toma dimensdes curvas através de posi¢des em
que seus bragos estendem-se para abracar o eleitor. O encontro entre os dois
corpos, de eleitor e candidato, manifesta-se na voluptuosidade das formas,
representativa de uma solidariedade que abraca o eleitor. Topologicamente, os
corpos de ambos tomam a centralidade da imagem, ocupando a sua maior parte e
reforcando a énfase na imagem de ambos, unidos por uma relagéo de solidariedade.
Assim, eleitor e candidato sdo os sujeitos centrais na realizagdo de um projeto
politico, que encontra respaldo através de uma identificacdo mutua. O eleitor vé
seus valores projetados na imagem do politico que passa a refleti-lo. Tudo isso é
reforcado na manifestagdo cromatica, na qual os tons de azul sintetizam a cor do
partido e unificam todo o povo que veste uma s6 camisa, de uma so6 cor. Em muitas
imagens que expressam o momento da reunido eleitoral, entre povo e politico, nos
atos e passeatas, eleitores e candidato unificam-se na mesma gradagao de azul,
que resplandece brilhoso contrapondo-se ao fundo mais opaco. Ainda assim, o
cenario ao fundo é marcado pela mesma cor, reforcando a coletividade. A multidao
de diferentes eleitores unificam-se em uma so cor, representativa do projeto politico
que os une. A saturagdo das cores reforca esse momento de alegria e vivacidade
decorrente do reconhecimento politico por parte da populagéo. As cores vivas
marcam o periodo de acao e vivacidade que caracteriza a campanha politica que

requer a agao politica e o engajamento do publico eleitoral.
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Assim, observamos que as imagens de politico solidario reforgadas ao longo
da narrativa manifestada nos diferentes niveis narrativo e fundamental através do
programa de sang¢do e da afirmacédo da coletividade respectivamente ganham
respaldo no plano da expressado plastica, no qual o candidato é exibido junto ao

eleitor, que juntos aparecem de forma paralela e centralizada.

Consideragoes Finais

Em um contexto de ampla socializagédo e divulgagdo de informagdes e
conteudos de forma instantanea com a ascenséo das redes sociais, o Instagram tem
sido um canal de facilitagao para esses fins. Milhares de pessoas, que antes apenas
escutavam, através do radio e da televisdo, reunem-se para discutir interesses
comuns, inclusive, politica e eleicbes. Com isso, ocorre uma ampliacdo da
veiculagao de discursos politicos, em uma dindmica comunicacional que passa a ser
um pouco mais democratica e participativa por parte do eleitorado, no meio digital.
Conectados em redes e comunidade, eleitores e candidatos possuem uma interagao
na qual dialogam sobre os interesses comunitarios e fazem acontecer o debate
publico. Cientes dessa dimensao tomada pelos meios digitais na propagacéo de
conteudos politicos, candidatos politicos e profissionais da area da comunicagao
preocupam-se, cada vez mais, em ocupar este espaco. As redes sociais
tornaram-se ambientes de divulgagao eleitoral onde acontece a campanha politica.
E essencial pensar e projetar uma imagem positiva dos candidatos politicos neste
contexto.

Com isso, a nossa pesquisa partiu da Semidtica Discursiva para investigar
como 0s mecanismos enunciativos tém sido utilizados para projetar as imagens dos
candidatos politicos no discurso veiculado na cibercultura. A analise possibilitou
atestar a proposta do percurso gerativo do sentido e os conceitos de ethos
discursivos de Charaudeau(2018) na organizagéo do discurso politico.

Introduzimos, assim, algumas discussdes sobre discurso, semidtica, politica e

cibercultura. No primeiro capitulo, introduzimos a compreensao da Semidtica sobre o
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discurso politico, que € compreendido como um discurso de poder. Toda a sua
organizacado constitui-se em torno do poder de realizagdo e pela busca do poder
como produto final. Pudemos discutir o engajamento politico no ciberespago e
atestar a relacdo do campo politico com os meios de comunicagdo ao longo dos
anos.

No segundo capitulo, atestamos os conceitos semioticos sobre o percurso
gerativo de sentido e o ethos na organizacdo do discurso politico. Pudemos
compreender o percurso gerativo do sentido como uma proposta tedrica para
interpretacéo do sentido e analise do discurso. Discutimos as conceitualizagdes de
ethos a partir das diferentes correntes tedricas para compreender as singularidades
diante da proposta adotada por Charaudeau(2018), que compreende o ethos politico
como um elemento discursivo.

Com a analise, identificamos que, apesar de compartilharem algumas
semelhangas em sua carreira politica e uma posicdo semelhante na disputa ao
cargo de Prefeito, os candidatos projetam diferentes imagens, através do discurso,
de forma que constroem um ethos singular. Com isso, pudemos observar que essa
singularidade discursiva atende a uma tentativa de corresponder aos ideais de
politico projetados pelo publico-eleitor, que constitui-se em um universo de valores
préprios que precisam ser respaldados pelo politico. A imagem de politico solidario
projetada por Cicero Lucena(PP) responde a uma populagao que vivencia o descaso
e o negligenciamento e que precisa ser escutada. E uma populagdo que também
ndao comunga de uma identificagcdo com o seu representante, que parece nao se
solidarizar com a sua causa. Solidario, mais que dotado de compaixao, o politico
passa a integrar-se a comunidade de eleitores através de um processo de
identificacdo com a sua causa.

A imagem de Ruy Carneiro(PSDB) como politico honesto visa a atender a
uma caréncia por honestidade. Ela encontra respaldo nos ideais de uma populacéo
que é afetada negativamente pelos efeitos da corrupgdo. Dessa forma, pudemos
identificar as diferentes imagens de ethos e interpretar como suas diferentes figuras
correspondem aos diferentes enunciatarios, nesse caso, os eleitores.

Através da investigacdo das formas de manipulagao discursiva presentes nos

enunciados, pudemos observar recorréncias que relacionam-se aos objetivos do
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discurso politico eleitoral. A tentagdo € uma forma de manipulagdo sempre presente
nos discursos de ambos os candidatos, pois responde aos interesses da populagao
que deseja beneficios. E através dessa manipulacdo que os beneficios s&o
ofertados de maneira explicita e objetiva a populagdo. Ainda assim, notamos
singularidades quanto ao emprego dessas manipulagdes por parte dos candidatos.
Ruy Carneiro(PSDB), enquanto destinador, emprega a tentagdo de forma concreta,
na qual oferece beneficios especificos exemplificados em figuras de objetos
desejados pela populacdo. E a forma de manipulagdo mais utilizada pelo candidato.
Observamos, nos discursos de Cicero Lucena (PP), o emprego da sedugdo. O
destinador reforca as qualidades dos eleitores de forma positiva. Ele busca seduzir o
seu publico ao fazer um juizo positivo sobre ele. O eleitor, assim, € aquele sensato e
competente para fazer uma cidade melhor através do voto.

Assim, pudemos atestar como o emprego da manipulagdo delineia-se em
uma singularidade discursiva que respalda as imagens de ethos construidas nos
discursos de cada candidato. A tentacdo € uma forma de manipular que identifica-se
com a imagem de politico competente projetada por Ruy Carneiro (PSDB). Ele é o
candidato competente para assumir o cargo em questdo, pois ja realizou muitos
beneficios para a populagado. A tentacido diz sobre a oferta desses beneficios, que
através de valores concretos, sintetiza uma relagéo objetiva, projetada por Ruy
Carneiro(PSDB) em seus discursos, como observamos através do uso da terceira
pessoa e da projegao das imagens de seus ethos.

A sedugao € a manipulacédo que respalda o politico solidario, pois ele ndo age
sozinho. Eleitores dotados de competéncia estdo aptos para construir uma cidade e
assumir um papel protagonista de um projeto politico que encontra respaldo na
solidariedade do candidato politico que o representara, como evocado pelo
candidato Cicero Lucena. A seducao € um juizo positivo sobre a constituicdo do eu,
constituindo-se em uma subjetividade tipica deste candidato.

Os conceitos da Semidtica Plastica foram aplicados na analise dos elementos
verbo-visuais, 0 que possibilitou uma leitura integradora dos textos que compdem o
nosso corpus. Pudemos observar como os elementos das categorias matéricas
organizam-se nos diferentes planos do conteludo e da expressao para formar um

enunciado. A utilizagdo da metodologia da Semidtica nos possibilitou uma
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compreensao abrangente do texto veiculado na cibercultura. As cores, as formas, a
disposicdo dos elementos no texto e o seu conteudo verbal organizam-se em uma
sincretizacao que constitui uma unicidade enunciativa e que pode ser apreendida
nos diferentes niveis de geracao do sentido. Essa é uma caracteristica vigente nas
postagens do Instagram, formadas por imagens acompanhadas de legendas com
textos verbais.

Atestamos como as particularidades de cada candidato sdo demonstradas no
plano da expresséao visual. A disposigao vertical da imagem do candidato reforga o
conteudo verbal sobre as acdes do candidato, tendo em vista que ele é aquele que
faz e esta sempre pronto para agir, nos discursos de Ruy Carneiro(PSDB). A
saturagao das cores reforga a alegria e vivacidade dos encontros entre eleitores e
candidato nos eventos politicos, como demonstrado ao longo dos discursos de
Cicero Lucena(PP).

Com a analise, pudemos atestar os conceitos da Semidtica na compreensao
do discurso politico, e consequentemente da politica. O discurso politico é
organizado mediante uma invaridncia sintatica de forma que os estados e
transformacdes do sujeito ocorrem para atender a um projeto politico e coletivo. O
eleitor opera uma transformagao em busca de valores que beneficiardo a populagao
e que correspondem as expectativas do destinador-politico. Pudemos atestar, ainda,
que a narrativa é centralizada nas fases de manipulagcado e sangao. Para atender aos
objetivos eleitorais, o destinador-politico deve levar o eleitor a fazer. Opera-se,
assim, a manipulacdo para que o eleitor realize a sua performance de voto. Ja a
sanc¢ao atua como uma acéao politica reconhecedora. Ao reconhecer a performance
do eleitor, o candidato reforga a adesao publica a sua campanha. Assim, a narrativa
discursiva €& centralizada em induzir o eleitor ao voto e mostrar o sucesso da
campanha politica. Compreendemos, assim, como enunciar € um ato de agir sobre o
outro. Os conceitos da Semiédtica ajudam a compreender como o discurso atua na
mobilizagdo da acao politica.

Observamos, também, como a delimitagdo do conteudo caracteriza o
discurso politico. Os temas sdo as categorias com as quais os candidatos mantém
mais semelhancas. Eles devem sempre ser abrangentes de forma a atender a maior

parte da populacdo. Sdo também temas de interesse publico. O candidato ndo deve
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mostrar a sua candidatura politica como um interesse privado e pessoal. A saude
publica, a educagao e o combate a corrupg¢ao sdo temas predominantes e ganham
concretude nas figuras, que muitas vezes, materializam-se na construgdo de
espacgos publicos, medidas provisérias e criacao de leis. Esses temas sintetizam o
percurso da acdo politica. E em torno da satde publica, da educacéo, da seguranca
publica e do combate a corrupcédo que acontece o debate publico e o representante
atua para beneficiar a populagao.

Ainda assim, encontramos singularidades na projecdo dos temas. Pudemos
observar como a projecao do ethos organiza uma projecdo tematica. Para Ruy
Carneiro (PSDB), os temas sao centralizados em torno da competéncia e
honestidade politica. O discurso expressa, sempre, a acdo do politico e o seu
percurso politico como comprovagoées da sua competéncia. A honestidade € uma
caracteristica que passa a ser inerente a esse candidato, pois reforca que a sua
carreira politica ndo é motivada por ambicdes pessoais. A verdade, o debate
politico, a doacao de salario, a criacao de lei antinepotismo sao figuras principais
que concretizam esse tema de forma a projetar as figuras de virtuoso e honesto. Em
oposigao, o ethos da solidariedade projeta o tema da escuta. Enquanto politico
solidario, Cicero Lucena (PP) esta sempre disposto a escutar e debater. Nao ha
como projetar a imagem de solidario sem estar disposto a escutar a populagéao,
requisito necessario para atender as suas demandas. Apesar de um maior nivel de
abstragcdo na projecdo desse tema, ele se concretiza através de figuras como a
entrega de um documento pela populagcdo, um debate entre politico e eleitores ou
um encontro com eleitores em algum espaco publico.

Com isso, pudemos observar uma oposicdo de imagens que sintetizam
diferentes perfis politicos. Na tentativa de mostrar-se crivel, Ruy Carneiro(PSDB)
tenta comprovar o seu saber, a sua habilidade e virtude. Para isso, deve atender as
condicdes de sinceridade, performance e eficacia. O seu discurso produz um efeito
profissional, no sentido que a politica, para ele, ndo é amadorismo e nao possui
espaco para subjetividades. O que se expressa em sua relagao objetiva com o
publico através de um discurso marcado pela terceira pessoa e pelos temas que
evocam a sua trajetéria de eficacia e habilidade para o mundo politico. Projeta-se,

assim, o ethos de competéncia e de virtude. Em oposi¢cédo, Cicero Lucena(PP)
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projeta um tipo de ethos de identificagdo que abraga o maior numero de pessoas
com as suas subjetividades. A solidariedade é acolhedora. E uma figura que
encontra respaldo no abrago do publico. A solidariedade pressupde uma relagao
mutua, na qual ambos o0s sujeitos estdo na mesma sintonia pois comungam uma
causa, ideais ou objetivos. Com isso, ambos procuram ajustar-se um ao outro em
uma interagdo de contagio de sensibilidades. Cicero Lucena(PP) visa contagiar o
eleitorado através da sensibilizagdo, e para isso propaga emoc¢ao e solidariedade.
Tudo isso projeta-se formando uma identidade discursiva através do ethos da
solidariedade, expressa na materialidade verbal e n&o-verbal através do uso da
primeira pessoa, dos temas da escuta e dialogo, do emprego da sedugao e das
imagens voluptuosas com figuras de multiddo que remetem a coletividade.

Dessa forma, compreendemos a Semidtica como um aporte facilitador para a
compreensao do discurso politico. A nossa pesquisa contribui, assim, para as teorias
da Semiédtica e do discurso, considerando o estudo do discurso politico-eleitoral um
meio importante para compreender a linguagem e a interacdo humana. Sobretudo
em um contexto digital que propicia mudangas nas formas de interagdo em uma
velocidade rapida, e com isso, mudangas na linguagem, é urgente o
empreendimento de estudos como este. Pudemos compreender a constituicao e as
delimitagbes do discurso politico na cibercultura. Em um meio extremamente
expositivo e de democratizacdo da opiniao publica, as imagens sao projetadas para
responder a este modus operandi, que centraliza os ideais projetados pelo
enunciatario. O ethos politico € a manifestacdo dessas imagens no discurso. No
contexto eleitoral politico, os ideais do eleitorado s&o sintetizados na figura do sujeito

politico.
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