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RESUMO

Este trabalho visa apresentar como o0s principais jornais paraibanos constroem a nocéao de
ética na politica, levando em conta a ideia construtivista da realidade no jornalismo.
Buscamos analisar, neste sentido, a cobertura politica no Estado a partir do noticiario
politico dos jornais Correio da Paraiba e Jornal da Paraiba num cenario de fortes tensdes
que foram as eleicdes 2014 ao governo estadual. Observamos com apoio da
fenomenologia de Alfred Schutz, o discurso dos candidatos e suas estratégias pela
projecdao imagética de um ethos politico visando o convencimento do eleitorado e o
descredenciamento dos adversarios. A escolha pelo estudo do discurso politico a partir do
caderno de politica dos jornais € proposta pela identificacdo da forma direcionada dos
debates enquadrados neste formato, com uma maior exposi¢cdo do perfil dos candidatos e
de suas posturas colocadas em debate no &mbito da etica. Para chegarmos a analise em
questdo, nos dedicamos a examinar 0s componentes da eticidade como interpretada por
Aristoteles, Kant e Max Weber, a forma como o discurso politico é permeado pelos
aspectos socioculturais, as caracteristicas e estratégias da construcdo do ethos e as
perspectivas que englobam o imaginario sobre a ética na politica. O estudo desses temas
se justifica por entendermos a pratica jornalistica conduzida a partir de técnicas, géneros
e normas de producdo de noticias quando reproduz e, a0 mesmo tempo, reelabora os
sentidos dos discursos criando novas significagdes muitas vezes submersas numa
representacdo aparente. Nessa perspectiva, recorremos a Andlise de Discurso para
compreender como se deu a construgdo dos cenarios éetico-discursivos no noticiario.
Foram coletadas, ao todo 24 noticias, sendo 13 do Correio da Paraiba e 11 do Jornal da
Paraiba no periodo de julho a setembro de 2014. Levamos em consideracdo a incidéncia
das falas dos principais candidatos das elei¢cdes, Ricardo Coutinho (PSB) e Cassio Cunha
Lima (PSDB) tendo em vista a importancia delas para a analise. De posse dessas
informac0es, oferecemos um trabalho que investiga quais sentidos de ética permearam 0s
discursos politicos nos jornais paraibanos ao longo do periodo em questdo tendo em vista

a ética da virtude em Aristételes, do dever em Kant e da vocacdo em Weber.

Palavras-chave: Discurso politico. Etica. Ethos. Jornalismo.



ABSTRACT

This paper presents as the main paraibanos newspapers construct the notion of ethics in
politics, taking into account the constructivist idea of reality in journalism. We analyze in
this sense, the political coverage in the state from the political news of the newspaper
Correio da Paraiba and Jornal da Paraiba on a strong stress scenario were the elections in
2014 the state government. We note with support from the phenomenology of Alfred
Schutz, the speech of candidates and their strategies for imagery projection of a political
ethos aimed at convincing the electorate and discredit opponents. The choice for the study
of political discourse from the political book of newspapers is proposed for the
identification of targeted form of debates framed in this format, with a greater exposure
of the candidates and their positions placed under discussion in ethics. So to get the
analysis in question, we are dedicated to examine the ethics of components as interpreted
by Aristotle, Kant and Max Weber, the way the political discourse is permeated by
sociocultural aspects, features and ethos construction of strategies and perspectives that
encompass the imagery of ethics in politics. The study of these subjects is justified by
understanding the journalistic practice conducted from techniques, genres and news
production standards when playing and at the same time, reworks the senses of speeches
creating new meanings often submerged in an apparent representation. From this
perspective, we used the methodological basis of Discourse Analysis to understand how
was the construction of the ethical-discursive scenarios in political news. For the
development of this work were collected in all 25 news, sit 13 Correio da Paraiba and
Paraiba Journal of 12 in the period from July to September 2014. We take into account
the impact of the speeches of the main candidates of the elections, Ricardo Coutinho
(PSB) and Cassio Cunha Lima (PSDB) in view of their importance for the analysis. With
this information, we offer a work investigating which ethical way permeated the political
discourse in paraibanos newspapers over the period in question with a view to virtue

ethics in Aristotle, the duty in Kant and vocation in Weber.

Keywords: political discourse. Ethic. Ethos. Journalism.
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INTRODUCAO

O discurso sobre ética na politica tem servido de base para estimular um
controverso debate na agenda midiéatica, fato que ainda parecem opacas as interpretacdes
e 0s anseios que 0s termos ética ou moral podem evocar. Um fato é que, no atual contexto
politico brasileiro, falar em ética correlacionada com a politica faz surgir a impressdo de
que estes dois conceitos se tornaram dicotdmicos diante o grau de aparelhamento do
Estado no ambito politico, especialmente, visando o cenario de elei¢bes. Neste contexto,
a cobertura politica de eventos eleitorais sugere, do ponto de vista de um veiculo como o
jornal impresso, mostrar os fatos aos leitores/eleitores evidenciando sentidos em que 0s
candidatos sdo expostos mediante a construcao de um ethos.

Compreender a nogédo de ethos como mecanismo do discurso politico para chegar
a um fim, no caso o poder, é entender que a ética esta intrinseca ao processo politico a
qual serve de bussola comportamental de convivéncia préatica na construcdo e
desconstrucdo de imagens, discursos e identidades perante os eleitores. O debate sobre a
ética a partir dos codigos da imprensa pode ser norteador de caminhos rumo ao
aprimoramento social, especialmente, através da intensa batalha de sentidos e
representacGes proprias do jornalismo politico, o qual compartilha visdes de mundo e
valores morais capazes de afetar e influenciar uma campanha eleitoral.

Nesta analise, o discurso politico enquadrado na plataforma dos jornais traz
consigo, implicitamente, uma rica base filosofica, historica e social que transforma um
conceito aparentemente engessado, num mosaico de perspectivas referentes a agédo
politica. E dessa possibilidade de ressignificacio que trata esta dissertagio. Nos propomos
a trabalhar como as variadas no¢6es sobre ética se apresentam no contato com o discurso
politico dos candidatos dentro dos jornais paraibanos, sendo este 0 nosso objetivo
principal.

A partir dai, entram em campo 0s Nnossos objetivos especificos no sentido de
identificar as bases filosoficas que permearam o comportamento moral dos candidatos,
bem como a relacdo entre midia, ética e discurso politico. Faremos uma reflexdo sobre o
imaginario de verdade presente nas falas dos candidatos e as estratégias de construcéo do
ethos politico enquanto ferramenta que forja tipos ideais de lideranca. E debatemos

também sobre o papel ético da imprensa diante estes jogos de imagens e discursos.
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A justificativa para este trabalho estd na tentativa de identificar e analisar
caracterizagdes sociais e paradigmas morais presentes no cotidiano construido pela
imprensa sabendo da importancia da midia para auxiliar na tomada de decisbes da
populacédo, especialmente, num contexto de campanha politica. Reconhecemos que os
jornais podem contribuir para influenciar na opinido do eleitorado, especialmente, quando
ajudam a construir um imaginario de valores sobre os candidatos sugerindo como 0s
leitores devem enxergar tais simulacros discursivos. Isso nos leva a refletir sobre o poder
da midia na legitimacdo de méscaras sociais.

A construcgdo social da realidade, a partir da visao da imprensa, passa também pelo
repertorio cultural e subjetivo dos jornalistas e das regras editoriais proprias de cada
empresa de comunicagdo. E fato que os conglomerados midiaticos levam em conta n&o
sO as condicionantes técnicas para criar seu ethos, ja que as influéncias politicas e
econdmicas na hora de noticiar e agendara opinido pablica também interferem fortemente
na postura editorial do veiculo. Por isso se faz importante refletir como se dé esse processo
de construcdo do ethos midiatico enquanto mecanismo de representagdo da vidacotidiana,
bem como suas estratégias de enquadramento e montagem de mascaras sociais.
Charaudeau (2013, p.7) reflete que, no discurso politico a no¢ao de méascara atua quando
simula a realidade fornecendo “uma imagem diversa da que esta escondida, sendo
simbolo da identificacdo a ponto de nela se confundirem o ser e o parecer”.

E, pois, na mascara presente na construgdo do ethos politico que se encontram as
estratégias implicitas de construcdo de imaginarios durante uma elei¢do. A estrutura desta
dissertacdo tera trés partes: a primeira nos leva a trilhar um percurso metodolégico
iniciando pela observacdo do objeto a luz dos preceitos fenomenologicos.

Com esse intuito, iremos recorrer as ideias de Schutz trabalhadas por Correia
(2005) e Pereira (2007) a respeito da observacdo do cotidiano e sua relagdo com o
jornalismo. A partir dessa escolha, realizamos o recorte do objeto, dando inicio ao
segundo momento do processo metodoldgico fazendo isso por meio da clipagem das
noticias publicadas entre julho e setembro de 2014 identificando o discurso direto dos
candidatos e os enquadramentos impostos pela linha editorial de cada jornal.

Com isso, analisamos as matérias em que ndo s6 os candidatos se pronunciam a
respeito de suas concepgdes de ética e moral como também o proprio veiculo, ou de temas
que estejam diretamente relacionados a uma postura de eticidade. A pesquisa propde
demonstrar como o objeto, por meio da fenomenologia, se apresentar sem seu estado mais

puro, isto €, sem marcas enviesadas e a prioris interpretativos.
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Para isso, destrinchamos o conceito de ética buscando amparo, primeiramente, no
legado filosofico e socioldgico de trés grandes pensadores: Aristételes, Kant e Max
Weber. Eles vdo nos guiar na compreensdo do ato moral durante o fazer politico,
apontando seus objetivos e sentidos. Nossa preocupacao, além de nos localizar em relagédo
a amplitude do conceito, € estimular a reflexdo em torno da atualidade dessas ideias. Seja
na ética como virtude, em Aristételes, ou fundamentada na vocacéo, debatida por Weber,
ou ainda centrada no dever, em Kant, todas essas percepgdes continuam incrivelmente
atualizadas nos dias de hoje, 0 que nos orienta para o carater dinamico deste conceito.

Da mesma forma, buscamos entender o carater discursivo, social e politico
presente no conceito de ethos, visto enquanto ferramenta de formacdo de carater e
consolidacdo de costumes (habitus). Refletimos também nesse percurso sobre a relagdo
da construcdo do ethos na midia indo para além do discurso politico, refletindo sobre o
papel do jornalismo nesse contexto e como este oficio pode se valer da estratégia de
fundacdo de um ethos editorial para interferir no cotidiano dos seus leitores.

Na segunda parte do trabalho, iniciamos a discussdo em torno da ética e sua
relacdo com a noc¢do de cultural politica na contemporaneidade com base nas discussoes
de Balandier (1982), Berstein (1999) e Rosanvalon (2010). A partir deles, mostramos a
relacdo entre ética, historia e cultura, bem como o fendmeno da “teatrocracia” presente
no cerne do discurso politico centrado no jogo de mascaras sociais. Para isso, buscamos
também o auxilio de Patrick Charaudeau (2013) que reflete sobre algumas das estratégias
do discurso politico e nos ajuda a entender, de forma breve, a relacdo entre o discurso
politico e o imaginario.

Discutimos ainda no segundo capitulo o imaginario politico na Paraiba e sua
confluéncia com processos sociais como o coronelismo, 0 mandonismo e o clientelismo.
E posteriormente a imbricacdo entre ética, midia, jornalismo politico e eleicdes
recorrendo as reflexdes de Sodré (2002) Rubim (2001) e Lima (2006), Miguel (2000),
Aldé (2007) identificando como o jornalismo pode ser influenciado pelo jogo politico e
quais implicacOes isso pode acarretar para a noticia. Localizamos ainda, nesse contexto,
a relacdo entre ética, cotidiano e a construcdo da realidade no jornalismo.

A terceira e ultima parte da pesquisa € dedicada a analise dos jornais Correio da
Paraiba e Jornal da Paraiba, onde fazemos inicialmente uma contextualizacdo das elei¢es
estaduais de 2014 com a intencdo de localizar o objeto naquele contexto. Investigamos,

posteriormente, a relacdo entre as nogdes de ética nos jornais paraibanos com base em
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quatro perspectivas de analise: o trabalho versus a vontade; o carater versus a experiéncia;
0 moderno versus o antigo; a ética na politica versus a moralidade juridica.

Em seguida, apresentamos um quadro de referéncia da producéo de sentido sobre
a ética com base em “batalhas” de correntes filosoficas relacionadas com os discursos dos
candidatos ao cargo de governador da Paraiba em 2014, Ricardo Coutinho (PSB) e Cassio
Cunha (PSDB). Por fim, tragamos um apanhado sensivel sobre os rumos da pesquisa com
as consideracdes finais e sua contribuicdo para o campo cientifico, expondo de forma
concisa as conexdes compreendidas sobre quais as no¢des de ética na politica permearam
o discurso dos jornais paraibanos nas elei¢des estaduais de 2014 e de que forma se deu

essa construcao simbdlica.

CAMINHO METODOLOGICO

A metodologia desta pesquisa se divide em trés partes: a primeira delas destinada
a necessidade de observacdo do objeto a luz dos preceitos fenomenoldgicos. Com esse
intuito, recorremos as ideias de Alfred Schutz trabalhadas por Correia (2005) e Pereira
(2007) a respeito da observacao do cotidiano e sua relacdo com o estudo do jornalismo.
A segunda parte é discutida a partir dos recortes dos jornais, mediante a observagédo dos
discursos dos candidatos presentes no género noticia selecionados no periodo de julho a
setembro de 2014. Na terceira e Gltima etapa, demonstraremos o auxilio encontrado junto
a Andlise do Discurso como ferramenta de interpretacdo dos sentidos presentes nos
jornais paraibanos.

A pesquisa pretende utilizar a metodologia schtziana por entendé-la como um
caminho que estimula o trabalho intuitivo do pesquisador. A partir deste método de
abordagem pretendemos diminuir o engessamento epistemologico, evitando conferir as
matérias dos jornais uma visdo aprioristica, preconcebida e antecipada do objeto. “A
fenomenologia (...) s6 visa o dado, sem querer decidir se esse dado é uma realidade ou
aparéncia. Limita-se aos aspectos essenciais e intrinsecos do fendmeno, sem langar mao
de dedugdes ou empirismos, buscando compreendé-lo por meio da intuigdo”
(PRODANOV e FREITAS, 2013, p. 36).

A Fenomenologia, como resume Pereira (2014), nos orienta ao “retorno” as coisas
como elas sdo. Ou seja, evita enquadrarmos 0 nosso objeto em modelos hermenéuticos ja
prontos e que recrudescem o poder de investigagdo. Desse modo, o método

fenomenologico orienta o pesquisador a deixar que o préprio objeto mostre suas
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caracteristicas mais evidentes. E através dessa analise epidérmica que o fato social
apresenta as suas inclina¢fes mais profundas. Ou seja, a fenomenologia € uma abordagem
que fornece um olhar que descortina a realidade a partir da forma mais aparente em que
ela se apresenta.

Entender a abordagem fenomenoldgica aplicada as analises de comunicacao
através do jornalismo é refletir sobre as possibilidades de decifrar a subjetividade do
discurso da imprensa, pois o jornalismo compartilha visbes de mundo que forjam um
mosaico de representacdes da realidade. Neste sentido, Charaudeau (2013, p.47) nos
ajuda a compreender a noticia como representacdao social que trabalha com imagens
mentais transpostas em discurso. Ela nos fornece uma versdo do cotidiano como se fosse
a propria realidade, o que nos aponta “para um desejo social que produz normas e revelam
sistemas de valores”.

Esse entendimento nos leva a constru¢cdo de um mundo possivel através de
narrativas e revela a importancia de compreendermos a contribuicdo dessa pratica nos
jornais por meio da abordagem fenomenoldgica. As noticias verificadas nesta pesquisa
sdo, portanto, representacdes que atribuem valores a cada contexto social publicado, numa
producéo de sentido bem especifica sobre a abordagem dos fatos em questdo. “A tradi¢cdo
fenomenologica defende que analise da vida cotidiana deve se abster de toda hipotese
causal e genérica. Essa visdo da aos atores o ponto de partida da observagao” (TEDESCO,
1999, p.40). A fenomenologia, a partir dai, valoriza a interpretacdo da vidacotidiana pelos
homens, pois sdo essas atribuicdes de valores que dao coeréncia ao mundoda vida.

Na andlise de comunicacdo, a percepcdo fenomenoldgica ajuda a captar aspectos
subjetivos no dia a dia das relagdes sociais e a compreender os sentidos atribuidos a esses
comportamentos. Essa ideia repousa na reflexdo de que, sobre toda acdo humana, existe
um repertorio de informacdes depositadas por outras pessoas durante o convivio social e
que se revelam inacabadas para interpretar o0 mundo em sua totalidade, o que fornece
sempre margem a um novo olhar sobre 0o mundo da vida.

Neste sentido, Tedesco (1999, p.40) lembra que Schutz acreditava na ideia “de
que a linguagem cotidiana esconde uma riqueza de vis@es tipificadas e previamente
construidas, ja elaboradas nas acGes mais ordinarias e que guardam conteludos
inexplorados”. Ou seja, este método ajudar a entender como informagdes socialmente
determinadas se reconfiguram a partir da interpretacdo de um outro olhar. E a partir dai

que buscamos compreender essas informacdes sob o vies da comunicacdo. Assim, a teoria
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da comunicacdo de Schutz perpassa o campo da decifracdo de informacdes e experiéncias
submersas nas profundezas aparentes das relagdes humanas e que pode ser transmitido
para o proximo, a fim de compor um arcabouco de conhecimento cultivado por cada

individuo.
Recorte do objeto

A partir dessa escolha, realizamos o recorte do objeto mediante a clipagem de
matérias publicadas entre julho e setembro de 2014, periodo que marcou o inicio e 0
término do primeiro turno do processo eleitoral na Paraiba. A opcéo por este feixe
temporal se justifica pela importancia que 0s jornais assumiram durante este periodo
inaugurando as primeiras estratégias ético-discursivas dos candidatos, que praticamente
repetiram as mesmas taticas discursivas de ataque e defesa no segundo turno da
campanha, ou seja, remodelando a estratégia evidenciada nos trés primeiros meses das
eleicOes.

Para esta andlise, restringimos a coleta de discursos veiculados no género noticia
no caderno de politica nos dois principais jornais da Paraiba, sendo eles Correio e Jornal
da Paraiba. De cada um, foi selecionado um numero diferente de matérias, sendo 11 do
Jornal da Paraiba e 13 do Correio, dando um total de 24 analises. Essa diferenca se explica
pela quantidade de matérias que se encaixaram nos critérios estabelecidos pela pesquisa
que levou em conta: primeiramente, matérias que contivessem o discurso direto dos
candidatos e matérias que faziam referéncia ao comportamento ético de Cassio e Ricardo,
independente do registro de suas falas no jornal.

Com isso, pudemos analisar um outro fendmeno: matérias em que o préprio
veiculo de imprensa pautou 0 comportamento ético dos candidatos, sugerindo caminhos
moralmente aceitos por codigos juridicos e sociais, 0 que nos ajudou a perceber também
um comportamento editorial de cada jornal diante a questdo. Apds selecionadas, as
matérias foram investigadas com base nas nogdes de éticas presentes nas reflexdes de
Aristételes, Kant e Max Weber com o objetivo de perceber em que contexto filoséfico
cada um dos discursos se encaixou.

Também recorremos a compreensdo do ethos politico de cada candidato com base
na classificacdo proposta por Patrick Charaudeau (2013), que buscou identificar os tipos
de imagem que os contextos politicos emanam com base na construcdo de perfis de

“seriedade”, “virtude”, “competéncia”. “poténcia”, “carater”’, “inteligéncia”,
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“humanidade”, “chefia” ¢ “solidariedade”. Cada um destes ethos sugerem valores que
ajudam a forjar a imagem do candidato na imprensa.

O motivo de analisarmos especificamente o periodo eleitoral de 2014 se justifica
pela importancia que este embate representou para a reorganizacdo de forcgas ideoldgicas
no Estado, fato que pode marcar profundamente a cultura politica na Paraiba nospréximos
anos. As transformacg6es conjunturais também se refletem na ética enquanto mecanismo
de aprimoramento politico entre os cidaddos e as instituicdes. Nesse sentido, ficou
evidente que nossa percepc¢éo se debrucou em verificar de perto as nuances do conceito
de ética e como os meios de comunicagdo paraibanos construiram suas propriasnocdes

ético-narrativas durante a campanha de 2014.

Ferramenta de anélise

Esclarecido a opcao pelo periodo e como foi feita a selecdo de noticias verificadas,
falaremos da ferramenta que utilizamos neste trabalho que buscou um viés qualitativo de
interpretacdo. A Analise de Discurso (AD) de vertente francesa nos serviu de método para
a pesquisa do texto jornalistico centrada no estudo dos sentidos jornalisticos, perspectiva
que visualiza a estrutura dos discursos compreendendo que o seu significado resulta de
uma conjuncdo de forcas ideologicas, fruto de um processo histérico e marcados pela

exterioridade do discurso.

Importa compreender que existe uma exterioridade que ndo apenas repercute
no texto, mas de fato o constitui e ndo pode ser dele apartada. (...) o primeiro
passo é enxergar a existéncia (apenas operacional e pragmatica) de duas
camadas: a primeira, a mais visivel, é a camada discursiva; a segunda, s6
evidente quando aplicamos 0 método, é a camada ideol6gica (BENETTI, 2007,
p. 111).

Desse modo, é possivel entender que o discurso fundado no jornalismo é
perpassado por uma série de condicionantes implicitas na sua estrutura que remontam a
outras épocas, outros discursos, que reaparecem no cotidiano dos jornais, mas
reatualizados simbolicamente. Essa € uma concepgdo prépria da AD, a qual defende que
nenhum enunciado € neutro, ou seja, esta sempre perpassado pela ideologia. Segundo José
Luiz Fiorin (2012), a escritura do jornalismo trata dos objetos do real apoiando-se num
sistema de referéncia em que se pretende camuflar a subjetividade dos enunciados a partir
de uma estratégia prdpria da criacdo da linguagem. E 0 método de andlise discursiva ajuda

0 pesquisar na identificagdo desses vestigios.
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Ao afirmar ‘efeito de sentido de objetividade’ 0 que se pretende € desvelar que
essa objetividade é uma criacdo da linguagem. Os jornalistas apregoam que seu
discurso é objetivo e neutro. N@o ha objetividade e neutralidade no discurso
porque, mesmo quando se cria um efeito de objetividade, o ponto de vista do
sujeito vai estar marcado por substantivos, adjetivos, etc. (FIORIN, 2012, p.
58).

Nesta perspectiva, AD fornece mecanismos ao pesquisador para entender
criticamente os enunciados do jornalismo, a partir de um ponto de vista construtivista da
realidade em que é possivel entender que o real discursivo impresso nos jornais € um real
construido a partir de uma pratica social e de producéo. Por isso, para Charaudeau (2013,
p. 131), “ndo ha captura da realidade empirica que ndo passe pelo filtro de um ponto de
vista particular, o qual constréi um objeto particular que é dado como fragmento do real”.

O texto objetivo &, por tanto, apenas uma intencdo do jornalista, restando-lhe
elaborar um que, no maximo, direcione a leitura para um determinado sentido. Neste
sentido, segundo Benetti (2012), a andlise de discurso pode ser considerada bastante
frutifera como método para impulsionar dois tipos de investiga¢éo do texto jornalistico:
a identificacdo dos sentidos do texto e 0 mapeamento de vozes.

Ainda, como nos traz Milton José Pinto (2002, p. 27), “a analise discursiva ndo se
interessa tanto pelo que diz e mostra o texto, mas como e por que o diz e mostra”, ou seja,
estd empenhada mais pelos modos de dizer. Consideremos, pois, nesta pesquisa tanto o
aparato linguistico, isto €, a parte gramatical da lingua resultante da nomeacdo dos
objetos, as palavras e a frase, como outros aspectos externos que compdem
primordialmente a base de uma abordagem discursiva, como os condicionantes historicos,
sociais, culturais e ideol6gicos.

Um conceito importante para se compreender esses fatores € a historicidade.
Segundo Orlandi (2013, p.68), pensar este conceito é refletir sobre a historicidade do
texto, ndo a historia refletida dentro dele. “O que chamamos de historicidade € o
acontecimento do texto como discurso, os sentidos dentro dele. (...) Ndo vemos nos textos
os ‘contetidos’ da histéria. Eles sdo tomados como discurso, em cuja materialidade esta
inscrita a relagdo com a exterioridade. ” Ainda, conforme Orlandi (2013, p.69), o texto
representa o vestigio primordial dessa materialidade, que se forja, através da
historicidade, numa unidade dotada de sentido sobre a fato analisado. Nesse sentido, a
AD considera “o texto ndo apenas como um ‘dado’ linguistico, mas com o ‘fato’

discursivo”.



18

Milton José Pinto (2002) ensina que o pesquisador deve dar atencdo especial a
“textura” dos textos apenas como ponto de partida, especialmente, no nivel linguistico,
pois sdo nas epidermes das narrativas que podem ser encontradas pistas ou marcas
deixadas pelos processos sociais de producdo de sentido. Esse entendimento foi crucial
para acompanharmos a construcdo do modelo de ética enunciado pelos jornais
paraibanos, porque o trabalho foca, principalmente, nos sentidos presentes nas aspas
textuais dos candidatos.

Trazendo uma reflexdo de Maingueneau (1997, p.91) para o contexto do
jornalismo, ele reflete que o valor semantico das aspas é de grande importancia paraa AD
por dois fatores: o carater de imprevisibilidade e a carga implicita que elas carregam.
Segundo Maingueneau, as aspas por mais objetivas que parecam abordam o nivel do
implicito. “Colocar entre aspas ndo quer dizer que certos termos sdo mantidos a distancia,
é sim manté-los a distancia, e realizando este ato, simular que é legitimo fazé-1o”.

Entdo, esse entendimento € importante porque afeta diretamente a ideia de
objetividade jornalistica e denuncia uma estratégia discursiva onde a intenc¢do do autor
ndo é explicita, mas acaba se inscrevendo nos fios do discurso por fazer parte de um

conjunto de sentidos, 0s quais iremos nos debrucar neste trabalho.
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1 LOCALIZANDO O OBJETO: SOBRE ETICA, ETHOS E MIDIA

O primeiro capitulo da dissertacdo se debruca na localizacdo do objeto de
pesquisa, onde pretendemos discutir, inicialmente, o conceito de ética apresentando um
panorama conceitual e filosofico acerca do termo com base na nocao de ética ao longo da
histéria da humanidade. A partir dai pretendemos discuti-la com base nos referenciais
tedricos propostos trabalhando, depois, uma analise critica da ética enquanto deontologia
e consideragdes sobre a nocao de ethos, algumas de suas caracteristicas e sua relacdo com
a midia e a construcdo da realidade através dos meios de comunicagao.

Fundamentamos a pesquisa com base, primeiramente, nas reflexdes de Aristoteles
(384 a.C. - 322 a.c) e Kant (1740-1804 d.C) por serem eles os pensadores basilares do
conceito sobre ética na histdria filoséfica. O primeiro influenciou o pensamento humano
durante a Antiguidade Cléssica. O segundo, por sua vez, reverteu o canone aristotélico,
dividindo praticamente o que seria 0 comportamento humano antes e depois dele,
considerando que a visdo kantiana da vida € vista como pilar do moderno pensamento
ocidental. Por sua vez, Max Weber (1864-1920 d.c) nos aparece com contribui¢des que
relativizam os pilares kantianos aplicando-os diretamente as acdes politicas, de Estado e
seus atores, sendo a partir dele que entramos no meandro da politica, propriamente dita,
especialmente, quando reflete sobre a constituicao do lider carismatico.

Nosso proposito, dessa forma, além de nos situar em relacdo a amplitude do
conceito, é fomentar uma reflexdo em torno da atualidade dessas reflexfes que, mesmo
diferentes entre si, geram novas possibilidades de explicacdo nos dias de hoje. Apresentar
este mosaico de concepgdes onde éticas foram debatidas, rejeitadas e aclamadas durante
0 seu percurso historico-filosofico é refletir acerca da aplicabilidade do conceito nas acGes
praticas do dia a dia diante o0 constante nascimento, morte e ressureicdo, ao longo da
historia, das nossas proprias maneiras de enxergar o mundo, perceber 0s outros e tambeém

a nds mesmos.

1.1 Etica e moral

“Etico” vem do grego ethos, que se tornou ethica em latim. Em grego significa
“costume” e também “carater”, dependendo da maneira em que a palavra for pronunciada
naquele idioma. Como traz Caio Tulio Costa (2013), a ética é considerada uma ciéncia da
conduta, pois trata dos conceitos que envolvem o raciocinio pratico, como o bem, a acao

correta, o dever, a obrigacdo, a virtude, a liberdade, a racionalidade e,
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essencialmente, a escolha. E a ética, pois, que estuda a moral. O termo vem do latim,
moralis, moris, que também se refere aos costumes dos homens, ou seja, sobre as nossas
formas de agir e pensar.

No entanto, “a moral em geral ¢ restringida a sistemas como o de Kant — que se
baseia em nogBes de dever, obrigacao e principios de conduta, enquanto a ética se limita
ao raciocinio pratico” (COSTA, 2009, p. 20). Neste sentido, a moral estaria dentro dos
estudos da ética suspensa num mundo de normas coletivas, passando a ser percebida como
um sistema de regras comuns a todos os homens, sendo a ética aplicada a nossa
individualidade.

E com base nessa subjetividade moral, como nos traz Chaui (2006, p. 306), que nossa
existéncia ética se define por meio de sentimentos e acdes que dependem de n6s mesmos
e que “nascem de nossa capacidade de avaliar” determinada situa¢do que a vida nos
apresenta e onde ndo somos influenciados ou obrigados pelos outros. Esta nogéo fortalece
o0 entendimento da ética enquanto formadora de um senso moral pratico e uma consciéncia
moral intersubjetiva.

Ou seja, que envolve a nossa propria visao de mundo perante os problemas da vida,
nos ajudando, como explana Chaui (2006), a decidir sobre assuntos relacionados a valores
pessoais aplicados ao dia a dia, avaliando sentimentos e a¢Bes sobre bem e mal, desde a
noc¢do intima de felicidade até o exercicio da liberdade.

Mas, por sua vez, somos também, influenciados por valores impostos socialmente,
ou seja, por um juizo de valor coletivo, mantenedor das a¢des sociais que oferecem uma
espécie de guia moral para que consigamos viver bem entre si e respeitando a existéncia
ética de cada um. S&o estes juizos normativos, como explica Chaui, que dizem como
devem ser os bons sentimentos praticados em sociedade, influenciando o nosso
comportamento. “Sao por isso, juizos que enunciam obrigagdes € avaliam intengdes e
acOes segundo o critério do correto e do incorreto. (...) dizem o que s&o o bem, o mal, a
liberdade e a felicidade” (CHAUI, 2006, p. 307).

A moral estaria, portanto, dentro dos estudos da ética suspensa num mundo de
normas, passando a ser percebida como um sistema de regras comuns. Dessa maneira, a
¢tica entdo se colou a aplica¢do das regras a cada individualidade. “Com o passar do
tempo, e a vulgarizacdo empregada pelo senso comum, € possivel entender em que
medida ética se diferencia da moral. A primeira se amalgamou a questdo particular,

privada, e a segunda a questao publica, universal” (COSTA, 2009, p.20).
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Apesar dessa diferenciacéo, existem pensadores como Hegel (COSTA, 2009) que
encaram a eticidade e a moralidade como conceitos sindbnimos. Nosso objetivo aqui ndo
é entrar nessa discussdo, principalmente, porque ética e moral ganharam significados
complementares, do ponto de vista funcional. No entanto, iremos levar em conta em nossa
analise tanto questdes éticas como morais presentes nos discursos dos candidatos, pois 0s
conceitos tém relagdo justamente com a construgdo do ethos politico, mediante a
exposicao de juizos de valor dos candidatos no ambito publico. Mas onde queremos
chegar com essa discussdo? Nossa intencdo, na verdade, a partir dessa explanacéo, é
preparar os leitores para as diversas interpretacdes filosoficas, ao longo da histdria, que
tentaram dar conta da existéncia ética e moral do homem desde a Antiguidade Classica
até a Modernidade e a pds-modernidade.

O objetivo, com isso, € mostrar como a nocao de ética na politica pode ser
interpretada com base ndo num sentido engessado socialmente, mas, pelo contrério, que
encontra guarida filos6fica em muitas interpretacdes de nossas acdes diarias. E a partir
dai que enveredamos numa viagem instigante trazendo um breve panorama histérico da
ética e alguns de seus principais pensadores, onde comecamos ha muito tempo atras,

batendo na porta dos fil6sofos gregos.

1.2 AETICA DA VIRTUDE EM ARISTOTELES

A ¢ética aristotélica esta ligada intimamente a ideia de “cosmos” (que em grego
quer dizer harmonia). Este pensador encara o universo de forma ordenada e em
harmonica, baseado numa l6gica natural das coisas, onde cada homem e cada coisa existe
para uma finalidade na vida, isto é, para cumprir uma funcao no universo. Em sua obra
Etica a Nicomaco, Aristoteles encara que a forca ordenadora da natureza em nossas vidas

nos ajuda a encontrar a razao pela qual existimos virtuosamente.

1.2.1 Sobre a virtude

Neste sentido, cada ser humano nasce com aptiddes para assumir um lugar no
mundo, isto €, agindo em funcdo de uma atividade a qual a for¢a da Natureza nos reservou
cabendo a nés, guiados pela razéo, escolher, conscientemente, seguir ou rejeitar o
“chamado cosmico”. Seria este, pois, 0 caminho para sermos realmente felizes. Renegar
aquilo para o0 que nascemos, na visao de Aristételes, é renegar uma vida ética, virtuosa e

plena, vendo que s6 dessa maneira o universo pode entrar realmente em harmonia.
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“Assim como ndo se poderia, sem danos, trocar um figado por um rim, cada um,
no espaco social, deve encontrar seu lugar e se manter nele, sem o que 0 juiz devera
intervir para restabelecer a ordem harmoniosa do mundo (FERRY, 2006, p. 89). Nesta
perspectiva, o pensador diz que a fungdo do homem dentro desse jogo cdsmico é pautar-
se na busca da razdo e viver de acordo com esse principio em busca da felicidade. “Em
outras palavras, quando o curso de uma realidade segue leis universais ndo ha porque nem
deliberar e escolher pois as coisas acontecerado tais como as leis que as regem determinam
que devam acontecer (CHAUI, 2006, p. 312).

O filésofo reconhece, no entanto, que 0os homens sdo superiores e inferiores entre
si, ou seja, cada um apresenta qualidades diferentes para executar a mesma coisa, por
exemplo. Neste sentido, ao longo de nossas vidas, vivemos oportunidades para que
possamos descobrir onde nos “encaixamos’ no ordenamento universal, por meio de uma
finalidade.

Para Aristoteles, podemos conseguir isso por meio da aplicabilidade dos nossos
talentos, ou seja, da chance para deliberarmos racionalmente sobre como agir na dire¢do
que 0 cosmos nos indica, nos ajudando a encontrar 0 que o pensador denominou de
eudaimonia (prazer/bem-estar) de viver daquele modo. Aristoteles, portanto, “denuncia a
ilusdo daqueles que julgam o mundo mau, feio ou desordenado, porque s6 olham para o
detalhe, sem chegar a uma inteligéncia conveniente da totalidade” (FERRY, 2006. p. 23).

O filésofo, pois, refletiu que, dentro deste ordenamento natural das coisas e dos
homens a virtude esta latente em nosso intimo, guardada potencialmente dentro do &mago
social a espera da agdo. Sem a acdo, pois, nunca seremos Virtuosos. Dessa forma, quando
nos tornamos virtuosos, atendemos ao chamado das nossas aptid@es praticas. A virtude
entdo ndo esta em oposicao a natureza, mas, ao contrario, nao é sendo uma atualizacédo
bem-sucedida das disposi¢BGes naturais das pessoas, uma passagem da poténcia ao ato
(FERRY, 2006).

O pensador grego divide a virtude em duas partes, levando em conta que existe no
seio racional do homem as paixdes e acdes concretas do mundo de um lado, e a busca
natural pelo conhecimento/verdade, de outro. Dessa forma definiu que a razdo humana
estd separada entre a virtude moral (bom comportamento do homem diante das proprias
acoes e paix0des, desejos) e a virtude intelectual (a nossa boa disposi¢cdo na busca pela
verdade e a esséncia humana).

Nos detendo a virtude moral, Aristételes diz que essa tem a ver com a forma como

vamos lidar com as nossas proprias paixoes, desejos e apetites. Dessa forma, a moral trata
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das acdes humanas e de certas a¢des consideradas voluntarias, mais especificamente as
que partem da escolha. Por isso, classifica que o objeto do desejo racional que caracteriza
a nossa escolha, ¢ a finalidade de atingir um bem. O homem virtuoso é aquele que submete

seus apetites a razao, independente dele ceder as “tentacdes” ou nao. E nos sé nos

tornamos bons quando agimos bem e a virtude moral guia o corpo (agdes) neste sentido.

Voltemos novamente ao bem que estamos procurando e indaguemos o que é
ele, pois ndo se afigura igual nas distintas acGes e artes; é diferente na medicina,
na estratégia, e em todas as demais artes do mesmo modo. Que &, pois, 0 bem
de cada uma delas? Evidentemente, aquilo em cujo interesse se fazem todas as
outras coisas. Na medicina é a salide, na estratégia a vitoria, na arquitetura uma
casa, em qualquer outra esfera uma coisa diferente, e em todas as acgles e
propositos é ele a finalidade; pois é tendo-0 em vista que os homens realizam
o resto. Por conseguinte, se existe uma finalidade para tudo que fazemos, essa
serd o bem realizdvel mediante a acéo; e, se ha mais de uma, serdo os bens
realizaveis através dela (ARISTOTELES, 1991, p. 14).

Mas esse bem realizavel de que fala Aristdteles tem uma “féormula”: significa
sempre buscar um “meio termo” para as nossas atitudes e paixdes, guiando-se pelo
caminho da prudéncia e da moderacgédo, sem enveredar pelo excesso ou pela falta. Para o
pensador, “o prudente é aquele que, em todas as situaces, € capaz de julgar e avaliar qual
a atitude e qual a agdo que melhor realizardo a finalidade ética, ou seja, entre as varias
escolhas possiveis a mais adequada para que o agente possa ser virtuoso” (CHAUI, 2006,
p.312), dessa maneira, fazendo o que é bom para si e para 0s outros.

Neste sentido, ele definiu quadros de virtudes e vicios por excesso e por falta,
indicando, por exemplo, que a gentileza é uma virtude, mas a ira € 0 seu excesso tendo
como a sua falta a indiferenca. Ou seja, a virtude moral reside sempre entre dois vicios,
por falta ou por excesso e so a pratica ira nos ajudar a encontrar o “meio termo” das Coisas.
Ou seja, virtude moral em Avristételes é aprendida pelo habito (habitus). Isto é, agindo
cotidianamente através de atos bons, a partir da acdo repetida no nosso dia a dia éque

podemos atingir a virtuosidade. Assim:

(...) devemos a Aristoteles uma distingdo que serd central em todas as
formulacdes ocidentais da ética, qual seja a diferenga entre o que é por natureza
e 0 que por vontade. Eis porque, desde Aristdteles, afirma-se que a ética (e a
politica) se refere as coisas e as agdes que estdo em nosso poder (CHAUI, 2006,
p.312).

Isso significa dizer que a virtude moral ndo nos € dada por natureza. Ela é

aprendida através da nossa vontade de pratica-la (a moral como praxis). E ai tentamos
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traduzir neste topico a pratica moral para 0 mundo politico. Um politico, neste sentido,
tendo desenvolvido virtudes morais, é capaz de passa-las adiante para os cidadaos que o
acompanham, atraves de suas acdes e do seu proprio exemplo de vida com o argumento
da experiéncia (foi 0 que tentou fazer Cassio Cunha Lima, como veremos no capitulo de

analise do objeto).

1.3.1 0 TRABALHO NA ETICA GREGA

A moralidade aristotélica, portanto, liga ética e politica a nossa vontade racional.
Na relacgdo ético-politica “a ética é concebida como a educagdo do carater para dominar
racionalmente impulsos, orientando a vontade rumo ao bem e a felicidade para formar o
sujeito moral membro da coletividade sociopolitica” (CHAUI, 2006, 315). Achamos
necessario pincar esta breve relacdo entre ética e politica porque ird nos ajudar a
compreender os discursos dos candidatos ao Governo da Paraiba num ponto bastante
peculiar, que é a nocdo de trabalho. Sobre essa questdo, damos destaque a uma
prerrogativa da moralidade aristoteélica.

Ao considerar virtuosos aqueles que possam “exercitar” aptidfes fisicas e
intelectuais pré-existentes em nossa natureza, devemos aqui, pois, entrar no contexto
histérico em que Aristételes viveu, no sentido de entender que seu pensamento
investigava a virtude dentro de uma sociedade aristocratica, onde grande parte da classe
“trabalhadora” (no sentido de obrigacdo para se sustentar) eram 0s escravos e pessoas que
nédo faziam parte da aristocracia. Esta, por sua vez, tinha tempo o bastante para concentrar-
se na busca de desenvolver aptiddes.

Entendemos, pois, que se a ética de Aristoteles media a dignidade moral das
pessoas a partir do talento pessoal (pratica da virtude), aqueles com menos aptiddes
seriam considerados menos dignas e deveriam viver a servi¢o dos mais talentosos. Neste
sentido, pode-se dizer que a ética aristotélica é de indole aristocratica mediante a nogao
que os gregos tinham do trabalho. Ou seja, os naturalmente dotados de aptiddes poderiam
ser considerados superiores aos outros que nao tivessem descoberto para o que “vieram
ao mundo” (ndo atenderam ao chamado cdésmico). Mas essa ideia dos Antigos sobre a
nocao do trabalho foi totalmente reformulada com o advento da visdéo Moderna da moral
com Kant, que vai encarar o trabalho como ferramenta essencial para se obter a dignidade

moral.
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No universo aristocratico, o trabalho era considerado defeito, uma atividade,
no sentido préprio do termo, servil, reservada aos escravos. No mundo
moderno, ao contrario, ele se torna um veiculo essencial da realizagdo de si,
um meio ndo apenas de se educar — ndo ha educagdo moderna sem trabalho
—, mas também para se desabrochar e se cultivar (FERRY/, 2006, p.90).

Na perspectiva de uma sociedade aristocratica, nos conta mais uma vez Ferry
(20086, p. 89), “0 homem virtuoso ndo é aquele que atinge um certo nivel gragas ao esforco
(trabalho) livremente consentido, mas aquele que funciona bem, e até excelentemente,
segundo a natureza e as qualidades que lhe sdo proprias”, funcionando, pelo que ja
pingamos anteriormente, por meio do talento. A ética aristotélica, pois, estaria a
disposicao daqueles que “ndo trabalhavam”, ou seja, da aristocracia que, por meio da

vontade pratica de buscar a virtude agia também no nivel da politica.

A virtude €, antes de tudo, a exceléncia de uma natureza bem-dotada. Eis por
que — para lhe dar um exemplo bem tipico do pensamento grego —
Avristételes pode tranquilamente falar, num de seus livros dedicados a ética, de
“olho virtuoso”. Para ele, isso significa apenas olho “excelente”, um olho que
vé perfeitamente, que ndo é nem hipermetrope, nem miope. Em outras
palavras, 0 mundo grego é um mundo aristocratico, quer dizer, um universo
que repousa inteiramente sobre a conviccdo de que existe uma hierarquia
natural dos seres. Olhos, plantas ou animais, certamente, mas também homens:
alguns sdo naturalmente feitos para comandar, outros, para obedecer — e é por
isso, alids, que a vida politica grega se adapta, sem dificuldade, a escravidao
(FERRY, 2006, p. 52).

A politica nos gregos seria, portanto, o palco ideal para 0 “exercicio aristocratico”
das aptiddes éticas em favor do bem comum, aprimoradas através do habitus. Dessa
forma, é possivel dizer, com base em Aristételes, que a politica e a ética sdo forcas
conduzidas pela constante experiéncia pratica do bem e que sO a partir desse habitus é
possivel considerar-se, realmente, virtuoso.

Ou seja, na visdo de Aristoteles, um politico ndo nasceria honesto por natureza,
mas precisaria praticar cotidianamente o exercicio da honestidade para atingir o grau de
virtuosidade e de uma boa moral, sendo por meio dessa préatica racional, o que melhor
dispde ele para organizar a cidade (polis) do modo que todos vivam em harmonia. “Juntar-
Se ou ajustar-se ao cosmos”, comenta Ferry (2006, p.25), “eis a palavra de ordem de toda

acao justa, o principio mesmo de toda moral e de toda politica”.
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1.3.2 AETICA DO DEVER EM KANT

Encaramos o custoso e arduo desafio de captar e entender alguns dos principais
pontos da moral kantiana por ser este pensador um divisor de aguas para 0 pensamento
moral da modernidade. Immanuel Kant (1740-1804 d.C) nos parece, pois, tal qual o
pensador anterior, uma imensa montanha, a qual, na condicdo de um ‘alpinista’ do
conhecimento, estamos ainda no sopé deste ingreme revelo filoséfico analisando as
condicBes de subida, certos de um dia chegar a um nivel de escalada mais abrangente.
Ademais, para facilitar nosso plano de viagem, poderiamos comecar a falar da moralidade
kantiana comparando a sua visdo com a de Aristételes, observando como e onde acontece
a cisao entre a moralidade na Antiguidade Classica e na época Moderna.

Ferry (2006, p.17) nos alerta, antes disso, que Kant conseguiu enxergar uma breve
diferenciacdo entre moral e ética, diferente de outros pensadores (e escritores como o
proprio Ferry) que consideram os termos sindnimos. “Em Kant a moral designa o
conjunto dos principios gerais, € a ética, sua aplicacdo concreta”. Diante disso, podemos
dizer que Kant contestou, em sua filosofia moral, os preceitos gregos (portanto
Aristoteles) e também a moral cristd, até entdo, considerados os dois maiores
pensamentos do comportamento ocidental, marcando uma grande ruptura na nogéo do
que seria a virtude. “Se vocé quiser avaliar o quanto a moral de Kant é revolucionaria em
relacdo a dos Antigos, e notadamente a dos estoicos, nada € mais esclarecedor do que
verificar a que ponto a definicdo da nogdo de “virtude” se inverteu, na passagem de um
momento a outro (FERRY, 2006, p. 87). E ainda com Costa (2009, p. 95): “Kant
substituiu a busca da felicidade — baseada da ética dos gregos — como principio da acao
moral pela acao calcada na razao”.

Partindo dai, retomamos rapidamente as reflexdes do tdpico anterior de que, em
Aristdteles existia a certeza de um universo ordenado e que cada coisa e pessoa no mundo
possuia uma finalidade (uma razéo de ser) para conseguir viver bem. E que isso dependia
do aprimoramento das préprias aptiddes, alcangando assim, a virtude. Dessa forma, a
dignidade moral grega esta ligada, pois, a questdo de sermos virtuosos, mas somente se
conseguirmos desenvolver 0s nossos talentos para atender a nossa prépria finalidade

césmica. Portanto, ndo € dificil entender que seremos indignos moralmente, na visao
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grega, se ndo agirmos conforme o universo nos convoca. O que nos leva, inevitavelmente,

ao entendimento de uma nova condi¢cdo moral sobre o trabalho.

1.3.1 Moderna nocdo de trabalho

E exatamente a ressignificacio dessa nogdo de dignidade moral que marca, pois,
todo um comportamento Moderno até os dias de hoje. A primeira grande mudanca nessa
forma de pensar, como afirmamos anteriormente, é com relacdo a nogdo de trabalho.
Comparando com a visdo grega, em Kant, o trabalho deixa de ser uma prerrogativa de
pessoas indignas, passando a virar condicdo essencial para definir um carater digno,
moralmente falando. Damos destaque a este ponto especifico, porque é justamente sobre
o termo trabalho que irdo se basear alguns dos discursos dos candidatos Cassio Cunha
Lima e Ricardo Coutinho nas elei¢des de 2014. Alguns deles foram projetados nos jornais
ora do ponto de vista moderno de Kant, ora do ponto de vista Classico de Aristételes.

Mas, neste novo contexto historico-filoséfico, a nova no¢do moderna de trabalho:

Se torna o proprio homem, até o ponto em gque um ser humano que nao
trabalhe ndo é apenas um homem pobre, porque ndo tem salario, mas
um pobre homem, no sentido em que ndo pode se realizar e realizar sua
missdo na Terra: construir-se, construindo o mundo, transformando-o
para torna-lo melhor apenas pela forca de sua boa vontade (FERRY,
2006, p. 90).

O que conta agora, portanto, apos essa reviravolta no pensamento provocado por
Kant, é o0 que nos iremos fazer com o nosso talento (qual o resultado das nossas a¢oes).
Ou seja, a ideia de trabalho compensa, nesta nova visao, a falta de talento (falta de
dignidade moral nos gregos). E o trabalho se torna “redentor” do homem. “No plano
politico, esse novo espaco de vida comum tera trés marcas caracteristicas, diretamente
opostas a0 mundo aristocratico dos Antigos: a igualdade formal, o individualismo e a
valorizacéo da ideia de trabalho” (FERRY, 2006, p. 89).

1.3.2 A dignidade moral

Retomando a nogdo grega de que eram indignos moralmente aqueles que nao
haviam desenvolvido suas aptid@es “cosmicas”, Kant vai dizer que essa visdo esta errada.

Ele traz agora que ndo € a busca pelo desenvolvimento de aptiddes naturais que forja a
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dignidade moral de alguém. Ou seja, Kant diz que é possivel viver bem sem nos
preocuparmos em nos “encaixar” na geometria universal da natureza.

E neste sentido que o pensamento moderno kantiano vai deslocar o sentido de natureza
humana, se afastando da cosmologia aristotélica para adentrar no préprio homemenquanto
ser racional, encarando a natureza agora como a esséncia dos nossos desejos e paixdes
sendo a moral a capacidade que tem a nossa razdo de evitar ser levada pelos préprios
instintos. Neste sentido, Kant afirma que, o que confere dignidade moral ao homem &, na
verdade, a sua boa vontade (e ndo mais a virtude) em agir corretamente perante si mesmo

e 0S outros.

Neste mundo, e até também fora dele, nada é possivel pensar que possa
ser considerado como bom sem limitagdo a ndo ser uma so6 coisa: uma
boa vontade. Discernimento, argucia de espirito, capacidade de julgar e
como quer que possam chamar-se 0s demais talentos do espirito, ou
ainda coragem, decisdo, constancia de proposito, como qualidades do
temperamento, sdo sem dulvida a muitos respeitos coisas boas e
desejaveis; mas também podem tornar-se extremamente mas e
prejudiciais se a vontade, que haja de fazer uso destes dons naturais e
cuja constituicdo particular por isso se chama caracter, ndo for boa
(KANT, 2007, p 21).

Kant diz com isso que mesmo que tenhamos aptiddes que definam de certa forma
0 Nnosso carater, como a coragem, ndo quer dizer que a coragem é boa em si mesma,
porque pode ser utilizada para outros fins (ex: coragem para matar alguém). Entendemos,
portanto, que o pensamento deste filosofo é voltado para uma espécie de auto-analise das
nossas proprias vontades diante a possibilidade de ferirmos as outras pessoas e ferirmos
também a nossa propria razdo influenciada pela nossa natureza imoral e animal.

“Kant volta a afirmar o papel da razio na ética. Nao existe bondade natural. Por
natureza somos egoistas, ambiciosos, destrutivos, agressivos, cruéis, avidos de prazeres
que nunca nos saciam e pelos quais matamos, mentimos ¢ roubamos” (CHAUI, 2006, p.
315). Dessa maneira, é possivel entender que a dignidade moral em Kant se mede,
principalmente, pelo o resultado da nossa acdo diante ndés mesmos na luta de tentar
controlar as nossas inclinagcfes naturais.

A moral, com base no ato racional, seria, pois, essa forca para nos ajudar nessa
interna (e intensa) batalha consigo mesmos. H4, portanto, na moral kantiana um
descolamento entre a ética (razdo) e natureza (desejos, paixdes, etc). Portanto, no
pensamento moderno, a ética nos surge como o controle racional da natureza e, neste

quesito, todos 0s homens sdo aptos para serem livres ao deliberar deste controle sobre si
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mesmos. “A razdo pratica é o exercicio da liberdade como poder racional para instituir
fins éticos (os valores morais) (...). A razdo pratica é universal e encontra-se em todos 0s
seres humanos” (CHAUI, p. 316).

E o que seria bom em si mesmo, para Kant? O Gnico atributo bom em si mesmo
(como valor mé&ximo) &, pois, a boa vontade. Portanto, a boa vontade € o que define se a
conduta humana é boa ou ndo. Trabalhando uma ideia de Rousseau, sobre vontade, vista
como o que define o homem do animal, Kant entendeu esse termo como o uso da razdo
para uma vida melhor. A vontade separa, pois, 0s homens dos animais (instintos, paixdes).
Ou seja, devemos usar a razdo para tentar viver bem. Separando o desejo da nossa
capacidade de escolha/reflexdo. Assim, estariamos, de fato, sendo livres porque nos
desvencilhamos das inclinagGes impostas pela natureza. Resumindo: liberdade seria entdo
negar a si mesmos enquanto animais irracionais, descolando a moral do nosso préprio

instinto.

A vontade absolutamente boa, cujo principio tem que ser um imperativo
categérico, indeterminada a respeito de todos os objectos, contera, pois,
somente a forma do querer em geral, e isto como autonomia; quer dizer: a
aptiddo da maxima de toda a boa vontade de se transformar a si mesma em lei
universal é a Unica lei que a si mesma se impde a vontade de todo o ser racional,
sem subpor qualquer impulso ou interesse como fundamento (KANT, 2007, p.
90)

Dessa forma, enveredamos num ponto onde chegamos numa questdo crucial da
moral kantiana, que é da igualdade. Entendemos, pois, que, baseados na capacidade de
agir racionalmente contra os proprios desejos, o “poder” da boa vontade individual nos
guia na acdo da boa vontade universal (valor absoluto), a qual esta a disposicdo de todos
0s homens, fazendo deles, potencialmente, todos iguais e livres perante a razéo.

Sobre essa questdo da igualdade entre os homens pensada por Kant, Ferry (2006)
volta a tomar a ética aristocratica dos gregos como parametro para este conceito no mundo
Moderno, lembrando que, na légica cosmica das finalidades e aptiddes dos seres, cada
homem apresentava talentos em graus maiores ou menores, portanto, a relagdo humana
na época de Aristdteles era reforcada pela desigualdade.

Vivia-se, pois, numa “hierarquia natural dos seres, mas que também insiste em
fazer com que os melhores fiquem “no alto”, e os menos bons, “embaixo”. Se, ao

contrario, situa-se a virtude ndo mais na natureza, mas na liberdade, entio todos os seres

se equivalem, e a democracia se impde (FERRY, 2006, p.89). Ou seja, 0 pensamento
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moral de Kant quebra com visdo Classica de igualdade instituindo a moderna nocéo

democratica e meritocratica dos dias atuais. Neste contexto:

A boa vontade ndo € boa por aquilo que promove ou realiza, pela aptidao para
alcancar qualquer finalidade proposta, mas tdo somente pelo querer, isto é, em
si mesma, e, considerada em si mesma, deve ser avaliada em grau muito mais
alto do que tudo o que por seu intermédio possa ser alcancado em proveito de
qualquer inclinagdo, ou mesmo, se se quiser, da soma de todas as inclinacoes
(KANT, 2007, p. 23).

Ou seja, a boa vontade deve ser vista como um dever moral do homem no
momento em que faz suas escolhas. O dever kantiano, no entanto, “esta longe de ser uma
imposicao externa feita & nossa vontade e a nossa consciéncia, mas é a expressdo da nossa
liberdade, isto é, da presenca da lei moral em nés. O obedecer ao dever é obedecer a si
mesmo como ser racional. (...) Por isso somos autdénomos” (CHAUI, 2006, p.316).
Podemos interpretar, pois, da visdo de Kant, que aquele que age conforme seu desejo é
escravo das paixdes, escolhendo o caminho a favor da propria natureza. O pensador define
entdo, a partir das atitudes humanas, uma espécie de “mecanismo” de consulta para saber
se a boa vontade da qual estamos falando ganhou aplicabilidade num ato moral genuino

analisando esse modo de agir através do dever.

1.3.3 O dever e 0s imperativos

Nesta discussdo do agir por dever, podemos entender o raciocinio de Kant no
sentido de que as consequéncias dos nossos atos ndo fazem parte do célculo da moral.
Num jargdo do senso comum, “o que ¢ certo ¢ certo”, ou seja, nao ha concessdes éticas
gue possamos negociar consigo mesmos numa ac¢ao realmente tomada de boa vontade. O
grande mecanismo para definir se uma atitude é de fato moralmente realizada por dever
(ou seja, realmente boa) é saber se por tras dela existe o interesse, outro conceito marcante
da ética de Kant.

Como nos traz Chaui (2006, p.316), por conta das nossas inclinac@es nefastas as
paixdes e desejos, “a natureza nos impele a agir por interesse. (...) e para Kant o interesse
é a forma natural do egoismo que nos leva a usar coisas e pessoas cComo meios e
instrumentos para o que desejamos”. Uma boa vontade, por tanto, se materializa no dever
que impede a influéncia do interesse em nossas decisdes. E mais: “agir por interesse”,
lembra Chaui (2006, p. 316) “¢ agir determinado por motivacdes fisicas, psiquicas, vitais,

a maneira dos animais”. Portanto, agir por interesse é sucumbir moralmente a nossa
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natureza anti-racional e, portanto, anti-ética porque nao recorremos a razdo para
aplicarmos a férmula do dever as nossas atitudes. Portanto, a moral de Kant se concentra
ndo na questdo das consequéncias que um ato de boa vontade possa vir causar, mas o
motivo de termos agido de tal forma. Ou seja, entendemos que o que € avaliado, de fato,
é a nossa intencao de agir e 0 que esta por tras desse ato. Mais uma vez, interpretando
pelo senso comum, a pergunta kantiana para nossa mente seria: “por que eu fiz, o que que

fiz?”, ndo importando nessa indagagao o0 “como” eu fiz (modo).

O que talvez seja mais marcante nessa nova perspectiva moral, antinatural e
anti-aristocratica (ja que, contrariamente aos talentos naturais, essa capacidade
¢ supostamente igual em cada um de n6s) é que o valor ético do desinteresse
se impde a nds com tal evidéncia, que ndo nos damos mais o trabalho de pensar
nele. Se descubro que uma pessoa que se mostra acolhedora comigo age assim
na expectativa de obter uma vantagem qualquer que ela dissimula (por
exemplo, minha heranga), € evidente que o valor moral atribuido por hip6tese
a seus atos desaparece imediatamente (FERRY, 2006, p.84).

O dever encarado como Kant nos mostra, apresenta-se como uma férmula mental
que deve ser consultada a cada agdo, enquanto ferramenta de “aferi¢ao” do nivel de boa
vontade de nossos atos. Portanto, deve se impor a nossa razédo da mesma forma em toda
e qualquer atitude que venhamos tomar. O filésofo definiu isso como um imperativo. E o
que seria este imperativo, para Kant? Seria uma forma da razao para nos auxiliar “ndo nos
autorizando” a ndo tomar determinada atitude sem pensar.

Por isso, é preciso usar a balanca do dever diante os constantes apelos dos nossos
desejos e apetites naturais (animais). A moral kantiana é, pois, um olhar fiscalizador do
homem sobre si mesmo com base no imperativo do dever. Retomando uma expressédo de
uso comum, seria como: “o que vocé mesmo nao se deixa fazer diante de tal situagdo ou
pessoa”. Portanto, “o dever é uma forma que deve valer para toda e qualquer agdo moral”
(CHAUI, 2006, p. 317).

Agindo dessa maneira, nos diz Kant, o dever é tido como um imperativo
categorico. E “(...) somente os imperativos categdricos tem valor moral para Kant,
exprimindo a necessidade de agir segundo certas regras” (COSTA, 2009, p. 96). “Por isso
a definicdo moderna da moralidade vai, segundo Kant, se expressar dai em diante sob
forma de ordens indiscutiveis ou, para empregar seu vocabulario, de imperativos
categéricos (FERRY, 2006, p. 85). Diferente do imperativo hipotético, que nao formula
regras de conduta moral e nem permite resolver conflitos praticos, o imperativo
categorico, entendemos, gira em torno de uma acao que vocé esperaria de vocé mesmo,

caso estivesse no lugar do outro.
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J& um exemplo de imperativo hipotético pode ser encontrado no conceito de
felicidade. Este termo marca, inclusive, outra grande diferenca entre a moral de Kant e a
dos gregos. O pensador lembra que a finalidade do homem néo é a busca pela felicidade,
primeiro, devido a dificuldade de definir o que seria este adjetivo. Ele “considera o
conceito de felicidade tdo indeterminado que, mesmo que todo homem deseje alcancga-la,
nunca vai dizer ao certo, e de acordo com consigo o que é que propriamente deseja e quer”
(COSTA, 2009, p.96).

Segundo nos traz Caio Tulio Costa (2009, p.97), porque 0 homem nao é capaz de
definir “segundo qualquer principio e plena seguranga, o que ¢ que verdadeiramente o
faria feliz, pois para isso precisaria da onisciéncia”. Portanto, os imperativos categdricos
exigem um comportamento racional pratico que todos devem seguir quando forem tomar
decis0es, ja os hipotéticos apenas projetam o que se poderia fazer, portanto, ficando fora

do d&mbito da moral.

1.4 AETICA DA VOCACAO EM WEBER

E com Max Weber (1864-1920) que os horizontes sobre o comportamento ético
dentro da politica se expandem em nossa pesquisa, pois este pensador investigou a fundo
as estruturas sociais, politicas e econémicas ndo s6 da Alemanha, de onde era natural, mas
de varios paises, inclusive tentando entender o contexto que propiciou a formacéo de
partidos politicos, dos chamados politicos profissionais, ocasionais e daqueles
vocacionados para essa arte, vistos como lideres carismaticos e o papel moral da prépria
imprensa neste contexto.

Do ponto de visto da ética, Caio Tulio Costa (2009, p.192) considera Weber um
neo-kantiano que relativizou a nocdo de imperativo categorico, conseguindo “criar
categorias capazes ndo de justificar, mas de sustentar, do ponto de vista normativo,
comportamentos tdo dispares quanto questionaveis por parte de qualquer politico”. Ou
seja, Weber analisou o fazer politico de um ponto de vista tragico, ja que no exercicio do
poder era preciso tomar decisdes dificeis e até imorais para manter a governabilidade e
um destes atos era a tomada de decisdo pelo uso da violéncia de Estado, uma das grandes
caracteristicas desta instituicdo, para Weber, além da burocracia.

O pensador constatou, no século XIX, que os partidos estavam se transformando
em grandes maquinas burocraticas que ndo conheciam constituicdo nem leis (WEBER,

2013), e por isso, com o forte desenvolvimento da estrutura partidaria percebeu a
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proeminéncia de novos personagens e desdobramentos no &mbito politico, especialmente,
com a presenca dos chamados politicos profissionais. Estes ultimos, conforme Weber,
vivem “da” politica e ndo “para” a politica, 0 que marca uma das primeiras questdes éticas
da sua discussdo sobre a existéncia de um ‘“governo de funciondrios”, ainda sem a
presenca de um verdadeiro lider carismatico.

“Tao logo as massas ndo possam ser tratadas como objeto puramente passivo de
administracdo, entdo democratizacdo e demagogia tornam-se inseparaveis” (WEBER,
2013, p. 26). A nocdo, pois, da demagogia ird nos ajudar a entender a relacdo, portanto,
com a questdo da paixdo no discurso politico, porque é através do uso da demagogia que
é capaz o lider politico, na democracia moderna, conquistar a confianga e fé das massas
na sua pessoa.

Outra caracteristica da ética weberiana na politica é que o verdadeiro lider
carismatico confia na fé e devocao, por parte das outras pessoas, no seu carater (ethos),
para a manutencao do governo. Um governo sem um verdadeiro lider, diz Weber, € um
governo repleto por politicos profissionais sem vocagdo. Debater a questdo do ethos em
Weber € entender que ele fala de qualidades necessarias ao lider carismatico, ou seja, que
vive “para” a politica e ndo em funcéo dela, ndo dependendo dessa préatica para sobreviver
economicamente.

Neste sentido, Weber propOs trés prerrogativas importantissimas para a
construcdo do ethos ideal de lider, sendo elas: a paixdo por uma causa, a responsabilidade
nas acoes e o que ele chamou de senso de proporc¢éo, que seria a capacidade do lider em
deixar atuar sobre si as realidades e pressdes do mundo politico, mas mantendo a
temperanca no agir frente aos variados interesses. Desse modo, a ideia que nasce é que 0
tipo ideal de lider ndo seja coagido pelas instituicdes, mas pelo compromisso interno que
aponta a sua propria vocacao (WEBER, 2013).

A ética politica weberiana sugere que o verdadeiro lider transcende a propria
vontade de poder. A ideia de poder, no entanto, é o que baseia a nog¢do de politica para
Max Weber. Para ele, a politica tem a ver com a busca por poder dos seus agentes diante
a possibilidade de participar das instituicdes, processos e regalias inerentes a maquina
publica. Dentro dessa perspectiva, o lider politico possui a seu favor o aparato do Estado
com toda sua forga coercitiva e violenta: “Quem faz politica ambiciona o poder, seja 0
poder como meio a servi¢o de outros, seja o0 poder por si mesmo, para gozar do sentimento
de prestigio que somente ele tem” (WEBER, 2013, p. 392).
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Portanto, o grau de tensdo ético do pensamento weberiano recai sobre o uso da
violéncia, encarada por ele como mecanismo decisivo no uso do poder politico, como
reforca: “O meio especifico da violéncia legitima, puramente como tal, em maos de
associacfes humanas € o que determina o carater peculiar de todos os problemas éticos
da politica” (WEBER, 2013, p. 457).

1.4.1 Responsabilidade e convicgdo em Weber

E com o poder do Estado em maos, nos diz Weber, que o lider carismaético vai
confronta-se com a escolha de dois principios distintos: a ética da responsabilidade e a
ética da convicc¢do. Na primeira, o politico reconhece que, para tomar qualquer deciséo,
deve considerar as consequéncias de sua acdo ou conduta. Na segunda, o politico age
conforme acha melhor mesmo ciente das causas negativas que sua atitude pode vir causar.
Mas em determinados aspectos, aponta Weber, “a ética da conviccdo e da
responsabilidade ndo sdo antagonismos propriamente absolutos, pois elas se
complementam e somente em conjunto constituem o verdadeiro homem, aquele que pode
ter a vocacao para a politica” (WEBER, p. 31).

Na ética da responsabilidade, quem acredita nela, ndo se sente em condicdes de
lancar a outros a responsabilidade por suas proprias acdes. E aquele que vai assumir a
responsabilidade por seus atos e tera a consciéncia das consequéncias que derivam de sua
escolha. E aquela que vale, sobretudo para quem age politicamente (RIBERO apud
COSTA, 2009, p. 109). Ou seja, trata-se de uma ética da acdo politica, muito mais do que
da instituicdo politica.

Ja a ética da conviccdo, segundo Costa (2009), ndo € irresponsavel. Nem a da
responsabilidade é oportunista e destituida de principios. O autor lembra que Weber nao
considera que falta responsabilidade na ética da convic¢do, nem que falta convic¢do na
ética da responsabilidade. “No entanto, ha um ‘abismo’ entre as duas exatamente por
conta de tudo o que resulta em uma ética baseada nos fins aos quais se quer chegar e de
uma ética baseada na prestacao de contas das acdes tomadas e de suas consequéncias”
(COSTA, 2009, 107).

A ética da conviccdo é, para Weber, o conjunto de normas e valores que orientam
0 comportamento do politico na sua esfera privada. J& a ética da responsabilidade

representa o conjunto de normas e valores que orientam a decisdo do politico a partir de
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sua posicdo como governante. A distin¢cdo proposta entre conviccao e responsabilidade
traduz um dilema que certamente aparecera em algum estagio da careira de qualquer

politico e denunciada em seu discurso, especialmente, no contato com a midia.

A ética da convicgdo atribui aos valores uma ‘vigéncia forte’, um carater
absoluto. E perfeitamente mostrar a um sindicalista (adepto da ética dos fins),
como no exemplo usado por Weber, que sua agdo pode aumentar as
possibilidades de reagdo, agravar a opressao dos sindicalizados, frear o
progresso da categoria rumo a uma vida melhor e nada disso demové-lo de
seus objetivos Gltimos. Porque é adepto de uma ética finalista (COSTA, 2009,
108).

Com base no entendimento destas duas éticas, a pratica politica para Weber se
alimenta no eterno senso de conflito (assim como a vida) e estas duas concepg¢des devem
ser utilizadas pelo lider politico diante o que chama de “irracionalidade do mundo”, sendo
evidente que, dessa forma, o politico pode disp6s de meios moralmente suspeitos para
atingir um fim que acredita ser bom.

A ideia, portanto, desse pensamento, € que a politica possa conciliar, da melhor
forma possivel, o que os seus principios Ihe exigem e as provaveis consequéncias dos
seus atos. Mas, na verdade, para Weber, 0 que estad em discussdo na politica sdo 0s meios
porque todos os politicos — situagdo, oposicao, adversarios ou ndo — reivindicam com
sinceridade a nobreza de inten¢des (COSTA, 2009).

1.5 REFLEXOES DEONTOLOGICAS

1.5.1 Uma introducdo critica

Iniciar um topico sobre deontologia, apos elencar diversos pensamentos divergentes
sobre ética, nos parece denunciar a laténcia do carater paradoxal desta intencdo, pois a
deontologia tem a ver com conjuntos de deveres profissionais estabelecidos num cédigo
especifico. Queremos dizer com isso que, diante o relativismo da pratica ética ao longo
do processo histérico, muitos manuais de jornalismo tratam deste termo como um
conceito “fechado”, capaz de caber dentro de um “c6digo” de valores de uma classe que
vive, no entanto, transformag6es constantes na sua ética cotidiana.

Estamos querendo dizer que os manuais de redacdo, nos dias de hoje, apresentam
no¢Bes sobre comportamento ético com base numa tabela de direitos e deveres, quando

entendemos que a ética € praxis e, desse modo, deve ser encarada como processo social,
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ndo cabendo, pois, em formulas tabeladas ensinando o que é certo ou errado na profissao,
cabendo isso a ética deontoldgica.

Desse modo, pensamos mais sensato refletir sobre o papel moral dos jornalistas, do
jornal e do jornalismo diante a perspectiva de um conjunto provisorio de valores
vivenciados socialmente nas reda¢des por meio do habitus, o que pressupde que ética do
jornalista no seu trabalho deve ir além dos ditames da sua deontologia. Dizemos
provisorio no sentido da busca constante por um comportamento ético que nao soO
transforme para melhor a “forma” como se faz jornalismo nos dias de hoje, mas que ajude
a transformar, por meio desse mesmo habitus, as estruturas semanticas da midia em nosso
pais e, principalmente, em estados marcados pela forte influéncia econdmica e politica na
imprensa, como na Paraiba.

Apesar de parecer utopica, a busca por uma nova deontologia jornalistica (uma
deontologia da pratica) afetaria diretamente a ética individual dos seus agentes evitando
0 que had dezenas de anos Weber e Balzac ja haviam verificado em suas obras: a
transformacédo da condicéo libertadora do jornalismo em mercadoria, diante o contato
com a logica do jornal.

Nesta perspectiva, o habitus enquanto conjunto de praticas, pode definir também o
carater do jornalista enquanto agente produtor de noticias numa relacéo dialética. O que
pensamos quanto utilizamos o termo dialética nessa discussdo? Pensamos, pois, a ética
do jornal sendo superada pelos valores vitais de um jornalismo voltado para o interesse
publico. Numa conex@o com Bergson (Apud Chaui, 2006), o jornalista se vé diante de
um habitus vigente, pouco contestado, cristalizado e aceito como um cénone imutavel, ou
seja, um habitus fechado. Porém a tentativa de modificar, com base na ética, a forma da
producdo de noticias equivale a aplicabilidade de uma moral aberta, fundadora de novos
habitus estéticos. Acreditamos, neste sentido, que o jornalismo necessite de um novo
habitus fundador que o reinvente ndo apenas na sua estrutura, mas principalmente na sua
ética.

Visto dessa forma, o problema da queda crescente de vendas de impressos nao estaria
somente ligado a “forma” (papel) do jornal, como comumente vem sendo encarado, mas
também na sua préatica. A qual continua refém de uma engessada logica demercado.
Pensando como Aristoteles, essa transformacéo estaria imanente a natureza dojornalismo,
porque nele ja esta a esséncia da pratica fundadora de “morais abertas” (jornalismo que

liberta). Mas, de outro lado, esta sujeito a légica do jornal (mercador de
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informac&o) que imp0e e distorce a semantica da profissdo, diferenciando muito bem o

jornalismo e o jornal: seres que destoam eticamente um do outro do ponto de vista social.

1.5.2 Deontologia, ética e midia

Em sintonia com as reflexdes da abertura dessa introducéo critica, Karam (1997,
p. 12) comenta que a ética jornalistica questiona, diariamente, a propria deontologia
profissional quando compartilha valores e dilemas que devem ser reatualizados ao longo
da pratica. E que para isso é preciso uma acdo menos subserviente dos profissionais que
constroem o poder midiatico. “Para isso, entendemos que s6 um processo dialético que
constitua um movimento ético dos profissionais, aliado ao reconhecimento dos
profissionais pela sociedade, pode criar as condicdes de realizagdo técnica, politica, moral
e etica da profissao” (KARAM, 1997, p. 12).

No entanto, Thompson (2013) alerta que a estrutura ética da midia esta totalmente
submersa numa légica prejudicial de mercado. E o que isso significa? Quer dizer que as
estratégias de reforco a espetacularizacdo, ao estimulo de esteredtipos, linhas e
enguadramentos sensacionais, visando o lucro, sé tendem a matar o senso ético dos seus
profissionais (geragdo abutre). Portanto, a falta de ética no exercicio do jornalismo estaria
intimamente ligada a estrutura comercial da midia. Por sua vez, reflete Thompson, que a
l6gica capitalista contribui para “calar” muitos dilemas éticos que se apresentam
diariamente a pratica profissional midiatica, onde serias preocupacfes éticas foram

banidas com o crescimento da comercializagdo da instituicdo. Desse modo:

Os ideais politicos e morais sustentados por alguns dos primeiros
empreendedores da midia foram substituidos por critérios de eficiéncia
e lucratividade. Os produtos da midia se tornaram cada vez mais
padronizados e estereotipados; eles vao atras do trivial e do sensacional;
interessam-se por eventos efémeros e abandonam qualquer inspiracéo
para transcender as banalidades da vida diaria. E a recepgdo dos
produtos da midia se tornou apenas uma outra forma de consumo, uma
fonte de excitagdo, divertimento e prazer. E claro, a recepcdo dos
produtos da midia pode ter certas caracteristicas distintivas (...) mas em
termos de importancia ética, ha bem pouca diferenga do consumo de
refrigeradores, da batatas ou de qualquer outra mercadoria. O advento
da midia ndo foi uma boa noticia para a ética (THOMPSON, 2013, p.
324).

As consideragfes de Thompson, pois, nos levam a uma reflexao acerca danatureza
irracional e imoral da midia do ponto de vista do pensamento Moderno. Podemosafirmar

isso com base na filosofia de Kant, quando diz que a dignidade moral humana é
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medida de acordo com o descolamento da nossa razéo diante a natureza, vista enquanto
impulsos, paixdes e desejos. Neste contexto, descolamento, pois, significa a
transcendéncia da razdo sobre nossas inclina¢es animais.

Ora, se a midia ndo atua no nivel da transcendéncia do cotidiano, fazendo, como
nos alerta Thompson, da violéncia, do estimulo ao medo e ao sexo coisa imanentes
(oposto a transcendente) ao seu modo de producdo, nos vemos, portanto, influenciados
por uma anti-ética da midia. Isto €, diante uma instancia que justifica os fins (audiéncia)
estimulando o nosso lado irracional e indigno moralmente, portanto, anti-kantiano.
Podemos dizer, com base nisso, que a moral midiatica ndo atende a qualquer imperativo
ético, pouco estimulando a razdo do seu publico e, desse modo, 0 ndo-pensar.

Sobre este assunto, Caio Tulio Costa (2009, p. 228) reforca que a deontologia
moral que sustenta a pratica jornalistica se “estabelece em funcéo das tiragens dos jornais,
sendo que os jornais oferecem ao publico o que eles acham que o publico pede e de
praticas que aumentem ou segurem a circulagdo e a audiéncia e ndo servir ao publico”.

Desse modo, o autor ratifica a natureza anti-ética da midia, do ponto de vista kantiano:

“Por mais moralmente defensavel que seja o imperativo categorico —
instrumento moral da modernidade — ele ndo é reconhecido e muito
menos praticado do jeito que a civilizacdo produziu para se comunicar
entre si. E ai se incluiu o jornalismo quando se tornam publicas aquelas
noticias unicamente de interesse imediato das pessoas, institui¢des ou
empresas, advindas das mais diversas fontes e apresentadas sob uma
otica e/ou enviesadas de deturpacdo. Vinte e cinco séculos depois do
julgamento de Socrates, ndo se conseguiu retirar do produto jornalistico
nem a ideia, nem a aparéncia, nem a impressao de que ele € indiferente
aquilo que se possa chamar de imperativo ético (COSTA, 2009, p. 229).

Diante disso, um dos desafios da deontologia nestes novos tempos, seria refletir a
pratica do jornalismo mediante uma ética universal da pratica profissional. Uma ética
amparada numa Teoria do Jornalismo como forma de conhecimento das particularidades
humanas num processo de universalizacdo desse proprio conhecimento (KARAM, 1997).
A ética, neste sentido, deve funcionar como instancia critica constante da norma
deontoldgica. Muitas dessas, atualmente, cairam num mar de generalizacdes onde a
pratica profissional vem se regendo com base em inlmeros interesses, que nao o publico.
E o que Caio Tulio Costa chama de moral provisoria do jornalismo, ou seja, que n&o
confere carater firme a atividade. “E uma moral proviséria porque ¢ temporaria, porque
ndo tem carater permanente, porque serve provisoriamente para uma determinada
situacdo que requer, por exemplo, meios moralmente condenaveis para obter fins
moralmente defensaveis” (COSTA, 2009, p. 253).
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Costa mostra com isso o atual estado de relativizagdo da deontologia moral da
midia e acena para a necessidade de respeito a certos imperativos éticos para evitar esse
tipo de situacdo onde é possivel justificar um ato indigno moralmente, do ponto de vista
kantiano-jornalistico, com base na alimentacdo irracional de uma audiéncia. Diante disso,
Thompson, nos alerta para a necessidade de pensarmos na busca de uma saida €tica para
as novas situacdes onde a instancia midiatica deve assumir uma responsabilidade ético-
universal.

“Devemos procurar desenvolver uma teoria sobre a ética que faga justica as novas
circunstancias, historicamente sem precedentes, sob as quais as questdes morais surgem
hoje” (THOMPSON, 2013, p. 329). Neste ambito da ética, portanto, Thompson se mostra
atento ao comportamento moral dos meios de comunicacdo diante desafios politicos,
econdmicos e, principalmente, climéaticos que ameacam a raca humana. Pensar, portanto,
uma moral da midia e de seus profissionais neste contexto € entender a necessidade do

aprimoramento ético-deontoldgico de suas instituicoes.

1.6 CONSIDERACOES ETICO-MIDIATICAS

Os meios de comunicagdo séo vistos como mecanismos de producéo de sentidos
a partir da institucionalizacdo de discursos. No processo de montagem das noticias, 0s
media exercem um forte poder simbolico sobre a construcédo da realidade (THOMPSON,
2013) apontando, como também nos traz Pereira (2008), injuncdes de sentidos embaladas
em contextos disjuntivos da vida cotidiana. Ou seja, 0s jornais, empenhados na estratégia
de gerar maior efeito de sentido de objetividade nas matérias (FIORIN, 2012) atingem
subjetivamente os leitores oferecendo “recortes” muitas vezes estereotipadas do “todo”.
Acrescente-se que isso ocorre desde a construcdo das pautas, até a formula de adequacéo
da linguagem as rotinas de producdo. Desse modo, um recorte da realidade é amplificado
e distorcido do seu real valor cotidiano.

Conforme Thompson (2013), esse poder simbolico dos meios de comunicacéo,
numa expressao tomada de Bourdieu (2015), interfere no curso dos acontecimentos e
influencia diretamente na acdo das pessoas assumindo uma funcdo institucional
responsavel também pelo poder cultural nas sociedades. O que faz a midia atuar de tal
modo como agem outras instituigdes tal qual a igreja, escolas e universidades. “As agoes

simbolicas podem provocar reagdes, liderar respostas de determinado teor, sugerir
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caminhos e decisdes, induzir a crer e a descrer, apoiar 0s neg6cios do estado ou sublevar
as massas em revolta coletiva” (THOMPSON, 2013, p. 42).

Pressupor, portanto, um poder simbdlico agindo diretamente na construcao do real
por meio da midia é entender que a imprensa atua através de filtros (Charaudeau, 2013)
e sdo estes enquadramentos que forjam um ethos discursivo do veiculo. Portanto, a forma
como o sujeito enunciador constrdi uma imagem de si no discurso (ethos) revela-se ao
publico no interior da sua pratica (ética). E possivel entender, pois, que o imaginario dos
leitores dos principais jornais da Paraiba depende invariavelmente, do “capital simbolico”
que estes empreendimentos se utilizam para forjar seu préprio ethos social.

Nos jornais, os imaginarios dependem do discurso escrito para serem edificados,
e remontam, dentro de uma estrutura implicita, a niveis da retorica, recorrendo a um
habitus linguareiro da profissdo e de uma “ética” discursiva. Num cenario de campanha
eleitoral, o ethos do jornal contribui para forjar o ethos politico (carater) de um candidato,
no sentido proposto por Charaudeau (2013). E o que acontece quando a imprensa
enquadra discursos referentes aos postulantes ao longo da campanha e, dessa maneira,
numa acdo cumulativa, cria imaginarios dotados de sentidos capazes de afetar a nogcdo do
leitor sobre determinado politico. E nessa perspectiva que o jornalismo recorre as
estratégias de enuncia¢do, como o uso do efeito de sentido de objetividade (FIORIN,
2012), para validar, objetivamente, a subjetividade inerente ao discurso, pratica que
influencia na montagem do personagem publico na midia.

Diante disso, como questdo inicial, chegamos numa questdo basica da discussao
ética. O conceito esta intimamente ligado a nossa préatica (habitus) social. Somos aquilo
que somos forjados pelos caracteres das nossas proprias a¢fes. O habitus portanto define
0 nosso carater e quem de fato podemos nos tornar socialmente. Ou seja, a ética - atraves

do habitus - define o ethos.

1.6.1 Ethos e construcéo da realidade

A partir do estudo dos sentidos nos jornais € possivel compreender a forma e o
nivel de gerenciamento de atencdo nos meios de comunicacao, percebendo do sensivel ao
inteligivel, estratégias de arrebatamento, sustentacdo, desde a diagramacao a montagem
dos fatos ao longo das paginas. A subjetividade dos discursos no jornalismo, portanto,
n&do se resume apenas as estratégias sintaticas de nomeacao dos objetos do real, mas em

toda a sua estrutura de cognicdo semantica presente no esquadro jornalistico.
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A partir dessa percepgdo é possivel investigar os niveis de intencionalidade dos
discursos montados pelos jornalistas, o qual vemos como uma prerrogativa imanente ao
papel socio-politico dos veiculos de comunicacdo. Para Charaudeau (2013, p 131), “ndo
ha captura da realidade empirica que ndo passe pelo filtro de um ponto de vista particular,
0 qual constrdi um objeto particular que é dado como fragmento do real”. Ainda, segundo
0 autor, sempre que tentamos dar conta da realidade, damos de cara com um real
construido e ndo com propria realidade. Este pensamento encontra sintonia com nogéo de

efeito de sentido de objetividade, citada anteriormente, no discurso jornalistico.

Ao afirmar ‘efeito de sentido de objetividade’ o que se pretende é
desvelar que essa objetividade é uma criacdo da linguagem. Os
jornalistas apregoam que seu discurso é objetivo e neutro. Ndo ha
objetividade e neutralidade no discurso porque, mesmo quando se cria
um efeito de objetividade, o ponto de vista do sujeito vai estar marcado
por substantivos, adjetivos, etc. (FIORIN, 2012, p. 58).

Francois Tétu (2012) defende que a intencionalidade esta latente, isto é, diluida
na estrutura do discurso da imprensa e indaga sobre quem fala na voz ‘“aparentemente”
objetiva de um jornal: a fonte ou o proprio veiculo? “Esta diluicdo ndo ¢ neutra: quando
um leitor pergunta a outro se viu o que diz o ‘jornal’, mostra, na realidade, que a fala do
jornal € ‘mitica’ (...): € uma fala roubada” (TETU, 2012, p. 188). Isso tem a ver, pois,
com a construcdo do ethos editorial forjando estratégias proprias de enunciacdo. Nesta
perspectiva, a imprensa recorre a modelos cognitivos para causar efeitos e afetos na
audiéncia. Como nos lembra Charaudeau (2013), quem informa tem a necessidade de
parecer crivel na construgdo do ethos j& que o desafio € que a informac&o seja aceita sem
duvidas pelo publico e que pareca honesta. A credibilidade se apresenta, pois, sobre a

mascara da objetividade:

O dispositivo de contrato de comunicagdo politica é, de certa forma,
uma magquina de forjar discursos de legitimacao que constroem imagens
de lealdade (para a instancia politica) que reforcam a legitimagdo do
poder; de protesto (para a instdncia cidadd), que justificam a
legitimidade do ato de tomar a palavra; de dendncia (para a instancia
midiatica), que mascara a légica comercial pela I6gica democratica,
legitimando esta, em detrimento daquela (CHARAUDEAU, 2013, p.
64).

Isto €, 0 ethos enquanto estratégia da retdrica jornalistica, apoia-se no discurso que

o funda para construir mascaras sociais, as quais sdo distribuidas em “pacotes” de
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noticias. E, pois, através das estratégias presentes no ethos retérico que o jornal constroi

representacdes e legitima o simulacro imanente ao discurso politico.

1.6.2 O ethos retorico

E possivel, pois, diante essas consideracdes, refletir que os discursos no
jornalismo se utilizam do logos, do phatos e do ethos, condicionantes presentes na
Retdrica de Aristoteles, para tornarem fortes e atraentes as noticias aos olhos do publico
e convencer para o ato da compra. Diferente da sua ética enquanto pratica virtuosa (Etica
a Nicdmaco), Aristdteles na Retdrica analisa a questdo do ethos enquanto formador de
carater. Na nogdo aristotélica, o logos (razdo, argumentacdo) e o phatos (emocéo) déo
forca a fundacéo do ethos no discurso, o que esta ligado ao modo de ser dos jornais perante
seus leitores.

Como nos traz Ferreira (2010), em Aristételes, o ethos retdrico é construido para
adequéa-lo ao seu objetivo maior, que é convencer. Nesta perspectiva, ele representa o
carater de quem fala através do discurso, ndo necessariamente a partir do carater real do
orador!, mas o carater construido naquele ato para parecer como real.

O ethos, nesta vertente, é a imagem de si que o orador cria, através do logos, com
0 objetivo de despertar o phatos no auditério, acionando a afetividade para provocar as
paixdes do publico. O logos, neste caso, é o préprio discurso onde é possivel investigar
trés dos ethés (caracteres) proposto por Aristételes (FERREIRA, 2010) para persuadir: a
phronesis (sabedoria pratica), areté (virtude) e eundia (voltada para o auditorio). A
primeira significa ter o aspecto de uma pessoa ponderada, a segunda é relacionada a
pessoa com coragem de falar francamente, que diz a verdade crua, a terceira, € a simpatia,
benevoléncia, e que oferece uma imagem agradavel de si mesmo (MAINGUENEAU,
1997).

Na préxis jornalistica € possivel perceber como as conceituacdes de Aristoteles
continuam bastante atuais na fundacgdo de um ethos individual, coletivo ou institucional,
neste caso, através de uma retérica jornalistica. E por meio do logos que os jornalistas
forjam o enquadramento da noticia. E nele que podemos encontrar a seguinte pergunta:

por que o jornal decidiu trabalhar tal fato por determinado angulo e ndo outro?

1 A Nova Retorica ressignificou, ampliou e atualizou as reflexdes aristotélicas sobre a questdo do orador, incluindo ai
também o jornalista, o politico, etc. Da mesma forma foi ampliada a quest&o do auditdrio, sendo considerado também
0 publico leitor de um jornal, os telespectadores de TV, ouvintes de radio, etc.
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A luz das conceituacdes propostas por Aristoteles, Ferreira (2010) explica que,
numa matéria jornalistica, é dentro do logos (razdo) que reside nas estratégias que
determinam os termos de uma frase e como elas se movimentam de algum modo, podendo
moldar opinides. “Uma analise superficial das escolhas lexicais ja nos fornece pistas para
entendermos a posi¢do que o jornalista ocupa no discurso e para descobrirmos que,
deliberadamente ou néo, efetua uma apresentagdo de si mesmo no discurso” (FERREIRA,
2010, p. 28).

Em Aristdteles, na fundacéo do ethos retorico, o “orador”, neste caso o jornalista,
deve provocar as emogdes do “auditério” (leitores) através do discurso construido. Para
isso, recorre ao phatos. E onde se encontra a carga afetiva dos discursos, valoroso,
especialmente, quando o mercado de noticias preza por escrever e vender 0 que mais
choca e impacta, ou seja, que mexe com 0 “conatus” da audiéncia, para relembrar um
termo espinozano. “No discurso retérico, o esforco por despertar emocges, a simpatia
(pathos) é carga emotiva que subjaz ao argumento e intenta captar a benevoléncia do
auditorio” (FERREIRA, 2010, p. 104).

Ainda, segundo Ferreira analisando o ethos retdrico aristotélico, quando
procuramos o “quem” em um texto, referimo-nos ao ethos e ao phatos. Se estamos
preocupados em descobrir 0 “como”, recorremos ao 10gos e aos géneros retoricos do
discurso. Mas onde queremos chegar, de fato, com essa explanacdo?

A intencdo € mostrar que € possivel entender a natureza retdrica presente nos
enunciados jornalisticos, valorizados tanto pelo que significam quanto pela carga de
sensacOes que despertam nos leitores de um jornal, por exemplo. A construcdo do ethos
retorico nos jornais deve levar em conta, portanto, o conjunto de valores do seu publico-
alvo (auditorio), e dentro dessa perspectiva o jornal monta o seu discurso. E, pois, na
instancia midiatica que se legitimam as representacdes e mascaras existentes no ethos,

que se apoia no simulacro midiatico. O ethos por sua vez:

Leva em conta também as limitagdes e liberdades caracteristicas do
género textual em que se prop8e a concentrar o conteido a ser dito, e
desse modo, a intencdo entre o orador e o0 auditério se efetua por meio
da imagem que fazem um do outro, da adequacéo do discurso aos
propositos de um e aos anseios do outro. (...) 0 Ethos retérico pode ser
entendido como um conjunto de tracos de carater que o orador mostra
ao auditorio para dar uma boa impresséo. Incluem-se nesses tragos as
atitudes, os costumes, a moralidade, elementos que aparecem na
disposi¢do do orador. Nao importa, pois, se 0 orador é ou ndo sincero:
a eficacia do ethos é distinta dos atributos reais de quem assume o
discurso (FERREIRA, 2010, p. 21).
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Ou seja, 0s jornais constroem a prépria imagem no seio social ndo s a partir da
sua propria pratica discursiva e de como eles imaginam o seu publico, mas mediante
também o imaginario “ético” que os leitores possuem do proprio veiculo, que acredita no
ethos de credibilidade construido socialmente pelo veiculo. Verifica-se, pois, que o ethos
aristotélico relaciona-se com o carater de honestidade que o orador (jornal) mostrara para
parecer digno de credibilidade perante os interlocutores.

Ao assumir a funcéo de orador, o jornalista vale-se previamente de uma imagem
positiva de si, de um ethos institucional sustentado na crenca da existéncia de uma
competente responsabilidade profissional e goza de um status reconhecido socialmente
que lhe assegura o dizer e reveste este dizer que credibilidade (FERREIRA, 2010, p. 20).
H& um jogo de mascaras na construcao do ethos, o qual se funda no cruzamento de olhares
entre quem fala e o seu interlocutor, o olhar daquele que fala sobre a maneira como ele
pensa que o outro o vé. O ethos, pois, é o resultado dessa dupla identidade, que termina
em se fundar em uma Unica imagem.

“O ethos é bem o resultado de uma encenagdo linguajeira que depende dos
julgamentos cruzados que os individuos de um grupo social fazem um dos outros ao
agirem e falarem” (CHARAUDEAU, 2013, p.118). Ou seja, as mascaras em nossas
mentes nascem irremediavelmente mediante a nossa propria visdo do ethos de
credibilidade que nés construimos da midia. No dia a dia das redac@es, esta retorica quase

sempre atua amparada na reproducdo de um habitus construido socialmente.

1.6.3 O habitus e o ethos social

O conceito de habitus traduz a nog¢éo grega de hexis como um conceito que auxilia
pensar nas caracteristicas de uma identidade social, determinando um leque variado e
heterogéneo de experiéncias singulares de socializacdo, inclusive, aquelas engendradas
pela midia. O termo ganhou forca e originalidade com Pierre Bourdieu (SETTON, 2002),
gue encarou 0 conceito como um conjunto de esquemas de percepcao, apropriacéo e agcao
que é experimentado e posto em prética, tendo em vista que as conjunturas de um campo
o estimulam. “Em esséncia, o conceito de habitus busca romper com as interpretacdes
deterministas e unidimensionais das praticas. Quer recuperar a no¢do ativa dos sujeitos
como produtos da historia de todo campo social e de experiéncias acumuladas no curso
de uma trajetoria individual” (SETTON, 2002, p.65).
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Mas como pensar este conceito aplicado a midia? Vemos que o habitus age no
nivel de uma subjetividade socializada, em que a construcdo da imagem do veiculo de
comunicac¢do nasce a partir da forma como se dao as praticas ideologizadas dentro rotina
de producéo de noticias. Dessa forma, € possivel afirmar que a construcdo de um habitus
social da midia conta com a contribui¢éo do ethos para se constituir.

O ethos para Bourdieu é o conjunto de principios interiorizados que guiam a
conduta do individuo de forma inconsciente e que permite a adesdo aos valores
partilhados por determinado grupo social. Estes valores se refletem, portanto, na
constituicdo da forma (geometria) e no discurso (praxis) dos jornais, 0 que nos leva a
pensar numa ética ligada a estética da midia.

Para Bourdieu, a maior parte das a¢6es dos agentes sociais é produto de
um encontro entre um habitus e um campo (conjuntura). Assim, as
estratégias surgem como acfes praticas inspiradas pelos estimulos de
uma determinada situacdo histérica. S8o inconscientes, pois tendem a
se ajustar como um sentido pratico as necessidades impostas por uma
configuragdo social especifica (SETTON, 2002, p. 64).

Bourdieu sugere, desse modo, que a constru¢do de um ethos social nasce a partir
das experiéncias interiorizadas pelos individuos na vida cotidiana. Sejam estas
experiéncias mediadas pelas instituicdes, que oferecem contratos simbolicos como os
jornais, sejam adquiridas diretamente pelo individuo a partir das relacdes cotidianas. O
habitus, portanto, € o resultado dessa trajetdria subjetiva.

E possivel refletir, a partir disso, que no jornalismo, o habitus, entendido enquanto
conjunto de praticas interiorizadas pela profissao, forja o ethos do veiculo. Um bom
exemplo se reproduz quando o0s mais experientes, ap0s anos de vivéncia no campo
jornalistico, interiorizam valores impostos pela rotina de producdo (capital cultural) e pela
configuracdo social vigente, organizando, pois, a realidade nas paginas dos jornais a partir
dos costumes. Essa prética rotineira edifica o ethos do veiculo de comunicacéo e, com o
decorrer do tempo, o cristaliza num habitus, neste caso, midiatico.

Portanto, tanto em Aristoteles como em Bourdieu, conseguimos entender que a
questdo do ethos estd ligada a producdo de imaginarios, ou seja, a sintese que 0s
individuos, agindo socialmente, constroem de uma determinada realidade. O ethos em
Bourdieu, no entanto, ndo esta no nivel retdrico aristotélico, mais no ambito socioldgico,
agindo diretamente na manutengdo ou destruicdo de estereGtipos no campo midiatico.

Neste sentido, os jornais, por meio do habitus, personificam o seu ethos discursivo
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caracterizando a si proprios enquanto veiculo. Trazendo essa discussdo para o periodo
eleitoral, 0s meios de comunicagdo optam por um “tom” ou uma “forma” do discurso, na
cobertura politica, que liga o carater editorial a sua propria maneira de “construir” a
realidade. O ethos, nesta perspectiva discursiva, € investigado a partir da enunciacdo e
das estratégias que forjam as cenas do cotidiano durante a eleicao.

1.6.4 O ethos politico

A construcdo do ethos dos jornais perpassa, essencialmente, pelo papel discursivo
que os meios de comunicagdo exercem, atraves da montagem de um “parecer ser”, isto €,
do modo como se edifica uma identidade institucional. Como dito anteriormente, tem
relagdo com o “tom” da produgdo de sentido construida nas paginas do periddico. Nesta
perspectiva, oriunda dos estudos da analise de discurso, partes do conceito de ethos
presentes na Retdrica aristotélica sdo resgatados, ampliados e redefinidos com vista ao
entendimento da pratica enunciativa de um ponto de vista discursivo. Nesta perspectiva,
entramos na questdo da influéncia do ethos na politica propriamente dita.

O ethos politico, pois, define o carater de identificacéo e credibilidade de uma pessoa
a partir da enunciacdo. Ou seja, como nos traz Charaudeau (2013), cada um desses ethé
procura projetar uma imagem de si mediante perfis socialmente construidos de
competéncia, seriedade, virtude, inteligéncia, humanidade, chefia, solidariedade,
coeréncia, sinceridade, etc. Neste caso, 0 ethos politico resulta de uma simbiose “de tragos
pessoais de carater, corporalidade, comportamentos, declaracGes verbais, tudo
relacionado as expectativas vagas dos cidadaos, por meio de imaginarios que atribuem
valores positivos e negativos a essas maneiras de ser” (CHARAUDEAU, 2013, p. 137).

A imagem, portanto, projetada pelo ator politico através do seu enunciado,
portanto, € construida de acordo com a aparéncia de um ethos que néo significa o carater
real e moral do personagem que fala. “Nao se pode separar o ethos das ideias, pois a
maneira de apresenta-las tem o poder de construir imagens” (CHARAUDEAU, 2013, p.
118). Com base neste entendimento, Charaudeau conceitua que o ethé de credibilidade
resulta da construcdo de uma identidade discursiva por aquele que fala, promovida de tal
maneira que o outro seja conduzido a julgar o sujeito da mensagem digno de confianca,
de sinceridade e transparéncia (enquanto virtudes).

Ja o ethé de identificacdo descreve e classifica o personagem politico mediante

uma polivaléncia de imagens projetadas por ele no debate publico, voltadas para
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descrever o préprio ser (0 si mesmo), o cidaddo (o outro, que pode se deixa influenciar
pelo comportamento projetado no ethos do politico) e um terceiro ausente(portador de
uma imagem ideal de referéncia, como o tipo ideal weberiano).

Na corrida pelo voto, por exemplo, este jogo de mascarasé posto a prova e
acabalegitimado pela midia. Desse modo, a imagem midiatica dos candidatos vai sendo
forjada em meio aos conflitos proprios de cada contexto politico e organzacional do
proprio veiculo. Desse modo, num periodo eleitoral, o habitus dos jornais ora da
visibilidade as propostas (ethos propositivo) e visdes de mundo dos candidatos, ajudando
a forjar o ethos politico dos postulantes, ora assume um tom denunciador (ethos
moralizante), de prestacdo de servigos (ethos informativo) ou silenciador de sentidos
(ethos manipulatério), isto é, que evita o pluralismo da noticia.

Dessa forma, entendemos que a construcdo do ethos discursivo de um meio de
comunicacdo num periodo eleitoral, esta intimamente ligado ao tipo de ethos politico que
o veiculo escolhe enquadrar naquele periodo especifico. Ou seja, quando um jornal
escolhe dar visibilidade a determinado “angulo” noticioso sobre um candidato, definindo
0 que chamamos de “gancho” da matéria (ethos propositivo, denunciador, moralizante,
informativo, manipulatério)?, ajuda a construir sobre o postulante um ethos politico de
identificacdo e credibilidade e, ao mesmo tempo, forja o proprio carater do veiculo no
contexto social.

Portanto, o ethos discursivo de um jornal funda-se no contato com o publico como
na projecdo da imagem que ele constroi, quanto no contato com as fontes de informagéo
que cultiva, neste caso, partidos e candidatos. E qual seria a consequéncia dessa pratica?
A construcdo de simulacros. Charaudeau (2013, p. 4) reflete, neste sentido, que o
simulacro ndo representa, necessariamente, uma mentira. E nem uma verdade. Mas
apenas mascara um jogo de ser e parecer “em que suspostamente a pessoa ndo é enganada,
pois reconhecer a mascara seria denunciar o simulacro”.

Na cobertura jornalistica, o discurso politico aparece edificado num ethos do
sujeito publico, imbuido da missdo de montar uma imagem positiva de si perante 0s
eleitores e mediante estratégias afeto-discursivas que provocam uma intensa batalha de

sentidos na opinido publica, no sentido proposto por Lippmann®. Neste cenario de

2 Essa classificacéo é nossa.

3 para Lippmann, a opini&o ptblica esta longe das esferas de poder e ndo consegue obter opinides pertinentes sobre os
assuntos publicos, ficando na dependéncia das instancias midiaticas.
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conflitos, a montagem do ethos através do discurso politico na midia ndo se torna apenas
aquilo o que decodifica a projecdo imagético-social do candidato, mas é pelo o que se luta
(poder da imagem). Na escritura jornalistica, pois, o ethos retorico aristotélico pode ser
investigado a partir do estudo critico das estratégias persuasivas do jornal. Da nogéo de
ethos em Bourdieu é possivel pensar os discursos da imprensa mediante a constituicao de

um habitus linguageiro (ética discursiva) forjado pelas praticas da profissdo no cotidiano.
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2 ETICAE POLITICA: UMA RELACAO ANTINOMICA?

Antes de compreender a relagdo entre ética e politica, se faz importante refletir,
de forma introdutéria, sobre a dimensdo do politico, percebendo-o como fruto das
relacBes proprias de um campo e do trabalho humanos que vao além da mera politica
partidaria. Como sugere Rosanvallon (2010), um campo onde ocorrem as inUmeras
relacdes humanas fundadoras de uma geometria social dotada de sentido. E um trabalho
onde as pessoas, a partir da préatica politica cotidiana, assumem caracteristicas de uma
sociedade organizada, o que leva a edificacdo de cidades.

Elas nascem “gragas ao processo conflituoso de elaboracao de regras explicitas e
implicitas acerca do participavel e do compartilhavel que ddo forma a vida da polis”
(ROSANVALLON, 2010, p. 72). Desse ponto de vista o conceito politico ultrapassa a
noc¢&o da prética politica, especialmente, da pratica dentro da luta pelo poder que envolve
os discursos num contexto eleitoral. E preciso, pois, compreender o politico ndo se
limitando a apenas alguns aspectos econémicos ou culturais, o que seria um reducionismo
conceitual. Mas compreendé-lo a partir do contexto historico de cada cultura politica, a
qual se modifica com base nas transformacGes da convivéncia ética das sociedades.
Portanto, uma percepcdo ampla e globalizante do politico, encarado desta forma como
um processo, ensina que na sua dimenséo existe um elo de sociabilidade entre a vida
cotidiana e a construcdo dos valores da cidade. A no¢éo proposta por Rosanvallon (2010,
p. 73), sobre a dimensdo do politico o qualifica como:

Tanto uma modalidade de existéncia da vida comum, quanto uma
forma de acdo coletiva que se distingue implicitamente do exercicio
da politica. Referir-se ao politico e ndo a pratica politica é falar do
poder da lei, do Estado e da nacdo, da igualdade e da justica, da
identidade e da diferenca, da cidadania e da civilidade, em suma, em
tudo aquilo que constitui a polis para além do campo imediato da
competi¢do partidaria pelo exercicio do poder, da agcdo governamental
e da vida ordinéria das instituicdes.

O politico &, assim, um sistema simbdlico de ideias fabricadas visando o bem-estar
dos homens, regido desde as microrrelagBes cotidianas, no dia a dia das pessoas, até a
uma escala institucional, representada atualmente pelos governos, ja no @mbito da pratica
politica. Chaui (2006) recorre a etimologia quando explana que a palavra politica vem do
grego, ta politika, vinda de polis, que € a cidade no sentido de comunidade organizada
formada pelos cidaddos (politikos). E facil entender, a partir dai, que todos nds somos
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atores politicos em nosso cotidiano, bem como as instituicbes agem como atores politicos
num campo de tensdes e processos conflituosos de aquisicdo e manutengdo de poder.

Percebe-se que a historia do conceito politico — encarado aqui como um lugar dos
valores simbdlicos idealizados - diferencia-se da histéria da préatica politica. Essa ultima
é do ambito do dialético, que segue cronologias, interpreta o resultado de elei¢Ges e
examina uma sucessao de acontecimentos. Ja a compreensao do politico nos indica para
uma dialogia de inimeras relacdes idealizadas dentro da polis. Ambos os caminhos levam
irremediavelmente a ética, enquanto pratica de aprimoramento da convivéncia social.
Desse ponto de vista, entende-se a ética como geradora de “modelos do bem viver”, como
propde MIET (2004, p. 151), e é proporcionalmente impregnada do conceito do politico
e de sua praxis.

Ou seja, ndo se pode desatrelar a ética nem da nocéo do politico, nem da nocao de
pratica politica, como sintetiza Charaudeau (2013, p. 44), ao refletir que o conceito do
politico remente a “tudo que nas sociedades organiza e problematiza a vida coletiva em
nome de certos principios, certos valores que constituem uma espécie de referéncia
moral”. Ainda, conforme o autor, a pratica politica concerne mais particularmente a
gestdo da vida coletiva na qual estdo implicadas diferentes instancias (de governanca e
cidadania) que regulam suas relagdes mediante um jogo de poder e contra-poder.

Charaudeau nos leva a concluir, portanto, que ambos 0s conceitos convivem
reciprocamente no nosso dia a dia. “A pratica politica ndo pode ser concebida sem os
principios do conceito politico que a funda, e 0 conceito de politica ndo teria razdo de ser
se ndo fosse colocado a prova pela pratica politica que, em contrapartida, o questiona”
(CHARAUDEAU, 2013, p. 45). A prética politica ao longo do seu processo historico
tornou-se um grande palco mével de antinomias onde a dimenséo da ética frequentemente
é resumida e usada como ferramenta retdrica para se obter o poder. Miet encara essa
relacdo como uma estratégia corriqueira no discurso politico e, ao mesmo tempo,
hipocrita:

Quando surgem defeito de conduta na vida pessoal, no trato com o
publico ou probidade profissional, gosta-se de emprega-la contra o
adversario politico ou até para favorecer a prdpria carreira politica. Os
critérios que ocasionalmente se utiliza para fazer isso, muitas vezes
ndo sdo preenchidos nem pelos que se valem deles, de modo que

facilmente se sente um ressaibo de hipocrisia por ocasido do uso das
clavas morais politicamente aplicaveis (MIET, 2004, p. 207).
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Neste sentido, a ética dentro da pratica politica vem sendo encarada como
mecanismo que induz a credibilidade, uma moeda de troca valiosissima do ponto de vistas
do jogo pelo poder, o que reforca o senso comum de discursos como “no amor € na
politica, tudo ¢ permitido” ou o classico maquiavélico “os fins justificam os meios”. A
intencdo, na verdade, é se valer de uma imagem politicamente correta numa estratégia
onde os meios ndo sdo julgados, pois o que vale nessa logica sdo os fins, o que nos leva
refletir sobre a relacdo antinbmica entre a ética e politica. Sobre essa relacdo, Miet (2010,
p. 209) reflete que a pratica politica se desenrola em dois niveis:

Um dos niveis € o jogo real de poder e imposicdo, o outro é a maneira
como se informa sobre ele e como se produz uma controvérsia
“simbolica” sobre ele, que antes obscurece a verdadeira questdo em vez
de torna-la transparente. Discute-se a guerra justa e a intervencao
militar para prevenir massacres, mas na realidade trata-se de poder
econdmico e esferas imperiais de influéncias. Ou discute-se como
salvar o Estado social. E na verdade trata-se de como restringi-lo para
produzir mais espacos de manobra para o que detém o poder. Isso deixa
claro que a politica se orienta no poder, seja na obtengdo de poder, seja

na adaptacdo a poderes preexistentes visando conseguir ou preservar o
méaximo de poder possivel.

A ética desse modo é encarada apenas como meio para se atingir um objetivo
politico, sobreposta pelo interesse de se obter ou manter-se no poder. No entanto, ainda
seguindo o raciocinio de Miet, espera-se que a préatica politica tenha na ética uma espécie
de consultora de consciéncia, onde o ator politico possa dominar seus instintos de poder
com o auxilio da responsabilidade ética, o que o autor encara como uma iluséo. Ele
exemplifica essa contradicdo jogando nas méaos dos eleitores a responsabilidade de
escolher representantes que tenham claras suas disposi¢fes: tanto de alcancar fins
considerados benéficos para a cidade, estado ou nacdo a partir de praticas politicas
condenaveis no ambito da ética. A outra, que optem por um representante que tome
medidas consideradas éticas para se chegar a um fim ndo téo ético assim, numa légica

inversa: “os bons fins justificam 0s maus meios”.

Em relacéo a isso gosta-se de apresentar um exemplo: um politico tem de ser
pessoalmente justo e moral e integro para fazer as melhores leis? A resposta
fatalmente ser& ndo. Por essa razdo, ndo deveriamos nos espantar demais pelo
fato de, no caso dos politicos, a avaliacdo dos fins e a avaliagdo dos meios
divergirem (MIET, 2010, p. 210).

Muitas vezes os fins politicos entram em conflito com os fins éticos e em vérias
ocasifes tomam-se decisdes com base apenas numa “ética de convic¢do”, como nos

sugere Max Weber (2013), onde as consequéncias de uma agdo politica acabam
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subjugadas pelas finalidades que a criaram. Miet encara a ética nessa discussao como
essencial para indicar a préatica politica o que € certo — do ponto de vista da convivéncia
boa e honesta entre os homens. “Muitas vezes j4 se mostrou como se faz politica
unicamente em funcdo do poder e sem escrdpulos éticos, no reverso disso, porém esté a
experiéncia de que se necessita a ética para saber o que é correto” (MIET, 2010, p. 209).
Na relagdo antindbmica entre ética e politica exige-se do politico, no entanto — ainda
seguindo Miet — que ele construa sua pratica a partir de fins corretos, integros e

estrategicamente prudentes.

A “medida a olho” requerida nesse tocante deve estabelecer a relagéo adequada
entre todas essas exigéncias. E claro que, em vista da finitude e falibilidade
que, quer queiramos ou nao, sdo proprias do ser humano, ndo faltardo erros e
falhas morais. Do publico e de cidadds e cidaddos bem informados se exige —
em contrapartida, que chamem de falso o que é falso, no que se refere aos fins
tanto quanto aos meios. Mas que, simultaneamente, estejam dispostos a
respeitar falhas admitidas e fraquezas morais. Pois a hipocrisia e a corrupgao
conseguem medrar somente onde ndo é mais possivel falar uma palavra sincera
sobre as proprias falhas e fraquezas, porque isso representaria a sentenca de
morte politica. Nesse ponto, tem-se o inicio do ciclo de falta de credibilidade
(MIET, 2010, p. 212).

Mo Sung e Silva (1995) também concordam com essa visdo antindbmica entre ética
e politica ao refletirem que estes dois conceitos sempre viveram uma relacédo conflitiva e
tensa. Na visdo deles, isso se reflete atualmente numa crise generalizada do sistema
politico, principalmente, diante pressdo e a conscientizacdo da popula¢do com base em
critérios éticos. Por meio deles é que vem se colocando contra a parede dia apds dia, seja
via imprensa, em atos pablicos ou pelas redes sociais, 0 cansaco de uma pratica politica
clientelista, autoritaria, corrupta e demagogica.

Questionando-se, dessa forma, a real eficacia do sistema representativo em que
vivemos, ja que a sensacao aparente que nos sobra diante desse quadro é de total falta de
representacdo e participacdo no aprimoramento da pratica politica da qual fazemos parte.
Mo Sung e Silva fazem uma andlise critica dessa relacdo, partindo especialmente do
contexto da evolucéo das culturas politicas ao longo do processo histérico humano, tendo
como objetivo ndo apenas mostrar o0 quanto a politica se afastou dos principios morais,
mas também dos seus préprios principios, cenario que resume mais ou mMenos um
contexto em que:

De um lado os cidadaos tém uma acdo cada vez mais limitada na esfera publica,
caindo no individualismo e na apatia, levando & perda de legitimidade do

sistema politico. De outro, os politicos, com raras e honrosas excecdes, fazem
da coisa publica um negdcio privado, buscando o enriquecimento pessoal,



53

trabalhando para favorecer interesses dos grandes grupos econdmicos. Os
escandalos de corrupc¢do, fraudes em concorréncias pablicas, desvio de verbas
parecem ser parasitas que vivem nos orgdos publicos dos Estados de todo o
mundo (MO SUNG e SILVA, 1995, p. 78).

Entre as causas da crise do sistema politico, que acaba gerando uma crise ética, 0s
autores indicam a forca da burocratizacdo do Estado moderno, que gerou um excesso de
racionalizac&o no ambito estatal e um aumento do poder dos chamados “tecnocratas”, ou
seja, funcionarios e técnicos responsaveis pela manutencdo da maquina politica. Desse
modo, Mo Sung e Silva (1995, p. 75), afirmam que a crescente burocratizacdo da
administragdo levou a cada vez menos participagdo popular pois “muitas das decisfes
passaram a ser tomadas por funcionarios de cargos publicos burocraticos, transformando
as questdes politicas em questbes meramente técnicas, afastando assim a maior parte da
populagdo das discussdes sobre politicas ptblicas”. Ou seja, a burocracia passou a ser
ferramenta inerente da instituicdo democratica, o que implica numa grande contradicéo,
ja que deveria proporcionar aberturas no sentido de encorajamento do povo. Mas, nessa
I6gica, a maquina estatal fechou-se com o fortalecimento burocréatico de caréater indireto
onde as questdes politicas viram-se cada vez mais transformadas em questbes de

responsabilidade de burocratas. E o que podemos ver nos dias de hoje, onde:

O resultado de tudo isso foi, em grande parte, 0 aumento da ineficiéncia do
Estado em atender as demandas sociais e 0 desvio do dinheiro publico. Tais
efeitos sdo suficientes para mostrar que, sem uma agéo que retome o principio
de que a politica existe para servir ao bem comum de todas sociedade,
dificilmente esse quadro mudara (MO SUNG e SILVA, 1995, p. 80).

Desse modo papel da ética na politica ndo significa pretender abolir o sistema
politico, mas transforma-lo, aprimorando-o e corrigindo os excessos de formalizacdo do
sistema, complementam o0s autores. Eles enxergam na participagdo popular direta da
populacdo a melhor prética para se constituir uma cultura politica ética, que pressupde
um maior controle da sociedade sobre os oOrgdos publicos. Atualmente, varios
movimentos, imbuidos de imperativos éticos, estdo pressionando e reivindicando
melhorias nesse processo forcado uma correcdo urgente na pratica politica,
especificamente, brasileira, ja que sozinho o sistema politica parece ndo ter forcas (ou
vontade) de se modificar justamente para ndo interferir em privilégios de uma minoria.

O sistema politico parece distante de se auto-formatar, principalmente, porque é
alimentado em seu cerne pelo jogo politico de forgas, nem sempre dispostas a reconhecer
o interesse do outro lado (MO SUNG E SILVA, 1995). E nesse cenario em que se encaixa
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o discurso politico, 0 qual se apresenta no &mago da pratica politica vista aqui como lugar
de exercicio do poder e de influéncia para compartilhar as ideias e governanga
(CHARAUDEAU, 2013). Por isso a importancia do seu estudo. Do ponto de vista da
ética, o discurso politico é um gatilho que dispara valores e que pode construir
imaginarios tao perigosos para a democracia quanto um gatilho de uma arma de fogo,

com capacidade de afetar diretamente a construgéo do ethos social.

2.1 PARA COMPREENDER O DISCURSO POLITICO

2.1.1 Breve incursdo na nogéo de cultura politica

Para investigaras engrenagens existentes no discurso politico, e dessa forma
caracteriza-lo como tal, se faz importante compreender antes disso as condicionantes
sociais que ajudam na constituicdo dessa cultura. Falar em cultura politica nesse contexto
¢ trazer a tona a importancia de perceber o comportamento do ator politico na esfera
publica, diante a imprensa e seus eleitores, palco social onde brota um manancial
simbolico de representacfes, como sugere Berstein, que analisa o termo cultura politica

do ponto de vista do processo historico.

Os historiadores entendem por cultura politica um grupo de representacgdes,
portadoras de normas e valores que constitui a identidade das grandes familias
politicas e que vdo muito além da nocdo reducionista dos partidos politicos.
Pode-se concebé-la como uma visdo global do mundo e de sua evolugdo, do
lugar que ocupa o homem e também da prdpria natureza dos problemas
relativos ao poder, visdo que é partilhada por um grupo importante da
sociedade num dado pais e num dado momento de sua historia (BERSTEIN,
1999, p. 31).

Isso implica dizer que num dado contexto histérico é possivel identificar a
existéncia de diversos sistemas de representacdo que dialogam entre si ou, muitas vezes,
se chocam e rivalizam mediante o aparato do discurso politico, seja hum ambiente
eleitoral, na igreja, na escola, no trabalho, na familia e na midia. E a partir dele que o ator
politico constroi seu ethos social e expde sua visdo de mundo, como pensa a organizagdo
da sociedade e revela o seu lugar de fala, transparecendo os interesses que o motivam.
Tudo se reflete no comportamento do orador. A cultura politica cresce, entdo, ao longo
do processo historico forjando representacfes sociais e encontrando na ética o ingrediente

para a constituicdo de modos de ser e agir.
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Se discute essa relagdo buscando um entendimento na visdo que possui Kant de
cultura, vista a grosso modo como “o reino da vontade humana, da a¢do dotada de
finalidade e liberdade, tais como se exprimem na ética e na politica (...)” (CHAUI, 2006,
p.247). Ou seja, a cultura politica é vista como geradora de sistemas morais de
pensamento voluntariamente aceito sdo longo do processo histérico. “Assim, cada cultura
politica encontra no passado uma provisdo quase inesgotavel de dados-chave, textos
seminais, fatos simbdlicos e galerias de grandes personagens que sdo apresentados como
modelo a seus fi¢is” (BERSTEIN, 1999, p.34).

O discurso politico nesse aspecto se encaixa e se modifica atendendo néo apenas
a condicionantes meramente linguisticos, mas, e acima de tudo, de ordem histdrico-social
e em sintonia com as constantes transformacdes da cultura politica de uma sociedade, tal
qual a ética vem fazendo ao longo das eras. As midias sdo sem davida, neste ambito, um
canal importante para manutengao ou rejeicao de um processo politico, porque “vao aos
poucos incutindo temaéticas, modelos, argumentacées, criando assim um clima cultural
que prepara para aceitar como natural a recep¢do de uma mensagem de conteudo politico”
(BERSTEIN, 1999, p.39).

Pode-se compreender, desse ponto de vista, que o nascimento de uma cultura
politica representa a fundag&o de uma nova ética, essa encarada como mecanismo social
gue os homens encontram para conviver melhor e aprimorar a dificil pratica de coexistir.
Antes de tudo, portanto, a cultura politica passa a ser um ato individual do ser humano
imerso dentro de um processo histérico, esta dentro da ética e em seu cerne se reproduz
através do habito. Do ponto de vista do ator politico, ele encontra na cultura politica o
repertorio cultural fundador do seu discurso, que pode tanto fazer coro aos interesses de

uma cultura politica dominante como de uma cultura de minoria.

2.1.2 Discurso politico: imaginarios e estratégias

O discurso politico, segundo Charaudeau (2013), tem o propésito de abranger toda
experiéncia existente no dia a dia das pessoas e do governo, os quais fazem parte de um
contrato social. Nele, a instancia cidada e a instancia politica compartilnam de um mesmo
ideal de sociedade, onde essa ultima propde via discurso melhorias visando o0 bem comum
e a primeira cobra agdes com base em necessidades coletivas na busca de um ideal de

bem soberano e social. “A tarefa do discurso politico, é portanto, determinar, de acordo



56

com seu propdsito, esse ideal dos fins como uma busca universal das sociedades”
(CHARAUDEAU, 2013, p. 189).

Mas como atuar no sentido de uma policia universal diante a pluralidade humana,
seus diversos e heterogéneos interesses? Charaudeau encara isso como um paradoxo que
esta no cerne do discurso politico, pois nele estd uma cultura politica especifica e um
universo de valores predominantes que, em tese, deveria aproximar e unir as diversidades,
mas que ndo acaba agradando a todos.

A estratégia proposta, portanto, esta no desafio de como apresentar esses valores,
de que maneira, condi¢do que nos leva inevitavelmente a pensar na montagem da melhor
“cena” que possa agradar o maximo de pessoas possivel. A instincia politica (como
também a cidadd) deve saber apresentar quais valores sociais partilhar. “Pode-se mesmo
dizer que é na maneira de apresentar os valores que estes adquirem sentido no espaco
politico, isso é preciso que a apresentacdo satisfaca a certas condi¢des de simplicidade e
de argumentagdo” (CHARAUDEAU, 2013, p. 97).

A condicdo de simplicidade obriga o politico a discursar para um publico
heterogéneo e compartilhar valores universais que possam ser compreendidos por uma
maioria. O objeto com isso ¢ ndo se “isolar” do publico buscando uma espécie de
“denominador comum” das ideias do grupo, o que pode gerar um processo de falsa
verdade, ja que o politico se baseia numa logica de simplificacdo. Dentro desse processo
existe a estratégia denominada por Charaudeau de essencializacdo que consiste em
transmitir um pensamento baseado numa formula resumida de discurso, divulgando a
esséncia desse valor ou ideia. Quanto mais uma férmula é concisa, mais ela terd poder de
atrair a atengéo.

O discurso politico muniu-se de procedimentos desse género na esperanca de
causar impacto no puablico. Empregam-se palavras que, desligadas de seu contexto
original, passam a ser empregadas de maneira absoluta. Na visdo de Charaudeau, esse
procedimento faz com que o discurso politico tome um efeito aproximado do slogan

publicitario, mas com uma ressalva:

(...) um slogan “L’Oréal, a eterna juventude” ndo engana ninguém do ponto de
vista de sua for¢a de verdade: reconhecemos nele apenas uma forca de sonho
e de sedugdo. Em contrapartida: “a imigracdo, a praga de nosso século” é um
slogan capaz de adquirir uma forca de verdade para quem quer crer na sua
essencializacio. E verdade, porém, que tanto em um caso como em outro, 0
slogan visa produzir junto aqueles que o recebem um efeito de adeséo
passional mascarada por uma ilusdo racional, pois o sentido veiculado esta
impregnado de uma razdo emocional que excede largamente o que é dito
explicitamente (CHARAUDEAU, 2013, p. 100).
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Ja na condicdo de argumentacdoo interesse € persuadir a partir de um efeito de
forca discursiva que transmite a ideia de convic¢ao e certeza quando se fala. “Nao se trata
tanto de desenvolver um raciocinio l6gico com abordagem explicativa ou demonstrativa, (...) mas
de mostrar a forca da razdo. O desafio ndo € o da verdade, mas o da veracidade: (CHARAUDEAU,
2013, p. 101). Baseado nisso, a intencéo do ator politico € passar a impressao de que aquilo
que se fala € coerente, estratégia que o obriga a buscar efeitos de prova daquilo que diz
através de um raciocinio causal. Existem dois tipos de raciocinio causal simples no
discurso politico, segundo Charaudeau (2013): principista-ético e o pragmatico.

O primeiro, acarreta numa obrigagao moral, jogando no colo do publico o “dever
€tico” de seguir na direcao a qual se projeta como a correta. Por exemplo: “Por uma
Paraiba forte, vocés votarao por um projeto moderno e jovem como 0 nosso”. O segundo
é assim chamado por apresentar uma premissa que leva a uma consequéncia, visando um
objetivo, colocando o eleitor diante uma responsabilidade: “se baixarmos os impostos,
aumentaremos o poder de compra”, “vote para salvar a Paraiba do atraso e da
perseguicao’.

Mas o discurso politico é formado ndo sé pelo logos — que remente a
argumentacdo do enunciado, como vimos acima -, sobre ele exerce forte influéncia o
pathos e o ethos que agem no nivel da emogdo e mexe com 0s universos afetivos do
publico por meio dos “modos de dizer” e da imagem do candidato. Autores como
Edmundo Dantas (2010) encaram o discurso “publicitario” como essencial para a
comercializa¢do da imagem de um personagem politico.

Ao analisar o teatro discursivo durante uma eleicdo, ele assegura que as
campanhas modernas investem cada vez mais num “produto politico” onde o atrativo
principal é a aparéncia e admite que sob a Gtica do marketing, o politico seja na fase
eleitoral ou pré-eleitoral, € um visto como um produto qualquer ser comercializado, com
diferenca da fala. Desse modo, a imagem daquele politico também transmitida a partir de

suas ideias representa, na verdade, um “comércio” de valores e éticas.

Um politico que se oferece, portanto, aos eleitores como uma esperanga para
atender seus anseios e expectativas ¢ um produto que tem um “prego” e pode
ser “comercializado” da mesma forma como se pode comercializar um
automovel e um sabonete. A Unica particularidade de um politico que ele, como
ser humano, estd sujeito a arroubos e emogdes, mexe-se, gesticula e fala.
Principalmente fala. Essa caracteristica tdo marcante faz do politico um
produto relativamente mais dificil de gerenciar (DANTAS, 2010, p. 51).
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Neste sentido, Charaudeau (2013) concorda com a transmutacdo do discurso
politico ao afirmar que ndo é mais tanto o contetdo das ideias o foco das atencdes nos
discursos, mas 0 modo de ser e o parecer do candidato na projecao de sua imagem durante
a sua encenacao no espaco publico. Um exemplo emblematico desse tipo de estratégia
marcou as elei¢cdes presidenciais de 1989, entre Lula e Collor, quando este ultimo,
contando com uma boa ajuda da midia, teve a sua imagem “ofertada” aos “consumidores”
como um sujeito inovador e moderno.

Ha nesse ponto de vista uma inversdo do logo em funcéo do ethos (imagem) e do
pathos (emocdo), caracteristicas que ganharam poténcia com a midiatizacdo das
campanhas. Perpetua-se com isso uma pratica politica teatralizada, voltada para o
espetaculo, o pitoresco e a construcdo de imaginarios onde os valores do ethos e do pathos
terminam por assumir o lugar de valores de verdade (Charaudeau, 2013).

Desse ponto de vista, a encenagdo no discurso politico misturando logos, o ethos
e pathos tenta fazer o eleitor aderir a determinado sistema de valor, diante a construgéo
de um papel social que ele assume mediante a argumentacédo e o imaginario, levando-o a
ser “tomado por uma dramaturgia que o obriga a construir para si um personagem, certa
figura que vale como imagem de si e que faz com que a constru¢do do ethos tenha
caracteristicas proprias” (CHARAUDEAU, 2013, p. 85). Poderiamos falar, portanto, de

uma politica de teatrocracia.

2.1.3 Teatrocracia e imaginario

Comecamos este topico inspirados numa reflexdo do dramaturgo inglés Willian
Shakespeare (1564-1616), quando disse que o0 mundo é um grande palco onde homens e
mulheres encenam diariamente e trocam de mascaras e papeis conforme muda o ambiente
em que estdo. Ou seja, um mundo onde cada um deve “pagar seu tributo cotidiano a
teatratilidade” (EVREINOV apud BALANDIER, 1982, p. 5). Para comecar a
compreender os aspectos que definem o discurso politico propriamente dito, pensamos na
necessidade de refletir sobre o poder simbolico que ele exerce.

Nessa perspectiva, buscamos guarida no que Balandier (1982) define como
teatrocracia. O termo remete a um tipo de organizacdo social baseado numa cultura da
encenagao, do espetaculo incorporado na dimensdo do politico. A teatrocracia “regula a
vida cotidiana dos homens em coletividade. E o regime permanente que se impde aos
diversos regimes politicos, revogaveis e sucessivos” (BALANDIER, 1982, p. 5). O autor,
portanto, investiga a questdo do poder em cena como mola propulsora de agdes
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dramaéticas presentes no cotidiano tanto das instituicdes politicas como no ambito da
socialidade. A teatrocracia, desse modo, é encarada como um habito que liga as agdes
humanas e organizacdes regendo um drama encenado no ambito das relacdes de
convivéncia na polis. Para ele, as técnicas dramaticas ndo sdo utilizadas exclusivamente
no teatro, mas também na dire¢do da cidade.

Neste contexto, o poder politico ndo se sustenta somente pela forca e violéncia do
Estado, ou apenas por a¢des racionais, como cita, mas precisa de uma projecao imageética,
onde o ator politico comanda o real através do imaginario, o qual possui forca de

“sacralizar” acontecimentos e construir o ethos politico.

Todo poder politico obtém finalmente a subordinacdo por meio da teatralidade,
mas aparente em certas sociedades que outras. (...) As manifestacfes do poder
ndo se acomodam bem com a simplicidade. A grandeza ou a ostentacdo, a
decoragdo ou o fausto, o cerimonial ou protocolar geralmente as caracterizam.
O poder utiliza alias meios espetaculares para marcar sua entrada na historia
(comemoragdes), expor os valores que exalta (manifestacbes) e afirmar sua
forca (execucdes) (BALANDIER, 1982, p.10).

Faz importante ressaltar que o discurso politico, nesse contexto, ficaria num
segundo plano diante a forga imagética do espetéaculo, ja que importa é a maneira de dizer.
Desse ponto de vista, Charaudeau (2013) também reforca a poténcia dos imaginarios no
discurso politico analisando o seu papel para a construcéo do ethos politico e a difusdo de
uma cultura politica especifica. O autor recorre a Castoriadis para definir imaginario
social dentro desse contexto como “uma imagem da realidade, mas uma imagem que
interpreta a realidade, que a faz entrar num universo de significagdes” (CHARAUDEAU,
2013, p. 202). O conceito foi introduzido por Castoriadis entre os anos 70 e 80, visto
como como um conjunto de significacdes fundadores de identidades que, na medida, que
“mantém uma sociedade unida, é o que cimenta seu mundo de significagdo”
(CASTORIADIS apud CHARAUDEAU, 1982, p. 204).

Apesar da diversidade nas abordagens que o termo “imaginario” suscita ao longo
do tempo em diferentes linhas das ciéncias sociais e humanas, representacdes nasceriam
de um processo de adequacdo e socializacdo do sujeito diante o choque direto com a
realidade e seu repertorio cultural. Desse modo, entre o real e o sujeito “existe um
processo de interpretacdo pelo qual a realidade é construida em funcdo da posicdo do
mesmo sujeito e das condi¢Bes de producdo que provém do contexto social em que ele
mesmo se encontra” (CHARAUDEAU, 2013, p. 194).
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Assim, compreende-se que 0 imaginario ndo tem nada a ver com imaginacao,
fabula ou fantasia. Mas sim, se apresenta como uma imagem da realidade com base na
percepcao cultural do individuo, que a partir dai produz um universo de significacdes

diante um processo cultural de interpretacao.

Ao descrever o mecanismo de representagdes sociais aventamos com outros a
hip6tese de que a realidade ndo pode ser apreendida enquanto tal, por ela
prépria: a realidade nela mesma existe, mas nao significa. A significacdo da
realidade procede de uma dupla relacéo: a relagdo que o0 homem mantém com
a realidade por meio de sua experiéncia e a que estabelece com os outros para
alcancar o consenso de significacdo. A realidade tem, portanto, necessidade de
ser percebida pelo homem para significar e é essa atividade de percepcéao
significante que produz os imagindrios, 0s quais em contrapartida dao sentido
a essa realidade (CHARAUDEAU, 2013, p. 203).

A partir desse ponto de vista sobre a importancia das representacdes sociais para
a construcao de imaginarios teatralizados € possivel investigar sobre que tipos de imagens
o discurso politico pode suscitar na cabeca dos eleitores. Com base no estudo do discurso
politico proposto por Charaudeau, entende-se que este mecanismo possui inimeros
propdsitos, dentre eles, o de persuadir a partir das referéncias a valores da vida
comunitaria, emanados — mesmo que apenas no nivel retérico — na nocao de bem-estar
social de cada pessoa. Mas, apesar da simbologia de credibilidade e apre¢o ao humano, o
discurso politico se vale, além desses conceitos — que sdo defendidos por todos 0s
postulantes durante uma eleigcdo -, de um amplo jogo teatral com vistas a sustentar o que
Charaudeau chama de forca de verdade. Segundo o autor, esta € “uma forca que deve ser
superior a do adversario ou do contraditorio, na verdade superior a de qualquer outro que
em algum momento poderia a ela se opor” (CHARAUDEAU, 2013, p 209).

Além da estratégia de transparecer um “efeito de verdade” com base numa
teatralidade imagética, o discurso politico se vale em sua fundagéo do interesse persuasivo
e da projecdo do ethos, com o intuito de aparentar uma visdo de mundo que,
necessariamente, ndo seria a real de um candidato.

Isso leva a concluir, numa conexdo com Maffesoli (apud NIETZCHE, 2009),
quando diz que a profundidade das agOGes humanas estdo escondidas em meio as suas
aparéncias, num entendimento de que a compreensdo da “superficie” ¢ essencial para
entender o cerne das dindmicas do social. O poder encenado nao existe, no entanto, apenas
no &mbito do discurso dominante, pois no outro lado esta o contra-poder. Desse ponto de
vista, Balandier (1982) assegura que a representacdo social na arena politica é
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uma acao de inumeros aspectos onde a espetacularizacdo nao depende somente dos papeis

encenados no &mbito do poder dominante.

A sociedade ndo depende exclusivamente da coercéo, das relagdes de forca
legitimadas, mas também do conjunto de transfiguracdes de que é, a0 mesmo
tempo, o objeto e a realizadora. Sua ordem permanece vulneravel, ela é
portadora de perturbacdes e de desordem, geradores de ardis e dramatizacdes
que mostram o poder em negativo (BALANDIER, 1982, p. 21).

Ou seja, a instancia cidadd (CHARAUDEAU, 2013) também é co-participante
desse teatro politico, o que significa que ela ndo esta refém da encenagdo dos governantes.
A teatralidade é ao mesmo tempo um meio e um fim, tanto para enaltecer a hegemonia
de uma cultura politica quando para combaté-la, denunciando assim o seu lado perverso.
Do mesmo modo, Balandier constata que o efeito de teatralidade politica e seus rituais
ndo é uma forma de reduzi-la a um jogo de meras aparéncias e jogos ilusérios.
Retomemos a ideia, com base na citagédo de Mafesolli, de que a profundidade das coisas
esta nas aparéncias. E o que faz Balandier pensar a teatralidade como produto de um
processo social:

E uma resultante, tudo ocorre para isto, desde as relacdes sociais definidas pelo
sistema de producdo até as constituidas pelos valores e imaginarios coletivos.
Se nos lembrarmos que toda a sociedade estd em evolucdo, jamais acabada,
que sua unidade so é realizada pela imagem imposta justamente pelo poder
dominante, que suas pretensdes e prescricfes nunca estdo inteiramente de
acordo com a realidade vivida, pode-se compreender melhor a necessidade de

produzir efeitos que tenham uma fungdo de compensagdo (BALANDIER,
1982, p. 21).

Gumes (2000) reforca essa poténcia imagética das campanhas encarando-a como
decisiva para a escolha do eleitor quando concorda que boa parte da disputa politica se
resume na busca pela construcdo e controle de um imaginario atraente dos atores
envolvidos no jogo politico. Essa estratégia recai ndo apenas na figura do candidato, mas
também na imagem de pessoas, empresas e grupos que o apoiam. A imagem € construida
através de uma série de aspectos denotando qualificacdo (valores, atitudes, opinides, etc.)
capazes de criar personalidades proprias destes espagos. Sdo esses fatores associados que
resultam numa construgdo simbdlica, criando uma imagem social. Nela interfere
caracteristicas como modos de falar, de se vestir ou de se posicionar diante as cameras,

como explana Gumes:
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Sdo acionados elementos derivados das atividades efetivas do ente
social, trabalhadas composi¢des relacionando elementos antagénicos,
como dados da vida privada, na constru¢do da imagem publica. Em
contextos dados, criados propositadamente ou ndo, os atos publicos sao
automaticamente associados a outros fatos, a outros acontecimentos que
tém sua importancia e significacdo no imaginario social. E o eleitor,de
fato, vota nessas imagens, no que é tornado publico e que ele acredita
(GUMES, 2010, p. 127).

Ou seja, o eleitor tende a votar num ethos socialmente aceito e que se encaixa em
normas da cultura politica vigente. Por isso, quando discursa um politico, ele ndo pode
falar apenas visando atingir um grupo, mas uma massa heterogénea que transforma o
discurso politico numa espécie de mosaico ideoldgico. A intencdo é agradar a maioria, o
que leva o politico a assumir a construcdo de um ethos que necessariamente néo refletira
a sua integridade, o que leva o publico a um nivel de credulidade com base na forca de

verdade que a imagem que se projeta.

2.1.4 Imaginarios de verdade

Nesse jogo de valores simbolicos é preciso mostrar “forga de verdade” no discurso
politico, mediante no que Charaudeau (2013) denomina de “efeito de verdade”. E
necessario, portanto, que o politico saiba inspirar confianga, admiracdo, que saiba aderir
a uma imagem de lider construida no imaginario coletivo dos sentimentos e emoc¢Ges das
pessoas. Esse efeito depende das representacfes sociais construidas a partir da
teatralidade do discurso e da intepretacdo que cada grupo social faz de seus imaginarios.
Charaudeau agrupou os principais imaginarios de valor emanados na retorica
politica com base em grandes imaginarios sécio discursivos, focando no que lhe pareceu
mais na dramaturgia do universo politico, detalhando os imaginarios de: “tradi¢do”,
“modernidade” e “soberania popular”. O primeiro é sustentado por discursos que
relacionados a um passado onde se projeta uma imagem de “pureza”, onde as praticas
politicas de outra época servissem como exemplo de um tempo perdido e que deve ser
resgatado sob o risco de uma degeneracéo total do futuro. E o discurso que sustenta um
imaginario de “volta as origens”.
Esse € um imaginario, segundo Charaudeau, estimulou as massas ao longo da
historia em missdes armadas, justificando guerras e preconceitos étnicos, homofdbicos,
imigratorios. “E para rememorar esses valores que servem 0S monumentos

homenageantes e outras cerimdnias, reunides e reunides comemorativas como se fosse
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preciso a todo custo mantes uma espécie de ‘linha de crenga’ que transcendesse a historia”
(CHARAUDEAU, 2013, p. 212). Um imaginario que combate, em seu cerne, 0
imaginario de modernidade suscitando pureza, fidelidade e responsabilidade.

J& 0 “imaginario de modernidade” se refere a um conjunto de representacbes como
os eleitores estdo vendo a sua condi¢do presente, em comparagdo com o passado. “Pode-
se, portanto, aventar que a hipotese de que, a cada momento presente de sua historia, 0s
grupos sociais se dotariam de um imaginario de verdade, sempre tomando como base a
época precedente” (CHARAUDEAU, 2013, p. 215), onde o presente levaria vantagem na
confrontacdo com as préaticas politicas do passado, diante a libertagdo de sua heranca e do
crédito no progresso da continuidade de a¢des para melhoria e aprimoramento da ética
social centrados ora num discurso econémico, ora tecnoldgico.

O terceiro imaginario de verdade proposto por Charaudeau ¢ o de ‘“soberania
popular”. Nele, os eleitores sdo apontados como o0s responsaveis pelos rumos da
coletividade. O discurso politico projeta esse imaginario concedendo ao povo uma
espécie de valor divino que levaria ao bem-estar social, onde os eleitores sdo ‘ungidos’ a
um patamar racional que guia os cidad&os a partir de uma soberania natural centrados no
discurso de direito a identidade, igualitarismo e solidariedade.

Nesse imaginario é “representante de uma opinido coletiva consensual resultante
de uma deliberacdo ao longo da qual foram confrontados pontos de vista diferentes e
tomadas decisdes contrarias” (CHARAUDEAU, 2013, p. 227). Aliado a isso, soma-se a
estratégia da persuasdo do discurso como o mentir verdadeiro. Discutir a persuasao no

discurso politico é percebé-lo como ferramenta dentro de um processo em que se
enfrentam varias forcas simbolicas e divergentes na busca pela legitimidade do poder. A

persuasao neste aspecto pressupde a adesdo de varias pessoas a seu conjunto de valores.

Charaudeau, nessa missao, analisa que o ator politico assume um duplo desafio: o
primeiro, de se adaptar discursivamente a heterogeneidade do eleitorado e a0 mesmo de
fazé-lo, em meio a sua diversidade, acreditar na simbologia de seus valores. Fendmeno

que o autor chama de “dupla identidade discursiva”. Nesse jogo esta diluida uma

estratégia que Charaudeau chama de “mentir verdadeiro”. Lembrando o autor que ha
varias formas de mentira: pode-se mentir pelo siléncio, pela omisséo, pela dissimulagéo,
pela fabulagao ou pelo blefe.

Todo politico sabe da impossibilidade de garantir tudo a todo 0 momento e dizer
todas as coisas exatamente como ele pensa, pois, a cautela pede que as palavras néo

entravem a acdo. Acdo politica desenvolve-se no tempo e no momento em que o politico
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pronuncia suas promessas ou compromissos. Sobre isso, Charaudeau reflete que uma das
estratégias do politico é falar de forma generalista sobre tudo. “Nao é necessario portanto,
que suas palavras obliterem o futuro. E preciso jogar com estratégias discursivas que ndo
sejam muito explicitas e que parecam vagas, mas ndo vagas a ponto de fazer com que ele
perca sua credibilidade. O discurso politico entre a instancia politica e a cidada criando
entre ambas um jogo de espelhos, isso ndo obriga a colocar todas as faces desse jogo em
um mesmo plano no olhar de uma ética politica (CHARAUDEAU, 2013, p. 106).

Mas enquanto Charaudeau recorre a Castoriadis — que tem verve marxista - para
entender a forca e influéncia dos imaginarios de verdade no discurso politico, tomamos a
liberdade de realizar uma conex&o, a partir da nossa prépria intepretacdo, com o pensador
Michel Maffesoli (2001), que entendemos também como pertinente por ele considerar a
relacdo entre subjetivo e objetivo supondo que sempre havera realidades impossiveis de
serem explicadas nesse processo. O objetivo é o que se apresenta a nos para ser decifrado
com facilidade. O subjetivo é 0 elemento que permanece incdgnito por ndo termos
ferramentas conceituais para decifra-lo.

Maffesoli ndo retira o carater de realidade de um processo pelo fato de seus
codigos ndo serem totalmente compreensiveis. Para ele, a for¢a do imaginario, nesse jogo,
é real, sensivel com forte influéncia na construgdo social. 1sso tem relacdo com a
discussdo que estamos travando, sobre o ethos politico e suas estratégias na produgéo de
imagens que possam influenciar o maior nimero de eleitores. A imagem, no entanto, ndo
€ 0 meio para se construir imaginarios em que o publico escolhe aderir. Na concepcao de
Maffesoli, o processo é inverso. “Nao ¢ a imagem que produz o imaginario, mas o
contrario. A existéncia de um imaginario determina a existéncia de conjuntos de imagens.
A imagem nao é o suporte, mas o resultado” (MAFFESOLLI, 2001, p.76). Acompanhando
esse raciocinio, o imaginario de verdade de um politico em seu discurso ja € consequéncia
do imaginario que rodeia a cultura politica de um povo, uma cidade, um Estado, por
exemplo.

E possivel compreender que o imaginario é construido com influéncia, portanto,
dos tracos histdricos e sociais de uma coletividade, como reforca Maffesoli (2001, p.80)
ao encarar o imaginario ndo no ambito do individualismo. “Quando se examina o
problema com atencdo, vé-se que o imaginario de um individuo é muito pouco individual,
mas sobretudo grupal, comunitario, tribal, partilhado”. Desse modo podemos entender
gue os imaginarios de verdade no discurso politico tém um intima relagdo com os tracos

culturais de uma comunidade. Nesse sentido, compreender que 0 imaginario e a cultura
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politica de um Estado andam em cumplicidade ¢é entender que possamos refletir sobre o

imaginario politico que permeia a Paraiba.
2.1.5 Aspectos do imaginario politico na paraiba

A partir deste topico, iremos mesclar teoria com extratos do material empirico,
com o objetivo de contextualizar nossa reflexdo preparando para uma melhor
compreensdo da anélise. Segundo Camara (2015) a politica da Paraiba ¢ identificada com
imagens de figuras e praticas que caracterizaram o coronelismo, 0 mandonismo e o
clientelismo verificados no passado. Esse contexto faz referéncias a aspectos sociais,
politicos e, principalmente, culturais, que marcaram o lugar sob um ethos de privilégios,
violéncia e intolerancia politica. Resgata-se com isso a figura do coronel e das
caracteristicas de distintas praticas politicas que se relacionam, no senso comum, com 0

seu dominio.

Quando falamos da figura do coronel, nos dias atuais, e do sistema que ele
representava, ou seja, o coronelismo, e relacionamos com a politica de um
determinado local, estamos evocando imagens que pertencem ao imaginrio
desse lugar. N&o significa, no entanto, que estamos esgotando as referéncias
imaginérias locais, mas que destacamos uma delas, que goza de destaque
especifico, para analisar (CAMARA, 2015, p.41).

Ou seja, quando se pensa na figura de um coronel, com sua autoridade
inquestionavel sobre a vontade politica de seus subordinados, o importante néo € saber se
essas caracteristicas apresentadas correspondem totalmente a realidade, mas, sim, discutir
que hd uma construcdo compartilhada em torno da ideia e da imagem do coronel,
alcancada facilmente e frequentemente revisitada. Trazer alusbes ao coronelismo e
mandonismos do passado tem a ver com a nossa analise por conta principalmente das
referéncias que os candidatos buscaram construir em seus discursos durante as elei¢bes
2014.

Ricardo Coutinho, de um lado, tentou atribuir a Cassio Cunha Lima um ethos de
manutencdo de privilégios politicos tipicos da época dos coronéis. Com essa estratégia,
conseguiu construir sobre o senador tucano uma imagem de atraso, marcado por uma
cultura politica arcaica, que ndo caberia mais nos dias atuais. Esse imaginario traz uma
referéncia negativa pois faz mencéo ao contexto onde somente algumas pessoas detinham

0 poder politico local e faziam valer seus desejos, especialmente, por conta ndo s6 do
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poder econémico, mas da for¢a bélica que subjugava a liberdade do povo, corroborando
praticas de corrupcdo especialmente durante as eleigdes.

Como traz Carvalho (1997), o coronelismo é caracterizado como um sistema
politico que predominou no Brasil durante a Republica Velha, entre 1889 a 1930, baseado
em barganhas entre 0 governo da época e 0s coronéis, que tinha seu poder legitimado pelo
Estado:

Sobretudo cedendo-lhe o controle dos cargos publicos, desde o delegado de
policia até a professora primaria. O coronel hipoteca seu apoio ao governo,
sobretudo na forma de votos. Para cima, 0os governadores dao seu apoio ao
presidente da Republica em troca do reconhecimento deste de seu dominio no
estado. O coronelismo é fase de processo mais longo de relacionamento entre
os fazendeiros e o governo. (CARVALHO, 1997).

O coronel é portanto, nesse contexto, o chefe politico com insercdo nao so junto
as massas como o proprio Estado, que agia de forma conivente com essa realidade
objetivando dividendos eleitoreiros, Ihe dando margem de manobra para usufruir do
chamado voto de cabresto. Desse, como traz Carvalho (1997), os resultados eleitorais
eram previstos, pois 0s votos tinham dono, eram de uma ou de outra familia. Tratava-se
de um caso exacerbado de clientelismo politico exercido num meio predominantemente
urbano. J& segundo Leal (1997, p.40), é impossivel entender esse fendmeno sem
referéncia a nossa estrutura agraria do pais, “que fornece a base de sustentacéo
manifestacdes de poder privado ainda tdo visiveis no interior do Brasil”.

Foi, por exemplo, no interior da Paraiba que se fortaleceu José Pereira, que
assumiu a chefia politica do municipio de Princesa Isabel, tornando-se um dos maiores
coronéis do Nordeste. Apenas a guisa de ilustracdo, pontuamos que o prestigio dele era
tdo grande, segundo Inés Caminha Lopes Rodrigues no livro A Revolta de Princesa, que

transcendia os limites municipais, atingindo as esferas estadual e federal.

Em 1915 José Pereira forneceu importante apoio para a vitoria de Epitacio
Pessoa nas elei¢Bes para o governo da Paraiba. Ainda no &mbito estadual, teve
grande atuacdo nos governos de Solon de Lucena (1920-1924) e de Jodo
Suassuna (1924-1928), “combatendo hordas de cangaceiros” para o0
“restabelecimento da ordem publica”. Na gestdo de Suassuna, participou do
combate a Coluna Prestes, quando da passagem desta pelo estado da Paraiba.
Patrocinador de inimeras obras publicas no municipio de Princesa, exercia na
regido uma lideranca que lhe garantia a arregimentacdo de um grande
contingente armado (RODRIGUES, 1978).

O coronelismo personificado em José Pereira, no entanto, se diferencia das

praticas clientelistas e do mandonismo, coma diferencia Carvalho (1997). Para ele,
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enquanto o coronelismo pode ser caracterizado como um sistema politico, o0 mandonismo
€ uma caracteristica que pode ser atribuida as relagdes politicas tradicionais de um local.
E, portanto, a maneira como as relacdes de poder séo estruturadas em torno de uma figura
ou figuras politicas em um dado lugar. “E aquele que, em fungio do controle de algum
recurso estratégico, em geral a posse da terra, exerce sobre a populagdo um dominio
pessoal e arbitrario que a impede de ter livre acesso ao mercado e a sociedade politica”
(CARVALHO, 1997).

Aqui, podemos fazer novas conexdes com o material empirico da pesquisa.
Enquanto Ricardo tentou forjar sobre Cassio Cunha Lima um ethos de coronel, Céssio em
seus discursos registrados na imprensa posicionou Coutinho envolto a um imaginario
mandonista. Cassio investiu nessa estratégia praticamente durante todo o primeiro turno
tentando atrelar Ricardo também a um ethos retrégado, de “opressdo” do servidor publico
e das liberdades do povo. Como tatica, 0 senador tucano tentou se colocar como uma
espécie de “salvador do povo” que iria devolver a Paraiba a um estado “natural” de
liberdades cidada.

Camara (2015) explica que o mandonismo pode ser identificado também no
coronelismo, mas ndo deve ser colocado como um sindnimo deste dltimo, ja que
transcende sua pontual localizacdo historica e ndo é suficiente para se equiparar a
complexidade de um sistema politico. Esclarecido isso, chegamos a definicéo do terceiro
conceito, o de clientelismo. Caracterizado como sendo um tipo de relacdo entre atores
politicos. O clientelismo diz respeito ao repasse de certos beneficios publicos em troca de

apoio politico, 0 que muitas vezes envolve promessas de votos.

Por isso, hoje em dia, ao se referir a manipulagéo de politicos, em algum nivel,
com vistas a conseguir votos, oferecendo empregos ou isenc¢des fiscais, o termo
que melhor se aplica € o de clientelismo. O coronelismo, comumente usado
para diagnosticar situacBes desse tipo, ndo encontra mais correspondente
atualmente (CAMARA, 2015, p.43).

Temos, assim, trés conceitos relacionados, mas ndo sinénimos, guardando
especificidades além de representarem curvas diferentes de evolugdo. O coronelismo
retrata-se com uma curva tipo sino: surge, atinge o apogeu e cai hum periodo de tempo
relativamente curto. O mandonismo segue uma curva sempre descendente. O clientelismo
apresenta uma curva ascendente com oscila¢fes e uma virada para baixo nos ultimos anos
(CARVALHO, 1997).
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Apesar extintas ou enfraquecidas, essas praticas deixaram vestigios nos dias hoje
e permeiam o imaginario politico na Paraiba, especialmente, quando reproduzidos dentro
da esfera dos meios de comunicacdo. Atualmente, os chefes politicos e - a grosso modo
“coronéis-moderno” - ao inves de pegarem em armas, compram uma concessédo publica
de radio e TV dominando agora o que Bourdieu define como poder simbdlico e
interferindo diretamente na agenda das pessoas. Neste sentido, Bourdieu (2015, p.69)
reflete que “a manutengdo da ordem simbolica contribui diretamente com a manutengéo
da ordem politica”. E & justamente essa relacdo entre midia e politica que vamos

investigar em detalhe a partir de agora.

2.2 ETICA, MIDIA E DISCURSO POLITICO

O protagonismo das midias* no periodo eleitoral é evidente. O jornalismo, neste
Jogo, em especial, assume um ethos privilegiado ndo somente pela interagdo dos campos
midiatico e politico (BOURDIEU, 2015) na troca de informacdes, como também pela
relacdo de confianca que a midia busca construir perante o publico. Por se colocar como
uma instituicdo cujo principal compromisso é informar com isengdo os cidad&os, o
jornalismo surge como plataforma confiavel de debates e amplificagdo do discurso

politico.

2.2.1 Dois lados da moeda

Fausto Neto (2004) detalha que uma das primeiras situagfes que marcou a
confluéncia entre a midia e o discurso politico aconteceu nos Estados Unidos, quando o
presidente Eisenhouwer, nos anos 50, buscou modernizar a sua campanha eleitoral
tentando aproximar-se dos veiculos de comunicagdo inaugurando estratégias publicitarias
para se projetar. “O campo das midias somente se converte numa problematica estratégia
para o discurso politico no final da década de 70 e ao longo dos anos 80, em diferentes
paises e, por razdes distintas” (FAUSTO NETO, 2004, p.111).

No Brasil, esse processo foi ensejado no final de década de 1970, especialmente
na figura do ex-presidente do regime militar Figueiredo. No entanto, o marco primordial

# Adotamos aqui o entendimento do termo midia como proposto por Muniz Sodré: “uma forma de vida articulada com
mercado e tecnologias da informagao”.
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dessa relacdo ocorreu nas elei¢cdes 1989, quando a estratégia presente no discurso politico
passou a dialogar com a técnica e a depender da gramatica do préprio veiculo, sob o
fendmeno do espetaculo, ainda ndo verificado na época.

Com o passar dos anos, cada vez mais o discurso politico ficou dependente do
campo das midias e expandiu seus horizontes acompanhando a evolucdo técnica dos
media a0 passo quer e inventou sua prépria geometria discursiva para atender as
exigéncias do meio — flertando dessa forma com as estratégias de intervencdo social
oferecidas pela midiatizacao.

Fausto Neto (2004) reforca que nesse processo € possivel relativizar a hegemonia
do campo politico na exposicdo de valores porque é um campo formado também por
interesses dos outros campos discursivos e nesse esquadro € inquestionavel a influéncia
dos veiculos de comunicacgéo. Esse contexto marca uma célebre frase, publicada no livro
Comunicacdo e Politica (1990, p. 15) onde o ex-presidente Lula, analisando o resultado
da derrota contra Collor de Melo, em 1989, diz: “Os meios de comunicacao deixaram de
ser subordinados a uma politica, uma ideologia, num poder autoritario, para serem eles
proprios a materializagdo do poder”.

Lula denunciava, com isso, uma reconfiguracdo da estratégia politica que deveria
considerara partir dali as exigéncias do campo midiatico, apontando sobre ele um carater

intervencionista na vida cotidiana.

Como se observa em varias ocasifes do processo politico brasileiro mais
recente, 0 campo das midias e da TV nédo se constitui apenas num dispositivo
de representacdo do que se passa na cena politica, mas se converte, segundo
estratégias discursivas distintas em dispositivos que ndo sé narram, mas agem
sobre o espago publico, evocando a si, muitas vezes, a condi¢do de um poder
a partir do qual pde em funcionamento estratégias de onde se aponta 0s
caminhos e os destinos da politica e os de seus atores (FAUSTO NETO, 2004,
p.120).
Essa reflexdo nos remonta novamente a Lula em 89, quando a Rede Globo pautou
0 ethos dele e de Collor a partir de processos evidentes de edicdo de imagens. Também
em 1994, como traz Fausto Neto (2004, p.121), quando jornais e TV apostaram numa
tatica massiva de andlises de pesquisas de opinido “construindo assim uma propaganda
politica peculiar, uma vez que procuravam agendar os dados das pesquisas, segundo
Gticas que enquadravam os candidatos em situagdes favoraveis e desfavoraveis. ”
O jornalismo assim praticado, alerta Fausto Neto (2004),6 um desdobramento da
politica, pois sem ele e suas enunciagcfes seriam impossivel na sociedade midiatizada.

Neste sentido, analisar a relagdo entre midia e politica, especificamente a funcdo do
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jornalismo num cenério de eleicdes, € perceber, de antemao, a complexidade do tema
diante a possibilidade de convergéncia ou ndo deste com o discurso politico numa
perspectiva em que o dois se transformarem atores de um mesmo processo, inclusive, a
favor da mesma producéo de sentidos.

Na visdo de Miguel (2007, p.215), um dos problemas que levam a esse tipo de
comportamento da midia ¢ a concentracdo do poder midiatico nas maos de poucos. “A
concentracdo da midia — isto é, a capacidade de produzir informacdes e de participar do
debate politico — € um dos principais pontos de estrangulamento da democracia
brasileira”. O autor discute que ndo se trata apenas da existéncia de um conglomerado
dominante, mas porque todas as grandes empresas do setor comungam dos mesmos
pontos de vista pautando e compartilhando os mesmos valores.

A midia brasileira carece, conclui Miguel, de um maior pluralismo para nao se
colocar em xeque a propria democracia. Desse modo, a noc¢ao de pluralismo midiatico
converge com ado préprio jornalismo, para que ele possa trabalhar com diversos pontos
de vista. Num contexto de elei¢es, essa atitude da ao cidadao o direito de observar o0s
diversos jogos ideoldgicos presentes no palco midiatico para que o leitor ou telespectador
possa, a partir dai, tirar suas proprias conclusdes. Isso evita que o debate politico na
imprensa, por exemplo, seja unilateral e a favor de certos contextos e candidatos,
comprometendo, portanto, o resultado do processo eleitoral.

Nunes (2004, p.367) relativiza esse perfil manipulador da imprensa refletindo que

elei¢Oes, midia e expectativas do povo estdo intimamente relacionadas, mas, neste
contexto, o eleitor participa ativamente do processo selecionando discussoes, apontando
falhas e acertos, influenciando também diretamente na construcéo do ethos do candidato
num processo coletivo. “Na verdade, a estratégia ndo é de manipulacdo, mas de
identificacdo dos interesses coletivos, capitalizacdo desses interesses e transformacéo
num produto atraente e digerivel para as massas, elaborado pelos meios da comunicagao”.
Com isso, ndo se trata, somente, de dizer que a imprensa é capaz de influenciar os
cidaddos a votar em determinado candidato, mas sim de reconhecer que todas as
informacdes repassadas séo absorvidas e interpretadas por cada um dos leitores, formando
um painel importante de consulta simbolica e ressiginificacéo, ao qual as pessoas podem
recorrer para apoiar suas escolhas. Desse modo, atualmente, a politica deve ser pensada
inevitavelmente, incorporando a comunicagdo como ferramenta indispensavel para a sua

realizacdo.
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Também refletem neste sentido Aldé (2007), Figueiredo (2007) e Mendes (2007),
ao encarar a politizagdo da imprensa ndo como algo negativo, mas a partir do pluralismo

proposto anteriormente por Miguel (2007):

A politizacdo da imprensa ndo é, em si, condendvel ou louvavel. O
posicionamento em relacdo a temas e projetos da pauta publica contribui para
alimentar o repertorio disponivel aos cidaddos para que formem opinides e
tomem decisdes. No entanto, o democrético é que haja uma pluralidade de
informacdes e opinides & disposi¢do do publico. Este pluralismo pode ser
interno — quando cada veiculo pretende trazer todas as versdes e interpretacdes
para as noticias — ou externo, quando varias empresas jornalisticas dividem o
publico de acordo com as suas opinides politicas, oferecendo linhas editoriais
explicitamente diferentes (ALDE, FIGUEIREDO, MENDES, 2007, p. 170).

Por outro lado, outros pesquisadores encaram negativamente essa postura
politizada da imprensa ao identificar que o papel do jornalismo ultrapassou a mera
divulgacdo do fato politico, o que evidencia o poder de interferéncia dos medias no
contexto eleitoral. Na visdo de Amaral (apud Nunes, 2004, p.360), os veiculos de
comunicacéo estdo agindo de forma politizada e partidarizada, o que Ihe parece um novo

papel assumido pelos meios de comunicacao atualmente.

(...) politizados, partidarizados, construtores do discurso Unico, do
discurso unilateral, do discurso monocoérdio do sistema. esses meios —
que no passado, tdo relevantes servigos prestaram a democracia — de ha
muito abandonaram o classico papel de intermediacdo social. sdo hoje
atores. ndo reportam: interferem no fato e passam a ser o fato; ndo
narram, invadem o andamento do fato em narrag¢do; ndo informam,
constroem a opinido, ndo noticiam, opinam. mas do que nunca a
realidade é o fato, mas a sua versao.

Essa discussdo nos leva inevitavelmente a reflexdo sobre o papel que o jornalismo
desempenha durante o periodo eleitoral, no sentido de auxiliar o cidaddo a formar ou
reforcar uma opinido politica, oferecendo diferentes cenarios a respeito dos candidatos na
missdo de deixar o leitor o mais bem informado possivel. Camara (2015, p.64) reforca
essa reflexdo afirmando que o jornalismo durante o periodo eleitoral deve procurar
localizar os cidaddos nas discussGes sem buscar interferir na pauta politica, porque se
torna alvo das tentativas de interferéncia também pela instancia politica. “Os candidatos,
sabendo desse carater de guia do jornalismo, pensam em formas de usar 0S recursos
midiaticos em beneficio préprio, tornando suas propostas especialmente simplificadas

para os diversos formatos de midia”.
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Dessa forma, o comportamento mais adequado seria apresentar a populacdo
candidatos e suas propostas, viabilizando um painel didatico diante do qual o eleitor pode

preencher suas lacunas de davidas e indecisdes.

2.2.2 Etica e jornalismo politico

O jornalismo politico é especializado na cobertura das agdes empreendidas pelos
poderes do Estado e seus representantes (CAMARA, 2015). Durante o periodo eleitoral
torna-se arena simbdlica de disputas intensas, com a missdo primordial de ordenar e
categorizar os personagens que valem a pena serem observados durante a corrida entre os
candidatos. Neste contexto, Aldé (2003 p. 97) afirma que o jornal se torna palco
privilegiado para o jogo eleitoral porgque pauta o que deve ser avaliado como os fatos mais
significativos da campanha. Desse modo, “revela algo das escolhas politicas embutidas
na préatica do jornalismo comercial. Os candidatos, por sua vez, tém interesse em receber
cobertura jornalistica, principalmente levando em conta este carater competitivo e
tendendo a objetividade constatado na imprensa”.

Pensar em “escolhas politicas embutidas”, como cita Aldé, na pratica jornalistica
durante a cobertura eleitoral, é avaliar a possibilidade de o jornalismo absorver uma l6gica
implicita de um cenario entrecruzado por interesses de varios campos da sociedade, ao
passo que também influencia na configuracdo politica através de sua pratica também
politica. Eis, portanto, um alerta para o conflito, no &mbito da ética, entre equilibristas:
jornalismo e politica. Esta, por atender a I6gica da midia pode acabar esvaziada em seu
carater cidaddo, deixando de ser, segundo Amaral (apud Nunes, 2004), um instrumento
voltado para o interesse publico por funcionar apenas como mola de atracdo de audiéncia.

Lima (2006, p. 59) ao refletir sobre o ethos intervencionista do jornalismo diante
0 cenario politico, diz que a condicdo de ator politico é possivel de ser desempenhada
pela midia por causa do poder econdmico que os grandes conglomerados possuem, pela
influéncia que os seus dirigentes sdo capazes de desempenhar diretamente no mundo da
politica e a capacidade que a midia tem de “produzir e distribuir capital simboélico”. Essa
reflexdo nos conecta mais uma vez a Bourdieu (2015), quando considera o jornalismo
como detentor de ferramentas que desenvolvem um sistema de producdo de bens
simbolicos capazes de instrumentalizar a construgdo do real, consequentemente, afetando

o dia a dia das pessoas e interferindo na agenda eleitoral.
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Miguel (2002, p. 172) segue neste mesmo sentido quando afirma que o controle
sobre a agenda politica e sobre a visibilidade dos diversos enquadramentos no contexto
eleitoral alicerca a centralidade dos meios de comunicacdo no processo politico
contemporaneo. Mas pondera - como haviamos debatido anteriormente -, que existe uma
relacdo de troca, onde o meio politico também lanca méo de estratégias para agendar a
imprensa ciente, principalmente, do carater cumulativo de noticias que 0 meio necessita

divulgar, e assim, forja ‘acontecimentos’ para que sejam acompanhados pelos jornalistas.

Tal fato ndo passa despercebido dos agentes politicos, que hoje, em grande
medida, orientam suas acdes para o impacto presumivel na midia. Sdo os
“pseudo-eventos”, como chamou Daniel Boorstin em seu estudo de 1961:
acontecimentos que ndo sdo espontineos, planejados com o objetivo de
virarem noticia. Tornaram-se tdo corriqueiros que nem percebemos mais sua
artificialidade; o exemplo mais comum € a entrevista (na medida em que é uma
conversacdo que sO ocorre com vistas a sua reproducdo na midia), mas o
mesmo vale para grande parte das manifestaces de massa, passeatas,
encontros de lideres politicos e até convencdes partidarias. (MIGUEL, 2002,
p. 172).

Ou seja, nessa relacdo de troca entre midia e politica, fica evidente a tentativa de
apropriacéo de discursos entre os dois lados, numa espécie de ‘comensalismo simbolico’
inerente a logica de ambos. Barreto (2006) aborda essa questdo, vendo a relagdo entre
jornalismo e politica numa espécie de circularidade onde, no trabalho de simbolizar o
mundo na permanente busca pela noticia, faz o jornalista voltar sempre ao convivio das
fontes politicas, e a continuada busca destas pela midia.

E justamente nesse ponto em que a ética torna-se (pelo menos em tese) aliada da
imprensa, na busca de evitar que os interesses politicos e econémicos no trato com o
jornalista falem mais alto, ou vice e versa, ja que os jornais também possuem valores que
possam entrar em conflito ndo s6 com os valores da fonte, mas com os do proprio
jornalista (vide o caso Xico Séa e a Folha de Sdo Paulo)®.

Ou seja, neste contexto esta inserida a relagdo jornalismo/jornal e politica. Entre
jornalista e o politico ocorre aproximacao em funcdo do papel que ambos representam
neste jogo: o primeiro é valioso enquanto plataforma de projecédo (audiéncia), o segundo,

enquanto fonte propulsora de pautas e potencialmente “furos”. Analisando a micro-

> Xico Sa deixou o jornal apds ser impedido de publicar artigo em que declarava seu apoio a presidente Dilma Rousseff.
A Folha confirmou a saida dizendo que ele declarava voto num dos candidatos & corrida presidencial em sua coluna, o
que estaria ferindo a politica do jornal, segundo a qual os colunistas devem evitar proselitismo politico.
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relacdo entre o jornalista e sua fonte, Miguel (2002) destaca o entrelagamento de préaticas

distintas que precisam incorporar a l6gica um do outro.

Sob pena de perder a fonte, o jornalista deve ponderar aquilo que publica,
calculando seus efeitos sobre o campo politico; e fazer concessGes aos
interesses do outro, divulgando o destaque de certas noticias (mas nunca ao
ponto de comprometer a propria credibilidade). Ja a fonte, para manter seu
acesso privilegiado a imprensa, deve reconhecer o material que é Util ao
jornalista e, sobretudo, manter a prépria confiabilidade diante dele, ndo
transmitindo informag6es equivocadas em busca de beneficios de curto prazo
(MIGUEL, 2002, p.14).

Eis o cerne da questdo ética no jornalismo politico, que esbarra num conflito
paradoxal e interdependente onde a relagéo de confiabilidade entre jornalista e a fonte
acaba se baseando, primordialmente, na sinceridade. “Havendo isso, havera ética. E mais:
havendo racionalidade, equilibrio, havera fidelidade narrativa, para a qual, entretanto, um
ingrediente é também essencial: € preciso que aquilo que o politico declarou coincida com
a realidade” (BARRETO, 2006, p.15). Nessa relacdo, cada lado precisa ter o dever de
falar a verdade para que ndo haja erro na construcdo do fato jornalistico.

O dever, como trabalhado por Kant nesta dissertacdo, mede os anseios humanos
numa ‘“balanga” de intengdes que apela constantemente aos nossos desejos e apetites
denunciando nossa imanente fraqueza moral. Nessa légica, o dever é, pois, um olhar
fiscalizador do homem sobre si mesmo contra o agir por interesse. Ou seja, 0 ‘contrato de
confiabilidade’ forjado na pratica da profissao entre jornalistas e suas fontes no ambito
politico é, na verdade, uma relacdo kantiana em que a ma fé, partindo de ambas as partes,
pode ser o decreto da quebra dessa relacéo.

Santayana (2006, p. 44) concorda que jornalistas tem que agir com base no dever
ético, especialmente, consigo mesmos, numa légica em que a ética vai além da técnica e
por isso mesmo além das proprias redagdes. “O fundamento do exercicio profissional dos
jornalistas, mais do que técnico é ético. (...) Em todas as horas do dia o jornalista é
jornalista e sua consciéncia moral se faz na dialética do cotidiano”. Outros autores como
Merril (apud Gomes, 1997, p.70) também entram em sintonia com a aplicabilidade da
ética do dever ao campo jornalistico numa logica de que as morais pessoais e sociais do

jornalista ndo se dissociam.

A ética tem a ver com o dever: o dever para consigo e/ou para com os demais.
E individual ou pessoal ainda quando se relacione com obrigacdes e direitos
para com os outros. A qualidade da vida humana tem a ver com ambas as
coisas, soliddo e sociabilidade. [...]Esta dualidade da moral individual e social
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estd implicada no proprio conceito da ética. O jornalista, por exemplo, néo esta
simplesmente escrevendo para 0 consumo de outros; esta escrevendo como
uma expressao de si mesmo e se pde a si e seu proprio eu em seu jornalismo.
Ele comunica a si mesmo de uma maneira muito real. Agrada-se ou desagrada-
se a si mesmo, ndo s6 a audiéncia. O que realiza para atingir certo patamar
dentro de si ndo so afeta as atividades e crengas de outros, mas também, de
forma muito viva, a esséncia de sua propria vida.

Neste sentido, o dever ético é quem vai indicar ao jornalista até que ponto sua
relacdo com a fonte politica esta ferindo o interesse publico, pois em se tratando de uma
acao partidarizada a favor do candidato, quanto mais exposicao midiatica melhor para ele.
E assim, o politico espera sempre aparecer na midia, pela necessidade de manter-se numa
posicdo de poder, ferindo, portanto, o principio do pluralismo discursivo - que debatemos
no tdpico anterior - para o equilibrio simbodlico da cobertura politica.

Essa nocdo do dever ético recai, principalmente, sobrea atuacdo politica do
jornalista evitando uma postura panfletaria do mesmo. Ou seja, além da relacdo de
confianga com a fonte, o dever ético alerta para a relacdo ainda mais verdadeira com o
publico consumidor de noticias. Pensar o jornalismo como ator politico nesse contexto é
refletir principalmente sobre quais valores éticos a pratica se apoia, ja que a atuacao
politica do jornalismo &, além de uma escolha do jornal, também dos jornalistas.

Um outro aspecto da relacdo entre ética e jornalismo politico, nesse contexto, € 0
denuncismo moralizante com que vem trabalhando a imprensa, especialmente, durante
coberturas eleitorais, onde a noticia serve para reduzir a ética a um arquétipo moral de
bons costumes pautando-a quase sempre num contexto de agressao ao sistema juridico
vigente, obscurecendo o pluralismo na construgdo do fato, postura que Muniz Sodré

encara como uma crise moral da noticia.

2.2.3 Crise moral da noticia

Na visdo de Sodré (2012) a imersdo descontextualizada da imprensa na pauta de
escandalos e dendncias com foco no comportamento da classe politica empobrece o
jornalismo. Segundo ele, porque o investimento noticioso na ‘“amplitude do
apodrecimento moral” dos politicos tende a se tornar cada vez mais dificil para o leitor
ndo especializado, que acaba acompanhando os fatos distante de uma racionalidade
interpretativa. Sodré entra em consonancia com a visdo de alguns autores que trouxemos

no topico anterior, quando discute que a base do jornalismo é essencialmente ético na
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medida em que os fatos postos a mesa devem conter a chave-mestra do discernimento, ou

seja, do senso de clareza da noticia.

A questéo do discernimento é propriamente ética e, em ultima analise, um dos
fundamentos da imprensa moderna. Em meio a crise do momento, ela aparece
com mais clareza quando se toma conhecimento de que um érgao de imprensa
(no caso, a revista Veja) foi manipulado no passado recente pelo bicheiro
situado no centro da atual CPI, com o objetivo de detonar denuncias capazes
de afetar grupos rivais (casos da propina dos Correios, da Operacao Satiagraha
etc.) (SODRE, ed. 692, 2012).

Ao colocar a Veja como exemplo, Sodré também se incorpora na discussao em
torno do jornalismo como ator politico debatido anteriormente, especialmente, quando
denuncia a manipulacdo de noticias em favor de interesses de uma classe politica, o que
vai de encontro ao preceito ético do discernimento debatido pelo pesquisador. Diante de
parcerias dessa natureza, diz Sodré (2012), “perdem-se as balizas éticas que deveriam
nortear 0s comportamentos e as atitudes morais dos agentes sociais”.

Na visdo de Rubim (2006, p.160), o posicionamento intervencionista da imprensa
no processo eleitoral parecia superado, no entanto, tem-se observado estratégias que
desde 1989, tornaram cada vez mais sutis. O autor reflete a base ética dessa relacéo
concordando com Muniz Sodré sobre o apelo da imprensa pelo escandalo politico. “Tal
exacerbacdo tem transformado toda avaliacdo da politica em uma questéo apenas moral,
em detrimento de outras dimensdes essenciais para uma avaliagdo consistente”.

Diante disso, a crise moral das noticias, segundo Rubim, esta no fato da cobertura
denuncista sistematica abafar criteriosamente assuntos e pautas bem-intencionadas para
a discussdo de uma politica com ética, pautada em avalicdes desenvolvidas pelos
governos de olho no presente e no futuro da condicéo social do cidaddo. Ao invés disso,
“a cobertura jornalistica tem esquecido a politica e colocado em seu lugar a moral”
(RUBIM, 2006, p.161). Rubim também concorda que ao investir numa pauta moralizante-

denuncista da politica, pde em xeque o conhecimento e o discernimento éticodos fatos.

Hoje se informa quase como se respira, o que elimina da fungéo informacional
a pausa reflexiva que leva ao discernimento ético. Este discernimento é
imprescindivel a estabilidade do corpo social. Pressupondo sempre uma
“sociedade de seres morais”, a ética toma como sua questdo propria o
relacionamento entre consciéncia moral e sociedade. Ela é, portanto, sempre
algo concreto, posto em relagdo com a comunidade, entendida como o locus
da reciprocidade entre os atores da vida social (SODRE, ed. 692, 2012).
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Os escandalos, para Sodré, decorrem da impossibilidade de se abafar a podriddo
moral inerente a certas de decisdes no &mbito politico diante 0s interesses de apropriacao
privada de recursos publicos. E tudo isso se agrava, segundo o pesquisador, “com a
impunidade sistematica, alimentada pelo corporativismo parlamentar e pelo oportunismo
judiciario. E com esse quadro institucional, um pano de fundo de caréncia ético-politica,
as ‘profecias autorrealizadoras’ da midia podem se tornar fatos sociais”.

De olho nas falhas morais impulsionadas pelo proprio sistema, o jornalismo
politico, em especial, aposta na geometria de um pandeménio ético e atende,
principalmente, interesses de mercado envolvidos na questdo. A pauta empobrece por ndo
existir espago para opinides e visdes conflitantes, ou seja, que possam estimular o
pluralismo noticioso — como reforgamos no topico anterior com as reflexdes de Miguel
(2007). “Mas isso acontece com 0 jornalismo investido de responsabilidade publicistica
e ndo apenas mercadoldgica, 0 que se torna cada vez mais raro com o controle da
informagc&o pelo mercado” (SODRE, ed. 692, 2012).

Nesse contexto, analisando uma “cruzada moralizadora” da imprensa, Rubim
traca uma diferenca importante entre aética na politica e a ética da politica dentro do jogo

discursivo da midia, onde fica prejudicado, mais uma vez, o pluralismo noticioso:

A supremacia da dimensdo moralizante (ética na politica) é tdo avassaladora
na cobertura da midia que faz submergir e mesmo bloqueia a circulagdo de
informacdes e de analises que permitam uma avaliacdo mais consistente das
politicas de governo (ética da politica). Em nome de uma cruzada que busca
pretensamente uma politica com ética, produz uma cobertura na qual a
dimensdo moralizante (e ndo mais a ética da politica) toma o lugar da politica
(RUBIM, 2006, p.164).

Assim, a ética da politica tem foco em enquadramentos propositivos e se baseia
numa agenda positiva da midia, o que nos leva a crer que vai de encontro a l6gica negativa
do setor, que sempre tende pelo afeto depreciativa do noticiario visando atender interesses
de mercado e audiéncia. J& a ética na politica ganha forca no debate midiatico por gerar,
essencialmente, o panoptico moralizante com base em acusacfes e denuncismos, dessa
foram, sob o manto de violéncia discursiva. Neste contexto, a crise moral da noticia esta
no fato do jornalismo e a midia, num contexto geral, posicionar-se em favor de virtudes
publicas, mas apostando em interesses mercadoldgicos que se deixam interferir, por isso,
pelo interesse politico.

Diante desse cenario, Sodreé volta a refletir que uma das missdes do jornalismo é

afinar-se eticamente com virtudes publicas e com o dever de pautar a verdade dos fatos
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com base no pluralismo. Tal qual alguns autores debatidos no topica anterior, Sodré

também busca dialogar com Kant, ao analisar que:

A proposta historica do jornalismo é afinar-se eticamente (logo, com virtudes
publicas)com a causa da verdade ou com ideais coletivos, tais como a
visibilidade das decisdes de Estado, o estabelecimento da verdade sobre
questdes essenciais para a coletividade, a informacdo isenta sobre a vida
cotidiana, a livre manifestacio de pensamento etc. E isto precisamente o que
Immanuel Kant (1724-1804) chamava de “publicidade” e que conviria hoje
melhor designarmos como “publicismo”: a possibilidade de discernimento
ético-politico sobre a histdria presente (SODRE, ed. 692, 2012).

Para o autor, dessa maneira a noticia descaminha rumo a um “denuncismo cego”
que nega a confluéncia com ideias contrarias e dessa forma, demonstra-se eticamente
inferior em a tudo aquilo que a faz fiscalizadora da propria ética, 0 que denuncia a sua
“auto-desmoralizacdo”. Eis uma questdo especialmente importante da pesquisa, porque
este mesmo denuncismo moralizante também ganhou espago na cobertura das elei¢ces
municipais da Paraiba. Por isso se justifica o interesse também de refletir acercado

comportamento ético dos jornais paraibanos, como veremos adiante.

2.3 ETICA, COTIDIANO E JORNALISMO

Diferente do espelho do real, o jornalismo auxilia a constru¢do da realidade
através da narrativa do mundo. Para tanto, se vale de uma técnica objetiva para auxiliar
um processo de subjetivacdo que a leva a interpretacao, selecdo e padronizacdo da vida
cotidiana, dentro de uma geometria mercadoldgica de oferta e procura. Dessa maneira,
estd imbuida na narratividade destes fatos uma construcdo simbdlica (Bourdieu, 2015)
que é posta a prova diante a realidade e o repertério cultural de cada individuo, auxiliando,
dessa forma, a maneira como eles mesmos edificam suas representacées de mundo, as
quais acontecem a partir da construcdo subjetiva da realidade também a partir da viséo do
proprio jornalista.

Falar em construcdo do real pelo jornalismo é narrara partir, portanto, da
interpretacdo de um interlocutor, que se imp&e como um mediador de sentidos. Neste
contexto, cada um pode apresentar a versao de um fato a partir de um ponto de vista
especifico, 0 que nos leva a um importante questionamento: até que ponto a ética pode
ser balizadora do valor normativo do jornalista, no sentido da oferta “verdadeira” dos
fatos a populacdo? Uma das respostas encontra-se na visao de Costa (2009), quando é

categorico ao dizer que o jornalista ja traca a sua representacao da realidade a partir de
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um outro processo de representacdo. Dessa forma, “quando 0 jornalista realiza a
representacdo de uma representacdo ele esta muito aquém dos ditos pilares — verdade,
justica e ética, porque nunca conseguira uma representacdo pura. Estara sempre
reproduzindo a visao de outrem” (COSTA, 2009, p.46).

Isso quer dizer que, apesar do senso comum apegar-se ao mito da imparcialidade
da imprensa e nos tentar oferecer garantias da realidade como definitiva e inquestionavel,
0 processo narrativo no jornal mescla diversas visdes de mundo que empurram o olhar do
leitor para determinados sentidos. Um outro problema ético que surge a partir disso
encontra razéo no discurso de credibilidade da imprensa ao divulgar um fato a partir de
um ethos de verdade, levando o cidaddo a cré que o conteudo veiculado corresponde a

propria realidade e desse modo:

Pode reproduzir, muitas vezes sem o saber uma representacdo nem verdadeira,
nem justa e nem ética. Nem no momento em que € testemunha ocular de um
fato, um assassinato, por exemplo, ele estard sozinho com sua representacao,
porque o jornalismo ndo se dard apenas com a publica¢do do seu testemunho
na primeira pessoa - e esse testemunho também vem carregado das
representacdes que o formaram como ser humano e técnico em jornalismo —
(...) outras representacOes propiciardo informagdes sobre o assassinato: o que
diz a autoridade policial, a familia da vitima, o agressor, o advogado do
agressor e outras eventuais testemunhas. O exemplo vale para praticamente
todas as situacdes de cobertura jornalistica (COSTA, 2009, p.46).

Ou seja, qualquer jornalista, por mais criterioso que seja, ndo consegue deixar de
escolher um fato a partir de um ponto de vista ou ideologia, de ap6s seleciona-lo encaixa-
lo numa escala de valores para assim transforma-lo em noticia. Neste sentido, pensar a
ética no jornalismo é encara-la como vitima de um processo paradoxal, onde a realidade
e o simulacro caminham juntos. “Um jornalista profissional ¢ aquele que deforma os
fatos, consciente ou nio” (BEUVE-MERY apud COSTA, 2009, p.46). Levantar essa
discussdo e trazé-la para a base da ética é importante porque o jornalismo vai sempre
representar algo a partir de outro olhar. Ou seja, sera um processo eternamente mediado
por repertorios distintos onde cada construcdo da realidade perpassa um imaginario
diferente. A atribuicdo de significados ao mundo a partir de representa¢des no jornalismo
tem uma intima ligacdo com a ética do cotidiano.

A nocdo de cotidiano pode ser entendida a priori, numa visdo superficial a partir
de critérios de tempo e espaco, de rotinizacdo da vida, mas vai muito além disso quando
sugere o rompimento da légica do corriqueiro, do repetitivo, caracterizando rupturas na

construcdo do factual.
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(...) o quotidiano ndo é apenas o espaco de realizagdo de atividades repetitivas:
é também um lugar de inovacdo. A vida cotidiana ndo é feita apenas de
rebotalho. A propria recusa do cotidiano (a festa, as viagens, as férias) é a sua
reorganizacdo e transformacdo. O cotidiano banal, trivial e repetitivo faz parte
de um outro cotidiano (PAZ, 2003, p.78).

Ou seja, a nogdo de cotidiano também contém as subjetividades, as revela¢Ges
inesperadas dos fendmenos sociais, que fogem a padronizacdo do senso comum. Desse
ponto de vista, a ética do cotidiano no jornalismo € comumente representada a partir do
afeto negativo, sob o jugo editorial, principalmente, da violéncia. A exploracao da dor,
da tristeza e do sofrimento irrompem no cotidiano dos jornais de tal forma e com tal
frequéncia que outras geometrias sociais sdo deixadas de lado. Esse cotidiano é
representado, cada vez mais, ritualistico na midia com objetivos mercadologicos, 0 que
relega a ética dos jornais a construcdo de pautas, em sua maioria, reforcando padrées de
cotidianos que, ndo necessariamente, representam a totalidade de um corpo social. Por
exemplo, a ética do afeto negativo virou regra, deixando cada vez mais 0s jornais e
jornalistas em suspencdo a espera do “extraordinario-sordido”.

Essa l6gica volta a colocar em xeque a ética do discernimento no jornalismo,
debatido aqui por Sodré (2012), e do pluralismo, com Miguel (2007). Neste contexto, 0
jornalismo tem no cotidiano as ferramentas para exercer o papel de ator politico no
processo de construcdo e representacdo da realidade, pois dele sdo abstraidas as
representacdes sociais por vezes reforcada e rechagada pelas linhas editoriais dos
veiculos. A questdo ética nessa representacdo ganha forca principalmente quando apenas
certos enquadramentos de padr@es sociais viram noticia, o que gera uma ética da excluséo,
ferindo a esséncia da pluralidade simbolica do cotidiano. Este, por ora, tem sido
constantemente vitima de um determinismo editorial que acaba cegando ndo s6 quem o

consome, mas também que o produz.
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3 AS ELEICOES ESTADUAIS DE 2014 E A CONSTRUCAO DAS NOCOES DE
ETICA NOS JORNAIS

3.1 CONTEXTUALIZANDO AS ELEICOES ESTADUAIS DE 2014

A eleicdo estadual de 2014 ao Governo da Paraiba presenciou um embate ferrenho
entre imaginarios de modernidade, soberania popular e tradicdo (CHARAUDEAU,
2013), onde, inicialmente, a nocdo de ética amparada na ideia de coeréncia, firmeza de
carater e idealismo —foi colocada em xeque. Isso porque logo nos dias que antecederam
0 inicio da campanha, especificamente, na semana que culminou com o anuncio das
chapas majoritarias e as convencbes em 30 de junho, os conchavos partidarios
descortinaram boa parte das ilusdes dos eleitores. Todos presenciaram, através das
paginas dos jornais, a politica paraibana imersa num palco ideologicamente contraditorio.
Na oficializacdo das coligagdes, a Paraiba assistiu & unido de legendas
historicamente dissonantes como PT e DEM (antigo PFL), todos a favor do projeto de
reeleicdo do PSB, de Ricardo Coutinho. Neste mesmo cenario, o PT havia feito oposicéo
ao PSB durante toda a gestdo Coutinho, tendo o atual prefeito de Jodo Pessoa, Luciano
Cartaxo (atualmente no PSD) como um dos baluartes das criticas ao governo durante sua
atuacdo como deputado na Assembleia Legislativa. O PT e PSB haviam militado em
campos opostos dois anos antes, nas eleicdes municipais de 2012.

Da mesma forma, nutria-se o suspense diante a possivel composicéo entre o PSDB
do candidato da oposicdo em 2014, Cassio Cunha Lima, com os rivais peemedebistas
liderados por José Maranhdo, adversério politico da familia Cunha Lima desde a década
de 1990.No final das contas, o PMDB cedeu apoio em 2014, num segundo turno, ao
projeto de reeleicdo de Coutinho ap0s passar quatro anos da primeira gestdo do PSB no
bloco de oposi¢do a administracdo de Ricardo.

Este, por sua vez, teceu sérias criticas em 2014 ao antigo aliado que o ajudou a
vencer as eleicbes em 2010, Cassio Cunha Lima. O resultado desse intenso jogo de
interesses foi justificado pela ética dos fins (Weber 2014), culminando num imprevisivel
arco de aliangas e em coopta¢des amparadas em discursos historicamente marcados no
passado que tiveram seus repertdrios repaginados em 2014. No final das contas, a eleigdo
foi polarizada na disputa entre os ex-aliados: o entdo candidato a reeleicdo, Ricardo
Coutinho (PSB) e o senador Cassio Cunha Lima (PSDB), os personagens foco dessa

analise.
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O tucano havia emprestado seu prestigio a Ricardo em 2010 para ajuda-lo a reunir
votos pelo interior do Estado dando musculatura eleitoral e fortalecendo o nome de
Coutinho em toda a Paraiba. Quatro anos depois, houve da parte de Cassio a tentativa de
desconstruir o ethos que ele mesmo havia ajudado a criar na constru¢do da imagem de
Ricardo, que por sua vez, se esforcou no mesmo sentido, ja que havia se aliado a Cassio
confiante no legado politico da familia Cunha Lima em 2010.

Os papeis se renovaram, mas aspectos antigos da tradicional briga entre
“ronaldistas-cassistas” Vversus “maranhistas” se repetiram em 2014, bem como as
estratégias de ataque e defesa. Algumas delas, arquitetadas por Céassio contra Maranhéo
em 2006, acabaram ressuscitadas contra Coutinho em 2014. Da mesma forma Ricardo,
que havia disparado criticas contra Maranhdo em 2010, mirou em 2014, 0s mesmos
ataques a Cassio, herdeiro de um legado politico histérico na Paraiba e que seguiu a

trajetdria do pai, o0 ex-senador Ronaldo Cunha Lima, como traz Mello (2010, p.60):

(...) esgotado o ciclo militar, em 1985, tornou-se dominante na Paraiba, ao
eleger governadores, senadores, a maioria das bancadas federal e estadual em
1986, 1990 e 1994, além das prefeituras das principais cidades. Cristalizando
dissensdes proprias de agremiacdo que inchava, o episédio de 98 colocou
frente a frente o governador José Maranh&o, eleito vice-governador em 1994 e
tornado titular com o falecimento de Anténio Mariz, em 16 de setembro de
1995, e o chamado grupo Cunha Lima, sob a lideranca do senador Ronaldo.
Dentro do PMDB, enquanto Maranhdo ampliava espacos, os Cunha Lima
fortaleciam-se com o controle das prefeituras de Jodo Pessoa, com Cicero
Lucena, e Campina Grande, através de Céssio Cunha Lima, filho de Ronaldo
e apregoado sucessor deste.

Neste sentido, Camara (2015) reforca que o sobrenome Cunha Lima possuia uma
relevancia politica capaz de decidir disputas eleitorais e que, por isso, sempre gozou de
grande prestigio no meio politico paraibano. Céssio ainda muito jovem foi fruto dessa
cultura politica paternalista, que o ajudou a ingressar cedo nas disputas eleitorais
emplacando o primeiro mandato a deputado federal aos 23 anos em 1986 e depois a
Prefeitura de Campina Grande em 1988, aos 25 anos, acumulando em anos posteriores
mais trés mandatos como gestor daquela cidade até tentar voos maiores, rumo ao Governo
do Estado.

Aires (2014) reflete que a politica paraibana contemporanea foi marcada pela
cisdo historica entre as familias Maranhdo e Cunha Lima, na década de 1990, gerando
uma polarizacdo que chegou até a se reproduzir nos principais meios de comunicagéo do
Estado. Nesse contexto, Vieira (2006) conta que ataques sofridos por Céassio durante

campanhas sucessivas sempre relacionaram de forma pejorativa o poder que a familia
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Cunha Lima detém no meio politico paraibano associando-a avelhas préaticas e a um

imaginario tradicional. O autor comenta que falar em Cassio, para os adversarios:

Deveria remeter a caracteristicas notoriamente nocivas ao desenvolvimento e
a evolucdo cultural do povo paraibano: o coronelismo, a inddstria da seca, 0s
currais eleitorais, o voto de cabresto, os matadores de aluguel, os confrontos
sanguinarios entre familias, a corrupcdo e a chantagem eleitoreira, entre outros
conceitos que envergonham os paraibanos (VIEIRA, 2006, p.19).

Em oposicdo a isso, aparece Ricardo Coutinho com um curriculo distante das
herancas familiares da politica e a apds ter conquistado o primeiro mandato de vereador
em Jodo Pessoa em 1992. Em 1996, assegurou a reeleicdo. Em 1998, conquistou o
mandato de deputado estadual e foi reeleito em 2002. Dois anos depois, Ricardo Coutinho
venceu as elei¢des para prefeito da capital. Em 2008, ele garantiu um novo mandato. Em
2010, entra na disputa com José Maranhdo para o governo do Estado, quando foi eleito
pela primeira vez.

Coutinho vem de um berco calcado nos movimentos sociais e lutas sindicais e
construiu seu ethos apostando numa imagem de trabalho e modernidade em contraponto
a ideia de uma cultura politica antiquada, de favorecimentos pessoais e apadrinhamento.
No entanto, Ricardo — mesmo sustentando um discurso progressista - entrou no jogo
apoiado por Cassio, estratégia vista também como uma alternativa do tucano testar o seu
poder novamente contra o cla “maranhista”.

Sobre isso, Camara (2015) diz que a entrada de Ricardo na disputa ao Governo da
Paraiba apoiado por Cassio em 2010 era a oportunidade de o tucano - além de garantir os
interesses da familia Cunha Lima no governo -, de colocar a prova, novamente, o poder
politico de Cassio no Estado. “Apoiando Coutinho contra Maranhdo, Céssio poderia
emergir como o grande vitorioso, ja que mostraria que continua forte perante o eleitorado,
mesmo depois de um escandalo politico (CAMARA, 2015, p. 84). A autora se refere aqui
ao escandalo da FAC, que fez Cassio perder o mandato adquirido em 2006 apds ser
cassado em 20009.

Ironicamente, Ricardo — defendendo um discurso moderno - surfou na
popularidade do imaginario de tradi¢do (CHARAUDEAU, 2013) dos Cunha Lima para
ser eleito. Se a disputa de 2010, de certo modo, foi a continuacéo da briga de poder que
comegou ainda na década de 1990 entre “ronaldistas” e “maranhistas” - posteriormente
assumida pelos “cassistas” contra Maranhdo -, a eleicdo de 2014apenas inverteu esses

papeis, mas ndo a logica da coisa. Pois em 2014, Ricardo — apds conseguir levar a
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campanha para o segundo turno, com uma pequena margem de votos atras de Cassio —
buscou o apoio do palanque de Maranhdo. Portanto, em ambas as disputas (2010 e 2014)
Ricardo surge como alternativa para atender aos interesses dos dois grupos mais
tradicionais da Paraiba. Ou seja, Coutinho teve suas duas candidaturas ao governo do
Estado al¢adas tanto pela via “cassista” como a “maranhista”.

Curiosamente a ascensdo de Ricardo como grande forca politica estadual foi
turbinada pelos dois personagens que ele mais criticou na histéria recente da politica
paraibana. Como estratégia de desconstrucdo do ethos politico de Cassio, Coutinho
recorreu em 2014 a um discurso ja marcado em elei¢cGes anteriores, afirmando que o
PSDB representava o passado e as velhas praticas de clientelismo e favorecimentos
pessoais.

Ja Cassio tentou descontruir o ethos de trabalho e modernidade de Ricardo
alegando que o socialista havia implementado um governo traidor dos interesses do povo
apos as promessas de 2010, tornando-se, apds assumir o governo, um politico
perseguidor, corrupto, mentiroso e ceifador da liberdade do povo e dos funcionarios
publicos. Cassio denunciava aveia perversa de uma gestdo que, segundo ele, mascarava
a realidade. A eleicdo de 2014 resgatou novos e velhos discursos, rearranjos de antigos
debates e o aprofundamento da polarizacio da politica paraibana. E neste contexto que
nossa analise acontece, investigando primeiramente as origens conceituais e filosoficas

presentes no slogan das campanhas de Ricardo Coutinho e Cassio Cunha.

3.2 AETICA INSCRITA NOS PERIODICOS PARAIBANOS

3.2.1 O trabalho versus a vontade

Comecamos nossa prospec¢do em julho de 2014.A opcdo por iniciar a analise
nesse més foi amparada pelos debates politicos logo apds a definicdo das chapas
majoritarias homologadas durante as convencdes partidarias. Por nosso foco ser a
construcdo da nocdo de ética no periodo eleitoral, buscamos como ponto de partida
analisar as bases éticas presentes nos discursos de fundacdo do slogan das duas
coligacdes: “A forga do trabalho”, de Ricardo Coutinho, ¢ “A vontade do povo”, de

Céssio Cunha Lima.
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As discussdes nos jornais da Correio e Jornal da Paraibam neste periodo foram
pautadas inicialmente nas justificativas dadas pelo governador Ricardo Coutinho diante
as criticas sobre a unido inesperada com o PT de Luciano Cartaxo, especialmente, porque
os adversarios viram a parceria PSB/PT amparada mais em interesses pessoais do que
numa orientacdo ideoldgica. Em contrapartida, Ricardo Coutinho concedia a Lucélio,
irmé&o de Luciano Cartaxo, 0 apoio para o Senado.

E bom lembrar que nessa época o PT era aliado do PMDB em ambito nacional.
Com isso, 0s opositores colocaram a aliangca em suspeicdo buscando criar sobre ela uma
aurea de vergonha do ponto de vista da coeréncia ética, especialmente, porque o PT
nacional ndo havia dado anuéncia para o PT municipal escolher seguir Ricardo. Os
peemedebistas, principais afetados com essa parceria, exigiam o apoio do PT a
candidatura de Vital do Régo Filho (Vitalzinho) e, assim, questionaram o fato da decisao
do PT municipal de aliar-se a Ricardo ter sido tomada de forma equivocada ensejando
uma briga judicial pelo apoio do PT como traz a edigdo de 6 de julho do Correio da

Paraiba:

Ricardo Coutinho afirmou que 0 momento agora é de se preparar e focar na
campanha. Quando questionado sobre o impasse com o PMDB (para ficar com
o PT), o socialista se mostrou tranquilo. “Ele (o PMDB) quer, simplesmente,
fortalecer outros interesses”, comentou. “Estamos aqui com 11 partidos
registrando a chapa, formando uma grande alianga popular. Se eles (os
peemedebistas) estdo dizendo que terdo 30, 60, 90 dias (para anular a
coligacdo), nenhum problema. A gente faz a campanha e mostra quem mais
fez e quem mais vai fazer para a Paraiba”, ressaltou (NORONHA, 2014, p.
A2).

Aqui podemaos perceber estratégias de ataque e defesa de Coutinho que denunciam
alguns posicionamentos éticos. Ricardo ao dizer que o PMDB quer atender “outros
interesses” se coloca do lado dos “interesses ideais” do povo personificando as inten¢Ges
voltadas para 0 bem comum, nocdo presente em Aristoteles.

O interesse é também balanca do ato moral kantiano que guia a razdo no sentido
do dever e testa o nivel de boa vontade da acdo humana. Neste sentido, a estratégia
discursiva de Ricardo foca na virtude moral de agir de forma desinteressada para consigo
mesmo sem esperar vantagens politicas. E justamente o que Ricardo tenta transparecer ao
colocar-se ao lado do valor moral do desinteresse. O cerne desse ethos politico é
sustentado pela imagem do homem focado apenas na melhoria da condicao de vida dos
governados agindo por dever independente das ‘tentagdes’ ¢ das fraquezas imanentes a

natureza humana.
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Outro posicionamento ético exposto por Ricardo encontra base em Kant ao se
mostrar como “quem mais fez” e “quem mais vai fazer para a Paraiba”, defendendo o
ethos de trabalho exposto em seu slogan, o que pode ser visto também na edicdo de 1° de
julho do Correio da Paraiba. O periodico destaca a fala do governador neste sentido
estampando a foto de Ricardo de bragos para o alto e de méos dadas com os petistas
Luciano e Lucélio Cartaxo em convencdo partidaria realizada na casa de shows Forrock,

em Jodo Pessoa, para o anincio de confirmacgédo da unido PSB/PT.

Ricardo fez um discurso baseado nas a¢des realizadas pelo Governo do Estado
nos ultimos trés anos e meio. “Podem deixar que falem porque vamos
responder com a verdade. N&o temos vergonha da nossa alianca. Andaremos
com honra e de cabeca erguida por toda a Paraiba. Vamos apenas mostrar que
temos trabalho em todo lugar desse Estado”, afirmou. (GOMES, 2014, p. A3).

Desse modo, julho presenciou o inicio de uma discussdo pautada na valorizacao
da moderna nocgdo de trabalho, exposta por Ricardo Coutinho num sentido de que suas
acgOes iriam provar, por si s0, a coeréncia de suas ideias e “verdadeiras” intengdes. Com
isso, Ricardo constroi sobre si uma imagem de credibilidade, baseado num ethos de
seriedade que tenta mostrar energia e capacidade de atuacdo. E um ethos que se edifica
com a ajuda de declarac@es a respeito de si mesmo, sobre ideias que guiam o politico.

O discurso trabalhista de Ricardo é fruto de uma revolugéo teorica, cientifica e
moral impulsionada com as grandes descobertas da ciéncia nos séculos 16 e 17, que
fizeram eclodir um novo pensamento sobre o mundo e, no século 18 com Kant, viu
florescer um novo paradigma ético da modernidade.

O trabalho passou a ser mecanismo de contestacdo da passividade do homem
frente aos efeitos da natureza. Foi a partir do trabalho cientifico iniciado ha centenas de
anos que se pbde explicar os fenbmenos do mundo e tirar o ser humano do nivel
contemplativo de uma natureza onipotente. Comegamos, por meio da ideia de trabalho, a
traduzir o mundo, entendé-lo e contesta-lo.

A moderna nocéo de trabalho oferecida por Kant inverte a l6gica de convivéncia
entre os homens oferecida pela ética cosmoldgica aristotélica, onde o trabalho era
prerrogativa apenas dos escravos, fruto de uma sociedade aristocrata e desigual do ponto
de vista da dignidade ¢ liberdade humanas. Neste sentido, a “A for¢a do trabalho” como
mote de campanha eleva Ricardo Coutinho a um imaginario de compromisso com
predicados libertarios que ganharam forca principalmente apds a Revolugdo Francesa
(1789-1799).
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Ter “forca para trabalhar”, segundo 0 pensamento kantiano, significa ter
capacidade de acdo para modificar o presente, 0 seu ambiente, a natureza e 0 mundo
através de um ato livre e soberano. Uma campanha calcada neste slogan, implicitamente,
defende valores de igualdade entre os homens, pois todos sdo livres para escolher,
mediante o trabalho, o que pretendem ser na vida. E uma nogdo que vai de encontro a
perpetuacdo de privilégios e cristalizagdo do status quo. No caso em questdo, o discurso
de trabalho surge em contraponto ao imaginario de praticas politicas clientelistas e
coronelistas que se perpetuaram ha anos na Paraiba.

Quando Ricardo diz que “podem deixar que falem”, que ird se basear na “verdade”
e que a verdade sdo suas a¢Oes, Coutinho monta uma estratégia de personificacdo onde a
figura do trabalho ndo é outra que ele mesmo. Ricardo mostra, neste sentido, que além de
incorporar estes valores, ele mesmo é personificacdo de uma ideia que simplesmente
revolucionou a humanidade do ponto de vista filosofico.

Portanto, oferecer aos eleitores o slogan “A for¢a do trabalho” é ofertara
possibilidade das pessoas terem acesso a uma ética transformadora. Escolher o lado da
“for¢a do trabalho”, nesse ponto de vista, é a oportunidade de ndo ser mais passivo diante
as adversidades de um mundo cadtico, pois o trabalho é manilha de transformacéo da
propria condicdo social e sua forca representa o desenvolvimento, como expde o Jornal
Correio na edi¢do de 11 de julho, destacando mais uma vez, o ethos trabalhista do

governador durante evento de campanha em Jodo Pessoa:

O governador Ricardo Coutinho disse que a plenaria foi a primeira das muitas
que acontecerdo por todo o Estado durante a campanha eleitoral, até o dia da
eleicdo, sempre discutindo com a populacéo o trabalho desenvolvido ao longo
do seu primeiro mandato. “Estou muito tranquilo nessa caminhada que se inicia
nesta noite. O povo da Paraiba sabe do nosso trabalho durante esses anose dos
avangos que alcangcamos em todos os indicadores sociais. Hoje (ontem),
marcamos o inicio de uma caminhada por esse Estado apresentando nossas
propostas de mais crescimento para nossa terra”, afirmou. (GOMES e
SANTOS, 2014, p. A3).

Por sua vez, a coligacao liderada por Cassio Cunha Lima encampa em seu slogan
a frase “A vontade de povo”, cuja heranga conceitual também corresponde a uma tradigdo
filosofica do racionalismo ético kantiano, “que atribui a razdo humana o lugar central na
vida ética” (CHAUI, 2006, p.325). Uma das correntes é o voluntarismo, que baseia a a¢do
humana na vontade enquanto ato racional para frear a forca dos instintos. Neste sentido,
a vontade é o que diferencia 0 homem do animal e o arranca de uma condigdo passiva de

refém dos impulsos, desejos desenfreados, paixdes e desequilibrios morais. A ética
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apresenta-se como trabalho da vontade para controlar tudo isso e como bussola que leva
0 homem em direcdo ao caminho da virtude.

Desse modo, a coligacdo de Cassio Cunha Lima se coloca a favor da “vontade do
povo”, no sentido de dizer que a populagdo € livre para votar consciente. Consciéncia
pressupde conhecimento, esclarecimento, iluminacdo. Confiar na “vontade do povo” é,
neste sentido, atribuir ao cidadao responsabilidade e autogestdo. A vontade é, pois, uma
prerrogativa da liberdade humana que remonta a acdo, a finalidade e, neste caso, ao voto.
Cassio se coloca como produto de uma vontade popular consciente, ou seja, como
resultado de uma acgéo baseada na perseveranga da autonomia do ser humano, uma nogéo
que — além de dialogar com as ideias de Kant - denuncia a adesdo de Cassio, assim como
Ricardo, a uma concepcao inerente a filosofia moderna.

O slogan da campanha de Cunha Lima tem raizes tanto no legado de Kant como
no de Rousseau, que abriu as portas para que o pensamento kantiano pudesse se
desenvolver no sentido da “boa vontade” do ser humano. O lema defendido pela coligagao
“A vontade do povo” atribui aos eleitores a responsabilidade de guiar-se pela razéo. A
boa vontade esta implicitamente marcada na nocao politica de “povo”, termo que
pressupde maioria e sugere a ideia de amplitude republicana de que a voz do povo € a voz
boa de ser ouvida, pois aponta para os interesses de uma coletividade. Unir, portanto, os
termos “vontade” e “povo” num slogan €, sem divida, apelar para uma cultura politica
revolucionaria do ponto de vista da autonomia cidada. Primeiro, porque afasta do homem
0 julgo instintivo da acdo, segundo, porque o aproxima da no¢éo de democracia.

Por tras disso, esta a intencdo de Cassio Cunha Lima de colocar-se a favor do
discernimento, da reflexdo, da analise e da escolha responsavel, ja que a ideia de boa
vontade humana combate a tentacdo dos desejos passionais e egoistas incrustrados em
nossas fraquezas morais, como nos diz Kant, o que levaria a um voto interessado ndo na
convicgédo do ser, mas em benesses e favorecimentos pessoais.

Céssio Cunha Lima, ao personificar-se como a “vontade do povo”, apresenta-se
como um farol a favor da liberdade da acdo humana, como destaca o jornal Correio da
Paraiba, na edicédo de 12 de julho. A matéria emana um sentido propositivo sobre Cassio
ao dar inicio a uma série de reunides com prefeitos paraibanos para coletar propostas e

ouvir democraticamente sugestdes para o seu plano de governo:

Nas reuniBes, além da apresentacdo de suas principais propostas para gestao
estadual, Cassio ressaltou que um dos principais fatores que o levaram a
disputar o Governo do Estado, € a busca da retomada de a¢fes voltada para o
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povo, que atendem as necessidades dos cidaddos e sejam feitas em parceria
com os prefeitos dos 223 municipios paraibanos. “O apoio dos prefeitos nos
dard um grande impulso em todas as regides do Estado. O que mais nos
gratifica € que eles sabem que a partir da nossa eleicdo, implantaremos um
tempo em que as necessidades dos cidadaos serdo democraticamente atendidas
e independente das preferéncias politicas dos seus prefeitos. Precisamos iniciar
um novo tempo, com um olhar sempre voltado para o futuro e para melhoria
da qualidade de vida dos paraibanos”, declarou o candidato (RODRIGUES,
2014, p. A5).

O recado de Cassio é, na verdade, um alerta aos eleitores para que votem no lado
que lhes oferece a liberdade de externar suas vontades sem o perigo de represalias,
independente de opcao politico-partidaria. Quando Cassio diz que “nascera um novo
tempo” em que o povo serd ouvido democraticamente, pressupoe que o governo Ricardo
Coutinho, iniciado em 2010, ndo respeitou essa prerrogativa inerente ao livre arbitrio da
populacéo.

O Jornal Correio destaca que o candidato tem a intencdo de “retomar agdes
voltadas para o povo” e em “parceria” com esse povo. O que sugere uma reconciliagao
politica com o Estado. Com esse discurso, Cassio busca construir sobre si um ethos de
solidariedade, que faz do politico um ser que ndo somente esta atento as necessidades dos
outros, mas que as partilha e se torna responsavel por elas. A solidariedade caracteriza-se
pela vontade de estar junto.

Ja na edigdo de 25 de julho do Jornal da Paraiba, Céssio usa o slogan “A vontade
do povo” beneficiando-se da semantica universalista suscitado pelo termo para expor a
intencdo de uma particularidade, neste caso, referente ao seu grupo quando cobra acéo
enérgica da Justica Eleitoral diante da polémica envolvendo o caso “Sales Dantas”,
tratado numa retranca do jornal intitulada “Nota de Cassio”. Na dentncia, o Jornal da
Paraiba estampa na manchete: “Coligagdo do PSB acusa Céssio de comprar apoio de
prefeitos”. A prova do suposto crime seria uma gravacgao telefonica feita pelo radialista
Sales Dantas, ex-secretario adjunto de Pesca do Estado, quando se passa pelo chefe de
gabinete do senador tucano, em conversa por telefone com o prefeito do municipio de
Caicara, Cicero Francisco, que antes era aliado do governador Ricardo Coutinho e passou
a apoiar Cunha Lima repentinamente.

A dendncia diz que o gestor teria recebido R$ 600 mil para aderir ao candidato

tucano, o que é rebatido de forma veemente pelo senador:

Diante do absurdo das acusacdes e insinuac¢fes dos empregados do governador
do Estado, A Vontade do Povo apela, por todos os meios, ao Ministério Pablico
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Eleitoral, a Justica Eleitoral e a Policia Federal para que apurem, em toda a sua
extensdo e profundidade, o processo eleitoral da Paraiba, cuja absoluta
transparéncia e lisura defendemos e exigimos, diz a nota. E acrescenta: A
coligagdo A Vontade do Povo entende, por fim, que essa farsa montada diante
da Paraiba é uma confissdo explicita de desespero politico: eles tentam
intimidar dezenas de outras adesfes e abrir caminhos para decidir no tapetdo
uma eleicdo que a cada dia lhes parece mais dificil, remota e inalcancavel. A
Paraiba ja decidiu que, dessa vez, para governar o Estado, sera preciso ter voto
(GUEDES, 2014, p.4).

Essa polémica surge, curiosamente, 13 dias depois que Ca&ssio se reuniu com
dezenas de prefeitos do interior do Estado, fato publicado pelo Correio da Paraiba no dia
12 de julho, como trouxemos anteriormente. Esta nota posiciona o senador a favor da
verdade dos fatos, especialmente, quando o tom adotado suscita que é o povo, através de
sua vontade (ndo Cassio), que “apela” pela devida apuragdo do processo eleitoral no
Estado. Neste sentido Céssio edifica seu ethos envolto numa imagem de vitimizacao
frente a um adversario “desesperado” para vencer.

No fio do discurso, o senador tucano deixa claro dois posicionamento éticos: o
primeiro, como estratégia de ataque, € weberiano e denuncia que Ricardo é, na verdade,
adepto de uma ética finalista ao se mostrar disposto a vencer a todo custo as elei¢Bes
sendo capaz de criar até “uma farsa” recorrendo, desse modo, a uma atitude condenavel
do ponto de vista moral. Isso € provado, principalmente, quando Ricardo Coutinho é
acusado de tentar ganhar a disputa no “tapetao”.

Com isso, Cassio denuncia que o ethos “kantiano-trabalhista” construido por
Ricardo até entdo é na verdade uma grande mascara a ser desmistificada. O ethos de
trabalho do governador é posto em xeque, especialmente, quando Coutinho é colocado
como alguém disposto a macular a vontade humana mediante a “intimidagao” do povo.
Além de alertar para o ethos anti-kantiano de Ricardo, a coligacdo exalta, numa segunda
estratégia, agora aristotélica de defesa, virtudes morais dignas de um candidato apto a
gerir os destinos da polis, deixando no ar que Cassio é honesto e probo, portanto, a favor
da lisura e transparéncia do processo eleitoral.

Essa estratégia é classificada como ethos de virtude, quando supde que o
representante do povo é quem da o exemplo. E um ethos que exige do politico que
demonstre sinceridade e fidelidade, a que se deve acrescentar uma imagem de honestidade
pessoal. Por fim, Céassio fecha a nota refor¢ando toda a forca simbolica presente em seu
slogan de campanha, quando afirma que a “Paraiba ja decidiu” ser governada, dessa vez,
por quem tem voto, isto é, optando pela liberdade democrética de eleger alguém que

realmente merece. Cassio, implicitamente, joga sobre Ricardo o peso de ter sido eleito
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ndo com suas préprias forcas, mas a partir da musculatura eleitoral do préprio tucano em

2010. E avisa que o cenario agora sera diferente.

3.2.2 O caréter versus a experiéncia

A cobertura dos jornais paraibanos presenciou também em julho uma guerra de
construcdo e de desconstrucdo de ethos entre Ricardo Coutinho e Cassio Cunha Lima que
deu vez a uma debate ético em torno da luta entre a forca de carater e a experiéncia, num
jogo de forcas personificadas em culturas politicas distintas. Ambos os candidatos
buscaram forjar suas imagens com base numa visdo liberal, republicana,

desenvolvimentista e transcendente a natureza egoista do ser humano. Uma dessas

primeiras discussdes foi enquadrada no dia 2 de julho pelo Correio da Paraiba:

Durante a entrevista, Ricardo afirmou que o que estard em jogo nessa elei¢do
ndo serd simplesmente um embate de politicos, mas uma disputa de dois
projetos: “de palavra dita e feita para a demagogia, de programa que deu certo,
para o que ficou apenas na promessa. Duas visGes de mundo, duas formas
bastante diferentes. N6s ndo somos candidatos apenas de ndés mesmos,
representamos um conjunto de idéias que se confrontam com o outro conjunto
de idéias, que as vezes nem sdo idéias, mas interesses que visam
exclusivamente se apropriar do poder para usufruir e ser usado por grupos
politicos e familiares” (BRITO, 2014, p. A3).

Estdo em confronto, no discurso de Ricardo, condutas éticas dissonantes. Uma
delas é focada na demagogia, no interesse particular e na manutencéao de privilégios que
0 governador atribui ao seu principal adversario. Com isso, 0 socialista constréi sobre
Céssio, como estratégia de ataque, um ethos de atraso e enxerga no tucano, do ponto de
vista kantiano, uma pessoa moralmente inferior. Ricardo ao passo que prende Cassio a
um passado eticamente reprovavel, invoca sobre ele nogdes da ética weberiana ao
enxergar no adversario interesses de poder em favor do privilégio de certos grupos e
familias.

A acusacao retira de Cassio, com base em Weber (2014), uma das prerrogativas
inerentes ao lider politico ideal: 0 senso de objetividade e de responsabilidade. Sem o
primeiro, o politico ambiciona o brilho pelo poder, em vez do poder verdadeiro, e sem 0
segundo, o politico aprecia o poder pelo poder, sem finalidade ligada a ele. Ou seja,
Ricardo denuncia que Céassio tem como base uma politica intencionada apenas em eleger-
se, mas sem projetos para a Paraiba, 0 que corrobora a adesdo a uma ética finalista de
convic¢ao amparada na “demagogia”, termo usado por Ricardo no sentido de julgar as

palavras do opositor como vazias.
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Demagogia é outro termo bastante presente na ética politica weberiana, no sentido
de que os politicos a usam para mascarar a verdadeira inten¢do do seu intimo, fazendo
com que o candidato a cargo publico corra o risco “tanto de se tornar um ator, tanto de
ndo levar a sério a responsabilidade pelas consequéncias de seus atos, e de se preocupar
apenas com a impresséo que cria” (WEBER, 2014, p. 445).

Outro posicionamento ético na fala de Coutinho resgata a nocdo weberiana de
lider vocacionado para a politica como aquele guiado pela paixdo a uma causa e que
possui um agudo senso de responsabilidade e de proporcao, isto €, que sabe equilibrar a
0s seus interesses com os do povo. E o que Ricardo sugere quando diz que ndo representa
a si mesmo, mas um conjunto de valores que considera modernos como destaca o Jornal

da Paraiba, na edicédo do dia 2 de julho:

No seu pronunciamento, Coutinho disse que fard uma campanha comparando
as acles e 0s projetos com os demais candidatos. “O que existe nessa eleigdo
¢ uma disputa muito clara de dois projetos completamente distintos para a
Paraiba. Estamos defendendo uma visdo de politica que efetivamente trouxe

para a Paraiba coisas modernas e que ndo existiam anteriormente”, destacou
Ricardo. (BARBOSA, 2014, p. 3).

A ideia de governo moderno é centrada, portanto, na forca de carater do gestor em
adotar uma politica voltada para 0 bem comum em detrimento do interesse familiar. Esse
pensamento do governador encontra base filosofica, mais uma vez na noc¢éo aristotélica
da busca pelo bem comum da politica. Para Aristételes, 0 bem comum deve guiar 0s
homens no sentido de alcancar a felicidade em comunidade através do aprimoramento
moral. A ideia de modernidade administrativa centrada na ética do bem comum é

novamente defendida por Ricardo na edicdo de 26 de julho no Correio da Paraiba:

Segundo o socialista, atraveés de seu governo, a Paraiba deu inicio a um
processo de democratizacdo dos recursos publicos e de participacdo popular
nas decisdes do Executivo. Ele destacou 0 compromisso com um mandato ético
e de levar o desenvolvimento econdmico para todas as regides do Estado.
Acerca do tema ‘combate a corrupgdo’, comentou: ‘E preciso fazer uma faxina
de baixo para cima para ndo deixar que a politica se torne um balcao de
negocios’ (ASEVEDO, 2014, p. A5).

Ricardo fala de um ponto de vista como se a Paraiba nunca tivesse tido a
oportunidade de vivenciar valores realmente democraticos, o que pressupde que o Estado
passou por um bom tempo em que os interesses do Estado ficaram concentrados nas maos

de poucos. E mais um ataque a Cassio, representado por Coutinho neste sentido, como o
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resquicio de uma cultura politica antiga de manutencéo de privilégios, fruto de herancas
coronelistas.

Coutinho foca a construcdo do seu ethos nas caracteristicas do lider ideal
weberiano, adepto de uma ética de responsabilidade, e no gestor virtuoso aristotélico que
visa 0 bem comum da cidade. O ethos de carater é centrado na forga de espirito do politico
que testemunha uma indignacao pessoal e toma decisdes apos ter ponderado 0s pros e 0s
contras de uma situacéao.

E um ethos que suscita coragem e dé a entender que o politico que a possui sabera
enfrentar a adversidade sem enfraquecer ou ceder a demagogia, num desejo de defender
a integridade e valores do seu povo, até com sacrificio (CHARAUDEAU, 2013).
Portanto, o sacrificio de governar para todos, como se posiciona 0 governador, vem
ferindo os interesses de uma minoria detentora do poder.

Com isso, Ricardo demonstra-se disposto a levar a politica até o ponto méximo da
virtuosidade ética a favor da quebra dos “balcdes de negdcios” tdo recorrentes ao dmbito
politico-partidario, 0 que novamente soa como um enfrentamento a antigas praticas.
Ricardo coloca-se, desse modo, como ‘o novo’ sustentando uma estratégia que aposta na
forca do carater para enfrentar as dificuldades e realizar as verdadeiras transformagdes
que a Paraiba precisava e que ninguém havia tido coragem de fazé-las até entéo.

De outro modo, Céssio Cunha Lima tenta desmistificar tudo isso ao investir na
desconstrucdo do carater de lider vocacionado defendido por Coutinho. O tucano, ao
longo desse periodo que marcou a passagem de julho para agosto, fez questdo de
denunciar a inferioridade moral do governador mostrando o ethos retrégrado e
perseguidor do candidato socialista.

Um desses ataques foi registrado pela imprensa envolvendo a polémica do racha
entre o entdo vice-governador Rdmulo Gouveia e o governador. A época, Rémulo
quebrou a parceria de quatro anos com Coutinho levando o PSD para a base de apoio
cassista. Ele alegou que Ricardo ndo respeitou acordos acertados com o seu partido,
especialmente, quando concedeu o improvavel apoio ao PT na pessoa de Lucélio Cartaxo
rumo a candidatura ao Senado, frustrando Gouveia.

Em troca, Robmulo — que era aliado fiel de Ricardo — deu adeus ao seu parceiro
administrativo oferecendo um forte argumento de traicdo a Cassio, principalmente,
quando Ricardo Coutinho, em retaliacdo, exonerou uma dezena de funcionarios de

Rdmulo que faziam parte do corpo funcional da vice-governadoria.
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Esse clima foi enquadrado na edi¢do de 1° de julho do Jornal da Paraiba, quando
diz que: “Cassio foi solidario a Rdbmulo e pontuou que, em plena Republica, a Paraiba
estava vivendo no Império, com atitudes ditatoriais. ‘Foi uma represélia inédita por
RoAmulo ter reagido a traigéo de que fora vitima’, disse Cassio” (BARBOSA, 2014, p. 4).

Aqui o jornal ajuda a edificar o ethos do senador tucano expondo CA&ssio como

alguém “solid4rio” ao sofrimento do outro. E o lado altruista do politico. Charaudeau

(2013, p. 163) encara essa estratégia do ponto de vista da constru¢do de dois ethos
distintos: de solidariedade e de humanidade.

O primeiro, constroi a imagem do politico como alguém atento e solicito as
necessidades do outro. O segundo se concentra na capacidade que tem o politico de
demonstrar-se “humano”, no sentido de expor sentimentos, que no caso, mostra Cassio
Cunha Lima fustigado pela indignacao frente a “trai¢ao” de Ricardo Coutinho a Romulo
Gouveia. Céssio se apresenta, portanto, como um “porto seguro” diante da intolerancia
do governador.

Usando da mesma estratégia de Ricardo, o senador tucano atribui sobre o
adversario a pecha de atraso - além de intolerante e traidor - e critica a ética politica
adotada por Coutinho, encarando-a como detentora de resquicios da época do Império e
até da ditadura “em plena republica”. O ataque de Cassio denuncia o perfil anti-kantiano
do governador porque coloca o discurso do dever de Ricardo atrelado a regimes
sustentados por ideais anti-democraticos que ferem o direito a liberdade.

Da mesma forma, convergem com a no¢do do uso da forca do Estado presente nas
ideias de Weber, que relativiza aética ao afirmar que ela pode ser usada como discurso
para se chegar a fins bons, mas por meios duvidosos. E o que denuncia Cassio ao externar
que Ricardo ansiando continuar no poder, se vale da violéncia estatal através da
intoleréncia para com aqueles que discordam de suas a¢fes ao ponto de suas atitudes
parecerem as de um ditador ou monarca.

Cassio insinua, neste sentido, que seu adversario esta disposto a reeleger-se a todo
custo, até fazendo uso da truculéncia, jA que essa é a principal marca de regimes
ditatoriais. Para tanto, valeria “trair” até seus préprios amigos em busca desse objetivo, o
que denuncia o principio finalista weberiano de uma ética de conviccdo usada por
Coutinho.

Por outro lado, a imprensa comecou a pautar, no final de julho e inicio de agosto,
outra estratégia discursiva de Cassio Cunha Lima: enquanto ele tenta desconstruir o ethos

de carater do governador socialista, projeta sobre si mesmo uma imagem de homem
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experiente na politica, que aprendeu com os erros das gestdes anteriores, como publicou
o0 Correio da Paraiba, na edi¢do de 22 de julho:
Cassio declarou que pds seu nome a disposicdo do partido para disputar o
Governo do Estado com o proposito de apresentar para uma nova proposta de
desenvolvimento & Paraiba. “Nao quero reproduzir aquilo que fiz no passado
como se fosse terminar um mandato inconcluso, porque aprendi com 0s meus
erros e estou mais maduro”, destacou. Segundo ele, um dos principais erros

das suas administraces anteriores foi nomear politicos para secretarias que
exigiam técnicos na titularidade (SANTOS, 2014, p. A4).

Com base em Charaudeau, essa nova estratégia do discurso politico de Céssio é
fruto da construcdo de dois ethos: o de virtude e o de competéncia. O primeiro tenta
transparecer que o lider tucano é humano para errar, mas também para reconhecer que
falhou em alguns aspectos, o que do ponto de vista ético soa como uma acédo louvavel ja
que ele estaria disposto a dar provas que pode acertar servindo como exemplo ao povo de
que todo mundo pode se aprimorar.

E um ethos que busca demonstrar retiddo, sinceridade, honestidade pessoal e
fidelidade a atitude virtuoso. O segundo ethos sugere que o governante tenha o dominio
das particularidades inerentes a agédo politica, mas ndo so isso, que tenha a experiéncia
necessaria para tal, mostrar que conhece como proceder para melhorar a maquina publica.
Com isso, Céssio levanta uma nogdo presente na ética de Aristoteles sobre a virtuosidade
moral adquirida através do habito, ou seja da pratica.

A lbgica é simples: evoluir com os erros significa dizer que a virtude moral ndo
nos € dada por natureza, mas apreendida pelo préprio uso, por seguirmos exemplos e
internalizarmos resultados e ensinamentos. Um politico, tendo reconhecido que errou,
mostra que suas virtudes morais e politicas evoluiram fruto da experiéncia ética. Cassio
se mostra capaz de passa-las adiante para os cidaddos que o acompanham, atraves do
comportamento exemplar.

E uma estratégia que dialoga também com a ética da responsabilidade de Weber,
quando Cassio se coloca consciente das consequéncias de suas acdes erradas a frente dos
altimos governos, que culminaram, consequentemente, na sua cassacao, pois — como ele
mesmo reconhece — derivaram somente de atitudes suas. O politico adepto da ética da
responsabilidade, como se vé, “ndo se sente em condi¢cdes de imputar a terceiros as
consequéncias de seus proprios atos (WEBER, 2013, p. 452).

O senador tucano admite, por exemplo, que nomeou pessoas sem capacidade

técnica de assumir funcBes na sua passagem pelo governo do Estado de 2006 a 2009
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(quando foi cassado) para sustentar uma ideia de renovagdo pautada no exercicio ético do

aprendizado, como reforca o Jornal da Paraiba na edi¢do de 21 de agosto:

Cassio foi 0 segundo candidato a se apresentar no guia eleitoral. Ele disse que
estd mais experiente, mais maduro, mais preparado para fazer um governo
técnico, mais ousado, mais criativo ¢ mais eficiente. “O primeiro passo sera
conciliar o Estado com a sociedade, com as instituicfes, com os sindicatos,
com os servidores. Acabar com o clima de brigas e de confrontos que minam

nossas energias ¢ impede que a Paraiba cresca e avance”, disse. (GUEDES,
2014, p. 3).

Nesta matéria o advérbio de intensidade “mais” ¢ o mecanismo utilizado pelo
Jornal da Paraiba para exaltar a ideia de soma de virtudes morais do candidato,
enfatizando além da ética da experiéncia, virtudes que a mediana aristotélica consideraria
como importantes para guiar um projeto em favor do bem comum, como a criatividade,
a preparacdo para a técnica politica, a ousadia — que pressupde coragem — e a eficiéncia,
ideia que afasta o vicio do erro.

Além disso, Cassio expde outro posicionamento ético sobre si mesmo ao
posicionar-se como uma espécie de “salvador do povo oprimido” pelas a¢des “ditatoriais”
de Ricardo. O tucano, ap6s denunciar - como visto em matérias anteriores - o carater
ditatorial, traicoeiro e anti-democratico do governador, cria sobre si mesmo um
imaginario ético-cristdo de redentor dos males causados pelo gestor, como destaca o
jornal Correio da Paraiba em 6 de setembro.

Esta edi¢do do jornal marca o anincio de adeséo do vereador Raoni Mendes, do
PDT, a candidatura de Cassio justificando que o parlamentar escolhe o lado do PSDB por
Céssio “representara politica que ndo se imple pela perseguicdo e opressdo” (DA
REDACAO, 2014, p. 3). Alegando ser vitima de uma politica truculenta Raoni racha com
a propria base de que faz parte, ja que o PDT, na época, compunha o arco de aliancas em

favor do projeto de reeleicdo do PSB de Coutinho.

O senador Cassio Cunha Lima (PSDB) agradeceu o gesto de Raoni e destacou
o trabalho que ele vem desenvolvendo na Camara. Para o tucano, apoios que
vem recebendo de liderancas como o vereador e as proprias manifestacOes das
ruas o estimulam cada vez mais a acreditar que a Paraiba testemunhard, a partir
de 1° de janeiro de 2015, a reconciliacdo entre sociedade e governo. “Sera a
vitoria da democracia e da vontade do povo”, concluiu (DA REDACAO, 2014,
p. A3).

Do ponto de vista filosofico, o discurso de Cassio também entra em sintonia com
a moralidade kantiana no sentido da busca de um imperativo da acdo politica baseada no

dever de atender os anseios libertarios do povo. A ideia do “clima de brigas e confrontos”
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citado por Céassio é a consequéncia do choque entre valores antagbnicos de um lado
democraticos, do outro “ditatoriais” do governo Coutinho. Do ponto de vista kantiano, a
liberdade surge como propriedade da vontade de todos 0s seres racionais e o desrespeito
a esse direito relega o humano a condigéo de escravidao natural, tipica da ética praticada
na Antiguidade, onde as pessoas viviam segregadas do ponto de vista da dignidade.

Céassio propde, neste contexto, ser o baluarte da liberdade dos eleitores,
devolvendo o direito da populacédo de agir pela vontade. Curiosamente, a fala do senador
tucano neste sentido surge na midia ap0s a ocorréncia de dois episodios marcantes na
trajetoria eleitoral do PSB em 2014: os rachas entre Ricardo e 0 seu vice Rémulo Gouveia
e entre Ricardo e Aracilba Rocha, ex-secretaria de Financas do governador. Ambos
buscaram a imprensa para anunciar seu desligamento do apoio a Coutinho apds anos e
anos de parceria. Na migracdo para o palanque de Cassio Cunha Lima eles alegaram
perseguigdo, intolerancia e truculéncia no trato politico com chefe estadual.

Cassio, nesse contexto, resume seu ataque afirmando que a Paraiba parou de
crescer e concentrou-se mais em administrar conflitos internos do que atender as
necessidades da populacdo. A estratégia discursiva do senador joga o governo estadual
dentro de um clima de guerra contra o préprio povo, seus representantes e instituicoes,
motivo que, segundo o tucano, o levou a romper com Ricardo em 2014.

Assim, Céassio lanca sobre Coutinho a &urea de um governante centralizador e
autoritario, lembrando a figura do Leviatd de Hobbes e constroi sobre si o ethos de um
politico virtuoso do ponto de vista aristotélico, acumulando varios predicados morais ao
assumir o papel de conciliador, cuidadoso e pacificador, além de experiente.

Com a projecdo dessa imagem social, Cassio Cunha Limas e apresenta como
aquele que vai restabelecer a ordem afetiva entre o Estado e a populagdo deforma amorosa
e respeitosa, trazendo a paz e unindo a Paraiba novamente. Esse viés foi reforcado na

edicdo do dia 21 de agosto do Correio da Paraiba:

O guia do candidato Cassio Cunha Lima comegou com uma musica que diz:
“Cassio veio para cuidar (da Paraiba) com amor e respeito... Mais de 1 milh&o
de amigos estdo de bragos abertos a te esperar” (...) O tucano falou sobre o
rompimento com o ex-aliado Ricardo Coutinho. Afirmou que rompeu porque
ndo podia concordar com demissdes de servidores e porque ndo concorda como
fechamento de escolas, nem com a falta de macas nos hospitais e delegacias
fechadas (SANTQOS, 2014, p. A3).

Semanas antes, essa mesma estratégia exposta no guia do PSDB fora premeditada

em entrevistas de Cassio a imprensa no final de julho, como registrou o jornal Correio na
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edicao de 22 de julho: “O senador adiantou que seu primeiro compromisso, caso seja
eleito, serd o de conciliar o Governo com a sociedade. ‘Para que com unidade e unido
tenhamos a capacidade de enfrentar os desafios que estdo postos para o futuro’, declarou”
(SANTOS, 2014, p. Ad).

Com isso, Cassio define Ricardo como um politico weberiano adepto da ética de
convicgdo, especialmente, quando atribui a ele sentidos de uso da forca refletidos em
perseguicOes e brigas, ao passo que faz de Coutinho um anti-kantiano ao projetar seu

carater politico como fruto de traicdes e mentiras.

3.2.3 O moderno versus o antigo

O més de setembro, que antecedeu o pleito eleitoral previsto para o dia 5 de
outubro, marcou um enfrentamento ético ainda mais acirrado entre os pré-candidatos,
especialmente, porque foi quando os jornais paraibanos comecaram a divulgar o resultado
de pesquisas de opinido sobre a corrida ao Palacio da Redencéo.

As pesquisas, como se sabe, refletem o momento, e sdo o retrato de um cenario
politico num dado intervalo de tempo que precede o embate nas urnas e por conta disso
baliza o comportamento dos candidatos influenciando no direcionamento das estratégias
de campanha. Na edicdo do dia 2 de setembro, o Jornal da Paraiba estampou em sua capa
o resultado da pesquisa Ibope, dando Cassio Cunha Lima com 47% das intencdes de voto
contra 33% de Ricardo Coutinho. O levantamento mostrou, portanto, que C&ssio estaria
melhor posicionado naquele momento e seria o favorito.

Um dia depois, na edicdo do dia 3 de setembro, o Jornal da Paraiba estampa na
primeira pagina do caderno de politica, uma pauta negativa contra Ricardo, que o torna
alvo de uma denuncia envolvendo a execucdo de obras por meio de emendas
parlamentares em troca de apoio politico na Assembleia Legislativa da Paraiba (ALPB).
A denuncia parte do deputado Anténio Mineral, cassista recém-saido da base do governo
no Legislativo apds o racha entre PSB e PSDB.

Segundo o Jornal da Paraiba, as acusagbes de Mineral tiveram inicio apos a
divulgacdo de um video, durante comicio no municipio de Alhandra, onde o governador
afirmava que o apoio de um parlamentar custaria o valor de R$ 300 mil em gratificagdes
mensais. Mineral reforcava na denlncia que, para conseguir obras para suas bases
eleitorais com Ricardo Coutinho era preciso recorrer a negociatas. Ele citou o caso de um

empréstimo de R$ 600 milhdes que necessitava o Estado, onde o governador teria dito
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que se o deputado conseguisse mobilizar apoio na ALPB em favor da rapida aprovacao

do beneficio faria todas as obras requeridas pelo parlamentar tucano:

Com minoria na Assembleia desde o rompimento politico com o PSDB,
durante um comicio realizado no municipio de Alhandra, na Gltima quinta-
feira, o governador Ricardo Coutinho revelou que para ter maioria no
Legislativo teria que desembolsar mensalmente R$ 300 mil para cada
parlamentar. “Se eu quisesse, eu colocaria uma ruma de deputados ali e
garantia maioria na Assembleia, que hoje eu ndo tenho. Mas, eu ndo vou pegar
dinheiro do povo, pegar o dinheiro de vocés, das maes de familia, pegar R$
300 mil e dar de gratificagdo para um deputado ser de minha base”, disse
Ricardo Coutinho (FARIAS, 2014, p.4).

Ricardo agora quem assume um ethos de virtude, na busca de transparecer
honestidade pessoal diante uma dentncia grave, de que ¢ adepto de “negociatas” para
tocar o governo. A denlncia coloca em xeque o carater moderno — fruto de uma nova
politica - edificado por Ricardo em seus discursos, e assim defendido nas apari¢des dele
na imprensa durante os meses de julho e agosto.

No entanto, diferente dos outros meses, setembro marca a existéncia do que o
senso comum chamaria de “prova”, quando o Jornal da Paraiba confronta a ética
aristotélica de virtuosidade do governador, construida em preceitos de superioridade
moral, com as sérias revelacdes do deputado Anténio Mineral, atestando as negociacdes
espurias propostas pelo chefe de estado.

Com isso, os adversarios mais uma vez denunciam o ethos weberiano de Coutinho
0 associando a uma ética de convicgdo, que significa tomar atitudes sem considerar as
consequéncias nefastas de sua acdo, apenas visando atingir o seu objetivo. No caso em
questao, Coutinho estaria ‘negociando’ apoios na ALPB por meio de trocas de favores
com dinheiro publico para alguns deputados, mas visando a aprovacdo de projetos que
fossem para o bem da Paraiba.

Sobre esse dilema, Weber diz que nenhuma ética do mundo pode contornar tal
problema e nem a probabilidade das suas consequéncias deixar inclume quem a praticou.
Neste caso -se veio mesmo o governador a utilizar esse tipo de ética politica - Ricardo viu
o0 produto de suas prdprias a¢Oes voltando-se contra ele mesmo e tratou logo de rebaté-las.
Em sua estratégia de defesa, o governador evidencia que teve a oportunidade de vir a
praticar a ‘negociata’ denunciada por Mineral, mas nunca fez parte disso para ndo ferir

seus principios se 0 bem comum.
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Coutinho € aristotélico quando se coloca dessa forma, pois constroi sobre si uma
imagem de autocontrole diante a “tentagdo”, 0 que reflete temperanca e equilibrio
sintonizando Ricardo a l6gica mediana de Aristoteles onde o homem virtuoso ndo peca
nem por falta, nem por excesso.

A falta, no caso de Ricardo Coutinho, recai no vicio de aceitar o jogo de troca de
favores perpetuando conchavos escusos entre 0 governo e a assembleia. J& 0 excesso esta
na conduta truculenta de uma gestdo disposta a agir com violéncia para ver seus planos
aprovados pelo legislativo a todo custo, o que pressupde uma conduta totalitaria. Ambas
as analogias, que vemos como “tentagdes” do meio politico, prejudicam o interesse
publico. Evidencia-se o poder da razdo que evita que o governador seja compelido a agir
pela emocéo das pressdes dos deputados.

Além disso, Ricardo volta a assumir o tom kantiano contra a mentira partindo em
busca de uma ética — que como propde Kant — tem no seu imperativo categdrico a
obrigacdo absoluta de praticar a verdade, mesmo em situagdo que essa verdade lhe
cologue em conflito com o habitus vigente.

Neste caso, a perpetuacdo de um costume moralmente condenavel na intengéo de
se conseguir maioria em votacGes faz Ricardo defender um discurso baseado no dever
moral de ndo trair o povo mantendo a coeréncia de lutar contra a politica de “balcao de
negocios”. E por isso, o socialista se pde como vitima da propria postura moralmente
virtuosa que o levou a ter minoria na Casa Legislativa.

Ao passo que o Jornal da Paraiba enquadrou resultados de pesquisa e denuncia
envolvendo Ricardo Coutinho, o Correio da Paraiba investiu numa pauta mais propositiva
no inicio de setembro, cobrindo carreatas e discursos em comicios realizados pelos
candidatos em varios municipios.

Na edicéo do dia 1° de setembro, o Correio expde o otimismo de Ricardo e Cassio
nessa caminhada. Nota-se que a estratégia discursiva de ambos, no palanque, busca
reproduzir o ethos de trabalho e vontade de mudanga construidos durante os meses de

julho e agosto, mas com algumas novidades:

O senador Cassio cunha Lima (PSDB), candidato da coligacao ‘A vontade do
Povo’, participou, ontem a tarde, de uma carreata no municipio de Bayeux.
“Estamos percorrendo varias cidades da Paraiba e por onde passamos sentimos
o0 entusiasmo da populacdo. O povo paraibano tem mostrado que quer mudar
o atual jeito de governar”, disse o senador, durante comicio relampago em
Bayeux. (...) Em cada municipio, Ricardo Coutinho destacou investimentos
realizados durante mais de trés anos de sua administracdo e voltou a criticar os
candidatos que fazem da politica o que classificou de balcdo de negécios. Em
Sua passagem por S&o Sebastido de Lagoa de Roga, Ricardo disse que politica
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paraibana precisa continuar se desenvolvendo, recebendo obras e servigcos em
todos os municipios. “Espero que no dia 05 de outubro a Paraiba faca justica
ao trabalho realizado durante os Ultimos trés anos”, comentou durante discurso
(SANTOS, 2014, p. A3).

Com isso, € possivel compreender que Ricardo novamente assume um tom
kantiano-aristotélico, mas sob uma nova estratégia que impde um deslocamento ainda ndo
verificado nas matérias analisadas. Verifica-se uma inversdo na tatica discursiva do
governador que, ao dizer que espera que a Paraiba lhe faga “justiga pelo trabalho
realizado” cobra coeréncia ndo de si mesmo, mas da populagdo imputando ao povo a
responsabilidade ética de votar em quem assumiu uma postura a favor do bem comum.

Reverenciar um gestor - mediante o voto —pelo trabalho de trés anos &, pois, aderir
a uma ética de valorizacdo da dignidade humana. Ricardo volta a apelar, dessa maneira,
para a racionalidade dos eleitores no sentido de que, baseado na razdo, a populacédo
reconhecera naturalmente quem mais trabalhou pelo desenvolvimento da Paraiba.

Na outra ponta, Cassio Cunha Lima inaugura um discurso voltado mais para
emocao do eleitorado ao exortar o “entusiasmo” do povo diante a sua candidatura, o que
poderia denunciar uma contradicdo conceitual entre o discurso e o slogan do tucano, ja
que a “vontade do povo “nao pressupde voto passional. Na etimologia, entusiasmo deriva
do grego enthousiasmas que designa aquele que esta entheos, ou seja, em Deus. Significa
gue se possui Deus dentro de si mesmo (en + theos).

Aristoteles reflete que estar entusiasmado é deixar-se afetar por uma emocao
passageira da alma (BRANDAO, 2011, p.22). Ou seja, um estado psicoldgico de
arrebatamento que culmina num impulso estimulado por fatores internos ou externos a
quem sente. Agir com entusiasmo é estar motivado por uma afeccéo divina (pathos) que
afeta ndo so6 o lado racional, mas diretamente a ética, a qual tem no entusiasmo o motor
da acdo pratica.

Da forma colocada por Cassio, entende-se que a populacdo foi tomada por uma
afeccdo positiva ao vé-lo nas ruas em carreata, energia que teria poder de influenciar
diretamente na vontade racional do povo durante a escolha do candidato no dia da eleicéo.
Na edicdo de 6 de setembro, o Correio da Paraiba pautou — pela primeira vez até entéo -
uma adesdo a Ricardo Coutinho — fato que s6 haviamos registrado no percurso desta
pesquisa a favor de Céssio Cunha Lima (vide os casos Cicero Francisco, Rémulo
Gouveia, Aracilba Rocha, Anténio Mineral e Raoni Mendes). Neste caso, 0 apoio partiu
de uma peemedebista, a deputada estadual Tatiana Medeiros, que tem insercdo na base

eleitoral dos Cunha Lima, Campina Grande.
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Em sua justificativa, a parlamentar deixa claro que pretende com isso se antecipar
ao segundo turno das elei¢des, vislumbrando um possivel apoio do PMDB de José
Maranhdo ao palangue socialista para derrotar Cassio. Ricardo festejou a adesdo

alfinetando seu principal adversario:

O governador Ricardo comemorou a adesdo e disse que Campina Grande
precisa diversificar as suas liderancas politicas. Ele revelou que iré trabalhar
para que a peemedebista consiga se eleger. “O meu trabalho meu compromisso
com ela é fazer com que a cidade tenha uma representante na Assembleia do
Estado. E uma médica, independente, com capacidade de dar aquilo que eu
chamo de choque politico nesta cidade que estd acomodada. Ela vive em
funcdo de trés familias e isso ndo é bom para Campina Grande e nem para o
povo”, declarou (BRITO, 2014, p. A3).

Com esse discurso, Coutinho pinga uma ética politica marcada pelo imaginario
coronelista que predominou na Paraiba. Ao dizer que Campina Grande “precisa
diversificar” suas liderangas, o jornal denuncia a concentragdo de poder nas maos de um
grupo que, eleicdo pos eleicdo, se perpetua a frente do comando politico da cidade, o que
na verdade, € uma estratégia de ataque a hegemonia do cla Cunha Lima naquela regido.
Assim, Ricardo alerta que sua missdo € eleger pessoas “independentes” a esse ciclo
vicioso e arcaico. Coutinho prega, com isso, uma ética de ruptura contra um regime que
privilegia uma espécie de ‘aristocracia’ politica em Campina.

Da carga simbdlica presente neste discurso, é possivel extrair uma dialética
conjuntural que expde o confronto entre duas éticas: a racionalista kantiana — defendida
com apelo aos valores modernos pelo chefe estadual; e a ética cosmoldgica aristotélica—
atribuida implicitamente a Cassio pelo governador sob a durea da Antiguidade. Do ponto
de vista filosofico, a critica a uma Campina Grande “acomodada” politicamente ¢ que
vive “em fung¢do de apenas trés familias” representa o ataque a uma ética de manutengao
de privilégios comum a aristocracia da Grécia Antiga onde apenas uma casta social
participava das decisdes politicas da cidade.

O “choque politico” defendido por Coutinho ¢ a busca por uma dialética do
habitus no sentido que se abram brechas e fendas dentro de uma estrutura cristalizada e
dada como propria da natureza politica de Campina Grande. E justamente esse carater
natural da manutencdo de privilégios que justifica o discurso de rompimento com antigos
valores.

Apoiar Tatiana Medeiros soa como uma contestacdo a ética cosmoldgica

impregnada na cultura politica de Campina, onde uma cidade inteira vive a mercé da
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atuacdo apenas de “trés familias”. Ricardo aponta para um cenario de concentracdo de
poder que ganhou forca de tal maneira durante o percurso historico da cidade, que
praticamente “acomodou” o senso de liberdade e, portanto, de contestacdo dos cidaddos.

Mas o debate com base em acusacgdes de conduta ética, ora sob o olhar de valores
modernos ora de atraso, ndao foi s6 uma prerrogativa do discurso de Ricardo Coutinho
contra seu adversario. Céssio Cunha Lima também vestiu-se de um ethos de modernidade

para atacar o adversario, fato registrado na edigédo de 21 de setembro do Jornal da Paraiba:

Ocorre que passados quase quatro anos de governo, todos os dados oficiais
comprovam a piora da prestacdo dos servicos basicos a populagdo, e as acbes
prometidas em 2010 ndo se concretizaram. Ricardo ja conhecia a minha
maneira de governar e ele me elogiava naquele momento. A Paraiba e eu ndo
o0 conheciamos e dai est4 a grande decepcéo das pessoas, por ele ter feito no
governo, préticas absolutamente atrasadas e diferentes daquilo que ele
defendia. O atual governador desrespeitou a autonomia da UEPB, brigou com
as mais diversas categorias profissionais, ndo procurou interagir com os demais
Poderes, perseguiu servidores publicos e criou conflito até com a imprensa.
Enfim, o Ricardo de 2010 poderia ser o0 mesmo de 2014, mas néo foi o que se
apresentou a Paraiba naquele ano, quando ele dizia que iria implantar praticas
republicanas de governo e o que menos se Vviu até agora foi esse republicanismo
que iludiu os paraibanos em 2010 (BARBOSA, 2014, p.4).

Aqui, Cunha Lima justifica os motivos que o levaram a julgar a ética politica do
governador como sindnimo de atraso a partir de a¢Oes ja debatidas em anélises anteriores:
perseguicao, traicdo aos anseios do povo, despreparo politico para assumir a lideranca do
Estado, brigas e praticas de governo anti-democraticas.

Céssio traz consigo um arcabouco simbolico de imagens que resume o ethos de
Ricardo Coutinho desprovido de qualquer virtude aristotélica, além de manchar a durea
weberiana do governador como lider vocacionado para politica e, por fim, decreta a
faléncia do ethos kantiano assumindo por Coutinho com base na moderna nocdo de
trabalho, ja que “todos os dados oficiais comprovam a piora da prestagdo dos servigos
bésicos a populagao”. Assim, Cassio também se coloca na posicao de traido, trabalhando
o sentido de que Ricardo desvirtuou a politica do bem comum gue ele havia deixado como

legado aos paraibanos em gestdes anteriores.

3.2.4 Etica politica versus a moralidade juridica

Outro fenémeno verificado durante 0 més de setembro foi a judicializacdo da
conduta moral dos candidatos. Com o acirramento da campanha, o embate ético entre
Ricardo e Cassio saiu do campo do discurso para o ambito juridico com ambas as

coligagdes impetrando denuncias contra os postulantes de cada chapa com base em



104

posicionamentos éticos. No dia 2 de setembro, o Correio comeca a pautar a discussdo em
torno do anseio das coligacdes pelo resultado de uma série de processos impetrados junto
ao TSE (Tribunal Superior Eleitoral).

Faltando 33 dias para o pleito, a guerra juridica refletia o clima de suspeicdo ética
que assumiu a campanha na Paraiba, onde havia 51 recursos em tramitacao até entdo no
TSE “contestando decisdes do Tribunal Regional Eleitoral em julgamento de pedidos de
registros de candidaturas e homologacdo de aliancas, dentre eles, os que envolvem
diretamente quatro chapas majoritarias” (RODRIGUES, 2014, p. A3).

Ainda na edicdo do dia 2 de setembro, o Correio trouxe uma das primeiras querelas
ético-judiciais a qual vinha se desenrolando desde julho, envolvendo a tentativa de
impedimento do apoio do PT pessoense a candidatura de Ricardo Coutinho.

A denuncia do PMDB tentava enquadrar judicialmente uma pratica politica
considerada antietica definida como fruto de uma infidelidade partidaria, ja que o PT
nacional havia desabonado a alianga com Coutinho em favor do palanque
Vitalzinho/Dilma. A partir desse més, verifica-se uma série de posicionamentos éticos
que, do ponto de vista filosofico, formam acusacdes com base no ethos weberiano de uma
ética de convicgdo assinada por todos os postulantes contra os seus adversarios.

No dia 12 de setembro, o Correio e o Jornal da Paraiba pautaram a polémica
envolvendo a acdo impetrada pela coligacdo “A for¢a do trabalho” de Ricardo Coutinho
que ansiava pela decisao favoravel ao pedido de impugnacdo de Cassio no TSE com base
na Lei da Ficha Lima - fruto da cassa¢do do mandato do tucano em 2009.

O resultado da ‘novela’ acabou cinco dias depois com os dois jornais publicando
no dia 17 daquele més a confirmagéo do registro de candidatura do PSDB, comemorada
por Céssio da seguinte forma, nos dois jornais: “Vence a democracia! Vence a soberana
vontade do povo e seu direito sagrado de se manifestar nas ruas” (BARBOSA e GOMES,
2014, p. A3). Com isso, o senador volta a se colocar a favor de um “maioria soberana”
como se a Justica estivesse mais atenta aos anseio popular que aos seus proprios critérios
juridicos. Referendar a candidatura do senador tucano com estes argumentos € posicionar-
se a favor da ética do bem comum pregada por Aristoteles.

Do outro lado, a coligacao “A vontade do povo” impetrou com dendncia junto ao
TRE (Tribunal Regional Eleitoral) fazendo com que Ricardo fosse alvo de uma Acéo de
Investigacdo Judicial Eleitoral (Aije)acusado de uso da maquina publica para angariar

votos, matéria que foi pautada pelo Jornal da Paraiba no dia 16 de setembro associando o
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governador a uma préatica finalista apenas com o objetivo de vencer a disputa, tipica da
ética weberiana de convicc¢ao onde ndo se medem esforgos para atingir objetivos.

Por outro lado, as edi¢Bes dos jornais mostram que Ricardo cobrada Justica a
puni¢do do oponente devido a comprovada inferioridade moral que o levou a perder o
mandato anos antes, resultado também de um ethos weberiano de Céssio que atestou a
pratica de compra de votos no caso FAC (Fundacdo A¢do Comunitaria) — onde o tucano
teve 0 mandato cassado sob acusacao de ter distribuido 35 mil cheques a cidadéos carentes
durante a campanha de 2006.

Da mesma forma, Ricardo é acusado pelo bloco de Cassio de pedir a nomeacéo e
demissdo de comissionados baseados em critérios politicos-eleitorais, 0 que também
denuncia o ethos weberiano de Coutinho ao se valer — conforme a dendncia - do poder a
frente do governo para tentar influenciar no resultado das eleicbes mediante recursos
moralmente condenaveis. Contra ele pesava a acusacao de s6 deixar no emprego quem
declarasse voto a sua reeleicéo, caso contrario seria demitido.

Outra denuncia que colocou em xeque a ética da politica de Cassio frente a
moralidade juridica foi publicada dia 17 de setembro pautada pelo Jornal da Paraiba. O
tucano foi alvo de denlncia dando conta que o senador receberia salarios acima do teto
constitucional, o que acabou gerando uma acdo popular na Justica Federal contra o
peessedebista. Cassio teria direito a aposentadoria de ex-governador, que junto com o
subsidio de senador ultrapassaria o valor pago a um ministro do Supremo Tribunal
Federal (STF).

O fato associa 0 senador a uma imagem de manutencdo de privilégios,
corroborando as criticas de Ricardo Coutinho sobre ele, associando-o a um ethos
considerado arcaico frente ao um novo posicionamento moral exigido pela politica na
atualidade. O fato afasta Cassio do conceito de boa vontade proposto por Kant, ja que ele
estaria sendo beneficiado com o acimulo de salérios pagos com dinheiro publico, o que
comprovaria ndo s6 o interesse do candidato em se fortalecer monetariamente, mas
também um contrassenso ético dentro da propria legislacdo que permitiu que isso
ocorresse. Pensando como Kant, neste caso Céssio teria o dever moral de recursa-se a
receber a penséo por ser ex-governador.

Do mesmo modo, foi pautado no dia 23 de setembro no Jornal da Paraiba, uma
dendncia contra a primeira dama do estado, Pamela Bério e o chefe da Casa Civil, Licio
Flavio, que prejudicou a imagem de Ricardo Coutinho durante a corrida eleitoral. O fato

colocou em xeque a virtuosidade aristotélica que vinha sendo sustentada pelo governador
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na construcdo de um ethos de honestidade pessoal e de defesa da justica social. PAmela e
Lucio foram acionados pelo Ministério Publico (MPPB) para responder judicialmente por
supostos atos de improbidade administrativa praticados em decorréncia de gastos
excessivos na Granja Santana.

Céssio aproveitou essa polémica para tracar um comparativo com base na
inferioridade moral do seu oponente, como registrado na edi¢do de 21 de setembro, no

Jornal da Paraiba:

Uma auditoria do Tribunal de Contas do Estado constatou que s6 no ano de
2011 foram gastos R$ 326,2 mil com alimentos, além de R$ 481,2 mil com o
fornecimento de refei¢fes, como cafés da manhd, almocos, jantares e lanches
na Granja do governador. Também foi identificado gasto em torno de R$
18.500,00 com materiais de uso pessoal sem licitacdo, a exemplo de R$ 144,80
mil em sais de banho e R$ 60,00 pagos em um rolo de papel higiénico. O TCE
considerou as despesas um exagero. E eu também considero, principalmente
porque tratam-se de despesas pagas ndo com o salario que o governador recebe,
mas sim, pelos cofres publicos. Quando estive como governador, ndo morei na
Granja Santana e utilizava o espaco para reunides com categorias profissionais
e outros assuntos administrativos. Pretendo, se for eleito governador em
outubro, transformar o espaco em um parque publico (BARBOSA, 2014, p.4).

Com isso, 0 senador tucano volta a jogar por terra o discurso aristotélico de
Ricardo como paladino de uma politica voltada para o interesse do bem comum, pois 0s
gastos da Granja Santana é a prova que ele esta sendo conivente com um padréo de vida
que ndo reflete os anseios populares que tanto propaga em seus discursos. A carga
simbdlica desse ataque é ainda mais forte porque vem embasada pelo discurso juridico
do TCE, o que atribui a polémica um carater de veracidade de dificil contestacao.

Um dia apds a denuncia, em 24 de setembro o Jornal da Paraiba publicou mais
outra dendncia amparada novamente pelo discurso juridico contra Ricardo Coutinho.
Dessa vez, envolvendo a polémica de helicopteros usados pelo governo do Estado, onde
o Tribunal de Contas do Estado apontava que havia irregularidades no processo de
compra de duas aeronaves pelo Gabinete Militar do Governador.

Como previsto, a polémica favoreceu a estratégia de construgdo de um ethos de
credibilidade em volta de Cassio Cunha Lima algando uma aurea de suspeicao sobre o
carater kantiano do governador Ricardo Coutinho, que vinha ao longo de julho e agosto
se colocando sempre ao lado da verdade e do trabalho, mas que estaria sendo associado a
supostas préatica de corrupcao a frente do governo estadual cenério que pde em xeque 0

ethos kantiano do seu discurso em favor da verdade dos fatos.
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Na edicdo de 12 de setembro do Jornal Correio, Ricardo lamenta as mentiras que,
segundo ele, vem sendo ditas contra a sua pessoa. Ao comentar ataques disparados por
Cassio, disse que seus adversarios manipulam dados e mentem para lhe atingir, o que
reforca a critica weberiana de que seus oponentes, dispostos a vencer a todo custo,
recorrem a meios duvidosos do ponto de vista moral para lhe derrubar, como reforca o
trecho da matéria: “Ricardo disse que os adversarios manipulam dados e mentem em
relacdo ao tema. ‘Estamos vendo um festival de mentiras dos adversarios™ frisou
(SANTOQOS, 2014, p.3)

J& com o sub-titulo: “Cassio denuncia superfaturamento”, o Jornal da Paraiba, na
edicdo do dia 24 de setembro sobre o caso da compra de helicopteros, d& destaque maior
ao caso relatando que o senador tucano explorou a polémica em seu guia eleitoral de TV,
potencializando o ataque a conduta moral de Ricardo e a dendncia do ethos weberiano do
governador, capaz de negociatas escusas para se auto-beneficiar das vantagens e benesses
que o poder poderia Ihe beneficiar, mesmo sendo moralmente reprovavel.

Um dia depois, em 25 de setembro, o proprio Jornal da Paraiba passou a investir
na exploracdo do mesmo caso, esmiucando a denlncia e estampando-a na manchete de
capa afirmando que: “Governo é suspeito de superfaturar helicoptero” (DA REDACAO,
2014, p.2). Na mesma edicdo, o Jornal da Paraiba ressuscitou também a polémica das
‘negociatas’ envolvendo deputados e o governador Ricardo Coutinho informando que o
Ministério Publico Eleitoral (MPE) iria solicitar informacGes detalhadas dos
parlamentares sobre o caso.

Toda essa polémica pautada pelo Jornal da Paraiba reforcou o imaginario de
inferioridade moral de Ricardo, isso ha dez dias das elei¢cdes. O Correio por sua vez ndo
investiu na pauta massiva sobre os casos. A denuncia da compra dos helicdpteros se
estendeu no Jornal da Paraiba durante trés dias consecutivos, sendo amplamente
explorado até o dia 26 de setembro. Ainda no dia 26, explodiu outra grave denuncia que
atingia a imagem do governador, denunciando o ethos weberiano de Coutinho, onde o
Jornal da Paraiba diz no titulo da matéria que o “governo teria abafado apuragao sobre
propina” (DA REDACAO, 2014, p.3).

O caso dava conta de uma denuncia protocolada pelo Férum dos Servidores do
Estado denunciando supostos pagamentos de propina a secretéarios de Estado da Paraiba,
em 2011, no segundo ano do governo Ricardo Coutinho. Caso colocou Ricardo, mais uma
vez, longe dos preceitos aristotélicos do bem comum e da virtude e ainda mais distante

do agir por dever baseado na boa vontade da politica em favor da verdade e dos preceitos
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da democracia. Sobre o socialista, foi mais uma vez alcado um ethos de suspeicdo que
prejudicaria a sua imagem de isencdo e honestidade

Sobre o0 caso, 0 gestor se pronunciou por meio de nota a imprensa tachando as
acusag0es de factoides na ansia de macular a sua imagem com objetivos eleitorais, como

publicado no Jornal da Paraiba, no dia 26:

No documento, 0 governo destaca ainda que “se trata de uma tentativa
desesperada de setores contrarios a atual gestdo em querer macular a imagem
de um governante e de um governo, que tém conquistado tantos avan¢os para
o Estado, com o proposito de confundir os paraibanos”, e afirma ser estranho
que s6 agora venham dar atengdo as supostas dentincias. Para o governo, “a
articulagdo tem como defensores personagens que publicamente tém adotado
postura contra o atual governo, em razdo de interesses contrariados” (FARIAS,
2014, p.3).

E possivel analisar a partir dessa defesa, que o governador se coloca como vitima
de um processo politico desleal arquitetado para macular sua imagem e dessa maneira
“confundir” os eleitores. Essa postura é importante do ponto de vista da estratégia politica
porque atribui aos adversarios a prerrogativa da violéncia discursiva, o que pode gerar um
efeito de duplicidade na construgdo das imagens dos candidatos com base no que
Charaudeau (2013) analisa como efeitos ndo esperados do discurso politico.

Ou seja, ao passo que a imprensa pauta um cenario cada vez mais recheado de
ataques contra o governador, isso também pode gerar uma imagem inversa da que vem
sendo trabalhada na cabeca do eleitor, com base na construgéo de um ethos de vitimizacao
— como explorado na nota — 0 que gera um sentido de empatia com quem esta sendo
perseguido. Um dia depois, em 27 de setembro, o Jornal da Paraiba publicou o resultado

de uma pesquisa de opinido dando Cassio como o favorito dos paraibanos.

3.2.5 Quadros de referéncia dos discursos sobre ética

Destacamos aqui um conjunto de estratégias de ataque e defesa que balizaram o
discurso politico de Cassio Cunha Lima e Ricardo Coutinho, identificando a construgéo
de varios ethos com base no legado filoséfico de Aristdteles, Kant e Weber. A intencédo é
fornecer um resumo conceitual dos trés primeiros meses da campanha atestando, com
isso, um jogo volatil de mascaras amparado na transmutacdo de papéis e imaginarios
discursivos. Cada quadro fornece um ethos diferente e especifico para cada contexto

politico:
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ETHOS DE ATAQUE

RICARDO COUTINHO

CASSIO CUNHA LIMA

WEBER

VERSUS

WEBER

Acusa seu adversario de agir com base em

interesses  particulares  denunciando a
inferioridade moral do oponente. Usa para isso
argumentos weberianos que associam C4ssio a
uma ética de balcdo de negdcios, especialmente
no trato com prefeitos e o povo. Ricardo tenta
atribuir ao adversério caracteristicas de um
politico profissional que vive em funcdo da

politica e nao ‘para’ a politica.

Revela o ethos weberiano de convicgdo de
Ricardo denunciando sua perversdo moral
com base na montagem de farsas para tentar

vencer a todo custo. Denuncia, portanto, a

adesdo do socialista a estratégias
moralmente condendveis que atestam a
inferioridade de carater do opositor,

construindo sobre ele a imagem de um

politico de traigoeiro.

KANT

VERSUS

WEBER

Investe na estratégia de alertar que o bloco
adversario € o da promessa, da enganacéo e da
mentira denunciando a falta de capacidade de
trabalno e articulacdo administrativa do
opositor para realizar obras. Com isso, se
coloca a favor do dever moral de combater
mordomias historicas que seus adversarios

nunca tiveram coragem de enfrentar.

Aposta na tatica de denunciar a inferioridade
moral do governador mostrando o ethos
perseguidor e traidor do socialista, que
estaria levando a Paraiba a um clima de
brigas, conflitos e desunido associando
Ricardo a um imaginario weberiano de uso
da violéncia estatal

para atingir seus

objetivos.
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ARISTOTELES

VERSUS

KANT

Coloca Céssio como representante de valores
morais ultrapassados, evocando sobre o tucano
um imaginario discursivo de aristocracia
dominante e politicamente sintonizada com a

ética cosmoldgica da Antiguidade Classica.

de um ethos de
argumentos  de
liberdade

humanas em contraponto ao perfil ‘monarca’

Se coloca a favor
modernidade, com

valorizagdo da dignidade e

e ‘ditatorial’ de Ricardo.

Quadro 1 — Ethos de ataque

ETHOS DE DEFESA

RICARDO COUTINHO

CASSIO CUNHA LIMA

KANT

VERSUS

KANT

Se apoia no discurso baseado na moderna
nocao de trabalho kantiana, alegando que sua
pratica politica inovadora, convertida em
acOes e obras, € que dara a devida resposta
aos ataques ‘mentirosos’ dos adversarios.
Tenta se projetar como a personificacdo do

proprio conceito filosofico que sustenta.

Se coloca como uma espécie de “pacificador”
e “salvador dos oprimidos”, imbuido da missao
de unir a Paraiba novamente em torno dos
de

igualdade e respeito a vontade consciente do

valores  democraticos fraternidade,
ser humano. A estratégia soa como 0 anunciou
do retorno de um tempo em que a dignidade do

cidadéo foli, fato, respeitada.

WEBER

VERSUS

ARISTOTELES
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Aposta na construcdo de um ethos de chefe
com forca de carater que o obriga a tomar
atitudes  duras, contrariam

mas que

privilégios em defesa do interesse da
maioria. Desse modo, admite um perfil
austero, porém necessario para promover as
verdadeiras mudancas que a Paraiba precisa.
Assume, assim, a no¢do weberiana de uma
ética de responsabilidade, em que ndo atribui
a ninguém — a ndo ser a si Mesmo — a missao

de levar a Paraiba a um caminho de

Constréi um ethos de virtude que o ajuda a
projetar-se como politico que reune melhores
predicados morais, posicionando-se como um
politico conciliador, parceiro e amigo do povo
disposto a reimplantar uma cultura de dialogo
entre 0 governo e as instancias populares.
Além

reconhecendo que aprendeu com os erros do

disso, atesta sua virtuosidade
passado, o que lhe coloca a frente dos demais
— do ponto de vista aristotélico — devido a

experiéncia acumulada em favor do bem

que ela possa reconhecer quem realmente
mais trabalhou em favor do bem comum.
Defende a busca por uma dialética do habitus
politico na Paraiba se colocando como vitima
de uma oposicdo weberiana disposta a
manipular dados e promover um festival de

mentiras para vencer as eleigoes.

progresso. comum.
KANT + ARISTOTELES VERSUS WEBER
Cobra coeréncia e ética da populacdo para | Investe na imagem de um lider ideal

carismatico que consegue entusiasmar 0 povo
por aonde passa, apostando na fé (pathos) do
eleitorado. Entre as caracteristicas desse lider,
assume o discurso de paixdo a uma causa
maior, sendo ela: restabelecer o clima de paz no
estado tanto do ponto de vista social como
politico. Por conta dessa tatica ndo escapa da

nogdo weberiana de lider demagogico.

Quadro 2 — Ethos de defesa
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CONSIDERACOES FINAIS

A presente pesquisa discutiu as nogdes de ética a partir da analise dos principais
jornais paraibanos com base no contexto eleitoral de 2014. O objetivo foi investigar as
variadas interpretagbes que possui a ética no contexto discursivo dos principais
candidatos Ricardo Coutinho e Cassio Cunha Lima. Analisamos que os discursos sobre a
ética que permeiam 0s jornais paraibanos podem ser identificados com as ideias
difundidas no pensamento de Aristoteles, Kant e Max Weber.

Foi possivel observar que a pujanca reflexiva desses trés autores venceu as
barreiras do tempo influenciando a nossa vida cotidiana até os dias de hoje. Com isso,
compreendemos que o debate sobre ética pode se encaixar em diversos contexto semana
do no cotidiano reproduzidos em diferentes no¢6es, onde cada uma pode ser enquadrada
de acordo com a devida origem filoséfica que faz parte.

A poder do ethos enquanto carater foi testado a partir da analise de discursos de
ataque e defesa que buscaram construir e descontruir a imagem de cada oponente. Assim,
podemos observar cenarios multifacetados em que o mesmo personagem usufruia de
varias mascaras discursivas forjando e desconstruindo imagens de si mesmo e dos outros
fazendo jus a um jogo de ambivaléncias simbdlicas inerente ao discurso politico.

De um lado, foi possivel perceber um governador weberiano colocando-se em
contraponto a um Cassio kantiano, “salvador dos oprimidos” numa missao de reconciliar
0 governo com seu povo amparado por um ethos quase messianico. De outro modo, se
apresentou até nds a faceta de um Ricardo aristotélico em favor da busca do bem comum
e a0 mesmo tempo adepto de uma ética da responsabilidade, imbuido da missdo de acabar
com um modelo arcaico de se fazer politica na Paraiba.

Em outro esquadro, Cassio resgata a nocao aristotélica de que a ética, enquanto
catalisadora de virtudes através da politica, € fruto de um processo continuo de
aprimoramento. Dessa forma, justifica o seu discurso de experiéncia revelando-se um
politico virtuoso, conciliador, amigo, parceiro do povo e honesto ao ponto de reconhecer
falhas em gestBes anteriores.

Um outro Coutinho, agora sustentando um discurso kantiano, defende um governo
com base na moderna nogdo de trabalho e dessa maneira desafia os interesses de uma
minoria acostumada com a manutencdo de privilégios. A estratégia associa 0 seu
adversario ao imaginario aristocratico da Antiguidade Classica, onde a ética era baseada

na harmonia cosmologica das praticas cotidianas e que sofreu uma mutagéo brutal com a
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abordagem de Kant, que encarou a ética a partir da liberdade, vista como direito
fundamental da razdo humana.

Também foi possivel investigar a construcdao da imagem de um Cassio apaixonado
por uma causa, condicdo weberiana de constituicdo do perfil do lider carismatico. Essa
tatica aposta num discurso focado em promessas para guiar as massas com apelo a
emotividade (phatos) do eleitor, 0 que denuncia uma contradi¢do conceitual, j& que a
estratégia vai de encontro ao apelo racional do slogan da coligacdo tucana.

Analisamos ainda a base filosofica desses slogans identificando a inspiracéo
moderna em cada um deles. Primeiro, porque a ‘A vontade do povo’ faz um apelo a
capacidade racional do ser humano objetivando a escolha consciente. Segundo, porque
‘A forga do trabalho’ exalta o poder de um ethos que deixou ser prerrogativa de escravos
e passou a ser sinénimo universal de dignidade humana.

Além das estratégias de ataque e defesa entre os candidatos, se apresentou até nos
0 noticiario denuncista-moralizante, verificado semanas antes do dia da elei¢do, o que
prejudicou de certo o modo o noticiario propositivo em favor de uma ética da politica.

Com essas referéncias, os candidatos debateram a construcao de varias nogdes da
ética, que se demonstrou como um conceito multi-forme, longe de uma abordagem
engessada epistemologicamente, com 0 objetivo de edificar imagens de si e do outro
refletindo construgdes simbolicas de outros tempos e contextos.

Ressignificadas, as no¢des de ética em Aristoteles, Kant e Weber foram ao longo
do processo historico renovadas no imaginario politico e amplificadas pelo jornalismo
recebendo novos valores e repaginando outros. Essas no¢6es foram aqui compiladas numa
pesquisa do ethos enquanto sindnimo de carater e costumes. Da mesma maneira, com a
evolucdo historia, novos conceitos sobre a ética surgirdo renovando significacbes num
fluxo continuo de aprimoramento social.

Foi observado ainda que a judicializacdo da ética através de uma cobertura
baseada em dendncias pds em xeque ndo sé a ética da politica dos candidatos - que
tiveram suas mascaras sociais contestadas pelo discurso juridico —mas a postura ética dos
proprios veiculos de comunicacao.

No comparativo do trabalho dos dois jornais, foi possivel perceber que,
especialmente no més de setembro, os periddicos se diferenciaram na qualidade e
quantidade das matérias com teor ético-denuncista, desfavorecendo — em maior escala de
sentidos - a construcdo de um ethos positivo sobre um dos candidatos conforme a

proximidade do dia da eleicdo.
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