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RESUMO

O presente trabalho de conclusao de curso consiste no estudo e elaboracao de
um anteprojeto arquitetdnico de um supermercado para a cidade de Joao
Pessoa - PB, tendo em vista o crescimento do varejo alimenticio como
atividade essencial em nossa sociedade e o fato de que a arquitetura dos
supermercados ainda desperta pouco interesse nos pesquisadores e, até
mesmo, Nnos arguitetos e urbanistas. Dessa forma, o setor varejista de
alimentos proporciona aos arquitetos uma possibilidade de ampliar seu campo
de atuacao, ao apresentarem solucdes arquitetdnicas inovadoras, seja nha
forma e/ou funcionalidade dos edificios, na utilizacdo de novos materiais e
tecnologias de construcao e de operacionalizagao dos processos. Aléem disso, é
possivel de ser trabalhado por esses profissionais a questao da
sustentabilidade com minimizacao de impactos, utilizacao de materiais
reciclaveis, bem como valorizacao da paisagem urbana existente.

Como objetivo deste trabalho, teve-se, entdao, a proposta de um anteprojeto
arquiteténico de um supermercado, com foco na andlise e proposicao de
espacos internos, setores e técnicas projetuais criativas indispensaveis para um
bom funcionamento do equipamento em estudo, de modo a proporcionar
conforto para os clientes, otimizacao dos usos dos espacos e facilidades de
logisticas. Ainda se teve como intuito a concepg¢ao de um empreendimento
comercial que fuja ao tradicional estilo arquitetdnico visualizado nessa
tipologia de equipamento em Joao Pessoa, a qual €& caracterizada pela
auséncia de apelo estético, sem grandes inovacdes formais e técnicas, e
possuindo rarefeita relacdo com o entorno.

Palavras-chave: Supermercados. Varejo alimenticio. Comércio. Retail design.



ABSTRACT

This course completion work consists of the study and elaboration of an
architectural draft of a supermarket for the city of Joao Pessoa - PB,
considering the growth of food retail as an essential activity in our society and
the fact that the architecture of supermarkets still arouse little interest in
researchers and even in architects and urban planners. In this way, the food
retail sector provides architects with the possibility of expanding their field of
action, by presenting innovative architectural solutions, whether in the form
and/or functionality of buildings, in the use of new materials and construction
technologies and in the operationalization of processes . In addition, it is
possible to be worked by these professionals the issue of sustainability with
minimization of impacts, use of recyclable materials, as well as enhancement
of the existing urban landscape.

The objective of this work was, then, the proposal of an architectural draft of a
supermarket, focusing on the analysis and proposition of internal spaces,
sectors and creative design techniques essential for the proper functioning of
the equipment under study, in order to provide comfort for customers,
optimization of the use of spaces and logistical facilities. The intention was also
to designh a commercial enterprise that escapes the traditional architectural
style visualized in this type of equipment in Jodo Pessoa, which is characterized
by the absence of aesthetic appeal, without major formal and technical
innovations, and having a rarefied relationship with the surroundings.
Keywords: Supermarkets. Food retail. Business. Retail design.
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1.INTRODUGAD

O comércio, desde seu surgimento, esta relacionado ao encontro de fluxos de
pessoas, onde a populacao de outrora realizava trocas de excedentes de
producao por outros produtos de sua necessidade ou interesse. A troca era, e
ainda €, majoritariamente, vinculada a interagcao das pessoas, 0 que torna o
comeércio para além de uma atividade econdmica, uma verdadeira atividade
social (Oliveira et al, 2018).

Os excedentes, oriundos da melhoria das técnicas de producao agricola,
originaram as trocas, que, ao serem repetidas com regularidade, consolidaram
a atividade comercial (PINTAUDI, 1981). Com o aumento das atividades de
trocas e a transformacao dos modos de consumo, foram se estabelecendo
pontos de encontros de fluxos que vieram a originar aos primeiros mercados
(VARGAS, 2001).

Ademais, o comércio € uma das atividades mais antigas e importantes dentro
do cotidiano da cidade, e seu desenvolvimento se deu diante da necessidade
que as pessoas tinham de efetivar relacdes de troca, quer fosse de maneira
individual ou coletiva. A atividade comercial foi, em muitos casos, responsavel
pela criacao e expansao dos nucleos urbanos, produzindo transformacdes e
promovendo O progresso econdmico na medida em que supria as novas
demandas das urbes (Cachinho et al, 2020).

Os supermercados e os hipermercados, comuns no cotidiano da cidade,
surgiram juntamente com o0s shopping centers como resposta as
necessidades socioecondmicas populares das primeiras décadas do século XX,
compondo, assim, as novas formas de varejo (VARGAS, 2001). Sendo assim, o
supermercado é uma configuracao comercial que surgiu em resposta as
demandas do século passado. Segundo Silva e Cleps (2010), o comeércio
influencia e é influenciado pela cidade, adaptando-se as necessidades para
sobreviver no mercado cada vez mais competitivo. Esse carater mutante do
comeércio pode explicar tanto suas mudancas quanto o éxito em permanecer
como uma importante atividade citadina.

Apesar de sua relevancia para a cidade, a arquitetura dos supermercados
ainda desperta pouco interesse nos pesquisadores e, até mesmo, nos
arquitetos e urbanistas. Os supermercados tém sido concebidos no Brasil, em
sua maioria, como grandes galpdes desprovidos de apelo estético, sem
grandes inovacdes formais e técnicas, e possuindo rarefeita relagcao com o
entorno (Oliveira; Braida; Filho, 2018)
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Entretanto, deve-se pontuar também que, apds os anos 2000, os
supermercados vém se tornando alvo de certas intervencdes arquitetdnicas,
principalmente em suas fachadas. Mais recentemente, é possivel encontrar
lojas supermercadistas associadas a shopping centers, formando complexos
comerciais. Por vezes, os proprios supermercados tém se organizado como
minicentros de compras e de entretenimento (Oliveira et al, 2018).

Dentre os diversos tipos de varejo, o presente trabalho se debrucara sobre o
segmento alimenticio, mais especificamente sobre a arquitetura dos
supermercados no Brasil. Dessa maneira, propde-se realizar uma analise da
configuracao espacial (relacao entre espacos em um complexo, considerando-
se todos os outros espacos em seu entorno) através do aparato teorico-
metodologico da sintaxe espacial e dos conceitos do retail design (design de
varejo) para conceber o anteprojeto de um supermercado para o bairro Joao
Paulo Il, na cidade de Jodo Pessoa - PB.

Assim, este trabalho tem como objetivo geral conceber um anteprojeto
arquitetonico de um supermercado compacto, com foco na analise e
proposicao de espagos internos, setores e técnicas projetuais criativas
indispensaveis para um bom funcionamento do equipamento em estudo.
Ainda se teve como intuito a concepcao de um empreendimento comercial
que fuja ao tradicional estilo arquiteténico visualizado nessa tipologia de
equipamento em Joao Pessoa. Como objetivos especificos listam-se:

e Escolher uma localizacdo que amplie o alcance do supermercado de
maneira que ofereca facilidades aos moradores de todo o bairro e
adjacéncias ao realizar estudos da relacao do objeto com seu entorno

e Elaborar uma proposta de layout interno e externo diferenciados do atual
padrao vigente na cidade;

e |nvestigar, por meio da Sintaxe Espacial, a melhor configuracao de
corredores/gdndolas na drea de vendas de um supermercado;

e Aplicar os conceitos e técnicas do retail design na busca de um espaco que
valorize a experiéncia do consumidor;

e Contribuir na discussao cientifica sobre os estudos de configuracao espacial
Nno interior de supermercados;

e A relacdo bem estabelecida entre os aspectos comerciais € os de
configuracao espacial pode contribuir de maneira positiva para melhores
propostas arquitetdnicas que venham a versar sobre o tema;

13



Ademais, entendendo a atividade de comércio varejista de alimentos como

servico essencial em nossa sociedade, e o seu crescimento substancial no pais,
mesmo em cenarios de crise (como a pandemia de COVID-19), se faz
necessario abordar e estudar tal problematica, propondo espagos bem
planejados no interior desses equipamentos comerciais de modo a melhorar a
experiéncia do usuario, como também expandir as suas vendas.
O presente trabalho esta estruturado da seguinte maneira: a primeira se¢ao é
voltada para introducdao do tema de estudo, justificando a validade da
proposta e situando o leitor quanto ao objeto que se propde alcancar. Em
seguida, na fundamentacao tedrica sao abordados conceitos, dados e técnicas
que influenciaram na definicao do tema e no seu entendimento. Na sequéncia,
aborda-se o contexto urbano local no qual a proposta se insere, bem como sao
apresentadas e analisadas as referéncias de projetos e normas que
embasaram as principais decisdes de projeto. Por fim, € apresentada a Ultima
parte que trata diretamente do projeto. O cenario no qual se insere, 0 processo
em que foi desenvolvido e a proposta arquiteténica resultante.
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2. REFERENCIAL TEORICO

2.1. SUPERMERGADOS

A atividade comercial € uma forma de expressao sociocultural, de maneira
que ela absorve os costumes locais e o modo de vida da populagao. O varejo,
comeércio destinado ao consumidor final, absorve ainda mais rapido o contexto
urbano, a fim de se ter um retorno imediato dos publicos. Dentre as empresas
varejistas de alimentos, os supermercados se destacam, uma vez que, mesmo
com o foco em géneros alimenticios, esses reunem uma grande gama de
produtos de diversas origens, concentrando itens destinados a suprir as
necessidades domeésticas diarias, tanto em alimentag¢ao, quanto em higiene,
limpeza e utensilios (Oliveira et al, 2018).

Os espacos varegjistas apresentam-se em diferentes formatos na cidade ao
longo da Histdria. De acordo com a equipe técnica da Sociedade Brasileira de
Varejo e Consumo (2019) e pelos entendimentos da literatura e de associagdes
mundiais, o varejo pode ser entendido como toda atividade econémica da
venda de um bem ou um servico para o consumidor final, ou seja, uma
transacao entre um CNPJ e um CPF.

Os supermercados e os hipermercados, comuns no cotidiano da cidade,
surgiram juntamente com o0s shopping centers como resposta as
necessidades socioecondmicas populares em 1930 nos Estados Unidos,
compondo, assim, as novas formas de varejo (VARGAS, 2001). Sendo assim, o
supermercado € uma configuracao comercial que surgiu em resposta as
demandas do século passado. Segundo Silva e Cleps (2010), o comércio
influencia e é influenciado pela cidade, adaptando-se as necessidades para
sobreviver no mercado cada vez mais competitivo. Esse carater mutante do
comeércio pode explicar tanto suas mudancas quanto o éxito em permanecer
como uma importante atividade citadina.

As trocas de bens e a vida urbana sao tao proximas, que Vargas (2013) aponta
uma relacao umbilical entre a cidade e o comércio, de forma estreita e
permanente. Nessa perspectiva, os supermercados e hipermercados se
apresentam como espagos de consumo modernos que possuem estratégias
para promover a atracao dos clientes com novos servicos e conceitos de
consumo que ultrapassam a simples oferta de mercadorias. Dessa forma, o
proprio espaco torna-se um objeto de consumo. Conforme Carreras, Pacheco
2009, p.17, a sociedade de consumo do século XX, tem como caracteristica:
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[..] valoriza as diferencas e favorece o novo
individualismo, propicia, pois, mudancas nos
estabelecimentos comerciais que deixam de ser
meros entrepostos de mercadorias
transacionaveis para acrescentar valor ao que
vendem, por meio de servigos prestados, do
ambiente que criam, das experiéncias que
proporcionam aos cidadaos-consumidores, numa
linha de crescente diferenciacao, no quadro de
estratégias, para atrair clientes determinados pela
nova cultura do consumo. (Carreras; Pacheco,
20009, p.17).

A expansao do supermercado como forma comercial de varejo se deu apds a
segunda Guerra Mundial, e s6 foi possivel gracas a dois fatores fundamentais,
que foi o automovel e a geladeira, conforme aponta Pintaudi (2001). De um
lado o automovel que a partir de 1960 deu mais autonomia a uma classe média
e colaborou para individualizacdao do consumo, de outro o sistema de
refrigeracdo dos alimentos que passou a permitir o abastecimento dos
produtos por longos periodos (Cachinho et al, 2020).

O supermercado, como expressao maxima do autosservico, significou,

segundo Pintaudi (2001), a concentracao financeira e territorial, porque passou
a concentrar em unico local e sob o dominio de um grupo todos os comeércios
especializados que antes estavam dispersos. O primeiro hipermercado no
Brasil foi registrado com a rede Jumbo, do grupo Pao de Acucar em 1971.
Apenas a partir de 1975 é que ocorre a chegada da rede francesa Carrefou,
trazendo consigo novos formatos e estratégias que mudariam
substancialmente as negociacdes de venda nos formatos dos hipermercados
brasileiros.
Trazendo-se para um contexto mais recente, segundo estudos da Sociedade
Brasileira de Varejo e Consumo, referentes ao ano de 2018, o comércio é o setor
com a maior empregabilidade do pais, tendo cerca de 22,3% dos trabalhadores
formais. Este mesmo estudo, mostra que o varejo foi responsavel por 62,5% do
Produto Interno Bruto nacional, que em 2018 foi de R$ 6,8 trilhdes. Em 2020, a
pandemia de COVID-19 trouxe grande impacto negativo as atividades
comerciais. As medidas de distanciamento social atingiram diretamente
diversos tipos de estabelecimentos. Em uma pesquisa realizada durante o ano
de 2020, e divulgada em marco de 2021, a Confederacao Nacional do comércio
de Bens, Servicos e Turismo (CNC) levantou que 75 mil empresas fecharam as
portas durante o primeiro ano da pandemia. (AGENCIA BRASIL, 2021).
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Contudo, mesmo diante da pior crise sanitaria em mais de cem anos, sendo
considerados atividade essencial, oS mercados, supermercados,
hipermercados e espacos de comercializacdao de produtos alimenticios nao
foram impedidos de funcionar, €, mesmo que atingidos de alguma forma pela
crise econbmica que se seguiu a pandemia, o setor de supermercados obteve
crescimento de 9,36% 2020 em comparacao com 2019, segundo numeros da
Associacao Brasileira de Supermercados (ABRAS). Entendendo a
essencialidade da comercializacao de alimentos e as projecdes de crescimento
feitas para 2021 (ABRAS indica 4,5%), o nicho comercial dos supermercados
precisa estar no radar dos arquitetos, uma vez que, no ambiente competitivo
dos negdcios, as empresas precisam investir em diferenciais.

No que se refere as tipologias de estabelecimentos presentes no ramo do
varejo alimenticio, no Brasil, os formatos mais relevantes para a distribuicao de
alimentos sao: hipermercados, supermercados, lojas de especialidades
(acougues, padarias, varejdes, entre outros), mercearias e feiras-livres. Os
hiper/supermercados sdo considerados varejos de autosservico, onde o proprio
consumidor se serve e no final passam no check-out para finalizar a compra e
efetuar o pagamento. O acougue, a padaria, a feira-livre e a mercearia,
pertencem ao varejo tradicional, o qual é caracterizado por um funcionario
atender o cliente durante a compra, embalar o produto e eventualmente
receber o pagamento (Moura et al, 2005).

Todavia, no Brasil nao existe uma classificacao padrao de formatos de varejo
de alimentos. Parente (2000) estabelece uma possivel classificacao baseada
em parametros de area de venda por m?, numero médio de itens disponiveis
nos estabelecimentos, nUmero de check-outs e tipos de secdes. Segundo essa
classificacao, os formatos de lojas de varejo alimenticio podem ser divididos
em: bares; mercearia; padaria; minimercado; loja de conveniéncia;
supermercado compacto; supermercado convencional; superloja;
hipermercado; clube atacadista. Para mais informacdes, visualizar tabela em
anexo 1.
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2.2. SUPERMERGADOS E ARQUITETURA

Os supermercados se comportam, normalmente, como geradores de fluxos de
pessoas e automodveis e como potenciais formadores de centralidades,
atraindo outros estabelecimentos comerciais para suas adjacéncias. Por essas
caracteristicas, 0s supermercados podem ser identificados como
equipamentos de relevancia para a compreensao urbana, uma vez que, ao
seguir a logica mercadoldgica, eles se apresentam como um termdémetro
social.

As principais cadeias de distribuicao tém vindo a redefinir as suas estratégias
de investimento através da aposta em unidades de pequena dimensao,
adequadas a exploracao do potencial de mercado de proximidade, sendo
dispostas em areas residenciais consolidadas. Isso se deve a crescente
saturacao do mercado em relacao as unidades de grande dimensao, como
centros comerciais regionais ancorados em hipermercados, e aos processos de
regeneracao, gentrificacao e turistificacao em curso nas areas urbanas centrais
(Barata-Salgueiro et al. 2017).

A difusdao espacial dos diferentes formatos de estabelecimentos ndo deixa
duvidas sobre a importancia determinante que o espagco ocupa has estratégias
de gestao das cadeias de distribui¢cao. Desde a sua entrada no mercado nos
anos 1980 até hoje, os atributos da centralidade, da acessibilidade e da
proximidade foram sendo mobilizados no sentido de otimizarem as vantagens
comparativas dos diferentes formatos de estabelecimentos e das respetivas
localizagdes no espaco metropolitano (Cachinho et al, 2020).

Segundo Silva & Cleps (2010), atualmente, o comércio como um todo tem
alterado sua logica de distribuicao espacial. Inicialmente se tinha um comeércio
concentrado no centro da cidade, porém, cada vez mais, ele se encontra em
difusao por toda a urbe. Alguns dos fatores que tém alterado essa
configuracao urbana sao infraestrutura, acessibilidade, possibilidade de
expansao, precos mais acessiveis que podem ser encontrados em areas
periféricas. De acordo com Lithnov & Vieira (2016), a centralidade esta vinculada
aos fluxos, seja de bens, de pessoas ou de informacades.

A arquitetura comercial deve ser projetada visando a identidade
proporcionada pela gestao de marca, tendo-se que ser pensada enquanto
harmonia, composicao, estilo e coeréncia com o entorno. Um projeto bem
consolidado e que busca transmitir ao consumidor a identidade da marca de
forma satisfatdria tende a se destacar no ambiente comercial. Com isso,
diversas marcas procuram aplicar em sua arquitetura, ndao sé de fachada,
como também em interiores, conceitos ligados a estratégias de vendas
explorando-se as experiéncias sinestésicas, como branding e retail design.

18



O branding refere-se a gestao da marca, consistindo em planejamento, analise
e implementacdao da marca estudando o contexto na qual ela se insere, a fim
de criar valor afetivo e financeiro a tudo que esta ligado a ela (Camélo, 2019).
Semelhantemente, tem-se o retail design, ou design de espacos comerciais,
ligado a transformacao dos ambientes interiores, nos quais se vendem
produtos e/ou servicos, de maneira que se facilite e incentive nos clientes o ato
de comprar (Quartier, 20T11).

Ambas as estratégias, que podem ser exploradas em um projeto comercial,
estao relacionadas as experiéncias por meio dos sentidos. O objetivo é
proporcionar a sensacao de bem-estar através de percepcdes sinestésicas, ou
seja, por meio da relacao entre diferentes niveis sensoriais, gerando uma
aproximacgao mais intima entre cliente e produto. Nesse sentido, segundo o
arquiteto Juhani Pallasmaa:

Toda experiéncia comovente com a arquitetura é
multissensorial. As caracteristicas de espaco,
matéria e escala sdao medidas igualmente por
nossos olhos, ouvidos, nariz, lingua, esqueleto e
musculos. A arquitetura reforca a experiéncia
existencial, nossa sensacao de pertencer ao
mundo, e essa é essencialmente uma experiéncia
de reforco da identidade pessoal. (PALLASMAA,
2011, p.92)

Assim que o cliente entre em contato com um ambiente comercial, o objetivo
da arquitetura ali existente € de orienta-lo pelo espaco, dispondo de produtos
de maior relevancia ou procura nas proximidades a fim de potencializar a
possibilidade de venda, ao passo em que se cria uma experiéncia de compra
agradavel, possibilitando o seu retorno aquele ambiente outras vezes. “O estilo
do layout dependera da mercadoria vendida e da atmosfera que se deseja dar
ao estabelecimento.” (MORGAN, 2011, p. 122))

Em linhas gerais, as decisbes que versam sobre a apresentacao interna e
externa de um empreendimento comercial, como layout, exposicao de
mercadorias, comunicacao visual, entre outros fatores, devem buscar uma
maior produtividade da area de vendas, proporcionando praticidade e conforto
ao consumidor. Dessa forma, a pratica projetual criativa deve ser responsavel
por conceber a organizagao espacial de maneira comunicativa e experiencial
com o objetivo de facilitar e incitar a venda de bens e/ou servicos ao
consumidor final. Estudos devem ser realizados para a implementacao das
linguagens verbal, visual e sensorial, a fim de se explorar o potencial de
equipamentos como fachadas, vitrines, iluminagao e mobiliario.
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Conforme Cachinho et al (2020), é possivel verificar que tanto no que se refere
a imagem que o espaco comercial deseja passar ao consumidor quanto a
produtividade do espaco de vendas almejada pelo varejista, ha uma
preocupacao com quatro aspectos:

e Comunicagao visual: aspecto relacionado a como o empreendimento
pretende ser percebido por seus clientes, e também como a loja orienta o
consumidor em seu processo de compra.

e Design da loja: aspecto que se refere a arquitetura do comeércio, isto &,
apresentacao externa e interna da loja explorando-se recursos como
formas, cores, iluminagdes, revestimentos, tamanhos das se¢des, disposi¢cao
espacial dos produtos, sons e aromas.

e Visual Merchandising: sao agdes, técnicas ou materiais promocionais
empregados na area de venda com o intuito de proporcionar informacao
ao consumidor e dar maior visibilidade aos produtos, com a intencao de
incentivar a compra.

e Planejamento da loja: este ultimo aspecto esta relacionado a construcao da
imagem e a produtividade do espaco de venda, compreendendo a
formacao dos departamentos e a elaboracao do layout da loja, de modo
gue o cliente percorra todo o supermercado e haja um fluxo equilibrado de
clientes pela loja.

Esses quatro fatores compdem os elementos que definem os ambientes de
uma loja, sendo responsaveis por permitir a criacao de uma atmosfera
condizente com a estratégia e a imagem da empresa, induzindo os clientes a
comprar e, com isso, alcancar a produtividade do espaco de venda exigida pelo
varejista.

O Desigh de um espaco comercial, portanto, deve ser concebido tendo-se
como objetivo atrair e envolver o consumidor no processo de compra. Por
estar ligado ao autosservico, o layout de um supermercado deve guiar o
consumidor a realizar as suas compras a0 mesmo tempo em que se deve
otimizar a lucratividade do negdcio, contribuindo dessa forma para o
desempenho das sec¢des da loja. Dessa forma, o layout deve ser considerado
como uma estratégia do negodcio, se adequando aos tipos de consumidores
que se deseja alcancar, pois na circulacdo os clientes devem levar tudo o
quiserem no menor espaco de tempo possivel.

Visto que desde 1990 os formatos de lojas do segmento de varejo alimenticio
seguem praticamente um mesmo padrao, salvo algumas excecdes, este
trabalho se dedica a buscar apresentar uma diferenciacao desse padrao
tradicional de supermercados, através de um anteprojeto que seja a0 mesmo
tempo confortavel e Unico aos usuarios, bem como rentavel a seus
responsaveis.
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2.3. SINTAXE ESPACIAL APLICADA A AMBIENTES COMERGIA

A sintaxe espacial, aparato tedrico-metodologico proposto por Hilllier e
Hanson (1984), também chamada de Ldgica Social do Espaco, entende a
arquitetura como um sistema de barreiras e permeabilidades "que contribui
para a geracao de padrdes de transacdes sociais (encontros e esquivangas)"
(Castro, 2018, s.d). A teoria de Hillier e Hanson entende que "padrdes espaciais
contém informac¢des sociais que denotam identidades culturais, o
ordenamento dos espacos nos edificios equivale ao ordenamento das relacdes
entre pessoas" (Silva, 2006, p. 51).

Para tanto, a sintaxe espacial opera da seguinte forma: "o modo como as
pessoas se movem dentro de um espaco, interagem entre si e percebem
mudancas em seus campos de visao enquanto transitam sao alguns dos
fatores que permitem a Sintaxe Espacial quantificar essas relacdes sociais
dentro dos espacos habitados" (Braga, 2013, p.82-83).

A partir desse pressuposto analitico e entendendo o supermercado como "um
misto entre dois sistemas, o aberto e o fechado, pois funciona de uma maneira
para quem o utiliza, os clientes, e de outra para quem trabalha e gere o
espaco" (Silva, 2006, p. 75), o trabalho se debrucou sobre as ferramentas,
meétodos e conceitos ofertados pela sintaxe espacial para estudar a justificar a
escolha do bairro para implantar o supermercado na malha urbana e, dentro
da quadra escolhida, a melhor posicao de acordo com critérios de visibilidade.
A sintaxe espacial, comumente aplicada na escala urbana, também é utilizada
como meétodo de analise de espacos internos de edificacdes. Virginia Karla
Aguiar e Silva, em sua dissertacao de mestrado (2007), analisou os espacos
internos de supermercados de uma mesma rede na cidade de Recife, capital
de Pernambuco, com objetivo de entender se existia um padrao espacial
diferente nos supermercados com publicos alvo (classes sociais) diferentes
(SILVA, 2007). Para isso, a autora lancou mao da sintaxe espacial para realizar
as analises, procurando padrdes em a partir da analise dos espacos convexos,
utilizando grafos justificados, mapas axiais e graficos de visibilidade (visual
graph analysis - VGA).

Como parte do processo projetual, Henrigue Ramos, em dissertacao
apresentada para o programa de Arquitetura, Projeto e Meio Ambiente
(mestrado profissional) da UFRN, utilizou as ferramentas da sintaxe espacial
para estudos da proposta arquitetonica de um edificio comercial e de servigos
em Natal, capital do Rio Grande do Norte. O edificio tinha como objetivo ser
um espaco que favorecesse a relacao considerando atributos de urbanidade e
copresenca (RAMOS, 2016).
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A Os trabalhos acima citados serviram de suporte para estruturar a
problematica do presente trabalho e a sintaxe espacial foi o método utilizado
para a escolha da localizagao do objeto — que sera explorado no proximo
topico - do anteprojeto que sera desenvolvido.

2.4. SINTAXE ESPAGIAL INCORPORADA AO TRABALHO

Este trabalho utilizou as ferramentas e medidas da sintaxe espacial para
definir a melhor localizacdo de um supermercado na cidade de Joao Pessoa,
segundo aspectos de acessibilidade e visibilidade do estabelecimento a
determinados pontos de distancia.

O aspecto de acessibilidade foi encontrado através da medida de integragao
global, verificada através do mapa axial de Joao Pessoa (desenhado por Lucy
Donegan com dados de 2020 e processado pelo autor) que “é uma medida de
acessibilidade topoldgica de uma linha a partir de todo o sistema” (SILVA,
2007, p. 62) sendo as linhas mais integradas mais rasas e as mais segregadas,
as mais profundas (RAMOS, 2016).

Quanto ao aspecto de visibilidade, o método utilizado foi o Visual Graph
Analysis que incorpora medidas sintaticas as isovistas. As isovistas, por sua vez,
consistem no “conjunto de todos os pontos visiveis de um ambiente, a partir
de um dado ponto de vista no espaco” (BENEDIKT, 1979 apud RAMOS, 2016, p.
62) que deve ser representada em duas dimensdes e considera a altura dos
olhos de uma pessoa (SABOYA, 2011). Para gerar um grafo visual, “as isovistas
devem ser suficientes para descrever o sistema espacial” (SILVA, 2007p. 69).

Nesse sistema de representacao, a medida mais importante € a integracao
visual, “esta descreve quao facil ou dificil & atravessar um sistema em termos
de linhas de visao” (RAMOS, 2016, p. 65).
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3. REFERENGIAL PROJETUAL

MERGADO ROMA

Tabela 1: Ficha Técnica do Mercado Roma.

Escritoriode Arquitetura: Rojkind Arquitectos
Arguitetos Autores: Jovita Torrano, Carlos Piglione
Uso Complexo Gastrondmico
Localizagdo: Cidade do México- México
Conclusdo da Obra: 2013

Area Construida: 1.750 m?

Fonte: <https://www.archdaily.com.br/br/764382/mercado-roma-rojkind-
arquitectos-plus-cadena-y asociados/>, editado pelo autor, acesso em:
22/06/2021.

O Mercado Roma situa-se na rua Querétaro, n° 225, no bairro Colonia Roma,
Cidade do México — México. O projeto do escritério Rojkind Arquitectos foi
concebido em um lote de gaveta e topografia plana, e sua implantac¢ao fez uso
de toda a extensao do terreno, até seus limites, configurando uma edificagao
geminada. O edificio possui uma area construida de 1750 m? dividindo-se em
4 pavimentos e Nao possui subsolo.

Figura 1: Fachada frontal do Mercado Roma

Fonte: https://www.archdaily.com.br/br/ 764382/mercado-
roma-rojkind-arquitectos-plus-cadena-yasociados/> Acesso
em: 22/06/2021. 23



O Mercado Roma € um mercado publico com espag¢os mais elaborados
destinados, principalmente, a compra e degustacao de alimentos tipicos da
gastronomia mexicana e internacionais. Além disso, possui mesas e assentos
projetados para o uso coletivo, quiosques, bares, restaurantes, um café e
tendas de exibicao e venda de produtos alimenticios e bebidas.

Figura 2: layout interno do Mercado Roma

Fonte: https://www.archdaily.com.br/ br/764382/mercado-roma-rojkind-arquitectos-plus-
cadena-y-asociados/> Acesso em: 22/06/2021.

O empreendimento traz em sua imagem um carater sofisticado, auténtico e
contemporaneo. O painel metalico vazado aliado a uma exuberante
iluminacao € o principal elemento de composicao plastica da fachada.
Realizando uma releitura dos mercados publicos convencionais, conta com
um andar térreo todo aberto a rua, que o torna convidativo para entrada e
permanéncia das pessoas.

Além disso, o edificio foi concebido como um espaco capaz de disponibilizar
produtos e servigcos que expressem a rica cultura mexicana, atraves de espacos
para alimentacao e venda de produtos alimenticios e de variedades, tendo-se
como preocupacao o sentimento de comunidade, dispondo-se de
organizacao espacial e ambientacdo voltadas a promoc¢ao de convivéncia,
entretenimento e interacdes sociais.
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Figura 3: Estrutura do Mercado Roma.
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Fonte: https://www.archdaily.com.br/ br/764382/mercado-roma-rojkind-arquitectos-plus-
cadena-y-asociados/> Acesso em: 22/06/2021.

O diferencial do Mercado Roma esta desde o seu design contemporaneo e
gourmet, carregando, contudo, um conceito industrial, com o uso de
estruturas metalicas e instalagcdes elétricas e tubulacdes aparentes onde foi
dispensado o uso de forros, até a sua programacao arquitetonica, em relagao a
concepc¢ao de diversos ambientes com usos voltados a valorizagcao da cultura
gastrondmica e ao intercambio intelectual e culinario entre mexicanos e
turistas.

Figura 4: Planta baixa do pavimento térreo e
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Fonte: https://www.archdaily.com.br/ br/764382/mercado-roma-rojkind-arquitectos-plus-
cadena-y-asociados/> Acesso em: 22/06/2021. 25



Figura 5: Diagrama axonomeétrico explodido
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Fonte: https://www.archdaily.com.br/ br/764382/mercado-roma-rojkind-arquitectos-plus-
cadena-y-asociados/> Acesso em: 22/06/2021.

Esse projeto foi tomado como referéncia devido ao seu layout mais organico e
fluido (reinterpretacao de um mercado tradicional), com foco na experiéncia
do usuario. Dialoga com o anteprojeto proposto Nno que concerne aos Uusos dos
ambientes, que foram direcionados a comercializacdo de produtos
alimenticios e variedades numa configuracao funcional dos ambientes,
mobiliarios e equipamentos de forma a promover maiores interagcdes sociais
entre os publicos, bem como maior dinamismo e circulacao nestes espacos,
aumentando-se, ainda, a visibilidade dos produtos ofertados.

Figura 6: Planta baixa do pavimento térreo
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Fonte: https;//www.archdaily.com.br/ br/764382/mercado-roma-rojkind-
arquitectos-plus-cadena-y-asociados/> Acesso em: 22/06/2021.
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EATALY SAO PAULO

Tabela 2: Ficha Técnica do Eataly Sao Paulo.

Escritorio de Arquitetura: Espaco Movo Arguitetura

Eataly Development & Design

Arquitetos Autores: Jovita Torrano, Carlos Piglione
Uso: Complexo Gastrondmico
Localizagdo: S8o Paulo- 5P, Brasil
Conclusdo da Obra: 2015

Areado Lote: 4.200 m*

Area Construida: 9.300 m*

Fonte: <https:;//www.galeriadaarquitetura.com.br/projeto/espaconovo-
arquitetura_
/eataly-sao paulo/2933>, editado pelo autor, acesso em: 24/06/2021.

O Eataly Sao Paulo esta localizado na Avenida Presidente Juscelino
Kubitschek, 1489 - Vila Nova Conceicao - Sao Paulo — SP. O edificio de tipologia
comercial esta inserido em um terreno retangular de topografia plana, o que
favoreceu as decisdes projetuais. O lote possui uma area total de 4.200 m?,
contando com uma area construida de 9.300 m?, que se divide em 5
pavimentos, sendo 2 pisos de subsolos destinados para o estacionamento.

O Eataly traz em sua imagem uma releitura dos antigos mercados publicos
italianos construidos na segunda metade do século XIX e inicio do XX,
exibindo, contudo, um carater contemporaneo e sofisticado, além de sua
permeabilidade visual, importante para a vivacidade do edificio no meio
urbano.

Os espacos do projeto foram concebidos com uma proposta de ambientes
dinamicos, com pontos de alimentacao, restaurantes e mercados de produtos.
Os 3 pavimentos organizam-se em torno de um grande vazio central
possibilitando fluxos de pessoas conhecendo os produtos, realizando compras
e interagindo socialmente. A construgcao conta também com 2 subsolos
destinados ao uso de estacionamento.
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Figura 7: Pavimento térreo do Eataly Sao Paulo.
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Fonte: : https:;//vejasp.abril.com. br/blog/arnaldo-lorencato/mapa-da-mina-saiba-o-
gue-encontrar-no-shopping-gastronomico-eataly/> Acesso em: 24/06/2021
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Figura 8:1° pavimento do Eataly Sdo Paulo.
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Figura 9: 2° pavimento do Eataly Sdo Paulo.
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A fachada principal do Eataly dialoga com a vertente arquitetdnica
contemporanea, utilizando-se de uma estrutura metalica aparente, com
panos de vidro que definem os volumes (ora cheios ora vazios), sendo toda
aberta para o exterior e possibilitando, através dos vidros, visualizar o

movimento do exterior do prédio, proporcionando, assim, permeabilidade
visual.

Figura 10: Fachada do Eataly Sao Paulo.
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Fonte: https://www.galeriadaarquitetura. com.br/projeto/espaconovo-
arquitetura_/eataly-sao- paulo/2933> Acesso em: 24/06/2021

Fi?ura 11: Instalaiées aparentes do Eatalé Sao Paul?

Fonte: https://www.galeriada arquitetura.com. br/prOJeto/espaconovo—
arquitetura_/eataly-sao- paulo/2933> Acesso em: 24/06/2021 29



Conforme visualizado na figura X, foi empregado, no partido arquiteténico, o
uso de todas as instalacdes — elétrica, ar-condicionado — de forma aparente,
dispensando o uso de forros e gerando reduc¢do nos custos, sendo, também,
um dos componentes do conceito industrial adotado para o centro
gastronémico. Além disso, primou-se por uma grande profusao de luz natural,
através de trelicas envidracadas voltadas para a face leste, estas, vencendo o
vao entre as extremidades norte e sul do edificio.

Figura 12:: Layout interno e permeabilidade visual do Eataly Sao Paulo.
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Fonte: https://www.galeriada arquitetura.com.br/projeto/espaconovo-arquitetura_/eataly-sao-
paulo/2933> Acesso em: 24/06/2021

A escolha desse correlato foi dada devido a sua plastica, programacgao
arquiteténica e suas caracteristicas contemporaneas, bem como as técnicas
construtivas e aos sistemas estruturais utilizados, que condizem com a
proposta deste trabalho no que se refere ao programa de usos do edificio,
instalacdes aparentes, aproveitamento de iluminagcdao natural e foco na
experiéncia do usuario.




ORQUIDEOGRAMA

A escolha desse correlato foi dada devido a sua plastica, programacao
arquitetdnica e suas caracteristicas contemporaneas, bem como as técnicas
construtivas e aos sistemas estruturais utilizados, que condizem com a
proposta deste trabalho no que se refere ao programa de usos do edificio,
instalacdes aparentes, aproveitamento de iluminacdao natural e foco na
experiéncia do usuario.

Tabela 3: Ficha técnica do Orquideorama

Escritdrio de Plan B Arguitectos; JPRCR Arquitectos
Arquitetura:

Arguitetos Autores: Felipe Mesa, Alejandro Bernal, Camilo
Restrepo, J. Paul Restrepo

Uso Ecoldgico, Urbanismo
Localizagao: Jardim Botanico Medellin, Coldmbia
Conclusdo da Obra: 2006

Area Construida: 4.200 m?

Fonte: < https:;//www.archdaily.com.br/br/01-

2910/orquideorama-plan-b-arquitectos-mais-jprcr-arquitectos>,

editado pelo autor, acesso em: 26/06/2021.
A construcao do Orquideorama baseou-se na interacao entre a arquitetura e
0OS organismos Vvivos, com o intuito de nao haver distincdao entre o natural e o
artificial, compondo uma de unidade, que define a organizacao material,
ambiental e espacial. Neste projeto os meios organicos foram definidos em
duas escalas, e cada uma delas apresenta diferentes aspectos do projeto: uma
€ a escala micro, que possui principios de organizagao material e também as
estruturas da vida natural. Além disso, encontramos a escala das formas vivas
externas e visuais, que permitem nossa aproximacao aos fendmenos
ambientais e perceptuais (ArchDaily, 20T11).
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Figura 13: Vista externa do Orquideorama.
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Fonte: https://www.archdaily.com.br/br/01-2910/orquideorama-plan-b-arquitectos-mais-

jprcrarquitectos> Acesso em: 26/06/2021.

Figura 14: Estrutura do médulo flor-arvore do Orquideorama.
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Fonte: https://www.archdaily.com.br/br/01-2910/orquideorama-plan-b-arquitectos-mais-jprcr-

arquitectos> Acesso em: 26/06/2021.
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No projeto houve o emprego de padrbes geomeétricos e modulares,
permitindo definir a criacdo de um maodulo nas plantas denominado "flor-
arvore”, composta por sete hexagonos. Sua repeticao flexibiliza o crescimento
e a expansao do projeto, o controle, a organizagcao do programa e a geometria
do terreno. Substituindo a estrutura de carater industrial existente, o
Orquideorama € como um jardim em maior escala e através de suas pétalas
cobertas, restaura a forma de uma folhagem faltante. Mais que apenas uma
cobertura, foi construida uma superficie superior com as qualidades de
iluminacao e ambientais das folhagens (ArchDaily, 2011).

Figura 15: Estrutura do patio interno e relagao da coberta com o entorno.
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Fonte: https://www.archdaily.com.br/br/01-2910/orquideorama-plan-b-arquitectos-
mais-jprcr-arquitectos> Acesso em: 26/06/2021.

Figura 16: Visao externa da coberta do Orquideorama
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Fonte:https;//www.archdaily.com.br/br/01-2910/orquideorama-plan-b-arquitectos- 33
mMais-jprcrarquitectos> Acesso em: 26/06/2021.




A escolha desse projeto como referéncia se justifica pelo uso da coberta de
estrutura metalica, em padrdées geomeétricos e modulares, e pela forma em
gue coberta e pilares se integram harmonicamente formando um elemento
"anico".

Figura 17: Relagcdo da estrutura com o entorno.

Fonte: https://www.archdaily.com.br/br/01-2910/orquideorama-plan-b-arquitectos-mais-
jprcrarquitectos> Acesso em: 26/06/2021.
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4. AREA DE INTERVENGAO

4.1. ESTUDOS PARA DEFINIGAO DO BAIRRO

Para nortear a escolha dos terrenos a serem estudados e para o
desenvolvimento do anteprojeto foi necessario entender onde estavam
concentrados os estabelecimentos de supermercado e hipermercado em
Jodo Pessoa. Para tal, foi realizado o mapeamento em plataforma
georreferenciada (QGIS) com dados da ABRAS-JP de 2020 e consultas a
imagem de satélites (Figura 18).

Conforme a lista da ABRAS-JP ha 84 supermercados em Jodao Pessoa nao
contando com os hipermercados, que foram mapeados com auxilio do google
street view, contabilizando 8 em Joao Pessoa e 2 em Cabedelo. A lista da
ABRAS também contemplava edificios que ainda nao estavam em
funcionamento (em construcao, por exemplo) e alguns enderecos estavam
incompativeis. Por esse motivo, conferir os supermercados em imagens de
satélite foi de suma importancia.

Posteriormente, viu-se a necessidade de entender as relacdes das vias
arteriais responsaveis pela estruturacao urbana e as rodovias que cortam a
cidade - onde se localizam a maioria dos hipermercados - também foram
alocadas visto que o transporte intermunicipal de mercadorias se fara através
destas. Como diagnodstico inicial, percebe-se que a maioria dos bairros conta
com pelo menos um supermercado em sua area. Os portes desses edificios
variam de acordo com o que a legislagao municipal permite.

Figura 18: Mapa dos supermercados e Hipermercados de Joao Pessoa.
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Fonte: Elaborado pelo autor.
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Outro entendimento que balizou a escolha da area para alocar o terreno de
estudo foram os mapas com medidas sintaticas. O aspecto de acessibilidade
foi encontrado através da medida de integracao global, que mensura a
profundidade de cada espaco do sistema em relacao a todos os outros, sendo
as linhas mais integradas as mais rasas, e a mais segregadas sao as mais
profundas. (SILVA, 2007; RAMOS, 2016). A medida foi obtida através do mapa
axial de Jodo Pessoa, (DONEGAN, 2020) processado no software Dephtmap e
trabalhadas no plugin Space Syntax Toolkit, no programa de
georreferenciamento QuantumaGis.

Figura 19: Mapa axial com medidas de integracao global e a localizagao dos mercados de Joao
Pessoa.
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Fonte: Fonte: DONEGAN, 2020 processado e editado pelo autor.

Na Figura 19, as linhas azuis mostram as vias hierarquicamente mais
segregadas no sistema de Joao Pessoa; as vermelhas, as mais integradas. A
area que contempla o maior numero de linhas vermelhas é o nucleo de
integracao, composto pelos bairros centrais, o eixo da avenida Epitacio
Pessoa e Ruy Carneiro e bairros da porc¢ao sul estruturados pela BR-230, que
teve papel relevante na expansao urbana (CASTRO et al, 2015).
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4.2. AREA INIGIAL

Num primeiro momento, a decisao sobre o local para o desenvolvimento da
proposta orbitou pela area composta entre trés bairros da zona sudoeste de
Jodo Pessoa: Ernani Satiro, Funcionarios e Jodo Paulo Il.

Figura 20: Mapa axial comm medidas de integracao global destacando area de estudo.
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Fonte: Fonte: DONEGAN, 2020 processado e editado pelo autor.

Os bairros adjacentes Joao Paulo Il, Ernani Satiro e Funcionarios Il (Figura 20)
sao constituintes do espaco periurbano de Jodao Pessoa, e estabelecidos ao sul,
representando a producao do espaco urbano mais recente do municipio
ocorrida entre as décadas de 1980 e 2010. Os bairros periféricos ao sul de Joao
Pessoa abrigam, conjuntamente, um contingente populacional de 145.026
pessoas, correspondendo a mais de 20% da populacdo municipal (CENSO
IBGE, 2010).

A concentracdo das atividades econémicas mais rentaveis no centro e/ou em
bairros mais nobres induziu essas fatias socioespaciais ao distanciamento de
outras parcelas da populacao, restringindo oportunidades e aumentando as
desigualdades sociais, a segregacao, a fragmentacao espacial e o
espraiamento urbano (SANTOS JUNIOR; SILVA; SILVEIRA, 2013).
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Esses bairros tém como caracteristicas serem lineares, encerrando lugares, ou

separando areas diferentes, como linhas de transito entre lugares. Expressam
espacialidades e temporalidades diferenciadas, acentuando problemas
urbanos agudos, a exemplo da cisao e da segregacao. Todavia, apresentam
alta densidade demografica, com uma elevada taxa de domicilios particulares
permanentes, apresentando baixo percentual de domicilios desocupados
(SANTOS JUNIOR; SILVA; SILVEIRA, 2013).

4.3. 0 BAIRRO: JOAO PAULO II

Apds analise da area demonstrada na figura 21 e em busca de um terreno que
se adequasse as necessidades da proposta, decidiu-se implantar o projeto no
bairro Joao Paulo Il. O bairro se encontra no nucleo de integracao da cidade,
como anteriormente citado e, mesmo diante de sua boa posicao morfoldgica,
€ perceptivel a baixa oferta de supermercados locais dentro dos seus limites.
Estudos da area de influéncia mostrarao o impacto desses estabelecimentos
dentro do bairro.

Figura 21: Mapa da area estudo destacando o bairro de intervencao.
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4.4. DIAGNOSTICO DO LOTE

O lote escolhido para desenvolvimento da proposta localiza-se na esquina das
ruas lrani Almeida de Menezes e Dr. Maurilio de Almeida (Figura 22), no bairro

Jodo Paulo Il, zona sudoeste de Jodao Pessoa.

Figura 22: Demarcac¢ao do lote no Bairro escolhido.
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Fonte: Elaborado pelo autor.

A escolha foi balizada pela posicao estratégica do lote: localizado na fronteira
entre os trés bairros definidos como area inicial de intervencao; facilidade de
acesso a BR-230; existéncia no entorno um elevado numero de residéncias e
baixa oferta de supermercados na regiao; situado em um local de boa
visibilidade. A proximidade com um condominio residencial com trinta e seis
prédios de cinco pavimentos cada também foi determinante, ja que o fluxo de

pessoas, de acordo com a area de influéncia do supermercado, pode
beneficiar o empreendimento.
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4.4.1. AREA DE INFLUENCIA

Na figura 23 é possivel observar, através do método dos poligonos de voronoi,
a area de influéncia que a proposta alcanca. A intencao foi delimitar uma
forma geométrica, também denominada poligono de Voronoi, que
alcancasse, ao longo da sua distribuicao, um raio caminhavel de 1Tkm de
proximidade com o maior numero possivel de supermercados locais, pontos

geradores, considerando-se a area de influéncia gerada por eles.

Figura 23: Area de influéncia do lote escolhido partir
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Fonte: Elaborado pelo autor.

Segundo Moura (2003), o principio do Poligono de Voronoi ou de Thiessen é
de que, considerando um territorio, ha pontos que estao mais proximos de
uma fonte geradora do que de outra fonte, e o resultado é um poligono cujas
distancias entre fonte e ponto sao os menores possiveis. Os poligonos
resultantes podem ir além da simples divisdao de areas, e serem deformados
por caracteristicas ambientais, que sdao o atrito e a influéncia das massas de

seus pontos geradores, que devem ter poder de organizar o espaco e definir a
area de influéncia do ponto.
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4.4.2. GONDIGIONANTES LEGAIS

Apods a escolha do local, e em consulta ao banco de dados da prefeitura,
verificou-se que a area escolhida se constitui em uma quadra que ocupa
19.016,270m?2 de area. No entanto, de acordo como o mapa de Uso e Ocupacao
do Solo da cidade de Joao Pessoa o bairro esta majoritariamente inserido na
Zona Residencial 2 (ZR2), com uma pequena faixa na Zona de Grande
Equipamentos (ZGE), onde estao hipermercados voltados para o atacado e
outras grandes lojas (Figura 24).

Figura 24: Zoneamento municipal e indices legais.
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Fonte: Zoneamento municipal de Joao Pessoa. PMJP. Editado pelo autor.

A ZR2, de acordo com o cddigo de Urbanismo (2001), prevé a construcao de
Comeércio Local até 450m? e Comeércio de Bairro - o uso do equipamento que
sera proposto - até 1300m?2. Diante do exposto, e como forma de manter o
local escolhido, foi realizado o desmembramento do lote, resultando num
terreno de 7500m? de area total. Dessa forma, o lote resultante pode ser
observado na figura 25.




Figura 25: Overlay do terreno escolhido.
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Quanto ao numero de vagas de estacionamento, o Cédigo de Urbanismo de
Joao Pessoa (2001) diz que o tipo proposto de edificacao deve seguir a relagao
de 1 vaga para cada 20m?2 de area. Considerando que o supermercado tera
1270 M2, o minimo necessario sera de 65 vagas. Dentre essas vagas, a
Secretaria de Mobilidade Urbana de Joao Pessoa (SEMOB), através do oficio n°
045/2016, prevé que devem ser reservadas 5% para idosos e 2% para
portadores de deficiéncia e dificuldade de locomogao, e esses percentuais
aplicados ao projeto resultarao em 4 vagas para idosos e 2 para deficientes.




4.4.3. GONDICIONANTES AMBIENTAIS

Levando em consideracao a orientagcao do lote, foram realizados estudos de
insolagcao e ventilagao afim de balizar as decisdes projetuais com vistas a
favorecer o conforto térmico, variavel indispensavel para projetar em regides
guentes como o nordeste.

A partir da latitude de Recife (PE) de -8,01° foram geradas cartas solares com
auxilio do software Sol-Ar 6.2 (LabEEE-UFSC) e posteriormente sobrepds-se a
geometria do terreno. (Figura 26).

Figura 26: Carta solar com as orientagdes do lote.
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Diante dos diagramas foi possivel perceber o nivel de insolacao das fachadas.
A fachada noroeste (principal) e nordeste (lateral direita) recebem grande
nivel do periodo mais critico de insolacao, o que faz necessario pensar em
protecao para as aberturas nessas posicdes. A fachada sudoeste (lateral
esquerda) recebe grande nivel de insolacao, e durante todo o dia, em apenas
um periodo do ano. A fachada sudeste (posterior), recebe apenas a insolagao
das primeiras horas do dia.




Sobre a ventilacao (Figura 27), considerando que a cidade de Joao Pessoa -
muito proxima a Recife - tem ventilacdo predominantemente sudeste
durante boa parte do ano, a fachada posterior € a mais privilegiada

Figura 27: Rosa dos ventos com ventilacao predominante.
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4.4.4. ENTORNO IMEDIATO

O lote do projeto esta inserido num entorno predominantemente residencial,
onde 0s usos comerciais consistem em pequenos estabelecimentos com usos
especificos, como oficinas, pequenas comedorias e vendas, como € possivel
verificar na figura xx. Ha também muitos lotes vazios, inclusive imediatamente

ao lado.
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4.4.4. ENTORNO IMEDIATO

O lote do projeto esta inserido num entorno predominantemente residencial,
onde 0s usos comerciais consistem em pequenos estabelecimentos com usos
especificos, como oficinas, pequenas comedorias e vendas, como € possivel
verificar na figura 28. Ha também muitos lotes vazios, inclusive imediatamente
ao lado.

Figura 28: Mapa de usos do solo do entorno imediato do lote.
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Fonte: Elaborado pelo autor.

Para conferir essa variavel, foram realizados estudos de visibilidade. Essas
analises foram de suma importancia para a definicao do lote, uma vez que, por
se tratar de um empreendimento comercial, esse fator pode contribuir para
bons resultados.

O estudo dos campos de visao foi realizado no software Grasshopper,
considerando a altura de 1,70m. Essa técnica esta inserida no escopo da
sintaxe espacial, que € melhor exposta no topico Sintaxe Espacial Incorporada
ao Trabalho. A figura 29 demonstra o resultado das analises.
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Figura 29: Grafos de visibilidade.
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Fonte: Elaborado pelo autor.

Considerando as distancias e a escala de visibilidade - onde vermelho é mais
visivel e azul menos visivel - é possivel perceber que mesmo que em niveis
baixos, o supermercado pode ser visualizado a partir de uma distancia de
160m.

A respeito do perfil viario do entorno do projeto, estabeleceu-se um raio de
250m para classificacao das vias. De acordo com o cddigo de urbanismo de
Jodo Pessoa as vias municipais sao classificadas em: Via Expressa (VE), Via
Arterial (VA), Via Coletora (VC), Via Central (VCT), Via Local (VL) e Via de
Pedestre (VP).
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Figura 30: Mapa com classificacao das vias do entorno imediato.
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Fonte: Elaborado pelo autor.

No entorno imediato do lote ha apenas uma via coletora (VC): a Rua Jessé da
Costa Cabral, que faz a ligagcao entre os bairros Joao Paulo Il e Ernani Satiro
(Figura 30). Essa via €, portanto, a que recebe maior fluxo no entorno imediato
determinado (250m). Entretanto, a Rua Dr. Maurilio de Almeida, para onde esta
voltada a fachada principal do supermercado, mesmo sendo classificada como
via local (VL) faz a ligagdo do bairro com a BR-230, o que aumenta
consideravelmente o fluxo de veiculos, principalmente no inicio e fim do
horario comercial (08:00 e 18:00). Essas duas vias também sao as unicas
asfaltadas do entorno imediato. As outras vias que compdem o recorte
estudado sao locais (VL) e funcionam de modo a dispersar o fluxo em direcao
aos lotes lindeiros, sendo pavimentadas com paralelepipedo.
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5. PROPOSTA ARQUITETONICA

9.1. MEMORIAL DESCRITIVO
5.1. 1. PARTIDO ARQUITETONICO

Optou-se pela elaboracao de um layout, interno e externo, mais organico,
fluido e com foco na experiéncia do usuario, de forma a promover facilidade,
agilidade e conforto no processo de compra. Foram criados pontos de venda
no interior do equipamento disponibilizando espacos para comerciantes
locais venderem seus produtos alimenticios. Além disso, foi projetada uma
area de alimentacao externa, para servicos de padaria, a fim de promover
convivio social e conectar os ambientes internos e externos.

Foi concebida uma programacao arquitetébnica com usos direcionados a
comercializacdao de produtos alimenticios e variedades numa configuracao
funcional dos ambientes, mobiliarios e equipamentos de forma a promover
maiores interacdes sociais entre os publicos, bem como maior dinamismo e
circulacao nestes espacos, aumentando-se, ainda, a visibilidade dos produtos
ofertados. O estacionamento foi distanciado propositalmente da entrada do
supermercado com o intuito de desistimular o uso de automaoveis e priorizar
0s moradores da regidao que facam o percurso a pe.

Fol empregada uma coberta de estrutura metalica, em padrdes geomeétricos
e modulares, e pela forma em que coberta e pilares se integram
harmonicamente formando um elemento "Unico". O sistema estrutural
utilizado foi o padrao em pilares de concreto, coberta em estrutura metalica,
alvenaria tradicional e vidro.

Fez-se uso de instalacdes aparentes por serem mais econdmicas, de rapida
instalacao e funcionamento, demandando menos mao de obra se comparado
a instalacao com algum forro, sendo, ainda, de facil acesso para possiveis
manutencdes ou futuras modificacdes. A utilizacao de panos de vidro foi
visando o aproveitamento de iluminacao natural e para gerar permeabilidade
visual.

Um diferencial explorado no projeto foi a instalagcao de todas as géndolas que
estiverem no centro da loja de altura reduzida, em torno de 1,20m, diferente
dos supermercados padrao, que utilizam géndolas de alturas aproximadas a 2
metros. Com isso, quem estiver em qualquer ponto do mercado terd uma
visao ampla e geral do salao.
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9.1.2. PROGRAMA DE NEGESSIDADES

Para a elaboracdao do programa de necessidades, foram observadas as
indicacdes dadas pelos livros Manual do arquiteto, A arte de projetar e
Construgao e montagem de supermercado. Foram observados, também, os
projetos de referéncia para uma melhor concepcao e dimensionamento do
programa.

Ainda, contou-se com a experiéncia do autor de 18 meses trabalhando em
uma distribuidora de equipamentos para montagem de supermercados, na
qual desenvolvia plantas de layout desses equipamentos para mercados e
supermercados de variados portes, em diversas cidades, principalmente nos
estados da Paraiba, Pernambuco e Rio Grande do Norte. Com isso, foram
visitadas diversas empresas desse ramo, trabalhando em mais de 50 projetos.
Dessa forma, chega-se a um programa de necessidades o qual esta
subdividido em cinco setores. Sao eles: setor administrativo, salao de vendas,
setor atendimento, setor de retaguarda e setor de armazenagem, conforme
exposto abaixo.

FLUXOGRAMA DE USOS E RELAGOES

Figura 31: Fluxograma interno de supermercado.
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Fonte: Elaborado pelo autor.
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SETORIZAGAD

Figura 32: Planta esquematica de setorizagao.

Tabela 4: Setores e suas areas.

Fonte: Elaborado pelo autor.

cODI

AMBIENTE

Camara refrigerada

11 62,20
12 Camara de frutas, legumes e verduras 34,70
13 Camara de carnes 11,70
14 Camara de congelados 15,46
15 Depdsito seco 15,15
16 Recebimento 46,90
17 Geréncia 17,51
18 Vestiario de Funcionarios 33,96
19 Descanso de Funciondrios 81,04
20 WC's de Clientes 33,15

Fonte: Elaborado pelo autor.




9.1.3 GOBERTA

Figura 33: Diagrama isométrico da coberta. Fonte: Elaborado pelo autor.

A proposta da coberta surge em 2 niveis diferentes de altura, sendo em nivel
mais alto a parte que cobre o salao de vendas, e em um nivel mais baixo,
temos a parte do acesso principal, e a parte de depdsitos e administrativo aos
fundos. Para completar esse fechamento da diferenca de altura, optou-se por
uma esquadria de vidro e aluminio, permitindo um melhor aproveitamento da
luz natural. No esquema abaixo também e possivel observar como funciona a
ligacao de pilar e estrutura da coberta.

! 0

Figura 34: Diagrama exemplo da composi¢cao da coberta. Fonte: Elaborado pelo autor.



5.1.4. IMPLANTAGAO

A implantacdao do projeto foi delineada pelos estudos de Vvisibilidade
apresentados no tépico Entorno Imediato. Por se tratar de um grande lote,
optou-se por alocar o edificio na lateral esquerda, mais proximo a esquina,
onde ha efetivamente o cruzamento entre os trés bairros impactados pela
proposta. O acesso de usuarios ao supermercado também é realizado através
dessa extremidade do lote.

As vias de acesso do empracamento — que ocupa uma quadra do bairro -
também foram pensadas de modo a facilitar o caminho dos que vém pelas
ruas que encontram o edificio (Figura 32). Como meio de promover a
integracao entre publico e privado, o piso escolhido para a calcada devera
adentrar pelo desenho das vias dentro do |ote.

Quanto ao estacionamento, as vagas foram alocadas na extremidade direita
do terreno como maneira de desestimular o uso de carro, e salientar o uso
local do equipamento, uma vez que o publico do raio caminhavel -
apresentado no tépico Area de Influéncia — é o alvo do projeto. As calcadas
proximas as vagas foram recuadas para dentro do lote para nao haver conflito
entre o pedestre e o veiculo. Outra coisa que foi levada em consideracao nessa
decisao, foi afastar a barreira que os carros causam tanto a visao quanto ao
percurso, quando estao na fachada principal do edificio. No entanto, as vagas
destinadas a idosos e deficientes encontram-se proximas a edificacao, para
facilitar o acesso desse publico.

A integracao interior x exterior foi reforcada através da estratégia de permitir
gue 0s consumidores possam acessar a padaria sem precisar adentrar ao
edificio do supermercado: o setor ira funcionar de maneira interna e externa.
Além disso, o equipamento prevé ainda um ponto para comércio de
comida/bebidas que funcionard como um anexo, independente do
supermercado e devera ser ocupado por um morador local. Esse anexo ter3,
como a padaria, atendimento interno e externo. Esse espaco contara com
mesas na area externa, que poderao ser acessadas por dentro do edificio ou
pelas vias externas, permitindo que a comedoria ou bar funcione nos
momentos em que o supermercado esteja fechado.

52



5.1.4. IMPLANTAGAO

Figura 35: Quadra e lote original.

y
A

Fonte: Elaborado pelo autor.

Foi idealizado um desmembramento no lote original trabalhado, fazendo com
que fosse criado uma rua publica, pensada para ser de servicos de
abastecimento do supermercado (circulacao de caminhdes). Além dessa
utilidade, essa separacao melhora os fluxos de pedestres que nao mais
precisam percorrer grandes distancias para mudar seus percursos.

)

Figura 36: Quadra e lote com intervengao.

A

Fonte: Elaborado pelo autor.




Figura 37: Lote com agenciamento.

Fonte: Elaborado pelo autor.

Apos o desmembramento, o agenciamento foi colocado de forma a melhor se
aproximar dos 3 bairros de entorno, trazer um passeio mais seguro aos
pedestres, e criar caminhos mais fluidos até a entrada do edificio. Na figura 38,
podemos ja observar como a volumetria surge no lote, assim como o percurso
do sol no edificio, e os ventos predominantes no mesmo.

Figura 38: Lote com volumetria.

<
>

Fonte: Elaborado pelo autor.




Figura 39: Diagrama de implantagdo demonstrando fluxos e acessos.
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Fonte: Elaborado pelo autor.




9.1.9. IMAGENS DA PROPOSTA

Figura 40: Implantagao

Fonte: Elaborado pelo autor.

Na figura 40, podemos observar a implantacao, visto do sentido do acesso ao
estacionamento principal, assim como a densidade proposta da vegetacao ao
redor. Na proxima imagem, temos uma visao no nivel do pedestre, mostrando
COMO seria visto quem entrasse por esse acesso.

Figura 41: Acessos

Fonte: Elaborado pelo autor.




Figura 42: Fachada Noroeste

=

Fonte: Elaborado pelo autor.

Na figura 42 mostra mais proximo o pedestre que aproxima do atendimento
externo da padaria, ja podendo visualizar as mesas de parada para café da
manha ou outras refeicdes rapidas. Na imagem abaixo ja temos o jardim
vertical usado para amenizar a temperatura interior, e proporcionar um
ambiente de alimentacao mais convidativo, podendo ser visto também o
acesso principal ao salao de vendas do supermercado.

Figura 43: Fachada Oeste

Fonte: Elaborado pelo autor.



Figura 44: Fachada Sul

i - AU
SUPERIERCADO

Fonte: Elaborado pelo autor.

Na fachada principal, mostrado acima, podemos ver como a coberta se
espalha em todo edificio, tornando ele convidativo ao pedestre que passa sem
intencao de adentrar no mesmo. Na figura 45 ja podemos ver a fachada
sudeste, onde foi proposto uma area de consumacao externa, que poderia
funcionar em dias e horarios que o supermercado estiver fechado,
funcionando como bar ou lanchonete.

Fonte: Elaborado pelo autor.



6. CONSIDERAGOES FINAIS

Este trabalho foi desenvolvido com o intuito de fomentar a atuacao dos
arquitetos no campo da concepc¢ao projetual de comércios varejistas do
segmento alimenticio, em particular os supermercados, com vistas ao
crescimento que esse campo de exercicio vem obtendo com o passar dos
anos, especialmente nos centros urbanos em expansao.

Dentro desse aspecto, foi desenvolvida a proposta de um supermercado para
a cidade de Joao Pessoa, levando-se em consideragcao os aspectos acerca da
tematica aqui abordada, buscando adequacdao dos mesmos as condicoes
legais e ambientais locais, transformando indicativos e diretrizes em decisoes
projetuais, na intencao de aplicar os conhecimentos adquiridos durante todo
O processo académico na proposta apresentada.

A implantacao do edificio foi feita de modo a nao agredir os espacgos do tecido
urbano ja existente, respeitando os parametros legais e formais da legislagcao
incidente no bairro Joao Paulo Il, levando-se em conta aspectos funcionais,
estruturais e estéticos na concepg¢ao projetual. Foram realizados, ainda,
estudos sobre o terreno e sua relacdao com o entorno imediato, sobre a
definicao dos usos da edificacao, e questdes como fluxos externos e orientagao
solar.

Por fim, ressaltamos que o arquiteto deve desempenhar o papel de agente
transformador através de solucdes construtivas, planejamentos e propostas
adequadas as diversas realidades presentes em nosso pais. Que o estudo e
aprofundamento nesse tema possa estimular outros (as), a alcancarem
resultados que supram as atuais demandas da nossa sociedade.
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