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“(..)

Das chogas dessa historia escandalosa

Eu me levanto

De um passado que se ancora doloroso

Eu me levanto

Sou um oceano negro, vasto ¢ irrequieto
Indo e vindo contra as marés eu me elevo
Esquecendo noites de terror € medo

Eu me levanto

Numa luz incomumente clara de manha cedo
Eu me levanto

Trazendo os dons dos meus antepassados
Eu sou o sonho e as esperangas dos escravos
Eu me levanto

Eu me levanto

Eu me levanto”

Maya Angelou
Still I Rise
Traducao de FRANCESCA ANGIOLILLO



RESUMO

Esta monografia buscou analisar o processo de constru¢ao mitoldgica da figura do futebolista
Gabigol através das matérias jornalisticas. Identificando os principais eventos que o
aproximam do arquétipo de herdi, e investigar como a midia utilizou de narrativas e imagens
para evocar elementos presentes no imaginario coletivo, construidos a partir dos efeitos de
figuras mitoldgicas que alcangaram a imortalidade através das narrativas, com intuito de
vender tal rétulo ao publico. Ao longo da Historia, a formacao, por parte dos individuos, de
imagens miticas de outros individuos foi algo constante, seja nos aspectos politicos, seja nos
aspectos religiosos. Da Grécia Antiga as civilizagdes modernas, a sociedade formou icones
em todo o seu trajeto. Reis e imperadores eram idolatrados e odiados por muitos, exercendo
influéncia e autoridade ante a populacdo dominada. De maneira geral, este ¢ um estudo de
caso, a partir da perspectiva jornalistica, de Gabigol enquanto personagem do grande
espetaculo que ¢ a sociedade midiatica. Dessa forma, centraliza-lo no percurso esportivo e
cultural da sociedade brasileira faz-se relevante, uma vez que, a partir dessa intera¢do entre
sujeitos, sera possivel entender o jornalismo como formador de imagens, opinides, ideias e
celebridades. A partir da perspectiva de Campbell, um her6i constitui-se a partir da
construgdo do imagético social que permeia os individuos, refor¢ado, principalmente, a partir
das midias, as quais atuam de maneira incisiva e decisiva na formacdao do pensamento
humano. Sob essa 6tica, Gabigol construiu-se por meio de diversos veiculos de comunicagdo
e transmitiu-se sob as lentes das cameras que filmaram seus lances nos gramados,
compartilhando-os com o mundo. O presente trabalho buscou, ao longo de toda sua extensao,
abordar a jornada de Gabigol rumo a construcdo do hero6i construido a partir da midia, sob
influéncia dos registros perfeitos das lentes das cameras e de reportagens bem construidas
sobre seus lances, desenvoltura e sucesso nos gramados.

Palavras-chave: Gabigol; idolos; jornada do her6i; esporte; jornalismo.



ABSTRACT

This monograph sought to analyze the process of mythological construction of the figure of
football player Gabigol through journalistic articles. Identifying the main events that bring
him closer to the hero archetype, and investigating how the media used narratives and images
to evoke elements present in the collective imagination, constructed from the effects of
mythological figures who achieved immortality through narratives, with the aim of selling
such a label to the public. Throughout History, the formation, by individuals, of mythical
images of other individuals was something constant, whether in political or religious aspects.
From Ancient Greece to modern civilizations, society formed icons throughout its history.
Kings and emperors were idolized and hated by many, exercising influence and authority over
the dominated population. In general, this is a case study, from a journalistic perspective, of
Gabigol as a character in the great spectacle that is media society. Therefore, centering it on
the sporting and cultural path of Brazilian society becomes relevant, since, based on this
interaction between subjects, it will be possible to understand journalism as a creator of
images, opinions, ideas and celebrities. From Campbell's perspective, a hero is constituted
from the construction of social imagery that permeates individuals, reinforced mainly from
the media, which act in an incisive and decisive way in the formation of human thought. From
this perspective, Gabigol was created through various media outlets and broadcast under the
lenses of cameras that filmed his moves on the pitch, sharing them with the world. The
present work sought, throughout its entire length, to address Gabigol's journey towards the
construction of the hero constructed from the media, under the influence of the perfect records
of camera lenses and well-constructed reports on his moves, resourcefulness and success in
lawns.

Keywords: Gabigol; idols; hero's journey; sport; journalism.
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1 INTRODUCAO

Ao longo da Histéria, a formagdo, por parte dos individuos, de imagens miticas de
outros individuos foi algo constante, seja nos aspectos politicos, seja nos aspectos religiosos.
Da Grécia Antiga as civilizagdes modernas, a sociedade formou icones em todo o seu trajeto.
Reis e imperadores eram idolatrados e odiados por muitos, exercendo influéncia e autoridade
ante a populagdo dominada.

No percurso de transicdo entre essas civilizagdes, principalmente na passagem da
Idade Antiga para a Idade Média e a Idade Moderna, houve o surgimento de uma ferramenta
que mudaria para sempre a vida dos seres humanos: a imprensa, em 1439, com a maquina de
Gutenberg (Gaspar, 2009). A partir de entdo, a massificacao das informacdes passaria a fazer
parte do cotidiano das pessoas, influenciando-as das mais variadas formas.

Na Idade Contemporanea, os meios de comunicagdo aperfei¢coaram-se, desde o
surgimento do telégrafo e radios, até os televisores e as tecnologias da informacdo, que
passaram a transmitir, ao mundo, as imagens captadas pelas lentes das cameras. No campo
jornalistico, a influéncia passou a ser constante, desde assuntos politicos ao mundo dos
esportes.

O mundo dos esportes ganhou destaque na vida dos individuos por envolver uma série
de emogdes e unir as pessoas em momentos de vibragao pelo que estava sendo transmitido
naquele momento. Desde os tempos antigos, o esporte foi uma ferramenta de entretenimento e
lazer e controle social. Transcendendo os conceitos de competi¢do atlética, o esporte assumiu
papel preponderante como forjador de identidades culturais e influéncia comportamental,
moldando ou perpetuando normas sociais. Alguns exemplos desta influéncia podem ser
encontrados através da historia, na Roma Antiga a expressdo “panem et circenses” (pao e
circo) era uma estratégia que utilizava dos eventos esportivos como ferramenta de controle
social, desviando a atencdo da populacdo dos problemas politicos a partir da imersdao nos
espetaculos dos coliseus.

Durante o século XX, os Jogos Olimpicos foram um exemplo poderoso de plataformas
de construgcdes de ideologias e expressdo de nacionalismo. A partir do surgimento e
desenvolvimento das tecnologias de informagao, foi possivel, a quem estava distante, também
se envolver com as sensagdes transmitidas pelas lentes das cameras e textos que relatavam os
grandes feitos dos herdis nacionais. A sensacdo de pertencimento e participacdo nas
conquistas transmitidas a toda nag@o ¢ inerente ao processo de constru¢do de orgulho nacional
e distragdo das mazelas sociais. Nos veiculos de imprensa, uma boa narracao fazia com que as

vibragdes dos sentidos animassem quem levantava torcida por algum grupo de atletas.
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No futebol, esporte mais praticado no mundo (Mundo Educagdo, 2009), e que une os
conceitos dos espetaculos do coliseu, com seus her6is em batalhas dentro de grandes estadios,
e sentimento de pertencimento e participagdo do publico aos acontecimentos dentro das
quatro linhas, encontrou-se a chave para reunir os cidadaos nas salas de estar e proporcionar
lazer, animacdo, incerteza e alegria aos telespectadores e ouvintes. No Brasil, esse esporte
passou a ser um tesouro para os veiculos mididticos, que lucram exorbitantemente com as
transmissoes feitas (Dargham, 2020). Contudo, uma questdo que entra em debate ¢ como a
populagdo ¢ influenciada pela midia no que diz respeito & admiragao por uma personalidade.

Tal questionamento desencadeia uma série de explicacdes a respeito da formacao de
idolos, os quais s3o fruto da interacdo social e a influéncia das midias, principalmente do
jornalismo. Uma personalidade que merece destaque € o futebolista Gabriel Barbosa Almeida,
conhecido por Gabigol, presente nas telas de muitos brasileiros quase que diariamente, pois
tem recebido destaque por conta de sua desenvoltura nos gramados. Compreender como a
midia atua na composi¢ao do imagético humano e cria e recria personagens ¢ um caminho
importante para o entendimento do jornalismo como formador de icones e idolos, que, em
outros tempos, eram conhecidos como herois.

Gabigol, uma das maiores personalidades do futebol brasileiro atualmente, entra em
campo para conquistar vitorias e marcar pontos com os veiculos de comunicagdo, que
contribuem para a formacao de sua imagem, da mesma forma como sua imagem ¢ lucrativa
para esses veiculos. Vé-se, entdo, uma faca de dois gumes e uma via de mao dupla, nas quais
0 sujeito € ativo e passivo, realizando e sofrendo a acdo.

O presente trabalho, assim, buscou estudar como o jornalismo contribuiu para a
transformagao de Gabigol em um idolo nacional, destacando algumas reportagens importantes
para a compreensao de sua trajetoria, assim como os conceitos e ideias gerais presentes na
formac¢do de icones nacionais. Ao longo do discurso abordado, foram trabalhadas historias de
outras celebridades brasileiras, a fim de fundamentar os resultados alcangados.

De maneira geral, este ¢ um estudo de caso, a partir da perspectiva jornalistica, de
Gabigol enquanto personagem do grande espetaculo que ¢ a sociedade midiatica (Debord,
1997). Dessa forma, centralizad-lo no percurso esportivo e cultural da sociedade brasileira
faz-se relevante, uma vez que, a partir dessa interagdo entre sujeitos, sera possivel entender o
jornalismo como formador de imagens, opinides, ideias e celebridades.

O presente trabalho analisou o caso de individuos que tiveram sua imagem construida
como idolos nacionais pela midia. Com o avango das novas tecnologias e o acesso cada vez

maior da populagdo brasileira as ferramentas de comunica¢do, como celulares e tablets, a
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influéncia dos veiculos jornalisticos tornou-se cada vez maior na vida dos individuos. Por
estarem constantemente conectados, sdo bombardeados por informagdes instantdneas e
incessantes, que compde o cenario ideal para a chamada cultura de convergéncia e busca de
relevancia informativa, um conjunto de ritos, mitos, modos e valores culturais que subvertem
os valores naturais dos sujeitos (Jenkins, 2009). Estes sujeitos, por sua vez, ao se
identificarem com os idolos moldados, passam a consumir produtos e matérias ligadas a esses
personagens midiaticos. A adoracdo a natureza € posta de lado em prol da idolatria a essas
novas figuras sociais, que, em ultima instancia, representam os interesses do capital em
manter uma sociedade espetacularizada e estruturada para perpetuar a logica produtiva do
capitalismo (Debord, 1997). Quando observada sob um prisma de persuasdo provocada por
esse bombardeamento de noticias, torna-se evidente o papel essencial das corporagdes
jornalisticas nessa conjectura.

Nesse contexto, entende-se que os mitos surgirdo a partir dessa influéncia, pois os
espectadores e leitores tendem a idolatrar aquilo que as telas apresentam como um modelo a
ser seguido e admirado. Disto surge a admiracao pelos jogadores que mais se destacaram nos
gramados, os atores que causaram reviravoltas nas novelas, os autores que escreveram obras
atemporais e os cantores que compuseram grandes sucessos. Por isso, estudar a fundo os
mecanismos, essenciais para forjarem as glorias dos mitos, ¢ essencial para compreender a

sociedade em que tudo € um espetéaculo.

Quando o mundo real se transforma em simples imagens, as simples imagens
tornam-se seres reais e motivagdes eficientes de um comportamento hipnético. O
espetaculo, como tendéncia a fazer ver (por diferentes mediagdes especializadas) o
mundo que ja ndo se pode tocar diretamente, serve-se da visdo como um sentido
privilegiado da pessoa humana o que em outras épocas fora o tato; o sentido mais
abstrato, ¢ mais sujeito a mistificacdo, corresponde a abstracdo generalizada da
sociedade atual (Debord, 1997, p.18)

Entender esse processo ¢ uma maneira de compreender o fluxo social, as mudancgas
constantes e a forma como a midia est4 conectada a cultura.

O procedimento metodoldgico principal dessa pesquisa foi o estudo de caso a partir de
reportagens e artigos de opinido publicados pelos principais veiculos de comunicacido de
relevancia para o brasileiro. Esse método consiste, basicamente, na analise de diferentes
retratos midiaticos referentes a trajetéria do jogador Gabigol.

O estudo de caso, metodologia fundamentada nas analises de Braga (2008), o qual se
baseia em como a comunicacdo constroi as imagens no imaginario coletivo, a partir de algo

que ja existe, no inconsciente do individuo. Dessa forma, esse método torna-se uma
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ferramenta importante na construcdo de diferentes narrativas sobre um mesmo fendmeno,
assim como um rico arsenal no campo epistemologico, semioldgico e comunicacional,
favorecendo uma abordagem plural a partir de uma metodologia de perfil construtivo e

diversificado.

O estudo de caso conta com muitas técnicas utilizadas pelas pesquisas historicas,
mas acrescenta duas fontes de evidéncia que usualmente ndo sdo incluidas no
repertdrio de um historiador: observagdo direta e série sistematica de entrevistas.
(...), o poder diferenciador do estudo ¢ a sua capacidade de lidar com uma ampla
variedade de evidéncias — documentos, artefatos, entrevistas e observacdes — além
do que pode estar disponivel no estudo histérico convencional (Yin, 2005, p.27).

O presente trabalho consistiu, inicialmente, em um levantamento bibliografico em
livros e artigos que abordavam a tematica da construcdo da imagem mididtica das
celebridades. De forma transversal, a tematica passou pela trajetéria de icones formados a
partir do imagético social, como Hebe Camargo, atriz, cantora e apresentadora que atravessou
e marcou a histéria da radio e televisdo brasileira na segunda metade do século XX, até a
forma como os gramados, integrados aos veiculos midiaticos, podem fornecer individuos que
poderao ser transformados em idolos.

Tendo como foco principal o jogador do Flamengo Gabriel Barbosa, o Gabigol, o
trabalho realizou um breve levantamento de sua historia, assim como tragar uma cronologia
dos principais eventos que marcaram os caminhos percorridos por ele, que, hoje, ¢
reconhecido por seus dons e desempenho.

A pesquisa aborda conceitos, fendmenos e individuos importantes para a compreensao
das discussoes apresentadas a respeito da tematica trabalhada. Nos resultados e discussdes, ha
uma retomada das ideias apresentadas pelos tedricos ao longo de todo o trabalho, a fim de
estabelecer uma relacdo coesa e coerente com as ideias apresentadas no curso desse
desenvolvimento.

Este trabalho de conclusao de curso tem trés capitulos e as consideragdes finais. O
primeiro capitulo “COMO NASCE UM IDOLO?” abordara as teorias e conceitos
fundamentais para o entendimento de como a midia utilizard das narrativas e imagens para dar
vida aos arquétipos presentes no imagético social.

O segundo capitulo “O HUMANO POR TRAS DO NOME” ¢ dedicado a criar um
perfil do personagem Gabriel Barbosa e o inserir na narrativa da Jornada do Heroi, que teré
por finalidade identificagdo do mesmo com os caminhos percorridos por outros herois

mitologicos, fazendo surgir a partir desse engendramento o mito Gabigol.



15

O terceiro capitulo “GABIGOL E SUA JORNADA NA MIDIA” aborda a forma
como as midias constroem a imagem midiadtica do Gabigol, assim como as narrativas
jornalisticas esportivas o aproximam de figuras miticas historicas através dos registros dos
seus feitos nos gramados. Além disso, aborda também o retorno monetario e midiatico dado
pela figura de Gabigol aos veiculos jornalisticos e a industria publicitaria. O capitulo também
traz um olhar critico sobre contradi¢des do mito, questionado em determinado momento por
suas atitudes fora do campo.

Por fim, nas “CONSIDERACOES FINAIS” ¢é analisado como as identidades
modernas estdo diretamente envolvidas pelas narrativas que constituem os idolos no
p6s-modernismo, pois a partir destes que os sujeitos encontram significados e buscarao
significar a realidade que os rodeia. Com isso, leva em consideragdo o papel preponderante do
jornalismo na formagdo desses mitos modernos. E o jornalismo, principalmente o esportivo
que, através dos relatos mididticos e imagens épicas, detém o poder sobre as narrativas que

constroem a jornada do herdi esportista.
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2 COMO NASCE UM iDOLO?

Os questionamentos a respeito das identidades pré-estabelecidas sdo uma questao
filosofica complexa e repleta de subjetividade. Tais questdes ganham destaques nas teorias de
muitos autores poés-modernos, a exemplo de Bauman (2004), que traz a tona, por meio de sua
perspectiva da modernidade liquida a ideia de que nada que esta posto € perpétuo ou concreto.
Assim, ele compara a vida em sociedade, seus parametros, bases e conceitos, como um
liquido que escorre e esvai-se rapidamente.

De acordo com esse autor, com a modernidade, vieram os sonhos pelo controle da
natureza ¢ do homem. No entanto, ao perceberem que o mundo humano € incerto, a
preocupacdo com a ordem passou a existir, 0 que proporcionou novas perspectivas para a
nova era de Adelman (2009).

Na pos-modernidade de Harari (2016), observa-se a difusdo do humanismo,
considerada a maior religido de todos os tempos, dando ao homem a perspectiva de
enxergar-se como um ser maior, a possibilidade de entender-se como um semelhante do
“Criador” e, como este, um forjador de mitos, lendas, herdis, idolos e deuses. Sobre esse viés,
a midia atua contundentemente na criagdo desses personagens, pois € ela a responsavel por
levar ao conhecimento do publico as historias e relatos dos grandes feitos de alguns seres
humanos que, a partir de matérias nas telas e nos jornais, musicas entoadas, atuacdes
memoraveis e gols inesqueciveis na final de uma copa, assumirdo os arquétipos citados.

Seguindo nessa linha de pensamento, um personagem pode ser moldado de acordo
com a narrativa que cria ¢ desfaz cendrios tdo rapidamente quanto a velocidade de um clique.
Nesta cena, Barthes (2001) afirma que se encontra construida através do imaginario popular a
figura do heroi, um ser predestinado, dotado de disciplina, for¢a, esfor¢o e superacgao.

A partir de uma constru¢do bem estruturada, essa figura ira rondar os pensamentos do
espectador, que por sua vez se identificard com as histérias e feitos relatados pela midia.
Apesar desta mesma midia levar em conta a rapidez nas mudancas de comportamento e
modos de enxergar o mundo do ser pds-moderno, ela encontrard formas de reinventar e
reescrever novas narrativas, encontrando nas novas figuras sociais os moldes para repaginar
conceitos. A cultura da convergéncia através do uso complementar de diferentes midias, a
producao cultural participativa e a inteligéncia coletiva de Jenkins (2009) dialoga com esta
nova mitologia.

No campo das midias, a formacdo de “estrelas” ¢ um processo quase que natural.

Entretanto, este processo passa pela semiologia, pois 0os mitos nada mais s3o que signos cuja
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capacidade de carregar potenciais influéncias naturalmente lhes ¢ concedida (Aguiar &
Barsotti, 2017). Analisando a narrativa que transformou Ayrton Senna, tricampedo mundial de
automobilismo, em hero6i nacional, Queiroz (2014) compreende a noticia como um produto da
sociedade e uma interpretagdo semiologica da fala. Sob essa premissa, entende-se o poder do
jornalismo em transformar expectativas e sentimentos coletivos em realidade através da
criacdo dos deuses de carne e 0sso, 0s quais retém toda a ideia do icone cujo corpo social
anseia por idolatrar. Estas novas figuras mitologicas personificam os signos presentes no

imagético social e vestem-se com as roupagens dos herdis e deuses modernos.

S']I!Il S

Fonte: Brasil Escola !/ Norio Koike © ASE

Dessa necessidade surgem os arquétipos, como a figura do heroi, criados através de
historias contadas e recontadas ao longo do tempo, com novas moldagens e roupagens que se
alinhem ao momento em que sdo inseridos na historia, mas que, segundo Jung (2000), ird
remeter as memorias hereditarias desse arquétipo de ser admiravel no inconsciente coletivo.

A invocagdo deste personagem quase divino no imagético social esta intrinsecamente
ligada a temas e modelos recorrentes de exaltacdo publica do individuo, que a partir de tal
engendramento deixara de ser apenas uma pessoa comum para assumir um papel diferente na
sociedade. Essa nova persona ird dialogar com os conceitos de Campbell (1997) sobre a

jornada do herdi e do poder do mito.

'Disponivel em:https://brasilescola.uol.com.br/biografia/airton-senna-silva.htm. Acesso em: 21 de nov. 2023
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Dos palcos aos gramados, as cadmeras possibilitam holofotes que facilitam a inser¢ao
de novos sujeitos nesses arquétipos pré-moldados. O jornalismo, por sua vez, por meio de
textos bem construidos e imagens registradas, leva ao telespectador o alimento da fama, a
exposi¢ao constante. Ao analisar o poder da televisdo na formacao nacional, Arbex (2002)
entende que o espectador ¢ convidado constantemente a acreditar naquilo que ¢ transmitido.
Nunes, Lud e Pedron (2018) acrescentam que como principal agente de entretenimento do
mundo, a midia € capaz de influenciar o sujeito desde sua forma de vestir até o que consumir
€ Como consumir.

A iconografica tem sua formag¢do na epistemologia dos conceitos midiaticos,
especialmente no que diz respeito a difusdo de imagens do que ou de quem se quer
transformar num icone. Analisando a funcdo persuasiva dos meios de comunicagdo, Arbex
(2002), estudando o poder de influéncia da televisao, destaca, em suas analises, a compostura
desse instrumento diante da formacgdo de ideias e constru¢do do imagético social, o que, sob a
perspectiva da comunicagdo enquanto ferramenta construtiva da sociedade, implica uma
forma de persuasao dos individuos.

Formiga (1996), na obra intitulada “Resumo da Opera”, desdobrou entrevistas, com
personalidades brasileiras, nas quais, em muitos momentos, exaltou e submergiu os
entrevistados, os quais, decorrentes de repercussdes midiaticas, subiram ou desceram do
podio nos quais as personalidades assumem a posi¢dao de icones. Contudo, em meio ao
contexto de idolos, pequenos didlogos mostraram que, embora celebridades aclamadas,
mantinham a postura cotidiana de qualquer individuo. Dessa forma, ao achar que o idolo ¢
uma projecdo da perfeicdo, o individuo espera atitudes e comportamentos para além dos
comuns a todos os sujeitos. Formiga (1996), ao entrevistar alguns famosos, recebeu respostas
que destacavam a dualidade entre o perfil do idolo, enquanto celebridade, e sua face comum,
humana, dotada de caracteres presentes na maior parte dos individuos, como no trecho a
seguir: “[...] escute, s6 me fotografe depois que terminar o cigarro. Ainda nao estou recebendo
caché da Malboro para fazer propaganda. Pode ser que depois, sim. Mas, por enquanto, nao
trabalho de graga” (Formiga, 1996, p. 23).

Esse trecho, retirado de uma entrevista com Adriane Galisteu em 20 de agosto de
1995, retrata um habito comum a muitos individuos: fumar em momentos variados. Tal ato
passa uma imagem reversa a criada pela populagdo das personalidades. Enquanto deuses
midiaticos, costuma-se esperar a mais absurda perfeicao dessas pessoas, semelhante a imagem

criada pelas midias delas mesmas.
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Para além da construgdo do sujeito a partir da comunicagao, faz-se necessario retornar
ao episteme da comunica¢ao, dado a partir da semidtica. Sobre isso, Santaella (1992), fazendo
um levantamento dos estudos de Charles Sanders Peirce, percebeu como os individuos
relacionam-se na formag¢ao do processo comunicativo, a partir do chamado pensamento-signo,
base da construgdo logica.

Assim, para Peirce (1972), a semidtica, enquanto ciéncia intrinseca a linguistica, e
estando estd conectada a comunicagdo, atua como agente componente da construgdo
imagética da sociedade. Dessa forma, entender essa ciéncia enquanto base para a persuasao
social ¢ de relevante importincia e interesse no estudo do processo de formagao de idolos.

Retomando Arbex (2002), no livro “O poder da Tv”, ao investigar as narrativas a
respeito da Guerra do Vietnd e das inimeras imagens divulgadas, ele concluiu que, enquanto
ferramenta de divulgagdo, a midia exerce uma pressao significativa na interagao veiculos de
comunicag¢do — espectador, criando enredos que formardo a mente dos individuos a respeito de
fatos, narrativas, sujeitos e celebridades, ndo necessariamente nessa ordem.

Desde a TV, os veiculos de radio, passando pelas revistas, jornais, abrangendo os
novos meios de propagacdo de conteido como blogs, podcasts e redes sociais, a midia detém
um poder de exposicdo cada vez mais constante e distribuido dos assuntos por ela veiculados,
tornando-se uma forjadora de personagens cada vez mais poderosa na medida que cria
relevancia nos varios nucleos especializados de comunicagdo. Enquanto agente de
comunicagdo, a midia detém grande poder de influéncia sobre comportamentos sociais. Dessa
forma, por meio dela, muitos se deliciam no banquete dos novos deuses.

No entanto, como uma faca de dois gumes, essa relacdo ¢ dualista, uma vez que,
apesar de sofrer a influéncia mididtica, o sujeito atua ativamente na construcao dos idolos a
partir do momento em que projeta neles a perfeicdo que, talvez, quisesse para si. Ao
entender-se mortal, procura nas celebridades o menor traco de imortalidade, quer seja por
meio de feitos marcantes, quer seja por terem o proprio nome escrito na histéria (Mircea,
1989). Dessa forma, entende-se que a constru¢do de icones da-se pela interagdo entre os
anseios individuais e o fornecimento do suprimento desses anseios por parte dos veiculos de

comunicacao.

2.1 Os mitos que nunca morrem

O mito ¢, para um grupo que o busca, uma forma de explicar, atenuar ou extravasar a
realidade que lhes ¢ imposta. Tal realidade fara crescer nos individuos a necessidade por

figuras que rompam barreiras que ndo podem ser transpassadas por eles. Porém, mesmo um



20

ser dotado de dons e feitos necessitara de validagdo frente ao grupo. O mito € constituido de
uma narrativa. Os feitos de tais figuras, reais ou irreais, sera propagado e repetido a tal ponto
que sujeito, dotes e feitos fundam-se em um unico ser, o mitoldgico. Enquanto humano, o
sujeito € questiondvel e suscetivel a mortalidade e enquanto mito, este sujeito ¢ indiferente
sobre a passagem do tempo e desta mortalidade. Para entendermos tal figura, faz-se
necessario uma breve andlise de algumas personalidades brasileiras que alcancaram tal status.

Pode se dizer que uma dessas narrativas se iniciou em 16 de maio de 1988, estreou na
Globo a novela “Vale Tudo”. No mesmo ano em que o pais estabelecia sua atual Carta Magna,
também era estabelecido o trono para a vild mais reconhecida dos ultimos tempos: *Odete
Roitman. Interpretada pela atriz Beatriz Segall, o papel deu a atriz a primeira posi¢do no
ranking das grandes vilas nacionais. De acordo com Nsctotal (2010), Beatriz consagrou-se
como uma das maiores atrizes do século XX e conseguiu, por influéncia midiatica, ocupar a
cadeira dos mitos.

Desde a criagao das primeiras telenovelas, as noites dos brasileiros passaram a ter um
entretenimento em comum: os dramas apresentados pelas emissoras de TV. Para Lopes
(2003), as novelas tém como principal objetivo apresentar aos espectadores um espelho deles
mesmos, em suas rotinas e vivéncias culturais. Sobre este viés, “Vale Tudo” pode ser
entendida como uma obra que apresentou ao Brasil uma realidade soérdida e revoltante das
desigualdades entre os individuos em diversos aspectos. Na visao de Villaga ¢ Monnerat
(2020), a obra fez um recorte das multiplas facetas do pais, expondo a realidade de uma nagao
recém-liberta de uma ditadura, assim como marcada profundamente pelos momentos vividos
nos “Anos de Chumbo” durante a Ditadura Militar (1964-1985).

Nesse cenario, Beatriz Segall entrou em cena com a deplordvel Odete Roitman, uma
vila repleta de luxos e preconceitos, mas que logo chamou a ateng¢ao do publico pela forma
como interpretou e apresentou a realidade dos ricos no pais. A novela conta com mais de 100
capitulos, mas somente um foi capaz de paralisar o Brasil diante de um aparelho de TV: o
ultimo. Nele, finalmente o publico saberia quem matou Odete Roitman. A partir de “Vale
Tudo”, Beatriz Segall nunca mais seria apenas uma atriz. Agora assumiria o papel de mito. Na

analise de Marreiro (2018):

Em uma época de hegemonia absoluta da TV aberta, leia-se TV Globo, na vida
nacional, a novela marcou época por enredar o pais no suspense da trama: afinal,
quem matou Odete Roitman? O mistério foi resolvido em 7 de janeiro de 1989. Quis
o destino que Beatriz Segall morresse justamente enquanto Vale Tudo estd sendo

2 Disponivel em: https://www.nsctotal.com.br/noticias/beatriz-segall-a-mae-de-todas-as-vilas. Acesso em 30 de
out. 2023
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reexibida pelo canal a cabo Viva, em comemoragdo aos 30 anos da estreia da novela.
(Marreiro, 2018).

O sucesso de Odete, no entanto, vai além da entrega da atriz em cena, pois a formagao
de um mito em tempos de exposicdo em massa passa, inevitavelmente, pela maquina
mididtica. O jornalismo foi decisivo para a mitificagdo de Beatriz, pois utilizou da linguagem
jornalistica para chegar aos telespectadores e leitores a fim de vender a imagem da grande
vila. Seja nas revistas de entretenimento ou nas reportagens da parada geral que o Brasil fez, a
imagem de Beatriz, da tdo inescrupulosa Odete Roitman, transformou-se num fendmeno
criado pela linguagem, pela interpretacdo, pela realidade criada por ela mesma e adquirida
pelos consumidores. A linguagem, em si mesma, € a criadora de imagens, icones e de mitos.

Em tltima instancia, o emissor de qualquer fendmeno interpretavel. E a realidade ela
mesma. Isso ¢ verdadeiro especialmente no caso de um falante humano, quando
somos levados a pensar que a realidade que fala através do falante. Essa postulagdo

pode ser complementada na afirmagdo pierciana de que a linguagem ndo estd em
nods, somos nds que estamos na linguagem. (Aguiar; Barsotti, 2017, p. 30).

Nessa perspectiva, entende-se que a midia se utilizou da linguagem para reforcar a
imagem mitoldgica de Beatriz Segall criada no imagético dos telespectadores, que, ao morrer,
em 2018, deixou seu legado e sua defini¢do numa brincadeira feita nos estidios da novela
“Lacos de Familia”, enquanto contracenava com Marieta Severo. Na brincadeira, Alma
(Marieta Severo), assusta-se ao perceber que Odete Roitman estava conversando com ela.

Entdo, pergunta: “Mas vocé ndo estava morta?”’. Como resposta, Beatriz, ou Odete,

disse: “Mitos nunca morrem!”.

2.2 O caso do mito de Odete

A partir do estrondoso sucesso de “Vale Tudo”, Odete Roitman e Beatriz Segall
passaram a ser uma Unica pessoa, pois o publico ndo mais conseguiu separar a atriz da
personagem, uma vez que a intérprete deixou no pais um mito que utilizou das suas fei¢des
para existir. Harari (2016) entende que a formacdo de mitos ¢ uma necessidade da espécie
humana desde os tempos mais remotos. Encontrar algo ou alguém em que possa depositar
seus anseios, suas expectativas ou fé, faz parte da maioria das sociedades. Disso, entdo,
surgem os herdis, os mitos e os deuses.

Sob essa otica, Beatriz passou a fazer parte do “Olimpo Brasileiro” a medida em que
foi entrando nas casas de cada cidadao com a tenebrosa Odete, que, mesmo sendo vila, passou
a ser idolatrada pela critica, pelos espectadores e pelas midias. No campo jornalistico, Arbex

(2002) defende a ideia da reportagem como uma pratica que apresenta a realidade como ela &,
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por meio de imagens e textos que seduzem o leitor - espectador. Diante disso, mostrar Segall
como um mito era o retrato mais fiel de uma época em que a necessidade dos brasileiros era
ter como icone o simbolo da atriz que interpretou a corrupcao de uma sociedade recém-liberta
da Ditadura Militar (1964-1985). Além disso, as constantes matérias que ganhavam capas de
revistas e noticidrios culturais funcionaram como um poder persuasivo capaz de convencer até
a propria Odete da sua fama.

Aguiar e Barsotti (2017), ao analisarem as linguagens utilizadas pelos veiculos de
comunicagcdo sob as perspectivas dos teoricos classicos, entendem as midias como
fortalecedoras de arquétipos pré-criados pelos anseios sociais. Por isso, a ascensdo de Beatriz
Segall nas midias veio, antes da veiculagdo por elas, do reconhecimento pelo publico, do
trabalho excepcional de uma atriz ao interpretar uma personagem que representava uma figura
vilanesca, mas que, pelo talento e carisma da atriz, se tornou amado pelos brasileiros.

Diante disso, ¢ possivel compreender e ratificar o poder das midias de dar vida aos
arquétipos presentes no imaginario coletivo através de narrativas que evocam esses
personagens. A iconica Odete deu vida ao mito pré-formado no imaginario do publico

brasileiros, e, invertendo os lugares de atriz/personagem, imortalizou Beatriz Segall.

2.3 A majestade Hebe e o mito na televisio.

Outra narrativa que ilustra bem o reconhecimento de um sujeito enquanto mito ¢
encontrado nos registros da historia da televisdo brasileira. O fendmeno Hebe Camargo ¢ um
mito onipresente. Nascida em 08 de marco de 1929, Hebe Maria Monteiro Camargo iniciou
sua carreira na radio, ainda jovem, como destaca Xexéo (2017). Inicialmente cantora,
descobriria, ao longo dos anos, que seu sucesso viria devido ao seu talento incomparéavel
diante das cameras, da plateia e da sua habilidade comunicativa.

Ainda de acordo com Xexéo (2017), ela foi uma das primeiras a fazer parte do
lancamento da primeira emissora de televisao brasileira. Esse fato, no entanto, ndo exclui a
realidade do poder da midia sobre os individuos. Ao mesmo tempo em que Hebe formava a
TV, era moldada por ela, chegando ao seu apogeu nos seus programas de auditorios repletos
de idolos nacionais e internacionais, além de entrevistas que prendiam o publico, “a familia

brasileira”, como ela denominava, diante do seu programa por mais de uma hora.

Os que integram o meu publico vivem uma experiéncia social de carater autarquico,
uma vez que o universo familiar constitui o quadro de referéncia que, no limite,
determina a imagem que possui de si proprio e a representagdo simbdlica que possui
dos demais grupos. E preciso lembrar, estou lidando com representagdes ideologicas,
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sendo impossivel, aqui, aferir em que medida elas intervém na conduta objetiva
desse grupo de pessoas. (Miceli, 1972, p. 60).

Analisando a influéncia da televisao na vida dos individuos, Arbex (2002) acredita que
o alimento dela s3o as energias movimentadas pelos que estdo em cena, quer sejam cantores,
atores, jogadores ou apresentadores. Essa energia, sob o ponto de vista dele, faz com que os
idolos saiam da ficcdo e fagam parte da realidade. No caso de Hebe, houve a travessia para
além das telas. Com a constante exposi¢do dos seus passos nos veiculos de comunicagao, ela
saiu do patamar das estrelas para obter o titulo de nobreza, a rainha da televisdo brasileira.
Mais uma vez, observa-se a acdo do jornalismo na formacdo de um mito, uma heroina das
noites de segunda-feira.

Fazer parte da televisao, no entanto, exige do idolo uma relagdo muito amistosa com
os veiculos jornalisticos, uma vez que esta € essencial no processo de construcao da mitologia
do personagem. Sem ser notada, ndo ha fama. No entanto, quanto mais notavel, mais

interessante aquela pessoa ¢ para a midia.

Quando mais uma pessoa ¢ publica, mais a imprensa se interessa por ela. E quanto
mais a imprensa se interessa por alguém, mais ele se torna publico. Por exemplo: se
um idolo do rock arrasta multiddes para seus shows em todo o mundo, a imprensa
sabe que qualquer noticia sobre esse idolo vai interessar a milhares de pessoas que

gostam da sua musica, de seus shows (Kupstas, 1997, p.58).
Sob essa premissa, Hebe fez sua carreira e sua carreira a fez. Algo em comum, que
todos os idolos tém: sdo criados e recriados pelo poder da linguagem. Na comunicagdo, a
midia, por meio de palavras bem colocadas e imagens ideais, conseguem adentrar na
privacidade de cada individuo e apresentd-lo um universo repleto de deuses humanos prontos
para serem idolatrados. Nao ¢ a necessidade de ter um idolo que leva o individuo a essa
condi¢do, mas a persuasdo vinda da linguagem. No ambito social, quanto mais publica, mais a
pessoa influencia, inclusive nos principios éticos e morais dos demais (Lazarsfeld; Merton,

1978).

A publicidade preenche o hiato entre “atitudes privadas” e “moralidade publica”. A
publicidade vai exercer pressdo em prol de uma moralidade univoca e homogénea,
recusando qualquer espécie de moral “aberta”, ao impedir digressdes das questdes
em pauta (Lazarsfeld; Merton, 1978, p. 238).

Por ter sido uma pessoa cada vez mais publica, a imagem de Hebe passou a ser feita

pela midia, pelo jornalismo de entretenimento e pelas revistas que tinham como capa a rainha

da TV brasileira. Nesse contexto, os periddicos atuavam fortemente sobre o publico que
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prestigiava a artista, contribuindo para o surgimento e o fortalecimento de um sentimento
afetivo por ela, a exemplo de Leonor, uma fa citada na biografia de Hebe. Diariamente,
Leonor coletava jornais e revistas em bancas, a fim de recortar as noticias sobre a rainha da
televisdo brasileira e guarda-las em um album pessoal (Xexéu, 2017). Isso, no que tange os
aspectos de influéncia mididtica e formagdo de idolos, vai ao encontro da trajetoria dos
veiculos de comunicagdo na 6tica persuasiva e construtiva (Debord, 1997).

No fim da sua vida, pensou-se que a TV acabaria. No entanto, o poder da midia vai
além dos séculos. Ela cria mitos, reis e rainhas, mas ndo morre com eles. De Taubaté, sua
terra natal, Hebe Maria saiu para o mundo, onde viveu por 83 anos, deixando um legado
gigantesco para as atuais e futuras geragdes quanto ao poder que a comunicagdo tem (Xexéu,
2017).

A partir da concepg¢ao de que a midia atua na formacao dos idolos, volta-se, neste
momento, & constru¢do deles nos gramados, evidenciando como os icones do futebol sdo

construidos.
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3 0 HUMANO POR TRAS DO NOME

Gabriel Barbosa Almeida nasceu em 30 de agosto de 1996, em Sao Bernardo do
Campo, Sdo Paulo. E um jogador de futebol que, desde muito novo, despertou o interesse de
dirigentes e empresarios. Sua estreia, em 2013, aos 16 anos, chamou aten¢do dos grandes
clubes europeus quando substituiu o grande jogador brasileiro da época, Neymar Jr., em um
jogo contra o Flamengo.

Aos 17 anos, teve a preferéncia de compra dos seus direitos adquiridos pelo Barcelona.
Foi artilheiro do Santos em 2014 e da Copa do Brasil no mesmo ano, com 6 gols, e em 2015,
com 8 gols, repetindo o feito. Nao demorou e logo foi comprado pelo Internazionale de
Milao, um dos grandes clubes de futebol da Italia, por aproximadamente 27 milhdes de euros,
ratificando seu status de grande promessa do futebol brasileiro. Mas, a ascensao meteorica do
atleta teria seu primeiro declinio na temporada de 2016. Enfrentando a dificuldade de se
adaptar a um novo pais e cultura, o jogador poucas vezes foi utilizado, marcando apenas um
gol pela equipe italiana e passando a ocupar mais as paginas de fofocas e de polémicas do que
as manchetes esportivas.

Desacreditado pela equipe e torcedores milaneses, Gabigol foi emprestado no ano
seguinte ao Benfica, tradicional equipe portuguesa, no que foi descrito como a chance da
reden¢do no velho continente. Todavia, o desempenho do atleta foi ainda pior, voltando a
marcar apenas um gol e sendo poucas vezes relacionado para as partidas.

A passagem vexatoria pela Europa tirou de Gabriel o status de joia do futebol
brasileiro, lhe rendendo outra alcunha, a de “Gabi-ndo-gol”. Aos 21 anos, desacreditado pelo
mundo da bola, simbolo do fracasso de uma geragdo talentosa que ndo vingou, Gabigol
retornou ao Santos com uma missao: mudar a visao dos torcedores brasileiros a seu respeito.

Em busca de recuperar seu lugar de estrela do futebol brasileiro, Gabriel voltou a
ganhar destaque no cenario nacional com uma temporada arrasadora em que terminou como
artilheiro da Copa do Brasil e do Campeonato Brasileiro, o “Brasileirdo”, os dois principais
campeonatos do pais, fato inédito na rica historia do “Pais do Futebol”. Atuando em 53
partidas e marcando 27 gols, Gabriel Barbosa recolocava seu nome entre os grandes jogadores
do pais.

Em 2019, Gabigol assinou com o Flamengo, onde se firmaria como maior nome do
Brasil no futebol nacional ao lado de seu companheiro de equipe Bruno Henrique. O jogador
se tornou o simbolo de uma equipe que representou a retomada do bom futebol nos campos

brasileiros. Artilheiro do Brasileirdo e da Copa Libertadores da América, torneio
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sul-americano, conquistando ambos os campeonatos. Em seguida, voltou a defender a Selecao
Brasileira de Futebol e foi eleito “Rei da América™, tradicional prémio concedido pelo jornal
El Pais ao melhor futebolista do continente, além de vencer o prémio Bola de Ouro, da revista
Placar. Ao todo foram 43 gols que lhe renderam o posto de maior artilheiro do Brasil em
2019 e as manchetes dos jornais esportivos. Suas atuagdes foram consideradas “épicas” pelos
jornais especializados, rendendo ao atleta o status de principal nome do futebol mais
reverenciado do planeta, além daquela que seria sua maior alcunha: Gabigol, o predestinado.
Todas as informacdes sobre seu desempenho, sdo registradas por site de desempenho

esportivo?, onde ¢ um dos destaques mundiais.

Figura 2 - Capa jornal "El Pais"

GALLARDO: EL DT MAS DESTACADO, COMO EN 2018

SECCION
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3.1 Gabriel na jornada do herdi: surge Gabigol

Desde tempos imemoriais, mitos e lendas estdo intrinsicamente ligados a historia da
formagdo das sociedades, desempenhando papel fundamental na transmissdo de valores,
ensinamentos, aceitagdo da condicdo humana e amortecimento da moralidade imposta ao ser.
Na obra “O Her6i de Mil Faces”, o tedrico norte-americano Joseph Campbell, propde a
existéncia de um padrdo universal presente em todas as mitologias, independente da cultura
em que essa esteja: a Jornada do Herdi. Tal jornada € um conceito que produz seres
mitologicos através das narrativas que, em ultima analise, sdo a materializagdo dos desejos
humanos. Estd estrutura narrativa atravessa eras e fronteiras, tornando-se um conceito
onipresente em todos os mitos, sendo um fio que transcendo contextos culturais especificos.

Na Jornada do Her6i de Campbell (1997), o sujeito aparentemente comum, apenas
dotado de alguns dons, embarca em uma narrativa composta de inconformidade com a
realidade imposta, provacgdes, perdas, autodescoberta, renascimento € conquistas, que o
guiaram desde “O chamado a aventura” (1997, p. 30) até o retorno para dar-lhes e conquistar
0 “A liberdade para viver” (1997, p. 132). Durante o trajeto entre o inicio e o final da jornada,
0 ¢épico percorrera estagios que fazem parte da construcdo narrativa que aproximam o
personagem dos arquétipos presentes no inconsciente coletivo. Cada estagio dessa odisseia
personifica signos presentes nas memorias do publico, refletindo aspectos fundamentais da
experiéncia humana. Desta forma, criando o elo entre os mitos antigos e as historias

contemporaneas que fazem emergir ao consciente esses arquétipos atemporais.

O interdiscurso — a memoria discursiva — sustenta o dizer em uma estratificagdo de
formulagoes ja feitas, mas esquecidas ¢ que vdo construindo uma histéria de
sentidos. E sobre essa memoria, de que nido detemos o controle, que nossos sentidos
se constroem, dando-nos a impressdo de sabermos do que estamos falando. Como
sabemos, ai se forma a ilusdo de que somos a origem do que dizemos. Resta
acentuar que este apagamento € necessario para que o sujeito se estabeleca um lugar
possivel no movimento de identidade e dos sentidos: eles ndo retornam apenas, eles
se projetam em outros sentidos, constituindo outras possibilidades dos sujeitos se
subjetivarem (Orlandi, 2012, p. 54).

Para entender como a Jornada do Herdi permeia a caminhada dos épicos mitologicos,
figuras religiosas e os arquétipos modernos destes seres, faz-se necessario interligar a
trajetoria de Gabriel Barbosa, o herdi contemporaneo, aos estagios classicos delineados por
Campbell para a formacdo dos mitos, para entender como as narrativas estdo presentes em

ambas as construgdes dardo vida a figura heroica moderna Gabigol.
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3.1.1 Chamado a Aventura

O conceito do "Chamado a Aventura" ¢ uma das etapas iniciais da Jornada do Heroi,
representa 0 momento em que o protagonista ¢ convocado para embarcar em uma missao.
Esse chamado muitas vezes ocorre quando o futuro herdi estd em sua vida cotidiana e recebe
um sinal, convite ou desafio que o leva a explorar o mundo e a extensdo dos seus dons. Esté
etapa da jornada ¢ uma fase essencial da narrativa que compde o mito, caracterizando a
transi¢do do ordindrio para o extraordinario. E o ponto de partida do conceito que constitui o
“monomito” (Campbell, 1997, p.5), uma narrativa universal que ressoa em muitas culturas e
tem sido aplicada em uma variedade de contextos, desde a literatura e cinema até a psicologia
e o desenvolvimento pessoal.

O chamado a aventura de Gabriel Barbosa, assim como de todo épico, ¢ o ponto de
partida de sua jornada, quando em tenra idade tem seus dons apreciados e a expectativa em
torno do seu potencial faz-se presente. O jovem talento da base do Santos, sentiu o chamado
do mundo do futebol, onde sua habilidade excepcional se destacou, anunciando a chegada de
um potencial her6i nos campos. A jornada de Gabriel tem inicio aos 16 anos, no Estadio
Mané Garrincha, quando adolescente recebe a missdao de substituir Neymar, maior nome do

futebol brasileiro a época.

Figura 3 - Imagem da entrada do Gabriel (Camisa 18) no lugar de Neymar(Camisa 10), o
arbitro errou na placa chamando o Henrique (Camisa 9) que também iria sair

Fonte: Correio Braziliense ¢/ Transmissdo TV Globo
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Assim como a narrativa de Gabriel, convidado ainda jovem a enfrentar os desafios e
provacdes da jornada, podemos encontrar na mitologia judaico-crista relatos do jovem pastor
Davi, ungido pelo profeta Samuel, como aquele destinado a substituir o monarca Saul,
tornando-se rei, apesar de ser o cacula de sua familia. Esse evento marca o inicio de sua
jornada, na qual ele enfrenta desafios como a batalha contra Golias, o poderoso guerreiro

filisteu, as perseguigdes do rei Saul e eventualmente sua ascensdo ao trono.

3.1.2 Recusa do Chamado

A "Recusa ao Chamado" ¢ uma etapa crucial na estrutura da jornada. Nessa fase, o
épico, apos receber o chamado a aventura, hesita, reluta ou recusa-se inicialmente a aceitar o
desafio que se apresenta. Essa recusa ¢ motivada por diversos fatores, como medo do
desconhecido, apego ao mundo cotidiano, inseguranga, ou simplesmente a resisténcia natural
a mudanga. Tal hesitagdo inicial ¢ comum a qualquer sujeito ao longo das suas experiéncias
cotidianas, sendo um ponto de identificacdo entre o herdi e os seus seguidores. Esse estagio
pode ser encarado como uma tentativa da narrativa em humanizar o heroi, trazendo a tona
suas fraquezas e insegurangas no mundo comum.

Como parte integrante de sua jornada, Gabriel tem sua recusa ao chamado quando ndo
pode transferir-se ao Barcelona, equipe espanhola de grande renome mundial, por motivo da
sua pouca idade. O atleta teve que permanecer no futebol brasileiro e enfrentar obstaculos
iniciais e desafios do comeco de sua carreira nos gramados.

Na lenda de Tristdo e Isolda, um conto de amor trdgico que tem suas raizes na
mitologia celta, Tristdo ¢ encarregado de trazer Isolda para se casar com o rei Mark de
Cornwall. No entanto, devido a uma po¢ao magica, Tristao e Isolda acabam se apaixonando
um pelo outro durante a viagem. Nesse contexto, a recusa ao chamado pode ser vista como

um desvio do caminho inicialmente proposto pela sociedade e pelas circunstancias.

3.1.3 Encontro com o Mentor

Na perspectiva de Campbell (1997), o mentor ¢ um personagem sabio que orienta e
aconselha o her6i, muitas vezes fornecendo conhecimento, habilidades ou instrumentos
necessarios para a jornada.

Ao longo de sua caminhada esportiva, Gabriel encontrou mentores em treinadores e
colegas de equipe. Essas figuras desempenharam papéis cruciais, guiando-o, aconselhando-o e

contribuindo para o seu desenvolvimento como jogador. Dentre estes destacasse a figura de
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Oswaldo de Oliveira, técnico do jovem atleta que promoveu sua estreia no futebol
profissional.

Assim como no caso de Gabriel, temos Quiron, o centauro sabio € o mentor mais
proeminente da mitologia grega. Quiron ¢ frequentemente retratado como um curandeiro,
professor e conselheiro, e ele desempenha um papel significativo na vida de Hércules, maior
heréi dos contos gregos. E através dos conselhos e ensinamentos do seu mestre, que o heréi

grego superara seus medos € insegurangas.

Figura 4 - Hércules e Quiron

HERCULES AND CHIRON

Fonte: Paul Hardy Private Collection ’

3.1.4 Provacoes e Desafios

Essa fase ¢ uma das partes centrais da narrativa, onde o épico ¢ testado de varias
maneiras enquanto busca alcancgar seu objetivo. Neste ponto herdi encontra personagens que
podem atuar como obstaculos ou aliados em sua jornada. Esses encontros muitas vezes
fornecem oportunidades para o desenvolvimento do personagem e contribuem para a sua
complexidade ao enfrenta uma série de desafios fisicos, mentais ou emocionais. Esses
obstaculos podem incluir criaturas miticas, armadilhas, ou confrontos com inimigos

formidéaveis. Cada desafio vencido representa um passo em direcdo a transformacao do heroi.
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Cada prova apresenta ao heréi a oportunidade de aprender algo novo sobre si mesmo.
Momentos de crise e reviravoltas s3o comuns durante as provacdes. Esses eventos adicionam
tensdo a narrativa e testam a determinag¢do do her6i. Em algum ponto das provagdes, o heroi
geralmente enfrenta seu momento mais sombrio, onde parece que a derrota ¢ iminente. Este ¢
um ponto de virada crucial que leva ao préximo estadgio da jornada.

Na jornada de Gabriel, estd narrativa se colocaria em seu caminho ainda no inicio de
sua carreira profissional, quando se destacou nos gramados brasileiros, marcando gols e
alcancando artilharias, sendo o primeiro jogador a conquistar a marca de melhor marcador da
Copa do Brasil por dois anos consecutivos, 2014 e 2015. Este ¢ o momento crucial para o
surgimento do mito em torno do seu nome, quando seus dons se personificam em um ser que
esta além do sujeito, o0 momento em que sobe a placa de substituicdo, saindo de campo o
humano Gabriel Barbosa para a entrada do icone Gabigol. Ao fim da temporada 2015,
consolidado no cenario nacional, Gabriel Barbosa, agora Gabigol, ¢ vendido para a
Internazionale, tradicional equipe italiana da cidade de Mildo, onde enfrentaria o primeiro
declinio da sua carreira, a0 marcar apenas um gol e ndo conseguir repetir o sucesso

futebolistico alcancado até entdo.

Figura 5 - Gabigol na Inter de Mildo em crise

Fonte: Gazeta Esportiva ®/ Giuseppe Cacace/AFP
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Retomando o conto de Hércules, que, assim como Gabigol, precisou se provar na sua
jornada, vencendo monstros e exércitos durante seus doze trabalhos em busca de redengao,
incluindo a derrota do Ledo de Neméia, a captura da Cor¢a de Cerinea e a limpeza dos
Estabulos de Augias. Cada uma dessas provagdes testou sua for¢a sem igual. Porém mesmo o
filho de Zeus, divindade maior da mitologia grega, passou pela humilhacdo da derrota,

quando embriagado por Hera, esposa de Zeus, assassinou sua esposa Megara e filhos.

3.1.5 A Descida ao Abismo

A "Descida ao Abismo" ¢ o ponto crucial de transformag¢ao na narrativa, marcando um
momento de crise profunda e autodescoberta para o herdi. Durante a descida ao abismo, o
herdi enfrenta uma crise existencial ou um desafio significativo que coloca em xeque sua
missdo ou proposito. Essa crise muitas vezes questiona as motivagdes, dons e crencas do
personagem antes admirdvel. O abismo pode ser representado metaforicamente como um
confronto com os medos mais profundos do heréi, ou mesmo com uma parte obscura de sua
propria psique.

O herdéi pode ser chamado a fazer um sacrificio significativo ou a renunciar a algo
precioso. Esse ato de abnegacdo muitas vezes simboliza a disposi¢ao do heroi de enfrentar
grandes desafios pelo bem maior. A descida ao abismo muitas vezes ¢ acompanhada por uma
simbodlica "morte" do herdi, representando o fim de uma parte de sua jornada ou de sua vida
anterior. Este € seguido por um renascimento ou renovagado, simbolizando a transformacao do
heréi, com melhor entendimento de si mesmo, sobre o mundo ou seus propdsitos, fornecem
uma compreensao mais profunda que guiard o herdi no restante de sua jornada. A "Descida ao
Abismo" cria uma narrativa rica em simbolismo e significado. Essa estrutura ¢ aplicada em
muitas narrativas €picas € mitoldgicas, bem como em historias contemporaneas.

Na jornada de Gabigol, o "abismo" pode ser interpretado em varios momentos, mas
um ponto significativo ocorre quando por consequéncia de seu fraco desempenho na Italia,
onde marcou apenas um gol, o futebolista brasileiro ¢ emprestado ao Benfica, equipe
portuguesa, no que foi considerada uma chance de redencdo. Porém, o péssimo desempenho
se manteve, e Gabigol, outrora rosto de uma geracao de jovens talentos, personifica o fracasso
e a desconfianga a respeito do seu talento. Gabriel se depara com a escuriddo do abismo ao
passar a ndo ser relacionado para as partidas da sua equipe e receber a alcunha provocativa de
“Gabi-nao-gol”, em um questionamento aos seus dons, testando a resiliéncia do heroi.

Os elementos que compde a descida ao abismo podem ser encontrados no ciclo

Arthuriano, nas mitologias que cercam a lenda do Rei Arthur e os Cavaleiros da Téavola
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Redonda. Abismo se faz presente em passagens do herdi Arthuriano, desde a traicdo de
Lancelot, principal cavaleiro da Tavola Redonda, e Guinevere, a rainha, representando a
queda simbdlica nas relagdes de confianca entre Arthur e seus seguidores. Ato que ¢ seguido
pela queda da lendéria cidade de Camelot, advento resultante dos conflitos internos do reino,
que leva ao desmantelar dos sonhos do rei, questionado por seu povo, € que terd sua morte

pela espada do seu filho Mordred, na Batalha de Camlann.

Figura 6 - Gabigol no Benfica de Portugal

Fonte: Portal R7 °/ Rafael Marchante/Reuters

Arthur e Gabigol precisaram encarar o abismo e as provagdes que sdo parte fundantes
da jornada. O abismo os ird desafiar, afundar os her6is nos seus medos, mergulhd-los na
desconfianca do seu povo, para que aqueles que vengcam essa etapa possam emergir

transformados.

3.1.6 Transformag¢ao e Redencao

A transformacdo ¢ uma mudan¢a fundamental que o herdi experimenta ao longo de
sua jornada, seja externa ou interna. A experimentagdo desta etapa da jornada proposta por
Campbell (1997) envolverd o crescimento pessoal, o desenvolvimento, a superacdo e a
aquisi¢do de sabedoria e habilidades por parte da figura mitolégica. A transformagdo ¢
frequentemente representada por um renascimento simbolico, onde o her6i emerge de suas
experiéncias com uma compreensao aprimorada de si mesmo e do mundo ao seu redor.

A redencdo ¢ um elemento da narrativa que envolve a compreensdo e correcdo dos
erros anteriores e das problematicas do herdi. Muitas vezes, o herdi ¢ confrontado com

desafios morais ou enfrenta provacdes que irdo na contramdo da imagem de perfeicao
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associada ao arquétipo do ser salvador. A redengdo ocorre quando o herdi supera esses
obstaculos, aprende com seus erros e busca uma espécie de purificagdo ou renovagao, o que se
tornara o elo de reconciliagdo do herdi com o seu povo.

Tal aspecto da narrativa se faz presente na narrativa de Gabigol quando o
desacreditado atleta toma a decisdo de retornar ao Santos, local onde iniciou sua jornada, em
busca de uma retomada na sua carreira. No clube que o formou para o mundo do futebol,
Gabriel reencontra seus dons, voltando a colocar seu nome entre os grandes jogadores do pais.
Na temporada seguinte aceita o desafio de se testar em um cendrio novamente desconhecido,

se transferindo para o Flamengo, equipe de maior torcida do Brasil.

Figura 7 - Gabigol de volta ao Santos

Fonte: Globo Esporte (GE) online / Foto: Ivan Storti/Santos FC

No Flamengo, a redengdo que marca a ressurgimento do herdi ocorre na narrativa de
Gabigol. Em uma temporada arrasadora, o atleta finca seu nome na histéria do futebol
brasileiro e continental, sagrando-se artilheiro e campedao do Campeonato Brasileiro e da
Copa Libertadores da América, em 2019, e sendo eleito “Rei da América”, pela revista El
Pais, publicacdo de grande relevancia mundial. Ao fim de 2019, ap6s passar pelas principais
etapas da Jornada do Herdi, proposta por Campbell (1997), o atleta Gabriel Barbosa submerge
em si mesmo e nos desafios encontrados, sendo transformado em cada etapa do processo € ao
encontrar sua redengdo, emerge como o ser que supera as dificuldades, provagdes e conflitos

externos e internos do her6i. Surge o ser heroico Gabigol.

"Disponivel em:
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Figura 8 - Gabibol no Flamengo

Fonte: Portal Torcedores '/ Divulgagdo/Twitter Gabriel Barbosa

3.1.7 O Retorno Transformado: o legado do herdi.

Assim como todos os €picos, o apice da jornada é o retorno transformado para casa,
quando o her6i encontra seu povo e bebe da gloria dos seus feitos. Gabigol ndo é excegdo. Seu
legado vai além dos campos de futebol, inspirando novas geragdes de aspirantes a herdis do
esporte, consolidando-se como uma figura admirada no cenério esportivo brasileiro. Como
caracteristicas marcantes dele passam a ser reverberadas por seus seguidores.

Na mitologia judaico-crista, Jesus de Nazaré é tido como o filho amado de Deus ¢ seu
enviado para salvar o seu povo, em uma das passagens marcantes da biblia, livro sagrado do
cristianismo, Jesus ensina seus seguidores a orar. Utilizando de signos que ligavam suas
palavras a elementos sagrados, a mensagem poderosa do ser messianico foi disseminada a tal
ponto que mesmo atualmente ¢ comum que grupos de seguidores do cristianismo entoem
aquelas mesmas palavras na esperanga de que a figura heroica de Jesus os auxilie. Da mesma
forma, uma unido de signos compde a mitologia em torno desta figura, sendo as mais comuns,
o templo, a cruz e as imagens.

Na perspectiva de Guy Debord (1997), o espetaculo € o momento em que a mercadoria
alcanca a ocupacgao total da vida social. O mundo visivel passa a ser o que se v¢ através de
ritos, imagens e personagens. A imagem dominante ndo deixa lugar para nenhuma outra visao
do mundo além daquela que ¢ estritamente ligada a mercadoria que se contempla. Neste

contexto, a propria busca por uma religido passa a ser a forma mais geral de veneracdao do

""'Disponivel em:
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espetaculo em uma sociedade que compde sua propria iconografia. A criagdo e veneracao dos
épicos tornam-se a personificagdo da espetacularizagdo dos anseios sociais. Nesta conjectura,
as imagens e ritos sao moldados para servir a 16gica do consumo e da crenga no espetaculo

gerado em torno dos €picos.

Figura 9 - Uma crianga se fantasia de Gabigol e imita seu gesto

Fonte: Portal Footure '>/ Wagner Meier/Getty Images

Assim como ocorre em torno dos épicos religiosos, a jornada de Gabigol também ¢
tomada por essa semiotica. Desde a sua iconica comemoracdo com os bragos elevados em
alusdo aos seus poderes, gesto repetido por criangas e adultos a cada gol do atleta, aos
estadios de futebol que sdo representagdes diretas dos templos, e assim como estes, locais nos
quais o publico evoca a ideia de fi¢is adoradores de seus herodis, e a partir deles outro signo
poderoso das mitificagdes ganham vida: os canticos e oragdes aos arquétipos messianicos.
Pelos estadios em que atua pelo Flamengo, a musica “pode levantar a plaquinha, hoje tem gol
do Gabigol” ¢ uma reza fiel dos seguidores do atleta mitificado, a oracdo que nutre a
religiosidade do arquétipo das divindades. Nos gramados do futebol ¢ uma narrativa rica em

emocao, superacdo e conquistas.

Para uma cultura ainda nutrida na mitologia, as paisagens, assim como cada fase da
existéncia humana, ganham vida através da sugestdo simbolica. As elevagdes e
depressdes contam com seus protetores sobrenaturais e se encontram associadas a
episodios popularmente conhecidos da histéria local da criagdo do mundo. Além
disso, ha, aqui ¢ ali, santuarios especiais. Quer o herdi ali tenha nascido ou sido
torturado, ou por ali tenha voltado ao vazio, o local é assinalado e santificado. Nele é
erigido um templo para representar e inspirar o milagre da perfeita convergéncia;
pois esse ¢ o local da irrup¢ao na abundancia. Nele alguém descobriu a eternidade.
O sitio pode servir, por conseguinte, como suporte da meditagio frutifera. Em geral,
esses templos sdo projetados para simular as quatro diregdes do horizonte do mundo;
o santuario ou altar, colocado no centro, simboliza o Ponto Inextinguivel. Aquele
que penetra no complexo do templo e se encaminha para o santuario imita a faganha

"2 Disponivel em: https://footure.com.br/gabigol-um-fenomeno-sociocultural/.Acesso em: 21 nov. 2023.
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do heroi. Seu objetivo € repetir o padrdo universal, como forma de evocar, dentro de
si mesmo, a lembranga da forma de convergéncia e renovacdo da vida (Campbell,
1997, p. 24)

A sociedade moderna se tornou uma sociedade de contemplagdo, onde a mercadoria e
sua representacdo ocupam o centro da vida social. A trajetéria de Gabriel durante sua
passagem pelas etapas que todos os épicos percorrem, independentemente do tempo ou
cultura nos quais estejam atrelados, mitificou o humano e o transfigurou na figura iconica de
Gabigol, ndo apenas enriquecendo o esporte, mas o transcendendo, ecoando os elementos
atemporais que tornam a jornada do her6i uma estrutura narrativa universalmente poderosa, o
levando ao templo dos imortais midiaticos, cultuados pelo publico.

Ao mergulhar na Jornada do Herdi, encontramos elementos e semelhangas que podem
ser utilizadas como lentes através da qual podemos entender ndo apenas mitos lendarios, mas
também as narrativas modernas que permeiam a nossa cultura, e que recriam esses arquétipos
no imagético coletivo. Ao desvendar os estagios classicos delineados por Campbell,
tornam-se claros os paralelos entre a jornada heroica atemporal e as experiéncias de figuras
emblematicas contemporaneas, explorando como essa estrutura narrativa ressoa no
surgimento dos novos mitos.

A Jornada do Herdéi, como uma odisseia universal, ¢ continua e interrupta. Os novos
meios de criagdo de conteido e narrativas se apropria dos seus conceitos, consciente ou
inconscientemente, para através deles recriar caminhos épicos que glorificam novos mitos,
pois como evidenciado, a historia humana necessita de figuras que carreguem os anseios do
corpo social e sejam a estrapolagdo da limitagdo do ser, que busca nos seus idolos se

aproximarem dos objetivos ao qual o sujeito comum esta preso.

3.2 A narrativa do heroi no esporte

A carreira do atleta Gabigol até aqui condiz com a narrativa popularmente conhecida
por jornada do herdi, caracterizada pela superagdo do individuo que vence as dificuldades
usando de seus dons para tal. Na obra “O heréi de mil faces” de Campbell (1997), essa
jornada é considerada uma abertura para manifestacdes culturais, vivéncias sociais e a
manifestagdo do inconsciente do imaginario dos individuos que buscam, em pessoas, um ser
que supera todas as dificuldades.

Os arquétipos a serem descobertos e assimilados sdo precisamente aqueles que
inspiraram, nos anais da cultura humana, as imagens basicas dos rituais, da mitologia ¢ das
visdes (Campbell, 1997). Para o mesmo autor, ao vencer seus limites, em grupo ou

individuais, o individuo assume o arquétipo do herdi. Transformando-se em uma inspiragao
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para a sociedade na qual estd inserido. Pearson (1998) afirma que, ao lermos contos heroicos,
nos realizamos por meio dos feitos do outro, tal sensacdo decorre do fato de termos em nosso

semelhante a perspectiva de que podemos vencer qualquer dificuldade.

A jornada do herdi consiste primeiramente na realizagdo de uma jornada para
encontrar o tesouro representado pelo nosso verdadeiro Self e, em seguida, na volta
ao ponto de partida para dar nossa contribui¢do no sentido de ajudar a transformar o
reino — e, ao fazé-lo, transformar a nossa propria vida. Embora a procura
propriamente dita esteja repleta de perigos ¢ armadilhas, ela nos oferece uma grande
recompensa: a capacidade de sermos bem-sucedidos no mundo, o conhecimento dos
mistérios da alma humana, a oportunidade de encontrar e de expressar nossos dons
sem iguais no mundo e de viver em harmonia com as outras pessoas (Pearson, 1998,
p. 15-16).

A matéria do Globo Esporte (GE) assinada pelos jornalistas Mota e Baltar (2019)
utiliza de elementos das duas teorias sobre essa jornada, o que evidencia a proposta de
transformar o atleta Gabriel Barbosa em um heroéi nacional, como dito antes, ao usar de
termos que remetem a persisténcia do jogador ao ndo aceitar o destino tragado e “reverter um
jogo que parecia perdido”, a narrativa evoca a tenacidade e a superagdo caracteristica da

jornada do heroi.

Gabigol, no entanto, consegue atrair holofotes. Seja pelos 40 gols na temporada,
pelo carisma ou simplesmente pela estrela que brilha em momentos decisivos. Ele ¢
o cara ¢ a cara do Flamengo. Daqui a alguns anos sera dificil desvincular o time de
2019 de Gabigol. Especialmente depois do que aconteceu neste sabado em Lima.
Com dois gols nos minutos finais contra o River Plate, ele reverteu um jogo que
parecia perdido, deu uma Libertadores ao clube apds 38 anos e fincou de vez seu
nome na histéria do Flamengo (Mota; Baltar, 2019).

Assim como na jornada do hero6i, Mota e Baltar (2019) apresentam o “mundo comum”
do paladino, demonstrando suas dificuldades, caracteristicas e limitagdes, criando uma
identificacdo entre o publico e o personagem. Ao fim, a gldria e exaltagdo que traz a tona a
vitoria do herdi e a satisfacdo do leitor que se realiza no feito do individuo com o qudo agora
detém um laco de afinidade, sentimento que é corroborado por Campbell (1990) ao afirmar
que a sociedade contemporanea precisa de herdis, pois “necessita de uma constelagdo de
imagens suficientemente poderosa para reunir, sob a mesma intenc¢ao, todas essas tendéncias

individualistas” (Campbell, 1990, p. 142). Desta forma, a narrativa jornalistica aproxima o

jogador Gabigol da figura do hero6i classico proposto.
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Em uma matéria"® do portal Globo Esporte (GE) da Globo, assinada pelo jornalista
Benevenutte (2019), ¢ enunciado que “O rei das artilharias: Gabigol chega ao hexa e alcanca
maior numero da histéoria do futebol brasileiro”. Mais uma vez, temos uma construgcao
narrativa que exalta a figura do atleta, utilizando de um titulo de nobreza para elevar o
personagem a outro patamar, denotando novamente a tentativa do discurso imputar ao mesmo
um lugar de grandeza.

Tal discurso, esta alinhado com a matéria assinada pelo mesmo portal, em novembro
de 2019, que diz: “Depois da vitoria por 2 a 1 sobre o River Plate que deu ao Flamengo o
titulo da Libertadores, o governador do Rio de Janeiro, Wilson Witzel, se ajoelhou diante de
Gabigol”. Um ato que reforca o imaginario do leitor de que Gabriel Barbosa é um ser quase
messianico, que ao superar seus limites e barreiras alcangou um pantedo de seres misticos,
tendo seus feitos reverenciados inclusive por aqueles que detém o poder politico na época

(2019-2021).

Fonte: Hugo Gloss '/ Edu Bernardes/Rede Globo
Em outro site de grande renome no cendrio esportivo nacional, o UOL Esportes, o

colunista Antero Greco escreveu:

“Disponivel em:
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Por causa do Flamengo, torcedores de grandes rivais tém cobrado de seus jogadores,
treinadores e dirigentes postura idéntica. Certo que nem todos terdo condigdes para
uma guinada virtuosa; no entanto, vale essa mudanca de perspectiva. Se os outros se
cocarem, o nivel do futebol que se pratica por estas bandas ha de melhorar. Se nao
de cara, ao menos em curto e médio prazos. Todos ganhardo com isso, quem sabe até
a selegdo brasileira. O Flamengo virou pardmetro de bom futebol - e ninguém deve
sentir ciimes. Que Jesus e seus rapazes voltem consagrados, para o futebol
brasileiro ressurgir como se espera - € para, de novo, fazer o mundo dobrar-se a seus
pés (Greco, 2019).

Helal (2003) afirma que a forma como o jogador brasileiro ¢ exaltado buscar elevar o
“talento puro, genuino, inato, que nao precisa de treino ou esforgo para ser aprimorado, como
se nao fosse possivel ser talentoso e esforcado ao mesmo tempo” (Helal, 2003, p. 20-21). Este
pensamento, por vezes, romantiza o talento e diminui o esfor¢o do individuo e do grupo, o
que seria o caso da equipe do Flamengo e do atleta Gabigol. Isto cria a no¢ao de talento nato,
que faz parte da narrativa que compde a mistica do heréi (Campbell, 1997).

A equipe do Flamengo, tal qual a imprensa a descreve, ¢ a personificagdo do “estilo
brasileiro” hd muito perdido e Gabigol, como estandarte maior da equipe, o legitimo
representante do “modelo brasileiro”. Esses termos e acontecimentos ratificam o molde da
jornada do heroi, que volta para salvar o seu “reino” depois do muito penar, mas a constru¢ao
do discurso ndo deixa de lado a superacdo, persisténcia e consagracdo, elementos sempre
presentes nas narrativas que formam a ponte entre o personagem heroico, “interpretado” pelo
Gabigol e os seus suditos rubro-negros, onde o publico se encaixa nessa grande peca.

Tal sequéncia e estrutura discursiva, levaria a uma prevista idolatria do publico pela
personagem repetidamente referenciado, como evidenciam os materiais analisados. Os
discursos associados a figura do her6i colaboram para formacdo da identidade de
determinados grupos, pois estes ndo nascem com o individuo, mas sdo construidos ao longo

das suas experiéncias.
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Figura 11- Torcida do Flamengo na festa do titulo Libertadores 2019

Fonte: Globo Esporte (GE) online '*/ André Durdo

Para Hall (2006), este ¢ um processo de formacao continuo, visto que a identidade ¢
formada pelos discursos reforcados e repetidos constantemente ao longo do tempo. Este
processo ira formar o que Maffesoli (2001) tratara por imagindrio coletivo. Silva (2006)
indica que esse imaginario:

Agrega imagens, sentimentos, lembrangas, experiéncias, visdes do real que realizam
o imaginado, leituras da vida e, através de um mecanismo individual/grupal,
sedimenta um modo de ver, de ser, de agir, de sentir ¢ de aspirar ao estar no mundo.
(...) Como o reservatério, o imaginario ¢ essa impressdo digital do ser no mundo
(Silva, 2006, p. 11-12).

Fato ¢ que todos esses elementos presentes na constru¢ao do imaginario popular de um
idolo nacional acarretam a criagdo de um mecanismo de retroalimentagio. E neste mecanismo
que a imprensa exalta uma figura publica, a tornando relevante ao ponto de agora dar retorno
as matérias veiculadas, assim gerando mais noticias e mais retorno em cliques dos fas. Por sua
vez, o fandom busca e consomem qualquer material ou produto vinculado ao seu herdi, sendo
este produzido pelos discursos midiaticos antes analisados, como mostra Jenkins (2009).

Sampaio (2019), em reportagem '®produzida para a revista Placar, destaca que “Na
condi¢do de idolo nacional [...] uma média de dez empresas se apresentam toda semana

querendo se associar a imagem de Gabigol”.

ge.globo.com/futebol/ti 0 ] ] ANta

para-multidao-pm-tem-trabalho.ghtml. Acesso em: 21 nov. 2023.
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Como exemplo de tal mecanismo, temos a matéria especial'’ assinada pelo jornalista
Huber (2019) para portal GE da Globo, pouco tempo apds a equipe do Flamengo conquistar a
Copa Libertadores da América, relata que “No trio elétrico, Gabigol rege cerca de 400 mil
pessoas pelas ruas do Rio de Janeiro, o equivalente a 6 Maracanas lotados” e que “A musica
pode levantar a plaquinha, hoje tem gol do Gabigol’ foi a mais cantada por quase meio milhao

de pessoas durante o trajeto”.

Figura 12 - Matéria publicada sobre o sucesso financeiro advindo do Gabigol
Perfil: fenémeno dentro de campo, Gabigol
também faz e acontece fora dele

Além de brilhar nos campos, o artilheiro do Flamengo € disputade para contratos de publicidade e vé os
s6sias se multiplicarem
PorJana Sampaio Atvalzade em 27 de set, 2021, 12:26- Publicade em 23 de ney 2019, 12:00

Fonte: Placar '8, captura da matéria

Nesse pequeno processo lucram o portal, que recebe retorno em milhdes de cliques; o
atleta, com a visualizacdo que atrai patrocinios e parceiros de negdcio; a industria musical,
que revende discos com o tema cantado por milhdes de fas; e o proprio clube, recebendo
retorno através de camisas e produtos vendidos com a marca do personagem elevado a outro
patamar pelo discurso estruturado e executado com perfei¢ao, um exemplo pratico da cultura
da convergéncia de Jenkins (2009).

Para todos os efeitos, a narrativa que permeia toda a jornada do her6i, descrita por
Campbell (1997), tem por objetivo recriar arquétipos que possam ser idolatrados, ao passo
que estes invariavelmente dardo retorno monetario aqueles que os tornaram personagens
miticos para uma crescente multiddo de fas. Para que tal sistema funcione, como frisado

anteriormente, faz-se necessario o entendimento do jornalismo sobre as mudangas que a
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pos-modernidade e a sua liquidez, como descreve Bauman (1999), exigem, afinal, sob a
perspectiva deste, tudo que ¢ desnecessario a existéncia humana se liquefaz em tempo real, o
consumo de bens e de idolos/herois também. Consome-se por consumir, pelo ato de ter ou de
apreciar, nao o de ser quem se € ou precisar, mas apenas ter o que foi espetacularizado por
discursos bem moldados para atrair o publico. Isso posto, a figura do hero6i precisa sempre
acompanhar as mudangas sociais ao longo do tempo, sempre se moldando as novas roupagens
e designios (Jenkins, 2009).

Sempre moldado para atender os desejos fluidos € momentaneos do consumidor, visto
que, na industria cultural tanto o personagem quanto aquele que o consome sdo partes de um
mesmo sistema de capital que visa apenas o lucro, mesmo que esse advenha de um sistema

que sempre criara ou destruindo arquétipos. Oliveira (2016) afirma que:

A cultura de consumo cada vez mais desenfreada, numa economia cada vez mais
apelativa e direcionada ao lucro, executa papel importante nesse processo
produzindo uma série ininterrupta de mercadorias que se assemelham cada vez mais
umas as outras. (Oliveira, 2016, p.10).

Isso mostra que a certo nivel se "produz o sujeito pos-moderno, conceptualizado como
ndo tendo uma identidade fixa, essencial ou permanente. A identidade torna-se uma
‘celebragcdo movel’" (Hall, 2006, p.3). Se a identidade do sujeito pds-moderno ¢ mével, logo a
dos seus herdis também sera, pois como ja visto, 0 personagem precisa cativar e se aproximar
dos designios do publico. Gabigol e Flamengo ocupam nesse momento a lugar que em algum
momento passard a outros detentores, mas, até aqui, sdo um exemplo perfeito da construcao
de um idolo/heréi do futebol brasileiro através do discurso narrativo que reconta a jornada do

heroi, repaginado ao tempo fluido e de um jornalismo atrelado a cultura de fas conforme

converge nas diversas midias.
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4 GABIGOL E SUA JORNADA PELA MiDIA

A partir da perspectiva de Campbell (1997), um herdi constitui-se a partir da
constru¢do do imagético social que permeia os individuos, reforcado, principalmente, a partir
das midias, as quais atuam de maneira incisiva e decisiva na formac¢dao do pensamento
humano. Sob essa 6tica, Gabigol construiu-se por meio de diversos veiculos de comunicagdo
e transmitiu-se sob as lentes das cameras que filmaram seus lances nos gramados,
compartilhando-os com o mundo.

Analisando um artigo de opinido publicado pela revista eletronica “IstoE”, em 04 de
junho de 2021, observou-se como a abordagem comparativa deu inicio a formagao da imagem
iconica deste jogador. Intitulado' “Hoje da para discutir se Gabigol é mais idolo nacional que
Neymar”, trouxe uma série de adjetivos comparativos entre os dois jogadores, desenvolvendo
um jogo de superioridades, inferioridades e igualdades na medida em que construia as ideias a

respeito do cenario protagonizado por Gabriel.

— Para mim ele [Gabigol] ¢ o melhor jogador brasileiro, tecnicamente falando,
depois do Neymar, eu acho incomparavel com os outros e acho que essa dupla
demorou. Entendo que ela pode dar algum alento a uma selecdo sem carisma, sem
charme, com pouca coisa. E claro que as outras selegdes sul-americanas também ndo
empolgam, mesmo com o Messi — analisou o comentarista.

— Tem uma coisa, eu acho que o Gabigol seria o grande atrativo, seria uma espécie
de embaixador da Copa América no Brasil, porque hoje dé4 para discutir quem ¢ mais
idolo nacional junto ao povo, se o Gabigol ou o Neymar, e o Gabigol jogando 14 em
Goiania ou em Cuiaba, no Rio ou em qualquer lugar, traz um peso para a Copa
América interessante, porque com uma sele¢do sem idolos praticamente ele encarna
esse papel — acrescentou Arnaldo Ribeiro (Ribeiro, 2021, p. 1).

Retomando Xexéu (2017), entende-se que a opinido critica, nos veiculos de imprensa,
pode influenciar fortemente a forma como uma celebridade sera vista pela sociedade, uma vez
que, a partir da anélise do discurso, observa-se como o poder de persuasao tem influéncia na
formacao da massa.

Campbell (1997), reforcando a jornada do heréi como um percurso no qual o
individuo ¢ submetido a uma série de trajetos que o conduzirdo a uma boa imagem por parte
do publico, compreende esse caminho como um aglomerado de fatores sociais capazes de
colocar em evidéncia individuos antes ignorados pelas massas da sociedade de consumo.

Assim, retomando a breve biografia de Gabigol, ¢ possivel identificar uma historia de
vida marcada por tentativas de chegar ao sucesso. No entanto, também pontua-se o fato de

que, no campo dos veiculos de comunicagao e de influéncia do jornalismo na mentalidade dos

Disponivel em:
https://istoe.com.br/hoje-da-para-discutir-se-gabigol-e-mais-idolo-nacional-que-o-neymar-diz-comentarista-do-s
portv/. Acesso em: 21 nov. 2023.
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45

sujeitos, esse trajeto ndo seria registrado se, em algum momento, o jogador ndo apresentasse
caracteristicas ou “dons” que pudessem despertar o interesse de radios, tvs e sites em divulgar
o desempenho do atleta em campo.

Novamente refor¢ando a ideia de her6i abordada por Campbell (1997), faz-se
necessario enfatizar que a constru¢do da carreira de Gabigol foi fruto, inicialmente, dos
esforgos e tentativas dele para conseguir o destaque merecido nos times pelos quais passou.
Contudo, para se tornar um idolo do futebol nacional, precisou ser divulgado e ter seus lances
transmitidos para todos os telespectadores, assim como sua imagem fortalecida por
comentaristas e artigos de opinido de relevancia para o cenario do futebol brasileiro.

Assim, compreende-se que a midia tem um extraordinario poder de influéncia, por
meio da linguagem, nos campos socioculturais, uma vez que, ao divulgarem imagens, relatos
e textos bem escritos e narrados, possibilitam a visibilidade de individuos antes
desconhecidos, os quais, a partir de entdo, passardo a fazer parte do cotidiano das pessoas,
inserindo-se, indiretamente, nos lares e nos didlogos sobre os diversos assuntos; no caso de
Gabigol, sobre o futebol, nos domingos em familia, no trabalho e nas viagens. A imagem do
idolo estd intrinsecamente ligada ao brasileiro, que torna-se assunto até mesmo nas ocasioes
menos favoraveis e conexas. Como eventos em constante movimento, Gabigol, a partir da

perspectiva de Hall (2006), ¢ uma imagem movimentando-se.

4.1 A construcio midiatica do mito Gabigol

Neste ponto, cabe destacar como Gabigol chegou ao patamar de um dos jogadores
mais caros do Brasil, assim como o seu nome e o substantivo dado ao toque da bola na rede
unem-se, formando uma sé personalidade. Nem a bola, nem Gabriel, apenas a imagem
construida pela midia do individuo que, no gramado, fez dos toques estratégicos sua
oportunidade de brilhar, assim como as lentes das cameras que registraram essa tentativa,
transformando o sonho em realidade.

Uma matéria publicada® pelo portal ESPN, intitulada “Ja é o artilheiro e pode ser o
maior do Flamengo do século”, ¢ possivel destacar, no titulo, a palavra que simboliza a
conquista de Gabriel frente a sociedade: idolo. Nela, sdo pontuados fatores que fazem dele um

dos artilheiros mais aclamados pelos times de futebol e mais idolatrados do pais.

Nesta segunda-feira, Gabigol marcou duas vezes contra o Madureira e se tornou o
maior artilheiro do Flamengo no século 21, com 73 gols em apenas 105 jogos.

Disponivel em:
https://www.espn.com.br/blogs/paulocobos/776563 ja-e-o-artilheiro-e-pode-ser-maior-idolo-do-flamengo-no-sec
ulo-gabigol-e-prova-que-o-caro-tambem-pode-virar-barato. . Acesso em: 21 nov. 2023.
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Pelo que joga e pelo nivel de seus companheiros, essa marca parecia certa, assim

como chegar nos 100 gols e também nos 200 ou 300 (se resolver ficar por muito

tempo no clube).

Na idolatria pela maior torcida do pais, acho impossivel Gabigol chegar perto de ser

o maior idolo rubro-negro (Zico ¢ insuperavel). Mas acho possivel que ele se torne o

maior idolo da Gévea neste século (Cobos, 2021, p. 1).

Nesse trecho, nota-se como a fama do jogador transpassou os limites das celebridades

e alcangou o patamar de idolo, como um deus, imortal diante da Histéria, do futebol e da
sociedade. Os dons inatos do herdi dos gramados e os registros de seus jogos foram os
elementos que proporcionam uma visibilidade relevante, mas a constante transmissao de
comentarios e reportagens sobre o jogador foram os fatores que influenciaram o imagético
brasileiro a tal ponto, que ndo se poderia dar outro titulo que ndo o de idolo. Para Debord
(1997), ¢ no espetaculo que a imagem ganha seu maior valor, uma vez que o real e o
imaginario se diluem numa composi¢do de figuras componentes da sociedade do consumo,
que quanto mais consome um produto, mais quer consumi-lo. Assim, a midia atua fornecendo
o produto e persuadindo a populagdo, enquanto a segunda parte ¢ com a sociedade.

Ainda sobre a matéria em analise, destacam-se outros pontos importantes para o

entendimento da constru¢do iconica do jogador.

Hoje, essa honra cabe, sem discussdo, a Adriano. Formado no clube e com uma
identificacdo inigualavel, foi o heréi do titulo do Brasileiro 2009, quando o
Flamengo néo tinha o esquadrao de hoje.

Gabigol tem bola e carisma para ser um idolo do mesmo tamanho que Adriano.
Talvez até maior.

Gols e tamanha idolatria provam algo muito importante: no futebol, o caro também
pode virar barato.

Pelos balangos de 2019 e 2020, o Flamengo, somando o empréstimo ¢ a contratacdo
em definitivo, gastou R$ 101 milhdes com a Inter de Mildo. O salario ndo ¢é
divulgado, mas se estima que Gabigol deve custar algo como R$ 20 milh&es por ano
(somando encargos) (Cobos, 2021, p.2).

Ao estabelecer a comparagdo entre Gabigol e Adriano, também apontado como a
figura do hero6i, agora superado, a midia utiliza de estratégias semiologicas e discursivas para
evidenciar as conquistas do jogador, seu novo status e seu destaque por suas realizacdes,
pontuando o altissimo saldrio anual do atleta. Campbell (1997), ao abordar a jornada do heréi,
destaca os caminhos percorridos até a gléria. No entanto, a midia n3o atua apenas
positivamente, pois, como ja destacado, ela pode criar e recriar imagens. Para manter-se em
pé, no seu pddio conquistado depois de transpassar a sua jornada, o idolo tem que ser
independente da midia, situacdo paradoxal, uma vez que ndo existe idolo sem midia, midia

sem idolos e pddio sem imagens. Dessa forma, sujeito e meio estdo estritamente ligados.
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4.2 O mito na midia, uma via de mao dupla

A medida que Gabigol foi sendo moldado pelos parimetros midiaticos, iniciou-se um
processo de rentabilidade para os veiculos de comunicagdo também, principalmente daqueles
que lucram com o jornalismo esportivo. Muitas matérias de sites especializados em esportes
foram construindo a imagem e usufruindo dos feitos dele, transmitidos, por essas midias, a
todos os espectadores, ouvintes e leitores, mostrando como a propria fama do jogador pode
retornar acessos, cliques e patrocinios aos veiculos que o constroem. Assim, enquanto vai

sendo iconizado, oferece, como moeda de troca, lucros para a imprensa.

O Twitter divulgou nesta terca-feira um compilado dos assuntos que tiveram
destaque na plataforma no Brasil em 2019. No tema esporte, o Flamengo foi o time
mais citado nas conversas entre os brasileiros. O atacante Gabigol foi o jogador mais
comentado do ano na rede social, a frente de Neymar e de outros atletas
rubro-negros. A final da Libertadores, conquistada pelo Flamengo, sobre o River
Plate, no Peru, foi o jogo de futebol mais comentado no Twitter globalmente este ano
(até o dia 25 de novembro). Campedo da principal competi¢do sul-americana e do
Campeonato Brasileiro, o Rubro-Negro faz parte também da lista dos 10 clubes mais
mencionados na plataforma no mundo ao longo do ano (GE.com, 2019).

Analisando esse trecho da reportagem do Globo Esporte, observa-se como o jogador ¢
exaltado pelo veiculo de comunicacao, que faz questdo de destacar a quantidade de procura
que Gabigol recebeu na rede social Twitter durante os jogos da Libertadores. Assim, o veiculo
encaminha Gabigol no trajeto que Campbell (1997) estabelece como a rota final do herdi: a
conquista do publico, a adoragao do seu povo.

Em outra matéria, ¢ citado como o mercado financeiro lucra com a imagem do
jogador, principalmente no que tange a publicidade e propaganda. Nela, o atleta ¢ responsavel
por alavancar a venda de chinelo da marca que teve seu rosto como ferramenta de marketing.

Assim, os lucros ultrapassam o mercado jornalistico e penetram no meio publicitario.

Gabriel Barbosa, o Gabigol, colhe ha dois anos os frutos de sua melhor fase dentro
de campo. Artilheiro e campedo pelo Flamengo, convocado frequentemente para a
selecdo brasileira, o atacante ¢ também um colosso fora de campo.

S6 neste comeco de més, Gabigol ja anunciou sua loja oficial em parceria com o
Mercado Livre, renovou um acordo milionario com as sandalias Kenner, pediu a
propria musica que havia acabado de langar no “Fantastico” ap6s marcar trés gols e,
agora, prepara o langamento de uma animagao voltada para o publico infantil.

Na mesma propor¢do em que acumula gols com a camisa do Flamengo, o atacante
prolifera no ramo dos negécios. Tudo fruto de um trabalho paralelo que acompanha
Gabi, como ¢ apelidado o atacante, ¢ envolve o staff que esta junto dele desde o
comeco da carreira, ainda nas categorias de base do Santos.

A agéncia 4ComM ¢ responsavel por cuidar dos negocios de Gabi. O fundador
Junior Pedroso ¢ quem trata dos contratos com os clubes, enquanto Marina
Nishitani, diretora de marketing, ¢ responsavel pelos acordos comerciais. Ja Kaue
Freitas, diretor de comunicacdo, gerencia a agenda de relagdes publicas
(Flaresenha.com, 2021).
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Dessa forma, o jogador consolida-se ndo s6 como uma das principais figuras do
cenario midiatico do Brasil, como também uma ferramenta chave no mercado publicitario
nacional, especialmente dos consumidores de produtos esportivos. Como empreendedor, viu
sua marca crescer, como resultado da constru¢do de um império iniciado a partir dos registros
dos seus feitos pela midia. Para além dos rendimentos jornalisticos, o atleta fornece, ao
mercado financeiro, uma fonte de lucros cada vez maior, na medida em que investe na propria
imagem, relacionando-se com a midia numa via de mao dupla: “oferego a imagem, voces a
fortalecem, vocés lucram, e eu também”.

Dessa forma, Gabriel, o herdi aclamado e idolatrado por uma legido de brasileiros,
consolida-se, nos aspectos esportivo, cultural e econdmico, como uma celebridade de
primeiro quilate no campo midiatico, daquelas que assumem, independentemente da opinido
de terceiros, o papel de idolo, de herdi. Aquele que através de sua persisténcia e dons divinos

perpassou toda a jornada até cimentar seu lugar na galeria dos imortais.

4.3 O mito, as contradicoes e o enfrentamento

Como demonstrada até este momento, o arquétipo do herdi ganha vida através do
sujeito que transcendeu as suas condi¢des humanas e aproximou-se das figuras divinas,
idolatradas pelo corpo social. Superando seus defeitos e fraquezas, imortalizando o
personagem em uma redoma purificada dos erros e defeitos inerentes a todos os sujeitos. E ¢
sob esse prisma que se constitui a idolatria e paixdo das massas pelos seus herois. Se a
persona idolatrada é em ultima andlise a materializacao dos ideais dos individuos ou do grupo
social, deste ndo se pode esperar falhas. Entretanto, o heréi ¢ um mito que anda em uma
dualidade existencial, no caso Gabriel, o ser humano Gabriel Barbosa e o mito Gabigol. O
segundo ¢ intocavel pela macula do erro, j4 as tendo superado no percurso da sua jornada de
mitificacdo. Nao obstante, o primeiro € suscetivel aos problemas e dificuldades do cotidiano
que afeta 0 mundo dos mortais.

Entretanto, mortal e mito, corpo e arquétipo, sao partes de um Unico sujeito. Durante a
pandemia do COVID-19, Gabriel desrespeitou as medidas sanitarias impostas pelo governo
brasileiro, na tentativa de diminuir o numero de mortes. Tal atitude respingou na imagem de

Gabigol e gerou questionamentos por parte do jornalismo a respeito do idolo.

Gabriel Barbosa, o Gabigol, ndo tem a minima nogao do que ¢ ser um idolo. Deveria
estar incentivando a vacina¢do, o uso de mascara, o distanciamento social.
Aproveitar a grande fase que atravessa para ajudar na informagao correta, mas, em
vez disso, ¢ detido pela policia. [...] O futebol quer fazer tudo errado. Entdo,
continuem! Eu nunca deixarei de lado a importancia que todos os envolvidos com o
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esporte mais popular do pais tém: jogadores, jornalistas, comentaristas, torcedores.
Todos nds fazemos parte desse universo. (Casagrande, Coluna “de Peito Aberto”,
GE.com, 2021)

Figura 13 - Gabigol sendo levado a delegacia

Fonte: R7.com ?'/ Divulgagdo/Policia Civil

O jornalista tem a obrigacdo moral de defender a sociedade e criticar comportamentos
nocivos a ela, seja dos individuos ou dos idolos midiaticos, inflados a partir da propria midia.
Tal enfrentamento traz consigo questionamentos aos idolos e ao proprio jornalismo. Os
fandons tendem a defender incansavelmente os seus modelos de perfei¢do, atacando a quem
traz luz sobre os episodios controversos dessas figuras, mesmo cientes, conscientes ou
inconscientemente, do erro do personagem adorado. Um ponto fulcral a ser analisado ¢ até
que ponto os individuos conceptualizados como figuras de grande poder sdo vitimas desta

construgdo, que os torna indiferentes aos sofrimentos e anseios dos seus seguidores.

Epicos tinham uma falta notavel, incrivel até, de moral ou consciéncia. Isso
incomodava algumas pessoas, em um nivel filos6fico. Tedricos, estudiosos. Eles se
surpreendiam com a desumanidade absoluta que alguns Epicos manifestavam. Sera
que os Epicos matavam porque Calamidade tinha escolhido — por qualquer motivo —
apenas pessoas horriveis para ganhar poderes? Ou matavam porque poderes
incriveis como esses deturpavam uma pessoa, tornando-a irresponsavel? (Sanderson,
2016, p. 80)

Apesar de indiferentes ao sofrimento das massas, os idolos sdo modelos delas. E
necessario que o jornalismo, detentor de narrativas e forjador de mitos, seja o contraponto do
erro do idolo. Tomando para si a narrativa e situando o alienado heréi das suas

responsabilidades sociais, pois o 6nus de se manter em situagdes erraticas ¢ o flerte com

*'Disponivel em:
https://esportes.r7.com/prisma/cosme-rimoli/gabigol-envergonha-o-pais-detido-em-cassino-clandestino-1403202
1. Acesso em: 21 nov. 2023.
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figuras vilanescas e a perda da idolatria e da chancela do heréi perante o seu povo
decepcionado.

O espetaculo social € composto por imagens e signos presentes no imagético social, a
figura do Gabigol algemado e sendo levado preso, contrasta com a imagético de virtudes do
her6i presente na memoria coletiva dos individuos. Estes ao buscarem explicagdo para tal
contradi¢do se deparam com as narrativas negativas a respeito do idolo. A macula a imagem ¢
subsidio do declinio e destruicdo do mito. Imortal enquanto mantem sua imagem, descartavel

a partir do momento em que esta nao supra o espetaculo proposto.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho buscou, ao longo de toda sua extensdo, abordar a jornada de
Gabigol rumo a constru¢do do herdi composto a partir do engendramento entre arquétipos
presentes no imaginario coletivo e das narrativas mididticas que o aproximaram destas figuras
essenciais no processo de identificagdo dos sujeitos com o mundo. Sob influéncia dos
registros dos seus feitos pelas lentes das cameras, das reportagens que evidenciaram seus
dotes futebolisticos, desenvoltura e sucessos alcancados, e pela massificagdo constante das
informagdes a seu respeito, Gabriel Barbosa assumiu o papel de idolo, influenciador e heréi
de uma sociedade espetacularizada, transformada e guiada por narrativas que compde
cenarios férteis para a proliferacao de noticias e surgimento de novas personas e arquétipos.

O presente trabalho busca oferecer contribui¢des para a area jornalistica ao analisar
através do caso do atleta Gabriel Barbosa, como o jornalismo utilizou de ferramentas,
narrativas e imagens para explorar o potencial arquétipo de herdi presente no personagem.
Explorando como a constru¢do deste idolo através dos recursos mididticos influencia a
sociedade, molda opinides e afeta a percep¢ao publica. Demonstrando também como a
criacdo de idolos impacta as audiéncias, incluindo o papel das celebridades no engajamento
do consumidor com o que lhe ¢ apresentado como figura heroica e como isso molda o
consumo de informagdes. Busca trazer uma amplificacdo da visdo de como as plataformas
midiaticas e evolucdo das ferramentas de producdo de conteudo ¢ vital para a criacdo e
disseminagdo de idolos modernos, os ligando aos conceitos da chamada cultura de
convergéncia, sociedade do espetdculo e modernidade liquida, e como esses proprios
conceitos acabam convergindo em uma narrativa da jornada do hero6i, que percorre toda a
historia da cultura humana.

Ao abordar os conceitos acima citados, o presente trabalho contribui pata o
entendimento dos processos e narrativas utilizados para construir figuras publicas e a partir
delas demonstrar a influéncia das coberturas jornalisticas na formacao dos icones
contemporaneos, demonstrando o papel fundamental da midia na constru¢do destas narrativas
e enriquecendo a compreensdo do poder da midia na sociedade moderna e seu potencial
influéncia na cultura contemporanea.

Percorrendo um referencial teorico contendo exemplos de outras estrelas nacionais que
conseguiram alcancar a gloria da fama e o pddio dos idolos/mitos, o trabalho abordou o
jornalismo como formador de opinides e de massas, estimulando a adoragdo a individuos
antes desconhecidos, mas que, a medida em que vao sendo moldados, fornecem um retorno

extraordinario aos portais, no que tange o numero de acessos e sua visibilidade, e aos cofres
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da imprensa e do mercado publicitidrio. Contudo, essa relagdo ¢ dualistica, levando em
consideragdo que o que ¢ consumido pelos individuos parte do pressuposto de que eles
enxergam nos idolos a projecdo de seus anseios, os quais, a0 nao serem alcancados
pessoalmente, passam a ser realocados na figura das celebridades, as quais acabam sendo
vistas como sindnimo de perfeicdo e reflexdo de todas as qualidades humanas. Assim, os
sujeitos projetam seus anseios e as midias fornecem subsidios para supri-los.

Parte fundamental da construcao do idolo € a criacao de pontos de identificagcdo entre
sujeito e heroi. E necessario que o corpo social que ird consumir a narrativa tenha elos que os
forneca semelhanca a jornada dos arquétipos, para que a partir desta conexao seja possivel
que os signos presentes no inconsciente do individuo ou grupo ganhe subsidio suficiente para
serem personificados no novo idolo. As semelhancas entre receptor da narrativa e o
personagem contido nela ¢ vital para fazer surgir o sentimento de pertencimento por parte dos
sujeitos a historia relatadas através da midia.

A identificacdo dos sujeitos com seus idolos € parte intrinseca da formacdo da sua
propria identidade, pois a partir desta interacdo que o sujeito “significa-se e re-significa” o
mundo a sua volta. Tornando a identidade dos sujeitos pds-modernos uma celebragdo movel,
mutavel e influencidvel. “O sujeito ainda tem um nicleo ou esséncia interior, que € 0 “eu
real”, mas esse ¢ formado e modificado num didlogo continuo com os mundos culturais
“exteriores” e as identidades que esses mundos oferecem” (Hall, 2006, p 45).

Herois, mitos e idolos sdo criados pela narrativa, estes por sua vez irdo influenciar os
valores morais do corpo social. O jornalismo e os meios mididticos, como detentores de
grande parte das narrativas e da massificacdo das noticias e imagens que constroem 0s novos
modelos sociais a serem idolatrados e seguidos, passa, nesta conjectura, a deter parte do poder
de influéncia sobre a sociedade, o consumo e a cultura moderna.

Gabriel Barbosa, um menino que como tantos outros brasileiros tinha como principal
brinquedo de infancia a bola, passou a ter nela sua maior fonte de renda. Sua jornada passou
pela descoberta de seus dons, aceitagdo da realidade imposta, superacao, provacoes, derrotas e
aprendizados, até alcangar o apogeu da gloria, quando redimido e transformado alcanga a
vitoria. Todos esses passos constituem os pontos de ligacdo entre Gabigol e o receptor das
narrativas que constituem o idolo dos gramados. Mas para que os signos presentes na sua
jornada fossem conectados ao sujeito Gabriel e o mitificassem na persona Gabigol, se fez vital
a narrativa jornalistica e a influéncia dos meios de comunicagdo, pois, sem os registros do
jornalismo e a massificacdo dos lances e sucessos nos jogos, ndo haveria como alcancar tal

sucesso. Por outro lado, a midia detém o poder sobre a imagem construida, e a partir dela
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colhe os frutos de sua constru¢do, uma vez que, diariamente, sdo devolvidos aos
empreendimentos jornalisticos as sementes plantadas ao longo da formagao do idolo na sua
jornada do herdi. Se a sociedade do espetaculo de Debord (1997) explica a construgdao do
imagético social, a jornada do herdi, de Campbell (1997), explica a trajetoria para a formagao
desse imaginario.

Utilizando dos conceitos de ambos e levando em consideragdo a maneira como
Bauman (2004) define os sujeitos na modernidade liquida, ¢ possivel imaginar que as criagdes
de idolos tendem a se tornarem cada vez mais rapido e efémero. As identificagdes
momentaneas tendem a ser potencializadas. Assim, com o avango das tecnologias de
informagdo, compartilhamento e a rapidez do consumo, aquele de detém o controle sobre a
narrativa precisara acompanhar essa velocidade para que continue a manter o controle sobre a
criacdo dos idolos e, por consequéncia, das identidades dos novos sujeitos, visto que a
narrativa € eterna, mas quem detém o seu controle pode variar de acordo com a 4urea que a
sociedade dara a importancia daquele que contara a historia.

Na antiguidade, a figura do bardo, ou aedo, foi o detentor desta durea, transmitindo as
narrativas através de seus poemas, recitais € musicas, que mitificavam os feitos reais ou
irreais dos individuos proclamados por eles. Na modernidade, ¢ o jornalismo o detentor desta
validagdo frente a sociedade, e € a partir dos seus textos e imagens, filmagens e relatos que
surge o alimento dos mitos. E assim como os bardos perderam sua importancia ao longo da
trajetoria humana, ¢ fulcral que a industria jornalistica entenda a mudanca dos cendrios sociais
para continuar a acompanhar o fluxo do tempo e as variagcdes de consumidores que surgem a
partir destas, assim mantendo o controle sobre a influéncia das grandes massas.

Os sujeitos estdo em um processo de constante ressignificagdes, € concepgodes
indenitarias. Entretanto, como fica claro no processo de formagao dos idolos modernos, o fio
condutor da jornada do heroi liga desde Gabigol a mitos como Hercules, Gilgamesh, Jesus e
outras figuras historicas, que apesar de estarem presentes em tempos e culturas diferentes sdo
transpassados pela mesma narrativa que cria e recria lendas. E a propria narrativa indiferente
ao tempo e lugar, utilizando dos meios e ferramentas disponiveis no momento de recontar e
recriar as historias que mitificam os seres, mas nao se prendendo a eles.

Na pos-modernidade, o espetaculo e liquidez se fazem presentes em todas as agdes dos
sujeitos, a exposi¢cdo constante e o conjunto de imagens e ritos sdo o alimento que fazem
surgir as novas roupagens de antigos arquétipos. Porém, em algum momento, essas roupagens
envelhecerdo, sofrerdo a acdo do tempo e uma nova geragdo surgird. Estas continuardo a

buscar pelos novos idolos, e dessa busca entrard em cena os novos Gabigols, Hebes, Odetes,
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ou mitos, lendas e deuses. A narrativa e a jornada que perpassa a criacdo de todos estes
arquétipos fardo presente, beberd das novas ferramentas e a partir delas continuara a mitificar
os sujeitos e se realizar através das identificacdes dos novos atores socias. Todos os mitos
surgem de uma unica ideia de ser divino, o “monomito” que faz surgir a ideia de incontaveis
lendas, mas que na sua concepcdo sdo apenas um. E no fim deste jogo, quando o apito que
finalizara a partida soar, continuard a existir apenas a narrativa e a figura daquele que detém o
seu controle, se faz presente neste momento o verdadeiro poder do jornalismo na industria de
consumo do espetaculo.

A midia enquanto detentora da exposi¢do dos feitos dos novos idolos continuara a
fornecer a narrativa que fomentara no imagético coletivo os signos que trardo a vida os
arquétipos que o corpo social anseia por fazer ressurgir e seguir. Enquanto a sociedade
redefine conceitos, ideias e significagdes, o imaginario fortifica-se a partir da idealizacdo e
materializagdo dos anseios de ter um heroi para idolatrar, principalmente quando esse domina
os dribles, calcula perfeitamente os passes, observa o lance e, na artilharia, conquista a gloria
da vitdria, ndo s6 nos gramados, mas no mercado midiatico e publicitario, fazendo o seu nome

brilhar e ser idolatrado, a ponto de ser considerado um icone do esporte nacional.
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