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Dedico este trabalho
as mulheres brasileiras
que, em seus cabelos, carregam

¢ viabilizam uma historia de resisténcia.
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Cabelo é beleza

Cabelo ¢ emocdo

Cabelo é nossa heranca

O cabelo diz quem somos, onde estivemos

E para onde vamos
(A vida e a histéria de Madam C. J. Walker, 2020)



RESUMO

A manipulagdo do cabelo crespo ¢ um processo que constrdi, desloca e atualiza discursos
desde o periodo colonial brasileiro. Considerando este pressuposto, € compreendendo o
discurso como um lugar estratégico no interior do qual funcionam as relagdes de poder e de
saber (Foucault, 1989), esta pesquisa propde analisar as relagdes de poder e de saber que
atravessam e agenciam, atualmente, um deslocamento discursivo entre as chamadas
“transicdao capilar” e “liberdade capilar”. Para tanto, nosso corpus ¢ predominantemente
composto por enunciados produzidos por duas das maiores marcas de cosméticos capilares do
Brasil: a Seda, devido a sua posicdo como uma das pioneiras no pais, € a Salon Line, pelo fato
de ser uma marca brasileira que emerge em um contexto de discursos afirmativos. No
decorrer da exposi¢do, tragaremos uma narrativa que abrange as descontinuidades discursivas
relacionadas ao cabelo crespo na histéria do Brasil e observaremos, mais especificamente, um
recente deslocamento que se estende da transi¢do capilar em direcao a liberdade capilar. Em
tal cenario, veremos que muito além da dicotomia liso/crespo, o cabelo crespo funciona a
partir de uma resisténcia que contempla ndo apenas sua textura considerada “natural”, mas
diversas formas, texturas e cores, 0 que nos incita a pensar sobre os novos lugares de poder e
de resisténcia que emergem e permeiam continuamente essa grande teia discursiva. Em
termos tedricos e metodologicos, esta pesquisa estd ancorada nos Estudos Discursivos
Foucaultianos, como também naqueles referentes a historia da beleza negra no Brasil (Braga,
2015), que nos serd bussola ao encontro dos jogos de verdade produzidos sobre o cabelo
crespo em distintos momentos historicos. Com este trabalho, apresentaremos, por meio da
analise de nosso corpus, o jogo estratégico perenemente travado entre poder e resisténcia no
interior dos discursos sobre o cabelo crespo, particularmente naquilo que concerne ao atual
funcionamento de uma policia discursiva que se apropria dos lugares de resisténcia e os fazem
funcionar como lugares de poder, criando condig¢des de aparecimento para novos lugares de
resisténcia

Palavras-chave: Transi¢do Capilar. Liberdade Capilar. Discurso. Poder. Resisténcia.



ABSTRACT

The manipulation of curly hair is a process that constructs, shifts, and updates discourses
since the colonial period in Brazil. Considering this premise and understanding discourse as a
strategic space within which power and knowledge relations operate (Foucault, 1989), this
research aims to analyze the power and knowledge relations currently influencing a discursive
shift between the so-called "hair transition" and "hair freedom." To do so, our corpus
primarily consists of statements produced by two of Brazil's largest hair cosmetics brands:
Seda, due to its pioneering position in the country, and Salon Line, as a Brazilian brand
emerging in a context of affirmative discourses. Throughout the exposition, we will trace a
narrative encompassing the discursive discontinuities related to curly hair in Brazil's history,
focusing specifically on a recent shift extending from hair transition towards hair freedom. In
this scenario, we will observe that beyond the straight/curly dichotomy, curly hair operates as
a form of resistance that embraces not only its considered "natural" texture but also various
forms, textures, and colors. This prompts us to contemplate the new places of power and
resistance continuously emerging and permeating this extensive discursive web. Theoretical
and methodological terms, this research is grounded in Foucauldian Discourse Studies, as
well as those related to the history of black beauty in Brazil (Braga, 2015), guiding us to the
games of truth produced about curly hair in different historical moments. With this work, we
will present, through the analysis of our corpus, the strategic game perennially played
between power and resistance within discourses about curly hair, particularly concerning the
current functioning of a discursive police appropriating places of resistance and making them
operate as places of power, creating conditions for the emergence of new places of resistance.

Keywords: Hair Transition. Hair Freedom. Discourse. Power. Resistance
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INTRODUCAO

“Mulheres negras voltam a alisar cabelos apos criticas e relatam pressdo sobre a
propria imagem”: a matéria publicada pela Folha de Sdo Paulo', em marco de 2023,
desencadeou uma ampla repercussdo nas redes sociais, gerando compartilhamentos,
comentarios ¢ o surgimento de novas abordagens sobre o tema em outros importantes portais,
como Marie Claire* e Uol’. O impacto da noticia se deve aos deslocamentos discursivos pelos
quais ja passou o cabelo crespo. Ao longo de um extenso periodo, as mulheres negras foram
submetidas a imposi¢des estéticas que as pressionavam a alisar seus cabelos, visando a sua
adequagdo a um padrdo de beleza europeu e a sua integracdo em diversos circulos sociais.

Mais recentemente, um movimento chamado de “transigdo capilar” *

, Cuja premissa ¢ o
abandono de técnicas de alisamento capilar e o resgate da textura natural dos fios, emergiu
como forma de resisténcia e de reafirmagdo identitaria para essas mulheres. A matéria
publicada pela Folha de Sdo Paulo, portanto, ¢ sintomatica de mais um deslocamento relativo
a manipulacdo do cabelo crespo, que agora flagra a retomada do alisamento, atestando o
funcionamento de uma rede discursiva que ndo para de se atualizar e de ganhar visibilidade.
Para melhor compreendermos este deslocamento, consideremos aquilo que vinha
acontecendo pelo menos até meados dos anos 2010: no ano de 2017, um dossié publicado
pelo Google BrandLab®, programa desenvolvido por uma das maiores multinacionais de
tecnologia do mundo, revelou que o crescimento no volume de buscas pelo cabelo crespo
havia crescido nada menos que 309% nos dois anos anteriores e que, pela primeira vez,
naquele ano, o interesse por cabelos afro havia superado o interesse por cabelos lisos nas

buscas do Google. Conforme a pesquisa, isto refletia o comportamento da nova geracao de

mulheres (de 18 a 24 anos), dentre as quais 24% assumiam os cachos, o que era mais dificil

"Mulheres negras voltam a alisar cabelos apés criticas e relatam pressdo sobre a propria imagem. Disponivel
em: https://encurtador.com.br/ensy8 Acesso em: 15 out. 2023.

’Por que as mulheres negras estdo voltando a alisar os cabelos? Disponivel em:
https://revistamarieclaire.globo.com/beleza/noticia/2023/05/por-que-as-mulheres-negras-estao-voltando-a-alisar-
os-cabelos.ghtml Acesso em: 15 out. 2023.
*Mulheres negras voltam a alisar 0 cabelo. Disponivel em:
https://fotografia.folha.uol.com.br/galerias/1759735172607464-mulheres-negras-voltam-a-alisar-o-cabelo.
Acesso em: 15 out. 2023.

*A transigdo capilar é um processo que consiste no abandono de procedimentos quimicos e/ou mecanicos que
alisam o cabelo em prol do resgate da estrutura natural dos fios. No geral, as pessoas que passam pela transig¢do
capilar estdo insatisfeitas com os fios quimicamente alterados e querem voltar aos cabelos cacheados, crespos ou
ondulados. O processo de transicdo ¢ comumente atrelado a um ato de resisténcia. “Quando a mulher ¢ vitima de
preconceito, manter os fios cacheados ou ondulados torna-se um ato politico”, explica o levantamento realizado
pelo Google Brand Lab (2017).

’Dossié BrandLab: A Revolugdo dos Cachos. Publicado em julho de 2017 pela Google BrandLab. Disponivel
em: https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/estrategias-de-marketing/video/revolucao-dos-cachos/. Acesso
em: 4 fev. 2023.



https://fotografia.folha.uol.com.br/galerias/1759735172607464-mulheres-negras-voltam-a-alisar-o-cabelo
https://revistamarieclaire.globo.com/beleza/noticia/2023/05/por-que-as-mulheres-negras-estao-voltando-a-alisar-os-cabelos.ghtml
https://revistamarieclaire.globo.com/beleza/noticia/2023/05/por-que-as-mulheres-negras-estao-voltando-a-alisar-os-cabelos.ghtml
https://encurtador.com.br/ensy8

entre as faixas etdrias mais altas, apontava o dossi€. Ao realizar uma pesquisa de mercado
personalizada, o programa também revelava que: 1 em cada 3 mulheres brasileiras ja havia
sofrido preconceito pela espessura do seu cabelo; e 4 em cada 10 ja haviam sentido vergonha
por terem um cabelo de curvatura cacheada.

Acompanhando a onda da autoaceitacdo, muitas mulheres negras assumiram seus
cabelos na curvatura natural e abandonaram os métodos de alisamento capilar, a partir de
praticas como a transi¢ao capilar. O dossi€ apontava que a busca de informagdes sobre a
transi¢do capilar também registrava um importante salto no periodo em questdo: em dois
anos, o volume de pesquisas havia crescido 55%. Os cuidados com os fios, atrelados a esse
movimento, também apresentavam crescimento, principalmente no YouTube, no qual,
segundo os dados, 50% das buscas era sobre cabelos. O levantamento também indicava que o
processo de retorno ao cabelo natural tinha seus “segredos” e a plataforma YouTube era um
ambiente propenso para tirar as duvidas das cacheadas. Segundo o mesmo relatorio, 3 em
cada 5 mulheres crespas usavam esta rede para aprender a cuidar dos seus cabelos; e 1 em
cada 3 usavam a plataforma como fonte de informagao sobre beleza.

Mas, diante desses nuimeros, o que estaria impulsionando o retorno, agora, ao
alisamento capilar? A busca por um padrio estético capilar sem julgamentos e referéncias
opressoras, sobretudo para as mulheres negras, pressionadas durante muito tempo pela
estética do cabelo liso e mais recentemente pelo movimento de transicdo capilar, ¢
comumente chamada de “liberdade capilar”’, conforme aponta a coluna de beleza do més de
novembro de 2021 da Revista Marie Claire: “Liberdade capilar é usar o tipo de cabelo que te
faz feliz. O artigo reune mulheres negras que relatam as consequéncias das relagdes
opressoras com seus cabelos durante a historia, mas que, por processos de descobertas,
colocam agora em pratica o conceito de liberdade capilar, fazendo emergir novos lugares de
resisténcia para o cabelo crespo, para além da transigao capilar.

Assim, se ao longo da histéria do Brasil, a produ¢do de discursos sobre o cabelo
crespo foi se deslocando, hoje, muito além da dicotomia entre liso e crespo, o cabelo crespo
funciona a partir de uma resisténcia que contempla nao apenas sua textura considerada
“natural”, mas diversas formas, texturas e cores, 0 que nos incita a pensar sobre 0s novos
lugares de poder e de resisténcia que emergem e permeiam continuamente essa grande teia

discursiva.

SLiberdade  capilar é usar o tipo de cabelo que te faz feliz. Disponivel em:
https://revistamarieclaire.globo.com/Beleza/noticia/2021/11/liberdade-capilar-e-sobre-usar-o-tipo-de-cabelo-que-
te-faz-feliz.html. Acesso em: 22 nov. de 2022.



Diante desse cenario, o objetivo geral da nossa pesquisa E analisar as relacdes de
poder e de saber que atravessam e agenciam, atualmente, um deslocamento discursivo entre as
chamadas “transicdo capilar” e “liberdade capilar. Nossa hipdtese, ancorada nas nogoes
foucaultianas, ¢ de que os discursos produzidos sobre o cabelo crespo na atualidade atestam
uma mobilidade entre poder e resisténcia, de modo que lugares que anteriormente
funcionavam como lugares de resisténcia sdo apropriados pelo poder e passam a funcionar a
partir de sua otica, fazendo emergir novos lugares de resisténcia.

Nesse espaco de discussdo, contaremos com as ferramentas tedricas e metodologicas
dos Estudos Discursivos Foucaultianos, que, em sua relacdo com a Historia e os sujeitos
imersos num jogo entre poder e resisténcia, ird nos auxiliar na andlise dos discursos
produzidos sobre o cabelo crespo.

O primeiro capitulo da dissertacdo contara com a exposi¢ao de dois temas centrais no
pensamento de Michel Foucault: as perspectivas arqueologica e genealogica. Desse modo,
adentraremos no caminho de uma perspectiva arqueogenealdgica, atualmente proposta e
mobilizada pelos grupos de pesquisa que se dedicam aos Estudos Discursivos Foucaultianos.

Para entender o percurso transcorrido pelos discursos que tematizam o cabelo crespo
até chegarmos ao periodo atual, marcado pelas chamadas “transicdo capilar” e “liberdade
capilar”, ¢ preciso nos atentarmos a alguns acontecimentos discursivos que se deram a ver
durante a histdria. Isto porque a manipulagdo do cabelo crespo € um processo que constroi,
desloca e atualiza discursos desde o periodo colonial brasileiro. Assim, o caminho historico
apresentado no segundo capitulo apresentara o cabelo crespo como centro de muitas
descontinuidades historicas, de modo que serd manipulado e tratado de diversas formas.
Consideraremos, para tanto, € no modo de pensar arqueogenealdgico, acontecimentos sobre o
cabelo crespo ao longo da histéria brasileira.

No terceiro capitulo, adentraremos as analises discursivas, nas quais examinaremos
as relagdes intricadas entre saber, poder e as manifestagdes de resisténcia nos discursos sobre
a transi¢do capilar e sobre a liberdade capilar no Brasil. Nosso objetivo ¢é revelar as dindmicas
subjacentes que influenciam a maneira como os sujeitos percebem e respondem as pressoes
estéticas relacionadas aos cabelos. Para isso, utilizamos campanhas publicitarias das marcas
Seda e Salon Line. A decisdo de examina-las ¢ impulsionada por suas notaveis presencas no
mercado de produtos capilares direcionados a cabelos crespos. A Seda, sendo uma marca
estrangeira lider na industria, passou por transformagdes ao longo de varias décadas, tanto em
relagdo aos produtos quanto em relagao as estratégias de marketing. Por outro lado, a Salon

Line, uma marca de origem brasileira, surgiu em um contexto j4 permeado por movimentos



de afirmagdo, e embora tenha inicialmente focado em produtos para alisamento capilar, agora
se destaca por sua énfase na celebracdo da diversidade capilar e na promocao dos cabelos
Ccrespos.

Além disso, utilizaremos discursos de influenciadoras digitais envolvidas no
movimento de transicdo capilar como suporte para uma andlise mais aprofundada das
dindmicas de poder e saber que permeiam esse contexto. Essa abordagem nos permite
compreender as complexidades das producdes discursivas sobre o cabelo crespo no cenario
brasileiro, especialmente no que se refere a influéncia da midia e das personalidades
influentes nas praticas e discursos relacionados aos cuidados capilares.

Em nossas conclusdes, observaremos uma complexa movimentagdo nos discursos
relacionados aos cabelos crespos no Brasil. Destacamos estratégias discerniveis, incluindo
uma resisténcia sutil no inicio do século XXI, o empoderamento durante o auge da transi¢ao
capilar e a resisténcia contra o proprio movimento, evidenciada na busca pela 'liberdade
capilar'. Notavelmente, locais que antes serviam como pontos de resisténcia sao assimilados
pelo poder, operando sob sua perspectiva e, consequentemente, dando origem a novos espagos

de resisténcia.



CAPITULO 1 - FOUCAULT E O DISCURSO

Neste trabalho, adotaremos uma perspectiva arqueogenealogica, a qual se constroi a
partir de dois relevantes eixos: a arqueologia e a genealogia. Para tanto, faremos, inicialmente,
uma breve explana¢do de nogdes gerais da obra foucaultiana; em seguida, abordaremos as
defini¢cdes de conceitos essenciais em sua fase arqueoldgica, como enunciado, arquivo € a
priori historico. Por fim, apresentaremos aspectos do eixo genealdgico € o modo como

ocorrem as mobilidades e os jogos estratégicos que se dao entre poder e resisténcia.

1.1 Foucault e o discurso

O que ¢ o discurso? Michel Foucault, um dos maiores e mais relevantes nomes do
pensamento contemporaneo, sobretudo o francés, apresentou caminhos para a compreensao
desse conceito. Pertencente a uma geragdo de pensadores que emergiram no momento
pos-guerra, Foucault foi responsavel por novas perspectivas de analise do discurso e do poder.
As reflexoes tedrico-analiticas de Michel Foucault, mesmo que tenham sido formuladas ha
décadas, conseguem manter-se produtivas na andlise dos acontecimentos contemporaneos.
Embora tenha sofrido influéncia de estudos estruturalistas, do Marxismo e da Psicanalise,
Foucault desenvolveu, em seus estudos, eixos proprios de pensamento e de perspectiva
metodologica, conhecidos como arqueologia e genealogia.

Dito isto, no decorrer deste capitulo, observaremos como as defini¢des foucaultianas,
através da andlise dos discursos, rompe com posturas tradicionais e estruturalistas que se
desenvolveram na historia do pensamento. Em sua obra, particularmente na fase arqueoldgica,
o discurso ¢ abordado por meio da descontinuidade e da singularidade. A arqueologia propora
um método de andlise do discurso que estabelece uma investigagdo que nao recaira sobre
enunciados isolados, mas sobre enunciados em dispersdo, em uma dimensdo de
acontecimento que o individualiza e o descreve em sua singularidade.

Assim, Foucault (1986), em geral, designa o discurso como uma rede de enunciados
que podem pertencer a uma série de campos diversos, mas que obedecem a regras de
funcionamento comuns. Tais regras ndo se situam nas palavras ou nas frases (nas regras
linguisticas e formativas de uma sentenga), muito menos na logica do ato locutdrio em si, mas
em uma “ordem do discurso” que possui uma func¢do reguladora, pondo em funcionamento
mecanismos de organizacao. Michel Foucault (1986, p. 43) compreende o discurso como “um

conjunto de enunciados enquanto eles provém da mesma formagao discursiva”. Deste modo,



os enunciados ndo estariam agindo sob uma cadeia de signos, mas a partir das suas formagdes
discursivas: suas modificagdes, repeticdes, relagdes de continuidade e descontinuidade.

Uma andlise discursiva, portanto, ndo implica apenas uma analise linguistica, muito
menos uma analise do pensamento, mas uma investigagao sobre as condicoes historicas de
emergéncia dos mais diversos enunciados que compdem os discursos € que concebem as
praticas discursivas. Podemos dizer, assim, que a teoria foucaultiana ndo trabalha a lingua
como uma estrutura, mas como acontecimento social: preocupa-se com o modo como ela
funciona socialmente (Chianca, 2020). “O discurso encontra-se no social e envolve questdes
de natureza ndo estritamente linguisticas” (Fernandes, 2007, p. 12) apesar de ndo ser a
linguagem em si, precisa dela para ter existéncia material e/ou real . O que interessa para o
filésofo ¢ a formagdo discursiva, ou seja, as regras que possibilitam a existéncia de dada
regularidade, permitindo a definicdo de um sistema de dispersao no qual os elementos
discursivos se agrupam e se separam estrategicamente em momentos e locais especificos. A
analise discursiva preocupa-se, portanto, em investigar as relacdes que existem entre 0s mais
diversos tipos de discurso, além das condi¢des historicas, econdomicas e/ou politicas de seu
aparecimento e de sua formacao (Revel, 2005).

Para entender o discurso enquanto objeto de pesquisa, € preciso compreendé-lo
respaldado nos conceitos relacionados ao método de andlise. Para tanto, ¢ importante
entendermos a importancia das contribuicdes de Foucault, que culminaram em estudos
geralmente divididos em trés eixos articulados entre si: o arqueoldgico, que trata do saber; o
genealodgico, que trata do poder; e, por ultimo, o eixo da ética, baseado no cuidado de si. E
durante a década de 1960 que Foucault produz obras essenciais para tornar compreensivel o
seu modo de pesquisar arqueologico, considerado o primeiro pensamento do autor, que se
empenha na anélise das formagdes discursivas e de seus sistemas de positividade em relagao

ao elemento saber.

1.2 A arqueologia foucaultiana

A analise de Foucault sobre o discurso inicia-se com a proposi¢ao de uma analise dos
saberes na obra As palavras e as coisas (1966). Entretanto, conforme Sargentini (2019), o
ponto de articulagdo das proposi¢des do autor com os estudos discursivos construiu-se de
forma mais consolidada nas obras A arqueologia do saber (2010) e A ordem do discurso
(1996). Para a autora, o primeiro modo de pensar de Michel Foucault, arqueologico, foi

central para revolucionar a Historia e para dar centralidade ao discurso. E na descrigdo desse



método que o filésofo francés questiona e elabora sua nocdo do discurso, promovendo a
formulagdo de novos conceitos a respeito da andlise dos discursos. Apos o trabalho de
sistematizagdo da arqueologia, Foucault abre novos caminhos nos estudos do discurso: ao ser
questionado se o seu trabalho arqueoldgico se voltava a descri¢ao do saber, o autor responde
assertivamente com uma clara pretensdo de alternar as pesquisas descritivas com as analises
tedricas, ja que tinha o discernimento de que a arqueologia ndo era nem completamente uma
metodologia, nem completamente uma teoria (Sargentini, 2019).

Em A4 arqueologia do saber (2010), a analise dos discursos ¢ compreendida pelo
filésofo da seguinte forma: “busca definir ndo os pensamentos, as representagdes, as imagens,
os temas, as obsessdes que se ocultam ou se manifestam nos discursos, mas os proprios
discursos, enquanto praticas que obedecem a regras” (Foucault, 2010, p.149).

E nesse sentido que o autor especifica o intuito da arqueologia de encontrar e
descrever as regras que organizam os discursos e de entender como estes produzem os objetos
sobre os quais se manifestam. Para Sargentini (2019), os conceitos centrais para essa analise
ja estavam ali delineados por Foucault e seria a partir deles que o filésofo conseguiria analisar
as regularidades discursivas: discurso, praticas discursivas, formacdo das modalidades
enunciativas, formacdo dos objetos, formagdo dos conceitos, das teorias, dos temas. Ainda
assim, tais conceitos ndo seriam, conforme Sargentini (2019), suficientes, uma vez que seria
necessario que o analista compreendesse as possibilidades da existéncia de determinado
discurso. Para isso, “Foucault ocupa-se em definir o enunciado e em problematizar o arquivo
€ 0 a priori historico, contribuicdes fundamentais para toda a base da Analise do discurso”
(Sargentini, 2019, p.4).

A arqueologia foucaultiana compreende o discurso, conforme vimos anteriormente,
como um ‘“conjunto de enunciados que podem pertencer a campos diferentes, mas que
obedecem, apesar de tudo, a regras de funcionamento comuns” (Revel, 2005, p. 37). Ha
interesse pela historia e pela série de regras que permitem a emergéncia dos discursos
pautados entre o saber e o poder. Os estudos arqueoldgicos de Foucault também estdo
articulados ao discurso enquanto instrumento de veiculagdo das redes de saber. Confirmando
essa premissa, podemos observar o que ¢ dito por Foucault em 4 arqueologia do saber
(2010), quando considera o discurso como pratica e entende que a linguagem ndo ¢
representativa da realidade, mas, ao contrario, cria ¢ modifica a realidade, bem como o

sujeito:



O discurso, assim concebido, ndo é a manifestagdo, majestosamente desenvolvida,
de um sujeito que pensa, que conhece, e que o diz: €, ao contrario, um conjunto em
que podem ser determinadas a dispersdo do sujeito e sua descontinuidade em relagio
a si mesmo (Foucault, 2010, p. 61).

Analisando as condicdes discursivas, historicas e sociais, a arqueologia preocupa-se,
entdo, com as condigdes de emergéncia dos saberes enquanto verdade. Vale ressaltar que a
“verdade”, para a arqueologia, ndo se refere a um saber mais verdadeiro que o outro, ou a um
determinado grau de confiabilidade cientifica dos saberes. Foucault questiona como um saber
vem a ser o que € e sobre quais sdo 0s processos necessarios e as condi¢des historicas que
possibilitam que ele seja institucionalizado e conhecido como saber. Isto ¢, o autor ndo
buscava a verdade na historia, diferentemente da Historia Tradicional’, a arqueologia pensa
nas mudancgas histéricas a partir de acontecimentos, com rupturas e¢ deslocamentos, e nao
como uma linha do tempo continua. “E que o saber ndo ¢ feito para compreender. Ele é feito
para cortar.” (Foucault, 1979, p. 28). Conforme Deleuze, o saber significa “operar as capturas
mutuas do visivel e do enunciavel”. Isto €, o visivel e o enunciavel constituem o que Foucault
chama de “um saber” (Deleuze, 2017, p. 37).

Desse modo, analisar o discurso a partir de uma analise arqueoldgica implica
interpretar os sujeitos falando e produzindo sentidos como parte integrante de suas atividades
sociais. Partimos da ideia de que as praticas sociais sdo produzidas discursivamente e,
também, sdo produtoras de discurso, ou seja, em um discurso “tomado como uma pratica
social, historicamente determinada, que constitui os sujeitos e os objetos” (Gregolin, 2007, p.
13). O pensamento foucaultiano nos inspira a articular essa relagdo entre o acontecimento e a
historia, em que o acontecimento ¢ algo que irrompe e marca uma descontinuidade na
historia, gerando questionamentos sobre como um acontecimento se da em determinado
momento historico e ndo em outro, € sobre como podem divergir de acordo com fatores
socio-historicos.

A tese de Foucault (2010) ¢ de que todo saber (cientifico ou ndo) so6 ¢ possivel em
determinado momento historico, por existir uma ordem do discurso que o viabiliza. Assim,
com a arqueologia, se quer descrever aquilo que possibilita a emergéncia de saberes em

determinada época.

A Histéria Tradicional “se dispunha a ‘memorizar’ os monumentos do passado, transforma-los em documentos
e fazer falarem estes rastros que, por si mesmos, raramente sdo verbais, ou que dizem em siléncio coisa diversa
do que dizem” (Foucault 1987, apud Strober, 2014, p. 32).



A analise enunciativa ¢, pois, uma analise historica, mas que se mantém fora de
qualquer interpretagdo: as coisas ditas, ndo pergunta o que escondem, o que nelas
estava dito e o ndo-dito que involuntariamente recobrem, a abundancia de
pensamentos, imagens ou fantasmas que as habitam; mas, ao contrario, de que modo
existem, o que significa para elas o fato de se terem manifestado, de terem deixado
rastros e, talvez, de permanecerem para uma reutilizagdo eventual; o que ¢ para eles
o fato de terem aparecido - e nenhuma outra em seu lugar (Foucault, 2010, p. 110).

Nesta mesma linha arqueoldgica, ¢ importante chamar a atengdo para um conceito
crucial na teoria: o enunciado. E no terceiro capitulo de 4 arqueologia do saber (2010) que
Foucault define o enunciado como materialidade do discurso e, portanto, como unidade de
analise. Em um primeiro momento, ¢ possivel perceber no enunciado uma forma
individualizavel, “como um elemento Ultimo, indecomponivel, suscetivel de ser isolado em si
mesmo e capaz de entrar em um jogo de relacdes com outros elementos semelhantes a ele
[...]; como um grao que aparece na superficie de um tecido de que € o elemento constituinte”
(Foucault, 2010, 90). Tragando primeiramente aquilo que néao ¢ o enunciado, Foucault (2010)
apresenta trés negativas: 1) o enunciado ndo € uma proposi¢ao; 2) o enunciado nao ¢ a frase;
3) o enunciado ndo ¢ um ato de fala.

Em primeiro lugar, temos a afirmativa de que o enunciado ndo coincide com a
proposicao, visto que podemos identificar dois enunciados diferentes em uma mesma
proposi¢do. O autor argumenta que, sob as mesmas possibilidades de utilizagao e os mesmos
conjuntos de regras de constru¢ao, dois enunciados diferentes sdo indiscerniveis do ponto de
vista l6gico e ndo podem ser considerados duas proposi¢cdes diferentes. Sdo eles: “ninguém
ouviu” e “¢ verdade que ninguém ouviu”. Enquanto enunciados, essas duas concepgdes nao
sdo equivalentes, muito menos intercambidveis, ou seja, ndo se podem encontrar em um
mesmo espaco no plano do discurso, nem serem pertencentes ao mesmo grupo de enunciados
(Foucault, 2010).

Em segundo lugar, o enunciado niao pode ser confundido com uma frase, porque a
estrutura linguistica das frases tem uma certa rigidez que nao necessariamente estara presente
nos enunciados, por exemplo: “quando encontramos em uma gramatica latina uma série de
palavras dispostas em coluna — amo, amas, amat —, ndo lidamos com uma frase, mas com o
enunciado das diferentes flexdes” (Foucault, 2010, p. 91). Indo além, o autor exemplifica que
um quadro classificatério das espécies botanicas, uma arvore genealdgica, uma tabela
periodica e as estimativas de um balango comercial sdo recheados de enunciados, mas serdao
dificilmente encontradas frases ai. Isto porque a frase precisa do enunciado, que, no que lhe

concerne, necessita de movimentagdes estratégicas para atuar no discurso (Foucault, 2010).



Por fim, o enunciado nao pode ser confundido com um ato de fala, porque ele ndo
se limita ao ato material de falar (o tom da fala) ou de escrever (modo de escrita), ndo se
limita tampouco a intencdo do sujeito, a compreensdo de suas palavras, ou ao resultado
eventual do que foi dito. O ato de fala seria aquilo que se produz a partir da propria
enunciacdo. Normalmente, ao longo do ato de fala, novos atos locutorios sdo formados
através da diferenga dos enunciados.

Poderiamos dizer que, nos trés casos, ndo conseguimos definir uma estrutura para o
enunciado em toda sua extensdo, e que se, as vezes, o enunciado assume as formas descritas,
nada obstante, ndo podemos enxerga-lo de uma forma fixa ou imutavel. Afinal, encontramos
enunciados nas mais diversas estruturas, mesmo quando nao se pode reconhecer nenhuma

frase. Entdo, o que seria o enunciado?

Mais que um elemento entre outros, mais que um recorte demarcavel em um certo
nivel de analise, trata-se, antes, de uma fungdo que se exerce verticalmente, em
relagdo as diversas unidades, e que permite dizer, a propodsito de uma série de signos,
se elas estdo ai presentes ou ndo (Foucault, 2010, p. 96).

O enunciado, portanto, se apresenta menos carregado de determinagdes, nao tendo
uma estrutura exclusivamente material ou linguistica. Seria o enunciado uma figura
onipresente, que recusa uma possibilidade de descri¢do, mas que possibilita dizer se hd ou ndo
uma série de signos, € a sua presenca que diz se ha ou ndo frases, atos de fala ou proposi¢des
— estas, sim, sdo materialidades fortemente estruturadas. Deste modo, como vimos, o
enunciado ndo ¢ uma frase, ndo ¢ um ato de fala nem uma proposi¢do, mas sim aquilo que
permite a existéncia desses trés. Ele ndo estaria sozinho, mas correlacionado a outros
enunciados. Sargentini (2019) mobiliza o conceito de enunciado foucaultiano do seguinte

modo:

Diferente em suas formas, dispersos no tempo, os enunciados podem formar um
conjunto quando se referem a um Unico e mesmo objeto, instaurando assim um
discurso. Atentemo-nos, entretanto, que se trata de um discurso que se forma em
meio a dispersdo e, portanto, ¢ suscetivel a transformar o objeto (Sargentini, 2019,

p-8).

O enunciado, por ser esse conjunto de signos em agdo, apresenta suas caracteristicas
proprias, podendo ser analisado pela sua fun¢do de existéncia. Foucault (2010) ¢ seletivo
quando descreve tais fungdes.

A primeira caracteristica da fungdo enunciativa relata que, para que uma série de

signos se torne enunciado, ¢ necessario a sua relagdo com “outra coisa”, segundo Foucault,



“que lhe pode ser estranhamente semelhante [...] uma relacdo especifica que se refira a ela
mesma — ¢ ndo a sua causa, nem a seus elementos” (Foucault, 2010, p. 98). Desse modo, um
conjunto de palavras ¢ s6 um sintagma, o que lhes atribui o sentido e o contexto ¢ a funcdo
enunciativa. E por isso que as relagdes com dominios diferentes mudam o sentido da palavra,
uma vez que, uma mesma frase pode ser utilizada, em uma mesma formulac¢do, mas nio sera
o mesmo enunciado. O enunciado ndo traz seu correlato como uma proposi¢ao, mas coloca
em jogo um referente, que ndo ¢ constituido de “coisas”, de “fatos”, de “realidades, ou de
“seres”, mas de um campo de dispersdo organizado por leis de possibilidade e regras de
existéncia (Foucault, 2010, p. 103). E o referencial do enunciado que forma o lugar, a
condi¢do, o campo de emergéncia e permite a diferenciacdo dos individuos ou objetos, dos
estados de coisas e das relagdes postas pelo proprio enunciado. E ele, também, que define as
possibilidades de aparecimento e caracteriza o nivel enunciativo da formulagdo, por oposi¢ao
a seus niveis logicos e gramaticais.

A segunda caracteristica apresenta que a relacdo do sujeito com o enunciado ¢
singular. Isto é, para que uma séria de signos exista, ¢ preciso, conforme o sistema das
causalidades, um ‘““autor”, mas esse autor nao se confunde com o sujeito. Aqui, pensamos em
um sujeito enquanto posicao, como um lugar que pode ser ocupado por diferentes individuos
e instancias produtoras, de modo que esse “autor” ndo seria idéntico ao sujeito da sintaxe,
assim como a relacdo de producdo que mantém com a formulagdo ndo deve ser superposta a
relagdo que une o sujeito enunciante ao que ele enuncia (Foucault, 2010, p. 104). Deste
modo, a existéncia do enunciado ndo depende de um sujeito falante, mas sim da existéncia da
posicao determinada de sujeito que qualquer individuo ou instancia indiferente podera ocupar.

Ja a terceira caracteristica da fungdo enunciativa aborda a necessidade de um
dominio associado para sua existéncia. E que, para Foucault (2010), é necessério relacionar o
enunciado com um campo adjacente, o que ele chama de espago colateral: “um enunciado tem
sempre margens povoadas de outros enunciados” (Foucault, 2010, p. 118). Acontece que o
enunciado nunca esta sozinho, mas sempre se relacionando com uma série de outros, ¢ por
1sso que ele pressupoe outros com os quais ele se relaciona.

Por ultimo, a quarta caracteristica diz que o enunciado tem sempre uma existéncia
material, uma vez que ndo poderiamos falar de enunciado caso uma voz ndo o tivesse o dito,
sem que seus signos tivessem sido registrados e deixado sua marca em um espaco de
memoria. Esta € uma caracteristica essencial do enunciado: ele precisa ter uma substancia, um
suporte de uma data e/ou lugar, porque uma vez que esses requisitos se modificam, o proprio

enunciado muda de identidade (Foucault, 2010, p. 108). E por isso que a enunciagdo é um



acontecimento que ndo se repete, e que ndo se reduz por ter sua singularidade situada e
datada.

O enunciado, portanto, aparece como um objeto especifico, produzido, utilizado,
transformado e manipulado pelo sujeito. Ele circula, impede ou contribui com a realizagao de
um interesse, ¢ parte das lutas, dos debates e tema de apropriagao ou de conflito.

Retomando o conceito de discurso, visto anteriormente, fica mais compreensivel, apds
as conceituagdes sobre o enunciado, entender o discurso como Foucault (2010, p.131) o
apresenta: “conjunto de enunciados que se apoia em um mesmo sistema de formagao”. Desta
forma, a andlise discursiva esta na superficie, porque sendo o discurso um conjunto de
enunciados, analisaremos nao aquilo dito em si, mas o “modo como foi dito”. Precisaremos,
portanto, escavar quais regras que possibilitam a existéncia do dito. Ou, em outras palavras, a
pesquisa arqueoldgica ndo se deterd na busca pela origem, mas nos acumulos (e, para isso,
investiga a histéria do enunciado), empenhando-se em descrever as relagdes de exterioridade
dos enunciados.

Para ser identificado como uma unidade, o discurso precisa que se identifique em seu
escopo um dado campo conceitual, em que os opositores podem se mover no mesmo nivel e,
a partir disso, iniciar suas lutas pela apropriagdo discursiva. “A positividade de um discurso
— como o da histdria natural, da economia politica, ou da medicina clinica — caracteriza-lhe
a unidade através do tempo e muito além das obras individuais, dos livros e dos textos.”
(Foucault, 2010, p. 154).

Para Foucault, a positividade de um discurso ¢ a definicdo desse espago limitado de
comunicagdo, ¢ um campo estrito de praticas discursivas. Portanto, os enunciados e textos,
sob as mesmas regras, nao se articulam devido a uma logica intrinseca a eles, a recorréncia de
temas debatidos ou a uma identidade de formacao gramatical, mas se encaixam como parte de
um mesmo campo a partir de uma mesma forma de positividade que lhes emerge. Tal forma
de positividade define campos em que, possivelmente, podem ser desenvolvidas identidades,
“continuidades tematicas” e “jogos polémicos” (Foucault, 2010, p. 144). Assim, para Foucault
(2010), a positividade exerce o papel do que ele chama de a priori historico. Ao falar de um a
priori historico, o objetivo de Foucault ¢ dar condigdao de realidade para uma série de
enunciados.

Foucault (2010) ird se concentrar no que esta dito, isto ¢, ndo o interessa determinar o
que compde a origem de determinado discurso, mas o que faz com que algo apareca como
uma verdade em sua manifestacao. Foucault faz um convite, através do método arqueologico,

de “[...] que ndo mais se relacione o discurso ao solo inicial de uma experiéncia nem a



instancia a priori de um conhecimento; mas que nele mesmo o interroguemos sobre as regras
de sua formacdao” (Foucault, 2010, p. 88). Visto isso, o autor ndo deseja encontrar a

legitimidade da asser¢do de um enunciado, mas sim:

Isolar as condi¢des de emergéncia dos enunciados, a lei de sua coexisténcia com
outros, a forma especifica de seu modo de ser, os principios segundo os quais
subsistem, se transformam e desaparecem. A priori, ndo de verdades que poderiam
nunca ser ditas, nem realmente apresentadas a experiéncia, mas de uma historia
determinada, ja que ¢ a das coisas efetivamente ditas (Foucault, 2010, p. 139).

E o a priori histérico que “tem de dar conta do fato de que o discurso nio tem apenas
um sentido ou uma verdade, mas uma historia” (Foucault, 2010, p. 144). Trata-se de uma
proposta que considera trabalhar ndo apenas os efeitos de memoria entre os enunciados, mas
também com uma historia que estd para além das verdades enunciadas, em prol de uma
perspectiva voltada a mostrar que o discurso ndo possui somente um sentido ou uma verdade.
Vale ressaltar que o a priori historico se define a partir das regras que caracterizam uma
pratica discursiva, mas que ndo esta acima de qualquer historicidade. Portanto, ele ¢, também,
um conjunto transformavel, assim como as formagdes discursivas.

Desse modo, nas novas demandas que emergem a partir desse conceito, percebe-se
que o dominio dos enunciados, quando sdo articulados a partir de seus diferentes a priori
historicos, formam uma complexa e grande rede de materiais que podem ser analisados
discursivamente. Forma, por exemplo, aquilo que Foucault chamara de arquivo.

O arquivo € o que define o sistema de enunciabilidade do enunciado-acontecimento e
o seu sistema de funcionamento. Nas palavras de Foucault, ¢ “a lei do que pode ser dito, o
sistema que rege o aparecimento dos enunciados como acontecimentos singulares” (Foucault,
2010, p. 141). Desse modo, o arquivo ndo ¢ toda a soma de textos e materiais produzidos ao
longo da historia, ou um espago de memoria das instituigdes, também nao € especificamente
realizado por um sujeito do conhecimento, mas as condigdes de emergéncia dos objetos que,
nas multiplas praticas culturais, determinam as possibilidades de seu aparecimento ou
desaparecimento, sua permanéncia e seu apagamento, € sua existéncia paradoxal de
acontecimento e coisas.

Dito isso, para a noc¢do foucaultiana, analisar o discurso como elemento do arquivo
nao ¢ considera-lo em sua totalidade, mas a partir de niveis e escolhas focais, escolhendo-se
pontos e locais especificos para andlise. Fazer uma arqueologia através do arquivo € buscar
compreender quais regras, praticas, condi¢des e funcionamentos determinam a sua existéncia.
Para Foucault (2010), isso implica, antes de tudo, um trabalho de “escavagdo” do arquivo

I3

geral da época escolhida, isto é, a procura por tragos discursivos que permitem a



reconstituicdo do conjunto das regras que, em um determinado momento, definiram
simultancamente os limites e as formas da dizibilidade, da conservagdo, da memoria, da
reativacdo e da apropriacdo. A nog¢do de arquivo, corpo de sua arqueologia, ira permitir ao
autor um distanciamento dos estruturalistas, uma vez que propora trabalhar o discurso
considerando os acontecimentos e ndo um sistema de lingua geral (Revel, 2005).

A arqueologia propde a descricdo do arquivo em detrimento da formalizagdo de um
sistema ou relagdes causais entre acontecimentos, ao visar definir os discursos enquanto
praticas discursivas e, por isso, ndo questiona o arquivo como um mero documento, sem
questionar aquilo que foi arquivado (Foucalt, 2010). Diferente disso, o arquivo ¢ obtido como
um monumento, do qual demonstra sua historicidade e permite a compreensdo das regras que
regem a apari¢do de seus enunciados a partir dos quais se pode investigar a historia do que ¢
dito em sua formacao e transformagao (Sargentini, 2019).

Por acontecimento, Foucault (2010) entende, antes de tudo, que ndo ¢ um fato para o
qual algumas andlises histéricas se contentam em fornecer a descrigdo. O seu método
arqueologico busca, ao contrario, reconstituir, através do acontecimento, toda uma rede de
discursos, de poderes, de estratégias e de praticas. O pensamento foucaultiano nos propde
articular essa relagdo entre o acontecimento e a historia, em que o acontecimento ¢ algo que
irrompe e marca uma descontinuidade na histéria, gerando questionamentos sobre como um
acontecimento se da em determinado momento histérico e ndo em outro, e sobre como podem
divergir de acordo com fatores socio-histéricos. Isso porque o discurso é também um
elemento politico, tecido por estratégias e taticas de diversos jogos de saber e poder. E ¢
“justamente nos colocando no interior das lutas travadas antes, durante e depois da
constituicdo de saberes de determinadas épocas que podemos nos entender como sujeitos.”
(Lima, 2022, p. 25).

O que Foucault faz na arqueologia, ao descrever as formagdes discursivas, ¢ a
defini¢do daquilo que ¢ essencial para compreender a constituicdo de um saber, isto porque,
para ele: “[...] ndo ha saber sem uma pratica discursiva definida, e toda pratica discursiva pode
definir-se pelo saber que ela forma” (Foucault, 2010, p. 197). Dito isso, a pretensao de um
arqueologo ¢ descrever o discurso como elemento, procurando mostrar como os saberes sao
construidos pelos discursos em um meio que lhes oferece condigdes de possibilidade.

Ja em sua genealogia, momento que veremos a seguir, Foucault apresenta novas ideias
em relacdo ao discurso, que aparece como instrumento de algo que seria exterior a ele: o
poder. Os novos estudos de Michel Foucault, a partir de seu eixo genealogico, apresentarao o

discurso ndo somente como lugar de expressdo de um saber, mas como meio através do qual o



poder se exerce. Conforme o fildsofo, existird nos discursos uma “vontade de verdade” que,
ao ser questionada, permite a compreensao sobre as condigdes de formagdo de um discurso,

compreendendo por quais poderes o sujeito luta e dos quais quer se apoderar.
1.3 A genealogia foucaultiana

A historia ndo cessa de nos ensinar — discurso ndo ¢ simplesmente
aquilo que traduz as lutas ou os sistemas de dominagdo, mas aquilo
pelo que se luta, o poder de que queremos nos apoderar (Foucault,
1996, p. 10).

Um passo importante neste trabalho ¢ a compreensdo do pensamento foucaultiano
acerca do poder. Tradicionalmente, o poder era visto como “aquele exercido por quem estd no
topo”, mas os estudos foucaultianos irdo expandir o que constitui o poder, propondo observar
um poder que surge em todas as relagdes e que pode ser constituido a partir de qualquer nivel
de estrutura. O pensamento mais explicito de Foucault sobre o poder se desenvolveu mais
fortemente a partir de duas grandes obras. Vigiar e punir (1987) e Historia da sexualidade: a
vontade de saber (1999).

A andlise do poder, em Foucault, sugere um poder onipresente, isto €, aquele presente
em todas as nossas relagdes e interagdes sociais, embora estas ndo se reduzam apenas a
relagdes de poder. O poder ndo responde sozinho a todas as relagdes sociais € € por isso que o
objetivo de Foucault ¢ trabalhar com uma analitica do poder: ou seja, com uma definicao do
“dominio especifico formado pelas relacdes de poder, e por uma determinagdo dos
instrumentos que possibilitardo a sua analise” (Foucault, 1999, p.79).

E no segundo conjunto de sua obra que Michel Foucault apresenta suas formulagdes
sobre um projeto genealogico. Conforme Revel (2005), o filésofo fala sobre esse projeto
desde sua fase arqueoldgica quando a qualifica mais como uma “genealogia nietzschiana” e
menos como uma obra estruturalista. E do texto intitulado Nietzsche, a genealogia e a
historia, presente na obra Microfisica do poder (1989), que o conceito ¢ retomado indicando a
proposi¢ao de uma historia liberta das nogdes de totalidade e linearidade. Libertando-se dessa
noc¢ao historica, a genealogia, conforme o entendimento foucaultiano, ndo busca uma historia
clara, objetiva, continua e linear. O objetivo da genealogia ¢ trabalhar a historia a partir da
diversidade e da dispersdao, colocando todas as variagdes em jogo, estabelecendo as lutas,
buscando as urgéncias entre os acontecimentos que so existem a partir de um jogo de forgas.
“Ela ndo pretende voltar ao tempo para restabelecer a continuidade da histéria, mas procura,

ao contrario, restituir os acontecimentos na sua singularidade” (Revel, 2005, p.52). A



genealogia se opde, portanto, a uma visao histdrica que se propde a busca de uma origem, ou
a busca de uma esséncia na origem das coisas.

Na fase genealdgica, Foucault amplia o seu campo de interesse, enquanto apresenta a
correlagdio entre as praticas sociais e o discurso, tendo como foco a temética do poder. E nessa
fase que os estudos foucaultianos apresentam o modo como o saber e suas ordens articulam-se
a exercicios de poder. A pesquisa genealdgica discute as lutas que s3o intrinsecas a
constitui¢ao das verdades historicas.

Na obra Vigiar e punir (1987), o sentido do termo genealogia aparece de forma mais
evidente, quando Michel Foucault conta a histéria de uma microfisica do poder punitivo que
“seria entdo uma genealogia ou uma peca para uma genealogia da ‘alma’ moderna” (Foucault,
1987, p. 27). Fica evidente, no decorrer dessa obra, que o poder correlato a questdo da
constituicdo dos saberes é um elemento expressivo para o pensamento foucaultiano. E
também nela que o autor argumenta sobre o exercicio do poder no Ocidente assumir novas
formas com a Era Moderna: ele discutird, conforme veremos posteriormente, que o poder
exercido repressivamente por um individuo ou instituicdo sobre outro, torna-se ineficaz diante
as relagdes sociais, econdmicas e politicas desenvolvidas em finais do século XVI e XVII,
que se tornaram cada vez mais complexas.

Ancorado na expressdo utilizada por Nietzsche, Michel Foucault (1989) apresenta uma
genealogia que ¢ cinza. “A genealogia ¢ cinza; ela ¢ meticulosamente e pacientemente
documentada” (Foucault, 1989, p. 15). Cinza porque foge daquilo que ¢ evidente e trata,
sobretudo, das descontinuidades, dos apagamentos, abandonando, entdo, a certeza de uma
historia linear, com um comec¢o ¢ uma verdade Unica, para assumir uma genealogia que
contempla os acasos das construgdes historicas. E crucial para a genealogia encontrar as
emergéncias em conjunto com as regras que determinam diferentes conceitos, diferentes
objetos, diferentes sujeitos do mundo, em um dado momento histérico. “Designa de
preferéncia a emergéncia, o ponto de surgimento. E o principio e a lei singular de um
aparecimento.” (Foucault, 1989, p. 23).

Tais emergéncias sdo cruciais nos jogos de forgcas que acontecem na pratica € nao
devem ser vistas como aquilo que nasce de um modelo ideal de observacao da historia, ndo
devem ser retiradas da historia e aplicadas a um modelo, mas entendidas no desenrolar de
suas irrupgdes, nos seus acontecimentos. E nas emergéncias dos conceitos e das formas de
subjetivacao que vamos encontrar os jogos de forca tendo o seu valor e efeitos. A genealogia
vai ser responsavel por trazer as diferentes interpretacdes e praticas daquilo que parece ser o

mesmo objeto.



O método genealdgico de pesquisa insurge contra uma “origem”, caminhando em
direcdo contraria a perspectiva da histdria tradicional, uma vez que, na genealogia, nio se faz
necessario o uso de um inicio, ou a realizagdo de um recuo no tempo para o restabelecimento
de uma continuidade que perpassa até chegar ao presente. O que se busca na genealogia sao
os jogos de verdade, nos quais podemos observar as relagdes de forgas no interior das quais os
acontecimentos sdao produzidos. A tarefa da genealogia, portanto, ¢ demonstrar essa historia
marcada por descontinuidades, sobreposicdes e conflitos. O método genealdgico ¢ uma
tentativa de tornar os saberes historicos capazes de realizar oposi¢ao e luta contra uma “ordem
do discurso”. Significa dizer que a genealogia permite a colocagdo sobre uma questdo da
possibilidade dos acontecimentos (Revel, 2005).

A histéria genealogicamente dirigida, conforme Foucault (1989), nao tem por
finalidade reencontrar as raizes da identidade do sujeito, mas ao contrario, se obstina em
espalha-la. “Ela ndo pretende demarcar o territorio Uinico de onde nds viemos, essa primeira
patria a qual os metafisicos prometem que nos retornaremos, ela pretende fazer aparecer todas
as descontinuidades que nos atravessam” (Foucault, 1989, p.34-35). Produzir e analisar
genealogicamente a historia ¢ propiciar a quebra de identidades, apresentando as
possibilidades, a heterogeneidade.

E desse modo que Foucault (1989) estabelece, por uma compreensdo genealogica da
historia, novas nogdes para tratar o tempo e o espaco historico, dando novas visdes para as
memorias e os saberes. O genealogista ndo utiliza de uma linearidade continua, porque a
genealogia considera as regras, as forgas e as lutas. Ela nos permite discutir sobre as formas e
condi¢des em que sdo produzidos os saberes durante a histdria, e por isso ¢ direcionada por
relacdes de poder. Desse modo, podemos entender a genealogia foucaultiana como a
investigacao histérica das estratégias de poder em suas relagdes com o saber, ou seja, o
objetivo da genealogia é entender os modos de objetivacio que atuam entre as
mobilidades de saber e poder no Ambito das microesferas.

E ¢ por isso que apesar de o conceito de genealogia ser apresentado no segundo eixo
da obra foucaultiana, ele ndo representa necessariamente uma ruptura com a abordagem
arqueologica que vimos anteriormente, pelo contrario, os pressupostos subjacentes ainda sao
validos, s6 que o autor comeca, agora, a incluir ndo apenas o discurso (dito), mas também as
relagdes de poder envolvidas nas praticas ndo discursivas (ndo ditas).

A compreensdao de Foucault dessas duas abordagens (arqueologia e genealogia) ¢ de
que “enquanto a arqueologia ¢ o método proprio a andlise da discursividade local, a

genealogia ¢ a tatica que, a partir da discursividade local assim descrita, ativa os saberes



libertos da sujei¢do que emergem desta discursividade” (Foucault, 1989, p. 153). A concepcao
de verdade pensada por Foucault ndo omite uma ideia de que € preciso separar a verdade das
relagdes de poder, muito pelo contrario, o autor defende uma concep¢ao de que o poder se
apropria do saber e se coloca como direito. O sujeito, desse modo, estaria inserido em um
jogo de significacdes que molda a sua existéncia enquanto aquele que cré, obedece, mas
também resiste. Sem isso, por mais macro que pareca ser um poder, ele ndo ¢ forte o
suficiente.

Apesar de ser vastamente conhecido como o “filosofo do poder”, Michel Foucault
alega que o objetivo de suas pesquisas, na verdade, era de “criar uma histdria dos diferentes
modos pelos quais, em nossa cultura, os seres humanos tornaram-se sujeitos” (Foucault, 1995,
p. 231). Para o autor, o poder ndo esta relacionado a uma teoria da ciéncia politica. O que ele
busca de fato ¢ entender o funcionamento, a a¢ao e os efeitos do poder. Ele propde, em sua
discussdo, uma forma de pensar que produzird um deslocamento em relagdo a formas
tradicionais, trazendo para os estudos da objetivacdo do sujeito a necessidade de se entender
as dimensodes de uma defini¢do de poder.

O poder nao deve ser analisado, segundo o autor, como se fosse um conceito ou uma
substancia que se detém ou que se pode ceder, mas como algo que se exerce, por uma série de
praticas e estratégias relacionadas aos mais diversos interesses. Além disso, ¢ importante
pensar que, para Foucault, o poder ¢ onipresente, isto ¢:

O poder esta em toda parte; ndo porque englobe tudo e sim porque provém de todos
os lugares [...] O poder ndo é uma instituicdo e nem uma estrutura, ndo ¢ uma certa

poténcia de que alguns sejam dotados: ¢ o nome dado a uma situacdo estratégica
complexa numa sociedade determinada. (Foucault, 1999, p.88).

Estamos falando, entdo, de um poder que surge a cada e em todos os momentos e que
ndo estd concentrado em instituicdes, mas estd presente nas mais diversas esferas da
sociedade, funcionando como uma rede penetrante que atravessa e perpassa a todos,
produzindo subjetividades. E embora algumas relagdes parecam mais evidentes que outras,
principalmente naquelas em que evidentemente um “detém um poder” e o outro “obedece”,
estamos inseridos nessa forga, inclusive quando produzimos saberes. O saber esta
intrinsecamente relacionado ao poder, uma vez que o poder nao pode disciplinar os individuos
sem produzir, simultaneamente, um discurso de saber que os objetiva e permite uma
subjetivacdo. Segundo Revel (2005), as relagdes entre poder/saber caminham paralelamente,

tratando-se de uma andlise que se preocupa em ndo somente analisar a maneira pela qual os



individuos tornam-se sujeitos de poder, mas também a maneira pela qual ¢ exigido que os
sujeitos produzam discursos sobre si.

Visto isso, dentre uma série de coisas sobre o poder, ¢ importante, para Foucault, sair
de uma perspectiva tradicional que entende o poder como aquilo que controla e somente isso.
E verdade que o poder reprime em varios momentos, mas ele nio se reduz a isso. O mais
importante para Foucault é destacar que o poder produz. “O poder, longe de impedir o
saber, o produz” (Foucault 1989, p.133). O poder produz desejos, crengas, moral, virtudes,
sentimentos ¢ uma série de elementos que parecem ser da natureza humana, até mesmo as que
parecem isentas dessas relacdes. Significa dizer que o poder ndo somente estd presente nas
relacdes que oprimem e reduzem os sujeitos, mas também naquelas que sdo ponderadas
positivamente para eles. Além disso, ele estd entrelacado entre praticas, saberes, institui¢des,
aparelhos, e ndo somente a uma estrutura especifica.

Analisando as novas formas produtivas de poder, Foucault (1989) ird indicar o
declinio do poder soberano. Desse modo, o autor concebe o poder moderno como uma grande
rede de relagdes que consistem nas relagdes sociais, politicas, econdmicas e no cuidado de si,
entendendo que o poder ndo esta apenas vinculado a uma concepgao antiga vinculada ao
poder-lei e ao poder-soberania. Para Foucault (1989), o poder ndo ¢ tangivel, ele estd em todas
as esferas, por toda parte.

Quanto ao seu exercicio, Foucault (1995) enuncia que quando um sujeito ndo tem
liberdade de agdo, ele ndo esta inserido numa relacdo propriamente de poder, porque o que
caracterizara a relacdo de poder ¢ a possibilidade de os sujeitos estarem inseridos num campo
de agdes possiveis, isto €, de resisténcia. A relagdo de poder ¢ um movimento que diz respeito
a uma tentativa de conduzir condutas, reacdes ¢ modos de comportamento em um campo de
possibilidades abertas. Ela visa agir sobre o campo de possibilidades de acdo do outro. Ou
seja, um individuo pode criar estratégias para induzir o outro da relacdo a se comportar de

uma determinada forma e ndo de outra (Foucault, 1995). Vejamos:

O poder s6 se exerce sobre “sujeitos livres”, enquanto “livres” - entendendo-se por
isso sujeitos individuais ou coletivos que tém diante de si um campo de
possibilidade onde diversas condutas, diversas rea¢des ¢ diversos modos de
comportamento podem acontecer. (Foucault, 1995, p. 244).

Em uma entrevista realizada em 1980, ao ser perguntando sobre o poder ser aberto e
fluido ou intrinsecamente repressivo, Foucault explica o movimento das relagdes dindmicas

de poder, eis um trecho:



O poder ¢ um conjunto de relagdes. O que significa exercer o poder? Nio significa
pegar este gravador e joga-lo no chdo. Tenho capacidades para isso, tanto material
como fisica e animica. No entanto, se jogo o gravador no chdo com o proposito de
deixar vocé irritado ou para que nio consiga reproduzir o que eu disse, ou para
pressiona-lo a que se comporte dessa ou daquela maneira ou para intimida-lo, entdo,
o que eu fiz ao moldar seu comportamento, através de certos meios, ¢ o poder
(Foucault, 1980).

O trecho acima nos permite a compreensao de que o poder, assim como citado no
trecho anterior, ¢ exercido a partir de “sujeitos livres” que possuem diante de si um campo de
possibilidades, condutas, reagdes e diferentes modos de comportamento. O entrevistador, por
exemplo, poderia responder a atitude do exemplo dado de diversas maneiras, e outro sujeito,
em seu lugar, poderia agir do mesmo modo ou ndo. A questdo ¢ que as relagdes de poder sdo
inconstantes e estdo o tempo todo em mudangas. Na mesma entrevista, Foucault (1980)

também disserta sobre o poder ndo estar atrelado a forga fisica:

Exer¢o poder sobre vocé: influencio o seu comportamento ou busco isto. Tento
guia-lo, conduzi-lo. E a forma mais simples ¢, obviamente, pegar vocé pela méo e
for¢a-lo a ir para onde eu quiser. Esse ¢ o caso limite, o grau zero de poder. E ¢
justamente nesse momento que o poder deixa de ser poder e se torna simples forga
fisica. (Foucault, 1980)

Ao contrario de um poder atrelado a forga fisica, o autor considera que s6 comegaria a
exercer o seu poder quando deixa o outro “livre”, sem forga-lo a algo. O entrevistado cita que
poderia usar, como exemplo, da sua idade, da sua posicao social e do conhecimento sobre
determinado assunto para exercer seu poder através da influéncia. O que nos fica evidente a
partir desses trechos analisados ¢ que o poder nem sempre € repressivo, mais que isso, ele
pode assumir diversas formas e ¢ possivel existir relacdes de poder abertas. Nao podemos
defini-lo como algo violento e opressor, ao contrario, “o poder se d4 quando hd uma relacao
entre dois sujeitos livres e essa relagao ¢ desigual, de modo que um pode agir sobre o outro”
(Foucault, 1980).

A seguir, veremos como, a partir de Foucault, algumas concepgdes de poder,

principalmente aquelas mais tradicionais, podem ser repensadas.
1.3.1 Repensar o poder
Utilizando-se de obras consideradas centrais para as teorias foucaultianas, Deleuze

(2005) propoe discutir o modo como Foucault elabora suas anélises sobre o saber, o poder e

os processos de subjetivacdo. Particularmente naquilo que concerne ao poder, o autor



desconstroi alguns postulados que marcam a posicao tradicional da esquerda marxista,
mostrando como a teoria foucaultiana lhe apresenta contrapontos.

O primeiro postulado ¢ o da propriedade. Aqui questiona-se o poder exercido
verticalmente, saindo da classe dominante e atingindo a classe dominada, pois se entende que
o poder ndo ¢ propriedade de uma determinada classe. Por isso, ndo ¢ possivel possuir, ganhar
ou perder um poder. Ao contrario disso, ele ¢ uma estratégia, que se exerce e circula entre
classes, sujeitos, instituicdes. Nao se trata, com isto, de negar a existéncia das classes e de
suas lutas, mas de colocar em analise a questao dos procedimentos e da transitoriedade das
relagdes de forca (Deleuze, 2005).

O segundo postulado ¢ o da localidade. Para Foucault (1995), o poder ndo se encontra
apenas no Estado, como pensa Louis Althusser, mas em todas as relagdes microfisicas em que
a sociedade esta envolvida. Trata-se de um poder nao localizavel porque ndao possui um
centro, mas ¢ difundido: o poder ndo ¢ algo palpavel para sabermos exatamente onde ele se
localiza, embora esteja mais visivel em algumas instancias. De tal modo, iremos pensar o
poder, conforme nos diz Foucault (1995), como um conjunto de relagdes que atravessam todo
corpo social, e ndo a partir do Estado unicamente, embora ele seja tradicionalmente
trabalhado a partir dessa perspectiva, mas enquanto uma dimensdo constitutiva da nossa

realidade.

Nao acredito que devéssemos considerar o “Estado moderno” como uma entidade
que se desenvolveu acima dos individuos, ignorando o que eles sdo e até mesmo sua
prépria existéncia, mas, ao contrario, como uma estrutura muito sofisticada, na qual
os individuos podem ser integrados sob uma condigo: que a esta individualidade se
atribuisse uma nova forma, submetendo-a a um conjunto de modelos muito
especificos (Foucault, 1995, p. 237).

Desse modo, o poder ndo ¢ produzido apenas pela atividade de um sujeito, por uma
instituigdo ou pelo proprio Estado, o sujeito ¢ fruto das relagdes intrinsecas entre
o poder/saber que constituem e determinam as formas e os campos possiveis do
conhecimento. O poder ndo ¢ uma propriedade, mas uma estratégia. Nao existe ninguém ou
algo que possua o poder, o que existe sdo relacdes de poder no qual as pessoas se inserem,
muito embora esses poderes também possam ser hierarquizados. O carater microfisico do
poder, no sentido mais literal das palavras, nos comprova esse pensamento quando pensamos
em um “micro” como a ideia de que essas relagdes de poder advém de todos os lugares, e ndo
apenas de qualquer figura que simboliza uma concentragdo de poder. E preciso uma

quantidade vasta em uma rede de varias pequenas relacdes de poder conectadas, diariamente,



a cada segundo, para que algo maior exista. Ja o carater “fisico” da expressdo, remete a ideia
de que ndo ¢ s na base ideoldgica e mental que o poder se insere, mas também na base fisica
(corpos). Os corpos, ou melhor, as relagdes corporais, estdo repletas de poder, € nao so6 de
crengas ou de racionalidades dos sujeitos.

Ja& o terceiro postulado, o da subordinacio, preocupa-se com os modos de
funcionamento de poder: como ele funciona, como se efetiva e de que forma sutil e, muitas
vezes, quase invisivel, ele aparece nas relagcdes. Assim, ndo haveria uma submissao do poder
aos modos de produgdo, conforme propde o marxismo. Essa nova analise ndo se preocupa
com as intengcdes do poder, porque se entende que ele também pode ser exercido
inconscientemente. O poder atravessa toda sociedade e, em toda ligacdo estabelecida, bem
como em toda prética que exerce, tem um papel de produgdo, ndo de subordinagdo. E por isso
que ndo ha relacdo de poder que ndo tenha como efeito a produgdo de saberes, assim como
ndo hd um saber livre das relacdes de poder, porque saber e poder estdo diretamente
implicados (Deleuze, 2005).

O processo de subjetivacdo dos sujeitos, ou seja, a constituicdo dos seres humanos em
sujeitos historicos, ¢ atravessado por relagdes de poder: sdo processos de objetivacdo e nao
podem ser separados. O sujeito ndo ¢ universal, ele estd inserido num contexto sociocultural e
¢ um produto no conjunto das relacdes estabelecidas nesse ambito (Foucault, 1995). Nesse
sentido, tomamos como objeto de analise um conjunto de relagdes que os individuos
estabelecem entre si (poder que um exerce sobre os outros), € ndo o poder como uma
dualidade entre oprimidos e opressores (relagdes assimétricas em que um tem o poder € o
outro ndo). A genealogia do poder, para Foucault, estd intrinsecamente ligada a uma historia
da subjetividade que retorna para analisar as suas modalidades de exercicio: significa dizer
que o poder ¢ inerente a emergéncia historica de “seus modos de aplicagdo quanto aos
instrumentos que ele se d4, os campos onde ele intervém, a rede que ele desenha e os efeitos

que ele implica numa época dada” (Revel, 2005, p.67).

O poder deve ser analisado como algo que circula, ou melhor, como algo que sé
funciona em cadeia. Nunca esta localizado aqui ¢ ali, nunca estd em maos de alguns,
nunca ¢ apropriado como uma riqueza ou um bem. O poder funciona e se exerce em
rede. Nas suas malhas, os individuos ndo so6 circulam, mas estdo sempre em posi¢ao
de exercer este poder, e de sofrer sua agdo; nunca sdo alvo inerte ou consentido do
poder, sdo sempre centros de transmissdo. Em outros termos, o poder ndo se aplica
aos individuos, passa por eles. (Foucault, 1989, p. 183).

Dessa maneira, o poder nao pode disciplinar os individuos sem produzir, ao

mesmo tempo, um discurso de saber que os objetiva e permite a experiéncia da



subjetivacdo. Conforme Revel (2005), as relagdes entre poder/saber caminham de forma
paralela, tratando-se de uma analise que se preocupa em nao somente analisar a maneira pela
qual os individuos tornam-se sujeitos de poder, mas também a maneira pela qual ¢ exigido
que os sujeitos produzam discursos sobre si mesmos.

No postulado da esséncia, vemos uma critica a retdrica marxista que ndo da conta de
analisar todas as instancias do poder, uma vez que precisamos pensar também em um poder
que investe e atravessa todas as esferas da vida social, ou seja, ndo ha sujeitos isentos do
poder: embora eles possam ser objetos de agdo do poder, eles também podem exercé-lo.
Assim, ndo ha uma esséncia do poder, de tal forma que exista de um lado um que “domina”, e
do outro, um "dominado". Além disso, ndo podemos atribui-lo apenas a uma classe, porque
ele € um conjunto de relagdes de forga que esta capilarizado por toda sociedade, das classes
dominantes até as classes dominadas. Deleuze (2005) nos leva a reflexdao de que, para
Foucault, precisamos partir de uma investigacdo do poder entendendo como ele funciona em
suas extremidades, naquilo que ¢ mais visivel. Ao descrever e analisar os processos historicos
de construcao e fortalecimento de novos poderes, Foucault (1989) descreve as caracteristicas
das institui¢des e Estados modernos. Uma das suas principais conclusdes, a partir de sua
pesquisa genealdgica, ¢ que o poder tem uma dimensdo capilarizada, porque ndo estd
necessariamente concentrado numa instancia institucional como o Estado, mas sim, se espalha

por todos os “poros” do corpo social.

Mas quando penso na mecénica do poder, penso em sua forma capilar de existir, no
ponto em que o poder encontra o nivel dos individuos, atinge seus corpos, vem se
inserir em seus gestos, suas atitudes, seus discursos, sua aprendizagem, sua vida
cotidiana. (Foucault, 1995, p.131).

Pensar o poder a partir das relagdes microfisicas ¢ entender que ele ndo esta situado
apenas no Estado e nas institui¢des, por exemplo, mas investigar as relacdes de forga, os
dispositivos de poder que os instituem como tal.

Em quinto lugar, temos o postulado da modalidade. Para a esquerda tradicional, o
poder estd reduzido a dualidade “ideologia ou violéncia”, porém Foucault, em sua fase
genealogica, descarta essa ideia quando diz que o poder ¢ um conjunto de relagdes de forga e
ndo se exerce sobre os corpos necessariamente de maneira repressora. Antes de oprimir, ele
produz os sujeitos, os desejos € a propria realidade.

Com o sexto postulado, o da legalidade, Deleuze (2005) traz uma das reflexdes que,

para ele, ¢ uma das mais profundas relatadas por Foucault: “a lei ¢ sempre uma composi¢ao



de ilegalismos, que ela diferencia ao formalizar” (Deleuze, 2005, p. 39). Nesse postulado,
exclui-se a oposi¢do entre lei e ilegalidade, trazendo uma proposta de correlagdo entre os dois.
Com isso, a lei, construida e concretizada, ¢ entendida como um gerenciamento de
ilegalismos, permitindo que alguns deles funcionem como privilégio, tolerando outros como
forma de paridade aos grupos oprimidos e, posteriormente, tomando outros como objeto de
proibigao.

Alvim (2011) evoca um sétimo postulado, o da resisténcia, enfatizando o pensamento
de que, para Foucault, onde ha poder, ha resisténcia. Foucault (1987) defende uma nogao de
resisténcia que constitui lutas, instabilidades, conflitos e inversdes e impede a univocidade das

relacdes de poder. Desse modo, a resisténcia caminha em meio a essa rede vasta de poderes:

As resisténcias funcionam como pontos e nds irregulares que se distribuem com
maior ou menor densidade no tempo e no espaco. Podem provocar levantes radicais,
rupturas profundas, mas ¢ mais comum serem pontos transitérios e moveis, precarios
€, a0 mesmo tempo, constantes. (Alvim, 2011, p. 39).

Para Alvim (2011), a resisténcia também se apresenta nessa multiplicidade de redes e
relagdes. Sendo assim, assim como para o poder nao existe um sistema geral de dominacao
exercido por um grupo especifico, também ndo hd um local Gnico de recusa, isto ¢, a
resisténcia também caminha para essa pluralidade que atravessa todo o corpo social.
“Acontecimentos possiveis, improvaveis, espontaneos, planejados, violentos, irreconciliaveis,
mas que, de qualquer forma, s6 podem se dar no campo estratégico das proprias relagoes de
poder” (Alvim, 2011, p. 39).

Dentro dessa perspectiva, o poder se configura enquanto um conjunto de relagdes de
forcas engrenadas enquanto se contrapdem. Isto ¢, o poder depreende enfrentamentos
constantes e continuos, visto que as problematicas de todo o corpo social estdo em volta da
pluralidade de relagdes de forcas, e ndo apenas regradas por um poder do Estado, de modo
que a possibilidade de resisténcia se faz presente. E exatamente por isso que Foucault afirma
que “onde ha poder ha resisténcia e, no entanto (ou melhor, por isso mesmo) esta nunca se
encontra em posi¢ao de exterioridade em relagao ao poder” (Foucault, 1999, p. 91).

Nesse sentido, assim como o poder opera em multiplas redes numa estrutura social, a
resisténcia também pode assumir multiplas formas enquanto uma atividade de forca capaz de
atravessar as relagdes, com a capacidade de serem improvaveis, espontaneas ou planejadas e,

ainda assim, penetrando em relagdo com as outras forgas:



Esses pontos de resisténcia estdo presentes em toda a rede de poder. Portanto, ndo
existe, com respeito ao poder, um lugar da grande Recusa — alma da revolta, foco
de todas as rebelides, lei pura do revoluciondrio. Mas sim resisténcias, no plural, que
sd0 casos Unicos: possiveis, necessarias, improvaveis, espontaneas, selvagens,
solitarias, planejadas, arrastadas, violentas, irreconcilidveis, prontas ao
compromisso, interessadas ou fadadas ao sacrificio; por defini¢do, ndo podem existir
a ndo ser no campo estratégico das relagdes de poder (Foucault, 1999, p. 91).

No trecho acima, da obra Historia da sexualidade (1999), Foucault coloca a
resisténcia ndo apenas como uma for¢a mediadora/antagonica, mas como um movimento
diverso e multiplo, de um carater plural inesperado, que sé existem se estiverem no campo
estratégico das relagdes de poder.

Mediante isso, podemos realizar uma reflexdo sobre como, nos ultimos tempos,
comegam a surgir lutas contra o processo de subjetivacdo: lutas que sdo “contra aquilo que
liga o individuo a si mesmo e o submete, deste modo, aos outros” (Foucault 1995, p. 235). A
resisténcia pode ser compreendida como uma aliada inseparavel das relagdes de poder, uma
vez que “tanto a resisténcia funda as relagcdes de poder, quanto ela €, as vezes, o resultado
dessas relagdes” (Revel, 2005, p. 74). Uma das maneiras de reagir ao poder €, portanto,
criando novas configuragdes de poder.

Conforme Deleuze (2005), a subjetividade pode ser entendida como a maneira pela
qual os individuos ou seus coletivos se constituem como sujeitos. Apesar dos sujeitos serem
subjetivados na medida em que sdao atravessados pelas relagdes de poder, ndo sao
necessariamente passivos a tais formas de subjetivacdo. Ou seja, embora sejam reféns de uma
objetivacado historica, estabelecem, a partir de uma série de mecanismos e dispositivos, as suas
“verdades”, deixando de ser apenas um “rebanho” que obedece aos saberes construidos,

assumindo as rédeas da sua propria identidade, resistindo aos processos de subjetivacao.

1.3.2 O poder/saber e a resisténcia

No primeiro volume de Historia da sexualidade (1999), Foucault esclarece que o
poder “ndo € uma instituigdo € nem uma estrutura, ndo ¢ uma certa poténcia de que alguns
sejam dotados: é o nome dado a uma situacio estratégica complexa” (Foucault, 1999, p.88). E
também nessa obra que Foucault ird observar o funcionamento do poder/saber, utilizando de
exemplos para retratar a apari¢do de uma série de discursos sobre a sexualidade na psiquiatria,
na jurisprudéncia e na literatura no século XIX. Para Foucault, em tais discursos, esta presente
toda uma rede de poder/saber que envolve elementos designados por ele como

“normalizagdo”. Essa normaliza¢do indicaria os padrdes que estruturam e definem o sentido



social: sdo essas institucionalizagdes normativas que permitem a criagdo de padrdes no
interior dos quais o sujeito pode ser categorizado. Foucault (1999) usa o exemplo da

homossexualidade como uma categoria normativa “criada” em 1870:

A homossexualidade apareceu como uma das figuras da sexualidade quando foi
transferida, da pratica da sodomia, para uma espécie de androgenia interior, um
hermafroditismo da alma. O sodomita era um reincidente, agora o homossexual ¢
uma espécie (Foucault, 1999, p.42).

No surgimento de um diagnostico sobre homossexualidade, estaria introduzida toda
uma série de discursos sobre possiveis ‘“espécies e subespécies”, inversdo, pederastia e
“hermafrodismo psiquico” que, conforme Foucault (1999), possibilitaram um avango no
aspecto do controle social, mas também permitiram novas formagdes de discursos “reversos”,
ou seja, de resisténcias. Conforme Taylor (2018), esse poder normalizador que ‘“‘constitui a
pessoa homossexual” como um objeto da psiquiatria também pode ter produzido um conceito
de orgulho gay impensavel anteriormente, que tempos depois ocasionou a despatologizagao
da homossexualidade nos Estados Unidos, em 1973% Isto porque a homossexualidade
comegou a exigir que sua legitimidade fosse reconhecida “muitas vezes no vocabulario e com
as categorias pelas quais era desqualificada do ponto de vista médico” (Foucault, 1999, p. 95).

Assim, no funcionamento do poder/saber, existe uma resisténcia expressa através dos
discursos reversos comentados anteriormente, mas esta resisténcia, por sua vez, pode ela
mesma sofrer uma inversdo estratégica: a psiquiatria, por exemplo, encontra uma nova
maneira de patologizar a sexualidade, caracterizada pelo diagnodstico de Transtorno de
Identidade de Género (TIG), em 1990°, o que ira torna-la, novamente, objeto de intervengdo
psicoldgica. Ou seja, a propria resisténcia a um poder pode funcionar, ela mesma, em outro

momento, como expressdo do poder, uma vez que, nesse novo diagndstico dado pela

%“Dois meses depois da expulsdo de Beth Elliot da Conferéncia Lésbica Feminista, feministas radicais também
reproduziram o mesmo discurso transfobico na parada do Christopher Street Liberation Day (Dia de Libertagao
na Rua Christopher), no ultimo dia da Gay Pride Week (Semana do Orgulho Gay). Essa era a rua onde se situa o
bar Stonewall. A Parada Gay de 1973 foi financiada por alguns bares LGBTs da regido e foi bem maior que nos
anos anteriores.” A Parada Gay de Nova York, 1973 e a resposta de Sylvia Rivera. Disponivel em:
https://esquerdaonline.com.br/2016/12/09/a-parada-gay-de-nova-york-1973-e-a-resposta-de-sylvia-rivera/.
Acesso em: § fev. 2023.

°0 Transtorno de Identidade de Género (TIG) foi inserido em 17 de maio de 1990 e colocava a
homossexualidade na lista de doengas mentais. Em 2018, 20 anos depois, a Organizagdo Mundial de Satde
(OMS) anunciou durante lancamento da Classificagdo Estatistica Internacional de Doengas ¢ Problemas
Relacionados a Satude (CID 11), a retirada dos transtornos de identidade de género do capitulo de doengas
mentais. Com a mudanca, o termo passa a ser chamado de incongruéncia de género. OMS anuncia retirada dos
transtornos ~ de  identidade de  género de lista de saude  mental. Disponivel em:
https://unaids.org.br/2018/06/oms-anuncia-retirada-dos-transtornos-de-identidade-de-genero-de-lista-de-saude-m
ental/ Acesso em: 8 fev. 2023.



psiquiatria, temos uma nova forma de verdade, que rotula pessoas tanto clinica quando
socialmente (Taylor, 2018).

Assim como Foucault (1999) argumentou em relagdao a homossexualidade, onde o
diagnostico introduziu uma série de discursos que, por um lado, aumentaram o controle
social, mas também possibilitaram o surgimento de discursos de resisténcia, a transicao
capilar também desafia normas estéticas preestabelecidas. Afinal, conforme veremos ao longo
deste trabalho, as pessoas que adotam a transi¢cao buscam a aceitacao de sua identidade capilar
e étnica usando o proprio conceito de beleza e estética que historicamente marginalizou
cabelos afrodescendentes. Este movimento pode ser visto como uma resposta a imposi¢ao de
padrdes de cabelo eurocéntricos, que também ¢é perpassado pelas relagdes de poder/saber.

No entanto, assim como discutido no caso da patologizagdo da homossexualidade, é
importante notar que a resisténcia em relagdao aos padrdes estéticos de cabelo ndo estd isenta
de desafios. A propria industria da beleza pode, em certos momentos, apropriar-se da
resisténcia, transformando-a em novas formas de poder. Isso sera exemplificado pelo
surgimento de novos discursos, que agora expressam a importancia de uma "liberdade
capilar".

Portanto, assim como Foucault (1999) coloca nas analises sobre a homossexualidade,
¢ essencial manter um olhar critico sobre como o movimento de resisténcia pode evoluir e
potencialmente ser reapropriado, tornando-se uma expressao do proprio poder em outro
momento. Esta dindmica complexa ilustra como as relagdes entre poder, resisténcia e saber
esta em constante evolugdo, moldadas pelas mudangas na sociedade e pelas estruturas de
poder. A partir dessa reflexdo, podemos citar uma passagem importante de Michel Foucault

(1999) para reflexao deste trabalho:

Nao existe um discurso do poder de um lado e, em face dele, um outro contraposto.
Os discursos sdo elementos ou blocos taticos no campo das correlagdes de forca;
podem existir discursos diferentes e mesmo contraditorios dentro de uma mesma
estratégia; podem, ao contrario, circular sem mudar de forma entre estratégias
opostas (Foucault, 1999, p. 95).

Para Foucault (1999), ndo se trata de questionar aos discursos que constituem a
sexualidade de quais teorias implicitas derivam, ou quais divisdes morais introduzem, ou a
qual ideologia (dominante ou dominada) pertencem. Cabe, pelo contrario, questiona-los nos
seus niveis de produtividade tatica (que efeitos reciprocos de poder e saber proporcionam) e
em sua integracao estratégica (que conjuntura e que correlacdo de forcas tornam necessarias

sua utilizagdo em um determinado momento).



Nesse interim, o autor reflete sobre uma determinada regra da polivaléncia tatica dos
discursos, na qual os discursos nao s3o apenas mecanismos de poder, pois neles se articulam
saber e poder. Através desse pensamento, os discursos comecam a ser considerados
polivalentes em relagdo as suas taticas: eles podem ser, simultaneamente, instrumentos e
efeitos de poder ou de resisténcia. As resisténcias, assim como o poder, sdo moveis,
produtivas, estdo em todo lugar e se distribuem estrategicamente. Elas também podem, no que
lhes concerne, fundar relagdes novas de poder, tanto quanto essas novas relagdes podem,

inversamente, provocar a emergéncia de novas formas de resisténcia (Revel, 2005).

1.4 Por uma arqueogenalogia dos discursos

Nos ultimos anos, aqueles que trabalham a problematica do discurso a partir da obra
foucaultiana tém denominado este campo de pesquisa de Estudos Discursivos Foucaultianos'
e, mais do que isso, tém refletido sobre o método de andlise legado por Foucault. Alguns
autores, no entanto, como Navarro (2020), destacam que “somos muito mais chamados a
buscar subsidios tedricos e metodologicos em Foucault, do que em responder se ele propds ou
nao um método para fazer a descricdo dos saberes e dos efeitos de poder vinculados a eles”
(Navarro, 2020, p.11). O autor utiliza as citagdes de Foucault para enfatizar que o filésofo
“nao dispde de um método que se aplicaria, igualmente, a dominios diferentes” (Navarro,
2020, p.13). E, além disso, reforca que Foucault se contrapde a historia tradicional pelo fato
de que a “a perspectiva da histéria geral ou serial nos coloca diante da ideia de que ndo
vivemos uma unica temporalidade”(Navarro, 2020, p.15).

Isto significa dizer que, embora analisemos um mesmo objeto de discurso, ndo
transcorreria um fendmeno Unico de conjunto, mas a possibilidade de uma vasta quantidade
de temas, de dominio de memoria e modalidades enunciativas, visto que nem todos os sujeitos
subjetivaram-se da mesma forma em relacdo aos dispositivos de poder/saber exercido sobre
eles. Destarte, embora analisem os objetos com concepgdes dissemelhantes, essa articulagdo
arqueogenealogica nos serve como bussola para empreender uma analise sobre o
entrelacamento de saberes e poderes.

O que Navarro (2020, p.14) sugere ¢ um método arqueogenealdgico dos discursos que
nos permite uma compreensdo histérica de como certos mecanismos de poder

consolidaram-se e estabeleceram-se como praticas de um saber sobre 0 homem e sobre seu

1 Conforme denominag¢do do Grupo de Trabalho (GT) cadastrado em 2018 junto a Associagdo Nacional de
Pos-Graduagao e Pesquisa em Letras e Linguistica (ANPOLL).



corpo. Conforme o autor, a arqueogenealogia de Foucault poderia ser entendida como um
estudo do modo como o poder e o saber estdo diretamente implicados nas relagdes cotidianas,
produzindo discursividades. Essas relacdoes ndo devem entdo serem analisadas a partir de um
sujeito do conhecimento, mas sim, considerando que o poder/saber, os processos ¢ as lutas
atravessam e constituem os sujeitos e determinam as formas e os campos possiveis do
conhecimento.

Poder e saber estao diretamente implicados, porque assim como vimos anteriormente,
“nao ha relacao de poder sem constituigdo correlata de um campo de saber, nem saber que nao
suponha e ndo constitua ao mesmo tempo relagdes de poder” (Foucault, 1987, p. 27). Essas
relagdes ndo devem, entdo, ser analisadas a partir de um sujeito do conhecimento que seria
livre em relagdo ao sistema do poder (Foucault, 2010). A microfisica trata o poder ndo como
uma propriedade, mas como uma estratégia, ou seja, os efeitos do poder nao podem ser
atribuidos a sua propria apropriagdo, mas a estratégias, técnicas e taticas que emergem em
uma teia de relacdes em constante mudanga, tornando o poder um exercicio ou uma pratica
social. Portanto, poder produz saber, e a relagdao entre poder e saber ndo pode ser estudada na
perspectiva de um sujeito livre relativo a um sistema de poder, mas ao invés disso, como um

sujeito que produz saber e que também ¢ constituido por tais relagdes (Foucault, 1989).

Resumindo, ndo ¢ a atividade do sujeito de conhecimento que produziria um saber,
util ou arredio ao poder, mas o poder-saber, os processos ¢ as lutas que o atravessam
e que o constituem, que determinam as formas e os campos possiveis do
conhecimento (Foucault, 1987, p. 27).

Entendemos que uma das formas mais importantes pelas quais o saber/poder ¢
organizado ¢ através do questionamento. Por isso, a arqueogenealogia ird propor uma
investigacdo dos tipos de questionamentos que podem ser elaborados em um determinado
momento historico, alinhado ao uso do poder e seus efeitos.

Dito isso, passemos, agora, a uma busca pelos questionamentos que compordo essa
pesquisa. Recorreremos a uma série de acontecimentos que dizem respeito a historia do
cabelo crespo no Brasil, para, enfim, realizar uma andlise arqueogenealdgica de enunciados
contemporaneos sobre a transi¢ao capilar e sobre a liberdade capilar, demonstrando o modo
como se movimentam estrategicamente os discursos imersos nos jogos de saber/poder e

resisténcia.



CAPITULO 2 - HISTORIA DO CABELO CRESPO NO BRASIL

2.1 Fios que tecem a historia

Seja curto, comprido, grosso, fino: falar sobre cabelo ¢, principalmente, falar sobre
historia, cultura e sociedade. Esse simbolo de identidade cultural, como diz Dijaimila Pereira
(2017), cruza fronteiras e transpassa memorias e caminhos. O cabelo crespo foi — e continua
sendo —, assim como a cor da pele, um dos principais simbolos identitarios da negritude.

Da raiz as pontas, o cabelo crespo nos conta uma vasta quantidade de historias. E ¢ um
convite para nos debrucarmos sobre a importancia simbolica dos cabelos para o povo negro,
haja vista todo um legado historico e politico marcado por pressupostos racistas formulados
desde a colonizacdo e que negaram um conceito de beleza a esse povo. Em escala global, a
presenca de politicas escravocratas, sustentadas por uma supremacia branca e colonizadora,
que incitavam a segregacao e a exclusdo ao povo negro, foram decisivas no desdobramento de
uma historia carregada de consequéncias impagaveis, sobretudo para as mulheres negras.
Dentre elas, a violéncia do racismo, desde muito cedo, que apresenta “retratos de uma beleza
castigada”, conforme expressdo de Braga (2015), afetando como essas mulheres enxergam
seus corpos e cabelos.

Todo preconceito direcionado a esse povo construiu barreiras socio-historicas que
afetam todos os ciclos do desenvolvimento humano. O cabelo crespo/cacheado surge como
uma questdo desde a infancia na vida das mulheres negras: existe uma obsessao com o cabelo,
que geralmente reflete lutas continuas com a autoestima e a autorrealizacdo. As mulheres
negras muitas vezes nascem e ja percebem seu cabelo como um inimigo, como um problema
a ser resolvido, um territério a ser conquistado, uma parte do corpo que deve ser controlada
(hooks, 2005).

Na leitura de livros didaticos que contam a histéria da escravidio no Brasil,
certamente nos deparamos com um marco importante para o povo brasileiro: a assinatura da
Lei Aurea, em 1888, que instaura um novo momento para a populagio escravizada no pais,
pela promessa de liberdade ao povo negro. Todavia, ¢ através da analise dos discursos
materializados sobre a beleza negra, difundidos em diferentes momentos da historia, que
iremos, neste capitulo, observar que a busca incessante pela liberdade do “ser negro”
atravessa décadas.

Se queremos entender um tanto sobre o que hoje representa a afirmag¢ao do cabelo

crespo, € preciso resgatar algumas das producdes de verdades que o periodo escravocrata



deixou estampada nos gestos, nos corpos € nos cabelos do povo brasileiro. Nosso objetivo,
aqui, ¢ o de abordar os acontecimentos que foram determinantes para a construcio dos
discursos referente ao cabelo crespo durante a historia do Brasil, a fim de entender de
que modo foram constituidos e estiveram imersos entre o saber, o poder e a resisténcia.
Diante do desejo de aprofundamento sobre tais movimentos, precisamos realizar uma
viagem pela historia do Brasil, mais especificamente, pela histéria da beleza negra no pais, a
fim de elucidar como sdo construidos, historicamente, os discursos sobre o cabelo crespo.
Recorreremos a uma série de enunciados que ndo nasceram ao acaso, mas a partir do
funcionamento de um arquivo, conforme Foucault (2010). Assim como proposto por Braga
(2015), trabalharemos com a divisdo de trés momentos historicos sequenciais que dividem a
historia da beleza negra no Brasil. A partir disso, estruturaremos as mobilidades entre as

relagdes de poder e resisténcia que atravessam os discursos sobre o cabelo crespo no Brasil.

2.2 A recusa (séc. XVIII — 1888)

A maioria de ndés ndo foi criada em ambientes nos quais
aprendéssemos a considerar o nosso cabelo como sensual, ou bonito,
em um estado ndo processado (hooks, 2005, p. 4).

No contexto das relagdes raciais, ¢ imprescindivel relacionar a memoria que muitos
africanos carregavam antes de serem traficados e enviados do continente africano para as
Américas. Situado no topo de suas cabecas, o cabelo era sindbnimo de linguagem para as
civilizagdes africanas ocidentais, que acreditavam que seus cabelos abrigavam seus espiritos,
por ser a parte do corpo mais proxima dos deuses. Mobilizados por uma simbologia estética,
era a partir do modo como estavam postos os cabelos que se comunicavam o estado civil, a
religido, a posi¢do social, a identidade étnica, os sinais de luto e os rituais religiosos (Gomes,
2019). Seus cabelos representavam muito mais que as imagens de beleza, mas as marcas de
sua negritude, de sua posicdo politica, de sua identidade e, também, da intersec¢do entre
género e raca (Banks, 2000). Em suas madeixas, eram marcados os aspectos da vida social e
cultural de cada etnia, ndo obstante, os tipos de penteados e acessorios que eram utilizados
remetiam a valorizacdo e ao embelezamento dado ao cabelo crespo, afinal, em um continente
onde a cultura e os tons de peles eram tdo variados, esses rituais de beleza representavam
parte da constru¢do da identidade desse povo. Conforme Gomes, nesse periodo, “a arte
expressa a forte presenga da mulher e o simbolismo do corpo, dois elementos fundamentais no

modo de ser das diferentes comunidades” (Gomes, 2019, p. 342).



O cabelo, que era sindnimo de linguagem para esses povos e detinha uma posic¢ao de
poder imenso, foi bruscamente modificado ja no caminho para as colonias do Novo Mundo. O
pintor alemdo Johann Moritz Rugendas, ao expor as condigdes de um navio negreiro na
famosa gravura Negros no fundo do pordo (1835), retratou homens e mulheres amontoados,

algemados e nus — muitos sem cabelo ou com cabelos bem curtos.

Figura 1- Negros no Fundo do Pordo, 1835
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Fonte: Enciclopédia Itat Cultural, 2016

Com a intensificagdo do transito entre as novas terras conquistadas e a Europa,
tornaram-se comuns cenas como a imagem acima: o comércio de cargas humanas com
objetivo extremamente lucrativo, o que ocasionou sofrimento e danos irreparaveis a todo um
povo. Além de deixar seus continentes, ao embarcar nos navios negreiros, essa populacao
também perdeu parte da sua identidade, abandonando um pedago da sua historia. E que
“quanto mais elementos simbodlicos fossem retirados e capazes de abalar a autoestima dos
cativos, mais os colonizadores criavam condi¢des propicias para alcangar com sucesso a sua
empreitada comercial” (Gomes, 2019, p. 359). Os negros foram desnudados de sua
simbologia corporal, inclusive pelos cabelos, que eram raspados com a justificativa de
“necessidades higiénicas”. Desse modo, ao embarcarem ao Novo Mundo, ja estavam sem as
simbologias que antes eram inscritas em seus cabelos. O que antes era belo e cultuado sera

uma desconformidade relativamente aquilo que representava a beleza africana.



Para Braga (2015), essas raspagens tinham por intuito uma ruptura dos escravizados
com seu pertencimento étnico: era uma forma de fazer com que eles tivessem a sua identidade
apagada ao chegar nas Américas, apresentando-se ao Brasil sem nenhuma das referéncias
antes inscritas em seus cabelos. Além disso, importa ressaltar que os personagens negros
representados na figura 1 possuem o mesmo padrdo estético no corte do cabelo, com a
imposicdo de um modelo unico, ignorando o pertencimento identitario e o desejo estético
individual.

Também ¢ observado por Braga (2015) certa “hierarquizacdo estética” promovida
pelos colonizadores e perpetuada pelos proprios colonizados. Significa dizer que, no sistema
escravista, existiu uma preferéncia voltada para os negros com o cabelo “menos crespo”, ou
seja, cabelos menos voltados a estética africana e mais proximos a estética europeia. Esse
processo de selegdo eugénica e estética inferiorizava aqueles que tinham o cabelo mais
crespo, uma vez que o tipo de cabelo e o tom de pele serviam de critérios para estabelecer a
classificagdo dos escravizados no interior do sistema trabalhista, fazendo com que suas
atribuicdes e atividades fossem definidas a partir das suas madeixas. Para Gomes (2019), essa
hierarquizagdo ocasionou um confronto identitdrio entre os afrodescendentes, sugerindo que
os padroes estéticos europeus tinham beleza superior, além de produzir entre eles proprios
uma disputa em nome de uma beleza a mais “proxima do branco possivel”, que lhes traria
beneficios no interior sistema.

Essa disparidade ganha ainda mais for¢a com o movimento de mesticagem no Brasil
colonial, um periodo repleto de conflitos culturais e sociais. Os abusos sexuais sofridos pelas
escravizadas, vitimas dos patrdes brancos, fomentaram o nascimento de criangas mestigas,
marcando uma transformacao profunda na composicao étnica do pais.

A mistura entre cabelos crespos e lisos durante esse periodo de miscigenacao trouxe a
tona uma multiplicidade de novas formas de curvaturas capilares, que até hoje estdo presentes
na rica diversidade capilar do povo brasileiro. Esse fenomeno capilar ¢ um reflexo tangivel da
fusdo de culturas e, consoante com as observagdes de Braga (2015), € nesse contexto que
emerge a preferéncia por um novo tipo de cabelo em detrimento do cabelo crespo, o cabelo
cacheado. E que a idealizacio e o desejo de alcancar cabelos com curvaturas mais
semelhantes aos cabelos europeus, em detrimento dos cabelos afrodescendentes, serviram
como instrumentos de hierarquizagdo no sistema escravocrata. Em outras palavras, os
escravizados com cabelos “menos crespos” muitas vezes ocupavam posigdes de trabalho um

pouco menos violentas do que seus pares com cabelos mais crespos. Isso nos faz perceber



como a curvatura do cabelo esteve diretamente ligada as posi¢des sociais na sociedade da
época.

Ainda sobre a pratica recorrente de raspagens dos cabelos crespos no periodo colonial,
ha relatos de que também era uma forma de subjugar a populacao escravizada. No trabalho, o
cabelo era uma forma de protecdo ao couro cabeludo, e sem ele, o topo da cabega era ainda
mais ferido em sol escaldante. Sinhas também usavam, como forma de humilhacdo e tortura, a
raspagem do cabelo de suas escravizadas que eram estupradas pelos senhores brancos. Raspar
as cabecas foi, no Brasil, um ato ritual de castigo e humilhagado as classes inferiores. Nos anos
de 1880, no auge da luta pela liberdade e pela abolicdo da escraviddio — quando os
escravizados comecaram a fugir em massa para os quilombos como o do Leblon, por
exemplo, apoiados pelo movimento abolicionista —, a pratica generalizou-se a tal ponto que
um chefe de policia, o desembargador Coelho Bastos, conhecido como o temido "rapa-coco",
utilizava desse recurso como forma de puni¢do e controle. Naquele tempo, a pratica era
aplicada apenas contra negros e pobres: com o apoio explicito das classes dominantes, a

policia prendia, batia e ainda pelava a cabeca do povo negro (Gois, 2017)."

Figura 2 - Coelho Bastos, o temido “rapa-coco”
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Coelho Bastos, o temido “rapa-coco”.

Fonte: O Globo, 2017

Relatos como esses nos comprovam o qudo cruel foi a escravidio e o quanto os
afrodescendentes carregam as marcas e os sofrimentos desse periodo, durante o qual, além de
terem sido torturados, perderam também parte de sua identidade. A tentativa de reconstruir

aquilo que mais lhes foi retirado ¢ mais evidente no surgimento de novas geragdes, que ja

""GOIS, Ancelmo. Historiador: raspar cabelo dos presos sempre foi humilhaco imposta as 'classes inferiores'. O
Globo. Disponivel em:
https://blogs.oglobo.globo.com/ancelmo/post/historiador-raspar-cabelo-dos-presos-sempre-foi-humilhacao-impo
sta-classes-inferiores.html. Acesso em: 19 set. 2023.
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nasciam num ambiente conivente aos novos padrdes estéticos. Todos esses impactos criaram
ndo apenas a preferéncia por um tipo de cabelo menos encaracolado, mas também o desejo de
alisar os cabelos. Livrar-se das correntes da escravidao ja ndo era o suficiente, os escravizados
estavam acorrentados a todo o preconceito e 6dio gerado em virtude da sua cor, do seu corpo
e de suas madeixas. A liberdade, tdo sonhada pela abolicdo, também estava atrelada ao
imenso desejo de poder ser aceito. Era preciso “embranquecer” o corpo que tanto sofreu
preconceito para aproximar-se da comunidade de colonizadores bem estimados. Conforme
King (2017), o embranquecimento das mulheres negras, que adotaram valores europeus,
reforga ainda mais a hierarquia social baseada na cor da pele, no formato do rosto e na textura
dos cabelos.

Conforme a compreensdo arqueogenealdgica foucaultiana, analisamos aqui um
exercicio de poder que, em suas relagcdes com o saber, produziu modos de subjetivacdo para
os afrodescendentes brasileiros. As formas (manipulados e controlados) e condigdes
(excluidos) em que novos saberes emergiram sobre os cabelos crespos durante o periodo
escravocrata geraram questdoes desde muito cedo, sobretudo para as mulheres negras, que
mesmo durante a infancia ja se submeteram a uma série de rituais para “apagar” a estética

natural de seus fios ¢ assumir novas formas em busca de uma aceitacgao.

2.3 O alisamento (1888 — 1995)

A realidade ¢ que o cabelo alisado estd vinculado historicamente e
atualmente a um sistema de dominacao racial, incutida nas pessoas
negras, e especialmente nas mulheres negras, de que ndo somos
aceitas como somos porque ndo somos belas (hooks, 2005, p. 8).

E em 13 de maio de 1888 que ocorre a assinatura de uma das leis mais importantes
para a historia do pais: a Lei Aurea. Conforme Braga (2015), o que entra em jogo, nesse
periodo pos-abolicionista, ¢ uma tentativa de “reeducacao” da raga, subtraindo os estereotipos
consagrados aos negros durante os anos anteriores. Imersos em um ambiente conservador e
moralista, a populacdo negra precisou, naquele momento, criar mecanismos para se sentir,
talvez pela primeira vez, pertencente a sociedade. A partir disso, a midia assume um papel
relevante, com o surgimento da imprensa negra, que desempenhava um papel social com o
intuito de promover uma maior libertagdo dos negros, para que pudessem ser inseridos no

mercado de trabalho, no sistema educacional, na atividade politica e, claro, para que a

imagem de inferioridade fosse abandonada.



Era preciso promover uma segunda abolicdo, uma vez que aquela anunciada em
1888 ndo oferecia ao negro mais do que uma vida de privagdes, assolados, na
maioria das vezes, pelo alcoolismo, pela tuberculose ou por tantas outras doengas.
Era preciso, ainda, inserir esse negro no mercado de trabalho, no sistema
educacional, na atividade politica e, por fim, contestar, em definitivo, a associagdo
feita entre a imagem do negro e sua eterna condi¢do de escravo, ratificada por uma
suposta inferioridade congénita (Braga, 2015, p. 87).

As mulheres negras, por sua vez, enfrentam uma segunda fase no que diz respeito a
manipulagdo de seus cabelos. Esta fase esta intrinsecamente ligada ao desejo de se libertar dos
estereotipos que lhes foram impostos ao longo da historia. No entanto, paradoxalmente, elas
também se encontram imersas em uma nova forma de dependéncia estética associada aos
alisamentos capilares. Neste momento, a midia voltada para o publico afro-brasileiro
desempenhou um papel importante, exercendo nao apenas uma fun¢ao politica, mas também
educacional e estética.

Foi através desses meios de comunicacdo que se organizaram concursos de beleza que
marcaram toda a primeira metade do século XX, como o Miss Progresso em 1930, a Rainha
Negra de 1934 e a Boneca de Pixe em 1950. Os conceitos de beleza que permearam esses
concursos estavam profundamente enraizados nos padrdoes de beleza daquela época, que
também eram influenciados por normas morais da sociedade e, em muitos casos, ainda
refletiam uma idealizagdo de tragos mais “embranquecidos”. As candidatas premiadas eram

aquelas que melhor se adequavam a esses modelos preestabelecidos (Braga, 2015).

Figura 3 - Miss Progresso, 1930
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Fonte: Retirado de Historia da beleza negra no Brasil (2015)



O anuncio acima, apresentado por Braga (2015), traz um recorte de um concurso de
beleza realizado pelo Jornal Progresso, em 1930, a fim de eleger a Miss Progresso. Ao
observar as imagens utilizadas nas matérias, percebemos certa semelhanga nos padrdes
estéticos das candidatas: na expressdo do rosto, poses, vestimentas, acessorios € no modo
como os cabelos das modelos sdo apresentados na matéria. Por mais que esses concursos
promovessem a beleza negra e um resgate da autoestima para essas mulheres, ¢ possivel
perceber que algo ficou para tras: a utilizagdo de seus cabelos na estética natural. E quando
percebemos que os impactos do periodo anterior foram determinantes no incentivo a pratica
de manipulacdo dos cabelos crespos para o alisamento, na busca da beleza, da modernidade,

da aceitacao. E nao foi s6 no Brasil:

O alisamento foi uma pratica de autocuidado capilar que se popularizou na virada do
século XIX para o XX nos Estados Unidos ¢ na diaspora. Mais do que
embranquecer, alisar o cabelo relacionava-se ao investimento na feminilidade
“respeitavel”, associada a uma imagem livre, urbana e moderna (Xavier, 2021, p.
116).

O avango da industria de cosméticos capilares na sociedade americana contou com
uma importante figura mundial, Madam C. J. Walker?. A empresaria negra, que foi uma das
empreendedoras mais importantes no cendrio mundial, destacava-se pela criatividade em seus
anuncios publicitarios. Paralelamente, o Brasil também abriu espaco para a divulgagdo
proeminente de produtos de beleza nas paginas da imprensa negra, prometendo verdadeiros
“milagres” as mulheres. Estes produtos variavam desde cuidados com a pele até solugdes para
o cabelo, como o exemplo do Cabelisador, que prometia "alisar todo e qualquer cabelo sem

causar dor" (Xavier, 2021).

Figura 4 - Cabelisador
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Fonte: O Clarim d’Alvorada: legitimo 6rgao da mocidade negra, 28 de setembro de 1929, p. 4.
(XAVIER, 2021)

’Madam C. J. Walker foi uma empreendedora americana, filantropa e ativista politica. Ela foi registrada como a
primeira mulher que se tornou milionaria nos Estados Unidos, conforme o Guinness Book of World Records.



A linguagem publicitaria utilizada no antncio do Cabelisador se caracterizava pela
sua clareza e objetividade. A imagem do “antes e depois” na ilustragdo apresentada
evidenciava o sonho que poderia se tornar realidade por meio da aquisicdo do produto: um
aparelho capaz de alisar qualquer tipo de cabelo, oferecendo uma solucdo que era descrita
como “simples”, “indolor” e “segura”. Essa mesma abordagem também era adotada nos
anuncios de Madam C. J. Walker, que ao longo da histéria de sua prospera empresa,
enfatizavam a narrativa de embelezar o cabelo sem causar danos ao couro cabeludo (Xavier,
2021). A industria da época promovia o alisamento como uma solugdo pratica, descomplicada
e de manutencdo facil, com a promessa de solucionar uma ampla gama de questdes
relacionadas aos cuidados capilares.

Além dos produtos, o que esse tipo de publicidade “vendia era um ideal de beleza
eugénico: para ser considerada bonita, elegante e moderna, era preciso ceder a esse padrao,
principalmente no que se refere a pratica de alisamento do cabelo.” (Braga, 2016, p. 294). O
Cabelisador surgia como uma solucdo pratica que respondia a toda exigéncia social e
histérica de que, para ser bela, era preciso “queimar” o crespo que penetrava as raizes
capilares e culturais. “Nao por acaso, as pastas do produto sdo chamadas ‘pastas mégicas’
[...] prometiam beleza ¢ modernidade a mulher negra sem lhe causar dor, além de dispensar a
necessidade de ir ao saldo ou de solicitar a ajuda de um cabeleireiro.” (Braga, 2016, p. 294).
Ou seja, a compra desses produtos representava para mulheres muito além de um fim
puramente estético, mas a conquista de alguma “liberdade”: da autoestima, da aceitagdo
referente aos padrdoes da época e da autonomia de poder realizar o processo de forma
auténoma.

Além disso, ocorre, durante todo o século XX, a expansdo de saldes especializados em
“cabelos de pessoas de cor”. A presenga de mais profissionais especialistas no ramo, novos
produtos destinados as praticas do alisamento e abertura de espagos voltados ao publico, “sao
praticas que atestardo uma relagdo de continuidade em relacdo aos enunciados passados,
deixando entrever o trabalho de manuten¢dao decorrente das formas de conservagdo e
memoria.” (Braga, 2016, p. 294). A nova estética dos cabelos lisos permitiu as mulheres
negras a constru¢do de uma ‘“nova mulher”, reforcada pelos esteredtipos femininos que
derivavam da branquitude e conservavam a imagem da mulher “delicada, elegante, bela, e
dedicada ao seu ambiente familiar”. Alisar os cabelos significou, além da busca pela “beleza”,

a projecao da inclusdo em lugares historicamente negados para essas mulheres.



Essa comercializagdo de uma beleza considerada “ideal”, referenciada pelos padrdes
europeus, assim como sua veiculacdo em propagandas de produtos, em saldes de beleza
especializados no alisamento e por profissionais especialistas em “cabelos de pessoas de cor”,
sdo processos historicamente construidos e perpassados pelas relagdes de poder que
discutimos anteriormente. No contexto de rompimento com os seus estereotipos, o alisamento
capilar também foi para as mulheres negras uma maneira de inser¢do social, embora isso
custasse uma profunda manipulagdo de seu corpo.

Durante esse amplo periodo, a busca por cabelos lisos e ‘“bem-arrumados”
testemunhou uma evolugdo notavel, que ndo apenas refletiu as tendéncias de beleza da época,
mas também foi profundamente influenciada pelo desenvolvimento tecnologico, social e
cultural. No final do século XIX, as opgdes para alisar o cabelo eram limitadas e muitas vezes
perigosas. As mulheres frequentemente recorriam a métodos rudimentares, como o uso de
ferros quentes ou tratamentos com produtos quimicos abrasivos, resultando em danos
frequentes aos cabelos e ao couro cabeludo. O alisamento capilar era, naquele periodo, um
processo arriscado e incerto, muitas vezes realizado em condi¢gdes que careciam de controle
de qualidade.

Entretanto, a medida que avangava o século XX, houve uma revolucao na industria de
beleza. Compreender a quimica do cabelo tornou-se mais sofisticado e cientifico, o que levou
a criacdo de técnicas de alisamento capilar menos traumaticas e eficazes (Picon et al., 2016).
Na década de 1950, surgiram tratamentos mais permanentes, como o relaxamento capilar, que
permitiam que as pessoas mantivessem cabelos lisos por um periodo prolongado. Esse avango
representou um marco importante na historia do alisamento capilar.

No entanto, durante esse periodo, também houve uma evolugdo nas tendéncias de
estilo. Os anos 1960, por exemplo, trouxeram a valorizagdo dos cabelos naturais e ondulados,
com muitas pessoas optando por cortes e estilos que realgavam a textura natural de seus
cabelos. Isso contrastava com as décadas anteriores, quando o alisamento era amplamente
buscado, evidenciando como as preferéncias de estilo eram influenciadas pela cultura e pela

moda da época

Figura 4- Baile das Princesas Negras



F;)nte: Estado de Minas, 2022

A imagem acima, extraida de uma matéria publicada pelo portal Estado de Minas",
retrata um dos bailes de debutantes realizados em Belo Horizonte durante a década de 1960,
notavel por ser exclusivo para jovens negras. Esses bailes reuniam pessoas negras, a maioria
delas com acesso a educagdo formal, incluindo algumas com formacao superior. Na foto,
podemos apreciar um grupo de debutantes negras da década de 1960, que muito
provavelmente pertenciam a uma parcela da sociedade que desfrutava de certo poder
aquisitivo. O que chama a aten¢@o, ao examinar seus cabelos, ¢ a influéncia das tendéncias da
época, notadamente associadas aos movimentos do Hair Spray'* e do Tropicalismo". Alguns
dos cabelos, também apresentam sinais de alisamento, indicando o uso de técnicas para obter
tanto um visual liso quanto volumoso.

A década de 80 marcou uma era em que a técnica do permanente era considerada uma
tendéncia no mundo da beleza. Era um processo artificial que transformava a estrutura da
fibra capilar, utilizando produtos quimicos para criar ondas e cachos em cabelos
originalmente lisos e finos. Muitas mulheres buscavam o permanente com o objetivo de

ganhar volume e adotar um visual mais marcado, caracterizado por cabelos armados,

3 CARLOS, Helvécio. O baile das princesas pretas na preconceituosa BH dos anos 1960. Estado de Minas, 01
maio 2022. Disponivel em:
https://www.em.com.br/app/colunistas/helvecio-carlos/2022/05/01/interna_helvecio_carlos.1363278/0-baile-das-
princesas-pretas-na-preconceituosa-bh-dos-anos-1960.shtml Acesso em 19 set. 2023.

!4 Tendéncia que envolveu o uso de spray capilar para criar e manter um visual de cabelo armado e com bastante
volume.

150 Tropicalismo foi um movimento cultural brasileiro da década de 1960, marcado pela fusdo de influéncias
musicais, literarias e visuais. Sua estética capilar refletia a quebra de padrdes tradicionais, com cabelos armados
e extravagantes, simbolizando a rebeldia e a criatividade do movimento.
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ondulados ou cacheados. Como observado por especialistas na area, como os da A/l Things
Hair: "Muitos cabelos nem aguentavam os danos da quimica, mas todo mundo fazia".'®

A década de 80 também testemunhou um evento significativo no mundo da beleza e
da representatividade negra. Deise Nunes conquistou a coroa de Miss Brasil, tornando-se um
icone de beleza que seguia a tendéncia do cabelo armado e volumoso. Esse marco representou
um primeiro passo na quebra de barreiras, embora Deise tenha enfrentado intimeros

obstaculos, incluindo a resisténcia de algumas maes de outras candidatas que nio aceitavam

que suas filhas fossem derrotadas por uma mulher negra (Braga, 2015).

Figura 4- Primeira Miss Brasil Negra

Fonte: Marie Claire

O que inicialmente parecia ser um avango na afirmacdo do cabelo crespo como
simbolo de resisténcia e identidade acabou cedendo espago para uma nova tendéncia que se
consolidou no final da década de 90 e nos anos 2000: o cabelo liso, chapado e escorrido. O
permanente rapidamente perdeu seu lugar nos saldes de beleza, tornando-se praticamente
extinto para dar espago a obsessdo pelos cabelos lisos, impulsionada por uma variedade de
técnicas de alisamento capilar. Estas incluiam o uso de chapinhas, secadores, escovas

alisadoras e produtos quimicos como progressivas, regressivas, selagens e outros.

16 Permanente no Cabelo: Como Funciona e Cuidados Necessarios. A/l Things Hair, 2021. Disponivel em:

https://www.allthingshair.com/pt-br/penteados-cortes/cabelos-crespos/permanente-no-cabelo/. Acesso em: 19 set.
de 2023.



Rapidamente, a industria farmacéutica e de cosméticos desenvolveu novas formas de
alisamento capilar ao longo dos anos. Isso ocorreu em resposta a busca por técnicas de
alisamento quimico que fossem menos agressivas do que os alisantes alcalinos convencionais,
como o tioglicolato de aménio, o hidréxido de so6dio e o carbonato de guanidina Esses
alisantes alcalinos convencionais eram conhecidos por serem agressivos e por causar danos
irreparaveis a saude dos cabelos. Esses danos incluem problemas como danos térmicos, danos
quimicos, perda de nutrientes essenciais, irritacdo do couro cabeludo, entre outros (Picon et
al., 2016).

O alisamento capilar foi e tem sido uma pratica de grande expressividade,
especialmente entre as mulheres com cabelos crespos. Pois conforme observamos
anteriormente, desde o periodo pds-abolicdo, quando o alisamento era considerado um
marcador de status social. Contudo, ¢ relevante destacar que, ao adentrarmos o século XXI,
identificamos também outro acontecimento, a partir da implementacdo das politicas de a¢des
afirmativas, sobretudo a partir do ano de 1996, como apontado por Braga (2015). Com a
introducgdo dessas politicas, surgiu uma valoriza¢do renovada da cultura afro-brasileira e de
seus valores identitarios. A partir desse momento, as mulheres que escolhiam manter a textura
natural de seus cabelos crespos passaram a ser vistas nao apenas sob o viés da estética, das
tendéncias da moda ou das preferéncias pessoais, mas sim como um ato de resgate e
empoderamento de sua propria identidade.

Esse fendmeno, conforme apresentaremos no topico a seguir, reflete um movimento
mais amplo em direcdo a celebragao da diversidade e da identidade cultural, reconhecendo a
importancia de afirmar a heranca afro-brasileira. O cabelo crespo, que neste momento
também era alisado em busca de uma aparéncia mais “socialmente aceitavel”, ¢ incorporado
em outra rede discursiva, como parte intrinseca da expressao de identidade de muitas
mulheres.

O mercado parece ter descoberto, repentinamente, entre as décadas de 1990 e 2000,
o publico negro: as gondolas dos supermercados sdo tomadas por produtos étnicos, a
publicidade passa a inserir mais corriqueiramente modelos negras em seus anincios,
0 ramo estético nunca inaugurou tantos saldes de beleza afro. Uma série de

enunciados surgiram desde entdo e se tornaram rapidamente populares: black is
beautiful, 100% negro, 100% black, crespo ¢ lindo (Braga, 2015, p. 208).

2.4 O caminho para afirmac¢ao? (1996 — atual)



E mais importante que as mulheres fagam resisténcia ao racismo e ao
sexismo que se dissemina pelos meios de comunicagdo, e tratarem
para que todo aspecto da nossa autorrepresentagdo seja uma feroz
resisténcia, uma celebragdo radical de nossa condi¢do e nosso respeito
por n6s mesmas (hooks, 2005, p. 8).

E a partir de 1996, com a chegada das politicas afirmativas, que, segundo Braga
(2015), a beleza negra recebe novos sentidos e se abre a novos paradigmas. Embora ainda
preserve uma memoria do momento escravista, os discursos referentes ao cabelo crespo,
como vimos até o momento, estdo o tempo todo em movimento. As politicas identitarias
permitiram um espaco de ascensdo ao publico negro, que antes era recusado. O cabelo crespo
comega a ser visto a partir de uma oOtica positiva, produzindo novas formas de manipulagao,
novos produtos nos saldes de beleza étnicos para exaltar a naturalidade desses fios. A partir
disso, esferas como a moda e a midia absorvem — embora de forma ainda lenta — temas que
trabalham a exaltagdo dos signos pertencentes a estética negra: o black, as trangas, os
turbantes, o cabelo crespo em sua textura natural.

Esse comportamento, em busca do retorno as raizes, representa um processo de
resisténcia pelo resgate identitario. Afinal, o cabelo faz parte da identidade do sujeito, ndo
sendo um elemento neutro no conjunto corporal; ele é maleavel, visivel, possivel de
alteragdes, transi¢des, € esta inserido nos discursos como uma marca de pertencimento
étnico/racial.

As politicas afirmativas tém um papel fundamental nesse resgate da identidade dos
afro-brasileiros. Gomes (2011a) aponta que as politicas publicas afirmativas vao além de
acOes compensatorias ou reparatorias das desigualdades raciais, elas funcionam “também
como lécus em que confluem principios gerais de outro modelo de racionalidade e saberes
emancipatérios produzidos pelo Movimento Negro ao longo dos tempos” (Gomes, 2011a, p.
148). Dessa forma, os discursos da midia, da moda, do mercado e do consumo vao transitando
conforme as lutas sociais. E a partir de movimentos populares e lutas sociais que as préticas
discriminatorias racistas sdo denunciadas e deslocadas.

Assim, o inicio dos anos 2000 sdao marcados pelo inicio de um novo momento, no qual
os movimentos sociais relacionados a cultura negra ganham mais voz. Um exemplo disso ¢
que, em 2002, a Comissao de Defesa do Consumidor, Meio Ambiente € Minorias aprovou no
Brasil o projeto de lei n° 4370/98, que determinou uma quantidade minima obrigatoria de
pessoas negras em programas de TV, pecas de teatro e pecas publicitarias. Entre outros

projetos de lei, a Lei das Cotas, aprovada em 2012, durante esse novo século, tem colaborado

para a inclusao da populagdo negra no Brasil.



Foi, também, durante a transi¢do para o novo século que a marca Seda langou o
primeiro xampu desenvolvido especialmente para cabelos crespos e cacheados. Conforme
sera explorado nas andlises do proéximo capitulo, esse marco representou um momento
significativo na industria de produtos para cuidados capilares.

Além disso, alguns acontecimentos durante os anos 2000 possuem relevancia na
projecdo desse novo momento de reconhecimento ao orgulho crespo. Vejamos: a Assembleia
Geral da ONU proclamou o periodo entre 2015 e 2024 como a Década Internacional de
Afro-descendentes'’; no ano de 2015, ocorreu no Brasil a primeira Marcha do Orgulho
Crespo'®: Afro Hair Pride March Brazil, em 26 de julho de 2018, foi instituida a lei n® 16.682,
que criou o dia #DiadoOrgulhoCrespo no calendario oficial do Estado de Sao Paulo, projeto
realizado em parceria com a artista e deputada Leci Branddo, para que pautas relacionadas a
estética negra fossem viabilizadas"; em novembro do mesmo ano, o #DiadoOrgulhoCrespo
também comeca a existir no Mato Grosso do Sul por meio da lei n® 5.206, prestando uma
homenagem a adolescente Karina Saifer de Oliveira, que se suicidou aos 15 anos ap6s sofrer

bullying na escola pelo fato de seu cabelo ser crespo®.

Figura 5 - 1 Marcha do orgulho crespo
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""Dia Internacional para Pessoas Afrodescendentes. Disponivel em:
https:/news.un.org/pt/story/2022/08/1799682. Acesso em: 15 ago. 2022.

¥Marcha do Orgulho Crespo ¢é realizada pela 1* vez em Sdo Paulo. Disponivel em:
https://gl.globo.com/bom-dia-brasil/noticia/2015/07/marcha-do-orgulho-crespo-e-realizada-pela-1-vez-em-sao-p
aulo.html. Acesso em: 15 ago. 2022.

“Dia do Orgulho Crespo em Sao Paulo agora € Lei. Disponivel em:
https://midianinja.org/news/dia-do-orgulho-crespo-em-sao-paulo-agora-e-lei/. Acesso em: 15 ago. 2022.
Projeto institui o Dia do Orgulho Crespo em Mato Grosso do Sul. Disponivel em:
https://correiodoestado.com.br/cidades/projeto-institui-o-dia-do-orgulho-br-crespo-em-mato-grosso-do-sul/3279
76/. Acesso em: 15 ago. 2022.




A imagem acima, registrada durante a 1* Marcha do Orgulho Crespo, em 2015, ¢
emblematica do movimento de resisténcia que caracteriza este novo momento. Nela, mulheres
e homens de diversas origens étnicas, com variados tipos de cabelos crespos e estilos de
penteados, se unem em protesto por uma causa comum: o orgulho de suas raizes crespas.
cartaz proeminente, carregado por uma das mulheres, emite uma declaragcdo poderosa: “Ser
mulher negra ¢ minha esséncia, ndo minha sentenca.” Ao refletirmos sobre tudo o que foi
apresentado até agora, podemos perceber que essa afirmagdo ecoa a longa historia de
preconceito e exclusdo associada aos simbolos da negritude.

Um pouco mais ao fundo, avistamos outro cartaz. Embora a fotografia ndo tenha
capturado o texto completo, conseguimos identificar a mensagem parcial: “Nosso cabelo
resist...”. Diante do contexto geral, podemos inferir que a frase completa seja “Nosso cabelo
resiste”, condizendo perfeitamente com o que essa manifestagdo simboliza: a resisténcia por
meio da celebragdo dos cabelos crespos. Ao abragarem seus cabelos naturais e lutarem por sua
aceitacdo, essas mulheres ndo estdo apenas defendendo uma causa estética; estdo também
desafiando toda uma estrutura de racismo profundamente enraizada, que remonta aos tempos
da escravidao.

Diante desse novo panorama, torna-se evidente que a afirmacdo dos cabelos crespos
ocorreu gradualmente e com passos mais lentos ao longo do tempo. No entanto, foi com a
chegada da internet e das midias sociais que esse movimento ganhou impulso e adquiriu uma
forca transformadora. Na ultima década, observamos ndo apenas um movimento de
resisténcia nas ruas, mas principalmente nos ambientes digitais. A evolucdo desses meios
proporcionou as mulheres negras um espago mais significativo para suas discussdes. Agora,
elas ndo dependem exclusivamente da voz de terceiros ou de veiculos midiaticos externos
para se expressarem. Hoje, mulheres negras, sejam elas conhecidas ou ndo, tém em suas maos
a capacidade de proferir os discursos que desejam por meio de seus celulares e redes sociais.

Como resultado desse avango, vemos surgir na paisagem midiatica contemporanea
uma profusdo de blogs, grupos no Facebook, canais do YouTube e perfis de influenciadoras
digitais negras com numeros cada vez mais expressivos. Todos esses elementos contribuem
para um novo movimento da estética negra, centrado no reconhecimento e celebracdo do uso
dos cabelos crespos e/ou cacheados em sua forma ‘“natural” como parte essencial da
identidade. Estas representagdes redefinem a producdo de verdade sobre a beleza negra e
fortalecem o empoderamento dessas mulheres, destacando a importancia da estética capilar

natural como um simbolo de resisténcia e autenticidade.



Os discursos presentes nesses espacos virtuais ndo sao apenas fonte de entretenimento,
mas também t€m um carater pedagogico fundamental. Nas comunidades online, ha uma troca
constante de saberes relacionado aos diferentes tipos de cabelo, a historia de seus ancestrais,
aos cuidados necessarios durante a manipulacdo dos fios, dicas de “faca vocé mesma”,
informagdes sobre a composi¢cdo de produtos cosméticos e discussdes sobre temas ligados a
autoestima e identidade.

Com o advento das informacgdes acessiveis e a velocidade com que elas se difundem,
um numero significativo de mulheres comegou a questionar a pratica do alisamento quimico.
Muitas optaram por iniciar um processo conhecido como transi¢do capilar, que envolve a
remocdo gradual da quimica dos cabelos, visando redescobrir e abragar sua estética natural.
Esse movimento representa uma ressignificagdo importante, ja que frequentemente essa
estética natural foi negada e desvalorizada ao longo de suas vidas, muitas vezes desde a
infancia. “A transi¢do capilar ¢ articulada, principalmente, via internet. As midias sociais
aparecem como uma ferramenta essencial para o compartilhamento dessa experiéncia que
marca fortemente a vida dessas mulheres” (Soares, 2018, p. 92).

O movimento de transi¢ao capilar emerge apds um longo caminho percorrido entre a
exclusdo e a manipulagao dos cabelos crespos. A escolha de realizagao da transigdo capilar
significa, a principio, resistir as formas de poder socialmente impostas e empoderar-se do
cabelo crespo em sua estrutura natural. Demarca-se, com isso, uma resisténcia as formas de
subjetivacdo impostas pelas relagdes de poder/saber que provocaram a emergéncia da
necessidade de uma manipulagdo quimica ou mecanica de alisamento dos cabelos crespos. A
transi¢do capilar ocasiona o resgate pelo reconhecimento da beleza da identidade negra que,
como vimos, durante décadas foi negligenciada. E um processo que esta muito além do cabelo
e implica na autoafirmagdo de identidades, sobretudo em um importante marco na historia da
ressignificagdo da estética negra.

Em meio ao boom do cenario digital e a crescente de que “pessoas comuns” podem se
tornar porta-vozes de suas proprias comunidades, assistimos ao crescimento exponencial do
numero de influenciadoras digitais que compartilham com suas seguidoras suas jornadas de
cuidado com a beleza e suas experiéncias pessoais durante o processo de transi¢ao capilar.
Esse fendomeno representa uma poderosa mudanca no paradigma das narrativas de beleza e
um importante avango no empoderamento das mulheres, especialmente daquelas com cabelos

crespos e cacheados.



Figura 6 - Influenciadoras Digitais (cacheadas e crespas)

Fonte: Blog "Tudo pra cabelo”

Essas influenciadoras digitais ndo apenas demonstram suas rotinas de cuidado capilar,
mas também se tornam embaixadoras de uma revolugdo estética e cultural. Ao
compartilharem suas historias de transi¢do capilar, elas inspiram outras mulheres a abracar
suas identidades naturais e a celebrar suas texturas de cabelo uUnicas. Essa troca de
experiéncias foi fundamental para quebrar esteredtipos de beleza tradicionais € promover uma
compreensdo mais inclusiva e apreciativa da diversidade capilar.

Além disso, a transi¢do capilar ¢ um processo que vai além do aspecto fisico. Envolve
uma jornada de autoaceitacdo, autoestima e empoderamento. As influenciadoras digitais que
compartilham suas vivéncias durante a transicdo capilar também desempenham um papel
fundamental ao fornecerem apoio emocional e orientacao para aquelas que estdo trilhando o
mesmo caminho. Elas transformam as redes sociais em espagos seguros e encorajadores, onde
as mulheres podem encontrar inspira¢do e apoio mutuo.

Uma das influenciadoras pioneiras neste processo foi Rayza Nicacio®'. Grande parte

dos videos da influenciadora com numeros elevados de visualizagdes sdo aqueles nos quais

*'Influencer € youtuber brasileira, que comegou sua carreira falando sobre transigdo capilar e compartilhando
dicas para o cuidado e a aceitagdo do cabelo natural. Hoje é embaixadora da Unilever, possui uma linha de
cabelos com a marca Seda, considerada em 2016 uma das 20 personalidades mais influentes do Brasil pela
pesquisa Meio&Mensagem. Disponivel em:
https://www.meioemensagem.com.br/midia/as-personalidades-mais-influentes-da-internet-e-da-tv. Acesso em:
20 nov. 2022.



ela fala do universo capilar. Os materiais publicados no canal de Rayza estdo repletos de dicas
e vivéncias proprias: em uma parcela relevante de seus videos, a influenciadora explica as
técnicas para suas seguidoras e mostra na pratica como ela as aplica em seus cabelos. De certo
modo, podemos entender que, além do viés educativo que os videos apresentam, existe um
fator ainda mais importante — talvez o motivo que mais explique todo sucesso das
visualizagdes —, que ¢ a representatividade, isto €, o fato de Rayza esta sempre contando suas
experiéncias reais, falando de um cabelo real, que gera a identificagdo de milhares de
mulheres que possuem a mesma curvatura de fios.

E em busca desse empoderamento identitario que muitas mulheres decidem embarcar
na jornada da transicdo capilar. No entanto, esse ¢ um processo complexo que exige paciéncia,
ao implicar em aguardar a completa elimina¢do dos cabelos quimicamente alisados para os
fios naturais poderem crescer livremente. A transi¢do capilar, assim, ¢ uma jornada repleta de
desafios, incluindo questdes estéticas, emocionais, de indecisao e de gestao de tempo.

Um dos desafios estéticos mais notaveis durante a transi¢ao capilar ¢ a necessidade de
adquirir o que chamamos de “letramento capilar”. Isso se traduz na capacidade de
compreender ¢ dominar o conhecimento essencial para navegar com Sucesso por esse
complexo processo de redescoberta capilar. Nesse universo, emerge um vocabulario
totalmente novo, repleto de termos e técnicas especificas. E imperativo que as mulheres em
transicdo compreendam, por exemplo, a sua curvatura capilar: conceito usado para categorizar
os tipos de cabelo, que variam desde os fios lisos até os cachos mais crespos. O entendimento
da curvatura ¢ fundamental, ao orientar as escolhas de produtos e métodos de cuidado capilar.

A figura abaixo ilustra uma tabela de curvatura capilar que define categorias, como
cabelos lisos e ondulados (1,2abc), cacheados (3abc) e crespos (4abc), como referéncia. Essa
imagem, retirada da pagina do Facebook da marca Salon Line, oferece uma representagao
visual 1til para as mulheres em busca de identificar sua propria curvatura capilar. Além disso,
a marca fornece informacdes sobre quais produtos utilizar em cada categoria, o que se tornou
uma préatica comum no mercado atualmente. E possivel encontrar descri¢des de curvatura até

mesmo nas embalagens de produtos cosméticos.



Figura 7 - Tabela de curvatura capilar
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Fonte: Compilagdo do autor.”

Outra caracteristica da transicdo capilar ¢ que, durante o processo, ocorre a
coexisténcia de duas texturas capilares distintas: os fios crespos naturais € as areas ainda
alisadas, criando um contraste notavel. Esse periodo pode ser um momento de autodescoberta
e aceitacdo, mas também pode ser desafiador ao poder afetar a autoestima dessas mulheres. O
desgaste emocional também € uma parte significativa desse processo. Afinal, muitas meninas
foram tentadas, desde muito cedo, a acreditar que seus cabelos naturais eram inadequados,
levando a um processo de desconstrugdo de todas essas crengas internalizadas. A partir disso,
a indecisdo € outra caracteristica da transi¢do capilar, pois muitas mulheres enfrentam duvidas
sobre continuar ou interromper o processo, ou mesmo se devem optar por cortes que acelerem
a transi¢do, como o chamado BC Big Chop®, que envolve o corte radical dos cabelos
alisados.

Além de todos esses fatores, também ha o desgaste financeiro, uma vez que sdo

atrelados ao movimento de transicdo capilar — por discursos da midia e da propria

ZTabela de curvatura retirada do Blog To de Cacho. Disponivel em: https:/todecacho.com.br/textura-capilar/.
Acesso em 18 out. 2023. Creme para pentear Salon Line. Montagem a partir de imagens coletadas no Facebook
da Salon Line. Disponivel em:
https://www.facebook.com/photo/?bid=4239805279389303 &set=a.247340338635837;
https://www.facebook.com/photo/2fbid=4239805399389291 &set=a.247340338635837;
https://www.facebook.com/photo/? fbid=4239805586055939&set=a.247340338635837. Acesso em: 18 out.
2023.

2 Big chop ou grande corte, em portugués, refere-se a raspagem da cabega ou ao ato de cortar o cabelo bem
curto, para que ja assuma sua textura natural — processo que causa incertezas ¢ marca profundamente a vida
dessas mulheres.



https://todecacho.com.br/textura-capilar/
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https://www.facebook.com/photo/?fbid=4239805399389291&set=a.247340338635837
https://www.facebook.com/photo/?fbid=4239805586055939&set=a.247340338635837

comunidade digital — alguns rituais de beleza para que o processo ocorra de maneira mais
rapida e o cabelo assuma uma forma bonita, saudavel e esteticamente dentro de um novo
padrao dos “naturais perfeitos”. Exemplo disso ¢ a técnica de “cronograma capilar”’, que
conforme o Beleza na Web*(2022), ¢ “uma sequéncia de tratamentos que oferecem a nutrigio,
hidratacdo e a reconstrucao para fios 100% saudaveis”.

Assim, os rituais de cuidados capilares que precisam ser cumpridos para efetivagdo do
processo de transi¢do, aliado ao desgaste financeiro e a imposi¢ao de “cachos perfeitos”,
atesta uma possivel apropriagcao dos lugares de resisténcia inerentes ao movimento de
transi¢do capilar, uma vez que identificamos a apari¢do de mecanismos de poder que atuam
na criacdo de novas de manipulagdo dos fios. Isto significa que a transi¢ao capilar, embora um
ato de empoderamento, ndo passa a margem dos mecanismos de poder. Estes mecanismos se
manifestam na criacdo de novas formas de subjetivacao, no interior das quais as mulheres sao
pressionadas a se conformar com novos padrdes estéticos, através de produtos que prometem
resultados inalcangaveis.

Sem duvidas, a expansdo do espago midiatico permitiu a maior inclusdo e elucidagao
dos cuidados com o cabelo crespo. Se antes as mulheres precisavam assistir informativos na
TV, procurar informagdes em revistas que abordassem o seu tipo de cabelo, ou recorrer até
mesmo aos rotulos de produtos estéticos (que por muito tempo ndo explanavam todas as
curvaturas), hoje, apenas com um celular em maos e um rapido click, elas podem ter acesso a
um universo de ideias, dicas, informagoes e, principalmente, ao depoimento real de pessoas
que estdo passando — ou que ja passaram — pelo mesmo processo. Certamente, ¢ forte o
processo de identificacdo para a mulher negra que reconhece a outra mulher que esta ali, por
tras da tela, como uma pessoa com dores semelhantes a sua, e pertencente muitas vezes a um
vinculo social mais proximo que o das grandes modelos e atrizes globais que espelham
campanhas publicitarias de beleza.

A emergéncia de politicas cada vez mais afirmativas, os discursos voltados a transi¢ao
capilar nos novos meios de comunicaciao, bem como a massificagdo da importancia do resgate
identitario através do cabelo crespo, afetam, principalmente, o modo de representacao do
cabelo crespo nas estratégias publicitarias. Se antes parecia ser dificil encontrar, na industria
dos cosméticos capilares, produtos que tratassem o cabelo crespo, hoje, podemos dizer que a
maior dificuldade para as mulheres negras estd em escolher a marca/a linha de produtos

adequados para o seu cabelo. Com a emergéncia dos fatores que falamos anteriormente, a

# Beleza na Web, fundado pelo Grupo O Boticario, ¢ um dos maiores e-commerces de produtos de beleza no
Brasil.



industria capilar tem crescido exorbitantemente. Conforme a Abisa (2022), “o mercado
capilar representa atualmente mais de 73% de movimento de capital no Brasil”*. Desde os
cosméticos capilares comuns, como xampu ¢ condicionador, até os tratamentos mais
avancados, o nicho de cabelos crespos tem ganhado destaque e tem sido motivo de sucesso

para empresas milionarias como Unilever, Loreal e P&G*.

Figura 8 - Campanha #TodeCacho

il I !
Fonte: Blog Acontecendo Aqui

A figura acima ¢ uma peca publicitaria da linha #7odecacho da marca Salon Line,
especializada em cabelos crespos e cacheados. O objetivo da campanha foi a comemoragao
dos 5 anos de existéncia da marca que langou, em suas redes sociais, uma nova campanha
comemorativa. Com um conceito bem empoderado, o card traz como titulo principal a
seguinte frase: “A primeira que pensou em vocé€”, remetendo ao pioneirismo da marca que ha
5 anos ja pensava e trabalhava com produtos voltados a estética do cabelo crespo. Embora ndo
signifique dizer que antes desse periodo ndo houvesse outras marcas e produtos
especializados nos cacheados/crespos, o apelo criativo da Salon Line € de que, apesar de ser

uma marca “jovem”, ¢ uma das que mais possuem portfolios dedicados aos cachos e crespos

no mercado brasileiro. Em entrevista para a revista Glamour (2022)”, a diretora de marketing

»  Mercado capilar avanca e cresce quase 20% em um ano no Brasil. Disponivel em:
https://bityli.com/YLqwtRNQ. Acesso em: 20 out. 2022.

% Mercado brasileiro de hair care supera os RS 23 bilhdes em 2020. Disponivel em:
https://cosmeticinnovation.com.br/mercado-brasileiro-de-hair-care-supera-os-r-23-bilhoes-em-2020/. Acesso em:
20 out. 2022.

’Como as consumidoras negras impulsionam o mercado de beleza brasileiro na tiltima década. Disponivel em:
https://glamour.globo.com/beleza/noticia/2022/07/como-as-consumidoras-negras-impulsionaram-o-mercado-de-
beleza-brasileiro-na-ultima-decada.ghtml. Acesso em: 20 out. 2022.



da marca explica: “O movimento da transi¢do capilar que a consumidora iniciou fez com que
tivéssemos que nos mexer porque atendiamos quase que exclusivamente essa mulher”.

Esse depoimento nos revela a importdncia da adaptacdo pela qual passaram as
empresas de cosméticos para atender a crescente demanda por produtos capilares especificos
para cabelos crespos. Elas reconhecem a necessidade de inovagdo e criagdo de novos produtos
para atender a um publico que por muito tempo foi negligenciado pela industria. Isso ocorre
ndo apenas como parte de uma estratégia de preenchimento de mercado, mas também como
uma resposta as aspiragdes e exigéncias das consumidoras que desejam produtos que atendam
as suas necessidades especificas.

As empresas de cosméticos estdo atentas a emergéncia desse novo cenario, marcado
por uma “era da afirmacdao”, onde a celebracdo da diversidade capilar ¢ valorizada como
nunca. Portanto, elas se apropriam dessa demanda crescente para langar no mercado uma
gama mais ampla e diversificada de produtos. Nao por acaso, observamos na figura uma vasta
quantidade de produtos: xampu, condicionador, spray, cremes de pentear, ativador de cachos,
mascara de reparagdo e geleia. Essa expressividade em relacdo aos produtos demonstra a
necessidade de um ritual capilar para cuidados com os cachos e crespos. A industria
cosmética no Brasil compreendeu a necessidade da valorizagdo do cabelo natural para as
mulheres negras, e fez desse movimento um grande “supermercado cultural”.

Conforme vimos, a transicdo capilar oferece a milhares de mulheres negras uma
oportunidade de reconexdo com sua identidade previamente negligenciada e promove uma
jornada de autodescoberta e reparacdo. Entretanto, ¢ importante destacar que esse processo
ndo ¢ tdo descomplicado e direto quanto pode parecer a primeira vista.

Podemos dizer que o momento atual caminha para um novo capitulo desta histéria. O
trajeto até aqui proposto nos conta uma historia de diversos deslocamentos dos discursos
produzidos sobre o cabelo crespo no Brasil, considerando-se ai suas continuidades e
descontinuidades. Trata-se de um elemento que: a) foi silenciado no sistema escravocrata,
haja vista toda exclusdo empregada pelas raspagens desde os navios negreiros; b) renasceu no
interior desse mesmo sistema, dessa vez, por uma questdo hierarquica que propunha a
valorizagdo do cabelo cacheado, € nao crespo; c¢) foi transformado pelo século XX,
estabelecido pelas praticas de alisamento; d) e, agora, ¢ fortemente retomado pelas politicas e
acoes afirmativas implementadas no novo século, atuando ndo apenas como icone identitario
e estético, que marca determinado pertencimento racial, “mas também como simbolo cultural
afro-brasileiro produzido e consumido segundo as leis do mercado, que os absorve, os

distribui e os comercializa em escala global.” (Braga, 2016, p. 296-297). Isso €, percebemos



um movimento em que os posicionamentos referentes ao cabelo crespo durante a historia do
Brasil estdo sempre em um deslocamento, indo da negacao a afirmacao.

A partir desse panorama, identificamos, na atualidade, uma ascensao nos discursos
sobre a transi¢ao capilar. A perspectiva de um movimento de afirmacgdo de um cabelo que até
entdo era negado corrobora para um momento de reinvencdo da negritude. Desse modo, a
participagdo de personalidades influentes que antes adotavam os cabelos lisos e agora
assumem o0 seu o crespo natural, contando sua historia e mostrando processo em suas redes
sociais, nao so fortalece grandiosamente a associagao do cabelo crespo a identidade da mulher
negra como, a0 mesmo tempo, contribui também para apropriacdes mercadologicas.

Entendemos os transitos entre as diversas versdes e enunciados sobre o cabelo crespo
como produto das relacdes estratégicas entre o poder e a resisténcia. Tal qual vimos nas
ferramentas tedricas, o poder esta imerso em todas as esferas das relagdes sociais, € por nao
ser um polo-fixo, estd a todo tempo em mudanca na forma de seu exercicio. O que estd em
jogo nesse novo periodo ndo €é mais a centralidade de um poder soberano, como observamos
no periodo escravocrata, mas as multiplas relagdes estabelecidas no atual contexto social, que
permite uma descentralizagao desse poder (Gregolin, 2007).

Considerando as mobilidades entre o poder e a resisténcia, indicaremos, no proximo
capitulo de andlise, um novo movimento presente nessa era da “afirmacdo”, tomada pelos
discursos de liberdade capilar. Ja nos ¢ evidente a resisténcia ocupada pela afirmacgdo do
cabelo crespo contra toda transgressao sofrida nos ultimos séculos. Todavia, perceberemos
que a transicdo capilar também ocupa um lugar de poder, quando identificamos enunciados

que tematizam uma possivel “ditadura dos cachos perfeitos”.

Mesmo nao tendo usado o cabelo alisado por muito tempo, isso ndo significa que eu
era capaz de desfrutar ou realmente apreciar meu cabelo em estado natural. Durante
anos, ainda considerava isso um problema. Ele ndo era natural o suficiente, crespo o
necessario para fazer um black interessante e decente, o cabelo era muito fino. Essas
queixas expressavam a minha continua insatisfacdo. A verdadeira liberagdo do meu
cabelo veio quando parei de tentar controlar em qualquer estado e o aceitei como era
(hooks, 2005, p. 9).

O relato acima, feito por bell hooks, ja nos apresenta um outro discurso sobre o cabelo
crespo, para além daquele que afirma a transi¢ao capilar como lugar de resisténcia identitaria.
A autora revela que, embora tenhamos avancado para um momento de afirmagdo do cabelo
crespo, a “verdadeira libertacdo” estaria em aceitar o cabelo em qualquer estado que ele
esteja. Desse modo, a transi¢do capilar ndo seria a unica solucdo em resposta a todas as

insatisfacdes construidas durantes anos sobre o cabelo crespo. Complementamos esse



raciocinio quando analisamos o trecho abaixo. Em entrevista para All Things Hair (2019),

Rayza Nicécio reflete:

A gente saiu de um contexto “ndo precisa alisar o cabelo” para “vamos ter um
cabelo natural, vamos ter o cabelo cacheado, vamos ter o cabelo definido, tem que
ter o cabelo volumoso” e ndo, gente, isso também ndo é verdade. (All Things Hair,
2019).

A influenciadora reflete sobre o poder exercido pelo movimento de transi¢do capilar,
que impde novas formas de subjetividade para as mulheres: seria necessario passar pelo
processo de transi¢dao capilar e manter o cabelo bem definido, volumoso e dentro de um novo
padrao estético voltado ao “crespo perfeito”. Desse modo, vimos que o local de resisténcia
ocupado pelo movimento de transi¢do capilar também ocupa um lugar de poder, no momento
em que aquilo que emerge como afirmacao identitaria passa a funcionar como uma imposi¢ao.
Compreendemos, assim, que o local de poder e resisténcia empregados ao movimento estao
sempre em transito, isto ¢, os discursos e as relagdes entre poder e resisténcia estdo a todo

tempo em movimentagdo estratégica.

CAPITULO 3 - DISCURSOS SOBRE A TRANSICAO CAPILAR E A LIBERDADE
CAPILAR: UMA ANALISE ARQUEOGENEALOGICA

Para este capitulo de analise, escolhemos trabalhar com duas grandes marcas de
destaque no ramo de produtos capilares no Brasil. A Seda, introduzida em 1974 no Brasil pela
empresa Unilever”®, que ganhou popularidade no pais ao longo dos anos, oferecendo uma
ampla linha de produtos para cuidados capilares, incluindo xampus, condicionadores, cremes
para pentear e tratamentos especificos para diferentes tipos de cabelo. E Salon Line, que ¢
uma marca puramente brasileira e ja “nasce” em 1996, proximo a chegada de um novo
momento para os cabelos crespos, influenciado pelos movimentos de afirmagdo. A Salon
Line, do grupo Embeleze®, tem se consolidado como uma das principais marcas no segmento
de cabelos crespos, cacheados e afros no pais, oferecendo uma ampla gama de produtos e

solugdes para atender as necessidades especificas desse publico.*

BA Unilever ¢ uma multinacional de bens de consumo que atua em diversos segmentos, incluindo produtos de
higiene pessoal ¢ cuidados com os cabelos.

? O Grupo Embelleze ¢ conhecido por suas diversas marcas, incluindo a Salon Line, Novex, Maxton, entre
outras. Cada uma dessas marcas tem sua propria identidade e oferta de produtos, atendendo a diferentes
necessidades e preferéncias dos consumidores.

3 Vale ressaltar que os homens também fazem parte do plblico que consome e é impactado pelas estratégias de
poder presentes nos discursos sobre cabelo crespo. No entanto, nosso foco analitico se concentrard nos discursos



A escolha dessas marcas se justifica pela relevancia que cada uma delas possui no
mercado de produtos capilares para cabelos crespos. Enquanto a Seda figura como uma
gigante e lider de mercado, ¢ importante ressaltar que se trata de uma marca estrangeira que se
lancou ha diversas décadas no Brasil e passou por reformulagdes tanto em seus produtos
quanto em seus discursos publicitarios. Por outro lado, a Salon Line desponta como uma
marca brasileira que tem se destacado, sobretudo, por sua ampla diversidade de opgdes e pelo
enfoque na valorizagdo dos cabelos crespos e cacheados, emergindo em um contexto mais
propenso a discursos afirmativos.

Para embasar nossa andlise, faremos uma selecdo de campanhas publicitarias
significativas realizadas pelas marcas ao longo de suas trajetorias no Brasil. Tivemos em vista
analisar as relacdes de saber e de poder que funcionam por meio de movimentagdes
estratégicas e que se materializam nos discursos que tematizam a transi¢do capilar e a
chamada liberdade capilar. Além disso, utilizaremos como apoio os discursos de
influenciadoras digitais que possuem expressividade nesse contexto. Essa abordagem
permitird uma analise mais aprofundada dos discursos presentes nesse campo, considerando

as dinamicas de poder e as relagdes de saber envolvidas.

3.1 O inicio de um sonho?

E inegavel o poder representado pelas midias sociais nas comunica¢des e nos
discursos midiaticos na contemporaneidade. Através de uma simples postagem em uma rede
social, ¢ possivel comunicar algo que atinge rapidamente milhares de pessoas, emergindo a
todo tempo novos discursos. Nesse contexto, torna-se imprescindivel, neste trabalho que se
dedica a analise de discursos midiaticos, observar ndao apenas as grandes produgdes
publicitarias presentes em uma midia offline como tv, radio e outdoors, mas também as

manifestagdes que ecoam nas redes sociais, representando o posicionamento das marcas.

que envolvem as mulheres, uma vez que estas constituem o publico-alvo predominante nas campanhas
midiaticas das marcas de cosméticos no Brasil.



Figura 9 - O inicio de um sonho/deu tudo certo
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mais o seu cabelo, nos seus

termos. Saiu o Keraforce, entrou o Crespoforce. Essas sio daguelas coisas que |4 eram boas e
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o inicio de um sonho // deu tudo certo

Fonte: Facebook Seda®!

A imagem acima exemplifica um printscreen extraido da pagina oficial da marca Seda
no Facebook. A publicagio em questdo, assim como outras realizadas pela empresa
atualmente, estabelece uma relagdo entre o passado e o presente, expressa por meio das
sentengas “inicio de um sonho/ deu tudo certo”. Na secdo esquerda da imagem, podemos
observar um produto antigo da marca, enquanto na secdo direita ¢ apresentado um de seus
langamentos mais recentes: o Seda Keraforce. A legenda associada a postagem ¢ direcionada
especificamente ao publico com cabelo crespo, ressaltando o compromisso da marca em
oferecer apoio e cuidado capilar “em seus proprios termos”, isto €, considerando a
singularidade de cada tipo de cabelo. Tal discurso ¢ posto como algo que sempre foi uma
prioridade para a marca, ndo sendo exclusivo do momento atual.

A mensagem transmitida pela publicacdo nos leva a considerar que o novo produto
langado no mercado preserva a mesma premissa do produto anterior, que ja estava presente ha
anos. O Seda Keraforce era uma linha de produtos capilares concebida especificamente para
atender as necessidades dos cabelos crespos ou extremamente cacheados, tendo sido
originalmente langada no inicio dos anos 2000. O Seda Keraforce, foi elaborado com o
proposito de fortalecer os fios crespos e proporcionar uma hidratacdo profundamente

intensiva. Em 2020, o produto foi relancado como Crespoforce. Assinado pela influenciadora

*'Disponivel em: https://www.facebook.com/Seda/posts/3880450528672610/. Acesso em: 19 out. 2023.
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Gabi Oliveira, o Crespoforce surge com a missao de proporcionar volume e hidratagdo aos
cabelos crespos.

A troca do termo "Keraforce" por "Crespoforce" representa uma transformacao
linguistica simbdlica e profunda, instigando reflexdes sobre uma mudanga significativa nos
discursos da marca. Associado a queratina e a promessa de cabelos fortes, o antigo “kera”
adota o termo “crespo”, que agora se destaca com protagonismo, inclusive na propria
nomenclatura do produto. Essa alteracao linguistica ¢ notoriamentete marcante, considerando
que o termo “crespo” era antes invisibilizado, sendo descrito genericamente como “cabelos
extremamente cacheados”. Agora, a marca ndo apenas reconhece, mas celebra o crespo como
sindnimo de orgulho e desejo.

Diante desse contexto, somos instigados a refletir ndo apenas sobre as alteracdes
superficiais nos acontecimentos mais significativos ocorridos entre um langamento e outro, ou
nas alteragdes linguisticas que revelam toda uma andlise discursiva, mas sobre as producdes
discursivas que conduzem as continuidades e descontinuidades em diferentes tempos
historicos.

Ao analisar os deslocamentos da Seda ao longo do tempo, sendo “a primeira marca do
mercado brasileiro a langar linhas voltadas para os cabelos crespos e cacheados” (Unilever,
2023) ¢ importante explorar as mudangas conceituais, estratégicas e simbolicas que podem
estar presentes nesse processo. Isso envolve investigar quais foram os movimentos
estratégicos adotados pela marca para se adaptar as demandas do mercado e as novas
concepgdes (producdes de verdade) sobre o cuidado capilar ao longo do tempo, mais
especificamente em relagdo aos cabelos crespos.

Quando iniciamos as investigacdes sobre a historia e os discursos em torno da marca
Seda no Brasil, no ano de 2020, nos deparamos com um valioso recurso disponibilizado pela
empresa matriz, Unilever, desde 2006. Tratava-se de um dossi€é detalhado contendo a
trajetoria da marca e seus principais lancamentos ao longo dos anos. Esse arquivo, que
resgatava a historia da Seda no cenario dos cuidados capilares, fornecia uma visdo das
transformagdes culturais relacionadas a estética capilar no pais. Todavia, em uma posterior
reformulacdo no site da Unilever, o dossi€ foi retirado do ar. No entanto, conseguimos
localizar o contetido disponivel no blog Mundo das Marcas®, que o propagou.

Em 1968, em uma época em que era comum lavar os cabelos com sabdo ou sabonete,

a marca Seda, subsidiaria do grupo Unilever, lancou seus primeiros produtos no Brasil. A

*Historia da marca Seda. Disponivel em:
https://mundodasmarcas.blogspot.com/2006/08/seda-liberte-toda-beleza-dos-seus.html. Acesso em: 18 jun. 2023.
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primeira linha era composta por quatro produtos: Beleza, para cabelos normais; Lanolina,
para cabelos secos, Limdo, para cabelos oleosos; e Ovo, para cabelos opacos. O slogan da
campanha publicitaria era: “Liberte toda a beleza dos seus cabelos”. No ano seguinte, os
produtos permaneceram os mesmos, mas as embalagens foram totalmente modificadas,
adotando um formato cilindrico de 350 ml e incluindo inscrigdes em inglés. Nesse mesmo
ano, também foi lancado o Seda Hair Spray, um produto baseado em uma nova resina capaz
de manter um coque banana®® sem deixar o “cabelo estatico”, ao contrario de seus
antecessores, como os laqués, e que poderia ser facilmente removido apenas com uma escova
(Mundo das Marcas, 2006).

A abordagem inovadora deste langamento foi ancorada na influéncia de movimentos
culturais americanos, visto que a década de 1960 foi marcada pelo surgimento do movimento
hippie e a efervescéncia do rock n'roll. Além disso, um dos simbolos desse periodo foi o
espetaculo Hair Spray, que estreou na Broadway dos EUA em 1968, mesmo ano do
langamento do xampu no Brasil. Mediante tal contexto historico, vale ressaltar que outro
movimento era destaque na época nos Estados Unidos, o Black Power**: de carater politico e
cultural, defendia o empoderamento da populacao negra, inclusive celebrando e valorizando a
beleza natural do cabelo crespo (Mundo das Marcas, 2006)

A marca Salon Line, que também se tornard objeto de andlise neste capitulo, discorreu
sobre a tematica do Black Power por meio de uma websérie no ano de 2020, intitulada “Entre
Fios”. Esta produ¢io audiovisual®** enfocou o emergir do movimento, cujas raizes remontam a
década de 1960, quando Stockley Carmichael, um ativista negro norte-americano, evocou o
Black Power como manifestacdo de identidade e poder. Desse modo, os desdobramentos deste
movimento revelaram-se profundamente intrincados com o periodo socio-historico da década,
para além do pais de sua origem. O iconico penteado "black power”, materializou-se enquanto
um simbolo de resisténcia, de representagdo e de revalorizacao da cultura afrodescendente e
dos direitos civis nos Estados Unidos. Inegavelmente, entre os notaveis protagonistas dessa

época, emerge o nome de Angela Davis*®, cujo ativismo e militAncia no grupo Panteras

33Se refere a um penteado de cabelo em forma de banana, onde o cabelo é puxado para tras e preso em um coque
alongado na parte de tras da cabeca.

**Foi um movimento social e politico dos anos 1960 e 1970 nos Estados Unidos que buscava a afirmacio e
empoderamento da comunidade afro-americana, promovendo a igualdade racial e a valorizagdo da identidade
negra.

3Entre Fios. A historia do Black Power! Com J6 Black Power e Michele Passa. Publicado em 16 nov. 2020.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=ANOaOCU--Z4. Acesso em: 20 ago. 2023.

*Angela Davis ¢ uma renomada ativista e académica afro-americana, conhecida por seu engajamento na luta
pelos direitos civis e pelos direitos das mulheres, além de seu envolvimento no Partido Comunista dos Estados
Unidos.



Negras® projetaram-na como referencial marcante na luta pelos direitos da comunidade
afrodescendente. Quando pensamos no Brasil, o movimento Black Power manifestou-se
através do meio artistico e alguns nomes como Tony Tornado e Tim Maia®® também
influenciados por terem residido um tempo nos Estados Unidos, assumiram a estética crespa
em suas capas de disco. A partir disso, acredita-se que o penteado black chegou a uma
camada mais popular e ativista aqui no pais.

Entretanto, quando retornamos para os lancamentos da marca Seda no Brasil, no
mesmo periodo, percebemos que inexiste na década de 60 e em um longo espago temporal, a
presenca de produtos, produgdes mididticas, discursos que abordassem o cabelo crespo como
simbolo identitario, de resisténcia e empoderamento. Os cabelos crespos ndo tiveram
visibilidade no espago midiatico ocupado por uma das maiores marcas de cosméticos do pais
durante o langamento da marca, nem tampouco durante a efervescéncia do movimento Black
Power. Assim, a influéncia norte americana nos acontecimentos referentes a marca obteve
visibilidade quando se tratou apenas do Hair Spray, mas ndo foi eficaz, ou melhor, foi
invisibilizada quando observamos que ndo houve a mesma aderéncia para os penteados black
neste espago midiatico.

O primeiro antincio da marca sobre um produto especifico para os cabelos crespos e
cacheados surge apenas em 1998, ou seja, 30 anos apos o seu lancamento no Brasil. Essa
invisibilidade, que durou 30 anos, trabalhou discursivamente em prol da manutencdo de uma
normatividade estética lisa e europeia predominante. Além disso, nos interessa observar que a
comparacdo entre a visibilidade dada especificamente ao Hair Spray e a invisibilidade ao
movimento Black Power demonstra como o discurso midiatico ¢ seletivo em relagcdo aos
aspectos que escolhe destacar.

E intrigante considerar o contexto brasileiro nos anos 60, uma época que se distingue
notavelmente dos Estados Unidos. Para nos, esse periodo foi marcado pela Ditadura Militar,
uma fase de repressdo politica e cultural que exerceu uma influéncia significativa sobre a
sociedade brasileira. Nesse cenario, observamos a formacdo de uma subjetividade moldada
como reflexo das imposi¢des estéticas e sociais prevalentes na época, as normas estéticas
eram alinhadas aos padrdes europeus, estabelecendo uma normatividade que limitava a

expressdo e a visibilidade dos elementos culturais afro-brasileiros.Assim, ao considerar esse

Foram um grupo ativista afro-americano dos anos 1960 que advogava pela autodefesa armada contra a
brutalidade policial e buscava direitos civis e igualdade para a comunidade negra nos Estados Unidos. Suas
acdes e programas visavam combater o racismo sistémico.

*¥Tony Tornado é um cantor e ator brasileiro conhecido por sua contribuigdo para a misica e cultura negra no
Brasil. Tim Maia foi um lendario cantor e compositor brasileiro, uma das figuras mais influentes da musica soul
funk no pais.



contexto especifico, podemos compreender como as condi¢des sociais e politicas da época
podem também exercer um impacto profundo na construgdo da subjetividade, refletindo as
normas estabelecidas que privilegiavam determinados padrdes estético.Afinal, o poder opera
nas estruturas de saber, decidindo quais vozes e narrativas merecem aparecer € quais sao

subjugadas.

3.2 Sorte sua que tem os cabelos cacheados?

Foi em 1998 que, conforme a Unilever (2012), surgiu o primeiro xampu especialmente
formulado para cabelos crespos e cacheados no Brasil, marcando um acontecimento
significativo na industria de cuidados capilares. O lancamento do Seda Hidraloe,
acompanhado pelo slogan “sorte sua que tem os cabelos cacheados”, traz pioneirismo no
contexto dos produtos capilares direcionados ao bidtipo predominante das mulheres
brasileiras. Dados indicam que um pouco mais da metade da populagdo declara ter cabelos
cacheados e/ou crespos, de acordo com um estudo realizado pela Kantar WorldPanel ** em
2012 e concebido pela Unilever. Esse dado, apesar de ser mais recente que o lancamento do
produto, demonstra como o Seda Hidraloe e seu slogan estrategicamente se conectaram com
uma realidade compartilhada pela maioria das mulheres no Brasil.

Por uma “estratégica coincidéncia”, este acontecimento se alinha com um periodo
proximo a virada do século XXI, que, como vimos no capitulo anterior, foi um contexto em
que as politicas de agdes afirmativas comecaram a ser implementadas no Brasil, contribuindo
para o surgimento de uma série de produtos étnicos, entre eles o Seda Hidraloe. A influéncia
desse fendmeno, mediado pelos discursos midiaticos, que no momento exaltavam a beleza de
um tipo de cabelo anteriormente negligenciado por trés décadas, nos apresenta uma resposta
estratégica as demandas do mercado, motivada por uma “sutil resisténcia” presente nos
movimentos afirmativos da época.

Vale notar que, apesar da ruptura representada pelo lancamento deste xampu, os
discursos midiaticos daquela época ndo possuiam a mesma representatividade e

empoderamento que observaremos em anuncios da década atual. Um exemplo dessa

PPor  tras  dos  cachos:  muito além  da  beleza,  empoderamento.  Disponivel  em:
https://www.mundodomarketing.com.br/wp-content/uploads/2021/11/estudo-cachos.pdf. Acesso em 21 ago.
2023.



abordagem ¢ o comercial intitulado “Caracéis™: o video girava em torno de uma mulher de

cabelos encaracolados, atraindo a atencdo de personagens masculinos. Ali, ¢ relevante
observar que a escolha da modelo para liderar a campanha recaiu sobre uma mulher branca
com um cabelo mais alinhado a um padrdo cacheado/ondulado. Isto revela a persisténcia das
normas de beleza que vimos em Braga (2015), que influencia a aceitagdo e valorizacdo de
determinadas caracteristicas fisicas mais eurocéntricas. Isso nos convida a explorar como
essas praticas discursivas ficaram enraizadas em sistemas de poder que promovem a
conformidade de um ideal preestabelecido.

O langamento seguinte da Seda direcionado ao publico cacheado/crespo ocorreu no
final dos anos 90 e inicio dos anos 2000. Com a introducao do produto Seda Keraforce, agora
conhecido como Crespoforce, conforme destacado na figura 10 deste capitulo. A campanha
televisiva contou com a participagao proeminente de mulheres negras, com a modelo Pathy de
Jesus*! no papel principal.

O comercial da linha Keraforce” marca um momento significativo ao incluir pela
primeira vez mulheres negras em seu elenco. A apresentacdo do antincio ressalta uma
dicotomia entre o cabelo alisado quimicamente € o cabelo cacheado, possivelmente por
técnica de permanentes. A for¢a proporcionada pelo produto surge como a solucdo para
cabelos crespos sensiveis e quimicamente tratados, na perspectiva de abordar tanto os cabelos
alisados quimicamente quanto as mulheres que desejavam “liberdade e naturalidade”,
conforme refletido no roteiro apresentado na tabela abaixo.

Quadro 1 — Filme Seda Keraforce 2000

Marca: Seda

Campanha: Seda Keraforce
Titulo: Keraforce

Duracio: 30s

Audio Imagem

Pathy Jesus:
Todos eles sdo assim: no inicio eles parecem ser muito fortes, mas
com o tempo (risos) vocé percebe que estdo sensiveis.

“Filme Caracéis, da linha Seda. Disponivel em: hitps://www.youtube.com/watch?v=_CX3xSwKO2k. Acesso
em 20 ago. 2023.

“E importante ressaltar que Pathy se destacou como a primeira mulher negra a desfilar na So Paulo Fashion
Week (SPFW).

“Filme “Seda Keraforce”. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=LdnIMVMIJZi8. Acesso em 20
ago. 2023
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Segunda mulher:
Eu ja aprendi demais! Agora eu mudei, tem que dar liberdade,
deixar solto.

Terceira mulher:
Tem que dar forga para mulher, fazé-la se sentir bonita, poderosa.

Locuc¢ao OFF

Seu cabelo parece forte, mas ¢ sensivel.

A linha Seda Keraforce, foi desenvolvida a partir do Keroba,
extraido de frutos da Amazonia, combinados a 6leos de silicone, para
proteger cabelos crespos quimicamente tratados.

Pathy Jesus:
Como ¢é bom encontrar alguém que entende a gente!

Fonte: Youtube/reproducao.

O comercial exibe uma ambiguidade intrigante em sua produg¢do. No inicio, sugere-se
uma discussdo sobre relacionamentos amorosos, mas logo se torna evidente que o verdadeiro
foco ¢ o cabelo. A ideia de “liberdade”, mencionada por uma das personagens, inicialmente
pode parecer relacionada a conceder liberdade a um parceiro, dada a incerteza anterior sobre
se estdo falando de um homem ou do cabelo.

A medida que se revela ser um comercial de uma marca de produtos capilares, uma
nova interpretacdo do roteiro surge, destacando a “liberdade” de deixar o cabelo solto. Manter
o cabelo literalmente “preso” representa uma resposta ao sistema que o manteve invisivel por
tanto tempo, uma vez que a aceitacdo do cabelo crespo desafia a antiga narrativa de vergonha
e desconforto associados a essa estrutura capilar.

A declaragio “E preciso fortalecer a mulher, fazé-la sentir-se bela e poderosa”

representa uma resisténcia a essa norma que considerava o cabelo crespo como divergente do




padrao de beleza. “Dar for¢a a mulher” simboliza a capacidade da mulher de controlar seu
proprio cabelo.

E notavel que, ao longo da campanha publicitaria, o termo "crespo" nio foi empregado
em momento algum. A modelo Pathy de Jesus, protagonista do comercial, compartilhou em
uma entrevista para a Folha de Sdo Paulo (2020)* que, durante seus 14 anos de carreira como
modelo, frequentemente participou de propagandas para xampus € cremes nos quais a
expressao “cabelos crespos” era proibida e substituida por “cacheados”.

A luz dos Estudos Discursivos Foucaultianos, poderiamos dizer que surge, no
comercial, uma sutil resisténcia intrinsecamente ligada a nog¢do de pertencimento e inclusdo.
Durante décadas, o cabelo crespo foi negligenciado e apenas na virada do milénio comegou a
ser considerado, dentro de um contexto em qual se comecava a aprender a gerencia-lo. Nesse
momento, resistir significava adquirir a habilidade de controlar, compreender a
natureza do fio crespo e domina-lo. Tanto mantendo sua textura original quanto optando
pelo alisamento, os discursos midiaticos transmitiam a ideia de que o controle desse tipo de
cabelo era uma necessidade imperativa.O controle da exposi¢do do cabelo crespo, inclusivo
no uso de seu termo, ndo dava espaco a identidade afrodescendente.

Em busca de estabelecer uma comparacao entre as publicidades com énfase no cabelo
cacheado/crespo durante o final dos anos 90, realizamos uma investigagcdo sobre outra marca
de cosméticos capilares: a brasileira Salon Line. A empresa, que atualmente ¢ uma mais
influentes no segmento de cabelos crespos, relata em entrevista para a Propmark (2019)* que
teve seu inicio em 1995 e a principio concentrava seus esfor¢os em desenvolver produtos de
transformagao capilar afro focadas no alisamento, o que resultou em um notavel crescimento.
Essa expansdo permitiu o estabelecimento de uma fabrica dedicada a produgdo nacional e um
dos marcos mais importantes desse periodo foi a introducdo de uma linha de coloragao
tonalizante formulada para ser aplicada apds procedimentos quimicos. Isso demonstra como a
presenca marcante da quimica alisante era evidente, apesar do contexto historico incluir o
inicio das politicas afirmativas e o langamento de campanhas como vimos em Seda Hidraloe
e Keraforce, que ocorriam simultaneamente dentro desse mesmo cenario.

A busca por alisamentos capilares, por um lado, representava uma forma de

transformagdo para mulheres com cabelos afro, impulsionada por uma incessante busca pela

“Eu, negra, era a mulher exdtica do rolé. Folha de Sdo Paulo. Disponivel em:
https://www.folha.uol.com.br/colunas/monicabergamo/2020/06/eu-negra-era-a-mulher-exotica-no-role-diz-path

y-dejesus.shtml Acesso em: 10 ago. 2023
“Salon  Line:  Empoderamento  feminino faz parte da nossa cultura. Disponivel em:
https://propmark.com.br/salon-line-empoderamento-feminino-faz-parte-de-nossa-cultura/#:~:text=A%20empresa

%20come%C3%A70u%20em%201995.%20f01%20dando%20muito%20certo. Acesso em: 10 ago. 2023.
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beleza que estava sendo constantemente sugerida, sobretudo pelos discursos mididticos
promovidos pelas marcas de cosméticos. Em contrapartida, esse fenomeno ocorria em um
periodo marcado pela introdugdo de politicas afirmativas que buscavam resgatar e afirmar a
identidade afrodescendente. Mesmo ja existindo campanhas que buscavam uma inclusao da
diversidade capilar, coexistiam dentro desse cendrio producdes de saber/poder potentes
relacionadas aos produtos para alisamento capilar, que ainda refletiam uma estética
eurocéntrica como padrao de beleza aceitavel. Isto €, a coexisténcia de diferentes narrativas,
entre o “alisar ou deixar natural”, releva desde esse periodo a complexidade das produgdes
discursivas sobre o cabelo crespo no Brasil e suas implicagcdes na formagdo das normas
culturais.

Notamos que essa virada do milénio € caracterizada por um discurso permeado pelo
controle dos cabelos crespos. As construgdes discursivas, ao mesmo tempo em que
introduziam a inclusdo dos cabelos crespos, evidenciavam claramente a necessidade de
controle e dominio sobre esses fios. Para ratificar esta ideia, vejamos a seguir o rotulo de mais

um produto Seda:

Figura 10 — Seda Cachos Comportados

Fonte: Site Mercado

O produto em questdo ¢ uma nova versao do Seda Hidraloe, que ¢ langado em 1998 e
passa a se chamar Seda Cachos Comportados. Nele, notamos novamente a escolha de uma
modelo branca para representar mulheres com cabelos cacheados. Dentre os enunciados
presentes no rétulo, a marca enfatiza as preocupagdes que as consumidoras poderiam abordar:
“Seus cachos sdo muito rebeldes? Cachos hidratados com volume sob controle” (Unilever,

2023). Essa estratégia discursiva materializa a concep¢do de que um cabelo armado ¢



considerado rebelde e requer a aplicagdo de controle, a redu¢do do seu volume e da sua
natureza, refletindo a forma pela qual o poder opera na normaliza¢ao de padrdes estéticos nos
quais a ideia de “rebeldia” associada aos cachos assume uma conotac¢ao negativa.

Analisados sob uma lente foucaultiana, tais enunciados evidenciam que, ainda que
estejam presentes em uma simples embalagem de creme capilar, eles estdo, na verdade,
inseridos em uma complexa rede enunciativa, atravessada por relagdes de poder que buscam
determinar, discursivamente, o0 modo como as mulheres devem lidar com suas identidades e
aparéncia. Sob essa mesma Otica, analisemos agora uma das campanhas publicitarias mais
emblematicas da Seda até hoje: a do Seda Anti Sponge. Essa campanha utiliza um tom
humoristico ao comparar o cabelo armado a juba de um ledo. Tanto nos anuncios impressos,
como ¢ possivel observar a seguir, quanto no video produzido, a imagem do felino ¢ usada

para retratar os cabelos volumosos de forma pejorativa.

Figura 11 — Seda Antisponge

AN SN ok
Cabelos com volume
controlado e sem frizz,

Fonte: Unilever

Essa representacdo, com objetivo comico, ganha profundidade ao ser analisada como
uma metafora para cabelos volumosos, interpretada como uma tentativa de controlar a
natureza expansiva e “indomével” dos cabelos armados. Ao enquadrar o cabelo crespo como
um tipo capilar comparavel a algo a ser “domado” ou “controlado”, a campanha refor¢a uma
visdo dominante que associa cabelos mais volumosos a algo desordenado ou selvagem, e que
precisa ser moldado para se conformar aos padrdes estéticos predominantes (com volume

controlado e sem frizz).



Nesse contexto, podemos mais uma vez identificar a recorréncia da tematica do
controle emergindo nos enunciados analisados. Enquanto a introdu¢do de produtos
direcionados aos cabelos crespos pode ser interpretada como uma forma de resisténcia diante
de um longo periodo de negagdo, também ¢ evidente a presenca de um poder que se manifesta
por meio de um controle imposto para que esses cabelos permanecam “comportados e
alinhados”. Tanto através do processo de alisamento quanto da manutencdo da textura natural,
o enfoque central estava na imposicao do controle sobre os cabelos crespos.

Essa dinamica ilustra a complexidade das praticas discursivas. A criagdo de produtos
que atendem as necessidades dos cabelos crespos ndo ¢ uma simples reacdo, mas sim um
campo de batalha no qual o poder se manifesta de formas variadas. Ao mesmo tempo em que
se inicia um processo de visibilidade e aceitacio a caracteristicas que foram
historicamente marginalizadas, hia uma tendéncia persistente de enquadra-las em
normas estabelecidas.

O ato de controlar, seja para alisar ou para modelar a textura natural, torna-se, assim,
um elemento central que perpassa esses discursos. A ideia de que a conformidade com essas
normas resultaria em uma aparéncia mais “adequada” ou “apresentavel” evidencia o modo
como as estruturas de poder sdo internalizadas € como os corpos se tornam alvos das técnicas
de regulagdo. Nesse contexto, a resisténcia e o poder coexistem de maneira complexa,
revelando as multiplas dimensdes das praticas discursivas nos discursos sobre os cabelos

Crespos.

3.3 O boom da transicao

“Em 2014, quando nossas consumidoras comegaram a expressar interesse por cabelos
naturais e cuidados com cachos, implementamos uma nova abordagem em nossa
comunica¢do e produtos”, declara Kamila Fonseca (2019), gerente de marketing da Salon
Line, uma marca que ganhou notoriedade nos ultimos anos devido a sua presenga constante
nas redes sociais € ao seu engajamento s6lido com mulheres de cabelos crespos e cacheados.

A Salon Line reorientou sua estratégia, passando de uma posicdo de promover
alisamento capilar para abracar e empoderar o cabelo crespo. Como apontado por Kamila
(2019), a marca havia promovido o alisamento capilar por muitos anos e “de repente”, se viu
na posi¢do de afirmar que mulheres também podiam adotar o cabelo crespo como simbolo de
sua identidade. Essa mudanga de direcao pode ser interpretada como um ato de coercao ao

poder do publico que exigia um novo posicionamento da marca. Afinal, como vimos em



Foucault (1995), o poder ndo ¢ apenas uma estrutura imposta “de cima para baixo”, as novas
demandas exigidas pelo publico, contestadas e redefinidas por atos de resisténcia, ecoaram na
redefinicdo de posicionamento desta marca e de outras tantas.

No mesmo recorte histérico, a Seda também passou por uma redefini¢do de seu
posicionamento midiatico, e um acontecimento marca o inicio da marca nas plataformas
digitais: a campanha #laiQVai. A campanha conquistou o publico feminino por meio de
conteudos informativos que objetivaram atender as necessidades das consumidoras, bem
como ensinar novas técnicas e formas de cuidar do cabelo. Na campanha, foram relangadas
algumas das linhas mencionadas anteriormente: Keraforce e Cachos Comportados. Na
primeira fase da campanha, a empresa direcionou esfor¢os para a produ¢do de materiais
audiovisuais e pegas digitais protagonizados por modelos de diversas etnias e tipos de cabelo.
Na continuacdo dessa mudanga estratégica, em 2016, a Seda buscou o apoio de
influenciadoras digitais para fortalecer sua estratégia online, a relevancia desse movimento
levou a marca a consolidar sua presenca nas redes sociais YouTube e Instagram naquele
mesmo ano. O langamento dessas redes sociais foi marcado pela campanha #VaiQVaiPraLista,
na qual 11 youtubers alternaram-se em filmes e conteudos que buscavam inspirar as
consumidoras. O propodsito central da campanha era revelar as espectadoras os variados usos
dos cremes de pentear, adequados para diferentes tipos de cabelo e técnicas de uso.

Guilherme Jahara, chefe criativo da agéncia F.biz, responsavel pela campanha, expds
em entrevista® que o objetivo da acdo era estabelecer uma maior proximidade com as
consumidoras, estimulando o empoderamento feminino e refor¢ando que o cuidado com o
cabelo transcende o funcional. Essa abordagem denota a tentativa da marca de direcionar seus
discursos para um modelo mais afirmativo, enaltecendo a diversidade, a autoaceitacdo e o
empoderamento feminino. A colabora¢do com influenciadoras digitais ocorreu em um
momento propicio, quando as midias sociais estavam nos estdgios de sua ascensdo. Com a
mesma estratégia, a Salon Line, conforme observado por Kamila (2019), também adotou
acdes com influenciadores: “Ninguém melhor do que as blogueiras e personalidades da

internet para ensinar ao nosso publico como cuidar do cabelo nessa nova fase”.

“Seda langa nova fase da campanha #VaiQVai com embaixadoras digitais. Disponivel em:
https://grandesnomesdapropaganda.com.br/anunciantes/seda-lanca-nova-fase-da-campanha-vaigvai-com-embaix

adoras-digitais/. Acesso em 18 out. 2023.
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Figura 11 - #VaiQVai com embaixadoras digitais

Fonte: Grandes nomes da propaganda

As marcas, ao se associarem as influenciadoras, capitalizam sob a influéncia delas.
Essa colaboragdo desafia os modelos previamente dominantes nos canais de comunicagao em
massa, que costumavam usar modelos ou atrizes globais. Agora, os novos formatos de midia
permitem que novas vozes tenham um impacto significativo na defini¢do das produgdes sobre
a beleza, considerando que estas mulheres estdo mais proximas do publico, particularmente na
era das midias sociais.

A partir deste ponto, a Salon Line e a Seda entendem a necessidade de uma
redefini¢do institucional completa, modificando suas proprias identidades e a percepgao que o
publico tinha a respeito de cada uma. Um esforgo abrangente foi empreendido para alinhar os
discursos, com um forte foco na participac¢do ativa do publico. Poderiamos considerar isso
como uma mudanca na forma como o poder ¢ exercido. Uma vez que, as marcas, ao envolver
ativamente o publico em sua redefini¢do, descentralizam o poder e permitem que as vozes das

consumidoras influenciem a dire¢ao de seus discursos e produtos.



Figura 12 - Blogueiras embaixadoras
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Fonte: Compilacdo do autor *

Na montagem acima, exploramos conteudos produzidos pelas marcas Seda e Salon
Line em seus canais do Youtube durante o periodo compreendido entre 2016 ¢ 2019. A partir
da observacdo de apenas quatro, entre centenas de conteudos publicados nos canais,
observamos uma regularidade discursiva: influenciadoras digitais, que ja detinham uma
notavel reputacao junto a um publico especifico, emergem como figuras centrais. Elas sao
convidadas pelas marcas para compartilhar suas proprias vivéncias, rotinas de cuidado capilar,
dicas praticas e informacgdes relativas ao movimento de transi¢@o capilar. Tais enunciados sdo
manifestos por meio de titulos como Big hair, big chopp e bigudinho?’, Descubra a sua
curvatura, Como fazer texturizagdo com coquinhos® e Rotina capilar durante o verdo.

Esses titulos ressaltam a complexidade subjacente a manutengao dos cabelos crespos e
cacheados, ilustrando como as influenciadoras assumem um papel ativo na producdo de
saberes ao compartilharem orientacdes e experiéncias pessoais. Ao fazerem isso, ndo apenas
oferecem diretrizes, mas também participam na constru¢do de saberes relacionados aos

cuidados capilares. Nesse sentido, elas atuam como agentes que exercem poder nao apenas ao

“Compilacio de printscreens retirados dos canais de Youtube da Seda e Salon Line.

“Bigudinho se refere a um pequeno acessoério usado para criar cachos ou ondulagdes temporarias no cabelo.
Feito geralmente de plastico ou espuma, é enrolado em mechas de cabelo para definir sua textura. E uma
alternativa ndo permanente para criar estilos de cabelo cacheados ou ondulados.

*“Coquinhos é uma técnica de modelagem de cabelo cacheado ou crespo que envolve a criagdo de pequenos
coques ou nos no cabelo umido.



disseminar informacgdes, mas também por buscar moldar, discursivamente, padrdes e técnicas
associadas aos cabelos crespos e cacheados. As marcas, como patrocinadoras dessas
producdes discursivas, também exercem essa posicdo de poder intrinsecamente ligada as
relacdes de saber.

Particularmente notdvel ¢ a maneira como essas influenciadoras digitais
frequentemente personificam conceitos de empoderamento e resisténcia para suas seguidoras.
Compartilhando histérias de experiéncias pessoais, muitas delas relatam ter alisado seus
cabelos por anos devido ao preconceito que sofriam nos ambientes sociais, até optarem pela
transi¢do capilar para afirmar suas proprias identidades. Elas desempenham um papel crucial
na complexa interag¢do entre resisténcia e poder no contexto da estética capilar. Suas historias
individuais, embora unicas, compartilham uma regularidade significativa: todas elas
discorrem uma comum trajetéria marcada pela adogdao do alisamento capilar em resposta as
pressOes estéticas predominantes, na tentativa de se enquadrar em padrdes considerados
socialmente aceitaveis até aderirem a transi¢do capilar que emerge como um ato de
empoderamento e autoafirmagdo. Ao decidir trilhar esse caminho, essas mulheres rejeitam a
imposicao de padrdes estéticos impostos para aderir a sua identidade. Essa escolha, que
conforme elas dissertam em depoimentos pessoais, foi permeada de coragem e resiliéncia,
reflete um ato de resisténcia a um poder que historicamente ditou apenas o liso como belo.

Ao compartilharem suas jornadas e experiéncias através das plataformas digitais, elas
nao apenas oferecem um contraponto aos padrdes preestabelecidos, como também solidificam
um novo saber/poder: esse que ndo esta centrado em uma imposi¢do, mas sim na capacidade
de redefinir os proprios termos da estética capilar. Suas histdrias de transformagdo ndo sdo
apenas individuais, elas sdo narrativas coletivas de empoderamento que ressoam em muitas
outras mulheres.

Na figura abaixo, observamos comentarios feitos por seguidoras em um dos videos
mais populares do canal de Rayza Nicério, uma das influenciadoras embaixadoras da marca
Seda. O video, intitulado Como nunca me viram antes®, apresenta um contetido audiovisual
onde Rayza compartilha relatos pessoais sobre preconceito e suas lutas pela autoaceitacao
durante a infancia, especialmente relacionados a textura de seus cabelos. Com um forte apelo
emocional, a influenciadora revive com suas seguidoras um penteado que costumava usar na
adolescéncia para tentar “camuflar” a textura natural de seus cabelos crespos. Esse penteado

envolvia o alisamento da franja e a aplicagdo abundante de produtos para reduzir o volume de

¥Como nunca me viram antes. Disponivel em: hitps:/www.youtube.com/watch?v=CKm_LSgmRrU&=9s
Acesso em: 30 ago. 2023.



https://www.youtube.com/watch?v=CKm_LSgmRrU&t=9s

seus cabelos. Com mais de um milhdo de visualizacdes, o video atraiu centenas de
comentarios de mulheres que se identificaram com as experiéncias de Rayza e se

emocionaram ao compartilhar essa conexdo emocional com suas historias.

Figura 13 — Comentarios no Youtube
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Fonte: Canal Rayza Nicacio

“Vocé ¢ uma inspira¢do para mim”; “Cada video falando de cachos e aceitacdo que eu
assisto, me sinto mais segura, e sei que vocés passaram pelo que eu passei”; “Vou assumir
meus cachos de novo!”’; “Vocé resumiu minha infancia!”>

Comentarios como esses evidenciam a relevancia de figuras como Rayza atualmente.
Essas influenciadoras, ao compartilharem suas narrativas e escolhas, representam uma
transformagdo nas produgdes de saber relacionadas ao cabelo crespo. Anteriormente, se essas
mulheres eram influenciadas principalmente pelas propagandas, que exibiam modelos com
padrdes de beleza utopicos e promoviam constantemente a ideia de que era necessario
controlar o cabelo crespo. Agora, elas t€ém acesso a “mulheres reais” em redes sociais de facil
acesso, que compartilham histoérias que facilmente se conectam com as delas. Ao desafiarem
esse estigma histérico da rejeicdo, essas mulheres iniciam um processo de redefinicao e
afirmag¢ao de sua propria identidade. E essa identificacdo nos parece ser extremamente

necessaria nesse processo de descoberta para mulheres, quando observamos, através de alguns

*0s comentarios estdo citados do mesmo modo que foram escritos pelas usudrias.



comentarios, que o processo de indetificagdo comeca primeiro pela aceitagdo dos cabelos.
Cada postagem, tutorial e depoimento das influenciadoras representa um forte apoio, abrindo
novos caminhos em termos de aceitagdo e representatividade.

Ao observar esse movimento entre resisténcia e poder, percebemos que essas
mulheres, apesar de em um determinado momento serem subjetivadas pelo poder, ndo sdo
simplesmente sujeitos passivos da opressdo, mas também agentes ativos na transformagao
representada pelo movimento de transi¢do capilar. Pois conforme vimos em Foucault (1989),
¢ verdade que o poder reprime em varios momentos, mas nao se reduz so a isso. As trajetorias
dessas mulheres que passam pela transi¢do capilar e produzem discursos de empoderamento
no ambiente digital, ecoam um processo de reafirmagdo, demonstrando que a resisténcia nao
¢ um mero ato de negacido, mas também um ato afirmativo que produz desejos,
sentimentos e podem recriar as proprias relacées de poder.

As grandes marcas, como Seda e Salon Line, reconhecem o valor desse espaco de
resisténcia que € tdo significativo para seu publico-alvo. Estrategicamente, elas se aproximam
desse publico ao introduzir personalidades influentes como embaixadoras e, posteriormente,
lancar produtos com essas colaboragdes. A Seda, por exemplo, expandiu sua presenca com
uma linha de cuidados capilares coassinada por renomadas influenciadoras digitais. No
exemplo abaixo, apresentamos o filme da campanha Sonhos incriveis demais para ndo serem

realizados’', estreado por Gabi Oliveira®* em 2020.

Quadro 2 — Sonhos incriveis demais para nio serem realizados (2020)

Mareca: Seda

Campanha: Sonhos incriveis demais para nio serem realizados
Titulo: Sonhos incriveis demais para nio serem realizados
Duracao: 30s

Audio Imagens

(trilha dramatica)

Locuc¢ao OFF- Gabi Oliveira:
Quando eu era pequena, mas minhas ideias ja eram
grandes.

S!Seda  Apresenta: Sonhos incriveis demais para ndo serem realizados. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=aYO32fZEjrg Acesso em: 10 set. 2023.

2Gabi Oliveira é uma ativista e comunicadora social. Ela produz conteado para as redes sociais, mais
especificamente para seu canal do Youtube Gabi de Pretas e explora questdes politicas, raciais, educativas, de
beleza e entretenimento, tendo como maior foco o apoio a0 movimento de empoderamento negro.


https://www.youtube.com/watch?v=aYO32fZEjrg

Quando eu parei de tentar me encaixar....

(trilha fica animada)

E comecei a fazer acontecer.

Quando o palco finalmente foi meu,

E agora mesmo eu vivendo algo completamente
novo,

Eu continuo fazendo a minha voz chegar mais longe!

Locuciao ON - Gabi Oliveira:
Porque os nossos sonhos sdo incriveis DEMAIS para
nao serem realizados.

Seda.

Fonte: Youtube/Reproducao

Logo em suas palavras iniciais, Gabi Oliveira proclama: “Quando eu era pequena, mas
minhas ideias ja eram grandes”. Essa afirmagdo revela que ela sempre nutriu sonhos
grandiosos desde cedo. Em seguida, ela continua: “Quando eu parei de tentar me encaixar... E

comecei a fazer acontecer”. E nesse momento que imagens antigas de Gabi, com o cabelo



alisado, surgem. Essas imagens estabelecem discursivamente uma relagdo com a época em
que a influenciadora foi subjetivada ao poder que impunha as mulheres de cabelos crespos o
alisamento capilar como um padrao de beleza estabelecido.

Considerando toda a rede discursiva que envolve o movimento de transi¢do capilar,
podemos entender que o roteiro escolhido para o filme apresenta que essa “ditadura do
alisamento capilar”, de certa forma, restringia a liberdade das mulheres de buscarem seus
proprios sonhos. Gabi Oliveira reafirma essa ideia quando afirma que, ao parar de tentar se
adequar ao padrao, ela conquistou o “palco” para si mesma, e finalmente comecou a realizar
os seus sonhos de infancia, adquirindo o poder ndo apenas de aceitar sua propria identidade,
mas também de ser uma porta-voz para outras mulheres que desejam transformar seus sonhos
em realidade.

Essa narrativa nao apenas ilustra a jornada pessoal de Gabi, mas também lanca luz
sobre as barreiras e pressdes sociais para as espectadoras que enfrentaram e ainda enfrentam
os mesmos pontos levantados pela influenciadora. Aqui, podemos analisar uma produ¢do de
saber que quebra paradigmas e traz representatividade para essas mulheres. Essa resisténcia
resulta em um empoderamento, sobretudo no ambito identitario. Mais uma vez, essa
resisténcia estd ligada as relacdes de saber/poder, onde as influenciadoras “tomam o palco
para si” e influenciam a constru¢do das normas e discursos que circulam em torno da estética
capilar.

Entretanto, ¢ importante reconhecer que esse conteudo nao estd isento de um viés
comercial. As marcas que patrocinam essas producdes sdo claramente evidenciadas,
sublinhando a colaborag@o entre as empresas e as influenciadoras. Em consonancia com as
teorias de Foucault (1989), essa dindmica aponta para uma reconfiguracdo das relagdes
tradicionais de poder. As empresas, ao colaborarem ativamente com influenciadoras e permitir
que suas vozes orientem as praticas discursivas, demonstram uma descentralizagdo do poder.
Esse movimento contraria os modelos mais tradicionais de comunica¢do de massa, onde
celebridades globais frequentemente ocupavam um papel central. Como vimos e fica bem
evidente neste capitulo, as influenciadoras digitais emergem nesta nova era como agentes que
possuem um impacto profundo na constru¢do das normas de beleza e na influéncia sobre o
publico, especialmente dentro do contexto das midias sociais. Esse poder microfisico permite
que as consumidoras também fagam parte desta “bolha” e influenciem a dire¢ao das narrativas

e produtos.



Ao optarem por desafiar as normas anteriormente estabelecidas e formatos tradicionais
de midia, as marcas de beleza, como Seda e Salon Line, investem de forma expressiva em

contetdos digitais nas redes sociais como Instagram, Twitter, Facebook, Tiktok, entre outras.

Figura 13 - Uma nova Salon Line
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Na ilustragdo acima, apresentamos um conjunto de enunciados extraidos da pagina
oficial da Salon Line publicados em 2021 no Facebook, onde a marca acumula mais de 2,7
milhdes de seguidores e publica regularmente conteudos. Ao selecionar esses enunciados,
visamos explorar como a marca se posiciona e comunica com seu publico, considerando os

conceitos discutidos em nossos estudos. A Salon Line, que em 2014 reformulou

53Compilado de publicagdes presentes no Facebook da Salon Line. Disponiveis em:

: ; 247 7/44421 154319/?type=3;
https://www.facebook.com/salonline/photos/pb.100067963012231.-2207520000/4263124177057413/2type=3;
https://www.facebook.com/salonline/photos/pb. 100067963012231.-2207520000/4245721842130980/?tvpe=3;
hitps.://www.facebook.com/photo/?fbid=4239805092722655 &set=a.247340338635837;

https://www.facebook.com/salonline/photos/pb. 100067963012231.-2207520000/4954003941302763/2type=3;
https://www.facebook.com/salonline/photos/pb.100067963012231.-2207520000/4580912358611925/?tvpe=3;

https://www.facebook.com/salonline/photos/pb. 100067963012231.-2207520000/4297363740300123/2type=3;
https://www.facebook.com/salonline/photos/pb.100067963012231.-2207520000/4533179333385228/?type=3;

https://www.facebook.com/salonline/photos/pb.100067963012231.-2207520000/4257565280946636/2type=3;
Acesso em: 18 out. 2023.



https://www.facebook.com/salonline/photos/a.247340338635837/4442155099154319/?type=3
https://www.facebook.com/salonline/photos/pb.100067963012231.-2207520000/4263124177057413/?type=3
https://www.facebook.com/salonline/photos/pb.100067963012231.-2207520000/4245721842130980/?type=3
https://www.facebook.com/photo/?fbid=4239805092722655&set=a.247340338635837
https://www.facebook.com/salonline/photos/pb.100067963012231.-2207520000/4954003941302763/?type=3
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https://www.facebook.com/salonline/photos/pb.100067963012231.-2207520000/4297363740300123/?type=3
https://www.facebook.com/salonline/photos/pb.100067963012231.-2207520000/4533179333385228/?type=3
https://www.facebook.com/salonline/photos/pb.100067963012231.-2207520000/4257565280946636/?type=3

completamente sua abordagem em relacdo ao conteudo e produtos para se adequar ao publico,
agora dedica uma parte substancial de seu conteudo a dicas, orientagdes e promog¢ao de
produtos destinados a cabelos cacheados e crespos. Com uma paleta de cores animadas e
imagens vibrantes estrategicamente posicionadas, as publicagdes carregam discursos de
empoderamento, autoestima e a conquista de uma “liberdade” por meio da afirmacdo cabelo
crespo.

Isso fica evidente nos discursos como “Meu crespo representa quem eu sou: livre”;
“Amar seu cabelo ¢ um caminho sem volta” e “Ame-se independente de qualquer fase”. Esses
enunciados estabelecem uma associacdo entre o amor e o orgulho pelos cabelos crespos e a
ideia de uma possivel liberdade e autovalorizagdo. A frase “Amar seu cabelo ¢ um caminho
sem volta” implica uma mudanca discursiva, considerando que anteriormente o discurso
enfatizava a necessidade de controlar e domar o cabelo crespo. Agora, amar o cabelo ¢ um ato
de resisténcia que direciona o sujeito a uma jornada de aceita¢do e “um caminho sem volta”
em dire¢do sa um “verdadeiro eu”.

A figura “Ame-se, independente de qualquer fase” instiga a abracar esse amor e faz
uma associacao visual com mulheres de cabelos curtos, relacionando-se com o processo de
big chop, que conforme exploramos no capitulo anterior, pode ser um desafio significativo
para muitas mulheres que passam pela transi¢do capilar. Portanto, a mensagem ¢ clara: para
alcangar essa tdo almejada “liberdade”, é preciso resistir aos discursos anteriores impostos e
abragar a propria identidade capilar.

Entretanto, qual ¢ o caminho para atingir essa liberdade? Ou melhor, quais produtos
sdo necessarios nesse trajeto? No mesmo conjunto de enunciados, identificamos postagens
que destacam os produtos da marca e sugerem seu uso como o caminho para alcangar um
cabelo “dos sonhos, sempre perfeito, com uma textura incrivel e resultados impecaveis”,
conforme sugere a propria Salon Line. Além disso, ¢ de relevancia notar que a marca oferece
orientacdes e recomendagdes especificas para diferentes tipos de curvaturas capilares, como
“qual creme para pentear ¢ ideal para a sua curvatura?” e “seu cabelo pede um cronograma
capilar”. No final, tudo culmina na estratégia no canto superior direito da figura: o desejo da
consumidora em “querer mais cremes em seu armario”.

Nesse periodo de redefini¢do de posicionamento, a Seda introduziu, em 2017, uma
nova gama de produtos, intitulada Seda Boom. Com um apelo direcionado ao publico jovem,
essa linha ¢ uma das mais consumidas da marca na atualidade e visa atender as diversas
caracteristicas dos cabelos ondulados e cacheados. A estratégia se concentra principalmente

nas influenciadoras digitais, que, conforme vimos, desempenham um papel crucial na



promocao desses produtos. Além disso, a linha inclui em seus rétulos o chamado cachometro,
desenvolvido pela marca para auxiliar as consumidoras na escolha do produto mais adequado

com base na textura de seus cachos.

Figura 13 - Embalagem Seda Boom
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Fonte: Amazon

A embalagem do proprio produto Seda Boom esta diretamente ligada a elementos
cruciais para nossa analise. Em primeiro lugar, ¢ fundamental considerar como os discursos
permeiam todos os aspectos de nossa vida cotidiana. Além das dbvias produgdes publicitarias
e das postagens em redes sociais que examinamos até agora, a propria prateleira de um
supermercado se torna um espago de produgdo discursiva. Isso evidencia o modo como os
discursos ndo se limitam apenas as mensagens mais explicitas, mas também estdo
incorporados em produtos do cotidiano, contribuindo para a criacdo de significados e para a
influéncia nas praticas culturais, como aquelas relacionadas a beleza e aos cuidados capilares.

O rotulo do creme de hidratagdo Seda Boom ¢ um exemplo disso, além de apresentar o
“cachometro”, que auxilia a consumidora na selecdo do produto mais adequado para seu tipo

de cabelo, fornece um guia passo a passo para fitagem®, técnica popularmente conhecida e

*Consiste em separar ¢ definir os cachos do cabelo aplicando um produto especifico em pequenas segdes.



usada no processo de transi¢do capilar. O produto e as “dicas de fitagem” pretendem
intensificar a defini¢do dos cachos, como sugere o proprio enunciado do produto.

Essa interacdo entre a promog¢dao do empoderamento capilar e a oferta de produtos,
técnicas e processos especificos ilustra, novamente, a complexa movimentagdo estratégica
entre o poder e a resisténcia. Ao adotar um discurso que enfatiza a aceitagdo e celebragdo dos
cabelos crespos, a marca esta desafiando as normas anteriormente estabelecidas e o poder que
historicamente tentou impor padroes de beleza eurocéntricos. Ao mesmo tempo, a
comercializacdo de produtos especificos, orientacdes para diferentes tipos de curvaturas
capilares e a sugestdo de um “cabelo dos sonhos, sempre perfeito” representa uma outra forma
de poder, influenciando as escolhas dos consumidores e direcionando-as a novos padrdes de
beleza. Nesse contexto, a Salon Line e a Seda moldam e sao moldadas pela interacdo entre os

discursos de resisténcia e o poder.

4.0 Agora, meu cabelo diz tudo?

Sem duvida, o movimento de transi¢do capilar ¢ um grande acontecimento na historia
dos cabelos crespos no Brasil. At¢é mesmo os espagos midiaticos tiveram que se reinventar
nesse interim, provocando uma mudanga dréstica no posicionamento de marcas milionarias
que, por décadas, ndo conferiam notoriedade ¢ beleza a esse tipo de cabelo.

No entanto, nos ultimos dias, ndo ¢ dificil abrir as redes sociais e encontrar contetido
produzido por mulheres com cabelos crespos e cacheados que decidiram voltar a alisar seus
cabelos. Vimos a materializagcdo deste acontecimento na matéria da Folha de Sdo Paulo que
introduz este trabalho e vemos também em outra matéria da Revista AZmina’, que foi
amplamente divulgada em grandes portais de noticias, como 7erra e Marie Claire. O artigo da
AZmina, apresenta entrevistas com algumas produtoras de contetido e explora os motivos que
podem justificar esse retorno ao alisamento capilar. Primeiramente, destaca-se o
ressurgimento de uma estética dos anos 2000, em que os cabelos lisos eram dominantes na
moda. Em segundo lugar, a matéria menciona que existe a imposi¢ao de um padrao de cabelo
crespo “perfeito” que muitas vezes € inatingivel. Além disso, o texto chama atengao para o
fato de que aderir ao cabelo crespo pode exigir um investimento significativo de tempo e

dinheiro. Uma das influenciadoras compartilha que manter o “cabelo ideal” envolve uma série

PO que estda por tras da nova onda de alisamento entre mulheres negras. Disponivel em:
https://azmina.com.br/reportagens/o-que-esta-por-tras-da-nova-onda-de-alisamento-entre-mulheres-negras/.
Acesso em: 30 ago. 2023.



https://azmina.com.br/reportagens/o-que-esta-por-tras-da-nova-onda-de-alisamento-entre-mulheres-negras/

de métodos de lavagem, secagem, finalizagdo e manutencao ao longo do dia e da noite e até
durante o sono.

O artigo também apresenta duas entrevistadas: uma que optou por voltar a alisar os
cabelos, como uma forma mais facil de lidar com a pressdo estética em torno dos cachos
perfeitos e para ter mais praticidade na rotina, e outra que aderiu ao movimento do “cabelo
natural real”, uma nova tendéncia que consiste em utilizar o cabelo crespo sem muita
intervenc¢do de técnicas e utilizagdo de produtos estéticos, deixando-o mais natural possivel

sem a preocupagao constante com defini¢ao.

Uma pessoa que resolve assumir os cachos ou crespos e vai para o YouTube aprender
a lidar com o cabelo se frustra”, alertou Paula Silva. E que grande parte das dicas de
finalizagdes dos cachos ndo se encaixam no dia a dia das mulheres. “Nédo tem
condigdo vocé passar duas horas finalizando o cabelo, sabe? (Santos, 2023).

A cultura da transi¢ao capilar, apesar de ter em sua premissa o empoderamento do
cabelo crespo, quando apropriada pelos discursos mididticos, resulta na produ¢do de uma
série de saberes contraditorios entre si, deixando as mulheres novamente na busca incessante
por um padrdo inatingivel. Elas acabam se tornando reféns de um mercado que promove o
consumo de diversos produtos, muitas vezes caros, € uma imensidao de informagdes, técnicas
e rotinas de cuidado. Romper com o alisamento capilar, que foi uma norma por muitos anos
estabelecida, ndo ¢ uma tarefa simples. Isso requer paciéncia, cuidados especiais e gastos
consideraveis.

Isto ocorre porque o movimento de transicdo capilar, embora represente também
resisténcia, acabou sendo incorporado pela midia, pela publicidade e pela moda,
transformando-se em um novo campo de saber. Esse fendmeno ilustra como um poder pode
ser substituido por outro. Mesmo ap6s abandonar a imposi¢do do cabelo alisado, muitas
mulheres continuaram presas as expectativas das narrativas produzidas por esses poderes, que,
por sua vez, formulam novos padrdes estéticos. Como mencionou Carol (2023), uma das
entrevistadas na matéria: “Nao ¢ facil lidar com o cabelo sendo negra, seja ele liso, cacheado,
ou de qualquer outra forma”.

A transi¢do capilar, embora seja uma jornada individual de autodescoberta e aceitagao,
muitas vezes se torna um meio de pressdo social. As mulheres negras enfrentam um dilema
constante: como equilibrar o desejo de abragar suas raizes culturais com as expectativas da
sociedade em relagdo & sua aparéncia? E crucial reconhecer que a transi¢io capilar vai além

de um penteado ou textura de cabelo. Ela envolve uma transformacao profunda na forma



como essas mulheres se subjetivam, como enxergam a si mesmas € como sdo vistas pelos
outros.

As grandes influenciadoras, que como vimos anteriormente, exercem este poder,
também ndo escapam dele. Rayza Nicacio e Camilla de Lucas®® sdo bons exemplos a serem
incorporados nesta analise. Rayza, uma das embaixadoras da Seda e uma das pioneiras no
Youtube no movimento de transi¢do capilar, sofreu ataques de haters” por ter alisado o cabelo

em um determinado momento:

Figura 13 - Haters Rayza Nicacio
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Fonte: Twitter (reprodugdo propria)

Os enunciados extraidos da plataforma Twitter refletem opinides em relagcdo a uma
Rayza Nicacio e ao seu alisamento capilar. Eles revelam critica em relacdo as escolhas
capilares da influenciadora em questdo. Em “Faz ¢ tempo que essa menina perdeu a esséncia”,
uma usudria insinua que a influenciadora perdeu sua autenticidade e uma dessas razdes seria a

mudanga em seu cabelo. “Ela foi uma das primeiras a langar produtos para cabelos

®Camilla de Lucas ¢ uma influenciadora digital e ativista, ex-participante do programa de maior audiéncia da
televisdo brasileira, o Big Brother Brasil (BBB) em 2021.

’Haters sdo pessoas que expressam 0dio e hostilidade online, fazendo comentérios negativos e prejudiciais. Eles
frequentemente visam individuos, grupos ou empresas, buscando provocar conflitos e disseminar negatividade
nas redes sociais. O termo ¢ uma abreviacdo da palavra hate (6dio, em inglés).



cacheados... comegou a usar o liso e acabou o cabelo... ta feio real”: aqui observamos uma
critica a trajetéria da influenciadora, destacando que ela apoia a transi¢do capilar, mas optou
por alisar o cabelo, e agora esta sendo criticada tanto por essa decisdo quanto pela sua
aparéncia atual.

Ja no enunciado “Nao assume a cagada que fez”, outra usudria sugere que ela teria
cometido um erro ao alisar o cabelo e esta sendo criticada por ndo reconhecer ou admitir esse
erro. E uma maneira de expressar desaprovagio pela escolha da influenciadora. Em relagio ao
enunciado “Tudo bem que ela tem o direito de fazer o que quiser com o cabelo, mas achei
muito controverso”, percebemos uma concessao de direito a pessoa para escolher seu estilo de
cabelo, porém, ainda ha uma opinido negativa sobre essa escolha, vista como controversa ou
problemadtica. Por fim, em “Ela alisou... agora ela tem que fazer toda transi¢ao de novo”, uma
usudria sugere que a Rayza, que alisou o cabelo anteriormente, deve passar novamente por um
processo de transicdo capilar para retornar ao cabelo cacheado. Isso implica que a decisdo de
alisar o cabelo foi considerada negativa ou ndo auténtica.™

No video intitulado A4 verdade sobre meu sumico no YouTube”, publicado em seu
canal pessoal no YouTube, Rayza compartilha um sincero desabafo e expde sua sensagao de
estar aprisionada em um lugar onde sente que, para ser reconhecida e aceita por seu publico, ¢
necessario manter seu cabelo com a mesma curvatura que sempre incentivou e demonstrou
em sua rotina de cuidados ao longo de sua trajetdria no canal. A influenciadora explora as
complexidades e pressdes que cercam sua identidade capilar e o modo como isso se entrelaga
com sua profissdo. Ela revela as expectativas e criticas que enfrentou apos tomar decisoes
relacionadas a seu cabelo e como isso afetou sua autoimagem e seu relacionamento com seus
seguidores. Rayza desabafa sobre a luta para equilibrar sua autenticidade pessoal com as
demandas de seus seguidores.

Camilla de Lucas, outra influenciadora de renome com uma base de milhdes de
seguidores nas redes sociais, também enfrenta continuos questionamentos sobre suas escolhas
em relagdo ao seu cabelo crespo. Camilla, que também ¢é uma fervorosa defensora e
influenciadora da transi¢ao capilar, foi alvo de criticas e questionamentos devido ao uso de

laces®™. Sua participagdo em um reality show de extrema notoriedade no pais, o Big Brother

% Comentarios inseridos do mesmo modo que foram escritos na plataforma Twitter.

YA verdade sobre meu sumico no Youtube. Disponivel em:
https://www.voutube.com/watch?v=fVivFzV30fw&t=20s Acesso em 20 set. 2023.

%L ace refere-se a perucas ou apliques de cabelo feitos com uma base de renda fina, ou transparente.



https://www.youtube.com/watch?v=fVrvFzV30fw&t=20s

Brasil 2021%, ampliou ainda mais o debate sobre sua aparéncia capilar. Durante o programa,
ela foi alvo de criticas por alguns internautas que incitavam que Camila deveria assumir seus
cabelos e exibi-los em sua curvatura natural. Alguns argumentavam que a escolha de Camilla
pelas perucas de cabelo liso, por exemplo, ndo estava alinhada com a sua representagao

enquanto mulher negra e ativista do movimento de transi¢ao capilar.

Figura 14 - Camilla de Lucas
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Fonte: Instagram

Na figura acima, temos uma postagem feita pela propria Camilla para celebrar e
anunciar sua participacdo como capa da revista Elle Brasil. Em sua declaragdo, "AMO MEU
CABELO CRESPO E O ACEITO. Mas também me aceito como uma mulher LIVRE!”,
Camilla ndo apenas expressa seu amor e aceitacao pelo seu cabelo crespo, mas também
reivindica seu direito de ser uma mulher livre, capaz de tomar suas proprias decisdes e viver
de acordo com seus proprios termos. A segunda citagdo, “NAO ME LIMITEM” ¢ uma
afirmac¢do ainda mais direta de independéncia e empoderamento. Camilla de Lucas esta

claramente desafiando formas de restricdo, especialmente aquelas relacionadas as

expectativas em relacdo ao seu cabelo e as pressdes externas que ela enfrenta.

1Camilla participou da vigésima primeira edigio do programa produzido pela Rede Globo, que envolve a
convivéncia de participantes em uma casa vigiada por cameras 24 horas por dia, enquanto competem em
diversos desafios sendo eliminados progressivamente pelo voto do publico.



De maneira geral, a declaragdo de Camilla parece ser uma resposta aos ataques que ela
sofreu e uma afirmagdo de sua autonomia e direito de ser quem ¢, sem restricdes ou
limitagdes. Suas palavras destacam a emergéncia de um novo movimento de resisténcia que
busca reivindicar a liberdade e a autonomia individual em relagdo ao cabelo crespo.

Essas situagdes evidenciam o que as mulheres enfrentam ao navegar entre a pressao
social e sua busca por autenticidade. Ambos os exemplos sdo representativos de uma
discussdo mais ampla sobre a liberdade de escolha e a diversidade na expressdo capilar,
destacando a importancia de respeitar as decisdes pessoais de cada individuo em relagdo a
aparéncia de seus cabelos.

Na entrevista concedida a revista Marie Claire em 2021, imediatamente apds sua saida
do reality show®, Camilla de Lucas compartilhou seu anseio por uma “Liberdade Capilar”.
Nessa narrativa, ela destaca a busca pela transi¢ao capilar como um meio de conquistar a
autonomia para escolher o estilo de cabelo que mais tenha relacdo com sua preferéncia
pessoal. No entanto, Camilla reconhece que ainda se sente aprisionada por comentarios
criticos e pelas expectativas impostas por terceiros.

A pergunta intrigante, “Estamos vivenciando a ditadura dos cachos?”, ¢ evocada
durante uma entrevista conduzida por Rayza Nicacio para o blog All Things Hair, um
projeto concebido pela Unilever. Nesse contexto, o tema da “ditadura dos cachos” ¢
cuidadosamente examinado, introduzindo um discurso que reconhece que, embora algumas
mulheres encontrem empoderamento ao adotar seus cabelos naturais, essa escolha deve ser
genuina e ndo imposta. A tematica da “liberdade” emerge quando se argumenta, conforme a
publicagdo, que a jornada rumo ao cabelo natural, por meio da transi¢do capilar, ¢ uma
conquista que merece reconhecimento; no entanto, a prerrogativa deve ser outorgada a cada

mulher, conferindo-lhe a liberdade de escolher qual estilo de cabelo deseja adotar. Rayza

enfatiza:
A gente saiu de um contexto “ndo precisa alisar o cabelo” para “vamos ter um
cabelo natural, vamos ter o cabelo cacheado, vamos ter o cabelo definido, tem que
ter o cabelo volumoso” e ndo, gente, isso também nio € verdade (All things hair,
2019)
2Camilla de Lucas e a liberdade capilar. Disponivel em:
https://assets.elle.com.br/web-stories/camilla-de-lucas-e-a-liberdade-capilar. Acesso em: 20 set. de 2023.
$Estamos vivendo a ditadura dos cachos? Disponivel em:

https://www.allthingshair.com/pt-br/penteados-cortes/tendencias-de-penteados/ditadura-dos-cachos/. Acesso em:
20 set. 2023.


https://www.allthingshair.com/pt-br/penteados-cortes/tendencias-de-penteados/ditadura-dos-cachos/
https://assets.elle.com.br/web-stories/camilla-de-lucas-e-a-liberdade-capilar

Ao destacarmos a citagdo “isso também ndo ¢ verdade”, podemos iniciar uma
discussdo fundamentada em uma anélise arqueoldgica que compreende a verdade como uma
construc¢do social moldada por relagdes de poder. O enunciado sugere que esse novo saber,
que promove a valorizagdo dos cabelos naturais, cacheados e volumosos, nao deve ser
imposto como a Unica alternativa valida. Em outras palavras, a liberdade, aqui, estaria
implicitamente apontada como um meio de resistir a uma possivel “ditadura dos cachos”,
sugerida na publicagdo. Isso nos leva a perceber, mais uma vez, como as construgdes da
verdade sdo fluidas, sujeitas a mudangas e influenciadas pelo poder e pela resisténcia. O
proprio conceito de “liberdade capilar” se transforma, adquirindo novos significados em um
curto espago de tempo.

O termo “Liberdade Capilar” ja se tornou uma realidade na atualidade e, naturalmente,
os discursos publicitdrios acompanham a ascensao desse movimento. Ao analisarmos as
publicagdes da Salon Line no Facebook ao longo do ultimo ano, ¢ evidente como o termo

“liberdade” aparece em destaque em suas postagens.

Figura 15 - Liberdade Capilar por Salon Line

MEU REINO E A MINHA LIBERDADE!

*Alisar ndo

estava na

Hlertiecde Salon Line.
Has Agora,

nao sou

menos preta meu cabelo
por alisar diz tudo!

£ _
Agora, meu cabelo
diz tudo!

*“E alisado, e fui eu quem
o escolheu assim.”

Fonte: Compilagao do autor®*

*Compilado de publicagdes presentes no Facebook da Salon Line. Disponiveis em:
https://www.facebook.com/photo.php?tbid=599034589038636&set=pb.100067963012231.-2207520000&t



https://www.facebook.com/photo.php?fbid=599034589038636&set=pb.100067963012231.-2207520000&type=3
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=599034589038636&set=pb.100067963012231.-2207520000&type=3
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=595350812740347&set=pb.100067963012231.-2207520000&type=3
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=595350812740347&set=pb.100067963012231.-2207520000&type=3
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=579402147668547&set=pb.100067963012231.-2207520000&type=3
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=579402147668547&set=pb.100067963012231.-2207520000&type=3

A montagem apresentada concentra publicagdes feitas pela Salon Line em sua pagina
no Facebook em 2023 e formam uma rede discursiva em torno do conceito de “liberdade
capilar”. Este novo conjunto de enunciados reflete uma notavel transformagdo na maneira
como a marca aborda a liberdade em relagdo ao cabelo, alinhando-se com as mudancgas
recentes nos discursos promovidos por influenciadoras e pela industria de cosméticos. A
marca responde estrategicamente a essa evolugdo, ajustando seus discursos para atender as
demandas do seu publico.

A citagdo “Meu reino ¢ a minha liberdade” propde a ideia de que a liberdade capilar €,
agora, um ato de resisténcia. Outros enunciados, como “Viva a liberdade de ser quem vocé &”,
colocam a importancia na autenticidade na expressdao da identidade capilar, enfatizando a
necessidade de escolher livremente o tipo de cabelo que melhor representa cada individuo.

J& o lema “Agora, meu cabelo diz tudo” sugere que, na conjuntura atual,
compreende-se que a verdadeira liberdade envolve a capacidade de escolher o cabelo
desejado, independentemente da dicotomia entre liso e crespo. Este conceito € central na nova
campanha da Salon Line, lancada em 2023 e amplamente difundida em todo o pais. Essa
campanha tem como principal objetivo abordar a diversidade de tipos de cabelo e destacar a
importancia da liberdade capilar como uma pauta relevante. Abaixo, observamos a legenda do

video oficial da campanha publicado pela marca:

Agora, mais do que nunca, seu cabelo conta e representa quem vocé & - suas
escolhas, desejos e vontades. Agora, vocé tem o cuidado certo e mais liberdade para
contar a sua historia e explorar suas diferentes versdes. Afinal, épocas passadas se
foram, hoje a unica opinido que vale ¢ a sua! Salon Line. Agora, meu cabelo diz

tudo! (Salon Line, 2023) %>

A legenda sugere uma mudanga de paradigma significativa, marcando uma transi¢ao
na maneira como a sociedade percebe e valoriza a diversidade capilar. Ao afirmar que “épocas
passadas se foram”, ela indica uma ruptura com as normas e opinioes do passado em relacao
ao cabelo crespo, insinuando que algumas ideias antiquadas ndo tém mais espaco. A énfase

recai sobre o protagonismo da consumidora, enfatizando que agora ¢ ela quem detém o poder

https://www.facebook.com/salonline/photos/pb.100067963012231.-2207520000/6349087055127771/?type=3;
https://www.facebook.com/salonline/photos/pb.100067963012231.-2207520000/6186875004682311/?type=3;
https://www.facebook.com/salonline/photos/pb.100067963012231.-2207520000/6127021440667668/?type=3;
https:/www.fa k.com/salonline/photos/pb.100067963012231.-2207520000/6090822914287521/?type=3;
Acesso em 18 out. 2023.

%Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=aC1W133PMcl. Acesso em 18 out. 2023.



https://www.youtube.com/watch?v=aC1W133PMcI
https://www.facebook.com/salonline/photos/pb.100067963012231.-2207520000/6349087055127771/?type=3
https://www.facebook.com/salonline/photos/pb.100067963012231.-2207520000/6186875004682311/?type=3
https://www.facebook.com/salonline/photos/pb.100067963012231.-2207520000/6127021440667668/?type=3
https://www.facebook.com/salonline/photos/pb.100067963012231.-2207520000/6090822914287521/?type=3

de escolher seu estilo capilar, uma representacdo visivel de sua identidade pessoal. Essa
mudanca discursiva sugere um movimento em direcdo a autenticidade e a liberdade
individual, onde a mulher, supostamente, ndo seria mais definida por padrdes impostos, mas

seria autora de sua propria narrativa capilar.

Quadro 3 — Agora, meu cabelo diz tudo! (2023)

Marca: Salon Line

Campanha: Agora, meu cabelo diz tudo!
Titulo: Agora, meu cabelo diz tudo!
Duracio: 54s

Audio Imagens

(trilha animada)
Locucao

Ja teve época que meu cacho era sindnimo de
infantilidade

Que meu black era volumoso demais ¢ amarra-lo
representava prender minha liberdade

Que meublack era
volumoso demais

Que alisar nao estava na identidade, mas eu ndo sou
menos preta por alisar o cabelo

H f

N = ~f

Mas eunio soumenos pr$ta
por alisar o cabelo.

Ja teve época que o cabelo colorido era sinal de
rebeldia. Ou, que a falta dele era de zero criatividade.




Ja teve época em que o cabelo curto ou careca ndo
expressavam feminilidade.

E que o grisalho era desleixo para minha idade.

Ja me falaram que o cabelo liso era sem graca. E que o
ondulado era s6 mais um tipo de fio.

Ja teve época que a minha profissdo interferia em quem
eu era.

E que opinides ditavam um estilo.
Bom, épocas passadas.

Ja teve epoca que o cabelo colorido
era sinal de rebeldias

; E que o grisalho era
desleixo paraminhaidade.

E que o ondulado era
s6 mais um tipo de fio.

Jateve epoca que a minha profissao
intérferia em quem eu era.




Hoje eu sou livre pra ser eu. Bom, épocas passadas.

Salon Line. Agora, meu cabelo diz tudo!

Agora, meu cabelo diz tudo!

Fonte: Youtube/Reproducao

O material audiovisual selecionado para divulgar a campanha ¢ uma representagdo
multifacetada, incorporando diversas narrativas e personas. O roteiro traz discursos que
espelham as experiéncias cotidianas de mulheres que frequentemente ouvem comentarios
acerca da aparéncia de seus cabelos. Isso nos instiga a contemplar a riqueza de tipologias,
formatos e estilos capilares presentes no Brasil, e como essas variagdes continuam a ser temas
recorrentes em uma ampla rede discursiva que vigia e produz tais saberes. No contexto do
cabelo crespo, essa nova organizagdo discursiva sugere que ele pode se apresentar em sua
forma natural, alisada, ou até mesmo careca, que essa discussdo transcende a estética,
adentrando profundamente na esfera da identidade e da historia das mulheres que o carregam.

A campanha, vista sob a Otica arqueogenealdgica, se revela como um palco de conflito
entre o poder e a resisténcia, temas centrais de nossa pesquisa. Os discursos em torno do
cabelo, especialmente o crespo, estdo em constante movimento estratégico, ora buscando sua

afirmagdo, ora o negando-o, porém, invariavelmente, impondo as mulheres novas formas de




manipulacdo e, por vezes, aprisionamento. Isso nos leva a concluir que, de fato, ndo se pode
escapar completamente das dindmicas de poder que permeiam nossa sociedade.

No momento em que uma das personagens do filme proclama com convic¢do “hoje
sou livre para ser eu”, uma questdo fundamental emerge para além da superficie das palavras
e desta pesquisa. Afinal, até que ponto somos verdadeiramente livres? Serd que a liberdade
estaria enraizada na capacidade de escolha do proprio estilo capilar? E sobre o ato de resistir,
estaria aprisionado a um poder que nos “puxa” as expectativas sociais, aos padroes de beleza
e as pressoes invisiveis que moldam nossas escolhas?

De uma maneira ou de outra, a verdadeira liberdade parece escapar de nosso alcance
quando percebemos que estamos condicionados pelo agenciamento dos discursos que
determinam tanto o conceito de beleza quanto a propria nogdo de liberdade. Como Veyne
sabiamente observou: “Os discursos sao as lentes através das quais, a cada época, os homens
perceberam todas as coisas, pensaram e agiram” (Veyne, 2011, p. 49-50). Portanto, ¢ evidente
que até mesmo o conceito de “liberdade capilar” ndo estd imune a essa dindmica,
representando, assim como todos os outros discursos, um poder que exerce influéncia

coercitiva sobre os individuos.



CONCLUSOES

No trajeto que percorremos até o momento, nos deparamos com a complexidade do
discurso, intrinsecamente ligado a politicas de poder, entrelagando estratégias e taticas em
diversos jogos de saber/poder. Nossa andlise, baseada na perspectiva arqueogenealdgica, que
compreende o poder como um produtor de saber, nos levou a reconhecer que o sujeito nao
pode ser entendido como um agente desvinculado dessas relagcdes, mas como alguém que
contribui ativamente para a produgdo do saber e ¢, por sua vez, também moldado por essas
relacdes.

Exploramos uma jornada histérica em que os cabelos crespos, como fios condutores,
narraram sua historia no Brasil, abrangendo trés momentos cruciais: a recusa, a era do
alisamento e a era da afirmacao. Analisamos discursos presentes em campanhas publicitarias
das marcas Seda e Salon Line, marcando acontecimentos significativos nessa narrativa, bem
como as producdes discursivas das influenciadoras digitais, que atualmente tém um impacto
notavel na defini¢do das normas culturais.

E a conclusdo a que chegamos ¢ que ha uma clara dindmica nos discursos relacionados
aos cabelos crespos no Brasil. O movimento da transicdo capilar transcende a sua mera
transformagdo estética; sendo um agente, produzido por transi¢des intrincadas na relacdo
entre o poder e resisténcia. Em nossas analises no capitulo 03, identificamos movimentos
estratégicos:

1) A resisténcia sutil que emergiu no inicio do século XXI, enfatizando a habilidade de
compreender e controlar a natureza dos cabelos crespos, onde a resisténcia se manifestou no
poder de dominar o proprio cabelo.

2) No boom da transi¢ao capilar, vimos uma resisténcia mais ampla e enérgica. Aqui,
representada pela afirmagdo de identidades, resgates culturais e produgdes de
empoderamento. No entanto, esse movimento também foi “engolido” por um poder que
definiu as técnicas e estratégias para alcancar a tdo desejada “liberdade”. Vimos, sobretudo
neste momento, o quao os discursos midiaticos das marcas de cosméticos analisadas se
apropriaram da resisténcia e fizeram funcionar como lugares de poder.

3) O poder que a propria industria e as influenciadoras produziram deixa espaco para
uma resisténcia que ressurge, e desta vez contra o proprio movimento de transi¢ao capilar, na
perspectiva de reivindicar o que ¢ chamado de “liberdade capilar”, cuja premissa ¢ a

autonomia individual em relacao ao cabelo crespo.



Nossa analise demonstra que a resisténcia que tanto trazemos durante a pesquisa nao
se limita & negagdo; ela ¢ também um ato afirmativo que gera desejos, sentimentos e pode
redefinir as proprias relagdes de poder.

Na intrincada teia discursiva entrelagcada pelas dinamicas de saber/poder e resisténcia,
destacam-se as complexas produgdes discursivas que permeiam o universo do cabelo crespo
no Brasil. De maneira estratégica, essas narrativas continuamente geram novas formas de
poder e resisténcia, transcendendo o cabelo de simples simbolo estético para se converter em
um fio condutor que conecta passado, presente e futuro. Compreendemos que o cabelo crespo
¢ mais do que uma expressao individual; ¢ uma manifesta¢do cultural que ecoa resisténcias.

Embora ndo possamos prever os proximos movimentos em relacdo aos cabelos
crespos, especialmente em uma era de transformacdo digital que acelera as produgdes
discursivas, podemos afirmar que o poder sera sempre presente € ndo ha escapatéria. Como
sujeitos, estaremos constantemente resistindo, sendo subjetivados e, ao mesmo tempo,
aderindo a novas formas de resisténcia. Estaremos perpetuamente trocando de “aquarios”,

navegando nos mais diferentes e complexos contextos de poder e resisténcia.
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