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RESUMO

As midias sociais, sobretudo o Instagram, possibilitam ao usuario aprendizagens coletivas.
Nesse sentido, este texto apresenta uma pesquisa sobre pedagogia vocal no Instagram tendo
como campo empirico o perfil no Instagram da professora, cantora e pesquisadora
(@drajaquemarxs. O objetivo da pesquisa visou investigar os materiais de pedagogia vocal
publicados no Instagram ¢ suas caracteristicas pedagogicas e comunicacionais. Os objetivos
especificos foram: caracterizar o Instagram como espaco educativo, analisar o material de
pedagogia vocal publicado no Instagram e identificar concepcdes e finalidades do uso da
pedagogia vocal que estdo presentes nesse material. A metodologia foi de abordagem
qualitativa, tendo a analise documental e entrevista semiestruturada como estratégias de coleta
de dados. A fundamentagdo teorica foi de estudos sobre midias sociais e educa¢do, midias
sociais ¢ educacao musical e pedagogia vocal. Referente aos principais resultados foi possivel
perceber que as discussdes no Brasil sobre pedagogia vocal e Instagram ainda sdo emergentes,
mas, sobretudo fundamentais, principalmente porque podemos perceber o crescente nimero
de profissionais da musica produzindo conteido nessa midia. Além disso, infere-se dizer que
o Instagram possui caracteristicas proprias, bem como funcionalidades especificas, onde os
conteudos precisam, de certa forma, estar consonantes com o formato e o tipo de linguagem
da propria midia social. Aliado a isso, o ensino-aprendizagem musical que ocorre no
Instagram acontece num espago constituido de linguagem acessivel, de maneira colaborativa,
com forte apelo visual, onde as informagdes se apresentam no tempo presente ao invés do
tempo em que foram produzidas, para diversas idades, diferentes perfis profissionais de areas
afins, ou seja, areas que dialogam entre si. Em relagdo as concepgoes e finalidades do uso da
pedagogia vocal do material investigado, essas vém das experiéncias profissionais - enquanto
professora, pesquisadora, cantora e backing vocal - e vivéncias musicais da Jaque Marques -
em palestras, formagdes, mini cursos, eventos cientificos, publica¢do de artigos -. Quanto as
finalidades do contetido publicado, a ideia vem de produzir algo pensando também como um
treinamento vocal funcional que resulte num canto de forma consciente, no intuito de adquirir
funcdes técnico-vocais que respeitem o seu proprio corpo. Ademais, o Instagram ndo ¢ mais
visto apenas como um espago de entretenimento e de criagao de conteudo, ele tem se tornado
um campo de pesquisa, seja para buscar compreender as potencialidades quando associadas a
educacdo/educagdo musical, seja para enxergd-lo como objeto de estudo, como ¢ este
trabalho. Assim, o Instagram, como um espago pedagdgico, transforma esse tipo de pesquisa
em um caminho interessante a ser explorado, pois complementa as discussdes ja existentes
sobre a tematica e estimula novas descobertas acerca dessa midia, o que pode levar a novos
desdobramentos nas investigacdes que consideram o Instagram como objeto de estudo e um
ambiente integrador para a educa¢ao musical.

Palavras-chave: pedagogia vocal; instagram; midias sociais.



ABSTRACT

Social media, especially Instagram, allows users to engage in collective learning. In this
context, this text presents a research on vocal pedagogy on Instagram, using as an empirical
field the Instagram profile of the teacher, singer and researcher (@drajaquemarxs. The
objective of the research was to investigate the vocal pedagogy materials published on
Instagram and their pedagogical and communicational characteristics, characterize Instagram
as an educational space, analyze the vocal pedagogy material published on Instagram and
identify concepts and purposes of the use of vocal pedagogy that are present in this material.
The methodology was a qualitative approach, with documentary analysis and semi-structured
interviews as data collection strategies. The theoretical basis was studies on social media and
education, social media and music education and vocal pedagogy. Regarding the main results,
it was possible to perceive that the discussions in Brazil about vocal pedagogy and Instagram
are still emerging, but above all, fundamental, mainly because we can see the growing number
of music professionals producing content on this media. In addition, it can be inferred that
Instagram has its own characteristics, as well as specific functionalitics, where the content
needs, in a certain way, to be in line with the format and type of language of the social media
itself. In addition, the music teaching and learning that takes place on Instagram takes place in
a space made up of accessible language, in a collaborative manner, with a strong visual
appeal, where the information is presented in the present tense instead of the time in which it
was produced, for different ages, different professional profiles from related areas, that is,
areas that dialogue with each other. Regarding the concepts and purposes of using vocal
pedagogy in the material investigated, these come from Jaque Marques' professional
experiences - as a teacher, researcher, calls itself as vocal coach, singer and backing vocalist -
and musical experiences - in lectures, training, mini courses, scientific events, publication of
articles -. As for the purposes of the published content, the idea is to produce something also
thought of as functional vocal training that results in conscious singing, with the aim of
acquiring technical-vocal functions that respect one's own body. Furthermore, Instagram is no
longer seen only as a space for entertainment and content creation; it has become a field of
research, whether to seek to understand its potential when associated with education/musical
education, or to see it as an object of study, as is the case in this work. Thus, Instagram, as a
pedagogical space, transforms this type of research into an interesting path to be explored, as
it complements existing discussions on the topic and stimulates new discoveries about this
media, which can lead to new developments in investigations that consider Instagram as an
object of study and an integrative environment for music education.

Keywords: vocal pedagogy; instagram; social media.
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1. INTRODUCAO

Com o avango tecnologico e, principalmente, a ocorréncia da pandemia de covid-19
em 2020, o modo de pensar educagdo no mundo passou por algumas reconfiguracdes. O
ensino mediado por plataformas digitais online, por exemplo, tornou-se indispensavel durante
o isolamento social. Ao longo do periodo pandémico, entre os anos de 2020 e 2023,
ferramentas como o Google Meet, Google Classroom, Zoom ¢ WhatsApp precisaram passar
por diversas atualizacdes para atender as necessidades dos seus usudrios. Nesse contexto, as
midias sociais passaram a ser mais investigadas e exploradas enquanto espacos educacionais
no ambiente institucional. Dessa forma, plataformas como o YouTube ¢ o Instagram sdo aqui
tomadas e compreendidas enquanto espacos digitais online.

O Instagram, que, inicialmente, s6 permitia a publicacdo de fotos pelos seus usuarios,
no decorrer do tempo, passou por reconfiguragdes que acrescentaram novas possibilidades,
como a publicacdo de videos com mais um minuto de duragido, bem como a transmissao de
lives' na plataforma.

Outro ponto relevante é o aumento no nimero de perfis profissionais® na plataforma.
Este tipo de perfil permite, por exemplo, medir o alcance de suas publicagdes por pais, idade e
sexo dos que interagem com o conteudo publicado. Além disso, é possivel verificar a
quantidade de visitas ao perfil ou ao contetido, como também impulsionar (com recursos
financeiros) determinada publica¢do, por meio de antuincio, no intuito de alcancar perfis de
usudrios que ndo o acompanham o que, na linguagem do Instagram, nos referimos como nao
seguidor’. Portanto, o Instagram pode ser um importante aliado quando se trata do marketing
pessoal ou de uma empresa, sobretudo para educadores musicais, como, por exemplo,
professores de canto. Sendo assim, as mudangas tecnoldgicas e sociais, 0S novos espacos
educacionais ¢ as necessidades profissionais, conduziram a discussao do seguinte problema de
pesquisa: quais as caracteristicas pedagdgicas e comunicacionais de materiais de pedagogia
vocal publicados no Instagram?

A internet, tecnologia cuja infiltracio na sociedade se deu de maneira rapida,
possibilitou a conexdo remota entre pessoas de diferentes lugares do mundo. Tal advento

abriu espago para as midias sociais que conhecemos e utilizamos para diversas finalidades: de

! Transmissdo ao vivo de dudio e video na Internet.

? P4gina na midia social utilizada para promover imagem profissional, alcangar clientes e publicar conteudos
sobre diversos assuntos das diferentes areas de conhecimento.

3 Pessoa que escolhe receber seu contetido e, assim, visualizar fotos, videos e interagir, por meio de comentérios
e de curtidas, mostrando que vocé se identificou com a publicagdo.
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uma simples interacdo com os amigos até a divulgacdo de conteudo pedagodgico musical para
publicos especificos. Contudo, quando falamos em educa¢do mediada por tecnologias, alguns
autores como Kenski (2007, p. 43) apontam que “assim como na guerra, a tecnologia também
¢ essencial para a educagao. Ou melhor, educagao e tecnologias sao indissociaveis”.

Assim, esta pesquisa, que surgiu da curiosidade que tinha quanto ao nimero de
colegas que mantinham dois perfis no Instagram - pessoal e profissional -, ndo ¢ uma mera
resposta aos objetivos tracados durante a fase de pré-projeto, enxergo esta fase como um
caminho que indica novas possibilidades e perguntas sobre o Instagram e a educagdo musical,
sobretudo pedagogia vocal.

Outro fator pertinente para discussdo desta tematica ¢ que a configuracdo do espago
formativo de educag@ao musical no Brasil, onde iniciei os meus primeiros estudos musicais, foi
enraizado sob a Otica eurocéntrica, no qual, recebe influéncia europeia nos diversos
segmentos, como politico, cultural, econdmico e social. Tal fato reverbera atualmente, em
especial, quando se fala na educa¢do musical mediada pelas tecnologias, cujas potencialidades
podem ndo ser reconhecidas por completo no meio educacional, pois as praticas estao
condicionadas ao modelo de ensino conservatorial de musica. De acordo com Queiroz (2020,
p. 153): “a musica no Brasil foi institucionalizada a partir de um intenso processo de
colonizacdo. Esse fato fez com que os curriculos, conteudos, objetivos e abordagens
metodoldgicas [...] fossem historicamente baseados em estratégias criadas para o ensino da
musica erudita ocidental do passado”.

Arroyo, Bechara ¢ Paarmann (2017, p. 72) sustentam que “os recursos virtuais como
as midias sociais tornam-se [...] um contexto instigante para a investigacdo no campo da
educagdo musical”. No caso do Instagram, essa instigagdo vem da linguagem acessivel, do
conteudo publicado e dos diferentes publicos alcancados. Dessa forma, o material de
pedagogia vocal, publicado nesta midia especifica, possui a potencialidade de alcangar
cantores profissionais, professores de canto e pessoas iniciantes no canto, para além da sala de
aula, enquanto espaco fisico.

Além disso, cabe ressaltar que o conteudo publicado no Instagram permite reflexao
sobre como os usudrios percebem os conteudos com que interagem dentro desta midia e qual
o papel dela nas praticas pedagdgicas do educador musical. Isso porque, na medida que a
plataforma permite que possa ser avaliada a quantidade de pessoas que interagem com o
conteudo, por meio de comentarios, do compartilhamento com outros usudrios, do horario
com maior engajamento, pode ajudar a criar estratégias para publicacdes em horarios com

maiores interagdes, assim como outras agdes a partir daquela publicagdo. Assim, diante dos
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fatores apontados, considero como motivagdo inicial para investigar esse contexto
educacional, a curiosidade em entender as concepgdes ¢ finalidades desse material publicado
no Instagram e do aumento no ntmero de perfis profissionais nesta plataforma,
principalmente de musicos e educadores musicais.

As transformagdes que ocorrem nos espacos educacionais vém modificando as formas
de pensar a educacao, principalmente o fazer musical. Sobretudo, com o advento da pandemia
de covid-19, as necessidades de ampliagao do olhar sobre os espagos educacionais, para além
do ambiente fisico, se tornaram determinante durante os anos de 2020 e, posteriormente,
2021, abrindo espaco para as midias sociais, ou seja, o ambiente online. Além disso, uma
potencialidade que destaco sobre esse ambiente ¢ o alcance dos materiais produzidos e
compartilhados, neste caso no Instagram. Essa midia permite que o usudrio, com diversos
saberes de conhecimento musical: iniciante ou cantores profissionais, por exemplo, acessem
informagdes postadas recentemente, bem como, de anos atras (Kenski, 2013).

Do mesmo modo, as midias sociais* possibilitam ao usuério aprendizagens coletivas
quando permitem a interagao com diversos saberes, ou seja, conexao de saberes em diversos
lugares do mundo, ao mesmo tempo que permitem a aprendizagem individualizada (Lévy,
2010; Alves; Mota; Tavares, 2018). Isto torna o Instagram com potencial para enriquecer o
processo de ensino-aprendizagem.

Além disso, a utilizagdo de novas tecnologias da informacdo e da comunica¢do na
educacdo proporcionam o dinamismo e riqueza em estimulos sensoriais, como também
fortalecem as relagdes professor-aluno e processos de aprendizagem, que corrobora em novas

formas de ensino e de aprendizagem:

A incorporacdo das novas tecnologias da informacdo ¢ da comunicagdo na
educagdo tem beneficios tanto para o docente quanto para os processos de
aprendizagem, proporcionando novas formas de ensinar e, principalmente,
de aprender. Apesar de novas, o uso das midias digitais ja ¢ fundamental
para o processo pedagodgico de qualidade, sendo fundamental, para todos os
niveis educacionais (Silva; Altino, 2017 apud Machado, 2019, p.14).

Trazendo para a nossa discussdo o estudo sobre midias sociais e o contexto do
Instagram em especial, no campo da pedagogia vocal no Brasil, ainda ¢ emergente. Além
desse fato, nos processos de ensino-aprendizagem de canto, as discussdes possuem enfoque
maior no canto lirico, quando comparamos com outros panoramas em que o canto estd

inserido, como o canto coral e o canto popular, por exemplo, como apontado por Marques

* “sites na internet construidos para permitir a criagdo colaborativa de conteudo, a interagdo social e

compartilhamento de informagdes em diversos formatos” (Telles, 2011, p. 19).
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(2021, p. 22): “[...] no meio académico, o canto lirico tem sido protagonista enquanto objeto e
cenario de estudo. E mesmo nos trabalhos que abordam outras modalidades, ainda se ha o
canto lirico como parametro base”. Quando se trata desses processos de ensino e
aprendizagem em plataformas digitais, como as midias sociais, no nosso caso o Instagram, a
discussdo ¢ ainda mais emergente, o que, a meu ver, torna a discussio ainda mais necessaria.
Além disso, o pouco debate académico que atrela a pedagogia vocal ¢ as midias sociais nos
conduz, de acordo com Marques (2021, p. 23), a “necessidade de busca por compreender e
aproximar as praticas pedagogicas do canto com o ensino e aprendizado online nas midias
sociais”.

Logo, o objetivo desta pesquisa ¢ investigar os materiais de pedagogia vocal
publicados em um perfil no Instagram e suas caracteristicas pedagdgicas e comunicacionais.
Além disso, propde-se: a caracterizar o Instagram como espago educativo; analisar o material
de pedagogia vocal publicado no Instagram de um perfil; e identificar concepgdes e
finalidades do uso da pedagogia vocal que estdo presentes nesse material.

Este trabalho ¢ de carater qualitativo, adotando a pesquisa documental como sua
abordagem metodoldgica. No que se refere ao corpus documental, foi analisado o perfil
(@drajaquemarxs® com materiais de pedagogia vocal no Instagram. Além disso, de modo
complementar, foi realizada uma entrevista semiestruturada online com a produtora do perfil.
Nesta pesquisa, consideramos os conteudos publicados no Instagram como fonte
documentais, pois se entende como documento as formas de registros escritos, digitais,
sonoros ¢ visuais, presentes no Instagram.

A estruturacao deste trabalho foi construida da seguinte maneira: no primeiro capitulo,
apresentei um breve panorama historico sobre o tema, contextualizando o trabalho e
conectando-o com a literatura da 4rea. Além disso, também trouxe elementos primordiais para
essa pesquisa, incluindo o problema, objetivos e metodologia cientifica aplicada. Ademais,
discuto a justificativa e os pontos que me conduziram para desenvolver essa tematica.

No segundo capitulo, apresento as discussdes da literatura da area, bem como o
levantamento dos trabalhos encontrados que envolvem musica, educacio, educagdo musical,
pedagogia vocal, midias sociais e Instagram, relacionando-os entre si. Posteriormente, fago
uma categorizacao dos trabalhos encontrados conforme o grupo de palavras-chave definido,
realizado por meio de buscas em sites de pesquisas de trabalhos académicos. Além disso,

também foi necessaria uma subcategorizacdo desses trabalhos, a fim de entender quais

> https://www.instagram.com/drajaquemarxs/.
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utilizam o Instagram como ferramenta potencializadora das aprendizagens e quais utilizam
como objeto de estudo.

No terceiro capitulo, discuto a abordagem metodologica utilizada, bem como os
parametros utilizados para a escolha do perfil estudado, além da analise do referido perfil,
apresentando também um quadro com um ranking das publicacdes que compdem os dados
coletados, ¢ o video escolhido para a fase de andlise do contetido. Além disso, apresento
dados sobre a entrevista, categorizacao e os processos para a definicdo da analise dos dados
coletados. Ademais, também aponto os aspectos relacionados a pesquisa documental.

No quarto capitulo, apresento a discussdo sobre a pedagogia vocal que acontece no
Instagram, buscando compreender primeiramente o Instagram e o seu funcionamento. Além
disso, apresento a discussdo dos dados levantados, a fim de caracterizar aspectos relacionados
as bases da pedagogia vocal que fundamentam o conteudo criado para o Instagram, os
desafios que envolvem a criagdo desse conteudo, sua linguagem, o que impulsiona ou ndo
dentro dessa midia estudada, por fim, busco compreender os feedbacks sobre o contetido
produzido.

No quinto capitulo, apresento especificamente o perfil do Instagram, que foi o meu
objeto de estudo, ¢ a pessoa por tras desse perfil, Jaque Marques, buscando compreender a sua
pedagogia vocal. Aliado a isso, descrevo o seu perfil no Instagram, bem como o dos seus
seguidores dentro da plataforma, discutindo também sobre as lives no Instagram como
ferramenta socializadora de aprendizagens online. Além disso, trago as andlises sobre o video
mais visualizado desse perfil ¢ do quadro chamado “Ei, sextanejou!”.

Por fim, nas consideracdes finais, apresento uma sintese dos resultados obtidos com

essa pesquisa, além de apontar caminhos norteadores para futuras investigacdes.
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2. REVISAO DE LITERATURA

Este capitulo almeja discutir a literatura da area, onde partimos da pesquisa em
buscadores académicos por palavras-chaves gerais - Educacdo e midia sociais/social - até
chegarmos nas especificas - Instagram e pedagogia vocal. Posteriormente, realizei uma
categorizacdo dos trabalhos encontrados segundo o grupo de palavras-chave, para que
pudesse compreender sobre o que falavam, quais autores se baseavam e o que esses

dialogavam com o tema deste trabalho.

2.1 Instagram e pedagogia vocal

A busca na literatura da area para compor este capitulo teve como ponto de partida os
termos buscadores: “Instagram” ¢ “pedagogia vocal”, “Instagram” e “‘educagdo musical” além
de “midia social” e “educag¢dao musical”, em diversas plataformas de busca académica, como:
Google académico, International Society for Music Education - Isme, Revista da Abem,
Anais do Congresso Nacional de Educagdo - CONEDU, bem como nos periodicos da
Fundacao Coordenagao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - CAPES.

Nesse sentido, a primeira constatagdo resultante dessa busca foi que a literatura
referente aos trabalhos com o recorte “Instagram” e “pedagogia vocal”, “Instagram” e
“educagcdo musical” e “midia social/sociais” ¢ “educa¢ao musical” ainda é escassa, mesmo
que tenhamos trabalhos realizados de importante significagdo para a discussdo das
Tecnologias em Educagdo Musical. Portanto, tornou-se necessario expandir a busca para
identificar uma maior diversidade de estudos, o que levou a alteragdo das palavras-chave.
Substituimos “Educac¢do Musical” por “Educacgdo”, associada a “midias sociais”, e também
incluimos “Instagram” em combina¢ao com “Educacao”.

Além disso, apos a realizacdo de buscas em sites de pesquisas de trabalhos
académicos, foram encontrados ao todo 14 trabalhos. A partir das leituras dos referidos textos
foi possivel delined-los nas seguintes categorias: “midias sociais e educagdo”, “Instagram e
educacdo”, “midias sociais e educagdo musical” e “Instagram e educagdo musical”.

Assim, em “midias sociais ¢ educacdo” foram encontrados trés trabalhos: Midias
sociais e educagdo: reflexoes sobre as publicagoes do congresso nacional de educagdo entre
2014 e 2017 (Marques, 2018); artigo publicado no Congresso Nacional de Educagio
(CONEDU), que mapeia, apresenta e reflete as produgdes sobre a tematica midias sociais e

educagao que foram publicadas nas ultimas edigdes do CONEDU, observando quais sdo as
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sub tematicas abordadas, as diferentes experiéncias e proposigdes apresentadas pelos autores;
As midias sociais e as praticas pedagogicas: reflexoes e apontamentos sobre as publicacoes
do congresso nacional de educacdo entre 2018 e 2021 (Marques, 2022); artigo publicado no
Congresso Nacional de Educagdo (CONEDU), que mapeia, apresenta e reflete sobre as
produgdes relacionadas a tematica das midias sociais e as praticas pedagogicas publicadas nas
edicoes do Congresso Nacional de Educacdo dos anos de 2018 a 2021; Envisioning
Pedagogical Possibilities of Social Media and Sonic Participatory Cultures (Tobias, 2020);
capitulo integrante do livro The Oxford Handbook of Social Media and Music Learning, que
apresenta uma visdo geral de como as pessoas estdo articulando aspectos da cultura
participativa e das midias sociais em contextos educacionais.

Na categoria “Instagram e Educagdo” foi encontrado quatro trabalhos: Instagram e a
educagdo: algumas consideracoes (Santos; Rudnik, 2022); artigo da Revista Brasileira de
Educacdo, que objetiva promover a reflexdo sobre o uso didatico dessa midia social na
educacdo, oferecendo uma série de consideragdes sobre seu uso no ensino; Formagdo docente
na perspectiva da educa¢do inclusiva pelo viés do instagram ( Redig; Mascaro, 2021); artigo
que discute sobre o processo de formagdo inicial e continuada dos professores para atuarem
em nossas escolas de acordo com os pressupostos da Educagdo Inclusiva; Instagram e
educacgdo: a aprendizagem significativa de lingua estrangeira em contextos ndo-formais de
ensino (Silva; Filho; Freire, 2018); artigo que descreve uma experiéncia de uso do aplicativo
Instagram por uma professora de curso livre de linguas de Fortaleza (Ce), no Brasil;
ldentificando praticas educacionais no Instagram: uma revisdo sistematica (Pereira; Borges;
Batista; Teles, 2019); artigo que investiga praticas educativas contidas na rede social
Instagram.

Na categoria “midias sociais € educagdo musical” foram encontrados seis trabalhos:
Midias sociais como fontes de pesquisa documental acerca da educag¢do musical
contempordanea (Arroyo, 2014); artigo do XXIV Congresso da Associagdo Nacional de
Pesquisa e Pos-Graduagdo em Musica, que compartilha reflexdes a respeito das midias sociais
como fontes de pesquisa documental para a educagdo musical contemporanea; FEmnsino,
Aprendizagem e Formagdo: o uso das midias sociais pelos licenciandos de musica (Cernev,
2017); artigo que discute o uso das midias sociais pelos licenciandos para a aprendizagem
musical e as compreensdes que eles possuem sobre sua utilizagdo como futuros professores de
musica; Midias Sociais e Abordagens Tedricas para Aprendizagem Musical em Rede
Comunidades musicais (Waldron, 2020); capitulo do livro The Oxford Handbook of Social

Media and Music Learning que examina as ramificagdes do uso da midia social e comunidade
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em rede para aprendizagem e ensino de musica; Educa¢do musical, tecnologias e pandemia:
reflexoes e sugestoes para o ensino remoto emergencial de musica (Barros, 2020); artigo, da
revista cientifica ouvirOUver, que traz reflexdes e sugestoes para o ensino de musica durante
o periodo da pandemia da covid-19; Ewnsinando praticas vocais nas redes digitais e
profissionaliza¢do de licenciandos: consideragdoes sobre uma pesquisa em andamento
(Lorenzetti; Souza, 2021); artigo de uma pesquisa em andamento publicado nos anais da
Abem, que visa compreender o processo de profissionalizagdo de licenciandos em musica
considerando suas acdes de ensino e atividades de praticas vocais propostas nas redes digitais;
Cultura participativa digital, midias sociais e educag¢do musical (Beltrame; Barros; Marques,
2023); artigo, fruto de trabalho coletivo, integrante do livro (formato e-book) intitulado de
Praticas digitais em educagdao musical: reflexoes e experiéncias. O capitulo traz a discussao
sobre praticas musicais digitais € como seus aprendizados se articulam com os conceitos de
cultura participativa, cultura digital e midias sociais.

Na ultima categoria “Instagram e Educag¢do musical” foi encontrado trés trabalho:
Instagram como herramienta de aprendizaje musical en educacion secundaria y bachillerato
(Magraner; Ramos, 2020); artigo que apresenta o uso de metodologias inovadoras que
incluem elementos atrativos para os alunos da Educagdo Secundaria Obrigatdria - ESO na
Espanha e “bachillerato”, o equivalente aos anos finais do ensino médio no contexto
brasileiro, e como estdo relacionados em muitos casos pela utilizagdo dos recursos das
Tecnologias da Informagdo e da Comunicacdo -TICs, cujas aplicacdes nas referidas aulas se
realizam por meio de plataformas criadas com fins didaticos com o uso restrito ao ambiente
académico. Construgcdo de conhecimentos pedagogico-musicais de mulheres contrabaixistas
elétricas na producgdo de conteudo musical para as plataformas digitais Instagram e YouTube
(Lemos, 2023); artigo que se propds a compreender a constru¢gdo de conhecimentos
pedagogico-musicais de mulheres contrabaixistas elétricas que produzem contetidos musicais
para plataformas digitais Instagram e YouTube; A realidade das redes sociais: uma discussao
acerca da educagcdao musical nas comunidades virtuais. (Gohn, 2020); artigo que propde uma
discussdo sobre implicagdes que as comunidades virtuais trazem para a area da educagao
musical.

Apos esse processo de categorizagdo dos artigos pelas tematicas referidas acima, foi
necessario realizar uma subcategorizagdo referente a midia social como objeto de estudo e
midia social enquanto estratégia pedagdgica. Diante dessa subcategorizagdo tive a seguinte
perspectiva, dos onze trabalhos analisados, seis trazem as midias sociais como estratégia

pedagogica (Cernev, 2017; Barros, 2020; Magraner; Ramos, 2020; Tobias, 2020; Waldron,
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2020; Santos; Rudnik, 2022;), dois que fazem mapeamento de trabalhos publicados no
Congresso de Educagdo trazem as midias sociais tanto na perspectiva de estratégia de
ensino-aprendizagem quanto como objeto de estudo (Marques, 2018; 2022); e trés trazem as
midias sociais como objeto de estudo (Arroyo, 2014; Lorenzetti; Souza, 2021; Beltrame;
Barros; Marques, 2023;).

A partir da categorizacao e subcategoriza¢do dos textos apresento a seguir uma analise
das referidas publicagdes cientificas, o que elas trazem para a discussao em similaridade,
dessemelhanca e o que agregam neste trabalho de conclusdo de curso.

Realizar a subcategorizacdo foi um passo essencial para o processo de andlise dos
textos, tendo em vista que, apesar de ambas trazerem o viés da midia social, também possuem
intengdes diferentes: a de mostrar como um recurso pedagodgico para ensino-aprendizagem,
um fator agregador da pratica pedagogica, e a de trazer a midia social como objeto a ser
estudado e explorado, ndo apenas como meio, mas um espaco com multiplas aprendizagens,
marcadas pela atemporalidade das informagoes, do alcance para além das barreiras fisicas e
com linguagem acessivel, apesar dos avangos necessarios em relagdo a democratizagdo de
acesso ao mundo digital.

Diante disso, os textos que trazem as midias sociais como estratégia pedagdgica
(Cernev, 2017; Barros, 2020; Magraner; Ramos, 2020; Tobias, 2020; Waldron, 2020; Santos;
Rudnik, 2022) apontam a utilizacdo das midias e das comunidades em rede para o
aprendizado e ensino de musica (Waldron, 2020, p. 1). Dessa forma, denota-se haver uma
reconfiguracao dos espagos de ensino-aprendizagem, sobretudo de musica, mas que nao ¢
algo recente.

Contudo, apesar dessa reconfiguragdo ja ocorrer, ainda existem barreiras referentes a
validacdo das praticas musicais digitais. Na minha concepgao isso se deve a possiveis fatores
relacionados a familiaridade com tais praticas, seja por estar ligado ao aspecto geracional ou
ao nao reconhecimento delas como validas. No que tange a formagdo de professores nas
licenciaturas brasileiras, ¢ possivel notar que ainda encontra-se enraizada nos tragcos do
habitus conservatorial em sua concepcao curricular (Barros, 2020 p. 296). Essa problematica
reflete na formagdo dos estudantes € 0 modo como eles enxergam as possibilidades do uso de
tecnologias em educacao musical em suas praticas pedagogicas futuras. Tendo em vista que
ainda possuem duvidas sobre sua utilizagdo como futuro professor de musica, por ainda ndo
encontrar eco para sua pratica profissional (Cernev, 2017, p. 10).

As midias sociais enquanto estratégias pedagdgicas possibilita a aprendizagem em

redes, nesse sentido, torna-se colaborativa e permite a sociabilidade desses individuos,
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aproximando-os, “podendo proporcionar espago e possibilidade para debates, discussodes e
atividades formalizadas com a aprendizagem” (Santos; Rudnik, 2022, p. 13).

Um outro ponto a ser mencionado sobre algumas das andlises acima ¢ a diferenciacao
epistemologica de midias sociais e redes sociais, onde apenas alguns autores apontam
diferengas entre os termos (Waldron, 2020, p. 2; Santos; Rudnik, 2022), algo que iremos
abordar mais detalhadamente no préximo tdpico.

Além disso, nos textos que abordam as midias sociais como objeto de estudo (Arroyo,
2014; Lorenzetti; Souza, 2021; Beltrame; Barros; Marques, 2023) pode-se perceber que as
praticas musicais digitais e os seus multiplos aprendizados oriundos sobretudo das midias
sociais possuem caracteristicas em comum. Entre elas estd a liberdade para criagdo e
compartilhamento com pessoas de diferentes lugares e no protagonismo do criador.
Favorecendo a democratizagdo artistica, permitindo maior interagdo entre individuos de
diferentes saberes compartilhando suas diversidades de experiéncias, como 0 que ocorre em
conteudos feitos com challenges® e hashtags’. Além disso, nas possibilidades da cultura
participativa digital®, as midias sociais propiciam, com conexdo e dispositivo adequados, ler,
escrever e realizar o upload de contetidos digitais, permitindo interagdes e comentarios
imediatos do material publicado (Beltrame; Barros; Marques, 2023, p. 37).

Do mesmo modo, as midias sociais também podem ser utilizadas para além do espago
interacional e de compartilhamento de conteudos de diversas tematicas, sendo possivel ser
utilizados também como fontes de pesquisa documental sob a perspectiva da educacgdo
musical contemporanea (Arroyo, 2014).

Ademais, nota-se que dos 11 trabalhos integrantes das anélises neste capitulo, cinco
trouxeram em suas bases teodricas discussdes acerca dos termos aprendizagem colaborativa
(Cernev, 2017; Marques, 2018; Waldron, 2020), dois trouxeram em suas bases tedricas
discussdes sobre cultura participativa (Waldron, 2020; Beltrame; Barros; Marques, 2023),
dois discorrem sobre cultura digital (Arroyo, 2014; Beltrame; Barros; Marques, 2023) e um
discute cultura participativa digital (Beltrame; Barros; Marques, 2023).

Além disso, em comparagdo com os textos que trazem as midias sociais enquanto
estratégia pedagdgica, apenas um texto (Beltrame; Barros; Marques, 2023) do nicho midias

sociais como objeto de estudo faz a diferenciagao dos termos “midias sociais” e “redes

6 Espécie de desafios realizados nas midias sociais.
" Comandos que agrupam informagdes de um mesmo assunto.
8 Termo que discutiremos detalhadamente no préximo topico.
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sociais”, para tanto, os autores se baseiam na literatura de (Boyd, 2008; Telles, 2011; Recuero,
2018; Waldron; Horsley; Veblen, 2020°) que trata dessa diferenciago.

Por outro lado, dois fatores que considero como diferentes nesta analise ¢ que em
todos os trabalhos cientificos observados ndo ha um consenso quanto as formas
epistemoldgicas de pensar o que ¢ midia social e o que é rede social. O outro fator é que
apenas dois trabalhos cientificoS em todas as categorias apresentadas neste capitulo se refere
ao ensino de praticas vocais nas redes digitais (Lorenzetti; Souza, 2021); (Marques, 2021) e
(Marques, 2022), o que evidencia que, apesar de existir a discussdo sobre o assunto, a
literatura ainda ¢ emergente no campo da pedagogia vocal.

Portanto, o que pode-se inferir € que este trabalho de conclusdo de curso, cujo objetivo
geral ¢ investigar os materiais de pedagogia vocal publicados no Instagram e suas
caracteristicas pedagogicas e comunicacionais, vem agregar a literatura da drea no que tange a
discussdo das midias sociais enquanto objeto de estudo. Sob a perspectiva do
ensino-aprendizagem de canto no espago do Instagram, contribuindo com trés discussdes
emergentes: pedagogia vocal e midias sociais; pedagogia vocal e Instagram; e midia social
como objeto de estudo. Elencando, assim, as possibilidades e potencialidades do Instagram na
aplicabilidade da pedagogia vocal, trazendo perguntas que se desdobrardo em mais pesquisas

sobre a tematica.

2.2 Educacio e Tecnologias

Além da revisdo dos textos coletados, também realizei buscas relacionadas a area de
educagao, apds ter cursado a disciplina optativa “Educacdo e Tecnologias” no eixo
pedagogico do curso de Licenciatura em Musica, da Universidade Federal da Paraiba. Nessa
busca, selecionei publica¢des que dialogam mais com a Educacdo e as Tecnologias, a fim de
observar as contribui¢des e os didlogos em comum que estes textos possuem com outros
autores utilizados neste trabalho, bem como o que esses textos trazem de novo para a
discussao.

O livro Novas tecnologias e mediagoes pedagogicas (Moran, Masetto, Behrens, 2013),
em seu capitulo dois, tece apontamentos no que diz respeito a aprendizagem colaborativa na
era digital e traz a ideia de que reconhecer o digital como espago de conhecimento ndo exclui

em definitivo o que ja foi construido pela linguagem oral e escrita. Pelo contrario: ao invés de

° As referéncias completas desses autores encontram-se no artigo de Beltrame et all (2023).



20

excluir os conhecimentos ja adquiridos com a linguagem oral e a escrita, o digital, ja
considerado uma nova linguagem, vem a somar e pode também construir aprendizagens
significativas:

O reconhecimento da era digital como uma nova forma de categorizar o
conhecimento ndo implica descartar todo o caminho trilhado pela linguagem
oral e escrita, nem mistificar o uso indiscriminado de computadores no
ensino, mas enfrentar com critério os recursos eletronicos como ferramentas
para construir processos metodoldgicos mais significativos para aprender
(Moran; Masetto; Behrens, 2013, p. 80).

Além disso, implica que temos uma nova forma de enxergar o conhecimento, seja
como estratégia da pratica pedagodgica, seja como campo para nossa pesquisa e criacao de
conteudo, com a mesma ética ¢ responsabilidade que conduz a nossa pratica. Desse modo,
reconhecer o espago digital como uma linguagem, juntamente com a oral e a escrita, amplia
nossa visdo sobre 0s processos que envolvem o conhecimento, bem como os espagos onde
estes podem ocorrer, que vao para além do espaco fisico.

A linguagem digital ¢ um tipo de conhecimento ja considerado como tal no século
XX, para Lévy (2010) este compde o que ele denomina de “trés tempos do espirito”, junto
com a linguagem oral e escrita. Dessa forma, ndo ha mais possibilidade, sobretudo nesta era
digital, de ignorar as mudancas e possibilidades comunicacionais. Tendo em vista que tal
linguagem estd presente em quase todas as atividades que fazemos, principalmente enquanto
educadores, o que infere dizer que a era digital ja ¢ um acontecimento nao ignoravel, onde ha
rapida disseminag¢do de novas informagdes em um mesmo espago das mais antigas e que,
enquanto discutimos este trabalho, novas informacgdes estardo surgindo.

Sobre a rapida disseminagdo das informagdes, Kenski (1998, p. 61) diz que: “seu
rapido alastramento e multiplicacdo, em novos produtos € em novas areas, obriga-nos a nao
mais ignorar sua presenga e importancia”’. Além disso, aliado ao rapido alastramento,
multiplicidade e rdpida disseminacdo das informagdes temos um fator chave dessa
comunicagdo na era digital que ¢ a atemporalidade das informagdes. Essa atemporalidade tem
como caracteristica a ndo linearidade, como por exemplo, acessar dos mais diversos lugares
do mundo informag¢des publicadas hd um 1 segundo ou ha 5 anos. Fato esse discutido por
Kenski (2013, p. 49), que diz:

Os tempos das informagdes acessadas se diluem e se apresentam sempre no
tempo presente. A imagem recebida do evento que esta acontecendo naquele
mesmo instante compartilha o mesmo espaco na rede social com o video de
um evento antigo [...] ndo prevalece o tempo concreto de cada informacao
publicada, mas o tempo pessoal em que cada um acessa ¢ se manifesta
(Kenski, 2013, p. 49).
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Dentre os multiplos processos de ensino-aprendizagem que ocorrem no ambiente
online ¢ importante frisar a construgdo de saberes em um espaco onde os seus usudrios sao
participantes ativos na constru¢do do conhecimento, ndo meros espectadores. O usudrio
constrdi sua propria aprendizagem, movido pela curiosidade em explorar o espago online de
lugares diversos. Como afirmam Moran, Masetto e Behrens (2013, p. 163) “vocé acessa, vocé
1é, compara, reproduz textos ¢ imagens, constroi pensamentos, produz textos, registra
reflexdes, tudo ao mesmo tempo”. Do mesmo modo, mas a respeito da curiosidade, Freire
(2011, p. 60) afirma que “o exercicio da curiosidade convoca a imaginagdo, a intuigdo, as
emocdes [...] satisfeita uma curiosidade, a capacidade de inquietar-me e buscar continua em
p¢”. Logo, esse usudrio serd movido a cada vez mais “navegar” entre os perfis, buscar
conteudos diversos, conhecer novos conceitos, dentre outros.

Desse modo, “a internet ¢ um grande recurso de aprendizagem multipla: aprende-se a
ler, a buscar informacdes, a seleciona-las, a pesquisar, comparar dados, analisa-los, critica-los
e organizd-los” (Moran; Masetto; Behrens, 2013, p. 163). Gomez (2014, p. 21) em seu livro
Educag¢do na era digital - A escola educativa vai mais adiante sobre a internet e as
possibilidades de multiplas aprendizagens:

A internet [...] € um espaco para a interpretacdo e a acdo, um poderoso meio
de comunicagdo, uma plataforma de intercdmbio para o encontro, a
colaboragdo em projetos conjuntos, a criagdo de novas comunidades virtuais,
a interagdo entre iguais proximos ou distantes, o projeto compartilhado e a
organizacdo de mobilizagdes globais, bem como para expressdo individual e
coletiva dos proprios talentos, sentimentos, desejos e projetos (Gomez, 2015,

p. 21).

Contudo, ¢ necessario pensar que, assim como o ensino-aprendizagem realizado em
espagos fisicos, sejam eles formais, informais ou ndo formais, no ambiente online € necessario
pensar sobre a responsabilidade ¢ ética pelas informagdes que sdo compartilhadas neste
ambiente, sobretudo os educadores. Dessa feita, ¢ importante verificar as informacdes que
acessamos € propagamos para nao corrermos o risco de cair em meias verdades ou meias
mentiras, como afirma Goémez, (2015, p. 22): “ndo podemos nos esquecer de que a internet ¢
uma valiosa e expansiva rede de informagdo, cujo conteudo ndo esta regulamentado ¢ (sic)
que se misturam, sem ordem ou acordo, verdades, meias verdades e mentiras”.

A discussdo levantada neste topico nos mostra que a linguagem digital ja ¢ uma
realidade e que nao h4a como ignoré-la, isso nos possibilita a busca por conhecimento seja

olhando para ela como objeto de estudo ou pelos desdobramentos do seu uso como estratégia
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pedagodgica. Logo, essa rapida disseminagdo das informagdes, colabora para o
desenvolvimento de multiplos processos de ensino-aprendizagem no ambiente online, onde os
participantes ativos na constru¢do desse conhecimento. Contudo, essa rapida disseminacao
das informagdes nos leva a reflexdo de que, enquanto consumidores desses conteudos,
precisamos estar atentos a confiabilidade do que consumimos, e enquanto produtores de

conteudo, a responsabilidade na dissemina¢do do que € produzido.

2.3 Midias sociais na Educacao

Ao delinear os primeiros passos da pesquisa, pude perceber dois tipos de
nomenclaturas para se referir as midias sociais digitais, alguns autores utilizavam o termo
“redes sociais”, enquanto outros “midias sociais”. Embora ndo haja um consenso de
nomenclatura, tal discussdo ja foi levantada por Marques (2021, p. 24-25) e Beltrame et all
(2023, p. 26-29). Neste trabalho, adoto o termo midias sociais em um sentido amplo,
contemplando a dimensao digital (midias) e social.

As midias sociais, sobretudo o Instagram, tiveram suas fungdes amplamente
exploradas enquanto recursos pedagogicos na pandemia de covid-19. Nesse periodo houve
uma transposi¢do das praticas pedagdgicas para descoberta de um novo espago e de seus
recursos, tendo em vista que este espaco nao era utilizado para esse fim. Logo, as midias
sociais foram cada dia atualizando suas ferramentas, a fim de trazer um “leque” de fungdes e
recursos utilitarios, proporcionando menores disparidades entre a educacio no espaco fisico e
online. Somado a isso, elas também passaram a ser vistas como espago estratégico para a
pratica pedagogica de docentes e de pesquisadores que as utilizam como objeto de estudo para
pesquisas do tipo documental.

Além disso, ha os que utilizam como espago de trabalho, exemplo disso sdo os
diversos perfis de instrumentistas'® que criam conteidos tedricos - técnica, performance,
dentre outros - e praticos - challenges", tags'? ou trends" - relacionados aos seus respectivos
instrumentos, seja ele vocal ou instrumental. De acordo com Waldron (2020, p. 20) no artigo

Midias Sociais e Abordagens Teoricas para Aprendizagem Musical em Rede Comunidades

10 https://www.instagram.com/lindembergpf/, https://www.instagram.com/maarialice/ e

https://www.instagram.com/matheusmouzinhom/.
I Desafios sobre um determinado assunto, os os desafiados irio postar suas versdes, preferencialmente em

video.

2 Do inglés que pode ser traduzido como etiquetas ou rotulos, onde os usuarios de midias sociais encontram
contetildos da mesma tematica.

1 Do inglés que pode ser traduzido como tendéncia, sdo contetidos que viralizam durante um periodo de tempo,
onde os usuarios podem promover seus perfis nas redes sociais de sites da internet.
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musicais, esses espacos midiaticos “criam oportunidades anteriormente inimagindveis para a
construcdo de redes, o crescimento da comunidade e a aprendizagem colaborativa”.

Além disso, a aprendizagem colaborativa, discutida por Waldron (2020, p. 20), ¢
definida por Torres (2007, p. 5) como uma “metodologia de aprendizagem, na qual, por meio
do trabalho em grupo e pela troca entre os pares, as pessoas envolvidas no processo aprendem
juntas”. Nesse sentido, as midias sociais sdo espagos que propulsionam a aprendizagem
colaborativa, visto que sdo espacos onde os individuos envolvidos em lagos sociais
interagindo entre si, construindo e trocando saberes em diferentes espagos, lugares do mundo
¢ tempos.

A troca entre esses saberes dentro dos challenges, trends e tags dentro das midias
sociais, por exemplo, mobiliza os seus usudrios a criarem saberes a serem compartilhados,
independente do processo de aprendizagem individual, seja avangado ou iniciante, fazendo
das midias sociais um espaco para pOr em pratica os assuntos relacionados aos saberes
teoricos. Essa liberdade para expressar, criar ¢ compartilhar os seus conhecimentos sobre um
determinado assunto dialoga com o conceito de cultura participativa definido por Jenkins
(2009, p. 378) na obra Cultura da convergéncia, onde cultura participativa ¢ definida como
um campo onde “fas e outros consumidores sao convidados a participar ativamente da criacao
e da circulacdo de novos conteudos”. Nesse interim, Jenkins et all (2006, p. 7) na obra
Construindo o campo da midia digital e da aprendizagem caracterizam cultura participativa

como algo que apresenta:

1) poucas barreiras a expressdo artistica ¢ ao engajamento civico; 2) forte
apoio para criar ¢ compartilhar criagdes com outras pessoas; 3) algum tipo de
orientagdo informal em que o que é conhecido pelos mais experientes ¢
repassado aos iniciantes; 4) membros que acreditam na importancia de suas
contribui¢des; 5) membros que sentem algum grau de conexdo social entre
si, importando-se como que as outras pessoas pensam sobre o que criaram.'

Assim, de acordo com Almeida (2010, p. 1) podemos dizer que a cultura participativa,
“fortalece-se nos meios digitais e encontra uma via de expressdo das mais favoraveis para o
aparecimento de outras relagdes e padroes de comportamentos”. E as midias sociais, enquanto

espagos que proporcionam a aprendizagem colaborativa e a cultura participativa.

4 No original: “For the moment, let’s define participatory culture as one: 1.With relatively low barriers to artistic
expression and civic engagement; 2.With strong support for creating and sharing one’s creations with others;
3.With some type of informal mentorship whereby what is known by the most experienced is passed along to
novices; 4.Where members believe that their contributions matter; 5.Where members feel some degree of social
connection with one another (at the least they care what other people think about what they have created).”
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No campo da Educagdo musical, por exemplo, este fortalecimento ocorre na medida
em que sdo ampliadas as relagdes entre pessoas, musicas e midias (Tobias, 2013; Beltrame et
all, 2023), desse modo, ao se conectarem as midias sociais os estudantes podem tornar-se
sujeitos ativos do seu processo educacional, emancipando os seus proprios discursos,
desenvolvendo seu repertorio critico académico e pessoal.

Através deste capitulo foi possivel perceber que as discussdes, apesar dos
significativos trabalhos realizados, sao emergentes, sobretudo quando se fala em Instagram e
pedagogia vocal. Outro ponto percebido ¢ que ao estudar sobre midias e educagdo/educacao
musical, deve-se considerar ambas as subcategorias que os envolvem: as que tratam essas
midias como objeto de estudo e as que tratam de ferramentas potencializadoras no processo
educativo. Além disso, a diferenciacdo epistemoldgica dos termos midias sociais e redes

sociais sdo cabais para a compreensao dos mesmos.
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3. METODOLOGIA

Este trabalho ¢ de carater qualitativo, adotando a pesquisa documental como
abordagem metodoloégica. De acordo com Sa-Silva, Almeida e Guindani (2009, p. 14) a
pesquisa documental ¢ um tipo de pesquisa que “propde-se a produzir novos conhecimentos,
criar novas formas de compreender os fendmenos e dar a conhecer a forma como estes tém
sido desenvolvidos”. De forma semelhante, Kripka, Scheller e Bonotto (2015, p. 58) definem

a pesquisa documental como sendo:

Aquela em que os dados obtidos sdo estritamente provenientes de
documentos, com o objetivo de extrair informacdes neles contidas, a fim de
compreender um fendmeno; ¢ um procedimento que se utiliza de métodos ¢
técnicas para a apreensdo, compreensdo e analise de documentos dos mais
variados tipos; € caracterizada como documental quando essa for a unica
abordagem qualitativa, sendo usada como método auténomo.

Essa abordagem ja vem sendo utilizada no campo da Educagdo Musical em trabalhos
recentes (Marques, 2021; Arroyo, 2014) que investigam praticas pedagogicas em midias
sociais. Considerando que o objeto desta pesquisa ¢ um perfil do Instagram, faz-se necessario

explicar o que entendo como documento neste trabalho:

“Documento” ¢ um termo geral para uma impressao deixada em um objeto
fisico, por um ser humano. A pesquisa pode envolver a andlise de
fotografias, filmes, videos, slides [e também gravagOes] e outras fontes ndo
escritas, todas podendo ser classificadas como documentos [...] (Bell, 2008,
p. 109).

Outro conceito cabal para esta pesquisa € o de andlise documental, que segundo Liidke
e André (1986, p. 38) “pode se constituir numa técnica valiosa de abordagem de dados
qualitativos, seja complementando as informagdes obtidas por outras técnicas, seja
desvelando aspectos novos de um tema ou problema”. J& Caulley, (1983, p. 19, traducao
minha'®) vai mais além, “analise documental envolve a sele¢io de fatos a partir de
documentos. Perguntas, hipoteses ou ideias gerais funcionam como dispositivos de selecao de
fatos e ddo origem a interpretagdo colhida na andlise documental”.

A analise documental possibilitou entender como se configuram esses contetidos de

pedagogia vocal, o Instagram, e as suas relagdes com os usudrios (seguidores). Dessa forma, o

'> No original: “Document analysis involves the selection of facts from documents. Questions, hypotheses or
general ideas act as selection devices for facts and give rise to the interpretations gleaned from the document
analysis.”
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corpus documental deste trabalho foi os materiais de pedagogia vocal publicados no
Instagram do perfil “@drajaquemarxs”.

Por fim, quanto & analise dos dados coletados, este trabalho busca identificar os
métodos de pedagogia vocal em que se baseiam esses materiais, bem como as adaptagoes dos

contetdos ao formato da linguagem no Instagram.

3.1 Escolha do perfil

O perfil escolhido para o estudo deste trabalho segue alguns critérios: perfil brasileiro,
com materiais de pedagogia vocal no Instagram e que o/a produtor/a aceitasse participar desta
pesquisa'®. E importante esclarecer que houve dois tipos de critérios neste trabalho: os de
escolha do perfil a ser analisado e os de escolha do corpus.

A escolha do perfil de Jaque Marques se deu primeiramente por ela atender aos
critérios iniciais dispostos acima, mas também pela sua relevancia para a pedagogia vocal

online voltada ao canto sertanejo.

3.2 A analise do perfil

Desse modo, referente ao contetido produzido no perfil analisado temos o canto
sertanejo, suas técnicas, sua estética em diferentes épocas e duvidas técnico-vocais que estdo
relacionadas ao género, dentre outros assuntos afins, como assunto principal das publicagdes.

Partindo para a analise documental propriamente dita, foi realizado um mapeamento
das publicagdes mais engajadas em nimero de visualizagdes e encaminhamentos no perfil
@drajaquemarxs. E importante ressaltar que a entrevistada consentiu as trés op¢des de nomes
- Jaqueline Marques, Jaque Marques e (@Drajaquemarxs - para se referir a mesma. Portanto,
ao longo desse trabalho serdo utilizadas as duas ultimas opgdes.

Esse critério de selecao adotado substituiu o sugerido na fase de pré-projeto, a saber:
publicagdo com maior curtida e comentario. Nesse sentido, como sabemos que as atualizagdes
nos aplicativos de midias sociais sdo recorrentes, a fim de atender as necessidades dos
usudrios, foi possivel constatar alguns fatos.

O primeiro fato constatado ¢ que as visualizagcdes das curtidas em publicagdes de

outros usuarios deixaram de existir. Ou seja, apenas o autor daquele post podera visualizar as

' Inicialmente definimos que um dos critérios incluiria “maior visualizagdes nas publicagdes”, mas devido as
atualizacdes regulares das fungdes no Instagram, optamos apenas pelo critério de “aceite na pesquisa”.
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curtidas. Logo, precisamos substituir por visualizagdes. E importante explicar que apos essa
redefinicdo de critério foram selecionados dez videos no referido perfil com as maiores
visualizagdes. ApoOs esse processo, escolhi um video dentre esses dez para realizar a andlise
detalhada.

O segundo fato constatado aconteceu durante as breves investigagdes no perfil
analisado quando percebi que os videos com altas visualizagdes nem sempre possuiam os
mais comentarios. Geralmente, os com maior nimero de comentarios postados estavam
presentes em posts em formato de carrossel, também conhecido como thread. Em videos com
altas visualizagdes, por vezes, estavam associados as ferramentas de “salvar” ¢
“encaminhamentos”. Logo, o critério de maior comentério precisou ser excluido. Além disso,
de modo complementar, foi realizada entrevista online com a produtora desses materiais para
conhecer mais sobre suas praticas.

Assim, para compor as fontes documentais neste trabalho foi estabelecido um quadro
com um ranking exibindo as publicagdes com maiores engajamentos, de acordo com ordem
de visualiza¢des. Esse quadro'” esta caracterizado por categorias da seguinte forma: contetdo
publicado, data de publicagdo, visualizagdes, comentarios, recursos aplicacionais utilizados e
encaminhamento de contetido. A partir desse ranking foi escolhido apenas um video, sendo

este o de maior visualizagdo para a fase de analise do contetdo.

'7 Os dados da coleta foram realizados entre os dias 3 ¢ 4 de janeiro de 2024.



Quadro 01 - Ranking dos videos com as publicacdes de maiores engajamentos.
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Recursos -
Contetido Publicado Data de v Comentarios Z T Cartends
utilizados
Caracteristica estilistica do teddo d
canto sertanejo utilizada na 17 de abril de 2023 79.271 87 remm:&r:‘;co; ;ua Rl 391
contemporaneidade pag
React de um trecho de uma
entrevista de Léo (da dupla 5
Vitor & Léo) sobre escolhas de 29 de agosto de 2022 9.349 26 remix cctm A:cénleudu de 49
onalidades na musica sertaneja OuiFa:paging
para a pagina @piunti.
Estruturas cartilaginosas e solicitagio de interagsio
ﬂiﬁ?:ﬁ;gz;;ﬁ;g;&?ﬁe‘?ggﬁ 28 de dezembro de 2020 8.165 93 por comentarios e Nao identificado
a laringe humana) Usahastiags
Coordenagédo uso de hashtags e
pneumofonoarticulatéria como 04 de julho de 2022 7.106 31 marcacgao do perfil oficial 31
elemento chave para evitar a J > @fraconejo na
quebra vocal publicagéo
React com a pagina .
: . uso de remix com outra
@lucs:::.:;r;a;oa :1 .:;:vo 48 22 de outubro de 2022 6.758 13 pagina (lucasreisethacio) 4
S e e asr e caixa de perguntas
“Vocé conhece o seu
instrumento por dentro?”
Laringe de uma leitoa e a 1 de fevereiro de 2023 6.234 58 néo identificado 205
semelhanga com a laringe
humana
aion f uso de remix com outra
Importancia da lavagem nasal 11 de junho de 2022 5.396 18 pagina (@genailatorre) 73
React de um trecho de uma
entrevista sobre aprendizagens 4 5 "
no canto e cuidados na vozdo 18 de agosto de 2022 5.363 25 e : Tﬁ?;ngﬁ;j ra 8
cantor Edson (da dupla Edson e pag P
Hudson) para a pagina @piunti
Respiragéo na técnica vocal:
fluxo e pressao que pode ser
utilizado de acordo com os 14 de margo de 2022 4.856 32 uso de hashtags 54
géneros musicais escolhidos
para cantar
React de uma publicagéo da
pagina @fraconejo, onde remix com contetdo de
Jagueline Marqgues tece 07 de novembro de 2022 4.522 9 outra pagina 10
apontamentos técnicos sobre (@fraconejo)
uma interpretagéo musical

Fonte: a autora

Ao dispor os videos com maiores engajamentos em um quadro em formato de ranking
foi possivel perceber alguns pontos importantes que serdo apresentados a seguir. O Instagram
possui um forte apelo visual, podemos encontrar isso nas proprias fotos de capa'® que compde
algumas publicagdes. Geralmente, essas fotos escolhidas possuem frases ou sdo apenas
frames'® que transmitam aos usuarios mensagens que despertem a curiosidade em clicar para
assistir determinada publicagdo.

Aliado a isso, foi possivel perceber também que os videos de curta duragdao, como o
Reels, sdo ideais para este tipo de midia social. Esse fator pode estar ligado a uma tendéncia
geracional de ndo consumir contetdos longos, como o que ocorre na plataforma TikTok.

Outro ponto percebido ¢ que das postagens analisadas, as com maiores visualizagdes,
possuem um bom indice de encaminhamentos entre perfis de usuarios, contudo apresentam
baixo indice de comentédrios. Por outro lado, as postagens com poucas visualizagdes

apresentam um numero interessante de interacdes por comentdrios. A maioria das vezes, iSso

'8 Foto designada para compor a primeira imagem que aparece em publicagdes em formato de video no
Instagram.
' Imagem estatica que faz parte de uma sequéncia de imagens em movimento.
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ocorre devido ao que chamamos de “virais*®”

, contetidos deste tipo possuem mais apelo
visual, onde o usudrio assiste, curte aquela postagem, com a opgao de encaminha-la para os
seus amigos por mensagem direta ou compartilhada por Instagram Stories. A interagdao por
comentarios nestes casos pode ocorrer via mensagem direta. Geralmente, os comentarios na
postagem sdo realizados pelos proprios seguidores daquele determinado perfil.

Ainda relacionado ao engajamento, durante as analises pude notar que os videos com
maiores visualizagdes possuiam algo em comum, estes apresentavam uso de recursos do
Instagram, como: hashtags, remix com contetido de outras paginas, caixa de perguntas, tags,
trends, localizagdo do criador do conteudo na postagem, musica na publicagdo, dentre outros
recursos. Esta era a diferenga quando comparado a postagens que apresentaram baixo
engajamento. Para termos ideia, tomei como base a postagem com maior engajamento no
perfil analisado, o video possui 79.271 visualiza¢Ges e nela foi utilizado o remix com o
conteudo de outro perfil que possui uma grande quantidade de seguidores. O fato de utilizar
este recurso com outro perfil, sobretudo um perfil que estava fazendo uma postagem
colaborativa®', foi um fator a ser considerado para esse alcance. Entre as dez publica¢des
dispostas no ranking (ver quadro 01), cinco utilizaram o remix como recurso disposto no
Instagram.

Além disso, considero que o uso de hashtags impulsionam algumas publica¢des. A
titulo de exemplo, temos duas publicagdes: uma com 8.165 visualizagdes; e outra com 7.106.
A primeira apresentava estruturas cartilaginosas e musculos de uma laringe bovina - com
fungdes semelhantes com a laringe humana - e a outra um react” de um video onde a autora
da publica¢do explicava sobre a coordenagdo pneumofonoarticulatoria como elemento chave
para evitar a quebra vocal. No primeiro video, além das hashtags, foi solicitado a interacao
dos seguidores, por meio de comentarios sobre dividas ou outras questdes relacionadas a
publicagdo. J& no segundo video, além das hashtags, a autora do contetido realizou uma
marcagdo do perfil oficial de onde se origina o video em que ela realizou o react. Esse perfil,
possui um engajamento interessante no nicho de cantores sertanejos, que contribui para o alto
numero de visualizagdes.

Somado a isso, as hashtags ao serem acessadas conduzem o usudrio a uma espécie de
palavra-chave, onde se encontra um feed apenas de publicagdes que se utilizam daquela

hashtag em especifico. Essas palavras-chave podem ser acessadas por pessoas de diversos

2 Postagens com publicagdes que se espalham rapidamente na internet.
2l Recurso do Instagram que permite a postagem simultanea por dois usuérios de um mesmo contetido.
2 Termo em inglés que significa reagir a algo, neste caso, a algum contetdo.
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lugares, ndo apenas em termos de Brasil, mas também internacionalmente, sobretudo quando
o usuario utiliza a hashtag em idiomas além do portugués. Logo este alcance pode ser maior,
nas proprias configuracdes do Instagram para perfil profissional, o dono do perfil podera
analisar quais cidades aquela publicagdo foi acessada, qual a média por faixa etaria, bem
como o sexo”™ de cada individuo.

Ao realizar a marcagdo do perfil original naquele conteudo que vocé estd realizando,
esta a¢do podera vincular o seu conteudo, neste caso o react ou o remix produzido por voce,
a0 feed™ de marcagdes desse referido perfil. Entdo, quando qualquer perfil de um usuario x
visitar virtualmente a pagina original poderd encontrar todas as postagens vinculadas a esta.
Tal fato, corrobora com o impulsionamento dessas publicacdes, sobretudo perfis com um
grande niimero de seguidores.

Para além da analise das publicacdes dispostas no ranking disposto no quadro 01,
pode-se observar outros aspectos em similaridade de publica¢des gerais na pagina analisada.
Um desses pontos € o uso de figuras de linguagem como: metafora e comparagdo, para tornar
acessivel o conteudo de pedagogia vocal ndo apenas para professores de canto ou estudantes
de canto, mas também para iniciantes ou leigos, que apenas utilizam o canto como um hobbie
em familia, no karaoké, dentre outros.

Na imagem abaixo vemos um exemplo disso, Jaque Marques explica sobre respiragao
na técnica vocal, discutindo sobre fluxo e pressdo. Para isso, ela utiliza uma torneira aberta e
com varios niveis de pressdo da agua para esclarecer os termos fluxo e pressdo. Nele ela
utiliza a figura de linguagem ‘“comparacdo” relacionando o fluxo de dgua e de pressdo da
torneira com o fluxo de ar e da pressdao na respiracdo. Essas figuras facilitam a compreensao
dos termos cientificos ou conceituais na pedagogia vocal. Aliado a esse uso, a pagina utiliza

exemplos visuais para demonstrar como funciona na pratica determinado contetudo vocal.

# Nesta aba sdo classificados apenas em sexo masculino ou feminino.
2«0 feed é um local em que vocé pode contar visualmente a histéria da sua marca, apresentar produtos €
inspirar as pessoas a se conectarem mais profundamente com o produto oferecido” (Meta, 2024).
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Figura 01 - Captura de tela da publicag@o sobre respiracdo na técnica vocal do perfil

@Drajaquemarxs.
@ drajagquemarxs = Segui
- Respiragdo na técnica vocal

@ drajaguemarxs Vem entender sobre réspiracdo na técnica vocall
.

#vocalcoach #1ecnicavocal #singer #canto #cantopopular
#respiragao #hreathe

1d4 s2m Ver traducao

" <
N Responder
vew o
T H--:|)|’\I|I:1|'-I'
Sensaciomal p R B @ ©
oQv Q

335 curtidas

Fonte: Instagram

Outro fator preponderante para impulsionar o alcance do conteudo publicado € o uso
de musica na postagem. Antes de realizar a publicagdo de determinado conteudo, ¢ possivel
selecionar musica para aquela publicacdo. Geralmente, o Instagram direciona o usudrio a
escolher musicas em alta no aplicativo, que fazem parte do que chamamos anteriormente de
virais. Ao utilizd-la, seu conteido estara no feed com outros contetidos que utilizaram aquele
viral.

Referindo-se as ferramentas do Instagram que se podem utilizar para aferir qual tipo de
conteido estd em potencial para ser produzido para postagem, destaco a “caixinha” de
perguntas e as enquetes, ambas disponiveis no Instagram Stories. Nesse sentido, essas duas
ferramentas tanto servem para entender qual contetido de pedagogia vocal, por exemplo, os
usuarios desejam conhecer ou aprofundar os seus conhecimentos ou até mesmo para
investigar o perfil socioecondmico das pessoas que te seguem. Ambas ferramentas sdo como

uma sondagem que pode ser aplicada aos usuarios.
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3.3 A entrevista

Apods a andlise prévia do perfil, iniciei a fase de delinear o caminho que norteou a
constru¢do das perguntas que integrariam o roteiro de entrevista, com perguntas
semiestruturadas, do que captei a partir dessa breve sondagem. Nesta etapa, realizei uma
categorizacao das perguntas em dois grupos tematicos: um deles relacionado ao engajamento
e o outro relacionado a pedagogia vocal.

Apbs o delineamento das perguntas foi realizado o teste com outros discentes, que
também estavam na fase de Trabalho de Conclusdao de Curso, a fim de procurar possiveis
lacunas e ambiguidades das perguntas, deixando-as numa linguagem coesa, simples e
objetiva. O roteiro final aplicado na entrevista, encontra-se disponivel na area de apéndices
deste trabalho (Ver Apéndice A).

A entrevista aconteceu no dia 16 de mar¢o de 2024, as 09h37, com duracdo de
57°12”, realizada por meio de videoconferéncia na plataforma Google Meet, a gravacao foi
realizada com recursos do Windows, além da gravagdo de audio registrada por meio de um
aplicativo de gravagdo do meu aparelho telefonico pessoal. Referente a transcri¢do da
entrevista, do formato de 4udio para texto, foi realizada com o auxilio da plataforma online
Reshape. Ainda sobre os modos de transcri¢ao, adotamos os critérios da ortografia padrdo,
excluindo, portanto, os marcadores convencionais.

Somado a isso, quanto aos procedimentos éticos, foi disponibilizado um Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido para a entrevistada, validando, assim, a publicac¢ao da sua

identidade (Ver apéndice B).

3.4 Categorizacao e analise dos dados

O processo de categorizagao dos dados acolhidos em formato de sumario constituiu-se
a partir da leitura minuciosa da transcri¢do, agrupando os assuntos semelhantes, e da analise
documental de outros trabalhos como o de Marques (2021).

A partir disso, foi possivel delinear em duas categorias: a primeira com a abordagem
na pedagogia vocal online no Instagram, a fim de compreender o Instagram, trazé-lo como
espaco educativo. Além de falar sobre a pedagogia vocal no Instagram, as bases
metodoldgicas usadas por Jaque Marques para a criagdo dos conteudos, os desafios dos

educadores musicais enquanto criadores de contetido no Instagram e as linguagens das midias
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sociais, construidas pelas pessoas que integram as redes sociais. A segunda foi voltada
especificamente para a pratica de Jaque Marques no ensino de canto no Instagram, com
descri¢ao do perfil da mesma, perfil dos seus seguidores (quem sdo, faixa etaria, localizagdo,
dentre outros), as /ives no Instagram enquanto ferramenta socializadora de aprendizagens
online e o video mais visualizado na pagina da entrevistada. Além disso, incluimos o quadro
criado por Jaque Marques “Fi, sextanejou!”, pois enxerguei que o referido quadro € a
materialidade, ou melhor, o “produto final”, por assim dizer, de todos os processos que

falamos na primeira categorizacdo deste trabalho.
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4. PEDAGOGIA VOCAL ONLINE NO INSTAGRAM

4.1 Compreendendo o Instagram

Apesar da maioria das pessoas terem acesso as midias sociais, pouco desta mesma
parcela da populagdo parou em algum momento da vida para realizar uma exploragdo sobre
cada fungao ou ferramenta dos aplicativos, como o Instagram. Inicialmente esta midia possuia
apenas a opg¢ao de publicar fotos no formato quadrado (TechTudo, 2018). Ao longo dos anos,
as atualizagdes foram tornando-se cada vez mais frequentes e o Instagram foi se consolidando
como uma midia social dindmica, de linguagem acessivel ¢ com forte apelo visual. Cada
recurso, oriundo dessas atualizagdes, € destinado para um tipo de finalidade coerente ao
contetdo que o usuario deseja criar.

Nesse sentido, em minha experiéncia pessoal, mesmo utilizando o Instagram ha alguns
anos, nunca parei para analisar cada fun¢do de cada recurso existente no aplicativo e uma boa
forma de conhecé-lo e explora-lo. Atualmente, o aplicativo ¢ dividido em abas com as
funcdes de feed principal (representado pelo icone de uma casa), uma ferramenta de pesquisa
(representado pelo icone de uma lupa), um espaco para adicionar conteudo (representado pelo
simbolo de adicdo), uma ferramenta de criacdo de Reel (representado pelo icone que se
assemelha com uma claquete) e a de perfil (representada pela foto do usuario que criou a

conta)®.

Figura 02 - Layout do Instagram.

() Q ® 6

Fonte: Instagram

Além disso, no feed principal o dono perfil no Instagram pode acompanhar as
publicac¢des de outras pessoas, sobretudo de quem vocé esta seguindo®® dentro da plataforma,

por Instagram Stories’” ou pelas proprias postagens desses usudrios. Ainda no Instagram

2 As observagdes desses dados foram realizadas em maio de 2024, logo as informagdes descritas poderdo ser
alteradas conforme a atualizag@o da plataforma, devido a volatilidade propria de materiais da internet.

% Linguagem do Instagram que representa a pagina que vocé adicionou ao seu perfil para poder acompanhar
aquele contetido especifico produzido nela.

7 “publicagdes instantineas de videos, imagens € outros contetdos, que ficam disponiveis para visualizagdo no
periodo de 24 horas” (Santos, Rudnick, 2022, p. 19). Podendo ser prolongado, caso o usuario cric um
“destaque”, que ¢ uma forma de prolongar o tempo dos Stories fixando-os ao seu feed de perfil.
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Stories, o criador de conteudo digital poderd utilizar o recurso “Faga uma pergunta”, onde se
“permite que o dono do perfil crie um campo aberto para que outras pessoas fagam perguntas
a ele conforme a tematica escolhida pelo mesmo. Essas perguntas podem ser respondidas com
textos e/ou fotos, que ficam agrupadas na lista de visualizagdes do dono do perfil” (Santos,
Rudnick, 2022, p. 20).

A caixa de perguntas, recurso do Stories, segundo Jaque Marques (entrevista
16/03/24) “para quem esta produzindo conteudo, [...] te demanda um tempo gigantesco para
responder. As vezes vocé quer responder em video [para o Instagram], tem coisa que da para
vocé responder digitando, entdo ele te demanda muito tempo”. Ou seja, a tematica ird delinear
o formato de resposta, ou melhor, o recurso ideal a ser utilizado. H4 assuntos que poderao ser
abordados nos Stories, outros precisardo de um video, como um Reels, pouco mais elaborado.

J& em search, também conhecido como “explorar”, € uma ferramenta de pesquisa onde
o usuario encontra conteudos baseados naquilo que ele costuma pesquisar. Isto ¢, hd uma
performatividade algoritmica (Lemos, 2019) que programa conteudos personalizados para os
usudrios conforme as suas proprias pesquisas. Nele, também pode-se encontrar contas de
outros usuarios, suas respectivas publica¢des, dudios, acompanhar contetidos por pesquisa de
tags, contetdos por locais - cidades, paises, locais publicos, privados - e por Reels.

Do mesmo modo, no icone de adi¢do, o usuario verd quatro nichos de criacdo de
conteudo para o Instagram: por post, Stories, Reels e live. Essas quatro categorias podem ser
escolhidas segundo o interesse do usudrio. Na ferramenta de criagdo de Reel, o usuario
encontra exclusivamente recursos para criar o seu proprio Reels, nele pode-se encontrar o
icone de acesso a camera, a central de clipes com efeitos visuais - como as figurinhas,
filtros®®, memes®, gifs*’ - , musica e recursos que estdo em alta no Instagram entre os criadores
de Reels.

Por fim, temos a mais importante das abas que ¢ a do perfil do usudrio. Nele se tem
acesso a uma atualizagdo recente, o Threads®, onde pode realizar publicagdes de até 500
caracteres, incluindo /inks, fotos e videos com até cinco minutos de duragdo. Ja no canto
superior direito representado por trés linhas agrupadas verticalmente pode-se encontrar

algumas categorias importantes na administragao de perfil no Instagram.

2 Efeitos de cAmera que utilizam a tecnologia relacionada a realidade aumentada, com recursos possibilitam
alterar, cor dos olhos, brilho, maquiagens, formato do rosto ou do corpo, dentre outras caracteristicas;

» Imagens estaticas, videos e textos que compartilham ideias, criticas ou apenas piadas.

30 Formato de imagem em que € possivel criar imagens em movimento.

31 Threads é um novo app, criado pela equipe do Instagram, para compartilhar atualizagdes em texto e participar
de conversas publicas.
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A primeira dessas categorias se trata de uma aba voltada para o usudrio, como o
proprio nome sugere, nele pode-se encontrar algumas ferramentas uteis. Uma delas ¢ o
“salvos”, onde se pode agrupar os conteudos que lhe interessou em pastas para acessa-los
depois, seja publicacdo ou audio. Esta ¢ uma espécie de atalho para encontrar contetidos que
lhe chamaram atenc¢do de alguma forma. Ainda na primeira categoria, voltada ao contetido
produzido pelo usuario, temos o recurso “arquivar”, onde encontramos um arquivo de Stories
ja realizados que pode ser consultado por data ou por local, caso o usuario tenha postado
algum contetdo inserindo sua localizagao.

Além dessas citadas acima, também podemos encontrar o “sua atividade”, ferramenta
cabal para andlise e gerenciamento das suas atividades no Instagram, nela o usudrio tem
acesso ao seu tempo de uso do Instagram, disposto por um grafico exibindo o dia da semana

que vocé mais utilizou e o dia da semana que vocé menos utilizou.

Figura 03 - Grafico de gerenciamento de tempo.

< Gerenciamento de tempo ©)

D Agora a configuragdo do modo silencioso pode ser
acessada no modo de descanso.

b8 min

Média diaria
O tempo médio gue vocé passou por dia
usando o app do Instagram neste dispositivo na
Ultima semana. Saiba mais sobre como
equilibrar o tempo que vocé passa online.

Dom Seg Ter Qua Qui

Sex Hoje

Gerencie seu tempo

Limite diario Desativada >

Modo de suspensao Desativada

Fonte: a autora
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Nesse sentido, temos um recurso voltado apenas para quem possui o perfil
profissional, nele encontramos a aba de Insights’ que apresenta uma analise com a visdo geral
sobre o seu perfil, onde vocé pode solicitar essa analise com base em 7 dias, ultimos 14 dias,
ultimos 30 dias, més anterior e Gltimos 90 dias.

A ferramenta Insights do Instagram ¢ frequentemente acessada por Jaque Marques,
pois através desta € possivel perceber o alcance do conteudo produzido. Diante disso, de
acordo com Jaque Marques (entrevista 16/03/24), € possivel tragar as seguintes perguntas,
“quem sdo as pessoas que estdo consumindo? E mais mulher, ¢ mais homem? Qual ¢ a idade
das pessoas?

Segundo o Instagram (Meta, 2024), esses Insights exibem o alcance da sua conta, o
nimero total de seguidores e o contetido que vocé compartilhou. Ainda segundo o Instagram,
em “contas alcancadas” o usudario pode ver o nimero de contas Unicas que viram seu contetido
pelo menos uma vez, inclusive em anuncios. Este contetido inclui publicagdes, Stories, videos
do Reels, videos e videos ao vivo. O alcance difere das impressoes, que podem incluir varias
visualizagdes do seu conteudo pelas mesmas contas.

A titulo de esclarecimento, hd um termo utilizado no Instagram para explicar como
sdo realizados os calculos desses Insights, que sdo métricas® estimadas e/ou em
desenvolvimento. A Meta, empresa responsavel pelo Instagram, explica que essas métricas
estimadas sdo derivadas de amostragem ou modelagem estatistica em vez de uma contagem
direta. Estas ajudam a avaliar atividades que sdo dificeis de mensurar devido ao numero de
contas na Central de Contas que usam o Facebook e o Instagram e de processamentos de
dados necessarios para calcula-las.

Por outro lado, métrica em desenvolvimento ¢ uma mensuracdo que continua sendo
testada pela Meta. Segundo o Instagram (Meta, 2024), eles lancam novos recursos € novas
maneiras de mensuragdo do desempenho desses recursos. As vezes, eles publicam estas,
mesmo quando a maneira de calcula-las nao € definitiva. Assim, pode-se obter mais feedback
para aperfeigoa-las e descobrir a melhor forma de mensurar o desempenho. Apds concluir o
teste e estabelecer o modo de calculo de uma meétrica, ¢ removido o aviso legal de “em
desenvolvimento™.

Ainda em “Insights” podemos acompanhar o niimero total de contas alcancadas, onde

¢ exibido um grafico mostrando quais dessas contas alcancadas sdo dos seus seguidores e

32 Local por onde o usuario, dono de determinada conta, poderd avaliar o alcance do seu perfil e das suas
publicagdes entre os usuarios do Instagram.

33 Esses dados foram tirados do proprio Instagram na aba Insights reservada para contas que adotaram o modo
“para profissional”.
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quais ndo sdo, além das impressdes, ou seja, o numero de vezes que as suas publicagdes,
Stories, Reels, videos ou videos ao vivo aparecem na tela, inclusive em anuncios. Nesse
grafico, podemos ter acesso a uma espécie de detalhamento “por tipo de conteudo”, incluindo
todos, seguidores € nao seguidores, também disposto por um grafico exibindo quem destes
sdo seus seguidores ou ndo seguidores que visualizaram os seus Stories, Reels, publicagdes,
videos, dentre outros.

Além disso, também podemos ver esse detalhamento pelo topico de “contetdo
compartilhado” e o alcance desse conteudo, onde pode ser aplicado uma classificacdo de
recentes, mais alto ou mais baixo. E por métrica de compartilhamentos, ou seja, as contas
alcancadas e as contas com engajamento, por tipo de conteudo postado, seja publicacdes,
Reels, Stories, videos e videos ao vivo. E por tempo, ultimos 7 dias, 30 dias, 3 meses, 6
meses, ultimo ano e ultimo dois anos.

J& o Insight “contas com engajamento” o usudrio mostra o niumero de contas que
interagiram com o seu conteudo, inclusive em anuncios. O contetdo inclui publicagao,
Stories, videos do Reels, videos e videos ao vivo. As interagcdes podem ser agcdes como curtir,
salvar, comentar, compartilhar ou responder.

Ainda no nicho de Insights o usudrio pode observar a atividade do perfil, esses
Insights mensuram numero de agdes que as pessoas executam quando se engajam com o seu
perfil. Estas acdes sdo divididas por: visitas ao perfil, com o nimero de vezes que o seu perfil
foi acessado; por toques em /inks externos, que ¢ o numero de toques em qualquer um dos
links no seu perfil do Instagram, exceto os toques no seu perfil do Facebook conectado; e por
toques no endereco comercial, que é o numero de vezes que tocaram no endereco comercial
no seu perfil, caso o usuario utilize.

A seguir, com base nas analises realizadas no perfil da Jaque Marques, apresento quais
recursos do Instagram impulsionam os contetudos, ou seja, as publica¢des daquele perfil e
quais recursos do Instagram ndo impulsionam os contetidos. Até o momento da entrevista e
das analises do perfil foi possivel perceber que os “remixes” ou “remix” tem sido o recurso
mais popular entre os criadores de conteudo digital, inclusive no perfil analisado.

Esse recurso “remix” é um sub-recurso, digamos assim, do proprio Reels do
Instagram. Essa ferramenta ¢ pratica e de facil edi¢do, com recursos no proprio aplicativo.
Jaque Marques (entrevista 16/03/24) afirma: “hoje eu tenho feito muito os Reels em formato
de remix, porque ¢ mais pratico. Sendo bem sincera, ¢ mais pratico. Post estitico [no

Instagram], meu publico ndo consome [...]”. Ela explica que na sua experiéncia:
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As que mais engajam sdo Reels. E no meu caso, os Reels Remix rendem
muito, rendem muito. E o post estatico, que € aquele que vocé pde a foto e
poe a legenda [...] as pessoas ndo leem [esse tipo de publicagdo estatica).
Mas ai eu também penso como consumidora, muitas vezes, quando eu vejo
esses posts estaticos, eu vou para a legenda, se estiver muito grande, eu ja
ndo quero ler, porque ¢ muito pequenininho [0 tamanho da letra]. Os Reels
muitas vezes encaminham [recurso do Instagram], tém muito view, ecle
entrega para muita gente. (entrevista 16/03/24)

Além disso, hd um recurso considerado nesta anélise como impulsionador de contetdo
que € o post em formato de “thread”, isso pode ser atribuido ao fato de que, por ser uma
novidade, ele tende a receber mais visualizacdes, onde o Instagram acaba “entregando” aquele
post para um publico maior.

De acordo com Jaque Marques (entrevista 16/03/24), “o pessoal também gosta do
Carrossel [thread], acho que ele tem uma leitura um pouco dindmica”. Apesar do post
considerado estatico, ou seja, com as informacdes dispostas apenas na imagem, ser
considerado desinteressante ¢ com baixo engajamento, o sub-recurso da “thread” o deixa mais
dindmico que engaja a depender do assunto. Jaque Marques (entrevista 16/03/24) continua
“tem um boom que acontece muito com OS meus carrosseéis, ¢ ter salvamento [recurso do
Instagram], as pessoas salvam o conteudo”.

Do mesmo modo, ha outro recurso interessante que ¢ a ferramenta “salvar”, pois esta
permite que o usuario salve determinado conteiido em pasta para acessa-lo quando desejar
direto do seu proprio perfil. Com essa ferramenta o usuario pode organizar conteudos que
deseja estudar em relacdo & voz e praticad-los quantas vezes achar necessario. Talvez isso
explique o fato de que contetidos postados ha dois anos, por exemplo, continuem sendo
encaminhados e comentados entre usudrios. Dessa forma, isso transforma a temporalidade das
midias sociais e a relacdo dos sujeitos com o objeto.

Dentre os recursos do Instagram que ndo impulsionam os conteudos, de acordo com as
analises realizadas no perfil de Jaque Marques, foi destacado que as hashtags nao
impulsionam tanto na criagdo de contetido. Nesse interim, entra em conflito com o que eu
pensava sobre as hashtags, antes das andlises acreditava que as hashtags eram grandes
impulsionadoras de conteudo.

Isso se devia ao fato de pensar que elas conduziam a nichos maiores, onde ao ser
acessada daria ao usuario um “leque” de videos ou imagens de um conteudo especifico, pois
um mesmo conteudo pode ter hashtags em diferentes idiomas. Contudo, as chances de

alcances maiores vao além desse fator, ele € obtido de forma mais objetiva quando este para
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na ferramenta “explorar”, onde fica o “search”, também conhecido como ferramenta de
pesquisa, por exemplo. No topico 5.5 - o video mais visualizado da pagina - iremos explicar
como funciona essa ferramenta e como ela ajuda que determinado contetido se torne um viral.

No geral, € possivel perceber que os recursos do Instagram também passam pelo crivo
do que ¢ trend ou ndo. As hashtags, outrora mais exploradas e utilizadas para alcancar
engajamento, tornaram-se menos utilizadas. Dessa forma, € utilizado com mais frequéncia o
“remix” como ja descrito neste topico. Entao, os criadores acabam procurando quais recursos
estdo sendo mais utilizados para, por meio deles, alcangar seus objetivos no Instagram. Logo,

se trata da ferramenta certa para o contetido certo.

4.2 Pedagogia vocal no Instagram

Com o avango tecnologico e, principalmente, a pandemia de covid-19, o modo de
pensar educacdo no mundo passou por algumas reconfiguragdes. O ensino mediado por
plataformas digitais online, por exemplo, tornou-se indispensavel durante o isolamento social.
Ao longo do periodo pandémico, ferramentas como o Google Meet, Google Classroom, Zoom
e WhatsApp precisaram passar por diversas atualizagdes para atender as necessidades dos
seus usudrios. Nesse contexto, as midias sociais passaram a ser mais investigadas e
exploradas enquanto espagos educacionais no contexto institucional, ou seja, um olhar além
da perspectiva do entretenimento e da ampliagdo da rede social, especificamente, do circulo
de amigos. Dessa forma, plataformas como o YouTube e o Instagram s3o aqui tomadas
enquanto um espago educacional.

No caso do Instagram, de acordo com Jaque Marques (entrevista, 16 mar. 2024) “o
Instagram ¢ esse espago de ensinar, de aprender, mas ele tem uma linguagem propria”. Além
disso, uma potencialidade que destaco sobre esse ambiente ¢ o alcance dos materiais
produzidos ¢ compartilhados. Ademais, as midias sociais possibilitam ao usuario
aprendizagens coletivas quando permitem a interagdo com diversos saberes, ou seja, conexao
de saberes em diversos lugares do mundo, ao mesmo tempo que permite a aprendizagem
individualizada. Como dito anteriormente, Lévy (2010, p. 160) aponta que ha um “novo estilo
de pedagogia, que favorece, a0 mesmo tempo, as aprendizagens personalizadas e a
aprendizagem coletiva em rede”. Isto torna o Instagram uma midia versatil que, quando
utilizada assertivamente, enriquece o processo de ensino-aprendizagem:

A versatilidade do Instagram permite ao usudrio intercambiar experiéncias
formativas que podem ser aplicadas ao processo de ensino ¢ de
aprendizagem, aliando a expectativa de interatividade ao engajamento de
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seguidores, numa troca instantdnea de informagdes e de ampliacdo critério
de importancia do assunto discutido (Alves; Mota; Tavares, 2018, p. 36).

Ao pensarmos nessa versatilidade voltada aos cantores, podemos perceber a
potencialidade desse recurso, que assim como o YouTube, possibilita aos usudrios a
possibilidade de assistir aos videos, repeti-los e reproduzir cada exercicio de técnica vocal em
seu proprio ritmo de aprendizagem. Além disso, podem acessar as explicacdes daquele
exercicio pelos pequenos textos colocados na legenda da publicagdo especifica. Caso o
estudante possua duvidas, poderd comentar abaixo da foto ou video, responder os Stories** ou
enviar uma mensagem direta ao produtor daquele contetido. Neste tltimo caso, vale a pena
pontuar que nao ha uma garantia de que o produtor ird responder ao usuario. Contudo, algo
percebido no Instagram e nos processos que o envolve, ¢ que a dinamica de Stories que ja
agregam conteudos e dinamizam a relagdo “professor x aluno” ou “produtor de conteudo e

publico consumidor” o diferencia de outras plataformas.

4.3 Bases da pedagogia vocal para criacido do conteudo

Um primeiro ponto a falar sobre as bases da pedagogia vocal escolhidas para a criagdo
dos contetidos € que estas também nascem, principalmente, da propria experiéncia de Jaque
Marques. Essa experiéncia estd baseada em sua historia de formagao dentro da area do canto.
Contudo, também ha referéncias de outros autores, como as formag¢des® que ela participou.
Uma delas foi a professora Jeanie LoVetri*®, do método Somatic Voice Working.

Além disso, algumas de suas referéncias partiram também de formagdes em canto que
Jaque Marques realizou ao longo de sua trajetéria enquanto profissional da voz,
principalmente no Centro de Estudos da Voz, coordenado pela professora Mara Behlau®.
Ainda tem referéncias ligadas a ciéncia da voz, da vocologia ¢ da saide vocal. Segundo a

entrevistada: “eu vou muito da minha experiéncia. Como eu disse, falar sobre canto sertanejo,

3* Sdo uma forma rapida e facil de compartilhar momentos e experiéncias, fotos ou videos, com duracio de 24
horas.

3 Tendéncia brasileira onde os profissionais de canto vendem mini-cursos de formagao em canto, geralmente
com técnicas vocais desenvolvidas por eles mesmos.

% E um método organizado de treinamento vocal para estilos de Musica Comercial Contemporanea (CCM),
(aqueles estilos que costumavam ser chamados de “ndo classicos”) baseado na consciéncia somatica (fisica) e no
discernimento auditivo. O treinamento ¢ concluido em trés niveis.

37 Fonoaudidloga renomada e conhecida pelo seu foco de trabalho em uso profissional da voz cantada e autoras
de livros voltados a satide vocal, tais como A4 Voz do Especialista.
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primeiro que o que tem escrito... Eu sei que o pouco que tem escrito foi eu que escrevi aqui”
(Jaque Marques, entrevista 16/03/24).

Aliado a isso, a professora e produtora de conteudo antes de formular um post procura
pensar em um treinamento vocal que seja funcional, para que as pessoas consigam cantar de
forma consciente da necessidade de adquirir fungdes técnico-vocais que respeitem o seu
proprio corpo. Nas suas palavras:

Tipo o treinamento funcional de academia, que as vezes vocé vai fazer um
movimento que depois vai ser um movimento que vocé€ vai carregar uma
sacolinha de supermercado. Entdo, a minha ideia é sempre trabalhar nessa
ideia que seja funcional dentro dessa estética sertancja. Entdo, veio muito
dessa formagdo de treinamento vocal funcional (Jaque Marques, entrevista
16/03/24).

Ademais, Jaque Marques também acompanha o perfil de outros produtores de
conteudos voltados para a pedagogia vocal no Instagram, como Deyse Schultz
(@deyse _schultz), André Barroso (@andrebarroso fonoaudiologia), Marconi Araujo
(@maestromarconi), pessoas do Full Voice, Ariel Coelho (@arielcoelhovoice), Camila Zaponi
(@camilazaponi), dentre outros. Esses produtores realizaram formagdes com Jaque Marques
ou trocaram experiéncias pedagodgicas em algum momento. E importante destacar que o
Instagram se torna uma midia para gerar renda. Nesse sentido, os produtores de contetido em
pedagogia vocal t€ém como principal gerador de fonte de renda a produgdo de contetido, logo
cada postagem produzida ¢ pensada para captar novos alunos e vender seus cursos online.

Segundo Jaque Marques sobre os perfis que acompanha no Instagram (entrevista, 16/03/24):

Aprendo muito vendo eles, ¢ que eles literalmente vivem da internet, eles
vivem desse lugar, literalmente o ganha-pdo deles estd neste lugar. Eles
vivem de produzir contetido para captarem alunos, eles vivem dos cursos que
eles vendem. [...] eu vou tentando captar principalmente dessas pessoas que
eu sei que vivem do digital, que vivem de estar no Instagram como uma
plataforma tanto de compartilhamento de conteudo nessa economia dos
criadores, que tem se falado muito no Instagram, mas também tanto
economicamente, mas tanto pedagogicamente.

E relevante mencionar que além de participar ativamente da constru¢dao dos conteudos
em seu Instagram, Jaque Marques também consome o conteudo dos seus pares, conforme
citado no paragrafo anterior. Esse ato de produzir e também consumir conteido ¢ o que

denomina-se de prossumidor (a), de acordo com Souza, K. e Souza, J. (2023, p. 2):

O termo prossumidor(a) ¢ derivado da combinagdo das palavras "produtor” e
“consumidor”. Refere-se a sujeitos que nao apenas consomem bens e
servicos, mas também se envolvem ativamente em produzi-los ou cria-los
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[...] Desse modo professores(as)-prossumidores(as) na Educagdo Musical
podem ser caracterizados como sujeitos que produzem e consomem
materiais educacionais para o ensino aprendizagem de musica, que podem
ser compartilhados com outros(as) docentes e estudantes.

A partir do que estes produtores vém alimentando as suas midias, Jaque Marques pode
observar quais assuntos estdo sendo mais abordados. Contudo, ela procura adaptar aquele
conteudo especifico dentro do canto sertanejo, observando os recursos que estes produtores

utilizam e observa em seu perfil o que ela deve explorar mais:

O que esse pessoal esta fazendo? Estdo mudando o jeito de postar? Entao, eu
também vou fazendo uma breve analise, vou “stalkeando”, mas vou fazendo
uma observacdo mesmo. Nao ¢ o que essas pessoas estdo fazendo, o que elas
estdo mudando [em suas publicagdes]? De que maneira elas estdo falando?
[...] eu tento observar o que eles estdo fazendo para entender quais sdo essas
novas linguagens que eles estdo trazendo (Jaque Marques, entrevista
16/03/24).

Para Jaque Marques, ndo é apenas observar o que esses produtores de conteudo
utilizam, mas como aquele contetido podera ser aplicado, adaptando-se para o seu publico

alvo:

Estou falando para quem gosta de sertanejo, estou falando para quem canta
sertanejo, para quem tem curiosidade do sertanejo, eu sempre fago essa
viradinha de chave, mas essas pessoas sdo pessoas que me inspiram, porque
sdo pessoas que estdo mais antenadas e ai vou tentando fazer as minhas
adaptagoes (Jaque Marques, entrevista 16/03/24).

Além disso, Jaque Marques procura basear os conteudos publicados no Instagram sob
alguns critérios como os relacionados aos aspectos historicos, aos aspectos ligados a estética
do género, ou seja, as particularidades do canto sertanejo para além dos anos 90, e como estes
se relacionam com a técnica. Aliado a isso, temos os conteudos mais artisticos que envolvem
as curiosidades sobre o canto sertanejo, bem como o funcionamento do business dentro desse

género.

4.4 Educadores musicais e os desafios como criadores de conteudo no Instagram

Ao observar as praticas pedagogicas no periodo de pandemia e pos-pandemia, algo
chamou a atencdo: o crescente numero de perfis profissionais para divulgar conteudos
referentes as mais diversas areas de atuagdo. Nesse sentido, esse crescente niimero pude
perceber em meu ciclo de seguidores, pois diversos colegas de trabalho haviam criado perfis

profissionais.
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Contudo, assim como as profissdes onde as atuacdes sdo realizadas de forma
presencial possuem desafios diarios, no modo online ndo seria diferente. No online esses
desafios trazem questdes onde as respostas nem sempre sdo encontradas dentro do nosso
repertorio cientifico e dentro do nosso campo de atuagao.

Em termos claros, este profissional tera que buscar conhecimentos que envolvem
outras areas ou assuntos, como marketing digital, design, filmografia, recursos audiovisuais,
edicdo de video, linguagem das redes sociais, dentre outros. Segundo Jaque Marques
(entrevista 16/03/24), “produzir conteudo para o Instagram ndo ¢ tdo simples como a gente
acha que ¢”. Logo, podemos afirmar que ndo ¢ apenas gravar e postar. Criar conteudo envolve
a busca e o entendimento de outros conhecimentos e saberes que irdo facilitar o manejo das
midias, além do alcance dos resultados desejados por aquele criador de conteudo.

Ainda referente a essa questdo da producdo de contetido, ¢ vélido ressaltar que o
criador das postagens possui um papel ativo em todas as fases. Estes ciclos sdo o que Costa
(2023, p. 152) denomina de autoprodugdo musical que “é compreendida enquanto um
processo onde o musico € protagonista do trabalho, desempenhando grande parte das fungdes
necessarias para sua realizacdo, desde as concepgdes iniciais até a divulgacao do resultado”.

Outro ponto importante nesse processo, ¢ que essa busca de conhecimentos
especificos de outras areas aponta uma questdo pertinente: o tempo. O criador de contetido,
especificamente com perfil profissional, precisard dedicar tempo para planejar suas
publicagdes, encontrar o conteudo tema daquela publicacdo, trazé-lo para uma linguagem
acessivel e clara propria das midias sociais, criar roteiro de gravagao/publicacdo, criar o
contetdo propriamente dito.

Depois teremos os processos que envolvem editar, planejar texto para legendas,
escolher qual dia e horario adequado para aquela publicacdo, qual ferramenta ¢ ideal dentro
do Instagram e avaliar sua pratica pedagogica por meio dos comentarios e interagdes naquele
conteudo e esclarecimento de duvidas por meio do direct. Sendo essa ultima, um fator que
podera nortear a produgdo dos proximos conteidos.

Além disso, o criador de conteudo online precisara investigar o que esta acontecendo
em termos de novidades, assuntos, trends, por exemplo, para manter-se atualizado. Aliado a
isso, precisara dedicar-se aos estudos cientificos dentro suas areas especificas, como participar
de palestras, formacdes, mini cursos, eventos cientificos, publicagdo de artigos, dentre outros.

Esse processo ndo ¢ tdo simples, do contrario, ¢ algo que também ¢ cansativo, pois ¢

necessario ter conhecimentos especificos de outras areas de conhecimento ou atuacdo para
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alcangar seus objetivos dentro do Instagram, como indicado por Marques (2023, p. 51), ao
analisar o contexto de outra midia social, o YouTube.

Diante dessas observagdes, pude perceber que no meio dos profissionais de musica
que sdo criadores de conteudos no Instagram ha ao menos dois diferentes tipos de perfis. O
primeiro deles produz contetidos para divulgar seu trabalho enquanto professor de canto ou
cantor/backing vocal, para vender seus cursos formativos com métodos proprios e alcangar
seguidores ou possiveis clientes. Este tipo de perfil, em sua maioria, tem como principal fonte
de renda seu trabalho potencializado pelo Instagram.

Todavia, o segundo deles apenas objetiva divulgar contetidos com intuito de falar
sobre o que gosta e compartilhar conhecimentos para além do circulo académico. Este tipo de
perfil, em sua maioria, ndo tem como principal fonte de renda seu trabalho desenvolvido no
Instagram. Para Jaque Marques (entrevista 16/03/24), o seu objetivo de estar no Instagram
ndo ¢ “ter muitos seguidores [no Instagram] [...]. E compartilhar esse negdcio que eu gosto,
que ¢ de musica sertaneja e de canto sertanejo”. Ao ser questionada sobre o porqué e para qué
compartilhar conteudo no Instagram, Jaque Marques se perguntou:

Para que eu quero? [compartilhar esse conteudo] Para que eu quero estar no
Instagram? Entdo, tanto para divulgar o trabalho [enquanto cantora, backing
vocal e professora], divulgar a minha atuagdo como preparadora vocal, as
coisas que eu estudo, mas também de um desejo de outras pessoas falarem: -
“a gente queria tanto te ouvir falar mais” (entrevista 16/03/24).

Apesar dos diferentes intuitos, ambos precisam aprofundar seus conhecimentos, bem
como buscar conhecimentos de outras areas, mesmo que basico, para desenvolver o seu
trabalho. Por isso, esse processo pode ser mais cansativo e desafiador, pois para falar sobre “o
que gosta”, também exigird deste profissional desenvolver repertdrio técnico de outras areas
para conseguir se comunicar assertivamente nas redes sociais, ou seja, na “teia” de pessoas

que sdo usuarios do Instagram.

Dentre esses fatores ja mencionados nesse topico ainda temos uma problematica a ser
pensada. Sabemos que apesar da existéncia do marco civil da internet, a lei 2.965/14 (Brasil,
2014), ainda ha lacunas que precisam ser consideradas, dentre essas as disposi¢des sobre a
distribuicao de conteudo nas midias sociais.

Entdo, enquanto usudrios, ndo sabemos ao certo se aquele conteido produzido no
Instagram sobre pedagogia vocal, por exemplo, tem validagdo cientifica ou vem de opinido do

senso comum, o que ¢ verdade ou fruto de uma fake news, por exemplo. O que aponta a
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necessidade do desenvolvimento de senso critico e do letramento digital para que possamos
“filtrar” esses contetidos.

Disso nasce a questdo: quem ¢ considerado autoridade no assunto? Ou seja, o
individuo que tem conhecimento robusto e aprofundado sobre determinado assunto. O que
seria ter autoridade no assunto? Temos, no meio online, diversas paginas-sites-perfis falando
sobre um assunto especifico, mas quais dessas sdo baseadas em fatos e métodos cientificos e
quais vem de opinides do senso comum? Apenas os criadores de conteudo sdo autoridades
nos assuntos? E os profissionais que estdo fora das redes sociais? Segundo Jaque Marques:

E muito comum a gente ouvir nesse mundo do Instagram que é a pessoa que
tem autoridade no assunto. [...] E é muito curioso, ¢ como se hoje em dia a
pessoa que nao esta no Instagram ndo tenha autoridade sobre aquilo
[determinado conteudo], sobre aquele tema. E muitas vezes tem pessoas que
estdo no Instagram que sdo tidas como pessoas que sdo autoridade no tema,
mas que na real ainda estdo caminhando muito,[...] quem sdo essas
“autoridades”? O que ¢ ser uma autoridade no Instagram? [...] Acho que
esses feedbacks também muitas vezes acontecem nisso, as pessoas entendem
como uma referéncia ou ndo (entrevista 16/03/24).

Esse ponto levantado por Jaque Marques nos traz questdes ja discutidas, mas também
que precisamos filtrar o contetido que temos acesso. Quem sao os criadores que temos como
referéncias? As informagdes que eles compartilham em suas paginas fazem parte do senso
comum ou s3o cientificamente comprovados? Do ponto de vista dos criadores, quais bases
utilizar para compartilhar conteido? O criador de contetido precisard pensar sobre essas
questdes apontadas e sobre as responsabilidades das informagdes compartilhadas entre os seus
seguidores, que precisam ser conferidas e analisadas, frutos de estudos e experiéncias
profissionais para ser divulgada entre seus seguidores.

Além disso, nos leva ao questionamento de que alguns conhecimentos compartilhados
vém do que ¢ repassado dos mais experientes aos iniciantes, que nos faz refletir sobre a
importancia da forma como essa orientacdo ocorre. Desse modo, referindo-se a questdo da
confiabilidade dos contetidos, Silva (2024, p. 26) aponta em seu trabalho de conclusdo de
curso sobre aprendizado musical de estudantes de piano na plataforma YouTube que:

Os entrevistados ressaltaram a importancia da avaliacdo critica por parte dos
espectadores para determinar a credibilidade do contetido, considerando a
natureza aberta e variada da plataforma. Além de destacarem que a
confiabilidade ndo estd relacionada diretamente a plataforma em si, mas
sobre quem € que publica os videos.

Apesar do apontamento do Silva (2024, p.26) referir-se ao YouTube, a discussdo

trazida por ele dialoga com as questdes de confiabilidade das informag¢des apontadas neste
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trabalho. Assim como o YouTube, o Instagram também ¢ uma plataforma de “natureza aberta
e variada”, portanto, requer o uso critico por parte dos usuarios quanto ao discernimento do
que ¢ confiavel. Neste espaco ha contetidos equivocados sobre pedagogia vocal, como as
legendas apelativas oriundas da propria natureza da midia de “apelar” ao publico de massa,
que prometem a aprendizagem de técnicas de canto em uma semana, por exemplo, bem como
exercicios vocais realizados de maneira nao assertiva. O que nos leva a discussdo de que
devemos pensar sobre a necessidade de regulamentacdo dos conteudos publicados, a fim de
evitar o senso comum e de que a ética e a responsabilidade do que se produz e propaga nao
seja algo apenas opcional.

Ao pensarmos na dindmica das midias sociais, como o Instagram, quanto mais
engajamento um perfil tiver, melhor serd, isso se deve a dindmica da plataforma. E muitas
vezes sdo esses conteudos com informagdes incorretas, que mais engajam ou que se tornam
virais. Entdo, enquanto professores, devemos estar atentos e pensarmos em como auxiliar
nossos alunos a consumirem os contetidos de mais qualidade e/ou mais adequados dentro

desses espagos.

4.5 Linguagem das redes e midias sociais

De acordo com o ambiente no qual estamos inseridos, precisaremos desenvolver uma
linguagem que seja passivel de entendimento para o publico para quem estamos nos
comunicando. Nesse sentido, as midias sociais possuem linguagem propria para uma
comunicagdo assertiva. Estas precisam ser claras, objetivas e acompanhar as mudangas
comunicacionais das redes sociais. Segundo Marques (2021, p. 112), “se expressar em uma
midia social requer atencdo e cuidado para que a comunicagdo flua sem interpretagdes
destoantes”.

O perfil analisado neste trabalho possui um publico geral de seguidores que, em sua
maioria, estdo na faixa etaria entre 24 e 52 anos. Logo, a linguagem escolhida precisara se
comunicar assertivamente com ambas. De acordo com Jaque Marques:

Tem que ter uma linguagem que dé conta das pessoas de 20 e poucos [anos
de idade], mas que dé conta das pessoas que estdo ali 50 a mais [anos de
idade]. Acima de 60 [anos de idade] € bem pouquinho, mas acho que [...] até
os 52 [anos de idade], tem muita gente que consome 0 meu contetido, que
esta ali assistindo, que acompanha. (entrevista 16/03/24)
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A escolha da linguagem serd um fator chave para estabelecer conexdes entre o criador
de conteudo online e os seus seguidores. Sera necessdrio encontrar um ponto em comum, ou
melhor, uma linguagem que alcance diversas faixas etarias, diversos niveis de conhecimento
musical ou até mesmo pessoas que nao possuem conhecimento tedrico musical, cantores,
professores de canto e pessoas que tem apenas curiosidade sobre o canto sertanejo, por

exemplo.

4.6 Feedback sobre os conteudos produzidos

No contexto presencial conhecemos diversas formas de avaliagdo da pratica
pedagogica, por meio dos didrios de campo, avaliagdo docente realizada pelos alunos,
engajamento nas atividades, enfim, uma diversidade de formas. No contexto on/ine podemos
perceber que ha uma palavra-chave que norteia a percepcao da forma como esses contetidos
chegam aos usudrios do Instagram. Feedback, do inglés, que significa opinido, € o principal
meio utilizado para avaliar a recepcao desses conteidos para com os usuarios, contudo nao
nos permite avaliagao de quem os consome ou como praticam 0s exercicios.

No Instagram pode-se sondar essa avaliacdo, por meio de “caixa de perguntas”, das
“enquetes”, dos comentarios, “encaminhamentos”, “salvar”, visualizacdes e das mensagens
diretas, mais conhecidas como os “directs”. Ademais, utilizando como exemplo o quadro “Ei,

',’

sextanejou!” criado por Jaque Marques em sua pagina no Instagram, a mesma relata exemplos

de feedbacks recebidos por algumas das ferramentas citadas no paragrafo anterior. Sobre isso,
Jaque Marques (entrevista 16/03/24) diz: “um exemplo foi o ‘sextanejou’. E ai um dia
encontrei uma colega de muito tempo. Ela falou para mim assim: ‘Jaque, eu acompanho [o
“sextanejou”]. A gente fica esperando o que vocé vai postar, porque ¢ legal o que vocé esta
postando e a gente gosta disso”. Jaque Marques (entrevista 16/03/24) continua:

Ja também tive feedback assim, as vezes de troca mesmo, no direct: - “nossa,
que legal isso que vocé falou, eu nunca tinha pensado nisso” . Entdo, tem
uma troca aqui de pessoas que eu nunca vi na vida, tem troca de pessoas que
a gente ja conhece. Mas, por exemplo, depois de umas trés semanas, teve um
professor de canto, que ¢ do Rio de Janeiro. Ele falou: - “Nossa, muito legal
isso que vocé colocou aqui do sertanejo. Eu nunca tinha parado para pensar
disso, nesse sentido”.

Entdo, assim, tem algumas trocas que vdo acontecer de pessoas que a gente
conhece, mas também vao ter aquelas pessoas que vao falar assim - “Nossa,
vocé esta muito blogueira”. Mas ndo € blogueira, eu acho que muitas vezes
as pessoas confundem a pessoa que estd criando o conteudo (entrevista
16/03/24).
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,

E interessante observar que além do feedback com os usudrios do Instagram, também
¢ possivel trocar experiéncias e saberes com outros profissionais de canto ou estabelecer essas
vivéncias na interdisciplinaridade com outras areas. Além disso, quanto a questdo de
confundir o termo “blogueira” e “criador (a) de conteido” pode dar a intengao de que o termo

blogueiro seja hierarquicamente menor em relagdo ao criador (a) de conteudo.
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5. JAQUE MARQUES E SUA PEDAGOGIA VOCAL NO INSTAGRAM
5.1 Descric¢io do perfil analisado

Figura 04 - Captura de tela da pagina inicial do perfil @Drajaquemarxs.

draiaquemarxs Seguir Enviar mensagem

337 publicagdes 8.267 seguidores 3.122 seguindo

Jaque Marques

A oz cantada | Canto Sertangjo | Preparagdo vocal
Wl Profa adjunta UFU

W Doutorado-UFRGS | Coach vocal-CEV

€8

Bruno (B&M) D&EVH Enzo ™ Lu&Alex

B PUBLICACOES &3 REELS @ MARCADOS

L R

Fonte: Instagram.

O perfil escolhido esta inscrito na midia social Instagram sob o nome de usuario
“@@drajaquemarxs” pertencente a Jaque Marques, professora adjunta da Universidade Federal
de Uberlandia e doutora em Musica pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul.

Jaqueline Soares Marques se intitula como coach vocal, preparadora vocal e realiza
treinamento vocal funcional, com énfase no canto sertanejo. Jaque Marques possui um Ebook
publicado intitulado de “Sertanejando”. Nesse sentido, realizei uma pesquisa em sua conta do
Instagram para entender como estavam dispostas as publicagdes e como eram realizadas as
interagdes com os seus seguidores.

Desse modo, até a data de 17 de fevereiro de 2024 o perfil tinha 337 publicagdes,
8.267 seguidores e 3.122 paginas que (@drajaquemarx seguia no Instagram. Nos destaques ha
trabalhos de prepara¢do e coach vocal que ela desenvolve com alguns cantores do género
sertanejo, como: Bruno e Marrone, Diego e Victor Hugo, Enzo, Lu e Alex, Henrique e
Gustavo. Além de participacdes na tv acompanhando alguns artistas em set de gravacdes.

Nesse sentido, segundo as minhas observagdes prévias at¢ o dia 23 de abril de 2020 as
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publicacdes eram intercaladas entre postagens pessoais e profissionais, como backstage,
gravagdes, apresentagdes, dentre outros.

Além disso, de acordo com as minhas analises prévias, h4 um marco temporal no
perfil fixando neste um carater mais profissional que pessoal. Nesse interim, no dia 15 de
junho de 2020, meses iniciais da pandemia de covid-19, Jaque Marques realizou uma
publicacdo anunciando uma /live intitulada de “cantando pra valer”, que aconteceria dia 16 de
junho de 2020, as 20h. Essa foi a primeira /ive divulgada em seu perfil no Instagram e o
primeiro contetdo de pedagogia vocal apresentado na referida pagina.

Vale a pena ressaltar que durante esses primeiros meses de pandemia o numero de
lives realizadas na midia social Instagram teve um aumento bastante consideravel. De acordo
com o Tecnologia e ciéncia (R7, 2020) “lives no Instagram cresceram 70% em margo [de
2020]” e “no Brasil, este aumento na audiéncia chegou a 50%”. A referida /ive realizada dia
18 de junho de 2020, obteve 1.454 visualizagdes, além disso a transmissdo teve a
participagdo de alguns seguidores que cantariam determinada musica e a Jaque Marques
teceria comentarios técnicos vocais sobre o trecho musical executado.

O perfil @drajaquemarx ¢ voltado para o género de musica popular, mais
especificamente o canto popular sertanejo, trazendo a sua experiéncia no género adquirida ao
longo da vida. Para Jaque Marques, a justificativa na escolha de falar sobre o canto sertanejo
em especifico estd na premissa de que esta €:

Uma musica que ¢ muito discriminada, por exemplo, dentro da academia
[ambiente universitario], as pessoas ndo querem falar de canto sertanejo, ou
“torcem a cara” quando fala que vocé mexe com musica sertaneja. E ai,
quando a gente vai vendo os contetdos, por exemplo, da maioria das pessoas
que eu conheco, que estdo na rede falando sobre canto sertanejo, quando vao
falar, também falam de um jeito muito pejorativo, como se cantar sertancjo
fosse so controlar a pressdo, controlar ndo sei o qué. E ndo é, cantar sertanejo
tem muito da historia do sertanejo. [...] Para cantar sertanejo, precisa
conhecer musica sertaneja (entrevista 16/03/24).

Essa questdo discriminatoria, ao meu ver, ainda ¢é fruto do pensamento eurocéntrico
de que apenas a musica tida como erudita ¢ valida musicalmente em detrimento de outras
diversas formas musicais brasileiras. As vezes, também oriunda da falta de conhecimento e
até do permitir-se conhecer e explorar outros gé€neros musicais e as suas especificidades.

Um fato importante € que, enquanto docentes em formagao, precisamos estar atentos,
abertos e receptivos as mudangas que ocorrem dentro da educacdo musical, referente aos
modos de ensinar e aprender na era do conhecimento digital. Sobre essa questdo, Cernev

(2017, p. 10) refor¢a que “precisamos de mudangas na nossa visao de educagdao musical nesse
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contexto, uma vez que esta mudanca sO serd possivel se pudermos formar professores
intelectual e emocionalmente maduros, abertos, curiosos € com grande potencial para dialogar
sempre com o novo”.

E importante salientar que hd um marco entre o perfil voltado as publicacdes de
praticas vocais (Backing vocal, apresentagdes e gravagdes), as publicagdes pessoais e o perfil
voltado para a criacdo e publicagdo de contetido de pedagogia vocal. De acordo com Jaque
Marques (entrevista 13 mar. 2024), um fator que impulsionou a tomada de decisao de tornar o
seu perfil no Instagram em um espacgo de publicacdo de contetidos de pedagogia vocal foi os
“feedbacks” recebidos dos seus seguidores. Esses a incentivaram a produzir esse contetido por

aché-los interessantes e que, portanto, deveriam ser publicados com mais frequéncia.

5.2 Perfil dos seguidores

De acordo com Jaque Marques (entrevista 13 mar. 2024), o publico que a acompanha
no Instagram ¢ geralmente formado por pessoas que cantam sertanejo, que gostam de cantar
sertanejo ou pessoas que gostam de musica sertaneja, além de pessoas que trabalham com
cantores sertanejos. Contudo, apds a super viralizagdo de um remix feito por Jaque Marques
sobre uma crianga do programa da Tv Globo “The Voice Kids” e 0 uso de recursos estilisticos
de outras épocas do canto sertanejo, Jaque Marques também foi seguida por pessoas que
acharam o video interessante por ter uma crianga cantando musica sertaneja. Outro perfil de
seguidores que a seguem sao os dos profissionais que trabalham com musica sertaneja, como
professores de canto ¢ o de fonoaudidlogos, que acompanham para aprimorar seu repertorio
técnico-vocal para assessorar outras pessoas. Alguns possuem duvidas sobre como abordar a
técnica vocal no canto sertanejo.

Essa diversidade de perfis construidos no Instagram permite ndo apenas a troca de
saberes entre os pares, mas também uma identificacdo com conteudo por pessoas de
diferentes areas. De acordo com Cernev (2017, p. 2-3) “as midias sociais tém sido ferramentas
importantes de interacao [...] criando ndo apenas um local para aprendizagem entre os pares
como também um momento para criagdo de identidade omnline e afinidades pessoais e
profissionais”.

Referente a faixa etaria desse publico alvo estdo, em sua maioria, pessoas entre 24 e
52 anos, um publico grande, localizado majoritariamente em Minas Gerais, Goids e Sao
Paulo, regides sudeste ¢ centro-oeste do Brasil. Contudo, o seu maior publico estd na faixa

etaria entre 35 e 44 anos. Jaque Marques (entrevista 16/03/24) reforga que, “basicamente,
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onde as pessoas mais veem sdo pessoas de Minas (Gerais), pessoas de Sdo Paulo, pessoas de
Goias. [...] Mas basicamente fica nesses trés estados, Minas, Goids e Sdo Paulo, que ¢ onde a

musica sertaneja ¢ muito forte”.

5.3 As lives no Instagram como ferramenta socializadora de aprendizagens online

As lives no Instagram tiveram o seu marco historico na plataforma no ano de 2016
(TECMUNDO, 2024). Contudo, foram amplamente utilizadas no periodo de pandemia da
covid-19, por ser uma ferramenta segura para uma época onde ndo era recomendado grandes
aglomeragdes.

No caso de Jaque Marques, as /ives foram uma das primeiras trocas com os usuarios
sobre pedagogia vocal, como citado anteriormente. No dia 18 de junho de 2020, ela convocou
os seus seguidores para a /ive intitulada “Cantando para Valer”, onde os seguidores poderiam
interagir por meio de comentarios e de participagdes na /ive:

Essa primeira /ive foi bem na época da pandemia [...] naquele momento eu
queria fazer alguma coisa assim que fosse, de alguma maneira pratica, e af a
gente estava vendo muitas /ives que eram conteudisticas [...] € ai eu queria
ver essas pessoas cantando [...] e ter esse momento de que eu pudesse, dentro
da live, fazer alguma forma de orientagdo mesmo, de alguma orientacao
vocal para aquela pessoa naquele momento da /ive. Entdo, era literalmente
vamos abrir, quem entrar ¢ quiser cantar, vai cantar ¢ depois eu vou fazer
alguma intervengao dentro da técnica vocal (entrevista 16/03/24).

Além do alcance que elas proporcionaram, foi possivel observar que possibilitaram
diversos tipos de interagdo entre profissionais da mesma area ou afins, independente da regido
ou do pais que essas pessoas estivessem inseridas, ambas discutindo sobre pedagogia vocal.
Pode-se observar que essa estratégia de interagdo por /ives foi inovadora, por permitir uma
participagdo sincrona diretamente musical - com a possibilidade de cantar para ela ao vivo - se
comparada ao tipo de intera¢do por comentarios.

Diante disso, foi possivel observar também o papel socializador da musica
proporcionado pelos ambientes de aprendizagens online, por meio dessa troca de experiéncias
e de saberes, independente do nivel de conhecimento pedagdgico vocal entre esses usuarios.
Nesse sentido, Barros, Beltrame ¢ Marques apud (Tobias, 2013; Ferreira, 2014; Ventura,
2018) (2023, p. 25), apontam possibilidades de praticas musicais na cultura participativa
digital, reconhecendo que por meio de comentarios e discussdes, ¢ possivel “compartilhar
escutas musicais, feedbacks, etc. Participar de discussdes sobre trabalhos originais, versoes

resultantes de praticas musicais digitais, festivais, com comentarios em midias sociais como
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Instagram, YouTube, TikTok, Twitter, etc”. Isso dialoga também com a cultura participativa
digital no sentido das pessoas aprenderem umas com as outras €/ou 0s mais experientes

auxiliando os menos experientes.
5.4 “Eli, sextanejou!”

Ao observar as praticas pedagdgicas ocorridas na pagina de Jaque Marques pude
perceber o que considerei um exemplo pratico, um produto final, um resultado do que € o
trabalho pedagdgico vocal no Instagram, o quadro, considero-o assim, criado por Jaque
Marques intitulado de “Ei1, sextanejou”.

Enquanto criadora de contetido em pedagogia vocal no Instagram voltado para o canto
sertanejo, foi necessario passar por alguns processos antes da publica¢do. O primeiro processo
foi o de trazer a linguagem da ciéncia da voz e adaptéa-la para uma linguagem acessivel das
redes, relacionar o conteudo com o género sertanejo, utilizando recursos em uma midia que
tem um forte apelo visual.

O “Ei, sextanejou”, portanto, ¢ uma aplicagdo pratica da teoria, ou seja, a consolidacao
das experiéncias de Jaque Marques, enquanto cantora e professora, mostrando a possibilidade
de que ¢ possivel existir praticas pedagdgicas em canto, em especifico canto sertanejo, em
ambientes online. Essa possibilidade também se deve ao fato do processo facilitador que as
novas tecnologias trouxeram, pois, como indicado por Marques (2023, p. 44) “se no passado
as apresentacdes musicais aconteciam apenas ao vivo e presencialmente, com as midias
digitais, frutos da evolucdo tecnoldgica, houve a possibilidade de gravacao, edi¢do e
reproducao da musica em qualquer momento da vida”.

De acordo com Jaque Marques (entrevista 16/03/24), a mesma criou o “Ei,
sextanejou!”: “quase como se fosse um quadro. E ai tenho um colega meu que sempre me vé
¢ fala assim: - “Ei, sextanejou!”.

Como o préprio nome explicita, o “Ei, sextanejou” ocorria sempre as sextas-feiras.
Ainda de acordo com Jaque Marques, a motivacao € que:

E meio um desespero dos cantores de quando tinha sexta/sébado que vio
cantar ¢ eles ndo sabem como que aquece a voz. Entdo, era toda sexta-feira,
eu estava fazendo como se fossem “pitadas™ de aquecimento vocal. Entdo: -
“Bora aquecer a Voz?” Era o sextanejou, que ¢ sexta-feira, mas vai cantar
sertanejo. Entdo, o Unico contetido que era bem pensado mesmo. (entrevista
16/03/24)
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E importante perceber que a possibilidade de criagdo de contedo ndo estd
exclusivamente atrelada a equipamentos de ponta, o criador de conteudo podera, por exemplo,
criar com as ferramentas que este tem a sua disposi¢do. De acordo com Martins e Santos
(2019, p. 223), ¢é possivel desenvolver “multiplas fungdes sem a necessidade de recursos
muito elaborados, principalmente a partir da convergéncia de midias encontradas nos
dispositivos moveis, facilitando a produgdo e o compartilhamento de situagdes cotidianas”.

Ja Beltrame, Barros e Marques (2023, p. 37) apontam que:

Para a Musica, a possibilidade de criagdo e compartilhamento de conteudo,
somado a intera¢do social das midias sociais, permite, por exemplo, que 0
musico, independentemente, possa, a partir de sua casa ¢ dos equipamentos
que dispde, apresentar seu conteudo musical com potencial alcance global,
além de criar diversas conexdes sociais.

Além disso, o quadro possui feedbacks significativos, conforme Jaque Marques

explica:

O mais engragado que tinha gente que me mandava assim: - “cara, eu tenho
salvo todos os seus sextanejou!”. E realmente, o “sextanejou” sempre tinha
muita bandeirinha [recurso de “salvo” no Instagram], que acho que as
pessoas ficam sedentas, assim, por esse contetido do que fazer [para preparar
a voz para cantar nos shows], ndo sei o que fazer, como que eu aqueco a
minha voz?. Entdo era meio que um contetido de desespero, sabe? Mas esse
era bem pensado, toda sexta-feira, eu estou até pensando em voltar com ele
[0 quadro “sextanejou”], sabe? Ou criar um outro dia, ndo sei, para cles ndo
ficarem s6 no desespero do dia [sexta-feira]. Mas esse era pensado, ¢ ai cada
dia eu fui mostrando, a cada semana eu mostrava [0 quadro “sextanejou”].
Vocé vai cantar? Esta indo para um lugar? Faz isso. Entdo, acho que esse foi
0 TUnico [conteudo] que era bem pensado, com objetivos especificos”
(entrevista 16/03/24).

Essas interagdes com feedbacks também proporcionam apontamentos ¢
desdobramentos de possiveis conteidos ou aprimoramentos de outros. Nesse sentido,
“embora ndo seja necessario para que a cultura participativa ocorra, a tecnologia e a midia
digital desempenham papéis importantes em como as pessoas se relacionam, colaboram,
criam ¢ interagem com a musica” (Tobias, 2013, p. 31, tradugdo minha®). E interessante
perceber um exemplo pratico da significacdo do recurso “salvos” no Instagram. Como € um

conteudo de aquecimento vocal, algo utilizado por cantores e estudantes de canto, inclusive

¥ No original: “Although not required for participatory culture to occur, technology and digital media play
important roles in how people network, collaborate, create, and interact with music.”
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até no meio ndo musical, como fonoaudidlogos, palestrantes, atores e professores, por
exemplo, ¢ algo que pode ser utilizado em diversos contextos e tempos.

Outro fator € que, por ter um carater visual, conteudos em formato de video possuem
alguns pontos fortes. Ao estudar aquecimento vocal por video no Instagram, o usuario podera
pausar o conteudo que estd em formato de video, realizar o exercicio com o criador daquele
conteudo, observar as articulagdes e gestos que o professor utiliza, repetir o exercicio, voltar
o conteudo para a parte que nao assimilou e esclarecer davidas por meio das mensagens

diretas, ou seja, os “directs”.

5.5 O video mais visualizado da pagina

Figura 05 - Captura de tela da publicagdo sobre o video mais visualizado do perfil @Drajaquemarxs.
Q“ drajaquemarxs + Seguir

Q- drajaquemarxs Serd que guem canta sertanejo, canta todo
¥ repertério da mesma maneira @

Quem quer cantar sertanejo precisa conhecer repertéric de
SERTAN EJO RAIz diferentes épocas e ndo somente do sertanejo mais atual!
NO THE VOICE KIDS!

Quer aprender sobre e também a fazer o5 ajustes vocais pra cada
tipo de sertanejo?

No meu ebook Sertanejando: um guia pra cantar sertanejo
ensino sobre as diferentes caracteristicas e ajustes vocais ao

longo da histéria da musica sertaneja

O link do ebook ta na minha Biol

Qv W

6.461 curtidas

Fonte: Instagram

Chegamos ao topico onde trago analises do video mais visualizado no perfil de Jaque
Marques. A referida publicagdo® foi realizada no dia 17 de abril de 2023, com 87
comentarios, 79.271 visualizagdes ¢ 391 encaminhamentos. O conteudo, um Reels realizado
com a ferramenta “remix” de um contetdo originario da pagina “@conceitosertanejo”™,
mostrava uma crian¢a em uma apresentagio no programa da Rede Globo*', chamado “The

Voice Kids”. No video Jaque Marques realiza um react tecendo apontamentos técnicos sobre a

apresentacdo. A crianca cantava uma musica sertaneja utilizando técnicas e recursos

3% Os dados da coleta foram realizados entre os dias 3 € 4 de janeiro de 2024.
0 https://www.instagram.com/conceitosertanejo/.
4! Rede brasileira de televisdo comercial.
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estilisticos do canto sertanejo de outras épocas, como o uso da laringe baixa, vibrato definido
€ SOproso.

No referido video, foi possivel observar que a ferramenta “salvos” foi algo bastante
utilizado pelos seguidores. Referente ao alcance, Jaque Marques (entrevista 16/03/24) afirma
que “foram 77 mil e tantas contas alcancadas. Um monte de compartilhamento de salvos e eu
nao usei a hashtag nele”. Ela continua: “79.293 [pessoas alcangadas]. Mas de contas
alcancadas [no Instagram], foram 77.561 contas alcangadas. De nao seguidores, 76 mil nao
seguidores [...]” (entrevista 16/03/24).

Além disso, referindo-se ao processo de criagdo do video, Jaque Marques detalha:

Eu fiz ele assim: “Nossa, que legal!” Porque eu estava vendo o The Voice
Kids e achei muito legal o jeito que o menino estava cantando. Falei: - “Ah
gente! Eu vou comentar sobre isso” [sobre o jeito que o menino estava
cantando]. Porque na época eu estava langando um e-book meu sobre canto
sertanejo. Entdo, estava naquela fase de produzir conteido que se
relacionava ao que eu estava lancando para, enfim, engajar e tudo mais,
como se fosse uma divulgacdo também do trabalho (entrevista 16/03/24).

E interessante observar que, as vezes, a tematica para a criagio de contetido pode vir
de algo ndo planejado previamente em cronograma. Pode originar-se da observagdo de outros
contextos musicais ou das proprias experiéncias profissionais.

Ap6s a publicagdo, Jaque Marques (entrevista 16/03/24) relatou o processo de
engajamento até chegar ao que denominamos de viral no Instagram:

[...] eu lembro que postei isso acho que a noite, no outro dia de manha,
estava 1a: - “seu Reels ultrapassou a marca de 8 mil views”. Que esquisito!
No meio da tarde, 15 mil [visualizagdes]. E eu sei que ele ficou acho que
mais de uma semana subindo [0 nimero de visualizagdes].

Aqui podemos perceber a rapidez como os virais funcionam, em menos de 24 horas a
publicagdo obteve 15 mil visualizagdes ¢ passou mais de uma semana aumentando seu

alcance e engajamento. Como indicado por Marques (2023, p. 56):

Através das caracteristicas que estruturam uma midia social, as ligagdes
entre as pessoas favorecem a rapida e massiva propagacdo de conteudos
musicais. O compartilhamento de conteudo, seja para fins artisticos ou
pedagdgicos, pode ser utilizado em todo ambito musical.

Logo, podemos observar que as redes sociais, ou seja, as “teias” estabelecidas pelas
pessoas que estdo presentes nas midias sociais ¢ as interagdes oriundas dessas relagdes

facilitam o entendimento na pratica do funcionamentos dos virais.
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Ainda sobre o processo de visualizagdo do video mais visto do seu perfil no
Instagram, Jaque Marques (entrevista 16/03/24) continua:

Acho que foi no terceiro ou quarto dia que ele bateu mais de 50 mil
[visualizagdes]. Eu falei: - “Gente, como assim?” Entdo foi praticamente
uma semana entregando no feed de outros usuarios [do Instagram]. Depois,
mais nos ultimos dias, eu lembrei que depois que passou dos 50 mil
[visualizagdes], foi indo um pouco mais devagar [0 engajamento] [...] mas
vira e mexe eu ainda tenho uma curtida nele. Entdo, por que ele esta sendo
entregue ainda? [no feed de outros usuarios] Ndo sei o que eu fiz ali nesse
contetido que ele foi tdo entregue.

Sobre a relag@o existente entre tempo e espago, Araldi (2013, p. 1224) aponta que “o
conhecimento ¢ compartilhado em diferentes tempos ¢ espagos, tendo a nao linearidade com
uma de suas caracteristicas”. Seguindo a mesma linha de raciocinio, Marques (2021, p. 79)
aponta que “os conteudos que foram publicados em um ponto do passado, sdo novamente
visualizados em momentos do presente; acumulando o nimero de reprodugdes e aumentando
entdo o indice de visualizagdo, e consequentemente, seu alcance e visibilidade”.

Desse modo, entender esse processo de entrega de conteiido mesmo apds meses de sua
publicagdo, dialoga com a questdo da atemporalidade, mas também em como se aprende sobre
o contexto, mediante trocas entre os saberes. O contetido pode ser acessado em diversos
lugares e em periodos diferentes seguindo a ndo linearidade. Sendo assim, esses conteudos
estao em um mesmo espago independente da data em que foram produzidos e publicados, mas
apresentando-se como novo para cada usuario que ira visualiza-lo pela primeira vez. Contudo,
um aspecto negativo ¢ que aquele conteido publicado poderd possuir informagdes
desatualizadas sobre algum conceito musical, comprometendo o aprendizado daquele usuario
do Instagram que consome aquele conteudo.

Segundo Jaque Marques, sobre o processo de engajamento do video mais visualizado
em seu perfil, um video pertencente a ferramenta “explorar” do Instagram ajuda no alto

engajamento. Sobre isso Jaque Marques (entrevista 16/03/24) aponta que:

O Instagram a gente ndo entende muito bem, porque as vezes a gente acha
que vocé tem que fazer uma publicacdo e essa publicagdo tem meio que 24
horas de entrega [no feed em outros perfis de usuarios do Instagram] e nao &,
dependendo do contetido. Pelo menos com esse aqui eu tive essa percepgao,
que dependendo do contetido ele te entrega por muito mais tempo. Ele ndo
deixa so tipo 24 horas ou 48 horas de entrega do feed, sabe? E o que eu
entendi desse aqui [do video que viralizou], que alguém me falou que ele
tinha ido parar no explorar [recurso do Instagram]. Quando ele for parar no
“explorar”, ai no “explorar” ele vai aparecer para muita gente. E ai,
independe esse negdcio do horédrio que vocé postou, do dia que vocé postou,
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e ele [o video] ficou acho que bem em uma semana, uma semana rendendo
[disponivel no explorar do Instagram].

Quando fala do horéario e do dia, ela se refere ao recurso “Insights” do Instagram.
Conforme ja explicado anteriormente, nos “Insights” ¢ possivel captar qual dia e horario sao
mais assertivos para as postagens, ou seja, em qual dia e horario hd mais engajamento na sua

pagina do Instagram.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

As discussoes no Brasil sobre pedagogia vocal e Instagram ainda sdo emergentes, mas,
sobretudo, fundamentais, principalmente porque podemos perceber o crescente numero de
profissionais da musica produzindo contetido nesta midia. Outro fator preponderante é que,
enquanto docentes e/ou pesquisadores em educacdo musical, devemos estar abertos e
receptivos a enxergar as midias sociais ndo apenas como potencializadoras, mas também
como campo de estudo, como esta pesquisa.

Diante desse cendrio, para tentar compreender como se da a producdo de conteudo no
Instagram, foi necessario investigar os materiais de pedagogia vocal publicados nesta midia,
bem como suas caracteristicas pedagdgicas e comunicacionais. Tendo em vista que o
Instagram possui caracteristicas proprias, bem como funcionalidades especificas, onde os
conteudos precisam, de certa forma, estar consonantes com o formato e o tipo de linguagem
da préopria midia social.

Ja as caracteristicas pedagdgicas surgem da curiosidade dos seguidores sobre
determinados assuntos e/ou feedbacks, da troca de informagdes entre profissionais e das
tendéncias, ou seja, do assunto que esta em “alta”. Essas caracteristicas pedagogicas também
se baseiam nas proprias experiéncias profissionais e vivéncias adquiridas ao longo de suas
trajetorias.

Nesse interim, caracterizar o Instagram como espaco educativo ¢ um fator
preponderante, pois quando se trata das midias sociais, na maioria das vezes, ainda se pensa
como um espaco apenas para entretenimento. Contudo, foi possivel perceber primeiramente o
aumento do numero de perfis profissionais em educacdo musical, dentre estes o perfil
investigado que ¢ voltado para o canto sertanejo. Outro ponto cabal desta discussdao € que o
Instagram nao ¢ mais visto apenas como um espaco de entretenimento e de criagdo de
conteudo, ele tem se tornado um campo de pesquisa, seja para buscar compreender as
potencialidades quando associadas a educagdo/educa¢do musical, seja para enxergé-la como
objeto de estudo, como ¢ este trabalho.

Além disso, pude perceber que o ensino-aprendizagem musical que ocorre no
Instagram acontece num espago constituido de linguagem acessivel, de maneira colaborativa,
com forte apelo visual, onde o tempo das informagdes se apresentam no tempo presente ao
invés do tempo concreto de cada informacgdo, para diversas idades, diferentes perfis

profissionais de areas afins, ou seja, areas que dialogam entre si.
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Contudo, também € necessario refletirmos e considerarmos que os contetdos
produzidos sdo focados em um publico desconhecido, embora tenhamos a prévia analise dos
Insighs. Desse modo, quem produz desconhece as especificidades e dificuldades de cada
sujeito e desconsidera limites vocais individuais. Assim, precisa-se pensar em como trazer
conteudos mais especificos em questdes técnicas vocais que respeitem essas especificidades e
atende também publicos com perfis pessoais minoritarios.

O usudrio pode interagir e construir saberes de diferentes maneiras dentro da
plataforma, isso se deve ao fato da plataforma possuir funcionalidades que permitem desde a
salvar determinado conteudo em pastas, acessar conteudo especifico por meio da busca por
palavras-chave como as hashtags, pausar, acelerar ou voltar videos para anotar informagdes,
até esclarecer duvidas por meio de mensagem direta, comentdrios, interagdo com caixa de
perguntas, dentre outras.

J& para o criador de conteudo, ¢ possivel sondar o perfil de seguidores que possui por
média de faixa etaria, localiza¢do, género, horario mais conveniente para realizar as
publicacdes, saber dos seus seguidores quais assuntos estes tém interesse em conhecer,
criando enquetes ou caixa de perguntas, por exemplo. Isso permite criar conteudo
apreendendo o interesse dos seus seguidores, como o quadro “Ei, sextanejou!”. Além de
trocar experiéncias com outros profissionais de areas afins, por meio dos remixes ou
postagens colaborativas, at¢é mesmo interagindo com o conteido de outros profissionais,
fazendo dele prossumidor.

Outro ponto cabal desta discussdo ¢ que o Instagram nao ¢ mais visto apenas como um
espaco de entretenimento e de criagdo de contetido, ele tem se tornado um campo de pesquisa,
seja para buscar compreender as potencialidades quando associadas a educacao/educacao
musical, seja para enxerga-la como objeto de estudo, como ¢ este trabalho.

Analisar o material de pedagogia vocal publicado no Instagram foi um passo
importante para buscar compreender suas caracteristicas e finalidades. O Instagram tem um
forte apelo visual, como ja mencionado, cuja linguagem precisa ser acessivel para diversas
faixas etarias. Logo, o produtor de conteido precisa trazer a literatura da 4rea adaptada a
linguagem constituida nas redes, que dialogue com os profissionais de areas afins e as pessoas
que apenas gostam de musica, adaptada também as funcionalidades do Instagram.

Em relacdo ao objetivo de identificar concepgdes e finalidades do uso da pedagogia
vocal que estdo presentes nesse material podemos afirmar que essas concepgdes vém das
experiéncias profissionais - enquanto professora, pesquisadora, coach vocal, cantora e

backing vocal - e vivéncias musicais da Jaque Marques - em palestras, formagdes, mini
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cursos, eventos cientificos, publicacio de artigos -. Quanto as finalidades do contetdo
publicado, a ideia vem de produzir algo pensando também como um treinamento vocal
funcional que resulte num canto de forma consciente, no intuito de adquirir fungdes
técnico-vocais que respeitem o seu proprio corpo.

Além disso, Jaque Marques acompanha o perfil de outros produtores de conteudos
voltados para a pedagogia vocal no Instagram como forma de saber quais as discussdes estdo
em alta, de qual forma estas estdo falando e se tem mudado a maneira como falam.

Referente aos contetdos publicados no Instagram, Jaque Marques procura basea-los
sob alguns critérios associados aos aspectos historicos, ligados a estética do género e as suas
relacdes com a técnica. Além de abordar temdticas que envolvem as curiosidades sobre o
canto sertanejo ¢ o funcionamento do business dentro desse género. Essa diversidade de
contetdos reflete também na questdo discutida neste trabalho: linguagem abrangente, que
dialogue com o publico diversificado, seja este de profissionais de musica e/ou de areas afins,
seja este de pessoas que gostam do canto sertanejo ou de canto independente do género.

Durante o processo de investigacao desta pesquisa foi possivel constatar o dinamismo
e o forte apelo visual do Instagram, inclusive durante o curso da pesquisa o Instagram foi
ganhando novos /ayouts ¢ novas funcionalidades, como o /Aypes, que permite o usuario fazer
comentarios publicos nos Stories de outros usudrios, além do carrossel colaborativo, onde os
usuarios podem anexar imagens a este, desde que o criador daquele contetido permita, dentre
outras funcgoes.

Além disso, esta pesquisa, que surgiu da curiosidade que tinha quanto ao nimero de
colegas que mantinham dois perfis no Instagram - pessoal e profissional -, ndo ¢ uma mera
resposta aos objetivos tracados durante a fase de pré-projeto, enxergo esta fase como um
caminho que indica novas possibilidades e perguntas sobre o Instagram e a educagdo musical,
sobretudo pedagogia vocal.

Nesse sentido, o Instagram, enquanto espaco pedagogico, torna este tipo de pesquisa
um caminho interessante a ser percorrido, na medida em que agrega a discussdo que ja vem
sendo dialogada sobre a tematica ¢ fomenta novas descobertas sobre esta midia que resultardo
em novos desdobramentos para as pesquisas que envolvem o Instagram enquanto objeto de

estudo e espago agregador da educagdo musical.
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APENDICES

APENDICE A - ROTEIRO DE ENTREVISTA

TEMA: ENGAJAMENTO

Contextualiza¢do da pergunta: Analisando o seu perfil no Instagram, percebi que até o dia 23
de abril de 2020 as publicagdes eram intercaladas entre pessoais e profissionais, como
backstage, gravacdes, apresentacdes, dentre outros.

E no dia 18 de junho de 2020, vi a primeira publicagdo convocando os seguidores para /ive
intitulada de “cantando pra valer”, onde percebi ser o primeiro conteido de pedagogia vocal

compartilhado com os seguidores.

Pergunta x: Como foi esse inicio de transformar seu perfil para além das publicacdes
profissionais, enquanto backing vocal e preparadora vocal, para criadora de contetido digital

sobre pedagogia vocal?

Pergunta x: O que lhe conduziu a fazer esse novo posicionamento?

Pergunta x: Como voce percebe os recursos do Instagram como a caixa de perguntas, remixes,

hashtags no impulsionamento das suas publica¢des?

Contextualizacdo da pergunta: O video mais visualizado que percebi em seu canal foi que o
obteve mais de 79 mil visualizagdes, era um react seu sobre o canto sertanejo na
contemporaneidade utilizando recursos estilisticos de cantores sertanejos de outras épocas.

Pergunta x: Como foi a sua receptividade a esse alto impulsionamento?

Pergunta x: Vocé realiza algum tipo de cronograma/planejamento de postagens como linhas

editoriais? (como linha de postagem)

Pergunta x: Qual tipo de publicagdo vocé enxerga com mais engajamento do publico e qual

tipo de publicagdo vocé enxerga com menos engajamento do publico?
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Pergunta x: Vocé tem algum tipo de padrdo com relacdo as publica¢des, em relagdo a tipo e a

conteudo?

Pergunta x: Vocé poderia caracterizar o publico alcangado pelo seu perfil e se vocé produz

contetido pensando nas caracteristicas do seu publico?

Pergunta x: Voc¢ utiliza a ferramenta /nsights do Instagram?

TEMA: PEDAGOGIA VOCAL

Pergunta y: Qual/Quais base (s) de pedagogia vocal vocé se baseia para criar os conteudos

para a sua pagina?

Pergunta y: Os assuntos de pedagogia vocal para criar as publicagdes sao escolhidos por

algum critério?

Pergunta y: Vocé acompanha outros perfis de conteido de pedagogia vocal dentro do

Instagram? Se sim, comente um pouco sobre cada um deles.

Pergunta y: Vocé costuma se inspirar em alguns deles? De que forma?

Pergunta y: Em relacdo a sua pratica pedagogica online no Instagram: Como vocé percebe o
alcance das postagens? E possivel vocé captar algum feedback? (Interacdo de retorno de quem

esta acessando aquele conteido)

Pergunta y: Como vocé consegue adaptar os seus objetivos pedagdgicos com o formato do
Instagram e as suas rapidas mudancas? (algoritmo, formato de postagem, tamanho de

postagem, quantidade de postagens, virais, threads, etc)
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APENDICE B - TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

A Sr*. estd sendo convidada a participar da pesquisa intitulada provisoriamente de:
Instagram: Espaco educativo para a pedagogia vocal, desenvolvida por Elenilza Carneiro
da Silva, aluna regularmente matriculada na Licenciatura em Musica do Centro de
Comunicacgao, Artes e Turismo da Universidade Federal da Paraiba (UFPB), sob a orientagao
da professora Dra. Juciane Araldi Beltrame e do co-orientador professor Me. Gutenberg Lima
Marques.

Os objetivos do estudo sdo: Investigar os materiais de pedagogia vocal publicados no
Instagram e suas caracteristicas pedagogicas e comunicacionais, caracterizar o Instagram
como espago educativo, analisar o material de pedagogia vocal publicado no Instagram e
identificar concepcdes e finalidades do uso da pedagogia vocal que estdo presentes nesse
material.

Justifica-se o presente estudo visto que ao falar sobre a educagdo musical mediada
pelas tecnologias alguns educadores, sobretudo musicais, ndo conseguem enxerga-la como
ferramenta pedagdgica, pois veem a educagao e a tecnologia de forma dissociada. Além disso,
vem da curiosidade em entender as concepgdes ¢ finalidades desse material publicado no
Instagram e do aumento no niimero de perfis profissionais nesta plataforma, principalmente
de musicos e educadores musicais.

A participagcdo da sr’. na presente pesquisa ¢ de fundamental importancia, mas sera
voluntéria, ndo lhe cabendo qualquer obrigacao de fornecer as informagdes e/ou colaborar
com as atividades solicitadas pelos pesquisadores se ndo concordar com isso, bem como,
participando ou nao, nenhum valor lhe serda cobrado, como também nao lhe sera devido
qualquer valor.

Caso decida ndo participar do estudo ou resolver a qualquer momento dele desistir,
nenhum prejuizo lhe serd atribuido, sendo importante o esclarecimento de que os riscos da sua
participacdo sdo considerados minimos, limitados a possibilidade de eventual desconforto
durante a realizagdo das entrevistas, enquanto que, em contrapartida, os beneficios obtidos
com este trabalho serdo importantissimos para a area de musica, educacdo musical e
pedagogia vocal.

Em todas as etapas da pesquisa serdo fielmente obedecidos os Critérios da Etica em
Pesquisa com Seres Humanos, conforme Resolugdo n°. 466/2012 do Conselho Nacional de
Saude, que disciplina as pesquisas envolvendo seres humanos no Brasil. Solicita-se, ainda, a

sua autorizagdo para apresentar os resultados deste estudo em eventos cientificos ou
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divulgi-los em revistas cientificas, com a devida identificagdo de seu nome enquanto
responsavel pelo objeto de estudo da pesquisa, por ocasido da publicagdo dos resultados.

Caso a vossa participagdo implique em algum tipo de despesas, as mesmas serdo
ressarcidas pelo pesquisador responsavel, o mesmo ocorrendo caso ocorra algum dano.

O pesquisador estara a sua disposi¢do para qualquer esclarecimento que considere
necessario em qualquer etapa da pesquisa.

Eu, , declaro que fui devidamente

esclarecida quanto aos objetivos, justificativa, riscos e beneficios da pesquisa, € dou o meu
consentimento para dela participar e para a publicagdo dos resultados, assim como o uso de
minha imagem nos slides destinados a apresentagdo do trabalho final. Estou ciente de que
receberei uma copia deste documento, assinada por mim e pelo pesquisador responsavel,
como se trata de um documento em duas paginas, a primeira deverd ser rubricada tanto pelo

pesquisador responsavel quanto por mim.

Jodo Pessoa, 15 de marco de 2024.



