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RESUMO

O presente estudo busca analisar como o futebol tornou-se um elemento que
transcendeu a barreira esportiva e se tornou objeto relevante na construcao da
identidade cultural do povo brasileiro. Em uma nacdo de dimensdes
continentais como o Brasil, o futebol, ao chegar ao pais, no final do século XIX,
rapidamente se enraizou na cultura popular, tornando-se um elemento de uniédo
em uma nacdo marcada pela diversidade social e cultural. O trabalho investiga
como o futebol, presente nos diversos segmentos sociais e politicos ao longo
da histéria, tornou-se expressdo de integracdo do povo brasileiro, como
simbolo iconico da ideia de identidade nacional. A abordagem metodoldgica da
pesquisa baseia-se em um recorte qualitativo de fatos e eventos que
contribuiram para a construcdo da memoria coletiva brasileira em torno do
futebol, com uma metodologia que inclui analise de discursos e narrativas
midiaticas, a partir de fontes diversificadas como obras literarias especializadas,
cronicas esportivas, arquivos histéricos e jornalisticos, material audiovisual e
jornalismo digital. A metodologia aplicada segue um protocolo rigoroso de
leitura, selecdo e catalogacdo de fontes, assegurando que a abordagem
histérica e cultural do futebol seja explorada de maneira interdisciplinar. O
trabalho também se vale de memoria empirica do autor, manifesta conforme
sua visao critica e contextualizada a respeito do papel do futebol na construcéo
da identidade nacional. Conclui-se que o futebol, além de entretenimento, serve
como metafora poderosa para as dinamicas sociais, politicas e culturais do
Brasil, na demonstracdo do papel do esporte na formacdo da identidade
nacional.

Palavras-chave: Brasil; futebol; cultura; jornalismo esportivo; construcao
identitaria.



ABSTRACT

The present study aims to analyses how football transcended the sporting
barrier and became a relevant factor in the construction of the Brazilian people’s
cultural identity. In a nation as vast as Brazil, football, upon its arrival in the late
of 19th century, quickly took root in popular culture, becoming a unifying element
in a country marked by a social and cultural diversity. This paper investigates
how football, present across various social and political spheres throughout
history, became an expression. of the Brazilian people’s integration, as an iconic
symbol of national identity. The methodological approach is based on a
gualitative selection of facts and events that contributed to the construction of
Brazil’s collective memory around football, utilizing a methodology that includes
discourse analysis and media narratives, drawing from diverse sources such as
specialized literary works, sports chronicles, historical and journalistic archives,
audiovisual material, and digital journalism. The applied methodology follows a
rigorous protocol of reading, selecting, and cataloging sources, ensuring that
the historical and cultural approach to football is explored in an interdisciplinary
manner. The study also draws upon the author’'s empirical memory, expressed
through a critical and contextualized vision of the role of football in the
construction of the nation identity. The study concludes that football, beyond
entertainment, serves a powerful metaphor for Brazil’s social, political, and
cultural dynamics, demonstrating the role of sport in the formation of national
identity.

Keywords: Brazil; football; culture; sports journalism; identity construction.
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1 INTRODUCAO

O Brasil, como nacao de dimensfes continentais, em extensdo, ocupa a
sétima posicao entre os maiores paises do mundo, jA em populacdo ocupa o
quinto lugar. Das cinco regides que dividem o seu territorio, podemos observar
o forte multiculturalismo presente em cada uma delas, no vocabulario, sotaque,
dialetos, gastronomia, artes em geral, estilo de vida, histérias, memodrias,

tradicoes, costumes, saberes, fazeres e demais elementos culturais.

Nesse contexto, consideramos a “cultura” como o conjunto de costumes,
tradicbes e valores, praticas sociais que sao transmitidas de geracdo em
geracdo. Mas mesmo sendo uma nacgao gigantesca com tantas diferencas que
formam a identidade cultural do povo brasileiro, existe um fator determinante na
construcao dessa identidade que une os mais diversos tipos de habitantes desse

pais: o futebol.

A chegada do futebol no pais ocorreu com o retorno de Charles Miller ao
Brasil no final do século XIX, que na Europa teve acesso tanto ao rugby quanto
o futebol, e passou a disseminar o esporte em territrio nacional, que inicialmente
estava restrito as classes mais abastadas, porém rapidamente se espalhou entre
as camadas mais populares da sociedade por conta da sua simplicidade e
acessibilidade, afinal, basta apenas uma bola, dois objetos para simularem as
traves e ja é possivel jogar. Ganhando repercussdo nas periferias urbanas e
bairros operarios, aos poucos o futebol tornou-se uma expressao coletiva que

rapidamente tornou-se parte da identidade nacional brasileira.

Como esporte responsavel por consolidar o Brasil como uma poténcia esportiva
mundialque desperta enorme interesse de seu povo, o futebol “Do Oiapoque ao Chui, da

Ponta do Seixasa Serra de Contamana™, retine multidGes de apaixonados, pois somos

! Nas décadas de 1960, 70 e 80, a Radio Bandeirantes de Sdo Paulo, com Fiori Gigliotti a
frente, marcou época nas transmissoées futebolisticas. Seu bordado “Abram-se as cortinas e
comega o0 espetaculo!” trazia grandiosidade aos jogos, especialmente em estadios icénicos
como o Morumbi, em S&o Paulo, e o Maracand, no Rio de Janeiro.Além disso, a Bandeirantes
fazia parcerias emissoras regionais, retransmitindo o contetdo em cidades de estadoscomo
Minas Gerais, Rio Grande do Sul, Parana e Pernambuco. Essa ampla cobertura permitiu que
as transmissfes esportivas, especialmente as narracfes de Fiori Gigliotti, chegassem a uma
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pentacampedes na modalidade, a maior do planeta, a Copa do Mundo. O Rei do Futebol
é brasileiro, Edson Arantesdo Nascimento, o Pelé, a “Rainha” nasceu em Alagoas, Marta
Vieira da Silva. E até mesmo no futebol de saldo, o melhor jogador que a modalidade

produziu também nasceu em solo brasileiro, Alessandro Rosa Vieira, o Falcéo.

Com tamanha prosperidade da modalidade no pais, especialmente no
século XX, o sociologo Gilberto Freyre (1964) argumenta que mais do que um
esporte, o futebol tornou-se uma instituicdo nacional, e intrinsecamente faz parte

da formacgé&o social e cultural da sociedade brasileira.

Neymar, o brasileiro mais popular do mundo na internet, € um jogador de
futebol. As quadras poliesportivas ao redor do Brasil, na maior parte do tempo,
sdo utilizadas para a préatica do futebol. Os programas esportivos de maior
audiéncia nas televisdes e radios falam de futebol, e, quando falamos de
jornalismo esportivo nacional, muito provavelmente serd uma associacao direta

ao futebol.

Essas consideracfes, entre inidmeras outras possiveis, um recorte
empirico com base em episodios histéricos registrados na literatura e na midia,
demonstram relevancia do futebol para o povo brasileiro, fator determinante para
este estudo, pois nos dota da seguranca necessaria para tratar de um tema de
enorme interesse pessoal, também um objetivo e um sonho de trilharmos a
carreira jornalistica em editorias de esporte, e mesmo realizar um trabalho de

conclusdo de curso sobre o futebol.

A escolha de um objeto de pesquisa académica depende de diferentes
motivacfes, um Unico ou varios porqués, que nos trazem indagacfes e
inquietagdes, as quais, de nossa parte, foram decorrentes do desafio de como
se dedicar a um estudo atendia a nossa paixdao. Como, entdo, avancar de modo

a atender as regras, exigéncias e padrdoes académicos?

Tudo se esclareceu na disciplina Jornalismo Multiplataforma I, no fato de
eu consultar o professor, também aficionado por futebol, dizendo-lhe que
desejaria falar sobre “o futebol como fendmeno cultural do Brasil”. Na conversa,

descobrimos que o futebol apresenta, historicamente, multiplos elementos de

grande parte do territério nacional, fortalecendo o vinculo entre as regides, e conectando
emocionalmente fas do esporte em lugares téo distantes.
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projecdes simbdlicas da cultura social brasileira, de modo que tema poderia ser
visto na ¢6tica dos estudos culturais, da construcdo da identidade nacional pelos

enunciados discursivos da midia especializada.

Desse modo, trabalhamos no entendimento de que a construcdo
identitaria na concepgdo de “imagem veiculada™, ou “projecdo imagética”, de
determinada formulacdo discursiva, reconhecemos a midia futebolistica como
uma potente produtora de imaginarios de nossos tempos. Logo, na simples
I6gica indutiva, sabemos que os discursos jornalisticos que pautam o futebol
brasileiro e sua selecédo no percurso do tempo apresentam enorme conjunto de
informacdes e producdes de sentidos subjetivas sobre a identidade brasileira em

perspectivas culturais, politicas, econémicas, sociologicas e antropolégicas.

Assim, o presente trabalho buscou estudar como as projecfes simbdlicas
relativas ao futebol, reconhecido como pilar fundamental para a sociedade
brasileira, constroem discursivamente a identidade nacional, questao tratada
epistemologicamente nos capitulos 2 e 3, e desenvolvida, nos demais topicos,
de forma narrativa, na abordagem de diferentes episédios e fatos, recortados de
modo qualitativo®, sob o crivo de se tratar de ocorréncias marcantes para a

memoria e o cotidiano da sociedade brasileira.

Nessa linha de entendimento, o estudo teve como fonte de informacgdes a
literatura e material jornalistico digital multimidia especializados, pesquisas
académicas, textual e audiovisual, particularmente em publicagcbes de

especialistas de assuntos, principalmente articulistas, cronistas e analistas

2 Acreditamos estar evidente o sentido que denotamos a imagem, referente a sua sinonimia
de representagcdo abstrata, perceptivel no plano mental, o que redunda em liames com o
imagindrio, ou seja, no estatuto de produgdode sentidos, tanto na ética de quem enuncia,
como na interpretacdo de quem recepciona a “imagem”. Imaginario como significacao
simbdlica, inscri¢do iniciante, e também final de alguma significagao.

3 A selecdo qualitativa, segundo Oliveira (1997, p. 117), “possui a facilidade de poder
descrever a complexidade de uma determinada hip6tese ou problema; analisar a interacéo
de certas variaveis, compreender, classificar processos dindmicos e experimentados por
grupos sociais; apresentar contribuices no processo de mudanca, criacdo ou formacéo de
opiniBes de determinado grupo e permite em maior grau de profundidade a interpretacdo das
particularidades dos comportamentos ou atitudes dos individuos”.
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esportivos, procedimento metodolégico que inclui um protocolo de acdes
investigativas: busca e embasamento epistemolégico em narrativas sobre
processos histéricos, questbes relativas aos mitos do futebol e aspectos
sociolégicos.

Assim, em se tratando de um estudo com pesquisas exploratérias
descritivas, como o natural esfor¢co da selecédo qualitativa para a abordagem de
tantos temas e episodios no percurso do tempo do futebol brasileiro,
empregamos um protocolo para a leitura, catalogacéo, escolha de fatos e esforgo
analitico, em que recorremos a fontes diversificadas, como portais de noticias,
arquivos digitais e registros histéricos, além de buscar apoio em crénicas e livros
esportivos. Valemo-nos também do conhecimento e memdéria empirica,
acumulados ao longo de anos de envolvimento com a tematica, que nos
permitiram aprofundar a analise com um olhar critico e contextualizado. Esse
processo envolveu uma criteriosa selecdo de episddios e temas relevantes,
sempre com a preocupacao de manter a coeréncia historica e sociocultural do
futebol brasileiro. Assim, o protocolo de leitura e catalogacao foi fundamental
para garantir a precisdo das informacdes e a abordagem interdisciplinar

necessaria para compreender o impacto simbdlico e cultural do futebol no Brasil.

Desse modo, a construgao identitaria € ato da linguagem, em “formacoes
discursivas”, na condicdo de qualquer objeto tangivel ou intangivel, conforme o
pensar de Foucault (2008, p. 50), que “encontra seu lugar e sua lei de
aparecimento”, mediante a propriedade da linguagem em “dar origem,
simultanea ou sucessivamente, a objetos que se excluem, sem que ele préprio

[0 discurso] tenha de se modificar”.

Em nosso recorte qualitativo para apresentar enunciados* jornalisticos
sobre episodios relevantes do futebol brasileiro, com textos e imagens, o

emprego, portanto da linguagem verbal e ndo verbal, com a efetividade de

4 Para Foucault (2008), o enunciado é menor unidade do discurso que perpassa os blocos
discursivos de um texto promovendo os conteddos no tempo e no espa¢o. O enunciado
formula signos que compdem a sequéncia do discurso, definindo a logica produtora de
sentidos, sendo elaborado por “um sujeito, em um lugar institucional, determinado por regras
sécio-histéricas que definem e possibilitam que ele seja enunciado”. (GREGOLIN, 2003, p.
2).



13

construir a identidade nacional, também utilizamos o suporte teorico-

metodolégica da analise de discursos.
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2 A CONSTRUCAO IDENTITARIA NA MIDIA ESPORTIVA ESPECIALIZADA

O estudo sobre identidade leva a questbes de grande amplitude®,
conforme o entendimento, Moura (2005, p. 77):

O interesse pela tematica da construcdo de identidades tem crescido
nas duas Ultimas décadas, tanto no mundo académico quanto no
ambito da midia. Muitos centros de pesquisa, hoje, dedicam-se
diretamente a produzir conhecimento sobre identidades, e podemos
observar também que inUmeros grupos que mantém militancia politica
desenvolvem atividades centradas neste item. (Grifos N0sso0s).

Na citacdo do autor, as expressoées grifadas levam a preocupacao sobre
a indefinicdo conceitual que toma conta dos saberes dedicados a “identidade” e
“construcao de identidade”, a partir de debates tedéricos motivados por questées
exteriores a identidade pessoal ou individual, para se dedicar aquela do grupo
humano, mais abrangente e difusa, de interesse multidisciplinar voltado aos
estudos culturais, a identidade social®, com fenémenos de toda a ordem

materializados no espaco genérico da vida societaria cotidiana.

Entre as correntes de pesquisas sobre cultura e identidade
contemporaneas, quem deu o pontapé inicial mais forte foram os Estudos
Culturais Britanicos, a partir dos anos 1960, mediante sua capacidade original
de reunir diferentes éareas de pesquisas num ecletismo instigante,
conseguindo vincular seus trabalhos as questfes suscitadas por movimentos
sociais, em especial o interesse pelas subculturas, questdes de género, raca
e etnia, ao inaugurar o enfoque contemporaneo sobre identidade como atos de
resisténcia das classes populares, num contexto complexo de atencdo as

diferencas culturais humanas, as “alteridades identitarias”, entendendo néo

5 Cuche (2002, p. 175), afirma que tal qual “cultura” o enfoque a também uma de suas préprias
questoes, “identidade”, é cada vez mais comum, tanto que para alguns analistas consideram a
utilizacao do tema como efeitode uma “moda” dos Ultimos tempos, e se preocupa por nao haver
uma conceituacgao precisa sobre a matéria: “Restasaber o que se entende por ‘identidade’ e
que significa esta ‘moda’ das identidades, alias, em grande parte alheia ao desenvolvimento
da pesquisa cientifica”.

5 Todo grupo é dotado de uma identidade que corresponde a sua definicédo social, definicdo que
permite situa-lo no conjunto social. A identidade social € ao mesmo tempo incluséo e excluséo:
ela identifica o grupo (sdo membrosdo grupo os que séo idénticos sob um certo ponto de vista)
e o distingue dos outros grupos (cujos membros sdo diferentes dos primeiros sob 0 mesmo
ponto de vista). Nesta perspectiva, a identidade cultural aparece como umaidentidade de
caracterizacao da distingdo nos/eles, baseada na diferencga cultural. (Cuche, 2002, p. 177).
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existir apenas submissao de grupos humanos, étnicos ou de diferentes etnias
vivendo nhuma mesma comunidade, com menor reconhecimento social devido as
suas parcas condigcBes econdmicas, mas também resisténcia, fendbmeno que

sempre se fez presente na vida social, desde as sociedades da Antiguidade.

A antropologia das ultimas décadas oferece o instrumental reflexivo
inerente a “relativismos culturais” para a compreensdo dos processos de
enfrentamento culturais e identitarios que sempre se fizeram presentes nas

sociedades do passado, conforme seus diferentes periodos historico-sociais.

Os Estudos Culturais britanicos, por sua vez, desdobrados nos ultimos
anos, com visées multidisciplinares, com o privilégio de poder contar com
preciosos objetos de andlise ja delineados na sua época de instauracao, tais
como os produtos da midia mediam a cultura popular (inddstria cultural), vem
conceituando, ou tratando a no¢édo de identidade, numa ideia que reputa ao
sujeito uma multiplicidade e fragmentacdo com identidades dispares, conforme
os valores e inferéncias culturais da sociedade contemporanea, sendo elastico

e instavel®, num direcionamento que ja decidiu pelo fim do sujeito individual,

” Em 1974, Melville Herkovits, que em 1937 havia criado a “relativismo cultural’, apresentou
a ONU, em nome da American Anthropological Association uma recomendag&o para exigir o
respeito absoluto de cada cultura particular. Zanlorenzi (1998, p. 37) diz que “o conceito de
relativismo cultural talvez se constitua na principal contribuicdo que a antropologia ja ofereceu
as Ciéncias Humanas. E bem verdade que seu alcance pode ser questionado quando referido
as sociedades complexas, ja que aqui o “outro” ndo é apenas diferente, mas tambémdesigual.
Mas é sob o prisma que repousa o olhar que pretende compreender aquilo que ndo é o
espelho cultural ese posicionar em uma perspectiva de respeito as diferencgas”.

& Num quadro de tantos incitamentos, essa discussdo abre multiplos caminhos, que véo da
guestdo da identidade individual a identidade de grupos, identidade cultural, identidade
nacional. Nessas diversas instancias, o conceito ou nocdo de identidade sofre um
estilhagamento: j4 ndo é mais possivel pensa-la como uma referéncia estavel, um polo
homogéneo, coeso, unificado. Franca (2002, p. 8-9).
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acatando a concepcgéao de “identidade regional” defendida por Bordieu (1989, p.
112), na qual o territério® é visto na sua totalidade geopolitica?®.

Em decorréncia desse processo heterogéneo, identidade € pensada como
“construcao”, inclusive nas suas formas de tensao e conflito, em debates que
contrapdem sistemas socioculturais, procurando rediscutir o préprio conceito de
identidade. Ha procura por uma concepgao conceitual mais elastica “que dé

conta do movimento e diversidade que atravessam 0s processos identitarios na
contemporaneidade” (Franca, 2002, p. 9).

Em suma: quando se fala em "crise da identidade" - da identidade dos
individuos ou nacdes - na verdade estamos falando de duas coisas: de
uma crise, uma conturbacao no a&mbito dos processos ordenadores da
vida social, mas também da insuficiéncia de nossos instrumentos
analiticos que, nesses momentos, revelam suas limitag@es. (Op. cit., p.
9).

Percebemos, assim, que as classificacbes teoricas dedicadas as
diversidades dos individuos se ocupam cada vez mais da identidade como
construcéo, na base conceitual de formagéo dos grupos humanos no contexto
das interacdes sociais, como também no ambito das identidades nacionais,
aglutinando territorialidades geopoliticas e seus consequentes sistemas politico-

econdbmicos.

Entretanto, fala-se, portanto, de “identidade”, “identidade social”,
“diversidade”, “processo identitario”, “identidade cultural”, “identidade nacional”,
‘identidade politica”, “identidade religiosa”, “identidade sexual’, “identidade
enquanto processo de construgao”, “constru¢cao de identidade”, num mesmo
patamar genérico. Por isso, o incbmodo com as generalizagbes conceituais
sobre “identidade”, ja que pensamos em “construcéo identitaria”, especialmente

a nacional brasileira, de um modo bastante especifico, em relacéo ao futebol.

9 Um territorio ou regido, delimitados pelos critérios objetivos da geografia fisica e politica, possui
esséncia cultural definida pela geografia humana que tende a uniformidade, considerando os
modelos de comportamento definidospela vivéncia familiar e as influéncias da comunidade,
decorrentes do cotidiano e de fendmenos de toda a ordem gerados por fatos favoraveis ou
contrarios, decorrentes do dinamismo e evolucdo da prépria vivéncia societaria, politica,
economia, trocas culturais, educacdo, entre outros fatores. Porém, cada vez mais, se
materializa a pluralidade cultural num mesmo meio social, assim como as relacdes culturais
e identitarias ente diferentes territorios.

10 Bourdieu (2001) classifica até mesmo a “regionalidade” como uma construcéao politica.



17

A questdo no primordial aspecto do jornalismo relativo ao
desenvolvimento de estratégias ao interagir narrativas verbais com nao verbais,
como férmulas de construcdo da realidade e elaboracdo do discurso da
atualidade. O processo passa pelo esforco de “formulacdo da verdade” em
praticas discursivas e imagéticas empregadas como mecanismos “produtores do
real”. Assim, quem “constroi a realidade”, faz o mesmo com identidades. Gregolin
(2003, p. 97) argumenta que “como construtora de imagens simbdlicas, a midia
participa ativamente, na sociedade atual, da construgédo do imaginario social, no
interior da qual os individuos percebem- se em relagéo a si mesmos e em relagédo

aos outros”.

A midia, ao construir identidades sociais, chega a criar, inventar, fabricar,
as vezes até do nada, em relacédo a realidade, a identificacdo de determinado
grupo humano junto ao publico receptor, mas encontra muito mais possibilidades
em ampliar identidades ja existentes. Pode até mesmo nomear aquelas que nao
se reconhecem em seu proprio meio, provavelmente em estado subliminar,
como também disparar ou dinamizar 0s processos de representacdes

identitarias.

Nas mediacbes entre cultura e identidade, na qual a midia ocupa papel
central, em razdo de sua praxis procurar trabalhar com fenébmenos interativos a
vida social, a exemplo do futebol, o jornalismo especializado é repleto de
construcdes discursivas sobre a identidade brasileira, no percurso do tempo, de
modo que a atividade se destaca como um dos maiores fendbmenos culturais do
pais, cujo desenvolvimento o diferencia dos demais esportes, fazendo-o uma
verdadeira instituicdo nacional, inclusive como um dos elementos irracionais de

nossa formacao social e de cultura (Freyre, apud Filho, 1964, p. 47).

Na construcdo da identidade pela midia, particularmente no futebol,
também em sequéncias temporais, ha intenso uso da imagem, impressa e
audiovisual. No caso, pelo fato deste estudo privilegiar narrativas memoriais,
destaca o fato de até mesmo o jornalismo impresso, em seus tempos de maior
relevancia, coincidentes também com os tempos aureos do futebol brasileiro na
sua relacdo identitaria como o povo, privilegiar o uso da imagem, fotografias e
ilustracdes, cores e graficos. Tratava-se de a opc¢ao pela apresentacao visual

sedutora. Assim, na concorréncia com a linguagem verbal os discursos nao
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verbais se destacavam, tanto que a for¢ca da televisdo, a midia mais forte e

soberana de maior penetracao coletiva, cresceu exponencialmente.

Em termos de representacdo identitaria, entdo, a midia futebolistica
sempre que as condi¢cdes técnicas permitiram trabalha intensamente com a
imagem, conforme os célebres registros fotograficos do futebol brasileiro que
entraram para a historia.

Figura 1 — Os trés reis do futebol, Pelé, Marta e Falcéo.

REIDO ..
FUTEBOL %

RAINHA
DO FUTEBOL

#PARABENSFALCAO <

Fonte: X / Sports Center Brasil'!

A identificacdo é peca fundamental para a construgdo da identidade
cultural de um individuo. Tradic6es como a torcida por um time de futebol, muitas
vezes, sdo passadas de pai para filho(a). Caetano provoca reflexées sobre como
um determinado momento influencia nossa compreensédo e experiéncia dos

corpos. Grandes momentos dos esportes retratados por fotografias séo capazes

11 Postagem do perfil Sports Center Brasil na rede social “X”.
Disponivel em:
https://x.com/SportsCenterBR/status/126996441832826880
0
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de evidenciar como a midia transmite uma sensacdo de pertencimento do

individuo através do apreco pelo esporte.

A chegada do futebol no pais ocorreu com o retorno de Charles Miller ao
Brasil no final do século XIX, que na Europa teve acesso tanto ao rugby quanto
o futebol, e passou a disseminar o esporte em territorio nacional, que inicialmente
estava restrito as classes mais abastadas, porém rapidamente se espalhou entre
as camadas mais populares da sociedade por conta da sua simplicidade e
acessibilidade, afinal, basta apenas uma bola, dois objetos para simularem as
traves e ja é possivel jogar. Ganhando repercussdo nas periferias urbanas e
bairros operarios, aos poucos o futebol tornou-se uma expressao coletiva que

rapidamente tornou-se parte da identidade nacional brasileira.

Caetano (2011, p. 17), ao analisar imagens fotograficas esportivas, afirma
gue o esporte aliado a midia pode gerar experiéncias estéticas por meio das

imagens de um acontecimento vivido por um individuo.

Como exemplo emblemético, até com a funcdo de ser um discurso
fundador'? da construcdo da identidade brasileira pelo futebol, destacamos a
célebre crénica de Nelson Rodrigues sobre o fato de a Copa de 1958 acabar
com o “complexo de vira-latas do brasileiro”3, escrita em razdo de o Brasil ter se

sagrado campedo do torneio ao vencer a Suécia por 5 x 2.

12 Discursos fundadores conforme a concepgao de Orlandi (1993) que trata da histéria de um
pais por meio de célebres textos que funcionam como referéncia basica no imaginario
constitutivo do povo. A Carta de Caminha,por exemplo, “criou o Brasil”. A autora, assim,
“discute a identidade brasileira, seja para dizer que ndo temos uma identidade, seja para
afirmar que ndo somos isso ou aquilo, seja para dizer que temos atributos, na maior parte das
vezes, ndo recomendaveis”.

13 Na cronica, Nelson Rodrigues, escreveu: “Por complexo de vira-latas entendo eu a
inferioridade em que o brasileiro se coloca, voluntariamente, em face do resto do mundo. Isto
em todos os setores e, sobretudo, no futebol.Em Wembley [cidade britanica que, em 1956, viu
a Inglaterra derrotar o Brasil por 4 a 2, em jogo amistoso], por que perdemos? Porque, diante
do quadro inglés, louro e sardento, a equipe brasileira ganiu de humildade. Jamais foi tdo
evidente e, eu diria mesmo, espetacular 0 nosso vira-latismo. Na ja citada vergonha de 1950,
éramos superiores aos adversarios. Além disso, levAvamos a vantagem do empate. Pois bem:

— e perdemos da maneira mais abjeta. Por um motivo muito simples: — porque Obdulio
[Obdulio Varela, capitdo do Uruguai] nos tratou a pontapés, como se vira-latas féssemos.”
(Fundacéo Perseu Abramo. Disponivel em: https://fpabramo.org.br/2018/06/29/1958-vitoria-
gue-espantou-o-complexo-de-vira-latas/. Acesso em: 9 set.2024.)


https://fpabramo.org.br/2018/06/29/1958-vitoria-que-espantou-o-complexo-de-vira-latas/
https://fpabramo.org.br/2018/06/29/1958-vitoria-que-espantou-o-complexo-de-vira-latas/
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Figura 2 — Conquista da selecéo brasileira em 1958.

Fonte: Acervo do Museu Paulista da USP (2018).

Conforme a rede discursiva midiatica derivada da crénica de rigues,
intermitentemente, até os dias de hoje, nos sentidos das inUmeras projecées
simbdlicas, a constru¢cdo que mudou a identidade do brasileiro de vira-latas para
o melhor do mundo, conforme a propria muasica, em estilo de marcha, cuja letra

diz: “Com brasileiro ndo ha quem possa!4.

2.1 INFLUENCIA DO FUTEBOL NA CULTURA POPULAR BRASILEIRA

A participacdo do futebol na cultura popular brasileira vai além de uma
simples manifestacdo esportiva. O futebol é uma forca que molda
comportamentos, reflete tensGes sociais e serve como uma narrativa simbolica
gue une o pais em torno de uma identidade comum. Com a sua capacidade de
gerar idolos e contar historias de superagdo, 0 esporte ndo apenas entretém,
mas também dialoga profundamente com as aspiracdes e os desafios da
sociedade brasileira. Ele se transforma um espelho das dinamicas sociais,

culturais e politicas, onde a nocao de brasilidade € constantemente redefinida.

14 Misica “A tagca do mundo é nossa”. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=hJAriHOh1Jg


http://www.youtube.com/watch?v=hJAriHOh1Jg
http://www.youtube.com/watch?v=hJAriHOh1Jg
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Futebol se joga no estadio? / Futebol se joga na praia, / futebol se joga
na rua, / futebol se joga na alma. / A bola é a mesma: forma sacra /
para craques e pernas de pau. / Mesma a volUpia de chutar / na
delirante copa- mundo / ou no arido espaco do morro. / Sao voos de
estatuas suUbitas, / desenhos feéricos, bailados / de pés e troncos
entrancados. / Instantes lGdicos: flutua / o jogador, gravado no ar / —
afinal, o corpo triunfante / da triste lei da gravidade. (Carlos Drummond
de Andrade).

Além de paixdo nacional, o futebol moldou profundamente a maneira
como os brasileiros se expressam no dia a dia. As metaforas e expressoes
futebolisticas tornaram-se parte do vocabulario cotidiano, ultrapassando as
guatro linhas do campo e penetrando em diversas esferas da vida social. Como
afirma Roberto DaMatta em “O Universo do Futebol” (1982), o futebol no Brasil
nao € apenas um jogo, € uma forma de se ver o mundo, mas de compreendé- lo
e traduzi-lo em uma linguagem acessivel a todos. Essas expressdes sao usadas
para descrever uma variedade de situacdes, aplicando a légica do esporte em
contextos politicos, econémicos e sociais. Termos como “driblar a crise”, “jogar
na retranca”, ou “marcar um golago” sdo amplamente utilizados, transformando
o futebol em uma lente interpretativa através da qual se explicam as

complexidades da vida cotidiana.

As expressfes futebolisticas também sdo recorrentes em discursos
econdmicos e politicos. Politicos, por exemplo, frequentemente usam termos
como “entrar em campo” ou “partir para o ataque” no intuito de mobilizar o publico
e criar um sentido de acao coletiva. Na economia, frases como “fazer um gol de
placa” sdo usadas para descrever decisdes acertadas ou a¢des bem-sucedidas
no mercado. O futebol, ao ser traduzido para esses contextos, funciona como
elemento de familiaridade que aproxima a politica e a economia do entendimento

popular.

Ha assim, expressdes que circulam livremente tanto no campo de
futebol quanto no da politica. Citarei uma delas, que creio ser bastante
expressiva de tudo o que disse até agora. Trata-se da popularissima
expressao brasileira "ter (ou néo ter) jogo de cintura”, como uma forma
de exprimir a flexibilidade e sensibilidade que se pode ter (ou n&o) para
certas situagdes sociais. Deste modo, (uma pessoa com jogo de
cintura" (ou, (uma pessoa que tem jogo de cintura") € uma pessoa
capaz de dobrar sem quebrar, deixando que uma situacdo possa
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transformar-se favoravelmente para depois agir. (DAMATTA, 1982, p.
29).

A forca dessas expressdes também reside na maneira como elas
conferem dinamismo aos discursos. Falar de politica como se fosse uma partida
de futebol faz com que a dindmica entre adversarios, taticas e estratégias pareca
mais compreensivel e envolvente. Da mesma forma, em contextos empresariais,
usar expressées como “marcar um golago” ou “jogar na defesa” humaniza
decisbes e resultados, traduzindo a complexidade de questdes financeiras e

estratégicas em um jogo que os brasileiros entendam e respeitam.

Figura 3 - Charge que satiriza a corrupcao politica com o termo futebolistico.

F\WEBOL
PoLv(iCk

Fonte: Correio Brasiliense.

A midia também desempenha um papel crucial na disseminacdo dessas
expressdes. Programas de televisdo, novelas e jornais constantemente fazem
uso dessas expressdes para tornar suas narrativas mais acessiveis ao grande
publico. A apropriacdo de termos futebolisticos € um reflexo de como o esporte
torna-se um espaco de comum dialogo, onde a acessibilidade linguistica reforca
0 papel do futebol como unificador cultural e um ponto de convergéncia que
aproxima as diferentes classes sociais e grupos. A midia se aproveita dessa

linguagem comum para criar narrativas que sdo ao mesmo tempo
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compreensiveis e causam emocao, utilizando o futebol como ponto de partida
para discutir questdes amplas e, muitas vezes, dificeis de serem abordadas

diretamente.

Figura 4 - Campanha global realizada pela Organiza¢cdo Mundial do Trabalho (OIT), em 2016.

Fonte:‘YouTube.

A musica também retrata o futebol como tema central em diversas
cancdes populares nacionais. Artistas como Chico Buarque, Emicida e Jorge
Ben Jor compuseram musicas que exaltam o futebol como uma representacao
das paix0es, alegrias e frustragdes do povo brasileiro. Um exemplo iconico é a
cangao “Fio Maravilha” (1972), de Jorge Ben Jor, que narra a trajetoria de um
gol heroico marcado pelo jogador do Flamengo. Essa musica transformou Fio
Maravilha, que era pouco conhecido do fora do circulo flamenguista, em uma

figura mitica da cultura popular brasileira.

E novamente ele chegou com inspiracdo / Com muito amor, com
emocdo, com explosdo em gol / Sacudindo a torcida aos 33 minutos
do segundo tempo / Depois de fazer uma jogada celestial em gol /
Tabelou, driblou dois zagueiros / Deu um toque, driblou o goleiro / S6
nao entrou com bola e tudo / Porque teve humildade em gol / Foi um
gol de classe, onde ele mostrou sua malicia e sua raca / Foi um gol de
anjo, um verdadeiro gol de placa / Que a galera, agradecida, se
encantava / Foi um gol de anjo, um verdadeiro gol de placa / Que a
galera, agradecida, se encantava / Filho Maravilha, n6s gostamos de
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vocé / Ih-ih-ih-ih-ih-ih-ih / Filho Maravilha, faz mais um pra gente ver /
Ih-ih-ih-ih-ih-ih-ih. (Jor, 1972).

A participagdo do rapper Emicida na musica “Pais do Futebol” (2013)
protagonizada pelo funkeiro MC Guimé, ressignifica a trajetoria de uma crianca
periférica que vai dominar o mundo através do seu talento e sonho de ser jogador
no Pais do Futebol, simbolizando a resiliéncia e luta continua por ascensdo
social. Pais do Futebol se tornou um hino para a geragédo Z, que estava ansiosa
para acompanhar a Copa do Mundo que seria sediada no Brasil no ano seguinte.
Qualquer crianca que cresceu nutrindo um amor pelo esporte mais praticado do
mundo se sentia tocado pelas letras de Guimé e Emicida, outro fator que
corroborou para o sucesso da musica foi a participacdo de Neymar no videoclipe
oficial, que transmitiu uma mensagem de apoio a todos que sonham em jogar
futebol. Nas palavras do craque brasileiro: “Nao desistir, independente se vocé
encontra uma barreira na sua frente. Ser menosprezado, falarem que vocé é
ruim, isso ai acontece com todo mundo, ja aconteceu comigo. E a gente tem que
acreditar no nosso sonho, no que a gente quer, € dificil, mas tem que acreditar,

né? E um sonho.”

Poeira no boot, é cinza, Kichute / Camp&o, barro na canela /
Maloqueiro, fut, talento / E arte de chéo, ouro de favela / Imaginei, pique
Boy do Charmes / Voltei, estilo Charles Dow / Pra fazer a quebrada
cantar / Memo, € tipo MC Lon / Eu vim pelas taga, pois, raca / Foi
quase dois palito / Ontem foi choro, hoje tesouro / E o coro grita: ta
bonito!/ Eu sou Zona Norte, Fundao / Swing de vagabundo / Dos que
venceu a desnutricdo/ E hoje vai dominar o mundo. (Guimé, 2013).

No campo da cultura popular de rua, especialmente em bairros periféricos
e comunidades, o futebol € uma linguagem que da voz as experiéncias de
marginalizacao e resisténcia. As “peladas”, como s&o conhecidas as partidas de
futebol de rua, sdo momentos em que o esporte se torna um ato de apropriagéo
cultural, onde criatividade e malandragem sé@o necessarias e valorizadas tanto
guanto habilidades técnicas. Expressbées como “jogador de varzea”, que
sugerem um futebol livre de formalidades e repleto de irreveréncia, fazem parte
do vocabulario de todo o brasileiro que enxerga no esporte uma forma de

expressao artistica e sobrevivéncia em um contexto de excluséo social.
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Ainda no contexto de cultura de rua, podemos ver o futebol sendo
representado nas roupas e acessorios. A camisa de times populares, ou do
circuito amador, é usada nao apenas como demonstracdo de apoio ao time, mas
como uma afirmacéo de pertencimento a uma identidade coletiva que se estende
para além do campo. O uso de frases como “representar a camisa” ou “vestir a
camisa com honra” sdo comuns em dialogos de jovens nas periferias,
simbolizando a importancia de “jogar pelo time” na vida, ou seja, manter-se fiel

as suas origens e comunidades.

Figura 5 - O uso de camisas de futebol no streetwear ao redor do mundo.

Fonte: Steal he Look.

Essa capacidade de adaptacéo e transformacdo, de ser ao mesmo um
espaco de competicdo, de identidade e de luta simbdlica, confirma o lugar do
futebol, como uma das mais poderosas e permanentes forcas culturais do Brasil.
E através dele que a sociedade constréi narrativas, dialoga com suas proprias
contradicdes e, acima de tudo, encontra uma forma de se reconhecer, de se unir
em torno de valores e paixdes comuns. Ao ser apropriado e transformado por

grupos sociais distintos, o futebol cria novas formas de expresséo cultural,
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funcionando como uma plataforma para aqueles que, muitas vezes encontram
na rua, nos campos, nas vestes ou no modo de falar um espaco para se fazer

ouvir.
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3 O FUTEBOL COMO FERRAMENTA POLITICA

Nos anos 1930 o governo Getulio Vargas reconheceu o poder simbalico
do futebol, e embora o presidente ndo fosse um adepto da modalidade, Vargas
enxergou ali uma oportunidade de promover a ideia de um Brasil unido e forte

através da propaganda.

O estilo brasileiro de se jogar futebol ganhava notoriedade ao redor do
mundo, e com O eminente sucesso da selecdo brasileira em torneios
internacionais, o atual presidente enxergou no esporte bretdo potencial para ser
uma ferramenta de integragéo nacional e reforgar a ideia do Brasil como uma
nacao consolidada politicamente e socialmente através da imagem de jogadores
como Lednidas da Silva, o “diamante negro”, artilheiro da Copa do Mundo de

1938 e o responsavel por popularizar o iconico “gol de bicicleta”.

Porém, durante o Estado Novo, sem duvida alguma o idolo da multidédo
foi Lebnidas da Silva, o “Diamante Negro”. Nascido em 1912, Lebdnidas
praticava futebol nas ruas da Ponte dos Marinheiros, préxima a Cidade
Nova no Rio de Janeiro. Aos doze anos ingressou no time de
escoteiros do Sao Cristévao, de onde saiu um ano depois para jogar
em clubes pequenos em busca de melhores remunerag6es. (Pardini,
2009, p. 100).

Lebnidas representava perfeitamente o ideal do pais que Getulio buscava
transmitir para a populacédo. Preto, de origem humilde, que possuia um estilo de
jogo unico, irreverente, que encantou os espectadores ao redor do planeta e
mostrou a todos o potencial brasileiro para se tornar uma selecdo de elite. A
popularidade e trajetoria de Lebnidas foi explorada a exaustéo para que o Estado
se vendesse como inclusivo e moderno, afinal, o craque representava a maioria
da populacédo brasileira da época, o contraste perfeito com a imagem do atual

governante, um Brasil plural, de todos os povos.
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Figura 6 - Le6nidas da Silva e Getulio Vargas.

Fonte: Blog Futebol de Todos os Tempos.

3.1 MARACANACO: A CRIACAO DE HEROIS E VILOES

Em 1950 a Copa do Mundo foi sediada no Brasil, com um formato Unico
e diferenciado de outras edi¢cdes tanto anteriores quanto posteriores devido o
contexto histérico da época, de um mundo ainda se reconstruindo apos a
Segunda Guerra Mundial. Na primeira fase do torneio, as 13 equipes
participantes foram divididas em 4 grupos, sendo que 0s dois primeiros grupos
continham quatro selecdes, e o terceiro e quarto grupo continham 3 e 2 equipes
respectivamente. Essa incomum divisdo ocorreu por conta da desisténcia das

selecbes da Escdcia, india e Turquia, que sairam no decorrer da competic&o.

Os 4 primeiros colocados dos grupos disputariam uma “final
quadrangular”, onde todos os times se enfrentariam e o que acumulasse mais
pontos sairia como campedo. Sendo assim, Brasil, Espanha, Suécia e Uruguai
iriam jogar pelo titulo, coincidentemente, o ultimo jogo do quadrangular, que seria
entre Brasil e Uruguai, iria decidir o campe&o do mundo, pois as duas sele¢cbes
eram as melhores colocadas. O Brasil vivia grande fase, pois venceu as duas
partidas do quadrangular por placares elasticos (7-1 contra a Suécia e 6-1 contra
a Espanha), e era muito favorito a conquistar a Copa, ja a sele¢do uruguaia tinha
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enfrentado dificuldades contra a Espanha, jogo que terminou empatado (2-2), e

teve uma vitoria apertada diante da Suécia (3- 2).

A confianca era tanta na vitoria brasileira, que o prefeito do Rio de Janeiro
na época, Mendes de Morais, fez um discurso repleto de confianga e arrogancia
minutos antes da partida iniciar: "VOs brasileiros, a quem eu considero os
vencedores do Campeonato Mundial; vos brasileiros que a menos de poucas
horas sereis aclamados campe®fes por milhares de compatriotas; vés que néo
possuis rivais em todo o hemisfério; vds que superais qualquer outro competidor;

vés que eu ja saudo como vencedores", disse o prefeito.

No dia 16 de julho de 1950, a multiddo gritava aos montes desde cedo,
especialmente na cidade do Rio de Janeiro, cidade que iria receber a final. O
Maracand, um dos estadios mais folcloricos da historia do futebol, recebeu
naguele dia mais de 170 mil torcedores (ha quem diga que o estadio comportou
200 mil torcedores) para apoiarem o Brasil em busca do tdo sonhado titulo da
Copa do Mundo. Embora tenha ocorrido um dominio dos brasileiros no primeiro
tempo da partida, o valente time do Uruguai, liderado por Obdulio Varela, ndo se
deixou abater e segurou as investidas do Brasil. Na segunda etapa, a selecao
brasileira abriu o placar com Friaca nos primeiros minutos, mas 0s uruguaios em
uma licdo de resiliéncia conseguiram empatar a partida aos 66 minutos com Juan
Alberto Schiaffino Villano, e ja no ultimo quarto do jogo, Alcides Ghiggia disparou
pelo lado direito do campo, desferiu um chute defensavel contra a rede brasileira

e marcou o gol da virada para o Uruguai.

O gol marcado por Ghiggia conseguiu silenciar um estadio com quase
duas centenas de milhares de pessoas, que permaneceram caladas até o apito
final da partida. A dramética vitéria dos uruguaios gerou um impacto imediato na
psique coletiva dos brasileiros, que entraram em estado de choque e negacao
apo6s a derrota. Jules Rimet, na época o presidente da FIFA e organizador do
torneio fora deixado sozinho no campo, sem ceriménia montada para premiar 0s
vencedores, Rimet simplesmente entregou a taca para o capitdo Obdulio Varela,
gue ali seria imortalizado como um herdi uruguaio, nunca tendo sido derrotado
com a camisa de sua selegcédo. Enquanto a partida consagrou Ghiggia, Varela e
todos os jogadores do Uruguai, do lado brasileiro o goleiro Moacir Barbosa fora
apontado como o culpado pela derrota da selecdo naquele dia, se tornando uma
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figura tristemente emblematica desse episddio da histdria futebolistica brasileira.
“No Brasil, a pena maxima é de 30 anos. Eu paguei a vida inteira por causa de
uma derrota”, disse Barbosa no ano de 1993, mais de quatro décadas apos o
fatidico dia que ficou conhecido como “Maracanaco”. Essa declaragao sintetiza
o sofrimento e amargura que o ex-atleta carregou consigo até o seu falecimento,
gue ocorreu no ano 2000, reflexo de uma estrutura social cruel e racista
(curiosamente Barbosa era um dos atletas com a tonalidade de pele mais escura
na selecdo de 1950) que permeava a sociedade brasileira e a cultura
futebolistica da época.

Estando entre melhores goleiros de sua geracao e até hoje considerado
0 maior goleiro da histéria do Vasco da Gama, Barbosa passou o resto de sua
vida carregando o peso de seu erro, que embora tenha sido um lance comum de
jogo, tornou-se de maneira desproporcional um simbolo do fracasso e da
tragédia nacional, revelando o como um evento esportivo pode ter

consequéncias severas e duradouras na constru¢cdo de memarias coletivas.

Figura 7 - Sele¢éo brasileira de 1958.

Fonte: Arquivo Nacional.
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3.2 1958: NASCE O PAIS DO FUTEBOL

Estando entre melhores goleiros de sua geracao e até hoje considerado
0 maior goleiro da histéria do Vasco da Gama, Barbosa passou o resto de sua
vida carregando o peso de seu erro, que embora tenha sido um lance comum de
jogo, tornou-se de maneira desproporcional um simbolo do fracasso e da
tragédia nacional, revelando o como um evento esportivo pode ter

consequéncias severas e duradouras na constru¢do de memdrias coletivas.

Oito anos apds o maior trauma esportivo de sua histéria, a selecao
brasileira teria mais uma chance de mostrar seu valor e buscar o tdo sonhado
titulo da Copa do Mundo. Desta vez, o destino era a distante e fria Suécia, que
além de pais-sede do torneio era a grande favorita junto da Hungria a vencer o
torneio. O time do Brasil ndo era cotado como um dos principais, apesar do
elenco conter grandes nomes em seu elenco como Vava, Garrincha, Zagallo,
Bellini, Nilton Santos, Mazolla, o meio-campista Didi, grande craque brasileiro da
época, e uma jovem revelacdo que iremos nos aprofundar sobre ele mais ao
longo deste capitulo. O desempenho da selecédo foi fora da curva, das seis
partidas disputadas, o Brasil s6 ndo venceu a Inglaterra, protagonizando o
primeiro empate sem gols da historia da Copa do Mundo. A fase de grupos foi

superada sem grandes dificuldades, o foco agora era nas eliminatérias.

As quartas de final seriam contra Pais de Gales, e esta partida pode ser
classificada como uma das mais importantes da histéria do esporte, pois ali um
jovem de apenas 17 anos, nascido em Minas Gerais, criado no interior de Séo
Paulo, e que comecgava a despontar como uma grande promessa no Santos
Futebol Clube, estou falando de Edson Arantes do Nascimento, o Pelé, que
marcou seu primeiro gol com a camisa da selecdo brasileira e garantiu a
classificacdo da equipe para a semifinal. A proximo confronto seria contra os
franceses, onde mais uma vez o Brasil ndo tomou conhecimento dos adversarios
e venceu o jogo por 5 a 2, com o jovem Pelé marcando um hat-trick e levando o
Brasil a mais uma final de Copa do Mundo, os cragues Vava e Didi foram
responsaveis pelos outros dois gols, e a Ultima etapa do torneio seria contra a

Suécia.
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Pais-sede e uma das grandes favoritas como dito anteriormente, 0 povo
brasileiro estava com as emocdes divididas, apesar da campanha avassaladora,
o fantasma do “Maracanacgo” ainda assombrava a populacdo, que torcia pela
vitéria, mas sempre com um pé atrds para evitar uma outra frustracao.
Estocolmo, 29 de junho de 1958, os anfitrides enfrentariam a selecéo que estava
encantando o planeta com o seu futebol irreverente e plastico, quando o apito
soou, aqueles 90 minutos iriam decidir o préximo campedo do mundo. Com
apenas 4 minutos de jogo, os suecos abriram o placar, e esse gol trouxe a tona
o temor de um novo fiasco, tal qual 1950, entre os brasileiros, porém, 5 minutos
depois Vava aproveita um cruzamento de Garrincha para empatar a partida e

reacender a chama de esperanca para o Brasil.

No decorrer da partida, Garrincha faz mais uma jogada pela direita e cruza
novamente para Vava virar o placar mudar o cenério de vez. Na segunda etapa,
com os brasileiros jogando o melhor, o0 mundo do futebol ficaria sem palavras
mais uma vez, Pelé faz uma jogada espetacular aplicando um “chapéu” no
zagueiro sueco e completando com um chute sem deixar a bola tocar no chéo

para marcar um gol antolégico, que ficaria eternizado na historia das Copas.

Aos 68 minutos, Zagallo, aumentou ainda mais a vantagem marcando o
guarto gol brasileiro e praticamente definindo o resultado, e apesar da Suécia
diminuir a vantagem com Simonsson aos 80 minutos, ja era tarde para uma
reacdo. Para encerrar este ciclo de Copa do Mundo da melhor maneira possivel,
no dltimo minuto da final Pelé marcaria pela segunda vez naquela tarde, desta
vez de cabeca, para fechar a conta e colocar a selecéo brasileira no topo do
mundo esportivo, apos o apito final, lagrimas de emocédo e alivio escorreram
pelos olhos de milhdes de torcedores ao redor do planeta, o jovem Pelé nao
contém o choro nos bracos de seus companheiros de equipe, o Brasil era

campedo do mundo.

A combinacdo de ousadia, técnica e improviso redefiniu 0 modo de se
jogar futebol na época estabelecendo o Brasil como “pais do futebol” e criando
a lenda Pelé, que aos 17 anos despontou como o novo Rei do Futebol, detendo
recordes que ndo foram quebrados até os dias de hoje, como ser o jogador mais
jovem a vencer e marcar numa Copa do Mundo. Essa vitéria foi um marco nao

apenas esportivo, mas também cultural, pois ali o futebol foi solidificado como
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um tesouro nacional de fato, a camisa 10 usada por Pelé, que fora escolhida de
maneira aleatéria dado que a numeracao nao era fixa até entéo, tornou-se um
simbolo do futebol, que associa quem vestir uma camisa com esse humero como
o grande jogador de um time, além de ter gerado expressdes populares, tamanho
impacto causado no torneio. Apesar de Didi ter sido escolhido como o melhor
jogador da competicéo, o jovem jogador do Santos foi quem chamou a atencao
do publico e da imprensa, que ja o colocavam como um dos grandes da historia
mesmo com tao pouca idade, 0 mundo se curvou a Pelé, o mundo se curvou ao

futebol brasileiro.

Figura 8 - O choro de Pelé nos ombros de Gilmar dos Santos Neves.

L _ L
Fonte: Getty Images.

Aos 68 minutos, Zagallo, aumentou ainda mais a vantagem marcando o
guarto gol brasileiro e praticamente definindo o resultado, e apesar da Suécia
diminuir a vantagem com Simonsson aos 80 minutos, ja era tarde para uma
reacdo. Para encerrar este ciclo de Copa do Mundo da melhor maneira possivel,

no ultimo minuto da final Pelé marcaria pela segunda vez naquela tarde, desta
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vez de cabeca, para fechar a conta e colocar a selecéao brasileira no topo do
mundo esportivo, apos o apito final, lagrimas de emocao e alivio escorreram
pelos olhos de milhdes de torcedores ao redor do planeta, o jovem Pelé nao
contém o choro nos bracos de seus companheiros de equipe, o Brasil era

campeao do mundo.

O capitdo da selecéo brasileira, Bellini, teve a honra de erguer a taga Jules
Rimet pela primeira vez na histéria do pais ficando eternizado na historia n&o
apenas por liderar a equipe camped do mundo, mas também por um gesto
incomum para a época. No intuito de mostrar a taca para que os fotografos
conseguissem capturar o momento com clareza, Bellini a ergueu acima da
cabeca, e este simples gesto tornou-se um simbolo universal de vitoria, ali ele
ndo celebrou apenas a vitéria do Brasil, mas também marcou o inicio de uma
tradicdo que seria repetida por capitdes das de times campedes ao redor do

mundo todo até os dias de hoje, ali foi iniciada a era de ouro do futebol brasileiro.

Figura 9 - Bellini ergue a taca Jules Rimet acima da cabeca.

Fonte: Getty Imges.
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4 O FUTEBOL BRASILEIRO E A INDUSTRIA CULTURAL

Em “Dialética do Esclarecimento (1947)”, Theodor Adorno e Max
Horkheimer argumentam que a cultura, em vez de ser um espago de
emancipacao e reflexao critica, foi convertida em um instrumento de controle e
dominacéo social por meio de sua transformacédo em mercadoria. O capitalismo,
ao se apropriar de uma manifestacao cultural legitima e genuina, as molda para
atender os interesses do capital, esvaziando seu potencial critico e reduzindo-as
a produtos consumiveis massa, sendo criado o conceito de Industria Cultural. “A
cultura se tornou um objeto de industria que, na sua forma mais extrema — a
Industria Cultural —, também se apropriou do espirito e quer controla-lo.” (Adorno
e Horkheimer, 1947).

Apbs a conquista da Copa do Mundo em 1958, o futebol nacional deixou
de ser apenas um esporte popular para as massas do pais e passou a ser visto
como um espetaculo global, amplamente explorado pela midia e o mercado.
Com isso, 0 p6s-1958 marcou a fusédo do futebol brasileiro com o capitalismo
global, onde essa cultura popular muitas vezes usada como forma de resisténcia,
fora cooptada como um produto da Industria Cultural. O estilo irreverente e
alegre de se praticar o esporte no Brasil foram incorporados pela midia como
simbolos de uma “marca” nacional, que, apesar de trazer um prestigio mundial,
inseriu o futebol em uma légica de reproducdo cultural que sempre visa o

consumo desenfreado da populagéo.

A produgdo capitalista os mantém tdo bem presos em corpo e alma
que eles sucumbem a resisténcia ao que lhes é oferecido. Assim como
os dominados sempre levaram mais a sério que os dominadores a
moral que deles recebiam, hoje as massas logradas sucumbem mais
facilmente ao mito do sucesso do que os bem-sucedidos. Elas tém os
desejos deles. Obstinadamente, insistem na ideologia que as
escraviza. (Adorno E Horkheimer, 2006, p. 110).

A televisao foi o veiculo de midia que mais gerou impacto na massificacao
do futebol, com a difusdo desse meio de comunicacéo, o futebol expandiu-se
além das fronteiras fisicas dos estadios. A Copa do Mundo de 1962, que ocorreu
no Chile, foi a primeira a ser parcialmente televisionada no pais, aumentando

ainda mais a emocao de um publico que estava ansioso para ver a selecao
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brasileira em campo mais uma vez. E apesar da lesdo precoce de Pelé que o
tirou do torneio logo cedo, os brasileiros liderados por Garrincha conseguiram ir

bem e conquistar mais um titulo do evento esportivo mais importante do mundo.

Ja na Copa de 1970, milhdes de brasileiros puderam acompanhar ao vivo
a transmissao televisiva que mostrou a selecéo brasileira vencendo pela terceira
vez a Copa do Mundo com o esquadrdo que por muitos € o melhor time de
selecdes de todos os tempos. Esse titulo somado a toda atmosfera criada ao
redor do futebol brasileiro evidenciou o poder que a televisao de amplificar esse
sentimento de unido coletiva, apos isso o0 Campeonato Brasileiro fora criado no
ano seguinte, com transmissfes tanto nacionais quanto internacionais sendo
passadas em todo o pais, o publico crescia cada vez mais e era gerado um

vinculo entre torcedores e clubes.

Além do alcance gigantesco que a TV proporcionou ao futebol, a maneira
como o esporte € consumido e entendido pela populacdo foi padronizada. As
transmissdes passaram a ser acompanhadas de narrativas construidas pela
midia, que direcionam a experiéncia do publico transformando o jogo pré-
formatado, como ocorre nas transmissdes de esportes norte- americanos,
voltados para o entretenimento, onde as cameras ndo focam somente no
aspecto técnico do esporte, mas buscam registros das emocdes dos jogadores,
treinadores e torcedores presentes no estadio, tornando o futebol um produto

gue explora o apelo comercial e emocional do consumidor.

Para se adaptar ao formato televisivo, as emissoras focaram na
espetacularizacdo dos jogos com énfase nas jogadas de efeito e nas
performances individuais, os grandes classicos e rivalidades entre clubes da
mesma regido contribuiram para uma cultura de consumo em torno do futebol,
com supervalorizagcdo de atletas, vendas de camisas, ingressos, produtos
licenciados e os direitos de transmissédo que geram bilhdes em receita para os

clubes.

A producdo capitalista de cultura assegura que as formas culturais
prevalentes se alinhem com os interesses do capital. A cultura se torna
um meio de controle social, moldando as percepcfes e atitudes dos
individuos de acordo com as necessidades do mercado e a
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manutencdo da ordem estabelecida. (Adorno E Horkheimer, 2006, p.
170).

De acordo com dados da Sports Value, consultoria especializada no setor,
a soma das receitas dos 20 clubes de futebol que mais faturam no Brasil atingiu
0 maior valor contabilizado na histéria do pais, totalizando R$ 8,9 bilhdes de
dolares em 2023. O crescimento de 19% em relacdo ao ano anterior, Amir
Omoggi, especialista em marketing esportivo e o responsavel pela pesquisa,
atribui o crescimento por conta das melhoras em receitas de marketing,
transferéncias, e exploracdo dos estadios com venda de naming rights. Apesar
de Omoggi atribuir o crescimento desses aspectos, a maior parte do faturamento
vem através das receitas dos direitos televisivos, que cresceram 8% ao ano,
cerca de 3,2 bilhdes de reais. O amplo dominio do futebol pode ser evidenciado
através de uma pesquisa realizada pelo IBOPE no ano de 2020, que constatou
gue 57% dos brasileiros acompanham o futebol com frequéncia, o segundo

esporte mais popular do pais, o vélei, aparece com apenas 6% na pesquisa.

4.1 COMO NARRATIVAS CONSAGRAM SIMBOLOS E iDOLOS

Além do alcance gigantesco que a TV proporcionou ao futebol, a maneira
como o esporte é consumido e entendido pela populacéo foi padronizada. As
transmissdes passaram a ser acompanhadas de narrativas construidas pela
midia, que direcionam a experiéncia do publico transformando o jogo pré-
formatado, como ocorre nas transmissfes de esportes norte- americanos,
voltados para o entretenimento, onde as cameras ndo focam somente no
aspecto técnico do esporte, mas buscam registros das emoc¢des dos jogadores,
treinadores e torcedores presentes no estadio, tornando o futebol um produto

gue explora o apelo comercial e emocional do consumidor.

O Brasil tem uma rica tradicdo de herois, tanto do passado quanto do
presente. Grandes jogadores como Pelé, Garrincha, Zico, Sécrates, Romario e
Ronaldo sdo exemplos de desportistas que ultrapassaram as fronteiras do
futebol para tornarem-se verdadeiros simbolos nacionais de éxito e resiliéncia.

Além de acumularem titulos, esses icones inspiraram geracdes de jovens a
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seguir seus caminhos e sonharem em se tornar jogadores profissionais.
Romario, que nasceu na favela do Jacarezinho, no Rio de Janeiro, e Ronaldo
‘Fendbmeno”, que enfrentou uma infancia desafiadora em Bento Ribeiro, também
no Rio, sdo exemplos que fortalecem a narrativa do her6i. Todos os atletas
mencionados tornaram-se alguns dos jogadores mais importantes da historia do
esporte, ndo apenas por seu talento dentro das quatro linhas, mas também por
serem a idealizacdo dos anseios de uma populacédo avida por vencer na vida,
essa imagem que transmite sucesso, respeito sem deixar evidente o interesse
mercadoldgico por tras dessa constru¢do de imagem, que oculta as contradi¢cdes

do status quo e impedem qualquer mudanca ou critica social.

A figura do idolo na industria cultural é cuidadosamente construida
para ser um reflexo idealizado das expectativas e desejos da massa.
Esses idolos sdo moldados para atender as exigéncias do mercado,
promovendo uma imagem de sucesso e felicidade que serve para
desviar a atengdo das contradigbes e injusticas do sistema social e
econdmico. (Adorno E Horkheimer, 2006, p. 149).

Para um jovem habilidoso, nascido na regido periférica de sua cidade,
cuja a Unica maneira de ascenséo social é por meio do esporte, assistir atletas
como Vinicius Junior, Endrick ou Gabigol ddo a ele uma dose de esperanca, de
gue ele é capaz de mudar a realidade em que vive através do seu talento, e isso
0 motiva diariamente para treinar e conseguir se destacar no cenario profissional.
Quando Neymar, jogador brasileiro mais popular da Ultima década,
provavelmente do século XXI, tem o rosto estampado em um grafite na cidade
de Miami, nos Estados Unidos, € o reflexo de um assertivo trabalho de imagem
feito ao longo de anos para consolidar midiaticamente esse atleta, alcando-o ao

posto de idolo.

Alegar isso, de maneira alguma € questionar o mérito profissional e
Neymar, que possui uma trajetéria extremamente vitoriosa dentro de campo,
conquistando grandes campeonatos como a Copa Libertadores da América em
2011 pelo Santos Futebol Clube, a UEFA Champions League em 2015 ao lado
de Lionel Messi, um dos maiores desportistas de todos os tempos, jogando pelo
F.C Barcelona. Com a camisa da selecao Neymar venceu a Copa das

Confederagbes que ocorreu no Brasil em 2013, além de um titulo inédito na
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historia do Brasil que foi a medalha de ouro olimpica em 2016, no Rio de Janeiro,
gue nenhum outro craque anterior a ele tinha conseguido vencer e ainda por
cima com uma vitoria sob a selecéo alema, que dois anos antes traumatizou todo
um pais ao derrotar a selecao brasileira, que disputava a Copa do Mundo em

casa, pelo histérico placar de 7 a 1.

Figura 10 - Neymar Jr. sendo representado em um grafite no estado da Florida-EUA.

Fonte: Instagram.

Como aponta Pierre Bourdieu em “O Poder Simbdlico” (1989), a midia é
uma forca simbdlica que nao reflete apenas a realidade, mas também contribui
para a sua constru¢do. Assim, a trajetéria de um jogador de futebol pode ser
contada de modo a fortalecer certos valores como determinagédo, humildade e
patriotismo. A cangao “Coragao Verde e Amarelo” (1994), escrita por Tavito e
Aldir Blanc, usada como jingle pela Rede Globo durante campanha da selegcao
brasileira na Copa do Mundo de 1994 é um emblematico exemplo de como
produtos musicais contribuem para a consagracdo de simbolos na cultura

brasileira.
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Na torcida sao milhdes de treinadores / Cada um ja escalou a selegao
/ O verde e o0 amarelo sdo as cores / Que a gente pinta no coracdo / A
galera vibra, canta, se agita / E unida grita: E TETRACAMPEAQ! / O
toque de bola / E nossa escola / Nossa maior tradicdo / Eu sei que vou
/ Vou do jeito que eu sei / De gol em gol / Com direito a replay / Eu sei
que vou / Com o coragéo batendo a mil / E taga na raga / Brasil! (Tavito
e Blanc, 1994).

Ao analisarmos a letra da cancdo, conseguimos relacionar com o0 que
Roland Barthes em “Mitologias” (1972) chama de “constru¢do mitica”. A partir de
uma linguagem simples, mas ndo simplista, e carregada de emocéo desde o
titulo, “Coracao Verde e Amarelo”, ela evoca simbolos ja consagrados como as
cores do uniforme da selecéo, o anseio pela conquista do tetracampeonato (que
acabou ocorrendo), e a vontade do torcedor em fazer parte disso tudo. O trecho:
“Na torcida sdo milhdes de treinadores”, na leitura de Barthes, € transformado
em signo que transcende a sua funcao pratica e passa a representar a propria
esséncia do Brasil. Nesse trecho, o futebol deixa de ser apenas um esporte e
passa ser uma atividade coletiva, na qual cada torcedor se sente participante
ativo na conquista, a figura do “treinador” simboliza a personalizag&o do jogo, em
gue o brasileiro ndo sO assiste, mas se apropria da selecdo, projetando suas

expectativas e identificacbes com quem esta no campo.

Outros versos carregados de sentido sdo “O toque de bola / E nossa
escola / Nossa maior tradicao”. Ali é reforcada a ideia de que o estilo brasileiro
de se jogar futebol vai além de ser uma tatica esportiva: € uma tradicao, parte
essencial da identidade nacional. Barthes afirma que o mito funciona ao
simplificar e naturalizar fenbmenos culturais, o simples “toque de bola” é
mitificado como uma heranca cultural, um talento natural, fortalecendo a ideia de

gue o pais tem uma escola propria de futebol, inigualavel, irreverente e singular.

Sob a Gtica tedrica de Adorno, Horkheimer, Barthes e Bourdieu, conclui-
se que o futebol brasileiro, ao longo do tempo, foi além de apenas uma pratica
esportiva, tornando-se uma narrativa poderosa na constru¢cdo da identidade
nacional. Através de projecfes simbdlicas geradas pela midia e reforgadas pela
Industria Cultural, o futebol se consolidou como um elemento unificador em uma
sociedade marcada pela diversidade cultural e social. Entende-se que essas
representacdes ndo sao neutras, mas tem o objetivo de mobilizar e engajar a

populacdo, ao mesmo tempo em que séo inseridas em uma I6gica mercantil, na
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qual o futebol € consumido como um produto cultural. Sendo assim, o jogo
transcende o seu carater ludico e influencia profundamente as formas de
comunicacéo, vestimenta e expressao social no Brasil, e reafirmando seu lugar

central na construcdo da identidade coletiva.
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5 FUTEBOL E DIVERSIDADE: RACISMO, HOMOFOBIA E INCLUSAO NO
ESPORTE

Como ja apresentado no presente estudo, o futebol carrega consigo um
potencial unificador, capaz de mobilizar e engajar milhdes de cidad&os ao redor
do Brasil. No entanto, apesar do carater aparentemente inclusivo e universal, o
esporte também reflete e reproduz exclusfes e desigualdades sociais presente

na sociedade brasileira.

Em poucos minutos de pesquisa na internet € possivel encontrar casos
de racismo e homofobia que ocorreram tanto dentro, quanto fora de campos,
episddios que revelam contradicdes entre a imagem de unido e o preconceito
estrutural que atravessa a bolha esportiva. Este capitulo busca analisar tais
guestdes em profundidade, com exemplos concretos de episddios de exclusédo
e iniciativas de inclusdo em uma modalidade que é diversa em tantos aspectos,

mas nesse ainda apresenta um carater reacionario.

5.1 RACISMO NO FUTEBOL BRASILEIRO: UM PROBLEMA HISTORICO

O racismo presente no futebol brasileiro € um reflexo direto das estruturas
sociais e historicas de discriminacdo que permeiam a sociedade. Desde a
profissionalizacdo da modalidade no pais, os atletas negros enfrentaram
barreiras para sua inclusdo e, apesar de sua predominancia nos campos, o
preconceito racial ainda se manifesta de forma implicita e institucionalizada. Para
Fanon (2008), o racismo desumaniza e estigmatiza o individuo negro, relegando-
0 a uma posicao de subalternidade e estereotipacéo. No futebol, essa violéncia
€ manifestada tanto em insultos e atos de violéncia por parte de torcedores
guanto na forma como a midia e as instituicbes esportivas tratam o atleta negro.
No Brasil, jogadores de origem humilde e pele preta sdo vistos como possuidores
de um “talento nato”, uma ideia que os restringe apenas a um capital fisico,
genético e impede o reconhecimento de suas habilidades intelectuais e

estratégicas.
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O conceito de racismo estrutural escrito por Silvio Almeida (2018) ajuda a
entender como a discriminacao racial é sustentada e legitimada por discursos
gue vao além do preconceito individual. Para Almeida, o racismo estrutural opera
de maneira capilar, organizando as relagfes sociais, econdmicas e politicas de
maneira a perpetuar a desigualdade racial. No ambiente futebolistico, essa
estrutura se traduz na marginalizacao de jogadores a certos papéis, na falta de
representacdo em cargos de lideranca, treinadores ou dirigentes de clubes por
exemplo, e na perpetuacdo de estigmas e preconceitos, mesmo se tratando de
um esporte aparentemente, celebra as diferengcas em um pais que mais da
metade da populacdo se considera ndo branca de acordo com dados do IBGE
(2022). Para Almeida (2018, p.33):

Em resumo: o racismo é uma decorréncia da propria estrutura social,
ou seja, do modo ‘normal’ com que se constituem as relagées politicas,
econdmicas, juridicas e até familiares, ndo sendo uma patologia social
e nem um desarranjo institucional. O racismo é estrutural.
Comportamentos individuais e processos institucionais sado derivados
de uma sociedade cujo racismo é regra e ndo excec¢do. O racismo é
parte de um processo social que ocorre "pelas costas dos individuos e
Ihes parece legado pela tradicdo". Nesse caso, além de medidas que
coibam o racismo individual e institucionalmente, torna-se imperativo
refletir sobre mudancas profundas nas relagfes sociais, politicas e
econdmicas. (Almeida, 2018, p. 33).

O futebol, visto muitas vezes como algo puramente meritocratico, onde
apenas talento e esforco individual sdo necessarios para se atingir o sucesso
profissional, ignora barreiras estruturais que impedem a plena realizacdo de
jogadores e técnicos negros. O mito da meritocracia mascara a realidade de que,
para o negro brasileiro, o caminho do sucesso através do futebol é pavimentado
por obstaculos adicionais como a falta de oportunidades em categorias de base
e a auséncia de apoio para sua ascensao profissional. Essa falta de
representatividade em posicdes de poder no esporte brasileiro € um reflexo
direto do racismo estrutural, que mantém pessoas negras em posicoes de

inferioridade, invisibilizadas.

5.1.1 Os Camisas Negras: A Luta Antirracista do Vasco da Gama no Inicio
do Futebol Brasileiro

O Club de Regatas Vasco da Gama, fundado em 1898 por imigrantes
portugueses, inicialmente se dedicava a pratica do Remo, esporte mais popular

entre a comunidade lusitana. Apenas em 1915 o futebol foi incorporado pelo
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clube em suas atividades, no entanto, ao contrario de times ja estabelecidos do
Rio de Janeiro como Fluminense, Flamengo e Botafogo, o Vasco ndo se
restringia a elite branca, possuindo em seu plantel atletas negros e pardos.
Formado por comerciantes e operarios de origem portuguesa, o clube refletia a

diversidade cultural e social de seus fundadores e associados.

Em 1923, com uma histérica campanha de 11 vitérias, 2 empates e
apenas uma derrota 0 Vasco conquistou o primeiro titulo carioca de sua historia.
O elenco, composto por atletas de diferentes ragas, ficou conhecido como os
“Camisas Negras”, que além de quebrar a hegemonia branca de seus rivais
como América, Botafogo, Flamengo e Fluminense, clubes ja consolidados,
alguns mais elitizados e onde atuavam somente atletas brancos. Tanto o elenco,
gquanto o uniforme, acabaram se tornando um simbolo de resisténcia e
identidade para o Vasco da Gama, os Camisas Negras representavam uma
ruptura com as convencdes racistas da época no futebol carioca e mostraram
gue barreiras impostas pela origem social e cor da pele nem sempre conseguem

frear o talento e a forga de vitoria.

Figura 11 - Os “Camisas Negras”, campedes cariocas em 1923.

Fonte: CRVG.
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O triunfo vascaino gerou uma reacao imediata nos clubes tradicionais. A
presenca de um time composto por jogadores pretos, pardos e de origem pobre,
incomodava as elites cariocas, que viam no futebol um espaco de distingao
social. Em resposta ao sucesso do Vasco, os principais clubes do Rio de Janeiro
na época: América, Botafogo, Flamengo e Fluminense decidiram abandonar a
Liga Metropolitana de Desportos Terrestres (LMDT) e fundar uma nova liga, a
Associacao Metropolitana de Esportes Athleticos (AMEA), em 1924. O Vasco foi
convidado a participar dessa entidade e competir nesta nova liga, porém, a
AMEA estabeleceu uma série de exigéncias para a participacdo dos clubes na
nova liga, como a construcdo de estadios proprios e a comprovacado de
jogadores que estariam dentro dos “padrées morais” necessarios para a pratica
do futebol, exigéncia que faria com que o clube tivesse que excluir 12 atletas do
seu plantel.

Na pratica, essas exigéncias tinham como objetivo excluir o Vasco e
manter o futebol carioca como um espaco elitizado e excludente, limitando o
acesso daqueles que ndo pertenciam as classes dominantes. Recusando-se a
aceitar as exigéncias discriminatorias da AMEA, o entdo presidente do Vasco,
José Augusto Prestes, emitiu um oficio que ficaria eternizado na historia,
comunicando que o clube n&o iria participar da liga por ndo abrir médo de seus
jogadores e ndo concordar com a investigacdo das posicdes sociais dos
consaorcios vascainos, investigacao levada a um tribunal onde néo tiveram nem
representacdo nem defesa. Essa posicao firme e corajosa foi um marco na luta
contra o racismo estrutural e discriminacao social no futebol brasileiro. O Vasco
seguiu disputando a Liga Metropolitana, que passou a ser vista como uma liga
mais democratica e inclusiva. O dia 7 de abril de 1924, que completou 100 anos

de histdria neste ano, ficou conhecido como a “Resposta Histérica”.
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Figura 12 - Oficio publicado em 1924 pelo entdo presidente do Vasco da Gama, José Augusto
Prestes.

Fonte: CRVG.

O episodio dos Camisas Negras teve um profundo impacto no futebol e
na sociedade brasileira. A resisténcia vascaina aliada ao sucesso daquele time
tdo plural, formado por homens marginalizados pela elite, que mostraram que
era possivel contestar e subverter as normas raciais e sociais estabelecidas. A
atitude do clube em n&o abandonar seus atletas e em defender os direitos de
todos, independentemente de cor ou origem, de praticar o esporte que simboliza
toda uma nacdo. O exemplo do Vasco inspirou outros clubes e movimentos
sociais a lutar por um futebol mais inclusivo e representativo. O acolhimento de
jogadores pretos e pardos se tornou uma pratica cada vez mais comum, € 0
futebol passou a ser uma das poucas arenas onde negros e brancos podiam
competir em condic¢des relativas de igualdade.
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5.1.2 Caso Vinicius Junior: O Racismo no Futebol Moderno

Embora o cenario futebolistico tenha evoluido em conjunto com a
sociedade nas questdes sociais, 0 racismo no esporte € uma questdo que ainda
transcende fronteiras, manifestando-se de maneira alarmante em algumas das
ligas mais importantes do mundo. Na Espanha, o atacante brasileiro Vinicius
Janior, jogador do Real Madrid, tornou-se alvo frequente de ataques racistas por
parte dos torcedores adverséarios. Mesmo sendo considerado um dos melhores
jogadores do planeta e peca indispensavel no elenco do time mais vitorioso da
histéria do esporte, Vini, como é chamado pelos espanhdis, foi alvo de reiterados
episddios de racismo, que geraram repercussdes globais e colocaram em

evidéncia a persisténcia desse problema no futebol europeu.

Nascido em Sao Gongalo, Rio de Janeiro, destacou-se rapidamente nas
categorias de base do Flamengo, onde chamou a atencéo do multicampeé&o Real
Madrid, que efetivou sua transferéncia para a Europa no ano de 2018, quando
Vinicius completou a maioridade, embora sua venda de 45 milh6es de euros
tenha sido efetuada no ano de 2017, quando o brasileiro tinha apenas 16 anos.
Pressionado desde muito jovem, seja por ter se destacado em um clube de
massa como o0 Flamengo, que possui a maior torcida do pais em nuameros
absolutos, ou pelos altos valores investidos em tdo pouco tempo de carreira
como atleta, Vini era constantemente alvo de criticas por seu desempenho em
campo nao corresponder ao que se esperava em um jogador avaliado em
dezenas de milhdes de euros, sendo ignorado pelos criticos o fato de se tratar
apenas de um adolescente que possuia poucos anos de trajetdria no futebol
profissional. Ao desembarcar em Madrid, capital espanhola, Vinicius nédo se
destacou logo de cara, sendo designado para o Real Castilla, time B do Real
Madrid que disputa torneios e divisdes menores no intuito de maturar seu futebol

para que conseguisse contribuir com o time principal.

Aos poucos o0 brasileiro foi ganhando confianga, marcando gols
importantes, esbanjando irreveréncia dentro de campo tornou-se um dos
destaques do ataque do clube Madridista, e apds seis anos de Espanha e 13
titulos conquistados com a camisa do Real Madrid, incluindo a conquista de duas
edicdes da UEFA Champions League, o principal torneio de clubes do mundo.
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Sendo decisivo nas finais que deram a 142 e 152 taca da Champions,
respectivamente, em especial a ultima que foi vencida na temporada 2023-24,
onde além de marcar o gol que deu a vitdria ao seu time, Vinicius foi eleito o
melhor jogador do continente europeu pela UEFA, e até o momento em que este
trabalho esta sendo escrito, o brasileiro € o favorito a vencer o prémio de melhor
jogador do mundo pela FIFA, que ocorrera no final do ano de 2024. Caso seja
premiado, Vini sera o primeiro brasileiro a vencer o prémio desde 2007, quando
Kaka foi eleito enquanto jogava pelo Milan, da Italia. A ponto de curiosidade,
guando Kakéa venceu o prémio de melhor do mundo pela FIFA, Vinicius tinha

apenas sete anos de idade.

Porém, apesar de possuir uma trajetéria premiada com conquistas
histérias tendo somente 24 anos, seu talento ndo foi o suficiente para impedir
gue ele sofresse ataques racistas quando entrava em campo. O site ESPN
compilou todos os episédios de racismo sofridos por Vinicius desde a sua estreia
com a camisa do Real Madrid.

e 24/10/2021: Barcelona x Real Madrid, Camp Nou;

e 14/03/2022: Mallorca x Real Madrid, Son Moix;

e 16/09/2022: Racismo no programa de TV espanhol “El
Chiringuito”;

e 18/09/2022: Atlético de Madrid x Real Madrid, Metropolitano;

e 30/12/2022: Valladolid x Real Madrid, José Zorilla;

e 26/01/2023: Real Madrid x Atlético de Madrid, Santiago Bernabéu;

e 05/02/2023: Mallorca x Real Madrid, Son Moix;

e 18/02/2023: Osasuna x Real Madrid, El Sadar;

e 05/02/2023: Betis x Real Madrid, Benito Villamarin;

e 19/03/2023: Barcelona x Real Madrid, Camp Nou;

e 21/05/2023: Valencia x Real Madrid, Mestalla,

e 24/09/2023: Atlético de Madrid x Real Madrid, Metropolitano;

e 21/10/2023: Sevilla x Real Madrid, Sanchez Pizjuan;

e 02/03/2024: Valencia x Real Madrid, Mestalla;

e 13/03/2024: Atlético de Madrid x Inter de Mildo, Metropolitano;

e 16/03/2024: Osasuna x Real Madrid, El Sadar;
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Dos 16 episédios em que Vini foi alvo de racismo, um dos que mais
ganhou repercusséo foi o dia 16 de setembro de 2022, onde Pedro Bravo, entao
Presidente das Associacdes de Agentes Espanhois, atacou o brasileiro no
programa esportivo espanhol “El Chiringuito” por comemorar dangando quando
marcava um gol. Nas palavras de Bravo: "Tem que respeitar o adversario. E
guando vocé marca um gol em seu adversario, se quiser sambar, va para o
Sambddromo, no Brasil. Aqui, 0 que vocé tem que fazer é respeitar seus
companheiros de profisséo e deixar de brincar de macaco. Tem que respeitar".
Em poucos minutos a frase racista se espalhou pela internet, e o agente usou
suas redes sociais para se retratar, dizendo que a expressao “brincar de macaco”

foi usada de maneira metaforica, sem intencdo de ofender o atleta.

O brasileiro também usou as redes sociais para responder o ataque
sofrido por Pedro Bravo. “Dizem que a felicidade incomoda as pessoas. A
felicidade de um brasileiro negro, vitorioso na Europa, incomoda muito mais. Mas
minha vontade de vencer, meu sorriso e o brilho em meus olhos sdo muito
maiores do que isso. Fui vitima de xenofobia e racismo. Mas nada disso
comecou ontem... As dancas celebram a diversidade cultural. Aceitem-na,
respeitem-na. Eu ndo vou parar”. O Real Madrid se mostrou favoravel a Vinicius,
emitindo uma declaracdo em apoio ao seu camisa 7 e prometendo mover uma
acdo legal contra qualquer pessoa que fizer comentarios racistas em relacao a

seus atletas.

No dia 25 de marco de 2024, durante uma coletiva antes do amistoso de
selecBes entre Brasil e Espanha em prol de aumentar a conscientizacéo sobre o
racismo no futebol, Vinicius Janior ndo se conteve e foi as lagrimas ao relembrar
todos os casos de racismo do qual fora vitima, alegando que tem menos vontade
de jogar toda vez que isso acontece. "Estou aqui ha muito tempo assistindo a
iISSO e me sinto cada vez mais triste", relatou Vinicius. "Tenho cada vez menos
vontade de jogar. A cada reclamacdo feita, me sinto pior, mas tenho que

aparecer aqui e mostrar minha cara”.

Embora a LalLiga, campeonato nacional espanhol, tome uma série de
medidas para combater o racismo nos gramados, empregando medidas de
vigilancia e monitoramento, essa triste realidade parece estar longe do fim, pois

se um dos melhores jogadores do planeta é alvo de racismo explicito, outros
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atletas negros de menos destaque estado ainda mais vulneraveis e propensos a

sofrer esse tipo de violéncia.

Figura 13 - O choro de Vinicius Junior durante a coletiva da Sele¢&o Brasileira.

Arquivo: CBF.

5.2 GREMIO E A COLIGAY: UM EXEMPLO DE RESISTENCIA LGBTQIAPN+
NO FUTEBOL GAUCHO

A homofobia é outra forma de exclusdo que permeia o ambiente do
futebol, tanto no Brasil quanto em outras partes do mundo. Historicamente, o
futebol foi construido como um espaco de afirmacdo da masculinidade
heteronormativa, onde expressdes afetuosas e identidades divergentes desse
padrao sao reprimidas. Conforme o conceito de “masculinidade hegemébnica”
aprofundado e revisado por Robert W. Connel e James W. Messerschmidt em
2005:

Em resumo: Como uma ilustracdo dessa acdo regional e local
reciproca entre masculinidades hegemédnicas, consideremos o
exemplo do esporte. Nas sociedades ocidentais, as préaticas do nivel
local — como engajamento em eventos esportivos — constroem
modelos masculinos hegemonicos (“estrelas do esporte”) no nivel
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regional, o qual, em retorno, afeta outras configuracbes locais.
(Connel; Messerschmidt, op. cit., p. 267).

No Brasil, um exemplo marcante de resisténcia a homofobia no futebol foi
a criacao da torcida organizada “Coligay”, do Grémio Foot-Ball Porto Alegrense,
criada em 1977. Fundada por Volmar Santos, proprietario da Boate Coliseu,
localizada no bairro da Cidade Baixa em Porto Alegre, a Coligay foi a primeira
torcida organizada do pais formada por homossexuais assumidos em um
periodo forte repressao social e politica, os integrantes dessa torcida desafiaram
0 preconceito ao ocupar os estadios e apoiar o Grémio de maneira expressiva e

visivel.

Além da luta pela inclusao nos estadios, a Coligay também ficou marcada
como uma espécie de amuleto da sorte para o clube gaucho, pois sua fundacéo
foi no mesmo ano da retomada da boa fase e conquista de titulos importantes
para o Grémio entre o fim dos anos 1970 e comeco dos anos 1980, periodo que
se estende até a conquista do titulo mundial em 1983. O impacto dessa torcida
se estendeu além das arquibancadas do estadio Olimpico, antigo estadio oficial
do Grémio, tendo recebido convite do entdo presidente Sport Club Corinthians
Paulista na época, Vicente Matheus, para assistir a final entre Corinthians e
Ponte Preta, que ocorreu no Morumbi e ficou marcada pela vit6ria corintiana com
o lendario gol de Basilio que se tornou durante anos o titulo mais importante da
histéria do time paulista, pois ali foi encerrado um jejum de 23 anos sem uma

conquista.

Como relata o jornalista Léo Gerchmann em sua obra “Coligay, tricolor e
de todas as cores” (2014), o presidente corintiano gostaria de contar com a
presenca da organizada gremista para transmitir sua paixao, vibracdo e a aura
de “pé-quente” nas arquibancadas do Morumbi, e aparentemente o resultado foi
extremamente positivo. De acordo com Gerchmann (2014, p. 111- 112):

O folclérico Vicente Matheus, nascido na Espanha, emigrado para o
Brasil aos seis anos e naturalizado brasileiro, telefonou para Volmar.
Estava aflito. Pedia ajuda. Dizendo acreditar na fama de pé-quente que
a Coligay adquirira ao apoiar seu Grémio quando este rompera a
hegemonia regional colorada. Volmar, no inicio da conversa, nao
entendia o contelido revestido naquele sotaque tipicamente paulistano
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de Matheus, que morreria 20 anos depois, aos 88, no Carnaval de
1997. (Gerchmann, 2014, p. 111-112).

Em depoimento para o UOL, Volmar relatou a experiéncia de embarcar
para Sao Paulo para apoiar outro clube, percebendo o impacto gerado pela
torcida organizada que fundou. “Pagaram a nossa passagem e tudo mais. Fomos
muito bem recebidos pelo proprio Vicente Matheus. Eramos umas 20 bichas
subindo as escadarias do avido. Aquilo foi um escandalo.”, relembra o fundador

da Coligay.

Apesar de enfrentar resisténcia e agressdes homofébicas de torcedores
adversarios e até de gremistas no inicio, a Coligay conseguiu quebrar barreiras
e conquistar seu espaco nas arquibancadas. A trajetéria desta torcida
organizada revela como o futebol pode ser um espaco de disputas simbolicas e
transformacdo social. Por fim a historia da Coligay ndo resistiu apenas a
homofobia, mas também subverteu as expectativas, demonstrando que o amor
pelo esporte e pelo time do coracdo transcende questdes de género ou
sexualidade. A luta da primeira organizada LGBTQIAPN+ do Brasil (e
provavelmente do mundo) continua a reverberar, inspirando novas geracoes a

ocupar espacos no futebol e desafiar a homofobia e outras formas de excluséo.

Em 19 agosto de 2019, o Superior Tribunal de Justica Desportiva (STJD)
determinou que atitudes homofobicas em estadios sdo passiveis de punicdo e
podem custar trés pontos ao time cujo as torcidas praticarem tais atos,
reincidéncias terdo pena dobrada. O entdo Procurador- Geral do STJD, Felipe
Bevilacqua, em seu texto relata que o futebol se estd adaptando aos novos
tempos, e que casos como esse nao serdo mais admitidos, e a tendéncia é que
a homofobia seja combatida da mesma maneira que o racismo. Esta pequena
vitéria contra a extingdo da homofobia nos estadios reforca a importancia do
legado deixado pela Coligay, que ha mais de quatro décadas atras decidiu
enfrentar os estigmas e preconceitos da época, a Ditadura Militar e 0 medo das
represalias que pessoas LGBTQIAPN+ sofrem diariamente para expressar o seu
amor pelo futebol, buscando mudar a cultura conservadora que permeia o

ambiente futebolistico de dentro para fora.



Figura 14 - Coligay, um marco de resisténcia e luta contra a homofobia no futebol.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo buscou compreender como o futebol, enquanto
projecao simbdlica e representacao cultural, atua na constru¢éo da identidade
nacional brasileira. Ao longo da andlise, podemos perceber que a modalidade
mais popular do pais transcendeu sua natureza esportiva e se consolidou como
como um fendmeno cultural e social de grande relevancia. No Brasil, € mais do
gue um jogo; é uma linguagem que atravessa as esferas do cotidiano e permeia
a construcdo de narrativas sobre o que é ser brasileiro. Desde a sua introducéo,
o futebol foi rapidamente apropriado pelas massas populares da sociedade e se
tornou uma poderosa plataforma de expressédo coletiva, onde os brasileiros
encontraram uma forma Unica de se reconhecer, projetar suas aspiracdes,

frustracdes e sonhos.

Outro ponto-chave na analise foi a construcdo de idolos no esporte e o
papel desses jogadores na construcdo de mitos nacionais. A abordagem
sociologica e cultural relata como a midia, a publicidade e as narrativas
populares moldam a imagem de jogadores como Pelé, Zico, Ronaldo Fendmeno
e Neymar. A pesquisa explorou como esses atletas tornaram-se simbolos de
brasilidade e como suas histérias individuais de superacdo foram apropriadas
como representacdes de triunfo coletivo. Além de que o futebol também é politico
e tornou-se a uma ferramenta politica ao longo de sua histéria no Brasil, sendo
usado como material de propaganda para regimes e movimentos sociais. Desde
os tempos da Era Vargas, quando os jogos eram explorados para promover uma
imagem de unidade nacional, até os dias atuais, onde o atleta e torcidas se
posicionam politicamente, o futebol se consolidou como um espaco de disputa e
afirmacdo. Ao ser incorporado no debate politico, o esporte demonstra seu poder
como agente de mobilizacdo e conscientizacao, reafirmando sua relevancia na

arena publica.

Um dos aspectos mais importantes relevados por esta pesquisa, foi a
capacidade do futebol de penetrar e influenciar profundamente a cultura popular
nacional. Integrado as mais diversas expressdes culturais, como a musica, a
moda e a linguagem, o futebol configura como um ponto de convergéncia,

unificando grupos sociais distintos em torno de uma paixao comum. Expressoes
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futebolisticas, incorporadas no vocabulario do dia a dia, evidenciam como o
esporte serve de metafora para situagdes do cotidiano. Termos como “bateu na
trave” e “fazer um golago” ndo sdo apenas alusdes ao jogo, mostram como o
futebol se torna como uma ferramenta de interpretacdo e ressignificacdo da
realidade. A apropriacdo dessas expressdes pela midia e pela comunicacao
popular reforca a centralidade do futebol como um dos principais veiculos de
articulacéo simbdlica da sociedade brasileira. Foi essencial compreender como
a Industria Cultural capitaliza sobre essa linguagem, transformando o futebol em
um produto comercial, amplamente difundido pelas midias de massa, que
ampliam o alcance do esporte e reforcam suas expressdes no cotidiano. Assim,
o estudo utilizou referéncias como Adorno e Horkheimer para mostrar que,
embora o futebol tenha um papel simbdlico e cultural vital no Brasil, ele também
é transformado em mercadoria, explorado como entretenimento e instrumento

de lucro, alinhando-se a logica da industria cultural.

Além da sua penetracdo cultural, o futebol também reflete e amplifica
contradicGes e tensdes sociais do Brasil. Esse estudo destacou que o futebol
nao esta isento das dindmicas excludentes que permeiam a sociedade brasileira,
mesmo sendo um espaco de celebracdo e unido. Questbes como racismo e
homofobia, por exemplo, sdo frequentemente trazidas a tona nas arquibancadas
e dentro de campo, revelando barreiras que ainda precisam ser superadas para
gue o futebol seja um espaco verdadeiramente inclusivo. Exemplos de luta por
representatividade como a Coligay, a primeira torcida organizada abertamente
LGBTQIAPN+ do Brasil, e os varios episodios de racismo sofrido por jogadores
como Vinicius Junior demonstram que o futebol € também uma arena de
resisténcia, onde identidades marginalizadas podem reivindicar visibilidade e
espaco. O esporte, ao espelhar estas tensdes, também oferece a possibilidade

de confronta-las e transforméa-las.

Por fim, o estudo construiu uma profunda andlise do futebol enquanto uma
narrativa viva e mutavel, que se tornou uma das mais poderosas e permanentes
forcas culturais do Brasil. Além de unir milhdes de brasileiros em torno de
paixdes comuns, ele atua como um espelho das complexidades sociais, politicas
e econOmicas do pais. A capacidade do futebol de se adaptar e se transformar

ao longo do tempo reforca o seu papel na narrativa cultural do Brasil. Mais do
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gue um jogo, o futebol continua sendo uma linguagem através da qual a
sociedade brasileira se expressa, negocia suas identidades e, em ultima analise,

se reinventa diante das contradi¢cdes e desafios de seu tempo.
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