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RESUMO

Este estudo teve como objetivo averiguar o processo de transicdo comunicacional da
cultura religiosa catélica em meio ao cenario atual de integracéo tecnologica e cultural,
com énfase na utilizacdo dos meios de comunicacdo de massa até os Metaversos.
Para tanto, recorremos a procedimentos metodologicos que envolveram a compilagcéao
e analise de fontes bibliogréaficas, hemerograficas e documentais, visto que 0 nosso
trabalho se volta para o estudo imanente dessa readequacéao do cristianismo catdlico,
tomando como ponto de partida a entrevista realizada com o Padre Marcio Tadeu
Reiberti Alves de Camargo, religioso que esteve a frente da 12. Missa do Cristianismo
Catolico no Metaverso — Santuario da Vida. Ao longo dos capitulos, buscamos
discorrer sobre a estreita relacao entre midia e religido nos ultimos 30 anos, bem como
a evolucdo dos meios de comunicacao, desde o radio até a Web 3.0. Ademais, foi
abordada a adequacdo da nova homilética adotada por avatares religiosos para
adequar-se as novas tecnologias. Por fim, nosso estudo encerra-se apontando para
0s impactos positivos das tecnologias digitais no processo de readequacéo da cultura
religiosa cristd, bem como a necessidade de novos estudos sobre o tema. A pesquisa
assinala ainda, que a transicdo comunicacional da cultura religiosa, quando mediada
pelos meios midiaticos, aponta para um novo Kairds, complexo, transmidiatico e
multifacetado, que envolve e dita uma readequacdo das formas tradicionais da
expressao também no ambito religioso, considerando que nos contextos sociais da
modernidade, a tecnologia se apresenta como um dos principais direcionadores de
mudanca.

Palavras-chave: Comunicacao de Massa; Metaverso; Tecnologias Digitais; Transi¢ao
Comunicacional; Cristianismo Catdlico.



ABSTRACT

This research aims to investigate the process of communication transition of Catholic
religious culture in the current scenario of technological and cultural integration, with
emphasis on the use of mass media up to the Metaverses. For this, the state of the art
methodology was used, which involves the compilation and analysis of bibliographic,
hemerographic and documentary sources. Throughout the five chapters, the author
discusses the close relationship between media and religion, as well as the evolution
of the media, from radio to Web 3.0. In addition, it is addressed the creation of a new
Homilética, and religious avatars that develop actions of television merchandising. The
conclusion points to the positive impacts of digital technologies in the process of
transformation of religious culture, as well as the need for new studies on the subject.
The research points out that the communication transition of religious culture, when
mediated by the media, constitutes a complex and multifaceted phenomenon, that
involves the readjustment of traditional forms of religious expression and the practice
of faith in contexts where technology presents itself as one of the main factors of
change.

Keywords: Mass Communication; Metaverse; Digital Technologies; Communicational
Transition.



Se h& um futuro para [escrever um novo capitulo
para] a historia das religides, € o estudo das
formas de vida religiosa ndo sO pelo sujeito
religioso, como afirmou Da MATA (2010, p.144),
mas verificando também o comportamento das
Instituicbes de cunho religioso na Era
Tecnolbgica.
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1 INTRODUCAO

1.1 Contextualizacdo do Tema

Esta pesquisa se propds a percorrer a praxis religiosa do Catolicismo
Apostolico Romano em seu contexto comunicacional nos ultimos 30 anos. Nossa
proposta decorreu da constatacdo de que, diante da modernidade e das
transformacdes nos meios de comunicacdo, mediadas pelas Tecnologias da
Informacdo e Comunicacdo em uma verdadeira revolucdo tecnolOgica, a Igreja
Catdlica, utilizando-se dos meios de comunicacdo de massa, gerou mudancas
propensas e desafiadoras em sua converséo litirgica. A compilacdo de seus ritos de
outrora deu lugar a um novo modelo de interconexao, voltando-se para um modelo de
entidades espiritualistas virtuais, afastando-se, em parte, da praxis de seu Catolicismo
Primario.

Em um mundo dominado pela economia de mercado, pelos avancos
tecnolégicos e suas imposicdes veladas, buscamos refazer os passos desse
Cristianismo Catolico em solo brasileiro, verificando o seu desenvolvimento
comunicacional litargico através do seu engajamento com a evolucao tecnoldgica e
suas multimidias Enquanto religido institucionalizada, e detentora de uma cultura
religiosa milenar impulsionada pela Santa Sé, que, preserva sua identidade, deparar-
se com a cultura digital do mundo moderno e tecnoldgico é um grande desafio.

Deste modo, procuramos verificar essa fusao entre a cultura religiosa catolica
e sua matriz, e a cultura digital apontando as reformulacdes e adequacdes
empregadas pela Igreja nos processos de inser¢do neste novo mundo. Ao utilizar-se
dessa insercdo, em um mergulho no universo das novas tecnologias e suas
ferramentas, essa parcela da Igreja Catdlica objetivou estreitar a relacdo com seus
adeptos e simpatizantes.

Nesses tempos de modernidade, a dinAmica com relacéo a midiatizacéo e aos
avancos tecnoldgicos esta envolvida em varios processos e aspectos da vida humana,
inclusive com o sagrado e a religido. Alguns fenbmenos contemporaneos apontam
para a contribuicdo acirrada das multimidias na formacé&o de novas relagdes que estao
se formando dentro das sociedades modernas, seja pelo viés politico, econdmico,

social, comportamental, cultural e também religioso.
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Na modernidade, as tecnologias avancam em um ritmo acelerado e nos
apresentam a revolucdo dos Metaversos?, onde simulacdes virtuais objetivam
transformar virtualmente as relagdes sociais e, também, religiosas.

A relagéo estreita que esta se formando entre midia e religido € um fato
irrefutavel, o que pdde ser comprovado quando realizamos um levantamento sobre
estudos voltados para o tema no periodo dos ultimos cinco anos — 2017-2022. Onde
foi possivel verificar a existéncia de 763 (setecentos e sessenta e trés) trabalhos
publicados, incluindo artigos, dissertacdes, teses e outros, que seréo debatidos em
capitulos posteriores. Esse fato evidencia que, mesmo que por VAarios vieses, 0
homem também na contemporaneidade continua buscando respostas através de suas
analises e escavando um passado que, ao contrario da afirmativa de Pino (2005), ndo

ignora.

[...] o drama do homem contemporaneo é também descobrir que,
ao procurar nas coisas respostas interrogativas a respeito dele
mesmo e das suas origens, eles ndo podem responder-lhes
nada, pois, mesmo sendo mais antigas que ele, elas sdo meras
testemunhas silenciosas de um passado que ignoram (Pino,
2005, p. 23).

Pretensiosamente, lancamos um olhar sobre o criticismo intelectual de Kant,
pois acreditamos que “cumpre ressaltar que esta obra [no nosso caso, tese] trata da
religido sob as luzes da razéo, descartando a revelacao divina..." (Kant, 2006 p. 9).
Podemos até aludir que o Deus Otiosus?, que se aposentou das coisas diarias do
mundo, cedendo seu lugar a novos deuses, liberou na contemporaneidade o seu

espacgo para as tecnologias de informagdo e comunicagdo e suas multimidias: um

1 O primeiro a utilizar o termo "Metaverso" foi o escritor estadunidense Neal Stephenson, uma das
maiores referéncias contemporaneas em ficcdo cientifica que, em 1992, publicou o romance cyberpunk
"Snow Crash". O romance narra a jornada de um hacker, um simples entregador de pizza que cria um
universo paralelo, onde pode se transformar através de um avatar em um principe samurai. A palavra
"Metaverso" vem da juncdo do prefixo grego "meta" (além) com o substantivo masculino "universo" -
"além do universo". Segundo o pesquisador de mundos virtuais, Edward Castronova, o0 Metaverso
possui trés caracteristicas: interatividade (construir relagbes dentro desse universo paralelo),
incorporeidade (utilizacdo de avatar para superar barreiras fisicas) e persisténcia (espaco de
consolidagdo de varias tecnologias). Em conformidade com o dicionario Priberam
(https://dicionario.priberam.org), Metaverso é um ambiente de realidade virtual no qual se pode haver
interacdo entre os usudrios. O modismo do termo "Metaverso" deve-se ao criador do Facebook, Mark
Zuckerberg, que anunciou o desenvolvimento de seu proprio Metaverso, mudando o nome de sua
companhia para Meta.

2 A expressao "deus otiosus" ou "deus ocioso" na teologia refere-se a um deus criador que, em grande
medida, se retira do mundo e nédo est& mais envolvido em suas operacdes diarias. O conceito de "deus
otiosus" na histéria das religibes aborda uma relagao distanciada entre o povo e um Deus Supremo.
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novo deus gque desponta onipotente, onipresente e onisciente, habitando um novo céu
— 0 ciberespaco. Uma interconexao virtual “[..] um espaco de comunicacao,
sociabilidade, de organizacdo e de transacdo, mas também um novo mercado de
informacgé&o e conhecimento” (Lévy, 2010, p. 32). Lembrando ainda que esse aspecto
também produz e revela novas culturas, sendo a cibercultura uma delas, que através
da relacédo de troca e cooperacdo mutua on-line de seus usuarios impacta diretamente
nas sociedades contemporaneas.

Diante desse ‘novo’ mundo, verificar o comportamento e as mudancas
utilizadas pela Igreja Catdlica Apostélica Romana em seu conceito organizacional,
comunicacional e social nos parece imprescindivel, visto que o fendmeno
comunicacional na atualidade ganhou n&do s6 novas roupagens e linguagens através
das multimidias, mas um novo modelo de sociedade e uma cibercultura onde o mundo
contemporaneo exige de todos os envolvidos, inclusive por parte de instituicbes

religiosas, desafiadoras mudancas.

1.2 Definicdo dos Objetivos e do Problema de Pesquisa

Seja sob o viés politico, organizacional, cultural, econémico ou religioso, 0s
novos tempos exigem que as instituicbes se enquadrem para abracar as futuras e
velozes mudancas tecnoldgicas que estéo por vir, mundos futuristas que despontam
diante de nos: os Metaversos e que também se apresentam como opc¢ao, portando-
se como fios condutores para assentarem 0 novo catolicismo contemporaneo.

E bem verdade que a vivéncia do universo religioso e a religido em si sdo
apenas expressdoes da vida humana em sociedade, ou mesmo, como propds
Durkheim (2014), uma “forma elementar de coesao social’. Todavia, em sua esséncia,
a religido mais do que organizar a ordem do mundo através de narrativas que
descrevem a sua origem e evolucéo a partir de forgas geradoras, suas cosmogonias
e teogonias, também € parte propulsora da criacao e recriacao de seus mitos ao longo
do tempo, o que acaba por refletir diretamente na vida humana e em seus meios
sociais. Essa propulséo gerada pela religido influencia diretamente a vida humana
como um todo e vai se constituindo como uma fonte geradora de conceitos.

As religides tém seu lugar bem demarcado no seio das sociedades em todos
0s tempos, em todas as épocas. Na constru¢cdo do mundo, a religido emprestou e

participou da criacao de diferentes matizes para a expressao do homem, seja atraves



15

de seus mitos, seja através de representacdes e modelos de comportamento para a
vida em sociedade.

E sdo esses matizes que buscamos alinhar por meio de nossos estudos
transversalmente em nossos objetivos. Ante 0 exposto, 0 problema que se colocou
para esse estudo foi: Diante das transformagdes resultantes das inser¢des de novas
tecnologias, sobretudo da mais recente transformac&o na comunicacao por meio das
multimidias, tendo em vista como contraponto a tradi¢cao da liturgia e das praticas do
catolicismo e considerando-se o cenario hodierno, este estudo, partindo de um dos
icones quando falamos de religido, buscou verificar como o cristianismo catdlico se
adequou a essas mudancas nos ultimos 30 anos, resguardando suas particularidades,
buscando responder: Como ocorreu essa readequacédo da cultura religiosa catélica no
Brasil, nos ultimos 30 anos?

O intuito dessa proposta foi constatar que tanto a Igreja Catolica Apostolica
Romana quanto a religiosidade do individuo do Século XXI, adquiriram outras
manifestacoes e expressdes diante da modernidade e das ‘novas tecnologias’, nao
devendo mais ser entendida como no século passado, onde a conexdo com O
sagrado, a experiéncia religiosa era parte integrante do individuo. Na
contemporaneidade, nem todo homem religioso se afilia ou pertence a alguma
congregacao religiosa, visto se assemelhar ao sagrado, como proferiu Rubem Alves
(1984), podendo o sagrado nao estar mais somente nos céus ou em imagens, mas se
manifestar no cotidiano, em uma relacdo dual: homem-sagrado. “A ciéncia e a
tecnologia avangaram triunfalmente, construindo um mundo em que Deus nédo era
necessario como hipoétese de trabalho” (Alves, 1984, p. 8).

Seja pelo viés filosofico, teoldgico, cultural, psicolégico, social, antropoldgico,
historico, dentre outros, de Nietzsche, Kant a Tylor, Wach, Caillois, Otto, Durkheim,
Eliade, Weber, Schleiermacher, Geertz, Carl Jung, Freud, ha muito se busca entender
a religido e seus efeitos.

Grandes autores e pesquisadores de diversas areas da ciéncia lancaram
conceitos e teorias sobre o viés das religides e da religiosidade, passearam sobre o
sagrado e o profano, por vezes com maestria, nos deixando um legado com um campo
vasto para nos debrucarmos para os estudos que envolvem o universo religioso.
Assim, devido a esses novos tempos, a proposta foi lancar nossos estudos sobre a

religido pelo viés do novo universo catdlico do mundo religioso, que se descortina
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através das tecnologias, com suas “divindades” supremas na vida das nagdes
modernas — o futuro da religido Catdlica Apostolica Romana no Metaverso.
Na obra Religido e Vida, escrita por Rademacher (1956), nos deparamos com

um texto que retrata e se encaixa tdo bem com nossa atualidade:

A Europa e o mundo inteiro encontram-se em estado de fermentacao.
O paganismo ergue-se contra o cristianismo, o Oriente contra o
Ocidente, o0 mundo antigo contra o moderno. Nunca a humanidade foi
tdo agitada nas suas intimas profundidades como hoje. H& luta entre
religides, filosofias e sistemas; entre racas, nacdes e Estados; entre
culturas e graus de educacdo; entre as classes diretoras e o0s
trabalhadores; ndo € necessério falar da luta estabelecida entre os
partidos politicos. Estamos perante um estranho paradoxo [...]
(Rademacher, 1956, p. 3).

Mediante a citacdo acima, nos parece que a complexidade dos problemas do
mundo, séo ciclicas. E de fato, no mundo contemporaneo “nunca humanidade foi tdo
agitada nas suas intimas profundidades como hoje” pois, para além desses, somos
acometidos de uma nova atipicidade, um mundo novo tecno social — o ciberespaco.
O ciberespaco, através da internet e das multimidias, passou a ser nossa nova casa,
0 NOVO espago para interacdo, entretenimento e relacdes estreitas. Um espacgo que
rompe barreiras tecnoldgicas, linguisticas, socioeconémicas e, também, religiosas,
momento propicio para enveredarmos por novos campos de estudo.

As razdes que nos levaram a propor um recorte temporal para essa pesquisa
doutoral com relagcdo ao processo de transicdo comunicacional da cultura religiosa
Catdlica, sob a égide das tecnologias digitais, foram muitas. Entre elas, eclode o fato
de a proponente ter concluido o curso de licenciatura em Ciéncias das Religides pela
Universidade Federal da Paraiba (UFPB) e ter pesquisado sobre o discurso religioso
catdlico através da televisdo e o merchandising da fé, onde, na ocasido, buscou-se
verificar o discurso publicitario implantado transversalmente para a venda e ofertas de
produtos religiosos catélicos, na cidade de Jodo Pessoa — PB.

Muitos séo os trabalhos desenvolvidos por pesquisadores, alunos e estudiosos
da area das Ciéncias da(s) Religido(des), o que pode ter sido alavancado pela criacao
de cursos de graduacdo e poOs-graduacdo na area de Ciéncias das Religides em
Universidades Publicas brasileiras nos ultimos anos. O que, a nosso ver, ndo s6 gerou
importantes contribuicbes que permeiam dialogos e interfaces com outras ciéncias,

mas busca fidelizar o compromisso com uma metodologia pautada no distanciamento
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de uma cosmovisao crista ou teoldgica, contribuindo para uma visdo mais empirica
académica. Podemos até afirmar que este fato pode ressoar como uma espécie de
agnosticismo metodologico, importantissimo para legitimar um campo ainda em
desenvolvimento progressivo.

Outra motivagdo vem do préprio fato de que o universo religioso e tudo que
estd amalgamado a ele, ha muito vem sendo estudado por varias areas da ciéncia, do
mesmo modo que outras atividades desenvolvidas pelo ser humano, tal como a arte,
a politica, a literatura, entre outras. Porém, acreditamos que todas elas podem
também ser estudadas em termos peculiares de sua prépria cosmovisao, como por
exemplo, o caso da nossa proposta em relacao a religido catélica, na perspectiva de
preencher o espaco de siléncio deixado pelas demais ciéncias sociais.

Outro aspecto relevante seria que had muito a Igreja Catdlica Apostdlica
Romana redesenhou 0 seu conceito organizacional candnico e primario, para dar
vazdo a um universo comunicacional mais dinamico através das tecnologias,
mediatizando as forcas sociais e a relacdo da Igreja com seus fiéis ou simpatizantes
através dos tempos.

Em relacdo aos objetivos deste estudo, apresentamos como objetivo geral
verificar o processo de readequacédo da cultura religiosa na Igreja Catdlica Apostolica
Romana na Era da informacdo e do conhecimento sob o cenario do Metaverso, no
periodo de 1993 a 2023 e como objetivos especificos buscou-se: 1) Identificar os
elementos caracteristicos que compdem a utilizacao de tecnologias dentro da cultura
religiosa catdlica; 2) Verificar os impactos das tecnologias digitais no processo de
transformacao da cultura religiosa; 3) ldentificar as motivacdes que justificaram a
introducéo das tecnologias no universo religioso catolico. Assim, pudemos constatar
através deste estudo o engajamento do cristianismo catdlico em seus momentos
histéricos bem demarcados, mostrando-se atento com o avancar das tecnologias ao
longo dos séculos, abrangendo tanto o carater social como organizacional. Na
hodiernidade, com o advento das multimidias digitais e as tecnologias 3D, nao foi
diferente, o cristianismo catdlico ndo se manteve incolume de um mundo mais
globalizado, mais tecnolégico, onde as fronteiras e as informacdes estdo agregadas
nas atividades cotidianas sociais e organizacionais dos sujeitos, e assim, 0

cristianismo catélico se posiciona no Compéndio de Doutrina social da Igreja em 2004:
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O nosso tempo é marcado pelo complexo fendmeno da globalizacéo
econdmico-financeira, isto €, um processo crescente de integracdo das
economias nacionais, no plano do comércio de bens e servicos e das
transacdes financeiras [...] Trata-se de uma realidade multiforme e n&o
simples de decifrar, dado que se desenrola em varios niveis e evolui
constantemente, ao longo de trajetérias dificilmente previsiveis
(Sodano, 2004).

Portanto, esse, como varios outros documentos disponiveis na pagina oficial
da Santa Sé, demonstra que a Instituicdo ndo estd alheia as inovacdes e
acometimentos do mundo moderno, trazendo para si, discussdes hodiernas na
doutrina social da Igreja.

Assim, quando nos voltamos para as transformacfes pelas quais passou a
nossa sociedade, chegando a modernidade com mudancas rapidas, somos levados a
crer em uma nocividade em relagcéo as tecnologias mais recentes e dos bens culturais
dela oriundos, que, por vezes, é palco de celeumas quando se trata da unido do
universo religioso e o mundo das tecnologias.

Com efeito, os estudos que versao sobre essa unido/fusdo, parecem assentar-
se em posicdes contestadoras. De um lado, encontramos estudiosos mais ortodoxos
gue nao veem com bons olhos essa fusdo. Do outro, vamos encontrar grupos de
estudiosos que enfeixam a relagéo tecnologia e religido, e veem nessa fuséo, e nos
produtos dela hauridos, elementos compativeis para uma sociedade moderna,
tecnoldgica e democratica.

A tese foi estruturada em quatro capitulos. O primeiro contemplou a introducéo,
com apresentacédo do tema objeto de estudo, a delimitagéo do estudo, os objetivos, a
justificativa e os procedimentos metodolégicos, na perspectiva da discussao sobre a
transicdo da cultura religiosa, das tecnologias digitais e da revolucdo do Metaverso.
Ao adotarmos uma abordagem multidisciplinar e qualitativa, incorporando recursos
como revisdo da literatura, estudo de caso, transcricdo de entrevista e mapas
conceituais, buscamos oferecer uma compreensdo abrangente do fendmeno em
guestao, utilizando o método conceitual, visto que ele permite esclarecimentos a
respeito da nossa abordagem, relacionando, precipuamente, os conceitos utilizados
a0 nosso objeto de investigagao.

Quanto ao referencial tedrico, optamos por dilui-lo entre os capitulos, ja que
para a construcdo do texto, buscamos respaldos em areas diversas, trazendo o

arcabouco teorico que contempla o tema proposto para este estudo: Sociedade da
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Integracdo; A transicdo cultural religiosa pelos meios midiaticos; Metaverso: A 42,
Revolucao industrial ou a revolu¢cdo da comunicacdo humana.

O terceiro capitulo, contemplou os resultados alcancados, bem como, as
discussbes que contemplaram as percepcfes da pesquisadora, respaldadas pelo
arcabouco tedrico, em relacao aos resultados atingidos.

No quarto e ultimo capitulo, tracamos as consideracdes finais sobre o estudo e
as sugestdes e recomendagdes que possam nortear ou aprofundar novos estudos
sobre o tema e, por fim, feitas as consideracdes finais, foram apresentadas as
referéncias que fundamentaram o estudo e os apéndices e anexos produzidos para
dar suporte a elucidacdo de questdes que, porventura, ndo foram evidenciadas no

corpo do texto.

1.3 Procedimentos Metodoldgicos

Sobre os procedimentos metodoldgicos, € percuciente ressaltar que esses
olhares voltados para temas e acontecimentos da atualidade, como é o caso dos
estudos que envolvem midias e religides, acabam por contribuir diretamente para
pesquisas que busquem o afastamento de um niilismo negacionista ou mesmo
engessados, e os aproximem apenas do olhar cientifico. Olhares esses que estao
distribuidos e explicitados nos proximos capitulos.

Desse modo, para responder aos objetivos propostos, foram utilizadas fontes
hemerograficas, bibliograficas e documentais que auxiliaram na construgdo do
embasamento do objeto de estudo.

A pesquisa hemerografica utilizou publicacbes da Internet, principalmente as
relacionadas a divulgacdes de eventos realizados nas igrejas, com transmissao pela
Internet, bem como, celebracgdes e publicacdes oficiais do Vaticano.

Na pesquisa documental, a autora buscou respaldo em autores classicos,
fazendo o percurso bibliografico fundamentado nas publicacdes consideradas como
marcos sobre o tema estudado, chegando aos autores contemporaneos, visto que no
processo de evolugcdo da comunicacdo na Igreja Catdlica, as tecnologias de modo
geral, e as midias digitais especificamente (tema considerado recente), tornou-se a

grande aliada na divulgacéo desses novos tempos do catolicismo.
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No que tange a pesquisa documental, a autora trouxe as transcricdes de
decisbes proferidas pela Igreja Catdlica, inclusive dos concilios do Vaticano, bem
como de outros documentos necessarios a fundamentacao da pesquisa.

Quanto a abordagem, tratou-se de uma pesquisa qualitativa, com a utilizacédo
do método exploratério descritivo que envolveu a pesquisa bibliografica,
hemerografica e documental, a entrevista semiestruturada, bem como, a
apresentacao de exemplos da utilizacdo de tecnologias e midias digitais pela igreja
catolica.

Respeitando os principios éticos, todos os autores citados na pesquisa foram
referenciados, seguindo as normas da Associacao Brasileira de Normas Técnicas
(ABNT). Além disso, foi realizada consulta a Diocese da Paraiba que prontamente
emitiu declaracédo, respaldando as diretrizes estabelecidas pela autora para a
realizacdo da pesquisa (Apéndice A), que contou com a colaboragédo do Padre Marcio
Tadeu Reiberti Alves de Camargo, que se dispds a responder ao instrumento de
pesquisa, através de um roteiro semiestruturado de entrevista (Apéndice B).

Como todo estudo bibliografico e documental, a pesquisa apresentou algumas
limitacbes, a exemplo da falta de resposta do Vaticano ao documento enviado pela
autora. Ademais, por se tratar de tematica ainda pouco explorada pela academia,
temas sensiveis, como 0s que versam sobre religido, sempre apresentam algumas
limitacBes para os que ousam desbrava-los, limitacdes estas que foram detalhadas
nas consideragdes finais.

Ainda em suas considerac0des finais sobre o estudo, a autora apresentou suas
percepcoes e reflexdes sobre o tema, os resultados dos achados, as contribuicées do

estudo, bem como, sugestdes para pesquisas futuras,
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2 SOCIEDADE DA INTEGRACAO

2.1 Religido, Sociedade e Conhecimento

Em todos os tempos, ao longo da histéria, o homem sempre buscou
compreender seu ser e seu papel no mundo. O mitico, o transcendente, sempre
esteve presente nessa busca. Da fase rudimentar até o periodo mitico, distintas
civilizagdes procuraram retratar documentalmente o cotidiano de seus grupos ou clas,
e através de pinturas em cavernas e rochas, deixavam seus ‘registros rupestres’ com
0 objetivo de se comunicar ou mesmo historicizar, ao longo do tempo, seu cotidiano,
suas crencas e valores por meio de representacdes e simbolos.

Segundo alguns estudiosos, foram encontrados ‘registros rupestres’ que datam
por volta do ano 35.000 a.C., no periodo Paleolitico, evidenciando a suposta
existéncia de um santuario com resquicios de carater magico e ritualistico,
confirmando assim a existéncia de uma conexao milenar do homem com o sagrado.

Na fase rudimentar, os grupos, a principio ndémades, iniciaram um sistema
socialmente organizado, propondo-se a se estabelecer em locais previamente
escolhidos. Nessas escolhas, deveriam ser levadas em consideracdo a area
geografica, a proximidade de rios, lagos e nascentes visando a caga e a pesca, além
da busca por um solo fértil para o plantio, como elementos-chave para a escolha da
localidade.

Contudo, com esse movimento de formacgéo de grupos sociais, iniciou-se o
processo de criacao das cidades, em uma verdadeira 'revolucao urbana’', modificando
as normas e, consequentemente, a estrutura social da vida em sociedade. Mas, com
0 passar dos séculos, as sociedades rurais deram lugar a formacao de grandes
impérios com suas cidades e suas crencgas politeistas.

Esses impérios, com arquiteturas caracterizadas por seus simbolos, eram
circundados por muralhas, uma estratégia logistica e defensiva para obter vantagem
no caso de disputa do territério devido as divergéncias com outros povos e a iminéncia
da invasdo de béarbaros. Entre esses impérios, podemos citar o excéntrico Império
Romano, considerado a maior civilizacdo da histéria ocidental, com sua constituicdo
em 27 a.C. e seu término em 476 d.C.

O Seéculo Il marca a desagregacdo e fragmentacdo que percorre varias

décadas, chegando ao declinio do pomposo e polémico Império Romano que, em
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meados do Século IV, teve oficializada sua queda, um marco importante que também
demarca o periodo de transicdo da Idade Antiga e o adentrar da ldade Média.
Igualmente, marca historicamente a formacéo dos reinos germanicos no Ocidente. Do
mesmo modo, assenta o poderio das instituicdes eclesiasticas que passam a ter
influéncia determinante entre os governos, participando e contribuindo na organizagéao
das sociedades, o que beneficiou diretamente a expansdo da cultura catdlica no
mundo. Essa contribuicdo cooperou e auxiliou na construcdo de uma identidade
urbana e religiosa na vida em sociedade da época.

Vale salientar que essas influéncias corroboraram também com o sufragio as
necessidades espirituais e ideoldgicas do povo.

Com a evolucao das sociedades e do pensamento humano, surge a criacao do
Estado em posi¢éo de viabilizar e organizar a vida em sociedade a luz do interesse
geral e do bem comum, através da implantacdo de normas regulamentadoras, onde o
cristianismo também teve seu papel de destaque.

Entre os séculos V e Xl, no periodo denominado Alta Idade Média, apds o
periodo feudal, as cidades comecaram a se transformar logisticamente, tendo em vista
a nova dinamica comercial implantada que veladamente exigia novas fungdes nos
ambitos sociais e econémicos dentro das sociedades.

O IV Concilio de Latrdo (1215) foi um marco de expanséao ideoldgica para
referendar o cristianismo, quando o Papa Inocéncio Ill se destacou por ter convocado
a Quinta Cruzada, definindo o ‘novo’ papel da Eucaristia da Igreja por meio da
declaracdo do dogma da transubstanciagao: “fora da Igreja n&o ha salvacéo”, o que,
a nosso ver, além de um marco estratégico para reafirmar a ortodoxia contra novos
credos, foi também um mecanismo utilizado no sentido de participar e de se intrometer
diretamente na politica social urbana do Estado.

Da Antiguidade, passando pela Idade Média, ao adentrar da Idade Moderna, a
formacgé&o das sociedades contou com conflitos, batalhas, revolugdes e guerras. Esses
movimentos ao longo dos séculos propiciaram vinculos politicos, sociais e religiosos
na busca por um corpo social representativo, o que também ndo somente historicizou
nosso passado, como contribuiu na reformulagcdo social que referenda nosso
presente, e justifica a forte influéncia do cristianismo catdlico e seus dogmas durante

séculos.
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As burocracias religiosas sdo organizacfes que adquirem essa
espécie de “vida propria”, sendo que os sujeitos religiosos passam a
servi-la, cada qual a seu modo, com poderes distintos de deciséo e
comando [...]. Quanto mais estruturada a organizacao burocratica
religiosa, maior o espaco de criacdo de experiéncias individuais e de
subordinacdes religiosas que se apresentam como alternativa mais
pratica e eficiente. O catolicismo € o caso tipico de uma organizacéo
fortemente instituida com regras e padrées que formam a oficialidade
e de inimeras experiéncias internas de catolicismo alternativo e até
paralelo ao oficial. A organizagéo religiosa vai-se instituindo como uma
burocracia a medida que define e fundamenta seus papéis e estruturas
a partir de trés dinamismos basicos: a fundamentagéo, a preservacao
e o funcionamento (Passos, 2006, p. 40-41).

Se fizermos um percurso temporal historico-literario sobre esse tema,
verificaremos que, através da literatura, vislumbram-se pesquisas realizadas em todo
0 mundo que descortinam esse universo e seus vestigios desde os papiros até os e-

books com producdes literarias mais recentes, como tentamos retratar na Figura 1.

Figura 1 — Metaversos religiosos?®

Fonte: A autora com utilizacdo da Ferramenta DALL-E 2 (2023).

Portanto, desde o Homo sapiens, que estabelece o recorte do periodo da

histéria da humanidade, até o Homo religiosus, podemos observar que na génese de

3 Imagem criada pela autora com a Ferramenta DALL-E 2 para representar a juncédo das palavras-
chaves “Metaverso; Comunicacdo Humana; Cultura Religiosa; Tecnologia; Igreja”.
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vérias civilizagbes e sociedades, mesmo que em distintos periodos, os registros de
cosmogonias e pantedes apontam para civilizagcdes antigas com concepc¢des mitico-
filoséficas que balizam a relacdo natural da natureza humana com o universo sacro®.

Vestigios esses que comprovam uma relagdo cultural estreita de vivéncias
sociais dessas civilizagdes e que estao permeados pelos enigmas da vida, da morte
e do renascimento. Os sumeérios sdo um bom exemplo: sdo reconhecidos como a
primeira civilizacdo a registrar sua existéncia em tabuas de argila. E a Epopeia de
Gilgamesh (um deus-her6i), um poema épico mesopotamico, é considerada a obra
literaria mais antiga da humanidade. Compilado no Século VII a.C. pelo rei
Assurbanipal, onde o enredo, envolve um herdi na busca pela imortalidade.

Compreendemos, assim, que 0s enigmas e a busca por uma experiéncia com
0 universo sacro ja eram sinalizados antes mesmo da fase religiosa, quando o homem
cede aos deuses 0 que era atribuido a ele no periodo arcaico: a onipoténcia. Todavia,
na concepcao cientifica do mundo, "o homem tem o sentimento de profunda nulidade,
o0 sentimento de ndo ser mais do que uma criatura [...], reconhecendo sua
incapacidade de se submeter as necessidades da natureza e sua ressignificacdo em
relacdo a morte" (Eliade, 2010, p. 16).

Neste contexto:

O “afastamento divino” traduz na realidade o interesse cada vez maior
do homem por suas préprias descobertas religiosas, culturais e
econdmicas. Interessado pelas hierofanias da Vida, em descobrir o
sagrado da fecundidade terrestre e sentir-se solicitado por
experiéncias religiosas mais “concretas” (mais carnais, até mesmo
orgiasticas), o homem primitivo afasta-se de Deus celeste e
transcendente (Eliade, 2010 p. 106).

Portanto, o tempo mitico € outro: mais veloz, comercializado e midiatizado. O
adentrar da modernidade na sociedade contemporanea traz novos conhecimentos
gue abalam as mais rigidas das estruturas. Do pensamento mitico-filoséfico ao tecno-
comercial, envolto por uma sociedade dedicada as relacdes midiatizadas e a préaticas

sociais e comerciais muito além das instituicbes tradicionais do capital no

4 A palavra sacro esta relacionada com o divino, rituais; em sentido figurado também tem a ver com
veneragdo. Em meados do século XVIII foi introduzida como um termo técnico em anatomia.
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"hipermercado da cultura®"'... estamos num universo em que existem cada vez mais
informacdes e cada vez menos sentido (Baudrillard, 1991, p. 103).

Deste modo, o tempo mitico que outrora procurava ativar suas crencas atraves
dos ritos e celebra¢fes, aquecendo os seus principios basilares e fundamentais do
totemismo através de seus simbolos sagrados, cedeu lugar a um novo totem: os das
multimidias, uma espécie de totem digital® ao alcance de um simples toque dos dedos.
E assim, do totem ao tabu, vamos construindo e desenhando através das tecnologias
e do ciberespa¢co uma nova cultura, uma nova sociedade, uma nova histéria. Um novo
método também para nos agregarmos a religido e a religiosidade na modernidade. E
a religido, como no passado, continua através de suas instituicdes, participando
ativamente da construcdo dessa nova sociedade do conhecimento, que se descortina

diante dos nossos olhos, a ‘sociedade do espetaculo’ (Debord, 2007).

2.2 Impacto Tecnoldgico no Desenvolvimento das Sociedades

Os Séculos XVI e XVII d.C. abriram caminho para grandes mudancas que
estariam por vir. O conhecimento, antes baseado na "no¢ao de um universo organico,
vivo e espiritual’, foi substituido pela nocdo do mundo como se ele fosse uma
maquina, e a maquina do mundo converteu-se na metafora dominante da era moderna
(Capra, 1982, p. 49). Por sua vez, esse processo de dominacgéo continua atualmente
metamorfoseando-se, hiperbolicamente, com a constante evolugcédo das tecnologias
digitais on-line como representamos na Figura 2.

Entre os séculos XVIII e XIX, na Europa, tem inicio a Revolucdo Industrial,
periodo de grandes mudancas econdémicas e sociais que alteraram diretamente 0s

modos de producdo. Com o inicio da industrializacdo, o trabalho artesanal passou

> O conceito foi cunhado por Lipovetsky, autor e teérico da ‘hipermodernidade’, corroborando o ritmo
extremamente frenético ao qual a sociedade moderna esta inserida por meio das atuais l6gicas de
mercado

® Totem digital ou Totem slideshow: ferramenta tecnolégica, moderna e versatil, construida em aco
carbono e pintura eletrostatica com tela sensivel ao toque. Contém um aplicativo em seu interior
(computador) que fomenta a interatividade com o publico-usuario. Através do toque, ele disponibiliza
informacdes contextualizadas para diversos fins. Este objeto esta disponivel aos usuarios e pode ser
encontrado na entrada de bancos, restaurantes, shoppings etc., para fins informativos ou mesmo
publicitarios. Quando utilizamos o termo aqui, baseamo-nos no fato de ser uma ferramenta tecnolégica,
estéatica e imoével, que é manipulada (cultuada) por uma coletividade na sociedade moderna; e sua
denominagao faz alusdo ao totem ou toteme, que eram objetos vistos com veneracéo e considerados
sagrados por uma determinada sociedade.
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para um segundo plano, dando lugar de destaque ao produto manufaturado
proveniente das inovacdes tecnoldgicas do periodo.

Revolucdes, descobertas, apreciacdes e inovacdes tecnoldgicas marcaram o
Século XIX com acontecimentos efetivos na histéria mundial. Com o capitalismo
instalado na Europa, surgiram os elementos que serviriam de base para a formagao
do pensamento socioldgico, bem como o desenvolvimento cientifico e tecnoldgico na

esfera global.

Figura 2 — Integracdo humana através das tecnologias digitais on-line’

Fonte: A autora, com a utiliza¢éo da Ferramenta DALL-E 2 (2023).

O adentrar do Século XX, apontado por Eric Hobsbawm (1995) como a 'Era dos
Extremos' ou 'O Breve Século’, também foi marcado por mudancas significativas e
periodos conflituosos. Em sua obra, intitulada "A Era dos Extremos" (1994),
Hobsbawm traca, no capitulo 10, o periodo que se estende de 1945 a 1990,
abordando a revolugéo social sob sua 6tica. Nessa passagem da obra, o0 autor critica
os intelectuais do ocidente que, de modo acelerado e n&o aprofundado, rotularam e

intensificaram, com o positivismo, 0s acontecimentos ocorridos na revolucdo da

7 Imagem criada pela autora com a Ferramenta DALL-E 2 para representar a juncdo das palavras-
chaves “Metaverso; Comunicacdo Humana; Cultura Religiosa; Tecnologia; Igreja”.
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sociedade global e suas transformacdes culturais e tecnoldgicas, sem captar toda a
sua extensao.
Para ele:

[...] a revolucdo da sociedade global significou uma aceleracdo ou
intensificacdo de movimento [...]. Foi preciso algum tempo para se notar,
e outro tanto para se avaliar, a transformacg&o de crescimento material
guantitativo em distlrbios qualitativos da vida [...]. A mudanca social
mais impressionante e de mais longo alcance da segunda metade deste
século, e que nos isola para sempre do mundo do passado, € a morte
do campesinato (Hobsbawm, 1995, p. 283-284).

De acordo com Giddens (1991), em decorréncia do impacto da modernidade na
sociedade global, podemos pontuar que, juntamente a este, esta o perigo culminante de
intensificacdo das transformacgdes sociais e suas caracteristicas socioculturais em nivel
célere, o que, segundo o autor, podera acarretar alteracbes importantes em varios
aspectos da vida humana, inclusive nocivos. Este autor, ao referir-se ao termo
modernidade, situa-o em seu tempo historico e na localizagdo geografica, corroborando
ainda que o conceito de ‘modernidade’ se refere aos costumes, ao modo de vida ou
organizacao social que, a partir do Século XVII, emergiu na Europa e que ulteriormente
tornaram-se mais ou menos mundiais em sua influéncia (Giddens, 1991, p. 11).

Essas influéncias sugeridas pelo autor, podemos crer que foram desenhadas em
alguns casos com propésitos especificos e foram se adaptando, moldando-se,
modernizando-se (recriando-se), conforme as necessidades coletivas da vida em
sociedade. Influéncias essas que, adentrando-se através das grandes midias nas
sociedades urbanas sem pedir licenca, chegam a contemporaneidade com toda a sua
diversidade, e vém acompanhadas de seus incrementos tecnolégicos que se tornam cada
vez mais necessarios para compor a vida em sociedade, revolucionando e influenciando
por meios sociais através das multimidias, acabam desenhando novos padrfes culturais
flutuantes, é bem verdade, mas que interferem diretamente no comportamento dos
individuos e em sua forma particular de olhar e estar no mundo. Toda essa ‘necessidade
contemporanea’ gerada por essa industria e seus apelos acaba também por provocar
mudangas significativas ‘nas massas’ e na cultura produzida em seus meios, no fluxo néo
s6 das relagcdes humanas e na cultura material e imaterial de determinadas sociedades,
mas corrobora diretamente com a valora¢cdo do consumismo e do economicismo, que sao
impulsionados pela sociedade industrial tecnolégica. Podemos também inferir que acaba

por contemplar e influenciar diretamente ndo somente nas manifestacdes da vida social e
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consequentemente em seus agentes sociais, mas também pode forcar outros polos a se

inserirem para acompanhar as mudancas tecnologicas que estdo por vir. Desse modo:

O primeiro a esbocar as chaves do novo pensamento foi Daniel Bell, em
um livro cujo mero titulo contém ja o sentido da inversdo: O fim da
ideologia. Porque a nova sociedade so6 é pensavel a partir da compreenséo
da nova revolugcdo, a da sociedade do consumo, que liquida a velha
revolugcdo operada no ambito da producédo. Dai nem os nostélgicos da
velha ordem, para os quais a democracia de massas é o fim de privilégios,
nem os revolucionarios ainda fixados na otica da producéo e da luta de
classes entendem verdadeiramente o que esti se passando. Pois o que
estd mudando nao se situa no ambito da politica, mas no da cultura, e nédo
entendida aristocraticamente, mas como “os cédigos de conduta de um
grupo ou um povo’. E todo o processo de socializagdo o que estad
transformando pela raiz ao trocar o lugar desde o qual mudam os estilos
de vida. “Hoje essa funcdo mediadora é realizada pelos meios de
comunicagao de massas”. Nem a familia, nem a escola—velhos redutos da
ideologia- sdo espaco-chave da socializagdo, “os mentores da nova
conduta sdo os filmes, a televisdo, a publicidade”, que comegam
transformando os modos de vestir e terminam provocando uma
metamorfose dos aspectos morais mais profundos” (Martin-Barbero, 2009,
p.66-67).

As reconfiguracdes provocadas pelas novas mediagcbes nas sociedades,
conforme destacadas por Martin-Barbero (2009) — a quem ele denomina como
mediacdes da sensibilidade —, ddo origem a um novo ‘contrato social' na trama cultural
e comunicativa da politica, arrastando outros setores para compor essas mediacoes,
como € o caso das religides.

Barth (2007), em seus escritos, sugere que o surgimento de uma nova religiao
provocada pela modernidade também deu origem, no seio das sociedades, a uma
nova é€tica, pois "o novo coordena, ordena e altera tudo" (Barth, 2007, p. 89).
Entretanto, de acordo com Weber (1991), o homem em si € o proprio agente social
gue motiva e produz as mudancgas e oscilacbes dos acontecimentos que se agregam
ao social. Segundo ele, sdo esses mesmos agentes sociais que estabelecem as
conexdes e as impulsionam como 'molas mestras', mesmo que em modo privado.
Deste modo, acompanhando esse raciocinio, podemos aludir que cada individuo atua
de acordo com seu nucleo social e histérico, onde seus ensejos e seus interesses,
sejam eles racionais ou ndo, podem leva-lo a ser movido simplesmente pela
emotividade, o que acabara por ecoar no 'todo’, criando ressignificacdes e inovacdes

em varios campos da sociedade, inclusive no contexto religioso.
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O sociblogo David Riesman, em sua obra "A Multiddo Solitaria",
contextualizando a respeito da civilizac&o industrializada, seu ritmo e seus processos,
e os tipos de sociedades, pontua: "Trata-se de uma caracteriza¢cdo da nova sociedade
'da segunda revolugéo’, da passagem da era de produgao para uma era de consumo"
(Riesman, 1995, p. 78).

Todavia, se corroborarmos com Weber (2001), quando afirma que toda a
procedéncia da alteracdo social dentro das sociedades esta no individuo e
compreendermos que esse € uma espeécie de fio condutor basilar e propulsor, que
elege esse mesmo individuo como representante primeiro dessas alteracdes, entdo
podemos sugerir que esse mesmo individuo passa por uma espécie de bricolagem
paradoxal no contexto da modernidade. Vale salientar que, quando nos utilizamos do
conceito de bricolagem, referimo-nos ao conceito defendido por Lévi-Strauss (1976):
novas influéncias, novas possibilidades recompensantes.

De acordo com Pace (1992, p. 95), Lévi-Strauss, "em muitas ocasides, dividiu
as sociedades em dois tipos: sociedades 'quentes’ [...] dedicadas a mudancas rapidas
e inovacao, e sociedades 'frias’, que procuram permanecer estaticas”. Ao classificar
esses perfis para essas duas formas de sociedades, podemos perceber a latente
reacdo de Lévi-Strauss a expansdo da civilizagdo ocidental, o que nos induz a
reflexdo:

Lévi-Strauss definiu o perfil de dois tipos ideais de sociedade: o
primeiro, em que seres humanos se unem por relacdes auténticas e
diretas; e o segundo, em que as relagdes entre individuos séo frias e
mediadas por instituicdes ou ideologias impessoais. [...]. Nao s6 o
Ocidente perdeu a sua capacidade de servir como intermediario na
relacdo natureza-cultura e na relacdo estagnacdo-mudanca rapida e
destrutiva, como também rompeu os lacos sociais que ligavam os
individuos em uma verdadeira sociedade (Pace, 1992, p. 95).

Quando falamos em sociedade como organizacao, seja ela classificada como
fria ou quente, podemos considerar que a vida em sociedade e seus lacos sociais sédo
o0 modo natural da existéncia humana, seja na antiguidade, seja na modernidade. O
homem sempre teve a necessidade de se relacionar por meio de vinculos, seja na
esfera social, familiar, politica, econdmica, cultural, religiosa, dentre outras. Do
Paleolitico ao final da Idade Média, passando pelo Renascimento a Idade Moderna, a

histéria constata a importancia e contribuicdo desses periodos e seus eventos para
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as intensas transformacgdes que viriam a despontar no comportamento social dos
individuos constituidos dentro das sociedades ao longo dos séculos.

Deste modo, podemos observar que essas explanacbes de fatos historicos
ocorridos nos campos da politica, economia, desenvolvimento, geografia mundial e
intercalo sociais e culturais, tracados por Hobsbawm em seus escritos, sinalizam néo
s6 para alteracdes -culturais produzidas pelo pensamento humano, mas por
acontecimentos ocorridos no passado e seus avancos tecnoldgicos, contribuindo e
influenciando na geréncia de uma globalizacdo que alicerca (nem sempre
favoravelmente, segundo alguns estudiosos) a modernidade no tempo presente.

A nosso ver, a celeuma que paira sobre o fendbmeno da globalizacdo e os
avancos tecnoldgicos e suas consequéncias, tdo debatidos na contemporaneidade,
nos fazem parecer um fendbmeno atribuido exclusivamente a modernidade do mundo
contemporéneo. Porém, lembremo-nos das viagens intercontinentais nos fins do
Século XV, meados do Século XVI que geraram intercambio entre paises.
Acreditamos que ali se deu um dos primeiros movimentos que apontavam para o
fendbmeno da globalizacdo. O transito entre uma cultura e outra propiciou o
intercambio de representacdes, mitos, historias, tecnologias, sentidos e significacdes,
resultando no que viria a despontar magnanimamente no Século XXI através das
tecnologias.

Consoante ainda ao fendmeno da globalizag&o, na obra organizada por Milton
Santos et al, "O novo mapa do mundo: fim do século e globalizagdo" (1997),
encontramos o texto de Ortega e Lo6pez, que trata do desenvolvimento e
interconexdes crescentes entre as unidades nacionais do mundo. No texto, as autoras
contextualizam sobre a modernidade e globalizacdo, bem como seus impactos na
sociedade moderna, salientando que seus resultados incidem na ‘queda’ do mundo
monoteista que, na modernidade, da lugar a ‘divindades’. Essas divindades, que as
autoras denominam, referem-se a aspectos e produtos que surgem e se estabelecem
no mercado capitalista, movido pela formacdo do Estado subsidiario. Entre essas
‘divindades’, as autoras apontam para a alta tecnologia, com seu papel de divindade
suprema na vida das na¢des modernas, que leva muitos crentes a predizer que, num
futuro proximo, as ‘maquinas inteligentes’ substituirdo a mente e os afetos humanos
(Ortega; Lopez, 1997, p. 178).

Schwab (2016) aponta que, em relacdo aos impactos das tecnologias nas

sociedades modernas, reforca que estamos vivenciando a Quarta Revolugao
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Industrial: "[...] uma Revolu¢do Tecnoldgica que transformara fundamentalmente a
forma como vivemos, trabalhamos e nos relacionamos” (Schwab, 2016).

De fato, essa evolucédo rapida criou uma verdadeira revolucdo tecnoldgica,
como pontuou Schwab (2016), que eclodiu numa velocidade absurda, nos remetendo
ao ciberespaco através da internet e suas multimidias, transformando celeremente a
vida em sociedade. Essa revolucdo, além de romper rapidamente os blogqueios
comunicacionais entre os agentes sociais envolvidos nas sociedades, oportunizou néo
s6é o rompimento de barreiras linguisticas e socioecondmicas, entre outras, mas
alavancou as formas de comunicacdo através de escritos sonoros, audiovisuais,
multimidia e hipermidia.

Desta forma, os fatores de ordem sociocultural dentro das sociedades na
modernidade ganharam nova roupagem, e as relagbes pessoais e interpessoais
conquistaram um novo espaco social, deslocando-se do social-urbano, passando a
transitar no tecnosocial. Mas o ciberespaco ndo é s6 um novo espaco de sociabilidade
e comunicacao que desponta para os individuos comuns através das tecnologias, mas
também um espaco que oportunizou na atualidade possibilidades de comercializacéo,
divulgagéo e negdcios para uma gama de instituicbes como: financeiras, de ensino,
politicas, empresariais, comerciais e até religiosas. Assim, essa sociedade virtual
pulsante € também a do consumo, que transformou, através das tecnologias, as
formas e modos de relacionamentos em todos os &ambitos da sociedade,
principalmente do ponto de vista econdmico, Como 0 acesso aos bancos, aos servigcos
de alimentacdo, as plataformas de comercializacdo digital, aos transportes, a
educacao e aos servicos de saude que passaram a utilizar os computadores e demais
meios de comunicacao virtual, criando e recriando conexdes estreitas com seus
usuérios, alavancando o desenvolvimento econémico e social, pautado no aumento
do consumo, e descortinando a nova sociedade na contemporaneidade: a sociedade

do consumo.

2.3 A Sociedade do Consumo (O homem) na Era Tecnoldgica

Vivemos no século XXI, a sociedade do consumo, a era das transformacdes

globais, industriais, sociais, religiosas, politicas e climaticas, ou, de maneira sucinta,
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um “technoceno®”. Estamos submetidos as rapidas metamorfoses fenomenoldgicas
do mundo moderno. Dentre essas transformacdes, destaca-se o surgimento do
espaco virtual, um novo conceito e configuracdo do espaco publico na sociedade
contemporénea. Nele, as relagdes humanas, suas conexdes e a Vvolatilidade
aumentam em ritmo exponencial, como j& pontuado no capitulo anterior.

No amago dessas questdes, articulado aos fenémenos sociologicos, encontra-
se 0 homem ocidental, moderno e tecnolégico — o 'homo virtualis'. Mesmo diante de
tanta modernidade e transitabilidades, ele busca em si mesmo suprir as suas
inquietacdes, procurando respostas. Essas inquietacdes levam esse mesmo homem
a buscar desmembramentos para legitimar, ocasionalmente, a necessidade de se
inserir e se remodelar para atuar nesse mundo tecnolégico e mercantilizado. Por
vezes, almeja transpor o mundo real e contemporaneo em busca da felicidade ou de
um ambiente idilico, mesmo que esse seja promovido por uma espécie de mundo
paralelo, como o proporcionado pelo mundo virtual.

Na modernidade, as relacdes mercantilizadas foram intensificadas pelas
multimidias, e a religido ndo esta fora desse quadrante; pelo contrario, € mais um
dominio especializado que envolve esse 'homo virtualis', conforme observa Mardones
(2006):

A virtualidade midiatica engole a realidade. O “homo virtualis”, que vive
da permuta consumista, ndo tem que imaginar ou evocar nada,
somente assimilar as sensa¢des que o rodeiam (Mardones, 2006, p.
19).

As razbes que levam esse homem a desenvolver esses sentimentos podem ser
muitas ou multiplas. Se, por um lado, temos o homem moderno procurando
esquadrinhar uma nova identidade para se adequar a esse novo mundo que se
apresenta, por outro, estd a industria da modernidade que, aliada as novas
tecnologias, enaltece seus respectivos campos de interesses, improvisando uma
espécie de movimento quase que ‘caleidoscopico?, criando efeitos visuais
harmonicos, acessiveis e atraentes. Tudo muito belo, moderno, meta-tecnolégico,

reluzente, colorido e perfeito, de modo a sugerir formas rapidas e atraentes de

8 Uma espécie de nova era tecno-geolégica como bem apontou Flavia Costa em “Tecnoceno:
Algoritmos, biohackers y nuevas formas de vida” (2021).

9 Aqui, utilizamos o principio etimoldgico da palavra caleidoscopio, cujo tronco linguistico surge da
combinacdo dos termos gregos kallés (belo), eidos (imagem) e skopeo (olhar para), para criar uma
alusdo a palavra. A nosso ver, a tradugdo mais expressiva das juncdes originais da palavra grega seria
"ver belas imagens".
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aquisicdo de bens de consumo, acelerando o nivel de satisfagdo com o intuito de
poupa-lo de qualquer frustracdo ou mesmo de inseri-lo no mais moderno dos mundos
chamado Metaverso.

Os gregos e os fildsofos renascentistas, para examinar o comportamento dos
individuos nas sociedades, observavam e discutiam sobre a coletividade por meio de
textos nos quais conjecturavam e refletiam sobre o modelo ideal de sociedade. Antes
do ano de 1500, a visdo de sociedade era organica, onde grupos se uniam em
comunidades a fim de suprir as necessidades individuais e coletivas. “A natureza da
ciéncia medieval era muito diferente daquela da ciéncia contemporanea. Baseava-se
na razao e na fé [...] compreender o significado das coisas e ndo exercer a predilecéo
ou o controle” (Capra, 1982, p. 49).

No mundo tecnoldgico contemporaneo, a industria cultural-comercial também
esta propicia a pesquisar um modelo ideal de sociedade voltada para as massas.
Porém, além de ter como objetivo criar e implantar universos e experiéncias fisico-
virtuais através do ciberespaco, seu escopo principal tem a ver com seus propositos
comerciais, alavancando a sociedade do consumo.

Todavia, cabe ressaltar, que proporcionando uma gama de atrativos ao alcance
das conquistas desejadas, mesmo que intimamente veladas por esse homem, essa
industria cultural e do entretenimento corrobora para que esse homem moderno se
sinta parte da sociedade “dos multi” — um ser multilingue, multitecnoldgico,
multiexemplar, que pratica multiatividades, um ser multirreligioso, entre outros, e com
a aspiracdo de se tornar até um multimilionario, deixando claro que nenhuma dessas
aquisicoes seja superior a outra em significancia. Um homem primoroso em estado
de onirismo, com uma vida perfeita, socialmente dindmica, colorida, com a realizacao
de sonhos, sejam eles imprescindiveis ou ndo para o individuo e sua coexisténcia.

Martin-Barbero (2009) nos traz o pensamento de Riesman, quando classifica a
sociedade contemporanea em trés vertentes, sendo a mais importante para nés a
terceira, sob a andalise do homem contemporéaneo onde projeta a dinamica da
modernidade.

[...] a dinAmica da modernidade, uma dupla figura: a do homem médio
dissolvendo as classes sociais em conflto e a dos meios de
comunicacgdo elevados a causalidade eficiente da histéria-cultura. [...]
a sociedade de massas como aquela, que nao é o fim, mas o principio
de uma nova cultura que os meios massivos tornam possivel. “E isso
nao so no sentido da circulacdo, mas em outro mais profundo: ” A
sociedade a qual faltavam instituicbes nacionais bem definidas e uma
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classe dirigente consciente de sé-lo se amalgamou através dos meios
de comunicagéo de massa (Martin-Barbero, 2009, p. 68-69)

Desse modo, o homem moderno encontra na sociedade de consumo um
espaco através do mundo virtual, onde, mesmo sem um completo senso de
pertencimento, encontra um lugar para se inserir nessa sociedade. Pode elaborar e
criar interagbes com varios segmentos dentro dessa sociedade tecnoldgica,
simulando e construindo até autorrepresentacdo, ou mesmo, por vezes, levando-o a
ignorar algumas de suas singularidades individuais, gerando novos fatores de ordem
sociocultural. Esses novos fatores também refletem diretamente no comportamento
do homem moderno, que transita do social-urbano para experimentar o tecnosocial,
ocasionando conflitos existenciais profundos. No entanto, "[...] se pudéssemos
arriscar uma formulacdo positiva, diriamos que a tecnologia moderna € a causa
necessaria e suficiente da cultura de massa" (Rosenberg, 2000, p. 81), uma cultura
cosmopolita.

Todavia, quando Hegel chama a atencéo para a consciéncia de si, também
aponta para os conflitos existenciais vivenciados pelo homem nessa nova integracao,
contribuindo para o modo de pensar do individuo a partir de suas experiéncias sociais.
Ao utilizarmos o termo integragéo, consideramos o viés sociolégico de uma integracao
mediada, defendida por Goffman (1985), onde a comunicacéo se estabelece por meio
de um objeto, homem-maquina, no caso um computador, um dispositivo movel etc.,
como nos jogos de Role Playing Game (RPG).

Observamos que textos escritos ha mais de trés décadas chegam a
hodiernidade, representando tao fidedignamente o hoje, as rela¢des sociais refletidas
em nosso cotidiano na modernidade, que por vezes, chega a ser assustador. O
barateamento e expansdao de produtos tecnoldgicos, somados a velocidade de
desenvolvimento tecnoldgico e a informacao, fizeram eclodir uma nova sociedade com
um espacgo democrético que ndo sé se vinculou ao individuo contemporaneo em um
processo osmotico, rapido e eficaz, mas também abriram oportunidades para
empresas de varios segmentos comerciais e industriais empreenderem um canal
comunicacional junto a esse publico midiatizado, buscando uma universalidade.

No entanto, ndo sO essas empresas se beneficiaram desse espaco
democratico. O fendmeno religioso-midiatico esta em expressiva ascensdo e,
independentemente do segmento religioso, algumas entidades religiosas,

institucionalizadas ou ndo, galgam um avanco perpendicular através das multimidias,
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com o intuito de romper as barreiras comunicacionais e dialdgicas com seu publico,
adquirindo e apresentando novas facetas para o mundo do sagrado.

Dessa forma:

[...] a histéria religiosa da humanidade €, [...] um mundo povoado de
sagrado. Seu ponto de chegada, em nosso tempo, € o que Max Weber
caracterizou como o desencantamento do mundo (Entzauberung der
welt). O sagrado, ou excepcional, que na aurora da aventura humana
Se associava a coisas e a seres que nos rodeiam, desapareceu, expulso
pelos homens. O mundo [...] em que vivemos hoje, soviéticos e
ocidentais, é feito de matéria ou de seres que se encontram a disposicao
da humanidade, destinados a serem utilizados, transformados,
consumidos e que ndo tem mais 0s encantos de carisma. Neste mundo
material, desencantado, a religido tem que se retirar para a intimidade
da consciéncia, ou escapar para além de um deus transcendente e um
destino individual depois da existéncia terrena (Aron, 2003, p. 795-796).

Tais acontecimentos também despertaram a atencao de alguns pesquisadores,
gue, desviando seus focos para essa tematica contemporanea, nos presentearam
com uma seérie de trabalhos académicos de altissimo nivel. Seja por meio de analises
sob o viés do imaginério mitico-virtual, comunicacao digital, ciberespacos sagrados,
dialogicos, entre outros, ou, como afirmou Ramos (2005), em busca de desvendar 0s
possiveis vinculos e relacbes de causa e efeito no discurso homilético da praxis

religiosa dentro do cristianismo catélico na contemporaneidade.
Neste contexto:

[...] os meios de comunicagdo de massa se convertem, inversamente,
em tipicas agencias religiosas, entidades espirituais (virtuais) templos
eletrbnicos de praticas culticas e missionarias, onde imagens sao
adoradas e novas (evangelhos) sdo proclamadas. Se. por um lado, a
programacéo televisiva encontrou forte inspiracdo na pratica religiosa,
por outro, as expressoées religiosas contemporaneas, em geral, e sua
pratica homilética em particular, buscam nos meios de comunicag¢ao os
parametros para o seu modus operandi (método), seu modus faciendi
(técnica), e seu modus vivendi (estilo de vida) (Ramos, 2005, p. 20).

A Era Tecnoldgica esta aberta a todos, seja em relacdo aos aspectos e vinculos
sociais dos individuos comuns na vida em sociedade, seja pelo viés empresarial e
comercial. Estudos mostram a participacdo de uma grande parcela de individuos
classificados como idosos, com mais de 60 anos, que utilizam a 'Era tecnoldgica’,
portando seus iPads, smartphones e/ou computadores, abrindo fronteiras

intercontinentais em um processo de mutua interacdo global como retratamos na
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Figura 3. Através de chamadas de video ou ao ter acesso a sites especificos
recomendados, ultrapassam fronteiras geograficas longinquas, buscando interacéo
nao apenas com seus grupos e familiares, mas realizando compras, visitando lugares
e museus através do ciberespaco, fazendo transac¢des bancérias, entre outros, e até
acessando o novo universo religioso mediatizado pela relagdo homem-religido e

midiatizado pelas tecnologias.

Figura 3 — Utilizac&do de meios digitais de registro*°

Fonte: A autora, com a utilizacdo da Ferramenta DALL-E 2 (2023).

Essa exemplificagdo aponta que esse novo modo de interagdo propiciadas
pelas midias digitais também criou um ambiente semipermeavel, onde esse individuo
tecnoldgico se viu capaz de se escanear e de se integrar a sociedade global e
moderna, independentemente da idade, criando interconexdes em varios campos
sociais e com "a possibilidade de representar (e participar) da sociedade, mapear as
relacdes sociais — introduzindo novas qualidades no @mago do tecido social, recriando
clivagens entre classes, grupos e segmentos sociais" (Ribeiro, 1997, p. 151).

No entanto, na percepcéo de alguns estudiosos, o processo existencial do ser

humano na hodiernidade entra em uma espécie de 'modo automético'', e os novos

1% |Imagem criada pela autora com a Ferramenta DALL-E 2 para representar a juncdo das palavras-
chaves “Metaverso; Comunicagdo Humana; Cultura Religiosa; Tecnologia; Igreja”.
11 Estamos nos baseando no conceito de mindlessness.
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contextos culturais do ponto de vista émico e suas especificidades formam efeitos
sociais promovidos principalmente pelas tecnologias e suas multimidias advindas da
globalizacéo, que dao valor a toda uma complexidade que emerge para a fluidez e
automatismo que compdem o homem moderno e suas relagdes sociais. Obviamente,
essa parcela de estudiosos vé todo esse avango tecnoldgico e globalizado pelo prisma
negativo.

Mas, onde estaria esse homem contemporaneo, como se comporta esse sujeito
social hibrido, versétil com habilidades para realizar multiplas atividades, sendo ele
também um ser religioso em meio & modernidade do século XXI? Baseando-se huma
leitura renascentista, o filésofo Pascal (2000) buscou compreender o homem dentro
de sua realidade existencial, onde concluiu que ele vive insatisfeito, atormentado por
inquietagbes que nem sempre encontra respostas dentro da sua realidade. Assim, o
pensamento pascaliano define a condicdo humana como portadora de sentimentos
tdrbidos como a "inconstancia, enjoo, inquietacao" (Pascal, 2000, p. 118).

Acompanhando esse pensamento, acreditamos que essas inquietacfes
também proporcionam, em alguns individuos, a necessidade de reflexdes profundas
de consciéncia, um verdadeiro mergulho no Eu, uma espécie de regressus ad uterum,
gue nasce da necessidade de uma conexao mais estreita e profunda com o sagrado
em busca de respostas. Deste modo, o homem moderno faz seu prodigioso retorno
em busca de uma conexdo com o sagrado, seja através da religido ou de uma
religiosidade para atenuar suas dores ou mesmo como um ponto de apoio e aporte
para suas inquietacdes.

[...] o retorno & origem prepara um novo nascimento, mas este ndo
repete o primeiro, o nascimento fisico. Especificamente, ha uma
renascenca mitica, de ordem espiritual — em outros termos, 0 acesso a
um novo modo de existéncia (comportando a maturidade sexual, a
participacao na sacralidade e na cultura; em suma, a “abertura” para o
Espirito) [...] (Eliade, 2016 p. 76).

Croatto aponta que “em todos os momentos da histéria, em todas as culturas e
todos os povos, o homem, em algum momento de sua existéncia, buscou entrar em
contato com uma expressao religiosa” (Croatto, 2001). Ao abordar o sagrado, o divino
e o profano em seus estudos sobre o homo religiosus, ele permeia algumas
caracteristicas sobre o sagrado/divino, afirmando que, independentemente do
contexto histérico em que esteja situado, o homo religiosus constitui a esséncia da
experiéncia religiosa. O homem contemporédneo néo € diferente, pois o sagrado se

revela ndo apenas através da diversidade de signos (amuletos, fenbmenos da
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natureza, pessoas, discursos e homilias), como Croatto pontuou, mas também por
episodios circunstanciais dentro das sociedades que estdo envolvidas em processos
de sacralizacdao.

Deste modo, esse homem moderno pdde, em algum momento da histéria, ter
se distanciado do sagrado (pelo menos aparentemente), lancando-se, por vezes,
como ateu.

O mito da tecnocracia antes instaurada de uma sociedade do bem-
estar, introduzido por uma tipica ideologia do capitalismo, sem duvida
criou uma espécie de ateismo da mais-valia. Uma espécie de falso
ateismo que nao é somente indiferenca religiosa, mas desinteresse de
um modo geral (Di Marco, 1968, p. 340).

No entanto, a nosso ver, faz um retorno prodigioso, a partir do momento que se
constata o aumento do niumero de adeptos em congregacdes nos Ultimos anos.

Mas esse mundo, repleto de inquietacdes e transformacfes velozes, arrasta
esse mesmo homem a procurar estreitar a sua relacdo com o sagrado, constituindo
uma base menos movedica nessa relacdo, na tentativa de buscar conforto espiritual.
A falta de sentido, ora evidenciada por esse homem moderno como pontuou Di Marco
(1968), ganha um novo olhar na perspectiva de Croatto (2001), o que sugere que
essas inquietacdes planem sobre a perspectiva de esperanca e a ideia de que a
providéncia divina ou algo similar podera reverter os acontecimentos negativos nesse
mundo tecnolégico. Portanto, nesse momento, esse homem moderno almeja ndo mais
uma transcendéncia qualquer, como a de supera¢do no mundo material, mas busca
transcender sob o viés conceitual utilizado na Psicologia, onde procura, através de
pensamentos e emocdes, buscar, mesmo que midiaticamente, uma transcendéncia
espiritual, almejando aprofundar-se com o sagrado, talvez em busca de respostas.
Neste contexto:

E da experiéncia do sagrado, do encontro com uma realidade
transumana, que nasce a ideia de que qualquer coisa existe
realmente, que existem valores absolutos, capazes de guiar o homem
e de dar um significado a existéncia humana. (Eliade, 2010, p. 119).

Eliade (2010) argumentou em sua obra, "Tratado de Histéria das Religides”,
sobre como o individuo se relacionava com o sagrado, examinando como essa
relacdo colabora em sua formacao como individuo na sociedade. Todavia, ele ressalta

gue a experiéncia religiosa, por ser uma experiéncia humana, €, portanto, uma

vivéncia relacional do individuo com o mundo, com seu meio, e é nessa relacdo que
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o homem religioso concebe sua experiéncia do sagrado. Essa vivéncia relacional,
nessa dimensao religiosa sugerida por Eliade (2000), ocupa na constituicdo do
individuo a manifestacdo do sagrado em profano e vice-versa. No entanto,
acreditamos que nem Eliade poderia prever essa relagéo triade do homem moderno:
homem-maquina-sagrado, na busca do sagrado através das hipermidias e de uma
identidade para se adequarem a essa nova realidade, 0 mundo sacro-midiatizado.

Portanto, a modernidade ou a pds-modernidade, como insistem alguns, nos
trouxe, entre outras benesses, as interfaces com um novo formato de religido
impulsionada pelas tecnologias, uma nova ética, um mundo sacro-religioso que se
abre através do Metaverso e aplicacdes web através da alimentacéo de inteligéncias
artificiais (IA’s) com os textos biblicos??.

Bauman (2005), em relacdo a globalizacdo e seus efeitos no mundo
contemporéaneo, fala de um periodo de 'longa transformacéo' que acarretou (e ainda
acarreta) na sociedade mudancas incertas e transitorias como é o caso dos
desenvolvimentos de tecnologias inteligentes a partir de textos religiosos. Segundo
ele, isso criou ambivaléncias em varios aspectos da vida humana, proporcionando e
interferindo nos novos modelos de rela¢des, formando novos contextos e lagos sociais
estabelecidos na 'modernidade liquida'. Essa modernidade liquida a qual se refere o
autor € uma modernidade dinamica, volatil e marcada pela fluidez, impactando em
relacdes frageis e maleaveis, em transformacdes rapidas e imprevisiveis. O conceito
de 'modernidade liquida' defendido por Bauman se contrapfe ao conceito de
modernidade soélida, vivenciada até meados do século XX, onde a tradigdo era um dos
elementos que corroborava para a solidez das instituicdes ligadas ao Estado e a
Igreja. Mas essa solidez também se estendia para as instituicdes sociais e familiares.

Em uma critica a modernidade e a sociedade do consumo, o pensador e filésofo
francés Debord (2007) assinala o que ele chamou de 'invaséo de fronteiras', um fato
gue ele atribui a globalizag&o e ao advento das novas tecnologias. Ele ainda corrobora
gue esses feitos impactaram sensivelmente na matriz cultural das sociedades e em
seus modos de configurar a vida social na modernidade. O titulo do livro ja é sugestivo,

"A Sociedade do Espetaculo", e faz jus ao olhar criterioso e atento do autor para a

12 para mais informagbes sobre essa tematica, sugerimos as leituras das matérias “Jesus artificial: Sul-
coreanos recorrem a |A para servicos religiosos (Revista Exame, 2023) -
https://exame.com/inteligencia-artificial/jesus-artificial-sul-coreanos-recorrem-ao-ai-para-servicos-
religiosos/ e “O programa de IA que esta ajudando a traduzir a Biblia para linguas raras - (BBC, 2023)
- https://lwww.bbc.com/portuguese/articles/ckdz1jyjlyno. Acesso em: 12 dez. 2023.


https://exame.com/inteligencia-artificial/jesus-artificial-sul-coreanos-recorrem-ao-ai-para-servicos-religiosos/
https://exame.com/inteligencia-artificial/jesus-artificial-sul-coreanos-recorrem-ao-ai-para-servicos-religiosos/
https://www.bbc.com/portuguese/articles/ckdz1jyjlyno
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producdo do que ele insinuou funcionar como uma espécie de despotismo de
imagens, onde o individuo-social, por vezes sugestionado, passa a dependéncia
alienante do império da midia.

Esses sugestionamentos pontuados por Debord (2007), por vezes, induzem ao
pensamento de cunho filoséfico, onde o comportamento de individuos e seus grupos
sociais que se alinham a este propdésito estejam regidos por um estado de éxtase,
deixando o racional de lado, e consequentemente se comportem com certa
imparcialidade diante das intempéries da vida moderna. Devemos ter em mente que
ao defender esse posicionamento sobre a racionalidade, Debord tem sua base teédrica
sob o aspecto ligado a alienacdo. Pois, segundo ele, a consequéncia da alienacéo &
a reificacao da vida humana, o automatismo aparelhado a passividade na participacao
na sociedade do consumo.

Diferentemente do conceito de racionalizacdo na filosofia, alguns socidlogos
compreendem este conceito de outra perspectiva que envolve certa complexidade,
sendo considerado um processo fundamental no qual as acdes sociais tém uma base
teoldgica. Isso se fundamenta no conceito de finalidade, essencial na sistematizacéo
das mudancas na realidade. Este processo pode se transformar ao longo das épocas,
moldando-se e adequando-se para representar a complexidade da condicdo humana,
seja ela psicoldgica, social ou ética.

O pesquisador Carlos Eduardo Sell, em um artigo publicado em 2012, realiza
uma revisdo dos principais autores que discutem essa questdo, principalmente dos
conceitos de racionalidade material e formal, e de racionalidade teérica e pratica em
Max Weber, abordando as dificuldades e complexidades que circundam o termo.

[...] quando se busca definir o tratamento weberiano dos conceitos de
racionalidade [Rationalitét] e racionalizacdo [Rationalisierung]. Em
relacdo a este aspecto as dificuldades sao apontadas pelo proprio
Weber que néo se eximiu de advertir que: Pois bem, por esta palavra
[racionalismo] pode se entender coisas bastante diversas, como as
préximas exposicfes tornardo novamente compreensivel. Ha, por
exemplo, "racionaliza¢des" da contemplacdo mistica, quer dizer, de
um comportamento que, visto a partir de outros ambitos da vida, é
especificamente "irracional”, bem como racionalizagbes da economia,
da técnica, do trabalho cientifico, da educacdao, da guerra, da justica e
da administracdo. Cada um desses ambitos pode "racionalizar-se" sob
pontos de vista e objetivos Ultimos da maior diversidade, e o que é

"racional" para um pode, ao ser observado por outro, ser "irracional”
(Weber, 2001 apud Sell, 2012, p. 154).
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Portanto, a tentativa de apagamento das forgas singulares e subjetivas que
envolvem o conceito de racionalizacdo deve ser observada em todos os contextos,
visto que as forgas sociais que mediatizam a relagéo entre o homem e as tecnologias
na contemporaneidade s&o um fato. As redes sociais rompem as fronteiras da vida
privada, abrindo espaco para o individuo moderno e tecnoldgico expor suas vidas,
numa espécie de vitrine virtual onde lancam suas performances, vendem seus
produtos, tentando manter-se em evidéncia. O importante € ser aceito, € compartilhar
e exibir perfeicdo, beleza, requinte, poder etc.; é a vida privada que se espetaculariza
nas redes sociais, da arte a economia, da vida diaria a politica, o importante sdo os
likes.

Desse modo, no meio de toda essa problematizacédo, a contribuicdo das novas
tecnologias na sociedade moderna aparece como peca-chave através das midias
sociais, transmidias e hipermidias que amparam e dao voz ndo s6 as grandes
retéricas nos ambientes interativos, mas também abrem espacos para discussdes e
divisdes de ideias, palco onde entram em cena atores que participam com fervor da
danca da abstracdo nas ciéncias humanas e sociais. Os materiais produzidos e
disponiveis nesse grande mercado-palco dao vazéo a uma teleologia que nos chama
a atencdo, e sabidamente nos convidam a interacdo ou mesmo a reflexdo ao
acessarmos o0s debates em voga, seja por meio de textos disponiveis, encontros
midiaticos televisionados, lives com transmissdes on-line por computadores atraves
de canais como Pinterest, Youtube, TikTok, Facebook, Instagram, Blogs etc., em uma
ontologia dos mundos virtuais. E nesse ‘mercado’ que também encontramos
pesquisadores e estudiosos que se debrucam sobre o tema, buscando extrair
subsidios para mapear e entender o comportamento do homem ocidental moderno e
sua cultura no mundo globalizado e tecnolégico.

No entanto, também entre eles, para compor o cenario, estdo 0S rumorosos
grupos dos ‘achismos’ que circundam varias areas da ciéncia, como Antropologia,
Sociologia, Filosofia, Historia, Psicologia, Ciéncia da Religido, entre outras. Alguns
desses grupos sao formados em sua maioria por jovens, que Se posicionam como
grandes detentores de saberes, procurando demarcar seus discursos. Esses
discursos, que muitas vezes nao estao pautados em um campo com solidez e sim por
um conhecimento reproduzido também por outros internautas que, por sua vez,
também n&o procuraram respaldo cientifico. E pertinente lembrar das fake-news ou

informacdes desencontradas disponiveis on-line. O certo é que, langcando-se como
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protagonistas ou mesmo como grandes influenciadores, os chamados digitais
influencers criam contetdos e demarcam suas falas, aproveitando desses espacos
midiaticos que podemos até denominar como movedicos, mas também reconhecendo
sua democratiza¢cédo na sociedade de consumo.

Barth (2007), ao analisar em um artigo as descrigcdes sobre o homem "light"
defendidas por Rojas (1996), pontua que esse homem moderno "tem uma curiosidade
insaciavel, porém mal dirigida [...], fabrica sua verdade de acordo com suas
preferéncias [...]. Sua ideologia € o pragmatismo. Sua norma de conduta é a vigéncia
social, as vantagens que leva o que estd na moda" (Barth, 2007, p. 92).

Mikhail Bakhtin (2011), na obra "Estética da Criacdo Verbal", retrata o
vivenciamento do homem e suas préprias fronteiras externas que o envolvem na visédo
plastico-pictural. "Esse momento € inseparavel da imagem externa e s6 separavel dela
em termos abstratos, traduzindo a relagdo do homem exterior a uma aparéncia, com
0 mundo que o abarca [...]" (Bakhtin, 2011, p. 34). Ao falar da importancia dos trés
campos da cultura humana - a ciéncia, a arte e a vida, o autor corrobora que esses
campos da cultura s6 adquirem unidade no individuo que os incorpora a sua propria
unidade, mas também podem se tornar mecanicos e externos.

Assim, mecénicas ou ndo, essas novas Eras nos descortinam uma nova
sociedade e, com a globalizacdo tecnolégica, a popularizacdo e o barateamento da
internet, as hipermidias se transformaram em um grande palco a céu (tela) aberto,
onde personagens se integram, trocando experiéncias fisico-virtuais semipermeaveis,
agregando ou nao plurais saberes.

Segundo Castells (1999), o acontecimento globalista unido ao avanco
tecnoldgico de modo acelerado gerou a integracdo de varios meios de comunicacéo
e, consequentemente, promoveu a interatividade digital, agenciada via internet, o que
originou um espaco de potencialidades. Um ambiente de contato onde o individuo
moderno tem a possibilidade de se envolver e participar diretamente de uma relagéo
tecnosocial. E fato que a globalizacdo e as tecnologias integralizaram o mundo,
trazendo-o para a casa da gente. Talvez por isso seja tao dificil definir um fendémeno
complexo que compreende diferentes conjuntos de rela¢des sociais dentro da nova
sociedade.

Toda essa integracdo, marcara e mudara para sempre nossa cultura
[...]- Nossas metaforas criam o contetdo de nossa cultura e, como a

cultura €é mediada e determinada pela comunicacéo,
independentemente dos 'nossos principios de crengas e cédigos
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historicamente produzidos', sdo transformados de maneira
fundamental pelo novo sistema tecnoldgico e o serdo ainda mais com
0 passar do tempo (Castells, 1999, p. 414).

Mas toda essa mudanca cultural e as interferéncias externas apontadas por
Postman (1985) nos trazem a colaboracdo do pensamento de Eagleton (2006) em
relacdo ao conceito de cultura e toda a sua complexidade, ao pontuar as mais variadas
alteracdes e ideias contraditorias produzidas por esse termo ao empreender trés
classificacdes para o conceito de cultura: cultura como civilidade, como identidade e
algo como comercial. Ele também corroborou sobre a existéncia de uma inter-relacao
entre elas, apontando para o que ele chamou de ‘guerras culturais’ (p. 96), o que,
ainda segundo ele, ndo se trata mais de diferencas entre povos, geografias e culturas
desenvolvidas ou mesmo subdesenvolvidas, mas a cultura cosmopolita que ameaca
a cultura como civilidade. Apesar de concordarmos com o pensamento de Eagleton,
guando afirma a inter-relacdo entre os trés conceitos de cultura, voltamos 0 nosso
olhar mais expressivamente para o conceito de cultura sobre o viés comercial, por
acreditarmos em parte em um movimento de aculturacdo tecnolégica nos meios
sociais, instigados pelo Mercado.

McLuhan (1964), ao debater em sua obra "Os Meios de Comunicagdo —
Understanding Media", sobre a evolugao das tecnologias dos meios de comunicagao,
suas implicacdes e o impacto sobre a vida social do homem moderno, alerta para as
interferéncias ocasionadas pela ‘Era Eletrénica’. Ponderando ainda sobre o possivel
desvirtuamento do individuo para certa mecanicidade, que, com o passar do tempo,
vai se moldando com toda sua extenséo, afetando ndo somente a existéncia fisica e
mental do individuo, mas também engessando-o, formando um ser tribalizado em uma
sociedade do consumo.

Quando McLuhan (1964) chama a aten¢ao para o processo que ele denominou
de tribalizacdo, é importante desvincular o termo de alguns aspectos, pois, a nosso
ver, essa denominacédo pode ser considerada parcial, gerando fragmentagéo e a
divisdo de grupos estereotipados. Portanto, um olhar mais atento se faz necessario,
visto que as lacunas deixadas pelo termo podem ignorar os aspectos individuais de
cada um desses grupos sociais, o que também gera debates controversos. Alias, nao
h& um modelo para cartografar esses grupos ou mesmo que unifique a realidade social

e 0 comportamento dos envolvidos.
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Todavia, devemos reconhecer que o ‘homo virtualis’, por mais que esteja
engajado no mundo contemporaneo, vivenciando a sociedade do consumo, vale
lembrar que esse mesmo homem tem sua sabedoria formada historicamente ou
intelectualmente, suas expertises, suas formas proprias de expressao, sua dialética
do mundo cotidiano, suas simbologias e linguagens, onde suas representacdes
acerca do social como um todo impactam diretamente no seio da sociedade e se
manifestam na cultura.

Contudo, a forma como esse individuo se comporta e interage com o0s impactos
tecnoldgicos na modernidade dentro da sociedade plural, tecnolégica, consumista e
multifacetada €, de certa forma, espontanea e opcional, por mais que os apelos sejam
aparentemente coercitivos. A evolucdo das sociedades € um fato ocorrido ao longo
de toda a histéria da humanidade, mesmo que paulatinamente, como pontuou Passos
(2006), mas € certo que cada periodo tem suas caracteristicas especificas
influenciadas pelos seus meios sociais.

A mudanca social € um fendmeno histérico recente, se pensarmos em
termos de histéria da humanidade e, ainda mais, de histéria da espécie
humana. Quanto mais recuamos no tempo, maior a lentiddo. Mas os
tempos modernos, torna-se uma realidade central na vivéncia [...].
Quanto mais avangamos para os dias de hoje, maior rapidez das
transformacdes. A sociedade da tecnologia consome de forma voraz

seus proprios produtos e também instituicbes e os valores (Passos,
2006, p. 101).

As inovacdes tecnoldgicas, com suas velocidades préprias, contribuem para o
avanco dos meios de comunicacdo. Como pontuado por Levy [...] surgiram, entao,
novos espacos de comunicacéao, de sociabilidade, de organizacéo e de transicdo, mas
também novos mercados da informacéo e do conhecimento (Lévy, 1995, p. 32).

Podemos mencionar que os destaques e acontecimentos importantes ao longo
da histdria sobre os beneficios da globalizacdo e desenvolvimento tecnolégico na
modernidade ndo levaram estudiosos a um consenso. Os reflexos dos aspectos
sociais dentro das sociedades e suas culturas ddo margem a discussdes e tensées
sobre os impactos das tecnologias no desenvolvimento social e comportamental dos
individuos na sociedade moderna. No entanto, uma coisa € certa: mesmo ndo
havendo um pensamento que verte univocamente, o avanco tecnoldgico global foi um
marco crucial para a humanidade, fazendo brotar um novo olhar para uma

hermenéutica diatopica. Apocalipticos e integrados, como pontuou Umberto Eco
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(1998) para a divisdo de pensamento sobre a cultura de massa, no ambito de um
particular compromisso com a ciéncia ou de uma determinada visdo de mundo, se
pdem a tipificar sociedades construindo ideias sobre as pessoas, grupos culturais e o
mundo social em que vivem.

Portanto, a arena esta aberta. Ha os gladiadores dos movimentos a favor e
contra nos debates sobre a modernidade e seus impactos tecnoldgicos
revolucionarios ao adentrar do Século XXI e sua sociedade do consumo. Apesar da
miriade de debates envolvendo o homem e as culturas na modernidade ser ampla,
pesa sobre eles a lacuna de reflexdes que acreditamos serem evasivas em alguns
aspectos estudados, como a verificacdo do lugar das religibes institucionalizadas

nesse mundo tecnoldgico e aparentemente magico.

2.4 A Utilizagcao das Tecnologias pela Religido Crista

Aperfeicoando a técnica de compilacdo (codice) na Era Cristd, os Romanos
deram lugar aos primeiros monges copistas, incumbidos de produzir ou reproduzir
artesanalmente diversas obras. Estes livros eram confeccionados manualmente,
representando uma transi¢cdo da oralidade e da homilética cristad para o codice.

O Século XIV, por sua vez, testemunhou uma destreza tecnoldgica marcante
com a invengao da primeira maquina de prensa na China, em 1405. Contudo, toda
tecnologia eventualmente cede lugar a uma nova. Em torno de 1440, ocorre um
empreendimento revolucionario quando Johannes Gutenberg, um alemao, introduz
uma nova invencgao tecnoldégica: a prensa de tipos moveis, possibilitando a reproducéo
em série. Esse avanco revolucionou a disseminacao do conhecimento no adentrar do
Século XV.

Esse fato ndo passou despercebido pelo mundo eclesiastico, que, afastando-
se da logica catélica medieval, viu a necessidade de se transformar para enfrentar os
desafios do Século XV, marcando o inicio da Idade Moderna. A Igreja, atenta a esses
movimentos, lancou, em 1455, o primeiro livro impresso, a Biblia latina (Vulgata). Essa
Biblia ndo apenas ofereceu acessibilidade aos padres, que ndo podiam pagar por uma
edicdo manuscrita em pergaminho, mas também promoveu a disponibilidade dos
textos biblicos para os fiéis.

De fato, a biblia permanecia acessivel no limiar das Igrejas, uma estratégia para

compartilhar o evangelho com a grande maioria da populacdo. No entanto, €
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importante notar que seu conteudo era ricamente ilustrado, com poucos escritos,
facilitando a compreenséao dos designios divinos pela populacdo nao letrada. Umberto
Eco refere-se a esse fato como um marco para a producdo em série do que

conhecemos hoje como literatura voltada para as massas.

Mas tdo logo alguém inventa a possibilidade de imprimir
xilograficamente paginas de uma biblia reproduzivel em mais
exemplares, sucede um fato novo. Uma biblia que se reproduz num
namero maior de copias pode custar menos, e pode chegar a um
namero maior de pessoas. [...JDai 0 nome que toma de biblia
pauperum ,[...] também influi sobre a natureza do produto: o desenho
adaptar-se-a a compreensao de uma audiéncia mais vasta, menos
letrada (Ec0,1998, p. 12).

No Século XVI, mais precisamente no ano de 1517, deu-se inicio ao movimento
reformista, cujas causas estavam fundamentadas na insatisfacdo do teélogo aleméo
Martinho Lutero, um monge agostiniano que nao concordava com 0 posicionamento
monopolizador da Igreja Catolica em relacéo a sociedade. Lutero ndo concordava com
o envolvimento e a posi¢ao da Igreja sob os aspectos politicos, econdmicos e, por que
nao dizer, teoldgicos, posicbes que julgava contestadoras. Antagonista do
posicionamento eclesiastico ocidental da época, Lutero elaborou seus manuscritos
censurando a venda de indulgéncias e outras praticas. E como uma espécie de forca
teldrica, produziu 95 teses sobre o tema do poder e a eficacia das indulgéncias.

As teses reformistas foram rapidamente traduzidas e reimpressas em tipos
moveis, impulsionadas pela tecnologia da prensa, o que propiciou um ndamero
volumoso de cépias. Esse fato, "[...] permitia a impressao de cerca de 400 folhas por
matriz” (Martin-Barbero, 2009, p. 159), que circularam numa velocidade
impressionante para a época, entre a Alemanha e a Europa.

Com a difuséo da informacéo em tempo recorde, o0 movimento luterano ganhou
forca em meio as questdes sociopoliticas, e uma nova visao politica religiosa comeca
a se desenhar, apontando para um novo horizonte social onde direitos e deveres
comecam a ser delineados para os cidadaos, assim como uma nova praxis para o
cristianismo comeca a ser tracada.

Este fato é propulsor das profundas mudancas na Cristandade ocidental que
estariam por vir, dando inicio as novas Igrejas cristds. A chamada Contrarreforma
Catodlica foi como um contra-ataque utilizado pela Igreja para impedir a propagacéo

desses movimentos. Em contrapartida, os poderes eclesiasticos se reuniram no
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Concilio de Trento (1545-1563) para tracar uma reorganizagao interna com o intuito
nao so6 de fortalecer a fé catdlica e seus dogmas entre seus simpatizantes, mas
também de rever seus posicionamentos politicos. O fato é que, ha muito, as religides
vém se enveredando e acompanhando as mudancas sociais, politicas, econdmicas,
entre outras.

Apesar do embate entre o progresso do capitalismo comercial, os levantes
sociais e as teorias defendidas pela Igreja Catdlica, o catolicismo romano
acompanhou esses desdobramentos, redesenhando seus movimentos para alcancar

e interagir com as massas.

As religides guardam ideias, valores e praticas de milhares de anos
atras, embora inseridos no contexto das grandes transformacdes que
ocorrem em nossa sociedade. De fato, o0 modo de organizar das
religibes tem a funcdo de conservar suas tradicdes, adaptando-se,
porém, suas ofertas para os dias de hoje. O importante € percebemos
como as organizaghes religiosas lidam com as mudancas,
influenciando e sendo influenciadas por elas. [...]. As religides tendem
a adotar, de modo mais cébmodo e seguro, as transformac¢des sociais
guando ja digeridas pela sociedade e, portanto, avaliadas em seus
aspectos negativos [...]. Foi o que ocorreu, por exemplo, com a nogéo
de direitos humanos e democracia dentro da Igreja Cat6lica no periodo
da modernidade. (Passos, 2006, p 102).

Portanto, a medida que as tecnologias avancam, produzindo, contribuindo e
participando de momentos histdricos e culturais diversos, a Igreja Catdlica, enquanto
religido institucionalizada, vem acompanhando esse movimento e se modernizando
ao longo do tempo, com o intuito de se adequar ao 'mundo cristdo' que se revela em
cada época. Isso ocorre por meio da oralidade, com seus discursos e homilias,
gravuras e ilustracdes, literatura, "tipografia, invencdes do telégrafo, telefone, radio,
televisdo, satélites, computadores e internet" (Costella?, 2001) essas obras acabam

por se tornar, em certo aspecto, retratos do espirito do tempo religioso.

[...] o0s momentos fundamentais da historia do homem sob a 6tica da
evolucao humanal...] foi, primeiro, o inicio da fala, segundo a invencao
da escrita, terceiro, a invencdo da tipografia, o quarto, 0 comeco e a

13 Com o artigo "Da Caverna a Sociedade de Informac&o Global: O Pensamento de Ant6nio Costella
como Contribuicdo ao Principio de uma Nova Era do Jornalisma”, publicado no XXXIX Intercom -
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo em 2016, os autores nos
presenteiam com o pensamento e as contribuicdes de Costella para os debates relacionados as
transformacdes vividas pelas realidades organizacionais jornalisticas. Na verdade, o pensamento de
Costella trata também da internacionalizacdo da comunicacdo e do papel das tecnologias nesse
processo.
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evolugdo sequente da comunicacgao eletrénica por volta de 1937, com
0 aparecimento do telégrafo, quinto, 0 momento este que estamos
vivendo com a comunicacao digital, da internet. Considero este atual
momento tdo espantosamente revolucionario na histéria do homem
guanto foram os quatro anteriores (Costella apud Veronese; Farnese;
Lopes Filho, 2016).

Além disso, nos tempos atuais, a Igreja Catdlica lanca-se em um novo formato:
a "religido na era digital". Entre o sagrado e o profano, ela delineia, através das

multimidias, um encontro para abarcar o mundo religioso nos Metaversos.

2.4.1 A Brasilidade Crista

Apesar da importancia de marcos histéricos temporais em relacdo ao
comportamento comercial e tecnoldgico da Igreja em escala mundial ser de suma
importancia, é valido nos distanciarmos de alguns desdobramentos, ja que nossa
intencdo € compreender apenas 0s desdobramentos com relacdo ao uso de
tecnologias constituidos pela Igreja dentro da sociedade brasileira. Uma sociedade
gue conta com a forte presenca do cristianismo catélico desde seus primordios,
guando os portugueses trouxeram o Catolicismo para o Brasil e estabeleceram a
primeira diocese em 1551. O que Alves et al. salienta ao afirmar que “O Brasil
concentra a segunda maior populacao cristd do globo (atras apenas dos Estados
Unidos), constituindo-se no maior pais catélico do mundo” (Alves et al., 2014, p. 1058).
O Brasil, atualmente, € considerado o pais com o maior numero de catdlicos no
mundo, com cerca de 126.880.000 milhdes de fiéis.

Embora o cenério religioso brasileiro seja composto por varias especificidades
gue margeiam o multiplo, o complexo, o heterogéneo do nosso povo, quanto a uma
pluralidade de etnias e culturas, nossa brasilidade desde 0 nosso nascimento remonta
sobre um tablado repleto de toda uma diversidade cultural desde sua constituicdo.
Essa pluralidade ndo sé contempla diversos sincretismos religiosos, mas também
influencia outras areas sociais, acabando por reverberar em dimensdes macro e
micro, compondo a dindmica do individuo em sociedade e sua cultura. “Da cultura
brasileira j& houve quem a julgasse ou a quisesse unitéria, coesa, cabalmente definida
por esta ou aquela qualidade mestra” (Bosi, 1987, p. 7).

Mas, toda essa pluralidade e diversidade que estdo amalgamadas na nossa

formacéo histérica enquanto sociedade, deram abertura para interconexdes culturais,
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fazendo do Brasil um solo fértil ndo sé para sincretismos que se embaralham entre
nés, mas também para principios religiosos além-mar. Durante nossa colonizacéo, a
organizacdo social do povo foi iniciada pela catequizacdo dos padres jesuitas.
Todavia, ndo s6 a catequizacdo através das denominadas missdes de cunho
civilizatério e evangelizador, mas também embutida no processo de aculturagdo que
também fazia parte da colonizagdo do ‘Novo Mundo’. Assim, através da Ordem
Religiosa Companhia de Jesus, os padres jesuitas vinculados a Igreja Catolica iniciam
a cristianizacdo dos primeiros brasileiros - os indigenas.

No entanto, a comunicacgao estava comprometida entre os grupos, visto que 0s
indigenas falavam tupi-guarani e os jesuitas a lingua portuguesa. O padre José de
Anchieta teve importante tarefa na expedicdo, pois desenvolveu uma espécie de
manual para auxiliar a comunicagao entre os colonos e os nativos. Mais tarde, os
jesuitas também tiveram um papel importante na formacédo educacional no Brasil,

criando diversos colégios no territério brasileiro.

Os colégios inacianos espalharam-se por todos os continentes [...]
formavam professores, intelectuais e missionarios. Dominavam o
ensino em universidades, como a de Coimbra, consolidando a
neoescolastica, com énfase no estudo filoséfico e teolégico (Cardoso;
Vainfas, 2012, p. 17).

Diante de toda essa multiplicidade étnica e cultural, o Catolicismo tradicional
esta dividindo espa¢o com outras formas de religiosidade e diferentes religides. Com
a expansao do Protestantismo na Europa e na América do Norte, esse movimento

chega ao solo brasileiro, ganhando impulso:

O “tsunami” pentecostal chegou ao Brasil em trés grandes ondas. A
primeira onda, chamada de pentecostalismo classico (MARIANO,1996)
teve inicio em 1910 com a fundac¢éo da Congregacao Crista no Brasil e,
em 1911, com a Assembleia de Deus. A segunda onda Pentecostal no
Brasil comecou em 1950 [...]A terceira onda —chamada Neopentecostal
comecou em 1970]...] (Alves et al, 2014, p. 1061-1062).

De la para ca, muita coisa mudou e, diante da interferéncia e ameaca de outros
credos, o cristianismo catdlico traca uma reacdo. Das homilias catequizacionais as

homilias das bem-aventurancas, os discursos, ora envoltos de um proselitismo
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religioso préprio, passam por uma readequacao para lidar com esses novos requisitos

propostos, mesmo que veladamente, pela modernidade (Figura 4)..

Figura 4 — Representacdo de Obras literu-religiosas'*

Fonte: A autora, com a utiliza¢@o da Ferramenta DALL-E 2 (2023).

Assim, percebe-se as tecnologias como forte aliada para a propagacao do

cristianismo catdlico através dos meios de comunicagédo de massa.
2.4.2 A Erado Radio

‘O meio é a mensagem”, como afirmou McLuhan (1964), e o cristianismo
catélico entendeu essa mensagem ao perceber que, por meio dessa nova tecnologia -
o radio - poderia estar presente na vida da populacdo. Isso visava uma maior

aproximacédo com seus adeptos e simpatizantes através dessa tecnologia.

A dindmica do radio e todas as caracteristicas do meio, como a
linguagem, formato de producao, e a propria tecnologia empregada na
época e os atrativos de modernidade, chamaram a atencao de muitos
profissionais de comunicacdo que, nas décadas de 1920 e 1930,
guando o radio era ainda uma novidade, foram alegadas pretensdes
exageradas — especialmente na Alemanha, América do Norte e
Inglaterra, no que diz respeito a seu poder para influenciar a mente
humana (Polato apud Nunes, 1993, p. 11).

14 Imagem criada pela autora com a Ferramenta DALL-E 2 para representar a juncdo das palavras-
chaves “Metaverso; Comunicacdo Humana; Cultura Religiosa; Tecnologia; Igreja”.
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Em sintese ligeira, mas ndo redutora, podemos dizer que, a expansao religiosa

pelos meios radiofonicos foi arrebatadora:

A Calvary Episcopal Church foi a Igreja pioneira na transmisséao de
atividades religiosas pelo radio. A sua transmissao se deu pela KDKA,
a primeira radiodifusora comercial localizada na cidade de Pittsburgh.
Um ano depois seria colocada no ar a primeira emissora de carater
religioso, fundada no ano de 1924, pela National Presbyterian Church
de Washington.A expansao religiosa radiofénica nos Estados Unidos
foi tAo acelerada, que no ano de 1925, das 600 emissoras em
operacdo no pais, 10% delas pertenciam ou estavam ligadas a
movimentos religiosos [...]. Essa tendéncia de expansao e utilizacéo
do radio pelas Igrejas se estendeu de modo rapido para toda América
Latina. (Polato, 2015, p. 29).

As expectativas sobre o modelo comunicacional radiofénico no Brasil,
acompanhadas pelas tiragens de jornais impressos e revistas, chamaram a atencao
como um novo modelo de informagdo, noticias, divulgacdo e propaganda
proporcionado pelas ondas sonoras através do radio. Em abril de 1923, é inaugurada
a Radio Sociedade do Rio de Janeiro (hoje Radio MEC) por Edgard Roquette-Pinto e
outros intelectuais da época. Vale salientar que, como seu principal idealizador,
Roquette-Pinto acreditava na funcéo social do radio. Assim, a primeira radio brasileira
inicia um percurso de consolidacdo como veiculo de comunicacao que, a partir de
1930, galga exponencialmente o seu lugar em um periodo de intenso desenvolvimento
tecnoldgico, social, arquitetdénico e urbanistico no Brasil.

Mas as inovacdes tecnoldgicas também chegaram ao radio, propiciando seu
destague e mudando tanto sua forma fisica quanto o formato de suas grades de
programacgOes, agenciando o alcance de informacdo aos ouvintes de diferentes
classes sociais, ajudando também a transpor barreiras geograficas.

No ano de 1931, o Papa Pio Xl inaugurou a Radio Vaticano como uma maneira
de difundir a mensagem cristd em todo o mundo. A radio, inaugurada ha mais de 90
anos, € até os dias de hoje uma das principais fontes oficiais da Santa Sé. De acordo
com informacgdes contidas no site do Vatican News: "para a difusdo de noticias
relativas ao Papa, ao Vaticano e a Igreja no mundo inteiro”. A radio conta com 43
redacdes linguisticas espalhadas pelo mundo. Com relacéo ao Brasil, a redacgao ja
conta com uma participacdo de mais de 60 anos, onde as missas sao retransmitidas

por algumas radios no Brasil e pela pagina no Facebook.
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Na verdade, o cenario comunicacional religioso catdlico vem se repaginando,
moldando-se através dos tempos em busca de uma conexdo e aproximacao,
buscando uma linguagem, um cddigo, uma oportunidade que possibilite uma opcéao
de comunicacédo e a integracdo mais direta com seus simpatizantes, seguidores ou
fiéis, e o radio foi um canal que oportunizou essa comunicagdo. Hoje, a radiodifusdo
brasileira € consolidada como um meio de comunicacédo expoente e conta com uma
grade de programacao mista, com divulgacédo de shows, propagandas, programas de
radio com participacdo direta dos ouvintes, entre outras.

De acordo com as concepgoOes de Kotler:

7

O processo de comunicacdo é constituido de nove elementos:
emissor, receptor, mensagem, meio, codificacdo, decodificacéo,
resposta, feedback e ruido. Para transmitir mensagens, o0s
profissionais de marketing precisam codificar suas mensagens
levando em consideracdo o modo como o publico-alvo as decodifica.
Precisam também transmitir a mensagem por meio de veiculos de
comunicagdo eficazes que alcancem o publico-alvo e desenvolvam
canais de feedback para monitorar a resposta & mensagem. (Kotler,
2006, p. 590).

Assim, o radio chega a modernidade como uma inovacao tecnoldgica que se
firmou como um meio de comunicacdo capaz de conectar o homem a informacéao
através dessa tecnologia, rompendo barreiras sociais existentes e interligando-se
através das ondas hertzianas e de seus aparelhos de transmisséo, ao despertar de
um novo mundo da comunicacao.

Essa inovacdo também chamou a atencdo de instituicbes religiosas, que
passaram a utilizar esse veiculo de comunicacédo para propagar suas homilias e
pregacbes através do radio. E pertinente ressaltar que essas iniciativas est&o
presentes nas grades de programacao até os dias de hoje. Esse fato esclarece a ideia
de que as religibes ndo apenas tiveram a intencdo de transpor as barreiras
comunicacionais através dessa midia, mas também de oportunizar, através do radio,
uma nova opcao de conexao do homem moderno ao mundo do sagrado.

De acordo com Polato (2015, p. 32), o Brasil conta com 634 concessdes de
canais de radiodifusdo, incluindo as de cunho religioso catélico, tais como a Radio
Aparecida - 104.3 FM, Radio Cancédo Nova - 89.1 FM, Radio Evangelizar — 1060 AM,
Radio Barroso MIX, Radio Oriental - 770 AM, Radio Omena FM, Radio Agnus Dei -
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106.7 FM, Vatican Radio 1 — FM 103.8, Vatican Radio 2 — FM 105, Vatican Radio 3 -
FM 105 etc.

Todavia, de acordo com informacdes contidas no site oficial'®> do Tribunal de
Contas da Unido (TCU), o ano de 2023 ja totalizava 1.242 concessdes de
Radiodifusdo educativa; e o Ministério das Comunicagdo (MCom), no Plano Nacional
de Outorgas'® 2023/2024, outorgou mais de 5 mil concessdes para radiodifuséo

comunitaria.

2.4.3 O Mundo através da Televiséo

A evolucao tecnoldgica avanca a passos largos. Apos o radio, a televisédo entra
no circuito techno-cultural da Era moderna como um dos meios das mediacOes
comunicacionais mais imagéticos para a interagdo dos meios de massa. Um
instrumento de prospeccao que revolucionou os meios de comunicacao através da
transmissao de imagens a distancia, influenciando as mudancgas sociais de uma
época. Compreender a histéria da televisdo é compreender também 0s sujeitos
sociais em suas dinamicas, bem como todo o tecido social envolvido.

Ribeiro et al. (2010) retrataram genuinamente a tematica televisiva por meio da
organizagao do livro "Historia da Televisdo no Brasil: do inicio aos dias de hoje", um
livro que conta a histdria da televisdo no Brasil numa perspectiva cronolégica sob
olhares de diversos autores. Uma coletanea que, de acordo com Campanella (2011),
surpreende pela capacidade de abranger discussdes sobre temporalidades e géneros
televisivos bastante distintos, ao mesmo tempo em que traz uma afinada
contextualizacdo econdmica, cultural, politica e social dos conteudos pesquisados
(Campanella, 2011, p. 255). Portanto, € um importante instrumento para entendermos
a organicidade da televisdo como meio de comunicacéao.

Desde o engenheiro escocés John Baird, que em 1924 construiu o que seria
uma espécie de protétipo do que se tornaria mais tarde o sistema operacional de
televisao, viabilizando a transmissdo de imagens de um ponto ao outro, até Philo

Farnsworth ou mesmo Wladimir Kosma Zworykin, que batalharam pela catedra de

1> Informacbes do TCU. Disponivel em: https:/pesquisa.apps.tcu.gov.br/documento/acordao-
completo/experiencia%2520tipologia/%2520/DTRELEVANCIA%2520desc%252C%2520NUMACORD
AOINT%2520desc/4

16 https://agenciagov.ebc.com.br/noticias/202312/mcom-lanca-plano-nacional-de-outorgas-2023-2024-
para-radiodifusao-comunitaria


https://pesquisa.apps.tcu.gov.br/documento/acordao-completo/experiencia%2520tipologia/%2520/DTRELEVANCIA%2520desc%252C%2520NUMACORDAOINT%2520desc/4
https://pesquisa.apps.tcu.gov.br/documento/acordao-completo/experiencia%2520tipologia/%2520/DTRELEVANCIA%2520desc%252C%2520NUMACORDAOINT%2520desc/4
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inventor da televisdo. Contudo, com relacdo a esses dois Ultimos nomes, ndo ha
consenso entre 0s pesquisadores sobre o inventor oficial da televisdo, mas o
importante é que o advento da televisdo foi um marco revolucionario para o cenario
audiovisual, e suas primeiras transmissdes surgiram e evoluiram como um salto
guantico ao longo de toda a década de 1930. Costella (2002, p.197) afirma que:
"Embora o amadurecimento técnico da televisdo somente se tenha completado na
segunda metade dos anos trinta, ja antes se realizaram transmissoes".

Em solo brasileiro, essa tecnologia foi implantada por volta dos anos de 1950
pelo seu precursor, o jornalista Francisco de Assis Chateaubriand, que importou dos
Estados Unidos algumas tecnologias especificas para a transmissdo, bem como
alguns aparelhos de televisdo. Segundo Costella (2002, p. 200), “houve uma pré-
estreia da TV Tupi em 3 de abril de 1950, que consistiu de um espetaculo musical
produzido por Ribeiro Filho, incluindo como astro principal o frade e cantor José
Mojica”. Depois do periodo de testes, em setembro de 1950, realizou-se em solo
brasileiro a primeira transmissdo oficial em preto e branco pela extinta TV Tupi,
implantando assim uma nova relagdo social entre os sujeitos sociais e 0 mundo da
imagem.

No final dos anos de 1950, além da TV Tupi, j& contavamos com mais algumas
emissoras, tais como, TV Continental, TV Record, TV Paulista, TV Rio. Mais tarde,
por volta dos anos de 1960, essa tecnologia comecou a se popularizar e em carater
experimental, as cores chegaram a televiséo, a partir de 1970, com as transmissfes
em cores que se fazem presentes nas casas dos brasileiros até os dias atuais. Essas
transmissdes contavam com programas em suas grades com uma diversidade de
géneros e formatos, como programas de auditérios, jornalisticos, de calouros,
novelas, publicidade, entre outros. Todavia, para o funcionamento do sistema de
transmissao, era necessario o aparelho receptor de imagem - televisor. Entretanto,
por ser essa uma tecnologia recém-lancada, tinha um custo alto, e por um longo
tempo, esses aparelhos eram bens de consumo reservados t&o somente a uma

parcela da sociedade — a elite brasileira. Por conseguinte:

A venda de aparelhos receptores de televisdo aumentava a cada ano,
ampliando o publico espectador, mesmo porque a TV encontrou um
mercado ja disponivel, anteriormente aberto e trabalhado pelo radio.
S6 no ano de 1955 cerca de 85.000 receptores foram negociados. Em
1956, calculava-se em um milhdo e quinhentos mil o niamero de
telespectadores (Costella, 2002, p. 202).
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Contudo, ao ser detectado o0 seu alcance e a possivel popularizacdo de seus
conteudos, a televisdo passou a ser vista como uma aliada oportuna na veiculacao de
ideias e produtos. Este fato poderia gerar um impacto direto nos aspectos
econdmicos, técnicos e politicos da sociedade. "Existe uma reflexdo tedrica a ser
realizada sobre o status da televisao, independentemente do seu regime publico ou
privado e da fecundidade de suas tecnologias” (Wolton, 1996, p. 6).

Entretanto, essa possibilidade de veiculacdo de ideias ndo agradou a todos,
gerando divisdo de opinides entre os intelectuais da época em relacdo a
democratizacao desse meio de comunicacao, conforme Dominique Wolton (1996):

Os poderes publicos, em quase todas as partes, tiveram medo da
influéncia da televisdo sobre os publicos. [...] (Mas) na realidade, a
televisdo é elemento central da democracia de massa e exige um
verdadeiro investimento intelectual para que se compreenda o0 seu
papel. (E para) milhées de pessoas [...] ela € o principal instrumento
de informacéo, de cultura e de distracdo (Wolton, 1996, p. 6).

Apesar da discordancia de opinides, 0 sucesso da televisdo estava previsto
devido ao seu poder de abrangéncia. Como Roger Silverstone (1989, p. 76) ressaltou:
"a televisdo é um conector basilar do mundo individual do sujeito social com o social
gue o cerca." Portanto, a televisao teve um papel proeminente no futuro da sociedade
brasileira, no seu conceito organizacional e comunicacional, sendo um acesso, um
condutor e um modo de articulacdo dos sujeitos sociais com o mundo. Assim, mesmo
diante dos olhares desconfiados das correntes do tecnicismo e economicismo, a
televisdo conquistou seu espaco. Sobre essa desconfianga, Thompson et al. (2008)
corrobora que o desenvolvimento dos meios de comunicagcdo criou formas de
interacdo, e entre elas esta a ‘interagcdo mediada’, envolvendo relagdes sociais
despertadas pelos meios de comunicacéo de massa, como € o caso da televisdo. Uma
interacdo que, segundo ele, produz material simbdlico simultaneamente.

Os anos 1970 nos presentearam com a tecnologia da Televisdo em
transmissao colorida, e em 1972 ocorreu a primeira transmissao ao Vvivo e em cores
com a Festa da Uva, no Rio Grande do Sul, evento nacional que transmitiu desfiles e
atracdes. J4 em 1973, a primeira telenovela brasileira colorida foi ao ar, reproduzida
pela Rede Globo de Televisdo: 'O Bem-Amado'. Esses eventos, em periodos
cronologicamente préximos para a época, demonstram o ascender da televisdo como

um meio de comunicacao que se consolidava a passos acelerados.
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Mas a engenharia da transmissdo nao parou por ai: dos seletores de canais
embutidos nos aparelhos ao controle remoto; do controle de voz a comunicacéo via
satélite; do sinal analdgico ao inicio da TV a cabo e da TV digital, uma TV interativa
de alta qualidade de som e imagem, revolucionando o ingresso na Era dos extremos.

Desse modo, pode-se afirmar que:

A televisdo é um espetdculo de um género particular, destinado a um
publico imenso, anénimo e heterogéneo, insepardvel de uma
programacgdo que garante uma oferta quase continua de imagens de
géneros e status diferentes. Esta é a razdo fundamental do sucesso da
televisdo e da sua unidade, ou seja, a continuidade e a mistura
diversificada de imagens, cuja recepc¢do e interpretacdo ninguém
domina. Debrucar-se sobre o status da imagem de televisao €, portanto,
debrucar-se sobre 0 que esta na origem do seu sucessol...] (Wolton,
1996, p. 67).

Atentos ao sucesso da televisdo com sua magia de imagens e cores, esse
veiculo de comunicac&o chamou a atencdo da industria techno-cultural-comercial que
encontrou neste segmento um ambiente favoravel, com possibilidades de interacéo e
imbricag&o direta com o sujeito social. Passando a implantar nas grades televisivas
publicidades, comerciais e merchandisings de seus produtos, com o intuito de se
inserir na ordem econdmico-social do mundo tecnoldgico. De acordo com Muniz Sodré
(2002), "[...] assim como havia acontecido com o radio, (a televisdo) acaba caindo por
inteiro nas malhas do comércio e da publicidade", de tal modo que as concessionarias
de televisdo, além de contar com programacdo interativa, contetudos jornalisticos,
entre outros, também passaram a comercializar suas grades de horarios, abrindo
oportunidades para que empresas de varios segmentos comerciais e industriais
empreendessem através de um canal comunicacional junto a esse publico
midiatizado, utilizando a televisdo como um possivel ‘ponto-de-venda’.

Quanto a programacao nas televisdes, Wolton (1996) observa que:

A programacdo pode, portanto, ter varios sentidos radicalmente
diferentes. Ora é instrumento privilegiado de uma politica de televisdo
geralista, ora € nem mais, nem menos, que O instrumento de
fragmentagédo da oferta em fungdo da demanda. Ora ela traduz a
vontade de fazer conviverem todos os publicos, [...] ora permite a
segmentacao de publicos e expectativas, contentando-se em oferecer
aquilo que os publicos demandam. A programacdo corresponde ao
espirito da televisao geralista, a edi¢cdo ao espirito da televisdo tematica,
mas compreendemos muito bem como uma “mercantilizacao” da
programacéo leva, na realidade, a que seja em grande parte assimilada
a edicdo (Wolton, 1996, p. 101).
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Ademais, podemos afirmar que a televisdo ndo somente aperfeicoou e
modernizou seus aparelhos com novos designs e incrementos de novas tecnologias
audiovisuais, como esses avancos tecnologicos também forcaram indiretamente a
elaboracdo de um novo formato de producdo cultural e editorial dos conteudos
voltados para a televiséao.

2.4.4 A Popularizagédo da Imagem

Devido a popularizagé@o dos aparelhos de televisédo, bem como a sua audiéncia,
dada a amplitude geogréfica alcancada através da imagem, vislumbrou-se um novo
segmento mercadoldgico comercial, como apontamos anteriormente, um espaco
aparentemente democratico. Varios segmentos comerciais enxergaram na televisao
uma possibilidade de expansdo dialégica e comercial, um canal direto de
comunicacdo com os telespectadores que abrangia varias possibilidades. Essas
possibilidades também foram percebidas por algumas agremiacdes religiosas.

De acordo com Polato (2015, p. 32): “As religibes tém acompanhado o
desenvolvimento tecnoldgico dos meios de comunicacdo, assegurando espaco
nesses novos canais, dispositivos e formatos de midia”. Essa afirmacdo do autor
também pode ser respaldada pelo fato de que, na Pascoa de 1949, o Papa Pio XII,
em sua primeira aparicdo pela televisdo!” em solo francés, dirigiu-se aos
telespectadores proclamando: “Esperamos da televisdo as mais altas consequéncias
alcancadas pela revelagcdo que brigara sempre mais pela verdade nas inteligéncias
honestas”.

Mediante essa afirmacao do poder maior eclesiastico da época, percebe-se que
a Igreja Catodlica Apostdlica Romana enxergou na televisdo, e através dela, uma
oportunidade e um cenario promissor para interagir com seus simpatizantes ou fiéis,
deixando para trds uma estrutura clerical mais fechada para langar o cristianismo
catélico ao mundo das mediagbes modernas. “Em um momento em que o meio
televisdo se encontra no centro das transformacdes provenientes da informéatica — os
satélites, a fibra otica etc. (Martin-Barbero, 2009, p. 297)". Podemos perceber que o

mundo clerical da indicios, através do discurso proferido pelo seu pontifice, de que a

170 trecho dessa transmissdo pode ser acessado no site Vatican News através do link:
https://www.vaticannews.va/pt/papa/news/2019-04/papa-francisco-urbi-et-orbi-pio-xii-primeiro-papa-
televisao.html
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televisdo seria uma grande aliada para novas mediagcdes e esperava através dela “as

mais altas consequéncias alcangadas pela revelagao”.

De fato, 0 modo de organizar das religides tem a fungéo de conservar
suas tradicbes, adaptando, porém, suas ofertas para os dias de hoje, O
importante € percebermos como as organizagdes religiosas lidam com
as mudancas, influenciando e sendo influenciadas por ela. (Passos,
2006, p. 102)

Portanto, em busca dessas mediacdes e aproveitando-se da oportunidade de
concessdes televisivas por regularizacdo ou mesmo de emissoras comerciais ja
concessionadas que terceirizavam comercialmente horarios em suas grades de
programacao, instituicdes religiosas viram na televisdo um ambiente favoravel e
promissor para suas homilias e pregacdes. Adaptando-se a uma linguagem
publicitaria mais mercantilizada, passaram a negociar um espaco-horario dentro do

cenario midiatico televisivo.

Os grupos religiosos durante toda a histéria da radiodifusdo se
aproveitaram do cenario politico vigente e buscaram também suas
préprias concessdes, ou usaram a sua influéncia social para reivindicar
horarios gratuitos ou pagos, nas grades de programacdes no radio ou
na televiséo [...] Até os anos 1960, as Igrejas ocupavam espagos muito
pequenos nas televisbes comerciais, embora ja tivessem grande
expressao nas grades de programacao das radios. (Polato, 2015, p. 19)

Para o professor Fernando Morgado (2020), especialista na area de mercado
e comunicacdo, o cristianismo catdlico, pelo menos em solo brasileiro, sempre
oportunizou uma interacdo mais direta com seus adeptos. Ele cita a aparicéo do frade
José Mojica, que se apresentou diante das cameras da extinta TV Tupi ainda em fase
experimental, ocasido em que o frade cantou acompanhado de uma orquestra. Ele
ressalta que: "[...] os (movimentos) catdlicos comecaram a se destacar na tela
(televisdo) antes mesmo dessa midia ter sido lancada oficialmente no pais (Brasil),
em setembro de 1950".

Outro evento televisionado com a participagdo da Igreja foi em 1955, na
inauguracdo da TV Rio durante o XXXVI Congresso Eucaristico Internacional, onde
milhares de fiéis reuniram-se no Rio de Janeiro, a época Estado da Guanabara. O
evento foi transmitido ao vivo pela emissora. Em 1968, a TV Globo, hoje Rede Globo

de Televiséo, langou a "Santa Missa em seu lar" com programagéao aos domingos pela
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manha. Somente em 1983, o Vaticano lan¢ou o seu préprio canal, o Centro Televisivo
Vaticano, hoje denominado Vatican Media, que tem como missdo ndo somente
divulgar o evangelho, mas também disponibilizar suas producdes, arquivos e
intermediar suas transmissodes diretas.

A "Santa Missa" televisionada em solo brasileiro perdura por mais de 50 anos,
e na atualidade, com a expansdo de concessdes, varias filiais da emissora se
espalharam por todo o Brasil, e 0 programa vem se expandindo para outras regides.
Vale ressaltar, que essas emissoras filiadas disponibilizam também programacdes
litirgicas regionais-locais. Na hodiernidade, a grade da "Santa Missa" é celebrada
pelo padre Marcelo Rossi em Sdo Paulo (SP), um padre carismatico, com seu discurso
ecumeénico e inter-religioso inserido em suas homilias. Com uma elocucdo mais
moderna e atual, ele, assim como outros eclesiésticos, atrai milhares de fiéis também
presencialmente. Salientando que a presenca de palco do referido padre impressiona,
sendo um verdadeiro showman litdrgico. A "Santa Missa" é transmitida ao vivo para
todo o Brasil, seja por canais abertos ou fechados, onde os telespectadores podem
contar com uma série de opc¢des disponiveis, acessando as celebracdes e momentos
litrgicos sem sair de casa através de sites como: https://radios.ebc.com.br,
https://www.sintoniadovale.com.br.

De acordo com Martino (2016), a difusdo do evangelho aconteceu

prodigiosamente a partir dos meados dos anos de 1980.

[...] o campo midiatico foi marcado, entre outros fatores, pela chegada
de instituicdes religiosas interessadas em apresentar seus programas
e, quando possivel, obter concessdo publica de canais de televiséo,
algo até entdo nunca visto no cenario religioso brasileiro. [...] uma
inesperada demanda por espacos ha grade, valorizados de acordo com
a audiéncia especifica de cada canal (Martino, 2016, p. 59).

Portanto, quando se trata das estratégias da organizagao sociorreligiosa: “A
burocratizacao religiosa acompanha o crescimento da comunidade, exigindo, por si
s6, a necessidade de estruturacao interna para evitar a desagregacgao” (Passos, 2006,
p. 103).

Esses periodos ilustrados até aqui, a nosso ver, mostram ndo s6 uma
reconfiguracdo da estrutura da Igreja Catdlica diante da modernidade, que se

apresenta impondo novos padrdes sociais e formas de interacdo e didlogos em um
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mundo mais tecnolégico, globalizado, midiatizado e comercial, bem como, ilustram e
confirmam sua predisposicdo necessaria para acompanhar a evolucdo das
tecnologias e seus meios de comunicacdo, percebendo ainda que, através da
televisdo, também havia um caminho a ser galgado, um caminho prodigioso para a

difusédo do Evangelho.

2.4.5 “O que os olhos Veem, o Coragao Sente”: através da Televisao

Com o advento da televisdo, vislumbrou-se também a possibilidade da
comunicacdo comercial televisionada por meio desta nova tecnologia. Esse evento
marca a transi¢cao entre a comunicacao visual, representada por pinturas rupestres, e
a comunicacao oral, abrindo espaco para uma comunicacao sociocultural através da
imagem através da televisdo. Paralelamente, estimulados pelo aumento da producéo
industrial, alguns produtores perceberam na televisdo um aliado poderoso para a
mercantilizacdo de seus produtos por meio de publicidades televisivas. As
publicidades, que anteriormente eram divulgadas por folhetos, jornais e
posteriormente em programas de radio, ganham uma nova dimensédo com a chegada
da televiséo.

Como veiculo [...] a televisdo tem grande vantagem de poder
apresentar junto com a mensagem falada (inclusive com o auxilio de
musica e efeitos sonoros), o produto, sua embalagem e sua marca,
[...]- Pode ainda apresentar o produto em acdo, mostrando como é
feito, como funciona ou como se maneja, e demonstrar seus atributos
e vantagens. Por outras palavras: da movimento, acdo, vida a
mensagem, e, para tornar tudo isto mais real, conta também com a
vantagem do colorido. (Sant’anna, 2011, p. 220).

Desde os primérdios da humanidade, o ato de propagar fatos e atos ja fazia
parte da técnica de divulgagao entre os povos. O termo ‘propaganda’ tem sua origem
no latim propagare, denotando o ato de difundir algo, ou mesmo um modo ordenado
de convencimento, influéncia ou persuasao junto aos seus receptores. De acordo com
Merlini e Oliveira (2009), a propaganda ha muito estd entre nés. "Os romanos
pintavam as paredes para anunciar lutas de gladiadores, bem como os fenicios
pintavam as grandes rochas ao longo das rotas movimentadas para promover seus
artigos" (Merlini; Oliveira, 2009, p. 131).
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O termo Propaganda origina-se da Sagrada Congregacdo Catdlica
Romana para a propagacao da Fé (Sacra Congregatio Christiano
Nomini Propagande) esse era o departamento da administracdo
pontificia encarregado da expanséo do catolicismo e da dire¢do dos
negocios eclesiasticos em paises nao catolicos. (Merlini; Oliveira,
2009, p. 131-132).

De acordo com a citacdo acima, a origem do termo propaganda surge no século
XVII, mais especificamente em 1662, quando o Papa Gregério XV instituiu a Sacra
Congregatio de Propagande, com o objetivo de 'propagar a fé', uma reacdo ao
crescimento do Luteranismo, ato que demonstra a resisténcia organizacional da Igreja
como instituigao.

Uma tatica, ou mesmo uma estratégia, calculada para inibir a desercéo de fiéis
para outros movimentos religiosos, como 0 movimento protestante. Dessa forma,
podemos corroborar que a propaganda surge ndo apenas com o intuito de propagar
a fé, mas também de difundir-se ou manter-se no dominio, o que nos faz pensar que
veladamente o produto a ser propagado pode estar envolto de uma ideologia?®.

Mas foi no contexto da Revolucao Industrial, no século XVIII, que se deu inicio
a producdo em massa, demandando concorréncia e estimulando um maior consumo
de informacéo, gerando bases para o desenvolvimento de uma imprensa oficial e de
servicos, atrelando os anuncios publicitarios para impulsionar as vendas de produtos
e Sservigos.

The Weekly News foi o primeiro jornal impresso, langcado em 1622, e, segundo
alguns pesquisadores, ja continha propagandas e anancios. Entretanto, foi em 1729
gue o jornalista norte-americano Benjamin Franklin lancou o jornal Gazette, com
grande circulacdo para a época e que contava com um extenso conteddo de
propagandas, rendendo-lhe o titulo de precursor da propaganda estadunidense.

No solo brasileiro, apenas em 1808, no Rio de Janeiro, foi fundado o primeiro
jornal, Gazeta do Rio de Janeiro, que, além de marcar o inicio do jornalismo e de
veiculos de opinido publica nacional, também registra os primeiros anuncios de
classificados e propagandas.

Apesar de entrarmos numa periodizacdo para ilustrar o desempenho da

propaganda desde o inicio até seu desenvolvimento ao longo dos séculos, nosso

18 Max Weber, em 'A Etica Protestante e o Espirito do Capitalismo’, sustenta que o elemento ideoldgico
da propaganda estéa intrinsicamente ligado a questdo econdmica. Para ele, a religido protestante
desempenhou um papel fundamental na formag&do do homem de negdcios moderno, assim como do
trabalhador contemporaneo.
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intuito se limita a verificar a utilizacdo de seus meios pela religido através da televiséao.
A televisdo, como instrumento comunicacional aberto a uma receptividade coletiva,
compreende um espaco, um fendémeno cotidiano intrinsecamente ligado a sociedade

moderna e tecnoldgica.

Diante desse espaco, fascinante [...] 0 espaco da televisdo € dominado
pela magia do ver: por uma proximidade construida mediante uma
montagem que hao € expressiva, e sim funcional, sustentada na base da
“gravagéo ao vivo”, real ou simulada. Na televiséo, a visdo predominante €
aguela que produz a sensacao de imediatez, que € um dos tracos que dao
forma ao cotidiano. E isto vale inclusive para a publicidade, porque se trata
da sintese entre a cotidianidade e o espetaculo, embora viva num equilibrio
instavel que lhe da um certo ar de transgresséo. (Martin-Barbero, 2009, p.
297).

A propaganda, segundo Sant'Anna (2011), é por exceléncia a técnica de
comunicagao, pois tem o objetivo de buscar uma “linguagem voltada para a geragao mais
instruida, mais arejada e moderna” (Sant’anna, 2011, p. 11).

Blessa (2010) também conceituou a propaganda como a técnica de divulgacéo de
um produto ou servi¢o que tem como objetivo informar e despertar o interesse de compra
nos consumidores. Partindo destas premissas, podemos também classifica-la como uma
técnica até certo ponto persuasiva, que visa promover comportamentos em beneficio do
patrocinador:

Hoje a propaganda e a comunicacdo de massa sdo veiculos que, sem
davida, ensinam o individuo a ter necessidades secundaria jamais
sonhada antes. [...] A resposta a um estimulo podera ser simples, como
um reflexo muscular de contracdo, ou complexa, quando temos varias
acles, opcdes ou comportamentos. (Blessa, 2010, p. 15).

Os avancos tecnologicos levaram a televisdo, como um sistema de comunicacéo,
a buscar aperfeicoamentos de técnicas de transmissdo por parte das emissoras.
Paralelamente a esse movimento, ocorria também a popularizacdo desses aparelhos em
relacdo ao custo, o que, em contrapartida, gerou uma consideravel ampliacdo na
contabilizagdo dos numeros de aparelhos de televisdo nos lares brasileiros. “No ano
2000, o pais contava com 269 estacdes geradoras e 2.591 retransmissoras [...] O
faturamento publicitario das emissoras de televisdo no primeiro trimestre de 2000
ultrapassou um bilhdo e meio de délares” (Costella, 2002, p. 206).

De acordo com Veronis, Shler & Assoc. (apud BLESSA, 2010, p. 15), em seu

grafico sobre a “avaliagdo dos cinco sentidos humanos quanto a percepg¢ao”, concluiu
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que a visao atinge um percentual de 83% no processo de escolha e compra de um
determinado produto. “A pratica em comprar e escolher sdo aceleradores do processo,
mas € a visédo, ou melhor, a percepc¢ao visual da consumidora que vai determinar o artigo
a ser levado” (Blessa, 2010, p. 14).

Essa afirmativa evidencia o poder comunicacional da televisdo nesse ambiente
audiovisual, poder esse que ndo passou despercebido no universo religioso catélico
romano, percebendo que através da transmidiacdo pela televisdo, ndo s6 pairava um
canal para entretenimento e simulacros, mas também um canal mediador e facilitador na
comunicacao direta com as interfaces do sujeito social moderno religioso.

Um campo promissor de producdo simbolica e cultural com a possibilidade de
expansdo de sua teologia em um contexto mais pluralista, direcionando sua pastoral,
como salientou Libanio (1996), para as mudancas do contexto social e a informatizacao
por meio dos meios de comunicacdo. Assim, a televisdo passou a ser uma grande aliada
para propagar sua doutrina, sua ideologia e seus produtos, visto que “o que os olhos
veem, 0 coragao sente”.

Ademais, apesar das controvérsias entre os pesquisadores quanto ao fato de a
propaganda persuadir ou ndo o consumidor/telespectador, o que ndo se pode negar €
gue, na contemporaneidade, a técnica da propaganda € utilizada massivamente por

varios meios de comunicac¢ao, sendo a televisdo um deles.
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3 A TRANSICAO CULTURAL RELIGIOSA PELOS MEIOS MIDIATICOS

Nos movimentos das dindmicas culturais e sociais humanas, podemos perceber
gue ocorrem movimentos em formatos ciclicos e adaptativos, fazendo-se presentes nos
processos evolutivos das sociedades. A relevancia do contexto social, no qual os sujeitos
sociais estdo inseridos, produz e reproduz variantes culturais caracteristicas de cada
época, em que uma nova ordem social se levanta a cada momento da histéria da
humanidade, com suas variantes envoltas nos modelos transmissores que S&o
corresponsaveis pela transi¢do cultural de seus integrantes. Dentre essas variantes, esta
a linguagem, como representante maior na transicao cultural, seja ela verbal (textual e
falada); hibrida (proporcionada por imagens, simbolos e dialogos); ou nao-verbal
(semiotizadas pelos recursos visuais), tal como representada na forma da Figura 6
abaixo, na qual nossa intencéo é foi descrever imageticamente o ato de enunciacdo das

tecnologias.

Figura 5 — A enunciagdo tecno-literaria®

Fonte: A autora, com a utiliza¢éo da Ferramenta DALL-E 2 (2023).

19 Imagem criada pela autora com a Ferramenta DALL-E 2 para representar a juncédo das palavras-
chaves “Metaverso; Comunicacdo Humana; Cultura Religiosa; Tecnologia; Igreja”.
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Vale-nos pontuar que, em meio a esta transi¢cdo cultural e tecnoldgica, veio
indiretamente a exigéncia de novos comportamentos por parte dos sujeitos sociais,
exigindo destes novos aprendizados, novos habitos, novos olhares morais e éticos.
Esses impactos e seus similares, referentes a essas mudancas, propiciaram também ao
sujeito social contemporaneo certa inseguranca. Uma espécie de causa-efeito, e com
valores por vezes confusos. Esse periodo de construcdo e adaptacdo de toda a
sociedade brasileira chamou a atencao do universo religioso, e a Igreja se viu diante da
necessidade de realizar uma transicdo religiosa (interna e externa), impulsionada por
uma transicao cultural, econémica e social que pulsava no periodo.

Conforme Alves et al. (2014, p. 1064) “..] com as transformacdes
socioecondmicas e culturais [...] houve o surgimento das Comunidades Eclesiais de Base
(CEB) e o crescimento do Movimento de Renovacdo Carisméatica (MCR). O professor,
pesquisador e doutor em etnografia, José Eustaquio Diniz Alves, em um artigo publicado
em 2022 — A aceleracdo da transicao religiosa no Brasil: 1872-2032 — traca essa
aceleragcao em solo brasileiro, afirmando que “o Catolicismo imbricou-se demarcando
seu lugar e sua hegemonia até a maior parte do Século XX’ em solo brasileiro, o que
influenciou o sistema de aculturagédo banhado de pluralidades, nos mergulhando em um
mix cultural, que fortifica a transicdo também a nivel religioso nesses novos tempos
prevendo que “...] o Século XXI, em termos da configuracdo religiosa, sera
completamente diferente dos 500 anos anteriores” (Alves, 2022, p. 2).

Neste novo mundo contemporaneo que se descortina, novos habitos foram sendo
impetrados, devido aos novos padrdes culturais e sociais que impulsionam o0 novo estilo
de vida moderna. A Era das multimidias estava em pleno desenvolvimento, e junto a ela,
o sistema brasileiro de telecomunicac¢des contribuia também para as mudancas desses
habitos e comportamentos do individuo moderno. Diante de toda essa modernidade,
eclodiu uma reagdo da sociedade como um todo, o que induziu varios setores da
sociedade a se adequarem a esse novo momento de transicdo sociocultural e de
desenvolvimento, inclusive os empreendimentos comerciais, corporacdes, confrarias,
agremiagdes, entre outros. Corroborando com Libanio (1996) quando traga a “nova

configuragéo dos valores”.

Frequentemente contrapomos ao mundo dos valores tradicionais os
contravalores da sociedade urbana numa leitura em chave preta e
branca. O fendmeno é bem outro. [...]. Dificil comparar. [...]. Acontece um
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processo de nova configuracdo dos valores, modificando os eixos
estruturadores da cultura rural (Libanio,1996, p. 39).

Assim, o homem inicia sua jornada para a modernidade através dos meios de
comunicacao audiovisuais, penetrando primeiramente em seu limiar. Envolto nesse novo
mundo, esse homem moderno ndo tem mais tempo para dedicar-se ao 6cio autotélico,
mas € chamado ao novo conceito de 6cio criativo delineado pelo soci6logo italiano
Domenico De Masi (1995): "o coracdo da sociedade atual é a informacdo|...]". O
vitrinismo televisivo comeca a se aproximar do mundo em sociedade para realizar
importante ponte entre a cultura escrita e a cultura digital midiatizada, que nos envolve
numa introspecc¢do caleidoscopica midiatizada, mas que também nos faz pensar, ter
ideias e criar a partir dessa imersao do homem com a maquina.

Dessa forma, através da midia televisiva, oportunizou-se também a transformacéo
do universo religioso catélico que, a priori, apresentava pouca elasticidade doutrinaria,
mas se rendeu ao novo modelo das bem-aventurangas propiciado pelo cosmopolitismo
cultural e tecnolégico do mundo moderno. Como pontuou Jungblut (2012, p. 454), "a
religido brasileira, inegavelmente, tem se revitalizado nas ultimas décadas [...] as ac6es
destradicionalizantes do cosmopolitismo urbano, o campo religioso passou a se
pluralizar rapidamente[...]" e comega a contemplar a midia televisiva como um

sustentaculo de peso para enveredar nessa transi¢ao sociocultural-religiosa.

A religido pode se transformar. Mas nunca desaparecera.
[...].- Um dia vird quando nossas sociedades conheceréo
de novo aquelas horas de efervescéncia criativa, nas
guais ideias novas aparecem e novas férmulas séo
encontradas que servirdo, por um pouco, como um guia
para a humanidade (Alves, 1984, p. 66-67).

A epigrafe acima expressa o pensamento de Durkheim, retratado por Rubens
Alves, para pontuar a consciéncia humana em relagéo ao sagrado. Essa "efervescéncia
criativa”, sugerida por Durkheim e presente nas sociedades, pode indicar, de certo modo,
as inovacdes produzidas ao longo dos séculos que acabardo por repercutir em
mudancas sociais, politicas e econdmicas. Essas transformacdes trazem consigo
também novos habitos e padrdes culturais e sociais, impulsionados pelo estilo de vida

moderno, exigindo até mesmo uma transicdo comportamental e cultural, ainda que
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velada, para a vida em sociedade. Nesse contexto, néo ficardo de fora nem o individuo

religioso, nem as instituicdes religiosas, conforme pontuado por Mariano (1996).

Frente as mudancgas ocorridas na sociedade, sobretudo
na area comportamental, e as novas demandas do
mercado religioso, varias liderancas optaram por ajustar
gradativamente sua mensagem e suas exigéncias

Y

religiosas a disposicdo e as possibilidades de
cumprimento por parte de seus fiéis e virtuais adeptos. O
sectarismo e 0 ascetismo comecaram a ceder lugar a
acomodacao ao mundo [...] (Mariano, 1996, p. 27).

Deste modo, diante das demandas impulsionadas pela modernidade, como uma
espécie de growth hack?®, os sistemas organizacionais religiosos, por meio de suas
instituicdes, comecam a mudar seu sistema organizacional e comunicacional com o
intuito de se adequarem a essa transicdo cultural que fomentou a abertura de
negociagbes mercadejadas interna e externamente. Aproveitando 0 momento
impulsionado pela inovacdo modernizadora, que avangcara com 0S meios de
comunicacao e as tecnologias de comunicacao e informacao.

Assim, o Catolicismo Romano inicia sua transicao interna em busca de se ajustar
e responder as abstrusas relacdes entre modernidade e tradicdo, adequando-se as
novas exigéncias do 'mercado’ cultural religioso ao langar-se no mundo do audiovisual,
primeiramente através do radio e da televisdo. Uma ‘racionalidade economicista’ comeca
a ser percebida na mudanca e na utilizacdo de uma linguagem mais expressiva com
aparatos técnicos voltados para o publico religioso. De acordo com o professor Airton
Jungblut (2012, p. 458), em seu artigo "Transformagdes na comunicagcao religiosa:
analise dos dois modelos comunicacionais operantes no Brasil atual’, "h4 uma ampla
utilizacdo dos MCM?' pelos segmentos mais representativos da religido e da
religiosidade existente no Brasil [...] sdo os catélicos e pentecostais que fazem uso mais
eficiente e expressivo destes veiculos."

Ainda de acordo com o autor, esses dois modelos, Meios de Comunicacédo de
Massa (MCM) e a Comunicacdo Mediada por Computador (CMC), alavancaram e

contribuiram para uma série de mudancas no campo religioso, exigindo uma

20 O termo Growth Hack ¢ originario da lingua inglesa, sendo uma expresséo utilizada na area de
marketing para delinear uma estratégia empresarial. Esse conceito € empregado quando se deseja
promover um marketing rapido com foco nos objetivos de divulgacéo e vendas, acelerando o processo.
21 Meios de Comunicacdo de Massa.
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remodelagem em seu sistema organizacional, inclusive no econdmico. Optando assim,
anosso ver, por uma espécie de trade-off em "funcéo de suas estruturas organizacionais,
de seus representantes de vendas, de seus produtos e de suas técnicas de marketing"”
(Wuthow, 2005, p. 615 apud Mariano, 2008, p. 48).

As 'exigéncias' que impulsionaram tais mudancas podem ser muitas, como ja
levantado por varios estudiosos e pesquisadores, como a percepcdo da perda da
hegemonia do cristianismo catolico romano em solo brasileiro com o avanco do
crescimento dos movimentos pentecostais ou mesmo com intuito de aumentar o nimero
de adeptos, entre outros. Mas o fato é que, um novo formato com estratégias tecno
comunicacionais passou a ser utilizado através do audiovisual. A nosso ver, o fato
motivador resume-se ndo pelos meios, e sim pelos fins de acompanhar a transicéao
cultural e midiatica do mundo moderno. Assim, a Igreja Catélica inicia uma jornada em
busca de novas vivéncias, atendendo, por esses vieses, a chamada de um
desenvolvimento na construcdo de uma nova identidade, uma nova linguagem mais
flexivel em seus discursos.

Dessa forma, embalada por uma transicdo com o intuito de responder as novas
demandas socioculturais da modernidade e aderindo as programacoes televisivas, com
missas dominicais, programas interativos religiosos e a um novo modelo de discurso

circundado de mercantilismo, a fé.

3.1 Do Discurso Preconizado ao Discurso Midiatico: uma Nova Homilética

Podemos afirmar que o discurso desempenha uma participacdo ativa na
construcdo dos contextos historicos, politicos e culturais de uma sociedade, atuando
como "um conjunto de regras andnimas, historicamente determinadas no tempo e
espaco, que definiram em uma dada época..." (Foucault, 1996, p. 43). No entanto,
também integra a articulagdo entre os textos e 0s contextos sécio-historicos que podem
estar condicionados a uma representacao culturalmente construida pela realidade e suas
facetas sobre outros discursos, seja sobre a sociedade do discurso, a doutrina e 0 grau
de intencionalidade ideolégica, ou mesmo questdes pessoais envolvidas na fala do
interlocutor. Como salientam Rezende e Ramalho, ao se referirem ao discurso como um

modelador social:



69

[...]Jo uso da linguagem como pratica social implica compreendé-lo como
um modo de acdo historicamente situado, que tanto é constituido
socialmente como também é constitutivo de identidades sociais, relacdes
sociais e sistemas de conhecimento e crenca. Nisso consiste a dialética
entre discurso e sociedade: o discurso é moldado pela estrutura social,
mas é também constitutivo da estrutura social (Resende; Ramalho, 2004
p. 26-27).

Para Foucault (1996), "o discurso ndao é simplesmente aquilo que traduz as
lutas ou os sistemas de dominacao, mas € aquilo com o qual e pelo qual se luta, é o
proprio poder do qual procuramos assenhorear-nos” (1971, p. 5).

O discurso, preconizado como pratica social, também é observado pelo
estadunidense Norman Fairclough (1989 apud Resende, 2005), que refor¢a a teoria
de que, nas praticas discursivas, aproximam-se interferéncias de multiplos
componentes culturais em suas construcfes, seja dentro das organizacdes sociais,
que funcionam como auxiliares no entendimento do discurso como prética social ou

mesmo na alteracdo de uma realidade. Assim:

O discurso contribui para a constituicdo de todas as dimensdes
da estrutura social que, direta ou indiretamente, o moldam e o
restringem: suas préprias normas e convencdes, como também
relacdes, identidades e instituicbes que Ihe s&o subjacentes. O
discurso é uma pratica, ndo apenas de representacdo do mundo,
mas de significacdo do mundo, constituindo e construindo o
mundo em significado (Fairclough, 1989 apud Resende 2005, p.
91).

Observa-se que, nas vivéncias sociais do dia a dia, as praticas e propriedades
discursivas de alguns atores sociais imergem atreladas, por vezes camufladas, a
complexos processos de reproducdo, articulagdo, dominacgdo, doutrinagdo e/ou

convencimento, e, por que nédo, incluirmos também o fator de interesses comerciais.

Ainda conforme Foucault (1996, p. 459):

[...] ndo é, portanto, a linguagem (falada, no entanto, s6 pelos homens),
mas esse ser que, no interior da linguagem pela qual esta cercado, possui
ao falar, (mas) o sentido das palavras ou das proposi¢cdes que anuncia e
obtém finalmente a representacéo da prépria linguagem.
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A arte da retorica, somada aos discursos produzidos nos meios, sejam eles
politicos, sociais, culturais ou religiosos, ndo apenas tém seu grau de importancia nas
sociedades, mas também podem influencia-las. Quanto a essa influéncia, lembremo-nos
da 'sintese Bakhtiniana', referente a filosofia do 'ato’, que, no caso do discurso, pode
revesti-lo de intencionalidades, pontuando-o no seu sentido ativo. Assim, esse remete
proximo ao sentido de ‘facanha’, como pontuou Sobral (2008, p. 20). Desde seu
surgimento no Século V a.C. pelo filosofo Gorgias de Leontinos, podemos afirmar que
nado apenas a arte da retdrica foi de grande importancia e influéncia nos circulos politicos
da Grécia Antiga, por meio dos sofistas, mas sua relevancia perdura ao longo do tempo.

A importancia da arte da eloguéncia ou retérica foi percebida pelo mundo clerical,
gue, captando seus artificios e poder de convencimento, alardeou a possibilidade de
ajustes para novos moldes fora dos contextos juridicos e politicos. Deste modo, entre o0s
Séculos XVI e XVII, o cristianismo catodlico, utilizando-se de algumas caracteristicas
basicas contidas na retodrica, desenvolve-a, adequando-a aos padrdes clericais,
atribuindo-lhe o nome de homilética. O conceito da homilética diz respeito a preparacao
e articulagdo para comunicacgao voltada para a pregacao.

A homilética crista foi desenvolvida nos primeiros séculos pela eloquéncia sagrada
de sacerdotes, profetas e lideres em seus discursos. Na arte da pregacdo, Ramos
(2005), em sua pesquisa doutoral, aponta Jesus como uma referéncia na homilética

crista.

[...] o protétipo dos pregadores cristdos [...] a referéncia maior do
comunicador evangélico [...] a maneira que Jesus discursava diferia da
pratica usual e impressionava as multiddes [..] Jesus fazia uso da
linguagem imagética, do raciocinio analégico, das figuras de linguagem,
particularmente as metaforas, da cenografia, das possibilidades
acusticas, da linguagem corporal, etc. Suas parabolas sdo pecas
discursivas fascinantes e extremamente ricas do ponto de vista da
capacidade comunicativa. (Ramos, 2005, p. 37-39).

No entanto, o século XXI sinaliza uma nova era e atende aos apelos da
modernidade, indicando a necessidade de novas configuragbes impulsionadas pelos
avancos tecnolégicos. Nesse sentido, uma nova homilética tornou-se indispensavel no
contexto organizacional da Igreja, que, de maneira quase automatica, adaptou-se por
meio de ajustes, inclusive em seus discursos, para corresponder e se integrar aos novos
padrdes tecnoldgicos e aos novos fiéis na era moderna.

Conforme também destacado por Ramos (2005):
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O segundo principio de uma homilética coerente com a histéria da pregacéo crista
€ 0 compromisso com a presenca e atualizacdo da mensagem evangélica. Nesse
ponto talvez resida a mais efetiva acdo homilética contemporanea. Conquanto nao
interessem os fundamentos historicos-exegéticos dos seus postulados, a julgar
pela crescente audiéncia, ndo ha como negar que seu discurso é
significativamente moderno. O telehomileta espetacular consegue despertar o
interesse de seu publico, dirigindo-lhe uma mensagem afinada, ou melhor,
sintonizada na frequéncia dos mais pungentes anseios (Ramos, 2005, p. 190).

Assim, foram esculpindo novos métodos e metodologias na tentativa de se
modernizar, trilhando tracos mais nitidos do sagrado com a modernidade, buscando uma
reconfiguracdo como estratégia para demarcar o lugar da Igreja Catélica Romana nesse
‘mundo novo”. Quanto a essa adequacado e reconfiguragédo, Steil (2001) salienta que,
apesar de se reconfigurar e se reorganizar para esses novos tempos, “o catolicismo
tradicional permanece ativo, reinventando-se [...] do didlogo com o catolicismo moderno
e clerical quanto as novas formas de crer [...] em movimentos religiosos como o da Nova
Era (Steil, 2001, p.17). Destarte, uma parcela menos ortodoxa da Igreja Catolica se rende
aos apelos oriundos da modernidade, onde o encontro do mundo eclesiastico com o
limiar da modernidade traz consigo a necessidade de remodelar a prelecdo também dos
seus discursos. O discurso preconizado de outrora da lugar a um discurso entusiasta
através da eloguéncia de seus padres, bispos e arcebispos, que passam a apregoar
acaloradamente suas liturgias através das multimidias.

E bem verdade que esses discursos, mais acalorados, destinados a religido na
contemporaneidade ndo deixam de fazer eco a tensao que envolve os cédigos e os
canones religiosos, o que tem gerado muitas reflexdes entre os estudiosos do campo
religioso.

Os estudos das praticas e propriedades discursivas, como salientou Dijk (2012, p.
35), dependendo dos “contextos comunicativos, podem provavelmente provocar
consequéncias sociocognitivas sobre a formacdo de conhecimento, de atitudes e de
ideologias”.

Todavia, ndo cabe aqui um estudo profundo dos discursos e retoricas proferidas
pela Igreja ao longo do tempo, pois nossa intencdo nédo é abracar profundamente os
métodos da analise do discurso praticada por especialistas das areas de linguistica e da
sociolinguistica, mas langar um olhar sobre estes, na inten¢cdo de contarmos com um
aparato colaborador para nos guiarmos na percepcdo das mudangas

sociocomportamentais e organizacionais da Igreja na Era digital.
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Da retdrica de Aristoteles a Chaim Perelman, que fundou a ‘nova retérica’, Ramos
(2005) pontua:

[...] desde a época dos Pais da Igreja, a retdrica faz parte do
curriculo teoldgico e da formacao pastoral dos lideres cristdos. Os
principios da retérica séo aplicados no processo de elaboracao das
predicas dando origem a homilética[...] do discurso religioso [...]
(Ramos, 2005, p. 114).

A nosso ver, a retérica de Perelman, baseada no seu "Tratado da Argumentacao”
(2005), esta mais presente no mundo clerical moderno. Isso ocorre porque, para
Perelman, a retérica ndo se limita apenas ao componente persuasivo que compde o
discurso convincente. Ela é também aquela que busca identificar e analisar os meios e
possibilidades para a construcédo da argumentacdo, no caminho do convencimento.

Portanto, nosso intuito ndo foi apenas verificar a nova pratica homilética
contemporanea proferida pela Igreja como fenébmeno comunicacional, mas os meios de
comunicacao utilizados como facilitadores na 'arte de pregar' no contexto midiatico do
século XXI. Sobre essa visdo dos meios utilizados para a reorganizacao catélica nesses
novos tempos, Nery (2010) demonstra a alavancada importancia da televisdo para o
sucesso da nova maneira de realizar liturgias, que se desdobrava através das

multimidias.

Em 1969 pela primeira vez se discute como produzir programas para a
TV. A partir de entdo sucedem-se encontros regionais e nacionais sobre
Liturgia na televisdo organizados pelo recém-criado setor de Liturgia e
meios de comunicacdo. Em 1981, registra-se que quase 30 emissoras
leigas de TV cederam espaco para programacao religiosas das dioceses
e uma das atuacbes mais constantes e de maior publico era a
transmissdo da missa dominical. [...]. Por um lado, o problema estava na
base de aprimorar o uso de meios técnicos para que a transmissao da
missa ndo se resumisse ao preenchimento de um espaco vago [...] A
Unica maneira de garantir presenca nas telas era a compra de espaco
televisivo. [...] 0 ambicioso projeto do Vaticano Lumen 2000 procurou
responder a todos os problemas de maneira global, organizando a
producéo de programas cuja transmisséo e padronizagédo dentro de uma
perspectiva evangelizadora eram defendidas por Roma (Nery, 2010, p.
25-26).

Outro componente remodelador importante desse processo foi a mudanca na
prelecdo dos discursos de padres, bispos e arcebispos. Do discurso preconizado,

passam a se utilizar de um discurso mais contemporaneo via televisdo, e o mundo
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eclesiastico encontra-se no limiar da modernidade através da televisdo, como um espago
para apregoar com entusiasmo suas liturgias.

Iniciam-se, assim, dentro das grades de emissoras televisivas, as programacoes
voltadas para o publico religioso que passam a contar com cultos ou missas dominicais
televisionadas, bem como com programas interativos religiosos direcionados aos seus

adeptos. Isso, segundo Feltrin?? (2014):

Entre horarios adquiridos em canais fechados, abertos VHF e UHF, a
soma de pregacao cristd na TV por assinatura ja soma mais de 4.800
horas todos os meses. Em média, os assinantes tém cerca de 160
horas diarias de programacdo com tematica religiosa nos mais
diversos canais. Cerca de dez anos atrds esses numeros eram ao
menos 50% menores, segundo dados obtidos pelo UOL.

Rede Vida, Cancao Nova, TV Aparecida, Rede Gospel, Igreja Mundial,
Canal 21, Rede TV e Band, além dos aluguéis de horarios pela
Universal na Record. Até a Globo cede uma hora por semana a Igreja
Catdlica. [...] O crescimento avassalador das TVs religiosas na TV
fechada se deve ndo apenas a compra de novas emissoras por
catélicos e evangélicos, mas principalmente pela locacéo de horarios
de programacéo que foram criados com outros fins. [...] Outros canais,
como o Gospel, conseguiram obter recentemente uma nova
concessao em algumas operadoras, reproduzindo fenbmeno que ja
ocorre h4 anos com os canais esportivos: o chamado "milagre da
multiplicacdo de canais"[Numa] "overdose" de pastores na TV.

Com os recursos tecno comunicacionais disponiveis renova 0s seus discursos, o
cristianismo catélico romano depara-se com um ciberespaco propenso a interfaces antes
ndo imaginaveis. Essas interfaces possibilitam vislumbrar um fluxo multidirecional de
mensagens, facultando, assim, a oportunidade de conferir novas roupagens aos
preceitos canbnicos da pregacdo, revestindo-os em novos formatos e,
consequentemente, em uma nova praxis homilética sacerdotal voltada para a 'Religido

Digital'.
3.2 Os Novos Avatares Religiosos e seu Merchandising Televisivo
De acordo com a etimologia, a palavra "avatar" tem origem no sanscrito

"Avatara”, e esta relacionada a crenca hinduista. Quando falamos em avatar,

imediatamente nos lembramos do épico filme de ficcao cientifica "Avatar", lancado em

22 Ricardo Feltrin reporter e colunista do UOL.
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2009, em tecnologias 2D e 3D. Sua narrativa foi escrita e dirigida pelo estadunidense
James Cameron. Com seu enredo futurista e criaturas fantasticas, o filme retrata a
batalha travada em Pandora, um Planeta imaginario a anos luz da Terra onde
colonizadores humanos e nativos humanoides lutam pelos recursos naturais do
planeta. A palavra Pandora esta versada na mitologia grega, e refere-se a primeira
mulher criada pelos deuses, agraciada com muitos dons e atributos pelos deuses
olimpicos. Talvez a escolha do nome para narrativa do filme, tenha sido intencional
numa alusdo a metafora sobre a “caixa de Pandora”. Uma metafora usada para
caracterizar algumas acfes do ser humano que, desprezando o principio de
precaucédo, era possivel encontrar todos os males da Terra como miséria, morte,
vicios, inveja, entre outros. Todavia, a esperanca também estava contida na caixa. E
o enredo contempla alguns desses sentimentos vividos pelos personagens.

No ano de 2022, foi lancado "Avatar II", com uma narrativa que resgata o
enredo anterior, contando com 0s avancos tecnolégicos dos ultimos anos causando
fascinio devido a composicao de seus efeitos especiais. No entanto, ao procurarmos
esquadrinhar sobre o termo "avatar”, "dando um Google", encontramos explicacdes
como: processo metamorfico, de transformacao e/ou mutagcdo, ou mesmo explicacées
baseadas em preceitos hinduistas, como a descida de um ser divino a Terra em forma
materializada com aparéncia humana ou mesmo animal. Um misto de seres
imanentes e transcendentes, a arvore das Almas, a divindade Eywa que vive no
sagrado do mundo de Pandora.

No Dicionario Michaelis, encontramos como resposta "a descida de uma
divindade sob a forma de homem ou animal, sobretudo de Vishnu, segundo ser na
composicado da trindade indiana". Para o movimento New Age (Nova Era), a palavra
"avatar" significa "descer com a aprovacdo da fonte superior da qual provém o
beneficio do lugar ao qual se chega". Semelhante a descricdo contida no Dicionério
Sanscrito Monier Williams. O que também néao difere do Dicionario Houaiss de Lingua
Portuguesa, onde o vocabulo "avatar" nos é apresentado também com semelhancas

das explicacdes e descri¢cdes anteriores.

Avatar. s.f. (m cf.JM) 1.REL na crenca hinduista, descida de um ser
divino aterra em forma materializada, [particularmente cultuados pelos
hindus sdo Krishna e Rama, avatares do deus Vixnu; os avatares
podem assumir a forma humana ou a de um animal. ] 2. Processo
metamorfico; transformacdo, mutacdo [0.a. de um artista]. ETIM fr.
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avatar (1800) ‘descida’, adp do sanscrito avatara ‘descida do Céu a
Terra (Houaiss, 2001, p. 354).

Argumentando ainda em torno desta questéo, alguns estudiosos da cristologia
aceitam nao so6 o termo para classificar Jesus, mas também a ideia de que, devido a sua
incursdo pela terra, Jesus foi um dos avatares mais representativos na historia da
humanidade: Jesus para o ocidente, assim como Buda para o oriente, pelas
caracteristicas discursivas de ambos de alto teor de elevacéo espiritual.

De acordo com Huberto Rodhen (2000, p. 8), tanto Cristo quanto o cristianismo
nasceram no Oriente proximo, em sua forma humana — mas o cristianismo eclesiastico
€ criacao tipica do Ocidente. Estudioso da filosofia de Rohden, Guilherme Victor
Machado Cordeiro langou recentemente em 2021 a obra "Os Avatares". Nela, o autor
buscou tracar, em uma narrativa romanesca, o pensamento do filésofo e teélogo Huberto
Rohden, um estudioso que desenvolveu o conceito de filosofia univérsica, filosofia essa
gue corrobora que o cosmo é tomado de bases e diretrizes do pensamento e da vida
humana, pois, segundo ele, as leis que regem o macrocosmo sideral s&o as mesmas
que regem o microcosmo hominal, afirmando que: “Jesus ignora completamente um
reino de Deus que venha de fora do homem, por meio de qualquer rito externo. Ele
(Jesus) € todo profético-platdnico-mistico, e nada sacerdotal-aristotélico-escolastico”
(Rohden, 2000, p.102).

Sobre os grandes avatares que estiveram aqui, as teorias sdo muitas; esses
mistos de conceitos de seres imanentes, transcendentes, divinizados e até mitologicos,
dao representatividade e acabam produzindo releituras em outros ambitos e contextos
fora do universo religioso. Contextos esses que se aproveitam na modernidade ao
méximo das multimidias, do imagético como um recurso para buscar interacdo com seus
usuarios, seus telespectadores/consumidores que, do outro lado da lente, também
invocam a busca pulsante de uma identificacdo ou de uma representatividade mesmo
gue seja através das multimidias, como o caso da sétima arte que aludimos acima.

Assistimos no apagar das luzes do Século XX, ndo somente uma revolugéo de
efeitos especiais para 0 cinema com 0 avanco das tecnologias, mas a crescente
expansdo de emissoras de televisdo, como ressaltaram Nery (2010), Feltrin (2014) e
Mariano (2016), ou mesmo pelos recentes dados de concessdo em solo brasileiro
divulgados pelo TCU, como ja acenamos nas paginas anteriores. O fato € que, seja sua

difuséo por meio de canais abertos ou fechados, a televisdo continua sendo um canal de
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comunicacao com contetdo e programacdes, inclusive de entretenimento, voltados para
o publico religioso. Esse fato ratifica que a televisdo € um meio midiatico importante onde
a Igreja Catdlica buscou e ainda busca uma interacdo de forma direta com seus
seguidores/telespectadores.

Portanto, como ja destacamos, ndo apenas uma nova homilética se tornou
necessaria dentro dessa corrente moderna do cristianismo catolico em busca de
interacdo com seu publico mais midiatizado, mas também resultou na inevitabilidade de
uma mudanca comportamental, visual e na indumentéria por parte desses novos
enunciadores da fé - os avatares religiosos. Sobre a mudancga especifica na veste
litirgica usada por alguns sacerdotes na atualidade, Ratzinger (2015) pondera sob um
olhar critico:

[...] deve, em primeiro lugar, demonstrar que ele (0 sacerdote) ndo se
encontra la no privado, mas que esta em lugar de alguém-Cristo. N&o é ele
0 importante, pois quem ele transmite (representa) é Cristo e ndo sua
prépria pessoa. A veste litdrgica indica para além do significado das vestes
exteriores — ela é antecipagéo do vestido novo, do Corpo ressuscitado de
jesus Cristo, a caminho do novo que nos espera depois da destruicdo da
tenda que sera a nossa morada eterna.

Entretanto, a modernidade nos apresenta 'novos avatares’, aqueles que
abandonaram as vestimentas sacerdotais, lancando-se na tipificacdo do moderno.
Revestidos de cowboys, playboys, ou trajando roupas justas e modernas, propagam uma
nova homilética cristd, com um discurso escolastico mais voltado para a modernidade,
onde o conceito da filosofia aristotélica, nesses novos tempos, € o universal que esta no
ciberespaco, mais performatico e aberto a possiveis simulacros propiciados com a ajuda
das tecnologias. Aqui, cabe-nos ressaltar o pensamento de Roger Silverstone: "na era
da midia, ndo h& escapatoria dos simulacros".

No entanto, no mundo contemporaneo religioso, a eloquéncia dos avatares
religiosos de plantédo esta também associada a comercializagéo e venda de produtos e
simbolos religiosos dos mais diversificados. E pertinente ressaltar que a televisdo serviu
como veiculo de comunicacdo propulsor para a possibilidade de mercantilizacdo de
produtos e servicos, disseminando assim de forma admiravel, o merchandising religioso.

De acordo com Blessa (2010, p. 7), "[...] desde que os homens da Idade Média
comecaram a escolher as ruas principais para expor suas mercadorias, gritando e
concorrendo com os demais mascates para chamar a atencdo dos passantes para seus

produtos, j& se estava fazendo merchandising".
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O merchandising surgiu como parte do préprio conceito de marketing, na década
de 1930, nos Estados Unidos da América. A principio, 0 merchandising era conceituado
apenas como uma pratica que tinha como intuito proporcionar visibilidade as mercadorias
e objetos, e isso incluia desde o layout de uma loja até a disposicdo e organizacao dos
produtos, evidenciando, em alguns casos, sua promoc¢ao. Na atualidade, o conceito de
merchandising tornou-se muito mais amplo, tendo como objetivo acompanhar todo o
ciclo de vida de um produto, desde a adequacao de sua imagem até a sua aceitacao
diante de seus consumidores. Desta forma, as técnicas utilizadas de merchandising
tornaram-se mais um instrumento potencializador para fortalecer ndo sé a imagem da

empresa, mas também no processo de compra e venda de produtos (bens e servigos).

[...] analistas de consumo, publicitarios e economistas procuram entender
0 comportamento de consumo. A psicologia permite entender as
influéncias dos fatores psicodindmicos internos e dos fatores
psicossociais externos que atuam sobre o consumidor, permitindo o
desenvolvimento de estratégias de marketing mais eficazes. Quando
estudamos ou analisamos o0 comportamento e a psicologia do
consumidor, ndo podemos deixar de focalizar também o produtor e o
vendedor. (Blessa, 2010, p. 57)

Portanto, tanto o mercado religioso quanto o mercado empresarial utilizaram a
técnica de merchandising, alardeando uma nova forma de propagar seus produtos,
investindo massivamente nos meios de comunicacdo, seja através de panfletos, da
televisdo, da internet, do radio, do jornal, da revista, do outdoor, entre outros meios.
Todavia, essa técnica, somada a uma homilética dirigida aos meios audiovisuais,
Como no caso da televisao, que, a nosso ver, tem suas potencialidades redobradas,
corroboramos com o pensamento de Wolton (1996) quando afirma que: “a televiséo &
um espetaculo de um género particular, destinado a um publico imenso, anénimo e
heterogéneo [...]. Debrucar-se sobre o status da imagem de televiséo € [...], debrucar-
se sobre o que esta na origem do sucesso" (Wolton, 1996, p. 67).

O sucesso da televisdo como instrumento promissor foi notado pelas mais
diversas instituicdes religiosas que, rapidamente, promoveram mudancas de
comportamentos logisticos e comunicacionais dentro de suas organizacoes, sejam
elas institucionalizadas ou ndo. Elas seguiram em ritmo acelerado, acompanhando as
mudancas culturais, econémicas e sociais da modernidade que se aclarava no inicio
dos anos de 1990. A cultura da convergéncia adaptativa foi se incorporando ao fazer

religioso, e o surgimento desses novos avatares como comunicadores religiosos ou
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misticos, representantes de suas doutrinas, potencializa o apelo por uma renovacéo
constante nas formas de comunicacdo com seus seguidores/telespectadores,
impulsionando a exigéncia de novos conteddos, novas técnicas, nova ordem
simbodlica.

Nesse processo de reconfiguracdo, através de programas televisivos
religiosos, a religido se apossa em seus discursos, da técnica do merchandising, visto
gue "[...] o merchandising é digerido pelo publico com muito mais facilidade do que as
propagandas dos comerciais comuns nos intervalos" (Blessa, 2010, p. 6), e sob o
comando de seus 'avatares', proporcionam aos telespectadores um variado mercado,
(re)criando, por vezes, um valor significativo para objetos, como uma espécie de
alquimia simbdlica transmidiatizada através desse ‘vendedor' citado por Blessa
(2010).

A venda de ofertas é bastante diversificada, como turismo religioso, literatura,
imagens sacras, pendentes que remetem a simbolos, shows orquestrados por esses
novos avatares, entre outros. Essas ofertas sdo embutidas nas homilias ou programas
de entretenimento voltados para o publico religioso, alimentando o mercado religioso
no mundo. Em outras palavras, na contemporaneidade, se vocé nao tem tempo de ir
até a Igreja, templo, terreiros, espaco mistico, centros espiritas, espacos gnosticos

entre outros, eles irdo até vocé por intermédio de recursos midiaticos.

O mercado nos meios de comunicacdo acaba exercendo uma violéncia
simbdlica que maneja que esconde mostrando que chama atencao sobre
0 que interessa que ocupa tempo, orienta, manipula [...] Grande
mecanismo a servico da ordem simbdlica, colossal instrumento da
manutencédo do status quo (Bourdieu apud Mardones, 2006, p. 24).

Acompanhando esse ponto de vista, esses discursos, em alguns casos, podem
ser persuasivos, e por vezes, estar envoltos por um ‘mecanismo a servico da ordem
simbdlica’, como pontuou Bourdieu (2008), causando impacto imediato no individuo
enguanto publico, buscando resgatar o homo-culturalis-religiosus através da midia
televisiva. E interessante perceber que esse mercantilismo envolvendo midia e
religido chamou a atencdo de varias areas da ciéncia, onde pesquisadores, tanto
brasileiros quanto estrangeiros, voltaram-se para estudos que contemplem as
singularidades dentro do campo.

Pesquisas envolvendo comportamentos, discursos, mercado, impacto social
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etc., na area de midia e religido criaram um corpo literario que nos oferece amparo
tedrico e apresenta também terminologias inovadoras para demarcar as relacbes
entre midia e religido na contemporaneidade, como Assmann (1986), com ‘Religido
Comercial’ e ‘Marketing da Fé’, o ‘televangelismo’ de Steven Bruce (1990), a
‘telehomilética’, pontuada por Ramos (2005), entre outros. Respaldos que nos
auxiliam na construcéo e desenvolvimento do nosso trabalho, e estédo disponiveis em
sites, blogs, bibliotecas digitais, revistas eletronicas, e-books, entre outros.
Salientando ainda que, essas publicacdes de livros, artigos cientificos, teses,
dissertacbes e entrevistas com teologos, filosofos, pastores, arcebispos, autores
renomados e estudiosos da area, ressoam a importancia do papel social que as
religides desempenham dentro das sociedades.

Entretanto, essa visdo ndo é univoca: nem todos os pesquisadores do campo
religioso veem com bons olhos a relacdo midia e religido como positiva: [...] numa
época de erosdo da utopia e de crise dos aparelhos religiosos tradicionalmente
encarregados de administrar as relac6es do humano com o sagrado (Lucas, 2001, p.
21-22).

De certo modo, essa afirmacao nos parece paradoxal, pois, embora 0 homem
religioso moderno possa resistir aos apelos midiaticos e aos discursos dos novos
avatares, ele ainda esta sujeito a um encantamento, originando uma identificacéo.
Essa identificacdo pode estar ligada as virtudes superiores esquadrinhadas no préprio
sagrado, onde o homem religioso as encontra embutidas nas representacdes
discursivas, levadas através da midia, tanto televisiva quanto virtual, por seus
avatares. Esse kair0s oportuniza um elo de ligacdo face as forcas discursivas,
argumentativas e provocativas da modernidade, fazendo com que, tanto o homem
religioso quanto os representantes religiosos, entrem num processo de semelhanca,
avatarizando-se por meio da conexdao com o0 mundo sacro e, no caso dos
representantes religiosos, depois da creditacdo da Igreja, que lhes permite e os
autoriza no processo de transmidialidade, avatarizam-se para se conectar-se também
com o homem religioso contemporaneo. Assim, o devir avatar vem a ser o devir-
divinizado por parte desses representantes religiosos, como no exemplo da
personagem de Jake no filme Avatar Il, que representa o ser/guerreiro legitimado e
escolhido para se conectar diretamente com Toruk Makto. Toruk é uma personagem
gue representa uma espécie de besta animal que possui uma forca superior, uma

espécie de divindade preparada para lutar e dominar seus inimigos, em que depois
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do dominio da besta pela personagem, a mesma passa a obter o status do préprio
Toruk Makto, pois, em seus corpos, ha conectores e através dessas conexdes entre
esses dois seres, eles passam a ser uma so forca de representa¢cdo maior na busca

da salvacao do planeta, um devir-animal.

Os devires-animais ndo sao sonhos nem fantasmas (como afirmou Jung
e Bachelard). Eles s&o perfeitamente reais. Mas de que realidade se
trata? Pois se o devir animal ndo consiste em se fazer animal ou imita-
lo, é evidente também que o homem n&o se torna “realmente” outra
coisa. O devir ndo produz outra coisa senéo ele préprio. E uma falsa
alternativa que nos faz dizer: ou imitamos, ou somos. O que é real é o
préprio devir, o bloco de devir, e ndo os termos supostamente fixos

pelos quais passaria aquele que se tornal...] (Baéta, 2015).

No caso do Cristianismo Catdlico, podemos pensar que o sucesso alcangado por
esses representantes religiosos, chamados aqui de 'avatares', através das midias, pauta-
se na triade: mundo sagrado - seus representantes - seus receptores. Essa triade,
somada as intervencdes das novas tecnologias de informagcdo e comunicacao via
internet, e com o auxilio de uma maquina (computador por exemplo) interligam-se,
resultando em uma conexdo quadrilatera convexa, onde os avatares de plantdo se
dispdem a despertar o mesmo conforto que outrora o homem primitivo buscava. Isso faz
com que o homem religioso da modernidade encontre também na 'religido digital' uma
identificacdo, uma nova maneira de interagir e se aproximar do mundo do sagrado.

Portanto, a Igreja Catdlica chega a contemporaneidade fazendo uso do "novo
capitalismo televisivo (que) mostra a sua face: segmentado, cirargico, multicultural e sem
fronteiras” (Lourenco; Costa; Teixeira, 2003, p. 4), através das midias. Todavia, a todo
esse 'conforto’ espiritual ofertado, vem somada uma crescente demanda mercadolédgica
da propaganda religiosa, onde podemos ressaltar uma espécie de "revolugdo simbdlica"
ja alardeada por Bourdieu. Pois, as mais diversas religides, inclusive o cristianismo
catélico romano, divulgam através de seus avatares, ndo sO suas doutrinas, mas,
incorporadas ou mesmo alinhadas as suas homilias, nutrem o comércio de produtos
(bens e servicos) voltados para o universo religioso, utilizando-se, portanto, desses
espacos midiaticos como pontos de vendas e divulgacdo para a mercantilizacdo de seus
produtos.

Os novos avatares, utilizando-se de uma transposi¢cao da linguagem publicitaria

(da fé) e tém a incumbéncia de fazer o agenciamento entre o produto ofertado e a vida
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cotidiana. Assim, por meio do merchandising, vendem deuses, camisetas, santos,
amuletos, viagens e excursdes , vidrinhos com terra santa, medalhas milagrosas, vela
virtual, imagens de santos customizados, dentre outros produtos, 0 que, a NnoSso ver, nao
nos parece um problema, o fato de uma parcela do coletivo religioso catolico romano,
gradualmente ir compondo, impulsionando, registrando e validando os produtos da nova
cultura religiosa como parte integrante da prépria cultura, o que apenas mostra sua
imersédo e aceitacdo do novo sagrado do mundo contemporaneo.

E mister reconhecer nessa imers&o a importancia do vitrinismo televisivo como
mola propulsora para essa conexao sacro midiatica, que mais tarde, com a popularizacao
da internet via computadores, viria a "plugar" a juncao do on e do off, colaborando e
contribuindo na elaboracdo de uma nova visdo de mundo através das mais recentes
tecnologias.

Essa imersao rendeu ao cristianismo catélico, ndo somente a divulgacdo de sua
doutrina, mas também o reconhecimento publico e a consagracao midiatica de alguns
sacerdotes 'avatares’ em solo brasileiro que conseguiram alardear, através de sua
‘telehomilética’, um efeito mais que positivo. Em alguns casos, chegaram ao estrelismo,
tornando-se verdadeiros popstars.

Entre esses, esta o pioneiro, o padre Marcelo Rossi, que além de suas homilias
dominicais transmitidas ao vivo, € escritor e cantor, realizando shows pelo Brasil, lotando
estadios e arrastando multiddes de fiéis; Fabio de Melo, um verdadeiro pop star,
idolatrado (talvez por sua beleza) junto ao publico feminino, ator, modelo, escritor e
cantor que conta com mais de 25 milhdes de seguidores nas redes sociais. Também
podemos exemplificar um dos programas da Rede Cancdo Nova, onde o padre
Alessandro Campos, também conhecido como o "padre sertanejo”, caracterizado de
Cowboy, apresenta um programa de musicas sertanejas de cunho religioso, promovendo
suas musicas e a venda de discos e shows, criando uma atmosfera de compras para
atingir o publico religioso. O sucesso do Padre Reginaldo Manzotti, também é
orquestrado pelo mundo midiatizado: o Paroco do Santuario Nossa Senhora de
Guadalupe em Curitiba, também é cantor, e esta nho mercado musical ha mais de 20
anos, arrastando milh8es de seguidores no Instagram; Temos também o mais recente
"pupilo” que, além de ser o mais novo integrante de avatares do mundo clerical catélico,
0 padre Patrick (tanto em idade como em evidéncia pelos meios midiaticos), em apenas
dois anos de interagdo com os fiéis ja conquistou 5 milhdes de seguidores em suas redes

sociais.
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Deste modo, o fato é que, através dos programas religiosos televisivos e a
transmidialidade nela embutida, oportunizou-se a interacdo mais direta desses novos
‘avatares' com seus receptores enquanto publico religioso. Independente das complexas
interferéncias externas do mundo moderno, o cristianismo catélico romano soube utiliza-
las a seu favor. Assim, € possivel observar que a interagdo religiosa via multimidias
proporcionada primeiramente pela televisdo, aproximou a comunicacao interpessoal e
grupal entre os fiéis mesmo antes da internet difundindo entre aqueles seguidores
religiosos com impedimentos temporéarios fazendo com que seus telespectadores
acessem a necessidade de contato com o sagrado.

3.3 AJuncéao do On e do OFF

A partir da metade do século XX, a economia mundial passou por varias
transformacdes devido a celeridade dos avancos cientificos e tecnoldgicos, que
consequentemente despontaram e marcaram para sempre os modos, meios e formas
de interacdo comunicacional do homem com o mundo. Apos o advento da televiséo
como parte importante e revolucionaria no processo de comunicagdo e na transicao
cultural na modernidade, a inventiva da robdética e a popularizacdo de computadores
e softwares, congruente ao desenvolvimento tecnologico da internet com sua
capacidade de ligeireza na troca de dados e informagdes, compdem 0s principais
marcos da Terceira Revolucdo Industrial, também conhecida como Revolugéo
Técnico-Cientifico-Informacional.

Esses avancos tecnologicos ao longo dos anos chamaram a atencao de
comunidades cientificas de todo o mundo, inclusive das universidades brasileiras. Em
1988, o Laboratério Nacional de Computacdo Cientifica (LNCC), a Fundacgdo de
Amparo a Pesquisa do Estado de Séo Paulo (FAPESP) e a Universidade Federal do
Rio de Janeiro (UFRJ), atuando em parceria em seus estudos, foram alicerces
basilares para o pontapé inicial na implantacdo da internet em solo brasileiro. Deste
modo, em 1989, foi criada a Rede Nacional de Pesquisa pelo Ministério de Ciéncia e
Tecnologia com o objetivo de aprendizado e conhecimento sobre a rede mundial de
computadores, almejando em breve disponibilizar os servicos de internet no Brasil.
Todavia, segundo Erico Guizzo (1999), foi a partir do ano de 1991, quando foi criado

o primeiro provedor de acesso a internet discada comercial, que a acessibilidade foi
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se tornando possivel para o cidaddo comum em todo o mundo, devido ao surgimento
de novos browsers (navegadores).

O ano de 1993 baliza um dos marcos dessa Revolugcdo Técnico-Cientifico-
Informacional para o mundo com a criagcdo da versdo 1.0 do Mosaic por Marc
Andreesen, onde Tim Berners-Lee se apresenta pioneiro com a criagao do World Wide
Web, o primeiro navegador no uso de hipertextos compartilhados pela web, um marco
inovador para o que em breve estaria a se descortinar diante dos nossos olhos. Essa
ferramenta, segundo estudiosos da area, foi responsavel pelo "boom da internet" em
todo mundo por sua capacidade de gerar com rapidez a troca de informacdes através
de um novo sistema comunicacional, agil, veloz e sem fronteiras em um curto espaco
de tempo. E assim, o mundo se abre na vanguarda para uma nova era tecnoldgica
através do ciberespaco, primeiramente através de conexdes realizadas por linhas
discadas, depois com a ampliacdo de sistemas backbone?® pela RNP?4. Alguns
estudiosos como Deleuze e Guattari (1997) viram nesse processo de inovacoes
tecnolégicas comunicacionais um processo continuo de desterritorializacdo, um
mundo ndo mais demarcado por fronteiras geograficas, e sim cibernéticas.

Mas essa possibilidade de um mundo desterritorializado sugerido pelos
autores, no ambito comunicacional e diante da propagac¢do comercial é iniciada
através das vendas de computadores para uso domeéstico, onde saltaram também os
olhares voltados para um futuro préximo, vislumbrando possibilidades plurais de
acesso a esse mundo sem ‘fronteiras’.

Uma nova via de informagcdo e comunicagdo para todos os envolvidos nas
fronteiras cibernéticas, trazendo também a possibilidade da difusdo da informacéo a
ser deslocada velozmente do seu centro, rumo a abranger o maior niumero de
pessoas.

Esse vislumbre, é estampado em 1994 em uma matéria no jornal Folha de S&o
Paulo em seu caderno Mais, onde foi publicada uma matéria rotulando-a "superinfovia

do futuro?", preconizando que: "nasce uma nova forma de comunicacdo que ligara

23 Backbone & um termo da lingua inglesa que podemos traduzir para o portugués como “espinha
dorsal”. Um suporte que funciona como servidor principal que capacita a interligagdo entre outros
servidores periféricos de internet.

24 A Rede Nacional de Pesquisa (RNP) foi criada em setembro de 1989 pelo entdo Ministério da Ciéncia
e Tecnologia (MCT), com a incumbéncia de construir uma infraestrutura nacional de rede de internet
de ambito académico com o propdsito de difundir o uso de redes no pais.

25 Matéria completa acessar - Caderno com a edi¢éo “A superinfovia do futuro”. Suplemento Mais. Folha
de Séo Paulo. 17 de julho de 1994. Acesso: 15 dez. 2023.
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por computadores milhGes de pessoas em escala planetaria” (17 de julho de 1994). E
bem verdade que os avancos tecnologicos e cientificos dos ultimos 30 anos
demonstram, a nosso ver, que essa "profecia?®" foi cumprida.

Na contemporaneidade, estamos diante da veracidade de aparatos
tecnolégicos antes inimaginaveis, como o ChatGPT (Generative Pre-Trained
Transformer), uma ferramenta de Inteligéncia Artificial (IA) que vem aprimorar 0S recursos
ja disponiveis pelos chamados assistentes virtuais. A Alexa € um bom exemplo, um a
assistente virtual criado pela Amazon com dispositivo que interage com o individuo
respondendo de maneira mais humana buscando uma linguagem contextualizada.
Uma ferramenta com diferentes funcdes que podem entreter, selecionar, informar.
Bem como possibilita a interacdo entre outros dispositivos disponiveis por um
simples comando de voz. Tais dispositivos inteligentes como, como geladeiras
e lampadas inteligentes, fechaduras digitais, termostatos, controles remotos,
TVs, sensores de movimento, interruptores, entre outros.

Tendo em vista aos avangos em robotica, biologia sintética, realidade virtual,
redes inteligentes, dispositivos e sistemas emergentes, que contribuiram diretamente
para a massificacdo de produtos e servi¢cos, dar-se-a inicio ao desenvolvimento e
inovacdes tecnolégicas em tempo recorde, e uma nova Revolugdo Industrial
desponta, a industria 4.0 que nos propicia a partir da fusdo dessas tecnologias
emergentes, expandir o ciberespaco, como pontuou Klaus Schwab (2016).

Portanto, essa Era da Informacdo e Comunicacdo propicia ao homem
contemporaneo, através das emergentes tecnologias, um mundo com informacdes
veiculadas em tempo recorde, um mundo on-line que oportuniza a propagacao da
informagédo, servicos e conteddo que passam a ser essenciais no cotidiano dos
individuos. A cultura da convergéncia instalada na modernidade contrasta com a
passividade dos espectadores dos meios e veiculos de comunicac&o anteriores. E a
cultura da convergéncia (em acao), onde as velhas e as novas midias colidem (num
movimento sincrénico), onde a midia corporativa e a midia alternativa se cruzam
(Jenkins, 2009, p. 29), imbricando-se para romper as fronteiras de comunicacéo e
informac&o com seus conteudos, propiciando a interacéo entre midias e sociedade.

E a midiatizacdo na juncdo do off com o on, formando uma rede de

comunicacdo numa velocidade mais rapida a partir do advento da internet. O que,

26 O termo "profecia” aqui esta sendo utilizado no sentido de um prognéstico, um pressentimento.
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segundo Sbardelotto (2023, p. 23), a internet ndo € uma nova realidade, mas a juncao
off-line e on-line que propiciou uma extensdo de variadas relacbes da propria
realidade. Entretanto, o conceito de off-line remete a busca de uma conexdo com o
receptor pautada na comunicacdo atraves de revistas, outdoors, midias impressas,
programas de TV, sem a necessidade de utilizagdo de um dispositivo com ligacao a
rede de computadores para atingir a comunicacdo pretendida. JaA o on-line é
justamente a ligacdo ativa e por meio de computadores e as novas ferramentas por
meio da internet. A interacdo e a informacédo levam os usuarios a conexdo direta
através de redes sociais, aplicativos, e-mails e acessos a uma variedade de
plataformas, inclusive de entretenimento através de smartphones, tablets e
computadores.

Assim, neste novo espaco social — ciberespaco, eclode um espaco de interacéo
e comunicacao propiciado pelas tecnologias de informagao e comunicagao, onde nao
h4 a necessidade da presenca fisica do individuo. Conteudos s&o produzidos
intencionalmente para ambientes virtuais para que nele a interconexdao aconteca
através de redes digitais interligadas por computadores de forma rapida e eficaz,
intencionando a formacdo de uma grande rede de interconectividade, ligada a uma
“‘espinha dorsal” onde envolve o produtor, o produto a ser disseminado e 0s sujeitos
sociais. Esse ambiente no qual os individuos podem expressar suas singularidades,
oportuniza também aos envolvidos, tracar relacbes de forma direta participativa
interagindo, assistindo, comprando, ou mesmo criando Vvarias pluralidades,
necessidades e sentimentos de desejo, o que nos faz também vislumbrar a presenca
nesse processo de uma intermediagdo com uma cultura comercial apontada por
Eagleton (2006).

Assim, a modernidade desponta para o melhor dos mundos, uma realidade
desafiadora repleta de inovagdes tecnoldgicas que facilitam a comunicacdo, onde
esse homem moderno e versatil do Século XXI esta pronto para as conexdes
midiaticas vindouras. Deste modo, as relacbes mididticas estreitaram-se no
ciberespaco, dando lugar a uma sociedade virtual pulsante através da internet,
transferindo para o ciberespaco uma nova forma de sociabilidade e consumo que
transformou as formas e modos de relacionamentos, principalmente do ponto de vista
econdmico. Isso inclui o acesso aos bancos, aos servicos de alimentacdo, as
plataformas de comercializacao digital, aos transportes, a educacéo e aos servicos de

saude, que passaram a utilizar os computadores e demais meios de comunicacao
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virtual, criando e recriando relacionamentos e conexdes estreitas, inclusive com a
religiao.

Todavia, apesar de suas habilidades para viver e conviver nesse novo espaco
social do mundo tecnoldgico e midiatico, esse individuo foi surpreendido pela destreza
de um virus, o coronavirus-Covid-19, o que propiciou ao individuo moderno uma
fragmentacdo de seus sentidos individuais devido ao distanciamento imposto pelo
Ministério da Saude, tendo em vista o alto grau de contagio letal provocado pelo grau
pandémico a nivel mundial.

O ano de 2020 foi um ano atipico, no qual o mundo foi submetido a um simples
apagar das luzes ao "figue em casa", 0 que nos obrigou a vivenciar um inimaginavel
mundo novo, repleto de restricbes. O contato fisico foi proibido a toda populacéo, as
conversas de bar, o banho de mar, a visita aos amigos e parentes, a ida a Igreja, ao
culto, aos ritos, ao cinema, ao teatro, aos shows, ao restaurante, aos concertos ficou
para depois, o que afetou brutalmente também toda a economia mundial.

O efeito desta restricdo no decorrer desse longo periodo pandémico foi
avassalador. Apesar de o individuo moderno ja contar com acesso e habilidades para
usufruir do ciberespaco como opc¢ao disponivel para buscar uma interacéo, o espaco
urbano-Techno-social, a partir desse periodo pandémico, tornou-se a Unica opgao
para desenvolver suas relacdes interpessoais, comerciais, entre outras. Passando
assim como unica fonte de interacdo com o mundo externo. Portanto, essa opcéo de
externalizacdo através do mundo digital, gerou em alguns individuos sentimentos
conflituosos e existenciais profundos, fazendo despontar também uma fragmentacgéo
de seus sentidos individuais e até coletivos, propiciada ndo s6 pelo distanciamento
imposto, mas também pelas recorrentes perdas de parentes e amigos proximos
acometidos pelo virus.

Mas ndo somente o individuo social teve que se reorganizar para viver esse
periodo pandémico no ciberespaco. Industrias e empresas de diversos segmentos
tiveram que travar um preélio organizacional interno com o intuito de manter-se no
mercado e atender seus clientes, fornecedores, entre outros, atraves de plataformas
midiatizadas, abrindo um canal de interconectividade através do ciberespaco.

De acordo com Martha Gabriel (2022), especialista brasileira em estudos sobre
0 Metaverso e a Era Digital, em entrevista concedida ao canal do YouTube, afirma
gue o periodo de restricdes provocado pela pandemia ao longo de todo o ano de 2020

acelerou uma verdadeira revolucao digital experimentada pela humanidade. Segundo
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ela, devido a hibridizagéo ocorrida nesse periodo, houve "a fusdo do on e do off, a
integracéo do on-line e do off-line no cenario social a nivel mundial”.

A partir desta afirmativa, podemos inferir que esse periodo marcou o aumento
consideravel do fluxo midiatico que foi instaurado em todas as suas potencialidades
disponiveis. Isso ocorreu devido as interacdes didrias midiatizadas, seja através do
on-line ou off-line, utilizadas pelos usuarios, que elevaram os acessos as plataformas
de comunicacao e servicos onde essa juncéo foi incorporada. Segundo dados do
Governo Federal em pesquisa Nacional por Amostra, no Brasil, no ano de 2021, o
namero de domicilios com acesso a internet chegou a 90%. Esse indice também
cresceu em domicilios rurais, que no mesmo ano contaram com um aumento de 20%,
em relacéo aos dados dos anos anteriores, de acordo com a pesquisa TIC Domicilios
(IBGE, 2021).

Esse aumento no numero de usuarios conectados no periodo demonstra que
nos anos de 2020-2021 ocorreu uma espécie de dinamica autopoiese?’ midiatizada,
uma dinamica envolta em um sistema replicador que produz e recicla alguns de seus
préprios componentes. Entretanto, essa interconectividade midiatica vivenciada no
periodo também levou o individuo contemporaneo a buscar se conectar de alguma
forma a outras conexdes, como a religiosa, por exemplo, ou as de segmentos ocultos
sugeridas por Capra (2005), corroborando que a conectividade tem os mesmos
principios basicos — "o padrdo em rede" —, mas nao sistémica e unificada pela
integracao bioldgica, cognitiva e social. Para ele, as estruturas materiais e as forcas
gue agem entre elas, unidas a concepg¢ao dos padrdes tecnoldgicos e organizacionais
das entidades religiosas, resultam na juncdo das redes e nas mudancgas estruturais
envoltas por uma multiddo de fendmenos como: valores, intengdes, estratégias,

relacdes de poder, complexidades também presentes na realidade social humana.

O mundo interior dos conceitos, ideias, imagens e simbolos é uma
dimenséo essencial da realidade social, e constituiu o que John Searle
chamou de “o carater mental dos fendbmenos sociais”. Os cientistas
sociais costumam chamar essa dimensao de “dimensao hermenéutica”

270 conceito de autopoiese ou autopoesis tem sua origem no grego. Enquanto "auto" refere-se a algo
préprio, "poesis" refere-se a "criacdo”; assim, estamos nos referindo a uma autocriacéo. Esse conceito
foi desenvolvido pelos bidlogos e fildsofos chilenos Humberto Maturana e Francisco Varela na década
de 70 para designar a capacidade dos seres vivos de produzirem a si proprios. Todavia, 0 conceito
passou a ser utilizado por vérias areas, como a sociologia, o direito, a psicologia, a educagao, ja que
sua base consiste em um modo de organizacdo que gera um sistema capaz de se reproduzir
autonomamente, seja por relagées que unem o conjunto de forma circular, organizado por meio de
producdo, transformacéo e destruicdo de componentes, e continuamente regenera-se.
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dando a entender que a linguagem humana, por ser de natureza
simbdlica, envolve, antes de mais nada, a comunicacdo de um
significado, e que as ac¢des humanas decorrem do significado que
atribuimos ao ambiente que nos rodeia (Capra, 2005, p. 86).

Deste modo, esse ‘fendbmeno social' propiciado pelas tecnologias, seja off-line,
on-line ou mesmo a juncdo de ambas, como salientou Martha Gabriel (2022),
provocou no homem contemporaneo um sentimento de interdependéncia devido a
inter-relacdo homem-maquina e faz surgir novos padrdes sociais, comportamentais,
organizacionais, culturais e religiosos.

Uma renovacao que gera, por consequéncia, uma auto-organizagdo em varios
setores da sociedade e que reflete na necessidade de uma reelaboracéao futura de
uma nova visdo de mundo através do ciberespaco e do desenvolvimento das novas
tecnologias, ja que "[...] a tecnologia é um aspecto essencial da natureza humana,
inseparavel da evolugcéo da linguagem e da consciéncia. [...] desde o alvorecer da
nossa espécie, a natureza humana e a tecnologia foram inseparavelmente ligadas"
(Capra, 2005, p. 72).

Partindo dessa afirmagao, podemos observar que o nosso ‘alvorecer' na
modernidade, independente do espaco geografico ou cibernético, requer ndo sé do
individuo comum uma auto renovacdo para vivenciar essa juncao tecnologica, mas
também se faz necessario a participacdo ativa dos demais segmentos
organizacionais, comerciais, industriais e institucionais que contemplem a vida em
sociedade e seus grupos sociais.

Dentro da estrutura cultural organizacional das sociedades, estdo presentes
elementos como: artefatos-simbolos, proposicdes basicas-crencas, historicas-mitos,
ritos, rituais e cerimdnias, valores compartilhados-normas, tabus, heréis e linguagem,
entre outros. Portanto, sendo a religido um provedor de aspectos contributivos dentro
das culturas, observamos que dentre esses segmentos estdo algumas religibes
institucionalizadas, como o neopentecostalismo, 0 pentecostalismo e o cristianismo
catdlico, que se implementaram na juncdo do off-line com o on-line buscando
interligar-se nesse novo ‘alvorecer', a essa nova 'rede’, a procura de uma linguagem
comunicacional atrativa com propadsitos de interacao pelos meios midiaticos com seus
adeptos.

E bem verdade que no mundo em 'rede’' no ciberespaco, encontramos uma

gama de religibes ndo institucionalizadas que nao oportunizaram em décadas
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anteriores, a disponibilidade em solo brasileiro de divulgagdo de suas doutrinas no
modo off-line como o televisivo. Mas o0 mundo contemporaneo das redes on-line nos
parece mais democratico, dindmico e popular, ja que hoje podemos acessar
agremiacoes religiosas de cultos africanos que, na organicidade de seu sistema,
vislumbram e expressam suas doutrinas, demonstrando e ajudando a consolidar e
divulgar suas crencas diferentemente dos tempos cruciais dos primérdios.

No caso do cristianismo catolico, as homilias das bem-aventurancas do
programa do reino dos céus foram formatadas para se adequarem as novas conexdes
em rede, também oferecendo um novo espaco litrgico através do ciberespaco.

Ao guiarmo-nos por tais formatacées e mudancas no ‘contexto comunicacional
‘do cristianismo catodlico ocorrido ao longo dos séculos, constatamos que o processo
de reforma continua a todo vapor, estimulado mais ainda com a apari¢do da internet
e das multimidias, que se apresentam como mais um componente revolucionario para
alavancar as novas formas de comunicacdo e interacdo com seus fiéis. Isso
oportuniza dimensdes e possibilidades macro de ministérios de evangelizacéo crista
também no ambiente digital, os chamados espacos sagrados virtuais.

O que, segundo Aguiar (2013):

Os espacos sagrados sdao midias por permitirem a hierofania, a
manifestacdo do sagrado e por estabelecer essa relacdo comunicativa
com zonas cosmicas. No limite, esses espacos possibilitam a
circulagcdo ou mediagdo comunicativa entre dois polos: o céu e a terra;

o sagrado e 0 homem, no limite, uma circulacéo e uma mediacéo entre
o virtual e o atual (Aguiar, 2013, p. 98).

Desse modo, em busca desse homem social tecnoldgico, que procura atenuar
seus conflitos interiores ou mesmo buscar aporte para sua existéncia, o cristianismo
catélico se lanca com mais afinco nessa rede de conexdes. Assim, 0 universo religioso
se descortina mais uma vez. Mas desta vez, através dos mdltiplos mercados
midiatizados para suprir suas necessidades contemporaneas, adentrando no
ciberespaco e fazendo a juncdo do off-line com o on-line na dindmica das redes,

lancando-se na cultura da convergéncia através da internet.

3.4 Os Caminhos da Web 1.0a 3.0

Podemos considerar que a internet € um fendmeno que revolucionou e trouxe

mudancas em nivel global em diversas areas, como ja explanado nos capitulos
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anteriores. Esse fendmeno, que, unindo mundos e sujeitos sociais, tornou-se
imprescindivel no ambito das relacdes da vida moderna. Muito se fala da web, cujo
termo inclusive originou neologismos para pontuar atividades profissionais no mundo
virtual, como Web Developer, Webmaster, entre outros. Seu conceito deriva da lingua
inglesa que, grosso modo, podemos traduzir para o portugués como ‘teia’, no sentido
de trama, conexdes, interligacfes midiaticas.

Apesar de os termos internet e web serem dissimilares, eles ndo séo
antagonicos, pois estéo literalmente unidos quanto sua funcionalidade. O termo web
significa um sistema de informac6es conectadas através das mais variadas
hipermidias (como video, som, texto e/ou através da arte de animacfes digitais
elaboradas por uma diversidade de sistemas) que permitem ao usuario buscar
interacado e transito a uma infinidade de conteudos disponiveis na internet atraves de
um navegador (browser). Para tanto, o usuério precisara de um computador ou
aparelhos similares interligados a internet para assim, acessar através de um
navegador como por exemplo: Google Chrome, Mozilla, Firefox, Samsung Internet
Browser, Internet Explorer, entre outros, os conteudos de sua preferéncia. Ja a
internet € um sistema global de comunicag¢do entre redes de computadores que
funciona através do método de comutacdo de pacotes que transmitem informacdes
de um lugar para outro. Esse acontecimento de interligacdo é possivel via satélite,
cabos submarinos, linhas comuns de telefones entre outros.

O britanico Timothy John Berners-Lee, fisico e cientista da computacgéo, foi o
criador em 1989 do World Wide Web, usualmente conhecido como www, mais
conhecido em solo brasileiro como Rede Mundial de Computadores, sendo este 0
primeiro navegador web na linguagem HTML (Hyper Text Markup Language —
Linguagem de Marcacédo de Hipertexto). Sua criacao deu origem também ao primeiro
codigo para o processo de criagdo de paginas na web, bem como o protocolo HTTP
(Hypertext Transfer Protocol — Protocolo de Transferéncia de Hipertexto), que
funciona como um sistema de apoio da rede de computadores, pois, através desse
sistema, dar-se-a o compartilhamento de paginas HTML na web.

Todavia, antes mesmo de Tim Berners-Lee, o filésofo e socidlogo
estadunidense Theodor Holm Nelson, na década de 60, jA se apresentava como
estudioso dos primeiros métodos, conceitos e formas que abrangem as tecnologias
da informacdo como conhecemos hoje, aléem da criagcdo dos termos hipertextos e

hipermidia. Na verdade, podemos considera-lo o precursor da Tecnologia da
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Informacédo e de vérios termos e ideias sobre a conducédo de interacdo através das
redes de computadores, o que o levou a desenvolver o projeto piloto Xanadu?®. As
minucias e conceitos desse projeto estdo na base do seu livro lancado em 1965, e
gue mais tarde, veio a servir de guia e inspiragdo para Tim Berners-Lee no
desenvolvimento do protocolo www.

Deste modo, em 1991 nasce a web 1.0 como um marco inovador que propiciou
o desenvolvimento de sites, paginas da internet e linguagens de programacdo com
carregamentos mais rapidos. Aos poucos, a Web 1.0 ganhava novos recursos e
conteudo, e no ano de 1993 surge o primeiro mecanismo de busca, o ALIWEB, que
direcionava e auxiliava os usudrios na busca de informacfes disponiveis na web.
Todavia, o grande boom da web se deu no inicio dos anos 2000 com o lancamento
da Web 2.0, onde, com a internet, vislumbram-se novos recursos com foco na
comunicacao e nas chamadas midias sociais, permitindo aos usuarios interacao social
e a criacdo propria de conteudo.

Entre os anos de 2004 e 2006, diversas plataformas e redes sociais comecam
a surgir, como o Facebook, o Orkut, Youtube e o Twitter. Vale-nos salientar que,
segundo dados apresentados, “o Orkut, em 2008, foi a rede social mais visitada no
Brasil, com mais de 20 milhdes de visitantes unicos mensais”. O Facebook, em 2012,
atingiu a marca de 1 bilhdo de usuarios conectados. E 0 que antes era acessado
guase que exclusivamente por computadores, passa a uma versao mais acessivel
para a navegacado, com o lancamento do iPhone em 2007, possibilitando o acesso a
internet pelo sistema mével do aparelho de celular. Todas essas inovacdes
tecnoldgicas ampliaram o0 uso da internet marcando épocas com Nnovos recursos e
ferramentas que ampliaram as possibilidades de empresas e do cidaddo comum
atraves dessas novas tecnologias.

Hoje, a Web 3.0, também conhecida como Web3, que baliza a terceira geracao
da internet, jA é uma realidade, iniciando seus primeiros passos numa verdadeira

transformacéo digital com tecnologias de automagéo e machine learning?®, apontando

28 Os conceitos apresentados pelo autor na ACM National Conference, intitulada "A File Structure for
The Complex, The Changing, and Indeterminate” no ano de 1965. Disponivel em:
https://archive.org/details/nelson-file-structure. Acesso em: maio 2023; O Projeto Xanadu tem sua
esséncia nas redes de comunicacédo, através de sua infraestrutura e os sistemas de telecomunicacées.
Sobre o projeto, recomenda-se o documento "Proyecto XanadU" por Jhorman Velasco Trujillo;
Disponivel em: https://es.slideshare.net/jhorman5/proyecto-xanad-28069589. Acesso em: maio 2023.

29 O termo machine learning é proveniente do inglés e seu conceito denota para demarcar analises
preditivas para clarificar um método de andlise de dados por meio de desenvolvimento de algoritmos.


https://archive.org/details/nelson-file-structure
https://archive.org/details/nelson-file-structure
https://archive.org/details/nelson-file-structure
file:///C:/Users/User/Downloads/
https://es.slideshare.net/jhorman5/proyecto-xanad-28069589
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para um futuro promissor, com tecnologias produzindo resultados eficazes no
desenvolvimento de ferramentas e recursos inovadores sendo desenvolvida com a
internet baseada em rede blockchain®®, um sistema de Apps, que busca a
descentralizacdo do dominio das grandes empresas da area como Google e Meta.
Portanto, esse sistema busca o desenvolvimento da criagdo de redes independentes
e coletivas de armazenamento de dados, 0 que, a n0SSO ver, Serd um marco para o
desenvolvimento de novas tecnologias.

De acordo com Rodrigues (2022), “o mercado global da tecnologia blockchain
esta avaliado hoje em 5.7 bilhdes de dolares, com expectativa futura de alcangar 1.5
bilhdo de dolares até 2030. Um reflexo desse desenvolvimento é o Metaverso”. O que,
a nosso ver, aponta para 0os préximos avancos tecnolégicos que tendem a intensificar
0 uso da inteligéncia de dados e a inteligéncia artificial, expandindo a web, quem sabe,
para um futuro ndo tao longinquo desaguar na versao - Web 4.0.

3.5 0 novo religare

Como ja especulado por alguns estudiosos, as religides vém desfrutando dos
avangos tecnoldgicos e de seus meios de comunicagdo ao longo do tempo para
propagar seus dogmas e propiciar, através das multimidias, um novo "religare".
Etimologicamente, o termo "religare”, que deriva do latim classico, consiste no
conceito de "voltar a ligar", "ligar-se novamente", retorno as origens (voltar-se para o
criador) ou religar. Ou mesmo podemos pontuar como a busca de uma reconexao, um
processo vinculatério entre o homem, a religiosidade e suas esferas.

Muitos estudiosos atribuem o conceito a Santo Agostinho quando proferiu sobre
a busca do homem ligar-se a Deus, do qual se afastou por seus pecados. E através
das multimidias, como ja pontuamos no capitulo anterior, com a juncdo do off-line com
o on-line, 0 mundo conectado vislumbra a opcéo para esse novo "religare" através da

mediacao tecnoldgica no mundo contemporaneo. E essa rede global de computadores

E um ramo da inteligéncia artificial. Aplicativos de navegacéo como Google Maps e Waze, utilizam essa
tecnologia.

30 A tecnologia blockchain é um organismo de banco de dados que permite o compartilhamento
transparente de informag@es via rede de uma empresa. Poderiamos classifica-la como uma espécie de
livro Razéo on-line da area de contabilidade, onde os registros de dados passam pelo processo de
gravacao de transacdes e rastreamento de ativos em uma rede de negdcios.



93

- ainternet - oportunizou uma nova opg¢éo para o homem comum "ligar-se novamente"
com o universo sagrado, tornando-se uma ponte para esse novo "religare".

O socitlogo Jorge Miklos (2012), em sua obra "Ciber-Religido: a construcdo de
vinculos religiosos na cibercultura”, trata da importancia dos meios de comunicagao
para o universo religioso e seus fendmenos, argumentando em seu texto que essa
fusdo oportuniza esse novo "religare”. Carletti (2016, p. 20) também afirma que:
"nessa mediacdo cibernética entre o individuo e o computador, em que se
preponderam as sensibilidades individuais na interagdo religiosa, a caracteristica da
religido como um bem pessoal também surge."

Portanto, nessa mediacéao religiosa via cibernética, que uns denominam como
"religido digital" e outros como "ciber-religido”, € importante frisarmos que,
independentemente do termo utilizado, esses espacos midiatizados propiciaram
também ao individuo social contemporaneo um novo formato de aproximagdo com o
sagrado, um novo "religare", como afirmou Miklos (2012), seja através de sites, blogs,
canais, paginas etc., através do mundo cibernético. Ou mesmo como afirmou mais

recentemente Sbardelotto (2023):

[...] o préprio rito religioso € um Metaverso avant la lettre. Ou
seja, historicamente, os fiéis-independentemente da tradicao
religiosa- se dirigem a um lugar geolocalizado especifico e, por
meio de gestos, objetos e palavras ritualizados fazem a
experiencia de um universo espiritual-religioso, em uma
dimensdo espaco-temporal sagrada que ressignifica o recinto
fisico do templo e a duracéo cronoldgica do rito (Sbardelotto,
2023, p. 5).

Corroboramos ainda com o pensamento de Silveira e Avellar (2014) na obra
"Espiritualidade e Sagrado no mundo cibernético: questbes de método e vivéncia em
Ciéncias da Religiao", quando afirma que a integracdo do universo religioso propiciada
pelo ciberespaco permite o encontro do individuo também consigo mesmo.

Logo, a busca por uma transcendéncia através de canais de comunicagao e
interacdo via multimidias, sejam elas provenientes do homem religioso ou do mundo
eclesiastico, demonstra ndo somente um novo formato de evangelizacdo crista
propiciada por entidades religiosas, mas também aponta para outros caminhos de
interacdo com o0 universo religioso, onde as novas "veredas" estdo demarcadas no
ciberespaco através das multimidias para indicar uma opcéo, uma nova teleologia

para o percurso dos caminhos do Senhor.
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3.5.1 As Veredas do Cristianismo Catbélico

E das homilias das bem-aventurancas na pregacéo inaugural de Jesus, que,
de acordo com o Evangelho segundo Mateus (5.1-12), solidificava os preceitos de
uma boa conduta em prol dos ensinamentos da vida crista, a Igreja reformulou e
redesenhou uma nova maneira de comunicacdo através das tecnologias,
reformatando-se para uma “nova maneira de ser Igreja” (Boff, 1991, p. 226).

De la para ca, a pregacéo dentro do cristianismo catoélico foi tomando ares da
modernidade, adequando-se as transformacgdes culturais, sociais e tecnoldgicas de
cada época. Deste modo, as novas veredas abertas na contemporaneidade pelas
tecnologias de comunicacao e informacdo podem nao indicar as veredas enquanto
caminho que se fazem presente nos textos biblicos, indicando os caminhos de Jesus
trilhados pelos santos. Mas, reverberam para muitos cristdos como uma nova forma
de acesso aos preceitos de Jesus, uma nova trilha, um novo método para transitar no
universo religioso, servindo de ponte para adentrar nas veredas que sustentam 0s
mesmos principios do cristianismo catélico de outrora, conforme Salmos 44:18: “o
NOSSOo coracdo nado voltou atras, nem nossos passos se desviaram das tuas veredas”
(A Biblia Sagrada, 1995, p. 484).

E bem verdade que o poder e a legitimacdo da Santa Sé, bem como o
reconhecimento da religido cristd como a religiao do Estado, foram consumados a
partir do Edito de Tessalonica - "Cunctos Populos” em 380 d.C. pelo Imperador
Romano Teodésio. E esse fato norteou durante séculos o posicionamento da Santa
Sé e da Igreja Catdlica Romana pelo mundo, constituindo o principio de uma realidade
de natureza espiritual, encaminhada pelo proprio Cristo. Vale-nos salientar que este
fato aponta e reconhece Petrus Apostolus, Princeps Apostolorum — o Apostolo Pedro
como seu fundador e promulgador do cristianismo catélico através do seu Ministério
Petrino, sendo assim reconhecido como o primeiro Papa, o que é também embasado
por alguns historiadores e estudiosos do cristianismo catolico.

Independentemente do canal a ser utilizado, seja através de métodos
tradicionais de comunicacdo, seja através dos meios digitais como assim tentamos
reproduzir na Figura 6, 0s ensinamentos cristdos do catolicismo ainda séo

fundamentados e baseados no Ministério Petrino como confere o Vaticano.
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Figura 6 — Novos meios de acesso e estudos religiosos®!
‘ L w ‘
7 '

Fonte: A autora, com a utilizagdo da Ferramenta DALL-E 2 (2023).

E "petri apostoli protestarem accipiens”, numa inscri¢cado no limiar da Basilica de
Sao Pedro em Roma, verifica-se uma lista sucessoria dos papas ali sepultados onde
consta como sucessor de Pedro o nome de S&o Lino, o primeiro a assumir o cargo
papal na sede de Roma. Nesse contexto, o Vaticano também publica anualmente
através do seu Anuario Pontificio uma listagem contendo a relacdo com os nomes dos
pontifices que passaram pelo Vaticano, totalizando 266 (duzentos e sessenta e seis)
se contabilizarmos o Papa Francisco, sua santidade na atualidade.

Porém, para entendermos a engrenagem que circunda a Santa S€, o universo
papal e o papel orquestrador do Sumo Pontifice na contemporaneidade, temos que
observar e considerar a temporalidade de periodos e a secularizacdo, acompanhando
0 pensamento de cada época, como bem pontuou o tedlogo e pesquisador da
Pontificia Universidade Catdlica (PUC-SP), Pedro Lima Vasconcelos, quando afirma

que:

De acordo com o artigo de Dom José Maria Maimone, Bispo Emérito
de Umuarama no Parand, em artigo publicado na revista Aleteia, a
etimologia da palavra ministro, que “minus” traz no seu sentido intimo

31 Imagem criada pela autora com a Ferramenta DALL-E 2 para representar a juncdo das palavras-
chaves “Metaverso; Comunicacdo Humana; Cultura Religiosa; Tecnologia; Igreja”.
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0 estar ao servigco de o ser menos, ndo ser dominador. Um “Servus
servorum Domini” = Servo do Senhor; Ja Petrino provém de Pedro.
Assim o Ministério Petrino assume as competéncias que foi dada a
Pedro o primeiro Papa da Igreja instituido pelo préprio Cristo. O
Ministério Petrino esta ligado ao sentido pastoral e teolégico da
edificacdo da Igreja Romana (Vasconcelos, 2015).

Portanto, ao indagar sobre a origem da figura Papal na histdria do cristianismo
catdlico, deve-se observar se estamos nos referindo a uma persona com autoridade
politica além da religiosa, visto que a palavra "papa" era designada, durante varios
séculos, para os bispos do Ocidente. Somente a partir do ano de 1073, por ordem do
papa Gregoério VII, ela se tornou de uso exclusivo para indicar o bispo de Roma, uma
nomenclatura utilizada como referéncia para indicar a autoridade méaxima da Igreja
Catolica. Isso também é respaldado por Medeiros®? (2022 apud Veiga 2021). Vale
ainda pontuar a excecéo do termo, concedida para sua utilizac&o pela autoridade da
Igreja Ortodoxa Grega na ordem do patriarca de Alexandria.

E preciso entender esse titulo e como ele era empregado nos primordios
do cristianismo, (ja que) o significado é “pai” era bastante difundida entre

0s primeiros cristaos|...] ndo era apenas o bispo de Roma que merecia
tal tratamento. (Medeiros, 2022)

Do Ministério Petrino ao Tratado de Latrdo em 1929, onde se caracterizou a
criacdo do Vaticano enquanto Estado independente, deu-se inicio a criacdo do seu
sistema organizacional que, aos poucos, foi sendo desenhado a partir da configuracao
de sua soberania. Isso levou a atos burocraticos que acomodaram o seu papel
juridico-administrativo-religioso e institucional enquanto Estado. Decisbes que
moldaram todo o sistema, tanto interna quanto externamente.

O projeto das Bem-aventurancas foi se (re)adequando sob a 6tica da Santa Sé
ao longo dos séculos, como foi retratado nos capitulos anteriores, chegando a
modernidade acompanhando as mudancas culturais, sociais e tecnoldgicas
vindouras.

No seu sistema organizacional, o Vaticano é constituido por Dicastérios
distribuidos em departamentos que compdem o Governo do Estado da Cidade do
Vaticano, configurando a Cdria Romana. A Curia Romana € instituida pela secretaria

de Estado, formada por dezesseis "Dicastérios e outros organismos” (SILVEIRA,

32A vaticanista Mirticeli Medeiros € pesquisadora da histéria do catolicismo junto a Pontificia
Universidade Gregoriana de Roma - BBC News Brasil. Edilson Veiga publicou em 27 de novembro de
2022, com acesso em maio de 2023.
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2022) que estdo a servico do Papa e dos Bispos. A frente de cada Dicastério, ha um
Cardeal indicado pelo pontifice, recebendo o titulo de Prefeito dentro do Estado para
exercer uma funcdo orquestradora de governanca e assumir a geréncia de assuntos
especificos na composi¢édo do governo.

Esses Dicastérios, que formam o sustentaculo organizacional e operacional do
Vaticano, tratam de assuntos ligados a Evangelizacéo, a Doutrina da Fé, ao Servico
da Caridade, as Igrejas Orientais, ao Culto Divino e Disciplina dos Sacramentos, a
Causa dos Santos, aos Bispos, ao Clero, aos Institutos de Vida Consagrada e as
Sociedades de Vida Apostdlica, aos Leigos, a Familia e a Vida, ao Dicastério para a
Promocdo da Unidade dos Cristdos, ao Dialogo Inter-religioso, a Cultura e a
Educacdo, ao Servico do Desenvolvimento Humano Integral e aos Textos
Legislativos. O mais recente, criado em 2015 pelo Papa Francisco, é o Dicastério para
a Comunicacdo, voltado para a area das comunicacdes sociais, tendo a frente o
Monsenhor Dario Edoardo Vigano na ocasiao.

A criacdo desse Dicastério, a nosso ver, demonstra que o0 sistema
organizacional do Vaticano caminha a passos largos, atento as mudancas
tecnolégicas e comunicacionais em voga nos ultimos tempos, buscando novas
veredas através das multimidias e seus aparatos comunicacionais. Isso justifica o fato
de que, em 2018, pela primeira vez na historia do Vaticano, o Papa nomeou um leigo
para o cargo, o jornalista Paolo Ruffini, para estar a frente desse Dicastério como
Prefeito, substituindo o Monsenhor Dario Edoardo Vigano. Essa nomeacao nos soa
como uma transformacéo radical no sistema midiatico do Vaticano, rumo ao novo
espaco sagrado, as novas veredas do ciberespaco, ja que esse Dicastério €
responsavel por todo o sistema comunicacional, inclusive os sistemas multi
midiatizados ligados ao Vaticano, como o canal Vatican Media, a Editora Vaticana, o
Vatican News, a Imprensa da Santa Sé, o site Vatican News, bem como as paginas
do Instagram e Twitter.

O nomeado ao cargo de prefeito, esteve anteriormente a frente da emissora da
Conferéncia Episcopal Italiana — TV2000 desde 2000, e em entrevista concedida ao
Vatican.Va em marco de 2021, falou da nova proposta do novo formato para o
Dicastério da Comunicagédo, que € "fazer com que as pessoas que nos seguem, e hoje
que sado milhées contando com a web e as redes sociais, sintam-se protagonistas na

linha de frente desta aventura coletiva que € a historia que esta sendo feita".
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Essa proposta de um novo formato para o Dicastério da Comunicacdo, pode
ser percebido ao visitarmos as paginas e sites do Vatican News®3, onde
constataremos que esse pensamento € univoco e reverbera por todo o sistema
organizacional da Santa Sé na atualidade. Podendo ainda ser constatado nos trechos
abaixo sinalizados pela citagdo que fazem parte do texto aprovado pelos membros da
Comissao Teologica Internacional na Sesséo Plenaria em 2018. Tal documento, em
um segundo momento, foi submetido a aprovacédo do seu Presidente, sua Eminéncia
Cardeal Luis F. Ladaria, S.J., Prefeito da Congregacdo para a Doutrina da Fé, e
posteriormente foi encaminhado ao Papa Francisco que, apds aprovagdo, autorizou

sua publicacdo em marco de 2019.

Apés o desenvolvimento das comunicagfes pela internet e pelas redes
sociais, podemos perceber o potencial de novos recursos tecnolégicos
para a interagdo humana. O tema € bem conhecido e sua complexidade
requer atencaol...]. As modernas redes de informacdo ddo um relevo
excepcional as manifestacfes das religides, [...] A facilidade e
rapidez da intervencdo na plataforma da rede, em muitos niveis, abre
um potencial de participacdo social até ontem inacessivel. S6 podemos
apreciar novas possibilidades. [...] A aparente liberdade das formas de
expressao individual on-line[..] levam a elementos ambivalentes os
valores de informacao/discussao e de consenso/dissensol...]. Seu peso
nao pode ser subestimado, também do ponto de seus efeitos de carater
politico e social. 55 - A partir de agora, é necessario que a comunidade
cristd seja capaz de identificar instrumentos de educacéo adequados a
responder a difusdo da esfera da midia nos processos de
construcao de ethos relacionall...]” (Francisco, 2018).

Na epigrafe acima, constatamos que, mais uma vez, a Igreja Crista Catdlica se
mostra atenta ao desenvolvimento e aos recursos advindos das novas tecnologias e
suas multimidias, buscando novas veredas e colocando em pauta a discusséo sobre
a utilizacao de recursos midiaticos pela Santa Sé. Esse fato respalda a ideia de que a
Igreja reconhece que essas tecnologias "dao um relevo excepcional as manifestacdes
das religides", 0 que comprova o interesse e vislumbre da Igreja nessa empreitada por
essas novas veredas.

Outro ponto que nos chamou a atencdo, entre uma série de questdes tratadas
no documento, foi a preocupacédo da Santa Sé na construcdo e busca de um "ethos

relacional” nesse processo. E 0 que seria para a Igreja esses ethos?

33 Fonte: "Entenda o que é a Santa Sé e o Estado da Cidade do Vaticano" - André Sampaio de Oliveira,
publicado em 30/04/21 - Disponivel em: vaticannews.va. /pt Acesso em: 11 maio 2023.



3.5.2 A busca por um ethos relacional ou comercial?

Na Grécia Antiga, o termo "ethos" era empregado para indicar o ambiente
onde um individuo convivia. Este termo sofreu modificacdes e interpretagfes a partir
das reflexdes de Aristételes (384-322 a.C.) quando afirmou que "ethos" é algo que
faz parte do ser humano, construido a partir do desenvolvimento de seus habitos e
das interferéncias sociais externas de seu meio. Para ele, o ethos € algo adquirido
no desenvolvimento da formacdo do ser humano, estando sujeito a sofrer
alteracdes, bem como a ser (re)moldado a qualquer momento. Portanto, seguindo
esse prisma aristotélico, o "ethos" pode ser amalgamado devido as alteracfes e
predisposicdes sofridas ou criadas por interferéncias dos meios de convivéncia
sociais e culturais, o que acaba refletindo e influenciando em novos habitos.

Varios foram os filésofos da antiguidade que tragcaram o conceito de "ethos",
mas quando falamos em "ethos", nos vem de pronto a retérica classica aristotélica
voltada para os estudos de costumes caracteristicos de uma determinada
coletividade que compfe o0s trés componentes que intervém especialmente na
comunicacao: o "ethos", o "logos" e o "pathos”. Na retdrica de Aristételes, o "ethos”
aparece também como um dos componentes de um argumento que envolve o
componente moral, o carater ou mesmo a autoridade do orador para influenciar seu
interlocutor, observando-se os padrfes de cultura contidos na sociedade em
guestéao, identificando os fundamentos utilizados na argumentacao.

A nosso ver, a busca por esse "ethos relacional” sugerido por parte dos
integrantes da Santa Sé, esta ligado com os novos c6digos intrinsecos na cultura
cosmopolita que nos rodeia e que vem acompanhada por hibrida¢des culturais das
mais diversas, inclusive as propiciadas pelas mais recentes tecnologias. Novos
habitos, novos costumes, novas ideias, novas crencas, novos comportamentos,
novos modelos de instituicOes estdo sendo impetrados dentro das sociedades
modernas e tecnolégicas. E por que ndo um novo "ethos" mais relacional com o
mundo contemporaneo para abarcar o homem na modernidade.

A preocupacdo por parte da Santa Sé em cultivar uma "Eudaimonia®* tecno-

religiosa” para seus adeptos e simpatizantes na modernidade nos faz acreditar que
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3% O conceito de Eudaimonia na filosofia grega esta relacionado ao alcance de condi¢des inteiradas,
onde o ser humano busca ser segregado de uma ética, de um "estado de ser habitado por um bom
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esta Eudaimonia proposta, esta envolta por uma dindmica de remodelamento em
sua estrutura politica, tanto interna quanto externa. Tal remodelamento acaba
alavancando  também mudancas  candnico-pastorais, discursivas e
comportamentais com finalidades de adequagéao em sua cultura organizacional com
o0 intuito de atingir mais diametralmente o que Pierre Welil classifica de dimensdes
classicas proprias da cultura organizacional, que envolvem a relacéo de forca entre

duas dimensdes: as necessidades da organizacao e das pessoas. Deste modo:

Trata-se de mudar habitos, comportamentos e opinibes
profundamente arraigados [...]. No fundo, trata-se de uma mudanca
nao somente no nivel de pessoas e dos dirigentes, mas da propria
cultura de cada organizacdo, sem falar das culturas de cada nacéo.
(Weil,1995, p.50).

Portanto, quando a Santa Sé se propde a buscar um ethos relacional,
entendemos que o busca na contemporaneidade através das multimidias e de seus
sistemas de comunicacdo mais ativos. Isso porque percebeu que, por meio das
multimidias, pode lancar-se com propostas mais atrativas no mundo virtual, unindo as
duas forcas da prépria cultura organizacional, pontuada por Weil (2015). Assim,
contempla suas necessidades enquanto organizagao e, a0 mesmo tempo, as de seus
adeptos na modernidade.

Na visdo de Geertz (1989), simbolos e praticas ligadas ao sagrado funcionam
para sintetizar o ethos de um povo, no sentido de abranger a vida em sociedade e
disposicdes éticas, morais e estéticas. A criacdo do recente Dicastério da
Comunicacédo em 2015 embasa nosso pensamento. Portanto, corroboramos que toda
essa percepcao das benesses tecnoldgicas e a inclusdo midiatica por parte da Igreja
propicia ao individuo comum uma espécie de "ethos socratico da modernidade”, um
caminho natural do homem (tecnolégico), o possibilitador do seu bem-estar,
demarcando e formando novos habitos junto a sua nova coletividade cristd agora mais

tecnoldgica, rumo ao Metaverso.

daemon (deus ou bom génio), tornando-se um intermediério entre ele (homem) e divindades superiores.
Assim, sua completude tem ligacdo direta ao sentimento de bem-estar ou felicidade. A Eudaimonia
aristotélica trata da apreciacédo de virtudes particulares no agir dos individuos, como ética e moral.
Quando nos referimos ao conceito de Eudaimonia Techno-religiosa, falamos da proposta da busca
desse bem-estar pela Santa Sé, com o auxilio e proporcionando aos seus adeptos e fiéis acessibilidade
através das multimidias.
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O ser humano[..] evolui por meio de sua prépria experiencia
comunicacional e tecnolégica, que ndo esta desvinculada de sua
experiencia religiosa. Elas se inter-retroalimentam. Se ao longo da
histéria dependemos de gestos, discursos, sons, cantos, musicas,
livros, imagens, fotografias,, filmes para poder perceber e ao mesmo
tempo expressar de forma mais profundamente humana a experiencia
do sagrado — resguardando as devidas distincbes entre cada um
desses meios e suas consequentes transformac¢des do ponto de vista
sociocultural — isso também continua ocorrendo em tempos de cultura
digital e provavelmente continuara ocorrendo com ainda mais
profundidade e complexidade nos futuros tempos de Metaverso.
(Sbardelotto, 2023, p.5)

Deste modo, acreditamos que € agregando o sentimento de pertencimento de
seus fiéis e simpatizantes junto a esse novo cristianismo catdlico, que a Igreja se
fortalece enquanto instituicdo, contribuindo para esse ethos relacional proposto pela
Santa Sé, neste momento através das novas veredas demarcadas pelos aparatos

tecnoldgicos e suas multimidias.

3.5.3 Sistema organizacional catdlico: uma nova reconfiguracdo para o0 novo

milénio

Haja vista 0 novo cenario econémico, tecnoldgico e mercadolégico do novo
milénio, que se apresenta com velozes mudangas socioculturais também
impulsionadas e arrebatadas pelas multimidias, podemos perceber que as
organizacbes, de um modo geral, estdo sendo impelidas a se adequar a tais
mudancas, que, de certo modo, passaram a estabelecer intrinsecamente uma reagao
e adequacdo dentro do sistema  organizacional interno  dessas
empresas/organizacdes. Mesmo sendo heterogéneas, quando se fala de empresas,
todas elas, sejam organizacGes governamentais, empresariais, industriais ou néo
governamentais, como Igrejas, ONGs e entidades filantrépicas, todas, sem excecéo,
precisam ter um sistema organizacional administrativo eficiente para estar e participar

desse mercado.

Para sobreviver, uma organizagdo tem que ser contemporanea do seu
tempo. Ela precisa se ajustar as exigéncias das mudancas, pois a vida
é essencialmente mudanca. E preciso, por conseguinte conhecer, com
antecedéncia razoavel, o sentido da mudanca. Neste fim de século, as
mudancas sao bastante rapidas. Por isto mesmo, mais do que nunca
vai ser preciso uma acuidade mental muito grande, para empresarios
e dirigentes de organizagbes evitarem o0 desaparecimento dos
sistemas que lideram. (Weil,1995, p.109).
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Deste modo, esse novo cenario requer métodos mais contemporaneos e
eficientes em seus sistemas organizacionais internos para responder as demandas
tecnoldgicas em suas organizacdes. Cabe a essas organizacdes estarem atentas a
essas mudancgas, que facultam outras formas e metodologias para lidar com esse
novo momento, requerendo novas atitudes para estarem também inseridas no

mercado on-line, como provocou Pierre Weil (1995):

[...]Organizagdes governamentais ou ndo governamentais, empresas
publicas ou privadas que usam, transmitem ou comercializam estas
tecnologias, (ou mesmo fazem uso de uma nova cultura
organizacional devem estar atentas). [...]Jpois € preciso que as
empresas sejam contemporéneas do seu tempo. Foi Peter Drucker
gue mostrou, h4 mais de trinta anos, que as empresas que insistem
em manter um produto ou prestar um servico que 0 povo nao aprecia
mas tendem a perecer. (Weil,1995, p.37-38).

Os efeitos tecnologicos nesses novos tempos se mostram rapidos e eficazes,
e acabam impulsionando novos modos de gerenciamento, inclusive no ambito
comunicacional das relacbes das empresas com seu publico, buscando, assim,
métodos e formas para sua interacdo comercial através desse novo mundo, o
ciberespaco. Nesse novo cenario, as industrias de producdo voltadas para a
fabricagdo de matérias-primas, bem como as empresas comerciais meramente
visionérias de um mercado consumidor, enxergaram no ciberespago, através das
multimidias, um caminho promissor de relacdes diretas com seus consumidores,
adeptos e simpatizantes.

Mas o cendrio que se apresenta na contemporaneidade € que ndo somente as
empresas de cunho comercial e industrial despertaram para o0 mundo das multimidias.

Na web, encontramos uma série de produtos e servicos ofertados por
autbnomos e andnimos que se utilizam desse novo espaco, disponibilizando produtos
e servicgos, engrandecendo e usufruindo desse novo mercado digital. Com as religides
também néo foi diferente, pois uma consideravel parcela de instituicées religiosas,
institucionalizadas ou nédo, despertou para o poder de alcance e a possibilidade de
interacdo comunicacional e comercial através da web com seus adeptos. Como
proferiu Rubens Alves (1984) em seu texto:

[...] o fenbmeno das empresas de cura divina deve ser
compreendido segundo um modelo econémico, e nédo religioso.
O que lhe d& a sua configuragdo especifica € o fato da
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comercializagdo de bens espirituais, e ndo o fato de serem
espirituais os bens comercializados. (Alves, 1984, p. 115).

Se estamos considerando a religido ndo apenas como um produto cultural, mas
também comercial, tecido a partir dos fios ideoldgicos que permeiam cada época,
logo, entendemos que o comportamento da Santa Sé frente as transformacdes no
sistema organizacional do cristianismo catélico na contemporaneidade deixa claro que
a mesma vem buscando uma heterogeneidade que compde uma interacéo cultural e
comunicacional com seus adeptos e fiéis na modernidade.

Portanto, a Igreja vem se reconfigurando para participar e interagir sob a égide
das tecnologias, seguindo o sistema organizacional das grandes e pequenas
empresas, preconizado pelos "principios da administracdo de Fayol: Previsao,
Planejamento, Organizacdo, Direcdo, Coordenacdo e Controle em cada um dos
departamentos em que se subdividir" (Sant’anna, 2011, p. 259). Em relac&o a essa
afirmativa do autor, € possivel encontrarmos os principios da administragdo de Fayol
na distribuicdo dos Dicastérios da Santa Sé, que, através de sua organizacao
hierarquica, estd presente em suas subdivisbes de éareas que contemplam o
administrativo (que inclui o comercial), politico e filoséfico, além do religioso, é claro.

No entanto, se olharmos para a Santa Sé enquanto uma organizacdo produtora
de uma cultura religiosa, verificaremos que em seus enlaces ideologicos, antes
mesmo do ultimo Concilio, ja se travavam discussdes entre os padres conciliares na
busca de reflexdes teoldgicas que contemplassem movimentos de renovagdo com
temas que contribuissem para integrar aspectos sociais e religiosos importantes para
a Igreja. De tal modo, nasce o Concilio Vaticano Il, um marco de inovagdo teoldgica
no processo de aggiornamento que revisou aspectos contidos nas duas Constituicées
Dogmaticas da Igreja, o Dei Verbum, em 1965 e o Lumen Gentium em 1964, revendo
também o Sacrosanctum Concilium de 1963, que, em sua constituicdo, ja previa
adaptacdes voltadas para as liturgias, flexibilizando assim um novo teor teoldgico para
a lgreja.

O Vaticano Il abriu uma temporada nova na Igreja como fruto de
inesperada primavera, na intuicdo do Papa Jodo XXIIl. A essa
primavera sucederam-se novos ciclos com climas diferenciados, [...]. As
decisdes conciliares foram interpretadas e praticadas de diferentes
modos nos anos que se seguiram a grande assembleia, em funcdo de
lugares e sujeitos envolvidos no processo de aggiornamento. [...]

Esse grande Concilio, o mais ecuménico de todos, refez a rota
fundamental da Igreja, ao coloca-la de frente com o mundo moderno. A
Igreja, que estava distante da chamada modernidade e segura da sua
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posicdo e verdade, foi capaz de reposicionar-se e elaborar uma nova
doutrina sobre 0 mundo e si mesma. De isolada do mundo, [...]
reconhece a verdade presente nas ciéncias e passa a dialogar com
elas; [...] (Vasconcelos; Silva, 2015, p. 7-8).

A partir do Concilio do Vaticano Il, a Igreja vem se modernizando com mais
maestria em multiplos aspectos. A proposta do Papa Jodo XXIII jA apontava para uma
Igreja renovadora com mudancas significativas junto ao Concilio. A década de 70 foi
um marco no que rege o candnico-pastoral do cristianismo catélico, com 0s novos
movimentos eclesiais e novas comunidades cristds que surgem na Europa e nos
Estados Unidos da América. No Brasil, elas surgiram entre as décadas dos anos 80 e
90. Essas novas comunidades expandem-se sob a forma de Associacao de fiéis ou
Institutos, oriundos da Renovacdo Carismatica Catdlica em sua maioria, como por
exemplo a Comunidade Catdlica Shalom, a Comunidade Cancdo Nova, entre outras.

Com a eleicdo do Papa Francisco a frente do Vaticano, os aggiornamenti® no
seu sistema organizacional a nivel comunicacional nos parecem uma constancia,
como a criacdo do Vatican News, um portal de informacdes digitais onde "expressa-
se e se interage através de audio, video, texto, imagens, em nivel multilingue,
multicultural, multicanal, multimidia e multidevice."

Na obra "Transformacéo Digital: uma jornada que vai muito além da tecnologia"
0s autores Antdnio Salvador e Daniel Castello (2020), tratam das mudancas rapidas
na contemporaneidade e dos acontecimentos a nivel acelerado, seus impactos e a
necessidade de reacdo das empresas com relacdo a criacdo de novas estratégias e
reavivamento de planos de negdécios para competir comercialmente no mundo digital.
O que "resetar" para viver e conviver na imensiddo do ciberespaco, j& que nao
podemos ignorar os ciclos rapidos oriundos das inovacdes tecnologicas e seus

beneficios.

35 "Aggiornamento” é um termo em italiano que significa atualizagdo, renovagdo. Seu termo foi usado
no contexto da atualizacdo "mudanca epocal" conciliar com o objetivo para o Concilio Vaticano II,
convocado pelo Papa Jodo XXIIl em 1962. "O aggiornamento para adequar a Igreja aos tempos atuais
nao deveria significar a mera adaptacao a relagdes mutaveis, mas sim abertura ao mundo moderno. O
aggiornamento da Igreja, que era o objetivo do Concilio, ndo se verificou através da ruptura com a
tradicdo, nem com a adaptacao a um ambiente transformado; deu-se sobretudo de um aggiornamento
gue entrelagou as tradicBes antigas, em parte esquecidas com o tempo presente” (Helmut Hoping, A
Constituicdo Sacrosanctum Concilium. In As Constituicdes do Vaticano Il, Ontem e Hoje, org. Geraldo
B. Hackmann e Miguel de Salis Amaral, Edicdes CNBB, 2015, p. 99-100). Informac¢des coletadas em
Leia 0o que Somos- Vatican News- https://www.vaticannews.va/pt/quem-somos.html.
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Em 2017, quando a Amazon®® comecou a operar como marketplace®’ de
eletrodomésticos no Brasil, as acdes das varejistas nacionais, como B2W, Via Varejo
e a rede varejista Magazine Luiza, por exemplo, despencaram. Isso rapidamente as
forcou a tracar um novo plano de negdcios, langando-se no ciberespagco em busca de
visibilidade comercial para suas empresas por meio das midias digitais. Dessa forma,
adentraram o mercado cibernético, propiciando a concorréncia por uma fatia de
mercado através das vendas on-line. Quem de nds nao conhece a "Lu", o "avatar",
considerada uma personalidade virtual? Esse avatar surgiu como um recurso para
concorrer no varejo digital através do site oficial do Magazine Luiza. De acordo com

Magaldi e Neto (2019), em relacao ao processo de transformacéo cultural empresarial.

[...] o Magazine Luiza (que) atua em um dos setores mais pressionados
por resultados no curto prazo no mundo: o varejo. O éxito de seu
processo de transformacdo combate a incredulidade dos céticos que
acreditam que ndo é possivel compatibilizar inovacéo e transformacao

[...] ndo é sO6 possivel como necessério. [...] a organizacao teve um
crescimento de seu valor de mercado de 155 vezes em apenas quatro
anos! Ao alinhar a estratégia de negocios e sua orientacdo a inovagao
com a cultura almejada, organizacdes estabelecem um novo padrao de
comportamento € modo de “fazer as coisas” (Magaldi; Neto, 2019, p.
111)

Portanto, tais exemplos na reorganizacao comercial das empresas de cunho
meramente comerciais também nos fazem refletir sobre os caminhos a serem
trilhados pela sociedade envolta pelas multimidias na modernidade. O novo "caminho
da sinodalidade®" proposto pela Santa Sé reflete, a nosso ver, numa proposta de
readequacao no seu sistema organizacional interno, remediando uma "nova maneira

de ser Igreja”, mais comunicativa, tecnolégica e moderna.

% A Amazon.com é uma empresa multinacional de tecnologia norte-americana com sede em Seattle,
Washington. Ela concentra suas opera¢des no e-commerce, computacdo em nuvem, streaming e
inteligéncia artificial.

37 Marketplace: um modelo de negdcio, uma espécie de shopping virtual para compra e venda de
produtos, onde estdo presentes vendedores e compradores em namero indeterminado. De acordo com
a Conversdo em sua pesquisa realizada recentemente (fevereiro de 2023), o Brasil conta com alguns
marketplaces de ponta, como Magalu, Amazon, Mercado Livre e Shopee. Informacgdes disponiveis em:
https://blogbling.com.br

38 A sinodalidade é um processo dialdgico de escuta paciente e mitua entre e através de todos os
niveis da Igreja, orientado para que a Igreja escute a Deus e, por meio Dele, o clamor de seu povo. Em
outras palavras, visa formar uma Igreja sinodal que busca caminhar com a participacdo de todos.
Segundo o dicionario Priberam, "sinodal" refere-se a uma organizacédo que se baseia na realizacao de
sinodos. Etimologicamente, a palavra "sinodo" tem sua origem no grego "synodos" e significa "caminhar
juntos". Em um sinodo diocesano, trata-se de uma assembleia de eclesiasticos e leigos.
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Logo, um novo sistema para o “Povo de Deus” comeca a ser redesenhado para

o0 mundo através das multimidias.

Devemos prosseguir por este caminho. O mundo em que
vivemos, e que estamos chamados a amar e servir também em
suas contradicbes, exige da Igreja a potencializacdo de
sinergias em todos os ambitos de sua misséo. E precisamente
0 caminho da sinodalidade, o caminho que Deus espera da
Igreja do terceiro milénio. (Francisco, 2018).

Essa fala de Sua Santidade, reflete nas buscas por imediagdes por parte da
Santa Sé para também transpor a barreira comunicacional e dialégica com seus
adeptos. Desde a sua indicacao a frente do Vaticano, em 13 de mar¢o de 2013, uma
série de adequacdes tem sido realizada através de Assembleias Gerais Ordinarias,
os chamados Sinodos dos Bispos, que contam com a participagdo de Bispos
diocesanos e paroquiais do mundo inteiro. Nessas assembleias, deliberam as
disposicdes e os ditames de ordem, acompanhando os preceitos® que constam na
Constituicdo Apostdlica.

Nesses dez anos de papado, o Papa Francisco ja convocou 5 sinodos. O
primeiro foi instituido para debater como tema central a familia, bem como o segundo,
gue teve sua continuacdo com igual propdsito, atentos a formacéo de outros tipos de
familia na modernidade, além da convencional. Para essa discussdo, houve uma
ampla consulta junto aos fiéis catélicos espalhados por todo o mundo.

Essa consulta ao “Povo de Deus” esbarrou em algumas dificuldades, como as
barreiras linguisticas e geograficas ao redor do mundo, mas nada que atrapalhasse o
proposito da Santa Sé em sua consulta, apontando para uma estratégia no sistema
organizacional do cristianismo catélico. Esse foi um dos passos que retrata e chama
a atencéao para a “dimensao constitutiva da Igreja para o terceiro milénio”. O ultimo foi
0 Sinodo sobre a propria sinodalidade e a Igreja, que vem acontecendo desde 2021 e
com previsdo para durar até 2024, esse projeto tem como objetivo tracar dialogos e
propostas para o desenvolvimento de uma estratégia de acdo em relacdo aos grupos
marginalizados perante a sociedade que, até entdo, mantiveram-se distantes e a
margem do catolicismo tradicional. Esse reposicionamento remodelador por parte da

Igreja em seu sistema organizacional tem como objetivo responder a esse novo

39 Alguns desses preceitos predispdem a realizacio da Assembleia, conforme consta na IV. Fase de
aplicacdo da Assembleia do sinodo em seus Art. 19 até o 27. Consulte Episcopais communio, sobre o
Sinodo dos Bispos - Constituicdo Apostélica Episcopalis:
http://www.vatican.va/contente/francesco/pt/apost_constitutions/documents/papa-
francesco_costituzione-ap_20180915 episcopalis-communio.html. Acesso: 11 maio de 2023.
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momento, e € verbalizado pelo proprio pontifice durante sua fala no Vaticano em 09
de outubro de 2021, quando manifesta que: “Permitir que todos participem € um dever
eclesial essencial [...] Nao é necessario criar outra Igreja, mas sim criar uma Igreja
diferente” (Francisco, 2018).

Acreditamos que, através desse discurso de Sua Santidade, podemos perceber
0 legado do movimento de mudancas no sistema organizacional interno do
cristianismo catolico como um todo; agora mais inclusivo e disposto a arrebatar novas
‘ovelhas” para seu rebanho. Diante disso, e de outros fatos, como a criagcdo do
Dicastério para a Comunicacdo, demonstra-se a busca por novos caminhos e novas
veredas com a abertura de novos diadlogos através de sites, websites, Telegram,
Instagram, entre outros. Assim, deixa-se de lado a acdo de um juizo de valor que regia
toda uma ortodoxia catélica, dando lugar a um novo cristianismo catélico que se
apresenta com uma nova misséo intermediaria suscitada ja no Concilio Vaticano II,
uma espécie de releitura das expressdes acesas pelo Espirito Santo, s6 que mais
condizente com a cultura moderna e suas matrizes tecno-culturais.

Portanto, 0 novo cristianismo catolico assume esse papel na sociedade
midiatizada em todos os aspectos, renovando a diversidade de expressdo e
comunicagdo, descortinando uma "nova primavera‘®" para a Igreja através da
transmidialidade. Participando assim ndo sé com o seu designio primario religioso,
mas do coletivo cultural dos sujeitos sociais, participando ainda da construcdo de um
novo arcabouco historico e dialético na modernidade. Além disso, contribuindo para
disposicles éticas e morais de matizes que se cruzam e se entrelagcam como uma
grande teia, transpondo barreiras através do ciberespaco, sejam elas tecnoldgicas,
geograficas, temporais ou comunicacionais, rumo ao mundo do Metaverso: a
revolugdo na comunicacdo humana.

Na Figura 7 a seguir, propomos através da comunicagdo visual, tracar a

integracdo de varios metaversos, inclusive os religiosos por meio de seus avatares.

40 Com o Concilio Vaticano Il, que foi inaugurado pelo Papa Jodo XXIIl em 1962 e concluido pelo Papa
Paulo VI em 1965, Jodo XXIIl, ao fazer o andncio do Concilio, proferiu a seguinte frase: "[...] deve
apresentar as pessoas do nosso tempo, integra e pura, a verdade de Deus, de tal forma que elas
possam compreendé-la e abraca-la espontaneamente." Assim, anunciava 0s novos tempos de
adequacdo aos novos parametros culturais e revisdo dos documentos conciliares. Ver: Leonardo Boff
- Uma nova primavera para a Igreja. Disponivel em: https://m.youtube.com.
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Figura 07 — Conexdes entre metaversos*

Fonte: A autora, com a utilizacdo da Ferramenta DALL-E 2.

1 Imagem criada pela autora com a Ferramenta DALL-E 2 para representar a juncéo das palavras-
chaves “Metaverso; Comunicacdo Humana; Cultura Religiosa; Tecnologia; Igreja”.
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4 METAVERSO: A 42 RE\/NOLUC;AO INDUSTRIAL OU A REVOLUCAO DA
COMUNICACAO E INTERACAO HUMANA

Ao longo dos séculos, passamos por varias mudangas socioculturais,
influenciadas ou mesmo impulsionadas por uma variedade de acontecimentos, e entre
esses estd o incremento de tecnologias inovadoras que mudaram nossa forma de
viver, trabalhar e nos relacionar. Para compreender a magnitude de tais influéncias,
lembremo-nos de que essas novas tecnologias e seus acréscimos interferem nao sé
no sistema de automacdo de industrias ao redor do mundo, nas chamadas
Revolucdes Industriais, mas também nos proporcionaram novas formas de
comunicacdo e interacdo sociocultural com o mundo. Da oralidade a inovacéo
tecnoldgica, e aos revolucionérios aparelhos moveis, as facanhas propiciadas pelo
advento da internet e seus suportes digitais na modernidade mudaram para sempre
"0 estado das coisas".

E como circunstancia, essa alta tecnologia nos proporcionou uma
transmidiacdo com desdobramentos antes ndo pensados, uma verdadeira revolucao.
De acordo com Schwab (2018): “A palavra ‘revolugdo’ denota mudanga abrupta e
radical. Em nossa histéria, as revolugdes tém ocorrido quando novas tecnologias e
novas formas de perceber o mundo desencadeiam uma alteracdo profunda nas
estruturas sociais e nos sistemas econdmicos” (Schwab, 2018, p. 15).

Ainda segundo o autor, as novas tecnologias digitais emergentes e seus
aparatos tecnolégicos estdo se desdobrando muito rapidamente, causando assim
efeitos danosos e fragmentando a terceira revolugcdo, dando énfase a uma 42.
Revolucao industrial.

[...] costuma ser chamada de revolucao digital ou do computador, pois
foi impulsionada pelo desenvolvimento dos semicondutores, da
computacdo em mainframe ( década de 1960), da computacao pessoal
(década de 1970 e 1980) e da internet(década de 1990).[...] vérias
definicbes e argumentos académicos utilizados para descrever as trés
primeiras revolu¢des industriais, acredito que hoje estamos no inicio de
uma quarta revolucdo industrial.[...]JAs tecnologias digitais,
fundamentadas no computador, software e redes, ndo sdo novas, mas
estdo causando rupturas na terceira revolugcdo industrial; estdo se
tornando mais sofisticadas e integradas e, consequentemente,
transformando a sociedade e a economia global. [...] A quarta revolugéo
industrial, no entanto, ndo diz respeito apenas a sistema e maquinas
inteligentes e conectadas. Seu escopo é muito mais amplo. Ondas de
novas descobertas ocorrem simultaneamente em areas que vao desde
0 seguenciamento genético até a nanotecnologia, das energias
renovaveis a computacdo quantica. O que torna a quarta revolucao
industrial fundamentalmente diferente das anteriores € a fusdo dessas
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tecnologias e a interagdo entre dominios fisicos, digitais e biolégicos
(Schwab,2018, p. 16).

Dentre esses avancos tecnolégicos, somos testemunhas de uma nova era
emergindo diante de nossos olhos: 0 Metaverso. Este aparato tecnologico
revolucionario une a realidade virtual, a inteligéncia artificial e a interconectividade
global, e esta redefinindo ndo apenas a forma como nos relacionamos com as
tecnologias e suas ferramentas virtuais, mas também revolucionando a maneira como
nos comunicamos e interagimos com outros seres humanos através de todo o
maquinario tecnolégico disponivel na modernidade.

Esta “revolugcdo tecnoldgica”, chamada por alguns de quarta revolugao
industrial, ndo s6 se organiza no campo industrial, mas também motiva novos habitos,
novas linguagens e novas relagdes interpessoais, inclusive com o sagrado. Uma
espécie de Revolucdo da Comunicagdo Humana, como afirmou Levy#? (2023), que se
apresenta também entre os desafios e oportunidades sem precedentes, também
dentro e fora do campo religioso. Carlos Magalhaes, lider de estratégias digitais e
gerente de Marketing digital da sede Sul-americana da Igreja Adventista do Sétimo
Dia, corrobora que o Metaverso pode ser uma oportunidade para a(s) Igreja(s) e
afirma:

O cristianismo sobreviveu a varias disrupg¢des (sic) tecnoldgicas ao
longo da sua histéria. Durante as eras da midia impressa,
cinematogréfica, radiofonica, televisiva e digital, a mensagem de Cristo
assumiu novos formatos, mas néo perdeu a esséncia. [...]. Num esforgo
de imaginacéo e futurismo, é até possivel prever que no Metaverso as
Igrejas virtuais e 3D serdo plantadas, que surgirdo pequenos grupos
para o estudo da Biblia, que pastores atuardo na nutricdo de seu
rebanho virtual e que novos evangelistas, ou 0s ja experientes, usarao
seus avatares para atrair multidées|...] (Magalhaes, 2022, p. 4).

Deste modo, através de uma lente académica, buscamos explorar e
compreender o Metaverso como uma revolucdo da comunicacdo humana que
redimensiona e impacta diretamente a cultura religiosa catélica (Figura 8), com suas
implicagGes sociais, econdmicas e culturais dentro dos Metaversos, inclusive os
religiosos, ja que a virtualidade no mundo contemporaneo € um suporte técnico no
universo social das comunidades (Levy, 2023). A partir dessa afirmativa, buscamos

verificar como as interacfes humanas sao transformadas nesse novo espaco digital,

42 Disponivel em: https://noticias.adventistas.org/pt/coluna/carlos.magalhaes/como-o-Metaverso-pode-
ser-uma-oportunidade-para-a-lgreja/
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0 que nos parece plausivel. Mesmo porque, os desafios éticos e de privacidade com
essa revolucdo tecnoldgica impactam diretamente nas estruturas tradicionais em

todos os campos sociais, como trabalho, educacéo, entretenimento, entre outros.

Figura 8 — Evolucdo tecnolégica do Cristianismo Cat6lico*®

Fonte: A autora, com a utiliza¢@o da Ferramenta DALL-E 2 (2023).

Além disso, uma andlise angular do Metaverso nos conduziu a uma
compreensao mais profunda dos modelos de negdécios emergentes e das
oportunidades econdmicas associadas a esses ecossistemas virtuais.

O impacto nas indastrias criativas, no comércio eletrénico, na publicidade e na
economia como um todo merece apreciagcado aprofundada para compreendermos a
magnitude dessa transformacéo, devido a essencialidade das tecnologias com suas
praticas e possibilidades no mundo moderno. E o que se observa no impacto das
indastrias criativas, no comércio eletronico das redes sociais e em seus anuncios de
produtos e servigos, e 0s merchandisings exclusivos para plataformas eletronicas.

Verificamos por meio de uma revisdo da literatura existente buscando
evidenciar através de uma visdo panoramica do Metaverso, seus fundamentos

tecnoldgicos, suas aplicacdes e implicacfes nas praticas sociais e religiosas. Para tal,

43 Imagem criada pela autora com a Ferramenta DALL-E 2 para representar a juncdo das palavras-
chaves “Metaverso; Comunicacdo Humana; Cultura Religiosa; Tecnologia; Igreja”. Esta é uma
aplicacdo web da empresa Open Al, que possibilita a criacdo de imagens através de inteligéncias
artificiais.
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trouxemos para o corpo do nosso trabalho um estudo de caso de forma ilustrativa: a
12, Missa Catolica realizada no Metaverso, onde procuramos identificar as tendéncias
atuais utilizadas e as perspectivas futuras sob a otica da propria Igreja na visédo de um
de seus representantes direto, aspirando assim, lancar um olhar para esse fendmeno
gue esta moldando também o futuro da comunicacao, inclusive dentro do cristianismo
catolico.

Ao nos reportarmos ao texto de Schwab (2018) e outros autores, procuramos,
sob a égide da literatura, verificar as novas formas de mediacbes e relacbes do
homem moderno com seus meios sociais, culturais e no mundo do trabalho no
decorrer desse terceiro milénio, inclusive na relacdo do homem com o sagrado.
Portanto, ndo estamos falando apenas de maquinarios de Ultima geracao ou de robds
substituindo e interagindo com homem com suas tarefas, mas sim da revolugcao da
comunicacdo humana que, desta vez, segue velozmente impulsionada pelo impacto
da Era tecnoldgica.

Assim, chegamos ao mundo dos Metaversos, ao progresso de um universo
digital que vai além da internet e que vem transformar mais uma vez o status quo da
cultura interativa e toda a forma de comunicagéo humana.

Deste modo, prepare-se para embarcarmos em uma jornada que nos convida
a um mergulho no Metaverso, onde buscamos explorar as implicacdes que envolvem
as esferas econdmicas, sociais e culturais através de uma abordagem multidisciplinar,
visando lancar luz sobre essa nova fronteira tecnolégica que contribui e acende para

0 debate académico em torno dessa revolugao da comunicagéo humana.

4.1. Mas, 0 que € mesmo o Metaverso?

A literatura sustenta que o universo dos Metaversos media, através do mundo
virtual, uma nova forma de comunicacao e mediacao que ndo esta apenas relacionada
as representacdes da realidade, mas, além disso, esta vinculada a um ecossistema
tecnoldgico que vai além da imerséo por parte de seus usuarios em uma plataforma
digital. Através de ferramentas virtuais, esse mecanismo tecnolégico possibilita a
associagcdo de uma identidade fisica com a criacdo de uma identidade digital. Deste
modo, temos uma realidade um tanto mista, ja que compreende e abarca o0 mundo

real e o virtual.
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De acordo com Paul Milgran [...] "o continuum da realidade e da virtualidade"
(p. 28), que, somado, propicia uma realidade mista ou mesmo a "hiper-realidade"
descrita por Baudrillard (1991), onde a realidade e as simula¢cdes associam-se a tal
ponto que as tornam por vezes, indistinguiveis.

Podemos dizer que o Metaverso é um mundo virtual elaborado em tecnologia
3D, envolto por uma hiper-realidade dentro do universo digital. E dentro desse
universo, sentimentos e emog¢des humanas podem ser vivenciados, e além dessas, 0
usuario pode desenvolver no universo virtual suas atividades fisicas laborais
cotidianas, como trabalhar, reunir-se em tempo real com seus pares, estudar,
participar de reunifes, jogos e entretenimentos, entre outras, tornando as fronteiras
cibernéticas cada vez mais maleaveis em um mundo cada vez mais digital e

interconectado entre o real e o virtual. Segundo Sbardelotto (2023).

‘O ser humano [...] evolui por meio de sua prépria experiéncia
comunicacional e tecnoldgica, que ndo esta desvinculada de sua
experiéncia religiosa. Elas se inter-retroalimentam. Se ao longo da
historia dependentemente de gestos, discursos, sons, cantos,
masicas, livros, imagens, fotografias, filmes para poder perceber e ao
mesmo tempo expressar de forma mais profundamente humana a
experiéncia do sagrado — resguardando as devidas distin¢des entre
cada um desses meios e suas consequentes transformagdes do ponto
de vista sociocultural — isso também continua ocorrendo em tempos
de cultura digital e provavelmente ainda continuara ocorrendo com
ainda mais profundidade de complexidade nos futuros tempos de
Metaverso. (Sbardelotto, 2023, p. 05).

Apesar de alguns estudiosos rotularem esses espacos virtuais como espagos
nebulosos, é mister afirmar que eles vieram para ficar e possibilitar novas formas de
interacdo na comunicacdo humana. J4 que o Metaverso, como um universo virtual
compartilhado, oferece uma experiéncia imersiva e interativa, transcendendo as
limitagbes fisicas e permitindo que os individuos se conectem e interajam,
colaborando entre si em uma escala global (Del Carmen, 2021).

O termo "Metaverso" foi mencionado pela primeira vez no romance ficcional
Snow Crash, escrito por Neal Stephenson em 1992. No romance, o autor aborda "um
mundo virtual persistente que alcanca, afeta e interage com quase todos os aspectos
da existéncia humana" (Ball, 2023, p. 22), e através da imersao da personagem
principal nesse universo virtual, ele tem a oportunidade de vivenciar experiéncias em
um mundo a parte da sua realidade. Uma experiéncia em um universo paralelo que

alguns de nds gostariamos de experimentar.
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Segundo Ball (2023), apesar de o termo "Metaverso” ter sido cunhado por
Stephenson em 1992, uma qualidade de conceito de Metaverso ja se fazia presente
nos contos literarios de décadas passadas. Contos esses que davam vazdo a
imaginagéo, acionando através de enredos com perspectivas futuristas, o mundo da
ficcdo. De tal modo, o que antes era acessado exclusivamente pela imaginacao, seja
através dos contos de Weinbaum, Ray Bradbury, Philip Dick ou mesmo nos romances
de Isaac Asimov e Stephenson, que décadas depois com os avancos tecnolégicos e
as multimidias, passou a ser oportunizado também através da sétima arte. O universo
retratado em Metaversos em "The Matrix,” um filme australo-estadunidense que
envolve os géneros de acéao e ficcdo cientifica estreado no final da década de 90, é
um bom exemplo. Dirigido e escrito pelas cineastas Lilly e Lana Wachowski, o enredo
retrata um mundo real replicado por varias representacdes, um simulacro.

Em "Matrix,” a personagem Neo, um jovem programador digital que
frequentemente lidava com um mesmo pesadelo, o que o fez levantar questdes sobre
a realidade em gque estava inserido. E ao observar o seu cotidiano e seu entorno
social, ele acaba se dando conta de que faz parte de uma Matrix, percebendo que se
encontra inserido em um sistema inteligente e artificial que manipula o pensamento
das pessoas, criando a ilusao de estar vivendo em um mundo real. Todavia, no filme,
0 protagonista tem a possibilidade de optar entre as pilulas de cor azul ou a vermelha,
sendo que a primeira 0 mantinha preso na viséo coletiva da sociedade, enquanto a
vermelha (red pill) lhe produziria o efeito de uma espécie de consciéncia critica, que
descortinava a exata realidade social do que de fato estava acontecendo ao seu redor.

Mas o interessante da trama é que em ambas as opcdes, o levaria a uma
realidade dubia, ja que estava sempre conectado com ambas as “realidades”. O filme
fez tanto sucesso que na Edicdo do Oscar do ano 2000, o filme arrebatou quatro
estatuetas na premiacgao: de Melhor Edicédo, Melhores Efeitos Visuais, Melhor Som e
Melhor Edicdo de Som. E em 2003, s&o lancados os filmes "Matrix Reloaded" e "Matrix
Revolutions”, onde as personagens de Neo, Trinity e Morpheus lideraram a revolta
contra as maquinas. Recentemente, em 2021, é lancado "The Matrix Resurrections”.
Portanto, esses enredos ficcionais retratados pela sétima arte com o apoio e efeitos
de tecnologias de ponta, seriam instigadores para a producdo de mundos virtuais em
3D, comumente chamados de Metaversos.

Martha Gabriel corrobora que, em relacédo a Revolucgao Digital:
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[...] estamos passando por um processo de reestruturacdo da vida.
Nessa jornada de aquisicdo de conhecimento e geracao de reflexdes,
uma das formas [...] que temos a nossa disposicao é o cinema- filmes,
séries e documentarios-, que apresenta diversos angulos e
perspectivas distintas sobre as questées da humanidade]...]. Jamais na
histéria da humanidade tivemos tanto material documental e ficcional
disponivel para compreendermos uma época (como a nossa) — a
propria  Revolucdo Digital gerou esse ambiente informacional
riquissimo. [...]. Criei o hotsite 50+ Filmes para Entender o Mundo
Digital (e todo o seu desdobramento para a vida real), que pode ser
acessado pelo QR CodeJ...]La vocé encontra ndo somente indicacbes
de filmes e series, [...](dos) quais aspectos/tecnologias/reflexdes séo
notaveis. (Gabriel, 2022, p. 9).

Esse "admiravel Smart World", como mencionou a autora, aponta para um
mundo em constantes mudancas com a insercdo de tecnologias cada vez mais
avancadas, ampliando e expandindo-se nesse mundo cada vez mais tecnoldgico.
Um dado interessante levantado por Ball (2023) em relacéo ao conceito de Metaverso
€ que o conceito encontrado "(n)Os romances de Stephenson, foram citados como
inspiracdo para varios projetos de criptomoeda, e esforcos nado criptograficos para
construir redes de computadores descentralizadas (na atualidade), além da producéo
de filmes baseados em computacgédo grafica [...]" (Ball, 2023, p. 22).

Logo, podemos concluir que o conceito de Metaverso sempre esteve ligado ao
futurismo e, na contemporaneidade, abarca uma realidade aumentada, incluindo
elementos e ferramentas tecnolégicas que propiciam uma nova forma de
comunicacdo e interacdo com o mundo fisico por meio da interligagdo com
computadores, mesclando-se com a realidade virtual que jA possui um ambiente
propicio de interacdo com o avango da internet.

No dicionario Houaiss* encontramos uma descricdo para o vocabulo
Metaverso:

Mundo Virtual criado digitalmente que simula a realidade e permite a
interacdo entre usuarios que dele fazem parte; realidade aumentada
em ambientes virtuais; realidade ou universo virtual: simuladores 3D
podem ser aplicados através desta tecnologia; vivencia em um espago
virtual influenciada por comportamentos da vida real; Etimologicamente
a palavra Metaverso deriva pela juncdo do prefixo meta, do grego

“‘metd” além de, e da palavra universo; do inglés “metaverse”, usado por
Neal Stephenson no romance “Snow Crash”.

4 Dicionéario On-line Houaiss — salientamos ainda que o verbete e seu significado n&o constam da 12
impressédo do Houaiss em 2001, bem como nao foram encontrados em varios dicionarios, inclusive no
Michaelis — Dicionario Brasileiro da Lingua Portuguesa.
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Tal descrigéo ja se encontra dicionarizada, e o Houaiss descreve esse universo
virtual disponivel na atualidade com o desenvolvimento de softwares, navegadores,
plataformas e as transformacdes dos servicos de informacdo digital das Ultimas
décadas. Como ressaltou Ball (2023):

As bases da internet de hoje foram construidas ao longo de muitas
décadas e por meio de diversos consércios e grupos de trabalho
informais compostos por laboratérios de pesquisa do governo,

universidades e tecnologistas e instituices independentes (Ball, 2023,
p. 33).

Assentando-nos nessa afirmacéao de Ball, € pertinente observarmos a trajetoria
cronologica explanada através do mapa conceitual elaborado por Longo e Tavares
(2022) em sua obra onde no Capitulo 1 — O virtual ao longo do tempo: do miniverso

ao Metaverso (p. 16-17), demonstram e ressaltam 0S marcos"
cronoldgicos/periédicos e todo o panorama evolutivo das tecnologias bem como sua
contribuicéo para o desenvolvimento tecnoldgico nas ultimas décadas. Uma excelente

ferramenta para entendermos o que hoje alcancamos como Metaverso (Figura 9).

Figura 09 — Breve linha do tempo com os marcos do Metaverso 14
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proporcionadas pelo
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Fonte: Longo e Tavares (2022).

O primeiro recorte numa cronologia temporal do desenvolvimento do

Metaverso, tracado pelos autores, abrange um periodo crucial entre 1962 e 1990,

% Imagem criada pela autora com a Ferramenta DALL-E 2 para representar a juncéo das palavras-
chaves “Metaverso; Comunicacdo Humana; Cultura Religiosa; Tecnologia; Igreja”.
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delineando marcos significativos que contribuiram para a evolucdo tecnolégica dos
mundos digitais. Esta fase destaca-se pela inovacdo em softwares e equipamentos,
com uma énfase particular no setor de jogos. A criacdo do Sensorama em 1962, por
Marton Heilig, simboliza um avanco pioneiro, introduzindo uma experiéncia
cinematografica multissensorial. O Maze War, lancado em 1974, desempenhou um
papel fundamental ao oferecer ndo apenas a jogabilidade em primeira pessoa, mas
também ao proporcionar a experiéncia tridimensional em jogos.

Em 1976, o Multi-User Dungeon (MUD) inaugurou uma era de jogos multiplayer
em tempo real, demonstrando a crescente interatividade. O Pinball Construction Set,
em 1983, liderou a revolu¢cdo do conteudo gerado pelo usuario, permitindo aos
jogadores moldar o ambiente do jogo de maneira limitada. O Habitat, em 1987,
antecipou os MMORPGs contemporaneos, enquanto o Neverwinter Nights, em 1990,
estabeleceu-se como o primeiro RPG multiplayer on-line grafico. Esta fase destaca
como esses marcos, inicialmente voltados para os jogos, constituiram os alicerces
para a concepcdo dos futuros Metaversos, delineando uma trajetéria notavel de

inovacao tecnoldgica e interatividade (Figura 10).

Figura 10 — Breve linha do tempo com os marcos do Metaverso |l
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Fonte: Longo e Tavares (2022).

Ao mergulharmos no segundo recorte dessa linha do tempo, abrangendo os

anos de 1992 a 2009, somos conduzidos a uma reflexao critica sobre a convergéncia
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entre o avango tecnolégico e a insercdo de solugdes ligadas ao dinheiro digital.
Nesses 17 anos, testemunhamos ndo apenas o desenvolvimento marcante no
universo dos jogos, mas também a introducdo de conceitos que essencialmente
pavimentaram a estrada rumo a um multiverso cada vez mais intrincado. Desde o
lancamento da obra literaria Snow Crash, em 1992, que marca um ponto de partida
crucial para os Metaversos e plataformas subsequentes como Active Worlds, Second
Life e Roblox, revelam a ampliacdo das experiéncias interativas em 3D e a poténcia
do conteudo gerado pelos usuarios.

Especificamente, a chegada do Bitcoin em 2009 que representa uma revolugao
na esfera financeira digital, trazendo consigo o blockchain como uma estrutura
inovadora para armazenar e compatrtilhar informacdes. Esta tecnologia, concebida por
um misterioso "Satoshi Nakamoto", da origem a um livro-razao digital descentralizado,
marcando um momento crucial na busca por solugdes financeiras mais auténomas e
transparentes. Isto ndo sO enfatiza o progresso tangivel da tecnologia, mas também
destaca a emergéncia de conceitos que transcendem aos jogos, sinalizando uma
transformacdo mais profunda nas interacdes humanas e na concepcéao da realidade.
A integracdo dessas tecnologias ndo apenas proporciona um terreno fértil para
experiéncias virtuais imersivas, mas também contribui para a redefinicdo das
estruturas financeiras tradicionais, moldando um Metaverso cada vez mais interligado
e complexo.

Um dado interessante e exemplificador com relacdo a evolugédo tecnolégica
desse periodo em relacdo aos jogos digitais, € que a empresa Japonesa
desenvolvedora de jogos Nintendo lanca em 1995 o game Animal Crossing “que
simula as relagdes sociais” como pontuou Longo &Tavares. Ja em 1996, a empresa
Japonesa Bandai junto com outra organizacdo empresarial da area, a Isui, lanca os
Tamagotchis, brinquedos virtuais para a criacdo e o desenvolvimento de animais
virtuais que se tornaram um fenébmeno mundial na época, e por sua vez foi a base
para a criacdo do universo multimidiatico de Digimon um desenho animado que foi
sucesso na década de 90. Interessante frisar que, o enredo base do desenho, conta
com a participacdo de um grupo de criangcas que participam de aventuras em uma
espécie de mundo paralelo virtual, onde combatem e interagem juntos para resolver
0s problemas e percalgos do mundo em que vivem “o digimundo”, o mundo digital.
Como podemos notar, ha muito ja vivemos no Metaverso sem mesmo nos darmos

conta.
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De acordo com Barbosa (2023), a popular série de anime, Digimon, e o
emergente Metaverso compartiham semelhancas notaveis, principalmente a
concepcao de um universo digital paralelo. No universo de Digimon, criaturas digitais
coabitam um mundo digital conhecido como "Digimundo". Os protagonistas,
denominados "DigiEscolhidos", tém a capacidade de transitar e interagir neste
universo digital. Em contraste, 0 Metaverso € um conceito que encapsula um espaco
digital coletivo, composto por uma multiplicidade de mundos virtuais. Este espaco
proporciona aos usuarios a oportunidade de interagir e experimentar uma variedade
de informagdes, conteudos e atividades.

Deste modo, podemos concluir que os mundos dos Metaversos sdo hibridos e
multiplos, e estdo em constante evolucéo, envolvendo e participando de diversos
sites e plataformas, criando um mundo digital quase ficcional. Embora ambos,
Digimon e o Metaverso, incorporem a ideia de um universo digital paralelo, Digimon é
uma representacao ficticia, enquanto o Metaverso € um conceito em desenvolvimento
e implementacdo no mundo real. Além disso, a evolucdo é um tema central em
Digimon, onde as criaturas digitais passam por transformacdes para alcancar formas
mais poderosas. Este processo pode ser comparado a evolucdo continua do

Metaverso a medida que a tecnologia avanca (Figura 11).

Figura 11 — Breve linha do tempo com os marcos do Metaverso |l
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Fonte: Longo e Tavares (2022).
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A ascensdo dos NFTs (non-fungible token ou “token nao fungivel’, em
portugués), marca uma mudanca radical na propriedade virtual, destacando a
singularidade em um cenario digital muitas vezes centrado na intercambialidade.
Jogos como Pokémon GO e Fortnite transcendem limites, mesclando realidades e
convergindo diferentes formas de midia. A colaboracdo entre Fortnite e marcas
estabelece um novo padrdo na experiéncia do Metaverso, exemplificado em eventos
inovadores, como o épico show de Travis Scott e Marshmello, que alcancou uma
audiéncia massiva de 30 milhdes de pessoas (Figura 12). Esse fendmeno ndo apenas
redefine a interacdo digital, mas prenuncia uma era em que o Metaverso ndo € apenas
explorado, mas vivenciado, desafiando as normas tradicionais de entretenimento e

conexao.

Figura 12 — Show do Travis Scott na plataforma da Fortnite*®

Fonte: e-SporTV, 2020.

Portanto, ao langarmos um olhar mais analitico para 0 mapa, podemos
observar, através da explanacdo elucidada pelos autores por periodizacéo, que o
processo evolutivo das ferramentas que desencadeou no desenvolvimento
tecnolégico e seus desdobramentos voltados para a area das tecnologias, acabou
sendo incrementado mais acintosamente a partir dos anos 2000, onde podemos

verificar um menor espacamento de tempo entre o desenvolvimento e langcamentos

6 Disponivel em: https://ge.globo.com/e-sportv/fortnite/noticia/fortnite-show-de-travis-scott-reafirma-
poder-do-jogo-nos-esports.ghtml
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de novas tecnologias que incrementam a esteira das aplicagbes tecnoldgicas que
possibilitaram aprimoramentos nos mundos virtuais em 3D.

No entanto, corriqueiramente, o termo "Metaverso" popularizou-se e comegou
a ser badalado alcando novos voos, a partir do cofundador do site de midia social
Facebook, o norte-americano e multibilionario Mark Zuckerberg, divulgar a mudanca
na sede de sua empresa, o Facebook, para a nomenclatura Meta Platforms. Essa
atitude visou demarcar a nova fase da empresa, com investimentos voltados para a
construcdo de um Metaverso. Todavia, tal mudanca estratégica visava também o
lancamento e desenvolvimento de um projeto que ocasionaria na criagao de um Unico
Metaverso, controlado e desenvolvido em conjunto com grupos empresariais
parceiros, visando um monopdlio.

Entretanto, essa proposta de uma plataforma Unica nao teve boa repercussao
a nivel de mercado, e varias criticas de reguladores comecaram a surgir, onde
argumentavam sobre o risco de um controle unilateral e dominio de mercado
possibilitando descomedimentos abusivos em suas plataformas. Onde tal
possibilidade, levantou o posicionamento e preocupacdo do mercado atuante em
tecnologias, conferindo a previséo que o cofundador da CEO - Epic Games*’ e artifice
do jogo Fortnite, Tim Sweeney, ja antecipava: “O Metaverso sera muito mais
abrangente e poderoso que qualquer outra coisa. Se uma empresa central obtiver o
controle disso, ela se tornara mais poderosa do que qualquer governo e sera um Deus
na Terra” (Sweeney apud Godoy, 2022, p.23).

Portanto, pensando na nocividade de um possivel monopdlio, varias empresas
passaram a ser desenvolvedoras de plataformas de Metaverso, criando e
estabelecendo diferentes universos de realidades virtuais, englobando os chamados
multiversos, uma acdo que levou a uma democratizacdo de ferramentas quando se
trata da criacdo de Metaversos.

De acordo com Godoy (2022):

No final de 2021, o termo se tornou um dos mais pesquisados no
Google [...] A sigla NFT seguiu 0 mesmo caminho [...]. Mas, ao final,
tudo gira em torno da palavra ‘Metaverso’, ou do seu sinénimo, Web3,
trazendo a nova economia virtual inUmeras oportunidades para
pessoas e empresas. O Metaverso em breve serd tdo onipresente

47 A Epic Games (anteriormente Potomac Computer Systems, fundada em 1991) é um marco na histéria
do desenvolvimento de tecnologias, sendo a primeira empresa a criar jogos eletrénicos e softwares em
alta resolucéao.
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quanto o TikTok, o Instagram e o Facebook (agora Meta) (Godoy,
2022, p. 15).

Norteando os caminhos do desenvolvimento tecnolégico a nivel brasileiro,
Godoy (2022, p. 23-24) salienta que, a expansao das possibilidades da primeira
plataforma de Metaverso 100% nacional foi concretizada e "lancada por nés no
mercado brasileiro em 2021", o que demonstra o empenho no desenvolvimento de
pesquisas na area em nivel global. E em meio a um universo cada vez mais
tecnolégico e sem fronteiras geogréficas e fisicas, recentemente, uma gama de
literaturas comecou a ser produzida e publicada com relacdo ao tema. Pesquisadores
comecaram a divulgar suas experiéncias e estudos através de livros, artigos
cientificos, blogs, entre outros, desvendando a funcionalidade e as especificidades do
mundo digital através dos Metaversos. Assim, em um mundo cada vez mais digital,
essas publicacfes vém corroborar com a afirmacao de Godoy quanto ao crescimento
de interesse e pesquisas sobre o tema desse universo no ciberespaco.

Em um recorte sobre publicacdes voltadas para essa area tematica, somente
no ultimo ano, temos no mercado editorial brasileiro livros como o de Fernando Godoy
(2022) — Metaverso: como gerar oportunidades e fazer negoécios na Web3; Santiago
De Bem e Juliana Serafim (2022) — O futuro da Internet: Metaverso; Walter Longo e
Flavio Tavares(2022) — Metaverso: onde vocé vai viver e trabalhar em breve; Martha
Gabriel (2022) — Inteligéncia Artificial: do zero ao Metaverso, dentre outros, bem como
os lancamentos literarios internacionais sobre o tema, como o best-seller de Matthew
Ball, conceituado especialista em novas tecnologias — A revolu¢cdo do Metaverso:
como o mundo virtual mudaréa para sempre a realidade, tendo sua 12 Edicao brasileira
lancada em janeiro de 2023. Portanto, toda essa literatura recém-langada voltada para
0 assunto tem o escopo de viabilizar e explicar os meios e modos operantes desta
nova realidade que propicia ao usuario, através de suas ferramentas virtuais,
incursdes entre 0 mundo digital e o mundo real que se unem e propiciam, através de
influéncias tecnolégicas, possibilidades mdltiplas, criando um multiverso.

Consequentemente, dentre essas possibilidades multiplas esta o universo da
materialidade e o universo alternativo, criando possibilidades de incursfes através de
plataformas e ferramentas virtuais transversalmente nos multiversos. A explanacao de

Jamerson Rodrigues em seu artigo publicado no blog.culte.com.br, vem corroborar e
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aclarar as diferencas entre Metaverso e multiverso, para que lancemos um olhar

menos turvo para ambos os conceitos.

O Metaverso e o0 multiverso sdo termos que estdo sendo
frequentemente divulgados, mas por razdes diferentes. [...] O multiverso
€ um termo que também vem ganhando bastante popularidade,
principalmente nos filmes, como em Doutor Estranho no Multiverso da
Loucura. No filme, Doutor Estranho, um super-herdi da terra, atravessa
diferentes universos, encontrando seu eu em outras realidades
paralelas.

[...] o multiverso é uma teoria de universos diferentes que existem
paralelamente ao nosso. No Metaverso, isso pode ser descrito como 0s
Metaversos descentralizados, uma visdo que se opde ao Metaverso de
Mark Zuckerberg. Dessa forma, na descentralizacdo, plataformas como
Decentraland, VRChat, Axie Infinity, Roblox, sdo desenvolvidas com
diferentes tecnologias, cada uma levando sua singularidade.

Cada projeto com temas diferentes, buscando oferecer diferentes
experiéncias no Metaverso. Assim, cada projeto seria diferente
Metaversos, com possibilidade quase nula de se unirem e formarem
apenas uma plataforma no futuro (Rodrigues, 2024).

Na figura 13, elaborada por LeewayHertz e disponivel também no blog,
podemos observar, de maneira didatica, como o0 autor apresenta a dinamica da
transmidialidade e seus fluxos utilizada entre os mundos virtuais dos Metaversos e as
plataformas disponiveis de multiversos, bem como a interacdo entre eles. Bem como

remonta toda possibilidade de conectividade e interacdo entre os Metaversos.

Figura 13 — Metaverso com abordagem de multiversos
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LeewayHertz

Fonte: Imagem de LeewayHertz, traduzida para portugués (2023).%8.

“8 Disponivel em: https://blog.culte.com.br/qual-a-diferenca-entre-Metaverso-e-multiverso
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Desta forma, acreditamos que através dos mapas conceituais apresentados
neste capitulo como um recurso grafico, 0s mesmos, se tornam relevantes a partir da
intencdo de clarificarmos os desdobramentos internos e definicdes ocorridas no
processo de forma visualmente estruturada, oportunizando a verificagcdo das
possibilidades de incursdes no Metaverso que, por meio de plataformas, formam os
multiversos, ocasionando impactos e influéncias mdaltiplas na cultura cosmopolita.
Esses esclarecimentos, por meio desses mapas, nos ajudaram a ilustrar mais
minuciosamente a dinamica evolutiva das tecnologias e a imersdo dentro dos
universos do Metaverso, oportunizando voltarmos para o nosso objeto de pesquisa,
permitindo clarificar o processo de incluséo realizado pela Igreja dentro desse
universo tecnoldgico.

Em 21 de julho de 2022, a Rede Vida*® oportunizou pela primeira vez a
transmissdo de uma celebracdo em tempo real, tanto para a TV quanto para o
ambiente virtual da Missa no Santuario da Vida, estabelecendo assim um ineditismo
guanto a primeira incursao de missa do cristianismo catdlico no Metaverso. Esse fato,
redimensiona, a nosso ver, a "nova primavera para a Igreja" que, através desse
universo virtual cria e oportuniza novas dimensdes de tempo e espagco com seus fiéis

e simpatizantes, um momento sécio-historico para o Cristianismo Catdlico.

[...] o Metaverso como um desdobramento da comunicacao digital
como a conhecemos hoje, o fenbmeno religioso continuara se
expressando também nesse meta-ambiente digital. [...] 0 Metaverso
poderd emergir com um ambiente de relagdo com o sagrado e
transcendente, pois no fundo, se tratard de um ambiente de relacdo
entre pessoas que portam consigo uma dimenséo religiosa e espiritual
de abertura e de busca “de algo mais” (Sbardelotto, 2023, p. 05).

E pertinente ressaltar que, tal fato, culminou em corroborar com a intencéo de

entendermos 0s vieses adotados para a utilizacdo desta ferramenta pela Igreja,

49 A REDEVIDA é uma emissora brasileira de televisdo, com cobertura nacional, de inspirac&o crista.
Destaca-se por seus COmpromissos morais e éticos, bem como por sua vocagao para 0 Servico e
valorizacdo humana e social. Consagrada a Nossa Senhora de Fatima e reafirmando sua dedicacao
no Santuario Nacional de Aparecida, a REDEVIDA foi fundada em 20 de junho de 1995. O projeto teve
inicio por iniciativa de um leigo catdlico, o jornalista Jodo Monteiro de Barros Filho. A ideia recebeu
adeséao do entdo arcebispo de Botucatu, Dom Anténio Maria Mucciolo, e de Dom Luciano Mendes de
Almeida, entdo arcebispo de Mariana. Com o apoio de dioceses, paréquias, congregacles e a
colaboracgéo de leigos engajados, surgiu o INBRAC, Instituto Brasileiro de Comunicagédo Crista. Este
6rgao, sem fins lucrativos, foi responsavel por operacionalizar a implantacdo da REDEVIDA.
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utilizando-a como mais uma opc¢éo de didlogo e interacdo, um canal de comunicagao
aberto midiaticamente com seus fiéis em um mundo cada vez mais tecnolégico. Na
oportunidade da pesquisa, solicitamos a anuéncia da Arquidiocese da Paraiba para
prosseguirmos com o nosso trabalho.

Para nossa alegria, essa anuéncia nos foi concedida por meio de um
documento assinado pelo Arcebispo Metropolitano da Paraiba, Frei Manoel Delson
Pedreira da Cruz, OFMCap, no qual atesta acolher e concordar com nossa pesquisa,
nos relatando que: “O uso das novas tecnologias, sobretudo na era digital, é de
extrema importancia e tem constituido uma area de grandes pesquisas e estudos
como campo de evangelizagao” [...].

Do mesmo modo, buscamos extrair transversalmente sob um olhar interno da
instituicdo, as percep¢des quanto a criacao e utilizacao desta plataforma através de
um de seus representantes legitimos, o Pe. Marcio Tadeu Reiberti Alves de
Camargo®°, sacerdote da Diocese paulista de Votuporanga que, em uma entrevista a
nés concedida via Google Meet, nos presenteou com toda a sua experiéncia e vivéncia
no projeto de construcao e implantacéo da plataforma, além de ter presidido a primeira
Missa Inaugural ligada ao Cristianismo catdlico no Metaverso. Vale-nos também
salientar que, tal concessao, contribuiu de forma pontual para o desenvolvimento do
nosso trabalho, visto que, nosso entrevistado colaborou também ativamente em todo
0 processo de construcao e criacao da plataforma de Metaverso junto a Rede Vida de
Televisao.

Por conseguinte, as singularidades, experiéncias e percepgdes desse
mergulho na ampliddo do sistema comunicacional através do universo digital por parte
da Igreja, serdo contempladas mais adiante onde acessaremos atraves da perspectiva
e percepcdes do entrevistado, uma vez que ele mesmo pode se expressar como
representante direto do Cristianismo Catodlico envolvido no processo.

Destacamos ainda que tais experiéncias serdo discorridas por meio da
transcricdo das respostas na entrevista. E, considerando que a tipologia utilizada de
pesquisa € qualitativa, o que, segundo Godoy (1995, p. 63), “Os pesquisadores

gualitativos (buscam) e tentam compreender os fendmenos que estdo sendo

>0 padre Marcio Tadeu R.A.de Camargo é sacerdote da Diocese paulista de Votuporanga, locutor de
radio da Cancéo Nova, apresentador na Rede Vida de Televiséo e professor. Atuava como leigo na
Pastoral da Comunicag&o e em outras pastorais. E bacharel em Filosofia e Teologia, p6s-graduado em
Bioética e no Terceiro Setor. Ministra aulas e conferéncias no meio académico, atuando como assessor
em retiros espirituais pelo Brasil e no exterior.
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estudados a partir da perspectiva dos participantes. Considerando [...] que esclarece
o dinamismo interno das situagoes [...]".

Portanto, por meio de uma abordagem multidisciplinar, nas préximas paginas
buscamos lancar luz sobre essa nova fronteira tecnoldgica, contribuindo para o debate

académico em torno dessa revolugao na comunicagao humana.

4.2 O novo cenario comunicacional: um processo em curso

A esséncia do cenario comunicacional estd em constante evolugéo.
Considerando as transformacdes que vem ocorrendo nas formas da comunicagao
humana, principalmente aquelas impulsionadas pelas tecnologias e pela crescente
interconectividade imposta no mundo moderno. Se tracarmos o panorama dos ultimos
30 anos, perceberemos o0 quanto a comunicacdo humana e a interacdo a nivel
comunicacional tém se transformado e evoluido, com novos modos, novas formas,
novas linguagens, novas tecnologias. O advento da telefonia movel foi uma delas,
uma revolugdo na comunicacdo com seus modernos dispositivos digitais conectados
através de redes de micro servidores, onde a primeira geracdo do 1G possibilitou
ligagcBes por aparelhos telefénicos sem fios, permitindo chamadas em movimento.

Assim, do 1G> ao recém-implantado sistema 5G, que possibilitou a expanséo
das redes de conexdes mdveis®?, inclusive via internet, amparou e transpds o alcance
de ligacbes de longas distancias, avancando para areas relacionadas as conexdes
moveis. Muito recentemente, no Brasil, em julho de 2022, o sistema 5G foi implantado
em algumas cidades brasileiras, proporcionando aos usuarios uma conectividade
mais rapida e de longo alcance. Um aparato tecnoldgico que veio revolucionar de vez
a telefonia movel, ampliando a conexdo em rede; além disso, por meio do telefone,
conectando-se com varias areas via internet e, comumente, com as tecnologias
geradoras de Metaversos.

E para entendermos a importancia da conectividade proporcionada pelo

fendbmeno chamado Metaverso, mergulhamos nas aguas turbulentas desse processo

>1 1G faz mencéo a primeira geracéo de tecnologias moveis.

52 Enquanto o Brasil ainda esta no inicio da implantacdo do 5G, a China langa o primeiro satélite 6G
do mundo. Essa nova tecnologia é pelo menos 50 vezes mais veloz que o atual 5G. Saiba mais em:
https://www.cnnbrasil.com.br/economia/macroeconomia/china-lanca-primeiro-satelite-6g-do-mundo-
entenda-a-tecnologia/
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7

ainda em curso, é verdade, mas na busca de compreensdes perspicazes para
esclarecer e justificar a insercéo da Igreja nesse processo.

Na historia, ao longo dos séculos, o ser humano sempre buscou formas para
se comunicar e interagir com o mundo ao seu redor. A mediag&o propiciada pelas
vérias tecnologias e a possibilidade de imersdo promovida pelos Metaversos
mostram-se como mais uma ferramenta disponivel na busca de interconexdes por
meio de uma nova linguagem da comunicacéo, a digital. O que de acordo com Martino,

Até meados dos anos de 1990, qualquer pesquisador interessado em
compreender 0s meios de comunicagdo encontraria textos e artigos
com titulos parecidos com “Comunicagdo de massa e sociedade”,
“Televisao e politica” ou Midias e religido”. A partir do inicio do século
XXI, no entanto, comecaram a aparecer titulos como “democracia
midiatica” [...JFoi uma mudanga no mundo ou em nossa maneira de ver
o0 mundo? A questdo foi colocada pela pesquisadora britAnica Sonia
Livingstone em seu texto “Sobre a mediacao de tudo”, de 2008. No caso
dos meios de comunicacdo, a principal transformacdo foi sua

integracdo cada vez maior com as praticas sociais, isto é, como as
pessoas vivem em seu cotidiano. (Martino, 2014, p. 243).

Por conseguinte, 0 novo cenario de interacdo comunicacional propiciado pelo
surgimento das plataformas dos Metaversos, que dispdem também da criacdo de
avatares, eclode diferencas que acabam por agenciar uma transformacgdo na nova
forma de integragéo, talvez aquela retratada por Pierre Levy quando se trata de
virtualidade:

[..]Jentre as evolugdes (transformacdes) culturais em andamento nesta
virada do terceiro milénio -e apesar de seus inegaveis aspetos
sombrios]...]-exprime-se uma busca da hominizagéo. [...] nunca antes

as mudancas das técnicas, da economia e dos costumes foram tao
rapidas [...] (Levy, 2023, p. 11).

No entanto, a medida que adentramos nessa era digital, novos meios e formas
de integracao, novas mediacfes surgem impulsionadas por uma espécie de ordem
coletiva que ninguém sabe ao certo de onde vem, mas o certo é que “...] a uma
obsolescéncia acelerada e generalizada ndo somente das coisas, mas também das
formas e instituicdes (Martin-Barbero, 1997, p. 15).

Portanto, os canais tradicionais de comunicacdo se renovam buscando uma
nova linguagem para se adequarem a essa vigéncia e estdo sendo remodelados para

abarcar a nova era digital. Novos modelos e tecnologias estdo sendo implantados e
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redefinidos, e no caso do universo religioso e especialmente em se tratando do
cristianismo catolico, o Pe. Marcio Tadeu Camargo (2023) destaca a “necessidade de
se aprender a linguagem do universo digital para evitarmos lacunas ou espacos vazios
que possam ser preenchidos por perspectivas nao alinhadas com valores religiosos”.
Assim sendo, esse discurso por parte de nosso entrevistado demonstra a
atencdo da Igreja para esse novo momento, como a foto captada na experiéncia
metaversal no Santuario da Vida (Figura 14), o que revela que a Igreja ultrapassou o
seu limiar candnico para participar de uma nova dialética social, visto que o Metaverso
consiste dos ingredientes do mundo virtual e da virtualidade que bem tragou Levy
guando afirmou que:
[...] a virtualidade é um suporte técnico no universo social das
comunidades em rede [...] que se apresenta como 0 movimento
mesmo do devir outro-ou heterogénese e do humano. [...] um modo de
ser fecundo e poderoso, que pde em jogo processos de criacdo, abre

futuros, perfura pogos de sentido sob a plenitude da presenca fisica
imediata (Levy, 2023, p. 12).

Figura 14 — Missa Inaugural no Metaverso da Rede Vida®354

Fonte: A autora, com a utiliza¢éo da Ferramenta DALL-E 2 (2023)..

Nesse contexto, para compreender as caracteristicas que estdo sendo

redesenhadas para o0 cenario comunicacional emergente no Metaverso ha

>3 Disponivel em: https://ge.globo.com/e-sportv/fortnite/noticia/fortnite-show-de-travis-scott-reafirma-
poder-do-jogo-nos-esports.ghtml

>4 Essa opcdo digital do ambiente do Metaverso foi desenvolvida pelo especialista em criacdo
tecnoldgica Marco Carvalho junto com a equipe da Rede Vida. A alegacédo da proposta pela Rede Vida
foi a busca de interacdo entre as midias digitais e sociais junto aos fiéis, mais uma forma de
evangelizagao catolica cristd na opgdo no Metaverso.
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contemporaneidade ha de se convir também toda a sua complexidade, que abrange
nao somente a exploracao de diversas plataformas e ambientes virtuais, valendo-nos

ressaltar as observacdes do Pe. Marcio Tadeu Camargo:

E uma area em desenvolvimento gue baliza o desafio de aprender e
se adaptar a essa nova forma de interacdo. E ndo somente isso, mas,
também, testemunhamos a convergéncia de diferentes midias como
texto, audio, video e realidade virtual, em uma sinfonia multifacetada
de interacdes também no ambiente religioso. Portanto, estamos
diante de um novo modelo de interacdo social e comunicacional,
desta vez, via Metaverso, um modelo que traz a possibilidade de
ampliar a comunicacdo da mensagem também no ambito
religioso, alcangando um publico maior e diversificado”
(Camargo, 2023).

Alguns elementos-chave que possibilitam a interacdo multifacetada que
permeiam o cendrio comunicacional no Metaverso, permitem variadas formas de
interacdo, desde a criacdo de personagens proprias como avatares, até a simulacéo
da figura humana. Estes podem ser vistos como os principios fundamentais que
regem a interacdo entre os avatares, a criacao de identidades digitais e as dinamicas
sociais que emergem nesse ecossistema virtual. Além disso, esse novo paradigma
para estabelecer conexdes mais profundas com seus publicos-alvo.

Para tanto, enveredamos a procura de uma compreensao mais abrangente e
critica do cenario comunicacional em evolucdo no Metaverso pautada no contexto
religioso. Onde procuramos, através de uma analise baseada em evidéncias, langar
luz sobre as complexidades desse processo em curso, propiciando apontamentos
colaboradores para pesquisadores, profissionais e interessados nessa revolucao da
comunicacao humana.

A comunicacdo no Metaverso transcende as barreiras fisicas (geograficas) e
temporais, permitindo que individuos de diferentes partes do mundo se conectem
instantaneamente, compartilhem ideias, conhecimentos e experiéncias em tempo real
(Pereira, 2009). Ao mesmo tempo em que a comunicacdo no Metaverso oferece
inUmeras oportunidades, ela também apresenta desafios significativos (Figura 15).

A seguranca e a privacidade sdo questdes prementes a medida que nos
aventuramos nesse territorio digital e sem fronteiras definidas. A possibilidade de
disseminacédo de desinformacdo e a possibilidade de manipulagédo de dados séao

preocupac0des cruciais que demandam atencao e solucdes inovadoras. Além disso, a
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acessibilidade e inclusdo devem ser consideradas para garantir que todos tenham a

oportunidade de participar desse novo panorama comunicacional (Blum, 2022).

Figura 15 — Entrevista sobre a Missa Inaugural no Metaverso da Rede Vida®® %6

transmitir missa no Metaverso — JCTV - 18/07/22

Fonte: Redevida (2022).

Portanto, prepare-se para embarcar conosco nessa jornada intelectual, na qual
procuramos trazer algumas das camadas desse novo panorama comunicacional
religioso. Com a mente aberta e a curiosidade agucada, adentrarmos no cerne desse
processo em constante transformacéo na intencao de desvendar alguns desafios do

cenario comunicacional religioso no Metaverso.

4.2.1 Exploracdo do cenéario comunicacional atual e sua evolucdo para o

Metaverso

O Cristianismo Catolico, desde os tempos de Trento até o final do século
passado, j& ndo se mostrava mais em posi¢cao antagénica aos efeitos das mudancas

propiciadas e acrescidas pelas tecnologias. E o advento das plataformas de

>> REDEVIDA se prepara para transmitir missa no Metaverso — JCTV — 18 jul.2022. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=JtKHKWAMIIY

%6 O entrevistado esteve a frente como sacerdote presidindo a primeira celebracéo ligada ao universo
catdlico transmitida pelo Metaverso em 22 de julho de 2022.
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Metaversos vem contribuir para o fortalecimento da “nova primavera da Igreja”, que
se abre para 0s novos discursos e descortina novos dialogos através das tecnologias.
[...] as estratégias de producdo e de ativacdo de vinculos
realizadas pelas Igrejas nos formatos midiaticos ndo visam
apenas instituir novos procedimentos de visibilidade e de
anunciabilidade de suas ac¢des institucionais|...] procuram
(também) ‘tutorizar’ os individuos via a¢gbes, com novas formas
fundadas em enumeracdes de natureza instrumental. Esses
processos de ‘autorizagbes’ se dao por mais diversificadas
estratégias e operacdes que perpassam os diferentes formatos
pertencentes ao ‘mundo das midias’. Temos, pois, a
concretizacdo de varias operacdes discursivas|...] um complexo
‘pacote significante’ opera como instancia em que vinculos entre
Igreja e fiéis/candidatos tomam forma. [...] Através da moldura

que é a sua programacao midiatical...] é confiada a tarefa de
enunciar este novo mundo (Fausto Neto, 2002, p. 162-163).

O cenério comunicacional hodierno tem sido marcado por um rapido avango
tecnolégico como bem frisamos, e tem revolucionado a forma como os individuos
comuns interagem e se comunicam tanto na esfera comercial, como a niveis
interpessoais. A Era da Informacédo e do Conhecimento trouxe consigo um universo
digital em constante expansao, no qual as fronteiras entre o real e o virtual se tornam
cada vez mais ténues (Lastres et al, 2002). Nesse contexto, emerge o conceito de
Metaverso, uma juncgédo de realidade aumentada e ambientes virtuais, que oferece
experiéncias imersivas e interacdes inéditas até entdo ndo experimentadas.

A sociedade contemporanea tem vivenciado uma verdadeira revolugcao
tecnolégica, com a ascensao da Internet e o desenvolvimento de dispositivos moveis,
redes sociais e aplicativos diversos. Esse cenario comunicacional em constante
transformacao tem proporcionado um aumento exponencial na conectividade e no
acesso a informacéao (Melo; Santana, 2022), aproximando pessoas e ampliando o
alcance das mensagens propagadas, transformando a comunicacdo humana. O
Metaverso possibilita que os individuos mergulhem em ambientes virtuais imersivos
(Suzuki, 2021), nos quais podem interagir com outras pessoas, objetos e até mesmo
com instituicdes religiosas, como é o caso da Igreja Catdlica Apostélica Romana,
objeto central desta pesquisa.

Mas, todo esse avanco tecnolégico diverge opinides, principalmente quando se
trata do universo religioso. No ultimo Congresso Internacional de Teologia realizado
pela Faculdade de Teologia de Sao Paulo (Fatipl), ocorrido em S&o Paulo em outubro

de 2023, onde o tema central do Evento aponta para um olhar de atencao por parte
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de religiosos em debater questdes que envolvem religido e as novas tecnologias. Na
ocasido, o tema principal do Congresso: Desafios Eticos e Teoldgicos das novas
Tecnologia da Informagcdo e Comunicacao (TICs), trouxe discussfes como: A
Inteligéncia Artificial, o ChatGPT, os algoritmos, bem como seus desafios éticos e
teolégicos para a Igreja. O Congresso contou com presencgas renomadas da éarea,
como o Prof. Jason Byassee, PHD in religion, Duke University — Vancouver School of
Theology; A Profa. Isabel Orestes Silveira, docente de comunicagéo e semiottica na
Universidade Mackenzie e na Faculdade de Comunicacao (FAPCOM). O Prof. César
Marques, doutor em teologia e reitor da Comunidade de Estudos Teologicos
Interdisciplinares (CETI) e o Dr. Juliano Spyer, antropélogo, escritor e colunista da
Folha de S&o Paulo.

Logo posterior a realizagdo do Congresso, em 11 de novembro de 2023, o
Jornal Folha de Sao Paulo®’ publicou o artigo intitulado "Tecnologia divide Igrejas
entre veneracdo e blasfémia"”, escrito por Anna V. Balloussier (2023). No texto, a
reporter discorre sobre o debate ocorrido no Congresso e retrata as posicdes
divergentes desses e de outros estudiosos com relagdo ao uso das novas tecnologias
pelo universo religioso. Dentre os convidados estava o Prof. Jason Byassee, que em
suas consideracdes afirma que: “A Igreja sempre foi um corpo virtual. Paulo escreveu
cartas a cristdos de comunidades que nunca encontraria. Na época, a tecnologia era
despacha-las por navios para serem lidas em outras Igrejas.” Essa afirmacao respalda
a ideia de que o cristianismo catdlico sempre se manteve atento as oportunidades
provenientes das tecnologias para o seu uso.

Todavia, as discussoOes elucidadas no artigo estdo pautadas sobre o uso e o
envolvimento de aplicativos e outras ferramentas digitais utilizadas por entidades

religiosas. Em uma dessas passagens no artigo, encontramos a seguinte declaracéo:

[...] as novas ferramentas de informagdo e comunicacdo acabaram
produzindo novos dilemas as Igrejas cristas[...] A era digital dividiu
pulpitos mundo afora, ora abracada por aqgueles que nela veem um
magnifico megafone para a evangelizagéo, ora repudiada por quem s6
enxerga heresia em modernidades que ‘prometem fazer coisas que sé
Deus pode fazer’, afirma palestrante. Nesse octégono religioso, caem
no braco dois lados que recauchutam perspectivas definidas por
Umberto Eco como apocaliptica e integrada [...] um Armagedom cultural
(Balloussier, 2023, p. 2-3).

>7 Reportagem Disponivel: https://www1.folha.uol.com.br/ilustrissima/2023/11/tecnologia-divide-
Igrejas-entre-veneracao-e-basfemea.shtml.
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Podemos acrescentar a essa afirmacgdo uma série de artigos e publicagbes que
levantam grandes questdes sobre a insercdo das tecnologias nos meios religiosos,
seja por meio de reportagens, palestras e entrevistas com religiosos que estéo a frente
de algumas entidades de cunho religioso, ou mesmo pesquisadores com interesse
sobre o tema.

Em vista disso, percebe-se que a evolucéo para o Metaverso traz consigo uma
série de reflexdes sobre a comunicacdo humana nesse ambiente e € palco de varios
debates, por vezes calorosos, que levantam questdes como: De que forma a interacao
entre fiéis e lideres religiosos se dara nesse ambiente virtual? Quais sdo as
implicacdes da vivéncia religiosa no Metaverso para a experiéncia espiritual dos
individuos? Como a Igreja Catolica estd se adaptando a essa nova realidade
comunicacional? Portanto, esses questionamentos demandam analises aprofundadas
na busca por respostas fundamentadas. Esses debates ao mesmo tempo em que
eclodem em torno da possibilidade do uso de tecnologias como um poderoso
instrumento de evangelizacdo na modernidade, surgem ao mesmo tempo debates a
respeito de sua nocividade.

Em uma das perguntas elaboradas para o nosso entrevistado, o Pe. Marcio
Tadeu de Camargo, foi perguntado de que maneira ele enxergava o papel do
Metaverso na relacdo entre a religido catdlica e os fiéis, e ao responder, nosso
entrevistado lembrou da importancia de buscarmos uma linguagem atual e adequada
dentro do sistema tecnoldgico comunicacional vigente, pois para o0 mesmo, a busca
de interagdo com 0s mais jovens, principalmente os envolvidos nessas circunstancias

tecnolégicas do mundo contemporaneo, carece de uma linguagem atualizada.

Aprender a linguagem atual entre os jovens é abrir um canal de
comunicagdo com o intuito de alcancar os mais jovens. Para ele, Jesus
ja usava dessa metodologia ao se reportar aos mais jovens: "- E bem
possivel que s6 Pedro tivesse mais de 20 anos". Deste modo,
encontrar uma maneira de falar aos jovens, buscando uma linguagem
hibrida € o primeiro desafio atual, e ultrapassar as barreiras
tecnoldgicas é uma delas (Camargo, 2023).

Portanto, é inegavel que a introducdo de uma nova cultura religiosa seja
impetrada para lidar com o Metaverso. O que trouxe uma mudanca significativa em
todos os setores, inclusive na forma como a comunicacéo religiosa se estabelece.

Nesse campo, de acordo com nosso entrevistado: “A vivéncia religiosa no Metaverso

€ complementar a experiéncia fisica, ndo uma substituta oferecendo uma janela para
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uma espiritualidade encarnada” (Camargo, 2023). Essa afirmacdo corrobora que o
Metaverso tem o potencial de alcancar e impactar pessoas onde a pratica religiosa
tradicional ndo pode chegar.

Desta forma, essa imerséo do cristianismo catélico no Metaverso sugere ser
um tipo de ‘estoicismo cristao®®’, em busca da aceitagdo dos novos tempos. Todavia,
guando se trata dessa imersao tecnoldgica pelo universo religioso, o ambiente de
discussbes se amplia e ganha ares asperos. Um exemplo disso € a divulgacédo na
pagina oficial da Rede Vida pelo YouTube e Facebook, onde havia o convite para a
celebracdo da 1 Missa no Santuario da Vida no Metaverso em 20 de julho de 2022
(Figura 16). Essa divulgacdo sobre a possibilidade dessa extensado inquietou alguns
dos fiéis e simpatizantes, causando uma verdadeira polémica. Pdde se verificar no
Youtube, pelos comentarios, que em sua maioria esses fiéis se manifestaram
negativamente. Dos 77 (setenta e sete) comentarios postados, apenas 1 (um) se
mostrava favoravel; dentre os demais, encontravam-se comentarios como: heresia,
profano, desolacdo, sacrilégio, anticristo, fim dos tempos. Ja no Facebook,

encontramos acerca de 100 (cem) comentarios, em sua grande maioria positivos.

Figura 16 — Usuario no ambiente da Missa Inaugural no Metaverso Santuério da Vida®®

Fonte: Captura de tela pela autora: live de apresentacdo do Santuério da Vida no Metaverso (2023).

>8 “Estoicismo Cristdo” é uma metafora para conciliar os principios do Estoicismo, uma filosofia antiga
gue enfatiza a virtude e a serenidade, uma aceitacdo resignada do destino, nesse caso utilizamos
para fazer mencdo aos novos tempos.

%9 Disponivel em: REDEVIDA se prepara para transmitir missa no Metaverso — JCTV — 18/07/22 -
https://iwww.youtube.com/watch?v=JtKHKWAMIIY
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7

Contudo, é importante advertir que essa nova op¢ao de interacdo e
comunicacao via Metaverso dentro do universo religioso ainda esta florescendo, e

Nosso entrevistado aponta com otimismo para o futuro quando afirma que:

Em relagéo ao potencial do Metaverso, esse potencial somente sera
compreendido ou valorizado plenamente no futuro. O fato é que esses
ambientes virtuais nos oferecem mudltiplas possibilidades de interacdo
e experiéncias antes inconcebiveis e podem ser uma ferramenta
poderosa para compartilhar experiéncias e despertar a consciéncia
espiritual” (Camargo, 2023).

Essa fala, denota que no ambito religioso e espiritual os limites fisicos
transcendam as instituigdes religiosas tradicionais. E continuando, nosso entrevistado

enfatiza:

A importancia de conhecer e entender o que € o Metaverso para
dissipar preconceitos e criticas infundadas: sendo esse um ponto
relevante, destacando a necessidade de se esclarecer e educar sobre
0 Metaverso, um elemento crucial para a sua aceitagéo e incorporacao
na cultura religiosa (Camargo,2023).

Quando buscamos outros olhares de estudiosos quanto ao envolvimento das
religides e as plataformas de metaversos, trazemos um olhar especial da Dra. Phyllis
Zagano®, professora Adjunta de religido na Universidade Hostra em Hempstead, no
estado de Nova York. Em entrevista concedida ao IHU da Unisinos em dezembro de
2022, quando perguntada sobre o fenébmeno religioso na perspectiva com o
Metaverso, respondeu:

A religido, como todo o restante, depende da participacdo e da
percepcdo. Os agrupamentos religiosos (Igrejas, sinagogas,
mesquitas) podem ser agora vivenciados virtualmente em trés
dimensdes e com sistemas de som surround. Na verdade, eles vém
sendo vividos virtualmente ha muitos anos, primeira via radio e, mais
recentemente, via televisdo. O aspecto tridimensional da realidade
virtual, combinado com o acesso desenfreado a sua “realidade” via
internet, é novidade. [...] O Papa Francisco gosta de indicar que a

periferia é o centro. [...] (Lembrando que) A Igreja depende de sua
membresia, e sua membresia depende do ministério (Zagano, 2021).

Podemos inferir que, a partir da afirmacéo acima, quem sabe, que a insercao

da Igreja nesse universo digital seja talvez pela dependéncia da membresia, como

%0 A Dra. Phyllis Zagano é uma pesquisadora, professora e autora de 24 livros, com uma extensa carga
de publicacdes de artigos e ensaios académicos voltados para o universo religioso. Esteve a frente
como membro na Pontificia Comissédo para o Estudo do Diaconato das Mulheres entre 2016-2018.
Lecionou na Faculdade de Comunicagdo, na Escola de Teologia e no Programa de Relacdes
Internacionais da Universidade de Boston.
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mencionou Zagano (2021). Contudo, o certo € que a Igreja Catdlica, como instituicdo
centenaria, tem se mostrado atenta a essas transformacdes tecnologicas ao longo dos
tempos e busca oportunizar também na contemporaneidade, o potencial
comunicacional no Metaverso. A transmissédo de missas e celebracdes religiosas em
ambiente virtual € apenas o comeco de uma série de possibilidades que podem ser
exploradas para alcancar e engajar fiéis, especialmente os mais jovens, que ja se
encontram imersos nesse universo digital.

E também o que podemos perceber no decorrer de nossa entrevista, nas
afirmacdes do nosso entrevistado:

Nés, como Igreja, [...] nés, (enquanto) Rede Vida de televisédo, quando
tivemos essa intencdo, 0 que queremos e como queremos é ser
curadores de conteudo cristdo, catolico, ético e cidadao. [...] A vivéncia
religiosa no Metaverso nao substitui a experiéncia fisica, mas pode
complementéa-la de forma significativa” (Camargo, 2023).

Esse posicionamento, transcrito da conversa com nosso entrevistado,
demonstra a disposi¢cao de uma parcela da pastoral da Igreja no sentido de equilibrar
as experiéncias religiosas do mundo fisico com as oportunidades oferecidas pelas
propriedades das plataformas de Metaversos. E essas, somadas a estratégias
eficazes, podem contribuir para a readequacao da cultura religiosa, tornando-a uma
oportunidade inovadora e positiva para se pensar a religido na Era digital. Portanto,
compreender e identificar sua funcionalidade, bem como a possibilidade de
adaptabilidade para o campo da religido, nos soa importante.

Entretanto, € importante ressaltar que 0 nosso entrevistado aponta para a
importancia dessa inser¢éo, mas deixa claro que a vivéncia religiosa no Metaverso
nao deve substituir completamente a experiéncia no mundo fisico, mesmo que a
acessibilidade desses novos espacos e ambientes imersivos revitalize a virtualidade

do sagrado. Por conseguinte, segundo nosso entrevistado aponta:

O Metaverso € visto como uma oportunidade para explorar novas
formas de evangelizacdo, adaptando-se ao cenario digital e as
expectativas da geracdo mais jovem: Esse ponto é relevante, pois
destaca o papel do Metaverso como um campo feértil para inovar e
adaptar as praticas religiosas na era digital (Camargo, 2023).

A presenca fisica em comunidades de fé, a celebragdo da Eucaristia e a escuta

da Palavra de Deus sempre foram fundamentais para a espiritualidade catélica.
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Assim, o Metaverso pode proporcionar esse elo e ser entendido como uma extensao

do mundo real, tornando-se um espaco complementar que pode enriquecer a pratica

religiosa, mas que nao deve ser visto como seu substituto integral.

Quanto a isso, Dra. Phyllis Zagano responde:

O catolicismo centra-se no ritual, sacramento e aten¢do pessoal ao
individuo. Os sacramentos ndo podem ser administrados virtualmente.
Por exemplo, embora seja perfeitamente aceitavel um confessor
permitir que um penitente use um aparelho auditivo ou outro
dispositivo quando da celebracdo de uma reconciliagdo sacramental
em pessoa, a confissdo por telefone ou via internet ndo é permitida.
Consideremos o sacramento dos enfermos, ou do testemunho de um
casamento, ou batismo. Eles podem ser gravados e transmitidos,

publicamente ou em privado, mas necessitam da presenca real, ndo
virtual. Nao ha “sacramentos eletrénicos (Zagano, 2021).

O cenario comunicacional atual tem sido impulsionado pelas novas tecnologias
e pela crescente digitalizacdo da sociedade, e isso € um fato. Nesse contexto, 0
Metaverso surge na contemporaneidade como uma evolucdo quase natural,
proporcionando experiéncias virtuais inéditas e transformando a forma como nos
relacionamos e nos comunicamos, inclusive com o sagrado. Uma encruzilhada entre
0 sagrado e a comunicagdao digital de uma realidade virtual massiva e participativa.

Na perspectiva da religido catdlica, o Metaverso representa uma oportunidade
de se adaptar aos novos tempos e de alcancar uma audiéncia cada vez mais
conectada e tecnologicamente engajada. Contudo, é essencial que essa evolug¢ao nao
descaracterize a vivéncia religiosa no mundo fisico, mas a complementa, valorizando
a espiritualidade e a comunhao comunitéria.

Dessa forma, a andlise do cenario comunicacional e sua evolucdo para o
Metaverso se apresenta como um campo promissor de pesquisa, que contribuira para
uma compreensdo mais ampla das transformac6es na comunicacao humana também
no ambito religioso. A investigacdo dessas questdes permitirh uma reflexdo critica
sobre seu impacto na cultura religiosa, fornecendo subsidios para a construcéo de
estratégias comunicacionais mais eficazes e adequadas a realidade contemporanea.
De acordo com Scott Galloway, professor da New York University, "o Metaverso é
muito mais sobre ouvir e menos sobre ver" (Galloway, 2022). Isso sugere que as
estratégias comunicacionais no Metaverso devem priorizar a audicdo ao invés da

visao.
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Deste modo, buscamos através desta secéo, verificar como a fusdo desses
dois universos ocorreu no contexto da Igreja Catolica Apostdlica Romana. Ja que a
forca e poder Igreja, como instituicdo, permanece viva até os dias de hoje e &
considerada “a maior e mais antiga instituicdo internacional do mundo em
funcionamento continuo” (Noll, 2009)¢*.

Do cristianismo primitivo que se espalhou do Mediterraneo Oriental além-mar
em todo o Império Romano, até o primeiro Concilio de Nicéia em 325 d.C., concilio
esse, convocado pelo imperador romano Constantino | que apresentava como
objetivos basilares a criacdo de uma consonéncia entre 0s representantes da
Instituicdo enquanto Igreja a respeito da divinizacao da figura de Jesus Cristo, além
de esquematizar e organizar um sistema organizacional para o futuro da Igreja. Esse
esquema, contava com a distribuicdo de forma hierarquica sobre a ordenacao dos
padres e bispos, delineando o que poderiamos chamar de um modelo de
organograma organizacional. Apesar dos encontros e desencontros que marcaram a
histéria do Cristianismo Catolico ao longo dos séculos, é percuciente atentarmos para
as convergéncias e influéncias da cultura religiosa e suas implicacées na Era da
Informacéo e do Conhecimento, que faz brotar ndo uma nova Igreja, mas uma nova
forma de ser Igreja.

Apos longos séculos de tradicéo, a cultura religiosa foi sendo moldada e novos
espacos sagrados foram sendo demarcados, e junto a esses, algumas religibes
tradicionais acolheram outros espacos para ofertar seus conteudos, incentivando e
participando de novos ambientes culturais, oportunizando uma nova hierofania
através das tecnologias e agora sob a égide do ciberespaco. Se para Eliade a
manifestacdo do sagrado pode estar envolta de um paradoxo, ja que o sagrado pode

ser manifestado através de um objeto pois, segundo ele:

Nunca sera demais insistir no paradoxo que constitui toda hierofania,
até a mais elementar. Manifestando o sagrado, um objeto qualquer se
torna outra coisa e, contudo, continua a ser ele mesmo, porque
continua a participar do meio césmico envolvente. Uma pedra sagrada
nem por isso € menos uma pedra; aparentemente nada a distingue de
todas as demais pedras. Para aqueles a cujos olhos uma pedra se

®1 O conceito de organograma esta ligado a area de administragdo; e trata da estrutura organizacional
de uma empresa ou neg6cio, que estruturado o seguimento de negdcio por meio da divisdo de setores,
cargos e funcgdes alocando o todo o seu capital humano. Ele é elaborado por niveis hierarquicos dentro
da gestéo.
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4.2.2 Discusséao sobre as transformagdes nas formas de comunicagdo humana

no contexto do Metaverso

A emergéncia do Metaverso como uma fusdo de realidade aumentada e
ambientes virtuais tem impulsionado transformacodes significativas nas formas de
comunicacdo humana, como ja pontuado anteriormente. Segundo Alvaro Machado
Dias, professor livre-docente de neurociéncias da Universidade Federal de Sao Paulo
(Unifesp) e integrante do painel global de inovacdo tecnolégica do Instituto de
Tecnologia de Massachusetts (MIT), o Metaverso permite que iniciativas que estao no
mundo fisico se propaguem para os ambientes digitais (Del Carmen, 2021).

Essa propagacdo, forma um novo paradigma comunicacional se apresenta
através da linguagem digital dos Metaversos. As interacdes humanas, no contexto do
Metaverso, adquirem novas dimensdes e novas linguagens, e a comunicacdo também
se torna mais dindmica, permitindo uma maior proximidade entre os individuos,
independentemente de suas localizacfes geograficas. Pois, as redes sociais virtuais
se expandem, possibilitando conexdes entre conhecidos e desconhecidos em
espacos compartilhados. Nesse sentido, instituicdes religiosas, como a Igreja Catdlica
Apostolica Romana, tém buscado explorar essa dindmica para promover um maior
engajamento dos fiéis, é 0 que pontua nosso entrevistado quando fala da importancia
de se “aprender essa nova linguagem ‘digital’, para (estar apto) a inclusdo no
Metaverso”, o que pode ser relevante para a analise das mudancgas nas formas de
comunicacao da Igreja com os fiéis no contexto do Metaverso em um futuro proximo.

Embora o Metaverso ofereca oportunidades inovadoras para a comunicacao
humana, também apresenta desafios que precisam ser enfrentados. A virtualizacéo
das interacdes pode gerar um distanciamento emocional e uma fragilizacéo dos lagos
afetivos entre os individuos. Além disso, a sobrecarga de informacdes e a velocidade
das interacbes podem dificultar a construcdo de dialogos mais profundos e
significativos (Tufte, 2013).

O que nos leva ao pensamento de Bauman quanto “[...] a adaptagdo a
modernidade liquida, [...] onde a comunidade representa um abrigo em relacdo aos
efeitos da globalizagaol...] e a proclamagéo da ‘era multicultural’ (Bauman, 2005, p.
12). Portanto, desviar-se de certos ditames seria a construcdo de dialogos mais
profundos e significativos (Tufte, 2013), visando relacéo a influéncias outras dentro

das sociedades.
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O advento do Metaverso também levanta questbes sobre a influéncia dessa
tecnologia na cultura e na identidade humana. A criacdo de ambientes virtuais
imersivos pode proporcionar experiéncias de pertencimento a grupos especificos, mas
também pode gerar bolhas sociais e limitar a exposicéo a perspectivas diversas. Mas,
apesar da sonoridade de varios timbres que ecoam canticos que nao soam
harménicos, corroboramos que a cultura religiosa pode se readequar no contexto das
multimidias, buscando manter seus valores e tradicbes. Uma vez que “a experiéncia
no Metaverso pode ser também uma forma de imerséo na cultura religiosa, permitindo
que os fiéis vivenciem momentos significativos com o sagrado” (Camargo, 2023).

Assim, a discussdo sobre as transformacdes nas formas de comunicacao
humana no contexto do Metaverso é essencial para uma compreensao abrangente
das mudancas sociais e culturais que emergem nesse ambiente digital. E nesse
cenario de uma comunicagdo mediada por um computador, € necessario refletirmos
sobre como a tecnologia impacta nossa interacdo social, nossas crencas e nossa
identidade (Tufte, 2013), bem como buscar explorar estratégias para que a

comunicacao no Metaverso seja ética, inclusiva e humanizada.

4.3. Fusao da culturareligiosa com a cultura digital

No contexto do Metaverso, a fusdo da cultura religiosa com a cultura digital
emerge como um fendbmeno fascinante e complexo, trazendo a tona novas
possibilidades para a vivéncia da espiritualidade e a pratica das tradices religiosas.
De acordo com um estudo publicado na revista Civitas, na era digital, as ciéncias
sociais da religido comecaram a enfrentar o problema de estudar um fenémeno novo
e complexo: a comunicacdo religiosa mediada pelo computador (Pace; Giordan,
2020).

Deste modo, percebemos que as interse¢cdes entre esses dois universos,
aparentemente distintos, vem transformando a experiéncia religiosa na Igreja Catélica
Apostdlica Romana como explanado no estudo realizado por Francisco Léu dos
Santos Pinto, onde o autor buscou tracar os tipos de redes tecnolégicas utilizadas pela
Igreja Catolica Apostolica Romana com intuito de alcangar o maior numero possivel

de fiéis nos ultimos tempos (Pinto, 2020).
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No estudo de Pinto (2020), o autor a partir da perspectiva de outros estudiosos,
apoia que as redes tecnoldgicas modernas, caracterizadas por sua instantaneidade e
simultaneidade, tém desempenhado um papel crucial na expanséo e fortalecimento
da influéncia da Igreja. A Igreja Catdlica, em particular, tem aproveitado dessas redes
para ampliar seu alcance e cumprir sua missao de evangelizacdo, seja através de
emissoras de televisdo abertas em todos os estados do Brasil ou mesmo se fazendo
presente em varias plataformas de midia. Além disso, a linguagem simples e rapida
usada por esses meios de comunicacdo tem atraido cada vez mais fiéis. Apesar do
alcance ampliado pela web ser uma realidade, deve-se ponderar que a experiéncia
presencial ainda € insubstituivel. Continuando, afirma ainda que, os avancos
tecnoldgicos também levaram ao ajuste dos conteudos religiosos para se adequar a
uma légica de mercado competitiva onde quantificou a influéncia das redes
tecnolégicas na vida religiosa da paréquia. Corroborando que, a Igreja Catdlica tem
se beneficiado significativamente do uso de diversas redes tecnoldgicas.

Portanto, é fato que, o encontro entre a cultura religiosa e o cenario virtual
apresenta desafios e oportunidades, os quais nos induzem a reflexdo sobre como as
praticas espirituais se readéquam e se reinventam para dialogar com as demandas
da Era da Informagao e do Conhecimento no contexto do Metaverso.

O objetivo desta secao foi compreender como a cultura religiosa catolica tem
se adaptado ao cenario digital, bem como examinar as implicacdes dessa fusdo para
aidentidade religiosa e as interacfes dos fiéis. A analise desse fendmeno nos permitiu
explorar algumas das potencialidades dessa convergéncia, revelando como a Igreja
Catdlica tem se posicionado nesse novo espag¢o comunicacional e como a vivéncia

religiosa € mediada por tecnologias digitais.

4.3.1 Andlise da fusdo entre a cultura religiosa catdlica e a cultura digital no

contexto do Metaverso

No cenario contemporéaneo, a cultura religiosa e a cultura digital tém se
entrelacado de forma surpreendente, especialmente com o advento do Metaverso,
uma dimensédo hibrida que combina elementos da realidade fisica com a virtual.
Apesar de havermos buscado o olhar de um “brago” da Igreja, este, representa a

Nnosso ver, 0 momento de expansdo oportuno para o novo Kairés.
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digital religiosa no ambiente virtual, principalmente para os mais jovens ja engajados
com as tecnologias mais recentes. Com a possibilidade de criacdo de avatares e
personalizacdes digitais, a vivéncia da religido no Metaverso pode levar a uma
pluralidade de interpretacdes e manifestacdes religiosas individuais (Ferreira, 2010).

Essa diversidade de expressbes possibilita gerar novas formas de
pertencimento e conexao com a comunidade religiosa, porém também demanda uma
analise cuidadosa sobre a coesdo e a unidade da tradicdo religiosa em meio a
multiplicidade de abordagens. Lembremo-nos que, a missa transmitida pelas
multimidias, inovadoras tecnologias e ousadas para suas épocas através do radio e
posteriormente pela televisdo, ndo perdeu sua identidade, nem tdo pouco perdeu sua
identidade quando foi transmitida ao vivo via internet, no formato de lives, pois néo
houve mudancas significativas das homilias em termos presenciais ou virtuais.
Portanto, acreditamos que o0 metaverso, muito pelo contrario, tende justamente a
fomentar a identidade do cristianismo catdélico a partir do momento em que ele propde
a simulacao dos ambientes e simbolos religiosos.

A dimensao interativa do Metaverso traz varias possibilidades que tem
impactos significativos nas interacbes religiosas virtuais. As redes sociais e
comunidades virtuais permitem que os fiéis troquem experiéncias, compartilhem
conhecimentos e discutam questdes teoldgicas de forma instantanea e global. Essa
conectividade facilitada via Metaverso, oferece um espaco propicio para o dialogo
inter-religioso e para a construcdo de um ambiente plural e inclusivo. No entanto, é
preciso estar atento aos desafios da disseminacéo de informagfes, uma vez que o
compartilhamento de conteudo religioso no contexto digital requer responsabilidade e
discernimento. Quanto a isso, nosso entrevistado destaca a necessidade de uma
curadoria de contetudo espiritual, bem como a busca por uma vivéncia religiosa
auténtica no Metaverso, a partir de um cenério global cada vez mais digital.

Em sintese, as reflexdes sobre as implicagdes da fusdo entre a cultura religiosa
e a cultura digital no Metaverso mostram-se multifacetadas e complexas ja que “- é
uma area em desenvolvimento, e o desafio é aprender e se adaptar a essa nova forma
de interagdo “(Camargo, 2023). A vivéncia religiosa no ambiente virtual proporciona
novas oportunidades de participacdo e conexdo para os fiéis, mas também suscita
guestionamentos sobre a autenticidade e a coeréncia com a tradi¢ao religiosa. Nesse
sentido, é fundamental que a Igreja Catdlica e suas liderancas estejam atentas as

dindmicas emergentes do Metaverso, ja que se trata de "um ambiente nebuloso que
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revela sagrada, sua realidade imediata transmuda se numa realidade
sobrenatural. (Eliade, 2016, p. 13)

Portanto, para Eliade, por consequéncia, os meios e formas que nos conduzirdo
a essa manifestacéo do sagrado pode ser aferida de varias maneiras, ndo tdo somente
através de um objeto, como através do ciberespaco, ja que dispomos na modernidade
de outras possibilidades além do espaco fisico e geogréafico das Igrejas e templos
religiosos. E em se tratando do Cristianismo Catdlico, hd um projeto Vaticanista em
curso, que nos soa como a fuséo da cultura religiosa com a cultura digital, onde uma
organizacao afiliada ao Vaticano, a Humanity 2.0, que tem a frente como presidente
ninguém menos do que o Pe. Philip Larrey, autor de livros como "Connected World"
(Mundo Conectado) e "Artificial Humanity" (Humanidade Artificial), além de paroco, é
professor de Légica e Epistemologia da Pontificia Universidade Lateranense- Italia.
Que em parceria com a Sensorium, uma empresa que desenvolve projetos de
realidade virtual e Metaverso, idealizou a galeria de NFTs do Vaticano, uma galeria
digital em 3D, um projeto que permitira aos visitantes criar avatares virtuais para
explorar e adentrar no interior da galeria.

Assim sendo, esse projeto acena para a fuséo da cultura religiosa com a cultura
digital, caracterizando a sua inclusdo na acelerada evolucao tecnolégica, rompendo
0s pontos de intersecdo no Metaverso (Silva; Fernandes, 2021), onde as fronteiras
entre o real e o virtual se tornam fluidas e oportunizam o contato com o sagrado.
Confirma-se assim, que a Igreja Catdlica, enquanto instituicdo milenar, ndo tem sido
alheia as essas transformacfes, adaptando-se ao cenario digital para estabelecer
novas formas de comunicagéo e interagdo com seus fiéis (Sorrentino, 2022).

Um dos principais aspectos dessa fusdo pode ser confirmado a partir da criagcao
de réplicas digitais de locais sagrados, como Igrejas e santuarios, que permitem que
os fiéis participem de celebracfes religiosas e momentos de oracdo em ambiente
virtual (Sbardelotto, 2021). Deste modo, através das ferramentas de Metaverso
potencializa-se um novo espaco sagrado onde o0s devotos podem vivenciar a
sensacao de estar fisicamente presentes em tais espagcos, mesmo estando distantes
geograficamente. Essa possibilidade se torna especialmente relevante em contextos
de restricbes de mobilidade, como durante pandemias, quando as interacdes fisicas
séo limitadas.

Portanto, a imersao ao contato com o Sagrado via Metaverso, também propicia

novas formas de vivenciar ritos religiosos, tornando-os mais interativos e
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personalizados. Além da possibilidade de criagcdo do seu proprio avatar, os fiéis
podem experimentar uma participacdo mais ativa nas celebracoes, dialogando com
outros membros da comunidade religiosa, compartilhando experiéncias e
expressando sua espiritualidade de maneira individualizada. Essa dinamica contribui
para a construcdo de uma identidade religiosa digital, que coexiste com a identidade
religiosa tradicional.

Outro ponto de destaque é a disseminacao da mensagem religiosa através das
redes sociais e plataformas digitais (Corteze; Juvéncio, 2022). A Igreja Catolica tem
utilizado esses canais para alcancar novos publicos, dialogar com as geracfes mais
jovens e divulgar suas praticas e ensinamentos de forma acessivel e atrativa. O
Metaverso possibilita uma conexdo direta com os fiéis, permitindo que a religido
ultrapasse fronteiras fisicas em um alcance global.

Contudo, é importante destacar que a fuséo entre a cultura religiosa e a cultura
digital também traz consigo desafios e dilemas éticos. A privacidade e a seguranca
dos fiéis no ambiente virtual sdo questdes categoricas, bem como a garantia da
autenticidade e legitimidade das experiéncias religiosas no Metaverso. A discussao
sobre a relagdo entre o real e o virtual no contexto religioso € fundamental para
garantir uma abordagem ética e responsavel na construcdo e utilizacdo desse novo
espaco comunicacional.

Em suma, a andlise da fusdo entre a cultura religiosa e a cultura digital no
contexto do Metaverso revela um cenario em evolucao, onde o catolicismo catdlico se
faz presente e se readéqua as demandas do mundo digital, ao mesmo tempo em que
preserva sua esséncia e identidade. E uma parcela da Igreja Catolica tem se mostrado
atenta a essa transformacdo e corroborado com essa fusédo, explorando as
potencialidades do Metaverso para alcancar seus fiéis de maneira inovadora, como o
acontecimento da 12 Missa no metaverso no Santuario da Vida. Deste modo, entender
as implicagbes dessa convergéncia € essencial para compreender as dinamicas
sociais e culturais da Era da Informacéo e do Conhecimento no contexto da religiao
catolica.

Essa fusdo entre a cultura religiosa e a cultura digital no contexto do Metaverso
, como dito anteriormente, tem gerado reflexdes significativas entre pesquisadores e
estudiosos sobre a possibilidade de convergéncia na pratica e nas interacdes
religiosas. A nosso ver, a experiéncia religiosa no Metaverso merece destaque pois

proporciona uma sensac&o Unica de imersédo e participacdo ativa. Segundo Alvaro
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Machado Dias, professor livre-docente de neurociéncias da Universidade Federal de
Sado Paulo (Unifesp) e integrante do painel global de inovacéo tecnologica do MIT
(Instituto de Tecnologia de Massachusetts), o Metaverso permite que iniciativas que
estdo no mundo fisico se propaguem para os ambientes digitais (Del Carmen, 2021).
Onde através dessa propagacao, os usuarios tém a oportunidade de vivenciar rituais
sagrados de forma virtual, 0 que pode gerar uma maior proximidade emocional e
espiritual com a sua fé (Dendasck, 2023). Partindo dessa premissa, entende-se que a
imersdo digital por meio dos mundos virtuais em 3D, permite que 0S usuarios
transcendam as barreiras fisicas, tornando-se uma alternativa viavel para aqueles que
enfrentam limitacdes de mobilidade ou para os que estao distantes de locais de culto.
Nesse sentido, 0 Metaverso demonstra um potencial democratico no acesso a pratica
religiosa, ampliando a participacdo de fiéis de diferentes contextos, inclusive
geogréaficos.

No entanto, € essencial considerar que a vivéncia religiosa no ambiente virtual
também levanta questionamentos sobre a autenticidade e a sacralidade dos rituais
realizados no Metaverso. A replicacdo do espaco fisico tradicional e dos elementos
tangiveis pode suscitar debates sobre a validade dessas praticas nesses ambientes
virtuais, bem como sobre a natureza da experiéncia religiosa vivenciada através de
avatares e interacfes digitais.

Todavia, corroboramos que:

N&o se trata de experiéncias que visam substituir as experiéncias
presenciais, tampouco emulam ou simulam uma experiéncia dita real,
afinal, “a virtualidade ndao é uma simulagdo, uma imitagdo, uma
mimese da realidade, mas o ingresso em outra dimensao, por assim
dizer, ontologicamente diferente (Perniola, 2005, p. 47).

O virtual — entendido ndo como o oposto do real, mas como outra
natureza — sugere que essas experiéncias, antes de serem meros
simulacros, inauguram uma nova vivéncia religiosa, nem melhor, nem
pior, simplesmente de outra natureza e que pode ser carregado de
significado mistico e religioso (Aguiar, 2013, p. 5).
Porém € importante atentarmos sobre como o Metaverso pode complementar
a pratica religiosa tradicional sem comprometer sua esséncia e valores. “A igreja diz
gue quem participa dessa transmissédo pode viver a dimensao da palavra, ou seja,
pode se atingir a pregagéao” (Camargo, 2023).

Outra reflexdo relevante diz respeito a constru¢gdo de uma nova identidade



146

nos envolve, misturando e abracando tanto o mundo fisico quanto o digital, fluindo
entre eles e utlizando recursos de ambos para possibilitar experiéncias
personalizadas e poderosas” (Gabriel, 2022, p. 123).

Portanto, a busca por equilibrar a inovacéao tecnolégica com a preservacéo dos
valores e ensinamentos que fundamentam a pratica religiosa é importantissima para
garantir a continuidade e a relevancia da fé também na Era da Informacdo e do
Conhecimento, ja que a introducao das tecnologias no universo religioso catolico esta

relacionada a busca por novas formas de evangelizacdo e engajamento dos fiéis.

4.4 Realidade aumentada X realidade virtual

No cenéario atual da tecnologia, a interacdo humana com ambientes digitais vem
alcancando niveis surpreendentes, impulsionados por duas vertentes inovadoras: a
Realidade Aumentada (RA) e a Realidade Virtual (RV). Essas tecnologias tém
conquistado espaco significativo no cotidiano das pessoas e estdo cada vez mais
presentes em diversas areas, incluindo a religido. Nesta secao, buscamos clarificar as
diferencas e semelhancas entre a Realidade Aumentada e a Realidade Virtual,
compreendendo como elas se manifestam no contexto do Metaverso e como
impactam no ambito religioso.

A Realidade Aumentada e a Realidade Virtual tém como proposta fundamental,
a criacao de ambientes imersivos e interativos, mas suas abordagens sao distintas. A
Realidade Aumentada permite sobrepor elementos digitais ao mundo real,
enriguecendo a percepcao do ambiente fisico com informacdes adicionais, por meio
de dispositivos como smartphones e o6culos inteligentes (Formacco, 2022). Essa
tecnologia tem sido utilizada em diversos setores, desde aplicacdes praticas, como
navegacao e compras, até aplica¢des ludicas, como jogos e entretenimento.

Por outro lado, a Realidade Virtual busca proporcionar uma experiéncia
completamente imersiva e simulada em ambientes virtuais criados digitalmente
(Formacco, 2022). Para algumas plataformas, temos a opc¢do do uso de oOculos de
realidade virtual ou outros dispositivos, onde o usuario é transportado para uma
espécie de mundo paralelo, no qual pode interagir e vivenciar situacées de forma
envolvente e realista. A Realidade Virtual tem sido amplamente adotada em setores
como entretenimento, construcdo civil, educacédo, treinamentos e até mesmo na

medicina.
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Em ambas as tecnologias imersivas, a proposta central é potencializar a
experiéncia humana por meio de interfaces digitais, desafiando as fronteiras entre o
mundo fisico e o mundo virtual. A aplicacdo dessas tecnologias tem despertado o
interesse das instituicdes religiosas “a ponto de proporcionarem uma experiéncia
imersiva para os fiéis ao disponibilizarem o rito religioso no conforto de seu lar. A qual
até entao, nao se celebrava” (Camargo, 2023).

Desse modo, a compreensao do uso dessas tecnologias e de sua influéncia na
experiéncia religiosa no contexto do Metaverso, € essencial para explorarmos de que
forma elas podem ser aliadas no fortalecimento da fé, contribuindo para uma
abordagem mais inclusiva e enriquecedora da religido no cenario da Era da
Informacéo e do Conhecimento.

No contexto da revolugdo tecnoldgica que vivenciamos na Era da Informacéo
e do Conhecimento, a Realidade Aumentada (RA) e a Realidade Virtual (RV) tém se
destacado como ferramentas poderosas na transformacao das interacées humanas
com o mundo digital. Pois, ambas, propdem ambientes imersivos e interativos, apesar
de suas abordagens e aplicacdes serem distintas.

No caso da Realidade Aumentada, como o proprio nome sugere, tem como
proposta central enriquecer a percep¢cdao do mundo real com elementos digitais,
agregando informac¢cdes adicionais ao ambiente fisico. Essa tecnologia é
frequentemente utilizada por meio de dispositivos moveis, como smartphones e
tablets, nos quais sao sobrepostas informacfes visuais, graficas e textuais sobre
objetos ou locais reais. Dessa forma, a Realidade Aumentada poderiamos afirmar que
proporciona uma integracdo harmoniosa entre o mundo fisico e o mundo virtual,
permitindo ao usuario explorar e interagir com o ambiente real de forma mais
enriquecedora e informativa.

Por outro lado, a Realidade Virtual busca criar um ambiente completamente
simulado e imersivo, no qual o usuario € transportado para uma realidade digital
paralela, desconectando-se do ambiente fisico em que esta inserido. Através de
dispositivos especificos, como Oculos de realidade virtual, o usuario pode explorar um
universo virtual, com a sensacdo de presenca e interacdo em um cenario
completamente simulado. Essa tecnologia permite também uma imerséo profunda em
experiéncias virtuais, como jogos, treinamentos e simulacoes.

Apesar de suas abordagens distintas, como ja frisamos, tanto a Realidade

Aumentada quanto a Realidade Virtual apresentam um potencial significativo para o
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contexto religioso no cenario do Metaverso. A Realidade Aumentada pode ser
utilizada para enriquecer a experiéncia religiosa em espacos fisicos, como Igrejas e
santuarios, ao sobrepor informacdes relevantes, como detalhes arquitetonicos, obras
de arte sacra e explicagdes historicas. Essa abordagem pode proporcionar aos fiéis
uma vivéncia espiritual mais completa e informativa, permitindo uma conexao mais
profunda com a cultura religiosa.

Por outro lado, a Realidade Virtual oferece a possibilidade de criar ambientes
virtuais exclusivos para vivéncias religiosas, como peregrinacdes virtuais a locais
sagrados, encontros com lideres espirituais em ambientes simulados e experiéncias
de meditacdo e contemplacdo em cenarios virtuais inspiradores. Essa abordagem
possibilita uma expansdo do conceito de tempo e espaco, permitindo que fiéis de
diferentes partes do mundo possam se conectar em um ambiente virtual
compartilhado para praticas religiosas em conjunto.

No entanto, é importante ressaltar que ambas as tecnologias também
apresentam desafios e dilemas éticos também no contexto religioso. A Realidade
Aumentada, por sobrepor informac¢fdes ao mundo real (Nascimento et al., 2021), deve
ser utilizada com responsabilidade para evitar distorcdes ou manipulacbes das
praticas religiosas. Ja a Realidade Virtual, ao criar ambientes simulados, deve garantir
gue a experiéncia virtual ndo substitua a experiéncia real e presencial de vivéncias
espirituais, mas sim complementa-las de forma enriquecedora.

Desta forma, a explanacao das diferencas e semelhancas entre a Realidade
Aumentada e a Realidade Virtual no contexto do Metaverso se mostra essencial para
compreendermos como essas tecnologias podem potencializar a experiéncia no
ambito religioso, ao mesmo tempo em que devem ser utilizadas com cautela para
preservar a esséncia e os valores das praticas religiosas. A analise dessas
abordagens tecnoldgicas se torna fundamental para uma reflexdo mais aprofundada
sobre a influéncia da tecnologia na vivéncia religiosa e a constru¢cdo de um espaco
inclusivo e enriquecedor para a pratica da fe.

Poderiamos afirmar que essas ferramentas de Realidade Aumentada (RA) e
de Realidade Virtual (RV) tém o potencial de transformar a experiéncia religiosa na
Era da Informacgéo e do Conhecimento. Segundo Tori e Hounsell (2020), a RA e a RV
sao tecnologias emergentes que podem ser aplicadas em diversos contextos,
incluindo o religioso.

A RA, ao sobrepor informacdes digitais ao ambiente fisico, pode enriquecer a
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experiéncia religiosa. Por exemplo, poderia ser usada para criar guias interativos para
locais sagrados, permitindo que os fiéis acessem informacdes histéricas e artisticas
enguanto exploram esses espacos. Além disso, a RA poderia facilitar a interagdo com
objetos de culto, permitindo visualiza-los em detalhes, mesmo a distancia.

A RV, por outro lado, tem um potencial ainda mais abrangente no contexto do
Metaverso. A criacdo de ambientes virtuais dedicados a praticas religiosas poderia
permitir a realizacdo de cerimbnias e rituais em um espaco compartilhado (Pace;
Giordan, 2020). Isso superaria barreiras fisicas e temporais, permitindo que
comunidades religiosas se expandissem além dos limites territoriais tradicionais. Sao
as novas formas do fazer religioso, uma nova cosmovisao cristd para a praxis
religiosa.

No entanto, é importante considerar os desafios éticos e culturais inerentes a
aplicacao dessas tecnologias no ambito religioso, o qual deve ser observado para
garantir que a tecnologia ndo se sobreponha a esséncia da experiéncia religiosa e que
nao se torne um meio de alienacdo ou manipulacao. Além disso, a acessibilidade e a
incluséo devem ser prioridades na criacdo de ambientes virtuais religiosos, conforme

pontuado pelo nosso entrevistado:

Eu ndo acho que o espaco propiciado no metaverso seja apenas para
a pratica religiosa, mas também para a aprendizagem religiosa. A
pratica religiosa, ela é de fato, fora do metaverso. O primeiro beneficio
€ chegar aonde nés chegamos. Esse € o primeiro e 0 maior, e acredito
gue todo e qualquer outro beneficio perto desse fica desqualificado. E
o desafio é enxergar isso (Camargo, 2023).

Na fala do nosso entrevistado podemos aferir toda a credibilidade no futuro do
metaverso com a perspectiva de enriguecimento da vivéncia religiosa, ja que, por meio
das plataformas suscita experiéncias que, de outra forma, seriam inacessiveis para
muitos fiéis. Em conclusdo, a andlise das possiveis aplicacbes da Realidade
Aumentada e da Realidade Virtual no ambito religioso revela um vasto leque de
oportunidades para enriquecer e expandir a vivéncia espiritual e contato com o
sagrado no cenario do Metaverso. Ao serem utilizadas de maneira consciente e
responsavel, essas tecnologias podem aproximar comunidades religiosas,
democratizar 0 acesso a locais sagrados e proporcionar experiéncias significativas e
enriquecedoras para os fiéis e a Igreja pode realizar sua missdo de evangelizacao

utilizando este aparato tecnoldgico.
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A missdo da Igreja é sempre contextual. A Igreja deve sempre apurar
quais sdo as questbes da atualidade e discuti-las. A missiologia deve
permanecer enraizada no evangelho e na Palavra de Deus. Mas
também deve considerar épocas e lugares que vive. Portanto, a
missiologia variara [...] e de uma época para outra. (Goheen, 2019, p.
24).

Portanto a relac&o entre a religido e o0 Metaverso se apresenta como um campo
fértil de estudo e reflexao, no qual a intersec¢ao entre a espiritualidade e a tecnologia
pode moldar a forma como as pessoas se conectam com a fé e entre si no contexto
religioso na contemporaneidade. Ademais, o metaverso € uma possibilidade de
ampliar de forma eficaz a comunicacdo da mensagem religiosa, o que € significativo

para a cultura religiosa na era da informacao e conhecimento.

4.5 Museus digitais — Google Arts

No contexto da Era da Informacdo e do Conhecimento, a tecnologia tem
desempenhado um papel fundamental inclusive na preservacdo e divulgacéo do
patrimoénio cultural e artistico. Nesse sentido, os museus digitais emergem como uma
poderosa ferramenta para democratizar 0 acesso a cultura e as artes, transcendendo
fronteiras geograficas e temporais (Oliveira; Alves, 2022). Dentre essas iniciativas,
destaca-se o Google Arts, uma plataforma inovadora que revoluciona a maneira como
as pessoas interagem com o universo artistico (Carilli et al., 2023).

A plataforma Google Arts, lancada em 2011 pelo Google em parceria com
museus e instituicdes culturais ao redor do mundo, tem como propésito disponibilizar
uma vasta gama de conteludos artisticos e culturais de forma acessivel e interativa
(Carilli et al., 2023). Através dela, é possivel explorar virtualmente acervos de
importantes museus, galerias e instituicées, contemplando obras de arte em altissima
resolucéo e detalhes que antes s6 seriam possiveis em uma visita presencial (Oliveira;
Alves, 2022).

Resguardadas as particularidades de cada intencédo, a experiéncia oferecida
pelo Google Arts transcende as barreiras fisicas, permitindo que amantes da arte,
estudantes e curiosos se aprofundem na historia, na técnica e no significado por tras
de cada obra-prima (Bernardino, 2010). Numa espécie de turismo virtual, o visitante

tem a oportunidade de usufruir imersivamente do patriménio cultural ou religioso
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consubstanciado no atrativo da plataforma. Além disso, a plataforma integra recursos
tecnoldgicos avancados, como a possibilidade de realizar visitas virtuais em 360 graus
pelos espacos expositivos, proporcionando uma sensacao imersiva e realista.

A acessibilidade é outro aspecto notavel do Google Arts, uma vez que
possibilita que publicos diversos, incluindo pessoas com deficiéncia ou com limitaces
geograficas, tenham a oportunidade de explorar a rigueza da arte e da cultura global
(Oliveira; Alves, 2022). A disseminacdo do conhecimento através da plataforma
contribui para a educacédo e a formacdo de uma sociedade mais engajada e
consciente de sua heranca cultural (Brito; Costa, 2020).

A intersecdo entre a arte, a cultura e a tecnologia proposta pelo Google Arts,
representa um avanco significativo no campo da fruicdo cultural e da democratizacéo
do conhecimento. Ao explorar essa plataforma, abrem-se novas possibilidades para o
engajamento do publico com as expressdes artisticas, bem como para o
fortalecimento das identidades culturais. Assim, adentramos nas diversas dimensdes
dessa inovadora abordagem e em como ela influencia a maneira como apreciamos,
aprendemos e preservamos a riqueza do patriménio artistico e cultural da
humanidade.

O fato é que, com toda essa tecnologia, o patrimbnio histérico, cultural e
também religioso ganha novos contornos com o advento digital. Nesta secéo,
consideramos o impacto do Google Arts como um estudo de caso representativo dos
museus digitais, examinando sua influéncia na apreciacéo cultural e na acessibilidade
do patriménio artistico para um publico global.

O Google Arts foi uma iniciativa langcada em 2011, que vem revolucionando a
forma como as pessoas exploram, apreciam e vivenciam a arte e o patrimonio cultural
ao redor do mundo. Essa plataforma, disponibiliza acesso virtual a uma vasta colecao
de obras e artefatos acessivel através de um navegador ou aplicativo que possibilita
aos usuarios explorarem virtualmente acervos expostos em importantes museus,
galerias e instituicbes, como Art Institute of Chicago que abriga mais de 260 mil obras
de arte e artefatos estadunidenses, o Musée de I'Orangerie em Paris que tem em seu
acervo obras de Henri-Emile-Benoit Matisse, Pablo Ruiz Picasso, Pierre-Auguste
Renoir, Paul Guillaume, entre outros. Tais ferramentas possibilitam contemplar
digitalmente obras de arte em altissima resolugdo e detalhes que antes s6 seriam
possiveis em uma visita presencial.

Ponderando sobre plataformas privadas de virtualizacdo em 360°, além do
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Google Arts, o Vaticano disponibilizou, desde o ano de 2010, algumas aplicagfes de
tour virtual em seu site oficial (Figura 17) e que mais tarde vieram a integrar a pagina
do Museu do Vaticano que nos possibilita diversas imersdes, tais como: Museu
Gregoriano Egipcio, Museu Etrusco Gregoriano, Museu Pio Clementino, Museu
Chiaramonti, Galeria Lapidaria Nova Ala, Museu Gregoriano Profano, Lapidéario
Profano ex Lateranense, Museu Pio-Cristdo, Lapidario Cristdo, Lapidario Judaico,
Pinacoteca, Museu Etnolégico Anima Mundi, Pavilhdo de Transporte, Museu Cristéo,
Museu Profano, Sala do Casamento Aldobrandini, Capela de S&o Pedro Matrtir,
Colecdo de Arte Moderna e Contemporanea, Capela Sistina, Quartos de Rafael
Apartamento Borgia, Capela Nicolina, Capela do Urbano VIII, Sala da Imaculada
Concepcao, Sala do Chiaroscuri, e isso € metaverso. Essas imersfes, € estar no

metaverso.

Fonte: Captura de tela pela autora — aplicacdo web do Museu do Vaticano (2023).

Tal engajamento por parte da Santa Sé, exprime sem divida, a visdo de
participac@o e contribuicdo de vinculos eclesiais da cultura religiosa catolica diante
das novas demandas contemporaneas, sendo que uma das principais contribuicdes
dessas tecnologias para a preservacdo do patriménio cultural religioso, € a
digitalizacdo de seus acervos. Assim, por meio de parcerias com instituicdes culturais,

essa tecnologia possibilita a captura de imagens em alta resolugcdo de pinturas,
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esculturas, artefatos histéricos e outros elementos artisticos, garantindo sua
preservacdo em formato digital e sua disponibilidade para o publico. uma tecnologia
gue viabiliza a democratizagdo do acesso a cultura e as artes, transcendendo
fronteiras geograficas e temporais.

Além disso, no caso do Google Arts, algumas plataformas dispdem de recursos
de acessibilidade, como narracdo em audiodescricao de obras de arte e legendas em
diferentes idiomas, tornando a experiéncia mais inclusiva para pessoas com
deficiéncias visuais ou auditivas. Essa abordagem inclusiva reflete o compromisso da
plataforma em garantir que a arte e a cultura sejam acessiveis a grande parcela dos
interessados, independentemente de suas limitacdes.

Essa ferramenta também tem impactado significativamente o turismo virtual,
especialmente em tempos de pandemia com as restrices de viagens. Pessoas que
nao podem visitar pessoalmente os museus tém a oportunidade de “passear’
virtualmente, enriquecendo sua experiéncia cultural e religiosa, mantendo viva a
conexao com o patrimoénio artistico e historico da humanidade.

Deve-se destacar que o uso das tecnologias digitais como o Google Arts deve
ser visto como uma complementaridade ao espaco fisico real, sendo importante
equilibrar essa experiéncia virtual com a experiéncia fisica dos museus e locais de
preservacao do patrimonio artistico cultural.

Em resumo, o Google Arts é uma plataforma inovadora, acessivel e interativa,
gue vem mudando a forma como a arte e o patriménio cultural sdo preservados e
apreciados em todo o mundo. Com sua capacidade de democratizar o acesso a
cultura, a plataforma € um importante avanco no campo da fruicdo cultural e da
democratizacdo do conhecimento. As possibilidades oferecidas pelo Google Arts sdo
inimeras e podem contribuir para a preservacdo e valorizacdo da cultura e do

patriménio histérico em um cenario cada vez mais conectado e globalizado.

4.5.1 Impacto na Apreciagéo Cultural e no Turismo Virtual — Google Arts

Sabemos que a atividade turistica em si propicia 0 encontro entre culturas,
promovendo o acesso a dimensdes historicas, arquitetonicas, paisagisticas e culturais
de uma sociedade. Além de ser geradora de empregos, impulsionando o

desenvolvimento econémico de determinada regido, sob sua dimenséo, esta também
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o turismo religioso, que tem levado milhdes de pessoas a visitagdes e peregrinacdes
pelo mundo.

E sobre o conceito de turismo religioso, Dias (2003), pontua: [...] é aquele
empreendido por pessoas que se deslocam por motivacdes religiosas e/ou para a
participacdo em eventos de caréter religioso. Compreende romarias, peregrinacdes
[...]. A visitacdo ao Santuario de Lourdes, na Franca, ao Pais do Vaticano, 0 percurso
pelo Caminho de Santiago de Compostela, na Espanha, a peregrinacéo a Jerusalém,
em lIsrael, entre outros, sdo exemplos iconicos do avanco do turismo religioso pelo
mundo. “As basilicas e capelas papais do Vaticano sao visitadas por milhares de fiéis
e turistas que buscam o contato com a dimensdo mistica que essas arquiteturas
possuem” (Aguiar, 2013, p. 7). Esse tipo de turismo, voltado para o universo religioso,
pode simplesmente ser substanciado pelo interesse do individuo em compartilhar da
religido em si ou mesmo pelo interesse na sacralidade do lugar. No entanto, as
tecnologias e avancos tecnoldgicos também nos proporcionaram outro tipo de turismo,
o0 turismo virtual via Google Arts, que possibilita a visitacdo dos usuarios através do
acesso a plataformas, permitindo-nos transitar virtualmente pelo interior de Igrejas,
sinagogas, galerias de arte, museus, entre outros. E, tratando-se da visitagdo ao

Vaticano, Carlos Eduardo S. Aguiar pontua:

[...] essas mesmas arquiteturas estdo disponiveis também para
visitacdo on-line no site oficial do Vaticano (vatican.va). Tais iniciativas
abrem a possibilidade de catélicos do mundo inteiro ndo so6 ter acesso
a fotos daqueles espacos sagrados da Igreja Catélica, mas a interacdes
muito mais significativas. A partir das plataformas digitais, é possivel
navegar interativamente por oito basilicas e capelas papais. A visita
virtual a necrépole vaticana, por exemplo, é uma visita altamente
interativa na qual o usuario conduz um avatar por toda a arquitetura. A
partir da planta da necrépole, o avatar se localiza e pode navegar em
uma imagem panoramica que gira em 360° para cima e para baixo. Por
todo o espaco, ha icones nos quais é possivel clicar e obter mais
informacbes sobre determinado objeto. Ja na experiéncia virtual da
Capela Sistina é possivel navegar por todo o seu interior acionando o
mouse ou as setas do teclado. O internauta navega numa fotografia
panoramica e pode apreciar todos os afrescos de modo bem
aproximado, sem perder a definicdo e dispondo de todo tempo
necessario para tal visita, sem a lotacdo e o tempo cronometrado das
visitas presenciais. Tudo isso acompanhado por cantos gregorianos ao
fundo, o que ajuda a construir a ambiéncia mistica. A visita presencial
a essas arquiteturas significa um alto investimento de dinheiro e de
tempo. Evidentemente, todo esse investimento faz parte da mistica
dessas experiéncias, por isso mesmo, a disponibilidade em rede das
mesmas implica mudancas significativas no imaginario. Com as redes,
essas arquiteturas estdo acessiveis a catdlicos (ou nao catdlicos) de
todo mundo, que podem se servir dessas possibilidades ndo apenas
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para conhecer os detalhes arquitetbnicos e histdricos, mas, inclusive,
ingressar em outra espacialidade, mistica e tecnolégica ao mesmo
tempo (Aguiar, 2013, p. 7).

Portanto, o turismo virtual vem democratizar o acesso a outras culturas e transformar
a forma como a apreciacéo cultural na contemporaneidade é vivenciada, através da
imerséo virtual em museus e exposi¢cdes que antes sO seriam possiveis com visitas
presenciais (Silva, 2021). Permitindo ainda aos usudrios explorar pinturas em detalhes
minuciosos, aproximar-se de esculturas de renome mundial e maravilhar-se com o

patriménio historico de diferentes civilizagdes, tudo com apenas alguns cliques.

4.5.2 Reflexdes sobre as Transformacdes na Apreciacdo Cultural

Apesar dos beneficios proporcionados pelo Google Arts, surgem
guestionamentos sobre a experiéncia artistica real e a vivéncia no espaco fisico do
museu (ARAUJO, 2018). Pois, para alguns, a contemplacédo da arte no ambiente
virtual pode n&o reproduzir completamente a riqueza sensorial e emocional de estar
frente a frente com uma obra de arte, imerso na atmosfera Unica de uma galeria.

Também é essencial considerar o equilibrio entre a experiéncia virtual e a
preservacdo do patriménio cultural em seu contexto original (BARROS, 2021). A
facilidade de acessar a arte digitalmente ndo deve comprometer a importancia de
proteger e cuidar dos artefatos fisicos, que tém valor histérico e cultural insubstituivel
(Santos; Flores, 2015).

Alguns estudos sobre o Google Arts evidenciam as transformacgcdes no campo
da apreciacao cultural e preservacdo do patrimonio artistico na era digital (Grimaldi,
2020) e chamam a atencao para esse fato. Mas o0 que ndo podemos negar é que a
plataforma demonstra seu impacto positivo ao tornar a cultura acessivel a um publico
global, ampliando o conhecimento artistico. No entanto, € fundamental equilibrar o uso
dessas tecnologias com a preservacao do espaco fisico e a genuina vivéncia cultural,
a fim de garantir que a arte e o patrimonio continuem a ser apreciados e valorizados
de maneira abrangente e auténtica. O fato € que, os museus digitais sdo mais uma
forma propiciada pelos avancos tecnoldgicos e tem exercido um impacto consideravel
tanto no cenario cultural quanto no cenario religioso contemporaneo, inaugurando
novas oportunidades para o acesso a cultura religiosa e para a propria vivéncia

espiritual através da imersao.
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Portanto, salientamos que sua importancia fomenta principios de inclusédo e
diversidade por ampliar o acesso ao publico engajado com a cultura religiosa. Por
meio de recursos como tours virtuais, jogos educativos, realidade aumentada e
realidade virtual, os visitantes podem adentrar ambientes religiosos, interagir com
objetos virtuais e aprofundar seus conhecimentos acerca de diferentes crencas e
praticas. Essa interatividade promove uma experiéncia mais dinamica e cativante,
sobretudo para as geragcdes mais jovens.

Outrossim, os museus digitais estdo dando origem a novas formas de
experiéncia religiosa, que complementam as praticas tradicionais. Através de
plataformas on-line, os fiéis tém a oportunidade de participar de cultos virtuais,
meditacdes guiadas, oracdes e outras atividades religiosas em comunidade, mesmo
a distancia. Tal flexibilidade amplia as possibilidades de expressdo da fé e abre
caminho para modalidades inovadoras de religiosidade mediadas pela tecnologia.

Cumpre ressaltar, contudo, que esse tipo de acessibilidade ao mundo do
sagrado é retrucado por alguns pesquisadores como menos auténtica ou profunda em
comparacao com a experiéncia presencial em um local religioso.

Todavia, os museus digitais se configuram, como ferramentas de suma
importancia para o acesso a cultura religiosa e para a vivéncia espiritual na
modernidade. Ao democratizar 0 acesso, intensificar o engajamento e instaurar novas
modalidades de experiéncia, os museus digitais contribuem para a revitalizacdo da
cultura religiosa bem como para o dialogo inter-religioso em um contexto cada vez
mais permeado pela digitalizagdo. Pois, por meio dos museus digitais, tanto as
pessoas comuns quanto estudiosas das religides de diversas culturas e regides do
mundo, tém a oportunidade singular de explorar as diversas culturas religiosas e
aprofundar seu conhecimento a respeito de diferentes crengas e tradi¢oes.

Entretanto, € imperativo que o desenvolvimento e a utilizagdo dos museus
digitais sejam conduzidos com responsabilidade, sensibilidade e respeito aos valores
e principios das diversas tradicdes religiosas. A acessibilidade e a inclusdo devem ser
prioritarias na concepcdo de ambientes virtuais religiosos, assegurando que a
tecnologia contribua para a expansao e enriquecimento das experiéncias religiosas.

Nesse contexto, as pesquisas sobre os museus digitais e seu impacto na
preservacdo e democratizagdo da cultura religiosa devem ocupar um lugar de
destaque na agenda académica. Urge uma abordagem critica desse fenbmeno, bem

como uma reflexdo constante sobre seus desdobramentos na sociedade
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contemporanea. Somente assim serd viavel explorar as oportunidades
proporcionadas pelas tecnologias digitais no ambito da cultura religiosa, enfrentar os
desafios e, sobretudo, onde o conhecimento e o respeito pelas diferentes tradicoes
religiosas sejam valorizados e disseminados.

E bem verdade que por meio desses recursos interativos e imersivos,
proporcionados por tais plataformas que ultrapassam os limites fisicos dos espacos
religiosos convencionais, propiciam aos devotos e simpatizantes uma jornada Unica
de espiritualidade e conexdo com os ambientes sagrados. Nesses espacos tém a
capacidade de explorar imagens de alta resolugdo, examinar detalhes de templos e
objetos sagrados, e acessar informacfes contextualizadas sobre cada peca,
permitindo aos fiéis uma imersdo profunda em suas raizes e tradicdes. Além disso,
em alguns casos, participacdo em cerimodnias religiosas em ambientes simulados,
fornecida por plataformas como o Google Arts, expande as oportunidades de conexao
com a fe.

Portanto, as plataformas virtuais como o Google Arts e seus similares, ao
oferecerem recursos interativos e imersivos para cultivar a arte e a cultura religiosa e
transcendem a mera contemplacéo passiva onde a fé se torna uma vivéncia dinamica
e transformadora se configurando como ferramentas valiosas para o florescimento da
fé em um mundo cada vez mais digital.

No entanto, a utilizagéo de plataformas virtuais como o Google Arts para fins
religiosos também levanta importantes desafios éticos e culturais. E fundamental que
a representacao digital de artefatos e espacos sagrados seja feita de forma respeitosa
e responsavel, evitando a banalizacédo ou apropriacao indevida de simbolos e praticas
gue carregam significado religioso profundo. Ressaltamos que a visita presencial a
um local sagrado, envolve elementos sensoriais e emocionais que ndo podem ser
totalmente replicados por meio de uma plataforma digital, pois, por mais rica que seja
essa experiéncia, deve-se atentar para uma experiéncia complementar e ndo como
um substituto da experiéncia presencial.

Quanto a digitalizacédo de obras de arte e artefatos religiosos também levanta
questbes de propriedade intelectual e acesso. E importante que as plataformas
virtuais assegurem e estejam atentas aos direitos autorais e de propriedade dos
objetos digitalizados, além de garantir o acesso equitativo a todos 0s usuarios,
independentemente de sua localizac&o ou contexto socioecondémico.

No tocante a seguranca, tanto o cuidado para a protecdo dos dados dos
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usuarios que consiste também na nédo violacdo da confidencialidade, integridade e
disponibilidade de autenticidade de documentos e dados pessoais (Godoy, 2022, p.
147) quanto as que envolve os meétodos implantados para proteger computadores,
redes, servidores, programas e dispositivos conectados na IOT contra-ataques
cibernéticos devem ser levados em consideracdo. Pois, € mais uma area para lidar
com os desafios éticos e culturais da utilizacdo de plataformas virtuais como o Google
Arts também no ambito das religides, sendo fundamental promover a educacéo e a
conscientizacao sobre o tema.

A utilizagéo de plataformas virtuais como o Google Arts & Culture como os
particulares com fins religiosos, apresenta um enorme potencial para a
democratizacdo do acesso a cultura e para o dialogo inter-religioso. No entanto, &
fundamental que essa utilizacdo seja feita de forma ética e responsavel, levando em
consideracdo os desafios e as sensibilidades envolvidas. Através da educagéo, da
conscientizacdo e do dialogo, podemos ter um aporte importante por meio das
plataformas virtuais como ferramentas valiosas para a promocao da tolerancia e do
respeito a diversidade religiosa.

O surgimento e a democratizagéo dessas plataformas virtuais, desencadearam
uma reconfiguracdo na forma como o publico interage e se envolve com a cultura
religiosa. Tais plataformas transcendem a simples apresentacdo de conteudos,
oferecendo ambientes imersivos e interativos que possibilitam aos usuarios conectar-
se de maneira inovadora e abrangente dentro da espacialidade e da presencialidade
do mundo digital. Aqui buscamos elucidar as diversas maneiras pelas quais essas
plataformas podem agenciar a interacdo e o engajamento do publico até mesmo com
as religides, e essa ferramenta € mais um meio digital “[...]do universo digital no qual
habitam os metaversos como moradas do Dasein®? digital” (Petry, 2010, p. 7) da
experiéncia individual que constréi enquanto vai sendo construido o ser -em -si dentro
de uma comunidade global Techno religiosa.

Portanto, essas plataformas virtuais proporcionam um conjunto de ferramentas

gue facilitam uma interacdo mais densa do publico com o conteudo religioso. E por

62 Dasein esta ligado ao conceito de Heidegger que designa o homem por Dasein, aquele que da
sentido as coisas, 0 ente dos entes. O dasein digital o autor refere-se aos Avatares ou as
personificacdes do humano nos mundos digitais. A forma que o homem toma para acessar/estar nos
metaversos.
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meio de recursos como comentarios, féruns de discussdo e compartilhamento em
redes sociais, 0s visitantes podem dialogar entre si e com especialistas, trocar
experiéncias e reflexdes, e construir uma comunidade virtual voltada para sua
identidade religiosa. Essa interatividade faz fluir também o transito entre diferentes
origens e culturas em torno de crencgas e valores compartilhados.

Assim, por meio de parcerias com instituicoes religiosas de diversas partes do
mundo, o Google Arts oferece além de uma ampla variedade de conteudo, incluindo
exposicoes virtuais de arte sacra, visitas guiadas a templos e locais sagrados, e
apresentacoes de rituais e cerimonias religiosas. Os chamados Tours virtuais em 360
graus de locais sagrados, por exemplo, permitem gue 0s visitantes explorem esses
espacos como se estivessem presentes fisicamente. Em algumas plataformas
também contamos com recursos como audioguias e videos interativos que
enriquecem a experiéncia, fornecendo informacdes detalhadas sobre a histéria, a
arquitetura e o significado religioso dos locais.

Além disso, alguns pesquisadores afirmam que o0s museus digitais
desempenham um papel relevante na pesquisa e educacéo religiosa (Carlos et al.,
2020). Uma vez que, ao disponibilizarem acervos e informacdes detalhadas sobre
diferentes tradicOes espirituais, essas plataformas se tornam fontes valiosas para
estudiosos, pesquisadores e educadores. Onde fomentam estudos comparativos e
analises sobre a evolucéo das culturas religiosas ao longo do tempo. Alias, esses
museus virtuais podem ser incorporados ao estudo do ensino religioso, enriquecendo
o aprendizado dos estudantes e promovendo uma educagcdo mais inclusiva e
diversificada.

Em sintese, os museus digitais representam uma significativa evolucdo no
ambito da cultura religiosa no contexto do Metaverso. Ao democratizar 0 acesso,
enriguecerem a experiéncia, promoverem interacdes significativas, preservam a
memoria cultural e contribuem para a pesquisa e educacao religiosa, desempenhando
um papel relevante na construcdo de uma sociedade culturalmente mais informada,
tolerante e respeitosa em relacdo a diversidade espiritual presente em nossa
humanidade.

Portanto, com base em pesquisas hemerograficas, referéncias como o trabalho de
Viviane P. Sarraf sobre os museus digitais como ferramenta democratica para o
acesso a cultura religiosa, fundamentam a secédo com trabalhos publicados no tema.

No entanto, € crucial abordar os desafios éticos e culturais que acompanham essa
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tecnologia, especialmente na representacéo digital de artefatos religiosos e espagos
sagrados, exigindo cautela e respeito. O documento "Direito e Acesso ao Patriménio
Cultural" discute a importancia do acesso a esse patrimonio através de plataformas
digitais, citando iniciativas como o projeto Europeana e o Projeto Tainacan, que
disponibilizam cole¢des de museus on-line. Destaca-se a necessidade de adaptacéo
das praticas de gestdo e desenvolvimento de programas para manter a atualizacao
tecnoldgica dos museus, redefinindo sua funcdo como mediador cultural e espaco
dinamico, crucial para o turismo criativo. (Sarraf®?, 2021).

O contato com espacos ligados a religiosidade por meio dos museus digitais é
destacado como uma oportunidade significativa, especialmente na era digital, onde a
comunicacao religiosa mediada por computador emerge como um fendmeno
complexo. Estudos como o de Pace e Giordan (2020) ressaltam a necessidade de
novas abordagens nas ciéncias sociais da religido para compreender essa dinamica,
propondo ferramentas e metodologias que considerem a natureza fluida das
comunidades virtuais de praticas religiosas. Em paralelo, Silva (2021) discute a
ressignificacdo da comunicacao virtual através museus diante da pandemia da Covid-
19, reconhecendo o papel crucial dos museus digitais, ndo sé na disseminacdo do
patrimbnio cultural em momentos de restricdo fisica, mas também destaca a
importancia das iniciativas on-line dos museus, como exposi¢cdes virtuais e
digitalizacdo de cole¢des, como meios eficazes de promover e difundir 0 acesso a

bens culturais.

4.6. Metaverso Religioso: Espa¢o Sagrado ou Profano?

Do ponto de vista sacramental da celebracdo eucaristica nesse novo espaco,
acende uma série de discussfes sobre o metaverso como espaco sagrado. Mircea
Eliade (1992) cientista das religides, afianca que o universo religioso
consecutivamente envolve a nocao de sagrado e de profano. Corroborando que, € na
experiéncia religiosa na forma de simbolos, de ritos e dos mitos que se obtém a

conexao com o mundo do sagrado. Deste modo, podemos aferir que o sagrado pode

%3 Sarraf, V. P. (2021). Direito e acesso ao patriménio cultural: reflexées sobre humanidades digitais
no contexto dos museus e o0s novos desafios da Pandemia do Covid-19. Museologia &
Interdisciplinaridade, 10 (Especial), p. 128-137. Disponivel em:
https://www.periodicos.unb.br/index.php/museologia/article/view/37363
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ser caracterizado por um espaco, um artefato, uma alegoria, que tem representacao
caracteristica para um individuo, sua coletividade religiosa ou mesmo por seus
representantes. Ja o conceito de profano, estaria ligado a tudo que néo é sagrado, ao
cotidiano do individuo. Contudo, a diferenca desses conceitos s6 ocorre a partir da
experiéncia individual e dos grupos, ou seja, aquilo que é profano estaria ligado as
atividades materialistas comuns do individuo no seu dia a dia, 0 que aparentemente
podem transparecer dicotomias, mas na verdade sdo dialéticas.

[...Juma veneracdo da pedra como pedra, um culto da arvore
como arvore. A pedra sagrada, a arvore sagrada nao é adorada
como pedra ou como arvore, mas justamente porque s&o
hierofanias, porque “revelam” algo que ja ndo € nem pedra, nem
arvore, mas o sagrado (Eliade, 1992, p.15).

Na contemporaneidade, a expressdao da religiosidade adquire uma
complexidade que transcende sua dimenséo puramente espiritual, mesclando-se com
novas concepgoes e valores na Era digital. E essas novas concepgdes, ganham novos
mundos, novos espacgos que remetem ao universo religioso. A Plataforma Roblox
(Figura 18) é um bom exemplo da expanséo de tais espagos, pois essas plataformas

de jogos fazem brotar uma encruzilhada entre o sagrado e o profano.

Figura 18 — Capturas de tela do Roblox com a representa¢éo da Vatican City |
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Fonte: Captura de tela feita pela autora da aplicacdo web do Roblox (2023).

A dinamica na plataforma Roblox (Figura 19), reconhecida por jogos

envolventes, suscita ambientes imersivos, introduzindo a ideia de espagos hibridos na



162

convergéncia entre os mundos virtuais e fisicos, onde os participantes podem criar e
contribuir ativamente para a construcdo do ambiente desejado. Nesses ambientes,
podemos encontrar e participar de uma manifestacao religiosa, como o caso do ritual
religioso no Bookhaven uma gira de preto velhos na Casa 24 — M&e Possinda,
acometendo a ritualista cultuada pela umbanda. Ou mesmo na mesma plataforma
encontramos um jogo que remete ao espaco do Vaticano, como ilustrado nas figuras

abaixo.

Figura 19 — Capturas de tela do Roblox com a representacéo da Vatican City
" B T

T ———

E nessa discussao dicotbmica, entre o que é considerado espac¢o sagrado e

profano, autores e estudiosos buscam critérios norteadores para esses “topoi®”.
Pensadores, como Rudolf Otto (2011), Mircea Eliade (1992) e Francis Huxley (1977)
lancam luz sobre a dicotomia entre o sagrado e o profano. Otto, em sua obra "O
Sagrado”, diferencia o racional do numinoso, destacando a experiéncia de espacos
como templos e catedrais. “O sagrado, no sentido pleno da palavra, [...] € uma

%4 Etimologicamente a palavra topos origina-se do grego, topos= "lugar" e o seu plural Topoi . A Tépica
muito utilizada no direito, tem ligacéo no tronco linguistico e surgiu na Grécia antiga através do filosofo
Aristoteles. Portanto, topoi € a forma de uma argumentagdo a partir de lugares comuns onde as
pessoas empregam como inicio/base de uma argumentacao.
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categoria composta. Ela apresenta componentes racionais e irracionais (Otto, 2011,
p. 150).
O antropdlogo britanico Francis Huxley afirma que:

[...] entre 0 mundo das aparéncias e o da divindade temivel, ha que
erguer uma barreira, que funcione como proibicdo contra qualquer
avanco. Essa barreira é o préprio sinal da expressdo do sagrado.
Erguer barreiras em torno de um lugar, de uma pessoa, de um estado
mental € apartd-lo, o que é uma das definicbes costumeiras do sagrado
(Huxley, 1977, p. 12).

Por sua vez, Eliade ressalta a importancia da imago mundi, a crenca na origem
divina do mundo, especialmente nas civilizacdes orientais. Para ele, o templo
desempenha um papel central na exaltacdo da fé, sendo considerado um lugar
sagrado e a morada divina. Sua sacralidade baseia-se na distin¢cdo ontolégica entre o
COsSMos e sua representacao santificada, transcendendo a realidade terrena. Entéo, o
gue podemos falar sobre os novos templos, erguidos numa contraposi¢cado dualista
entre sagrado e profano? N&o mais sob edificacdes, mas construido no ciberespaco
por plataformas de metaversos. Seria esse novo templo no metaverso um ambiente
sagrado ou profano?

Eliade argumenta que a santidade do templo deriva de sua origem divina,
aproximando-o do plano celestial. Portanto sua criagdo, forma e estrutura refletem
essa conexao com o cosmos, tornando-o intocavel e incorruptivel. Inspirado por essa
imagem transcendente, o ser humano busca reproduzi-la na Terra, no mundo fisico
erguendo templos a imagem dos modelos celestes e hoje também metaversais.

O autor demonstra como a experiéncia do espaco sagrado permeia a
organizacdo espacial da arquitetura urbana, doméstica e religiosa. No caso da
arquitetura sacra, sua esséncia reinterpreta e desenvolve o simbolismo cosmoldgico
presente nas habitacdes primitivas, buscando evidenciar a centralidade da imago
mundi®® na construcdo do espago humano. Portanto, como proferiu Eliade que a
arquitetura sacra reinterpreta a centralidade da imago mundi, o que se constréi no
metaverso? Se o que se produz hoje nas plataformas de metaverso, ndo sao tipos de
reproducdes do mundo real, serd que é possivel pensar numa arquitetura sacra
virtual? E quem sabe com o passar do tempo, as arquiteturas virtuais dos metaversos

irdo influenciar as arquiteturas sacras no mundo fisico? Essas sdo perguntas que

® Etimologicamente, imago mundi quer dizer no Latim “imagem do mundo”.
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eclodem no transito das celeumas também no contexto espacial do metaverso:
sagrado ou profano?

E percuciente ressaltar que, na sociedade moderna, o sagrado assume formas
complexas, na Era digital o novo campo celeste, o ciberespacgo, revela suas nuances
e hibridiza¢des. Coexistindo com o profano e se adaptando as novas realidades do
mundo digital desenhando uma nova cartografia religiosa através do metaverso.
Todavia, a evolucéo tecnolégica e a emergéncia do metaverso geraram uma série de
guestionamentos sobre as implicacées dessa nova realidade no contexto religioso.
Mas neste “octdégono religioso”, como descreveu Balloussier®® (2023) viralizam

opinides antagonicas.

[...] para que as préticas catolicas nas varias midias e também
no metaverso possam ser promotoras de uma experiéncia
comum de pertenca, de reciprocidade, de solidariedade, de
fraternidade, de comum-unidade, é preciso levar em conta nao
apenas as potencialidades oferecidas no ambiente digital [...]
(Sbardelotto, 2023, p. 12).

Todavia, corroborando com Otto (2011) quando fala do cristianismo catodlico e
seus primordios sob sua trajetéria histérica e emergente ao longo dos séculos: “[...]
ninguém ha de negar que, em comparacdo com aquela época (os primordios do
cristianismo catdlico), essa religido passou por consideravel transformacao de cor e
forma, foi sujeita a formidaveis alteracfes e metamorfoses (Otto, 2011, p. 196).

E sobre mais essa metamorfose do cristianismo catdlico na
contemporaneidade, Phyllis Zagano (2021), em entrevista ao Instituto Humanitas
Unisinos sobre seu artigo publicado no National Catholic, de 4 de agosto de 2021, faz
uma prelecao sobre metaverso e religido, e quando questionada, responde: - Havera
um metaverso catélico controlado por Roma? Ou varias comunidades virtuais
catdlicas? Salientando que de fato “estamos indo em diregdo ao metaverso catdlico”.

E é essa direcdo apontada por Zagano que nos inquietou e nos motivou em
buscar um estudo de caso especifico, voltado para os Metaversos religiosos com
énfase na cultura catélica. Deste modo, buscamos através da entrevista concedida

pelo Pe. Camargo, aclarar a metodologia que fora utilizada por parte desse veio da

% Noticia disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/ilustrissima/2023/11/tecnologia-divide-igrejas-
entre-veneracao-e-blasfemia. Acessado em: 11 dezembro de 2023.
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Igreja, que corrobora da possibilidade positiva para a convivéncia religiosa nesse novo

espaco tecnolégico amalgamado de um misto de quao sagrado, quao profano.
4.6.1 Potencialidades do Metaverso para a Vivéncia Religiosa

Como ja aferimos, 0 metaverso se apresenta com um vasto potencial pela sua
capacidade de criar espagos virtuais imersivos, uma convergéncia entre o mundo
virtual e fisico (Figura 20). Apesar de reconhecermos que ainda esta em fase de
desenvolvimento por meio de plataformas associadas, a Realidade Virtual (RV) e da
Realidade Aumentada (RA) validou tecnologicamente um salto quantico na maneira
gue vivenciamos 0 nosso dia a dia. Deste modo, o mundo digital destaca-se como um
marco significativo com potencialidades também para a vivéncia religiosa, como
afirma Rademacher (1956, p. 150): [...] que se possa estabelecer o paralelogramo das

forgcas entre o servico de Deus e o servico do mundo”.

Figura 20 — Avatar de Clérigo no Metaverso | &7
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Fonte: A autora, com a utilizagéo da Ferramenta DALL-E 2 (2023).

%7 Imagem criada pela autora com a Ferramenta DALL-E 2 para simular um avatar de um eclesiastico
em uma possivel plataforma de metaverso”.
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E assim corroboramos que as benesses trazidas pela avidez das tecnologias
estdo mais do que nunca no mundo a “servico do mundo”’, € na modernidade
contemplando também o campo religioso.

Apesar das discussfes que pairam dentro do proprio cristianismo catolico,
sobre a Igreja Universal e as Igrejas particulares que debatem a eclesiologia moderna,
tratando dos fundamentos da doutrina da Igreja em varios aspectos como suas
funcdes, organizacédo, confessionalidade, ecumenismo com outras igrejas e aporte do
seu relacionamento com o mundo e o seu papel social enquanto Igreja na
modernidade. Todas essas discussdes tornam-se relevantes e importantes para o
encaminhamento futuro da relacdo Igreja e o homem moderno. Dentre esses
aspectos, inclui-se também as potencialidades das multimidias principalmente no que
tange as plataformas digitais e sua utilizacdo pelo universo religioso. Acreditamos que
foi esse o0 pensamento de uma parcela do cristianismo catélico em solo brasileiro, que
atentou para toda a magia e comunicabilidade presente nesse espaco digital por
intermédio de plataformas, pois 0 metaverso disponibiliza a possibilidade de uma nova
primavera para Igreja, uma primavera techno-digital inaugurando novas perspectivas
para as homilias catolica, novas formas de evangelizacbes, peregrinacbes e
comunicacao.

Os conceitos que regem a Igreja Universal e as Igrejas particulares sao
essenciais para a compreensao da estrutura e funcdo da Igreja Catdlica, e sao
frequentemente discutidos em documentos eclesiais. A Igreja Universal, como
descrita em documentos como "Communionis Notio (Wolff, 2017)%8" e "Pastor Bonus”
(Paulo 11, 1988), € a comunidade dos discipulos de Cristo, reconhecida por sua
universalidade além de tempo e espaco, tendo a frente o Papa autoridade suprema.
A Igreja Universal, é a fonte central de todas as outras Igrejas, as particulares ligadas
ao cristianismo catélico e distribuidas em comunidades espalhadas pelo mundo,
estando cada uma delas em comunhdo com a singular Igreja de Cristo.

Entretanto, € crucial compreendermos que a Igreja Universal ndo €
simplesmente a soma das Igrejas particulares, nem tdo pouco uma federacéo delas.

Ao invés disso, ela representa uma comunhao organica e espiritual entre todas as

®8 para saber mais sobre os documentos “Communionis Notio” e “Pastor Bonus”, leia respectivamente
https://www.vatican.va/roman_curia/congregations/cfaith/documents/rc_con_cfaith_doc_28051992_commu
nionis-notio_po.html e https://www.vatican.va/content/john-paul-ii/pt/apost_constitutions/documents/hf_jp-
ii_apc_19880628_pastor-bonus.html Acesso em: 25 set. 2023.
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partes, de todas as épocas e lugares.

Uma Igreja particular, na teologia e lei candnica, € uma comunidade eclesial
em plena comunhdo com Roma, uma parte da Igreja Catdlica vista como um
todo. O Cédigo de Direito Candnico refere-se as Igrejas particulares como
sendo as unidades “nas quais e das quais existe a una e unica Igreja Catdlica”.
Todas estas igrejas sao lideradas por membros do clero, que, em Ultima
instancia, respondem todos ao Papa. (Diocese de Lorena, s/d).

No caso de um distanciamento de uma Igreja Particular da comunhdo com o
centro constitucional da Igreja Universal, esse ato, pode comprometer ndo apenas a
Igreja particular como unidade interna, mas também sua liberdade e autonomia. Por
outro lado, as Igrejas particulares como mencionado no Catecismo da Igreja Catolica
e no Documento de Aparecida, sdo comunidades distritais de fiéis cristdos em
comunh&o com seus bispos, todavia, formadas aos moldes da Igreja Universal. O
papel de um bispo, por exemplo, tem como principio a unidade e autoridade pastoral
para desempenhar seu papel junto a diocese, estimulando e guiando a vida espiritual
e pastoral. As paréquias, por sua vez, sdo 0s espacos fisicos onde os fiéis
experimentam a comunh@o crista e recebem formacao na fé.

Portanto, compreender a dinamica entre a Igreja Universal e as Igrejas
particulares € essencial para uma compreensao holistica da estrutura e missao da
Igreja Catolica, evidenciando sua universalidade e diversidade. Nessa relacéo Igreja
Universal e Igreja Particular, destacamos na fala do nosso entrevistado quanto as

nuances e os entraves das politicas institucionais interna da Igreja Catolica:

Eu acho que o principal desafio, sendo muito fiel a Igreja, era termos
uma comunicacdo direta com nosso lider maior. Entdo, a primeira
coisa que fizemos foi informalmente, ndo como Rede Vida, mas eu
como padre, ter a possibilidade de levar essa ideia até a mesa do
Papa. E assim antes de ir ao ar, a ideia ja se encontrava na mesa do
Papa, e o desejo era que conseguissemos trazer o Papa também para
uma transmissdo de metaverso, algo que temos buscado para que a
politica do Vaticano, por assim dizer, também nos proporcione esse
momento, ja que Bento XVI fez algo semelhante na internet quando
inaugurou o portal (site). Especialmente o Bento XVI teve um momento
em que reinaugurou o site do Vaticano e o fez com todas as
ferramentas de busca, enfim, com todas as possibilidades
tecnoldgicas (Camargo, 2023).

Deste modo, a imersdo proporcionada pelas plataformas de metaversos
evocou a atencdo do nosso entrevistado enquanto sacerdote e estudioso da éarea,

bem como da Emissora Rede Vida, que juntos, lancaram-se em um projeto pioneiro
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no metaverso catoélico em solo brasileiro. Um projeto ousado com a possibilidade de
oferecer aos fiéis a oportunidade de superar limitacdes geogréaficas e fisicas
conectando-se através das tecnologias com comunidades religiosas em ambito global
interagindo entre si e com elementos virtuais, participando de missas, oragdes, grupos
de estudo e outras atividades religiosas. Ademais, essas plataformas podem recriar
em ambientes virtuais imersivos, catedrais, capelas e outros locais de culto. E essa
experiéncia imersiva também possibilita a conexdo dos fiéis com sua fé,
proporcionando-lhes uma sensacao de presenca e participacdo mais intensificada do
gue a mera visualizacdo de celebracdes religiosas por outros meios midiaticos. Ainda
assim, através dessas plataformas virtuais, os sacerdotes podem ministrar palestras,
contrapor perguntas, entre outros. Salientando que essa forma de interacdo, também
possibilita 0 estreitamento das conexdes entre os envolvidos acendendo um senso de
comunidade e pertencimento no universo religioso em questao.

Entretanto, € necessario reconhecermos que as plataformas de metaverso
estdo em fase de desenvolvimento e enfrentam desafios que precisam serem
superados para sua aplicacdo no ambito religioso. Questdes como acessibilidade,
seguranca de dados e privacidade demandam cuidados especificos. Ademais, €
essencial que a Igreja Catolica promova uma reflexéo teoldgica e ética sobre o uso
das plataformas de metaversos na esfera religiosa, garantindo que essa tecnologia

seja empregada de maneira responsavel e alinhada com os preceitos religiosos.

4.6.2 Desafios Eticos e Teoldgicos

O Metaverso, caracterizado como um ambiente virtual imersivo e interativo,
abre novas perspectivas para a vivéncia religiosa, especialmente considerando-o no
contexto da Igreja Catodlica. Que atenta as inovacoes tecnoldgicas, uma parcela da
instituicAo buscou cultivar esse espago como uma opg¢édo de ferramenta para
evangelizar e estabelecer conexdes com fiéis de todo o mundo. No entanto, é
importante reconhecer que a presenca da cultura catélica no Metaverso suscita como
ja advertimos anteriormente, a uma série de desafios éticos e teoldgicos.

A nosso ver, um dos principais pontos de preocupacéo e discussao reside na
autenticidade das experiéncias religiosas por vias virtuais. Existe a possibilidade de
gue a imersdo com a religiosidade através de um ambiente virtual, distancie os fiéis

da vivéncia real e presencial da fé, a qual, alegam alguns, que a fé se fundamenta na
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comunidade, na ritualidade e no contato humano. Também se levantam questfes
como que a fé seja reduzida a uma experiéncia individual e superficial, desprovida da
dimenséao social e sacramental que € essencial no Cristianismo Catélico.

Outro desafio importante consiste na alegacao da preservacdo da tradicao e
liturgias catdlicas no contexto do Metaverso. Perguntas como: Quao grandemente é
possivel garantir que a riqueza e a sacralidade dos ritos religiosos sejam transmitidas
de maneira auténtica e respeitosa em um ambiente virtual?

Os desafios sdo muitos, as indagacdes também, mas o certo € que sera
necessario encontrar um equilibrio apropriado entre a utilizacdo desses aparatos
tecnoldgicos atendendo fidelidade a tradicdo. Além disso, destaca-se o papel crucial
do discernimento pastoral. Assim sendo, compete a Igreja Catdlica, por meio de seus
lideres e pastores, discernir de que forma utilizar as tecnologias do Metaverso de
maneira ética e responsavel, sempre em consonancia com os principios da fé e da
tradicdo. E imprescindivel estabelecer critérios claros para a criacdo de experiéncias
religiosas virtuais que sejam genuinas, significativas e que contribuam efetivamente
para o crescimento espiritual dos fiéis. Do mesmo modo, € pertinente que os catolicos
sejam orientados quanto a utilizagéo critica e responsavel das tecnologias digitais no
ambito religioso.

Portanto, a presenca da cultura catdlica no Metaverso se faz promissora em
um futuro proximo. De modo que a reflexéo ética e teoldgica por parte da Igreja, se
faz necessaria para garantir que a experiéncia religiosa por meios virtuais seja
significativa tanto para a Instituicdo quanto para os fiéis e simpatizantes. E que
contemple a tradicao fornecendo elementos que validem o crescimento espiritual dos
fieis também pelos meios virtuais. Acreditamos ser providencial o engajamento e
estudos da Igreja Catdlica na discussdo sobre as plataformas e mudancas
tecnolégicas, ja que os avancos velozes das tecnologias, apontam para um futuro bem

proximo.

4.6.3 A Transformacéo das Interacdes Religiosas

Na contemporaneidade o metaverso religioso, inclusive o catélico, emerge
diante de um novo dominio virtual que possibilita a reconfiguracdo das dinamicas
religiosas envolvendo fiéis, clérigos e lideres religiosos. Através das plataformas
digitais imersivas, o Metaverso propicia oportunidades também para as comunidades
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catélicas se conectarem, celebrar a fé e aprofundar seu vinculo com a Igreja.

Figura 21 — Avatar de Clérigo no Metaverso Il ©°

Fonte: A autora com utilizacdo da Ferramenta DALL-E 2 (2023).

Plataformas com diversas modalidades e ferramentas, como VRChat®,
AltspaceVR’! e Decentraland’? permitem que os usuarios/participantes se reinam em
ambientes virtuais. E por meio dessas plataformas participam de liturgias e oracdes
em tempo real, podendo interagir com outros membros da comunidade e estabelecer
dialogos imersivos também com sacerdotes ou lideres religiosos. Tal comunicacao,
mediada pela tecnologia, abre novos horizontes para a coesao e o fortalecimento dos
lacos religiosos, independentemente de limitacdes geograficas ou restricdes fisicas.

Além disso, 0 Metaverso religioso propicia um terreno prospero para a inovacao
em formas de catequese e evangelizacdo. Por meio de experiéncias imersivas e

interativas através de plataformas de Metaverso, abre-se a possibilidade dos usuarios

%9 Imagem criada pela autora com a Ferramenta DALL-E 2 para representar a jun¢éo das palavras-
chaves “Metaverso; Comunicacdo Humana; Cultura Religiosa; Tecnologia; Igreja”.

70 pPlataforma da VRChat Inc que possibilita tanto a criagdo de mundos virtuais em 3D quanto de
avatares e comunidades on-line. Disponivel em: https://hello.vrchat.com/

1 Rede social em mundos virtuais em 3D on-line. Disponivel em: altvr.com

72 Jogo da DAO em formato de mundo virtual. Disponivel em: https://decentraland.org/
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se instruirem sobre a religido de maneira envolvente e dindmica, fazendo surgir novos
modelos de interacdo. Tours virtuais por locais sagrados, jogos educativos e
interacdes interativas com textos sagrados, representam apenas algumas das
possibilidades oferecidas pelo Metaverso para a educacdo religiosa. Em uma matéria
publicada recentemente, podemos comprovar a tendéncia e sucesso dessas
plataformas tecnoldgicas para o universo religioso.

Na Coreia do Sul, onde o cristianismo prevalece como a principal religido, isso

ja € uma realidade:

[...] uma grande parte da populacdo sul-coreana esta recorrendo a chatbots e
biblias em audio em busca de orientagdo espiritual. [...] Além dos chatbots, as
Igrejas coreanas também estdo adotando a plataforma de biblia em &audio
alimentada por IA, a chamada Biblely, criada pelo startup Voiselah. Esta
plataforma produz biblias em audio com vozes de pastores de
aproximadamente 50 Igrejas, usando a tecnologia generativa de IA., muitos
fiéis, ouvindo a biblia, acreditam que seus pastores realmente leram os textos
em voz alta para gravagéao, e pouco sabem que se trata de uma verséo artificial.
headtopics.com A empresa Awake, responsavel pelo servico de chatbot biblico
baseado no ChatGPT, anteriormente chamado Ask Jesus e agora conhecido
como Meadow, ja acumulou cerca de 50.000 usuarios desde marco.
Surpreendentemente, o aplicativo também atraiu cristdos de paises
majoritariamente muculmanos como o Paquistdo, além de presenca nos EUA
e outros paises ocidentais. (Lopes, 2023).

Esse exemplo na Coreia do Sul demonstra as investidas por parte de
Instituicbes religiosas que soam inovadoras a evangelizacdo e tende a ser
especialmente eficaz para alcancar o publico jovem, publico esse que ja se encontra
cada vez mais inserido no contexto digital, constituindo assim uma oportunidade
significativa para as instituicdes com o envolvimento desse publico com a religido. Por
intermédio de plataformas digitais que dialogam com os interesses e linguagem do
usuario, o Metaverso pode proporcionar um espaco virtual para que 0s jovens
explorem sua fé, interajam com outros jovens e se integrem a comunidade religiosa.
Essa conexao com a fé através das plataformas pode desempenhar um papel crucial
também na formagé&o espiritual da juventude interessada no cristianismo catélico em
uma era marcada pela secularizagdo crescente.

Embora ainda esteja em seus estagios iniciais, no caso do Metaverso religioso
catélico, o mesmo detém um potencial significativo para redefinir as interacoes
religiosas no futuro. Por meio da comunicacdo mediada pela tecnologia da inovacéo
em catequese e evangelizacdo acreditamos que o Metaverso pode fortalecer a fé,
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fomentar a comunidade e revigorar a Igreja Catdlica.

Portanto, a Igreja Catélica como uma instituicdo ancestral com presenca solida
na sociedade global, encontra-se diante da emergéncia do Metaverso, um universo
virtual imersivo em constante evolucéo. E essa nova realidade tecnoldgica, que possui
potencial para remodelar a maneira como nos relacionamos, comunicamos e
experimentamos o mundo, também traz consigo tanto desafios quanto oportunidades
sem precedentes também para o cristianismo romano, no que diz respeito a
evangelizagdo e a vivéncia da fé. No ambito da Igreja Universal, a mesma, tem
adotado uma postura reservada em relagdo as inovacoes tecnolégicas metaversais,
ndo se posicionando ainda claramente com relacdo as plataformas. Apesar de
reconhecer por um lado o potencial benéfico da tecnologia, ao mesmo tempo
demonstra cautela diante dos riscos e desafios que podem imbricar-se aos seus
valores religiosos. O que sob nossa 6tica, em se tratando das potencialidades desse
universo, nos voltamos para as percepcoes na fala apontadas pelo nosso entrevistado
no ambito do Metaverso religioso. Onde, em seu discurso, culmina e esboca o
reconhecimento do potencial das multimidias e principalmente das plataformas
metaversais. No entanto, mesmo reconhecendo as benesses, as quais elencamos a
seguir, também alerta para alguns pontos movedigos:

1. Apossibilidade de ampliar o alcance da evangelizacédo: O Metaverso possibilita
a criacao de experiéncias imersivas e interativas, as quais podem atrair fiéis de
diferentes partes do mundo, especialmente os mais jovens, que ja estdo
imersos no mundo digital desde cedo;

2. Promover a formacdo e o aprendizado: Por meio do Metaverso, € viavel
oferecer cursos on-line, retiros virtuais e outras experiéncias de formacéao
religiosa, o que democratiza 0 acesso ao conhecimento religioso;

3. Fortalecimento da comunidade: O Metaverso pode servir como um espago
virtual para encontros e interacBes entre fiéis, contribuindo para o

desenvolvimento de um senso de comunidade e pertencimento.
Contudo, a Igreja também reconhece os desafios que o Metaverso apresenta, como:

1. Riscos a imersao e ao recolhimento espiritual: A natureza imersiva do
Metaverso pode desviar a atengéo dos fiéis da realidade concreta e dificultar o
recolhimento necessario para a oracéo e a contemplacao.

2. Desafios quanto a autenticidade da experiéncia religiosa: A virtualizacdo da fé
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pode resultar em uma experiéncia religiosa superficial e destituida da dimensao
fisica e ritualistica, as quais sdo essenciais para o Catolicismo.

3. Questbes éticas e de seguranca: ja que essas plataformas de Metaverso
suscitam questdes éticas relacionadas a privacidade, manipulacdo de dados e

seguranca dos usuarios, particularmente criancas e jovens.

Atualmente, a Igreja estd elaborando diretrizes pastorais para o0 uso dos
Metaversos na evangelizacdo. Essas diretrizes devem levar em consideracdo 0s
principios da fé catdlica, as necessidades dos fiéis e os desafios especificos das
plataformas no Metaverso. A visao da Igreja sobre a integracdo do Metaverso com a
espiritualidade catdlica devera esquadrinhar um equilibrio entre a dimenséo virtual e
a realidade concreta. Onde a tecnologia devera ser empregada para complementar e
enriquecer a experiéncia religiosa, e ndo para substitui-la. E bem verdade, como ja
frisamos, que o papel da Igreja Catdlica na Era do Metaverso ainda esta em processo
de desenvolvimento, mas percebe-se que a instituicdo esta atenta as oportunidades
e aos desafios que essa nova realidade apresenta e busca esquadrinhar uma resposta
pastoral adequada, que esteja em consonancia com a sua tradicAo e com as

necessidades dos fiéis em um mundo cada vez mais digital.

4.7 Estudo de Caso sobre Metaversos Religiosos, com Foco na Cultura Crista e

na Experiéncia Religiosa Catolica

A era digital, impulsionada pela r4pida evolugdo tecnoldgica, esta cada vez
mais presente em diversos aspectos da vida humana, inclusive na religiosidade. O
advento do Metaverso, um ambiente virtual imersivo e interativo, abre novas
possibilidades para a pratica religiosa, especialmente no contexto da cultura crista e
da experiéncia religiosa catolica.

A implementacao de Metaversos Religiosos com foco em como essa tecnologia
pode reconfigurar a vivéncia espiritual dos fiéis catolicos, validada pela fé catdlica,
marcada por uma rica tradi¢cao de rituais, homilias e devocfes que visam a comunhéao
com um Deus Supremo e a comunidade. Podemos dizer que a experiéncia religiosa
catdlica é multissensorial, envolvendo elementos visuais, auditivos e até mesmo
tateis. O Metaverso, com sua capacidade de criar ambientes virtuais imersivos e

interativos, apresenta um potencial significativo para recriar e ampliar essa
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experiéncia, oferecendo aos fiéis, novas formas de participar de cultos e celebracdes
religiosas, interacdo com outros fiéis e aprofundar o conhecimento religioso (Figura
22).

Figura 22 — Avatar de Clérigo no Metaverso Il 3

Fonte: A autora com utilizagdo da Ferramenta DALL-E 2 (2023).

Contudo, a implementacdo de Metaversos Religiosos na cultura crista
apresenta alguns desafios que precisam ser considerados. E importante garantir que
esses ambientes sejam acessiveis a todos os fiéis, independentemente de sua idade,
renda ou conhecimento tecnoldgico. Além disso, a protecdo dos dados pessoais dos
fiéis e a seguranca do ambiente virtual sdo aspectos importantes que precisam ser
cuidadosamente planejados e implementados. E fundamental também que os
Metaversos Religiosos sejam capazes de proporcionar aos fiéis uma experiéncia
religiosa auténtica, significativa e profunda. Para isso, o clero precisa ser capacitado

para utilizar as ferramentas do Metaverso de forma eficaz a fim de promover uma

3 Imagem criada pela autora com a Ferramenta DALL-E 2 para representar a jungdo das palavras-
chaves “Metaverso; Comunicacdo Humana; Cultura Religiosa; Tecnologia; Igreja”.
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experiéncia religiosa enriquecedora para os fiéis.

O Metaverso apresenta um potencial significativo para reconfigurar a vivéncia
da fé catolica no mundo digital. As possibilidades de imersao, interacdo e comunidade
virtual podem ampliar o acesso a experiéncia religiosa e oferecer novas formas de
conexao com Deus e com a comunidade de fé. No entanto, é crucial que os desafios
e consideracdes mencionadas sejam cuidadosamente avaliados para garantir que 0s
Metaversos Religiosos contribuam de forma auténtica e positiva para a fé e a vida dos
fiéis catolicos.

O Metaverso, concebido como um ambiente virtual imersivo e interativo,
emerge como um terreno propicio também a formacdo de comunidades virtuais de
segmentos religiosos. Para que a experiéncia religiosa no Metaverso seja
genuinamente significativa e enriguecedora para os fi€is, acreditamos que diversos
elementos se configuram como essenciais. A arquitetura dos espagos virtuais, € um
deles, pois desempenha um papel crucial na criacdo de um ambiente propicio a
contemplacéo e a conexao com o divino. Espacos sagrados virtuais, como catedrais,
capelas e cenarios biblicos, podem ser meticulosamente projetados para evocar
sentimentos de serenidade, reveréncia e afinidade com a tradi¢éo catdlica.

A interacdo com outros fiéis e lideres religiosos também assume um aspecto
fundamental da vivéncia religiosa no Metaverso. Ja que este ambiente possibilita a
formacéo de comunidades virtuais de fé, onde os individuos podem compartilhar suas
crencas, participar de celebracdes litirgicas e rituais religiosos, além da possibilidade
de conectar-se com outros fiéis de diferentes partes do mundo. Essa interacao
tecnosocial fomenta o senso de comunidade e pertencimento, pilares essenciais da fé
no universo religioso.

A realizacdo de rituais e praticas sagradas em ambiente virtual também se
apresenta como um elemento essencial. No caso da imerséo por meio de avatares,
os fiéis tém a oportunidade de participar e interagir de missas, oracdes, grupos de
estudo biblico e outras praticas devocionais.

Apesar do potencial positivo do Metaverso para a experiéncia religiosa, é
importante estar ciente de alguns desafios e consideracgdes relevantes para garantir a
autenticidade e a conformidade teoldgica das experiéncias religiosas na plataforma,
onde a Igreja Catdlica deve assegurar que 0s conteldos e praticas virtuais estejam
em consonancia com a doutrina e a tradicéo catolica.

A questdo da inclusdo digital também se destaca como um desafio. E
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percuciente lembrar que uma parcela consideravel de fiéis ndo possui acesso a
internet ou dispositivos compativeis com o Metaverso, e esse seria um fator importante
a ser considerado. Contudo, no caso da transmissédo da primeira missa catolica no
metaverso realizada no Santuario da Vida, vale-nos ressaltar que, tal celebragcéo
ocorreu simultaneamente a partir de uma transmissao ao vivo em uma paroquia onde
acontecia a celebracdo em modo presencial, sendo toda transmissdo oportunizada
para a plataforma virtual como ja salientamos nas paginas anteriores. Portanto, esse
modelo adotado pelos organizadores do projeto nos soa favoravel com propdsitos
para suprir a demanda da incluséo digital, sendo ainda essencial que a Igreja busque
solucbes e adequacdes para garantir que boa parte dos fiéis e simpatizantes possam
desfrutar dessas experiéncias religiosas também via metaverso. Assim, acreditamos
gue a experiéncia religiosa no Metaverso, em breve, pode representar um novo
capitulo ndo s6 na histéria do papel da cultura comunicacional cristd e da Igreja
Catdlica, mas nas formas de gerar interacdo e comunicacdo com fiéis como antes

ambicionada através da escrita, do radio e da televisao.

4.7.1. O Papel da Cultura Cristd no Metaverso Religioso

Compreendemos que a cultura cristd convencional, é dotada de uma tradicao
rica e simbolismos profundos. Vislumbrar o Metaverso Religioso como um novo
campo para expressao, comunicacao e reinterpretacéo de suas crencas € um desafio.
Todavia essa capacidade de adequacédo j4 pode ser encontrada através de uma
variedade de plataformas digitais disponiveis, onde comunidades cristds ao redor do
mundo estdo erguendo ambientes virtuais que recriam e expandem suas praticas
religiosas, preservando e reinterpretando elementos culturais e tradicionais de sua fé.

Ao que predispbe, no Metaverso Religioso somos apresentados a uma
diversidade de representagfes artisticas e simbdlicas. Igrejas virtuais, Templos,
réplicas de locais sagrados e até mesmo representacOes abstratas de divindades e
figuras biblicas que compdem a estética desses ambientes também em jogos de
MMORPG. A arquitetura, nesse contexto metaversal, assume um papel central na
construcdo de espagos imersivos que evocam sentimentos de devocédo e
contemplacdo. Sejam majestosas catedrais goticas, monastérios seculares ou mesmo
pequenas capelas. Tais constru¢cdes virtuais, possibilitam aos usuarios

experimentarem a grandiosidade cultural religiosa via um mundo digital. Além disso,
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0 Metaverso Religioso viabiliza a recriacédo de liturgias e rituais religiosos através de
missas, oracdes, cultos e outras praticas devocionais que sdo realizados em
plataformas digitais, inclusive em jogos imersivos de simulacdo com a possibilidade
de criacdo de avatares personalizados e ferramentas interativas. E como salientou
nosso entrevistado: “[...] a vivéncia da fé esta onde nos estivermos. Eu acho que se a
gente estiver em frente ao PS5 (PlayStations5) o foco ou o joguinho, a gente tem que
viver a fé!” (Camargo, 2023).

No que tange a replicagéo do universo religioso por plataformas, como advertiu
em sua fala nosso entrevistado com relagcdo aos jogos de entretenimento, se faz
percuciente lembrar que o mundo dos games com seus sistemas eletrénicos por
plataformas de videojogos, desde o inicio dos anos 2000 que plataformas foram
incrementadas com uma série de jogos que traziam ritos e cerimonias religiosas como
€ 0 caso do game on-line Second Life que possibilitaram replicar a cerimbnia de um
casamento baseando se na conformidade com os moldes fixos tradicionais, mas no

universo virtual como ilustrado na Figura 23, abaixo:

Figura 23 — Casamento virtual no Second Life

Fonte: Gazeta de Alagoas (2007).

Todavia, a cultura cristd no Metaverso Religioso ndo se limita a mera

reproducdo de elementos tradicionais. Observa-se também, uma readequacdo e
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reinterpretacao desses elementos para o contexto digital fazendo surgir novas formas
de expressdao artistica e liturgica, valendo-se das ferramentas e recursos disponiveis
no mundo virtual. A musica, por exemplo, é outro composto cultural que adquire novas
formas por meio de composi¢des digitais e experiéncias interativas que imergem 0s
fieis em um ambiente sonoro envolvente. A narrativa biblica também se reinventa,
fazendo uso de recursos audiovisuais e interativos para apresentar historias e
ensinamentos religiosos de maneira inovadora e cativante.

O papel da cultura cristd no Metaverso Religioso ainda estd em processo de
desenvolvimento, mas as perspectivas sdo amplas e promissoras. Por meio da
reinterpretacéo e readequacao de seus elementos tradicionais para o contexto digital,
a fé crista encontra novas formas de expressao e engajamento, abrindo caminho para
a preservacao e revitalizacdo de suas crencas e valores para as futuras geracoes.
Também emerge como uma nova fronteira para a vivéncia da fé, prometendo
revolucionar as interagcdes das pessoas com suas crengas e comunidades. Essa
convergéncia entre o mundo virtual e a pratica religiosa abre um leque de
possibilidades, como reestruturar a comunicacdo com os adeptos. “A experiéncia no
metaverso pode despertar a caridade com consciéncia e ndo apenas em realizar
acOes de caridade sem reflexdes” (Camargo, 2023). Este ponto levantado por nosso
entrevistado, destaca a importancia da reflexdo e conscientizacdo no contexto da
caridade crista contribuindo para a compreenséo de sua influéncia na cultura religiosa.

Além disso, o Metaverso Religioso se apresenta em diferentes cenarios, mas
em todos ele proporciona a oportunidade de estabelecer comunidades virtuais
vibrantes, replicando o desenvolvimento espiritual via metaverso. Ao mesmo tempo,
pode-se concluir, em linhas gerais, que, através desse espaco, abre-se portais para
palestras virtuais, workshops que moldam eventos interativos, facilitando e
aprofundando a comunicacdo e interagdo entre os fiéis e seus lideres religiosos
através de plataformas digitais. E em se tratando de eventos metaversais religiosos,
aderindo a esse sistema de comunicacao, temos o exemplo do evento realizado pela
Igreja Adventista do Sétimo Dia (IASD).
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Figura 24 — Evento 10 dias de oragdo no Metaverso |74

10 Dias de Oragéo no #Metaverso
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Fonte: Canal Adventistas Brasil (2023).

A Igreja Adventista do Sétimo Dia (IASD) promoveu, entre os dias 23 de
fevereiro e 4 de marco de 2023, o evento intitulado "10 Dias de Oracéo no Metaverso".
Essa iniciativa inédita na denominagcéo marcou a incursdo da IASD em um ambiente
virtual imersivo, utilizando essa ferramenta para a evangelizagéo e a conexao com o0s
seus fiéis. O principal proposito do evento foi fomentar a comunhéo e a pratica da
oracdo entre os adventistas em um ambiente virtual inovador. Para tal, a IASD
construiu um ambiente virtual 3D no qual os participantes representados por avatares,
puderam interagir entre si, explorando diferentes espacos e participando de diversas
atividades.

Ao verificarmos a programacao do evento, certificamos que foi elaborada com
uma variedade de momentos, incluindo sessfes de oracdo, estudos biblicos,
palestras, apresentacdes musicais e oportunidades para interacao social. Além disso,
os participantes tiveram a oportunidade de visitar uma réplica virtual do Santuario, um
local central na fé adventista, e interagir com os lideres da Igreja.

O evento foi direcionado a um publico amplo, abrangendo adventistas de todas
as faixas etarias e origens, bem como pessoas de fora da fé adventista. Essa
abordagem inclusiva refletiu-se no alcance significativo do evento, que contou com a
participagdo de um numero aproximado de 100 mil pessoas de diversos paises,

segundo seus organizadores. O gque revela o impacto positivo e abrangente em termos

74 Imagem capturada pela autora de chamada para o Evento 10 Dias de Oracdo no Metaverso.

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=I1Ni9Uyfg6c.
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geograficos espacial do evento proporcionando uma experiéncia imersiva e interativa
gue envolveu seus participantes de maneira inovadora. Além disso, a nosso ver,
contribuiu para fortalecer a comunidade adventista em escala global, promovendo a
conexao entre os fiéis e alcangcando novos publicos com a mensagem da Igreja.

Portanto, “os 10 Dias de Oracdo no Metaverso" representou um marco na
trajetéria da IASD, evidenciando a capacidade da Igreja de adaptar-se as novas
tecnologias e utiliza-las a seu favor para cumprir seus objetivos missionarios. O
sucesso do evento abriu portas para a exploracdo de outras possibilidades no
Metaverso, tais como a realizacdo de cultos, estudos biblicos e eventos
evangelisticos.

Além de um evento inovador e promissor, os "10 Dias de Oracdo no Metaverso"
(Figura 25) evidenciou as potencialidades dessa plataforma como uma ferramenta
possivel para a evangelizacdo e o0 engajamento dos fiéis desta e de outras

congregacoes religiosas.

Figura 25 — Evento 10 dias de oragdo no Metaverso 117°

Ele fez com que fossem
inventados os rapidos
meios de comunica¢ao
para o grande dia

de Sua preparacao”.

Ellen White, em Fundamentos
da Educacao Crista, pagina 409.

Fonte: Canal Adventistas Brasil (2023).

Esse engajamento por parte da IASD, demonstra um novo paradigma de

missdo para a Igreja Adventista do Sétimo Dia (IASD) reconhecendo a relevancia da

5 Imagem capturada pela autora de chamada para o Evento 10 Dias de Oracdo no Metaverso.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=I1Ni9Uyfg6c.
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tecnologia como um meio para a evangelizagdo langa mais uma iniciativa "Imerséo
Biblica: Estudo de Apocalipse no Metaverso”. A proposta consistiu em aprofundar o
entendimento dos membros sobre o livro do Apocalipse, fazendo uso das capacidades
imersivas (Figura 26). Ou seja, um espaco de encontro e aprendizagem replicando
diversos cenarios descritos no livro facilitando a assimilacdo dos ensinamentos por

meio da utilizacdo de recursos visuais e interativos no Metaverso.

Figura 26 — Imerséo Biblica — Estudo de Apocalipse no Metaverso pela IASD®

He Apocalipse no Metaverso
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Fonte: Canal Adventistas Brasil (2023).

Em sintese, uma iniciativa inovadora da Igreja Adventista do Sétimo Dia em
utilizar a tecnologia como uma ferramenta eficaz para a evangelizacdo junto ao seu
discipulado demonstra que a juncdo da cultura religiosa e a cultura digital € uma
realidade do mundo hodierno, independentemente da denominacéo religiosa. Uma
jungéo que tende a fortalecer o aprendizado religioso de forma coesa e envolvente.

Este novo cenario também abre espaco para novas formas de expresséo e
vivéncia religiosa. Utilizando realidade virtual e aumentada, os fiéis podem participar
de experiéncias imersivas que recriam eventos histéricos religiosos, simulam
peregrinacbes sagradas ou oferecem meditagdes guiadas em ambientes virtuais

inspiradores (Figura 27). Essa inovacéao tende a revitalizar a prética religiosa e torna-

% Imagem capturada pela autora da Imers&o Biblica - Estudo de Apocalipse no Metaverso. Disponivel
em: https://www.youtube.com/watch?v=YDPNZHG6SLtY.
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la mais atrativa para as novas geracdes. Porém, a preservagdo da sacralidade dos

ritos religiosos em um ambiente virtual ainda é um desafio.

Figura 27 — Reunido de Grupo de Estudo de Apocalipse no Metaverso pela IASD’’

de Apocalipse no.Metaverso
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Fonte: Canal Adventistas Brasil (2023.

Lembrando ainda que, por mais que se fale em democratizacdo das redes,
devemos lembrar que o acesso ao Metaverso Religioso depende de infraestrutura
tecnoldgica e conectividade a internet, o que pode aprofundar a desigualdade digital
e excluir aqueles que néo possuem acesso a essas ferramentas. Um recente estudo
da Pesquisa TIC Domicilios 2023, revelou que 84% das habitagcdes nacionais,
totalizando aproximadamente 64 milhdes, possuem acesso a internet, representando
um incremento de quatro pontos percentuais em relacdo a 2022, quando o indice
estava em 80%. Este parametro permanecia constante desde o ano de 2020. Dito
isso, € necessario buscar solugdes para garantir que os beneficios do Metaverso
Religioso sejam acessiveis a todos, independentemente de sua condigédo
socioeconfmica.

E importante também promover o uso consciente e equilibrado dos Metaversos,
inclusive os religiosos, conscientizando sobre os riscos do vicio em tecnologia e

incentivando praticas que promovam o equilibrio entre a vida virtual e a vida real.

7 lmagem capturada pela autora da Imers&o Biblica - Estudo de Apocalipse no Metaverso. Disponivel
em: https://www.youtube.com/watch?v=YDPNZHG6SLtY.
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Mesmo tendo uma estrutura organizacional diferente do cristianismo catélico,
a Igreja Batista da Lagoinha, por meio do seu LagoVerso (Figura 28), e a Igreja
Adventista do Sétimo Dia, com suas incipientes iniciativas, mostram interesse em
explorar esse novo espaco virtual como uma ferramenta para alcancar fiéis e fomentar
a fé. Nosso intuito aqui com o desencadear desse texto, foi promover reflexdes acerca
das divergéncias e convergéncias entre as abordagens adotadas por ambas as
Igrejas, considerando seus impactos na vivéncia religiosa e na interacao entre fé e

tecnologia.

Figura 28 — Captura de Tela de Culto no LagoVerso

ETAVERSO!=Gobertura completa do primeiro culto da Lagoinha no Metaverso

Fonte: VR - Mundo Metaverso (2022).

A Igreja Batista da Lagoinha se destaca como pioneira no emprego do
Metaverso para fins religiosos, ao inaugurar o LagoVerso em 2022 (Figura 29). Esse
ambiente virtual oferece uma gama de atividades, como cultos, estudos biblicos e
grupos de apoio, com o intuito de reproduzir a experiéncia presencial em um cenario
digital. Como as demais plataformas de mundos virtuais, o LagoVerso fornece para
seu publico-alvo, acessibilidade, possibilitando a participacdo de fiéis de qualquer
parte do mundo, bem como pela interatividade, que permite aos usuarios interagir

entre si e com o ambiente virtual por meio de avatares, bate-papo e jogos educativos.
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Figura 29 — Captura de Tela de Sermao em Culto no LagoVerso

ETAVERSO! - Cobertura completa do primeifo eulto da Lagoinha no Metaverso

Fonte: VR — Mundo Metaverso (2022).

Por outro lado, a Igreja Catolica Apostélica Romana adota uma postura mais
cautelosa em relacdo ao Metaverso, reconhecendo seu potencial, mas alertando para
0s perigos da imersdo excessiva no mundo virtual. Embora a Santa Sé ainda nao
tenha estabelecido um Metaverso oficial, estudos e discussdes a respeito da utilizacéo
de tecnologias de realidade aumentada, virtual e imersiva surgem em diversas
dioceses, como visitas virtuais a museus e locais sagrados, celebragdes litdrgicas em
realidade virtual e formagcdo on-line de sacerdotes e leigos. Tais iniciativas
demonstram um interesse inicial de uma parcela da Igreja Catolica através do
Santuario da Vida, em explorar as possibilidades oferecidas por essas tecnologias,
embora de forma prudente e criteriosa.

Apesar dessas instituicbes apresentarem abordagens distintas em relagdo a
sua implementacao, as Igrejas reconhecem o potencial do Metaverso para alcancar
novos publicos, promover a evangelizacdo e fortalecer a comunidade. No entanto,
enquanto a Lagoinha adota uma postura mais proativa e experimental, com seu
LagoVerso ja em funcionamento, o Santuario da Vida adota uma abordagem mais
cautelosa e ponderada, buscando aprofundar reflexdes teologicas e éticas antes de
uma imersao mais profunda no Metaverso.

“[...] eu sei que ha uso maléfico da internet, mas nao é culpa da internet,
0s meios de comunicacao social ndo sao culpados. Ha pessoas por tras
deles que pensam e criam algoritmos, que determinam o que? Quem
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cria 0 marketing hoje? Quem realmente domina. Nossa intencéo e
maior desafio é tira-los do metaverso.” “[...] todo instrumento novo
causa estranhamento e exige um treinamento [...] (Camargo, 2023).

O emprego do Metaverso na pratica religiosa levanta questionamentos sobre a
natureza da experiéncia religiosa em um ambiente virtual, bem como sobre a ética e
responsabilidade no uso dessa tecnologia para fins religiosos e suscita reflexdes
sobre o papel da tecnologia na vivéncia religiosa do futuro e sobre a necessidade de
garantir que o Metaverso seja utilizado de forma congruente com os valores religiosos
e éticos.

Por isso, 0 Metaverso representa um novo horizonte na histéria da religido, e
as iniciativas da Igreja Batista da Lagoinha, da Igreja Adventista e da Igreja Catolica
representada por uma Igreja Particular com o Santuario da Vida demonstram o
potencial dessa tecnologia para transformar a experiéncia religiosa. Portanto, o futuro
do cristianismo catoélico no Metaverso ainda esta em aberto, mas ja deu o seu primeiro
passo e as possibilidades vindouras sdo vastas e promissoras diante das realidades
globais em transformacéo.

Deste modo, apesar dos desafios apontados por nosso entrevistado, o
surgimento do Metaverso religioso representa uma nova era para a trajetoria da Igreja
Catolica Apostodlica Romana (ICAR), em introduzir novas perspectivas para a pratica
da evangelizagdo e da vivéncia da fé em um contexto digital. “[...] metaverso é o
desafio para promover a fé neste ambiente em que esta linguagem ja existe [...]”
(Camargo, 2023).

Assim, a nosso ver, para aproveitar plenamente as oportunidades oferecidas
pelo Metaverso, a ICAR precisa investir em infraestrutura tecnolégica e na formacéo
de pessoal capacitado para produzir contetido religioso de qualidade. E essencial
estabelecer diretrizes claras para o uso do Metaverso em atividades religiosas,
garantindo a fidelidade a doutrina catdlica e a autenticidade da experiéncia dos fiéis.
“[...] Eu falo nas midias sociais a mesma coisa que eu falo na televisao, tanto que
praticamente eu replico. Neste momento, 0 metaverso ndo esta aberto. NOs nos
propomos a estudar, a ver a linguagem, a ver a semanticas dos metaversos. [...]”
(Camargo, 2023).

Apesar de nosso entrevistado reconhecer a necessidade de diadlogo entre
especialistas em tecnologia, teologia e pastoral ser fundamental para orientar os

rumos da evangelizagdo do cristianismo catélico no Metaverso, com intuito de
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promover a participacéo ativa dos fiéis no contexto digital, 0 mesmo corrobora que a
ICAR tem no metaverso religioso a oportunidade de utilizar dessa tecnologia para
ampliar seu alcance, fortalecer a comunidade catolica e enriquecer a experiéncia
espiritual dos fiéis.

Portanto, o Metaverso representa um marco histérico na evolugéo tecnolégica,
introduzindo-nos a realidade virtual e a realidade aumentada como ferramentas
poderosas que ampliam experiéncias humanas cotidianas. Deste modo, a interacéo
social propiciada em ambientes virtuais ganha destague no mundo contemporaneo,
aproximando individuos de diferentes locais geograficos e permitindo a formacéo de
comunidades conectadas por interesses comuns, oportunizando a religido agregar
seus aliados nesses ambientes (Figura 30). A possibilidade de comunicagcdo e
interacdo instantanea e global abre novos horizontes para a troca de ideias, a
disseminacgdo de conhecimento e a criagdo colaborativa neste novo cenério digital.

Figura 30 — Criacdo de Representacéo de Estudo e Adoracao através de avatar no

Metaverso 78

Fonte: A autora com utilizag&o da Ferramenta DALL-E 2 (2023).

8 Imagem criada pela autora com a Ferramenta DALL-E 2 para representar a juncdo das palavras-
chaves “Metaverso; Comunicacdo Humana; Cultura Religiosa; Tecnologia; Igreja”.
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Assim, perspectivas futuras sao inevitaveis. O Metaverso esta em constante
evolucao e suas implicacbes na comunicacdo humana certamente continuardo a se

desenvolver. E neste universo em transformacao nosso entrevistado pontua:

[...] guando vocé esta envolvido no metaverso, ha uma experiéncia
gue arrepia, que por exemplo, agora vocé evolui para ter um Avatar
gue é o teu rosto, entende? E outra coisa, agora nés estamos nos
preparando para esse comec¢o no mundo virtual. Mas as préximas
geracdes ja estardo imersas nessa Matrix [...] (Camargo, 2023).

Em concluséo, o Metaverso representa uma revolugcdo na comunicacdo e
interagdo humana, um marco histérico que ja estda moldando uma redefinicdo da nossa
interacdo com o mundo digital. E uma jornada de descobertas e adaptaco, exigindo
gue acompanhamos as transformacdes tecnoldgicas e sociais com responsabilidade
e visao de futuro. Ao entendermos as potencialidades das plataformas de Metaverso
e suas implica¢des, estaremos mais bem preparados para abragar essa revolugcéo e
molda-la em beneficio de uma sociedade mais conectada, inclusiva e consciente de

seus desafios.
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CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho culmina em sua fase conclusiva, marcando o encerramento de
uma investigacao ampla e profunda sobre a readequacéao da cultura religiosa na Igreja
Catolica Apostélica Romana na era da informacéo e do conhecimento. Durante esta
jornada académica, empenhamos esforcos significativos para desvelar as intricadas
relacdes entre as transformacdes tecnoldgicas e as praticas religiosas, com especial
foco na adaptacdo da Igreja Catdlica diante dos desafios impostos pelos avangos
midiaticos e digitais.

Neste capitulo conclusivo, apresentamos as principais descobertas, reflexdes
e contribuicBes resultantes desta pesquisa, conduzindo o leitor por uma sintese
analitica que abrange desde os objetivos iniciais até as implicacbes mais amplas para
a Ciéncia das Religibes. A complexidade do fenbmeno em estudo demandou uma
abordagem multifacetada, contemplando elementos histéricos, sociais, culturais,
comunicacionais, teoldgicos e éticos. Essa variedade de perspectivas converge para
a tessitura de um panorama abrangente, delineando o cendrio contemporaneo da
relacdo entre a Igreja Catélica e a Era digital.

Ao adentrarmos nesta etapa conclusiva, ressaltamos ndo apenas a importancia
intrinseca do tema, mas também a relevancia das descobertas para o campo
académico das Ciéncias das Religides. As nuances da intersecédo entre religido e
tecnologia desvendadas ao longo deste estudo estabelecem bases sdlidas para
futuras pesquisas e reflexdes tedricas sobre o papel das instituicbes religiosas em
ambientes tecnolégicos em constante evolucdo. Compreender a dindmica da
readequacao cultural na Igreja Catdlica oferece caminhos valiosos ndo apenas para
estudiosos das religides ou da fé catdlica, mas também para aqueles interessados em
investigar a adaptacdo e adequacdo religiosa em sociedades globalizadas e
digitalizadas.

Neste contexto, o capitulo de conclusdo visa a sintetizar os resultados
alcancados, destacando as principais contribuicdes deste trabalho para o avanco do
conhecimento na area. A seguir, apresentaremos as respostas fundamentais as
guestdes de pesquisa, seguidas de uma discussdo mais ampla sobre as implicacdes

dos achados e sugestdes para pesquisas futuras.
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Ao longo desta investigagdo no dominio das Ciéncias das Religides, emergiram
elementos substanciais que lancam luz sobre a complexa interacéo entre a tecnologia
e a cultura religiosa catolica. A analise abarcou uma perspectiva historica,
mergulhando nas mudancas socioculturais e tecnoldgicas, com especial énfase na
Revolucdo Industrial, um ponto de inflexdo que moldou profundamente o cenario
contemporaneo.

Quanto ao conceito fundamental do Metaverso, o0 mesmo foi introduzido e
examinado em detalhes, destacando-se como um fenémeno revolucionario na
interagdo e comunicagdo humana, exercendo influéncias diretas sobre a cultura
religiosa catélica. Os objetivos especificos delineados para a pesquisa, a N0sSso ver
foram abordados, com foco na identificacdo dos elementos caracteristicos da
utilizacdo de tecnologias na cultura religiosa, na avaliagdo dos impactos das
tecnologias digitais na reconfiguragcdo da cultura religiosa e na compreensao das
motivagcdes que nortearam a introducdo dessas tecnologias no universo religioso
catolico.

Ao longo do trabalho, buscamos trazer para o corpus do trabalho uma analise
critica das implicagfes sociais, econdmicas e culturais dos Metaversos, destacando-
se, em particular, a adaptacdo da Igreja Catdlica como uma area de interesse
significativo. Assim, procuramos oferecer reflexdes sobre os desafios e oportunidades
gue surgem na intersecao entre religido e tecnologia, enfatizando a necessidade de
uma abordagem reflexiva e adaptativa.

As perguntas provocadoras apresentadas ao final do texto buscam incitar uma
reflexdo aprofundada sobre temas como a integracdo das religides nas novas
tecnologias, o dialogo inter-religioso no Metaverso e as implicacbes da experiéncia
religiosa em ambientes virtuais. Essas questdes, a nosso ver, proporcionam um ponto
de partida para investigacdes futuras que busquem compreender mais profundamente
0S aspectos éticos, teoldgicos e culturais dessa interagao.

A abordagem critica dos problemas, obstaculos e caminhos percorridos ao
longo do texto evidencia desafios significativos, como a resisténcia de setores
religiosos a adoc¢ao de novas tecnologias, as complexidades da adaptacéo da tradicédo
religiosa ao ambiente virtual e as incertezas quanto a integracdo das praticas
religiosas no mundo fisico com aquelas realizadas virtualmente.

Quanto a contribuicdo para a Ciéncia das Religides, destaca-se a proposta de

um diadlogo aberto e construtivo entre lideres religiosos, instituicbes e fiéis. Essa
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abordagem visa a buscar novas formas de interagéo que conciliam a preservagao da
tradicdo com a adaptacao as novas tecnologias de comunicagdo. Ao adotarmos uma
abordagem multidisciplinar e qualitativa, incorporando recursos como revisao da
literatura, estudo de caso, transcricdo de entrevista e mapas conceituais, buscou-se
oferecer uma compreensao abrangente do fenbmeno em questao.

Em resumo, esta pesquisa procurou harmonizar uma analise da relacdo entre
tecnologia e cultura religiosa catolica, contextualizando transformacdes, desafios e
oportunidades no ambito do Metaverso e da era da informacdo. As descobertas
acreditamos que consolidam um arcabouco tedrico valioso que contribui e enriquece
o campo das Ciéncias das Religibes e abre caminhos/veredas para novas
investigacdes que visam a compreender as dinamicas complexas entre fé e avancos
tecnoldgicos na sociedade contemporanea.

Ao imergirmos nos dados coletados durante esta pesquisa, torna-se manifesto
gue o panorama da cultura religiosa catélica experimentou uma notavel metamorfose
sob a convergéncia da evolucao tecnoldgica, dos meios de comunicacédo de massa e
da incurs@o no cenario digital. As informac¢des compiladas buscaram oferecer uma
visdo multifacetada e aprofundada desse fenémeno, delineando nuances cruciais e
tendéncias marcantes.

Os dados encontrados corroboram a tese de que a evolucao tecnoldgica e as
multimidias exerceram uma influéncia direta nas praticas religiosas do Catolicismo
Romano nas ultimas trés décadas. A transicao de ritos tradicionais para entidades
espiritualistas virtuais, conforme destacado nos capitulos, ndo apenas reflete uma
adaptacdo as tecnologias emergentes da época, mas sugere uma redefinicdo do
conceito de sacralidade no contexto digital.

A pesquisa buscou langar luz sobre a intricada fuséo entre a cultura religiosa
catdlica e a cultura digital, delineando elementos caracteristicos dessa simbiose. Os
resultados indicam que a Igreja Catdlica, reconhecendo a necessidade de se manter
relevante em um mundo cada vez mais digital, iniciou uma jornada em busca de novas
vivéncias e linguagens, conforme expresso em fases anteriores. Essa busca por uma
identidade mais flexivel, alinhada aos avancos tecnoldgicos, emerge como uma
resposta estratégica para garantir a conexao emocional e espiritual com seus fiéis.

A analise dos dados destaca os desafios éticos e teoldgicos enfrentados pela
religido catdlica na era digital, inclusive internamente. A preservacao da esséncia da

fé, a manutencdo da conexdo emocional com os adeptos e o impacto social e



comportamental na sociedade moderna emergem como obstaculos significativos. O
trabalho, ao abordarmos essas questdes anteriormente, sugere que a religido se
encontra em uma encruzilhada delicada, onde a tradicdo e os valores se entrelacam
com as oportunidades proporcionadas pelos avancos tecnoldgicos.

A incursdo no Metaverso religioso catélico, conforme revelado em fases
anteriores, demonstra uma expansdo significativa no modo como a fé é
experimentada. A possibilidade discutida de participacdo da Igreja Catélica nesse
ambiente virtual sinaliza uma resposta proativa aos novos paradigmas de interacao e
experiéncia religiosa. Os dados indicam ndo apenas uma adaptacdo, mas uma
exploracdo ativa de novos espacos de expressao da fé no cenario digital.

Em sintese, esses dados sugerem que a cultura religiosa, inclusive a catdlica,
esta intrinsecamente entrelacada com a dinamica tecnolégica na contemporaneidade,
reconfigurando-se para atender aos desafios e oportunidades da era digital. A
compreensao da transicdo comunicacional na cultura religiosa catélica, conforme
delineada nos resultados, ndo apenas enriquece o campo das Ciéncias das Religides,
mas também aponta para futuras direcdes de pesquisa. A necessidade de um dialogo
continuo sobre as implicacbes éticas, teoldgicas e sociais dessas transformacdes
emerge como convocaglOes para investigacbes subsequentes, consolidando a
relevancia deste estudo no contexto académico contemporaneo.

Ao confrontarmos os resultados obtidos no escopo desta investigacéo, é
imperativo adotar uma lente analitica que transcenda a superficie dos dados,
penetrando nas camadas mais profundas das interacbes entre a cultura religiosa
catélica e a metamorfose tecnoldgica. A complexidade desses fenbmenos demanda
uma abordagem interpretativa robusta, considerando o0s matizes contextuais,
histéricos e culturais que permeiam esse intricado tecido de mudancas.

A evolugdo tecnoldgica revelou-se ndo apenas um facilitador, mas um agente
transformador das praticas religiosas no ambito do Catolicismo Romano ao longo dos
anos. A transicao de ritos tradicionais para entidades espiritualistas virtuais destaca-
se como uma manifestacao inequivoca dessa metamorfose, indicando ndo apenas
uma adaptacédo as tecnologias emergentes, mas uma redefinicdo da sacralidade no
contexto digital.

A analise dos resultados também evidencia a capacidade adaptativa da Igreja
Catdlica diante das mudancas tecnolégicas, buscando uma nova identidade e uma

linguagem mais flexivel em seus discursos. A interacdo entre a cultura religiosa e as



tecnologias digitais emerge como um didlogo complexo, onde a tradicdo se entrelaca
com a inovacdo, apontando para um processo de reelaboracdo dos discursos
religiosos.

A confrontagdo com os desafios éticos e teoldgicos na era digital torna-se
evidente nos dados a partir do posicionamento da Igreja Universal, destacando a
necessidade premente de preservar a esséncia da fé em meio a digitalizacdo. A
reflexdo sobre a conexao emocional e espiritual com os adeptos, bem como o impacto
social e comportamental, ressalta a complexidade desses aspectos intrinsecos,
demandando abordagens éticas robustas.

A incursdo por um veio da Igreja Catélica no Metaverso, como indicada pelos
dados, revela uma busca por novos espacos de expressao da fé. Essa participacao
ativa nesse cenario virtual aponta para uma adaptacdo da instituicdo, ou por uma
parcela desta, aos novos paradigmas comunicacionais, sinalizando nao apenas uma
resposta reativa, mas uma exploracdo ativa de novas formas de vivéncia religiosa.

A sintese dos resultados destacamos a intrincada interacdo entre a cultura
religiosa catolica e as tecnologias, convocando a reflexdo sobre implicacdes éticas e
teoldgicas. Esse cenario dindmico sugere direcdes futuras para pesquisas, delineando
um caminho promissor para explorar as intersecfes entre fé e tecnologia. Essa
interpretacdo ndo apenas delineia o que foi encontrado nos dados, mas também
busca estabelecer uma plataforma sélida para futuras reflexdes e contribuicbes ao

campo das Ciéncias das Religides.

Quais autores conversam com 0s resultados?

Ao imergirmos na pesquisa em busca de resultados, tornou-se clara a
necessidade de estabelecer conexdes significativas com autores que, ao longo das
décadas, tém contribuido para o entendimento aprofundado da intersecdo entre
religido e tecnologia. Os resultados obtidos nesta investigacdo encontram eco e
afinidade com as obras de renomados estudiosos cujas teorias e perspectivas
reverberam na tessitura do atual corpus de conhecimento.

As discussdes sobre a virtualizacao das experiéncias religiosas evocam as ideias de
Mircea Eliade, especialmente no que tange a sua obra seminal "O Sagrado e o

Profano”. A redefinicdo do sagrado no contexto digital, a nosso ver, encontra



da relacdo dindmica entre a cultura religiosa catélica e as metamorfoses tecnolédgicas
na contemporaneidade. Essa sinergia entre dados empiricos e contribuicdes tedricas
estabelece alicerces solidos para o avan¢o do conhecimento na area da Ciéncias das

Religides.

Como acreditamos que os resultados fazem avancar a literatura baseando-nos

no referencial teérico?

Os resultados desta pesquisa constituem uma contribuicdo para o campo das
Ciéncias das Religides, onde pensamos promover um diadlogo enriguecedor com a
literatura apresentada no referencial tedrico. A convergéncia entre os dados empiricos
e as teorias preexistentes revela intricadas nuances, proporcionando uma
compreensdo mais aprofundada da relacéo entre a cultura religiosa catdlica e as
transformacgdes tecnoldgicas contemporaneas.

A ampliacdo do conceito de religiosidade virtual, como evidenciado nos
resultados, alicerca-se nos limites delineados por autores como Pierre Lévy e Jean
Baudrillard. Assim, a imersdo no Metaverso religioso catélico adiciona camadas de
compreensao sobre como as praticas religiosas sdo remodeladas pela interacdo com
ambientes virtuais, expandindo-se, assim, o entendimento tedrico da cibercultura.

Quanto a analise dos dados tratamos em destacar a centralidade da imagem
na readequacdo da cultura religiosa catdlica, a fim de estabelecer um didlogo
aprofundado com estudos de Mircea Eliade sobre o sagrado e reflexdes de Marshall
McLuhan sobre os meios de comunicacdo como extensdes do homem moderno. Este
enfoque na visualidade buscou oferecer apontamentos que julgamos valiosos sobre a
relevancia da imagem na experiéncia religiosa contemporanea.

A pesquisa buscou fundamentar uma articulacdo cuidadosa das novas
identidades religiosas no contexto tecnolégico, alinhando-se as discussfes de David
Lyon. Esse achado amplia conceitualmente a literatura existente sobre identidade
religiosa, convergindo de maneira significativa com os dados desta pesquisa.

A incursdo nos Metaversos religiosos e nas tecnologias de realidade virtual,
como evidenciado nos resultados, contribui para um terreno pouco explorado ainda

na literatura académica. A discussdo sobre como a espiritualidade se manifesta



ressonancia na andlise de Eliade sobre as dimensdes transcendentes da experiéncia
religiosa. A metamorfose das praticas religiosas, estdo evidenciadas nos resultados,
dialogando diretamente com a concepc¢ao eliadiana de que o sagrado se manifesta
como uma realidade que transcende o ordinario.

Ao examinarmos a influéncia dos meios de comunicacdo de massa
encontramos paralelos com as teorias de Marshall McLuhan, notadamente em "Os
Meios de Comunicacdo como Extensbes do Homem". A compreensdo das
transformacgdes na religiosidade a luz desses meios que ecoa o conceito mcluhiano
de aldeia global e a reconfiguracdo das relagdes sociais. Os resultados indicam uma
dindmica transformadora na cultura religiosa catdlica, impulsionada pela influéncia dos
meios de comunicacdo, alinhando-se com a visdo mcluhiana sobre a interconexao
global.

A incursdo no Metaverso religioso e as reflexbes sobre realidade virtual se
entrelacam com os escritos de Jean Baudrillard, especialmente em "Simulacros e
Simulac&o”. A construcdo de ambientes virtuais para praticas religiosas ressoa com a
analise baudrillardiana sobre a natureza simulada da realidade contemporanea. Os
dados indicam uma convergéncia entre a representacdo simbdlica na religido e a
teoria dos simulacros, ampliando a compreenséo do fenbmeno no contexto religioso.

Nas discussdes sobre a Web 1.0 a 3.0 buscamos encontrar afinidades com as
exploragdes de Pierre Lévy em "Cibercultura”. A transi¢éo digital na religido, delineada
na pesquisa, onde procuramos dialogar com as concepc¢des levianas sobre a
cibercultura e suas implica¢des na construcdo de significados. J& que, a adaptacao
da cultura religiosa catdlica ao ambiente digital reflete os conceitos precipitados sobre
a cibercultura, destacando-se a interatividade e a colaboracdo na construcédo de
conhecimento.

Com relacdo as consideracdes éticas e teologicas das novas tecnologias
buscamos dialogar com as preocupacbes de David Lyon e Zygmunt Bauman em
"Vigilancia Liquida". Na analise do impacto social das tecnologias da informacao na
religido, acreditamos ressoar com as preocupacoes lyonianas sobre a sociedade da
vigilancia e suas ramificacbes éticas. Com analogia as abordagens éticas na
incorporacgdo das tecnologias na cultura religiosa, nos apoiamos também as reflexdes
de Lyon sobre vigilancia e ética.

Assim, ao engajarmo-nos nessas conexdes com autores consagrados,

almejamos contribuir para um dialogo interdisciplinar que enriqueca o entendimento



nesses ambientes virtuais oferece uma perspectiva inovadora, expandindo as
fronteiras do conhecimento sobre as interacdes entre tecnologia e religido. Bem como
buscamos proporcionar uma reflexdo mais aprofundada sobre como a ética religiosa
resiste e se adapta diante das rdpidas transformacdes tecnoldgicas. Ao dialogar com
as preocupacdes de David Lyon sobre a vigilancia liquida, com camadas valiosas a
compreensao dessas dinamicas éticas.

Em sintese, os resultados desta pesquisa ndo apenas corroboram, mas
buscam transcender as bases tedricas estabelecidas, oferecendo uma contribuicdo
substancial para o avan¢o do conhecimento em Ciéncias das Religides. A integragéo
entre os dados empiricos e a literatura existente abre novas perspectivas e sugere
trilhas fecundas para futuras investigac6es neste campo dinamico e complexo. Deste
modo, essa pesquisa buscou contribuir significativamente para a compreensao das
interagcbes entre a cultura religiosa catélica e as transformacfes tecnoldgicas

contemporaneas, abrindo possibilidades para avancos futuros na area.

Quanto as implicacdes dos nossos achados

Os resultados desta pesquisa constituem uma contribuicdo que transcende o
dominio académico, alcangcando esferas sociais, comunicacionais, eclesiasticas e
tecnoldgicas. Onde buscamos através de uma analise criteriosa dos dados discernir
sobre implica¢des significativas que ndo apenas informam a compreensao da cultura
religiosa catodlica na era da informacéo e do conhecimento, mas também delineiam
direcdes promissoras para futuras investigacdes com relacdo a préaticas pastorais.

A reconfiguracdo profunda nas préticas religiosas da Igreja Catdlica Apostélica
Romana, como destacado nos resultados, evidencia ndo apenas a agilidade da
instituicho em se adaptar as mudancas tecnoldgicas, mas também ressoa nas
experiéncias dos fiéis, moldando a forma como vivenciam sua fé. Este fen6meno exige
uma adaptagdo constante de ritos, simbolos e discursos as dinamicas
contemporaneas.

As implicacbes éticas e teoldgicas identificadas apontam para desafios
enfrentados pela Igreja Catolica na era digital. A preservagéo da esséncia da fé diante
das tecnologias emergentes torna-se uma preocupacao premente para a Instituicao,

especialmente ao considerar a ética na utilizacdo de Metaversos religiosos e



tecnologias de realidade virtual. Isso sugere a necessidade de um dialogo continuo
entre tedlogos, lideres religiosos e fiéis.

Portanto, a pesquisa indica que as tecnologias digitais ndo sdo apenas
obstaculos a serem superados, mas veiculos potenciais para a inovagao no futuro da
evangelizacdo. A identificacdo das motivagdes que justificaram a introducéo dessas
tecnologias destaca a intencdo de alcancar novos publicos e engajar os fiéis de
maneiras mais contemporaneas.

A fuséo entre cultura religiosa e cultura digital, como revelada pelos achados,
se destaca como um campo fértil para investigacdes conjuntas entre Ciéncias das
Religides, Comunicacdo e Tecnologia. Essa convergéncia abre espaco para a
colaboracédo entre pesquisadores de diversas areas na compreensao das complexas
interacdes entre fé e tecnologia.

As lacunas identificadas e os questionamentos suscitados durante a pesquisa
proporcionam estimulos para novas investigacdes. A pesquisa sobre a construcéo do
Metaverso religioso catolico, por exemplo, inaugurou um territério pouco explorado,
convidando pesquisadores a aprofundar a compreensao das dinamicas especificas
dessa manifestacao religiosa na era digital.

Prover os principios e 0s meios para a adaptacdo da Igreja Catodlica as
tecnologias digitais, tende a implicacdes diretas na formacao teolégica e pastoral.
Como a necessidade de treinamento de lideres religiosos para navegarem e utilizarem
eficazmente as ferramentas tecnoldgicas torna-se uma prioridade. Além disso, a
reflexdo sobre como manter a autenticidade da experiéncia espiritual em ambientes
virtuais pode orientar praticas pastorais contemporaneas.

Em concluséo, os achados desta pesquisa transcendem a mera descricéo dos
fendbmenos observados, engajando-se profundamente nas implicacdes préticas e
conceituais para a cultura religiosa catdlica na era digital. Essas implicacdes ndo sé
enriquecem o corpo existente de conhecimento, mas também apontam para dire¢ées
estratégicas relevantes para o campo de estudo das Ciéncias das Religifes no século
XXI.

Cumprimento do objetivo geral

Quanto aos desdobramentos desta pesquisa, os esfor¢cos despendidos

a nosso ver, conduziram a consecucao do objetivo geral delineado no @&mago desta
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investigacdo. O objetivo, de verificar o processo de readequacdo da cultura
religiosa na Igreja Catolica Apostélica Romana na Era da informacdo e do
conhecimento sob o cenéario do Metaverso, entre 1993 e 2023, foi alcancado,
conforme destacado nos seguintes aspectos essenciais.

O estudo se propds a evidenciar como a evolucado tecnolégica impregnou e
impactou de maneira direta as praticas religiosas do Catolicismo Romano ao longo
das ultimas trés décadas. A abrangéncia temporal de 1993 a 2023 possibilitou uma
compreensao holistica das transformacgdes ocorridas.

A delimitacdo temporal, focada no Cristianismo Catdlico, alinhou-se ao
proposito de rastrear a evolu¢cdo da religido institucionalizada. Ao reconstruir o0s
passos dessa tradicdo, nos atentamos a indicar reformulacbes e adaptacfes ao
contexto contemporaneo.

Em relagdo a compilacdo das praticas religiosas no cenario atual, verificou-se
uma readequacao significativa, indicando que os ritos tradicionais canénicos deram
lugar a entidades espiritualistas virtuais. Esse fenbmeno ndo denota somente uma
adaptacao, mas sim uma reconfiguracao substantiva na cultura religiosa catdlica.

A abordagem do Metaverso representou um avango conceitual, permitindo a
andlise da intersecdo entre a cultura religiosa cristd e os ambientes digitais. Essa
exploracdo contribuiu para uma compreensdo mais profunda da relacdo entre o
mundo do sagrado e as tecnologias contemporaneas.

Os resultados ampliaram a compreensdo de como a cultura religiosa,
especialmente no contexto catdlico, esta intrinsecamente ligada as dindmicas da era
da informacédo e do conhecimento. Ao abordarmos a influéncia do Metaverso e seus
multiversos, no universo religioso, constatamos sua influéncia e utilizacdo em outros
meios religiosos o que contribuiu para uma compreensdo mais abrangente das
interagdes entre religido e tecnologia na modernidade.

Portanto, a abordagem analitica multifacetada empregada, incluindo transi¢céo
cultural religiosa pelos meios midiaticos, a popularizacdo da imagem e os caminhos
tecnoldgicos da Web 1.0 a 3.0, buscou enriquecer a pesquisa, proporcionando uma
compreensao mais holistica do fenémeno.

Considerando a tendéncia desses pontos, € plausivel afirmar que a pesquisa
atingiu seu objetivo geral, proporcionando uma analise abrangente e aprofundada do
processo de readequacéo da cultura religiosa, ndo so para a Igreja Catoélica Apostolica

Romana no contexto da era da informacdo, do conhecimento e do Metaverso. Pois,
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através da investigacdo, apoiada em fontes hemerograficas, bibliograficas e
documentais, permitiu uma compreensao aprofundada da adaptacdo das praticas
religiosas as transformacdes tecnolégicas, contribuindo assim para uma analise critica

do atual cenario religioso catdlico.

Preenchimento de possivel lacuna com relacao a pesquisa

A lacuna que fundamentou este estudo residia na escassez de investigacoes
aprofundadas que abordassem a readequacao da cultura religiosa na Igreja Catdlica
Apostolica Romana na convergéncia da era da informacdo e do conhecimento,
particularmente no contexto do Metaverso. A caréncia de estudos que explorassem
de maneira abrangente e interdisciplinar a interagdo entre 0os avancos tecnolégicos,
as praticas culturais religiosas e os desafios emergentes representavam, a nosso
ver,uma lacuna significativa no ambito do conhecimento académico existente.

A andlise dos dados coletados e a subsequente elaboracdo das conclusdes
permite-nos afirmar que, de fato, esta pesquisa contribui substancialmente para o
preenchimento dessa lacuna identificada. Os resultados obtidos fornecem desenlaces
valiosos sobre a transicdo comunicacional na cultura religiosa catdlica, delineando as
complexidades e nuances das adaptacbes promovidas diante dos desafios
tecnologicos contemporaneos.

A abordagem metodologica multifacetada, compreendendo analise
bibliografica, entrevistas e estudos de caso, proporcionou uma compreensao
abrangente das transformacfes ocorridas no periodo de 1993 a 2023. Onde
demostrou-se ainda, através dos resultados evidenciados que, ndo apenas ocorreram
mudangas nas praticas religiosas, mas também as motivagbes subjacentes a
introducéo das tecnologias no universo religioso catolico, bem como os impactou em
mudancas na cultura e na vivéncia religiosa.

Assim, ao considerarmos a contribuicdo substancial dos resultados para o
entendimento da interse¢do entre cultura religiosa e tecnologia na Igreja Catolica, é
plausivel afirmar que esta pesquisa preenche a lacuna de pesquisa identificada,
enriguecendo o corpo de conhecimento em Ciéncias das Religibes com uma

abordagem inovadora e abrangente sobre o tema em questao.
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Principais resultados

Os resultados oriundos desta pesquisa proporcionaram uma analise das
transformacgdes ocorridas na cultura religiosa catdlica, especificamente no ambito da
Igreja Catdlica Apostélica Romana, durante o periodo de 1993 a 2023, em resposta
aos desafios advindos da era da informacdo e do conhecimento, sobretudo no

contexto do Metaverso. Destacam-se, a seguir, 0s principais resultados alcancados:

Impacto da Evolucao Tecnoldgica nas Praticas Religiosas

A pesquisa aborda o impacto da evolucao tecnologica nas praticas religiosas
do Catolicismo Romano, destacando a centralidade desse fenbmeno nas ultimas trés
décadas. A investigacao revela como a tecnologia tem reconfigurado as praticas
religiosas, diluindo essas transformacfes em capitulos e subcapitulos, e
descortinando mudancas paradigméticas nas formas de comunicagdo e interacao,
gque atuam como catalisadoras deste processo.

A utilizacéo da tecnologia para fins religiosos é um aspecto fundamental dessa
transformacdo. Redes de TV e estacdes de radio especializadas em conteudo
religioso foram criadas, ampliando o alcance das mensagens religiosas. A internet
também se tornou um meio essencial para a divulgacdo e compartilhamento de
informacdes sobre a religido, com o lancamento de sites religiosos e a producao de
conteudo em redes sociais.

Além disso, a producdo de materiais de marketing para promog¢éo de eventos
e servigos religiosos passou a utilizar tecnologias digitais, enquanto tecnologias
audiovisuais, como ilustraces e videos, foram incorporadas como ferramentas de
apoio em pregacdes e cultos. A televisdo, em particular, destacou-se como um meio
popular para a difusdo de conteudo religioso, com programas que conguistaram
grande audiéncia entre os catdlicos.

A internet e outras tecnologias de comunicacao e informacao promoveram uma
interacdo mais direta entre liderancas religiosas e fiéis, permitindo o compartilhamento
de informacdes e a realizacdo de agcbes conjuntas em torno da religido. Aplicativos
para dispositivos méveis foram desenvolvidos, oferecendo acesso a textos sagrados,

informacdes sobre eventos religiosos e outros contetdos relevantes.

Softwares e plataformas especificas para gerenciamento de igrejas e outras

entidades religiosas foram criados, facilitando o controle de membros, a gestao
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financeira e o acompanhamento de atividades religiosas. Tecnologias especificas
para disponibilizacdo de palestras e outros conteudos educacionais em tempo real ou
gravados em plataformas digitais também foram adotadas. Por fim, o uso de
tecnologias de realidade virtual e aumentada no contexto de praticas religiosas e
atividades de evangelizagcdo emerge como uma tendéncia inovadora.

Essa evolucgdo tecnoldgica revela a capacidade da Igreja Catdlica de se adaptar
as mudancas contemporaneas, utilizando essas ferramentas para fortalecer a
comunicacdo, a interacdo e a disseminacdo de sua mensagem, transformando

significativamente a experiéncia religiosa dos fiéis.

Alguns Reflexos da Readequacéo da Cultura Religiosa:

Buscamos delinear, de maneira elucidativa, os reflexos da readequacao da
cultura religiosa catdlica, evidenciando a transicdo de ritos tradicionais para entidades
espiritualistas virtuais, indicando uma transformacao na praxis religiosa.

A transformacéo em entidades espirituais virtuais tipicas foi uma das mudancas
observadas, assim como a alteracdo nos processos de relacdo com os adeptos. A
adocao de novas formas de engajamento dos fiéis também se fez presente. Nesse
contexto, desenvolveu-se uma nova homilética para se adequar aos meios midiaticos,
0 que demandou a reformulacéo das liturgias.

A inclusdo de novas tecnologias dentro da cultura religiosa catdélica foi outro
aspecto relevante. O presidente da CNBB, em 2020, alertou para a necessidade de
adaptacao ao 'novo normal’, especialmente devido a pandemia, quando muitos padres
catélicos adotaram a utilizacdo de redes sociais para a realizacdo de missas e
celebragbes. Surgiram, entdo, novos formatos e estratégias tecnocomunicacionais,

como uma resposta a transicao cultural e midiatica do mundo moderno.

Reformulacfes na ldentidade e Discurso da Igreja:

Este estudo procura delinear os reflexos da readequacao da cultura religiosa
catdlica, destacando a transicao de ritos tradicionais para entidades espiritualistas
virtuais, sinalizando uma transformagcdo substancial na préxis religiosa. Essa

readequacdo abrange diversos aspectos, comecando pela transformacdo em
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entidades espirituais virtuais tipicas e passando por mudangas nos processos de
relacionamento com seus adeptos. Observa-se uma adocdo de novas formas de
engajamento dos fiéis, uma nova homilética para se adequar aos meios midiaticos, e
uma reformulagdo das liturgias para integrar novas tecnologias dentro da cultura
religiosa catolica. Um exemplo desse movimento é a adaptagéo das praticas religiosas
durante a pandemia, com muitos padres catolicos adotando redes sociais para a
realizacdo de missas e celebracdes. Esse cenario demonstra uma adaptacdo a
transicdo cultural e midiatica do mundo moderno, conforme alerta o presidente da
CNBB sobre o 'novo normal’.

Os dados revelam a jornada da Igreja Catolica em busca de novas vivéncias,
marcada pela necessidade de desenvolver uma identidade mais flexivel em seus
discursos, alinhando-se as demandas contemporaneas. A readequacdo da cultura
religiosa na Igreja Catodlica Apostolica Romana ocorre na Era da informacédo e do
conhecimento, sob o cenério do Metaverso. A utilizacdo de meios de comunicacdo de
massa tem gerado mudancas propensas e desafiadoras em sua conversao,
transformando as praticas religiosas do Catolicismo Romano nos ultimos 30 anos.

As reformulagcbes e adequacOes empregadas pela Igreja nos processos de
insercdo no mundo contemporaneo incluem uma busca por heterogeneidade que
compBe uma interacdo cultural e comunicacional com seus adeptos e fiéis na
modernidade. A reformulacdo do Sacrosanctum Concilium (1963) prevé adaptacdes
voltadas para as liturgias, demonstrando uma adaptacéo as transformacdes culturais,
sociais e tecnoldgicas de cada época. Esse movimento de busca por novas formas de
evangelizacdo e engajamento dos fiéis reflete a continua adaptacéo da Igreja Catolica
ao cenario moderno, onde a interacédo cultural e comunicacional se torna cada vez
mais complexa e diversa.

Assim, a readequacao da cultura religiosa catdlica revela um esforco continuo
da Igreja para alinhar suas praticas e discursos as exigéncias da modernidade,
integrando novas tecnologias e formas de comunicacdo para manter a relevancia e
engajamento dos fiéis. Este estudo evidencia a profundidade e complexidade dessas
transformacgdes, oferecendo uma visdo abrangente sobre a evolugdo da praxis

religiosa na contemporaneidade.

Caminhos da Web 1.0 a 3.0:
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A andlise das mudancas tecnolégicas, desde a Web 1.0 até a 3.0, proporcionou
elementos importantes sobre como a Igreja Catdlica adaptou suas estratégias de
comunicacao e evangelizacdo ao longo do tempo, acompanhando a evolugdo da
internet.

A Igreja Catdlica utilizou a tecnologia e os meios de comunicacao para alcancar
novos publicos, adotando novas linguagens e formas de comunicacéo. As adaptacdes
realizadas incluiram estratégias de uso da televisao, da internet e das redes sociais.
A internet, em particular, foi responsavel por uma série de mudancas na comunicacéo
religiosa, transformando a relagéo entre os fiéis e a instituigéo.

Investiu-se em novos formatos de liturgia e celebracdo, adaptando-se as
mudancas do mundo contemporaneo. Um dos principais focos das novas estratégias
de comunicacao foi a aproximacdo dos fiéis com as celebracdes e liturgias da
instituicdo, agora acessiveis em formato digital. As plataformas digitais ofereceram
aos fiéis uma experiéncia de imersdo na celebracéo litargica, por meio de diferentes
formatos e recursos.

A Igreja buscou adaptar-se ao mundo digital, utilizando as ferramentas
disponiveis para manter uma relacdo de comunicagéo efetiva com os fiéis. As redes
sociais foram utilizadas para conectar-se com os fiéis e compartilhar ensinamentos e
praticas. A estratégia comunicacional buscou ser moderna e atual, considerando as
mudancas na sociedade e a evolugéo tecnoldgica.

Finalmente, a comunicacao da Igreja Catdlica procurou aproximar-se dos fiéis
sem perder sua esséncia religiosa, utilizando as novas tecnologias como meio de
transmissao dos ensinamentos biblicos e celebragdes religiosas.

O estudo delineou a fusdo entre a cultura religiosa e o Metaverso,
proporcionando uma compreensdo aprofundada do papel desempenhado por
ambientes virtuais na expresséao e vivéncia da fé, incluindo o uso de tecnologias como
Realidade Virtual (RV) e Realidade Aumentada (RA).

Essa parcela da Igreja Catdlica Apostélica Romana utilizou o Metaverso para
alcancar novos publicos, dialogar com as geracdes mais jovens e divulgar suas
praticas e ensinamentos de forma acessivel e atrativa. O Metaverso possibilitou uma
conexao direta com os fiéis, permitindo que a religido ultrapassasse fronteiras fisicas
e alcancasse um publico mais global. A vivéncia religiosa no Metaverso representou
uma forma de imersdo na cultura religiosa, permitindo que os fiéis vivenciassem

momentos significativos com o sagrado. A fusdo entre imagens virtuais e realidade
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fisica foi utilizada para favorecer a reflexdo sobre sentimentos, emocgdes e aspectos
espirituais.

A tecnologia de Realidade Virtual retrata cenarios biblicos, aumentando a
imerséo dos fiéis em situacdes religiosas. A utilizacdo da Realidade Virtual permitiu
recriar e trazer a vida eventos biblicos importantes, como a criacdo do mundo e a vida
de Jesus. Essa tecnologia possibilitou ao fiel vivenciar experiéncias sensoriais de
proximidade com os elementos sagrados. A Realidade Virtual configurou um ambiente
imersivo de meditagéo e busca por aprofundamento religioso.

O Metaverso representou uma nova fronteira que permitiu a renovacdo e
adaptacdo das tradicbes religiosas cristds para um novo contexto. As novas
tecnologias ampliaram a acessibilidade e possibilitaram uma democratizacdo maior

da cultura religiosa.

Motivacdes para a Introducéo de Tecnologias:

As motivacdes para a introducéo de tecnologias no universo religioso catdlico
foram claramente identificadas. Observou-se a busca por uma linguagem mais atual,
novas formas de evangelizacdo e engajamento dos fiéis, bem como a adaptacao ao
cenario digital.

A Igreja Catdlica buscou estreitar a relacdo com seus adeptos e simpatizantes,
inserindo-se no novo mundo dominado pela economia de mercado e suas imposi¢des
veladas. A evolugdo tecnoldgica foi incorporada enquanto a religido permanecia
institucionalizada, promovendo uma modernizacdo para se adaptar aos avangos
tecnoldgicos e as mudancas. Houve um esfor¢co continuo em encontrar novas formas
de evangelizacdo e engajamento dos fiéis, ampliando as possibilidades de acesso a
informacéo e a vida religiosa.

Aproveitaram-se as potencialidades da internet para difundir e divulgar seus
ideais e valores, utilizando as tecnologias como um poderoso instrumento de
evangelizacdo na modernidade. Essa introducdo tecnolégica acompanhou a
crescente expansao das novas tecnologias, buscando alcancar fiéis mais jovens que

ja estavam adaptados a essas inovacoes.

Desafios e Oportunidades na Era Digital:
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Os resultados evidenciaram ainda os desafios éticos e teoldgicos que a Igreja
Catdlica enfrentou diante das novas tecnologias, destacando também as
oportunidades de inovacdo e expansdo oferecidas por esse cenario. Entre os
principais desafios identificados, estava a gestdo da inteligéncia artificial, como o
ChatGPT e os algoritmos, que representavam questfes éticas e teoldgicas para a
Igreja.

A autenticidade das experiéncias religiosas virtuais no Metaverso catolico e a
preservacdo da tradicao e liturgia catolica constituiram outra preocupacao central. Foi
necessario garantir qgue a tecnologia ndo substituisse a experiéncia espiritual real e
presencial. O papel da Igreja no Metaverso catélico também foi questionado,
considerando se haveria um controle centralizado ou a coexisténcia de varias
comunidades virtuais catolicas.

Adicionalmente, houve a necessidade de assegurar que a tecnologia nao se
tornasse um meio de alienacdo ou manipulacao dos fiéis, priorizando a acessibilidade
e a inclusado na criacdo de ambientes virtuais religiosos. Outro desafio foi evitar que a
tecnologia substituisse a expresséao da fé, preservando os valores espirituais e as
diretrizes pastorais da Igreja Catolica no contexto digital.

O discernimento pastoral foi fundamental para garantir que a tecnologia nao
tomasse o lugar da experiéncia espiritual real e presencial. Os desafios éticos e
culturais inerentes a aplicacdo dessas tecnologias no ambito religioso também foram
destacados, exigindo uma abordagem cuidadosa e refletida por parte da Igreja
Catolica.

Desenvolvimento do Metaverso Religioso Catdlico:

O estudo do desenvolvimento do Metaverso religioso catélico, desde suas
primeiras incursfes até sua consolidacdo como uma plataforma significativa para a
expressao da fé, representou uma nova fronteira, um novo limiar na interagéo religiosa
digital.

Os Metaversos Religiosos constituiram uma incurséo tecnolégica no contexto
da vivéncia religiosa, focando a cultura cristd e a experiéncia religiosa catélica. A
presenca da Igreja Catdlica no ambiente digital comegcou com a criagdo de depdsitos
de documentos, evoluindo para experiéncias de culto e interacdo religiosa em
ambientes virtuais. Dessa forma, o Metaverso religioso catdlico consolidou-se como

uma plataforma significativa para a expressao da fé.
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A Realidade Virtual e a Realidade Aumentada foram empregadas para criar
espacos virtuais de culto, peregrinacdo e encontro com lideres espirituais. Essas
tecnologias proporcionaram uma experiéncia imersiva no Metaverso, oferecendo aos
fiéis uma conexdo mais profunda com a espiritualidade, transcendendo barreiras
geograficas. As interacdes religiosas foram transformadas no Metaverso, envolvendo
comunicacao entre fiéis, sacerdotes e lideres religiosos, além de novas formas de
catequese e evangelizacao.

A cultura crista foi retratada com suas representacdes artisticas, arquitetdnicas
e litirgicas no Metaverso religioso catolico. No entanto, surgiram desafios éticos e
teoldgicos, incluindo o pensar na autenticidade das experiéncias religiosas virtuais, a
preservacdo da tradicéo e liturgia catélica e a necessidade de discernimento pastoral
para garantir que a tecnologia ndo substituisse a experiéncia espiritual real e
presencial.

A adaptacao e utilizacdo consciente e responsavel da tecnologia do Metaverso
permitiram manter a esséncia da fé e dos valores religiosos na Era da Informacéo e

do Conhecimento.

Acesso e Democratizacdo do Conhecimento Artistico:

Observou-se que a acessibilidade e a democratizacdo do conhecimento
artistico nas tecnologias digitais impactaram positivamente na experiéncia religiosa,
por meio de museus virtuais e outras formas de expressao artistica. A disponibilizacéo
virtual de acervos e artefatos religiosos permitiu que a visita a locais sagrados se
tornasse parte do cotidiano das pessoas, independentemente de sua localizacdo
geografica. Isso promoveu a democratizacdo do acesso a cultura religiosa, superando
limitacGes geograficas e temporais.

O enriquecimento da experiéncia religiosa foi evidente através de recursos
interativos e imersivos presentes em museus digitais. A possibilidade de conhecer e
apreciar obras de arte em altissima resolucédo e com detalhes antes sO possiveis em
visitas presenciais ao museu ampliou 0 acesso e a compreensao das manifestacoes
artisticas religiosas. Além disso, os passeios virtuais por locais considerados sagrados
e abrigados em museus permitiram uma nova forma de vivéncia espiritual.

Houve a possibilidade de realizagao de peregrinagdes virtuais, participacao em

cerimbnias religiosas em ambientes simulados e exploracdo detalhada de locais
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sagrados. A criacdo de exposicdes virtuais com temas religiosos permitiu que pessoas
ao redor do mundo mergulhassem no universo da fé e da cultura sem barreiras fisicas
ou financeiras. Tecnologias como realidade virtual e aumentada potencializaram e
enriqueceram ainda mais a experiéncia religiosa.

O numero de individuos com acesso a cultura e religiosidade aumentou
significativamente a partir da disponibilizacdo de acervos virtuais em museus digitais.
Esse fenbmeno contribuiu para a promocao da diversidade religiosa, ampliacdo da

compreensao e respeito pelas diferentes tradigcbes espirituais.

Equilibrio entre Inovacéo e Tradicdao:

A necessidade de equilibrar a inovacao tecnoldgica com a preservacdo dos
valores e ensinamentos fundamentais para a pratica religiosa emergiu como um tema
central. Nesse contexto, buscou-se apontar a importancia de manter a relevancia da
fé na Era da Informacédo e do Conhecimento.

A introducdo das novas tecnologias no universo religioso catolico esteve
diretamente ligada a busca por novas formas de evangelizagdo e engajamento dos
fiéis. As inovagfes tecnologicas foram vistas como meios para visualizar cerimbnias
e rituais em um espaco compartilhado, transcendendo barreiras geograficas e
promovendo uma sensacao de comunhéao global.

Entretanto, a vivéncia religiosa no Metaverso nédo foi encarada como uma
substituicdo completa da experiéncia no mundo fisico. Mesmo que a acessibilidade
desses novos espacos e ambientes imersivos tenha revitalizado a experiéncia
religiosa, houve o cuidado para que a tecnologia ndo substituisse a esséncia dessa
vivéncia espiritual.

O uso de tecnologias foi reconhecido como um poderoso instrumento de
evangelizagdo na modernidade. Contudo, houve o reconhecimento da necessidade
de um balanco entre inovagdo tecnolégica e a preservacdo dos valores e
ensinamentos que fundamentam a prética religiosa no cotidiano dos fiéis.

Por fim, a tecnologia foi vista como um meio que nao deveria se tornar um
substituto da experiéncia religiosa auténtica, nem um canal de alienacdo ou
manipulacdo. A importancia do discernimento pastoral foi destacada para garantir que
a tecnologia ndo prejudicasse a manutencdo dos valores da fé, preservando a

autenticidade da experiéncia espiritual real e presencial.
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A nosso ver, estes resultados, devidamente contextualizados e interpretados,
oferecem uma contribuicdo significativa para a compreensdo da intersecdo entre
cultura religiosa e tecnologia na Igreja Catdlica, constituindo uma base solida para

futuras investigagdes e discussdes no campo das Ciéncias das Religides.

Contribuicfes do estudo

Os resultados desta pesquisa proporcionaram contribui¢cdes significativas ao
campo das Ciéncias das Religides, oferecendo novas perspectivas sobre a interacao
entre a cultura religiosa catélica e as transformacdes tecnolégicas na era
contemporanea. As principais contribuicbes deste estudo podem ser resumidas da
seguinte forma:

Este estudo facilitou uma compreensdo aprofundada do processo de
readequacao da cultura religiosa catdlica, explorando como préticas e rituais foram
modificados em resposta as mudancas tecnologicas das ultimas trés décadas.Além
de preencher lacunas de pesquisa na intersecao entre cultura religiosa e tecnologia,
este trabalho avancou a literatura para a area das Ciéncias das Religides,
incorporando elementos contemporaneos e oferecendo uma perspectiva sobre a
evolucdo da préatica religiosa no contexto digital.

A abordagem metodolégica interdisciplinar adotada, que incluiu analise
bibliogréfica, revisdo de periddicos, entrevista e estudos de caso, destacou-se como
uma contribuicdo metodoldgica significativa. Isso demonstrou a complexidade do
fenbmeno estudado e a importancia de abordagens diversificadas para compreendé-
lo plenamente.

Além disso, as conclusdes deste estudo abriram caminho para pesquisas
futuras, incentivando investigacdes mais profundas sobre as implicacbes das
transformacgdes tecnoldgicas na religido. Isso proporcionou um ponto de partida
robusto para pesquisadores interessados nesse campo emergente.

Assim, as contribuicbes diluidas neste trabalho, esperamos nao apenas
ressoarem na esfera académica, mas também na pratica eclesiastica, fornecendo
uma base para discussfes continuas e expandindo o conhecimento no dindmico

campo das interacdes entre religiao e tecnologia.
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Limitagcdes metodoldgicas foram encontradas

Na conducao desta pesquisa acerca da readequacdo da cultura religiosa na
Igreja Catdlica Apostolica Romana na era da informagéo e do conhecimento, diversas
limitacbes metodolégicas merecem atencdo critica, proporcionando uma
compreensao mais aprofundada do contexto metodoldgico. A delimitacdo temporal
(1993 a 2023) e a focagem na Igreja Catolica Apostolica Romana introduzem desafios
a generalizagcdo dos resultados para outras tradicdes religiosas. A andlise
bibliografica, hemerografica, entrevista e estudo de caso podem refletir perspectivas
dominantes, possivelmente negligenciando outras vozes na cultura religiosa. Pois
entrevistas com lideres religiosos podem enfrentar desafios éticos, como autocensura
ou reticéncia ao discutir aspectos sensiveis da readequacao religiosa.

Deste modo, apesar de reconhecermos que, uma porcentagem de abordagem
interpretativa foi adotada pela pesquisadora acompanhando sua vivéncia de mundo,
acreditamos que tal fato ndo compromete diretamente em alguma subjetividade na
analise com relagdo a compreensao dos dados. Pois, 0 uso extensivo de fontes
bibliograficas, nos deram respaldo e direcionamento suficiente para o
desenvolvimento e leitura das transformacdes identificadas. A escolha dos recortes
temporais e geograficos pode ter limitado a generalizacdo dos resultados, mas
buscamos aprofundar em casos especificos. A pesquisa focada na Igreja Catdlica
limita a comparacao com outras tradi¢des religiosas, e 0 nosso recorte, acaba de certo
modo restringindo a compreensao de outras mudancgas ao longo do tempo.

Mas o fato € que, a natureza das fontes, especialmente as hemerograficas,
corroborou com a amplitude e profundidade da analise, favorecendo contetdos mais
destacados na midia. Os aspectos da predominancia da abordagem qualitativa
limitam a quantificagdo dos dados, sendo, no entanto, adequada para a compreensao
da complexidade dos fenbmenos estudados.

Portanto, esta pesquisa, embora ofereca importantes subsidios para a
compreensao da transicdo comunicacional religiosa na Igreja Catdlica, destaca a
necessidade de futuros estudos ampliarem a abrangéncia temporal e geografica, bem
como aprimorar as metodologias adotadas. Essas consideracdes sugerem a abertura

de novos horizontes de investigacao.
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Sugestdes para as futuras pesquisas

No contexto intrincado da interacdo entre a cultura religiosa e a cultura digital,
propbe-se uma investigacao aprofundada sobre o impacto da tecnologia, com foco
especial na vivéncia da fé no Metaverso. Este amplo dominio requer uma exploracéo
minuciosa para compreender a complexa interacdo entre espiritualidade e tecnologia
na contemporaneidade, sendo essencial para desvelar as implicacbes mais
abrangentes dessa convergéncia.

Uma area central e frutifera para essa pesquisa seria a adaptacéo da Igreja
Catdlica Apostolica Romana ao Metaverso, examinando como ela utiliza essa
plataforma emergente para expressar e vivenciar a fé. Além de fornecer possibilidades
de reflexdo sobre as estratégias especificas adotadas pela Igreja, tal investigacéo
contribuiria para uma compreensdo mais holistica de como as instituicdes religiosas
estdo navegando no cendrio digital em constante evolucdo. Essa analise refinada
permitiria uma apreciacdo mais sutil das nuances dessa adaptacédo, compreendendo
como a tradicédo se entrelaca com a inovacéao.

Adicionalmente, uma andlise meticulosa das potenciais aplicacbes das
tecnologias, como Realidade Aumentada (RA) e Realidade Virtual (RV), no contexto
religioso, especialmente no Metaverso, abriria hovas perspectivas para compreender
como essas ferramentas estdo sendo integradas para aprimorar a experiéncia
espiritual. Portanto, explorar a intersecdo entre a tecnologia emergente e as praticas
espirituais tradicionais é crucial para discernir como as comunidades religiosas estao
assimilando inovacbes sem comprometer os valores fundamentais. Essa pesquisa
proporciona um quadro abrangente das possibilidades e desafios apresentados pela
convergéncia da fé e da tecnologia.

Uma reflexdo profunda sobre como as instituices religiosas podem integrar
consciente e responsavelmente a tecnologia, preservando ao mesmo tempo a
esséncia dos valores religiosos na Era da Informacédo e do Conhecimento, emerge
como uma consideracao crucial. Isso destaca a necessidade urgente de equilibrar a
inovacao tecnolégica com a preservacao dos fundamentos da fé, reconhecendo que
0 avanco tecnoldgico ndo deve comprometer a integridade espiritual. Essa reflexdo
ética e teoldgica € vital para garantir que a adoc¢ao da tecnologia esteja alinhada com
os principios fundamentais da religido, evitando desvios indesejados enquanto abraca

as potencialidades oferecidas pelo mundo digital.
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A comparagdo entre as experiéncias religiosas no mundo fisico e virtual
proporcionaria uma visdo aprofundada de como ambas podem ser aprimoradas,
destacando areas para desenvolvimento e integracdo mais eficaz. Investigar as
nuances dessas experiéncias oferece uma compreensdo mais rica de como a
tecnologia pode complementar e enriquecer praticas religiosas tradicionais. Essa
analise comparativa € fundamental para identificar sinergias e discrepancias,
orientando o desenvolvimento futuro de préticas espirituais em ambientes fisicos e
virtuais.

Os desafios que a tecnologia imp&e a pratica religiosa merecem uma analise
cuidadosa, especialmente em relacéo a questdes éticas e morais no ambiente virtual.
A medida que as interacdes religiosas se expandem para o espaco digital, torna-se
crucial abordar os dilemas éticos que surgem nesse contexto, garantindo que a pratica
religiosa on-line seja congruente com os principios fundamentais. Essa analise ética
€ essencial para orientar a evolugdo das praticas religiosas no ambiente digital de
maneira ética e responsavel.

Identificar as percepc¢des dos usuarios em relacao as iniciativas da Igreja para
manter a autenticidade das experiéncias espirituais no ambiente virtual forneceria uma
compreensao valiosa de como tais esforgcos sédo recebidos e percebidos pela
comunidade religiosa. A voz dos participantes é crucial para avaliar a eficacia das
iniciativas da Igreja, garantindo que estas ndo apenas preservem, mas também
aprimorem as experiéncias espirituais no ambiente virtual. Essa pesquisa centrada no
usuario é essencial para garantir que as estratégias adotadas pelas instituicoes
religiosas ressoem de maneira significativa com sua audiéncia digital.

Avaliar o impacto do uso da tecnologia na construcdo da identidade religiosa
dos jovens cristdos e explorar as mudancas geracionais que podem ocorrer na Igreja
Catdlica devido ao avanco tecnolégico € uma area de pesquisa significativa,
considerando a influéncia crescente da tecnologia nas geragdes mais jovens.
Compreender como a tecnologia molda a identidade religiosa dos jovens e as
dindmicas geracionais resultantes € vital para orientar o papel da Igreja na era digital.
Essa pesquisa oferece uma visdo abrangente de como a fé evolui em resposta as
transformacfes tecnologicas, informando estratégias pastorais e abordagens
pedagogicas.

Investigar como a evolucao tecnoldgica tem alterado a percepcédo dos fiéis

sobre a religiosidade, espiritualidade e Igreja, e como eles interagem com as
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instituicdes religiosas por meio de canais digitais, proporcionaria construcdes
epistemoldgicas valiosas sobre a dindmica em evolucdo entre a fé e a tecnologia.
Compreender a interacdo complexa entre a evolugcao tecnoldgica e as atitudes dos
fieis em relacdo a religido € essencial para informar estratégias de engajamento
digital. Essa pesquisa contribui para uma compreensao mais profunda de como a
experiéncia religiosa € moldada e percebida em um mundo cada vez mais digital.
Enfim, estudar o papel do Marketing Digital na divulgacdo dos ensinamentos
religiosos, seu efeito nas novas geracgdes, alcance nas redes sociais € como esse uso
pode impactar a tradi¢do religiosa é uma frente de pesquisa que ilumina a intersecéo
entre comunicacao, tecnologia e a pratica religiosa. Compreender como o marketing
digital molda a narrativa religiosa, influencia a percepcdo das novas geracdes e
amplifica o alcance nas plataformas digitais é crucial para a adaptacédo das préticas
de divulgacéo as realidades contemporaneas. Essa pesquisa informa estratégias de
comunicacdo eficazes para as instituicdes religiosas na era digital em constante
evolucao.
Por fim, corroboramos que as tessituras do mundo digital, trazem a magia da
transmidialidade para o mundo sagrado através das religides a fim de compor e
participar do novo kair6s ou parafraseando o amigo querido, Emerson Lopes, ‘O

Homo digitalis, Tecnoculto e as Ciberilusées”.
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APENDICE A — ROTEIRO DE ENTREVISTA

1: Padre Marcio, gostaria de comecgar nossa entrevista falando sobre o conceito de
Metaverso. Nos ultimos anos, temos visto o crescimento desse ambiente digital, que
combina elementos de realidade virtual e aumentada. Como vocé enxerga o papel do
Metaverso na relagéo entre a religido catodlica e os fiéis?

2. Com a criacdo do Santuario da Vida no Metaverso, vocés realizaram a primeira
transmissao de uma Missa nesse ambiente. Como foi essa experiéncia e quais foram
0s principais desafios enfrentados?

3: Como vocé vé a relacao entre a fé e a tecnologia no contexto do Metaverso? Ha
algum receio de que a tecnologia possa substituir a experiéncia religiosa presencia

4: O Metaverso também traz consigo a possibilidade de interagdes sociais virtuais.
Como vocé vé o potencial dessas interagdes para fortalecer a comunidade religiosa e
promover a vivéncia da fé?

5: Quais sdo suas expectativas em relagao ao futuro da relagéo entre o Metaverso e
a religido catdlica? Vocé acredita que o Metaverso terd um papel significativo na
transformacéo da experiéncia religiosa nos proximos anos?

6: Como a Igreja Catodlica esta se adaptando ao Metaverso em termos de estratégias
de evangelizacado e promocédo da fé nos ambientes digitais?

7: Quais sao os principais beneficios e desafios que vocé identifica na utilizacdo do
Metaverso como um espaco para a pratica religiosa?

8: Na sua opinido, quais sdo as principais diferencas entre a vivéncia religiosa no
Metaverso e a vivéncia religiosa no mundo fisico? Como essas diferencas impactam
a experiéncia dos fiéis?

9: Quais sao as possibilidades de interacao e participacao dos fiéis no Metaverso além
da transmissao de Missas e celebracgdes religiosas? Existem outras praticas religiosas
gue podem ser realizadas nesse ambiente?

10: Considerando a crescente presenca dos jovens no Metaverso, quais sao as
estratégias adotadas para engaja-los e torna-los parte ativa da vivéncia religiosa
nesse ambiente digital?
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Fone: (83) 3133.1000 - Fax: (83) 3133.1029
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Jodo Pessoa, 05 de janeiro de 2024

Ao Ilmo.

Sr. Marinilson Barbosa da Silva
Universidade Federal da Paraiba/CEP/CCS
Campus I - Jodo Pessoa

Saudagao de Paz e Bem!

Em aten¢do ao pedido formulado pela discente MARIA DAS GRACAS ALVES
RODRIGUES, aluna devidamente matriculada sob N° de Matricula 20191023830, nivel
Doutorado.

Tendo tomado conhecimento de sua pesquisa sobre “ANALISE DO PROCESSO DE
TRANSICAO DA CULTURA RELIGIOSA CATOLICA: DAS HOMILIAS DAS
BEM AVENTURANCAS A REVOLUCAO DO METAVERSO”.

O uso das novas tecnologias, sobretudo na era digital ¢ de extrema importancia e
tem constituido uma area de grandes pesquisas e estudos como campo de evangelizagio.
Recentemente, nossa Arquidiocese acolheu o 13° Mutirdo Nacional de Comunicagdo, com
a presenga de comunicadores catolicos de todo o pais. Tendo em vista a importancia do
tema para o fortalecimento da ag¢@o evangelizadora, acolho e concordo com sua solicitagao.

Fago votos de que a apresentagdo do tema alcance os objetivos almejados. Que a
Virgem Senhora das Neves, Padroeira do Estado da Paraiba, modelo dos evangelizadores,

interceda pela sua defesa do Doutorado.

Fraternalmente,

o '\j éww Mrl,
T Frei Manoel Delson Pedreira da Cruz, OFMCap.
Arcebispo Metropolitano da Paraiba
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ANEXO B - TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)

Participacio no estudo

Prezado Reverendo Padre Marcio Tadeu, o senhor estd sendo convidado a participar da
pesquisa intitulada "Das Homilias das Bem-Aventurancas ao Metaverso: o Processo da Transi¢ao
Cultural-Comunicacional no Cristianismo Catdlico")”, coordenada pela pesquisadora Maria das
Gragas Alves Rodrigues. O objetivo deste estudo ¢ analisar o processo de readequagdo da cultura
religiosa na Igreja Catolica Apostolica Romana na Era da informagdo e do conhecimento, com um
foco especial no cenario do metaverso.

Caso o Sr. aceite participar, tera que responder um questionario estruturado, com um conjunto
de 10 perguntas cuidadosamente elaboradas, que visdo aprofundar nossa compreensao das mudangas
comunicacionais nas praticas religiosas no contexto da Igreja CatdlicaApostdlica Romana na era do
metaverso garantindo que obtenhamos uma imagem completa e significativa dessa evolugao religiosa
no mundo contemporaneo. O que deve dispender cerca de (120) cento e vinte minutos.

Riscos e Beneficios

Com sua participagdo nesta pesquisa, o Sr. ndo estard exposto a riscos que comprometam sua
saude ou que exijam assisténcia imediata. Esta pesquisa tem como beneficios, a partir de sua
importantissima contribui¢do, o aprofundamento da compreensao das mudangas comunicacionais nas
préaticas religiosas no contexto da Igreja Catolica Apostolica Romana na era do metaverso garantindo
que obtenhamos uma imagem completa e significativa dessa evolucdo religiosa no mundo
contemporaneo.

Sigilo, Anonimato e Privacidade

O material e informagdes obtidas podem ser publicados em aulas, congressos, eventos
cientificos, palestras ou periddicos cientificos, sem sua identificacdo. A pesquisadora se
responsabiliza pela guarda e confidencialidade dos dados, bem como a ndo exposi¢do individualizada
dos dados da pesquisa. Sua participagdo ¢ voluntaria e o Sr. terd a liberdade de se recusar a responder
quaisquer questoes que lhe ocasionem constrangimento de alguma natureza.

Autonomia

O Sr. também podera desistir da pesquisa a qualquer momento, sem que a recusa ou a
desisténcia lhe acarrete qualquer prejuizo. E assegurada a assisténcia durante toda a pesquisa, e
garantido o livre acesso a todas as informagdes e esclarecimentos adicionais sobre o estudo e suas
consequéncias. O Sr. também podera entrar em contato com os pesquisadores, em qualquer etapa da
pesquisa, por e-mail ou telefone, a partir dos contatos dos pesquisadores que constam no final do
documento.

Devolutiva dos resultados
Os resultados da pesquisa poderdo ser solicitados a partir do deposito da tese na Biblioteca
Central da Universidade Federal da Paraiba. Ressalta-se que os dados coletados nesta pesquisa

somente poderdo ser utilizados para as finalidades da presente pesquisa, sendo que para novos
objetivos um novo TCLE deve ser aplicado.

Ressarcimento e Indenizacio
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Lembramos que sua participacao ¢ voluntaria, o que significa que o Sr. ndo podera ser pago,
de nenhuma maneira, por participar desta pesquisa. De igual forma, a participagdo na pesquisa nao
implica em gastos, no entanto, caso tenha alguma despesa decorrente da sua participagdo, tais como
transporte, alimentacdo, o Sr. serd ressarcido do valor gasto.

Apos ser esclarecido sobre as informagdes da pesquisa, no caso de aceitar fazer parte do
estudo, assine o consentimento de participacdo em todas as paginas e no campo previsto para o seu
nome, que ¢ impresso em duas vias, sendo que uma via ficard em posse do pesquisador responsavel
e a outra via com o Sr.

Pesquisador (a) responsavel (orientador (a)): Bosiiments sssinsdaREImEE
- 1 . 1 'Y 4 VITOR CHAVES DE SOUZA

E-mail para contato: vitor.chaves@ce.ufpb.br g %f.b A e

Telefone para contato: 011 96417 1013 Verifique em https://validar.iti gov.br

Assinatura do (a) pesquisador (a) responsavel:

Outros pesquisadores:

Nome:

E-mail para contato: galvesrd@gmail.com
Telefone para contato: 083 99925 8969
Assinatura do (a) aluno (a) pesquisador (a):

Documento assinado digitalmente

s\%? b MARIA DAS GRACAS ALVES RODRIGUES
g el Data: 18/03/2024 11:08:05-0300
Verifique em https://validar.iti.gov.br

Consentimento de Participagdao

Declaro que fui devidamente esclarecido sobre a pesquisa, riscos ¢ beneficios e concordo em
participar, voluntariamente da pesquisa intitulada "Das Homilias das Bem-Aventurangas ao
Metaverso: o Processo da Transi¢do Cultural-Comunicacional no Cristianismo Catolico")” conforme
informagdes contidas neste TCLE.

Documento assinado digitalmente

Local [§ data: i s% ib MARCIO TADEU REIBERTI ALVES DE CAMARGO
b~

ata; 25/0372028 11:55:29-0300
Verifique em https://validar.iti.gov.br

Assinatura;

O Comité de Etica em Pesquisa em Seres Humanos (CEP) é composto por um grupo de pessoas que
estdo trabalhando para garantir que seus direitos como participante sejam respeitados, sempre se
pautando pelas Resolucdes 466/12 e 510/16 do Conselho Nacional de Saude (CNS). O CEP tem a
obrigagdo de avaliar se a pesquisa foi planejada e se estd sendo executada de forma ética. Caso o Sr.
achar que a pesquisa ndo esta sendo realizada da forma como imaginou ou que esta sendo prejudicado
de alguma forma, pode entrar em contato com o Contato do pesquisador responsavel ou com o Comité
de Etica do Centro de Ciéncias Médicas

Enderego:- Centro de Ciéncias Médicas, 3° andar, Sala 14, Campus I - Cidade Universitaria - Bairro
Castelo Branco CEP: 58059-900 - Joao Pessoa-PB

Telefone: (083) 3216-7308

E-mail: comitedeetica@ccm.ufpb.br
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GLOSSARIO

Andélise do discurso: Método de estudo e interpretacdo de discursos, buscando
compreender como a linguagem ¢é utilizada para produzir significados e ideologias.

Animacédo: Processo que transforma imagens estaticas em uma sequéncia de
imagens em movimento.

Brasilidade Crista: Conjunto de elementos culturais que caracterizam o cristianismo
no Brasil.

Catolicismo Apostdlico Romano: Denominagédo da Igreja Catodlica.
Cibercomunicacao: Comunicac¢ao através de meios digitais, incluindo redes sociais,
e-mail e mensagens instantaneas.

Cibercultura: Conjunto de praticas culturais referentes a era digital.

Ciberespaco religioso: Espaco virtual onde as comunidades religiosas se encontram
para realizar atividades religiosas.

Ciberespaco sagrado: Espaco virtual onde ocorrem atividades religiosas, como
missas e cultos.

Ciberespaco: Ambiente virtual que permite a comunicacéo, interacdo e troca de
informagdes em rede; Conceito criado por William Gibson em seu livro Neuromancer,
definido como o “espaco” onde se desenrolam as interacdes virtuais
Cibersociedade: Sociedade na qual as tecnologias digitais estdo presentes em
grande parte dos aspectos da vida social.

Ciberteologia: Teologia do ciberespaco, que estuda a relacéo entre a religido e as
tecnologias digitais.

Cognicéo: Processo pelo qual os individuos adquirem conhecimento e compreensao
Comunicacao mediada por computador (CMC): Processo de comunicacdo em que
a interacao se da através de meios digitais.

Comunicacéo religiosa: Processo de comunicacdo que envolve a transmisséo de
informagdes sobre a religido.

Comunicacéo: Processo de transmissao e recepcdo de mensagens entre emissor e
receptor.

Comunidades virtuais: Grupos de individuos com interesses comuns que se
encontram on-line.

Consumismo: Comportamento de consumo excessivo e desnecessario.

Consumo: Aquisicao de bens e servigcos para atender as necessidades humanas.
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Criacdo de conteudo virtual: Processo de criar contetado enviados e distribuidos em
ambientes digitais.

Cultura digital: Conjunto de praticas, valores e crencas relacionadas com as
tecnologias digitais.

Cultura Religiosa Catdlica: Conjunto de praticas, valores e crencas compartilhados
pelos fiéis da tradi¢ao religiosa catdlica.

Cultura Religiosa Catdlica: Conjunto de praticas, valores e crencas compartilhados
pelos fiéis da tradicdo religiosa catdlica.

Cultura religiosa: Conjunto de crencas, valores, costumes, tradicbes e préticas
associadas a uma determinada religido.

Discurso midiatico: Conjunto de mensagens e discursos transmitidos por meio das
midias de comunicacao.

Eclesiologia: Estudo sobre a igreja, incluindo sua estrutura e organizagao.
Educacéo a distancia (EAD): Modalidade de ensino onde o conteudo € transmitido
através de tecnologias a distancia.

Era da informacéo: Periodo em que a informacdo passou a ser vista como um
recurso valioso para as sociedades e a economia.

Era digital: Periodo em que as tecnologias digitais passaram a fazer parte da vida
cotidiana das pessoas.

Espaco virtual: Espaco simulado em um ambiente digital.

Estado da arte: Revisao sistematica de tudo que ja foi produzido na literatura de uma
area de conhecimento especifica.

Etica publicitaria: Conjunto de valores e principios que devem orientar as atividades
publicitarias.

Etica: Conjunto de principios e valores que orientam o comportamento humano em
diferentes contextos sociais; conjunto de valores e principios que guiam as decisées
e acOes dos individuos em relacdo ao bem e ao mal.

Evangelizacao digital: Processo de disseminacao do evangelho de Cristo através de
tecnologias digitais

Homilética: Técnica de elaboracdo e apresentacdo de sermdes e pregacdes
religiosas.

Identidade virtual: Identidade que os individuos criam no ciberespaco, geralmente

através de avatares e perfis em redes sociais.
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Igreja Catolica Apostélica Romana: Uma das tradi¢cdes religiosas cristds mais
antigas do mundo.

Igreja catdlica: Denominacéo crista catolica e apostolica que é liderada pelo papa e
se baseia nos ensinamentos de Jesus Cristo.

Igreja e tecnologia: Estudo sobre a relacdo entre a Igreja Catdlica e as tecnologias
digitais.

Imagem - Representacao visual de um objeto, pessoa ou cena.

Influéncia digital: Poder de influéncia que as tecnologias digitais exercem sobre os
individuos e a sociedade.

Inovacdes tecnoldgicas: Novas ideias, dispositivos ou processos que trazem avangos
cientificos, técnicos ou praticos.

Inteligéncia artificial (IA): Conjunto de tecnologias que permitem as maquinas
processarem informagdes de maneira semelhante aos seres humanos.

Interacdo social: Comportamento dos individuos quando eles se encontram diante
de outros individuos.

Interatividade: Capacidade dos individuos de comunicar e interagir com outras
pessoas por meio de tecnologia digital.

Marketing: Conjunto de estratégias utilizadas para promover bens e servicos.
Mediacdo: Acdo de intermediar, influenciar ou moldar percepcbes ou
comportamentos de uma audiéncia.

Meios de comunicacdo de massa: Canais de comunicacao que atingem grandes
grupos de individuos ao mesmo tempo, como radio, tv e jornal.

Memoéria coletiva: Conjunto de lembrancas compartilhadas por um grupo de
individuos.

Mercado: Conjunto de relagdes de troca entre produtores e consumidores.
Metaverso: Ambiente on-line tridimensional que simula a realidade; ambiente virtual
em 3D que segue as intera¢cdes dos usuarios em tempo real, permitindo interacfes
imersivas e sociais.

Midia: Meios de comunicacédo de massa, incluindo tv, radio e jornais

Midias: Meios de comunicacdo, como jornais, televisdo, radio, internet, etc.
Midiatizacdo: Processo de influéncia e dominagdo das midias na sociedade e na
cultura.

Multiterminalidade: Capacidade de acessar diferentes meios e tipos de conteudo

através de um unico dispositivo digital.
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Mundo digital: Ambiente digital, incluindo a internet e o ciberespaco.

Mundos virtuais: Ambiente virtual onde usuarios interagem em tempo real atraves
de avatares.

Museus digitais: Espagos virtuais que abrigam cole¢gbes de artefatos culturais e
histéricos para acesso em linha.

Novas tecnologias de comunicacao - Dispositivos, programas e sistemas utilizados
para comunicacao de informacéo a longa distancia.

Pardéquia virtual: Comunidade religiosa que se reune on-line para participar de
eventos religiosos.

Plataformas virtuais: Sistemas digitais desenvolvidos para suportar a interacao
humana.

P6s-modernidade: Periodo histérico e cultural que se segue ao modernismo,
caracterizado pela fragmentacdo de valores e a multiplicidade de expressoes
culturais.

Publicidade catélica: Esforcos de comunicacdo voltados para divulgar e promover
produtos e servigos relacionados a Igreja Catdlica.

Publicidade religiosa: Utilizacdo de técnicas de comunicagdo e propaganda para
promover ideias, produtos, servicos ou eventos relacionados a religido.

Publicidade: Esforcos de comunicacéo voltados para divulgar e promover produtos e
Servigos.

Radio: Meio de comunicacdo que transmite audio por meio de ondas
eletromagnéticas.

Realidade aumentada: Combinacao de elementos virtuais ou digitais com o mundo
real; Tecnologia que permite sobrepor informagdes digitais no mundo real.
Realidade virtual: Ambiente simulado que proporciona uma experiéncia visual e/ou
auditiva imersiva; ambiente desenvolvido digitalmente que simula a realidade.

Redes sociais: Plataformas digitais que permitem a conexao entre individuos e
comunidades.

Religido: Conjunto de crencgas, valores, praticas e rituais associados a um conceito
ampliado de divindade ou transcendéncia.

Retdrica: Arte da comunicagéo persuasiva por meio da linguagem.

Sociedade da Integracdo: Contexto social em que ha uma ampla interconexdo de

diferentes grupos sociais e culturais.
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Sociedade da integragcéo: Designa a era atual, onde a tecnologia e a comunicagao
provocam modificacdes significativas na vida social.

Tecnologia da informacdo: Conjunto de ferramentas e recursos que permitem a
comunicacdo e o0 armazenamento de informag&o; Conjunto de tecnologias que
envolve o processamento, transmissao e armazenamento de informagdes digitais
Tecnologia digital: Tecnologia que permite gravar, armazenar e manipular
informac®es em formato binario.

Tecnologia na religido: Estudo sobre a relagcdo entre as tecnologias digitais e a
religido.

Tecnologias da comunicacao: Conjunto de dispositivos e processos utilizados para
transmitir, receber e processar informacoes.

Tecnologias de informagdo e comunicacdo (TIC): Conjunto de recursos
tecnolégicos utilizados para processar, armazenar, distribuir e compartilhar
informacdes.

Tecno-vigilancia: Monitoramento tecnoldgico de individuos e grupos.

Televisdo: Meio de comunicagdo que transmite imagens e sons por meio de ondas
eletromagnéticas.

Teologia: Estudo da religido, incluindo as crencas, doutrinas e praticas religiosas.
Transformacéo digital: Processo pelo qual as empresas e as organizacfes passam
para se adaptar as tecnologias digitais.

Transmissao de dados: Processo pelo qual os dados sao enviados de um dispositivo
a outro.

Web 1.0: Primeira geracéo de tecnologias da internet.

Web 2.0: Segunda geracédo de tecnologias da internet, que incorporam recursos de
interacdo e colaboracgéao.

Web 3.0: Terceira geragao de tecnologias da internet, que incorporam recursos de

inteligéncia artificial e de automatizacao.
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