& & &
N

UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA - UFPB
CENTRO DE COM’UNICACAO, TURISMO E ARTES - CCTA
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM JORNALISMO - PPJ

MAYARA DE OLIVEIRA SOUSA

RELATORIO: PERFIS JORNALISTICOS EM WEB STORIES
NO PORTAL PARAIBA CRIATIVA

JOAO PESSOA - PB

2024



MAYARA DE OLIVEIRA SOUSA

RELATORIO: PERFIS JORNALISTICOS EM WEB STORIES
NO PORTAL PARAIBA CRIATIVA

Relatério  submetido ao  Programa de
Pos-Graduagdo em Jornalismo (PPJ) da
Universidade Federal da Paraiba (UFPB), como
requisito parcial para a obtengdo do titulo de
Mestra em Jornalismo.

Area de Concentraciio: Producio jornalistica
Linha de Pesquisa: Processos, praticas e
produtos jornalisticos.

Orientadora: Prof* Dr* Zulmira Nobrega Piva
de Carvalho.

JOAO PESSOA - PB

2024



Cat al ogacdo na publicacéo
Secdo de Catal ogacdo e O assificacéo

S725r Sousa, Mayara de diveira.
Relatoério : perfis jornalisticos em Wb Stories no
Portal Paraiba Criativa / Mayara de diveira Sousa. -
Jodo Pessoa, 2024.

59 f. : il.
Orientagdo: Zulmira Nobrega Piva de Carval ho.
Di ssertacdo (Mestrado) - UFPB/ CCTA.
1. Jornalisnmo alternativo. 2. Cultura popular. 3.
Perfil jornalistico. 4. Web Stories. 1. Carval ho,
Zal mira Nobrega Piva de. II. Titulo.
UFPB/ BC CDU 070(043)

El aborado por WALQUELI NE DA SILVA ARAUJO - CRB-15/514




UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA | UFPB
SR CENTRO DE COMUNICAC}AO TURISMO E ARTES | CCTA
m PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM JORNALISMO | PPJ

w

ATA DE DEFESA DE DISSERTAGAO DE MESTRADO

Aos vinte e seis dias do més de fevereiro de 2024, as 09 horas, foi
realizada, na sala 107 do Bloco A do CCTA, em sessé&o publica, Banca de Defesa de
Dissertagdo de Mestrado do(a) aluno(a) MAYARA DE OLIVEIRA SOUSA, sob a
matricula 20221005599, cuja pesquisa intitula-se “RELATORIO: PERFIS
JORNALISTICOS EM WEB STORIES NO PORTAL PARAIBA
CRIATIVA”, para obtencéo do titulo de Mestre em Jornalismo pela Universidade
Federal da Paraiba.

AVALIACAO:
(<YAprovado(a) ( ) Reprovado(a) ( ) Insuficiente
As observagdes sobre o trabalho académico encontram-se no verso desta ata.

COMISSAO EXAMINADORA:

i
Prof(a). Dr(a). Zulmira N6ébrega Piva de Carvalho

Presidente

Prof(a). Dr(ﬁorla de ;%% Rabay

aminador(a) Interno(a)

>
Piva de Carvalho

Examlnador(a) Externo(a) ao Programa

Digitalizado com CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

RESUMO

Este relatdrio apresenta o percurso da criagdo de um produto jornalistico, abarcando o género
do perfil, por meio de Web Stories, no Portal Paraiba Criativa, com artistas da regido
paraibana, como forma de contribuir para o jornalismo cultural da regido. Para isso, esta
pesquisa culminou na pratica de 16 perfis neste formato de narrativa via internet, com o
aporte metodoldgico quanti e qualitativo, efetivando um levantamento e analise documental
dos perfilados, além de realizar entrevista jornalistica com os personagens escolhidos, de
forma a narrar as historias e formatar os perfis no canal definido. Como resultado do trabalho,
considera-se que o jornalismo ¢ passivel de adaptagdes para novos formatos de narrativas
contemporaneas, de modo a se prezar pela qualidade de contetidos visuais e auditivos, como ¢
o caso das Web Stories, que mostram ser uma alternativa em criacao de conteudo para atingir
um publico voltado ao ambiente virtual, com suas otimizag¢des e dindmica na distribuigdo de
informagdes. O percurso da producdo desse material mostrou que as midias sociais digitais
sdo ferramentas aliadas na coleta para a constru¢do dos perfis, ainda que precisem passar por
edicoes, a fim de se adaptar a ambiéncia da narrativa. Também considera-se a relevancia da
entrevista para apuragao de informagdes, bem como a usabilidade do arquivo pessoal dos
perfilados e a diversidade de op¢des auditivas e visuais de terceiros para complementar a
estética de cada pégina, o que culmina em um conjunto informativo repleto de linguagens
complementares e importantes para o enredo.

Palavras-chave: jornalismo alternativo. cultura popular. perfil jornalistico. Web Stories.

Link das Web Stories: https://paraibacriativa.com.br/webstories/
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ABSTRACT

This report presents the journey of creating a journalistic product, covering the profile genre,
through Web Stories, on the Paraiba Criativa Portal, with artists from the Paraiba region, as a
way of contributing to cultural journalism in the region. To this end, this research culminated
in the practice of 16 profiles in this narrative format via the internet, with quantitative and
qualitative methodological support, carrying out a survey and documentary analysis of those
profiled, in addition to carrying out journalistic interviews with the chosen characters, in
order to narrate the stories and format profiles in the defined channel. As a result of the work,
it is considered that journalism is capable of adaptations to new formats of contemporary
narratives, in order to value the quality of visual and auditory content, as is the case of Web
Stories, which prove to be an alternative in creation of content to reach an audience focused
on the virtual environment, with its optimizations and dynamics in the distribution of
information. The process of producing this material showed that digital social media are tools
that help us collect profiles, even if they need to be edited in order to adapt to the ambience of
the narrative. The relevance of the interview for gathering information is also considered, as
well as the usability of the profiled person's personal file and the diversity of auditory and
visual options from third parties to complement the aesthetics of each page, which culminates
in an informative set full of languages complementary and important to the plot.

Keywords: alternative journalism. popular culture. journalistic profile. Web Stories.
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1 INTRODUCAO

Assim como em diversas areas profissionais, o jornalismo atravessa, continuamente,
varias modificacoes em sua estrutura, forma de atuagdo e distribui¢do no mercado de
trabalho. Além disso, do mesmo modo que a tecnologia impacta diretamente neste aspecto,
avangos tecnologicos, também continuos, contribuem com a velocidade dessas mudancas,
corroborando para uma tendéncia de rdpidas adaptacdes as inovagdes de usabilidade na
divulgacdo de informagdes, junto ao processo da comunicagao.

No que compete aos veiculos de imprensa, em relacdo as inovagdes tecnologicas e a
gestdo dos meios de comunicagdo, conforme as novidades de aparatos e instrumentos da
tecnologia, Franciscato aborda que essas ferramentas levaram o jornalismo a um novo
mundo, impactando “desde o trabalho de apuracao do reporter até os procedimentos de edigdo
e finalizagdo técnico-industrial do produto” (Franciscato, 2014, p. 1334).

Neste sentido, a adaptagdo dos géneros jornalisticos aos diferentes formatos da
construgdo noticiosa ¢ mais um quesito que acompanha essas mudangas, dentro da parte
estrutural e técnica do conteido desenvolvido. Tal fato possibilita aumento exponencial na
distribuicdo informativa de determinados estilos de publicagdes, que perpassam alguns
formatos convencionais, alcangando modelos de divulgacao enquadrados nas conformidades
do que ¢ novidade na area.

Conforme Rodrigues (2013), ¢ possivel sentir o impacto de novas tecnologias na
sociedade em geral e particularmente nos meios de comunicagdo. Para a autora, um sistema
que mais ¢ modificado e alavanca esse processo de usabilidade ¢ a Web, no cotidiano da
profissdo, na qual “surgem constantemente ferramentas e possibilidades comunicacionais com
repercussdes no jornalismo e nas rotinas produtivas que o caracterizam” (Rodrigues, 2013, p.
17).

Jenkins (2010) trata desse aspecto como parte do processo que ocorre em varios
cruzamentos dos meios de comunicagdo, via convergéncia midiatica, englobando os meios:
tecnologico, industrial, do contetido e publico. No mesmo viés, para ele, essa diversidade de
plataformas exige habilidades quanto ao gerenciamento de informacgdes, além de estruturas
para as transmissoes.

A internet, neste entendimento, continua sendo a ferramenta de distribuicdo que

impacta cotidianamente a divulgagdo dos contetidos, por meio do acesso as noticias, através



das plataformas digitais. Conforme pesquisa da Comscore', no cenario da América Latina, em
2022, o Brasil se destacou pela parcela da populagdo digitalmente ativa, mostrando que 96%
das pessoas consomem noticias online em seus dispositivos de acesso a internet. No mesmo
cenario, a média global se mostrou inferior a do Pais, com 90% da populacao sendo ativa no
consumo digital de noticias.

O Digital News Report?, do Instituto Reuters, mostrou que no Brasil houve queda no
consumo de noticias por meios tradicionais em 2021, entretanto o consumo através de midias
digitais e redes sociais se manteve estavel. Os dados apontaram que 83% dos respondentes
buscavam acesso aos conteudos jornalisticos fazendo uso de contetido online.

Neste direcionamento, Canavilhas (2012) pontua o porqué do jornalismo ganhar forca
nos dispositivos moveis e desktops, através do online, por meio de um apontamento de
codependéncia entre usuario e ferramenta. O autor enfatiza que a rapidez com que estes
aparelhos evoluiram e se enraizaram na sociedade ¢ uma consequéncia da forma como a

tecnologia e o utilizador se influenciam de maneira mutua.

A existéncia dos dispositivos criou uma nova procura que por ser cada vez mais
exigente obrigou a tecnologia a responder com novas valéncias. Ou seja, se numa
primeira fase a oferta criou a sua propria procura, esta acabou por condicionar
igualmente a oferta, e ¢ por isso que o mercado estd em permanente mudanca
(Canavilhas, 2012 p. 4).

Com essas novas configuracdes e adaptagdes no formato de divulgacao, via canais de
distribuicdo da informagdo, surgiram as Web Stories em sites online, uma incrementagao
gerada pelo Google, a partir de 2020, que serviu para os portais, entre eles 0s noticiosos, que
aderiram ao uso do recurso. Logo, as Web Stories funcionam dentro dos sites de publicagdes e
seguem um modelo visual semelhante aos Stories das redes sociais, como o SnapChat,
Instagram e WhatsApp, com a funcdo de passar a tela para o lado com um Unico toque, a fim
de ver os conteidos em formato vertical; uma forma de também facilitar o uso pelos
dispositivos moveis, além dos desktops.

No Brasil, os principais portais de noticias, como o G1, Globo.com, Uol, Folha de Sao
Paulo e outros, ja utilizam a Web Stories em seus portais, veiculando conteudo,

frequentemente, por meio desta ferramenta. Além dos sites noticiosos convencionais, o

' Informacdo disponivel em:
https://veja.abril.com.br/coluna/radar-economico/brasil-lidera-consumo-de-noticias-online-na-america-latina-diz

-pesquisa/#:~:text=Segundo%20a%20an%C3%A 11ise%2C%2096%25%20dos.por%20Argentina%2C%20Col%
C3%B4mbia%20e%20M%C3%A9xico

2 Informacio disponivel em: https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/202 1 /brazil
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jornalismo alternativo também passa a apostar na divulgacao de informagdes por meio dessas
historias visuais, adaptando o perfil jornalistico nessa ambientacao.

Para Sodré e Ferrari (1986), em jornalismo, perfil “significa enfoque na pessoa - seja
uma celebridade, seja um tipo popular, mas sempre o focalizado ¢ protagonista de uma
historia: sua propria vida”. Vilas-Boas (2003), explica que esse género surge no Jornalismo
Literario, e caracteriza o perfil como um tipo de texto biografico sobre uma tnica pessoa

viva, famosa ou nao.

Os perfis cumprem um papel importante, que ¢ exatamente gerar empatia no leitor.
Empatia ¢ a preocupagdo com a experiéncia do outro, a tendéncia a tentar sentir o
que sentiria se estivesse nas mesmas situagdes e circunstancias do outro;
compartilhar as alegrias e tristezas do outro; imaginar as situagdes do ponto de vista
do outro (Vilas-Boas, 2003, p.14).

No que tange essas defini¢des, perfis em Web Stories, através do jornalismo
alternativo no Brasil, podem ser encontrados, por exemplo, nos sites Projeto Colabora,
Periferia em Movimento, Catraca Livre e Agéncia Mural das Periferias. Dentro desses
veiculos alternativos, essa ferramenta acaba sendo utilizada como mais uma forma de dar
visibilidade as causas defendidas pelos canais, dentro da conjuntura a que se propdem suas
construgdes noticiosas.

Partindo de uma estrutura mais fluida, se comparada as grandes empresas
jornalisticas, como explicam Carvalho e Bonosky (2017), o jornalismo alternativo
apresenta-se como opg¢do a quem acessa os conteudos e faz o jornalismo. Para os autores, a
novidade ¢ que em tempos de internet existem novas possibilidades de alcance, sustentagao
financeira e alta produtividade, “o que atrai a atengdo de novos e experientes jornalistas que
procuram exercer a profissdo diante do enxugamento das redagdes convencionais e de uma
possibilidade maior de liberdade editorial” (Carvalho; Bonosky, 2017, p. 4-5).

O jornalismo alternativo, por esse aspecto, também agrega na difusdo de materiais
voltados ao ambito cultural, uma vez que os profissionais podem encontrar mais espago neste
modelo de publicar informagdes, a fim de explorar e difundir noticias voltadas a divulgacdo
de obras e trabalhos artisticos, de modo a dissipar contetidos menos visados, midiaticamente,
por veiculos convencionais € massivos.

A cultura, propriamente citada e discutida por esse angulo, se trata de sentidos,
significacdes e valores através da producdo, consumo, mobilizagdo e outros processos de

entendimentos coletivos, 0 que também integra a comunicagdo. Assim, conforme Meneses



(1996), ela decorre de agdes sociais, de lutas de poder e selecdo, se tratando de uma condig¢ao
de produgdo e reproducdo da sociedade, em sua habitual diversidade.

No contexto deste trabalho, entende-se que as coberturas da grande midia, a respeito
de eventos culturais, por exemplo, ndo ocorre com divulgagdes em profundidade, o que
também ¢ discutido por Moraes (2008). Segundo a pesquisadora, por conseguinte, o Brasil
abarca uma imensa atividade cultural, com costumes diversificados de varios povos do
territério nacional, entretanto o que ¢ exibido midiaticamente ¢ incompativel com tamanha
distin¢do de culturas.

Neste sentido, esta pesquisa de natureza aplicada busca incentivar, especialmente, a
divulgacdo da cultura popular regional, produzindo perfis em Web Stories, por meio do
jornalismo alternativo, se adaptando as novas ferramentas do cendrio digital, realgcando a
importancia dessa ferramenta para usabilidade e promovendo um olhar diferenciado de
narrativas sobre as pessoas perfiladas.

A fim de chegar as estruturas que perpassam o embasamento do produto, o objetivo
geral de nossa proposta foi produzir e publicar 16 perfis jornalisticos em Web Stories. De
forma que buscamos criar esses conteudos sobre artistas regionais, ligados a trabalhos
artisticos genéricos e, em maior parte, relacionados a cultura popular; captar materiais
necessarios para esse formato noticioso, como fotos, videos e outros documentos, além de
publica-los dentro do Portal Paraiba Criativa’, a fim de contribuir com a proposta do canal na
divulgacao cultural do estado.

Para chegar a um alcance mais conciso dessa pratica, realizamos um levantamento de
pessoas e arquivos documentais, além de entrevistas aos personagens selecionados, como um
dos critérios que integra a metodologia aplicada, a fim de formatar, editar e executar as Web
Stories, como forma de contribuir com o fortalecimento do jornalismo cultural e regional. No
mesmo Viés, pesquisas anteriores mostraram como o cenario do surgimento de novas
ferramentas para se fazer jornalismo digital ¢ favordvel para o jornalismo alternativo. Para
Rocha, Sousa e Silva (2022), essas novidades se caracterizam como terreno fértil para uma
produgdo engajada a favor dos setores subalternos da populacdo, ja que a busca desses
veiculos se volta as respostas para demandas sociais. Um desses formatos favoraveis sao as

Web Stories, nesse processo de caracterizacdo e empoderamento.

% O Portal Paraiba Criativa ¢ uma plataforma alimentada por alunos do Centro de Comunicagdo e Artes (CCTA),
da Universidade Federal da Paraiba, que esta disponivel no enderego eletronico: https://paraibacriativa.com.br/
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Utilizando a forma narrativa do perfil jornalistico, [as Web Stories] conseguem
divulgar historias de vida de pessoas comuns e personalidades publicas
desconhecidas, pautando, consequentemente, assuntos que dificilmente
encontrariam espagos nos meios de comunica¢do jornalisticos convencionais
(Rocha; Sousa; Silva, 2022, p. 15).

Partindo desta premissa, foi selecionado o periodo de cinco meses para a produgao, de
agosto de 2023 a janeiro de 2024, para realizar desde a coleta de informacdes e documentos
necessarios, até a producdo do material final para publicagdo, de maneira que sirva como
acervo digital para o livre acesso desses conteudos, via plataforma digital e gratuita,
disponivel no site da Universidade Federal da Paraiba (UFPB), de forma liberada a toda
comunidade.

Para tratar sobre um registro mais detalhado desta pesquisa, o segundo capitulo se
atém a explicar a fundamentacao teorica para este trabalho, de modo a percorrer conceitos e
demais estudos que estruturam as ideias aqui discutidas. O terceiro capitulo se concentra na
explicagdo metodologica aplicada, de forma a descrever todo o processo necessario e o estudo
da arte organizados para a estrutura¢do do produto.

No quarto capitulo a discussdo ocorre dentro da conjuntura do trabalho, onde se
dialoga com os resultados alcangados pela apuracao quantitativa e qualitativa da pesquisa,
percorrendo o material tedrico e técnico que aqui estdo presentes. Neste topico, reflete-se
sobre a importancia da pesquisa, ao passo que expde a relagdo dos perfis jornalisticos como
passiveis de adaptacdes, além de vantagens das Web Stories, neste aspecto, como ferramenta

cultivavel no jornalismo digital, alternativo e cultural.

2 JORNALISMO E CULTURA POPULAR

A teia entre a cultura popular e o jornalismo ¢ complexa, dindmica e plural. Como
exemplo desse enlace, apontamos as publicagdes das manifestagdes culturais nas plataformas
da midia convencional e alternativa. Destacamos, contudo, a importancia desta ultima para
veiculagdo de informagdes sobre a cultura popular, ao publicar noticias descartadas na
“grande imprensa” ou publicadas de forma superficial, ndo alcangando, em profundidade, as
varias facetas e vertentes artistico-culturais da sociedade.

Na dire¢do de entender o desenvolvimento dessa configuragdo da cultura popular
midiatizada, via jornalismo alternativo, ¢ preciso analisar a trajetéria percorrida até o atual

cenario. Assim, deve-se levar em consideracdo os aparatos tecnologicos que contribuiram
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para o fortalecimento dessa juncdo comunicacional, em meio aos desdobramentos que
ocorreram ao longo da histéria e sua contribuicdo para a cultura.

Oliveira (2009), Atton e Hamilton (2008) consideram sites [aqui também
consideramos portais] de jornalismo alternativo todos aqueles que nao tém finalidade
comercial, ndo visando, portanto, o lucro. Diversos estudiosos dessa area, como Kucinski
(2003), Peruzzo (2004) e Jorge Filho (2018), concluem, em defini¢des mais perspicazes, que
esse tipo de jornalismo ¢ pautado, apurado e desenvolvido por temas que ndo sdo alcangados
pela midia convencional. Além disso, a construcdo de narrativas jornalisticas alternativas
distingue-se das demais se comparadas as escolhas de fontes, critérios de noticiabilidade e a
sele¢do prioritaria dos ganchos das informacdes, ou seja, a defini¢do do assunto principal para
direcionar o material.

Antes de se tornar forte no ambiente online, por meio de sites de noticias e outros
canais digitais, o jornalismo alternativo tem uma historia de consolidag¢ao no Brasil, iniciada a
partir do século XIX. Kucinski (2003) aponta que os panfletos anti-monarquicos do Brasil
Império, no mesmo século, e jornais anarquistas e/ou comunistas como Pif Paf, O Pasquim,
Revista Realidade e Opinido, no século XX, foram precursores da imprensa alternativa no
Pais.

Assim, essa trajetoria se marca no século XX diante dos avangos tecnologicos que
transformaram o processo da comunicacao, ao passo que a imprensa se tornava cada vez mais
lucrativa e industrializada com a expansao do telefone e telégrafo, facilitando a recepgao
mundial de noticias para a apuracgao jornalistica.

Segundo Kucinski (2003), o jornalismo alternativo teve trés momentos grandiosos na
historia brasileira: 1) por meio dos pasquins e panfletarios do periodo da Regéncia, em 1830;
2) jornais anarquistas de operarios, entre 1880 e 1920; 3) e os jornais produzidos durante o
regime militar. Para Kushnir (2004) o regime militar de 1964-1985 fortaleceu o jornalismo
alternativo no Brasil em decorréncia da censura a imprensa que desencadeou vdrias
publicagdes segmentadas com ideias divergentes ao que a grande imprensa pautava.

Assim, na década de 1960, em contrapartida, surgiram publicagdes de jornais,
tabloides, revistas e outros canais com propostas que se diferenciavam dos aspectos
padronizados, com a hierarquizagdo das noticias e os formatos da construgdo noticiosa em
novas perspectivas. Chamados de jornais ‘“nanicos”, na época, esses veiculos se

caracterizavam pela oposi¢ao e resisténcia.
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Trata-se de uma imprensa alternativa, frequentemente vinculada a organizagdes
politicas ou grupos constituidos em torno de ideéarios politicos de esquerda,
opositores do regime militar, mas também hé veiculos ligados & contracultura (sem
necessariamente uma vinculagdo politica), doutrinas, movimentos artisticos e
intelectuais diversos (Jorge Filho, 2018, p. 7).

Grande parte desses jornais funcionavam em pequenas tiragens e sem fins lucrativos,
outros foram além, como o Pasquim, que tinha uma conota¢do mais humoristica e alcangou
varias publicacdes. Vale ressaltar que a imprensa alternativa também foi marcada pela
literatura e a dramaturgia. Conforme Jorge Filho (2018), € por isso que até hoje considera-se
que cronicas e reportagens diferenciadas sdo formas inovadoras de diagramagdo, como
herangas desenvolvidas com a imprensa alternativa, devido aos investimentos de
organizagdes contrarias ao regime militar e a resisténcia ao contexto de censura e
oligopolizacao dos veiculos de comunicagao.

J4 a mudanca mais emergente, no jornalismo alternativo, se deu com o processo de
redemocratizacdo do periodo de 1980, por meio da abolicdo da censura ligada ao regime e o
retorno do pluripartidarismo, o que fez aumentar, dessa forma, os veiculos ligados as
organizacdes da sociedade civil e sindicatos. Festa (1986) aponta que foram os movimentos
sociais, populares e comunitarios que mantiveram o jornalismo alternativo apds o periodo
militar.

Com isso, esse modelo jornalistico trouxe pautas relevantes aos veiculos de imprensa
(Veras, 1991), a exemplo das ambientais e em defesa de minorias, assim como as culturais,
que tiveram maior crescimento € espaco através do jornalismo alternativo, apos o fim do
regime. Contudo, as noticias de cunho cultural se popularizaram no pais, com pautas de
interesse publico e, consequentemente, mididtico em espagos de maiores e menores
audiéncias.

Segundo Rivera (1995), neste aspecto, o jornalismo cultural envolve a produgao, a
circulagdo e o consumo de bens simbdlicos, em meio aos varios meios, géneros e produtos
com propdsitos criticos, criativos ou apenas de divulgacdo, se voltando ao campo das artes,
das letras, das ciéncias humanas e, como um todo, sociais. Para Gadini (2004), o alcance do
espectro jornalistico cultural ¢ amplo, com base no conteudo. Segundo o autor, trata-se do
jornalismo que atua como espaco de poder e cultura letrada, favorecendo a ascensdo do
sistema artistico-cultural e a formagdo do publico consumidor, sendo um agente direto de
divulgacao.

Dessarte, a cultura popular, difundida de classes subalternas e instrumentais (Gramsci,

1986) se divulga e encontra margens em espagos alternativos. No mesmo sentido, Canclini
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(1983) percebe as culturas populares como um processo de apropriacdo desigual de bens
econdmicos e culturais de um pais ou etnia. Para o autor, esse processo parte de setores
subalternos, pela compreensdo, reproducdo e transformagdo das condi¢des gerais e
especificas do trabalho e da vida, seja essa condigdo real e/ou simbolica.

Com a Web 2.0, na década de 1990, o jornalismo alternativo ligado a cultura popular,
com temadticas diversificadas, passaram a percorrer o ambiente da internet, encontrando
espaco para a disseminagdo de conteido em um modo mais facilitado e com custo inferior aos
meios convencionais, como a televisao, radio e impresso.

Segundo Peruzzo (2004), com o surgimento da Web, o jornalismo se tornou mais
“colaborativo”, se diferenciando do jornalismo atrelado aos movimentos e organizagdes
sociais (popular alternativo), e daquele produzido por jornalistas independentes e
microempresarios (autdbnomos).

Assim, na atual conjuntura em que, no ambiente digital, profissionais podem produzir
seus proprios conteddos e publicd-los com facilidade, h4 uma maior promocdo de
determinados temas, possibilitando um fortalecimento de engajamento e audiéncia, de acordo
com o segmento e a relevancia social dos conteudos. Para Anderson (2006), esse “mercado de
nicho” se caracteriza, na internet, como o principal trunfo dos novos veiculos alternativos,
com a possibilidade de serem encontrados pelos publicos-alvo de forma rapida, facil e
gratuita.

Neste aspecto, a procura do publico pelas tematicas culturais sdo explicadas, por
Cerigatto (2015), sob um olhar midiatico que se diferencia da cultura massificada, o que, para
a autora, ndo representa a persisténcia da arte andnima em contato com o publico, como
acontece com a cultura popular, uma vez que ela possibilita ao artista exercitar um estilo
pessoal e caracteristico que pode ser reconhecido pela audiéncia. Desse modo, a cultura
popular estabelece um elo com o publico, onde os artistas estdo mesclados as suas artes € ndo
sdo configurados como mais importantes do que elas, o que ocorre com a massificacdo,
segundo a pesquisadora.

Por esse angulo, é possivel entender que cultura popular provém do povo. Cuche e
Mahler (1999) defendem que essa manifestacao integra um conjunto de caracteristicas que se
criam entre as pessoas que vivem em sociedade, manipulando de forma ironica as imposigdes
culturais, de maneira que "as culturas populares possuem como caracteristicas fundamentais a
resisténcia @ dominacao, a provocagao e a contestagao" (Cuche; Mahler, 1999, p. 149).

Hall (1984) contribui para discussdo acrescentando que o termo "popular" ¢é

polissémico, carrega varios entendimentos e significados. Para o autor, uma cultura ¢ popular,
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em massa, quando o povo a valoriza, degustando, integrando e consumindo, porém em uma
defini¢do comercial e mercadologica associada a alienacdo e rebaixamento da cultura do
povo, pelo incentivo as compras. Define, ainda, uma cultura popular alternativa, integra,
auténtica e sem alienagdo, que ndo se submete a homogeneizagdo cultural e aos interesses
comerciais.

Segundo Alsina (2009), no tocante ao viés alternativo cultural e/ou popular, vale
destacar que em meio as diversas publicagdes realizadas nos ambientes digitais, o que
diferencia as comunicacdes alternativas daquelas produzidas pelas proprias comunidades € a
singularidade jornalistica, se destacando do amadorismo de comunicadores populares e
enfatizando o profissionalismo. Nesta perspectiva, Peruzzo (2009) considera que alguns
critérios de referéncia como o tipo de veiculo, a linguagem utilizada ou o formato de
publicacdo ndo sdao suficientes para essa caracterizacdo do jornalismo alternativo, se
consideradas isoladamente. Para a autora se faz necessario a jun¢do das praxis da
comunicagdo e o significado do contetdo para a comunidade.

Desse modo, Peruzzo (2009) classifica a produgdo alternativa em dois grupos: 1)
Comunicacdo Popular, Alternativa; e 2) Comunitaria e Imprensa Alternativa. A primeira
delas, segundo a autora, ¢ constituida por iniciativas populares que vao além de jornais,
funcionando com atuagdo de movimentos sociais, segmentos populacionais organizados e/ou
a organizagdes civis sem fins lucrativos. Ja a segunda ocorre com embasamento na primeira

corrente descrita, mas alcanca publicacdes de porte mais elaboradas e com tiragens maiores.

Esse ultimo modelo se constitui num tipo especial de jornal caracterizado como
independente e ndo alinhado a governos e modo de operar da grande midia, o qual
inclui o funcionamento do meio enquanto empresa privada e consequente submisséo
a logica do mercado, como forma de gerar lucros, sistema de gestdo burocratico e
alinhamento estratégico aos interesses ideologicos ¢ politicos das classes
dominantes (Peruzzo, 2009, p. 6).

Festa (1986) considera uma caracteristica fundamental para esse tipo de comunicacao
a sua utilizacdo pelos espacos politicos, buscando uma mudanga social. Downing (2002)
aponta duas particularidades para essas producdes: “expressar verticalmente, a partir dos
setores subordinados, oposi¢do direta a estrutura de poder e seu comportamento”, além de
“obter, horizontalmente, apoio e solidariedade e construir uma rede de relagdes contraria as
politicas publicas ou mesmo a propria sobrevivéncia da estrutura de poder” (Downing, 2022,

p- 30).
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Conforme Motta (1987), essas formas de comunicagdo t€ém, com nitidez, carater de
classe “na medida em que expressa os interesses de um determinado grupo social ou no seu
conflito pela sobrevivéncia, no seu enfrentamento da dominacdo politica, cultural e
econdmica” (Motta, 1987, p. 42).

A dominacdo cultural, nesta perspectiva, se sobressai pela forte caracteristica do
agendamento habitual dos veiculos de comunicacao, incluindo o celebrismo (Cerigatto,

2015). Desse modo, quando ocorrem, por exemplo, eventos culturais, a midia convencional
tende a focar em pautas relacionadas as tradi¢cdes prioritariamente nestes periodos, ja

previstos no calendario regional e nacional, dentro das festividades mais celebradas
culturalmente.

Ressalta-se, contudo, que quanto ao formato de divulgacdo do jornalismo neste
enquadramento alternativo e cultural, a reprodugdo de caracteristicas do jornalismo
convencional ndo sdo abandonadas. Carvalho (2014) explica que os contetidos publicados,
especificamente nos sites alternativos, seguem um padrdo jornalistico fazendo uso do lead,
piramide invertida, impessoalidade e outras particularidades que se entendem como principios
da objetividade do carater jornalistico.

Dessa maneira, torna-se possivel afirmar que, seguindo as técnicas da construgdo
noticiosa, a midia alternativa cultural se dedica a divulgar temas que a imprensa tradicional
ndo se dedica com frequéncia. Atton (2005) aponta que a ideia principal, portanto, ¢ dar voz a
outros que geralmente ndo sdo ouvidos, com assuntos emergentes cobertos antes de
alcancarem a grande midia ou a esfera publica tradicional.

Vale ressaltar que, o jornalista, principalmente em trabalho alternativo, pelo viés
social da cultura e identidade, produz conteudo pautado nas representagdes que lhe sdo
passadas em campo e que consegue enxergar enquanto profissional. Afinal, Hall (1996)
aponta que a identidade cultural, ndo ¢ uma esséncia fixa, imutavel, fora da historia e da
cultura, “nem ¢ dentro de nos, algum espirito transcendental e universal no qual a historia ndo
fez marcas fundamentais” (Hall, 1996, p.70).

Assim, entendendo que, conforme Hall (2006, p. 13), “a identidade torna-se uma
‘celebracao movel’: formada e transformada continuamente em relagao as formas pelas quais
somos representados ou interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam”, o jornalismo
estd passivel de falar sobre cultura e identidade levando em consideragdo processos que
produzem “subjetividades que nos constroem como sujeitos aos quais se pode falar”(Hall,

2000, p. 112).
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2.1 NARRATIVAS JORNALISTICAS CONTEMPORANEAS

O filme “Tempos Modernos” de Charles (1936) representa genialmente a luta de um
trabalhador para sobreviver diante das mudancas na divisdo de trabalho e a expansdo do
sistema capitalista. De forma precisa, a obra mostra o dilema da sociedade moderna ocidental
que desenvolve freneticamente novidades, avangos incontestaveis, mas, por outro lado, leva o
homem a sobreviver em busca da eficiéncia da produgao.

As atividades profissionais necessitam se adaptar as novidades que melhorem a
produtividade e resultados nas mais diversas areas de atuagdo. Nao diferente, o jornalismo
segue alteracdes em critérios sociais, culturais e informativos, por meio de adaptagdes que
precisam ir de encontro aos leitores/espectadores da noticia, ainda que esta, conforme Laigner
(2009) nao seja a totalidade do jornalismo, mas porque “a noticia busca atualidade e uma
forma narrativa de facil identificacdo dos aspectos principais a serem informados ao leitor”
(Laignier, 2009, p. 236).

Assim, as transformacdes da area alcangam cotidianamente as narrativas jornalisticas,
em meio as configuragdes inerentes as mudancas do mercado, com diferenciais que afetam
aspectos como a linguagem, imagem, som, aparatos tecnoldgicos para producao e distribuicao
das informacdes. Neste sentido, Salaverria e Negredo (2008) apontam que a convergéncia
mididtica ¢ um fator que impacta nesta incidéncia, se tratando de um contexto que envolve a
comunicagdo através do ambiente em que ela se insere, as tecnologias utilizadas e os reflexos
que estas tém em relagdo as agdes e comportamentos dos individuos.

A convergéncia jornalistica ¢ um processo multidimensional que, facilitado pela
implantacdo generalizada das tecnologias digitais de telecomunicacdo, afeta os
ambitos tecnoldgico, empresarial, profissional e editorial dos meios de
comunicagdo, propiciando uma integracdo de ferramentas, espacos, métodos de
trabalho e linguagens anteriormente desconectados, de forma que os jornalistas

elaboram contetudos que se distribuem através de multiplas plataformas, de acordo a
linguagem propria de cada uma (Salaverria; Negredo, 2008, p. 45).

Por este aspecto, a importdncia da atuacdo narrativa da profissdo na internet,
principalmente através das midias sociais digitais, também ¢é importante para o cenario de
continuas atualizagdes das narrativas, afinal, com a migra¢do ou adesdo do publico aos
cenarios virtuais, a atualizagdo continua torna-se imperativa. Sodré (2009) critica tal
fendmeno e o percebe enquanto falta de valor da memoria e uma preferéncia, do publico, pelo
excesso de atualidade. Para o autor, o consumo ndo pode mais ser entendido como simples

momento finalistico da racionalidade produtiva, porém “como um verdadeiro sistema que
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relaciona o sujeito ndo apenas a bens e valor de uso, mas ao mundo enquanto totalidade”
(Sodré, 2009 p. 104).

Por essa visdo, entende-se que a necessidade das pessoas estarem em ambiente virtual
ocorre com velocidade, o que precisa despertar a agilidade dos profissionais em alcangar
esses formatos digitais para cada vez mais publicagdes, o que pode impactar no consumo do
jornalismo realizado por meios tradicionais, atingindo o valor da memoria que esses meios
tém em meio a sociedade e suas alteragdes e adaptacdes cotidianas.

Assim, ndo ha como a pratica jornalistica ignorar as mudangas profissionais
necessarias na atualidade, uma vez que essas percorrem o cenario mundial, atingindo nao s6
os profissionais, mas também o publico consumidor das informacdes. Neste sentido, Motta
(2013) ja apontava que as redes sociais online, por exemplo, funcionam como formato
narrativo dos seus usudrios, fazendo com que qualquer pessoa possa criar narrativas nesta
ambiéncia digital, sem filtro ou mesmo veracidade do que ¢ dito e instantaneamente
disseminado.

Logo, entra em questdo a importancia do jornalismo ocupar espagos com narrativas
que sdo, acima de tudo, veridicas e passadas pelo processo de checagem e demais etapas de
producao realizada com ética, adentrando locais com confiabilidade para consumo, o que
ainda ¢ considerado por Motta como uma opg¢do para se estudar em quesitos de narrativas.

Nossa vida, nossa identidade, ¢ uma narrativa pessoal. Estamos sempre contando
histérias de ndés mesmos, enviando mensagens diversas, por meio de diarios,
e-mails, tuites, mensagens nas redes sociais, em geral, etc. Por meio dessas histdrias
que contamos de ndés mesmos estamos construindo um autossignificado singular:

nosso eu se transforma em um conto, um relato valorativo. Podemos estudar as
narrativas, portanto, para compreender esse conto (Motta, 2013, p. 27).

A técnica da narrativa, nessa incidéncia da contemporaneidade, precisa levar em
consideracdo o peso que a historia tem para a divulgagdo, afinal, conforme Longhi (2011),
“para analisar o formato noticioso no jornalismo, a no¢ao de historia alia-se a de narrativa,
num conjunto onde uma ndo funciona sem a outra. Ou seja, para contar uma historia, ¢é
necessaria a técnica narrativa” (Longhi, 2011, p. 793).

Nessa culminancia, ainda ¢ importante acompanhar as transformagdes tecnologicas
que interferem em outros aparatos que contribuem para a narrativa, além do texto, como a
fotografia, videos, graficos, etc, sem esquecer a qualidade de cada um deles. Murray (2003),
enxerga essa necessidade ao afirmar que as formas narrativas estdo lado a lado com a

evolucdo dos meios de comunicacao, expressdo e o uso das novas tecnologias.
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Ressalta-se, nesta conjuntura, que fora a relevancia da adaptacdo das narrativas para
acompanhar as mudancas sociais € o consumo, a sociedade também precisa dessas producdes
jornalisticas bem construidas, como forma de se ater a quesitos educacionais e
organizacionais, como aponta Franklin ef al. (2005): “narrativas jornalisticas ilustram e
propagam valores sociais, provendo meios de organizar e assim, compreender os
acontecimentos do mundo que nos rodeia” (Franklin at al., 2005, p. 159).

Desse modo, entendemos a necessidade do jornalismo incrementar as narrativas aos
novos formatos de divulgagdo, que crescem cada vez mais através de ferramentas digitais,
como forma de acompanhar preferéncias do consumo do publico e cumprir seu papel de levar
informag¢do com qualidade para as pessoas, principalmente em meios onde informagdes
erroneas possam se propagar, caso nao haja locais com confiabilidade para informar a

sociedade com competéncias inerentes a pratica do jornalismo, como a ética e a credibilidade.

2.1.1 Perfil jornalistico

Close-up. Retrato de vida. Biografia curta. Trata-se de diferentes nomeagdes
desenvolvidas por varios estudiosos para abordar o formato de perfil jornalistico, entendido
por Kotscho (2009) como um género de apurac¢do realizado como forma de apresentar
historias de vida aos leitores, dando ao reporter a chance de fazer um texto mais trabalhado.

Para tratar do que se trata o perfil, Marques de Melo e Assis (2016), fazem uma
categorizagdao que permeia o género e o formato jornalistico, os distinguindo. Para os autores
o género ¢ a classe de unidades da comunica¢do massiva periddica que agrupa diferentes
formas de transmissdo e recuperagdo de informagdes da atualidade, por meio de aparatos
midiaticos, enquanto o formato € a constru¢do da informacao transmitida pela midia.

Ainda para os autores, essa constru¢do se da conforme as normatizacdes que
estabelecem parametros estruturais para a forma noticiosa, os quais incluem aspectos textuais,
procedimentos e particularidades relacionados ao modus operandi de cada unidade. No caso
do perfil, este estaria categorizado como género interpretativo, que para os pesquisadores t€ém
um papel educativo e esclarecedor do que ¢ narrado, neste caso, avangando no desdobramento
dos fatos de uma informagao e interpretando-os.

Ja Paniago (2008) classifica o perfil como um género pertencente ao jornalismo

literario, com um texto que se detém naquilo que deveria ser a esséncia do relato da

* Marques de Melo classifica o jornalismo literario (ou diversional) em dois formatos, sendo o primeiro a
historia de interesse humano, com uma narrativa que busca na literatura aspectos da humanizagdo, usando
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profissdo: o ser humano em sua trajetdria através da vida, “com destaque ndo para os eventos
nos quais esse humano se envolve, mas para a visdo de mundo que a pessoa certamente
possui” (Paniago, 2008, p. 25).

Dias (1998) afirma que o perfil ¢ elaborado a partir de uma narrativa que focaliza
momentos da vida de um personagem nao-ficcional. J4 Muniz Sodré e Maria Helena Ferrari
(1986) classificam o perfil em trés categorias: 1) o perfil, como texto que enfoca o
protagonista de uma historia de vida; 2) o miniperfil, que acontece quando uma personagem
secundaria tem a vida narrada partindo de um corte na narrativa principal; 3) o multiperfil,
carregado de varios testemunhos sobre a vida de uma personalidade.

Vilas-Boas (2008) contribui com a discussdo, acrescentando a perspectiva
organizacional. Para o autor, a escrita desse género esta ligada ao arranjo entre a linha
editorial de uma organizagdo do jornalismo e as representagdes sociais associadas a pessoa
que ¢ retratada. O protagonismo da historia narrada deve ser destaque, sendo essencial nesse

recorte.

Steve Weinberg os chama de “biografia de curta dura¢do” (short-term biography);
Oswaldo Coimbra, de “reportagem narrativo-descritiva de pessoa”; Muniz Sodré e
Maria Helena Ferrari acham que deve ser chamado de perfil o texto que enfoca o
protagonista de uma histdria (a histéria de sua propria vida). O que se deve ter em
vista no perfil, portanto, é o protagonismo (Vilas-Boas, 2008).

Assim como Vilas-Boas, Paniago (2008) compartilha da ideia do protagonismo dos
perfis. Ainda explica que, para jornalistas, o perfil de alguém ¢ a possibilidade de se
concentrar em algo que pertence, em geral, ao reino da literatura, através da conducdo da
narrativa por meio do personagem. “Os desdobramentos da historia sdo interessantes por
conta da existéncia de um ser humano — ficcional, no caso da literatura; real, no que diz
respeito ao jornalismo — que conduz a historia” (Paniago, 2008, p. 28).

Conforme Lima (2004, p.95), € no jornalismo literario que ha espago para o perfil, por
se tratar de “uma escola de pratica da reportagem e do ensaio jornalistico que se inspira em
procedimentos de captagdo e narrativa da literatura para relatar o real”. Martinez (2009),
reforcando tais principios, afirma a importancia de narrativas jornalisticas elaboradas pelo
angulo da literatura, mesclando técnicas da ficcdo a elementos basicos da profissdo, como o

levantamento de informagdes, a fim de se produzir um texto bem apurado e escrito.

muitas vezes nuances da ficcdo, com relatos que devem primar pela verossimilhanga e o segundo a historia
colorida, voltada a relatos impressionistas e observando detalhes ndo “perceptiveis a olho nu”.
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Contudo, Lima (2004) enfatiza uma “tipologia narrativa” do jornalismo literario.
Conforme o autor, por esse viés se abrange a reportagem, textos biograficos e o ensaio. Com
esse parecer, sao nos textos biograficos que se apresenta a vertente do perfil. Assim, para ele,
os perfis servem para retratar um individuo “como em uma arqueologia psicologica que vai
escavando e trazendo a tona seus valores, suas motivacoes, talvez seus receios, seus lados
luminosos e suas facetas sombrias™ (Lima, 2004 , p. 427).

Por esse angulo, segundo Vilas-Boas (2002) e Weinberg (1992), textos biograficos
curtos podem ser encontrados em publicacdes datadas nas primeiras décadas do século XX.
Ja o perfil, especificamente, teve maior estruturacao na década de 1930, com destaques de
publicagdes norte-americanas em jornais como “Life”, “Esquire”, “Vanity Fair” e “The New
Yorker”, sendo este tltimo comumente considerado como o principal veiculo de contribui¢do
para o fortalecimento do perfil jornalistico, iniciando as publicagdes deste viés ainda em
1920.

Conforme Paniago (2008, p. 158), os perfis iniciais da New Yorker focaram na vida de
pessoas famosas e ndo tinham caracteristicas de trabalhos mais longos e elaborados. Além
disso, o primeiro texto com uma personalidade comum foi publicado pelo jornal em outubro
de 1931. Intitulado de “Vagabundo do Bowery”, surgia um perfil sobre um morador de um
bairro marginalizado de Nova York, dando margem para um olhar mais humanizado e
questdes sociais acerca daquela historia de vida.

Em perspectivas mais densas, o que sintetizou ainda mais o formato narrativo do
género foi o surgimento do “novo jornalismo”, nas décadas de 1960 e 1970, nos Estados
Unidos da América. Nao diferente, na mesma época, no Brasil, pessoas que despontavam em
diferentes cendrios sociais comegaram a aparecer mais em perfis, de acordo com Silva (2010).
Ainda assim, no Pais, a conceituagdo do perfil s6 veio ser exercitada em 1986, por meio de
Sodré e Ferrari (1986), quando explicaram que o género dava enfoque na pessoa “seja uma
celebridade, seja um tipo popular” (Silva, 2010, p. 126).

Ainda no cenario nacional, “O Cruzeiro” e a “Realidade” foram exemplos de revistas
que retratam varios perfilados em diversas conjunturas sociais. Vilas-Boas (2003) aponta a
continuagdo da produgdo do perfil em alguns jornais como o Jornal do Brasil, Folha de S.
Paulo e Jornal da Tarde, identificando, também, perfis de pessoas famosas por meio de
publica¢des nas revistas como “Isto E”, “Quem” e “Chiques e Famosos”, que, segundo o
pesquisador, estariam mais focados nas “sutilezas do encontro, a pessoa por detras do mito ou

o grau de observagao e captagao do autor” (Vilas-Boas, 2002, p. 97).
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E quanto a biografia? Ha distin¢cdo quanto ao perfil? Para Vilas-Boas (2003, p. 13), o
perfil jornalistico se difere das biografias quando publicadas em livro “porque podem
focalizar apenas alguns momentos da vida do perfilado”. Para ele, nesse sentido, se trata de
uma narrativa curta em extensdo e tempo de validade de algumas informagdes e
interpretagdes do reporter, enquanto a biografia ¢ mais extensa e aprofundada, levando em
consideracdo o méaximo de informacdes possivel sobre a vida do perfilado. J& para Silva

(2010), a construgao de um perfil deve ser sintetizada.

Ao contrario das biografias, o perfil tem se consagrado por construir narrativas
sintéticas sobre trechos da vida de um personagem onde ndo ¢ importante
relembra-la por completo, mas transcrever apenas algo que a ponha em parametro
perfilavel, com a vivéncia interpondo ideias e conceitos atuais aos do passado e
futuro (Silva, 2010, p. 409).

Paniago afirma que o perfil ¢ mais efémero do que a biografia. Contudo, para o autor,
a principio, ndo ha diferenca crucial entre ambos os formatos, uma vez que, em geral, o perfil
retrata alguém que merece destaque e pode ser produzido como um primeiro estudo, esbogo

para uma biografia que venha a ser desenvolvida.

Em primeiro lugar, ndo deseja dar o quadro completo da pessoa, antes é um
instantaneo, concentrado naquele momento especifico. Provavelmente, o sujeito
podera ter outros perfis, exatamente porque € parte da dindmica humana a mudanga
e, quem sabe, se merecedor, algum dia a biografia que tentard enquadra-lo
definitivamente na moldura da compreensao (Paniago, 2008, p. 153).

Quanto aos formatos e linguagem da narrativa do perfil jornalistico, Sodré¢ e Ferrari
(1986) destacam algumas técnicas, apontando a busca da descri¢ao interior ou exterior de um
personagem, ou seja, as caracteristicas intrinsecas da formag¢ao como individuo, além de
costumes e comportamentos que compdem a atuacdo dessas pessoas no mundo. Os autores
ainda categorizam o texto do perfil jornalisticos da seguinte forma: discurso direto, prezando
pela exposicdo da entrevista; discurso indireto, a narrativa ¢ feita pelo jornalista, contando a
histéria do personagem; e indireto livre, mescla as duas categorias anteriores.

Paralelo a ideia de perfis voltados a uma construgdo literaria, realista com nuances
ficcionais e tendo um personagem como protagonista, também hé o conceito de personificar
as pessoas como famosas ou ndo, dentro desta jun¢ao. Sodré e Ferrari consideram, ainda, que
o perfil se define pelo modo como o jornalista constrdi o personagem, para isso eles

classificam o género sob trés divisdes, sendo elas: por meio do personagem-tipo, com

referéncias as celebridades e personalidades categdricas em meio a atributos tipicos; o
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personagem-caricatura, com postura mais exibicionista e caricata; além do
personagem-individuo, que tem uma histéria narrada de forma mais psicologica e
comportamental, como um sujeito frente ao mundo.

Coimbra (1993) aborda que no perfil ha uma busca da alteridade de objetos e
ambientes que se referem ao cotidiano do perfilado, como uma reportagem descritiva de
pessoa, focada na caracterizagdo do personagem, através de descri¢des fisicas e psicoldgicas.
Um conceito semelhante ao que Wolfe (2005) chama, com essa exposicdo de habitos,
costumes, vestimentas, comportamentos e outros detalhes simbolicos do cotidiano descritos,
de “status de vida da pessoa”.

Em sintese, o principal diferencial na producdo do perfil, conforme Maia (2013) ¢ que
a elaboragdo do género, por parte do jornalista, ndo necessita acontecer por meio do texto

99 ¢

convencional, voltado para as respostas praxis como “o que,” “quando”, “onde”, “como” e
“porque”, encontradas no lead. Desse modo, o profissional pode encontrar uma distingao ao
observar o contetido e construir as narrativas, que acarretem espagos em varias plataformas de
comunicagao.
Para retratar um sujeito, o jornalista pode simplesmente usar uma lente padrio e
obter a imagem enquadrada pelo olhar mais direto, mas pode, sobretudo,
experimentar outras lentes, as quais propiciem angulos compositores de imagens

fortes, fracas, grandes, pequenas, brilhantes, opacas, enfim, imagens recortadas do
personagem perfilado (Maia, 2013, p. 176-177).

Podemos compreender, portanto, que um perfil bem elaborado aborda varios fatores
que compdem a personalidade e a aparéncia do perfilado, de modo que ele analise e crie
relacdes com o ambiente em que vive o personagem da reportagem, uma vez que “durante a
leitura do texto, o leitor deve se sentir atraido a conhecer a vida do case” (Espeiorin; Solio,
2012, p. 5). Para isso, a pessoa retratada precisa ter sua historia narrada de modo instigante,
em meio a uma descri¢do do cotidiano que se aproxime, a0 maximo, da realidade.

Além disso, o perfil precisa causar empatia. Conforme Vilas-Boas (2003) se trata de
causar uma preocupacdo com a experiéncia do perfilado, na situacdo experimentada pelo
personagem. Nesse processo, para o jornalista, essa empatia ocorre ao “compartilhar as
alegrias e tristezas de seu semelhante, e imaginar as situagdes do ponto de vista do
interlocutor” (Vilas-Boas, 2003, p. 14).

Essa empatia também relaciona-se a "humanizagao", retratada por Lima (2009 p. 361)
como fundamental para a pratica do jornalismo literario. Conforme o autor, a “humanizagao”

¢ o terceiro de dez principios elencados para orientar a producdo do perfil. Logo, essa € uma
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das categorias que coloca os perfilados como eixo da narrativa, uma vez que “onde hé a
pessoa humana, pode haver uma histéria maravilhosa a ser contada”. Do mesmo modo, para
Medina (2002), humanizar as narrativas jornalisticas ¢ fundamental para a pratica da
profissdo, o que promove, portanto, o compromisso delas com a cidadania.

Chang (2010) explica que o perfil, em sua forma mais elementar, ¢ o retrato de uma
pessoa, uma explicacdo de quem ¢ e de como chegou a sé-lo, assim, € o relato de uma vida e a
biografia do carater que a governa. Desse modo, um perfil tenta dar logica a uma vida
extraordinaria: “tenta ser um relato mais ou menos completo da vida e do carater de uma
pessoa, mas também pode limitar-se ao drama de alguém numa determinada situagdo de sua
vida”.

Destaque-se, ainda conforme Villanueva Chang, ndo sdo todas as pessoas que
merecem um perfil. Além disso, excentricidade, fama e tragédia ndo sdo condigdes suficientes
para constru¢do da narrativa. Conforme o autor, em versdes mais ambiciosas, um perfil se
trata de uma reportagem sobre uma pessoa singular, e o ideal, nesse caso, ¢ o personagem
alcangar, portanto, a estatura de um simbolo.

Nesta conjectura, para este trabalho, parte-se, portanto, do entendimento de perfil
jornalistico como uma narrativa curta, que foca em um retrato/momento da vida de uma
pessoa com uma representacao social para a sociedade, mas ndo necessariamente para pessoas
famosas. Para este recorte, interpor situagdes do passado, presente e futuro surge como uma
forma de alcancar a personificagdo do protagonista da historia, contracenando vivéncias as
suas ideias e ideais. Assim, ainda ¢ considerada a humanizagao como fundamental para a
narrativa, especialmente pelo exercicio do jornalismo literdrio mesclado ao destaque de

figuras humanas.

2.2 JORNALISMO DIGITAL

O jornalismo digital utiliza de recursos digitais para a sua produc¢do e distribui¢do, ndo
se restringindo apenas a internet, mas incluindo também a televisdo e o radio digital. Para
Salaverria (2019), o termo jornalismo digital ¢ mais amplo do que, por exemplo, conceitos de
ciberjornalismo, jornalismo online ou webjornalismo, entretanto, de modo mais direcionado,
¢ importante ressaltar a amplitude do jornalismo praticado na web (webjornalismo), a fim de
percorrer o entendimento do material praticado para esse meio, o que € discutido, também,

por esta pesquisa.
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Assim, ressalta-se que a conjuntura do webjornalismo se define por cinco fases
relevantes, até chegar ao jornalismo praticado atualmente nesta ambiéncia. A primeira delas,
neste enlace, ¢ denominada como periodo transpositivo, uma vez que, conforme Mielniczuk
(2004), inicialmente a experiéncia dos receptores era apenas de ler o jornal impresso
replicado na tela do computador.

De acordo com Reges (2010), a segunda fase do webjornalismo ¢ caracterizada pela
presenga de hipertextualidade e incorporacdo de elementos audiovisuais no ambiente online.
A terceira se deu com a introdu¢do de conteudo multimidia, envolvendo recursos de
animacao, som e ferramentas interativas para os leitores, como chats, enquetes e foruns. A
quarta fase, como periodo participativo, estd associada ao uso de bancos de dados na
produgdo de conteudo, por meio de plataformas colaborativas, permitindo uma participagdo
mais ativa dos usuarios. Ja Barbosa (2013), define a quinta fase sendo caracterizada pelo uso
de midias moveis, a fase atual da convergéncia midiatica.

Além do webjornalismo, Barbosa (2002) explica ainda que, de modo geral, o
jornalismo digital ocorre por meio da producdo de noticias orientadas por principios
especificos ao ambiente das redes telematicas,’ locais onde circulam os conteudos, levando
em consideracao diferentes formatos e continua atualizagao via plataformas de divulgacao. E
0 mais importante, permite a acumulag¢do de conteudo, indexando o meio digital, rompendo
paradigmas organizacionais do jornalismo em outras plataformas mididticas como o jornal
impresso.

Alves (2006) acrescenta outra particularidade do jornalismo digital: o alto grau de
interatividade, por parte da audiéncia, que era desconhecido pela imprensa. “Trata-se de um
meio ativo, que requer constante interagdo com seus usuarios, contrastando com a relativa
passividade que marca a relagdo do telespectador, ouvinte ou leitor com os meios
tradicionais” (Alves, 2006, p. 95).

Ainda segundo Alves, apesar de importante para a estruturacdo do que se trata o
jornalismo digital, a internet ¢ somente a parte mais visivel e popular da Revolugdo Digital
que cerca essa tematica, ¢ que integra a criagdo da Sociedade da Informacao, o que Webster
(1995) define como a informagdo em papel crucial nos aspectos econdmicos, sociais,
culturais e politicos, em uma sociedade dependente de suportes tecnoldgicos para
dissemina-la, um configuracdo que ganha for¢a desde os anos 90 e passa ser integrada aos

estudos sobre a sociedade.

> Conceito que engloba tecnologias da informagdo e localizagio para a automagcio, transmissdo de dados e
comunicagdo a distncia, com base em servigos informaticos fornecidos por uma rede de telecomunicagdes.
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Kawamoto (2003) destaca, ainda sobre os anos 90, que o estudo do jornalismo digital
ndo atraiu a aten¢do de pesquisadores e profissionais da area de comunicagdo até o inicio
dessa referida década. Segundo ele, comumente educadores das escolas de comunicagdo e
jornalistas respeitados no mercado de trabalho acreditavam que a internet e a World Wide Web
ndo mereciam ser levadas a sério, considerando-as apenas modismos da época.

Ainda assim, Mielniczuk (2008) afirma que foi em meados da mesma década que o
termo jornalismo digital ou ciberjornalismo surgia com as versdes da web desenvolvidas para
jornais impressos, diarios € modelos comerciais, que seguiam poucas alteragdes das edi¢des
impressas dos produtos. De acordo com Ferrari (2004), no cenario brasileiro, o primeiro site
jornalistico a ser criado foi o Jornal do Brasil, em maio de 1995, seguido pela versao
eletronica do jornal O Globo.

Para Berastegi, Gurrutxaga e Goikoetxea (2019), foi, inclusive, entre 1995 e 2010 que
ocorreu a consolidagdo do jornalismo digital, havendo a partir de 2010 o periodo de expansao
de dispositivos moveis, como os smartphones e tablets, fazendo com que o computador ndo
necessariamente fosse a principal forma de consumo de informacao desse viés.

Bardoel e Deuze (2001) contribuiram com estudos dessa tematica ao apontar quatro
elementos que caracterizam o jornalismo desenvolvido para a Web, no cenario digital, sendo
eles: a interatividade, customizag¢do de conteudo, hipertextualidade e multimidialidade. Neste
sentido, com a interatividade, Bardoel e Deuze consideram que a noticia, no ambiente online,
faz com que o espectador sinta-se parte do processo comunicacional. Isto pode acontecer de
diversas maneiras, seja por uma conversa online com o jornalista, com a recepgao da opiniao
dos leitores, via foruns de discussdes, de modo que ocorra, neste aspecto, Varios processos
interativos entre usudrios e profissionais da area.

A customizagdo do conteudo ou personalizagdo/individualizagdo, remete, para os
autores, a existéncia de produtos configurados conforme os interesses especificos do usudrio.
Além disso, a hipertextualidade se trata da acdo de interconectar um material para outro, por
meio da disponibilizagdo de link (hiperlinks), redirecionando a contetidos relacionados ao
assunto. Ja a multimidialidade, ou convergéncia, estaria configurada pela jun¢ao dos formatos
das midias tradicionais na constru¢ao narrativa sobre a informacao.

Partindo dessas premissas, ¢ valido remeter a rapidez do acesso, que combinada com a
facilidade de produgdo e disponibilidade de conteidos no ambiente digital permite uma
consideravel agilidade da atualizagdo jornalistica. Palacios (2003) explica que esse fenomeno
possibilita 0 acompanhamento continuo da audiéncia em torno dos assuntos noticiosos e das

pautas de maior interesse.
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Importante destacar, neste embasamento, que com as mudangas constantes por meio
das tecnologias, a inclusdo das midias sociais digitais, no cendrio jornalistico, propicia uma
maior usabilidade de navegacdo e divulgacio de informagdes por meio de ambientes digitais.
Conforme Recuero (2012), redes sociais online, por exemplo, tém estruturas caracteristicas e
atuam como um complexo dinamico, capaz de levar informagdes as pessoas mais distantes.

Nesta perspectiva, na atual conjuntura, o Brasil é o terceiro pais que mais consome
redes sociais online em todo 0 mundo, como levantado por pesquisa da Comscore® em 2023.
O estudo mostra que esses canais sao a preferéncia dos brasileiros, se comparados a outras
categorias do consumo online, deixando o pais somente atras da India e Indonésia,
respectivos primeiro e segundo paises neste ranking. Por isso, deve-se levar em consideragdo
os recursos presentes nessas plataformas e suas caracterizagdes para a formatagdo das
divulgacdes, o que também impacta a area jornalistica.

Dessarte, ¢ possivel considerar que o jornalismo digital apresenta diversas
possibilidades de feedback do publico consumidor, além da necessidade de adaptacdo da area
profissional as ferramentas langadas por esta tendéncia tecnologica. Dessa forma, ¢ em meio a
esta situacdo que o amoldamento das informag¢des jornalisticas, em seus diversos géneros,
surgem por meio dos canais digitais, a exemplo da tematica tratada por este trabalho, com o

jornalismo praticado nas Web Stories.

2.2.1 Web Stories

As Web Stories foram criadas (2018) e conceituadas pelo Google’ como uma versio
baseada no formato de Stories veiculados pelas plataformas como o Snapchat, Instagram,
Facebook, WhatsApp e Twitter. Por meio dessa configuragdo ¢ possivel aderir videos,
imagens, Graphics Interchange Format (GIFs), animagoes, ilustracdes, textos e outros
recursos, a fim de criar uma experiéncia dindmica no consumo de informagdes visuais.
Portanto, sdo historias semelhantes as plataformas das midias sociais digitais, exibindo uma
continuidade de acesso através de um unico toque nas telas, facilitando a visualizacao de
contetidos via dispositivos moveis, como smartphones e tablets. Contudo, as Web Stories do
Google perduram nos sites e portais onde sdo publicadas, ndo desaparecendo em 24 horas a

exemplo dos stories das midias sociais.

¢ Informagdo disponivel em: https:/forbes.com.br/forbes-tech/2023/03/brasil-e-o-terceiro-
me-redes-sociais-em-todo-o-mundo/

" Definigdo pode ser acessada, junto a outras informagdes, em:
https://support.google.com/websearch/answer/9838173?hl=pt-BR#:~:text=As%20Web%20Stories%20s30%20u

m.Pesquisa%20Google%20e%20n0%20Discover.



https://forbes.com.br/forbes-tech/2023/03/brasil-e-o-terceiro-pais-que-mais-consome-redes-sociais-em-todo-o-mundo/
https://forbes.com.br/forbes-tech/2023/03/brasil-e-o-terceiro-pais-que-mais-consome-redes-sociais-em-todo-o-mundo/
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O langamento da plataforma Web Stories do Google no Brasil aconteceu em 2020,
funcionando via plugin® do WordPress,” liberado pelo Google. Com tal permissio, a
distribuicdo ocorre com o aparecimento das Web Stories na Pesquisa Google e no Google
Discover."® No entanto, as historias também podem ser compartilhadas, por enderecos de
acesso, para usudrios de outras plataformas digitais. Além do Brasil, mais dois paises tiveram,
inicialmente, o recurso permitido para usabilidade, sendo eles os Estados Unidos e India.

Mas de fato, como se cria Web Stories no Google? Primeiro, conforme dito
anteriormente, € necessario a instalagdo do plugin do WordPress, assim diversos recursos e
ferramentas, para constru¢cdo da narrativa, serdo disponibilizados na aba de criagdo de
contetdos, a exemplo de icones e figuras, cartela de cores, lista de fontes, com possibilidade
de regulacdo de tamanho, etc. Em seguida, deve-se enviar os arquivos de fotografias, videos e
texto, sendo que este ultimo também pode ser digitalizado durante a producdo. Por fim, basta
selecionar a usabilidade de itens para o design liberado pela propria plataforma, favorecendo
a montagem e estrutura da historia que sera veiculada no canal.

Essa ferramenta funciona através da versdo em stories do Accelerated Mobile Pages
(AMP) — paginas aceleradas para dispositivos mdveis, em portugués — uma estrutura que
otimiza a navegacdo online moével e visa ajudar as paginas da internet a carregarem com
velocidade, garantindo, dessa forma, que o acesso das Web Stories seja rapido e fluido. Vale
ressaltar que ainda hé plataformas alternativas para a criagdo de historias visuais para a web,
exemplos disso sdo o plugin do MakeStories, ferramenta semelhante também encontrada no
WordPress, além de plataformas online como a Visual Stories, Zazu, Newsroom IA, entre
outras.

Para serem exibidas, através dos canais do Google, as publicagdes devem seguir
algumas diretrizes de politicas" de conteudo. As conformidades exigidas estdo
disponibilizadas online e gratuitamente pelo buscador, o que assegura postagens com
experiéncias aprimoradas. Como forma de facilitar ainda mais o acesso a essa politica, neste
trabalho estdo elencados ¢ enumerados os sete critérios voltados as circulacdo das Web

Stories, conforme o Google (2023), com suas devidas explanagoes:

8 Também chamados de médulos de extensdo, plugins sio programas que adicionam fungdes para outros
programas garantindo funcionalidades especificas e diferenciadas.

® O WordPress ¢ um sistema livre e aberto com a finalidade de realizar gestdo de contetido para internet,
utilizando um banco de dados, sendo voltado principalmente para a criagdo de paginas eletronicas/onlines.

° O Google Discover ¢ um recurso para dispositivos moéveis que oferece contetidos personalizados aos usuarios,
baseados nos seus interesses, por meio das atividades diarias, em ambito online e por aplicativos.

' Informagdes podem ser acessadas em: https://developers.google.com/search/docs/appearance/web-stories-cont
ent-policy?hl=pt-br



https://developers.google.com/search/docs/appearance/web-stories-content-policy?hl=pt-br
https://developers.google.com/search/docs/appearance/web-stories-content-policy?hl=pt-br
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1 - Direitos autorais - O contetido postado ndo pode violar direitos autorais de terceiros,
devendo exibir apenas obras originais. Materiais protegidos s6 podem ser utilizados com

permissao de reprodugao.

2 - Web Stories com muito texto - Se a maioria das paginas tiver mais de 180 palavras,
possivelmente ndo serdo exibidas. O Google ainda proibe o uso de textos longos e recomenda

o uso de videos curtos, com menos de 60 segundos por storie.

4 - Recursos de baixa qualidade - Imagens e recursos de video ndo podem ser esticados ou

pixelados, para garantir uma boa experiéncia de visualizagdo.

5 - Falta de narrativa - E preciso que os temas sejam coesos ou que haja minimamente uma

estrutura narrativa entre as paginas.

6 - Stories incompletas - As informacdes essenciais devem estar dentro das Web Stories.
Logo, ndo se pode exigir que os usudrios cliquem em /inks para outros sites ou aplicativos, a

fim de saberem qual ¢ o contetido principal da publicagao.

7 - Comercial demais - Os [links de marketing de afiliados sdo permitidos, mas com

restri¢des. Anuncios de display podem ser inseridos a partir da exibi¢do de duas historias.

Assim, € possivel observar que o Google controla o formato de distribuicdo do
conteudo, de maneira que nao pode ser postado de qualquer forma, visando, por exemplo,
somente a lucratividade com a exibi¢do de antncios. O padrao das Web Stories deve garantir,
prioritariamente, boas experiéncias aos espectadores. Além disso, essa criagdo de contetdo
também pode seguir algumas recomendagdes'?, citadas acima, para a pratica das publicagdes.

Neste aspecto, o Google sugere orientagdes para alcancar maior engajamento com a
narrativa, design e regras para Search Engine Optimization (SEO)" — otimizac¢do de
mecanismos de busca, em portugués — via Web Stories. Entre as sugestdes esta dar prioridade
a exposicao de videos, utilizar elementos de suspense e titulos com menos de 90 caracteres,
contar historias com as quais as pessoas se identificam, em textos visiveis e que ndo excedam
as margens, evitar animagoes repetitivas, além de recomendagdes técnicas para que as Web

Stories aparecam nas pesquisas do usuario, pelo proprio buscador.

12 Informagdes disponiveis em: https://developers.google.com/search/docs/appearance/web-stories-creation-best
-practices?hl=pt-br

1 Jungdo de estratégias que potencializam o posicionamento de um conteido nas paginas de resultados
organicos de sites e portais eletronicos, nos buscadores online.



https://developers.google.com/search/docs/appearance/web-stories-creation-best-practices?hl=pt-br
https://developers.google.com/search/docs/appearance/web-stories-creation-best-practices?hl=pt-br
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2.2.2 Web Stories no jornalismo digital

No Brasil, a relacdo do jornalismo com as Web Stories teve inicio junto a liberagao
dessa ferramenta pelo Google, em 2020, tendo alcangado diversos canais digitais jornalisticos
a partir de 2021, com uma maior propaga¢do de contetidos via sites de noticias, sejam eles
convencionais ou alternativos. A viabilidade de crescimento desta plataforma fez com que,
em 2022, o Google langasse um projeto de colaboracdo e treinamento para veiculos
jornalisticos da América Latina: o Storytelling Innovation Program, iniciativa que abarcou 70
grupos a introducao do novo formato, conforme Curado (2022).

Entres os portais jornalisticos que sdo referéncias nacionais no uso dessas historia,
estd a Agéncia Mural de Jornalismo das Periferias'®, que otimiza essa ferramenta como
complemento as reportagens realizadas sobre periferias da Grande Sao Paulo, a fim de
incrementar novos formatos narrativos. Segundo Tamiris Gomes (2022), editora-assistente da
Mural, de janeiro a margo de 2022, por exemplo, as Web Stories representaram um aumento

de 28% de audiéncia na Agéncia.

Usamos imagem, animacdes, videos, dudios e infograficos, pois deixam o conteudo
mais atrativo para o leitor ¢ leitora. Videos em 9:16 (verticais) tornam a experiéncia
do usuario mais imersiva. O ideal é que tenha de 15 a 30 segundos. Importante
colocar legenda ou transcrever as principais informagdes. O que explica o sucesso
do formato, de acordo com nossa experiéncia, ¢ também a praticidade de leitura,
carregamento rapido, além do visual atrativo (Gomes, 2022).

Outros canais jornalisticos digitais como o MyNews' e a Revista Trip'® também
compartilham resultados significativos apods a incrementagdo das Web Stories em seus
veiculos. De acordo com Nascimento (2022), as Web Stories “foram uma maneira
providencial que a Trip e a Tpm encontraram para chegar a outras pessoas que nao iriam ler
grandes contetidos”. Em entrevista para Curado (2002), Gabriela Lisboa, diretora do
MyNews, aponta que de outubro de 2021 até margo de 2022, esse formato ja contava com

cerca de 10% das visualizagdes do canal.

Avaliamos que a experiéncia esta sendo muito positiva ¢ estamos apostando nesse
formato para aumentar a audiéncia do site. Para isso, fizemos algumas mudangas na
estrutura da homepage e criamos uma area especifica para as Web Stories terem
mais destaque, logo abaixo da manchete (Lisbda, 2022).

' Web Stories e outras informagdes sobre a Agéncia podem ser acessadas em: https://www.agenciamural.org.br/

15 Acesso em: https://canalmynews.com.br/web-stories/
'6 Acesso em: https://revistatrip.uol.com.br/webstories


https://revistatrip.uol.com.br/webstories
https://canalmynews.com.br/web-stories/
https://www.agenciamural.org.br/
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Neste cenario, para alcancar um melhor embasamento, este trabalho realizou um
levantamento quantitativo de Web Stories disponiveis em sites jornalisticos por todo o Brasil,
em 2023, utilizando como ferramenta o buscador Google Advanced Search, pelo periodo de
13 a 14 de janeiro de 2024, para chegar ao nimero de canais jornalisticos fazendo uso desse
formato narrativo.

Como critério para efetivar a busca, trés tipos de delimitagcdes foram elaboradas,
selecionando, em todas elas, algumas palavras necessarias para aparecimento no Uniform
Resource Locator (URL) — ou Localizador Uniforme de Recursos — a fim de encontrar a
especificidade requerida pela pesquisa nas respostas. Também foi delimitado o idioma para o
filtro, além do pais, sendo respectivamente selecionados: portugués e Brasil, de forma a
otimizar os resultados e direcionar ainda mais a procura dos dados.

Na primeira busca, a palavra Web Stories foi colocada em “todas estas palavras” e
“esta expressao ou frase exata”. Ja na sessdao "qualquer uma destas palavras” escreveu-se:
Web Stories, noticias e stories, respaldando em 219 resultados. Dessa forma, 20 sites
jornalisticos foram encontrados.

No segundo momento, selecionando a URL na defini¢do “termos que aparecem em”,
dentro do buscador, no primeiro momento, complementamos a busca escrevendo a palavra
“stories” nas sessOes “todas estas palavras” e “esta expressdo ou frase exata”. No campo
"qualquer uma destas palavras” foi escrito: Web Stories, noticias e stories. Dos 173 resultados
localizados, 15 eram de sites jornalisticos diferentes dos que j& haviam aparecido no filtro
anterior.

No terceiro filtro foi escrito “story” em “todas estas palavras” e “esta expressdo ou
frase exata”. Na opcdo "qualquer uma destas palavras” também foi colocado: Web Stories,
noticias e stories. Como resposta, 96 resultados apareceram, sendo dois deles sites
jornalisticos que ndo apareceram anteriormente. Para facilitar a visualizagdao dos resultados,
os dados foram colocados em quadro, dividindo informagdes sobre os estados do Pais,
comportando essa ferramenta em sites e portais eletronicos. Além disso, também houve a
inclusao de dois sites paraibanos encontrados manualmente, uma vez que ndo foram

localizados na busca.



Quadro 1 - Web Stories localizados por estado
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Dados Encontrados no Google Avangado

Site/Portal Estado Site/Portal Estado
Estadao Sao Paulo Jornal GNN Sao Paulo
(https://www.estadao.com.br/w (https://jornalggn.com.br/web-storie
cb-stories/) s/)
Suno noticias Sao Paulo Nexo Jornal Sao Paulo
(https://www.suno.com.br/noti (https://www.nexojornal.com.br/we
cias/web-stories/) bstory/)
Forbes Sao Paulo Gl Sao Paulo
(https://forbes.com.br/web-stor (https://g1.globo.com/webstories/)
ies/)
Fauna News Sdo Paulo Revista Trip Sdo Paulo
(https://faunanews.com.br/web (https://revistatrip.uol.com.br/webst
-stories/) ories)
Money Times Sdo Paulo | Noticias Uol Sao Paulo
(https://www.moneytimes.com (https://noticias.uol.com.br/stories)
.br/web-stories/)
Info Money Sao Paulo Folha de Sao Paulo Sao Paulo
(https://www.infomoney.com.b (https://www].folha.uol.com.br/we
1/web-stories/) bstories/)
Publica Sdo Paulo TV Cultura Sdo Paulo
(https://apublica.org/web-stori https://cultura.uol.com.br/webstorie
es/) s/
CNN Brasil Sdo Paulo Invest News Sdo Paulo
(https://stories.cnnbrasil.com.b (https://investnews.com.br/web-stor
r/web-stories/) ies/)
Catraca Livre Sdo Paulo Agéncia Mural Sdo Paulo
(https://catracalivre.com.br/sto (https://www.agenciamural.org.br/w
ries/) ebstories/)
TV Foco Sdo Paulo O Povo Ceara
(https://www.otvfoco.com.br/ (https://www.opovo.com.br/web-sto
web-stories/) ries/Ceara)
Periferia em Movimento Sdo Paulo Band TV Sdo Paulo
(https://periferiaemmovimento. (https://www.band.uol.com.br/web-
com.br/web-stories/) stories)
Sul 21 Rio Grande | Mais Goias Goias
(https://sul21.com.br/web-stori do Sul (https://www.maisgoias.com.br/web

es/)

-stories/)



https://www.estadao.com.br/web-stories/
https://www.estadao.com.br/web-stories/
https://jornalggn.com.br/web-stories/
https://jornalggn.com.br/web-stories/
https://www.suno.com.br/noticias/web-stories/
https://www.suno.com.br/noticias/web-stories/
https://www.nexojornal.com.br/webstory/
https://www.nexojornal.com.br/webstory/
https://forbes.com.br/web-stories/
https://forbes.com.br/web-stories/
https://g1.globo.com/webstories/
https://faunanews.com.br/web-stories/
https://faunanews.com.br/web-stories/
https://revistatrip.uol.com.br/webstories
https://revistatrip.uol.com.br/webstories
https://www.moneytimes.com.br/web-stories/
https://www.moneytimes.com.br/web-stories/
https://noticias.uol.com.br/stories/
https://www.infomoney.com.br/web-stories/
https://www.infomoney.com.br/web-stories/
https://www1.folha.uol.com.br/webstories/
https://www1.folha.uol.com.br/webstories/
https://apublica.org/web-stories/
https://apublica.org/web-stories/
https://cultura.uol.com.br/webstories/
https://cultura.uol.com.br/webstories/
https://stories.cnnbrasil.com.br/web-stories/
https://stories.cnnbrasil.com.br/web-stories/
https://investnews.com.br/web-stories/
https://investnews.com.br/web-stories/
https://catracalivre.com.br/stories/
https://catracalivre.com.br/stories/
https://www.agenciamural.org.br/webstories/
https://www.agenciamural.org.br/webstories/
https://www.otvfoco.com.br/web-stories/
https://www.otvfoco.com.br/web-stories/
https://www.opovo.com.br/web-stories/Cear%C3%A1
https://www.opovo.com.br/web-stories/Cear%C3%A1
https://periferiaemmovimento.com.br/web-stories/
https://periferiaemmovimento.com.br/web-stories/
https://www.band.uol.com.br/web-stories
https://www.band.uol.com.br/web-stories
https://sul21.com.br/web-stories/
https://sul21.com.br/web-stories/
https://www.maisgoias.com.br/web-stories/
https://www.maisgoias.com.br/web-stories/
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Dados Encontrados no Google Avangado

e.com.br/webstories/)

ories)

Site/Portal Estado Site/Portal Estado
Marco Zero Pernambuco | Nordeste 10 Pernambuco
(https://marcozero.org/web-sto (https://radiojornal.nel0.uol.com.br
ries/) [webstory/)
Projeto Colabora Rio de Janeiro | O Globo Rio de
(https://projetocolabora.com.br (https://oglobo.globo.com/webstori Janeiro
[webstories/) es/)
A Gazeta Espirito Santo | Tv Gazeta Espirito
(https://www.agazeta.com.br/g (https://www.tvgazeta.com.br/storie Santo
azeta-stories) s/)
Correio Braziliense Distrito Metropoles Distrito
(https://www.correiobraziliens Federal (https://www.metropoles.com/webst Federal

O Tempo

(https://www.otempo.com.br/w
eb-stories)

Minas Gerais

Bhaz
(https://bhaz.com.br/webstories/)

Minas Gerais

Jornal Contabil

Minas Gerais

Revista Forum

Minas Gerais

(https://gpsdanoticia.com.br/w
ebstories/)

(https://paraibaja.com.br/web-storie
s/)

(https://www.jornalcontabil.co (https:/revistaforum.com.br/web-st
m.br/web-stories/) ories/)
GZH Minas Gerais | Midia Bahia Bahia
(https://gauchazh.clicrbs.com.b (https://midiabahia.com.br/web-stor
r/webstories/) ies/)
Dados Nao Encontrados no Google Avangado
GPS da noticia Paraiba Paraiba Ja Paraiba

Fonte: elaborado pela autora

Logo, com esta pesquisa chegou-se ao nimero de 40 sites/portais com conteudos de

jornalismo exibindo Web Stories via desktops e dispositivos moveis, por meio da internet, em

nivel nacional. Vale enfatizar que revistas digitais e agéncias de noticias foram levadas em

consideragdo, uma vez que se encaixam no critério de sites/portais jornalisticos abordados por

esta pesquisa. De todo o material encontrado, quatro deles sdo de jornalismo alternativo,

sendo eles: Projeto Colabora, Periferia em Movimento, Catraca Livre e Agéncia Mural de

Jornalismo das Periferias, esta ultima sendo exemplificada na Figura 1.



https://marcozero.org/web-stories/
https://marcozero.org/web-stories/
https://radiojornal.ne10.uol.com.br/webstory/
https://radiojornal.ne10.uol.com.br/webstory/
https://projetocolabora.com.br/webstories/
https://projetocolabora.com.br/webstories/
https://oglobo.globo.com/webstories/
https://oglobo.globo.com/webstories/
https://www.agazeta.com.br/gazeta-stories
https://www.agazeta.com.br/gazeta-stories
https://www.tvgazeta.com.br/stories/
https://www.tvgazeta.com.br/stories/
https://www.correiobraziliense.com.br/webstories/
https://www.correiobraziliense.com.br/webstories/
https://www.metropoles.com/webstories
https://www.metropoles.com/webstories
https://www.otempo.com.br/web-stories
https://www.otempo.com.br/web-stories
https://bhaz.com.br/webstories/
https://www.jornalcontabil.com.br/web-stories/
https://www.jornalcontabil.com.br/web-stories/
https://revistaforum.com.br/web-stories/
https://revistaforum.com.br/web-stories/
https://gauchazh.clicrbs.com.br/webstories/
https://gauchazh.clicrbs.com.br/webstories/
https://midiabahia.com.br/web-stories/
https://midiabahia.com.br/web-stories/
https://gpsdanoticia.com.br/webstories/
https://gpsdanoticia.com.br/webstories/
https://paraibaja.com.br/web-stories/
https://paraibaja.com.br/web-stories/
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Figura 1 - exemplo de exibi¢cdo de Web Storie em tablet e desktop

Nos bailes, na sala de aula e nos
corredores da CCSP: conhega os
varios trampos da Fernanda Souza

| & MURAL

LY

Fonte: Agéncia Mural

Desse modo, o resultado final ndo levou em consideragdo os sites que nao ddo acesso
as Web Stories através das delimitagdes aqui expostas, prioritariamente via URL’s que
aparecem nos resultados do buscador Google Avangado. Entretanto, os dois Ultimos sites
paraibanos que aparecem no Quadro 1, procurados manualmente, adentram a contagem pelo
interesse da pesquisa em saber quais canais jornalisticos da Paraiba, na Web, estdo utilizando
este formato de divulgacdo, ainda que ndo aparecam no filtro da pesquisa realizada. Isso da
margem para que este seja um levantamento inicial, € que ndo necessariamente abarque todo
o conteudo em Web Stories vinculados nos sites jornalisticos do Pais.

Nesta conjuntura, entende-se que a relacdo das Web Stories com o jornalismo se da
pela necessidade de adaptagdo as usabilidades tecnoldgicas do universo digital, em meio ao
acompanhamento da area as incrementagdes para dispositivos moveis. Também considera-se,
pelo contetdo analisado neste levantamento, que as Web Stories jornalisticas, no Brasil,
também seguem a politica de conteudo do Google, e tendem, preferencialmente, a seguirem
recomendacdes voltadas a narrativa e design, mas ndo necessariamente as sugestdoes para

SEO, visto que nem todos os sites e portais aparecem no resultado deste buscador de forma

mesmo com o comando de um filtro avancgado.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Aqui, abordaremos os caminhos percorridos para atingirmos o objetivo desta pesquisa
de natureza aplicada: produzir perfis jornalisticos de artistas paraibanos, por meio de historias
visuais na web, e publica-las no Portal Paraiba Criativa, como forma de inseri-las em canal
midiatico alternativo e propagar o trabalho realizado pelos perfilados. Assim, detalha-se os
procedimentos empregados na constru¢do das 16 Web Stories, desde a pré-producio,
producdo, até a pds-producdo, percorrendo o passo a passo para chegar nos produtos
jornalisticos e consideracdes finais sobre o material executado.

Dessa forma, praticou-se a pesquisa aplicada no jornalismo, definida por Franciscato
(2007), como um desenvolvimento de novos géneros, formatos e linguagens das midias
jornalisticas. De acordo com o autor, esse processo busca a investigacdo sobre modelos
possiveis de géneros, formatos e textos da area, por meio da qual articulou-se fundamentacdes
teoricas a aplicagdo pratica efetuada neste trabalho, possibilitando didlogo interdisciplinar das
ciéncias humanas com bases tecnoldgicas.

A vista disso, nos baseamos em Franciscato, quando conclui que esse tipo de pesquisa
deve envolver a tecnologia como uma percep¢do em uma perspectiva transversal aos demais
campos do conhecimento: “quando nos referimos a tecnologia estamos tratando de um
fendmeno que ¢ estruturante da atividade jornalistica, seja no seu aspecto da pratica da
atividade quanto na compreensao teorica da propria atividade” (Franciscato, 2007, p. 7).

Neste ambito, o autor ainda defende que a atividade jornalistica exige continuo
aperfeicoamento para corresponder as exigéncias sociais ¢ dar conta das transformacdes da
tecnologia, economia, politica e cultura, além de estimular a busca de inovagdes em processos
e produtos na area.

Assim, inicialmente, esta pesquisa estabeleceu cinco meses, de agosto (2023) a janeiro
(2024), para realizar o levantamento e produgao de 16 perfis em Web Stories no portal Paraiba
Criativa, que ainda ndo possuia conteudos no referido formato de divulgagdo. Neste processo,
os trés primeiros meses se voltaram as entrevistas com os personagens definidos, junto a
coleta de documentos e andlise documental necessaria para catalogar as informagdes que
seriam destacadas nas publicagdes dos perfis, levando em conta, principalmente, os contextos
da narrativa curta e o design que se enquadram nesta ambientagao.

Segundo Cellard (2008), o principal objetivo da analise documental ¢ de realizar um

exame minucioso de documentos ou bases de arquivos que podem abrir inimeros caminhos
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de pesquisa e levar a formulagdo de interpretagcdes novas, ou mesmo a modificacdo de alguns
dos pressupostos iniciais da pesquisa.

Esse processo deve acontecer ja que a histéria mudou de posicdo em relagdo ao
documento, e agora a tarefa principal € trabalhé-lo internamente e elabora-lo: “ela o organiza,
recorta-o, distribui-o, ordena-o, reparte-o em niveis, estabelece séries, distingue o que ¢
pertinente do que ndo o ¢, identifica elementos, define unidades, descreve relagdes”
(Foucault, 1969, p. 14).

Até chegar propriamente a analise documental, para elaborar cada um desses perfis
optou-se pela entrevista jornalistica, focando mais especificamente no alcance das
informagdes para o texto, levando em conta a narrativa curta em Web Stories. Medina (1942)
explica que a entrevista jornalistica, em primeira instancia, ¢ uma técnica para obter
informacdes que recorrem ao particular da fonte individualizada e lhe da crédito,
circunstancialmente sem preocupagoes cientificas.

Medina ainda exemplifica que para a finalidade de tracar um perfil humano € possivel
recorrer a entrevista pela vertente do perfil humanizado, uma entrevista aberta que mergulha
no outro de forma a compreender seus conceitos, valores, comportamentos e historico de
vida. Vale ressaltar que a autora destaca a importancia da coleta prévia de informagoes e

apuracdes que ajudardo o entrevistador no desdobramento da pauta.

Antes de se abordar o trabalho de campo do reporter, isto é, a execugdo da
entrevista, nao se pode deixar de lado o processo de produgdo da informagdo
jornalistica. H4 principios que regem o fendmeno jornalismo e a comunicagdo
coletiva; ha wvaridveis implicitas ao processamento da noticia; ¢ ha fontes de
conteidos que orientam a selegdo de pautas. Quando se chega a executar a
entrevista, ja se esta as voltas com toda esta rede complexa de variaveis (Medina,
1942, p. 19).

Nesta perspectiva, na definicdo do roteiro de perguntas foram estabelecidas questdes
norteadoras da entrevista, as quais deram vazao para outras dividas ao longo do levantamento
necessario. Essas perguntas partiram de informagdes cruciais para estarem nos perfis,
conforme as informagdes previamente apuradas de cada entrevistado, voltadas, entre outras
questdes, ao breve historico de infancia e adolescéncia dos perfilados; aos primeiros contatos
artisticos-culturais; o principal momento de vida, em relacdo a atuacdo com a arte; além das
expectativas dos entrevistados acerca do futuro.

Quanto as documentagdes essenciais para a coleta de dados referentes aos perfilados,

como fotografias e videos, para incrementar as narrativas, solicitou-se o envio via e-mail,
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canal que mantém a qualidade original do conteudo. Essas informagdes ficaram armazenadas
no mesmo ambiente digital, a fim de realizar a constru¢@o das historias posteriormente.

Logo, com as entrevistas e documentacdo dos 16 perfilados levantadas, os dois
ultimos meses delimitados a pesquisa se voltaram para a estruturagao dos materiais, divididos
em audios de entrevistas, videos e fotografias, para fim de realizar as postagens, via
plataforma Newsroom IA'7, no Paraiba Criativa. Nesta etapa de produgdo foi acrescentada a
indexacao das Web Stories dentro do canal de publicagdo, de forma a facilitar o acesso dessas
postagens por meio da taxonomia, incluindo o termo ‘Web Stories’ a uma das URLs do portal
utilizado. No decorrer deste capitulo, o passo a passo desta aplicacao jornalistica continuara
sendo explanado, assim como apresentamos uma breve explica¢do sobre o funcionamento do

portal escolhido para a pesquisa.

3.1 PARAIBA CRIATIVA

O Paraiba Criativa, que tem como subtitulo ‘a cultura paraibana no mundo da
economia criativa’, ¢ um portal eletronico'® manuseado e alimentado por docentes e discentes
da Universidade Federal da Paraiba (UFPB), fazendo parte de um Programa de Extensdo da
Graduacdo em Jornalismo, do Centro de Comunicagdo e Artes (CCTA). O Portal fomenta
produgdes culturais do estado, buscando uma inser¢cdo na cadeia produtiva da economia
cultural da regido, usufruindo de uma equipe multidisciplinar, com alunos dos cursos de
turismo e jornalismo, atualmente, por meio de docentes, discentes, bolsistas e voluntarios.

O Portal publica contetidos continuamente, pautando noticias sobre a cultura, turismo,
agenda cultural do estado e agdes executivas do Programa, funcionando também como um
canal de comunicagdo interativo com os agentes culturais da terra, a exemplo de lideres de
grupos, artesaos, membros de associagdes e outras entidades de fomento a cultura paraibana.
No Portal ainda ha diversos registros de produgdes culturais locadas do inventario das
expressoes artisticas e culturais do estado, também disponibilizado gratuitamente através

desse ambiente digital.
A proposta deste Programa de Extensdo, no geral, ¢ de contribuir com agdes que

seguem diretrizes da economia criativa, a fim de agregar maior valor a area artistico-cultural

da Paraiba, por meio do foco na geragao de emprego e renda, promovendo o desenvolvimento

' Para criar Web Stories gratuitamente, via plataforma, segue enderego: https://webstories.nws.ai/
'8 Informagdes disponiveis em: http:/paraibacriativa.com.br/quem-somos/


http://paraibacriativa.com.br/quem-somos/
https://webstories.nws.ai/
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sustentavel, a fim de que a cultura regional ocupe maior espaco de divulgacdo e seja exposta,
além dos produtos mais enfatizados pela industria cultural, no mercado de consumo.

Dessa maneira, o Paraiba Criativa apoia agentes culturais da terra, de acordo com
demandas de necessidades, realizando acdes que contemplam a execucdo de projetos,
marketing, planejamento, organizagao e apresentacdes artistico-culturais, paralelo a outras.
Além disso, o Programa desenvolve acdes para casos onde ha a falta de recursos para esses
agentes, como artistas, grupos e associagdes, que ndo t€m como investir em suas criagdes.
Assim, ocorre a contribui¢do para que essas pessoas sejam reconhecidas, vistas e inseridas no
circuito da economia cultural, promovendo o avango de suas comunidades e fomentando a
cultura histérico-memorial e historico-identitdria da terra.

O Paraiba Criativa ainda atende quatro instituicdes regionais de forma mais
direcionada, nos parametros da economia criativa, em sistema de parceria, sendo elas:
Associagdo Cultural Pisada do Sertdo, do municipio de José de Moura, no Alto Sertdo
Paraibano; o Balaio Nordeste, Escola Viva Olho do Tempo e Fundagdo Espago Cultural,
localizadas em Jodo Pessoa, capital paraibana.

O Programa ¢ composto por quatro Projetos, desenvolvidos de forma independente em
operacionalizagdo, mas que sao interligados, sendo eles o Portal Eletronico, ao que este
trabalho se concentra, o Inventdrio Cultural da Paraiba, que cataloga, classifica, interpreta,
registra pecas materiais e expressdes imateriais da terra, a Agéncia de Produgdo Cultural,
projeto em implantacdo para assessorar gratuitamente agentes culturais paraibanos, e, por fim,
o planejamento, organizacao e execucao de eventos culturais.

Logo, a ideia desse trabalho ¢ colaborar com o desenvolvimento da proposta do
Programa, incluindo, em uma perspectiva semelhante, Web Stories ao site, de forma a
incentivar o que ja ¢ realizado pela Extensdo e agregando informagdes acerca de figuras
paraibanas concentradas na area artistico-cultural do estado, agora em uma visao perfilada por

essa ferramenta da internet, como fomento a divulgacao executada pelo Paraiba Criativa.

3.2 PRE-PRODUCAO

A escolha dos 16 perfilados foi pensada a partir de alguns critérios que remetem a
uma das ideias principais do portal de publicag¢do, que ¢ dar voz a pluralidade de talentos da
cultura regional paraibana, por meio da divulgacdo dos trabalhos desenvolvidos por pessoas

da terra. Logo, na fase da pré-producdo, a constru¢do cada de perfil foi pensada,
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prioritariamente, para histérias visuais que se voltassem a paraibanos de nascenga, que
cresceram em cidades da Paraiba e desenvolveram o lado artistico-cultural, evidenciando,
significativamente, trabalhos voltados a cultura popular local.

Dessa maneira, foram selecionados homens e mulheres, com trabalhos singulares,
sendo trés pessoas da Capital Jodo Pessoa, cinco de Campina Grande, no Agreste, onde esta a
segunda maior regido metropolitana do estado. As demais dez pessoas residem em municipios
espalhados em diferentes regides, como o Brejo, Sertdo e Cariri paraibanos, como forma de
explorar os trabalhos pela Paraiba, em diferentes localidades, abarcando caracteristicas de
técnicas artisticas ligadas ao ambito regional.

O Quadro 2, elaborado para a apresentacdo de cada perfilado, explica as justificativas
da curadoria desenvolvida, levando em consideragdo o embasamento, dentro do Paraiba
Criativa, da exposicao de pessoas que estao em contato com a cultura popular do estado. Nas
colunas sao apresentadas informacdes com os nomes dos perfilados, o tipo de trabalho
cultural que realizam, a cidade onde residem e o porqué foram escolhidos para os perfis, em
meio as relacdes entre as suas artes e a relevancia para a terra.

Alguns dos perfilados catalogados, citados no Quadro 2, ja sairam em entrevistas
locais, via imprensa convencional, ou em midias alternativas paraibanas, entretanto nao estao
em continua evidéncia pelos seus trabalhos, além de ndo possuirem grande engajamento em
midias sociais digitais e/ou nacionais, sendo isso um critério fundamental para a defini¢do de
cada personagem, em um contexto de dar visibilidade midiatica alternativa aos artistas.

Destaca-se que foi levado em consideragao a escolha de pessoas em vida, que ja
tinham uma base de imagens arquivadas, como fotografias e videos, com qualidade, o que foi
pesquisado durante levantamento, através de ambientes virtuais, por meio desta pesquisa,
conjecturando espacos como midias sociais digitais utilizadas pelos perfilados. Essa
caracterizacdo de documentos acessiveis visualmente se da com a necessidade de construir
historias visuais no padrao requerido pelas Web Stories, através de tragos dinamicos e com

consideravel apelo 6ptico.
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Perfilado (a) Trabalho Cidade Justificativa
Luana Lacerda Escritora Jodo Pessoa | Escreve poemas sobre a geografia da Paraiba,
(Lua) baseada em vivéncias no estado.
Josenice Pontes DJ Jodo Pessoa | Mescla musica negra, afrofuturista, forrd, etc,

(Acarajow)

através da discotecagem, com foco no

empoderamento.

Mari Santana

Flautista e
cantora

Jodo Pessoa

Musicista que se baseia na cultura popular
nordestina, musica preta e indigena, tocando
ritmos como maracatu, samba de roda, coco e
ciranda.

Emanuel Tadeu

Fotografo

Campina
Grande

Retratacdo do Sao Jodo de Campina Grande
através da fotografia, com exposi¢des ja
realizadas, prémios recebidos e foto publicada
em livro didatico nacional.

Candido Freire

Escultor,
pintor, poeta e
ativista cultural

Campina
Grande

Artista plastico que cria artes voltadas a
pessoas da cultura nordestina, ¢é ativista
cultural e poeta.

Luizinho Calixto

Sanfonista

Campina
Grande

Criador de um método para tocar sanfona de
oito baixos, no modelo de afinagdo
transportada no Nordeste.

André Nunes

Pintor

Fagundes

Pintor de retratos das paisagens naturais da
regido, com tragos realistas e que tém a
identidade da Paraiba.

Bruno Cesarino

Pintor

Sousa

Artista que faz pinturas com estilo psicodélico
e nordestino, mesclando as duas vertentes.

Maria
Auxiliadora
(Dona Lia)

Cozinheira

Inga

Idealizadora do Museu do Cuscuz, que conta
com um acervo de objetos usados desde a
fabricacdo até o consumo final do alimento,
chamando a atenc¢do de diversos turistas e
contribuindo para a cultura regional.

Regina Pereira

Poetisa, Artista
plastica

Sdo José de
Piranhas

Trabalha com pinturas em alto relevo,
utilizando objetos para compor a arte em tela,
que explora sua visdo de mundo com tragos
do dia a dia no Nordeste.

Daniel Rodrigues
(Dudu
Rodriguez)

Artista plastico
€ musico

Cabaceiras

Produz instrumentos exoticos artesanais e os
utiliza em apresentagdes musicais pela regido.
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Perfilado (a) Trabalho Cidade Justificativa

Agnaldo Oliveira Poeta, Monteiro | Quase 30 anos compondo forrds, xotes,
(Nanado Alves) compositor, xaxados, baides e outros géneros regionais
cantor para artistas nacionalmente conhecidos como

Flavio José e Elba Ramalho.
Maria da Violeira e Alagoa Tocadora de viola e artista do verso
Soledade repentista Grande improvisado, se destacando como mulher em
um 4ambito culturalmente ocupado por

homens.

Alex Souto Artista plastico, Patos Desenvolve trabalhos de pinturas em aquarela
pintor de com po de café, com desenhos sobre a cultura
aquarela regional.

Gilberto José Escritor e Boqueirdo | Poeta e musico, o artista realiza trabalhos
compositor voltados as tematicas da cultura popular do
Nordeste, como poemas, livros infantis e
musicas.
Jos¢ Fabio Silva | Artista plastico Areia Faz obras de barro, que sdo exibidas no

(Z¢ Pituca) Casarao José¢ Rufino e vendidas no comércio

local.

Fonte: elaborado pela autora

Além da escolha desses perfilados, nesta etapa também ocorreu a separagdo de autores
académicos que apontam a relevancia desse tipo de estudo, conforme cada éarea a ser
alcangada por esta pesquisa, como os estudos sobre perfil jornalistico, cultura popular,
jornalismo alternativo e digital. Essa foi uma forma de buscar maior aprofundamento acerca
das nuances desta narrativa para inseri-la em ambiente web, em um formato pouco explorado
por veiculos nacionais com enderecos online.

Também foi realizada, neste contexto, a busca e catalogacdo dos sites e portais de
noticias com Web Stories pelo Pais, como forma de contabilizar uma base numérica de
arquivos que podem ser encontrados neste formato no Brasil e especificamente na Paraiba,
uma vez que a pesquisa, em geral, se volta ao estado e ter esta apuragdo antes de proceder
com essas criagdes no Paraiba Criativa seria de extrema relevancia para tragar um
entendimento de como esse formato vem funcionando nacional e localmente.

Com isso, percebemos que dos canais filtrados pela busca (ver Quadro 1) a maioria
sdo de portais e sites localizados no estado de Sdo Paulo, sendo 21 dos 38 resultados
encontrados. Na regido Nordeste, somente canais de Pernambuco, Bahia e Ceara apareceram
no filtro, o que reforga que as configuragdes para o SEO, que ajudam a posicionar os canais

nas respostas das buscas do Google, sdo seguidas por esses canais, mas reforcamos que nao
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significa que por ndo seguir as recomendacgdes de otimizagdo nas buscas, outros veiculos
tenham deixado de lado os demais avisos para este tipo de publicagdo.

J& os canais localizados, que seguem a recomendagdo para SEO, se mostraram
adeptos ao uso de recursos disponibilizados pelas ferramentas de produgdo, como as
transigdes, escolha de diferentes fontes para os textos, uso de audios, fotos e videos. Alguns
vao utilizar o recurso de forma simplificada, mantendo as paginas mais estaticas e usufruindo
de maior quantidade de texto ou hiperlinks que redirecionam para outros contetidos com
informacodes sobre o assunto.

As duas paginas paraibanas, adicionadas ao Quadro, especificamente, seguem
modelos de Web Stories voltadas a diversidades de informagdes, como noticias sobre
famosos, culinaria, esportes, curiosidades, de cunho policial, entre outras. Em ambos canais,
sendo eles o GPS da Noticia e o Paraiba Ja, a maior parte das publicagdes, em Web Stories, a
primeira vista, sao voltadas a curiosidades. Alguns perfis também foram identificados em
publicacdes, entretanto, nas mais recentes somente foram encontrados perfis de celebridades
nacionais. Isso nos serviu de parametro para apontarmos que a narrativa deste trabalho, na
Paraiba, pode ser caracterizada como inovadora para a Regido, através do Paraiba Criativa.

Logo, no tocante a nossa produgao no Portal, ndo optamos pela instalacao de plugin
para encaixar as Web Stories, ndao sendo necessario fazer login na plataforma, através da
criacdo de um novo cadastro no canal. Assim, confirmamos a possibilidade de publicagdo no
veiculo através da plataforma Newsroom Al, onde as primeiras Web Stories foram montadas
ainda como amostras da facilidade de usabilidade desta ferramenta. Assim, optamos por
estruturar todos os posts por esse canal, de forma a replica-las, no final, com o
compartilhamento de hiperlinks especificos, a fim de redirecionar o leitor as historias visuais,
por meio do Paraiba Criativa. Para validar essas criacdes, também foram realizadas reunides
com a equipe do Portal, como forma de discutir essa estruturagao.

Por fim, antes de realizar a produgdo das Web Stories, as entrevistas com os perfilados
foram estruturadas, parcial e individualmente, na pré-produgdo, com base em cada artista a
ser retratado, levando em consideragdo a arte desenvolvida por eles. Nesta fase, uma pesquisa
prévia foi feita na busca do Google, a fim de levantar as primeiras informagdes e possiveis

curiosidades que pudessem ser provocadas, em assuntos, durante a fala dos entrevistados.
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3.3 PRODUCAO

Na fase de execucdo das Web Stories, o primeiro contato com os artistas foi feito por
telefone, para convida-los a participar da entrevista e terem a divulgagdo de seus trabalhos
pelo Portal. A receptividade dos entrevistados ocorreu de forma positiva, e por meio do
primeiro contato ja foram agendadas as entrevistas. Algumas delas foram reagendadas, para
ajuste conforme a disponibilidade dos entrevistados, e duas delas precisaram ocorrer por
e-mail, de acordo com a necessidade de dois perfilados, sendo eles Alex Souto e Regina
Pereira. Nestes dois casos, além do envio das perguntas para a entrevista, mais diividas foram
retiradas apds a entrega das respostas enviadas.

De modo geral, os participantes se mostraram interessados em ter seus perfis
divulgados, reforcaram, inclusive, que esse tipo de reconhecimento mididtico ¢ um dos
motivos para continuarem trabalhando com a arte. Quando contatados, alguns exemplos de
perfis em Web Stories, que podem ser localizados em outros portais de jornalismo como a
Agéncia Mural e o Catraca Livre, foram enviados aos entrevistados, a fim de exemplificar
como fica esse tipo de publicacao, uma vez que o Paraiba Criativa ainda ndo possuia esse
formato noticioso na plataforma e os perfilados desconheciam esse modelo de produgdo para
a web.

As entrevistas, quando finalizadas por telefone, foram gravadas para o arquivo se
transformar em recortes auditivos que pudessem ser encaixados em paginas especificas das
Web Stories. Os audios ainda renderam para a escrita dos textos que foram utilizados na
montagem, esses foram separados e digitalizados através da ferramenta do Google
Documentos, de modo a ficarem salvos na nuvem. Os textos foram separados por topicos
identificados com a numeragdo da pagina que posteriormente seriam encaixados, o que
facilitou a organizacdo na hora de produzir o material.

J& os audios recortados passaram por edicdo para redug¢do de ruido, através da
plataforma CapCut, na qual os videos também foram editados, a fim de serem encaixados em
menor duragdo e maior qualidade de imagem, o que foi tratado através desta ferramenta.
Além dos videos, as fotos foram enviadas pelos perfilados por e-mail, para nao perderem a
resolucdo. Alguns dos entrevistados mandaram muitas opg¢des, outros poucas, € neste tltimo
caso a maioria do material ilustrativo, incluindo videos, teve que ser escolhido pelas redes
sociais online dos entrevistados e complementadas em outras midias digitais como portais e

sites da regido, a exemplo do Brasil de Fato, Mostra Arandu e o Canal Fita Verde Producdes.
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A ndo entrega das fotos contemplou ainda situagdes especificas, por exemplo, em
casos de entrevistados que ndo tinham imagens de infincia e por isso ndo enviaram. Nesta
fase, seria importante ter esse estilo de fotografia para reforcar a imagem a ser retratada na
descricdo desta vivéncia, entretanto, outras imagens entraram para complementar o contexto
visual. As redes sociais utilizadas para a busca de materiais foram as plataformas do
Facebook, YouTube e Instagram. Neste aspecto, para baixar o material foi utilizado o site
online SaveFrom, que ¢ voltado ao download desses contetidos

Por fim, durante a montagem das Web Stories, a fim de padronizar o material
elaborado por esta pesquisa, algumas formatagdes tomaram propor¢des de segmentagoes
especificas para a estrutura final de cada historia visual, como forma de tornd-las com uma
identidade semelhante, sendo esta uma maneira de caracteriza-las como parte deste trabalho.
Assim, ¢ possivel explicar como elas se destacam visualmente, considerando essas
configuragdes.

Logo, ha padrdes que foram seguidos para a formatagao da redagdo, no sentido de que
as fontes escolhidas para as postagens foram as mesmas, em formato ‘Bold’, se
caracterizando por um estilo de letras mais grossas, como forma de chamar atencdo para o
que esta escrito. Ja as cores utilizadas, em fundos e fontes, foram conforme a necessidade de
cada pagina, seguindo tonalidades semelhantes as fotografias e videos usados, em uma
proposta de design com tons que conversam uns com 0s outros, buscando maior conforto
visual.

A ultima pagina, ainda neste sentido, foi uma exceg¢do, ja que se manteve igual em
todas as historias, com um fundo vermelho e branco, dialogando com a logo do Paraiba
Criativa. Outro template padrao, que foi montado para essas historias e encaixado em 15 Web
Stories, se trata de uma pagina semelhante ao espago para os créditos finais, porém se atendo

a escrita de falas aspeadas dos perfilados. Neste caso, ndo houve padrao de cor utilizado.

3.4 POS-PRODUCAO

Com base no desenvolvimento desta producdo, especificamente se voltando a
estrutura orientada pelo Google para este tipo de publicacao, destaca-se ainda o resultado
final do trabalho, como forma de fazer um balango acerca da pesquisa e sua aplicagdo.
Inicialmente, frisa-se que na parte propriamente voltada as publicacdes das Web Stories no

Paraiba Criativa, foi realizado o encaixe manual de cada pagina das historias visuais. Esta
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etapa ocorreu de forma simplificada, quanto a montagem na plataforma escolhida, sem
necessidade da instalagdo de plugin.

Ja a parte de encaixar as fotos e videos, escolher as cores, fontes e transi¢des, de
forma manual, foi o procedimento mais demorado da aplicacdo da pesquisa, entretanto, ¢
importante esclarecer que esta ferramenta, no WordPress ou outras plataformas, ¢ intuitiva e
de facil entendimento mesmo nos primeiros usos. Logo, o processo de fazer upload do
material também foi fluido na Newsroom Al, a depender somente da conexdo da internet, ou
seja, quanto maior a velocidade, mais rapido o material subiu para a plataforma.

Cada Web Storie foi intitulada com o nome do perfilado retratado e teve as midias
separadas em uma pasta, também nomeada de acordo com os artistas, a fim de facilitar a
procura na hora de inseri-las nas paginas, sem misturar todo o material, o que dificultaria
ainda mais o tempo das montagens. Logo, neste aspecto, a organizagdo prévia do material na
plataforma foi importante desde o inicio, se consolidando nas etapas de producgdo e
reverberando positivamente entre os resultados finais da experiéncia com a ferramenta.

Os audios e videos, seguindo as recomendac¢des do Google, neste sentido, ndo
ultrapassaram 30 segundos de duracdo, para ndo estender muito o tempo de tela e cansar o
espectador. Como resultado disso, nenhuma Web Storie ultrapassou trés minutos totais de
duragdo. Também ndo ha historia visual, apds esta producdo, que passe de 13 paginas com
conteudos. Além disso, em alguns momentos, nas partes que contém audios foram utilizados
simbolos e figuras que ajudam a identificar a op¢do de ligar ou aumentar o som do
dispositivo, o que foi outro ponto positivo para o Newsroom AI, uma vez que ha icones e
figuras a disposi¢do para encaixar no produto, entretanto ainda colamos emojis coletados em
buscas no Google.

Ainda sobre as fotografias e videos que foram usados, em formatos MP3 e MP4,
alguns passaram por edi¢do, em casos especificos, para se adaptar ao formato vertical da tela
sem perder a qualidade visual. Por isso, em certas paginas, as fotos e videos foram repetidas,
a fim de ndo expandi-los em uma amplitude que os fizessem perder a estética. Neste caso, a
experiéncia seria melhor se, além de opgdes de filtros, a ferramenta liberasse a edigdo de
cortes, sonorizagao e resolucdo, recursos importantes para manter a qualidade final do
material.

De modo geral, ainda percorremos aqui explanacdes especificas sobre a estrutura final
de cada Web Storie, de modo a contextualizar o contraste do que foi realizado, conforme o
intuito de tragar um perfil jornalistico com os artistas, em meio as configuragdes necessarias

para se ater ao padrao do Google quanto a estética dessas historias visuais.
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3.4.1 Luana Lacerda (Lua)

Em entrevista desenvolvida por telefone, a escritora Luana Lacerda contou sobre a sua
historia de relacdo com a arte, percorrendo, principalmente, assuntos como a sua criagao no
Sertdo da Paraiba, suas perspectivas na escrita de poesia e o proprio olhar sobre a arte que
desenvolve. A fala de Luana serviu para cortes especificos de dois dudios com a voz dela, que
foram encaixados, consequentemente, em duas paginas da histéria visual.

Para complementar a Web Storie, foram encaixadas fotografias enviadas do arquivo
pessoal dela e escolhidas manualmente via Instagram. Essa ferramenta foi muito importante
para o acervo de fotos desta e outras historias, integrando momentos que sdo relacionados as
identidades no ambiente digital. Esse perfil resultou em 12 paginas, incluindo os créditos
presente na ultima delas, que foi padronizado para as demais histdrias. Ao final, foram usadas

11 fotografias.

3.4.2 Josenice Pontes (Acarajow)

Por telefone, durante entrevista, J6 Pontes, que trabalha com discotecagem na Regido
Metropolitana de Jodo Pessoa, capital paraibana, abordou sobre sua trajetoria com a arte, a
importancia da musica negra para si mesma e representatividade. Nesta Web Storie, dois
audios foram recortados da gravacao da entrevista, de forma que a edicao foi necessaria para
complementar o material escrito e as fotografias utilizadas em duas paginas especificas. Esses
relatos escolhidos foram sobre sua infancia e inspiragdo para a musica.

No total, 11 péaginas foram produzidas para a histéria da perfilada, contendo nove
fotos, sendo elas de arquivo pessoal da entrevistada e coletadas via rede social online do
Instagram. Além disso, um video também foi utilizado, com reprodu¢ao do Instagram do

Coletivo Nos Por Nos, que foi creditado na ultima pagina.

3.4.3 Mari Santana

Em entrevista realizada por telefone, Mariana Santana explanou, principalmente,
sobre sua relagdo com a musica, diferencial artistico e representatividade. A gravagdo da fala
dela rendeu quatro dudios para encaixar na Web Storie, sendo cada um deles aderido a uma
pagina especifica, complementando fotografias e textos. De 13 paginas, nove foram montadas

com fotos e trés com videos, ambos coletados via arquivo pessoal e Instagram da perfilada.
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3.4.4 Emanuel Tadeu

Em entrevista via telefone, Emanuel Tadeu falou sobre o seu trabalho de fotografia,
especialmente no Sao Jodo de Campina Grande. Além disso, ele também contou sobre seu
contexto familiar da infancia e adolescéncia, além do percurso que o levou até a arte. Nesta
historia visual foram utilizados dois trechos do material gravado em audio, para encaixar em
duas paginas, uma delas remetendo a maior dificuldade que ele encontra para desenvolver
este trabalho e o que a fotografia representa para si.

Esta Web Storie foi finalizada com 13 slides, contendo 13 fotografias, no total, além
de dois videos. O material utilizado faz parte do arquivo pessoal de Emanuel Tadeu e de
publicagdes em seu perfil no Instagram. Os videos também foram escolhidos nesta ultima
plataforma. Nesta historia ainda foi encaixado um template padrao desta pesquisa, em uma

das paginas, para introduzir uma das suas falas de forma aspeada.

3.4.5 Candido Freire

Na entrevista realizada com Candido Freire, por telefone, o artista plastico destacou
detalhes importantes para seu contexto artistico, assim como evidenciou aspectos de seu lado
ativista cultural e filosofico. Outros aspectos de vivéncias também foram pontuados por ele,
de modo a construir seu perfil. Nessa Web Storie foram utilizados dois 4dudios, retirados da
gravacdo de sua fala, como forma de adicionar a narrativa.

O resultado desta historia visual, ao final, foi de 13 paginas, contendo 10 fotos, um
documento reproduzido (certificado de exposi¢ao), além de um video. Esses materiais foram
coletados no Instagram do perfilado e enviados por ele. Ainda foi utilizada uma pagina com

um template padronizado por este trabalho, para aderir uma fala dele de forma escrita.

3.4.6 Luiz Calisto ( Luizinho Calixto)

Em entrevista telefénica com o sanfoneiro Luizinho Calixto, o artista ressaltou
elementos significativos relacionados a arte musical que desenvolve, a0 mesmo tempo em
que destacou facetas do seu engajamento com a sanfona de oito baixos, contou sobre sua
carreira, entre outras vivéncias. Na elaboracdo desta narrativa visual, foram incorporados dois
audios extraidos da gravacao desta entrevista, enriquecendo a historia através de duas paginas

especificas.
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Ao final, o resultado consistiu em 13 paginas, compostas por 11 fotografias, entre elas
a reproducdo de uma capa de um disco, além de dois videos do perfilado tocando sanfona.
Esses materiais foram obtidos no perfil do entrevistado no Instagram e escolhidos em seu

arquivo pessoal.

3.4.7 André Nunes

Através de uma entrevista telefonica, André Nunes, pintor fagundense, discorreu
sobre sua pratica artistica, destacando especialmente sobre seu processo criativo, inspiragoes
e ferramentas que o auxiliam, além de outros pontos relevantes de sua trajetdria. A narrativa
visual, resultante desse didlogo, foi enriquecida com dois dudios retirados da entrevista, os
quais complementam duas paginas compostas por fotografias e texto.

O conjunto final abrange 10 paginas, todas contendo imagens fotograficas, nao
havendo video nesta historia. O material ilustrativo foi fornecido pelo perfilado e também

selecionado cuidadosamente a partir de seu perfil no Instagram.

3.4.8 Bruno Cesarino

Em entrevista por telefone, Bruno Cesarino, artista plastico de Sousa, no Sertdo
paraibano, apontou, prioritariamente, sobre suas maiores peculiaridades para trabalhar com a
arte, um breve historico familiar e algumas perspectivas futuras. A gravagdo da fala dele
rendeu, para a edicdo do material, quatro recortes de audios para encaixar em quatro paginas
da historia.

Como resultado, foram estruturadas 12 péaginas para a Web Storie, finalizando com 10
fotos, tanto do arquivo pessoal do entrevistado, quanto do seu perfil no Facebook. Também
foi incluido um video da mesma plataforma, que foi recortado para adaptacdo ao tempo

recomendado pelo Google para cada pagina.

3.4.9 Maria Auxiliadora (Dona Lia)

Por telefone, Dona Lia relatou, em entrevista, principalmente sobre aspectos como a
sua trajetoria de vida, relacdo afetiva com a comida nordestina e as maiores dificuldades no
percurso de vivéncias. A fala dela, em gravacdo, rendeu trés dudios para complementar os

textos e fotos em trés paginas da historia visual.
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No total, de 12 paginas, nove delas foram montadas com dois videos, que foram
coletados no Instagram da perfilada, além de seu arquivo pessoal, assim como as nove
fotografias utilizadas nas paginas restantes. Um dos videos foi selecionado na plataforma do

YouTube, no Canal Geografia da Paraiba, que foi creditado na pagina final.

3.4.10 Regina Pereira

Com entrevista realizada por e-mail, Regina Pereira aborda, entre outras nuances,
sobre a arte que desenvolve, seu processo criativo e sua trajetdria artistica. Com a auséncia de
sua fala gravada, essa histéria visual ndo teve audios para complementar o texto e as fotos
utilizadas na montagem, por isso, utilizou-se um video produzido por terceiros, que foi
editado para o formato vertical, a fim de deixar um aspecto mais visual possivel da forma que
a artista se expressa fisicamente. Esse material complementar foi creditado ao final.

Ao todo, 12 paginas renderam nesta Web Storie, nas quais foram utilizadas nove
fotografias, enviadas por ela e escolhidas na plataforma do Imstagram, além do video
reproduzido, que foi separado no streaming do YouTube, via canal da Fita Verde Produgdes.
Uma das paginas foi formatada em um design padronizado, por este trabalho, para encaixar

uma fala escrita da artista.

3.4.11 Daniel Rodrigues (Dudu Rodriguez)

Com entrevista realizada via telefone, Daniel Rodrigues, musico e artista pléstico,
argumentou acerca da arte que desenvolve, através da fabricacdo de instrumentos exoticos,
suas vivéncias na Zona Rural de Cabaceiras, seu municipio, algumas situagdes que considera
importantes, além de outras questdes. Esta historia visual rendeu dois 4udios para
complementar a narrativa de paginas com fotos e texto. No total, foram 12 paginas, oito delas
contendo fotografias e quatro com videos, todo esse material ilustrativo foi enviado por

Daniel e escolhido manualmente em sua rede social do Instagram.

3.4.12 Agnaldo Oliveira (Nanado Alves)

Nanado Alves, em entrevista por telefone, contou sobre a carreira como compositor,
cantor e poeta, se referindo, entre outros assuntos, a sua propria trajetoria, cotidiano e

processo criativo. A gravagdo da entrevista foi editada para utilizar dois trechos de sua fala.
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Os recortes foram encaixados em duas paginas da Web Storie, uma sobre a representagdo de
sua carreira para si mesmo e outra acerca dos artistas em quem ele se inspira.

Nesta histéria foram utilizadas fotografias enviadas por ele e escolhidas, para esta
pesquisa, em sua rede social do Instagram, onde também foi coletada uma foto com
reproducgdo especifica e creditada a um fotografo (terceiro). Videos também foram coletados
em seu canal do YouTube, complementando a narrativa sobre o perfil artistico dele, que foi

finalizado com 10 fotografias, entre elas a capa de um album, e dois videos.

3.4.13 Maria da Soledade

Em um didlogo telefonico, a repentista Maria Soledade compartilhou em uma
entrevista detalhes cruciais, abordando predominantemente sua jornada de vida, o vinculo
com a arte musical, além da relagcdo com a luta por trabalhadores e direito das mulheres. A
gravacdo do assunto resultou em trés dudios que foram incorporados para enriquecer os textos
e imagens distribuidos em trés paginas da historia visual.

O conjunto final abrange 12 paginas, das quais oito foram estruturadas com
fotografias e duas com videos. O material foi obtido pelo arquivo pessoal de Soledade, pelo
site Mostra Arandu e pelo Portal Brasil de Fato (Paraiba), esses dois ultimos foram citados
nos créditos finais. Esta narrativa ainda contou com uma pagina padronizada, para encaixar

uma fala dela entre aspas, semelhante a outras Web Stories desta pesquisa.

3.4.14 Alex Souto

Com uma entrevista realizada por e-mail, Alex Souto, design e artista plastico,
abordou sobre sua expressao artistica, focando especialmente em situagcdes que o relacionam
a arte, seus estudos sobre o trabalho que realiza e seu ambiente familiar, além de abordar
outras questoes significativas de sua jornada. Como nao houve gravacao de sua fala, as
paginas s6 contém fotos e texto. O conjunto final totalizou 12 péginas, contendo dez delas
nove fotografias e uma ilustragdo, outra com um video e uma com um template padrao para
falas escritas dos perfilados. Todo o contetdo de imagens foi escolhido via acervo de Alex e

de seu perfil no Instagram.
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3.4.15 Gilberto José

Em uma entrevista realizada por telefone, o musico e poeta Gilberto José, percorreu
falas, de forma prioritaria, se tratando de sua relagdo com a musica, um breve historico
familiar e algumas perspectivas para o futuro. A gravacao da conversa com Gilberto resultou
em quatro trechos de 4udio, os quais foram integrados em quatro paginas da historia
elaborada.

O desfecho dessa Web Storie compreendeu 13 paginas, destacando-se com a presenga
de 11 fotografias, provenientes tanto do acervo pessoal do entrevistado quanto de seus perfis
no Facebook e Instagram. Adicionalmente, foram inseridos dois videos das mesmas
plataformas, cuidadosamente editados para se adequar ao tempo necessario para o padrio

deste produto, de acordo com a individualidade de cada pagina.

3.4.16 José Fabio Silva (Z¢ Pituca)

Em uma entrevista por telefone, o artista plastico Z¢é Pituca destacou aspectos
significativos relacionados a sua expressdo por meio do trabalho manual com a argila, seus
historico de vida, caracteristicas de sua personalidade e demais experiéncias que formam sua
identidade. Na construcdo desta narrativa visual, foram integrados dois 4dudios extraidos da
gravacdo da entrevista, enriquecendo a histéria em duas paginas distintas. Ao concluir, sdo
apresentadas 12 paginas, com 10 fotografias e um video. O material foi obtido no perfil do

entrevistado no Instagram e ainda selecionado a partir de seu arquivo pessoal.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho se voltou a produgao jornalistica de 16 Web Stories no Portal Eletronico
Paraiba Criativa, ficando disponivel para toda a comunidade, gratuitamente, através desta
ferramenta de divulgacao da Universidade Federal da Paraiba. O foco da produgdo se voltou
ao formato narrativo do perfil jornalistico, evidenciando artistas paraibanos que nao tém
grande visibilidade pela midia convencional/nacional, como resultado de um trabalho que
integra o Programa de Pos-Graduacdo em Jornalismo (PPJ) da UFPB.

Para isso, foi realizada a montagem desse material através da coleta de fotos, videos,
audios, informagdes e documentos que servem para ilustrar esse formato narrativo da internet,
que foi massificado pelo Google a partir de 2020. As Web Stories produzidas, para o Paraiba
Criativa, que foram montadas e estruturadas através da plataforma Newsroom AI, surgem
como a adesdo do Portal a esta ferramenta de usabilidade para a divulgacao de conteudos, de
modo a fortalecer a dinamica da distribuicdo, e evidenciar, por outro formato, o trabalho
realizado por artistas da terra, se mantendo na proposta do Portal.

Quanto ao processo da coleta de materiais necessarios, para a montagem das Web
Stories, foram realizadas entrevistas jornalisticas com os 16 artistas selecionados para o
trabalho, sendo eles: Luana Lacerda, Josenice Pontes (Acarajow), Mari Santana, Emanuel
Tadeu, Candido Freire, Luiz Calisto (Luizinho Calixto), André Nunes, Maria Auxiliadora
(Dona Lia), Regina Pereira, Bruno Cesarino, Daniel Rodrigues (Dudu Rodriguez), Nanado
Alves, Maria da Soledade, Alex Souto, Gilberto José e José Fabio Silva (Z¢ Pituca).

As entrevistas, realizadas por telefone e e-mail, resultaram em uma conversa que
percorreu momentos do passado e presente, além de explorar um pouco sobre as expectativas
futuras dos entrevistados. Com isso, foi possivel observar a importancia da arte para essas
pessoas e a visibilidade obtida através da divulgagdo por meio do Paraiba Criativa, o que os
entrevistados apontaram como um incentivo para continuar os trabalhos. O perfil de cada um
foi tracado conforme as respostas e visdo de mundo elencadas, além de basear as suas
vivéncias em contraste com os caminhos que os levaram a arte.

A metodologia utilizada com os entrevistados foi da entrevista jornalistica, com a
exploracdo de perguntas voltadas, principalmente, ao breve historico de infancia e
adolescéncia dos entrevistados; aos primeiros contatos artisticos-culturais; o principal
momento em relagdo a atuagdo com a arte; e as expectativas dos entrevistados para o futuro.
Cada resposta serviu de aporte, como guia para escrever sobre cada um (a) e representa-los

(as) por meio das Web Stories, contribuindo também para entender o contexto social de cada
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perfilado, além de quais deles tiveram maiores dificuldades no percurso e/ou mais
visibilidade e reconhecimento coletivo ao longo dos trabalhos.

Com essas mesmas pessoas, ainda foi realizada a coleta de videos, fotos e outros
documentos necessarios para a montagem, junto a uma busca nas redes sociais online de cada
um dos entrevistados, e outras midias sociais digitais que ja produziram algum contetido
sobre os artistas, nesse caso, as produ¢des sofreram cortes durante a edi¢do do material, para
se adaptar a estética e duracao recomendadas para cada pagina das historias visuais. Todas as
producdes de terceiros foram creditadas. Neste aspecto, somente fotos e videos foram
reproduzidos, a fim de complementar a narrativa visual. As informagdes, dudios e outros
documentos, foram apurados apenas nas entrevistas.

O embasamento teérico também foi importante para esta produ¢do, no qual foram
reunidos autores que abordam aspectos como a cultura popular, narrativas jornalisticas
contemporaneas, perfil jornalistico e jornalismo digital. Esta parte do estudo foi destrinchada
através deste relatorio técnico, culminando assim em um trabalho final, que foi desenvolvido
desde o projeto de pesquisa.

Nesta intercorréncia, pontuamos como a pluralidade de narrativas jornalisticas se
torna benéfica para o meio profissional, permitindo o alcance de mais espacgos e instigando o
jornalista a se manter atualizado com as ferramentas que surgem cada vez mais conforme os
desdobramentos tecnologicos em esfera mundial. Partindo desta perspectiva, este trabalho
mostra como o perfil jornalistico esta passivel de continua atualizagdo e como ¢ importante
para retratar identidades em meio ao cenario da cultura popular e artistica, como mais uma
forma de evidenciar pessoas.

Destacamos também que o jornalismo digital atravessa fases de atualiza¢do chegando
aos 30 anos com essa nova possibilidade de formato noticioso: as Web Stories. Assim,
consideramos que o formato de divulgacdo via historias visuais em portais eletronicos
acompanham as incidéncias dos ambientes midiaticos digitais, de modo a seguir a usabilidade
de determinados publicos, o que acarreta uma visibilidade em audiéncia conforme a busca de
usuarios que precisam de informagdes rapidas e migram para narrativas que estimulem varios
sentidos corporais. Isso valida a ferramenta das Web Stories, uma vez que despertam interesse
de pessoas que nao veriam a informagao somente em formato textual, por exemplo.

Os resultados deste trabalho ainda mostram que cada vez mais ha a necessidade de
qualidade em produgdes visuais e auditivas, aumentando os parametros e possibilidades de
formatos noticiosos, aos quais o jornalismo precisa se adaptar, em um contexto globalizado de

avancos na tecnologia. As configuracdes pensadas para facilitar o acesso a informagao,
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através dos dispositivos moéveis, tém firmado essas mudangas na profissdo, por meio da
adaptagdo das noticias e demais géneros jornalisticos as novas plataformas. Nesta
configuragdo, as midias sociais online sdo terreno fértil para apuracdo de conteudos
audiovisuais e coletas para as montagens das Web Stories. O ambiente virtual, assim, torna-se
uma ferramenta complementar para essa produgao, se necessario.

Com isso, futuros trabalhos ainda podem desenvolver estudos sobre o alcance das Web
Stories em nimeros de visualiza¢cdes no mesmo Portal, por um periodo delimitado de tempo,
além de monitorar o compartilhamento e interagdo do publico com essa ferramenta, de forma
a se aprofundar, de fato, na repercussdao que esse formato pode trazer para o site. Ouvir a
audiéncia ¢ um ponto crucial para entender quem consome a informagdo e o porqué da
preferéncia.

Por fim, destacamos que as Web Stories, ja finalizadas, surgiram como um processo
que, além de seguir as recomendagdes do Google para esse estilo de publicacdo, e a estrutura
jornalistica adaptada a plataforma, por meio do perfil, também amplia a divulgacdo acerca
dos artistas, enaltecendo e humanizando suas trajetdrias, ideias e nuances, por meio do que
rege a pratica do jornalismo literario. Nesta perspectiva, o trabalho ainda contribui para o
fortalecimento da nomeagao da especificidade de producao jornalistica ‘Web Stories Perfil’
nos cenarios de estudos académicos e usabilidade profissional, a fim de facilitar o
reconhecimento deste tipo de publicagdo para a plataforma e, consequentemente, para a area

midiatica.
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