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RESUMO

O presente trabalho de dissertagcdo aborda a Hallyu, termo criado pelos meios de
comunicagado da China no final dos anos 90 e atualmente utilizado para definir a
popularidade das celebridades e produtos culturais sul-coreanos. Tal fendmeno
transmite padrbes coreanos, cédigos comportamentais, preferéncias do consumidor,
moda, culinaria e o idioma. Devido aos retornos econdmicos e promocgao do
aprimoramento da imagem nacional, foi explicitamente adotada pela Coreia do Sul
desde os anos 2000, reforcando a agenda econémica neoliberal do governo e o
nacionalismo cultural. Dessa forma, a pergunta norteadora deste estudo é “quais os
efeitos da Hallyu enquanto fenbmeno cultural internacional?” O intuito consiste em
analisar a repercussao multidimensional de um fendmeno cultural, especificamente
sobre trés setores: (1) Académico, observando os seus efeitos na academia brasileira
e sul-coreana, (2) Governamental, por meio da analise do envolvimento do governo
sul-coreano com a Hallyu e seu uso como instrumento politico-estratégico (em
especial na diplomacia cultural sul-coreana) e na (3) Industria Cultural, abordando o
desenvolvimento desse setor a partir da Hallyu e como os produtos culturais
interessam ao setor privado e ajudam a construir imagens e disseminar imaginarios
sobre a Coreia do Sul. A fim de analisar a Hallyu em perspectiva multidimensional,
adotou-se uma pesquisa bibliografica e documental, demonstrando o carater
essencialmente qualitativo deste estudo. A fim de se analisar o impacto da Onda
Coreana na Academia Sul-Coreana, contrastou-se um levantamento bibliografico na
plataforma Web of Science com os estudos de Hong, Park e Park (2017), Yoon e Kang
(2017) e Hong et al. (2019). A seguir, realizou-se um estudo bibliométrico no Catalogo
de Teses e Dissertagbes da Capes e dos artigos disponiveis na plataforma Web of
Science e Google Académico para analisar os efeitos na Academia Brasileira. Quanto
as dimensdes governamental e da industria cultural, a constru¢cdo histérica das
instituicbes governamentais e das industrias culturais envolvidas na Onda Coreana foi
obtida através de revisao de literatura. Ja os dados sobre exportacdo dos produtos
culturais coreanos e analise da imagem nacional sul-coreana foram obtidos nos sites
e relatérios produzidos pelo Ministério da Cultura, Esportes e Turismo, pelo Ministério
das Relagdes Exteriores, pelo Servigo de Cultura e Informagdo da Coreia (KOCIS),
pela Agéncia de Conteudo Criativo (KOCCA) e pela Fundacdo Coreana para o
Intercambio Cultural Internacional (KOFICE). Como resultados, no aspecto académico
observa-se um impacto nas tematicas de estudo e na producado académica na Coreia
do Sul e no Brasil. No setor governamental, concluiu-se que a Onda Coreana foi
utilizada como um mecanismo de diplomacia publica sul-coreana e uma politica de
Estado, explicitando o arcabouco institucional de formulagdo e implementagdo de
politicas culturais. Por fim, sobre os efeitos sobre a industria cultural, obteve-se que a
popularidade dos produtos culturais sul-coreanos também depende de fatores unicos
e peculiares dos paises receptores. A Hallyu representa mudangas significativas nas
relagdes de acesso, consumo, producao e distribuicdo das informagdes; mas também
cria imaginarios e repercute culturalmente frente ao publico internacional.

Palavras-chave: Hallyu, Onda Coreana, Impacto multidimensional, Coreia do Sul,
Brasil.



ABSTRACT

This dissertation introduces the Hallyu, a term created by the Chinese media in the
late 90s and currently used to define the popularity of South Korean celebrities and
cultural products. This phenomenon transmits Korean standards, behavioral codes,
consumer preferences, fashion, cuisine and language. Considering the economic
returns and promotion of improving national image, it has been explicitly adopted by
South Korea since the 2000s, reinforcing the government's neoliberal economic
agenda and cultural nationalism. In this regard, the research question is “what are the
effects of Hallyu as an international cultural phenomenon?” The purpose is the analyze
of repercussion of the phenomenon on three sectors (1) Academic, remarking its
effects on Brazilian and South Korean academia; (2) Government, through the analysis
of the South Korean government's involvement with Hallyu and its use as a political
instrument (especially in South Korean cultural diplomacy); and in (3) Cultural Industry,
introducing the development of this sector based on Hallyu and how cultural products
develop images and disseminate imaginaries about South Korea. With the purpose of
analyze the Hallyu from a multidimensional perspective, a bibliographical and
documentary research was adopted, demonstrating the essentially qualitative nature
of this study. To investigate the impact of the Korean Wave on the South Korean
Academy, bibliographic research on the Web of Science platform was contrasted with
studies by Hong, Park and Park (2017), Yoon and Kang (2017) and Hong et al. (2019).
Subsequently, a bibliometric study was conducted on the Catalogo de Teses e
Dissertagdes da Capes and articles available on the Web of Science and Google
Scholar platforms to analyze the effects on the Brazilian Academy. The historical
construction of government institutions and cultural industries involved in the Korean
Wave was obtained through a literature review. Data on exports of Korean cultural
products and analysis of the South Korean national image were obtained from
websites and reports produced by the Ministry of Culture, Sports and Tourism, the
Ministry of Foreign Affairs, the Korean Culture and Information Service (KOCIS), the
Korea Creative Content Agency (KOCCA) and the Korea Foundation for International
Cultural Exchange (KOFICE). As a result, in the academic aspect there is an impact
on study topics and academic production in South Korea and Brazil. In the government
sector, it was concluded that the Korean Wave was used as a South Korean public
diplomacy mechanism and a state policy, explaining the institutional organization which
for formulate and implement cultural policies. Finally, for the South Korean cultural
industries, it was also found that the popularity of cultural products also depends on
unique and peculiar factors in the consumers countries. Hallyu represents significant
changes in the relationships of access, consumption, production and distribution of
information, furthermore a redefinition of cultural identity for the international public.

Keywords: Hallyu, Korean Wave; Multidimensional impact; South Korea; Brazil.
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INTRODUCAO

Korean Wave (Hallyu ou “Onda Coreana”) € uma nomenclatura criada pelos
meios de comunicagao da China no final dos anos 90 para definir o0 enorme sucesso
gue os produtos coreanos (k-pop, “k-dramas” ou dramas coreanos, filmes, livros,
guadrinhos, games, comidas, cosméticos, modas, e produtos de tecnologia digital)
conquistaram no nordeste do pais (Jung, 2009, p. 69; Kozhakhmetova, 2012, p. 7;
Desideri, 2013; Kang, 2015, p. 154; Chang; Lee, 2017, p. 2). Atualmente, o termo é
utilizado para definir o fendmeno da popularidade dos produtos culturais e das

celebridades sul-coreanas de modo geral.

A expansdo da Hallyu leva consigo padrbées coreanos, codigos
comportamentais, preferéncias do consumidor, moda, culinaria e o idioma. A aceitagao
desses padrdes representa um meio de facilitacdo para a interagdo de empresas,
organizagdes e a propria populagao coreana, criando entdo, uma influéncia ideacional
e invisivel a longo prazo, o que é denominado de Estratégias de Network Effect* (Lee,
2009, p. 135).

Desde meados dos anos 2000, a Korean Wave foi explicitamente adotada pelo
governo da Coreia do Sul como uma histéria de sucesso nacional, reforgando tanto a
agenda econdmica neoliberal do governo quanto o nacionalismo cultural doméstico,
tornando-se um ponto de convergéncia com a Diplomacia Cultural. Os retornos
econdmicos e a exposigao dos conteudos culturais coreanos pelo governo foram
robustas, perpetuando um aprimoramento da imagem nacional por meio da
divulgacdo no exterior, ainda que tenha contado com a exportagdo cultural, um

indicador tangivel do prestigio nacional (Kang, 2015, p. 440).

Assim, a Hallyu surge a partir do processo de democratizacao enfrentado pela
Coreia do Sul entre o final dos anos 1980 e inicio dos anos 1990 e a consequente
Liberacdo Midiatica, permitindo assim, a entrada de produtos culturais estrangeiros.
Esses fatores, conjuntamente com a maior capacidade econdmica e melhora no
padréao de vida da populacao, tornou-se um promotor para o florescimento da cultura
popular coreana: estacfes de radio e canais televisivos ampliaram suas atividades,

! De acordo com Lee Geun (2009), é uma estratégia para desenvolvimento de soft power que tem como
objetivo a constru¢do de uma rede de beneficio mutuo com a divulgacdo de padrdes, cédigos
comportamentais e perspectivas comuns.
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sobretudo com o incentivo econdmico dos grandes conglomerados sul-coreanos e do
Estado. Dessa forma, a Onda Coreana consolida-se com o sucesso de dramas e
artistas musicais na China e Japéo e transforma a realidade doméstica da Coreia do
Sul, mas também do mundo.

Trata-se de um fenbmeno que se dissemina internacionalmente e gera efeitos
em diversos paises e setores (econdmicos, midiaticos, governamentais, académicos
e culturais). A Hallyu interessa grupos e empresas de mercado, como a industria
cultural; interessa governos no ambito de estratégias politicas, inclusive de politica
externa; impacta sociedades e suas visdes de mundo; e interessa ainda as instituicdes
de pesquisa e académicos, que tem se debrucado sobre a analise do fendbmeno e

seus impactos (inclusive nota-se o aumento no nimero de estudos no Brasil).

Dessa forma, o objeto do estudo dessa dissertagcdo € o fenbmeno da Hallyu,
que tem se propagado mundialmente e gerado impactos diversos. A pergunta
norteadora € “quais os efeitos da Hallyu enquanto fendémeno cultural
internacional?”. O intuito consiste em analisar a repercussao do fenémeno sobre
trés setores: (1) Académico, observando os seus efeitos na academia brasileira
e sul-coreana, (2) Governamental, por meio da analise do envolvimento do
governo sul-coreano com a Hallyu e o seu uso como instrumento politico (em
especial na diplomacia cultural sul-coreana), e na (3) Industria cultural,

abordando o desenvolvimento desse setor a partir da Hallyu.

Com isso, a partir da analise do caso da Hallyu, busca-se compreender como
a cultura e um movimento cultural pode impactar o cenario internacional em multiplos
aspectos, inclusive além da perspectiva estado centrada, impactando nas imagens e

imaginarios sobre a Coreia do Sul.

Para a concretizagédo desses objetivos, o estudo encontra-se estruturado, além
da introdugcdo, em cinco capitulos e consideracbes finais. Na Introducéo,
contextualiza-se o tema de pesquisa, abrangendo o objetivo geral, e apresentando-se
o problema de pesquisa.

O primeiro capitulo esta centrado em apresentar o Fendbmeno da Onda
Coreana, suas origens e caracteristicas transnacional e hibrida, bem como introdugéo
preliminar sobre as industrias culturais inclusas na Korean Wave. Como um fendmeno

cultural que exerce influéncia global, a Onda Coreana desenvolveu-se, reinventou-se
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e se expandiu, de modo que o mundo académico, a fim de acompanhar as mudancas
que ocorriam nessas manifestagdes culturais, produziu inumeros estudos. Assim, o
segundo capitulo discutira a primeira dimensao a que este trabalho se propde: o
aspecto académico. Analisar-se-a entdo, os discursos académicos sul-coreano e
brasileiro, identificando temas, apices de produgdes e formas de categorizar as

produgdes.

Em seguida, no terceiro capitulo, abordar-se-a o aspecto governamental a partir
da apresentagcao do conceito coreano de Diplomacia Cultural e como os diferentes
governos da Coreia do Sul o mobilizaram. Assim, apresenta-se o papel do presidente
do pais e do Ministério das Relagdes Exteriores e do Ministério da Cultura, Esportes
e Turismo, mapeando as agéncias responsaveis pela elaboragdo, implementacéo e
monitoramento das politicas culturais — a saber, Servigo de Cultura e Informacéo da
Coreia (KOCIS), Agéncia de Conteudo Criativo (KOCCA) e Fundacao Coreana para o
Intercambio Cultural Internacional (KOFICE). Em grande medida, trata-se de
compreender a vertente cultural da politica externa sul-coreana.

O quarto capitulo destinar-se-a a observar a conquista do publico internacional,
a partir da terceira dimensao: a industria cultural. Assim, apresentar-se-a a questao
do turismo cultural, intercambio cultural e a disponibilizagao de filmes, séries e musica
em plataformas internacionais. Além disso, através da abordagem pds-colonial sobre
Globalizacao, analisa-se a posi¢cao da Coreia do Sul e da Hallyu dentro da divisao

global do trabalho na industria cultural.

No quinto capitulo, objetiva-se discutir a cultura enquanto fenémeno
internacional e seus impactos domésticos e na politica internacional a partir do caso
da Onda Coreana. Discutir-se-a a construgao e disseminagao de produtos e imagens
sobre a Coreia do Sul, criadas pela Hallyu.

Na ultima secdo do trabalho, sdao apresentadas as consideragdes finais,
demonstrando assim como que o objetivo geral e cada um dos objetivos especificos

foram obtidos.

Em termos metodoldgicos, o presente estudo possui carater essencialmente
qualitativo. A fim de analisar a Hallyu em perspectiva multidimensional adotou-se uma
pesquisa bibliografica e documental. Essa primeira € desenvolvida a partir de material

previamente elaborado, como livros, artigos cientificos, teses e dissertagoes;
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enquanto a segunda faz uso de documentos (livros, jornais, papéis oficiais, registros
estatisticos, fotos, filmes e videos) que ainda nao receberam tratamento analitico (Gil,
2008, p. 71-72; 177).

De acordo com Gil (2008, p. 71-72; 177), a vantagem da pesquisa bibliografica
€ a possibilidade de maior cobertura do fenédmeno estudado, bem como é
indispensavel nos estudos histéricos. Todavia, ha o cenario de que essas fontes
secundarias mobilizadas apresentem dados coletados ou processados de maneira
equivocada. Tal constrangimento é evitado pela pesquisa documental, a qual fornece

dados em quantidade e qualidade.

Afim de se analisar o impacto da Hallyu na Academia Sul-Coreana, foi realizado
um levantamento na plataforma Web of Science e, posteriormente, confrontados com
os estudos de Hong, Park e Park (2017), Yoon e Kang (2017, p. 9) e Hong et al. (2019).
Assim, foi possivel identificar a existéncia de trés categorias de produg¢des de acordo
com tema e periodo: a primeira englobando os estudos produzidos entre 2004 e 2010;
a segunda categoria com artigos publicados 2011 e 2013; e a terceira categoria que

inclui publicagdes entre 2014 e 2016.

Por outro lado, apds explicitar a influéncia da academia sul-coreana sobre as
producdes académicas brasileiras; realizar-se-a um estudo bibliométrico no Catalogo
de Teses e Dissertagcées da Capes, dos artigos disponiveis na plataforma Web of
Science e Google Académico, de modo a identificar as principais referéncias
conceituais e tedricas abordadas por autores do Brasil. Como resultado, sera descrito
duas categorias de estudos: estudos que visavam compreender o fendmeno, seu
surgimento e mecanismos de expansao; e publicagdes que versam sobre o papel de
lideranga do Estado Sul-Coreano, multiculturalismo, plataformas transnacionais e os

avangos tecnologicos.

A fim de analisar as dimensdes governamental e da industria cultural, obteve-
se teses e dissertagdes brasileiras do Catalogo de Teses e Dissertagbes da Capes,
artigos e livros da plataforma Web of Science — esta que inclui os dados do SciELO —
e Jstor, e artigos, livros, teses e dissertagbes através do Google Académico; a partir
dos seguintes termos: “Hallyu”, “Korean Wave” e “Onda Coreana”. Isso permitiu a

construgao histérica de como as instituicdes governamentais sul-coreanas adotaram
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o fenébmeno Hallyu como projeto de Diplomacia Cultural, bem como a construgao das

industrias culturais envolvidas na Onda Coreana.

Ademais, sera analisado os aspectos institucionais (a visdo, as missoes,
fungdes e estrutura organizacional) relacionada a Hallyu disponivel nos sites coreano
e inglés do Ministério da Cultura, Esportes e Turismo, Ministério das Relagdes
Exteriores, bem como nos sites e relatérios elaborados pelo Servico de Cultura e
Informacao da Coreia (KOCIS), Agéncia de Conteudo Criativo (KOCCA) e Fundagao

Coreana para o Intercambio Cultural Internacional (KOFICE).

A necessidade da utilizagdo do site coreano de tais instituigdes surgiu apds uma
comparagao com sua versao em inglés e a constatagdo de que essa nao disponibiliza
na integra: as defini¢des de diplomacia publica do Ministério das Relagbes Exteriores
da Coreia do Sul e suas fungdes ministeriais; as responsabilidades dos Gabinetes,
Departamentos e Divisbes dos Ministério da Cultura, Esportes e Turismo e do
Ministério das Relagdes Exteriores; bem como os organogramas e composigdes do
Servigo de Cultura e Informagao da Coreia, da Agéncia de Conteudo Criativo e da

Fundacgéo Coreana para o Intercambio Cultural Internacional.

Diante disso, a fim de garantir a credibilidade das fontes primarias em coreano
utilizadas nesta dissertacao, as informagdes foram submetidas a uma tripla tradugao:
além da traducao livre da autora, o dicionario coreano da NAVER (Naver Dictionary)
e 0 Google Tradutor foram confrontados de modo a escolher o melhor sentido e
significados. Tal método também foi replicado para a tradugéo dos trechos de musicas

que serao apresentados ao longo deste trabalho.

Analisar-se-a também o mercado musical sul-coreano através dos relatorios
Global Music Report emitidos pela Federagcao Internacional da Industria Fonografica
(IFPI1) entre 2016 e 2023. Além disso, serdo analisados os dados sobre exportagao
dos produtos culturais coreanos relacionados a Hallyu, esses obtidos através do
Hallyu White Paper, Hallyu Global Report e Hallyu Now produzidos pelo KOFICE. Além
disso, cria-se a necessidade de abordar também o papel das grandes empresas de

entretenimento, em especial, as gravadoras sul-coreanas.
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CAPITULO 1 - O FENOMENO HALLYU

O capitulo esta centrado no Fendmeno da Onda Coreana, suas origens e
caracteristicas, bem como realizar uma introdugédo preliminar sobre as industrias
culturais da Korean Wave. O intuito é apresentar o fenbmeno, de forma mais ampla e
simplificada, deixando as especificidades histéricas e politicas para serem abordadas
mais adiante, no processo de analise das dimensdes governamental e da industria
cultural.

Assim, a fim de atingir esses propésitos, foi realizado um levantamento sobre o
estado da arte no Catalogo de Teses e Dissertagdes da Capes, a plataforma Web of
Science — esta que inclui os dados do SciELO —, Google Académico e Jstor; a partir
dos seguintes termos: “Hallyu”, “Korean Wave” e “Onda Coreana”.

Dessa forma, optou-se a divisdo em trés secdes: a primeira delas esta
destinada a apresentar o cenario doméstico da Coreia do Sul e internacional, que
permitiu o surgimento da Hallyu. Ademais, apresenta-se a definicdo do fenbmeno, que
sera utilizada no decorrer desta dissertacdo a partir da analise das escritas da palavra
em mandarim e no alfabeto coreano.

A segunda segcdo aborda as caracteristcas da Onda Coreana:
transnacionalidade e hibridismo, as quais permitem a combinacao de elementos locais
e estrangeiros em varios niveis. Assim, assume-se que nao ha um estilo uniforme ou
fluxo direcional da Korean Wave.

Por fim, a ultima secao destina-se a classificar os diferentes momentos do
fendbmeno de modo a melhor compreender a evolugdo do mesmo. Assim, apresenta-
se dois tipos de classificagdo: uma que distingue duas fases (Primeira Onda Coreana
e Segunda Onda Coreana) e a segunda, mais consagrada dentro do meio académico,
apresenta quatro fases (Hallyu 1.0, Hallyu 2.0, Hallyu 3.0 e New Hallyu). Além disso,

discute-se a possibilidade e expectativas sobre uma possivel Hallyu 5.0.
1.1 O Nascimento da Hallyu

Apos sofrer com os regimes ditatoriais de Park Chunghee (1963-1979) e Chun
Doohwan (1980-1988), marcados pela brutalidade, repressao e censura aos meios de
comunicagao, a Coreia do Sul entrou em um processo de democratizagdo. Tal

processo permitiu a renovagao da confianga da populagéo e maior transparéncia dos
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governos em movimentagdes politicas com outros paises, facilitando as trocas
culturais (Monteiro; 2018, p. 37), mas também permitindo a entrada de conteudos e

outros produtos culturais estrangeiros.

A Liberacado Midiatica deve entdo, ser compreendida como um fenédmeno que
se espalhou pela regido asiatica nos anos 1990 em meio a onda de democratizagéo
e expansao do liberalismo, criando um fluxo mais dindmico de informacao e de
influéncias de carater cultural. O mercado de produtos culturais é afetado a medida
que a concorréncia, troca de influxos e aprendizados entre as industrias culturais da

regido era consumado (Monteiro, 2018, p. 37).

Todavia, em decorréncia, a industria cinematografica sul-coreana perdeu a
lideranga do mercado local em decorréncia da substituicao por filmes de Hollywood.
Igualmente, a programacgéao televisiva passou a ser cada vez mais liderada por

produtos n&o coreanos (Salazar, 2016, p. 81).

Apesar disso, a maior capacidade econémica e melhora no padréo de vida da
populagdo tornou-se um promotor para o florescimento da cultura popular coreana.
Assim, a partir de 1990, as estacdes de radio expandiram suas atividades e, com a
incorporacao de diversas contribuicoes estilisticas do exterior, a popularidade das
cangdes coreanas no pais superou a popularidade das cangdes pop estrangeiras
(Jung, 2009, p. 76; Lee, 2009, p. 130).

Destaca-se entdo, a chegada do hip-hop estadunidense e rap (Jung, 2009, p.
76; Lee, 2009, p. 130) voltado para publico jovem e adotado pela primeira vez pelo
grupo Seo Taiji and Boys (composto por Seo Taiji, Yang Hyunsuk e Lee Juno). Com
isso, uma série de grupos femininos e masculinos comegaram a surgir e dominar o
cenario da musica pop coreana visando conquistar os adolescentes e jovens de 20
anos (Jung, 2009, p. 76).

Nesse periodo, a SBS (Seoul Broadcasting System) tornou-se a primeira
emissora de televisdo comercial a transmitir canais a cabo e estagdes de televisao
regionais na Coreia do Sul, iniciando uma intensa competicéo pela atengéo do publico.

Os dramas tornaram-se um dos tipos de programas mais populares, de modo que a
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alta competitividade resultou na alta qualidade das produgdes, o que posteriormente

atraiu a atencao dos paises vizinhos (Jung, 2009, p. 72).

Em 1992, os grandes conglomerados coreanos comecaram a financiar
producdes cinematograficas (Castilho, 2022, p. 33). A expectativa de enormes lucros
nesse mercado cultural em expansao levou a um enorme investimento das empresas
coreanas. Por sua vez, esse processo resultou no desenvolvimento da
competitividade na industria cultural a fim de atender a grande demanda e consumo

em massa da cultura popular (Lee, 2009, p. 130).

Dessa forma, o governo sul-coreano, notando as repercussdes que as
industrias culturais teriam para a economia, fundou o Gabinete da Industria Cultural
sob o Ministério da Cultura e Esporte (Salazar, 2016, p. 81). Uma politica de protecéo
aos direitos de propriedade intelectual foi adotada, dificultando a circulagao ilegal de
musica pop estrangeira e contribuindo para a redugéo da prevaléncia dessas cangdes
na Coreia, a medida que as companhias musicais multinacionais comegaram a

coproduzir musicalmente com companhias coreanas (LEE, 2009, p. 130).

Em 1997, o k-drama? What Is Love All About foi transmitido pela principal
emissora estatal chinesa, China Central Television (CCTV), alcangando a marca de
segundo lugar de conteudo de video mais importado de todos os tempos no pais
(KOREA.NET). De acordo com Monteiro (2018, p. 39), o sucesso dos primeiros
dramas coreanos nesse momento foi inesperado, tanto pela inexpressividade sul-
coreana no mercado de exportacdo de produtos culturais entre os paises do Leste
Asiatico, quanto pela pouca influéncia do pais no cenario regional. A difusdo dos
Korean Dramas na China permitiu, entdo, o desenvolvimento do potencial de

exportagao dos produtos da cultura pop da Coreia do Sul.

2 Embora a Academia Brasileira de Letras tenha incluido a palavra “dorama” ao dicionario da lingua
portuguesa como definicdo para toda “obra audiovisual de ficcdo em formado de série, produzida no
leste e sudeste da Asia, de géneros e temas diversos, em geral com elenco local e no idioma do pais
de origem” (Academia Brasileira de Letras), a Associacdo Brasileira dos Coreanos, a qual inclui
pesquisadores da Universidade de S&do Paulo e Universidade Federal Fluminense, reprovaram a
adogdo do termo afirmando que se trata de uma visdo preconceituosa que generaliza expressodes
culturais do Leste Asiatico, bem como enfatiza estruturas histéricas imperialistas (Estadao; Folha de
Sao Paulo; Omelete).

Dessa forma, define-se que a palavra “dorama” é advinda da pronuncia japonesa de “drama” e
transcrita de acordo com as caracteristicas fonéticas do idioma, devendo ser utilizada unicamente para
produgdes advindas daquele pais. Portanto, em consonancia com essas afirmacgoes, utilizar-se-a, ao
longo desta dissertagdo, os seguintes termos: K-drama, Korean Drama, drama coreano e drama.

20



De maneira geral, embora os produtos estadunidenses tenham sido
beneficiados pela Liberagcao Midiatica, as audiéncias do Leste Asiatico mantinham
interesse em produtos regionais que apresentavam questdes culturais proximas,
resultando, naquele momento, em intercambio entre as industrias culturais e uma
relativa hegemonia de produtos japoneses e honcongueses. Todavia, a crise
financeira asiatica, ou crise dos Tigres Asiaticos de 1997, reconfigurou o cenario:
incapazes de consumir produtos televisivos do Japao e de Hong Kong, a Coreia do
Sul apresentou-se como uma solugcdo a medida que vendia sua produgcado a um precgo
baixo (um quarto do valor dos de japoneses e um décimo dos honcongueses)
(Monteiro, 2018, p. 39-40).

Ademais, durante essa crise, a Coreia do Sul aprofundou-se em uma fase
capitalista, avolumando o diminuto mercado interno e amplificando o fluxo de
exportacao (Souza, 2015, p. 298). A cultura popular coreana foi entdo promovida como
parte da industria de exportagao para reconstru¢cdo da economia nacional (Salazar,
2016, p. 81). No periodo entre 1998 e 2005, as empresas de capital de risco foram
incentivadas a impulsionar recursos para a producdo de filmes, sobretudo em
decorréncia da crescente importancia dos veiculos de comunicacdo e empresas de
telecomunicag¢des no mercado local (Castilho, 2022, p. 33). Com isso, 0 governo e 0s
empresarios sul-coreanos amplificaram os investimentos no potencial de exportagao
da cultura pop e na organizagao de uma industria cultural voltada para paises vizinhos
(Souza, 2015, p. 298).

Assim, em novembro de 1999, um termo que significa “fluxo da Coreia”, “Hanliu
(¥#91), foi adotado pelo Beijing Youth Report, um homénimo de “corrente fria” (3€i),
e, portanto, podendo significar que a entrada dos produtos coreanos na China era
intimidadora (Lee, 2009, p. 129). O caractere “liu” (i) indica ainda “uma grande onda
que passa de ideologias politico-econdbmicas simplistas para paradigmas de
cultura/civilizagdo mais diferentes no periodo Pds-Guerra Fria” (Kim, 2015, p. 155), de
modo que a Onda Coreana € um agente principal da cultura popular do Leste Asiatico

paralela a cultura popular de orientagao ocidental (Kim, 2015, p. 155).

Por outro lado, Kim (2015, p. 156) apresenta a palavra “Hanmi” (¥%i£), outra

palavra chinesa para designar a paixao pela cultura coreana na China. Embora “mi” (
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) seja a transcrigdo chinesa da palavra inglesa “mania”, o autor ressalta que outras
palavras relacionadas com esse caractere sdo: labirinto (XX %, milu), crianca
desaparecida (2%, milu), trazendo entdao o senso de jovens errantes e apontando

novamente um teor intimidador a Onda Coreana.

Por outro lado, a Coreia do Sul, até a década de 1990, ndo detinha palavras
especificas para designar termos como “cultura popular’ ou “cultura pop” (Souza,
2015, p. 299). Dessa forma, Hallyu tornou-se uma palavra da moda, advinda do
grande sucesso a partir da realizagado do primeiro concerto chinés do grupo musical
coreano H.O.T em fevereiro de 2002 (Lee, 2009, p. 129). Desde entdo, houve a
incorporagao de termos a gramatica sul-coreana para designar o fenbmeno que surgia
(Souza, 2015, p. 299).
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Figura 1: Andlise do Hanja® e Hangul* de Hallyu

HANGUL HANJA TRADUGAO

CORRENTE FRIA

ER
CORRENTES
OCEANICAS

FRIAS
- KOREAN WAVE;
g ONDA COREANA

Fonte: Elaboragéo propria a partir do Naver Dictionary apud National Institute of Korean Language’s

Korean-English Learner’s Dictionary.

Conforme apresentado na Figura 1, ao inserir o termo “3H-+” (a escrita coreana
em Hangul de “Hallyu”) no NAVER Dictionary do navegador NAVER (portal de busca
mais utilizado da Coreia do Sul), tem-se dois resultados para a palavra: 1- Correntes

oceanicas frias, corrente fria, 2- Korean Wave. Ambos os significados estéao

% Hanja € um conjunto de caracteres (escrita) baseado em caracteres chineses antigo, constituindo-se
como o principal sistema de escrita na Coreia antes do século XX. Mesmo com a criagdo do alfabeto
Hangul no século XV, os registros formais eram escritos em Hanja enquanto a lingua falada e alguns
documentos escritos estavam em Hangul, existindo entdo, uma coexisténcia entre os alfabetos. Isso
permitiu a evolugdo do Hanja para uma sintaxe basica do chinés classico com caracteristicas lexicais,
semanticas e sintaticas do coreano coloquial (Yoo et al, 2022, p. 1832-1833). Atualmente, o Hanja
continua a ser utilizado, sobretudo em termos sino-coreanos com pronuncia semelhantes, esclarecendo
a palavra a ser utilizada, bem como o significado; e & utilizado em nomes pessoais, lugares, para
nomear ferrovias e rodovias. Em documentos oficiais, os nomes sao registrados utilizando ambos os
alfabetos.
4Em 1443, o quarto rei da Dinastia Joseon, Rei Sejong (1418-1450) ordenou a criagéo do alfabeto
Hangul a fim de permitir que a populagdo coreana escrevesse a propria lingua sem utilizar os caracteres
ou sistemas de caracteres chineses. Dessa forma, o Hunminjeongeum ou “o som correto para a
Instrugdo do Povo” foi distribuido em 1446 (Korean Overseas Culture and Information Service, 1998, P.
43-44; 64), apresentando um alfabeto fonético composto por 11 vogais e 17 consoantes (Kim, 2012, p.
189).
Em 1907, um novo sistema de escrita nacional foi implementado, no qual passava-se a utilizar o
conjunto de caracteres chineses e Hangul (e ndo apenas mais o primeiro). Assim, jornais e livros
adotaram esse sistema a fim de divulgar conhecimento advindo das instituicbes europeias de forma
mais rapida entre a populacdo. Ademais, um movimento literario com o objetivo de despertar
consciéncia nacional nas massas surgiu e defendia o uso exclusivo do hangul (Korean Overseas
Culture and Information Service, 1998, p. 96-97).
Durante a dominagéo japonesa, o banimento do alfabeto e idioma coreanos nas escolas e locais
publicos tornou o Hangul simbolo da luta anticolonial. Em 1921, foi fundada a Sociedade de Estudos
da Lingua Coreana e seu jornal Hangul, datado de 1927, popularizou o uso do alfabeto nativo coreano.
Essa organizacgéao foi responsavel pela publicagcdo de um dicionario clandestino de lingua coreana e
pelo estabelecimento do “Dia do Hangul”.
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certificados pelo Dicionario do Estudante Coreano-Inglés do Instituto Nacional de
Lingua Coreana (National Institute of Korean Language’s Korean-English Learner’s
Dictionary) (NAVER Dicionary).

Analisando melhor os caracteres em Hanja “#4iit”, identifica-se que “##” (escrito
em hangul como ¢} e lido como Han) tem o significado “nome do pais”, referindo-se a
nagao coreana ou “Nome abreviado para Republica da Coreia” (NAVER DICIONARY),
ou seja, condicdo de ser coreano. Apresentado anteriormente, “Jit” ou “7” (Ryu)

possui o significado de fluxo ou corrente.

De acordo com as regras de pronuncia coreana, o encontro consonantal de “L”
(Ié-se U< /ni.eun/) e “2” (I1&-se 2] = /ri.eul/) resulta na fusdo ou assimilacdo do som

de “L" para “2”, ou seja, um duplo “2” (que devera ser pronunciado como um duplo

“L"). Portanto, a leitura correta de ¥+ é Hallyu, ao invés de Hanryu.

A Hallyu (Korean Wave ou “Onda Coreana”) pode entdo ser definida como o
fendmeno de popularidade das celebridades e dos produtos culturais sul-coreanos
(como k-pop, k-dramas, filmes, livros, quadrinhos, games, comidas, cosméticos, moda
e produtos de tecnologia digital) (Jung, 2009, p. 69; Lee, 2009, p. 130,
Kozhakhmetova, 2012, p. 7; Desideri, 2013; Kang, 2015, p. 154, Chang; Lee, 2017, p.
2).

1.2 Fases da Hallyu

Marinescu e Balica (2013, p. 116-117) identifica duas fases distintas da
expansdo da cultura popular coreana: a “Primeira Onda Coreana” teve inicio no final
da década de 1990 e é marcada pela exportacéo de filmes e séries de televisédo para
varios paises. Ja a “Segunda Onda Coreana” representa o atual sucesso dessa
cultura, baseada na combinacao da “mistura cultural” e na utilizagdo de oportunidades
econdmicas novas e emergentes, especialmente o acesso a dispositivos digitais e a
Internet.

Blas e Erestain (2020, p. 739), por sua vez, identificam a existéncia de Eras da
Hallyu, diferenciadas e identificadas de acordo com o periodo, durabilidade e
cobertura. A primeira delas, a Hallyu 1.0, consiste na exportacao dos k-dramas para
0 Leste e Sudeste Asiético entre o final da década de 1990 e 2005, em um momento
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em gue as midias sociais ndo era presente (Jin, 2012, p. 3-5; Jun, 2017, p. 155; Blas;
Erestain, 2020, p. 739).

Hannah Jun (2017, p. 155) destaca que, em 1995, a transmissao de Sandglass
(= A A, Morae Sigae), pela Seol Broadcasting Station (SBS) estabeleceu a duragdo
de dramas coreanos entre 12 e 24 episodios. Contrastando com as producdes
televisivas do género historico, que eram mais longas e chegavam a durar anos, 0s k-

dramas como Heo Jun (1<), exibido entre 1999 e 2000, e Jewel in the Palace
(4=, Dae Jang Geum), em 2003, expds o publico global & histéria e cultura
coreanas. Por outro lado, o melodrama Winter Sonata (71-=<17}, Gyeouryeon-ga)

conquistou uma grande base de fas entre as mulheres mais velhas japonesas.

As tecnologias digitais e midias sociais — YouTube, Sites de Redes Sociais
(SNSs) e Smartphones — desenvolvidas no século XXI foram integradas a Hallyu,
possibilitando a ampliacdo de sua popularidade no exterior & medida que influenciava
a industria criativa. A Coreia do Sul realizou, entdo, inovacdes em redes sociais
(podendo citar Cyworld) e em aparelhos celulares, como a linha de smartphones
Galaxy da Samsung (Jin, 2012, p. 3,7)

Dessa maneira, com o0 avango das tecnologias digitais sul-coreanas, a Hallyu
2.0 entrou em uma fase de combinagdo das midias sociais, suas praticas, usos e
beneficios, que teve papel fundamental na disseminacdo do K-pop (atualmente um
dos géneros mais distintos da Onda Coreana) e de outros produtos culturais,
sobretudo pelo fato de que sdo intermédios para o consumo (Jin, 2012, p. 7). Uma
das principais razdes para o crescimento a nivel regional e global desse estilo musical
deve-se a presenca de grandes empresas de entretenimento: SM Entertainment, YG
Entertainment e JYP Entertainment (Jun, 2017).

De acordo com Kim (2015, p. 157), o neologismo Hallyu 2.0 foi utilizado pela
primeira vez na midia japonesa durante o showcase de langamento do primeiro single
digital do grupo feminino sul-coreano Girls’ Generation, em Toquio, com o intuito de
estender o alcance da Hallyu desde o contemporaneo K-pop (e seu avanco no Oriente
Médio, Europa, Américas e Africa) para culturas tradicionais como o Hangul, comida
coreana (hansik), traje tradicional coreana (hanbok) e casa de estilo coreano (hanok).

O rapido avanco de servi¢cos de banda larga permitiu o florescimento do setor

cultural de jogos, como Lineage e Aion. A partir disso, os jogos online e o K-pop
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tornaram-se os dois produtos mais importantes da industria cultural da Coreia do Sul
desde 2007 (Jin, 2012, p. 3-4, 7).

A Hallyu 3.0, também nomeada como Era da K-culture (Blas; Erestain, 2020, p.
739), tem seu foco em beleza e cosméticos, saude, alimentacdo e
software/entretenimento (Jun, 2017, p. 156). Portanto, de acordo com Kim (2015, p.
158), desde 2010, a Onda Coreana passou a incluir todos os géneros da cultura
coreana. Assim, o marketing das empresas que comercializam esses tipos de
produtos coloca-se estrategicamente em dramas, filmes de sucesso, bem como
recrutam atores e atrizes famosos e artistas musicais do K-pop como modelos e
“embaixadores” (Jun, 2017, p. 156).

Por fim, o quarto momento da Korean Wave visa a onipresenca através de
parcerias globais, quantificando a penetracéo de seus produtos culturais (Jun, 2017,
p. 157). E, portanto, um acumulo das fases anteriores e representa o estilo de vida
coreano moderno. Assim, a New Hallyu® pode ser nomeada como Era do K-Style, na
qual os individuos (consumidores) optam por adotar elementos caracteristicos da
rotina coreana. Isso decorre, para Kim (2015, p. 159) da identidade apresentada pelas
estrelas coreanas que despertam nos fas o desejo de imita-la, desde os alimentos
consumidos, a roupas e o0 ambiente nos quais os artistas vivem.

E possivel, entdo, apresentar como exemplos dessa fase da Hallyu a estac&o
de televisdo, com rede de assinaturas pagas, da companhia CJ E&M conjuntamente
com a operadora de telecomunicac¢des StarHub Ltd. de Cingapura; bem como novos
canais para veicular produtos culturais sul-coreanos na Malasia, Vietna e Hong Kong,
gue foram abertos em 2017 (Jun, 2017, p. 157).

Moon (2023, p. 71) afirma que a Onda Coreana € uma politica oficial para
entretenimento e cultura, de modo que cada uma de suas fases coincidiu com
determinadas administracdes presidenciais: a Hallyu 1.0 teve duracgéo entre o final da
década de 1990 e 2003, relacionando-se ao governo Kim Daejung (1998-2003); a
Hallyu 2.0, por sua vez, perdurou de 2004 a 2009 durante a administragdo Roh
Moohyun (2003-2008); enquanto a Hallyu 3.0 durou de 2010 a 2016 sob as
administracdes de Lee Myungbak (2008-2013) e Park Geunhye (2013-2017). Por fim,
a New Hallyu foi iniciada em 2017, durante o governo Moon Jaein (2017-2022). Isso

> Moon (2023, p. 71) teoriza que a utilizagdo de “New Hallyu” no lugar de “Hallyu 4.0” deve-se ao fato
de que, assim como na China e Japao, o numeral 4 possui pronuncia similar a “morte” e, portanto, é
considerado um numero de ma sorte.
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pode decorrer tanto de novas propostas politicas advindas das mudancas de
mandatos, quanto pela modificacao das tendéncias culturais, das tecnologias culturais
e das industrias culturais que ocorrem em um periodo de 5 anos.

O Quadro 1 a seguir apresenta uma sintese das quatro fases da Hallyu,
destacando sua periodizagdo em anos e com as gestdes presidenciais, bem como os
principais produtos e focos, as areas de difusdo e midias pelas quais os produtos
culturais foram divulgados.

Quadro 1: Sintese da Hallyu 1.0 a New Hallyu

Hallyu 1.0 Hallyu 2.0 Hallyu 3.0 New Hallyu
Periodos 1995-2003 2004-2009 2010-2016 2017-2022
Gestoes Kim Daejung Roh Moohyun Lee Myungbak e Moon Jaein

presidenciais Park Geunhye

Produtos de beleza e | OMiPresenca  da

f . cultura pop
cosmeéticos, saude,
K-dramas e . . ~ coreana e
Foco . K-pop e jogos alimentacao e =
filmes penetracdo nos
software, . .
. mais diversos
entretenimento
mercados
Area 9e Leste Asiatico Asia, América do Difusdo mundial Difusdo mundial
difusdo Norte e Europa

2NE1, Big Bang,

Dae Jang BoA, BTS, EXO, Cosmehcog ) Parcerias
Geum, . (Amorepacific, .
H.O.T, Fin. KL, estratégicas com
Descendants of Girls’ Generation Hanyul, Hera, governos e
Exemplos de | the Sun, Heo ’ | Innisfree, IOPE,

Psy, Rain, Sechs instituicées locais

produtos da | Jun, The Kies Laneige, Mamonde, na China/Sudeste
Hallyu Legend of the SECHSKIES Nature Republic, su : d Asi
Blue Sea, (S ES SH)I}\I m37°, a sia  para
Morae  Sigae, | o.c->" €, | THEFACESHOP, aumentar °
Shinhwa, Super ) consumo de
My Love from . TONYMOLY);
) Junior, TVXQ, . g produtos da
the Star, Winter Twice Wonder Saude, Alimentos, Hallvu
Sonata Girls ’ Software (Kakao) y
Midia de Televisoées, Aparelhos Youtube, softwares, Serwgqs de
. = A celulares e " streaming e
divulgagcdo | midias fisicas cosmeéticos . .
computadores televisdo online

Fonte: Elaboragéo propria
Sendo assim, Moon (2023, p. 73) indica a existéncia de uma nova fase, que
corresponde ao atual governo de Yoon Sukyeol (2022-), definindo a Hallyu 5.0 como
a Onda Coreana que ainda ndo chegou. Em suma, nessa nova fase, € necessario que
o fenbmeno priorize intercambios culturais equilibrados e reciprocos, abordando

problemas sociais complexos (como questbes de género, direitos humanos, meio
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ambiente e marginalizacdo) de modo a se estabelecer como uma cultura alternativa a

cultura dominante ocidental.

1.3. Caracteristicas da Hallyu

Na primeira secao deste capitulo, o processo de democratizagao ocorrido entre
o final da década de 1980 e inicio da década de 1990 na Coreia do Sul, maior
capacidade econOmica e melhora no padrao de vida da populagdo, bem como a
Liberacao Midiatica, foram apresentados como causas para o nascimento da Onda

Coreana.

Conforme discutido, a permissao para a entrada de conteudos e produtos
culturais estrangeiros possibilitou a criagdo de um fluxo mais dindmico de informagao
e influéncias, bem como troca de influxos e aprendizados entre as industrias culturais.
Tais interagdes e misturas interculturais, de acordo com Canclini (1997), permite o

surgimento de formagdes hibridas e, no caso coreano, a Hallyu.

Para Canclini (1997), a hibridagdo ocorre através de processos socioculturais
nos quais estruturas ou praticas discretas, pré-existentes de forma separada,
combinam-se e geram novas estruturas, objetos e praticas. Ademais, abrange 1-
mesticagem, ou seja, fusbes raciais ou étnicas; 2- sincretismo de crengas; 3-
crioulizagdo ou misturas interculturais; e 4- outras misturas modernas entre o
artesanal e o industrial, o culto e o popular, o escrito e o visual nas mensagens
midiaticas.

Todavia, o Hibridismo é interpretado por Bhabha (2010) como um processo
resultante do conflito e da tensdo da diferenciacdo cultural entre colonizadores e
colonizados. Longe de ser um simples processo de adaptagdo e ressignificagao
cultural, € uma ameacga a autoridade colonial a medida que o discurso hegemdnico
dominante é contestado pelo colonizado, o qual exige que suas diferengas culturais

sejam observadas através da producéo de um discurso hibrido.

Stuart Hall (2003), por sua vez, afirma que a hibridizagdo ocorre quando o
sujeito percebe que sua identidade esta sempre sendo reformulada, ressignificada e
reconstruida a medida que ocorre assimilagdo e diferenciagdo para com o outro.

Assim, o hibridismo ocorre no contexto da diaspora e do processo de negociagéo entre
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novas e antigas matrizes culturais que os individuos vivenciam a fim de se adaptarem

as matrizes culturais diferentes da sua de origem.

Ao analisar os argumentos de Hall (2003), Bhabha (2010) e Canclini (2011),
Sousa (2012) afirma que o processo de hibridismo como resultante do choque,
trazendo ao sujeito formas de significacdo opostas, por vezes, as suas matrizes
culturais de origem, ocasionando uma crise de identidade. Além disso, € notavel as
relagdes de controle e poder dentro desse processo. Apesar disso, a autora aproxima-
se de Canclini (2011) ao compreender que a hibridizagao é um fenémeno multicultural

capaz de possibilitar o respeito, valorizagao e tolerancia as diversidades culturais.

Cevasco (2006), por sua vez, afirma que o hibridismo ocorre sempre que
diferentes civilizacbes entram em conflito, em combinacdo ou em sintese. Para a
autora, tal fenbmeno ndo é exclusivo da globalizagdo, portanto, levando em
consideragao esse argumento, a discussao sobre hibridismo, Hallyu e globalizagéo

sera realizada posteriormente, no capitulo 4 desta dissertacao.

Jung (2009, p. 78) discute as caracteristicas transnacionais e hibridas da
Hallyu: o fendmeno combinou elementos locais e estrangeiros em varios niveis.
Tomando como exemplo os casos da cantora BoA e cantor Rain, afirma que a Onda
Coreana nao possui um estilo uniforme ou fluxo direcional, sendo, portanto,
multicamadas e multidirecional. Os consumidores da cultura pop do século XXI podem
consumir uma ampla gama de conteudos e materiais culturais em decorréncia do

desenvolvimento de tecnologias digitais e a exposigao diaria a fendbmenos globais.

Marinescu e Balica (2013, p. 117) também afirmam que o valor cultural dos
produtos coreanos € multidimensional, ndo estando restrita ao nivel de um idioma,
que € conhecido por parte ou por todo o publico (a exemplo das produgdes
estadunidenses). Ha um apelo a valores comuns gerais, permitindo a assimilagéao
cultural entre a audiéncia asiatica e reduzindo o perigo de oposi¢cao ou rejeicao
cultural. Ademais, cita-se questdes econdémicas em relagdo aos mercados da Asia,

como os custos de distribuicdo dos produtos estadunidenses na regiao.

E, porém, a capacidade da cultura e da industria de midia sul-coreana de
traduzir a cultura ocidental, para se adequar aos gostos asiaticos, um fator-chave para

0 sucesso da industria coreana a nivel regional. Assim, enquanto os valores asiaticos
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familiares sdo considerados a principal razdo para o sucesso dos k-dramas no
exterior, o interesse pelo k-pop esta mais relacionado a transnacionalidade e
hibridizagdo cultural que atende aos desejos complexos de varios grupos de

consumidores, maximizando os lucros (Marinescu; Balica, 2013, p. 117).

O inicio de 2000 ficou marcado pela estreia da cantora BoA na Coreia do Sul
através da S.M. Entertainment e, no ano seguinte, através da colaboragao formal com
o0 AVEX Group (uma das maiores empresas de midia japonesa). Apesar de ter se
tornado uma das cantoras de maior sucesso no Japéao, Jung (2009, p. 76) ressalta
que foi necessario que a coreana aprendesse a falar e cantar fluentemente em
japonés para apari¢cdes publicas e para se apresentar como uma japonesa, enquanto
os movimentos de danca e estilos de moda basearam-se em estrelas pop americanas,
como Britney Spears. Assim, observa-se a personificacdo dos aspectos

transnacionais e hibridos da produg¢éo e consumo cultural popular do século XXI.

Em outubro de 2008, apds anos de sucesso no Japao e em outros paises da
Asia, BoA fez sua estreia nos Estados Unidos. Apesar da noticia ter sido comemorada
na Coreia e no arquipélago japonés, a versao estadunidense do video musical “Eat
You Up”® tornou-se alvo de criticas: enquanto a cantora utilizava um vestido de couro,
batom vermelho, salto alto e realizava cenas sugestivas com um estadunidense; na
versdo coreana’, as vestimentas eram compostas por jaqueta casual e calcas
folgadas e a coreografia era composta por dangas de rua com um grupo de jovens.
Assim, o primeiro clipe reproduzia imagens da sexualidade feminina asiatica moldada
por representagdes estereotipadas da midia (Jung, 2009, p. 76-77). Tais diferengas

podem ser observadas nas Figuras 2 e 3 a seguir:

6 Versdo do video musical Eat You Up da cantora BoA para os Estados Unidos, dirigido pela
estadunidense Diane Martel disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=UqOgcxbHTew&list=PL9753A669DA7DBEFE&index=48>

7 \ersdo do video musical Eat You Up da cantora BoA para a Asia, dirigido pelo sul-coreano Cha
Eunteuk disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=cthQfJ_Sbk0>
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Figura 2: Imagens da versao estadunidense do clipe Eat You Up da cantora BoA

Fonte: Canal do Youtube da SM Entertainment

Figura 3: Imagens da versao coreana do clipe Eat You Up da cantora BoA
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Fonte: Canal do Youtube da SM Entertainment
Em 2002, Rain (¥] ou Bi) estreou como cantor e ator, sendo o k-drama Full
House (2004) um de seus maiores sucessos, no qual interpretava um ator famoso que
se apaixonou por uma pessoa comum, contrastando, entdo, com as performances
musicais em que realiza movimentos de danga que mostram seu corpo bem

construido. Por ter olhos finos, foi sugerido que realizasse cirurgia plastica para
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aumentar os olhos, revelando um teor de hibridizagdo também no quesito aparéncia
fisica.

Figura 4: Rain para o clipe It's Raining®

Fonte: Cloud USA Blog

Em 10 de setembro de 2021, a integrante Lisa do grupo Blackpink fez sua
estreia como solista com o single album “Lalisa”. Foram utilizados cenarios e roupas
que remetiam a cultura tailandesa, visto que a artista nasceu na provincia de Buriram,

Tailandia. Além disso, trés marcas tailandesas foram recrutadas: Asava, Hook’s by

8 Video Musical de It's Raining do cantor Rain disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=j492N10X471>
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Prapakas e Sarran; e as pegas foram utilizadas tanto para as fotos do album, quanto

no break dance do video musical de “Lalisa”.

Figura 5: Cantora Lisa do Blackpink para o single album Lalisa
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Fonte: Vogue Singapore

O top curto e minissaia utilizadas pela artista na Figura 6 acima € uma criagao
personalizada de Asava, utilizando a tradicional seda dourada brocada tailandesa,

tecida com padrdes antigos revestidos de metal da provincia de Lamphun, bordada a

°  Video Musical da cangao Lalisa da cantora Lisa disponivel em;

https://www.youtube.com/watch?v=awkkyBH2zEo
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mao e complementada com cristais Swarovski. Por sua vez, o acessorio de cabega
da Hooks by Prapakas, desenhado por Prapakas Angsusingha, foi inspirado na chada,
acessorio utilizado por dancarinos tradicionais tailandeses durante suas
apresentacoes. Por fim, os brincos ear cuff da Saraan (design de Sarran Youkongdee)
sdo feitos de jasmins dourados e homenageiam ao colar cerimonial que simboliza

riqueza e fortuna, Sangwan (Vogue Singapore).

Ocorrendo de diferentes formas (cultural, estética, difusa e adaptativa), os
processos de hibridizacdo da Hallyu, de acordo com Almeida (2019, p. 28-29),
apresentam-se como uma estratégia para provocar estimulos, proximidade
comunicacional e reducao do distanciamento cultural entre a sociedade sul-coreana e
as demais. A medida que ocorriam influéncias estrangeiras, a industria sul-coreana
desenvolvia a propria maneira de produgao de conteudo, alinhando aspectos do

hibridismo de modo a reconfigurar formatos, ideais e padrdes.

Assim, a Korean Foundation (2022) destaca que a cultura popular coreana
necessitou se adaptar e ser enxertada na cultura local e no contexto de outras regides,
paises e sociedades no processo de expansao global. Por sua vez, isso resulta em
alteragbes no conteudo e estilo de produtos da Hallyu com o objetivo de atender
melhor as preferéncias e gostos dos habitantes de outros paises, atraindo os

consumidores a medida que incorpora elementos locais a Onda Coreana.

Durante as duas primeiras décadas do século XXI, a propagacao da Hallyu foi
liderada principalmente por grupos masculinos e femininos como Big Bang, Girls’
Generation e Kara, cujos integrantes eram chamados de idol stars. Assim, a Onda
Coreana pdde expandir a base de fas para o cenario global, incluindo a América
Latina, Asia e Oriente Médio, visando adolescentes e jovens na faixa dos 20 anos, por
meio de plataformas online globais como YouTube e servigos de redes sociais
(Korea.Net).

Dessa maneira, a industria do K-pop escolheu paises e regides especificas
como alvo. Inicialmente, versées das cancbes em idiomas locais eram langadas,
evoluindo para musicas inéditas, trajes tradicionais e estilos de danca que passaram

a ser incluidos em videos musicais e performances.
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No Japéo, artistas como BoA, TVXQ!, KARA e Girls’ Generation foram
responsaveis por expandir o K-pop no arquipélago, o segundo maior mercado musical
do mundo. Alguns grupos ensaiaram uma entrada no mercado estadunidense,
langando cangdes em inglés, como Wonder Girls, Girls’ Generation e 2NE1. Todavia,

0 maior sucesso foi obtido com o BTS e Blackpink.

Em dezembro de 2003, ocorreu a estreia de TVXQ! durante o especial “BoA &
Britney Special” do canal sul-coreano SBS em homenagem a cantora BoA e Britney
Spears. O nome do grupo masculino tem como significado significa Deuses em
Ascenséo do Leste e deriva da frase “H 7 fi1 2" que resulta em diferentes leituras: 1-
“Tong Vfang Xien Qi” é considerado a leitura em chinés e dela deriva o acrénimo
utilizado para as atividades internacionais; 2- em coreano, |é-se como Dong Bang Shin
Ki (-=*4217], escrito em hangul), o que por sua vez, resulta em um novo acrénimo,

DBSK, utilizado para a promogédo na Coreia do Sul; 2- em japonés, obtém-se a
pronuncia dos caracteres como Tohoshinki, nome sob o qual promovem no

arquipélago (Russel, 2017, p. 40-41).

Inicialmente com cinco integrantes cujos nomes artisticos foram pensados para
O publico internacional ao mesclar os homes de nascimento em coreano com outros
estrangeiros (U-Know Yunho, Hero Jaejoong, Micky Yoochun, Xiah Junsu e Max
Changmin), o grupo comecou as atividades no Japao em 2005 (Russel, 2017, p. 40-
41), langando musicas em sequéncia e fazendo aparigées em programas televisivos

com o objetivo de ganhar popularidade.

Entretanto, em 2010, Jaejoong, Yoochun e Junsu deixaram o grupo apés uma
acao judicial contra a empresa SM Entertainment com relagéo ao contrato injusto de
13 anos e uma divisao injusta dos lucros entre os artistas e a gerenciadora. Apés um
ano de hiato, o TVXQ! continuou suas atividades como uma dupla (Yunho e
Changmin), enquanto os demais integrantes reestrearam como o trio JYJ (Russel,
2017, p. 42).
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Figura 6: TVXQ! para o nono album coreano “20&2” em 2023

Fonte: Pagina oficial do TVXQ! no Facebook

O cenario do K-pop no inicio do século XX era dominado por grupos masculinos.
No entanto, em 2007, a SM Entertainment langou o grupo feminino Girls’ Generation
com nove integrantes: as coreanas Taeyeon, Hyoyeon, Yuri, Sooyoung, Yoona e
Seohyun e as coreano-americanas Jessica, Tiffany e Sunny. Também pode ser

conhecido pela sigla GG, na Coreia do Sul por So-nyeo Shi-dae (4219 A] ] em hangul
e v Ik em hanja, traduzido como Geragéo de Garotas), pelo acrénimo a partir das

consoantes de seu nome em coreano SNSD e também por SoShi, juntando as

primeiras silabas de cada palavra do nome coreano.

No Jap&o e em mandarim tradicional, os caracteres utilizados sdo os mesmos
do nome coreano em hanja, com a pronincia Shoujo Jidai e Shaoni Shidai,
respectivamente; nado havendo, portanto, mudangas no significado. Quanto ao

mandarim simplificado, escreve-se /> % i AX..

Durante os primeiros anos de atividade, as garotas apresentavam uma
aparéncia delicada e faziam uso de pouca maquiagem com o objetivo de apresentar
uma feicdo mais natural. As musicas, sem sua maioria, falavam sobre expectativas

com o futuro e os amores de jovens mulheres.
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Figura 7: Girls’ Generation para o primeiro single TFA] T4 7] (Into the New World)

Fonte: Pagina Oficial do Girls’ Generation no Facebook

Com o langamento do primeiro EP (Extended Play) Gee em 2009, o grupo
alcancou um sucesso estrondoso na Asia. O video musical da musica homénima
tornou-se o video de K-pop mais visto do Youtube até 2012, quando foi superado pelo
hit Gangnam Style de PSY. Com uma coreografia e refres divertidos e vibrantes, a
letra remonta a esséncia do primeiro amor, trazendo a tona a inocéncia e a
empolgacéao, timidez e hesitacdo de uma jovem apaixonada em confessar seus

sentimentos19.

Gee — Girls Generation

(-.) (-.)
oj.ojw &l % O que devo fazer?
Edeve)gee ves (Sobre meu coragdo trémulo) Meu coragdo
(PP PR B2 trémulo ) .
uholl A% B o] Z % (Tum-tum tum-tum) Meu coragdo continua
woT e s T batendo
RS R T N&o consigo dormir a noite
) 2utel] REE upR Acho que sou uma boba
e O BHE Uma boba que s6 olha para vocé
Sim, quando olho para vocé
5 b i o] 24

Tao brilhante que meus olhos estédo cegos

0 Video Musical da cancao Gee do Girls’ Generation disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=U7mPqycQ0tQ
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No, no, no, no, no Nao, nao, ndo, ndo, nao

U 2480 w3 U= Estou t&o surpresa

Oh, oh, oh, oh, oh Oh, oh, oh, oh, oh

Y3 Rl e Ho| 'y T&o emocionante, meu corpo esta tremendo
Gee, gee, gee, gee, gee Oh, meu Deus!

Oh, 2<& =4 oh, yeah Oh, seus olhos brilhantes, oh yeah

Oh, seu doce perfume, oh, yeah, yeah, yeah

e : i
on, 371 oh, yeah, yeah, yeah (Girls’ Generation, 2009)

Em 2010, o grupo langou-se no mercado japonés através de trés singles:
GENIE foi a cancao escolhida, consistindo em uma versdo japonesa do enorme
sucesso “Z¢-S waj ¥l (Genie)”, langada em junho do ano anterior na Coreia do Sul.
Em ambos os videos musicais (coreano e japonés), o grupo faz uso de uniformes de
marinheiro. Tal vestimenta militar, também foi utilizada para apresentacbes em

programas musicais. Em outubro, a versao japonesa de Gee foi langada®?.

No terceiro single “Mr Taxi / Run Devil Run”, datado de abril de 2011, consta a
primeira musica inédita em idioma japonés. No video musical, as garotas usam roupas
de taxista amarelas durante o primeiro verso com uma tela azul que forma, por vezes,
o globo terrestre. No segundo verso, as vestimentas passam a ser pretas e, o cenario
atras, de um mapa-mundi centrado no Oceano Pacifico. Apds isso, ambos os planos

se alternam no decorrer da musical?.

Mr Taxi — Girls Generation

Tokyo, Seoul, London, New York Téquio, Seul, Londres, Nova lorque

K E FICHF % drive Tonight Vamos dirigir livremente pelo mundo hoje a noite
3 THFET 5 new style Mostrando o meu novo estilo em todos os lugares
H7 2 e e w72 T B T hiF 2 Eu te mostrarei algo que vocé nunca viu

E5 7 b % BT L Ei, olhe para ca! Tenha cuidado!

Sou mais rapida que esses carros que Sao
dirigidos pela méo-esquerda,
Sou téo rapida.

BN Pk DafEd
I'm so fast

Mr. Taxi, Taxi, Taxi, % SA, FA, g Taxista, taxista, taxista

SAR Iy« Xy s X7 Estou indo rapido, rapido, rapido
BT Z v Z2 E— KT (Oops!) A esta velocidade ninguém pode me alcancar,
Rz 2WTHRNBZD? oops! Hey, vocé pode ao menos me seguir?

Sr. taxista, taxista, taxista,

1 Video Musical da cancdo Genie do Girlss Generation disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=6SwiSpudKWI

Video Musical da versdo japonesa da cangado Genie do Girls’ Generation disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=fYP_3QEb5Yk

Apresentacdo da cang¢do Genie no programa Music Core da emissora MBC disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=z3RTc-8J3CU

Video Musical da versdo japonesa da cangcdo Gee do Girls’ Generation disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=mpoKx48WmEM

2 Video Musical da cangdo Mr Taxi do Girlss Generation disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=Fzr2Nv8NTEE
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Mr. Taxi, Taxi, Taxi, #2% =A4], =], Estouindo rapido, rapido, rapido,
ZA[R Iy Ry Ry Eu estou brilhando,
e 0 i < Mas ninguém pode me tocar

JE S SR v

Verdadeiramente supersodnica

E hipertbnica

Eu quero que vocé me leve daqui
Leve-me agora mesmo

% &2 supersonic (Uh-huh, uh-huh)
And hypertonic (Uh-huh, uh-huh)
#E 5 THL ©» D (Uh-huh, uh-huh)

You take me t» £ ¥ <" (Uh-huh, uh-huh) Sr. taxista, taxista. taxista

Mr. Taxi, Taxi, Taxi, #% FAl, =Al, Estouindo rapido, rapido, rapido

SA[R 7y« RT3y« X y] Mas nao irei tdo facilmente

& _ _ _

F LA nD & (Girls’ Generation, 2011 ; grifos da autora)

Com uma mensagem de empoderamento e autonomia, a musica “Mr Taxi”
apresenta o grupo feminino e sua capacidade de navegar pelo mundo com confianca
(como pelas grandes cidades Toquio, Seul, Londres e Nova lorque) e determinagao.
Sugere que a jornada do Girls’ Generation ndo tem fronteiras ou limites, evidenciado
pela letra sobre velocidade inatingivel e a inexisténcia de contengcdo, bem como a

busca por novas experiéncias.

Destaca-se ainda que, apesar de ser uma musica japonesa, foi utilizado no
refrdo a palavra coreana =A*] (Jeugsi) (também representado como A 7 > em

katakana, alfabeto japonés normalmente utilizado para a escrita de palavras
estrangeiras) e que, de acordo com o Naver Dictionary, significa “imediatamente,
instantaneamente, prontamente, urgéncia e ultrapassagem”. Além de ser a primeira
cangao original em japonés, foi a primeira musica do grupo em que uma versao
coreana?s foi langada posteriormente, no terceiro album de estidio The Boys em

outubro de 2011. E interessante apontar que a ordem das cidades é modificada.

Mr Taxi — Girls Generation Mr Taxi (Versdo Coreana) — Girls
Generation
Tokyo, Seoul, London, New York Seoul &, Tokyo, London, New York

(Seul e Téquio, Londes e Nova lorque)
(Girls’ Generation, 2011)

Quanto a segunda musica presente no single, essa € uma versao japonesa da
canc¢ao Run Devil Run, presente no segundo album repaginado de estudio coreano.
Composta pelos estadunidenses Alex James e Busbee conjuntamente ao sueco Kalle

Engstrom, foi originalmente gravada pela cantora Kesha em 2008 para o disco Animal.

13 Video Musical da versdo coreana de Mr Taxi do Girls' Generation disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=-QDgMh_9Dy0
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Todavia, ao ser descartada, ficou arquivada até 2010, quando os executivos da
Universal Music Group venderam os direitos da musica para a SM Entertainment. O
compositor sul-coreano Hong Jiyoo, entao, foi pago para adaptar a letra para coreano

e japonés e a melodia para o grupo coreano®.

Run Devil Run (Versao Japonesa) — Girls Generation

%57 v» Pity my bad boy Este é o fim, uma pena pena, meu garoto mau
HE7ZThh Foi realmente um grande truque

57 & B ANT Vocé ama apenas por diversédo

AT b KOS E apenas um jogo para vocé

Tudo em vocé é assim, palavras vazias

HATHLZI) LA T LA Vocé é o diabo, diabo, Vocé &, Vocé &

I Devil devil ¥ W
Quem era naquela ligacao perdida?

tr 5?57 > a—n Voceé planejou escondé-la de mim?

[BL7z2d Do Esse é o perfume que eu odeio

7% 7 4 % Perfume Vocé estd agindo de forma suspeita, vocé
EIR%TT 7 b acertou em cheio

HERCRAANY LY ol Vocé realmente néo pode ser curado

Minhas condoléncias, adeus

RN I F T 5 idi i
BROFIEHIF 7 Eu ndo sou a idiota aqui

ZoblToT LT nwb
E melhor vocé correr, correr, correr, correr

You better run run run run run E o fim da linha para vocé
HLLATNVEAL R T n E melhor voceé correr, correr, correr, correr
You better run run run run run Eu esperei o suficiente, hey

) FEENZL AL v 7% \w» Hey Seu alibi falso doi

7Y ST T ) N A P Eu j& disse o suficiente

4 RLTEHI v T E melhor vocé correr, correr, correr, correr
You better run run run run run Vocé vai sofrer como nunca sofreu
i T Corra, diabo, diabo, corra, corra

Run devil devil run run
(Girls’ Generation, 2011; grifos da autora)

Assim como em Mr Taxi, uma palavra em coreano esteve presente na cancao.
O pronome “Y1” é uma contragdo de “L&": pronome Y (significa vocé ou tu) +
particula de topico frasal — , que indica qual o tépico de uma oragéo, embora em
algumas construgdes o topico possa ser o sujeito da oragdo, nem sempre iSsO
ocorrera. Assim, as particulas que indicam o sujeito sdo ©| para pronomes ou nomes

terminados em consoante e 7} para pronomes ou nomes terminados em vogais.

% Video Musical de Run Devii Run do Girlss Generation disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=q_gfD3nvh-8

Video Musical da versdo japonesa de Run Devil Run do Girls’ Generation disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=LJReD9chwFk
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E utilizado em contextos de falas informais entre amigos ou familia, mas
também pode ser interpretada como uma maneira rude ao ser utilizada para pessoas
mais velhas ou hierarquicamente superiores em que néo existe intimidade entre os
interlocutores. Dessa forma, a medida que a letra aborda a frustragao e decepcéao de
uma mulher que descobre as traicdes e mentiras do parceiro, ha um desabafo e

acusagdes diretas que justificariam o uso da forma contraida “\71”

Destaca-se assim, a cancao “you-aholic, tendo em vista também conter as
palavras coreanas: o verbo “§1©1” que significa “n&o ter”; o advérbio “* 2]” traduzido
como longe ou distante; e “+ $=°]” que pode ser traduzido como duas m&os, pois,
por uma questido de pronuncia, o numeral 2 no sistema numérico nativo coreano

€= )

(utilizado para contar itens e idade) “=" torna-se “+”, enquanto “<=", com significado

de mao é acompanhado pela particula de sujeito “©]”.

you-aholic — Girls Generation'®

(...) (...)

¥ 37T Magic A THELSVEILT Assim como magica, uma expressao cliché
WHETsTELLD Vocé ndo pode nem descrever

e A TR AR ke Mes_mo guando vocé pode expressar seus
. o sentimentos

'(E‘[;*ﬁ ATE D Em palavras, ndo tem nenhum significado
(...)

%a !lmof:”jg ¢ Cai.ndo, c_:aindo _

mais rapido que qualquer coisa

de He Longe, muito longe

i & 1 ¢ 3 < Mais longe do que qualquer lugar
BT o> T lwantit Leve-me com vocCé, eu quero

I’'m like a you-aholic Sou como uma viciada em vocé
Hal-Thlz L TE Estou satisfeita contigo

Psycho sexy super magic Psicético, sexy, super magico

BN 2 T o) Estas duas méos inseparaveis
You're the gin inside my tonic Vocé é o gim dentr_o da minhg '_c(")nica

£ 351?54 < You-aholic Por qué? Sem divida, uma viciada em vocé

(Girls’ Generation, 2011) — grifos da autora

No segundo album japonés, Girls' Generation Il ~Girls & Peace~, ha apenas

uma musica que € uma versao japonesa: Oh!, presente no segundo album de estudio

15 Canc¢3o you-aholic do Girls’ Generation disponivel em: https://open.spotify.com/intl-
pt/track/39x30XrzzqxQaAxUkFuMFS?si=f4034687c84345ch
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coreano homoénimo?®. Assim como as cancdes citadas anteriormente, essa também

contém palavras coreanas.

Oh! (Versao Japonesa) — Girls Generation

/b D EH W Brand new sound Mostrando o meu sorriso junto com um novo som
(I like the way you smile)- (Gosto do jeito que vocé sorri)
%4 £ H > T One more round O mundo gira em mais uma rodada
(Like the way you talk) (Gosto do jeito que vocé fala) .
Dance dance dance till we run this town Dance, dance, dance, até conquistarmos a
(Whenever you're ready) cidade o
Q1 1 I'll be I'll be down down down down (Quando voce estiver pronto) .
(Wanna be... something new, oh!) Oppa, Oppa, eu estarei, eu estarei pronta,
(..)) pronta, pronta, pronta
(Quero ser... Algo novo, oh!)
Oh! Oh! Oh! .15 A} ()

Aht Ah! Aht Ah! ge] o] s Oh! Oh! Oh! Oppa, eu te amo

TR EIMLoBe )& Ah! Ah! Ah! Ahl Muito, Muito

A QCR QRN AL i3 7 SN De repente voceé vai a algum lugar

EDME D MD& LT (Oh) Eu ndo gosto dessa distancia que ndo esta
(...) fechando

De alguma forma, por favor, conecte-se (Oh)

(Girls’ Generation, 2011; grifos da autora)

De acordo com o Coreano Online, a peninsula coreana foi extremamente
influenciada pelo Confucionismo, de modo que as relacdes sociais se tornaram
extremamente influenciada pelas hierarquias e, portanto, os coreanos passaram a se
chamar através de honorificos, e ndo pelos nomes. Assim, embora o termo “Oppa”

(2-m}) seja utilizado por mulheres para chamar seus irm&os mais velhos, também ¢é

usado para amigos e homens préximos mais velhos. Dentro da Hallyu, esta presente
dentro dos relacionamentos apresentados nos k-dramas e nas mais diversas cangdes

do K-pop, como “Gangnam Style” de Psy e “Oppa, Oppa” do Super Junior-D&E.

Em outubro de 2011, Girls’ Generation lancou seu terceiro album de estudio
The Boys'’. No dia 18 de outubro, a SM Entertainment divulgou o video musical do

single principal homénimo ao titulo do album e, em 21 de outubro, uma versdo em

16 VVideo Musical da cangéo Oh! de Girls’ Generation disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=TGbwL8kSpEk

Video Musical da versdo japonesa da cangéo Oh! de Girls’ Generation disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=tXZWudcVzEg

17Video Musical da cangdo The Boys de Girls’ Generation disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=6pA Tou-DPI

Apresentacao da versao em inglés da cangédo The Boys de Girls’ Generation no concerto SM TOWN
Live in New York: https://www.youtube.com/watch?v=Hshojg6m6dc

Versao japonesa da cang¢ao The Boys de Girls’ Generation disponivel em: <
https://open.spotify.com/intl-pt/track/20kJVVSNdIDCz9sAkucTYg?si=9af11faf229f40ef>
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inglés do mesmo, produzidas por Teddy Riley, produtor estadunidense que trabalhou

com Michael Jackson (Russel, 2017, p. 46). Em 28 de dezembro de 2011, a versao

japonesa da musica foi inserida na versao repaginada do primeiro album japonés
GIRLS' GENERATION Re:package Album ~The Boys~.

The boys — Girls Generation

.

ool B Al A
| Ads94 Hiy
WA (Get up)
gk Aldo] 1
F5 A v=y
(That's funny) =1 &1

L= prh el o
A Pe R
2ol al dojut
A A

A HareF Hd
Y oS Hof A
My boy

B-bring the boys out

Girls’ Generation make you feel the heat
A AAZE IS F53

B-bring the boys out

AT FIa

PESRE IR

You know the girls

B-b-bring the boys out

(...)

(...)

Viver pela razdo

Foi assim que te adestraram?
Vocé esta bem? (Levante-se)

A escuriddo do mundo

Te faz perder as for¢cas?

(Isso é engracado) Vocé esta bem?

Eu ndo posso ficar parada apenas assistindo
Mesmo que cair e apanhe

Inimeras vezes, levante-se

Mostre-me, de um jeito penetrante e incrivel
O seu lado selvagem

Que costumava te colocar em apuros

Meu garoto

Iluminem os garotos

Girls’ Generation faz vocé sentir o calor
O mundo inteiro esta focado em vocé
lluminem os garotos

Vocé é majestoso e imponente

Vocé sempre foi demais

Vocé sabe que as garotas

lluminam os garotos

(...)

The boys (versdo em inglés) — Girls Generation

(...)

Soon as | step on the scene

| know that they’ll be watching me
Watching me (Get up)

I’mma be the hottest in this spot
There ain’'t no stopping me
(That’s funny) Stopping me

| know life is a mystery

I’m gonna make history

I’'m taking it from the start
Call all emergency

I’'m watching the phone ring
I’'m feeling this in my heart
My heart

B-bring the boys out

Girls’ Generation make you feel the heat
And we’re doin’ it we can’t be beat

B-bring the boys out

We’'re born to win

Better tell all your friends cause we get it in

(...)

Assim que eu entro em cena

Sei que eles me observardo

Me observaréo (se levante!)

Eu vou ser a mais quente neste lugar
Nao tem como me parar

(isso é engragado) Me parar

Eu sei que a vida é um mistério
Vou fazer historia

Conduzirei desde o inicio
Ligue para emergéncia

Vejo o telefone tocar

Eu sinto isto no meu coracdo
Meu coragéo

Tirem os garotos do sério!
Girls' Generation faz vocé sentir calor!
E estamos conseguindo, ndo podemos ser
derrotadas
Tirem os garotos do sério!
Nascemos para vencer
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You know the girls
B-b-bring the boys out
(--.)

E melhor avisar a seus amigos, porque estamos
chegando

Vocé sabe que as garotas tiram os garotos do
Sério?

(..)

The boys (versao japonesa) — Girls Generation

(...)

HELNZ IR
EotRLIEEWR

Catch your dream (Get up)
BT F4 N

BoMILL T & o &R
(That’s funny) Catch your wish

B r=r—A
flifd & % Mystery
BHTOHWLAL 2L
H2EEB I

BHIR < BB

5 % &4 T Boy

My boy

B-bring the boys out

Girls’ Generation make you feel the heat
VIS N ENOL kA 2

B-bring the boys out

Hey boy 4 2 B 25 Z 5

In my mind A% Z 5 &

You know the girls

B-b-bring the boys out

(...)

(...)

Qualquer um certamente

ficard com ciimes o suficiente para
realizar seu sonho (levante-se)

Seu orgulho indiferente

Chute-o fora antes

(Isso é engracado) de realizar seu desejo

Vocé é apenas uma pessoa

Um mistério que vale a pena

Vocé sabe que esta tudo bem sonhar
Com esses sentimentos internos,
Dispare através do seu coragdo
Dedique-se, garoto

Meu garoto

Tirem os garotos do sério

Girls’ Generation faz vocé sentir o calor

Somos 9 pessoas com diferentes tipos de
charmes

Tirem os garotos do sério

Ei, garoto, isso esta explodindo lentamente

na minha mente, vou deixar sair

Vocé sabe que as garotas

Tiram os garotos do sério

(...)

Conforme os trechos apresentados € possivel depreender que apesar de serem

versdes de uma mesma musica, ha diferengas em seus significados. A composigéao

da letra por diferentes autores pode ter contribuido, de modo que, embora a

mensagem principal seja sobre mulheres autoconfiantes, tem-se que a letra em inglés

foi escrita por Teddy Riley, a coreana por Yoo Youngjin e a japonesa por Hidenori

Tanaka e Nozomi Maezawa.

Jung (2013) afirma que que a versao em inglés retrata as mulheres do grupo

como sexualmente ousadas e confiantes na prépria capacidade de atrair os olhares

masculinos e atracao fisica. Ademais, nas apresentagdes nos talk shows Late Show

with David Letterman e Live! With Kelly!® respectivamente em 31 de janeiro e 01 de

18 Apresentacgao da versdo em inglés de The Boys no Late Show with David Letterman disponivel em:

https://www.youtube.com/watch?v=cnLAmI7Ji9A

Apresentacao da versdo em inglés de The Boys no Live! With Kelly disponivel em:

https://www.youtube.com/watch?v=VQHMFrhTVw4
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fevereiro de 2012, as nove integrantes estavam com vestimentas mais sensuais

(como botas de couro) e expressdes mais sugestivas.

Pode-se entdo, notar um contraste com as apresentagdes sul-coreanas, mas
também com as musicas anteriormente langadas e divulgadas na Coreia do Sul
marcadas pelo estilo fofo, a exemplo das ja citadas anteriormente Gee, Genie, Oh!,
bem como Girls’ Generation (2007), Kissing You (2007), | Got a Boy (2013), Party
(2015) e Lion Heart (2015)*°.

Tal situagdo é comparavel as diferencas encontradas nos dois videos musicais
de Eat You Up da cantora BoA: os produtores e diretores ocidentais tendem a
sexualizar as artistas coreanas. Todavia, as empresas do Kpop provavelmente
observam esse processo como uma maneira de reduzir o distanciamento cultural
entre a sociedade sul-coreana e as sociedades ocidentais, evidenciando a

hibridizagao cultural e estética da Hallyu.

Quanto a versao coreana de The Boys, essa pode ser interpretada como um
convite ao enfrentamento aos medos e a hesitagcdo através da forca interior e da
esséncia de cada um. O refrao, por sua vez, destaca a capacidade feminina de liderar
e inspirar. Tal qual a cangdo em japonés, € uma celebracdo da autoexpressao e

determinagcao em superar obstaculos, um chamado ao protagonismo.

Ainda no que diz respeito aos processos de hibridizagao da Hallyu, sera citado
0 exemplo do grupo masculino Super Junior, o qual estreou em 2005. O plano inicial
da empresa SM Entertainment era formar uma boyband com integrantes rotativos
(Koreain, 16 mar 2021), ou seja, jovens entrariam e sairiam com o passar do tempo a

fim de serem realocados para outras areas do entretenimento. O nome deriva,

19 Apresentagéo de The Boys no programa da SBS Inkigayo disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=iGUamNQID7E

Video Musical da musica Girls’ Generation do grupo Girls’ Generation disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=IbLh4i4014E

Video Musical de Kissing You do grupo Girls’ Generation disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=r3yxxe66LXs

Apresentacgao de | got a boy do Girls’ Generation no programa da MBC Show Music Core disponivel
em: https://www.youtube.com/watch?v=eD1Mx9p-IMQ

Apresentacao de Party do Girls’ Generation no programa da Mnet M COUNTDOWN disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=4PZrHb4tnYU

Apresentacéo de Lion Heart do Girls’ Generation no programa da MBC Show Music Core disponivel
em: https://www.youtube.com/watch?v=APafAyReBYI
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portanto, do fato de que os membros seriam os “super”, os melhores juniores em cada
area da industria cultural. Aliado a isso, destaca-se o fato de que parte dos trainees
cotados para o grupo ja haviam feito aparicbes como atores, apresentadores de

programas de radio e televisdo ou modelos (Suju.br).

Dessa forma, a primeira geragdo, o Super Junior 05 estreou em 05 de
novembro de 2005 com a musica Twins (Knock Out) (Russel, 2017, p. 96). Tornou-se
assim, tanto o primeiro ato de K-pop a promover com tantos integrantes com
coreografias sincronizadas, como o primeiro a possuir um integrante chinés. Apés uma
colaboragéo para um mini album de Natal, Show Me Your Love, com a boyband TVXQ!
que ajudou a aumentar a popularidade do grupo novato; o segundo single, Miracle,
ficou em primeiro lugar em diferentes paradas de sucesso (charts) sul-coreanos e

asiaticos, como na Tailandia?® (Suju.br).

No inicio de 2006, a SM Entertainment anunciou a formagdo da segunda
geracao do grupo, a qual seria nomeada Super Junior 06. Entretanto, apds o anuncio
da entrada do novo integrante Kyuhyun em maio e uma série de protestos dos fas em
favor da manutengdo da formagdo do grupo, decidiu-se tornar aquele projeto
permanente. Assim, o Super Junior se consolidava com 13 membros: Leeteuk,
Heechul, Hankyung, Yesung, Kangin, Shindong, Sungmin, Eunhyuk, Donghae, Siwon,
Ryeowook, Kibum e Kyuhyun (Suju.br).

Apesar disso, nos anos seguintes, em decorréncia de hiatos relacionados a
questbes de saude, alistamento obrigatério para homens coreanos e saida de
membros; o numero de integrantes em atividade variou ao longo dos anos. Assim,
tem-se como 9 integrantes ativos atualmente: Leeteuk, Heechul, Yesung, Shindong,
Eunhyuk, Siwon, Ryeowook e Kyuhyun; membro inativo: Sungmin; ex-integrantes:

Han Geng, Kangin e Kibum.

De acordo com a Administracdo de Mao de Obra Militar da Republica da Coreia

(MMA), o sistema de recrutamento sul-coreano é baseado no conceito de

20Video Musical de Knock Out (Twins) do grupo Super Junior disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=SrazFGFRnhM

Video Musical de Show Me Your Love do grupo Super Junior em colaboragado com TVXQ! disponivel
em: https://www.youtube.com/watch?v=ZgXa7Alqd6A

Video Musical de Miracle do grupo Super Junior disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=JDgtTGcEJtE
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recrutamento universal e obrigatorio. O Artigo 39 da Constituicdo da Republica da
Coreia estabelece que os cidadaos terao o dever de defesa nacional nas condigbes
prescritas pela Constituigdo; enquanto o Artigo 3 da Lei do Servigo Militar (anunciada
em 06 de agosto de 1949) afirma que todos os cidaddos do sexo masculino da Coreia

do Sul devem cumprir o servigo militar.

Em 13 de novembro de 1945, apods a libertagao da Coreia do dominio colonial
e o cenario de disputas politicas no pais, o Gabinete do Governo Militar dos Estados
Unidos anunciou a Ordem da Administracdo Militar No. 28, estabelendo forgas
armadas regulares (Military Manpower Administration). Dessa forma, em decorréncia
do apenas armisticio da Guerra da Coreia assinado em 1953 e nao estabelecimento
de um Acordo de Paz, a Peninsula Coreana continua em um clima hostil, contribuindo

para uma necessidade crescente de poderio militar.

Dessa forma, os artistas do sexo masculino também devem se alistar entre os
18 e 30 anos de idade por 18 a 21 meses. Embora os homens sul-coreanos normais
costumem se alistar antes dos 20 anos de idade, as celebridades, por sua vez,
cumprem seu servigo militar préximo ao final do prazo legal (Splash Uol, 14 dez 2023),
visto a faixa etaria 18-25 anos é considerada fundamental para as carreiras artisticas
na Coreia do Sul.

Figura 8: Super Junior (com 13 integrantes) no set de gravagéo de Sorry,

Sorry
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| | = =13
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Fonte: SM Entertainment
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Figura 9: Integrantes ativos do Super Junior

Fonte: Pagina Oficial do Super Junior no Facebook

Quadro 2: Integrantes Ativos, Integrantes Inativos, Integrantes Exclusivos de

Subunidades e Ex-integrantes do Super Junior

e Alistamento e Local de o
Nome Artistico _ ) Outras atividades
Dispensa Nascimento
= 30/10/2012- _
Leeteuk (¢]5) Seul, Coreia do Sul | Apresentador e ator
29/07/2014
. 01/09/2011- Hoengseong, Coreia | Apresentador, ator,
Heechul (8]@) g g P
31/08/2013 do Sul modelo
) Ator, ator de
06/05/2013- Cheonan, Coreia do o
Yesung (¢]4d) musicais,
04/05/2013 Sul
apresentador
) Coredgrafo,
_ 24/03/2015- Mungyeong, Coreia _
Shindong (A1) dancarino, ator,
23/12/2016 do Sul
apresentador
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Apresentador,

N 13/10/2015- ,
Eunhyuk (29) Seul, Coreia do Sul Coredgrafo,
12/07/2017 )
dancgarino
) 15/10/2015- Mokpo, Coreia do
Donghae (&3) Ator, modelo
14/07/2017 Sul
_ 19/11/2015- ,
Siwon (A 9) Seul, Coreia do Sul Ator, modelo
18/08/2017
) Ator de musicais,
o 11/10/2016- Incheon, Coreia do
Ryeowook (3%) apresentador,
10/09/2018 Sul )
compositor, modelo
Ator, ator de
_ 25/05/2017- _ musicais,
Kyuhyun (7+&) Seul, Coreia do Sul
07/05/2019 apresentador,
modelo

INTEGRANTES INATIVOS

Sungmin (A 9)

31/03/2015-
30/12/2016

Goyang, Coreia do
Sul

Ator, cantor de Trot,

modelo,

apresentador

ZhouMi (A 8)

Wuhan, China

Apresentador, ator,

compositor, modelo

Henry

Han

Geng/Hankyung

Toronto, Canada

Mudanjiang, China

Ator, compositor,

instrumentista

Ator, modelo,
dancarino, piloto de

carros
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_ 05/07/2010- _
Kangin (%<1) Seul, Coreia do Sul Ator, modelo
16/04/2012

. N&o héa informagbes _
Kibum o Seul, Coreia do Sul Ator, modelo
oficiais

Fonte: Suju.br

A pratica de todos os integrantes cumprirem o servigo militar obrigatorio juntos
nao é comum, visto que paralisaria as atividades de um grupo por quase 2 anos,
interferindo na popularidade e lucros das empresas. Assim, é preferivel promover com
um menor numero de membros, promover subunidades ou investir em carreiras solos
dos que ficaram. Dessa maneira, o Super Junior demorou quase nove anos para que
todos finalizassem suas obrigagdes militares: Kangin alistou-se no dia 05 de julho de

2010, enquanto Kyuhyun foi dispensado em 07 de maio de 2019.

O grupo consolidou-se no cenario musical asiatico a partir dos sucessos do
single “U” (langcado em 2006 para download gratuito na internet, obteve 400.000
acessos em 5 horas e, em um dia, 1,7 milhdes de downloads, ocasionando, em
decorréncia do volume de acessos, a queda do servidor); do segundo album de
estudio “Don’t Don” (2007) e da primeira turné asiatica, nomeada “The 1st Asia Tour —
Super Show”, passando pelas cidades: Seul, Bangkok, Xangai, Nanjing e Chengdu
(Suju.br).

Enquanto o video musical da canc¢éo “U” tornou-se o primeiro do Super Junior
com a formagao de 13 integrantes, o video musical de “Don’t Don” apresentou o
talento de Henry no violino, rapaz chinés-canadense que seria anunciado no ano

posterior um dos integrantes da subunidade Super Junior-M?! (Suju.br).

O grupo se tornaria, em 2013, o primeiro ato de Kpop a realizar uma série de
concertos na Ameérica do Sul com a turné mundial Super Show 5 (G1, 15 mar 2013).
No Brasil, no dia 20 de abril, participaram do “Korea Fashion Plus — Desfile de

Confecgdes e Estilistas Coreanos do Brasil” organizado pela Kotra (Agéncia de

zn Video Musical de ‘v do grupo Super Junior disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=yrLHPdZf-t8

Video Musical de “‘Don’t Don” do grupo Super Junior disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=veEhORYy9t4
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Promocdo ao Comércio e ao Investimento Coreano) em comemoragdo ao 50°

aniversario da Imigracdo Coreana ao pais (Suju.br, 10 abr 2013).

O show ocorreu no dia seguinte 21 de abril (domingo) em Sao Paulo. Mais de
7.000 ingressos foram vendidos em 8 dias para a apresentacédo (G1, 15 mar 2013)
que durou 3 horas. Ademais, 0 grupo comunicou-se com o publico com frases em

portugués, cantando, ao final, uma musica de Michel Tel6 (G1, 22 abr 2013).

Outras apresentagdes ocorreram na Argentina (23 de abril), Chile (25 de abril)
e Peru (27 de abril), contabilizando um publico de mais de 40.000 pessoas (Suju.br,
30 abr 2013; Suju.br, 07 jun 2013). Como resultado, a MBC MUSIC transmitiu um
especial em seis semanas revelando a experiéncia do grupo nos 12 dias em que
estiveram na América do Sul, destacando-o como um dos lideres da Hallyu (Suju.br,
15 jun 2013).

Figura 10: Super Junior na Turné Super Show 5 em Sao Paulo
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Fonte: Pagina Oficial do Super Junior no Facebook

Em agosto de 2014, sétimo album de estudio coreano “MAMACITA” foi langado,

marcando o retorno de Leeteuk e Heechul do servigo militar obrigatorio e a auséncia
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de Yesung, em decorréncia de seu alistamento. Musicos estrangeiros, como Teddy
Riley, participaram da criagdo das musicas “MAMACITA”, “¥ 5" (Evanesce)’ e
"AlEo] wl=] X A" (Raining Spell for Love); assim como musicos coreanos, a exemplo
de Don Spike que fez os arranjos de “Island” (Kim, 28 ago 2014) e Hitchhiker. No

relancamento do disco sob o nome “This is Love™?, Teddy Riley esteve presente na

musica “Hit Me Up”.

Quanto aos integrantes do grupo, Donghae, em conjunto ao Team One Sound,
criaram “Shirt”?3, coreografada por Eunhyuk. Por sua vez, ele participou das letras de
"Abeto] =] ek A" (Raining Spell for Love) e, em "(8+4 7]) Mid-season"”, trabalhou
com Heechul. A escrita da letra de “This is Love” foi realizada por esse. Por fim, Siwon

escreveu com o cantor, letrista e produtor Bumzu a faixa “Don’t Leave Me”.

A faixa-titulo foi descrita como género “jack swing” baseado no ritmo de
percussao indiana, sons de bateria e um remix de DJ (Kim, 28 ago 2014). O Video
Musical, por sua vez, traz mais elementos que demonstram a hibridizagao do K-pop:
os integrantes atuam uma estéria de faroeste, na qual Leeteuk interpreta um ladréo
fugitivo responsavel, juntamente ao ferreiro Shindong e ao jogador de azar Kyuhyun,

por um roubo de uma coroa do banqueiro Sungmin.

Assim, o xerife Siwon, a fim de recuperar seu orgulho, tenta capturar o malfeitor
0 quanto antes. Participam da encenagédo ainda o toureiro Eunhyuk, o barbeiro
Ryeowook, o cagador de recompensas Donghae, o barman Heechul e o dono da loja
de frutas Kangin. Por sua vez, a coreografia de MAMACITA também faz referéncias a
outras culturas, como aos movimentos da capa larga da tourada, ao desembainhar de
espadas e aos movimentos de esgrima. As roupas também s&o baseadas nos

toureiros.

22 Edig&o Especial do Sétimo album de estudio “This Is Love” do grupo Super Junior disponivel em:
https://open.spotify.com/intl-pt/album/7gFooxnJFXgFMbKD8ySZDz?si=5HFnSoN2R4-V5yuWUHHTjw
Video Musical de MAMACITA do grupo Super Junior disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=q krT35dgDM

Video Musical de ¥ ¢! &" (Evanesce) do grupo Super Junior disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=dzhOqwF8qgHg

Video Musical de This Is Love do grupo Super Junior disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=utmykx9RUEw

2 Apresentagdo da musica Shirt do grupo Super Junior no programa Show Champion da emissora
MBC disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=8zf\VsSw6QPA
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Figura 11: Referéncia as capas dos toureiros na coreografia de MAMACITA

Fonte: Canal do youtube da SM Entertainment

Figura 12: Embainhar de espadas na coreografia de MAMACITA

'

& -facebook
- smtown

www.facebook.com/smtown

Fonte: Pagina Oficial do Super Junior no Facebook
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Figura 13: Movimentos de esgrima na coreografia de MAMACITA

Fonte: Canal do youtube da SM Entertainment

O oitavo album de estudio “Play” foi langado em 06 de novembro de 2017,
marcando o retorno dos integrantes Shindong, Eunhyuk, Donghae e Siwon,
dispensados de suas obrigacdes militares, e a auséncia de Ryeowook e Kyuhyun em
decorréncia do servigo militar obrigatério. A versao repaginada “Replay” passou a ser
vendida em 12 de abril de 2018 com a inclusdo das novas musicas: “Lo Siento”, “Me

& U”, “Super Duper” e “Hug”.

A faixa-titulo “Lo Siento”?* é uma musica trilingue (cantada em coreano,
espanhol e em inglés) em colaboragdo com a cantora dominicana-americana indicada
trés vezes Latin Grammy Awards Leslie Grace e com os produtores estadunidenses,
porém com ascendéncia argentina e venezuelana, Juan "Play" Salinas e Oscar "Skillz"

Salinas, conhecidos como Play-N-Skillz (Herman, 12 abr 2018).

24 Video Musical de “Lo Siento” do grupo Super Junior em colaboragdo com Leslie Grace e Play-N-
Skillz disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=ZbB4SYJNuTo
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Figura 14: Integrantes do Super Junior (exceto Heechul) com Leslie Grace nos

bastidores do Video Musical de” Lo Siento”
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Fonte: Pagina Oficial do Super Junior no Facebook

Figura 15: Juan "Play" Salinas e Oscar "Skillz" Salinas (Play-N-Skillz)

Fonte: Pagina Oficial do Super Junior no Facebook
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Além de ser a primeira colaboragdo do grupo com artistas estrangeiros e a
primeira aventura no Pop Latino; a cangao tornou-se a primeira de um artista coreano
a entrar (na 132 posigao) na parada latina digital da Billboard (Hong, 26 abr 2018).
Recebeu ainda o prémio de melhor colaboracdo na edicdo de 2018 da Nickelodeon
Mexico Kids’ Choice Awards (Suju.br).

Assim, a musica foi composta por Daniel “Obi” Klein, Charli Taft, Andreas
Oberg, Juan "Play" Salinas e Oscar "Skillz" Salinas; enquanto a letra foi escrita por
Kenzie, Mario Caceres, Yasmil Marrufo, Leslie Grace e os integrantes do Super Junior
Eunhyuk e Heechul. Herman (12 abr 2018) descreve-a como uma faixa dancgante
ousada e animada com inspiragao no estilo tropical do pop latino e liderada por cordas
ritmicas, ao mesmo tempo em que uma batida constante e metais subjacentes guiam

a melodia.

O langamento da versao repaginada de Replay ocorreu uma semana antes dos
shows da turné mundial Super Show 7 na América Latina (Argentina, Peru, Chile e
México). Assim, tanto nas apresentagdes, como na KCON 2018 NY?5, Leslie Grace
esteve presente (Herman, 12 abr 2018). As promogdes na Coreia do Sul foram
realizadas com as integrantes do grupo misto (um grupo em que ha artistas do sexo
masculino e feminino) KARD, Somin e Jiwoo; através de uma versdo coreana?S.
Assim, tem-se que ambas as musicas tratam de um amor a primeira vista, néo
apresentando grandes diferengcas em seu conteudo, mas sim apenas adaptagdes.

Lo Siento — Super Junior (com participacao de Leslie Grace)
(.. (..)

Desculpe, desculpe, ndo estou com pressa,
Lo siento, Lo siento, yo no tengo prisa vamos Vvamos devagar

lento Desculpe, desculpe, vamos aproveitar nosso
Lo siento, Lo siento, let’s take our time tempo
Si te beso hoy mafiana me voy loca por ti no Se eu te beijar hoje, amanha irei embora
estoy Né&o estou louca por vocé
2] ¢ ¢kl Momento (Si no es asi) Estou te prendendo agora mesmo neste
Lo siento momento (Se néo for assim)
Sinto muito.
No sé como me enredé con tus besos N&o sei como me envolvi em seus beijos
(Whoa na na na eh) (Whoa na na na eh)
Fue una tentacién tan solo un momento Fol uma tentacao por apenas um momento

(Whoa na na na eh)

BApresentagdo da musica “Lo Siento” do grupo Super Junior com a cantora Leslie Grace disponivel
em: https://www.youtube.com/watch?v=zJxytT6fDpw

% Apresentacao da musica “Lo Siento” do grupo Super Junior com Somin e Jiwoo do grupo KARD no
programa Inkigayo da SBS disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=uolkLWDiaZE
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(Whoa na na na eh) Ha alguém para aquecer meu frio?

2718 & o2 A= 9lohd (Agora s0 te resta esperar)
(Ahora te toca esperar) N&o posso negar, honestamente, tem que ser
Can'tdeny ‘& &3] U7} o} <b& 721 o} voceé

(...) (...)

Lo siento, Lo siento, yo no tengo prisa vamos Desculpe, desculpe, ndo estou com pressa,

lento vamos devagar

Lo siento, Lo siento, let’s take our time Desculpe, desculpe, vamos aproveitar nosso
Don’t push ©] ¥} No rush & tempo ~ ,

sEl g u Nao force, ndo se apresse esta noite

e E

Apenas deixe fluir

Estou te prendendo agora mesmo neste
momento (Se nédo for assim)

Sinto muito.

2= 4 k3 Momento
Lo siento

Esto estd mal pero no puedo parar
(Sé que no hay marcha atras) (Sei que ndo tem volta)

Porque esto no es normal (No es normal) Porque isto n&o é normal (n&o é normal)

& ol 7|H = shol s} Eu sei, irei ficarei esperando para descobrir
Feelings inside your heart Os sentimentos dentro do seu corac&o

(...)

Isso é errado, mas ndo posso parar

(Super Junior; Leslie Grace, 2018)
Lo Siento — Super Junior (com participacdo de Somin e Jiwoo do Kard)

(--2) Sinto muito, sinto muito, finalmente te encontrei
Lo siento, lo siento ©] A A oF Y& Zkolwl Sinto muito, sinto muito, olhe apenas em meus
Lo siento, lo siento W] =%+ ¥} olhos _

Don’t push ©] ¥ No rush ¥ & 2% o] & @ Nao force, ndo se apresse esta noite

A& @ ¢l Momento (97 Al) Apenas deixe fluir

Lo siento Estou te prendendo agora mesmo neste

momento (eu ficarei aqui)

Sinto muito

Essa é situacdo que esta nos abalando agora?
(whoa na na na na eh)

Vocé é a quente tentacdo agindo

A= §-¥ 5 &E Situation?
(Whoa na na na eh)

Y&k iS5 =71 Action (whoa na na na na eh)

(Whoa na na na eh) H& alguém para aquecer meu frio? (a resposta é
Z7hg- o vl A AThH Voce)

(&L & Oh vl= ) Ndo posso negar, honestamente, tem que ser
Can'tdeny \F £23] U7kobd ¢bd 2 gob  voce

(..))

Respire fundo, néo irei a lugar nenhum (devemos

2 B¢ olr] 71X epo} (A8 Ahwey)  Feomeama)

2 o A 25 Vamos comecgar isso assim

N 30} 7]1:}; A 3holy) Eu sei, irei ficarei esperando para descobrir
= = =70A Os sentimentos dentro do seu coracao

Feelings inside your heart
(Super Junior; Somin; Jiwoo, 2018)
O EP especial “One More Time”, um album inteiramente pop latino, foi langcado
em outubro de 2018. Apesar de marcar o retorno de Ryeowook apds sua dispensa
militar, destaca-se a auséncia de Heechul nas promogdes, em hiatos por questdes de
saude. A musica titulo possui diversos tons vocais, consistindo em um reggaeton com

cordas cadenciadas conduzindo a melodia.
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Assim, ha duas faixas “One More Time"?’: a primeira € uma parceria com Reik
(Herman, 9 out 2018) (uma banda de pop rock mexicana formada em 2003 por Jesus
Alberto navarro Rosas, Julio Ramirez Eguia e Giberto Marin Espinoza, vencedora de
um Latin Billboard Music Award, quatro Los Premios MTV Latinoamérica Awards e um
Latin Grammy), cantada em coreano, espanhol e inglés; enquanto a segunda é

cantada apenas pelo Super Junior com um refrdo em coreano.

Figura 16: Reik e Super Junior

N7

Fonte: Pagina Oficial do Super Junior no Facebook

27 Video Musical de “One More Time (Otra Vez)” do Super Junior em colaboragdo com Reik disponivel
em: https://www.youtube.com/watch?v=7GqYSbc1tsM

Apresentagao de “One More Time (Otra Vez)” do Super Junior no programa Show Music Core da
emissora MBC disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=YWk9kwNFOZ8

58



https://www.youtube.com/watch?v=7GqYSbc1tsM

Figura 17: Musicas do EP “One More Time”

SUPER JUNIOR Special Mini

0N e Album ‘One More Time’
"M N0 e +"One More Time (Otra Vez)"
ﬂO R (featuring Reik)
N E +"One More Time (Otra Vez)" (SJ
T 'n < version)
i «"Animals"”
«"Ahora Te Puedes Marchar"
SR ioR *"Lo Siento" (Play-N-Skillz remix)

(featuring Leslie Grace)

Fonte: Elaboragao proépria

O pop-EDM acentuado pela guitarra espanhola e sons caribenhos interpolados
“Animals”?® foi langado anteriormente em 27 de outubro. Com os talentos vocais dos
sete integrantes, a musica alcangou o primeiro lugar na parada iTunes Top Songs em
17 paises (Argentina, Bolivia, Guatemala, Hong Kong, Malasia, Malta, México, Peru,
Arabia Saudita, Cingapura, Taiwan, Tailandia, Vietna, Chile, Honduras, Oma e
Emirados Arabes Unidos) (Forbes, 30 set 2018). Por fim, “Ahora Te Puedes Marchar”
consiste em um cover da musica de Luis Miguel gravada em 1987. Por sua vez, essa
€ uma regravagao da cangao “l Only Want To Be With You” da cantora britdnica Dusty
Springfield. No video musical, os integrantes recriam o pertencente ao cantor

mexicano, utilizando roupas semelhantes e perucas?®®.

Dessa maneira, o EP especial “One More Time” estreou na 182 posicdo na
parada da Billboard de vendas digitais de musicas latinas e em 5° lugar na venda
digitais de musicas pop latinas. O Super Junior tornou-se entéo, o primeiro grupo de
K-pop a entrar duas vezes da parada de musicas latinas da Billboard. Diante dessa
popularidade na América Latina, foi convidado para participar do 25° Premios Telehit
da emissora Telehit, realizado no Estadio Azteca na Cidade do México em novembro

de 2018 (Pagina Oficial do Super Junior no Facebook; Suju.br).

2 Video Musical de “Animals” do Super Junior disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=b7VReS2tMsI
% Musica “I Only Want to be With You da cantora Dusty Spingfield disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=60opirWRSj4c
Video Musical de “Ahora Te Puedes Marchar” de Luis Miguel disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=yG7MPEQmM1-w
Video Musical de “Ahora Te Puedes Marchar” do Super Junior disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=aNcgx832uMM



https://www.youtube.com/watch?v=b7VReS2tMsI

A criacdo de sub-units ou subunidades, dentro da industria do K-pop, diz
respeito a um grupo com menos integrantes do que a formagao original do grupo ou
de um novo grupo composto por uma empresa por artistas ja pertencentes a outros
(Revista Koreain). Ao total, o Super Junior possui 5 subgrupos que serao

apresentados no Quadro 3 a seguir:

Quadro 3: Subgrupos do Super Junior

Subgrupo Integrantes
Super Junior-K.R.Y. Kyuhyun, Ryeowook e Yesung
Super Junior-T Leeteuk, Heechul, Kangin, Shindong, Sungmin e Eunhyuk
Super Junior-M Primeira formacao: Han Geng, Zhoumi, Donghae, Siwon, Ryeowook,

Kyuhyun e Henry
Segunda Formagao: Sungmin, Eunhyuk, Zhoumi, Donghae, Siwon,

Ryeowook, Kyuhyun e Henry

Super Junior-H Leeteuk, Yesung, Kangin, Shindong, Sungmin e Eunhyuk
Super Junior-D&E Eunhyuk e Donghae
Super Junior-L.S.S. Leeteuk, Shindong e Siwon

Fonte: SM Entertainment

Dessa maneira, em 2006, quando o Super Junior era composto por 13
integrantes, a cangédo “The One | Love” para o k-drama Hyena marcou a estreia da
primeira subunidade, Super Junior-K.R.Y., composto pelos vocalistas principais
Yesung, Ryeowook e Kyuhyun. Até 2020, quando saiu o primeiro album coreano, o
subgrupo esteve mais dedicado a atividades no Japao, como singles e turnés no

arquipélago (Suju.br).

Em 2007, surgiu o Super Junior-T, formada por Leeteuk, Heechul, Kangin,
Shindong, Sungmin e Eunhyuk. O primeiro e Unico mini-aloum Z - A!!! (Rokkugo!!!)
— 0 nome ¢ a palavra A *= (gokkuro), a qual significa ordem inversa ou tras para
frente, escrita com as silabas na ordem inversa — trouxe o ritmo sul-coreano Trot
(geralmente consumido por coreanos mais velhos) com influéncias de rap e estilos
modernos, como o K-pop. No ano seguinte, langou “Rock&Go” — ou “65”, posto que

os numerais lidos separadamente séo: 6, 5 < (roku), e 5, T (go) — uma versao
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japonesa da cangéo coreana em parceria com uma dupla de comediantes Moeyan
(Suju.br) 0.

Figura 18: Super Junior-K.R.Y. para o mini-aloum When We Were Us

Fonte: Pagina Oficial do Super Junior no Facebook

%0 Video Musical de “Rokkugo!!!” da subunidade Super Junior-T disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=K2CNJiAq_cY>

Video Musical de “Rock&Go” (versao japonesa da musica “Rokkugo!!!”) da subunidade Super Junior-
T em parceria com Moeyan disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=FJtkOiFXxNC4>
Musica “U 227 1=77}8 (Don’t Go Away)” da subunidade Super Junior-T disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=uv1bjsMbxbs
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Figura 19: Super Junior-T para o mini-alboum Rokkugo

ER AV N SV N
ATV & M s ¥
:

Fonte: Pagina Oficial do Super Junior no Facebook

A terceira subunidade do grupo Super Junior &€ Super Junior-M. O “M” é uma
abreviagdo de Mandarim e, portanto, identifica o objetivo de se voltar para atividades
na China. Inicialmente, em 2008, era composto por Han Geng, Donghae, Siwon,
Ryeowook e Kyuhyun com a adigdo de mais dois integrantes unicamente para sub-
unit (ou seja, ndo seriam adicionados ao grupo principal): o chinés Zhou Mi e o
canadense-taiwanés Henry Lau. Apos Hangeng deixar a SM Entertainment, Sungmin

e Eunhyuk entraram no subgrupo.
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Figura 20: Super Junior-M, em sua primeira formagao, para o album “& (Me)”

Fonte: Generasia Wiki
Figura 21: Super Junior-M, em sua segunda formacéo, para o album “Break

Down”

Fonte: Generasia Wiki
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Figura 22: Discografia do Super Junior-M

Me (%)

1. 5% (Me)
*2.U (remake of "U")
3. ZDEBLR (remake of "EAEHFR" by Sandy Lam)
< 4. fRRIEZKZTE (Miracle) (remake of "Miracle")
5. ZRER (Love Song)
6. HIBAEIK (In my Arms)
+ 7. Don't Don [remake of "= =! (Don't Don)]
8. Marry U (remake of "Marry U")
+ 9. HMY =5 =Z— (Full of Happiness) (remake of "&£")
+10. B (A Man In Love) [remake of "Z3 (A Man In Love)"]
+11. X—# (The Moment)
*12. The One
+13. i (Me) (KOREAN VER.) (Korea bonus track)

» 14. At Least There's Still You ("Z4* % F{R" KOREAN VER.) (Korea bonus
track)

« 15. Love Song ("EfRER" KOREAN VER.) (Korea bonus track)

/
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SUPER JUNIOR M

SUPER GIRL

-1
° 2.

.3,
.4,

*5.
- 6.
°7.

Super Girl
Super Girl
2| TBAX (Blue Tomorrow)

#£ B (Confession)

E)fE (Only U)

ZE#E (You & Me)

Super Girl (Korean Version)

L§ 20| (Blue Tomorrow) (Korean Version)

‘1.
2.
.3.
..

A5E3E (Perfection)

Perfection (Ef2t0]) (Korean edition and repackaged only)
AS5E3% (Perfection)

amiE#R (Destiny)

SENE{HER (Love Is Sweet)

_ .\ |*5. %A (Off My Mind)" (solo performed by Henry)
*6. True Love
«7. R—1EHA (My All Is In You)" (remake of Super Junior's AFZ0| O] A|
(My All Is In You)
. + 8. FAEMIEE (The Whisper of West Wind) (Only released in the
. SIPERJUNIOR - b» repackaged version)
}ucﬁ
-~ /



Perfection (Japanese Album)
1. Perfection (K5E3) (Japanese Version)
2. Destiny (#i5i&#%R) (Japanese version)
3. EiR{HER (Love Is Sweet)

4. & B8 (Off My Mind)" (solo performed by Henry)
5. True Love
6. R—XAIE (My All Is In You)

7. BRBEE (The Whisper of West Wind)
8. Perfection (A5E3£) (Chinese Version)
9. Perfection (Ef t0]) (Korean Version)

10. @5;E4R (Destiny)

SRR JNOR

k Ao X (Perfection) € ﬂV

Break Down (Optou-se pela versao coreana)

. Break Down (Korean version)

. 20| XA (Good Bye My Love)
. Break Down

. Go

. EXMB M (Good Bye My Love)
. A-oh!

.It's You

- 8. BEBHAYHEI (Distant Embrace) (Zhou Mi Solo)
*9. Tunnel

- 10. FHAR (Stand Up)

|- 11. Break Down (Instrumental)

- 12. EEMBEN (Good Bye My Love) (Instrumental)

) n 2
{ 3
4
~
5
" 6
7

Swing (Optou-se pela verséo coreana)

1. Swing (Korean version)

. X# (Fly High)

. A8 (My Love For You)

. 583 A{& (Strong)

. A% (Addiction)

. —9Ja (After A Minute)

. WM, (Swing) (Chinese version)

THE 3R0 MINI ALBUM » /

Fonte: Pagina Oficial do Super Junior-M no Spotify
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Como a figura 22 apresentou, o primeiro album da subunidade, Me (#)3! é
composto por 15 musicas, das quais seis — “Miracle (B /&I AT2E)”, “U”, “UR AR A
7 (Miracle)”, “Don’t Don”, “Marry U”, “T& ] — 432 — (Full of Happiness)”, ¥ (A Man
In Love) —sdo versdes em mandarim de cangdes do grupo principal, rearranjadas para
soar mais adequado para o idioma chinés, e uma nova versao de “Z/LIEH IR (At
Least There Still You)”, single da cantora honconguesa Sandy Lam de 200032.

Destaca-se ainda, as contribuicdos dos integrantes Henry para os instrumentais de

violino e Zhoumi nas letras de trés musicas.

Ao contrario da versao original, a cangdo-titulo "U" envolveu novas
incorporagdes de um novo estilo jazz swing, com novos arranjos de violao e uma ponte
de dancga hip-hop e uma ponte de violino adicionadas. Outros remakes do album,
como "Miracle", "Full of Happiness", "Don't Don", "Marry U" e "A Man In Love" sao

todos singles de sucesso anteriores do Super Junior,

A musica “U” consiste em uma versdo em mandarim da cang¢ao langada pelo
grupo principal em 2006, com incorporagdes de estilo jazz swing, novos estilos de
arranjos de violdo, uma ponte de dancga hip-hop e uma ponte de violino adicionadas.
Ha também modificagdes no estilo do video musical: a versado original coreana
apresenta os 13 integrantes do Super Junior em roupas e penteados estilizados em
um cenario moderno sul-coreano. Ha presenca de diversas transicées de imagem de
edicdo tecnoldgica. A representante feminina de interesse € a entdo trainee Yoona
(que estrearia em 2007 como integrante do grupo Girls’ Generation), representante do

padrao de beleza coreano.

Ja na versdo em mandarim de Super Junior-M, além de uma coreografia
diferente, tem-se os integrantes ora usando roupas mais classicas como ternos, ora
utilizando roupas brancas enquanto reproduzem movimentos que podem ser

remetidos a artes marciais. Ademais, contou com participagdo da trainee da SM

31Album Me (&) da subunidade Super Junior-M disponivel em: < https://open.spotify.com/intl-
pt/album/1p2e5Rf79eQUIwWxb8oFkE4?si=Y XWORXMJSiCEcruOUXgxYg>

32 Video Musical de "At Least There Still You (£ /04 {K)” de Sandy Lam disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=3qsbWeMqa9¥

Apresentacéo de "At Least There Still You (£/>126 1K) do subgrupo Super Junior-M disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=3Qy4i5GfN18
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Entertainment Song Qian, que estrearia em 2009 sob o nome artistico Victoria no

grupo f(x)32.

Figura 23: Imagens do clipe U do grupo Super Junior

Fonte: canal da SM Entertainment no Youtube

33yideo Musical de U da subunidade Super Junior-M disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=bmS-
sBfQjLA>
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Com excegédo da cangéo “M—AL 1A (My All is in You)" presente no segundo
mini album K523% (Perfection), a qual consiste na versdo da musica “A}&-¢] o] 2 7|
(My All is in You)” do Super Junior, presente no quarto album de estudio coreano”
1] Qlo} (Bonamana)®*; os langamentos seguintes do grupo consistiram em musicas

originais. Os langamentos inéditos foram promovidos na China continental, em
Taiwan, mas também na prépria Coreia do Sul através de participagdo de programas
musicais, seja cantando as musicas em mandarim, em coreano ou uma mistura dos

dois idiomas?3®.

Destaca-se ainda as trés versdes da musica Perfection¢: tanto a verséo
coreana, quanto a versdo japonesa fazem uso da palavra chinesa K535, a qual
significa perfeito ou muito perfeito. Assim, em coreano, a grafia em hangul, B $+7], é
a forma como se é lida a palavra; enquanto o katakana (alfabeto japonés utilizado para
escrever nomes de origem estrangeira), “X {4 7 ¥ XA

K5E3E (Perfection) — Super Junior-M
(...) (.)

MR A5 25 ARIE B Oh, téo perfeita, vocé reflete em meus olhos

R R R R 1 N&o vou permitir que alguém tome meu lugar ao
Woo Wo u O seu lado

IR REGIRG AREBa IR e Suas sobrancelhas e seus olhos

I Ll g RN Seu perfil, seu pescogo, seu charme
fisity 0] ML Fiieh Tudo em vocé, da cabeca aos pés

() Eu ja me apaixonei por vocé
(..)
e €k1] (Perfection) — Super Junior-M

(...) (--)
Oh! KFEEEIL) W A EA4E Oh! Es perfeita! E assim habita meu cora¢io

Oh, My Lady” WAl ¥ 71-$-#] Woo Wo u O

34 Cangao “Mk— k)& (My All is in You)" do Super Junior-M disponivel em:
https://open.spotify.com/intl-pt/track/7EilybZ9jEsQedRcF5CcTT?si=99b54492f3484c77

Cangao “AFgo] o] 2 7] (My All is in You)” do Super Junior disponivel em:
<https://open.spotify.com/intl-pt/track/2yc77WjrRcBc3eosdcZYkc?si=515¢5397d9b84c5a>

35 Apresentagdo da versao coreana da musica “Swing” do Super Junior-M no programa Show
Champion da emissora coreana MBC: https://www.youtube.com/watch?v=_Yd47Jkje20
Apresentacao da versdo coreana com refrao em mandarim da musica “Break Down” do Super Junior-
M no programa Music Bank da emissora coreana KBS World:
https://www.youtube.com/watch?v=ItawcwTBp7I

Apresentacédo da musica “Go” — idioma chinés — do Super Junior-M no programa Mcountdown da
emissora coreana Mnet: https://www.youtube.com/watch?v=3evOKP0zAbY

% Video Musical de K 5¢3 (Perfection) do Super Junior-M disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=adVV-lgBglg

Video Musical de ] $+7] (Perfection) do Super Junior-M disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=KaWeiV65uGU

Musica K523 (Perfection) (verséo japonesa) do Super Junior-M disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=nS-_uSNA-_g
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https://www.youtube.com/watch?v=KaWeiV65uGU

e =4 F Oh, minha amada! Vocé foi capaz de me

a1 9 Au A, despertar
219 9] 1 o} ETHS Ohl K3 (E ) Suas sobrancelhas e olhos
(...) Suas perfil e decote

Toda sua beleza a tornam perfeita

(..))
K5E3 (Perfection) (Versdo Japonesa) — Super Junior-M

(...) (..)

Oh! A = 7> « XA MOFHFOD Oh! Es perfeita! Faz meu corag&o acelerar
Oh! My Lady ZP£(& So Crazy Woo Wo u O Oh, minha amada! Significa que é uma loucura

PERORO) W EHORE TR

HOYL 3L TH.ON KA « Ty « A4 Esses teus olhos e teu pescoco

Tudo sobre vocé é tao perfeito

(...)
(Super Junior-M, 2011; grifos da autora)
A quarta sub-unidade do Super Junior estreou em 2008, formada pelos
integrantes Leeteuk, Yesung, Kangin, Shindong, Sungmin e Eunhyuk. Assim, o Super
Junior-H trouxe o estilo bubblegum pop em suas cang¢des, marcadas por diversao e

voltadas para o publico adolescente.

Figura 25: Super Junior-H para o mini-album “Cooking? Cooking!”

Fonte: Pagina Oficial do Super Junior no Facebook

Por sua vez, os integrantes Eunhyuk e Donghae langaram-se como o duo
Super Junior-D&E em 2011 com a musica “Oppa, Oppa”. Com um estilo diversificado,
por vezes se aproximando do SJ Funky, tornaram-se a subunidade a desenvolver mais
atividades, alternando langamentos coreanos e japoneses. Desde a estreia do
subgrupo, tiveram apenas um hiato de dois anos, entre 2015 e 2017, quando os

membros estavam cumprindo o servi¢go militar obrigatério.
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Figura 26: Super Junior-D&E para o mini-album especial “BAD LIAR”

Fonte: Pagina Oficial do Super Junior no Facebook
Assim como o grupo feminino Girls’ Generation em algumas de suas musicas
japonesas, as versodes japonesas das musicas “Oppa, Oppa” e “First Love” do Super

Junior-D&E mantiveram palavras em coreano. A primeira utiliza os numerais nativos

coreanos na contagem “S}i}, = 41" (Um, dois, trés). Ademais, ambas utilizam o

honorifico “2. 1" (Oppa) que, conforme explicado anteriormente, é utilizado por

mulheres mais novas para se referir a seus irmaos ou pessoas mais proximas do sexo

masculino®’.
w1} Q.wl (Oppa, Oppa) — Super Junior-D&E
Ah, Ah, s} &= AL Ah, ah, um, dois, trés
Welcome to the Super Show! Bem-vindos ao Super Show!
Let's Go~!! Vamos Ia!
My name is DongHae. Meu nome € Donghae.
Let’s party tonight!! Vamos festejar essa noite!!

(...) (-.)
Sim! Eu sinto isso. Deveriamos continuar a noite
toda?

37 Video Musical de H.t} 2.1} (Oppa, Oppa) do Super Junior-D&E disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=LIoLMZInLXQ

Video Musical de Oppa, Oppa (verséo japonesa) do Super Junior-D&E disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=Jknl4Xw1kdQ

Versao Japonesa da musica “First Love” do Super Junior-D&E disponivel em:
https://open.spotify.com/intl-pt/track/6oDxWjh2YHVUaiKIUrheSi?si=4de3a35e31be4a77
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https://www.youtube.com/watch?v=LloLMZlnLXQ
https://www.youtube.com/watch?v=JknI4Xw1kdQ

ObA} ' 2or0f A =S 27}
= W HUE HM E2 XEN
Hey won’t you take me to funky town
I’'m international Baby 1,2,3 Let’s go

L7t SECH SHH CF QI 4, i
Tokyo, London, New York,
Paris, @t} < i},

I’'m so cool, I'm so cool,
Party like a superstar,

O|&O0|= C} 2 0f2} T Ct @ b, 2 b,
(...)

Com qual coragéo eu deveria brincar esta noite?
Ei, vocé ndo vai me levar para a cidade da
diversdo?

Eu sou internacional, meu bem~ 1, 2, 3~ Vamos
lal

Assim que eu apareco, elas gritam "Oppa, oppa”
Téquio, Londres, Nova lorque, Paris, "Oppa,
oppa"
Eu sou téo legal, eu sou tdo legal~ Festejo como
um superstar,
Relnam todas as garotas bonitas, eu estou aqui,
"Oppa, oppa”
(...)

(Super Junior-D&E, 2011)

Oppa, Oppa — Super Junior-D&E

Ah, Ah, 3ttt AL

Welcome to the Super Show!
Let's Go~!!

My name is DongHae.

Let's party tonight!!

(..r)

AH-SSA!l 2 —& Z—31 %L
LY E—FWL oMY BT DM,

Hey! C 2 & & 9 Funky Town
I'm International Baby 1, 2, 3 Let's Go

AT & & » Oppa, Oppa

Tokyo, London, New York, Paris. Oppa, Oppa
I'm So Cool, I'm So Cool, Party Like a Superstar
5 358 2 Totta Oppa, Oppa

(...)

Ah, ah, um, dois, trés
Bem-vindos ao Super Show!
Vamos la!

Meu nome é Donghae.
Vamos festejar essa noite!!

(...)

AH-SSA! Isso mesmo, estou me sentindo bem!
Sem parar, nédo estou flertando com confianca e
habilidade?

Ei! Este lugar ja é uma cidade descolada

Eu sou internacional, baby 1, 2, 3 Vamos la!

Vamos, grite “Oppa Oppa”

Toquio, Londres, Nova York, Paris. Oppa, Oppa
Eu sou tao legal, eu sou téo legal, festeje como
uma estrela

O mundo se abre, “Oppa Oppa”

(Super Junior-D&E, 2011, grifos da autora)

First Love (Versao Japonesa) — Super Junior-D&E

H7Z2F7 0 Oppa %ichd - Th
WO 5T ZIEIcnb
H721F 0 Oppa (i3 £ 721F
ZATI BLTA

(..))

Nao importa o que acontega, Sou seu e somente
seu garoto

Estarei sempre ao seu lado

Sou seu e somente seu garoto

Eu te amo muito, s6 vocé

(...)

(Super Junior-D&E, 2011; grifos da autora)

Por fim, em 2023, foi anunciada a sexta sub-unit do Super Junior, composta por

Leeteuk, Shindong e Siwon. Super Junior-L.S.S. estreou com o single japonés

%~

vy

v X —Ffl® A (Close The Shutter)’. Realizou uma pequena turné asiatica nomeada

“THE SHOW: Th3ee Guys”, a0 mesmo tempo que trés novas musicas em coreano

foram divulgadas.
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Figura 27: Super Junior-L.S.S.

Fonte: Pagina Oficial do Super Junior no Facebook

A escolha de subunidades para promog¢éo na China foi replicada por muitos
outros grupos: NU'EST chegou a adicionar um integrante chinés para promogdes na
China. Ja o EXO foi inicialmente dividido em duas unidades: uma para promog¢ao na
Coreia do Sul (EXO-K) e outra na China (EXO-M), de modo que os langamentos eram
simultaneos em coreano e em mandarim. Apés a saida de trés dos quatro integrantes
chineses, o grupo tornou-se um sé, continuando a langar versdes chinesas para suas
musicas titulos. Por sua vez, o grupo feminino Miss A também foi bastante apreciado
ao possuir duas das quatro integrantes com nacionalidade chinesa. Surfando nesse

sucesso, cangodes-titulo obtiveram sua versdo em mandarim.
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CAPITULO 2 - HALLYU E ASPECTOS ACADEMICOS

Conforme discutido, embora recente, a Hallyu configura-se como um fenbmeno
cultural que exerce influéncia global. Desde o final da década de 1990, a Onda
Coreana desenvolveu-se, reinventou-se e se expandiu, ganhando repercussdo em
diversos paises e impactando o repertorio de consumo e cultural dessas sociedades.
Nesse sentido, nada mais natural que o campo académico-cientifico também se
interessasse pelo estudo dos processos transformadores desse fendbmeno — sendo ao

mesmo tempo impactado por ele.

Este capitulo tem como objetivo, portanto, discutir o primeiro aspecto a que este
trabalho se propde: o aspecto académico, de tal forma que seja possivel refletir sobre
os impactos da Hallyu no direcionamento dos estudos académicos e na propria
orientagcdo de areas instituicdbes e de pesquisa. Para tanto serdo analisadas as

produgdes académicas sul-coreana e brasileira.

O capitulo possui duas secdes. Na primeira secédo, a fim de se analisar o
impacto da Hallyu na Academia Sul-Coreana, foi realizado um levantamento na
plataforma Web of Science e, posteriormente, confrontados com os estudos de Hong,
Park e Park (2017), Yoon e Kang (2017, p. 9) e Hong et al. (2019). Assim, foi possivel

identificar a existéncia de trés categorias de produgdes de acordo com tema e periodo.

Conforme o capitulo apresentara, a academia sul-coreana influenciou as
producdes académicas brasileiras. Assim, realizou-se um estudo bibliométrico no
Catalogo de Teses e Dissertagbes da Capes, dos artigos disponiveis na plataforma
Web of Science e Google Académico, de modo a identificar as principais referéncias
conceituais e tedricas abordadas por autores do Brasil. Como resultado, foi possivel

descrever duas categorias de estudos.
2.1. Hallyu e seu impacto académico na Coreia do Sul

As politicas culturais produzidas no governo de Kim Daejung (1998-2003) foram
de fundamental importancia para uma atualizagdo da imagem nacional coreana.
Assim, além de criar a agéncia governamental Comité de Imagem Nacional (Kang,

2015, p. 437), foi proposto uma abordagem “cientifica e industrial” da cultura,
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promovendo o desenvolvimento das industrias culturais sul-coreanas como um motor
de desenvolvimento do pais (Kang, 2015, p. 439; Kim, J., 2011, p. 9).

A fim de ampliar a disponibilidade de mao-de-obra capacitada para a industria
cultural, o presidente Kim Daejung langou o “Novo Plano Cultural” em 1998,
incentivando a criacdo de novos cursos superiores de artes cénicas. No final do
mandato, o numero de universidades que ofertavam esse tipo de curso cresceu de
quatro, em 1998, para setenta em 2003 (Park, 2015, p. 102; Carvalho, 2021, p. 134).

A Hallyu demonstra uma formacédo discursiva complexa, implicando na
participagdo da midia, governo, mercado e publico. Enquanto campo de estudo,
constitui-se como recente e interdisciplinar. Em decorréncia disso, Hong et al. (2019,
p. 112) afirmam que se torna dificil compreender a estrutura tanto através de analise
de conteudo das publicagdes, quanto utilizando as afiliagbes institucionais de

pesquisadores.

Ademais, com as rapidas mudangas apresentadas pelo fenémeno Hallyu, os
autores (Hong et al.,, 2019, p. 112) afirmam que os pesquisadores coreanos
conseguiram responder mais rapidamente a Onda Coreana, em termos de

publicagdes académicas, do que estudiosos estrangeiros.

Inserindo o termo Hallyu na base de pesquisa Web of Science foram
encontrados 124 artigos e, apds a insercao do filtro “pais/regido”, obteve-se que 96
documentos eram da Coreia do Sul, ou seja, quase que a totalidade da produgao

disponivel.

O segundo pais com mais produg¢do, a China, apresentou apenas 12 artigos,
seguido por Inglaterra e Estados Unidos, cada qual com 10 artigos. Além do Canada
(8 artigos), Franca (6 artigos), Malasia (6 artigos), Australia (5 artigos), Japao (4
artigos) e Espanha (2 artigos); os paises Chile, Hungria, Indonésia, Israel, Mianmar,
Filipinas, Russia, Cingapura, Suécia, Venezuela e Vietna possuiam um unico artigo

disponibilizado.

Importando os resultados para analise de co-ocorréncia no software VOSviewer
foram encontrados apenas: Korean Wave, Korea, K-pop e Culture, ndo revelando
maiores associacgdes. Para a verificagao de afiliacdes institucionais de pesquisadores,

embora a Seoul National University e a Korea University tenham destaque nas
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produgdes, com 17 artigos e 16 artigos, respectivamente, instituigdbes como Kyung
Hee University (5 artigos), Yonsei University (4 artigos) e Sejong University (4 artigos)
podem ser citadas entre as que apresentaram resultados mais robustos

quantitativamente.

Isso comprova o argumento de Hong et al. (2019) de que é dificil compreender
a estrutura dos estudos sobre a Onda Coreana a partir da analise de conteudo e das
afiliagdes institucionais. Ao analisar as areas de pesquisa das publica¢des, encontra-
se a multidisciplinariedade: Literatura (17 artigos), Linguistica (17 artigos), Economia
de Negdcios (15 artigos), Outros Topicos de Ciéncias Sociais (15 artigos) sao as areas
predominantes de estudo (65,6% das produgbées do Web of Science), mas nao se
pode deixar de destacar areas como Relag¢des Internacionais (com 10 artigos),
Estudos Asiaticos (com 9 artigos), Comunicagao (com 9 artigos) e Estudos Culturais

(com 6 artigos).

Com objetivo de fornecer conhecimento sobre o status atual dos estudos de
Hallyu e sobre a dire¢cao das abordagens, o artigo de Hong et al. (2019) faz uso de
uma metodologia de meta-analise automatizada, analisando todos os artigos

publicados em revistas internacionais nos ultimos 20 anos.

De acordo com Hong, Park e Park (2017), foram publicados 666 artigos entre
2001 e 2016 na Coreia do Sul. O primeiro artigo sobre o fenédmeno tratou do sucesso
da Hallyu na China, destacando a Hallyu ndo sé como uma das principais mudangas
da industria do entretenimento sul-coreano, mas também como uma nova

oportunidade para a industria cultural (Kim; Kim, 2001).

Recapitulando as informacdes apresentadas no primeiro capitulo, retomaremos
as fases da Onda Coreana: a Hallyu 1.0 pode ser identificada no periodo de 1995 a
2003 como foco nos k-dramas e filmes, os quais foram difundidos no Leste Asiatico;
na Hallyu 2.0, como durag¢do de 2004 a 2009, o K-pop e jogos foram difundidos na
Asia, América do norte e Europa; por sua vez, a Hallyu 3.0 almejou a difusdo mundial
de produtos de beleza e cosméticos, saude, alimentacgao, entretenimento e software,
ocorrendo entre 2010 e 2016; por fim, a New Hallyu, iniciada em 2017, visa a difusao

mundial da cultura pop coreana e penetragdo nos mais diversos mercados.
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A partir dessas informacdes, contrastaremos com o Grafico 1 e Quadro 3 a
seguir. O Grafico 1 apresenta a produgédo académica em artigos, bem como 0 numero

de autores e periodicos com publicagdes sobre a Hallyu no periodo entre 2001 e 2016.

Grafico 1: Numero de autores, artigos e periddicos com estudos sobre a Hallyu
na Coreia do Sul entre 2001 e 2016
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Fonte: Hong; Park; Park, 2016, Hong et al., 2019, p. 112

O Quadro 4, por sua vez, apresenta os topicos de pesquisa dos Papers
publicados entre 2004 e 2016. De acordo com os dados apresentados por Yoon e
Kang (2017, p. 7), quando um paper contém dois tépicos, cada um deles é
contabilizado como metade. Assim, enquanto o K-pop é o tépico de pesquisa mais
abordado em estudos da Hallyu, os K-dramas encontram-se em segundo lugar e
Korean Wave em geral em terceiro lugar. O tépico “outros” inclui jogos, literatura,

filmes e turismo.

Quadro 4: Topicos de Pesquisa dos Papers por ano de publicacdo 2004-2016

Ano Dramas K-pop Hallyu em Outros Total
televisivos geral
2004 - 1 - - 1
2005 2 - 2 - 4
2006 0,5 - - 15 2
2007 3 1 1 - 5
2008 1 - - 1 2
2009 4 - 2 1 7
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2010 - - 1 - 1
2011 1 - 5 1 7
2012 3,5 2,5 1 2 9
2013 2,5 7,5 4 2 16
2014 4 3 2 - 9
2015 - 7 1 1 9
2016 - 3 1 - 4
TOTAL 21,5 25 20 9,5 76

Fonte: Yoon; Kang, 2017, p. 7

No Grafico 1 é possivel entdo, identificar as trés primeiras fases da Onda
Coreana, enquanto o Quadro 4, apenas a segunda e terceira. Embora a Hallyu 1.0
tenha comegado em 1995, foram necessarios seis anos para que o primeiro artigo
sobre o tema tenha sido publicado, em 2001. Ja em 2003, considerado o ultimo ano

dessa primeira periodizagao, o numero de produgdes ainda € proximo a zero.

O inicio da Hallyu 2.0, em 2004, iniciou com um crescimento discreto de
publicacdes. Todavia, nos dois anos posteriores, verificou-se 0 aumento de autores,
artigos e jornais sobre a Hallyu, o que pode estar relacionado com o sucesso dos
dramas Winter Sonata, em 2002, e Dae Jang Geum em diversos paises da Asia. E
valido ressaltar que Lee (2015, p. 5) destaca que nesse momento, os pesquisadores
comecaram a analisar o apelo transnacional dos produtos culturais sul-coreanos na
Asia.

Assim, é possivel levantar a hipétese de que, embora estivessem em uma nova
fase, houve um relativo atraso na academia sul-coreana em responder as mudancgas
da Onda Coreana, visto que os mais citados tépicos de pesquisa de Papers
apresentados pelo Quadro 4, no periodo de 2004 e 2009, foram os dramas televisivos:
um total de 10,5, enquanto o Kpop foram apenas dois (um em 2004 e outro em 2009)
€ 0s jogos, incluidos na categoria “Outros”, 3,5. Os Papers sobre Hallyu em geral

foram 5.

O decréscimo em 2008 — penultimo ano da Hallyu 2.0 — verificado no numero de
artigos e periodicos no Grafico 1 e de Papers no Quadro 4, no entanto, ndo possui
causa aparente. Yoon e Kang (2017, p. 9), ao realizarem levantamento sobre livros
académicos apontam que poucos refletem sobre o periodo entre 2008 e 2013, ndo

encontrando também explicacio para tal fenédmeno.
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Yoon e Kang (2017, p. 7-8) acrescentam que, em seu levantamento, quase
metade dos Papers citavam paises ou regido, categorizando em trés periodos
arbitrarios. Na primeira fase, entre 2004 e 2010, os estudos referiam-se ao Leste
Asiatico, destacadamente Japao e Taiwan (apenas um estudo referia-se aos Estados
Unidos), o que poderia ser explicado pelo fato de que esses paises foram os primeiros

a receberem a Onda Coreana.

O periodo da Hallyu 3.0 iniciou, em 2010, com apenas um Paper, ou seja, uma
queda de acordo com o Quadro 4, mas com o numero de artigos estaveis, embora o
Grafico 1 demonstre um crescimento de autores e periddicos. Assim, como em 2008,
o declinio em 2011, de acordo com Yoon e Kang (2017, p. 9), ndo possui causa

aparente.

O crescimento observado em 2012 e 2013 tanto no Grafico 1 quanto no Quadro
4 coincidem com o aumento de performances de artistas de K-pop fora do pais, como
em diversos paises da Asia, América e Europa; bem como o sucesso da musica
Gangnam Style, de Psy. Além disso, Yoon e Kang (2017, p. 7-8) identificam os anos
entre 2011 e 2013 como uma segunda fase sobre paises e regides atingidos pela
Hallyu: apresenta-se estudos sobre o impacto da Hallyu na india, Turquia, Austria,

Australia, Estados Unidos.

Assim, depreende-se que nesse periodo (2011 e 2013), embora fosse o inicio
da Hallyu 3.0, os estudos cientificos estivessem refletindo o impacto da Hallyu 2.0
(iniciada em 2004 e finalizada em 2009). Isso pode ser depreendido a partir do
crescimento de Papers sobre K-pop a partir de 2012, bem como sobre a Hallyu em

geral, superando o volume de estudos sobre os dramas.

A terceira fase identificada por Yoon e Kang (2017, p. 7-8) entre 2014 e 2016,
por sua vez, ja a aproxima das caracteristicas de difusdo mundial da Hallyu 3.0, Visto
que apresentou paises e regides muito mais diversificadas, como Canada, Peru,

Nordeste e Sudeste Asiaticos.

Além das parcerias da academia com a industria, a nivel estatal, o governo
coreano subsidiou uma enorme quantidade de pesquisas, garantindo bolsas de
estudo, apoio e incentivos financeiros para institutos de pesquisa e universidades
(Lee, 2015, p. 7).

78



Ademais, instituicbes sul-coreanas (a exemplo da Fundacdo Coreana de
Pesquisa, Fundacao Coreana para o Intercambio Cultural Internacional — KOFICE,
Academia de Estudos Coreanos, Associacao Mundial para Estudos da Hallyu, Instituto
de Estudos Coreanos e Associacdo Coreana de Sociologia Regional) desempenham
papel fundamental na expansao de Estudos sobre a Onda Coreana, promovendo
conferéncias académicas, workshops e a criagdo de periédicos ndao somente na
academia sul-coreana, mas também incentivando e colaborando com produgdes

internacionais (Hong et al., 2019, p. 120).

Diante desse suporte, o numero de novos departamentos nas universidades,
nomeados como “Industrias Culturais”, “Cultura e Conteudo”, “Conteudo
Cinematografico”, “Conteudo Digital” e “Cultura Digital e Conteudo” cresceu de 932,
em 2006, para 1478 em 2010, ampliando ainda mais a oferta de trabalhadores no
ambito da cultura com treinamento para produzir conteudo da Hallyu (Choi, 2013 apud
Lee, 2015, p. 7).

Yoon e Kang (2017, p. 11) afirmam que nesse momento, que chamam de
primeira fase e que compreende os anos de 2004 a 2010, os conceitos e palavras
mais mencionados foram Globalizacdo e Asia, sendo que a Coreia estaria posicionada
entre 0s paises mais poderosos e menos poderosos. Além disso, a Hallyu poderia ser
observada como uma evidéncia de globalizagdo enquanto realiza um movimento de
Leste para Leste (ou seja, dentro do mundo nao-ocidental, e ndo um caminho do
Ocidente para Oriente). Nesse sentido, a Onda Coreana implica novas
transformacgdes globais na esfera cultural e econémica, bem como uma regionalizagao

do fluxo cultural transnacional.

Por outro lado, em decorréncia do consumo de produtos culturais por parte dos
paises vizinhos que compartilhavam similaridades histéricas e culturais, muitos
estudos focaram na “asianidade” da Hallyu, buscando evidenciar um sentimento de
independéncia da cultura ocidental e que o conceito de proximidade cultural facilitava

a compreensao do fendmeno na regido do Leste Asiatico (Yoon; Kang, 2017, p. 11).

O suporte do governo, no entanto, comprometeu o senso critico académico,
tendo em vista que quase todas as disciplinas académicas na Coreia do Sul recebiam
subsidios para a pesquisa de estratégias e criagdo de conteudo cultural a fim de
sustentar o desenvolvimento da Onda Coreana (Choi, 2013 apud Lee, 2015, p. 7).
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Diante desse cenario, o discurso académico sobre a Hallyu na Coreia do Sul
migrou de Estudos de Midia e Estudos Culturais para o campo econémico, de
negocios, de ciéncia e tecnologia e turismo a fim de destacar a superioridade da
cultura coreana e os efeitos econémicos do fenémeno Korean Wave (Kim, 2005 apud
Lee, 2015, p. 7). Isso resultou em uma enorme quantidade de publica¢gdes com grande
énfase em dados, como numero de turistas estrangeiros e os beneficios econémicos
que a expansao da Onda Coreana traria para a economia sul-coreana (Sohn, 2009
apud Lee, 2015, p. 7).

Nesse sentido, Yoon e Kang (2017, p. 13) chama atengao para o fato de que o
termo “consumo” passou a ser mais utilizado em razao dos aspectos de negdcios da
Hallyu no contexto de estratégias de mercado e da industria. Assim, desde 2010,
“branding” e industria cultural também passaram a ser mais utilizados, corroborando
os argumentos de Lee (2015) quanto ao dominio das perspectivas econdmicas e

industriais sobre as perspectivas culturais.

Ademais, os termos “hibridismo” (interagdo entre culturas desiguais e o
fendbmeno resultante), “hibridismo cultural” (a qual ocorre quando midia e companhias
transnacionais criam caracteristicas unicas de cada pais e regido cultural) e
“glocalizagdo” passaram a substituir a “globalizagdo” como os principais conceitos nos

estudos sobre a Hallyu nessa segunda fase (2011 e 2013) (Yoon; Kang, 2017, p. 13).

Quanto a terceira fase elencada por Yoon e Kang (2017, p. 13), os autores
identificaram que, ainda que conceitos como “glocalizagao”, “hibridismo” e “consumo
transnacional” tenham continuado como conceitos fundamentais para compreender a
Hallyu, apresentou-se também estudos relacionados a “redes sociais” e
“multiculturalismo”. Isso ocorreu em decorréncia das rapidas mudangas tecnolégicas,
com os smartphones — 0s quais se tornaram um meio dominante para acessar musica
e dramas televisivos — e facebook — que por sua vez, permitiu o contato com a cultura
pop estrangeira —, criando a necessidade de observar as midias digitais e o seu papel

no desenvolvimento da Onda Coreana.

Mais recentemente, um grupo de académicos posicionou-se criticamente a
intervencao do governo na formagéo da Hallyu e na promog¢éo de uma nova identidade
internacional através de produtos culturais (Williamson, 2011 apud Lee, 2015, p. 7).
Assim, critica-se o fato de que o Estado sul-coreano se porta como um promotor de
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cultura popular e faz uso da Onda Coreana como uma “campanha nacional” e “projeto
corporativo-estatal”, dirigido conjuntamente pela burocracia estatal, por empresarios,
pela midia e por consultores profissionais. A principal argumentacédo desses autores é

de que a Onda Coreana deveria ser considerada uma formacéo cultural.
2.2. Hallyu nos estudos internacionais e no campo académico brasileiro

Enquanto a academia sul-coreana iniciava seus estudos sobre a Hallyu em
2001, o primeiro artigo que apareceu em periddico internacional sobre a Onda
Coreana foi publicado em 2004, no Korea Journal — que aparece na lista do A&HCI e
€ publicado pela Academia de Estudos Coreanos (AKS). De forma geral, os jornais
internacionais provenientes de instituicbes coreanas € que sado responsaveis por
alavancar os estudos sobre a Hallyu no mundo e a AKS é uma das principais agéncias

promotoras desses estudos na academia internacional.

O Grafico 2 a seguir apresenta a produgdo de artigos sul-coreanos e

internacionais sobre a Hallyu nos anos de 2001 a 2016.

Grafico 2: Comparacgéao entre artigos sobre a Hallyu sul-coreanos e internacionais no
periodo entre 2001 e 2016
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Fonte: HONG et al., 2019, p. 137

Tomando como base o Grafico 2, é interessante notar que, até 2010, as
publicagdes internacionais (compreendidas, conforme critérios dos autores, como

aquelas publicadas em jornais de circulagao internacional e escritos em inglés) eram
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incipientes, ndo acompanhando o movimento de publicagdo doméstico em ascensao
(publicagbes no idioma coreano). Isso porque enquanto a Coreia do Sul avangasse
em suas analises sobre a Hallyu 2.0, internacionalmente, as produg¢des ainda estavam
buscando compreender o fendmeno da Hallyu 1.0. No entanto, cerca de 63% dos
autores mapeados?®® que produzem pesquisas internacionais sobre a Hallyu eram

coreanos, majoritariamente filiados a instituicdes académicas coreanas.

Os primeiros artigos a nivel internacional, apresentados pelo Grafico 2, eram
advindos do Leste Asiatico e buscavam compreender e examinar a crescente
popularidade da Hallyu na regido, fortalecendo, portanto, o argumento de que,
naquele momento, iniciava-se a analise sobre a Hallyu 1.0. No caso latino-americano,
no entanto, a recepg¢ao e o consumo dos produtos culturais sul-coreanos passaram a

ser assunto dos estudos académicos somente recentemente.

Conforme apresenta o Grafico 2, foi a partir de 2011 que houve um crescimento
das publicagdes internacionais, o que esta relacionado a projegéo atrelada ao K-pop
e a musica Gangnam Style. De fato, o termo K-pop aparece em segundo lugar como
palavra-chave central das publicagbes internacionais, depois dos termos Korean
Wave e Hallyu. Destaca-se que o termo soft power é citado nos estudos de autores
nao-coreanos, enquanto os autores coreanos focam em questdes relacionadas a

globalizagao, cultura e nacionalismo.

De forma geral, os autores ndo-coreanos dado mais atengdo aos aspectos
politicos e econémicos da Onda Coreana do que os autores coreanos. Ao contrastar
as publicacbes internacionais com as publicacbes coreanas, verifica-se que o0s
estudos internacionais estdo mais interessados nas discussdes sobre midias sociais
e as formas que a Hallyu vem sendo disseminada, e em assuntos como turismo e

negocios (Hong et al., 2019).

No caso do Brasil, foi realizado uma pesquisa no “Catalogo de Teses e
Dissertagcdes da Capes”: para o termo Hallyu foram encontradas 12 dissertagcbes de
mestrado entre os anos de 2018 e 2023, enquanto para “Onda Coreana” foram

encontradas 3 dissertagcdes e uma tese nesse mesmo periodo. As informagdes sobre

3 QO trabalho de Hong at al. (2019) mapeou artigos sobre a Hallyu publicados em jornais internacionais
no periodo de 2000 a 2016. Foram 217 artigos e 294 autores encontrados em 127 jornais. A plataforma
utilizada para rastreamento das publicacdes foi o Web of Science e foram selecionados apenas artigos
em inglés.
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Instituicdes, Programa, Area de Concentracdo e Palavras-Chaves estdo agrupadas

no Quadro 5 a seguir:

Quadro 5: Tese e Dissertagdes disponiveis no Catalogo de Teses e

Dissertacdes da Capes entre 2018 e 2013

AUTORIA TIPO
) INSTITUICAO PROGRAMA
ANO TITULO ]
AREA DE
- PALAVRAS-CHAVES
CONCENTRAGCAO
SANTANA, ALINE .
DISSERTACAO
GOMES
UNIVERSIDADE CONSUMO, COTIDIANO
JUVENTUDE E IDENTIDADES
] ) FEDERAL RURAL DE | E DESENVOLVIMENTO
HIBRIDAS: RECONVENCOES
PERNAMBUCO SOCIAL
2018 CULTURAIS DE JOVENS DA
JUVENTUDE;
CIDADE DO RECIFE NA
IDENTIDADES
CULTURA HALLYU ECONOMIA )
) HIBRIDAS;
DOMESTICA ;
COMUNICACAO;
CULTURA HALLYU
MONTEIRO,
DANIELA DE SOUZA DISSERTACAO
MAZUR
UNIVERSIDADE
UM MERGULHO NA ONDA 3
FEDERAL COMUNICACAO
COREANA, NOSTALGIA E
2018 ) FLUMINENSE
CULTURA POP NA SERIE DE K-
HALLYU; DRAMAS DE
DRAMAS “REPLY” ;
TV; SERIE DE K-
COMUNICACAO DRAMAS REPLY;
NOSTALGIA; COREIA
DO SUL
MADUREIRA,
) ALESSANDRA -
ALEM DO “GANGNAM STYLE”: DISSERTACAO
3 VINCO AGUIAR
RELACOES GLOBAIS,
2018 3 CALIXTO.
AUTENTICIDADE E FAS DE K-
UNIVERSIDADE
POP NO BRASIL 3
FEDERAL COMUNICACAO
FLUMINENSE
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COMUNICACAO

K-POP; CULTURA FA;

AUTENTICIDADE;
HALLYU; COREIA DO

2018

EVENTOS CULTURAIS/MUSICAIS

SUL
URBANO, KRYSTAL
TESE
CORTEZ LUZ
UNIVERSIDADE
BEYOND WESTERN POP ~
FEDERAL COMUNICACAO
LENSES: O CIRCUITO DAS
FLUMINENSE

JAPONESIDADES E
COREANIDADES POP E SEUS

NO BRASIL

COMUNICACAO

DESOCIDENTALIZACAO;
JAPAO-MANIA E ONDA

CULTURA POP;

COREANA; CIRCUITO
DE JOVENS; EVENTOS
CULTURAIS/MUSICAIS

2019

FENOMENO HALLYU E AS
PRATICAS INTERACIONAIS DOS
FAS BRASILEIROS NO
CONTEXTO DO PROCESSO DO
SOFT POWER DA COREIA DO
SUL

ALMEIDA, NAIANE

DISSERTACAO

BATISTA DE
UNIVERSIDADE ~
COMUNICACAO E
FEDERAL DA i
. CULTURAS MIDIATICAS
PARAIBA

COMUNICACAO E
CULTURAS
MIDIATICAS

FANDOM; HALLYU;
SOFT POWER,;

HIBRIDISMO; PRATICAS

INTERACIONAIS

2019

REPRESENTACOES DE
JUVENTUDES SUL-COREANAS:
UMA ANALISE CULTURAL DO K-
DRAMA HELLO, MY TWENTIES!

ROBASKI, JUSTINA
BECHI

DISSERTACAO

UNIVERSIDADE
LUTERANA DO
BRASIL

EDUCACAO

ESTUDOS
CULTURAIS EM
EDUCACAO

JUVENTUDE, ESTUDOS

CULTURAIS, GENERO,

REPRESENTACAO E
ONDA COREANA

2021

CULTURA E IMAGEM COMO

INSTRUMENTOS DE PODER:

ANALISANDO COOL JAPAN E
HALLYU

CARVALHO, BRUNO
ALEXANDRE

DISSERTACAO

UNIVERSIDADE DE
SAO PAULO

LETRAS (LINGUA,
LITERATURA E
CULTURA JAPONESA)
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LINGUA
LITERATURA E

SOFT POWER; NATION
BRADING; POLITICAS

DA HALLYU AO ATIVISMO

CULTURA CULTURAIS; JAPAOQ;
JAPONESA COREIA DO SUL
CASTILHO, VIRGINE -
DISSERTACAO
BORGES DE

UNIVERSIDADE DO
VALE DO RIO DOS

CIENCIAS DA
COMUNICACAO

. SINOS
KPOPPER: APROPRIACOES =
2022 i ESTUDOS DE FAS;
TATICAS NA PLATAFORMA N
ATIVISMO DE FAS;
TWITTER
PROCESSOS ESTUDOS DA HALLYU,;
MIDIATICOS CIBERATIVISMO;
APROPRIACOES
TATICAS
SOUSA, PATRICIA .
DISSERTACAO
. CAMARGO DE
A MELHOR CASA E AQUELA QUE
. - UNIVERSIDADE
CONSTRUIMOS NO CORACAO o
FEDERAL DA RELACOES
UM DO OUTRO - A HALLYU "
2022 3 INTEGRACAO INTERNACIONAIS
COMO ESTRATEGIA DA
, LATINO-AMERICANA
DIPLOMACIA PUBLICA SUL- §
~ N DIPLOMACIA PUBLICA,;
COREANA NO JAPAO (2010-2019) RELACOES
PAZ; COREIA DO SUL;
INTERNACIONAIS
HALLYU
MACEDO, IAGO .
DISSERTACAO
FILLIPI PATROCINIO
UNIVERSIDADE
K-POP EM FORTALEZA: O -
~ FEDERAL DO COMUNICACAO
CONSUMO E A PRODUCAO DE .
2022 _ CEARA
DANCA COVER POR FAS DA
. CULTURA POP;
MUSICA POP SUL-COREANA MEIOS E
CONSUMO;
PROCESSOS
JUVENTUDE; K-POP;
COMUNICACIONAIS
HALLYU; ETNOGRAFIA
DOMINANDO O RIFT: UMA FERREIRA, JESSICA .
DISSERTACAO
LEITURA SOCIOCULTURAL DA BARBOSA
2022 | INFLUENCIA DA COREIA DO SUL UNIVERSIDADE
NO LEAGUE OF LEGENDS FEDERAL DO EDUCACAO FISICA
PROFISSIONAL PARANA
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LEAGUE OF LEGENDS;

CIENCIAS DO MULTIPLAYER ONLINE
MOVIMENTO BATTLE ARENA; E-
HUMANO SPORTS; COREIA DO
SUL; HALLYU.

SANTOS, AGATHA

ELIAS ANDRADE DISSERTACAO
DOS

AS FORMAS DE SER KPOPPER E UNIVERSIDADE

2023 A INFLUENCIA DO FA PARA A FEDERAL RURAL DO CIENCIAS SOCIAIS

ONDA COREANA (HALLYU) RIO DE JANEIRO

HALLYU; KPOP;
CIENCIAS SOCIAIS FANDOM; MEDIA
INDUSTRY

MONTEIRO, ANA
MARIA ANTUNES
UNIVERSIDADE

DISSERTACAO

MULHERES DE HALLYU: A FEDERAL DE SAO IMAGEM E SOM
2023 | REPRESENTAGAO FEMININA NO CARLOS
CINEMA SUL-COREANO CINEMA SUL-COREANO;

CINEMA FEMINISTA,
HALLYU; ANALISE
FILMICA

IMAGEM E SOM

BRITO, PAMELA

DISSERTACAO
RAFAELA OLIVEIRA

PONTIFICIA
NAVEGANDO NA ONDA SUL- UNIVERSIDADE LINGUAGENS, MIDIA E
COREANA: INTER-RELACOES CATOLICA DE ARTE
2023 ENTRE HALLYU, TURISMO E CAMPINAS
CULTURA PARTICIPATIVA PROCESSOS E CULTURA DE FA;
PRATICAS EM HALLYU; INDUSTRIA
LINGUAGENS, MIDIA CULTURAL, K-POP;
E ARTE TURISMO

Fonte: Elaboragao prépria

A principal area das produgdes brasileiras € a Comunicagao, contabilizando 6
dissertagdes e uma tese, enquanto a Universidade Federal Fluminense é a Instituicao

com mais trabalhos de conclusao de curso de mestrado e doutorado. Os anos em que
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foram registrados maior produgao foram 2018 e 2022, cada qual com 4 obras, e 2023,

com um total de 3 obras.

Conforme o Quadro 5 acima apresenta, os estudos brasileiros entre 2018 e 2019
buscaram analisar questdes como consumo, identidades, multiculturalismo,
hibridismo e relagdes culturais, refletindo, portanto, os impactos da Hallyu 3.0 (com 8
anos de atraso em responder a mudancga de fase da Onda). A partir de 2022, questdes
como fandoms e adog¢ao de estilos de vida influenciados pela cultura pop sul-coreana
passam a ser presentes. Assim, comegou-se a observar os primeiros impactos da New

Hallyu apds 5 anos do inicio dessa.

Apesar de area de Relagdes Internacionais possuir apenas uma dissertacao
sobre Hallyu disponivel no Catalogo de Teses e Dissertagbes da Capes, temas como
Soft Power, Nation Branding, Diplomacia Cultural e Diplomacia Publica estiveram
presentes nas palavras-chaves. Isso demonstra a multidisciplinariedade dos estudos

sobre a Onda Coreana e sua proximidade com os estudos sobre politica internacional.

Além disso, realizou-se uma pesquisa no Periddicos Capes com o termo
“‘Hallyu”, identificando que o artigo mais antigo disponivel datava de 2011. Dos 8
artigos analisados, os assuntos com mais associagdes foram: K-pop, multilinguismo,
Cultura Coreana, Industria Cultural, Drama e Comunicagao. Por outro lado, inserindo
o termo “Onda Coreana”, os 5 artigos obtidos apresentavam associagbes como K-
drama, turismo, internet e atividades de lazer. Da mesma forma, realizando a pesquisa
com o termo em inglés “Korean Wave”, as respostas sdo: migragao, midia, cultura pop
e comunicacao. O Google Académico também foi utilizado para obtencao de mais 35

artigos e trabalhos de conclus&o de curso de graduacgao.

Tendo como ponto de partida esse levantamento bibliografico foi possivel
analisar os enfoques e as compreensodes teodrico-conceituais brasileiras sobre a
tematica. ldentificou-se estudos, a exemplo de Alves e Rios (2014), Campos, Teodoro
e Gobbi (2015), Souza (2015), que versam sobre a compreensao da Hallyu enquanto
um fendmeno cultural que se expande por meio de plataformas digitais e pode ser
entendido como resultante da globalizagdo. Esses artigos refletem a fase da Hallyu
2.0 (2004-2009), difundida através da internet e suas plataformas e, portanto,
demonstram que a academia brasileira comecgou a estudar o tema apés 10 anos do
inicio dessa fase da Onda Coreana.
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Multiculturalismo, plataformas transnacionais e os avangos tecnolégicos como
temas-chave foram encontrados. Identificou-se também estudos com enfoque
identitario ao destacar o apelo transnacional dos produtos culturais da Hallyu e a
formagao de comunidades de fas, como Souza e Domingos (2016), Santana (2018),
Monteiro (2018), Madureira (2018), Robaski (2019), Macedo (2022). Nesses estudos,
assim como ocorreu na Coreia, termos como cultura, globalizagao, industria cultural e
identidade estao presentes. Ademais, sdo estudos que mais se aproximam de uma
analise sobre a Hallyu 3.0 e New Hallyu, buscando compreender a expanséo global

da cultura pop sul-coreana.

Os principais estudos na area de Relagdes Internacionais ressaltam o papel do
governo coreano da condugédo da Hallyu e os beneficios dela no campo politico-
econdmico para a Coreia do Sul, ou seja, a utilizagdo da Onda Coreana como
mecanismos de soft power e Diplomacia Cultural. Destaca-se assim as pesquisas de
Gentil (2017), Almeira (2019), Carvalho (2019), Carvalho (2021), Kawano (2021),
Souza (2021), Silva et al. (2022), Sousa (2022), Souza e Silva (2023).

Mais recentemente, os estudos na area de Relagdes Internacionais comegaram
a analisar a diplomacia cultural sul-coreana a partir da perspectiva da
instrumentalizagdo da imagem de artistas da Hallyu, como em Martins (2022) e Marra
e Bijos (2022); bem como com enfoque exclusivamente econdmico da Hallyu: Moura
(2022), Sernagiotto (2022).

2.3. Reflexdes sobre os efeitos da Hallyu nos estudos internacionais e no campo
académico coreano e brasileiro

Como foi apresentado através deste capitulo, a necessidade de mao de obra
especializada para o desenvolvimento da industria cultural sul-coreana resultou no
aumento de investimentos nas universidades. Por consequéncia das parcerias entre
industria, academia e governo, ampliou-se a oferta de cursos, bem como foi
subsidiado uma enorme quantidade de pesquisas, bolsas de estudo, apoio e

incentivos financeiros para institutos de pesquisas.

A nivel internacional, € perceptivel que a maior concentracédo de estudos sobre
a Hallyu esta localizada no Leste Asiatico. Ademais, em decorréncia dos
financiamentos e incentivos de instituicbes sul-coreanas, identificou-se producdes

internacionais com colaborag&o de autores coreanos ou mesmo de artigos de autores
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coreanos em outros idiomas, como inglés. De forma geral, os jornais internacionais
provenientes de instituicbes coreanas € que sao responsaveis por alavancar os

estudos sobre a Hallyu.

Os conceitos e palavras mais mencionados pela academia coreana foram
globalizacdo e Asia, identificando as transformacdes na esfera cultural e econémica,
bem como uma regionalizagéao do fluxo cultural transnacional provenientes da Onda
Coreana. Assim, identificou-se também estudos com teor econdmico e de analise

sobre hibridizacao e redes sociais.

De forma geral, os autores nao-coreanos dao mais atengdo aos aspectos
politicos e econdmicos da Onda Coreana do que os autores coreanos. Ao contrastar
as publicacbes internacionais com as publicagdes coreanas, verifica-se que 0s
estudos internacionais estdo mais interessados nas discussdes sobre midias sociais
e as formas que a Hallyu vem sendo disseminada, e em assuntos como turismo e

negoécios.

Diferentemente dos estudos coreanos, o tema soft power é o mais recorrente
nos estudos internacionais. No Brasil, tematicas como cultura, diplomacia cultural,
identidade, globalizagédo, nation branding, soft power representam a maioria dos
enfoques. Assim, além da disseminagao da Hallyu, a academia brasileira investiga o
uso politico dos produtos culturais por parte do governo sul-coreano e seus resultados

econdmicos.

Dentro desse panorama, é possivel afirmar que maioria dos estudos analisados
utilizam uma abordagem que observa apenas os setores culturais, econdmicos e
governamentais. Nao foi possivel identificar estudos que analisassem os efeitos da

Hallyu sobre a academia brasileira.

Esta dissertacdo, no entanto, busca compreender como a cultura € um
movimento cultura pode impactar o cenario internacional em multiplos aspectos.
Assim, analisa a repercussao do fendmeno Hallyu nos setores académico,

governamental e da industria cultural.

Dentro do aspecto governamental, este trabalho diferencia-se dos demais ao
apresentar o arcabouco institucional — aborda-se desde o nivel ministerial as agéncias

independentes -, criado para suportar a Onda Coreana. Ademais, reflete como as

89



instituicbes sul-coreanas foram se desconcentrando e descentralizando diante da

expansao da Hallyu, criando érgaos e bragos ministeriais.
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CAPITULO 3 - HALLYU E ASPECTOS GOVERNAMENTAIS

Neste capitulo aborda-se a segunda dimensdo a que esta dissertagdo se
propde a analisar. o aspecto governamental. Encontra-se estruturado em duas
segOes: primeiramente, apresenta-se o conceito coreano de Diplomacia Publica e
Diplomacia Cultural, de acordo com o Ministério de Relacbes Exteriores. Além da
explicitagao conceitual, a primeira se¢ao encontra-se dividida em duas subsecdes. Em
‘A Diplomacia Cultural Sul-Coreana em perspectiva histérica” apresenta-se a
implementagao de politicas culturais e a diplomacia cultural anteriormente a existéncia

da Onda Coreana.

Aborda-se, portanto, os governos ditatoriais de Rhee Syngman, Park
Chunghee e Chun Doohwa na construgdo de uma identidade nacional coreana e
mecanismos culturais de suporte a estrutura governamental no periodo de 1948 a
1988, apds anos de violento dominio colonial japonés e divisdo da peninsula com a
Guerra da Coreia. Ademais, a transicdo democratica, a virada neoliberal do pais e,
consequentemente, a agenda Segyehwa serao discutidas a partir da lideranga de Roh

Taewoo e Kim Youngsam.

A segunda subsegao analisa o governo de Kim Daejung, responsavel pela
adocgao da Hallyu como instrumento de Diplomacia Cultural em 2000. A partir disso,
analisa-se como os posteriores presidentes (a saber, Roh Moohyun, Lee Myungbak,
Park Geunhye, Moon Jaein e o atual mandatario Yoon Sukyeol) incentivaram o
crescimento do fendmeno e o utilizaram de forma a influenciar o cenario politico e

econdmico interno, regional e internacional.

Por fim, a segunda secé&o deste capitulo aborda o arcaboucgo institucional
responsavel pela implementacdo da Diplomacia Cultural, especialmente em favor da
Korean Wave. Assim, apresenta-se o papel do Presidente do pais, do Ministério das
Relac¢des Exteriores e do Ministério da Cultura, Esportes e Turismo, bem como as
agéncias responsaveis pela elaboragdo, implementagcdo e monitoramento das
politicas culturais — a saber, Servigco de Cultura e Informacado da Coreia (KOCIS),
Agéncia de Conteudo Criativo (KOCCA) e Fundacédo Coreana para o Intercambio
Cultural Internacional (KOFICE).

91



3.1. Diplomacia Publica e Diplomacia Cultural: percepg¢ao sul-coreana

A diplomacia publica, apresentada pelo Ministério das Relagdes Exteriores da
Coreia do Sul em seu site ministerial (em coreano), consiste na criagdo de uma
imagem positiva por meio do pensamento e da inspiragéo, espalhando consenso e
elevando a confianga sobre a historia, as tradigdes, a cultura, as artes, os valores, as
politicas e as visbes do pais através da comunicagdo direta com cidadaos
estrangeiros; permitindo, portanto, a melhora nas relagbes com outros paises e na
imagem nacional, bem como na confian¢ga da comunidade internacional e o aumento

da influéncia global (Ministry of Foreign Affairs - <] u5-).

Contrastando com a diplomacia tradicional — a qual se refere ao processo de
comunicagao e negociagao entre governos —, o conceito de diplomacia publica refere-
se a atividades diplomaticas que visam aumentar a influéncia da Coreia do Sul a partir
da aproximagdo direta e da conquista do publico estrangeiro, bem como de
Organizagdes Nao-Governamentais (ONGs), universidades e meios de comunicagao
social, por meio de mecanismos como cultura, arte, ajuda, conhecimento, linguagem,
midia e relagdes publicas (Ministry of Foreign Affairs - 2] ul5-).

Apesar de ser uma atividade diplomatica liderada pelo governo, o Ministério de
Relagbes Exteriores Sul-Coreano destaca a necessidade da participagédo voluntaria
de intervenientes em varios niveis, como cidadaos individuais, ONGs, empresas,
governos locais e agéncias governamentais em todos os niveis, a fim de que sejam
formadas e mantidas redes com intervenientes de outros paises (Ministry of Foreign
Affairs - 2] xH-).

Estabelecida como um dos trés eixos das relagdes diplomaticas do governo
coreano (juntamente com a diplomacia estatal e a diplomacia econdmica), a
Diplomacia Publica da Coreia partilha a visdo de que o pais deve contribuir para a
liberdade, paz e prosperidade do mundo. Assim, seus objetivos s&o: a defesa de
politicas estratégicas para o interesse nacional, o posicionamento do Estado sul-
coreano enquanto figura de destaque em tecnologia, ciéncia e cultura; e o
estabelecimento de um ecossistema de inovacédo e digital da diplomacia publica
(Ministry of Foreign Affairs, Ministry of Foreign Affairs - <] 1l 5-).

Entre as suas principais missdes estdo: fomentar a diplomacia publica digital
utilizando tecnologias de Metaverso e Inteligéncia Artificial; fortalecer a comunicagao
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com foco em paises e regides; expandir condigdes favoraveis para a educagao em
lingua coreana e estudos coreanos no exterior; apoio para o desenvolvimento de
profissionais jovens em diplomacia publica; elevar a marca-pais como fator de
contribuigdo para valores globais; promover o conhecimento sobre a Coreia; reforgar
o sistema para uma diplomacia publica holistica em todo o governo; e construir apoio
através de uma diplomacia cultural interativa (Ministry of Foreign Affairs).

Entre os bens de diplomacia publica da Coreia do Sul estdo a marca-pais, o
modelo de crescimento econdmico e de democratizagdo, os conteudos diversos,
dinamismo, originalidade, universalidade, modernidade e tradicdo da sociedade
coreana, e a Hallyu, a qual transmite conhecimento sobre o pais através da cultura

moderna e tradicional (Ministry of Foreign Affairs - <] u/5-).

Assim, a Diplomacia Cultural se insere dentro da Diplomacia Publica sul-
coreana e detém como objetivos ampliar a atragao cultural, enaltecer a imagem
nacional através de bens culturais e fortalecer a comunicagao bidirecional por meio

do intercdmbio cultural (Ministry of Foreign Affairs - 2] u5-).

Kang (2015) destaca que, desde o fim do dominio colonial japonés em 1945 e
a formacao da Republica da Coreia, a Diplomacia Cultural foi institucionalizada pelo
governo como um sistema de cima para baixo, de forma unilateral para aumentar o

prestigio nacional (Kang, 2015, p. 435).
3.1.1 A construcao da Diplomacia Cultural Sul-Coreana

De suma importancia econémica para o incipiente imperialismo do Japéo, a
peninsula coreana consistia em um ponto estratégico para a expansao em diregéo a
Sibéria e a Manchuria, no nordeste da China e, em 1910, foi submetida a colonizagao
japonesa (Korean Overseas Culture and Information Service, 1998, p. 84, 88;
Visentini, 2012, p. 200). Militares japoneses passaram a comandar com mao de ferro
o territério coreano, de tal maneira que atividades politicas foram proibidas e a livre
expressao, liberdade de imprensa e reunido coletiva impedidas (Macedo, 2018, p.
145).

Ademais, implementou-se uma politica de plena assimilagdo de modo a
suprimir a identidade coreana e facilitar a mobilizagdo militar para o Império japonés
(Korean Overseas Culture and Information Service, 1998, p. 111; Macedo, 2018, p.

156). Até a rendigao japonesa em 1945, o governo-geral na Coreia tinha empregado
93



todos 0s seus meios e recursos para perseguir e reprimir qualquer oposicao e
dissidéncia (Macedo, 2018, p. 158-159).

Em 15 de agosto de 1945, com a rendigao do Japao, Estados Unidos e URSS
ocuparam respectivamente o sul e o norte da peninsula coreana (Korea Culture and
Information Service, 1998, p. 223). Em 10 de maio de 1948, eleicbes consideradas
validas e justas pela Comissao Temporaria das Nagdes Unidas para a Coreia
ocorreram e levaram ao poder o importante articulador dos movimentos anticoloniais

coreanos nos Estados Unidos, Rhee Syngman.

Ele permaneceu como presidente até sua renuncia em 1960, finalizando um
governo marcado pela postura rigida anticomunista e pré-estadunidense. Ademais,
tensbes e provocacdes na area de fronteira do paralelo 38 escalaram para um

conflito bélico (Guerra da Coreia, 1950-1953), que consolidou a divisdo da peninsula.

De acordo com Park (2015, p. 73), o governo de Rhee Syngman néo
concebeu politicas culturais abrangentes, que pudessem promover a cultura e as
artes, porque a sobrevivéncia basica da Coreia do Sul estava ameacgada tanto pelo
dominio colonial japonés, de 1910 a 1945, quanto pela divisdo da peninsula e pela
destruicdo da economia sul-coreana apds a Guerra da Coreia. Assim, o principal
desafio em relacéo a politica cultural foi resolver a questao da identidade nacional,

afetada pelos 35 anos de influéncia japonesa e pelos conflitos bélicos.

Em junho de 1960, uma nova Constituicdo sul-coreana estabeleceu um
sistema parlamentar bicameral no intuito de reduzir os poderes presidenciais e evitar
uma nova incursdo antidemocratica. Chang Myong (1960-1961) foi eleito primeiro-
ministro, mas seu governo foi incapaz de resolver os problemas sociais, como o
grave desemprego nas cidades e a escassez de mantimentos no campo, bem como
as manifestagdes de jovens, professores, sindicatos e outros grupos que clamavam
pela reunificacdo da peninsula. As rivalidades faccionais politicas se agravaram e
isso abriu espacgo para que militares se projetassem ao poder (Macedo, 2018, p. 191-
192).

Dessa forma, em 1961, um golpe militar organizado pelo Major-General Park

Chunghee (1961-1979) ocorreu. A Constituicdo foi suspensa e a Assembleia

%94



Nacional foi dissolvida a medida que todas as atividades politicas foram proibidas e

a liberdade de imprensa foi limitada pela censura (Macedo, 2018, p. 192).

Em 1962, foi langado o Plano Quinquenal de Desenvolvimento Econdémico
com o objetivo de recuperar a economia (Macedo, 2018, p. 193), priorizando o
intervencionismo estatal em processo de industrializacdo orientado para a
exportacao. Isso afetou outros campos, entre eles, a arte e a cultura (Kang, 2015, p.
435).

Kim (2018, p. 19) afirma que é impossivel conceber as politicas culturais do
regime do Major-General Park sem fazer referéncia aos controles culturais: a Lei de
Controle de Cannabis de 1976 (decorrente da sua associagao a jovens insurgentes
no exterior e 0 escandalo de 50 artistas presos por fumar maconha), a proibicéo de

cabelos longos e minissaias; e a censura a musicas.

As politicas culturais e a Diplomacia Cultural nesse periodo tornaram-se uma
forma de relagdes publicas e propaganda do governo voltada para o mercado interno
e externo. Além de legitimar o regime politico e corrigir o impacto que a ocupagéo
colonial japonesa impOs sobre a identidade nacional sul-coreana, promovia uma
guerra ideoldgica contra a Coreia do Norte e instigava o nacionalismo sul-coreano
(Kang, 2015, p. 435).

Nesse processo, destaca-se a iniciativa “6000 anos de arte coreana” (1976-
1978), a qual apresentava artefatos culturais tradicionais das cole¢des do Museu
Nacional da Coreia, e a promogao de vinte turnés do Centro Gugak da Coreia (Grupo
de Artes Cénicas tradicionais) pela Asia, Estados Unidos e Europa entre os anos de
1964 e 1979 (Ang; Isar; Mar, 2015; Kang, 2015, p. 435).

Em 1968, o Ministério da Cultura e o Ministério da Informacao Publica foram
fundidos e deram origem ao Ministério da Cultura e Informagédo Publica (MCPI),
combinando informagdo publica externa e fungcbes de desenvolvimento cultural
doméstico. Essa fusdo permitiu um controle rigido sobre a construgcéo da cultura
nacional no mercado interno e externo, bem como forte regulamentacao dos fluxos de
informacao e midia por meio de censura da cultura, artes, opinido publica, midia e
radiodifusdo (Kang, 2015, p. 435; Park, 2015, p. 74, 80).

Com o abrandamento das tensées da Guerra Fria durante a détente, a politica
dos Estados Unidos em relagdo ao Leste Asiatico mudou e o regime de Park
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Chunghee foi pressionado a fim de modificar a politica anti-Coreia do Norte e o
controle estrito da sociedade sul-coreana. Apesar disso, o presidente nao tomou
iniciativas em favor de uma maior democratizagdo. Em consequéncia, sofreu desgaste
politico evidenciado por grandes manifestagdes nacionais. Em 26 de outubro de 1979,
o diretor do Servigo Nacional de Inteligéncia, Kim Jaegyu assassinou o Major-General

Park em meio a uma discussao (Macedo, 2018, p. 203).

Entre os meses finais de 1979 e os iniciais de 1980, o Major-General Chun
Doohwan (1980-1988) consolidou sua forga politica e militar em um novo golpe. O
novo governo realizou eventos culturais de grande escala de modo a promover sua
legitimidade no poder, como o Guk-poong (“vento nacional”), evento de tendéncia
retr6, mas que dispunha de culturas dissidentes e de resisténcia sob o controle do
governo. Houve também o Miss Universo, os Jogos Asiaticos de 1986 e os Jogos
Olimpicos de 1988 (Park, 2015, p. 74; Kim, 2018, p. 20).

Outra marca dessa administragdo foram as acdes da Comissdo de Etica da
Radiodifusdo que impunha a realizagdo de uma revisdo preliminar obrigatéria dos
conteudos a serem transmitidos com o objetivo de reproduzir ideias autoritarias (como
a reunificagdo das duas Coreias e a naturalizagdo do estilo “democratico” coreano) e
anular a cultura popular, vista pelo governo como doentia e decadente (Kim, 2018, p.
21). Ou seja, qualquer manifestacao dissidente, contra o patriarcado ou que possuisse

conteudos relacionados a sexo e violéncia eram impugnadas.

O sucesso das Olimpiadas de Seul, em 1988, foi alcancado pela ampla
participacdo dos paises comunistas (com exceg¢dao da Coreia do Norte). Isso a
diferenciou da edicdo anterior em Los Angeles, que foi marcada pelo boicote aos
paises socialistas. O governo sul-coreano buscou demonstrar, ao longo dos jogos, o
desenvolvimento econdmico e comprometimento democratico do governo de modo a
melhorar a imagem da Coreia do Sul, depois de anos de repreensao antidemocratica
e abusos de direitos humanos (Kim, 2012, p. 486; Macedo, 2018, p. 210-211).

Assim, no novo governo de Roh Taewoo (1988-1993), o ministério da cultura
estabeleceu um plano a fim de desenvolver a imagem de uma democracia cultural,
afrouxando, portanto, a regulamentagcédo existente durante os governos ditatoriais

anteriores. Com o0 aumento da consciéncia politica das pessoas e do desenvolvimento
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da industria cultural consumista, a cultura popular coreana iniciou uma tendéncia de

menor politizagdo e mais consumo de massa (Kim, 2018, p. 21).

Nas eleigdes presidenciais de 1992, a vitéria de Kim Youngsam (1993-1998)
pds fim a hegemonia militar na politica e permitiu um forte envolvimento da sociedade
sul-coreana na politica externa (Lee, S, 2019, p. 26). Primeiro presidente civil em 32
anos, eleito com 42% dos votos (Kim, 2012, p. 486; 519), Kim Youngsam promoveu a
neoliberalizagdo de politicas publicas e desregulamentagcéo do setor cultural, com o
desafio de aumentar a competitividade nacional em uma economia de mercado global
e interconectada pela globalizagdo. O Ministério da Cultura e Informacgao Publica foi
separado em Ministério da Cultura e Departamento de Informagdes em 1990 (Ang;
Isar; Mar, 2015; Kang, 2015, p. 436).

A globalizagao foi implementada na agenda oficial sob o nome Segyehwa e,
nas duas décadas seguintes, verificam-se os esforgos governamentais mais amplos
para aumentar a competitividade global da Coreia, o que ocorria por meio da
promocao de cidades e até da culinaria tradicional coreana (Kang, 2015, p. 436; Park,
2015, p. 74; Kim; Jin, 2016, p. 5521; Kim, 2018, p. 20).

Avirada neoliberal na politica cultural, a partir dos anos 1990, moldou, portanto,
o enquadramento instrumental dos objetivos econdmicos da Diplomacia Cultural. A
ideia dos governos ditatoriais de utilizar os aspectos culturais como formas de
sustentar e legitimar a politica ficaram para tras. Nessa nova fase busca-se explorar
o potencial econémico da cultura (Kim; Kim, 2011, p. 13-14; Kwon; Kim, 2013, p. 4;
Kang, 2015, p. 438).

A partir de entdo, o discurso de “industrias culturais” passou a ser adotado
dentro da agenda politica, incluindo o setor de tecnologia da informagao. A exigéncia
do governo por competitividade cultural (também no ambito internacional), resultou na
criagcao do Escritério de Industrias Culturais sob o Ministério da Cultura. O servigo de
televisdo a cabo e o langcamento do primeiro satélite de comunicagao e transmissao
propiciou mudangas na midia e no ambiente cultural (Kim; Jin, 2016, p. 5521; Park,
2015, p. 96).

A agenda Segyehwa demonstrava também a pratica explicita da Diplomacia
Cultural como um mecanismo voltado para a melhoria da imagem nacional, sobretudo

com relagdo as percepgdes estrangeiras da Coreia. Sendo assim, em 1997, o
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Ministério da Cultura e Esportes estabeleceu os “dez principais simbolos da cultura
coreana”. Hanbok, a roupa tradicional coreana; Hangul, os caracteres coreanos;
Kimchi e Bulgogi, comidas tradicionais; Bulguksa e Sekgulam, templos budistas;
Taekwondo; Koryeo InSam, Ginseng; Tal Choom, danga tradicional da mascara;
Jongmyo, o Santuario Real Ancestral; a Montanha Seollak; e artistas coreanos de
calibre internacional (Kang, 2015, p. 437; Kim; Jin, 2016, p. 5521).

Esses dez simbolos foram fortemente promovidos por meio dos canais oficiais
do governo no exterior, como o Servigo de Cultura e Informagéo da Coreia, a Agéncia
de Informagao Governamental e embaixadas, por meio da distribuicdo de livros, de
imagens, publicagdes, CDs audiovisuais, DVDs e cartbes postais (Kang, 2015, p.
437).

3.1.2 A Diplomacia Cultural Sul-Coreana: consolidagado da agenda Segyewha e a

Hallyu

Em 18 de dezembro de 1998, o lider da oposigao aos governos militares, Kim
Daejung, foi eleito para o periodo de 1998 a 2003 e implementou medidas para
nacionalizar bancos, aumentar a independéncia do Branco Central e reestruturar os
chaebols, como Daewoo, Samsung e LG, com o objetivo de limitar afiliadas e
subsidiarias, aumentar a concorréncia e oportunidades para pequenas e médias
empresas, bem como a flexibilizagdo dos lagos entre os setores politico e econémico,
limitando a interferéncia do segundo no processo decisorio (Bavoleo, 2016, p. 16).

Além disso, incentivou o investimento externo.

Em 1999, a economia mostrava rapidos sinais de recuperagao, obtendo, entéo,
apoio popular e internacional. Foi premiado com o Prémio Nobel da Paz em 2000 em
decorréncia da “Politica da Luz do Sol”, voltada para a Coreia do Norte. Protagonista
na saida da Crise Financeira Asiatica de 1997 e no pagamento da divida ao Fundo
Monetario Internacional, também coorganizou a Copa do Mundo de 2002 com o
Japao, o que auxiliou na modificagcado da autopercepcéao da identidade cultural nacional

e nas percepcgodes externas dos decisores politicos (Kang, 2015, p. 437).

Nesse periodo, a agéncia governamental Comité de Imagem Nacional foi

criada. Porém, poucas mudangas na imagem do pais no exterior puderam ser
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identificadas e o fracasso foi atribuido aos “Dez Principais Simbolos Culturais”,

considerados desatualizados (Kang, 2015, p. 437).

Kim Daejung entdo prop6s a adog¢ao de uma abordagem “cientifica e industrial”
da cultura, na qual o governo detinha a responsabilidade de apoiar e promover o
desenvolvimento das “industrias culturais” (Kang, 2015, p. 439; Kim, J., 2011, p. 9),
como a industria do turismo e a Korean Wave, em plena expansao no Leste Asiatico
(Kim; Jin, 2016, p. 5522).

Nesse sentido, destaca-se o “Novo Plano Cultural” de 1998, com politicas de
incentivos para a criagao de novos cursos superiores de artes cénicas a fim de ampliar
a mao-de-obra capacitada disponivel para a industria cultural. Ademais, criou-se o
“Fundo de Fomento a Industria Cultural”, de 50 bilhdes de wons sul-coreanos, para
estimular a produgao audiovisual, a qual ja contava com a contribuicdo dos chaebols,
por meio de incentivos fiscais desde o governo Kim Youngsam (Park, 2015, p. 102;
Carvalho, 2021, p. 134).

Park (2015, p. 101) afirma que a promogao do desenvolvimento tecnologico e
a politica cultural de Kim Daejung foram fundamentais para que a Hallyu se
sustentasse, visto que o Estado neoliberal sul-coreano reconstruiu a economia
nacional, instituindo sistematicamente programas tecnolégicos avangados e fluxos
culturais transnacionais para superar a crise financeira de 1997.

Desde meados dos anos 2000, a Hallyu foi adotada explicitamente pelo
governo como uma histéria de sucesso nacional, reforcando tanto a agenda
econdmica neoliberal do governo, quanto o nacionalismo cultural doméstico. Os
retornos econémicos e a exposi¢gao dos conteudos culturais coreanos pelo governo
foram robustas, perpetuando um aprimoramento unidimensional da imagem nacional
por meio da mera exposi¢ao no exterior (Kang, 2015, p. 440).

A administragdo do Presidente Roh Moohyun (2003-2008) estabeleceu os
“‘Cem Simbolos Culturais Nacionais” (Minjok), politica que abrangia a cultura
tradicional e a moderna como parte do “DNA Cultural Nacional”, estabelecendo uma
base para que a cultura sul-coreana produzisse valor agregado (Kang, 2015, p. 437).

Além disso, buscou melhorar o conteudo digital, interligando a cultura a
infraestrutura da Internet em 2003 (Park, 2015, p. 109). O termo “industria de

conteudo” foi adotado em substituicao ao termo “industria cultural” (Carvalho, 2021, p.
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139). Em uma visita de estado a China, o presidente apresentou o papel da Hallyu
para o intercambio cultural (Kim; Jin, 2016, p. 5522).

Houve ainda uma maior democratizagdo da cultura através da reviséo e
atualizacdo da estrutura politica cultural, intitulada Creative Korea (2004), a qual
objetivava a criagdo de uma nova cultura a partir da troca cultural, preservando e
melhorando a diversidade no Leste Asiatico, sob a énfase da necessidade de um
plano de longo prazo para fomentar a capacidade criativa de toda a sociedade (Kang,
2015; Kim; Jin, 2016, p. 5522; Park, 2015, p. 109).

O governo seguinte, Lee Myungbak (2008-2013), de acordo com Elfiving-
hwang (2013), ensaiou desenvolver ainda mais a nogdo de Diplomacia Cultural
enquanto mecanismo para fortalecer a atuagao internacional e legitimidade doméstica
através do Nation Branding. Para tanto, exigia-se a industrializagdo da cultura e a
modernizagao da cultura tradicional, o avango das industrias culturais e artisticas e o
desenvolvimento de industria de conteudos criativos (Kim; Jin, 2016, p. 5524).

O Presidente Lee Myungbak estendeu a nogao da Hallyu a cultura tradicional e
a heranca histérica da Coreia do Sul. O Comité de Imagem Nacional foi dissolvido e
substituido pelo Conselho Presidencial de Nation Branding da Coreia, uma
organizacgao supervisora sob a lideranga do presidente que desenvolveria planos para
aumentar o valor da marca pais (Kim; Jin, 2016, p. 5524-5525; Carvalho, 2021, p. 142)

A marca a ser desenvolvida previa a promocédo do Taekwondo, envio anual de
voluntarios para o estrangeiro, adogdo de um programa baseado na Hallyu, introdugéo
de bolsas de estudo Global Korea, adogdo de um programa CAMPUS Asia, aumento
da ajuda externa destinada ao desenvolvimento, desenvolvimento de tecnologias de
ponta, investimentos em industrias da cultura e turismo, tratamento melhor para com
os cidadaos estrangeiros e familias multiculturais, e transformacédo de cidadaos
coreanos em cidadaos globais (Kim; H, 2012, p. 2).

O slogan Global Korea foi entdo langado como uma campanha governamental
em associagdo com 0s conglomerados empresariais (0s chaebols), como Samsung,
LG e Hyungai-Kia Motors, e grandes empresas de entretenimento: SM Entertainment,
YG Entertainment e JYP Entertainment (Kim; Jin, 2016, p. 5524-5525).

A filha mais velha do General Park Chunghee, Park Geunhye (2013-2017),
tornou-se a primeira mulher presidente da Coreia do Sul. Todavia, ndo concluiu o

mandato devido ao impeachment em dezembro de 2017, em decorréncia de um
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escandalo de corrupgéo e trafico de influéncia envolvendo a assessora Choi Soonsil.

O impedimento foi confirmado em 10 de margo de 2017 (Macedo, 2018, p. 221).

No inicio de seu governo, Park Geunhye anunciou o “enriquecimento cultural”
como uma de suas quatro prioridades administrativas. Visando garantir o avango da
Hallyu e a percepc¢ao da Coreia do Sul como um pais desenvolvido, ampliou-se em
2% o orcamento do Ministério da Cultura e Turismo. Estabeleceu-se também o Comité
Presidencial para Enriquecimento Cultural a fim de realizar consultorias aos artistas
quanto as politicas culturais (Kim; Jin, 2016, p. 5526).

O conceito de Economia Criativa foi introduzido, tornando-se entdo um novo
motor de crescimento da economia nacional. Ao combinar a énfase em economia
criativa, a postura da presidente Park em relacdo a Korean Wave, assim como dos
seus antecessores, demonstrou-se mais concentrada em promover ganhos industriais
e de poder do que apoiar a diversidade cultural (Kim; Jin, 2016, p. 5526).

Patrocinou-se ainda salas de concertos (incluindo SM Town e KT K-Live em
Seul) a fim de realizar concertos virtuais de K-pop com o uso de hologramas
tridimensionais®®, bem como se planejou a exportagdo do Webtoon coreano, ou seja,
desenhos animados distribuidos pela Internet (Kim; Jin, 2016, p. 5527).

Em 2014, no Mnet Asian Music Awards (MAMA) em Hong Kong, a presidente
discursou em video e definiu a promogédo da cultura como uma de suas principais
agendas politicas (KBS World). Além disso, em visita oficial a América Latina em 2015,
sua comitiva contou ndo apenas com autoridades e empresarios coreanos, mas
também com grupos de K-pop como SHINee e f(x). Os compromissos incluiram
eventos culturais e rodadas de negdcios, bem como implementacéo de acordos de
livre comércio com Chile e Coldmbia (Knabben, 2015).

O governo seguinte do Presidente Moon Jaein (2017-2022) deu continuidade a
politica de incentivo a Hallyu Wave: as politicas para o ano de 2020 visavam atrair até
20 milhdées de visitantes estrangeiros (sobretudo advindos do Sudeste Asiatico).
Ademais, expandiu-se lojas Duty Free na chegada dos principais aeroportos do pais,
como o Aeroporto de Gimpo; promoveu-se a diversificagdo de mercados e itens

culturais de exportagdo (Ministry of Economy and Finance, 2019). A Diviséo de

3 Apresentacao com hologramas “V Concert” do grupo Girls’ Generation disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=GULSLVmVEAw
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Cooperacéao e Suporte a Hallyu foi anunciada como outro setor para a disseminagao
da cultura pop sul-coreana (Ministry of Culture, Sports and Tourism).

Em meio aos esforgos de aproximacado com a Coreia do Norte, o presidente
Moon Jaein viajou para Pyongyang com uma delegac¢ao de 120 membros, incluindo o
grupo feminino Red Velvet e a cantora Seohyun (integrante do grupo feminino Girls’
Generation)*°. Com o lema “esta chegando a primavera”, os artistas sul-coreanos
realizaram um concerto conjuntamente com artistas norte-coreanos, em um estadio
com capacidade para 12 mil pessoas. Foi registrado a participagéo de altos oficiais.
De acordo com o entdo Ministro da Cultura, Esportes e Turismo Do Jonghwan, a
apresentacao estimularia os intercambios e a cooperagao intercoreana (G1, 2018;

Superinteressante)

Em junho 2019, apds reunidao do G20 no Japéao, o presidente estadunidense
Donald Trump visitou a Coreia do Sul, sendo recebido por Moon Jaein e pelo grupo
masculino EXO, cujos integrantes presentearam o mandatario do pais norte-

americano com autografos (Superinteressante).

Em maio de 2022, o novo governo conservador de Yoon Sukyeol (2022-)
assumiu a presidéncia da Coreia do Sul apds vencer a eleicdo com uma diferenca de
apenas 0,73%. Pivd do processo de impeachment de Park Geunhye, foi ex-procurador

geral da republica no governo de Moon Jaein entre 2019 e 2021.

O Grafico 3 a seguir apresenta o orgamento do Ministério de Relagdes

Exteriores da Republica da Coreia no ano de 2023.

40 Apresentagéo da musica “("3+5H) Red Flavor” do grupo Red Velvet no concerto “Spring is Coming”
na Coreia do Norte disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=XojMcePZKDI

Apresentagcado da musica norte-coreana “Blue Willow” pela cantora sul-coreana Seohyun no concerto
“Spring is Coming” na Coreia do Norte disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=xGcNmFQOEb8

Apresentacao “The Reunification of Korea” por artistas sul-coreanos no concerto “Spring is Coming”
na Coreia do Norte disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=G2XpOC8d9nk
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Grafico 3: Orcamento do Ministério das Relagdes Exteriores para 2023 em
milhdes de won sul-coreano

Reforgar a diplomacia de ndo-proliferagdo nuclear = 3.076

Diplomacia em resposta a questdes energéticas e globais | 5.514

Reforgar a cooperagdo com os paises regionais e
estabelecer redes de cooperagdo regional

Fortalecimento da resposta juridica internacional | 7.429

Construindo uma rede global | 12.020

Diplomacia Econémica | 12.447

Pesquisa e educagdo em politica externa | 14.918

Gestdo de seguranca no exterior para cidadaos

: | 15.547
estrangelros

Cooperacgdo multilateral | 18.064

Diplomacia de ctpula [ 24.868

Criando a paz na Peninsula Coreana []29.126

Diplomacia Cultural e IntercAmbio Internacional ] 29.432
Melhorar os servigos consulares para os coreanos que

vivem no estrangeiro e reforcar as capacidades dos  [58.946

coreanos no estrangeiro
Avanco dos servigos de passaporte
Apoio administrativo diplomatico

Contribuicdo a OrganizagGes Internacionais

Funcionamento de missdes diplomaticas no exterior

()]

N

o
[

Cooperagdo internacional para o desenvolvimento

o

500.000 1.000.000 1.500.000
Fonte: Elaborag&o propria a partir do Ministry of Foreign Affairs — <] 1.5
103



Conforme o Gréfico 3 a seguir, sobre o orcamento do Ministério das Relacdes
Exteriores em 2023, verifica-se que a Diplomacia Cultural e Intercambio Internacional
tiveram lugar de destaque, considerando que as posi¢cdes acima estao voltadas para

instituicdes internacionais ou para o funcionamento da estrutura burocrética.

A nova administracdo prometeu manter o apoio a pequenas companhias para
a exportacdo de produtos culturais, bem como diminuir a burocracia (retirando
regulacdes desnecessarias e reducao de taxas) e maior suporte legal para empresas

médias de midia e conteudo crescerem.
3.2. Aspectos institucionais

Os ministérios da Coreia do Sul sdo responsaveis pela formulacdo e
implementacéo das politicas governamentais em suas respectivas areas politicas. Os
ministros sao indicados pelo presidente, com a recomendac¢ao do primeiro-ministro, e
tém o direito de dirigir e supervisionar os ministérios executivos sob a sua gestao, de
deliberar sobre os principais assuntos do Estado, de agir em nome do presidente e de
comparecer na Assembleia Nacional; e emitir ordens ministeriais conforme delegado
por ordens presidenciais. Os ministros s@o coletiva e individualmente responsaveis
perante o presidente (Korean Overseas Culture and Information Service, 1998, p.
130).

De acordo com a Constituicdo Sul-Coreana, o Presidente € o principal
formulador de politicas e principal legislador, propondo projetos de lei a Assembleia
Nacional ou se manifestando pessoalmente ou por escrito sobre a legislagao (Korean
Overseas Culture and Information Service, 1998, p. 128). Dessa maneira, o
mandatario é o responsavel principal pela formulagdo de politicas relacionadas a

Hallyu.

A Figura 28 sistematiza a organizagdo institucional da Hallyu. Ha dois
ministérios responsaveis pela formulacédo da Diplomacia Publica e Diplomacia Cultural
do pais: o Ministério das Relagdes Exteriores e Ministério da Cultura, Esportes e

Turismo.
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Figura 28: Organograma institucional da Hallyu

Conselho Presidencial
em Nation Branding

Fonte: Elaboragao proépria a partir do Korean Overseas Culture and Information Service, 1998, p. 130;
Ministry of Foreign Affairs; Ministry of Culture, Sports and Tourism
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O Ministério das Relacdes Exteriores abarca assuntos relacionados a tratados
e outros acordos internacionais; assuntos relacionados a pesquisa e analise da
situacdo internacional e imigracdo; o estabelecimento e implementacdo da politica
externa; a diplomacia econdmica bilateral e multilateral e a diplomacia de cooperacéo
econdmica internacional; estabelecimento, implementacao, gestdo e coordenacao da
politica externa relacionada a economia externa; coordenacao do trabalho de relacdes
internacionais; conduzir assuntos relacionados a cooperacao cultural e publicidade
externa; e protecdo e apoio aos nacionais que vivem no estrangeiro (Ministry of
Foreign Affairs — <] ul &%),

Conforme a Figura 28, estéo entre as atribuicdes do Segundo-Vice-Ministro de
Relacdes Exteriores o comando do Escritério de Diplomacia Publica e Relacdes
Culturais, composto por: Divisdo de Diplomacia Publica; Divisdo UNESCO; Divisdo de
Cooperacdo Cultural; Divisdo de Politica Comunicacional; Divisdo de Diplomacia
Publica Digital. Assim, as politicas de diplomacia publica do pais também séo

elaboradas nesse ambito.

O segundo ministério apresentado na Figura 28 é o Ministério de Cultura,
Esportes e Turismo, o qual “desenvolve e implementa uma ampla gama de politicas
para promover a cultura, artes, esportes, turismo e religido, a fim de proporcionar
oportunidades culturais para o publico” (Korea.Net. Traducdo Propria). Em
reconhecimento ao potencial da cultura pop, o0 governo sul-coreano buscou
institucionalizar seus mecanismos que pudessem auxiliar a industria na atividade de
expandir a Hallyu. O Gabinete de Politica de Cultura e Artes e o Departamento de
Politica de Contetudo estdo subordinados ao Primeiro-Vice-Ministro da Cultura,

Esportes e Turismo.

Dentro do Gabinete de Politica de Cultura e Artes esta o Departamento de
Politica Cultural. Suas responsabilidades sé&o: estabelecimento, coordenagédo e
promocdo de planos abrangentes para politicas culturais; reorganizacao de leis e
sistemas relacionados a arte, humanidades e cultura; estabelecimento e promocéao de
planos de investigacdo sobre cultura, humanidades e politicas culturais;
estabelecimento de um sistema de cooperagdo com institutos de investigacédo e
especialistas relacionados com cultura, humanidades e politicas culturais;
desenvolvimento e investigacao de indices e indicadores de cultura nacional; assuntos

relacionados a apuracao de fatos, pesquisa e cultivo da consciéncia cultural nacional,
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assuntos relacionados com a promocdo do intercambio e cooperacdo cultural4!
intercoreana; assuntos relacionados com o aumento da criatividade cultural e da
diversidade das pessoas; assuntos relacionados com as principais atribuicbes da

Administracdo do Patriménio Cultural (Ministry of Culture, Sports and Tourism —

Quanto ao Departamento de Politica de Conteldo, suas atribuicdes séo:
expansao da infraestrutura em filmes, videos, animacdes, industria de jogos, musica,
quadrinhos, cultura popular e artes, moda e industrias de entretenimento do pais;
formacdo de mao de obra profissional; desenvolvimento de atividades culturais de

produtos de alto valor agregado; e expansao das industrias culturais no exterior

(Ministry of Culture, Sports and Tourism — 234 S 2H2H ),

Dentro do Departamento de Politica de Conteudo destaca-se a Divisdo de
Politica da Industria Cultural, que tem como atividades o estabelecimento e
coordenacao de planos abrangentes para a promocao da industria cultural, e a Divisédo
de Cooperacdo de Conteudo da Hallyu, que tem como responsabilidade: assuntos
relativos ao estabelecimento e coordenagao de planos abrangentes relacionados a
Onda Coreana; pesquisa, desenvolvimento e construgdo de big data relacionado a
Hallyu; expansdo de bases e reorganizacdo de sistemas para difundir a Onda
Coreana; estabelecimento de um sistema de cooperagdo com organizagdes
relacionadas a propagacao da Hallyu; assuntos relacionados ao apoio ao intercambio
intercoreano e a expansao internacional do conteudo do Korean Wave, assuntos
relativos ao apoio ao crescimento partilhado das industrias relacionadas com a Onda
Coreana; assuntos relacionados a revitalizacdo do turismo usando conteudo do
Korean Wave; assuntos relativos a promocéao do intercambio cultural bidirecional para

continuar a propagacao da Onda Coreana; e assuntos relacionados ao apoio a

41 Intercambio Cultural: experiéncia que permite mergulhar em uma nova cultura, aprender com ela e
compartilhar a propria. Refere-se ao nivel individual.
Cooperagao Cultural: abrange todos os aspetos das atividades intelectuais e criativas relativas a
educagéao, ciéncia e cultura. Tem como objetivos: difundir o conhecimento, estimular o talento e
enriquecer as culturas; desenvolver as relagdes pacificas e a amizade entre os povos e permitir uma
melhor compreensdo do modo de vida de cada sociedade; possibilita 0 acesso ao conhecimento,
usufruto das artes e da literatura, partilha dos progressos da ciéncia e contribui para o enriquecimento
da vida cultural; melhorar as condigbes de vida da pessoa humana, na sua dimensao espiritual e
material. Refere-se ao nivel social.
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realizacdo de eventos, como apresentacées e conferéncias relacionadas a Korean

Wave (Ministry of Culture, Sports and Tourism — E 24| & 22 52).

3.2.1. Agéncias independentes

As Agéncias independentes sédo funcionalmente autbnomas e com o escopo de
atividades relativamente restrito e especifico. Cada agéncia/administracdo é
tipicamente chefiada por administradores de nivel vice ministerial, nomeados pelo
presidente, com a recomendacao do primeiro-ministro. Eles sé@o aliados a ministérios
especificos, bem como ao primeiro-ministro, e funcionam sob a supervisdo dos
ministros afiliados (Korean Overseas Culture and Information Service, 1998, p. 130-
131). No caso da Hallyu, torna-se fundamental discutir o papel do Servigo de Cultura
e Informacé&o da Coreia (KOCIS), Agéncia Coreana de Conteudo Criativo (KOCCA) e

a Fundacéo Coreana para o Intercambio Cultural Internacional (KOFICE).
3.2.1.1. Servigo de Cultura e Informagao da Coreia (KOCIS)

Criado em 1971, como um brac¢o do Ministério da Cultura, Esportes e Turismo,
o Servico de Cultura e Informacéo da Coreia (KOCIS) tem como objetivo divulgar o
pais no exterior. Funciona como um canal de comunicacao ao trazer informacdes ao
publico coreano sobre os intercAmbios culturais desenvolvidos, a medida que
promove o pais. Para tanto, emite relatorios sobre as politicas em curso, de reunides
de cupula do presidente e de todos os tipos de cooperacéo internacional. (Korea.Net;

Korea Culture and Information Service, 2017).

A Figura 29 a seguir apresenta a organizacao do KOCIS no ambito doméstico:
composto por um diretor, quatro divisbes (Divisdo de Planejamento e Operac0es,
Divisdo de Promocéo de Cultura Global, Divisdo Global de Comunicagdo e Conteudo
e Divisdo de Relacdes com a Midia Estrangeira) e uma Equipe de Analise de Noticias

Estrangeiras.
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Figura 29: Organograma do Servico de Cultura e Informacéo da Coreia
(KOCIS)

Vice-Ministro
Diretor

Diretor Geral

Divisdo de Divisao Global de Divisdo de
Promocéao de Comunicagéao e Relagbes com a
Cultura Global Conteldo Midia Estrangeira

Divisdo de Andlise de

Planejamento e

Operagoes Mg

Estrangeiras

Fonte: Elaboragédo propria a partir do KOCIS
Esse brago ministerial trabalha com uma gama de organizag¢des para que seja
possibilitado apresentacdes artisticas, exposicoes, festivais de musica e festivais de
cinema. Ademais, contacta formadores de opinido, imprensa internacional, a
academia e artistas de todo mundo (Korea.Net; Korea Culture and Information
Service, 2017).

O KOCIS é responsavel por produzir e distribuir videos tematicos de relacdes
publicas de maneira geral e direcionados a diferentes paises, bem como publicacdes
que apresentam a Coreia do Sul, objetivando promover a compreensao sobre o pais

e corrigindo informacgdes incorretas divulgadas na midia.
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Quadro 6: Localizacao de Centros Culturais Sul-Coreanos

Centros Asia-Pacifico
Culturais
Europa
Américas

Oriente Médio e Africa

Austrélia

Cazagquistédo

China (Beijing)

China (Shanghai)

China (Hong Kong)

Filipinas

Indonésia

india

Japéo (Osaka)

Japdao (T6quio)

Tailandia

Vietna

Alemanha

Austria

Bélgica

Espanha

Franca

Hungria

Italia

Poldnia

Reino Unido

Russia

Suécia

Argentina

Brasil

Canada

Estados Unidos (Nova York)
Estados Unidos (Washington D.C.)
Estados Unidos (LosAngeles)

México

Africa do Sul

Egito

Emirados Arabes Unidos

Nigéria

Turquia

Fonte: Elaboracao prépria a partir do KOCIS



Quadro 7: Localizacao de Centros Culturais e Escritorios de Cultura e Informacéo
Sul-Coreanos

Escritorios de  Asia-Pacifico Cingapura
CUltu rae China (Beijing)
N Japéo (Téquio)
Informacgao Malasia
Europa Republica Tcheca
Américas Estados Unidos (Nova York)

Oriente Médio e Africa

Fonte: Elaboragédo propria a partir do KOCIS
Conforme o Quadro 6 e o Quadro 7 apresentaram, o KOCIS opera 35 Centros

Culturais em 30 paises e 7 Escritérios de Cultura e Informagédo nas embaixadas e
consulados coreanos em 7 paises, a fim de melhorar a imagem da marca nacional

coreana, promovendo a herancga cultural e as artes coreana.
3.2.1.2. Agéncia Coreana de Conteudo Criativo (KOCCA)

Criada em maio de 2009, a partir da integragdo de cinco organizagdes (como
Instituto Coreano de Radiodifusdo, a Agéncia Coreana de Cultura e Conteudo e a
Agéncia Coreana de Jogos); a Agéncia Coreana de Conteudo Criativo (KOCCA)
dedica-se a transformar a Coreia do Sul em um ator importante, a nivel internacional,
na industria de conteudo a partir do apoio a produgdo, planejamento, criagao,
distribuicdo, expansao no exterior, crescimento dos negdcios, treinamento, pesquisa
e desenvolvimento, financiamento de politicas e estudo politico de radiodifusao,
videogame, musica, moda, animacgdo, personagens, quadrinhos e conteudo de

convergéncia de novas tecnologias (Korean Creative Content Agency, 2023, p. 2).

Em suma, a KOCCA planeja apoiar sistémica e estrategicamente as
infraestruturas industriais ao trabalhar em colaboragdo com as partes interessadas,
organizagdes relevantes e centros de promogao locais. As estratégias de operagao da

agéncia podem ser sintetizadas na Figura 4.
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Figura 30: Direcao Estratégica de Operagao da Agéncia Coreana de
Conteudo Criativo (KOCCA)

* Suporte personalizado para produtoras
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negocios de contetido * Fortalecer a eficiéncia das politicas comerciais de contetdo
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Garantir o Sistema de «Internalizar a gesté&o ética e centrada no ser humano

Gestao Sustentavel »Melhorar a seguranca no local de trabalho
« Difundir a cultura do crescimento mutuo

Fonte: Elaboragao propria a partir do Korean Creative Content Agency, 2023, p. 4

Conforme a Figura 30 apresenta, a diregao estratégica de operagao do KOCCA
consiste em melhorar a competitividade das empresas de conteudo a partir do suporte
personalizado para produtoras, do suporte para globalizagdo de conteudos coreanos,
do apoio a startups em todas as fases e da promog¢ao ao financiamento de politicas
centradas no valor; em expandir a base para o crescimento futuro dos negdcios de
conteudo apoiando novas areas de negocios baseadas em tecnologia, formando
talentos para a convergéncia futura, construindo ecossistemas industriais
impulsionados localmente e fortalecendo a eficiéncia das politicas comerciais de
conteudo; e em garantir o Sistema de Gestdo Sustentavel a medida que inova a
estrutura gerencial e de negdcios, internaliza a gestao ética e centrada no ser humano,
melhora a seguranga no local de trabalho e difunde a cultura do crescimento mutuo

(Korean Creative Content Agency, 2023, p. 4).

Como dito anteriormente, a Agéncia Coreana de Conteudo Criativo fornece
apoio a producado de géneros-chaves, que convergem com os produtos culturais da
Hallyu, como projetos personalizados de suporte e distribuigdo para jogos, através do
apoio a produgéo de dispositivos moveis, PC, console, arcade, novas tecnologias,

serious games; radiodifusdo, transmissdo de video, novas midias, formato de
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transmissao, produgao conjunta internacional; busca e suporte a comercializagao de
conteudo de convergéncia de novas tecnologias; para os quadrinhos ha procura por
propriedade intelectual de quadrinhos promissores e apoio a construgao e
gerenciamento de plataforma de quadrinhos no exterior; para o género de estdrias,
busca-se escritas promissoras, treino de escritores da préxima geragéo, acordos entre
empresas nacionais e estrangeiras, realizagao do Concurso de Historias da Coreia e
gerenciamento da Fabrica de Criacado de Histdrias; ha o apoio ao desenvolvimento de
novas propriedades intelectuais de personagens, suporte ao licenciamento de
conteudo; busca por novos designers de moda, apoio a produgao de conteudo de
moda e patrocinio a exposi¢gdes de moda e culturais; por fim, especificamente para
musica, a KOCCA visa encontrar novos musicos, tecnologia da informagao e
comunicacgao aplicados a conteudo musical, apoiar concertos online e conteudo de
video, incentivar a produgéo de albuns, promover concerto do tipo projecao espacial,
ajudar em turnés no exterior e participagao em festivais (Korean Creative Content
Agency, 2023, p. 11).
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Figura 31: Organograma da Agéncia Coreana de Conteudo Criativo (KOCCA)
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A Figura 31 apresenta o Organograma da Agéncia Coreana de Conteudo
Criativo, composta por um diretor, por um vice-diretor, pelo Centro de Promogao da
Cultura, Desporto, Turismo e Tecnologia, pelo Centro de Pesquisa de Politicas da
Industria de Conteudo, pelo Centro de Coprosperidade Justa e por cinco divisées:
Divisdo de Estratégia de Gestéo, Divisdo de Jogos, Divisdo de Radiodifusdo, Centro

de Suporte a Hallyu e Divisdo Orientada a Conteudo.

O Centro de Suporte a Hallyu comporta a Equipe de Negdcios no Exterior; a
Equipe da Industria Musical e da Moda (destacado pela existéncia do Estudio KOCCA
Music); Equipe de Personagem de Histérias em Quadrinho, dentro do qual ha um
Centro de Criacao de Histérias; e Equipe de Intercambio e Cooperacéo no Exterior,

que por sua vez engloba Centros de Negocios no Exterior.

Quanto as atividades de apoio empresarial relacionado a Hallyu, tém-se a
coorganizagao de uma exposi¢gao da Onda Coreana com empresas e organizagdes
relacionadas a industria e suporte de marketing (Korean Creative Content Agency,
2023, p. 13).

3.2.1.3. Fundagéao Coreana para o Intercambio Cultural Internacional (KOFICE)

Designada pelo Ministério da Cultura, Esportes e Turismo como instituicdo
responsavel pelo intercambio cultural internacional, a Fundacido Coreana para o
Intercambio Cultural Internacional (KOFICE) trabalha com eventos bilaterais de
intercambio cultural, networking global, investigacdo e estudos, e programas de
formagao profissional para especialistas em areas afins (Korean Foundation for

International Culture Exchange).

Possui a visdo de “um centro de rede conectando a Coreia e 0 mundo por meio
da Cultura” (Korean Foundation for International Culture Exchange). Os objetivos sao:
interconectar governos centrais, locais e o setor privado; planejar e apoiar projetos de
intercambio cultural mutuo adaptados a cada regido; formar especialistas na area de
intercambio cultural internacional; e servir como um instituto central para pesquisa e
estudo sobre intercambio cultural internacional (Korean Foundation for International

Culture Exchange).
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Figura 32: Organograma da Fundagao Coreana para o Intercambio Cultural
Internacional (KOFICE)
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Fonte: Elaboragao propria a partir do Korean Foundation For International Culture Exchange

Na Figura 32, é possivel visualizar que a KOFICE é composta por trés divisdes
com trés equipes cada: a Divisdo de Planejamento e Gestédo € formada pela Equipe
de Planejamento e Coordenagao, Equipe de Suporte Empresarial e Time de Pesquisa,
enquanto a Divisdo de Intercambio Cultural e Planejamento detém a Equipe de
Intercambio Internacional e Capacitacdo, a Equipe de Intercambio Cultural e
Planejamento e a Equipe do Ano de Intercambios Culturais. Por fim, a Divisdo de
Intercambio Cultural € composta pela Equipe de Intercambio Cultural e Cooperacéo,

Equipe de Intercambio Cultural e Equipe de Suporte a Hallyu.

Especificamente para a Hallyu, a Fundagcdo Coreana para o Intercambio

Cultural Internacional (KOFICE) realiza o Festival K-Culture, o qual apresenta
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aspectos da cultura coreana, como k-pop, comida coreana, beleza e moda visando ao
publico consumidor da Onda Coreana ao redor do mundo. O Asia Song Festival, por
sua vez, € um evento que conta com a participacdo de artistas de variados paises
asiaticos em conjunto com a representagéo local coreana, objetivando promover o
crescimento conjunto da industria musical panasiatica (Korean Foundation for

International Culture Exchange).

O Mokkoji Coreia € um evento que busca apresentar a cultura e experiéncias
de estilo de vida coreanos aos visitantes, sobretudo com objetivo de ampliar os efeitos
da Hallyu e promover o crescimento das industrias relacionadas. Por fim, a fim de
prestar suporte a pequenas e médias empresas que estdo em busca de alcangar o
mercado internacional através da Onda Coreana, ha o Suporte para Planejamento e
Desenvolvimento de Conteudo em Conex&o com Hallyu (CAST) (Korean Foundation

for International Culture Exchange).

Além disso, a KOFICE realiza atividades de apoio para comunidades
relacionadas a cultura coreana que surgiram de maneira autbnoma em diversos
paises, encorajando networking e eventos como forma de disseminar a Korean Wave,
através do Hallyu Com-On e Festival K-Community, que oferece uma experiéncia mais
ampla e que almeja construir e desenvolver capacidades de agentes-chave de
intercambio cultural entre a Coreia do Sul e 0s paises aos quais essa rede de pessoas

pertence (Korean Foundation for International Culture Exchange).

O “Projeto Hallyu: Crescer Juntos” funciona a partir do convite a artistas
promissores do exterior para o sistema avangado de treinamento da musica pop sul-
coreana. Além disso, ha programas de colaboragao e capacitagdo profissional, com
parcerias publico-privadas e workshops realizados através dos Centros Culturais
Coreanos e instituicbes artisticas e culturais (Korean Foundation for International

Culture Exchange).

Por fim, quanto as atividades relacionadas a Pesquisa e Estudo, ha uma busca
pela construcido de redes académicas para especialistas em intercambio cultural
internacional a partir da realizagdo de seminarios e foruns. A KOFICE também possui

correspondentes de 39 paises 0s quais entregam relatorios sobre as tendéncias da
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Hallyu e o intercambio cultural internacional (Korean Foundation for International

Culture Exchange).

Assim, € possivel publicar relatérios com analises interdisciplinares sobre as
industrias culturais como White Paper da Hallyu (Hallyu White Paper), Pesquisa sobre
o status da Hallyu no exterior (Survey on Overseas Hallyu Status), Estudo sobre os
efeitos em cascata da Hallyu (Study on Ripple Effects of Hallyu), Tendéncias globais
da Hallyu (Global Hallyu Trends), Hallyu NOW, Visao geral regional da Hallyu Next
Step (Regional Overview Hallyu Next Step) e Revisdo da Politica Cultural no Exterior
(Overseas Cultural Policy Review) (Korean Foundation for International Culture

Exchange).

3.3. Reflexoes sobre os efeitos da Hallyu no ambito governamental

Este capitulo apresentou a definicdo de diplomacia publica do Ministério das
Relagbes Exteriores da Coreia do Sul: criagdo de uma imagem positiva por meio do
pensamento e da inspiragao, espalhando consenso e elevando a confianga sobre a
historia, tradicdes, cultura, artes, valores, politicas e visbes do pais através da
comunicagao direta com cidadaos estrangeiros; permitindo, portanto, a melhora nas
relagbes com outros paises e na imagem nacional, bem como na confianga da
comunidade internacional e o aumento da influéncia global. Assim, a Hallyu é
considerada um dos bens de diplomacia publica sul-coreana, transmitindo

conhecimento sobre o pais através da cultura moderna e tradicional.

A Diplomacia Cultural foi institucionalizada pelo governo como um sistema de
cima para baixo, de forma unilateral para aumentar o prestigio nacional. Durante os
governos ditatoriais da Coreia do Sul, foi fundamental para a construcdo de uma
identidade nacional ainda prejudicada pelo dominio colonial japonés e pela Guerra da
Coreia, mas também para fomentar o nacionalismo e a politica anticomunista contra

a Coreia do Norte.

Com a democratizagado da Coreia do Sul, iniciada pelo governo Roh Taewoo
(1988-1993) e concretizada pela eleigdo de Kim Youngsam (1993-1998), projetou-se
desenvolver a imagem de uma democracia cultural através da implementacao da

agenda de globalizagdo Segyehwa, promovendo a liberalizagdo dos setores culturais.
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O governo de Kim Daejung, observando o sucesso que os produtos culturais
sul-coreanos estavam fazendo no Leste Asiatico, passou a ser responsavel pelo
apoiar e promocao do desenvolvimento das “industrias culturais”. O Comité de
Imagem Nacional, naquele momento, foi criado com o objetivo de planejamento das
politicas culturais.

A partir de entéo, a Hallyu foi adotada como uma histéria de sucesso nacional,
reforcando tanto a agenda econémica neoliberal do governo, quanto o nacionalismo
cultural doméstico. Os governos posteriores, Presidente Roh Moohyun (2003-2008),
Presidente Lee Myungbak (2008-2013), Presidente Park Geunhye (2013-2017) e
Presidente Moon Jaein (2017-2022), contribuiram com formulagcdo de politicas de
incentivo a expansdo da Onda Coreana com o objetivo de obter vantagens
econdbmicas através de exportacdes, beneficiar conglomerados e empresas de
entretenimento, bem como a possibilidade de exercer influéncia politica em outros
paises através da atragao pelos produtos culturais sul-coreanos, modificando também

a imagem nacional.

Dessa forma, a promogao da Hallyu pode ser considerada como uma politica
de Estado, surgindo a necessidade de criar e adaptar mecanismos institucionais.
Como foi apresentado, a Onda Coreana € um dos bens de Diplomacia Publica da
Coreia do Sul, formulada e implementada pelos Ministérios das Relagcbes Exteriores.
e o Ministério da Cultura, Esportes e Turismo, o qual também desenvolve e
implementa politicas para promover a cultura, artes, esportes, turismo e religido.
Destaca-se assim, dentro do Ministério da Cultura, Esportes e Turismo, a Divisdo de

Cooperacédo de Conteudo da Hallyu.

No ambito das agéncias independentes, o Servi¢o de Cultura e Informacéo da
Coreia (KOCIS) trabalha com organiza¢fes para que seja possibilitado apresentacoes
artisticas, exposicées, festivais de musica e festivais de cinema; contacta formadores
de opinido, imprensa internacional, a academia e artistas de todo mundo; produz e
distribui videos teméticos de relacbes publicas de maneira geral e direcionados a
diferentes paises, bem como publicacdes que apresentam a Coreia do Sul. Conforme
apresentado, embora tenha sido criado em 1971, atualmente € uma das agéncias

envolvidas na divulgagao da Hallyu no ambito internacional.

Por sua vez, a Agéncia Coreana de Conteudo Criativo (KOCCA) apoia

sistémica e estrategicamente as infraestruturas industriais ao trabalhar em
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colaboracdo com as partes interessadas, organizacdes relevantes e centros de
promocao locais. O objetivo € transformar a Coreia do Sul em um ator importante, a
nivel internacional, na industria de contetdo. Para tanto, fornece apoio a producéo de

géneros-chaves, que convergem com os produtos culturais da Hallyu.

Por fim, a Fundacdo Coreana para o Intercambio Cultural Internacional
(KOFICE) trabalha com eventos bilaterais de intercambio cultural, networking global,
investigacdo e estudos, e programas de formacao profissional para especialistas em
areas afins. Realiza o Festival K-Culture, Asia Song Festival, Mokkoji Coreia, Hallyu
Com-On e Festival K-Community.

Essa agéncia também é responsavel pela construcdo de redes académicas
para especialistas em intercambio cultural internacional a partir da realizacdo de
seminarios e féruns. Ademais, publica relatérios com andlises interdisciplinares sobre

as industrias culturais da Hallyu.
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CAPITULO 4 - HALLYU E A INDUSTRIA CULTURAL

O terceiro capitulo destacou o forte papel do Estado sul-coreano na promogao
da Hallyu. Conforme apresentado, os diversos governos ap6s o mandato do
presidente Kim Daejung sustentaram o protagonismo da Onda Coreana, sendo
auxiliados pela midia e meios de comunicagdao. Todavia, € de suma importancia
ressaltar o papel primario da industria cultural no sucesso da Hallyu e como essa

dimensao reverbera em outros campos da sociedade.

Assim, o objetivo deste capitulo € analisar o terceiro aspecto a que a
dissertacdo se propde: a industria cultural, buscando analisar o desenvolvimento
desse setor a partir da Hallyu. Para tanto, o capitulo foi estruturado em trés se¢des. A
primeira sobre a expansao internacional e o protagonismo das Industrias Culturais da

Hallyu.

A segunda sec¢ao do capitulo discute os impactos econdmicos da Hallyu,
analisando as receitas de exportagao de produtos de conteudo cultural (programas de
radiodifusdo, musica, filme, animagéo, personagem, jogos, publicagdo e quadrinhos),
bens de consumo (produtos alimenticios, cosméticos, roupas, acessorios, eletrénicos,

telefones méveis e carros) e turismo em decorréncia da Onda Coreana.

A terceira segao, foca na discussdo sobre o processo de globalizagcédo e a

inser¢ao das industrias culturais como atores de influéncia global.

4.1. A expansao internacional da Hallyu e o protagonismo das Industrias

Culturais

Desde meados da década de 1990 e a primeira década do século XXI, os
dramas televisivos e a musica pop sul-coreana ganharam popularidade em paises do
leste asiatico (Korea.Net). E valido ressaltar que isso decorreu também de fatores

unicos e peculiares de cada Estado consumidor.

Assim, Lee (2009, p. 131) destaca que a politica cultural da China de balancear
as influéncias culturais capitalistas advindas de Hong Kong e Macau permitiu a
importacdo da cultura pop coreana. A falta de competitividade de culturas pop

alternativas foi um ponto crucial para a expansao no mercado chinés.
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Chang Pao-li e Lee Hyojung (2017, p. 2) afirmam que, durante o periodo de
1997 a 2014, o drama “What is Love About?”, teria sido assistido por mais de 150
milhdes de pessoas na China, despertando o interesse por atores e cantores
coreanos. Outra producédo, “Star In My Heart”, conquistou excelentes avaliagdes,
tornando-se o primeiro drama sul-coreano a obter aclamacgéo internacional (Desideri;
2013, p. 50).

No inicio de 2006, o governo chinés tentou limitar a exibicado de k-dramas no
pais (reduzindo a receita de importagao de 101,6 milhdes de dblares para 85,9 milhdes
de ddlares). Todavia, as medidas ndo se mostraram efetivas a medida que a internet
e seus sites de compartihamento de video, como Tudou.com e Youku,
desempenharam um grande papel enquanto difusoras dos dramas, filmes e outros

programas de televisdo coreanos (Kim, J., 2011, p. 4, 8; Jang, 2012, p. 99-100).

O aumento de acessos somada as questdes de direitos autorais resultou na
reabertura aos programas de TV e filmes, inclusive com o estabelecimento de
contratos de cooperacgao estratégica, como a parceria entre o Youku (China) e a SBS
(uma das trés maiores emissoras da Coreia do Sul) para a compra de mais de 200 k-
dramas (Kim, J., 2011, p. 18).

Quanto a musica, os programas de radio foram de extrema importancia para a
expansao da Hallyu em terras chinesas: em 1996 estreou o Seoul Music Hall
(Hancheng Yinyueting, em chinés), um programa semanal com duragado de duas
horas, transmitido na estac&o de radio Beijing FM station, dedicado a musica pop sul-
coreana. A Beijing Traffic Station, por sua vez, criou em 1999 o programa diario
Nighttime at Han River (Hanjiangzhiye), enquanto a China National Radio tornou-se

responsavel pelo Listen to Korea (Lingting Hanguo) em 2001 (Jang, 2012, p. 99).

Nesse processo, ocorre 0 sucesso dos grupos masculinos sul-coreanos: H.O.T.
tornou-se o primeiro artista (e grupo) coreano a langar um album na China, vendendo
dezenas de milhares de copias em um curto periodo e atraindo milhares de pessoas
para seu concerto em Pequim; enquanto seu grupo rival, NGR, conseguiu um numero
de vendas semelhante. A dupla Clon também realizou um show em Pequim no ano de
1999 (Jang, 2012, p. 99).
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O mercado da musica chinesa passou, entdo, a atrair muitos cantores
coreanos, destacando-se os solos: Ahn JaeWook, Lee Junghyun (AVA), Steve
Seungjun Yoo, Rain, Jang Nara e Jang GeungSuk; e os grupos de idols: além dos ja
comentados, inclui-se Baby V.0.X., S.E.S., Fin. K.L., TVXQ e Super Junior. Todos
esses artistas influenciaram ndo apenas os gostos musicais, mas também moda e

preferéncias dos jovens (Jang, 2012, p. 99; Zhang, 2014).

Novamente, os sites chineses de compartilhamento de video desempenharam
papel fundamental na divulgagcao de shows, videoclipes e outros tipos de apari¢coes
dos cantores. Portais de noticia passaram a criar segdes exclusivas para divulgar
noticias sobre artistas sul-coreanos: o canal de musica coreano Mnet, por exemplo,
passou a divulgar seu conteudo no site chinés Baomihuawang, facilitando o acesso
dos fas aos conteudos musicais da Hallyu, independentemente da apari¢éo regular
dos mesmos na China, como foi o caso dos grupos Girls’ Generation, Big Bang, 2NE1,
f(x), 2PM, Wonder Girls, F.T. Island, SS501, SHINee, KARA, T-ara, CNBLUE. (Jang,
2012, p. 100).

A falta de competitividade também se configurou como fundamental para a
conquista do publico de Hong Kong. A medida que a industria cultural honconguesa
era impactada pela massiva emigracéo de artistas para os Estados, abriu-se porta
para os filmes coreanos e para a expansao da Hallyu, sobretudo com o sucesso do k-
drama Dae Jang Geun (A Jewel in the Palace) (Lee, 2009, p. 131).

As marcas e produtos coreanos também estavam fazendo sucesso no Vietn3,
a partir do estabelecimento das relagdes entre os dois paises. Em 1997, os k-dramas
eram fornecidos para radiodifusoras regionais de Hanoi através da embaixada
coreana como parte de um projeto de intercambio cultural (Korean Foundation for
International Culture Exchange, 2022, p. 04-05).

Desde entdo, mais de 40 canais televisivos transmitiram mais de 20 programas
coreanos todos os dias: Feelings (1994) exibido na TV Ho Chi Mihn; em 1998, foram
transmitidos Son and Daughter (1992), Star in My Heart (1997) (Korean Foundation
for International Culture Exchange, 2022, p. 04-05); bem como Medical Brothers
(1997), estrelado por Jang Donggun, e Model (1997), protagonizado pela atriz Kim
Namjoo (Lee, 2009, p. 132). O sucesso desses dois ultimos dramas traduziu-se no
convite desses ultimos artistas para um jantar oficial com o presidente vietnamita Tran
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Duc Luong, durante a visita de Estado deste a Coreia em 23 de agosto de 2001
(Dartor; Seo, 2004, p. 31).

Ja entre 1999 e 2001, 30 dramas coreanos foram ao ar no Vietna, entre eles
Sandglass (1995), Autumn in My Heart (2000) e Winter Sonata (2002) — os quais se
configuram como grandes sucessos em Taiwan, China, Japao e outros paises
asiaticos. Em 2005, Jewel in the Palace (2003) foi transmitido na principal emissora
do Vietna, a Vietham TV (VTV), sendo reexibido imediatamente apds o término da

primeira exibigdo (Korean Foundation for International Culture Exchange, 2022, p. 05).

Atualmente, os intercambios culturais dizem respeito a projetos de cooperagéo
entre emissoras coreanas e vietnamitas, intercambios entre a cena musical viethamita
e a industria do entretenimento sul-coreana, crescimento da sociedade coreana no
Vietnd e o subsequente intercambio cultural proativo, atividades de comunidades
online de k-pop e a participacao ativa de adolescentes vietnamitas no k-pop. Além
disso, artistas musicais e membros do setor do entretenimento coreano tém apoiado
0 avango do entretenimento vietnamita (Korean Foundation for International Culture
Exchange, 2022, p. 03).

Embora artistas coreanos tenham estado ativos no Japao, desde a década de
1980 (Lee, 2009, p. 131), a Hallyu chegou ao pais através do k-drama Winter Sonata,
transmitido pela NHK, emissora publica nacional japonesa (Korea.Net), alcangando
15 porcento de audiéncia e 20 pontos na exibigdo do ultimo capitulo (Desideri; 2013,
p. 51). Os episddios, que totalizam 20 horas, foram transmitidos na integra quatro
vezes entre 2003 e 2004. Dae Jang Geun (A Jewel in the Palace) e o cantor Rain

também obtiveram sucesso no pais.

Outro caso de sucesso, a cantora coreana BoA conquistou o publico jovem
japonés, sob o selo da Avex, uma das principais empresas musicais do Japéao,
interagindo com fas e meios de comunicagao no idioma local. Assim, em 2002, tornou-
se a primeira artista internacional a vender mais de um milhdo de copias em um album.
A partir de 2007, a Hallyu foi reforcada pelo crescente sucesso do grupo masculino

TVXQ! (divulgado no Japao sob o nome de Tohoshinki).

Saindo do contexto asiatico, no inicio dos anos 2000, no Brasil, a cultura pop

japonesa estava em seu auge com as transmissdes dos animes e tokusatsus (filmes
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e séries de live-actions) em emissoras de TV aberta. As trilhas sonoras desses
produtos culturais e as cangdes de sucesso que compunham o topo dos rankings
musicais do Japao eram transmitidas em radios, sobretudo pertencentes a pessoas
com ascendéncia japonesa, como forma de noticiar e aproximar a comunidade de sua
terra natal. Nesse sentido, a cantora BoA tinha suas musicas transmitidas nesse
periodo (Castilho, 2022, p. 40).

Cita-se o0 exemplo da comoc¢éo do publico, entre 2005 e 2009 nas redes sociais,

em torno do video musical da musica “Because I'm a Girl” (¢ 2} ©]47}) do grupo

K.1.S.S.%2, que apresentava uma tragica histdria de amor. Artistas brasileiros gravaram
versdes em portugués, como o grupo de forrd “Calcinha Preta” com a faixa “Por Que
Tocou Meu Coracado?” e a cantora Franciele com “Se vocé disser que sim” (Castilho,
2022, p. 40-41).

Em 2012, a musica “Gangnam Style” cantada por Psy*3, majoritariamente em
coreano, apresentava uma visao da elite sul-coreana que vive no distrito de Gangnam-
Gu, em Seul, e reverberou nos meios de informagdo. O mundo Ocidental ficou
surpreso com o fendmeno Hallyu, atribuido como repentino. A partir de entdo, o
interesse cada vez maior sobre a onda coreana abriu espago para os produtos
culturais, a medida que outros artistas e grupos sul-coreanos passaram a realizar

apresentacdes musicais fora do eixo do Sudeste e Leste Asiatico.

De modo geral, Castilho (2022, p. 43) afirma que os fas de K-pop se
apropriaram das midias digitais como forma de ter e manter contato com os idolos
(em um vinculo de méo dupla, visto que os artistas também fazem uso desses meios,
através de parcerias com empresas, como forma de se aproximar de seu publico) e

com outros fas.

Por sua vez, Robaski (2019, p. 47) concebe a Korean Wave atualmente como
representante de significativas mudangas nas relagbes de acesso, consumo,

producao e distribuicdo das informagdes, bem como na veiculagdo de conteudos e

“2\/ideo Musical da musica “Because I'm a Girl” (] 2} ©] 1] 7}) do grupo K.I.S.S. disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=Z22cyFk450ew
4 Video Musical da musica Gangnam Style de PSY disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=9bZkp7q19f0
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conhecimentos, sobretudo em decorréncia dos avangos tecnologicos e pelo uso da

internet e plataformas de streaming.
4.1.1 Industria Musical Sul-Coreana e o K-pop

A forgcada abertura da Peninsula Coreana no final do século XIX permitiu a
entrada tanto da cultura ocidental, quanto de produtos culturais nipénicos (que por sua
vez ja vinham sofrendo uma grande influéncia europeia e estadunidense). Assim, as
musicas tradicionais pouco a pouco passaram a ser substituida por ritmos
estrangeiros traduzidos e adaptados a sociedade coreana, ao mesmo tempo que

novos surgiam, a exemplo do estilo musical Trot.

Como apresentado, apds o fim da colonizagao japonesa, os Estados Unidos
estiveram presentes no territério sul-coreano e, mesmo apods as eleicoes de 1948, a
presenca militar estadunidense persistiu e representou a divulgagao do jazz, blues,
pop e rock. Concursos eram promovidos e permitiam a participagdo de artistas
coreanos. Por vezes, o sucesso desses cantores nessas competicdes era

acompanhado pela oportunidade de realizar apresentacdes na América do Norte.

O teor de critica politica ao sistema ditatorial das décadas que se seguiram era
extremamente presente nas cangdes sul-coreanas. Dessa forma, o governo ditatorial
de Park iniciou um processo de censura e repressao a ritmos ndo coreanos com
mensagem anticomunista, nacionalista e confucionista: o rock, por exemplo, foi

considerado como grande promotor da desobediéncia civil.

As medidas autoritarias dos governos sul-coreanos, entretanto, ndo se
mostraram eficazes diante do descontentamento da populacdo e das novas
tecnologias eletronicas: a televisdo, que transmitia programas musicais baseados
naqueles transmitidos nos Estados Unidos e Japdo; os karaokés, que logo se

tornaram paixao nacional; e walkmans.

A medida que a Coreia do Sul iniciava sua abertura politica para um sistema
democratico, ocorria uma abertura gradual para produtos culturais estrangeiros.
Dessa forma, no ano de 1992, o grupo Seo Taiji & the Boys apresentaram-se em um

programa de calouros. Com uma mistura entre ritmos coreanos, hip hop e rap
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enquanto vestiam-se de maneira extravagante, os rapazes logo se tornaram febre

entre os jovens**.

2 vinR| /ﬂ‘ i
Fonte: Revista Koreain

Apos isso, diversas agéncias de entretenimento (destacadamente SM
Entertainment, JYP Entertainment e YG Entertainment) comegaram a surgir no
cenario musical sul-coreano, langando seus grupos no mercado musical e
promovendo um descolamento cada vez maior do teor politico das cancdes
divulgadas. Assim, inicia-se um novo estilo musical composto por diversos géneros
como pop, rock, rap, hip-hop e tecno e, comumente, com a presenga da mescla de
idioma coreano e inglés nos titulos, nas letras das musicas e nomes de artistas

(decorréncia da inspiracéo da cultura pop estadunidense), o Korean Pop ou K-pop.

Dentro dos grupos musicais, ha a alternancia vocal entre os integrantes e
divisao de funcbes: vocalistas principais, vocalistas de apoio, rapper, dangarinos
principais, dangarinos de apoio, e visual (uma posicdo de destaque para atrair o

publico através da beleza e padrao de beleza sul-coreano). Ademais, € importante

44 Apresentagdo da musica “Come Back Home” do grupo Seo Taiji & Boys no programa Top Music da
emissora MBC disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=IRFfPZQeJuo
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frisar que os artistas devem cantar e dancgar simultaneamente, apresentando

performances de alto nivel.

E possivel afirmar que, antes da estreia de um grupo, s&o realizadas diversas
adaptagdes e testes com os jovens em treinamento até a finalizagado da linha de
integrantes. Finalizado, portanto, a formacgao dos artistas, os esforgos passam a ser
concentrados na producao musical e visual, bem como promog¢des em plataformas
digitais, fisicas e televisivas (Ministry of Culture, Sports And Tourism, 2011, p. 38-39).
Devido a esse treinamento extenso, € muito comum que os grupos atuem em outras
areas além de atividades musicais, como atores de novela, apresentadores, modelos

e produtores. (Ministry of Culture, Sports And Tourism, 2011, p. 38-39)

Fundada em 1995, por Lee Sooman, a SM Entertainment é considerada uma
pioneira no mundo do entretenimento e no sistema de desenvolvimento de artistas ao
introduzir casting, formagao, produgéo e gestao, revolucionando a industria cultural
musical sul-coreana (SM Entertainment). Em outras palavras, essa empresa foi

responsavel por desenvolver, na Coreia do Sul, o Sistema de Criagcédo de Estrelas.

As atividades desse grupo envolvem a producédo de musicas digitais e albuns
fisicos para os artistas; realizacdo de concertos, reunides e eventos de fa-clubes;
produgao de conteudo, como participagdes dos artistas em programas de variedade,
séries televisivas, filmes e musicais; agéncia de propaganda; bem como outros

negocios derivados da Propriedade Intelectual (SM Entertainment, 2023).

Na Figura 34 pode-se perceber que dentro da area de gerenciamento, ha a
presenca de subsidiarias, como a empresa de planejamento de eventos da moda e
gerenciamento de modelos, artista e influenciadores ESteem; a companhia e agéncia
musical Mystic Story; e a empresa de marketing e gestdo esportiva com suporte a

contratos de patrocinio a atletas Galaxia SM.

Dentro da area de conteudo do grupo SM, tem-se a KeyEast, adquirida em
2018 pelo Grupo SM, consistindo na maior empresa de gestao de atores da Coreia. A
Dream Maker Entertainment, uma afiliada especializada em gerenciar concertos e
festivais nacionais e internacionais, auxiliando a expansao da Hallyu através de seu

Sistema Tudo em Um (All-in-one System) que engloba projeto, realizagao/producgao,
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apresentacao/execugao, gerenciamento e distribuicdo (Dream Maker Entertainment;
SM Entertainment).

Figura 34: Composi¢édo do grupo SM Entertainment
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Fonte: SM Entertainment, 2023

Por sua vez, a SM Culture & Contents (SM C&C) é uma empresa de
entretenimento coreano envolvida em quatro grandes areas de negdcios: produgao
abrangente de publicidade, gerenciamento de apresentadores e atores, negocios
globais de planejamento e producdo de conteudo de video — como produgdo de
programas de variedades, filmes e dramas -, e servico de solugdo abrangente de
conteudo de viagem (SM C&C)

As plataformas da SM, conforme a Figura 34 apresenta, sdo: a Stream Media
Corporation, a qual opera o canal de entretenimento KNTV com transmissao via
satélite CS com sede no Japdo e concentrado na transmissdo de k-dramas,
programas de noticias, apresentacdes musicais e eventos de k-pop, programas de
variedades e conteudo (STREAM MEDIA CORPORATION); a plataforma
especializada em comunicagao com fas Dear U, melhor representada pelo aplicativo
Bubble de troca de mensagens privadas entre artistas e fas (DEAR U); e DREAMUS.
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Figura 35: Grupos e Subgrupos Ativos da SM Entertainment

Fonte: Kpoppping
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Figura 36: Grupos e Subgrupos Inativos ou que deixaram a SM Entertainment

Fonte: Kpoppping

Assim, dos grupos e subgrupos apresentados nas Figuras 35 e 36, elenca-se
como os principais artistas da SM Entertainment sdo H.O.T (1996); S.E.S.(1997);
Shinwha (1998); a solista BoA (2000); TVXQ (2003); Super Junior (2005); Girls’
Generation (2007); SHINee (2008); f(x) (2009); EXO (2012); Red Velvet (2014); NCT
(2016); Aespa (2020); e RIIZE (2023).

Cantor de sucesso desde 1994, com eximio talento enquanto letrista,
compositor e dangarino, Park Jinyoung criou a companhia JYP Entertainment, em
1997 (Ministry of Culture, Sports and Tourism, 2011, p. 40). As subsidiarias
internacionais — JYP CHINA (estabelecida em 2008), JYP JAPAN (estabelecida em
2010), JYP Hong Kong (estabelecida em 2017), JYP USA (estabelecida em 2022) e
JYP Partners (estabelecida em 2023 a fim de atrair mais investimentos) — permitiram
a expansao de suas atividades e comunicagao com a industria musical internacional,
estabelecendo parcerias estratégicas com a Republic Records e com a Live Nation;
enquanto a JYP Three Sixty expandiu os negocios de Propriedade Intelectual (JYP

Entertainment).
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Figura 37: Grupos e Subgrupos Ativos da JYP Entertainment

Fonte: Kpoppping

Figura 38: Grupos e Subgrupos Inativos ou que deixaram a JYP

Entertainment

Fonte: Kpoppping

Observando os grupos apresentados nas Figuras 37 e 38, tem-se que 0S
principais artistas da empresa Na Coreia do Sul sdo g.0.d (1999); Rain (2002); Wonder
Girls (2006); 2AM (2008); 2PM (2008); miss A (2010); GOT7 (2014); Twice (2015);
Stray Kids (2018); ITZY (2019) e NMIXX (2022). Possui ainda um grupo feminino,

NiziU, e o subgrupo do Twice formado por integrantes japonesas, MISAMO, dedicados
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a atividades no Japao; um grupo masculino, BOY STORY, e o cantor YAOCHEN que

desempenham atividades na China.

Em 1996, o ex-integrante responsavel pelo rap e coreografia do Seo Taiji & the
Boys e produtor, Yang Hyunsuk iniciou o proprio selo com foco no hip hop, YG
Entertainment, em 1996, produzindo artistas como Jinusean (1997) e 1TYM (1998). O
produtor Teddy Park desempenha um papel fundamental na produgao dos grupos,
mesclando hip hop e R&B com melodias e batidas que resultam em musicas
sofisticadas, divertidas e com forte apelo do publico (Ministry of Culture, Sports and
Tourism, 2011, p. 41).

Figura 39: Grupos Ativos da YG Entertainment

Fonte: Kpoppping

Figura 40: Grupos e Subgrupos Inativos ou que deixaram a YG Entertainment

Fonte: Kpoppping
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Dentre os grupos listados pela Figura 39 e 40, Jinusean (1997); 1TYM (1998);
YG (1998); Epik High (2003); Big Bang (2006); 2NE1 (2009); Akdong Musician (2012);
Lee Hi (2012); WINNER (2014); iKon (2015); Blackpink (2016); TREASURE (2020);
BABYMONSTER (2023) sao os principais artistas e grupos musicais da YG

Entertainment.

Em 2005, Bang Sihyuk fundou a Big Hit Entertainment, gerenciando grupos
como 8Eight (2007) e GLAM (2009), bem como um contrato conjunto com a JYP
Entertainment, que perdurou de 2010 a 2014, para a gestdo do grupo masculino 2AM
(2008). Porém, foi somente com o sucesso do grupo BTS (2013), na segunda metade

da década de 2010, que a empresa ganhou maior proje¢cao nacional e internacional.

A partir de entdo, adquiriu empresas como Source Music em 2019 (Forbes),
Pledis Entertainment (Forbes) e KOZ Entertainment em 2020 (Forbes); e BELIFT LAB
em 2023, apo6s comprar as ag¢des da CJ ENM. Em 2021, apds uma reestruturagao

organizacional, a Big Hit Entertainment passou a se chamar HYBE Corpotation.

Dessa forma, a HYBE Corporation é composta pela sede da HYBE na Coreia,
HYBE AMERICA e HYBE JAPAN. Sua divisdo de negocios inclui selos (BIGHIT
MUSIC, BELIFT LAB, Source Music, Pledis Entertainment, KOZ Entertainment,
ADOR, HYBE LABELS JAPAN, NAECO, BIG MACHINE LABEL GROUP e QC Music);
solugdo, a qual produz solugbes de negdcios e direciona iniciativas baseadas na
musica, incluindo performance, conteudo multimidia, propriedade intelectual,
educacgao e jogos (HYBE 360, HYBE IPX, HYBE IM, HYBE MEDIA STUDIO,
Supertone, Scooter Braun Projects, Solid Foundation Management e Big Machine
Music); e a plataforma Weverse Company, a qual funciona como um canal de
comunicacao entre artistas e fas, mas também possibilita o comércio de produtos

oficiais (HYBE Corporation).
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Figura 41: Grupos Ativos da HYBE Entertainment

Fonte: Kpoppping

Os principais artistas sob a Hybe Corporation sdo: 8Eight (2007); Lee
Hyun/Midnatt (2009); GLAM (2009); Nana (2009); Bumzu (2011); NU’EST (2012); BTS
(2013); Seventeen (2015); GFriend (2015); Zico (2015); Yehana (2016); Sungyeon
(2016); fromis_9 (2017); Dvwn (2018); TOMORROW X TOGETHER (2019); ENHYPEN
(2020); Baekho (2022); Hwang Minhyun (2022); LE SSERAFIM (2022); NewJeans
(2022); &Team (2022); e BOYNEXTDOOR (2023).

A Federagédo Internacional da Industria Fonografica (IFPI) produz uma
variedade de relatdrios que fornecem dados e analises sobre a industria fonografica
global. A partir de uma analise dos 10 maiores mercados musicais entre os anos de
2000 e 2022, tem-se a estabilidade dos Estados Unidos e do Japao, como primeiro e
segundo maior mercado musical global, respectivamente. Por outro lado, a Coreia do
Sul aumentou sua importancia ao sair do oitavo lugar em 2016 para a sexta colocagao
no quadriénio 2017-2020, todavia, sendo superada pela China nos dois anos
posteriores (International Federation of the Phonographic Industry, 2015; International
Federation of the Phonographic Industry, 2016; International Federation of the
Phonographic Industry, 2017; International Federation of the Phonographic Industry,

2018; International Federation of the Phonographic Industry, 2019; International

135



Federation of the Phonographic Industry, 2020; International Federation of the
Phonographic Industry, 2021; International Federation of the Phonographic Industry,

2022; International Federation of the Phonographic Industry, 2023)

Conforme apresentado no primeiro capitulo, a expansdo da musica pop sul-
coreana iniciou-se concomitantemente ao sucesso dos dramas, tanto pelas trilhas
sonoras quanto pelo fato de que os atores se tornavam cantores, como o protagonista
de A Wish Upon a Star (1997), Ahn Jaewook, que fez sucesso atuando e cantando na
China. Assim, artistas da década de 1990 como H.O.T., NRG, Sechs Kies, Shinhwa,
Baby V.0.X. e S.E.S. adentraram os mercados da China continental, Hong Kong e

Taiwan (Korean Culture and Information Service, 2011, p. 30-31).

Esse sucesso permitiu a gravacdo de albuns em chinés e coreano e a
realizagcao de shows com maior frequéncia na China e Taiwan, mas também no Japéao.
Pouco a pouco, os adolescentes desses paises passaram a ser atraidos pelos artistas
coreanos, bem como pelo idioma coreano a fim de cantar as letras das musicas e

suas versoes de karaoké (Korean Culture and Information Service, 2011, p. 30-31).

A virada do século trouxe consigo uma nova geragao de artistas que atuaram
para a globalizagao do kpop: a cantora BoA tornou-se a primeira artista estrangeira a
atingir sete vezes o topo do japonés Oricon Weekly Album Chart, ensaiando em 2009
uma estreia no mercado estadunidense. Por sua vez, o grupo masculino TVXQ! foi o
primeiro grupo estrangeiro a atingir o topo do Oricon Weekly Single Chart nove vezes,
persistindo como um dos grupos de maior sucesso no leste asiatico (Korean Culture

and Information Service, 2011, p. 31).

O sucesso internacional foi obtido com o lancamento do segundo album
coreano Rising Sun em setembro daquele ano e o inicio da primeira turné asiatica:
além da Coreia do Sul, Japdo e China, Tailandia e Malasia (tornando-se o primeiro ato

de K-pop a fazer show nesse pais) (Poptokki).

A musica titulo do album, Rising Sun*®, além de expressar o arrependimento

humano, apresenta a perda gradual da pureza e da corrupgao da inocéncia que existe

45 Video Musical de Rising Sun do TVXQ! disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=2ZxK60hbX-s
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dentro dos seres humanos, comparando-os a um pér do sol. Aletra, ademais, ressalta

a busca pela redescoberta da pureza das pessoas.

Rising Sun — TVXQ!

. Minhas asas perderam suas forcas

318 clojn & Y, Os dias parecem ter virado cinzas

A7t wo] WE Ak e gs geovogfenas meus fragmentos de meus sonhos
Hlgetel e el s E R , b

mro o] o} ol uho] o] ¢l =t Na minha manhé n&o ha brilho

A verdade é o que todos tém dentro de si

AL ezl le A Mas o que eles mostram s&o apenas mentiras
SHAIRE BolFE Al ARl A em seus rostos
Fdo FAR YE =72 Eles estdo me procurando abandonado na

eternidade?

2 ol )
75 gkoll 75 2} 714 71= Innocent O que preenche meu coragdo
2wo u) go 2 parece comigo cada vez mais inocente
o :mo Sherel 1o R Deixe a chama queimando intensamente,
,} 19 ,],L = f‘fgﬂ s Como um ultimo radiante p6r do sol
(Pm) waiting for Rising sun... Aguardo pelo sol nascente
(--) (TVXQY!, 2006)

Em 2008, o grupo entrou no Guinness Book ao obter o recorde de maior numero
de fas cadastradas em um fa-clube: na época o Cassiopeia contava com mais de 800
mil inscritos. Além disso, receberam titulos como “os Reis da Asia” e “a Realeza do K-

pop” a medida que expandiam sua popularidade (Revista Koreain).

Os artistas de k-pop BoA, TVXQ, Girls’ Generation e KARA foram fundamentais
para o rejuvenescimento do publico da Hallyu no Japao: das mulheres de meia idade,
que consumiam os k-dramas, para adolescentes e mulheres na casa dos vinte anos.
Ademais, considera-se que os grupos femininos coreanos atrairam os japoneses ao
apresentarem um charme diferenciado dos grupos femininos japoneses,
apresentados, por vezes, como infantis. A importancia da aparéncia desses grupos
pode ser comprovada com os resultados da Pesquisa de 2016 sobre a situag&o atual
da Hallyu no exterior, em que os japoneses responderam em primeiro lugar sobre os
atrativos do K-pop a “aparéncia atraente de cantores/idolos” (31,5%), seguido de

“excelente atuagao de cantores/grupo/idolos (18,5%) (Seo, 2017).
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Figura 42: Discografia japonesa do Girls’ Generation
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Fonte: Elaboracao propria com base na pagina do Girls’ Generation no Spotify




Conforme a Figura 42 apresentou, o Girls’ Generation langou 4 albuns coreanos:
3 albuns de estudio (Girls’ Generation em 2011, Girls' Generation Il ~Girls & Peace~
em 2012, e Love & Peace em 2013) e um album de compilagao, The Best no ano de
2014.

Em outubro de 2011, foi langado o primeiro album japonés “Girls Generation”
com um total de 12 musicas: além das quatro cang¢des langadas anteriormente, conta
com uma versao japonesa da musica Hoot (do segundo EP Hoot) e 7 musicas autorais.
O album foi o quinto mais vendido no Jap&do e o mais vendido entre os grupos

coreanos (Russel, 2017, p. 46).

Girls Generation vendeu mais de 500.000 unidades em um més apds o
langamento de seu primeiro album japonés, o qual também foi certificado com dupla
platina pela Associagao da Industria Fonografica do Japao, ficando em primeiro lugar
na parada de albuns semanal da Oricon em 7 de junho de 2011 (total de 232.000
copias). Ainda em 2011, o grupo realizou sua primeira turné japonesa, viajando para
seis cidades e se apresentando para mais de 140.000 fas (Korean Culture and
Information Service; 2011, p. 25). O showcase do Girls’ Generation foi noticiado pelo
jornal no horario nobre da NHK, este que raramente cobre noticias de entretenimento
(SEO, 2017).

KARA (grupo feminino da DSP Entertainment) quebrou um recorde com seu
quarto single “Go Go Summer” com a venda de 114.000 cépias na primeira semana
de langamento em 11 de julho de 2011 e, trés semanas depois, o single “Jet Coaster
Love” 4% contou com 123.000 copias vendidas na primeira semana, tornando-se a
primeira vez que uma artista estrangeira conseguiu superar o numero de 100.000
copias vendidas em 44 anos da parada de singles da Oricon. Ademais, 0 grupo
participou ativamente de programas de entretenimento e programas de jogos, bem
como uma minisseérie japonesa de 12 episddios, URAKARA, exibido na emissora TV

Tokyo (Korean Culture and Information Service; 2011, p. 25-26).

4 Video Musical de “Go Go Summer” do grupo KARA disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=o0qVMxZTcoClI>
Video Musical de “Jet Coaster Love” do grupo KARA disponivel em: <
https://www.youtube.com/watch?v=cWDzVr3vPsg>
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Figura 43: Grupo feminino KARA para o album Rock U

Fonte: Kpoppping

Em 13 de julho de 2011, o programa de musica pop Music Bank da emissora
KBS reuniu artistas de K-pop para se apresentarem no Tokyo Dome, reunindo mais
de 45000 fas (Korean Culture and Information Service; 2011, p. 24).

Os fatores atrativos para o mercado musical do Japao sao: a maturidade do
mercado desde o estabelecimento do Japanese Pop (J-pop); as poderosas leis de
direitos autorais de nivel mundial, dificultado a distribuicdo ilegal por serem
equiparadas a furto (pena de detencao de até 10 anos e/ou multa em até 10 milhdes
de ienes), tornando-se fundamental para a compra de albuns, presenga em shows e
formacao de grupos de fas; e a existéncia de mecanismos ativos de produgéo e
distribuicdo amparado pelo consumo musical de diversos géneros (Chang, 2017, p.
5).
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No Ocidente, Wonder Girls foi o primeiro grupo feminino de k-pop a adentrar o
Billboard Hot 100 com a versao inglesa da musica Nobody*’, ainda em 2008. No ano
seguinte, o grupo abriu 50 shows da turné mundial do Jonas Brothers nos Estados

Unidos (Korean Culture and Information Service, 2011).

Em outubro de 2009, o album To Anyone, do grupo feminino 2NE1, ficou em
segundo lugar no Top Hip Hop Albums chart do iTunes; enquanto uma sala de
concertos em Los Angeles recebeu cerca de 500 fas do grupo Girls’ Generation para
uma performance sincronizada da musica “Gee”. Em junho de 2011, realizou-se um
concerto da SM Entertainment (em que participaram os grupos TVXQ!, Super Junior,
SHINee, Girls’ Generation e f(x) e a cantora BoA) em Paris, mobilizando fas de toda
Europa (Korean Culture and Information Service, 2011, p. 9). Apesar desses fatos, a
midia ocidental ainda atribui o sucesso do k-pop no Ocidente a musica Gangnam Style

do cantor Psy.

No final da década de 2010, o sucesso do grupo masculino BTS proporcionou
um crescimento das vendas do K-pop significativo na América do Norte (as
exportacbes para essa regido quase dobraram). O mesmo pode ser dito da Europa
(crescimento de 25,5%), Sudeste Asiatico (crescimento de 37,8%) e crescimento de
18% na Africa e América Latina (Korean Foundation for International Culture
Exchange, 2018, p. 8).

O grupo feminino TWICE ganhava cada vez mais popularidade entre jovens no
Japao; enquanto, o grupo masculino BTS alcangou a primeira posi¢édo no Billboard
200. Conjuntamente com o conjunto feminino Blackpink (o qual conseguiu o 24° lugar
na Billboard 200 e 41° lugar no Billboard Hot 100 com “Kill this Love8, bem como
uma tour com duragao de 9 meses e 96,6% de ocupacdo, que incluiam shows em
Bangkok, Jakarta, Manila, Singapura, Kuala Lumpur, Los Angeles, Londres, Paris,
Macau e Melbourne; e apresentagao no festival musical Coachella), esses grupos

foram responsaveis pela expansdo da base de fas de varias racas, etnias, idades e

47 Video Musical de “Nobody” do grupo feminino Wonder Girls disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=QZBn1e9pr2Q>

Video Musical da versao em inglés de “Nobody” do grupo feminino Wonder Girls disponivel em: <
https://www.youtube.com/watch?v=BA7fdSkp8ds>

48 Video Musical de “Kill This Love” do grupo feminino Blackpink disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=2524-y0lj3Y>
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género ao redor do mundo (Korean Foundation for International Culture Exchange,
2019, p. 71; 76).

Além desses, outros artistas desenvolveram atividades fora do eixo do leste
asiatico: o grupo masculino Monsta X finalizou uma série de concertos na América do
Norte e do Sul, apresentando-se também no talk show The Ellen DeGeneres Show
em setembro de 2019; GOT7, concluiu uma turné mundial em 20 cidades da América
do Norte, Europa e Asia; e o grupo de género misto KARD que realizou diversas
apresentagcées no Brasil entre 2017 e 2019 (Korean Foundation for International
Culture Exchange, 2019, p. 76).

Com a pandemia de COVID-19, a exportagao de conteudos culturais coreanos
declinou. Apesar disso, a industria musical sofreu menos impacto do que setores como
a industria de filmes, que dependia da reabertura de cinemas (Korean Foundation for
International Culture Exchange, 2021, p. 73). Ainda que as vendas de albuns musicais
tenham continuado e alguns programas musicais semanais na Coreia do Sul tenham
prosseguido, sem a presenga de publico, os eventos musicais ao vivo foram
fortemente prejudicados. Nesse contexto, os concertos online apareceram como uma

solucdo imediata.

Em 21 de abril de 2020, a SM Entertainment anunciou a criagdo de uma
plataforma de streaming de shows, Beyond Live, criada em colaboragdo com Naver,
uma gigante de tecnologia e maior operadora de portal web da Coreia do Sul (Forbes,
21 abr 2020). Embora a transmissao de shows nao seja uma novidade, Beyond Live
permitiu, além do acesso publico para todo o globo, uma monetizagdo de mercadorias

a serem enviadas aos compradores e de bilheteria.

Em 04 de agosto de 2020, a SM Entertainment e JYP Entertainment
anunciaram o estabelecimento conjunto de uma empresa especializada em shows
online, a Beyond LIVE Corporation (BLC), permitindo a unido das habilidades de
producdo de conteudo da SM Entertainment, da rede global e criativa desenvolvida

pela JYP Entertainment e a tecnologia da Naver (Soompi, 04 ago 2020).

No final de 2021, a SM Entertainment anunciou a criacdo de uma plataforma
exclusiva para a Beyond Live, na qual seria realizado o concerto gratuito dos artistas
da empresa, o “SMTOWN LIVE 2022: SMCU EXPRESS@KWANGYA”, em 01 de
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janeiro de 2022. Assim, foram utilizadas tecnologias de ponta com imagem 4k, opgao
de fungdes multidngulos com efeitos impressionantes; e interagao entre artistas e
publico em tempo real (salas de bate-papo, adesivos emoji, legendas para os
mercados globais). Os servicos VOD permitiam que aqueles que adquiriram os

ingressos assistissem novamente em data posterior (The Korea Herald, 31 dez 2021).
4.1.2. Industria de Dramas Coreanos

O primeiro capitulo apresentou os K-dramas como o principal produto cultural
a ser exportado pela Coreia do Sul na Hallyu 1.0, sobretudo “What is Love?” para a
China e “Winter Sonata” no Japao. Entre 2003 e 2004, o drama épico “Dae Jang
Geum” tornou-se um grande sucesso ao ser importado por 91 paises, divulgando
aspectos da cultura tradicional coreana — gastronomia, costumes tradicionais e

medicina (Korean Culture and Information Service, 2018, p. 107-108).

Figura 44: Posters dos Dramas “Dae Jang Geum” e “Winter Sonata”
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Fonte: MBC, KBS

Em 2013, My Love from the Star foi exportado para a China pelo valor de
US$40.000 por episdédio (Korean Culture and Information Service, 2018, p. 108),
aumentando o consumo dos produtos culturais coreanos através de sites de video

online como Youku, Tudou e Igiyi, midias sociais e servigos de Internet (Chang, 2017).
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Outros dramas como That Winter, the Wind Blows (2013), Guardian: the Lonely
and Great God (2016), Moonlight Dawn by Cloud (2016) ganharam reconhecimento
internacional; enquanto Descendants of the Sun (2016) foi vendido para 27 paises,
entre eles Reino Unido, Franga, Estados Unidos, Japao e China (Korean Culture and

Information Service, 2018, p. 108).

A criagao de servigos de streaming contribuiu para uma maior difusdo da Onda
Coreana. Assim, destaca-se a plataforma de TV global criada em 2007 Rakuten Viki,
operada pelo conglomerado Rakuten desde 2013. Com escritérios em S&o Francisco,
Shanghai, Singapura, Seul e Téquio e com audiéncia em mais de 195 paises (mais
de 200 idiomas traduzidos), disponibiliza conteudos midiaticos asiaticos (filmes, séries
e programas de variedades), sobretudo da Coreia do Sul, China, Japao, Taiwan e
Tailandia — como pode ser exemplificado pela Figura 8, a qual apresenta os parceiros
da plataforma. As legendas sao feitas por “contribuidores” (os quais exercem as
funcdes de segmentadores, editores, moderadores e gestores) organizados em

equipes (Rakuten Viki).

Figura 45: Parceiros do Viki
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Fonte: Rakuten Viki

A expansdo das plataformas de streaming e as mudangas na estrutura de
produgao-distribuigcdo possibilitou um maior alcance das obras sul-coreanos a partir
de 2019. A Netflix, valorizando a influéncia da Hallyu na Asia, passou a participar de
producdes diretas e investimentos em estudios locais, como o k-drama Kingdom
(Korean Culture And Information Service, 2018, p. 21).
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Em 2021, muitos dramas tornaram-se populares ao redor do mundo gragas as
plataformas de streaming (além de Netflix, &€ possivel incluir Disney+ e Apple TV+)
com produgdes originais coreanas ou conteudos exclusivos com diretores, atores e
cast da Coreia do Sul. Assim, tem-se o langamento da segunda temporada de Love
Alarm, Move to Heaven, D.P., Squid Game, My Name, Hellbound, e The Silent Sea

(Korean Foundation for International Culture Exchange, 2021, p. 11).

Os dramas estiveram presentes nos conteudos mais assistidos na Netflix
global: Squid Game conquistou o posto de mais assistido, enquanto Vincenzo
apresentou-se na 152 colocacdo, Hometown Cha-Cha-Cha em 26° colocado. The
King’s Affection, Hellbound e My name localizaram-se, respectivamente, em 482
colocagéo, 492 colocagao e 50?2 colocagao. Por fim, Mine foi o 103° conteudo mais
assistido e Sweet Home, o 149° conteudo mais assistido (Korean Foundation for

International Culture Exchange, 2021, p. 27).

A plataforma Netflix a cada ano adiciona mais conteudo coreano em seu
catalogo. De acordo com Cho e Lee (2023), 60% dos assinantes assistiram a titulos
advindos da Coreia do Sul em 2022, de modo que o site anunciou 34 programas
originais, bem como US$ 2,5 bilhdes em entretenimento no pais (EXAME). Em 2022,
foi a vez do Disney + de langar dramas inéditos em seu catalogo (THE KOREA
TIMES), como “Snowdrop”, “Soundtrack #1”, “A Proxima Aposta”, “Moving” e

documentarios sobre artistas populares do K-pop, como BTS e Super Junior.

Como efeito da concorréncia dessas plataformas mundiais, as plataformas
locais coreanas (como Wavve, TVING, Watcha, Coupang Play e Kakao TV)
comegaram a desenvolver conteudos conjuntamente com companhias de produgéo,
radiodifusoras e operadores de celular (Korean Foundation for International Culture
Exchange, 2021, p. 12).

4.1.3. Industria de Filmes Coreanos

A abertura da Coreia do Sul para produtos culturais estrangeiros resultou em
influéncias significativas no ambito da industria cinematografica, advindas dos
Estados Unidos e Hong Kong, para a consolidagdo de uma cultura pop sul-coreana.
Assim, surgiu uma geragao de cineastas dispostos a fazer uso de uma hibridizagéo

entre a cultura tradicional da Coreia do Sul e novas ideias e técnicas do exterior.
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Artistas ja reconhecidos pelo publico sul-coreano e internacional em suas
atuagdes nos k-dramas, como Bae Yongjoon (mais conhecido como Yon-sama no
Japao devido a participagcdo em Winter Sonata), Jang Donggun, Lee Seojin, Kwon
Sangwoo, Won Bin, Jang Geunsuk, Lee Byunghun, Rain, Jun Jihyun e Bae Doona,
tornaram-se grandes divulgadores do cinema sul-coreano a medida que passaram a
ser escalados para as obras cinematograficas (Korean Culture and Information

Service, 2011, p. 79; Korean Culture and Information Service, 2018, p. 110).

Além disso, os diretores sul-coreanos sdo cada vez mais premiados em
festivais internacionais, enquanto as empresas de produgao expandem-se cada vez
mais. Isso possibilitou projetos milionarios a nivel mundial, participagao de artistas em
filmes de cineastas estrangeiros e adaptagbes estadunidenses, japonesas ou

chinesas de filmes sul-coreanos (Korean Culture and Information Service, 2011, p. 79).

E necessario ainda apontar a importancia de festivais de cinema realizados na
Coreia do Sul para a reputagao dos diretores e atores sul-coreanos. Enquanto o
Festival Internacional de Cinema de Busan fornece a comunidade a oportunidade de
apresentar, assistir, discutir e comercializar obras cinematograficas asiaticas variadas,
sob os olhares da midia mundial, o Festival Internacional de Cinema Feminino de Seul
propde-se a apresentar obras que retratam a realidade de mulheres através do olhar

feminino (Korean Culture and Information Service, 2018, p. 111).

Ja o Festival Internacional de Cinema Fantastico de Bucheon apresenta filmes
de terror, suspense, mistério e fantasia coreanos e de outros paises asiaticos. Por fim,
o Festival Internacional de Cinema de Jeonju foca na exibicao de obras marcadas por
criatividade artistica e desafios as convengdes (Korean Culture and Information
Service, 2018, p. 111).

Em suma, os altos investimentos e qualidade da tecnologia, narrativas,
atuacao, marketing e distribuicdo sao os principais fatores para o desenvolvimento da
industria cinematografica sul-coreana, tanto internamente (os produtos locais
representam mais de 50% da oferta nos cinemas) quanto externamente (Korean

Culture and Information Service, 2011, p. 79).
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Dessa forma, destaca-se o filme de agao Shiri (1999) que faz uso de efeitos
especiais semelhantes aos hollywoodianos, retratando uma tentativa de golpe por
agentes norte-coreanos em Seul, discutindo o delicado tema da reunificacdo da
peninsula. Dotado de grande or¢camento e ampla divulgagéo, foi assistido por 6,5
milhdes de pessoas na Coreia do Sul, superando ainda grandes nomes internacionais
como Titanic, The Matrix e Star Wars. Externamente, arrecadou cerca de 1,85 bilhdo
de yens no Japéao, atraindo também o interesse e critica ocidentais (Korean Culture
and Information Service, 2011, p. 79-80).

Sintetizando parddia, humor acido, critica politica e social, efeitos visuais e
grandes atuacgdes, o filme de terror The Host (2006) de Bong Joonho tornou-se
sucesso de bilheteria ao abordar a importancia da familia (um tema comum as
expressodes artisticas confucionistas), ao mesmo tempo que aborda a hipocrisia dos
politicos e da midia e a presenga militar dos Estados Unidos na Coreia do Sul (Korean

Culture and Information Service, 2011, p. 81).

Train to Busan (2016), por sua vez, devido a uma sélida narrativa sobre um
apocalipse zumbi, foi vendido para mais de 160 paises, obtendo lucros de mais de
US$52 milhdes. Foi exibido nos cinemas brasileiros sob o nome de Invasdo Zumbi

(Korean Culture and Information Service, 2018, p. 110).

Em 2017, as exportagdes de filmes contabilizaram cerca de US$ 80,6 milhdes.
A obra cinematografica Burning, entretanto, foi a unica sul-coreana a ganhar naquele
ano reconhecimento internacional, concorrendo a Palme d’Or no Festival de Cinema
de Cannes, enquanto filmes de animagao como Pororo e Red Shoes & the 7 Dwarfs
foram vendidos para a Espanha e paises da antiga Unido Soviética, respectivamente

(Korean Foundation for International Culture Exchange, 2018, p. 5-6).

Em 2019, ano do centésimo aniversario do cinema coreano, o filme Parasita de
Bong Joonho ganhou o Palme d’Or no Festival de Cinema de Cannes. No ano
seguinte, recebeu quatro grandes prémios na 922 edigcdo do Oscar: melhor filme,
melhor direcdo, melhor roteiro original e filme internacional (Korean Foundation for

International Culture Exchange, 2020, p. 36).
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Assim, como os k-dramas passaram a ser distribuidos nos servigos de
streaming, flmes como Space Sweepers, Night in Paradise, Sweet and Sour e The
8th Night foram lancados a partir de 2021 nesse tipo de plataforma (Korean

Foundation for International Culture Exchange, 2021, p. 11).
4.1.4. Industria de Jogos Coreanos

Embora o primeiro videogame produzido na Coreia do Sul seja datado de 1987,
a industria de jogos ganhou importancia apenas a partir da Crise Financeira Asiatica
de 1997, quando o governo sul-coreano concentrou recursos na melhoria do acesso

a internet e em empresas como NCsoft e NEXON que estavam surgindo.

Com o desemprego em alta, uma das solugdes encontrada pela populacéo foi
a abertura de estabelecimentos /lan house, nos quais fazia-se uso da internet para
jogar. Pouco a pouco, os jogos online tornavam-se uma espécie de esporte e carreira

a medida que se difundia entre a populagao mais jovem.

Atualmente, com enredos que se fundem aos sentimentos das pessoas e
despertam a concorréncia, a produgdo de jogos da Coreia do Sul é voltada para
desktops, consoles ou smartphones. E extremamente popular ndo apenas no Leste

Asiatico, mas também nas Américas, Europa e demais localidades da Asia.

Em 2017, a exportacdo de jogos coreanos totalizou US$ 5,9 milhdes: dos quais
US$ 3,27 milhdes foram somente de plataformas moveis e US$2,6 milhdes de jogos
para PC. Além disso, a entrada de e-sports como esporte nos Jogos Asiaticos de
Jakarta-Palembang, em agosto de 2018, aqueceu ainda mais a industria de jogos:
enquanto o time coreano de League of Legends conquistou o segundo lugar, Cho
Sangjoon foi medalhista de ouro em StarCraft || (Korean Foundation for International
Culture Exchange, 2018, p. 12).

Embora a China seja um grande concorrente dos jogos sul-coreanos, € também
o principal importador (ainda que nenhuma licenca relevante tenha sido concedida a
algum jogo pelo governo chinés desde margo de 2017) contabilizando, conjuntamente
com Taiwan e Hong Kong, 60,5% do volume das exportagbes da Coreia do Sul,

seguido pelo Sudeste Asiatico (12,6% das exportagdes), Japao (12,2% das
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exportagdes), América do Norte (6,6% das exportagcdes) e Europa (Korean Foundation

for International Culture Exchange, 2018, p. 13).
4.1.5. Industria Alimenticia Coreana

Conforme discutido no primeiro capitulo, a expansdo da Hallyu permitiu a
difusdo de outros produtos culturais. Assim, a Hallyu 3.0 e a New Hallyu permitiram
que a culinaria sul-coreana fosse exportada: kimchi, bulgogi, bibimbap e outros pratos
tradicionais tornaram-se cada vez mais famosos a medida que os artistas surgiam na

midia consumindo.

A abertura de restaurantes em outras partes do globo possibilitou o acesso por
parte dos fas a culinaria sul-coreana em sua esséncia ou combinados com tradi¢coes

gastronémicas ocidentais (Korean Culture and Information Service, 2018, p. 118).
4.2. Impactos econémicos da Hallyu

Diante do que tem sido exposto, € necessario refletir sobre os resultados
econdmicos da Onda Coreana: o relatério 2020 Global Hallyu Trends, do Korean
Foundation for International Culture Exchange (2020, p. 30), calcula o valor de
exportacdo do conteudo cultural relacionado a Hallyu através da multiplicagdo entre a
receita de exportacdo de conteudo cultural e o coeficiente de impacto da Korean
Wave. Nao é revelado, todavia, a base de calculo para tal indicador de impacto direto

da Onda Coreana.

A receita total de exportagdo de produtos de conteudo cultural relacionado a
Hallyu, em 2016, foi cerca de US$ 3,12 bilhdes, aumentando para US$ 4,7 bilhdes em
2017, US$ 5,4 bilhdes em 2018 e US$ 5,9 bilhdes em 2019. Apesar da pandemia de
Covid-19, em 2020 foi obtido uma receita de US$ 6,55 bilhdes de dodlares (Korean
Foundation for International Culture Exchange, 2018, p. 30; Korean Foundation for

International Culture Exchange, 2021, p. 25).

O Grafico 4 a seguir mostra a receita da exportagéo de produtos de conteudo
cultural (programas de teledifusdo, musica, filme, animagao, personagens, jogos,

pubgicagdes e quadrinhos) da Hallyu entre os anos de 2016 e 2019.
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Grafico 4: Receita de exportagcédo de produtos de conteudo cultural devido a Hallyu
2016-2019 (em milhbes de ddlares americanos)
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Fonte: Elaboragao propria a partir do Korean Foundation for International Culture Exchange, 2018, p.
30 e Korean Foundation for International Culture Exchange, 2021, p. 31

Percebe-se que ha flutuacdes nas exportagdes e que nao ha uniformidade na
exportagado dos produtos. Assim, o mercado de jogos apresenta-se como 0 mais
lucrativo (o valor exportado foi de, aproximadamente US$ 1,9 bilhdes de ddlares em
2016, US$ 3,46 bilhdes em 2017, US$ 3,8 bilhdes em 2018 e US$ 4,19 bilhdes em
2019).

Musica foi o segundo produto mais exportado no quadriénio analisado: em
2016, o volume de exportacao foi de 401 milhdes de ddlares, 520 milhdes de dolares
em 2017, 520 milhdes de ddlares em 2018, atingindo 590 milhées de dblares em 2019;
seguido pelos programas de teledifusdo, incluindo ndo somente os k-dramas, como
também programas de auditério e entretenimento, no periodo de 2016 a 2018. Em

2019, porém, foi superado por personagens.

O setor de filmes e publicagbes foram os Unicos setores que apresentaram
decréscimo entre 2018 e 2019. Conforme discutido anteriormente, a exportagao de

filmes apresenta-se em relativa crise devido a pouca variagdo de volume de
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exportacao, de modo que apesar de filmes sul-coreanos terem sido muito premiados
e reconhecidos no exterior, como o caso de Parasita, as receitas encontram-se

estagnadas.

Na segunda metade do ano de 2016, o escalonamento de tensdes na peninsula
coreana resultou na insisténcia dos Estados Unidos pela implementagdo de um
Terminal de Defesa da Area de Alta Altitude (THAAD) no pais. Como retaliagZo, a
China executou a “Ordem de Proibicdo da Hallyu”. Assim, o entéo Diretor do Instituto
de Pesquisa da Industria do Entretenimento, Chang Gyusoo (2017), defendeu que o
mercado musical coreano deveria tracar estratégias industriais voltadas para o Japao,
baseadas em analises criteriosas, sobretudo pelos aspectos positivos ja citados, mas
também pelos shows ativos dos cantores coreanos e a popularidade estavel deles no

mercado de musica off-line.

Em 2018 e 2019, o Japéo foi o principal importador de Programas de
Radiodifusdo sul-coreanos, correspondendo proporcionalmente a 34% e 30%,
respectivamente do total de exportagdes da Coreia do Sul, e 22% do total exportado
em 2020 (estando atras apenas das Américas) (Korea Communications Commission;
2020, 2021, 2022 apud KOFICE, 2021, p 40); o Japao também é o segundo maior
mercado consumidor de filmes Hallyu: US$ 6,8 milhdes em 2021, quase o dobro do
montante do ano anterior (2020) em que foi importado US$ 3,77 milhdes (Korean Film
Council, 2022 apud KOFICE, 2021, p. 66).

Embora o Sudeste Asiatico e América do Norte tenham ampliado a importagao
de musicas sul-coreanas, o arquipélago japonés no triénio 2017-2019 foi o principal
importador da Industria Musical Sul-Coreana — aproximadamente US$ 320 milhdes
em 2017, US$ 367 milhdes em 2018 e US$ 389 milhdes em 2019 (Ministry of Culture,
Sports and Tourism, 2021 apud KOFICE, 2021, p. 88).

De acordo com 2022 Global Hallyu Trends (Korea Foundation, 2022), a medida
que os conteudos culturais da Hallyu ganham popularidade, ha também a promogao
e convergéncia com outras industrias culturais, como K-fashion, K-beauty e K-food.
As roupas e cosméticos utilizados por cantores de K-pop e atores dos K-dramas
influenciam positivamente os consumidores a imita-los. Quanto ao setor alimenticio, a
curiosidade leva os fas dos artistas coreanos a prova-la, o que, por sua vez, incentiva
a industria de alimentagao a preparar menus direcionados.
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Com relagao ao total de exportacdes de bens de consumo e turismo derivados
da Hallyu, tem-se um crescimento de US$ 4,4 bilhdes em 2016 para cerca de US$ 5,1
bilhdes em 2017. No ano conseguinte (2018) houve um decréscimo para US$ 4,7
bilndes, e o ano de 2019 apresentou um aumento acentuado: US$ 5,9 bilhdes de
dolares (o que representa um aumento de 26,1% em relagdo ao ano anterior). De
acordo com o relatério 2020 Global Hallyu Trends do Korean Foundation for
International Culture Exchange (2020, p. 30), tal crescimento decorreu do aumento de

87,6% nas exportacdes de turismo em relagao a 2018.

Em 2020, em decorréncia da pandemia de Covid-19 e subsequente impacto na
industria de turismo, o relatério 2021 Global Hallyu Trends (2021, p. 23) retirou o
turismo do calculo de “exportagcdes de bens de consumo e turismo”, apresentando
novos dados para o primeiro: em 2017, a receita de exportagdo de bens de consumo
foi de cerca de US$ 3,6 bilhdes. Em 2018, sofreu um decréscimo para cerca de US$
3,3 bilhdes, porém recuperou-se nos anos conseguintes ao obter cerca de US$3,4
bilhdes em 2019 e US$ 3,6 bilhdes em 2020.
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Grafico 5: Receita de exportacao de bens de consumo e turismo devido a
Hallyu 2016-2019 (em milhdes de ddlares americanos)
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Fonte: Elaboragao propria a partir do Korean Foundation for International Culture Exchange, 2018, p.
31

Conforme o Grafico 5, os produtos alimenticios eram os produtos com maior
receita em 2016 (US$ 783 milhdes), porém foram superados no ano seguinte pelos
cosméticos: enquanto esses apresentaram uma receita de US$ 801 milhdes em 2017,
aqueles atingiram US$ 770 milhdes. Assim, além do decréscimo naquele ano, a
industria de alimentacado teve novamente uma queda do valor exportado em 2018:

US$ 675 milhdes. Em 2019, a expectativa foi de alcancar o valor de 2017.

Por sua vez, a receita de exportagdo da industria de cosméticos saltou de US$
673 milhdes em 2016 para US$ 801 milhdes em 2017, continuando em pleno
crescimento nos dois anos seguintes: US$ 929 milhdes em 2018 e US$ 969 milhdes
em 2019. Dos bens de consumo analisados pelo Grafico 5, foi o Unico a apresentar

aumento nos quatro anos em questao.

Destaca-se ainda a industria de telefone moével: apesar do crescimento da
receita de exportacdo entre 2016 e 2017 (de US$ 400 milhdes para US$ 404 milhdes),
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sofreu uma grande queda nos anos posteriores: US$ 263 milhdes em 2018 e US$ 204

milhdes em 2019.

Outro produto que obteve uma queda na receita de exportagao entre os anos
de 2016 e 2017 foram as roupas: de US$ 312 milhdes, caiu para US$ 310 milhdes.
Apesar da recuperacao em 2018 (US$ 318 milhdes), obteve apenas uma receita de
US$ 292 milhdes em 2019.

Os demais itens obtiveram crescimento entre 2016 e 2017, porém, enquanto
os acessorios tiveram declinio nos anos posteriores (de US$ 326 milhdes em 2017
para US$ 123 milhdes em 2018 e US$ 119 milhdes em 2019); os carros obtiveram um
declinio apenas em 2018 (de US$ 653 milhdes em 2017 para US$ 594 milhdes),
recuperando-se no ano posterior (US$ 610 milhdes); e os eletrénicos mantiveram o
crescimento, atingindo os US$ 390 milhdes em 2018, porém declinaram em 2019
(caindo para US$ 376 milhdes).

Por fim, quanto ao turismo relacionado a Hallyu, no quadriénio analisado, o
Grafico 5 apresenta um crescimento de 1,324 bilhdes de ddlares em 2016 para 1,420
bilhdes de dolares em 2017. Embora tenha tido um decréscimo em 2018, atingindo
apenas 1,414 bilhdes de ddlares, recuperou-se em 2019 para o nivel de 2,654 bilhdes

de dolares.
4.3. Globalizagao e Industrias Culturais

Com a industrializagdo da cultura, a criagdo € submetida a técnica e a
burocracia, ou seja, a organizagao racional do produto prevalece sobre a invencgao.
Embora isso contrarie a necessidade humana de consumo cultural individualizado,
Morin (1997) afirma que a industria cultural responde a essa problematica com
algumas formulas que visam individualizar o produto, a exemplo de atores famosos.
Assim, a criagao cultural pode ser totalmente integrada a um sistema de produgao

industrial.

De acordo com Ingyu Oh (2013, p. 383), o termo ‘“industrias musicais”
apresenta a natureza diversa da industria na producgao e entrega de diferentes bens e
servicos aos consumidores de musica. A compreensao sociolégica, no entanto,
assumiu a existéncia de duas classes, “alta-cultura” e “baixa-cultura”, a qual esta sob

controle de instituicdes, organizagdes e tecnologias.
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A nocgao de alta-cultura surge, segundo Eagleton (2005) do argumento de que
o verdadeiro desenvolvimento humano sé poderia ser almejado através da
autoexpressdo e da autenticidade da imaginacao, da forma e da estética. Assim,
restringe-se as belas-artes ou a cultura erudita. Morin (1997) nomeia-a como cultura

culta, ou seja, a cultura dos livros, musicas e teatros classicos.

Por sua vez, a baixa-cultura é vista como a cultura de massas. Segundo Morin
(1977, p. 14), é produzida de acordo com as normas macigas da fabricagéo industrial,
propagada pelas técnicas de difusdo maciga e destinada a um volume de individuos
(ou massa social) compreendidos aquém e além das estruturas internas da sociedade,
como classes e familia. Constitui um corpo de simbolos, mitos e imagens relacionadas

a vida pratica e imaginaria, um sistema de projecdes e de identificagdes especificas.

Essa compreensao sociolégica afirma que apenas artistas e gravadoras dos
paises centrais seriam capazes de criar, desenvolver, produzir e divulgar musica
popular através das tecnologias de midia de massa e novos géneros musicais, a
exemplo do sucesso que o rock and roll obteve através das radios e televisées (Oh,
2013, p. 393).

Dessa maneira, os Estados Unidos e o Reino Unido historicamente se
apresentam como polos dominantes em termos de circulacéo e presenga no ambito
da midia global no campo da produgao pop, seja relacionado a cultura televisiva, seja
musical (Urbano, 2018, p. 28). Enquanto o Korean Pop, para essas classificagdes,
pertenceria a uma categoria de baixa cultura do “Terceiro Mundo”, pois provem de um

pais inédito nos discursos culturais dominantes habituais dos paises desenvolvidos.

O nascimento de uma industria musical global mudou o cenario: se antes,
apesar da pirataria, a industria musical nacional e tradicional dependia da venda de
discos, outras midias de gravagao (como LPs, fitas e DVDs) e de equipamentos para
a reproducao delas, bem como de aparicdes na televisdo e de concertos musicais; o
atual cenario permite que haja o consumo gratuito através de plataformas na Internet

tanto de musicas quanto de apresentagdes online (Oh, 2013, p. 394).

Esse cenario dispensa, portanto, a necessidade da presenga em estacdes de
radio e desgaste com companhias de gravagao para produgao e distribuigdo, as quais

passavam a ter os direitos autorais das musicas vendidas. No atual cenario, os
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produtores musicais da industria musical global recrutam, treinam e possuem artistas,

bem como os direitos autorais das musicas vendidas na internet (Oh, 2013, p. 394).

Ademais, o surgimento de uma industria musical global foi fundamental para a
destruicdo da existéncia dos muros entre “alta” e “baixa” cultura, assim como culturas
de paises “desenvolvidos” e “em desenvolvimento”. O nascimento de plataformas
digitais de divulgagédo de musica e videos contribuiu para o surgimento e expanséo do
K-pop a medida que permitiu que artistas de todo o mundo se tornassem acessiveis
(Oh, 2013, p. 395). O mesmo pode ser afirmado sobre outras industrias culturais

globais e suas respectivas plataformas de divulgacéo.

Especificamente na industria musical, a Globalizagdo possui trés significados:
primeiramente, indica uma situacdo de imperialismo musical, na qual as musicas do
Centro dominam os mercados musicais periféricos; a segunda defini¢cao refere-se ao
cosmopolitismo e esta mais proximo de um mercado musical multicultural tipico ideal,
em que musicas centrais, periféricas e semiperiféricas sdo vendidas no mercado e
cada qual é consumida por grupos consideraveis de fas; por fim, o ultimo diz respeito
a uma nova divisao global do trabalho na produgao e divulgagdo musical, na qual os
produtos musicais vendidos em cada mercado de subcultura sao produzidos a partir
de talentos musicais, empresas de capital de risco e distribuidores europeus, asiaticos
e estadunidenses (Oh, 2013, p. 397-398).

Sobre esse aspecto, Ingyu Oh (2013, p. 398-399) afirma que o K-pop pertence
ao terceiro tipo de globalizagao, tendo em vista que a exportagao para consumidores
globais ocorreu devido: a ascensao econdmica da Coreia do Sul para a semiperiferia
no sistema mundial; a imigragdo massiva de coreanos para paises centrais, como
Estados Unidos, Japao e Europa Ocidental; a participacdo ativa nas industrias
culturais globais por parte da populagao coreana em seu pais natal e no exterior; e a

participacao na divisdo global de trabalho na producgao e distribuicdo de musica.

Nesse sentido, Lee Sookjong (2012, p. 3) apresenta a Coreia do Sul como um
Poder Médio (Middle Power). Para Cooper et al. (1993, p.17-19 apud Lee; S, 2012, p.
3), para um pais ser classificado como tal, ele deve: 1- estar localizado no ponto médio
no ranking de pequenez para grandeza em termos de populagdo, economia, forga,
complexidade e capacidade militar; 2- estar localizado fisicamente (questao
geografica) ou ideologicamente entre as grandes poténcias do sistema.
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Karim (2018, p. 3) afirma que esse conceito é utilizado para definir um Estado
que nao é grande e nem pequeno em termos de poder, capacidade, influéncia e
exibicdo de capacidade para criar coesdo/obstrugdo em torno de um regime
internacional ou governanca. O comportamento desse pais em desempenhar um

papel maior no nivel global através de sua politica externa é fundamental.

Por sua vez, Lee Sookjong (2012, p. 10), ressalta que a forga econdmica € mais
importante para uma poténcia média que o espacgo territorial € o tamanho
populacional, ainda que esse tipo de Estado deva dispor de poder posicional que
possibilite o emprego de recursos materiais e nao materiais na sua diplomacia ativa.
Ademais, os Middle Powers necessitam de muitas redes estatais e ndo-estatais para

que possam atuar como mediadores e assim, melhorar sua influéncia diplomatica.

A concorréncia entre os Estados Unidos e China — cada vez mais vista como
uma lideranga regional e mundial —, aliado a presencga de grandes poténcias como
Russia e Japao na regido do Pacifico, pressiona as poténcias médias: se por um lado
o relacionamento econdmico com a China é fundamental, também é necessario
utilizar as aliangas estadunidenses como forma de balancear a expansao chinesa
(Lee, 2012, p. 12).

Assim, a utilizagao estratégica da Onda Coreana torna-se de suma importancia
em decorréncia da necessidade de reforcar sua influéncia politica, tendo em vista que
a Coreia do Sul ndo seria capaz de competir com as poténcias regionais China,
Estados Unidos, Japao e Russia em termos de poderio econdmico e militar (Lee, S,
2011, p. 140).

Torna-se entdo, perceptivel que toda a estrutura suportada pelo Estado e
construida pela industria cultural sul-coreana se beneficia do novo modelo capitalista
de distribuicdo da musica popular. As grandes empresas de K-pop (SM Entertainment,
YG Entertaiment, JYP Entertaiment e HYBE Corporation), conforme apresentado,
recrutam ativamente e treinam novos talentos de forma continua, permitindo entdo a
oferta de insumos musicais (compositores, letristas, cantores, musicos, entre outros)
para um pequeno numero de produtores (as proprias empresas) e distribuidores. De
acordo com Oh (2013, p. 395), isso permite a maximizagao dos lucros: os produtores
pelo investimento de capital em individuos jovens e os distribuidores pela posigao
monopolista.
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Quadro 8: Impulso da Globalizagao do K-pop

Empresas Produtores Compositores Coreodgrafos Distribuidor
Multinacionais Nome Artistas de Nome Artistas Nome Artistas YouTube
K-pop de K-pop de K-
pop
SM Teddy Riley Girls’ Busbee Girls Nick Bass Super
Entertainment Generation Generatio Junior,
n SHINee
Alex James Girls
Generatio
n
KalleEngstrom Girls
Generatio
n
Oslo Recording Super
Junior
Polow da Girls’ Jeff Hoeppner f(x) Misha BoA,
Don Generation Thomas Troelsen f(x), Gabriel SHINee
SHINee
Wellem Laseroms f(x)
NaoKanata BoA
RyojiSonoda BoA,
TVXQ!
YG Will.i.am 2NE1 Daishi Dance Big Bang
Entertaiment Rodney SE7EN Nagao Da SE7EN
“Darkchild”
Jerkin
JYP Nick Wonder Claude Kelly Wonder Jonte Wonder
Entertaiment Cannon Girls Girls Girls

Fonte: Tradugéao prépria de Oh, 2013, p. 396

O Quadro 8 acima apresenta como a industria musical do K-pop representa um
projeto de negocios global que abrange componentes locais aos insumos e produtos
regionais e globais. As empresas sul-coreanas (SM Entertainment, YG Entertaiment,
JYP Entertaiment) s&o entédo capitalistas legitimas em toda sua cadeia de valor na
qual o YouTube € o unico distribuidor em decorréncia da ampliacado das redes de
producgdo (ou capital musical/cultural) a centros globais em Hollywood e na Europa

(especialmente Reino Unido e Suécia).
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Grafico 6: Cadeia de valor do K-pop

VALUE
A

‘,:'.’ 1T ‘U' {}, IT P SUPPLIERS
MNEs  Writers, Composers, Artists Producers  Google
Choreographers

Fonte: Oh, 2013, p. 396
Os fornecedores globais de musica (letristas, compositores e coredgrafos),

segundo demonstra o Grafico 6 acima, estdo entre as empresas multinacionais
(MNEs) de K-pop que fornecem fundos para a produg¢ao de K-pop comprando tempo
publicitario e os produtores coreanos que comprar algumas das musicas vindo da
Suécia (melodia), da Inglaterra (melodias, letras e percussées) e dos Estados Unidos

(batidas e letras) que serao langadas na Coreia do Sul.

Os artistas ou grupos, por vezes compostos por coreanos, chineses, japoneses
e do sudeste asiatico, ocupam a faixa de valor mais baixa na cadeia; por sua vez, as
multinacionais, os produtores e os distribuidores recebem a maior fatia da industria

musical global.

Quadro 9: Processo Global-Local-Global’ do K-pop

Global Local Globar
Compositores _ .
) Compositores Concorrentes néo-
Input americanos, europeus . ) .
) concorrentes locais americanos, néo-
€ japoneses
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europeus e néo-

japoneses

Processo de

Manufatura

Coredgrafos e
companhias de
entretenimento
estadunidenses,
europeus e japoneses

concorrentes

Educacéo e

Treinamento;

Coreografia;
Variacdo musical;

Refino

Concorrentes
chineses, africanos,
latino-americanos, do
Oriente Médio e do

Sudeste Asiatico

Processo de

Distribuicéo

Distribuidores
Regionais

Concorrentes

Distribuidores locais

concorrentes

Distribuidores
estadunidenses,

europeus e japoneses

Fonte: Tradugéao prépria de Oh, 2013, p. 396

O Quadro 9 acima apresenta o Processo Global-Local-Global’ do K-pop e
sua participagao na divisdo global de producédo e distribuicdo musical. Assim, a
dominacéao de produtores musicais e distribuidores das Américas, da Europa e Japao
torna desafiador a sustentabilidade da popularidade no mundo, caso o componente
local da diviséo global do trabalho n&o diferencie seus produtos o suficiente para atrair
produtores, distribuidores e fas globais. Na Coreia do Sul, a diferenciagdo de sua
industria musical reside na educacao e treinamento dos artistas, nas coreografias

elaboradas, na variacdo musical e no refino.

Em grande medida, a perspectiva de Oh (2013, p. 399) é de que, assim como
em outras divisbes globais no trabalho, as empresas coreanas compram ou
subcontratam matérias-primas a serem processadas em suas proprias fabricas na
Coreia do Sul. Assim, o produto é exportado para mercados centrais do sistema

mundial com auxilio de compradores ou distribuidores centrais.

Dessa forma, as empresas coreanas terceirizam a partitura de musicas
originais para compositores ocidentais (suecos, americanos e britanicos), enquanto o
produto finalizado (CDs, DVDs, videoclipes e outros conteudos) & distribuido por
empresas centras, como iTunes, YouTube, vevo, SONY Music, Universal, avex (OH,
2013, p. 399). Em suma, € importado ou terceirizado matérias-primas, tecnologias
avancgadas e recursos financeiros da periferia ou do centro em decorréncia da

localizagdo na semiperiferia do sistema mundial.

O argumento de Oh (2013) é verificado ao analisar alguns dos albuns de

estudio do grupo Super Junior. Assim, em 2009, o langamento do terceiro album de
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estudio do grupo trouxe consigo um dos maiores sucessos da carreira: a cangao “Sorry,
Sorry™ tornou-se conhecida ndo somente na Coreia do Sul, mas também na Asia
(nos paises China, Taiwan, Tailandia e Filipinas liderou os charts), Europa e Américas
(Koreaboo, 2021). No site de musica taiwanés KKBOX, ficou por 36 semanas
consecutivas em primeiro lugar (Suju.br, 2021), quando foi substituida pelos novos

L ]

singles do Super Junior: “7] ¢lo}(Bonamana)’, “Mr Simple” e “Sexy, Free & Single”,

totalizando 121 semanas de lideranga (Russel, 2017, p. 96).

Sorry, Sorry — Super Junior
(...)

old 71 G335HA Vocé é c_onfiante onde quer que va
o= Y= uds Seu sorriso deslumbrantg é seu encanto
25} o] 2} ] Ao| gt Tens uma beleza rara e € uma boa garota

Qualquer um pode ver

_ Irreverente e sem hesitacéo
s 7 =] o] N L s
;;o}ﬂl ;;;ﬁ A Vocé é realmente fantastica

o= Lﬂf o De uma forma irreversivel

ol 7 glevhs Estou me apaixonando por vocé

| 7] w1 530

AZHELS B A

Sorry sorry sorry sorry Desculpe, desculpe, desculpe, desculpe
W7 H7F W7F A Eu, eu, eu

A vl A A w-A Fui o primeiro

w2 w2 ¥ Baby a me apaixonar por vocé, amor

Gatinha, gatinha, gatinha, gatinha
Meus olhos estéo cegos, cegos, cegos
Respirar é sufocante, sufocante, sufocante

Shawty shawty shawty shawty
o] A RA) RA

% ] U*% UﬁLﬁ EE Eu estou ficando louco, louco, amor
w7} m1 % 7] A Baby
(--.) (Super Junior, 2009)

A coreografia cativante e energética foi de responsabilidade de Nick Bass, o
qual havia trabalhado com artistas ocidentais como Justin Timberlake e Janet Jackson,
bem como fez coreografias para Beyonce, Britney Spears e Cristina Aguilera
(Adrenaline Dance). Assim como diversas musicas posteriores no Kpop, a letra
simples e repetitiva, aliado a uma coreografia com passos marcantes, tornaram-se

uma férmula de sucesso.

ApOs a realizagdo da segunda turné asiatica, The 2nd Asia Tour — Super Show
2, nas cidades de Seul, Hong Kong, Pequim, Xangai (foram realizados trés shows),
Bangkok, Taipei, Nanjing, Kuala Lampur e Manila e totalizando um publico total de

200.000 fas (Hong, 2010); um quarto album de estudio foi langado em 2010. Todavia,

4 Video Musical de “Sorry, Sorry” do grupo Super Junior disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=x6 QA3m58DQw
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com a disputa legal de Han Geng com a SM Entertainment que culminaria com o fim
do contrato com a empresa, hiato de Kibum a fim de se dedicar a carreira como ator

e alistamento militar de Kangin, apenas 10 integrantes participaram.

De acordo com a midia sul-coreana, “V] 2] ©}(Bonamana)”*° segue o estilo “SJ

Funky”, criado desde o album Sorry, Sorry, incluindo ritmos unicos e letras espirituosas
e bem-humoradas (Sports Chosun, 10 mai 2010). Assim, a musica possui influéncias
da musica eletrénica estadunidense, funk e hip hop, bem como ritmos africanos e
batidas de club house. O instrumento percussivo africano Afro tom e sintetizadores de

som sao incorporados.

Da mesma forma, o quinto album de estidio Mr. Simple®!, langado em agosto
de 2011, seguia o estilo “SJ Funky” com utilizagdo de ganchos eletrénicos e intensos
e, conjuntamente com um refrdo repetitivo, tornam a musica divertida. A letra traz uma
mensagem de simplicidade e otimismo frente aos problemas do cotidiano, ressaltando
a importancia dos pequenos prazeres da vida. A coreografia, criada por Kenny
Wormald, também é um dos atrativos.

Mr Simple — Super Junior
(...) (--)

N&o figue com raiva sé porque 0 mundo ndo

AAro]l W W) & oF ®vhar 3k i <F 5 funciona do jeito que vocé quer
a8 e 9 Na:\o precisa disso _
AR E B} 2o o] 15 ol ol atx| 2 N&o se preocupe demais com essas pequenas

coisas

=g Z==z] 9Fo ~
= oll 4] ot Isso ndo te faz bem

RN e R e e R I Notas podem ser altas ou baixas, mas e dai?
AR o] Strprt ol H ok 19 W= 9l Apresentaces podem ser boas ou ruins, isso
o)A Ao} Fo] 7h= AL Fof acontece o tempo todo

EE Aol u, uf, uf, uf, wj7} d= AY7t As vezes é bom fazer uma pausa e relaxar

(...) Porque tudo tem seu tempo

812} Mr. Simple, Simple Olhe, Sr. Simples, Simples

Ju= s e WA Vocé esta 6timo do jeito que vocé é

Olhe, Senhorita Simples, Simples

#t2} Miss Simple, Simple Vocé esta linda do jeito que vocé é (ligacdo do

¥} Mr. Simple, Simple Olhe, Sr. Simples, Simples
e ads 2R BA Voceé é 6timo do jeito que vocé é
#}2} Miss Simple, Simple Olhe Senhorita Simples, Simples

Y= iR« (S J Calll)

% Video Musical de “7| 21 ¢}(Bonamana)” do grupo Super Junior disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=tSOSxwEWFA4

1 Video Musical de “Mr Simple” do grupo Super Junior disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=r6 TwzSGYycM
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Vocé esta linda do jeito que vocé é (ligagédo do

74 74A o) M A e e g ol b} sJ)

2 ofs} HATHA 0% S w3 1A |

P 2= A A Va,gosavamos! S? no caminho ha um beco sem-

= - . - saida, dé meia-volta

;2;} ;i Z‘i};ﬂ& ;]r] A Se vocé esta muito estressado, vamos fazer uma
= T pausa e relaxar o dia todo

H el el = & HY7k Eu s6 vou ficar exausto se eu continuar correndo

(--) por este mundo rude

Espere e economize sua energia, pois seu dia
chegara em breve
(Super Junior, 2011)

Na conferéncia de langamento do disco, 70 dos 200 jornalistas presentes eram
estrangeiros (japoneses, chineses, taiwaneses, tailandeses, honcongueses e
singapurenses), indicando o crescimento do interesse global sobre o Kpop (Surh, 05
ago 2011). Apesar de se tornar apenas o segundo disco mais vendido daquele ano,
atras apenas do album The Boys do grupo feminino Girls’ Generation, recebeu as
principais premiagdes: album do ano no 13° Mnet Asian Music Awards e dois Disk

Daesang no 26° Golden Disk Award e 21° Seoul Music Awards (Suju.br).

Ademais, foi divulgado que em setembro daquele ano, o integrante Heechul
entraria em hiatos para cumprir o servigo militar obrigatério, ndo participando, por
consequéncia da primeira turné mundial do grupo, Super Show 4 (realizada com
apenas 9 membros). Contabilizando com as turnés asiaticas anteriores, o publico total
a assistir shows do Super Junior chegava a mais de 900.000 pessoas, das quais
100.000 eram o publico presente no Tokyo Dome nos dias 12 e 13 de maio de 2012.
Além de Toquio e Seul, Osaka, Taipei, Singapura, Macau, Bangkok, Paris, Xangai e

Jacarta foram visitadas (Suju.br).

Em julho de 2012, o sexto album de estudio “Sexy, Free & Single”, marcando o
retorno de Kangin ap6s a dispensa de suas obrigacdes militares e o ultimo disco antes
do alistamento militar de Leeteuk. Assim, participaram 10 integrantes (Suju.br). A
cancao titulo foi composta e arranjada pelos compositores dinamarqueses Daniel ‘Obi’
Klein, Thomas Sardorf e Lasse Lindorff, sendo, portanto, do género eurodance. A
coreografia foi feita por Devin Jamieson (que ja havia trabalhado com a cantora sul-
coreana BoA, mas também Michael Jackson, Britney Spears e Hilary Duff), Lyle

Beniga, Nick Baga e Devon Perri.

Isso permite verificar que as industrias de produtos culturais da Hallyu possuem

uma estrutura semelhante na divisdo global do trabalho com a industria exportadora
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de outros produtos, em outros momentos da histéria sul-coreana: téxteis, perucas e
calgados eram vendidos em massa para os Estados Unidos nas décadas de 1960 e
1970; carros, navios, chapas de aco e produtos eletrénicos nas décadas de 1980 e
1990; hardware de comunicagdo, dispositivos e aparelhos de Tecnologia da

Informagao nas duas primeiras décadas do século XXI.

Assim, de acordo com Cho (2005), a revolugao tecnolégica da midia e o
capitalismo global prepararam o sistema para a fabricacdo de produtos culturais e
circulagdo na Asia. A Coreia do Sul ent&o, tornou-se uma nacdo exportadora depois
de ter sido apenas um importador cultural e a Onda Coreana transformou-se, ao
apresentar estilos de vida hipermodernos sofisticados, em um produto de desejo de
consumo da classe meédia emergente global, a qual anseia transformar seu capital

econdmico em capital cultural.

Diante disso, Cho (2005) afirma que em uma era que todos os tipos de
comunidades estdo sendo desintegrados e atomizados, a Hallyu desempenha papel
significativo na aceleragdo da transformacédo de seus consumidores em sujeitos

neoliberais.

Urbano (2018, p. 26) indica que as industrias culturais globais presenciaram,
além do desenvolvimento de padrdes de produgao, distribuigdo e consumo da cultura
pop midiatica, uma intensificacdo dos fluxos dessa cultura dos paises do Leste
Asiatico no cenario internacional em que os produtos culturais sao utilizados como
instrumento de competitividade econdmica. Ou seja, conjuga a légica econbmica a
politica, baseando-se nos conceitos de soft power e nation branding (Soares; Silva,
2022, p. 5).

O sucesso dos produtos da industria cultural sul-coreana entre os publicos
transnacionais torna-se entdo, um desafio as imagens de mundo hegeménicas do pop
midiatico estadunidense e apresenta um novo conceito de utilizagcdo da nogao da
cultura nacional além da difusdo de imagens e simbolos para o ambito externo, como
transito de produtos comerciais e culturais (Urbano, 2018, p. 26-27). Nesse sentido, a
Hallyu pode ser interpretada como uma resposta de um pais peninsular no jogo de

disputas da cultura pop.
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CAPITULO 5 - OS FENOMENOS CULTURAIS INTERNACIONAIS

O objetivo deste capitulo consiste em discutir os fendmenos -culturais
internacionais, buscando compreender o lugar da Hallyu nessas discussées. A Onda
Coreana consiste em um fendmeno cultural internacional que mobiliza diversas
dimensbes, como as discutidas neste trabalho (académica, governamental e da
industria cultural), e torna-se essencial compreender os seus impactos e

desdobramentos a luz das reflexdes sobre cultura.

O intuito do capitulo nao é fazer um balango dos efeitos da Hallyu, tentando
encaixa-la em perspectivas tedricas, mas conectar os achados da pesquisa com a
potencialidade do uso da cultura, seja no ambito internacional-estratégico ou em

termos sociais e identitarios.

A primeira secdo “Reflexdes sobre Cultura e Cultura Popular’ apresenta a
cultura como indispensavel ao Estado para a criagdo de uma psique coletiva de uma
populagao e inicia o debate sobre a produgao industrial de uma cultura popular. Nesse
momento, também sdo apresentadas abordagens sobre a globalizagdo, em especial

o Hibridismo Cultural.

Em seguida, na segunda se¢ao, analisa-se o engajamento da Hallyu em causas
politico-sociais, mobilizando e projetando-se internacionalmente, muitas vezes com

capacidade ativa de interferéncia nos processos.
5.1. Reflex6es sobre Cultura e Cultura Popular

Cultura pode ser definida como um corpo complexo de normas, simbolos, mitos
e imagens que penetram a intimidade do individuo — através de trocas mentais de
projecao e de identificacdo polarizada nos simbolos, mitos e imagens da cultura como
os valores das personalidades miticas ou reais —; estrutura seus instintos; orienta,
desenvolve ou domestica certas virtualidades humanas e as emogcdes a0 mesmo

tempo que inibe/proibe outras (Morin, 1997, p. 14-15).

A cultura fornece entéo, pontos de apoio praticos a vida imaginaria: alimentando
0 ser semirreal e semi-imaginario que o individuo secreta em seu interior e no exterior,

resultando em sua personalidade.
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A Conferéncia Mundial sobre Politica Cultural, ocorrida na Cidade do México
em 1982, definiu para o contexto politico a cultura como a complexidade de
caracteristicas espirituais, materiais, intelectuais e emocionais distintas que

caracterizam uma sociedade ou grupo social (UNESCO, 1982, p. 41).

De acordo com Kim (2023, p. 9), a definicdo apresentada naquela conferéncia
baseou-se em uma perspectiva estética, na qual a cultura é entendida como resultado
da criatividade artistica avaliada a partir dos gostos de diferentes grupos sociais; e em
uma perspectiva antropoldgica, na qual a cultura consiste em expressdes de valores
e experiéncias compartilhadas que estabelece parametros para sistemas ou
estruturas distintas de crencas, praticas, significados com légica autbnoma ou

coeréncia propria.

Ao longo da histéria, a cultura tornou-se indispensavel ao Estado para a criagéo
de uma psique coletiva de uma populagao, distinguindo-a das pertencentes a outro
pais e inspirando lealdade em seus nacionais. Desse modo, ao se constituir em uma
ferramenta util para o governo, através do fornecimento de um modo de vida e
relagdes politico-sociais, cria-se a necessidade de implementar politicas que visem a
criacdo de uma cultura popular a fim de estabelecer a relacdo entre Estado e cultura,
protegendo a populacao da influéncia estrangeira, mas também garantindo prestigio
internacional. Dessa maneira, grande parte da produgdo cultural tornou-se
comercializavel e mercantilizada, como resultado da neoliberalizagdo influenciada

pela globalizagao (Kim, 2023, p. 10)

Conforme discute Wang (2013, p. 22; 26), a cultura de massas também
conhecida como “cultura popular”, “cultura do povo” ou “cultura comum?”, inclui musica,
novelas, sucessos de bilheteria, livros de grande circulagao, revistas, assim como
diversas crencgas, praticas e objetos que fazem parte de tradigbes diarias. Ademais,
embora nao seja considerada uma “alta cultura” ou cultura de elite”, muito menos seja
ideoldgica e oficialmente aceita enquanto cultura dominante por parte da burocracia,

seu discurso impacta em assuntos domésticos e internacional.

Weldes e Rowley (2015, p. 2) destacam que, atualmente, além da maioria das
formas de cultura popular serem produzidas de maneira industrial, seus insumos

(matérias-primas, trabalho e tecnologia), praticas (de produgdo e consumo) e
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resultados (filmes, roupas e brinquedos, por exemplo) transcendem as fronteiras do
Estado.

Dessa maneira, é possivel afirmar que a cultura popular esta entdo presente
no cenario disciplinar da Economia Politica Internacional (regimes comerciais
internacionais, financeiros, direitos de propriedade intelectual, multinacionais, divisdes
globais do trabalho, relagbes econdmicas internacionais e relagdes entre Norte e Sul)

e na estrutura pratica das politicas econémicas internacionais (Weldes; Rowley, 2015,
p. 2).

Ademais, ampliando o foco das relagdes econémicas interestaduais e das
industrias globais na produgdo de cultura popular é possivel obter multiplas
convergéncias das dindmicas entre economia, politica e cultura popular, como: a
dindmica de género da producéao global; processos de migracédo e urbanizagéo e as
mudancgas nas relagdes de género; a militarizagdo de género da produgéo econdémica;

€ a jungao entre economia e politica de seguranga (Weldes; Rowley, 2015, p. 3).

A cultura também é afetada pelo contexto de globalizagdo, na medida que
possibilita que populagbdes de paises diferentes interajam com maior frequéncia. Ha

diferentes interpretagdes sobre as dindmicas do processo de globalizagao.

A primeira abordagem sobre o tema, elencada por Shim (2006, p. 26), segue
as discussbes da Nova Ordem Mundial de Informagdo e Comunicagcdo (NWICO)
ocorridas na década de 1970. Assim, apresenta-se a globalizagdo como consequéncia
do imperialismo cultural, em que os Estados Unidos subjugam as identidades culturais
e nacionais de paises mais fracos. Tal abordagem encontrou publico dentro do
discurso politico de paises em desenvolvimento, sobretudo a partir da ascensio da
programacao televisiva estrangeira. Todavia, tornou-se alvo de criticas por parcela da
academia ao ndo observar o crescente contrafluxo existente na midia internacional, a
pluralidade de atores na midia e a complexidade de recepg¢ao de conteudo midiatico

pelo publico.

A segunda abordagem compreende a globalizagcdo como resultado das
engrenagens de um projeto de modernidade, ou seja, uma mudanga historica que
significa o “desenvolvimento”. Todavia, tal perspectiva é refutada: observada como o

termo geografico é falho em ofertar descricdo e explicagcédo, visto que atualmente
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existe uma universalizagao do capitalismo, incluindo os aspectos de vida, sociedade
e cultura. Ademais traz consigo uma aura de inevitabilidade a ascensdo do

neoliberalismo e controle corporativo concentrado da midia (Shim, 2006, p. 26).

Por fim, a terceira abordagem investiga as relagbes de poder entre a periferia
e o0 centro com base na perspectiva critica pds-colonial: a globalizagéo incentiva as
populagdes locais a redescobrirem o “local” (negligenciado ou esquecido em prol da
modernizagdo imposta pelo Ocidente). Essa relocalizagado das formagdes politicas e
culturais ndo-ocidentais pode ser feito através de uma campanha de regresso ao
imaginario, tempo anterior ao contato com o estrangeiro, mas também por meio do
fortalecimento das rotas de desenvolvimento, fazendo uso da nova economia glocal
(Shim, 2006, p. 27).

Burke (2003) afirma que a globalizagcao cultural envolve a hibridizagdo, um
processo que, ao ocorrer em uma época de tao rapidas transformacdes como a atual,
inclui a perda de tradi¢gdes regionais e raizes locais. Assim, praticas hibridas podem
ser identificadas na religido, na musica, na linguagem, no esporte, nas festividades e

alhures.

A hibridizacdo musical pode ser analisada em termos de afinidades ou
convergéncias oriundas de diferentes tradigdes. Assim, a atragao que o exdtico exerce
poder estar em uma combinacgao peculiar de semelhancga e diferenca. Ademais, essas
formas hibridas devem ser compreendidas como resultado de multiplos encontros
entre as culturas, seja para adicionar novos elementos a mistura, seja para reforgar

antigos elementos (Burke, 2003)

No mesmo sentido, Canclini (2013) afirma que a intensificacdo do processo de
globalizagdo permite a hibridizagdo, definida como novas modalidades de cultura
(culto, popular e massivo) que surgem a partir da interagao e cruzamento intercultural,

da perda da relagdo exclusiva das culturas com o territério de origem.

Assim, surge o hibridismo como expressao cultural e performativa em meio ao
contexto transnacional de encontro entre a periferia e o centro. Portanto, deve ser
compreendido enquanto uma pratica comunicativa que ao mesmo tempo que é
constitutiva, também € constituida por um arranjo sociopolitico e econémico (Shim,
2006, p. 27).
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Em anuéncia, Ryoo (2009, p. 142-143) afirma que o discurso da hibridizagao
fornece uma base tedrica alternativa a medida que acentua a adaptagao e articulagéao
dos processos da economia global com normas, costumes, gostos, necessidades e
tradi¢cdes locais. Assim, afirma-se que o aumento dos fluxos intrarregionais de cultura
popular produziu variedades de modernidades singulares, e nao apenas réplicas da

modernidade ocidental.

O hibridismo perturba, segundo afirma Ryoo (2009, p. 143), identidades
estaveis construidas a partir de opostos (passado e presente; dentro e fora; incluséo
e exclusdo). Assim, devido a condicdo sistémica, a identidade é sempre mista,
relacional e inventiva; reformulando a comunicagao internacional para além de

modelos binarios.

5.2. Hallyu e as imagens sobre a Coreia

De acordo com Hall (2005), ha trés concepgdes de identidade: 1- sujeito do
lluminismo, baseado em um conceito de pessoa unificada de formagao concebida
desde o nascimento até o fim de sua existéncia; 2- sujeito sociolégico, na qual a
identidade é formada a partir da interacédo entre o “eu” e a sociedade, de modo que,
embora haja uma esséncia interior, esta é formada e modificada a medida que ha uma
troca continua com o mundo externo. Ha internalizagao de significados e valores dos
objetos do mundo e projegédo do sujeito nessas identidades; 3- sujeito pés-moderno

composto por varias identidades, podendo ser contraditérias.

Na pos-modernidade, as mudancgas estruturais e institucionais resultaram em
um processo de construcao de identidade formada e transformada continuamente em
relagdo a maneira pela qual o sujeito é representado nos sistemas culturais em seu
entorno (Hall, 2005, p. 13). A medida que a globalizacdo imp&e uma homogeneizacao
cultural, o avango tecnoldgico e a expressiva migragao possibilitam trocas constantes
de informacgdes que deslocam as identidades culturais nacionais. Assim, ha a perda
da exclusividade cultural territorial e inicio da diluicdo das fronteiras culturais (Tabet;
Souza; Baeta, 2016).

Esse processo, por sua vez, pode resultar em um sentimento de defesa da

cultura nacional, de reconstrucdo de identidades purificadas para se restaurar a
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tradicao frente ao hibridismo e a diversidade. Por fim, algumas podem declinar e fazer

surgir novas identidades hibridas (Tabet; Souza; Baeta, 2016).

A Hallyu surge do encontro cultural, da cultura tradicional coreana com a cultura
estrangeira, em um processo adaptativo e de acomodacgao, dirigido por atores
(governo e setor privado) mas também como resultado de forgas espontaneas

(interesse publico e social).

Desde que o termo “Hallyu” foi inserido na Coreia do Sul, a midia sul-coreana
foi tomada pelo imaginario de que sua cultura pop estava influenciando a regiao
asiatica inteira. A surpresa, visto o passado de “pais marginal” que sofrera anos sobre
a cultura opressiva de outros paises, resultou na impressao de que o pequeno estado
peninsular poderia se tornar conhecido no globo. Assim, Cho (2005) afirma que
inicialmente, a imprensa e institutos atribuiram o sucesso da Onda Coreana aos
valores asiaticos, como o Neoconfucionismo e valores familiares presentes nos

produtos culturais.

Os argumentos sobre o sucesso da Hallyu a partir da visédo de proximidade
cultural e apelo a valores comuns gerais que permitiriam a assimilagao cultural entre
a audiéncia asiatica e reduziriam o perigo de oposi¢cao ou rejeigdo cultural foram
aceitos durante as duas primeiras fases da Onda Coreana. No entanto, a partir do
sucesso no Ocidente dos produtos culturais sul-coreanos, passou a ser observada

como um fenémeno hibrido.

As abordagens de hibridismo cultural, no lugar de enfatizar o “coreano” da
Hallyu, observam como a Korean Wave representa produtos ecléticos que misturam
elementos coreanos e ndo-coreanos para um publico global. Assim, o apelo amplo e
a palatabilidade dos produtos culturais da Coreia do Sul incluem elementos culturais
tradicionais, mas também incluem conteudos e valores que s&o culturalmente
compartilhados (Jun, 2017, p. 158).

Por sua vez, Sooyeon Lee (2013, p. 454-458) teoriza que a estrutura de atragao
do publico por parte dos k-dramas seria a fantasia, ou seja, ilusées em relagbes a
situagdes agradaveis que provavelmente n&o ocorrem na realidade, como amor ideal,
relagbes humanas ideais e personagens femininos e masculinos ideais. Isso permite

a propagacao de um mundo belo e utépico com crenga de que a natureza humana é
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boa, apesar de incidentes como doengas, acidentes, mudancgas de identidade e ma

intengcado dos antagonistas e vildes.

O amor, por sua vez, € extremamente puro, leal e imutavel. Nao se refere, no
entanto, apenas ao sentido romantico, mas também se estende a outras relacbes
humanas: amigos, colegas, familiares, vizinhos e comunidade. Ademais cada uma

dessas relagbes nao é sobreposta a outras (Lee, 2013, p. 456-458).

Além da fantasia, o “vazio” € um elemento indispensavel dos dramas
televisivos, estando presente, sobretudo, dentro dos personagens mais poderosos,
geralmente o protagonista masculino: ainda que tenham uma aparéncia externa
poderosa, possuem um ferimento sentimental critico, como nascimento ilegitimo ou
auséncia dos pais, resultando em perturbacgéao e falta de desejo de reconciliagéo ou

conforto pelos demais (Lee, 2013, p. 458).

Além disso, a fungdo do “vazio” no protagonista masculino tanto sugere que
seu poder e legitimidade derivam de seu pai, quanto revelam que o genitor do
personagem principal sofre do mesmo problema. Além disso, o sentimento de “vazio”
€ um facilitador da fantasia do amor: a protagonista feminina pura, fiel (e ideal)

complementa o que o par romantico ha muito perdeu (Lee, 2013, p. 458-459).

A partir desses dois elementos, todos os conflitos entre amor e familia s&o
resolvidos milagrosamente pela reconciliagéo. Isso resulta na criagédo de uma fantasia
acalentadora no publico, que é majoritariamente feminino e frustrado pela realidade
do amor mutavel, ilusério e egoista, bem como pelas dificuldades das relagdes
familiares. A imagem transmitida nos k-dramas torna a Coreia do Sul um conforto, um

berco do “homem ideal” e amor sublime.

O k-drama familiar cémico What Is Love All About (1997), por exemplo,
apresenta uma énfase em valores familiares a partir de uma abordagem confucionista
de questdes do patriarcado e choques culturais e geracionais entre jovens e pessoas
mais velhas. A representacao dos valores confucionistas de respeito e lealdade aliado
a um estilo de vida sofisticado retratado no enredo permitiu uma repercussao imediata

no publico chinés (Jung, 2009, p. 72).

Considerando a exibicdo de 93 k-dramas contemporaneos exibidos entre 2002

e 2005 na China, tem-se que 72% s&o focados em romance, como Autumn in my
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Heart (2000), Winter Sonata (2002), Full House (2004) e My Name is Kim Sam Soon
(2005); apresentando caracteristicas similares como triangulos amorosos, construgao

de carreira e desafios comuns no local de trabalho.

Ademais, 19,4% das telenovelas sul-coreanas transmitidas nesse periodo
analisado retratavam ambientes familiares de classe média em que, apesar dos
valores e estilos de vida diferente, normalmente trés geragoes da familia moram juntas
enquanto tentam harmonizar entre si e superar diferengas. Miss Mermaid (2002) e Be

Strong, Geum-Soon (2005) podem ser citadas como exemplo (Kim, J., 2011, p. 5).

No Japao, Winter Sonata apresentou as lutas amorosas e profissionais de
quatro jovens atraentes e suas tensdes familiares. As boas atuagdes e episédios bem
escritos, somado a paisagem pitoresca coreana e a luxuosa vida urbana cosmopolita
sul-coreana, impressionou os fas japoneses (majoritariamente mulheres de meia-
idade), ainda afetados pela histéria colonial e conflitos pds-coloniais: a Coreia do Sul

era vista como pobre e atrasada aos olhos japoneses (Jung; 2009, p. 73-74).

A popularidade do ator principal de Winter Sonata, Bae Yongjoon (apelidado de
Yon-sama pelas fas japonesas), deu origem a chamada Sindrome de Yon-sama, uma
enorme cultura de fandom em torno de sua imagem. Numerosos itens comerciais
relacionados a obra e ao artista foram produzidos, bem como a inauguragéo do
sofisticado restaurante coreano, Gorisheh de Yon-sama, conquistando popularidade
entre as mulheres japonesas de meia-idade (Jung; 2009, p. 74). Assim, em 2006, o
pais se configurava como o segundo maior consumidor de dramas coreanos (Desideri;
2013, p. 51).

Assim como nos k-dramas, Sooyeon Lee (2013, p. 461;463) mostra que o tema
“amor” também esta presente nas cancdes de K-pop, geralmente tratando de um
individuo inocente e jovem que aprecia a felicidade do primeiro amor ou esta frustrado
diante do fato de n&o ser correspondido. Além disso, a amizade, diversao e sonhos

também sao tematicas, revelando um carater de juventude e ingenuidade.

Em suma, os espectadores dos dramas coreanos séo atraidos pelos artistas,
0s quais tornam-se guias de moda, cabelo e maquiagem (Kim, J., 2011, p. 5). Por sua
vez, a Coreia do Sul ndo mais é observada sob a lente da Guerra da Coreia ou como
pais belicoso em conflito com seu vizinho ao norte, mas sim como um pais

172



extremamente moderno e desenvolvido com uma cultura que mescla caracteristicas
de uma sociedade capitalista com valores tradicionais confucionistas de respeito a

hierarquias familiares e sociais.

Da mesma forma, a medida que os artistas de K-pop, nos videos musicais, sdo
altamente atraentes e realizam coreografias espetaculares sem esforgo ou erros, cria-
se a perspectiva de modelos ideais detentores de uma beleza igual e de capacidade

fisica dos coreanos.

Figura 46: Onda Coreana, Imagem do Pais e Comércio de Mercadorias
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Fonte: Chang; Lee, 2017, p. 26

Para Chang e Lee (2017), a expansao da cultura pop sul-coreana modificou a
percepcdo dos consumidores estrangeiros sobre a Coreia do Sul e afetou
parcialmente seu comportamento e suas vidas a medida que passam a estudar o
idioma coreana, viajam para a Coreia, imitam a beleza e os estilos de moda do pais,
consumem a gastronomia sul-coreana e comprar produtos vindos daquele pais.
Assim, através da Figura 46 acima, sugerem que existem quatro canais através dos
quais a difusdo global de uma cultura pop de determinado pais resulta no aumento
das exportagdes de industrias relacionadas: os canais indiretos 1- efeito do pais de

origem através da imagem do pais e 2- distribuicao de preferéncias; os canais diretos
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3-marca de celebridade e 4-colocagdo de produto (exposi¢gdao natural de um

determinado produto nos programas de televisdo, dramas ou videos musicais).

Assim, consumidores estrangeiros que assistem os dramas coreanos por horas
estdo mais predispostos a formar diferentes imagens sobre a Coreia do Sul, afetando
0 processo de decisdo em comprar produtos associados ao pais, mas também
experimentam indiretamente a cultura e estilo de vida sul-coreanos. Ademais, na Asia,
a estratégia de utilizar celebridades em anuncios de marcas ou produtos resulta no

aumento de vendas.

Diante dessas imagens apresentadas nos conteudos culturais sul-coreanos, o
relatorio Global Hallyu Trends 2020 examinou as percepgoes e status de consumo de
8000 consumidores da Hallyu em 17 paises. Por sua vez, 0 2021 Global Hallyu Trends

examinou as percepgodes e status de consumo de 8500 consumidores em 18 paises.
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Grafico 7: Imagens Associadas a Coreia entre 2011 e 2020
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Fonte: Elaboragéo propria a partir do Korean Foundation for International Culture Exchange, 2021, p.
10

O Grafico 6 acima apresentou as imagens associadas a Coreia no periodo

entre 2011 e 2020. E possivel depreender que K-pop, Dramas e Comida Coreana sdo
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as principais associag¢des realizadas em todos os anos analisados, bem como a
Industria de Tecnologia da Informacgao ou eletrénicos. No ultimo biénio, estrelas da
Halllyu surgiram como uma das imagens interligadas.

Por fim, é valido ressaltar que “Guerra da Coreia” apareceu entre 2012 e 2013,
enquanto “Coreia do Norte” no periodo de 2017 e 2018, coincidindo com aumento de
tensbes na peninsula. Dessa maneira, pode-se depreender que, em situagoes de
distensdo entre ambas as Coreias, a Hallyu foi fundamental em ampliar as
associacodes positivas. Todavia, a medida que ha novas crises diplomaticas e embates
no cenario internacional, com troca de acusag¢des entre norte e sul, a imagem sul-

coreana é afetada pelas imagens da Guerra da Coreia.

Grafico 8: Mudangas na percepcao sobre a Coreia do Sul apds exposicao a
Hallyu (comparativo 2017 a 2021)
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Fonte: Elaboragao propria a partir do Korean Foundation for International Culture Exchange, 2020, p.
14 e Korean Foundation for International Culture Exchange, 2021, p. 10

O Grafico 8, por sua vez, apresenta uma comparagao entre os anos de 2017 e
2021 sobre as mudangas na percepgao sobre a Coreia do Sul apds exposicao a
Hallyu. As variacbes apresentadas sao poucas para se considerar uma modificacao
do cenario em favor de uma visao de desaprovagao apds o contato com a Korean

Wave.

Mas, de acordo com Almeira (2019, p. 20), a Hallyu transpassa uma renovagao
mercadoldgica, configurando-se como a redefinicdo da identidade cultural da Coreia
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do Sul frente ao publico internacional através da instituicido de novos significados
difundidos pela exportacdo e consumo de dramas e de outras industrias, como

musical, moda, cosméticos, filmes, programas de entretenimento e literatura.

O entusiasmo pela cultura pop sul-coreana, em decorréncia da Onda Coreana,
resultou no consumo em massa de simbolos e ideias relacionas a Coreia e, em
decorréncia, na formacao de imagens, percepgoes e opinides especificas sobre o pais
(Lee, 2009, p. 130).

5.3. Hallyu como mecanismo de engajamento internacional

Além das possiveis mudangas no imaginario das sociedades, a Hallyu também
tem sido instrumento de projecgao internacional (talvez de forma estratégica) por meio

do engajamento em causas sociais.

Embora uma das caracteristicas da cultura pop sul-coreana, sobretudo a
industria musical do K-pop, tenha sido a diminuicdo do teor politico nas expressdes
artisticas e, em decorréncia, o ndo posicionamento politico dos artistas, com o objetivo
de evitar polémicas que pudessem prejudicar a imagem publica, isso ndo impediu o

envolvimento politico-social de alguns atores da Onda Coreana.

Choi Siwon, integrante do grupo masculino Super Junior, e Choi Sooyoung,
membro do grupo feminino Girls’ Generation, por exemplo, foram reconhecidos pelo
longo trabalho voluntario com a Unicef, tornando-se embaixadores de uma campanha
para ajudar criangas carentes no Natal de 2013. A partir de 2014, Choi Siwon
desempenhou a fungao de Representante Especial da Unicef na Coreia, participando
da campanha #StopBullying que visava aumentar a sensibilizagao para a questao do
bullying e envolver os jovens no desenvolvimento de solugdes para essa questao. Em
2019, foi apresentado como novo Embaixador Regional da Unicef na Asia Oriental e
Pacifico em um evento no Laos que celebrava o 30° aniversario da Convengéao sobre
os Direitos da Crianca (CDC) (Unicef).

Lim Yoona, integrante do Girls’ Generation, desde 2010, esteve envolvida em
campanhas de conscientizagdo sobre cegueira, criangas carentes e organizagdes
educacionais. Apos inumeras contribuicées para instituicdes de caridade, tornou-se a
primeira artista de K-pop e a 7132 pessoa a entrar para a Honor Society, criada em

2007 pela Community Chest of Korea (Unica organizagao de caridade administrada
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pelo governo sul-coreano), e que reconhece individuos que doam pelo menos 100
milhdes de wons e sao engajados em problemas sociais, voluntariado e apoiam

causas nobres (Kpop Herald, 05 ago 2018).

Por sua vez, Suzy (ex-integrante do grupo feminino miss A e um dos nomes
mais populares do entretenimento sul-coreano) tornou-se a 7912 pessoa a entrar na
Honor Society em 2015. Apds ter contribuido com suporte a familias de baixa renda,
vitimas do desastre da balsa Sewol e mées solteiras de baixa renda; doou cerca de
100 milhdes de ddlares para ajudar pessoas que necessitam de tratamento médico
ou fisioterapia, bem como contribuiu para o auxilio a criangas com doencas terminais
(Kpop Herald, 05 ago 2018).

Em 2018, o grupo masculino BTS foi convidado para a 732 Assembleia Geral
da Organizacao das Nagdes Unidas (ONU). Na ocasiao, discursou sobre amor-proprio
e aceitagdo, um dos temas apresentados nas musicas que ajudaram a

internacionalizar o sucesso do grupo (Superinteressante).

O movimento Black Lives Matter (BLM) transpassou as fronteiras
estadunidenses apos os assassinatos de Breonna Taylor, uma mulher negra de 26
anos morta a tiros por um policial branco em margo de 2020 em Kentucky, e George
Floyd, homem negro que morreu apos ser imobilizado sob os joelhos de um policial

branco em Minnesota em maio.

Muitas estrelas de K-pop — Amber do f(x), BTS, Eric Nam, Yubin do Wonder
Girls, Crush, Jo Kwon do 2AM, Johnny do NCT, Sik-K e Haon — apoiaram abertamente
o0 movimento, enquanto Mark, integrante do Got7, Jae do Day6 e uma gravadora de
K-Hiphop e K-R&B realizaram doagdes para organizagbes associadas ao BLM,
expressando agradecimentos aos fas de k-pop nos Estados Unidos. Um comunicado
conjunto a imprensa internacional, feito pela Hybe Corporation e BTS, condenou a
violéncia e discriminagdo racial e anunciou uma doagao de 1 milhdo de ddlares

(Korean Foundation for International Culture Exchange, 2021, p. 12-13).

Em entrevista a Vulture, Bong Joonho, em tom critico apos receber as
premiacdes do Oscar com o filme Parasita, afirmou que a cerimdnia ndao poderia ser

considerada um festival internacional de filmes, destacando que a premiacao beneficia
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producdes locais estadunidenses (Korean Foundation for International Culture
Exchange, 2021, p. 13).

Em seu aniversario de 27 anos, o integrante J-Hope do BTS, em 18 de fevereiro
de 2021, doou cerca de 136 mil délares ao ChildFund Korea para apoio infantil em
familias de baixa renda e, em maio, no Dia das Criangas na Coreia, 89 mil délares foi

destinado ao bem-estar das criangas na Tanzania (Lifestyle Asia, 16 set 2021).

Em comemoracgao ao Dia das Nagdes Unidas, celebrado em 24 de outubro, &
realizado um tradicional concerto como oportunidade para fortalecer a cooperagao
internacional. O evento de 2021 foi promovido pela Coreia do Sul, participando a
Orquestra Filarménica Goyang e o grupo feminino de K-pop aespa. Nessa ocasiéo,
foi celebrado os 30 anos de adesédo a ONU pela Republica da Coreia (ONU News, 22
out 2021).

O Forum Politico de Alto Nivel de 2022, da Organizagcdo das Nagdes Unidas
(ONU), realizado no Saldao da Assembleia Geral da ONU em Nova York no dia 05 de
julho, contou com a presenga do grupo feminino aespa, o qual discursou sobre a
importancia do desenvolvimento sustentavel e destacou o metaverso, dois temas que

foram discutidos posteriormente no evento (Soompi, 05 jul 2022)

Além disso, é possivel observar a forte oposicado dos fas do BTS a reelei¢ao de
Trump em 2020: fas estadunidenses organizaram-se a fim de se registrar para adquirir
uma grande quantidade de ingressos para o comicio dele em Tulsa, Oklahoma, nao
comparecendo posteriormente. Tal fato resultou no esvaziamento parcial da arena

(Korean Foundation for International Culture Exchange, 2021, p. 13).

Em julho de 2020, fas chineses do cantor Kim Jaejoong (ex-integrante do
TVXQ! e membro do JYJ) doaram 10000 mascaras, 10 lavadores de mé&os
automaticos de espuma, 10 termdmetros infravermelhos e 2000 cépias do album do
artista para a cidade Gongju, cidade natal dele na Coreia do Sul. A razdo teria sido
agradecimento pelo apoio através de doagao de mascaras por parte do musico e de
seus fas coreanos a China nos estagios iniciais da Covid-19 (Lifestyle Asia, 16 set
2021).

As fas de Kim Jaejoong, em 2012, ja haviam doado cerca de 10 mil dolares em

uma campanha para fornecer melhores refeigcdes a criangas coreanas nas escolas e,
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em 2016, doaram uma biblioteca com 500 livros, CDs e DVDs para a Primeira Divisao
do Exército Coreano (Lifestyle Asia, 16 set 2021).

No dia 16 de marc¢o de 2021, o grupo Super Junior langou seu décimo album
de estudio “The Renaissance” com a cangao titulo “House Party”®?, uma musica disco
pop com um ritmo alegre e riffs de guitarra, com uma letra que incentivava o
distanciamento social durante a pandemia (Soompi, 16 mar 2021) e alguns passos da

coreografia remetendo ao uso de alcool em gel para higienizagdo das méos.

House Party — Super Junior

(-..) Todo mundo agora

Everybody now Sim, aqui vamos nés

Ayy, here we go Vamos deixar de lado nossos sentimentos de
S sfar A2 W AR o] A querer ficar juntos por um tempo

This is my house party Esta é a minha festa em casa

Ayy, A EA 9HE rule o] 2HA A 25 % 7]&= w7zl Sim, de acordo com a regra recém-criada

)| 1] Otimas maneiras de proteger uns aos outros

This is my house party Esta é a minha festa em casa
Bom trabalho, estamos quase la

Good job, T+ $+o] ?ﬁ)%?;em?ec)) passo até a Ultima pessoa se levante

vhA g AL ZEA] Aol w BEE (ump, jump)  Eegia em casa

House party

Mé&os para cima além da parede
Efmdiupgeyogd the waﬂ _ _ O mundo onde todos estdo conectados sem
2] gFot e B AZAE = Al A (jump, jump) nenhum contato fisico (Pule, pule)

House party Festa em casa

Presos em casa, o que todos estardo fazendo?

el gofuts # HshaL o} 7} Vamos nos divertir (Divertir)

Gonna have a good time (good time) Os dias comuns que consideravamos garantidos
FASHA FHE FHE Fo] Wl ~EV} Hlo]  tornaram-se nossa propria lista de desejos agora
(oh my) (Oh, meu Deus)

t} 2o party (no) 7HAF 4 E (no) Todos reunidos para festa (Nao) Vamos a um
w221 Gk A (hey, ol gl 2 show (N&o)

AGE2E do] g7t v X BE AA % 2} N&o usar m(_élscara (ei, isso € um absurdo)
(=g} Talvez estejamos pagando um preco alto pelos
(E) Gltimos dias de liberdade

Ifjeep It masko\{wth No MEss up, please_ Nos nao somos diferentes, todos compartilham a
23 t} = %] ¢Fol everybody share pain now dor agora

Keep it mask with no mess up, please Mantenha a mascara sem bagunca, por favor
h3] Feprl Aol BthE ol olAl AW Em um mundo completamente diferente em que
2 a3 (skrrt, skrrt) vivemos agora precisamos absolutamente de
(...) duas méos para nos mantermos unidos
(Super Junior, 2021; Traducdo propria)
Trés dias depois, o diretor-geral da Organizagdo Mundial da Saude, Dr Tedros

Mantenha a mascara sem bagunca, por favor

Adhanom Ghebreyesus, através da rede social X, agradeceu aos fas do Super Junior,

52 Video Musical de “House Party” do grupo Super Junior disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=BtJMOVKjhUo
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ELF, por compartilharem a nova musica do grupo e elogiou a mensagem da letra sobre

as medidas de precaugao contra a COVID-19 (Soompi, 16 mar 2021).

Apos desastres naturais, como multiplos tufées e a pandemia de Covid-19 ter
atingido as Filipinas, diversos fa-clubes de K-pop coordenaram esforgos para ajudar
as pessoas afetadas: fas dos grupos Treasure, Super Junior, SHINee, NCT,
BLACKPINK e BTS organizaram campanhas a fim de doar medicagdes, alimentos e

materiais de primeiros socorros (Lifestyle Asia, 16 set 2021).

Em comemoracédo ao aniversario da artista Irene do Red Velvet, em 29 de
marcgo de 2021, os fas doaram mais de 2 mil dolares para a Associacdo Coreana de
Familias de Méaes Solteiras (KUMFA), a qual apoia mées e pais solos na criagdo dos
filhos sem discriminacdo. Ademais, foram doados 440 ddlares no nome da cantora
para a Miral Foundation, conhecida por ajudar pessoas com deficiéncia a se
integrarem melhor na sociedade através de oportunidades de emprego e de servigos
de assisténcia social. Na mesma ocasido, a base de fas chinesa Irene Bar doou 600
ddlares para o “Programa de Caridade Pink Ribbon Caring for Woman”, auxiliando
duas pacientes com cancer de mama a financiar sua recuperagao pos-operatéria
(Lifestyle Asia, 16 set 2021).

Além do engajamento de artistas em causas sociais e da participagao eles em
eventos realizados em Organismos Internacionais, para analisar o impacto da Hallyu
na sociedade é necessario ainda discutir sobre a questdo dos fas. Elaborado pela
Korean Foundation, o 2022 Analysis of Global Hallyu Status apresenta o crescimento
das comunidades e do numero de membros de comunidades de Hallyu ao redor do
mundo no periodo de 2012 a 2022.

181



Grafico 9: Tendéncia de crescimento do niumero de membros de comunidades de
Hallyu ao redor do mundo entre 2012 e 2022
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Fonte: Korean Foundation, 2022, p. 2

De acordo com o Grafico 9, o numero de membros de comunidades da Hallyu
esteve em pleno crescimento no periodo analisado, saltando de 9.264.220 membros
para 178.825.261 membros ao redor do mundo. Crescimentos significativos foram
notados entre 2013 e 2014, 2017 e 2018. E notavel que o periodo pandémico (entre

2020 e 2022) o numero de fas continuou a crescer.

Por outro lado, o numero de comunidades de Hallyu declinou em dois
momentos: em 2017, quando houve aumento de tensdes entre a Coreia do Sul e
Coreia do Norte, bem como a proibi¢cao por parte da China da entrada de produtos
culturais sul-coreanos no pais; em 2019, coincidindo com uma série de escandalos

envolvendo artistas de k-pop; e no periodo de pandemia de Covid-19 de 2020 e 2021.

O decréscimo registrado no ano de 2019 decorre-se de escandalos de lavagem
de dinheiro, trafico de drogas e prostituicdo, manipulagédo de resultados em reality

shows coreanos e morte de artistas famosas e conhecidas.
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5.4. Hallyu como mecanismo de soft power

De acordo com Valeriano e Nissen (16 fev 2022), a Hallyu, resultante da
reformulacao dos setores artisticos e do entretenimento, € uma expressao de projegao
explicita do poder cultural. O dominio de conteudos sul-coreanos em plataformas
estadunidenses para espectadores de streaming demonstra como a cultura pop da
Coreia do Sul esta desafiando a ascendéncia cultural dos Estados Unidos, mas
também se posicionando como uma alternativa ao nacionalismo projetado pela China
e a politica territorial de exclusdo. A Onda Coreana entao, traz uma representacao
nacional divergente através da oportunidade para a cultura e do dominio econédmico

por meio da coletivizagao da expresséao artistica hibrida sul-coreana.

Ademais, o sucesso da Hallyu conectou-se a posigcédo de lideranga da Coreia
do Sul em tecnologias digitais. Desde a segunda fase da Korean Wave, a Hallyu 2.0,
os artistas conquistaram destaque em redes sociais e plataformas de video, como
YouTube, TikTok e Instagram, usando-as para amplificar mensagens e criar imagens
inextinguiveis; enquanto os fas auxiliam na promogéo de seus idolos em uma era da
informagdo na qual o poder da midia social facilita a devogao fanatica (Valeriano;
Nissen, 16 fev 2022).

O poder da Onda Coreana, portanto, reside em seus fas. O fandom da Hallyu
desenvolveu alcance global e agora busca influenciar a vida cotidiana, a exemplo do
apoio de artistas e fas aos protestos do Black Lives Matter (Valeriano; Nissen, 16 fev
2022), agbes coordenadas a fim de esvaziar um evento da campanha de Trump em

2020 e doacgbes realizadas em nome de artistas.

Diante disso, faz-se necessario discutir o termo soft power, criado por Joseph
Nye (2004, 2008). Para o autor, “poder” € compreendido como a “habilidade de
influenciar o comportamento de outros para se obter o que deseja” (Nye, 2004, p. 2;
Nye, 2008, p. 94). No lugar de coagir através de ameacgas ou uso de armas militares
ou econdmicas, o poder brando coopta, sendo, portanto, elemento basico da politica
democratica diaria (Nye, 2008, p. 94-95).

E valido ressaltar que n3o consiste apenas em influenciar, persuadir ou mover
pessoas por argumentagao: o soft power apela para sentimentos, valores e propositos
compartilhados, a exemplo da justica e dever de contribuicdo, democracia, paz,

liberdade, pluralismo, autonomia, liberalismo, igualdade, prosperidade,
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sustentabilidade, desenvolvimento, instituicdes fortes e sistemas seguros (Nye, 2004,
p. 6; Bijos; Arruda, 2010, p. 35). Assim, obtém-se os resultados do soft power quando
os receptores dessa estratégia se voltam para o Estado que a produz para afirmacgao,
orientacdo e lideranga ou procuram imitar suas conquistas domésticas e/ou
internacionais (Jeong; Grix, 2023, p. 3). Quanto aos atores, € onipresente em todos

os niveis do comportamento humano: desde individuos a nagdes (Nye, 2019, p. 9).

Joseph Nye (2008, p. 96) ainda destaca que o soft power de um pais repousa
na cultura (em lugares nos quais € atraente para os demais), valores politicos (quando
os cumpre de dentro e fora do pais) e politica externa (quando é vista como legitima
e detém autoridade moral). Esse primeiro recurso possui diversas manifestagdes e
consiste no conjunto de praticas que criam significado para uma sociedade, dividindo-
se em alta cultura (literatura, arte e educagao) que atrai as elites, e cultura popular,
concentrada no entretenimento de massa. Grande parte poder brando é exercido pela

sociedade civil (artistas, fundacdes e universidades) (Nye, 2019, p. 8).

Valeriano e Nissen (16 fev 2022) acrescentam que o soft power real é
abrangente, encorajando a imersédo cultural e a adaptagcdo. Ademais, pode ser
positivo, fornecendo uma contranarrativa critica em um momento de aumento do
racismo e da violéncia direcionada a pessoas de ascendéncia asiatica ao redor do

mundo decorrente dos receios levantados pela pandemia de COVID-19.

O Quadro 10 resume o argumento de Lee Geun (2009), apresentando os
critérios nos quais baseia-se o0 soft power, suas categorias e as estratégias mais

viaveis para sua concretizagao.

Quadro 10: Critérios, categorias e estratégias de soft power
Critérios Categorias Estratégias

Soft Power para melhorar _ _ o
Manipulagao ou criagao
um contexto externo de )
. de autoimagens para
. seguranca, projetando )
Observagao do poder de - melhorar o ambiente de
. . imagens  pacificas e
cooptacdo ou apoio ) segurancga
) atraentes de um pais
voluntario de outros _ B _
. Manipulagao de imagens
Soft Power para mobilizar -~
. ) de outros para mobilizar
0 apoio de outros paises _ _ _
apoio para agoes coletivas
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para as politicas externas
e de segurancga de outro
Soft Power para manipular
0 modo de pensar e as Estratégia de Network
preferéncias de outros Effect
paises
Soft Power para manter a
. unidade de uma Acelerar a Mudanga
Presenca de diferentes _ _ )
comunidade ou Situacional
objetivos que os atores _ )
. comunidade de paises
desejam alcancgar
] Soft Power para aumentar
através dos poderes o B
os indices de aprovacao . _
cooptores ) _ Herois e celebridades
de um lider ou apoio

doméstico de um governo
Fonte: Lee, 2009, p. 125-129 (Elaboragéo propria)

De acordo com Lee (2009, p. 134), o soft power na Hallyu implica nas
estratégias de manipulacao e criagao autoimagens, estratégias de Network Effect, e
Herois e Celebridades. Dessa maneira, a presenga da Hallyu, de acordo com a
manipulagéo e criagdo de imagens favoraveis da Coreia do Sul auxilia na diminui¢ao
da discriminagdo contra os coreanos, bem como reduz a possibilidade de politicas

econdmicas e militares hostis e coercitivas contra o pais (Lee, 200, p 134).

Conforme apresentado, a expansao da Hallyu leva consigo padrbes coreanos,
cédigos comportamentais, preferéncias do consumidor, moda, culinaria e o idioma.
Assim, a aceitagdo positiva do modo de pensar e comportamentos sul-coreanos
representa um meio de facilitacdo para a interagdo de empresas, organizagdes e a
prépria populacao coreana, criando entdo, uma influéncia ideacional e invisivel a longo
prazo (Lee, 2009, p. 135).

Por fim, os idolos coreanos, com seu comportamento, mensagens e apari¢oes,
s&o capazes de atrair mais atencdo do publico. A medida que geram engajamento
internacional, transmitem valores universais como combate a pobreza, solidariedade,
luta contra desigualdades de género e raga, os artistas melhoram seu status. Além
disso, influenciam os comportamentos e ideias de outras pessoas de maneira positiva,
ajudando a comercializar cultura e outras commodities da Coreia do Sul por meio da

moda, performances e comerciais (Lee, 2009, p. 135).
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De acordo com Jang (2012, p. 107), apesar do potencial da Hallyu em atuar
como uma conexao entre a Coreia do Sul e a China, os atritos da relacio bilateral
acabam por envolvé-la, principalmente quando os interesses nacionais sao

conflitantes.

O surgimento de um movimento anti-Hallyu na China apresenta, por exemplo,
uma preocupacao com os jovens e sua formacao de suas preferéncias a partir do
consumo de produtos culturais sul-coreanos. Ademais, a expansao econdémica e a
criacdo de uma influéncia cultural profunda sobre os chineses tornaram-se pontos de
discussao (Jang, 2012, p. 107).

Com o escalonamento de tensdes na peninsula coreana, o comandante Curtis
Scaparrotti das forgas americanas na Coreia do Sul (United States Forces States —
USFK) anunciou a implantacdo de um Sistema de Defesa Terminal de Area de Alta
Altitude (Terminal High Altitude Area Defense — THAAD) na Coreia do Sul em junho
de 2014 (Jun, 2017, p. 160).

Opondo-se ao THAAD, a China expressou desconfianga com as intengdes
dos Estados Unidos proximo a fronteira chinesa e decidiu aplicar sangdes sobre a
Coreia do Sul, banindo temporariamente os produtos culturais sul-coreanos do
territorio chinés. A retaliagdo no ambito cultural, para parte da industria cultural sul-
coreana, foi vista como uma oportunidade ha muito esperada pela Administragao
Estatal de Radio, Cinema e Televisdo da China (SARFT) para conter a popularidade

da Hallyu.

Diante do enorme prejuizo com a perda do mercado chinés e do fato da China
concentrar-se no crescimento e protecao das empresas de conteudo cultural no
ambito interno; as agéncias sul-coreanas passaram a apoiar seus artistas de

ascendéncia chinesa ou que falam mandarim em atividades na China.

Embora os meios de comunicacio sul-coreanos destinados a promocgéao da
Hallyu comegarem a noticiar o relaxamento do banimento dos produtos culturais sul-
coreanos na China no inicio de novembro de 2017 e da busca por novos canais de
distribuicao de produtos culturais através de parcerias; a situagdo da Onda Coreana

nao esta totalmente normalizada: o governo chinés ainda limita shows, turnés e
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exposicao geral ao K-pop, proibindo a compra em massa de produtos culturais sul-

coreanos (Valeriano; Nissen, 16 fev 2022).
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CONSIDERACOES FINAIS

Embora o termo Hallyu tenha sido criado pelos meios de comunicacéo da
China como uma definicdo para 0 sucesso que 0s produtos coreanos conquistaram
no nordeste do pais, a nomenclatura é atualmente utilizada para caracterizar o
fenbmeno da popularidade dos produtos culturais e celebridades sul-coreanos de
modo geral. Tal sucesso leva consigo padrées coreanos, codigos comportamentais,
preferéncias do consumidor, moda, culinaria e o idioma que representa um meio de
facilitacdo para a interacdo de empresas, organizacdes e a propria populacéo
coreana.

Conforme foi discutido ao longo desta dissertacdo, a Hallyu surgiu a partir do
processo de democratizacao ocorrido na Coreia do Sul no final dos anos 1980 e inicio
dos anos 1990 e consequente Liberacdo Midiatica, a qual permitiu a entrada de
produtos culturais estrangeiros. A maior capacidade econémica e melhora no padréao
de vida da populacao tornou-se também um promotor para o florescimento da cultura

popular coreana.

O aspecto hibrido da cultura popular coreana esta presente nas alteracdes de
conteudo e estilo de produtos com o objetivo de atender melhor as preferéncias e
gostos dos sul-coreanos, mas também de outros paises, atraindo os consumidores a
medida que incorpora elementos locais a Onda Coreana. Assim, afirma-se que a
Korean Wave necessitou se adaptar e ser enxertada na cultura local e no contexto de

outras regides, paises e cidadaos no processo de expansao global.

A medida que a Onda Coreana se consolidava, com o sucesso de dramas e
artistas musicais na China e Japao e transforma a realidade doméstica da Coreia do
Sul e de seu posicionamento internacional, foi explicitamente adotada pelo governo
sul-coreano, reforgando a agenda econdmica neoliberal e o nacionalismo cultural

doméstico, tornando-se um ponto de convergéncia com a Diplomacia Cultural.

O sucesso dos produtos da industria cultural sul-coreana é considerado, entao,
um desafio as imagens de mundo hegemdnicas do pop midiatico estadunidense e
apresenta um novo conceito de utilizagcdo da nocdo da cultura nacional, além da
difusdo de imagens e simbolos para o ambito externo, com o transito de produtos

comerciais e culturais (URBANO, 2018, p. 26-27). Nesse sentido, a Hallyu pode ser
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interpretada como uma resposta de um pais peninsular no jogo de disputas da cultura
pop.

Diante dos efeitos em diferentes paises e setores — econémicos, midiaticos,
governamentais, académicos e culturais — esta dissertacao foi estruturada através da
pergunta norteadora: “quais os efeitos da Hallyu enquanto fenémeno cultural
internacional?”. Assim, foi proposto analisar a repercusséo do fenémeno sobre

trés setores: (1) Académico, (2) Governamental, e na (3) Industria cultural.

A necessidade de méao de obra especializada para o desenvolvimento da
industria cultural sul-coreana resultou no aumento de investimentos nas
universidades. Por consequéncia das parcerias entre industria, academia e governo,
ampliou-se a oferta de cursos, bem como foi subsidiado uma enorme quantidade de
pesquisas, bolsas de estudo, apoio e incentivos financeiros para institutos de

pesquisas.

A maior concentragdo de estudos sobre a Hallyu a nivel internacional esta
localizada no Leste Asiatico. Os financiamentos e incentivos de instituicdes sul-
coreanas possibilitou produgdes internacionais com colaboragao de autores coreanos
ou mesmo de artigos de autores coreanos em outros idiomas, como inglés, além de

jornais internacionais provenientes de instituicdes coreanas.

Os conceitos e palavras mais mencionados pela academia coreana foram
globalizagZo e Asia, identificando as transformagées na esfera cultural e econémica,
bem como uma regionalizagdo do fluxo cultural transnacional provenientes da Onda
Coreana. Assim, identificou-se também estudos com teor econdémico e de analise

sobre hibridizagao e redes sociais.

Por outro lado, os autores nao-coreanos dao mais atengdo aos aspectos
politicos e econdmicos da Onda Coreana do que os autores coreanos. Verifica-se,
entdo, que os estudos internacionais estdo mais interessados nas discussdes sobre
midias sociais e as formas que a Hallyu vem sendo disseminada, e em assuntos como

turismo e negdcios.

Diferentemente dos estudos coreanos, o tema soft power € o mais recorrente
nos estudos internacionais. No Brasil, tematicas como cultura, diplomacia cultural,

identidade, globalizagédo, nation branding, soft power representam a maioria dos
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enfoques. Assim, além da disseminagao da Hallyu, a academia brasileira investiga o
uso politico dos produtos culturais por parte do governo sul-coreano e seus resultados

econdmicos.

Dentro do aspecto governamental, este trabalho diferencia-se dos demais ao
apresentar o arcabouco institucional — aborda-se desde o nivel ministerial as agéncias
independentes -, criado para suportar a Onda Coreana. Ademais, reflete como as
instituicbes sul-coreanas foram se desconcentrando e descentralizando diante da

expansao da Hallyu, criando 6rgaos e bragos ministeriais.

Foi possivel concluir que a Onda Coreana se configura como um bem de
diplomacia publica sul-coreana & medida que transmite conhecimento sobre o pais,
através da cultura moderna e tradicional. O objetivo deste tipo de politica, de acordo
com o Ministério das RelacBes Exteriores da Coreia do Sul, € criar uma imagem
positiva através do pensamento e da inspiracdo, espalhando consenso e garantindo
a confianca sobre a histéria, tradi¢cdes, cultura, artes, valores, politicas e visées do
pais através da comunicacao direta com cidadaos estrangeiros, permitindo, portanto,
a melhora das relacdes com outros paises e da imagem nacional, bem como a

confianga da comunidade internacional e o aumento da influéncia global.

Conforme apresentado, a democratizacdo da Coreia do Sul concretizou a
neoliberalizagdo de politicas publicas e desregulamentagdo do setor cultural e a
implementagao da globalizagdo na agenda oficial, sob 0 nome Segyehwa, visando o
aumento da competitividade global da Coreia. O discurso de “industrias culturais”

também passou a ser adotado dentro da agenda politica cultural.

O surgimento da Hallyu foi fundamental para langar iniciativas institucionais
para criagao e apoio as industrias culturais, enquanto era divulgada como uma histéria

de sucesso nacional.

A administracdo do Presidente Roh Moohyun (2003-2008) visou a melhora do
conteudo digital, interligando a cultura a infraestrutura da Internet. Por sua vez, Lee
Myungbak (2008-2013) visualizou uma maior industrializagdo da cultura a partir do
avango das industrias culturais e artisticas e o desenvolvimento de industria de
conteudos criativos, desenvolvendo a Halllyu como um mecanismo de fortalecer a

imagem da Coreia do Sul no sistema internacional.

190



Park Geunhye (2013-2017) e Moon Jaein (2017-2022) aprofundaram a
utilizacao da Hallyu enquanto mecanismo de soft power, interligando cada vez mais
suas imagens enquanto figuras publicas a artistas da Onda Coreana e integrando-os
a suas comitivas presidenciais. Ambos estiveram centrados em promover os ganhos

industriais.

O presidente da Coreia do Sul foi apresentado como o principal formulador de
politicas (destacadamente sobre a Onda Coreana), enquanto os ministérios da Coreia
do Sul s&o responsaveis pela formulacdo e implementacdo das politicas
governamentais em suas respectivas areas politicas. Assim, analisou-se também as

repercussdes da Hallyu no ambito ministerial e de agéncias ministeriais.

Diante disso, foi possivel perceber como a Korean Wave tornou necessario a
criagdao de um arcabouco institucional no Estado sul-coreano. Todos os governos, ao
mesmo tempo em que se beneficiaram dos ganhos econdémicos e politicos,
contribuiram para a expansao dos produtos culturais, configurando a promocgéao da

Onda Coreana como uma politica de estado.

A popularidade dos produtos culturais sul-coreanos a nivel internacional
decorreu também de fatores unicos e peculiares dos paises receptores, conforme foi
apresentado. Robaski (2019, p. 47) concebe a Korean Wave atualmente como
representante de significativas mudancas nas relagbes de acesso, consumo,
produgdo e distribuicdo das informagbes e na veiculagdo de conteudos e
conhecimentos sobretudo em decorréncia dos avangos tecnologicos e pelo uso da

internet e plataformas de streaming.

O terceiro objetivo desta dissertagao foi analisar os efeitos da Hallyu sobre a
Industria Cultural. Foi apresentado o surgimento, as individualidades, as plataformas
de divulgagdo, os impactos econbmicos, os produtos de maior sucesso e a
repercussao internacional das industrias do K-pop, de K-dramas, de filmes, de jogos

e da industria alimenticia.

Além disso, foi apresentado que a medida que os conteudos culturais da Hallyu
ganham popularidade, ha também a promogao e convergéncia com outras industrias

culturais, como K-fashion, K-beauty e K-food. Assim, foi apresentado também os
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impactos econdmicos dessas outras industrias culturais relacionadas a Onda

Coreana.

Uma das consequéncias da Korean Wave é o crescimento das comunidades e
do numero de membros de comunidades de Hallyu ao redor do mundo no periodo de
2012 a 2022. Durante o periodo da pandemia de Covid-19 (entre 2020 e 2022) o
numero de fas continuou a crescer, porém o numero de comunidades de Hallyu
declinou em dois momentos: em 2017, quando houve aumento de tensdes entre a
Coreia do Sul e Coreia do Norte, bem como a proibicdo por parte da China da entrada
de produtos culturais sul-coreanos no pais; em 2019, coincidindo com uma série de

escandalos envolvendo artistas de kpop; e no periodo pandémico.

Em grande medida, a Onda Coreana configura-se como a redefinicdo da
identidade cultural da Coreia do Sul frente ao publico internacional através da
instituicdo de novos significados difundidos pela exportacdo e consumo de dramas e
de outras industrias, como musical, moda, cosméticos, filmes, programas de

entretenimento e literatura.

O entusiasmo pela cultura pop sul-coreana em decorréncia da Onda Coreana
resultou no consumo em massa de simbolos e ideias relacionas a Coreia e, em
decorréncia, na formacao de imagens, percepgoes e opinides especificas sobre o pais
(LEE, 2009, p. 130).

Portanto, é possivel depreender que essas imagens auxiliam na diminui¢ao da
discriminagdo contra os coreanos, bem como reduz a possibilidade de politicas
econdmicas e militares hostis e coercitivas contra o pais. Além disso, representam um
meio de facilitagdo para a interagdo de empresas, organizagdes e a propria populagao

coreana, criando entdo, uma influéncia ideacional e invisivel a longo prazo.

O comportamento, mensagens e aparicbes dos idolos coreanos promovem
engajamento e transmitem valores, promovendo melhora dos status dos artistas. Além
disso, influenciam os comportamentos e ideias de outras pessoas de maneira positiva,

facilitando a comercializagéo da cultura e outras commodities da Coreia do Sul.

Além disso, foram analisadas as percepgdes e as imagens associadas a Coreia
no periodo entre 2011 e 2020. E possivel depreender que Kpop, Dramas e Comida
Coreana sao as principais associag¢oes realizadas em todos os anos analisados, bem
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como Industria de Tecnologia da Informacgao ou eletronicos. Também foram analisadas
as mudancas na percepgao sobre a Coreia do Sul apds exposig¢ao a Hallyu entre 2017
e 2021.

Outra reflexao relevante desta pesquisa consiste no fato da origem da Hallyu
ser advinda de um pais nao tradicional na esfera de poder da politica internacional.
Dentro do cenario politico, a Coreia do Sul ndo é considerada uma grande poténcia,
de modo que seu posicionamento ao longo do século XX esteve limitada por seus
vizinhos. No entanto, em razdo da Hallyu, é inegavel a influéncia sul-coreana no Leste

e Sudeste Asiatico.

A Hallyu, entdo, dissemina-se internacionalmente e gera efeitos em diversos
setores, como econdmicos, midiaticos, governamentais, académicos e culturais. Na
Coreia do Sul, seu surgimento despertou curiosidade e tornou-se motivo de orgulho,
pois simboliza a superacdo de um passado colonial. Assim, a medida que a Onda
Coreana transformou-se em uma politica de Estado, demonstra o reconhecimento do
desenvolvimento econdmico e social que levaram a origem do fendbmeno, mas
também confianca de que toda a parceria entre setor publico e privado sera duradoura
e benéfica e na capacidade da industria cultural de se reinventar diante de cenarios

nao propicios.

Conforme apresentado, despertou interesse em grupos e empresas de
mercado, como a industria cultural; em governos no ambito de estratégias politicas,
inclusive de politica externa; impacta sociedades e suas visdes de mundo; e interessa
ainda as instituicdes de pesquisa e académicos. No entanto, os principais impactos
ainda sao verificados na esfera regional de poder, facilitando a proximidade da Coreia

do Sul com paises da Asia Oriental.
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