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HONGDAE HOT DOGS COREANOS: PLANO DE NEGOCIO DE UM FOOD
TRUCK EM JOAO PESSOA - PB.

RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo verificar a viabilidade economico-financeira para a
implementa¢do de um modelo de negocio Food Truck de Hot Dogs coreanos na cidade de Joao
Pessoa — PB, tendo como diferencial a qualidade dos produtos € o tipo de culinéria ofertada,
que ainda ndo ¢ amplamente explorada e conhecida na cidade. Para isso, inicialmente, foi
realizada uma pesquisa bibliografica quantitativa, de carater exploratério e descritivo. Em
seguida, foi realizada a pesquisa de mercado através do Google Forms, que buscou mapear o
publico-alvo, preco do produto e outras caracteristicas do empreendimento. Também foi
utilizada a planilha financeira do SEBRAE — PR (2025), que obteve a estimativa de custos
fixos, custos variaveis, tributacdo e outras necessidades da empresa, indicando a viabilidade

financeira do empreendimento, com retorno do investimento em 30 meses.

Palavras-chave: Plano de Negocios; Empreendedorismo; Food Truck; Gastronomia.

HONGDAE KOREAN HOT DOGS: BUSINESS PLAN FOR A FOOD TRUCK IN
JOAO PESSOA - PB.

ABSTRACT

The present work aims to verify the economic and financial viability for the implementation of
a Korean Hot Dogs Food Truck business model in the city of Jodo Pessoa — PB, with the
difference being the quality of the products and the type of cuisine offered, which is not yet
widely explored and known in the city. To achieve this, initially, quantitative bibliographical
research was carried out, of an exploratory and descriptive nature, then market research was
presented using Google Forms, which sought to define the target audience, product price and
other characteristics of the enterprise. The financial spreadsheet from SEBRAE — PR (2025)
was also used, which obtained an estimate of fixed costs, variable costs, taxation and other
needs of the company, indicating the financial viability of the project, with a return on

investment in 30 months.

Keywords: Business plan; Entrepreneurship; Food Truck; Gastronomy.
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1 INTRODUCAO

E inegavel o crescimento de Jodo Pessoa-PB tanto como destino turistico quanto como
moradia. Segundo Santos (2024), a Paraiba liderou o crescimento do turismo no Nordeste no
inicio de 2024, com um aumento de 5,4% e faturamento de R$ 94,5 milhdes no més de janeiro.
Dito isso, podemos ver como o mercado gastrondmico de Joao Pessoa vem crescendo e abrindo
oportunidades, principalmente para o empreendedorismo. De acordo com pesquisa do Servigo
Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas da Paraiba (SEBRAE/PB, 2024), a Paraiba
possui mais de 19 mil negbcios ativos na area da gastronomia, com predominancia de
Microempreendedores Individuais (MEIs).

Esses dados indicam grande crescimento por parte do publico paraibano no interesse de
empreender. Nesse contexto, uma das ferramentas mais essenciais nesse processo ¢ o da
formulacao de um plano de negocio. Nesse contexto, e considerando os dados apresentados, €
perceptivel a necessidade dos empreendedores gastrondmicos de Jodo Pessoa em inovar e se
diferenciar em um mercado que fica cada vez mais competitivo.

Cada vez mais o publico paraibano sente a necessidade de experiéncias gastronomicas
diferentes e inovadoras que permitam as pessoas conhecerem tipos de gastronomia que
tradicionalmente nao se encontra na Paraiba. Tendo em vista esse interesse por tipos diferentes
de culinaria, esse trabalho tem como objetivo a formulagdo de um plano de negodcio para um
food truck de hot dog coreano na cidade de Jodo Pessoa.

O Hot dog coreano ¢ uma oOtima op¢ao de comida de rua e proporciona uma forma
diferente de consumir alguns alimentos que tradicionalmente ja estdo presentes na mesa do
brasileiro, como salsichas, mugarela, farinha de trigo e batatas, sendo uma opg¢ao de boa
aceitagdo para pessoas que tem interesse em conhecer a culindria coreana, mas nao os seus
ingredientes mais exoticos.

A influéncia da cultura coreana no mundo estd cada vez mais consolidada e essa
influéncia, além de estar presente no K-pop e nos Dramas produzidos na Coreia do Sul, também
estd presente na culinaria. De acordo com uma pesquisa divulgada pelo The Korean Times,
cerca de 60% dos consumidores globais visitaram pelo menos um restaurante coreano em um
pais estrangeiro entre agosto e outubro de 2023 (ARAI, 2024). além disso, a aprovagao por
parte dos consumidores em restaurantes coreanos ¢ alta, com 90,4% dos entrevistados

mostrando contentamento com a experiéncia (ARAI, 2024).
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1.1 JUSTIFICATIVA

Essa pesquisa tem sua relevancia ao procurar delinear um planejamento de um negdcio
o qual o autor realmente pretende colocar em pratica. Desta forma, ¢ essencial analisar de forma
antecipada se o negocio de um food truck de hot dog coreano na cidade de Jodo Pessoa-PB ¢
viavel financeiramente, logisticamente e mercadologicamente.

Para isso, a principal ferramenta existente ¢ um plano de negdcio, sendo de grande
importancia para empreendedores que queiram atuar nesse mercado, principalmente
considerando que esse mercado ainda € pouco explorado na cidade. Segundo Viana (2022),
cerca de 60% das empresas abertas no pais vao a faléncia nos primeiros 5 anos devido a falta
de planejamento.

Esse trabalho também tem sua importancia ao procurar oferecer aos estudantes e
empreendedores de gastronomia um modelo de negdcio que pode ser aplicado e oferecer dados
que podem ser replicados em outros projetos.

Este trabalho também tem sua relevancia ao fazer parte de uma triangulagdo de estudos
do Grupo de Pesquisa do Departamento de Gastronomia da UFPB Consumo, Cultura e Gestao
em Gastronomia (CCGG/DG/UFPB). Outro estudo associado a elaboragdo de uma planilha
financeira de plano de negdcio especifica para o ramo de Gastronomia estd em
desenvolvimento, e os planos de negocio do mesmo semestre colaboram com a pesquisa,
realizando testes dos dados financeiros na planilha desenvolvida, colaborando para o

crescimento de todos os estudos.
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2 REFERENCIAL TEORICO

Neste capitulo ¢ apresentado o referencial tedrico que serd a base do estudo,
fundamentando-o. Ele serd dividido em: Plano de negocio, Mercado de food truck e setor de

Hot Dog coreano.

2.1 PLANO DE NEGOCIO

Um plano de negdcio permite ao empreendedor organizar as suas ideias com o intuito
de descrever estratégias que o tornem viavel para implementagao pratica. E mesmo que nao dé
garantia de sucesso a um empreendimento, ele indica uma forma a ser seguida, diminuindo
riscos e facilitando investimentos. Um plano de negdcio permite identificar e restringir seus
erros no papel, ao invés de cometé-los no mercado (ROSA, 2013).

Um dos principais objetivos de um plano de negdcio € o de delimitar o que deve ser
feito, focando em detalhes que muitas vezes passam despercebidos para o empreendedor na
hora do planejamento. Essa delimitagdo permite que sejam definidos objetivos e metas claras a
serem atingidos.

Segundo a pesquisa realizada pelo Sebrae em Sao Paulo com 1829 entrevistados, 46%
dos empresarios ndo conheciam o niimero de clientes e os habitos de seus consumidores; 39%
ndo sabiam o capital de giro necessario para abrir o negocio e 38% desconheciam o niimero de
concorrentes que teriam (SEBRAE, 2022).

De acordo com Richardson (2025), a elaboragdo de um plano de negdcio pode ser
organizada em cinco passos fundamentais: o sumario executivo, que apresenta os principais
pontos do empreendimento; a analise de mercado, com estudo de clientes, concorrentes e
fornecedores; o plano de marketing, com os quatro pilares do marketing (produto, preco, praca
e promo¢ao); o plano operacional, que define a estrutura fisica, processos e equipe necessaria;
e o plano financeiro, onde sao projetados os investimentos, faturamento e custos, permitindo a

avaliacdo da viabilidade do negdcio.

2.2 MERCADO DE FOOD TRUCKS

Um Food Truck pode ser definido como uma cozinha de pequeno porte, que transporta

e vende alimentos de forma itinerante, normalmente focado em comidas de rua. Eles surgiram
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no velho oeste americano no ano de 1866. O primeiro foi feito por Charles Goodnight, um
fazendeiro do Texas que criou uma cozinha portatil feita a partir de um vagao velho. Nele,
Goodnight criou prateleiras para armazenamento ¢ um balcao adaptado para poder ter facil
acesso a comida durante suas longas viagens. Ja nessa época, na regido da Nova Inglaterra,
comecaram a surgir caminhdes adaptados para o comércio de paes e café (BRASIL FOOD
TRUCKS, 2019).

Em 1872, outro grande predecessor dos Food Trucks surgiu na cidade de Provance, nos
Estados Unidos, quando Walter Scott, um empresario que vendia tortas e sanduiches, decidiu
que seria uma boa ideia vender os seus produtos em um carrinho para trabalhadores de fabricas.
Ja na década de 1950 surgiram os primeiros carros de sorvete e com isso a popularizagdo dos
Food Trucks de forma mais global (BRASIL FOOD TRUCKS, 2019).

Com o passar dos anos, foram surgindo outros tipos de food truck, mas todos vendiam
comidas de facil finalizagdo ou ja prontos e de baixo custo. Devido a esses fatores, os food
trucks eram atrelados culturalmente a classe trabalhadora. Essa visdo s6 veio mudar a partir de
2008, depois da crise financeira. Nessa época, muitos restaurantes tiveram que fechar e os Chefs
se viram na obrigacao de se adaptar a essa nova realidade, criando food trucks que oferecessem
cardapios mais complexos e variados.

Atualmente, o consumo de alimentos fora de casa estd em alta. Segundo dados do
Instituto Foodservice Brasil (IFB), o consumo de alimentos fora de casa apresentou crescimento
expressivo em marco de 2024. As vendas em grandes redes de lanchonetes e restaurantes
aumentaram 14,4% em relagdo ao mesmo periodo de 2023, com um avango real de 9,7% no
volume vendido, ja descontada a inflagao, representando o melhor desempenho desde janeiro
de 2023 (TERRA, 2024).

De acordo com o relatdrio publicado pela Mordor Intelligence, o mercado mundial de
Food Trucks esta em crescimento, com proje¢ao de aumento de US$ 4,15 bilhdes em 2024 para
USS 6,87 bilhdes em 2029, resultando em uma taxa de crescimento anual composta de 6,5% ao
longo do periodo. O relatério também aponta que a grande alta nos custos de locagcdo para
restaurantes fixos, a mudanca de estilo de vida urbano aliado a demanda por refeigdes rapidas
e acessiveis estdo contribuindo para a popularizagdao dos food trucks como modelo viavel de
negocio (MORDOR INTELLIGENCE, 2024).

Na cidade de Joao Pessoa os food trucks ja fazem presenca significativa desde 2015. A
cultura de food trucks se da principalmente com a idealizagdo de ‘food parks’ que estdo
presentes por toda a cidade. Neles ha diferentes tipos de food trucks que se encontram no mesmo

local, ofertando uma grande variedade de opgdes para os consumidores que procuram conhecer



14

diferentes experiéncias gastrondmicas. Entre esses locais estdo: Arena Firezone; Villa gourmet;

Green Food Park; Villa Agua Fria food park e o parque de Cabo Branco.

2.3 O SETOR DE HOT DOG COREANO

O hot dog coreano surgiu na Coreia do Sul nos anos 1980 como uma forma de adaptar
o tradicional hot dog americano para o paladar sul-coreano, que tende a preferir sabores mais
doces e texturas crocantes. As versdes com batatas fritas, kimchi e outros acompanhamentos
comegaram a surgir nos anos 1990, quando os ambulantes coreanos decidiram incorporar outros
elementos ao prato, criando receitas diferenciadas ¢ variadas (COMIDAS ASIATICAS, SD).

A versdo tradicional do hot dog coreano ¢ feita com uma salsicha e queijo no palito,
envoltos numa massa de pao e por fim empanados na farinha panko. Esse prato altamente
popular no continente asiatico s6 ¢ vendido por um restaurante na cidade de Jodao Pessoa, o
Korean Chicken, localizado no bairro de Pedro Gondim.

Assim, um food truck que vendesse essa comida de rua tao popular em outros paises
seria uma adicao interessante a cena gastronomica da cidade de Jodo Pessoa, que esta sempre
em movimento e através de novas experiéncias. Nesse sentido, o hot dog coreano oferece uma
opcdo diferente de consumir alimentos que ja estdo presentes e aprovados no gosto do

Pessoense como salsicha, pao, queijo e farinha panko.
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3 OBJETIVOS E HIPOTESE

3.1 OBJETIVO GERAL

O objetivo geral da pesquisa ¢ de avaliar a viabilidade mercadologica e financeira de
abertura de um food truck de hot dog Coreano na cidade de Jodo Pessoa - PB, através da

metodologia de plano de negocio.

3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Sao objetivos especificos:

(a) Analisar de forma bibliografica a existéncia de concorrentes no mercado de hot-dog
Coreano em Jodo Pessoa - PB.

(b) Realizar uma pesquisa de mercado através do Google Formularios acerca da aceitagao
do publico em potencial sobre uma empresa de Food Truck de hot-dog Coreano em
Jodo Pessoa - PB.

(c) Coletar dados para a montagem do Plano de Marketing e do Plano Operacional.

(d) Coletar e analisar dados para a analise de viabilidade econdmico-financeira do projeto.

3.3 HIPOTESE

A definigdo dos objetivos geral e especifico culmina na hipotese norteadora da analise

de dados:

HO (NULA) — ndo ¢ viadvel mercadologicamente e/ou financeiramente abrir um food truck de

hot dog coreano na cidade de Jodo Pessoa - PB.

H1 (ALTERNATIVA) - ¢ viavel mercadologicamente e financeiramente abrir um food truck

de hot dog coreano na cidade de Joao Pessoa - PB.
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4 METODOLOGIA

Este capitulo esta dividido em dois topicos, sendo o primeiro sobre o delineamento da

pesquisa e o segundo sobre os métodos utilizados para sua execugao.

4.1 DELINEAMENTO DA PESQUISA

A elaboracdo de um plano de negdcio, por padrdo, tem uma abordagem de pesquisa
qualiquantitativa, pois de acordo com Gerhardt e Silveira (2009) a abordagem qualitativa nao
se preocupa com uma representatividade numérica, o que caracteriza o plano de negocio, ja que
se trata de um estudo de caso de avaliacdao da viabilidade de implementagcdo de uma empresa
em um ramo especifico. Entretanto, também se preocupa com a representatividade numérica ao
realizar uma pesquisa de mercado com potenciais clientes desta futura empresa, buscando
representatividade na aplica¢dao do questionario.

Em relagdo a natureza de pesquisa, esta ¢ considerada aplicada pois busca resolver um
problema especifico, que ¢ a verificagdo da viabilidade de implementagao do empreendimento
de um Food Truck de Hot Dog coreano na cidade de Jodo Pessoa-PB através de conhecimentos
adquiridos dirigidos a solu¢ao de um problema especifico (Gerhardt e Silveira, 2009).

Quanto aos objetivos de pesquisa, seguindo as autoras supracitadas (op. cit., p. 35), estes
sdo descritivos, pois buscam descrever os fatos e fendmenos de uma determinada realidade, se
baseando em dados concretos para tal; e exploratorios, pois tem como objetivo proporcionar
maior familiaridade com o problema, com vistas a torna-lo mais explicito ou a construir
hipoteses. A grande maioria dessas pesquisas envolve: (a) levantamento bibliografico; (b)
entrevistas com pessoas que tiveram experiéncias praticas com o problema pesquisado; e (c)
analise de exemplos que estimulem a compreensao (GIL, 2007).

Quanto aos procedimentos de pesquisa, ele € primeiro bibliografico, pois foi necessario
pesquisar referéncias sobre o mercado de Food Truck de Hot Dog coreano na cidade de Jodo
Pessoa-PB.

Ainda sobre os procedimentos de pesquisa, ¢ de campo pois serd feita uma pesquisa
estruturada através do Google Formularios para avaliar o potencial do mercado; mas também ¢
documental pois busca referéncias em documentos gerais e projetos para a construcao dos

planos de marketing, operacional e financeiro para a abertura da empresa.
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4.2 METODOS

Para a construcao deste trabalho, o primeiro passo foi a constru¢ao do questionario para
avaliar a viabilidade de mercado, e este foi construido no Google Formularios. O segundo passo
foi a aplicagdo desse questiondrio junto aos potenciais clientes.

O terceiro passo foi a construgao do plano de negocio, seguindo o modelo do SEBRAE-
PR (2025), que ¢ atualmente uma das melhores referéncias modelo de plano de negocio,
construida em 2018 pelo SEBRAE e atualizada em 2025, e que norteia a Resolugdo de TCC do
Curso de Bacharelado em Gastronomia da UFPB (COCG/UFPB, 2023).

Seguindo essas referéncias, primeiro foi feita a analise de mercado, envolvendo os
resultados da pesquisa do Google Formularios, e andlise de concorrentes e fornecedores com a
pesquisa documental.

Nas etapas seguintes, foram elaborados os planos de marketing e plano operacional
também com a pesquisa documental.

Por fim, na etapa financeira, foram pesquisados os dados necessarios e criada a
simulacao financeira na planilha do SEBRAE-PR (2025), modelo dos dados apresentados aqui,
e também como teste na planilha em elaboragcdo no Grupo de Pesquisa Consumo, Cultura e

Gestiao em Gastronomia/UFPB.
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5 ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

5.1 SUMARIO EXECUTIVO

5.1.1 Resumo

A empresa Hongdae Hot Dogs Coreanos surge com o proposito de oferecer uma
proposta gastrondmica diferente e inovadora na cidade de Joao Pessoa — PB, sendo um dos
unicos estabelecimentos da cidade que oferece a auténtica culindria coreana através da venda
de Hot Dogs Coreanos.

O empreendimento se localizara no bairro do Altiplano, na Arena Park, local que conta
com toda estrutura para o funcionamento de Food Trucks. Segundo os dados da anélise
econdmico-financeira, o faturamento mensal foi estimado em R$ 60.680,00 e os custos mensais

ficaram em R$ 34.588,00, com viabilidade nos indicadores economico-financeiros.

5.1.2 Dados dos empreendedores

A empresa sera composta apenas por um sécio e autor deste trabalho.

Quadro 1 — Dados dos(as) Empreendedores(as)

Nome: Luiz Henrique Sampaio Cavalcanti
Endereco: Intermares, Cabedelo — PB

Perfil: Bacharel em Gastronomia pela UFPB
Atribuicdes: Gestdo do negocio e Chef da Cozinha

Fonte: Elaboragdo propria, com base no Modelo de Plano de Negocios do SEBRAE-PR (2018).

5.1.3 Missao da Empresa

A Missdo da empresa ¢ oferecer uma experiéncia gastrondmica inovadora em Jodo

Pessoa com os hot-dogs coreanos, com qualidade e praticidade na hora de comer fora.

5.1.4 Setores de Atividades

[ ]Agropecuaria [ X ]Comércio [ ]Industria [ ] Servigos
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5.1.5 Forma Juridica

Como a empresa tem faturamento superior ao permitido pelo MEI e tem apenas um
socio, foi selecionado o formato juridico de Empresa Individual de Responsabilidade Limitada

— EIRELL

5.1.6 Enquadramento Tributario

De acordo com o faturamento estimado para a empresa e pelo enquadramento na
Classificacdo Nacional de Atividade Econdmica (CNAE) 56.1 — Restaurantes e Outros servigos
de alimentacdo e bebidas, subclassificagdo 56.12-1 Servigos ambulantes de alimentacgdo, ¢

permitido a empresa se enquadrar no regime do Simples Nacional.

5.2 ANALISE DE MERCADO

5.2.1 Resultados da Pesquisa de Mercado

Nessa secao serdo apresentados os resultados da pesquisa de mercado realizada com 58
respondentes entre maio e julho de 2025. A pesquisa foi realizada no Google Forms em uma
amostragem por conveniéncia.

Conforme a figura 1, foi perguntado aos respondentes se eles residiam ou ndo na cidade
de Jodo Pessoa - PB. Desses, 93,1% responderam que moram na cidade Jodo Pessoa — PB,

enquanto 6,9% responderam que moram em outra cidade.

Figura 1 - Se o entrevistado mora em Joao Pessoa - PB

® Sim
® Nizo

.

Fonte: Pesquisa de mercado realizada entre maio e julho de 2025.
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Quando questionados sobre em qual area da cidade moram, 22 (37,9%) dos
respondentes responderam que moram na zona sul, 8 (13,8%) moram na zona norte, 15 (25,9%)
residem na zona leste, 2 (3,4%) residem na zona oeste, 3 (5,2%) residem no centro e 8 (13,8%)

moram na regido metropolitana da grande Jodo Pessoa-PB, conforme a figura 2.

Figura 2 - Sobre qual zona da cidade o entrevistado reside

@ Zona sul
@ Zona norte
@ Zona leste
@ Zona oeste
@ Centro

@ Fora de Jodo Pessoa, porém na Regido
Metropolitana (ex. Cabedelo, Conde)

Fonte: Pesquisa de mercado realizada entre maio e julho de 2025.

Na figura 3, foi perguntado quanto ao género dos participantes, sendo 15 (25,9%)

respondentes do género masculino, 42 (72,4%) do género feminino e 1 (1,7%) de outro género.

Figura 3 - Sobre o género dos entrevistados

@ Masculino

@® Feminino

@ Outro

@ Prefiro ndo declarar

Fonte: Pesquisa de mercado realizada entre maio e julho de 2025.

Quando questionados em relacao ao estado civil, 37 (63,8%) participantes responderam
que sdo solteiros, 15 (25,9%) sdo casados, 2 (3,4%) divorciados e 4 (6,9%) estdo em unido

estavel conforme a figura 4.
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Figura 4 - Sobre o estado civil dos entrevistados

@ Solteiro

@ Casado

@ Divorciado

@ Unizo Estavel

@ Prefiro nao declarar

Fonte: Pesquisa de mercado realizada entre maio e julho de 2025.

Dos 58 participantes, 7 (12,1%) tém até 18 anos de idade, 15 (25,9%) tém entre 19 e 24
anos, 19 (32,8%) tém entre 25 e 34 anos, 9 (15,5%) tém entre tem entre 35 e 44 anos, 5 (8,6%)
tem entre 45 e 54 anos, 3 (5,2%) tem 55 e 64 anos e nenhum (0,0%) dos respondentes tém idade

acima de 64 anos, conforme a figura 5.

Figura 5 - Sobre a idade dos entrevistados

@ Até 18 anos
@® 19-24 anos
@ 25-34 anos
@® 35-44 anos
@ 45 - 54 anos
@® 55 - 64 anos
@ acima de 64 anos

Fonte: Pesquisa de mercado realizada entre maio e julho de 2025.

Quanto a renda mensal, 23 (39,7%) dos entrevistados recebiam até¢ um salario-minimo,
11 (19%) recebiam acima de um a dois salarios-minimos, 10 (17,2%) recebiam acima de dois
a quatro saldrios-minimos, 3 (5,2%) recebiam acima de quatro a seis salarios-minimos, 4 (6,9%)
recebiam mais que seis salarios-minimos e apenas 7 (12,1%) preferiram ndo declarar a renda

mensal, conforme a Figura 6.
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Figura 6 - Sobre a renda mensal dos entrevistados

@ até 1 salario minimo

@ Acima de 1 e 2 salarios minimos
@ Acima de 2 a 4 salarios minimos
@ Acima de 4 a 6 salarios minimos
@ Mais que 6 salarios minimos

@ Prefiro ndo declarar

Fonte: Pesquisa de mercado realizada entre maio e julho de 2025.

Em relagdo ao grau de escolaridade, 2 (3,4%) dos entrevistados possuiam ensino
fundamental completo, 18 (31%) possuiam ensino médio completo, 3 (5,2%) possuiam ensino
técnico, 28 (48,3%) possuiam ensino superior completo e 7 (12,1%) possuiam pos-graduacao,

conforme a Figura 7.

Figura 7 - Quanto ao grau de escolaridade dos entrevistados

@ Ensino Fundamental
@ Ensino Médio

@ Ensino Técnico

@ Ensino Superior

@ Pos-Graduagado

Fonte: Pesquisa de mercado realizada entre maio e julho de 2025.

Em relacdo ao interesse dos entrevistados em conhecer novas experiéncias
gastrondmicas, 58 (100,0%) dos entrevistados responderam que sim, 0 (0,0%) responderam que

talvez e 0 (0,0%) responderam que ndo, como mostra a Figura 8.
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Figura 8 - Sobre o interesse dos entrevistados em novas experiéncias gastronomicas

® Sim
® Nzo

@ Talvez

Fonte: Pesquisa de mercado realizada entre maio e julho de 2025.

Quanto aos fatores que tem maior influéncia na decisdo de comer fora de casa, 37
(63,8%) dos entrevistados declararam que a qualidade do produto ¢ o fator decisivo na hora de
comer fora, enquanto 10 (17,2%) disseram que o prego € o fator decisivo, 0 (0,0%) responderam
que o atendimento € decisivo, 2 (3,4%) responderam que o ambiente ¢ um fator decisivo e 9

(15,5%) responderam que a experiéncia ¢ o fator decisivo, conforme a Figura 9.

Figura 9 - Sobre o fator decisivo na hora de comer fora

@ Qualidade do produto
@ Preco

@ Atendimento

@ Ambiente

@ Experiéncia

63,8%

Fonte: Pesquisa de mercado realizada entre maio e julho de 2025.

Em relagdo a frequéncia com que o entrevistado come fora de casa, 8 (13,8%)
responderam que raramente comiam fora de casa, 21 (36,2%) responderam que comiam fora
de casa apenas uma ou duas vezes no més, 18 (31%) responderam que comem fora de casa uma
vez na semana e 11 (19%) comiam fora de casa mais de uma vez na semana, conforme a Figura

10.
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Figura 10 - Sobre a frequéncia em que o entrevistado come fora de casa

@ Raramente

@ Uma vez ou duas no més

@ Uma vez na semana

@ Mais que uma vez na semana

Fonte: Pesquisa de mercado realizada entre maio e julho de 2025.

Quando perguntados sobre os tipos de bebidas que os entrevistados costumam consumir
nos estabelecimentos que frequentam (podia responder mais de uma opg¢do), 18 (31%)
responderam que costumam beber agua, 43 (74,1%) preferem refrigerantes, 38 (65,5%)
costumam beber sucos, 14 (24,1%) consome milk-shakes, 15 (25,9%) consomem cafés, 15
(25,9%) consomem drinks, 11 (19%) consomem cervejas e 8 (13,8%) consomem vinhos nos

estabelecimentos que frequentam, como mostrado na figura 11.

Figura 11 - Sobre os tipos de bebidas consumidas em estabelecimentos

Agua 18 (31%)

Refrigerante 43 (74,1%)
Sucos 38 (65,5%)
Milkshakes —14 (24,1%)
Cafés
Drinks
Cerveja

Vinho

Fonte: Pesquisa de mercado realizada entre maio e julho de 2025.

Sobre o ato de frequentar espacos como Food Trucks, Food Parks e restaurantes de Fast-
food, 46 (79,3%) dos entrevistados responderam que frequentavam estabelecimentos deste tipo
enquanto 12 (20,7%) responderam que ndo frequentavam estabelecimentos similares, como ¢

mostrado na figura 12.
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Figura 12 - Sobre frequentar ambientes como Food Trucks, Food Parks e restaurantes de
Fast-food

® Sim
@® Nzo

Fonte: Pesquisa de mercado realizada entre maio e julho de 2025.

Em relacao ao nivel de interesse dos entrevistados em conhecer a culinaria coreana, 0
(0,0) pessoas responderam que ndo tinham interesse na culindria coreana, 3 (5,2%) responderam
que tinham baixo interesse, 21 (36,2%) tinham médio interesse e 34 (58,6%) demonstraram ter

alto interesse, como mostra a figura 13.

Figura 13 - Sobre o nivel de interesse em conhecer a culinaria coreana

@ nio tenho interesse
58,6% @ Baixo

@ Médio

@ Alto

Fonte: Pesquisa de mercado realizada entre maio e julho de 2025.

Sobre a frequéncia com que o entrevistado come alimentos como salsichas e outros
embutidos, 24 (41,4%) entrevistados disseram que comem esse tipo de alimento raramente, 26
(44,8%) consomem esse tipo de alimento uma ou duas vezes no més, 5 (8,6%) consomem uma

vez na semana e 3 (5,2%) consomem mais de uma vez na semana como ¢ mostrado na figura
14.
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Figura 14 - Em relacido a frequéncia em que os entrevistados comem alimentos como
salsichas e outros embutidos

@ Raramente

@ Uma vez ou duas no mes

@ Uma vez na semana

@ Mais que uma vez na semana

41,4%

Fonte: Pesquisa de mercado realizada entre maio e julho de 2025.

Sobre a frequéncia em que o entrevistado come frituras, 6 (10,6%) responderam que
consumiam frituras raramente, 20 (34,5%) responderam que consumiam uma ou duas vezes no
més, 16 (27,6%) consumiam esse tipo de alimento uma vez na semana e 16 (27,6%) consumiam

mais que uma vez na semana, conforme a figura 15.

Figura 15 - Em relacio a frequéncia em que os entrevistados consomem frituras

@ Raramente

@ Uma vez ou duas no mes

@ Uma vez na semana

@ Mais que uma vez na semana

Fonte: Pesquisa de mercado realizada entre maio e julho de 2025.

Sobre quais fatores sdo relevantes na hora de optar em consumir alimentos de Food
Trucks ao invés de restaurantes convencionais (podia responder mais de uma opg¢ao), 35
(60,3%) responderam que praticidade ¢ um dos fatores, 32 (55,2%) responderam que a
qualidade dos produtos ¢ um dos fatores, 30 (51,7%) responderam em rela¢do a localizagdo, 38
(65,5%) responderam sobre o preco, 20 (34,5%) responderam com relagdo a experiéncia e 26

(44,8%) responderam que a agilidade do preparo ¢ um dos fatores, como mostra a figura 16.
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Figura 16 - Sobre quais fatores sio relevantes na hora de optar por restaurantes de Food
Trucks ao invés de restaurantes convencionais

Praticidade 35 (60,3%)

Qualidade dos produtos 32 (55,2%)

Localizagao 30 (51,7%)
Preco 38 (65,5%)
Experiencia —20 (34,5%)
Agilidade no preparo 26 (44,8%)
0 10 20 30 40

Fonte: Pesquisa de mercado realizada entre maio e julho de 2025.

Sobre quanto o entrevistado estaria disposto a pagar por um Hot Dog coreano, 22
(37,9%) responderam que pagariam até R$ 15,00, 32 (55,2%) pagariam entre R$ 15,01 ¢ R$
20,00, 4 (6,9%) pagariam entre R$ 20,01 ¢ R$ 30,00 ¢ 0 (0,0%) entrevistados responderam que

pagariam mais de R$ 30,00 por um Hot Dog, coreano como mostra a figura 17.

Figura 17 - Em relacao a quanto o entrevistado estaria disposto a pagar por um Hot Dog
coreano

® Até R$ 15,00

@® Entre R$ 15,01 e R$ 20,00
@ Entre R$ 20,01 e R$ 30,00
@ Mais que R$ 30,00

Fonte: Pesquisa de mercado realizada entre maio e julho de 2025.

Quando perguntados sobre qual seria o melhor horario para se frequentar um Food
Truck na cidade de Jodo Pessoa-PB, 0 (0,0%) responderam que o melhor horério ¢ na hora do
almoco, 0 (0,0%) responderam que ¢ melhor ao longo da tarde, 35 (60,3%) responderam que o
melhor horério ¢ fim da tarde/inicio da noite e 23 (39,7%) responderam que o melhor horério ¢

ao longo da noite, como mostra a figura 18.



28

Figura 18 - Em relacdo ao melhor horario para frequentar um restaurante Food Truck
na cidade de Joao Pessoa-PB

@ No horério do almogo
@ Ao longo da tarde

Fim da tarde/inicio da noite
@ Ao longo da noite

Fonte: Pesquisa de mercado realizada entre maio e julho de 2025.

Quando perguntados sobre os motivos dos quais o entrevistado ndao frequenta
estabelecimentos similares ao contemplado na pesquisa (podia responder mais de uma
alternativa), 6 (17,6%) responderam que ndo tinham interesse em conhecer restaurantes
similares, 19 (55,9%) responderam que ndo havia estabelecimentos similares no bairro ou na
cidade que vivem, 2 (5,9%) responderam que ndo tinham condi¢des de frequentar restaurantes
similares, 5 (14,7%) responderam que tinham preguica de sair de casa, 5 (14,7%) consideram
esses estabelecimentos caros e 8 (23,5%) responderam que ndo possuiam conhecimento

suficiente sobre o produto, como mostra a figura 19.

Figura 19 - Sobre quais motivos o entrevistado nao frequenta estabelecimentos similares

Nao tenho interesse 6 (17,6%)

Nao tem no bairro/cidade onde
eu vivo

Nao tenho condic¢des de
frequentar

19 (55,9%)

2 (5,9%)

Preguica de sair de casa —5 (14,7%)

Considero caro —5 (14,7%)

Nao tenho conhecimento
suficiente sobre o produto

0 5 10 15 20

8 (23,5%)

Fonte: Pesquisa de mercado realizada entre maio e julho de 2025.

5.2.2 Identificagado das necessidades de mercado

Com base na pesquisa de mercado realizada pelo Google Forms entre maio e julho de
2025, identificou-se que no geral ndo tem opcao de hot dog coreano na cidade de Jodo Pessoa

e que os potenciais clientes demonstraram alto interesse em conhecer a culinaria coreana e viver
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novas experiéncias gastrondomicas, mas nunca experimentaram por ndo ter exemplares nos
bairros que vivem. Atualmente, hd apenas um estabelecimento localizado na cidade que serve
esse tipo de prato.

Em relagdo ao prego, estariam dispostos a pagar entre R$ 15,01 e R$ 20,00, sendo o
custo o principal fator para os entrevistados na hora de optarem por irem a um Food Truck ao
invés de um restaurante convencional. O melhor horario indicado pelos entrevistados para
frequentar um Food Truck ¢ no fim da tarde/inicio da noite.

Os entrevistados em sua maioria tém grau de escolaridade entre ensino superior € pos-
graduacdo, o que possibilita uma estratégia de marketing que foque na venda do produto como
um conceito e uma experiéncia gastronomica interessante e Unica, ja que 100% dos
respondentes demonstraram interesse em diferentes experiéncias gastronémicas e 58,6%
demonstraram interesse em conhecer a culinaria coreana.

O publico feminino foi dominante entre os entrevistados, assim como o publico solteiro
e com idade entre 25 e 34 anos, fatores importantes para um planejamento de plano de

marketing adequado.

Desejos dos clientes

Os desejos dos clientes estao relacionados principalmente a qualidade dos produtos, o
prego e a praticidade oferecida em restaurantes estilo Food Truck, sendo esses fatores
importantes que influenciam a intengdo de compra por parte dos entrevistados. Sabendo disso,
devemos fazer um plano de marketing que atenda essas necessidades e expectativas dos clientes

para o negdcio ser viavel.

Descricio dos produtos

Segundo a pesquisa de mercado, a maioria dos clientes consomem frituras com uma boa
frequéncia (pelo menos uma vez na semana), porém nao consomem embutidos e salsichas com
frequéncia, indicando que esse tipo de produto estd em declinio na sua popularidade e aceitagao.
O consumo frequente de salsichas e embutidos pode sobrecarregar o figado, devido a presenca
de aditivos quimicos, além de contribuir para doengas como hipertensdo, cancer e doengas
cardiacas por serem ricos em sodio, gorduras saturadas e calorias (MAYNART, 2019).

Para atender os desejos dos clientes com maior fidelidade, se faz necessdrio o

planejamento de um carddpio que incorpore linguicas artesanais, que por nao terem
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conservantes € ndo trazer os maleficios que embutidos tradicionais trazem, possuem maior
aceitagdo por parte do publico.

Pensando nisso, foi pensado em um cardapio que atenda as necessidades dos clientes.
Os Hot Dogs coreanos (massa fermentada, queijo, salsicha e farinha panko) serdo feitos com
linguigas artesanais suinas ou bovinas, tendo a op¢do com queijo € sem queijo, além da opgao
de adicionar pedacos de batata frita por fora do Hot Dog.

Em relagdo as bebidas, serdo servidos refrigerantes variados em lata, ja que foi o tipo

de bebida que teve maior aceitagdo na pesquisa.

Ciclo de vida do Produto

O hot dog Coreano em Jodo Pessoa esta na primeira fase do ciclo de vida do produto,
que ¢ o Inicio, devido a pouca disponibilidade desse alimento na cidade, além da falta de
conhecimento do publico sobre o mesmo. Sendo assim, € necessario um plano de marketing e

de vendas que foquem em divulgar o produto de forma mais intensa.

5.2.3 Segmentagao de mercado

Geografica

Segundo a pesquisa de mercado, a maior parte dos entrevistados moram na zona sul
(Castelo Branco, Bancarios, Valentina, Mangabeira, Jos¢ Américo, Bairro das Industrias, etc)
e na zona leste (Bessa, Cabo Branco, Altiplano, Tambat, Jardim Oceania, Manaira, etc). Assim,
a empresa ira se estabelecer na zona leste da cidade para reduzir custos, aumentar eficiéncia e
se manter proximo do nosso publico-alvo. Também ¢ importante destacar que por ser um Food
Truck, o empreendimento pode se deslocar para areas sazonais que tenham maior fluxo de

publico, dependendo da época do ano e outros fatores.

Demografica
De acordo com a nossa pesquisa, nossos potenciais clientes serdo majoritariamente
mulheres, solteiras, com idade de 25-34 anos com renda de um a dois salarios-minimos e com

ensino superior.



31

Cultural

Os potenciais clientes sdo pessoas que prezam pela qualidade e praticidade na hora de
comer fora, preferem o horario do final da tarde e inicio da noite para frequentar restaurantes
de Food Truck e possuem o habito de comer fora com frequéncia, além de terem grande

interesse por novas experiéncias gastronomicas.

5.2.4 Perfil dos Consumidores

Com base nos dados analisados na pesquisa de mercado, foi identificada a Persona de

Marketing para o negocio, conforme apresentado no quadro 2.

Quadro 2 — Persona de Marketing

Ana Vitoria
25 anos, solteira e sem filhos
Possui formagao académica e trabalha durante a semana

Busca praticidade e novas experiéncias na hora de comer fora,
além de querer relaxar em um ambiente acolhedor e
descontraido nos fins de semana

Fonte: Elaboragao Propria, com base no Modelo de Plano de Negocios do SEBRAE-PR (2018).

Comportamento de consumo

Pessoas jovens que buscam comidas diferentes e inovadoras na cidade de Jodo Pessoa

e que prezam pela qualidade, preco e praticidade.
Perfil dos clientes

Mulheres entre 25 e 34 anos, solteiras, que possuem formacgdo académica, gostam de
comer fora, conhecer novas experiéncias gastrondmicas, mas sem abrir mao da praticidade,
qualidade e preco adequado.

5.2.5. Analise dos Concorrentes

O Quadro 3 traz a sintese da analise do unico concorrente da cidade, o Korean Chicken.
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Quadro 3 — Analise dos Concorrentes

Empresa Korean Chicken

Qualidade Nota 4,8 Go.ogle (1'72 avaliacdes) | 53,9 mil seguidores no instagram | sem
dados no Trip Advisor

Preco R$17,00 - R$21,00

Condicdes de A vista, crédito, débito ¢ pix

Pagamento

Localizagao Rua Desportista Aurélio Rocha, Pedro Gondim, Jodo Pessoa
Atendimento Ter-Dom | 11h as 14h30 & 17h as 21h30

Servicos aos clientes possui saldo com mesas e cadeiras

Fonte: Elaboragao propria, com base no Modelo de Plano de Negocios do SEBRAE-PR (2018).

5.2.6. Lista de Fornecedores

O Quadro 4 traz a sintese dos principais fornecedores, por categorias de insumos que

serdo comprados para ofertar os produtos do cardépio.

Quadro 4 — Lista de Fornecedores

N° 1 2 3 4
Descricio dos Produtos de Laticinios (leite ¢ | Proteinas Bebidas
itens a serem panificacdo queijo) (salsichas) (refrigerante e
adquiridos (farinha de trigo, agua)
farinha panko,
fermento, agticar
Nome do Atacadao Atacadao Mix Mateus Distribuidoras
Fornecedor
Periodicidade de 15 dias semanal semanal 15 dias
Compra
Volumes minimos | 400 reais 400 reais 600 reais 500 reais
Condicoes de A vista, débito, A vista, débito, A vista, débito, A vista, débito,
pagamento crédito, pix crédito, pix crédito, pix crédito, pix
Prazo de Entrega | Retirada/ dia Retirada/ dia Retirada/ dia Retirada/ dia
seguinte seguinte seguinte seguinte
Localizacio Bessa, Joao Pessoa | Bessa, Jodo Pessoa | Bessa, Jodo Pessoa | Jodo pessoa-PB

Fonte: Elaboragao propria, com base no Modelo de Plano de Negocios do SEBRAE-PR (2018).

Os insumos necessarios para o negdcio sao facilmente encontrados na cidade de Jodo

Pessoa-PB. Daremos prioridade pela compra em grandes atacadistas como o Atacaddo, pois
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oferecem precos melhores, além de qualidade garantida. Também procuraremos fazer estoques

quinzenais para garantir qualidade e produtos frescos.
5.3 AVALIACAO ESTRATEGICA

No Quadro 5, a seguir, sdo apresentados os resultados da Anélise SWOT ou Matriz
FOFA, os quais representam as Forgas e Fraquezas (aspectos do ambiente interno) e as

Oportunidades e Ameagas (aspectos do ambiente externo).

Quadro 5 — Analise SWOT ou Matriz FOFA

FORCAS FRAQUEZAS
e Formacao do socio. e Alto valor de investimento inicial.
e cxperiéncia do socio. e falta presenca em redes sociais.

e dificuldade de fidelizar clientes.

OPORTUNIDADES AMEACAS
e Apenas um concorrente do produto na e O tUnico concorrente ¢ muito
cidade de Jodo Pessoa - PB. conhecido / popular.
e mercado pouco explorado na cidade. e falta de conhecimento do publico

i sobre o tipo de culinaria ofertada.
e alta popularidade da cultura coreana

atualmente. e tendéncia social para alimentagdo
saudavel.

Fonte: Elaboragao propria, com base no Modelo de Plano de Negocios do SEBRAE-PR (2018).

Analisando o quadro acima, se faz necessario pensar em um plano estratégico que
consiga resolver as fraquezas e ameagas presentes na analise FOFA. Uma das estratégias para
1SS0 seria procurar investimentos privados e por parte do governo estadual.

Atualmente, a presenca em redes sociais ¢ essencial para o sucesso de um
empreendimento desse estilo, fazendo-se necessaria a criagdo de um perfil no Instagram para
divulgacao do Food Truck e do tipo de culindria servida, além de oferecer promogdes e cupons
para fidelizacdo dos clientes em potencial. Uma ambientagdo tematica também seria
interessante para fidelizar os clientes que possuem grande interesse na culinaria coreana.

A utilizacao das salsichas artesanais também faz parte da estratégia para a aceitagao do

produto mesmo dentro da tendéncia de uma alimentacdo mais saudavel.
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5.4 PLANO DE MARKETING

5.4.1 Estratégia de produto e valor ao cliente

Valor ao cliente

Além de oferecer qualidade diferencial devido as salsichas artesanais, a empresa
também oferece praticidade por servir um tipo de comida de preparo rapido e facil. Porém, o
principal valor agregado desta empresa ¢ oferecer uma experiéncia culindria coreana que ainda

ndo ¢ comum na cidade de Jodo Pessoa-PB.

Imagem
Nossa imagem ¢ baseada na experiéncia gastronomica que serd ofertada e na qualidade
dos produtos. Queremos que os clientes se sintam na Coreia do Sul enquanto frequentam o

estabelecimento.

Inovacao
A empresa busca inovar pela qualidade dos embutidos e salsichas, que serdo feitos de
forma artesanal, além de se diferenciar no ambiente, que serd decorado com aspectos culturais

da Coreia do Sul para que os clientes tenham uma experiéncia mais imersiva.

Informacao
O produto serd divulgado através de redes sociais como Instagram e TikTok, com
campanhas de engajamento que, além de expor os produtos € o ambiente, buscara criar uma

relagdo de maior proximidade com os clientes.

Garantia
Formacgao dos profissionais com boas praticas na manipulacdo dos alimentos, seguir
normas vigentes que garantem a seguranca dos consumidores, além de ressarcir o valor pago

caso haja problemas com o produto ou trocar por outro produto do mesmo valor.
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Conveniéncia
A empresa oferecera servigos em forma de delivery, contara com uma preparagao rapida
dos alimentos ¢ como forma de pagamento, iremos aceitar cartdo de crédito, débito, pix e

dinheiro em espécie.

Servicos
Além do servigo convencional de Food Truck, o cliente terd a opcdo de alugar o

estabelecimento para festas e encontros particulares.

5.4.2 Estratégia de preco

Os pregos dos itens do cardapio estdo disponibilizados na analise financeira. Quanto as
condig¢des e prazos de pagamento, a empresa ird aceitar como formas de pagamento os cartdes
de crédito e débito, além de pagamento em pix ou a vista. Aos clientes que alugam o Food

Truck para eventos particulares serao ofertadas promogdes e formas de pagamento parceladas.

5.4.3 Estratégia de Promocao

A empresa se chamara Hongdae: Hot Dogs Coreanos, e sera representada pelas cores
azul, vermelho e branco, e por elementos da cultura coreana voltados para o publico jovem que

juntos formaram a logomarca a seguir.

Figura 20 - Logomarca do Empreendimento

Fonte: Elaboragdo Propria utilizando a IA do Canva.
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Descontos

Serao pensados descontos estratégicos a fim de fidelizar o cliente a empresa, como por
exemplo cartdes fidelidade em que o cliente, ao fazer nove pedidos na loja, o décimo sai de
graca. Também serdo pensados eventos que celebrem a cultura coreana, onde serdo oferecidas

promocdes e combos exclusivos.

Brindes
Serdo distribuidos chaveiros com a logomarca da empresa e cartdes fidelidade para
clientes que participarem de eventos como aniversario da empresa, festas particulares e eventos

da cultura coreana.

Eventos
A empresa estard presente em eventos da cidade focados no publico jovem e que se
interessem pela cultura asiatica como a Super-con Jodo Pessoa e a HQPB. Nestes eventos, nos

deslocaremos para 1a com combos promocionais.

Parcerias
A empresa ird procurar firmar parcerias com empresas que oferecam salsichas artesanais
e bebidas, além de buscar parcerias com influencers digitais do ramo da gastronomia e da

cultura asiatica.

Estratégia de comunicacgio

A empresa ira se comunicar com os clientes através de perfis em redes sociais como
Instagram e TikTok, que buscardo divulgar mais o empreendimento, além de estabelecer uma
relacdo de maior proximidade com os clientes. Também serdo feitas parcerias com

influenciadores digitais locais para maior alcance e visibilidade da empresa.

5.4.4 Estratégia de Distribuigao

Em relagdo a distribuicao, teremos um ponto unico de Food Truck com delivery (proprio
/Tfood). O Food Truck seré caracterizado com elementos da cultura coreana voltados ao publico

jovem como K-pop e K-dramas, além de utilizar as cores branco, azul e vermelho para
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representar a Coreia. O empreendimento serd estabelecido no bairro do Altiplano, pois ¢ uma

area de maior interesse e onde pode se encontrar mais potenciais clientes.

5.4.5 Forca de vendas

Organizacio da equipe
A equipe sera composta pelo socio e chef e mais um funcionario que tera experiéncia
em trabalhos com Food Trucks e devera atender os clientes, limpar o local no fim do servigo e

ficard no caixa. J& o chefe sera responsavel pela preparacao dos Hot Dogs.

Remuneracio da equipe

A andlise da remuneracao da equipe foi feita no plano financeiro.

Treinamentos
O funcionario e socio/chef serdo treinados em técnicas de culinaria coreana, além de

treinamentos na parte financeira, marketing e de boas praticas na cozinha.

5.4.6 Localizagdo do negocio

Segue abaixo o endereco em que a empresa pretende se instalar, destacando que como

este documento ¢ um plano de negdcio, este ainda ndo ¢ o enderego oficial.

Endereco: R. Orlando di Cavalcanti Villar, 40
Bairro: Altiplano

Cidade: Joao Pessoa

Telefone: (83) 99104-9238

Ponto: Arena Park

5.5 PLANO OPERACIONAL

5.5.1 Layout ou arranjo fisico
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Abaixo segue a planta baixa do negocio na figura 21, demonstrando a area de producao.
Nao teremos saldo pois estaremos dentro de um Food Park no qual a 4rea de clientes ¢
compartilhada. A area de produgao tem 4 metros por 3 metros, totalizando 12 metros quadrados,
composto por Freezer, Fritadeira, geladeira, area para gas de cozinha, pias, balcdo e

computador.

Figura 21 - Layout e Arranjo do Food Truck

dfihs dacp fryer
FIRE EXTTHGUISER e e e

&3 CHET
REFRIDG,

" GREDLE

Fonte: RollingKitchens.com (s.d.)

5.5.2 Capacidade Produtiva

A capacidade produtiva ¢ de 600 Hot Dogs por semana (sexta, sabado e domingo),
podendo serem atendidos 200 clientes por dia e com a producao dos Hot Dogs sendo durante a

s€émana.

5.5.3 Processos Operacionais

Quanto aos processos operacionais, durante a semana (segunda, terga, quarta e quinta)
os insumos serdo recepcionados pelo Chef e socio, que em seguida serd responsavel pela
higienizac¢do, armazenamento e producao dos Hot Dogs, que em seguida serdo congelados para

serem vendidos durante o final de semana (sexta, sébado, domingo) de 17:00 as 23:00 horas.
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5.5.4 Necessidades de Pessoal

A equipe sera composta por:

e Chef e socio proprietario

e | atendente/caixa

5.5.5 Planejamento do recrutamento, Sele¢do e Treinamento

O recrutamento do funciondrio ocorrera através das redes sociais da empresa e de agéncias
de recrutamento. Para a equipe, serd feito primeiramente treinamento de boas praticas e
seguranga de alimentos e sera feito um workshop sobre culindria coreana, que sera administrado

pelo chef Joao Son na Hansik Academy.

5.6 PLANO FINANCEIRO

Neste topico sera exposto o resultado da andlise financeira, que indica a viabilidade
financeira para a abertura e funcionamento de um Food Truck de Hot Dog coreano na cidade
de Joao Pessoa-PB. Os valores apresentados foram obtidos através do preenchimento da

planilha financeira no Plano de Negécios do SEBRAE-PR (2025).

5.6.1 Investimento Fixo

De acordo com a Tabela 1 a seguir, os investimentos iniciais para a abertura da empresa
Hongdae Hot Dogs Coreanos sdo no valor de R$ 58.081,22, sendo o investimento com a
aquisi¢ao e reforma do veiculo do Food Truck o maior valor investido (R$ 50.000,00).

Apos isso, a segunda categoria com maior investimento ¢ a de equipamentos e

maquinarios, com R$ 6.453,43 investidos.
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Tabela 1 — Investimento Fixo Inicial da empresa Hongdae Hot Dogs Coreanos

DISCRIMINACAO VALOR (RS) %*
Maquinas e Equipamentos 6.453,43
Freezer 1.169,10
Fritadeira 749,98
Qeladelra : 1.399,00 10,0%
Pia de a¢o inox 1.476,50
Coifa 670,75
Vitrine aquecida para salgados 689,90
Exaustor 298,20
Moveis e Utensilios 409,59
Caixas plasticas 214,70
Descanso de frituras 31,90 10,0%
Bisnagas para molhos 69,90
Utensilios (Kit de facas / Silicone) 93,09
Computadores 1.218,20
Computador 1.079,00 20,0%
Maquineta 139,20
Veiculos 50.000,00
Food Truck 35.000,00 20,0%
Reforma do Food Truck 15.000,00
Total Investimento Fixo 58.081,22 910,83

Fonte: Elaboracgdo propria utilizando a Planilha de Plano de Negocio do SEBRAE-PR (2025)

*% de depreciagdo por grupo

5.6.2 Prazos e Estoques

Os prazos de venda, politica de estoque e compras estdo demonstrados na tabela 2 a seguir.

As vendas a vista representam 50% do total e as vendas a prazo representam os outros 50%,

sendo estabelecido uma média de 15 dias para o recebimento. Quanto aos prazos médios de

compra da empresa, 70% sdo a vista e os restantes 30% sdo a prazo, ficando 9 dias o prazo

médio de pagamento aos fornecedores.

Os insumos utilizados possuem tempo de prateleira baixos, por isso a reposi¢ao do estoque

sera feita a cada 7 dias. O valor do estoque foi calculado com base no custo mensal de produgao.

Tabela 2 - Prazos e Estoques

PRAZOS E ESTOQUES
Prazo médio de venda das mercadorias % Dias
Venda a Vista 50,00 -
Venda a Prazo 50,00 30
Prazo Médio de venda das mercadorias 15
Prazo médio de compras % Dias
A Vista 70,00 -
A Prazo 30,00 30
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Prazo Médio de compras 9

POLITICA DE ESTOQUE Necessidade média
dos estoques

ESTIMATIVA DE ESTOQUE INICIAL RS$ 8.000,00
Fonte: Elaboragdo propria utilizando a Planilha de Plano de Negdcio do SEBRAE-PR (2025)

7 Dias

5.6.3 Faturamento Mensal

O faturamento mensal representa quanto a empresa ira faturar por més em média. O
resultado apresentado leva em consideracdo a venda de 600 Hot Dogs coreanos na semana,
totalizando 2400 por més, além das bebidas oferecidas no cardapio. Para esse faturamento,
considera-se o funcionamento do Food Truck de sexta a domingo.

A tabela 3 a seguir descreve as opg¢des de Hot Dog Coreano e bebidas que estdo
disponiveis no cardapio, assim como a quantidade de venda de cada item por més, o custo
unitario e total por produto, o pre¢o de venda unitario e o faturamento por produto. Ao final da
tabela, apresenta-se o total faturado e de custos dos produtos, sendo o faturamento de R$
60.680,00 por més ¢ R$ 34.588,00 em custos de insumos.

Das op¢odes disponiveis no cardapio, a que apresenta maior faturamento sao os Hot Dogs
Coreanos tradicionais, que faturaram R$ 21.000,00, seguido pelo Hot Dog com pedagos de

batata, com faturamento estimado de R$17.600,00 no més.

Tabela 3 - Estimativa de Faturamento e Custos Diretos Mensais

Estimativa de Custos Estimativa de Vendas
Descrigao do Produto V(?n’d i.ls Custo Unit. LRI da‘ P{/‘Zﬂ;lodge Faturamento
Unitarias Mercadoria Unitario
Hot Dog Tradicional 1.000 12,50 12.500,00 21,00 21.000,00
Hot Dog sem queijo 600 12,00 7.200,00 20,00 12.000,00
Hot Dog com pedacgos de batata 800 13,00 10.400,00 22,00 17.600,00
Refrigerante lata 1.440 2,79 4.017,60 6,00 8.640,00
Agua 480 0,98 470,40 3,00 1.440,00
CMV 34.588,00 FATURAMENTO 60.680,00

Fonte: Elaboragdo propria utilizando a Planilha de Plano de Negdcio do SEBRAE-PR (2025)

5.6.4 M3ao de obra e Pro-labore
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Na tabela 4 a seguir, pode-se observar os encargos € os custos com mao de obra. Por se
tratar de um Food Truck, € necessaria a contratagdo de um tnico funciondrio que ird auxiliar o
Chef Socio na producao e preparo final dos itens do carddpio e que serd pago com um salario-
minimo. Na tabela também vemos os valores dos encargos com Fundo de garantia por tempo
de servico (FGTYS), Instituto Nacional do Seguridade Social (INSS), Férias e 13° salério, além

da retirada do pré-labore pelo Socio Chef da empresa.

Tabela 4 - Custos com Mio de Obra e retirada dos socios
CUSTOS COM MAO DE OBRA

Cargo/Fun¢io N° func. Salario %o * Encargos Total
Auxiliar de cozinha 1 1.518,00 | 37,54% 569,86 2.087,86
TOTAL 1 1.518,00 569,86 2.087,86
Retirada do Socio (Pré-Labore)
Valor a ser retirado mensalmente R$  2.500,00
Aliquota de INSS 11,00%

Fonte: Elaboragao propria utilizando a Planilha de Plano de Negocio do SEBRAE-PR (2025)

5.6.5 Custos fixos

Os custos fixos sdo as despesas mensais que ndo sofrem alteracdes independente do
volume de produ¢do e vendas, como agua, despesas com propaganda e publicidade, aluguel,
entre outros. A tabela 5 a seguir detalha estes custos fixos mensais, sendo o maior valor a

retirada pro-labore do socio chef equivalente a R$ 2.775,00, seguido pelos gastos com mao-de-

obra que equivalem a R$ 2.087,86, totalizando um custo fixo de R$ 12.037,609.

Tabela 5 - Custos fixos estimados

Discriminacio Valor R$

Maéo-de-Obra + Encargos 2.087,86
Retirada dos Socios (Pro-Labore) 2.775,00
Agua 200,00
Luz 1.446,00
Contador 1.518,00
Despesas com Veiculos 400,00
Material de Expediente e Consumo 600,00
Aluguel 1.000,00
Seguros 300,00
Propaganda e Publicidade 500,00
Depreciacdo Mensal 910,83
Manutencao 300,00

TOTAL 12.037,69

Fonte: Elaboracgdo propria utilizando a Planilha de Plano de Negocio do SEBRAE-PR (2025)
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5.6.6 Calculo de tributos

A empresa esta enquadrada no regime tributario chamado de Simples Nacional em
decorréncia de ter faturamento anual superior a R$ 81.000,00, o que impede de ser adotado o
regime de MEI, dentro desse regime, sendo enquadrado como comercio. Além disso, também

¢ mostrado os encargos que devem ser pagos pela empresa como FGTS.

Tabela 6 -Calculo mensal dos tributos para a abertura de um Food Truck de Hot Dog
Coreano na cidade de Joao Pessoa — PB

IMPOSTOS SIMPLES NACIONAL
IR - Imposto de Renda
CSLL - Contribuigao Social
COFINS - Contribuic¢do Financeira Social 4.609.60
PIS - Programa de Integragdo Social ’
ICMS - Imposto de Circulagdo de Mercadorias e
Servicos
TOTAL DE IMPOSTOS 4.609,60
7,60%
ENCARGOS
FGTS 121,44
TOTAL DE ENCARGOS 121,44
TOTAL GERAL DA TRIBUTACAO 4.731,04

Fonte: Elaborac¢do propria utilizando a Planilha de Plano de Negocio do SEBRAE-PR (2023)

5.6.7 Comissoes e outros custos variaveis

A tabela 7 a seguir demonstra outros custos varidveis para a empresa, como a taxa de
comissdo de cartdo de crédito que € 3%, totalizando R$ 1.820,40, e de cartdo de débito, que é

de 1,1%, totalizando R$ 667,48.

Tabela 7 — Comissoes e outros Custos Variaveis

Descricao % do Faturamento % da Comissao Valor
Cartao de Crédito 100,0% 3,0% 1.820,40
Cartdo de Débito 100,0% 1,1% 667,48
Total de Comissdes e Outros Custos Variaveis 2.487,88

Fonte: Elaboragdo propria utilizando a Planilha de Plano de Negdcio do SEBRAE-PR (2025).

5.6.8 Financiamento

Para o investimento inicial calculado para a implementacdo de um Food Truck de Hot

Dog, R$ 40.000,00 sera financiado. O financiamento considera uma taxa de juros de 0,80% ao
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més, com periodo de 36 meses, sendo o tempo de caréncia de 6 meses e parcelas de R$ 1.527,60,
conforme indica a Tabela 8. Os dados de prazos e juros seguiram as exigéncias do Programa

Empreender Paraiba.

Tabela 8 — Financiamento para a abertura de um Food Truck de Hot Dog Coreano na
cidade de Joao Pessoa - PB

Valor a Financiar 40.000,00

Caréncia 6

Prazo (Incluso a caréncia) 36

Juros 0,80% ao més

IOF 600,00 1,5%
Tarifas e Taxas

Parcela 1.527,60

Fonte: Elaboragdo propria utilizando a Planilha de Plano de Negdcio do SEBRAE-PR (2025)

5.6.9 Demonstracao do Resultado do Exercicio (DRE)

De acordo com a Demonstracdo do Resultado do Exercicio, a empresa apresenta um
resultado positivo, apresentando um lucro de R$ 5.429,23, que representa 8,95% da receita
total. Os custos fixos representam 19,84%, enquanto os custos varidveis representam 68,70%

da receita, conforme apresentado na Tabela 9.

Tabela 9 — Demonstracio do Resultado do Exercicio (DRE)

DISCRIMINACAO VALOR R$ %

1. Receita Total 60.680,00 100,00%
Vendas (a vista) 30.340,00 50,00%
Vendas (a prazo) 30.340,00 50,00%

2. Custos Variaveis Totais 41.685,48 68,70%
Previsdo de Custos (Custo da Mercadoria) 34.588,00 57,00%
Impostos Federais (SIMPLES NACIONAL) 4.609,60 7,60%
Cartoes de Crédito e Débito 2.487,88 4,10%

3. Margem de Contribui¢io 18.994,52 31,30%

4. Custos Fixos Totais 12.037,69 19,84%
Maio-de-Obra + Encargos 2.087,86 3,44%
Retirada dos Socios (Pro-Labore) 2.775,00 4,57%
Agua 200,00 0,33%
Luz 1.446,00 2,38%
Contador 1.518,00 2,50%
Despesas com Veiculos 400,00 0,66%
Material de Expediente ¢ Consumo 600,00 0,99%
Aluguel 1.000,00 1,65%
Seguros 300,00 0,49%
Propaganda e Publicidade 500,00 0,82%
Depreciagdo Mensal 910,83 1,50%
Manutencao 300,00 0,49%
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5. Resultado Operacional 6.956,83 11,46%
6. Investimentos 1.527,60 2,52%

Financiamento 1.527,60 2,52%
7. Imposto de Renda e Contribuicdo Social 0,00 0,00%
8. Resultado Liquido Financeiro 5.429,23 8,95%

Fonte: Elaboragdo propria utilizando a Planilha de Plano de Negdcio do SEBRAE-PR (2025)

5.6.10 Indicadores Financeiros

A Tabela 10 a seguir mostra o resumo financeiro da empresa, bem como os recursos

necessarios para sua implementacdo, cujo resultados foram mostrados anteriormente na

Demonstracao do Resultado do Exercicio, trazendo detalhes sobre os recursos necessarios para

a abertura do empreendimento, que apresenta um total de R$ 88.304,27 de investimento inicial,

sendo RS 66.081,22 de investimento fixo e R$ 22.223,05 de capital de giro. Do valor necessario

para a abertura da empresa, R$ 40.000,00 sera obtido através de financiamento, enquanto R$

48.304,27 ¢ de capital proprio do socio-chef.

Tabela 10 — Recursos Necessarios e Recursos Financeiros

RECURSOS NECESSARIOS RECURSOS FINANCEIROS
Investimento 66.081,22 | Faturamento 60.680,00
Capital de Giro 22.223,05 | Custos Variaveis 41.685,48
Total 88.304,27 | Custos Fixos 12.037,69

Resultado Operacional 6.956,83
Financiamento 40.000,00 | Investimentos 1.527,60
Capital Préprio 48.304,27 | Resultado 5.429,23

Fonte: Elaboragdo propria utilizando a Planilha de Plano de Negdcio do SEBRAE-PR (2025)

Na Tabela 11 a seguir, vemos os valores necessarios minimos para que a empresa se

mantenha. O valor do ponto de equilibrio operacional ¢ de R$ 38.455,66. Ja para o ponto de

equilibrio financeiro e econdmico, estes possuem o mesmo valor de R$ 43.335,75,

considerando 12 dias uteis (R$3.611,31 por dia).

Tabela 11 — Ponto de Equilibrio Estimado

Operacional
Mensal 38.455,66
Diario 3.204,64
Financeiro e Econémico
Mensal 43.335,75
Diario 3.611,31
Dias Uteis 12

Fonte: Elaboracgdo propria utilizando a Planilha de Plano de Negocio do SEBRAE-PR (2025)
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A Tabela 12 apresenta a média mensal de lucratividade da empresa, que ficou em
5,66%. O tempo previsto para que se obtenha o retorno financeiro investido ¢ de 30 meses. A
Tabela também mostra a Taxa Minima de Atratividade (TMA), que representa o minimo de
retorno esperado pelo investidor, sendo 15%; Taxa Interna de Retorno (TIR), que representa a
taxa de retorno que iguala o valor presente dos fluxos de caixa futuros gerados pelo
empreendimento ao investimento inicial realizado, e significa que a empresa esta gerando um

retorno maior que a Taxa Interna de Retorno minima exigida pelos investidores a 33,28%.

Tabela 12 — Média Mensal de Lucratividade da empresa Hongdae Hot Dogs Coreanos

Lucratividade
Média Mensal | 5,66%
Prazo de Retorno do Investimento
Resultado Operacional 21 meses
Resultado Final 30 meses
Taxa de Retorno
TMA - Taxa Minima de Atratividade 15,00%
TIR - Taxa Interna de Retorno 33,28%
VPL - Valor Presente Liquido 43.537,03

Fonte: Elaboracgdo propria utilizando a Planilha de Plano de Negocio do SEBRAE-PR (2025)

O empreendimento oferece um retorno que ¢ acima da Taxa Minima de Atratividade,
indicando que seja um projeto viavel e atrativo financeiramente. Ja o Valor Presente Liquido
(VPL) representa a diferenga entre o valor presente nos fluxos de caixa futuros gerados pela
empresa € o investimento inicial realizado, ou seja, devido ao TIR ser maior que o TMA, o
Valor do Presente Liquido é de R$ 43.537,03, mostrando assim valor positivo ap6s quitagdo do

investimento inicial.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho teve como objetivo apresentar a viabilidade para a implementacao de um
restaurante de Hot Dog coreano no modelo de Food Truck na cidade de Joao Pessoa — PB, com
diferencial no tipo de culindria ofertada e qualidade do produto que sera feito com salsichas
artesanais. Sendo o mercado de Food Trucks, ¢ um modelo de negocio que apresenta
crescimento na atualidade e o tipo de culindria ofertada ainda em ascensao, sendo necessario o
planejamento através do plano de negdcio para que o empreendimento se expanda de forma
segura e correta através dos indicadores financeiros.

O planejamento ¢ item essencial para a implementagdo e abertura de um
empreendimento. Para isso, foi realizada uma pesquisa de mercado utilizando o Google Forms,
sendo esclarecido nos resultados fatores essenciais para a abertura da empresa ‘Hongdae Hot
Dogs Coreanos’, estabelecendo custos aceitaveis para o potencial cliente, publico-alvo,
objetivos de venda e estratégia de marketing a serem utilizados.

A elaboracdo do negocio foi feita com base no modelo do SEBRAE — PR (2025) e os
principais indicadores mostram que a implementagdo da empresa ¢ economicamente viavel.
Observa-se que a empresa possui lucratividade mensal de 5,66% e prazo de retorno de
investimento de 30 meses, o que indica a sua sustentabilidade a longo prazo. Dessa forma, o
objetivo do estudo foi cumprido, apresentando a viabilidade para a implementagao de um Food

Truck de Hot Dog Coreano na cidade de Joao Pessoa — PB.
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