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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo analisar a edicdo de O Médico ¢ o Monstro (2020), de
Robert Louis Stevenson, publicada pela Editora Antofagica, de modo a compreender como
suas escolhas de design grafico-editorial contribuem para agregar valor a obra e para a
reapresentacao de classicos no mercado contemporaneo. A pesquisa parte da premissa de que,
em um cenario marcado pela crise no setor editorial e pela concorréncia com meios digitais,
torna-se fundamental investigar de que forma a materialidade do livro fisico pode ser
ressignificada por meio do design. Inicialmente, realiza-se uma contextualizacao sobre o
livro, a literatura e o mercado editorial, abordando o papel do design na experiéncia de leitura
e na construcdo de valor simbdlico. Em seguida, discutem-se fundamentos teéricos sobre
suporte, formato, grid, tipografia, cores, imagens e encadernacdo, considerando suas
implicacdes na producao editorial. Como metodologia, adota-se a pesquisa qualitativa, com
enfoque no estudo de caso da edicdo em andlise, fundamentada em levantamento
bibliografico. A analise contempla elementos como capa, projeto grafico, paleta cromatica,
ilustracdes e textos complementares, evidenciando o processo editorial da Antofagica e suas
estratégias de mediacdo entre obra e leitor.

Palavras-chave: Livro. Design editorial. Design grafico. Mercado editorial. Antofagica.



ABSTRACT

This work aims to analyze the 2020 edition of The Strange Case of Dr. Jekyll and Mr. Hyde,
by Robert Louis Stevenson, published by Antofigica Publishing House, in order to
understand how its graphic and editorial design choices contribute to adding value to the
work and to the re-presentation of classics in the contemporary market. The research is based
on the premise that, in a scenario marked by the crisis in the publishing sector and the
competition with digital media, it becomes essential to investigate how the materiality of the
physical book can be re-signified through design. Initially, a contextualization of the book,
literature, and publishing market is presented, addressing the role of design in the reading
experience and in the construction of symbolic value. Then, theoretical foundations on
support, format, grid, typography, colors, images, and binding are discussed, considering their
implications for editorial production. As methodology, the study adopts a qualitative
approach, focusing on the case study of the analyzed edition, supported by bibliographic
research. The analysis contemplates elements such as cover, graphic design, color palette,
illustrations, and complementary texts, highlighting Antofagica’s editorial process and its
strategies of mediation between the book and the reader.

Keywords: Book. Editorial design. Graphic design. Publishing market. Antofagica.
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1 INTRODUCAO

O livro, em sua materialidade, sempre foi mais do que um simples suporte de texto.
Ele constitui um artefato cultural e historico que acompanha a trajetéria da humanidade,
atravessando séculos, transformagdes tecnoldgicas e mudangas sociais. Desde os codices
medievais até as edigdes digitais contemporaneas, a forma como os textos circulam e sdo
apropriados pelos leitores sempre esteve ligada ao suporte que os abriga. Como assinala
Chartier (1998), o ato de ler ndo pode ser compreendido apenas pela relagdo entre autor e
leitor, mas também pelo modo como o livro ¢ produzido, apresentado e recebido em
diferentes contextos historicos e culturais. Assim, a leitura envolve simultaneamente a
dimensao do conteido ¢ a da forma, sendo esta ultima responsavel por influenciar a
experiéncia estética e interpretativa de cada obra.

Nas ultimas décadas, a ascensdo das tecnologias digitais e a proliferagdo de novos
modos de consumo cultural colocaram em questao a permanéncia do livro fisico. Ao mesmo
tempo em que o e-book e outras midias oferecem alternativas de acesso mais barato e
imediato, o mercado editorial enfrenta crises recorrentes, reveladas pelo fechamento de
grandes redes de livrarias, pela reducdo de tiragens e pelo baixo indice de leitura no Brasil
(INSTITUTO PRO-LIVRO, 2024; THOMPSON, 2013). Nesse cenario, pode parecer
paradoxal que editoras invistam em edigdes fisicas de obras cldssicas, muitas vezes em
dominio publico e facilmente encontradas em versdes gratuitas na internet. No entanto, ¢
justamente nesse ponto que o design editorial assume papel estratégico: ao oferecer projetos
graficos sofisticados, capazes de agregar valor simbolico e estético, o livro fisico resiste e se
reinventa, apresentando-se nao apenas como suporte de leitura, mas como experiéncia
sensorial e cultural.

E nesse contexto que surge a Editora Antofagica, criada em 2019, cuja proposta
editorial combina reedicdo de classicos em dominio publico com intervengdes graficas
sofisticadas, ilustragdes de artistas contemporaneos, traducdes atualizadas e textos de autores
convidados. Ao adotar esse modelo, a editora busca aproximar o publico jovem de obras que,
de outro modo, poderiam parecer distantes ou ultrapassadas. Mais do que publicar livros, a
Antofagica atua como mediadora cultural, reconfigurando a relacao entre leitores e classicos
da literatura, o que se reflete ndo apenas nas vendas, mas também no reconhecimento critico
e em prémios na area de design editorial.

A presente pesquisa, portanto, se propde a analisar como essa estratégia editorial de

valorizacdo do design ¢ capaz de impactar a experiéncia do leitor. O problema de pesquisa
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que orienta este trabalho é: De que forma as estratégias de design grafico-editorial da Editora
Antofagica sdo capazes de agregar valor a obras classicas e renovar sua experiéncia de
leitura?

Para responder a essa questao, este trabalho tem como objetivo geral analisar como o
projeto grafico-editorial da edicdo de O Médico e o Monstro (2020), de Robert Louis
Stevenson, publicada pela Antofagica, tenta ressignificar visualmente essa obra classica,
valorizando a obra literdria e a tornando mais atraente para o leitor atual. Para alcangar esse
objetivo, a pesquisa foi estruturada em alguns objetivos especificos: (i) conhecer o objeto
livto e o cenario de leitura, além do mercado editorial; (ii) conhecer elementos do design
grafico e design editorial, com foco em suporte, formato, grid, tipografia, cores, imagens e
encadernacdo; (iii) compreender a proposta editorial da Antofagica, investigando sua visdo
sobre o livro como um objeto cultural e sua estratégia de marca no mercado editorial
brasileiro; (iv) examinar, em estudo de caso, a edicdo de O Médico e o Monstro (2020),
observando capa, paleta cromadtica, ilustragdes, textos complementares, entre outros
elementos, buscando entender como esses elementos constroem uma experiéncia de leitura
diferenciada e de valor.

A escolha dessa edicao como objeto de estudo justifica-se pelo seu reconhecimento no
cenario editorial contemporaneo. A edicdo recebeu o Prémio Jabuti de Projeto Grafico e o
Bronze em Editorial do Latin American Design Awards em 2021. Além disso, foi a unica
publicacao da editora, at¢ o momento, a ser traduzida para fora do Brasil - publicada em 2022
em versdo polonesa pela editora Dwie Siostry. Para além desses fatores, trata-se de uma obra
com relevancia cultural atemporal, tendo influenciado inumeras outras criacdes literarias,
cinematograficas e da cultura pop. Sua narrativa sobre a dualidade entre o bem e o mal, a
razdo e a loucura, e a natureza humana, ressoa até hoje em diversas manifestagdes artisticas, o
que reforca o papel fundamental do livro original como um alicerce da cultura.

Este trabalho estd estruturado em seis capitulos. Apds esta introducdo, o segundo e
terceiro capitulos apresentam a fundamentagdo tedrica que dd suporte a pesquisa, que
compreende a pesquisa bibliografica acerca do livro, da literatura, do mercado editorial e de
elementos do design grafico e do design editorial. O quarto capitulo, por sua vez, descreve a
metodologia utilizada, caracterizada como um estudo de caso qualitativo. O quinto capitulo
realiza a andlise detalhada da edi¢do, aprofundando-se nos elementos do projeto
grafico-editorial da obra. A pesquisa finaliza no sexto capitulo, que compreende as

consideragdes finais.
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2 MERCADO EDITORIAL: O LIVRO E A LITERATURA

Segundo Andrew Haslam (2010, p. 6) “o livro ¢ a forma mais antiga de
documentacdo; ele registra o conhecimento, as ideias e as crengas dos povos e sua historia
estd intimamente ligada a historia da humanidade”. O autor ainda oferece uma defini¢do do
que ele acredita que seria um livro: “um suporte portatil que consiste de uma série de paginas
impressas e encadernadas que preserva, anuncia, expoe e transmite conhecimento ao publico,
ao longo do tempo e do espaco” (HASLAM, 2010, p. 9).

Bessone (2009) explica que o livro passou por diversas transformagdes ao longo da
historia, resultado das inovacdes desenvolvidas pelo ser humano. Desde suas primeiras
formas, como tabuinhas de ceramica e rolos de papiro, até sua estrutura moderna, houve
mudancas significativas. Na Europa medieval, mais precisamente nas bibliotecas dos
conventos, 0s manuscritos comegaram a ser produzidos em pergaminho costurado e
decorado, e, com o tempo, o papel encadernado se tornou o principal suporte utilizado.

O primeiro material que compds o livro foi a argila, mas os suportes que deram forma
aos livros durante a maior parte da histéria da humanidade, e representaram grandes
transformagdes, foram o papiro, o pergaminho e o papel. O papiro, ao substituir a argila,
rapidamente possibilitou uma maior facilidade na escrita e no transporte. Por sua vez, o
surgimento do pergaminho “determinou uma completa transformacao do livro, que passou do
rolo para o codex, folha dobrada ao meio, o que possibilitou o livro no feitio atual” (MELLO,
1979, p. 92). Ja o papel alcangou seu sucesso com a imprensa, como pontua Mello (1979, p.
100) ao afirmar que “com o advento da imprensa e a difusdo do livro, no Ocidente, o papel
encontrou aquele destino glorioso [...] pela notavel e efetiva contribuicdo ao progresso da
humanidade”.

Seja qual fosse o material que estava sendo utilizado para a manufatura dos livros,
existia sempre uma necessidade de novas invengdes, novas técnicas para que fosse possivel
descentralizar o acesso aos livros - que até certo ponto da historia esteve exclusivo nas maos
dos nobres e dos clérigos. Afinal, os livros eram manuscritos e feitos um por um, por
copistas, um trabalho extenuante e demorado. Apesar de existir divisdo de tarefas, ainda era
um processo caro, pois 0s materiais eram caros, ¢ a mercé da capacidade do escriba, que
poderia cometer erros até mesmo por causa das condigdes precarias a quais era submetido -

muitas vezes o trabalho era realizado em locais escuros, frios, com correntes de vento
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(FISCHER, 2006). Portanto, s6 pessoas que concentravam poder na sociedade tinham acesso
a eles.

Foi entdo que surgiu o tipo movel. Embora a invencao seja frequentemente atribuida a
Gutenberg, o conceito ja havia sido desenvolvido anteriormente na China. Por volta de 1045,
o alquimista chinés Bi Shéng criou um sistema de tipos moveis ao perceber que, se cada
caractere fosse moldado individualmente em alto-relevo, seria possivel organiza-los para
impressao conforme necessario. Seus tipos eram feitos de argila e cola, mas essa técnica ndo
chegou a se popularizar na Asia (MEGGS; PURVIS, 2009).

Ja na Europa, a crescente demanda por livros levou diversos paises a buscar formas
mais eficientes de mecanizar a produgdo e evoluir as técnicas de impressao. Nesse contexto, o
alemao Gutenberg foi responsavel por integrar diferentes sistemas e aperfeigoar o processo
tipografico. Ele possuia conhecimento em ourivesaria, o que lhe permitiu desenvolver tipos
moveis metalicos mais duraveis e reutilizaveis, além de aprimorar a impressao em larga
escala (MEGGS; PURVIS, 2009). Como explicam Meggs e Purvis, “em meados dos anos
1440, Gutenberg voltou para Mainz, onde solucionou os problemas técnicos, organizacionais
e de producdo que haviam frustrado esfor¢os anteriores de impressao tipografica” (MEGGS;
PURVIS, 2009, p. 97).

Através de sua inven¢do, que permaneceu em uso por séculos com apenas algumas
modificagdes, tornava-se possivel reproduzir livros em maior velocidade e em abundancia, o
que consequentemente proporcionou livros por pregos mais acessiveis. Isso teve impacto
direto na religido e na alfabetizagao no ocidental. Meggs e Purvis (2009) examinam que a
partir de um maior acesso aos impressos, € de um declinio do analfabetismo, pessoas de toda
a Europa passaram a desenvolver suas proprias interpretagdes sobre questdes religiosas, sem
depender exclusivamente da orientacdo dos lideres da Igreja. Esse processo contribuiu
diretamente para a Reforma Protestante, que resultou na fragmentagcdo do cristianismo em
diversas seitas. Nao a toa, diante de tanta influéncia, os autores afirmam que “a tipografia ¢ o
maior avango nas comunicacgdes entre a inveng¢do da escrita e as comunicagoes eletronicas de
massa do século XX” (MEGGS; PURVIS, 2009, p.106).

A partir dessa revolugdo na histdria da produgao de livros, Silva (2013, p. 44) relata
que “finalmente foi possivel ao livro encontrar o seu formato desejavel. Este formato, que ¢
basicamente a estrutura dos codices cristdos agora impressos mecanicamente € em escala
industrial, tem perdurado por séculos a fio”. E, assim como essa, ¢ possivel testemunhar
agora uma nova revolu¢do: a invencao dos livros digitais, que surge em conjunto a um

“grande anseio de ter acesso irrestrito aos recursos necessarios para boa colocagdo em uma
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sociedade que se apresentava cada vez mais dependente de informagdo e mais competitiva”
(SILVA, 2013, p. 46).

Com a criagdo da internet e o eventual surgimento dos livros eletronicos ou digitais,
surgiram também as especulacdes sobre o desaparecimento do livro impresso. Os motivos
podem ser varios: desde maior acessibilidade aos textos em suporte digital, passando pela
comodidade de transporte e dispensa de limpeza de bibliotecas pessoais, até precos mais
acessiveis e interesse das geracdes que ja sdo apresentadas a eletronicos desde tenra idade.
Ainda assim, muitos estudiosos e escritores seguem negando o fim dos livros impressos.

Haslam (2010) aponta que, com o surgimento da tecnologia digital e da internet,
muitos julgam que a morte do livro ¢ certa. No entanto, apesar das inovacgdes que impactaram
a escrita, o design, a producdao e a comercializagdo de livros, estes seguem vivos. Pelo
contrario, “o mercado da informagao parece estar em eterna expansao, € a nova tecnologia de
leitura na internet esta ampliando - no lugar de substituir - o consumo de seu primo mais
velho, o livro” (HASLAM, 2010, p. 12). Além disso, para o autor, a experiéncia de leitura na
tela do computador ainda ndo oferece o0 mesmo conforto e prazer proporcionado pelo papel, o
que contribui para a permanéncia do livro impresso.

E essa ampliacdo, ao invés de substituicdo, pode ser observada pelo fato da tecnologia
digital j& ndo ser uma desconhecida para o proprio livro impresso. Desde a diagramagao até a
impressao final, diversas ferramentas tecnoldgicas sdo empregadas no processo de produgdo
editorial. Softwares como Adobe InDesign sao amplamente utilizados para a editoragdo e
formatacdo, enquanto impressoras offset e digitais garantem a materializacao do conteudo.
Além disso, sistemas de gerenciamento editorial, plataformas de revisdo online e até mesmo
algoritmos de otimizacdo de tiragem fazem parte desse ecossistema. A principal diferenga, no
entanto, como aponta Sehn (2014) estd no fato de que, enquanto a tecnologia digital no livro
impresso atua majoritariamente nos bastidores, antes do produto final chegar ao leitor, no
caso dos livros digitais, ela se estende por todas as etapas — da producdo a distribui¢do e ao
consumo, tornando-se parte essencial da experiéncia de leitura.

Em consonancia com o pensamento de Haslam, Umberto Eco defende que existe uma
ideia muito antiga em livros serem colecionados, pois “o culto da pagina escrita, e mais tarde
do livro, € tdo antigo quanto a escrita. Os romanos ja queriam possuir rolos e coleciona-los”
(ECO, 2010, p. 28). Dessa forma, a possivel ascensdo dos livros digitais ndo representara
uma mudanga estrutural no conceito de livro, mas apenas uma alteragao no suporte utilizado.
Ao longo dos séculos, mesmo com transformag¢des em seus materiais e formatos, o livro

manteve sua funcdo essencial e sua logica de organizacdo (ECO, 2010). Afinal, “talvez ele
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evolua em seus componentes, talvez as paginas ndo sejam mais de papel. Mas ele
permanecera o que ¢’ (ECO, 2010, p. 16).

Roger Chartier (1998) ainda reconhece que existe uma revolugdo acontecendo, tanto
nas estruturas do suporte material do escrito como também nas maneiras de ler, mas ele soma
sua voz as de Eco e Haslam, apontando o vigor da bibliofilia e a pratica ainda existente de
livros impressos que passam de mao em mao, afirmando que “no tempo das telas, o mundo
da colegdo tem ainda belos dias diante de si. O texto vive uma pluralidade de existéncias. A
eletrOnica ¢ apenas uma dentre elas” (CHARTIER, 1998, p. 152).

E importante refletir que, para que o livro cumpra seu papel fundamental, é necessario
que ele encontre leitores. Afinal, sua existéncia sé se justifica na medida em que ¢ lido,
interpretado e ressignificado por aqueles que o t€ém em maos. Ao longo da histéria, o acesso a
leitura nem sempre foi democratico, e a alfabetizacio esteve restrita a determinadas camadas
da sociedade.

Louzada (2021) destaca que a histdria do livro no Brasil sempre enfrentou desafios
significativos. As bibliotecas, além de escassas, frequentemente carecem de atualizacdes, o
que dificulta a formacdo de novos leitores. A industria editorial nacional nunca conseguiu
atingir plenamente um publico amplo, enquanto a rede de livrarias permanece fragil,
concentrada em poucas regides e vulneravel a concorréncia de grandes corporagdes em um
mercado pouco regulamentado. Além disso, a desvalorizacdo social e financeira dos
professores contribui para um cenario preocupante de baixos indices de leitura e dificuldades
educacionais.

Para ele, assim como para outros profissionais que contribuem para sua coletanea, a
questdo da leitura no Brasil € digna de atencdo e preocupagao. O cenario atual ndo favorece o
desenvolvimento de leitores, e, na visdo do livreiro e editor gaucho, a leitura deve ser
considerada um direito fundamental, assim como outras necessidades basicas do ser humano.
No entanto, o pais parece enfrentar um embate constante contra o livro (LOUZADA, 2021).

Louzada (2021) enfatiza que, embora o fomento a leitura seja uma responsabilidade
do Estado, a sociedade como um todo também deve assumir esse compromisso, envolvendo
empresas, grupos ¢ individuos. O acesso aos livros e a leitura ndo pode ser tratado como uma
questao meramente privada, mas sim como uma pauta de interesse publico. Além disso, a
formag¢do de leitores estd diretamente relacionada a fatores econdmicos, sociais e
educacionais, que precisam ser trabalhados de maneira integrada. Vale ressaltar, como ele
defende, que nenhum pais alcangou sucesso econdmico sem estabelecer a educacdo e a

cultura como pilares estratégicos.
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Ao serem analisados os dados de algumas pesquisas recentes acerca da leitura e do
consumo de livros no Brasil, a situagdo parece preocupante. Atualmente, duas pesquisas se
destacam nesse cendrio: Retratos da Leitura no Brasil e Panorama do Consumo de Livros. A
primeira, lancada em 2001, ¢ o principal estudo sobre o comportamento dos leitores
brasileiros, fornecendo subsidios para politicas publicas e ac¢des que busquem ampliar o
acesso ao livro e melhorar os indicadores de leitura no pais (INSTITUTO PRO-LIVRO,
2024). Ja o Panorama do Consumo de Livros (CAMARA BRASILEIRA DO LIVRO, 2025)
tem como foco o perfil e os habitos de compra dos consumidores, sendo uma ferramenta
estratégica para editoras, livrarias ¢ demais agentes do setor na tomada de decisoes.

A mais recente edi¢do da Retratos da Leitura no Brasil (INSTITUTO PRO-LIVRO,
2024), trouxe um dado inédito: pela primeira vez na série historica do estudo, a proporcao de
nao leitores superou a de leitores no pais - o percentual de nao leitores agora € de 53%. Nos
ultimos quatro anos, houve uma reducao de 6,7 milhdes de leitores, o que reflete uma queda
significativa no habito da leitura entre os brasileiros. Essa diminui¢do foi observada em todos
os recortes analisados, independentemente de idade, género, escolaridade, classe social ou
renda. Além disso, a média de livros lidos por pessoa caiu de 2,6 para 2,04 nos trés meses
anteriores a pesquisa.

Segundo matéria publicada pelo PublishNews (FACCHINI, 2024a), a queda na taxa
de leitores ndo é um fenomeno recente. Desde 2015, os dados da Retratos da Leitura indicam
um declinio continuo. Em painel de discussao ocorrido em 19 de novembro de 2024, que
apresentou os dados da pesquisa Retratos da Leitura - 6* edi¢do, o professor convidado José
Castilho Marques afirmou que os indices de leitores estdo decrescendo num ritmo
hemorrégico, e, para ele, a formagdo de leitores estd diretamente ligada a construcdo da
cidadania. Sendo assim, sem politicas publicas consistentes voltadas para a leitura, a
tendéncia ¢ que esse cenario continue piorando.

Se de um lado o cendrio de leitura no pais enfrenta numeros desanimadores, o cenario
de compra de livros também segue pelo mesmo caminho. De acordo com a segunda edi¢do
do Panorama de Consumo de Livros (CAMARA BRASILEIRA DO LIVRO, 2025), 84% da
populacdo brasileira ndo comprou nenhum livro nos ltimos 12 meses, mesmo quando 61%
destes ndo consumidores afirmam que consideram ler livros uma atividade importante. A
justificativa de falta de tempo aparece em primeiro lugar para ndo leitores e leitores quando
questionados, respectivamente, sobre as razdes de ndo terem lido nenhum livro ou nio terem
lido mais do que leram (INSTITUTO PRO-LIVRO, 2024), enquanto a falta de tempo para

compra e/ou leitura de livro ficou em terceiro lugar como resposta para o que desmotiva a
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compra de livros e em primeiro lugar para o porqué de ndo ter comprado livros nos tltimos
12 meses (CAMARA BRASILEIRA DO LIVRO, 2025).

Ainda comparando as duas pesquisas, Facchini (2024b) aponta que o uso da internet e
das redes sociais imperam como atividade realizada no tempo livre dos entrevistados, em
ambas as pesquisas, o que indica uma forte concorréncia para os livros e para a leitura. Sobre
a queda do percentual de leitores ter ocorrido em todas as classes sociais, Facchini traz a
analise de dois nomes do mercado editorial. Gerson Ramos, diretor comercial da Editora
Planeta, afirma que a falta de acesso por falta de poder de compra ou alguma outra restri¢ao
nesse sentido € o motivo da queda de leitores na Classe C, enquanto que a queda na Classe A,
ele acredita ser uma queda no status social da leitura, fomentada pelas redes sociais. Ja a
economista da Nielsen, Mariana Bueno, refor¢a que a Classe A ndo enfrenta nenhum tipo de
restricdo € mesmo assim nao 1€ e nem consome livros, mas ¢ possivel apontar essas restri¢des
como motivo de queda de percentual de leitores nas classes mais baixas.

Embora os niimeros evidenciem um afastamento da populagdo em relagdo a leitura,
com varios entraves a serem enfrentados, a leitura ainda é considerada uma atividade
importante para a sociedade, até para quem nio 1é nenhum livio (CAMARA BRASILEIRA
DO LIVRO, 2025). Esse reconhecimento da importancia da leitura reforca seu papel na
formacdo intelectual e cultural dos individuos. Mais do que decodificar palavras, ler ¢ um
caminho para a literatura, que transmite ideias, valores e reflexdes sobre a sociedade. Ao
longo da histéria, a literatura tem sido essencial para o pensamento critico, a empatia e a
preservacao da memoria coletiva, mantendo sua relevancia mesmo diante das mudancgas
tecnoldgicas e dos habitos de leitura.

Candido (2006) explora a relagdo entre literatura e sociedade, destacando como a
produgdo literaria ¢ influenciada pelo contexto social, politico e cultural em que surge.
Segundo o autor, a literatura pode ser compreendida como um fendmeno associativo, pois
exprime relagdes humanas e representa a socializagdo de impulsos individuais. Embora cada
obra seja Unica, derivada da experiéncia pessoal e da expressdo subjetiva de seu autor, a
literatura, como um todo, adquire um carater coletivo ao mobilizar meios expressivos
compartilhados, como a linguagem e a imagem, permitindo a comunicagao € a conexao entre
individuos de uma mesma época e local.

Candido (2006) argumenta que a grandeza de uma obra literaria depende da sua
relativa intemporalidade e universalidade, e desempenha papel “no estabelecimento de
relagdes sociais, na satisfacdo de necessidades espirituais € materiais, na manutengdao ou

mudanca de uma certa ordem na sociedade” (CANDIDO, 2006, p. 54). E assim que a
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literatura se constroi e alcanga sua importancia, tanto em si mesma como em relacdo a
sociedade. Afinal, a literatura costuma contar com o autor em uma ponta e a comunidade
leitora na outra.

A literatura precisa de intercambio entre autor e sociedade para sobreviver e fazer
sentido. Umberto Eco (2010, p. 124), afirma que “em cada livro incrustam-se, ao longo do
tempo, todas as interpretagdes que lhes demos”. E dessa forma, segundo Candido (2006), que
as diversas camadas de significado de uma obra literdria vdo se formando - primeiro
decorrente da propria natureza da obra e sua insercao no universo de valores culturais, mas
logo em seguida decorrente dos designios conscientes dos artistas e do publico. Os primeiros,
querem atingir um objetivo, um fim, com o que colocam no mundo, e o segundo deseja que
aquilo que foi posto diante de si revele a ele algum aspecto especifico da realidade.

Em seu ensaio O direito a literatura, Candido (2011) argumenta que a literatura nao
deve ser vista apenas como um produto cultural, mas como um direito essencial a integridade
espiritual do ser humano. Assim como alimentacdo, moradia e educacio, a arte e a literatura
também s3o bens indispensaveis, ou, como ele chama, incompressiveis, garantindo ndo
apenas o desenvolvimento intelectual, mas a prépria humanizacao dos individuos. Para ele, a
literatura ¢ uma manifestacdo universal presente em todas as culturas e sociedades, sendo
impossivel imaginar um povo ou um individuo que viva sem contato com a fabulacao, seja
nas formas orais mais simples, como lendas e chistes, ou nas produgdes escritas mais
complexas das grandes civilizagcdes. Nesse sentido, a literatura transcende o entretenimento e
se configura como uma necessidade fundamental, cuja auséncia comprometeria a formagao
plena do sujeito e da coletividade.

Essa necessidade se justifica porque a literatura tem um papel estruturante na
organizacdo dos sentimentos e na constru¢do da visdo de mundo dos individuos. Ela nos
permite compreender a realidade de forma mais ampla, despertando empatia e promovendo
um olhar mais atento para o outro e para a sociedade, ja que “a literatura desenvolve em nos a
quota de humanidade na medida em que nos torna mais compreensivos e abertos para a
natureza, a sociedade, o semelhante” (CANDIDO, 2011, p. 182).

Além disso, ao dar forma a experiéncia humana, a literatura atua como um
instrumento de libertagdo do caos interno, auxiliando na compreensdao das emogdes ¢ do
proprio inconsciente. Por isso, privar um individuo do contato com a literatura significa
negar-lhe um direito inalienavel e limitar sua capacidade de expressdo e entendimento do
mundo, 0 que compromete a construcdo de uma sociedade mais justa e igualitaria. Para o

autor, “a literatura corresponde a uma necessidade universal que deve ser satisfeita sob pena
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de mutilar a personalidade, porque pelo fato de dar forma aos sentimentos € a visao do
mundo ela nos organiza, nos liberta do caos e portanto nos humaniza” (CANDIDO, 2011, p.
188).

Dentro da literatura, destaca-se a literatura classica. Ao elaborar algumas propostas de
defini¢des para o que seriam os classicos, Calvino (2007) pontua aspectos semelhantes aos
apontados por Candido (2006), como a intemporalidade e a universalidade, mas aponta
também a influéncia dessas obras, potencial de descoberta e a sensacdo de releitura mesmo
no primeiro contato com o texto. Para Calvino (2007), os cldssicos carregam consigo as
marcas das leituras anteriores e deixam rastros na cultura, na linguagem e nos costumes das
sociedades que os acolhem.

Calvino defende que a literatura cldssica ¢ composta por livros que nunca terminam
de transmitir o que tinham para dizer, como se acompanhassem as transformacdes do leitor e
do mundo ao seu redor de alguma forma. Livros “[...] que constituem uma riqueza para quem
os tenha lido e amado; mas constituem uma riqueza ndo menor para quem se reserva a sorte
de 1é-los pela primeira vez nas melhores condi¢gdes para aprecia-los” (CALVINO, 2007, p.
10).

Liick e Bergamini (2021), em consonancia com Calvino, destacam o carater atemporal
da literatura clédssica, assim como a sua capacidade de alcancar novos significados a cada
leitura. Segundo as autoras, essas obras s3o ricas em experiéncias humanas compartilhadas e
possibilitam um didlogo profundo entre leitor e autor, permitindo que o leitor reconhega seus
proprios sentimentos, entendam situagdes que até entdo eram desconhecidas, e compreenda
diferentes tipos humanos.

Para as autoras, ndo se trata de acreditar que a literatura, seja classica ou
contemporanea, tenha o poder de curar os males do mundo. O que Liick e Bergamini (2021)
destacam ¢ que a leitura do texto literario possibilita ao individuo ampliar sua visdo de
mundo, ao vivenciar narrativas, conhecer diferentes realidades e, assim, acumular
experiéncias significativas. Elas também refor¢am a relevancia de cultivar o pensamento
reflexivo como pratica constante, capaz de transformar impulsos em processos racionais mais
estruturados. Nesse sentido, enfatizam que o contato com os cldssicos pode ser um caminho
privilegiado para estimular tal reflexdo, a qual deve ser exercitada ao longo de toda a vida.

E fundamental compreender o papel do editor, das editoras e do mercado editorial em
geral na perpetuacdo da literatura. O mercado editorial, com sua estrutura complexa e
dinamica, desempenha um papel crucial na formag¢do do cenario literario e na forma como os

leitores tém acesso a produgdo literaria. Roger Chartier (1998) observa que, a partir da década
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de 1830, consolidou-se a figura do editor tal como ¢ conhecida atualmente. Trata-se de uma
profissdo que envolve tanto aspectos intelectuais quanto comerciais, sendo responsavel por
selecionar textos, estabelecer relacdes com autores e supervisionar todas as etapas, desde a
impressao até¢ a distribuicdo da obra. Embora possa possuir uma gréafica, essa ndo ¢ uma
caracteristica essencial para sua definicao.

Entretanto, apesar de afirmar que ndo era necessario uma grafica ou até mesmo uma
livraria para definir o editor, Chartier (1998, p.52) explica que “transformagdes do
capitalismo editorial, contudo, originaram reagrupamentos, criaram empresas multimidia, de
capital infinitamente mais variado e muito menos pessoal”. Esse cenario, por sua vez, acabou
promovendo a descentralizacdo do processo de edicdo de um livro, retirando gradualmente
das maos de um editor solitario e transferindo isso para editoras com varios profissionais
envolvidos nas diversas etapas da produgao.

Para Thompson (2013), trata-se de campos editoriais, dos quais as editoras fazem
parte. Ademais, o tedrico defende que existem cinco tipos de capitais para o sucesso editorial
e o valor de uma editora na sociedade: o capital econémico, o capital humano, o capital
social, o capital intelectual e o capital simbolico.

O capital economico corresponde aos recursos financeiros acumulados,
incluindo estoque e instalagdes, bem como a reserva de capital a qual as
editoras tém acesso, seja diretamente (em suas proprias contas), seja
indiretamente (por sua capacidade de recorrer aos recursos da Matriz ou de
levantar fundos em bancos ou outras instituigdes). O capital humano
consiste do pessoal empregado pela firma e seu conhecimento, habilidades e
know-how acumulados. O capital social refere-se as redes de contatos e
relacdes que um profissional ou uma organiza¢do construiu ao longo do
tempo. O capital intelectual (ou propriedade intelectual) consiste dos
direitos de contetdo intelectual que uma editora possui ou controla, que sdo
certificados pela quantidade de contratos que ela tem com autores e outros
agentes ¢ que pode explorar por meio de publicacdes e da venda de direitos
subsidiarios. O capital simbolico significa o prestigio acumulado e o status
associado a editora (THOMPSON, 2013, p. 11).

De acordo com Thompson (2013), para alcangar o seu maior objetivo, que ¢ a
producao, a venda e a distribui¢do do livro, a editora se relaciona com varios profissionais,
dentro e fora de seu dominio, que desempenham diferentes papeis na cadeia produtiva do
livro. Earp e Kornis (2005) explicam que essa cadeia ¢ composta por diferentes setores, como
o autoral, o editorial, o grafico, os fabricantes de papel e de maquinas graficas, além de
distribuidores, atacadistas, livreiros e bibliotecdrios, cada qual reunindo um grande nimero
de agentes. Essa rede se estrutura por meio de distintos mercados, como o de direitos

autorais, que envolve a negociagdo entre escritores e editoras, e o da produgdo grafica, que
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conecta editoras e graficas. Além disso, o mercado do livro pode ser analisado sob dois
aspectos principais: de um lado, as transagdes entre editoras e livrarias, frequentemente
intermediadas por distribuidores e atacadistas; de outro, a comercializagdo direta ao
consumidor final, seja ele um leitor individual ou uma instituicdo, como bibliotecas (EARP;
KORNIS, 2005).

Segundo Thompson, além da cadeia editorial ser uma cadeia de suprimento e
compreender uma série de processos e profissionais até atingir o produto final, “a cadeia
editorial ¢ também uma cadeia de valor, no sentido de que cada um dos elos agrega, de modo
significativo, algum ‘valor’ ao processo” (2013, p. 21). E possivel visualizar como funciona

essa cadeia de valor através da Figura 1.

Figura 1 - Cadeia de valor na area editorial

criagao de aquisi¢do de desenvolvimento controle de copidesque + edigao
conteutdo —» conteudo e — de conteudo —  qualidade — (editores + freelancers)
(autores) (publishers) (publishers) (publishers) |
design . . revisao impressdo e vendas e
. diagramagao . .
(editor + —_— . — (editores, autores ——> acabamento — marketing
.. (diagramadores) s .
terceirizados) freelancers) (grafica) (editores)

. venda de livros
estoque e distribui¢do

. L. —— (livreiros, clubes do livro, =~ ————— consumidores/leitores
(editora + distribuidoras)

varejistas em geral)

N /

vendas por atacado instituigoes
(atacadistas) (bibliotecas etc)

Figura 3. Cadeia de valor na area editorial.

Fonte: Thompson (2013, p. 22)

Na cadeia de valor do livro, a ideia geral ¢ que cada elo contribui substancialmente
para o trabalho de producao e distribuicao do livro. Existe um esfor¢o consciente de varios
profissionais para agregar valor ao processo e, ndo € questdo apenas de suprimentos e
fornecimento de matérias-primas, pois a cadeia de valor inclui todas as atividades
diretamente envolvidas na produgdo do livro, assim como também aquelas relacionadas ao
suporte, como marketing, vendas e servigos pos-venda.

Segundo Thompson (2013), ¢ através de seis fungdes que os publishers, ou editores,

podem se diferenciar de uma pessoa que tenta autopublicacdo. Além disso, pode ser na
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valorizacdo desses pontos que o bom publisher se destaca e agrega valor a publicacdo de
livros, ao contrario de editores comuns.

A primeira ¢ acerca da aquisicdo de conteudo e construcio de catalogo, ou seja, € a
capacidade de identificar boas ideias, conecta-las aos autores certos e enxergar potenciais
ocultos. Como destaca o autor, “ha, aqui, uma habilidade real, que envolve uma combinagao
de criatividade intelectual e bom senso em marketing, e isso diferencia editores e publishers
notaveis dos comuns” (THOMPSON, 2013, p. 25). A segunda fun¢do envolve o papel do
publisher como investidor, assumindo riscos financeiros, antecipando pagamentos para
garantir a viabilidade da publicagdo e avaliando os riscos.

As proximas fungdes estdo ligadas ao aperfeigoamento do livro: o desenvolvimento de
contetido, o controle de qualidade e o gerenciamento e coordenacdo. Primeiro a editora
submete os originais a revisdes e avaliacdes criteriosas para que atinjam seu maximo
potencial. Apds isso, o publisher deve gerenciar todas as etapas do ciclo de vida da obra,
desde o copidesque e a encadernagdo até os direitos autorais e pagamentos de freelancers.
Como explica Thompson (2013, p. 27), “todas essas atividades requerem muito tempo e
expertise, € na maioria dos casos quem lida com elas sdo os gerentes da propria casa editorial,
responsaveis por setores especificos do processo de producao e publicacao”.

Por fim, o marketing e as vendas desempenham papeis fundamentais para o sucesso
do livro. Enquanto o marketing busca engajar leitores por meio de catalogos, divulgagdo e
estratégias digitais, a area de vendas foca no contato com varejistas e na inducdo de
encomendas. Essas a¢des garantem que o livro alcance o publico e tenha boa circulagdo no
mercado (THOMPSON, 2013).

Thompson (2013) ainda reforga que as estratégias de venda e marketing vao além de
simplesmente disponibilizar o livro no mercado e comunicar sua existéncia a livreiros e
consumidores; o objetivo central ¢ construir efetivamente um mercado para a obra. Ele
observa que, embora publicar um livro e torna-lo acessivel ao publico nunca tenha sido tdo
simples, o verdadeiro desafio estd em torna-lo visivel e atrativo o suficiente para convencer o
publico a compra-lo e até mesmo tornar-se um leitor da obra. Nesse contexto, os editores
precisam ser verdadeiros fazedores de mercado, especialmente em um cendrio onde a atengao
do publico ¢ um recurso cada vez mais escasso, enquanto o conteudo parece infinito
(THOMPSON, 2013).

Mas nao ¢ s6 de editores que se faz um livro. Como afirma Haslam (2010, p. 13), “o
livro impresso ¢ um produto resultante de um processo colaborativo”. Sem a contribuicao de

figuras como o designer, as ideias contidas em livros poderiam ter se dissipado rapidamente,
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sem deixar suas marcas (HASLAM, 2010). Nesse sentido, designers, ilustradores, diretores
de arte e outros colaboradores cuidam da parte visual e do layout das obras, planejando

elementos como tipografia, capas e convengoes graficas.

3 PROJETO GRAFICO-EDITORIAL

A origem do termo design remonta a lingua inglesa, “na qual o substantivo design se
refere tanto a idéia [sic] de plano, designio, intengdo, quanto a de configuragao, arranjo,
estrutura” (CARDOSO, 2000, p. 16). Essa ambiguidade ja estava presente em sua raiz latina,
designare, que significa tanto desenhar quanto designar (CARDOSO, 2000). Essa dualidade
entre a concepgdo abstrata e a materializagdo concreta se reflete na propria pratica do design,
que envolve tanto a idealizagdo quanto a execucao de solugcdes visuais e funcionais.

Fuentes (2006) destaca que o design ndo surge espontaneamente, mas ¢ sempre
resultado de um processo intencional, seja ele planejado, provocado ou solicitado, até mesmo
pelo proprio designer. Para o autor, o design € um projeto com dois sentidos: de um lado, ele
se desenvolve internamente, estruturando a obra com base em sistemas semioticos (como
simbolos, signos e significados proprios da linguagem visual e do design); de outro, ao fazer
isso, ele também influencia a forma como as pessoas se relacionam com a obra e entre si e
por meio dela. Sua finalidade, em geral, ¢ ser reproduzido em escala industrial pela midia
(FUENTES, 2006).

Para Ramos et al. (2017), a relevancia do design vai além da criacdo de produtos
visualmente atraentes, ou seja, ndo se limita a estética ou a forma; ele estd diretamente ligado
a comunicagdo, ao posicionamento de mercado e a experiéncia do usuario e, desse modo, é
um processo estratégico e identitario, pois “ele define a empresa e seus clientes. Diferencia
uma organizacdo de seus concorrentes e estd no centro do sucesso” (RAMOS et al., 2017, p.
30). Para os autores (2017), “ao fazer uso do design como estratégia de gestdo, as empresas
agregam valor aos seus produtos, pois os mesmos sdo desenvolvidos por meio de estudos e
planejamento, sdo capazes de transmitir os objetivos e a missdo da empresa” (RAMOS et al.,
2017, p. 30).

O design grafico, por sua vez, ¢ um dos ramos do design e estd diretamente
relacionado a comunicagdo visual e a organizacdo de elementos graficos para transmitir
mensagens de maneira eficaz. Esse campo envolve a configuragdo de pecas impressas €

digitais, levando em considera¢do aspectos como publico-alvo, limitacdes técnicas ou
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financeiras e objetivos comunicacionais. O designer grafico busca estruturar a mensagem de
forma a facilitar sua leitura e interpretagdo, orientando os sentidos do observador para
garantir sua eficiéncia comunicativa (GRUSZYNSKI, 2003).

Gruszynski (2008) aponta que, historicamente, o design grafico tem sido relacionado
a composicao, estilizagdo e organizacao de elementos visuais em diferentes suportes, com a
finalidade de captar a aten¢do e comunicar uma mensagem. Atualmente, a tecnologia digital
desempenha um papel fundamental nesse processo, influenciando tanto as rotinas de trabalho
dos profissionais da area quanto a natureza dos produtos graficos desenvolvidos. As
inovagoes tecnoldgicas recentes tém provocado mudangas significativas no campo do design,
ampliando as possibilidades de manipulag@o de formas e elementos visuais e proporcionando
aos designers maior autonomia na tomada de decisdes (GRUSZYNSKI, 2008).

Um projeto grafico € composto por uma série de elementos visuais - como tipografia,
imagens, ilustragdes e outros recursos graficos - que, organizados de forma planejada,
resultam em uma peca coerente e eficaz para a transmissdo da mensagem desejada
(VILLAS-BOAS, 2003). No aspecto funcional, considera-se design grafico toda produgdo
visual que tem o proposito de comunicar uma mensagem por meio de elementos visuais,
sejam textuais ou ndo, com a intencdo de persuadir o observador, orientar sua leitura ou
promover um produto (VILLAS-BOAS, 2003).

Quando se trata de livros, foco desta pesquisa, fala-se de design editorial. Segundo
Fetter (2011, p. 50), “o design editorial ¢ uma das especialidades do design grafico,
responsavel pelo projeto grafico de uma edicao. Por edigcao se compreende a preparacao pela
qual passam os originais (textos e imagens) que vao compor uma publicagdo”. O campo
abrange a concep¢do visual de livros, jornais e revistas, organizando elementos graficos e
textuais para garantir uma comunicacao eficiente. A disposi¢do dos conteudos deve seguir
principios como hierarquia da informagdo, ritmo e harmonia, garantindo que o leitor
compreenda e se envolva com a publicacao.

Nesse sentido, o projeto grafico-editorial possui multiplas fungdes, podendo entreter,
informar, instruir, comunicar ¢ educar, ou até combinar todos esses propdsitos em uma unica
publicagdo. E ele que define aspectos como formato, grid, tipografia, uso de imagens e cores,
além de estabelecer diretrizes para diagramacdo e organizacdo visual. Esse planejamento
orienta a producdo de cada edicdo, garantindo que a identidade visual da publicacdo se
mantenha coerente e atraente para o publico, geralmente estabelecendo padrdes visuais
consistentes e reconheciveis ao longo das edi¢cdes (FETTER, 2011). Segundo Fetter (2011, p.

54), “o leitor aguarda inovagdes, mas, a0 mesmo tempo, precisa reconhecer a publicacao.
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Obter impacto e identidade, simultaneamente, sdo caracteristicas exigidas para manter-se
junto ao publico e no mercado”.

Atualmente, as publicacdes sdo tratadas como objetos integrais, onde cada detalhe, da
escolha do papel ao acabamento final, reflete um conceito visual coeso e intencional
(ALVES, 2003 apud FETTER, 2011). Segundo Aratjo (2012), editoras de médio e grande
porte contam com departamentos editoriais estruturados, que coordenam todas as etapas de
producdo de uma publicagdo. O trabalho envolve a revisdo e normalizagdo dos textos, a
elaboragdo do projeto grafico, a escolha da tipografia e do processo de impressao, além da
aprovacao de artes-finais para capas e ilustracoes. Esses processos garantem que cada livro
atenda aos padrdoes de qualidade exigidos pelo mercado, e o objetivo final é produzir
publicagcdes bem-acabadas, aliando qualidade editorial e grafica para atender a um publico
cada vez mais exigente. Afinal, como afirma Fetter (2011), com o aumento da concorréncia,
torna-se essencial buscar a exceléncia e explorar novas formas de apresentagdo das
publicagdes, acompanhando a evolucdo do setor e as demandas dos leitores.

Embora exista essa coordenacdo nas etapas da produ¢do de um livro, ¢ importante
ressaltar que ndo ha uma rigidez absoluta; muitas vezes, romper intencionalmente uma
estrutura padrao pode ser um recurso para refor¢ar a mensagem do texto e criar um ritmo
visual proprio para o livro. O essencial ¢ que essa composi¢do, seja convencional ou
inovadora, mantenha uma comunicagio eficiente e agradavel entre autor e leitor (ARAUJO,
2012). Nesse sentido, a diagramagao de um livro vai além da simples distribuicao de texto e
imagens; ela estrutura a experiéncia do leitor, guiando sua navegagao pelo conteudo e
influenciando sua percepcdo sobre o material apresentado. Para que o projeto grafico seja
eficiente e coeso, € necessario considerar diversos fatores, como a escolha dos formatos e
suportes, além de uma abordagem estética e reflexiva. Dessa forma, cada livro se torna um
objeto nico, resultado de um planejamento visual bem estruturado (ARAUJO, 2012).

Ampliando essa discuss@o, Haslam (2010) aponta quatro abordagens distintas, embora
ndo excludentes entre si, que designers experientes podem adotar no desenvolvimento de um
livro: documentagdo, analise, conceito e expressdo. A primeira diz respeito ao registro e a
preservacao de informagdes por meio de textos e imagens, constituindo a base de qualquer
projeto editorial. J4 a abordagem analitica busca estruturar conteudos complexos, atribuindo
légica e hierarquia a dados, tabelas e graficos, tornando-os inteligiveis ao leitor. O
pensamento conceitual, por sua vez, procura a “grande ideia” que sustenta a obra,

condensando mensagens em formas visuais impactantes, muitas vezes ligadas a metaforas e
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estratégias comunicacionais. Essa abordagem muitas vezes ¢ utilizada por editoras que
querem conferir identidade e unidade para seu catadlogo ou para uma colecdo especifica.

J& na abordagem expressiva, o design ¢ orientado por aspectos emocionais e
intuitivos, buscando, por meio de cor, marcacdo ou simbolismo, criar uma atmosfera que
reposicione o leitor em relagdo ao texto. Aqui impera a emog¢do, a paixdo, o subjetivo.
Haslam (2010, p. 26) enfatiza que “o design expressivo raramente ¢ definitivo ou
inteiramente racional. Ele ¢ frequentemente lirico, ndo se destina a transmitir significados
para a mente, mas propde questionamentos e convida a reflexdo”. Essa concepcao aproxima o
designer de um intérprete do conteudo, acrescentando sua propria sensibilidade e
interpretacdo pessoal ao projeto, construindo uma experiéncia que vai além da objetividade
informativa. Essas abordagens evidenciam o que Haslam (2010) defende sobre a natureza do
design, que € ao mesmo tempo racional e consciente, mas também guiado por escolhas
subconscientes que emergem da experiéncia e da criatividade do designer.

Segundo Aratjo (2012), a organizagdo estrutural do livro ¢ dividida em diferentes
partes, cada uma com uma fungdo especifica dentro da experiéncia de leitura. A configuragao
dessas partes e a forma como se articulam no conjunto da publicagdo influenciam diretamente
a acessibilidade, a compreensdo do texto e a identidade visual do livro. O diagramador, ao
planejar o projeto grafico, segue uma sequéncia logica na disposi¢do dos elementos,
agrupando-os em trés principais categorias: pré-textuais, textuais e poOs-textuais, além dos
elementos extratextuais. Esses ultimos merecem bastante atengdo, pois, segundo o autor
(2008), constituem o revestimento do livro - provavelmente a primeira coisa que o leitor
observard. Sao eles:

a) Primeira capa - face externa da segunda capa, area necessariamente impressa ou com
grafismo. Tem fung¢ao publicitaria, captando a atencao do leitor.

b) Segunda e terceira capas - face interna da primeira e quarta capas, geralmente em
branco.

c) Quarta capa - face externa da terceira capa, podendo conter elementos gréficos,
sinopse ou informacdes editoriais, além do ntmero ISBN (Numero Padrio
Internacional do Livro).

d) Orelhas - dobras das capas internas, podendo também trazer informacdes sobre a obra
ou o autor.

e) Sobrecapa - ndo obrigatodria, capa adicional usada em livros de encadernagao especial.

f) Lombada - dorso do livro, parte onde sdo fixadas as paginas, ¢ onde normalmente

imprime o titulo, autor e logotipo da editora.
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A parte interna do livro, como mencionada, subdivide-se em trés categorias. Aradjo

(2012) e Haslam (2010) entendem como elementos pré-textuais os seguintes:

a)

b)

g)

h)

)

Falsa folha de rosto (também chamada de frontispicio) - elemento opcional que
protege a folha de rosto e geralmente contém apenas o titulo da obra.

Pagina de créditos - quando presente, costuma reunir informagdes como a declaragao
de direitos autorais e reproducdo, a ficha catalografica padronizada conforme o CIP
(Catalogagdo na Publicacdo), o nimero do ISBN e dados sobre o local de impressao.
Folha de rosto - apresenta as informacgdes essenciais do livro, como titulo, autor,
edicao e editora.

Dedicatoria - elemento ndo obrigatério, uma mensagem breve do autor em
homenagem a alguém, geralmente disposta em pagina impar.

Epigrafe - opcional, uma citagdo ou pensamento relacionado ao tema do livro.
Sumario - estrutura sistematica dos capitulos e se¢des; um guia de navegacao.

Listas de ilustragdes, abreviaturas e siglas - elementos opcionais que facilitam a
consulta.

Prefacio - texto introdutério com apresentagdo, esclarecimentos sobre a obra, escrito
pelo autor ou por terceiros.

Agradecimentos - expressdo de gratiddo do autor a pessoas ou instituigdes que
colaboraram na realizagdo da obra.

Introdugdo - apresentacdo do tema e objetivos do livro, distinguindo-se do prefacio.
Geralmente funciona como discussao inicial sobre o assunto que sera abordado.

Os elementos textuais compreendem o contetido principal da obra, estruturando a

informagdo. Como afirma Araugjo (2012), € aqui na parte textual que o diagramador tem mais

liberdade para realizar inovagdes, levando em consideragdo o publico-alvo e os recursos

financeiros dispostos para a fabricag¢ao do livro.

a)
b)

c)

d)

Péginas capitulares - paginas de abertura de capitulos.

Péginas subcapitulares - indicam divisdes internas de um capitulo, como segdes e
subtitulos.

Folios - numeracao das paginas, geralmente nao aplicada a elementos pré-textuais e
paginas capitulares.

Cabegas - indicag¢des no topo da pagina, como titulo do livro ou nome do autor.

Notas - explicagdes ou referéncias adicionais, podendo aparecer no rodapé ou na parte

poOs-textual.
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f) Elementos de apoio - graficos, tabelas e quadros que complementam a informagao
textual.

g) Iconografia - fotografias, ilustracdes ou desenhos que enriquecem a apresentacao
visual da obra.

Por fim, Aragjo (2012) elenca as partes que podem ou ndo complementar o livro, vide
o carater nao obrigatdrio da maioria, apds o corpo do texto, os elementos pos-textuais:

a) Posfacio - texto adicional que apresenta novas informagdes ou reflexoes.

b) Apéndices - material suplementar elaborado pelo autor, como tabelas e graficos.

c) Glossario - lista de termos técnicos explicados, organizados alfabeticamente.

d) Bibliografia - relagdo de fontes utilizadas ou recomendadas.

e) Indice - lista de assuntos organizados para facilitar a busca de informagdes.

f) Colofao - informagdes técnicas sobre a produgdo do livro, como papel e tipografia.
g) Errata - lista de corre¢des para erros identificados apds a impressao.

Em linhas gerais, todas essas partes do livro estdo contidas em um suporte. O suporte
utilizado para a escrita e impressdo de um livro influencia diretamente a disposi¢do do texto e
a experiéncia do leitor. Como observa Gruszynski (2003), cada suporte possui
particularidades proprias que influenciam tanto as praticas quanto a forma como a leitura ¢
compreendida. Esses aspectos determinam a experiéncia do leitor e orientam a maneira como
a informacao ¢ recebida e interpretada.

Entre os suportes fisicos, o papel consolidou-se como a principal superficie de
impressao no design editorial. Ele materializa o trabalho grafico e permite que a comunicagao
alcance o publico de forma tatil e visual. O formato, por sua vez, ¢ definido pela relacdo entre
altura e largura da pagina, embora muitas vezes, o termo “formato” ¢ confundido com o
tamanho do livro, mas dimensoes variadas podem compartilhar o mesmo formato estrutural.
Segundo Haslam (2010), os livros geralmente se dividem em trés categorias: retrato, quando
a altura ¢ maior que a largura; paisagem, quando a largura supera a altura; e quadrado,
quando ambos os lados possuem medidas equivalentes.

Segundo Araugjo (2012), a escolha do formato ndo ¢ aleatdria, sendo influenciada por
fatores como a estética, a funcionalidade e os custos de produgdo. Com a introdugdo das
maquinas continuas, que substituiram a produg¢do manual de papel por bobinas extensas,
surgiram desafios na padronizacdo dos formatos, levando a criagdo de diversas classificagdes
intermediarias. Para resolver essa questdo, foi desenvolvido em 1922 o padrao DIN 476 pelo
Instituto Alemao de Normalizagdo (Deutsches Institut fiir Normung), que mais tarde foi

adotado internacionalmente como ISO 216 e, no Brasil, pela Associagdo Brasileira de
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Normas Técnicas (ABNT). Esse sistema define o formato A0 como base, um retangulo de
841 mm por 1.189 mm, com éarea de um metro quadrado, a partir do qual derivam todos os
submultiplos da série A.

De acordo com Aragjo (2012), no contexto brasileiro, os formatos mais comuns
variam conforme a relagdo entre o tamanho da area de impressao e a quantidade de paginas
por caderno. O formato AA (2A), por exemplo, mede 76 x 112 cm e costuma ser usado para
livros infantis ou obras com colunas, com pdaginas finais de 19 x 27 cm. Ja o formato
Americano (AM), de 87 x 114 cm, permite a impressao de 64 paginas de um livro de 14 x 21
cm, o formato mais popular, sendo preferido em obras de ficcdo, monografias e livros
didaticos. O formato Francés, de 76 x 96 cm, resulta em livros de 13,5 x 20,5 cm e também ¢
amplamente usado em materiais académicos e didaticos. Por fim, o BB (2B), com 66 x 96
cm, gera livros de 16 x 23 cm, sendo adequado para obras extensas, pois permite ampliar a
area util de texto e reduzir o numero de paginas.

Como afirma Freitas (2022, p. 116), “é preciso definir o formato do livro baseando-se
em seu conteudo (texto, discurso e conceito) € em sua finalidade (proposito, uso pratico e
publico-alvo)”. Segundo a autora (2022) e Haslam (2007), o formato influencia diretamente a
leitura e o manuseio: um guia de bolso precisa ser leve e portatil, enquanto livros de arte,
Atlas e catalogos exigem dimensdes maiores para comportar imagens detalhadas e oferecer
leitura confortavel em superficies estaveis. Dessa forma, o formato deve considerar o modo
como o livro sera lido - se em movimento, em uma poltrona ou sobre uma mesa - € o tipo de
interacdo exigida do leitor. Enquanto romances geralmente sdo pensados para leituras
informais e em locais variados, livros técnicos e de consulta requerem estabilidade e clareza
na disposi¢do do contetido. Freitas (2022) também ressalta que o equilibrio entre o tamanho
da pagina, o numero de paginas ¢ o peso do livro é fundamental para garantir conforto ao
leitor.

Outro aspecto importante envolve os significados simbolicos e comportamentais
atribuidos aos diferentes formatos. Peruyera (2018; 2019) observa que propor¢des que fogem
do comum chamam a atencdo do leitor, o que ¢ um ponto positivo para o mercado, e as
dimensdes de uma publicacao transmitem mensagens: formatos estreitos sugerem agilidade e
leveza; os quadrados, por sua vez, evocam formalidade e robustez, sendo comuns em
publicagdes institucionais ou artisticas. Assim, pensar no formato ¢ pensar também no leitor e
nas condicdes reais de leitura, garantindo que a forma do livro dialogue com seu proposito,

seu publico e seu contexto de uso.



30

Mas para além de tamanhos, ainda é necessario pensar em varias particularidades do
papel. Conforme explica Carramillo Neto (1997), a escolha do papel deve considerar fatores
como o conteudo e a extensdo da obra, o método de impressao, a presenca de imagens € 0s
custos envolvidos. Dessa forma, para livros extensos, por exemplo, o papel-biblia ¢ indicado
por ser fino e resistente, reduzindo a espessura do volume. J& para impressoes coloridas,
recomenda-se o papel couché, conhecido por sua superficie lisa e adequada para a reproducao
de imagens.

A selegao do papel impacta diretamente a qualidade do projeto grafico e a legibilidade
do livro. Escolhas erradas do suporte podem resultar em um desastre editorial. Segundo
Aratijo (2012), editores e designers devem escolher o papel conforme as exigéncias
especificas de cada projeto, levando em conta caracteristicas como o sentido da fibra, a cor, a
opacidade, o peso, a espessura ¢ a textura do suporte, pois tudo isso influencia tanto a
aparéncia quanto a experiéncia do leitor. Sendo assim, alguns cuidados que devem ser
tomados:

a) O sentido da fibra - indica em que direcdo as fibras se alinham, influenciando a forma
como o papel dobra e rasga. Para livros, a fibra deve ser paralela a lombada,
garantindo paginas mais faceis de virar e sem enrugamento.

b) A cor - papeis mais brancos favorecem impressdes coloridas, enquanto tons
levemente amarelados sdo preferiveis para textos longos, reduzindo o cansago visual e
a transparéncia entre paginas.

c) A opacidade - evita que a tinta transpareca para o verso da folha, garantindo melhor
leitura.

d) O peso - medido em gramas por metro quadrado (g/m?), influencia a resisténcia e o
manuseio do livro.

e) A espessura - define o peso e volume da obra; papeis mais finos sdo usados em livros
extensos, enquanto os mais grossos sao comuns em edigdes menores.

f) A textura - o papel pode ser liso ou texturizado, variando conforme a proposta estética
e a funcionalidade do livro.

Nesse sentido, enquanto “o formato do livro define as proporg¢des externas da pagina;
a grade determina suas divisOes internas; o layout estabelece a posicdo a ser ocupada pelos
elementos” (HASLAM, 2010, p. 42). Dentro do design gréfico e editorial, o grid desempenha
um papel essencial na organizacdo e estruturagdo dos elementos da pagina. Uma das suas
possibilidades, segundo Haslam (2010), ¢ proporcionar coeréncia visual, facilitando a leitura

e garantindo que a aten¢do do leitor esteja voltada para o conteudo, e ndo para a forma. Ao
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estabelecer relagdes visuais entre textos e imagens, a grade fornece um mecanismo
estruturado para a diagramacao, organizando os elementos de maneira harmonica.

Conceitualmente, o grid pode ser definido como uma rede de linhas que geralmente se
distribuem de maneira ritmada tanto na horizontal quanto na vertical (LUPTON; PHILLIPS,
2008). Esse sistema orientador, composto por margens, colunas, médulos e guias, ndo apenas
determina a posicdo dos componentes graficos, mas também estabelece uma estrutura
consistente ao longo de uma publicagao.

A aplicacdao da grade no design editorial contribui para a criagdo de uma identidade
visual solida, a0 mesmo tempo em que permite flexibilidade na composi¢do. Segundo Fetter
(2011), ao dividir estrutural e espacialmente a pagina, o grid auxilia no posicionamento dos
elementos, determinando aspectos como a largura e a quantidade de colunas, o espago entre
elas e a disposicdo modular do contetido. Essa organizacdo, derivada das dimensdes da
pagina, viabiliza uma estrutura uniforme e coesa, garantindo que a distribui¢ao da informagao
seja eficiente e esteticamente equilibrada. Além disso, como o autor defende, o uso de
diferentes tipos de grids e técnicas de aplicacdo permite adaptacdes conforme o perfil da
publicacao, evitando a repeti¢ao visual entre diferentes projetos.

Essa flexibilidade do grid ¢ um fator essencial para a diversidade visual dentro de uma
mesma publicacdo seriada. De acordo com Gruszynski e Calza (2013), o grid proporciona
ordem e continuidade a projetos graficos, permitindo que diferentes edi¢des de uma
publicacdo seriada mantenham uma identidade coesa mesmo quando o contetdo varia, como
¢ de interesse de varias editoras que querem reforgar sua identidade grafica. Essa estruturagao
também auxilia na diagramagdo eficiente de grandes volumes de informacdo, otimizando o
tempo de producao e garantindo a legibilidade.

Embora amplamente utilizado e valorizado no design grafico, o grid também encontra
criticas. Como explica Samara (2007), enquanto alguns profissionais o consideram uma
ferramenta indispensdvel para garantir precisdo e organizagdo no processo criativo, outros o
enxergam como um mecanismo limitador, associado a praticas tradicionais e a falta de
liberdade expressiva. O autor defende que variagcdes no grid, quebras no padrdo, podem
conferir clareza e identidade ao impresso. Haslam (2010) também aponta que, com o avango
das tecnologias digitais, a necessidade do grid tem sido questionada, uma vez que diversas
publicacdes, como a de livros ilustrados, por exemplo, experimentam abordagens mais livres,
explorando layouts dinamicos sem uma estrutura rigida.

Outro elemento que pode ser estruturado de forma criativa com a ajuda do grid ¢ a

tipografia. A tipografia desempenha um papel central no design editorial, sendo responsavel
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tanto pela criacdo dos caracteres quanto pela composicao deles na transmissdo de mensagens.
Fetter (2011) destaca que sua relevancia no design grafico ¢ inquestionavel, considerando o
elemento como o mais importante, pois dificilmente ha uma peca grafica sem o uso de
tipografia. Seu desenvolvimento esta intrinsecamente ligado a evolugdo da escrita e das
tecnologias de reproducao grafica. Com o tempo, passou de um processo manual para um
sistema refinado e adaptavel, que permite tanto a experimentacdo criativa quanto a
manuten¢do da legibilidade e da organizagao visual do conteudo (FETTER, 2011).

Sobre a legibilidade, trata-se na verdade de um fator essencial na escolha e na
aplicacdo da tipografia. Esse conceito refere-se as qualidades que tornam o reconhecimento e
a leitura dos caracteres mais faceis e naturais para o leitor. Como afirma Fetter (2011, p. 74),
“a legibilidade poderia ser definida como o conjunto de qualidades ou atributos da tipografia
que tornam seu reconhecimento e compreensao possiveis e facilitados para o leitor”. Entre os
aspectos que influenciam essa caracteristica estdo o contraste, a simplicidade e a propor¢ao
dos tipos, além da forma como os caracteres sdo organizados na composi¢cdo grafica
(GRUSZYNSKI, 2008).

Segundo Fetter (2011), a evolugdo da tipografia trouxe consigo a consolidacdo de
diversos termos técnicos que ainda sdo utilizados no design grafico. Muitos dos conceitos
empregados atualmente tém origem nos tempos dos tipos modveis, quando a impressdo era
feita com caracteres em relevo. O autor explica que o termo “caractere”, por exemplo,
refere-se a cada simbolo tipografico com um significado especifico, enquanto “tipo”
originalmente designava o objeto fisico de metal utilizado na impressao. Além disso, as letras
eram armazenadas em diferentes compartimentos: as maiusculas na parte superior do caixilho
(dai o termo “caixa-alta”) e as minusculas na parte inferior (“caixa-baixa”). A medida do
tamanho dos caracteres ficou conhecida como “corpo”, sendo tradicionalmente expressa em
pontos tipograficos. Uma fonte ¢ um conjunto completo de caracteres que compartilham o
mesmo desenho, incluindo letras, acentos, numerais e sinais de pontuacdo. Ja as familias
tipograficas abrangem variagdes dessas fontes, diferenciando-se em peso (regular, negrito,
light), inclinagdo (italico) e largura (condensado ou expandido) (FETTER, 2011).

A escolha tipografica deve levar em conta diversos fatores, como o publico-alvo, a
identidade visual da editora e o estilo do texto. Haslam (2010, p. 92) ressalta:

Quando se escolhe um tipo de letra para um determinado livro, muitas
questdes influenciam a decisdo do designer, incluindo o contetido, sua
origem, o periodo em que foi escrito, seus antecedentes histdricos, seu
publico leitor, a possibilidade de sua publicagio em outras linguas, as
questdes praticas de legibilidade, a variedade de pesos, versaletes ou fragdes
disponiveis na fonte, além dos custos de producao estimados.
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Observa-se também que a tipografia possui funcdes diferenciadas dentro do design
editorial. Fuentes (2006) explica que ela atua como um elemento organizador que distingue
visualmente os diferentes componentes textuais, como titulos e corpo do texto, por meio de
contrastes e variagdes graficas que reforcam aspectos estéticos, informativos e funcionais. O
uso de diferentes pesos, tamanhos e estilos dentro de uma mesma publicacdo contribui para a
organizacao hierarquica da informagao, direcionando a leitura e facilitando a navegacgao pelo
conteudo (FUENTES, 2006).

Os avangos tecnologicos trouxeram mais liberdade para o designer manipular os tipos
de maneira criativa. Embora existam diretrizes tradicionais para o uso da tipografia, ndo ha
regras absolutas que impecam novas exploragdes. Como afirma Fuentes (2006, p. 62), “o
espago tipografico ¢ tao fértil como qualquer outro que o designer pode, como usudrio e
depositario desse saber, manejar com liberdade, mas com respeito ao destinatirio de seu
trabalho”.

J& outro elemento cada vez mais presente nos livros ¢ a imagem. Mas para pensar em
imagem, ¢ importante entender um outro elemento importante do design: a cor. A cor ¢ um
dos elementos fundamentais do design, influenciando diretamente a percepgdo visual e a
comunicagdo. Fetter (2011) afirma que o dominio da cor ¢ essencial para os designers, pois
sua aplicacao pode tanto estruturar a identidade visual quanto diferenciar elementos dentro da
composi¢do. A escolha da paleta cromatica pode modificar significativamente a atmosfera de
um projeto, tornando-o mais harmonioso, contrastante ou até mesmo evocando determinadas
emocodes e reacdes no publico.

A teoria das cores tem como base os estudos de Isaac Newton, que, em 1665,
descobriu que um prisma era capaz de decompor a luz branca em sete cores distintas:
vermelho, laranja, amarelo, verde, azul, indigo e violeta. A partir desse principio,
estabeleceu-se o disco cromadtico, amplamente utilizado no design para compreender as
relagdes entre as cores. Esse modelo permite organizar as cores em diferentes categorias,
como primadrias (vermelho, amarelo e azul), secundarias (laranja, verde e violeta) e terciarias
(resultantes da mistura entre primarias e secundarias) (FETTER, 2011). Além disso, ele
auxilia na compreensdo de combinagdes cromaticas, como as cores analogas, que sio
vizinhas no disco cromatico e proporcionam uma harmonia natural, e as cores
complementares, que estdo em posigoes opostas no disco e criam um contraste marcante ao

serem utilizadas juntas (LUPTON; PHILLIPS, 2008).
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Como Lupton e Phillips (2008) explicam, no campo do design grafico e digital, as
cores podem ser representadas por diferentes modelos cromaticos, sendo os mais utilizados o
RGB e 0 CMYK. O modelo RGB, composto por vermelho, verde e azul, ¢ do tipo aditivo,
pois combina luz para formar todas as cores visiveis na tela. Quando os trés componentes
estdo em sua intensidade maxima, o resultado € o branco, e quando estao ausentes, obtém-se
o preto. Ja o sistema CMYK, que utiliza ciano, magenta, amarelo e preto, ¢ subtrativo, pois
funciona com a absor¢do da luz refletida nos pigmentos das tintas. Esse modelo ¢
amplamente utilizado na impressdo, ja& que os pigmentos absorvem certas ondas de luz e
refletem outras, determinando as cores que enxergamos no papel. Como a combinacgdo de
ciano, magenta e amarelo ndo resulta em um preto suficientemente profundo para imagens
coloridas de alta qualidade, o preto (K) ¢ adicionado ao sistema de impressdo para garantir
maior fidelidade tonal.

Além da forma como as cores sdo organizadas nos modelos cromaticos, Araujo (2012)
pontua que sua percepcao também ¢ influenciada por trés pardmetros essenciais: o tom, a
saturacdo ¢ a luminosidade. O tom, também chamado de matiz, refere-se a caracteristica
fundamental que diferencia as cores entre si, como azul, vermelho ou amarelo. A saturagdo
diz respeito a intensidade da cor, variando do mais vibrante ao mais desbotado, dependendo
da presenca de preto ou branco. Ja a luminosidade esté relacionada a capacidade de reflexdo
da luz branca, ou seja, quanto mais clara a cor, maior sua reflexdo luminosa. Esses fatores
interferem diretamente na experiéncia visual e na maneira como as cores sao interpretadas em
diferentes contextos.

A cor exerce um papel expressivo no design editorial, sendo capaz de criar
atmosferas, representar realidades ou ainda funcionar como um cédigo visual de informacao,
segundo Lupton e Phillips (2008). Com a evolucdo das tecnologias, as possibilidades
cromaticas se expandiram - “um numero infinito de matizes e intensidades da nova vida a
midia moderna, revigorando a pagina, a tela e o ambiente construido, compondo com
sensualidade e significancia” (LUPTON; PHILLIPS, 2008, p. 71).

Dessa forma, ¢ importante considerar também o impacto psicologico das cores. Heller
(2013) enfatiza que cada cor esté carregada de significados culturais € emocionais, capazes de
evocar sentimentos contraditorios a depender de sua aplicagdo. Para a autora (2013),
nenhuma cor ¢ apenas uma cor, pois elas funcionam como signos que remetem a conceitos,
valores e estados emocionais historicamente construidos. Um ponto essencial é que a
combinacao cromatica muitas vezes altera radicalmente o sentido das cores isoladas: o

vermelho, por exemplo, associado ao amor e a vitalidade, quando combinado ao preto
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adquire conotacdo de odio e brutalidade; o amarelo, ligado ao otimismo e a alegria, quando
unido ao preto remete a adverténcia, ao perigo e a hipocrisia (HELLER, 2013). Assim, o
estudo da cor no design editorial ndo se limita a estética ou a técnica, mas também envolve a
compreensdo de seu valor simbolico e psicologico, que atua de maneira decisiva na
experiéncia do leitor.

Nesse cenario, o uso de imagens na editoracdo desempenha um papel essencial na
comunicagdo visual, contribuindo para a organizagdo e valorizagdo de um contetido. Com os
avangos tecnoldgicos, sua producao e reproducdo foram ampliadas, possibilitando maior
diversidade e qualidade na composicao grafica. Como destaca Fetter (2011), o design grafico,
especialmente o editorial, tem se beneficiado significativamente do desenvolvimento
tecnoldgico na geragdo e reproducdo de imagens, recorrendo frequentemente a esse recurso.
Inicialmente limitadas a ilustragdes feitas a mao ou gravuras, as imagens agora sao criadas,
manipuladas e otimizadas digitalmente, expandindo suas func¢des dentro dos projetos
editoriais.

A relevancia da imagem cresceu consideravelmente com o tempo, influenciada pela
necessidade de atrair e engajar leitores. Fetter (2011) observa que essa importancia tem
crescido, especialmente devido a concorréncia no mercado, que exige impacto visual.
Portanto, muitas publica¢des passaram a adotar uma abordagem mais visual, deixando de ser
predominantemente textuais para integrar elementos graficos como recurso fundamental de
comunicacao.

Como afirma Fuentes (2006), as imagens podem ser classificadas de diversas formas,
conforme sua funcdo e contexto: esquemas, ilustragdes, fotografias e digitalizagdes diretas.
Os esquemas sdo representagdes graficas utilizadas para explicar processos, sistemas ou
conceitos que nao podem ser facilmente observados. As ilustracdes, por sua vez, surgiram
antes da fotografia e seguem sendo empregadas para transmitir informacgdes ou interpretagoes
visuais. J& as fotografias agregam realismo e credibilidade ao design editorial, sendo
amplamente utilizadas para registrar objetos, cendrios e eventos. Por fim, as digitaliza¢des
diretas consistem no escaneamento de objetos tridimensionais ou elementos manipulados
durante o processo de digitalizagdo, criando efeitos visuais tnicos.

Sobre as ilustragdes, ¢ importante pontuar que, segundo Fetter (2011), elas continuam
sendo amplamente utilizadas, mesmo ap6s o advento da fotografia. Elas permitem representar
conceitos abstratos, detalhar mecanismos complexos e retratar eventos que ndo foram
registrados por cameras. Além disso, possuem um carater interpretativo, expressando a visao

do ilustrador e adicionando personalidade a obra. Como pontua o autor (2011), quando bem
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empregada, pode contribuir significativamente para a identidade grafico-visual de uma
publicagdo, tornando-se um elemento indispensavel que complementa ou até substitui a
fotografia em projetos editoriais.

A presenca das imagens nos livros também pode ser analisada sob outras perspectivas.
Linden (2011) distingue algumas categorias, tais como: livros com ilustragdes, em que o texto
¢ predominante e autbnomo, sendo a imagem apenas um complemento; livros ilustrados, nos
quais a imagem ocupa lugar central e constrdéi a narrativa em articulagdo com o texto,
podendo até prescindir dele; livros de primeiras leituras, que combinam recursos de ambos os
formatos, dirigindo-se a leitores em processo de formacgdo, entre outras categorias. Além
disso, a autora propde uma tipologia do status da imagem, que pode se apresentar como
isolada (autdbnoma e independente), sequencial (quando se articula com outras imagens para
formar um encadeamento narrativo) ou associada (meio-termo entre as duas, mantendo
vinculos plésticos ou semanticos).

Outro aspecto relevante diz respeito a diagramacdo, que condiciona a experiéncia de
leitura. Linden (2011) identifica quatro modos principais: dissociagdo, quando texto e
imagem ocupam paginas distintas; associagdo, quando se combinam na mesma pagina, mas
mantendo certa separacdao; compartimentagdo, semelhante a estrutura dos quadrinhos, com
quadros delimitados; e conjung¢do, na qual texto e imagem se integram em uma composicao
unica, frequentemente de carater poético. Essa diversidade evidencia que ndo ha um padrao
fixo, mas sim tendéncias de organizacao que influenciam a construcao narrativa.

A autora também discute como as imagens lidam com a expressao do tempo e do
movimento em suportes fixos. Nesse sentido, descreve trés estratégias principais: o instante
capital, sintese representativa de uma acao; o instante qualquer, impressdo de realidade, como
um fragmento do cotidiano; e o instante movimento, registro fugaz que sugere continuidade
da agdo. Recursos graficos, como repeticao de figuras ou variagao de quadros em sequéncia,
também contribuem para essa sensagdo temporal - como afirma Linden (2011, p. 105),
“tracos de movimento ou efeitos de vaporosidade tentam trazer para a imagem o registro da
acdo, ou ainda assinalar a passagem do tempo. Nesses esfor¢os para adquirir temporalidade e
movimento, a imagem fixa aspira a animagao”.

Por fim, Linden (2011) analisa a relacdo entre texto e imagem, que pode assumir
diferentes configuracdes: de redundancia (quando ambos transmitem a mesma informacao) a
colaboragdo (em que o sentido emerge da articulagdo entre os dois), chegando a disjungdo
(quando texto e imagem nao convergem, podendo até se contradizer). Nessas relagoes, as

fungdes variam entre repeticao, sele¢do, revelagdo, complementacdo, contraponto ou
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amplificacdo mostrando como cada instancia pode reforgar, orientar ou expandir o sentido do
outro.

O elemento do livro que rotineiramente valoriza a imagem ¢ a primeira capa. A
primeira capa ¢ um dos elementos extratextuais mais relevantes no design editorial, sendo
responsavel tanto pela protecdo das paginas quanto pela apresentacdo visual da obra.
Segundo Haslam (2010), sua func¢do vai além da simples preservacdo fisica do livro, pois
desempenha um papel essencial na comunica¢ao do conteido e na atracdo do leitor. “Uma
capa de livro se torna uma promessa feita pela editora, em nome do autor, para o leitor. A
primeira capa funciona como um elemento de sedugdo para que o livro seja aberto e/ ou
comprado” (HASLAM, 2010, p. 160).

O design da primeira capa deve ser pensado estrategicamente, pois é o primeiro
contato visual do leitor com a obra. Aratjo (2012) explica que, entre os elementos
extratextuais, a primeira capa recebe maior atencao justamente por seu carater publicitario.
Para gerar impacto, sdo utilizados recursos como contrastes de cores, tipografia expressiva,
ilustracdes e fotografias. O objetivo ¢ criar uma identidade visual atrativa, garantindo que o
estilo grafico da capa esteja alinhado com o conteudo do livro. Como aponta o autor (2012),
ndo ha regras fixas para o design da capa, além da necessidade de que seu estilo esteja
alinhado ao contetido e ao projeto grafico do livro, sendo a criatividade e a sensibilidade do
designer fatores determinantes nesse processo.

No cenario atual, a valorizacdo do design das capas tem crescido, especialmente
porque as editoras reconhecem seu potencial como ferramenta de marketing. Além da
primeira capa, a lombada e a quarta capa complementam a experiéncia inicial do leitor com o
livro. A primeira capa tem maior impacto visual, sendo responsavel por captar a atengdao do
publico, enquanto a quarta capa reforca informagdes e incentiva a decisdo de compra,
também fornecendo dados adicionais sobre a obra, como a propria sinopse do livro, ou o
autor.

Os estilos de capa variam conforme o publico-alvo e o posicionamento da obra no
mercado. Haslam (2010) categoriza diferentes tipos de capas, cada uma com um proposito
especifico. Algumas capas sdo desenvolvidas para promover cole¢des de livros, criando uma
identidade visual que conecta diversos titulos. Outras adotam uma abordagem documental,
refletindo de maneira direta o conteudo da obra. H4 também as capas conceituais que
utilizam metaforas visuais e jogos de significado para representar a esséncia do livro,

explorando de maneira criativa a relagdo entre imagem e significado, alinhando o design a
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proposta do livro. Ja as capas expressionistas t€m como objetivo evocar sensagdes e despertar
a curiosidade do leitor, muitas vezes por meio de ilustragdes e fotografias impactantes.

Por fim, a encadernagdo ¢ o processo de acabamento que reine as paginas de um
livro, com todos esses elementos vistos até aqui, garantindo sua estrutura e durabilidade. Com
os avangos tecnoldgicos do século XX, a encadernagdo mecanizada substituiu o trabalho
manual, permitindo que o livro se tornasse um produto industrial. Maquinas especializadas
passaram a executar de maneira automatizada diversas etapas do processo, como dobrar,
alcear, colar, fixar a capa e refilar as folhas (HASLAM, 2010). Vale pontuar que, embora
quase totalmente substituida, a encadernagdo manual ainda ¢ praticada em edi¢oes limitadas,
especialmente para obras artisticas e de colecionador.

Os livros podem ser encadernados de diferentes formas, sendo as mais comuns a capa
dura e a brochura (ou capa mole). A escolha do tipo de encadernagdo afeta ndo apenas a
estética do livro, mas também sua resisténcia e custo de produgao (HASLAM, 2010). Como
destaca Barbosa (2009, p. 129), “a capa dura é o processo que oferece mais resisténcia e
qualidade”. Esse método utiliza papeldo prensado revestido de papel, tecido ou outros
materiais, e a fixacdo do bloco de paginas a capa ocorre por meio de guardas coladas, com o
titulo podendo ser impresso, gravado ou estampado a quente. Com o avango das maquinas
automaticas, todo o processo de encadernacdo em capa dura, desde o refor¢o da lombada até
a prensagem final, pode ser realizado de forma continua, assegurando qualidade e eficiéncia
na produgdo (HASLAM, 2010).

Ja a capa mole, feita de cartolina ou papel de gramatura mais elevada, pode ter os
cadernos costurados ou apenas colados, resultando em uma estrutura menos resistente, mas
economicamente mais viavel. Barbosa (2009) observa que a principal diferenca entre os tipos
de encadernagdo esta tanto na durabilidade quanto nos custos envolvidos. A escolha do tipo
de encadernagdo depende das caracteristicas e necessidades do projeto grafico, mas
independentemente do método adotado, a encadernagdo desempenha um papel fundamental

na prote¢ao do livro e na experiéncia do leitor, unindo funcionalidade e acabamento visual.

4 METODOLOGIA

A presente pesquisa busca compreender o trabalho da Antofagica, analisando as
estratégias de design gréafico-editorial adotadas pela editora visando agregar valor a obras

classicas e renovar sua experiéncia de leitura. Para isso, adota uma abordagem qualitativa, ou
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seja, que se volta para a compreensdo de fendomenos sociais e culturais, valorizando a
interpretacdo dos significados e ndo apenas a mensuracgao de dados. O foco da investigacdo ¢é
nos “comos” e “porqués”’, ndo em nimeros.

Quanto aos procedimentos técnicos, trata-se de uma pesquisa bibliografica e de um
estudo de caso. A pesquisa bibliografica consiste no levantamento, sele¢ao e analise de obras
jé& publicadas, sejam elas livros, artigos, dissertagdes ou teses, possibilitando o embasamento
tedrico necessario para a andlise do objeto de estudo. Nesse sentido, foram consultados
autores que discutem literatura, livro, mercado editorial e design grafico e editorial, como
Haslam (2010), Araujo (2012) Fetter (2011), Lupton e Phillips (2008), Linden (2011), entre
outros.

O estudo de caso, por sua vez, ¢ compreendido como a investigagdo aprofundada de
um objeto especifico, permitindo uma andlise detalhada de suas caracteristicas. Neste
trabalho, o estudo de caso se concentra na edicdo de O Médico e o Monstro publicada pela
Antofagica em 2020, explorando aspectos graficos, textuais e editoriais da obra. A escolha
dessa edicdo justifica-se por seu reconhecimento no cenario editorial brasileiro
contemporaneo, sendo uma das Unicas publicacdes da editora que recebeu prémios pelo seu
projeto grafico-editorial e a Unica, até¢ agora, que foi levada para fora do Brasil através da

editora polonesa Dwie Siostry.

5 ANALISE DA OBRA O MEDICO E O MONSTRO DA ANTOFAGICA

5.1 A Editora Antofagica

A Antofagica foi fundada em 2019, no Rio de Janeiro, por Sérgio e Rafael
Drummond, em parceria com o editor Daniel Lameira e a jornalista Luciana Fracchetta. O
surgimento da editora ocorreu justamente em um contexto de retragdo do mercado editorial
brasileiro, marcado pelo fechamento de grandes redes de livrarias e sucessivas quedas no
faturamento do setor (BARBOSA, 2019). Nesse cenario, a Antofagica se consolidou como
uma proposta de resisténcia e inovacao, voltada a reedicdo de classicos em edigdes que
combinam sofisticagdo grafica, cuidado primoroso com o texto, novos didlogos culturais e

estratégias de aproximacao com leitores jovens.



40

No proprio site da editora, na aba “Quem somos”, apresentam-se como uma editora
que traz classicos para os novos tempos, pois sdo apaixonados por eles e acreditam que eles
ainda t€ém muito a dizer.

Com atencdo rigorosa a forma, ao contetido e ao dialogo, nossa proposta ¢é
apresentar — ou reapresentar — obras fundamentais da literatura, que exercem
grande influéncia em diversas produgdes artisticas que estdo ao nosso redor.

Nosso objetivo é proporcionar uma experiéncia de leitura
prazerosa com edigdes ilustradas por artistas contemporaneos, interpretagdes
visuais que enriquecem a historia, traducdes diretas dos idiomas originais e
textos complementares de vozes relevantes em diversas areas que atualizam
a leitura. Com o passado das obras ¢ o presente dos posfacios, queremos
publicar livros para o futuro.!

O editor Daniel Lameira, ao ser entrevistado pelo Didrio do Nordeste por Diego
Barbosa, destaca que a Antofagica surgiu da inquietagdo em repensar a relagdo dos leitores
com os classicos: “langar os classicos € algo que nos encanta e apaixona. Fazer isso de uma
forma nova e inovadora, com marketing de conteudo, edi¢des caprichadas e tirando esses
livros do pedestal, ¢ algo que ja4 pensdvamos, mesmo separadamente” (BARBOSA, 2019).
Em video de apresentagdo da editora publicado em canal no YouTube, Daniel e Sérgio
assumem como compromisso da casa tornar os cldssicos atraentes para o publico
contemporaneo, € afirmam ndo abrir mao de um cuidado primoroso com o texto, envolvendo
bons tradutores, assim também como ndo abrem mao de promover o encontro entre o visual e
o texto, investindo cuidadosamente em forma. Segundo eles, a editora se propde a expandir a
experiéncia do livro em algo maior, e todas as escolhas do projeto grafico e editorial servem
ao proposito de dividir com o leitor a paixdo por aquele livro. O resumo geral, para Sérgio, ¢
simples: o amor pelos livros (ANTOFAGICA, 2019a).

Um dos tragos distintivos da Antofagica ¢ o projeto grafico e artistico. Desde a estreia
com A Metamorfose, de Franz Kafka, ilustrada por Lourengo Mutarelli, a editora estabeleceu
como marca a presenca de ilustracdes ao longo de toda a obra. No caso de Mutarelli, foram
produzidas cerca de cem imagens, consolidando a estética visual que se tornaria caracteristica
das edi¢cdes seguintes. Esse destaque no campo do design editorial pode ser observado no
reconhecimento conquistado até agora: a capa de 1984, ilustrada por Rafael Coutinho,
recebeu em 2022 o Prémio Jabuti na categoria Design; e a edi¢ao de O Médico e o Monstro
obteve em 2021 o Prémio Jabuti de Projeto Grafico ¢ o Bronze em Editorial do Latin

American Design Awards.

! Trecho retirado da pégina oficial da Editora Antofigica, secio Quem somos. Disponivel em:

https://www.antofagica.com.br/quem-somos/. Acesso em 08 set. 2025.


https://www.antofagica.com.br/quem-somos/
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Além das ilustracdes, cada edicdo conta com apresentagdes assinadas por
personalidades de diferentes areas que tenham relagdo com a obra, como Emicida?, Alé
Garcia®’, Djavan?!, Gregério Duvivier’, Chico Felitti®, Preta Ferreira’, Letrux®. Esses
convidados funcionam como mestres de cerimdnia, com seus textos atuando como guias de
leitura, aproximando o leitor da obra a partir de experiéncias pessoais e de reflexdes sociais.
Os posfacios, por sua vez, ampliam a compreensdo do classico em didlogo com o presente,
podendo assumir cardter ensaistico, académico ou relacionar a obra com outras linguagens
artisticas (TOMAZ, 2023).

No inicio de suas atividades, a Antofagica adotou um modelo de distribuigdo
exclusivo pela Amazon, estratégia que se destacou por fugir da légica tradicional da
consignagdo, considerada inviavel diante da crise no setor (BARBOSA, 2019). No entanto, a
realidade atual da editora mostra uma amplia¢do desse alcance, pois seus livros passaram a
ser comercializados também pelo site proprio e em livrarias selecionadas.

A presenca digital ¢ igualmente central na identidade da Antofagica. A editora
mantém perfis ativos em plataformas como YouTube’, Instagram', Facebook'', X (antigo
Twitter)'? e TikTok", explorando recursos audiovisuais para aproximar leitores. Cada
lancamento ¢ acompanhado por QR codes que dao acesso a aulas gravadas com professores
especializados, em uma proposta transmidiatica que expande a experiéncia do livro para além
do impresso. No canal do YouTube, apresentado por Livia Piccolo, também sdo divulgados
bastidores da produgdo, entrevistas com colaboradores, recomendacdes de leituras, apanhados
anuais e debates sobre literatura e artes (TOMAZ, 2023). Essa estratégia evidencia a recusa
em tratar o livro como objeto isolado, mas como uma experiéncia complexa, afinal, como

observa Lameira, “tudo partiu dessa ideia de como incluir as pessoas numa experiéncia

? Responsavel pela apresentagdo de Quincas Borba, Emicida é um artista multifacetado que construiu sua
carreira expandindo sua arte para além da musica, atuando também na moda, literatura e em projetos sociais.

3 Responsavel pela apresentacio de O Cortigo, Alé Garcia ¢ escritor e criador de contetido, além de eleito pela
Forbes como um dos 20 creators negros mais inovadores do pais.

4 Responsavel pela apresentacdo de Vidas Secas, Djavan é cantor, compositor, musico, arranjador e produtor.

5 Responsavel pela apresentacdo de 1984, Duvivier ¢ ator, humorista, roteirista e escritor, assim como sécio do
canal Porta dos Fundos no YouTube.

& Responsével pela apresentacdo de Candido, ou o Otimismo, Chico Felitti ¢ jornalista, sociélogo, escritor e
roteirista.

7 Responsavel pela apresentacdo de Ursula, Preta Ferreira ¢ multiartista, produtora cultural e comunicadora.

8 Responsavel pela apresentacio de Noites Brancas, Letrux é uma cantora, compositora, poeta e atriz.
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12 Conta do X: https://x.com/antofagica. Acesso em: 24 set. 2025.

13 Conta do TikTok: https://www.tiktok.com/@antofagica. Acesso em: 24 set. 2025.
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estética, visual, de conteudo, em que o livro faz parte de uma coisa gostosa de experimentar”

(ANTOFAGICA, 2019b).

5.2 O autor e a obra

Robert Lewis Balfour Stevenson nasceu em Edimburgo em 13 de novembro de 1850,
em meio a uma familia marcada por tradi¢des religiosas e profissionais. Filho de engenheiros
de fardis e neto de um ministro presbiteriano, Stevenson foi exposto desde a infancia a uma
moral rigorosa que contrapunha o instinto artistico que crescia dentro dele. Tutelado por sua
baba, Alison “Cunny” Cunningham, ele absorveu concepgdes espiritualistas, enquanto
desenvolvia uma sensibilidade literaria rebelde (LACERDA, 2020).

Fréagil de saude, acometido por problemas respiratorios cronicos, Stevenson passou a
infancia e juventude entre hospitais e viagens em busca de climas mais amenos, convivendo
com a instabilidade politica e fisica. Era magro, fragil, palido, introvertido, tracos que
contrastavam com seu gosto por contos fantasticos, aventuras e viagens (LACERDA, 2020).
Idealizou desde cedo sua carreira literdria, renunciando aos estudos de engenharia e ao direito
para seguir a prosa criativa. E foi exatamente essa tensdo entre o dever (a familia de
engenheiros) e o desejo (a vocagdo literaria) que moldou sua visdo critica sobre a moral da
sociedade vitoriana (LACERDA, 2020).

Todas essas vivéncias, a religiosidade opressiva, a fragilidade do corpo, o
distanciamento social, a paixdo literaria, convergem em sua obra O Médico e o Monstro,
como explica o professor Jos¢ Garcez Ghirardi em aula publicada no canal de YouTube da
editora (ANTOFAGICA, 2023a). O Dr. Jekyll empenhado em segregar suas metades
humanas remete diretamente ao autor dividido entre devogao religiosa e busca de liberdade,
entre comprometimento moral e experimentacao artistica (LACERDA, 2020).

Publicado originalmente em 1886, O Médico e o Monstro consolidou Stevenson como
um dos grandes nomes da literatura vitoriana, alcancando imediato sucesso de publico e
critica, com mais de 40 mil cépias vendidas apenas no Reino Unido no primeiro ano
(ANTOFAGICA, 2020). A novela dialoga diretamente com a tradi¢do do romance gotico,
marcada pela tensdo entre razdo e irracionalidade, pela presenca do duplo e pelo
questionamento dos limites sociais € morais da modernidade, situando-se ao lado de obras
como Frankenstein, de Mary Shelley, Dracula, de Bram Stoker, e O retrato de Dorian Gray,

de Oscar Wilde (ANTOFAGICA, 2023a).
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A construcdo do enredo articula-se em torno do projeto cientifico de Henry Jekyll,
médico respeitado, que busca isolar em si duas dimensdes antagonicas: de um lado, o sujeito
racional, cortés e socialmente aceito; de outro, o ser instintivo, violento e imoral que se
corporifica em Edward Hyde. O ponto de partida do projeto ¢ a premissa de que tais lados
seriam separaveis e, mais ainda, que a parte racional teria o poder de controlar a parte
instintiva. Entretanto, o desenrolar da narrativa demonstra o equivoco dessa crenc¢a: Hyde nao
apenas emerge como uma entidade autonoma, mas gradativamente domina Jekyll,
desmentindo a possibilidade de controle hierarquico da razdo sobre os instintos
(ANTOFAGICA, 2023b).

Nesse sentido, a trama ndo se restringe ao drama individual de um médico, mas
funciona como alegoria das tensdes sociais e culturais da Inglaterra do século XIX. O
romance revela a impossibilidade de compartimentar de forma segura o “bem” ¢ o “mal”,
mostrando como as tentativas de repressao de uma dimensao humana apenas fortalecem sua
manifestagdo. Trata-se de uma critica profunda ao projeto da modernidade, que, baseado em
pressupostos cartesianos, buscava instaurar um sujeito unificado, racional e civilizado, mas
que, paradoxalmente, carregava em si uma dimensdo de violéncia e irracionalidade
incontrolaveis (ANTOFAGICA, 2023b).

Essa leitura ¢ reforgada pelo cenario escolhido. Londres ndo aparece como simples
pano de fundo, mas como um verdadeiro personagem, com sua divisdo espacial especular a
cisdo de Jekyll e Hyde. De um lado, os bairros centrais e as fachadas elegantes simbolizam o
progresso, a civilidade e o triunfo da técnica; de outro, os suburbios degradados, marcados
pela miséria, explora¢do do trabalho infantil e prostitui¢do, revelam o reverso sombrio da
modernizagio (ANTOFAGICA, 2023a; ANTOFAGICA, 2023b). Essa duplicidade urbana
amplia o alcance do romance, deslocando-o da esfera psicologica individual para uma critica
social mais abrangente.

A obra pode ser lida, assim, como um retrato das contradicdes constitutivas do
capitalismo industrial inglés. O mal-estar gerado pela figura de Hyde, descrito como alguém
que causa repulsa imediata e inexplicavel, corresponde ao mal-estar de uma sociedade que
convive com vitrines de luxo ao lado de corpos caidos nas ruas. O insucesso das personagens
em formular explicagdes sist€émicas para o fendmeno, recorrendo apenas a hipdteses morais,
religiosas ou psicoldgicas, expde a cegueira diante das condi¢cdes materiais e politicas que
produzem tais contradigdes (ANTOFAGICA, 2023b).

Como observa Fusco (2020), a novela mobiliza arquétipos do duplo que atravessam a

literatura e o imaginario humano, mas o faz de modo a tensionar diretamente a nogdo de



44

identidade, evidenciando sua instabilidade e fragmentacdo. J4 Lacerda (2020) destaca como o
texto articula um olhar filos6fico e moral sobre o individuo moderno, antecipando
preocupagdes que mais tarde seriam aprofundadas por Freud e Foucault, ao tratar da
repressao dos desejos e da vigilancia social.

Desse modo, O Médico e o Monstro ndo ¢ apenas uma narrativa de horror gotico ou
de mistério, mas uma pardbola sobre a modernidade e suas promessas fracassadas. A
impossibilidade de Jekyll controlar Hyde ecoa a incapacidade de uma sociedade industrial
liberal de controlar as desigualdades e exclusdes que ela propria produz. A cisdo entre
médico e monstro, longe de ser excepcional, revela-se constitutiva da vida moderna, motivo

pelo qual a obra permanece atual e instigante até hoje.

5.3 Analise da edicdo: O Médico e o Monstro

A edicdo de O Médico e o Monstro publicada pela Antofagica chegou ao publico
brasileiro em 2020, traduzida por Felipe Castilho e Enéias Tavares. Conta com 288 paginas,
medindo 21,08 x 13,72 x 1,78 cm, e pesando aproximadamente 500g. O formato adotado,
portanto, ¢ o Americano (AM), o mais popular entre obras de ficcdo, que favorece a leitura
continua e confortavel, permitindo assim leituras informais e em locais variados. J& acerca da
encadernacdo em capa dura com aplicacdo de gofragem (adotada em todas as publicagdes da
editora), processo no qual o papel ¢ pressionado por cilindros gravados, resultando em uma
textura perceptivel ao toque, reforca o carater de resisténcia material e valor simbolico do
objeto livro. De acordo com Barbosa (2009) e Haslam (2010), o uso desse tipo de recurso
agrega durabilidade e apelo estético, o que se alinha a proposta editorial da Antofagica de
transformar cada exemplar em uma pega de design.

A coordenacdo editorial ficou a cargo de Barbara Prince, enquanto o projeto grafico
foi desenvolvido por Giovanna Cianelli e a capa por Pedro Inoue. A obra também conta com
60 ilustracdes de Adao Iturrusgarai, que assina ainda um texto espirituoso de posfacio
relatando sua experiéncia no processo criativo.

Além do texto principal, dividido em dez capitulos, a edicdo conta com uma
apresentacdo assinada por Raphael Montes. O autor, atualmente famoso por seus thrillers
contemporaneos, escreve de forma inventiva como se se dirigisse ao advogado Utterson,
personagem da trama, revelando a importancia de O Médico e o Monstro como sua primeira
experiéncia de leitura ligada ao horror € como uma grande responsavel por sua transformacao

em escritor. Na sequéncia, trés posfacios complementam a obra: o ja citado de Iturrusgarai; o
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de Claudia Fusco, que analisa a origem e a repercussdo cultural do livro; e o de Rodrigo
Lacerda, que discute aspectos da vida de Stevenson e sua relacdo com a producao literaria.
Todos esses textos enriquecem a experiéncia de leitura, oferecendo multiplas camadas de
interpretagdo da obra, o que €, assumidamente, um objetivo da editora em suas publicagdes.
Vale relembrar que as obras de Stevenson estdo em dominio publico desde 1° de janeiro de
1965, condi¢do que favorece sua circulagdo e republicacdo internacional, aspecto central

também para a proposta editorial da Antofagica.

5.3.1 Analise dos elementos extratextuais, pré-textuais e pos-textuais

No que diz respeito a estrutura do livro, alguns dos elementos categorizados por
Araujo (2012) e Haslam (2010) ndo estdo presentes nesta edi¢ao. Nao ha orelhas (por ser uma
edicao em capa dura) nem sobrecapa, tampouco elementos pré-textuais como sumario, listas
de ilustracdes, agradecimentos, abreviaturas ou introdu¢do. No miolo, ndo se encontram
paginas subcapitulares, cabecalhos ou elementos de apoio, e, entre os pos-textuais, ndo estao
presentes apéndices, glossarios, indices, bibliografias ou erratas. O colofdo, por sua vez, esta
presente ¢ segue a proposta criativa caracteristica da editora, estabelecendo um didlogo
criativo com o conteudo da obra. Nesta edi¢do, a se¢do aparece formulada como uma nota
irbnica: “Caso se sinta um pouco estranho apoés ler este caso relatado em Utopia e Animal
Soul, saiba que a culpa ¢ da Ipsis Grafica, que o imprimiu em papel polen 80g em janeiro de
2025”. Dessa forma, as informacdes técnicas sobre impressao e tipografia sdo transmitidas
em tom literario, evocando o mal-estar sentido pelo protagonista apds ingerir a po¢ao, em um
gesto de integracdo entre forma editorial e narrativa.

Conforme discutido previamente, o primeiro elemento que ¢ notado pelo leitor ao se
deparar com um livro € a primeira capa. O design da primeira capa apresenta um grid
retangular, embora com ruptura da rigidez estrutural. Ao invés de margens simétricas ou
colunas regulares, o projeto grafico aposta em deslocamentos tipograficos e posicionamentos
organicos. Como aponta Samara (2007), essa quebra do padrido pode conferir identidade a
publicacdo, o que aqui se traduz numa estética cadtica que reflete o conflito entre médico e
monstro.

Acerca das margens da primeira capa € possivel perceber que sdo minimas, dando a
sensacdo de que algo ali estd sendo represado, reprimido, mas prestes a irromper
completamente, assim como ocorre na narrativa. E possivel perceber que a imagem do

monstro vermelho empurra para fora das margens metade da palavra “médico”, numa
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tentativa de expulsa-lo dali, rompendo com o controle que ele tenta exercer tanto no topo da

capa quanto na narrativa.

Figura 2 - Primeira capa, quarta capa e lombada da obra O Médico e o Monstro pela editora Antofagica
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Fonte: Catalogo do site da editora Antofagica

Ainda que ndo se perceba um grid modular tradicional, hd uma organizagao implicita
pelo contraste entre areas tipograficas e ilustrativas: a mancha vermelha ocupa o lado direito
da primeira capa, enquanto o titulo se distribui em torno dela, criando uma tensao visual. Essa
composi¢do remete a ideia de que o grid pode ser flexivel, funcionando como base, mas
permitindo experimentacdes (FETTER, 2011; HASLAM, 2010).

A primeira capa apresenta o titulo dividido em duas solucdes tipograficas distintas. A
expressdao “O médico e” é grafada em uma tipografia com serifas discretas, em caixa-alta,
com tracos mais regulares e organizados. Essa escolha evoca rigor, tradicdo e racionalidade,
caracteristicas associadas a figura socialmente respeitada do Dr. Jekyll. Em contraste, as
palavras “o monstro” aparecem em uma tipografia manuscrita, expressiva, irregular e gestual,
que remete a caligrafia feita @ mao de forma rapida e tensa. Trata-se de um trago sem serifa,
marcado por deformagdes e pela quebra da simetria, transmitindo caos, instabilidade, e
descontrole, atributos esses que sdo vinculados & faceta monstruosa de Hyde. E possivel
inferir que a textura dessa tipografia utilizada lembra a mancha de um dedo ensanguentado,
escrevendo de forma urgente e perturbada em alguma superficie, evocando a violéncia e a
esséncia sombria do personagem.

Essa diferenciacdo reforca visualmente a dualidade central da narrativa: ordem versus

desordem, racionalidade versus instinto, civilizagdo versus barbarie. A tipografia, portanto,
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ndo apenas cumpre a funcdo de transmitir o titulo, mas também atua como metafora grafica
do conflito entre as duas identidades do protagonista.

A variagdo de estilos, portanto, confirma o que Fuentes (2006) observa sobre o papel
da tipografia como elemento estético e informativo, capaz de carregar significados além do
verbal. Ao combinar tipos serifados (tradicional) e manuscritos (expressivo), o projeto
grafico utiliza a linguagem tipografica para antecipar ao leitor o nucleo temdtico da obra.
Tudo isso ocorre sem comprometer a legibilidade, apesar dela ser propositalmente tensionada
pela sobreposi¢do parcial da mancha vermelha e pelo desenho irregular das letras.

Um elemento que ajuda a preservar essa legibilidade, tdo importante para o design
editorial, ¢ a cor. A paleta cromatica da capa € restrita, mas altamente contrastante: preto,
branco e vermelho. Esse conjunto, apesar de simples, carrega significados simbolicos
intensos e, em conjunto, cria uma atmosfera ligada ao conteudo da obra. O preto funciona
como fundo predominante, remetendo ao desconhecido, ao mistério e ao medo - elementos
caracteristicos do género de terror. Ao mesmo tempo, como observa Heller (2013), o preto é
também a cor do poder, da violéncia e da morte, sendo associado, em sentido figurado, ao
mau e ao ruim. Sua for¢ca simbodlica ¢ tamanha que, em combinagdo com outras cores,
transforma significados positivos em negativos: o vermelho do amor, quando acompanhado
do preto, converte-se em ¢6dio; o amarelo e o vermelho, que juntos remetem a alegria de
viver, quando acompanhadas pelo preto, torna-se egoismo. Essa dimensdo de reversdo de
valores expressa o poder do preto em marcar a diferencga entre o dia e a noite, o bem e o mal
(HELLER, 2013).

O branco, por sua vez, atua como contraponto. Ao garantir legibilidade, ele cumpre
uma fungdo técnica, mas ndo apenas isso: em contraste direto com o preto, evoca a batalha
entre forgas opostas. Como lembra Heller (2013), o branco contra o preto ¢ a representacao
recorrente da luta entre anjos e demonios, do dia contra a noite, do bem contra o mal. A capa
utiliza esse binarismo cromadtico para reforcar a ideia central da narrativa de Stevenson: a
coexisténcia irreconciliavel do bem e do mal em cada ser humano, recusando as zonas
cinzentas. Assim, o simples contraste entre preto e branco ja antecipa visualmente a tensao
que move a obra.

O terceiro elemento cromatico ¢ o vermelho, que surge saturado e luminoso em uma
mancha irregular, representando “o monstro”. De acordo com Heller (2013), o vermelho ¢ a
cor mais marcante da psicologia visual: nunca passa despercebido, projeta-se para o primeiro
plano e concentra sobre si a atencdo do olhar. Seu simbolismo remete a experiéncias

elementares, como o fogo e o sangue, e, por isso, ¢ também a cor da vida, da forca e da
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paixdo. Mas, em companhia do preto, transforma-se: a energia vital do vermelho assume
significados de ddio, ira e violéncia. Nesse acorde cromadtico, vermelho e preto sdo
percebidos como cores do perigo e do proibido, evocando brutalidade, selvageria e
agressividade (HELLER, 2013). E interessante observar que, da mesma forma que Hyde
representa intenso desconforto a todos que o conhecem, Heller (2013) também aponta que a
primeira cor que incomoda é o vermelho.

O contraste com o preto e o branco gera tensdo visual que, conforme destacam Lupton
e Phillips (2008), intensifica a comunicagdo e desperta no observador uma sensagdo de
conflito. A mancha vermelha, de contorno irregular e aspecto organico, transmite uma
violéncia visual que evoca tanto sangue quanto deformidade, sem, contudo, configurar uma
imagem figurativa. Essa ambiguidade ¢ fundamental: assim como Hyde, que nunca ¢ descrito
de forma precisa pelos personagens, a mancha vermelha ¢ indefinivel, fluida e perturbadora.

Dessa forma, o design da capa espelha visualmente a percepcao do “monstro” na
narrativa: uma presenca que nao se deixa reduzir a contornos nitidos, mas que se manifesta de
modo cadtico e incontrolavel. A paleta preto, branco e vermelho, nesse sentido, ndo apenas
cria impacto estético, mas também refor¢a simbolicamente o nucleo tematico da obra: a
dualidade entre bem e mal, razao e instinto, civilizacao e selvageria, traduzida por meio de
uma oposi¢do cromatica de alta intensidade (HELLER, 2013).

A lombada e a quarta capa mantém coeréncia visual com a capa, usando a mesma
tipografia irregular (e também a regular, na contracapa) e contrastando branco e preto. Na
lombada, o titulo ocupa a maior parte, garantindo visibilidade em prateleiras, enquanto o
vermelho, que trata-se do “A” organico utilizado pela Antofadgica como sua identidade visual,
aparece discretamente na base, conectando-se a identidade cromatica geral. J4 na quarta capa,
a pergunta funciona como provocacao para despertar a curiosidade do leitor em potencial,
trabalhando em conjunto com a primeira capa para convencer o leitor a dar uma chance ao
livro.

As edi¢des da Antofagica contam com folhas de guarda nas cores da primeira capa ou
de algum elemento que aparece nela. No caso da edigdo em andlise esse padrao foi mantido e
a escolha foi de folhas de guarda pretas. Ao contrario de algumas edi¢des da editora, essa nao
possui nenhuma ilustragdo nessas folhas. A primeira coisa que aparece, apos o selo da
editora, ¢ uma ilustragdo feita por Addo Iturrusgarai na pagina direita, feita com recortes de
revistas e intervengdes em lapis de cor, que expressa uma interpretacdo do médico e do
monstro em um homem s6. Em seguida, ha uma sequéncia de paginas para apresentar o autor

da obra, o artista responsavel pelas ilustracdes e os tradutores. Em cada pagina dupla, como ¢
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possivel ver na Figura 3, a imagem dissociada do texto assume agora a pagina da esquerda,

deixando a pagina nobre, e, portanto, o destaque, para os nomes envolvidos na edigao.

Figura 3 - Ilustrag@o inicial e paginas de créditos
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Fonte: Fotografias de autoria propria

A seguir, surge uma ilustragdo em pagina dupla e logo apds a pagina de ficha técnica,
na qual aparecem creditados os responsaveis pela coordenagdo editorial, assisténcia editorial,
preparacdo, revisdo, projeto grafico, primeira capa, ilustragdes e textos complementares, além
dos nomes dos donos da editora. Por fim, uma pégina dupla em amarelo, cor que ird aparecer
diversas outras vezes no miolo da obra compondo a paleta croméatica, anunciando o texto de
apresentacdo de Raphael Montes.

Tudo isso, e tudo o que vird a seguir, impresso em papel Polen 80g, conforme
anunciado no colofdo, que reflete uma escolha editorial estratégica para otimizar a
experiéncia do leitor. Conforme ressalta Aratjo (2012), a selecdo do papel vai além da
estética, influenciando diretamente a legibilidade. Nesse sentido, a tonalidade levemente
amarelada do papel Poélen ¢ um diferencial, pois, ao reduzir o cansago visual, torna a leitura
de um texto longo mais confortavel. J4 sua gramatura proporciona uma opacidade mediana,
permitindo enxergar o verso da folha, mas ndo de forma a prejudicar a legibilidade, mesmo

com as varias ilustragdes.
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A estratégia de design para as paginas capitulares de O médico e o Monstro estabelece

um padrao visual que se repete em todos os 10 capitulos ndo numerados da obra. Na Figura 4

¢ possivel visualizar dois exemplos. O grid da editora refor¢a a identidade grafica ao

posicionar o inicio de cada capitulo na pagina nobre, ou seja, a pagina direita, uma convencao

que auxilia na organizag¢do e no ritmo da leitura.

Figura 4 - Algumas paginas capitulares do livro

Fonte: Fotografias de autoria propria
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O design das paginas de abertura dos capitulos, todas em amarelo com o titulo

impresso em preto, ¢ um recurso grafico que rompe a predominancia do preto, branco e

vermelho do restante da obra e marca visualmente a transi¢do para cada nova parte da

narrativa. Como observa Fetter (2011), a cor pode ser usada como codigo visual para

estruturar a obra e diferenciar elementos de sua composi¢do, € aqui o amarelo cumpre

exatamente essa funcdo: ele sinaliza ao leitor que uma nova etapa da leitura se inicia. Porém,
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o amarelo nao se limita a um aspecto funcional. Seu carater simbdlico acrescenta camadas de
interpretacdo que dialogam com o enredo e a atmosfera de tensdo constante da obra de
Stevenson.

De acordo com Heller (2013), o amarelo ¢ a cor mais contraditoria do espectro
cromatico. Ele pode significar otimismo, luz e espontaneidade, mas ¢ também associado a
inveja, a hipocrisia, ao ciime e a irritagdo. Essa ambiguidade reflete bem a dualidade
presente em O Médico e o Monstro, em que o Dr. Jekyll busca projetar sua face respeitavel e
luminosa enquanto reprime, em vao, seus impulsos obscuros. Nesse sentido, cada pagina
amarela pode ser lida como um prenincio da contradi¢do interna que caracteriza o
protagonista: a promessa de clareza e iluminagdo que, no entanto, abre caminho para o
surgimento da violéncia e do descontrole de Hyde.

O uso do preto sobre amarelo intensifica ainda mais essa ambiguidade. Visualmente,
essa combinagdo ¢ a mais chamativa e penetrante, garantindo legibilidade méxima e impacto
imediato. Por essa razdo, ¢ internacionalmente utilizada em placas de transito, em
adverténcias sobre substancias perigosas e até mesmo no cartdo amarelo do futebol, simbolo
de alerta e ameaca de punicdo (HELLER, 2013). Assim, a cada capitulo, o leitor ¢
confrontado com um sinal grafico de adverténcia, em que ele precisa decidir se quer seguir
em frente na narrativa, por sua conta e risco. (HELLER, 2013). E como se o design
instaurasse, a cada abertura, um estado de alerta para os perigos que a narrativa esta prestes a
revelar, evocando o clima de ameaga que permeia a obra.

O acorde amarelo-preto, contudo, possui significados ainda mais densos. Para Heller
(2013), enquanto o vermelho-preto remete ao mal derivado das paixdes (o amor que se
transforma em 6dio), o amarelo-preto representa um mal mais vil: o egoismo, a hipocrisia e a
infidelidade, sentimentos considerados ainda mais despreziveis porque resultam da
premeditacdo, ¢ ndo da explosdo passional. Essa distingdo ¢ especialmente pertinente ao
enredo, ja que o Dr. Jekyll ndo ¢ simplesmente vitima de uma paixdo incontrolavel: ele
racionaliza, planeja e fabrica a pog¢do que libera Hyde, sua face sombria. O amarelo-preto,
portanto, traduz visualmente esse carater do mal pensado e construido, que torna a
experiéncia de Hyde mais perversa do que apenas instintiva.

Além disso, o amarelo carrega consigo a marca da intrusdo. E uma cor que irrompe no
espaco visual, impossivel de ser ignorada, penetrando o olhar e provocando reacdes
contraditorias de atracdo e incomodo (HELLER, 2013). Na edigdo da Antofagica, essa
caracteristica ¢ explorada de forma plena: a cada capitulo, o amarelo interrompe a linearidade

da leitura, for¢ando o leitor a um breve choque cromatico que o retira da neutralidade do
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preto e branco. Esse efeito reforca o desconforto proprio da narrativa, em que Hyde, como
intruso, invade a vida respeitavel de Jekyll e destroi sua estabilidade.

Por fim, vale destacar a relagdo do amarelo com a ideia de loucura passageira. Heller
(2013) observa que, na moda, o amarelo raramente € visto como cor de apreco duradouro: ele
serve mais para um flerte momentaneo, um impulso transitorio. Esse simbolismo pode ser
aproximado da experiéncia de Jekyll com Hyde, que, a principio, surge como um desvio
ocasional, um escape temporario de suas amarras morais.

A tipografia do titulo, em caixa-alta e sem serifa, além do uso do negrito, contrasta
com a fonte do corpo do texto, atuando como um elemento organizador que hierarquiza a
informacdo, como defendido por Fuentes (2006). O contraste também acontece com a letra
capitular, que € expressiva e mais organica, na fonte Animal Soul. A tipografia do titulo
representa uma forma de modernidade e controle (a razdo de Dr. Jekyll), enquanto a letra
capitular, mais organica e cadtica, evoca a natureza descontrolada do Sr. Hyde. Essa
dualidade tipogréfica espelha a temdtica central da obra.

Cada nova secdo ¢ introduzida por uma ilustracdo na pagina a esquerda do titulo do
capitulo, que esta na pagina direita. Na pagina seguinte, entre o titulo e o texto do capitulo,
encontra-se outra ilustragdo. A maior parte dessas ilustragdes que acompanham a abertura dos
capitulos, conforme a Figura 5 apresenta, preenchem a pagina inteira, algumas vezes até
ultrapassando as margens da pagina ao lado. Ao invés de respeitar o espaco de respiro e a
margem, a ilustracdo invade o suporte por completo, sugerindo uma falta de contengdo que

pode ser associada ao descontrole do Sr. Hyde na narrativa.

Figura 5 - Algumas ilustragdes de pagina inteira do livro

uas semanas depois, por um eyce.

APROCURA

DO SR. HYDE
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Fonte: Fotografias de autoria propria

A auséncia de margens cria uma experiéncia mais imersiva e imediata para o leitor. A
imagem nao esta confinada, mas sim irrompe da pagina, preenchendo o campo visual e
gerando um impacto emocional mais direto. Essa escolha formal ecoa a propria esséncia da
obra: o caos e o horror da narrativa transbordam para a estrutura do livro, tornando-se uma
parte intrinseca do design grafico.

As demais paginas da obra apresentam uma uniformidade tipografica que contrasta
com a variedade das paginas de abertura e capitulares. A edi¢do adota a familia tipografica
Utopia, uma fonte serifada que reflete uma escolha estratégica para o corpo do texto. As
serifas facilitam a leitura prolongada, pois guiam o olhar e reduzem a fadiga visual, um fator
essencial para a legibilidade (FETTER, 2011). Essa sele¢do, no entanto, ndo impede a
flexibilidade visual necessaria para a narrativa. Conforme explica Fetter (2011), as familias
tipograficas abrigam variagdes como o italico, que, neste caso, ¢ utilizado para distinguir as
cartas e os documentos redigidos pelos personagens, como mostra a Figura 6. Essa variacao
grafica atua como um recurso para diferenciar visualmente os componentes textuais,
reforgando a funcdao da tipografia como um elemento organizador que, segundo Fuentes

(2006), ¢ essencial para que a informagao seja plenamente compreendida pelo leitor.
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Figura 6 - Uso do italico no corpo do texto para representar manuscritos

m 9 de janeiro, quatro noites atrds, eu minha vida, minha honra e minha sa-

recebi pela tarde um envelope regis- nidade estao a sua mercé. Se vocé faltar

trado, assinado com a grafia de meu comigo esta noite, estarei perdido. Deve

colega e velho amigo Henry Jekyll. Fi- supor; depois desta introdugdo, que eu

quei um tanto surpreso, pois nunca tivemos o ha- esteja prestes a pedir-lhe algo desonroso.
bito de escrever um para o outro; na verdade, eu Julgue por si mesmo.

tinha visto o0 homem e jantado com ele na noite Preciso que adie qualquer compro-

anterior; nao podia imaginar o que teria aconteci- misso que tenha hoje & noite — mesmo

do num periodo tao curto de tempo para justificar que seja convocado para ir ao leito de um

tal formalidade de registro. O contetido aumen- imperador — e que pegue um cabriolé, ex-

tou minha surpresa, pois assim se seguia a carta: celo se sua carruagem jd estiver parada a

porta; e com esta carta em maos, vd dire-

10 de dezembro de 184 to até minha casa. Poole, meu mordomo,

Caro Lanyon, sabe o que fazer; vocé o encontrard espe-

Vocé é um dos meus mais antigos rando por sua chegada com um chaveiro.

amigos e, mesmo que as vezes tenhamos A porta do meu gabinete precisa ser for¢a-

certas divergéncias em assuntos cientifi- da e vocé deverd entrar sozinho; fazendo

cos, nao consigo me lembrar de nenhu- isso, abra a prateleira de vidro assinalada

ma ruptura em nosso afeto. Nao houve com a letra “E” no lado esquerdo, que-

um dia sequer em que, caso viesse a me brando o cadeado caso ele esteja trancado;

dizer “Jekyll, minha vida, minha honra retire do seu interior, junto com todo o seu

e minha sanidade dependem de vocé, contetido, a quarta gaveta de cima para

eu nao tivesse sacrificado a minha mao baixo ou (o que dd no mesmo) a terceira

esquerda para ir em seu auxilio. Lanyon, de baixo para cima. No estresse mental

Fonte: Site da editora Antofagica

Em relacdo as cores nas imagens que ilustram estas paginas, encontramos uma paleta
semelhante ao que foi visto até agora: preto, vermelho, amarelo, e agora surge também o
verde. Essa escolha ndo ¢ meramente estética, mas um recurso expressivo que estrutura a
identidade visual e evoca emog¢des no publico. A paleta de cores atua como um cédigo visual
que traduz a esséncia da obra. Conforme discutido anteriormente, o preto segue como cor da
escuriddo e da violéncia, potencializando o carater negativo das demais tonalidades
(HELLER, 2013). O vermelho, saturado e contrastante, evoca o sangue, a paixao
transformada em odio e a violéncia latente da narrativa. J& o amarelo, cor ambigua por
exceléncia, cumpre fun¢do de alerta: combinado ao preto, transforma-se em sinal de perigo e
hipocrisia, sugerindo a degeneragdao moral e a “loucura passageira” de Jekyll (HELLER,
2013).

O verde, por sua vez, assume papel central nas representagdes visuais da pogdo que
desencadeia a transformacgao entre Jekyll e Hyde. Embora tradicionalmente ligado a vida e a
saude, aqui ele aparece em sua polaridade negativa, associada ao venenoso, ao horripilante e
ao anti-humano (HELLER, 2013). A escolha dessa cor para a pocao sublinha seu carater

artificial e perigoso, tornando-a um simbolo de corrupcdo e destruicdo. Além disso, ao se
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combinar com o preto, o verde forma o acorde cromatico da aniquilagdo, refor¢ando o destino
inevitavel de ruina e autodestrui¢do que perpassa toda a narrativa.

J& em relacdo as imagens, temos mais variaveis. A edicdo em analise trata-se de um
livro com ilustragdo, segundo as categorias de Linden (2011), pois seu texto, predominante e
autonomo, sustenta a narrativa, sendo a imagem apenas um complemento. As imagens da
obra sdo, em sua maioria e ainda como a autora (2011) categoriza, isoladas, pois sdo
autonomas ¢ independentes entre si, sem interagir umas com as outras. E em relacdo a
diagramacgao, encontramos trés dos quatro tipos que Linden (2011) categoriza.

E possivel observar a diagramagdo por dissociagdo em todas as paginas capitulares,
como analisado anteriormente, mas aqui também no miolo € possivel encontrar nas paginas
37,57, 60 e 61 (imagem em pagina dupla), 64 e 65, 68, 78 ¢ 79, 91, 92 ¢ 93, 95, 96, 97 ¢ 98,
107, 110 e 111, 114 e 115, 127, 153, 168 e 169, 228 e 229, vide alguns exemplos na Figura 7.
Dentre essas paginas, ¢ possivel perceber que a maioria segue o padrao apontado por Linden
(2011), com a imagem ocupando a pagina da direita (nobre), aquela em que o olhar se detém
ao abrir o livro. Nesse tipo de diagramacao, o leitor costuma avancar mais devagar, porque
comega a alternar sucessivamente da observacdo da imagem para a leitura do texto, tentando

estabelecer ali alguma relagao.

Figura 7 - Diagramagao por dissociagdo; alguns exemplos

lquebrada porum gt e uz sola bran:

‘Soho,visto par daquels uzes mutives—com,
suasruasenlameadas,sus passantes maleaplhos

estavam rocém-acesas, na esperanga de afugenar
‘aquele finebre retorno da escuridao — parech

adel s do s
tinham um tom ainda mals sombri; quando ol
Jém pece-

Justica e seus oficals, um terror que ds ezes %

8 esposta. — Bu resist fotemente a fazer per-

o ndia-
s Quando o carro parou o ender
s posis algoque e embra oo Fnal-

o, anévoa s dispersara um pouco, 3penss P

Fonte: Fotografias de autoria propria
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A diagramacdo por associagdo também se faz presente, especificamente nas paginas
29, 35, 38, 80, 101, 158 e 173, vide exemplos na Figura 8. Nesse tipo de diagramacao,
imagem e texto se combinam na mesma pagina, mas mantendo certa separacio, sem alterar a
diagramacao do texto. A leitura nesse caso € mais fluida, por meio dessa rapida sucessao de

imagens e textos curtos.

Figura 8 - Diagramag@o por associagdo; alguns exemplos

Fazer uma omo jogar uma pedra.
Voct se senta wanquilamente no topo de uma
colina enquanto a pedra rola, e entéo el fazcal.

| N
| guém, na vida rea, sumiria por uma porta s
it da manh e del saira com um cheque

visia de um polcial De epente i dussBgurs:

W

seu préprio Jardim, fazendo a famflia mudar de

vida desse homem. Tudo o que preckamos L
émonta uarda nobanco  discbuircarazede
“procurada
Mu:mhmdvqulm-ﬂnﬂ,pﬂuﬂ'"
nhunmmou"ydt—nmmnl”"“""
xmumum-wuldnuvun:mlmm'“

Fonte: Fotografias de autoria propria

Por fim, a diagramagao mais chamativa aos olhos € a por conjungdo. Nesse tipo de
organizacdo, texto € imagem se integram em uma composi¢ao unica, frequentemente de
carater poético. Como explica Linden (2011), essa técnica vai além da simples associacao de
elementos em uma mesma pagina. Nela, o texto e as ilustra¢des sdo dispostos de modo que se
misturam e se entremeiam, criando uma unidade plastica na qual as mensagens, sejam elas
visuais ou verbais, sdo percebidas de forma conjunta e global, ¢ ndo em sucessdo. Essa
abordagem, muitas vezes aplicada em péaginas duplas, permite que a narrativa se revele mais
como um cartaz do que como um discurso linear, convidando o leitor a uma exploragdo mais
livre e plastica da obra. E possivel encontrar essas composi¢des nas paginas 48 e 49, 52 ¢ 53,

74 e 75,88 ¢ 89, 148 ¢ 149, 164 ¢ 165, 196 ¢ 197, 234 e 235, vide exemplos na Figura 9.
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Figura 9 - Diagramagao por conjun¢do; alguns exemplos

e -

rulm, bem ruim. B cuainda o enhaem
lta conts, em razio dos velhos tempos, cOmO
dizem, v  vejo pouguissimo o homem. Aquela

Jopem chamado Henry Tyl

Fonte: Fotografias de autoria propria

Para além dessas categorias espaciais, Linden (2011) também analisa a relacao entre
texto e imagem. Nas paginas 24, 29, 36, 38, 49, 52, 57, 68, 72, 75, 84, 91, 96, 101, 104, 107,
127, 134, 142, 153, 158, 164 e 165, 171, 173, 176 e 196, observa-se uma configuracio de
disjuncdo, quando texto e imagem nao convergem. Como € possivel visualizar em alguns
exemplos da Figura 10, texto € imagem ndo entram em estrita contradigdo, mas também nao ¢
possivel detectar pontos de convergéncia. Essa disjunc¢do, como explica Linden, pode assumir
a forma de historias ou narragdes paralelas. Ou seja, € possivel supor que o ilustrador esteja
contando a sua versao da historia, através da sua interpretagcdo pessoal, fazendo conexdes que

o leitor comum nao percebe.

Figura 10 - Relagio de disjun¢ao; alguns exemplos

— Estava & espera de comversar com vocy
Jekyl—anunciou o Uterson. — Lembra-se gy
seutestamento?
U observador mais atento teria de prontg
era desagradivel. Mesmo
com leveza.

oua declarar @
e OO % este

T e n s e e
e o g v, &

=
S oot

&

Utterson — disse ele —, que
infelicidade 6 ter un cliente como ev. Nunca i
slguém tdo preocupado quanto voet ficou com
meu testamento; exceto aquele pedante de pr
meira linha, Lanyon, com aquilo que ele chama,

it dis cla. — Entio Hyde esté em
oot Ocue e proniou?
s Unerson €  inspetor trocaram olhares.
— Osujelondo parece sex muito popular —
osegundo, —Mas agora,minha carase-

de minhas herestas racionalstas. Ah, eu bem sel
que s trata e um bom camarada, ndo precisa -
um excelente camarads, € sempre
desejo s companhia dele. Mesmo assim, umpe- |
dante. E um pedante um tanto tolo ¢ descarado,
Nunca ninguém me decepeionou mais do que |
Lanyon. fié
Voo sabe bem que nunca aprove 50—
disse Utterson,ignorando impiedosamente 003

s slguns quartos; mas que foram mobi-
s com kazo ¢ bom gosto. U fora
peacido comvinhos,  louga era de prata e 05
eram de uma elegincia inegivel;

et s e pendurada na parede,um presen-
o e Unenon — de ey ekl que era
o pande conccedor d are;os tapetes eram
e ks ¢ de coressgradivel. Naquele
o, Porén, o3 comodos estavam revira.

e,




Analmente teve acesso 30 gabinete do mecigy.
Era uma sala rande, equipada com rmisios gy
vidro ¢ mobiliada, entre outras cof
espelho movel ¢ uma escrivaninha, com o

Parao pitio viabilizada por trés anelas empoei.
radas e protegidas por grossas barras de fero. 0
fogo queimava em uma lareira, uma lamparin
fora acesa ¢ delxada sobre ela, pois & névoa se
assentava mesmo dentro das casas; era I, bem
préximo do calor do fogo, que estava sentado'o
. ekl parecendo mortalmente enfermo. He.
ko selevantou para receber o visitante, mas lhe
estendeu uma mio gelada, dando boas-vindas.
numa voz alterad.

correu que no domingo seguinte,

algo fio e afiado,

ora,ambos pararam e olharsm para la.

" e — disse Enfied —, essa histria che-
o4 0 im,pelo menos. Nunca mais veremos o
adeyde

— Espero que o —disse Urterson. — Eulhe.
cote que um i 0 v pude experimentar seu
mesmo sentimento de repulsa?

— Serla impossve viver uma colsa € nfo
s 0uta — respondeu Enfild. — A propdsito, o

Ineiro, algo da ordem do
bem como explicar, senhoy
que 1550... algo que se sente

— Eu também senti algo assim .
Uterson,

e r—
S
o~
e
P
T
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auostipido v pens que sou par o con-
chirque et poria i par o fundos dcasa de
Tk o parcilmente s culpa o fatode u ter
decobenoisa,

— Bt vock descobri? — dise Unerson.
=S¢ assin,porque o nosaproxtmamos para
rumacolerdanas anlas Praflara verda-
datenhogrande preacupagho com o pobreelyl

— E entio — disse Utterson logo depos de ‘i ainda e rondando o sew esxitro (por

Poole deixilos —, ouviu as dlimas noticias?

O médico estremecev. 5

— Fles a estio lardeando pela praga — 105
pondeu. — Eu as ouvida minha sala de janiat

— Resumidamente — disse o advogado —
Carew era um de meus clientes, assim COmO,
voci: Prciso saber o que estou fazendo. Vock 10,
ot ouco a ponto de esconder esse sujeit0, 140 &
mesmot

4§40 0%0 nome,entho. Chame Bradshaw.

O mensageto da casa atendeu a0 chamado,
o pildo ¢ nervoso.

~ Recomponha-se, Bradshaw — disse o ad-
. Esse suspense,bem se,esé pesando

Fonte: Fotografias de autoria propria

Ja nas paginas 35, 44, 88 e 89, 148, 234 e 235, existe uma relacdo de redundéncia
entre as imagens e¢ o texto. Conforme Linden (2011), essa relacdo ocorre quando texto e
imagem remetem para uma mesma narrativa sem produzir um sentido suplementar. Nas
paginas 35 e 44, como podemos visualizar na Figura 11, por exemplo, as ilustragdes exercem
uma funcao de repeticdo ao representarem visualmente os acontecimentos ja descritos no
texto. Embora a imagem possa adicionar detalhes e um discurso estético proprio, ela nao ¢
essencial para a compreensdo global da historia, pois o contetido narrativo ¢ amplamente

sobreposto e autonomo.

Figura 11 - Relagdo de redundancia com funcao de repeti¢do nas paginas 35 e 44 do livro

como pude notar, mantinha a pose como um
verdadeiro Satands. “Se vocés escolherem tirar
proveito deste incidente’, disse o maligno, “nada
posso fazer, afinal, todo cavalheiro deseja evitar

de quase cem libras assinado por outra Ppessoa.
Mas 0 homem, no mesmo tom frio e cinico, dis-
se: “Nao se preocupe. Ficarei em sua companhia

D ~ i :
cena, Entio, deem seu prego” Exigimos do 3 :té : hora io banco abrir e eu mesmo sacarei o
: : : 5 inheiro” Entio i j i
homem cem libras para a familia da crianca, va- & s p;mmos juntos, o médico,
;. a o 1 0 pal da crianga, o homem e eu,
lor que ele inicialmente parecia nao querer acei- = Pt e b e passarg
= s | resto da noite em meus aposentos. N: a
tar pagar, mas havia algo em nossa postura que 1* 2 & Bty
p S 3 seguinte, apds o café da manha, fomos ao banco.
exalava mordacidade, o que o fez assentir. Agora = =
Fas # Entreguei o cheque sem esconder minha des-
faltava apenas pegar o dinheiro com o homem. E 8 %
e : ;i L g confianca. Mas o cheque era legitimo.
onde at ue ele nos levou senac &
para q ague ¢ — Ora, ora — respondeu o sr. Utterson.

porta que ali vemos? Ele virou a chave, sumiu em
seu interior e voltou trazendo dez libras em ouro e
um cheque do valor restante a ser descontado no
banco Coutts pelo seu portador, um cheque cujo
titular nao posso revelar o nome, apesar de este
serum ponto crucial da minha histéria: tratava-se
de um nome muito conhecido e frequentemen-
te impresso nos jornais. A quantia era alta, mas a
assinatura valeria mais ainda, se fosse verdadeira.
Tomei a liberdade de icar ao Ihei

que toda aquela cena soava um embuste. Nin-

8uém, na vida real, sumiria por uma porta as

quatro da manha e dela sairia com um cheque

— Vejo que sente 0 mesmo que eu — dis-
se o sr. Enfield. — Sim, eu sei que se trata de
uma histéria horrivel. Pois ali havia um ser com

quem ninguém gostaria de ter qualquer conta-
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aquela noite, o sr. Utterson chegou

em sua casa de homem solteiro com

um espirito consternado e se sentou

para jantar sem qualquer apetite. Aos
domingos, quando terminava uma refeicao, ele
costumava se colocar pr6ximo ao fogo com al-
gum livro religioso de sua mesa de leitura, até
que o relégio da igreja vizinha batesse meia-
-noite, quando ele iria s6brio e satisfeito para a
cama. Naquela noite, porém, assim que a mesa
foi desfeita, ele pegou uma vela e se dirigiua seu
escritdrio. Ali, abriu o cofre e tirou de seu escon-
derijo um documento identificado no envelope
como o “Testamento do dr. Jekyll” e sentou-se,
com a testa enrugada, para estudar seu conted-
do. O testamento era uma carta escrita a punho,
pois o sr. Utterson, embora tivesse assumido a
legal pelo recu-

sara-se a dar qualquer assisténcia a sua compo-
sicao. Além de declarar que, no caso da morte
de Henry Jekyll, médico, jurista e membro da
Sociedade Real, entre outras credenciais, todas
as suas posses passariam as maos de seu ‘ami-
g0 e benfeitor Edward Hyde’, o documento as-

Fonte: Fotografias de autoria propria

Nas paginas 234 e 235, exibidas na Figura 12, por sua vez, a relagdo que se estabelece
de redundancia tem func¢do de amplificagdo, visto que enquanto no texto o Dr. Jekyll anuncia
a sua hora da morte e revela divida sobre o destino de Hyde, a imagem mostra que ambos
morrem juntos, incapazes de sobreviver um sem o outro a essa altura. Dessa forma, a imagem
vai além do texto, sem contradizé-lo e sem repeti-lo, mas complementando a informagdo ou

sugerindo sua interpretacao.

Figura 12 - Relacio de redundancia com fungdo de amplificagdo nas paginas 234 e 235 do livro

mos damug;

Hyde despe::ca e levare, €nquapy,

B Card esty histérig, N Oesm%’ seguir € @ !
Po tiver Passado de, as se. algy, Aqui, entdo, a0 repousara penae selar minha con-

€goismo cologsa] es ar, oy fissdo, trago ao fim a vida de um desafortunado

[ homem chamado Henry Jekyll.

ssunto de outro homem, ndo meu.

Poisde ey finalj,,

ua fix.
re.

p! -sente Provavelmente a salvarjg g,

animalesco. Sem divida, -

aproxima de nés dois jdoa

4G40 com o Momep
0

CU Gdj
a desgraga que e
lterou e 0 esmaggy,

Trinta minutos a partir de agora, Quando g

trar novamente e Ppara sempre naquela o:i::; |
personalidade, sei que voume sentar tremendo

e chorando nesta cadeira, ou entao continuarei,

€Om o mais tenso e terrivel éxtase na minha es.

cuta, marchando de um lado a outro desta sala

(meu ultimo refiigio na Terra), temendo qual-
quer ruido que signifique uma ameaga. Hyde
morreré no cadafalso? Ou encontrard coragem
para se libertar no tltimo momento? Apenas
Deus sabe. Eu ndo me importo mais. Es{ta é
minha verdadeira hora da morte, €0 quevirda

Fonte: Fotografias de autoria propria
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Enquanto isso, nas paginas 88 e 89 e 148, nas quais também existe uma relacdo de
redundancia com funcdo de repeticdo, também podemos observar uma estratégia de
expressao de tempo que Linden (2011) analisa: o instante capital. As ilustragdes ndo se valem
de uma sequéncia para narrar o evento, mas capturam em um Unico momento a esséncia do
que esta sendo relatado no texto. No caso da primeira imagem exibida na Figura 13, o relato
textual da agressdo praticada por Hyde ¢ acompanhado pela imagem que captura o momento
do ataque, contando inclusive com uma mancha vermelha que atravessa o corpo do texto para
expressar o sangue manchando a realidade dos personagens envolvidos.

Ja a imagem da pagina 148 ilustra o desespero de Hyde trancado na sala do dr. Jekyll,
desesperado diante de uma pog¢ao que nao funciona. Esse tipo de imagem, do instante capital,
que possui um carater reconstituido e sintético, concentra todas as caracteristicas essenciais

de um acontecimento, como a violéncia e a tensao da revelacao.

Figura 13 - Instante capital nas imagens das paginas 88 e 89 e da pagina 148

O envelope foi levado ao advogado ng =
T . a-
nha seguinte, antes mesmo que 0 homem safs;
se

da cama; e assim que ele o viu e soube do o culpado.
acons 0 policial narrou brevemente a histéria da

E talvez 0 senhor possa nos ajudar a encontrar

tecido, apressou-se em falar:
: ? e . mpregada e mostrou ao advogado a bengala
— Nao direi nada até ver o corpo. Isso pode emb e

despedagada.

ser muito grave. Tenha a delicas ; 4
& deza de esperar 0 sr. Utterson vacilou ao ouvir o nome de

or mim enquanto me visto. # q
K . Hyde, mas quando a arma foi colocada diante

b gom aunesing Gxpressao s 4, tomou o de seus olhos, nao teve mais diividas; quebrada

A adamen}ele Ry se ade- eimunda como estava, ele reconheceu de pronto
abengala com que, anos antes, ele mesmo havia
presenteado Henry Jekyll.

— Este tal de sr. Hyde é uma pessoa de

baixa estatura? — perguntou Utterson.

— San- " { — Particularmente baixo e particu-

toDeus!— § T, e , larmente cruel, foi como a empregada
exclamou | * E A\ 5 o descreveu — respondeu o policial.
o policial. B X J ) O sr. Utterson pensou um pouco
— Como } > ~ eentdo, levantando a cabega, disse:

pode ser ) i — Sevier comigo em minha carrua-
possivel? — : /4 ! ) gem, acho que posso levé-lo até a resi-

E no momento déncia do homem.

seguinte seu olhar brilhou com e n Jd passava das nove da manha

ambigdo profissional. — Isso serd um quando safram, cortando as primei-

grande escandalo — disse ele. — Ias névoas da estagao. Um grande manto
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_coragem e seguiu 0 mordomo até o

; Tédi
boratério, passando pelo teatro dp dio do la-

seu estoque de caixas e vasilhame::gcl]:’ ==
a0 pé da escadaria. Perto dela, Poole indig:,ndo
ponto onde o advogado deveria ficar e ouvir, :no
quanto ele mesmo colocava a vela de ladoe subi;;
os degraus, para entio bater com um punho re.
ticente no feltro vermelho da Pporta do gabinete,
4 — Senhor, o st. Utterson pediu para vé-lo —
disse ele e, ao fazer isso, indicou mais uma vez ag

2

advogado, enfaticamente, que escutasse.

Uma voz respondeu do interior, mais pare-
cendo uma reclamacao:

— Diga-lhe que nao posso receber ninguém.

— Certamente, senhor — disse Poole, com’
certo triunfo na voz; tomando novamente sua
vela, ele levou o sr. Utterson de volta ao pétio e en-
to a grande cozinha, onde o fogo j4 nao mais
crepitava e insetos andavam pelo chao.

— Senhor — disse ele, encarando
Utterson —, aquela eraavoz do meu patrao?

— Parecia muito alterada — respondeu
o advogado, muito pélido, mas correspojs4
dendo ao olhar do outro. :

Fonte: Fotografias de autoria propria

Ainda € possivel analisar trés imagens que possuem relacdo de redundancia com o
texto, mas com diferentes funcdes, presentes nas paginas 80, 95 e 123. Primeiro ¢ possivel

identificar a funcdao de amplificagdo nas imagens exibidas na Figura 14.

Figura 14 - Relagdo de redundancia com fung@o de amplificagdo nas paginas 80 ¢ 95 do livro

garantia de seus direitos. Acho que ¢ exata.
mente isso que vocé faria caso soubesse o
tudo. Prometa-me isso e tirard um peso e mie
nha mente.

— Nao posso fingir que um dia conseguire;
gostar desse homem — disse 0 advogado.

— Nao estou pedindo isso — alegou Jekyll, re.
pousando a mao sobre o brago do amigo. — Pego
apenas por justica; s6 lhe peco que o ajude em
meu nome, quando eu nao estiver mais por aqui,
Utterson nao pode conter um suspiro.

— Bem — disse ele —, eu prometo.




62

revelar uma rua igualmente cinzenta onde fi.
cavam um bar que vendia gim, um comedoyrg
francés, um comércio que vendia ficgdo baraty
e salada mais barata ainda, um amontoado de
criangas mendigando as portas e muitas mulhe.
res de diversas nacionalidades, segurando suag
chaves, implorando pela primeira dose do dia,
Em instantes, a névoa baixou novamente, escura
como ambar, isolando o sr. Utterson de seus ar-
redores sombrios. Aquela era a casa do protegi-
do de Henry Jekyll, o herdeiro de 250 mil libras.
Uma mulher idosa, de rosto com aspecto de
marfim e cabelos prateados, abriu a porta. Ela ti-
nha um semblante maligno, suavizado pela hipo-
crisia — mas seus modos eram excelentes. Sim,
disse ela, aquela era a casa do st Hyde, mas ele
nio estava; ele chegara bem tarde da noite, mas
safra de novo em menos de uma hora; nada de
estranho nisso, informou ela, uma vez que 0s hé-
bitos dele eram irregulares e ele se ausentava com
frequéncia; por exemplo, 0 homem sumira por

i i ior.
dois meses, até que ela o reviu na noite anteri
= ; aco-
__ Muito bem, entdo. Desejamos ver as g
q ; an
modagoes dele — disse 0 advogado; € g

:

Fonte: Fotografias de autoria propria

A primeira, da pagina 78, em que o nome Hyde aparece como uma sombra do nome
Jekyll, ¢ um dos exemplos mais claros de como a imagem amplifica a narrativa. No texto, Dr.
Jekyll faz um pedido enigmatico ao advogado, solicitando ajuda para Hyde quando ele
proprio “ndo estiver mais por aqui”’, ainda no ponto em que ninguém havia descoberto a
verdadeira identidade do monstro. No entanto, a imagem, com sua representacao de uma
entidade que vive sob a “sombra” da outra, estende o alcance da mensagem verbal e oferece
uma interpretagdo visual que o leitor ainda nao possui. Essa relacdo, que se encaixa na fungao
de amplifica¢do de Linden (2011), sugere que o ilustrador revela a esséncia da dualidade de
forma plastica, mostrando a dependéncia e a natureza oculta da faceta monstruosa de forma
direta, antes mesmo que o texto explicite essa verdade.

A imagem seguinte, da pagina 95, ¢ mais um exemplo de como o projeto grafico
amplifica a narrativa. No texto, a cuidadora da propriedade de Jekyll descreve os habitos
erraticos de Hyde, que aparece e desaparece com frequéncia. A imagem, entretanto, estende o
alcance dessa informagdo, adicionando uma camada de significado. A ilustracdo de uma mao
monstruosa que opera um interruptor, com os dizeres on € off, traduz visualmente a condicao
de Hyde. Essa metafora direta, que insinua uma alternincia controlada entre as duas facetas,
ao invés de uma condicao fixa, ou seja, duas pessoas com suas proprias vidas independentes,
revela ao leitor uma verdade que os personagens da historia (e o leitor) ainda desconhecem. A

ilustracdo funciona como uma confirmagdo simbolica do que serd descoberto mais a frente,
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reforcando a logica de que a imagem age como um suplemento informativo que, no nivel
visual, esclarece os enigmas da narrativa.

J4 na imagem da pagina 123, apresentada na Figura 15, mostra uma relagdo com
funcdo de contraponto. Enquanto o texto afirma com otimismo que “uma nova vida
recomecava para o dr. Jekyll” apds o sumigo do monstro, a ilustracdo quebra imediatamente
essa expectativa. Com sua representagdo da metafora do iceberg, na qual o nome Jekyll ¢
apenas a ponta visivel e Hyde ¢ a imensa por¢ao submersa, a imagem revela a verdade que a
narrativa ainda esconde. Cabe ressaltar que Linden (2011) afirma que, com base nas
investigacdes dela, ¢ sempre a imagem que costuma falar a verdade, o que realmente
acontece nesse caso em analise. No lugar de um final feliz, a ilustragdo demonstra que o

perigo ¢ muito maior do que se imagina, permanecendo a espreita, € que a nova vida de

Jekyll ndo passa de uma ilusdo.

Figura 15 - Relagdo de redundancia com fun¢@o de contraponto na pagina 123 do livro

| tempo passou. Milhares de libras

foram oferecidas em recompensa

pelo criminoso, uma vez que a mor-

te de sir Danvers foi considerada |
uma ofensa publica. Todavia, Hyde desaparecera ‘ | I
| davista da policia como se nunca tivesse existido.
Grande parte de seu passado era, de fato, obscura |
e depravada: surgiram histérias sobre a cruelda- | |
de do homem, ao mesmo tempo tao insensivel
e violento, e sobre sua vida torpe, seus bizarros
companheiros e sobre o édio que havia circun-
dado sua curta carreira; mas sobre seu paradei-
1o, nem um sussurro. Desde 0 momento em que
deixara a casa no Soho, na manha do assassinato,
sua existéncia parecia ter sido simplesmente apa-
gada. Gradualmente, com o passar do tempo, 0
st. Utterson comegou a se recuperar do fervor de
seu alarme e a silenciar em si qualquer preocu-
Pacdo. A morte de sir Danvers estava, a seu Ver,
mais do que vingada pelo sumicgo de Hyde. Agora
que essa maligna ameaga fora retirada, uma nova
vida comegava para o dr. Jekyll. O homem aban-
donou sua reclusio e renovou os lagos com 0s
amigos, tornando-se mais uma vez 0 costumeiro

Fonte: Fotografias de autoria propria

Por fim, perto dos momentos finais da narrativa, nos dois tltimos capitulos, da pagina
177 até¢ a 223, Adao Iturrusgarai cria ilustragdes para serem posicionados no canto inferior

direito de cada pagina impar. Trata-se de um bonequinho sorridente com uma pog¢ao verde na
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mao, que muda pouco a pouco a sua posicdo e seu aspecto a cada nova pagina, como ¢

possivel perceber em alguns exemplos na Figura 16.

Figura 16 - [lustracdes no canto das paginas para aplicar técnica de flip book
nao 1nao e

b ticular

estao era:

1e (esma-
1!\
eu mq: P

Fonte: Fotografias de autoria propria

A presenga desses desenhos no canto das paginas, que criam um efeito de flip book"™,
representa uma estratégia do projeto grafico para expressar movimento e tempo em um
suporte fixo. Conforme Linden (2011), essa técnica ¢ um exemplo claro de uma imagem de
status sequencial, que se articula em uma série para formar um encadeamento narrativo. Ao
utilizar a repeticdo de figuras com pequenas variacdes de quadro em sequéncia, a edi¢do traz
para a pagina a sensacdo de um instante movimento, uma animac¢do que visualmente
desvenda a transformacdo de Jekyll em Hyde, no exato momento em que o texto revela a
verdade. Nesse ponto crucial, a imagem estabelece uma profunda relagdo de colaboragdo com
o texto, onde a figura que se transmuta em monstro revela e amplifica o horror do que ¢ lido.
A edigdo, portanto, ndo apenas complementa a narrativa, mas a encena de forma visual e

cronoldgica, intensificando a experiéncia de leitura.

14 Também conhecido como folioscopio, ¢ uma técnica de anima¢do manual em que uma série de imagens,
dispostas em sequéncia em um livro, criam a ilusdo de movimento quando suas paginas sdo folheadas
rapidamente. Trata-se de uma das formas mais simples e antigas de animagao visual.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

A anélise desenvolvida ao longo deste trabalho permitiu compreender de que forma as
estratégias de design grafico-editorial da Editora Antofagica sdo capazes de agregar valor a
obras classicas e renovar sua experiéncia de leitura. Ao observar especificamente a edicdo de
O Médico e o Monstro (2020), constatou-se que o diferencial da editora ndo reside apenas na
republicagdo de textos em dominio publico, mas na criacdo de projetos graficos que atuam
como uma ferramenta poderosa e expressiva que dialoga diretamente com a narrativa,
transformando a leitura em uma experiéncia visual e tatil.

Ao retomar as discussdes do segundo capitulo desta pesquisa, que abordou a historia
do livro, sua fun¢do social, a literatura e as transformagdes do mercado editorial, torna-se
possivel compreender melhor a relevancia do trabalho da Antofagica no cendrio atual. O
livro, desde sua origem, configura-se como um objeto cultural em constante didlogo com a
sociedade, assumindo func¢des que vao do registro do conhecimento a constru¢do de
identidades coletivas. No contexto contemporaneo, marcado por crises no setor editorial e
pela concorréncia de novas midias digitais, iniciativas como a da Antofagica revelam-se nao
apenas como estratégias de resisténcia, mas também como formas inovadoras de reposicionar
a literatura diante do publico. Ao unir qualidade editorial, projeto grafico sofisticado e
estratégias de comunicacdo multiplataforma, a editora reafirma o papel do livro como um
artefato cultural vivo, capaz de renovar-se continuamente e de manter sua relevancia frente as
mudancas do mercado e da cultura.

A andlise demonstrou que a Editora Antofagica investe em diagramacdo e em um
design que ¢ parte intrinseca da historia. Elementos como a capa dura com textura
diferenciada, o uso expressivo de ilustracdes, a tipografia contrastante e a inclusdo de textos
complementares (as apresentagdes € posfacios escritos por autores contemporaneos, criticos
literarios e até pelo proprio ilustrador) ampliam as possibilidades interpretativas da obra.

Em suma, a Editora Antofigica persegue seu objetivo de renovar o interesse pelos
classicos, continuamente tentando transforma-los em objetos valiosos e relevantes para o
leitor. Suas edigdes, ao unirem um design sofisticado a um conteudo de qualidade, reafirmam
o livro fisico como um meio de comunicagdo essencial, capaz de expandir a experiéncia de
leitura em algo maior. A Antofdgica ndo apenas reinterpreta classicos, mas os revive para
novas geracdes, provando que o design editorial pode, e deve, ser uma parte indissociavel da

leitura.
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A recepcdo da edicdo analisada reforca a pertinéncia dessa estratégia. O
reconhecimento em premiagdes de prestigio, como o Jabuti e 0o LAD, bem como a publicacio
internacional na Polonia, demonstra que o trabalho da Antofigica transcende o ambito
nacional, posicionando a editora como referéncia no mercado editorial contemporaneo. Esse
resultado evidencia que o design grafico-editorial, quando pensado de forma estratégica,
agrega ndo apenas valor estético, mas também mercadologico e simbodlico as obras cléssicas.

Em um pais que atualmente ¢ composto mais por nao-leitores do que por leitores, é
surpreendente ver esses frutos sendo colhidos. Mais do que vender um conteudo que pode ser
encontrado gratuitamente em dominio publico ou em edi¢des mais acessiveis em formato
digital e de bolso, a Antofagica comercializa uma experiéncia de leitura diferenciada, apoiada
no projeto grafico sofisticado, na curadoria de textos complementares e na materialidade do
livro fisico como objeto de desejo. Essa estratégia transforma cada exemplar em um produto
cultural valorizado, capaz de dialogar com um publico que busca ndo apenas a leitura de um
classico, mas também o pertencimento a uma comunidade de leitores que enxergam no livro
um bem simbolico, estético e identitario.

A Antofagica, ao investir em solugdes graficas sofisticadas, mostra que os livros
podem ser continuamente reinventados, sem perder sua esséncia, reafirmando sua relevancia
cultural para novas geragdes. Mais do que um exercicio estético, o design editorial assume,
neste contexto, uma fung¢do cultural e social, permitindo que textos historicos mantenham sua
vitalidade e continuem a dialogar com o presente.

Este estudo contribui para o campo do design editorial ao aprofundar a analise de
como a forma e o conteudo podem se complementar de maneira estratégica. Ao explorar o
projeto grafico como um processo de comunica¢do que busca a eficiéncia e a coeréncia, a
pesquisa oferece uma leitura das escolhas editoriais da Antofagica. No entanto, o trabalho
possui limitagdes, sendo a principal delas o foco em um unico estudo de caso. Para futuras
pesquisas, seria interessante realizar uma analise comparativa do projeto grafico de outras
obras da editora, ou at¢é mesmo confrontar as estratégias da Antofigica com as de outras
editoras do mercado, a fim de obter um panorama ainda mais amplo da relagdo entre design e

literatura no cenario contemporaneo.
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