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RESUMO

O fendmeno da informagao de natureza religiosa tem sido tema presente nas discussoes tedricas
do campo da Ciéncia da Informag@o nos ultimos anos. Levando em conta tal cendrio, nosso
trabalho visou compreender as intencionalidades das estratégias de comunicagdo da informagao
religiosa tecidas pela Comissdo Episcopal Pastoral para a Juventude (CEPJ) da CNBB no
aplicativo Jovens Conectados. Partimos da hipotese de que as estratégias de comunicagao da
informacao religiosa por meio das midias digitais sdo direcionadas para a transformacgdo da
experiéncia religiosa juvenil em uma militancia digital coesa capaz de reproduzir a doutrina na
sociedade contemporanea. Para isso, adotamos como desenho metodoldgico uma abordagem
qualitativa baseada na netnografia e em entrevistas semiestruturadas. A partir das observagdes
empreendidas, conclui-se que a plataforma Jovens Conectados se ancora em trés linhas de
atuacdo - (formadora) eixo socioinstitucional pautada nas seguintes frentes: reafirmacdo da
institucionalidade em contraponto a pulverizagdo de discursos que eclodem na ambiéncia
online; incentivo ao protagonismo comunitario a partir de uma formagao catequética, embasado
na reafirmac¢ao da pertenga catdlica em meio ao hibridismo sociocultural presente nas vivéncias
juvenis; oficialidade noticiosa da Santa Sé, neste intuito, hd aqui um estimulo ao
desenvolvimento de um jornalismo profissional que rompa com qualquer contetido que alude a
desinformacdo, as fake News ou a cizdnia eclesiologica. (Celebrativa) eixo sociopolitico,
ancorado na: participagdo social e atuacao politico-missiondria, o objetivo é concatenar a fé as
realidades contraditérias do mundo presente, sendo um agente promotor do bem comum;
neutralidade perante a polarizagdo politico-partidaria, nesse sentido, busca-se evitar qualquer
gesto que faga coro ou inflame a divisdo ideologica presente no Brasil; silenciamento quanto as
pautas progressistas, temas que causam controversias nas hostes catolicas e que fazem parte do
cotidiano das juventudes, como a homoafetividade, ndo ganham ressonancia ou ampla
discussdo. (Interacional) eixo sociodigital/hibrido, ordenado nas agdes: concepcao de um ser
catdlico digital, que constroi habitos religiosos no universo do ciberespacgo; tecitura de uma
comunidade virtual de pertencimento, estabelecido num cédigo de conduta que busca criar
relacdes solidas diante de uma sociedade permeada pela incessante liquidez e efemeridade;
ritualidade colaborativa e interacao nas informacdes postadas nas redes sociais, neste caso, ha
um estimulo a participagdo, em que pese, a auséncia de conteudos dissonantes; fomento a
militancia nas redes sociais digitais e fora dela com o intuito de demarcar o posicionamento
catolico para além da esfera religiosa, estendendo as multiplas instancias socioculturais fisicas
e virtuais. Ainda no estudo empreendido, captamos a alta centralizagdo no gerenciamento de
conteudo, o que ocasiona numa desatualizagdo da plataforma, além da auséncia de informes
acerca das pautas progressistas, apesar da visibilidade nos ultimos anos de inclusdo do Papa
Francisco. Nao obstante, tais proposituras mapeadas evidenciam uma forte investida da Igreja
Catdlica na arregimentacdo de novos fiéis, face a disputa com outras crengas, bem como o
caracteristico fenomeno dos “sem religido” na contemporaneidade. Conclui-se que esse cenario
revela os impactos das estratégias de comunicacdo da informagao religiosa, com potencial de
interferirem ndo apenas na vinculagao ao sagrado, mas, sobretudo, nos modos de sentir/intervir
nas realidades de cada um dos atores destinatarios. A pesquisa amplia as discussdes acerca da
informacgao religiosa no campo da Ciéncia da Informagdo, ao lancar luz sobre os impactos de
uma plataforma com claro viés doutrinal, em que se encadeiam informacdes e reconexdes com
potencial de suscitar rearranjos de sentidos nas experiéncias permeadas pela rede digital.

PALAVRAS-CHAVE: Jovens Conectados; informagao religiosa; midiatizagao; juventudes;
CNBB.



ABSTRACT

The phenomenon of religious information has been a prominent theme in theoretical discussions
in the field of Information Science in recent years. Given this scenario, our work aimed to
understand the intentions of the religious information communication strategies developed by
the CNBB's Episcopal Pastoral Commission for Youth (CEPJ) on the Jovens Conectados app.
We hypothesize that religious information communication strategies through digital media are
aimed at transforming youth religious experience into a cohesive digital activism capable of
reproducing the doctrine in contemporary society. To this end, we adopted a qualitative
methodological approach based on netnography and semi-structured interviews. Based on our
observations, we conclude that the Jovens Conectados platform is anchored in three lines of
action: (educational) socio-institutional axis, based on the following fronts: reaffirming
institutionality in contrast to the fragmentation of discourses that emerge in the online
environment; Encouragement of community leadership through catechetical formation,
grounded in the reaffirmation of Catholic belonging amid the sociocultural hybridity present in
youth experiences; official news coverage from the Holy See, in this regard, encourages the
development of professional journalism that breaks with any content that alludes to
disinformation, fake news, or ecclesiological discord. (Celebrative) Sociopolitical axis,
anchored in social participation and political-missionary action, the goal is to connect faith with
the contradictory realities of the present world, serving as an agent promoting the common
good; neutrality in the face of political-partisan polarization, in this sense, seeks to avoid any
gesture that echoes or inflames the ideological division present in Brazil; silencing progressive
agendas; topics that cause controversy among Catholics and are part of the daily lives of young
people, such as same-sex relationships, do not gain resonance or widespread discussion.
(Interactional) sociodigital/hybrid axis, organized in actions: conception of a digital Catholic
being, who builds religious habits in the universe of cyberspace; weaving a virtual community
of belonging, established in a code of conduct that seeks to create solid relationships in a society
permeated by incessant liquidity and ephemerality; collaborative rituality and interaction in
information posted on social media, in this case, encouraging participation, despite the absence
of dissonant content; fostering activism on digital social media and beyond, aiming to
demarcate the Catholic position beyond the religious sphere, extending to multiple physical and
virtual sociocultural instances. Also in the study, we noted the high centralization of content
management, which results in an outdated platform, in addition to the lack of information about
progressive agendas, despite the visibility of Pope Francis' inclusion in recent years.
Nevertheless, these mapped proposals demonstrate a strong effort by the Catholic Church to
recruit new believers, given the competition with other faiths, as well as the characteristic
phenomenon of the "non-religious" in contemporary times. The study concludes that this
scenario reveals the impacts of religious information communication strategies, with the
potential to influence not only the connection to the sacred but, above all, the ways of
feeling/intervening in the realities of each of the recipient actors. The research broadens
discussions about religious information in the field of Information Science by shedding light on
the impacts of a platform with a clear doctrinal bias, where information and reconnections are
linked, potentially triggering a shift in meaning in experiences permeated by the digital network.

KEYWORDS: Connected Youth; religious information; mediatization; youth; CNBB.



RESUMEN

El fendmeno de la informacion religiosa ha sido un tema destacado en las discusiones tedricas
en el campo de la Ciencia de la Informacién en los tGltimos afnos. Ante este escenario, nuestro
trabajo tuvo como objetivo comprender las intenciones de las estrategias de comunicacion de
informacion religiosa desarrolladas por la Comisioén Episcopal Pastoral de la Juventud (CEPJ)
de la CNBB en la aplicacion Jovens Conectados. Planteamos la hipotesis de que las estrategias
de comunicacion de informacion religiosa a través de medios digitales tienen como objetivo
transformar la experiencia religiosa juvenil en un activismo digital cohesivo capaz de reproducir
la doctrina en la sociedad contempordnea. Para ello, adoptamos un enfoque metodoloégico
cualitativo basado en netnografia y entrevistas semiestructuradas. Con base en nuestras
observaciones, concluimos que la plataforma Jovens Conectados se ancla en tres lineas de
accion: eje socioinstitucional (educativo), basado en los siguientes frentes: reafirmacion de la
institucionalidad en contraste con la fragmentacion de los discursos que emergen en el entorno
online; estimulo del liderazgo comunitario a través de la formacion catequética, fundamentada
en la reafirmacion de la pertenencia catédlica en medio de la hibridez sociocultural presente en
las experiencias juveniles; la cobertura informativa oficial de la Santa Sede, en este sentido,
fomenta el desarrollo de un periodismo profesional que rompa con cualquier contenido que
aluda a la desinformacion, las noticias falsas o la discordia eclesiologica. (Celebrativo) Eje
sociopolitico, anclado en la participacion social y la accidon politico-misionera, el objetivo es
conectar la fe con las realidades contradictorias del mundo actual, sirviendo como agente
promotor del bien comun; la neutralidad frente a la polarizacion politico-partidista, en este
sentido, busca evitar cualquier gesto que haga eco o inflame la division ideoldgica presente en
Brasil; silenciar las agendas progresistas; los temas que causan controversia entre los catolicos
y forman parte de la vida cotidiana de los jovenes, como las relaciones entre personas del mismo
sexo, no ganan resonancia ni discusion generalizada. (Interaccional) Eje sociodigital/hibrido,
organizado en acciones: concepcion de un ser catolico digital, que construye habitos religiosos
en el universo del ciberespacio; Forjar una comunidad virtual de pertenencia, basada en un
cddigo de conducta que busca crear relaciones sdlidas en una sociedad permeada por la
incesante liquidez y la efimera efimera; la ritualidad colaborativa y la interaccion en la
informacion publicada en redes sociales, en este caso, fomentando la participacion, a pesar de
la ausencia de contenido disonante; y el fomento del activismo en redes sociales digitales y mas
alla, con el objetivo de delimitar la posicion catdlica mas alla del ambito religioso,
extendiéndose a multiples instancias socioculturales fisicas y virtuales. Asimismo, en el estudio,
observamos la alta centralizacion de la gestion de contenido, lo que resulta en una plataforma
obsoleta, ademas de la falta de informacion sobre las agendas progresistas, a pesar de la
visibilidad de la inclusion del Papa Francisco en los tltimos afios. No obstante, estas propuestas
mapeadas demuestran un fuerte esfuerzo de la Iglesia Catolica por reclutar nuevos creyentes,
dada la competencia con otras confesiones, asi como el fendémeno caracteristico de los no
religiosos en la época contemporanea. El estudio concluye que este escenario revela el impacto
de las estrategias de comunicacion de informacion religiosa, con el potencial de influir no solo
en la conexion con lo sagrado, sino, sobre todo, en las formas de sentir/intervenir en las
realidades de cada uno de los actores receptores. La investigacion amplia el debate sobre la
informacion religiosa en el ambito de las Ciencias de la Informacion al arrojar luz sobre el
impacto de una plataforma con un claro sesgo doctrinal, donde la informacion y las
reconexiones se vinculan, lo que podria desencadenar un cambio de significado en las
experiencias permeadas por la red digital.

PALABRAS CLAVE: Juventud Conectada; informacion religiosa; mediatizacion; juvent uu,
CNBB.
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1. INTRODUCAO

Cabe a vocés, jovens, de maneira particular, a tarefa
de evangeliza¢do do continente digital” (Papa Bento
xvp!

Esta pesquisa se desenvolve em torno da informacgdo religiosa atravessada pela
midiatiza¢do contemporanea, que, na otica de Fausto Neto (2008, p. 93), configura-se como um
ecossistema onde a ‘“cultura midiatica se converte na referéncia sobre a qual a estrutura
sociotécnica-discursiva se estabelece, produzindo zonas de afetagdo em varios niveis de
organizac¢do e da dindmica da propria sociedade”. Ela alterou de forma consistente as dindmicas
internas de institui¢des portadoras de sentido, a exemplo das Igrejas, que, agora, expandem o
vinculo com o sagrado por intermédio das informagdes que circulam em plataformas digitais.

No nosso entendimento, a informagao religiosa articula significados de cunho doutrinal
que se relacionam com as referéncias internas ¢ externas dos sujeitos que a consomem para
determinado fim. A vista disso, Souza (2007) ressalta que a informagio é o impacto do mundo
exterior no estdgio de assimilacdo da mensagem por parte do individuo. Nesse sentido, o
processo de circulagdo da informacao religiosa, que agrega simbolos, cddigos e protocolos, tem
competéncia de redesenhar as escolhas e a visdo de mundo daqueles que dela fazem uso.

Nos ultimos anos, a experiéncia religiosa suplantou os templos e firmou-se em veiculos
audiovisuais (Fausto Neto, 2001; 2013), ganhando extensa visibilidade nos meios de
comunica¢do de massa, preponderantes na constru¢do das realidades subjetivas dos sujeitos,
alicercadas na informagao religiosa mediatizada e em suas estratégias de comunicagao.

Esse deslocamento dos espagos restritos aos pulpitos para um “campo aberto e
muldimensional” (Gomes, P. 2010, p.30) fez germinar novas formas de vivéncia da
espiritualidade e impulsionou a propagagdo de padres e pastores cantores, participagdo de
lideres na midia laica e na realizacao de grandes eventos pelo pais.

Martino (2003) enfatiza que os meios de comunicagdo se tornaram vitais as
agremiacgdes religiosas, dada a sua capilaridade junto aos fiéis. Tais investidas foram
acentuadas pelo ciberespaco. Nesse ambiente, em que a hd uma adequacdo institucional as
logicas da produgdo mididtica (Martino, 2016), os entrelacamentos sociais se ordenam de

forma mais fluida e transversal, rompendo em certa medida com a tradicional verticalizagao

! Mensagem do Papa Bento XVI, em novembro de 2012, direcionada aos jovens que participariam da Jornada
Mundial da Juventude no Rio de Janeiro, em julho de 2013.
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hierarquica e linearidade informacional.

Atenta a essas transformacdes, a Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB),
por intermédio da Comissdo Episcopal Pastoral para a Juventude (CEPJ), investiu em uma
maior proximidade com o publico juvenil. De inicio, com a criagao do site Jovens Conectados
em dezembro de 2010, cujo intuito ¢ fomentar o compartilhamento de experiéncias e conteudos
ligados ao universo da pastoral da Juventude nas Dioceses do Brasil. E em um segundo
momento, em 2018, na constru¢ao de um aplicativo oficial, comum as tecnologias virtuais que
desempenham bastantes funcionalidades ao usuério e que sdao prevalecentes na atual era da
conexao (Lemos, 2004; 2009). Tais softwares sdao disponiveis nos smartphones, dispositivos
multimididticos que t€ém como sistemas operacionais mais utilizados: o i0OS (Apple), Windows
Phone (Microsoft) e Android (Google).

Por ser portatil, sendo capazes de reproduzir imagens, videos, sons e navegar pela
internet, esses dispositivos tém como caracteristica a ubiquidade que se correlacionam aos
valores de velocidade (rapidez nas conexdes) e virtualidade (independente da ambiéncia fisica),
e que Santaella (2013, p.15) define como “a habilidade de se comunicar a qualquer hora e em
qualquer lugar via aparelhos eletronicos espalhados pelo meio ambiente”.

Nessa perspectiva, ao investir nessa estratégia de “nova evangelizacdo” (CPNE, 2019),
a Comissao considera a potencialidade de disseminagao da informagao religiosa por intermédio
de um suporte tecnologico, criando assim uma interface que promove interconexoes,
sedimentada numa sistematica plurifuncional e de mediacdo que reestrutura e reorganiza a
percepcao da realidade dos usudrios participes (Jacks, 1999). Nesse ecossistema digital, os
processos de mediagdo ancoram-se em como as mensagens dos meios sdo acolhidas pelos
receptores, imersos em um universo cultural (Martin-Barbero, 2009) que (re)constroem as
dinamicas de religiosidade, afetados pelos elos que se estabelecem no agrupamento virtual.

Considerando tal conjuntura, apontamos a seguinte questdo de pesquisa: Como se
configuram as intencionalidades das estratégias de comunicacdo da informagdo religiosa
operacionalizadas pela Comissdao Episcopal Pastoral para a Juventude (CEPJ) da CNBB no
aplicativo Jovens Conectados?

Como hipotese inicial, argumentamos que as intencionalidades das estratégias de
comunicag¢do da informacao religiosa operacionalizadas pela Comissao Episcopal Pastoral para
a Juventude (CEPJ) da CNBB no aplicativo Jovens Conectados sdo direcionadas para a
transformagao da experiéncia religiosa juvenil em uma militancia digital coesa capaz de

reproduzir a doutrina na sociedade contemporanea. Essa hipdtese vai ao encontro da perspectiva
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de Pedro Gilberto Gomes (2008) sobre o intercruzamento entre os campos religioso e midiatico,
que, para o autor, tem potencial de fazer brotar uma “comunidade de pertencimento”.

Atrelado a tal contexto, impulsionados por sistemas que operam informacgdes capazes
de afetar as escolhas e redesenhar as praticas de sociabilidade, consideramos que CEPJ busca
suscitar nos usudrios da plataforma, a partir de estratégias de comunicagdo da informagao
religiosa, o aprofundamento do vinculo pastoral em seus respectivos agrupamentos, tornando-
os liderangas nos movimentos catolicos em que atuam e na sociedade.

Nesse contexto, a fim de desenvolver a hipdtese desenhada e elucidar a questdo de
pesquisa, delimitamos o seguinte objetivo geral: compreender as intencionalidades das
estratégias de comunicacao da informagao religiosa operacionalizadas pela Comissao Episcopal
Pastoral para a Juventude (CEPJ) da CNBB no aplicativo Jovens Conectados. Nesse sentido,
elencamos os seguintes objetivos especificos: a) Mapear as estratégias de produgdo e
disseminag¢do de informagdo por parte da equipe dirigente da CEPJ; b) Caracterizar as
informagdes religiosas produzidas pelo referido aplicativo; c¢) Identificar os conteudos
compartilhados nas redes sociais digitais acopladas ao aplicativo; d) Cotejar as
intencionalidades da CEPJ nas estratégias de disseminagao de informacao do aplicativo Jovens
Conectados.

A luz dessas questdes, nossa investigacio justifica-se ao emergir da tentativa de se
propor um didlogo transdisciplinar para o campo da Ciéncia da Informagdo, uma vez que
também arregimenta discussoes em torno da midiatizagao religiosa. De acordo com a Base de
Dados em Ciéncia da Informagao (BRAPCI), a temética religido tem sido amplamente estudada
nos ultimos 11 anos; frise-se que entre 1972 e 2012, apenas 30 trabalhos acerca da area foram
realizados; ja de 2012 a 2024, constatamos 75 investigacdes, totalizando 105 pesquisas em
pouco mais de 50 anos.

Esse cendario indica uma abertura da area para temas de interesse de outros campos, o
que vem a corroborar com as discussoes relacionadas ao “pluralismo metodologico” (Gonzales
De Gomes, 2001) da Ciéncia da Informagdo. Desta maneira, ao apresentarmos o universo que
engloba a informagdo, a midia e a religido, estamos propondo uma espécie de continuum’
(Pombo, 2003) por coordenar disciplinas em vistas a assimilar/apreender um fendmeno que
rompe as restricdes impostas por um dominio categorico especifico.

Nesse sentido, esta pesquisa pode permitir a ampliagcdo de conhecimentos para o campo

da Ciéncia da Informacdo ao considerar as intervencdes decorrentes das estratégias de

2 Processo sem intervalos, marcado por um viés de gradagdo.
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comunica¢do da informagdo que se constroem no contexto de entrelagamento religioso e os
dispositivos informacionais. Afinal, ¢ por intermédio dessa dindmica (producao/recepgao) que
brotam as expectativas fruto das interacdes sociais que se desenvolvem engendradas numa
logica ou ordenamento sociocultural, em que sentidos sdo tecidos e reconstruidos (Gomes, P.,
2010).

Esse interesse tematico também ¢ fruto das mudancgas sociodemograficas que o Brasil
vivencia, como constatou o Censo Demografico realizado pelo IBGE em 2022°. Deste modo,
levando em consideragdo o campo da Ciéncia da Informacao e seus estudos que envolvem o
processo de uso, armazenamento, organizagao, coleta, recuperagdo, transmissao, interpretacao,
transformagdo e utilizagdo da informacdo (Borko, 1968), julgamos pertinente investigar os
processos de comunica¢do da informac¢do que germinam a partir do vinculo entre religido e as
tecnologias digitais, uma vez que diversas denominagdes tém adotado desde a década de 1970
o uso da TV e radio como instrumentos de disseminagdo doutrinal®.

Nessas circunstancias, observamos uma espécie de ressignificacdo da rela¢do do sujeito
com o sagrado, tendo em vista a hodierna “ambiéncia sociocomunicacional” (Gomes, P. 2008)
que possibilita maior interatividade e colaboragdo nas redes sociais digitais € a intervengao em
espacos abertos ao fiel para pedido de oragdo e testemunho, tanto no radio quanto na televisao.
Como reitera Gomes (2008, p. 23), “o problema ndo ¢ o que a religido faz com a midia, mas
que tipo de religido estd emergindo da midia”. Dessa forma, atento a nossa proposta
investigativa, a incursdo em um aplicativo moével tem o propdsito de aproximar-se das
juventudes, que, segundo Novaes (2019, p.03), deve ser trabalhado a partir de suas latentes
“diferengas, desigualdades e contradi¢cdes que sdo inerentes a condi¢do juvenil”, por isso o
conceito no plural. Para Almeida (2021), ser jovem ¢ também vivenciar uma experiéncia sdcio-
histérica, marcada pela complexidade geracional e as contradi¢des proprias do tempo presente.

Nessa direcao, ao lancarmos um olhar acerca das estratégias de comunicacao da
informagdo religiosa capitaneadas pelo aplicativo movel Jovens Conectados, buscamos
captar as novas peculiaridades da manifestacdo religiosa que eclodem no ambiente digital
(Sbardelotto, 2012) correlacionando uma polissemia de vozes, interfaces e reconexdes.

A vista disso, apresentamos as proximas etapas de referida investigagao:

3 De acordo com os dados divulgados em junho de 2025 pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
o nimero de catolicos soma 56,7% da populagdo, seguido de 26,9% evangélicos, 9,3% sem religido, 1,8% de
espiritas, 1% de candomblé e 4,2% de outras religides.

4 Segundo dados do Signis Brasil em parceria com a Comissio Episcopal de Comunicagdo da CNBB, o Brasil
conta com 139 emissoras de radio cadastradas e de acordo com a Pascom Nacional, existem no pais 09 emissoras
de inspiragdo catolica.
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Na etapa II, procedimentos metodologicos, evidenciamos as técnicas adotadas para
analisar o objeto de estudo. Para isso, destacamos o conceito de pesquisa descritiva,
netnografica, além das entrevistas semiestruturadas. No Capitulo III, o foco se estabeleceu no
desenvolvimento do conceito de informagdo e da informacdo de natureza religiosa e sua
ressonancia nas midias de massa e na seara digital, o que constitui um processo de
midiatizagao.

Na se¢ao IV, refletimos sobre as expressoes juvenis na contemporaneidade, marcada
pela heterogeneidade identitaria, fluido transito religioso e abertura a experienciacdo, além de
delinearmos acerca da complexidade das agdes pastorais da Igreja Catdlica em vistas ao
enlacamento juvenil dos grandes eventos aos documentos com diretrizes evangelizadoras
especificos a este publico.

Com a meta de mapear as estratégias de producao e disseminagdo de informacao por
parte da equipe dirigente da CEPJ, expomos na divisdo V, a estrutura informacional do
aplicativo Jovens Conectados, como também uma entrevista semiaberta com dois
representantes jovens da Comissdo Episcopal Pastoral para a juventude (CEPJ), responsavel
pela citada iniciativa, ¢ com o Bispo Referencial para a Juventude da CNBB, com vistas a
conhecer a dindmica de gerenciamento de conteudo da plataforma estudada, como também os
propositos, indicadores e as posturas doutrinais.

No capitulo VI, com o intuito de caracterizar as informagdes religiosas produzidas pelo
referido aplicativo, perscrutamos sua dindmica de comunica¢do da informagdo religiosa
baseado na sua sistematica de producao informacional em seu menu de acessibilidade.

No ponto VII, visando identificar os contetdos compartilhados nas redes sociais
digitais acopladas ao aplicativo, analisamos os canais Facebook, Youtube, Instagram e Rede
X e buscamos reconhecer como elas promovem a interagdo, colaboratividade e nexos de
pertencimento.

No topico VIII, com a finalidade de descrever as intencionalidades da CEPJ nas
estratégias de informagao do aplicativo Jovens Conectados, discorremos acerca da tese central
da pesquisa. Nas Consideragdes finais, trilhamos um resumo dos resultados obtidos e

publicizamos os novos horizontes tematicos a serem desenvolvidos.
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2. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Tendo em vista as premissas teoricas assumidas e apresentadas, o nosso percurso
metodoldgico demarcado para apreensdo das estratégias de comunicagdo da informagdo que
rodeiam em torno da midiatizagdo religiosa tem carater descritivo, que na 6tica de Trivifios
(2009) objetiva descrever fatos de uma realidade em particular, além de entender as variaveis
que atuam nessa dinamica.

Sob tal ponto de vista, aportamos na idéia de desvelar as especificidades de um
fendmeno social, tendo como base a coleta de dados (Silva e Menezes, 2000) e a abordagem
qualitativa, que conforme Duarte (2005, p.62), “os dados nao sdo apenas colhidos, mas também
resultado da interpretacdo e reconstrug¢ao do pesquisador”. Desta maneira, o modelo qualitativo
concentra-se nos significados das interagdes, na subjetividade, nas intengdes discursivas, tal
como lembra Minayo (2010, p.29), “o universo dos motivos, crengas, valores e atitudes”.

Logo, ao optarmos por essa abordagem, imbicamos na leitura complexa da ambiéncia
sociocultural, centrando ateng@o assim nos habitos, representagdes e simbologias, abstendo-se
de reflexdes puramente estatisticas (Cardano, 2017).

Sob essa visdo, o caminho do pesquisador abarca de forma simultanea trés aspectos: o
método, as técnicas e sua experiéncia pessoal (Minayo, 2010, p.14). Portanto, ¢ indissociavel a
dindmica de investigacao, a subjetividade e as estratégias de analise, que podem influenciar no
transcurso das leituras, escolhas e recortes.

Nossa proposta de investigacdo consiste em cinco etapas, tendo o objetivo geral como
alicerce norteador metodologico (compreender as intencionalidades nas estratégias de
comunicacdo da informacdo religiosa tecidas pela Comissdo Episcopal Pastoral para a
Juventude (CEPJ) da CNBB no aplicativo Jovens Conectados).

Para isso, visando atender essa meta central, adotamos a estratégia da triangulagdo
metodologica, procedimento que incorpora diferentes técnicas de pesquisa para captar as varias
dimensdes de um fendomeno social (Denzil; Lincoln, 2006). Esse tratamento misto corrobora na
simultaneidade da coleta de dados, analisadas em conjunto, erigindo um “rico acervo de
evidéncias” (Trivifios, 2009) para o desenvolvimento heuristico.

Dessa forma, num primeiro momento, realizamos um didlogo reflexivo acerca do
fendmeno da midiatizagdo religiosa contemporanea que rompe os diversos ambitos
comunicacionais com base numa revisdo bibliografica que visa possibilitar maior densidade

tedrica ao objeto de estudo, como bem pontua Fonseca (2002, p.32), urdida “a partir do
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levantamento de referéncias teodricas ja analisadas, e publicadas por meios escritos e eletronicos,
como livros, artigos cientificos, paginas de web sites”.

Numa segunda parte, buscando atender ao propdsito de mapear as estratégias de
producdo e dissemina¢do de informacgdo por parte da Comissdo Episcopal Pastoral para a
Juventude (CEPJ), idealizadora e mantenedora do app Jovens Conectados, empreendemos trés
entrevistas semiestruturadas. Esse tipo de instrumento parte de um roteiro pré-determinado,
sendo possivel a adigdo de questdes complementares a depender da conversagdo entre os
interlocutores (Gil, 2008; Marconi, Lakatos, 2003).

Foram arguidos os jovens Layla Kamila (articuladora da Equipe Nacional de
Comunicacdo do Jovens Conectados) e Adilson Luis Zorzi (jornalista e membro da referida
entidade). Reforce-se que ambos foram indicados, dentre os oito que fazem parte da Comissao
Episcopal Pastoral para a Juventude (CEPJ) a partir de um contato empreendido com a CNBB
via telefone. Além destes, também foi entrevistado Dom Vilsom Basso, Bispo da Diocese de
Imperatriz do Maranhao e Presidente da CEPJ da CNBB. Todos os participantes, assinaram o
Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE), que foram submetidos ao Comité de
Etica em Pesquisa (CEP) da Universidade Federal da Paraiba (UFPB).

A finalidade foi depreender como se estabelece a dindmica de produgdo e disseminagdo
de informagdo, haja vista sua abrangéncia nacional que visa arregimentar informes e demais
acontecimentos que ocorrem nas paroquias, além de tematicas que versam acerca do cotidiano
religioso e social. A partir desse contato, foi possivel capturar dados mais consistentes sobre as
estratégias de comunicagdo da informacao religiosa da equipe dirigente.

Entrevistas sdo capazes fornecer dados biograficos, experiéncias, opinides, valores,
aspiragdes e objetivos, atitudes, sentimentos e reagdes pessoais, fornecendo uma riqueza de
dados e elementos que tangenciados e tratados estruturam a pesquisa social (May, 2004). No
caso, a interlocucdo com os gerenciadores da referida plataforma, possibilitou a apreensdo das
motivagdes, pautas e critérios de categorizagdo de contetido.

Por se tratar de técnica de interagdo social, de interpenetragdo informativa, proporciona
a quebra de isolamentos entre grupos, permitindo ao pesquisador captar os processos
comunicativos que afloram no intercambio de ideias na relacdo estabelecida entre inquiridor e
interrogado, desdobrando em intimeras afetacdes, ritualisticas e intencionalidades, pluralizando
as vozes e fazendo-as reverberar no trabalho cientifico, por ndo deixar de estar ancorada, em
certa medida, no terreno da sensibilidade (Medina, 1995).

Em um terceiro instante, com o intuito de caracterizar as informagdes produzidas pelo

aplicativo Jovens Conectados, bem como identificar os contetdos mais partilhados na
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ferramenta estudada e em suas redes sociais digitais acopladas, como também cotejar as
intencionalidades da CEPJ na dissemina¢ao de informacao no aplicativo Jovens Conectados,
optamos pela realizacdo de uma netnografia.

Nesse aspecto, ¢ possivel circunscrever a atuagao dos diversos agrupamento sociais e
perspectivas relacionais que cercam a constru¢do de sentidos desses sujeitos. Com isso,
identificamos quais contetdos recebem maior adesao por parte dos usudrios juvenis, suscitando
estimulos de compartilhamento para outras esferas midiaticas e mobiliza¢des sociodigitais, em
especial as inseridas no Instagram, Facebook, Youtube e a Rede X -antigo Twitter.

Isto ¢, de uma forma especializada de etnografia voltada a observagdo e descricao
mediadas por dispositivos tecnologicos de comunicacdo, formando novos arranjos de
observagao e compreensdo. Conforme salienta Angrosino (2009, p.120), “o advento das novas
tecnologias deu uma nova dimensdo a natureza da etnografia, ja que o lugar pode ser substituido
pela internet”. Além disso, esse instrumento mobiliza uma imersao na sociabilidade que a
ambiéncia em rede proporciona, onde a posi¢do dos interagentes determina os fluxos de
produgdo e a circulagdo informacional (Recuero, 2017).

Com isso ¢ possivel reconhecer os habitos, relagdes, tomadas de posicdes, acdes
privilegiadas que, segundo Bourdieu (2001), apontam ao “capital cultural” dos envolvidos
numa relagdo midiatizada. O capital cultural se refere a crenga, ao crédito e ao descrédito dos
sujeitos na sociedade, ao conhecimento que possuem e a distingao coletiva (nome, reputagao,
prestigio e autoridade). Ele € incorporado e institucionalizado nas condutas dos individuos,
fortemente influenciada pelas determinantes sociais em suas escolhas.

A luz desses métodos, estudamos o papel das plataformas informacionais, no caso o app
Jovens Conectados, como uma ferramenta interacional para as juventudes catolicas em suas
sociabilidades religiosas, levando em conta também o amplo protagonismo como consumidores
digitais.

Por fim, a partir das coletas de dados, procedemos com uma Anélise de Contetido (AC)’,
ela sempre parte da mensagem e tem por finalidade a producdo de inferéncias sobre as
informacdes coletadas, sendo, portanto, adequado aos objetivos formulados nessa pesquisa.
Para uma sistematica aplicacao, Moraes (1999) refor¢a a necessidade de o pesquisador captar
os elementos implicitos e explicitos na transmissdo da mensagem, alinhados ao contexto,

estrutura determinante nos circuitos de pressupostos, deducdes e interpretacdes.

5> A analise de contetido “é uma técnica de investigagdo que tem por finalidade a descri¢do objetiva, sistematicae

quantitativa do conteudo manifesto da comunicagdo”. (BARDIN, 2011, p.19).
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Destarte, empregamos os 05 passos da Analise de contetido sugeridos por Moraes

(1999), com o proposito de melhor determinar os significados que foram colhidos.

Quadro 1: Etapas da Analise de Conteudo de Moraes (1999) adaptada a proposta

metodoldgica da pesquisa de Tese.

(Moraes, 1999).

(Moraes, 1999).

ETAPA CONCEITO ACAO
Estrutura informacional do
aplicativo Jovens Conectados.
Identificagdo das amostras de
Preparagdo das informagdes: | informacdo a serem analisadas

Entrevistas empreendidas com a
Comissdo Episcopal Pastoral para
a Juventude (CEPJ).

Unitariza¢do ou transformagdo
do conteido em unidades:
(Moraes, 1999).

das
analise

Definicdo e  isolamento
chamadas unidades de
(Moraes, 1999).

Aplicativo Jovens Conectados
(Menu informativo e redes sociais
digitais acopladas: Instagram,
Facebook, Youtube e Rede X)

Entrevistados
(EDV).

(LK), (EAL) e

Categorizagdo ou classificagdo
das unidades em categorias:
(Moraes, 1999).

Registro e compilamento de
informagdes a partir de critérios
anteriormente assumidos e que se
coadune com a problematica e
objetivos apresentados (Moraes,
1999).

Categorizagdo do App Jovens
Conectados:

Diretriz  formadora (Noticia e
artigos, Liturgia, EAD, Download

e Ao Seu Lado); Diretriz
celebrativa  (Set  Juventude,
Calendario e DNIJ); Diretriz

interacional (Envie sua noticia e
redes sociais).

Categorizagdo das entrevistas
empreendidas/ CEPJ:
-Selegdo, produgdo e

disseminagdo de informagoes;
-Adesdo e engajamento nas redes
sociais digitais;

-Nogdo de pertencimento religioso

juvenil,

-Espiritualidade ~ juvenil  na
contemporaneidade

Categorizagdo das entrevistas

empreendida/ Bispo referencial:

-Relagédo entre a Igreja Catolica e
as Juventudes;

-Religiosidade digital;

-O surgimento da idéia Jovens

evidenciar os seus significados

Conectados e seus impactos
religiosos e sociais.
Apresentagdo  dos  conteudos
. observados:
Sintese para cada wuma das oy
categorias, com a finalidade de -Menu  do  aplicativo  Jovens
Descricéo: (Moraes, 1999). ’ Conectados;
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captados nas mensagens | -Redes sociais digitais acopladas a
averiguadas (Moraes, 1999). plataforma;

-Entrevistas realizadas com a
Comissdo Episcopal Pastoral para
a Juventude (jovens representantes
e o Bispo referencial da CNBB)

Compreensdo mais aprofundada do | Intencionalidades captadas nos
conteido das mensagens (Moraes, | conteudos expostos no aplicativo,
Interpretagdo: (Moraes, 1999). 1999). na ressonancia das redes sociais
digitais e nas interlocucdes feitas
com a Comissdo Episcopal
Pastoral para a Juventude.

Fonte: Elaboragdo propria a partir da técnica de Analise de Contetido proposta por Moraes (1999).

Com a técnica demarcada para analise, alcangamos as repercussoes da midiatizagao
religiosa no ciberespago, tendo em conta a dindmica informacional de uma plataforma catolica
voltada exclusivamente as juventudes. Isto posto, partindo do progndstico que todo estudo é
influenciado pelas intempéries ou inconstancias da jornada de observacao, ¢ relevante pontuar
que cabe ao pesquisador a consciéncia de que a investigacdo cientifica ndo corresponde a uma
totalidade da realidade experienciada, mas sim uma parcela desta (Pires, 2008, p.65).

Logo, a instrumentalizagdo criteriosa, a leitura ampla do campus analitico € o necessario
distanciamento do objeto sdo preponderantes no designio de estabelecimento de uma tese sobre

o fendmeno socioinformacional em questao.
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3. INFORMACAO E MIDIATIZACAO RELIGIOSA

Neste capitulo, refletimos sobre o conceito de informagdao e informacao religiosa,
perpassando o fendmeno do teleevangelismo a penetragdo das igrejas nas ambiéncias digitais,
tendo como foco central as estratégias no ambito catdlico, conjuntura acentuada nos ultimos

anos no Brasil.

3.1 A amplitude conceitual da informacao

O campo da Ciéncia da Informacao estrutura-se por meio de conceitos interligados a
diferentes dominios cientificos, tendo em vista a amplitude que seu objeto de estudo levanta,
como destaca Oliveira (2005, p. 19), “a informac¢do ¢ um fendmeno tdo amplo que abrange
todos os aspectos da vida em sociedade, podendo ser abordado por diferentes 6ticas”. Sob esse
olhar, convém ainda ressaltar a estrutura de signos que nela orbita, a partir de seus modos de
transmissdo, ou seja, por qual artefato ou suporte ela esta circunscrita (Le Coadic, 2004).

Le Coadic (2004) ainda rememora as chamadas disciplinas embrionarias
(biblioteconomia, museologia, documentagdo € o jornalismo) que colaboraram no escopo de
consolidar-se enquanto campo cientifico. Assim, o desenho epistemologico da CI € fruto da
diversidade de pesquisadores que atuam e realizam pesquisas acerca do fendmeno
informacional, evidéncia de uma expansdo de fronteiras que permanece nos tempos hodiernos
(Saracevic, 1999).

Nesse aspecto, levando em conta nossa proposta investigativa, trazemos o seguinte

conceito de informacao:

Dado que ¢ apresentado e passa por um estagio de ‘atencdo, decodificagdo e
apreenso’, que somados a conjuntura e a utilidade, ganha significado e relevancia. O
sujeito € motivado por inimeros fatores, profissional/social (ambiente), apreensao
cognitiva (criagdo de significados) e reagdes emocionais (subjetividade). Os designios
de sua pratica estabelecem pontes de conhecimento e provocam sensagdes. Assim, o
sujeito esboca a trajetoria de assimilagdo informacional (Garcia Junior, 2016, p.43).

Atado a perspectiva acima, o dado ¢ o artefato bruto langado, base intencional para gerar

informagao, predisposto a interpretacdo” que se rearticula e torna-se apto a usabilidade sob duas

296

dimensdes: “eixos de transferéncia e o acesso” (Smit, 2009). A informacao por sua vez se

reveste de uma “estrutura significante com competéncia para gerar conhecimento” (Barreto,

% Na acepgdo da autora, os “eixos de transferéncia” se ordenam a partir de defini¢des no campo sociolégico e
psicologico, enquanto o “acesso” conduz-se pelas tecnologias e sua semantica.
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2013. p.134). O conhecimento ¢ a informagdo na pratica, executdvel e com potencial
transformador.

Ao expandirmos o conceito de informacdo como um canal composto por
intencionalidades, sistematizado por estimulos e significados, em que o contexto esta associado
a dindmica de decodificagdo por parte do usudrio, ressaltamos que as referencialidades e
representacdes socioculturais impactam os modos de apropriacao.

Interligado a isso, Linares Columbie (2010) pondera as transformacgdes socioculturais e
tecnoldgicas que eclodiram na transi¢do entre uma sociedade pos-industrial para uma sociedade
em rede. Essa mesma compreensdo ja era ressaltada por Saracevic (1996), ao pontuar a
evolucdo do campo e as abordagens que envolvem as “modernas tecnologias informacionais”
(Saracevic,1996, p.47), correlacdo materializada sobretudo ao final da II Guerra Mundial.

Assim, os novos arranjos de producdo e disseminacdo de informagdes a partir do

7 na atual

advento das redes digitais, potencializam a agdo dos sujeitos, agora “espect-ator
conjuntura mididtica. Destarte, as novas composicdes no processo de assimilacdo de
informacao, o receptor enquanto coprodutor também de conteudos, a instantaneidade e
velocidade de disseminagdo dos dados, o ciberespaco e sua ubiquidade, todas essas questdes
constitui um novo paradigma tecnofuncional que impacta os mais diversos campos sociais,

como o trabalho, a educagao e a religido, tema central desta pesquisa.

3.2 A informacgao de natureza religiosa

Alinhado as perspectivas apontadas no subcapitulo anterior, ¢ importante ressaltar as
nuances que envolvem a informacdo de natureza religiosa. De inicio, ¢ fundamental frisar o
conceito de religido, enquanto instituicdo que engendra uma rede de simbolos evoca o exercicio
de praticas ritualisticas que visa a criagdao de vinculos efetivos com a esfera do sagrado (Alves,
2005). Expandido tal percepcdo, entendemos que suas praticas ritualisticas refor¢am a coesao

J . . ~ y . . , . . r8
e o proprio espirito de adesdo dos participes, € elas alimentam o proprio sentido da fé® enquanto

vivéncia coletiva.

7 Espectador e produtor de contetidos na sociedade em rede.

8 Aqui trazemos o conceito de fé segundo o socidlogo Bach (2011, p.55): “relacionamento de confianga
incondicional em algo, seja isso algum poder magico, Deus, a razao ou até mesmo as supostas faculdades “sobre-
humanas” de uma pessoa, ¢ essencialmente uma dimensao de sentido irracional que, pela sua natureza, dificilmente
pode ser conciliada de forma duradoura com as exigéncias racionais do intelectualismo e¢ do conhecimento
racional”.
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Apoiando-se nessas nog¢des que orbitam em torno do sagrado enquanto vetor de
transcendéncia, suscitou-nos o interesse de construir um conceito de informacao religiosa,
tendo como pano de fundo o campo da Ciéncia da Informacgao.

Por informacao religiosa, entendemos o conteudo que discorre acerca de elementos de
carater doutrinal ou que envolve a espiritualidade, perpassando uma dimensao mistica e com
competéncia de intervir na escala de valores do sujeito. A comunicacao dessa informacgao esta
alinhada a interface midiatica que ela estd inserida, ensejando assim diferentes abordagens.

Nos veiculos de comunicagdo de massa (jornal, rddio e TV), ha a predominancia do
sensivel, da estética vibrante, da forca testemunhal do fiel e da prece coletiva. No campo virtual,
o enfoque se estabelece numa pratica de fé mais individualizada, ancorada na interagao, no
compartilhamento e na capacidade de despertar uma militancia digital.

Na sociedade em rede, a informagao de carater religioso ganha outras varidveis em seu
processo de disseminagdo, inflamado especialmente pela obliquidade das midias digitais, o que
proporciona a formagdo de uma religido multiplataforma, que rompe com a circunscri¢ao
eclesial e se aloja em outras instdncias comunicacionais, do cinema ao aplicativo, passando pelo
jornal paroquial até a comunidades no WhatsApp (Castells, 2007; Ventura, 2023).

Nesse sentido, a gravitagdo da informagdo religiosa em uma comunidade de fé tem
capacidade de ampliar sentimentos de coesdo social e, em tese, contém o potencial de reordenar
o papel do leigo numa dialogicidade mediada por aparatos midiaticos. O deslocamento desse
modo de apropriagdo de contetido para as redes sociais digitais, constitui-se numa verdadeira
diaspora da experiéncia religiosa (Brasher, 2004), instaurando um vasto campo para o
intercAmbio simbolico entre os interagentes.

A informagao religiosa que agora também transita em espacos seculares € reconfigurado
e reinterpretado por usuarios sem a chamada pré-disposicao religiosa. Nessas ambiéncias, o
discurso que ecoa dos pulpitos passa a incorporar “performances de transmissao” (Gomes, P.,
2017) num atravessamento que somam afetos, cenarios e protocolos.

A pretexto desse panorama, Bratosin (2016) reflete sobre a constituicdo de um uma
medializagdo, conexao mutua entre meios e a religido, numa simbiose que altera as modalidades
de agenciamento e instaura uma nova esfera comunicacional na relacdo fiel-dispositivo

informacional.
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3.3 A tecitura da midiatizacao de informacao religiosa

A luz dos apontamentos antecedentes, as discussdes acerca da dinAmica de comunicagio
da informacao no ambito da CI atrelam-se e expandem-se concomitante a intensidade dos fluxos
de dados, aos novos espagos de interatividade e colaboracdo, assim como a consolidacao de
plataformas digitais que se desdobram nas relagdes econdmicas, sociais, culturais, educacionais
e religiosas.

Nesse sentido, as expressdes socioculturais que estdo envoltos do receptor operam
encadeamentos comunicativos que sao regidos por ritualidades coletivas que interferem em seu
modo de agir e sentir no mundo” (Martin-Barbero, 2009, p.44). Assim, ¢ fundamental ponderar
as articulagdes entre “midia, mediacdo e midiatiza¢do”, como eixos que se integralizam nos
mecanismos de apreensdo da mensagem, na infraestrutura técnica, nos estimulos ambientais e
na subjetividade do usuario.

Dessa forma, aqueles que se utilizam das midias ndo sdo passivos em suas vivéncias
(Martin-Barbero, 2009). Essa relacdo esta intrinsecamente ligada ao sistema e contexto, em que
as mediacdes fazem parte de uma necessidade informacional do individuo. Ainda nessa dire¢ao,
Almeida Janior (2009) pondera o carater ativo do usuario, também constituido por referéncias
apoiado em suas relagdes com o mundo exterior. Assim, sendo o usudrio “ator central no
processo de apropriacdo” (Almeida Junior, 2009, p.93) delineia e intervém na mecanica
informacional.

Martin-Barbero (2000) langa luzes na relagdo entre individuos e os meios de
comunicagdo de massa, atentando-se para a cadeia de significados que brotam desse contato.
“Mediagdo significava que entre o estimulo e resposta ha um espesso espago de crengas,
costumes, sonhos, medos, tudo o que configura a cultura cotidiana” (Martin-Barbero, 2000,
p.54). Na visdo do referido pesquisador, que se debrugou de forma central ao cotidiano latino-
americano, a dindmica de manipulacdo se dilui na ambiéncia plural de referéncias que orbitam
em torno do usuario da informacao.

Nessa oOtica, Santaella (2011, p.207) ressalta a relevancia do carater da linguagem na
dindmica de mediagdo. Ainda segundo a autora, ela € pressuposta nos modos de compreensao
de mundo, causa e efeito na interpretacdo da realidade, pautada numa continua ordenacao de

signos.

O conceito de mediagdo nao deve ser simploriamente entendido como meio de
comunicagdo e nem mesmo como ambiente cultural e social que os meios criam.
Mediagdo €, sobretudo, um conceito epistemoldgico que envolve a grandeza humana,
que ¢ também a nossa tragédia de so ter acesso ao mundo fisico, afetivo, sensorio,
perceptivo, cognitivo, pela mediagdo dos signos”.
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Sob esse prisma, ¢ relevante a nogao da informacao na qualidade de contetido valorativo,
ou seja, o fluxo informacional se articula numa espécie de evolugdo semantica, onde também
motivagdes e o modos de representagdo de mundo do receptor é que guiard a apropriagdo deste,
também permeada por uma “dialética historico-social ndo estatica” como assinala Almeida
Junior (2009).

Nessa perspectiva, esta implicito que um usudrio de um aplicativo de natureza religiosa,
ja possui uma identidade moldada por referéncias que gravitam em torno do sagrado e suas
interfaces. Dessa forma, sua visdo de mundo, arcabouco moral e ideologicos constituidos
interferirdo nos modos de consumo informacional.

Nesse sentido, os particularismos e as concepgoes estabelecidas por um sujeito serdo
reelaborados e sua condig¢do religiosa afetada, como bem destaca Jacks (1999, p.48) ao
conceituar mediagdo como o “conjunto de elementos que intervém na estruturagdo, organizacao
e reorganizacgdo da percepcdo da realidade em que esta inserido o receptor”. Ainda segunda a
supracitada autora, a mediagcdo para além de promoc¢dao de uma maior acessibilidade, ela
também se ancora na captacdo das reais necessidades e expectativas do individuo,
possibilitando o uso da informag¢do de maneira eficiente.

Assim, o processo de mediacao ¢ redesenhado pelas Tecnologias Digitais de Informagao
e Comunicacdo (TDIC), tendo em vista a nova ordem técnica-discursiva das instituicdes
promotoras de sentido, ganhando contornos de midiatizacdo, entrelagado entre as conexdes
suscitados pelas mensagens de uma midia e as experiéncias do sujeito.

Subordinado a esse fendmeno técnico-simbodlico que emerge das redes digitais, Recuero
(2009) pontua dois tipos de interacdo: utilizagdo estatica e dindmica. Na primeira modalidade
se explora a “estrutura” da rede: seus nds, suas ramificagdes, seus prototipos de usabilidade. Na
apropriagdo dinamica, o eixo de observacdo considera o sistema de fluxos. Ou seja, a rede ¢
vista segundo suas possibilidades de engajamento e de mobilizagdo da agao.

Nessa direcao, consideramos a segunda perspectiva acima mais atinente a midiatizagao
da informagao no campo religioso, por considerar a dindmica dos fluxos informacionais e as
intencionalidades de produtores de conteudos, capazes de produzir sentidos nos interagentes
envolvidos a partir da usabilidade de um aplicativo de natureza religiosa, ferramenta composta
por logicas algoritmicas, que pautam seus métodos de veiculagdo informacional (D’Andrea,
2018).

Nesse aspecto, quando uma determinada crenga utiliza de ferramentas midiaticas para

veiculacdo de preces ou celebragdes, instaura-se um novo campo de interlocug¢do oficial,
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imprimindo uma readaptacdo de praticas e agdes a luz da logica das midias (Martino, 2016).
Quando um fiel decide ir ao templo para exercicio espiritual, sobre ele impde-se as simbologias
proprias do espago, a ritualistica coletiva e do intercambio ideoldgico que se estabelece no
contato com os demais membros, isto ¢, atravessado pela otica comunitaria. Quando o mesmo
culto ou cerimdnia religiosa ¢ veiculado pelas midias, um novo tipo de ecossistema
comunicacional ¢ composto. Assim, opera-se a midiatizagdo, integrando as praticas cotidianas,
das mais corriqueiras as mais complexas, interferindo nos modos de atuacao da politica, do
mercado e das religides.

No caso das igrejas, o senso de controle e autonomia ¢ horizontalizado e ndo focado
apenas na posi¢ao de um lider espiritual, ou seja, had uma reconfiguracao do papel da autoridade
em meio as diversas possibilidades de exploragdo da espiritualidade. As multiplas camadas
desse processo mobilizam um deslocamento da fé como conhecemos (Gomes, P., 2010),
pautado agora numa dimensdo mais individualizada.

A constituicao de “igrejas virtuais” (Hjarvard, 2012) sedimenta uma nova consciéncia
religiosa que ndo mais se centraliza apenas num “lugar de encontro” com seu arranjo
doutrindrio, legal e pastoral. Agora ela se percebe e transmuta-se levando em conta uma
selfreligiosidade, em que o fiel constroi uma forma de crenga baseada em seus proprios ideais
de vida ou percep¢des de como a realidade deve ser moldada.

Dessarte, no nosso entendimento, a selfreligiosidade ¢ entrelacada da sequente forma: o
mesmo devoto que se sente preenchido espiritualmente com a mistica que rodeia os exercicios do
culto religioso, bem como atraido e revigorado no seu relacionamento com o divino, pode
discordar da posi¢do institucional diante de temas como aborto, homoafetividade e divorcio, e
continuar a fazer parte da comunidade de fé sem traumas ou inquietagdes.

Ao ignorar os aspectos hierdrquicos ou burocraticos naturais numa institui¢do, o fiel
envolto numa nova arquitetura comunicacional (Fausto Neto, 2018), acaba por redefinir o
proprio conceito de “comunhdo”, tdo apregoado em pulpitos religiosos. Ela também ecoa em
discursos virtuais, mas agora de forma ubiqua, interativa e repleta de nds colaborativos, em que

se correlacionam “enunciadores e enunciatarios” (Carlon, 2020).

3.4 A midiatizacdo da informacio religiosa catolica

Implicado as discussdes ja levantadas, ¢ essencial aprofundar a génese que envolve a

presenca macica de mensagens religiosas em multiplos veiculos comunicacionais. Sob tal

contingéncia, ¢ pertinente destacar o fendmeno iniciado nos Estados Unidos e que recebeu a
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alcunha de televangelismo, que conforme Sousa (2021), pastores compraram horarios nobres
na televisdo e no radio para difusdo doutrinal, embora sempre atente as grandes questdes da
contemporaneidade, como familia, violéncia e sexualidade.

Na década de 1980, também no Brasil, reprisa-se a aquisi¢do de emissoras por
agremiagdes evangélicas (alinhado a ascensdo dessa corrente que saltou de 6,6% em 1980
para 26,9% da populagdo em 2022, totalizando 47 milhdes de pessoas’), e pela Igreja
Catolica, em especial a Renovagao Carismatica que por intermédio de suas comunidades de
vida, arregimentam radios, portais e vultosas estruturas audiovisuais.

Em 1990, showmissas com Padre Marcelo Rossi chegavam a reunir mais de trés
milhdes de fiéis!® e shows da Banda gospel Diante do Trono catalisavam mais de 300 mil
devotos!! em pragas pelo pais. No itinerario desse raciocinio, igualmente narrativas de cunho
religioso catapultaram indices recordes de audiéncia, como a de tematica espirita A Viagem
exibida em 1994 e que se tornou um marco, similarmente filmes como Chico Xavier e Nosso
lar que bateram mais de quatro milhdes de espectadores nos cinemas brasileiros'2.

Nao obstante igrejas investirem em horarios na chamada comunicagdo de massa e
sacerdotes ndo recusarem a participacdo em programas na midia ndo confessional, a internet
tornou-se a grande trincheira da evangelizagdo, potencializando a dindmica de disseminagao
de informagao religiosa, fomentando uma espécie de “Religido 2.0” (Patriota; Freire, 2015).
As grandes concentracdes de publico de maneira presencial agora dao lugar as celebragdes
ao vivo pela rede digital, os pedidos de oragdo remodelam-se em velas virtuais, sdo exemplos
dessa nova atmosfera.

No caso da Igreja Catélica, Carranza (2011) pondera a constru¢do de um catolicismo
midiatico ja no inicio do século XXI, imbricado em novos modalidades de vivéncia e
expressao da fé, ndo apenas apegado ao que seria atos tradicionais como a recita¢ao do terco,
procissdo ou festas de padroeiro, mas também vinculado a novos métodos de espiritualidade,
como cristotecas e a inclusdo de estilos musicais até entdo inimaginaveis, como o rock e o

sertanejo cristdo. Com base nisso, a vivéncia de uma crenga por intermédio das plataformas

° Dados do Censo 2022 do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).

19 Evento realizado em 2008 por ocasido da gravagdo do DVD “Paz sim, violéncia ndo” em Interlagos e que contou
com a participacdo de dezenas de artistas de renome nacional:
https://g1.globo.com/Noticias/SaoPaulo/0,,MUL42012EVENTO+COM+PADRE+MARCELO+REUNE+MILH
OES+DE+PESSOAS.html

' Gravagdo do DVD oficial da Banda Diante do Trono na cidade de Manaus- Amazonas:
https://www.newsgospel.com.br/2012/06/diante-do-trono-reune-mais-de-350-mil.html

12 Filmes de temética espirita continuam a gerar grande repercussio, apds um hiato de produgdes nacional:
https://veja.abril.com.br/coluna/em-cartaz/nada-e-por-acaso-puxa-volta-triunfal-do-espiritismo-aos-cinemas


https://g1.globo.com/Noticias/SaoPaulo/0%2C%2CMUL42012EVENTO%2BCOM%2BPADRE%2BMARCELO%2BREUNE%2BMILHOES%2BDE%2BPESSOAS.html
https://g1.globo.com/Noticias/SaoPaulo/0%2C%2CMUL42012EVENTO%2BCOM%2BPADRE%2BMARCELO%2BREUNE%2BMILHOES%2BDE%2BPESSOAS.html
https://www.newsgospel.com.br/2012/06/diante-do-trono-reune-mais-de-350-mil.html
https://veja.abril.com.br/coluna/em-cartaz/nada-e-por-acaso-puxa-volta-triunfal-do-espiritismo-aos-cinemas

32

\

digitais motiva um novo arquétipo sociocultural frente a secularizagdo (Hoover, 2012)
mesmo incorporando hébitos ou estilos que rompem a esfera considerada sacro.

Nessa premissa, a consonancia entre a acao eclesial e o “metaverso catolico”, que
aglutina uma convergéncia multimidiatica de videos, sons, textos e interatividade, desafiam
a propria nog¢do da experiéncia religiosa, ja que o virtual (Lévy, 1996) tem o potencial de
redesenhar também as percepg¢des e escolhas dos sujeitos (Weissberg, 1993) ao criar
ambientes que reafirmam convicgdes e valores, diluindo-se o confronto e o choque de
posicdes naturais em qualquer instituicdo portadora de sentidos, fomentando assim uma self-
religiosidade (outrora discutido).

Essas inquietacdes fazem parte do Diretorio de Catequese elaborado pelo Pontificio
Conselho para a Promocao da Nova Evangelizacao (CPNE) que direciona os capitulos 359-372

”13 alerta as

acerca da cultura digital, e apesar de celebrar a viabilidade de uma “Igreja em saida
novas interfaces comunicacionais, o documento também salienta prudéncia quanto a sua
usabilidade, evitando assim uma deformidade do carater doutrinal e com as superficialidades

que a rede expde em larga escala, sobretudo aos dilemas comportamentais.

[...]muitas formas de interag@o pessoal tornaram-se virtuais suplantando totalmente,
especialmente entre as jovens geragdes, a necessidade de formas de relacdo
tradicionais, impedindo-as de tomar contato direto com a angustia, a trepidagdo, a
alegria do outro e com a complexidade da sua experiéncia pessoal (CPNE, 2019, n.
369).

Atado a isso, ¢ impreterivel mencionar as transformagdes ocasionadas na evangelizacao
digital no periodo da pandemia de Covid-19 e seus desdobramentos apods o fim emergéncia de
saude publica decretada pela OMS e suas restricoes. A grave crise epidemioldgica obrigou uma
adaptacao nas missas e reunides. Durante pouco mais de um ano, a internet tornou-se o principal
veiculo para transmissdo dos rituais religiosos, o que também exigiu uma reformulagio e
modernizagdo das pastorais de comunicacgdo das pardquias, precipuamente quando se percebeu
uma caréncia e desejo exacerbado das pessoas por respostas transcendentais'* s incertezas do
momento.

De acordo com a pesquisa sobre o uso das Tecnologias de Informacao e Comunicacio

nos domicilios brasileiros divulgado pelo Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento

13 Convocagdo do Papa Francisco na Exortagio Apostolica Evangelii Gaudium acerca da necessidade de uma
verdadeira “conversdo pastoral” a partir da proximidade com os afastados e excluidos da sociedade.

4 Segundo investigagdo da professora Jeanet Sinding Bentzen em relatério nomeado “Em crise, oramos:
religiosidade e o covid-19 pandemia”, em margo de 2020, o topico “oragdo” atingiu o nivel mais alto de buscas no
google em 75 paises, dobrando a cada registro de 80 mil novos casos de coronavirus.
https://www.ihu.unisinos.br/categorias/598028-pandemia-aumenta-buscas-do-topico-oracao-na-internet


https://www.ihu.unisinos.br/categorias/598028-pandemia-aumenta-buscas-do-topico-oracao-na-internet
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da Sociedade da Informagao (Cetic.br), em 2020 houve um aumento no acesso a internet,
passando de 71% dos domicilios para 83% no periodo pandémico, tendo em vista a afetacdo
em outras dimensdes da vida social, como a educagao, o trabalho ¢ o lazer.

Ainda hoje, apesar da flexibilizacdo e retorno ao “novo normal”, sdo exibidas
celebragdes, a despeito da orientacdo das Diretrizes Gerais da A¢ao Evangelizadora da Igreja
no Brasil acentuarem o compromisso de incentivo a participagdo presencial em grupos e
movimentos, sobretudo nas metropoles. A diferenca qualitativa e combate ao individualismo,
quando a ideia central da vivéncia religiosa ¢ a comunhao, sdo tensionamentos que afloram na

orbita do catolicismo digital.
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4. JUVENTUDES, RELIGIOSIDADES E CATOLICISMO

Esta se¢dao aprofunda a abrangéncia conceitual das juventudes, levando em conta os
impactos socioculturais € o imperativo tecnoldgico. Ademais, tensionamos o cendrio que
envolve o enlagamento juvenil por parte das agremiagdes religiosas, em especial no campo

catolico, destacando suas taticas para arregimentar tal publico.

4.1 A complexidade das juventudes

A partir das discussdes empreendidas anteriormente, chama-nos a atengdo, as camadas
socioculturais que envolvem o jovem contemporaneo. Alvo predileto da industria cultural,
esperanca e desafio intrincado as igrejas, sujeito imerso e habil no ecossistema digital, a exposta
geracdo conduz sua subjetividade assentado nas possibilidades de ampla experienciagdo.
Canevacci (2013) amplia tal compreensdo ao analisar a cultura juvenil, considerando as
categorias de “ubiquidade”, “multividuo” e “autorrepresentacao”. Esses sujeitos moveis que o
autor classifica como “extremos” assomam “fluidez diasporica e identitaria” (Canevacci, 2013).
Nessa otica, a relagdo do eu com outro provoca relagdes ndo homogéneas, liquidas, transitorias
e destituidas de engajamento profundo, amplificado com a voluptuosidade das redes digitais,
constituindo assim um sujeito ubiquo conectado (mas que ndo ¢ necessariamente formado por
uma consciéncia de partilha coletiva).

Na metropole comunicacional, cada pessoa configura um “outro”, ndo na forma de
uma alteridade radical, mas de pequenas diferencas. Se, no passado, prevalecia o
conceito de homologagao, no qual todo mundo seguia um padrdo determinado pela
estrutura econdmica e politica, com padronizagdo identitaria, atualmente o grande
desafio da etnografia ¢ penetrar em cada uma dessas diferencas — diferencas que
configuram tipos especificos de alteridade e, juntas, formam um patchwork, uma
dimensdo sincrética glocal [global + local] que varia no espaco ¢ no tempo
(Canevacci, 2013, p.85)

Partindo dessas premissas tedricas, € relevante sublinhar os dados do Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE) de 2021. O Brasil possui 47 milhdes de pessoas com idade
entre 15 e 29 anos, ou seja, o numero de jovens corresponde a 23% da populacdo brasileira.
Esse imenso contingente suscita a necessidade de uma compreensdo que rompa com o0s
fatigados esteredtipos € que se alinhe com as multiplas trajetdrias e dilemas geracionais que o
cercam, que perpassa desde a atuagdo nas periferias, protagonismo politico, preconceitos e a
precarizacao no mercado profissional.

Esse panorama exige uma atencao efetiva por parte do Estado. Diante disso, destaquem-

se a criacdo da Secretaria Nacional de Juventude em 2005 e a aprovacdo do Estatuto da
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Juventude pelo Congresso Nacional em 2013, que descreve principios e diretrizes das politicas
publicas da juventude, associando-se as garantias da Emenda 65 que inclui os jovens no artigo
227 da Constituicao Federal de 1988.

Ainda por esse angulo, sublinhem-se os obstaculos enfrentados na esfera do trabalho.
De acordo com a Sintese de Indicadores Sociais do IBGE, divulgadas em dezembro de 2024,
21,2% dos brasileiros entre 15 e 29 anos nao estudam nem trabalham, chamada “geragao nem-
nem”, o que engloba 10,3 milhdes de brasileiros nesta faixa. Somados a esses indices, segundo
o Instituto de Pesquisa Economica Aplicada (IPEA/2019), quase metade dos jovens com ensino
superior exercem fungdes incompativeis com a escolaridade.

De maneira adicional a essa circunstancia, destaquem-se os problemas relacionados a
satide mental'>, em especial a depressdo, ansiedade e baixa autoestima. Tais intempéries
emocionais tém vinculagdo as novas demandas contemporaneas (da sobrecarga de trabalho ao
excesso do uso de midias digitais), caracteristica da transi¢do de uma sociedade tramada por
uma normativa disciplinar (rotina industrial de inspiracao fordista) a sociedade do desempenho
(permeada pelo raciocinio da globalizacio nos modos de trabalho, no intenso fluxo
informacional e discursos de autoajuda), (Han, 2015).

O aprofundamento das desigualdades e o desabrochar de um descontentamento
generalizado ja haviam ficado visiveis em 2013 com as chamadas “jornadas de junho”, termo
que engloba a série de manifestagdes sociais que ocorreram por todo o Brasil e que teve sua
origem com o questionamento do aumento da passagem na cidade de Sao Paulo. A justa
reivindicagdo se somou a tantos outros pleitos antigos da sociedade, como melhorias no servigo
publico e arrebanhou milhdes de pessoas, provocando uma resposta dos representantes eleitos.
As agdes que tiveram as redes sociais como ambiente propulsor para engajamento e luta
(Castells, 2012) gerou a formagao de novas liderangas em meio ao desmembramento das causas,
tal qual o maio de 1968 francés'®.

Esses acontecimentos evidenciam o interesse dos jovens pela participagdo politica

(Carranza, 2018). Em meio a polariza¢ao ideoldgica que o Brasil vivencia desde 2013, o

15 De acordo com dados divulgados pelo Panorama de Satde Mental 2023, empreendido pelo Instituto Cactus em
parceria com AtlasIntel, os jovens entre 16 e 24 anos, estdo entre os mais afetados por problemas de satde mental.
O mesmo instituto, em 2024, constatou que 45% dos casos de ansiedade em jovens de 15 a 29 anos, estdo
relacionados ao uso intensivo das redes sociais digitais. https://www.bbc.com/portuguese/articles/crg71g4r6g5o
https://veja.abril.com.br/saude/excesso-de-redes-sociais-esta-associado-a-45-dos-casos-de-ansiedade-em-jovens

16 Série de manifestagdes iniciadas por estudantes universitarios durante o Governo de Charles de Gaulle na
Franca. O intento, que teve sua génese na reivindicagdo pelo fim de dormitoérios separados no campus de Sorbonne,
inspirou outros grupos de trabalhadores num quadro de grave crise econdmica. Pautas como o direito das mulheres
e das minorias, também foram adicionadas aos protestos.


https://www.bbc.com/portuguese/articles/crg7lg4r6g5o
https://veja.abril.com.br/saude/excesso-de-redes-sociais-esta-associado-a-45-dos-casos-de-ansiedade-em-jovens
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engajamento deste publico cresceu vertiginosamente, tanto na retirada do titulo quanto as urnas
nos dois turnos das elei¢des de 2022 !7. No entanto, Novaes (2022) ressalta que o voto do jovem
nao ¢ uniforme, sendo fundamental perceber os recortes (classe, cor, condi¢ao social e religiao).

Para além do ativismo politico e interligado a ideia, frise-se, de que a “juventude nunca
¢ um todo homogéneo (Novaes, 2019), ressaltem-se duas outras caracteristicas desse grupo: a
participacao social e a integracao digital. A condi¢do juvenil que agora desdobra-se em
multiplas formas de aderéncia (Maffesoli, 1986) consegue maior capilaridade num contexto em
que se valoriza e estimula a diversidade.

Assim, constréi-se uma nova ocupacao do espago, com a polifonia de discursos que
emergem das juventudes negras, LGBTQIAPN+!® ¢ jovens mulheres, que deslocam das zonas
periféricas para o centro do debate publico. Tal escala ganha maior ressonancia nas redes sociais
digitais, que constitui novos afetos, sensibilidades e intercAmbio de ideias. A formacdo de uma
espécie de comunidade, motivando a criagao de “coletivos juvenis” (Novaes, 2019) ¢ capaz de
enfrentar/resistir as perseguicoes, a intolerancia e os crimes de racismo ou de homofobia.

O ciberespaco, dessa forma, ¢ termOmetro para externar desejos, insatisfagdes e
ideologias. O frenesi do cotidiano e o frisson proporcionado pelo intenso fluxo informacional
também afetam o individuo que se vé como alvo das iniimeras investidas do mercado e ao
mesmo tempo, suscitado a compartilhar sua vida em tempo real nas redes sociais digitais, sob
a pena de sentir-se repelido de um novo, por assim dizer, padrao civilizatério.

Na atualidade, nada conserva a sua forma por muito tempo e assim, os estadgios de
assimila¢do de determinados fendmenos sdo rompidos no tempo e no espago, ou seja, o
processo de decantagdo da lugar a transversalidade dos acontecimentos, frisem-se: urgentes,
findaveis e fugazes (Bauman, 2003). Todos esses apontamentos coadunam-se com o que
Novaes (2007) destaca como ambivaléncias juvenis, que muitas vezes, vao de encontro com as
condutas e expectativas alimentadas pela familia e grosso modo, pela sociedade. Diante disso,
instigou-nos a conhecer como a religido ¢ vivenciada por esse extrato social multifacetado,

heterogéneo e que anseia por protagonismo.

17 Conforme o TSE, a participagdo dos jovens entre 16 € 17 anos cresceu 52% entre 2018 e 2022. Dados disponiveis
em: https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2022/Dezembro/participacao-de-jovens-de-16-e-17-anos-nas-
eleicoes-cresceu-52-entre-2018-e-2022. Acesso em: 01 dez. 2023.

18 L: Lésbicas, G: Gays, B: Bissexuais, T: Transgéneros, Q: Queer, I: Intersexo, A: Assexuais, P: Pansexuais, N:
Nao-binarios, +: Outras identidades.


https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2022/Dezembro/participacao-de-jovens-de-16-e-17-anos-nas-eleicoes-cresceu-52-entre-2018-e-2022
https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2022/Dezembro/participacao-de-jovens-de-16-e-17-anos-nas-eleicoes-cresceu-52-entre-2018-e-2022
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4.2 As juventudes e a religiosidade

Como bem problematizado anteriormente, as discussdes que cercam as juventudes na
contemporaneidade, perpassam elementos de cunho socioldgico, identitario e cultural. Diante
disso, adicione-se os multiplos modos de vinculagdo com o sagrado desse referido
agrupamento, que permeiam entre a transitoriedade ao desejo por pertencimento.

Sendo assim, ¢ relevante sublinhar os dados do Censo religioso do IBGE (2022), no qual
evidencia que os “sem religido” correspondem a 9,3% da populagao brasileira, totalizando cerca
de 20 milhdes de pessoas. Em recente pesquisa divulgada pelo Datafolha!®, em setembro de
2022, o percentual dos que ndo vivenciam a sua religiosidade nos templos chega a 25% entre
jovens de 16 a 24 anos, alcangando 30% nas regides de Sao Paulo e Rio de Janeiro. Voltando-
se aos catolicos, contata-se que no Brasil chegam a 51%, contra 26% de evangglicos, 2% de
adventistas, 2% de espiritas 1% de umbandistas, 5% de outras crencas ¢ 12% dos que se
declaram “sem religido”. Dentro das hostes do catolicismo, 48% consideram-se praticantes,
51% nao praticante, sendo que a propor¢do de jovens que destacaram possuir algum tipo de
vinculo com a igreja € menor do que a média nacional, somando 42% dos inqueridos.

Os indicadores acima sdo reflexos de um processo de “desafeicao religiosa” (Ribeiro de
Oliveira, 2012, p.1250), em que h& um visivel distanciamento do carater organizacional do
exercicio da crenca e por consequéncia, auséncia gradual dos hébitos cerimoniais, elementos

sacramentais € no cumprimento dos preceitos, como conceituado abaixo.

O enfraquecimento ou ruptura do lago afetivo que une o fiel a instituicdo religiosa, o
que indica a afeicdo como sentimento, a descrenga do fiel em um ou mais artigos da fé
professada pela Igreja; e o afastamento pessoal das praticas rituais que ligam fiel a
Igreja.

Esse fendmeno em ascensio tem sido caracteristico em grandes paises do Ocidente?”,
como Estados Unidos, Canadé, Franca, Alemanha, Espanha e agora na América Latina. Onde
também ja se irrompe uma espécie de “ateismo organico”, em que individuos ndo sentem a
necessidade de cultivo a espiritualidade, tdo pouco a presenca em templos.

Interligado a essa conjuntura desafiadora de um jovem rebanho desobediente e mais

livre (Dayrell, 2002), ¢ pertinente conhecer como as Igrejas atuam nas estratégias de

190 uso dos Dados colhidos pelo Instituto Datafolha se deve ao atraso da divulgagdo do Censo 2020, devido ao
impacto da pandemia e a auséncia de recursos suficientes. Em tempo, o IBGE iniciou o processo de divulgagao
dos indicadores em 28 de junho de 2023, sem ainda, até a presente dada, informar o panorama religioso.

20 https://oglobo.globo.com/brasil/noticia/2025/06/11/brasil-segue-tendencia-global-de-aumento-no-numero-de-

pessoas-sem-religiao-mas-se-mantem-entre-os-mais-cristaos.ghtml



https://oglobo.globo.com/brasil/noticia/2025/06/11/brasil-segue-tendencia-global-de-aumento-no-numero-de-pessoas-sem-religiao-mas-se-mantem-entre-os-mais-cristaos.ghtml
https://oglobo.globo.com/brasil/noticia/2025/06/11/brasil-segue-tendencia-global-de-aumento-no-numero-de-pessoas-sem-religiao-mas-se-mantem-entre-os-mais-cristaos.ghtml
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arregimentacdo de jovens, numa conjuntura de natural fluidez de pertencimento, pela
intensidade das relagdes afetivas e impulsionado pelos delirios de consumismo desenfreado
(Bauman, 2003).

Essa reconfiguracdo no exercicio da crenca, onde a hierdrquica influéncia das
institui¢cdes religiosas perde forca perante a pratica de uma fé mais individualizada (Certeau,
2012) e pela dinamica de escolhas que fluem naturalmente no campo juvenil, ndo mais
compelidos a seguirem a religido dos pais e mais motivados a ampla experimentagdo
(Fernandes, 2010), impde desafios na dindmica de disseminagao de informac¢ao numa sociedade
permeada por diversos formas de crenga.

Diante desse complexo panorama, que descortina da cultura da midia aos agenciamentos
sociais, passando pelo pluralismo religioso, ¢ determinante captar como os novos codigos,
comportamento, as provaveis desfiliagdes e o transito religioso podem provocar rearranjos nos
sentidos da fé juvenil e consequentemente nas suas praticas sociais.

Ampliando essa questdo, de acordo com Negrdao (2009), a midia tradicional ndo
oportunizava um conhecimento profundo nas multiplas possibilidades de experiéncia religiosa,
0 que torna o debate mais demarcado a espagos académicos ou grupos investigativos. Com as
transformagdes sociodemograficas, os veiculos comunicacionais comecaram a viabilizar
extenso espaco as multiplas formas de pertencimento, sejam em tramas de entretenimento ou
em reportagens jornalisticas.

Com as redes digitais e seu imenso alcance de pesquisa e imersao, tal caracteristica
adiciona maior densidade, dado a perceptibilidade que agrupamentos religiosos ou propostas
de filosofia de vida arregimentam seja com influenciadores ou em paginas oficiais, com

narrativas e estéticas atrantes e com potencial de convencimento e agregacao.

4.3 Catolicismo e juventudes

Atento aos supracitados desafios relacionados a arregimentacao de jovens, frise-se que
as profundas transformagdes socioculturais que redefinem a prépria nocao das experiencias
desses individuos na contemporaneidade (Canevacci, 2013), perfaz uma preocupagdo e, por

conseguinte, um foco condutor nas estratégias da Igreja Catodlica.
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Tais concepgdes sdo externadas no Documento base da Evangeliza¢ao da juventude da

Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil:

A evangelizagdo da juventude exige atualizagdo permanente do conhecimento da
dindmica de sua subjetividade. Ha de se levar em conta a sua complexidade. Este
conhecimento possibilitara um adequado tratamento do fendmeno do subjetivismo
que gera, facilmente, a permissividade, o egoismo, a identificagdo simples da
felicidade com o prazer, a incompeténcia para lidar com a pluralidade de solicitagdes
e ofertas, entre outras. Estas questdes afetam a subjetividade humana, particularmente
a juvenil. (CNBB, 2007, p.18).

Alinhado a esse contexto, destaquem-se as acdes empreendidas com vistas a
proporcionar um maior protagonismo aos jovens, pautado na escuta, participacdo e
doutrinacdo. Em 2013, o Brasil recebeu a Jornada Mundial da Juventude, mobilizando cerca
de 3,7 milhdes de jovens entre os dias 23 e 28 de julho (Carranza; Sofiati, 2019). O referido
acontecimento foi fundamental para energizar as pastorais ou movimentos juvenis, tendo em
vista a peregrinacgao dos icones da JMJ que passaram por todas as Dioceses do pais durante 02
anos.

Associado a isso, em 2016, o Papa Francisco, que faleceu em 21 de abril 2025,
convocou uma Assembleia Geral Ordindria sobre o tema “os jovens, a fé e o discernimento
vocacional”, o Sinodo dos Jovens. Entre o periodo de junho a dezembro de 2017,
aproximadamente 100.500 jovens responderam as questdes propostas pela Igreja de Roma,
que versava sobre temas como: economia, participagdo social, desemprego, trabalho precario,
as migracgdes, as drogas, o papel da mulher, familia, inser¢do tecnoldgica e presenga efetiva na
comunidade religiosa.

Em outubro de 2018, 300 jovens encontraram-se em Roma para discussdes a pretexto
do documento final, que contou ainda com 15 mil participantes colaborando por intermédio
da internet. Ao fim, dividido em trés partes, 12 capitulos, 167 paragrafos e 60 paginas,
reforgou-se a necessidade de um maior acompanhamento dos jovens, apostando em uma
extensa formacgdo e a necessidade de perceber/respeitar as multiplas faces de expressdao
espiritual ao redor do mundo.

Frise-se que 15 capitulos foram dedicados ao aprofundamento da evangelizacdo no
ambiente digital, percorrendo seus desafios e oportunidades, entre simbolos, algoritmos e
sistemas informacionais que engendram um outro tipo de capital simbolico numa rede ndo mais

hierarquizada (Sbardelotto, 2017).

A web e as redes sociais constituem uma «praga» onde os jovens transcorrem muito
tempo e se encontram facilmente, embora nem todos tenham igual acesso as mesmas,
de modo particular em determinadas regides do mundo. Contudo, elas constituem uma
extraordinaria oportunidade de didlogo, encontro e intercambio entre as pessoas, bem
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como de acesso a informagdo e ao conhecimento. Além disso, o mundo digital é um
ambito de participacao sociopolitica e de cidadania ativa, e pode facilitar a circulacdo
duma informacdo independente, capaz de tutelar eficazmente as pessoas mais
vulneraveis, revelando as violagdes dos seus direitos. Em muitos paises, a web ¢ as
redes sociais ja constituem um lugar indispensavel para alcangar e envolver os jovens
nas proprias iniciativas e atividades pastorais. (Sinodo dos Jovens, 2018).

Além disso, salientaram-se a acolhida aos homossexuais € o combate a violéncia de
todas as formas, ademais, enfatizou-se um olhar menos eurocéntrico ¢ mais correlacionado as
realidades das periferias globais, onde existe grande vitalidade celebrativa, pautando-se por
lagos de solidariedade e inclusdo.

Em 2019, em uma nova mobilizag¢do global capitaneada pelo Papa Francisco, milhares
de pessoas oriundos de 120 paises fizeram-se presentes no projeto intitulado “Economia de
Francisco e Clara”, iniciativa que se baseia num novo modelo de sociedade: mais justa e
sustentavel, antenado ao cuidado da casa comum?!. Como encaminhamento, nticleos de agio
foram criados e mantidos por pardquias sob a coordenagao dos participantes que estiveram em
Roma. Posicionar os jovens como interlocutores necessarios na constru¢ao de uma sociedade
mais justa e fraterna mostrou imperativo ao Papa Francisco durante seu pontificado de 12 anos,
ainda mais levando em conta a conjuntura complexa que a Igreja Catolica reconhece e que tem

sido reverberado em seminarios, enciclicas € documentos:

A igreja reconhece as dificuldades que os jovens enfrentam em relagdo as sequelas da
pobreza, a carga de alienag@o advinda da globalizagdo, as crises pelas quais passa a
familia de hoje, a educagdo de baixa qualidade, a descrenga politica, a problematica
advinda do desemprego estrutural, o fenomeno da migragdo que os afeta diretamente
(CF. Aparecida, 444-445, 2007).

Esse entrelagamento externa que a evangelizagdo juvenil ndo deixa subjacente outros
interesses e pautas centrais da intimidade e do aspecto coletivo das juventudes, como também
o combate ao racismo ¢ a diversidade cultural (Novaes, 2019).

A luz dessas questdes e considerando que jovens possuem diferentes modos de inser¢éo
a comunidade de f€, seria reducionismo dividi-la entre progressistas e conservadores,
tradicionais ou liberais. Carranza e Sofiati (2019, p.32) identificaram inclinagdes muito mais

profundas acerca dos jovens catdlicos brasileiros:

(...) tradicionalista (por ex: Opus Dei, TFP, Arautos do Evangelho); modernizadora-
conservadora (por ex: Renovagdo Carismatica, Comunidades de Vida e Alianga;
Cangdo Nova; Toca de Assis); Reformista (dominante em congregagdes que
trabalham com educag¢@o, tais como Lassalistas, Maristas e Salesianos) e Radical

2l Em 2025, o tema escolhido para a Campanha da Fraternidade 2025 é: “Fraternidade e Ecologia Integral” e o
lema: “Deus viu que tudo era muito bom” (Gn 1,31). Conforme a CNBB, a iniciativa “busca promover, em espirito
quaresmal e em tempos de urgente crise socioambiental, um processo de conversdo integral, ouvindo o grito dos
pobres e da Terra”.
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(presente em setores ligados a Teologia da Libertagdo, Comunidades Eclesiais de
Base, Pastorais da Juventude).

Correspondente a essas percepgoes, Fernandes (2010) assinala que apesar de a
espiritualidade da Renovacao Carismatica Catolica (RCC) ter sido vetor de atracdo juvenil, a
cosmovisdo pés-moderna®? pode interferir na conduta do sujeito, do rito a doutrina.

Assim, a modernizagao da linguagem catolica tdo comum a RCC se faz imperativo, em
especial considerando a perda de transferéncia religiosa dos pais para os filhos e a organica
aspiracdo pela experienciagdo, tao caracteristico ao cotidiano juvenil. Quanto mais plural o
nucleo familiar, maior a tendéncia de os jovens transitarem por distintas confissdes de fé, como
destaca Novaes (2019).

A despeito disso, numa conjuntura em que “crer sem pertencer’ exerce certo
encantamento, iniciativas pastorais implementadas com o intuito de recrutar jovens fiéis sdo
consideradas bem-sucedidas como Encontro de Jovens com Cristo (EJC), fidelizada na grande
maioria das paroquias pelo Brasil. Idealizada num formato de retiro de fim de semana, o
encontro norteia-se por partilhas, aprofundamento doutrinal e nas vivéncias interrelacionais.

Para além desses artificios, acentuou-se uma forte investida nas redes sociais digitais,
compondo um processo de midiatizacdo da religido (Martino, 2016), processo assimétrico,
permeado por tensionamentos, que ressignifica os modos de como o fiel vivencia a sua
espiritualidade, tendo em vista os atributos caracteristicos as tecnologias digitais. Nas proprias
Pastorais de comunicacdo, ha um visivel predominio de jovens como agentes na realizagcdo de
coberturas e visibilidade das missas ou demais eventos catolicos.

Ainda que tais agdes sejam encaradas como necessarias € um sopro de renovagao pelos
lideres da instituicdo, € pertinente enfatizar o vertiginoso crescimento de jovens que optam por
seguir outras confissdes religiosas. De acordo com a pesquisa Datafolha elaborada em 2016,
trés em cada 10 brasileiros entre 16 e 24 anos sdo evangélicos, totalizando 12,4 milhdes de
jovens frente aos 13,7 milhdes nessa faixa etdria que se intitulam catdlicos®>.

Esse contingente de jovens filiados, em especial, as igrejas pentecostais e
neopentecostais, situados nas classes D e E nas periferias dos grandes centros urbanos,
motivaram discussoes por parte de CNBB, que em 2024 atualizou o Documento 85, direcionado

a evangelizagao da Juventude.

(...) incluir os jovens na Igreja, hoje, significa olhar para as multiplas dimensdes em
que eles estdo inseridos. Para, a partir dai, trata-los como sujeitos com necessidades,

22 Lyotard (1979) destaca que na pds-modernidade, os pardmetros e normais sociais ndo sdo mais hegemonicas, o
que suscita no sujeito uma espécie de deslocamento.

23 Perfil e opinido dos evangélicos no Brasil — total da amostra PO813906 07 e 08/12/2016
https://media.folha.uol.com.br/datafolha/2016/12/28/da39a3ee5e6b4b0d3255bfef95601890afd80709.pdf


https://media.folha.uol.com.br/datafolha/2016/12/28/da39a3ee5e6b4b0d3255bfef95601890afd80709.pdf
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potencialidades ¢ demandas singulares em relagdo as outras faixas etarias. A
juventude requer estrutura adequada para seu desenvolvimento integral, para suas
buscas, para a construgdo de seu projeto de vida e sua inser¢@o na vida profissional,
social, religiosa etc. Tao importante, também, € olhar para a juventude conforme sua
diversidade, “segundo as desigualdades de classe, renda familiar, regido do pais,
condi¢do de moradia rural ou urbana, no centro ou na periferia, de etnia, género etc.;
em funcdo destas diferengas, os recursos disponiveis resultam em chances muito
distintas de desenvolvimento ¢ inser¢do (CNBB, 2024, p. 24).

Para além da busca em entender as nuances e expectativas que cercam as juventudes,
numa empreitada que rivaliza com outros segmentos cristaos, como pontuado anteriormente,
ha uma clara estratégia de garantir uma espécie de sustentabilidade na renova¢do do rebanho,

visto o alto indice de idosos na piramide etaria catdlica®.

24 Amostra religido por idade. Censo 2010. IBGE. https://cidades.ibge.gov.br/brasil/pesquisa/23/22107.


https://cidades.ibge.gov.br/brasil/pesquisa/23/22107
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5. O APLICATIVO JOVENS CONECTADOS

Nesta divisdo, expomos a estrutura informacional do aplicativo Jovens Conectados, em
seguida, a partir de uma entrevista semiaberta com trés membros da Comissdo Episcopal
Pastoral para a Juventude (CEPJ), mantenedora da plataforma, exploramos os seus métodos de

sele¢do, produgdo e disseminacao de informacdes.

5.1 A estrutura informacional do app Jovens Conectados

Como reflexo de um novo paradigma midiatico-religioso mediado pelas Tecnologias
Digitais de Informacdo e Comunicacdo (TDIC) a Comissdo Episcopal Pastoral para a
Juventude (CEPJ) da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB), 6rgdo méaximo
da Igreja Catolica no pais, langou em 2018, o aplicativo Jovens Conectados. Segundo
informagdes oficiais extraidas da plataforma, a referida iniciativa visou possibilitar aos jovens
das mais diversas expressdes eclesiais (movimentos, congregacdes, novas comunidades e
organismos) divulgar as suas atividades pastorais em nivel de Diocese.

A proposta estd em sintonia com as transformagdes socioinformacionais, que pela
transversalidade das redes (Lévy, 2003), opera-se de modo convergir pessoas e instituigoes,
em que a verticalizacdo da autoridade se dilui sistematicamente. Neste caso, o app mostra
exatamente uma atuagdo inversa, ela reafirma a autoridade eclesial, tal qual lembra Sbardelotto
(2017, p.86), “o catolicismo, na era digital, continua se manifestando como historicamente
enraizado e institucionalmente estruturado, mas também como simbolicamente fluido e
comunicacionalmente ressignificado de autoridade”.

Vinculado as redes sociais digitais, oferece um vasto conteido formativo, a partir da
colaboratividade intensiva de seus agentes, com o intuito de reverberd-los em multiplos

ambientes online, fomentando uma cultura participativa (Jenkins, 2008).
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Imagem 1: Aplicativo Jovens Conectados da CNBB
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Fonte: Aplicativo Jovens Conectados da CNBB.

A partir das constatacdes acima, ¢ importante ressaltar a estrutura do aplicativo moével
Jovens Conectados, em que inicialmente sdo apresentados os seguintes conteudos:
capacita¢cdo, missdo, noticias, juventudes e atualidades.

Em seguida, ha o fracionamento nos imediatos itens de exploracao: Conhega-nos (tem
o0 objetivo de apresentar a comissao responsavel pela coordenacio do aplicativo, bem como
sublinhar sua linha editorial); Noticias e Artigos (apresenta informes acerca do universo
catolico, bem como publiciza textos sobre os temas: afetividade, comunicacdo, jovem e a
Igreja; familia e cultura); Set Juventude (partilha os encontros catdlicos que ocorrem pelo
Brasil a partir da coparticipagdo dos jovens representantes das pastorais da juventude nas

Dioceses).
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Liturgia (atualizagdo didria das leituras biblicas proprias do dia, assim como o Santo
no qual ¢ feito memoria); EAD (por intermédio da Comissao Episcopal Pastoral para a
Juventude da CNBB, o aplicativo também oferece uma capacitacao a distancia em duas linhas
de atuagdo: Lideranca e coordenacdo de jovens e assessores de jovens, ambas com
certificados reconhecidos); Download (refere-se a oferta de textos formativos e catequético
direcionados a espiritualidade juvenil).

Redes sociais (acoplados ao aplicativo, estdo as redes sociais digitais: Facebook, X,
Instagram e Youtube. Com isso, € possivel comentar, curtir e divulgar em outras esferas
virtuais o contetido que ¢ langado na tecnologia moével). Calendario (Anincio com detalhes
os eventos que sao realizados no ambito das Dioceses pelo Brasil).

DNJ (visibilidade do evento Dia Nacional da Juventude realizado pelas Dioceses do
Brasil); Envie sua noticia (ambiente para o jovem colaborador remeter informes de sua
realidade catdlica local a Comissdo Episcopal Pastoral para a Juventude da CNBB); 4o Seu
Lado (reflexdo acerca do Plano da Pastoral Juvenil da Igreja no Brasil) e Configuracoes

(relaciona-se a parte mais técnica, como suporte, recomendacdes e notificagdes).

5.2. Entrevista com a Comissao idealizadora do app Jovens Conectados

Em convergéncia com o primeiro objetivo especifico: “mapear as estratégias de
producao e disseminacao de informagdo por parte da equipe dirigente da CNBB” ¢ com a
inten¢do de melhor apreender a estrutura conteudista da plataforma estudada, realizamos uma
entrevista semiaberta com dois coordenadores do projeto app Jovens Conectados, Layla
Kamila, identificada como (ELK) e Adilson Luis Zorzi, nomeado como (EAL), integrantes da
Comissao Episcopal Pastoral para a Juventude (CEPJ).

Como acentuado nos procedimentos metodoldgicos, os entrevistados foram indicados
pela Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB). A partir dos didlogos
implementados, foi possivel identificar o funcionamento da dinadmica informacional do
aplicativo estudado.

Visando uma melhor compreensdo holistica das questdes que emergiram das
entrevistas, pontuamos as imediatas categorias tematicas que guiaram o processo de

interlocugao:

(JC1) Selegao, produgdo e disseminagdo de informacgdes;

(JC2) Adesao e engajamento nas redes sociais digitais interligadas ao app;

(JC3) Midiatizacao religiosa e pertencimento catolico;
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e (JC4) Espiritualidade juvenil na contemporaneidade.

5.2.1 (JC1) Selegao, produgao e disseminagdo de informagdes

Na primeira questdo, foi perguntado acerca do processo de producdo e disseminagdo

de informagao no aplicativo Jovens Conectados:

O processo envolve uma colaboragéo ativa entre os membros da equipe, que é formada
por jovens voluntarios das mais diversas areas da comunicagao social. Os membros
dessa equipe desempenham papeis especificos, como design, gestdo de midias sociais,
tecnologia da informagdo, fotografia, videomaker e jornalismo. Cada um contribui
para criarem conteiidos que visam evangelizar e conectar a juventude com a Igreja,
utilizando diversas plataformas como redes sociais (Facebook, Instagram, TikTok,
etc.), além do proprio site e aplicativo. A disseminag@o das informagdes ocorre por
meio desses canais, além de parcerias com a CNBB, Vatican News ¢ outras frentes de
comunicagdo, com o objetivo de dar voz as juventudes do Brasil, promovendo uma
evangelizagdo acessivel e participativa (ELK).

Despertou o nosso interesse a profissionalizacdo da equipe responsavel pelo
gerenciamento do app Jovens Conectados, que transitam nas mais diversas areas da
comunicacao social. Esse suporte ¢ basilar para qualificar a estética da producao audiovisual,
tornando-a mais assimildvel e compreensiva aos consumidores (Jenkins; Green; Ford, 2018) e
ao mesmo tempo que se consolida como produto de nicho (Ruh, 2021). Além do mais, essa
exigéncia se faz contundente num panorama de inimeras opg¢des atrativas em rede, por isso a
logicidade de um investimento que converge “pessoas, tecnologias e sobretudo profissionais”,
como bem lembra Canavilhas (2014, p. 122).

Uma outra leitura que deve ser observada, ¢ a intencionalidade de reverberar conteudo
informacional de natureza religiosa por intermédio das redes sociais digitais, como meio de
“conectar os jovens a Igreja”, na percep¢do da entrevistada. Essa ecologia mididtica (Scolari,
2015) enseja intensa participagdo, fundamental para fazer a mensagem chegar em outras
circunscrig¢des digitais.

A incorporacdo de parcerias com sites ligados a institucionalidade, como as citadas
acima, imprime uma caracteristica que ¢ reafirmada pela plataforma, a de portadora e
disseminadora da ortodoxia em meio a fragmentacdo de discursos, ressalte-se, muitas vezes
dissonantes a proposta da Igreja Catolica.

Deste modo, merece atencao a citagdo feita ao Vaticannews, portal de informagao oficial

da Santa Sé. Ela integra um vasto canal multimidiatico, abrangendo 50 idiomas junto a Radio
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Vaticano, L'Osservatore Romano e Vatican Media, servindo de referéncia para os demais
veiculos de comunicagdo ao redor do mundo, quando se trata de contetidos que envolvem o
Papa e as agoes da Igreja Catdlica.

Ainda sobre a primeira indagacao, André Luis assinalou:

Os Jovens Conectados sdo a equipe de comunicagdo da Comissdo Episcopal para a
Juventude da CNBB. Sua missdo ¢ levar aos jovens e a Igreja no Brasil as agdes,
propostas, atividades ¢ mensagens da Comissdo. O foco principal do grupo ¢é dar
suporte a Comissao Episcopal na divulgacdo de suas iniciativas. Além disso, a equipe
também compartilha informagdes sobre a¢des realizadas em toda a Igreja no Brasil.
No entanto, devido ao grande volume de informacdes, ndo ¢ possivel divulgar
conteidos muito localizados, como atividades de grupos paroquiais ou pequenos
movimentos. Com milhares de grupos espalhados pelo pais, atender a todas as
demandas seria inviavel. Para organizar a sele¢do de contetidos, os Jovens Conectados
seguem critérios de noticiabilidade em suas redes sociais, site ¢ demais canais. A
prioridade ¢ divulgar informag¢des com alcance, no minimo, diocesano, além de
conteudos regionais — considerando os regionais da CNBB — e nacionais. Também
sdo priorizadas noticias que envolvam representagdes das juventudes ligadas a
Comissdao Episcopal, como a Pastoral da Juventude, movimentos e congregacdes
religiosas que atuam com jovens em nivel nacional. (EAL)

A partir da fala acima, foram sublinhados os desafios da escolha de contetidos a serem
disseminados no aplicativo, considerando a grande quantidade de pautas que chegam a
Comissao. Ao considerar a divulgacdo daquelas que tem um potencial de maior representacao
regional e consequentemente, contemplando um maior nimero de fiéis, fica visivel a adogao,
conscientemente ou ndo conscientemente, dos “critérios de noticiabilidade jornalistico”, que na
oOtica de Traquina (2008) abarca a avaliacdo se um acontecimento deve ou ndo ser veiculado na
midia, tendo como parametro fatores como marco geografico, proximidade, interesse publico,
impacto social, dentre outros.

Ao referendar essa caracteristica, que deixa de lado aspectos subjetivos e foca em
demandas objetivas, a Comissdo referenda a profissionalizagdo do grupo e o alinhamento
integral a CNBB (a respeito da reprodugdo de noticias dos sites oficiais ligados a Santa S¢).

Merece destaque de igual modo, a prioridade na disseminacao de noticias que envolvam
“as representagoes das juventudes”, num claro sinal de compreensdo da autonomia, oscilagdes
de engajamento (Carranza, 2017) e as multirreferencialidades que atravessam as praticas
juvenis.

Em um segundo momento, indagamos a Layla acerca de como se desenvolve a sele¢ao

de informagdes para abastecimento da plataforma:
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As pautas mais recorrentes estdo centradas na evangelizagdo ¢ na promocdo da
espiritualidade. Os temas mais abordados incluem:1. Eventos e encontros juvenis,
como Jornadas Mundiais da Juventude, DNJ (Dia Nacional da Juventude), JDJ
(Jornada Diocesana da Juventude), Missdo Jovem na Amazonia, além de retiros
espirituais e romarias da juventude.2. Iniciativas das expressdes juvenis, como 0
Encontro Nacional de Jovens de Congregacdes e Grupos Paroquiais, bem como
movimentos eclesiais € novas comunidades.3. Reflexdes sobre temas atuais, como
desafios sociais, ambientais e saide mental, a luz da doutrina catdlica. Além disso,
acdes de solidariedade e iniciativas de voluntariado realizadas pelos jovens.4.
Iniciativas promovidas pelos Setores Diocesanos de Juventude e pelos Regionais da
CNBB.5. Espiritualidade e formagdo, com contetido voltados para o crescimento na
fé e o seguimento de Cristo. O processo de selecio das informacdes para a plataforma
segue uma logica de colaboracao e participagdo, com o apoio da equipe de jornalismo.
Jovens das expressdes juvenis (pastorais, movimentos, novas comunidades,
congregacdes, grupos de jovens paroquiais, escoteiros etc.), Setores Diocesanos de
Juventude e organismos ligados as juventudes enviam suas agdes e atividades para
divulgacdo, seguindo nossa linha editorial. Essa rede colaborativa reflete a diversidade
da juventude catdlica. A articuladora nacional, Layla Kamila, e o assessor nacional, Pe.
Antdnio Gomes, sdo responsaveis por revisar, selecionar e organizar as informacgdes.
O critério principal ¢ a relevancia para a missdo de evangelizacdo da juventude e o
impacto do conteido em outras comunidades, mantendo o foco na construgdo de
pontes entre a Igreja e os jovens (ELK).

Em seu raciocinio, Layla repisa duas significacdes orientadoras na sele¢do das
informagdes: evangelizagdo e espiritualidade. Esta, fundamentada no aprofundamento da
mistica da fé, oracdo e comunhdo. Aquela, direcionada ao testemunho profético e anuncio
cristao.

Concomitantes a inten¢do do aplicativo, a referida coordenadora exalta a necessidade
do alinhamento missiondrio, como critério central na escolha das pautas, nesse sentido, mesmo
em meio a demandas objetivas, a linha editorial consubstanciada pela entidade, ¢ determinante
na triagem do que se deve visibilizar.

A perspectiva da cooperagdo, igualmente, ¢ arcabouco central na resposta externada
acima. Isto demonstra que ao motivar o compartilhamento das vivéncias religiosas que se
desdobram nas Dioceses, a Comissao idealizadora do Jovens Conectados pretende estimular a
formacgao de produsers (Bruns, 2012), produtores e usuarios da informacao.

A visibilidade midiatica partilhada dos eventos de massa pelo pais, protagonizadas por
rostos juvenis, constroem uma comunicacdo performatica (Sbardelotto, 2017), em que a
imagética ganha substancia com a forca testemunhal dos seus componentes.

Sobre isso, o entrevistado André Luis perscrutou:

As pautas mais recorrentes acompanham o calendério anual da Comissdo Episcopal
para a Juventude. Entre os principais temas estdo os encontros promovidos pela
Comissao, como o encontro com padres assessores da juventude, encontros com
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bispos referenciais ¢ com padres referenciais dos regionais da CNBB. Também
ganham destaque celebragdes importantes para a juventude da Igreja, como a Jornada
Diocesana da Juventude, realizada anualmente, e as Jornadas Mundiais da Juventude,
conforme o calendério do Vaticano. Além disso, as mensagens do Papa Francisco e
da Igreja dirigidas aos jovens, como as do Sinodo dos Jovens, recebem ampla
cobertura da equipe. Outro tema recorrente ¢ o Dia Nacional da Juventude (DNJ) e a
divulgacdo de materiais produzidos pela Comissdo. Isso inclui subsidios especiais,
como os voltados para a Campanha da Fraternidade, encontros tematicos, lancamentos
de livros e videos institucionais. No ambito diocesano e regional, as pautas incluem
noticias sobre atividades promovidas pelas dioceses, como encontros de juventude e
celebragoes da JDJ, do DNJ e de outros eventos realizados em diferentes partes do
pais. (EAL).

E de sobremaneira crucial, fundamentado acima, o esfor¢o da Comissdao em coordenar

a selegdo de conteudos que abarquem e associem as comunidades locais a “Igreja de Roma™?.

265> 275

Uma espécie de convergéncia entre os idearios da “diocesaneidade™” e “sinodalidade
A primeira, firmada nas particularidades paroquiais, na solidificagdo de suas estruturas
missiondrias e agentes eclesiais, e a segunda, pavimentada pelo magistério, pelo método
conciliar, global e plutiterritorializante (Soares, 2023). Esses eixos harmonizam-se quando se
propagam um evento como o DNJ (promovido anualmente nos episcopados pelo pais) e a IMJ
(evento internacional da juventude catolica).
A extensa vitrine concedida as pregacoes de Francisco, esta ligeiramente associado a

sua popularidade no campo juvenil (Sbardelotto, 2017), dada a sua visdo reformista e

integradora, engendrada numa caridade pastoral.

5.2.2 (JC2) Adesao e engajamento nas redes sociais digitais interligadas ao app

Dando continuidade a entrevista semiaberta, foi inquerido aos representantes do JC,
quais conteudos encontram maior adesdo e engajamento nas plataformas agregadas, como

Facebook, Instagram, Youtube e o X (antigo Twitter):

Nas plataformas associadas ao Jovens Conectados, como Facebook, Instagram e, mais
recentemente, TikTok, os contetidos que geram maior adesdo e engajamento sao
aqueles que combinam espiritualidade com relevancia social e interagao direta com o
publico. Alguns dos principais tipos de conteudo que atraem mais engajamento
incluem: 1. Eventos e coberturas de grandes encontros, como Jornadas Mundiais da
Juventude e encontros nacionais, que tém forte apelo, especialmente quando
acompanhados de fotos e videos em tempo real. 2. Mensagens inspiracionais e
reflexdes diarias: posts com frases motivacionais, passagens biblicas, o evangelho

25 Linguagem utilizada dentro do ambiente catélico que faz referéncia a sede da Igreja Catolica.
26 Relaciona-se a uma circunscri¢do episcopal e toda suas caracteristicas culturais proprias.
270 termo grego “sinodo” significa “caminhar juntos”.
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diario e reflexdes espirituais, especialmente em formato de imagem ou video, geram
muitas curtidas, compartilhamentos e comentarios. 3. Conteudos visuais e criativos,
como artes graficas, fotos e videos curtos (reels no Instagram), frequentemente geram
mais engajamento por serem atrativos e facilmente compartilhaveis.4. Temas atuais:
discussdes que conectam a fé com temas contemporaneos, como tendéncias das redes
sociais, especialmente a luz do Evangelho, também tendem a ser populares e
estimulam a interagdo. 5. Enquetes ¢ chamadas para participagdo ativa, como
perguntas ou desafios espirituais ("Qual sua passagem biblica favorita?"), ajudam a
aumentar a interagdo e promovem um senso de comunidade entre os jovens. Esses
conteudos interativos e visuais, com linguagem proxima dos jovens, sdo amplamente
favorecidos nas plataformas como Instagram e Facebook, enquanto no Twitter (X)
postagens radpidas sobre temas atuais ou noticias geram discussdes e
compartilhamentos mais ageis (ELK).

Pautado no que foi relatado, ¢ perceptivel a adoc¢do da estratégia de tornar o contetido
langado como um instrumento facil, acessivel e atrativo a distribuicdo em larga escala pelos
usuarios que a consomem, para isso, mensagens rapidas, curtas e instantdneas cumprem esse
poder de adesdao mais facilmente.

Na dinamica das redes, ancorada na fetichizacao da velocidade (Martino, 2016), esse
tipo de mecanismo consegue se disseminar de forma mais latente, podendo ser considerado um
valoroso parametro mercadologico (Jenkins; Gree; Ford; 2018), a medida que encadeamentos
de propagacao sao incorporados por multiplas denominagdes de fé.

Para além da temporalidade da producdo audiovisual, € relevante atentar-se a tematicas
que sdo prioritarias. De acordo com Sbardelotto (2017), a comunicagdo pessoal e conjuntural
exercida pelo Papa Francisco, que aglutina gestos de humildade e acolhimento repercutiam com
maior compacidade neste publico. A interligacdio do evangelho com demandas da
contemporaneidade articula a pauta sociopolitica como indissociavel ao cristdo, assuntos que
perpassam os eventos nas Dioceses.

A proposito disso, Adilson Luis transpareceu:

A diversidade de expressoes e carismas ¢ uma grande riqueza da Igreja e da juventude
catolica. Esse pluralismo se reflete no engajamento dos conteudos: quanto mais os
jovens se reconhecem no que ¢ produzido, maior a adesdo. Noticias voltadas
a Pastoral da Juventude tendem a atrair mais esse publico especifico. Ja conteudos
relacionados a vocacdo ou a juventude ligada a movimentos e congregagdes geram
engajamento em outros grupos. Nas redes sociais, os jovens gostam de se ver
representados. Postagens que destacam imagens de pessoas reais, especialmente fotos
que mostram a participagdo ativa da juventude, costumam ter maior alcance e
interacdo. Além disso, o uso de uma linguagem jovem e a adaptacdo de tendéncias
(trends) do momento para uma perspectiva cristd ou eclesial também impulsionam o
engajamento. Um exemplo bem-sucedido foi a cobertura da Assembleia dos Bispos,
onde um tema considerado mais formal foi traduzido para um formato acessivel, com
explicagdes ¢ participacdo direta dos jovens. O material ndo apenas gerou grande
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engajamento, mas também ajudou a aproximar a juventude da estrutura hierarquica e
reflexiva da Igreja, conectando-os ao trabalho da CNBB (EAL).

Dois dados precisam ser sublinhados pelo exposto acima. A principio a mengao que
“nas redes os jovens gostam de se ver representados”. Kotler et al (2018) enfatiza que o
consumo midiatico estd alinhado a identificagdo pessoal e que esse atributo ganha robustez na
logica das redes sociais digitais. A informacao visual de grandes concentragdes juvenis, rostos
e sorrisos em eventos de massa que reiteram a “beleza da vivéncia religiosa” galvanizam a
aten¢do pelos significados e significantes projetivos que carregam, com capacidade de despertar
multiplas rea¢des nos individuos (Manini, 2010).

Paralelamente a essa perspectiva de “reconceituagdo imagética”, a disposicao em tornar
um encontro institucional, burocratico e cerimonioso dos Bispos Brasileiros mais acessivel a
percepcao juvenil, evoca, seguidamente, o esforco da CEPJ em erigir uma hierarquia nao
punitivista ou excessivamente moralista, pelo contrario, ha um claro intento de torna-los
demasiadamente humanos, misericordiosos e atingiveis, irmanando uma interlocu¢do mais

aberta e propositiva.

5.2.3 (JC3) Midiatizagdo religiosa e pertencimento catolico

Sob tal perspectiva, também indagamos aos coordenadores: Vocé acredita que o projeto
Jovens Conectados tem conseguido construir uma proximidade solida com os jovens catolicos

a partir da usabilidade das plataformas informacionais?

Sem duvida. O canal Jovens Conectados ¢é referéncia e pioneiro mundial de
comunicagdo jovem dentro da Igreja Catolica, citado pelo sub-secretario do Dicastério
para a Cultura e a Educagdo, Pe. Antonio Spadaro, e pelo Dicastério para os Leigos,
a Familia e a Vida. A proximidade s6lida com os jovens ¢é reforgada por varios fatores:

1. Diversidade de canais de comunicacdo: Ao estar presente em multiplas plataformas
(site, redes sociais, aplicativos), o projeto alcanga jovens em seus ambientes
preferidos, adaptando o contetido ao formato de cada rede. 2. Participagdo ativa dos
jovens: A possibilidade de os proprios jovens enviarem contetidos e divulgarem
atividades de suas comunidades fortalece a sensagdo de pertencimento, criando uma
rede colaborativa que valoriza o protagonismo juvenil. 3. Conteudos interativos e
visuais: O investimento em postagens dindmicas, como videos, fotos e enquetes,
mantém os jovens engajados, com uma linguagem acessivel e criativa. 4. Relevancia
espiritual e social: A conexao entre espiritualidade e questdes contemporaneas (justica
social, saude mental, cultura) ressoa com os jovens, aumentando o engajamento. Esses
elementos, somados a missdo evangelizadora do projeto, ajudam a construir uma
ponte sdlida entre a Igreja e os jovens (ELK).
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A mengdo por parte da entrevistada do reconhecimento do trabalho do Jovens
Conectados pelos Dicastério para a “cultura e a Educacao e Leigos”, “Familia e Vida da Curia
Romana”, impulsiona a notoriedade dessa proposta de comunicagdo com os jovens catolicos
para além da circunscri¢io da CNBB. E uma reafirmagio da disseminagdo doutrinéria, e mais
ainda chancelada pelos mais importantes 6rgados da Igreja Catolica.

E um atestado de reconhecimento da oficialidade em meio ao fracionamento de paginas
religiosas, que versam sobre os mais diversos assuntos, da liturgia a dogmatica, em muitos
casos, carentes de profundidade doutrinal, mas que arregimentam milhares de seguidores
(Medeiros et al., 2024).

A despeito dessa deferéncia por um 6rgao vaticano, sublinhe-se falta de atualizagdo no
aplicativo, por parte da Comissdo, na propagacao das noticias e dos eventos que ocorrem nas
Dioceses, o que prejudica a visibilidade dos acontecimentos que arrebanham os jovens catolicos
pelo Brasil.

No que se refere a essa tematica, André Luis frisou:

O projeto Jovens Conectados atua como uma verdadeira ponte de didlogo entre a
Comissdo Episcopal para a Juventude e os jovens de todo o Brasil, representando suas
diferentes expressdes na Igreja. A criagdo da equipe de comunicagdo dentro da
Comissdo Episcopal fortaleceu essa conexao, tornando a comunicagido mais acessivel
e eficaz. Afinal, como um grupo de bispos se comunicaria diretamente com a
juventude sem essa mediagdo? A existéncia de um site e redes sociais proprios permite
que a pastoral juvenil no Brasil se sinta mais unida e perceba a preocupagdo da Igreja
com os jovens. Embora haja colaboragdo com os canais oficiais da CNBB, ter espagos
exclusivos fortalece essa identidade e aproxima a juventude do trabalho da Comissao.
Além da divulgag@o nas redes e no site, o compartilhamento espontaneo dos contetidos
entre os proprios jovens amplia o alcance das mensagens. Materiais baixados do site,
por exemplo, sdo frequentemente distribuidos via grupos de mensagens, como
WhatsApp, refor¢cando essa rede de interagdo. O Jovens Conectados nao apenas abre
um canal de comunicago, mas também reafirma o papel do jovem como protagonista
na pastoral juvenil. Ele ndo ¢ um espectador passivo, mas um agente ativo que se
comunica, opina e participa. A proposta do projeto é clara: trabalhar com e para a
juventude, e ndo apenas para a juventude, garantindo que os jovens se sintam parte do
processo e reconhegam sua importancia na construcao da Igreja (EAL).

O endosso a importancia da profissionalizagdo de uma equipe responsavel pela
comunicac¢do da pastoral juvenil demonstra a inevitabilidade de qualificagdo técnica diante da
pulveriza¢do de informagdo na rede (Canavilhas, 2014).

Dessa forma, aspectos como a linguagem, a narrativa audiovisual e a estética se tornam

substanciais na atra¢ao de seguidores. Esses elementos sdo condutores de mobilizagdo para o
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compartilhamento espontaneo por parte dos jovens nos stories e reels do Instagram, com grande
potencial para viralizacdo. Ambos os mecanismos amplificam o alcance da mensagem religiosa
e ¢ capaz de sair das bolhas, desafio herctleo, dado as solidas divisdes ideologicas latentes no
campo digital (Santaella, 2019).

Também ¢ notavel a colocacdo a seguir “(...) afinal, como um grupo de bispos se
comunicaria diretamente com a juventude sem essa mediacdo?”. Nesse caso, ha a plena
identificacdo com a linguagem digital na tentativa de operacionalizar narrativas proximas ao
publico que se destina, transformando uma reunido formal de liderangas religiosas em uma
produgdo midiatica (Hoover, 2012) que adiciona camadas de entretenimento e interagao.

A quinta questdo averiguou a possibilidade de constatar resultados efetivos na vida das

comunidades paroquiais a partir da experiéncia do app Jovens Conectados:

Sim, € possivel constatar resultados efetivos em diversos aspectos da vida comunitaria
e pastoral:1. Maior engajamento dos jovens nas atividades paroquiais. 2. Ampliacdo
da comunicacdo e visibilidade das iniciativas paroquiais, que atingem um publico
mais amplo. 3. Formagdo espiritual continuada, com conteudo que ajudam os jovens
a crescerem na fé. 4. Apoio a iniciativas de agdo social, promovendo campanhas
solidarias organizadas pelas proprias paroquias. O Jovens Conectados ¢ uma
ferramenta eficaz para potencializar a agdo pastoral, promovendo maior participagao,
formagdo continua e engajamento social (ELK).

Conforme Layla, o Jovens Conectados viabilizou um maior sentimento de afetividade
paroquial, ao apostar na formacdo catequética e no engajamento social, tornando os jovens
protagonistas, pautando-se no tripé eclesiologico: “participagdo, comunhdo e missdo”, numa
concepcdo de sinodalidade, tdo abundantemente apregoada em preparacdo ao Jubileu da
Esperanga em 2025%%,

Direcionamento que o Papa Francisco, tdo exposto nos canais oficiais do Jovens
Conectados, anunciou em discurso da JMJ em Cracovia no ano de 2016: “O tempo que hoje
estamos a viver ndo precisa de jovens-sofa, mas de jovens com os sapatos, ainda melhor,
cal¢ados com as botas. Aceita apenas jogadores titulares em campo, ndo ha lugar para
reservas”, alertou o Pontifice.

Contudo, apesar das repercussoes positivas apontados pela entrevistada, sublinhe-se o
crescimento de jovens evangélicos e dos “sem religido”, sobretudo nos grandes centros urbanos

e capitais, com aderéncia em especial as agremiacdes pentecostais € neopentecostais. Tal

28 Também intitulado de “Ano Santo”, o Jubileu trata-se de uma peregrinagdo dos fiéis catélicos ao Vaticano no
periodo de 25 de dezembro de 2024 a 06 de janeiro de 2026. Durante esse tempo, inimeros eventos sdo realizados
nas Dioceses de todo o mundo, pautado nos emblemas de conversdo e caridade.
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panorama esta intrinsecamente alinhado a velocidade na criagdo de novos templos? e a maior
flexibilidade na producdo de redes de acolhimento e participagao.

No que concerne a isso, dissertou André:

Quando falamos em resultados, ¢ importante ir além dos indicadores quantitativos.
Embora métricas como curtidas, comentarios, compartilhamentos e acessos ao site
sejam fundamentais para entender o alcance das agdes, elas ndo capturam toda a
dimensdo do impacto gerado. O verdadeiro resultado esta na acdo juvenil. O quanto
as reflexdes, definigdes e atividades propostas pela Comissdo Episcopal
mobilizam os jovens? O quanto uma iniciativa, como o Dia Nacional da
Juventude (DNJ), incentiva dioceses € grupos a se organizarem ¢ promoverem
encontros? Além dos dados mensuraveis, a percepgao qualitativa também ¢ essencial.
O retorno dos proprios jovens, dos padres assessores diocesanos, dos regionais e até
do episcopado a Comissdo Episcopal revela o impacto das iniciativas. Esses
testemunhos mostram se a juventude esta sendo instigada a assumir um papel ativo na
Igreja, tornando-se protagonista e vivendo de forma auténtica sua identidade cristd
(EAL).

A énfase nos resultados “qualitativos” em detrimento do exame de métricas demonstra
a aten¢do da Comissdo pela forga testemunhal dos participantes. Nao apenas nivelado ao
volume de curtidas ou compartilhamentos, mas conduzidos pelo ideal de quao frutifera cada
interacao deseja ser, isto €, o usuario juvenil tem o potencial de atuar como um militante catolico
digital (Sbardelotto, 2016), reconfigurando os agenciamentos religiosos na rede.

Ao salientar a necessidade de uma “auténtica identidade cristd”, André pondera sobre o
proposito central do aplicativo Jovens Conectados. Nao obstante, a dimensdo quantitativa de
um segmento religioso estd intrinsecamente a seu poder de ressonincia no debate publico

(Martino, 2016).

5.2.4. (JC4) Espiritualidade juvenil na contemporaneidade

O ultimo ponto versou sobre os recentes dados da demografia religiosa juvenil no Brasil:
Pesquisas demonstram que cerca de 1/3 dos jovens integram o grupo dos "sem religido", apesar
de a ampla maioria reafirmar o exercicio de uma espiritualidade privada. Como vocé enxerga

esse cenario?

2 “Crescimento dos estabelecimentos religiosos no pais ¢ liderado por igrejas pentecostais e neopentecostais”.
https://www.ipea.gov.br/portal/categorias/45-todas-as-noticias/noticias/14594-crescimento-dos-
estabelecimentos-religiosos-no-pais-e-liderado-por-igrejas-pentecostais-e-neopentecostais


https://www.ipea.gov.br/portal/categorias/45-todas-as-noticias/noticias/14594-crescimento-dos-estabelecimentos-religiosos-no-pais-e-liderado-por-igrejas-pentecostais-e-neopentecostais
https://www.ipea.gov.br/portal/categorias/45-todas-as-noticias/noticias/14594-crescimento-dos-estabelecimentos-religiosos-no-pais-e-liderado-por-igrejas-pentecostais-e-neopentecostais
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Esse fendmeno representa um grande desafio para a Igreja hoje, especialmente com
os jovens. Alguns pontos a considerar:1. Desafios da institucionalizacao da fé: Muitos
jovens sentem desconexdo com estruturas religiosas, vistas como rigidas ou distantes
de suas realidades.2. Mudanca cultural e secularizagdo: A secularizagdo em
sociedades urbanas contribui para a diminuicdo da identificacdo religiosa.3.
Oportunidades para a Igreja: A maioria dos jovens ainda valoriza a espiritualidade, o
que sugere espago para novas formas de engajamento. Projetos como o Jovens
Conectados, que buscam dialogar com questdes atuais, oferecem uma oportunidade
para a Igreja se conectar com esses jovens, promovendo didlogo, acolhimento e
relevancia espiritual (ELK).

Os dados problematizados ilustram bem uma adversidade as religides extremamente
pautadas numa logica institucional, como a Igreja Catolica. Num cenario em que grande parte
dos jovens ndo se sentem atraidos a um vinculo profundo, apesar de que como ressaltada, a
maioria cultiva uma espiritualidade propria, na concep¢ao de uma religido a la carte (Rojas,
1996), a construcdo de novas metodologias de engajamento torna-se fundamental para o
enlagamento juvenil e posterior envolvimento socio pastoral comunitario.

Layla opina que ha espaco para arregimentacdo de novos adeptos e destaca o projeto
Jovens Conectados como uma interface promissora no atendimento dessa demanda ndo
vinculada a nenhum tipo de expressdo religiosa. A estrutura comunitaria catolica, a principio
estatica, transmuta-se na intencao de atender aos desafios relacionados ao pluralismo cultural,
relativismo moral e o imperativo digital.

Andre Luis salientou:

A questdo dos desigrejados — jovens que t€m fé, mas ndo vivem essa espiritualidade
em uma comunidade religiosa — é um tema amplamente discutido na Comissio
Episcopal para a Juventude. Sdo pessoas que acreditam na Palavra de Deus, t€ém uma
ligacdo com o Evangelho, mas ndo se identificam com uma vivéncia comunitaria da
fé. No entanto, ser cristdo é também ser comunidade. A proposta de Jesus sempre
esteve ligada a vivéncia da fé em comunhdo. Quando um jovem acredita, mas néo
encontra esse sentido de pertenca dentro da Igreja, surge o desafio: por que ele ndo se
sente acolhido? O que o afasta da experiéncia comunitaria? Muitos percebem a Igreja
como rigida, dogmatica ou cheia de restri¢gdes. Mas a beleza da fé comunitaria € algo
que se descobre de dentro para fora. Quem esta dentro experimenta a alegria de ser
Igreja, mas essa vivéncia nem sempre € visivel para quem esta fora. A juventude ¢ um
tempo de transicao. Muitas vezes, o sacramento do Crisma, que deveria ser um passo
de amadurecimento na fé, se torna um marco de afastamento. Muitos jovens s6 voltam
a Igreja em momentos pontuais, como o casamento. O grande desafio é como fazer
com que se sintam acolhidos? Como mostrar que a Igreja ¢ um lugar de comunhao, fé
e testemunho — e que vale a pena fazer parte dela? A Igreja nao impde, mas apresenta
Cristo. O encontro com Ele € pessoal e transformador. E a juventude ndo ¢ o futuro
da Igreja — ¢é a Igreja hoje, como lembra o Papa Francisco. A missdo, portanto, € criar
espagos onde esses jovens possam viver a fé em comunidade, descobrindo que ser
Igreja é caminhar juntos (EAL).
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Na reflexd@o acima, € nitida a inten¢@o de deslocar a imagem eclesidstica como rigorosa
ou dura nas tradigdes e costumes. Os fluxos mididticos operacionalizados pela Comissao tem
esse intento, comum nas demais denominagdes religiosas nas interfaces com a midia, que
buscam calibrar discursos encapsulados as novas metodologias comunicacionais (Carranza,
2011).

Percebe-se a compreensdao do entrevistado acerca do fenomeno dos “desigrejados”,
todavia esse conceito ¢ trabalhado dentro do campo evangélico e diz respeito aos fiéis que nao
sdo vinculados a nenhuma denominagdo no respectivo meio religioso, ausentes de
compromissos ritualisticos e do relacionamento comunitario (Bolmicar, 2012). Esse conceito
¢ parte integrante de um fendmeno ainda maior que abrange a crise da institucionalidade das
religides, com o redimensionamento das formas de culto ao Sagrado, ndo mais circunscrito a
vinculacao aos templos (Vieira, 2018).

Na contramdo da vivéncia em uma organizacdo, esse agrupamento reune-se
informalmente para o exercicio de oragdes e partilhas, além de estarem imersos na ciber-
religiosidade. Ao estabelecer esse paralelo, André Luis discerne que “auséncia de um so6lido

vinculo religioso” € pauta recorrente & Comissao Episcopal Pastoral para a Juventude (CEPJ).

5.3 Entrevista com o Presidente da Comissao Episcopal Pastoral para a juventude da
CNBB

Com a pretensao de amplificar as discussdes no tocante “as estratégias de produgdo e
disseminacio de informagio por parte da equipe dirigente da CNBB”*’, empreendemos também
uma entrevista semiestruturada com o Presidente da Comissdo Episcopal Pastoral para a
Juventude (CEPJ) da CNBB, Dom Vilsom Basso, Bispo da Diocese de Imperatriz no Maranhao,
assinalado como (EDV).

O aplicativo Jovens Conectados esta subordinado a CEPJ. De acordo com o regimento

oficial;

E o espago que articula, convoca e propde orientagdes para a evangelizagio
da juventude, respeitando o protagonismo juvenil, a diversidade dos carismas, a
organizagdo e a espiritualidade para a unidade das forgas ao redor de algumas metas
e prioridades comuns (CNBB, 2011, Doc. 85, n. 193).

39 Primeiro objetivo especifico destacado na proposta investigativa.



57

Esmerado a isso, foram realizadas cinco perguntas a Dom Vilson, em contato mediado
a partir de Layla kamila e Edilson Luis. Como empreendido no subcapitulo anterior, optamos
por também categorizar o roteiro das demandas formuladas do seguinte modo:
o (JC5) Relagao entre a Igreja Catolica e as Juventudes;
e (JC6) A concepgao da idéia Jovens Conectados;
e (JC7) Ciber-religiosidade;

e (JC8) Impactos sociorreligiosos do aplicativo Jovens Conectados.

5.3.1 (JCS5) A relagdo entre a Igreja Catolica e as Juventudes

A primeira questao versou sobre: O Senhor acredita que a Igreja Catolica tem construido
estratégias bem-sucedidas no intuito de aproximar-se dos jovens em um contexto de

pulverizacdo da experiéncia religiosa?

A Igreja tem buscado, de maneira constante e dedicada, estabelecer pontes de dialogo
e proximidade com a juventude, compreendendo os desafios do tempo presente. Em
um cenario onde as experiéncias religiosas se diversificam e, muitas vezes, se
fragmentam, a Igreja reafirma seu compromisso com a evangelizagio da juventude. E
o canal Jovens Conectados ¢ um exemplo concreto dessa missdo, utilizando os meios
digitais para alcangar os jovens, respeitando suas diferentes expressdes e carismas, €
oferecendo um espago de comunhio, formacdo e protagonismo na vivéncia da fé

(EDV).

No raciocinio acima, dois elementos ganham maior robustez: em primeiro lugar, hé o
natural reconhecimento das multiplas ofertas de experienciacdo na contemporaneidade, gerando
uma espiritualidade difusa e fluido transito religioso, como atesta dados recentes?'.

Essa busca incessante pelo transcendente e por vivéncias que permeiam a mistagogia do
sagrado desperta nos jovens o interesse pela experimentacdo de diversas expressdes de
religiosidade (Maffesoli, 2024). E um fenémeno que se esgar¢a na contemporaneidade e que
marca um epilogo aos que imaginavam o declinio da religido em detrimento da racionalidade

cientifica.

31 Pesquisa aponta que quase um tergo dos brasileiros trocou de religido:
https://veja.abril.com.br/brasil/pesquisa-aponta-que-quase-um-terco-dos-brasileiros-ja-trocou-de-religiao


https://veja.abril.com.br/brasil/pesquisa-aponta-que-quase-um-terco-dos-brasileiros-ja-trocou-de-religiao
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Embora, haja a reiteragdo da proposta de tornar os jovens protagonistas de suas
realidades, a datar da vinculagdo comunitaria, isto €, como se a interven¢ao numa realidade

fosse determinada pelo grau de pertenca a um coletivo e seus codigos, valores e normativas.
5.3.2 (JC6) A concepgao da idéia Jovens Conectados

A segunda questao indagou ao Bispo sobre o surgimento do Jovens Conectados:

O Jovens Conectados nasceu la em 2010 como um espago digital para dar voz e ser
ponte entre os jovens e a Igreja. Ele comegou como um site e foi crescendo, chegando
e se tornando um verdadeiro espago de encontro, partilha e evangelizacdo, de
referéncia mundial através do Dicastério para o Dicasterio para os Leigos, a Familia
e a Vida, que representa as juventudes no Vaticano. E bonito ver como essa iniciativa
se tornou um lugar onde os jovens podem se expressar, se fortalecer na fé e se sentir
parte da Igreja (EDV).

Assim como os membros da Comissdo, entrevistados anteriormente, Dom Vilsom,
igualmente, celebra o reconhecimento do projeto Jovens Conectados pelo Dicastério para os
“Leigos, a Familia e a Vida”. Essa distingdo internacional ¢ um validador a proposta da CNBB
e serve como estimulo a referida entidade na continuidade das acdes implementadas na
plataforma.

Esse panorama impde contrariedades, ndo se pode ignorar que apesar de Dom Vilsom
ponderar o estabelecimento de didlogo aberto com as multiplas identidades juvenis, inimeros
grupos ainda nao se sentem compelidos a adotarem uma pratica catélica, vide a auséncia de

informagdes acerca do publico LGBTQIAPN+ na plataforma investigada.

5.3.3. (JC7) Ciber-religiosidade

O terceiro apontamento versou sobre: na era da informagao, quais vantagens e desafios

de investir no processo de disseminacao de informacao religiosa nas redes?

A vantagem ¢ clara: conseguimos alcangar muita gente! As redes sociais sdo um
grande campo de missdo, onde a Palavra de Deus pode chegar a lugares que talvez
nunca alcangariamos de outra forma. Mas o desafio também ¢é grande. Tem muita
informagao circulando, nem sempre confiavel, e o tempo de atengdo das pessoas é
curto. Por isso, precisamos comunicar o Evangelho de forma auténtica, atrativa e
sempre fiel 4 mensagem de Jesus (EDV).

Ao identificar a celeridade da vida contemporanea como um dos obstaculos da pratica
da fé¢, Dom Vilsom faz memoria ao Documento 85 da CNBB, ao pontuar os riscos de que uma
relativizagdo dos valores e a auséncia de referéncias fortes, pode forjar uma juventude

“individualista, consumista e politicamente desinteressada” (CNBB, 2007, p.37).
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Outro aspecto considerdvel é o alerta sobre as Fake News? e a desinformacio, tio
perceptiveis no ambiente digital, mas que ganham cuidado do Jovens Conectados ao destacar
sites oficiais da Igreja Catodlica na propagacdo de conteudo, como outrora exposto, o destaque
ao Vaticannews, portal oficial da Santa Sé.

A desinformagdo ganha tracdo quando consumida e sistematizada levando em conta as
pré-nocdes do receptor, que ja detém crencas e valores bem estabelecidas sobre o contetido apto
a manipulacao (Carvalho, 2019). Essa ameaga ¢ combatida dentro da Comissdao Episcopal
Pastoral para a Juventude (CEPJ), considerando a divisdo ideologica no Brasil e o orientacao
do Vaticano, que posicionou o tema das Fake News como mensagem do Papa Francisco no 52°

Dia Mundial das comunicagdes>>.

5.3.4 (JC8) Impactos sociorreligiosos do aplicativo Jovens Conectados

O penultimo quesito teve como cerne: E possivel identificar impactos nas juventudes

catolicas a partir da proposta capitaneada pelo app Jovens Conectados?

Sem duvida! O Jovens Conectados tem contribuido para dar mais visibilidade ao que
os jovens estdo realizando na Igreja, demonstrando que a juventude esta viva e atuante.
Um fato recente é que, durante a 61* Assembleia Geral dos Bispos do Brasil, realizada
em 2024, os bispos debateram amplamente o tema da juventude — ou seja, esse foi um
assunto prioritario para a Igreja. E acontece o mesmo quando um jovem vé€ outro
jovem testemunhando sua fé por meio de suas proprias caracteristicas, isso gera
identificagdo e motivagdo. O Jovens Conectados tem se configurado como uma
verdadeira vitrine de protagonismo juvenil, fortalecendo a caminhada de muitos que,
em determinadas ocasides, se sentiam sozinhos na fé. Vejo nas novas tecnologias, nas
redes sociais, na televisdo e no radio um grande potencial para a comunicagao.
Precisamos nos abrir e utiliza-las com coragem e criatividade, pois a juventude ¢
conectada, especialmente a Geragdo Z, que ja nasce com um celular nas maos (EDV).

O reforco no conceito de “protagonismo” € mais uma vez exposto em sintonia, frise-se,
com o Documento 85 que trata da Evangelizacdo da juventude: “os jovens sdo um grande
desafio para o futuro da Igreja”, que deve torné-los “protagonistas da evangelizagao e artifices

da renovacdo social” (CNBB, 2007, p.82). Ainda em sua fala, Dom Vilsom menciona a

32 Na otica de Humprecht (2008), fake News sdo publicagdes online de declara¢des intencionalmente ou
conhecidamente falsas sobre fatos, que sao produzidas para servir a propositos estratégicos e que sdo disseminadas
para gerar influéncia social ou lucro” (Humprecht, 2008, P.03).

33 Mensagem do Papa Francisco para o LII Dia mundial das comunicagdes sociais: Tema: "A verdade vos tornard

livres” (Jo 8, 32). Fake news e jornalismo de paz»
https://www.vatican.va/content/francesco/pt/messages/communications/documents/papafrancesco 20180124 m
essaggio-comunicazioni-sociali.html.


https://www.vatican.va/content/francesco/pt/messages/communications/documents/papafrancesco_20180124_messaggio-comunicazioni-sociali.html
https://www.vatican.va/content/francesco/pt/messages/communications/documents/papafrancesco_20180124_messaggio-comunicazioni-sociali.html

60

“geracio z°*”

, intitulados nativos digitais que requer aten¢do das praticas de disseminagdo de
informacao religiosa por parte da Igreja Catolica. Esse aglomerado tem caracteristicas mais
exigentes do que as anteriores®, além de serem mais engajados socialmente, mas também
inconstantes nas escolhas e ideologias.

A ultima interpelagdo abordou: o app Jovens Conectados ressalta por intermédio de

informes, publica¢des nas redes e noticias oficiais a necessidade de uma juventude catolica

protagonista em suas micro realidades sociais. Qual reflexdo o senhor faz a respeito?

A Igreja acredita muito no protagonismo dos jovens. Porque a juventude é o hoje, o
amanha e o futuro de nossa Igreja. O Jovens Conectados tem esse papel de lembrar
que cada jovem tem algo a contribuir, que a fé ndo € para ser vivida de forma passiva,
mas sim ativa. Seja na escola, na faculdade, no trabalho, no bairro. O jovem pode e
deve ser luz, ser sal, transformar o mundo ao seu redor com pequenos gestos e grandes
sonhos. E para isto ¢ preciso dedicar tempo, atencao, recursos e apoiar todas as causas
juvenis em nossas comunidades. E o caminho que o Papa Francisco e o Sinodo dos
bispos nos pedem (EDV).

Nas palavras do referencial da CNBB para a juventude, ha uma evidente mencgao biblica
muito cara ao papel dos leigos na Igreja Catolica: “ser sal da terra e luz do mundo”, (Mateus 5,
13-14). O trecho pontuado, ¢ bastante apregoado como forma de sentir-se comprometido com
a mensagem do evangelho, sendo um agente transformador e discipulado nos mais diversos
espacos em que o jovem esteja.

Em seu ultimo trecho, Dom Vilsom reforca o seguimento hierarquico como farol pratico
na vida dos jovens. Esse aspecto ¢ meritorio por ser basilar nas relagdes que sdo
operacionalizadas na pastoral juvenil e consequentemente, no tipo de informacao levantada,
distribuida e posta a apreciagdo dos consumidores catélicos que usam do app. E mais um tributo

ao papel da institucionalidade em meio a multiplicidade de discursos do universo digital.

34 Refere-se aos nascidos entre 1995-2010 imersos as transformagdes tecnoldgicas. “Z” reporta-se a concepgio de
“zapear”, ou seja, que muda o tempo todo, tal qual no manuseio dos artefatos eletronicos (Borges e Silva, 2013).
35 Geragio silenciosa: nascidos entre 1923 e 1946; Babyboomers: 1947 € 1963; geragdo x: 1964-1983; millenials:
1984-1995; Geragdo z: 1995-2009; geragdo Alpha: a partir de 2010.
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6. A COMUNICACAO DA INFORMACAO RELIGIOSA NO APLICATIVO JOVENS
CONECTADOS DA CNBB

A luz das discussdes anteriores ¢ imersos numa ambiéncia de midiatizago, presente na
rede online que “mediam as experiéncias religiosas” (Miklos, 2010, p.15), temos como impulso
as mudancas aceleradas causadas pelo vinculo entre os dispositivos mididticos e a religido,
como também as alteracdes nos agenciamentos sociais que os envolvem.

Desse modo, vigilante a amplitude da midiatizagdo e suas “reconexdes sociotécnicas”
(Braga, 2015) que se estabelecem na arena publica digital, dado o seu alcance e penetrabilidade,
ndo se pode ignorar que a comunicagdo se entrelace com as mudangas da dinamica imposta pela
esfera da religiosidade, uma vez que na era da convergéncia tecnologica, a fé acaba também
sendo uma mercadoria poderosa, atrativa ¢ capaz de realinhar o desenho de poder na esfera
sociocultural.

Desta maneira, tendo em vista o “mercado amplo de ofertas comunicacionais” (Martin-
Barbero, 2009) que eclodem na sociedade hodierna, a constru¢do de uma narrativa midiatica
que desperte atencao do publico e por consequéncia, provavel afiliacdo, é imperativo. De
acordo com Martino (2016), as denominag¢des que mais cresceram nas ultimas duas décadas,
foram as que investiram de forma incisiva em horarios na televisdo e no radio, bem como em
plataformas digitais para transmissao de celebragoes.

No campo catolico, a inser¢do nas midias alinha-se a uma a “contrarreforma digital”
(Sbardelotto, 2016), que visa fazer do novo aredpago virtual, uma arena que ecoa valores,
demandas e que solidifica a propria identidade catolica. Essa perspectiva traduz a prioritaria

13, um complexa problematica que centraliza as

atencdo a chamada evangelizagdo juveni
atencoes da Comissdo responsavel pelo Jovens Conectados.

A experimentacao da fé na rede ¢ permeada por logicas hibridas, tecnossimbdlicas,
interativas e arrizomaticas. Quando o individuo lan¢a mao da usabilidade de um dispositivo
informacional visando a busca por informagao de natureza religiosa, temos uma reconfiguracao
de uma ecologia comunicacional ou um bios midiatico (Gomes, P., 2017), em que a midia é

posicionada como ambiéncia que corrobora na organizacao social.

A tecnocultura sedimenta um novo ethos religioso multifacetado, pois abarca tanto o

3¢ Em outubro de 2022, a Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB), por intermédio da Comissdo
Episcopal Pastoral (CEPJ) apresentou o seu plano trienal (2023-2025) votado a Pastoral Juvenil. Intitulado “Ao
seu lado” (Lc24, 13-35), o documento encontra-se articulado sob quatro linhas de ag@o: “Formago”, “Vocacgéo e
missdo”, “Estrutura de acompanhamento e assessoria” e “Cidadania: casa comum e dignidade humana”. Tais
encaminhamentos sdo frutos do decurso das diversas e desafiadoras realidades paroquiais.
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individuo que cria uma extensdo de seu vinculo comunitario por intermédio de interfaces
comunicacionais ou aquele que vivencia sua religiosidade no ambito privado, sem a
necessidade de deslocar-se ao templo.

Atuando como coprodutores de contetdos, percebe-se uma reconfiguracdo do
perimetro eclesiastico, que agora abrange novos locus de relacionamentos por intermédio do
ciberespaco, como bem destaca Spadaro (2012, p.57), “o conceito chave nao ¢ a presenca em
rede, mas a conexdo”.

A atuacdo nas redes sociais digitais por parte do cristdo tem sido estimulada pelo
Dicastério para a Comunicacdo, 6rgdo responsavel pela missdo evangelizadora da Igreja
Catolica para as midias digitais. Dentro da 6tica da cultura do encontro, apregoada pelo Papa
Francisco, acentua-se um discurso que vai de encontro as chamadas “cultura do descarte” ou
“globalizagdo da indiferenca”, “hd necessidade cada vez mais urgente de envolver as
plataformas das redes sociais, de tal modo que va além dos proprios silos, saindo do grupo dos
seus “iguais” para se encontrar com os outros” (DC, 2023, p.13)

Assim, ordenado ao segundo objetivo especifico: “caracterizar as informacgdes
produzida pelo referido aplicativo”, demarcamos o periodo de andlise entre marco de 2021 a
agosto de 2024. Alicergado por esse prisma, categorizamos a divisdo da plataforma em trés
diretrizes, que se fundamentam a luz do método pastoral “ver-julgar-agir-avaliar-celebrar” e
que ganham novos contornos com a incorporagdo de plataformas digitais na perspectiva da
evangelizacado:

- Diretriz formadora: pautada na propagacao de conteudos que alude ao cotidiano eclesiastico,
aspecto doutrinal e a espiritualidade (Conhecga-nos, Noticia e artigos, Liturgia, EAD,
Download e Ao Seu Lado).

- Diretriz celebrativa: arrolada na disseminacao dos eventos € no carater missionario (Set
Juventude, Calendario e DNJ);

- Diretriz interacional: engloba os instrumentos de colaboratividade e participacao (Envie sua

noticia e redes sociais digitais).
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6.1 Diretriz formadora
6.1.1 Conhega-nos

Imagem 2: Menu do aplicativo Jovens Conectados

Jovens
Conectados

Quem Somos

Coordenacao Nacional

Bispos Referenciais

Linha Editorial

Contato

Fonte: aplicativo Jovens Conectados.

O Item “Conhega-nos” se estrutura em 05 partes: Quem somos. Coordenagdo Nacional,
Bispos Referenciais; Linha editorial e Contato. Neste componente, hd um direcionamento em
vistas a detalhar o campo de trabalho que a Comissdo Episcopal Pastoral para a Juventude

(CEPJ) agrega, como as experiéncias de evangelizagao existentes em:

“Pastorais de juventude, Movimentos Eclesiais, Novas Comunidades, Congregagdes
Religiosas, que trabalham com juventude, Catequese Crismal, Pastoral Vocacional,
Pastoral da Educagio, Pastoral Familiar, Pastoral Vocacional, Pastoral da Educagio,
Pastoral Familiar, Pastoral do Adolescente, em parceria com o Setor Universidades
da CNBB e outros segmentos eclesiais envolvidos na evangelizacdo juvenil (cf.
CNBB Doc. 85, n.193, 2010).

5

Cada jovem que esta inserido dentro da Igreja pode transmitir as suas agdes por meio
do Jovens Conectados, criando assim, uma grande rede de colaborag@o, por onde as
noticias e informagdes podem chegar a diversas outras realidades, que sobretudo,
leva também a mensagem de Cristo (Jovens Conectados, 2018).

A idéia de colaboratividade, repetidamente, acentua-se como elemento indissociavel a
mecanica de usabilidade do app, que adiciona novas combinagdes e alinhamentos a datar da
propria natureza do ambiente que ela se encontra inserida, permeado pela “interconexao,
comunidades virtuais e a inteligéncia coletiva” (Lévy, 2003).

Na aba “Coordenacdo Nacional” e “Bispos referenciais” ha uma preocupacdo em

reiterar a chamada diversidade e o apelo das intervengdes no ambito social da Coordenagao
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das Pastoral Juvenil. Além disso, destaque-se a Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil
(CNBB) que conta com um Bispo referencial nacional para a Juventude, Dom Vilsom Basso,
da Diocese de Imperatriz no Maranhao e os referenciais nos regionais Norte, Nordeste, Centro-
Oeste, Oeste, Sul e Noroeste.

Na “Linha editorial”, h4 a relevancia em externar o objetivo do canal alinhado a
doutrina da Igreja Catoélica, a valorizagdo dos carismas juvenis ¢ a produgdo de conteudos
voltados a evangelizacdo com coparticipagao de parceiros das pastorais juvenis de todo o pais.

Merecem destaques as pospositivas questdes:

As caracteristicas proprias de cada expressdo eclesial devem ser respeitadas, a fim

CEINT3

de valorizar a diversidade de carismas da juventude”; “todos os textos, fotos, videos
e 4udios publicados pelo app Jovens Conectados devem ser, acima de tudo, fiéis a
doutrina da Igreja Catodlica” e “o JC se reserva o direito de selecionar o material que
sera publicado (Jovens Conectados, 2018).

Frise-se a pertinéncia em apresentar e abrir espaco para as multiplas experiéncias
religiosas juvenis, considerando a concepcdo de juventudes (Novaes, 2019), ja refletido
anteriormente. Fica claro também que apesar da sistematica do consumo de informacgdes
relativas ao sagrado disporem de maior acessibilidade e distribuicdo por fiéis leigos no
ciberespaco, a equipe coordenadora do Jovens Conectados operacionaliza a coleta de material

e decide o que deve ser publicado.

6.1.2 Noticias e Artigos

No topico “Noticias e artigos”, percebemos uma desatualizacdo de conteudos que
versem sobre o cotidiano catdlico. Dos 29 informes publicados, hd uma prevaléncia em
conteudos de cunho formativo e posicdes da Igreja (45%), matérias sobre o Papa Francisco
(40%) e 15% acerca de outros assuntos.

Alvo de grande cobertura da midia catdlica, a Jornada Mundial da Juventude em
Portugal, realizada entre 01 e 05 de agosto de 2023, teve grande evidéncia no aplicativo, em
especial, a agenda do Papa nos atos de massa e no contato com os fiéis, bem como a

repercussdo de seus discursos.
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Imagem 3: Tépico: Noticias e artigos
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Fonte: aplicativo Jovens Conectados.

Despertou-nos o interesse o teor das tematicas dos artigos socializados na ambiéncia
digital estudada. Das 36 publicacdes, aproximadamente 40% deles aprofundam o papel dos
jovens nas midias digitais, real¢gando a posi¢do de militante digital catélico, atento aos valores
e a reafirmacio da identidade do fiel leigo®’ (Sbardelotto, 2017).

Frisem-se também a discussdo levantada sobre a vivéncia da religiosidade na vida
urbana dos grandes centros e seus desafios e a importancia do seguimento religioso, assim

como a orientacdo acerca do protagonismo na vida politica como instrumento do bem comum.

37 De acordo com o Catecismo da Igreja Catolica, no capitulo I11, Artigo 9, inciso II, “por leigos entendem-se aqui
todos os cristdos com excepc¢do dos membros da ordem sacra ou do estado religioso reconhecido pela Igreja, isto
¢, os fiéis que, incorporados em Cristo pelo Baptismo, constituidos em povo de Deus e feitos participantes, a seu
modo, da fungdo sacerdotal, profética e real de Cristo, exercem, pela parte que lhes toca, na Igreja e no mundo, a
miss@o de todo o povo cristdo”.
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6.1.3 Liturgia
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No recorte “Liturgia”, ha um espaco para acompanhamento das mensagens do dia,
g pago p

evidenciando a Primeira e Segunda Leituras, Salmo Responsorial, o Evangelho e uma reflexao

homilética (elementos que compdem a chamada Liturgia da Palavra no ritual da Missa). Ha

também uma area destinada a apresentacao do “Santo do dia”, delineando a historia do patrono

de devogao de cada data.

Imagem 5: Item Liturgia do app Jovens Conectados
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Fonte: aplicativo Jovens Conectados.



67

O aspecto devocional ¢ algo intrinseco a identidade catdlica (Carranza, 2011), se € bem
verdade que ela se ressemantizou nos ultimos, ¢ também perceptivel que essa caracteristica
ainda povoa as praticas espirituais dos jovens catolicos. Destaque-se toda abundante
repercussdo em torno de Carlos Acutis, celebrado como o “padroeiro da internet” e “influencer
da santidade” e que serd canonizado®® em 2025. Assim, com vistas a ganhar engajamento,
santos de maior devogao popular sdo aprofundados, ao exemplo de Nossa Senhora Aparecida,

Sdo José, Sdo Bento e Sdo Padre Pio.

6.1.4 EAD

Na pasta “EAD”, ha um direcionamento a formacao de lideres e coordenadores jovens
para atuarem como Assessores nos multiplos movimentos e pastorais por todo o Brasil. Os

cursos tém valor simbolico e sdo ministrados pela Rede Século XXI.

O objetivo ¢é capacitar esses assessores para o acompanhamento de adolescentes e
jovens de grupos que se encontram em realidades paroquiais (comunidades, obras
sociais, colégios e faculdades), respondendo as oito linhas de agdo langadas no
Documento 85, sobre Evangelizag@o da Juventude, e do Estudos da CNBB. (Jovens
Conectados, 2018).

A proposta da capacitagdo de novos lideres acentua a dindmica comunitaria de f¢.
Trata-se de uma transi¢cao do proprio formato eclesioldgico, em que os fiéis passam de meros
ouvintes para também anunciadores da palavra (Sbardelotto, 2017), centralizada na maxima
evangelizadora de que “jovem evangeliza jovem”, tendo como pano de fundo, a convergéncia
de aspiragdes e propositos. Os cinco cursos ofertados sdo: “Lideres e Coordenadores jovens”,
“Assessores de jovens”, “Sinodo da Juventude e Christus Vivit”, “Politicas Publicas” e “Pos-

graduagdo Pastoral Juvenil”.

38 De acordo com o Catecismo da Igreja Catélica, ao canonizar certos fiéis, isto €, ao proclamar solenemente que
esses fi€is praticaram heroicamente as virtudes e viveram na fidelidade a graga de Deus, a Igreja reconhece o poder
do Espirito de santidade que esta em si e sustenta a esperanca dos fiéis, propondo-os como modelos ¢ intercessores”
(CIC 828).



68

Imagem 6: Pasta EAD do app Jovens Conectados
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Fonte: aplicativo Jovens Conectados.

Mesmo com modos de vida dissonantes, dado a abrangéncia da esfera juvenil (Novaes,
2019), as linguagens e estratégias de apresentar determinada realidade, quando demarcadas

por atores em comum, tende a uma maior efetividade e solidez dialética.
6.1.5 Download

Em “Download” sdo oportunizados arquivos que remontam a informagdes da Santa Sé,
da CNBB e eventos. Ademais, subsidios importantes para a formagao dos jovens catolicos sdo
socializados para opg¢do de descarregamento. Material fundamental para realizagdo das

formacgdes de pastorais juvenis e encontros religiosos com este publico.

Imagem 7: Download do app Jovens Conectados
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Fonte: aplicativo Jovens Conectados.
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Acima, estdo expostos o documento orientador para o DNJ 2019, as edicoes CNBB
que alude a formacao juvenil, em especial o documento 85, que se trata da “Evangeliza¢do da
juventude”. H4 uma visivel desatualizacdo neste ambiente do aplicativo, ja que algumas obras
sdo anteriores a pandemia, acontecimento que motivou um realinhamento evangelizador da
Igreja Catdlica no Brasil, com especial atengdo ao fortalecimento das Pastorais de

Comunicagao e treinamento de seus voluntarios.

6.1.6 Ao Seu Lado

No ponto “Ao seu lado” ha o enfoque no projeto langado em 2022 pela CNBB pautado
em quatro eixos: formacdo; vocacdo e missdo; estruturas de acompanhamento e assessoria €

cidadania: casa comum e dignidade humana.

A juventude ndo ¢é algo que se possa analisar de forma abstrata. Na realidade, ‘a
juventude’ ndo existe; o que ha sdo jovens com as suas vidas concretas. No mundo
atual, cheio de progresso, muitas destas vidas estdo sujeitas ao sofrimento e¢ a
manipulacdo. Exorto as comunidades a fazerem, com respeito e seriedade, um exame
da sua realidade juvenil mais proxima, para poderem discernir os percursos pastorais
mais apropriados (Cristo Vive, 2022, n.103).

Tal iniciativa baseia-se também num processo de escuta a luz de questiondrios
aplicados em diversos Regionais, envolvendo o Setor Juventude das Dioceses e Prelazias,

numa perspectiva que abarca novos desafios a pastoral juvenil num contexto pos-pandémico.

Esses aspectos sdo elementos de discussdo nos documentos oficiais.

Imagem 8: Ao seu lado

Fonte: aplicativo Jovens Conectados.
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O projeto amplia as linhas de acdo do Documento 85 da CNBB e segue em consonancia
com o Documento final do Sinodo dos Jovens de 2018. Além disso, ¢ diretriz obrigatoria nos
atuais cursos de capacitacdo de desenvolvimento de novas liderangas jovens catdlicas por

intermédio da Educacdo a distancia (EAD).

6.2 Diretriz celebrativa

6.2.1 Set Juventude

Na sec¢do “set juventude”, ha o compartilhamento dos eventos juvenis que ocorrem nas
Dioceses de todo o Brasil. Baseado na verificagdo feita, constatamos uma concentragao de
contetdos que focam nas experiéncias de formagao, na logica das intervengdes sociais e estudo
do Catecismo.

Imagem 9: Set juventude
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Fonte: aplicativo Jovens Conectados.

Neste caso, reitere-se a taxionomia construida pensada em como operacionalizar as
intencdes que se reverberam em encontros e eventos, ancorado no método “ver, julgar, agir,
avaliar e celebrar” e alinhando-se ao prisma “da conex@o ao encontro, e do encontro a acao”
(Martin-Barbero, 2013).

Nessa logica, ha um claro intento de exteriorizar a missao catolica para além de uma
cercania puramente religiosa, outrossim que estejam habilitados a operarem em espagos laicos,

como uma faculdade (permeada pela heterogeneidade cultural e continuos confrontos
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ideologicos) e obras sociais (qualidade da chamada micropolitica, em que o individuo
intervém como agente do bem comum, corroborando em circunstancias em que o poder
publico ndo abarca).

6.2.2 Calendario

No item Calendario, ha a exposicdo das datas dos encontros, reunides e formacdes com

as liderancas jovens pelo Brasil durante o ano.

Imagem 10: Calendario das Juventudes do Brasil
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das juventudes

Sy Erasii
y 4 | ,%? & .

Baixe o calendario 2024

Fonte: aplicativo Jovens Conectados.

Os eventos estdo articulados ao projeto Sinodal (2021-2024), ancorada na comunhao,
participag@o e missao. Tal material s3o encaminhados aos representantes juvenis das Dioceses
e serve como parametro as agdes missionarias locais. Percebe-se o empenho em materializar
na pratica, as demandas levantadas nas formagdes, cursos e estudos. Para isso, atentam-se no
chamado “agir missiondrio e social”, realizando mobilizagdes por todo o pais com viés

sociopolitico.

6.2.3 DNJ

Na parte “DNJ” refere-se ao Dia Nacional da Juventude, proposto pela Comissao
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Episcopal Pastoral para a Juventude (CEPJ) da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil

(CNBB). De acordo com a entidade, tem a seguinte intenc¢ao:

E um evento anual dedicado a reflexdo, celebragio e mobilizagdo dos jovens
brasileiros. Realizado em outubro, o DNJ busca promover a participacdo ativa da
juventude na sociedade, incentivando agdes comunitarias e debates sobre os desafios
e conquistas dos jovens. A cada ano, o evento destaca temas relevantes para a
juventude, fortalecendo sua fé, identidade e engajamento social. (Jovens
Conectados, 2024, p.11).

A agdo de carater nacional também visa revitalizar as pastorais juvenis pelo Brasil, com
grandes concentragdes de massa e demonstragdo de avivamento religioso. Essa estratégia de
arregimentacdo também tem impacto no debate publico, considerando o poder de influenciar

a tomada de decisoes dos sujeitos.

Imagem 11: DNJ

DIA NACIONAL DA JUVENTUDE (DNJ))

“Ficaram saciados”; Dioceses  Confira o calendario dos DNJ  DN]J retine mais de 5 mil
de diferentes regides do 2023 pelo Brasil e programe-  jovens na Arquidiocese de
Brasil celebraram o Dia se Curitiba

Nacional da Juventude ‘ 102022

Fonte: aplicativo Jovens Conectados.

O evento ocorre uma vez por ano em todas as Dioceses e sempre se atrela as praticas
de formagdo, espiritualidade e compromisso social. Dessa forma, a iniciativa busca rivalizar
com as narrativas ancoradas no individualismo e transitoriedade, pautando-se suas atencdes
na solidez e organicidade hierdrquica extensas em uma comunidade digital, no qual os afetos

construidos buscam mantém a ligagdo entre os sujeitos e sua permanéncia (Rheingold, 1997).
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6.3. Diretriz interacional

6.3.1 Envie sua noticia

No toépico “Envie sua noticia”, ha a possibilidade de os parceiros de pastorais e
movimentos juvenis pelo Brasil, enviarem informagdes sobre os eventos que ocorreram ou
programacgdes que acontecerdo nas Dioceses. Neste item, esta clarificado a tentativa de criar
um ambiente de coparticipagdo, caracteristica do ciberespago (Martino, 2015), capaz de forjar

um maior envolvimento dos interagentes.

Imagem 12: Envie sua noticia
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Fonte: aplicativo Jovens Conectados.

A partir do espaco acima, ¢ possivel ao jovem representante da Pastoral da Juventude
em suas respectivas Dioceses, enviar um texto (release) com detalhes do evento realizado, bem
COmo inserir registros visuais.

Essa forma de colaboratividade atende a uma imposicdo que a nova composi¢do
informacional abrange, um novo estatuto cognitivo de compreensao da realidade (Santaella,
2010). A fluidez e a volatilidade das informagdes alteram as condutas e a atuagao dos usudrios,
que enxergam nesses espacos, um arranjo comunitario de potencial engajamento, como mais
uma vez recorda Santaella (2010, p.95), “quanto mais especifico for um nicho particular de

comunidades, mais embutidos serdo esses lacos sociais”.
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7. AS REDES SOCIAIS DIGITAIS DO APP “JOVENS CONECTADOS”

Dada a amplitude investigativa que as redes sociais digitais motiva, optamos por
problematizé-la em um capitulo aparte. Martino enfatiza que “a midiatizacdo da religido esta
ligada ao processo no qual os individuos, grupos e comunidades atribuem sentido as
mensagens recebidas a partir de suas experiencias (Martino, 2017, p.122), desta maneira, seus
fluxos interativos nas redes sociais digitais (Recuero, 2017) merecem uma investigacao mais
aprofundada.

Desse modo, com vistas a responder o terceiro objetivo especifico: “identificar os
contetdos compartilhados nas redes sociais digitais acopladas ao aplicativo”, examinamos a
reverberagdo de seu contetido publicado nas trés ambiéncias em que o “Jovens Conectados”
atua: Facebook (437 mil), Instagram (52,9 mil), X (46,5 mil) e Youtube (16,8 mil), totalizando
cerca de 500 mil usuarios impactados no ciberespaco.

Para melhor clareza dos elementos verificados, delimitamos o periodo de margo de
2021 a agosto de 2024 como exploragio. E pertinente pontuar que para cada midia social
digital, o Jovens Conectados adota um tipo diferente de veicula¢ao informativa, levando em
conta os diferentes publicos que consomem essas plataformas. No /nstagram, a comunicagao
visual € um fator de comunicagdo preponderante (Prudencio et al, 2020, p.06) o que exige uma
estética vibrante, com textos mais curtos e palavras-chave de agregacdo, diferente da
abordagem das demais plataformas.

No Facebook, ha o predominio de informagdes relacionadas a eventos coletivos, com
registros em planos abertos, com a finalidade de ressaltar a grande participagdo em atos
publicos e na busca da habitualidade litirgica, com estimulo a participacao dos usuarios, tal
qual correm em missas ou celebragdes eucaristicas. Assim, cristaliza-se a qualificagdo dos
agentes mediadores, como a Comissao Episcopal Pastoral para a Juventude (CEPJ) da CNBB,
na operacdo desses dispositivos técnicos, tdo substancial em meio aos “atravessamentos e
simbioses do mercado digital religioso” (Borelli, 2010, p.27).

Por intermédio do canal do Youtube, enfatize-se uma atencao ao calendario liturgico e
sua convergéncia aos elementos catequéticos e doutrinais da Igreja Catdlica. Neste caso, ha
uma sistematizacdo da informagdo da mesma forma do funcionamento de um meio de
comunicagdo de massa como a televisdo, onde se dilui a interatividade, em detrimento do
alargamento da qualidade da producao audiovisual. Essa remodelacdo ¢ algo comum nas
estratégias religiosas, ja que visa contemplar os diferentes publicos (Martino, 2016).

Quanto a Rede X, ganha proeminéncia noticias breves e com pouca densidade de relato
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jornalistico, dado a limitagdo de caracteres. Para além da condi¢do demarcada pelo suporte
midiadtico utilizado, ha também a sua préopria linguagem e potencial de redistribuicao

conteudistica (Jenkins, 2008).
7.1 O Facebook do Jovens Conectados

A pagina oficial do “Jovens Conectados” no Facebook conta com 439 mil curtidas,
437 mil seguidores, sendo criada em 28 de janeiro de 2012. A partir do estudo realizado,

destacamos os assuntos mais partilhados na pagina:

Quadro 2: Tematicas mais publicizadas no Facebook do Jovens Conectados

TEMATICA PERCENTUAL DE PUBLICACOES
Eventos das juventudes catdlicas nas Dioceses e 31%
Regionais
Evangelho do dia 22%
Formacao de lideres juvenis catdlicos 16%
DNJ 11%
Encontros da CNBB 06%
Outros 14%

Fonte: Dados da pesquisa (2021-2024).

Com a finalidade de evidenciar os eventos que ocorrem semanalmente e que aglutinam
centenas de jovens nas Dioceses do Brasil, o Jovens Conectados busca difundir a idéia de uma
Igreja em movimento, dinamica e sedenta do anuncio evangélico. Ressalte-se que tais
publicacdes ndo tem grande repercussdao, com poucos compartilhamentos, comentarios ou

curtidas, como no registro a seguir.
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Imagem 13: Facebook do Jovens Conectados
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4 compartilhamentos

Fonte: Facebook do Jovens Conectados.

Na contramao, o Evangelho do dia tem grande aderéncia, o que se percebe, assim como
numa cerimdnia ou ritual, a pagina estimula a participacdo da mesma forma que ocorre em
uma celebragdo religiosa, neste caso com a invocagdo: “Gloria vos Senhor”. Savolainen
(2017) frisa que a dindmica sociocultural em que o individuo estd inserido correlaciona-se a
sua maneira de usabilidade da informacao. Por consequéncia, a imagem abaixo intercomunica
com uma a¢ao comum num sacramento catolico, portanto, exerce maior poder de atragdo nos
fiéis.

Imagem 14: Evangelho do dia no Facebook do Jovens Conectados
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Nagquele tempo, 33 os fariseus e os mestres da Lei disseram a
Jesus: "Os discipulos de Jodo, e também os discipulos dos
fariseus, jejuam com frequéncia e fazem oracdes. Mas os teus
discipulos comem e bebem". 34 Jesus, porém, lhes disse: "Os
convidados de um casamento podem fazer jejum enquanto o
noivo esté com eles? 35 Mas dias virdo em que o noivo serd
tirado do meio deles. Entdo, naqueles dias, eles jejuardo". 36
Jesus contou-hes ainda uma pardbola: "Ninguém fira retalho de
roupa nova para fazer remendo em roupa velha; sendo vai
rasgar @ roupa nova, e o retalho novo ndo combinara com a
roupa velha. 37 Ninguém coloca vinho novo em odres velhos;
porque, sendo, o vinho novo arrebenta os odres velhos e se
derrama; e os odres se perdem. 38 Vinho novo deve ser
colocado em odres novos. 39 E ninguém, depois de beber vinho
velho, deseja vinho novo; porque diz: o velho é melhor".

— Palavra da Salvacdo.

— Gléria a vés, Senhor.

Fonte: Facebook do Jovens Conectados.
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O Dia Nacional da Juventude (DNJ), maior evento empreendido pela CEPJ, realizado
anualmente no pais, tem grande cobertura, evidenciando as celebragdes que se desdobram nas
Dioceses, tradicionalmente vivenciado no més de outubro.

Tais experiéncias coletivas sofrem profundas alteragdes com o impacto das tecnologias
digitais (Capurro, 2007), que de forma sistematica, também provocam alteragdes nas formas

de participagdo. Nao bastar fazer-se parte, € preciso também impactar outros espagos:

Cada cristdo ¢ um microinfluenciador. Cada cristdo deve estar ciente de sua influéncia
potencial, seja qual for o numero de seguidores que tiver (...) cada seguidor de Cristo
tem o potencial de estabelecer um vinculo, ndo consigo mesmo, mas com o Reino de
Deus, até para o menor circulo de relacionamentos” (Dicastério, 2023, p.22).

Essa vinculagdo cria afetagdes capazes de suscitar uma espécie de militancia digital,

focada na mobilizagao coletiva em prol de causas da igreja-instituicao.

DNJ 2021 pelo Brasil!
31de outubro de 2021- @
0:

jb Curtir C\ Comem@ Enviar

Q Comente como Emilson Garcia

Fonte: Facebook do Jovens Conectados.

Com ampla visibilidade dos acontecimentos que abrange a Conferéncia Nacional dos
Bispos do Brasil, o Jovens Conectados vai de encontro a sistematica de pulverizagdo da
autoridade. Aqui, ela € reafirmada e posta como modelo, a partir das proprias orientacdes da

Santa Sé.
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Imagem 16: Encontro da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil
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Fonte: Facebook do Jovens Conectados.

Posts como “reze pelo seu bispo” sdo altamente visibilizados e buscam garantir uma
maior proximidade com o jovem fiel e a citada lideranca catdlica, constituindo uma
“reinstitucionaliza¢do” (Carranza, 2019), em meio a pulverizacdo da autoridade religiosa em

rede.

7.2 O Youtube do app Jovens Conectados

O Youtube oficial do Jovens Conectados conta com 541 videos e 16,8 mil inscritos. E
valido ressaltar que a média de visualizagdo permeia entre 80 a 300 visualizagdes, considerada
baixa para os padrdes do agrupamento, até mesmo os chamados shorts. A seguir, os principais
assuntos:

Quadro 3: Tematica mais publicizadas no Youtube do Jovens Conectados

TEMATICAS PERCENTUAL DE PUBLICACOES
Calendario liturgico da Igreja 24%
Formagao catequética e doutrinal 22%
Eventos das pastorais da Juventude nas Dioceses 21%
Tematica sociopolitica 17%
Outros 16%

Fonte: Dados da pesquisa (2021-2024).
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Na Liturgia, h4d um interesse em aprofundar a mistica que envolve os chamados tempos
litargicos: Advento, Natal, Tempo comum, Quaresma e Pascoa. A idéia € se deter a simbologia
dessas datas, tais como as cores e personagens dentro uma cronologia biblica.

Cada periodo detém uma ritualistica particular, motivando atos de maior sobriedade e
recolhimento e até mesmo renuncias (quaresma), celebracdes festivas (Pascoa e Natal) e
aprofundamento da vida publica de Jesus (Tempo Comum).

Imagem 17: Formagao de Natal no Youtube do Jovens Conectados
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Fonte: Youtube do Jovens Conectados.

A formacgao catequética e doutrinal ¢ o segundo tema de maior destaque no canal, o
nimero de visualizagcdes ndo chega a cem, apesar disso, o propdsito central ¢ suscitar uma
reflexdo acerca do que se trata o Catecismo da Igreja Catolica, que aborda os elementos

fundantes da religido.

Imagem 18: Lectio Divina no canal do Youtube do Jovens Conectados
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Lectio Divina #33 + Ir. Valéria (CNBB) & Miriam Correia (MCC)

Fonte: Youtube do Jovens Conectados.
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A énfase que ¢ tratada no Facebook a pretexto dos eventos também ¢ visibilizada no
Youtube. Formacgdes e encontros com os jovens sdo reproduzidos em videos curtos, ao invés

de coberturas amplas por intermédio de lives.

Imagem 19: Transmissdo do XVIII Encontro Nacional de Responséaveis Diocesanos
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Fonte: Youtube do Jovens Conectados.

Em 2022, a Comissdo Episcopal Pastoral para a Juventude (CEPJ) da CNBB langou
uma série especial intitulada “Papo de jovem: juventude e politica”. Em 05 episodios
disponibilizados nas plataformas digitais do Jovens Conectados, foram discutidos o processo
dialogico da politica, os valores democraticos e politicas publicas. Um subsidio “Encontros: o

sistema politico brasileiro” foi adicionado e disponibilizado a discussao e aprofundamento.

Imagem 20: Série Politica e Juventude de Jovens Conectados no Youtube.
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Fonte: Youtube do Jovens Conectados.
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Ao dar énfase ao protagonismo juvenil na politica, a plataforma Jovens Conectados
visou posiciona-lo como grande artifice dos processos de transformagao na sociedade. Essa
construg¢do intersubjetiva da informagdo exposta (Aradjo, 2010) aufere maior densidade

quando associada ao contexto eleitoral.

7.3 O Instagram do Jovens Conectados

O Instagram oficial do “Jovens Conectados™ arregimenta 52,9 mil seguidores e segue
um fluxo que inclui outras categorias informacionais em sua ambiéncia digital Dentro do
periodo demarcado para andalise (mar¢o de 2021 a agosto de 2024), foram captados os

seguintes temas mais disseminados na pagina:

Quadro 4: Assuntos mais publicizados no Instagram do Jovens Conectados

TEMATICAS PERCENTUAL DE PUBLICACOES
Formacdo de liderangas jovens pelo Brasil 22%
Encontros de jovens nas Dioceses ¢ DNJ 21%
Jornada Mundial da Juventude 18%
Ensino catequético e doutrinal 16%
Mobilizagao social 12%
Informes da Comissdo Episcopal Pastoral para 08%

Juventude

Outros 03%

Fonte: Dados da pesquisa (2021-2024).

Ao promover amplo enfoque na formacdo de liderangas juvenis, o JC evidencia seu
intento de fortalecimento das Pastorais juvenis pelo Brasil, assim como motiva um processo
de renovacdo interligado aos desafios da contemporaneidade, sejam elas geograficas ou

existenciais.
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Imagem 21: Encontro Nacional de Responsaveis de Juventude das Dioceses e Assessores
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Fonte: Instagram do Jovens Conectados.

As imagens que registram os encontros juvenis nas Dioceses objetiva externar a
diversidade de a¢des que rompem o pais afora, com a finalidade de imprimir uma face viva e
celebrante das juventudes catdlicas. Mais do que isso, confere também um modelo de
“comunidade”. Sempre atrelada aos ideais de um lugar confortavel e seguro tanto na percepcao
de seus membros como na dos observadores, Bauman (2003) reitera que o pertencimento como
fruto desses lagos corrobora na acentuag¢do dos desejos humanos de irmandade, confianga e
amizade, constituindo um ambiente bem-intencionado no qual as pessoas investem na
felicidade e no bem-estar de si e das outras.

Imagem 22: Missdo Jovem na Amazonia
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Dioceses de Braganca do Para (PA), Imperatriz (MA); quem vai?
L]
<

#missaojovem #missaojovemmaraba

suelemrocha_ Uauuuuu® @ EM 2024 EU VOUUU, SIMBORA ¢,
JUVENTUDE DA DIOCESE DE MARABA!! 7 &7

Responder

“ mateusmorais29 Todos jovens deram sim linda miss3o até

! N Q
préxima missao

Q mateusmorais29 € ©
oQv W

388 gostos

Fonte: Instagram do Jovens Conectados.
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Diferentemente dos canais do Youtube, o Instagram oficial do Jovens Conectados deu
imensa visibilidade a Jornada Mundial da Juventude realizada entre os dias 02 e 06 de agosto
em Lisboa, Portugal e que reuniu mais de 1,5 milhdo de peregrinos de todo o mundo.
Aproximadamente 10 mil brasileiros viajaram a patria mae para esse momento. Durante a
programacgdo, foram produzidos videos amadores e outros profissionais, ressaltando as

cerimonias de abertura, via sacra, shows, vigilia e Missa de encerramento.

Imagem 23:Jornada Mundial da Juventude em Lisboa- Portugal.

“Jovem que estads aqui,
levanta-te: abre o
coraclio a Deus.”

Fonte: Instagram do Jovens Conectados.

Além dos atos oficiais da JMJ, os testemunhos dos peregrinos ¢ a exaltagdo da alegria
da vivéncia comunitéria, o Instagram oficial realgou as mensagens do Papa Francisco. O
ensino catequético e doutrinal publicizado com veeméncia busca utilizar uma linguagem mais
descontraida (no exemplo abaixo ha expressao “rolé sinodal” para referir-se a XVI Assembléia
Geral Ordinaria do Sinodo dos Bispos que correu entre os dias 02 a 27 de outubro de 2024.
Além disso, no intuito de motivar a interagdo com os usuarios, ha o convite para reafirmar a
mensagem exposta a partir do “amém” dos seguidores, algo comum nos rituais catélicos a

cada invocacao.
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Imagem 24: Projeto Langai as redes
‘” jconectados e cnbbnacional

/_3 jeonectados Tamo fazendo histé
Primeiro Encontro Nacional d

A(NBB((UM&« cia Naci.

(noiiissxx), t& cc
s que mandam t

(Missionarios igitais [N

Lucas 5,4

ARNC ail

angelho de
igital no Brasil, onde
levar a mensagem de

cobertura e

Vossas e
:

@ freiericles Vocés sao tops! o
’ > gostos  Responder
CONHECA O PROJETO =
&G Gostos: padre_mauricio_lucena e 545 outras pessoas

Fonte: Instagram do Jovens Conectados.

Com vistas a reforcar a ortodoxia ¢ tendo em vista a alta adesdo dos chamados
interagentes, ha a convocacdo em torno de causas e temas que concerne a doutrina moral da
Igreja Catolica, como a mobilizacdo perpetrada entre os seguidores das paginas virtuais
contrario a descriminalizacdo do aborto no Brasil. Em resposta, os seguidores respondem:
#souafavordavida, numa espécie de dialética ritualistica, caracteristico das celebragdes

religiosas.

Imagem 25: Convocagdo da pagina oficial do /nstagram mobilizando os seguidores a se

posicionarem contrarios a ADPF 442 que visa descriminalizar o aborto no Brasil

0 aliancademisericordia ¢ conectados 3 cristinadasilvamoreira #vidasempre, serei a favor da vida 0
Kol eternamente
o aliancademisericordia ADPF 5d 1gosto Responder
—— Verrespostas (1)
uma grande ameaga 4 vida humana!
Nao po s c dio slencioso. A vida marcia.m.etelvina #souafavordavida 0
de mihares de bebés em jogo!

6d 2gostos Responder
risto, e jamais poderemos

550 pais’

——  Verrespostas (1)

o para

o  aliancademisericordiabh #souafavordavida )
Em Deus unidos pela VIDA!! 6d 2gostos Responder

Deus Abengoe!
——  Verrespostas (1)

%" rosesantooss4 #souafavordavida I}
Q O v R 5d 1gosto Responder
Gostos:jconectados e 243 outras pessoss — Verrespostas i

Fonte: Instagram do Jovens Conectados.
Nessa conjuntura, processualiza-se um novo arquétipo do catdlico em rede
(Sbardelotto, 2017), cuja implicagdes afetam a propria 16gica institucional, desde a autoridade

eclesiastica a concepgao de uma nova comunidade de pertencimento (Carranza, 2019).
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7.4 A Rede X do Jovens Conectados

A rede X (antigo Twitter) soma 46,5 mil de adeptos, no espago de tempo observado

(margo de 2021 a agosto de 2024), com uma média de 04 postagens semanais ¢ 572 ao total, os

assuntos de maior publicizagao foram os seguintes:

Quadro 5: Assuntos mais partilhados na Rede X do Jovens Conectados

TEMATICAS PERCENTUAL DE PUBLICACOES
Formacao juvenil 23|%
Noticias do Papa 21%
Liturgia Diaria (Textos biblicos, Santo do dia) 20%
Eventos religiosos 17%
Jornada Mundial da Juventude 12%
07%

Outros assuntos

Fonte: Dados da pesquisa (2021-2024).

Do mesmo modo que ocorre nas demais redes sociais digitais acopladas, no X ¢
perceptivel a atengdo a formacao juvenil com o compartilhamento de material que aprofunde
tematicas relevantes a vida da Igreja. Pontue-se o enfoque ao subsidio “Encontros”, colecdo que
permeia por diversos assuntos socioeclesiais, desde vocagao a natureza dos tempos liturgicos.

Imagem 26: Imagem do subsidio de formagao “Encontros”

apresenta dois
mergulhar na

=2

Fonte: Rede X do Jovens Conectados.

Na esteira da popularidade do Papa Francisco entre os jovens, ha grande exposi¢ao de

noticias ligadas ao Sumo Pontifice, muitas alusivas a Jornada Mundial da Juventude, maior
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evento catolico do mundo, que se realizou em 2023 em Lisboa- Portugal, e que também teve

amplo destaque no canal oficial do X.

Imagem 27: Imagem do Papa Francisco entre os jovens na JMJ 2019 no Panama.

Jovens Conectados &

Foi divulgada, nesta segunda—feira (12/09), pelo a

Mensagem do Papa Francisco para a XXXVII Jornada Mundial da Juventude
2022 e 2023.

&= @) Confira:

Fonte: Rede X do Jovens Conectados.

Tal qual ocorre no Facebook e no Instagram, os eventos religiosos, similarmente,
recebem extensa visibilidade. Na imagem posterior, jovens reunidos com liderancas religiosas,

em sua maioria Bispos, com tragcos de animagao e alegria.

Imagem 28: Formacao do projeto Ao seu lado com jovens da Diocese de Sao Miguel Paulista

Jovens Conectados &

Sabado das Juventudes! ¥ ¥ O projeto esta pelo Brasil!

3 Com os Lideres da Diocese de S3o Miguel Paulista, com a presenca do
Padre Toninho (@assessor externo);

2] Com a lideranca da Pastoral Juvenil do Leste 1, encontro assessorado
por Dom Nelson.

E por ar?@&

Fonte: Rede X do Jovens Conectados.
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Diante dessas investidas, Hoover (2011) pontua que a experiéncia do sagrado nas redes
sociais digitais pode provocar um maior senso de controle e autonomia. A despeito disso,
percebe-se que o elemento institucional demarca as posi¢des e logicas de intervengao tanto dos
produtores de conteudo na rede X, quando os receptores que curtem e comentam as postagens
geradas. Recuero (2017) destaca as “redes de conversagcdo” que se assomam nessa instancia ao
viabilizar acesso a atores com potente ressonancia social, o que gera uma sensagdao de

proximidade.
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8. oS SENTIDOS SOCIOINSTITUCIONAL, SOCIOPOLITICO E
SOCIODIGITAL/HIBRIDO TECIDOS PELO APP JOVENS CONECTADOS

Como reiterado ao longo da tese, a interconexao com a linguagem juvenil ¢ um dos
grandes desafios impostos as igrejas, tendo em vista a ampla oferta de socializacao religiosa na
contemporaneidade e as proprias “relagdes intersubjetivas” (Carrano; Martins 2011) que
afloram no impeto de experienciar ou reafirmar sua presenga no mundo.

E esse horizonte que permeia o intento da Comissio Episcopal Pastoral para a
Juventude (CEPJ)- responsavel pelo Jovens Conectados — a medida que a sociedade
contemporanea ¢ identificada como plural em seus habitos e costumes, fragmentada em seus
vinculos afetivos e cada vez mais desenraizada em referéncias ou tradigdes (Chesneaux, 1989;
Hall, 2004). Na nossa compreensao, ao apostar num aplicativo como mecanismo institucional
oficial de se dialogar com a juventude, ha um reconhecimento de que existe uma rearticulacao
na experienciacdo religiosa num vasto campo de intervengdes informacionais no contexto do
ciberespaco.

Nessa acepg¢do, tendo como base as investigacdes empreendidas, sedimentamos uma
tese que alude a experiéncia do jovem catdlico contemporaneo, imerso em um ecossistema
infocomunicacional, “que se refere a relacdo interdependente das tecnologias digitais de
informagdo e da comunica¢cdo em diversos contextos, como 0s organizacionais, 0s sociais e
pessoais” (Oliveira; Terra; Peres, 2025).

Nesse cendrio, as repercussdes cientificas colhidas indicam uma reestruturacdo nos
novos locus de experienciagdo religiosa catdlica na internet, onde os jovens sdo estimulados a
plenificar seu testemunho cristdo nas redes digitais e fora dela. Na economia da informagao
(Santaella, 2018), percebe-se a operacionalizagdo de caminhos que sedimentem uma
comunica¢do com o sagrado entre as diversas expressdes juvenis. Nesse aspecto, a partir da
leitura e andlise do aplicativo e sua ressonancia nas redes sociais digitais, bem como a partir da
entrevista empreendida com os representantes da CEPJ, idealizadora do Jovens Conectados, os
seguintes apontamentos foram captados.

Em nossa hipdtese inicial, apontamos que o aplicativo Jovens Conectados se pauta em
trés diretrizes: formadora, celebrativa e interacional. A luz da investigagio produzida,
captamos que esses enfoques podem ser estendidos e desdobrados as seguintes estratégias na

dinamica de comunicag¢ao da informagdo, alinhados ao quarto objetivo especifico tragado:
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cotejar as intencionalidades da CEPJ na disseminacdo de informagdo no aplicativo Jovens

Conectados.

Quadro 6: Dimensao socioinstitucional do aplicativo Jovens Conectados

DIRETRIZ

MENU DO
APLICATIVO

DIMENSAO

EIXOS CAPTADOS

1. Formadora:

Conhega-nos.

Noticias e Artigos.

Liturgia.

EAD.

Download.

Ao seu Lado.

1.1Socioinstitucional:

Reafirmacao da
institucionalidade da fé e
Oficialidade noticiosa da

Santa Sé.

Soélido protagonismo juvenil
comunitario a partir de uma
formagdo catequética.

Fonte: Elaborado pelo autor, 2025.

Quadro 7: Dimensao sociopolitica do aplicativo Jovens Conectados

MENU DO
DIRETRIZ APLICATIVO DIMENSAO EIXOS CAPTADOS
Participacdo social e atuag@do
Set juventude. politico-missionaria.
2.Celebrativa: . 2.1Sociopolitica: Neutra}lidafie per’apte a
Calendario. polarizagao politico-
partidaria.
Silenciamento quanto as
DNIJ. pautas progressistas juvenis.

Fonte: Elaborado pelo autor, 2025.




90

Quadro 8: Dimensao sociodigital/hibrido do aplicativo Jovens Conectados

MENU DO P
DIRETRIZ APLICATIVO DIMENSAO EIXOS CAPTADOS

Concepgao de um “ser catolico
i L. digital”.
Envie sua noticia

Tecitura de uma comunidade
virtual de pertencimento.

3.Interacional: 3.1Sociodigital/hibrido:

Ritualidade colaborativa nas
redes sociais digitais.

Redes sociais digitais

Estimulo a militancia digital
catodlica nas redes sociais digitais
e fora dela.

Fonte: Elaborado pelo autor, 2025.

8.1 Dimensio socioinstitucional

8.1.1-Reafirmagao da institucionalidade da fé

Com a desterritorializagdo e a elasticidade da linguagem digital (Castells, 2012), o fiel
tem a capacidade, particularmente, de construir seu percurso de consumo da informacao sem a
mediacdo ou controle de uma lideranga religiosa, tornando a relagdo com o sagrado no campo
digital mais fluida, livre e sem dissensos. As dindmicas interacionais em rede podem suprimir
ou posicionar de forma colateral, o arcabouco que norteia a institucionalidade, seus parametros
e normativas, muitas vezes atrofiante e rigida.

Na contramao deste fendmeno, o Jovens Conectados visa (re)empoderar as instancias
oficiais ao d4 imensa visibilidade aos acontecimentos e agenda da CNBB. Assim, enquanto a
nocao de autoridade ganha uma nova dimensdo ou passa por fragmentacdes em meio as
multiplas elocugdes de autorreferencialidade que brotam nas redes sociais digitais (Medeiros et
al., 2024), o Jovens Conectados prima pelo respeito a hierarquia e a oficialidade do discurso
religioso.

Nesse sentido, o app com seu arcabouco de oficialidade engloba os elementos de
“qualidade da informacao, autoridade cognitiva e credibilidade” (Figueiredo; Gomez, 2011)

que colaboram na decisdo de respaldo por parte do consumidor ao recepcionar tais informagoes.
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Com dominio da doutrina posto a prova (Hoover, 2012) devido as abundantes
oportunidades de experienciagdo da fé, o app Jovens Conectados rearticula seu grau de
influéncia midiatica como l6cus de reverberagao doutrinal e teologico-eclesial, atuando como
um instrumento de intermediacao discursiva entre o oficialismo religioso € os jovens catdlicos,
numa espécie de inculturagdo digital (Sbardelotto, 2017), em que se reconhece as suas técnicas,

seus meios de decodificacdao e novos aparatos de interlocugao.

8.1.2- Solido protagonismo juvenil comunitario a partir de uma formagao catequética

Ao viabilizar ampla exposi¢ao aos eventos que abordam a formagao de jovens catolicos,
o app Jovens Conectados vai de encontro a uma atmosfera que ilustra um “cristianismo light”,
ancorado numa vivéncia que se baseia hedonista e descompromissada da realidade social,
convergente apenas ao bem-estar individual, as necessidades momentaneas e terapéuticas.

A datar das entrevistas realizadas, ha uma real intencdo em primar pela educagao
catequética e confissdo dogmadtica no intuito de arquitetar um jovem que seja protagonista de
sua micro-realidade eclesial, que ajuda a impulsionar outras liderangas nos mais diversos eixos
de atuacdo comunitario-religioso, como bem destaca as conclusdes do Documento de
Aparecida, atinente a V Conferéncia Geral do Episcopado Latino-Americano e do Caribe®®:
“Como discipulos missiondrios, as novas geragdes sdo chamadas a transmitir a seus irmao
jovens, sem distingdo alguma, a corrente da vida que procede de Cristo e a compartilha-la em
comunidade, construindo a Igreja e a sociedade” (Doc Aparecida n.443).

Posicionar os jovens como artesdos da missdo evangelizadora, carrega o escopo de
sobreposi¢ao de heranga religiosa, a0 mesmo tempo que busca frear qualquer tipo de hibridismo

cultural dos seus adeptos (Canclini, 2008). Vinculado a isso, € pertinente considerar os
elementos socioculturais que cercam a juventude catolica atual, cujo perfil identitario sofre
influéncia da atmosfera sociopolitica (Sofiati, 2008). Na década de 1970, a luta contra o regime
militar e por mais liberdades, engendrou a formacdo de uma geracdo juvenil combativa,
colaborando na expansao da pastoral do meio popular e das associagdes universitarias catélicas.

No cendrio de consolidagdo democratica, as necessidades e pautas redirecionam-se, com

o alvorecer da Renovacdo Carismatica e de comunidades catdlicas, de caracteristicas

39 0 “Documento de Aparecida” ¢ o resultado das discussdes realizadas na 5* Conferéncia Geral do Episcopado
latino-americano e do Caribe, que ocorreu entre os dias 13 ¢ 31 de maio de 2007 e que contou com a presenca do
entdo Papa Bento XVI. Trata-se do mais importante encontro pastoral para defini¢ao da agdo evangelizadora da
Igreja Catolica no continente.
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conservadoras e tradicionais. Embora, a maioria do contingente juvenil adota uma linha mais
vanguardista, o encaminhamento pastoral das pardquias ¢ de legitimacdo dos preceitos e
dogmas catélicos. A vista disso, Choo (2003, p.79) recorda que as necessidades e uso de
informagao por parte do usudrio devem também ser examinada apoiado no seu contexto social

e universo simbolico.

8.1.3- Oficialidade noticiosa da Santa Sé

A interlocu¢do com portais catdlicos como o Vaticannews, reforcam a oficialidade
institucional e um ideal de jornalismo profissional com noticias checadas e longe de
especulagdes que transitam entre vaticanistas. Tornando-se, similarmente, uma autoridade
cognitiva por transmitir confiabilidade/credibilidade informacional “(Figueiredo; Gomez,
2011) aos interagentes.

Ainda sobre isso, ao converter-se em fonte de informagao, que na 6tica de Blattman e
Fachin (2016, p.199) podem ser “estruturados ou ndo, apresentando de diversas formas
conforme seus propdsitos”, a plataforma investigada legitima-se aos consumidores juvenis
como referencialidade noticiosa, com viés de impactar tomada de decisdes e a cosmovisdo de
mundo.

Como bem cristalizado nas conversagdes realizadas com os representantes da CEPJ,
idealizadora do Jovens Conectados, o reforgo e incentivo a técnica comunicacional bem
apurada, corroboram no combate as fake News e a desinformagao num contexto de pos-verdade,
que conforme a Universidade Oxford pontua ““é relativo ou referente a circunstancias nas quais
os fatos objetivos sdo menos influentes na opinido publica do que as emogdes € as crengas
pessoais”.

Em outros termos, a percep¢ao solidificada do individuo sobre um determinado assunto
dard maior exuberancia a noticia falsa recepcionada (Carvalho, 2019), concedendo-a maior
distribuicao e alcance.

Com o referendo a pagina oficial de informacao da Santa S¢, ha também a prudéncia em
evitar o excesso informacional, calcada em noticias discrepantes ou que possam ser gatilhos para
tensionamentos ou descontextualizagdo, mantendo a maxima cautela em desviar-se de
controvérsias. Demo (2000) rememora que o ruido da informagdo e elementos de alienagdo
podem estar associadas a produgdo de conteido com interesses, muitas vezes, ideologicos e

politicos, sendo necessario e exercicio de coleta de outras fontes e de filtragem informacional.
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8.2 Dimensao sociopolitica

8.2.1- Participacao social e atuacao politico-missionaria

Numa clara alusdo aos ideais de pastoralidade, missdo e espirito caritativo, a vivéncia
da oragdo ¢ suscitada sempre numa perspectiva que se volta aos gestos concretos de
solidariedade. Assim dizendo, a fé ¢ concatenada as problemadticas socioculturais, sem
inclinacdes que possam despertar polémicas como ideologia politica partidaria ou a agenda
identitaria.

Nesse campo, os fluxos informacionais estabelecidos podem “promover uma alteracao,
dado o processo de desenvolvimento sedimentado no publico em suas micro realidades”
(Barreto, 1998, p.123). Destarte, o jovem catdlico ¢ motivado a submergir suas preferéncias
pessoais em prol de uma pauta coletiva e inclinada aos propositos institucionais.

O incentivo a uma pratica cristd mais confrontadora e menos conformada as injusticas
sociais ganharam maior relevo durante o pontificado do Papa Francisco, apesar das reiteradas
mengoes ao fato de que “A igreja ndo ¢ uma ONG”, ou seja, centralizada somente na assisténcia
aos desamparados e livre do aspecto espiritual.

Ao provocar, frise-se, o desejo pela lideranca social nos jovens, o app Jovens
Conectados faz mengao ao fato de que a posicao do lider ndo deve ser apenas circunscrita a
rotina eclesial, mas desdobrada na dindmica urbana, junto as suas contradi¢des e complexos
desafios que se assomam desemprego, fome e desalento, para citar algumas delas.

Groppo (2000) relembra que o sentimento de contestagdo € inerente a juventude, em
contraponto ao comodismo natural da fase adulta. Em decorréncia disso, a piedade cristd e o
anseio por equidade social buscam diferenciar-se da hermenéutica marxista instrumentalizada
pela Teologia da Libertacao, corrente de pensamento que visa constituir uma nova interpretacao
a praxis cristd, centrada a acdo politica e critica as gritantes iniquidades da sociedade (Boff,
2002).

Outro componente merecedor de destaque ¢ a participagdo feminina, que o app Jovens
Conectados incentiva e visibiliza. Essa realidade também, da mesma forma, conflui com a novo
método encarnada pelo Papa Francisco em conceber maior notoriedade e empoderamento as
mulheres, tornando-as participes nos processos de decisdo da Igreja Catolica, numa espiral de

“desmasculiniza¢do” institucional®.

40 Discurso do Papa Francisco na Comissdo teologica internacional em abril de 2024: “A Igreja é mulher. E se nds
ndo sabemos entender o que ¢ uma mulher, o que ¢ a teologia de uma mulher, nunca entenderemos o que ¢ a Igreja.
Um dos grandes pecados que cometemos foi ‘masculinizar’ a Igreja”.


https://www.ihu.unisinos.br/categorias/634787-papa-francisco-a-igreja-e-mulher-devemos-desmasculiniza-la
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8.2.2- Neutralidade perante a polarizacao politico-partidaria

No Brasil, nos ultimos anos, ganhou propulsdo uma onda conservadora que tenta
confrontar & narrativa progressista que ganhou corpo na década de 1960 nos Estados Unidos e
Europa e que mais tarde, influenciou hébitos culturais e revisitou conceitos historicos (Hunter,
1991) agora sob o ponto de vista de outras coletividades, intitulada de “guerra cultural”

Ao evitar o tensionamento que ¢ caracteristico da polarizagao ideoldgica partidaria no
pais, o app Jovens Conectados segue a linha da CNBB, que visa posicionar-se com moderacao
em meios aos assuntos que rompem e esgarcam as diferencgas. Levando em conta que a condicao
de informagdo se impde nos modos de manipulagdo de artefatos informacionais (Le Coadic,
2004), ¢ relevante destacar que esses modos operandi gera criticas por parte da ala mais
tradicionalista da Igreja Catdlica, em franca expansao nos ultimos 10 anos e que tem liderado a
batalha digital, at¢ mesmo fazendo frente ao Papa Francisco.

Para aprofundar esse cenario, saliente-se os fatos sociopoliticos que eclodiram no Brasil
nos ultimos 12 anos: jornada de junho de 2013; impeachment; prisdo do ex-presidente Lula;
eleicdo de Bolsonaro e disputa de 2022 a Presidéncia da Republica. Esses acontecimentos
afloraram os animos dos eleitores e acabou estendendo seu grau de influéncia nas comunidades
religiosas.

Antes limitada a distribuicdo de cartilhas de orientacao ética de voto, a Conferéncia
Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB) viu importantes liderancas catolicas posicionarem-se €
até indicarem a preferéncia em candidatos que se mostraram contrarios as pautas mais a
esquerda, como o direito ao aborto e a descriminalizagdo das drogas. Essa conduta enfatizou-
se nas comunidades carismaticas e em personalidades catolicas da internet (Medeiros et al.,
2024).

O Terceiro Programa Nacional de Direitos Humanos (PNDH 3), ainda no segundo
mandato do entdo Presidente Lula foi o estopim para articulagdes das bancadas de matriz
religiosa na chamada “defesa da familia”. Assim, os pulpitos incorporaram esses discursos,
sobretudo nas agremiagdes evangélicas, mais inclinadas ao bolsonarismo.

Desde entdo, temas como imigragdo, género, saude publica, alteragdes climaticas,
direito das mulheres e das minorias inflamam o debate publico, gerando inflexdes e labaredas
de ambos os extremos do espectro ideologico. Esse fendmeno da “calcificagdo politica” (Nunes;
Traumann, 2023) exige da Comissdo idealizadora do Jovens Conectados uma maior atencao
quanto as intencionalidades na disseminacao de determinado contetido, com o intuito de evitar

uma reagao conservadora ou cancelamento das vertentes mais liberais da agenda de costumes.
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8.2.3- Silenciamento quanto as pautas progressistas juvenis

O desafio nesse quadro € equacionar a atrofia de discursos que possam ser considerados
dissonantes, constituindo uma camera de eco (Santaella, 2019) que macula a diversidade ¢ as
multiplas percepgdes da realidade que estendem no cotidiano juvenil. A despeito da
ponderacdo, o app Jovens Conectados nao aprofunda questdes interligadas a juventude
LGBTQIAPN+ ou pautas mais progressistas, como métodos contraceptivos.

Neste caso, temos a Unica divergéncia tematica da equipe gerenciadora do Jovens
Conectados com o Papa Francisco, que nos seus 12 anos de pontificado, imprimiu uma narrativa
de maior acolhimento e inclusdo aos homossexuais. Em janeiro de 2022, o Papa Francisco
declarou que pais e maes devem dar suporte aos seus filhos, independente da sexualidade
escolhida por eles; em fevereiro de 2023, o Chefe da Igreja Catolica também posicionou-se
contra a criminalizagdo da homossexualidade ¢ em dezembro do mesmo ano, num gesto sem
precedentes e que causou bastante controvérsia entre a ala conservadora, autorizou a bengao
aos casais do mesmo sexo, reiterando que a referida consagragdo se refere ao individuo e nao
uma aprovagao ao estilo de vida.

Na esteira dessas questdes, se € evidente que o discurso da “diversidade juvenil” ganha
destaque nas agdes pastorais, por outro, ndo hd um discernimento em acolher as multiplas
reivindicagdes que brotam das diversas tribos (Maffesoli, 1986) que compde a heterogeneidade

social, difusa e em constante deslocamento.

8.3 Dimensao sociodigital/hibrido

8.3.1- Concepcao de um “ser catolico digital”

Na cultura da hipermobilidade (Lemos, 2009), a circulacdo do sagrado ressignifica a
experiéncia dos usuarios que dela usam para fins diversos. No caso das expressoes juvenis, ha
uma clara demarcagdo da reiteragdo do “ser catolico”, que se materializa na (re)memoria dos
rituais, na defesa dogmatica e doutrinal, assim como no carater formativo-catequético.

Lévy (2003) recorda que a intervengdo de cada individuo nas redes digitais corrobora
na constru¢cdo de um conjunto de saberes, fomentando um vinculo de competéncias que
arquitetam uma inteligéncia coletiva que se materializa sob diversas circunstincias, tendo em
vista o potencial do ciberespago. A partir desse novo cendrio, visualizamos uma ecologia

cognitiva (Lévy, 1996), capaz de redesenhar os processos de consumo e colaboratividade, tendo
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em vista os elementos que se somam a essa espiral, tais como: mobilidade, portabilidade,
distribuicao e assincronia.

Nessa “organizagdo nao hierarquica e espontanea” (Marteleto, 2001), o sujeito delineia
a sua trilha de apreensdo informacional em meio aos agrupamentos de diversos entres no
sistema, que envolve “estoque, transferéncia e convivio com os receptores” (Barreto, 2013, p.
137). Assim, o mercado de bens simbolicos estimulado pelo ambiente digital (Martino, 2016)
reacende o debate acerca da experiéncia da fé sem demarcadores ou mediadores institucionais,
que adquiriu um novo status durante a emergéncia de covid-19, a partir da relevancia da Igreja

doméstica como atmosfera para cultivo da espiritualidade.

8.3.2- Tecitura de uma comunidade virtual de pertencimento

Com a constru¢do de um arquétipo do catolico no cotidiano digital, a composi¢ao de
uma comunidade virtual de pertencimento ganha robustez como meta de desdobrar-se em
vinculos efetivos e fisicos nos agrupamentos religiosos paroquiais. “O desafio da
evangelizagdo, diante desse mercado religioso digital, ¢ apresentar uma vivéncia eclesial que
os cure, liberte, encha de vida e de paz, ao mesmo tempo que os chame a comunhao solidaria e
a fecundidade missionaria” (EG 89).

Ancorada nessa maxima, o aplicativo estudado duela com as relacdes flutuantes e
transitorias na sociedade (Bauman, 2003), objetivando algo duradouro, sdlido e agregador.
Nessa direcdo, elabora-se acordos de convivéncia, parametros de divulgacdo de conteudos e
estratégias para enlacamento de novos membros.

Isto significa, que o codigo de conduta estabelecido deve ser cumprido como artificio
que colabora na manuten¢do da organicidade da comunidade, nem que para isso seja preciso a
diluicao de certas percepcoes individuais em detrimento da acdo coletiva. Tacitamente, como
enfatiza Bauman (2003), a vivéncia em comunidade dilui as nuances da autonomia e de

identidade com vistas a garantir a sobrevivéncia de seus participes.

8.3.3 - Ritualidade colaborativa nas redes sociais digitais

O estimulo a coparticipagdo converge com uma das peculiaridades do aplicativo Jovens
Conectados, recrutando contetidos de todos os recantos do pais, fomentado a colaboratividade
e a representagdo A nog¢ao da autoridade eclesiastica se reconfigura (Carranza, 2019) com a

transversalidade nas mobilizagdes. Esse afastamento de um “centro norteador marcado pela
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instituicdo e autoridade” (Sbardelotto, 2017, p.61) que ¢ préprio da ambiéncia digital ¢
gerenciado com profunda atencao pela Comissao responsavel pela plataforma.

Levando em conta que a interagdo motiva o compartilhamento e ¢ determinante no
estabelecimento de vinculos (Tomaél, 2008, p.9), pondere-se como algo intrinseco a arquitetura
das redes, nas praticas interativas mapeadas ndo se encontrou elocugdes dissonantes ao que se
¢ produzido e publicizado nos canais oficiais demarcados: Facebook, Instagram, Youtube e X.

A auséncia de desencontros de visdes de mundo nas publicagdes averiguadas indica que
a grande maioria dos usudrios consumidores do app sdo imersos no imaginario informacional
cristdo, dada a habitualidade e conformidade nas ritualisticas provocadas na plataforma digital.
Martino (2016) argumenta que a existéncia de canais de comunica¢do com identificacdo
institucional, como o Jovens Conectados, ¢ uma forma de se contrapor a miriade de opgdes de

experienciagdo religiosa na grande rede que se multiplicam exponencialmente.

8.3.4- Estimulo a militancia catolica digital nas redes sociais digitais e fora dela

A hibridizagdo se impde como proposta querigmatica dentro do contexto do aplicativo
Jovens Conectados. Assim, estabelece-se mecanismos que buscam acentuar uma militancia
digital, a0 mesmo tempo que estimula a construg¢do de um vinculo comunitério sociorreligioso,
isto €, os chamados “territérios intersticiais (Santaella, 2007), que mistura o espago fisico e o
ciberespaco. A essa perspectiva, Sbardelotto (2017, p.258) intitula “circuitos
extraplataformicos transmidiaticos”, cuja comunica¢do da informacao circula para além da
midia e alcanca novos sentidos em distintos ambitos de sociabilidade. Desse modo, a
informacdo como bem simbolico (Choo, 2003) debrucga-se ¢ se remodela conforme as
circunstancias espago-temporais.

Como percebido nos enfoques do app Jovens Conectados em fomentar lideres, o jovem
catdlico ndo deve se acanhar em reafirmar sua pertenga religiosa nos multiplos ambientes em
que ele esta inserido. Assim dizendo, deve-se tomar posi¢cdes consonantes a fé praticada, tanto
nas mobiliza¢des em rede quanto as ruas, na faculdade, no trabalho e nas relagdes do campo
privado. O “proselitismo militante” (Jungblut, 2010) comum em alguns grupos religiosos
adquire nova corporifica¢do no atual cenario permeado pela polifonia de vozes que buscam por
legitimagdo, reconhecimento e notoriedade na arena publica. Para a Comissao idealizadora do
Jovens Conectados, reafirmar o pertencimento juvenil catolico € uma espécie de ir contra a

corrente, tal qual a logicidade dos primordios do cristianismo.
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CONSIDERACOES FINAIS

Com a finalidade de atender aos propodsitos assumidos nesse itinerdrio investigativo,
delimitamos a principio, uma organiza¢ao metodologica embasada nos seguintes conceitos:
informacao, informacao religiosa, midiatizagdo, comunicagdo da informagao religiosa nas
midias digitais, juventudes e juventudes catolicas.

Nesse sentido, foi detalhado a amplitude conceitual da informagdo e a informagao de
natureza religiosa foi aprofundada e interligada a dinamica de midiatizagcdo nas midias de massa
e digitais. Além disso, as expressdes juvenis na contemporaneidade foram problematizadas
tendo como pano de fundo, os elementos que cercam suas identidades, aspectos culturais e
contexto, sendo um desafio a proposta evangelizadora das igrejas e especialmente, objeto de
estudo desta tese, no campo catolico.

Para isso, as estratégias adotadas na comunicacdo da informagdo religiosa em
plataformas digitais pela instituicdo Igreja Catdlica concatenam-se as transformacgdes
provocadas pelo ciberespaco, que ressignificou o papel dos consumidores de informacao,
tornando os usuarios receptores e produtores de conteudo.

Essas discussdes foram operacionalizadas tendo como base condutora o objetivo geral:
compreender as intencionalidades nas estratégias de comunicacdo da informagdo religiosa
tecidas pela Comissdo Episcopal Pastoral para a Juventude (CEPJ) da CNBB no aplicativo
Jovens Conectados. Assim sendo, visando perscrutar tal meta central, foram determinados os
seguintes objetivos especificos:

Relativo ao primeiro objetivo especifico, “mapear as estratégias de produgdo e
dissemina¢do de informacdo por parte da equipe dirigente da CNBB”, foram realizadas
entrevistas semiabertas com os coordenadores do projeto app Jovens Conectados e integrantes
da Comissao Episcopal Pastoral para a Juventude (CEPJ), Layla Kamila e Adilson Luis, como
também o seu Presidente e referencial, Dom Vilsom Basso.

Na oportunidade, captamos as pretensdes nos processos de captacdo, producdo e
disseminagdo de informagdes por parte da organizagdo do aplicativo Jovens Conectados. A
colaboratividade, a vincula¢do institucional nas noticias oficiais e a proposta de propagacdo em
diferentes ambiéncias informacionais (com diferentes abordagens) merecem destaque na
tomada de decisdo da equipe dirigente supracitada, que privilegiam grandes eventos de massa,
em especial, nas Dioceses e que dizem respeito ao Dia Nacional da Juventude e formacdes

catequético-espirituais.
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Ao mesmo tempo que a Comissdo tem consciéncia dos desafios de se construir uma
linguagem atrativa aos jovens em meio a grande disputa por esse publico no mercado religioso,
ha também o estimulo em oferecé-los maior protagonismo e senso de propdsito nas agdes que
sdo desenvolvidas, engendrados em um cruzamento entre igreja-comunidade-sociedade,
enraizada nas complexas realidades da dinamica urbana brasileira.

Nao obstante, observamos uma alta centralizagdo na captagao das matérias informativas
que sao colhidas com os representantes das Pastorais da Juventude, o que se desdobra em uma
desatualizagdo nas noticias e artigos do aplicativo.

Alinhado ao segundo objetivo especifico, “caracterizar as informag¢des produzida pelo
referido aplicativo”, demarcamos o periodo de marco de 2021 a agosto de 2024 para analisar a
comunicag¢do da informagao religiosa do aplicativo Jovens Conectados. A partir dos conteudos
averiguados, foram perceptiveis o intento de tornar a plataforma um instrumento que reafirma
a oficialidade institucional, que motiva a participacdo das expressdes juvenis pelo Brasil e que
se ancora na necessidade de continua formac¢do doutrinal, a fim de tornar os jovens usudrios
mais convictos de sua vivéncia espiritual.

Diante disso, ¢ perceptivel o intento dos responsaveis pela plataforma Jovens
Conectados em garantir uma solida praxis religiosa. Em outros termos, para a CEPJ ndo basta
aos jovens a participagdo nas celebracdes ou missas, mas eles devem ser sujeitos ativos na rotina
pastoral e conhecedores do catecismo.

Contudo, tematicas ditas progressistas como a inclusao da pauta LGBTQIAPN+ ndo ¢
aprofundado, divergente da postura do entdo Papa Francisco que inseriu um tom mais aberto e
acolhedor na relagao da Igreja Catolica e os homossexuais.

O terceiro objetivo versou sobre “identificar os conteudos compartilhados nas redes
sociais digitais acopladas ao aplicativo”. Nas paginas oficiais Facebook, Rede X, Instagram e
Youtube, que arregimentam um contingente de mais de 500 mil seguidores, constatamos
estratégias diferenciadas na dindmica de informacao disseminada nessas plataformas.

Apesar de metodologias opostas (No Instagram e Facebook hd uma maior interagao,
enquanto no Youtube e X, as visualiza¢des sao menores) ¢ conspicuo os eixos de produgdo de
conteudos que aludem a liturgia da Igreja, encontros religiosos pelo Brasil, formacgao doutrinal
e noticias oficiais da Igreja e do Papa. Enfatizem-se postagens que mobilizam a participagdo
dos usudrios, sejam relacionados a tematicas de costumes que geram intenso debate publico,
bem como ao despertar de uma consciéncia cristd, estabelecida em agdes sociais nos rincdes
pelo Brasil. Apesar do visivel engajamento, ndo had discursos dissonantes nas interagdes em

rede.
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Aplicado ao quarto objetivo especifico “cotejar as intencionalidades da CEPJ na
disseminagao de informagao no aplicativo Jovens Conectados” cruzamos a analise do contetido
informacional disseminado pela plataforma estudada, as entrevistas realizadas com a Comissao
Episcopal Pastoral para a Juventude (CEPJ), como também os fluxos interativos das redes
sociais digitais interligadas.

A partir das observagdes empreendidas, concluimos que a plataforma Jovens
Conectados se ancora em trés linhas de atuacdo: formadora, celebrativa e interacional. Cada
uma delas com um determinado tipo de abordagem e metodologia. A formadora, que a
incorporamos num eixo socioinstitucional, busca reafirmar a institucionalidade catélica em
oposicdo a pulverizacdo de ofertas religiosas que sdo visiveis no ciberespago, apostando na
oficialidade noticiosa. Além disso, também busca fomentar um protagonismo juvenil
comunitario a partir de uma sélida formagao catequética.

A perspectiva celebrativa, amplificada num eixo sociopolitico, pauta-se na mobiliza¢ao
social e atuacdo politico-missionario, interligando a fé as contradi¢des sociais do mundo
contemporaneo. Chamou-nos a atencdo também, a resisténcia em imergir em debates
partidarios e em pautas ditas progressistas.

No aspecto interacional, que pontuamos numa 6tica sociodigital/hibrido, ha um efetivo
interesse em constituir uma comunidade virtual de pertencimento, fundamentado em relagdes
solidas, que enseja uma mobilizacao continua em prol das causas que a Igreja Catdlica defende,
construindo um ser catélico digital militante nas multiplas instancias socioculturais, sejam elas
em rede ou fora dela.

Ainda no estudo empreendido, captamos a alta centralizacdo no gerenciamento de
conteudo, o que ocasiona numa desatualizagdo da plataforma. Como proposta de melhoria,
ressaltamos a necessidade de maior descentralizagdo na tomada de decisdo de quais
informagdes devem ser veiculadas no aplicativo, possibilitando assim uma maior
representatividade das multiplas expressdes juvenis catolicas das Dioceses pelo Brasil, o que
ocasiona em maior engajamento e impulsionamento da visibilidade da proposta, como atesta a
logica das redes digitais.

A pesquisa empreendida ainda aponta novas questdes sobre as formas de produgado e
dissemina¢do de informag¢ao que brotam de aplicativos religiosos voltados as juventudes, estas,
mais distantes de uma vinculacdo oficial, mas a0 mesmo tempo, que mais transitam entre as

multiplas expressoes de filiagdes ao Sagrado.
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Em sintese, ao investir numa comunicagdo multimodal, o aplicativo Jovens Conectados
visa construir uma ambiéncia que mobilize interagdes em cadeia, gerando fluxos cognitivos que
tem o potencial de desencadear novos modos de apreensao/disseminag¢ao de uma mensagem.

Portanto, a0 mesmo tempo que reconhecemos as limitagdes no desenvolvimento da
pesquisa, novas indagagdes surgem para o desenvolvimento de investigagdes futuras, desta vez,
voltado a atuagao das juventudes que orbitam em torno da “minoria periférica emergente no
contexto eclesial contemporaneo (Sbardelotto, 2014), como as redes sociais digitais da
organizagdo “Catolicas pelo direito de decidir” e do grupo leigo “Diversidade Catolica”.

A organizagdo “Catodlicas pelo direito de decidir” ¢ uma ONG fundada em 1993.
Defende o Estado laico, a ndo interferéncia religiosa na condugdo das politicas publicas, além
de questionar os padrdes culturais impostos pela Igreja no que diz respeito a sexualidade e a
reprodugdo. E a favor da descriminalizagio do aborto, o que gera resisténcias profundas e
embates com setores hierarquicos catdlicos.

O grupo leigo “Diversidade Catolica” foi criado em 2007, com a inteng@o de “conciliar
a fé cristd com a diversidade sexual de género”. A finalidade principal ¢ dialogar com a
comunidade eclesial e ao mesmo tempo, oportunizar espacos de discussdo, partilha e
acolhimento a Rede Nacional de Grupos Catolicos LGBT que retne associagdes afins por todo
o0 Brasil.

A luz desses apontamentos e partindo do reconhecimento dos impactos provocados pela
mensagem de natureza religiosa no campo digital, ¢ fundamental destacar Gonzalez de Gomez
(2003) e suas interpretacdes a respeito de artefatos técnicos, que captam as inter-relacdes a
partir das acdes de informagdes, que “remetem aos atores que as agenciam, aos contextos e
situagdes em que acontecem e aos regimes de informacao em que se inscreve” (Gonzalez de
Goémez, 2003, p. 61).

Isto posto, a0 ampliarmos as discussdes no Campo da Ciéncia da Informagao acerca do
fendmeno da midiatizacdo religiosa, visualizamos que as rearticulagdes da experiéncia de fé
juvenil nas redes digitais imprimem reconstrugdes identitarias que eclodem para além da esfera

circunscrita ao templo, mas também nos modos de enxergar e intervir no mundo.
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APENDICES

PROPOSTA DE ENTREVISTA COM A COMISSAO EPISCOPAL PASTORAL PARA A
JUVENTUDE (CEPJ)- CNBB

ROTEIRO PREVIO PARA A ENTREVISTA

Como ¢ realizado o processo de producgado e disseminagdo de informagdes no aplicativo
Jovens Conectados?

Quais as pautas mais recorrentes e como se da o processo de selecdo de informagdes
para abastecimento da plataforma?

Quais conteudos encontram maior adesdo e engajamento por parte dos usuarios nas
plataformas acopladas como Facebook, Instagram e Twitter?

Vocé acredita que o projeto Jovens Conectados tem conseguido construir uma
proximidade solida com os jovens catolicos a partir da usabilidade das plataformas
informacionais?

E possivel constatar resultado efetivo na vida das comunidades paroquiais a partir da
mediacao do app Jovens Conectados?

Pesquisas demonstram que cerca de 1/3 dos jovens integram o grupo dos “sem religido”,
apesar de ampla maioria reafirmar o exercicio de uma espiritualidade privada? Como

vocé enxerga tal cenario?
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PROPOSTA DE ENTREVISTA COM O BISPO REFERENCIAL PARA A
JUVENTUDE DA CNBB

O Senhor acredita que a Igreja Catolica tem construido estratégias bem-sucedidas no
intuito de aproximar-se dos jovens em um contexto de pulverizagdo da experiéncia
religiosa?

Como surgiu a proposta do Jovens Conectados?

Na era da informagdo, quais vantagens e desafios de investir no processo de
disseminagdo de informacao religiosa nas redes?

E possivel identificar impactos nas juventudes catolicas a partir da proposta capitaneada
pelo app Jovens Conectados?

O app Jovens Conectados ressalta por intermédio de informes, publicagdes nas redes e
noticias oficiais a necessidade de uma juventude catdlica protagonista em suas micro

realidades sociais. Qual reflexao o senhor faz a respeito?



ANEXOS

TEEMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Prezado participante (a):

Sou Doutorando do Programa Pos-Graduagio em Ciéncia da Informacfo da
Universidade Federal da Paraiba (UFPE). Eston realizando uwma pesquisa sob a supervisio do
Professzor Edvaldo Carvalhe Alves, intitulada: Tuformacdo, juveniudes e midiatizacdo:
andlise das estraftégias de comunicagdo da informacdo religiosa pelo aplicativo
Jovens Conectadoes da CNEBE.

Sua participagdo envolve a concessdo de uma entrevista como representante do projeto

Jovens Conectados da Conferéncia Nacional dos Bispos do Braml (CNEB).

A vinculagdo neste estudo & de forma voluntara e se vocé decidir ndo participar ou
quizser desistir de continuar a qualguer momente, tem absoluta liberdade de fazé-lo.

INa publicagdo dos resultados desta pesquisa, sua identidade serd apresentada. hMesmo
nio tendo beneficios diretos em participar, vocg estard contribuindo para a compreensdo do
fendmeno estadado e para a producfo do conhecimento cientifico.

Atenciosamente,

Emilzon Ferreira Garcia Junior
{Peszquizador e doutoranda)

Layla Kamila Santos

(Articuladora Nacional da Equipe de Comunicagio da Comissio Episcopal para a Juventude

CMNBB - Jovens Conectados)
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TEEMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Prezado participante (a):

Sou Doutorando do Programa Pos-Graduagio em Cifncla da Informacgio da
Universidade Federal da Paraiba (UFPB). Estou realizando wma pesquisa sob a supervisdo do
Professor Edvaldo Carvalho Alves, mtitulada: Tnformacde, juventudes e midiatizacdo:
andlise das estratégias de comunicacdo da informacdo religiosa pelo aplicative
Jovens Conectados da CNBB.

Sua participagdo envolve a concessdo de uma enfrevistz como representante do projeto

Jovens Conectados da Conferéneiz Nacional dos Bispos do Brasil (CNEEB).

A vinenlagio neste estudo € de forma voluntdriz e s2 wocé decidiv ndo participar ou
quizer desistiv de continuar a qualguer momento, tem absoluta liberdade de faz8-lo.

Na publiczcdo dos resultados desta pesquisa, sua identidade serd apresentada. Mesmo
ndo tendo beneficios diretos em participar, vocd estard contribuindo para a compreenz2o do
fendmeno estudado e para a produgie do conhecimento clentifico.

Atenciosaments,

raeTh s made g b —

"Ib ML SCH MR CARCA (U

Emilzon Ferreira Garcia Junior
iPezquizader e doutoranda)

rria arorom

Qo :‘:‘_':“_".‘“."T'..

Adilson Ling Forzi

{Articulador Nacional da equipe de Comunicagio da Comissdo Epizcopal para a Juventude da
CNEEB)



TEEMO DE CONSENTIMENTO LIVEE E ESCLARECIDO

Prezado participarte:

Sou Doutcrando do Programa Pos-Graduagie em Ciéncia da Infommacio da
Universidzads Fedaral da Parsiba (UFPE). Eztou realizando umsa pesquisa sob 2 supervizio do
Professor Edvaldo Carvalbo Alves, intitulzda: Tuformacde, juventudes ¢ midianizacio:
andlive das estrarégias de comunicagde da infermagde religiosa pelo aplicanve
Jovens Conecrados da CNEE.

Sua participacdo awvelve 2 concessdo de wma enfrevista come representante do projeto
Jovens Conectados da Conferéncia ™acioral dos Bizpos do Brasil (CNEE).

A vinculagdo neste estudo & de forma voluntaria e ze vocd decidir ndo participar ou
quizer deaiztir de contimmar 2 qualquer momento, tem sbeohita liberdads de fazé-lo.

Ma publicagZo dos resultados desta pesquisa, sua identideds sera apresentada. hesmo
ndo tendo beneficios diretos em participer, vocd estars contribuinds para 2 compresnszio do
fendrnens axtadads & pars 2 produgdo do conheciments cientifico.

Atemcipzameanta,

gour T

Emilzon Ferreira Garcia Junior
(Peaquizador @ doutoranda)
A F|
,,"I'-'J".-.I‘; 1.=' '_,""'r':\_..'--l-'-“‘}"':. — :)
" Dom Vilsom Basso, s5f
Bispo de Imperatriz
Prasidente da Comissfio Episcopal para a Juventude

Dam Vilsam Basso
Bizpo de Imperatriz-A{4
Prezidente da Comissio Episcopal para 2 hventuda- CHEE
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CENTRO DE CIENCIAS DA
SAUDE DA UNIVERSIDADE %‘Mmﬂm
FEDERAL DA PARAIBA -
CCS/UFPB

COMPROVANTE DE ENVIO DO PROJETO

DADDS DO PROJETO DE PESQUISA

Tituls da Pesquisa: Infarmacin, juventudes e migalizacse: andlise das estralégias de comunicacso
da infarmagin religioss pels aplicative Jovens Conectadas da CNBE,

Pesquisador: EMILS0OMN FERREIRA GARCIA JUNIOR

Versdo: =]

CAAE: B3225424.4.0000.5188

Instituicio Proponante: Universidade Federal da Paraiba

DADDS DO COMPROVANTE

Hamero do Comprosante: 1093132024
Patrocionador Principal: Fimanciamernlo Praprio

Infarrames que o projela Infarmacda, juvenludes & midislizagds: andlse das eslialégias de
comunicacio da informacko religiosa pelo aplicativa Jovens Coneclados da CHNEB. que tem como
pesguisader responsdvel EMILSON FERREIRA GARCIA JUNIOR, Tai recebido para andlise élica no CEP
Ceniro de Cidncias da Sadde da Universidade Federal da Paraiba - CCSUFPE em 171092024 4= 08:49.

Endwregs:  Campus |/ Prbtio do OCS UFPE - 1° Andar
Bairn: Cidade Universitinia CEP: 58 051-000

UF: PE Municigés:  J0A0 PESE0A

Talefone: [B3)3216-T701 Fax: (23]316-T791 E-mal comitedestoaoos s br



