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RESUMO

Além de ser um espaco para a comercializagdo basicamente de alimentos, os mercados
publicos estabelecem uma permuta de relacbes e experiéncias sociais. A origem, 0
desenvolvimento e caracterizagdo destes campos comerciais contribuem para a ampliacdo de
conhecimentos geograficos numa esfera urbana e ambiental. Esse trabalho visa analisar o
espaco fisico e social do Mercado Publico do bairro da Torre. Suas caracteristicas, 0s
comerciantes que ali atuam, a historicidade do local, as mercadorias, o capital. Dentre 0s
procedimentos metodolégicos utilizados estdo: referéncias bibliograficas, registros
fotograficos, entrevistas com comerciantes e consumidores, assim como abordagens
qualitativas e quantitativas, caracterizando-se como descritivo e exploratorio. Os referenciais
tedricos deste trabalho baseiam-se em Ferreti (2000), Pazera (2003), Santos(1985), dentre
outros.

Palavras-Chave: Mercados Publicos. Comerciantes. Capital. Mercadoria.



ABSTRACT

Besides being a space for marketing, public markets provide an exchange of experiences and
social relationships. The origin, the development and the differentiation of these commercial
fields contribute to the expansion of geographical knowledge in urban and environmental
sphere. This work aims to analyze the physical and social space of the Public Market of the
neighborhood, called Torre. Its features, traders who work there, the historicity of the place,
goods, capital. Among the methodological procedures used are: bibliographic references,
photographic records, interviews with traders and consumers, as well as qualitative and
quantitative approaches, characterized as descriptive and exploratory. The theoretical

frameworks of this study are based on Ferreti (2000), Pazera (2003), Santos (1985), among
others.

Key words: Public Markets. Traders. Capital. Goods.
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INTRODUCAO

A Geografia € uma ciéncia dindmica que possibilita fazermos analises entre 0s
processos naturais e antrépicos. Na vertente urbana desta ciéncia, o comércio € um dos fatores
mais importantes para a contextualizagdo e compreensdo do cenario estudado.
Transformagdes urbanas sdo constantes em nosso meio.

Esse trabalho visa apresentar as principais caracteristicas do Mercado Publico Joaquim
Torres, conhecido como Mercado da Torre. Localizado na regido central do municipio de
Jodo Pessoa — PB, 0 bairro da Torre ocupa o 16° lugar em populacdo entre os 64 bairros de
Jodo Pessoa. Possui hoje cerca de 15.193 habitantes dos quais 6.597 representa a populacéo
masculina e 8.596 representa a populagéo feminina (CENSO 2010). Limita-se ao norte com 0
Bairro dos Estados, ao sul com o Jardim Boténico Benjamin Maranhdo, mas conhecido como
a “Mata do Buraquinho”, a leste com os bairros Expedicionéarios e Castelo Branco e a oeste
com o centro da cidade. Trata-se de um bairro predominantemente domiciliar, mas com
significativa importancia na area comercial.

Abordaremos pontos relevantes da sua formagdo tais como: sua historicidade, sua
estrutura, sua revitalizacdo e sua influéncia comercial para os bairros circunvizinhos.

O mercado publico do bairro da Torre estd entre os principais da cidade de Jodo
Pessoa-PB. Sua diversidade de produtos e localizagdo geografica sdo o0s destaques
contribuintes para esse mérito. Tentaremos explicitar de forma clara e simples a dindmica e o
reflexo dessa area comercial, a importancia que o mercado publico do bairro da Torre tem
para aqueles que o freqlientam seja como trabalhadores ou consumidores e ressaltar 0s
servicos que gradativamente surgiram junto ao desenvolvimento do bairro e que beneficiaram
a populacao.

Entretanto, ha alguns questionamentos interessantes a serem feitos como:

e Por que a ideia de reformar o mercado s foi posta apds 50 anos de sua
existéncia?

e Sera que a realidade do mercado publico da Torre corresponde as expectativas
dos que o freglientam?
Mesmo assim o mercado publico da Torre tornou-se um ponto comercial de

relevante importancia na cidade de Jodo Pessoa — PB.

Desse modo, 0s objetivos desta pesquisa apresentam-se da seguinte forma:
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Objetivo Geral: Analisar a organizacdo socio-espacial e comparar a realidade do mercado
publico do bairro da Torre na década passada e com os dias atuais, dando énfase aos

elementos e produtos que o caracterizam;

Objetivos Especificos:
» Verificar a origem dos comerciantes e dos produtos comercializados, o perfil dos
clientes que freqlientam aquele espaco;
> Observar como o mercado publico esta organizado, a sua ocupacao e os problemas
constatados;
> [Fazer uma analise entre os produtos que eram comercializados com mais intensidade

no inicio do mercado e nos dias atuais.

O interesse de estudar o mercado publico do bairro da Torre surgiu pela curiosidade de
procurar entender a causa do grande nimero de pessoas que se deslocam para aquele local e
ali adquirem e consomem seus produtos. Na grande maioria do género alimenticio.

Esta pesquisa encontra-se dividida em trés capitulos. No primeiro capitulo buscaremos
relatar uma breve historia da fundacdo de Jodo Pessoa ao surgimento do bairro da Torre, no
segundo capitulo falaremos um pouco da origem dos mercados situando o mercado da Torre
num contexto historico, no terceiro capitulo discutiremos os resultados obtidos através da
pesquisa in loco.

Desse modo, é importante ressaltar a necessidade de ampliar as informacdes sobre tal
tematica. Essa pesquisa servira como fonte de conhecimento para estudantes e profissionais

da area, tendo em vista que 0s registros existentes ainda sdo escassos.
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PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para a realizagdo desta pesquisa utilizamos como percurso metodoldgico a pesquisa de
modo quantitativa, qualitativa, descritiva e exploratoria, trazendo assim mais objetividade e
maior compreensao a pesquisa; adotamos como procedimentos metodoldgicos: a pesquisa
bibliogréafica na Biblioteca Central da UFPB e no Centro de Ciéncias Sociais da Natureza da
UFPB, pesquisa na Internet em sites institucionais e governamentais, a utilizagdo do programa
Quantum Gis para a elaboracdo do mapa, a leitura de trabalhos monogréaficos, das dissertacfes
e teses produzidas sobre as feiras livres, mercados e comércios da Paraiba, sobretudo em Jodo
Pessoa, entrevistas e questionarios aplicados aos atores do cenario geografico em estudo.
Entretanto, houve dificuldade para encontrarmos fontes referentes a tematica, pesquisamos
em outros trabalhos que tratam da tematica a fim de ampliar o leque de informagdes.

Os dados obtidos foram interpretados e tabulados graficamente com intuito de explicar
de forma geografica e utilizando os conhecimentos aprendidos no decorrer de todo o curso de
Geografia. Essas leituras foram feitas no decorrer da pesquisa e serviu de fundamentagéo
teorica para a elaboracdo da mesma.

Foram realizadas 20 entrevistas semi-estruturadas com os comerciantes que fazem a
feira livre e 0 mercado publico da Torre e 20 entrevistas semi-estruturadas com clientes
consumidores. Também realizamos entrevistas com o atual administrador do mercado e com
alguns dos primeiros comerciantes que trabalham no local.

A bibliografia consultada colaborou para uma melhor compreensdo da origem, da
organizacdo e da diferenciacdo entre as feiras livres e os mercados publicos; e serviu como
alicerce para a pesquisa de campo e a analise dos dados obtidos. Utilizamos: Santos (1985;
2008); Dantas (2007); Silva (2010); Ferretti (2000); Pazera (2003) etc.
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1. DA FUNDACAO DA CAPITAL PARAIBANA AO SURGIMENTO DO BAIRRO
TORRE

Neste capitulo iremos apresentar um breve resumo, um pouco da historicidade da
formacdo do bairro da Torre, desde a sua fundagdo da atual capital paraibana até chegar ao
surgimento do bairro.

Com inicio da colonizac¢do portuguesa no Brasil no séc. XVI, o territorio em que se
localiza hoje a cidade de Jodo Pessoa pertencia a Capitania de Itamaracd. Franceses,
portugueses e espanhdis disputavam a regido que era rica em cana-de-agucar.

A atual capital paraibana foi fundada em 05 de agosto 1585 inicialmente com 0 nome
de Nossa Senhora das Neves (homenagem ao santo do dia), em 29 de outubro do mesmo ano
passou a se chamar Filipéia de Nossa Senhora das Neves em homenagem ao rei da Espanha
D. Filipe 1, que até entdo tinha dominios sobre Portugal, posteriormente em 26 de dezembro
de 1634 recebe o0 nome de Frederica em homenagem ao Principe Orange, Frederico Henrique.
Muda de nome mais uma vez em 01 de fevereiro de 1654 para Pahayba em denominagéo a
capitania, depois a provincia e por ultimo o Estado. Finalmente em 04 de setembro de 1930 a
capital foi batizada de Jodo Pessoa, nome do entdo governador do Estado assassinado naquele
mesmo ano em Recife-PE.

Por descendéncia portuguesa as margens do rio Sanhaud, a cidade foi sendo construida
de acordo com sua topografia: cidade baixa (Porto do Capim) onde comecou as atividades
comerciais ligadas a cana-de-agucar e a cidade alta onde se construiu igrejas, conventos e
casas para os colonos. A medida que a cidade se expandia, novos tracados e cada vez mais
espontaneos surgiam: “...o espago ndo pode ser apenas formado pelas coisas, 0s objetos
geograficos naturais e artificiais, cujo conjunto nos da a natureza. O espaco é tudo isso mais a
sociedade” (SANTOS, 1985, p. 01).

Os primeiros modeladores da capital paraibana foi o interventor Anthenor Navarro e o
urbanista Nestor Figueiredo. Apos a morte de Navarro em abril de 1930, Argemiro Figueiredo
e Nestor Figueiredo assumem a responsabilidade de dar continuidade ao projeto (SANTOS
&FILHA, 2007, p. 02).

Dentre tantos planos e modelacGes territoriais surgiu o tracado do bairro da Torre
planejado por Nestor Figueiredo em 1932, possuindo um desenho diferenciado em relacédo as
outras regides da cidade, ora ortogonal ora em forma de leque.

Essa transformacdo da paisagem resultou em transformacGes significativas que

refletem nos dias atuais. Milton Santos (1985, p. 01-02) diz que:
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“... a paisagem € 0 conjunto de objetos geogréaficos distribuidos sobre um territdrio,
sua configuragdo geografica ou sua configuragdo espacial e a maneira como esses
objetos se ddo aos nossos olhos, na sua continuidade visivel”.

Considerado bairro nobre e um dos pioneiros da capital Jodo Pessoa o bairro da Torre
privilegia-se por sua localizagdo semi-central e um relevo plano que favoreceu a sua
interligagdo com o centro da cidade. No bairro podemos encontrar todos os tipos de comércio
(lojas de materiais de construcdo, supermercados, farmacias, dentre outros). Apesar de ser
considerado um bairro comercial, possui grande parte dos iméveis destinados a moradia com
uma grande crescente nas construcdes verticalizadas. O bairro da Torre limita-se ao norte com
0 Bairro dos Estados, a oeste com o Centro da cidade, a leste com os bairros Expedicionarios
e Castelo Branco e ao sul com o Jardim Botéanico Benjamim Maranhdo, mais conhecido como
a Mata do Buraquinho.

Dentre os bairros mais populosos da cidade de Jodo Pessoa-PB, o bairro da Torre
ocupa o 16° lugar em populagéo, possui cerca de 15.193 habitantes dos quais 6.597 representa
a populacdo masculina e 8.596 representa a populacdo feminina assim como mostra a figura a

sequir:

Bairro Populacio
Mangabeira 75.988
Cristo Redentor 37.538
Oitizeiro 29125
Manatra 26.369
Cruz das Armas 23549
Gramame 24 829
Valentina 22452
Jardim Cidade Universitaria 21425
Varjio 16.973
Altode Céu 16.557
Alto de Mateus 16281
José Ameérico 16.269
Funcionarios 15.848
Jodo Paulo Ii 15446
Jardim Oceania 15.283
Torre 15.193
Jaguaribe 14651
Emesto Geisel 14184
Bessa 13.096
Jardim Veneza 12 812
Mandacami 12.593

Tabela 01: Bairros mais Populosos da Cidade de Jodo Pessoa.
Fonte: CENSO, 2010.

O nome deste bairro € uma homenagem a Joaquim Torres, operario chefe da Firma

Ferro Carril, responsavel pelo assentamento dos trilhos do bonde na cidade de Jodo Pessoa-
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PB. Assim, segundo Walfredo Rodrigues (Roteiro Sentimental de uma Cidade), pode-se ver
que o nome correto do bairro € TORRES e ndo Torre, COmo nos acostumamos a chamar.

Hoje, o bairro da Torre é um dos mais requisitados pelos ramos comerciais e
imobiliarios. Observa-se uma realidade significativa no nimero de verticalizagdes ocorrendo
no bairro. Isso é resultante do grande desenvolvimento da cidade. Todos esses fatores
contribuem para a valorizacdo do bairro, com isso 0 mercado publico local passa a ter uma
notariedade maior.

A seguir veremos em mapa a localizacdo do bairro da Torre onde poderemos observar
as delimitagdes com outros bairros e com o Jardim Boténico Benjamin Maranhdo, mas

conhecido como Mata do Buraquinho:

1.1 LOCALIZACAO DO BAIRRO DA TORRE

Joao Pessoa - PB

liBairro da Tome
[Juardim Botanico
Benjamim Maranho

Mapa01l: Municipio de Jodo Pessoa.
Fonte: Quantum Gis.
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Mapa 02: Localizac¢do do Bairro da Torre.
Fonte: Prefeitura Municipal de Jodo Pessoa, 2014.

O bairro da Torre estd delimitado no mapa 1, em destaque. Considerado um bairro
semi-central possui algumas das principais avenidas da cidade de Jodo Pessoa, como: a
Avenida Pedro 1l, a Avenida José Américo de Almeida (mais conhecida como Beira Rio), a
Avenida Rui Barbosa e boa parte da Avenida Presidente Epitacio Pessoa.
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2. O MERCADO DA TORRE: CONCEITO E CONTEXTO HISTORICO

A palavra feira deriva-se do latim feria que significa dia festivo, pois “nos dias de
festa os mercadores iam a praga publica negociar as suas mercadorias “feria” passou da
religido ao comércio e virou feira e féria, a remuneragdo...” (PIMENTA, 2002, p. 91).

A feira é uma atividade praticada ha milhares de anos em todo o mundo. Existem
feiras espalhadas por todo o Brasil, porém, € no Nordeste onde elas mais se evidenciam. O
desenvolvimento das feiras resultou no aparecimento de novas formas de comercializagéo,
entre elas o mercado publico.

Os mercados comegaram a surgir na Europa Ocidental por volta do séc. XVIII por
influéncia dos mouros que eram povos localizados ao noroeste da Africa e consistiam
fundamentalmente aos grupos étnicos berberes e arabes. Estes povos caracterizavam-se por
expor seus produtos em excesso causando uma ideia de circularidade entre odores, cores e
outros elementos.

A palavra mercado deriva-se do latim e é usado para definir um local delimitado onde
compradores e vendedores se encontram para trocar os seus bens. Originado e resultante das
feiras, o mercado é um sistema que evoluiu no tempo devido a vérias influéncias ao longo dos
anos. O tempo, a substituicdo de produtos, a inovacdo tecnoldgica, a concorréncia, a cultura;
foram os principais fatores contribuintes para a transformacéo dos mercados.

No que se diz a respeito de mercados publicos, estes se constituem em uma das
primeiras formas que marcam a ruptura homem / natureza, de modo que o homem deixa de
produzir sua prépria existéncia, revelando novas descobertas na relacdo tempo / espaco social,
através da troca de produtos. Isso influenciou no desenvolvimento dos mercados publicos,
pois estes passaram a se tornar uma referéncia comercial e fazer parte diretamente da
identidade do cenario fisico-social de cada regiao.

A partir do séc. XIX, momento em que as comunica¢fes a maiores distancias se
tornam mais comuns e necessarias, os locais de vendas sofrem alteracdes significativas devido
principalmente a concentracdo do capital privado. As mercadorias passam a ter um valor
condizente as necessidades de cada individuo, embora muitas vezes o valor real do produto

estivesse implicito para que o lucro fosse mais latente.

Capital como sendo a acumulagdo de mais-valia produzida pelo trabalho, podendo
se transformar em dinheiro, mercadorias ou meios de producdo; e mercadoria como
um objeto exterior, uma coisa que, pelas suas propriedades, satisfaz necessidades
humanas de qualquer espécie (MARX, 1867).



22

O mercado publico passa por metamorfoses que sugerem a redefini-lo como um lugar
“tradicional”, produzindo uma “identidade” social para aquela localidade. E um espago de
interligacBes de produtos, presente na antiguidade e que até hoje permanece, mostrando a
capacidade de dialogar com outras formas comerciais mais modernas. Esse resultado advém
da necessidade da realizacdo da troca de mercadorias, do deslocamento nos diferentes
momentos histéricos e da importancia que o local representava para o abastecimento da
cidade e da regido abrangida.

O mercado passa a ser uma referéncia municipal, um espaco que retrata direta e/ou
indiretamente a cidade e até a cultura da populacdo local. Caracteriza-se por ser mais
organizacional do que a feira, possuir uma infraestrutura de agua, esgoto e eletricidade; sua
area é delimitada e dividida em boxes destinados a comercializacdo de carnes, cereais,
hortigranjeiros e outros. Diferentemente da feira “tradicional” onde suas caracteristicas se ddo
principalmente por ela ser realizada ao ar livre, usar uma linguagem simples e informal e ser
desprovida de infraestrutura como: saneamento, esgoto, eletricidade, etc.

As feiras livres e 0os mercados publicos se inter-relacionam primeiramente porque um
é originado do outro e ambos possuem exposicdo de produtos, relagcdes sociais, uma
linguagem propria e ambos estdo inseridos no contexto historico da regido onde estdo
localizados.

O mercado publico do bairro da Torre foi iniciado em 1° de julho de 1962 e concluido
em 30 de novembro de 1962 na entdo gestdo de Pedro Moreno Gondim como governador da
Paraiba (1961-1966) e de Luiz Gonzaga de Miranda Freire como prefeito de Jodo Pessoa-PB
(1959-1963).

Em entrevista realizada com comerciantes do mercado, estes relataram que no final da
década de 50 e inicio da década de 60 a feira era simples e comum as outras. Logo no raiar do
dia os feirantes deslocavam bancas de madeiras diariamente para poder expor seus produtos.
No comeco eram poucos comerciantes que negociavam predominantemente produtos
alimenticios, com o passar dos anos foi aumentando significativamente esse numero. Dai
comegaram a surgir outros servigos além do comércio basico de alimentos como: bares,
lanchonetes, churrascarias, barbearias, dentre outros; 0s quais ajudavam a suprir as
necessidades dos clientes e comerciantes. Os negocios foram se expandindo e a necessidade
um espaco fisico maior também cresceu, foi dai entdo que houve uma pré-disposicdo de
elaborar tal projeto.

Segundo Manoel Neto, atual administrador do mercado publico da Torre, o local hoje

dispde aproximadamente de 180 pessoas trabalhando. Dentre estes aproximadamente 100
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comerciantes trabalham nos 85 boxes da feira livre levando em consideracdo de que mesmo
com um espaco fisico pequeno existem boxes onde trabalham 2 e 3 pessoas ou até mais. O
restante dos comerciantes trabalha dentro do mercado que hoje comporta cerca de 80 boxes
onde além de produtos alimenticios oferta servicos tais como: cabeleireiros, lotéricas,
produtos importados, confecgdes, etc. As atividades no mercado da Torre comecam logo cedo
por volta das 06:00h da manha e s6 encerram no final da tarde.

Quando perguntado aos comerciantes locais o por que de s6 ap6s 50 anos houve a
ideia de se reformar a &rea que abrange o mercado, estes responderam que 0s governantes
desse periodo ndo se preocupavam muito com esse projeto. O problema ficava se repassando
pelos mandatos governamentais. Em abril de 2011 a prefeitura municipal de Jodo Pessoa-PB
decidiu investir 6,4 milhdes de reais para revitalizar o espago.

Na administracdo do local ndo hd documentos oficiais que registrem a histdria do
mercado, os relatos dos comerciantes foram a base da estruturagdo documentaria deste
trabalho. A seguir temos a localizagcdo do mercado a partir de dois programas de computador:
0 Quantum Gis e 0 Google Maps.
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3. ANALISE SOCIO-ESPACIAL DO MERCADO DA TORRE

3.1 LOCALIZACAO DA AREA DE ESTUDO

JORO PESSOA - PB

Bases Cartograficas
Google Earth. Versdo 7.1.18
Quantum Gis 2.2.0
Base Politica Administrativa: PMIP
Coordenadas WGS 84 Zona 255

Elaboragdo
Jossandro A. Silva
2014

| Legenda

| == Av. Carneiro da Cunha
| === Av. Bardo de Mamanguape
== Rua. Feliciano Dourado

| == Rua. Caetano Filgueiras

................................

Mapa 03: Localizagdo do Mercado Pdblico Joaquim Torres.

Fonte: Quantum Gis, 2014.

Mapa 04: Delimitacdo do Mercado Publico da Torre Joaquim Torres.
Fonte: Google Maps, 2014.
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Existe uma comercializacdo informal realizada no entorno do Mercado Publico
Joaquim Torres, que esta delimitado no Mapa 01 em destaque. Esse espaco comercial esta
localizado no bairro da Torre entre as ruas: Caetano Filgueiras, Feliciano Dourado; e as
Avenidas: Carneiro da Cunha e Bardo de Mamanguape. As imagens acima mostram a
delimitacdo do mercado da Torre realizada a partir dos programas Quantum Gis e Google
Maps respectivamente.

Segue abaixo as fotos que mostram uma visdo parcial das ruas e da avenida que

circundam o mercado:

3.2 VISUALIZACAO EXTERNA DO MERCADO DA TORRE

Na entrada principal do mercado encontra-se a placa de fundacdo do mesmo. Nela
encontra-se 0s nomes de alguns secretarios governamentais da época como: o Dr® Oscar de
Castro (Educacdo), Dr° Ivanildo Pessoa (Saude), o Dr° Francisco Nogueira da Silva (Viacao),
0 Prof® Dr° Fenelon Camara (Chefe de Gabinete) e o Dr° Miranda Freire, nomeado Secretario
de Financas e administrador do mercado naquele periodo. Essas informagdes vemosna Figura

01 a sequir:

Figura 01: Placa de Fundacéo do Mercado Publico do Bairro da Torre.
Fonte: Jossandro A. Silva, 2014.
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A Avenida Bardo de Mamanguape encontra-se asfaltada e sinalizada com boas
condigdes para o transito. Como mostra a figura 02 a seguir:

Figura 02: Visdo Parcial da Avenida Bardo de Mamanguape.
Fonte: Jossandro A. Silva, 2014.

Na Rua Feliciano Dourado observamos que a mesma € apenas calcada e no meio da
via ha uma construcdo inacabada que restringe o deslocamento de veiculos. As pessoas

atravessam a construcao por um beco inseguro. Podemos observar na Figura 03:

Figura 03: Visdo Parcial da Rua Feliciano Dourado.
Fonte: Jossandro A. Silva, 2014,

Na Rua Caetano Filgueiras constatamos que ha um asfalto, porém, o mesmo encontra-
se desnivelado e possui alguns buracos comprometendo de certa forma o bom fluxo dos

veiculos. A Figura 04 nos mostra dessa forma:
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Figura 04: Visdo Parcial da Rua Caetano Filgueiras.
Fonte: Jossandro A. Silva, 2014.

A Avenida Carneiro da Cunha também se encontra asfaltada e bem sinalizada, porém,
0 que podemos constatar de irregular sdo alguns comerciantes informais que se localizam no
acostamento da Avenida dificultando assim o estacionamento dos veiculos. Assim segue a
Figura 05:

Figura 05: Visdo Parcial da Avenida Carneiro da Cunha.
Fonte: Jossandro A. Silva, 2014,

Com isso, observamos que no entorno do mercado da Torre existe uma grande
quantidade de comércios: supermercados de médio porte, farmacias, agougues, casas de

matérias de construcdo, dentre outros.
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Em todas as imagens podemos visualizar o grande nimero de veiculos transitando e
estacionados, o que afirma que o local é bastante visitado e movimentado. Isso ja seria
suficiente para que a administracdo local junto as autoridades municipais repensasse uma
melhor infraestrutura para as vias que deixam a desejar no que se diz respeito ao acesso ao

mercado beneficiando assim comerciantes, motoristas e pedestres.

3.3 VISUALIZACAO INTERNA DO MERCADO DA TORRE

No interior do mercado podemos encontrar diversos produtos. A Figura 06 destaca o
grande corredor das frutas. Nessa area podemos encontrar laranjas, melancia, mamao, uvas,

etc. Esse espaco do mercado é uma das mais movimentadas do local:

Figura 06: Corredor das Frutas.
Fonte: Jossandro A. Silva, 2014.

Em um dos corredores do mercado observamos uma estrutura comprometida, que traz
risco para 0s comerciantes e consumidores, assim como também o chdo molhado por

vazamentos de encanacéo. E o que mostra a Figura 07:
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Figura 07: Corredor Divisor da Feira com o Mercado.
Fonte: Jossandro A. Silva, 2014.

Na Figura 08 temos uma das comerciantes mais antigas do mercado conhecida como

“Penha dos Temperos”, uma verdadeira histOria viva do mercado da Torre:

Figura 08: Boxe de Raizes e Temperos.
Fonte: Jossandro A. Silva, 2014.

Na Figura 09 encontramos um dos maiores problemas do mercado da Torre, esgoto a

céu aberto, pondo em risco as pessoas e 0s produtos ali comercializados:
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Figura 09: Esgoto a Céu Aberto.
Fonte: Jossandro A. Silva, 2014.

Na figura 10 podemos destacar uma das rampas de acessibilidade para o mercado.
Localizada numa lateral do espaco comercial, a via é utilizada principalmente por cadeirantes
e idosos:

Figura 10: Via de Acessibilidade.
Fonte: Jossandro A. Silva, 2014.

Na Figura 11 podemos observar um dos corredores laterais do mercado e o que chama
a atengdo é a grande quantidade de boxes inativos. Muitos se encontram nessa situagdo por de

falta de interessados pelos mesmos:
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Figura 11:Corredor Lateral do Mercado.
Fonte: Jossandro A. Silva, 2014.

Constatamos outro problema do mercado: os pombos que sobrevoam e pousam nas
estruturas superiores langando dejetos nos corredores e até sobre as pessoas. Os comerciantes
ja solicitaram a visita do Centro de Zoonoses no local para inspecionarem e avaliarem a
situacdo, porém, ndao obtiveram éxito com o pedido. Esse fato pode ser observado na Figura

12 a sequir:

Figura 12:Pombos nas Estruturas Superiores.
Fonte: Jossandro A. Silva, 2014.

Observamos um dos boxes destinados a comercializacdo de frangos. Ambiente
higiénico sob a responsabilidade de outro comerciante antigo do mercado da Torre, o “Z¢ das

Galinhas”. Vejamos na Figura 13 a seguir:
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Figura 13:Boxe de Comercializagdo de Frangos.
Fonte: Jossandro A.Silva, 2014.

Em uma lateral do mercado estd a placa de recuperacdo do Mercado da Torre que
indica valores, datas e o Orgdo responsavel pela obra. Entre tantos prazos que foram
divulgados e “redivulgados” entre 0 ano de 2011 e 2013, prometeu-se a entrega do mercado
da Torre no aniversario desse ano da cidade de Jodo Pessoa, dia 05 de agosto, mas, até o
prezado momento a obra ndo foi concluida. Os comerciantes do local anseiam por esse
momento, pois essa revitalizacdo vem sendo esperada por todos. Os moradores, empresarios e
os préprios comerciantes do local alegam que seus bens e produtos serdo valorizados ap6s a
reforma do local, pois a area sera bem quista e 0s negécios s6 tenderdo a melhorar.

O mercado da Torre esta entre 0s principais mercados publicos do municipio de Jodo
Pessoa-PB. Apesar da demora politica o cotidiano do mercado segue normalmente, a tradi¢éo
do local é maior do que os problemas. A placa referida podemos observar na Figura 14 a

sequir:

Figura 14:Placa Informativa da Recuperacao do Mercado da Torre.
Fonte: Jossandro A. Silva, 2014.
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3.4 PERFILDOS COMERCIANTES

Tivemos um pouco de dificuldade para a realizacdo das entrevistas e aplicacédo do
questionério, os comerciantes desacostumados com esse tipo de abordagem pensavam que se
tratava de algo relacionado a politica, tendo em vista que o periodo da pesquisa coincidiu com
0 periodo eleitoral do pleito de 2014 do més de agosto. Alguns se recusaram a responder as
perguntas, outros depois de muita paciéncia na explicacdo do objetivo da pesquisa
concordavam e outros ainda responderam de forma amistosa.

Segundo Manoel Neto, atual administrador do mercado publico da Torre, o local hoje
dispbe aproximadamente de 180 pessoas trabalhando. Dentre estes aproximadamente 100
comerciantes trabalham nos 85 boxes da feira livre levando em consideracdo de que mesmo
com um espago fisico pequeno existem boxes onde trabalham 2 e 3 pessoas ou até mais. O
restante dos comerciantes trabalha dentro do mercado que hoje comporta cerca de 80 boxes
onde além de produtos alimenticios oferta servigos tais como: cabeleireiros, lotéricas,
produtos importados, confecgdes, etc. As atividades no mercado da Torre comegcam logo cedo
por volta das 06:00h da manha e s6 encerram no final da tarde.

Em pesquisa in loco constatamos que os feirantes sdo pessoas humildes, a maioria ja
tem uma experiéncia de vida consistente e trabalham no local ha anos, muitos desde a
fundacdo do mercado.

Em entrevistas semi-estruturadas realizadas com 20 comerciantes procuramos
pesquisar sobre: faixa etaria, género, naturalidade, nivel de escolaridade, tempo de atuacéo no
mercado, produtos comercializados, local de aquisicdo dos produtos, situacdo da banca e
melhorias para o mercado; a partir das respostas obtidas elaboramos os graficos com os perfis
dos comerciantes. Dessa forma ilustrativa, a compreensao do espaco fisico-temporal da area
de estudo torna-se mais facil, assim podemos assimilar as informacdes obtidas e retransmiti-

las nos gréaficos.
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No Grafico 01 constatamos que a maioria dos comerciantes do mercado da torre esta
acima dos 51 anos. Com isso, percebe-se que o local possui pessoas experientes no ramo e
que estes tém um grande namero de clientes que ha anos consomem seus produtos. Podemos
observar também uma faixa etéria intermediaria que esta entre os 36 aos 50 anos e que nesse
grupo existe uma méo de obra familiar. O Gréfico também mostra uma grande quantidade de
comerciantes numa faixa etéria relativamente jovem. Isso revela que muitos iniciam sua vida
profissional no ramo comercial, seja por heranca de familia ou apenas por oportunidade

oferecida.

Faixa Etaria dos Comerciantes

M Entre 20 a 35 anos
M Entre 36 a 50 anos
il Maisde 51 anos

Grafico 01: Faixa Etaria dos Comerciantes.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2014.
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Quanto ao género, a maior parte dos comerciantes consultados foi do sexo feminino
com 55% e 45% do sexo masculino. Desse modo, observa-se no grafico 2 a seguir a
predominancia feminina dentro da feira/mercado publico da Torre.

Gréfico 02: Género dos Comerciantes.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2014.
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No que diz respeito ao local de origem (a naturalidade) dos feirantes e comerciantes
observou-se uma ampla variedade. A maioria, que corresponde a 50%, sdo naturais do proprio
municipio de Jodo Pessoa-PB, em seguida Rio Tinto, Juazeirinho e Patos ocupam 10% dos
locais de origem e Cabedelo, Coremas, Serraria e Serra Redonda apareceram com
representacdo de 5%. O gréfico 3 a seguir mostra uma significativa migracdo das cidades
interioranas para a capital na tentativa de uma melhor oportunidade de trabalho.

Naturalidade dos Comerciantes

H Cabedelo

H Coremas

i Jodo Pessoa

H Juazeirinho

i Patos

i Rio Tinto

i Serraria

i Serra Redonda

Grafico 03: Naturalidade dos Comerciantes.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2014.
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O grafico 04 a seguir nos mostra que a grande maioria dos comerciantes tem apenas o
nivel de escolaridade fundamental ou médio e nem sempre concluidos, e apenas uma

comerciante entrevistada relatou que esta cursando Direito numa faculdade particular.

Nivel de Escolaridade dos Comerciantes

Gréfico 04: Nivel de Escolaridade dos Comerciantes.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2014.
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No Gréfico 05 a seguir observamos mais da metade dos comerciantes trabalham no
local hd méos de 30 anos. Esse grupo € bastante conhecedor da histéria tanto do bairro quanto
da feira/mercado. Mas no geral os comerciantes tém um tempo significativo de atuagdo no

local.

Tempo de Atuacio no Mercado

i Ente 0 4 7 Anos

¥ Entre 8 4 15 Anos
i Entre 16 a 22 Anos
¥ Entre 23 4 30 Anos
i Acimade 30 Anos

Gréfico 05: Tempo de Atuacdo no Mercado da Torre.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2014.
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No Gréfico 06 a seguir vemos que as frutas, legumes e verduras lideram o percentual
dos produtos mais comercializados, em seguida vem carnes/frangos e graos, crustaceos,

peixes e outros produtos representam apenas 5% dos produtos.

Produtos Comercializados no Mercado da Torre

¥ Carnes ¢ Frango

¥ Crusticeos € Peixes

i Frutas, Legumes ¢ Verduras
¥ Grios
i Outros

Gréfico 06: Produtos Comercializados no Mercado da Torre.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2014.



40

Em relacdo ao local onde os comerciantes adquirem seus produtos o gréafico 07 a
seguir mostra que a maioria obtém nas Centrais Estaduais de Abastecimento (CEASA) tendo
em vista que se tratam das furtas, legumes e verduras, existe também fornecedores rurais e
costeiros que repassam produtos aos comerciantes. Em relacdo as carnes e frangos sdo 0s
abatedouros existentes na grande Jodo Pessoa que abastecem 0s comerciantes. Existe uma
oscilagdo entre os abatedouros sobre o valor das carnes, os comerciantes negociam e aquele

que oferece um preco mais atrativo séo escolhidos.

Local de Aquisicao dos Produtos

Gréfico 07: Local de Aquisicdo dos Produtos.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2014.
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No Gréfico 08 a seguir observamos que a situacdo das bancas e boxes dos
comerciantes sdo do tipo préprias. Eles alegaram que o espaco fisico de seus estabelecimentos
sdo proprios, mas o terreno € da prefeitura municipal de Jodo Pessoa-PB. Entretanto, 0s
comerciantes nunca foram cobrados por meio de taxas ou proventos semelhantes pela

utilizacdo do espaco.

Situacao da Banca e/ou Boxe

M Alugada
M Cedida
i Propria

Gréfico 08: Situagdo da Banca e/ou Boxe.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2014.
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No Gréfico 09 a seguir observamos uma expressiva opinido dos comerciantes sobre a
melhoria do mercado da Torre. A metade dos entrevistados relatou que higiene, infraestrutura
e seguranca; tém que serem melhorados conjuntamente. Outros responderam que esses pontos

bastam ser tratados isoladamente.

Melhorias para o Mercado Publico Segundo os Consumidores

i Higiene
¥ Infraestrutura

i Seguranga

¥ Higiene, Infraestrutura ¢
Scguranga

Graéfico 09: Melhorias para o Mercado Publico do Bairro da Torre segundo os consumidores.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2014.
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3.5 PROBLEMAS SOCIO-ESPACIAS DO MERCADO DA TORRE SEGUNDO OS
COMERCIANTES

Os principais problemas socio-espaciais que diagnosticamos no local de modo
empirico e por relatos dos comerciantes e consumidores do local foram: estruturacéo antiga,
higiene comprometida em determinados pontos do mercado e uma melhor redistribui¢cdo dos

boxes. A seguir temos a opinido de alguns comerciantes sobre a reforma do mercado:

COMERCIANTE 01: Na opinido do comerciante, do setor de alimentacdo, que trabalha ha
46 anos no mercado, os trabalhos prometem grandes melhorias. “Para nés é uma maravilha
porque durante muito tempo se ouviu falar em reforma e nunca se fez. E agora, gracas a
Deus, essa nova gestao esta fazendo esse trabalho, que esta bastante avancado, s6 temos que

agradecer”, disse.

COMERCIANTE 02: Na opinido do comerciante que trabalha desde a fundacdo do Mercado
com a venda de cereais. “Toda reforma que se faz é para o bem, entdo eu espero muita coisa
boa. Mas, néo é facil, porque reformar é mais dificil do que construir. Esperamos sair daqui

para um lugar mais estruturado e que melhore tudo para nos comerciantes”.

COMERCIANTE 03: Na opinido deste comerciante, que mora ha 25 anos no bairro,
destacou a importancia das obras para a populacdo da area “Vai ser muito bom para os
moradores porque vai melhorar o mercado, vai ser mais limpo, com mais condi¢bes de
higiene. Pelo que estamos vendo, vai ficar maravilhoso para os consumidores e comerciantes

do local”.

O Mercado da Torre possui uma éarea total de 5 mil metros quadrados e, com a
reforma, tera uma estrutura para atender 240 comerciantes e cerca de 260 boxes. Eles serdo
instalados em boxes modernos e higienizados que visam garantir a seguranca dos clientes e
dos proprios vendedores. Para o local também foi desenvolvido um projeto de acessibilidade e
um espaco de convivéncia para os usuarios do mercado. O local também ganhara uma praca
de alimentacdo, um novo sistema de drenagem, rede de esgoto, iluminacéo, sistema préprio de

abastecimento de agua, além de uma Estacdo Digital.
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3.6 PERFIL DOS CONSUMIDORES

Quando fomos entrevistar os consumidores também encontramos um pouco de
dificuldade, as mesmas reacdes de desconfianga foram detectadas. Alguns ndo quiseram
responder, outros resistiram um pouco, mas com insisténcia cederam em opinar e outros ainda
responderam sem nenhum tipo de resisténcia.

O Mercado da Torre é, sem duvidas, um dos locais de comércio mais famoso da
capital paraibana. Nele, é possivel comprar de tudo: brinquedos, calgados, roupas, crustaceos,
ovos, legumes, frutas, tapioca dentre outros.

Apds analisar o perfil dos comerciantes do mercado da Torre, analisaremos agora 0
dos consumidores. Em pesquisa semi estruturada realizada com 20 entrevistados constatamos
uma ampla diversidade entre os perfis dos mesmos. Jovens, adultos e idosos freqlientam o
mercado publico da Torre diariamente. Das mais variadas profissdes: médicos, advogados,
professores, aposentados, estudantes, donas-de-casa, etc. Pessoas que realizam suas compras
no mercado had anos. Perguntado o porqué de se escolher o mercado publico da Torre as
respostas mais pertinentes foram: “a centralidade do mercado”, “a tradicdo do mercado”, “a
variedade dos produtos”.

Percebemos que a grande maioria dos consumidores sdo residentes do proprio bairro,
entretanto, ha um grande nimero de clientes que saem de bairros circunvizinhos e até mais
distantes para adquirem produtos no mercado da Torre. Nesta pesquisa com 0s consumidores
observamos: os principais produtos consumidos, 0s gastos semanais dos clientes, a discussdo
entre comprar na feira/mercado ou nos supermercados e perguntamos a eles algumas
sugestdes de melhorias para o mercado.

Analisamos os dados obtidos e os resultados desses questionamentos se encontram nos

gréficos a sequir:
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No Grafico 10 podemos observar uma certa equivaléncia entre os consumidores entre

51 anos a acima dos 60 anos, esse publico corresponde aos aposentados, pensionistas e donas-

de-casa. Em percentuais menores observa-se o publico adulto e os jovens que procuram mais

produtos de entretenimento como importados e refeicGes rapidas.

Faixa Etaria dos Consumidores

Gréfico 10: Faixa Etaria dos Consumidores.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2014.

i Entre 20 a 30 Anos
¥ Entre 31 a 40 Anos
. Entre 41 a 50 Anos
i Entre 51 a 60 Anos
i Acima de 60 Anos
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Nesse Gréfico 11 podemos observar uma maior incidéncia do publico feminino

enquanto consumidores do mercado publico da Torre. Constatamos que as mulheres

freqlientam um pouco mais o espago comercial do que os homens.

Género dos Consumidores

H Feminino
# Masculino

Gréfico 11: Género dos Consumidores.

Fonte: Dados da Pesquisa, 2014.
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O Grafico 12 mostra muitas pessoas formadas academicamente consomem os produtos
da feira e do mercado da Torre. Esse percentual de 50% corresponde a médicos, advogados,
professores. Em seguida as pessoas que possuem 0 ensino médio que corresponde aos
servidores publicos, estudantes, donas-de-casa. E em percentual menor donas-de-casa,

comerciantes informais.

Nivel de Escolaridade dos Consumidores

# Fundamental
H Médio
i Superior

Gréfico 12: Nivel d Escolaridade dos Consumidores.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2014.
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A partir da anélise realizada sobre os dados obtidos junto as entrevistas, esbocamos
um perfil nesse Grafico 13, dos consumidores que adquirem os produtos da feira e mercado
publico do bairro da Torre. Chegamos a conclusdo que a grande maioria dos consumidores
(que corresponde a 40% dos dados) reside no proprio bairro da Torre, em seguida
consumidores do bairro d Jaguaribe com 20%, depois o bairro dos Expedicionarios com 10%

e outros dividem o menor percentual.

Bairro de Residéncia dos Consumidores

H Bairro dos Estados
i Bancarios

i Bessa

i Expedicionarios

i Funcionarios
i Jaguaribe

i Mangabeira
i Tambauzinho

i Torre

Gréfico 13: Bairro de Residéncia dos Consumidores.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2014.
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Constatou-se no Gréfico 14 que houve uma equivaléncia entre consumidores

aposentados e comerciantes que corresponderam a 20% cada, donas de casa aparecem em

seguida com 15%, professores, estudantes e servidores publicos aparecem com 10% e outras

categorias com 5%.

Gréfico 14: Profissdo dos Consumidores.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2014.

Profissao dos Consumidores

¥ Aposentado

H Autondémo

i Cabelercira

H Comerciante

¥ Dona de Casa

i Estudante

i Professor

i Servidor Piiblico
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Sobre a preferéncia entre o local de compras dos consumidores o gréafico 15 mostra
que: 65% das pessoas responderam que prefere comprar tanto na feira quanto no
supermercado dependendo da necessidade. Frutas e verduras preferiveis da feira enquanto
carnes e frios preferiveis os dos supermercados; 20% responderam no supermercado alegando
a comodidade e a seguranca para a realizacdo das compras; 15% optaram apenas pela feira
devido a um maior frescor dos alimentos e a possibilidade de negociacdo com o0s

comerciantes.

Preferéncia de Compras dos Consumidores

 Mercado Piiblico

# Mercado Piiblico ¢
Supermercado
i Supermecardo

Gréfico 15: Preferéncia de Compras dos Consumidores.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2014.
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Nesse Gréfico 16 podemos observar uma alta incidéncia de comercializacdo de frutas,
legumes e verduras que juntos correspondem a 45% dos produtos mais consumidos entre 0s
clientes; carnes e frangos correspondem a 15%, peixes correspondem a 15%, gréos

correspondem a 15% e outros produtos correspondem a 10%.

Produtos mais Adquiridos no Mercado da Torre pelos
Consumidores

H Carnes ¢ Frango

¥ Crusticeos ¢ Peixes

i Frutas, Legumes e Verduras
¥ Grios
i Qutros

Gréfico 16: Preferéncia de Compras dos Consumidores.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2014.
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No Gréfico 17 observamos um maior percentual das pessoas que gastam entre
R$100,00 a R$200,00 reais. Isso remete a uma credibilidade dos produtos do mercado. Em
percentuais menores estdo as pessoas que consomem até R$50,00 e entre R$50,00 & R$

100,00 reais. Uma minoria ndo informou 0s gastos.

Gastos Semanais dos Consumidores no Mercado da Torre

H Até RS 50,00
¥ Entre R$ 50,00 ¢ R$ 100,00

L Entre R$ 100,00 ¢ RS 200,00
i Nio Informou

Grafico 17: Gastos Semanais dos Consumidores no Mercado da Torre.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2014.



53

Nesse Gréfico 18 temos a opinido das pessoas enquanto consumidores do local
comercial estudado. Constatou-se que trés quesitos sdo unanimes na opinido dos clientes:
higiene, infraestrutura e seguranca. A grande maioria relatou que o0s trés pontos
conjuntamente precisam ser melhorados, outros percentuais menores disseram que apenas

alguns desses pontos isoladamente é que devem ser melhorados.

Melhorias para o Mercado Publico Segundo os Consumidores

i Higiene
¥ Infraestrutura

i Seguranga

¥ Higiene, Infraestrutura ¢
Scguranga

Gréfico 18: Melhorias para o0 Mercado Publico Segundo os Consumidores.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2014.
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Observamos que existem muitos boxes inativos, outros s6 funcionam de terca a
domingo. Os finais de semana (sdbado e domingo) percebemos que sdo os dias mais rentaveis
para 0os comerciantes. Ha um grande fluxo de pessoas e veiculos no mercado publico da Torre.

Ao dialogar com alguns comerciantes e consumidores perguntamos sobre as principais

dificuldades que eles enfrentam no ambiente local. Eles responderam:

e Higiene: pois ha uma grande incidéncia de pombos que repousam nas estruturas
superiores internas do mercado e seus dejetos acabam caindo no chao e muitas vezes
atingem as pessoas;

e Infraestrutura: pois a obra da reforma que ja dura 2 anos ainda ndo esta concluida;

e Seguranca: vez em quando existem acontecimentos desagradaveis relacionados a

esse ponto.

Possuindo uma area total de 5 mil metros quadrados o mercado esta localizado entre as
avenidas Caetano Filgueiras e a Bardo de Mamanguape e as ruas Carneiro da Cunha e
Feliciano Dourado. Até hoje o mercado publico da Torre é considerado como um dos mais
tradicionais de Jodo Pessoa, um grande numero de pessoas passam por aquele local

diariamente e esse fluxo aumenta ainda mais nos finais de semana.
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CONSIDERACOES FINAIS

Diante do abordado nessa pesquisa podemos melhor compreender a relagdo influente
que o mercado da Torre tem para 0s comerciantes e consumidores da regido. Uma localizacéo
privilegiada que favorece a confluéncia de outras comunidades. Observamos o cotidiano do
local, a variedade dos produtos e servicos que gradativamente foram se renovando. A
tradicdo, que é um dos pontos mais relevantes de um mercado, as relagdes e as trocas de
informacGes entre as pessoas que ali frequentam.

Retratamos os perfis dos comerciantes, pessoas humildes e alegres, onde muitos
trabalham h& anos no ramo e que com essa atividade sustentam e investem nos estudos de
parentes para que estes tenham um futuro melhor. Os perfis dos consumidores que contém
pessoas de variadas profissdes e culturas; e que apesar da concorréncia entre 0os mercados
publicos e os grandes supermercados, muitos ainda preferem a simplicidade de um comércio
de bairro.

Podemos diagnosticar problemas que interferem no desenvolvimento do mercado,
como: a falta de higiene em determinados pontos da area, estruturas comprometedoras e vias
de acessibilidade insuficientes. Percebemos a necessidade de se concluir as obras de
revitalizacdo do mercado, tendo em vista que uma melhor estrutura beneficiara aos
trabalhadores, consumidores e residentes proximos ao local. Esse € um quesito de
responsabilidade governamental e que deve favorecer o direito de trabalho da comunidade
local.

Dessa forma, nesse trabalho utilizamos os conhecimentos adquiridos no decorrer do
curso de Geografia. As referéncias indicadas serviram de base para a construcéo da pesquisa e
com isso desejamos contribuir para a ampliacdo de informag6es e conhecimentos dos recursos

académicos referentes a tematica de feira e mercados publicos, sobretudo no bairro da Torre.
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Apéndice A
Pesquisa de Campo — Questionario com os Comerciantes
Uma Andlise Socio-Espacial do Mercado Publico do Bairro da Torre
1. Idade:
2. Género: () Masculino ( ) Feminino

3.Naturalidade:

4. Nivel de escolaridade:

( ) Alfabetizado; ( ) Né&o alfabetizado

Fundamental: ( ) Incompleto; ( ) Completo; ( ) Cursando
Médio: () Incompleto; ( ) Completo; ( ) Curando

Curso Superior: ( ) Incompleto; ( ) Completo; ( ) Cursando

5. Tempo de atuagdo no mercado:

6. Produto (s) comercializado(s):

( ) Carne e Franco;

( ) Crustaceos e Peixes;

( ) Fruta, Legumes e Verduras
() Gréos;

( ) Outros .

7. Local onde adquire os produtos:

8. Qual ¢ a situacdo da sua banca e/ou boxe? ( ) Alugada ( ) Cedida ( ) Prépria

9. Para vocé qual a maior dificuldade encontrada para se trabalhar no Mercado Publico da

Torre?
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Apéndice B
Pesquisa de Campo — Questionario com os consumidores
Uma Analise Socio-Espacial do Mercado Pablico do Bairro da Torre
1. Idade:
2. Género: () Masculino () Feminino
3. Nivel de escolaridade: ( ) Alfabetizado; ( ) Néo alfabetizado.
Fundamental: ( ) Incompleto; ( ) Completo; ( ) Cursando
Médio: ( ) Incompleto; ( ) Completo; Cursando

Curso Superior: () Incompleto; ( ) Completo; ( ) Cursando

4. Bairro de Residéncia:

5. Profissdo Atual:

6. Onde prefere comprar?: ( ) No Mercado ( ) No Supermercado ( ) Nos Dois

7. Produtos que compra com mais frequéncia no mercado?

8. Quanto gasta por semana no mercado?
() até R$ 50,00 ( ) entre R$ 50,00 e R$ 100,00 ( ) entre R$ 100,00 e R$ 200,00
( ) N&o informou

9. Para vocé, o que precisa melhorar no mercado publico do bairro da Torre?
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