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RESUMO

O Crescimento da informalidade na economia ¢ um fendmeno inquietante que comeca a
provocar uma cisdo social de conseqliéncias imprevisiveis, pela paulatina desmoralizagédo do
sistema de arrecadacdo tributaria do Estado, que comeca formalizar com um minimo de
normatizacdo juridica o desenvolvimento dessa economia paralela, com a construgdo de
espacos destinados a esse mercado. O Shopping Centro Terceirdo em Jodo Pessoa-PB, € uma
dessas construcdes, que chama atencdo pela presenca de algumas igrejas evangélicas
participando ativamente dessas atividades mercantis e através de sua forca simbolica,
direciona 0s comerciantes adeptos de uma determinada vertente religiosa a usar uma
linguagem peculiar que os identificam e aguecem as suas vendas. Para compreender a
dimensdo das representacfes e dos motivos dessas a¢bes, bem como sua interacdo subjetiva
com determinados signos, foram utilizados elementos semidticos para comparar com estudos
Weberianos, levando em consideracdo a propagacdo do protestantismo local, aliado a esse
espirito mercantil, que vem a dar um “ethos particular” a essa interacdo de uma concepgao
capitalista/informal, com uma ética religiosa/mercantilista. O Estudo teve como base uma
pesquisa etnografica, cujo objetivo geral foi analisar a partir da transdisciplinariedade:
religido, moral e economia, 0 comportamento dessa triade frente a uma ética religiosa de
cunho Calvinista empregada por aquelas igrejas. Como instrumentos de coleta de dados
foram utilizados a Observacdo Participante e Entrevistas Semi-Estruturadas. Os resultados
apontaram que, a ética que vincula adocdo de uma determinada doutrina com uma
necessidade religiosa, é caracterizada pelo imperativo de racionalizacdo dos sentimentos que
rege as relacdes sociais e pessoais do grupo, bem como age como elemento legitimador dessas
igrejas, portanto, na interacdo da dindmica do mercado informal com os agentes religiosos

existe uma relacdo dicotdmica entre idéias e interesses do grupo.

Palavras-Chaves: Religifo, Etica Protestante, Economia Informal e Shopping Centro

Terceirao.



ABSTRACT

Growth in the informal economy is a troubling trend that is beginning to cause a split social
consequence, the gradual demoralization of the tax collection system of the State, which
formally begins with a minimum of legal norms the development of this economy, with
construction space intended for that market. The Shopping Center Terceirdo in Jodo Pessoa-
PB, is one of those buildings, which highlights the presence of some of these evangelical
churches actively participating in business activities and through its symbolic power, direct
marketers adherents of a particular sect to use a particular language that identify and heat
sales. To understand the scale of representations and the reasons for those actions as well as
their interaction with certain subjective signs, semiotic elements were used to compare with
Weberian studies, taking into account the spread of Protestantism site, combined with the
mercantile spirit, which comes to a "particular ethos" to the interaction of a capitalist
conception / informal, with a religious ethics / mercantilist. The study was based on an
ethnographic research whose overall objective was to analyze from the transdisciplinarity:
religion, morality and economics, the behavior of this triad in the face of an ethical nature of
Calvinist religious employed by those churches. As data collection instruments were used
participant observation and semi-structured interviews. The results showed that the adoption
of ethics that binds a particular religious doctrine with a need, is characterized by the
imperative to rationalize the feelings that governs the social and personal relationships of the
group and acts as a legitimate element of these churches, therefore, the interaction the
dynamics of the informal market with religious agents there is a dichotomous relationship
between ideas an interests of the group.

Key Words: Religion, Protestant Ethic, Informal Economy and Terceirdo Shopping

Centre.
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INTRODUCAO

O ponto focal deste estudo procura investigar a partir da religido, da moral e da
economia a transdisciplinariedade do compartamento dessa triologia frente a uma ética
religiosa de cunho calvinista encontrada no Shopping Centro Terceirdo na cidade de Joao
Pessoa/PB e empregada por algumas igrejas evangélicas encontradas no local, participando
daquelas atividades mercantis, através de uma peculiar linguagem simbdlica, absorvidos pelos

comerciantes que se diziam seguidores da doutrina.

Procuramos inicialmente saber como 0s comerciantes evangelicos do local absorviam
e se comportavam frente a essa nova forma de capitalismo, de conotagdo micro econdémcia,
pois as igrejas participantes se integravam a um comercio informal, resultante do desemprego
e da forma desinteressada com que o estado trata de determinadas questfes sociais, nesse
aspecto, aquela fonte religiosa estava, substituindo de certa forma o 6rgdo estatal, ja que

ofereciam solugdes para as questdes mais emergentes e de forma mais eficiente.

No decorrer do estudo percebe-se que 0s comerciantes que antes vendiam seus
produtos na rua, passaram a ter um local especifico para o seu comercio informal, dessa
forma, o local foi construido para abriga-los, contudo, no comeco os clientes ndo apareciam
para comprar os seus produtos, o que fez surgir os agentes religiosos para resolver 0s
problemas referentes a espacialidade, a conscientizacdo e a religiosidade, até entdo tdo
mistificada e diversificada. Optamos trabalhar com os evangelicos do local, j& que estes

vendiam mais do que os de outras denominacoes.

Considerando que o presente estudo, investiga comportamentos de aproximacao entre
as igrejas evangélicas e seus fiéis num shopping popular, parece oportuno apresentar as
caracteristicas da cultura mercantil de base religiosa encontrada ali e que motivou esta
pesquisa. Apreendeu-se aprioristicamente, que alguns comerciantes obedeciam a
determinadas condutas religiosas ja que, para iniciarem a sua jornada de trabalho cumpriam
um ritual sui generis; agrupava-se em circulo para fazer oracdes e pedir prosperidade nos seus

negocios, sempre entoando hinos de louvor.



No interior do shopping havia uma tradicdo inventada através de um processo
relacional entre as pessoas e um mundo subjetivo da religido, em que os comerciantes
participantes do grupo apresentavam uma linguagem usual e prépria e os consumidores
compreendia e agia sobre 0s objetos que adquiriam e os recontextualizavam de acordo com o
sentido pertinente ao seu universo de significados, marcado pela cultura evangélica. Os
vendedores que se identificavam como evangélicos, apresentavam uma linguagem singular
que os diferenciavam dos outros, fato este que induziu procurar conhecer aquelas

representagdes

Por outro lado, constatou-se também que ali proliferava uma vasta gama de produtos
que, fugindo a registros para ndo pagar impostos, deixavam de figurar nas estatisticas
econémicas do Municipio, do Estado ou do Pais. Enfim, havia uma variedade de ocupacdes,
onde o denominador mais comum era a invisibilidade, apesar de se encontrar num espaco
bastante visivel, na dindmica das vendas ou nas relacdes entre compradores e vendedores (do
sujeito com o0s objetos) utilizavam-se repetidamente expressdes do tipo; “irmdos”, “td
amarrado”, “a paz do senhor”, “o sangue de Cristo tem poder”, “inimigo”, “impio”, “toma
posse da beng¢do” e outras do género, usadas para chamar atengdo dos frequentadores e
vender os seus produtos, como apice de uma cadeia de comportamentos subsequentes, que

culminavam sempre numa relagcdo comercial.

Essa analogia em relagdo a linguagem identificava a identidade evangélica, através de
uma forma relacional ou de um sentimento de pertenga que precisava ser renovado a cada dia,
a cada encontro, a cada venda, a cada confronto com aqueles que se diziam de uma religido
diferente. Usamos elementos semioticos para compreender a dimensdo daquelas
representacdes e os motivos de suas acOes, de sua interacdo subjetiva com determinados
signos, para comparar com os estudos feitos a partir da obra de WEBER (1961) “A Etica
Protestante e o Espirito do Capitalismo”, para tanto levamos em consideragdo a propagacao
do protestantismo local aliada a um espirito mercantil de uma economia que consideramos
subterranea, dando a esta um “ethos particular”, ainda que dotado de uma concepgao

capitalista, ja que € emanado de uma ética de carater peculiar.

A economia informal no Shopping Centro Terceirdo cria para si mesmo, através das
igrejas evangeélicas, os sujeitos econdmicos de que necessita para se impor como uma forca

dominante de que induz os comerciantes ganharem a vida e se entregarem ao trabalho como



uma “voca¢ao”, fazendo deste um fim em si mesmo, nesse aspecto, a génese da pesquisa néo
esta em causas exclusivamente materiais, mas, antes de tudo, em suas causas culturais e
espirituais, ja que percebemos que para 0s mercantes importa-lhes ser “visivelmente
abengoado” por Deus, cumprir a lei, mesmo que esta esteja a margem de certos preceitos, aos
olhos da ética. Os lideres religiosos procuravam lhes dar estimulos psicoldgicos, através da fé
religiosa associada a um viver religioso, que da o norte na conducdo de vida em cada um, bem

como mantém o elemento ligado nela.

Weber (1991, p.13) trata o protestantismo como o

primeiro movimento religioso a adaptar-se e adaptar o capitalismo nascente,
influenciando-o com sua ética particular, essa adaptacdo é referente ao escopo
teoldgico criado para posicionar o fiel diante de alguns dilemas apontados pelo
capitalismo, como por exemplo, a geracao de lucros, a competitividade, a exploracéo
do homem pelo homem, entre outros.

Nesse aspecto, percebemos que para cada questéo levantada, as igrejas ali encontradas,
tiveram de elaborar respostas a seus fiéis, de modo que eles pudessem se integrar a uma légica
capitalista, sem gerar grandes conflitos religiosos, nem provocar inquietacbes e ddvidas
quanto a salvacdo e o papel de cada um nesse mundo, além de preencherem a sensacdo de
esvaziamento de significados que a l6gica capitalista pode proporcionar aa pessoas, para isso
ofereciam ferramentas para que eles pudessem atuar no sistema sem constrangimento para o

seu espirito.

Quando adentramos mais na pesquisa percebemos que as relagdes comerciais no
Shopping Centro Terceirdo, vao cada vez mais se aproximando de uma micro economia
invisivel, ou seja, uma economia subterranea que se torna marginal em relacdo a economia
capitalista. Assim sendo, tivemos que ampliar o objeto de estudo, ja que necessitavamos de
uma dimensdo mais extensa nas observacdes empiricas, para poder medir a producdo de bens
e servicos realizados, cujos tributos tomam outro rumo, sem que seja aquele instituido pela

legislacdo tributéria vigente

Outro dado relevante a ser considerado, é a evasdo constante de tributos relativos as
contribuicbes previdenciarias, bem como a regulamentacdo do trabalho. O estudo apresenta,
ainda, o shopping popular como o mais novo ‘fendomeno’ urbano das cidades brasileiras e que

representam espacgos criados para proporcionar a reproducdo do capital de atividades



informais, trazendo uma melhor infraestrutura do que na rua e de trabalho mais condizentes

com sua realidade, mesmo estando sujeitos as imprevisibilidades do tempo.

Desde os primordios, as ruas consideradas nucleo de uma cidade, sempre exerceram
uma forte centralidade para essas agéncias mercantis, no que se refere a producéo e circulagao
de bens e de servicos, porém os novos modelos de comercio fez com que houvesse um
deslocamento desse cerne para perimetros descentralizados. Por outro lado, esse tipo de
construcdo em forma de centro popular de comercio representa um grande avango nos
didlogos travados entre representantes do setor formal, informal e representantes do poder
publico, nas trés esferas de atuacdo, a sua criacdo vem a oferecer um lugar com melhores
condicdes de trabalho, facilitando o cotidiano dos ambulantes que nao precisam mais estar

levando mercadoria todos os dias para casa.

Mesmo com essa dinamica, as vendas cairam em relacdo ao que era vendido na rua e
0s comerciantes preocupados procuravam uma solucdo imediata. Diante da dificuldade,
alguns comerciantes evangélicos resolveram levar o fato ao conhecimento do “pastor” de sua
filiacdo religiosa, que por sua vez, resolveram incluir nas suas pregagGes o pedido de
fraternidade dos “irmaos”. Foi sugerido aos “fieis” visitas ao shopping Terceirdo, ao tempo
em que incluiram nos aconselhamentos aqueles comerciantes, “ora¢do” e “jejum”, como
forma de um envolvimento maior na sua fé, dessa forma o “senhor” os ajudaria a ser

présperos nos seus negocios.

Para melhor contextualizar o presente estudo, dividiu-se o trabalho em quatro
capitulos, gue sinteticamente se aprestam com a seguinte estrutura. O capitulo um, aborda os
pressupostos tedrico-metodoldgicos relativos a religido, incluindo as formacgdes sociais, 0
sistema religioso, o fenémeno religioso, o0 protestantismo e suas vertentes e linguagem
religiosa, mostrando que cada grupo social s6 pode existir mediante as acGes e reacdes dos
individuos entre si, procurando explorar a dimensdo do enigma, tomando como base a relacdo
religido/economia/ética. Contextualizamos a relacdo entre a religido e as mudangas sociais,
bem como os movimentos que inspirados na religido produziram grandes transformacdes

sociais, como foi o caso do protestantismo.

O capitulo dois, faz uma abordagem relativa & economia, mostrando que ha elementos

capitalistas no “espirito protestante”: pragmatismo, simplicidade, visdo do ganho pela



sobrevivéncia como bencdo divina, mostrando que nesse contexto, vai surgir um novo
capitalismo, por conseguinte um novo espirito do capitalismo, o que no caso especifico do
shopping, oriundo de uma vertente evangélica que se apropria desse novo capitalismo,
fazendo surgir novos movimentos protestantes diante de uma nova légica na cultura

evangélica.

O capitulo trés, apresenta a metodologia utilizada no trabalho, buscando os
pressupostos que pudessem encontrar os mais adequados modos de analisar os contetdos
emergidos das entrevistas, procuramos descrever as observacgdes do local e como foi feito o
plano geral de estudo, da anélise ao tratamento dos dados. Enfim, apresentamos os principios
epistemoldgicos, destacando o tipo de estudo, o local onde foi realizada a pesquisa e as

técnicas utilizadas.

O capitulo quatro, trata dos aspectos relativos ao que chamamos de “templo de
trabalho”, pois pela quantidade de evangélicos do local, com suas praticas e rituais proprios, o
gue seria apenas um espaco comercial, passa a absorver elementos bem caracteristicos dos
templos religiosos, s6é que associado a um comércio informal, com caracteristica de uma
economia subterranea e, as igrejas de filiacdo evangélicas dando suporte espiritual e fraterno
as acdes mercantis. Procurou-se analisar dados relativos, a economia informal existente no
Shopping Centro Terceirdo, que gera empregos e rendas e possui uma dindmica propria

resultante da forca dos “evangélicos” que ali povoam.



CAPITULO 1

1. AECONOMIA SOCIAL E O FENOMENO RELIGIOSO

As religibes na contemporaneidade aparecem com certo alvedrio para se instituirem,
com isso a afluéncia entre si é muito grande e sua expansdo é motivo de muitas controvérsias,
pois a cada dia elas surgem com as nomenclaturas das mais diversas: igrejas, seitas, centros,
cultos, terreiros, ordens, comunidades, casas, redes, movimentos e outros, as quais discorrem
criticamente uns em relacdo aos outros, aumentando com isso o transito religioso e a
dificuldade de se definir uma nomenclatura que possa responder a pergunta: Qual e a sua

religido?

Essa resposta so € respondida de forma eficaz se forem observadas as formas de como
um sujeito planeja o sagrado, pois assim é visto a forma que ele vai ocupar no mundo,
especificando o seu modo de encarar e hierarquizar as suas experiéncias, a partir das praticas
e das vivéncias do seu dia-a-dia. Para definir sua religido o sujeito precisa levar em
consideracdo que cada corporagdo cristd tem as suas proprias peculiaridades e em suas
diferentes formas existe um elo entre a linguagem e o grupo social. Existem determinadas
regras de conduta nas quais a religido € constituida, sendo este o seu carater sistémico, onde a

sua autonomia sobrepde as regras sociais.

O grupo social formado no Shopping Centro Terceirdo, se mantém uniformizados pelo
ndo pagamento dos impostos e pela venda de produtos pirateados, recebendo, neste sentido,
uma influéncia volitiva das igrejas evangélicas encontradas no local, ja que através das
pregacdes de seus lideres, levam aqueles a se comportarem de forma socialmente aprovadas,
sendo levados a se integrarem a determinados valores e padrdes de comportamentos
estabelecidos por esta, que exercem um controle formal dentro de um processo

institucionalizado.

Os comerciantes exercem entre si um controle informal, que este se apresenta de
forma espontanea, difusa e mutavel, afastando o poder estatal do controle dos impostos
devidos e reprovando a cobranga, excessiva dos tributos, segundo eles, recomendando ainda o
seu ndo pagamento, nesse sentido, Clark e Gibbs (1982, p. 157) conceituam o controle social

como uma “reagao social a um comportamento que ¢ definido socialmente como desviante,



seja porque exprime uma adaptacdo excessiva as normas, seja porque as viola”. Assim eles
impdem regras e padrbes de comportamentos para preservar a coesdo social perante o

comportamento do grupo.

Nesse aspecto, a economia social vai examinar as acOes humanas efetivas,
condicionadas pela “situacdo econdmica” dos sujeitos em suas acdes de ndo pagarem
impostos e venderem produtos “pirateados” submetidos a uma ordem econdmica, no que
tange a disposicao sobre os bens e servigos oferecidos e que resulta consensualmente do modo
de equilibrio de seus interesses, ndo implicando necessariamente num “cosmo” das normas
interpretaveis como logicamente “corretas”, porém por complexos motivos efetivos que

determinam as a¢6es humanas reais.

Estudos recentes redescobrem novas formas dos evangélicos se apresentarem, para
isso utilizam nomenclaturas bem caracteristicas da sociedade hedionda, "falanges da fé", nos
presidios, "rock cristdo", entre os jovens, "atletas de Cristo”, no esporte, "bloco evangélico”,
no carnaval, "bancada evangélica”, no congresso nacional, "associacdo de empresarios
evangélicos", na economia. No Shopping Centro eles se apresentavam como “os crentes do
Terceirdo”, onde o termo “crente” se deve a diversidade de denominagdes religiosas

encontradas no local.

As igrejas evangélicas formam um sistema religioso caracterizado por subsidios que
apregoam a religido, mesmo considerando que esse talvez ndo seja o seu objetivo especifico,
porém, como todo e qualquer codigo filoséfico ou cientifico que contenha elementos da
religido, € um sistema religioso, logo ndo ha porque negar esse carater. Segundo Silva e
Almeida (2002, p. 2) “a religiosidade é uma qualidade do individuo que é caracterizada pela
disposicdo ou tendéncia do mesmo, para perseguir a sua propria religido ou a integrar-se as
coisas sagradas”, logo, as expressoes, os simbolos, os marcos, alguns objetos encontrados no

local sdo todos fontes de religido, que podem ou ndo gerar religiosidade.

Ainda considerando as ponderacfes de Silva e Almeida (2002), Acredita ele, que é
preciso diferir o ser possuidor de religiosidade, do religioso, que é fruto do sistema religioso,
€ nesse contexto que se apresentam o0s sujeitos da pesquisa, para isso foi comparada a fé com
a aceitacdo de uma realidade transcendente, para compreender a determinacdo da

religiosidade enquanto qualidade funcional dos sujeitos, ja que de um lado existe uma ética



empregada por sua religido, do outro, estdo incluidos numa economia subterranea, que nao
paga os impostos devidos e, essa realidade se contradiz no seu aspecto formal, no entanto, a

sobrevivéncia esta mais ligada ao aspecto transcendente, do ético ou moral.

Religiosidade € uma qualidade funcional dos homens, alguns determinando
de modo pleno, noutros apresenta-se de modo rudimentar e que o
desdobramento desta compleicdo em artigos de fé, implicando numa
aceitacdo de uma realidade transcendente, que terd lugar na maioria dos
casos, mas ndo esta incondicionalmente ligado ao ser e a feicdo religiosa
(SIMMEL, 1997, p.17).

Ao tentar definir religido de um modo universal, encontramos dificuldade nessa
tentativa, pelo fato da natureza de seu objeto carecer de uma reconducdo do sagrado ao
profano e assim compreender o fendmeno religioso. Para melhor situar a pretencdo, optamos
por uma oposi¢cdo ao invés de uma reconducdo, porque assim a religido pode ser entendida
como uma forma que melhor se adeque a sobrevivéncia como primordial a vida. Para Weber
(2001, p.141), “o pesquisador s6 pode ter aceso a realidade parcialmente, por meio da selecao

do que julga importante para as suas pesquisas”.

Dessa forma, porssegue ele “é obrigado a destacar da absoluta imensiddo im
fragmento infimo e, particularmente aquele cujo exame lhe importa”. Assim, procuramos
construir o objeto do presente estudo para conhecé-lo na sua esséncia. Boudon (1995, p.37),
admite o “fenémeno religioso como complemento do fenémeno relativo ao sagrado”, porém,
chama atengéo para o fato de que por uma lado ele emana de uma determinada fonte e, por
outro, resultam de refracGes através dos mais diversos meios histéricos e sociais, fazendo uma
critica a determinados pesquisadores, que passam de estudiosos a crentes, quando se
posicionam com uma transcedéncia absoluta ou diluem seu objeto, quando considera o

fendmeno estritamente humano.

Ao abordar o fenomeno religioso, levou-se em consideracdo dois aspectos: 1) a partir
da teologia, que busca um entendimento do ser humano sobre Deus, levando sempre em
consideracdo a esséncia de uma religido, considerada Unica e auténtica, procurando sempre
respostas racionais sobre a fé, ja que esta € uma ciéncia normativa; 2) a partir das ciéncias das
religiGes, cuja interesse maior estd em tudo quanto os seres humanos créem, cuja resposta,

acredita ela, esta no sujeito religioso. Mas, quem é esse sujeito que produz a religido?



Questiona Alves (2008), que assim expressa 0 seu pensamento, respondendo a sua prépria
pergunta afirmando que

O homem religioso é um corpo, corpo que tem de comer, corpo que
necessita de roupa ehabitagcdo, corpo que se reproduz, corpo que tem de
transformar a natureza, trabalhar para sobreviver. Mas o corpo ndo existe no
ar. Ndo encontramos de forma abstrata e universal. Vemos homens
indissoluvelmente amargurados aos mundos onde se da sua luta pela
sobrevivéncia, e exibindo em seus corpos as marcas da natureza e as marcas
das ferramentas. (ALVES, 2008, p. 73).

Mas de uma forma ou de outra o objeto desse fenédmeno é o mundo do sagrado, onde
cada religido quer oferecer um norte global, dando acepcdo as coisas. Ela cria denodos e
normas, constroi uma realidade a fundo, aponta para o além do tangivel, do humano e do
cotidiano, sua expressao e comunicacdo sao obrigatoriamente simbolicas. Esses simbolos tém
um grande papel em todas as atividades religiosas, tudo pode tornar-se simbolo quando ha um

significado que vai além daquilo que a pessoa V€, ouve, sente, cheira ou toca.

No Shopping Centro Terceirdo, percebemos elementos simbolicos que pode
facilmente ser compreendido na sua esséncia e outros de dificil contextualizacdo, nessa
dualidade que Otto (1992, p. 93), procura delimitar os elementos irracionais do fenbmeno
religioso, que ele propde que seja chamado de numinoso, para tanto, assim ele se expressa:

Na idéia do divino, designamos por “racional” o que pode ser claramente
apreendido por nosso entendimento e passar para 0 dominio dos
conceitos que nos sdo familiares e suscetiveis de definicdo. Afirmamos
por outro lado que, sob esse dominio de pura clareza, encontra-se uma
obscura profundidade que se esquiva, ndo a nosso entendimento, mas a
nossos conceitos e que, por essa razdo, chamamos “irracional”

Nesse aspecto, a pluralidade de fontes e outros fatores levam-nos a considerar a
polivaléncia que existe nos fendmenos religiosos, onde o religioso satisfaz certas necessidades
humanas, como a curiosidade, a seguranca, a economia subterranea como forma de
sobrevivéncia, a boa consciéncia, a religido como fonte de sua satisfacdo fisica e mental, entre
outras, que sdo satisfeitas por um conjunto mais ou menos coeso de crencas, de emogdes, de

ritos e de cerimonias.

E mais justo constatar a polivaléncia do fenémeno religioso, em virtude da
pluralidade de suas fontes, da diversidade de seus produtos, da
heterogeneidade de seus produtores e da disparidade de interesses de seus
consumidores, e dai extrair argumentacdo para tracar uma linha evolutiva



plausivel entre um estado difuso do fendbmeno religioso e a emergéncia da
religido como dominio especial das atividades sociais. (DOUBON, 1995, p.
454)

Assim é preciso considerar a religido algo humano, ndo had como se falar num
fendmeno religioso Unico e exclusivamente religioso. Todo ele possui a0 mesmo tempo algo
de social, de linguistico e econémico visto que, no contexto humano, € dificil se abstrair a
linguagem e a vida social. Ndo obstante, a vida religiosa de qualquer grupo humano, vai
conter sempre certo nimero de elementos tedricos de caracteristicas religiosas, tais como:

simbolos, ideogramas, mitos, entre outros, que sdo consideradas verdades.

Desta forma, o estudo de religides ou do fenémeno religioso (Quadro 1) remetido as
origens do ser humano neste planeta, se reveste de um nivel de complexidade ainda maior. Ha
que se conceber que a religido geralmente se nos aparece edificada a base de conceitos, de
praticas e de um material que, as vezes, pode ser bastante anénimo. Assim, cada grupo social
sO pode existir mediante as acGes e reacdes dos individuos entre si, em suas extensdes mutuas,
procurando explorar a dimensdo do enigma e tomando como base a relagdo

religido/economia/ética.

A crencga é a convicgdo da realidade de algo, com base numa subjetividade tida como
suficiente, que quando adicionado um elemento de confianca, temos a fé, que quando
cristalizada em uma doutrina imposta por uma autoridade religiosa, vai surgir o dogma, que
substitui a certeza objetiva da prova, pela certeza subjetiva da fé. Esses elementos conduzem
ao culto e ao ritual. Enfim, as religiGes nascem a partir das perguntas que o ser humano se faz
para situar-se dentro do contexto historico, cujos elementos conduzem ao culto, ao ritual e

uma racionalizacéo

Para Freund (2006, p. 19) “a racionalizagdo consiste na organizacdo da vida por
divisdo e coordenagdo”, ¢ nesse sentido que os lideres religiosos procuram estudar as relagdes
entre o grupo com maior eficacia, para estabelecer entre eles maior rendimento, sendo esta
relacdo o desenvolvimento pratico do pensamento de Weber (2001) que trata como um

refinamento engenhoso da conduta da vida e um dominio crescente do mundo exterior.

Por outro lado Weber (2001) acredita que no mundo se confrontam valores multiplos e

fins ultimos que, por sua prépria pluralidade, sustentam a irracionalidade e o desencanto do



mundo, pela racionalizagdo, € impotente diante daquela eterna luta entre 0 bem o mau. Assim,
viver segundo os preceitos da moral é louvavel, mas é preciso ndo perder de vista que,
nenhuma teoria ético no mundo tem condicgdes de definir qual das duas é melhor ou superior a

outra.

Quadro 1 — Caracteristicas do fendmeno religioso

A religido enquanto fendmeno religioso Caracteristicas
Constitui um sistema simbolico Plausibilidades proprias
Do ponto de vista do individuo religioso Caracteriza-se como uma afirmacéo subjetiva

de uma proposta que existe algo
transcendental, algo extra-empirico. Vai
expressar algo maior, mais fundamental ou
mais poderoso do que a esfera que nos €
imediatamente  acessivel,  através  do
instrumentario sensorial humano

Apresenta as seguintes dimensdes: Particularmente temos que pensar na
dimensdo da fé, na dimensao institucional, na
dimensdo ritualista, na dimensdo da
experiéncia religiosa e na dimens&o ética

Cumpre as fungdes Individuais e sociais

Fonte. Frank Usarski (2002)

Dessa forma, percebe-se no quadro I, que as religiGes vdo dar um sentido a vida,
alimentam esperancas para um futuro bem préximo ou muito remoto, nessa acepc¢ao algumas
vezes transcende o da vida atual, e com isso tem a potencialidade de compensar sofrimentos
imediatos, além de se integrarem socialmente, uma vez que membros de uma comunidade
religiosa compartilham a mesma cosmovisdo, seguem valores comuns e praticam sua fé em

grupos.

1.1 - ECONOMIA INFORMAL E ETICA RELIGIOSA

Um dos grandes desafios enfrentados pela humanidade na contemporaneidade é
enfrentar os desafios éticos (entendido como conjunto de principios que traduzem a vontade
moral de um grupo especifico) nas suas relagdes interpessoais com Deus, consigo mesmo e
com o proximo sem ver maculada a sociabilidade existente entre 0s sujeitos do grupo em que

esteja inserido, ou seja: de uma forma objetiva. Para compreender o fato, mister se faz uma



andlise sisttémica da natureza moral humana, levando em consideracdo determinados padrbes
que a sociedade retira da dualidade do “certo” ou do “errado”, implicando de certa forma nas
atitudes morais (entendido como a traducéo ou aplicacdo do conjunto de valores éticos numa

situacdo social concreta) do individuo.

Para o presente estudo consideramos a ética como uma espécie de valor regulador das
relacBes interpessoais, que contribuiram para o aperfeicoamento das relacbes e das
convencdes sociais no Shopping Centro Terceirdo e estabelecidos entre os individuos, 0s
grupos ou as institui¢des, que foram objeto da pesquisa A explicitacdo dos principios éticos
do grupo e sua aplicacdo pratica na conduta do individuo no seio de uma comunidade foi
determinada por um elemento que denominamos codigo de ética, criado a partir das

observacdes participantes.

Para melhor situar essa ética no campo doutrinério religioso e sua inser¢do no
capitalismo, comparamos a definicdo anterior com o estudo feito por Weber (1981) quando
apresenta a sua obra “A Etica Protestante e o espirito do Capitalismo” enfatizando o aspecto
doutrinario do luteranismo, do puritanismo e da religido batista, assinalando o calvinismo
como 0 segmento protestante que teria abastecido elementos mais eficazes para se constituir
uma ética apropriada para a ampliacdo do capitalismo moderno, mesmo nao achando ele, que
o chamado “espirito do capitalismo” seja uma consequéncia do capitalismo, unicamente. Ele

admite outras hipoteses.

Nos seus estudos Weber (1981) destaca a importancia da ética de Calvino, que
consiste na protestacdo do cristdo como um eleito de Deus. A crenca calvinista na eleicdo
resolve nesta vida o enigma existencial do destino eterno do homem e o desafia a se
transformar num cidadao do reino de Deus. Este status de cidadania espiritual devera leva-lo a
assumir paulatinamente sua condi¢do de cidaddo do mundo com todas as suas alusdes e

responsabilidades.

O protestantismo surgia para liberar a burguesia da proibi¢do da usura pregada pelo
catolicismo, no entanto quando comparamos com a Contra Reforma Catolica, percebemos que
ela ndo foi uma concessdo em relacdo a modernizacdo, mas, justamente uma retomada dos

valores catolicos originais. Nesse aspecto, € importante notar que as ideias protestantes ndo



surgem em areas comerciais, muito embora seja nelas que irdo se desenvolver acima de todas

as outras dimensdes da vida social.

Nesse aspecto, segundo Carmo (1992, p. 33), na idade média os catdlicos nao tinham
um apego muito grande ao trabalho, esqueciam muitas vezes de venerar a Deus e o trabalho

néo era considerado algo nobre, acrescenta ele:

O Catolicismo, na Idade Média, criticava o apego demasiado ao trabalho,
pois este resultava no esquecimento da veneracdo a Deus. Nesse contexto o
trabalho ainda ndo era tido como algo nobre, ou como fonte de satisfagdo, ja
que era infindavel e tedioso. Era valorizado apenas na medida em que
contribuia para a resignacao crista e a restauracao da pureza da mente.

Ja para o protestantismo, o tempo ndo deve ser dilapidado, chegando inclusive a
condenar o desfrute dos bens, da ociosidade e das tentacdes da carne. Para eles querer ser
pobre é querer ser indolente, um desafio a gléria de Deus, isso porque os seus eleitos ndo
teriam outra forma de saberem que séo escolhidos, sendo trabalhando e acumulando riquezas.
Ai 0 sucesso profissional e a acumulacdo de bens passam a ser graca divina para eles, assim o
lucro, associado a uma vida prospera passa a ser um fim em si mesmo e, sobretudo, um dever

do individuo.

A ideia protestante incorporada a moral capitalista de que a graga de Deus alcanca
aos que trabalham honestamente, levam uma vida regrada e, principalmente, ndo
utiliza seus bens para os prazeres mundanos - antes os poupa. Assim, aqueles que
sdo produtivos e contribuem para o bem estar social sdo 0s homens de bem e podem
se dar muito bem na vida. Desempregados e aticadores de lutas de classes j& ndo sdo
vistos com bons olhos, pois se recusam a trabalhar, e, se o trabalho dignifica o
homem, ndo importa em que se trabalhe, contanto que trabalhe e que leve uma vida
sempre produtiva (WEBER, 1981, p. 41)

No caso especifico do Shopping, essa acumulacdo de riqueza deu lugar a um ganho
com finalidade de viver, surgindo uma ética utilitarista, que Weber (1981) v& como um
leitmotiv (Do Alemé&o: motivo condutor, impulsionador) do capitalismo, ali a utilidade de
vender “bem” o seu produto é considerado uma revelacdo de Deus e um summum bonum
(bem supremo) dessa ética: ganhar dinheiro para sobreviver. O autor d’etica protestante, ja

chamava atencdo para o fato da inversdo que a racionalidade capitalista produz na vida das

pessoas.

Quando percebemos a presenca de algumas Igrejas Evangélica no local participando e

orientando atividades mercantil, constatamos que as institui¢des religiosas e o sistema cultural



garantem a coesdo social, no entanto existe uma espécie de “necessidade religiosa”, tanto
social quanto individual, que para atendé-la exige certa competigdo entre diversas mensagens
religiosas, mas, ndo é esta competicdo que cria esta necessidade, j& que uma das suas
respostas possiveis € a sua substituicdo por ideias ndo reconhecidas como religiosas — como a
crescente sacralizacdo do consumo e dos valores monetarios — ou ainda, a fragmentagdo de

um sistema religioso em religides particulares no melhor estilo “faca vocé mesmo”.

Se considerarmos todo o processo por que passaram os “‘comerciantes” ambulantes, e
a dificuldade que encontraram para sair das ruas e chegar ao local, foram crises de dimensoes
morais e espirituais que apresentou a ética como um conflito entre o que o individuo deve
fazer e 0 que ele pode fazer. Assim, foi nessa dualidade entre “idealizagdo” ¢ “realidade”, que
0S comerciantes e as igrejas procuraram construir aquela sociedade mercantil informal, onde
sua dimensdo moral pudesse compreender além da esfera individual e privada; a esfera

publica, a vida social, a acdo do cidadao.

Para Weber (1981), quando investiga as influéncias da economia para a religido e para
a cultura, conclui que o capitalismo seria 0 que ele vai chamar de tipo ideal, um construto de
valor heuristico, uma abstracdo em elevado grau de generalidade, que ndo se confunde com a
realidade empirica, ou que ndo existe na sua plenitude, ou na sua forma pura (ou ideal), na

realidade concreta.

1.2 - ATEORIA RELIGIOSA WEBERIANA REVISADA POR PIERRE BOURDIEU

Ao tentar investigar a relagido existente entre as ciéncias da natureza e ciéncia do
espirito, Weber (1972) leva em consideracdo os fendmenos culturais contemporaneos,
tentando com muito cuidado ndo criar obstaculos entre as duas, procurando mostrar que nédo
existe uma lei universal que possa regula-las, para ele as ciéncias da natureza busca o
conhecimento dos fenbmenos naturais, algo externo ao préprio homem e na ciéncia do
espirito, o que se procura conhecer € a propria experiéncia humana, porém antes ele vai

definir o “espirito do capitalismo ocidental” e a “ética racional do protestantismo ascético”.



Nesse sentido, Weber (1978) ndo vai fazer uma anélise do capitalismo moderno,
porém vai tentar encontrar um “modo racional de vida” pré-capitalista que tornou viavel a
compreensdo da racionalizacdo econdmica do capitalismo enquanto sistema. Ele foca seus
estudos na investigacdo da relacdo de certas praticas religiosas e a racionalidade capitalista,
como precondi¢des historicas responsaveis pelo nascimento do capitalismo, fazendo uma
relacdo entre a religido e o capitalismo, abordando que as riquezas, o capital e os bens
materiais sdo tidos através de uma predestinacdo, que ele vai chamar de vocacdo, sendo

concedida apenas aos “escolhidos por Deus”.

Essa afinidade entre o protestantismo e a economia tem apontado em seus diversos
angulos de estudo, uma pluralidade de resultados, tendo em vista a relacdo temporal, ser fator
preponderante para mostrar que as concepcles religiosas sdo determinantes da conduta

econbmica:

Uma disposi¢do que ndo estd dada na natureza. Para o0s protestantes, o
trabalho é como uma via para “entrar nos céus”, como diria o ditado: “Deus
ajuda a quem cedo madruga”, ou seja, s6 ¢ bem — vindo no reino dos céus
aqueles que sdo trabalhadores, se a pessoa progride € mais bem vista aos
olhos da sociedade e aos olhos de Deus; a outra encontra-se no fato de,
contrario do pensamento dos catolicos, que acreditavam que uma doacao de
certa quantia de bens para a igreja poderia tirar-lhes o pecado e leva-los ao
céu. (WEBER, 1981, p. 19)

Procuramos perceber mais nitidamente 0S conteidos de natureza
historica/socioldgica/religiosa no shopping, porém a diversidade de informagfes foi tamanha que
tivemos de fazer determinados recortes para melhor direcionar o trabalho. Weber (1987, p. 141)
quando trata da objetividade do conhecimento em seus estudos afirma que “o pesquisador s6 pode ter
aceso a realidade parcialmente, por meio da selecdo do que julga importante para suas pesquisas”, sO

dessa maneira afirma ele, construir o seu objeto para conhecé-lo.

Ndo existiria nenhum principio de selecdo, nem o conhecimento sensato do
real singular, da mesma forma como, sem a crenca do pesquisador na
significacdo de um conceito cultural qualquer, resultaria completamente
desprovido de sentido todo o estudo do conhecimento da realidade
individual, pois também a orientacdo de sua conduta pessoal e a difragdo de
valores no espelho de sua alma confere ao seu trabalho uma direcéo.
(WEBER, 1987, p. 132)

A teoria religiosa weberiana, revisada por Bourdieu (1992), € uma analise socioldgica

do sistema religioso, assim ao formalizar um sistema de estudo sobre a sociologia da religi&o,



o faz de uma maneira personalissima um recorte tedrico consubstanciado, para isso ele
formalizou hipotese baseado naquilo que ndo foi escrito, com o objetivo de ter uma visdo
mais ampla da sociologia classica e, como fez isso? — focalizou alguns elementos,

comparando com outros autores ou indo além deles.

Weber (1981) vai instituir um debate entre o espirito capitalista e o pre- capitalista e
distingue os pontos decisivos nos quais estes debates se patenteiam. Nesse sentido o que exige
0 espirito do capitalismo? — Para ele ndo exige somente a acumulacdo de capital, mas tipos
inclinados a negdcios, disciplinados, ao mesmo tempo no que se refere a utilizacdo racional
do capital, bem como "trabalhadores conscientizados™ a produzir cada vez mais, objetivando
"melhorar de vida", em detrimento a concep¢do de vida que se traduz em trabalhar para

ganhar o suficiente para viver.

Percebe-se, portanto, que ele vai encontrar este “espirito™ surgindo do proprio capital,
sem a necessidade de uma acumulagdo primitiva. Isto mais se corrobora quando situamos o
conjunto das peculiaridades e das categorias éticas pessoais do empreendedor capitalista, que
para 0 nosso estudo seria 0s “comerciantes do shopping” que Se resume no seguinte: num
primeiro momento, ele catalisa a atencédo de fregueses e de trabalhadores. Geralmente, trata-se
de um homem que lutou na "dura escola da vida", portanto, desvela dois dominios: o da

praticidade e da utilidade.

Mesmo que Bourdieu (1992) abalize e faca ressaltar as limitacGes de Weber (1981), ao
avaliar a religido e esse espirito capitalista, fica evidente que o seu objeto de estudo tem como
baldrame uma burocracia institucional muito severa, europeia, muito diversa do que se viu na
América Latina, sobretudo, na década de 60, quando os “sacerdotes”, para falar de religido
cristd, tomam um discurso profético, sendo esse o fundamento teoldgico que se utilizou no
embate contra a instituicdo tradicional. Embora, o protagonista religioso profético, com o

tempo, ou € eliminado da instituicdo, ou é agregado por ela.

O que se adverte na extensdo sobre a teoria da religido de Weber (1981),
provavelmente, os agentes da religido, assim como os consumidores de religido (leigos), teréo
problemas em aceitar essa argumentacdo, sobretudo a teoria do interesse religioso e dos
papeis circunscritos aos protagonistas da acdo religiosa. Nesse sentido, em tom de ironia,

Bourdieu (1992) arrepanha que tanto Marx (1978) como Weber (1981), diante de suas teorias



antagonistas e complementares, se esquece do trabalho religioso que é realizado por agentes
especializados, porta-vozes institucionais poderosos, que respondem com um tipo de prética e

discurso a um tipo de necessidade e a um grupo determinado.

Para isso recomenda que a fungéo social da religido ndo seja entendida unicamente
com o sentido de livrar os leigos da angustia existencial, mas, sobretudo, a importancia de sua
fungdo social, pois abastece “justificativas sociais de existir enquanto ocupantes de uma
determinada posi¢ao na estrutura social”, acep¢ao essa que esta tacita nas analises religiosas
weberianas. Assim, os sistemas de veeméncia religiosos sdo assentados pela situagéo social.
Isso alude que uma mensagem religiosa capaz e efetiva para um determinado grupo, de agdo
simbolica, € aquela que pode fornecer um sistema de justificativas de existéncia a

determinada posicao social.

Nesse sentido, a préatica sacerdotal e também a mensagem que ela impde devem
sempre as suas caracteristicas mais importantes as transacfes incessantes entre a Igreja que,
em sua condicdo de concessionaria permanente da graca (sacramentos), dispde do poder de
coerc¢do correlato a possibilidade de conceder ou de recusar os bens sagrados, e as demandas
dos leigos que pretende liderar religiosamente e dos quais provém seu poder (temporal e

espiritual).

No shopping as pessoas procuram as igrejas, mais para resolver seus problemas
pessoais de forma imediata, quais sejam: dividas; empregos; problemas familiares; falta de
perspectiva profissional e outros, que tém muito mais a ver com a atual conjuntura
socioeconémica do pais, do que com a fé ou a doutrina usada para buscar a salvacdo. Por
outro lado encontramos igrejas que sdo especializadas em resolver esses problemas materiais,

buscando a manutencéo do status quo e a condenacdo dos “desvios” e dos “desviantes”.

Nesse aspecto podemos constatar que existem varias igrejas em Jodo Pessoa
cumprindo a funcéo de aparelho ideoldgico com eficiéncia, para tanto apresentam uma boa
estrutura fisica e material para chegar até os seus fiéis, ao tempo em que mantém a sua
infraestrutura econdmica acomodada e amoldada, sob o argumento de preservacdo da
moralidade e de pregar a palavra — atraves de evangelizacdo cada vez mais intensa — suprindo
a lacuna existente entre o Estado e suas agdes sociais, além de manter as suas crencas sob

controle.



Esses fatores associados a um novo modo de pregacao da palavra de Deus vdo mudar
0 modo de vida do fiel comerciante do shopping, que € um novo sujeito a ser estudado nessa
interacdo entre religido/economia informal/ética. Mesmo essa economia informal fazendo

uma ponte entre o que a igreja diz e o que ela faz.

De outra parte, Weber (1979) empreende os fundamentos religiosos do ascetismo
laico, oriundos da Igreja Reformada, apresentando como dogma, 0s principais representantes
histéricos do protestantismo ascético de forma esquematica, intencionando, com isso,
evidenciar a inter-relacdo existente entre os diversos movimentos, além de tematizar o
surgimento da luta dos referidos movimentos contra a manutengdo da unidade da Igreja. A
Igreja, para o autor da Etica, é invasiva ao carisma “pessoal”, isto é, “profético, mistico ou
extatico, pretendendo, com isso, indicar um caminho original em dire¢dao a Deus”. Na medida
em que a Igreja burocratiza o carisma, no sentido de “banaliza¢do (Veralltaeglichung) do

carisma, ela apresenta-se como uma empresa.

No interior das igrejas, percebem-se redes evangélicas que trabalham, desde relacdes
pessoais, ajuda mutua, até o estabelecimento de fortes lacos de confianga, aumentado, com
iss0 a autoestima dos fiéis, dando a eles um impulso empreendedor, atuando para além de sua
finalidade religiosa, estrito senso, funcionam como circuitos de trocas que envolvem dinheiro,

comida, utensilios, informacdes e recomendacao de trabalho, entre outros.

1.3— A GLOBALIZACAO E O CARATER RELIGIOSO DO TRABALHO

Na andlise do fendmeno de ter se encontrado no local alguns agentes religiosos
inseridos nas atividades mercantis, impulsionando os comerciantes a venderem 0S Seus
produtos sob a protecdo divina, apresentando para isso, sugestfes e uma imensa teia de
significados que envolvem uma relacdo da fé com a comercializacdo desses produtos em

funcdo de uma necessidade inerente aos atores sociais em se manterem no comercio informal.

A forca simbdlica da linguagem utilizada pelos agentes religiosos em relacdo aos
comerciantes, sobretudo uma forga persuasoria dos argumentos impostos pela situagdo de
necessidade de venderem os seus produtos dos comerciantes do local, a eles sdo apresentados

0s milagres como resultado do poder de Deus, mas também como resultado do poder da igreja



que esta e, é esse poder que os comerciantes tém a sua disposi¢do para melhorar as suas
vendas, nesse aspecto 0s evangélicos, independentemente de serem, pentecostais ou
neopentecostais, (Quadro 2) nunca abdicaram de solicitar ao divino as béncaos para 0s seus

problemas.

Weber (1987) faz uma distingdo interessante entre religido, que para ele € possuidora
de uma ética salvadora institucionalizada e intelectualizada e magia que é entendida como
caracterizada pela busca frenética de eficacia na relagdo com a divindade, num mundo
marcado pela irracionalidade, no qual se procura subordinar os deuses. Foi nessa distin¢do
que ele criou o conceito de desencantamento do mundo, que para Pierucci (2001, p.90)
“representa a vitoria da religido, eticizada, sobre a magia, dominada pelos tabus”, esse

processo leva a religido ser “desmagicalizada”.

Assim na medida em que as praticas magicas sdo substituidas por uma ética
intelectualmente construida, ndo implica falar numa oposicdo radical entre elas, mesmo
considerando a posicdo de Weber (1985) de que o desencantamento do mundo é um fato
historico milenar, ha de se perfilhar que as religiosidades, no dizer de Pierucci (2001, p. 55)
“permanecem eivadas de tabus e praticas magicas”, dessa forma as praticas magicas podem e
sdo encontradas no interior das religides, sem que isso implique na exclusdao de uma ou de

outra.

Quadro 2 — Os protestantes pentecostais e neopentecostais: Caracteristicas

PENTECOSTAIS

NEOPENTECOSTAIS

PARAISO

DizIMO

PRAZERES

SEXO

A vida na Terra é uma fase de espera.
Qualquer sofrimento € minimo se
comparado as maravilhas do céu

O fiel deve dar a Igreja regularmente
10% (dez por cento) de seu salario,
como determina a Biblia

Quem ¢ atraido por prazeres
mundanos estd se concentrando
menos em Deus - e abrindo espaco
para o Diabo

Sexo serve para reproducdo. Quem
busca prazer sexual estd se
entregando ao demdnio

Ap6s a morte, todo cristdo sera
recompensado com o Paraiso. Mas é
possivel vivé-lo na Terra, recebendo
as gracas de Deus

Idem, mas pagando o dizimo o fiel
ganha o direito de exigir que Deus 0
recompense

Nao ha nada de errado em se divertir,
desde que isso seja feito de forma
moderada, sem excessos

Prazer sexual é uma béncdo de Deus,
desde que a relacdo aconteca entre
marido e mulher



VIDA Deve ficar restrita & comunidade. N&o se deve beber nem fumar, mas
SOCIAL Alcool e musica que ndo fala de ndo é necessario se isolar da sociedade
Deus ndo séo para crentes

APARENCIA Algumas igrejas impdem trajes A escolha da roupa ¢ uma questdo de
formais e proibem a depilacdo e o gosto pessoal. Usar maquiagem e ser
corte de cabelo. Criangas ndo podem moderadamente vaidoso ndo €

brincar proibido
TABUS Adultério, homossexualismo e aborto  Adultério, homossexualismo e aborto
sdo inaceitaveis sdo inaceitaveis

Fonte: www.centrodametropole.org.br/textos.html

Destarte, Oro (1996) vai chamar esse processo de secularizacdo, acreditando que este
seria 0 projeto resultante do trabalho da modernidade sobre a religido, na medida em que
ocasionaria o desaparecimento desta Ultima e apostar na onipoténcia da razdo e da ciéncia que
garantiriam o sentido da vida humana. Preferimos visualizar a expressdo sob uma ética menos
evolucionista e mais contextualizada dentro de uma sociedade que gera contradi¢fes sociais

formidaveis. Nesse sentido:

A secularizagdo ndo consiste no desaparecimento da religido confrontada a
modernidade: é o processo de reorganizado constante do trabalho da religido
numa sociedade estruturalmente impotente de preencher as expectativas que
ela deve suscitar para existir como tal" (HERVIEU-LEGER, 1987, pag.
227).

Assim a secularizacdo € direcionada enquanto mutacdo e reorganizacdo do campo
religioso e com essas consideracdes procurar nos estudos de Pierucci (1996), para quem
Weber (2004) concebia a sociologia da religido fundamentada na secularizacdo e como tal,
um projeto de viabilidade e necessidade sem precedente, para isso ele vai se referir ao termo,
como algo dado, reconhecido e incontestavel, considerando a secularizagdo como um dado
objetivo, por isso ele analisa ao invés de projetar o futuro, sendo nessa analise que

procuramos compreender acdes mercantis/religiosas do shopping.

Modestamente, minha proposta hoje me parece menos resignada e, além
disso, mais viavel. A saber: ndo abri mdo da secularizacdo. Nem teorica,
nem prética, nem terminoldgica, nem existencialmente. Urge, isto sim, que
cada um de nos se esforce por saber do que esta falando. (PIERUCCI, 1996,
p. 32).

Existe uma preocupacgdo em relacdo ao conceito de secularizacdo, para que ele ndo se perca no

tempo e no espago e como consequéncia perder a acepcdo ideoldgica que usualmente lhe atribuem.



Berger (1996) assim redefine-o “por secularizagdo entendemos o processo pelo qual setores
da sociedade e da cultura séo subtraidos & dominacao das institui¢fes e simbolos religiosos” e

acrescenta que o processo de secularizagdo na disputa ideologica

caracteriza-se pelo peso valorativo que ganha. Considera que as sociedades
constituidas lidam com a ameaca freqliente do mal, das catastrofes, do
sofrimento, da morte, do caos e, para que haja legitimages religiosas, faz-se
necessario dar explicagdes convincentes. Em outros termos, quando esta
racionalidade religiosa ndo responde, ndo confere sentido e ndo explica os
porqués que a sociedade questiona, esta entra em colapso (BERGER, 1996,
p.45)

Nas suas analise sobre o tema, procura mostrar, por exemplo, que se um individuo
pode habitar num contexto onde a sociedade é proclamada secularizada, os ndcleos decisérios
ndo estdo subordinados as hierarquias religiosas, no entanto, este sujeito tem uma consciéncia
religiosa — como € o caso das sociedades ditas secularizadas da Europa - onde a maneira do

individuo comportar-se € em grande parte ditada por uma consciéncia ainda religiosa.

No Shopping houve uma espécie de separacdo entre 0s comerciantes e o estado, por
ndo pagar imposto e fazer parte de uma economia, em tese, subterrdnea esses sujeitos
passaram a ser desconhecido pelo “poder publico”, que lhe nega as condi¢des minima de
cidadania e apesar de ter construido aquele espaco para efetuarem as suas vendas, 0s deixa
entregue a sua prépria sorte, € quando as igrejas chegam ao local assumindo o papel de

regulamentar a vida social/econdmica daquela gente, ditando-Ihe leis proprias.

Assim percebe-se que ndo houve uma separacdo entre as igrejas participantes das
atividades mercantis e o estado, elas apenas assumiram o seu lugar, assim ndo deixaram
efetivamente de ser fator de unidade e regulamentacdo da vida social, permanecendo o
monopolio das suas tradicdes, esse fendmeno religioso aponta para uma possivel
desecularizacdo naquela sociedade, evidenciado pela proliferacéo religiosa e pela diversidade

com que se apresenta.

Para Berger (1996) ndo existe um tipo de religido incondicional, apta para impor as
demais religiGes e a toda sociedade seus valores e plausibilidade, dessa forma os seguimentos
religiosos se submetem ao mercado. Ai funciona a dialética da concorréncia do mercado
econémico, onde a freguesia é cativada para consumir o produto oferecido. A diversidade religiosa

Se apresenta como



tipica das sociedades secularizadas Parece-nos plausivel afirmar que
sociedades secularizadas tém na diversidade sua marca. Quando deixa de
existir uma religido absoluta que dita o comportamento, a cultura, a
economia, 0s sentidos simbolicos e as mitologias, ha claros sinais de
secularizacdo. Trata-se de secularizacdo quando deixa de existir uma religido
oficial e absoluta sobre a ordem social, quando outros sentidos sdo dados a
teodicéia. A cultura secular ndo religido. (FIGUEREDO FILHO 2005, p. 39)

Por outro lado, ndo podemos vislumbrar esse fendmeno, sem perceber os diversos
aspectos da vida politica e social, onde a economia do local obedece a um novo ritmo laboral
de forma desigual, tanto no tempo como no espaco, direcionado por um reordenamento que
vamos chamar de globalizacdo, pois no local prevalece os limites do desejo de escolha e da
liberdade de preferéncia e sua preferéncia em relacéo a religido de uma forma equilibrada,
sem exclusdo. Isto porque a modernidade surgiu prometendo um mundo futuro préximo

regido pelo conhecimento cientifico e, desta forma, desprovido de mistérios e misticismos.

A harmonia necessaria para consolidar a tradicdo de uma religido e a cultura de um
povo, passa pela respeito a liberdade religiosa e dignidade fundamental da pessoa humana,
assim, quando tentamos estabelecer essa relacdo entre o fendmeno religioso e o fenbmeno da
globalizacdo, foi preciso destacar a importancia das religides nas culturas das diversas
sociedades, porquanto esta apresenta um componente importante, que é a referéncia do
homem ao transcendente, enquanto o processo de globalizacdo é dialético. O fendmeno
religioso tem no seu objeto o mundo do sagrado, o universo religioso do ser humano,

multiplicado por tantas perspectivas como culturas humanas.

A globalizacdo é um processo radicalmente ambivalente em relacdo a
compreensdo do espago em que 0s homens vivem, pensam, se movem, se
comunicam, produzem, comerciam, trocam e pensam”. Vamos estabelecer
quatro aspectos essenciais; sob o primeiro aspecto, a globalizagéo apresenta-
se como a emergéncia de uma economia na qual a interdependéncia dos
atores impde um modo de funcionamento unificado internacionalmente; o
segundo é a aceleragdo da transformacgdo dos modos de producéo, ligada a
uma enorme pressdo sobre os lucros de produtividade; o terceiro refere-se ao
papel que o estado sofreu, sob a opressdo do mercado, um inquietante
declinio e por fim ressalta, que ela atinge num instante, em tempo real, todos
os pontos do planeta. Contudo, se tecnicamente ela é sem fronteiras, ela ndo
pode agir sem encontrar obstaculos tanto sociais, quanto histéricos e
politicos. (LONGCHAMP, 2000, p. 139),

Vale ressaltar a pluralidade de resultados da interacdo cultural local com uma cultura

de mercado, como fator preponderante para que a globalizacdo possa ser entendida como um



processo de transformagdo duma formacéo social, como o trabalho e o uso da natureza,
produzindo a compreensdo do tempo e do espaco, que € caracteristica da globalizagdo, nesse
sentido, Santos (2002), também aponta para quatro dimensdes, sendo elas: econémica, social,

politica e cultural, acrescentando ainda, que € melhor pensa-la no plural.

Segundo Pretella (1997, p. 23) “o objetivo da globalizacdo é criar uma economia de
mercado capitalista integrada num Unico mercado mundial auto regulador”. Assim sendo ela
vai direcionar necessariamente na acepcdo de uma ostentada posi¢do, que provoque uma
mutacdo nos costumes classicos e de espirito, para que ndo se tenha uma globalizacdo que
banalize os valores ou estandardize 0s pensamentos, ou seja: para que ela esteja a servigo do

homem.

Este século ndo terminard sem invocar a forca de sua Ultima
descoberta: a globalizacdo, para ele, pertencentes a todos o0s
discursos”. Para ele a rentabilidade € 0 novo nome da redencéo, assim
fora da produtividade ndo ha& salvacdo. A globalizagdo, nestas
condi¢des, provoca mais medo do que possam considerar Seus
violentos e ardentes defensores, ndo ingénuos mais devotos.
(LONGCHAMP, 2000, p. 127)

O carater universal das religides € de suma importancia quando se tenta limitar o
desempenho da religido no fendbmeno da globalizacdo, acreditando que a liberdade religiosa
nédo contradiz o direito de uma sociedade valorizar a harmonia consolidada na tradigéo entre
uma determinada religido e a cultura de um povo e esse sentido da universalidade religiosa

pode ter grande importancia no processo cultural da globalizacéo, pois

trata-se de um dinamismo de igualdade fundamental de todos os homens,
porque toda a verdadeira mensagem religiosa € um anuncio de salvagdo e de
fraternidade, na constru¢do da harmonia, da justica e da paz. Mas também
este dinamismo de universalidade encontra dificuldades na fase atual da
humanidade, quando as diversas mensagens de universalidade se chocam ou
entram em concorréncia. A harmonia deste dinamismo exige a afirmacéo e a
prética da liberdade de religido. (JOSE, 2002, p. 39)

A forma como as igrejas evangélicas chegaram ao local criou um estilo de vida, um
ethos que provocou uma afinidade eletiva com o0 modo dos produtos serem vendidos, assim;
linguagem, os simbolos, as formas, levaram esses fiéis a se dedicarem, no dizer de Weber

(1987) “de forma ascética ao trabalho secular, nesse aspecto, o protestantismo teria criado

uma méo-de-obra que se motiva” para utilizarem aquele espago como meio de sobrevivéncia,



vendendo seus produtos com a intermediacdo das igrejas, que de certa forma também
“ganha”, pois os lucros sdo repassados para essas instituicdes na forma de dizimos. Nesse

aspecto, a igreja cria um novo estilo de vida.

1.4 — A CARACTERIZACAO DOS PROTESTANTES NO SHOPPING

Chamou-nos atencdo a quantidade de pessoas entre os comerciantes que se diziam
protestantes, nas abordagens a quem foram submetidos percebemos que ele proporciona certa
rigidez moral nas suas praticas e linguagens, os fieis/comerciantes sdo geralmente submetido
a assentados cddigos de convivéncia, neles estdo agregados denodos pecuniarios como
unidade para medir a sua fé e sua alianca com o criador, € nesse padrdo que eles se
apresentam no shopping, criando uma afinidade com as atividades mercantis, esse rigor nas

suas abordagens levaram Léonard (2002, p. 269) acreditar que

0 protestantismo também foi caracterizado pelo seu rigor moral e pela
rigidez generalizada aos fiéis, sobrando pouco espaco para possiveis desvios
dos mesmos. A visdo de cultura brasileira ndo foi clara, mostrada em
pequenos lances seus aspectos essencialmente discutiveis.

Tentamos buscar uma definicdo que pudesse servir de parametro e explicar aquilo que
chamamos de protestantes, segundo Watanebe (2007, p. 87), “Os estudiosos divergiram quanto
a definicdo do protestantismo, mas fizeram dele um substantivo eléstico capaz de comportar
interpretagdes conflitantes, de se submeter a diferentes métodos e de mostrar diferentes atores”.
Embora esse nome hoje pareca dimanado, o protestantismo foi citado abundantemente e

impregnou uma historicidade objetiva que, para muitos, ndao carecia de maiores questionamentos.

Observando por outro angulo, a palavra “protestante” pode significar alguém que se
manifesta efusivamente contra algo. Na verdade, entretanto, a palavra surgiu mais de uma
década depois dos famosos argumentos de Lutero contra a doutrina praticada na época pela
Igreja catolica, que protestava contra a supremacia dos direitos dos que se chamavam

evangeélicos e procurava distingui-los dos “protestantes”.



Analisando a origem, as estruturas politicas e o perfil de determinados membros de
protestantes, Camargo (1973, p.96) o dividiu em dois grandes grupos. O critério foi a

universalizagdo ou ndo da mensagem, abertas ou ndo a todas as pessoas

Apareceram entdo dois agrupamentos: o protestantismo de imigragdo
(fechados) e o protestantismo de conversdo (abertos). A classificacdo
protestantismo de imigracdo e conversdo sugere anélise destes tipos ndo
somente em termos de sua correlagdo com as categorias genéricas atrds
delineadas como também quanto as fungdes sociais especialmente por
eles preenchidas no pais.

Através de um quadro comparativo, Camargo (1973) esbocou outra divisdo dos
protestantes conforme ndmero de adeptos (ndo mais universalismo do culto). Assim, agrupou de
um lado os ndo pentecostais (Batistas, Luteranos, Presbiterianos, Metodistas) e do outro os
pentecostais (Assembleia de Deus, Congregacdo Cristda do Brasil, Igreja do Evangelho
Quadrangular, Igreja o Brasil para Cristo). Outras subdivisdes foram criadas dentro do

protestantismo de imigracdo ao diferenciar europeus de areas rurais das urbanas e dentro

Do protestantismo de conversdo, dividiu os histéricos (ligados a
setores urbanos médios conservadores, énfase na educacdo, ética
puritana de rigidez moral, leitura biblica, ndo envolvimento com a
politica) dos pentecostais (religido de massa urbana e suburbana,
conservadores na politica, de dualismo ético, aplicador de curas
mediunicas). Outra preocupacdo de Camargo foi diferenciar as igrejas
das seitas protestantes. No entdo cendrio, acreditava que as mais
antigas se estabeleciam como igrejas e 0s pentecostais, como seitas
(CAMARGO, 1973, pag. 154).

A interferéncia da igreja evangélica no cotidiano das pessoas € caracterizada pela sua
forca no que concerne ao ponto de vista politico-econdmico, bem como, decidindo sobre a
salvacdo a través da graca ou pela veiculagdo de ideias em que se discute a vida espiritual do
homem e seu destino. A interferéncia de Deus estd presente em todas as esferas da agdo do
homem, para isso sdo organizados através de filiagdes, com doutrinas proprias. O quadro abaixo
(Quadro 3) estabelece os grupos de protestantes que foram encontrados no local, respeitando as
suas especificidades, dividimos segundo: 1) a sua denominacéo; 2) a sua caracteristica; 3) 0s seus

destaques.



Quadro 3 — Caracteristicas e destaques das filiagdes evangélicas.

Denominacbes Caracteristicas Destaques
Igrejas Resultado direto da reforma protestante Luteranos, Anglicanos,
Historicas: Presbiterianos e Batistas e
metodistas.
Igrejas Originarias em movimento do inicio do séc. Igreja Assembleia de Deus e a
Pentecostais: XX é baseando na crenca e na presenca do

Espirito Santo na vida do crente através de Igreja do Evangelho

sinais, denominados por estes como dons do Quadrangular.
Espirito Santo, tais como falar em linguas

estranhas (glossolalia), curas, milagres, visGes

e outras

Igreja Origindrias na segunda metade do séc. XX de Igreja Universal do reino de
Neopentecostais:  dissidéncias das igrejas pentecostais. deus, Igreja Apostolica renascer
em cristo, Igreja Internacional da
Graca de Deus, Comunidade
Evangélica Sara Nossa Terra,
Igreja Evangélica Cristo Vive,
Misséo Cristd Pentecostal e
Igreja Pentecostal de Nova Vida

Fonte — Pesquisa do autor.

Os protestantes tradicionais ou histéricos sdo aqueles que tiveram origem a partir do

rompimento de Lutero, sendo produtos de variadas interpretacdes, assim

as denominagdes tradicionais rejeitam a adoracdo de imagens, nao
creem na glossolalia (dom de falar em linguas estranhas) e também
ndo acreditam no exorcismo, concentrando-se no aprendizado das
Escrituras e aplicacdo desses ensinamentos em sua vida, ou seja, "a
Biblia constitui-se em um recipiente de memoria escrita ao qual é
preciso voltar continuamente” (SOUZA; GOUVEIA; JARDILINO,
1998, p.104).

Os pentecostais tém origem em 1901 nos Estados Unidos quando um grupo de pessoas
se reuniu para orar em uma vigilia, quando em certo momento, surgia uma repeticdo do dia de
Pentecostes relatado na Biblia, assim aqueles que estavam presentes acreditam ter recebido a
visita do Espirito Santo e este teria se manifestado em presenca, através da distribuicdo do

dom de falar em linguas estranhas, semelhantemente ao fato ocorrido no livro biblico de Atos



dos Apostolos capitulo 25. Segundo Torres (2007, p. 65), este € o Ultimo dos trés grandes
impulsos da Reforma, depois do puritanismo e do metodismo, pois 0 seu surgimento

Pode ser entendido como uma reforma a partir da Reforma Protestante
Puritana, embora alguns dos aspectos centrais de sua mensagem religiosa
difiram claramente das posi¢cOes defendidas pelas denominagfes que
surgiram com o movimento reformador liderado por Calvino. Talvez o ponto
mais significativo a esse respeito seja a forte énfase que o pentecostalismo
concede, desde 0 seu nascimento até a contemporaneidade, aos chamados
dons do Espirito Santo.

Como heranca direta do metodismo wesleiano e do movimento holiness, 0s
pentecostais pregam, baseados em Atos 2, que Deus — através dos atributos carismaticos do
Espirito Santo como o de falar em linguas estranhas, o da cura e o de discernir espiritos — age
entre os fieis curando enfermos, realizando milagres e distribuindo béncaos espirituais e
materiais. Essa nova forma com que se apresenta 0 protestantismo evangélico mostra um
fendmeno religioso ligando as peculiaridades da vida moderna a um sistema religioso, que
apresenta a igreja como parceira de determinadas atividades, inclusive comerciais, tal

fendmeno religioso

Ja se configura como algo intrinsecamente ligado as peculiaridades das
modernas formas periféricas de capitalismo (grifo nosso), inclusive
podendo se postular que “[...] esse tipo de protestantismo robusto tem
conseqliéncias comportamentais que, em sua maior parte intencionais, tém
uma afinidade com as exigéncias do nascente capitalismo” (BERGER, 2001,
p. 36).

A sua crenca diferencia-se da dos tradicionais, pois além de crerem na palavra escrita,
admitem as manifestaces do Espirito Santo na cura de enfermidades, nas profecias, dentre
outros, além da glossolalia, nesse aspecto, segundo Machado (1996, p. 34) “Os pentecostais
conservam costumes rigidos, como a proibicdo de mulheres de usarem calcas, cortar o cabelo,

depilarem os pélos do corpo, casar-se com homens ndo filiados a mesma religido”.

O terceiro grupo € mais recente, sendo conhecido entre os pesquisadores como
neopentecostal, tendo surgido por volta da década de 1970, admitindo todos os preceitos dos
pentecostais, porem diferenciam-se destes pelos costumes menos rigidos, segundo Mariano
(1999, p. 33) “Tal liberalizacdo dos usos e costumes tem um objetivo: evangelizar o0 maximo
possivel”. A maioria das denominac¢Ges neopentecostais é originaria da iniciativa de certos

membros de outra denominacdo que manifestavam o desejo de criarem uma nova igreja,



Assim, podemos dizer que a maioria delas ndo provém de missdes evangelizadoras, mas

nasceram e se expandiram no Brasil.

Para Torres (2007, p. 87), Os neopentecostais reinterpretaram o sentido do sofrimento,

conferindo-lhe um valor inédito na histdria do cristianismo, pois ao invés da

positividade moral (grifo nosso), encontrada nas grandes teodicéias do
sofrimento, tendo no cristianismo a cruz como o seu maior simbolo, o
sofrimento agora “volta” a ser o sinal da desgraca, do abandono da divindade
em relagdo a uma determinada pessoa, e acima de tudo da falha ritual que
permite ao infortunio se instalar de forma conclusiva na vida de alguém.

Os galarddes projetados no “mais além”, no paraiso post-mortem, raramente Sao
lembradas na liturgia neopentecostal, porém a teologia da prosperidade brota numa “teologia
pratica” que delineia as metas para “este mundo”. Estando essa nova ordem pautada numa
nova ética religiosa, que legitima o campo material em detrimento de uma poupanca. Dessa
forma, a prosperidade material e, por conseguinte, o acesso ao consumo das “maravilhas” do

mundo moderno, permitiu um gozo “aqui e agora” ¢ os fiéis

ndo devem mais aceitar viver como péarias virtuosos (grifo nosso)
completamente excluidos dos prazeres mundanos, nem rejeitar, de forma
ressentida, o comportamento das classes dominantes. Esta Ultima
caracteristica revela a oposi¢ado que o neopentecostalismo tem em relagdo ao
momento de surgimento do pentecostalismo, ou seja, o abandono do
ascetismo de rejeicdo de mundo caracteristico do periodo denominado
cléssico (TORRES, 2007, p. 22)

Na Igreja Universal do reino de deus — IURD - a chamada “teologia da prosperidade”
tem, acima de tudo, o sentido pratico de recusar o fracasso — “pare de sofrer!” — é uma forma
de delimitar a identidade social por oposicdo reativa a um exemplo negativo que, claro, sé
pode ser a imagem do fracassado, daquele que ndo p6de fugir das artimanhas dos encostos e

de sua acdo indiscriminada e constante.

Para Torres (2007) a “maquina narrativa” neopentecostal torna-se uma pratica
discursiva que reforca a ideologia do mérito, no seu sentido ético moral, fazendo-a assumir a
semantica magica, segundo a qual merece fracasso ou sucesso quem for mais habil na
manipulagéo das forgas sobrenaturais que regem a distribuicdo de derrotas ou de vitorias. O
racionalismo pratico decorrente desta “maquina narrativa” consiste no que Weber (1987)

chamou de “racionalismo de adapta¢do ao mundo”.



A conduta eficaz é adaptativa - prossegue - na medida em que seus critérios nao
incluem uma hierarquia de valores diversa da que j& esta posta e naturalizada como metas que
todos devem almejar do mesmo modo que todos devem respirar e comer. E neste sentido que
ela dispensa bens especificamente religiosos. O desempenho relevante para a eficacia ritual
toma como parametro resultados e realizag6es que, em si, ndo diferenciam a virtude religiosa

do vicio profano.

Desde as primeiras incursdes protestantes em solo brasileiro muita coisa
mudou. Os protestantes tradicionais foram os pioneiros no que tange a
implantacdo de igrejas, porém com o surgimento das igrejas pentecostais e
neopentecostais a area de atuacdo das igrejas tradicionais foi se tornando
restrita. Atualmente, os protestantes sdo conhecidos pelo nome “evangélico”,
nome este adquirido pela defesa da livre interpretagdo dos Evangelhos
biblicos. (SILVA, 2009, p. 5)

Mas afinal o que é evangélico? Segundo Montes (1998) seria um "rétulo nativo” que
denomina a massa heterogénea de cristdos ndo cat6licos que engloba ora todas as
denominagdes pentecostais e neopentecostais, ora inclui nessa mesma nomenclatura os
protestantes tradicionais, fazendo com que o termo evangélico e protestante seja equivalente,

mas esclarece que ndo ha imbricardo entre eles

Evangélicos, é importante esclarecer, ¢ a mesma coisa que protestantes. As
duas palavras sdo sindnimas, ou seja, evangélicos sdo praticamente todas as
correntes nascidas do racha entre o tedlogo alemdo Martinho Lutero e a
Igreja Catdlica, em 1517. (GWERCMAN, 2004, p. 53)

De acordo com Silva (2009, p. 78), a insercdo no mercado de trabalho ao contrério
daqueles que pensam na exploragéo do trabalhador, acaba impingindo ao “crente" a sensacgao
de libertacdo pelo fato de estar no mercado. Além disso, compreendemos também que o
evangélico inserido no mundo trabalhista ndo se caracteriza como um revolucionario que
pensa em implantar a "ditadura do proletariado™, mas sim um trabalhador mais conformado e
até satisfeito com sua posicao social, sempre esperancoso de que com seu esforco um dia

Deus 0 compensara.

Acrescenta ele “além disso, a igreja é, ao mesmo tempo, a familia e o circulo de amigos e,
em alguns casos, funciona como uma eficiente agéncia de empregos. Enfim, ha libertacdo - nédo
marxista, mas capitalista - que aponta para a eficiéncia no trabalho e no cuidado com o aprimoramento

profissional”.



Assim como Weber (1991) demonstrou, que o trabalho para os protestantes
configurava como uma acéo de combate ao pecado do oOcio, para ele, 0 sucesso no trabalho é
visto como bencdo divina. Os evangélicos também se preocupam com isso. Desde que Max
Weber langou a sua obra “A Etica Protestante e o Espirito do Capitalismo”, os economistas

iniciaram uma ampla discussao sobre a inter-relacéo entre economia e religido.

Como o nosso propdsito € compreender a presenca de algumas filiacbes evangélicas
participando como mediadora de uma economia informal optou-se por apresentar um capitulo
que possa discutir um novo espirito do capitalismo, a partir das atividades comerciais
desenvolvidas no Shopping Centro Terceirdo, onde da historia biblica guarda pelo menos uma
semelhanca fundamental: o caldeirdo de diversidade, onde a popula¢do compra, vende, troca

0s mais variados produtos e, ainda tem acesso a servicos e a alimentacéo.



CAPITULO 2

2 - O CAPITALISMO E AS TENSOES SOCIAIS CONTEMPORANEAS

A producdo coletiva em massa, enquanto um processo continuado, gerando lucro e
acumulo de capital, caracterizou a Revolucao Industrial, em meados do século XVIII, nessa
época na Europa Ocidental a burguesia toma o controle politico-econdmico e a sociedade vai
suplantar os modelos tradicionais da aristocracia. Esse novo molde de sociabilidade fez com
que o capitalismo se estabelecesse, dando margem as primeiras teorias econdmicas,
destacando-se o liberalismo econdmico de Adam Smith (1723-1790) na Inglaterra, em que

defende a livre-iniciativa e a ndo interferéncia do estado na Economia.

No entanto para explicar o capitalismo em suas primeiras investidas e seu
desenvolvimento inicial, mister se faz, perfilhar a multiplicidade de causas e de condi¢des que
intervém uma com as outras, sem que se possa reduzir-se a unidade, ou mesmo organizar-se
num sistema simples. Se, na época hodierna, os fatores econdmicos exerceram intensa
influéncia e tiveram importante papel, é talvez num estagio da histéria cuja vinda se explica
mais por fatores religiosos ou politicos do que pelo progresso das técnicas e pelas
modificacdes na producdo e nas trocas, ja que em outras épocas 0s puritanos e calvinistas se

destacaram.

A fé dos puritanos e dos calvinistas contribuiu na sua época, para formacédo de centros
comerciais, financeiros e industriais do nascente capitalismo. A crenca na predestinacao, a
conviccdo de que o éxito material é sinal do favor de Deus, a seriedade nos costumes e nas
praticas do negdcio, sdo influéncias significantes, que ndo se pode menosprezar. Uma das
forcas mais eficiente do capitalismo consiste em definir, tomando por base o rendimento
econbmico, a parte que pertence a cada aspecto determinado e a cada uma das possibilidades

da vida social, numa economia capitalista.

Por outro lado, para Weber (1987) a economia capitalista é caracterizada por uma
racionalidade especifica para o qual afluiu a nogdo de trabalho como vocagdo e ascese
intramundana, vinculada a uma substancia doutrinaria do protestantismo e suscitada no
calvinismo, para depois demonstrar a existéncia de uma “noc¢do ingénua” de capitalismo em

todas as culturas, buscando dessa forma definir o capitalismo como caracteristica tipica do



mundo ocidental e procurando mostrar um equacionamento sisteméatico naquilo que ele vai

chamar de ac¢do econdmica

Chamaremos de acdo econOmica “capitalista” aquela que se basear na
expectativa de lucro através da utilizacdo das oportunidades de troca, isto &,
nas possibilidades (formalmente) pacificas de lucro. Em dltima andlise, a
apropriacdo (formal e atual) do lucro segue os seus preceitos especificos, e,
(conquanto ndo se possa proibi-lo) ndo convém colocd-la na mesma
categoria da acdo orientada para a possibilidade de beneficio na troca. Onde
a apropriacdo capitalista € racionalmente efetuada, a acdo correspondente é
racionalmente calculada em termos de capital. (WEBER, 1987, p. 33)

Weber (1987), também fala de um capitalismo como tipo ideal, um construto de valor
heuristico, um abstraimento em altivo grau de generalidade, que nao se confunde com o fato
empirico, ou que ndo existe na sua plenitude, ou na sua forma pura (ou ideal), na realidade
concreta, mas esse capitalismo se cobre ao longo do tempo em diversas formas no tempo e no
espaco, ndo mostrando 0 mesmo aspecto em todas as épocas, porém, defende o

estabelecimento de um raciocinio logico capitalista, que vem a ser chamado de racionalismo.

A comparacao da Alemanha daquele periodo com outros paises civilizados do planeta
em condi¢des de desenvolvimento, levou a constatacdo de um capitalismo e de empresas
capitalistas, identificado numa estrutura social, politica e ideologica impar, em que se pode
percebr condigdes ideais para o surgimento do capitalismo que hoje se conhece, que defende a
paixdo pelo lucro como demonstracdo de prosperidade, fé e salvacdo. No entanto, esse
capitalismo s é aceito se amplamente se seus principios de funcionamento desenvolvam suas
conseqiiencias sem as oscilacdes que ndo se possam suportar, € preciso que o produto global
seja bastante elevado, para que a desigualdade na distribuicdo das riquezas e das rendas

apresentem pelo menos alguma aparéncia de utilidade e eficacia econémica.

Ninguém encontrou ainda o segredo de medir econdmica e estatisticamente a
desigualdade inelimindvel quanto a dado produto ou a desigualdade mais
apta a levar o produto ao maximo... As depressdes se prolongam,
acompanhadas de um desemprego macigo, ndo existe poder no mundo que
possa proteger a fé nas virtudes da economia de mercado e na empresa
(PERROUX, 1961, p. 92)

Ao analisar o homem (comerciante) incluido naquela sociedade (Shopping) a
convivéncia deles ndo parece um puro conflito ou concurso de liberdade, nem um

encadeamento de automatismos e mecanismos, na forma como eles vendem as suas



mercadorias, na verdade, ndo sdo tecidas de livre escolha, nem de trocas deliberadamente
concluidas, ou no dizer de Perroux (1961, p.93) “constituida por conciliagdes mecanicas e de
quantidades individuais e globais”. Porém buscar uma forca, que lhes possibilite um

rendimento financeiro, equacionando cada uma das possibilidades da vida social.

Um dos motivos pelos quais as pessoas procuram o local é o prego, que se constitui
num compromisso, que nasce das diversas tensdes, eles ndo sdo criados e se forma a partir dos
desejos e do poder aquisitivo de um individuo, que quer a mercadoria e dos desejos e do
poder aquisitivo de todos os outros individuos, que pretendem a mesma mercadoria. Tudo
isso € determinado pela disputa entre os comerciantes que desejam conseguir a mesma
clientela evangélica ou esporadicamente, outra analoga, numa eterna luta, entre aqueles que

querem vender mais e esses que desejariam pagar menos.

Assim os consumidores procuram precgos relativos e que estejam de acordo com suas
preferéncias e poder aquisitivo, assim os comerciantes combinam alguns fatores para poder
oferecer a maior quantidade de produtos vendaveis ao melhor preco e, as igrejas evangélicas
entram tentando adaptar as escolhas de todos. No Shopping a sobrevivéncia dos sujeitos
(comerciantes) est4 associada a venda de seus produtos, que para as igrejas, significa a
prosperidade, ou seja; uma alianca com Jesus, o que vai lhes dd uma condicdo de dignidade e,

para que isso aconteca, ¢ preciso que o capitalismo “proceda bem”, nesse aspecto

O capitalismo “procede bem” se eleva 0 maximo e continuadamente o
produto real disponivel, e se, além disso, diminui continuamente as
tensdes sociais. Essas tensdes sdo definidas como as diferencas entre
as quantidades desejadas e as estruturas desejadas pelos individuos,
pelos grupos sociais, pelas classes sociais, € as quantidades e
estruturas realizadas efetivamente. A reducdo das tensbes implica a
dos custos humanos do progresso e supde que a economia assume um
sentido, uma significacdo inteligivel a todos, singularmente aos mais
desfavorecidos (PERROUX, 1961, p. 140).

Dizer que o capitalismo “procede bem” ndo significa “acabar” quando esses objetivos
sdo atingidos, porém € preciso que a especificidade das instituicbes e a logica capitalista
sejam mudadas e, com isso, se encontre uma economia humana, inteiramente nova nos seus
principios e nas suas regras e, que tenda a buscar na satisfacdo do homem os seus mais nobres

interesses, j& que hoje, ela encontra-se presa num complexo aparelho de criagéo coletiva.



O grande desafio deste século € abarcar as mutagdes ideoldgicas que acompanharam
as hodiernas varia¢Ges do capitalismo, procurando novos focos de juizo emergente de novas
representacdes da sociedade como um todo, de maneira inédita de pbr pessoas e coisas a
avaliacdo e, assim, novas maneiras de ter sucesso ou fracassar, para isso mister se faz

legitimar simbolicamente a sua expansdo com base numa cultura moderna.

Para isso € lacdnico concebé-lo em toda a sua extensao, inclusive buscando espacos de
entendimento na periferia, nos aglomerados, nas redes, nas economias subterraneas e em
outros, desintegrando assim, o seu sistema de um racionalismo que veio do ocidente
enfocando uma génese com aparéncia de capitalismo moderno, mais que na verdade é preciso

situa-lo em instituicGes modernas, legitimando a sua razao de ser.

Boltanski e Chiapello (2002, p.32) definem o capitalismo de uma maneira bem
simplificada, para ele ¢ “a exigéncia de acumulagdo ilimitada do capital por meios
formalmente pacificos”, essa ideia de acumulacao ilimitada, nos leva a refletir numa dinamica
rotativa, com o objetivo de extrair lucros, para assim aumentar o capital e reinvesti-lo, numa

fascinante transformacéo:

O acumulo do capital ndo consiste num amontoado de riquezas, ou seja: de
objetos desejados por seu valor de uso, por sua fungdo ostentatéria ou como
signos do poder. As formas concretas da riqueza ndo tém interesse em si e,
por sua falta de liquidez, podem até construir obstaculo ao Unico objetivo
que importa realmente: a transformagdo permanente do capital, de
equipamentos e aquisi¢des diversas em producdo, de producdo de moeda e
de moeda em novos investimentos. (HEILBRONER, 1986, p. 34)

Assim o capitalista nesta visdo significa qualquer pessoa que possua um excedente € 0
invista para extrair um lucro que venha aumentar o excedente inicial, para isso o capitalismo
precisa ter condi¢fes de dar a essas pessoas a garantia de uma seguran¢a minima, que para
Boltanski e Chiapello (2002, p.56) essa seguranca € dada em verdadeiros santuarios — onde €
“possivel viver, formar familia, criar filhos, etc — como um elemento crucial na mobilizacdo

ideoldgica mundial de todas as forgas produtivas™.

Essas pessoas precisam de poderosas razfes morais para aliar-se ao capitalismo,
porém, a ordem capitalista também ndo para de inspirar, ndo s6 0s que sdo por eles oprimidos,
mas também, as vezes, aos que tém a incumbéncia de manté-los e de transmitir 0s seus

valores por meio da educacdo. Neste aspecto, eles tém inspirado novos modelos, que



terminam por se enquadrar numa nova ordem social, que tem como parametros, determinadas

crencas associadas ao capitalismo.

2.1 - UMA NOVA LOGICA OU UM NOVO ESPIRITO DO CAPITALISMO?

O presente estudo considerou as ciéncias humanas de uma forma introspectiva, para
tanto foi utilizado a intuicdo direta dos fatos, procurando atingir ndo generalidades de carater
matematico, mas descrices qualitativas de tipos e formas fundamentais da vida

mercantil/religiosa do local.

Para Weber (1991, p. 57) “o objetivo do capitalismo é sempre e em todo lugar,
aumentar a riqueza alcancada, aumentar o capital”. E essa acdo de enriquecimento estabelece
um indicativo seguro de que se esta “predestinado”, assim percebe-se as estreitas relaces
entre as aspiragdes religiosas do calvinismo e as aspiragdes mundanas do capitalismo. As suas

andlises foram vélidas para um periodo encerrado

da histéria do Ocidente: o apogeu da racionalidade num mundo
desencantado, em que o sagrado se exilou Mais recentemente vivemos o
periodo do chamado “retorno do sagrado' ou “revanche de Deus', em que este
mundo, de alguma forma, se reencanta. Mesmo se considerarmos a realidade
do terceiro mundo em geral e do Brasil em particular, em que o sagrado
persistiu, é inegavel que a religido ai se revitalizou, paralelamente ao
reencantamento primeiro-mundista. (NEGRAO, 1994, P. 134)

Weber (1979, p. 44) entende a racionalizacdo como o caminho que orienta a
sociedade para 0o mais alto grau de instrumentalizacdo e burocratizacdo, onde a ética e 0s
valores sdo determinados pelos fins dltimos, assim o destino do nosso tempo é caracterizado
pela racionalizagdo e intelectualizacdo e, acima de tudo, pelo “desencantamento do mundo”.
Na sua andlise do sistema capitalista, procura compreender e explicar suas manifestacdes que

séo, no seu entendimento, multicausais e pluricausais.

Weber (1971, p. 51) traz uma contribuicdo para compreensdo e interpretacdo da
sociedade moderna, até entdo vista por angulos macrossociologicos “0 mundo moderno é
muito mais complexo do que se pode imaginar e ndo pode ser entendido de forma monocausal
e linear”, procurando dessa forma dar sentido um sentido socioldgico na agdo social dos

individuos. Nesse sentido, Giddens, (1990, p. 312) afirma que: “No mundo moderno



capitalista ocidental, a racionalizacdo progrediu em determinadas esferas numa direcéo

inédita, atingindo nelas um grau nunca até igualado”.

O espirito do capitalismo € justamente esse conjugado de crencas associadas a camada
capitalista que colaboram para explicar e sustar essa ordem, legitimando os estilos de acéo e
as acomodagdes coerentes com elas, para Boltanski e Chiapello (2002, p.139), essas
justificacOes, sejam elas gerais ou praticas, locais ou globais, expressas em termos de virtude
ou de justica, ddo respaldo ao cumprimento de tarefas mais ou menos penosas e, de modo
mais geral, a ades&o a um estilo de vida, em sentido favoravel a ordem capitalista. Em Weber
(1991) a nocdo de espirito

tem lugar numa andlise dos “tipos de condutas racionais praticas: [...] das
incitacOes praticas a acdo que, constitutivos de um novo Ethos, possibilitam
a ruptura com as praticas tradicionais, a generalizacdo da disposi¢do para o
calculismo, a suspensdes das condenagdes morais ao lucro e a arrancada do
processo de acumulacdo ilimitada. (BOLTANSKI E CHIAPELLO, 2002, p.
42)

Assim sendo, foi preciso fazer uma analise do espirito do capitalismo dentro de uma
modernidade, onde ndo carega importar esse racionalismo. Foi justamente num procedimento
de interpenetracdo entre cultura e dinamica de expansdo capitalista, que se germina esse
“novo espirito do capitalismo”, dentro de uma modernidade periférica, arrenegado com a
legitimag&o das hierarquias sociais que derivam da concorréncia singular no mercado. Sobre a

dindmica desse novo espirito do capitalismo

Na dindmica da questdo pds-weberiana a interpenetracdo da expansdo do
capitalismo, a expansdo da acumulacéo capitalista, com a subordinag¢do do
trabalho as demandas de produtividade do capital, dependendo de ideologias
que justifiguem o engajamento com o capitalismo e que tornem este
engajamento atraente (BOLTANSKI E CHIAPELLO, 2002, p. 45).

No entanto Torres (2007, p. 32), quando fala do novo espirito do capitalismo, acredita
que “o seu conceito aponta exatamente para esta interpenetragdo entre cultura e institui¢des, a
qual se da na dimensao da conduta de vida dos individuos e de sua coordenagao coletiva”. Tal
como Weber (2001) analisou as afinidades entre uma “ética religiosa” e a conduta de vida
coerente com a pratica de acumulacdo de capital na fase “nascente” do capitalismo moderno.
A critica ao capitalismo € tdo antiga como o préprio capitalismo. E onde ndo ha critica ndo ha

necessidade de justificagdo, para ele “nao ha ortodoxia sem heterodoxia”.



E nessa dinamica que surge o novo espirito do capitalismo, sempre apelando
para um regime de justificacdo diferente ou restabelecendo a legitimidade
daquele vigente, para essa nova ordem, foi feita uma identificagdo com os
evangelicos que se convencionou no Brasil identificar os evangélicos a todas
as igrejas cristds ndo alinhadas ao catolicismo. Neste caso, a identidade
evangélica é definida a partir da referéncia do catolicismo, o que remete as
raizes histéricas da Reforma Protestante do seéculo XVI na Europa, cujo
expoente foi Martinho Lutero. Isto porque o movimento liderado por
Martinho Lutero também tinha a Igreja Catdlica como referéncia
(FIGUEREDO FILHO 2005, p. 28).

No Shopping ndo foi diferente essa convencédo, no entanto, o grande desafio do seculo
XX1 é compreender as mutacdes ideoldgicas que seguiram as hodiernas transformacdes do
capitalismo, buscando novos focos de entendimento da manifestacdo de novas representacdes
da sociedade como um todo, com modelos inéditos de pdr pessoas e coisas a prova e, assim,
de novas maneiras de ter sucesso ou fracassar, para isso mister se faz legitimar

simbolicamente a sua expansao com base numa cultura moderna.

Para isso é preciso concebé-lo em toda a sua dimensdo, inclusive buscando espacos de
entendimento na periferia, nos aglomerados, nas redes, nas economias subterraneas e em
outros, desarticulando assim, o seu sistema de um racionalismo que veio do ocidente
enfocando uma génese com aparéncia de capitalismo moderno, mais que iSSO € necessario
situa-lo em instituicdes modernas, legitimando a sua razdo de ser. No tocante a palavra
capitalista, com o significado de proprietario de somas mais ou menos consideraveis de bens,
ha evidente infidelidade de expressdo, quando atribuida a proprietario de bens que ndo séo

aplicados na producéo.

A génese do capitalismo ndo deve ser buscada, exclusivamente, em
causas materiais, mas, antes de tudo, em suas causas culturais,
espirituais, € uma ingenuidade acreditar, como defendem certos
adeptos do materialismo histérico, que as ideias sdo geradas como
“reflexo” ou “superestrutura” de situagdes econdOmicas”, nesse
sentido, dentre outros ele visa postular uma identidade entre os
conceitos e seus objeto de conhecimento. (WEBER, 1978, p. 34)

Acrescenta o autor, o tradicionalismo foi 0 maior entrave com o qual teve de lutar o
“espirito” do capitalismo para se impor como for¢a dominante na sociedade, nesse sentido, ele
acredita que o ser humano ndo quer “por natureza” ganhar dinheiro, mais simplesmente viver,

viver de modo como esta habituado a viver e ganhar o necessario para tanto



2.2 — UM NOVO ETHOS DE CONCEPCAO CAPITALISTA

O Shopping Centro Terceirdo por apresentar uma maioria de comerciantes que se
autodenominam protestantes, para manter essa auto identidade é preciso passar por um
constante aprendizado, é nesse ponto que as igrejas se apresentam, como um ponto de
intervencdo dessa necessidade e, através de seus dogmas, ritos e rituais, se tornam parceiras
dessas atividades, assim para compreender: 1) a dimensdo daquelas representagdes; 2) 0s
motivos de suas agdes; 3) suas interacdes subjetivas com determinados signos. Empregamos
elementos semidticos, para confrontar com os estudos feitos a partir da obra de Weber (1981)
“A FEtica Protestante ¢ o Espirito do Capitalismo”, ja que ele ndo considera o chamado

“espirito do capitalismo” uma consequéncia do protestantismo, exclusivamente.

Admite outras causas, mas aponta uma contribuicao especifica do protestantismo num
determinado momento da histdria para o novo direcionamento assumido pelo capitalismo

europeu, cuja tese central parte do principio de que

0s representantes historicos do protestantismo ascético que sdo,
principalmente, os quatro seguintes: “o calvinismo na forma que assumiu na
sua principal area de influéncia na Europa Ocidental, especialmente no
século XVII; o pietismo; o metodismo; e as seitas que se derivaram do
movimento [ana]batista”. O interesse de autor se concentra “na influéncia
daquelas sancdes psicologicas que, originadas na crenga religiosa e da
pratica da vida religiosa, orientavam a conduta e a ela prendiam o individuo.
(KUNG, 1999, p. 169).

Levando em consideracdo o fato de que a propagacdo do protestantismo local se acha
aliada a um espirito mercantil de uma economia informal, percebemos que todos esses
aspectos conduzem a um “ethos particular”, dotado de uma concepcao capitalista, ja que é
emanado de uma ética de carater peculiar, passando a designar carater pessoal, ou seja, um
padrdo relativamente constante de disposicdes morais, afetivas, comportamentais e
intelectivas de um individuo. Vale dizer, o ethos se traduz na maneira de ser habitualmente,

no carater pessoal.

Weber (1991) efetivamente reconhece a existéncia de diferentes modalidades de
capitalismo, desde a antiguidade e em diferentes contextos historico-culturais. Contudo, no
Ocidente, alguma especificidade teria sido decisiva para a origem do capitalismo, com todas

as caracteristicas modernamente conhecidas. E este fator, para ele, era a "Reforma"



protestante, mais especificamente, o calvinismo (ou o presbiterianismo), que teriam um

“ethos” peculiar para aquela época e naquele espaco por ele delimitado.

Nesse sentido Hung (1999, p. 169) afirma que o Ethos “vai representar, alguma coisa
que é aceita como vélida e pela quais também outras coisas se orientam, tornando-se assim
principio orientador de toda e qualquer acdo tomada e tornada atitude moral basica de uma
pessoa ou de um grupo”. No presente trabalho o ethos vai designar os costumes e habitos do
local, bem como o comportamento dos comerciantes e das igrejas evangélicas e, de uma

forma geral sua cultura, seus valores, suas ideias e suas crengas.

Nesse sentido, Boff (1999, p. 195), vai definir ethos como “um conjunto de principios
gue regem, transculturalmente, o0 comportamento humano para que seja realmente humano no
sentido de ser consciente, livre e responsavel”, assim, além de considerar esse aspecto
nitidamente humano, Moser (2006, p. 10), além desse entendimento vé uma relagdo com o
entendimento humano, é tratado como principio norteador que estabelece um elo entre o ser e
a divindade. “Ethos lembra ninho, identidade, coeréncia, consciéncia profunda, ele remete
para a profundidade maior dos seres humanos, 14 onde eles se encontram com o divino” e isso
explica a religiosidade do local, conclui, ele, tratando-o como ponto de partida para a
compreensdo do que funda o humanum, ou seja, ele € com que o alicerce que sustenta o

humano.

Esse entendimento do ethos encontrado na cultura local, associando economia
informal, religido e na crenca de um Deus que ajuda e normatiza as vendas, pois 0s dogmas
das igrejas sdo colocados de uma forma circular e dindmica, mesmo considerando a
diversidade de filiagGes evangélicas. “Vemo0-lo como a marca primeira do Criador impressa
nos seres humanos, como fonte borbulhante e dindmica, ndo estatica, o ethos esta na origem

das normas e da propria diversidade das culturas e religides” (AGOSTINI 1993, P. 13).

Essa acdo tem reflexo direto no protestantismo que Weber (1991) trata como o
primeiro movimento religioso a adaptar-se e adaptar o capitalismo nascente, influenciando-o
com sua ética particular, essa adaptacao é referente ao escopo teoldgico criado para posicionar
o fiel diante de algum dilema apontado pelo capitalismo, de uma forma geral, como, por
exemplo, a geracdo de lucros, a competitividade, a exploracdo do homem pelo homem, entre

outros.



Para cada questdo apresentada pelos comerciantes, as igrejas protestantes tiveram de
elaborar respostas a seus fiéis, de modo que eles pudessem compreender a logica capitalista,
sem que isso gerasse grandes conflitos religiosos ou provocasse inquietacdes e duvidas quanto
a salvacdo, mostrando qual é o papel de cada um nesse mundo, além de preencherem a
sensacdo de esvaziamento de significados que a logica capitalista pode proporcionar ao fiel,
dando ferramentas para que ele possa atuar no sistema sem constrangimento para 0 seu

espirito.

2.3 — OS PROTESTANTES E AS NOVAS ABORGAGENS SOBRE ECONOMIA E
RELIGIAO.

Desde que Max Weber langou a sua obra “A Etica Protestante ¢ o Espirito do
Capitalismo”, os economistas estrearam uma extensa contenda sobre a inter-relacdo entre
economia e religido, foi preciso um amadurecimento académico para estabelecer
determinados pardmetros que ndo o tornasse reduzida a conceitos secundarios. Mill (1987, p.
17) ressalta “o fato da igreja se encontrar associada a uma educacdo primaria, bem como do
poder de influéncia, que isso Ihe da, sobre os desejos involuntarios, como ele préprio

ressalta”.

Por outro lado, a psicologia na medida em que define 0 homem como um misto de
genética e convivio social, sustenta essa tese, no entanto, a igreja tem de certa forma
influenciado a opinido publica e o poder de julgamento desta, direcionando assim, as acdes de
grande parte da populacdo. Max (1978) quando questiona se a igreja influencia as atitudes
humanas ou vice-versa, o trata de forma menos importante, porque para ele o que realmente
importa é o papel social apresentado, nesse contexto, apresenta uma série de relatos onde

tenta mensurar as reagdes humanas.

Essa situagdo muda quando comparado o protestantismo com o catolicismo
quando confrontadas em situaces em que a religido esta inserida no
contexto e nos locais onde ndo esta, apresenta sempre desdobramentos
diferentes, deixando claro que, a ideia de que o protestantismo é melhor para
0 crescimento econdémico do que o catolicismo (BIMBAUM &
GERTRUDES, 1969, p. 94-95).



Mill (1987, p.36) compara o socialismo com o cristianismo, ressaltado que “ambos
tiveram como objetivo de ajudar os oprimidos, processo que resulta na transformacdo de uma
religido de minoria para uma de maioria, porém, em contrapartida estimulou os oprimidos a se
rebelarem e a esperarem pelo paraiso da eternidade, neste aspecto surge o socialismo como
solugdo na terra para a classe dos oprimidos”, acreditando ele, na importancia da igreja como
ferramenta de influéncia na sociedade, concluindo que, h4 uma relacdo muito propria entre
economia e religido, no sentido de uma influéncia reciproca, fato que tem sido desprezado em
estudos abalizados. Suas pesquisas reforcam a ideia de Weber (1987), quando ele defende a
tese de uma influéncia religiosa muito grande em diversos contextos histéricos, tais como a

india e a China.
2.3.1 — O Processo de Secularizacao

Interessado em ressaltar o sentido original do conceito de secularizagdo, Pierucci
(1996, p.23) chama atengdo para o seu uso, “pois frequentemente as pessoas se apropriam do
termo, sem saber de fato do que estdo falando, para ele. Modestamente, minha proposta hoje
me parece menos resignada e, além disso, mais viavel”. No seu entendimento ndo se pode
abrir mdo da secularizacdo, nem teérica, nem pratica, nem terminoldgica, nem

existencialmente, urge, isto sim, que cada um se esforce por saber do que esta falando.

Sobre a secularizagdo Oro (1996, p. 15), acredita que ‘“seria 0 projeto resultante do
trabalho da modernidade sobre a religido”, assim para ele, na medida em que ocasionaria o
desaparecimento desta Gltima ao apostar na onipoténcia da razdo e da ciéncia que garantiriam

o sentido da vida humana.

Preferimos visualizar a expressdo sob uma &tica menos evolucionista e mais
contextualizada dentro de uma sociedade que gera contradi¢des sociais formidaveis
e que “a secularizagdo ndo consiste no desaparecimento da religido confrontada a
modernidade: é o processo de reorganizacdo constante do trabalho da religido numa
sociedade estruturalmente impotente de preencher as expectativas que ela deve
suscitar para existir como tal" (HERVIEU-LEGER, 1987, p. 227).

Nesse aspecto, a secularizacdo € direcionada enquanto mudanca e reorganizagdo do
campo religioso. Quando comparadas as consideracGes acima, retomamos aos estudos de
Pierucci (1996), quando para ele, Weber (2004) concebia a sociologia da religido

fundamentada na secularizacdo, e como tal um projeto de viabilidade e necessidade sem

precedente, para isso ele vai se referir ao termo, como algo dado, reconhecido e incontestavel,



considerando a secularizagdo como um dado objetivo, por isso ele analisa ao invés de projetar

o futuro.

Como se vé, o campo semantico da palavra nos da uma série de maneiras distintas de
interpreta-lo, havendo uma diversidade nas formas como a igreja e setores anticlericais lidam
com o conceito. Figueredo Filho (2005), chama atencdo para a importancia de se observar
ainda que secularizagdo é um daqueles termos que carrega consigo um vasto campo
semantico. Preocupado com fato do conceito ndo se perder, no tempo e no espaco, € como
consequéncia, perder os sentidos ideoldgicos que usualmente Ihe atribuem. Berger (1996, p.
34) redefine-o

por secularizacdo entendemos o processo pelo qual setores da
sociedade e da cultura sdo subtraidos a dominacao das instituicbes e
simbolos religiosos” e acrescenta que o processo de seculariza¢do na
disputa ideoldgica se caracteriza pelo peso valorativo que ganha. Considera
que as sociedades constituidas lidam com a ameaca frequente do mal, das
catéstrofes, do sofrimento, da morte, do caos e, para que haja legitimacdes
religiosas, faz-se necessario dar explicagdes convincentes. Em outros termos,
guando esta racionalidade religiosa ndo responde, ndo confere sentido e ndo
explicam os porqués gque a sociedade questiona, esta entra em colapso

E assim, a secularizacdo, acontece quando a religido deixa efetivamente de ser fator
de integracdo e normatizacdo da vida social ou, quando a religido controla uma sociedade
determinada, utilizando para isso os seus dogmas e conceitos de fé nesse caso, a
secularizacdo se da quando a vida econémica é regida por leis préprias e a ordem politica se
caracteriza pela intervencdo das igrejas na unidade estatal, conduzindo a uma situacdo de
pluralismo. Nao existe um tipo de religido absoluta, capaz de impor as demais religides e a
toda sociedade seus valores e plausibilidade, dessa forma os seguimentos religiosos se
submetem ao mercado. Ai funciona a légica da competicdo do mercado econémico, onde a

clientela é cativada para consumir o produto oferecido.

A diversidade religiosa €, portanto, tipica das sociedades secularizadas
Parece-nos plausivel afirmar que sociedades secularizadas tém na
diversidade sua marca. Quando deixa de existir uma religido absoluta que
dita o comportamento, a cultura, a economia, os sentidos simbolicos e as
mitologias, ha claros sinais de secularizagdo. Trata-se de secularizagdo
guando deixa de existir uma religido oficial e absoluta sobre a ordem social,
quando outros sentidos sdo dados a teodicéia. A cultura secular ndo religido.
(FIGUEREDO FILHO 2005, p. 39)



Assim, no Shopping Terceirdo, por um lado a demarcacdo do espago religioso
apresenta-se, com um carater particular, intimista, emocional e subjetivo, de outro, como um
espaco politico social, coletivo, racional e concreto, tdo ténue, que por vezes estas
demarcacOes ddo ocasido a paradoxos e surpresas. Assim, embora tenha preferido uma
reflexdo weberiana, Berger (1996) como modo de entender o fendmeno religioso, também
argumenta sobre a possivel dessecularizacdo das sociedades, evidenciado pela proliferacéo
religiosa e apontando também para uma diversidade da mesma, como consequéncia natural do

fim do monopolio dessa legitimacdo em uma sociedade secularizada e plural.

2.3.2 — Um Novo Movimento Protestante

O Pluralismo religioso tem-se declarado como uma das peculiaridades do mundo
atual, a firme revelacdo de novos movimentos, ao lado das crengas tradicionais, tem de certa
forma convertido o cenério da secularizagcdo, em meio a duas correntes que vao instituir novos
modelos de pregagdo, principalmente nas denominacfes evangélicas; primeiro, a teologia da
prosperidade; depois, a guerra espiritual, que vao surgindo como base e formando novos

cultos, nas suas diversas correntes.

As igrejas encontradas nas atividades do Shopping, pregam aos comerciantes a
incluséo social, com a promessa de recompensa material e esse processo de reinar com Deus e
desfrutar de suas riquezas e do seu poder, alimenta a autoestima dos comerciantes, que cada
vez mais buscam nas igrejas o conforto espiritual e material e nessa dualidade observa-se que
de um lado as igrejas precisam sobreviver, para isso usam esse discurso onde a transcendéncia
apareca com toda a sua forca simbdlica e, do outro, as pessoas precisam dessa magia para

enxugar os seus prantos e amenizar suas dores.

Assim, a religido e a magia séo ajustadas como partes de um mesmo procedimento,
no qual o homem € o agente principal, pois a religido existe fluentemente com uma formacéo
tedrica, que seria determinada por uma representacao-explicacdo do mundo e sob um aspecto
mais pratico e mais direcionado com uma influéncia marcante da acdo magica e ritual sobre o

real e, nessa dualidade estariam os aspectos mais significativos do estudo.



Essa dualidade para Weber (2005) apresentaria um antagonismo bem determinado
pela ciéncia, para ele, a religido é possuidora de uma ética salvadora institucionalizada e
intelectualizada e, magia, se distingue daquela pela busca pressurosa da pujanca na relacéo
com a divindade num mundo marcado pela irracionalidade, e, ainda se procura subordinar os
deuses. Seria, assim, a antitese da religido, pois nesta se aceita um Deus que premia e castiga,
numa clara subordinacéo do fiel a divindade:

A distingdo entre religido e magia gerou na obra de Weber o conceito de
desencantamento do mundo, ou seja: a vitéria da religido sobre a magia,
dominadas pelos tabus. [...] como processo que leva a religido ser
desmagicalizada, na medida em que ocorre a subtracdo das praticas magicas
por uma ética intelectualmente construida. [...] Ha de se reconhecer também
que, ainda assim, as religiosidades permanecem “eivadas de tabus e praticas
magicas”. (PIERUCCI, 2001, p. 55)

A matriz religiosa brasileira encontra uma espécie de auto incriminacdo positiva, ja
que nela encontramos de modo subjetivo a pobreza, a doenca, as agruras da vida, onde os
sofrimentos dos cristdos sdo tidos como resultado de um fracasso, por sua falta de fé ou de
uma vida em pecado, portanto, a eficacia dos discursos passa a ser um objetivo comum a

todas as instituicdes religiosas, baseado naquilo que estabelece 0 mercado secular.

Nesse aspecto as igrejas funcionam na mesma linha do comércio em geral, onde os
lideres religiosos se tornam uma espécie de gerente empresarial, assim deve liderar seus
comandados e apresentar resultados, tais como: crescimentos dos obreiros, aumento do
patrimonio da igreja, enquanto cabe as liderancas cobrar esse desempenho, estabelecendo
alvos numéricos a serem atingidos pelos agentes e isso estimula a competi¢do. No Shopping
Terceirdo, essa competicdo é bastante acentuada, tanto em relacdo aos comerciantes, quanto

as igrejas que participam das prestezas no local.

Assim nos lugares onde varias conviccdes religiosas precisam conviver lado a lado, a
questdo da organizacdo se torna mais complicada, pois para atrair mais fieis € preciso muitas
vezes, romper com as tradi¢cGes locais de culto, j& que determinadas congregacdes sdo
rigidamente organizadas e estruturadas para uma determinada linha de pensamento e credo
religioso e, a forma como isso é feito precisa de habilidade para adequar religido e economia

informal num mesmo patamar.



Para ajudar nessas tarefas algumas igrejas, excetuando-se algumas religiGes primarias,
possuem ““funcionarios” proprios para essa tarefa e outras de cunho religioso, cada um com
deveres religiosos diferentes, mas todos sdo considerados lideres e tém um status superior
especial, ali nem sempre € levado em consideracdo apenas o aspecto intelectual, envolvem

além desses, as emocdes e a capacidade de pensar, que sdo essenciais na vida humana.

Nesse sentido, eles sdo capacitados principalmente para apresentarem uma linguagem
metodoldgica nos discursos religiosos e aprendem a utilizar um planejamento estratégico bem
estruturado, dentro dos padrdes da mais moderna cultura econdémica e comercial, como
consequéncia, nasce um mercado totalmente voltado para o publico evangélico, assim, a

linguagem

nunca é inocente. As palavras tém uma memoria segunda que se prolonga
misteriosamente no meio das novas significagdes. Todas as marcas escritas
se precipitam como um elemento quimico no inicio transparente, inocente e
neutro, no qual a simples duragdo faz aparecer a pouco e pouco todo um
passado em suspensdo. Toda uma criptografia cada vez mais densa.
(BARTHES, 1984, p.22).

Em relacdo aos significados dessa linguagem, os consumidores evangélicos tornam-se
alvo principal desse processo de organizacdo, sendo criado um marketing especial para
satisfazer os desejos desses consumidores, enquanto as instituicdes religiosas criam
mecanismos para manter esse publico fiel aos seus empreendimentos, para isso passam a usar

uma linguagem especifica nos seus cultos.

Por outro lado, as igrejas tendem a criar um mercado evangélico que passa a
representar uma fonte alternativa de renda e de trabalho para o crescente numero de
desempregado vinculado as igrejas, como podemos destacar na matéria publicada no jornal O

Estado de Séo Paulo.

A palavra de Deus comeca a ser uma boa fonte de negécio no Brasil.
Calcula-se que o rebanho de evangélicos no Pais ja supere 35 milhGes de
pessoas com necessidade de consumo iguais as que tém qualquer outro
simples mortal. (...) Levantamento da Associacdo Brasileira de Escritores
Cristdos (ABEC) mostra que, a cada ano, 2,5 milhdes de pessoas se tornam
evangélicas no Pais. Somente para leitura de publicacbes com essa
orientagdo religiosa, 0 mercado potencial brasileiro é de 15,3 milhdes de
consumidores. Em 1995, foram lancados no Pais, 282 titulos de biblias (sic),
livros, jornais, revistas e outras obras que, somadas as 621 reimpressoes
feitas no ano passado, elevaram esse tipo de producdo a 903 titulos. No
mundo fonografico, hd numerosas empresas que comegaram a prosperar. A



Bom Pastor, uma editora que também grava e distribui obras musicais, vende
mais de 1 milh&o de discos por ano®.

Outro dado relevante, também a nivel nacional, encontra-se na reportagem da revista
Veja, em 2002, apos a divulgacdo dos dados do censo brasileiro que indicou o crescimento da
populagéo evangélica “somando tudo — de CDs, a bares e instituicdes de ensino -, 0 mercado
impulsionado pelos protestantes movimenta trés bilhes de reais por ano e gera pelo menos
dois milhdes de empregos” 2. Com esse perfil os evangélicos retratam a visibilidade alcancada
por este segmento junto aos comerciantes do Shopping Terceirdo, ampliando cada vez mais a
sua presenca, como conseqliéncia de todo um processo de modernizacdo das igrejas
evangélicas, no sentido de dar um cunho pratico as suas pregacfes e, isso vislumbra a
promocdo e as transformagdes do cenario religioso naquele local, enquanto isso 0s
comerciantes acabam absorvendo esses valores como ideais de vida e buscam a posse e 0

consumo como sindnimo de felicidade.

2.3.3 — Uma Nova Logica para o Consumidor Evangélico

A religido manifesta-se, para analise, como fato, representacdo, revelagdo, tradi¢do ou
fendmeno. Nesse leque conceitual hd um cerne aglutinador constante, o poder. O poder
religioso, no sentido amplo, justifica-se sob o sagrado e se materializa na instituicao
hierarquizada. A expressdo simbdlica deste poder € ornada no discurso religioso e no espago

monumental das edificac¢des religiosas.

Nesta interacdo da religido com a dindmica do mundo concreto, 0 pensamento de
WEBER (1993) indica uma relagéo entre ideias e interesses. Na era da globalizacdo, de um
mundo sem fronteiras, onde a sociedade de consumo assume um lugar de destaque na
economia, o capital vem conseguido criar e recriar localizacbes e espacos de varejo que
propagam constantemente, a ideologia da melhor qualidade de vida, com o propdsito

constante de substituir a diversidade pela padronizagéo.

! Publicado no caderno B de economia, do Jornal O Estado de S&o Paulo, no dia 15 de setembro de 1996, p.10.
EVANGELICOS DESPERTAM INTERESSES DE EMPRESAS

2 Publicado na veja On Line, em 3 de julho de 2002, A FORCA DO SENHOR, disponivel em: <
HTTP:/WWW.veja.com.br/030702/p_088.html>. Acesso em 25 de abril de 2009.



No entendimento da cultura do mercado, quem consome bens e servico é cidadao,
enquanto na légica da cultura evangeélica, consumir bens e servicos religiosos € ser cidaddo do
reino de Deus. Nesse caso, 0 consumo ndo € apenas uma acdo que responde a logica de
mercado, mais que isso, constitui um elemento produtor de valores e sentidos religiosos. No
Shopping Terceirdo, encontramos diversos simbolos religiosos nos boxs de vendas, indicando
a presenca da igreja naquele local. Nesse sentido, Calissi (2002, p. 41), em relagéo ao valor

simbolico dos produtos consumidos pelos Cristdos, assim se expressa

2

“Cristdo” ¢ hoje uma logomarca. Essa logomarca leva o consumidor Cristao
a sentir o desejo de consumir o produto. Temos o telefone Motorola, Nokia,
LG, mas o aparelho que é destinado para esse mercado, com mensagem
biblica, palavra, musica (Ha seis opcéo de hinos para a chamada)...o cristdo
em si gosta de tudo o que é relacionado ao seu mundo, o atrai...Hoje se fala
de crises pelas quais as pessoas passam no que diz respeito a parte
financeira. No religioso, por poupar, ou porque ele economiza, o consumidor
investe naquilo que da retorno para ele e para a familia: tem um valor
religioso, o valor simbélico do produto.

Os consumidores evangélicos acolhem positivamente aos convites dos lideres
religiosos, apreendem que os artigos comprados sao consagrados por Deus e para Deus, sendo
muito corriqueiro decalques que interatua com a sugestdo das igrejas, sdo frases do tipo
“Propriedade Exclusiva de Jesus”, “A Servigo do Rei”, “Quem tem Jesus, tem Tudo” “100%
Jesus”, “Foi Jesus quem me deu”, almejando dessa forma testemunhar que o bem consumido
tem um carater Cristdo, mostrando que ao comprar o bem é sinal da bencdo de Deus em sua
vida. O mercado, para ele, funciona como uma espécie de retaguarda para algo que é
considerado maior - o cultivo da fé - quando se coloca “consumo” e “cristdo” junto parece

que da uma pane, mas na verdade

a gente compra roupa, a gente vai a supermercado, a gente vai a lojas,
shopping...todo mundo vai, cristdo ou néo cristdo. Todo mundo vai ao
cinema, compra televisdo, micro-ondas...porque ndo pode comprar uma
biblia, um CD, um video, segmentado, que esta de acordo com sua fé? Entéo
a gente ta lidando com uma questéo conceitual ai. Na verdade ele ja faz tudo
isto, s0 que a gente ta falando: “Olha, consumir ndo ¢ pecado” (GALISSI,
2002, p. 42).

O consumo religioso cristdo desenvolve a fé externa como um valor simbdlico para as

pessoas, quando sdo externadas por meio de uma linguagem apropriada, de um marketing



institucionalizado, de um cuidar em relacéo ao sujeito® ou de apelo nas comunicacdes orais. O
que marca 0 novo mercado cristdo pode ser representado pelo lucro e pelo sucesso nos
negocios, por parte dos comerciantes e o valor atribuido nos sinais que marca as acfes de

Deus na vida de cada um.

J& 0s consumidores e 0s empresarios cristdos, sdo interpretados como um segmento de
mercado que deve seguir a l6gica do mercado e de modernizacdo, a partir da ética cristd e o
fato dos cristdos terem se tornado um segmento do mercado, em todos 0s niveis sociais, pode

ser facilmente identificado no dia-a-dia das sociedades de consumo.

Nesse sentido, a pds-modernidade provoca o surgimento de uma nova religido e de
uma nova ética, para tanto, mister se faz, compreender os valores e as huances da cultura pds-
moderna, no intuito de modelar esses consumidores, 0s seus novos valores sociais e
individuais e criar mecanismos que dé uma resposta convincente as mudancas que esse

comportamento provoca.

Na economia e direitos na sociedade do Shopping Centro Terceirdo, existem trocas
gue se estendem as coisas economicamente Uteis, percebeu-se que na circulacdo de gentilezas
existe uma reciprocidade, ou seja, existe uma prestacdo sempre vinculada subjetivamente a
uma contraprestacdo, por exemplo, as igrejas oferecem apoio espiritual e social, em
contrapartida recebem os dizimos, com a ideia de que o ato de entregar ou contribuir
permitem aos fiéis receberem recompensa. A circulacdo dos produtos e o mercado informal

aparecem como termos de um ‘““contrato mais geral e permanente”, de carater sagrado.

Por outro lado, Eliade (2001, p. 34), deixa claro que o sagrado pode manifestar-se em
pedras ou arvores, por exemplo. Mas, ndo se trata de venerar a pedra como pedra, hem a
arvore como arvore, mas elas sdo adoradas porque revelam algo, revelam uma forca que é
superior ao homem. Dessa forma o sagrado se manifesta através do dizimo, numa relacdo

simbolica de “dar e receber”.

Nessa revelagdo o homem é remitido com prosperidade financeira e acimulo de bens.

Na tradicdo protestante luterana, a prosperidade assim obtida, € vista como sinal da bencéo de

* Normalmente, entende-se por sujeito o individuo que é capaz de agir por si mesmo, isto é, capaz de pensar,
decidir e atuar conforme a sua propria decisdo. Sendo assim, a subjetividade engloba todas as peculiaridades
imanentes a condicdo de ser sujeito envolvendo as capacidades sensoriais, afetivas, imaginativas e racionais de
tal pessoa



Deus para com o fiel. Em todas as religides podem ser observadas manifestacdes do sagrado,
pois elas comportam um simbolismo, revelam ao homem um poder superior. Diante desse

poder “revelado” o homem reconhece sua “inferioridade” e “dependéncia”.

Todo esse processo de enfrentamento, de encantamento, da igreja participando de
atividades mercantis, da forma como os comerciantes do Shopping Terceirdo absorve esse
novo modelo, nos leva a refletir sobre as Ciéncias das Religides na contemporaneidade,
guando nos deparamos com novos elementos que assinalam a complexidade desse campo, ao
mesmo tempo em que, se verifica que a mesma tem sido marcada por profundas e
significativas transformacdes, como trabalhar com os personagens que sdo 0s atores sociais

definidores do préprio fenémeno religioso.

Na vertente evangélica, por exemplo, houve o surgimento de inimeras denominacdes,
que passaram a desafiar os pesquisadores da religido ndo apenas quanto as filiacGes
tipoldgicas convencionalmente estabelecidas, como também no sentido de se entender os
elementos mais profundos que sustentam praticas que permanentemente Se recriam.

Precisamos assim, ficar diante do objeto de estudo em condicGes de entendé-lo e explica-lo.

2.4 — A ECONOMIA INFORMAL

De uma maneira geral o crescimento da informalidade na economia, é assinalado por
uma quantidade significante de atividades mercantis que operam a margem da economia
oficial, fazendo com que o cultivo de riquezas fique fora das estatisticas que procuram
identificar e compreender o fenbmeno de uma economia informal possa ter um vertiginoso
crescimento, em detrimento das questbes sociais dela decorrente e, ainda, colocar em

“cheque” o sistema estatal de fiscalizagdo e arrecadacao tributaria.

E pacifico o entendimento de que esse tipo de economia sofre uma grande influéncia
do processo de globalizagdo, mesmo desconsiderando outros processos e considerando um
meio pelo qual a industria da pirataria d4 escoamento a sua produgdo.O termo “globalizagdo”
pode até ter uma designacdo imprecisa e vaga, no entanto, o seu uso se faz necessario quando

se trata de designar uma nova etapa do desenvolvimento do sistema capitalista.



E nesse sentido que o setor informal, por acolher uma grande parcela de emprego e
rendas, € considerado uma saida dignificante para aqueles que procuram um meio de
sobrevivéncia no meio de um codigo parcimonioso nem sempre adequado a todas as pessoas,
por isso faz jus a uma atencdo maior por parte dos pesquisadores e gestores de politicas.
Conforme preconiza os estudos de Maloney (2003, p. 19), ao afirmar que, “na América

Latina, esse setor representa entre 30% e 70% da mao de obra urbana”.

A economia informal se cobre de distintas formas no tempo e no espacgo, por isso
optamos por caracterizar essa atividade partindo da mesma conceituacdo estabelecida pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), que considera empresa informal aquela
gue ndo tem um sistema de contas claramente separado das contas da familia e emprega de
umas até cinco pessoas, incluindo empregados e pequenos empregadores. A firma pode até ter
CNPJ (Cadastro Nacional de Pessoa Juridica), mas, se ndo tiver sistema de contabilidade
proprio, é informal. Para o estudo foi relevante saber como era realizada a dindmica dessas

representacoes.

No Shopping Terceirdo, 0s comerciantes tomam a iniciativa de organizar suas
atividades na producdo ou circulacdo de bens e servicos, geralmente organizam as suas
atividades individualmente, encontramos raros casos em que essa organizacdo € feita em
conjunto, formando uma sociedade “atipica”, ja que lhes falta o enquadramento nas normas
vigentes no direito brasileiro, na verdade eles editam normas consuetudinérias para

desenvolver as suas atividades.

Aqui eu e, mais dois amigos se juntou para melhorar 0s nossos
negocios, nao temos nada assinado, é tudo de boca, um compra, um
vende e o0 outro se encarrega de fazer a contabilidade, é assim que
funciona cada um na sua missdo, mais todo mundo ajuda todo mundo,
entra as mulheres, filhos noras, afinal todos precisam disso aqui para
viver. A gente até gostaria de pagar os impostos, mais a gente ndo
pode, é muito dinheiro. O nosso contrato € com Nosso Senhor Jesus
Cristo, tudo se pode naquele que nos fortalece. (J.M.S., comerciante
do Shopping, 56 anos)

De um modo geral, a economia informal é ostentada como algo “néo legal”, que nao
estd devidamente registrada como atividade econdmica. No entanto ha casos em que a
economia formal abre postos de trabalho informais, como acontece com algumas empresas

registradas, em que parte de seus trabalhadores ndo possuem carteira assinada, assim, o



“informal” ndo ¢ mais visto como atraso ¢ pode-se considerar que a sua proliferacdo, é
consequéncias de uma modernizagdo técnica e econdmica, com efeitos sécio espaciais

diferenciados.

Parece ser a logica do capitalismo moderno aliado a ideologia neoliberal: a
concentracdo cada vez maior dos meios de producdo e das riquezas, submetendo aqueles que
se encontram a margem do processo, a buscar sua sobrevivéncia nos guetos das atividades
econémicas informais. O percentual de trabalhadores sem carteira assinada permite medir o
grau de informalidade no mercado de trabalho, assim, quanto maior a proporcdo de

profissionais sem carteira, maior sera a dimensdo da economia informal (v. gréfico 1)

Gréfico 1 — indice do Percentual de pessoas sem carteira assinada (periodo 2003/07)
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Essa dimensdo associada a falta de um ajuste entre o texto legal e a realidade que
deveria ser regulada, gera uma economia considerada “subterranea”, apesar de ser tdo visivel
ou “informal” mesmo tendo uma gama de formalidades. Na década de 1980, as autoridades
atribuem o crescimento da informalidade a auséncia de uma legislacdo eficiente, tendo o
governo nesse periodo, proposto um novo ordenamento juridico para essa matéria, no entanto
ndo causou o efeito esperado, porque 0 mesmo foi ineficiente para lidar com assuntos que sua

esséncia social, foge do seu controle.

De um modo geral toda atividade econdmica insere-se necessariamente num contexto

social e, assim essa falta de regulamentagdo gera custo tanto para o governo, que se torna



ineficaz nessas ac¢Bes, quando para 0s proprios comerciantes que ndo cumprem com suas
obrigagdes sociais (fiscais, trabalhistas e previdenciarias), causando problemas sociais que ele

mesmao representa. Para Braga (2006, p.7) essa economia informal

corresponderia a atividades na qual a auséncia de regulamentacédo
governamental constituiria um dos aspectos mais importantes de
identificacdo, e a inexisténcia de carteira de trabalho (grifo nosso)
assinada ou contribuicdo para o instituto de previdéncia social seria o
elemento identificador da ocupacéo informal.

Segundo Tokman (1987, p. 13), o fato do ndo cumprir as normas vigentes, “na verdade
é o resultado de atuar na economia informal e ndo sua causa, portanto nem todos que nédo
respeitam a legislacdo existente podem ser considerados atores da economia informal”. Essa
interacdo entre os individuos e a sociedade em relacdo ao cumprimento de normas vigentes,
vai dar lugar a um direito consuetudinario, ou seja: a um direito ndo escrito baseado nos

costumes. Assim, quando as instituicdes

sdo definidas como o conjunto de regras que articulam e organizam as
interacBes econdmicas, sociais e politicas entre os individuos e 0s grupos
sociais, e cujo cumprimento pode ser voluntario ou coercitivamente imposto
pelo Estado, podemos imaginar a existéncia de regras nao escritas (comon
law, na tradicdo anglo-sax&). Nessa perspectiva, a abordagem de De Soto
pode ser vista como diagnosticando a crise de certa forma de
institucionalidade (instituicbes ineficientes) e a necessidade de dar
reconhecimento legal a direitos e instituicGes que hoje teriam uma normativa
extralegal, especialmente no que concerne aos direitos de propriedade.
(RAMOS, 2007, p. 126)

O autor ainda discute os atrativos proporcionados pela informalidade, acredita que o
onus associado aos encargos sociais (v. grafico 2) do trabalho tende a produzir um incentivo
a sua sonegacdo como forma de reducdo de custos e aumento, ou manutencdo, de margens
de lucros, particularmente, em tempos de retracdo da atividade econdmica, no caso
especifico dos comerciantes do Shopping Terceirdo, esse incentivo é reforcado pelas igrejas
evangélicas que visitam o local e pregam uma fé associada aos bons resultados de suas

vendas.

Gréfico 2 — Indice da carga tributaria no Brasil (periodo de 2003 a 2007)
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Diante desse contexto, De Soto (1987) nos seus trabalhos sobre a economia informal,
passa responsabilizar o Estado pelo crescimento dessa economia e ganha notoriedade entre
pesquisadores e estudiosos, vindos posteriormente ganhar novas nomenclaturas, como a
preconizada por Pampola (2001, p.24) que a conceitua também como “economia subterranea
e consistem em atividades econdmicas nao-registradas, ndo declaradas ao Estado, extralegais,

porém socialmente licitas”, com isso estabelecemos uma nova abordagem sobre o tema.

Sanches (2008, p. 37), fala dessa nova forma de abordagem nas ac¢des dessa economia
“esta nova forma de se abordar a economia informal, busca apresenta-la como algo ligado a
clandestinidade do emprego e a tentativa de burlar a legislagdo fiscal”, no caso dos
comerciantes essa clandestinidade e esse enfrentamento as normas vigentes, encontram
guarida no entendimento de que essas infragGes sdo de cunho juridico, mas, ndo sociais, 0 que
para eles ndo vdo de encontro aos ensinamentos biblicos, j& que estd em jogo a sua

sobrevivéncia.

Segundo Fagundes (1992), essa nova abordagem tem como conseqiiéncia aquilo que
De Soto (1987) afirma que vai dar um novo sentido a economia informal, quando vé um
deslocamento de responsabilidade (passa a ser estatal) na sua proeminéncia essa nova acepgao
dado a economia informal, demonstra um deslocamento do proprio objeto a ser pesquisado,

nas interpretacdes anteriores



era decorréncia da natureza ndo capitalista do pequeno empreendimento, no
sentido em que, na maioria dos casos, estes ndo buscavam o lucro e sim
meios de subsisténcia de seus afiliados, anteriormente ndo havia confusdo
entre ilegalidade e economia informal, porém essa nova abordagem mostra
gue o tamanho da empresa informal ndo mais importa, o importante é a
forma de defini-la.(SCOTT, 2003, p. 4)

O Pais tem informacdes dessa economia que foge dos impostos, ndo tem registros
oficiais e representa quase 50% do Produto Interno Bruto (PIB) brasileiro. Entre os paises em
desenvolvimento, esse mercado representa 40% do produto nacional dessas economias. Ja
entre 0s paises ricos, a taxa cai para 17% do PNB (Produto Nacional Bruto). A sonegacao
alcanca, em média, 30% (trinta por cento) do PIB, segundo dados da Coordenagdo de
Fiscalizacdo da Receita Federal. (CFRF).

Mesmo com esses dados de carater quantitativo, percebemos quando adentramos na
economia informal, a existéncia de uma crise institucional que se instala nas cidades
brasileiras, justificada pela presenca constante de novos elementos conceituais nessa
economia, destacando-se o0 seu desdobramento em dois segmentos; formal e informal, o que
comega a provocar uma cisdo social, fazendo com que o Estado tente com esse tipo de
organismo, dar um cunho minimo de normatizacdo juridica e, reconheca em pequena escala
aquela atividade paralela, ja que cobra um imposto diferenciado, pela permanéncia deles no

local.

Outro aspecto a ser considerado é a rigidez no mercado de trabalho, (v. grafico 3)
ocasionada por um excesso de encargos, leis e regulamentacdes dificulta e/ou encarece a
contratacdo. Logo uma economia muito regulada estimula o crescimento da economia

informal, que é mais flexivel e, por isso responde de forma mais rapida

Gréfico 3 — Indice de rigidez no mercado de trabalho (periodo de 2003 a 2007)
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Na economia informal o Estado tem certo controle nas suas acdes, 0 que nao ocorre
em relacdo a informal, pois conforme destaca Scott (2003), apud Portes (1995) “quanto mais
0 estado tentar intervir na economia informal, mas ela ir4 se refugiar nos subterraneos para
evitar esta intervengdo”. Assim, a economia informa, | € uma resposta construida pela
sociedade civil para uma interferéncia indesejada do Estado. A relagdo entre economia formal
e informal tinha a conotacdo de que elas eram estabelecidas através de renda e de méo-de-
obra, ndo havendo outras dimensfes em que elas pudessem ser levadas em consideracdo, no

entanto a inter-relagéo

entre os dois polos da economia: formal e informal, se dava apenas por meio de um
fluxo de renda e trabalho, ou seja, a economia formal fornecendo renda e a informal
mao-de-obra. Neste sentido, a segunda seria constituida de uma série de atividades
que se dariam sob o setor moderno, ndo havendo grandes rela¢Ges entre eles a ndo
ser as jA mencionadas. Ela sobreviveria em espacos em que o setor moderno nao
encontraria grandes vantagens em operar, pois a lucratividade ndo seria atrativa para
a grande empresa capitalista. (RAMOS, 2007, p. 13).

Essa crise institucional entre o Estado e os comerciantes da informalidade, provoca
abertura para um outro campo entrar em a¢do — o campo religioso — que € constituido
socialmente por atores que dao significado a ele e dele recebe significado, neste aspecto o
protestantismo é mais eficiente, pois utilizando os instrumentos de doutrina e controle dos
fieis, usando uma linguagem apropriada, invocam a chamada “vontade de Deus” para explicar

as relagdes pecuniarias no comercio informal e dela fazerem parte a existéncia

de um cddigo introjetado no inconsciente dos fiéis que determina um modelo
ideal de representante: estabilidade financeira, eficiéncia profissional,
exemplo de vida familiar, opcédo politica e teoldgica conservadora, rigorismo
disciplinar, espirito anticatdlico, centralidade de poder, elitismo e simbolos
de status.(SOUZA, 1998, p. 23)

Essa entrada do protestantismo no mercado informal vai dar ao trabalho um sentido de
ascese, uma ruptura com a tradicdo cristd, que separava a vida espiritual do mercado,
ratificando o pensamento de Weber (1981) de que a recompensa pelo trabalho passou a ser
entendida como um sinal de cumprimento do dever espiritual e da escolha divina. E nessa

relacdo que abordaremos o proximo capitulo.



CAPITULO 3

3. METODOLOGIA

Escorado no aparecimento de leis subjacentes as condutas sociais e religiosas, 0
trabalho procurou inicialmente investigar, colher, para poder classificar as informagdes que
fossem compativeis com os sujeitos e objetos de estudos no Shopping Centro Terceirdo, assim
procurou delinear a diversidade e seu o padrdo de cultural, para poder mostrar a descricdo das
crencas, magias e simbologias dentro de uma organizagdo social cominadas por algumas
igrejas evangélicas aos comerciantes do local, bem como descobrir o significado que os

membros do grupo atribuem as suas praticas e acoes.

Assim sendo, a etnografia foi introduzida neste trabalho pela sua natureza, que
privilegia micro estudos de unidade, ou atividades de grupos bem delimitados, que s&o mais
compativeis do que macro grupos com multiplicidade de interagdes. Guiado pelas
observacdes elegemos dados mais significativos para compreender os padrdes de conduta e 0s
processos sociais detectados no interior do mercado popular, neste aspecto o0 estudo
etnogréfico

incluiu em suas analises o contexto sécio histérico dos objetos de pesquisa,
procurando compreender ndo sé a dindmica micro estrutural (ambiente,
comportamentos e outros), mas também a macroestrutura social (Estado,
poder e outros). Essas orientacbes fizeram-se presentes nas pesquisas
realizadas no Brasil nos anos 80 (GARCIA, 2001, p. 37).

No estudo a etnografia se caracterizou pelo traco ou reconstrucdo do grupo,
permitindo fazer registro dos fendmenos singulares encontrados para poder recriar as crencas,
descrever as praticas e o simbolismo e, dessa forma revelar comportamentos, interpretar 0s
significados e as ocorréncias nas interacdes sociais entre 0s membros do grupo em estudo,
issO porque a interacdo direta com as pessoas na sua vida cotidiana pode auxiliar a
compreender melhor suas concepcdes, praticas, motivagdes, comportamentos e procedimentos

e os significados que atribuem a essas préaticas participativas.



O espaco amostral do estudo contou com a participagdo de vendedores que se diziam
evangélicos no Shopping Centro Terceirdo e, lideres evangélicos que participavam
indiretamente das atividades mercantis, no periodo de outubro de 2008 a novembro de 2009,
para tanto procuramos interagir com os sujeitos, buscando partilhar o seu cotidiano e assimilar
0S mecanismos que norteiam o homem total ali inserido procurando saber o seu
comportamento naquele local geometricamente circunscrito, quando se pde em questdo 0s

seguintes problemas: 1) da espacialidade; 2) da consciéncia; 3) da religiosidade.

Para apreender o ponto de vista dos sujeitos foi imperioso o convivio durdvel com os
membros da sociedade mercantil investigada, observando in loco os fatos, que levaram a uma
compreensdo de “dentro”, fazendo emergir o fendmeno de uma relacdo entre fé, mercado e
participacdo da igreja no comercio informal, confirmada através das entrevistas realizadas. A
presenca do pesquisador no grupo, ocupando um lugar inexistente, participando dele como
um membro natural para colher os significados contextualizados e captar a realidade

complexa

Subsistente em particularidades, apreender o ponto de vista dos membros,
tendo presentes todos 0s aspectos éticos que as revelagdes e confidéncias dos
investigados implicam. Em campo, as hipéteses e os problemas presuntivos,
gue motivam a investigacdo, sdo testados e refinados, emergindo tanto o
texto inicial quanto a teoria elucidativa do contato direto e das observagdes
reiteradas com o local e os sujeitos da pesquisa. (CHIZZOTTI, 2006, p.72)

Na fase exploratoria foi realizada a producdo do projeto de pesquisa, procurando a
melhor forma de compreender a economia informal do local associada a uma vertente
religiosa, além de escolher e descrever os instrumentos de operacionalizacao do trabalho para
caracterizar o contexto das praticas comerciais do Shopping Centro Terceirdo e estabelecer o
perfil dos sujeitos a serem pesquisados a partir de elementos estatisticos, para uma posterior

analise quantitativa das relacGes comerciais, dos tributos e da filiacdo religiosa.

O trabalho de campo consistiu em levar para a pratica empirica a construcao tedrica
elaborada na fase exploratdria, quando combinamos instrumentos de observacao, entrevistas e
questionarios com a interlocugdo dos pesquisados, para tanto fizemos um levantamento de
material e através da observagdo participante percebemos a presenca de algumas igrejas
evangélicas participando indiretamente do comercio informal, emprestando aos comerciantes

uma linguagem religiosa e esse conhecimento inicial



é pertinente quando se é capaz de dar significado ao seu contexto global, ver
0 conjunto complexus, nesse contexto: Assim, a pesquisa participante que
valoriza a interacdo social deve ser compreendida como o exercicio de
conhecimento de uma parte com o todo e vice-versa que produz linguagem,
cultura, regras e assim o efeito € ao mesmo tempo a causa. Outro principio
importante na observacdo é integrar o observador a sua observacdo, e 0
conhecedor ao seu conhecimento. (MORIN, 1997, pag. 26).

Trabalhamos com questdes muito particulares, com um nivel de realidade que néo
deveria inicialmente ser quantificado, nosso foco foi o universo dos significados, dos motivos,

das aspiragdes, das crencas, dos valores e das atitudes dos sujeitos, assim

Esse conjunto de fenbmenos humanos é entendido aqui como parte da
realidade social, pois o ser humano se distingue ndo s6 por agir, mas por
pensar sobre o que faz e por interpretar as suas agdes dentro e a partir da
realidade vivida e partilhada com seus semelhantes. O universo da producao
humana que pode ser resumido no mundo das relacdes, das representacdes e
da intencionalidade e é objeto da pesquisa qualitativa e dificilmente pode ser
traduzido em numeros e indicadores quantitativos (MINAYO, 2008, p. 21).

Por outro lado, também procuramos através da pesquisa quantitativa, descrever e
explicar o fendmeno do Shopping Centro Terceirdo, j& que os elementos estudados produzem
regularidades, sendo recorrentes e exteriores aos sujeitos e essa diferenca entre a pesquisa
qualitativa e quantitativa, ndo deve focalizar essencialmente os métodos utilizados, mas sim
uma articulagdo entre a metodologia e uma proposta epistemoldgica alternativa ao

positivismo: a epistemologia qualitativa.

No entanto Gonzéles Rey (2005, p. 13) entende que essa discussdao pode ser
compreendida nos seus pressupostos epistemologicos, para ele “ndo sdo nos métodos que
devem ser buscadas as diferencas entre pesquisa qualitativa e pesquisa quantitativa, mas sim
nos seus pressupostos epistemologicos”. Assim a pesquisa qualitativa, chama atengéo
imediata para o fato de que, frequentemente, ndo estd sendo definida por si s6, mas em
contraponto com a pesquisa quantitativa, nesse aspecto, utilizamos varias abordagens, ora de
cunho quantitativo, ora de cunho quantitativo, sempre priorizando aquela que melhor se

adequasse a questdo da pesquisa.

O conjunto de dados estatisticos, que procurou explicar uma realidade, representou

uma forma de linguagem, assim como as categorias empiricas na abordagem qualitativa o séo,



tratando-se, portanto, duas formas abordagem diferenciadas, porém, ambas convergiram para

a mesma meta, ou seja, aproximar-se o mais possivel da realidade que se propde discutir.
3.1- 0 “TIPO IDEAL” E AS REGULAMENTACOES SOCIAIS DO SHOPPING

Com o imperativo de adequar conceitos e regularidades foi preciso individualizar
como instrumento metodologico, aquilo que Weber (1987) vai chamar de “tipo ideal”, um
método tipoldgico, em que ele compara fendmenos sociais complexos, estabelecendo a partir
de aspectos essenciais dos fenémenos, uma verdadeira utopia, que ndo teria sentido empirico
algum se fosse tratado como esse instrumento, assim, partindo dele é possivel perceber
continuidades, descontinuidades e rupturas. A caracteristica principal do tipo ideal é nédo
existir na realidade, mas servir de modelo para a analise de casos concretos, realmente

existentes.

A construcdo de um tipo ideal contribui para precisar o conteudo de diversos
conceitos e é precedida exatamente pelo recorte dos elementos conceituais
de um fenbmeno social, através do qual, as inter-relagcBes sdo confrontadas
com formas tipicas dispostas pelo pesquisador. E ¢ “somente desta maneira,
partindo do tipo puro (ideal), pode realizar-se uma casuistica socioldgica.
(WEBER, 1999, p. 12).

Como instrumento metodoldgico o conceito de tipo ideal, exprime um objeto
categoricamente construido, um objeto selecionado e apresentado em sua forma pura, o que
vai nivelar a apreensao de feitios do fenédmeno social, a partir da presenca de uma maior ou
menor aproximacao com o tipo ideal. A definicdo de um tipo ideal, todavia, ndo se cristaliza

para permanecer imune as modificacdes sociais, ao contrario, pois,

a histéria das ciéncias da vida social é e continuard a ser uma alternancia
constante entre a tentativa de ordenar teoricamente os fatos mediante uma
construcgdo de conceitos, a decomposic¢éo dos quadros mentais assim obtidos,
devido a uma ampliagdo e deslocamento do horizonte cientifico, e a
construgdo de novos conceitos sobre a base assim modificada. Nisto de
modo algum se expressa 0 carater erréneo da intengdo de criar em geral
sistemas conceituais, pois qualquer ciéncia — mesmo a simples historica
descritiva — trabalha o repertério conceitual de sua época (WEBER, 2004, p.
121).

Monteiro & Cardoso (2002, p.37) fala que uma explicacdo do tipo ideal € considerada
apropriada, em termos de causalidade e significado, quando existe uma generalizacdo

tipologica que seja objetivamente possivel, no sentido de que “os fendmenos se aproximam



mais ou menos do tipo puro especificado, bem como que seja subjetivamente significativa, no

sentido de que o tipo de agdo social ¢ compreensivel em nivel de motivagao individual”.

Além disso, ao empregar o expediente tipo ideal, ndo se cobica exaurir todas as
explanagdes da realidade empirica, dado que em qualquer feito estard, em potencial
possibilidade, a conceituacdo de diversos tipos ideais, um construto que cumpre duas fungdes
béasicas, que primeiro fornece um caso limitativo com o qual os fenémenos concretos podem

ser contrastados; assim,

um conceito inequivoco que facilita a classificagdo e a comparacdo; depois, serve de
esquema para generalizagBes de tipo que, por sua vez, servem ao objetivo final da
andlise do tipo ideal: a explicagdo causal dos acontecimentos historicos
(MONTEIRO & CARDOSO, 2002, p. 14).

O entendimento Weberiano se apresenta com uma formacgdo mais metddica e clara e se
baseiam em argumentacdes precisas, sempre procurando identificar as defesas e as
dificuldades de conceituagdo. O que para Macrae (1995, p. 70) “O paciente de Weber ¢ a
sociedade. O seu principal expediente de diagndstico é o “tipo ideal”. No entanto, quando
trata de tipo ideal Weber (1987) ndo quis dizer que eles fossem, em algum sentido, bons ou

nobres, “o ideal” tem o sentido de saber o que esta concretamente exemplificado na realidade.

N&o esta envolvido qualquer elemento de valor. Segundo, ndo pretendeu
com o seu “método tipico ideal” inventar qualquer novo instrumento de
analise. Apenas quis com isso explicar e refinar o que os cientistas sociais e
historiadores realmente fazem. O tipo ideal comeca por tornar manifesta a
metodologia técita e real de outros homens; e, ao tornar publicamente clara
essa metodologia, Weber esperava aperfeicoar o carater autoconsciente e
rigoroso das ciéncias sociais. (MACRAE, 1995, p. 70).

O julgamento que se faz tipo ideal deve ser antecipadamente construido e testado,
depois aplicado a dispares situaces em que dado feito possa ter ocorrido. A medida que o
fendmeno se aproxima ou se afasta de sua revelacdo tipica, o pesquisador pode coligar e
selecionar aspectos gue tenham interesse a explicagdo como, por exemplo, os fatos tipicos do

“capitalismo” ou do “feudalismo”.

Qual ¢, em face disso, a significacdo desses conceitos de tipo ideal para uma
ciéncia empirica, tal como nds pretendemos pratica-la? Queremos sublinhar
desde logo a necessidade de que os quadros de pensamento que aqui
tratamos, ideais “em sentido puramente logico, sejam rigorosamente
separados da nog¢do do dever ser, do ,,exemplar . Trata-se da construgdo de
relaces que parecem suficientemente motivadas para a nossa imaginacéo e,



consequentemente, objetivamente possiveis ©, e que parecem adequadas ao
nosso saber monolodgico (WEBER, 2004, p. 107).

Assim, delimitamos o campo de atuacdo dos sujeitos (comerciantes/lideres
evangélicos), no caso no Shopping, para que essa sociedade esteja segundo pardmetros de
determinado construto, na forma de “tipo ideal” elaborado com base no bom funcionamento
do corpo social, ou seja; o fato de que apesar de fazer parte de um comercio informal, que ndo
paga os impostos de forma direta, negociam produtos “piratas”, tendo ao mesmo tempo, tem
uma convivéncia pacifica e harmoniosa com as igrejas evangélicas que visitam o local, para
incentivar as vendas, mas que tém uma ética peculiar, para isso criam “regras externas” de

relagBes mutuas e rigidas.

Nesse caso, as regras enquanto norma, dizem respeito ao pagamento de imposto,
produtos de fonte ndo original (pirataria), em relacdo aos comerciantes e a igreja nédo
preocupada apenas com as suas acgdes religiosas, mas também com ao aquecimento das
vendas, no caso dos lideres religiosos, os consumidores que aceitam esse pacto e o Estado que
consegue ver uma economia subterrdnea, dando-lhe um novo olhar. Assim, para essa
convivéncia pacifica firmam uma convencdo, colocando no apice a sobrevivéncia enquanto
afirmacéo geral de um dever ser, no qual sdo medidos acontecimentos atuais, passados e

futuros no sentido de uma emissao de valores

3.2—- 0 ESPACO MERCANTIL E AS NARRATIVAS DO EU

O local escolhido para a pesquisa testemunhou grandes transformacdes em varios dos
seus aspectos, 0 primeiro deles é a transformacdo de um viaduto, num espaco mercantil de
natureza religiosa, depois a transformag¢ao cultural do chamado “centro da cidade”, onde na
década de 1950, todo o comercio da cidade era feito em sua proximidade, na rua Duque de
Caxias, onde ele esta situado, residiam a elite da sociedade paraibana, inclusive abrigando um

dos clubes mais tradicionais da cidade, o “Esporte Clube Cabo Branco”.

Atualmente houve um deslocamento sistematico dessa elite para outros espacos,
estilhacando o local, criando novos modelos, estabelecendo outros padrdes de conduta, o que

norteou a procura de reminiscéncias do lugar para compreender essas mudancas, inclusive na



sua forma arquiteténica e estrutural, porque ali foram criados novos sujeitos, sé existindo
fragmentos da histdria do lugar, percebe-se que esta parte da cidade parece ter se desgarrado

do resto do corpo.

Em frente ao “Clube Cabo Branco” as pessoas se reuniam para falar de politica,
futebol, finangas e jornalistas buscavam noticias, ja que o local era visitado habitualmente,
por uma “clite pensante” que trocavam ideias sobre os mais variados temas, atualmente
algumas pessoas usam o local para “matar o tempo”, sdo aposentados, desempregados e
curiosos, que ficavam horas a fio, sentadas em bancos de madeiras. Aquelas pessoas contam
as mais variadas estorias e passam o tempo jogando, se divertindo. Para tentar contextualizar
algumas dessas reminiscéncias conversamos com algumas pessoas sobre o local antes e
depois do viaduto, comecamos com seu Antonio, um aposentado de 78 anos, morador no

bairro da Torre, que conheceu o local quando ainda era apenas um viaduto:

Ali (apontando para o shopping) era um lugar agradavel, eu me reunia com
uns amigos: Amancio, Bernardo, Seu Lula, Seu Humberto de Bayeux e,
outros que todas tarde estava aqui para jogar: “biriba, “dama”, “domino.... a
gente passava a tarde aqui e, se conversava de tudo, desde mulher,
aposentadoria, assuntos do governo, ali onde se sabia de tudo ... Seu Ernesto,
trazia o seu raidinho pra gente se atualizg, ... mesmo depois que comegou a
chegar os camelds, a gente ainda continuou. ...aquilo era sagrado pra gente.
... quando um adoecia ou ndo podia vir, era uma tristeza e, quando morria
um, a gente respeita, passava mais de uma semana sem jogar, mas gente
vinha praqui, se ndo quem morria era a gente”...antes, aqui 6 morava rico...a
gente ndo podia nem chegar perto, 0s ricos era quem mandava nesse pedago.
(A.A.D., 78 anos).

O senhor Antbénio mostra a ligacao afetuosa que ele e seus amigos deram ao local e,
confirma a visao elitista do local, assim o espago ndo é intuido de um contorno homogéneo,
apresentando protrusdes e rompimentos, por¢des de um espaco qualitativamente diferente,
visto nas seguintes dimensdes de passagem; 1) de um lugar elitista, para popular, 2) de uma
rua onde residia a burguesia da época, para um viaduto, 3) do viaduto para um shopping
popular. Esse lugar de passagem, do comercio informal, é apresentado arquitetonicamente,
propositadamente ou ndo, em cima o Shopping Centro Terceirdo, em baixo 0 seu comercio

subterraneo.



Figura 1 — Viaduto sobre o qual foi construido o Shopping

A priori nem sabemos se esse comercio pode ser chamado de “subterraneo” ja que ele
é tdo visto, inclusive pelas autoridades, que a todo tempo ficam entre a legalidade e a questao
social, quando o tema é tratado, mas todos veem o shopping e o viaduto, determinados e
demarcados pela possibilidade de comprar os produtos ali expostos, 0 que nos chama atencao

é o fato de uma vertente religiosa participar indiretamente dessas atividades mercantis.

Pouco mais adiante percebemos pedintes e “sem teto” dividindo um mesmo espaco,
seu Zé Pred, um idoso, que ndo conseguiu se aposentar, vindo de cacimba de dentro, interior
da Paraiba, rosto e corpo marcados pelo tempo e pela dor de passar a maior parte de sua vida
na rua, sem ter onde morar, o encontramos um local préximo, que me pediu uma esmola,

sentado numa calcada e, comegamos a conversar:

Faz tempo, sim sinhor que eu estou por aqui, antes eu ficava ali (apontou
para o Terceirdo). ... por ali ficava um bocado de velhos, conversando
besteira, nos tempos de festa eles traziam coisas pra gente, ... era gente boa,
mas tudo rico metido a besta... adespois eles foro imbora..acho que eles ndo
aguetaram a zuada de maquina pra fazer esse viaduto e, foru imbora
tudinho... eu dormo por aqui mesmo, faco tudo aqui, é a minha casa, de
noite, tem muitas putas e marginais rodando pruqui, mas eles ndo mexe
com a gente, ndo. Adespoi qui o prefeto mandou fazer esse troco ali (se
referindo ao Shopping) a gente ndo pode mais ficar ali, pois eles fecham
tudo e, ai de quem chegar perto, pode ser preso, como ladrdo... mais la
dentro é uma bagunca, se vende tudo e, ninguém paga imposto, nem obedece
nada, aqui a gente sofre, mas eu tenho confianca em Deus, que tudo vai dar
certo(J.P.S.).



A partir da conversa com o0 senhor Zé Pred e das observacdes empiricas nos
propiciaram a leitura de diferentes elementos metodologicos sobre o estatuto das ciéncias
humanas, chega-se a afirmacdo de duas espécies de métodos principais, um generalizante e
outro individualizante, que para Weber qualquer ciéncia pode utilizar um ou outro método, €é a
necessidade da pesquisa que vai definir o caminho a ser tomado, para ele ndo existe um
método pronto, acabado, tudo varia de acordo com os problemas a resolver, assim para se
estudar a relagédo entre o individuo e a sociedade devemos considerar antes de tudo o tipo de

configuracdo ou de representacdo social que regulam as sociedades.

O modo pelo qual o individuo se percebe e se comporta é diretamente proporcional ao
tipo de estrutura social que ele pertence e a relacdo que estabelece com as outras pessoas (...
por ali ficava um bocado de velhos, conversando besteira, nos tempos de festa eles traziam
coisas pra gente, ... era gente boa, mas tudo rico metido a besta...). Esta relacdo ndo é algo
passivel, onde somente o individuo é coagido pela organizacdo social, mas é uma relacdo
bastante dialética. Zé Prea, vé ao seu redor e cria as suas proprias relacbes sociais, a partir de
leis auténomas, que ele obedece ¢ direciona os seus atos, nesse sentido, “Nenhuma pessoa
isolada, por maior que seja sua estatura, poderosa sua vontade, penetrante sua inteligéncia,
consegue transgredir as leis autbnomas da rede humana da qual provém seus atos e para a
qual eles sdo dirigidos” (ELIAS, 1994, p. 48).

Historicamente, cada sociedade tem reconhecido a ideia do "espa¢co comum”, onde
existem certos ambientes que imaginamos abertos a todos, no entanto essas tradi¢des tém sido
seriamente ameacadas pela privatizacdo dos espacos publicos, o lugar mesmo longe de ser
compreendido por Zé Pred, ndo se apresenta apenas como um nucleo de concentracdo de
normas e referéncias (... a gente ndo pode mais ficar ali, pois eles fecham tudo e, ai de quem
chegar perto, pode ser preso, como ladrdo... mais |4 dentro é uma bagunca, se vende tudo e,
ninguém paga imposto, nem obedece nada...), ali as pessoas se perdem e se acham a cada dia,
onde o impossivel emerge para além das vontades, prevalecendo as representacdes das coisas
e das emocOes, & nesse aspecto que entram as igrejas com um discurso peculiar as

necessidades daquela gente.

A organizacao espacial se apresenta num ambiente construido, com um fim especifico
de abrigar vendedores ambulantes ou camelds, que invadiam as ruas da cidade, com seu

amontoado de produtos e, se transforma de repente num espago onde a fé remove montanhas



e vende produtos “piratas”, por um preco diferenciado, ajudado pelas igrejas que entram com
“bengdes” divinas, aqueles que vendem e, a fé lhe faz tornarem-se présperos em relagdo
aqueles que ndo professam ou ndo acreditam nela O ambiente construido é também uma
coordenacao de significados e como consequéncia, as praticas, 0s contornos e 0s minudencies

convertem-se em elementos importantes.

Enquanto a organizacdo espacial expressa significados e tem propriedades
simbdlicas, a linguagem se expressa frequentemente através dos aspectos
iconicos do espago construido. “Esta organizacdo significativa pode
coincidir com a organizacao espacial ou pode nao coincidir” ELIAS, 1994,
p. 48).

Portanto a expressividade da cena mercantil/religiosa da a dimensdo que precisa ser
contemplada pelo estudo, onde os agentes buscam se distinguir na hierarquia social, apesar de
existir um codigo religioso que é visto como um ato a ser decifrado, num processo cultural
que se apresenta de forma subterranea, mas a dualidade sujeito-objeto faz com que ele

ressurja num processo plural de autoconstrugdo nas narrativas do eu.

3.3 - 0 SHOPPING CENTRO TERCEIRAO

A pesquisa foi realizada no Shopping Centro Terceirdo, localizado sobre o Viaduto
“Terceirdao”, que liga o centro a cidade baixa, da capital do Estado da Paraiba, mais
especificamente na Av. Miguel Couto, com uma entrada na Rua Duque de Caxias e outra na
Rua General Osério (fig. 2), contemplando as seguintes funcdes: 1) informativa, 2) simbdlica
e 3) ludica. A expressdo etnogréafica se apresenta quando um grupo evangélico se manifesta,
aparece e apropria-se de um contexto significativo e simbolico para da a fé um valor de uso e

transforméa-lo num valor de troca.



Figura 2 — Vista panordmica do SCT

Na decada de 1970, o comércio informal em Jodo Pessoa, se concentrava nos locais
onde havia um maior trafego de pedestres, em especial no centro da cidade, nos terminais de
onibus, bem como nos grandes centros de comércio popular como a praga Aristides Lobo e
Av. Beaurepaire Rohan, incluindo areas historicas e turisticas, como a regido das praias e no
anel externo da Lagoa. Naquela época o setor informal seria a saida espontanea e criativa,
encontrada principalmente pela classe popular, vitima do desemprego ou dos baixos salarios,
bem como a inabilidade do poder publico em tratar de questdes sociais ou satisfazer nas
pessoas as suas aspiragdes mais elementares. De fato, atividades econdmicas informais é uma

realidade na maioria dos paises.

Para minimizar o problema dos camel6s e dos ambulantes nas ruas da cidade, a
Prefeitura Municipal de Jodo Pessoa, baseado no seu Codigo de Postura, Lei Complementar
n°. 07, de 17 de agosto de 1995, retirou das calcadas e ruas esses vendedores, argumentando a
necessidade de uma reordenagdo nas ruas do centro, para isso edificaria um lugar onde eles
pudessem comerciar em melhores condi¢fes os seus produtos, atendendo também apelo dos
comerciantes formais, que se diziam indignados com a concorréncia e com 0s transtornos por

eles causados.

Nesse contexto foi construido o quatro shoppings populares, dentre eles o Shopping
Centro Terceirdo, objeto desse estudo, para abrigar aqueles comerciantes informais e a



pratica da revenda, o que na Otica da Prefeitura contribuia para a solidificacdo do campo e
valorizava o sistema social mercantil, o problema é que a formacéo desse campo de trabalho
ndo foi suficiente para desmistificar pré-nocGes pejorativas do comercio informal e dos

produtos pirateados vendidos, isso inicialmente afastou a clientela, nesse sentido

As elites consomem bens de luxo; os populares, imitagdo dos mesmos. Essa
seria a ideia de um movimento de cima para baixo. Uma marca, um simbolo
ou um objeto esta no topo e carrega aura da seducdo, do sonho e da
distingdo social e, por isso, serd pirateado. Quando se usa uma réplica,
busca-se a diferenciacdo pela massificacio (LEITAO, DEBORA e LIMA,
2006, p. 24)

No dia 25 de outubro de 1999, a Prefeitura Municipal de Jodo Pessoa, em Conveénio
com o Banco do Nordeste S.A., inaugurou o Shopping Popular Terceirdo, mais tarde
Shopping Centro Terceirdo, (fig. 2) numa estratégia de marketing, para associar a atividade ao
centro da cidade e, ndo a algo popular. Foram distribuidos 257 boxes entre 0s comerciantes
contemplados, previamente cadastrados para a nova alocacdo, que se comprometeram a
efetuar no periodo de dois anos o0 pagamento da quantia de R$ 1.500,00 (um mil e quinhentos
reais), a titulo de concessdo. Essa oferta de boxes foi insuficiente para atender a demanda
tendo o Poder Publico, construido outros centros comerciais para abrigar a todos.

Figura 3 — Vista parcial do SCT

Foto - Ovidio /ON/D.A. Press

A dificuldade inicial dos comerciantes em relagdo ao novo projeto foi adaptar o lema

do comércio na rua, que € “buscar sempre novos clientes e afastar-se da concorréncia”, ao fato



de se encontrarem agrupados num mesmo espaco fisico para eles inadequado. Como se
afastar da concorréncia, se perdemos a mobilidade que tinhamos na rua? Como buscar novos
clientes se eles ndo apareciam? Eram indagacOes feitas pela maioria dos comerciantes recém
alocados, que lhes causavam apreensdo e temor sobre a certeza de sucesso do novo

empreendimento.

O shopping foi construido e dividido em boxes como em um mercado publico, onde
sdo comercializadas as mais variadas mercadorias, como calcados, roupas, brinquedos,
bijuterias, ténis, dculos, CD, DVD, acessorios de um modo geral, produtos eletronicos, (fig.)
contando inclusive com uma “praga da alimentagdo, o grafico abaixo mostra os produtos com

maior incidéncia de venda.

Grafico 4 — Produtos Vendidos no SCT
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Fonte: Pesquisa do autor, outubro/2008 a mar¢o/2009

Identificamos uma predominancia de produtos eletrénicos na Figura 1s vendas do
Shopping, esse fato deve-se principalmente a facilidade que se tem em comprar esses
produtos, que sdo repassados pelos chamados sacoleiros, nesse sentido Bourdieu (2002)
enfatizou que o dominantes, por outro lado quando um produto é pirateado, saindo de um uso
restrito para sua popularizacdo, para Leitdo, Débora e Lima (2006, p. 24) “acontece uma

democratizacdo do consumo e, por conseguinte, do estilo de vida”.

A observacdo, enquanto instrumento de coleta dos dados, teve grande significancia no
trabalho, pois a nossa participagdo no Shopping Centro Terceirdo, junto aos comerciantes néo
consistia em apenas ver ou ouvir, mas também em examinar fatos ou fenbmenos que
precisava ser estudado. Assim foi realizado no periodo de outubro de 2008 e novembro de
2009, em dias o horéarios alternados, participando enquanto pesquisador das atividades



rotineiras do grupo previamente selecionado em horérios distintos. Chegamos algumas vezes,
ao iniciar as atividades, por volta das 7h30min; em outras, ao encerrar as atividades, por volta
das 18h30min e, nos horarios de transicdo entre 11 e 14 horas, que foram o0s mais
significantes para o estudo de observacdo. Contudo isso ndo quer dizer que ndo visitamos em

outros horarios. (quadro 4)

Quadro 4 - Demonstrativo das atividades observadas

O QUE PROCURAMOS O QUE OBSERVAMOS
Descrever o local O ambiente e o espaco fisico
Descrever as atividades Atividades mercantis associado a um

comportamento religioso

Descrever eventos especiais Uma economia informal, associada a uma
vertente evangélica

Reconstruir os didlogos Os gestos, depoimentos e frases

Fonte - Pesquisa do autor de outubro/2008 a Agosto/2009.

Em campo recorremos a observacdo participante, entrevista, praticas interacionistas de
coleta de dados e outros meios de coligir informagdes sugeridas pelo trabalho e geradas por
observacOes atentas. Equipamentos como lapis e papel, gravadores, laptops, computadores,
bancos de dados, uma maquina fotografica e outros, foram usados para registrar, coligir e

sistematizar informagdes documentais.

3.4 - AS ENTREVISTAS

Utilizamos como técnica a entrevista, que resolvemos dividi-la em duas partes, a
primeira parte consistia em obter informacdes que pudessem caracterizar os dados
demograficos, a segunda parte consistia em questfes abertas, para caracterizar as falas dos
sujeitos e estudar os niveis de significancia, para codificagdo dos dados de analise e por fim,

dividir as categorias.

Na primeira etapa foram entrevistadas 152 pessoas, que se encontravam dentro ou
préximo ao Shopping Centro Terceirdo, para caracterizar a sociedade comercial, procuramos

saber o que eles faziam, se conheciam o lugar antes e qual a sua religido, conversando,



aproximadamente, meia hora de registro para cada pessoa, entrevistando em média 6 pessoas
por dia, o que levou mais de um més para caracterizar e perfil que precisava. Essa

caracterizacdo dos entrevistados sera objeto de analise no proximo capitulo

Durante o periodo em que foram aplicadas as entrevistas, procuramos obter
informagdes qualitativas sobre o projeto, adotamos o roteiro do questionario, com
probabilidades de inserir variante que se fizessem necessarias durante sua aplicacdo. Feito
isso, em dezembro de 2008, partimos para uma segunda etapa do projeto, que foi selecionar as
115 pessoas, que se diziam comerciantes do SCT e de filiacdo protestante, além de dois
aposentados que frequentavam o local, dois pedintes e lideres religiosos que visitavam o local.

Nessa fase da pesquisa, foi preciso ter cuidado ao lidar com uma suposta dicotomia
entre "evangélicos" e "ndo-evangélicos"”, pois, da mesma forma que o protestantismo é
caracterizado pela diversidade de denominacBes, a religiosidade dos ndo evangélicos é
multipla. Com a pluralidade de crencas, o transito religioso faz parte da constituicdo da
identidade religiosa de muitos brasileiros, nesse aspecto, Freston (1993, p.34) assim se
expressa "ja que as pessoas possuem religides e ndo vice-versa, a identidade religiosa é uma

trajetoria que pode incluir idas e voltas”.

A importancia da entrevista enquanto técnica de coleta de dados, faz dela bastante
difundida, pois é através dela que se estabelece parametros para a descoberta de codigos
sociais a partir das falas, simbolos e observac@es, ndo sendo tratada como mera classificacao
de opinido dos informantes, utilizamos a linguagem como meio de comunicacao, assim Lodi

(1986, p.46) conceitua entrevista levando em consideracdo esse aspecto e como

uma situacdo de comunicacdo antes de tudo vocal, num grupo de duas
pessoas, mais ou menos voluntariamente integradas, numa base de
relacionamento progressivo cliente-perito, com o proposito de elucidar
padrdes de vida caracteristicos da pessoa do cliente, padrBes esses que ele
considera particularmente perturbadores ou valiosos, de cuja revelacao,
procura o perito derivar certo beneficio.

Procuramos normatizar a pesquisa, buscando atender aos critérios de selecéo
emanados pela legislacdo pertinente no que tange ao seu aspecto ético, recomendados pelas
resolucdes 196/96 e 251/97 do Conselho Nacional de Salde, que regem a realizacdo de
pesquisas envolvendo seres humanos. A coleta de dados foi realizada através de entrevista

individual, gravada e autorizadas pelos sujeitos, com o0 objetivo de preservar ao maximo o



contetdo discursivo. Tal proposito exige do entrevistador intervir apenas o necessario para
ndo correr o risco de estar direcionando o conteldo das opinides. Essa estratégia de utilizada
teve como objetivo construir informacgdes pertinentes ao objeto da pesquisa e de interacdo
social, estando sempre sujeita a dindmica das relacbes existentes naquela sociedade
mercantil/religiosa, captando formalmente a fala dos sujeitos. A entrevista semiestruturada se

apresenta como

ndo estruturada, aberta, exploratéria, intensiva ou qualitativa, deixa a forma
e o desenvolvimento do didlogo em grande parte a discricio do
entrevistador, que se serve de um plano geral, constante de objetivos da
entrevista, de alguns grupos de matérias e possivelmente de algumas
perguntas especificas para o caso. Este tipo de entrevista decorre mais a
maneira de uma conversacdo livre, e, contudo controlada, com ou sem
anotacao escrita ou gravacdo em fita. (ARNOLD, 1982, p. 23).

Durante a realizacdo da pesquisa tivemos algumas dificuldades iniciais, pois 0s
comerciantes “desconfiavam” que o pesquisador era na verdade um “policial federal™* outros
que se tratava de “um fiscal da receita” disfar¢ado. Foi preciso certa habilidade para tratar do
assunto, garantindo o anonimato da Instituicdo e dos participantes, para isso adotamos alguns
procedimentos, como a apresentacdo da autorizacdo, do Comité de ética do Hospital Lauro

Wanderley, da Universidade Federal da Paraiba, dentre outros.

A partir das analises dessas transcri¢des foram elaborados quadros com as expressoes-
chaves e as ideias centrais, visando a reconstrucdo do discurso Numa segunda etapa foram
catalogadas as resposta de cada sujeito entrevistado. Com relacdo a observacgdo participante,
observamos o0 comportamento dos agentes para melhor compreender o fenbmeno e numa
terceira etapa situamos 0s discursos num contexto socio historico e consideramos que ele s6
pode ser compreendido se relacionado com o processo cultural, socioeconémicos, politicos e

religiosos do local.

No ato da fala consideramos o sentido elaborado no momento da sua producdo, com
todas as injungdes subjetivas — desejos e instintos -, determinagfes sociais — ideologias,

contradicGes e forma linguistica -, incoeréncias, repeticdes e omissdes. Ressaltamos que,

* J& que os produtos ali comerciados séo de natureza subterranea.



nessa etapa, os participantes envolvidos na pesquisa na condicdo de sujeitos/respondentes,

assinaram o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido.

Este documento, por um lado, trouxe ao pesquisador seguranca para, dentro dos
padrBes éticos, usar os discursos coletados sem possiveis censuras, e de outro lado, permitiu
também a eles a seguranca e todos esclarecimentos necessarios para que sua participacdo se
efetivasse. Este acordo garantiu também o anonimato dos comerciantes envolvidos na

presente pesquisa e das suas respostas.

Os argumentos tedricos foram inicialmente embasados nos estudos de Sales (2004, p.
43), segundo ele “esse discurso permite o conhecimento de ac¢Ges cotidianas de categorias de
individuos, e a representagdo desses individuos acerca de determinados fendmenos”. No que
diz respeito as representacOes expressadas pelos entrevistados, o entendimento de Lefevre,
Lefevre & Teixeira (2000, p. 34) foi a nossa base “extraimos o entendimento de que, 0S
individuos pertencentes a coletividade geradora da representacdo social deixam de serem
individuos para se transmutarem, se dissolverem e se incorporarem num Ou em Varios

discursos”

Na ultima etapa, além de considerar sujeitos os comerciantes do Shopping Centro
Terceirdo, foi preciso ouvir também alguns religiosos protestantes, representado as suas
respectivas filiagOes religiosas, participantes de uma rede comercial subterranea, que teve
como pano de fundo, igrejas evangélicas que apresentam um discurso pautado numa ética
peculiar. Por fim, as entrevistas seguiram um roteiro semiestruturado, uma vez que se

pretendeu dar voz ao sujeito da pesquisa e conhecer as suas representacoes.

Em relacdo a analise dos dados configurou-se como um tipo de analise de discurso
funcional, estabelecendo critérios para um discurso social considerando-o como sucedido das
falas dos sujeitos. Essa analise do discurso funcional, foi embasada nas consideragdes de
Stillar (1998, p. 27) que considera o discurso social “como advindo das falas dos sujeitos,
quando em interagdo, em que estes geram significado na medida em que 0s signos sdo usados

conjuntamente e, portanto, tém sentido para ambas as partes”.

Neste aspecto, Procuramos construir a analise a partir do quadro referencial dos

préprios sujeitos envolvidos na pesquisa tentando de uma maneira geral decifrar os



significados de suas acBes e ndo apenas descrever seus comportamentos, portanto ndo ha
padrdes formais ou conclusdes definitivas a respeito do tema, consideramos a incerteza como
parte integrante da epistemologia do estudo na vivéncia do grupo de comerciantes evangélicos
do SCT, nesse ponto, partimos dos acontecimentos mais significantes para melhor

compreendé-los.

3.5 - ECONOMIA INFORMAL x SONEGACAO FISCAL

A construcdo, pelo poder publico, de espacos destinados ao mercado informal
(conhecidos como shoppings populares) demonstra a preocupacdo do estado em tentar
“formalizar”, com um minimo de normatizacdo juridica o desenvolvimento da economia
paralela, assim, o entrosamento, a tolerancia, a interdependéncia, assim como todas as
consideracBes de indole humanitaria (economia informal como meio de sobrevivéncia) e até
mesmo ética, conspira para que a economia informal se consolide mesmo em detrimento da

arrecadacdo tributéria.

Tabela 1 — Regularidade dos Impostos

Pagam impostos regularmente Frequéncia %
SIM 2 1,7
NAO 113 98,3

Fonte: Pesquisa do autor

O comercio informal se caracteriza principalmente pelo ndo pagamento de imposto e,
no SCT nao foi diferente, quando perguntado sobre esse tema foram quase que unanimes,
com um indice de aproximadamente 98 % (noventa e oito por cento) afirmando ndo pagar
imposto regularmente (Tabela 1), justificando que ndo o faziam porque a carga tributéria é
muito alta, representando pouco mais de 70% (setenta por cento), enquanto que
aproximadamente 17% (dezessete por cento) afirmaram ndo pagar para poder vender seus
produtos mais baratos, foi interessante perceber que quase 9% (nove por cento) ndo pagam
porgue 0s outros ndo pagam, numa espécie de simbiose econdmica, enquanto quase 3% (trés

por cento) ndo interessam os motivos pelos quais ndo pagam (tabela 2).



E relevante o fato de que ninguém estava interessado em pagar, assim fica claro que o
ndo pagamento é algo cultural, intrinseco ao seu mudus operandi , nas falas fica evidente a
relacdo feita entre o pagamento de imposto e o governo que nao atende 0S seus anseios
sociais, sao frases do tipo; “eu ndo vou dar dinheiro ao governo (JCS)”, “pra que? se nao
existe um fim social (MDSD)”, “eu ndo vou dar dinheiro a esse magote de ladrdes (JBS)”,
“me esforgaria para pagar, se isso me representasse alguma coisa, mais nada (DBS)”, “eu

pagar importo? Pra qué? (MDAB)”. Para a maioria dos comerciantes o governo ndo sabe dar

uma destinacdo honesta e equilibrada nas verbas oriundas desse imposto.

Tabela 2 — Motivos do ndo Pagamento

Motivos Frequéncia | % |
Os impostos s&o muito caros 80 70,7
Eu prefiro ndo pagar para vender mais barato os produtos 20 17,7
Ninguém paga, eu também ndo pago 10 8,9
N&o me interessa as raz6es 3 2,7

Fonte: Pesquisa do autor

Esses dados mostram que a carga tributaria estimula e afeta de forma positiva a
economia informal do lugar, embora alguns admitam o fato de fazer para baratear o produto
final ou ndo interessar 0os motivos, o que certa forma os afasta de uma ética, mesmo 0s
protestantes ndo conseguem associar a ética de sua religido com normas vigentes, porquanto
existe algo de errado no aparato institucional do Municipio, que por sua vez ndo pode conter a
ampliacdo dessa economia, ja que os custos impostos pelo governo federal sdo elevados o
bastante para propiciar ganhos aos que operam fora dela, além da economia informa gerar
emprego e renda, além de possuir uma dinamica prépria resultante das forcas de um mercado
que busca uma maior flexibilidade na operacdo dessa atividade, aléem de ofertar bens e

servigos, ndo ofertados pela economia formal.



Desse modo, torna-se imprescindivel aprofundar o debate acerca dos efeitos do
processo de globalizagdo sobre a economia informal, investigando o comportamento do
Estado diante de duas consequéncias desse contexto: a sonegacdo fiscal e o desemprego,
apesar de constatar que a alta carga tributaria brasileira ¢ de fato um dos maiores
impulsionadores das atividades paralelas. Esta relacdo positiva, evidenciada pelos estudos
empiricos realizados, poderia ser amenizada com uma estrutura mais eficiente dos impostos, e
evitando principalmente a evasao fiscal que é uma das maiores fontes de crescimento para a

economia informal.

Assim essa a economia esté ligada a atividade de evasdo fiscal, ao ndo cumprimento
de leis e regulamentacdes, percebe-se que quanto maior o risco de ser punidos nestas
atividades menor o incentivo ao cumprimento, pois existe uma punicdo de efeito ineficaz,
assim, um maior nivel de corrup¢do reduz a chance de punicdo, pois, uma vez detectado,
existe sempre uma saida. Procuramos saber como séo efetuadas as atividades de compras em

outros em Relacdo ao Fisco Estadual

Tabela 3 — Transito das Mercadorias

| Frequéncia | %
C1 = Compra Produtos Fora do Estado e Passa pelos Postos de 70 60,8
Fiscalizacdo de fronteiras sem Problemas.
C2 = Compra Produtos Fora do Estado e Passa pelos Postos de 5 4.3
Fiscalizacdo de fronteiras, mas tém Problemas com ela.
C3 = N&o Compra Produtos Fora do Estado 40 34,9

Fonte: Pesquisa do autor

A fiscalizacdo ineficaz é um fator que até certo ponto facilita a proliferacdo da
economia subterranea, a facilidade com que esses produtos s@o transportados para o estado,
onde mais de 60 % (sessenta por cento) dos comerciantes passam pelos postos de fiscalizagao
sem problemas, o que concorre e facilita para o fato antijuridico e, essa percepcao na esfera
econémica em relacdo aos que dizem ter problemas com a fiscalizacdo, em torno de 4%
(quatro por cento) desestimula em torno de 35 % (trinta e cinco por cento) a comprar fora do

estado, mesmo pagando um prego mais alto. “Nao vale a pena ariscar” afirmou S.E.D., uma



comerciante de 50 anos. Por outro lado, existe uma economia formal fornecendo produtos e

servicos a informal, o que colabora com os dados.

Para Weber (1987) a subjetividade e intencionalidade dos atores sociais ajuda a
entender porque o sucesso do capitalismo depende em parte da disposicdo dos homens em
adotar certos tipos de conduta, da mesma forma essa conduta leva de certa forma a estilo de

vida baseado num ethos peculiar.

Ao levar seus fiéis a se dedicar de forma ascética ao trabalho secular, o
protestantismo teria criado uma méo-de-obra que se motivava para producdo
de riquezas e para poupanca antes mesmo do sistema capitalista ter uma
forca e autonomia para gerar sua propria motivacdo. Evidentemente que a
ascese e a disciplina para o trabalho em si ndo eram inovagdes protestantes.
(WEBER, 1987, p. 57)

Percebemos também que em nome da sobrevivéncia, vai surgindo no local um ciclo na
consciéncia protestante, onde a ética que se prega nos tempos, se torna incompativel com as
praticas de campo, surgindo dessa forma novos produtos morais e culturais bem especificos.
Eles justificam essas transgressdes com frases do tipo: “Deus deve ser mais obedecido do que
0s homens” e, que a legislag@o ¢ feita pelos homens, portanto, a sobrevivéncia de cada um
esta em primeiro lugar, como nas palavras de Seu Jacinto (nome ficticio), 58 anos,

protestante, que esta na informalidade ha 20 anos.

... Eu sempre fagco compras em Caruaru ou Santa Cruz, em Pernambuco.
...5ei que é temeroso passar pelo fisco, mas ndo tem outro jeito. Sei que €
arriscado, mas quem tem Deus tem tudo e, confio nele para passar. ... s6 fui
pego uma vez, mas ajeitei, coloquei Deus na frente e tudo da certo eu, sé fui
pego porque ndo fiz a minha oracdo, sempre que eu peco a Deus ele me
atende. ... na verdade eu queria pagar os imposto direitinho, mas eu nédo
posso, porgue é muito dinheiro. ... Sei que é errado ndo pagar, a minha igreja
ndo prega isso, ndo. SO que a palavra também diz: que o maior pecado é
desobedecer a Deus e, eu ndo estou desobedecendo. Estou infringindo uma
lei dos homens e ndo de Deus.

Esta impressionante confissdo ndo € um dado isolado num contexto social, ao
contrério, ela € um resumo de toda uma concepcao reinante naquela sociedade comercial. Ali
eles acreditam na sua salvacdo, mesmo ndo tendo como seguir determinados preceitos
religiosos. A nocao de vocacdo ganha, assim, um novo sentido na medida em que passa a
contar como "sinal da salvacdo"; mais ainda, como sinal da salvacéo a partir do desempenho

diferencial. O objetivo da salvacdo e o caminho da salvagdo passam a exercer uma influéncia



reciproca de tal modo que uma conducédo de vida metddica religiosamente determinada pode

aparecer.

Com isso temos a superacdo ndo s6 da concepcdo tradicionalista de vocagdo
em Lutero, mas também do préprio ethos tradicionalista enquanto tal. No
lugar da concepcdo da salvacdo segundo a acumulagdo de boas acGes
isoladas, temos agora a viséo de que a vida tem de ser guiada a partir de um
principio Unico e superior a todos os outros: que a vida terrena deve valer
apenas como um meio (e 0 homem, um mero instrumento de Deus) para o
aumento da gloria divina na terra. Todos os sentimentos e inclinacdes
naturais deveriam subordinar-se a esse principio, representando o
protestantismo ascético, desse modo, uma gigantesca tentativa de
racionalizar toda a condugdo da vida sob um Unico valor. (SOUZA, 1998,

pag. 4)

A observacdo participante vai refletir também na relevancia das questBes sociais
envolvidas, fazendo com que ndo haja uma rigidez excessiva nos postos de fiscalizacdo e um
nivel satisfatorio de tolerancia, de modo que o poder publico se vé pressionado a encontrar
solucBes que preservem essas atividades, garantindo, no entanto, a minima taxagdo tributaria

sobre elas, como € o0 caso da taxa de permanéncia cobrada pela prefeitura Municipal de Jodo

Pessoa.

Assim, a explosdo do mercado informal pode ser considerada um fenémeno
tipico das economias desequilibradas. A ineficiéncia do sistema estatal,
caracterizado pela cobranga excessiva de impostos, pela burocracia e pela
corrupgdo, faz com que a vida dentro das regras, através do pagamento
correto de impostos e respeito aos direitos individuais e sociais do cidad&o,
torne-se inviavel, estimulando-se, dessa maneira, 0 surgimento de sistemas
alternativos que apesar de burlarem a ordem juridica, garantem condicGes
minimas de sobrevivéncia a seus integrantes, funcionando para o Estado
como um “freio” capaz de evitar o colapso social (SILVA, 2002, pag. 6)

Segundo ela, assim como todas as consideragfes de indole humanitaria (economia
informal como meio de sobrevivéncia), e até mesmo ética, conspiram para que a economia
informal se consolide mesmo em detrimento da arrecadacdo tributaria. Desse modo, torna-se
imprescindivel aprofundar o debate acerca dos efeitos desse novo processo de globalizacédo
sobre a economia informal, investigando o comportamento do Estado diante de duas

consequéncias desse contexto: a sonegacdo fiscal e o desemprego.

3.5.1 - O Nivel De Atividade Anterior A Informalidade



O desemprego é uma das portas de entrada da informalidade, assim percebe-se (V.
tabela 4) que quase 70% (setenta por cento) ndo trabalhavam antes de se tornarem camelds ou
ambulantes, contra aproximadamente 30% (trinta por cento) que tinham carteira assinada, mas
ganhava pouco, ou sentiam-se inseguros por ndo terem seus direitos sociais assegurados e,
nesse sentido abandonaram seus empregos para trabalhar na rua, para o presente trabalho o
nivel de atividade, é representado pelo desemprego®.

Tabela 4 - condicdo laboral antes da informalidade

| Frequéncia | %
Trabalhava com carteira assinada 15 13
Trabalhava sem carteira assinada 20 17,4
N&o Trabalhava 80 69,6

Fonte: Pesquisa do autor

Ribeiro & Bugarin (2003) estimaram o tamanho da economia subterranea no Brasil
usando variaveis ndo observadas diretamente, o conceito utilizado pelos autores foi o descrito
por Schneider & Enste (2000), encontrando intimas relacdes da economia subterrdnea com
relacdo as variaveis desemprego, numero de empregados registrados em carteira e renda
disponivel, como, por exemplo: quando o desemprego aumenta, aumenta a parcela da
economia subterranea. Por outro lado, a economia subterranea diminui quando o nimero de
empregados registrados em carteira aumenta. A relacdo negativa também é encontrada para a

variavel de renda disponivel.

3.5.2 - O Mercado De Trabalho No Interior Do SCT

® Quando um individuo est4 exercendo uma atividade e por ela recebe uma remuneracio, diz-se que
ele esta empregado, logo, 0 emprego ndo é uma simples ocupacdo, no sentido de desempenho de
oficio ou realizacdo de tarefas de vérias naturezas. Os que atuam por conta propria, mesmo quando
associados a outros, mas sem o que se denomina vinculo empregaticio ndo exerce empregos. Impde-
se, por isso, considerar o emprego como uma das formas que pode revestir a atividade humana, seja
quando aplicada em processos de producdo econdmica propriamente dita, seja quando colima outros
fins compativeis com o bem comum. Feita esta ressalva, entretanto, melhor serd adotar os termos
emprego e desemprego no sentido de ocupacao e desocupacao.



O indice de rigidez no mercado de trabalho é representado pelas empresa de cunho
familiar do local, ou seja: nos boxes trabalham pai, mée, irmé&os, primos e outros membros da
familia, representando mais da metade dos entrevistados, aproximadamente 52 % (cinquenta e
dois por cento), esse indice é ocasionado por um excesso de encargos, leis e regulamentacdes
que dificulta e/ou encarece a contratagdo. Logo uma economia muito regulada estimula o
crescimento da economia subterranea, que € mais flexivel e, por isso, responde de forma mais

rapida. Vista com mais detalhe nos tabela 5 abaixo:

Tabela 5 - indice de rigidez no mercado de trabalho

| Freqiéncia | %
M1 = Mantém Empregados Regulamentados pela CLT 15 13
M2 = Mantém Empregados N&o Regulamentados pela CLT 40 34,8
M3 = Ndo Mantém Empregados ou trabalho em familia 60 52,2

Fonte: Pesquisa do autor

A dimensdo do trabalho informal e a circulagdo de dinheiro que movimenta a
economia do local fazem com que as pessoas que ali trabalham mantenham-se por mais
tempo em suas atividades, mesmo sem ter 0s seus direitos sociais assegurados, procuramos
compreender essa subjetividade através das intencdes e sentidos dos sujeitos e, chegou-se a
uma conclusdo; que a participacdo das igrejas, atraves de seus agentes, € capaz de formar
atitudes e disposicdo para aceitar ou rejeitar determinados modelos sociais ou para criar

novos, assim o sucesso de cada empreendimento requer um novo modo de ver a vida.

Para melhor abranger o tema procuramos saber como 0S comerciantes se viam como
vendedores de um shopping popular e, quando estimulados observou-se uma maior incidéncia
das frases: “perseguidos”, punidos”, “deslocados de um lugar para outro”, “presos” e
“escorracados como se fossem malfeitores”, “nao somos marginais”, as respostas nos levam
pensar que os legisladores ndo conseguem definir em lei uma situagéo para o trabalho e para a

economia informal, devido as enormes pressfes do empresariado e da industria.

Por outro lado o proprio governo alimenta o crescimento dessa modalidade de
trabalho, a comecar pela burocracia imposta, o alto custo das obrigacdes formais, a falta de
documento de propriedade pelos espacos ocupados e a auséncia de um direito facilitador para



0s contratos, pois os proprios empreendedores formais, se beneficiam desse setor, ja que sdo
0s seus grandes fornecedores.

A explosdo do mercado informal pode ser considerada um fenémeno tipico das
economias desequilibradas, onde a ineficiéncia do sistema estatal, caracterizado pela cobranga
excessiva de impostos, pela burocracia e pela corrupcao, faz com que a vida dentro das regras,
através do pagamento correto de impostos e respeito aos direitos individuais e sociais do
cidaddo, torne-se inviavel, estimulando-se, dessa maneira, 0 surgimento de sistemas

alternativos.

Apesar de burlarem a ordem juridica, garantem condi¢bes minimas de sobrevivéncia a
seus integrantes, funcionando para o Estado como um “freio” capaz de evitar um colapso
social. Esta, alias, parece ser a légica do capitalismo moderno aliado a ideologia neoliberal: a
concentracdo cada vez maior dos meios de producdo e das riquezas, submetendo aqueles que
se encontram a margem do processo, a buscar sua sobrevivéncia nos guetos das atividades

econdmicas informais.

A fala tem por base uma nog¢do pragmatica do significado, em que 0 que € expresso
pode ser entendido apenas dentro do contexto da situacao social em que esta sendo proferido,

para analise dos dados utilizamos as seguintes etapas (v. quadro 5):

Quadro 5 — As etapas da analise de dados

ETAPAS | SIGNIFICADO

1. Entrevistas Representou um instrumento que, segundo
Gil (1991), permite uma relagéo de interacéo.
e possibilita o aprofundamento  de
determinadas questdes e possiveis davidas. As
entrevistas, aplicadas aos comerciantes,
geralmente no seu Box de venda, que
constituiram a base do universo do estudo.

2. Expressdes-Chaves Expressdes-Chaves foram construidas a partir
de fragmentos das transcrigbes literais dos
depoimentos e visavam apresentar a esséncia
do contetdo discursivo

3. Ideias centrais Foram extraidas a partir das expressdes-chave,
e foram o ponto de partida para analisar os
discursos.



4. Discurso do Sujeito Discurso do Sujeito participante do estudo
advém do conjunto de respostas cedidas pelos
comerciantes.

Fonte — Pesquisa do autor abril/maio/2009

Apesar disso, potenciais limitacdes, sobretudo ligadas ao préprio envolvimento do
pesquisador e com seus sujeitos observados devem ser consideradas. Para lidar com a analise
de forma a propiciar tanto, por um lado, os beneficios do imbricamento do pesquisador em
seu campo, quanto, por outro lado, buscar minimizar a possibilidade de que o proprio olhar do
observador sobre o fendmeno estivesse comprometido, o pesquisador em questdo esteve
atento para duas praticas fundamentais em estudos etnogréficos: 1) A refletividade, que se
refere as incursdes de alteridade do observador entre seu préprio universo e o do outro
(observado); 2) O estranhamento, que consiste no esfor¢co do observador em analisar uma

situacdo que lhe seja familiar como se fosse estranha, condicdo necessaria para sua analise.

Como sugere a tradicdo etnografica — e o préprio paradigma interpretativista — o
pesquisador carregou para 0 campo seus proprios valores e visdo de mundo. Nas vérias
interacdes em que esteve como observador apresentou-se ao outro em seu papel social relativo
ao campo em que estava inserido, este é, de fato, condicdo sine qua non para compreensdo do

fendbmeno observado



CAPITULO 4
4—- TEMPLO DE TRABALHO E FE

Partindo da comparagdo entre diferentes préaticas religiosa, mais especificamente em
relacdo aos agentes religiosos protestantes que visitavam ao local para “ajudar” os
comerciantes do Shopping Centro Terceirdo pregando que eles séo instrumento de Deus,
adotando uma postura ativa na qual aprende a se controlar, ajuizar seus impulsos naturais, ou
seja: precisa controlar tudo que envolve a economia local para servir a Deus, bem ao estilo de
uma religido ascetica. Exigindo de todos uma transformagdo de todos os fiéis e de cada um

como um todo.

Quando analisamos essas praticas religiosas percebemos em diferentes grupos de
agentes religiosos essas motivacgdes levaram a rupturas com o modo de vida dos comerciantes,
que antes de sua filiacdo as referidas religides viviam uma vida desregrada gastavam dinheiro
com farras, jogos de azar, bebidas e outras do género, dessa forma essa mudanca provocou
um aumento no capital de giro, consequentemente se tornaram melhores dizimistas em
circunstancias especificas e jogos de interesses de ordem material. De tudo ficou claro o

conflito de interesses, de valores e 0s embates em busca da dominacao.

Assim para o sucesso dos seus negdcios 0os comerciantes tinham que pensar num novo
estilo de vida, para isso as igrejas criaram esse estilo de vida, um ethos de afinidade eletiva
com o modo funcional da economia informal, levando-os a se dedicar de forma ascética ao
trabalho secular, motivando a sua fé para uma disciplina nos seus negdcios, para isso
elaboraram regras, principios, critérios que teriam validade entre eles e coeréncia interna, ou

seja; as igrejas evangeélicas procuram motivar para atingir a racionalizac¢do da vida econémica.

No interior do Shopping Centro Terceirdo 0s agentes protestantes procuram estruturar
0s comerciantes de modo a se relacionarem entre si, formando uma unidade coerente, capaz
de trocar experiéncias religiosas e melhorar através da fé, as suas vendas, as categorias como
sagrado, profano, material, espiritual, eterno, o céu, a terra, sdo os alicerces sobre os quais se
constroem essas experiéncias e, quando sdo dadas a estas um carater sagrado elas ndo podem

ser postas em discussdo, formando o consenso ldgico e moral daquela sociedade.



Os produtos encontrados no interior do Shopping encontramos para ser
comercializados produtos piratas, ou seja; artigos ligados a imitacdo entre classes sociais, ja
que grande parte das pessoas tomam a elite como referéncia no seu modo de usar determinado
produto, o que Bourdieu (2002) enfatiza que 0 comportamento dos populares é um reflexo ou

cdpia, um tanto distorcida, dos grupos dominantes.

Esses produtos pirateados sdo consumidos porque eles saem do uso restrito de uma
classe mais elitizada para a popularizacdo, acontecendo dessa forma uma democratizacdo do

consumo, ou seja; um estilo de vida, assim para Pinheiro Machado (2006, p. 24)

Na sociedade global, ao mesmo tempo em que se acirram diferencas
socioeconémicas, a homogeneizacdo e producdo em massa dos bens
culturais promoveriam uma igualdade comunicacional a partir da difusdo de
um simbolo compartilhado generalizadamente. As representagdes correntes
sobre pirataria associam-na ao consumo popular, as necessidades de o “povo
se dar ao luxo...”. A ideia de pirataria como comércio proibido e ilegal ¢ uma
faceta milenar dos sistemas mercantis transnacionais, confundindo-se com a
nog&o de contrabando.

A ideia de pirataria funciona assim: quando uma mercadoria € lancada no mercado,
imediatamente ja existe a sua réplica. No shopping essa ideia de pirataria esta associada a uma
economia informal, por sua vez associada a uma vertente protestante participando
indiretamente dessas atividades, estabelecendo outros condicionantes para além dos objetos,
que sé assume valor, significado e originalidade de acordo com o contexto social em que esta

inserido.

4.1 - O TEMPLO DE TRABALHO

Pelos dados de filiacdo religiosa, optamos por caracterizar dentre os entrevistados, aqueles
que se diziam evangélicos, em numero de 115 e que enfrentaram o desafio de viver numa
sociedade comercial, onde as relagbes mercantis sdo subterraneas no seu aspecto formal e a
informalidade se apresenta em todo espa¢o amostral como um instituto bastante visivel. Neste
cenario aumenta o desafio da sobrevivéncia dos sujeitos em detrimento a uma legislacdo que

para eles, ndo existe uma forma eficaz que possa cumpri - la.



Ali 0 espaco experimenta-se como uma extenséo tridimensional do mundo que nos rodeia:
intervalos, relacOes e distancias entre pessoas, entre pessoas e coisas e entre coisas. O espaco
construido é também uma organizacdo de significados e como consequéncia, 0s materiais, as

formas e os detalhes convertem-se em elementos importantes.

Enquanto a organizagdo espacial expressa significados e tem propriedades
simbdlicas, a linguagem se expressa frequentemente através dos aspectos iconicos
do espago construido. “Esta organizagdo significativa pode coincidir com a
organizagdo espacial ou pode ndo coincidir” (VENTURI apud OJEDA, 1995, pag.
17).

A amostra dos comerciantes evangélicos para a realizacdo desse estudo representa
quase 50% (cinquenta por cento) do total dos comerciantes do local, percebe-se inicialmente
que o espaco amostral é constituido de aproximadamente 69% (sessenta e nove por cento) de
pessoas com menos de 40 anos, com uma predominancia do sexo masculino. Esses dados
mostram que o trabalho informal do local é extremamente pesado, em tese, pois, depois de 59
anos esse nimero cai para pouco mais 8% (oito por cento) da populacdo, por outro lado na
sociedade atual o trabalho mais pesado é executado pelos homens, embora se veja mulheres

ocupando esse espaco (v. tabela 5)

Tabela 6 — Faixa etaria dos comerciantes

Idade Total Homens Mulheres
18 a 24 anos 25 12 13
25 a 39 anos 55 40 15
40 a 59 anos 25 15 10
60 anos ou mais 10 8 2

Fonte: Pesquisa do autor

Procuramos abordar o tema como referéncia a um marco tedrico que relaciona esse
fendmeno ao contexto contemporaneo, associando-o a mudangas estruturais que tém como
ponto de partida os processos de reestruturagdo produtiva da economia mundial. Entretanto, a
nossa inten¢do ndo reside em analisar o fendbmeno numa dualidade entre formal e informal.
Pretende-se tratar a partir do pressuposto de que os mercados formais e informais interagem e
até mesmo se confundem. A importancia da articulacdo entre género e trabalho é destacada
por Lobo (1991, p.22), cujo estudo € feito



a partir da referéncia a autores que, trabalhando em torno do tema, foram
evidenciando como a experiéncia do mundo do trabalho, que é informada
pelas relacdes assimétricas laborais de poder entre homens e mulheres, e por
uma construcao cultural anterior que elabora as expectativas sobre o trabalho
feminino e masculino.

Da mesma forma, Camara & Cappellin (1998, p. 56), ao discutirem as relacGes entre
género, cidadania e trabalho, consideram que o significado do sexo pode ser fonte de barreira

sociocultural em virtude dessas relagbes assimétricas.

A assimetria é forjada no interior do modelo familiar, mas néo se restringe a
ele, dada a permeabilidade entre as esferas da vida social, esse fator é
transferido para as relagdes comerciais do local, em virtude da divisdo de
papeis se cria uma simbologia que vincula a identidade feminina a vida
familiar e ao espaco doméstico, mas, ali se vé uma evolucdo gradual desse
pensamento.

Nas entrevistas orais, um dado subjetivo chamou atencéo: o percentual de mulheres
gue se encontram na condic¢do de conta propria € maior do que os dos homens, observando-se
0 inverso quando se trata dos empregadores. Ou seja, ha uma tendéncia maior entre 0s
homens de se constituirem como gerenciadores do trabalho alheio. Nessa interface os agentes
religiosos procuram fazer uma adequacao de maneira que elas possam também se dedicar as

atividades religiosas como uma forma de agradar a Deus.

4.1.1 - O Grau de instrucao

Uma pequena margem do comerciantes entrevistados chegam a concluir o ensino
superior, 0 que demonstra que esse ndo ¢ um fator fundamental, esse aspecto associado ao
ritmo de trabalho superior a 8 horas diarias, retratam o percentual superior a 50 % (cinquenta
por cento) dos que sé concluiram o ensino fundamental, preferindo uma atividade paralela
que vamos chamar de criadora, ja que eles utilizam os conhecimentos adquiridos para outros

fins mais especificos: sobreviver e, nesse ritmo alguns chegam a concluir o ensino médio.

Aprendizagem e a constru¢do do conhecimento sdo processos naturais e espontaneos

do ser humano que desde muito cedo aprende a mamar, falar, andar, pensar, garantindo assim,



a sua sobrevivéncia. A forma encontrada para desenvolver suas habilidades é considerada um
processo natural, que resulta de uma complexa atividade mental, na qual o pensamento, a
percepcdo, as emocOes, a memoria, a motricidade e 0s conhecimentos prévios estdo
envolvidos e onde o agente deve sentir o prazer em aprender e estabelecer que a atividade

criadora

é uma manifestacdo exclusiva do ser humano, pois sé este tem a capacidade
de criar algo novo a partir do que ja existe. Atraveés da memdria, 0 homem
pode imaginar situagBes futuras e formar outras imagens. Sendo assim, a
acdo criadora reside no fato da ndo-adaptacdo do ser, isto €, de ndo estar
acomodado e conformado com uma situagdo, buscando através do
imaginario e da fantasia, um equilibrio, bem como a construcdo de algo
novo. (VYGOTSKY,1982, pag. 39),

O processo de aprendizagem ndo pode ser visto isolado da sociedade, pois 0 modelo
quantitativo apresentado no grafico 3, reflete a sociedade na qual esta inserido e pressupdem
refletir sobre os determinantes histérico que produziram formas diferenciadas de organizacéo
do trabalho em momentos distintos, ja que eles acreditam que uma maior escolaridade, ndo

representa necessariamente.um maior lucro nos seus negdcios (v. tabela 7.

Tabela 7— Escolaridade dos comerciantes do SCT

Instrucdo Total Homens Mulheres
22
Fundamental 62 40
15
Médio 48 33
Superior 5 2 3

Fonte: Pesquisa do autor

As reflexdes aqui apresentadas navegam, por olhares ainda miope, pelas janelas deste
espaco amostral que se chama educacao e, os dados apresentados nos direcionam em busca de

outros olhares, falas e ouvidos, que nos permitam compreender essas novas respostas.

5.1.2 - Rentabilidade.

Optamos por comentar o contetido da tabela em referéncia, de uma maneira genérica,

ou seja, todo o quadro, como uma nova forma de trabalho associado a um novo capitalismo



contemporaneo. Procuramos compreender a rentabilidade em todos os niveis enquanto
produto de formagdo social, por intermedio de uma flexibilizacdo produtiva que estabelece
redes com igrejas de filiacdo protestantes. Os quadros e tabelas mostram o resultado racional

das operacfes mercantis, que seria a renda.

As igrejas evangélicas tém um papel fundamental nas relagbes comerciais do SPT,
pois mostram atraves de seus ensinamentos, uma espécie de educacdo voltada para as
atividades cooperativas, de forma a demonstrar as potencialidades e os objetivos de ser
cristdo, ter uma vida préspera na terra, para isso estabelecem metas a serem atingidas em
relacdo a economia e a garantia de renda, mas, sobretudo a respeito da valorizacdo dos

sujeitos e do seu trabalho.

Para eles essa educacdo ndo deve buscar a alteracdo da natureza humana, mas
possibilitar a construgdo de relagdes cooperativas, no lugar de acentuar o individualismo e a
competicdo. A cooperacdo deve ser um lugar de crenca e fé, através do qual se pode
contribuir para novos caminhos, novas relagdes econémicas, novos lagos sociais, nova

cultura, procurando com isso significado para a vida e novos espagos para os seus fiéis.

Essa nova forma de rendimento é reflexo das novas formas do capitalismo, conforme
Antunes (2005), inimeras transformacdes vém ocorrendo, como resposta do capital a sua
crise estrutural, sendo fundamentais nesta passagem do século XX para o XXI. A que possui
relevancia central esta relacionada as mudancas no processo de producdo do sistema

capitalista e as suas refragdes no processo de trabalho.

Tabela 8 — Rendimento médio dos agentes do SCT

Renda (SM) Total Homens Mulheres
l1a3 22 12 10
4a5 30 10 20
6a10 50 37 13
Acima de 10 13 11 2

Observa-se na formacdo desses sujeitos populares ativos e organizados no espaco do
SCT, que as suas rendas em qualquer escala € uma mistura de necessidade e vontade, numa

combinacdo de elos comunitarios de cunho protestante com a criatividade nos



empreendimentos autogeridos por esses agentes, que experimentam novos arranjos para

aumentar a sua rentabilidade e justificar as bengGes recebidas como fieis de sua igreja.

Mas como ficaria a associacdo entre o ndo pagamento dos impostos devidos (que
implicaria, em tese, num aumento maior de lucro) e a ética protestante das igrejas que
participa da rede? Sen (1999, p.31) defende que a economia moderna e contemporénea,
apesar de desprezar as questdes éticas também pode oferecer a filosofia moral e a economia
de bem-estar métodos e modelos que facilitariam a compreensdo de certos aspectos da

sociedade. Ele vai assim sintetizar afirmando que

em suma, a andlise logistica da economia moderna combinada com a ética e
com a economia de bem-estar poderia gerar beneficios mutuos e
desenvolvimento. O desenvolvimento consiste na eliminacdo de privacdes de
liberdade que limitam as escolhas e as oportunidades das pessoas de exercer
ponderadamente sua condigédo de agente.

Entdo o desenvolvimento deixa de ser visto somente com base no chamado
"crescimento econdmico”, referido ao aumento de producdo de bens e valores, do Produto
Nacional Bruto, industrializacdo, avanco tecnoldgico, aumento de renda "per capita" ou
modernizacdo social. Ele passa a "ser visto como um processo de expansao das liberdades

reais de que as pessoas desfrutam"”.

Essas pessoas precisam de poderosas raz6es morais para aliar-se ao capitalismo,
porém a ordem capitalista também néo para de inspirar, ndo s6 0s que sao por eles oprimidos,
mas também, as vezes, aos que tém a incumbéncia de manté-los e de transmitir os seus
valores por meio da educacdo. Neste aspecto, eles tém inspirado novos modelos, que
terminam por se enquadrar numa nova ordem social, que tem como parametros determinadas

crencas associadas ao capitalismo.

O espirito do capitalismo é justamente o conjunto de crencas associadas a ordem
capitalista que contribuem para justificar e sustentar essa ordem, legitimando os modos de
acao e as disposicdes coerentes com elas, para Boltanski e Chiapello (2002), essas
justificacOes, sejam elas gerais ou praticas, locais ou globais, expressas em termos de virtude
ou de justica, ddo respaldo ao cumprimento de tarefas mais ou menos penosas e, de modo
mais geral, a adesdo a um estilo de vida, em sentido favoravel a ordem capitalista. Em Weber

(1991) a nocéo de espirito tem lugar numa analise dos “tipos de condutas racionais praticas.



Das incitagbes praticas a acdo que, constitutivos de um novo Ethos,
possibilitam a ruptura com as préaticas tradicionais, a generalizacdo da
disposicédo para o calculismo, a suspens@es das condenagdes morais ao lucro
e a arrancada do processo de acumulagdo ilimitada. (BOLTANSKI E
CHIAPELLO, 2002, p. 42)

Os dados mostram que a rentabilidade na economia informal do SCT néo esta ligado
somente a busca da riqueza, mas também a busca por objetivos mais basicos que garantiriam
uma boa vida na terra e uma recompensa no céu, em detrimento a pobreza, que nao
significaria, nessa caso, somente "baixa renda" ou a condi¢do de desprovido de bens
materiais. Pobreza assume também, e de forma muito relevante, o aspecto da "privacdo de
capacidades basicas" que conferem a pessoa humana sua dignidade e verdadeira faculdade de

autodeterminagdo ou ndo acreditar num Deus forte e poderoso.

4.2 - O TRABALHO INFORMAL NO SHOPPING CENTRO TERCEIRAO

O uso da expressao trabalho informal tem suas origens nos estudos realizados pela
Organizacdo Internacional do Trabalho (OIT), ela considera o ponto de partida a unidade
econdmica, que é caracterizada pela producdo em pequena escala, pelo reduzido emprego de
técnicas e pela quase inexistente separacao entre o capital e o trabalho. Tais unidades também
se caracterizariam pela baixa capacidade de acumulacdo de capital e por oferecerem empregos
instaveis e reduzidas rendas. Para Singer & Pochmam (1996, p.43), o trabalho informal é um

fendmeno estrutural no modo de produgéo capitalista, segundo eles

reportando-se aos estudos de Marx, identificam aquela forma de trabalho nas
premissas da populagdo relativamente excedente as necessidades do capital,
especialmente em termos da reproducdo de um contingente estagnado da
forca de trabalho. Esse contingente, apesar de estar em idade e condigdo
ativa, encontrar-se-ia disponivel no mercado para a exploracdo desmedida do
capital através do emprego maximo do tempo de trabalho com o minimo de
remuneracéo.

No SCT percebe-se um micro circuito da economia, alimentado por formas néo
convencionais do capitalismo moderno, ali existe uma caracteristica peculiar: muito trabalho,
um pequeno capital, pequenos lucros em relacdo a quantidade de mercadorias vendidas, por
relagOes diretas entre empregado, empregador e consumidores, porém ja existem instituicdes

financeiras, em pequenissima escala (a saber os bancos: BRADESCO e do NORDESTE)



financiando certos negdcios e o governo Municipal, Estadual e Federal, lan¢ando incentivo

em pequenas escalas.

4.2.1 - A Busca Pela Economia Informal

Inicialmente procuramos saber os motivos pelos quais os comerciantes do SCT
procuraram como meio de sobrevivéncia a Economia informal, os dados revelam um setor
econémico marcado pela heterogeneidade, pelo dinamismo e pela auséncia de intervencéo do
poder publico. Pela sua prépria natureza, ela ndo € diretamente observavel, ou seja, nenhum
agente, comerciante do SCT, normalmente desejaria ser identificado. Assim o estudo da
economia subterrdnea continua a levantar, ao nivel da literatura extremas dificuldades de

ordem tedrica e metodoldgica. O fendmeno € mais facil de sentir do que medir e analisar.

No entanto conseguimos respostas para a pergunta: Por que o Sr.(a) optou trabalhar no
mercado informal? A falta de emprego (v. tabela 9) foi onde ocorreu a maior frequéncia das
respostas, com um indice de pouco mais de 39% (trinta e nove por cento), esse fator associado
aos baixos salarios faz compreender que alguns procuram a sua independéncia financeira, na

subjetividade desse fator, os dados ultrapassam 60% (sessenta por cento) juntos.

Entre os que responderam outros motivos, destaca-se a alta carga tributaria. Assim, é
clara a relacdo de causa-efeito entre a alta carga tributaria e o desemprego e a informalidade
da economia. Verificamos que muitas as empresas ja ndo conseguem manter trabalhadores
com carteira assinada e/ou evitar demissdes. E a informalidade ndo se da apenas nas relacdes
trabalhistas. Muitas vezes, assume outras formas, como atividades ilegais, dentre elas a venda,
a luz do sol, de mercadorias de origem duvidosa, copias piratas de fitas VHS, CDs e DVDs e

produtos falsificados.

Nesse quesito, alias, o Brasil vai se posicionando entre os primeiros do mundo. Além
disso, impostos acima dos limites do razodvel estimulam a sonegacdo e entopem o Poder
Judiciario de acbes contestatorias. Segundo Alves (1999, p. 20), durante muito tempo o
desemprego foi compreendido como um fendmeno que surge e desaparece ao sabor de
diferentes ciclos econdmicos. Considerava-se ainda que o crescimento econdmico fosse quase

sinbnimo de pleno emprego. Entretanto, essa correlacdo automatica ndo mais existe, hoje, em



varios paises, o desemprego continua aumentando a despeito de grande prosperidade
econdmica, para ele o desemprego

passou 0 a ser considerado estrutural no sentido de componente do processo
de producéo, em lugar de friccional, no sentido de resultante dos atritos das
forcas comprometidas no préprio processo. Esse novo fendbmeno, de
desemprego estrutural, realidade econdmica em nivel mundial, tem varias
explicacdes - progresso tecnoldgico, globalizacdo, aumento da demanda - e
vem produzindo reagdes distintas em diversos paises do mundo, cada um
tentando enfrentar o problema a sua moda.

O que atualmente se verifica é que o desemprego atinge a todos, em todas as classes
sociais, "acarretando miséria, inseguranca, sentimento de vergonha em razdo essencialmente
dos descaminhos de uma sociedade que o considera uma exce¢do a regra estabelecida para
sempre. Uma sociedade que pretende seguir seu caminho por uma via que nao existe mais, em

vez de procurar outros

Tabela 9 — Opcéo pelo mercado informal — motivos -

Frequéncia %
N&o encontrou emprego 45 39,2
Oportunidade de fazer sociedade 04 34
Horario flexivel 05 4.4
Independéncia 25 21,7
Tradicéo familiar 08 7
Complementacdo de renda 05 4.4
Experiéncia na area 10 8,7
Outro motivo 13 11,2

De uma maneira geral os motivos apresentados refletem, a maneira como essa
realidade decorre. As interpretacGes, todavia, ttm como pressupostos juizos muito diversos a
respeito desses atores definidos como informais, suas caracteristicas, seus limites e
possibilidades na construgdo do desenvolvimento econdmico. Assim, a elucidacao dos olhares
langados sobre o fendmeno e a busca de novos caminhos analiticos sdo exigéncias basicas

para a criacdo de a¢Oes adequadas para optar pelo setor informal, conforme se vé nos dados.



Neste contexto partimos essencialmente dos dados empiricos colhidos no nosso
trabalho de campo junto ao SCT, nos anos de 2008 e 2009, onde percebe-se a presenca de
uma economia subterranea no local. Estudo realizado por outros pesquisadores sobre o tema
mostra que a situacdo nos paises com maior grau de desenvolvimento econdmico e social é
excecdo e ndo regra como nos paises, menos desenvolvidos ou mais pobres, consubstanciada
em inGmeras praticas que os respectivos aparelhos estatais ndo tém meios para controlar. A
economia subterranea anda, por isso, associada as situacdes de carestia e de crise econémica e

social.

A economia subterranea ndo corresponde apenas a mera evasao fiscal, mas cobre,
efetivamente, um vasto leque de atividades e servigcos, bem como a producdo que 0s agentes
nela implicados decidem, de uma forma deliberada, ocultar aos olhos do Estado. Essas a¢oes
no interior do SCT, tanto o prestador como o utilizador do servico, encontram vantagem em
infringir as normas estatais, medo que possa garantir um rendimento dificil ou entdo,
impossivel de obter de outro modo. Quantos aos produtores e consumidores, utilizam desses

meios para obter um pre¢o mais baixo.

Dai fenémenos como o desenvolvimento de ocupacdes ndo reconhecidas oficialmente
ou as ocupacOes paralelas, mesmo nos paises mais desenvolvidos, tendam a coincidir com
momentos de carestia ou de dificuldades econdmicas, nomeadamente nos grupos sociais mais
necessitados, tal como se tornou manifesto nas sociedades italianas e portuguesas dos inicios
dos anos 80 do século XX. Sdo bastante complexas as causas que levam a expansdo da

economia subterranea.

5.3 - UM TEMPLO DE FE

Do ponto de vista institucional, 0s comerciantes comecaram a se preocupar com a falta
de clientes no Shopping, as vendas cairam assustadoramente, com a mudanca imposta pelo
poder publico, alguns chegaram a passar dificuldades, os de filiagGes protestantes, comegaram
a pedir ajudar aos pastores de suas respectivas igrejas, pois a busca de solu¢Ges imediatistas é

uma das caracteristicas do novo protestantismo no Brasil.



Os pastores comegaram a vincular nos seus cultos os arranjos de sua forca religiosa,
conclamando aos fiéis visitas aquele local, pois ali se encontrava irméos que precisavam da
solidariedade da igreja, o que aconteceu paulatinamente e, os resultados positivos comegaram
a aparecer; o que levou outros agentes (mesmo ndo sendo evangélicos) proceder da mesma
forma e, na procura do outro religioso, estabeleceu-se uma caracterizagdo que permitiu

entendé-lo a partir de problemas essencialmente protestantes.

Percebemos que a maioria dos comerciantes obedecem a determinadas condutas
religiosas ja que, para iniciarem a sua jornada de trabalho cumprem um ritual sui generis, em
que agrupam-se em circulo para fazer oragdes, pedindo prosperidade nos negdécios, entoando
hinos de louvor. Foi relevante a presenca de pastores protestantes participando, conduzindo e

orientando esse ritual.

No interior do shopping existe uma cultura inventada, através de um processo
relacional entre as pessoas e um mundo subjetivo da religido, onde os comerciantes que
participavam do grupo, apresentavam uma linguagem usual® e prépria e os consumidores
compreendiam e agiam sobre os objetos que adquiriam e 0s recontextualizavam de acordo
com o sentido pertinente ao seu universo de significados. Universo este marcado pela cultura

evangélica.

Encontramos uma quantidade significativa de vendedores que se intitulavam
evangélicos e apresentavam frases singulares na fachada de seus estabelecimentos comerciais,
do tipo “Deus ¢ Fiel”; “100% Jesus”; “Aliste-se no Exército de Cristo” e outras que 0S
identificavam, foi a partir dai que optamos em estudar o comportamento dos evangélicos e a
presenca da igreja participando ativamente das atividades mercantis, através de seus lideres,
tendo esse fato despertado a nossa curiosidade em conhecer aquelas representagoes.

Figura 4 -Box no Interior do SCT com frase indicativa

°A lingua nossa de cada dia é o primeiro instrumento para a representagdo da realidade de que dispomos. Ao
pensar o funcionamento da lingua numa perspectiva que transcende uma visdo aristotélica do mundo, no sentido
de que a légica do estagirita ndo daria conta da representacdo da realidade em seus aspectos mais sutis,
Korzybski (1933), em Science and Sanity, prop8e que as linguas devem ser consideradas como mapas.
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Em conversas informais com os comerciantes, estes relataram suas histdrias de vida,
através de uma linguagem tipicamente evangélica, que identificamos como mais expressivas
para 0 nosso estudo, as do tipo: “...em tempos de economia retraida...”, “...pouca oferta de
emprego...”, “...arregacam as mangas ¢ vao para as ruas com suas mercadorias embaixo do
braco...”. Essa linguagem leva a pensar que eles encontraram na informalidade uma espécie

de “vocacao
4.3.1 — Mercado Simbdlico & Linguagem Religiosa

As transformacdes do mercado de trabalho associadas a diferentes fatores, fizeram
com que os comerciantes desse espaco globalizado apresentassem um perfil inteiramente
novo: a economia informal, associada a um segmento evangélico, se consolidando como
forma alternativa de sobrevivéncia, onde as igrejas passam fazer parte da comunidade e

centrar nas midiatizagdes e respostas aos sofrimentos daqueles agentes.

Quando ndo vendiam seus produtos, ou ndo estavam equilibrados em outro aspecto de
suas vidas pessoais, independente da ordem que se apresente, tanto no seu aspecto espiritual,
afetivo ou financeiro, eles encontram uma magia que toca na sua sensibilidade os tornando
mais e mais fiéis. Dentro deste panorama 0s agentes foram estimulados a responderem como
eles se viam enquanto vendedores de um shopping popular, associados a uma filiacdo
evangélica, os resultados que apresentaram uma maior frequéncia, foram divididos em dois

aspectos: positivo e negativo.

Quadro 6: Aspectos positivos e negativos de maior incidéncia nas falas dos sujeitos




Positivos ...] Aqui é minha segunda casa

...] Aqui é tudo de bom

...] Sem isso aqui eu ndo saberia o que seria de minha vida
...] Um tesouro que meu pai deixou para mim

...] O Senhor me honrou com esse Box

...] Esse comercio me tirou das trevas

...] Apesar das perseguicdes isso aqui é muito bom

...] Primeiro Jesus, depois meu pastor e esse comércio, que ajudam a levar o meu fardo

Negativos  [...] perseguidos,

[...] punidos,

[...] deslocados de um lugar para outro,

[...] presos e escorragados como se a gente fosse malfeitores,

[...] ndo somos marginais,

[...] sacrificio,

[...] querem cobrar uma coisa que a gente ndo tem como pagar, esse negécio de imposto
[...] Eu mesmo ndo vou pagar imposto pra esse magotes de ladréo.

Fonte: Pesquisa do autor entre janeiro e maio/2009

Nas entrevistas semiestruturadas, pedimos aos participantes que apresentaram em seu
local de trabalho, algum elemento simbolico que Ihes identificassem como protestantes, para
compreender um pouco de sua experiéncia com o sobrenatural (Jesus) ou mesmo do

significado daquele(s) simbolo(s).

Figura 5 — Vendedor exibindo uma biblia aberta

Percebe-se que por um lado a religido pode ser considerada como um conjunto de
praticas e representacdes revestidas de carater sagrado, como preceituava Durkheim (2006),
por outro lado, pode ser tratada como linguagem, na visdo de Bourdieu (2003) ja que se



apresenta como um sistema simbdlico de comunicacdo e de pensamento, operando naquele

local como uma ordenac&o l6gica do seu mundo natural, integrando-0 a uma ordem cdsmica.

A forca dos simbolos apresentados estd na capacidade de transfigurar aquela
Instituicdo social, em instituicdo de cunho sobrenatural, onde os comerciantes evangélicos sdo
consagrados como frutos designio divino, se tornando dessa forma uma forga estruturante
daquela sociedade mercantil, nesse aspectos as igrejas, representadas pelos seus agentes
passam a desempenhar uma funcdo simbolica de conferir a ordem social um carater

transcendente e inquestionavel.

As igrejas procuram desempenhar a sua fungdo social, através de um discurso que
procura livrar aquelas pessoas das angustias que os afligem, justificando as causas das
desigualdades, das injusticas e dos privilégios, passando a legitimar a economia informal e 0s
produtos piratas comercializados. Assumem ainda uma fungdo politica de vincular uma

resolucdo hierarquica entre o grupo e o poder estatal.

Quadro 7: elementos simbdlicos e frases encontradas no SCT

Elementos Simbolicos Frases e/ou significado de efeito

Frases “Séo feitas grandes coisas por meio de quem espera grandes coisas no senhor”
“Quando vocé perde para Deus, ai que vocé ganha”
“ Eu segurei muitas coisas em minhas maos, e eu perdi tudo; mas tudo que eu
coloquei nas méos de Deus eu ainda possuo”

Camisas “Vivo diante do trono de Deus”
“100% Jesus”
(13 77’
Jesus te ama
“0O Senhor é meu Pastor”
“Faga como EU conheca JESUS”

Chaveiros “Jesus”
“Deus ¢ Fiel”
“Propriedade de Jesus

” E um exemplo cléssico baseado em varios textos que falam que Jesus Cristo morreu por amor aos homens.



Vidro de agua (Para tirar mal olhado)

Agendas “Deus é Fiel”
“Meu dia-a-dia com o Senhor”
“100% Jesus”

Biblia aberta (Salmo 123, da sorte)

Letreiros no interior dos boxes “O Senhor é meu Pastor, nada me faltara”
“Deus ¢ Fiel”

“Propriedade de Jesus”
. 8
“T4 amarrado™”

b 977
“O sangue de cristo tem poder

FONTE: Pesquisa do autor no local outubro/2008 a maio/2009

Como resultado da abordagem, percebemos que uma parcela consideravel da amostra
apresentou multiplas medi¢bes materiais, externando uma fé utilitarista e instrumental, para
dar subsidio as afirmagfes acima, escolhemos para andlise de contetdo as mais significativas
ou aquelas que apresentaram uma maior freqiiéncia. Enquanto outros, que ndo apresentavam
elementos simbdlicos em seu local de trabalho, tinham uma frase de efeito, que denotavam

uma profunda fé na religido ou na igreja a que estdo filiados:

8 Baseado em textos biblicos que sugerem que o mal pode ter seu poder reduzido (Marcos 3.27, Judas 9). A
teologia classica nao sugere um poder magico nas palavras, mas modernamente tem sido usado neste sentido, dai
a necessidade de tomar-se cuidado com as palavras utilizadas, pois podem atrair 0 mal para o outro. A defesa
seria neutralizar o poder do mal através do ‘amarrar’.

% No texto biblico, sangue significa sacrificio para remissao de pecados, ja que no Antigo Testamento um animal
era sacrificado para expiar o pecado do povo, com a morte de Jesus, o termo indica a morte expiatoria do
Salvador



Figura 6 - Frases de efeito da parede interior de um Box
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As igrejas procuram dar um sentido calvinista aos comerciantes, ja que esta vertente
protestante tem uma maior afinidade com o capitalismo, pois somente o trabalho é capaz de
dissipar a davida religiosa e, assim dar aos fiéis a certeza de que fora do trabalho ndo ha
salvacdo, pois € nele que os adeptos se mantém fora das tenta¢cbes mundanas, dando assim ao
trabalho um carater religioso, ou seja: uma atividade ordenada por Deus e sendo um caminho

para a salvagéo.

Nesse sentido o trabalho passa a ser considerado uma vocacao, assim, trabalhar para a
gloria de deus é o que importa, custe o que custar, tenha ou ndo o fiel(comerciante)
necessidade de meios de subsisténcia, ele é obrigado a trabalhar porque se trata de uma ordem
de Deus e a fé precisa ser comprovada, nao basta, senti-la, sendo desse modo que Weber

(1987) entende a doutrina da predestinagdo. O uso de frases do tipo:

“Eu e minha igreja somos carne e 0sso, 0 que der pra um dé pro outro”
“Se eu ndo vendo nada, minha f¢é esta pouca. Com f¢é eu vou”

“As pessoas felizes sdo aquelas que amam a Jesus e sua igreja”

“Meu rei ¢ Jesus, quem sou eu sem ele”

“Meu Jesus é tremendo”

Por outro lado, os comerciantes participantes da pesquisa, acham que religido resolve

tudo em nome de Deus e segundo essa Gtica, ndo ha utilitarismo nessa conduta, pois ndo se



vive a ruptura de planos'® entre o céu e a terra, existe um recurso explicativo vinculado a uma
visdo de mundo totalizante, segundo a qual todo mal e todo o bem se iniciam no plano

mistico, estes tém uma visdo de mundo complexa.

Quando perguntamos sobre a oferta dos dizimos as institui¢fes religiosas, as quais
estdo vinculadas, as respostas sempre ficaram associadas as nogdes de “bengdes” e/ou de
“milagres”, cujo retorno se via em funcdo de saude, prosperidade, superacdo de vicios,
melhoria financeira, harmonia no lar e outros mais, a igreja para eles seria uma espécie de
organizagdo humana dedicada principalmente a prover necessidades materiais baseadas em

presuncOes sobrenaturais, 0 que seria a magia.

[..] Nobs plantamos, colhemos, trabalhamos, recebemos, vivemos e
respiramos no mundo que é do Senhor. E ele s6 pede em troca 10 % do que
recebemos isso é bengdo [...]

[...] Nés ndo damos o dizimo, nos devolvemos o dizimo ao Senhor, poder
dar para mim é um milagre de Deus [...].

[...] Dar o dizimo é uma questéo de fidelidade e obediéncia ao Senhor, é o
milagre divino

[...] Quando ndo damos o dizimo trazemos maldi¢do para nés mesmos, dar é
bencdo meu senhor [...]

[...] As vezes a pessoa ndo dé o dizimo e acaba gastando mais com farmacia.
[...] Jesus fez o milagre de eu poder dar, pois eu venho do nada, aleluia
senhor

Aqui percebemos que essas falas apresentam uma consisténcia dos discursos religiosos
(evangélico), pois essas pessoas apresentam uma linguagem muito peculiar das encontradas
nas igrejas evangeélicas, principalmente nas (filiacdes) neopentecostais, associadas a isso,
apresentam determinados elementos simbolicos, que segundo eles tem a finalidade de

controlar o mundo que os envolve, atraindo para si a igreja, como forma de ndo perder a

%0 termo kosmos significa ‘mundo organizado’ que se opde a Deus, dentro do conceito neotestamentario. No
Antigo Testamento encontramos o termo como ‘todas as coisas’ ou ‘o céu e a terra’. O conceito
neotestamentario também indica que a humanidade é a parte mais importante do universo, é o vocabulo grego
que passa a ser utilizado no sentido de seres humanos, sindbnimo de he) oiloumene ge), que significa ‘terra
habitada’, ou seja, sdo trés significados diferentes para o termo e os evangélicos usam mais o primeiro sentido.



esperanca, tendo essa espécie de magia encontrada na igreja indispensével para sua

prosperidade.

No local percebemos uma espécie de magia e, independentemente da nocao que se
tenha do termo, fizemos uma analogia com o fenbmeno em termo passado, outrora a magia
era utilizada pelas igrejas para proteger contra “olho grande”, bruxaria e situagdes incertas e
perigosas, hoje as igrejas evangélicas atualizam-na para resolver problemas da sociedade
moderna, sobretudo 0s que atormentam as pessoas nos campos econdmico, afetivo,
psicoldgico e terapéutico. Segundo Sanchis (1997, p.13), “o neopentecostalismo desenvolve a
magia numa escala de acdo até agora inesperada, sem deixar de dialogar, mobilizando a
figurado Espirito Santo, com um fundo cultural pré-modemo que atravessa 0 campo religioso

brasileiro”.

Figura 7 — Box no Interior do SCT com frase indicativa
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Com a maxima “Pare de sofrer”, os lideres evangélicos tomam para si o poder de
liquidar os problemas dos fiéis (comerciantes do local), desde os mais simples até os
aparentemente de maior complexidade, como a expulsdo de supostos deménios e se dizia
detentores dos meios legitimos de resolugcdo milagrosa das angustias daquelas pessoas que 0s
procuravam. Ao invés de supervalorizar temas biblicos tradicionais como o sacrificio e a
humildade, eles valorizavam a fé em Deus, como um meio eficaz para alcance a saude fisica,



mental e financeira. Esse é um fendmeno de adaptacdo da sociedade moderna a logica de
onde parte o principio de que tudo se vende e se compra.

Os comerciantes, por sua vez, acreditam nos milagres mediados pelas igrejas
evangélicas, a partir de rituais extremamente emotivos, a divulgagdo de testemunhos e dos
textos biblicos associadas a uma doutrina voltada para a grandeza material, foram elementos
que contribuiram para estabelecer uma alianca maior com o sobrenatural, buscando a todo
tempo uma forma de ser fiel aos seus desejos espirituais, produzindo um ré encantamento com

0 mundo e, inserindo a religido naquela sociedade,.

Os pastores passaram a visitar o Shopping Centro Terceirdo, com certa constancia,
sempre orientando os comerciantes-fieis no sentido de uma prosperidade material e espiritual
e se distinguem por santificar a vida didria em contraposi¢do a contemplagdo do divino,
condicdo que favorece o espirito capitalista moderno, buscando de certa forma idealizar,
identificar, o tipo ideal de conduta religiosa. O quadro de filiacdo religiosa abaixo justifica a

guantidade substancial de evangélicos no local.

Podemos constatar que o protestantismo trouxe varias inovagdes ao espectro
religioso brasileiro, “a inser¢do na midia televisiva, a explicita pratica
politico-partidaria, a organizagéo racional da igreja aos moldes de empresa.
Houve, enfim, a adaptagdo do protestantismo & vida cotidiana nas cidades
contemporaneas, sobretudo as metropoles” (CAMPOS 1997; FONSECA
2002; ORO 2003).

O nosso convivio com 0s comerciantes, em horarios alternados, permitiu ver como o
“mercado evangélico” constroi suas fronteiras e identidades ao se relacionar com elementos
ndo evangélicos e na forma como eles se estruturaram, avancam a cada dia, sobre o espaco
estipulados a partir de um publico fiel. Os ndo evangeélicos sdo mais passivos e, menos coeso
nessas relagdes. 1sso demonstra a quantidade de evangélicos no local e a participacdo das
igrejas evangélicas, com as suas novas formas e novas préticas, também contribui para esse

ndmero.

Ja para Oro (2009) o neopentecostalismo junta a logica do dom com a ldgica do
mercado construindo a lIégica do dom quantificado. Neste sentido, o ele também exacerba a
nogdo de sacrificio pessoal, esse procedimento, deve-se a uma concepgao religiosa como um
plano fundante do real, que mostra sua vigéncia quando se agradece a Deus, 0 que numa

perspectiva laica seria resolvido por medicos e quando se pede a Deus, a forca que reside



dentro do proprio individuo; sobretudo, quando frente as contrariedades e imponderaveis da

vida se interroga pela “acdo do demonio”, “maldi¢ao”, “trabalho”, “encosto”, “olho grande”,

entre outros e quem mais renunciar ao dinheiro e

doa-lo a igreja tera mais chances de alcancar as gragas esperadas. E essa
ressemantizacdo do dinheiro efetuada pelo neopentecostalismo que faz desse
segmento religioso um dos mais polémicos e controvertidos nos dias atuais.
Igualmente, o neopentecostalismo, ao integrar largamente o uso de simbolos
em seus rituais, e ao enfatizar interpenetracdes e influéncias reciprocas entre
campos e esferas que uma ldgica mais formal havia demarcado como
espacos separados, toma também fluida as fronteiras entre magia e religido,
religido mégica e religido ética. (ORO, 1996, p. 26).

A seu modo, produz uma “magia moral”, segundo a expressdo de Mariz (1995, p. 35),
ou seja, “embora a “magica”, a emoc¢do, enfim, a experiéncia mistica pentecostal seja
fundamental, a novidade do pentecostalismo, aquilo que o torna atraente, estaria antes na
“eticizac¢d0” da religido, ou em termos weberianos, sua racionalizagdo”. Um dos aspectos da
racionalizacdo reside na introducéo, por parte do neopentecostalismo, da magia sacrificial, ou
seja, de praticas ritualisticas que visam a obtencdo de compensadores especificos nos quais o
dinheiro detém importante centralidade, seu uso obedecendo, porém, a um escalonamento de
valores onde quem der mais, portanto mais se sacrificar, tera mais chances de ser agraciado, e

onde a dimensdo da graca esperada guarda relacdo com a quantidade ofertada.

Por outro lado, nas Gltimas décadas, nos deparamos com a configuracdo de uma nova
abordagem religiosa, que é marcada, como nos mostra Birman (2001, p. 28), pela
fragmentacdo da subjetividade; fragmentacédo esta que é acompanhada pelo engendramento de
novos modos de subjetivacdo. Essas novas maneiras de construcdo da subjetividade tendem a
colocar o eu diante de uma fatidica encruzilhada, onde um lado aponta para a possibilidade de
poder ocupar o lugar de objeto de glorificacdo, enquanto o outro caminho apresenta o risco de

se deparar com o fracasso do ideal de realizacdo de uma estética perfeita da existéncia.

O neopentecostalismo™, também chamado por alguns autores como pentecostalismo
autbnomo, pentecostalismo mistico, é uma vertente do movimento evangélico que apareceu

no Brasil em finais dos anos de 1970, fortalecendo-se nos idos de 1980. Como bem analisa

1 Através da sedutora mensagem Pare de Sofrer, os lideres neopentecostais afirmam debelar, em nome de Jesus,
quaisquer tipos de sofrimento, que vdo desde a resolucdo de problemas com drogas, alcoolismo e violéncia
dentro da familia, passando pela cura de todo tipo de doenca (fisica ou mental), exorcismo de opressdes

espirituais, encostos, até a resolucdo de questdes tdo genéricas como conflitos amorosos, mau olhado e inveja.



Campos (2002, p. 48), esta doutrina é obviamente uma teologia muito apropriada para 0s
excluidos que se multiplicam em nosso pais, principalmente depois do processo de
industrializacdo, pois a urbanizacao cadtica que e criou naquele tempo um contingente que se

sentia desenganado e revoltado com a vida, mas ainda com vagas esperancas.

Percebe-se, com isso, que a ldgica que atravessa a composi¢do do quadro doutrinério
do neopentecostalismo incide em um inteligente transito simbdlico de ideias e valores
oriundos de matrizes tdo distintas, como o sdo o catolicismo popular (mau olhado, inveja), as
religides afro-brasileiras (descarrego, opressdo espiritual) e o préprio protestantismo
(prosperidade, pastor, reavivamento da fé).

Almeida e Montero (2001) nos falam de uma antropofagia religiosa efetivada pelo
neopentecostalismo que, ao trabalhar com o0s bindmios negacdo/inversdo e
assimilacdo/continuidade, consegue misturar exus com glossolalia, exorcismo com transe,
aproveitando o solo altamente sincrético de nossa religiosidade. Procuramos investigar o que

as diversas igrejas evangélicas tém feito e dito aquelas pessoas.

Constatamos que as varias modalidades religiosas entrevistadas querem manter seus
adeptos e conquistar novos seguidores, como nao existe apenas uma denominacao, que possa
ser chamada exclusivamente de evangélica, coloca-se em disputa um verdadeiro mercado
religioso, que se caracteriza pela oferta de bens simbdlicos e do servico religioso em si — ndo
apenas em celebracGes habituais, mas também em atividades variadas e propagadas pelos
meios de comunicacdo de massa. A mensagem religiosa é veiculada a fim de atingir um

publico ja cativo e outro, mais amplo, de potenciais adeptos.

Para contextualizar as falas dos sujeitos, com 0s ensinamentos das igrejas que
participaram da amostra, cujas filiacbes foram mencionadas pelos comerciantes entrevistados:
Assembleia de Deus, Presbiteriana, Batista, Renascer em Cristo, Cristo € Amor, Igreja do
Evangelho Quadrangular, Igreja Universal do Reino de Deus, Igreja Internacional da Graga,
onde fizemos visitas em dias e horarios diferentes, nos cultos dessas filiagdes, com o intuito
de caracterizar os dois grupos de pesquisados, ou seja: 0s comerciantes/fiéis evangélicos e 0s

pastores/consultores na gestdo dos empreendedores.



4.3.2 - Uma Nova Logica Na Cultura Evangélica No SCT

Naquele espaco a religido manifesta-se, para analise, como fato, representacéo,
revelacdo, tradicdo ou fenébmeno. Nesse leque conceitual hd um cerne aglutinador constante, o
poder. O poder religioso, no sentido amplo, justifica-se sob o sagrado e se materializa na
instituicdo hierarquizada. A expresséo simbolica deste poder é ornada no discurso religioso ou
nos simbolos existentes no local. Nesta interacdo da religido com a dindmica do mundo

concreto, o pensamento de Weber (1993) indica uma relacdo entre ideias e interesses.

Na era da globalizagdo, de um mundo sem fronteiras, onde a sociedade de consumo
assume um lugar de destaque na economia, o0 capital vem conseguido criar e recriar
localizagcBes e espacos de varejo que propagam constantemente, a ideologia da melhor
qualidade de vida, com o proposito constante de substituir a diversidade pela padronizacéo.
No entendimento da cultura do mercado, quem consome bens e servigo é cidaddo, enquanto
na logica da cultura evangélica, consumir bens e servicos religiosos é ser cidadao do reino de

Deus.

Nesse caso, 0 consumo ndo é apenas uma acdo que responde a ldgica de mercado,
mais que isso constitui um elemento produtor de valores e sentidos religiosos. Ao tratar do
tema Calissi (2002), assim se expressa, em relacdo ao valor simbodlico dos produtos
consumidos pelos Cristaos:

“Cristdo” ¢ hoje uma logomarca. Essa logomarca leva o consumidor Cristao
a sentir o desejo de consumir o produto. Temos o telefone Motorola, Nokia,
LG, mas o aparelho que é destinado para esse mercado, com mensagem
biblica, palavra, musica (H& seis op¢do de hinos para a chamada ... o cristdo
em si gosta de tudo o que € relacionado ao seu mundo, o atrai ... hoje se fala
de crises pelas quais as pessoas passam no que diz respeito a parte
financeira. No religioso, por poupar, ou porque ele economiza, o consumidor
investe naquilo que da retorno para ele e para a familia: tem um valor
religioso, o valor simbdlico do produto.

O mercado, para ele, funciona como uma especie de retaguarda para algo que é
considerado maior: o cultivo da fé: Os consumidores evangélicos atendem positivamente aos
apelos dos agentes religiosos, entendem que os produtos comprados sdo consagrados por
Deus e, para Deus, sendo muito comum adesivos que interage com a proposta, sdo frases do
tipo “Propriedade exclusiva de Jesus”, “A servico do rei”, “quem tem Jesus, tem Tudo”

“100% Jesus”, “foi Jesus quem me deu”, querendo dessa forma testemunhar que o bem



consumido tem um carater Cristdo, mostrando que ao comprar o bem ¢é sinal da bencéo de

Deus em sua vida.

Quando a gente coloca “consumo” e “cristdo” juntos, parece que da uma
pane, mas na verdade, a gente compra roupa, a gente vai a supermercado, a
gente vai a lojas, shopping...todo mundo vai, cristdo ou n&o cristdo. Todo
mundo vai ao cinema, compra televisdo, micro-ondas...porque ndo pode
comprar uma biblia, um CD, um video, segmentado, que esta de acordo com
sua fé? Entdo a gente ta lidando com uma questdo conceitual ai. Na verdade

ele ja faz tudo isto, s6 que a gente ta falando: “Olha, consumir ndo é
pecado”. (SILVA, 2008, p. 15)

Nota-se também que o consumo religioso cristdo de cultivar a fé, externa um valor
simbolico para as pessoas, quando sdo externadas por meio de uma linguagem apropriada, de
um marketing institucionalizado, de um cuidar em relacdo ao sujeito'® ou de apelo nas
comunicagdes orais. O que marca o0 novo mercado cristdo naquele local pode ser representado
pelo lucro e pelo sucesso nos negocios, por parte dos comerciantes e o valor atribuido nos

sinais que marca as a¢des de Deus na vida de cada um.

Os consumidores e 0s comerciantes do SCT sdo interpretados como um segmento de
mercado que deve seguir a l6gica do mercado e de modernizacdo a partir da ética cristd e o
fato dos cristdos terem se tornado um segmento do mercado, em todos 0s niveis sociais, que
pode ser facilmente identificado no dia-a-dia das sociedades de consumo, mas

especificamente naquele shopping popular.

A po6s-modernidade provoca o surgimento de uma nova religido e de uma nova ética,
para tanto mister se faz compreender os valores e as nuances da cultura p6s-moderna, no
intuito de modelar esses consumidores, 0s seus novos valores sociais e individuais e criar

mecanismos que dé uma resposta convincente as mudangas que esse comportamento provoca.

Para tanto é preciso refletir sobre as Ciéncias das Religides na contemporaneidade,
guando nos deparamos com novos elementos que assinalam a complexidade desse campo, ao

mesmo tempo em que, se verifica que a mesma tem sido marcada por profundas e

2 Normalmente, entende-se por sujeito o individuo que é capaz de agir por si mesmo, isto é, capaz de pensar,
decidir e atuar conforme a sua propria decisdo. Sendo assim, a subjetividade engloba todas as peculiaridades
imanentes a condicao de ser sujeito envolvendo as capacidades sensoriais, afetivas, imaginativas e racionais de
tal pessoa



significativas transformacdes, como: trabalhar com 0s personagens que sdo 0s atores sociais e

definidores do proprio fendmeno religioso.

Assim a economia subterranea tem consequéncias negativas, sobretudo se pensarmos
que ela contribui, em maior ou menor extensdo, para a subtracdo da capacidade de
investimento do Estado, para a injustica fiscal ou para o aumento das situagcdes andmalas no
mundo do trabalho; mas, ao mesmo tempo, pode ser vista como um sinal de dinamismo
individual e social perante situacfes de crise econémica, que tende a amortecer, ou até perante
a incapacidade do Estado em promover politicas de integracdo e de desenvolvimento,
particularmente ao nivel laboral, foi neste aspecto que as igrejas evangélicas transformou

aquele espaco num tempo de fé



CONSIDERACOES FINAIS

A associacdo entre religiosidade e trabalho € algo visivel no interior do Shopping
Centro Terceirdo, que nos permite pensar ndo necessariamente numa relacdo entre a
religiosidade, a ordem laboral e economia informal, porém num sentido mais amplo como; as
relagdes entre sistemas morais, cosmovisOes e estruturas institucionais. Neste sentido, a
relacdo entre ethos moral religioso e trabalho, nos leva a pensar, no que Boltanski &
Chiapello (1999), vai chamar de uma (...) ética laica contemporanea do chamado capitalismo
avancado” “como um leque englobante de transformacdes laborais e religiosas que

apresentam similitudes (...) .

Quando eles foram transferidos para o SCT, a principio sentiram dificuldades em
vender os seus produtos e, procuram 0s pastores de suas respectivas igrejas para dar uma
ajuda, percebe-se a presenca de um elemento descentralizador que opera em relagdo a uma
espécie de ética puritana priorizando as consequéncias inesperadas dos valores religiosos, pois
uma parte significativa se sentiam derrotados e uma apatia dominava a moral coletiva.
Quando o contexto se apresentava favoravel, gragas a interferéncia das igrejas evangélicas,

eles sentiam uma “energia positiva” e, davam testemunhos dessa forga sobrenatural.

O cristdo lutava contra 0 maligno no mundo real, encontrando forcas suficientes para
enfrentar um capitalismo que exige uma dedicacdo e uma capacidade de autodominio,
autocontrole, de repressdo dos instintos de preguica, de 6cio, de prazeres, de vicios. E neste
qguadro que vamos encontrar aquilo que Weber (1981) da énfase quando estuda o
protestantismo ascético, mostrando que € preciso ascese e que as pessoas devem levantar cedo
e comecar a trabalhar e trabalhar até tarde e se possivel ter uma dedicagéo ao labor, como se

fosse vocacao divina.

Existe uma relagdo direta entre A Etica Protestante e o Espirito do Capitalismo de
Weber e as igrejas Evangélicas que ddo suporte aos comerciantes, no sentido de que: a
religido ndo precisa ser mistica, ndo precisa ser tdo radical nos seus conceitos, pelo contrério,
ela pode ensinar as pessoas a organizarem de uma maneira mais pratica as suas vidas, a terem
um espirito pratico, a saberem que, fazendo isso, elas estardo contribuindo para a gldria de

Deus.



Quando eles colocam a gldria de Deus como o seu objetivo, na verdade o que eles
fazem é cuidar do seu dia a dia, de garantir o seu bolso e a sua sobrevivéncia, este € 0
protestantismo mais legitimo, que se contrapde ao protestantismo de Lutero, que se apresenta
como um protestantismo do amor, da salvacdo universal, do arrependimento dos pecados,
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assim o elemento distintivo da “Etica Protestante”* é 0 otimismo.

Nesse sentido Campbell (2001) apresenta um pensamento que ajuda compreender o
fundamento pos Calvinista: como fundamento de uma religiosidade pos calvinista da emogéo
e da intensidade e, ratificado por Duarte (1983), que vé que nessa sensibilidade deista se
encontra um dos germes do sentimentalismo roméantico do século XIX, eixo de um culto do
‘Eu’. Assim a criatividade e a espontaneidade ‘livre’, encontra os valores morais associados

as tradicBes que sdo reapropriadas no ethos moral do capitalismo subterraneo local.

A Economia subterranea tem implicacbes mais profundas do que parece. Trata-se de
uma cadeia que sustenta um verdadeiro Estado pirata, no tempo e no espaco esse tipo de
economia se reveste das mais diversas formas e, 0s parceiros desse processo ndo estdo
situados apenas numa rede visivel de trocas livres e de contratos, e sim numa rede de relacfes
de forca invisivel, nesse aspecto a dominagéo ndo € exterior a concorréncia; estd intimamente

ligada a ele.

Ali um parceiro domina o outro e a concorréncia pode exercer sua funcéo de selecdo
numa economia subterrénea. O protestantismo associado a esta rede, exerce com a influéncia
das crencas e das tradicdes religiosas sobre o capitalismo, uma necessidade de combinar o
capital eficiente com os fatores naturais de que dispdem, a fim de satisfazer as necessidades

daquela comunidade.

Weber (1981) se refere, a um capitalismo de grandes unidades, de concorréncia ou de
monopolio diferentemente do capitalismo praticado no local, que é de pequenas unidades,
apresentando variaveis de uma economia informal subterranea, que ndo paga impostos, vista

como uma vasta amortizacdo humana, mesmo assim esse fato ndo apresenta grandes

3 Quando se fala em “ética protestante”, na verdade desconstréi a idéia de que o protestantismo é um
bloco Unico, igual. Ha protestantismos das mais diferentes espéecies. H& um protestantismo
extremamente mistico, ha énfase no éxtase e na experiéncia imediata do gozo, da graca no Espirito
Santo, ela pode ter efeitos praticos e pode ter efeitos alienantes.



obstaculos para eles (comerciantes) que possam impedir o funcionamento regular da rede que
foi formada.

Por outro lado, todo sistema fiscal modifica o equilibrio tedérico e o funcionamento
pratico de qualquer modelo capitalista, no caso dos comerciantes do CST, o sistema que
impera internamente esta dissociado da moral, por conseguinte o imposto de uma forma geral
nunca é neutro. E relevante perceber que houve uma mudanca na natureza do capital e como
consequéncia na natureza do trabalho, o que antes era fator de producdo: o trabalho, o capital
e a terra. Atualmente a producdo tornou-se mais efetiva, no que se refere ao conhecimento, ou
seja: 0 saber tornou-se um fator primordial na relacdo de trabalho, nesse aspecto as igrejas
evangélicas levam esse saber aos comerciantes e como implicacdo muda o ethos verdadeiro,
que deixou de ser a expressao da opinido de muitos e passou a ser 0 que esta de acordo com a

razao.

A fé dos puritanos e dos calvinistas de que trata Weber (1981) contribuiu de alguma
forma na génese daquele centro comercial, a crenca na predestinacéo, a convic¢do de que o
éxito material é sinal do favor de Deus, a seriedade nos costumes e na pratica dos negocios,
sdo interesses que ndo podemos menosprezar. Para explicar o capitalismo, em seus primeiros
impulsos e seu crescimento inicial, a melhor coisa é reconhecer a pluralidade das causas e das
condi¢cdes que de certa forma influenciaram o comercio local, bem como reconhecer as
condi¢des que interferem uma com as outras, sem que se possa reduzir-se a unidade, nem

mesmo organizar-se num esquema simples.

Os comerciantes do shopping apresentaram inicialmente um medo da angustia, diante
do incontrolavel e da ameaga do caos em face de si mesmo e do mundo, depois um terror
diante dos fatos a eles apresentados: o desemprego, 0 medo de ndo vender 0s seus produtos, o
medo da fome, da rua, das instituicdes politicas e da morte e por fim, esperam que a religido
seja um instrumento de legitimacdo e de justificacdo social e o sagrado™ para eles, passou a

representar a sobrevivéncia honesta pelo trabalho.

4 0 sagrado no sentido do extra humano, se identifica com a transcendéncia de um Deus pessoal.
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