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RESUMO

E importante compreendermos que as manifestacogslapes estio passando por
significativas modificacdes, sejam elas de formadeuconteudo, para se inserirem no
contexto midiatico com o objetivo de atender asasademandas da sociedade na atualidade.
Algumas manifestacdes populares deixaram de sers@qmacoes culturais somente regionais
e alcancaram também uma projecao nacional, patasiloib uma aproximacéo estreita entre o
tradicional e o contemporaneo. Contudo, séo pelei®srpopulares de comunicacdo que o
povo expressa e comunica seus sentimentos, expoeatdade cultural diante de seu
contexto social. Este trabalho tem como objetivenidicar a presenca do fendémeno
comunicacional, o ativismo midiatico, presente nanifiestacdo cultural do maracatu
pernambucano, mas especificamente, o Maracatul&sgieeOuro de Alianca — PR fim de
compreender de que forma esse ator social contidunaneira ativa para o grupo ao qual
pertence, aléem de analisar como 0 maracatu se raprd@ midia e de como o mercado
cultural constroi e retrata essa representatividade

PALAVRAS-CHAVE: Ativismo midiatico. Midia. Apropriacdo. Mercado Qudal.



RESUME

I est Iimportant de comprendre que lesmanifestafiopulairespassent par
desmodificationssignificantives, soientelles de nfer ou de contenue,
pours'intégrerdanslecontextemédiatiquedontl’'olfjeest d’attendre 1€s nouvelles demandes
de lasociétéactuelle. Quelquesmanifestationspapslai ne  sontplus de simples
représentationsculturellesrégrionales mais elleggintdesprojectionesnationalesmarquant
une vraieproximité entre letraditionnel et leconpemain. Cependant, c’est pas les moujens de
communications que le peuple exprime et communsggsésentiments, montrant son indentité
culturalle devant son contexte sociaCetravail a pourobjectif de comprendre et
d’identifierlaprésenceduphénomeénes de communicgtion I'ativismemeédiatique,
présentdanslamanifestationculturelledu maracatugoeibucano, spécifiguemeMarcatu Estrela

de Ouro-PPpourcomprendre de quelle forme cetacteur social
contribueactivemenprourlegroupeauquel 1l appartidah plus danalyser la fagcon dont o
Maracatu s'approprie les médias et comment marché cukurebtinstruit et dépeint est
représentativite.

MOTS-CLES: Ativismemédiatique. Médias. Appropriation. Marchiégrelle.
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INTRODUCAO

“Todos os paises do Mundo, ragas, grupos
humanos, familias, classes profissionais,
possuem um patriménio de tradicbes que se
transmite oralmente e € defendido e conservado
pelo costume. Esse patrimdnio é milenar e
contemporaneo. Cresce com 0S conhecimentos
diarios, desde que se integrem nos habitos
grupais, domésticos ou nacionais. Esse
patrimonio é o FOLCLORE.”

(Luiz Camara Cascudo)

1 . A . ~
O folclore’, sinbnimo também de cultura popular, represertanstrucédo cultural e

artistica de um povo. Por ser um elemento soqessivel de mudancas e adaptacdes, visto
gue, as sociedades se modelam e se adaptam aangext@ historico e socioecondémico.

A vida cotidiana e as representacdes culturaisetg&roentos pesquisados na area da
comunicacao social, tendo em vista que as camaxaggres também possuem seus proprios
meios de comunicacdo. Dessa forma, a sociedadenspatanea faz uso das multiplas formas
de comunicacéo e das culturas oferecidas pelas.rede

N&o podemos compreender a influéncia dos meiooarimicacdo, sem entender o
gue a sociedade faz com os eventos difundidos pediss midiaticos, ou seja, 0 que a midia
faz com a sociedade e o0 que a sociedade faz ctbengsculturais veiculados pela midia.

Essa intima relacdo entre a cultura e a comunicg@mlar € denominada
folkcomunicacdo. Podemos dizer que a folkcomunizagéa comunicacdo produzida pelo
povo através de meios artesanais. “As classes g@gultém assim meios proprios de
expressao e somente através deles é que se potierdesre fazer-se entender”. (BELTRAO,
1980, p.47)

Beltrdo (1971) reforca o pensamento de que a carag@d nao é so identificada nos
grandes meios comunicacionais, mas também dentprdiaia sociedade, sendo realizada
por pessoas simples que utilizam linguagem prgm@ara comunicar e disseminar suas ideias,
a essas pessoas ele chamou de agentes folkcomon&acEsses agentes utilizam-se de

! Utilizamos a definicdo de folclore preconizadeapgNESCO. Essa conceituacdo foi estabelecida e, 129
realizagdo do VIII Congresso Brasileiro de FolcJarm Salvador-BA, onde foi feita uma releitura dat& do
Folclore Brasileiro
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meios como as manifestacdes populares, religiosde artesanato para comunicar suas
opinides e pensamentos.

O ativista midiatico caracteriza-se por ser aqaé&be social que trabalha em favor do
grupo ao qual pertence, disseminando e até lutaadmelhorias e maior visibilidade para o
seu grupo. Com esse objetivo, o ativista utilizal@anidia como um dos instrumentos para
obter um maior alcance das suas acoes.

No carnaval, quando acontecem mais expressivamasteapresentacdes das
manifestagdes folcldricas, o ativista utiliza-sentidia para divulgar suas historias, crencas e
costumes. E principalmente através da midia queuégdda toda essa representatividade.

Nota-se visivelmente que o mercado cultural vemam®priando de elementos da
cultura popular para se promover e, em contraarttivulgar os elementos culturais
identitarios do local no qual esta inserida. Eatred, ndo so o ativista se apropria do mercado
cultural para difundir o seu grupo, mas especifizat® a midia, utiliza-se da cultura popular e
das manifestacdes folcléricas para reinterprettmamsmitir novas mensagens. Contudo, €
importante lembrar que esse fenbmeno € bidiregianakeja, a cultura popular também se
apropria da cultura de massa e vice-versa.

A cultura popular também passou a fazer parte dendamento midiatico e,
consequentemente, a midia passou a interferir rmkigdes populares. Um exemplo desse
agendamento é a presenca do ativista midiaticontexto das manifestacdes populares.

Para Trigueiro (2008), o ativista midiatico pode smbnimo também de lider de
opinido. Esses ativistas seriam o0s mediadores ewdreprodutores de cultura e os
consumidores. Os estudos desenvolvidos por Trigy2d08) apontam que a presenca cada
vez maior da televisado, torna os estudos sobre&acidi ainda mais complexos na sociedade
midiatizada,

[...] onde cada sujeito representa uma identidad®aultural, que interage
com outros diferentes grupos, mas com as mesmasxiacoes

socioculturais que reinventam os seus produtossde ap invés de serem
meros consumidores passivos das mensagens mididBéa as interacdes
midiatizadas, nos varios niveis, dos sujeitos ddiéagia televisiva que
geram os ativismos midiaticos, os avancos, as ftranacbes e/ou

renovagbes das culturas populares, quando incaonpoos produtos

mididticos nas suas praticas cotidianas, ou se peapm deles.

(TRIGUEIRO, 2008, p. 21).
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O ativista participa da atividade exercendo umaagdtando sempre em movimento,
o0 ativista € um membro ativo que organiza e plaagjarticipacdo de outros nos movimentos,
gue se posiciona contra ou a favor de determinaazcao.

Podemos considerar o ativista midiatico como semdayuardido da cultura, ou seja,
aguele gue luta para preservar a identidade laxalothunidade, que ndo deixa as praticas
simbdlicas de sua cultura no esquecimento. Sengiazode manter vivo o cotidiano do seu
povo mesmo com as apropriagdes e as novas tecaslagsim ele utiliza meios proprios
para comunicar-se com seu povo através das sdagda. (TRIGUEIRO, 2008, p. 48).

Os artistas populares exercem o ativismo midiaitavés do seu trabalho e cabe a
eles o papel de difundir os costumes e a tradigagrapo ao qual pertence. Utilizam meios
de comunicacéo tradicionais, como os cordéis, ngccé, a oralidade, entre outros meios de
comunicacdo modernos.

A midia ao abordar a producdo cultural gerada patosstas midiaticos apresenta
uma visdo midiatizada do contexto desses artiSagundo Thompson (2008), a midia
desempenha um importante papel no controle do filmscacontecimentos e da vida social.

A midia se envolve ativamente na construcdo do mwwadial. Ao levar as
imagens e as informagfes para individuos situadiss mais distantes
contextos, a midia modela e influencia o curso @osntecimentos, cria
acontecimentos que poderiam ndo ter existido em auaéncia.
(THOMPSON, 2008, p.106)

O jornalismo possui um papel fundamental na diwfgados trabalhos dos artistas
populares e da cultura de um modo geral. Podenzes giie a midia é capaz de proporcionar
a difusdo de bens culturais e, para isso, aprggri@ conteudo popular.

O proprio jornalismo se abastece continuamente foates da cultura
popular, registrando indicios das sobrevivénciasli¢ionais na vida das
comunidades modernas. Tais manifestacBes popusresonvertem em
noticias pelo seu caréater inusitado, pitoresco emtirmental. (MARQUES
DE MELO, 2008, p.24).

Essa apropriagdo da cultura popular pela midiaudon é denominada de Folkmidia,
e cabe aos ativistas midiaticos conquistar essacespnidiatizado. Segundo Roberto
Benjamin (2008), a Folkmidia é a representacaouttara popular através da midia, logo
temos:
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As representacgdes da cultura popular tradicion@ssmeios de comunicagéo
de massa [...] s@o, na maioria das vezes [...]leanmente [...] exGticas e
descontextualizadas em relacdo a vida das comuwsdacde foram
produzidas. (BENJAMIN, 2004 apud MARQUES DE MEL®03, p.9)

A midia, portanto, através de suas representageepria-se constantemente dos
elementos advindos da cultura popular, envolverdatsyamente na construgdo do mundo
social, modelando-o e influenciando-o.

Nessa perspectiva, € relevante buscarmos percebgued modo o mercado cultural
pode envolver os seus diversos publicos, criangoifgiados, prazeres e sentimentos. Até
porque o universo da informacdo midiatica ndo ésimples reflexo do que acontece no
espago publico, mas sim um universo construido ARAJDEAU, 2009)

E nesse contexto que situamos 0 nosso objeto weoe$d Maracatu Rural da Zona da
Mata Pernambucana, mais especificamente o Mardesttela de Ouro, do municipio de
Alianca (PE). A escolha por esse grupo se da @etodele ser o Gnico maracatu rural a ter
visibilidade fora do pais, e por ser consideradodas mais representativos da zona da Mata
Pernambucana.

O maracatu é uma manifestacao cultural pernambuefaodorasileira que surgiu em
meados do século XVIII. E formada por uma percusséo tambores, flechas e movimentos
gue se misturam com as culturas indigena, afrieaaopeia para homenagear a coroacao do

rei congo.

Ha dois tipos de maracatu, ambos originarios eesgmtantes do folclore e do
carnaval de Pernambuco: o Maracatu de Baque Vioadblacdo, e o Maracatu de Baque
Solto ou Rural.

O maracatu analisado € o Maracatu Rural, tambérheciio como Maracatu de
Baque Solto e Maracatu de Orquestra, tendo sua&roriga segunda metade do século
anterior, passou por uma transfiguracdo dos grug@snados Cambindas (brincadeira
masculina, homens travestidos de mulher).

Os maracatus de Baque Solto tém suas origens m@ogude outros folguedos
populares da regido, tais como, nas cidades dexgdjaCarpina, Goiana, Nazaré da Mata,
Palmares e Timbauba. Esses grupos apresentanmrsgpgdmente nos carnavais, com todo o
colorido e o barulho dos caboclos de lanca.

Assim como o Brasil sofreu influéncia religiosatpguesa, nas senzalas nédo poderia
ser diferente, pois os negros trazidos da Africépwca colonial, também trouxeram seus reis
e rainhas, impostos pelos senhores de engenh@lé&sacdes religiosas eram comemoradas
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nos dias de Nossa Senhora do Rosario e de Sao, Béto disso, havia a coroagdo do Rei
Congo, essas festas foram trazidas pelos negiigarais no século XVIIl. O dia de Nossa
Senhora do Rosario é celebrado no dia 7 de outubro.

Sabemos que em todas as festas, havia muitas &rbaladas, dancas e com o passar
do tempo, essa brincadeira comecou a ser chamadardeatu. Ja o maracatu rural foi criado
pelos cortadores da cana, uma vez que os escranans fibertados e os grandes engenhos
comecgaram a ter trabalhadores de todas as ragasse c

Muito se falava que as culturas folcléricas se agalm com a chegada da
modernidade. Entretanto, percebemos que tais aslttrtaram novas formas de continuarem
vivas, vivenciando atraves de algumas modificacggjam elas de forma ou contetdo para se
inserirem nesse novo cendrio cultural. E hoje, eiesade passou a presenciar uma

apropriacdo dos meios populares pelos meios derioagdio, e o0 inverso também acontece.

Podemos dizer que no Maracatu Rural de Pernambxiste ea presenga de um
ativismo midiatico em prol da preservagéo e dissagdo dos elementos da cultura popular
local? E de que forma ele se apropria da midia gddwadir o seu grupo? E a midia se
apropria de que forma desse grupo folclorico enptende carnaval?

No decorrer da nossa pesquisa, buscamos respdgderas questbes que se tornam
pertinentes para entendermos o0 que € um ativistemeob no contexto da folkcomunicacéo e
guais sao as acoes por ele desenvolvidas paramrasate cultura do Maracatu Rural.

O campo da folkcomunicacdo vem sofrendo mudangasiopando convergéncias
entre as midias tradicionais populares, os meiosodaunicacdo de massa e o0 contexto do
mercado cultural.

No entanto, mediante o0 acompanhamento dessa cé@meggtorna-se importante
compreender que as manifestacdes populares essanpda por modificacdes, sejam elas de
forma ou de conteudo, para se inserir no mercattaralj sofrendo interferéncias muatuas.
Algumas manifestacbes populares deixaram de sees@macOes culturais regionais e
alcancaram uma projecéo nacional, criando uma apag#o estreita entre o que é tradicional
e 0 que é contemporaneo.

Nessa perspectiva, € relevante identificarmos asepga desse fendmeno
comunicacional, o ativismo midiatico, na culturaMaracatu Rural representado pelo Estrela
de Ouro de Alianca, municipio de Pernambuco, pampceendermos de que maneira esse
ator social contribui ativamente para o grupo aal quertence. Assim, faz-se necessério
analisarmos as influéncias do mercado culturalesabiormacéo da identidade do Maracatu

Rural Pernambucano, as transformacdes introduralasanifestacéo folclérica
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através dos meios de comunicacdo de massa e opetlqual os brincantes reinterpretam
as informagdes do mercado cultural.

Acreditamos que a relevancia deste trabalho n@ ssinente, no fato de querermos
entender as novas dimensfes da relacédo da cudfgicnal com a midia, mas também, para
compreender como esse fendmeno da comunicacadotraas de forma significativa, a
cultura e a imagem do maracatu.

Esta dissertacdo € composta por cinco capitulqwireiro capitulo esta baseado na
introducdo, mostrando os objetivos geral e espesifiassim como, a metodologia abordada,
gue passa pelos métodos utilizados até chegarmie®rea pela qual nos baseamos, a
folkcomunicacéo.

O segundo capitulo traz a fundamentacéo teéricke tazemos uma reflexdo sobre o
gue é cultura e cultura popular. Em seguida, aantsse tedrica, a folkcomunicacéo, é
abordada desde os estudos do professor Luiz Beltédos estudos na modernidade, passando
pelos conceitos e contribuicbes dos pesquisadaréede Folkcom como: Osvaldo Trigueiro
(2008), Joseph Luyten (2001), Severino Lucena (ROR®berto Benjamin (2001; 2004),
Marques de Melo (2008), dentre outros que vém itnntrdo com a teoria Beltraniana.

O terceiro capitulo é destinado a trazer informagdigore o carnaval no Brasil e em
Pernambuco -em especial, o carnaval do Recife- d&abordar a histéria do Maracatu Rural
da Zona da Mata Pernambucana, onde a pesquisansentito rica, pelo fato de existir
poucos estudos e relatos sobre essa manifesta¢@aicu

O gquarto capitulo traz o nosso primeiro objeto stedo: o ativista midiatico presente
no Maracatu Estela de Ouro; essa se¢do comecarooonewe historico do Maracatu Estrela
de Ouro, contada pelos préprios participantes dgayr utilizando a histéria oral como
suporte metodoldgico. Em seguida, identificamos atisistas midiaticos presentes no
maracatu e a sua importancia para o grupo.

E por fim, o quinto e ultimo capitulo, apresentapopriacdo do Maracatu Rural
pernambucano pelo mercado cultural, as transforesagéitroduzidas na manifestacao
folclérica através dos meios de comunicacdo de anass modo pelo qual os brincantes
reinterpretam as informacdes desse mercado cultural
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PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Podemos dizer que uma pesquisa €, de alguma fomegrande viagem em que o
pesquisador se vé em caminhos ja explorados. Paré&ue ira nos diferenciar dos demais
pesquisadores é a forma como olhamos o0 nosso abjatexperiéncias vividas ao longo
dessa jornada.

Contudo, a definicdo do objeto de estudo, assinoc@mpcao metodologica, constitui
uma das etapas mais importantes de uma pesquisajgsonorteara a que caminhos seguir e
quais métodos devemos abordar. Muitas vezes naaraieps no meio da pesquisa sem
embasamento metodoldgico, fazendo com que a ige€sid crie meios proprios, especificos
para tal abordagem que, de certa forma, contrilpaira outras pesquisas académicas.

Primeiramente, a nossa pesquisa comecou na reviisimgrafica, com as definicbes
e 0S conceitos sobre cultura, cultura popular,clmtkunicacdo, ativismo midiatico. Depois
fomos nos aprofundando na histéria de Pernambudo seu carnaval. Os artigos, livros,
resumos, teses e dissertacOes foram bastante exedpras no conhecimento adquirido e
compartilhado, pois através deles pude fazer mirlbdgras e transcricdo dos dados
pesquisados.

Na primeira etapa do nosso estudo realizamos uamiemento bibliografico sobre o
Maracatu Estrela de Ouro, visando aprofundarmasmbecimento e criar maior familiaridade
com o objeto de estudo aqui proposto. No segunadestee do mestrado, isto é, entre os
meses de julho de 2012 a fevereiro de 2013, foemtizadas visitas ao Estrela de Ouro

Ao analisarmos o contexto do grupo estudado, no oadlaracatu Estrela de Ouro,
procuramos os significados atribuidos a sua cukurdentidade. Dessa forma, a pesquisa
etnografica nos deu suporte metodolégico para ceemglermos esse espacgo cotidiano e
cultural, no qual o grupo faz parte, além de cdastzgos 0 simbolismo presente em todo o
processo social. (HAMMERSLEY; ATKINSON, 1994)

Assim sendo, a pesquisa de campo etnogréfica laustsercdo no contexto natural
para acessar as experiéncias, os comportamentoges;0es e 0os documentos para, de tal
modo, compreender a dindmica do grupo estudado.

Etnografia € também conhecida como: pesquisa sodbbervagado
participante, pesquisa interpretativa, pesquisa litmaa pesquisa
hermenéutica. Compreende o estudo, pela observdicéta e por um
periodo de tempo, das formas costumeiras de verendgrupo particular
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de pessoas: um grupo de pessoas associadas deaalganeira, uma
unidade social representativa para estudo, sejfoefeada por poucos ou
muitos elementos. A etnografia estuda prepondarantte os padrbées mais
previsiveis do pensamento e comportamento humaroéfestos em sua
rotina diaria; estuda ainda os fatos e/ou eventesoms previsiveis ou
manifestados particularmente em determinado cantexérativo entre as
pessoas ou grupos. (MATTOS, 2001, p. 1)

Para Moreira e Caleffe (2006), a etnografia é unodee um ponto de partida, € a
interacdo entre o pesquisador e 0sS seus objetosstdelos. Nesse sentido, a etnografia
voltava-se, prioritariamente, para a descricdoterpnetacédo dos valores, das crengas, das
acOes e de todos os eventos que envolvem a vidsugos pesquisados.

Além de optarmos pela etnografia como um dos piowtos metodologicos,
adotamos outras ferramentas nesta pesquisa, tasth@iteradas qualitativas que atendesse
a demanda da mesma. Levando-se em conta a nedessliglaegistrar os fatos a partir da
otica do agente comunicador, decidimos aplicar ésodos elucidados pela histéria oral,
levantamento bibliografico e documental, procurarelosar as teorias e 0s conceitos sobre

cultura popular, folkcomunicéo, ativismo midiatieanercado cultural.

Na historia oral, as entrevistas nos auxiliaranorapgreender quem séo esses ativistas
midiaticos, ou seja, nada melhor do que os propatoses relatarem as suas histérias. A
metodologia da historia oral além de enriqueceestipisa, dar mais dinamicidade ao objeto

estudado, tornando-o prazeroso.

Segundo Minayo (1993), o método qualitativo € umbfeeno de aproximacgdes
sucessivas da realidade, fazendo uma combinac#ioupar entre a teoria e os dados. E o
caminho e o instrumental pelo qual se chega a agerd da realidade, além de serem
realizados no local de origem dos dados da pesquisa

Esse método qualitativo é considerado também diescpelo fato de que os dados
obtidos s&o analisados indutivamente, além de eewva@ coleta e andlise sistematica de
materiais narrativos mais subjetivos. Nas entragisbm os participantes do Maracatu Estrela
de Ouro, adotamos um roteiro com perguntas abeptdendo o objeto de estudo ser
analisado durante a entrevista e ndo havendo bgst@ priori. A metodologia da historia

oral:

[...] é antes um espaco de contato e influénciesdisciplinares [...] com
énfase nos fenbmenos e eventos que permitam, slav@ralidade, oferecer
interpretacdes qualitativas de processos hist&ioiais. Para isso, conta
com métodos e técnicas precisas, em que a cogatitde fontes e arquivos
orais desempenha um papel importante. [...] aridstdal, ao se interessar
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pela oralidade, procura destacar e centrar sussamé@ visdo e versdo que
dimanam do interior e do mais profundo da expeir@&dos atores sociais.
(LOZANO, J. E; Aceves apud FERREIRA & AMADO, 19966)

Portanto, a histdria oral foi utilizada como um auét de pesquisa, no qual nos ajudou
a analisar os ativistas midiaticos através das gis@es de mundo, suas experiéncias, seus
testemunhos, o que nos permitiu estabelecer unaia@Ecdo com 0 objeto de estudo.
(ALBERTI, 1989)

As investigacbes sobre o Maracatu Estrela de OwoAllanca, Pernambuco,
obedeceram a dois niveis de analiseOlativismo midiatico presente no grupo folclérico
doMaracatu Estrela de Ouro2) A apropriacdo do Maracatu Rural pernambucano pela
industria cultural. Para compor aorpusdeste trabalho foi analisado o Maracatu Estrela
deOuro de Alianca- PE, durante o Carnaval 2013.

No primeiro momento, a teoria que nos ofereceu rs@foi a teoria Beltraniana, pois
a mesma nos ajudou em todo o processo da dissertagfo na andlise e identificacdo do
ativista midiatico presente no Maracatu EstrelaOdeo, como na apropriagdo do mercado
cultural na cultura popular.

Na segunda etapa da pesquisa, no que diz respagmpriacdo do mercado cultural,
abordamos os conceitos de pernambucanidade, cmtickade identidade cultural, para
entendermos os espetaculos como sendo fendmermodtai@ da midia e a cultura como um
produto comercializado, neste caso, a manifestadéorica, o Maracatu.
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1 A CULTURA POPULAR E A TEORIA DA FOLKCOMUNICACAO

O ato de refletir sobre a cultura nos possibilta leque de significados, sejam em
nosso cotidiano ou nas ciéncias que a estuda. 8tdmes aqui para discutir ou desdobrar os
significados do termo cultura. Nosso objetivo éntdizar algumas abordagens que nos
ajudardo a compreender o termo cultura dentro demeenério de estudo.

N&o podemos falar de folkcomunicacdo sem antesneéeeos, ou pelo menos
tentarmos, compreender o que seja cultura e cuttopalar. Primeiro precisamos entender
gue cultura ndo é algo presente apenas nos saradios, tampouco nos grupos excluidos
da sociedade. Cultura pode ser entendida de miatasas, principalmente pelo fato da
sociedade ser dividida em classes, fato que tanoiséme com a cultura.

1.1 Cultura

No inicio da pesquisa aqui proposta, tivemos as\girbs contatos com o Maracatu
Estrela de Ouro de Alianca - Pernambuco. E comegatbm uma simples pergunta, ou
talvez complexa demais: O que é cultura? MestreaDadnestre desse maracatu, respondeu
em sua simplicidade: “cultura € tudo em sua valta,partir o pdo, ao brincar maracatu.”
Percebi que antes de entendermos o que seja ¢yh@@samos entender, ou pelo menos

tentarmos entender, o cotidiano.

O cotidiano é aquilo que nos é dado cada dia, ressiona dia apos dia. |[...]
O cotidiano é aquilo que nos prende intimamengrér do interior. [...] E
uma histéria a caminho de n6s mesmos, quase emda@tias vezes velada.
(CERTEAU; GIARD; MAYOL 1996, p. 31)

Certeau (1994) considera que toda atividade humpade ser cultura, mas ela ndo o é
necessariamente ou, ndo € forcosamente reconhmmina tal, pois, “para que haja cultura,
nao basta ser autor das praticas sociais; € prggesessas praticas sociais tenham significado
para aquele que as realiza.” (CERTEAU, 1994, p) 142

O conceito de cultura popular desenvolvido por &zrt (1980 apud CUCHE,
DENYS, 1999, p. 150) compreende a cultura provéeigio povo, ‘a cultura comum’
cultivada pelo homem comum, isto é, uma culturasguéabrica no cotidiano, nas atividades
ao mesmo tempo banais e renovadas a cada dia.

Falar de cultura é abrir o leque de significados guermo carrega desde o contexto
de formacéo histérica ao social. Segundo Geer&9)18 cultura e o homem andam juntos em
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uma mesma direcao, isto €, sem 0 homem certaméntexistiria a cultura, e sem cultura
certamente também néo existiria 0 homem.

Sob a dimenséo do conhecimento, a cultura estdaliganocdo que a sociedade tem
sobre si mesma, sobre outras sociedades e sobmEoonmaterial em que vive, incluindo
também os modos como é expressa, seja pela ditgidaeesporte, tecnologia, ciéncia,
politica, etc. A compreenséo desses elementos s@oveéomente para descrever a realidade,
mas principalmente para reconhecer suas contradgPeoblematicas, possibilitando apontar
caminhos para mudancas.

O estudo e avaliacédo das diferentes formas cudtwmaiam de acordo com a cultura
gue se esta inserido e pela qual se realiza avalgser e interpretacdo. Torna-se importante
compreender que os critérios usados para se @assiima cultura sdo também culturais,
tudo se torna relativo quando falamos de avaliggécultura.

Geertz (1989), afirma que a cultura € entendidaocarm sistema simboalico,
carregado de sentidos e significados. Entretangesesentidos e significados nao séao
internalizados reflexivamente nas pessoas, mas astdrporados de acordo com as
interacdes sofridas entre elas, isto é, dependmtigiaces sociais dos individuos.

7

Ainda segundo Geertz (1989) a cultura € consideao uma “hierarquia de
estruturas significativas” constituidas de acd@sbslos e da comunicacdo verbal e néo
verbal, ou seja, seria como “teias de significadasbdlicos.” Nessa perspectiva, 0s
fenbmenos culturais sdo vistos como formas sima®lipresentes na interpretacdo e
compreensao dos significados do mundo em que viseapartir dos individuos e das suas
relacoes.

1.2 Cultura popular

Algumas discussfes sobre o conceito de cultural@opos ajudam na definicdo de
escolhas e precaucdes necessérias em relagdo aispesqbre o maracatu como uma
manifestac&o da cultura popular.

Segundo Canclini (1983), podemos dizer que:

As culturas populares (termo que achamos mais adeqdo que a cultura
popular) se constituem por um processo de apr@widesigual dos bens
econdmicos e culturais de uma nagdo ou etnia pie p@s seus setores
subalternos, e pela compreensédo, reproducdo efdmamasdo, real e

simbdlica, das condi¢cbes gerais e especificas dbalino e da vida.

(CANCLINI, 1983, p.43)
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Tentar definir o que é a cultura popular € sempye am tanto quanto dificil; duas
tendéncias norteiam essas tentativas de concaitwafrimeira considera a cultura popular
como autbnoma, auténtica, e que se manifesta atde/@stratégias e da astlcia frente aos
padrbes dominantes da cultura erudita; a seguholgaea dependéncia da cultura popular em
relacdo a cultura erudita.

Para muitos, o conceito de folclore e cultura papsBo sinGnimos, pois possuem
varios significados. Alguns pensam que o folcloaeverdade se refere a cultura, e os que
equivalem a cultura popular a cultura de massanegme ser tudo folclore. No final pensam
que falar folclore, cultura popular e de massasermesma coisa.

Segundo Canclini (1983) pensar a cultura populaflétir sobre a cultura do povo, o
gue de certa forma, atualmente vem sendo bastéihtado e discutido. Em nosso estudo,
esses dois conceitos estao inter-relacionados aaarmos as manifestacdes folcldricas e
populares, visto que, 0s mesmos, possuem varleagdies conforme o contexto analisado.

Suassuna (1974) percebe no “popular’” a express@m e cultura brasileira, donde
devem resultar todas as praticas culturais dadade A cultura popular, segundo Suassuna
(1974), é apontada como o “espelho”, no qual adygtes artisticas e culturais devem ser
refletidas, realizando uma inversdo no percurserstdg por Chaui (2006) ndo sendo mais a
cultura popular o reflexo da cultura erudita, e,sinconservador da tradicdo, ao qual se deve
recorrer a fim de se instituir e recuperar a esaé@wnacional.

O conceito de cultura popular na modernidade taméérarpassado pela concepcao
de cultura, que recolocam, de certa forma, novasdalgens aos processos sociais e culturais
gue produzem as culturas populares e o folclore.

Por conseguinte, a partir dessa perspectiva, cangeese os mecanismos pelos quais
0s grupos de cultura popular reconfiguram seus essms comunicacionais na
contemporaneidade, a partir do momento que invagavas formas de comunicar aliando
elementos midiaticos de massa as suas performances.

A evolucdo das festas tradicionais, da producderelar de artesanato
revela que essas nao sao mais tarefas exclusigagrdpos étnicos, nem
sequer de setores camponeses mais amplos, nem naesmligarquia
agréria; intervém também em sua organizacdo osstéiits de cultura e
de comércio, as fundacdes privadas, as empredasbilias, as radios e a
televisdo. Os fenébmenos culturais folk ou tradiaisrsdo hoje o produto
multideterminado de agentes populares e hegem@miecss e urbanos,
locais, nacionais e transnacionais. Por extensgmssivel pensar que o
popular é constituido por processos hibridos e t®wmp, usando como
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signos de identificacdo elementos procedentesveesais classes e nacdes
(CANCLINI, 1997, p. 220-221).

Trigueiro (2005) em suas pesquisas observou o forohs festas populares que hoje
estéo transitando para o campo midiatico. Um exemesse processo sao as festas que antes
eram realizadas de forma espontanea, muitas vexestradicdo passada de pai para filho,
uma forma de tornar viva, e reviver a histéria da povo e da sua familia, e que hoje sao
organizadas com grupos multimidiaticos, institugzégpromotores culturais.

E como se existissem duas festas, uma dentro da, au seja, a festa
central institucionalizada, de interesse econémidos megagrupos
empresariais, politicos e até religiosos, e a opéaférica, que continua
sendo organizada através da mobilizacdo da comdmigeelas fortes redes
sociais de comunicacao, e com a finalidade aleg@crompimento com o
cotidiano e com o0 mundo normativo estabelecidoIGUEIRO, 2005, p.5)

Assim, as manifestacdes da cultura popular apr@sedinamicas préprias, que cada
vez mais estdo se adaptando para se inseriremmnmaocaidiatico. E o que acontece com a
manifestacdo popular, o Maracatu Estrela de OurBedtaambuco que iremos analisar. Ndo
podemos esquecer de que a cultura popular ndo @ostende residuos de uma cultura
superior, como também, ndo é passado teimando ggesente. A cultura estd em um
processo continuo de agregar e modificar valo@s gnalgo morto, pelo contrario, a cultura é

viva, ativa e em constante modificacao.

1.3 A Folkcomunicacgéo segundo Luiz Beltréo

A Folkcomunicagao surgiu das pesquisas desenvshpda Luiz Beltrdo para tentar
entender como um individuo analfabeto e que nécatmaso a informacao poderia expressar
sua opinido. Logo, percebeu que o0s grupos margatds encontravam formas de
comunicar-se, as quais nédo dependiam dos meiosviompara obter informacodes.

Em seu artigo intitulado “O ex-voto como veicularnalistico”, Beltrdo (1980)
analisou o ex-voto, que significa um cumprimentaidepedido, uma suplica feita a Deus, a
Nossa Senhora ou aos santos, ou até mesmo uma sgegmém voto. Podendo ser
representado por um quadro, imagem ou objeto queokEa em igrejas, capelas ou
santuarios.
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Para Beltrdo (1980), esse ex-voto era como umanformadora da cultura, essas
manifestacbes populares também tinham a mesma t@mp@ comunicacional que as
difundidas pela comunicagédo de massa.

O termo folkcomunicacédo surgiu em decorréncia dosdes de sua tese de doutorado
em 1967 intitulada: “Folkcomunicacdo, um estudo dgsntes e dos meios populares de
informagéo de fatos e expressédo de ideias”. Palt@aBg1980), esses grupos tidos como
marginalizados utilizavam-se de comunicacao propaiea poder comunicar-se uns com 0s
outros. Portanto, Beltrdo (1980) analisava a cooagdio popular como uma manifestacéo

prépria dentro do contexto cultural desses grupos.

Beltrdo percebeu que a transmissdo das mensag@udanmes ocorria através do
folclore, e a Folkcomunicacdo surgiu da conexaaeent folclore e a comunicagao, “o
processo de intercambio de informagOes e manif@ssade opinides, ideias e atitudes da
massa, através de agentes e meios ligados dir@tdicetamente ao folclore”. (BELTRAO,
2001, p.62).

Beltrdo (1980) reforca o pensamento de que a caragdo ndo é so identificada nos
grandes meios comunicacionais, mas também dentprdgaia sociedade, sendo realizada
por pessoas simples que utilizam linguagem prdgia comunicar e disseminar suas ideias,
a essas pessoas ele chamou de agentes folkcomaonas.c

Esses agentes utilizam-se de meios como as magidest populares, religiosas e do
artesanato para comunicar suas opinides e pens@ndtartanto, folkcomunicagdo € “a
utilizagdo de mecanismos artesanais de difusdodsitabpara expressar, em linguagem
popular, mensagens previamente veiculadas pelatmalgultural”. (MARQUES DE MELO,
2008, p.89)

Luyten (1983) ainda reforca o conceito de folkcormagéo como sendo:

Em termos gerais, pode-se dizer que folkcomunica@&@omunicacdo em
nivel popular. Por popular deve-se entender tudme se refere ao povo,
aquele que nado se utiliza dos meios formais de omacdo. Mais
precisamente: folkcomunicacdo € a comunicagdo édrado folclore.
(LUYTEN, 1983, p. 32-34).

Segundo Beltrdo (1980), no sistema de folkcomuéimwaas manifestacdes séo
sobretudo, resultado de uma atividade artesanagdote comunicador, protagonista de um
processo de difusdo que ocorre horizontalmenteni@srredes, como enfatiza:
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A folkcomunicacdo é, por natureza e estrutura, uotgsso artesanal e
horizontal, semelhante em esséncia aos tipos dertoatdo interpessoal,
pois suas mensagens sdo elaboradas, codificadasnemitidas em
linguagens e canais familiares a audiéncia, codbegisicoldgica e
vivencialmente pelo comunicador. (BELTRAO, 19828).

Para Hohlfeldt (2008), o conceito de folkcomuni@agédm sendo ampliado ao longo
dos anos, passando a ser entendido como:

Estudos comunicacionais pelos quais as manifesgatgeultura popular ou
do folclore se expandem, se socializam, convivemn a@utras cadeias
comunicacionais, sofrem modificagdes por influénda comunicacéo
massificada e industrializada, ou se modificam doaapropriadas por tais
complexos. (HOHLFELDT, 2008, p. 82).

Ao estudar as classes marginalizadas, Beltrdao 1983 saber como elas se
informam e quais os veiculos que elas utilizangya eram excluidos tanto politicamente
qguanto das formas de comunicacao tradicionais, gadiio, televisdo e jornal. Logo, Beltrdo
(1980) divide em trés grandes grupos:

O primeiro grupo messianico € composto,

[..] de seguidores de um lider carisméatico, cujdsias religiosas
representam contrafacdes, adulteracbes, exacesbamdeinterpretacoes
personalissimas de dogmas e tradicdes consagraglas prencas ou
denominacdes religiosas estabelecidas e vigentes uniwerso da
comunicacao social. (BELTRAO,1980, p. 103)

O segundo grupo é o politico-ativista que,

Tem uma ideologia que a comunidade, em sua gramieria) considera
exdtica ou insuportavel. Sdo individuos decididomanter estruturas de
dominacao e opressao vigentes ou revolucionar enopblitica e social em
gue se fundamentam as relagfes entre os cidaddpegando a forgca como
a arma principal para impor suas diretrizes. (BEADR1980, p. 104).

E o dltimo grupo é o erotico-pornografico,

N&o aceitam a moral e 0s costumes que a comunaima como sadios,
propondo-se a reforma-los em nome de uma liberdpde ndo conhece
limites a satisfacdo dos desejos sexuais e prégcédnicas consideradas
perniciosas pela ética social em vigor. (BELTRAG@8(, p.104)
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A semelhanca entre esses grupos é a de que tqucmmas[...] a uma vida livre de
sofrimentos, angustias, injusticas e opresséesd&qleno gozo das riquezas e prazeres que a
civilizag&o proporciona a uma minoria privilegidd®ELTRAO, 1980, p. 104).

A Folkcomunicacao teria como o publico principasian podemos classificar, aqueles
excluidos da sociedade e dos formatos impostosefaore pela comunicacdo de massa,
discordando da tendéncia massificadora e dominantmntrando a sua prépria forma de se
comunicar, expressar, e lutar pelas suas ideiagnde assim, seus proprios meios de
comunicacao.

Beltrdo (1980) realizou um levantamento dos fen@sefolkcomunicacionais que
foram por ele classificados nas seguintes modad&lad

a) Folkcomunicacao oral: linguajar, nomes exotiepelidos, xingamentos, palavroes,
provérbios, mitos e lendas.

b) Folkcomunicacdo musical: assobio e aboio, ca#pcancao rural, hinos religiosos
e cancgdes infantis.

c) Folkcomunicagcdo escrita: grafitos, manuscritosla@taifados em xerox (cartas
enviadas aos meios de comunicacao, cartas de deamdcsantos), cartazes, volantes, folhetos
(cordel, almanaques, folhinhas, livro de sorteyptishos, batizados, gravuras e textos
religiosos e profanos e senso artistico dos moeador

d) Folkcomunicacao iconica: escultura popular da qlguns exemplos séo: bonecos
de barro, figuras do imaginario religioso, ex-votesculpidos, carrancas, brinquedos
esculpidos. Objetos de adorno como amuletos, @ihguterias, indumentaria que indique
profissdo, crenca religiosa das classes populakeguitetura popular, pintura, gravura
popular, ceramica utilitaria, tecelagem, lumingrasanjos de mesa, alimentos, ornamentacao

dos pratos e objetos de papelao.

e) Folkcomunicacdo de conduta (cinética): o trabalh@ éazer como: oficios,
profissdes e técnicas populares, jogos, danca ieldselprincipais programas radiofénicos,
musicas, programas de TV, habitos de leitura, mdeatro, espeticulos e participagdo em
partidas de futebol das classes populares. Autespetaculos populares: festas, dancas
folcloricas, etc. Atividades religiosas: celebrag;de Natal, Quaresma, festas juninas, santos
padroeiros, peregrinacdes, promessas, folias, asverdevoc¢des, atos publicos evangélicos,
afro-brasileiros e orientais. Supersticbes e crmdi Atividades civicas e politicas como
feriados civis e sua celebracdo, comicios, passegtaves, atos de violéncia, eleicbes e

conflitos.



28

Para Beltrdao (2004), a pesquisa em Folkcomunicaé@oé aquela que descreve as
manifestacbes folcléricas apenas em seu sentidiicibaal, mas sim a que descobre o
significado do pensamento do individuo ou grupo st presente na mensagem
aparentemente tradicional, e que foi atualizadarérmla mudanca social.

Eu diria que a pesquisa em folkcomunicacdo é, ssmmrocura do que
édito numa metalinguagem(oral, gréfica, musical, icdnica ou cinética),
naqual as maneiras de expressar-se, como o0s trgpetaiforas e
metonimias), os recursos de construcdo (elipsesnasmos, reticéncias,
sinqueses e anaforas) e as figuras de pensamensenfalhanca dos
paradoxos, antiteses, eufemismos, pretericbesfesluge antifrases da
comunicacdo verbal) devem ser rigorosamente exdadn&Zzomo partes
importantes na decodificacdo do discurso como wio. tBELTRAO, 2004,
p. 94, grifo do autor)

A relevancia das pesquisas de Beltrdo consiste ato fle reconhecer essas
manifestacbes folcloricas, antes interpretadas cmumente artisticas, para que se
identificasse a voz do povo, considerando que @tde informacéo e opinibes ndo estava
restrita as classes eruditas da sociedade.

Ao contrario do que se pensava, os veiculos deanmggstinham total influéncia sob a
audiéncia, no sentido de mudar agcbes. Baseadooria tamericana funcionalistavo-step-
.2 ~ . - .
flow-of-communication Beltrdo(1980) acreditava que o fluxo de comuréicagcorre emdois

estagios: do meio de comunicacao para um lidepitedo e deste para o grupo ou individuo
mais proximo e assim por diante.

Beltrdo (1980) reconheceu o papel do folclore cdemamenta de comunicagao
desses grupos, a partir de uma figura, o lider giridm, que captava as mensagens dos
veiculos de comunicacdo de massa e traduzia pataneais do grupo. Esse agente goza de
certo prestigio no seu grupo de referéncia, inddgelemente de sua posicdo social e
econdmica, tendo um maior acesso aos meios massvassim transmite as informacoes

para o seu grupo exercendo influéncias importargese processo de recepcao.

[...] lideres agentes-comunicadoresfdlé, aparentemente, nem sempre séo
autoridades reconhecidas, mas possuem uma espgdaridma, atraindo
ouvintes, leitores, admiradores e seguidores e,gemal, alcancando a
posicdo de conselheiros ou orientadores da audi@&een uma consciéncia
integral do papel que desempenham. (BELTRAO, 20023)

% Teoria de comunicacao proposta por Paul Lazardelthard Berelson e HazelGaudet. (1944)
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Entendemos os lideres de folk como sendo os refm@dudas mensagens, aqueles
gue realizam as mediacdes entre os conteudos dana@agdo de massa a cultura popular.
(BELTRAO, 2004, p. 77).

O professor Trigueiro (2007) trouxe uma nova Vvispara o0s estudos da
Folkcomunicacao: o ativista midiatico, em que sdepperceber que o “agente intermediério
da Folkcomunicacéo, concebido por Beltréo, ja na@céimportante na codificacdo das
mensagens da midia para um contexto local.” (TRIRAIE 2007, p.142).

Dessa forma, Trigueiro (2007) relata a necessiddde estudarmos as novas
configuracbes midiaticas, além de entendermos comabalham os agentes da
folkcomunicacéo entre os espacos locais e globais.

1.4 O Ativista Midiatico

Ao desenvolver a teoria da Folkcomunicacdo, Luiltr8e descreveu as principais
caracteristicas de o que seria um lider de opidigmimeira seria a credibilidade na qual ele
teria agregado com a comunidade, isto é, seriazcdpatransmitir e retransmitir suas
mensagens. A outra caracteristica podemos dizeseayige a sua “influéncia”, a qual também
era aceita em outros grupos/comunidades. Essétesigilideranca lhe condicionava o poder
de recepcdo e decodificacdo das mensagens. Beltafio chamé-los também de

intermediadores entre 0os meios de comunicacaseussgrupos.

O ativista € aquele que far4 a comunicagdo ounm@giara juntamente aos produtores
culturais ou a midia. Ele da visibilidade ao sewpgr buscando assim torna-lo conhecido e
reconhecido entre a realidade local e global, amiaseu grupo de referéncia como um
participante ativo.

O ativista midiatico age motivado pelos seus irgsEe e do grupo social ao
gual pertence na formatacéo das praticas simb@icaateriais das culturas
tradicionais e modernas para o uso da vida cotadi&um narrador da
cotidianidade, guardido da memoéria e da identidackd, reconhecido como
porta-voz do seu grupo social e transita entre raticas tradicionais e
modernas, apropria-se das novas tecnologias denccagéo para fazer
circular as narrativas populares nas redes gloga&GUEIRO, 2008, p.48)

O conceito de lider de opinido, denominado por [Re#tirao sera substituido pelo de
ativista midiatico (TRIGUEIRO, 2008), ou seja, aesizado como sendo os intermediarios
entre os produtos de cultura e os comunicadoregasnuezes, assumem papéis de lideres
dentro do grupo, lutando por melhorias da comur@daho um todo.
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O ativista midiatico é um protagonista nos procesi® mediacdes, entre o
local e o global, realizados nos diferentes espagbicos e privados que
constituem a vida cotidiana do seu grupo socia, & satisfaz apenas em
estar atualizado com o0s acontecimentos midiatiooss seus ativismos
ressaltam na apropriacéo, na objetivacdo, na incagfo e na conversao dos
contetdos midiaticos, para o uso e consumo do sgo gle convivéncia
sociocultural. (TRIGUEIRO, 2008, p. 47)

Nos estudos desenvolvido por Trigueiro (2008) sabeivista midiatico, ele relata
que o ativista exerce duas fungBes em relacdo argoatdo; uma interna, pois o ativista
considerado como lider, interage e se torna mediadocomunidade. Ja a comunicacao
externa ao grupo, seria a visibilidade no ambitporeal e até mesmo global. Nesse caso, o
ativista utiliza de estratégias e de habilidadesna por exemplo, o uso dos meios de
comunicacao de massa, para informar e dar matslidade ao grupo ao qual pertence.

Para o autor todos os ativistas midiaticos saoiderexlos atores ativos, pois agem na
interpretacdo, interacdo com o grupo e reinterp@etados contetdos. Além de trazer
beneficios e melhorias para a comunidade, ou gejepnsiderado como um “militante
cultural” capaz de planejar e organizar a partigdpade outros individuos em prol dos seus
objetivos. (TRIGUEIRO, 2008, p. 47)

Contudo, em alguns estudos recentes alusivo afesémeno, percebemos que 0s
veiculos de comunicacdo de massa se apropriam dsd@mde novos elementos e das
mensagens populares, logo sera caracterizado adkmoiflia, que iremos analisar a seguir.

1.5 Folkmidia: um processo hibrido

As pesquisas de comunicagcdo com enfoque nas ntagiies populares foram
crescendo e, com isso, tornando-se interesse des \@@squisadores que, assim como Luiz
Beltrdo, comecaram a compreender as manifestagppesapes como formas de comunicagao.
Logo, voltaram o seu olhar também para a sociedaderassa, isto €, analisar as apropriacdes
gue a cultura de massa faz em relacdo a culturalgpop, dessa forma, nasce o conceito de
folkmidia.

Ao se apropriar de elementos da culttolk, os produtores da cultura de
massa procedem a uma selecdo e reprocessamemnto @e ftornar tais

elementos compativeis com os padrdes e 0 estientggem seu meio.
(BENJAMIN, 2006, p. 56).
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Ao utilizarmos o termo folkmidia no contexto da Kemmunicacéo, abordaremos o
intercambio de informacdes entre os meios de caragao de massa e a folkcomunicagéo, ou
seja, a utilizacédo do folclore pela midia. Entendeigue “a folkmidia se propde a investigar a
presenca de elementos da cultura popular na médraassa, e analisar a maneira como séo
utilizados.” (LUCENA FILHO, 2007, p. 67)

Colaborando com esse pensamento sobre a folknoigiasquisador Joseph Luyten,
entende o termo folkmidia da seguinte maneira:

[...] julgamos conveniente destacar o termo folkeniwbmo significativo de
utilizacédo de elementos folkcomunicacionais peisesas de comunicagao
de massa. Acreditamos, desta forma, estarmos caladm para um
entendimento melhor de um fendmeno que se torns enadais evidente em
uma época como a nossa, em que o inter-relacioardas varias formas
distintas de comunicacdo vai se revestindo dedasser cada vez maior da
parte de estudiosos do fenbmeno geral a que chasn&omunicacéo
Social. (LUYTEN, 2002, p.32)

Nessa perspectiva, ao utilizarmos a folkmidia ifieatemos como os sujeitos dagss
media apropriam-se e utilizam-se dos elementos da comagédic popular, ou seja umdos
objetivos propostos em nossa pesquisa do mestnadgual estamos dissertando: analisar o
Maracatu Estrela de Ouro de Alianca - PE reconfigdo-o para o contexto midiatico através
do ativismo midiatico; e compreender as apropriagiie mercado cultural sobre a formacgao

da identidade do Maracatu Rural Pernambucano.
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2 O CARNAVAL NO BRASIL

Fevereiro é sinbnimo de carnaval, nossa maior;fesidemos dizer que esse periodo
seja a libertacdo da opressao do cotidiano, omasino a inversdo dos papeis sociais, como
alguns pesquisadores chamam. Esse é o momentadasusascaras, de tornarmos reis e
rainhas, principes e princesas.

Faz-se necessario tracarmos uma perspectiva batdo carnaval no mundo, no
Brasil até chegarmos em Recife, para entendemdomahde esta inserido 0 nosso objeto de
estudo.

A etimologia da palavra carnaval significarne vale dizer adeus a carngssa festa
originou-se na Grécia ha mais de 500 anos a.Gactemizava-se pelos agradecimentos que o
povo fazia aos deuses pelas colheitas e pela sdagéio naquele periodo. Os festejos eram
bastante comemorados pelos povos em torno de cuntada, bebidas, em especial vinhos,
ha alguns relatos de que o carnaval possa temomngs rituais de orgia e nas festas pagas.

A Igreja nao via com bons olhos as festas pagdspdorma de conter 0S excessos
do povo, a Igreja incluiu o periodo momesco noraideo religioso, ou seja, o carnaval era a
festa da carne que terminava na quarta-feira deaconde os pecados cometidos nas festas
eram “gueimados” juntos com as cinzas, e assimaiwaese a Quaresma, periodo de
abstinéncia tanto de carne, como de bebidas, sax® mesmo diversées, € um momento de

se resguardar e jejuar.

Na Europa, 590 d.C. comemorava-se ‘o entrudo’ dgeif&ava comeco, isto €,
abertura da Quaresma. Em Portugal, o entrudo eaavendadeira bagunca, pois como 0 povo
passava quarenta dias em jejum, por conta da Quargmra compensar faziam uma festa
maior, atirando frutas podres, ovos, comidas e,aggae nos lembra muito bem o mela-mela
do nosso carnaval e foi justamente através dodmartugués que originou-se o carnaval no
Brasil.

Como dito anteriormente, o carnaval do Brasil teigem no entrudo portugués. Mas
recebeu também influéncias francesas e italiaragjuais nos apresentou as mascaras. E
apenas no século XX foi que recebemos elementosuads, considerados fundamentais para
0 seu desenvolvimento. Talvez seja por conta dessée culturas, que o carnaval do Brasil
seja 0 mais famoso do mundo, atraindo assim, peskoanundo inteiro, todos 0s anos, no
periodo da festa de momo.

No Brasil, o entrudo ainda durou muito tempo, mestom toda a censura que a
brincadeira sofria, muitos diziam que ela tinhagentido de “mundo pelo avesso”, uma



33

verdadeira desordem social. O entrudo tinha umdseniferente da pratica do carnaval no
Brasil, em que a festa era apenas para as elimsngequentemente mais organizada. O
entrudo era uma pratica de rua, ndo existia grugrasy todos por si, parecia mais um campo
de guerra, uma verdadeira batalha, uns usavam aldemras para descontrair, outros
utilizavam forma agressiva. (ARAUJO, 2003)

No Rio de Janeiro o entrudo foi proibido pelas adémles, como relata o folclorista
Luiz Antbnio Barreto (1994), “Fica proibido o jogn Entrudo; qualquer pessoa que jogar
incorrera em pena de quatro a doze mil réis; et@ddo como satisfazer, sofrerd de dois a
oito dias de prisdo.” Esses relatos foram retiragggpublicacdo do fiscal da Freguesia da
Candelaria, em 1853.

[...] diferente da desordem popular do entrudma®es influenciados
pela Familia Real e sua Corte, preferiram impod@rFranca uma
nova maneira de brincar, civilizadamente; os baikesnascaras, que
inventam dois espacos distintos no cenario caresval a rua e o
saldo, dividindo nitidamente a diverséo entre elas¢FERREIRA,
2004, p.110).

Os bailes carnavalescos, apesar do distanciamegocamadas mais populares,
tiveram uma enorme importancia para a formacacaduwawal brasileiro. A principal delas foi
a de fornecer a folia das ruas uma série de modetesem imitados e recriados pelos folides
gue néo tinham condi¢cdes de frequentar as festagedtyos e saldes.

Com o passar do tempo, os bailes foram popularizaecaté serem divididos entre os
bailes da elite e os bailes das classes interniasligx popularizacdo e a criacdo do baile da
classe média foram de extrema importancia, poiartér mlesse divisor de aguas surgem as
condicOes de criacdo das Sociedades Carnavalescas.

Novos caminhos surgiam para o carnaval de rua, &®aida dos bailes dos salbes
para as ruas, comecou a formar-se uma espéciecdatemento, tanto para quem desfilava,
guanto para quem assistia. Segundo Araujo (20@3Ria de Janeiro, essa nova forma de
brincar carnaval aconteceu pela primeira vez no daol855, em um Congresso de

Sumidades Carnavalescas.

Muitas caracteristicas perpassam esse momentaitisida festa na cidade, tudo
parecia acontecer simultaneamente, o jogo do emgud ainda persistia, os bailes de salbes
gue para chegarem ao seu destino ainda se mistureom a folia de rua e os grandes
desfiles das Sociedades Carnavalescas. Pareceogse carnaval ja adquiria, desde entao,
caracteristicas multiculturais, o poder de mistalasses e a oportunidade de cada vez mais
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escapar do cotidiano e esperar a cada ano ansiogapeos dias antecedentes a Quaresma.
A partir desse momento, a festa parece comecaaralabar as importacées e adquirir vida e
caracteristicas muito préprias.

Falar em carnaval era fazer referéncia ao famose th@ mascaras, festa para a elite
carioca com muito luxo, dancgas, comidas e bebita)s se apresentavam fantasiados e
utilizando mascaras. Por volta de 1840, no Rioai®ido foi realizado o primeiro baile de
mascaras publico do Brasil.

DaMatta (1999) vé o Carnaval como um processo @lersdo, ou um ritual de
passagem que realiza a ruptura do continuo deseidal diaria.

Situando o carnaval brasileiro dentro do processadaminacédo capitalista, Ortiz
(1980) nos diz que,

Em momento nenhum a ordem do quotidiano deixa dgtirexPode-se
argumentar ainda que as inversdes sdo segmentatasatficadas. Nao é
por acaso que se exagera a ritualizacdo da invees@@al, mas sao reduzidas
as inversdes de carater propriamente politico. i divisdo da folia em
classes contribui para isso [...] Contesta-se &@odo rei, mas nunca a
autoridade real, os gestos ndo s&o revoluciondnwss simplesmente
rebeldes. (ORTIZ, 1980, p.41)

Em sintese, a visdo do carnaval como uma festa lela pntegracdo social e
participacéo coletiva em espacos democraticamenifigagos por toda a populacao se revela
superficial e incompleta. Analises mais consisteni@ conta de que o periodo do carnaval,
como a maior manifestacéo da cultura popular, sergpiconsiderado um momento propicio
para a subversao da ordem pelas classes subalteanasso, segundo Medeiros (2005, p.5),

“sempre foi uma festa temida, reprimida, cooptaelafim, extremamente conflituosa e
ambivalente.”

Lucena Filho (1998,) tragcou em seu livro “O Azutim Bandepe”, trés grandes fases
da histdria do carnaval no Brasil, logo se faz irtqptie transcrevé-las:

* Primeira fase - Da época colonial até 1850. Peridolaccarnaval de estilo
lusitano, em que vigorou plenamente, nas princigadades brasileiras, o
entrudo, jogo trazido pelos colonizadores portugsies

» Segunda fase - 1850 a 1920 - Periodo do carnamakiano ou burgués. Nessa
fase se deu o que podemos chamar de aburguesan@ntiblguedos de
momo, isto €, a camada urbana de melhor situagiwetca passou a copiar
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0s costumes burgueses europeus, também no guerseaenaneira de
festejar o carnaval.

As camadas populares também criam maneiras ddidieato, uma vez que nao era
permitida a brincadeira para as camadas mais alaastaassim surgiram varias
manifestagdes, tais como: o bloco do Zé Pereim@ides em 1850; os rachos em 1870 e
as escolas de samba por volta de 1928.

» Terceira fase - De 1920 aos nossos dias. O carrfaaimente, conseguiu o
direito de expressdo. As caracteristicas que mam@snfases histéricas do
carnaval do Brasil foram vivenciadas em quase todasstados, sobretudo em
alguns com maior efervescéncia cultural e politmao Rio de Janeiro, Bahia,
Minas Gerais e Pernambuco. (SIMSON, 1981 apud LUEENHO, 1998,
p.44-47)

2.10 carnaval de Pernambuco

Nos primeiro anos do Século XX, o carnaval era icemnado de estilo burgués, ou
seja, nem todos podiam pular o carnaval, que neaggafria influéncias da Europa, embora ja
existisse as manifestacbes carnavalescas popwacesamba, 0s maracatus, as mascaras
populares e os clubes. Assim, os estados da BRinale Janeiro e Pernambuco fazem parte
da histoéria do carnaval do Brasil, principalmengtapnfluéncia cultural, politica e econdmica
da época.

Pernambuco, “terra do frevo e do maracatu”, é demado um estado com
efervescéncia cultural e pelas manifestacdes pasul&Com isso, surgem Varios ritmos,
musicas, dancas, culturas, brincadeira e folguadaosando-se impar em relacdo aos demais
carnavais do Brasil.

Podemos considerar que o frevo é uma das manibestaglturais presente no estado,
destacando-se pela sua alegria, sua grande magiatntb inigualavel, capaz de arrastar
multidGes a cair no passo.

No livro de Katarina Real (1967), “O folclore naricaval do Recife”, pude descobrir
o significado do frevo, que segundo as suas pessjuieriva de fervorescente, efervescente e
ferver, o frevo lembra ainda confusdo, movimentagd@susada, rebolico, agitacdo popular.
Segundo a pesquisadora o frevo teria vindo dosmewios da capoeira — “esporte” praticado
pelos escravos libertos e que faziam passos nadatea os militares. Alguns movimentos da

capoeira lembram os passos do frevo, que tambémgeu os nomes de marcha, marcha-
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carnavalesca-pernambucana e marcha-frevo. Porépalaara frevo teria sido utilizada
oficialmente em 1907, por Osvaldo de Almeida.

Desde entdo, o frevo, com todo os seus passospsmiéies dificeis de executar,
exigindo um certo preparo fisico, caiu nas gragagpavo pernambucano e dos folides que
visitavam o estado no periodo carnavalesco. E @t é considerado um dos simbolos do
estado de Pernambuco e da alegria do seu povo.

O estado de Pernambuco € marcado pela variedadeaddestacdes culturais e
folguedos, isto €, a partir do século XIX comecaeasurgir os primeiros clubes de mascaras
e agremiagcOes carnavalescas, com eles vieram asdaniPapangus de Bezerros, trogcas e
grupos de carnaval espalhados por todos os balad®ecife, cada um tinha um grupo para
chamar de seu.

Segundo Bakthtin (1928 apud Lucena Filho, 1998,6)p.4 carnaval é uma
manifestagcdo popular que privilegia o reverso:

O carnaval na concepc¢éo de Bakhtin é mais do gaefesta ou um festival,
€ a cultura opositora do oprimido, o mundo afinatorde baixo na mera
derrocada da etiqueta, mas o malogro antecipasintolico, de estruturas
sociais opressoras. O carnaval é profundamentditggia Ele inverte a
ordem, casa opostos sociais e redistribui papéiacdedo com o mundo
reverso. O carnaval coroa e destrona; ele arramcws tronos Monarcas e
instala hilariantes reis da bagunca em seus lugares

No livro “Carnaval: cortejos e improvisos”, o pesgador Roberto Benjamin (2002),
estabelece uma ligagcdo entre os cortejos religi@sws 0s cortejos carnavales%osA
pesquisadora Katarina Real (1990), uma das piaaidesenvolver estudos sobre o Carnaval
de Recife, também publicou o livro “O folclore nargaval do Recife”, no qual cita o
maracatu. A antropdloga esteve em Recife entrenos de 1961 e 1965 pesquisando as

manifestagbes populares locais. Ela catalogou @gogrde maracatus e ja na década de 60
constatou o desaparecimento do folguedo.

Além dos relatos sobre o maracatu, o livro de KadaReal (1990) também faz o
registro dos Caboclinhos de Goiana, os Bois, AEalentre tantos folguedos que compdem a
riqueza do carnaval pernambucano. Nao poderiamxardie relatar os doze tipos diferentes
de agremiacdes carnavalescas catalogados pelp@nga, sdo eles:

1- Clube de Frevo — grupo que sai a noite, comesiga de fanfarra tocando frevo,
com luxuosas fantasias e com estandartes ricarnerdados;

3 . . . . . “
Pesquisa essa desenvolvida pela pesquisadorartas®@ia em 1967 em seu livro “O folclore no
carnaval do Recife”.
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2- Troca — conjunto que sai de dia com orquestrfamfarra (frevo), menores e menos
luxuosos do que o Clube de Frevo;

3

Bloco — grupo que sai a noite com orquestraale @Corda, machas-de-bloco, as

mulheres também puxam o corddo, também com ricéasias;

4- Clube de Alegoria e Critica — grupo carnavalegoe se apresenta com carro
alegoricos, gigantes de cabecado, com ricas fastégimse desaparecido no Recife
na época da pesquisa de Katarina Real);

5- Escola de Samba — de origem carioca, grupo gudesdia e de noite ao ritmo
guente do samba do morro;

6- Maracatu Nacdo — cortejo régio representando uagio africana e ligado

culturalmente a coroacdo do Rei de Congo em sépaksados. Desfila com rei e

rainha e figuras da corte, em trajes luxuosos ds XY, lideradas por porta-

estandarte e dama-do-pago, conduzindo uma boneaaadeira preta, sob a

violenta percussao de bombos, gongués e tarol ¢oacpdo);

7

Maracatu Rural — agremiacdes dos engenhos pbutamos que sai com caboclos
de langa, caboclos de pena, estandarte, damasnde & cordao feminino liderado
por uma dama conduzindo uma boneca de pano brameonestre que entoa as

musicas ao acompanhamento duma orquestra de goaisspro (baque solto);

8- Caboclinhos do Recife — danca dramética de $ndiiajados por luxuosos cocares e
tangas de pena de ema que dangam vigorosameraedaticom arcos e flechas,
com rei e rainha, dois corddes de guerreiros. Bacibas elogiando a bravura dos
indios na historia pernambucana;

9- Tribo de indios — grupo de indios de origem ara pintados de vermelho, que
conduzem lancas e escudos e usam vistosos cocangsnd de garca branca e
camisas com escudinho, com porta-pavilhdo, pajéheow dois corddes. Danca
dramatica de varios atos, com coreografia comp@raque aparece o tema de
morte e ressureicao;

10- Urso de Carnaval — conjunto cujas figuras eénsao os ursos (homem trajando

mascara de urso e macacdo de estopa) e o domadwmacador é geralmente
acompanhado de balizas e cordéao feminino;

11- Boi de Carnaval — conjunto de bichos do bumbkea-boi, ou dos entremeios do
reisado, que se desligam do auto do boi duranseraeal para brincar de rua.
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Geralmente saem boi, burra, ema, Mateus e outtbagus com porta-estandarte,
orquestra de gongué, bombo, surdo, etc;

12- Turma — grupo de fantasias diversas, iguaifeeedtes, de rapazes e mocgas, com

ou sem mascaras, que brincam nas ruas ao ritmatdeala ou de frevo durante o

carnaval. As turmas de palhacos sdo as mais toadisi

Segundo Real (1967, p. 150), o total de agremiac@@mvalescas que existiam em
Recife e saiam durante o carnaval, no periodo 198435, foram os listados abaixo:

Quadro 1 - Agremiacdes carnavalescas

Clubes de frev 11 Troca: 62
Blocos 7 Escolas de Sam 40
Alegorie 2 Maracatus Nag 5
Maracatus Rura 11 Caboclinhos do Reci 10
Tribos de ndios 3 Ursos 18
Bois de Carnav 6 Turma 8
Totalizand:  18¢€

Fonte: REAL, (1967, p.15(

Torna-se oportuno transcrevermos a analise feltagmgropéloga do crescente
namero de agremiacdes do Maracatu Rural:

Outro notavel aspecto dos dados apresentados étoo namero de
agremiacBes de origem interioranas, da zona da wmatalos estados
vizinhos. Do ponto de vista puramente folcléricstoi quer dizer que o
carnaval do Recife estd sendo enriquecido por ondatnuas de novas
influéncias folcléricas de outras zonas, influéaciastas que estédo
modificando atualmente as extraordindrias riquezasnavalescas ja
existentes na cidade. Tais influéncias estdo pmdaznovos tipos
defolguedos popularesno carnaval recifense. Alguns desses grupos de
origeminteriorana, oMaracatus Rurais, por exemplo, enfrentam fortes
barreiras de resisténcia, e mesmo falta de comgfieetia cidade — porque
ninguém sabe o que é; Sdo de fato, a verdadei@ndia do folclore,
exemplificada por exceléncia no carnaval do Reeifea rigueza dos seus
folguedos populares, de fissdo e fusdo de elemefrtasos, e estilos
folcléricos ou culturais. Alias, em alguns casosgque parece ser uma
descaracterizacdo é na realidade evidéncia daigr@oma duma tradicao,
em fase de evolugéo e crescimento. (REAL, 196759, grifo da autora)

Percebemos que no ano da pesquisa de KatarinadReahservou cerca de 11
Maracatus rurais; hoje essa lista se estendeunpaEsaou menos 96 maracatus registrados.
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Nazaré da Mata (Terra do Maracatu) | 19 maracatus

Maracatu Aguia de Ouro de Nazaré

Maracatu Aguia Misteriosa de Nazaré

Maracatu Cambinda Brasileira de Nazaré

Maracatu Cambinda Nova de Nazaré

Maracatu Coracdo Nazareno de Nazaré [feminino]

Maracatu Estrela Brilhante de Nazaré

Maracatu Ledo Africano de Nazaré

Maracatu Leao Brasileirinho de Nazaré

Maracatu Ledo Cultural de Nazaré

Maracatu Ledo de Ouro de Nazaré

Maracatu Ledo da Selva de Nazaré

Maracatu Ledo dos Sem Terra de Nazaré

Ledo Dourado

Maracatu Ledo Faceiro de Nazaré

Maracatu Ledo Formoso de Nazaré

Maracatu Ledo Misterioso de Nazaré

Maracatu Ledo Nazareno de Nazaré

Maracatu Piaba Dourada de Nazaré

Maracatu Sonho de Crianca de Nazaré [mirim]

Alianca | 3 maracatus

Beija Flor

Estrela de Ouro

Ledozinho

Aracoiaba | 8 maracatus

Maracatu Aguia de Ouro de Aragoiaba

Maracatu Cambindinha de Aragoiaba

Maracatu Ledo Coroado de Aracoiaba

Maracatu Ledo das Cordilheiras de Aracgoiaba

Maracatu Ledo de Ouro de Aracgoiaba

Maracatu Ledo do Norte de Aragoiaba

Maracatu Ledo Faceiro de Aracoiaba

Maracatu Pinguim de Aracoiaba

Buenos Aires | 3 maracatus

Maracatu Estrela Dourada de Buenos Aires
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Maracatu Ledo Vencedor de Buenos Aires

Maracatu Ledo Mimoso de Buenos Aires

Camaragibe | 1 maracatu

Maracatu Fonte de Aldeia

Carpina | 7 maracatus

Maracatu Cambindinha Dourada de Carpina

Maracatu Estrela Brilhante de Carpina

Maracatu Ledo Brasileiro de Carpina

Maracatu Ledo de Ouro de Carpina

Maracatu Ledo Devorador da Floresta de Carpina

Maracatu Ledo Vencedor de Carpina

Ledo das Flores | 1 maracatu

Ledozinho das Flores

Cha de Alegria | 4 maracatus

Aguia Misteriosa

Ledo Coroado

Ledo Vencedor

Pavao Dourado

Condado| 1 maracatu

Maracatu Ledo de Ouro de Condado

Canaa | 1 maracatu

Maracatu Ledo de Ouro de Canaa

Feira Nova| 1 maracatu

Maracatu Ledo Formoso de Feira Nova

Ferreiros | 1 maracatu

Aguia de Fogo

Gléria de Goita | 4 maracatus

Aguia Dourada

Carneiro Manso

Ledo do Norte

Maracatu das Cordilheiras

Goiana | 2 maracatu

Maracatu Ledo da Fortaleza de Goiana

Maracatu Ledo da Serra de Goiana

Itambé | 1 maracatu
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Maracatu Ledozinho das Flores de Itambé

Lagoa do Carro | 1 maracatu

Maracatu Estrela da Tarde de Lagoa do Carro

Lagoa de Itaenga | 6 maracatus

Maracatu Ledo Coroadinho de Lagoa de Itaenga

Maracatu Ledo da Glota de Lagoa de Itaenga

Maracatu Ledo da Serra de Lagoa de Itaenga

Maracatu Ledo Teimoso de Lagoa de Itaenga

Maracatu Pavdo Dourado Lagoa de Itaenga

Maracatu Ledo da Floresta de Lagoa de Itaenga

Itaquitinga |1 maracatu

Maracatu Le&o da Mata de Itaquitinga

Feira Nova | 1 maracatu

Maracatu Ledo da Paz Feira Nova

Olinda | 3 maracatus

Aguia de Ouro

Maracatu Ledo Brasileiro de Olinda

Maracatu Ledo da Mata Norte de Olinda

Paudalho | 6 maracatus

Cambinda Estrela

Ledo Coroado

Ledo de Campina

Ledo do Norte

Ledo Teimoso

Ledo Vencedor

Recife | 2 maracatus

Cruzeiro do Forte

Ledo da Serra

S&o Lourenco da Mata | 1 maracatu

Estrela da Tarde

Tracunhaém | 7 maracatus

Aguia Formosa

Estrela

Ledo Formoso

Ledo Misterioso
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Ledo de Ouro

Pavao Dourado

Pavao Misterioso

Upatininga | 1 maracatu

Maracatu Pavdo Misterioso de Upatinga

Vicéncia | 1 maracatu

Estrela Guia

Vitéria de Santo Antdo | 1 maracatu

Maracatu Ledo da Vitoria

Maracatu Pavao Dourado do Alto da Brasileira

Maracatu Ledo Coroado de Afogados

Maracatu Ledo da Serra do Alto da Brasileira
Fonte: REAL, (1967, p.150).

2.1 O Maracatu da Zona da Mata Norte Pernambucana

Figura 1 - Maracatu Rural

Fonte: Blog Moda nas nuvens, 2613

Posso dizer que estudar o Maracatu Rural, ilustnadéigura 1, foi um grande desafio
para mim, primeiro pelo medo que eu tinha quanénca dessa danca, sempre quando via
um caboclo de lancga corria com medo da sua en@mga ke do barulho que ele fazia, e dos

4 Disponivel emhttp://modanasnuvens.blogspot.comAcesso em: 20 de marco de 2013.
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muitos mitos que cercavam esse personagem. O oesadfio foi a dificuldade de encontrar
fontes que colaborassem com o estudo, desde psimassbibliografias as mais recentes,
inclusive os dados mais aprofundados da festa esnas tradicdes religiosas e a danca.

Apesar das dificuldades, convido a todos a entessen maravilhoso mundo, o do
Maracatu Rural da Zona da Mata Norte Pernambucanse encantar com suas cores,
simbolos e danca, assim como eu me encantei. Vara@catuar?

A Zona da Mata teve esse nome atribuido devido @ M#antica que cobria toda a
area em meados do século XIX. Como Pernambuco rargrande produtor de cana-de-
acucar, aos poucos essa area comecgou a ser dava#stéoha da Mata Norte é composta por
dezessete municipios, sdo eles: Alianca, BuenossAi€Camutanga, Carpina, Condado,
Ferreiros, Goiana, Itambé, Itaquitinga, Lagoa dor&aLagoa do Itaenga, Macaparana,
Nazaré da Mata, Paudalho, Timbauba, Tracunhaéméndia.

A Zona da Mata pernambucana nao poderia ficar dorgontexto de tanta beleza e
variedade em cultura, cores e brilhos. Assim, submdncadeiras sao tipicas dessa regiao,
como a ciranda, o coco, o cavalo marinho e o pastostram com criatividade e beleza a
percepcdo de mundo dos que a produzem, suas corsepgecriacdes de si mesmos e da
estrutura social injusta na qual estao inserid@dsNDRADE, 1981, p. 44)

No Brasil, temos como base o calendario religi@gm®sar do Pais ser considerado
laico, logo, as festas de comemoracédo dos santokcoa fazem referéncia ao cotidiano do
campo e também no meio rural, séo eles o plantiolleita e a entressafra. A maioria dessas
datas sao ligadas as comemoracdes do Carnavalo8épSao Pedro, o Natal, dentre outros
santos. Magnani (2002) nos lembra que os momertdazeér do povo trabalhador se torna
tdo importante quanto as suas vivéncias cotididimatempo de lazer € chamado de tempo
livre justamente porque nessas horas — apesarirddacbes impostas pela pobreza — o
trabalhador escolhe” (MAGNANI, 2002, p. 15).

Faz-se necessario entendermos a palavra maracatseus varios significados. Por
meio de uma revisdo na literatura, verificamos pakavra também faz referéncia a danca
bonita e briga bonita. Mario de Andrade (1982)izdila palavra maraca para designar
instrumento indigena; Guerra-Peixe (1980) utiliatuebonito; Gongalves Fernandes (1984)
traz a palavras maracatua — Vamos debandar. Jaogakaincantes, o maracatu € uma
manifestagao folclérica em que eles brincam e daragasom dos instrumentos de percussao,

gue retratam uma realidade vivida no corte da cieraclcar e nas festas em comunidade.
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Hoje, quando falamos de Maracatu nos referimosobjuédo pernambucano que se
apresenta geralmente em tempos de Carnaval, codasga bonita, cheia de alegria, magia e
colorido que encanta por onde passa.

2.2.1 O Maracatu Nagao ou Baque Virado

Figura 02 - Maracatu Nacao de Pernambuco

onté: Mirelle Nasumeto, 2010

Em Pernambuco existem dois tipos de manifestagiiagais chamadas de maracatu:
O Maracatu Rural, também conhecido como MaracatBatpie Solto e o Maracatu Nacéo,
ilustrado na Figura 2, também chamado de Mara@Bedjue Virado.

> NASCIMENTO, Mirelle. 2010. Disponivel em:
http://www.lurvely.com/photographer/48380979_NO®¢esso em: 15 de junho de 2010.
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O Maracatu Nacéo teve sua origem nas festas dagdwados Reis do Congo, por
volta dos séculos XVII e XVIIl. Segundo Esteves (@) era uma forma de expressao
cultural dos negros e uma espécie de controlealdsoses sobre 0s seus escravos.

J& o Maracatu Rural é uma manifestacdo da Zonaada Nbrte Pernambucana, que
tem sua origem na unido de varios folguedos daiamtde Pernambuco, tais como: cavalo
marinho, pastoril, caboclinhos, coco, Pai Mateurandas, entre outras.

Podemos dizer que a diferenca entre os dois magaeata no tipo de percusséo e de
instrumentos utilizados por eles. Além, claro, arfes historicos e culturais. A semelhanca
entre eles esta no fato de eles desenvolverenisriteligiosos. No caso do Maracatu Rural,
utilizam rituais afro-indigenas e do préprio catisimo.

Como na casa grande existia a presenca dos senmh@eshoras de engenho, na
senzala nado poderia ser diferente, segundo o Eashpii Roberto Benjamin (2000) a base
dessa manifestacdo seria a coroagdo de Nossa &edboRosério, ocasido na qual, 0s
escravos poderiam escolher seus “reis e rainhasethasilas” como forma de participacao da
festa na realidade de escravos.

Logo depois do século XIX, houve uma separacamdzacdo dos negros da Festa de
Nossa Senhora do Rosario, principalmente em virtiodeconflitos existentes entre os padres
e 0s membros da irmandade. Logo, a coroacao dosiegros se transformou em Maracatu
Nacdo ou Baque Virado, se desligando completameéose festejos catoélico religioso, e
passando a integrar o Carnaval pernambucano. (AMOBENJAMIN, 2002, p.45)

A percussao tornou-se um dos simbolos do Maraoads, outros elementos como o
bombo, taré e a zabumba também conquistaram a t&mga muitos. Conforme a
pesquisadora Real (1967), o maracatu também wtlizs figuras de reis e rainhas, para
homenagear a coroacdo de Nossa Senhora do Rdsasaa-Peixe (1980) chama atencéo
para a boneca preta de madeira no qual recebe e dertalunga, que passou a ser figura
central dos cortejos, e tornou-se tdo importaneeajmaracatu sé sai na presencga da Calunga,

pois eles acreditam que a boneca tem o poderrdeltis do mal olhado.

2.2.2 O Maracatu Rural ou Baque Solto

O primeiro registro sobre o Maracatu Rural ocoegu1934, e foi feito por Gilberto
Freyre, em seu “Guia Pratico e Sentimental da @d#m Recife.” A antropdloga Katarina
Real (1967, p. 83-95), aponta o inicio da décadz0deomo sendo efetivamente a época em
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gue viram, pela primeira vez, “os espetacularesocks-de-lanca’ brincando pelas ruas do
Recife, geralmente em grupos de dois.”

Nesse periodo, além da crise econdmica que pree&agunda Guerra Mundial e
atingiu o Brasil como um todo, a Zona da Mata Reim&ana enfrentava a decadéncia, os
trabalhadores rurais migraram em massa para aakapdzendo consigo suas tradicoes.
Guerra-Peixe (1980, p. 91) credita inclusive, agem do Maracatu Rural ao confronto
cultural gerado por esse movimento migratorio, pogpulares do interior juntaram-se aos
recifenses, resultando, dai, os agrupamentos baojeecidos popularmente por Maracatu-de-

Orquestra.”

Guerra-Peixe (1980, p. 98) descreve o folguedo cdenamistura ou fusdo de
elementos tomados dos antigos Maracatus do Remi®, os originados de localidades
diversas do Estado de Pernambuco.”

Fruto do sincretismo entre as culturas africanandigena, o Maracatu Rural é
originario das senzalas dos engenhos de cana-daraélbrincadeira de mato, da roga, coisa
gue se vive had muito tempo, o divertimento queislkatna época. Para a maioria dos
brincantes o maracatu € de heranca familiar, #adde engenho, cultura e representactes
simbdlicas.

O caboclo de lanca é considerado o personagemigainto Maracatu Rural, vem
sendo reproduzido como icone da alma pernambuaedgaire foros de valores como: beleza,
coragem, valentia, tradicdo, realeza, sendo tamb#éimado como icone de campanhas
politicas no estado de Pernambuco.

De acordo com Silva (2005), o Maracatu Rural € bnracadeira de origem indigena,
formada no inicio do século XX, nos canaviais da&Zda Mata Norte de Pernambuco. Seus
principais componentes sdo chamados caboclos, montsgmo utilizado para designar os
descendentes dos indios na regido Nordeste. Phra @005, p. 22), o folguedo foi
formando-se aos poucos, tomando emprestado “umopdeccada brinquedo que o povo
conhecia: um cadinho de Reisado, um tanto de camalinho, um outro tanto de Bumba-

meu-Boi e outro de Caboclinho.”

Ao chegar em Recife, por volta da década de 36lgnédo teria assumido também o
nome e a influéncia do maracatu, manifestacdo popigica da capital pernambucana. Para
se diferenciar do maracatu da capital, o da zora foi intitulado de baque solto, posto que,
o recifense é o de baque virado. Ficou conhecitbéan como Maracatu Moderno, uma vez
gue, os registros histéricos do maracatu de Ré@ifemais de duzentos anos e também foi

nomeado rural, para marcar sua procedéncia digetlsamaracatu da capital.
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Como dito anteriormente, o Maracatu Rural tem acsigeem nos engenhos e na cana-
de-agucar, onde dsrincantes trabalhavam no corte da cana. Segundo Medeird35(3f)

206), esse ambiente era considerado violento pesacdo coronelismo da época, o que de
certa forma gerou contestacado por parte dos tratbaths rurais, que através da brincadeira
do maracatu podiam imprimir as suas revoltas.

Os maracatus se apresentam no periodo do Carmawal,a preparacao para as
apresentacdes em todo o estado de Pernambuco cemealgzembro. Os ensaios sao sempre
em suas sedes, onde eles também confeccionamtasidardaquele ano. Além de fazerem as
reunides em suas sedes, eles aproveitam para cbain@s maracatus para as sambadas, ou
seja, para os Mestres dos maracatus “afinar o Mgmbnas noites de ensaios. (VICENTE,
2005).

Para entendermos melhor o Maracatu rural iremagtamm olhar sobre os elementos
que compdem esse grande espetaculo. Sao eles:

a) Caboclos de Lanca

Figura 3 - Caboclo de Lanca

i

I":onte: JC Imagem, 2011

® Varias manifestacdes pernambucanas ligadas aavedredo assim chamadas e seus integrantes
denominados de brincantes. (ASSIS, 1996)

! Disponivel em:http://nel0.uol.com.br/canal/carnaval-2011/inténioticia/2011/03/06/encontro-
de-maracatus-carrega-tradicao-nesta-segunda-enerdaanata-259866.phpAcesso em: 18 de
margode 2013.
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A simbologia do guerreiro esta presente além détiest O vocabulario
utilizado para definir situacdes e momentos dau&m também transmite
essa ideia. Durante as apresentacdes, os cabedmsoad abrem espaco para
0 maracatu evoluir. Posicionando-se e dois cordfies ladeiam todo o
maracatu, separam o0 espago sagrado do profanos Essdbes s&o
chamados de trincheira e cada um dos caboclos iqaené posicao de
“puxar” o corddo, chama-se boca de trincheira. &dme significativo que
guerreiros prontos para o combate de lanca em p@askejam na trincheira
(ASSIS, 1996, p. 29).

O caboclo de lanca, apresentado na Figura 3, énoigal personagem do Maracatu

Rural, é considerado um guerreiro e simbolo doasainpernambucano. A indumentaria do

caboclo de lanca é algo a ser destacado e admifado.uma profusdo de cores, pesando

cerca de 30 a 40 Kg, incluindo a vasta cabeleil@an@a e os chocalhos. Ela se compde de:

Ceroulao - calca de chitdo com elastico nas pernas;

Fofa - calca frouxa com franja que fica em cimaeimul&o;

Meido - meia comprida, presa a perna com liga @stieb;

Camisa de mangas compridas de cores vivas;

Surrdo - uma armacao de madeira coberta de lardévey amarrada nas costas

gue ergue 0os ombros e possui uma bolsa confeceaa@gellcia sintética, onde
séo presos cerca de cinco chocalhos;

Chocalhos - provocam um barulho agressivo que wibnaim compasso forte
guando os caboclos se movimentam. Os chocalhas ficesos no surréo;

Gola - colocada em cima do surrdo, parece uma gramica que vai até a altura
dos joelhos. A gola tem grande destaque e repeesantior orgulho e vaidade do
caboclo de langa. E confeccionada pelos propribsatas, forrado com popelina e
bordada com micangas, vidrilhos, lantejoulas e thios de diversas cores;

Lenco - colorido amarrado na cabeleira;

Cabeleira - é enorme, formada por tiras bem firmpabel celofane ou laminado
bem coloridas;

Os caboclos de lanca pintam o rosto com uma tirdeaou vermelha, para se
proteger do mal, usam um galho de arruda atrdgelaaoe um cravo branco ou
uma rosa na boca. Com isso, buscam manter o capbado contra as

adversidades, porque foi calgcado pela forca danh?reUsam sapatos do tipo ténis

8 . . L ,
A Jurema é uma planta, uma arvore sagrada cuppetivio € curar os doentes e libertar os
possessos. Comumente utilizada no candomblé, rgdyx&ana umbanda.
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para se movimentar melhor, realizar longas camiahadfrentando o sol fervente,
segurando um peso que pode chegar de 30 até 40 Kg.

A danca dos caboclos de lanca é um espetaculde€y paando de sua apresentacao: a
coreografia tem um ritual frenético, eles correnudelado para o outro, agitam suas lancas e
executam manobras chamadas de “caidas”.

A lanca, segura com as duas méaos, ‘brinca’ pattoppara baixo e para os
lados, afastando as multiddes, enquanto o cabedooorrendo, saltando e
dancando [...] a cabeleira de tiras de celofanpapel crepom multicolorida
se abaixa e se levanta. (REAL, ano apud SOUTO MAIIR1, p. 286)

b) Caboclos de Pena

Figura 4 - Caboclo de pena
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Fonte: Carnaval Uoal, 2081

Os caboclos de pena, mostrado na Figura 4, témignificado para o maracatu que
quer dizer, “que tira o mal”, sua principal caraisiica € um chapéu de pena de pavao
assemelhando-se com uma coroa, que por sinal ssibgdi. Também utilizam arco e flecha
enfeitados de fitas, e alguns usam o cravo na boca.

c) A dama do Paco

Fonte: Victor Herege, 200

9Dis onivel em: http://carnaval.uol.com.br/2011/album/encontro_matas rurais_0703_album.htihtesso
eon: 0 de marco de 2013.

HEREGE, Victor. 2007. Disponivel em:

http://carnaval.uol.com.br/2011/album/encontro_roatas rurais 0703 album.hticesso em: 20 de margo
de2013.
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A Dama do Paco, como ilustra a Figura 5, € respethgdor cuidar da Calunga
(boneca negra) e também defende o maracatu e taddfénde o maracatu de maus olhados.
Suas vestimentas sdo sempre vestidos longos e @ncath arames e a sua roupa sempre
combina com a da boneca.

d) As Baianas

Antigamente no Maracatu Rural eram os homens questgam de mulheres, pelo
fato do maracatu ser brincadeira de homem. Assiandp as baianas entraram no maracatu
com a corte, sempre eram homens vestidos de milbgr.sdo as mulheres que se vestem de
baiana.

e) A Corte Real

Antigamente nado existia o0 cortejo real, mas paraadequarem a Federacao
Carnavalesca do Recife, tiverem que colocar RBaiehas no seu cortejo. O Maracatu Rural
tem como personagens o rei, a rainha, a porta hartdenbém chamada de baliza, a dama do
paco, o Mateus, a Catirina, trazidos do Cavalo4mharia burra e o cacador, as portas-buqué,
as baianas, a boneca Aurora, os caboclos de peeaagregam na cabeca penas de pavao,
menino da sombrinha e por fim o personagem prifiapeaboclo de lanca.

f) As loas

As loas s&o versos que se assemelham com o doebaiepente. E considerado uma
improvisacao nas musicas que 0s mestres do mafacedm.
g) As Toadas

Samba de Matuto é assim que chamam a musica dociiar&ural. As loas
possibilitam que os mestres imprimam a sua marssopé nas toadas, conquistando assim o
respeito dos demais.

h) A orquestra

Também chamada de Terno, a orquestra do maracaBuipwés instrumentos: o
gongué, a porca e o bombo. Hoje eles também samaclts de orquestra por terem
adicionado mais instrumentos, tais como: trombtroa)pete, surdo, clarinete, o saxofone e 0
ganza.

i) As Sambadas
As sambadas séo caracterizadas como o desafioosntnestres que improvisam suas

rimas. Pode ser um samba em quatro em seis omaiéz um samba longo ou curto, sendo
as baianas que respondem aos versos dos seussm@Att&ENTE, 2005)
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N&o poderiamos deixar de falar dos aspectos sayod compdem este maracatu.
Muitos pesquisadores dizem que a brincadeira téagde@ com as religides afro-brasileiras
com influéncias indigenas. Um exemplo seria o dabinculto sincrético que une elementos
dos rituais indigenas e catdlicos.

Entre os mais variados rituais do Maracatu Rustf e da purificacdo e a preparacao
dos caboclos. O cravo para eles tem um intuitoedbar o corpo. No sadbado antes de se
apresentarem eles tomam o que chamam de azougelesega a mistura de aguardente,
azeite, poélvora e limédo. Essa bebida ajuda a inilpeso que tem as fantasias dos caboclos de
lanca.

Assim, se constitui 0 Maracatu Rural, carregadasidaificados e simbolismos que

expressam o folguedo, contrataste entre o sagradprefano, além de p6r em pratica o seu
cotidiano como sendo um grupo cultural.
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3 O ATIVISTA MIDIATICO PRESENTE NO MARACATU RURAL

O ativista midiatico do sistema folkcomunicaciorajui estudado, é o que opera nos
espacos urbancl)%; representado pelo Maracatu Rural. Consideramaosocencadeador de

transformacdes culturais no seu ambiente de vigém® aprendizado que potencializa os
seus produtos culturais nos meios de comunicacadivi@ta midiatico age motivado pelos
seus interesses e do grupo social ao qual pertemdermatacdo das praticas simbolicas e
materiais das culturas tradicionais e modernas parso da vida cotidiana. (TRIGUEIRO,
2008)

O ativista midiatico apresentado por Luiz Beltréimda permanece; sdo personagens
detentores de diversos conhecimentos, e é atraelés dque se consegue inserir 0S seus
produtos culturais na midia. No Maracatu Rural défatde Ouro de Alian¢ca mostraremos as

acOes desses ativistas midiaticos.
3.1 Maracatu Estrela de Ouro de Alianca

Figura 06 - Maracatu Est

rela de Ouro

%

Fonte: Associagao Reviva, 2073

O Maracatu Estrela de Ouro, apresentado na Figudm fandado pelo Mestre Batista
(Severino Lourenco da Silva) no dia primeiro desjemde 1966, no sitio Chd de Camara na

1]‘I'ransic;:?\o do campo e a cidade.

1zAssociag_e"lo Reviva, 2013. Disponivel drttp://associacaoreviva.org.br/site/archives/1&desso
em: 12 de junho de 2013.
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Zona Rural da cidade de Alianca, que fica Locabzaxd Zona da Mata do estado de
Pernambuco, limitando-se a norte com Itambé, acenl Nazaré da Mata, a leste com
Condado e a oeste com Timbauba. A area municipgiao266,46 km2 e representa 0,27 % do
estado de Pernambu&d.

Nesse sitio havia plantacdes de cana-de-acucagrguyeroduzida e fornecida para os
engenhos da regido. Ao redor da “casa grande” tinbras casinhas, parecidas com uma vila,
onde morava os trabalhadores do Cha de Camara.

Mestre Batista, antes mesmo de brincar no marabahcava mesmo era de cavalo
marinho, que tem como principais personagens MateBastido, que lutam pelo amor da
bela Catirina. A teatralizacdo é comandada pel@&apchamado de Marinho, nome dado a
brincadeira. O capitdo chega montado em seu cavao todo sdo mais ou menos 75
personagens representando as figuras: humana elafé hoje essa brincadeira tem
presenca no Sitio Cha de Camara e foi “a meninalthas” de Mestre Batista.

Entre os personagens mais participativos do cavelonho estdo os galantes e as
damas, o capitdo-considerado o dono da terra,dado| o caboclo e o boi. Ao todo séo seis
0s galantes e as damas sao duas.

A brincadeira antigamente s6 contava com a preser@stulina, muitos deles se
vestiam de mulher para brincar o folguedo. Hojeadidade é outra, as mulheres assumiram
0S seus papéis e brincam o cavalo marinho e aamtanf parte da orquestra. Ao observar a
brincadeira, percebemos algumas palavras tipicasgi@ da zona rural, como a “sambada”
que quer dizer festa ou danca; “barrer” que sigaifiarrer; “rear” ir embora e “vagem” que é
o local onde o boi é amarrado para comer.

N&o so os trabalhadores do sitio brincavam com strem@atista, muitos dos atuais
donos de maracatus brincavam com ele: Mestre Gon&iu Roque, Mariano Teles,Anténio
Teles, dentre outros. Era respeitado por todaiaagqeglo seu carater, pela forma que tratava
os trabalhadores e pessoas simples, além de sénaddnpor todos pela sua dedicacdo ao
folguedo, apesar de ter sido um homem muito rigido.

Em 1991, morre o Mestre Batista, e 0 Maracatu stle Ouro sai do sitio Cha
Camara e fica sob a responsabilidade de Ramirajgeranos. Logo depois, voltou as maos
da familia representada pelo filho de Batista, dérenco.

131BGE - http://www.ibge.gov.br/home/. Acesso em:d&ébagosto de 2013.
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Zé Lourenco além de administrar o Maracatu Estlel@Ouro e o Cavalo Marinho,

também criou o Coco Popular de Alianca e a CiralelRosas de Ouro, como relata o'Site
do Maracatu.

Nesse local, o Mestre Batista criou o Cavalo-Marieho Maracatu Estrela
de Ouro e, depois, José Lourenco, seu filho, ai@oco Popular de Alianga

e a Ciranda Rosas de O&Po.

Foi na década de oitenta que o Estrela de Ourmpasse apresentar nos desfiles
oficiais promovidos pela prefeitura do Recife dean carnaval. E a partir de 1985, quando
entrou no carnaval elite do Recife ganhou cinc@seonsecutivas em todas as categorias em
gue disputou.

Em meados da ultima década do século XX os maacatais dominaram o cenario
pernambucano, como fonte de uma nova simbologia, morva representacdo que mostrava
dos caboclos dos mangues até as casas dos powasnpecanos através das emissoras de
TV.

A Africa Producdes dirigida por Afonso de Olivefseomoveu no Festival de Inverno
de Garanhuns em 1998, um encontro de maracatus ncaim de seis grupos, dando
visibilidade a cultura da Zona da Mata Norte Petmarana e tornando o Estrela de Ouro,
ilustrado na Figura 7, conhecido dentro do estado.

Figura 7 - Apresentacdo do Estrela de ouro

14http://www.estreladeouro.orq/index.php
5http://www.estreladeouro.org/index.php
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Fonte: O nordeste, 20

Em julho de 2005 o Maracatu Estrela de Ouro tomm&snto de Culturlg, 0 que

resultou em muitas melhorias para dentro do maraca@mo implantacdo da biblioteca
Mestre Batista, da sala de informatica, como taméé¢mma sala de aula.

Antes mesmo de tornar-se Ponto de Cultura o margediazia algumas viagens, mas
depois da instituicio do Ponto, ele comecou a wiajdazer parte do cenario midiatico
nacional e internacional.

O Maracatu Estrela de Ouro foi a Franca na cidas&airant, em 2006, para se
apresentar no 21° Festival de Dancas e Mdusicas wltdd E mostrar ao mundo o ritmo
frenético do maracatu e de seus caboclos de |&dém de mostrar a sua danca, 0 grupo
também ministrou oficinas.

Depois desse reconhecimento por parte do Ministiicultura, o Estrela de Ouro
abriu as suas portas para a comunidade com ame8eatmensais de coco, de ciranda, de

16 Disponivel em:
http://onordeste.com/onordeste/enciclopediaNordledex.php?titulo=Maracatu+Estrela+de+Ouro,+
Alian%C3%A7a,+Pernambuco&ltr=m&id_perso=284&esso em: 05 de agosto de 2013.

7 ss0 projetos financiados e apoiados institucioaatmpelo Ministério da Cultura do Brasil (MinC)

e implementados por entidades governamentais ogo&rnamentais, que visam o0 a realizagéo de
acOes de impacto sociocultural nas comunidades
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maracatu e de cavalo marinho, além de recebersntestres de maracatu, bandas regionais
e artistas locais.

No ano de 2007, o Sitio Cha de Camara entrou netprRestruturacdo e Implantacéo
da Rota Engenhos e Maracatus do PROMAJIBI’Atransformando, assim, a Zona da Mata
em um destino turistico consolidado no estado deaR&uco.

No sitio Cha de Camara, onde esta o Ponto de @ulistrela de Ouro, 0
ambiente carrega uma importante histéria da cufiopular. Os mestres do
Maracatu, dos Caboclos, do Cavalo- Marinho, dandmae do Coco estao
recebendo R$ 190,00 por uma apresentacdo realizemtesalmente no
proprio sitio e também receber&o caché para reaszaficinas, melhorando
ainda mais os recursos para cada familia. Uma hkadsMinistério do

Trabalho ira contemplar, com R$ 150,00, quarentaadwes da regido,
participantes dos grupos culturais, entre os 164eafos de idade. E
importante salientar que a comunidade de Cha deaf@aesta mobilizada,
no sentido de transformar a realidade em que vivearam eles que
entraram com grande parte da mao de obra na refdantasa-sede e tém

participado de todas as reunibes de trabiho.

Em seu livro, Afonso de Oliveira, comenta a pgoacéo do Maracatu Estrela de
ouro, em 2007, no teatro Nelson Rodrigues no Ridateiro.

Uma pequena revolucdo cultural estd acontecenddona da Mata de
Pernambuco, que vai crescer muito ainda, pois astéecando agora. O
filme Baixio das Bestas, de Claudio Assis; a Bahidaqueiros, O Festival
Canavial, O Festival Tipoia e 0 Ponto de Cultur&réis de Ouro e seus
grupos sao reflexos deste movimento. Primeiro fdlamgue, depois veio o
Sertdo. Agora, as luzes se voltam para a Zona da. NAaLIVEIRA, 2010,
p.38)

Atualmente, o Maracatu Estrela de Ouro conta cons ma menos 40 caboclos de
lanca que sédo chefiados pelo Mestre Luiz Cabogmesantado na Figura 8. O Mestre Zé
Duda, exibido na Figura 9, é conhecido como “peéé@co” e lidera a orquestra do folguedo.

18 . . ,
Programa de apoio ao desenvolvimento sustentau@&iaa da Mata Pernambucana.

;gDzi%pl%nivel: <http://www.promata.pe.gov.br/interragsmo/rotas.asp>. Acesso em: 24 de setembro
e :
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Figura 8- Mestre Luiz Caboclo

Fonte:O nordeste, 20

Figura 9 - Mestre Duda

Fonte:O nordeste, 20

Considerados como simbolo do carnaval de Pernamigccaboclos sao guerreiros
ricamente vestidos com golas bordadas, chapéus@slaenfeitadas, cruzando longas
distancias no interior do Nordeste. As golas, casadke lantejoulas coloridas, na maioria das
vezes, sao feitas pelos préprios caboclos e briesato maracatu. Por debaixo da fantasia,

20 Disponivel em:
http://onordeste.com/onordeste/enciclopediaNordadex.php?titulo=Maracatu+Estrela+de+Ouro,+
Alian%C3%A7a,+Pernambuco&ltr=m&id_perso=284%esso em: 05 de agosto de 2013.

21 Disponivel em:
http://onordeste.com/onordeste/enciclopediaNordiedex.php?titulo=Maracatu+Estrela+de+Ouro,+
Alian%C3%A7a,+Pernambuco&ltr=m&id_perso=284esso em: 05 de agosto de 2013.
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rostos queimados do sol dos canaviais. Nao sedoatanario de um campo de batalha, mas
de uma manifestagéo caracteristica da Zona da Mata.

A capital do maracatu: Nazaré da Mata esta loadiza65km do Recife. O municipio
pernambucano sedia, na segunda e terca-feira ev@hro maior encontro de maracatu do
estado. SO da cidade, sdo mais de 22 grupos quemepiessoas de todas as idades, em sua
maioria, trabalhadores rurais e cortadores de ¢amtee 0s grupos, esta o Estrela de Ouro que
integra o grupo especial do Carnaval de Recife.

Toda a indumentaria tem um significado ligado aitea fortemente religioso do
Maracatu Rural, de homenagem aos orixads. O coégjercado de simbologias, e muitos
caboclos desfilam sob efeito de uma bebida a basendo, aguardente, azeite e pdlvora. Por
iISso, a manifestagcéo sofreu preconceitos ao clmegaontexto urbano. Muitos grupos foram
incentivados a se tornarem de Baque Virado. Aléssaliaté certo tempo havia também
receio de que o festejo terminasse em violéncige Ha manifestacdo do Carnaval, apenas

fantasia, alegria e beleza.

O Maracatu Estrela de Ouro é formado em sua majwiatrabalhadores rurais
(cortadores de cana) que durante a brincadeirartr@tias enxadas e foices por suas lancas.
Alguns brincantes relatam que algumas batalhag estiagremiacdes ocorriam de verdade e
guando ndo matava, feria gravemente o guerreiroméisicas retratavam essas brigas.

Felizmente hoje a batalha é ficticia, retrata siichmente a vida ou a morte.

3.2 O Ponto de Cultura Estrela de Ouro

O projeto Ponto de Cultura Estrela de Ouro de Aban PE foi criado por meio da
parceria do programa Cultura Viva do Ministério @altura com o Governo do Estado de
Pernambuco — FUNCULTUR%%. O Ponto também conta com o apoio do PROMATA e da
Prefeitura Municipal de Alianca.

Localizado na Rodovia PE-62, no sitio Ché de CapmRonto de Cultura Estrela de
Ouro é um ambiente que carrega uma importanteriaigta cultura popular. Grande parte dos
recursos até agora obtidos, estd sendo destinadasapmelhoria de vida dos moradores do
sitio Cha de Camara. Pela primeira vez em maisOden®s, os principais componentes dos
grupos estédo discutindo a destinacdo dos recuasasglhorias de instrumentos, figurinos e a
producéo geral de suas apresentacdes. Os mestmeracatu, dos caboclos, do cavalo

22 5 termo significa Fundo Pernambucano de Incenti@aoléura.
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marinho, da ciranda e do coco estao recebendo ,caléiné de receber ajuda do Ministério do
Trabalho, que no total beneficia mais de quaremtadores da regido.

No convivio, com os brincantes do sitio Cha de Gammaercebemos a disponibilidade
e a forga de vontade de tentar mudar a realidademanidade em que vivem. Dessa forma,
entraram com a mao de obra e a forca para fazdoama que a casa e o centro, precisavam
naquele momento. Muitos membros da comunidadecjtam efetivamente das reunifes
para designar as tarefas de cada um, todos lutpganm Unico objetivo: o Ponto de Cultura

Estrela de Ouro.

O Ponto de Cultura Estrela de Ouro ja recebeu gsirtes prémios, segundo Afonso
Oliveira (2012, informacéao verb%f)

* Prémio Asas — 2004 e 2009, pelo conjunto de prejdasenvolvidos pelo Ponto de
Cultura;

* Prémio Ponto de Midia Livre — pela producdo do mom canavial nas cidades de
Nazaré da Mata, Goiana, Vicéncia e Carpina;

* Prémio Ponto de Leitura — recebido pela criacabibigoteca Mestre Batista na sede
do Ponto de Cultura e pelo projeto leitura no Ponto

* Prémio Ponto de Valor — prémio recebido devido aot®de Cultura Estrela de Ouro
(PCEO) ter apresentado solucdes para os problesnesss

e Prémio Historias de Ponto — Pela histéria do jodsarlan Fabio, que se formou no
PCEO hoje é um grande produtor cultural;

* Prémio Culturas Populares — Prémio concedido a@aéasm Estrela de Ouro por sua
historia e trajetoria;

* Prémio Areté Cultura Viva — por executar o projeminhos do Canavial que levou
o fomento a leitura para engenhos e distritos defa Mata Pernambucana;

* Prémio Interacdo Estética — 2008 e 2009, que prereia producdo da trilogia
Maracatu Atdmico: CD Kaosnavial, documentario Matac Kasnavial e livro
Maracatu Atdmico Kasnavial, com a participacdo destve Zé Duda, Jorge Mautner,
Nelson Jaconina e Afonjah;

* Prémio Acao Gri6 — Recebido para os mestres do RGO ministrarem aulas
espetaculos nas escolas do municipio de Aliangasede do Ponto;

* Prémio Acao Agente Cultura Viva — Prémio para oatqps jovens do PCEO que
desenvolveram trabalhos no projeto Ponto de Leitura

23 Entrevista concedida por José Afon¥odo Pessoa (PB), 23 de novembro de 2012.
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Todos esses prémios foram concedidos pelo MinistiriCultura e cada um deles é fruto
de um projeto realizado pelo PCEO na Zona da Mataatbucana.

Pelo edital do FUNCULTURA — Fundo de Cultura Perbaoana, o PCEO teve os
seguintes projetos aprovados:
» Usina cultural Estrela de Ouro;
» Festival Canavial;
* Maracatu Rural na Franca;
» Livro: Estrela de Ouro — A saga de uma tradicao;

* Leitura no Ponto.

Em 2006, o Ponto de Cultura Estrela de Ouro sesapteu nas cidades de Murat,
Grandrier e Paris, na Franca. Além do Maracatwelestte Ouro também se apresentaram nas
cidades francesas a Ciranda Rosa de Ouro e o Gshasioho do Mestre Batista, ficando
conhecido como o primeiro Ponto de Cultura a lestza brincadeira a Europa. Porém a
viagem nao teve o apoio do Ministério da Cultus alegava que néo estava de acordo com
0 programa Cultura Viva. Por outro lado, conseguitama ajuda do Funcultura — Fundo
Estadual de Cultura de Pernambuco, da pesquisdganeGarrabé na Franca e Afonso

Oliveira e José Lourengo no Brasil.

Em 2006, depois que a antropdloga LaureGarrabé fam pesquisa sobre O Estrela
de Ouro, perguntou a Zé Louren¢co como poderigbtetro acolhimento nas suas pesquisas, e
Zé Lourenco pediu que ela os levassem a Frang¢a, g, 0 pai dele teve a oportunidade de
ir, mas devido a doenca ndo p6de. Na época, quespresentou na Franga, nesse mesmo
festival, foi o Maracatu Nacéo Elefante do Redfeanos depois, foi a vez do Maracatu Rural

ir a Europa se apresentar na cidade de Murat, pastou 16 dias.

O Mestre Zé Duda, fala da importancia da viagemrafia e da conquista que néo foi
apenas para o grupo, mas, para toda a comunida@itiadl@ha de Camara.

Foi um grande prazer passear num mundo daquelesalsacado e

reconhecido por todos. Foi um sonho realizado, ywruita gente até hoje
na minha cidade n&do acredita que eu estive em. [Eamisciona-se Zé Duda.
Para o presidente do Ponto de Cultura, José Loore@dctambém a

concretizagdo de um sonho que teve inicio no and 389 quando o

Maracatu Estrela de Ouro foi convidado para aptasse na Franga, na
cidade de Nantes e devido a doenca do saudosoeMigatista, criador do

Maracatu Estrela de Ouro em 1966, ndo pdde fazergem. Mesmo assim,
com o passar do tempo apareceram diversas opatigsdinclusive com a
filmagem do canal F3 e, agora, mesmo depois dedssl® tempo somos 0
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primeiro maracatu rural ou de baque solto a chagBuropa, comemora
Lourenco. Para Mestre Biu do Coco, a viagem a fréoicum sonho que eu
realizei na vida que jamais eu imaginei e teve dgaimportancia para o
Coco Popular de Alianca ele ficou mais famoso ehganmais espaco,
porque conheceu novas terras. Agora o sonho érgreraCD no estudio do

Ponto de Cultura. Fala o mes%r4e.

O Ponto de Cultura realizou sua primeira turnéringteional, participou do Festival
Rural na cidade de Murat, além de varios encomagscomunidades rurais. Ja& em Grandrier
foi organizada uma apresentacéo apenas para ossgiogPonto de Cultura Estrela de Ouro,
em Paris o grupo realizou uwvorkshopde bastante sucesso e a noite uma apresentacao num
casa de espetdculos com a presenca de francesssi@ros.

3.3 Os Ativistas Midiaticos no Estrela de Ouro de Kanca

Na pesquisa que realizamos durante quase 24 masssvamos alguns ativistas
midiaticos, no contexto folkcomunicacional, poréuatro deles nos chamaram atencédo, sédo
eles: Zé Lourengo, Mestre Duda, Mestre Luiz Cabeclfonso de Oliveira. Mas, antes de
falarmos desses atores sociais e da sua importpacao Estrela de Ouro, falaremos do
Mestre de todos esses mestres, o Mestre Batiitadador do Maracatu Estrela de Ouro, que
levou a sua tradigao e a difundiu por todos osdatin canavial da Zona da Mata Norte de
Pernambuco.

O Mestre Batista iniciou no sitio Cha de Camaraalycao cultural com o cavalo
marinho, contudo a sua grande paixado era o Mar&atal. Trabalhadores no corte da cana-
de-acucar nos engenhos e nas usinas aproveitaraa-bancadeira de cambin&gspara

recriar o cotidiano vivido pelos indigenas desdeicio da colonizacdo, saiam dos canaviais
para os povoados, vilarejos e as pequenas cidadegjido.

Foi entdo que, surgiu a necessidade de se ter ustremeantor para louvar as
conquistas e as bravuras dos guerreiros. Assimmfaurgindo os mestres dessa brincadeira,
cada um com uma funcéo especifica, o que tornaesemacdo do Maracatu Rural cada vez
mais rica. Antes, a presenca do caboclo de langaaracatu provocava temor, por muitas
vezes, houve brigas quando havia o encontro derdaracatus. Mas, por volta dos anos

setenta, o teor da violéncia havia acabado.

4Texto retirado do site do Maracatu Estrela de ODvisponivel em:
<http://www.estreladeouro.org>. Acesso em: 20 denskro de 2013.

Homens que se vestiam de mulheres durante o carnava
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De certa forma, a mae do Mestre Batista ndo queria filho brincando de maracatu,
pois, tinha medo da violéncia que rodeava o folgudld época, a brincadeira era tipicamente
masculina, ndo permitindo a presenca de mulherasl¥6, depois da morte de sua mée, o
Mestre Batista fundou o Maracatu Estrela de Ourengenho Cha de Camara.

Em 1991, ano da morte do Mestre Batista, o mardoatransferido para o Sitio Cha
de Esconso, onde ficou por volta de dois anos,camados de Ramiro, amigo do Mestre
Batista e Caboclo do Leédo de Biu Alexandre. Jos¢drt;o, filho de Mestre Batista resolve
cuidar e administrar o maracatu. Nessa nova fadestela de Ouro foi reconhecido pelo
Ministério da Cultura, em julho 2005 foi transforieeem Ponto de Cultura. Outras mudancas
ocorreram no Estrela de Ouro, como a criacdo da @&alinformatica, da Biblioteca Mestre

Batista e o Estudio de gravacao, administrado |delstre Zé Duda.

3.3.1 O filho do dono, Zé Lourengo

A Figura 10 mostra Severino Lourenco da Silva (kMe8atista), que se casou com
Sebastiana Maria da Silva, que por sua vez, faderipelo seu tio José Pereira, 0 dono do
Sitio Cha de Camara, sede do Estrela de Ouro. @ t&ae quatro filhos: Severina, José
Lourenco, Manoel Lourenco e Jodo Paulo. Depois ddendo tio de Severina a familia se
mudou para o Sitio Cha de Camara, onde tiravanu esstento do corte da cana, cultivo do
inhame, macaxeira, jaca, bananeiras e da prod@;aetde abelhas.

Apos a morte do Mestre Batista em 1992, o MaraEatwela de Ouro ficou sob os
cuidados de Ramiro José da Silva, Mestre de Caloloclaedo de Biu Alexandre.

Figura 10 - Zé Lourenco filho de Mestre Batista
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Fonte: Autoria propria, 2012.

Por trés anos o Maracatu Estrela de Ouro ficou ig@rdperdeu em
patriménios, porque as fantasias dos caboclos aomindo se tinha amor
pela brincadeira. Era preciso que alguém da famgt@nmasse o maracatu e o
trouxesse de volta pra casa, pro Cha de Camarfbi ue “Mané Chico”
mais “lvo” vieram falar comigo para que eu retoreaggradicdo da familia,
dizia que s6 um filho poderia devolver a vida aad&datu Estrela de Ouro.

(ZE LOURENGCO, informac&o verba)

Zé Lourencgo, que aparece na Figura 10, teve quadabar seu emprego no Recife
para se dedicar inteiramente ao maracatu e aseapaedes no Carnaval do Recife. Inclusive,
utilizou parte da sua indenizacdo na preparacadasssias para o Carnaval de 1997, ano
gue voltou a ser campedo dos maracatus.

Atualmente, podemos dizer que Zé Lourenco trabatimao um produtor cultural do
Estrela de Ouro, pois além de articular projetosventos para a manifestacédo, ele é um
homem articulador, que contribui de forma signifi@para que os problemas sociais da

26 Informacgdes coletadas em entrevista com Zé Looretano do Maracatu Estrela de Ouro,
realizada em fevereiro de 2012.
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comunidade sejam superados, e que se tenha umaranelh condicdo de vida de cada
brincante.

Além de ter um papel social voltado para os membdmsnaracatu e do Ponto de
Cultura, Zé Lourenco é considerado um produtorucailtexercendo também um papel
politico, trabalhando nos campos da comunicacadmida, da educacgéo e principalmente na
estratégia de desenvolvimento do grupo.

Eu acredito que seja um desafio do dia a dia sab& na elaboracdo dos
projetos, nas oficinas no ponto, nas palestrasadand® aula, nas rodas de
conversas, na preparacdo do Carnaval, aqui na odaden com oS
brincantes. Minha familia, vocé sabe, ndo me apoiahas filhas e minha
esposa é contra, e toda vez que invisto e lutdyatar isso aqui € uma briga
na familia. Mas, isso aqui também é minha vidag@sio de tudo isso aqui.

(ZE LOURENCO, informag&o verbal)

O lider folkcomunicacional, ou seja, 0 ativista,rnesempre sao autoridades
reconhecidas, porém possuem carisma e alcancantgdpssiimportantes dentro da
comunidade que pertence. (TRIGUEIRO, 2008). E @ cis nosso Ativista midiatico, Zé
Lourenco, que também pode ser considerado umtatsasial, pois além de divulgar o grupo
e 0 Ponto de Cultura nos meios de comunicacadarglbém se preocupa com o social, em
ajudar a comunidade do Sitio Cha de Camard, conetpsy oficinas e incluir o Ponto de
Cultura Estrela de Ouro nas politicas publicas, aprobjetivo especifico de propagar e

orientar a opinido publica, buscando o bem comum.

O filho do Mestre Batista que atua como intermealiaghtre os meios de comunicacao
€ 0S grupos sociais, € classificado por Luiz Bel{{fE®80) e depois por Osvaldo Trigueiro
(2008) como sendo um ativista midiatico ou comutacafolk. Diferente do sujeito ativo,
aguele que patrticipa das discussoes, critica, sugguestiona, o sujeito ativista ndo somente
atua como sujeito ativo, bem como organiza e pdareejparticipagdo dos outros nas
discussoes.

Nesse novo espaco se reconhece a importancia idissaat midiaticos dos
sistemas folkcomunicacionais que atuam nos movioseparticipativos da
cidadania, como agentes comunicadores vinculadas raovimentos
culturais que utilizam estratégias, que legitimarsua participagdo como
cidad&os conscientes do seu papel na organizacgoctalade civil. Esses
atores sociais operam dispositivos de comunicagdaebes de cooperagao
e solidariedade entre pessoas, grupos e comunidadesvivéncia,

i Informac@es coletadas em entrevista com Zé Looredano do Maracatu Estrela de Ouro,
realizada em fevereiro de 2012.
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préximos uns dos outros, e que estdo vinculadodagos de parentesco,
pela vizinhanca, histéria de vida, encontrandoet rde solidariedade uma
alternativa de sobrevivéncia social. (TRIGUEIROQ20p. 10).

3.3.2 O dono dos versos, Mestre Zé Duda

A Figura 11 apresenta o Mestre Zé Duda duranterna®al 2013, considerado uma
das mais belas vozes do maracatu, “o Peito de Agmho é conhecido. E uma das
liderancas do Maracatu Estrela de Ouro.

Figura 11 - Mestre Duda no Carnaval 2013

Fonte: Pesquiadora, 2013.

Desde que os maracatus comecaram a se apresestangenhos, nos povoados e
finalmente, nas cidades, a poesia foi acompanhandeencéo da orquestra do maracatu,
especialmente, o terno, e assim, surge o Mesthkéadacatu.

Quando eu tinha 10 anos eu tirei 0 maracatu. Eyaqee parecia um
jumento, mas mée ndo queria deixar eu brincar rmargorque eu tinha que
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passar trés dias fora de casa, dai o dono do naremaseguiu me levar. E
hoje eu ja conhego uma boa parte do mundo rodaowiooc maracatu. E
hoje, tudo que eu tenho eu agradeco ao maracattSTME ZE DUDA,

informacéo verba

O Mestre organiza a sua orquestra com o trinadaptto que indica 0 momento das
marchas, dos sambas ao mesmo tempo, que oriengstoeMCaboclo a movimentar seu povo,
sua nacado. Os primeiros mestres tornaram-se refar@ara todos os que vieram depois.

Entre os muitos mestres de maracatu que atualreeogstam os desfiles, comecamos
0 nosso bate papo com José Bernardo de Souza,cordiecido como Mestre Duda. Ele
nasceu em Buenos Aires(PE) no ano de 1939 e hoimezanaval desde 1949, quando ainda
tinha dez anos. Sua fama cresceu enquanto ele anbaya blocos, caravanas e maracatus
cantando versos, improvisando e fazendo sonhalmxos, os trabalhadores dos canaviais.

Mestre Zé Duda também conhecido como Peito de Acdl@dnca, ganhou muitos
troféus, por isso é apelidado de Papa Taca. Seeipoi trabalho foi no Maracatu Ledo do
Engenho Vasconcelos, depois de ter passado paswdsaracatus, em 1968 se firma como
Mestre do Maracatu Estrela de Ouro.

Zé Duda, como os mestres mais antigos dos maragatBaque Virado, trabalhou no
meio dos sitios e usinas: foi ticuqueiro, cavolayabmbiteiro, serviu de correio para donos
de engenho, aventurou-se no Recife e foi ajudamtgedreiro em constru¢des no bairro do
Espinheiro. Mas, sua vocagédo sempre foi a poesmpmviso que, sem escola e sem leitura é
capaz de encontrar a beleza e a elegancia que tagutho daqueles que o conhecem.
Atualmente, faz poesia com a sua esposa Mestrad@ilMaracatu Coracdo Nazareno,

organizado pela Associacdo das Mulheres de Nazakéath.

O ritmo do terno é quase um som s0, rapido, simpteso a vida de todo um povo. E
dificil saber se os passos da tribo acompanhamsicendu se a musica corre atras da tribo
em movimento.

Mestre Zé Duda d& voz as toadas ou loas com stueapua agilidade, dono de belos
versos muitos deles improvisados e que podem sgarnas tipos: “a marcha de quadra, o
samba de seis, o samba de dez e o galope de Saishém tem o samba cumprido,
geralmente de 10 versos podendo variar para 12até420, para mestre se perdeu nas dez

linhas.(MESTRE ZE DUDA, informagcéo verba%)q.

28Informa(;c”)es coletadas em entrevista com o Mesti2udi&, em novembro de 2012.
29Informac;f)es coletadas em entrevista com o Mestieud, em novembro de 2012.
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Ao lado do Mestre, tem o Contramestre que repeétijuente com o coro, o ultimo
verso cantado pelo Mestre, “a0 meu apito o terma,p@s caboclos se ajoelham e esperam
gue eu solte o improviso.”

Eu ja venho acostumado é o prazer que eu tenho
Porque todo o lugar que eu venho dou valor ao np@toa

E cantar samba bonito eu ndo devo nada a ninguém

Cantar samba é meu esporte ninguém vai me segurar
Quando o meu caixado passar se alguém pedir

Bote a baixo que se acabou o peito de aco, a fereadhaval

Estava cantando em dez agora eu passei pra seis
Esse homem é portugués e a minha voz é fuxico

Que com Deus eu nao pego bicho eu pego € Mestre Rei
Quem perdeu nao seja crente por amor a religido

S6 dou em cima do banco com toda a forca do bragceg sou lanca de acgo

E desse infeliz do Mestre que cai na minha méo
Se ta com fome eu dou pao

Se ta com sede eu dou garapa

E se partir eu dou tapa e comeca a confuséo

Muita gente me pergunta se eu sofro o pulméo

L4 em cima do sertdo um pau curado € um cano clmapad
E de abano e pra todos os lados é bardo

Mestre pra me enfrentar precisa disposicao
Bato com ele no chdo e quebro 0ssos com 0Sso0s

E levo dinheiro no bolso sem faltar nenhum tustao

Com essa Estrela eu me orgulho € no Cha de Camara
N&o adianta teimar que eu sou Mestre Porque o

Pai Nosso eu aprendi a rezar.
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(MESTRE DUDA, informacéao verbz%?

Essa foi uma das loas, sambadas que eu pedi péeatoe Duda versar para mim. E a
maioria delas sdo do seu cotidiano, das suas éxges, vivéncias, decepc¢cdes, amores,
carnavais, sobre outros mestres, sobre a dispstaarabadas. E ele sempre tem o maior
orgulho de fazer o que faz, e de ser reconhecidmdeeito de Aco.

Mestre Zé Duda é um ativista da Folkcomunicacdo tare dos seus versos
comunicacdo para toda a comunidade, informa ostemdorentos da regido, as viagens do
maracatu, o ganhador do Carnaval. Ele utiliza avegaacomo ferramenta de comunicacéo e
de informacdo. Considerado um Monumento da CuldsaZona da Mata Norte de

Pernambuco, patriménio vivo, Zé Duda mostrou agf@ig maracatu com o seu canto.

3.3.3 O Mestre dos caboclos

José Luiz da Silva aparece na Figura 12, mas caitheomo o Mestre Luiz Caboclo,
nasceu em 19 de maio de 1958, no Engenho Santmidn&m Alianca, casado pai de cinco
filhos, vive dividido entre o municipio de Condadade tem residéncia, e Alianga, Sede do

Maracatu Estrela de Ouro, “o ponto de cultura éirhansegunda casa” (MESTRE LUIZ,
informagéao verba?)l.

Ex-cortador de cana-de-aguUcar, Mestre Luiz comegdwincar maracatu em 1988,
guando ja tinha 30 anos. Conheceu a brincadeisaéstrde Mestre Batista no Sitio Cha de
Camard, que também brincava de Cavalo-Marinho. @2 i convidado a se tornar Mestre
dos Caboclos do Estrela de Ouro, e hoje além deeres responsavel pelo Ponto de Cultura
Estrela de Ouro.

30Loa entoada pelo Mestre Zé Duda, em XxxX, no dixXxxx
Informacao coletada em entrevista com o Mestre Aueam novembro de 2012.
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Figura 12: Mestre Caboclo

—_S'"

Fonte: Autoria prépria, 2013. )

Mestre Caboclo é o chefe dos guerreiros de langadgncam no centro da fila de
caboclos que vai a frente, formada por mais quatbmclos. O mestre que organizava toda a
sambada, orientando como eles deviam se comparéandq se apresentam para a “guerra’
do Carnaval. A coreografia é formada por um conetani-e-vem ao redor do cortejo. As
lancas jogadas para o alto mostram a arma do gueree de como ele a domina,
caracterizando um ritual de inibicdo para o inimi@ mestre tem que estar atento aos
movimentos dos personagens que estdo sempre @&, f@atirina e Mateus. Mestre Luiz

(informacgéo verba?)2 afirma que “ha Caboclo Boca-de-trincheira, Cab®goias, dois
Caboclos de retaguarda e o mestre caboclo.”

Em setembro de 2012, data de uma das nossas aas\s®bre 0 maracatu, sua
histéria e o seu cotidiano, observei como os oldosMestre Luiz brilhavam quando
faldvamos do Carnaval e da participacdo do Eatieel@uro no grupo especial do Carnaval do
Recife.

Foi em 1988 que o Estrela de Ouro entrou no grigpe&al no Carnaval do
Recife, mas o primeiro foi o Maracatu Rural Ledcs dores, la de
Itaquitinga, e o segundo a entrar foi O EstrelaCdeo [...] L4 funciona
assim, sdo trés chaves: A, B e C, referente a pepmsegunda e terceira

32 Informagé&o coletada em entrevista com o Mestre auem novembro de 2012.
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categoria. Quando a gente chega na chave A, a¢ &ajuos para o grupo
especial, e assim somos seis vezes campedo dov8laMESTRE LUIZ,

informacao verba?)3

O Mestre Luiz nos mostrou, dentro de um quartirgo@ém-reformado, por tras da sede
do Estrela de Ouro, como confeccionava as fantastasCaboclo de Langa usadas na
apresentacdo do Carnaval. A producdo comeca eekardgeralmente no final do més de
fevereiro ou inicio de margo, muitas vezes, reekadeono més de setembro.

Na producédo do chapéu do caboclo, o Mestre Luizasencom a ajuda de alguns
jovens do projeto de leitura e de informatica dotBale Cultura. Porém, como manipulava
muito com cola, o tempo de exposicdo era grande ouemtinho sem ventilacdo alguma, o
mestre achou melhor ele mesmo fazer os chapéus, m&s prejudicar a saude dos
adolescentes. A Figura 13 mostra a producdo dopéabka sdo cerca de 40 unidades,
confeccionadas uma por uma, com variadas coreslodada a cabeleira do guerreiro da
mata.

Todo ano a gente muda a cor dos chapéus, mas &ss roais fortes sdo o
vermelho e o amarelo, as cores do estrela né. Cchapéu é sempre de uma
cor s, as vezes vermelho, as vezes amarelo, cdedusis caboclos coloco
colorido, porque fica bonito e o povo gosta de enaitr e brilho. [...] Hoje
uma tira pode chegar até 700, 800 pedacos de ditZface. (MESTRE

LUIZ, informacao verba

Figura 13- Os Chapéus dos caboclos

; 3 ¢ Al
Fonte: Autoria Propria, 2013.

3'a'lnformat,:élo coletada em entrevista com o Mestre auem novembro de 2012.
34Informaq:ﬁo coletada em entrevista com o Mestre auem novembro de 2012.
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No maracatu tem que trabalhar muito. Nao se olhasséhapéus, tem que
olhar a costura, as roupas das baianas, dos aahbaglida escola, o estilo
gue vamos seguir, a roupa do rei e da rainha. Teme<solorir o maracatu
para o povo ter o que ver. Ndo é s6 o chapéu dkabue € bonito, toda a
fantasia dele e a dos outros também sdo. [ ...]cResa de um décimo a
gente pode ficar pra trds no carnaval do RecifeESVRE LUIZ,

informacéo verba

A gola é usada por cima das roupas e do surradpsemaior orgulho de um caboclo,
0 mais belo trunfo. Originalmente, o tamanho dagoh pequeno, mas hoje tomou uma
propor¢cao bem maior, chegando a cobrir todo o cdgpeaboclo e quase se arrasta no chao.
O brilho e as cores da gola sdo sinbnimos de sgatine 0s maracatus. Todos lutam
para ter a sua gola mais bonita e vistosa duraffarnaval. Mestre Luiz ajuda Adalgisa,
integrante do Estrela de Ouro, a bordar a gola t@ntejoulas, processo minucioso e
trabalhoso.

A Figura 14 mostra o Mestre Luiz vestido com a gidaCaboclo, exibindo toda
beleza, colorido e detalhes da peca.

Figura 14 - A gola do caboclo

35 Informacao coletada em entrevista com o Mestre L.am novembro de 2012.
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ori prépria, 2013

Mestre Luiz Caboclo, ativista do Maracatu Estreda@uro, é gente que luta para
manter a cultura viva, para passar 0S Seus engit@gnpara uma nova geracao. Busca
passar todo o seu conhecimento para as criang@smaidade do sitio e da redondeza. Vai
até as escolas do municipio de Alianca e Condaddstrar oficinas de como produzir as
roupas, oficinas de danca e de brincar maracatumBpersonagem do carnaval que se
preocupa com as transformacdes dos jovens e adpntes® ano inteiro.

Da mesma forma que eu sai do corte da cana quesémnigo pesado e € 0
gue se tem para trabalhar aqui na Zona da Mate oy tanto, mas no meu
tempo sO tinha isso. Hoje ndo tem mais as usinas,tem as drogas, e 0s
jovens ficam muito tempo sem fazer nada, andando rod companhia. E
trazer esses jovens para brincar o maracatu é omea fde afasta-los das
mas companhias e das drogas. [...] Aqui no Pontoulteira tem leitura, tem
video, tem a sala de internet, aqui tem gente duo Eeenquanto eu tiver
vivo e com salde eu vou repassar meu conhecimeartd quem quiser

ouvir. (MESTRE LUIZ, informacéo verbgﬁ

3.3.4 O Produtor Cultural Afonso de Oliveira

As Figuras 15 e 16 exibem a imagem de Afonso, gse@cebeu em sua casa em Joao
Pessoa, no dia 23 de novembro de 2012, e nos mastseu cotidiano, as suas producdes
culturais, além do seu amor pela cultura popufaireipalmente pelo Maracatu Rural.

36 Informacdes coletadas em entrevista com o Mestiz Em novembro de 2012.
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|

|
Fonte: Blog Social 1, 20

Sou pernambucano, nascido no Rio de Janeiro. Hqjeedenho do Rio é o
time, o fluminense. E no Recife, sou Santa Cruzs,Maoro aqui em Joao
Pessoa por achar uma cidade tranquila, em que postr e educar melhor
meu filho, além de ficar pertinho da Zona da MaeBmbucana. E a minha

ponte. (AFONSO DE OLIVEIRA, informacéo verbeéﬁ)

Aos 13 anos, Afonso ja se considerava artesé@ &agsanato para as aulas de artes e
principalmente de teatro. Quando comecou a seesdar pela cenografia, fazia cenarios
para os teatros estudantis das Universidades kedeeaCatodlica de Pernambuco. E dessa
forma, comecou a se envolver com a arte e a migiedp um bom contato com grandes
musicos como Chico Science.

Como eu ndo tinha dinheiro, eu fazia de tudo passstir aos shows que
tinha no Recife, e dai eu comecei a pintar castigaan E em uma dessas
casas, 0 dono era escritor Mozart, e eu conversaita com ele sobre artes.
E dessa forma comecamos a sair para as festas.jlhtesse meu amigo
junto com sua esposa Karina me convidaram para feesas. Ai eu
perguntei: e quem faz festas é o que? Ele me rdspoiProdutor Cultural.
Entdo foi em 1990 que eu me tornei produtor cultifiz minha primeira

37Disponl’vel em: < http://migre.me/iyOas>. Acesso émdez.2013.

38Informagr?to coletada em entrevista com Afonso dee®i, em Jodo Pessoa (PB), no dia 23 de
novembro de 2012.
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festa “ruinas da carne”, porque o prédio estavauémas mesmo. (AFONSO
DE OLIVEIRA, informacao verba?)8

Depois de ter produzido diversas festas com vaitistas, cantores, bandas tanto
pernambucanas, como nordestinas, Afonso montoupsesm Africa Producées, onde ele
trabalhou muito afoxés, samba reggae, com a Trb@ll, Edson Gomes. E, em menos de
trés anos, estava com uma estrutura muito grapdesentava-se na radio pernambucana e
comecgou a viajar pelo Brasil todo. Como viajavatmundo tinha tempo para se dedicar a
cultura pernambucana que era a sua grande paix@@o,EAfonso junto com a Africa
Producdes contrataram alguns pesquisadores pajaiggssobre a cultura pernambucana.

Apos alguns anos trabalhando com o Reggae, Afasive mudar de ritmo, atraves
das pesquisas, em 1994 ele elaborou seu primesjet@rvoltado para o Maracatu Rural,

~ 40
chamado Maracatu atdbmico

Eu achava que o frevo ja tinha muita coisa. E e@noantei com o ritmo do
maracatu. Ai disse e fui atras desse ritmo. E cenaestudar muita coisa, 0
Senado, Camara de Vereadores e a cultura. Porqugiezia mesmo era
mostrar pra todo mundo essa cultura do Maracate, @quase ninguém
conhecia, nem os pernambucanos. (AFONSO DE OLIVEIRfermacéo

verbalf11

Em 2003 Afonso se muda para Nazaré da Mata onda fiemado parceria com a
prefeitura, juntamente com o secretario de culier®ernambuco. Foi a partir desse ano que
ele comecou a trabalhar com o Maracatu Estrela ut® ® a elaborar o projeto para a

criacdo do Ponto de Cultura.

Figura 16 - O produtor Afonso

39Inf0rmac;éo coletada em entrevista com Afonso dee®d, em Jodo Pessoa (PB), no dia 23 de
novembro de 2012.

40 Projeto que teve seu nome inspirado na Musica deoChcience e Jorge Mautner, levava 0s
maracatus tanto rural como o Nag&o nos bairroseddd?

nformacao coletada em entrevista com Afonso dee®d, em Jodo Pessoa (PB), no dia 23
de novembro de 2012.
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Fonte: Autoria propria, 2012.

Afonso de Oliveira é considerado um ativista do &¢atu Estrela de Ouro, por ser
aquele que abre o espaco social para os efetiersemgprodutores de atos e fatos culturais. E
aquele que normalmente apresenta o artista aocp(dain geral. E ele quem faz a interagéo
entre 0s sujeitos ativos e passivos. Posso chardé-lativista cultural, ou seja, ndo esta
preocupado com 0 seu sucesso pessoal, mas conetovaocom a arte, com a cultura

popular.

Esse ativista normalmente atua em varias frenteasaflalho, tentando articular e/ou
estabelecer elos entre tais compartimentos estan@peoximando liderancas culturais e
evitando que as localidades, cidades e/ou grupas ®squecidos e abandonados. Entretanto,
o ativista ndo sO exerce as funcdes no procesturalde producéo e divulgacdo, como se
torna responsavel por transmitir as necessidadesoaminidade para os 6rgdos publicos,
politicos e empresérios, se tornando um militaatdefesa da cultura e do seu povo.

7

Afonso de Oliveira € coordenador do Pontdo de @ulDanavial — Agéncia de
Projetos Culturais, em Nazaré da Mata — PE, profeds Curso de Producédo das Culturas
Populares, produtor e consultor de diversos prejetoZona da Mata Norte de Pernambuco.

Entre 1990 e 1995 idealizou junto com outros prochs projetos de estruturagao e
melhorias das condi¢cdes de grupos afros da cidad®lidida. Foi um dos fundadores da
produtora Africa Producdes (1992 a 2002), da Assdc Cavalo Marinho e desenvolveu
projetos para consolidacdo do Reggae no Nordespecelmente na Bahia e Pernambuco,
com a realizacéo de Festivais, producdo de barelBgmhambuco e bandas nacionais.
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A partir de 1995, Afonso contribuiu para a criagBuma politica cultural voltada
para valorizacdo dos maracatus com projetos lodddaacatu Atdbmico e Encontro dos
Maracatus de Nazaré da Mata), projeto Nacional #bktus de Pernambuco) e projeto
internacional (Maracatus do Brasil).

Entre 1998 e 2001 Afonso desenvolveu o Projetodpaionco em Concerto, que em
guatro anos trabalhou com 52 grupos de culturalpope Pernambuco, com representantes
de mais de 30 municipios, realizacdo de diversmingeios e a gravacao de quatro CDs.

Em 2003, Afonso de Oliveira foi eleito diretor dustituto Pensarte, onde organizou
diversos encontros, projetos e seminarios par&oo sgltural, com destaque para o0 seminario
Exportagdo de Produtos Culturais em Recife e Ré&ldturais Nordeste em Fortaleza.
Trabalhou para levar comitivas de profissionaicultura para Feiras Internacionais como a
Womex, Mercado Cultural da Bahia e Férum Culturahiial.

Em 2004, idealizou e coordenou o Projeto Toquesoeal, aprovado pelo programa
Petrobras Cultura 2004, nos estados do AlagoasaPéuco e Bahia. Afonso idealizou e é
produtor geral do Ponto de Cultura Estrela de QlarcCidade de Alianca. Fez a direcdo de
producdo da Colegdo Maracatus e Maracatuzeiro@nButtor dos projetos Batuque Book
Maracatu, Acervo Recordanca, Estéreoclipe e DVIar&oilrindade.

Além disso, Afonso trabalhou em consultorias pavardas empresas, instituicdes e
prefeituras. Coordenou e criou mais de 60 projegtacionados a cultura popular, literatura,
cinema, televisdo, musica em geral, danca e memBriaduziu para artistas da cultura
popular pernambucana turnés nos Estados UnidogjcBglAlemanha, Portugal, Espanha,
Italia, Franca e Suica. Aléem de ter produzido rdaid5 CDs com artistas e grupos da cultura

popular.

Em 2006, Afonso criou o Método Canavial, como sendoa estratégia de
sustentabilidade para a cultura da Zona da MataaR#ucana; implementou a Rede canavial
gue contou com a participacdo de artistas cultudgsprefeituras, de grupos folcloricos, de
empresas, de associacdes e de entidades publicas.

Afonso também implementou o programa Pontdo deuf2ul€anavial, que funciona
como uma agéncia de projetos culturais, além dendes/er programas de capacitacdo, com
duracdo de cinco meses para formar produtores raisiiuAtualmente, o programa ja
capacitou mais de 80 produtores culturais.

Nesse mesmo ano, Afonso conseguiu transformarweos ldois projetos culturais: O
Manifesto Canavial e o Método Canavial, no qual iééeram dois prémios, o Tuxaua e
Patativa do Assaré.
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Método Canavial representa a apropriacdo dos nagsroducdo cultural

nas maos das comunidades e coletivos sociais gdezam a cultura local.

Dessa forma, uma comunidade ganha autonomia, pemoaduz e difunde

sua cultura. Os coletivos culturais brasileirogciam participar das radios
comunitarias, produzir seus préprios festivais. toaomia da producéo
cultural passa por isso. (OLIVEIRA, 2010, p. 78)

O Festival Canavial foi um dos ultimos trabalhoaliados por Afonso, tendo a
colaboragdo do Programa Petrobras Cultural. Oviddidi realizado no Maracatu Estrela de
Ouro de Alianga e contou com o0 apoio das Prefetdea Vicéncia, Itaquitinga, Ipojuca e
Nazaré da Mata, além do patrocinio do Governo Réder

Na semana da nossa entrevista, Afonso havia recebrémio Economia Criativa,
Edital de Fomento a Iniciativas Empreendedorasogaddoras, lancado pelo Ministério da
Cultura (MinC).

Resumindo a minha histéria, Afonso era um proddirfesta Ruinas da
Carne e hoje criador do Método Canavial, e conjéelenho quatro prémios.
E estou criando a Escola Cultura Canavial, patemtznpelo Crianca
Esperanca, la em Nazaré da Mata. Sou o produtoultiaa, o produtor das

artes. (AFONSO DE OLIVEIRA, informacéo verb4§I)

Percebemos que um dos interesses da Teoria daoRulkicacdo € investigar e
compreender as préticas tidas como informais dogogr excluidos, além das apropriacfes
gue a comunicacao de massa realiza baseadas r@umiéo das mensagens que perpassam a

relacdo entre a cultura de massa e a popular.

Nessa perspectiva, podemos relacionar o papel d@selo pelos ativistas midiaticos
no processo de formacado da opinido da sua comwnidesim, essas acdes sdo capazes de
dar mais acesso a novas condicfes sociais, aléprodeoverem a producéo cultural dos
grupos folcloricos, caracterizados como sendo maligados.

4 Informacéo coletada em entrevista com Afonso dee®@h, em Jodo Pessoa (PB), no dia 23
de novembro de 2012.
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4. A APROPRIACAO DO MARACATU RURAL PELO MERCADO CUL TURAL

4.1 A pernambucanidade

“Orgulho de ser Pernambucano” filha de pernambuycearesci escutando essa frase
com um sentimento nativista e regionalista, umasigtorizacdo da cultura local, além deles
praticarem e respeitarem as manifestacdes loais, lserois, sua historia e seus costumes.
Sempre me encantou essa paixao que o povo pernantbtem pelo seu estado, pela sua
terra. O fato de estudarmos uma de suas manifestagdum dos seus guerreiros, o caboclo
de lanca, faz-se necessario entendermos, ou pelosntentarmos entender, 0 que € essa
pernambucanidade

Percebemos que os elementos sociais, politicoomdmicos contribuem de forma
significativa para a identidade cultural de um pokssa historia comeca a ser escrita no
Brasil Colbénia, quando a capitania de Pernambucaodada a Duarte Coelho, responséavel
pela cultura da cana-de-aglcar, consequentemamntgrasn as lavouras e os engenhos de
cana-de-agucar, 0 que viria a ser uma das pricipgiilezas e o centro da economia do
estado pernambucano. Logo depois, a capitania pass®r Provincia e depois estado de
Pernambuco. Com a grande expansao de riquezatado eomecou a ser de interesse dos
Franceses e Holandeses, resultando nas variagjugaBernambuco enfrentou para defender
a sua terra amada.

Com a exoneracdo do conde Mauricio de Nassau dermgmvda capitania
pernambucana pela companhia holandesa, o povonplenicano se revoltou com o0 governo
e, como forma de resisténcia, criou um moviment@nwdo de Insurreicdo Pernambucana.
Logo depois, os holandeses foram expulsos da oapittravés da Segunda Guerra dos
Guararapes. Depois vieram outros conflitos quedenico teve de travar, como a revolugao
Pernambucana — Também conhecida como RevolucdoPddees, a Confederacdo do

Equador e a Guerra dos Mascates - forma pejoratigachamavam os holandeses.

No Século XVII, o estado de Pernambuco passa patagaiinio em sua economia e na
conjuntura politica, devido a descoberta do ourdvinas Gerais, 0 interesse estrangeiro e o
politico transfere-se para o Sudeste do nossolgaesse periodo houve varias manifestacoes e
revoltas, que fizeram com que o0 estado perdessE®@s@Eo SO na area da economia, mas
também no reconhecimento pelo Pais.

No discurso que o ex-governador de Pernambuco, éViiyiraes, proferiu ao assumir
0 governo do Estado em 1963, verifica-se a presgémcen simbolismo que trata o povo
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como herdeiro de uma legitima tradicdo de resigéacde lutas pela independéncia, da
valorizac&o da sua cultura e dos seus costumesegpjetam para o futuro sem esquecer as
raizes do seu passado.

Ninguém é mais herdeiro das tradic6es do nossagasgie o proprio povo:
mais herdeiro daquela auténtica e legitima tradip&nambucana e
nordestina; tradicdo de trabalho, de resisténcianaasor, de luta pela
independéncia; tradi¢cdo de bravura, da coragemhedndsmo de que deram
provas aos brancos, negros e indios, senhores mvescmilitares,
comerciantes e sacerdotes, de que deu prova aodaoMordeste, ao povo
de Pernambuco. NOs somos herdeiros dessa trada@mjramos e
respeitamos 0s monumentos que a documentam, nmestahabs o culto de
miséria, que se pratica através de um falso catpagsado. N6s ndo temos
os olhos presos ao passado. Guardamos dele ageilnog ajuda a ampliar

nossas perspectivas, todas elas projetadas no.f#{RRAES, 196

Transcrevo o Hino de Pernambuco para que possantergder entre as linhas “esse
povo coberto de glérias, um Pernambuco, imortairadrtal”:

Salve! Oh terra dos altos coqueiros!
De belezas soberbo estendal!

Nova Roma de bravos guerreiros
Pernambuco, imortal! Imortal!

Coracao do Brasil!l Em teu seio
Corre sangue de herdis - rubro veio
Que ha de sempre o valor traduzir
Es a fonte da vida e da historia
Desse povo coberto de gldria,

O primeiro, talvez, no porvir.

Esses montes e vales e rios,
Proclamando o valor de teus brios,
Reproduzem batalhas cruéis.

No presente és a guarda avancada,
Sentinela indormida e sagrada

Que defende da Patria os lauréis.

Do futuro és a crenca, a esperanca,
Desse povo que altivo descansa
Como o atleta depois de lutar...

No Passado o teu nome era um mito,
Era o sol a brilhar no infinito

Era a gloria na terra a brilhar!

A Republica é filha de Olinda,

3 Discurso de posse no cargo de governador de Peutanmpronunciado pelo ex-governador Miguel
Arraes perante a Assembleia Legislativa, Recife, €81/01/1963. Disponivel em:
<http://migre.me/iyQqG>.Acesso em: 26 fev.2014
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Alva estrela que fulge e néo finda
De esplendor com seus raios de luz.
Liberdade! Um teu filho proclama!l
Dos escravos o peito se inflama
Ante o Sol dessa terra da Cruz!
(BRANDAO; MILANO, 1908)

O Hino de Pernambuco foi composto em 1908 por (Baamdao e Nicolino Milano.
Podemos perceber a exaltacdo das belezas do estadmnquistas e das glorias, do passado
de batalhas, da sua imortalidade e a importanasedestado para o Pais. No ano de 2002, no
governo de Jarbas Vasconcelos, o hino ganhou umwa rmupagem nas vozes de Alceu
Valenca, Dominguinhos e Caniball, foi gravado riemas do frevo, forr6 e manguebeat. E
frequentemente executado em eventos esportivoBnéeas publicas e em abertura de
grandes eventos estaduais.

Depois de relatarmos de forma resumida a hist@@né@mica e politica do estado,
podemos perceber de que forma ela contribuiu patardidade cultural desse povo. Quando
falamos em identidade estamos nos referindo aaetmpe caracteristicas do individuo que
Ihe sdo proéprio e exclusivo, ou seja, cada indivigassui sua prépria identidade. Porém essa
identidade pode ser construida de acordo com symsi@ncias, vivéncias e seus hatﬁﬁjs

sejam eles primarios ou secundarios, logo ser&tesizado por identidade cultural, no qual o
individuo faz parte desse cenario.

Assim como a cultura, a identidade é formada deébalismo e representacdes. A
identidade cultural pernambucana esta baseadasnorso de suas histérias, de suas lutas e
de suas vitérias como vimos anteriormente. Cariegledsignificados, através da musica, da
danca, das comidas, do jeito de fazer e de sasrapltnarcado por um preconceito, de ser
nordestino que perpassa seculos, Pernambuco ll#a peas origens, pelo seu povo, pela
continuidade de uma tradicdo e assim essa ideetidaldural vai sendo construida entre o

passado, o presente e o futuro.

A identidade de um nordestino é a Pernambucanid®deque essa
expressao — ou melhor, essa legenda — € toda a hagéria regional.
Pernambuco como Regido. Como um todo. O Pernamtasaevolucdes
pela liberdade. (PEREIRA, 1983, p. 45)

4 0 habitus primario manifestado ainda na infancia abitus secundario aquele incorporado na
escola, na vida profissional, etc. Proposto porr@iBourdieu (1979), o habitus passa a ser a kastor
de um individuo inscrita no seu contexto social.
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A pernambucanidadeabsorve todas as praticas e os costumes do sadogest
valorizando assim as “coisas de Pernambuco”, siaarauseu povo e os milhares de artistas
gue essa terra produz, pode ser bem entendiddaraaéemusica escrita por Lenine e Paulo

César Pinheiro, Ledo do No‘}?e

Sou o coracgao do folclore nordestino
Eu sou Mateus e Bastido do Boi Bumba
Sou o boneco do Mestre Vitalino
Dancando uma ciranda em Itamaraca
Eu sou um verso de Carlos Pena Filho
Num frevo de Capiba

Ao som da orquestra armorial

Sou Capibaribe

Num livro de Joéo Cabral

Sou mamulengo de Sao Bento do Una
Vindo no baque solto de Maracatu

Eu sou um alto de Ariano Suassuna
No meio da Feira de Caruaru

Sou Frei Caneca do Pastoril do Faceta
Levando a flor da lira

Pra nova Jerusalém

Sou Luis Gonzaga

E eu sou mangue também

Eu sou mameluco, sou de Casa Forte
Sou de Pernambuco, sou o Ledo do Norte

Sou Macambira de Joaquim Cardoso

Banda de Pifano no meio do Canavial

Na noite dos tambores silenciosos

Sou a calunga revelando o Carnaval

Sou a folia que desce la de Olinda

O homem da meia-noite puxando esse cordao
Sou jangadeiro na festa de Jaboatéo

Eu sou mameluco, sou de Casa Forte

Sou de Pernambuco, sou o Ledo do Norte.

A valorizacao e divulgacao das riquezas que o Bgtadsui, tornou-se de certa forma
um produto do mercado cultural, isto €, suas rigsidbprnaram-se atrativos turisticos que
fundamentam a retdrica garnambucanidade.

Portanto, gpernambucanidadsignifica a valorizacdo de uma identidade culfuraia
exaltacdo da tradicdo, amor a sua “patria”, visto apenas como um estado, mas uma nagao,
com costumes especificos de um povo que lutouresfauracdo da “alma pernambucana”.

45 LENINE; PINHEIRO Paulo Césaledo do Norte. Disponivel em: <http://migre.me/izkUj>.
Acesso em: 10 fev.2014.
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Analisaremos como esg&rnambucanidadeontribui e, até mesmo, consegue transformar a
cultura popular em produto do mercado cultural.

4.2 O cotidiano

No decorrer do mestrado tive a oportunidade dedatato com varios autores que
tematizam a vida cotidiana, entre eles, Michel kali¢c Pierre Bourdieu, Guy Debord, Henri
Lefebvre, Michel Maffesoli, Georg Simmel, Erving@ofinn, Michel de Certeau e José
Machado Pais. E através deles pude entender o gatal € o cotidiano, e 0 que esse
cotidiano representa para o Maracatu Rural Estiel@uro.

Toda vez que nos deparamos com a palavra cotidiandemos a associa-la a rotina,
em outras palavras, aquilo que fazemos todos gs‘@aque se passa no quotidiano é

‘rotina’, costuma-se dizer” (PAIS, 2003, p. 28).réa o cotidiano vai além dessa simples
repeticdo, esta contido no ambiente do individue €uapaz de se relacionar e de interagir
com outros individuos.

Pensar cotidiano, é pensar também as relacOergristnesse dia a dia, capaz de
construir uma identidade cultural.

O cotidiano é aquilo que nos é dado cada dia (eungs cabe em partilha),
nos pressiona dia apds dia, nos oprime, pois exmteopressao do presente.
Todo dia, pela manha, aquilo que assumimos, acdaspé o peso da vida,
a dificuldade de viver, ou de viver nesta ou noatmadicdo, com esta fadiga,
com este desejo. O cotidiano é aquilo que nos prerttnamente, a partir
do interior. E uma histéria a meio-caminho de ndssmos, quase em
retirada, as vezes velada. [...] € um mundo quemmmgrofundamente,
memoria olfativa, meméria dos lugares da infangiaméria do corpo, dos
gestos da infancia, dos prazeres. [...] O que @ater ao historiador do
cotidiano é o invisivell...]. (CERTEAU; GIARD; MAYD 1996, p.31)

Nessa perspectiva, os ativistas midiaticos anasad Maracatu Estrela de Ouro de
Alianca, constroem seu proprio cotidiano, atravéssda brincadeira, da sua danca, da sua
musica, do modo como produzem suas fantasias,nidorse atores do seu proprio cotidiano
e das experiéncias vivenciadas cotidianamente ex® graticas culturais, que nos revela a
identidade de um povo, de um grupo, uma vez quegcsasiderados como sujeito ativo e
produtor de sentidos. (MARTIN-BARBERO, 2006).

Com o advento das novas tecnologias e o processgobtlalizacdo vemos que 0s
habitos e os costumes vém se modificando, ou medha@adaptando as novas realidades. O
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que de certa forma também acontece com a cultymalgnoe as manifestacdes folcloricas que
veem seu ambiente, seu cotidiano sendo modificatks pedes simbdlicas de producédo e
consumo midiatico.

O cotidiano é hoje redescoberto como momento désardp dado social na
complexidade que esse mesmo social envolve a pdrspede que o
cotidiano possa ser o espago onde os processodlisimsbsdo elaborados e
reelaborados em si mesmo e a partir das relacoestaqn com outros
processos simbdlicos, faz do cotidiano como talspago mesmo de
compreensdo do processo simbdlico e das relacOgsodier que ai se
imbricam. (SOUSA, 1986, p.96)

Lefebvre (1968) nos chama a atencdo para um catiddiferente, ele valoriza
justamente aquilo que néo é facilmente percebiddaRto, € o fio condutor para conhecer a
sociedade, os objetos mais usuais e mais simplesdd@erem conforme os lugares e as
camadas sociais.

Tratando-se de cotidiano, trata-se, portanto, dacterizar a sociedade em
que vivemos, que gera a cotidianidade (e a modsate)d Trata-se de defini-
la, de definir suas transformacdes e suas perspsctietendo, entre fatos
aparentemente insignificantes, alguma coisa deneistéee ordenando os
fatos. Nao apenas a cotidianidade € um conceitog @nda podemos tomar
esse conceito como fio condutor para conhecer aiedade [...]
(LEFEBVRE, p. 35, 1968)

Assim, observamos as apropriacdes desses elemanpastir do espaco vivido dos
brincantes do maracatu como forma de representajdidtica. Ou seja, ao se tornarem
produtos de um mercado cultural, o cotidiano safreracdes para dar maior visibilidade as
praticas antes impercebiveis e que hoje, transforsea em elementos atrativos para uma
sociedade do espetéaculo.

4.3 A identidade de um grupo

Na atualidade, o conceito de identidade vem senddondiscutido em diversas
perspectivas tedricas tais como, na Psicologid&iloaofia, na Antropologia, na Sociologia e
na Comunicacao. Ao estudarmos a apropriacdo doaa@i@ultural no contexto do Maracatu
Rural faz-se necessario entendermos o que dedmasa identidade e o que ela representa
para 0 seu grupo.
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A nocéo de identidade antes estava ligada a uno 8njeito, estatico e permanente.
Hoje ela é definida através de suas representaodess e culturais.

A representacdo, compreendida como um processaraulestabelece
identidades individuais e coletivas e os sisternmab@icos nos quais ela se
baseia fornecem possiveis respostas as questdem Qu sou? O que eu
poderia ser? Quem eu quero ser?” (HALL; WOODWARDRNR, 2000, p.
17).

Pensar na identidade de um grupo ou manifestagfioalle entender a sua esséncia,
sua tradicdo, isto €, quando dizemos “tenho orguboser pernambucano” tem uma
caracteristica marcante, auto-contida, autossofijecomo uma identidade independente e
Unica, de ser, diferente daquilo que o0s outros gmsser — aspectos contidos na
pernambucanidade

A identidade e a diferenca tém que ser ativamerméugidas. Elas ndo séo
criaturas do mundo natural ou de um mundo transggall mas do mundo
cultural e social. Somos nos que as fabricamosgamiexto das relacdes
culturais e sociais. A identidade e a diferencacségdes sociais e culturais.
(HALL; WOODWARD; SILVA, 2000, p. 76)

Primeiro para entendermos as identidades precisaaims que elas séo diferentes,
Unicas, mas que sao passiveis de serem modifieadaimptadas. Nessa perspectiva Hall
(2006) distingue trés concepcdes de identidadeinaepa seria o sujeito do lluminismo —
baseada na concepc¢do humana, tendo um sujeit@aderdrunificado. A segunda, o0 sujeito
sociologico - reflete a complexidade do mundo medep sujeito formado através de suas
relacbes sociais e que mediam para os sujeitogloses, sentidos e simbolos. O terceiro e
Ultimo seria o sujeito pdés-moderno, produzido petasdancas que vém ocorrendo na
atualidade: “O proprio processo de identificacdcawes do qual nos projetamos em nossas
identidades culturais, tornou-se mais provisorerjavel e problematico.” (HALL, 2006, p.
12).

Como em uma peca de teatro, na qual existem vatamss, com os mais variados
personagens e representacdes diferentes, assidestidade. Ela vai se adaptar e modificar
de acordo com a sua localidade e o tempo em e Messe sentido, esses sujeitos/grupos
passam a assumir diferentes identidades. Esse spmocde mudanca esta ligado a
modernizacdo que se modifica constantemente, qasespre alterando as formas de pensar
e de agir. Consequentemente as identidades softeracées, seja de forma ou de contetudo

para se enquadrarem a nova realidade.
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Torna-se importante compreendermos a identidadeo aoma construcao simbolica.
Construcédo, pois assim como a cultura, a identigdadi@amica, isto €, construida mediante a
interacdo social, os fatores histéricos e o catalidesses individuos/sujeitos através das
experiéncias vividas em suas realidades. (ORTIZ4)19

Para Hall (1999, p. 8), “a identidade cultural refse aqueles aspectos de nossas
identidades que surgem do nosso pertencimento tarasil étnicas, raciais, linguisticas,
religiosas e, acima de tudo nacionais”. Sera aanioentidade que ira nos diferenciar um dos
outros e identificar em qual grupo realmente pedsros, logo, a identidade cultural esta
fundamentada na distincao e na diferenca que temaglacdo aos outros grupos.

4.4 Mercado Cultural

Falar dos estudos culturais no Brasil € fazer usferéncia a dois fatos historicos da
atuacdo do Estado e das politicas culturais. Ogmanfato foi a criacdo do Ministério da
Cultura - MIC, em 1986. O segundo diz respeitoiacéio da Lei de incentivo a cultura, Lei
7.505 que concebe beneficios fiscais para as eagppse investissem na cultura do seu
Estado.

Em 1995, Francisco Weffort foi homeado ministro @altura, no governo do
Presidente Fernando Henrique Cardoso, nesse mesnto@ecam as mudancas na trajetoria
da cultura no Brasil e consequentemente as pdalifidalicas culturais. Verificamos tal inicio
no discurso de posse proferido pelo Ministro Weffguando o mesmo fala sobre o caminho
gue a cultura no Brasil iria seguir: “a parcerianco mercado € o caminho.” (CASTELLO,
2002, p. 638)

Considerando que toda criacao tem o seu lado borses lado ruim, dependendo do
ponto de vista daqueles que estédo inseridos omadealidade atingida, assim acontece com
as politicas publicas de cultura, isto €, o estagln atuando nas formas de organizacéo e
producdo cultural simbdlica. O exemplo séo astingbes de preservacdo do patriménio
historico e da memaria social, além da preservdgamiltura e incentivo a identidade cultural

no Brasil como no caso de Pernambuco, visto anteeiote.

Do ponto negativo da historia podemos lembrar desw®a que a cultura sofreu em
determinados tempos, em que nem tudo era pernatitiaha um carater marginal. Vale
lembrar as agéncias reguladoras/fiscalizadoras, mpeverdade exerciam o papel de
mediadoras de interesses. O que de certa forn@fezjue alguns grupos mudassem a sua
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forma originaria para nao sofrer tal censura e panaserirem nas politicas culturais do
estado.

A politica cultural é entendida habitualmente cormpoograma de
intervencdes realizadas pelo Estado, instituicdas, @ntidades privadas ou
grupos comunitarios com o objetivo de satisfazenexessidades culturais
da populacdo e promover o desenvolvimento de sepsesentacoes
simbdlicas. (COELHO, 2004, p. 292)

Nesse caso, observamos a preocupacdo em queieapalitural tem em relacdo ao
desenvolvimento das representacfes simbodlicas e cglen se utiliza das ferramentas
econdmicas (Estado e empresas privadas) para naliadide “social.”

N&o podemos nos esquecer da participacéo das emp@sadas no desenvolvimento
da cultura no pais, uma vez que, para o Estaddtiracypassou a ser considerada mercado,
onde empresas investem em projetos culturais ¢anl&sla os descontos e beneficios fiscais,
fazendo da cultura uma “moeda de troca.”

Na contemporaneidade, as empresas criam formatsaileeacultivar a fidelidade dos
seusstakeholder%fscomo estratégia de sobrevivéncia, pois, 0 consun@siié cada vez mais
exigente. Com isso, constroem uma imagem de empueEsae importa com a cultura local e
gue se apropria da imagem das manifestacbes peputde acordo com o gosto do
consumidor, utilizando assim estratégias de marfggiara construir uma “nova imagem da
empresa” voltada simplesmente para o mercado.

O livro A Festa de “O maior Sado Jodo do mundo” dofgssor Severino Lucena
(2007), teve como objetivo a analise do discursgamizacional no contexto do

folkmarketing4 7, através da apropriacdo do universo simbolicoedtafjunina com objetivos

comunicacionais, mercadoldgicos e institucionamstruidas pelas empresas publicas e
privadas. No livro 0 autor constata que nas ce{éles da festa junina, os espacos da festa
agem como uma vitrine para empresas, por isso,gagrea sua formacdo discursiva,
elementos da cultura popular que fazem parte dstremdo cotidiana nordestina, da memoria
social do nordestino e dos campinenses.

No caso do nosso objeto de estudo, 0 Maracatu ,Raleag¢ caracterizado como sendo
uma manifestacdo cultural subalterna, pois ndoémnoda cultura erudita, € carregada de
simbolismo e rica em significados, representa atidade, os valores e a natureza das

% Termo muito utilizado na comunicacgdo, principalteenas Relacdes Publicas para designar os
publicos de interesse.

[l conjunto de apropria¢cdes das culturas populasesobjetivos comunicacionais, para visibilizar
produtos e servicos de uma organizacdo para opablisos-alvo.” (LUCENA FILHO, 2007, p.86)
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relacbes dos brincantes, que tentam sobreviveradtemar o seu cotidiano e a sua esséncia.
Porém, na medida em que, o Maracatu Rural passer aeconhecido para além do seu

ambiente, tornou-se objeto de interesse do mercadtaral que dele se apropria para

interesse préprio, transformando tradicdo em mergad

Todavia, Marilena Chaui (2006, p.46) ao referieeenercado cultural, acredita que o
mesmo reduz a forma da cultura a condicdo de enineénto e passatempo “é preciso ndo
esquecer que, na logica do mercado, a mercadouiéura” torna-se algo perfeitamente
mensuravel.”

A chamada cultura de massa apropria-se das oblagats para
consumi-las, devora-las, destrui-las, nulifica-lamn simulacros.
Justamente porque o espetaculo se torna simulaorgimulacro se
pde como entretenimento, os meios de comunicacaamassa
transformam tudo em distracdo (guerras, genocidjaes, festas,
cerimbnias religiosas, tragédias, politicas, ceifet naturais e das
cidades, obras de arte, obras de pensamento). eEoestercado
cultural. (CHAUI, 2006, p. 45)

Nessa perspectiva, o turismo também vai se apropgoa elementos da cultura
popular como forma de atrativo, ou seja, alterarachdeira do Maracatu Rural para o turista
ver. Dessa forma, o turismo estaria transformaadomanifestaces em espetaculos atraves
dos novos espacos gerados pela sociedade midataédn das modificacdes identitarias que
os brincantes sofrem para atender tal exigénceedegrcado cultural.

Nesse sentido, ao analisarmos essa apropriacdo aslacMu Rural pelo mercado
cultural, espera-se que a pesquisa possa contpé@daruma maior compreensao a respeito das
modificacdes/apropriacbes que as manifestacdes lgepu estdo sofrendo na
contemporaneidade, como veremos a seguir.

4.5 Apropriacdo do Maracatu Rural pelo mercado cularal

As manifestacdes populares, antigamente tidas ¢ooos de resisténcia da cultura de
determinados grupos, buscavam manter vivas ag;deslide seu povo. Apos o advento da
globalizacdo, as regras do mercado cultural mundi@rporam os eventos tradicionais
transformando-os em grandes espetaculos de emnetgo que visam, acima de tudo, o
lucro.

Os brinquedos populares ganharam forte apelo camhercos desenvolvimentos
dessas tradicGes promoveram mudancas significamasuas esséncias. Entre outros fatores,



89

para essa apropriacdo das tradicdes no mercadal ,gholcontramos no consumo turistico, no
mercado cultural e nos meios de comunicagéo deansassvia mais forte de propagacao.

De fato, assim como a identidade dos individuasiltara também foi englobada pelo
consumo (CANCLINI, 1997) e muitos dos seus elensesttornaram alvo da publicidade,
do turismo e da midia.

Claro que ndo podemos negar o ponto positivo daetoeue envolve a disseminacao
da cultura, especialmente quando analisamos abjiatsie de que muitos podem ter acesso
as manifestacfes culturais de diversas localidagkag, sair de suas casas. No entanto, €
necessario refletir sobre a forma como essa cublumaidiatizada e como os padrdes de
consumo e globalizacéo interferem em sua essénoidificando e adaptando caracteristicas
tdo peculiares, que acabam se perdendo na vastasfaten criada pelas mudltiplas
possibilidades do mercado cultural.

Contudo, percebe-se que o mercado cultural vempem@ando de elementos da
cultura popular para se promover e, em contraarttivulgar os elementos culturais
identitarios do local onde estéo inseridos. Enttetando sO os atores sociais se apropriam
desse mercado para difundir o seu grupo, mas éisperénte a midia utiliza-se da cultura
popular e das manifestagdes folcloricas para mgirgtar e transmitir novas mensagens. Dessa
forma, € importante lembrar que esse fendbmenoigbional, em outras palavras, a cultura

popular também se apropria do mercado culturate-wersa.

Brandao (2000) nos lembra que o mercado culturapsapria dos elementos proprios
da cultura popular como forma de configurar e aéémo transformar a cultura popular em
produtos a serem ofertados aos turistas, “tornaitual um espetaculo passivel de ser
colocado no mercado das festas e de outros prodatfmclore.” (BRANDAO, 2000, p.100).
Ou seja, vivendo cada vez mais em um processovdagao das tradicdes, onde as festas, 0s
costumes e as brincadeiras transformam-se em merasdorias, transformando a cultura

popular em espetaculo para o turista ver.

Pensar a sociedade do espetaculo € abordar o partsade Guy Debord (1997), no
gual o espetaculo nos remete a algo grandiosoccpada se ver, preocupa-se mais com a
aparéncia do que de fato com o conteldo e a mansgge tenta passar, € que 0 que interessa
mesmo é a sua imagem.

O espetaculo, compreendido na sua totalidade, @iltasileamente o
resultado e o projeto do modo de producdo existelile ndo &€ um
complemento ao mundo real, um adereco decorativan Eoracdo da
irrealidade da sociedade real. Sob todas as straad@articulares de
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informacdo ou propaganda, publicidade ou consumeetadi do
entretenimento, o espetaculo constitui 0 modelegmie da vida socialmente
dominante. Ele € a afirmacao onipresente da es¢blfeata na producéo, e
no seu corolario — o consumo. A forma e o contedol@spetaculo sdo a
justificacéo total das condi¢des e dos fins desiat existente. O espetaculo
€ também a presenca permanente desta justificag@imanto ocupacao
principal do tempo vivido fora da producédo mode(BiEBORD, 1997, p.6)

Colaborando com o pensamento de Guy Debord (199dud as culturas populares e
suas manifestacoes estdo sendo apropriadas petaduoecultural e pelo consumo, sendo
produzidas para o espetaculo, para Martin-Barb@G0g, p.130) o mercado solicita o
espetaculo, “[...] algo que j4 ndo é para ser vividas visto e admirado.”

O Maracatu Rural antes era visto, ou melhor dizermloseus brincantes eram
cortadores de cana-de-agucar que tinham no folgoesdm momento de lazer, de brincar, de
expressar as suas crengas, Seus costumes estavaitiosoem seu cotidiano como
experiéncias vividas. Hoje a brincadeira sai dalrerperpassa para o urbano, torna-se atragéo
garantida nos carnavais do Recife e Olinda, fazpade do cenario cultural pernambucano.

Observamos que esse folguedo era inicialmente sepiedo durante o Carnaval,
depois passou a ser apresentado em passarelasrgoibaacadas, 0 que deu inicio ao
processo de espetacularizacdo, ou seja, “tudo cltprea a atencgéo, atrai e prende o olhar.”

(CUNHA 1982, p.78)

A apropriacdo do caboclo de lanca pela midia pib$sib uma massificacdo da
imagem de um personagem do maracatu que passouieose de variados comerciais,
inclusive de empresas locais e campanhas politicas.

Figura 17 - Os caboclos no aeroporto do Recife
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Fonte: Blog Pessoal Mario Vargasmé18

Figura 18 A fachada de Caboclo
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Fonte: LOBO, 2008

Podemos observar tais apropriagdes nas Figuras 19, @ primeira mostra dois
caboclos de lanca, que muitas vezes, ndo sdo ngrcafes, isto €, sdo meros atores
contratados pelas empresas de turismo, pelo pré&@eioporto ou pelo governo, para
encenarem com objetos para se tirar fotos. A fig8ranostra mais uma vez a apropriacédo da
imagem do guerreiro na fachada de uma casa ema&lingar este, que ndo é da terra do
caboclo de lanca, porém se torna passagem de mifled®lides no més do Carnaval.

Sete décadas depois, a partir de meados dos apdea@@ura-se um marco na
trajetoria do Maracatu Rural, momento em que achdgira passa a ter mais visibilidade na
midia de um modo geral, um conjunto de fatoresrifnti para a configuracdo desse novo
panorama.

No cenario politico do Estado, o escritor Arianca&una, ao assumir a pasta da
Secretaria de Cultura, no terceiro governo de Migueaes (1995 -1998), convida o Mestre
Salustiano, dono do Maracatu Piaba de Ouro (OliR& para ser seu assessor. Nessa mesma
época, é exibido nos cinemas o curta-metragem MaracMaracatus, do cineasta
pernambucano Marcelo Gomes que obtém grande regs@auNa musica, em plena

Dlspomvel em: <http://migre.me/iyVd0>. Acesso etnjdn. 2014.
LOBO Andrezza, 2008. Disponivel em: http://migreliyV/t9> Acesso em 14 jan. 2014.
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efervescéncia estava o movimento Mangue Sgeab video-clipe Maracatu Atémico,

protagonizado por Chico Science, deu visibilidadecaboclo de langa no ambito nacional,
bem como, a decorrente participacdo do Piaba de,@or Mestre Salustiano, no palco do
Rock In Rio 2000.

A Figura 19 exibe um outdoor assinado pela Pregeitle Recife, que divulga o
Carnaval da cidade por meio da imagem do cabodanga.

Figua19 - O_utdoor do caboclo

7
Fonte: ROSA, 201T,

Nesse cenério de efervescéncia cultural é na ¢&msio Governo Arraes, 1998, para
o Governo Jarbas Vasconcelos, 1999 - 2006, quangdiamn 0s investimentos turisticos,
intensificando-se, nesse alargamento, a exploragéitaria da diversidade das nossas
manifestacbes culturais populares, dentre elas, gommde énfase, o maracatu baque
solto/rural. (VIEIRA, 1999, p. 125)

E assim, no percurso do Carnaval Recife, Olindareadla Mata o Maracatu Rural vai
ganhando espaco; conseguimos ver varias apresestaedbrincadeira em todo o estado
pernambucano. Com isso, esses grupos tornam-set@sod icones culturais, recebendo

investimentos de politicas publicas, inclusive éagbara se apresentarem ao grande publico,

®0 Eoi um movimento artistico-cultural da década fBeoByanizado em Recife, pelas bandas Chico
Science & Nacdo Zumbi e Mundo Livre S.A.

51 . . . . . . .
ROSA, Gregrio, 2011. In: BogBasekit. Disponivel em: kttp://migre.me/iyWgo > Acesso em: 05 jan.
2013.
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fazendo com que a apresentacdo sofra modificacdes g enquadrarem nesse cenario
cultural. Enquanto que, numa apresentacéo origidaiais de 60 caboclos de lanca, esse
namero é reduzido para apenas 10 caboclos.

Essa repaginada que o Maracatu Rural sofre parar ér@t mercado cultural modifica
também a sua musica, alterando para outros ritamisiona mais lutas entre os caboclos,
como mera encenagao, a inclusdo da mulher, que ardeuma brincadeira s6 masculina, a
inclusdo de reis e rainhas, todas essas exigéfmias “impostas” para ingressarem no
Carnaval do Recife e no cenéario cultural pernamfaoica

A partir da apropriacdo do mercado cultural, o Mata Rural vem sofrendo varias
mudancas, adaptacdes em spagormancesuyma delas pude constatar no Carnaval 2013 de
Nazaré da Mata, em que os grupos de Maracatu forachos pelo incentivo/investimento da
atriz global - discurso proferido no palco das spn¢acdes - Dira Paes (Maracatu Leédo
Mimoso). A atriz teve contato com a cultura pernacama quando foi personagem de um

filme chamado Baixio das Bes?azlsa trama é narrada na Zona da Mata Norte pernanhuc

e mostra a brincadeira do Maracatu rural, alémbdedar um caboclo de lanca violento e que
ao mesmo tempo faz justica com as propria maos.

Figura 20 - Refazendo a g

e

ola do caboclo

\ &

Fonte: Autoria prépria, 2013.

52 Filme dirigido por Claudio Assis, no ano de 20fTe relata o cotidiano de uma jovem de 16 anos
gue é explorada pelo seu pai-avé. O cenario defdwontece na zona da mata norte pernambucana
(Zona da Mata Norte pernambucana). Tem como atéeesando Teixeira, Caio Blat, Matheus
Nachtergaele e Dira Paes.
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As modificacbes e/ou adaptacdes chegam tambénmouopas dos cablocos de lanca,
uma vez que todo ano a gola deles tem que sofustegj ou melhor dizendo tem que ser
feitas novamente com novas lantejoulas, com cafesedte, com tema diferente para que no
concurso do Carnaval do Recife o Maracatu ndo vpehder ponto no quesito da fantasia do
caboclo. A Figura 20 retrata Adalgisa, integrardeMircatu Estrela de Ouro refazendo a gola
do Mestre Luiz Caboclo, lantejoula por lantejodidezendo o processo de tirar todas e coloca-
las novamente, mas em outro sentido, fazendo éanneato da Estrela de Ouro, simbolo do
grupo.

Outro aspecto importante sdo as imagens bordadaupas dos caboclos de langa,
originalmente as golas recebem o simbolo do seapghordado com lantejoulas, no caso do
Maracatu Estrela de Ouro, as golas vém com o somitelestrela dourada. Mais uma vez,
percebemos as transformacdes identitarias vividasrma sociedade midiatizada, na qual os
simbolos do NETV, emissora pernambucana, estarieesas golas dos caboclos de lanca do
Maracatu Aguia Dourada. Além dos simbolos dos tirdesfutebol carioca, paulista e
pernambucano, alterando assim a identidade dosgrup

Nesse sentido, observamos o0s processos de ressighd das manifestacbes
populares, no caso do Maracatu Rural, na sociedadespetaculo, em que o0s elementos
identitarios sédo apropriados por esse mercadorablttansformando um grupo folclorico em
mero produto do consumo na sociedade contemporanea.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Desde quando iniciei os meus estudos sobre o felela cultura popular, compreendi
gue o conceito dos temas estudados tinha significdderentes daquilo que eu imaginava,
passando das expressdes simbolicas culturais assesl ditas populares, desembocando em
uma nog¢ao mais conflituosa e dinamica.

A experiéncia etnogréafica nos deu suporte metodmoglém de ter-nos ajudado nas
inquietagcbes e nas duvidas ao longo da pesquisabsarvacao participativa também
colaborou para a analise dos ativistas midiatiamacc atores modificadores das estruturas
locais.

Entretanto, como em todo o caminho, tivemos pedpas dificultaram a nossa
caminhada, tristezas, mudancas e aflicbes viveasjgobrém nos proporcionaram também
alegrias, vitorias, reconhecimento, além de nowaigades, tudo o que relato foi vivenciado
no cotidiano da pesquisadora, que talvez nao ténhdo explicito entre as linhas desta
dissertacdo, mas que foram de suma importanciaopaeu crescimento pessoal, profissional
e para o éxito deste trabalho.

O gque se buscou nestas paginas foi perceber atémpi@ desses ativistas midiaticos,
atores sociais 0s quais estudamos, como mediadaselacdes sociais da sua comunidade,
no caso o Maracatu Estrela de Ouro e os meios merdoagdo. Contudo, vem reforgcando a
importancia de se ter na comunidade um ativistallggara que possa divulgar o grupo ao
qual pertence, além de propagar e difundir seusites e a sua tradi¢cdo, de fazer com que a
cultura permaneca viva tanto para os brincantespdamiliares e toda a comunidade. Esses
ativistas operam tanto nas esferas informais dalugém cultural, como nas formais,
institucionais e governamentais, fazendo uma canel@ que é tradicional com o que é

contemporaneo.

Na segunda parte da nossa pesquisa observamosocoraado cultural se apropria
da cultura popular, mas especificamente do MaraRatal e como ele utiliza a imagem do
maracatu como forma de comercializacdo, além deatoa brincadeira em um mero
espetéaculo.

A constante utilizacdo da imagem do Maracatu Ruarak especificamente do caboclo
de lanca e a repeticao da ideia de que a brineadarsimbolo da cultura pernambucana, cria
uma impressao de que se abriu um grande espagd pach a cultura popular. No entanto,
esse espaco nédo se reverte de forma efetiva namaetle vida dos seus brincantes, nem em
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financiamento para os custos do espetaculo, nepoéiticas de desenvolvimento econémico
para suas comunidades de origem.

O processo de espetacularizacdo que os maracafis safrem na atualidade € um
processo natural da sociedade capitalista. As e®aifoes populares jA ndo pertencem
apenas aos seus protagonistas. A cultura tida ctradicional” sofre apropriacbes do
mercado cultural — as empresas, a midia, o estadtugsmo que transformam a forma da
brincadeira.

Outro ponto importante é a situacdo financeira doscantes, uma vez que, se
permitem entrar nesse processo de espetacularjzpg@ diante das suas realidades e
necessidades, veem nesse processo “uma ajuda”’wuomaova fonte de renda, muitas vezes,
como a Unica, 0 que os levam a aceitar as mudarecasincadeira por qualquer forma de
pagamento.

Acreditamos que uma das contribuicdes do presealb@lho foi a de compreender
como a cultura e a identidade do grupo de maraceum englobadas pelo conceito de
consumidores de Canclini (2011), sendo tomada poa avalanche mercadolégica que
transformou cada manifestacdo em alvo de publieidadismo e da midia.

Entretanto, ndo podemos negar o0 ponto positivo dast§o que envolve a
disseminacdo da cultura, especialmente quandosamals a possibilidade de que muitos

7

podem ter acesso as manifestagBes culturais. Roy ado, é necessério refletir sobre a
forma como essa cultura é midiatizada e como osdpadde consumo e globalizacdo
interferem em sua esséncia, modificando e adaptaadacteristicas tdo peculiares, que
acabam se perdendo na vasta atmosfera criada mpéléiplas possibilidades do mercado

cultural.

E fundamental resgatar a percepcdo que Beltrdo0(188/€ ao desenvolver a
Folkcomunicacéo, para podermos estar atentos acaguédia nos mostra como cultura
popular, sendo que, na maioria das vezes, 0 qu®ss&msomente um grande show de
entretenimento, no qual as verdadeiras raizes,vapdtes e 0s reais atores — geralmente
iniciadores do processo de recuperacao culturatdeescondidos sob o confete, os holofotes

e 0 mercado cultural.

Diante do exposto, € possivel tecer alguns comestdéllos préoprios brincantes do
maracatu e seus ativistas midiaticos sobre o meraltural: 1) Para os brincantes o mercado
cultural e a cultura midiatica ndo atuam como dexksas das culturas populares. 2) Os
atores sociais que estdo no plano da experiénciav@@m as tecnologias midiaticas como
sinbnimos de destruicdo e apagamento da memoriegdigado, pois, no caso do Estrela de
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Ouro ela tem sido uma aliada na projecao dessaraybopular. 3) Com a “divulgacéo” do
Maracatu Rural os brincantes puderam sair do odatecana-de-acucar para ganhar seu
préprio dinheiro com a brincadeira, mesmo que @rvahgo seja pouco, eles se sentem
valorizados, além do prazer de brincar e ensimaaacatu.

Todavia, a brincadeira s6 € reconhecida e aprap@aando as luzes e holofotes do
espetaculo se voltam para a apresentacao, passargl@tro dias de simulacros, o colorido
abre espaco para a quarta-feira de cinzas, istosgra lembrada no proximo carnaval.

Por fim, acreditamos que esse trabalho ndo conseggotar o entendimento sobre o
ativista midiatico da folkcomunicacdo e o mercadtiucal, entretanto, esse material serve
como base para futuros trabalhos, para o ententhmsobre a complexidade dessas
apropriacgoes.
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