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RESUMO

O avanco das tecnologias da informacdo e da comunicag@o proporcionou a instaura¢do de novas
formas de relacionamento entre as pessoas, a partir dos diferentes aplicativos e ferramentas de
facil manuseio disponiveis na web. Em meio a este contexto identificamos que o blog € o
ambiente propicio para a ampliagdo dos relacionamentos femininos neste meio interativo que
proporciona o surgimento de uma cibercultura feminina. Percebemos que nos blogs femininos
existem caracteristicas peculiares que deveriam ser investigadas por se tratarem de indicios do
surgimento de um tipo de cibercultura feminina. Nossos objetivos especificos foram identificar a
ascensdo social da mulher na sociedade até sua chegada ao ambiente virtual. Elaborar um breve
apanhado sobre os aspectos culturais relacionando o conteudo postado nos blogs com as
caracteristicas que contribuem para a constru¢io de uma cibercultura feminina tendo o blog como
elemento comunicagdo. Estruturamos a pesquisa inicialmente com base na pesquisa bibliogréfica
e em seguida fizemos uso da analise de conteudo para termos uma visdo organizada e sistémica
da nossa amostra escolhida por conveniéncia. E optamos desenvolver um estudo qualitativo para
interpretarmos os dados obtidos. Finalizamos com a confirmacdo de que existe um tipo de
cibercultura feminina que desponta a partir do relacionamento interativo que ocorre entre as

mulheres blogueiras dos “Blogs Brecho”.

Palavras Chave: Blogs. Mulheres. Cibercultura. Cibercultura feminina.



ABSTRACT

As new information and communication technology developed new forms of relationship
between people started being used when different applications and tools easy to handle became
available in the web. In this context we have identified blogs as the ideal environment for the
increase of relationships among women in this interactive environment as it enhances the
appearance of a feminine ciberculture. We realized that feminine blogs have characteristics of
their own and as such they should be researched as they signalize the appearance of a type of
feminine ciberculture. Our specific aims are: to identify the social climbing of women in society
until they reach the virtual environment; to carry out a survey about the cultural aspects relating
the contents posted in the blogs to the characteristics that help building up a feminine ciberculture
having blogs as an element of communication. The study was originally structured as the result of
a bibliographical research then we proceeded with the content analysis in order to have an
organizational and systemic view of the sample we had selected according to our personal
convenience. Then we have chosen to carry out a qualitative study to interpret the data we had
obtained. We then found out that there is a type of feminine ciberculture that has appeared since

the beginning of interactive relationship among women bloggers members of the “Blog Brech6”.

Key Words: Blogs. Women. Ciberculture. Feminine ciberculture.
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INTRODUCAO

A Internet e seus variados formatos mididticos fazem parte do cotidiano de muitas pessoas
no mundo inteiro. No entanto, inicialmente com base em nosso conhecimento empirico
comegamos a perceber que ha um tipo de movimentagdo diferente por parte do piblico feminino
dentro dessa hipermidia, o que nos motivou a estruturar o presente estudo. Nesta pesquisa
procuramos estabelecer um delineamento e uma discussao sobre a formagao de uma cibercultura
feminina através dos blogs, tendo como objetos principais os blogs femininos que surgiram a
partir de outros tipos genéricos.

A cibercultura e seus desdobramentos proporcionaram dentro da World Wide Web' ou
web um amplo espaco para o desenvolvimento e disseminacdo dos blogs e estes por sua vez
estimulam a participagdo de todos os usudrios, mas para nosso estudo destacamos o uso desta
ferramenta pelas mulheres porque acreditamos que a liberdade proporcionada pelos blogs
contribui para a formacdo de uma cibercultura feminina baseada no relacionamento que ocorre
entre as blogueiras2 que, em muitos casos, também passa pelo viés do consumo.

Este tema € bastante relevante porque, por mais que exista uma substancial literatura
relacionada a cultura e ao género mulher, de modo geral sdo ainda poucos os estudos que se
dedicam a verificar a relagdo entre a cibercultura e a mulher que tenham os blogs femininos como
objeto de estudo. Em virtude da inexisténcia de um estudo que trate deste tema considerando o
relacionamento peculiar que ocorre dentro dos blogs, nos propomos a desenvolvé-lo visando
realizar uma maior reflexdo sobre o assunto. Definimos este formato mididtico como o mais
indicado para nosso estudo por se tratar de um instrumento de comunica¢do na web que permite
usabilidade’ suficiente para facilitar a qualquer individuo a estruturacio de forma personalizada
tanto de conteido quanto de manuseio do layout e que cada vez mais adquire credibilidade como
importante meio disseminador de informagdes na web.

Pesquisar os usos que as mulheres fazem dos blogs, procurando indicios de uma

cibercultura feminina, envolve dificuldades tanto pelos tipos de observacdes que devem ser feitas

' Servigo que oferece acesso, por meio de hiperlinks, a um espago multimidia da Internet. Responsdvel pela
popularizagdo da rede, que agora pode ser acessada por meio de interfaces graficas de uso intuitivo, os browsers
(navegadores) como por exemplo, Internet Explorer ou Mozilla Firefox a web possibilita uma navegagao mais facil
pela Internet.

* Feminino de blogueiro. Autor ou proprietario de um blog.

*Eo componente do Standard de 1SO 9241-11 (1998), e é definido da seguinte forma: “Usabilidade € a eficiéncia,
eficacia e satisfagdo com a qual os ptiblicos do produto alcangam objetivos em um determinado ambiente”.
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quanto pela necessidade de defini¢des, delimitagdes, contextualizagdes histdricas e periodizagdes,
tipificacdes entre outras implicacdes. Por outro lado, como pretendemos analisar o fendmeno
cultural em um novo suporte, precisamos situar historicamente e tipificar de forma basilar este
meio procurando organizar as peculiaridades e diferencas possiveis nas relagdes com outros
formatos midiaticos de dentro e fora da web.

Braga (2007) relacionou mulher, cultura e a dimensdo de sociabilidade na cibercultura,
especificamente a interagdo entre jovens mulheres em um blog sobre maternidade. Nesse estudo,
a autora atenta para a dindmica interacional que ocorre quando novas internautas procuram fazer
parte daquele espaco; em seguida, observa uma mudanca de comportamento através dos posts
que relatam possiveis conflitos entre as participantes e confirma uma teorizacdo informal da
feminilidade naquele ambiente.

A nossa observacdo, a partir do exposto acima, recai sobre uma questdao que para nos €
importante: precisamos constatar qual o tipo de relacionamento entre as internautas, uma vez que
0 blog € um tipo de midia interativa, proporcionadora de um novo tipo de atuagdo entre 0s
participantes. De acordo com Nicolau (2008, p.38), as midias interativas nos proporcionam um
sistema mididtico interativo e ddo origem a relacionamentos especificos neste meio. Sendo que
estes relacionamentos se iniciam através da simples relacdo entre as partes interessadas e seguem
até os aspectos relevantes que regem os relacionamentos. Para isso, o autor destaca conceitos
como: confiancga, credibilidade, atendimento de necessidades, personalizacdo, fidelizacdo, troca
de interesses entre outros, bem como os aspectos ideoldgicos que permeiam toda a cultura.

Em nossa proposta, buscamos uma perspectiva que parte do estudo sobre cultura
contemporanea e da cibercultura. Pensamos em um estudo que foque os aspectos da cultura
tradicional, que sirvam para a nossa andlise sobre a cibercultura e que nos direcionem para um
tipo de cibercultura feminina.

Acreditamos que o termo cibercultura é o mais adequado, porque, conforme André Lemos
(2007, p.15 e 16), trata-se da cultura contemporanea, associada as tecnologias digitais

. 5 . ~ . . - . ~
(ciberespaco’, simulagdo, tempo real, processos de virtualizacdo, etc.), criando uma nova relagio

* Sinénimo de nota. Termo inglés dominante que se refere, em qualquer idioma, ao texto ou artigo de um blog.

> Defini¢do: 1. O conjunto de computadores, servicos e atividades que constituem a rede mundial Internet; 2. Mundo
virtual, onde transitam as mais diferentes formas de informacdo e as pessoas (sociedade da informacdo) se
relacionam virtualmente, por meios eletronicos; 3. Termo cunhado em analogia com o espago sideral explorado pelos
astronautas, sendo sua invengao atribuida ao escritor de fic¢do cientifica William Gibson no romance Neuromance.
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entre a técnica e a vida social. Sendo a cibercultura o resultado da convergéncia entre a sociedade
contemporanea e as novas tecnologias de base microeletronica.

Apoiados nestas proposi¢des de Lemos procuramos, também, organizar nossa pesquisa a
partir da estrutura¢do de um mapeamento dos tipos de midia existentes na web, até chegarmos a
categorizacdo e verificacdo dos tipos de relacionamento e usos dos blogs pelas mulheres para
obtermos informacdes suficientes que nos guiem rumo a constru¢do de uma cibercultura feminina.

E importante ressaltar que trabalhamos com os blogs femininos porque eles sdo parte
integrante da cibercultura e acreditamos que serd nesta estrutura comunicacional que
encontraremos indicios que proporcionam a formag¢ao de um novo tipo de cibercultura. Para tanto,
relacionamos aspectos da cultura em geral para que fosse possivel uma andlise dos tipos de
relacionamentos que ocorrem entre as mulheres blogueiras. Assim, encontramos em Quthwaite &
Bottomore (1996) a existéncia de trés elementos comuns a todas as culturas que, interligados,
contribuem para a constru¢do do conhecimento. Os simbolos (objetos e suas representacdes); as
crengas (religido, convicgdes) € os comportamentos (hdbitos, costumes, moral). Relacionamos
esses elementos com o contetdo dos blogs femininos e verificamos os tipos de relacionamentos
que podem resultar entre as blogueiras e as mulheres participantes do processo de interagao.

O nosso objetivo geral € encontrar indicios da constru¢do de uma cibercultura feminina a
partir do relacionamento e da interacdo das mulheres nos blogs. E como objetivos especificos, a
pesquisa pretende: identificar historicamente a ascensdo da mulher na sociedade, pelos contextos
sociais e também mididticos, fazendo um apanhado sobre cultura e seus aspectos peculiares;
relacionar o que € feito pelas mulheres e postado nos blogs; identificar e caracterizar os tipos de
blogs e seus géneros disponiveis na web, e apontar os aspectos que contribuem para o
estabelecimento de uma forma de cibercultura feminina, tendo os blogs como elementos de
comunicagao.

O presente trabalho estd dividido em trés partes distintas. A pesquisa aborda, desde as
primeiras tensdes detectadas sobre o género mulher na sociedade até a sua entrada e participagao
nos meios digitais, em especial através da web. Um apanhado histérico que demonstra as
adversidades sofridas pelas mulheres. A revolucdo sexual e a luta por um espago digno dentro da
sociedade, tanto na familia quanto no mercado de trabalho, os diferentes momentos dessa
revolugdo, suas conquistas e consequéncias. E também os modelos atuais de comportamento,

reconhecimento social e penetracdo no “mundo tecnoldgico”, atendo-se neste dltimo ao tipo de
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uso feito por parte das mulheres, particularmente e detalhadamente na possivel caracterizacdo de
uma cibercultura feminina através dos blogs.

Na primeira parte intitulada Da mulher analogica a mulher digital, apresentamos um
breve historico geral da mulher na sociedade: sua apari¢do na midia, suas relacdes com as midias
digitais e publicidade online, das suas primeiras utilizacdes dentro de um contexto feminino, a
forma como a Mulher vem ocupando espago nos variados meios digitais, inclusive nas redes
sociais e como determinados comportamentos e manuseios da técnica (informatica/tecnologias da
mesma natureza) dentro da web foram fundamentais para sua posi¢cdo de destaque no mundo
digital em que vivemos.

Na segunda parte, Cultura, cibercultura e cibercultura feminina, abordamos aspectos
gerais sobre cultura. Tratamos da cultura como suporte para explicar a atuacdo feminina na
Internet. Apresentamos os conceitos desde a cultura oral a cibercultura, que tem revolucionado a
forma de viver na sociedade contemporanea e contribuem com a maneira que as mulheres
participam da dissemina¢do da informacao no ambiente web.

Na terceira e ultima parte, Blogs e a construcdo de uma cibercultura feminina
apresentamos e analisamos, de forma detalhada, através de mapeamento, os tipos de formatos
midiaticos. Constatamos que o blog € um tipo de sife que revolucionou a comunicagdo na web,
porque sua usabilidade e seu cardter democratico e descentralizado promovem o surgimento de
uma cibercultura feminina. Nesse contexto, analisamos como a ferramenta blog tem se inserido
no cotidiano das mulheres e de que forma tem contribuido para a abertura de novas praticas
culturais. Por fim, dentro do universo pesquisado, identificamos, através da andlise de conteudo,
caracteristicas peculiares da participacdo feminina nos blogs e também o fendmeno dos “blogs
brech6” como possibilidade real da formagdo de uma cibercultura feminina, pois neste ambiente
ocorrem praticas idealizadas por mulheres, dentro de um grupo que estd ligado por interesses
comuns em prol dos desenvolvimentos individuais e coletivos, através de uma atividade que

retine comunicagdo, relacionamento, interatividade e consumo.

PROCEDIMENTO METODOLOGICO

Nossa pesquisa, quanto aos objetivos pretendidos, caracteriza-se como exploratoria

porque foi preciso ampliar nosso conhecimento sobre o assunto para podermos elaborar de forma
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mais aprimorada toda a pesquisa pretendida. Em seguida, buscamos também apoio na pesquisa
explicativa para compreendermos melhor o porqué de cada elemento que vamos estudar.

Com relagdo a abordagem do problema, ela serd inicialmente de natureza qualitativa por
envolver analises interpretativas dos dados relativos a amostra determinada. Segundo Santaella
(2001), a pesquisa qualitativa pode ser compreendida como uma parte da quantitativa, aquela
relativa a andlise de contetido. Nesse contexto, optamos pela Andlise de Contetdo conforme
Bardin (1977), por esta nos proporcionar uma visdo organizada e sistemdtica diante da nossa
amostra, facilitando a coleta de dados e a estruturacdo e interpretacao dos resultados obtidos.

Mas Santaella (2001) também destaca que: “(...) a pesquisa qualitativa acabou por
desenvolver autonomia prépria, podendo se referir a todas as pesquisas que privilegiam a
interpretacdo dos dados, em lugar de sua mensuracdo”. Mesmo assim, achamos pertinente
demonstrar os dados quantitativos sobre a amostra pesquisada.

O procedimento metodoldgico realizado para a estruturacdo deste trabalho foi pautado
através de pesquisa exploratdria que deu subsidios para a nossa andlise, através do levantamento
de informacOes sobre o tema e a criagdo de mapeamentos relacionados aos principais topicos
pesquisados. Quanto ao objeto, a pesquisa foi estruturada em torno de uma investigagdo da
bibliografia existente, atrelada a observacao dos blogs a partir de exemplos determinados em uma
amostragem por conveniéncia.

Estruturamos na primeira parte um levantamento com caracteristicas histdricas, sociais e
mididticas para, depois, delinearmos conceituagdes sobre a cibercultura e finalmente
culminarmos na terceira parte com o nosso foco na constru¢do de uma cibercultura feminina nos
blogs.

Consideramos as conceituacdes sobre blogs elaboradas e discutidas por autores que
pesquisam esse tema com maior intensidade. Da estrutura até a forma de uso, os blogs se
apresentam como um dos principais meios de comunica¢do da grande rede. Sua caracteristica
libertaria subsidiou a justificativa da nossa escolha, por entendermos que esse meio proporciona
aos seus usudrios possibilidades ilimitadas de produgao de contetido e utilizagcdes técnicas, pois é
simples o seu manuseio desde que o usudrio entenda o bdsico sobre informdtica e Internet.

Seguimos as classificacdes de autores como: Recuero, 2003; Primo, 2008; Amaral, 2007;
Ordufia, 2007, procurando compreender o histérico, gé€neros, estruturas € outros aspectos
peculiares dos blogs. Com as leituras e apontamentos feitos de acordo com o que foi encontrado

nas obras, verificamos que os blogs sdo os formatos de comunicacdo digital que mais se adequam
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ao nosso estudo. Por se tratar de um meio facil de usar, com liberdade para estruturar contetiido e
auséncia de lideranca centralizada que controle o que for criado. Podemos verificar que as
mulheres encontram nesse ambiente um espaco ideal para a personalizacdo, produgdo e
divulgacido de qualquer tipo de conteido. Por ser uma ferramenta interativa com um sistema
disponivel para o proprietario do blog € possivel acompanhar através dos posts e também com
outras ferramentas de mensuracdo de dados como o Google Analytcs®, por exemplo, tanto a
frequéncia quanto a audiéncia e tantas outras informacdes sobre o acesso do blog.

Diante do grande nimero de blogs, destacamos os “Blogs Brechd”, que se sobressaem dos
demais por terem, em sua maioria, a autoria, a atualiza¢do e o contetido feitos por mulheres, por
divulgar no meio digital uma atividade comum entre as mulheres no meio presencial, por ter
regras e estruturas proprias criadas e mantidas por mulheres e conseguirem envolver dois tipos de
relacionamentos tipicos das midias interativas: participativo e mercadolégico de acordo com as
conceituacdes de Nicolau (2008).

Primeiramente, mapeamos os tipos de formatos mididticos digitais até conseguirmos
enquadrar os blogs de maneira coerente. Em seguida, catalogamos blogs femininos — criados,
atualizados por mulheres e que contenham em sua descri¢cdo informacdes sobre sua(s) autora(s) —,
considerando o estudo de género de blogs desenvolvido por Alex Primo (2008). Depois, listamos
esses blogs e acrescentamos outros a lista e aplicamos na amostra as categorias que encontramos
na web e conseguimos verificar que toda a nossa amostra, delimitada por conveniéncia, se
enquadrava em alguma categoria que denominamos como ‘‘categorias genéricas”’, em seguida
encontramos em nossa pesquisa uma estruturacdo de “categorias femininas”, as aplicamos a
mesma listagem de blogs e verificamos que também foi possivel enquadré-las na listagem, mas
que deveriamos fazer alguns ajustes para uma melhor compreensao do que pretendemos com este
experimento.

Este trabalho nos possibilita a estruturacdo de mapeamentos dos principais formatos
mididticos encontrados na web, caracterizando os tipos de sites, os tipos de blog e também
estabelecer categorias exclusivas dos blogs femininos, destacando-as como representacdes das
estruturas de constru¢do de uma cibercultura feminina. Procuramos descrever, catalogar, mapear

e analisar aspectos referentes as praticas femininas de producio de contetido, atualizacdo e uso de

% E um servigo gratuito disponibilizado pela empresa Google onde ao ativar o servico através de uma conta de e-mail
do Google e cadastrar um sife recebe-se um codigo para ser inserido na péagina cadastrada e a cada exibigdo,
estatisticas de visitag@o sdo enviadas ao sistema e disponibilizadas ao proprietario do site.
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artificios audiovisuais, visando a perspectiva ligada aos tipos de relacionamento que ocorrem nos
meios digitais proporcionados pela crescente participacdo das mulheres nesses meios.

Para as consideragdes finais, abordamos os principais aspectos estudados e analisados
durante a nossa pesquisa para esta dissertacdo e se esses foram coerentes de acordo com os
objetivos iniciais pretendidos e estabelecidos para este trabalho, considerando também as

hipéteses cogitadas que nortearam nosso percurso até o final.
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PARTE 1

1 DA MULHER ANALOGICA A MULHER DIGITAL

Para pensar a pratica da cibercultura feminina nos blogs precisamos nos situar acerca de
todo o percurso que as mulheres passaram na histéria da humanidade até chegarem ao ambiente
virtual.

Lipovetsky (2000) traz um estudo sobre a mulher na contemporaneidade. Uma evolugio
social da mulher que tem uma relacdo direta com a histéria da humanidade. Para o autor, a
primeira mulher era considerada perigosa, diabdlica, mefistofélica. Ja a segunda mulher surge na
Idade Média, quando o homem se torna o servidor da dama, mas a forca e o poder masculinos
ainda continuam preponderantes. A partir do século XVIII, passa a haver uma caracterizacdo da
mulher enquanto mée e deusa do lar. Apds resistirem aos grandes massacres, lutas e provagdes
sociais, as mulheres passaram a ter autonomia sobre seu préprio destino. E o que Lipovetsky
(2000) nomeia de Terceira Mulher.

De acordo com historiadores Campos e Miranda (2005), com a Revolucdo Industrial a
mulher que cuidava da familia, da casa e, no maximo, colhia os alimentos da horta, passou a
disputar espaco de trabalho nas fdbricas com os homens e as criangas. Os artesdos, acostumados a
controlar o seu proprio ritmo de trabalho, agora tinham que se submeter a disciplina da fabrica e
sofrerem a concorréncia tanto das mulheres quanto das criangas. Na industria téxtil, por exemplo,
as mulheres formavam mais da metade do contingente dos trabalhadores. Ndo havia garantia
contra acidentes nem indenizacdo. As condi¢des de trabalho eram ruins e a jornada de trabalho
semanal era bastante drdua.

As duas grandes Guerras Mundiais definiram uma maior participagdo das mulheres nas
atividades produtivas tendo em vista a grande mobilizacio dos homens para as frentes de
combate. Desde entdo, e cada vez mais, as mulheres deixaram de lado o lar como sua atividade
principal e concorrem de igual para igual com os homens indo em busca de trabalho,
conhecimento e liberdade para seguirem seus proprios caminhos.

Com o fim das guerras, a mulher volta a assumir o seu papel de dona de casa, mas agora
com outras perspectivas, pensando também na possibilidade de trabalhar fora e viver sua vida
além dos afazeres domésticos. Ela passa, entdo, a lutar pelos seus direitos e iniciam-se 0s

movimentos feministas que reivindicavam melhorias em varias dreas.
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No final da década de 1960, as mulheres foram conquistando um maior espaco no mercado
de trabalho. Trabalhar fora de casa € uma conquista para as mulheres. Receber sua propria
remuneragdo, ser independente e ter sua competéncia reconhecida ¢ motivo de orgulho para
muitas delas.

Contudo, levando em consideracdo o estudo dos trés estilos de mulher divulgado por
Lipovetsky (2000), com a chegada das novas tecnologias da informacdo e comunicagdo (TIC) e
com o advento da Internet temos percebido o surgimento de uma quarta mulher. Aquela que sai
para trabalhar em fung¢des antes intituladas masculinas, que paga as contas e faz a organizagdo da
casa, que cuida dos filhos sozinha e também tem tempo para acessar a Internet.

Essa possivel quarta mulher € aquela que se beneficia com o avango tecnoldgico e usa as
midias digitais para organizar seu cotidiano, ou seja, para melhorar a dindmica da sua dupla
jornada (trabalho e casa). Dando mais praticidade a realizagdo das multiplas facetas que ela pode
assumir sem precisar sair de casa ou mesmo do trabalho, buscando facilitar sua vida. Nisso, a web
tem conseguido contribuir satisfatoriamente para a mudanca do papel da mulher na sociedade.

Em sua obra “O Segundo Sexo” (1980), Simone de Beauvoir abre o primeiro capitulo
declarando: “Ninguém nasce mulher: torna-se mulher”. Serd com esta afirmacdo que
comegaremos a procurar o “ser” mulher da sociedade que se apoderou do ciberespaco e das
ferramentas da web para tentar conseguir repensar um novo tipo de cultura feminina, agora como
uma cibercultura feminina.

Com isto, encontramos indicios de que os blogs sdo o ambiente propicio para que as
mulheres se expressem e que a partir dos lacos criados através das interacOes entre elas neste
meio, comega a surgir uma cibercultura feminina. Ainda em Beauvoir (1980, p.9), “Nenhum
destino bioldgico, psiquico, econdmico define a forma que a fémea humana assume no seio da
sociedade; é o conjunto da civilizacdo que elabora esse produto intermedidrio entre o macho e o
castrado que qualificam de feminino”. E serd no ciberespaco que esperamos encontrar mais
manifesta¢des desse individuo feminino.

No entanto, com a evolucdo dos meios tecnoldgicos, encontraremos no ciberespaco um
lugar comum para homens e mulheres e suas diferentes formas de cultura. E € neste espago que a
possibilidade de uma cibercultura feminina se destaca. Historicamente, as mulheres resistiram a
grandes massacres, lutas e provacdes e passaram a ter autonomia sobre seu proprio destino. Em
Silva (2002, p.79), “a imagem feminina € tdo atrevidamente descaracterizada como individuo

pensante, que parece colocar por terra todas as conquistas feministas”. Se situarmos um pouco a



18

trajetéria dos movimentos feministas, notaremos que nas trés vertentes: liberal, radical e
socialista, a mulher procura reivindicar seus direitos perante a sociedade. Na liberal, a mulher
reivindica direitos iguais para homens e mulheres; na radical existe uma relagdo de injustica
social com dominac¢ido masculina e na socialista teremos uma visdo marxista que tentard impor o
patriarcado no ambiente do capitalismo tentando fazer a ligacdo entre as relacdes de género,

meios de producio e reproducdo social.

Os géneros se formam e se transformam ao longo da histéria da humanidade e
sdo socialmente produzidos, portanto transcorrem das circunstancias. Mulheres e
homens produzem-se de diferentes maneiras, sdo a0 mesmo tempo sujeitos de
distintas classes, ragas, sexualidades, etnias, nacionalidades, religides [...].
(SILVA. 2002, p.78).

Na década de 1960, teve inicio a revolucdo sexual e as mulheres passaram a lutar pelos
seus direitos, almejando seu espaco na sociedade. Mas, sé a partir da década posterior € que elas
efetivamente conseguem despontar tanto no mercado de trabalho quanto na vida social.

Nas duas ultimas décadas do século XX, com o desenvolvimento tecnolégico, o acesso
informacional ao grande publico e o advento da Internet, podemos perceber uma evolu¢do da
cultura feminina que antes era focada apenas na familia, nos afazeres domésticos € em temas
relacionados com o “mundo feminino” (moda, beleza, filhos etc.), mas que agora se expande e
chega a grande rede abordando temas variados que também passaram a pertencer a esse género.

Sendo assim, para trabalharmos adequadamente a cultura feminina na Internet,
especificamente nos blogs femininos, retomamos como fase preliminar do nosso trabalho a
trajetoria do blog na histéria das midias, sua relacdo com o publico em geral desde que se
detectou o potencial de utilizacdo dessa ferramenta como ambiente comunicacional, analisando
sua representatividade na histéria da humanidade, estruturando, assim, a base para o
prosseguimento da discussdo que € direcionada para o foco do nosso estudo: cibercultura
feminina, considerando o relacionamento e uso dos blogs pelas mulheres.

Contudo, ndo nos propomos neste trabalho a desenvolver uma formacdo de cibercultura
feminina a partir dos blogs, mas buscamos apresentar indicios de que existem elementos
fundamentais que reforcem a hipdtese de que acreditamos que este formato de midia digital
proporciona uma relacdo propria entre as mulheres e que gera mudancas na abordagem

comunicacional para este publico dentro da web.
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Percebemos a emergéncia da Internet como suporte para as diversas atividades das
pessoas, uma nova ferramenta comunicacional com a qual boa parte da populagdo mundial nao
consegue viver sem ter acesso. Ter a informacao de forma imediata, estar conectado todo o tempo
¢ parte constante do nosso cotidiano. Em Plant (1997, p.48), encontramos a relagdo entre as

mudangas e a cultura e podemos fazer um paralelo com o ambiente virtual:

Se alguma coisa de fato emerge da complexidade das mudancas correntes € a
certeza de que culturas ndo podem ser moldadas ou determinadas por uma tnica
mao ou fator. Mudaram até mesmo as concepcdes de mudangas. A revolugao foi
revolucionada. Nao hd centro de operagdes, nenhum nicleo organizador, nem
causas definidoras ou razdes superiores, ainda menos bases fundamentais [...]

A auséncia de limites proporciona o surgimento de diversas formagdes culturais. A
Internet terd um papel fundamental de repositorio das diferentes informagdes que acarretam
infinitas possibilidades comunicacionais. Dentro do amplo universo da Internet, sem proprietdrio
centralizador, mas com colaboradores dispersos pelo mundo com o objetivo de proporcionar ao
outro individuo a liberdade de expressdo, encontraremos o compartilhamento do conhecimento
adquirido coletivamente que segue em um grande fluxo que surge através das diferentes conexoes.

Com a evolugdo das tecnologias relacionadas aos tipos de velocidade das conexdes a
Internet inicia efetivamente a utilizacdo da forma hipermididtica desse meio. Com isso, os blogs
adquirem notoriedade, passam a construir sua prépria histéria dentro da rede e despontam como o
meio que proporciona a “revolucao” pessoal de contetido digital, onde qualquer pessoa é capaz de
divulgar qualquer tipo de informacdo, fazendo com que o tipo de consumidor midiético passivo,
reconhecido nas midias tradicionais, se transforme em agente participante nas midias digitais.

Decidimos desenvolver, através da andlise de conteido dos blogs femininos e de
bibliografia existente, um estudo no qual situamos os blogs como parte importante na constru¢ao
de uma cibercultura feminina. Com todos os avancos tecnologicos percebemos que existe uma
acao diferenciada por parte das mulheres que utilizam esse meio e que através dessa ferramenta

comunicacional podemos perceber a formacdo desse novo tipo de cibercultura.

1.1 A ASCENSAO DAS MULHERES NA SOCIEDADE CONTEMPORANEA

De acordo com Campos e Miranda (2005), na Idade Média, as mulheres eram retratadas de

acordo com a visdo dos religiosos que comandavam as investidas da Igreja Catdlica em
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detrimento da dominacdo das populagdes. Os registros sobre as mulheres dessa época foram
elaborados pelos homens da Igreja, eclesidsticos, que ndo tinham contato direto com elas e
imaginavam um ser misterioso e sombrio que era capaz de gerar a vida e curar doencas utilizando
ervas, como se fossem seres “mdagicos” e “poderosos”, mas na visdo daqueles homens isso ndo
era correto.

Os clérigos consideravam as mulheres uma representacao do pecado. Para eles, por serem
descendentes de Eva, autora do “pecado original”, trariam em suas entranhas uma carga de
pecado e maldade que promoveu a descrenga no ser humano. No inicio da Idade Média havia
uma constante preocupacdo em manter as virgens afastadas dos clérigos pois elas representavam
o demodnio e acabavam personificando a tentagdo. As autoridades eclesidsticas desse periodo
viam a mulher como um ser maléfico que poderia ameacar o poder da Igreja e a lideranca dos
homens perante a sociedade.

Em meados do século XI a Igreja instituiu o casamento. A mulher entdo passou a ser
lembrada pela maternidade e pela funcdo de esposa. Esses aspectos passaram a ser exaltados pela
Igreja e repassados como pontos positivos na sociedade. De acordo com Silva (2008) a Igreja cria
uma forma de salvag¢do feminina a partir basicamente de trés modelos: Eva (a pecadora), Maria (o
modelo de perfeicao e santidade) e Maria Madalena (a pecadora arrependida). Com o matrimonio
a Igreja acreditava que as reacgdes e necessidades femininas seriam controladas. No casamento, o
marido era o parceiro que tinha a fun¢cdo de dominar e educar a mulher, procurando manté-la em

uma vida pura e casta, perante os preceitos da Igreja.

Dos mitos selvagens ao relato do Génese, domina a tematica da mulher, poténcia
misteriosa e maléfica. Elemento obscuro e diabdlico, ser que se serve de
encantos e asticias, a mulher € associada as poténcias do mal e do caos, aos atos
de magia e de feiticaria que agridem a ordem social, precipitam a putrefacdo das
reservas e das producdes alimentares, ameacam a economia doméstica [...]
(LIPOVETSKY, 2000, p.233)

A divisao social dessa época era comandada pelo sistema feudalista, assim, existiam as
mulheres camponesas, pessoas mais humildes que tinham como principais atividades o trabalho
de cuidar das criancas, cultivo da terra e teares de 1a. E as mulheres da burguesia que tinham
destaque na sociedade, com uma rotina bastante ocupada, mas ndo com trabalhos manuais, suas

principais atividades estavam ligadas a administragdo da familia na auséncia do marido; também
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cuidavam dos enfermos, da educacdo das criangas e se dedicavam a atividades femininas como
bordado e costura, por exemplo.

A figura da mulher apresentada na Idade Média € representada na Histdria anterior ao
cristianismo. Mas foi com a ajuda da Igreja que nessa época o poder do homem sobre a mulher e
a submissdao da mulher a Igreja e a0 homem ficaram marcadas. A estrutura do poder absoluto da
Igreja caiu por terra, no entanto, serviu de base para tracos fortes que permanecem até hoje nas
sociedades contemporaneas.

Séculos mais tarde surgiram os primeiros sinais concretos de transformacgdo social da
mulher. A partir da Revolugdo Francesa (1789) elas buscaram de maneira firme sua significativa
posicdo na sociedade e foram em busca de “liberdade, igualdade e fraternidade”.

Em seguida, com a Revolu¢do Industrial, as mulheres disputaram espaco nas fabricas com
os homens e as criancas que se encontravam em condic¢des insalubres de trabalho.

Com a Segunda Guerra e os homens nas frentes de batalha, as mulheres permaneceram
nos conquistados postos de trabalho que apesar da reducdo da jornada de 17 para 12 horas,
continuavam em condic¢des lastimdveis. Enfim, ndo mudou quase nada no contexto geral de

exploracdo em que elas se encontravam ha tantos anos.
1.2 AS MULHERES E A MIDIA

Antigamente as pegas de teatro tinham os papéis femininos representados por homens. Ja no
cinema era bem diferente. A presenca das mulheres como atrizes sempre foi muito comum. Nas
duas primeiras décadas do século XX surgem as primeiras estrelas do cinema. Mulheres em sua
maioria bonitas e que demonstravam todo seu vigor e juventude.

Na década de 1940, os filmes eram seriamente marcados pela Segunda Guerra Mundial.
Com a entrada dos Estados Unidos na guerra, o cinema teve como objetivo reerguer a moral da
nacdo norte-americana. O estimulo que a industria cinematogréfica provocava com a divulgacao
do sucesso das investidas americanas incentivava a participacdo dos jovens nas frentes de batalha.

Nesse cendrio as mulheres desempenhavam um papel fundamental na forca de trabalho, e
ainda com as responsabilidades de mae, esposa e dona de casa. Serd nesta época, ainda que
discretamente que comecaram a despontar os primeiros indicios da revolug¢do feminina que
ocorre efetivamente vinte anos depois.

No Brasil, entre as décadas de 1920 e 1960, principalmente no inicio dos anos 50, havia

uma grande euforia em torno das cantoras do rddio que tinham contato direto com o publico
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através das platéias nos estidios de radio. Havia um verdadeiro fascinio pelas estrelas
radiofonicas, como: Emilinha Borba, Marlene, Dalva de Oliveira, Angela Maria, Nora Ney,
Carmem Miranda, Dolores Duran, Nubia Lafayete, dentre muitas outras divas que ganharam os
palcos do mundo, como a "Pequena Notdvel" Carmem Miranda, de nacionalidade portuguesa,
que encantou o publico brasileiro tanto no rddio quanto no cinema e tornou-se simbolo do Brasil
no exterior.

As vozes das “divas do radio” eram sempre um sucesso. Destacando a posicao favordvel da
mulher que teve grande repercussdo em reportagens nas publicagdes especializadas nessa época.
As mulheres atuavam com destaque tanto na producao de conteido, quanto na audiéncia que elas
atraiam para o radio.

Nessa época existiam também os concursos para “rainha do radio” que agitavam os
auditdrios e destacavam as grandes musas (da voz e da beleza) que provocavam grande confusao
entre as fas das cantoras competidoras. Em seguida vieram as revistas que através de reportagens
e fotografias, ousadas para a €poca, aproximavam as cantoras do seu publico. De acordo com
Marta Avancini (1996) nesse momento, as cantoras se destacaram do conjunto dos artistas
radiofonicos e, elevadas a condi¢c@o de “estrelas”, se transformaram no foco das atengdes.

Com a chegada dos anos 1970, a midia percebe os avancos conseguidos pelas mulheres,
principalmente porque elas passam a ter mais condi¢des no mercado de trabalho e procuram
alternativas que transformem o trabalho doméstico em algo mais pratico. Mas, as propagandas
ainda se reportam ao publico feminino com as “donas de casa”, como se esta fosse a unica
atividade possivel para elas. Nesse meio a mulher ainda era vista como um “objeto” que pode ser
exposto para ajudar a vender algum tipo de produto ou servigo.

Em 1980, com a conquista do trabalho nas décadas anteriores, as mulheres estdo mais
reconhecidas pela sociedade; as que trabalham tém pouco tempo para a familia, principalmente
para se dedicar as atividades com os filhos. Esta mulher passa a ser reconhecida como a
“comandante da casa”, crescem o nimero de separacdes e os lares passam a ser comandados
pelas esposas, sem os maridos. Até mesmo a publicidade muda seu discurso e comeca a explorar
a divulgacdo de produtos direcionados para as mulheres, com a intensdo de chamar a aten¢do
desse publico, agora, consumidor em potencial. Com rendas préprias elas representariam uma
parcela dos investimentos que movimentavam a economia do Brasil.

Nas telenovelas, as mulheres aparecem em personagens de destaque. E também sdo

estreados programas femininos, como o “A Mulher dd o Recado”, em 1983, que passou a se
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chamar “Nova Mulher” e também o programa de variedades chamado “Dina, Mil e Uma Noites”
comandado pela atriz Dina Sfat, na Rede Record. Esses exemplos representam o lugar de
destaque que era dado as mulheres daquela época, pois havia um grande sentimento de novidade
que permeava esse género.

Na década de 1990, as conquistas femininas estavam consolidadas. A sensa¢do era de que
o discurso das mulheres nesta época era: “trabalho muito e preciso ter tempo para meus filhos”. A
partir dessa proposi¢do, criou-se o “mito” da supermulher que atua em diversas profissdes ao lado
dos homens, organiza a casa, cuida dos filhos, da beleza e inicia seu contato com a Internet. A
partir dai podemos perceber uma evolugdo da cultura feminina que antes era focada apenas na
familia, nos afazeres domésticos ¢ em temas relacionados com o “mundo feminino” (moda,
beleza, filhos, etc.), mas que agora se expande e chega a grande rede abordando temas variados
que passaram a pertencer também a esse grupo.

Tanto as inovagdes culturais quanto as tecnoldgicas contribuiram em grande escala para a
transformacdo da mulher nas geracdes descritas. A relagdo da mulher com a familia também
mudou e suas relacdes sociais se ampliaram, sairam do ambiente familiar e se transportaram
também para o local de trabalho e para o ciberespago, por exemplo. Assim, de acordo com
Confortin (2003, p. 117) apud Nishida (2007), todas essas mudancgas resultaram em profundas
conseqiiéncias: acontece a quebra das articulagdes sociais que perduraram através das geragdes,
tendo como molde a sociedade de classe baseada na cultura patriarcal.

Quando a mulher passa a fazer parte, efetivamente, da for¢a de trabalho, acontece uma
grande revolug@o nas familias. Os filhos passaram a ter, ndo mais a soberania do pai, mas um
eixo central, formado pelo casal que consegue comandar as demandas da casa e da familia com
colaboracdo mutua, acarretando também a inversao dos papéis em muitos momentos: o pai lava a
louga, enquanto a mae leva as criangas para a escola.

Diante do exposto, entraremos em conformidade com Confortin (2003, p.118) apud
Nishida (2007), quando ele aponta que o século XX foi das mulheres. Todos os anos das
principais conquistas aconteceram neste século. A representatividade nos espacgos publicos; nas
atividades profissionais em qualquer setor; nas escolas e nas universidades e também na politica.
Ao retirar das suas prioridades a atividade doméstica, elas acabaram provocando mudancas
decisivas na educacdo infantil; nas leis que regem o direito da mulher e, principalmente, nas

relacdes afetivas e matrimoniais.
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Por fim, com Lipovetsky (2000, p.11 e 12), apresentamos uma passagem que corrobora

com 0 nosso apanhado.

Como ndo se interrogar sobre o novo lugar das mulheres e suas relagcdes com os
homens quando nosso meio século mudou mais a condi¢do feminina do que
todos os milénios anteriores? As mulheres eram “escravas” da procriacdo,
libertaram-se dessa serviddao imemorial. Sonhavam ser maes no lar, agora
querem exercer uma atividade profissional. Estavam sujeitas a uma moral severa,
hoje a liberdade sexual ganhou direito de cidadania. Estavam confinadas nos
setores femininos, ei-las que abrem brechas nas cidadelas masculinas, obtém os
mesmos diplomas que os homens e reivindicam paridade em politica. Sem
ddvida, nenhuma revolugfo social de nossa época foi tdo profunda, tdo rapida,
tdo rica de futuro quanto a emancipagdo feminina (...). O grande século das
mulheres, o que revolucionou mais que qualquer outro seu destino e sua
identidade, € o século XX.

Todas as mudancas apresentadas podem ser encontradas nas mulheres que formam a
nossa sociedade atual. Existe uma infinidade de mulheres se firmando em todas as dareas,
avaliando suas posturas e procurando sempre conquistar novos espacos e reafirmar a identidade
feminina. O status da mulher hoje é completamente diferente do que foi durante toda a histéria da
humanidade e a sociedade deve reconhecer a vitéria feminina, ainda que tenha muito mais por vir

daqui por diante.

1.2.1 Repercussoes dos movimentos femininos no Brasil e no mundo

Em 1932, destacamos uma importante conquista feminina no contexto nacional: o voto
feminino foi instituido, porém, com restricdes das votantes. O Coédigo Eleitoral Provisério
permitia apenas que mulheres casadas (com autorizacdo do marido), vitivas e solteiras com renda
propria pudessem votar. S6 em 1946 € que o voto feminino fica sem restrigdes e passa a ser
obrigatério. Atrelada ao voto a posicdo da mulher brasileira na politica também ganha destaque e
sdo eleitas mulheres para cargos de prefeita, deputada, senadora, governadora e ministra.

Nos dois tltimos anos da década de 1960 veio de fato a revolugdo feminina com a criagdo
da pilula contraceptiva € 0 movimento de amor, paz e musica, Woodstock7, nos Estados Unidos.

Com o inicio da revolug@o sexual, ja citada, as mulheres passaram a lutar pelos direitos mais

7 Festival de Misica e Artes que aconteceu em 1969 e foi o mais importante festival da histéria do rock. Foi
realizado em uma fazenda em Nova York e tornou-se um marco da era hippie e da contracultura da década de 1960.
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especificos ao seu género, como delegacias da mulher, por exemplo, almejando seu espaco na
sociedade com dignidade, respeito e seguranca.

A partir da década de 1970 é que elas efetivamente conseguem despontar tanto no
mercado de trabalho quanto na vida social. Nesse mesmo ano, eclodiram no Brasil os

movimentos Feministas, como tantos outros, em oposicao a ditadura militar.

Embora o feminismo comporte uma pluralidade de manifestacdes, ressaltar a
particularidade da articulagio da experiéncia feminista brasileira com o

2

momen