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RESUMO

Este trabalho apresenta os resultados do estudo realizado sobre a construgao
do sentido nos anuncios publicitarios de remédios encontrados no jornal O
Parahybano, de 1892. Partiu-se do principio de que todo enunciado, na
construcdo do sentido, € influenciado e constituido por elementos como a
estrutura, o conteudo, o estilo, além de fatores exteriores, como o contexto, ndo
s6 na producdo como na recepcdo do sentido. Como objetivo geral, procurou-
se analisar a formacao/producdo de sentido no género anuncio publicitario, a
partir de um corpus composto dos anuncios publicitarios referentes a remédios
encontrados no jornal O Parahybano do ano de 1892. Para tanto, buscou-se a
Teoria da Enunciacdo inspirada nos estudos desenvolvidos por Bakhtin e
diversos tedricos, como Barros (2001), Brait (2005) e Flores e Teixeira (2000).
Outros autores foram fundamentais a pesquisa relativos a contextualizacéo
histérica do jornal como veiculo de comunicacdo e suporte, como: Nicolau
(2009), Martins (1978), Araujo (1986), Gonzales (2003), Marcuschi (2003),
Chartier (1999a e 1999b), Barbosa (2007 e 2010) dentre outros. A metodologia
aplicada neste trabalho consistiu na selecdo do corpus — composto por nove
anuncios de remédios, publicados no jornal em questdo —, seguida da revisédo
bibliografica, para se fazer as andlises através de uma abordagem multitedrica,
a partir dos métodos dialético, indutivo e de pesquisas bibliograficas e
documentais. A analise revelou que o género anuncio teve o propésito de
circular informag¢des ou promover a venda de produtos ou servigcos no século
XIX. Ainda constatou-se que o anuncio se caracteriza como um género por
apresentar uma forma relativamente estavel como enunciado concreto e que a
qguestado do conteudo tematico, juntamente com a constru¢cdo composicional e o
estilo, ao serem marcados pelas nuances de uma atividade humana especifica
na esfera sdcio-verbal, tanto caracterizam e definem o género discursivo como
sao fundamentais ao processo de [re]construcao de sentido.

Palavras-chave: Construcdo de Sentido. Teoria da Enunciacdo. Anuncios
Publicitarios de Remédios. O Parahybano. Século XIX.



ABSTRACT

This paper presents the results of the study on the construction of meaning in
drug advertisements found in the O Parahybano newspaper, 1892. It is
assumed that every statement in the construction of meaning, is influenced and
formed by elements such as structure, content, style, and outside factors such
as context, not only in production as in reception of meaning. As a general goal,
we tried to analyze a corpus of advertisements relating to drugs taken from the
newspaper The Parahybano the year 1892 with a view to understanding the
formation/production of meaning in the advertisement genre. To this end, we
sought the Theory of Enunciation inspired in the studies developed by Bakhtin
and other theorists who follow this perspective, as Barros (2001), Brait (2005),
Flowers and Teixeira (2000) and Marcuschi (2003). Other authors were
fundamental to the work on the historical contextualization of the newspaper as
a vehicle for communication and support, as Nicholas (2009), Martins (1978),
Araujo (1986), Gonzales (2003) Chartier (1999a and 1999b), Barbosa (2007
and 2010) among others. The methodology applied in this study consisted in
the selection of the corpus - comprising nine drug ads, published in The Journal
Parahybano, 1892 -, followed by literature review, in order to make an analysis
by a multitheorical approach from the dialectical, inductive and bibliographic and
documental research methods. It was observed that the advertisement genre
here presented reveals how he aimed to circulate information or promote the
sale of products or services in the nineteenth century. Still, it was found that the
ad is characterized as a genre by having a relatively stable form as concrete
statement and that the question of the meaning/theme of the thematic content,
along with the compositional construction and style, marked by the nuances of
being a specific human activity in the social-verbal sphere, both characterize
and define the discursive genre as they are fundamental of meaning of [re]
construction to the process.

Keywords: Construction of Meaning, Theory of Enunciation, Medicine
Advertisements, Newspaper O Parahybano, Nineteenth century
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INTRODUCAO

O sentido € motivo de grandes discussdes na histéria dos estudos da
linguagem em geral. Ao longo dessa historia, varios caminhos foram
percorridos na tentativa de descrever conceitos como: sentido e significacéo.
Saussure, por exemplo, no Curso de Linguistica Geral, tendeu em seu
estruturalismo para o estudo da lingua — o sistema —, deixando de lado a fala —
a realizacdo do sistema - em que se da a formacédo do sentido; Jakobson,
também estruturalista, estudou o processo de comunicacéo tendo em vista 0s
elementos integrantes do processo e a importancia deles na construgdo do
sentido.

Muitos outros pensadores e escolas contribuiram neste campo, como
Benveniste, apenas para citar um deles, mas, como indica Brait (2005, p.87),
foi com Bakhtin que “[...] as buscas da compreensao das formas de producéo
de sentido, da significacdo, e as diferentes maneiras de surpreender o
funcionamento do discursivo” seguiram na direcdo de uma ética e estética da
linguagem ndo s6 abordando o género romance, mas também dando conta em
igual sistematicidade dos estudos da linguagem humana em uma perspectiva

enunciativa diferente da estruturalista, por exemplo.

A proposta que se segue surgiu dos estudos realizados na
Universidade Federal da Paraiba e no Instituto de Educacdo Superior da
Paraiba, nas quais o pesquisador se graduou em Letras Vernaculas e em
Comunicagdo Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda,
respectivamente. No projeto desenvolvido na UFPB, Estudo da Propaganda na
Paraiba, coordenado pela Prof.2 Ana Cristina de Sousa Aldrigue, filiado a
proposta que a englobava denominada Projeto Historia do Portugués na
Paraiba, trabalhou-se com um corpus composto de jornais paraibanos dos
séculos XIX, contidos nos acervos da Fundacdo Casa José Américo e
percebeu-se no decorrer da pesquisa, a possibilidade para se trabalhar o tema

desta dissertacéo.
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Através do contato com esse corpus, que contempla a divulgacéo
publicitaria em seus primeiros momentos no Brasil, o pesquisador deparou com
uma variedade de jornais do século XIX e com um variado material linguistico-
histérico dos anuncios publicados neles, dentre os quais chamaram a atencao
os de remédio por apresentarem grande recorréncia — como se pode observar
em Aldrigue e Nicolau (2009) — e por apresentarem, ja naquela época, uma
variedade de estruturas, conteddos e estratégias argumentativas.

Recorreu-se ao acervo do projeto Jornais e Folhetins Literarios da
Paraiba no Século XIX!, coordenado pela Prof.2 Socorro de Fatima Pacifico
Barbosa, que estuda os géneros literarios e os autores/jornalistas dos jornais e
periédicos paraibanos desse periodo, pelo fato de o resultado do projeto
Estudo da Propaganda na Paraiba resumir-se apenas aos anuncios de jornal,
nao contemplando o jornal como um todo, e a necessidade de se investigar

esse corpus inserindo-o em seu contexto de producéo, pois:

Se nado os reconstituimos a partir de suas reais condi¢des de
producao, principalmente do seu suporte, esses textos deixam
de ter sentido para o leitor contemporéaneo, como muitos dos
gue se encontram nos jornais do pais. O que significa dizer que
o que foi produzido nos periddicos — inclusive o literario — ndo
pode ser despregado do presente daquela enunciacdo e lido
em uma perspectiva de transparéncia com a referencialidade.
(BARBOSA, 2007, p. 64)

No acervo do projeto Jornais e Folhetins Literarios da Paraiba no
Século XIX, se encontrou o jornal O Parahybano de 1892, contendo
consideravel quantidade de exemplares e de nimeros de jornais — iniciado no
ndmero 3 e encerrado no ndmero 239 — como de anuncios de remédio
disponiveis para se trabalhar. Ainda, dentre um universo de doze anuncios de
remédio — desconsiderando suas repeticbes ou variacbes —, nove foram
selecionados por questbes de representatividade em suas estruturas,

conteudos e estilo para compor o corpus deste trabalho.

Soma-se o fato de que foi no século XIX que ocorreram grandes
realizacbes de ordem tecnoldégica — como as que envolviam tipografia,

repercutindo, portanto, nos jornais —, politica, econdmica e social que

! Disponivel em: <http://www.cchla.ufpb.br/jornaisefolhetins/acervo.html>.


http://www.cchla.ufpb.br/jornaisefolhetins/acervo.html

12

possibilitaram bons resultados para a andlise, uma vez que o estudo se volta
para o0s discursos cotidianos registrados nos andncios de jornais,
possivelmente o maior meio de comunicacdo em massa a época. E neste
periodo, também, que a questdo da saude toma, na comunicacdo, rumos
comerciais mais amplos, uma vez que os produtos ofertados voltados para a
saude sdo de grande variedade. Assim, observando-se o vasto mercado
disponivel, comeca-se a fazer uso da publicidade e da propaganda com mais

intensidade na venda de remédios.
Nicolau (2003) corrobora com essa visdo ao colocar que:

As poucas noticias e anuncios, presentes na imprensa,
revelam-nos o precario conforto da populacdo paraibana, vitima
de epidemias e doengas que causava a morte centenas [...] A
partir dai [no século XIX] surgem nos jornais constantes
anuncios de remédios milagrosos [...]” (NICOLAU, 2008, p.75).

Durante a revisao bibliografica constatou-se que poucos estudos foram
desenvolvidos referentes aos periodicos do século XIX na Paraiba, no que se
refere aos anuncios, especificamente de remédios. Alguns dos trabalhos que
podem ser citados que tratam do andncio nos jornais paraibanos desse periodo
sdo os de Barbosa (2007) e o de Nicolau (2008), além da coletanea de

anuncios de Aldrigue e Nicolau (2009).

Além do Jornal O Parahybano outros jornais consultados, como O
Publicador, O Mercantil, O Jornal da Parahyba, O Jornal Estado da Parahyba,
podem ser encontrados nos acervos da Fundacédo Casa de José Américo, em
Jodo Pessoa, e no acervo virtual do projeto Jornais e Folhetins Literarios da

Paraiba no Século XIX.

Os anuncios foram selecionados, editados e transcritos, quando
necessario, seguindo um sistema de padronizacdo apresentado por Guedes &
Berlinck (2000, p.12), que visa a garantir que 0s materiais selecionados
conservem de forma fidedigna os elementos presentes em seu feitio que
podem ser relevantes na analise linguistica. Segue essa normatizacdo das

transcricoes:

[] | Indica a auséncia de uma letra/silaba na palavra ou de uma palavra
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dentro de um enunciado, Ex: ajc]eita-se pedidos, para poder continuar [ ]
vender, para o verao e arti[ ]s de modas.

In Indica que a letra/silaba/palavra estdo repetidas, Ex: drigi[[gi]]ram,
dinheiro [[a dinheiro]].Ou ainda letra invertida.

[ilegivel], | Indica que uma dessas situacdes aconteceu no texto transcrito, Ex: assim
[furq], ao modo de [ilegivel] que ha tempos; faz [furo] sciente ao Publico;

[corroido], | vendese

[espaco]. | huma propriedade [corroido] de trés andares; de profissdo agrobnomo

[espaco] com boas referéncias.

| Na maioria dos casos, a barra simples indica mudanca de linha.

Il Indica mudanca de paragrafos.

Partindo do principio de que todo enunciado, na construgéo do sentido,
é influenciado e constituido por elementos como a estrutura, o contetdo, o
estilo, além de fatores exteriores, como o contexto, ndo sé na produ¢cdo como
também na recepcdo do sentido, optou-se por estudar como o0s sentidos
podem se construir em nove anuncios publicitarios de remédios encontrados no

jornal O Parahybano de 1892.

Assim, buscou-se como base a Teoria da Enunciagao, inspirada nos
estudos desenvolvidos por Bakhtin e diversos teoricos, como Barros (2001),
Brait (2005), Flores e Teixeira (2000). Outros autores foram fundamentais ao
trabalho relativos a contextualizacdo historica do jornal como veiculo de
comunicacdo e suporte, como: Nicolau (2009), Martins (1978), Araujo (1986),
Gonzales (2003), Marcuschi (2003), Chartier (1999a e 1999b), Barbosa (2007 e

2010), dentre diversos que constam nas referéncias deste trabalho.
Bakhtin (2003), ao tratar sobre o estudo, a investigacao, diz que esta

[...] se torna interrogacdo e conversa, isto €, dialogo. N6s néo
perguntamos a natureza e ela nédo nos responde. Colocamos
as perguntas para n6s mesmos e de certo modo organizamos a
observacdo ou a experiéncia para obtermos a resposta.
(BAKTHIN, 2003, p. 319)

Levando em conta o proprio pensamento bakhtiniano, optou-se, em termos
metodologicos, por trabalhar com o método dialético-indutivo. Ainda, essa

pesquisa tem um carater bibliografico, documental e histérico.

Tragcou-se como objetivo geral: analisar a formac&o/producdo de

sentido no género anuncio publicitario, a partir de um corpus composto dos
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anuncios publicitarios referentes a remédios extraidos do jornal O Parahybano
do ano de 1892.

A partir do objetivo geral, foram determinados os objetivos especificos
gue consistem em: estudar o contexto do anuncio publicitario e do jornal na
Paraiba e no Brasil, além do contexto sociocultural do século XIX; identificar
elementos e/ou procedimentos que fazem parte do processo de formagéo de
sentidos nos anuncios publicitarios; descrever o género andncio a partir da
nocao bakhtiniana de géneros discursivos, visando a compreensao de como se
da a construcdo de sentido nos anuncios publicitarios de remédios extraidos do

jornal O Parahybano do ano de 1892.

Ainda, foram elaboradas algumas perguntas de pesquisa, afora as que
poderiam surgir ao longo da pesquisa: Que caracteristicas fazem com que os
textos selecionados sejam considerados género “anuncio publicitario” no jornal
do século XIX? Quais os contextos em que eles foram produzidos? Quais
elementos e/ou processos influenciam na formagdo de sentido desses

anuncios publicitarios?

Visando responder a essas questfes e atentando aos objetivos
propostos, delimitaram-se como categorias de analise conceitos e nocdes
bakhtinianos como “dialogismo”, “contexto extraverbal” — ou apenas contexto —,
“‘enunciado/ enunciacdo” e, em especial, trés aspectos relacionados aos
géneros discursivos: “construgdo composicional”, “estilo” e “conteudo tematico”.
Essas categorias sdo fundamentais ao estudo do anuncio publicitario, que
busca observar as variadas formas a partir das quais 0s aspectos citados se
apresentam na estrutura do “género discursivo” a época e a relevancia no

processo de [re]construcao do sentido.

Dividido em quatro secdes, no trabalho, primeiramente, teoriza-se
sobre alguns conceitos e noc¢des bakhtinianas, como os ja citados
anteriormente “dialogismo”, “enunciacdo e enunciado”, “contexto extraverbal”,
“tema e significagao”, intimamente ligadas as categorias de analise delimitadas

e gue servem de base para as analises.
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Na segunda parte, apresenta-se a no¢cdo de géneros do discurso,
também segundo Bakhtin (2003), para que se possa caracterizar o género
anuncio, retirado do jornal, & época em estudo. Faz-se, também, um breve
historico sobre a historia da tipografia, do jornal no Brasil e na Paraiba, para
gue se possam estudar os anuncios de forma contextualizada. Ainda, para
isso, discute-se um pouco sobre a questdao do jornal como suporte, antes de

apresentar as caracteristicas do género anuncio a época.

Na terceira parte, mostra-se 0 contexto histérico da saude e
saneamento basico da Paraiba no século XIX, com base tanto no proprio jornal
O Parahybano, como em documentos historicos, para se ter um panorama
geral do estado delicado em que a populacdo se encontrava, propicia a venda
de tdo variado numero de remédios, encontrados em anuncios de jornais da
época. Seguindo essa contextualizacdo, tém-se as analises de nove anuncios
referentes a remédios retirados do jornal O Parahybano de 1892, visando a um
caminho para compreensdo da construgdo de sentido nos anuncios.
Finalmente, apdés todo esse trabalho investigativo e analitico, ha as

consideracdes finais, encerrando o trabalho.
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1. ALGUNS CONCEITOS DA TEORIA DA ENUNCIACAO DE MIKHAIL
BAKHTIN

Apresentar a teoria bakhtiniana de forma breve n&o é tarefa simples,
pois ha conceitos/nogBes que ndo podem ser minimizados ou reduzidos devido
a grandiosidade e a complexidade das ideias. Portanto, tentou-se selecionar a
partir das categorias de analise ja citadas, como “constru¢do composicional’,
“‘estilo” e “conteudo tematico”, além do “dialogismo”, “contexto extraverbal” e
‘enunciacao/enunciado” os termos e conceitos fundamentais a esse trabalho.
Outro fator que deve ser considerado na escrita sobre essa teoria é a autoria
de textos assinados por integrantes do Circulo de Bakhtin?, além do
desconhecimento da totalidade do pensamento e da diversidade de objetos de

reflexdo do autor russo.

Deixando de lado essas questdes de autoria, € valido ressaltar que
Bakhtin, segundo Weedwood (2002), ja assumia posturas teoricas
vanguardistas desde o principio do século XX. Posturas essas que s0 vieram a
tona no Ocidente a partir da década de 1960 com a sociolinguistica seguida
pelos tedricos da pragmatica até chegar as varias escolas de analise do

discurso.

Bakhtin é um pensador que se utilizou de diversas disciplinas e areas
do conhecimento. Essa diversidade pode causar uma impressao de
disparidade de abordagens, no entanto, é gracas aos estudos realizados nessa
multipla abordagem que surge o principio bakhtiniano subjacente a sua teoria:

o dialogismo.

Esse autor fundamenta suas reflexdes sobre a teoria do conhecimento,
sobre teoria e histéria do romance, filosofia da linguagem etc., a partir do seu
entendimento sobre a comunicagao, compreendida por ele como uma relagéo

de alteridade, na constituicdo do “eu” através do reconhecimento do “tu/outro”.

2 Um grupo multidisciplinar de intelectuais interessados principalmente em filosofia que se
reuniu regularmente no inicio do século XX. Dentre os autores que integravam o Circulo, pode-
se citar Bakhtin e Voloshinov que assinaram obras em parceria ou individualmente, caso do
primeiro, e cujas obras séo utilizadas neste trabalho.
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Aqui, a principio, dar-se-a prioridade a filosofia da linguagem sobre a qual

Bakhtin desenvolve seu estudo da enunciacao.

As contribuicBes mais relevantes de Bakhtin/Volochinov® (2004) ao
pensamento linguistico contemporaneo se déo gracas a sua critica as duas
grandes concepcodes de linguagem e lingua que, para ele, sempre foram de

dominio dos estudos gramaticais, linguisticos e filolégicos até sua época.

7

A primeira dessas concepcdes de lingua €é chamada por
Bakhtin/Volochinov (op. cit.) de “subjetivismo idealista” que é, basicamente, a
percepc¢do da “lingua” como atividade mental, fruto do psiquismo individual, ou
seja, ela é constituida por um fluxo ininterrupto de “atos de fala” e € vista como
similar as outras manifestacdes ideoldgicas, como a arte.

A segunda concepcédo, chamada de “objetivismo abstrato”, é a visédo
da lingua como um fenémeno social, independente da criacdo individual, logo
ela seria transmitida entre os individuos de forma normativa, acabada. Ainda
nesta perspectiva, a “lingua” € separada do contexto, do extra-verbal, do

conteudo ideologico.

Bakhtin/Volochinov (op. cit.) criticam tal concep¢ao por acharem que a
linguistica proposta por Saussure apenas reitera e da continuidade aos
procedimentos da filologia tradicional ao deixar de lado a producéo individual
do falante, ou seja, a “fala/parole”, para estudar um objeto abstrato incapaz de

ser verificado empiricamente, ou seja, a “lingua/langue”™.

Para Bakhtin/Volochinov (2004, p.124), “A lingua vive e evolui
historicamente na comunicacdo verbal concreta, ndo no sistema linguistico
abstrato das formas da lingua nem no psiquismo individual dos falantes”. Essa
afirmacao vai de encontro ao objetivismo abstrato, que ndo aceita a capacidade
de evolucéo historica das linguas, assim como assevera que elas s6 poderiam

ser abarcadas nos seus processos reais de uso. Contrapde-se, ainda, ao

® Devido & atribuicdo da autoria de determinados trabalhos & Bakhtin quando publicados por
Volochinov, tentar-se-a fazer referéncia sempre aos dois autores, quando a obra for atribuida a
Volochinov, mas essa questdo ndo serd discutida aqui por a teoria ser considerada relevante e
ndo a discusséo autoral.

* Vale lembrar que os termos empregados até aqui devem ser considerados dentro das
perspectivas em questdo — o “objetivismo abstrato” e o “subjetivismo idealista”.
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subjetivismo individualista, que toma o individuo como centro do estudo da

linguagem, desconsiderando que esse nédo é influenciado significativamente

pelo contexto imediato, direcionando sua fala para um outro.

A partir das duas concepcdes aqui citadas, Bakhtin/VVolochinov (op. cit.)
apontam como imprescindivel considerar a lingua uma atividade social cujo
fator central € a enunciagdo e ndo o enunciado, ou seja, 0 processo e nao o
produto verbal. Assim, a critica ao “objetivismo abstrato” se dirige a todo o

sistema de reflexdo sobre a lingua como sistema.

Os autores veem a lingua como um fato social que fundamenta sua
existéncia na necessidade de comunicagdo humana. No entanto,
contrariamente a teoria saussuriana, eles ddo enfoque a enunciacdo, como
elemento de natureza social. A lingua, para Bakhtin/Volochinov (op. cit.), é
considerada um sistema linguistico-ideoldgico utilizado para materializar a
linguagem humana verbal; a lingua é atividade, ndo pré-existe ao uso. Assim, a

lingua € um conjunto de signos constituido através do consentimento coletivo.

Para Saussure, a lingua é um sistema de signos objetivos e abstratos,
assim a lingua € uma convencao, de natureza abstrata, depositada no cérebro
dos falantes. Segundo Bakhtin (2004, p. 90), na lingua concebida por Saussure
‘enquanto sistema de formas normativas, sua realidade repousa na sua
qualidade de normal social” e a “fala” € concebida como individual, pois é a

utilizacao do sistema linguistico pelo individuo.

A teoria bakhtiniana constréi-se, basicamente, tendo como centro a
nocao de didlogo, como comunicagdo verbal de qualquer tipo, pois, como ja
dito, para o autor, a lingua esta disponivel para os sujeitos a empregar no

processo de interacdo verbal®. Ele afirma:

z

A verdadeira substancia da lingua ndo é constituida por um
sistema abstrato de formas lingiisticas nem pela enunciacao
monolégica isolada, nem pelo ato psicofisiologico de sua
producdo, mas pelo fenbmeno social da interacdo verbal,

® Para Bakhtin/Volochinov (2004), a interacdo verbal constitui a realidade fundamental da
lingua, pelo fato de a palavra tanto proceder de alguém como se dirigir a alguém, ou seja, ser
fruto da “interagéo do locutor e do ouvinte”. O dialogo ndo deve ser confundido com interagéo,
pois ele constitui uma das formas primeiras da interacao, ele se d4 no &mbito mais global da
comunicacao verbal de qualquer natureza.
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realizada através da enunciagdo ou das enunciacbes. A
interacdo verbal constitui assim a realidade fundamental da
lingua. (BAKHTIN, 2004, p. 123) [grifos do autor]

O termo diadlogo designa um fenémeno de valorizacdo da linguagem
em seu aspecto primordial: a interagdo verbal no centro das relagcdes sociais.
Trata-se do espaco interacional entre o eu e o outro. A nocédo de dialogismo
pode ser desdobrada em duas partes: a do didlogo entre interlocutores e a do
didlogo entre discursos. Na primeira, temos a interacdo verbal entre o
enunciador e o interlocutor da enunciacdo; na segunda, no interior do texto,

constitutiva de qualquer discurso.

Bakhtin/Volochinov (2004) insistem no fato de que o discurso nédo é
individual por se construir entre pelo menos dois interlocutores que, por sua
vez, sao seres sociais e porque se estabelece como um “dialogo entre
discursos”, ou seja, porque mantém relagdes com outros discursos. Para os
autores, a linguagem é dialdgica e a lingua ndo € ideologicamente neutra, e
sim, complexa, pois nela se imprimem historicamente e pelo uso as relacdes

dialogicas dos discursos.

Isso se d& gracas a ligacao indissollvel que existe entre a enunciacao
e as condi¢cBes de comunicacao que, consequentemente, estdo sempre ligadas
as estruturas sociais, ou, em outras palavras, os enunciados materializados
linguisticamente refletirem e refratarem o contexto em que séo produzidos para

serem significativos.

A enunciagao trata tanto do discurso interior, consigo mesmo, como do
discurso exterior. Ainda, por ser de natureza social, a enunciacéo € ideolbgica
e ndo existe dissociada de um contexto social, pois todo falante possui um

“horizonte social”. Ou, segundo as palavras de Bakhtin/Volochinov:

O centro organizador de toda enunciagéo, de toda expressao,
nao é interior, mas exterior: esta situado no meio social que
envolve o individuo [...] A enunciacdo enquanto tal € um puro
produto da interacdo social, quer se trate de um ato de fala
determinado pela situacdo imediata ou pelo contexto mais
amplo que constitui o conjunto das condi¢cdes de vida de uma
determinada comunidade linglistica.
(BAKHTIN/VOLOCHINOQV, 2004, p. 121) [grifo do autor]
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Outro ponto importante a deixar claro € que um falante, ao enunciar,
sempre tem um interlocutor potencial em vista, pois ele fala e se expressa para
um publico social especifico, definido, j& que, como dizem Flores e Teixeira
(2005, p. 51), “[...] a matéria linglistica adquire significacdo em um processo
ativo e responsivo, isto €, intersubjetivo”. Dai ser importante a nocgéo
bakhtiniana de sujeito social caracterizado por pertencer a uma classe social
em que dialogam os diferentes discursos da sociedade. O dialogismo de
Bakhtin, segundo Barros (2001), desloca o conceito de sujeito, que perde o
papel de centro ao ser substituido por diferentes vozes sociais que fazem dele

um sujeito historico e ideoldgico.

O conceito de didlogo® é mais uma vez ratificado: para que haja
compreensao entre o locutor e o interlocutor, faz-se necessario que ambos
partiihem da mesma instituicdo de sentidos aos signos linguisticos que, apesar

de serem considerados imutaveis, dependem da situacdo de enunciagao.

Considerando esse e outros pensamentos, Bakhtin funda, entdo, a
metalinguistica — ou translinguistica — que, segundo Flores e Teixeira (2005, p.
53), “[...] diferentemente da linguistica, trata do fendbmeno do discurso em uma
perspectiva que o considera na realidade concreta e viva”, ou seja, trata-se de
“[...] uma linguistica da enunciagdo cujo objeto se institui pela diluigdo da
clivagem abstrato/concreto e pela inclusdo da relagdo intersubjetiva’,

ocupando-se do que o filésofo russo chama de “relagdes dialdgicas”.

Portanto, o interesse de Bakhtin com a metalinguistica ndo residia nas
estruturas linguisticas em si, apesar de ndo desconsidera-las, mas sim na
significacdo do evento enunciativo, da enunciacdo e 0s elementos que estéo
envolvidos na construcao de sentido das relacfes dialégicas, como o contexto,
ja que, segundo Flores e Teixeira (op. cit.,, p. 54) “...] a transcendéncia do

didlogo revela aspectos contextuais néo abarcados pela teoria linguistica.”

Em resumo, por Bakhtin compreender o homem como um ser de

linguagem que depende dela para construir e manter suas relagbes

® Vale ressaltar aqui que, segundo Bakhtin (2004, p. 123), [...] pode-se compreender a palavra
‘dialogo’ num sentido amplo, isto €, ndo apenas como a comunicagdo em voz alta, de pessoas
colocadas face a face, mas toda comunicacgéo verbal, de qualquer tipo que seja.”
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“sociointeracionais” € que o dialogismo € o principio constitutivo da linguagem
como interagdo verbal no centro das relacdes sociais. Este principio seria, para
o filésofo, a chave para a resolucao satisfatéria dos problemas da linguistica e

da filosofia da linguagem.

Para este trabalho, o que ha de importante no pensamento bakhtiniano
€ a atencdo especial dada a enunciacao, afirmando que, para existir sentido e
significacdo, faz-se necessario que a linguagem esteja inserida em um
contexto, em uma situacao social determinada, pois segundo o préprio Bakhtin/
Volochinov/ (2004, p. 113), a “[...] situagao social e 0 meio social mais amplo
determinam completamente e, por assim dizer, a partir do seu préprio interior, a

estrutura da enunciacao” [grifo do autor].

Volochinov/Bakhtin (2004) ainda defendem que a atividade mental
realiza-se sob a forma de enunciacdo que adquire complexidade gracas a
necessidade de adequacgédo ao contexto social imediato e aos interlocutores
concretos. Segundo o autor:

Fora de sua objetivagdo, de sua realizacdo num material
determinado (o gesto, a palavra, o grito), a consciéncia € uma
ficcdo. Nado é sendo uma construcao ideoldgica incorreta,
criada sem considerar os dados concretos da expressao social.
Mas, enquanto expressao material estruturada (através da
palavra, do signo, do desenho, da pintura, do som musical,
etc.), a consciéncia constitui um fato objetivo e uma for¢a social
imensa. (BAKHTIN/VOLOCHINOV 2004, p. 117-118)

Bakhtin (2003), ao tentar delimitar o conceito de “discurso”, afirma que:

[ele] sO pode existir de fato na forma de enuncia¢des concretas
de determinados falantes, sujeitos do discurso. O discurso
sempre esta fundido em forma de enunciado pertencente a um
determinado sujeito do discurso, e fora dessa forma ndo pode
existir. (BAKHTIN, 2003, p. 247)

O enunciado, por sua vez, ndao deve ser considerado uma “unidade
convencional” de um “sistema abstrato” da lingua, mas sim uma “unidade real”,
delimitado pela alternancia dos sujeitos do discurso. Conforme Bakhtin (op. cit.,
p. 275), essa alternancia dos sujeitos, “que cria limites precisos do enunciado

nos diversos campos da atividade humana e da vida, dependendo das diversas
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funcdes da linguagem e das diferentes condic¢des e situacdes de comunicacao,

€ de natureza diferente e assume formas varias.”

Essa caracterizagcdo do enunciado fica mais clara com a delimitagdo da
oracdo, unidade da lingua — diferente do enunciado, unidade da comunicacéo

discursiva -, feita pelo autor:

A oracdo enquanto unidade da lingua carece de todas essas
propriedades: ndo € delimitada de ambos os lados pela
alternancia dos sujeitos do discurso, ndo tem contato imediato
com a realidade (com a situacdo extraverbal) nem relacdo
imediata com enunciados alheios, ndo dispde de plenitude
semantica nem capacidade de determinar imediatamente a

7

posicdo responsiva do outro falante, isto €, de suscitar
resposta. A oracdo enquanto unidade da lingua tem natureza
gramatical, fronteiras gramaticais, lei gramatical e unidade.
(BAKHTIN, 2003, p. 278)

Portanto, para este estudo importa mais delimitar a diferenca da oracao
e do enunciado, pois é essa delimitacdo que esclarece o que é enunciado e

oragao. Esta, quando imersa no contexto,

[...] assume a plenitude do seu sentido apenas nesse contexto,
isto é, apenas no enunciado inteiro [...] Em todos os casos
semelhantes, a oracdo € o elemento significativo do conjunto
de um enunciado, e ela adquiriu o sentido definitivo apenas
nesse conjunto. (BAKHTIN, 2003, p. 288)

Isso implica dizer que ela se apresenta como enunciado acabado,
adquirindo sentido pleno em “determinadas condigdes concretas de

comunicacgao discursiva.”

Com relacdo a questdo da construcdo de sentidos, Bakhtin/Volochinov
(2004, p. 128) denomina “o sentido da enunciagdo completa” como “tema”.
Este € inerente & enunciacao e é individual, além de néo ser reiterdvel — assim
como a enunciagcdo, que se da como expressdo de uma situacao historica
concreta. Assim, o “tema” & determinado tanto pelas formas linguisticas quanto
pelo contexto extraverbal compartilhado entre os interlocutores que comungam
de um mesmo horizonte social num dado espaco e tempo, que conhecem a
situacdo em que ocorre a enunciagao concreta, portanto, o tema é tdo concreto

qguanto a enunciagao.
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A “significagdo” encontra-se, segundo Bakhtin/VVolochinov (2004, p.129),
no interior do “tema”, pelo fato dela ser entendida como “[...] os elementos da
enunciacao que sao reiteraveis e idénticos cada vez que sao repetidos.” [grifos
do autor]. Ela contempla os sentidos reiteraveis, previsiveis, convencionados,
dicionarizados da lingua, ndo possuindo existéncia concreta independente,
apesar de ndo serem dispensaveis a enunciagao. Assim, a “significacdo” é um

“[...] aparato técnico para a realizacdo do tema” [grifos do autor].

Com isso, o autor deixa claro que a fronteira entre “tema” e “significacao”

€ bem sutil e que ambos s&o inseparaveis, pois ndo se pode designar a

“significacdo” de uma palavra sem concebé-la como elemento de um “tema”,

sem construir uma enunciacdo. Por outro lado, o “tema” se apoia em certa

estabilidade da “significagcao”, pois, caso contrario, ele perderia o seu sentido,

sem se distinguir do que o segue e precede. Bakhtin/Volochinov (op. cit.) expbe

que a melhor maneira de estabelecer a inter-relagdo entre “tema” e
“significagéo” é considerando que

[..] o tema constitui 0 estagio superior real da capacidade

linglistica de significar. De fato, apenas o tema significa de

maneira determinada. A significacdo é o estagio inferior da

capacidade de significar. A significagdo ndo quer dizer nada em

si mesma, ela € apenas um potencial, uma possibilidade de

significar no interior de um tema concreto. (Bakhtin/Volochinov
2004, p.131) [grifos do autor]

O processo investigativo da significacdo, portanto, pode tanto se orientar
para o “estagio superior’/“tema”, visando a significacdo contextual de uma
palavra especifica nas condigdes de enunciagdo concreta, ou para o “estagio
inferior’/“significacéo”, visando a significacdo da palavra no sistema da lingua.
Neste trabalho interessa mais a primeira orientacdo, apesar de ter-se

esclarecido que a separacéo entre ambos elementos € quase inconcebivel.

Volochinov (2011, p. 154) afirma que a palavra no cotidiano surge no e
através do contexto extraverbal e depende dele para ter sentido e significacéo,
pois “a vida completa diretamente a palavra.” Com isso o autor deixa claro que,
ao se analisar uma palavra, por exemplo, por mais que possamos observar

seus aspectos morfossintaticos ou fonéticos e fonoldgicos, ndo abarcaremos
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satisfatoriamente o sentido do enunciado, pois sO através do contexto

extraverbal obteremos um resultado proximo do ideal.

O contexto extraverbal é composto por trés aspectos, segundo
Volochinov (op. cit.,, p. 156): “1) um horizonte espacial compartilhado por
ambos os falantes [...]; 2) o conhecimento e a compreensdo comum da
situacdo, igualmente compartilhado pelos dois, e, finalmente, 3) a valoracéo
compartilhada pelos dois, desta situagéo.” [grifos do autor]. Cada um desses
aspectos se “entrelaga” ao enunciado para lhe dar significado e quanto mais
distante do contexto extraverbal estiver o enunciado, menos se consegue

recuperar o sentido.

Outro ponto observado pelo autor se relaciona a “extensao” do contexto
extraverbal. Ela esta relacionada ao espaco e tempo, ou seja, ela pode abarcar
uma familia, uma nacéo, alguns instantes, horas, dias ou épocas. Quanto mais
amplo o horizonte contextual, mais as enunciacdes se baseiam em valoragdes
sociais capitais e fundamentais. Essas valoragdes ndo sdo expressas como em

férmulas, pois elas estao diluidas no cotidiano social, sdo subentendidas.

A valoracao, portanto, organiza a forma da enunciacdo e sua entonacéao.
Esta, por sua vez, vincula a palavra ao contexto extraverbal, como afirma
Volochinov (op. cit., p.160), “A entonacdo sempre se encontra no limite entre o
verbal e o extraverbal, entre o dito e 0 néo dito. Mediante a entonacdo a
palavra se relaciona diretamente com a vida.” [grifo do autor]. Também a
entonacdo — e toda a estrutura formal do discurso — se fundamenta nas
valoragdes compartilhadas, mesmo que essas ndo esgotem os sentidos de

natureza social.

Esse contexto, para Volochinov (op. cit.), ndo se refere s6 ao que ha de
imediato, ao que ha de explicitamente relevado, mas, em especial, a um
contexto amplo, enraizado nos enunciados e que s6 é percebido na superficie
do texto. O contexto engloba ndo s6 uma situacéo social, econémica, cultural,
mas também ideolbgica, dentre outros aspectos periféricos que, a principio,
podem parecer secundarios ou mesmo imperceptiveis. Assim, ver-se-a melhor

a importancia dessa nocao de contexto na se¢ao destinada as analises.
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Com relacdo aos géneros do discurso, segundo Bakhtin (2003), no
percurso historico, as modalidades enunciativas estdo constitutivamente

ligadas aos géneros discursivos.

Para Bakhtin (op. cit.), cada esfera de utilizagdo da lingua gera “tipos
relativamente estaveis de enunciados”, ou seja, 0S géneros discursivos
espelham as condi¢cbes de producdo e as finalidades de cada uma delas,
sendo caracterizados de acordo com o contetdo tematico, estilo e construgéo

composicional.

Devido a capacidade de desenvolvimento e ampliacdo das esferas,
temos uma variedade infinita de géneros do discurso pelo fato de esses
acompanharem os movimentos de suas respectivas esferas, fazendo com que

cada vez mais se tornem complexos.

Bakhtin (op. cit., p. 263), ao observar a trajetoria dos estudos sobre os
géneros, afirma ndo haver “..] razdo para minimizar a extrema
heterogeneidade dos géneros discursivos e a consequente dificuldade quando
se trata de definir o carater genérico do enunciado”. Deve-se, portanto,
considerar a diferenca entre 0os géneros de discurso primario e secundario,

para que haja maior compreensao do conceito.

Os géneros primarios do discurso sao aqueles, conforme Bakhtin (op.
cit., p. 263), que se “formaram nas condigcdes da comunicagcdo discursiva
imediata”, estdo intimamente ligados a realidade concreta, aos enunciados
reais alheios, como um diédlogo cotidiano, um relato familiar ou uma carta, por
exemplo. Ou seja, esse tipo de género estd mais ligado a interacdo/
comunicagao social cotidiana, informal, mais “simples”, ndo a “arte’- devido ao

seu nivel de complexidade —, como o tipo de género que segue.

Os géneros secundarios do discurso, segundo Bakhtin (2003), surgem
na comunicacao cultural, que € mais complexa e, principalmente, escrita.
Esses géneros, no processo de formacdo, absorvem e modificam os géneros
primarios que mantém uma relacdo imediata com o contexto em que Ssdo

produzidos. Ainda segundo o autor, seria da inter-relacao entre os dois géneros
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e do processo historico de formacdo do secundario que se conseguiria

esclarecer a natureza dos enunciados.

Portanto, deve-se ter em mente, conforme Bakhtin (2003), que a lingua
se “integra” na vida através da realizagdo de enunciados concretos e é atraves

deles que a vida “permeia” a lingua. O autor conclui:

O desconhecimento da natureza do enunciado e a relacdo
diferente com as peculiaridades das diversidades de género do
discurso em qualquer campo da investigacdo linglistica
redundam em formalismo e em abstragcdo exagerada,
deformam a historicidade da investigacdo, debilitam as
relacdes da lingua com a vida. (BAKHTIN, 2003, p. 264-265)

Bakhtin (2003. p. 272) aponta que “...] os diferentes géneros
discursivos pressupdem diferentes diretrizes de objetivos, projetos de discursos
dos falantes ou escreventes” e segue tratando do empenho que o falante ou
escrevente empreende para tornar inteligivel sua fala, afirmando que esse seria
apenas “[...] o momento abstrato do projeto concreto e pleno de discurso do
falante.” Para esse autor (op. cit.), o intuito discursivo ou o “querer-dizer” do
locutor determina o todo do enunciado, demonstrando seus limites de acordo
com as condicbes tematicas e com a situacdo comunicativa especifica. E a
partir desse intuito que se estabelecera a escolha do objeto e do proprio género

em que o enunciado sera estruturado.

Esses aspectos sdo de grande importancia para a observacdo do
movimento de mudanca dos géneros jornalisticos e publicitarios. Foi a intencao
comunicativa da publicidade que levou os andncios a mudarem de uma
estrutura simples e objetiva — em que apenas se descrevia objetivamente
qualidades do produto, por exemplo — a uma estrutura cada vez mais
complexa. Eles foram constituindo-se historicamente, conforme Barbosa
(2007), influenciados pelo cotidiano, representando os modos de ver e dizer de

uma época.

Da unido dos trés elementos no enunciado numa dada esfera é que se
determina o que Bakhtin denomina de “tipos relativamente estaveis de

enunciados” ou géneros discursivos. Assim, considerando-se as nogdes aqui
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expostas, o0 estudo limitar-se-a ao género anuncio — a publicidade -
encontrado em jornais paraibanos do século XIX, mais especificamente no
jornal O Parahybano. Vale lembrar, mais uma vez, que o0 género anuncio a ser
trabalhado faz parte de um ano especifico — 1892 — o que determina a

formacao/construcdo do anuncio.
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2. O ANUNCJO PUBLICITARIO E O JORNAL: HISTORIA E
CARACTERISTICAS

2.1. SOBRE O JORNAL NO BRASIL E NA PARAIBA: BREVE HISTORICO

Como este trabalho pretende analisar os andncios propostos a partir de
uma perspectiva enunciativa, faz-se necessario apresentar o contexto em que
foram produzidos. Abordar-se-a aspectos relativos a histéria do pais e da
Paraiba — que serdo explorados durante as analises —, como também

referentes ao surgimento e a expansao da imprensa.

Busca-se, aqui, fazer um breve exercicio historiografico sobre a capital
paraibana, sobre o pais, sobre o contexto em que surge o jornal e, quase
concomitantemente, o anuncio publicitéario. Para tanto, ndo se adentrara na
parte da histéria da imprensa anterior a sua chegada ao Brasil, ja que existe
uma vasta literatura tratando do que seria a pré-histéria do jornal em tempos e
lugares remotos, como na China, no Egito, em Roma; nem se trardo detalhes
da histéria moderna em que se tem o surgimento da tipografia de Guttenberg,

no século XV, marcando o inicio da imprensa em grande escala.

Segundo Luca e Martins (2008), o Brasil sé iniciou suas atividades
tipograficas bem depois que outras partes das Américas e, consequentemente,
da Europa. Ainda segundo as autoras, embora tenha havido tentativas nesse
ramo antes de 1808, ano em que chega ao pais a Corte portuguesa e com ela
a instalacdo da Imprensa Régia, elas ndo foram sistematizadas, apesar de
produtivas. H4 até o debate entre historiadores sobre a existéncia de prelos em
Pernambuco, no século XVII, quando a regiao estava sob o julgo da Holanda,

mas h& uma tendéncia em se negar essa informacao.

O que Luca e Martins (op. cit., p. 25) deixam claro é que “o0 surgimento
da imprensa periodica no Brasil ndo se deu numa espécie de vazio cultural,
mas em meio a uma densa trama de relagcbes e formas de transmissao ja

existentes, na qual a imprensa se inseria.” Essa “trama” era marcada, em boa



29

parte, pela censura dos impressos tanto pela Coroa portuguesa quanto pela
Igreja, mas também pelo movimento de ordenar e representar o cenario social
e politico do pais, registrando e refletindo as diversas vozes e acgbes,
baseando-se ja na tradicdo portuguesa e europeia de atividades impressas,

das quais o Brasil sofreu influéncia.

Assim, como reafirmado por Luca e Martins (op. cit., p. 28), a imprensa
periddica ou ndo produzida no Brasil ndo surge descontextualizada, isolada,

13

espontanea, mas baseada em experiéncias, consolidando-se “sob
determinadas condi¢des e caracteristicas, que ndo eram, evidentemente, as de
uma democracia moderna, de sociedades industriais ou de uma cultura de

massas.”

A imprensa propriamente dita surge no Brasil, segundo Luca e Martins
(op. cit.), em 1808 e em junho desse ano surge o primeiro nimero do Correio
Braziliense, redigido por Hipdlito da Costa, em Londres. Apesar de ser uma
iniciativa de escrita sobre o Brasil como Império, segundo Luca e Martins
(2008), esse jornal ndo foi o primeiro feito na Europa e lido com regularidade no
Brasil, pois desde 1778 circulava na América portuguesa, inclusive no Rio de
Janeiro, a Gazeta de Lisbhoa, como tantos outros jornais europeus que eram
recebidos com regularidade na entdo colénia brasileira durante todo o século
XVIII.

Conforme apresentado em Luca e Martins (2008) e também em Sodré
(1996), a imprensa no Brasil teve inicio oficial com a chegada da familia real. O
maquinario grafico, segundo este autor, vindo da Inglaterra acompanhando as
bagagens e os pertences da comitiva que trouxe a corte de D. Jodo VI para o
Brasil, pertencia a Secretaria dos Estrangeiros e da Guerra e foi trazido no
pordao do navio Medusa, supervisionado pelo conde da barca, em cuja casa

fora instalado todo aquele material.

A casa onde o parque grafico fora alojado se tornaria, ap6s um ato real,
a Imprensa Régia de onde saiu a 10 de setembro de 1808 o primeiro jornal
editado no Brasil: a Gazeta do Rio de Janeiro que, dirigida por Frei Tiburcio

José da Rocha, segundo Branco et al (1990), inseriu-se dentro de um quadro
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de novidades que incluia a abertura dos portos, o incentivo as indastrias, a
criacdo do liceu de artes e oficios, das escolas médico-cirurgicas, da biblioteca
nacional, da academia de Marinha, dentre outras medidas da monarquia.

Como afirmam Luca e Martins (2008, p.30-31), a Gazeta “seguia o
padrdo das gazetas europeias de Antigo Regime, que circulavam na esfera do
Estado absolutista, campo de disputas simbdlicas e ndo de referéncias
monoliticas.” Vale ainda ressaltar, conforme essas autoras, que ha uma
frequente contraposicao entre O Gazeta do Rio de Janeiro — jornal oficial — e o
Correio Braziliense — que criticava o governo — nos estudos historicos. Mas
como afirmam Luca e Martins (op. cit., p. 32), “os dois faziam parte do mesmo
contexto politico e mental e, ainda que com diferencas, partilhavam um
universo de referéncias comuns.” Tanto um quanto outro defendiam a forma de
governo — monarquia —, apoiando a manutencdo da unido luso-brasileira e

rejeitando as ideias de revolucao e ruptura.

Assim, a maior importancia da Gazeta para este trabalho é o seu
pioneirismo na divulgacdo de anuncio — publicitario — presente na tradicdo dos
classificados do jornalismo brasileiro até os tempos de hoje. Segundo Branco
et al (op. cit.), aos “[...] poucos, comunicados e proclamas lidos pelos padres ou
pendurados a porta das igrejas, transmitidos oralmente pelos vendedores de
folhinhas ou repassados por caligrafos, vao-se transferindo para as paginas da
imprensa”. Todo tipo de anuncio que fosse dirigido ao publico, sobre produtos —
relacionados a venda de medicamentos, de vestuarios, de imoOveis e até de
escravos —, servicos, leildes, viagens, pecas, etc., passou a ser publicado nos

jornais.

Segundo Luca e Martins (2008, p. 36), o que hoje € conhecido por
imprensa periodica é diferente do que fora no inicio do século XIX aqui no
Brasil e “[...] apesar de algumas iniciativas estaveis, havia grande numero de
titulos efémeros”. Ainda conforme Luca e Martins (op. cit., p. 36), ndo era muito
dificil e dispendioso fazer circular um jornal com poucas paginas e alguns
anuncios, até porque independente da posicdo do jornal, governista ou

oposicionista, eles “tinham um alcance, em principio, semelhante. E ndo era
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necessario ser um privilegiado social para comprar eventualmente um

exemplar, cujo preco estava acessivel até mesmo para um escravo [...]".

E importante ressaltar o que apontam Luca e Martins (op. cit., p. 39)
que “As primeiras décadas do século XIX foram marcadas pela expansao do
publico leitor, das tiragens e do numero de titulos, dando a escrita impressa
uma crescente importancia, apesar de ainda diminuta em relagéo ao total da
populacdo.” A lista de jornais da primeira geragdo da imprensa seria extensa,
contemplando centenas de titulos e dezenas de redatores apenas até o final de
1830. Inicialmente as publicacbes surgiram no centro politico-comerciais do
periodo colonial e se expandiram, por mais que se considere em escala menor,
para outras localidades, como Pernambuco e Paraiba, cujas primeiras
publicacdes, segundo Luca e Martins (op. cit.), foram a Aurora Pernambucana,

em 1821, e Gazeta do Governo da Paraiba do Norte, em 1826.

Nem todos os jornais eram de cunho politico acentuado ou
predominante, havendo variados direcionamentos, como os literarios,

comerciais, etc:

Na verdade, ndo ocorre uma transformacao repentina de uma
imprensa artesanal e politica para a empresarial: trata-se de
uma mudanga gradativa e ndo linear que se deu ao longo de
todo o século XIX, durante o qual as duas caracteristicas
conviveram. (LUCA; MARTINS, 2008, p.41)

Na transicdo para os tempos de Império ha, segundo Luca e Martins
(2008, p. 43), uma queda no namero de titulos dos jornais, pois a década de
1840 “[...] é marcada pela valorizagdo dos ‘interesses materiais’, ou seja, a
defesa de um progresso socialmente conservador, gerando certa
despolitizagédo desses veiculos [...]" quando a saida para estabilizacdo da
imprensa foi a criacdo de Orgdos que acabaram se consolidando como

empresas.

Durante todo esse periodo, a imprensa serviu a diversos fins, em
especial a critica do regime, contando com redatores oriundos das academias
fundadas no proprio Brasil ou influenciados pelos movimentos europeus, que

nao sé colaboraram com o jornalismo, com a abertura de espacos para as
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vozes e secOes variadas, mas também para a literatura. Ainda, foi gracas aos
jornais que se difundiram as criticas & economia, a politica, as ideias
republicanas e abolicionistas. Ela colaborou, como colocam Luca e Martins
(2008, p. 79), “[...] com a consolidagédo da unidade do pais e o estabelecimento

das bases do sistema representativo [..]".

Segundo Branco et al (1990), em 1880, setenta e dois anos depois da
criacdo da Gazeta do Rio de Janeiro, inicia-se uma nova etapa da imprensa
que seguiria até nossos dias. O jornalismo se transforma em um
empreendimento industrial, apesar de se dar de forma modesta em relacdo a
outros paises. Essa fase é marcada pelo aperfeicoamento dos métodos de

comunicacao e pelas inova¢fes nas artes graficas.

Como reforcam Luca e Martins (2008), mesmo o pais tendo um baixo
poder aquisitivo, o periédico foi um suporte fundamental no Brasil do século
XIX, sendo sustentado, em parte, pelas assinaturas. Ainda conforme as
autoras:

A julgar pela evolugdo gréafica da Impresséo Régia, os avangos
técnicos foram modestos no Império. Os primeiros
equipamentos de 1808 s6 seriam substituidos em 1845 por
prelo mecanico; em 1877 se reequiparia através de maddico
investimento, para efetivamente modernizar-se s6 com a
Republica. (LUCA; MARTINS, 2008, p. 57)

Tanto a imprensa quanto a propaganda refletem o contexto social,
econdmico e cultural dos ultimos anos do Império. Branco et al (1990) apontam
a “[...] esquematizacdo da producdo jornalistica, a renovacdo editorial, a
assimilacdo de praticas publicitarias, a valorizacdo do espaco, a divisdao do
trabalho e a especializagao” como o reflexo de um mercado que se desenvolvia
de acordo com os ideais republicanos. A imprensa — e também a propaganda —
se torna o meio pelo qual se traduzem as novas aspiragdes coletivas nao mais

tratando do cotidiano da provincia, como se fazia na Gazeta.

Com o fim do Império, instaura-se a Republica, mas, pouco antes disso
e da abolicdo, surgiram alguns dos 6rgdos da grande imprensa que mostraram,

pela primeira vez no pais, a sua forca como um quarto poder, fazendo uma
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propaganda politica a favor da abolicdo. Desde entdo, o jornalismo brasileiro
adquire, segundo Branco et al (op. cit., p. 212), “[...] uma sélida consciéncia de
luta que se materializa no espirito civico, na renovacdo material e no
aprimoramento dos meios de informacdo com a decorrente elevacdo dos

critérios de opinido.”

Com relacdo a histéria da imprensa na Paraiba, segundo Barbosa
(2010, p. 205), no século XIX, os jornais e periodicos tiveram uma presenca tao
marcante quanto no resto do Brasil, pois, segundo a autora, “De forma geral, os
periodicos foram os principais responsaveis pela circulacdo da cultura escrita,
pois, além do suporte jornal, as tipografias fabricavam toda sorte de impressos,
inclusive livros.” Ainda conforme a autora, 0s responsaveis por essa “circulagao
da cultura escrita” eram os tipégrafos ou os donos das tipografias, uma vez que
0s primeiros eram tomados no sentido dos segundos, ja que raramente se

encontra os nomes dos operadores das maquinas tipograficas.

Em suas pesquisas, Barbosa (op. cit.) constata que as versdes sobre 0
nascimento da imprensa na Paraiba carecem de materiais palpaveis, fontes
primarias. A autora apresenta duas versdes para o inicio da imprensa na
Paraiba, baseando-se tanto em suas pesquisas quanto na de outros estudiosos
do tema. A primeira delas afirma que a introducdo da imprensa paraibana se
deu gracas a uma tipografia achada num barco inglés naufragado na praia do
Cabo Branco. Com esse maquinario, teria sido impresso o primeiro jornal
paraibano chamado “O Portugués, ou o Mercurio Politico, Comercial e
Literario”, existindo de 1814 a 1821. A outra versao € apresentada por José
Leal (apud BARBOSA, 2010, p. 207), em que “o primeiro jornal que circulou na
Paraiba foi impresso no Recife e ‘dali transportado por algum canoeiro para a
capital’, Ia pelos anos de 1818, quando a provincia ainda nao contava com

tipografias.”

Essa questdo € bem observada por Barbosa (op. cit.), uma vez que,
em Araujo (1986, p. 31), tem-se que o “primeiro periédico paraibano
denominou-se GAZETTA DO GOVERNO DA PARAIBA DO NORTE, fundado a
16 de fevereiro de 1826 e impresso na Typographia Nacional da Parahyba,

administrada pelo sudito inglés Waller S. Bordman.” Contudo, apesar de buscar
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a confirmacéo dessa versdo em Eduardo Martins’, Aradjo (op. cit.) apresenta a
informac&o de Leal® de que o primeiro jornal remontaria a 1818, mas “[...] de
veracidade duvidosa, que teria sido O PORTUGUES, ‘hipotético primeiro
periodico paraibano, impresso na tipografia apanhada de um barco inglés que
afundou nas alturas do Cabo Branco.” E que, depois de utilizada na producgéo

do jornal, teria sido levada para a Bahia ou Rio de Janeiro.

Ainda conforme Araujo (1986, p. 34-35), o segundo jornal paraibano foi
o Gazeta Parahybana, “[...] bissemanario que circulou entre 1828 e 1829” de
orientacdo republicana e foi a primeira publicacdo de Antbnio Borges da
Fonseca. Este viria a ter grande importancia no jornalismo paraibano e
publicaria outros tantos jornais, inclusive um homoénimo do jornal aqui
estudado, O Parahybano®, de 1835, anterior em quase sessenta anos ao
impresso pela “Typ. dos herdeiros de J.R. Costa”, que circulou apenas por um
ano e seguia a mesma linha de independéncia dos demais jornais de Borges

da Fonseca.

Independente dessas questdes da origem controversa da imprensa na
Paraiba, como fica claro em Barbosa (2010) e ao se observar as informacdes
de Araujo (1986), o que é interessante ressaltar é a importancia dos jornais do
século XIX nao apenas como fonte para a historiografia politico-econdmica da

provincia, mas em especial para a historia cultural, pois:

[...] esses tipografos tinham um compromisso com a ‘ilustracao’
dos leitores, tanto que raro era o jornal paraibano que néo se
dedicava também as variedades, a literatura e ao
conhecimento, 0 que incluia a impressdo e venda de livros
didaticos e a publicacdo de livros da literatura local.
(BARBOSA, 2010, p. 207)

De certa forma, isso era um incentivo a leitura e também a escrita, ao
se contratar editores e escritores que traduzissem livros e escrevessem as
“‘matérias” para os jornais, além de possibilitar a participacdo dos leitores nos

periodicos, com o envio de cartas, com os “anuncios” e os “apedidos”. Tudo

" Em: MARTINS, Eduardo Primeiro jornal paraibano: apontamentos histéricos. Jodo Pessoa: A
Unido, 1976.

® Em: LEAL, José. A imprensa na Paraiba. Jodo Pessoa: A Uniéo, s/d.

° Afora neste momento, sempre que se tratar do jornal O Parahybano, refere-se ao jornal de
1892, produzido na Typographia dos herdeiros de J. R. da Costa.
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isso corroborou, segundo a autora, para “aproximar o conteudo do jornal ao

gosto do publico”.

E isso condiz, de certa forma, com o fato de circular na Paraiba, como
aponta Araujo (1986, p. 34), cerca de 50 jornais, a época da Monarquia, “[...] a
maioria deles na capital e quase sempre com orientacdo politica, defendendo
interesses partidarios. Dessa maneira, uma parte desses peridédicos seguia a
linha de ataque ao poder e a outra colocava-se em posi¢cao de defesa.”

Araujo (op. cit,, p. 34) chama a atencdo ainda para o fato de na
segunda metade do século XIX a vida de boa parte dos jornais ser muito
efémera, uma vez que se seu posicionamento politico ferisse alguma facgéo do
poder ou ocorresse a queda da lideranca apoiada pelo jornal, este poderia ser
interditado, como ocorre, inclusive, com o jornal O Parahybano.

Segundo Barbosa (2012, p. 210-211), “[...] a tipografia Nacional da
Paraiba, situada na rua Direita, 62, funcionou com a ajuda do inglés Walter S.
Boardman, responsavel pela Gazeta do Governo da Paraiba do Norte, 6rgao
oficial do governo da provincia da Paraiba” e é considerada a primeira
tipografia. A oficina tipogréafica teria sido encomendada da Inglaterra, a mando
do governo provincial, em 1823, por Francisco Jodo de Azevedo. Este,
segundo Barbosa (op. cit.), o primeiro tipégrafo paraibano, teria se instruido
nas artes tipograficas em Recife e na Paraiba. J& com a tipografia trazida da
Inglaterra, teria publicado, com a ajuda de seus filhos e outros aprendizes, o

Gazeta da Parahybana, citado anteriormente, e depois o Petiguaré.

Ainda conforme Barbosa (op. cit., p. 210-211), a tipografia foi vendida a
uma firma do Recife e em 1831; chegaria a segunda tipografia paraibana, a
Tipografia Municipal, adquirida através de Ricardo Roger, um comerciante
inglés, e que viria a imprimir “O Republico”, de Anténio Borges da Fonseca. Em
1840 fora impresso “O Verdadeiro Monarquista”, por Anténio Correa Feio, na
Tipografia Paraibana, provavelmente de pequeno porte e que chegou a

imprimir outros jornais pequenos, como “O Constitucional Paraibano”.

Segundo Araujo (1986, p. 35), na década de 1830 surge “[..] a
tipografia do portugués José Rodrigues da Costa, que passa a imprimir uma
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lista numerosa de periddicos que vao surgindo na Paraiba, sucessivamente,
além de leis provinciais e relatérios de governo.” Contudo, Barbosa (2010, p.
211) aponta que foi em 1849, ano em que ainda se recorria as tipografias de
Recife para realizar os trabalhos, que “[...] se estabeleceu na Paraiba a
tipografia de José Rodrigues da Costa, um dos mais importantes tipdégrafos da

provincia durante o século XIX.”

A “Typographia de J. R, da Costa”:

Foi o primeiro estabelecimento gréfico, de iniciativa particular,
na capital paraibana. Era seu proprietario o portugués José
Rodrigues da Costa, “excelente tipégrafo”, vindo do Recife,
onde trabalhava na Oficina D’ “O Cruzeiro”, jornal politico,
literério e mercantil que ali se editava [...] (MARTINS, 1978, p.
21)

Ainda segundo Martins (1978, p. 23), José Rodrigues da Costa teria
arrematado o maquinario utilizado no estabelecimento em que ele havia
trabalhado na impresséo do jornal O Cruzeiro, de Recife — que fora fechada por
questdes politicas - e, ciente das deficiéncias do mercado tipografico da
Paraiba, estabeleceu sua tipografia “[...] em fins de 1834, na casa n.° 2 da Rua
Direita (atual Rua Duque de Caixias), posteriormente, sede da Imprensa Oficial

e de ‘A Unidao’, e casas 6, 8 e 20 da mesma rua.”

Martins (op. cit., p. 23) confirma que a “Typographia de J. R, da Costa”
oferecia todo tipo de servicos e da melhor qualidade a época, com impressao a
cores, com tinta preta e dourada; estampava letras em alto relevo em cartdes,
timbrava papel, além de garantir pregco competitivo, prontidao, nitidez, e “[...]
perfeicdo no desempenho de todos os trabalhos, tanto de carater oficial como
em livros impressos.” Ainda, dez anos depois de sua fundagado, além das
atividades costumeiras, ela passaria a imprimir “[...] as colecées de leis
provinciais e relatérios do governo, que desde 1835, vinham sendo impressos

na Typ. Parahibana, administrada por Manoel Jeronimo do Sacramento.”

Posteriormente, a tipografia seria transferida para O Beco Da

Misericordia, hoje a rua Peregrino de Carvalho, onde:

[..] se instalou nos baixos do sobrado pertencente aos
herdeiros de Jodo Casado de Almeida Nobre, casa 9 A, tendo
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como auxiliares exclusivos seus filhos: Calecina, chefe da
composicao, ajudada pelas irmés Eliza, Francisca [...] e Julia
[...] sendo o impressor o irméo destes, Francisco [...] nomeado,
a 20 de novembro de 1894, primeiro chefe de impressdo da
Imprensa Oficial do Estado. (MARTINS, 1978, p. 24-25)

A 8 de novembro de 1866, José Rodrigues da Costa faleceu, ficando
sob responsabilidade de seus herdeiros a direcdo da tipografia. Conforme
Martins (op. cit., p. 36), “Dai entdo a oficina passou a girar sob a firma
Herdeiros de J. R. da Costa, sucessora de J. R. da Costa, organizada em
1834”. Assim, Calecina Rodrigues da Costa, Elysa dos Anjos Rodrigues da
Costa e José Francisco da Costa Vasconcelos passaram a administrar e dar
continuidade ao trabalho do pai que, como afirma Martins (op. cit., p. 35), tanto
prestou “[...] & cultura paraibana, com a publicacdo de livros'®, constantes
periodicos, com a impressao de leis provinciais, relatérios e exposicées

governamentais [...]".

Dentre os principais jornais impressos pela tipografia, pode-se citar
principalmente O Publicador — do préprio José Rodrigues da Costa —, o Correio
Oficial, O Liberal Parahybano, O Norte, a Gazeta da Parahyba, O Parahybano,

dentre outros tantos periddicos que tiveram vida longa ou curta.

Devido a problemas de diversas espécies — principalmente politicos —,
a Tipografia dos Herdeiros de J. R. da Costa foi negociada e adquirida, no ano
de 1892, por um grupo de capitalistas, que a transferiu para a Rua Visconde de
Pelotas, onde se publicou o jornal A Unido e la permaneceu até ser relocada na

Rua Direita.

Assim, o jornal O Parahybano, impresso ao longo do ano de 1892, foi
dirigido pelos “Herdeiros de J. R. da Costa” que, juntamente com seus
redatores Arthur Aquilles, Eugénio Toscano e Antbnio Bernardino passaram,
segundo Martins (1978), por um grade processo juridico devido ao
posicionamento politico contrario ao governo de Alvaro Lopes Machado, como

ver-se-& com maiores detalhes historicos na terceira secao deste trabalho.

1% Barbosa (2010) e Martins (1978) ressaltam que & impressé&o dos livros também se incluiam,
especialmente, autores paraibanos.
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Assim, gracas a grande quantidade de peridédicos que precederam a
Independéncia e ao ciclo de vida instavel dos periddicos, é dificil precisar um
quadro exato da imprensa paraibana. Entre 1823 e 1889, cerca de trezentos e
qguarenta jornais surgiram no Brasil, sustentando inimeros diretores, redatores,
impressores, distribuidores e outros profissionais envolvidos. Apds esse
periodo, outra infinidade de periédicos surgiu em todo o pais, pois o jornal € o
meio mais tradicional de nosso pais, em termos de midia, e alguns deles ja

ultrapassam um século de existéncia, como os paraibanos A Unido e O Norte.

2.2. O SUPORTE JORNAL

Pensar no jornal nem sempre nos remete ao fato de que ele é e fora,
ao longo do tempo, um suporte de géneros os mais diversos. A nos interessa
aqui o foco dado a esse suporte a partir de Chartier (1999a e 1999b), de
Marcuschi (2003) e de Barbosa (2007).

Chartier (1999, p. 95) desenvolve uma reflexdo sobre “[...] a
transformacao radical nas modalidades de producédo, de transmissdao e de
recepcao do escrito”. Ele mesmo se coloca em uma posicao de estudioso da
cultura escrita que estuda os textos, os suportes de difusdo, seus usos e

interpretacdes, etc.

Uma das primeiras questdes levantadas por Chartier (1999a) é com
relacdo a revolucdo tecnolégica, por volta do século XV, e sua repercussao na
reproducéo impressa dos textos. E neste periodo que surgem a imprensa e 0s
tipos méveis, o que tiraria a unicidade do texto manuscrito, facilitando
multiplicagdo e circulacdo dos textos escritos. O autor ainda trata da
importancia da xilogravura no Oriente, na difusdo do texto escrito, uma vez que
0s tipos moveis ja eram utilizados antes mesmo de Gutenberg, na China, por

exemplo, mas eram de propriedade do imperador ou dos mosteiros.

Segundo Chartier (1999b), o advento da imprensa moderna fez com

que o custo da produgdo de livros diminuisse gracas a distribuicdo das
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despesas pela totalidade da tiragem. Também, o tempo de reproducao do texto
foi reduzido gracas ao trabalho dos tipégrafos. Isso, contudo, ndo fez com que
os livros copiados a mao fossem extintos, pois ainda havia leituras proibidas ou

restritas que deveriam permanecer secretas.

No oriente, outro sistema de reproducdo dos textos, como ja dito,
coexistiu com a imprensa. Contudo, o sistema n&do contava com o0s tipos
mabveis nem com a prensa, pois eram entalhes feitos na madeira que eram
friccionados na folha, dai ser chamado o processo de xilogravura. Essa forma
de impressdo aproximava-se da caligrafia utilizada nos manuscritos, por ser
entalhada e isso tinha uma importancia maior para a escrita chinesa, japonesa
e coreana, uma vez que 0s signos — 0s ideogramas — nessas linguas possuem

sentido através de sua prépria forma.

Ainda a titulo de informacgéo sobre os processos de impressdo, Chartier
(1999b) chama a atencao, com referéncia ao ocidente, que entre o século XVI
e XVII aimagem no livro estava ligada a gravura em cobre. 1sso nos revela que
0 processo de impressdo de um texto deveria contar com duas prensas
distintas, dois profissionais distintos, duas oficinas distintas, etc. para imprimir
de um lado a imagem e de outro os caracteres tipogréaficos. No oriente, isso
nao acontecia, uma vez que texto e imagem eram gravados sobre 0 mesmo

suporte na xilografia.

Assim, percebe-se uma grande diferenca entre o processo de
impresséo tipogréfica e da xilogravura: esta permitia uma edicdo de acordo
com a demanda, pois as tdbuas gravadas poderiam ser guardadas devido a
sua durabilidade; aquela, por utilizar-se de tipos moéveis, reaproveitava 0s

caracteres constantemente para fazer novas composi(;c”)es.

Ha de se considerar que, no século Xll, a escrita comeca a adquirir
uma funcdo de conservacdo e memorizacdo; o texto € copiado por monges
para ser, como aponta Chartier (1999a, p. 99), “[...] entesourado como um bem
patrimonial da comunidade”. Mesmo que aqui o autor esteja tratando do uso
religioso, isso serd notado com o surgimento das escolas urbanas, pois 0s

livros ndo serdo mais produzidos no scriptorium, mas sim na loja do
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comerciante. Essa mudanca influencia na editoracdo dos textos, uma vez que
se intensificam 0s usos das abreviacdes, de sinais, de glosas, etc. com o intuito
de reduzir o espaco gasto e, consequentemente, do papel.

A histéria da leitura também influencia na consolidacdo dos suportes da
leitura. Em meados do século XVII, ha uma mudanca da leitura “intensiva”
para a “extensiva”, nos termos de Chartier (1999a). A primeira esta associada
mais diretamente aos textos religiosos, em que o leitor tinha os textos limitados,
lidos e relidos, decorados para recitacdo, ouvidos e transmitidos ao longo das
geracbes — como também as leituras de tradicdo oral popular. A leitura
‘extensiva”, por sua vez, consome um volume maior de textos com maior
velocidade por nao ter as preocupacdes do leitor “intensivo”, estimulado pelo
género romance emergente, ele ocupa um lugar de critico. Isso possibilitou,
segundo Chartier (1999a, p. 100), “[...] o crescimento da producao do livro, a
multiplicacéo e a transformacao dos jornais, o sucesso dos pequenos formatos,
a reducdo do preco do livro, gracas as cépias, a proliferacao das sociedades de

leitura [...]"

Toda essa revolucao na leitura ocorre, para Chartier (1999a), devido a
revolucdo dos suportes que teve como marco inicial a substituicdo do volumen
pelo cédex nos primeiros séculos da era cristd. O primeiro se caracterizava por
ser um livro em forma de rolo; o segundo, composto por cadernos reunidos.
Independente da datacdo correta dessa substituicdo, a preferéncia da
comunidade cristd pelo codex € notavel a partir do século Ill, devido ao seu
manuseio, a utilizacdo dos dois lados do suporte, reduzindo o custo da
fabricacdo e o volume, etc. Essa mudanca fundamental no formato do livro ira
determinar o formato dos jornais, apesar de suas dimensdes serem variaveis

até os dias atuais.

A questdo sobre o suporte também é tratada por Marcuschi (2003) com
maior detalhe e aprofundamento na tentativa de distinguir os limites entre o
suporte e o género. O autor afirma que se trata de uma analise de como os
suportes contribuem para a selecdo de géneros e sua forma de apresentacéo,

ou seja, a discussdao leva a reflexdo de como os géneros circulam socialmente.
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Assim, partindo desse principio de que todos os textos escritos se
ancoram em um suporte, Marcuschi (2003) tenta construir a no¢ao de suporte a
partir das definicbes que ele considera insuficientes dos dicionérios para

chegar a uma definicdo que sirva aos seus propositos de analise do género:

[...] entendemos aqui como suporte de um género um l6cus
fisico ou virtual com formato especifico que serve de base ou
ambiente de fixacdo do género materializado como texto.
Numa definicAo sumaria, pode-se dizer que suporte de um
género € uma superficie fisica em formato especifico que
suporta, fixa e mostra um texto. (MARCUSCHI, 2003, p. 19)

Contudo, Marcuschi (2003) néo trata o suporte isoladamente de outros
aspectos como: texto, discurso, dominio discursivo (esfera de atuacéo
humana), género (textual, de texto, discursivo, do discurso), tipo (textual, de
texto, de discurso), evento discursivo, servi¢o, canal, instituicdo, etc. Tenta-se
reproduzir reduzidamente a ligacdo entre esses elementos através das

palavras do autor:

[...] vimos que todos os textos se realizam em algum género e
gque todos os géneros comportam uma ou mais seqiéncias
tipol6gicas e séo produzidos em algum dominio discursivo que
por sua vez se acha dentro de uma formacdo discursiva,
sendo que os textos sempre se fixam em algum suporte pelo
gual atingem a sociedade. (MARCUSCHI, 2003, p. 22)

Essa afirmacdo ndo pode nos levar a confundir o canal — o meio fisico
de transmissado de sinais, como a televisdo e o radio, por exemplo, tanto vistos
como emissoras ou aparelhos, que servem como condutores e nao local de
fixacdo — com o veiculo, pois o suporte pode ser considerado, em certo sentido,
veiculo dos géneros. O suporte nem deve ser confundido com a situacdo nem
com o contexto, nem com o canal em si, nem com a natureza do servigo
prestado — 0 aparato que permite a veiculagdo ou transmissdo de um género

em certo suporte.

Todas essas reflexdes levam Marcuschi (2003) a seguinte questéo: “o
suporte interfere no género?”, ou seja, questiona-se se ha possibilidade de
interferéncia do suporte na funcdo e até que ponto o formato daquele tem

influéncia no processo de textualizacdo/recep¢do do género. Isso fica claro, no
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caso da publicidade, pois ela se diferencia ao aparecer num outdoor e num

jornal.

Segundo o que foi posto até agora, a partir de Marcuschi (2003) e
também de Chartier (1999a e 1999b), podemos depreender que o suporte tem
certa influéncia na constituicdo de alguns aspectos daquilo que transporta,
embora ndo possua autonomia. Ele, em geral, € um tipo de base que porta
contextos especificos que podem trazer algum tipo de influéncia, pois, se um
texto € publicado em um jornal, em um livro ou em um outdoor, por exemplo,

isto ir4 diferenciar as formas de recepcao daquele.

A respeito da constituicdo ou natureza comunicativa do suporte, este
se divide em convencionais e incidentais, segundo Marcuschi (2003, p. 25). Os
primeiros “[...] foram elaborados tendo em vista a sua funcédo de portarem ou
fixarem textos”; ja os segundos “[...] operam como suportes ocasionais ou
eventuais [...] com uma possibilidade ilimitada de realizagdes na relagdo com
os textos escritos.” Essa distincdo é feita, pois, em principio, qualquer
superficie fisica — inclusive virtualmente — pode funcionar como suporte em
alguma circunstancia, dai Marcuschi (op. cit.) ver a necessidade de restringir a
nocéo de suporte textual para o caso dos suportes convencionais, nos quais o

jornal esta alocado.

Para discutir melhor a questdo dos suportes convencionais, Marcuschi
(op. cit.) comeca tratando de um ponto controverso sobre o suporte genérico
que ele considera mais comum, que é a folha de papel. Esta ndo deve ser
tomada como suporte do género de maneira geral, pois ha casos em que a
pagina solta ndo seria o suporte, e sim o livro como um todo, por exemplo, bem
como o jornal, pois a folha por si s6 é parte de um todo. Assim, se o papel
fosse tomado como suporte de forma generalizada, ndo haveria distingdo entre
livro, jornal, revista, etc. Para Marcuschi (op. cit.,, p.27), o “[...] limite de
observacéo € sempre o suporte imediato e ndo o continuo que pode desviar o
olhar para outros fendmenos”, pois se corre o risco de cair no reducionismo e

se criar “metassuportes”, o que nao é o desejo do autor.
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O jornal, seja semanal ou diario, € um suporte que abarca iniUmeros
géneros. Apesar de Marcuschi (2003) ndo estar se referindo ao jornal no século
XIX, pode-se confirmar essa afirmacao bastando folhear um jornal do final do
século XIX na Paraiba, por exemplo, onde se comprovara variedade de
géneros, a exemplo de O Parahybano aqui estudado. Segundo Marcuschi (op.
cit., p. 30), “[...] estes géneros sdo em boa medida tipicos e recebem, em
funcdo do suporte, algumas caracteristicas em certos casos, tal como o da
noticia”. Situam-se também a carta do leitor, notas sociais, horéscopos, dentre
tantos outros, como a publicidade que ndo s6 esta presente no jornal, como na
revista, na televisdo, na radio. Vale ressaltar, também, como o faz Barbosa
(s/d, p.18), que “nos periddicos do século XIX, a participacdo do leitor estava
prevista na propria constituicdo da sua feitura e ndo apenas em uma coluna

como temos atualmente”.

No jornal do século XIX, havia algumas sessGes mais recorrentes como
a SECCAO LIVRE, EDITAES — onde também se encontravam andncios —,
ANNUNCIOS - ndo apenas de carater comercial —, TELEGRAMMAS -
apresentando ou ndo o termo OFFICIAES —, AVISOS, APEDIDOS - que na
verdade eram matérias pagas —, VARIEDADES e FOLHETIM - literario —,
apesar, como dito antes, haver uma flexibilidade na disposi¢cdo do conteudo e
na divisdo do jornal. Ainda, os jornais poderiam ser declarados como literarios,
noticiosos, de comeércio, dentre tantas outras denominac¢fes variadas que
influenciariam — em certa medida — a aparicéo, destaque ou omisséo de certas

secdes. Com relacéo a isso, tem-se em Barbosa (s/d) que:

[...] era comum que jornais fossem “Politico, literario e
noticioso”, ou “Politico, literario e noticiador’, “Literario,
recreativo e noticioso”, “Cientifico, literario e noticioso”. Isso, no
entanto, ndo excluia, daqueles que ndo se diziam literarios, a
matéria literaria, o romance-folhetim, a presenca do conto, da
poesia, do ensaio, etc. Ao contrario, em muitos desses que se
denominavam literarios ndo encontramos a “matéria” literaria

propriamente dita. (BARBOSA, s/d, p. 14)

Assim, percebe-se a ideia central proposta por Marcuschi (op. cit., p.
20) de que “[...] o suporte ndo € neutro e o género nao fica indiferente a ele.”

Por mais que uma campanha publicitaria seja coesa, ela se adapta ao seu



44

suporte. A textualizacdo, como ja dito, sera diferenciada se o suporte for um
outdoor, uma revista ou um jornal, logo, a interacdo e o processo de formacao
de sentido serdo outros, ou seja, 0s suportes ndo veiculam contetdos diversos
para 0s mesmos textos. Isso ndo implica dizer que em cada suporte a
publicidade queira fornecer informacdes/conteudos diferentes, apenas que a
relacdo, o contato com o suporte sera diferenciada. Assim, essa relacao influi
diretamente nos aspectos composicionais, inerentes a no¢do de género
proposta por Bakhtin (2003) e que serve de base ao pensamento de Marcuschi
(2003).

Marcuschi (2003), para corroborar o que fora dito no paragrafo anterior,
refere-se a uma leitura de Possenti (2002) que afirma:

Chartier de fato acredita que se |Ié de forma diversa o0 mesmo
texto em suportes diversos, ndo no sentido de se compreender
diferentemente o texto e sim no sentido de se manter com ele
uma relagéo diferente, ou seja, ha uma relacéo diferente ao se
ler um edital de concurso num jornal ou num outdoor, pois no
jornal eu posso fazer anotacoes, sublinhar, etc., interferindo no
texto, mas no outdoor isto ja ndo € possivel [...] (POSSENTI
apud MARCUSCHI, 2003, p. 40-41)

Essa reflexdo também se estende para o caso do suporte em uma
dada situacdo e configuracdo. Por exemplo, um mesmo anuncio impresso em
um jornal de cunho literario e em um jornal de cunho politico tera repercussdes
diferentes e sera lido de formas diferentes, mas ainda assim o contetdo sera o

mesmo. A repercussao e a leitura serdo diferentes devido ao leitor.
A esse respeito Chartier (1999a) reconhece que:

[...] com efeito, cada forma, cada suporte, cada estrutura da
transmissao e da recepcdo da escrita afeta profundamente os
seus possiveis usos e interpretagdes. Nestes Ultimos anos, a
histéria do livro empenhou-se em analisar, em diversas
escalas, esses efeitos sobre o sentido das formas. Sé&o
numerosos 0s exemplos que mostram como as
transformagdes propriamente “tipograficas” (no sentido amplo
do termo) modificam em profundidade os usos, as circulacoes,
as compreensdes de um “mesmo” texto. (CHARTIER, 19993,
p. 105)
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Essa é uma questéo relevante, principalmente, no caso do jornal, pois
ele surge para dar suporte a determinados géneros que se modificaram devido
ao suporte e, gragcas a este, novos géneros foram criados ou introduzidos,
fazendo com que ele se tornasse um grande mosaico de géneros discursivos

gue permanece até nossos dias.

Chartier (1999a, p. 105) ainda faz a seguinte constatacdo: “...] a
significagdo, ou melhor, as significagfes, historica e socialmente diferenciadas
de um texto, qualquer que ele seja, ndo podem separar-se das modalidades
materiais que o dao a ler aos seus leitores.” Logo, a publicidade lida em um
cartaz, panfleto, placa, letreiro, no século XIX, possui significacdo[6es]
diferente[s] da publicidade impressa no jornal, dividindo espaco com outros
géneros, principalmente pelo fato de aquele ter sido/ser constituido
historicamente, sob a influéncia do cotidiano, representando modos de ver e

dizer de determinado periodo/época.

Ainda sobre a interacdo com o suporte, percebemos que esta envolve
nao apenas o leitor, mas também figuras como o editor, o tipdgrafo, o revisor,
etc. Aqui daremos destaque ao que Chartier (1999b) chama a atencdo com
relacdo a histéria da leitura, logo, da relacéo suporte-texto-leitor. Ele afirma que
o leitor conta com tantos limites que ora ele subverte, ora ele é subvertido, seja
por uma habilidade ou capacidade, seja por convencdo ou habitos que
caracterizam determinada pratica de leitura, como, por exemplo, a relacao
corporal/os gestos que modificam de acordo com o objeto lido, as razdes da
leitura, o tempo e lugar, etc.

Como nosso foco é o suporte jornal, a relagdo que o leitor tem com ele
durante o processo de leitura € diferente da leitura de um livro ou de qualquer
outro suporte, tanto com relacdo as maneiras de ler de hoje como de séculos
anteriores. O leitor do jornal tem mais liberdade de leitura, de manuseio do
suporte, devido ele ser composto por folhas soltas, dobradas, montadas em

cadernos sem grampos ou colagem, ser dobravel, etc.

Segundo Chartier (1999b), entre o século XVII e XVIII, o jornal

apresenta uma estrutura ndo muito diferente do livro e ele s6 adquiriu grande
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formato posteriormente, num momento histérico em que também se amplia seu
consumo tanto na venda na rua como por assinatura. Por ser diario ou
semanal, o jornal é mais efémero tanto no imediatismo da informac¢do quanto
na qualidade, que, em geral, é limitada. Devido a esses fatores, como afirma
Chartier (1999b, p. 82), o jornal depois do século XVIII é “[...] carregado,
dobrado, rasgado, lido por muitos.” O jornal O Parahybano, que contem o0s
anuncios contidos neste trabalho, se enquadra na fase do grande formato,
contendo 4 péaginas, formadas por duas folhas dobradas, sem nenhum tipo de

encadernacao.

O jornal também possibilitou ao leitor, segundo Barbosa (2007),
assumir uma posicdo que nenhum outro suporte, até entdo, lhe dava
oportunidade: de participar, de ser escritor. Isso se deu devido ao fato de os
periodicos publicarem as cartas que seus leitores Ihes dirigiam em resposta,
como por exemplo, a um artigo de opinido; desenhos/ilustracoes;
poemas/contos/ficgoes.

Podemos concluir essas reflexdes sobre o suporte jornal com a
afirmagao de Marcuschi (2003, p. 41): “[...] refletir sobre o problema do suporte
é refletir sobre o problema da circulagdo textual em nossa sociedade. A
complexidade dos suportes revela a complexidade social em que os proprios

textos circulam.” Isso corrobora os seguintes dizeres:

Para aqueles que estudam a leitura, seus protocolos e
representacdes, a leitura diacrbnica de alguns jornais pode
reconstruir, de forma mais verossimil, a importédncia e as
imagens que ele, leitor, motivou ao longo do século [XIX], no
suporte jornal. Em contrapartida, revela-se ao mesmo tempo a
concepcao da escrita dos periddicos. (BARBOSA, 2007, p. 90)

Assim, percebemos que as mudancas e revolucdes pelas quais os
suportes passaram sempre ocorreram sem que eles deixassem de ter como fim
a interacdo com o individuo. Seja no processo de producdo do papiro, feita
manual e artesanalmente; seja a copia de manuscritos por monges; ou mesmo
0 processo de impressao pelos tipografos, no fim, o suporte sé existe até hoje
para suportar os conteddos que interessam a sociedade, com 0S quais 0S

individuos interagem.
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2.3. CARACTERISTICAS DO GENERO ANUNCIO

O género anuncio publicitario, em quase todos os momentos da historia
da publicidade, se constroi com a finalidade de promover um produto, um
servico ou uma marca/empresa. Assim, é da natureza do género criar no leitor
do andncio uma necessidade de consumo, por isso, as tipologias textuais sdo
quase todas exploradas com objetivos bem especificos: as argumentativas, por
exemplo, para convencer, e as descritivas, para caracterizar o0

produto/servico/marca.

Segundo Nicolau (2009, p. 19), os anuncios publicitarios “[...]
representam, de forma geral, impressos relativos as necessidades da
comunidade de divulgar fatos e desejos de forma publica.” Dentre essas
necessidades, estdo as de moradia, educacao, produtos alimenticios, saude,
dentre outras de natureza bésica, e necessidades criadas/impostas pela

sociedade a partir da nocéo de status, como beleza e conforto.

Pode-se dizer que o anuncio, essencialmente, tem como funcado, assim
como o jornal em gue ele é veiculado, de informar fatos correntes do cotidiano,
bem como fomentar a atividade comercial. Pessoa (apud NICOLAU, 2009,
p.20), em suas andlises de anuncios de jornais pernambucanos do século XIX,
mostra que a fungdo dos anuncios nessa época era de “[...] veicular
informacBes, embora, primordialmente, ocupe-se da compra/venda de

produtos.”

Assim, nessa perspectiva de que o anuncio, inicialmente, seguia essa
linha de noticiar ou avisar sobre algo, ele pretendia responder perguntas como:
Quem? Quando? Onde? Como? Constava mais corriqgueiramente nos jornais
na seg¢ao denominada “Annuncios”, segundo Nicolau (2008, p. 21), “servindo
aos mais diversos propoésitos, ou ainda, apareciam sob os titulos de Edital e
Apedido”, outras secdes do jornal em que o tom pessoal ao estilo das cartas
era comum, no caso dos “Apedidos”, por exemplo, em que se poderiam obter

respostas publicadas nos jornais.
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Com a finalidade de tentar delimitar'* uma estrutura de um antncio
publicitario — sempre tendo em mente o anuncio impresso como centro da
atencao —, pode-se dizer que ele se configura, em sua grande maioria, a partir
de uma linguagem verbal e/ou uma linguagem nao verbal. Na primeira, tem-se
basicamente o titulo — podendo haver um subtitulo —, corpo de texto e
assinatura, como poderemos observar em alguns dos anuncios analisados

mais adiante; na segunda, tém-se as imagens.

Segue um anuncio do século XIX em que podem ser observados

alguns dos elementos citados anteriormente:

Figura 1. Vinho e Xarope de Jurubeba

Fonte: O Publicador, 30 de marco de 1882

O titulo é geralmente uma frase que interpela o leitor, que pde diante
dele uma situagao de forma “criativa e original”’, despertando o interesse pela
leitura do texto, contudo, como se observara nos anuncios do século XIX, nem
sempre o titulo tem esse carater “criativo e original” O seu objetivo é, portanto,
atingir o receptor, ndo necessariamente se focando no conteddo, uma vez que,
como afirma Gonzales (2003, p. 18), “...] € freqiente o uso de recursos
estilisticos e expressivos para criar 0 elemento surpresa e a personalizacdo da

mensagem verbal”.

™ Faz-se uma generalizacdo, pois ndo ha limites para a estruturacdo dos anincios/textos
publicitarios, muito menos uma receita. O anlncio acompanha em cada época as necessidades
de comunicacdo do produto e dos consumidores, além de acompanhar os avan¢os das
tecnologias.
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O texto do anuncio fornece maiores detalhes a respeito do que fora
posto no titulo. E nele que se desenvolve a argumentacdo verbal. Ainda
segundo Gonzales (op. cit, p. 21), o texto “[...] visa a informar sobre o produto,
servico ou idéia divulgando e também persuadir o leitor” ao utilizar argumentos
racionais, emocionais ou mistos. Assim, o texto pode ser estruturado tanto em
paragrafo Gnico como em varios paragrafos, contendo, ndo como regra geral,
introdugdo — em que se estimula o desejo pelo produto —; desenvolvimento —
em que se cria a conviccdo no leitor —; e conclusdo — em que se induz o

consumidor a compra direta ou indireta.

Na assinatura ou fechamento, apresenta-se, em geral, o0 nome do
produto ou servico, a marca e/ou o slogan como a solucao para o que se expos
nas partes anteriores. O slogan € uma frase concisa, atraente, marcante, de
facil percepcdo e memorizacdo que pode ou nao ser utilizado em um anuncio

ou campanha publicitaria.

Deve-se ressaltar que essa é uma estrutura flexivel, pois um desses
elementos pode nao ser utilizado na producdo do andncio, ou mesmo, um dos
elementos pode ter uma dupla funcéo, como se podera perceber nos andncios
de remédios do século XIX. No caso do corpus aqui analisado, sua estrutura é
variada, podendo ser bem simplificada, muitas vezes, contendo apenas um ou

dois desses elementos, ou mais complexa, apresentando inclusive imagem.

Vale, ainda, lembrar que, nos primeiros anuncios dos jornais brasileiros
do século XIX, o objetivo do anunciante era comunicar, por exemplo, a venda
de uma casa ou a fuga de um escravo, e outros tipos de anuncios que mais
apresentavam uma descricdo de caracteristicas do objeto anunciado. No
entanto, ndo se pode afirmar que a persuasdo fora uma caracteristica
inexistente nos anuncios do seculo XIX em sua totalidade, como se podera

perceber nas analises dos anuncios a seguir.

Foi através e concomitante a histéria do jornal no Brasil — e
consequentemente na Paraiba —, que surgiu e se desenvolveu o anudncio
impresso, em especial, no século XIX, informando sobre a fuga, compra e

venda de escravos, venda e aluguel de iméveis e, posteriormente, a venda de



50

medicamentos, elixires, café, anlincios de pecas de teatros, chapelarias, dentre
tantos outros servigos, produtos, etc.

Assim, como se percebera nos exemplos a seguir, os periddicos
prestaram — e ainda prestam —, de alguma forma, um servico de utilidade
publica, participando mais ou menos ativamente da vida social da época em
que eles estdo inseridos e fazendo uso de sua credibilidade, anunciando
noticias, produtos, servicos, empresas, episodios politicos, sendo o meio de
expressdo de ideais comerciais, politicas, econémicas e sociais, enfim,

refletindo o contexto de uma sociedade em um momento especifico.

Os recortes que seguem, apesar de serem de periodos distintos,
exemplificam um pouco esse mosaico que era a segao de “Annuncios” nos

jornais do século XIX:

Figura 2. Fuga de escravo

Fugio do abaixo assignado um seu
escravo de nome Do- | mingos; promete
se recompensar a quem o prender e le-
| var ao mesmo abaixo assignado.
Parahyba 3 de novembro | de 1862. -
Joaquim da Silva Medeiros. ||

Fonte: O Publicador, 04 de novembro de 1862

Figura 3. Venda ou troca de escravo

Vende-se, ou troca-se por escravos, as
casas darua | do Quartel ns.[[]] 4 e 22,
rua do Tanque n. 10, e uma casa e |
benfeitorias em terreno aforado, tudo
nesta cidade, trata- | se com Lourengo
Carneiro, rua do Quartel n. 2, venda. ||

Fonte: O Publicador, 11 de novembro de 1862
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Figura 4. Aluguel e venda de imével

ANNUNCIOS || Aluga-se e Vende-se ||
Um sitio com bda caza de vi- | venda
de duas sallas, sendo uma | propria
para botar negocio, com | boa cacimba
e banheiro ; es- | tribaria, muitas
fructeiras de di- | versas qualidades,
bastantes ter- | ras para plantacdes, no
lugar | Barreiras, suburbio d’esta Capi-
| tal ; a tratar com o abaixo as- |
signado. || Marcionillo Bezerra. ||

Fonte: Jornal Estado da Parahyba de 04 de fevereiro de 1891

Figura 5. Venda de objetos diversos

VENDE-SE. - por preco muito |
commodo, dous arr[ilegivel]os inglezes, |
completos, dous pares de botas, |
também inglez e uma CaJilegivel]6a de |
bom tamanho e ainda nova; tudo| em
perfeito estado, & tratar-se na | rua do Dr.
Aristiles Lobo n. 88. || (3)

Fonte: Jornal Estado da Parahyba de 16 de abril de 1891

Figura 6. Venda de livros

Attencéo || Vende-se os seguintes livros:
O | Brazil em 1889, ou Geographia das |
provincias, pelo bacharel Alfredo |
Moreira Pinto e um diccionario por- |
tuguez-inglez de Vieira, ambos novos |
po precos modicos a tratar na Rua | Dr.
Venancio Neiva, n. 50. ||

Fonte: Jornal da Parahyba de 17 de fevereiro de 1891
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Figura 7. Grande Pavilhdo Francez

GRANDE || PAVILHAO FRANCEZ || Na
Praca Bento da Gama || HOJE! HOJE!
HOJE! || Grande Espectaculo Estréa da
Companhi[ilegivel] || PROPRIETARIOS ||
JOAO PIERRE E C. 2 || Programma ||
Direetor de Circo Hilario de Almeida || 1°
Escada aeria por Flauzina | 2° Trampolim
por Alberto Tassard| 3° [ilegivel] a cavallo
em pello por D. Rozita de Almeida, Estrella
do Norte, partido azulilegivel] | 4° [ilegivel]
e saltos por varios artistas e criangas| 5°
[ilegivel] de Palhago || Entarvallo de 15
minutos || 6° Duble americano por
Guilhermina e Flauzina | 7° Passo a dois
sobre 2 cavallos por D. Carolina, Estrella do
Sul, partido encarnado e a jo- | vem Elidia |
8° Malabares por Alberto Tassara | 9°
Dalilegivellas hungareza por Guilherminae
Rosita] 10 Entrada do Palhagco | 11
Pantomima 4 Amantes | Pregcos dos
camarotes com 5 cadeiras 8:000 | Cadeiras
numeradas 2:000 | Geraes 1:000 | Criancas
menores de 7 annos :500 || Principiara as 9
horas em ponto ||

Fonte: Jornal da Parahyba de 12 de fevereiro de 1891

Apbs esse breve percurso historico sobre o jornal tanto no Brasil como
na Paraiba, da reflexdo sobre o jornal como suporte e, principalmente, sobre as
caracteristicas do género anuncio a época estudada, segue-se para as
analises dos anuncios de remédios. Antes das andlises em si, faz-se
necessario, ainda, uma contextualizacdo sobre a situacdo da saude publica na
Paraiba do século XIX para que se possa compreender o porqué de ser tao

recorrente a presenca de anuncios de remédios nos jornais desse periodo.
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3. ANALISES DOS ANUNCIOS DE REMEDIOS EM JORNAIS
PARAIBANOS DO SECULO XIX: EM BUSCA DE CAMINHOS DOS
SENTIDOS

3.1. CONTEXTO HISTORICO DA SAUDE NO SECULO XIX

Durante as pesquisas histdricas, nos Relatérios do Presidente da
Provincia, as informacdes sobre salude publica e higiene na Paraiba remontam
aos anos de 1887, 1886 e 1884, bem como alguns dados sobre a Santa Casa
da Misericérdia, dando uma ideia geral da situacdo do saneamento, higiene
sanitaria e saude ao final do século XIX.

Apesar de os jornais a época trazerem de forma nao regular informacdes
de obituarios, por exemplo, e levantamentos feitos pela Santa Casa da
Misericordia dos quadros de entradas, saidas e mortes de pacientes, tais
informacdes nado tiveram grande recorréncia em O Parahybano de 1892. Para
complementar as informacdes dessa natureza, apesar do periodo analisado ja
nao apresentar mais provincias nem presidentes, recorreu-se aos Relatérios do
Presidente da Provincia como fonte central para obtencdo desses dados sobre
saude e higiene publica. Contudo, os documentos encontrados que mais se
aproximam do ano de 1892 foram os ja citados e neles podem-se encontrar
vestigios dos motivos da publicacdo tao corriqueira e variada dos anuncios de

remédios.

Com base em Barreto (2010), verifica-se que, principalmente a partir da
Republica, a politica de higieniza¢do ganha for¢a e chega a ser incorporada as
politicas educacionais, tanto nos aspectos pedagdgicos como organizacionais
da escola. Essa preocupac¢do com a saude se tornou mais incisiva no século
XIX gragas a grandes avangos nas areas das ciéncias biolégicas — como os
estudos de Darwin, sobre a evolucdo das espécies, e Pasteur, na bacteriologia

e microbiologia — e das ciéncias humanas.
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Baseado nas ideologias iluministas e liberais de civilidade e de
progresso, 0 movimento higienista aliou médicos sanitaristas, engenheiros,
advogados, pedagogos — a classe média brasileira —, em busca do que Barreto
(op. cit.) aponta como “biologizacao da sociedade”. Ainda segundo a autora, a
intervencao estatal foi decisiva na legitimacao e no oferecimento de condi¢cbes
materiais e legais que possibilitassem a implantacdo das politicas de

saneamento, urbanizagdo, saude e educagao.

Como exemplo da grande relevancia e influéncia do movimento,
Barreto (op. cit., p. 64) mostra que o Regulamento de 20 de janeiro de 1849, da
entdo provincia da Parahyba do Norte, “[...] determinava atribuigdes as escolas
de instrucdo primaria, incluindo prescricdes de natureza higiénica”, tanto
referentes a saude no ambiente escolar como fora dele. Esse documento &
importante para se observar que havia uma ac¢ao legal comum entre as regifes
Sul e Norte do pais com relacdo a saude publica. Assim, para os higienistas,
tanto os médicos quanto os educadores, a solucdo para os males que
vitimavam a populacdo, em especial das camadas populares, era a educacéo

sanitaria.

No Oficio de 31 de agosto de 1884, o Inspetor da Saude Publica, Dr.
Abdon Felinto Milanez considera, apesar de faltar-lhe subsidios para afirmar
com precisdo, que o estado sanitario da capital sofria com as mudancas de
estacdo do inverno para o verdo. Nesta Ultima, as moléstias de todas as
naturezas tendem a se agravar. Afirma-se, nesse Oficio (1884, p. 30), que esse
fendmeno sé poderia ser explicado “[...] pelo excesso de miasmas'? palustres e
teldricos que, desprendendo-se dos innumeros focos de infeccdo existentes
dentro e féra do perimetro desta Capital, ddo origem a moléstias diversas, que,

aggregando-se, augmentam a mortalidade.”

Os males mais comuns que assolaram nesse ano foram:

2 . « x

Conforme Chernoviz (1890b, p. 421): “Tomando a palavra em sua accepcao lata,
consideram se sob este titulo todas as emanac¢fes nocivas, que corrempem o ar, € atacam o
corpo humano.”
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As febres™ sob seus diferentes typos e natureza, a variola’, a
syphilis’®, as afeccbes dos aparelhos respiratério, 0s
engorgitamentos das visceras abdominaes e outras lesdes do
apparelho digestivo, acompanhadas de anemias®® profundas e
hydropesias®’, os beri-beri*® [...] (OFICIO, 1884, p. 30)

Segundo o Oficio (1884, p. 30), a “febre amarella”®, doenca que
sempre se desenvolvia na regido portuaria no periodo do verdo, fora extinta
oito anos antes — considerando o ano do oficio. Essa doenga, segundo o
relator, teve grande efeito sobre a populacdo por ela chegar de outras
localidades através do porto e ndo haver hospital ou lazareto onde se pudesse
por de quarentena os infectados por doengas contagiosas, afora o Hospital da
Santa Casa de Misericordia.

Outras febres sédo apresentadas, como as:

febres intermitentes, simples e pertinicosaszo, as remittentes e
continuas que sao effectivamente endémicas nesta capital e

13 Chernoviz (1890a, p. 1085) afirma sobre as febres em geral. “Esta palavra exprime a
acceleracdo das pancadas do pulso e um augmento na temperatura natural do corpo,
ﬂrovocados sympathicamente pela irritagdo de algum érgao.”

Chernoviz (1890b, p. 325) chama Variola ou Bexiga: “[...] uma erupg¢ao geral de borbulhas
pelo corpo, que se convertem em grandes puUstulas redondas e purulentas; acabam pela
deseccacdo e deixam nodoas vermelhas, as quaes succedem cicatrizes mais ou menos
apparentes. Esta moléstia é eminentemente contagiosa, mas, em geral, ndo a contrahe o
individuo que ja foi d'ella affectado uma vez.”

' para Chernoviz (1890b, p. 1031), também conhecida como moléstia, a: “Syphilis, mal
syphilitico, mal venereo, gallico, taes [...] € eminentemente contagiosa, & depende do virus [...]
Transmitte-se pela approximag¢do dos sexos, mas contrahe-se também por -qualquer outra
espécie de contacto immediato, comtanto que o0s logares, que correm este risco, sejam
simplesmente cobertos de membrana mucosa [...]”

' Chernoviz (1890a, p. 162): “Estado moérbido caracterizado pela pallidez da pelle e
enfraquecimento geral. Depende da diminui¢cdo dos glébulos rubros do sangue.”

1 Segundo Chernoviz (1890b, p. 160), chama-se: “de hydropisia a todo o derramamento de
serosidade em uma cavidade qualquer do corpo ou no tecido cellular subcutaneo. Quando o
tecido ceilular de todo o corpo esta cheio de serosidade, como uma esponja embebida d'agua,
a moléstia toma 0 nome de anasarca; e se esta hydropisia se limita a uma s6 regido, chama-se
edema, ordinariamente inchago; a que occupa o0 ventre denomina-se ascite, ou vulgarmente
barriga d'agua; o nome de hydropisia do peito é reservado a da cavidade das pleuras, etc”

8 Chernoviz (1890a, p. 314) afirma que a Beriberi se caracteriza: “pela fraqueza geral,
inchacdo do corpo, paralysia; e terminando, nos rasos fataes, porsuflécacdo, asphyxia ou
extenuagdo das forcas; e, nos favoraveis, por evacuagcdo abundante das ourinas, e pela
restauracéo gradual das forgas.”

9 Chernoviz (1890a, p. 1087) restringe as ocorréncias dessa doenga aos paises quentes e
intertropicais e atingiu o Rio de Janeiro, Parahyba e outros estados por volta de 1850. Ela
caracteriza-se: “cor amarella da pelle e pelos vémitos pretos, e por causa d'estes symptomas
E)Orincipaes designa-se pelo nome de febre amarella ou de vomito negro.”

Chernoviz (1890a, p.1095): “Chamam-se perniciosas, aquellas febres intermittentes cujos
symptomas séo tdo graves e cuja marcha é tdo violenta, que acabam freqiientemente pela
morte no curso de alguns accessos. N'estas febres ha sempre um ou mais 6rgados que se
acham atacados, taes como o0 estdmago, o coragdo, o cérebro, etc, do lado dos quaes se



56

seus arrabaldes, exerceram extenso predominio, tomando
muitas vezes o caracter typhico®, ndo respeitando as leis da
aclimacdo, os sexos, as idades e até mesmo as melhores
condi¢des da hygiene particular. (OFICIO, 1884, p.31)

Em sua maioria, essas doencas nao levavam necessariamente a
morte, mas, conforme o Oficio (1884, p. 31), “...] comparando-se com outras
moléstias reinantes, foram ellas que, ndo s6 por sua extensdo e gravidade
como por facilitarem o desenvolvimento de outras molestias consecutivas”
elevaram os 6bitos da capital nos trés meses anteriores a este Oficio. Elas
seriam produzidas por “emanacdes deleterias” oriundas dos pantanos,
acumulos fecais, do cemitério, do matadouro e muitos outros focos que

agravavam a salubridade publica a época.

Sobre a sifilis, o Oficio (op. cit., p. 31 e 32) afirma que ela “[...] é
incontestavelmente uma das entidades morbidas que maiores estragos produz
e que affecta grande parte da populacdo.” Ainda conforme esse documento,
dois tercos do enfermos dos hospitais seriam vitimas desse mal.
Complementa-se dizendo que a sifilis “[...] agente poderoso da degradacéo
physica dos povos modernos, reclama das sciencia, auxiliada da administragédo
publica, medidas que obstem seus assaltos sempre fataes a sociedade [...]". A
beri-beri também afligia a populacdo da capital, apesar de em menor
intensidade que em anos anteriores. Geralmente ela manifestava-se nos

doentes ja assolados por outros males de natureza diversas.

A variola, segundo consta no Oficio (op. cit., p. 31), apesar de nédo
assolar a populacdo com carater epidémico, ainda fazia vitimas nesse periodo,
sendo Mamanguape, Itabaiana, Campina Grande e a capital as cidades mais
afetadas. Nesta Ultima, ja se aplicava com constancia a vacina, considerada
“[...] a medida mais util e proveitosa para evitar seus estragos”, mas ainda era

pouco procurada pela populagdo, talvez em decorréncia disso fossem

manifestam dores atrozes. As vezes o doente, durante o aecesso, soffre vomitos e desmaios
com fraqueza extrema do pulso, e desfiguragdo profunda do rosto.”

! Relativo ao “typho”, que segundo Chernoviz (1890b, p.1138): “designa uma febre continua,
contagiosa e epidémica, cujo caracter mais saliente € um estado de estupor particular, assaz
analogo ao que resulta da embriaguez.”
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anunciadas repetidamente convocacdes nos jornais, como no exemplo

encontrado, logo antes da sec¢&o dos “A Pedidos”:

Figura 8. Nota sobre variola

g A Variola || Estando esta cidade
Nariola A ‘ .
Tstand ] : assolada | pela variola, que
Pnl-;ﬁz:;;i:hc;g Cldad;a ,?{3“31;'*3& grassa intensa- | mente entre a
Rl 013, -FHR - EFRA55F— e fisa~— a1
mente cntrc’ a nossa popu]a;éo, nossa popula(;ao, | chamgmos
chamamos para este facta a at- para este facto a at- | tengao do
teicdo do inspector de hygiene, inspector de hygiene, |
recommendando-lhe a vaccina-. dando-Ih ;
a0 publica. e recomendando-lhe a vacina- |
- céo publica. ||

Fonte: Jornal O Parahybano de 14 de janeiro de 1892, p. 3

O Relatorio de Provincia de 1 de agosto de 1886 informa que, pelo
decreto de 29 de maio desse ano foram nomeados o Dr. José Evaristo da Crus
Gouvéa e o Dr. Agnello Candido Lin Fialho, respectivamente, como “inspetor
de hygiene” e “inspetor de saude do porto”. Ainda, de acordo com as “[...]
recommendacdes do Ministerio do Imperio, e sobre proposta do Ispector de
hygiene”, foram nomeados doutores para diversas localidades, como
Mamanguape, Areia, Bananeiras, Campina Grande, Souza, Cajazeiras,
Pombal, Catolé do Rocha, Teixeira, dentre outras.

Segundo esse Relatério (1886), as condi¢cdes sanitarias ndo tiveram
melhoras significativas em relacdo aos anos anteriores, pois nos meses de
marco e abril, com o inicio das chuvas, a capital e localidades do interior
sofreram com intensas “febres de mao caracter”, sendo enviados
medicamentos para a populacdo pobre, como no caso de Mogeiro e
Cabaceiras em que foram despachados remédios homeopaticos através de

ambulancias.

Um ponto interessante deste relato é a descricdo da situacéo da saude

e higiene publica que segue:

Para o estado pouco lisonjeiro da saude publica na capital
concorrem em magna parte as imperfeitas condicbes
hygienicas da cidade. No centro dela e em suas imediagbes
existem pantanos, formados pelas aguas estagnadas das
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chuvas em lagoas sem o conveniente saneamento, e pelo
represamento dos rios Jaguaribe e Macaco. O asseio da cidade
deixa tudo que desejar, haveno accumulo de lixo e de
imundicies até nas ruas e pracas. (RELATORIO, 1886, p. 36)

O relato segue mostrando a situagdo do porto e arredores dos rios
Sanhaua e Paraiba, que eram enlameados, repletos de vegetacdes do

mangue, propicios aos “miasmas deletérios”, bem como:

Accresce a existéncia do hospital da Santa Casa no centro de
um bairro populoso; a falta de habitos de limpeza nas
habitacdes das classes desfavorecidas; o abandono das
fontes; a utilizacdo de agoas ndo potaveis; e mais tantas outra
causas conhecidas.” (RELATORIO, 1886, p. 36)

Devido aos poucos recursos financeiros disponiveis a capital, ndo
havia a possibilidade de se implementar providéncias radicais, por serem muito
custosas. Contudo, um fator positivo apresentado seria em relacdo a variola
que ndo estaria se alastrando tanto quanto em anos anteriores, devido as
providéncias de vacina que se tinha aplicado na capital e no interior, como ja se

constatava no Oficio do ano de 1884.

Ainda conforme o Relatério (1886, p. 38), a Santa Casa da
Misericordia, que prestava servicos a populacdo desvalida da capital,
funcionava em situagdo precaria, em que “Escasseam os recursos do
patrimonio, e bem pouca renda lhe proporcionam os productos dos dois
impostos de <<miuncgas>> e do que € cobrado pela alfandega para tratamento
de marujos estrangeiros.” A instituicdo estaria funcionando apenas gracas ao
subsidio dado pela Assembleia, uma vez que sua divida somava 30:178%$258,

incluindo as contas dos fornecedores de medicamentos e alimentacao.

Por isso, no Relatério (1886), solicita-se que a Santa Casa da

Misericordia seja:

[...] dispensada do pagamento da divida de pensdes
decretadas pela Assembléia, a maior das quaes foram
verdadeiros favores individuaes sem justificacdo razodavel.
Dest’arte ficara reduzida a pouco mais de 10:000$000, que
poderdo ser mais faciimente amortizados. (RELATORIO, 1886,
p. 39)
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Devido a essa falta de recursos ja apresentada em 1886, como se
pode observar no recorte do jornal O Parahybano de 1892, a Santa Casa da
Misericordia teria que paralisar suas atividades. A nota revela ainda que nem a
‘junta governativa” se pode solicitar apoio financeiro, devido a “situagao

financeira do thesouro publico”:

Figura 9. Nota sobre a Santa Casa de Misericordia

T : Santa Casa de Misericordia || E’

Santa Casa de Miserlcordia por demais lamentavel o es- |
E’ por demais lamentavel o es- tado financeiro d'este pio
tado financeiro d’este pio estabe- estabe- | lecimento de caridade.
lecimento de caridade. || Sem poder satisfazer aos
Sem poder satisfazer aos seus seus | compromissos, sem ter
compromissos, sem ter.mesmo mesmo | recursos para atender
recursos para attender as suas as suas | mais urgentes
inais urgentes necessidadades, é | necessidades, é possivel que
possivel quesé veja obrigado 2 se veja obrigado & fechar as
fechar as suag portas aos que suas portas aos que a ellas
4 ellas baterem. - baterem. || Sendo, como €&, o
~Sendo, como &, 0 unico esta- unico esta- | belecimento d’este
‘belecimento d’este genero que género que | entre nés existe,
entre ri6s existe, critretanto nuri- entretanto  nun- | ca
ca mereceu a alta attengdo do merefilegivelleu a alta atencéo
immortal, que deixou-o no criti- do | immortal, que deixou-o0 no
co estado em que se acha. criti- | co estado em que se
" . Lamientando este facto, que acha. || Lamentando este facto,
significa mais um dos beneficios que | significa mais um dos
feitos d.esta inf:liz terra pelo sr.’ beneficios | feitos a esta infeliz
Venancio, nio animamo-nos a terra pelo sr. | Venancio, néo
solicitar providencias da bene- animamo-nos a | solicitar
merita junta governativa, por. providencias da bene- | merita
nao ignorarmos como ndo igno= junta governativa, por | nao
ra toda a populacio, a situacdo ignorarmos como n&o igno- | ra
financeira do thesouro publico. | toda a populagéo, a situagao |
e financeira do thesouro publico. ||

Fonte: Jornal O Parahybano de 4 de fevereiro de 1892, p. 2

Para finalizar as informacdes do relato de 1886, tem-se que o Dr.
Manoel Carlos de Gouvéa fora nomeado como médico responsavel da Santa
Casa da Misericordia pelo Dr. Abdon Felinto Milanez que se aposentara.
Funcionando impropriamente num prédio no centro da cidade, onde se

concentrava grande parte da populagéo, ao longo do ano passaram no hospital
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348 enfermos, dentre estes, 48 faleceram, 294 se curaram e 42 permaneceram

em tratamento.

No Relatério do Presidente de Provincia (1887, p. 55) informa-se que
em janeiro, apos as chuvas, houve um pequeno surto de “febres de mao
caracter” em Teixieira e Araruna, tendo-se que enviar uma ambulancia para
esta ultima, onde o mal foi mais incisivo, uma vez que ela ndo contava com

médico local. O maior numero de vitimas era da “populagao indigente”.

Ainda, segundo esse Relatorio (1887, p. 55), “Sob o ponto de vista dos
melhoramentos relativos a salubridade publica, dependentes da applicacédo dos
preceitos que a sciencia aconselha, nota-se completo abandono nas villas e
cidades da provincia e desse abandono néo fica isenta a propria capital.” A
situacdo nao € pior, ainda conforme o mesmo relatorio, pelo fato do clima ser
ameno e porque “a natureza nao favorece e distancia a saude de seus
habitantes das influencia climatéricas, raramente havera cuidado em
collocarem-se a salvo.”, no entanto “as condi¢gdes propicias a salubridade sao

superiores aos descuidos da existencia.”

A situacdo de saude e higiene publica sé viria a melhorar gracas ao
projeto nacional de modernizacédo e progresso, em 1895, quando foi criado o
“Servigo de Hygiene Publica da Parahyba”, que s6 fora regulamentado e
institucionalizado em 1911, pelo presidente Jodo Machado. Sa e Canesqui
(apud Barreto, 2010, p.66) ressaltam que, apesar das dificuldades na
implementacgéao e limitagdes para funcionar de forma eficaz, ela foi fundamental
a histéria da saude publica paraibana, “[...] visto que o referido 6rgéo teve sob
sua responsabilidade as atividades de politica sanitaria e saneamento urbano,
servico de desinfecgao, vacinagao e revacinacao [...]" vigilancia médica, dentre
outras acdes fundamentais ao interesse publico relativos a saude, como os

boletins demdgrafos-estatisticos de saude.

Segundo Advincula (2009), projetos visando ao abastecimento de agua
e ao esgotamento sanitario da cidade da Parahyba do Norte foram idealizados
por Miguel Rapozo, em 1910, e Saturnino de Brito, em 1913. Tais projetos sO

se concretizaram na primeira fase do saneamento no Brasil, referente a
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primeira Republica, entre 1910 e 1926. Isso ndo implica dizer que ndo havia
disponibilidade de agua, pois ja existiam chafarizes desde 1599, mas isso
revela as condi¢cdes de salubridade em que se encontrava a populacao
paraibana até o fim do século XIX.

A titulo de conhecimento, s6 em marco de 1898, ainda segundo
Advincula (2009), foi fundada em Manchester, na Inglaterrra, a “Firma
Parahyba Water Company”, que tinha como objetivo construir o sistema de
abastecimento de agua citado, pois durante todo o século XIX ndo havia uma

reparticdo que fizesse uso dos trabalhos de engenharia na Paraiba.

A partir do que fora retratado até o momento, pode-se ter uma visédo
geral dos grandes problemas de saneamento, higiene e saude publica que a
Paraiba enfrentava, além das constantes crises epidémicas no periodo. Esses
fatores revelam o descaso e desamparo em que a populacéo se encontrava e
essa conjuntura, possivelmente, propiciou a busca por medicamentos
“milagrosos” disponiveis no mercado e anunciados como solugéo para os mais

diversos males que a populacdo poderia sofrer a época.

Algumas das doencas que perceberemos com recorréncia nos
anuncios a seguir e que também constam nos relatérios aqui expostos sdo, em
especial, as febres, a sifilis, anemias e males associados ao sistema

respiratorio e digestivo, dentre outras aqui ndo apontadas.

3.2. ANALISES DE ANUNCIOS DE REMEDIOS DO JORNAL O
PARAHYBANO DE 1892

Como a enunciagdo é um processo Unico, impossivel de repetir em sua
totalidade, a sua observacao é fundamental a busca pelos caminhos do sentido
do enunciado. Buscar-se-a focar, ao longo das analises, principalmente nos
elementos que constituem a nocdo bakhtiniana de género — construcao
composicional, estilo e conteddo tematico — por esse processo de reconstrugao

ser complexo e devido aos limites desse trabalho.



62

Na metalinguistica, a estrutura do enunciado ndo é o unico enfoque,
contudo é preciso que esse aspecto seja considerado, principalmente na
andlise que empreenderemos, jA& que 0 género, como ja apresentado
anteriormente, segundo Bakhtin (2003), se caracteriza de acordo com o
conteudo tematico, estilo e construcdo composicional. Isso possibilitara,
também, observar o porqué de o anuncio poder ser considerado neste trabalho
como um “tipo relativamente estavel de enunciado”. Assim, as analises
apresentadas nesta sec¢do tomam como categorias de andlise as
caracteristicas dos géneros apresentadas e o tema, que sera primordial para

entender o contelido tematico dos andncios analisados.

A seguir, tem-se a analise de alguns anuncios de remédios retirados do
jornal O Parahybano?®, referente ao “anno1” desse jornal, abrangendo entre o
“N.3” e 0 “N. 239"

O Parahybano, segundo Araujo (1986), contava em sua redacdo com
Arthur Aquilles, Eugénio Toscano e Antdbnio Bernardino. Inicialmente,
publicava-se as tercas, quintas e aos sabados, como se pode observar no

préprio jornal:
Figura 10. Recorte do editorial do jornal O Parahybano

WO PARAHYBANOY PUBLICA-SE 43
TRER;AS, QUINTAS 12 SATIEAL

.:-.:I

SR e LT LT S

Fonte: Jornal O Parahybano de 12 de janeiro de 1892, p.1

Além de ser publicado trés vezes na semana, como apontado
anteriormente, “[...] trazia noticias politicas e colunas literarias, figurando como
o mais importante do fecundo ano de 1892.” (ARAUJO, 1986, p. 40). Em seu
rodapé, pode-se observar que ele era impresso na “Typographia dos herdeiros

de J. R. da Costa”, como ja citado anteriormente.

22 Disponivel em: <http://www.cchla.ufpb.br/jornaisefolhetins/oparahybano1892.htmI|>


http://www.cchla.ufpb.br/jornaisefolhetins/oparahybano1892.html
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Figura 11. Recorte do rodapé do jornal O Parahybano

e s o E———

PR . = i e s a s e owe W

s, NA Tybpoanarina nog HER=
pRIOH DI, I DA UoNTA,

Fonte: Jornal O Parahybano de 8 de junho de 1892, p.4

E interessante observar que O Parahybano apresentava-se no nimero
3, de 12 de janeiro de 1892, apenas como “ORGAO DO POVQO”, mas no
ndmero 33, de 22 de margo de 1892, inclui os dizeres: “DIARIO POLITICO,
LITTERARIO E NOTICIOSO”, como se pode observar abaixo:

Figura 12. Recorte do topo da primeira pagina da edi¢cdo n° 3 de O Parahybano

3}1,

0 PARUBAN

PARAHYBA DO KORTE
TERCA-FEIRA 12 DY JANETIRO DI 1602

[
ANRO I 1
i

Fonte: Jornal O Parahybano de 12 de janeiro de 1892, p.1

Figura 13. Recorte do topo da primeira pagina da edi¢cdo n° 33 de O Parahybano

PARAHYBAN 0

READ DO POYO
DIARIO POLITICO, LITTIKRARIO 1K NOTICIOSO

A{(Siﬂlluluru
CAPITAL PARAHYBA DO RORTE

Por mez..... 13000

Folha avulsy tia| TERCA-FEIRA 22 DI MARCO DE 1892,

Pagamento adiantado

ANNO 1

Fonte: Jornal O Parahybano de 22 de marco de 1892, p.1

Ao folhear O Parahybano, percebe-se que os anuncios desse diario

seguiam os moldes dos jornais do periodo, como aponta Nicolau (2008),
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"2 'mas também podendo surgir nos

inseridos nas secgdes de “annuncios
“‘editaes” ou nos “apedidos”. Essas secdes eram destinadas ao publico e a
comercializagao delas era da responsabilidade do anunciante ou assinante, em
geral, mediante pagamento adiantado, como se pode observar no recorte

abaixo do jornal O Publicador, seguido da transcri¢ao:

Figura 14. Recorte do topo da primeira pagina da edi¢do n° 1 de O Publicador

O Publicador he propriedade do José Rogrigues da Costa. Publica-se diariamente, e
subscreve-se nesta Ty- | pographia a razdo de 1$000 por mez, pagos adiantados.
Os annuncios entregues até 5 horas da tarde serdo publicados | no dia seguinte,
mediante a paga de 40 rs. Por linha de 46 lettras. Todas as mais publicagfes serdo
dadas a luz median- | te uma contribuicdo razoavel, que sera em todo caso paga
adiantada. A empresa tem como indeclinavel dever o facilitar | convenientemente em
suas columnas a liberdade de imprensa em toda a sua plenitude ||

Fonte: Jornal O Publicador de 1 de setembro de 1862, p.1

Ao longo das edi¢bes do jornal O Parahybano do ano de 1892, os
anuncios de remédios, em geral, rivalizam o espag¢o na se¢ao “annuncios” com:
aluguel, compra e venda de imdveis; compra e venda de mobilias; espetaculos
teatrais; livrarias; “fotografias”, bilhetes de loterias; “pharmacias” que vendiam
toda sorte de produtos; e outros anuncios de natureza ndo comercial, além de
concorrerem entre eles mesmos — como o0s artigos do Dr. Ayer, que eram
anunciados, muitas vezes, em conjunto. Enfim, a variedade de andncios que
concorriam pela atencdo do leitor do jornal era vasta, contemplando muitos
outros produtos e informacgdes que nao foram elencados aqui.

8 Como ja dito, as analises aqui apresentadas contemplam apenas os anuncios de remédios
retirados da seg¢ao “ANNUNCIOS”, do jornal O Parahybano de 1892.
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Como se poderad observar na figura 15, a seguir, a secdo de
“‘“ANNUNCIOS” do jornal O Parahybano de 8 de junho de 1892 traz anuncios
variados como da “Pharmacia Central” vendendo o0s mais variados
medicamentos; da venda de “Leite Puro”; do “Peitoral de Cereja do Dr. Ayer” e
do “Oleo de Sao Jacob” — ambos analisados mais adiante —; o informe das
“Obrigagdes da Promotora” anunciando o “EMPRESTIMO EMITTIDO PELA
COMPANHIA | promotora de industrias e melhoramentos”; do relatério da
renda comercial da alfandega; da “Loja das Empanadas” anunciando a
chegada de “calgcado inglez”; do “Vinho Collares” e a venda de “Cerveja”,
chegada pelo vapor Merchant; ainda da compra e venda de ouro e prata e da
“Caldeiraria Parahyba”, anunciando a compra de latdo; do Dr. David Ottoni,
que anuncia tratar das “Molestias dos olhos”; do “Cimento Nacional da Fabrica
do Tiriry”; da venda de fogos de artificio para as festas de Sao Antonio, Sao
Jodo e Sao Pedro; até “bolaxas” e “biscouto” se encontram a venda nesse

exemplar.
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Figura 15. Pagina de anuncios de O Parahybano
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Fonte: Jornal O Parahybano de 8 de junho de 1892, p.4

Essa estruturacdo e variedade é caracteristica dos jornais do século XIX,
como se pode observar, por exemplo, na figura 31 mais adiante, do Jornal
Diério de Noticias, do Rio de Janeiro.



voltado para a “pelle”

Figura 16.
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Anuncio 1: “A 500 R$ Sabonetes hygienicos de alcatrdo da Noruega...”

Dando inicio as andlises, o primeiro anuncio trata de um produto

Noruega”, conforme as figuras a seguir:

Sahonetes hygienicos de
aleatrao da Noruega, van-
tajosamenle  empregado
no curative das affecgdes
idn nelle.

Um sabnon ete 500 rs

Uma dozia - 5000 rs

Concede-se abbatimen-
ta de 10°/0, has compras
supariores alrez duzias.

Drogaria
. DE o
ANTONIO RABELLO
!I'-‘.L » MACIEL I'l'\HFI!H‘II
. 36
PARAHYEA

Jornal O Parahybano de 27 de abril de
1892, p. 3

A 500 R$ Sabonetes
hygienicos de alcatrdo da Noruega
(primeira verséo)

, que sao os “Sabonetes hygienicos de alcatrao da

Figura 17. A 500 R$ Sabonetes
hygienicos de alcatrdo da Noruega
(segunda verséo)

A 500 R3!

Sabonetes hygien icos de alegd
trio de Noruega, van,'2j0samett
empregados no curatiy’0, das aﬁi
fecn;Oes da pelle,

TJm sabonete 500 Ta.p
- Uma duzia 5y 000 s,
' Conceda -sa abatinrent 9 det
10 %/,, nas compras superio, "8 q}
trez duzias.

-

Drogarig E
 DE ;
Antomo Rabello

RUA MACIEL PINHEIRO N, 35"
CPARAL TR

Fonte: Jornal O Parahybano de 10 de
maio de 1892, p. 4

A 500 R$ || Sabonetes hygienicos de | alcatrdo da Noruega, van | tajosamente
empregado | no curativo das afeccdes | da pelle. || Um sabonete 500 rs || Uma
duzia 5000 rs || Concede-se abbatimen- | to de 10°/0, nas compras | superiores a
trez duzias. || Drogaria || De || ANTONIO RABELLO || RUA MACIEL PINHEIRO ||
N.36 || PARAHYBA

Ele teve sua primeira aparicdo no dia 27 de abril, quando também se

vendia oOleo para lamparina:

anunciava, sob a assinatura da mesma “Drogaria de Antonio Rabello,” que se



Figura 18. Oleo Desinfectado para Lamparinas

e o ]

A PRECD REDUSIDY

Oleo desinfectado pidra
LAMPARINAS

Vende-se na Drogaria

de Antonio Rabello, ex-

cellente oleo paralampa-

rinas.
Uma garrafa 700 rs
Meia dita 400 rs

Drogaria
Fua Macial ®Inheiro n. 306,
PARAHYBRA

Fonte:Jornal O Parahybano de 28 de abril de 1892, p. 4
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Além de outros anuncios, havia os da “Pharmacia Central”?*, localizada

na “rua Maciel Pinheiro N. 43", e da “Pharmacia Americana

, localizada na

“rua Maciel Pinheiro 249, que possivelmente eram concorrentes diretas e cujos

anuncios serdo analisados adiante.

Como se podera observar nas figuras 19 e 20 a seguir, a rua Maciel

Pinheiro concentrava grande parte do comércio farmacéutico a época, pois

apenas nesses recortes observamos duas drogarias situadas nessa rua, afora

outros tipos de estabelecimentos.

24 cf. ANUNCIO 8, p. 113
%% cf. ANUNCIO 9, p. 121



Figura 19. "Pharmacia Central" na secdo de anuncios.

69

LLOYD BRAZILEIRD
FaccTa BE SAVENAGED Bk EERIE-
ri BE Dusan Posdicys
s Buore
PORTOS Ii) NORTE
DPAQIFETE
MANAOS

Cammandsrms F, A do Al

e fa i
L r‘ﬂ;—:’.'um Bewih
[] H anL H i . ey
'l""p.i P"""ll'ﬂ-'lﬂ'l de : an-ercdra sl i’:l H
- Ardlimenls Gk prEmias e
_ PORTOS DO S |“p|lni_ud: Leconend |
PAGIETE . prriper
1 = " o Et-ﬂ

Carmaadand A. Farmaina da
Siwiar

E sspemfanid pda do
Cofrand o paginis Akl JE-I
e gtk do ol el
i lvn:muhrlnmd
dade pm eneale

Chaia §anseghedoa Sors.
carmpidar peee 'a eiihiens

d: clopral 1o
-:-d

' - = [
en segand# parkaby mainnin o

@ PARAH¥RAND
L IO RENEEN FHOTOGRARHIA PHARMACIA (ENTRAL
Oleu desinfectaly pars MINERVA = _
MPARINAS - Al MACIEL PINHETRO N 43

Vemde-mn nu Drogeria
di Antonda REebello, ox-
“I_!ldtl'll.l! wliza ‘FIII'ITILTII'I'IPI.-
r

e

Ump gareala THI s
a dila &00 s

Dirogarin

Foum Nosiol Whisbies oo S0l

PAEAHTRA

~ ETRAF AT, LR
TEF PRTVADD DA BAiTA
30 0 SO TEHES

0 cowdeind 7 Gnm a W pis

udrads

| wral

Kl vesgniln

Antomiz Berrardiva ters
4 dca ccrplicm do ad.
Frgili m rue 7 b ctom-

T re—

M.+

rara exscaiar ks @ o

dermiy witiies g
TR e

Hinmglos, gorosilsss oes-

Ercarragnoan ke enlralge § orayen

Tarbem tirn-sr o dembalie

Calieirsrin Parahybann

LITERIT Db EETA SO TAR

1 Eabracedn
d...

LR DL 1T

25—
Eslramiin il |
rn.!.llllru;::-

B AUGUSTE
rh—Las EhErs— N

Achiss ben meanieds sata
PHOTOGRAPHLL
Cagriclenymeres pr

budbes phetgraphloa ©
AT

mHabzlecinEEle CoE-
- pabes  valhie, chainks
A maks de que
r mo

baira ne T,

i m——

Z4:0008

—f . BLEE J3—
syl S
akrdl

W, Tl

s o efcliz premaia din £,

e e
plfa deoproflces =m aar
o widee = ihlﬂ'lul.l-

maa myphiliv ¢ bl eradag
l-\'.b1l?|l|'|l Bin o mpani e i fira

i anendarmgda. Varsla- -|--u|'\..m-d.|.nu|i '.lﬂ'dh'-h;

m, culbos ele.
SULESSOR 1Lk CONHEDINDD

WerHe

1rmecis Coatral die Jo Frncecs di Moy
Faa, Max

ira . .
PAnL sEEiE
A epidadasrad gilaola de Fand &0 Bemadin oME seplia

iy
Aver voddem-ar . Panm cairel de Jow Fiandaca &g
Aguets wikca o'esila Ea

o

Ol e Soo Jacob

wreediz parmthoamaliers, oarrilgs
.u—-l\.'u...“!"ulm e ;I--..ﬁn-::

.|:cn:.' ni'cumE cap risd—

WORDEDURA DE DOERAS

F agpenis id e Do inilinpodlan Alves Caiira [Fogrma.
E:UINI'I“’ @1nza do Migure & feidoise ee Fhanmace
i

Agancls de iodoa ca propasadon do Phasnecssticn Alves Se-
wwra de S Pasln

O VEGDR OO CABELID DE AYER

! parmdes d1 T8, A
v main barsan -;,unl am cain parte.

ELIXIR DE CARNATBRA

e reresdin
el | ik

s wiead i Tidprrl e rlllr!n'lllu'u
WEA e

beea vt s Tadilam]l aorn
j S—— f—
COMMERCID
J-}I'Hﬂﬂl Creamir @ Slas ARl
BB Ve b D nvs fan Bamon areass
- T 1§ 53
WIMHO DE PAST FIND | De foiaien

VENDEM

BELLI& G

FEAMACIEL FINNEIRD

A 500 B8

Swhernebes hiygionicos da
alawirio de Noriage
ijiiamentas empregsils
ni suretive des sffesghss
da p=ll=

I Sahomets B d ]

Hine duzia e

Conpede-ne abibalimen.
Lo & IR0, WS SOmpras
pupsricsss 8 bl duzias

Droygaria
ne
ANTIIO RABELLD
nils MACIEL PINITENDS
w. BB
PARAHT A

TALTA SEMANAL
Baaba ik kb

me e
Algedils-em reava ke
Algedis am §a, ki
Abiid i daley shoe ada
oidem 8o
canca bdima Qo

4
Aawscar
"
.

rodauaky brarce :.-
J momvedo H 2

bruie
L’rnﬁl de mn

Famays

Man a.r-
g,

r.;-lrm milleirs ee
Ehoce e pridlia kil Bes
Fure ke om
it kils pems
s ordmris 1l pm »
a  dmielE H s n
»  plosds W paee w
a  deahsds L 1o
Faij%o hira w4
r.rm-..k nae-
diwa L L]
o
[
i
R o
I 3

= qralguer qu

Hdadd [Zam .
i e
em UL

Ly

Sumanies Falgelic

Kile 1w

I:iul dr mrmam
i Han

-J.- rora kila

[ETFREE

bmed |8 .
Craca ¢ mche kil#
Rapn ros eaperaslo

arjm

=

WamcrRa o
T

THTAS PEREFATIR

# e 1 phAr T r.im.lu o

YVonde-uz por prefo (dis e qae @ 0dlni. s Phancaci

HOMEQ PATHFA

Carral

linpemn o gl
rak ard o belao, oo

SOirese on L'haambe

TITL LATTIMSLD
LOJE DAE EMPAMADAR
RUA MACTEL PINHELRD 51

nzalia d.'- i bear
di Dienes]

I1-|ﬂ|lld.'|l|nlr-;|rmr||.1
|

mﬁﬁﬁuﬂwmlﬂl
14, |II1I|H1--C h’.pqmlrnpnu
amenios, ¢ quUe S& rrecmsedio

il yuolidsds coma por ser de sl

Phania=ia,
Pregoa ol
dxin-m amnsl

LOJ& DRS EMPANADAS RITL MACIEL PINHEIRD Lk |

TP 43 MeaEyaes Rak Drdiin

Fonte: Jornal O Parahybano de 28 de abril de 1892, p. 4



Figura 20. "Pharmacia Americana" na se¢éo de anuncios
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permanece a mesma em todas as suas

aparicdes, havendo modificacdo no dia 10 de maio apenas no tamanho da

fonte, caixa alta e uso do italico nas informacd@es finais, como se pode observar

nas figuras 16 e 17.
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Esse anuncio foi apresentado pela ultima vez no dia 28 de maio, apos
ser publicado todos os dias desde sua primeira apari¢cao, contabilizando vinte e

cinco anuncios.

3.2.1.1. Aspectos da construcdo composicional

Em relacdo aos anuncios que ainda serdo analisados, este é o que
aparenta ser mais simples, tanto por ndo possuir imagem, quanto por se
restringir ao trabalho simples na diagramacédo, em busca de diferenciacdo. Em
meio a tantos anuncios como o da “Pharmacia Central” que traz varios
remeédios, na figura 19, e o “Lloyd Brazileiro” que, inclusive, como se pb6de
observar nas figuras 19 e 20, contem uma ilustracdo, a sua visibilidade
depende da utilizacdo dos recursos tipograficos, neste caso, dando maior
destaque ao “titulo” — que na verdade € o proprio valor do remédio — e em
seguida a “assinatura” recorrendo-se a caixa alta, fontes diferenciadas e uso de

italico.

Apos o “titulo” em caixa alta, que tem o maior destaque visual no
anuncio, ha um texto que fornece maiores detalhes a respeito do produto,
seguido da “assinatura”, que neste caso é o0 anunciante do produto e nao
necessariamente seu fabricante, e o endereco onde se pode adquirir o

remédio.

3.2.1.2. Aspectos do estilo

A estratégia desse anuncio se baseia em um argumento racional,
objetivo, pois apela para a razdo do leitor ao evidenciar um possivel preco
competitivo como titulo: “A 500 R$”. Essa escolha reflete, inclusive, no tamanho

do anuncio, pois 0 objetivo é apresentar a vantagem do pre¢co e da compra
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conjunta. Apos esse “titulo”, o texto apresenta o produto como “Sabonetes
hygienicos de | alcatrdo da Noruega” que ndo so6 informa a composicédo como a
origem estrangeira do sabonete. Essa referéncia a Noruega agrega status,

credibilidade pelo fato de o produto ser oriundo do norte europeu.

O texto encerra logo em seguida com “van | tajosamente empregado |
no curativo das afec¢des | da pelle.” Ha termos que merecem destaque nesse
trecho. O “vantajosamente” ndo s6 remete ao beneficio que a utilizacdo do
produto promove na cura dos problemas de pele, mas também ao proveito
financeiro que se justifica com a apresentacdo, a seguir, de uma tabela de
valores e quantidades para compra. O termo “curativo” faz parte do vocabulario
que se observara na maioria dos anuncios de remédios, bem como “afecgdes”.
O primeiro descreve a “acao” definitiva do remédio e 0 segundo generaliza

males sobre 0s quais o produto age.

Apesar de haver um pequeno texto apresentando argumentos verbais,
a tabela que segue € o foco principal do antncio. Como o “titulo”, essa tabela
induz o leitor a observar as vantagens financeiras em se obter o produto “em
quantidade”, por assim dizer. Assim, o custo na compra de “Um sabonete 500
rs”, de “Uma duzia 5000 rs” e ainda se tem a vantagem financeira maior
quando se compra mais de trés duzias: “Concede-se abbatimen- | to de 10°0,

nas compras | superiores a trez duzias.”

3.2.1.3. Aspectos do contetdo tematico

Este anuncio dos “Sabonetes hygienicos de alcatrdo da Noruega” tem
grande relevancia do ponto de vista da dependéncia intrinsecamente com o
contexto extraverbal. Esse contexto, para Volochinov (2011), ndo se refere so
ao que ha de imediato, ao que ha de explicitamente relevado, mas, em
especial, a um contexto amplo, enraizado nos enunciados e que s é percebido

na superficie do texto. O contexto engloba ndo sé uma situacdo social,
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econdmica, cultural, mas também ideoldgica, dentre outros aspectos periféricos

que, a principio, podem parecer secundarios ou mesmo imperceptiveis.

Portanto, nele revelam-se aspectos das relagbes comerciais praticadas
na Paraiba do século XIX. O anuncio se dirigia aos leitores apresentando as
vantagens financeiras na compra em “atacado” possivelmente pelo fato de o
publico-alvo do anunciante ser composto por revendedores de
estabelecimentos menores ou de outras cidades. Ainda, revela que o
sabonete, a época, nao tinha apenas um uso como “cosmético”, tal como um
perfume, mas, como no anuncio, ja fazia parte do cotidiano da populacéo para
evitarem problemas de pele e de outras naturezas provenientes das

deficiéncias sanitarias e de higiene que o Estado sofria.

Assim, em meio a grande deficiéncia do saneamento, apontado
anteriormente na contextualizacdo da saude e saneamento da Paraiba do final
do século XIX, era preciso um cuidado maior da higiene para se evitar
doencas. Isso pode ser corroborado por Sa (2009), ao afirmar que a higiene
era “[...] apontada como unico meio capaz de combater a disseminagdo de
doencas, ou seja, 0os habitos higiénicos eram divulgados enquanto norma para
uma populagado que nao possuia acesso ao conhecimento médico e cientifico”
prescrito pelas autoridades responsaveis da administracdo publica e é com
base nesse carater prescritivo que os anuncios de remédios buscavam sua

aceitacao.

Para Bueno (2008), aqueles que possuiam melhores condi¢cdes
financeiras davam preferéncia aos medicamentos oriundos da Franga, da
Inglaterra ou da Alemanha, pois os médicos davam maior valor a qualquer
coisa vinda do Velho Mundo. Assim, apresentar a origem de um produto —
“Sabonetes hygienicos de | alcatrédo da Noruega” — ndo era apenas uma forma
de denomina-lo, de distingui-lo dos demais, mas de agregar status e
credibilidade a eficiéncia/eficacia do produto, a qualidade que apenas um
produto importado do “Velho Mundo” poderia oferecer. E tal pensamento, como
assegura Bueno (op. cit.), era corroborado, em especial, pelas “autoridades” na
questao de saude. Isso também podera ser observado no anuncio do “Oleo de

Sa&o Jacob”, que sera analisado posteriormente.
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Observar essas questdes da ordem do contexto extraverbal
corroboram a ideia de que o processo investigativo pode se orientar para o
“estagio superior’/“tema”, visando a significacdo contextual de uma palavra

especifica nas condi¢cdes de enunciagéo concreta.

A seguir, tém-se alguns exemplares de produtos vendidos sob
assinatura do Dr. Ayer, seguido do “Oleo de S&o Jacob”. Dentre eles, constam
remédios voltados para criancas, mulheres e homens. Esses anuncios também
foram encontrados, com poucas variacbes em questdes ortograficas, por
exemplo, em outros periédicos, como no Jornal Estado da Parahyba de 1891,
ano anterior ao aqui analisado, e no jornal A Unido de 1893, ano posterior ao
analisado, o que comprova ndo apenas a constancia com que esses produtos
eram anunciados como a possivel relevancia deles para o mercado de
remédios na Paraiba. Na analise desse conjunto de anuncios, o conteudo
tematico serd abordado conjuntamente, apés o “Oleo de Sao Jacob”,

contemplando este e os anteriores, referentes aos remédios do Dr. Ayer.

3.2.2. Anuncio 2: “Extracto composto de Salsaparrilha do Dr. Ayer”

O primeiro anuncio dessa série dos remédios do Dr. Ayer a ser
analisado é do “Extracto composto de Salsaparrilha do Dr. Ayer”. Sua primeira
ocorréncia foi no dia 7 de junho e a ultima no dia 17 de dezembro, totalizando

vinte e cinco aparicoes.
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Figura 21. O Extracto Composto de Salsaparrilha do Dr. Ayer
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Fonte: Jornal O Parahybano de 7 de junho de 1892, p.4

3.2.2.1. Aspectos da constru¢cdo composicional

Como se poderd observar nas demais andalises de anuncios dos
remédios do Dr. Ayer, todos eles contém ilustracdes que lhes proporcionavam
maiores chances de visibilidade, embora nem todos os anuncios a época
utilizassem imagens. A outra grande estratégia relativa a visibilidade era a

diagramacao, o uso de artificios tipograficos que dessem destaque ao texto,
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como uso de caixa alta, fontes diferenciadas, uso de italico ou fontes distintas,

COMO 0 manuscrito, etc.

No jornal aqui analisado, com relagéo aos remédios, além dos produtos
do Dr. Ayer, apenas 0 antncio do “Oleo de S&o Jacob” fazia uso desse
artificio visual. A imagem do “Extracto composto de Salsaparrilha do Dr. Ayer”
se localiza no topo do andncio e reproduz um homem bem trajado e,
aparentemente, de idade, indicada pelas rugas na face, demonstra certa
satisfacdo segurando de forma zelosa um recipiente, que se supde ser o

produto anunciado.

Quanto ao uso de imagens em anuncios, € preciso registrar que héa
anuncios que antecedem em mais de uma década ao aqui analisado e também
fazem uso da imagem. Citemos, a titulo de exemplo, o andncio a seguir da
“Salsaparrilha de Bristol”, que traz a imagem possivelmente de uma ave no

ninho ou em meio a vegetacao:

Figura 22. A Salsaparrilha de Bristol

Fonte: Jornal da Parahyba de 26 de agosto de 1875

Voltando ao anudncio da figura 21, verificamos que a disposicdo do
texto também segue certo padrdo, como poderemos observar nas demais
andlises referentes aos anuncios do Dr. Ayer. H4 uma diagramacdo que
recorre a blocos de texto sempre iniciados por informacfes destacadas com
tamanhos de fontes diferentes, como se percebe nos dizeres iniciais abaixo da
imagem: “O EXTRACTO COMPOSTO DE]|| Salsaparrilha]] DO DR. AYER.,

6cf. ANUNCIO 7, p. 97
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gue servem como apresentacdo do produto. O nome Salsaparrilha, embora
apresentado em uma fonte mindscula, destaca-se pelo tamanho dessa fonte,
superior aos demais termos do enunciado e ao se analisar o aspecto do

conteudo, poder-se-a perceber que esse produto era bastante popular a época.

Tem-se ainda em destaque: “Remedio Reconstituinte” e “Remedio
Seguro”, que ressaltam qualidades do produto e dividem, em certa medida, os
argumentos expostos no texto. Outros elementos também recebem destaque
com a caixa alta ao longo do anuncio, como o proprio nome do remédio
“‘SALSAPARRILHA DO DR. AYER” e o nome do “produtor” e a origem dele:
“‘Dr. J. C. AYER & Ca., Lowell. Mass., E.U.A.”.

Em geral, os anuncios do século XIX também visam a cobrir algumas
perguntas basicas que se fazem ao comunicar algo. Quem? Quando? Onde?
Como? Por qué? Em geral, nos anuncios do Dr. Ayer, todas elas sao
contempladas, como o exemplo em anadlise. Os primeiros dizeres informam o
produto e quem o prepara e essa informacéo é reafirmada ao final do texto. O
desenvolvimento explica a composicdo do remédio e os males que ele
combate. E no encerramento ou fecho temos, além da assinatura do
“fabricante”, o local onde o produto pode ser adquirido — tanto na Paraiba como

no Rio de Janeiro.

3.2.2.2. Aspectos do estilo

Como estratégia argumentativa, 0 anunciante inicia seu texto

descrevendo a “eficacia” do produto contra os males a que ele se destina,

como as “Escrofulas| Hereditarias”*":

E’ um alterativo de tanta efficacia que expul-| sa do systema
toda a espécie de Escrofulas| Hereditarias, evita o contagio e
neutra-| lisa os effeitos do mercurio; ao mesmo tempo| que
vitalisa e enriquece o sangue, promovendo| as funcdes

2 Segundo Chernoviz (1890a, p.1017) “escréfulas” € a "Moléstia que affecta toda a economia,
e cujos principaes caracteres sdo engurgitamento das glandulas lymphaticas e ulceracfes da
pelle de um aspecto particular. As escrophulas chamam-se vulgarmente alporcas.”
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naturaes do organismo e reno-| vando todo o systema.| (O
Parahybano, de 7 de junho de 1892, p. 4)

Pode-se observar que os recursos linguisticos possuem grande valor
argumentativo e déo consideravel diferencial ao produto, como o uso de
“tanta”, que intensifica a “efficacia” do remédio, e de “toda”, que abrange as
mais diversas espécies de “Escrofulas | Hereditarias”. Esses elementos sao
utilizados visando ao campo semantico a que se recorre quando se trata de
remeédios e tratamentos. Para convencer o leitor, 0 produto ndo deve apenas
ser eficiente, mas “o mais eficiente”, por isso utilizar “tanta eficiéncia”. O
mesmo é valido para o “toda a espécie de Escrofulas| Hereditarias”, uma vez
que o leitor espera que o produto, ja que é “tdo eficiente”, combata “todos os

males” e ndo apenas um ou outro.

Com relagdo aos verbos, eles também tém importancia capital a
argumentacdo. Seguindo um mesmo campo semantico que remete a cura ou
manutengao da saude, o remédio “evita o contagio” da doencga, logo, uma das
caracteristicas do produto € “prevenir”; “neutra-| lisa os effeitos do mercurio”, ou
seja, evita a atuacdo de substancias malignas ao organismo; e, como o proprio
texto apresenta, a0 mesmo tempo em que o0 remédio possui qualidades
preventivas e neutralizadoras, ele “vitalisa e enriquece o sangue, promovendo|
as funcbes naturaes do organismo e reno-| vando todo o systema.”. H& um
adicional, um acréscimo, um enriquecimento do sistema sanguineo, tornando-o
“novo”. Supde-se que o leitor espera tudo isso ao comprar um remédio: que ele
atue tanto na prevencao quanto no combate ao problema em questédo e ainda

adicione algo a saude.
O anuncio segue apresentando a férmula de constituicdo do remédio:

Este grande| Remedio Reconstituinte|| E composto da
verdadeira Salsaparrilha] das Honduras, dos loduretos de
Potassio e| Ferro, com outros ingredientes de grandes|
gualidades reparadoras, cuidadosa e scientifi-] camente
combinados. (O Parahybano, de 7 de junho de 1892, p. 4)

Percebe-se que, ao tratar da constituicdo, faz-se primeiro uma

qualificagdo do produto como “grande| Remedio Reconstituinte”, tipica na
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argumentacao publicitaria, que visa ao engrandecimento do produto, dando-lhe
superioridade, por exemplo, em relacdo aos concorrentes. Essa adjetivacao se
repete na apresentacdo da composicdo do produto, ao se colocar o0s
ingredientes como sendo de “grandes| qualidades reparadoras”. A qualidade e
eficiéncia do produto € quase ou tdo importante quanto o seu valor — que néao é
apresentado em nenhum dos anuncios do Dr. Ayer —, por isso que ha essa
adjetivacdo visando a condi¢céo especial do produto ndo so pela qualidade dos

ingredientes, mas também pela sua acao “reparadora”.

Ha, ainda, uma questao interessante na apresentacdo da composicao,
pois ocorre a omissdo da férmula completa, da enumeracdo de todos os
componentes que poderiam fazer o diferencial do produto — “outros
ingredientes de grandes| qualidades reparadoras”. Talvez esse fosse o segredo
gue nao pode ser revelado e justifica o nome do produto conter os termos
“EXTRACTO COMPOSTO".

Pode-se ressaltar, ainda, sobre o trecho em questéo, a inclusdo dos
advérbios, na argumentacdo, enfatizando a importancia dada ao método
cientifico — “cuidadosa e scientifi-| camente combinados.” — que agrega
credibilidade ao produto. O cientificismo do preparo distingue o remédio do Dr.
Ayer de qualquer outro que ndo siga esse método, que seja preparado com
base nas receitas de senso comum, que poderiam ter eficAcia duvidosa ou

nula.

7z

Isso é reforcado com a confirmacdo de que o produto ndo s6 é
conhecido pelos médicos comuns, mas por médicos dos mais conceituados,
renomados — “A formula de sua| composi¢cao é conhecida pelos medicos em|
geral, dos quaes os mais eminentes receitam” — como “Remedio Seguro|| para
as doencgas provenientes de impurezas| do sangue.” A afirmacdo de que o
produto é seguro € posta logo apds a “aceitagdo e recomendagao” das
autoridades no assunto e por isso tem uma possivel aceitacdo maior pelo leitor

do andncio gracas a esse embasamento.

O texto segue com a retomada da composicao do remédio, afirmando-

se que ele “Tem o mais alto grao de concentragao| possivel, excedendo n’isto
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qualquer outra| preparacdo do seu genero que pretenda pro-| duzir eguaes
effeitos, e por isso € o remedio| mais barato e efficaz para purificar o sangue.||”.
Isso é posto para diferenciar o produto dos demais concorrentes, pois sua
férmula é “concentrada” — numa possivel contraposi¢cao a “formula diluida” dos
similares — e isso possibilita maior eficiéncia e eficacia ao produto, uma vez que
seu “custo beneficio” € melhor que os demais. Apesar de o produto ser
apresentado como “mais barato”, o anuncio ndo apresenta em valores o custo

dele, talvez para induzir, levar o publico a conferir e a aderir ao produto.

Em todos os anuncios de medicamentos do Dr. Ayer, ha a confirmacéo
de que o produto € “PREPARADO PELOQ|| Dr. J. C. AYER & Ca., Lowell. Mass.,
E.U.A.||"*®, como forma de registrar, de garantir a qualidade do produto através
da autoridade do fabricante. Finalmente, informa-se onde adquirir o produto “A
venda nas principaespharmacias e dro-| garias.|| DEPOSITO GERAL|| N. 13,
Rua Primeiro de Marco,| Rio de Janeiro|| Agencia e deposito:| Pharmacia
Central de Josér Fran-| cisco de Moura.| Rua Maciel Pinheiro N. 45 ||” o que de
certa forma revela que o remédio era comum, reconhecido pelo publico, uma

vez que era vendido “nas principaes pharmacias e dro-| garias.||”

28 James C. Ayer, nascido em 1818, na cidade de Groton, Connecticut, EUA, aos 19 anos se
introduziu no mercado de drogaria através do Sr. Jacob Robbins. Este, ao viajar para a Europa,
deixa o jovem Ayer no comando de seu negdcio e foi quando o jovem aprendiz produziu, por
volta de 1840, seu primeiro produto - o “Peitoral de Cereja” — que logo caiu no agrado dos
médicos, sendo indicado para os problemas pulmonares. Com o sucesso do medicamento, 0
negécio cresceu ao ponto de Ayer comprar o negécio do Sr. Jacob e, com o tempo, mudar o
local do estabelecimento por véarias vezes, para acomodar melhor os instrumentos e atender a
demanda de seu produtos. Nesse interim, em 1869, ele produziu seu outro produto de
sucesso, o0 “Vigor do Cabello”, que também se encontra nos anuncios aqui analisados e que
foram publicados n&o apenas no brasil, mas contemplando o comercio ocidental como um todo.
Durante toda a vida, Dr. Ayer viajou pela Europa e chegou a |& morar, no ano de 1874, por
motivos de saulde, prejudicada gracas aos seus negocios, mas ndo permaneceu por mais de
um ano, estando ja em 1875 de volta ao seu pais. Mesmo apds a morte do Dr. Ayer, em 1878,
sua empresa continuou a ter grande reconhecimento no mercado de remédios e expandiu para
outros ramos do mercado. (Fonte: http://choyt48.home.comcast.net/~choyt48/jcayer_run.htm)
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3.2.3. Anuncio 3: “O Peitoral do Dr. Ayer”

Outro anuncio dessa série € o “O Peitoral do Dr. Ayer”, que aparece
pela primeira vez no dia 8 de junho e a ultima no dia 22 de novembro,

totalizando trinta ocorréncias.

Figura 23. Peitoral de Cereja do Dr. Ayer
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Fonte: Jornal O Parahybano de 8 de junho de 1892, p.4
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3.2.3.1. Aspectos da constru¢cdo composicional

No anuncio do “Peitoral de Cereja do Dr. Ayer”, como ja dito, também
temos uma imagem no topo do texto, dessa vez contendo passaros,
certamente em cima de uma cerejeira — cujos frutos sédo o principal ingrediente
do produto anunciado -, “cantando” em coro, que remete, visualmente, a
atuacdo do remédio no aparelho respiratério e fonador. Isso pode ser afirmado
gracas aos dizeres que integram essa imagem: “O Peitoral do Dr. Ayer|
aumenta maravilhosamente| a forga e a flexibilidade da voz.” Pode-se pensar,
ainda, que o “coro” é composto por passaros “jovens” regidos por um “adulto”,
uma vez que o produto é anunciado, como se vera mais adiante, como um
remédio para “creancgas”. Nesse sentido, 0s passaros jovens representariam as
criancas e o adulto, os pais, responsaveis pela compra e pela administracdo do

medicamento.

A diagramacéo segue os moldes j& referidos, recorrendo a divisédo do
texto em blocos iniciados por informacdes destacadas com tamanhos de fontes
diferentes, como se percebe abaixo da imagem com o que pode ser chamado
de titulo do anuncio: “Peitoral de Cereja || DO DR. AYER.” e com a repeticéo
dessa mesma informacdo no meio do texto. Nesse caso, destaca-se apenas 0
nome do produto e seu fabricante, diferente do anuncio anterior em que

caracteristicas do produto também recebiam destaque.

Seguindo a estrutura geral dos anuncios aqui analisados do Dr. Ayer,
apos a imagem e os dizeres em seu rodapé, ha um titulo, que interpela o leitor
para que ele leia o anincio — e neste caso é o proprio nome do remédio —; um
texto que fornece maiores detalhes a respeito do produto apresentado no titulo;
uma assinatura, em que se apresenta o nome do “fabricante”; e enderegos

onde o leitor pode adquirir o remédio.
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3.2.3.2. Aspectos do estilo

A argumentacdo comecga ja nos dizeres do rodapé da imagem: “O
Peitoral do Dr. Ayer| aumenta maravilhosamente| a forca e a flexibilidade da
voz.” Com esse advérbio de intensidade em destaque, modalizando os
atributos do remédio, o resto do anuncio tera a fungao de “provar” o que fora
afirmado logo de inicio. Destacam-se o0s qualificadores que o remédio
proporciona a voz, que sao “forca” e a “flexibilidade”, atributos esperados de

um aparelho fonador saudavel.

Ao se descrever o método corriqgueiro de se tratar as doencas
respiratérias, o anunciante chama atencdo para o fato de, apesar de esses
males poderem ter certa gravidade, o tratamento € simples e eficiente, se feito
no devido tempo, como se percebe nos dizeres: “As doengas mais graves e
afflictivas da | garganta e pulmdes comecam geralmente com| desordens
perigosas que se curam sem difficul-| dade, se se applica a tempo o remedio

proprio| A demora é geralmente fatal”.

Esse trecho tanto pode tranquilizar como afligir o leitor, pois, apesar de
se dizer que a cura é simples, a doenca € sempre descrita utilizando adjetivos
negativos, pois ela € “perigosa” e a demora no tratamento pode ser “fatal”, além
de ser preciso utilizar o “remédio proprio”, adequado: nesse caso o Peitoral de
cereja do Dr. Ayer. Essa estratégia argumentativa parece se justificar pelo fato
de este anuncio, em geral, se destinar as crian¢as, assim, a cura pode ser

rapida quando aplicado a tempo, ou fatal devido a fragilidade dos infantes.

A estratégia se segue com as possibilidades de desenvolvimento de
doencas respiratérias, caso 0 tratamento ndo seja réapido e certeiro:
“Constipacoes.| e Tosse, a ndo receberem attengcdo, podem| degenerar em

Laryngite, Asthma, Bron-| chite, Pneumonia ou Tision®.” A descrigdo, sempre

* Provavelmente relativo a “Tisica” ou “Phthisica”, que segundo Chernoviz (1890b, p.1092) é:
“designada freauentemente pelo nome de moléstia do peito [..] E o desenvolvimento dos
tuberculos nos pulmdes, que occasiona a diminuicdo lenta das forcas, o emmagrecimento
progressivo, e produz a moléstia chamada tisica.”
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de carater negativo, reforca o argumento que a doenca deve ser tratada

rapidamente e com o produto adequado, que € o anunciado.

O “remédio proprio”, “o melhor remédio” — adjetivacdo positiva, em
comparacdo com a das doengas — para curar esses males e outros que
envolvam o sistema respiratério, € o do Dr. Ayer: “Para estas| enfermidades e
todas as doencas dos pulmdes| o melhor remedio é o|| Peitoral de Cereja do
Dr. Ayer.” Mais uma vez temos o uso de “todas” para generalizar a eficiéncia do
produto anunciado, que atua em “todas” as doengas ligadas ao sistema

respiratorio.

Essa argumentagcédo que apela para a consciéncia e para o emocional
do leitor sofre uma ampliagdo constante, ao se mostrar que “Nas familias onde
ha creancas deve-se| sempre tel-o em casa para ser administrado| logo que se
necessite.” Portanto, para preservar a saude das criancgas e da familia, deve-se
adquirir o remédio do Dr. Ayer antes mesmo de se sofrer dos males citados,
pois “A demora de um dia| em resistir @ enfermidade pode, em muitos| casos,
retardar a cura ou até tornal-a impossi-| vel.” Assim como se utiliza o “todas”
para generalizar a atuacdo do remédio, ha a o uso do “muitos” para ressaltar a

importancia do uso do produto.

Caso o leitor j& se convenca de que deve comprar o medicamento
previamente, o argumento se direciona para o produto anunciado, mostrando
que “Nao se deve, portanto, perder um tempo| tdo precioso, experimentando
outros reme-| dios de efficacia duvidosa, mas sim applicar| logo o mais seguro
e mais prompto em seus| effeitos.” Ou seja, o leitor ndo precisa buscar outro
remédio como resolutivo que nao seja “O remedio mais aceito e universal-|
mente conhecido” que “é o PEITORAL DE CEREJA| DO DR. AYER.” Aqui a
adjetivacao é feita com o objetivo de diferenciar o remédio do Dr. Ayer dos
demais concorrentes disponiveis no mercado, por isso se utiliza o “duvidosa”
em contraponto ao “mais seguro”, “mais prompto”, o “mais aceito” e, nao

bastasse isso, ele é “universalmente conhecido”,

Com essa afirmagdo, o anunciante da um ultimato nos produtos

concorrentes, eliminando-os, ja que o leitor ndo precisara testa-los em busca
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de solucionar seu problema, pois muitos podem ter uma “efficacia duvidosa”,
logo, podem resultar em retardamento da cura “ou até tornal-a impossi-| vel’.
Assim, o remédio que ja tem um reconhecimento no mercado e € o “mais
aceito” € a melhor indicagdo de compra. Como no anuncio anterior, encerra-se
com a confirmacéo de que o produto é fabricado pelo Dr. Ayer e onde ele pode

ser comprado.

3.2.4. Anuncio 4: “Pilulas Catharticas do Dr.Ayer”

O terceiro anuncio da série assinada pelo Dr. Ayer é das “Pilulas
Catharticas do Dr.Ayer”, que tem a primeira aparigdo no dia 10 de junho e a

ultima no dia 10 de dezembro, contabilizando vinte e um anulncios.

Figura 24. Pilulas catharticas do Dr. Ayer
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Fonte: Jornal O Parahybano de 10 de junho de 1892, p.4
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3.2.4.1. Aspectos da constru¢cdo composicional

Neste anuncio ha, como no anterior, uma mistura de imagem com
texto, contudo, o texto inicia no topo da imagem, diferente do anterior que
estava em sua base. Os dizeres “O Melhor| REMEDIO| de Familia.”, dispostos
no canto superior esquerdo, tem o reforgo visual da ilustracdo de uma crianca,
logo abaixo, cuja mao se encontra em um recipiente contendo o nome do Dr.
Ayer em sua lateral. Ha outro tipo de imagem a esquerda do texto, fazendo
com que a diagramacgao inclua um “frasco” também com o nome do Dr. Ayer,
como na imagem da criancga, diferenciando um pouco mais o uso de ilustragdes

em relacao aos outros anuncios observados até o momento.

O uso da imagem de criangas, lembrando anjos barrocos, era
recorrente nos anuncios de remédios voltados para esse publico familiar ou
cuja acdo era voltada para os infantes. Pode-se apontar, a titulo de

comparagao, o anuncio do “Xarope-Zed” que segue:

Figura 25. Xarope-Zed

Fonte: Jornal O Mercantil de 27 de outubro de 1883
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Como se percebe até agora no anincio das “Pilulas Chatharticas® do
Dr. Ayer”, o texto possui destaques, gragas aos recursos tipograficos, como a
modificacdo de tamanhos da fonte e a escrita em caixa alta. Seguindo 0s
moldes do andncio anterior, o destaque é dado ao nome do remédio - “Pilulas
Catharticas| DO DR.AYER” — no comeco do texto, em forma de titulo, e inician-
do paragrafos, de forma variada do titulo — “[AS] PILULAS DO DR. AYER”.
Essa estratégia da dinamicidade a leitura e deixa em evidéncia, até em leituras
mais apressadas, 0 nome do produto. Essa € uma demonstracdo de que essa
ja era uma estratégia bastante utilizada em géneros como esse. O apelo
tipogréfico (marcada nas diferentes fontes utilizadas) se evidencia, entdo, como
um recurso argumentativo bem forte nesse momento da publicidade do jornal.
Observar o uso desses elementos hoje, considerando todos 0s recursos
tecnoldgicos de que se disple, faz valorizar-se ainda mais esse uso no século
XIX.

3.2.4.2. Aspectos do estilo

Como no anuncio anterior, este tem como “chamada” que “O Melhor|
REMEDIO| de Familia.||” sdo as “PilulasCatharticas| DO DR.AYER.|” A
afirmacao coloca as “PilulasCatharticas” no patamar superior em relagao aos

concorrentes, pois ele ndao é apenas “um dos melhores”, ele é “O Melhor”,
quando se trata de cuidar da familia. Essa adjetivacdo é recorrente nos
anuncios do Dr. Ayer que sempre qualifica seus produtos como “grande”,

“melhor”, “resolutivo”, dentre tantos outros adjetivos.

O texto que segue € construido para corroborar essa posigao de ser “O
Melhor| REMEDIO| de Familia.|]|” no mercado em relagdo aos concorrentes,

pois “O tempo tem demonstrado que as Pilulas| do Dr. Ayer merecem a boa

% Conforme Chernoviz (18904, p.820): “Os catharticos, designados mais particularmente sob o
nome de purgantes, contém as substancias seguintes : sulfato de soda ou sal de Glauber,
sulfato de magnesia ou sal d'Epsom, cremor de tartaro, magnesia calcinada, sene, rhuibarbo;
estes purgantes, s6s ou combinados entre si, formam os purgantes usuaes, que se empregam
mais freqientemente.”
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reputacdo de| que gosam. Durante mais de quarenta annos| estas Pilulas teem
mantido uma populari-| dade verdadeira e mais extensa que qualquer| outro
cathartico.||” A referéncia ao tempo em que as pilulas se encontram no
mercado e sua popularidade sédo estratégias para mostrar ao leitor a
credibilidade que o produto possui ndo apenas por ter a assinatura do Dr. Ayer,
mas por ter a aceitagcdo ao longo dos anos pelos proprios usuarios. Isso &
garantido com o uso dos adjetivos “boa”, “verdadeira” e “extensa”, que dé&o
diferencial aos demais produtos que sao falsificacdes, de baixa qualidade,
portanto, ndo permanecem no mercado por muito tempo — segundo a visao do

anunciante.

Tamanha confiabilidade é justificada com a atuacdo desse remédio,
que é “suave e efficaz’ e ainda tem o poder de fortalecer 6érgaos do aparelho

digestivo, livrando-os dos males relativos a eles:

AS PILULAS DO DR. AYER|| Produzem um effeito purgativo
d’'uma ma-| neira suave e efficaz, ao mesmo tempo forta-|
lecem os orgaos digestivos e assimilativos,| curando d’este
modo a indi-| gestdo e a marasma® e prevenindo| outras
moléstias provenientes| d'estas desordens.|| (Jornal O
Parahybano de 10 de junho de 1892, p.4)

Adjetivos similares foram utilizados no primeiro anuncio analisado sob
assinatura do Dr. Ayer, sempre qualificando a “eficacia” de forma positiva, e as
multiplas atuacdes do medicamente que ora “expulsam” o mal, ora “fortalecem”

0 organismo para que esse mal ndo (volte a) se instalar.

H4, ainda, a descricdo — enumeracao — de alguns sintomas relativos as
“‘doencas do Estomago| e do Figado” sobre os quais o produto afirma ser o

mais eficaz no tratamento:

Para as doengas do Estomago| e do Figado, das quaes sé&o
symp-| tomas: Erupcdes de Pelle,| Ardores e Oppresséo no Es-
| tomago, Enxaqueca, Halito] Offenciso, Febre Biliosa® e|
Colicas, Dores de Estomago| e das Costas, Inflammacdes|
Hydropicas®, etc., para isto| tudo n&o existe remedio t&o efficaz

% Ou “marasmo”, que se encontra definido em Chernoviz (1890b, p.379) como uma

desnutricdo em “consequiéncia ordinéria de grande numero de moléstias chronicas.
%2 Cf. NOTA 15.
% Cf. NOTA 19.
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como as| PILULAS DO DR. AYER.|| (O Parahybano de 10 de
junho de 1892, p.4)

Como se ndo bastasse o combate as enfermidades que afligem o
estdbmago e o figado, elas “Sdo tambem de grande utilidade para a| cura do
reumatismo e hemorrhoidas, sendo| ao mesmo tempo um remedio de familia
sem| egual.||”, para confirmar a versatilidade das “Pilulas Catharticas| DO
DR.AYER” no tratamento de toda a familia, sem possuir concorrente a altura.
Como se vem mostrando, o final do andncio traz a mesma estrutura com a

assinatura e enderecos onde os produtos podem ser comprados.

3.2.5. Anuncio 5: “Remedio do Dr. Ayer, contra as sezbes, ou maleitas”

O anuncio, que se segue, trata do “Remedio do Dr. Ayer, contra as
sezoes, ou maleitas”. Surge pela primeira vez no dia 11 de junho e pela ultima
vez no dia 29 de outubro, somando vinte e oito aparicdes, sempre com a

mesma composicao.



Figura 26. Remedio do Dr. Ayer, contra as sezfes, ou maleitas

~ REMEDIODO DR, AYER
CONTIZA

XS SEZOES; OU-MALEITAS,—

O RmMeDto po DR AYER, descos
_berta vezetal gue niio contém quins
nem- araenied, nom tdo. pouco _ontra
eediente nocivo, & um remedio in-
gi;m.-d gprompto contratalan quali-
dade de febres fnfermitteples oU mid-
 ledtns,  Heus offtitos sAopermancntes
© peertos @ nenlnm rosl absolutamenta
phde provir do gou emprego.
-Da mesma fSrma torna-ge o melhor
remedio possivel contre todes aguellas
-doenigns que provim dos efeitos dos
micsmas, gque” se desenvolverm nos
lugnres pantinosos e infectados, & qog
gernlmente ge caractetlsam  pelas
- -affeccies do figado & do baco.
[s} pio DE AYER curari sem-
pre, Mesmo Nos cses peiores, toda &
wez que for empregado-convenlentes
—ments e seguindo a3 direegles.

FAEFARADD TELOG -

PP 1.0, AVER & Ca., Lowell, Mass, BU.A

fas principocs phormacias @ decs
A wenda mm;,?:m.p

DEPOSITO GRRAL
N.18,RuaPrimeiro de Marco,
" Rio de Janeiro.
Agencia e deposito:
Phamacia central de José Fran-
- giseo de Moura.
RUA MACIEL PINHEIRO N. 4i

Fonte: Jornal O Parahybano de 11 de junhi

REMEDIO DO DR. AYER ||CONTRA ||
AS SEzOES, OU MALEITAS. || O
REMEDIO DO DR. AYER, desco- | berta
vegetal que ndo contém quina | nem
arsenico, nem tdo pouco outro |
ingrediente nocivo, € um remédio in- |
fallivel e prompto contra toda a quali- |
dade de febres — intermittentes ou ma- |
leitas. Seus effeitos sdo permanentes| e
certos e nenhum mal absolutamente|
poéde provir do seu emprego. || Da
mesma férma torna-se o melhor |
remédio possivel contra todas aquellas |
doencas que provém dos effeitos dos |
miasmas, que se desenvolvem nos |
lugares pantanosos e infectados, e que |
geralmente se caracterisam pelas |
affeccbes do figado e do baco. || O
REMEDIO DE AYER curara sem- | pré,
mesmo Nnos casos peiores, toda a | vez
que fér empregado conveniente- | mente
e segundo as direc¢des. || PREPARADO
PELO | Dr. J.C. AYER &, Lowell, Mass.,
E.UA ||| A venda nas principaes
pharmacies e dro-|garias. || DEPOSITO
GERAL || N.13,Rua Primeiro de Margo, |
Rio de Janeiro. || Agencia e deposito:]
Pharmacia Central de José Fran- | cisco
de Moura. | Rua Maciel Pinheiro N. 45 ||

3.2.5.1. Aspectos da constru¢cdo composicional
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Este anuncio também traz uma imagem, localizada no topo, composta

por um homem, aparentemente doente,

recipiente, certamente

“REMEDIO DO DR. AYER|| CONTRA|| AS SEZOES, OU MALEITAS.”*

num ambiente de floresta ou
pantanoso e uma mulher lhe oferecendo um

(0]

% Chernoviz (18904, p.1092) define as “febres intermittentes, sezdes ou maleitas” dizendo que:
“As febres intermitentes simples séo affeccoes inteiramente distinetas das febres continuas, e
ndo tem com ellas outra semelhanca sendo o nome. As febres continuas, como ja disse,
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A utilizacdo dos recursos tipograficos, neste caso, da maior destaque
ao “titulo” e ao fabricante. O que se coloca em maior evidéncia, mais que o
nome do produto, € o “subtitulo” que informa a atuagé@o do remédio contra: “AS
SEZOES, OU MALEITAS.” Apds esse “titulo” e “subtitulo” em caixa alta com
tamanhos diferentes da fonte, ha um texto, que fornece maiores detalhes a
respeito do produto apresentado no “titulo”; a assinatura do fabricante e os
enderecos onde se pode adquirir o remédio, fecham o texto, como nos demais

anuncios do Dr. Ayer aqui analisados.

3.2.5.2. Aspectos do estilo

Este anuncio tem uma abordagem mais direta, trazendo no titulo o
préprio nome do produto e expondo logo de imediato, no “subtitulo”, contra
quais males ele atua— “REMEDIO DO DR. AYER|| CONTRA|| AS SEZOES, OU
MALEITAS.” A argumentagdo desenvolvida na descricdo apela, inicialmente,
para o carater “natural” do produto, ndo contendo elementos “nocivos” e ainda
mantendo sua qualidade infalivel contra qualquer tipo de febre: “O REMEDIO
DO DR. AYER, desco-| berta vegetal que ndo contém quina®| nem arsenico,
nem tdo pouco outro| ingrediente nocivo, € um remédio in-| fallivel e prompto

contra toda a quali-| dade de febres — intermittentes ou ma-| leitas.”

Outra vez temos o0 uso particular dos adjetivos e de expressbes
adjetivadas para qualificar o remédio, desta vez como “in-| falivel” e mais uma
vez como “prompto contra toda a quali-| dade de febres — intermittentes ou ma-|
leitas.” O uso do “pronto” e do “toda” reafirmam e dao unidade as estratégias

argumentativas dos anuncios do Dr. Ayer, mostrando um estilo recorrente. O

procedem da affec¢do de um 0rgao; nas febres intermittentes, porém, os érgdos estao bons e a
moléstia parece depender da modificagdo particular do systema nervoso.” Assim, as duas se
diferenciam em sua natureza, causas, atuacéo e tratamento. Ainda segundo Chernoviz (op. cit.,
p.1093), “o adjectivo intermittente, na febre d'este nome, é que ella apparece e desapparece
successivamente, por intervallos mais ou menos longos, durante os quaes ndo existe vestigio
algum de movimento febril.”

% Provavelmente, de acordo com Chernoviz (1890b, p.837), referente a diversas origens de
“quina”, como as “Quinas do Brasil”: “Nas provincias do Brazil da-se o nome de quina as
diversas cascas amargas que se empregam efficazmente contra as febres intermittentes.”
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“‘infalivel” e “pronto”, novamente sao qualificadores que demonstram a
“eficiéncia” do remédio contra ndo apenas uma espécie de febre, mas “todas”,

sejam elas “intermittentes ou ma-| leitas.”

Ha a garantia de que “Seus effeitos sdo permanentes| e certos e
nenhum mal absolutamente| pdéde provir do seu emprego.||”, logo, o remédio
alia os beneficios naturais de seu principio ativo, ndo havendo preocupacdes
em seu uso, e a garantia na cura “permanente” e “certa” contra as “AS
SEZOES, OU MALEITAS”. Igualmente aos anuncios anteriores, essa
adjetivacdo sobre a “eficacia” a pde como “definitiva”, “acertada” e, em
oposicéo a atuacao contra “todas” as febres, ha a eliminacdo da possibilidade
do uso do remédio ter efeitos negativos - “nenhum mal absolutamente| péde

provir do seu emprego.||”’

Por isso, “Da mesma férma torna-se o melhor| remédio possivel contra
todas aquellas| doencas que provém dos effeitos dos| miasmas, que se
desenvolvem nos| lugares pantanosos e infectados, e que| geralmente se
caracterisam pelas| affeccdes do figado e do bacgo.|” Ou seja, além das febres,
ele combate as “affeccbes do figado e do baco” que possam ocorrer,
demonstrando a versatilidade do produto. E mais uma vez, temos 0 uso do
“‘melhor”, para qualificar o produto, e do “todas”, para englobar as doencas

combatidas por ele.

A acado do remédio parece ser “garantida” bastando apenas ele ser
administrado segundo suas indicagdes, pois “O REMEDIO DE AYER curara
sem-| pré, mesmo nos casos peiores, toda a| vez que for empregado
conveniente-| mente e segundo as direcgdes.||” A afirmacgao tenta criar para o
leitor uma “noc¢ao” de total eficiéncia e eficacia do remédio “apenas” mediante o
seu “emprego conveniente” e “segundo as diregbes”. Ao mesmo tempo, essa
especificidade do uso deixa brecha para justificar a possivel falha do produto,

uma vez que ele pode néo ser administrado indevidamente.

Mais uma vez, o anuncio se encerra trazendo a assinatura do Dr. Ayer
e os enderecos onde o remeédio pode ser adquirido, tanto no Rio de Janeiro

guanto na Paraiba.
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3.2.6. Anuncio 6: “Vigor do Cabello do Dr. Ayer”

Finalmente, o dltimo andncio a ser analisado do Dr. Ayer € o “Vigor do
Cabello do Dr. Ayer”’, que tem a primeira ocorréncia no dia 12 de junho e a

altima no dia 22 de dezembro, contabilizando trinta e sete aparicdes.

Figura 27. O Vigor do Cabello do Dr. Ayer

O Vigor do Cabello || DO DR.AYER, ||
Preparado, segundo principios sci- | entificos
ephysiologicos, para uso| do Toucador.O
VIGOR DO CABELLO | DO DR.AYER restaura,
com o lustre da seda |e frescura da juventude, o
cabelo fragil | e descorado a sua c6ér natural,cas-
| tanho ou preto lustroso, conforme se deseje. |
Com esta preparagdo pode-se| dar ao cabelo
claro ou cas- | tanho uma cor escura, | tornar
espesso o debil e curar, | na maioria dos casos,
a cal-| vicie.|[lmpede o cahir do cabello e |
restaura o vigor ao que é débil | e quebradico.
Impede e cura] a Tinha, Humores, Caspa, | e
guase todas as molestias do | couro da cabeca.
Como cos -| metico para o cabello das Sen- |
horas, o VIGOR né&o tem egual. | Ndo contem
oleo nem tinta, torna o cabelo | brando,
brilhante, com um lustre de seda, | dando-lhe
um perfume duravel e delicado. | PREPARADO
PELO || DrJ. C. AYER & Ca., Lowell,

1.6, AT Mass..E.UA .|| A venda nas principaes
J~=1=m_;:m_r pharmacias, droga -| rias e perfumarias. ||
N.13, R Primel rudellnrm DEPOSITO GERAL ||N 13, Rua Primeiro de
Wio e dareira. . . . o

Agencia o deposito: Marco,| R_’lode Janeiro. || Ag?nma e deposno.
Phamacis. caniral ds José Fra- |Pharmacia central de José Fran-| ciscode
siseo de Moara

RU\ MACIEL PINHEIRO N. 43 Moura. || RUA MACIELPINHEIRO N. 45 ||

Fonte: Jornal O Parahybano de 12 de junho de 1892, p.4\

3.2.6.1. Aspectos da constru¢cdo composicional

Este andncio traz como imagem uma mulher mostrando seus cabelos
longos e em um recipiente, em suas méos, o produto em destaque. A ilustracao

feminina se justifica pelo fato de o produto ser voltado para esse publico e,
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como veremos no exemplo mais adiante, ja era um recurso visual utilizado

neste segmento de produtos.

Ha outra imagem no texto, fazendo com que ele seja deslocado em sua
margem direita, que consiste em um frasco supostamente do produto do Dr.
Ayer e uma escova. Esses elementos diferenciam um pouco mais o uso de
ilustracdes em relagdo aos outros anuncios observados até o momento e aos

outros anuncios do mesmo segmento, como se pode observar a seguir:

Figura 28. O Tonico Oriente para o Cabello

Fonte: Jornal da Parahyba de 26 de agosto de 1875

Observa-se que esse anuncio da figura 28 possui uma estrutura visual

bem mais simples, embora também utilize a imagem de uma mulher.

O anuncio do Dr. Ayer segue estrutura semelhante a dos demais
anuncios dessa marca: ap0s a imagem do topo, h& um titulo, que apresenta o
produto; um texto, que fornece maiores detalhes da acdo e composicdo do
produto apresentado no titulo; a assinatura, mais uma vez, se repete
igualmente ao que ja fora observado anteriormente em todos os andncios, em
que ha o nome do “fabricante”, seguido dos enderegos onde o leitor pode
adquirir o produto. Neste anuncio, ha o acréscimo de um local de compra —
“perfumaria” —, devido & natureza do remédio tender aos cosméticos: “A venda

nas principaes pharmacias, droga-| rias e perfumarias.”
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3.2.6.2. Aspectos do estilo

Neste andncio, percebe-se mais uma vez que a “chamada” traz, apos a
imagem, o nome do produto: “O Vigor do Cabello|]] DO DR.AYER”.
Imediatamente continua afirmando que o produto é “Preparado, segundo
principios sci-| entificos e physiologicos, para uso| do Toucador.” Esse
argumento é recorrente em seus anuncios, como se pode observar na primeira
analise, do “extracto composto de Salsaparrilha do Dr. Ayer’, em que ele
aponta que os “[...] ingredientes de grandes| qualidades reparadoras” séo
“cuidadosa e scientifi-| camente combinados.” Isso confirma que ha um
conjunto de adjetivos e advérbios que fazem parte do repertério e das

estratégias argumentativas dos anancios do Dr. Ayer.

O andncio segue com uma descricdo detalhada da acdo do produto
“revigorante”, pois “O VIGOR DO CABELLO| DO DR. AYER restaura, com o
lustre da sedale frescura da juventude, o cabelo fragil| e descorado & sua cér
natural, cas-| tanho ou preto lustroso, conforme se deseje.|” Assim, as
“promessas” expostas apelam para a vaidade feminina, através de metaforas
que utilizam elementos desejaveis por elas, como a seda - um produto fino, que
simboliza status, requinte — que transferiria sua qualidade “lustrosa” ao cabelo
e como a jovialidade que toda mulher deseja aparentar/manter. Todas essas
caracteristicas estdo ao alcance das leitoras, bastando elas adquirirem o

produto para terem seus cabelos “conforme se deseje.”

Pode-se dizer que esse apelo as qualidades da seda € recorrente nos
anuncios de produtos para cabelo, conforme se pode observar no anuncio

736

“Tonico oriental para o cabello””, em que uma das caracteristicas do produto é

conservar o cabelo “lustroso e fino como a seda”.

Dando continuidade ao anuncio do “Vigor do Cabello|| DO DR.AYER”,
h& a apresentacdo de outras caracteristicas que se podem adquirir com 0 uso
do produto, pois: “Com esta preparagao pode-se| dar ao cabelo claro ou cas-|

tanho uma cor escura,| tornar espesso o debil e curar,| na maioria dos casos, a

%Ctf. FIGURA 28, p. 94
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cal-| vicie.]| Impede o cahir do cabello e| restaura o vigor ao que € debil| e
quebradico.” Ou seja, ele da coloragao escurecida, “fortalece” os fios finos e
ainda cura a calvicie, contudo, essa afirmacdo € modalizada (“na maioria dos
casos”), para isentar o anunciante, caso o resultado do uso para este ultimo fim
seja negativo. Ha uma rede de adjetivos que qualificam os fios de cabelo antes
do uso do produto e depois do uso, assim como o0s verbos que podem ser
encontrados na maioria dos anuncios do Dr. Ayer, que transmitem sempre a

LI 11 tE 11 tL 11

ideia de “curar”, “renovar”, “restaurar”, “enriquecer”, etc.

Ainda, ele “Impede e cura| a Tinha, Humores, Caspa,| e quase todas as
molestias do| couro da cabega.”, muitos dos males apontados no anuncio do
“Tonico oriental para o cabello”, logo, possivelmente os mais frequentes a
época. Finalmente, “Como cos-| metico para o cabello das Sen-| horas, o
VIGOR néo tem egual.| Nao contem oleo nem tinta, torna o cabello| brando,
brilhante, com um lustre de seda,| dando-lhe um perfume duravel e delicado.|”,
Assim, o produto tem a garantia de ser inigualdvel em comparagcdo aos outros
produtos disponiveis do mercado a época, pois em sua composicdo nao ha
tinta ou 6leo, além de garantir o resultado “inigualavel”, refletindo os adjetivos
utilizados para qualificar o cabelo apds o uso do produto: “brando, brilhante,

com um lustre de seda”, além de ficar com um perfume “duravel e delicado.|”

Como sempre frisado neste trabalho, assim como os anuncios anterio-
res, este encerra com a confirmacao de que o produto é “PREPARADO PELO||
Dr. J. C. AYER & Ca., Lowell. Mass., E.U.A.||” e informa onde adquirir o produto
“A venda nas principaespharmacias e dro-| garias.|| DEPOSITO GERAL|| N. 13,
Rua Primeiro de Marco,| Rio de Janeiro|| Agencia e deposito:| Pharmacia

Central de Josér Fran-| cisco de Moura.| Rua Maciel Pinheiro N. 45 ||”.
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3.2.7. Anuncio 7: “Oleo de Sao Jacob”

O “Oleo de Séao Jacob”, que podera ser observado a venda no anuncio

da “Pharmacia Central”®’

e ja apontado como concorrente do espaco no jornal
com os anuncios do Dr. Ayer, por exemplo, teve sua primeira ocorréncia neste
formato com imagem em 7 de maio e a Ultima em 16 de dezembro, contabili-

zando cento e trés aparicdes, sem se considerar as da “Pharmacia Central”.

Figura 29. Oleo de S&o Jacob

Oleo de S&o Jacob || O

GRANDE I REMEDIO
ALLEMAO. || PARA CURAR
COM PROMPTIDAO | O

RHEUMATISMO, |
NEVRALGIA, GOTA |
SCIATICA E DOR NAS
COSTAS, | QUEIMADURAS,
INCHACOES | DORES | da
Garganta, de Cabega, Dentes
e Ouvidos | DISLOCACOES E
CONTUSOES | E TAMBEM ||
Toda a espécie de Dores e
Pontadas. | A venda em todas
as Boticas e Pharmacias || Do
Brasil. Fabricado por ||
VOGELER & CIA,, || Baltimore,
Md. E. U. A || Agencia e
deposito: || Pharmacia central

o CRAN DE &

REMEDIO MlEMlﬂ

PARA CURAR COM PROMPTIDAO

O RHEUMATISMO,

BCIATION E DO NAS GOSTAS, de José Fran - | cisco de
QUEIADURAS, TNCHACOL, Moura. || RUA MACIEL
e oOah 5 CONTUBORS PINHEIRO N. 45 ||

B TAMDEM
Toda & especle de Dores e Pontadas.

A vendo {m todas as mtw Pharmacius
Do Brasll, Fab .

€ S VOG}&LER IIIPIA D i

Agencia o daposilo:

Pharmacia contral de José F'ran =
elseo do Moura,

RUA MACIEL PINHEIRO N, 45

Fonte: Jornal O Parahybano de 7 de julho de 1892, p.4

7 cf. ANUNCIO 8, p. 113
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3.2.7.1. Aspectos da construgcdo composicional

Este anuncio, assim como os do Dr. Ayer, conta com uma ilustracdo
mais detalhada, até mesmo que as demais aqui observadas. Como ja se pode
observar, uma imagem, na publicidade, quase nunca esta desacompanhada,
existindo sempre um fragmento do verbal. Assim, a dualidade da publicidade
se constroi entre imagem e texto. Estes podem se relacionar de forma
complementar (mensagem linguistica + mensagem visual) em que pode haver
uma gradacdo que vai desde a compreensdo do sentido da mensagem
observando o0s elementos textuais e visuais isoladamente quanto a
impossibilidade de separar os elementos sem prejudicar a compreensao. Isso

sera observado com mais detalhe nos aspectos do contetdo tematico.

No canto superior da figura, tem-se o “titulo” que mais uma vez é o
nome do remédio; um “subtitulo” logo abaixo da imagem que enaltece o
produto e informa sua origem; seguindo-se um texto que apresenta as doencas
a que o remédio se propde curar; e ha tanto a “assinatura” do “fabricante” como
onde ele foi produzido - VOGELER & CIA. , || Baltimore, Md. E. U. A. — como a
“assinatura” da “Pharmacia central de José Fran - | cisco de Moura.” Seguida

do endereco onde se encontra a venda o remédio.

3.2.7.2. Aspectos do estilo

Em relacido aos aspectos de estilo deste anuncio, o “Oleo de Sao
Jacob” também recorre a adjetivacdo com estrutura similar ao anuncio das
“Pilulas Catharticas| DO DR.AYER.”8 em que se diz que as pilulas s&o: “O
Melhor| REMEDIO| de Familia.|’; no “Oleo de Sao Jacob” “O GRANDE ||
REMEDIO ALLEMAO.” Tanto o uso de “O Melhor| REMEDIO” como de “O

GRANDE || REMEDIO” visam destacar os remeédios dos demais concorrentes,

% cf. ANUNCIO 4, p. 85
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colocando-os no patamar superior, pois, no caso do “Oleo de Sao Jacob” , ele
€ 0 maior remédio do segmento, com um adicional, que é sua origem europeia
- “O GRANDE || REMEDIO ALLEMAOQ.” — estratégia também observada na

venda dos “Sabonetes hygienicos de | alcatrao da Noruega”.

Assim, “grande” e “alemao” qualificam o remédio agregando status,
credibilidade, superioridade, inclusive pelo fato de o produto ser oriundo da
Europa, grande referéncia cultural, econdmica, cientifica, e neste caso,
especificamente, em questdes de saude e remédios. Contudo, pode-se
deduzir, a partir da assinatura do fabricante — “Fabricado por || VOGELER &
CIA. , || Baltimore, Md. E. U. A" — que talvez apenas a formula teria sido
desenvolvida na Alemanha ou mesmo por um alem&o, pois o fabricante se

revela estadunidense.

Mais uma vez, tem-se o uso do verbo “curar’, tdo recorrente nos
anuncios de remédios, como se pode perceber até o momento, associado a
locugdo adverbial “com prontiddo”, que remete a um carater quase que
milagroso da aplicacdo/acdo do produto. Essa ideia de cura milagrosa €
corroborada pelo proprio nome do remédio: “Oleo de Sao Jacob”, remetendo a

cultura catdlica que possui toda uma gama de santos.

O texto que segue € construido para corroborar essa posigao de ser “O
GRANDE || REMEDIO ALLEMAO.” disponivel no mercado em relacdo aos
concorrentes, mas isso € feito enumerando os diversos males que ele se
propde “CURAR COM PROMPTIDAO”, a saber: “O RHEUMATISMO®*, |
NEVRALGIA*, GOTA | SCIATICA* E DOR NAS COSTAS, | QUEIMADURAS,
INCHACOES | DORES | da Garganta, de Cabeca, Dentes e Ouvidos |

% Chernoviz (1890b, p.892), define o “rheumatismo” como uma “Moléstia cujo principal caracter
consiste numa dor nas articulagdes (juntas) ou nos mdusculos, pelo que se divide em
rheumatismo articular e rheumatismo muscular.”

40 “Nevralgia”, segundo Chernoviz (1890b, p.486) € o nome dado a: “certo numero de
moléstias, cujo principal symptoma é uma doér viva, continua ou intermittente, que segue o
trajecto de um nervo e suas ramifica¢cdes, sem vermelhiddo, calor ou inchag&o. A nevralgia
toma nomes differentes conforme o corddo nervoso que affecta; apresenta também em
differentes logares, alguns symptomas particulares; mas as causas e o0 tratamento das
diferentes nevralgias sdo quasi os mesmos.”

1 Conforme Chernoviz (1890b, p.966), “Chama-se gota sciatica, ou simplesmente sciatica, uma
dor do nervo sciatico.”
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DISLOCACOES E CONTUSOES | E TAMBEM || Toda a espécie de Dores e

Pontadas.”

Percebe-se nesta relacdo que as doengas mais comuns a época, como
‘O RHEUMATISMO, | NEVRALGIA, GOTA” sao apresentadas primeiramente,
por também demonstrar uma acéo especifica do remédio nestes males. Segue-
se com a exposigao de problemas mais genéricos, como “DOR NAS COSTAS,
| QUEIMADURAS, INCHACOES | DORES | da Garganta, de Cabeca, Dentes e
Ouvidos | DISLOCACOES E CONTUSOES | E TAMBEM || Toda a espécie de
Dores e Pontadas.” que néao necessariamente decorrem de doengas, como as

queimaduras, mas que por serem “curadas com prontidao
justificam sua denominagéo de “O GRANDE || REMEDIO ALLEMAOQ.”

pelo remédio,

Como nos anuncios do Dr. Ayer, também anunciados pela “Pharmacia
Central de Josér Fran-| cisco de Moura.”, este se encerra com a confirmacgéao
de que o produto estaria “A venda em todas as Boticas e Pharmacias || Do
Brasil.”, mostrando sua importdncia no mercado nacional, e que ele é
“Fabricado por || VOGELER & CIA. , || Baltimore, Md. E. U. A. ||”, e, na Paraiba,
€ vendido pela “Agencia e deposito: || Pharmacia central de José Fran - | cisco
de Moura. || RUA MACIEL PINHEIRO N. 45 ||”

3.2.7.3. Aspectos do conteudo tematico

Conforme Barbosa (2007, p.24), os jornais do século XIX “[...] foram
constituidos historicamente, sob a influéncia do cotidiano. Nesse sentido, eles
representam modos de ver e dizer uma época [...]°, portanto, tentar-se-a fazer
agui alguns apontamentos sobre como 0s anuncios revelam o contexto

extraverbal do final do século XIX.

Inicialmente, mesmo ndo sendo o enfoque principal, a imagem do
anuncio do “Oleo de Sao Jacob”, por ser um pouco mais elaborada, merece
uma observacdo, uma vez que possui relagdo com o sentido do anuncio. Ao se

tratar dela, também se incluem os anuncios do Dr. Ayer.
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Tendo isso em vista, recorre-se a Gonzales (2003, p. 18) que afirma
que o anuncio publicitario deve “[...] transformar o produto em objeto de prazer,
apresentando-o como solugdo para os problemas do leitor”. Nesse sentido,
conta com registros iconico-linguisticos para tal funcéo, que se desmembra, de
maneira pragmatica, em atrair o interesse do leitor, em apresentar o produto e
em despertar suas emocgdes, convencendo-o e levando-o, possivelmente, a
compra. No caso do dleo de “S&o Jacob”, a imponéncia da imagem do senhor
barbado, remetendo para a figura de Sdo Jacob com cajado e erguendo o
recipiente — certamente o remédio, do qual emanam raios que o iluminam e

sugerem milagre —, exemplifica bem isso.

Segundo Nicolau (2005, p. 62), “[..] a existéncia de multiplas
dualidades na mensagem publicitaria garante a eficacia de sua retérica por
causa de uma relacdo de complementaridade intrinseca entre linguagens
verbal e visual.” Assim, os andncios até o momento apresentados sdo dessa
segunda natureza: a imagem une-se ao texto para formar um sentido de valor

persuasivo.

Segundo Burke (2004, p. 101), “[...] uma vantagem particular do
testemunho de imagens é que elas comunicam rapida e claramente o0s
detalhes de um processo complexo [...]”, € a partir delas que se tem uma “visao

de sociedade” num sentido ideologico.

Ao observarmos o ambiente em que a personagem do “Oleo de Séao
Jacob” segura o frasco, somos levados a afirmar que ndo se trata de uma
paisagem tipica do Brasil do século XIX, uma vez que apresenta arvores como
pinheiros. Essa observacdo encontra ressonancia no fato de o remédio ser de
origem alema. Isso implica que a imagem seja de um santo europeu — até
porque, a época nao existia santo brasileiro —, por isso coloca-lo em outro
cenario seria incoerente, além de demonstrar que de qualquer forma o publico
brasileiro compartilha um ponto em comum: a importancia dada as figuras
religiosas, aos santos. A importancia do componente religioso serve inclusive
para justificar a eficacia milagrosa do remédio, em consonancia com 0s anseios

de um povo religioso.
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Diferentemente, tem-se o contexto imagético do “Remedio do Dr. Ayer”,
em que a mulher medica um homem deitado entre uma vegetacéo pantanosa,
tal qual se descreve a capital da Paraiba no Relatério de Provincia (1886, p.
36), em que se diz que “No centro dela [da capital] e em suas imediag¢des
existem pantanos, formados pelas aguas estagnadas das chuvas em lagoas
sem 0 conveniente saneamento, e pelo represamento dos rios Jaguaribe e

Macaco.”

Com relacdo ao senhor — possivelmente o proprio Sdo Jacob — que
segura o recipiente no anuncio do “Oleo de Sao Jacob”, ele revela dois
elementos fortemente ligados a religiosidade: a “divindade” atribuida ao dleo e
0 préprio homem/santo que o apresenta. A personagem usa um habito similar
ao de monge/frei da ordem franciscana explicitando seu carater religioso. Pelo
fato de o 6leo ser atribuido a Sdo Jacob, deduz-se que a personagem seja o
préprio santo, pois, segundo Burke (2004, p. 81), “[...] uma solucdo mais
comum para o problema de tornar concreto o abstrato é mostrar individuos
como encarnacfes de idéias ou valores.” Tem-se, portanto, através da
representacdo do santo, a encarnacdo da religiosidade. Com relacdo a
divinizacdo do Oleo, fica clara a referéncia as representacdes religiosas de
elementos divinizados, como a pomba representando o espirito santo, que

emana uma luz divina ou que recebe uma iluminacéo divina.

Tais recursos utilizados nessa imagem apelam para a religiosidade dos
consumidores — extremamente relevante e influente nos brasileiros do século
XIX — que, ao associarem a personagem a um santo, tomardao o remédio como
milagroso, capaz de curar os males descritos no texto que acompanha a
imagem. Fica claro que a retdrica visual recorre a um apelo emocional, ao
discurso de autoridade — religiosa - para atingir seu objetivo: venda do produto.
O anuncio do Oleo de S&o Jacob incorpora como estratégia argumentativa
(nesse caso, imagética) o apelo a devocao, a crenga na cura através do divino.
A imagem, entdo, nos oferece uma expressao visual de uma viséo religiosa,
ou, como indica Burke (2004, p. 57), “[...] imagens desempenham um papel
crucial na criacédo da experiéncia do sagrado”, dai esse anuncio publicitario

utilizar a imagem da forma que apontamos.
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Burke (2004, p.125) afirma que “[...] o testemunho de imagens parece
ser mais confiavel nos pequenos detalhes. [...] imagens nos permitem reinserir
velhos artefatos no contexto social original.” Foi a partir de pequenos detalhes
representados na imagem — como a vegetacao, o vestuario da personagem, a
aurea em volta do remédio — que pudemos deduzir o valor material atribuido ao

Oleo de S&o Jacob na sociedade paraibana do século XIX.

Como dito no inicio desse conjunto de analises, esses anuncios foram
encontrados em outros periddicos de formas quase sempre idénticas. ISso nos
leva a inferir que esses produtos ndo apenas eram anunciados com constancia,
como também tinham consideravel relevancia no mercado de remédios no

Brasil, consequentemente, na Paraiba.

Pode-se observar, nos préprios anuncios do Dr. Ayer, por exemplo,
sempre o final do texto reproduzido da mesma forma: assinatura -
‘PREPARADO PELOQ|| Dr.J. C. AYER & Ca., Lowell, Mass.,E.U.A.” — seguida
do endereco para compra do produto - “A venda nas principaes pharmacias e
dro-| garias.||”, como no caso do “DEPOSITO GERAL|| N. 13, Rua Primeiro de
Marco,| Rio de Janeiro||”, no centro politico-econémico do Brasil, e na Paraiba,
na “Agencia e deposito:| Pharmacia Central de Josér Fran-| cisco de Moura.|
Rua Maciel Pinheiro N. 45”.

Contudo, esses enderecos revelam que eles eram produzidos visando
nao especificamente ao publico paraibano, ou seja, eles tinham circulacdo
nacional — e até internacional —, por isso muitas vezes os enderecos fornecidos
para adquirir os medicamentos eram de outras localidades. Por exemplo, tem-
se o jornal Diario de Noticias — figuras 30 e 31 —, do Rio de Janeiro, que,
apesar de ser de 1870 e possuir anuncios do Dr. Ayer com estruturas

diferentes, comprova o ponto defendido.

Percebe-se na figura 30 que os produtos do Dr. Ayer tinham um grande
reconhecimento no mercado, uma vez que anunciava com frequéncia e se

apresentava como uma autoridade em remédios milagrosos:
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Jornal Diario de Noticias de 28 de setembro de 1870, p.3
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Na pagina seguinte do mesmo jornal, ao centro, encontramos anuncio

do “Vigor de Cabello de Ayer”:



Figura 31. Vigor do Cabello de Ayer (RJ)

RIVDE ATNALEN DF ORI
DOUTIS DF SOUGA CARNEIRD § .

SUCCESSORES DE ADELINO PEREIRA LOBO

. n;'c.m muﬁ"::hd-k E

Yondeae 1099000 DE 114
T s
17 Trua do Goncalves DI 13

RESTAURANT FRANCEZ
108 4 etengio dor nossas mesje
10 ety cuse,

47 RUA SETE DE SETEMBRO 47 Rt i e S e
i i 2 . T
....... L‘\. o 4 Ll A,
Ernth ) 14O BOA SIM, MELIIOR NRQ st
Fustio braneo d¢ felpo pam rou- ¥ 3
G TNUMETLDE EMRBVR jsrebionchicatmins
Morim 1 SWOTION, Pace QUARTAFELRA l;t; %smnmm
g i U NORBERTO JOSE DA SILVA CORLHO&L |oree piiintaseiea
e SSSE i omm—
Ol dd s far ot s 2210 dalnpi npiatens e 8¢ g Aty v Ty, Pt i l-loun.msxn
Wooovadon, L . o, L. 2600 |honzss. 189 wis principes ewsss de japal, ACTO PHINEIRO

AL rﬁ.ml S O
'ml lﬁnhnw’mlﬂ-
eom8 e 10 palmoa, yara

Pil_mn:r.qm
Coletns adamases

10408 08 seus frexaeans quo desde |
)) | eorrente

manto de relogesdia que finkn & rox da
largs da Toporisen, I K.

JOSE' Nelrellos Tt purfivipy d= KEROZISNTD
Prisairn quaidal didn 1§
mex modon o sen eataheleols Earrafa 12, nﬂd..:l;:;qﬂ(:! m.."
B3 an 0 s, o mals s que

187 g 5 pragy !l;m'tipd. ut:g ers todn a garies, nes owsas 4 Fipars

AN ST
P o
m m
dugle 2000 ., L
AIE;M de elees, finns, corado
Cobectores Safralon frasces. 1503
Morim de Horozkees, Milor &
Cs, pega eeen 40 jardem, mait

st it fovadi e s
fjue #5 e poden sndontmr n::um P
eids eatabalesimemsc do

FAZENDAR DAUATISSIMAR,
1:1 Hua do Rosario 12

THEATRO GYMLASIO
Corsganliin drmntics 300 » dirseqto

e ey v by

J. A DU VALLE
Emnh ‘umm”l‘ae-h #arallani
re; el
Tiusenl em rerao m&mu L

e Liston oot Sl

290
Bri unmh“ "':’f?&.‘a; ‘?o sanie,
i caths’ 44 e,
1500
M0y

L
sy on o e Ajuds o, 4l

206G
Forsooa, Poaza &C..m-m.-mmiu:-r

ftssnha, s de Quitanda n 9% o Hee-
LIMPAMBE luvas de gebiicnn 500 r«, | Do n. 15, (38

rempinedo-so oo enr-;a lk’ﬂ%; PAGIERSIR

Offetecsi-ne um profias pr iaesianas

! Vigor do Cabello [fe i Simmiramic e

erithmdion & Xistoria; chnmulis per es- | &y o,

Sortes de goestiligitesio novas.
A 20vA moeda j—x 04 [uxdar,
0 Formato banqanto 42 deasn Flors
A altizeaetn doliabs
toa eosa sm min lnpar,
O equilibisis impassivel o oatens.
NEDIO
O repnag magion dus fadas
ACTY S2UNDO
5 '—Reprasen n0 Itio de Jassirg
In zrveecen comodin ess 1arts:
SYILRA £.03 TIBY,
Teladistineta samnpasdén & ampvin
ar. Geemana.

ACTO YR& R

2 | A minzicas scenns

de Aver £Apio & rua do Conde d Eu . 39, sarm xe
Tasebeu-ze, dmnal'! el pequnte =l LT 2 -
Ao A L1 RANbI:VILI

rua Direita 26

cal do Guimardes. Vi o
e -lm confeilann da res dy :\Ihoi?é
NIk

de
Eay
o e o ESPUS ot
artista (ride 45 opinides jemmes

fumisenses,
IRTACIES NUSIMATS @RANOPIONK 1S

CERYEIL SUPERTOR

LEGITIMA

FRYDENLUND.ORISTIANIA

A melhor cerveja até hoje conhreida em todo o

seniata o tusico ymnnsts Draneies| DUN0 € inquestionayelmente a fabricadn de Fry-
grande

0 DO’ DO PEITO

Jeds da Motts Mo ke
im v
m\dnlw". A -n
Joss Bolmeln, oreado . | . VALLE

denlund na Chrisliania (Noruegal,
MONGZNK :hdes refrigorantes, nutritivas ¢ indigestivas. Nio en-|
i ov

acontece com ountras fabricadas cm differentes

Prlas suas quali-

ra em sea fabrico cousa alzuma que seja nociva, como
paizes,
Nao ha medico algum que deixe de aconselhal-a

para ahoa hygiene de seus doentes, principalmente
Amew |€M Sua convalescenca,

Esta innocente ¢ saudavel bebida, que tanto con-

o ,n...;.",”".'::“.;,.ﬂ':‘“u vi-tribue para a conservagdo de nossas forcas, sabrefu-

A camize pals netce Valle,

* Hnmuaensalids it i st 10 1108 paizes quentes; ?do estus mesmas foreas sio
Boen: esgoladas pela continuada transpiragio, € pouca for-

Flll Ver a fid Il.t!gueaa, ca nulritiva dos alimentos, ¢ importada este anno
.

A o da.
e -

em escala major,parn assim salisfazer aos continuados

,mgm'fmm)g,msm pedidos que nos annos passados mal chegaram a
3 mv'.gm:na:u,la. Cutro ([POUCAS pessons, pela insignificancia da quantidade

'@Wubano- conedia sn
A ORDEN E

imjortada; 10 por cento dos estabelecimentos de pri-
meira ordem que vendem esles artigos, apenas 0'po-

Attocvs — Valle, Auaral, Corda, «|U€FAM obler € psta mesma quantidade é muito in-

Gertcudes.

: Comitears is & varss, | 1CTIOF & que desejariam,
Brevemunia -)(;iluun 'llll! UNIGQ DBNS“O BBTB G'NERO

R, o e B 0 ]42 RUADO HOSPIGIO 4

41

0 HOTEL 1S0LAIX), divertids ronrer-

rnzlo ontes o Wl ¢ o jovon nmifo{do

et —OCELIRY BONKC0I0K0-

NHO B 8UA TRIA LUTZA, imitectes

Ao Variar ANIMALY, 0SMO WA |~ 2RO,
lwitsa, galiinba, cbe | eta,
L0

Camnrotes de
1" pnfem com cinee eutmdns LISMB re,
K . 1 .
E » n 5000«
é‘ " ';‘ . D8
adcrms pemersds -, KO 4
o A el 2000
Batadh gml. ., 1§H0 =

0 mu%\u bilkytex achn 22 4 vooda vo
sexiptodo 85 thmibro,

Ealn argectaonto annusciudo pass Son-
et l‘(uu tranedectdo para Lioje ';or cansy
donmdgtemps. 1)

LYRICO FLUMINENSE
(CONPANHIA DA OPEIA [TALIANA

Mejo 98 do sotombro
Recila <asagnature com swis-
acia ds
SN. MWL I
_ Nio tendo wdo. pasaivel aproaptacse
TCEAUSTO
uu!. razio da .mnlg'gmupu € appa-
uer eaka reIn
iVt A o s podidie
dos Sre. assignantes, lover aleds o

"GLI UGONOTTI
Progis

& hork do ssatume
—
IMPRETERIVELMENTE

Moxto-foiie 30 de sotombre
Swhird & seans paln primeirs vea

ILFAUST

ants Conaso

' dAL s
Tiseio, ron de GusgalveaDin o, B,

Fonte: Jornal Diario de Noticias de 28 de setembro de 1870, p.4

105

Ainda, pode-se confirmar isso através das chamadas e afirmacdes dos
anuncios do Dr. Ayer que se valem do “pressuposto” de que os remédios sao
conhecidos e aceitos pelo publico devido ao seu renome ndo apenas nacional,

mas internacional.
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Segundo Reis (2007), através de analises de anuncios como este,
dessa época, constata-se a influéncia dos produtos e laboratdrios estrangeiros
sobre o mercado brasileiro. Segundo a autora:

A guantidade de remédios, tonicos, xaropes, elixires, lenticulas,
desinfectantes e outras substdncias medicamentosas
provenientes da Europa, nomeadamente de Franca, de
Inglaterra e da Alemanha, reflectiram o pioneirismo e o
desenvolvimento da Quimica, dos laboratorios e da industria
farmacéutica destes paises. (REIS, 2007, p. 193)

Ainda segundo Reis (2007, p. 193), da “[...] Inglaterra chegaram os
remédios do ‘Dr. Ayer’ representados em Portugal pela ‘James Cassels & C.2.,
apesar de encontrar-se nos anuncios analisados a assinatura remetendo a
origem norte americana: “PREPARADO PELO|| Dr. J. C. AYER & Ca., Lowell.
Mass., E.U.A||". O fundamental que podemos observar no trabalho de Reis
(op. cit.) é gue os mesmos produtos aqui analisados podiam ser encontrados

na revista “Medicina Moderna”, publicada em Portugal, entre 1894 e 1898.

Com relacédo ao “Extracto Composto de Salsaparrilha do Dr. Ayer”,
n42

segundo Andreata et al (2007), a “Salsaparrilha”*“, planta do género Simlax, é

oriunda da Ameérica tropical e equatorial e foi amplamente utilizada por
Espanhdis e Portugueses desde o século XVI. No Brasil do século XIX, ainda
segundo as autoras, o Mosteiro de S&o Bento no Rio de Janeiro abrigava uma
botica onde se manipulava amplamente esse recurso vegetal na composi¢cao

de medicamentos:

Na Botica do Mosteiro de Sdo Bento, a indicacdo medicinal da
“salsa parrilha” incluia o tratamento da sifiis e de afeccbes
cutaneas, muitas vezes advindas da primeira doenca, sendo
utilizada como sudorifico e depurativo, sob a forma de decocto,
extrato para formar pilulas e pé para formar electuario que, nas
receitas analisadas, era uma preparacdo composta por poés
incorporados ao mel. (ANDREATA et al, 2007, p. 28)

2 No exemplo analisado temos a presenca da Salsaparrilha-de-Honduras — Smilax regelii Killip-
Morton - propria da América Central e Antilhas. (FONTE:
<http://saudepelasplantas.blogspot.com.br/2010/08/salsaparrilha.html>)

Conforme Chernoviz (1890b, p.1017) “Ha poucos medicamentos que tenham tanta reputacdo
como a raiz de salsaparrilha. E um remédio antisyphilitico por excellencia; constitue a base do
xarope de Cuisinier, do arrobe de Laffecteur, do cozimento lusitano, e de muitas outras
preparac¢des que se empregam contra o mal venereo”


http://saudepelasplantas.blogspot.com.br/2010/08/salsaparrilha.html

107

Com isso, percebe-se que esse tipo de remédio, como ja frisado, era
comumente conhecido a época. Talvez, por isso, o Dr. Ayer denomina o
produto de “O EXTRACTO COMPOSTO DE|| Salsaparrilha]| DO DR. AYER”.
Nesse sentido, o termo “composto” reforgaria, em sua argumentacéo, o fato de
haver “outros ingredientes de grandes| qualidades reparadoras” que poderiam
até ser conhecidos pelos leitores, mas que integrariam uma “formula

diferenciada” produzida apenas por ele.

Outro ponto a ser observado € a questdo da falsificacdo do produto,
gue a época devia ser recorrente. Como ja mostrado, A “Salsaparrilha do Dr.
Ayer” concorria com outras, por isso haver em seu anuncio a diferenciacdo do
produto dos demais: “E composto da verdadeira Salsaparrilha| das Honduras” e
a confirmacéo das suas “grandes| qualidades reparadoras,” estariam tanto na
manipulacdo dos seus componentes - “cuidadosa e scientifi-| camente
combinados — como na “formula de sua|] Composigéo” por ser “conhecida pelos
medicos em| geral, dos quaes 0s mais eminentes receitam| a
SALSAPARRILHA DO DR. AYER como um|| Remedio Seguro”.

Essa preocupacdo com a qualidade e veracidade do remédio se repete
em todos os anuncios, como no “Peitoral de Cereja do Dr. Ayer”, que alerta o

consumidor de seu produto para o fato de que:

Ndo se deve por tanto perder um tempo| tdo precioso,
experimentando outros reme-| dios de efficacia duvidosa, mas
sim applicar| logo 0 mais seguro e mais prompto em seus|
effeitos. O remedio mais aceito e universal-lmente conhecido &
0 PEITORALDE CEREJA| DO DR. AYER. (O Parahybano de 8
de junho de 1892, p.4)

N&o s6 ha uma preocupacdo em atestar a qualidade de seu produto,
de reconhecimento internacional, como de evitar que similares de “eficacia
duvidosa” tomem seu lugar como remeédio “mais seguro e mais pronto em seus]

efeitos.”

No anuncio do “Peitoral do Dr. Ayer”, a preocupacao se revela logo no
inicio, ao afirmar que o produto é “O Melhor| REMEDIO| de Familia.||”. O texto
que segue tenta assegurar esse titulo de “melhor remédio” e de “verdadeiro”
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com argumentos voltados para o tempo em que o produto se encontra no
mercado: “O tempo tem demonstrado que as Pilulas| do Dr. Ayer merecem a
boa reputacdo de| que gosam. Durante mais de quarenta annos| estas Pilulas
teem mantido uma populari-| dade verdadeira e mais extensa que qualquer|

outro cathartico.||”

Nos dois ultimos anuncios, “REMEDIO DO DR. AYER” e “Vigor do
Cabello do Dr. Ayer’, a qualidade e o diferencial sdo atestados a partir da
composicdo do medicamento, pois os leitores, conhecendo outros produtos
similares, poderiam diferenciar os remédios do Dr. Ayer a partir da inexisténcia
de componentes nocivos a saude que os outros fabricantes incluiam em suas

formulas.

Assim, do “Remedio do Dr. Ayer”’ se observa que: “O REMEDIO DO
DR. AYER, desco-| berta vegetal que ndo contém quinal] nem arsenico, nem
tdo pouco outro| ingrediente nocivo, € um remédio in-| fallivel e prompto contra
toda a quali-| dade de febres — intermittentes ou ma-| leitas.” E no do “Vigor do
Cabello do Dr. Ayer’ tem-seque, como “cos-| metico para o cabello das Sen-|
horas, o VIGOR né&o tem egual.| Nao contem oleo nem tinta, torna o cabello|
brando, brilhante, com um lustre de seda,| dando-lhe um perfume duravel e
delicado.

Héa, também, uma questdo que pode ser observada no “O REMEDIO
DO DR. AYER”, com relacdo sua composi¢cdo que seria uma “desco-| berta
vegetal que ndao contém quina| nem arsenico, nem tado pouco outro| ingrediente
nocivo, € um remédio in-| fallivel e prompto contra toda a quali-| dade de febres
— intermittentes ou ma-| leitas.” Logo, pode-se subentender que esses
“‘ingredientes nocivos”, venenosos deveriam ser muito utilizados em produtos
similares ou especificamente contra as “Sezbes e Maleitas”, colocadas no inicio

do anudncio.

Isso causa um efeito determinante na escolha deste produto em
detrimento de outros que possam agredir a saude, quando deveriam auxiliar.
Apenas o leitor que tenha conhecimento do contexto imediato, dos

medicamentos utilizados a época para tratar dessas doencas, podera
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diferenciar o melhor remédio. Ainda, essa atencdo dada pelo anunciante a
descricdo da formula menos nociva corrobora com sua estratégia
argumentativa de que suas formulas combinam os ingredientes “cuidadosa e

scientifi-| camente”, como exposto no “Extracto Composto do Dr. Ayer”.

A mesma estratégia se repete do “Vigor do Cabello do Dr. Ayer”,
reforcando essa ideia de que a descricio da composicdo do produto
diferenciava-o dos demais concorrentes que utilizassem produtos danosos a
saude. Nesse anuncio diz-se que: Como cos-| metico para o cabello das Sen-|
horas, o VIGOR né&o tem egual.| Nao contem oleo nem tinta, torna o cabello|
brando, brilhante, com um lustre de seda,| dando-lhe um perfume duravel e
delicado.” Caracteristicas que, possivelmente seriam obtidas gragas a auséncia

desses elementos.

O uso dos advérbios “cuidadosa e scientificamente”, que constam na
descricéo do preparo do produto da Salsaparrilha do Dr. Ayer e dos adjetivos
“scientificos e physiologicos”, sobre os principios do “Vigor do Cabello do Dr.
Ayer” revelam, como ja dito, a preocupacado dada aos métodos cientificos a
época. Essa preocupacdo com o cientificismo pode ser confirmada com o
trecho do Oficio (1884, p. 32) quando se diz que a sifilis “agente poderoso da
degradacéo physica dos povos modernos, reclama das sciencia, auxiliada da
administracdo publica, medidas que obstem seus assaltos sempre fataes a

sociedade [...]"

Reitera-se aqui que, para existir sentido e significacdo, faz-se
necessario que a linguagem esteja inserida em um contexto, em uma situacao
social determinada, pois segundo Bakhtin/ Volochinov (2004, p. 113), a “[...]
situacdo social e o meio social mais amplo determinam completamente e, por
assim dizer, a partir do seu proprio interior, a estrutura da enuncia¢do” [grifo do

autor].

Considerando o que se apresentou até agora, pode-se perceber que o
contexto extraverbal esta “entrelagado” ao enunciado de forma a Ihe
proporcionar sentido e quanto mais distante do contexto extraverbal estiver o

enunciado, menos se consegue recuperar o sentido. Conforme Volochinov
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(2011, p. 156), os trés aspectos que compdem o0 contexto extraverbal sdo o
“horizonte espacial”, o “conhecimento e a compreensdo comum da situacao” e,
finalmente, “a valoracdo” da situagdo, todos esses aspectos devendo ser

compartilhados pelos sujeitos para que se estabeleca a compreensao.

Pode-se afirmar que o leitor desses anuncios compartilhava do primeiro
aspecto com o anunciante, uma vez que o jornal é vendido na Paraiba, assim
como os produtos; o segundo aspecto, como apontado anteriormente, refere-se
ao conhecimento compartilhado sobre os produtos anunciados e sobre as
doencas a que eles se propdem tratar, presentes em todo o Brasil a época; e o
terceiro aspecto também parece ser observado, j& que anunciante e leitores

deparam-se com o0 mesmo cendrio deficiente de salde e higiene paraibanas.

Se 0 anuncio do “Extracto Composto de Salsaparrilha do Dr. Ayer” for
comparado ao outro de “Salsaparrilha” apresentado, retirado do Jornal da
Parahyba, assim como o anuncio das “Pilulas Catharticas do Dr. Ayer” for
comparado ao “Xarope-Zed” e o do “Vigor do Cabello do Dr. Ayer”, ao “Tonico
oriental para o cabello”, pode-se perceber que se diferenciam quanto a
particularidades da estruturacdo composicional e argumentativa, pois 0s
anuncios do Dr. Ayer contemplam estratégias que tém maior potencial de
persuasdo do leitor dos anuncios, como o uso da “autoridade”. Contudo,
possuem uma estrutura mais ampla que 0s caracteriza como pertencentes a

um mesmo género de discurso.

Ademais, essas relagfes também confirmam o que Bakhtin (2003, p.
272) assevera: “Cada enunciado € um elo na corrente complexamente
organizada de outros enunciados.” Por nao existirem enunciados isolados, por
sempre haver enunciados que antecedem e que sucedem, segundo essa
perspectiva, eles pertencem a uma cadeia complexa de enunciados que
instauram relagcdes de sentido entre si, dado que configurados a partir de um

mesmo horizonte discursivo.

A citacdo de autoridade, segundo Cardoso (1999), remete a referéncia
a que um enunciador recorre, para reforgcar seu discurso. Seria um suporte de

um “Locutor Superior”. Nesse caso, ndo temos a citacdo de autoridade em si,
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mas se tem a utilizacdo da assinatura do préoprio produtor em todos os
anuncios, confirmando que os remédios sdo auténticos e preparados por ele —
‘PREPARADO PELO|| Dr. J. C. AYER & Ca., Lowell. Mass., E.U.A.” -, pois ele
mesmo seria uma autoridade internacional reconhecida pelo publico leitor,

como ja apresentado anteriormente.

Pode-se notar que ja nessa época o discurso publicitario procurava
colocar no enunciado a citacdo de autoridade, visando a uma associagéo
positiva do produto a autoridade recorrida. Viu-se essa estratégia se repetir da
mesma forma, neste molde explanado, em todos os anuncios do Dr. Ayer,

como se observou nos exemplos analisados até o momento.

E interessante, ainda, observar que os anuncios foram publicados no
jornal pela primeira vez nesse ano, dia a dia, na sequéncia em que se
apresentaram as analises — respectivamente, 7, 8, 9, 10, 11 e 12 de junho de
1892 -, e dai em diante houve momentos em que eles apareciam
concomitantemente na mesma publicacdo, ocorrendo isso, por exemplo, com
as “Pilulas Catharticas do Dr. Ayer” e o “Remedio do Dr. Ayer”, no dia 11 de

junho de 1892: o primeiro na pagina 3 e o segundo na 4.

Isso revela que o anlncio ndo era publicado isoladamente neste jornal,
mas, sim, havia um planejamento de publica¢cées, aos moldes do que hoje se
denomina campanha publicitaria. Essa estratégia ndo s6 da maior visibilidade
ao anunciante e seu produto como transfere a possivel popularidade de um
produto que se destaque aos demais, corroborando para que todos os produtos

sejam lembrados positivamente, quando sob uma mesma assinatura.

Confirmando o que se colocou até o momento, Figueiredo (2005)
afirma que a frequéncia diaria do jornal transfere o carater intrinseco de
urgéncia do meio ao anuncio publicitario, sendo, assim, mais adequado 0 uso
dessa midia para promoc¢des ou acdes de cunho urgente. Também devido a
regularidade de sua leitura, serve para anuncios sequenciados e pode-se
utilizar uma linguagem mais acessivel ao consumidor, que, provavelmente,

partilha da mesma visao de mundo, do mesmo contexto extraverbal.
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No caso dos anuncios analisados, o contexto imediato, o contexto
extraverbal tal qual definido em Volochinov/Bakhtin (2011), esta revelado, pois
o jornal é datado, apresenta referéncias espaciais, trata de uma tematica do
cotidiano da populacdo paraibana, como ja apontado, que era a questdo da
saude no final do século XIX. Assim, as enuncia¢cdes se fundamentam nas
valoragcbes sociais e na amplitude do horizonte social. Em outras palavras,
essas valoracdes estdo subentendidas no cotidiano social, sao de

conhecimento geral dos leitores a época e nao sao rigidas.

Muitos dos males listados nesses anuncios também foram enunciados
nos Relatérios de Provincia e no Oficio apresentados, como as anemias, as
mais diversas febres — amarela, intermitentes, maleitas, sezles, etc. —
miasmas, doencas respiratorias ou males relacionados ao sistema digestivo,
por exemplo, além de muitos outros, como os relacionados a pele ou ao
cabelo, e outros problemas mais genéricos apresentados, em sua maioria, pelo

“Oleo de S3o0 Jacob”.

N&do ha uma mera coincidéncia com relacdo a esses registros e 0s
anuncios, afinal, um falante tem sempre um interlocutor possivel em mente ao
enunciar, ja que se expressa para um publico social especifico, definido. Aqui,
percebemos a importancia da nogcdo de sujeito social, de Bakhtin (2004),
caracterizado por pertencer a uma classe social em que dialogam os diferentes
discursos da sociedade. Desloca-se, assim, o conceito de sujeito, que perde o
papel de centro, ao ser substituido por diferentes vozes sociais que fazem dele
um sujeito historico e ideolégico.

Desse modo, percebe-se até o momento que o sentido do enunciado é
determinado tanto pelas formas linguisticas quanto pelo contexto extraverbal
compartilhado entre os interlocutores que comungam de um mesmo horizonte
social num dado espaco e tempo, que conhecem a situagdo em que ocorre a

enunciacao concreta, portanto, o tema é tdo concreto quanto a enunciagao.
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3.2.8. Anuncio 8: “Pharmacia Central”

O anuncio da “Pharmacia Central” foi selecionado por se referir a
remédios ja analisados e por apresentar remédios de forma variada da que se
observou até o momento. Apenas a titulo de conhecimento, ha outro anuncio
da mesma “Pharmacia Central”, publicado pela primeira vez em 8 de junho de
1892, que também contém alguns dos remédios que serdo observados nesta

analise.

O anuncio da “Pharmacia Central” contempla varios remédios e era
uma possivel rival da “Pharmacia Americana”, cujo anuncio serd analisado
posteriormente. A primeira publicacdo desse anuncio foi em 19 de janeiro,

somando vinte e sete ocorréncias até sua Ultima aparicdo em 1 de maio.

Figura 32. Pharmacia Central
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Fonte: Jornal O Parahybano de 19 de janeiro de 1892, p.4
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Apenas a fim de facilitar a visualizacdo, dividiu-se a figura 32** em
partes em que cada uma delas conta com um remédio que estd sendo vendido
pela “Pharmacia Central’. Cada um desses recortes possui, como nos demais
anuncios, a transcricdo, mas isso ndo implica dizer que ndo se considera o
anuncio como um todo durante as analises, apenas se faz uma divisdo para

facilitar o processo de andlise.

3.2.8.1. Aspectos da constru¢cdo composicional

O anuncio da “Pharmacia Central” apresenta uma estruturagdo mais
complexa. Apesar de ndo fazer uso de imagem, contempla Varios
medicamentos. Para dar destaque a cada um deles, ha uma sutil diferenciacao
dos recursos tipogréaficos, aparentando existir mais de um anuncio dentro dele.
Como se pode perceber, as fontes maiores ou em caixa alta servem para
dividir o texto em médulos de informacgéo, como se houvesse “titulos” e “corpos

de textos” distintos.

Ainda, tentando delimitar uma estrutura geral, pode-se observar que ha
um “titulo” que neste caso € o nome da “PHARMACIA CENTRAL”; um
“subtitulo” primeiro que seria o endereco onde o leitor podera localiza-la — na
“RUA MACIEL PINHEIRO N.° 43”; varios outros “subtitulos”, como: “SUCESSN
JA CONHECIDO”, “PARA SEZOES”, “Oleo de S0 Jacob”, “MORDEDURA DE
COBRAS”, “O VIGOR DO CABELLO DE AYER”, “ELIXIR DE CARNAUBA”,
“TINTAS PARA PINTURA” e “HOMEOPATHIA”; e varios dizeres apés 0s
“subtitulos” que fornecem maiores detalhes sobre cada um dos produtos que
se encontram a venda no estabelecimento; as vezes, consta 0 nome do
farmacéutico/proprietario da “PHARMACIA CENTRAL” — José Francisco de
Moura”; e todos esses pequenos textos encerram com o endereco dela, onde

se podera adquirir todos esses produtos.

3 Apesar de 0s recortes apresentarem numeragdo a parte como figura — por questdes didaticas
para a andlise — eles integram a mesma imagem, logo, possuem a mesma referéncia.
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Figura 33. Especificos Homeopathicos do Dr. Humphreys (Pharmacia Central)
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Homegpathicos do Dr. Humphreys. -

Alem do sortimento completo de especificos em carteires @ vi
dros soltus sara o tralamento de todes as enfermidades 2 vinda
as Espectalidades para o tratamento da ‘epilepsia molestias nerve-
zas syphilis e hemorchoidas,

L As carleiras completas sio acompanh-das de um grande ma«
nual em rica encadernagio. Vende-se separadamente tambem o
mesmo livra, e dd-se gratuitamente pequenns manuaes que onsi-
gi: o tialamento das molestias 20w 05 especificos fomeepathi-

A maravilha Curativa e 0 Azeite Amamelles 530 do mesmo au-
ctor e applicdo-se no tratamentn do rheumalismo, Teridas, gnlpes
nevralgias, inflamacdes e dor de dentes o primeiro, o segundo ng
curativo das fistulas, hemorrhoidas, queimaduras, confusdes gol-
pes, rheimatismos, dartros, Impingens, callos ete. '

SUCESSN Ja 'CONHECIDO

Vendesse na Pharmacia Central de

Rua, Maciel Pinlieira 45, José Fraheisco de Mowra

PHARMACIA CENTRAL || RUA MACIEL
PINHEIRO N.° 43 || E' uma realidade
conhecida o efeito prompto dos Especificos |
Homeopathicos do Dr. Humphreys. || Alem do
sortimento completo de especificos em
carteiras e vi- | dros soltos para o tratamento
de todas as enfermidades a vinda | as
Especialidades para o tratamento da
epilepsia moléstia nervo- | zas syphilis e
hemorrhoidas. || As carteiras completas séo
compradas de um grande ma- | nual em rica
encadernacdo. Vende-se separadamente
tambem o | mesmo livro, e da-se
gratuitamente pequenos manuais qu ensi- |
nao o tratamento das moléstias co[ilegivel] os
especificos homeopathi- | cos. || A maravilha
Curativa e o0 Azeite Amamelles s&o do
mesmo au- | ctor e applicdo-se no tratamento
do reumatismo, feridas, golpes, | nevralgias,
inflamacgbes e dor de dentes o primeiro, o
segundo no | curativo das fistulas,
hemorrhoidas, queimaduras, confusées, gol- |
pes, reumatismos, dartros, Impingens, calos
etc. || SUCESSN JA CONHECIDO || Vende-
se na Pharmacia Central de José Francisco
de Moura || Rua, Maciel Pinheiro 43. ||

Fonte: Jornal O Parahybano de 19 de janeiro de 1892, p.4

Este anuncio comeca recorrendo a uma estratégia jA observada em

anuncios anteriores em gue a argumentacao volta-se para o “efeito prompto” e

a popularidade do remédio - “realidade conhecida” — que os “Especificos |

Homeopathicos do Dr. Humphreys.” possuiriam.

Assim como os “Sabonetes hygienicos de alcatrdo da Noruega”, esses

variados remédios seriam vendidos a unidade ou em conjunto - “em carteiras e

vi- | dros soltos” destinando-se, como se vem observado até o momento, a

tratar das mais diversas doencas — “para o tratamento de todas as

enfermidades a vinda | as Especialidades para o tratamento da epilepsia

moléstia nervo- | zas syphilis € hemorrhoidas.”
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A argumentacdo apela para o fato de o produto ser vendido em
“carteiras”, como era comum a época, de qualidade diferenciada — “As carteiras
completas sdo compradas de um grande ma- | nual em rica encadernagao.” E
nao bastasse esse diferencial, elas “sdo compradas de um grande ma- | nual
em rica encadernagao.” Em que se da destaque ao manual quando o chama de

“grande” — adjetivagdo recorrente nos anuncios de remédio.

Além do produto em si, 0 anuncio oferece a possibilidade da compra
“separadamente tambem o | mesmo livro, e da-se gratuitamente pequenos
manuais qu ensi- | ndo o tratamento das moléstias co[ilegivel] os especificos
homeopathi- | cos.” Nao bastasse a venda do produto, oferta-se também
“brindes” e fornece-se instrugdes sobre o uso do produto no tratamento das
doencas que ja foram apresentadas com o intuito de garantir a confianca e

interesse do leitor nesse produto, que proporciona tantas vantagens.

A argumentacdo continua apresentando outros dois produtos que
também sdo associados ao mesmo produtor: “A maravilha Curativa e o Azeite
Amamelles sdo do mesmo au- | ctor’ que serviriam para outros tantos fins -
“applicdo-se no tratamento do reumatismo, feridas, golpes, | nevralgias,

inflamacdes e dor de dentes o primeiro, 0 segundo no | curativo das fistulas,

hemorrhoidas, queimaduras, confusdes, gol- | pes, reumatismos, dartros,
Impingens, calos etc.” — inclusive dos mesmos males que o primeiro produto
apresentado.

Finalmente, para criar a aceitacao pelo leitor, esse trecho do anuncio
se encerra com “SUCESSN JA CONHECIDO”, que se assemelha aos atuais
“slogans” e leva a crer, como em outros anuncios analisados, que estes

remédios eram “conhecidos” pelo publico leitor do jornal.

Figura 34. Para Sezbes (Pharmacia Central)

PARA SEZOES || As verdadeiras pilulas do
Para e o Remedio e outra sezbes de | Ayer
s vertaeins pitses do Prem et N vendem-se na Pharmacia Central de José

SIEHO PSS . . ,
Aver vendem-se na Pharmacia Centzal de José Francisco g¢ I r@NCiSCO de | Moura. Agente unico n’este
Motra, Aﬂel}le-unicu-niei!-c Estadg, —— -~ Estado ”

PARA SEZDDS

e

Fonte: Jornal O Parahybano de 19 de janeiro de 1892, p.4
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Esta outra parte do anuncio faz logo referéncia ao mal a que se destina
- “PARA SEZOES” - para entdo se apresentar a venda conjunta de dois
produtos destinados a combater esses males: “As verdadeiras pilulas do Para
e o Remedio e outra sezbes de | Ayer”. O primeiro surge nestas analises pela
primeira vez, que sao as “As verdadeiras pilulas do Para”. Essa qualificacao,
como vem se percebendo com o uso dos adjetivos similares a “verdadeira”, séo
recorrentes nos anuncios, devido a grande quantidade, provavelmente, de
falsificacdes, ou da necessidade de se distinguir o produto em meio a tantas
outras “pilulas” e remédios, como o do Dr. Ayer, que além do anunciado
“‘Remedio e outra sezbes de | Ayer” — ja analisado anteriormente — também era

fabricante das “Pilulas Catharticas”.

Figura 35. Oleo de Sdo Jacob (Pharmacia Central)

Oleo de Sao Jacob || Este importantissimo

remedio para reumatismo, nevralgia to- |
o oo .. da a qualidade de dor vende-se na
ste imporianiissimo remedio 'para.rbeumausgno“ nervalgia fo- . H

a4 qualidade de aor vende-se na Phormacia Central Joss Frau. Pharmacia Central Jose Fran- | cisco de

cisvo de Moura.

~~Unico Ag.’eulc n'esta capital— - . o Moura ” - UnlCO Agente n’eSta Capltal - ”

Oleo de Sao Jacob

Fonte: Jornal O Parahybano de 19 de janeiro de 1892, p.4

O “Oleo de S&o Jacob”, outro remédio muito anunciado sob a
assinatura da “Pharmacia Central’, & apresentado através do uso do
superlativo “importantissimo remédio” assemelhando-se a denominacao de “O
GRANDE || REMEDIO ALLEMAO.” encontrada no outro antincio sobre ele aqui
analisado e indicando uma tendéncia estilistica em apresentar o produto de
forma enaltecedora, grandiosa e até superlativa. A enumeracdo dos males que
ele combate, também, € retirada do outro andncio, que apresenta uma lista
bem maior de enfermidades, mas aqui é reduzida devido ao espaco destinado

ao objetivo maior do anuncio, qual seja, divulgar “Pharmacia Central”.
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Figura 36. Mordedura de Cobras (Pharmacia Central)

MORDEDURA DE COBRAS MORDEDURAI DE COBRAS || E agente a

_ Tintura de [ilegivellerianthopodos Alves

* E agentaa Tintura de Lerianthopados Alves Camara Pharma- Camara Pharma- | ceutico José Francisco

(;euli:nljr:sé Frapciscn de™Muura e vende s2 _na Pharmacia  de M cura ,e vende-se na Pharmacia |
Lentral. Y .

Agenciade Indos vs. prepurados do- Pharmaceutico Alves Ca- Central. ” AgenC|a de todos os preparados

- do Pharmaceutico Alves Ca- | mara de S.

ard de 5, Paulo,
Paulo. ||

Fonte: Jornal O Parahybano de 19 de janeiro de 1892, p.4

Pela primeira vez surge um andncio de remédio propondo-se
“antiofidico” e se supde denominar, ja que ha certo apagamento da letra, de
“Tintura** de Perianthopodos” de “Alves Camara Pharma- | ceutico” que é
vendido por “José Francisco de M” e este parece atestar, com o verbo tao
comum nos anuncios de remédio, que o medicamento “cura ,e vende-se na
Pharmacia | Central”. Como de costume, a “Pharmacia Central” atesta a venda
de determinados produtos — os do Dr. Ayer, por exemplo -, como também o faz
com esta “Tintura” e “de todos os preparados do Pharmaceutico Alves Ca- |

mara de S. Paulo.”

Figura 37. O vigor do Cabello de Ayer (Pharmacia Central)

O VIGOR DO CABELLO DE AYI%R' O VIGOR DO CABELLO DE AYER ||
Vende-se na Pharmacia Central. ||

Vende-se na Pharmacia Central.

Agencia de todos os preparadns do Dr. Ayer. Agencia de todos os preparados do Dr.
Pregus mais baratos que em cutra parte. Ayer. ” PI’EQOS mais baratos que em outra
parte. ||

Fonte: Jornal O Parahybano de 19 de janeiro de 1892, p.4

Outra vez, no mesmo anuncio, traz-se outro produto do Dr. Ayer
também ja analisado, apresentando o mesmo titulo de chamada: “O VIGOR
DO CABELLO DE AYER”’. O texto resume-se a informar que o produto
encontra-se a venda na “Pharmacia Central” e que esta também é “Agencia de

todos os preparados do Dr. Ayer.”, visando ao cliente fiel aos produtos sob esta

4 Segundo Chernoviz (1890b, p. 1091): “Da-se o nome de tinturas a solu¢des de uma ou mais
Substancias no alcool ou ether, e por isso distinguem-se em tinturas alcodlicas ou espirituosas,
e tinturas ethereas. Quando se diz simplesmente tinturas, entendem-se as tinturas alcodlicas.”



119

assinatura. A argumentacéao foca-se na informacdo de que os pregos sao “mais

baratos que em outra parte.”

Figura 38. Elixir de Carnauba (Pharmacia Central)

ILIXIA DE CARNAUBA ~ ELXIR  DE CARNAUBA || = Este

' : in.portantissimo remedio cura de modo

_ rapido maravilhoso | o reumatismo as

iste i, partantissimo renl\cli'm cura giegnradf)Falaiain maravilhose . MoOléstias syphiliticas escrofulosas e das |
et s s ot i Cotaids Mulneres ; € exclusivamente preparado na
José Frapcisco de Moura. pharmacia Central de | José Francisco de

Moura. ||

Fonte: Jornal O Parahybano de 19 de janeiro de 1892, p.4

Com o “ELIXIR DE CARNAUBA”, tem-se mais uma vez o uso da
expressao “inportantissimo remedio”, seguindo-se a explicacdo da acdo, com o
verbo tipicamente marcado nestes anudncios, juntamente com o uso das
locugbes adverbiais - “cura de modo rapido maravilhoso” — também recorrentes
nos anuncios de remédio, ao se atestar a acado quase imediata e
surpreendente. Segue-se a recorrente enumeracao dos males diversos a que o
remeédio se propde tratar, como: “o reumatismo as moléstias syphiliticas
escrofulosas e das | mulheres”. A informagao que finaliza revela que o remédio

€ “manipulado” na prépria “Pharmacia” que tem a “exclusividade” nesse feitio.
Figura 39. Tintas para Pintura (Pharmacia Central)

s poaprs - - - TINTAS PARA PINTURA || Vende-se por
precos mais baratos que em outra, na P h
armacia | Central. ||

Venie-se pm—-p{-eg,&;; mais baratos que em outra, na Pharmacia_
Central” ™ i

Fonte: Jornal O Parahybano de 19 de janeiro de 1892, p.4

Tem-se a venda de produtos quimicos de outra natureza que nao 0s
remeédios neste no andncio de farmacia, apenas fazendo-se uma apresentagao
dos produtos e usando-se mais uma vez 0 argumento de que 0 preco mais

competitivo € oferecido por esta farmacia.
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Figura 40. Homeopathia (Pharmacia Central)

HOMEOPATHM HOMEOPATHIA || (Da grande casa
“hl ~ especialista Catalian Fréres, de Paris) || O
Chocolate homeop[ ]thico, bem como
. o] _ grande sortimento de | remedios

{Da grande casa especialista Catalian Fréres, de Paris) . .
O Chialls e 1, mm«.[gl‘l;nde sortimento 4o homeopathicos em tinturas e

remedins homeapathicos e tintufas e gl Balng,~em vidros g . . .

vuigns ¢ em ricas curteiras para o bolso, encintra-se na Pharma: g[lleglvel]balos_, - em vidros a- | vulsos e
¢t Centrul. i em ricas carteiras para o bolso, encontra-

e :

—_ : = —t se na Pharma- | cia Central. ||

Fonte: Jornal O Parahybano de 19 de janeiro de 1892, p.4

Assim como 0 anudncio inicia tratando de remédios homeopaticos, ele
se encerra, mas neste momento especificando, recorrendo a uma possivel
autoridade no assunto, que seria a “grande casa especialista Catalian Fréres,
de Paris”, como se observa: “HOMEOPATHIA || (Da grande casa especialista
Catalian Fréres, de Paris)”. Percebe-se que esse efeito é obtido com o uso do

adjetivo “especialista” e com a referéncia onde ela se situa.

Na continuacdo, os produtos de natureza homeopatica, sob a
“autoridade” desse estabelecimento, sdo apresentados: “O Chocolate homeop]
Jthico,” a que ndo se faz mencao a indicacado de seu uso, podendo constar nao
necessariamente como um remédio, “bem como grande sortimento de |
remedios homeopathicos em tinturas e g[ilegivel]balos, - em vidros a- | vulsos e

em ricas carteiras para o bolso”.

Percebe-se que nos anuncios homeopaticos aqui analisados ha certo
padrdo na apresentacdo da forma em que eles sdo comercializados,
geralmente vendendo-se a unidade — “avulso” — seja em “tinturas” ou, como se
supde ser, em “glébulos” e em conjunto, em “ricas carteiras”, como na primeira
parte analisada deste anuncio, que destaca, com o adjetivo “rica”, a qualidade
e beleza, e com a locugao “para o bolso”, referindo-se a portabilidade das

“carteiras”.

E recorrente a afirmacéo da “venda ou agenciamento exclusivo” que a
“‘Pharmacia Central” pratica com determinados produtos. Essa restricao

também serve como estratégia argumentativa visando convencer ao leitor que
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nao ha concorrentes no mercado que vendam o mesmo produto ou que néo

vendam a prego tdo competitivo quanto o dela.

3.2.9. Anuncio 9: “Pharmacia Americana”

Publicado pela primeira vez em 9 de fevereiro, esse anuncio apresenta
muitas variacbes sutis, como a falta de palavras, modificacdo na arte
tipogréafica e diagramacdo rotacionada — na vertical —, uma vez que 0s jornais
possuiam colunas e que 0s anuncios eram adaptados para se enquadrarem
nesse espago que ora era mais estreito, ora mais largo — como se pode
observar na lateral direita, ao centro, da figura 44. A Ultima aparicdo deste
anuncio foi em 19 de agosto, contabilizando cinquenta e sete aparicbes em

suas diversas formas.

Figura 41. Pharmacia Americana (primeira verséao)

Siabnm et ke LHILZEICAL A
BAPTISTA JUNIOR & COMP.»

E-ta anliga e bem conhecida Pharmacia estd sempre
provida de granlde e variado sortimentn de drogas,
productos chimicos, grande collecio d'alesloides ¢ es-
peciaiidade Pharmaceuticas nacionais e estrangeiras.

Despacha reeeitas a qualquer hora do dizou da noi-
le comon toda pericia e grande presteza para o que des-
poe de um pessoal muito habilitado capaz de bem sir-
vir ao publico correspondendo a merecida confianga
que gosa dos Sra. Medicos.

A Pharmacia americana ¢ a unica ngencia n’este Fsta
do do ufamado PEITORAL DECAMBARA ondesc vende
{pelos pregos da Fabrica.

Tintas, olio, pinceis e vernis fudose encontra na
PHARMACIA AMERICANA a rua Maclel Pinheiro 249

e

Fonte: Jornal O Parahybano de 9 de fevereiro de 1892, p. 4
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Figura 42. Pharmacia Americana (segunda versao)

=

e Rl Emm—

FEARIMACIL LILERISEN A,
BAPTISTA JUNIOR & COMP.:

F<ta antign e bem conhecida Pharmaeia estd sempra
pravida de greande e varviado sortiments doe rlr-?a;.f-u::.
preductos chimicos, grande colleceio d'alealoides ¢ es-
pedatidades harpmaceunticas nacionaes e estrangeiras.

Bespacha receifds a qualquer hora do dinou  da noi-
Levmm loda periciane grande presi=za para o que dis-
POt de um pessoal muito habilitado capaz de bem ser-
viran publico correspondends o merecida confianga
qur gosa dos Sra. Medieos,

4 Pharmacia Americana é a unica agencia n’este Esta
dodo afamado PEITORAL DECAMBARA ondese vende
pebhs precos da Fabrica,

Vinlas, oleo, pinceis e vernis tudo se enconira na

PHARMACIA AMERICANA a rua Maciel Pinheiro 249

Fonte: Jornal O Parahybano de 11 de fevereiro de 1892, p. 4

Figura 43. Pharmacia Americana (terceira versao)

PHARMACIA  AMERICANA

BAPTISTY JUNIOR & COMP~

H . e \ —— N s 'i‘

Esta antign ¢ bhem conheeids Plormaeia eeby sempro fira r!-lI Ilr«'.f.!'lél!‘"ll'ﬁ:.i
vaplo sortimento de droeas, pro ietos chitiims, i _1:11__?.0[.!,1«; dlck:
i gides nharmaceuticas nelees o eslrngers.

Jgnles e especialidades pharmaceulicas maeionaes o EstEig . o
Despagha receitas o qualdquer hara do dia on da noite com tala pf!r!I:_ 4
itk presfedas-para ogpuedisping e um pessoil ITlLitlﬂ—llt.'ﬂh:!Ilill]-“_. capi b 8
[Deny seevdre-ao. publico @ correspondendn & mevecida confiangs (e guiﬂ e
Ars. Muedicos, . ) o . -d'an.adﬁ
{ A Pharmacia American 4 3 unica agencid nesle Lsh_nulh lﬂﬂ . l-.llli'i-..
DIITORA. DI CAMBARA, onde se vende pelos pregos g4 obrkde
Tinles, vleo, pinceis o verme, pnde #e enenitrann .

Pharmacia  Americaia )

A Tua Maeiel Dinheivo 239

PHARMACIA AMERICANA || BAPTISTA JUNIOR & COMP?2. || Esta antiga e bem
conhecida Pharmacia estd sempre provida de grande e | variado sortimento de
drogas, produtos chimicos, grande colleccdo d’alca- | loides e especialidades
farmacéuticas nacionais e estrangeiras. || Despacha receitas a qualquer hora do
dia ou da noite com toda pericia e | grande presteza, para o que dispde de um
pessoal muito habilitado, capaz de | bem servir ao publico, correspondendo a
merecida confianca que gosa dos | Srs. Medicos. || A Pharmacia Americana é a
unica agencia n'este Estado do afamado PEITORAL DE CAMBARA, onde se
vende pelos precos da Fabrica. || Tintas, 6leo, pinceis e vernis, tudo se encontra na
[ Pharmacia Americana || A Rua Maciel Pinheiro 249 ||

Fonte: Jornal O Parahybano de 10 de maio de 1892, p. 4



Figura 44. "Pharmacia Americana" rotacionado na sec¢do de anuncios
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Fonte: Jornal O Parahybano de 2 de julho de 1892, p. 3

3.2.9.1. Aspectos da construgcdo composicional
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Apresentando uma estruturacdo relativamente simples, o anuncio nao

contém imagem, mas faz uso sutil dos recursos tipograficos para dar destaque
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as informacgdes, dentre eles, a “assinatura” em italico ou em caixa alta e o

“titulo” em caixa alta.

Ainda, tentando delimitar uma estrutura geral, pode-se observar que ha
um “titulo” que neste caso € o nome do anunciante; um “subtitulo” que seria o
nome do proprietario do estabelecimento; um texto que fornece maiores
detalhes sobre a credibilidade do servico e a variedade de produtos que ela
oferece, em especial o “Peitoral de Cambara”; uma assinatura que consiste na
repeticdo do nome da “Pharmacia Americana”; e o enderego onde o leitor

podera localiza-la.

3.2.9.2. Aspectos do estilo

O anancio, num primeiro momento, focaliza o enaltecimento da
farmécia, demonstrando que ela ndo sé tem o reconhecimento do publico e dos
meédicos, como também ja possui “tradicdo” em ter grande variedade de
produtos e qualidade em seu atendimento, como se pode perceber em: “Esta
antiga e bem conhecida Pharmacia estd sempre provida de grande e | variado
sortimento de drogas, produtos chimicos, grande collecgdo d’alca- | loides e
especialidades farmacéuticas nacionais e estrangeiras.”; e em: “Despacha
receitas a qualquer hora do dia ou da noite com toda pericia e | grande
presteza, para o que dispde de um pessoal muito habilitado, capaz de | bem
servir ao publico, correspondendo a merecida confianca que gosa dos | Srs.

Medicos.”

No primeiro trecho, tem-se o uso dos adjetivos “antiga” e “conhecida”
que nos levam a inferir essa “tradicdo” e reconhecimento que o
estabelecimento possui, ou melhor, anuncia possuir. Ainda, ha uma
enumeracdo dos produtos disponiveis, revelando uma variedade, um

“sortimento” “de drogas, produtos chimicos, grande collec¢do d’alca- | loides e

especialidades farmacéuticas nacionais e estrangeiras.” Todos esses

by

elementos, fundamentais ao tratamento da salde e a manipulagcdo de
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remédios, tanto sdo de origem nacional como estrangeira, reforcando essa
ideia de “variedade” que o anuncio objetiva transmitir. A credibilidade, ainda, se
revela na venda nido de quaisquer produtos do ramo, mas “especialidades
farmacéuticas”, logo, trata-se de um estabelecimento comprometido com a

qualidade dos produtos oferecidos.

No segundo trecho, a argumentacao enfoca o servigo, pois evidencia-
se como a “Pharmacia Americana” era “prestativa” e “eficiente” em atender aos
clientes - “Despacha receitas a qualquer hora do dia ou da noite com toda
pericia e | grande presteza” — contando, para tanto, com funcionarios
qualificados, pois “dispde de um pessoal muito habilitado, capaz de | bem servir
ao publico” e em decorréncia de todos esses fatores, pela logica, esse
estabelecimento tdo “completo” correspondendo a merecida confianca que
gosa dos | Srs. Medicos.” Ao se colocar que a “Pharmacia Americana” tem a
“confianga” dos médicos visa-se que o leitor do anuncio, por reconhecer o
papel e a autoridade do médico, também confie nos produtos e servigcos

anunciados.

Finalmente, o andncio da destaque especial a um remédio — possivel
concorrente do Peitoral de Cereja do Dr. Ayer j4 apresentadp —, em que se
afirma que o estabelecimento é o Unico a comercializa-lo: “A Pharmacia
Americana é a unica agencia n’este Estado do afamado PEITORAL DE
CAMBARA, onde se vende pelos precos da Fabrica.” Ha uma énfase,
primeiramente, na importancia da farmacia, corroborada pelo que foi posto até
0 momento sobre a qualidade dos produtos e servigos, por ela ser a vendedora
exclusiva do remédio em toda a Paraiba; depois, na importancia do remédio,
com o uso do adjetivo “afamado”, que se supde ser realmente renomado por
ser o0 unico anunciado especificamente pela “Pharmacia Americana” e por nao

ter nenhuma informacé&o adicional sobre ele.

O anudncio se encerra informando que, além desses produtos, outros se
encontram a venda no estabelecimento, como “Tintas, 6leo, pinceis e vernis,
tudo se encontra na || Pharmacia Americana || A Rua Maciel Pinheiro 249”. A
“assinatura” reafirma que o anuncio é da “Pharmacia Americana” e informa

onde ela se situa.
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O recurso da repeticdo € bem eficiente como estratégia argumentativa
para fixacao de uma “marca”, anunciante ou produto. No caso deste anuncio, a
repeticAo acontece em trés momentos-chave do texto que sdo o inicio, na
forma de “titulo”; no meio, antes de apresentar o produto “PEITORAL DE
CAMBARA” - objetivando, possivelmente, associar o nome do anunciante ao
do produto — e na “assinatura”, quando o anuncio se encerra e uma das ultimas

informacdes que fica registrada pelo leitor € o anunciante.

3.2.9.3. Aspectos do conteudo tematico

O interessante do anuncio da “Pharmacia Central” é que ele traz varios
medicamentos sob a assinatura de uma unica “Pharmacia”, propriedade de
“José Francisco de Moura”, que também consta em outros anuncios aqui

analisados anteriormente, como os do Dr. Ayer e o do “Oleo de Sao Jacob”.

Isso condiz com a afirmacéo de Bakhtin (2003) de que os enunciados
se dao em correntes complexamente organizadas, dialogando entre si, com o
que lhe fora posto antes e o que vira depois, e é gracas a essa cadeia de
enunciacdes que os sentidos sdo instaurados. O conceito de dialogo € aqui
ratificado, pois, para que haja compreensao entre o locutor e o interlocutor, faz-
se necessario que ambos partilhem da mesma instituicdo de sentidos aos
signos linguisticos que, apesar de serem considerados imutaveis, dependem

da situagao de enunciagéo.

Isso ocorreria, por exemplo, se se langcasse um olhar anacrénico ao
analisar a venda de “tintas” e “tinturas”, que para um leitor atual poderiam ser
confundidas. Apenas a partir do contexto extraverbal, contexto linguistico e a

situacao historica que se podera atribuir sentido a essas palavras, pois:

[...] n&o estamos diante de uma palavra isolada como unidade
da lingua nem do significado de tal palavra mas de um
enunciado acabado e com um sentido concreto — do contetdo
de um dado enunciado; aqui, o significado da palavra refere
uma determinada realidade concreta em condi¢des igualmente
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reais de comunicacdo discursiva. [grifos do autor] (BAKHTIN,
2003, p. 291)

Ao tratar da venda de tintas, pode-se inferir que o anuncio faz uma
referéncia direta a concorrente “Pharmacia Americana”, pois se indica que este
produto “Vende-se por precos mais baratos que em outra”. Como apontado na
analise da “Pharmacia Americana”, esta também anuncia a venda de “Tintas,
Oleo, pinceis e vernis”. Aliado a isso, tem-se a informacdo de que as duas
farméacias se situam na rua Maciel Pinheiro, dando maior sustentacdo a essa

concorréncia direta praticada entre elas.

Tendo em vista o anuncio da “Pharmacia Americana” como um todo,
como ja dito, aos olhos do leitor atual, pode parecer estranho o “choque” entre
discursos: o fato de se aproveitar para anunciar juntamente com um remédio e
outros produtos farmacéuticos a venda de “Tintas, 6leo, pinceis e vernis”.
Contudo, é preciso lembrar que a época era comum os depdésitos, “boticas” e
“‘pharmacias” em geral comercializarem os mais diversos artigos e produtos,
inclusive livros. Ainda mais, por se tratarem de produtos considerados
“quimicos”, assim, eram poucas as pessoas que possuiam conhecimento neste
campo e os farmacéuticos seriam 0s mais indicados a lidarem com tais

produtos.

Considerando que em muitos momentos nos anuncios apenas se faz
mencao aos remédios, pode-se dizer que a falta da descri¢cdo do produto e de
sua atuacao, contra quais males eles atuam, afetam o carater informativo do
anuncio. Contudo, essas omiss@es podem ocorrer devido ao fato dos remédios
ja serem tdo comumente utilizados e reconhecidos com facilidade pelo publico

que maiores detalhes ndo seriam necessarios.

A comprovagdo, por exemplo, de que o “Peitoral de Cambara” - e
também o estabelecimento — era famoso a época na Paraiba pode ser

encontrada no mesmo dia, na pagina anterior a que 0 anuncio consta:



Figura 45. Nota sobre a "Peitoral de Cambara"

e A —

Pharmacia

Chamamos a'attencio dos nos-

sos leitores para o annuncio que
na seccdo competente fazem os’
sis. Baptista Junior & C.: pro-

| prieturios da Pharmacia Ameri-

cana. } o

Se a longa existencia d'aquel-
la importante Pharmacia, o con-
ceito e sympathia de que gosam
0s sgus proprictarios ndo {ossem
bastante para patentear o seu
credito neste Estado ¢ fora d'el<

Pharmacia | Chamamos atengdo dos
nos- | sos leitores para o0 annuncio que
| na seccdo competente fazem os | srs.
Baptista Junior & C.2. pro- | prietarios
da Pharmacia Americana. || Se a longa
existéncia d'aquel- | la importante
Pharmacia, o com- | ceito e sympathia
de que gosam | 0s seus proprietarios
nao fossem | bastante para patentear
o seu | credito neste Estado e fora d’el-
| le bastaria os constantes recla- | més
do Peitoral de Cambara para | tornal-a

le bastaria os constantes recla-
ines do peitaral' de Cambari para’
tornal-2 universalménte conhe-
cidu. :

universalmente conhecida. ||

B —

Fonte: Jornal O Parahybano de 2 de julho de 1892, p. 3

A nota apresentada pelo proprio jornal, chamando atencdo de seus
leitores, direciona a leitura do anuncio analisado: “Pharmacia | Chamamos
atencao dos nos- | sos leitores para 0 annuncio que | na seccdo competente
fazem os | srs. Baptista Junior & C.2. pro- | prietarios da Pharmacia Americana.”

Mais uma vez recorre-se ao conceito que Cardoso (1999) apresenta
sobre citacdo de autoridade, um recurso a que um enunciador apela para
reforcar o que se diz que ja possui, em sua construcdo, elementos comuns a
que se referir. Nesse caso, ndo ha a citacdo do discurso da autoridade em si,
mas tem-se uma forma “testemunhal” em que o préprio jornal relata a
importancia e longevidade da “Pharmacia Americana” e induz o leitor a
reconhecer todos esses atributos positivos na “Pharmacia” como se pode
perceber no trecho: “Se a longa existéncia d’aquel- | la importante Pharmacia, o
com- | ceito e sympathia de que gosam | 0s seus proprietarios nao fossem |

bastante para patentear o seu | credito neste Estado e fora d’el- | le”

Ainda, complementa-se essa estratégia levando o leitor a “transferir’ o
reconhecimento desses atributos quando coloca que “bastaria os constantes
recla- | més do Peitoral de Cambara para | tornal-a universalmente conhecida.”

Ou seja, o renome da “Pharmacia Americana”, o reconhecimento dela estaria
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atrelado aos constantes anuncios do “Peitoral de Cambara”, que também seria

um remédio notdrio a época, de reconhecimento nacional.

Essa compreenséo pode ser reforcada pelos estudos de Bueno (2008),
quando ele aponta que, de 1840 em diante, por haver um grande volume de
propagandas de remédios de toda natureza disputando a atencédo do leitor de
jornal, os anunciantes passaram a recorrer a estratégias argumentativas que

visavam a convencer os leitores da seriedade de seus produtos.

Segundo Pimenta (apud Bueno 2008, p. 20), duas formas principais de
estratégia foram utilizadas: “A primeira, mais utilizada, consistia na publicagcéo
de agradecimentos ou relatos de pessoas que haviam sido curadas pelo
produto utilizado pelo anunciante.” A outra forma seria anunciar o produto
associando-o a um estabelecimento ou médico reconhecido. Com relacdo a
primeira estratégia, nada impedia de que esses testemunhos fossem “forjados”

e por isso essa préatica foi tdo utilizada.

Isso pode ser confirmado em outros anuncios sobre o “Peitoral de
Cambara” que sao apresentados a seguir, mas que por questdes de
objetividade constardo apenas como ilustracdo da constante publicacdo e da

recorréncia do uso dessa estratégia argumentativa do “testemunhal”.

Figura 46. Testemunho do Peitoral de Cambara

. o ¢* O hébil medico Sr Dr, Alfredo | Mendes
O habil medico Sr. Dr, Alfredo|  Ribeiro, atestou ter curado | com o
Mendes Ribeiro, atteston ter curado Peitoral de Cambara, de S. Soares, a

com o Pedoral de Cambard, ge S. a irAyini i
Soares, a Exm.* Sra. D. Virl;inia Ma- Exm.® Sra. D. Virginia Ma- | ria Mendes,

"I ria Mendes, residente na Bahia 4 rua residente na Bahia & rua | S. Miguel n. 16
_|S. Miguel n. 16 gqoe soffria de uma gue sofria de uma | tuberculose
_{ tuberculose incipiente. incipiente.

Fonte: Jornal O Parahybano de 17 de julho de 1892, p. 4

Barbosa (2007, p. 35) chama atencdo para ocorréncias como essa,
informando que “[...] o pesquisador dos jornais do século XIX deve ficar atento
ao jornal como um todo.” Isso deve ser observado, segundo a autora, pelo fato

de haver, nas paginas dos jornais dessa época, uma mobilidade gracas a
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flexibilidade ou “indisciplina”, ja que muitos anuncios poderiam vir em forma de

conto, poesia, testemunho, etc.

Ainda segundo Barbosa (op. cit., p. 70), esta presenca do testemunho
€ uma das situacbes complexas em que se percebe “...] ndo sO a
multiplicidade de géneros incorporados pelos periddicos do dezenove, mas
uma maneira historicamente constituida de composicdo que inclui o
subterfagio, a dissimulacdo, como modo legitimo de escrever em jornais e

periodicos, através da alegoria, dos pseudénimos, do anonimato [...]”

Mais uma vez pode-se perceber que o discurso publicitario procurava
colocar no enunciado a citacdo de autoridade, visando a uma associagcao
positiva entre produto e autoridade recorrida. Com relacdo a isso, observa-se
em Bakhtin (2003) que:

Em cada época, em cada circulo social, em cada micromundo
familiar, de amigos e conhecidos, de colegas, em que o0 homem
cresce e vive, sempre existem enunciados investidos de
autoridade que dado o tom, como as obras de arte, ciéncias,
jornalismo politico, nas quais as pessoas se baseiam, as quais
elas citam, imitam, seguem. (BAKHTIN, 2003, p. 294)

Ainda em Volochinov (2011, p. 156), tem-se que a “extensao” do
contexto extraverbal esta interligada ao espaco e tempo, ou seja, ela pode
abarcar uma familia, uma nacado, alguns instantes, horas, dias ou épocas.
Quanto mais amplo o horizonte contextual, mais as enunciacdes se baseiam
em valoracfes sociais capitais e fundamentais. Essas valoracfes ndo sao
expressas como em formulas, pois elas estédo diluidas no cotidiano social, séo

subentendidas. Assim, pode-se perceber, segundo Bakhtin (2003), que:

[...] todos os nossos enunciados (inclusive as obras criadas) €
pleno de palavras dos outros, de um grau vario de alteridade
ou de assimilabilidade, de um grau vario de perceptividade e de
relevancia. Essas palavras dos outros trazem consigo a sua
expressdo, O seu tom valorativo que assimilamos,
reelaboramos, e reacentuamos. (BAKHTIN 2003, p. 295)

Mais uma vez reitera-se que o enunciado concreto, conforme Bakhtin

(2003), esta interligado em uma cadeia comunicativa, em que cada enunciado
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reflete ou refrata os outros. Além disso, estes anuncios possuem duas faces:

uma verbal e outra extraverbal, além de estarem impregnados de ndo-ditos.

Considerando a analise aqui proposta, recorremos a Bueno (2008, p.
19) quando afirma que, desde sua fundacdo, em 1829, a Sociedade de
Medicina do Rio de Janeiro - posteriormente a Academia Imperial de Medicina -
“[...] lutava para reprimir a venda e o anuncio de remédios falsos, ineficazes ou
mesmo perniciosos”. Esse 0rgdo, responsavel pelas politicas de saude publica
até 1851 com a criacdo da Junta Central de Higiene Publica, ja se preocupava
com a questdo da “propaganda enganosa”. Por isso, 0s anunciantes se
preocuparem tanto em evidenciar que o remédio ofertado era original ou que o
leitor do andncio deveria atentar para as falsificagdes.

Essa estratégia fora utilizada no anuncio da “Pharmacia Central”, por
exemplo, na parte em que trata dos “Especificos Homeopathicos do Dr.
Humphreys”, de “A maravilha Curativa e o Azeite Amamelles”’, quando se
afirma que o “SUCESSN JA CONHECIDO” pelo publico desses ultimos
remédios garantia sua originalidade. Ainda, na parte das “pilulas do Para” com
“as verdadeiras”, qualificacdo mais que explicita dessa questdo das
falsificacBes. Finalmente, essa estratégia pode ser observada em outros
anuncios ja analisados anteriormente.

A outra estratégia apresentada por Pimenta (apud Bueno 2008, p. 20)
para dar credibilidade ao produto anunciado, como ja dito, consistia em
associa-lo a um médico ou estabelecimento médico conhecido. Caso da ultima
parte do anuncio da “Pharmacia Central”’, sobre o “homeopathia”, em que o
produto € associado a “grande casa especialista Catalian Fréres, de Paris”,
provavelmente um estabelecimento de reconhecimento, em especial, como ja

dito, por ser europeu.

Mais um aspecto interessante a ser apontado trata do destaque dado
ao servigo da “Pharmacia Americana” e da mengéo ao atendimento com receita
— “Despacha receitas a qualquer hora do dia ou da noite com toda pericia e |
grande presteza” — evidenciando que nesse periodo j& se era exigido, de certa
forma, o receituario meédico para se comprar remédios. Isso pode ser

observado desde o periodo Imperial.
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Conforme Bueno (2008, p. 21), ndo s6 a Academia Imperial de
Medicina tentou controlar a qualidade, venda e anuncio dos remédios. Outra
tentativa dessa natureza foi empreendida por Luis Fortunato de Brito,
secretario da policia da corte, consistindo em mandar “[...] um oficio a Camara
para que ela o orientasse na execugcdo das posturas municipais,
especificamente a que proibia os boticarios de vender remédios sem receita de

um médico ou cirurgido, salvo se esses fossem ‘de natureza inocentissima’.

Com relacdo ao ponto da construcdo de sentidos e como ja foi posto,
percebe-se que o “tema”, segundo Bakhtin/Volochinov (2004, p. 128), é
determinado tanto pelas formas linguisticas quanto pelo contexto extraverbal
compartilhado entre os interlocutores que comungam de um mesmo horizonte
social num dado espaco e tempo, que conhecem a situagdo em que ocorre a

enunciacéo concreta.

Uma ultima questao que se levanta e que é controversa esta relacionada
ao anunciante. Quem teria comprado o espac¢o no jornal para anunciar tais
medicamentos? Por exemplo, O “José Francisco de Moura”, proprietario da
“PHARMACIA CENTRAL”, ou, no caso dos anuncios analisados do Dr. Ayer, o
proprio fabricante dos remédios? Pode-se dizer que os exemplares aqui
observados possuem como anunciantes os proprietarios das “Pharmacias”,
uma vez gque eles mesmos assinam 0s anuncios, mas ainda permanece a
guestdo de quem teria elaborado o anuncio, pois as estruturas e 0s aspectos
estilisticos variam consideravelmente entre os anuncios intitulados pelas

préprias farmécias e os intitulados pelos produtos.

Mas, acima dessas questdes, o foco maior, aqui, se d4, conforme
Bakhtin/Volochinov (2004), ao “tema” que se apoia na estabilidade da
“significacado”, pois se nao ele perderia 0 seu sentido, sem se distinguir do que

0 segue e precede.
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CONSIDERACOES FINAIS

Bakhtin — considerando-se, também, Volochinov -, com a teoria da
enunciagao, foi de fundamental importéancia para o desenvolvimento deste
trabalho, pois ao estudar seu pensamento, pdde-se compreender que, no
percurso historico, as modalidades de enunciacdo estdo constitutivamente
ligadas aos géneros discursivos que correlacionam a atividade do dizer.
Portanto, a interacdo verbal — a comunicacdo humana, a enunciacdo — sO
acontece através dos géneros discursivos. Assim, para que o trabalho
possuisse uma boa fundamentacao, fez-se uma breve apresentacao de topicos
sobre sua teoria até chegarmos ao estudo dos géneros, para que o0 anuncio

fosse definido como um dos géneros discursivos encontrados no jornal.

Percebe-se que a enunciagéo € constituida de discursos que estdo em
constante dialogo com outros discursos, como fora apontado pela teoria
bakhtiniana, e que as condi¢cbes de producdo apresentam-se como um fator
relevante refletido nos andncios. Assim, pode-se observar que os discursos
estdo situados em lugares historicos determinados e levam consigo o0s

aspectos do cotidiano de um espaco e tempo especificos.

Bakhtin (2003. p. 272) diz que “[...] os diferentes géneros discursivos
pressupdem diferentes diretrizes de objetivos, projetos de discursos dos
falantes ou escreventes” e segue tratando do empenho que o falante ou
escrevente empreende para tornar inteligivel sua fala. Afirma que esse seria
apenas “[...] o momento abstrato do projeto concreto e pleno de discurso do
falante.” Para esse autor (op. cit.), o intuito discursivo ou o “querer-dizer” do
locutor determina o todo do enunciado, demonstrando seus limites de acordo
com as condicbes tematicas e com a situacdo comunicativa especifica. E a
partir desse intuito que se estabelecera a escolha do objeto e do proprio género

em que o0 enunciado sera estruturado.
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A partir dos anuncios analisados, pbde-se perceber que ha uma
similaridade recorrente entre os anuncios analisados com relacdo aos trés

elementos propostos por Bakhtin (2003) relativos ao género discursivo.

Primeiramente, pode-se observar que, no aspecto da construcéo
composicional, a maior parte das variacbes se da tanto gracas aos limites
tecnologicos como as nessecidades da publicidade a época. Isso ocorria
gracgas a variaveis como espaco disponivel, custo do espac¢o no jornal, custo do
uso de imagens, necessidade comunicativa dentre tantas outras que
determinavam se 0s anudncios apresentariam uma estrutura contemplando

elementos como: titulo, subtitulo, texto, assinatura, enderego, imagem, etc.

Os titulos, por exemplo, delimitados pela sua localizagdo no topo do
anuncio e por estarem destacados tipograficamente, poderiam ser o nome do
remédio — “O Vigor do Cabello do Dr. Ayer” —, o seu valor — “A 500 R$” — e
ainda poderiam vir de outra tantas formas, como o nome da farmacia —
“‘Pharmacia Americana” e — “PHARMACIA CENTRAL” —, por exemplo, onde se
poderia comprar o produto, ou mesmo uma frase que atraia a atencao do leitor
para o anuncio, devido a “imponéncia” que apresentava o produto — “O Melhor
REMEDIO de familia”. O subtitulo, também, ora ndo era utilizado, ora surgia,
como indicador da acdo do remédio ou seu epiteto — “CONTRA AS SEZOES,
OU MALEITAS” e “O GRANDE REMEDIO ALLEMAQO” —, como nome do
proprietario do estabelecimeno — “BATISTA JUNIOR & COMP.?” -, o endereco
do estabelecimento — “RUA MACIEL PINHEIRO N.° 43" -, ou o nome do
remédio — “Pilulas Chatarticas do DR. AYER”.

O corpo do texto do anuncio poderia ser corrido, dividido em
paragrafos, dividido em células de informacdo gracas ao uso de recursos
tipograficos diversos — caixa alta, negrito, itadlico — deslocados a esquerda ou
direita devido a presenca de uma imagem, etc. Esse corpo do texto
contemplava tanto informacdes sobre a posologias dos remédios, como as
doengas contra as quais eles combatiam, informagdes sobre suas
composicdes, atestados de eficiéncia e de originalidade dos produtos, dentre

tantas outras informacdes que podem ser observadas ao longo das analises.
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Ainda, é interessante apontar que esses textos poderiam nao so tratar dos

remeédios, mas de outros produtos que um estabelecimento vendia.

O fecho do anuncio, ou seja, a assinatura e o endere¢o, quando
constavam, poderiam ser apresentados, na verdade, como ja apontado, em
forma de titulo e de subtitulo, ou uma repeticio desses com finalidades
estilisticas. A assinatura, ainda, poderia informar tanto quem eram os
fabricantes, como quem eram os revendedores do produto, o que dificulta, em
certo nivel, determinar se 0 anunciante seria o produtor ou o revendedor dos

remédios.

Com relagdo as imagens, por exemplo, nem todos os anuncios as
apresentavam. Quando apresentavam, elas também poderiam ter niveis de
complexidade/detalhes variaveis. Principalmente na publicidade, a imagem nao
era — e ainda ndo € — produzida com um olhar inocente, ela registra um “ponto
de vista”. Burke (2004, p.156) corrobora dizendo que o “olhar frequentemente
expressa atitudes sobre as quais o espectador pode n&o estar consciente,
sejam elas de medos, 6dios ou desejos projetados no outro.” Isso pode ser
observado na anadlise do anuncio do “Oleo de Sao Jacob”, tanto na
representacdo da paisagem que nao condizia com um ambiente brasileiro
quanto com o apelo ao religioso que fazia parte da cultura do século XIX. Isso
foi possivel, ainda segundo Burke (2004, p. 149), gracas a representacao, por
parte do produtor da imagem, da “vida social escolhendo individuos e
pequenos grupos que eles acreditam serem tipicos ou representativos de um
conjunto maior.” Dai utilizar um santo como argumento basico para a venda do

produto.

A estrutura argumentativa, o estilo € bem marcante na construcao dos
anuncios do periodo analisado. Como posto ao longo da teorizacdo e das
analises, o anuncio deve cumprir a funcdo de comunicar, informar, ou seja,
alguns aspectos devem ser levados em conta, como: se causou impacto e
despertou o interesse; se despertou o desejo ou criou uma necessidade de
adquirir o produto — persuadiu; e se incutiu credibilidade e motivou o

destinatario a compra.
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Com os aspectos estilisticos, pode-se observar estratégias
argumentativas como a oferta dos produtos em unidade ou em quantidade,
bem como a venda conjunta, nos anuncios das farmécias. A enumeracao dos
males que os medicamentos se destinavam a combater também foi outro

recurso muito recorrente, apesar de ndo predominar em todos 0s anuncios.

A escolha semantica dos termos que qualificam os produtos, dos
verbos, advérbios e locu¢des também apresentou importancia fundamental nas
analises. Os verbos e locucdes verbais, na maior parte empregados na acao
dos remédios, sdo positivos, pois eles se destinam a: curar, expulsar, evitar,
neutralizar, prevenir, impedir as doencgas ou vitalizar, enriquecer, renovar,
fortalecer, restaurar o doente. Os verbos apresentam acdes negativas apenas
quando descrevem as ac¢fes das doencas ou quando descrevem as

possibilidades na demora do tratamento delas.

Os qualificativos sempre dao grande distincdo aos remédios, pois eles
sdo: o verdadeiro, maravilhoso, importantissimo — no superlativo —, o
grandioso, o melhor, eficiente/eficaz, reparador, higiénicos, de boa reputacao,
popularidade, de grande utilidade, apropriado, que atribui forca e vigor, mais
seguros, etc. Enquanto os males sao qualificados negativamente como

perigosos, perniciosos, permanentes, persistentes, fatais, piores, etc.
E importante observar:

Quando escolhemos as palavras no processo de construgéo de
um enunciado, nem de longe as tomamos sempre do sistema
da lingua em sua forma neutra, lexicografica. Costumamos tira-
las de outros enunciados e antes de tudo de enunciados
congéneres com 0 nosso, isto &, pelo tema, pela composicao,
pelo estilo; conseqientemente, selecionamos as palavras
segundo a sua especificagdo de género.” [grifos do autor]
(BAKHTIN, 2003. p. 292-293)

Essas escolhas semanticas, as estruturas argumentativas s&o
determinantes na formacéao/construcdo do sentido, pois ndo se dao de forma
deliberada. Como observado e ressaltado sobre a escolha dos verbos,
advérbios e adjetivos, por exemplo, em todos 0s anuncios — ou em boa parte

deles — tenta-se construir a ideia de que o remedio anunciado ndo & apenas
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uma promessa de cura, mas € a cura em si e a citacdo de autoridade, apenas
para citar uma das estratégias argumentativas, serviria para confirmar essa
eficiéncia/eficacia do produto. Esses sdo exemplos de alguns dos elementos
agui observados no aspecto estilisitco que fazem parte desse processo de

formacao de sentido.

Nos aspectos do conteudo tematico, através das analises, pOde-se
perceber que a fronteira entre “tema” e “significagdo”, apesar de sutil e de
ambos serem inseparaveis, pode ser depreendida. Fica claro que nédo se
podendo designar a “significacdo” de uma palavra sem concebé-la como
elemento de um “tema”, sem [re]construir uma enunciagdo, como no caso da
palavra “tintura”, que depende do contexto extraverbal, contexto imediato, para

ser apreendida e compreendida em seu significado e sentido.

O processo investigativo da significacdo, portanto, pode tanto se
orientar para o “estagio superior’/“tema”, visando a significacdo contextual de
uma palavra especifica nas condicdes de enunciacdo concreta, ou para o
“estagio inferior’/“significacdo”, visando a significacdo da palavra no sistema da
lingua. Neste trabalho, interessa mais a primeira orientacdo, apesar de ter-se

esclarecido que a separacao entre ambos o0s elementos é quase inconcebivel.

Pode-se pensar que a questdo do contetdo teméatico, juntamente com
a construcdo composicional e o estilo, ao serem marcados pelas nuances de
uma atividade humana especifica na esfera socio-verbal, num contexto de uma
dada época, tanto caracterizam e definem o género discursivo como sdo

fundamentais ao processo de [re]construcéo de sentido.

No caso dos anuncios analisados, pdde-se notar que, a medida que a
medicina se inseriu no social, as praticas e os discursos sociais se apropriaram
da racionalidade médica. A partir deste momento, a vida cotidiana tornou-se
medicalizada, uma vez que o cidaddo comum comecou a ter familiaridade com
as no¢cOes médicas largamente difundidas, passando a conceber a saiude como
valor primordial e, consequentemente, a fazer de tudo para preserva-la ou
restaura-la. A implantagdo da saude como principal motor para a produtividade

explica um fato muito presente na atualidade: os individuos passam a fazer de
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tudo para ter saude, conceito que vai, cada vez mais, deixando de estar
somente relacionado a praticas preventivas, e se associando ao consumo de

medicamentos.

Por conseguinte, este consumo deixa de ser meramente curativo, visto
que had um abandono da tradicdo de fazer uso de farmacos somente no
tratamento de doencas. Em parte, isso se deve a uma ampliacdo da
diversidade dos produtos fabricados pelas industrias de remédios, que vao
progressivamente se prestando a um numero maior de funcdes. Este processo
€ acompanhado por uma alteracdo na relacdo individuo-medicamento: em
lugar do uso anteriormente feito, 0s sujeitos habituam-se a consumir
descontroladamente uma vasta gama de farmacos para evitar doencas,
fortalecer o organismo, amenizar mal-estares passageiros ou subjetivos, dentre
outras utilidades ndo curativas. Em suma, os remédios sdo usados para obter

salde sem que necessariamente se esteja enfermo.

Assim, os anuncios de remédios, bem como as demais publicidades de
temas variados e de formatos diversos, passaram a ser uma capsula do tempo
a estocar dados fundamentais sobre nossa histéria. Em nosso pais, boa parte
de nossas raizes e de nossa formacao pode ser comprovada a partir dos
anuncios diversificados e constantemente publicados nos jornais ao longo dos

tempos.
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ANEXOS

SAUDE PUBLICA

[nspectoria da Saude Publica da Parahyba, 19
de Jurho 1884.

Sl e §an. Fr.

Expor com fidelidade as occurrencias que, depois de minhas ultimas
informacges prestadas 4 V. Exc., se deram na salubridade desta Provin~
cia, € o dever que passo & cumprir em virtude do que me foi determina-
do em officio sob n. 636 de 17 do mez findo.

Na falta de dados certos e positivos, Gue me habilitem 4 fornecer
esclarecimentos minuciosos e rircumstanciados de todas as occurrencias
e alteragGes, que se hajam dado nesse importante ramo da Administra-
Publica, en s0 me occuparei daquelles de que tiver conhecimento.

Pura que eu podesse offerecer 4 V. Exc. uma historia completa do
estado sanitario da Provincia e de suas alteracdes, seria preciso que dis-
pozesse ndo so dos elemeatos indispensaveis para o estudo e conhecis

“mento das innumerss causas, quer naturaes, quer accideatacs que po-
dem modifical-o, como tambem de perfeitas estatisticas pathologicas ¢
mortuarias das quaes ndo disponho.

Para obter-se tdo util resaltado seria mdispensavel a organisagio de
um servico medico que encarregado de prestar os soccorros da medicina
4 populagio disseminada pela Provincia, procurasse tambem estudar e
remover as diversas causas de insalubridade das lucalidades.

Assim como a propriedade e os direitos do cidadio acham-se garan-
tidos p~la presenca de autoridades nas innumeras Comarcas em que se
acha eila dividida, tambem a sawde e vida da humanidade reclamam por
identicos direitos, collocando-se em cada uma daquellas circumseripgoes
territoriaes um medico, que, compenetrado de sua nobre missdo, velasse
sobre a satide e vida de seus habitantes e estudassc a constitui¢ao medi-
ca e as causas que podessem comcorrer para sua alteracio, ¢ entdo teria-
mos como resultado meaor mortalidade, vidas mais longas, melhoramen-
to das geragdes e crescimento da populagdv, necessidades indispensaveis
para 0 engrandecimento e prosperidade do Paiz.
~ . Nzo obstante a defficiencia de tdo poderosos recursos, me esforca-
Tei para expor as occurrencias de que tiver conhecimento, convencido
de que V. Exc. attendendo a isso e a que em outros Paizes, onde as esta-
coes tém mais regularidade, as molestias mais uniformidade nos typos, o
servico sanitario mais regular organisagdo, podendo-se por isso colher
dados mais certos para resolverem-se probiemas de hygiene ¢ salubrida-
de, ainda surgem a cada dia grandes difficuldades, quando se procura c-
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lucidar questoes importantes, ndo me racusarts sua benevolencia ds faltas
o lncunas desta ligeira ex posicio confeccionada sob dados incompletos &
tambem sob a influencia de graves incommodos de saude.

ESTADG‘SANITABIO PA CAPITAL

Com guanto ndo tivessemos Je lutar com alguma extensa @ morti-

fera eprdemia, a0 foi lisongeiro 0 estado sanitario desta Capital, prin<

.cipalmente durante og tres mezes ultimos, quando _tomou-se gensivel a
variagdo da temperatura em consequencia da transicdo do verdo para o
inverno.

B’ geralments gsabido, e ndo se contesia. que nessa estagio a cons-
tituig3o medica se altera e que & durante ellaque as molestias, qualquer
-que seja a sua natureza, s¢ aggravam, 1ornando-se rebeldes 20s tratas
mentos mais raccionaes € melhor dirigidos.

. ‘Esse phenomeno, que'se repete annualmente, g0 pode ser explicado
pelo excesso de miasmas-palustres € teluricos que. desprendendo-se dos
Spnanmeros fécos de infecgao existentes dentro e fora do perimetro desta
Capital, ddo origemd molestias diversas, qué, aggravando-se, augmens
tam a mortalidade.

As febres sob seus differentes typos e naturezd, awariola, 2 syphilis,
as affecges dos 2 parelhos respiratorio e circulatorio. os emgor3itamen-
tos das visceras agdominaes e-outras lesoes do apparetho digestivo, acom-

anhadas de anemias p'ro'fuu'das 2 'hydropesias, os beri-beri, taes foram
us entidades morbidas que em geral mais predominio exerceram sobre a
populagdo-

Assim classificadas en 8 occaparel daquellas, que por sua nature-
7a e.gravidade reclamam 08 cuidados e attengio do Governo.

¥Febre amarella '

Felizmente ha oito annos, a febre amarella, que durante os mezts
de verdo se desenvolvia com maior 0d menor intensidade 10 porto desta
Capital, affectando de prefereucia as tripelagoes dos navios estrangeiros
que o demandavam, ndo s¢ manifestou mais, nem mesmo esporadica-
mente.

1sso me faz pensar com aquelles, que sustentam com boas razdes,
que aquella molestia sempre sé manifesta por importagdo, €. encontran-
do elementos que facilitam sud propagacdo, tomao caracter epidemico
que vai perdendo até que desapparec completamente.

* esse um facto que tem 5 do observado em todos 08 Paizes onde
tem reinado aquelle flagello da bumanidade.

Reconhecida ¢ natureza contagiosa da febre amarella e demonstrado
por factos, que ella s6 se tem desenvolvido no porto desta Capital por
jmportacdo, & pvidente que sise sugeitasse & quarentenas 08 navios vin-
dos de portos infeccionados, ¢ 08 primeiros casos fossem isolados, rar
vez teriamos de presenciar seus estragos.

Mas nem temos um Lazareto, nem um Hospital onde sejam tratados
os affectados de molestias coutagiosas, dando isso logar a que ndo se pos-
sa estabelecer quarentenas regulares e 0S doentes sejam tratados 10
Hospital da Santa Casa de Mizericordia, collocado no centro da Cidade ou
em casas particulares. pratica ess3 que, alem de illegal & imprudente,
perniciosa e fatal 4 salubridade publica.
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Febres diversas

As fobres intermitentes, simples ¢ perniciosas, as remittentes e
continuas que sio effectivamente cudemicas nesta capital @ seus arrabal-
des, exerceram extenso predominio, tomando muitas vezes o caracter ty-
phico, nao respeitando as leis da acclimacio, os sexos, as idades e até
mesmo as melhores condicdes da hygiene particular.

Ero geral benignas e cedendo a um tratamento regular nas epocas
normaes, ellas. durante o ultimo trimestre, rovietiram-se de perturba-
cles tacs, que zombaram dos meios wais raccionass empregados no seu
tratameuto.

Comparando .se com outras molestias reinantes, foram ellas que,
130 s6 por sua extensdo e gravidade como por facilitarem o desenvolvi-
mento de oulras molestias consecutivas, mais concorreram para 0 sensi-
vel augmento do obtuario desta Capital. ,

¥’ um facto incontestavel que essas febres e muitas outras moles«
tias que dellas resultam, s30 produzidas por emanacdes deleterias que
constantemente se desprendem dos pantanos, dos esterquilinios existen-
tes mesmo no coracdo da Cidade, do matadouro publico, do Cemiterio ¢
de muitos outros focos de infecgio, que, apezar de minhas constantes re.
clamacdes, continuam e continuardo a aggravara salubridade publica ¢
a roubar vidas que seriam uteis & sociedade e ao Paiz.

variola e Vaccini

Continda a variola a victimar a populagdo, s6 1o com earacter e-
pidemico, mas com persistencia. .

As Comarcas da Capital, Mamanguape, Jtabayanna ¢ Campina fo-
ram as mais flugeladas por essa mortifera molestia.

Nesta Capital tem ella perdido a sua forga epidemica ; a populacao
jé pouco_se impressiona com sua manifestagzo, porque em sna maior
parte se julga creservada pelo poderoso e unico preservativo—a vaccina.

Em todas as localidades onde se tem ella desenvolvido procurou V
Exc. mitigar os soffrimentos dosindigentes e baldos de recursos, mini=-
trando os soccorros presisos e nomeando commissoes para distribuil-os
convententemente. )

Esta reconhecido que a medida mais util e proveitosa para evitar 08
seus estragos éa propagacao da vaccina. Hsse poderoso ¢ un1co preser-
vativo, que deveria ser procurado por todos como uma garantia de vida,
ainda ¢ infelizmente repellido por muitos como germen de morte !

Dy interior-da Provincia nenhuma informagio exacta posso. dara V.
Exc. sobre sua propagacdo, no entanto é certo que remetti para algumas
locali¢cades lympha para ser i noculada.

Nesta Capital a vaccinagdo tem sido constante e se ngo com a regu-
laridade desejavel, devido ao pouco interesse que ligaa populac@o a t3o
util objecto, ao menos com aquella, que me & possivel, para o que nao
poupo esforgos, como & do dominio publico.

Syphilis

A syphilisé incontestavelmente uma das entidades morbidas que
maiores estragos produz e ﬁue sffecta grande parte da populac3o.
Quem frequentar os Ho

spitacs desta Capital se convencerd de que
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dous tercos dos enfermos 4 ellez recolhidos sfo victimas dessa molestia,
‘manifestada ora por esses accidentes primitivos, ora pelos seccundarios
o terciarios, finalmente aggravando umas e transformando-se em outras
molestias. ‘
A syphilis, sendo um agento poderoso da degradagio physica dos
;povos -modernos, reclama da sciencia, auxiliada da administracio publi-
“ca, medidas que obstem seus assaltos sempre fataes dsociedade e ds ge-

:racles que 8 succedem.
Berl-Bori

~ Esse moderno flagelloda humanidade, conhecido por beri-beri con-
“tin¥ia a reinar cotre 2 populagdo desta Capital, embora -com menor in-
tensidade do que em annos anteriores.

Manifestando-se quasi sempre como molestia primitiva, muitas ves
zes assalta a individuos affectados: de molestias-de indoles diversas, s0
recasndo em sua marcha pelas viagens e mudanga de olima,unicas me-
didas em.geral sempre proveitosas, quando realisadas em tempo oppor-
tuno.

CBNCLUSAO

Nao me consta que, além das Comarcas de Mamanguape, Ttabayan-

nae Campina, onde grassaram 3 variola ¢ camaras de sangue, asalubri-
dade das outras localidades fosse notavelmente alterada.

Terminando as informagoes, que posso ministrar & V. Exc. eu esta-
rei prompto a dar outras, que V. Exc. exigir para supprir_ as faltas que
.encontrar na defficiente exposicdo, que submetto 4 subedoria e criterio
deV. Exc.—Deus Guarde & V. Exc.—Illm. e Exm. Sr. Dr. José Ayres

do Nascimento.—D. Presidente da Provincie da Parahyba.
0 Inspector da Saiide Pablica,
.Dr. Abdon Felisito Milanez.

Sraay

e ., s P C o -
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Pela seganda véz cabe-meﬁﬁmde comparecer perante vos
para, am observancia do preceito consignado no art. 8.° da Carta de
Lei del2 de Agoste de 1834, assistir a intallacio desta illustre As-
sembléa ¢ expor-vos o estado dos negocios publicos com indicagio das
mais salientes necessidades da provincia e das providencias no meu
conceito melhor attinentes ao seu melhoramento.

Estou certo que, compenctrados dos importantes deveres inheren-
tes a0 vosso honrusy mandato sabereis compril-os condignamente a con-
fianca em vos depositada. .

Pcla minha parte, contai que we cncontrareis prompto a secun-
dar-vos na adopgdoe de medidas que tenh@o por objectivo cuidar devéras
do bem estarda provincia.

FAMILIA IMPERIAL.

Alterada, depois de vossa ultima reunido, logo restabeleceu-se, fe~
lizmente, a preciosa satide de Sua Magestade o Imperador, e é com
vivo jubilo que vos annuucio continuar ella sem alteragdo, assim como
a deSua Magestade a Imperatriz ¢ {a Augusta Familia Imperial.

SAUDE PUBLICA.

Segundo informa o Dr. Inspectorda Satude Publica, no relatorio
annexo, ndo foi lisongeiro o eslado sanitario da capital no 2.° trimestre
do corrente anno.

A varia¢ie da temperatura, consequencia da transicao das estacdes,
de par com as emanagdes deleterias desprendidas em abundancia dos
innumeros focos de infecgdo existentes dentro ¢ fora do perimetro d’es-
ta cidade, ¢, vaopirido d'aquelle nrofissional, o principal agente da al-
teragio que todos os annos se nota na constituicio medica da mesmae a
origem das entidades morbidas que em geral mator predominio exercem
sobre a sua populagio.

Sciente pcr communicagges das respectivas autoridades locaes de
estarem grassando intensamente na comarca de Itabaiana do Pilar ca-
maras de sangue e sarawpio ¢ nas de Campina-Grandee Mamanguapea
variola, attendendo as suas representacdes nomect commissoes para se
incumbirem da prestagdo de socorros 20s indigentes accommettidos de
taes molastias ¢ abri o necessario credito 4 verba « Soccorros Publicos ».
do Ministerio do Imperio, afim de occorrer as despezas com semelhante
mister.

Em officio de 14 de Julho ultimo a commissdo de Campina-Grande
trouxc ao meu conhecimento haver ji cessado alli a epidemia reinante,
ndo sendo avultado o numero d¢ victimas, gragas as acertadas provi~
dencias bem dc prompto tomauas. . o

Tem sido constante 2 propagacdo da vaccina na provincia ; infeliz-
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mente, porem, coatintia grande parte ¢a populagio 4 ropellir, como po-
rigoso germen, tio benefico ¢ eficaz preservativo. '

Havendo entrado no goso de licenca de 3 meazes que l.lhe concedi,
por motivo de molestia, odigno Inspector da Saide Publica e do porto
» Commissario Vaccinador provincial, Dr. Abdon Felinto}Milanez, nos
meei para substitnil-c o Dr. Eagenio Toscano de Brito, o qual assu-
miw o exercicio em 2 de Julho p. findo.

TRANQUILIDADE PUBLICA.

Permanece inalteravel a tranquilidade publica da provincia, effeito
da indole pacifica ¢ ordeira dos parahybanos, a0 seu amor as Institui-
ches ¢ ao respeito que consagrdo 2o principio da autoridade.

Folgo de dar-vos tdo agradavel noticia.

SEGURANCA INDIVIDUALE DE PROPIIEDADE.

Nio é satisfactorio o estado de seguranca individual e de proprie-
dade na provincia.

Para isso subsistem as mesmas cauzas que indiquei da vez passada ;
« completa ignorancia da classe menos favorecida da fortuna que ha-
hita as regioes remotas dos sertdes e carencia de policiamento mais re-
gular, o qual nas nossas actuaes ciscumstancias € impossivel maater ».

Affirmo-vos, porem, ser este um dos assumptos da admiunistragdo
pablica, que mais tem merecido minha solicitude e attengdo.

Do 1.°de Setembro do anno passado a 30 de Junho ultimo perpe-
traram-se na provincia 118 delictos, de que a autoridade publica tomou
conhecimento, assim classificad vs :

Homicidio. . . . . . . . . . . . 24
Tentativade homicidio . . . . . . . . 10
Férimentos gravescleves. . . . . . . 30
Aborto . . . . . . . . . . . . .1
Roubo . . . . . . . . . . ., . 9
Farte . . . . . . . .. . . . . 9
Defloramento . . 4
Damno. . . . . , . . . . . . . 2
Armasdefesas. . . , . . . . . . | 3
Offensas a moral publica . . . . . . . 1
Resistencia . . . . . 3
Fugas de presos . . . . 4

118

Deixo de relatar-vos as circumstancias dos mais notaveis d’alles
porque fel-0 com o preciso desenvolvimeto o Dr. chefe de policia no re-
latorio annexo.

. dDuranteomesmo periodo forac capturados 111 criminosos, sen-
0 de:

Homicidio . . . . . . . . . . . . 9%
Tentativa do mesmo . B 1
Ferimentos graves . . . . . . . . . 16
Idem leves, . . . .. 15
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SANTA CAZA DE MIZERICORDIA.

A respeito desta institui¢do de caridade, cabe-me informar-vos que
continla ella a prestar assignalados servicos aos infelizes desvalidos
que 2 demanddo nos seus momentos de affliccdo ¢ de dor. '

A méz administrativa, & qual estd incumbida a gestdo dos nego-
cios concernentes a esge pio estabelecimento, compoe-se, nos termos
do art. 23 do respectivo compromisso, de um provedor, de 8 mordo~
mos e de 20 difinidores.

O seu modesto patrimonio consta de 8 predios urbanos na capital
o de alguns terrenos existentes na mesma e em seus suburbios.

Aguelles achio-se arrendados e produzem a quautia annual de . .
1:3878000 ; estes pouco ou nada rend:m, attenta a recusa ou mé von-
tade dos arrendatarios na satisfacdo dos respectivos foros.

Existem actualmente 22 pensionistas com as quaes despende-~se a
somma annual de 6:2368796 réis.

As pensoes de 10, na importancia de 3:4508000, fordo concedidas
por leis provinciaes ; as das outras na de 2:7868796 réis pela Meza
Administrativa.

Por deliberacio desta, em consequencia do estado assaz crilico das
financas do alludido estabelecimento, acha-se suspenso o pagamento
de taes pensdes, desde Janeiro do corrente anno.

. Por acto de 14 de Junho proximo passado nomeei provedor o Dr.
Antonio Alfredo da Gama e Mello e sob proposta sua, por outro de
95 do mesmo mez, os demais membros da Meza e a Junta Definitoria
para o presente anno compromissal, que tomardo posse 4 2 de Julho,
tudo de conformidade com os arts. 19 e 20 do citado compromisso.

INSTRUCCAi0 PUBLICA,

De accordo com a autorisacio camferida pela lei provincial n.
761 de 7 de Dezembro do anno passado refermer este importante ramo
de servigo publico.

0 novo Regulamento contendo ajreformatem vn. 30 e data de
30 de Julho findo.

Opportunamente ser-vos-hi presente, assim como 2 tabella de venci-
mentos dos professores e empregados respectivos, dependente de vossa
approvacao.

Conforme aos principios estabeledidos n'aquella lei, e tendo parti-
cularmente em vista a situag3o ecomomica da provincia, esforcei-me
por introduzir na instrucgio publica desta os melhoramentos mais
instantemente reclamados no interesse da convenieate e regular dif-
fusdo do ensino. .

Prazeme dar um testemunho do meu reconhecimento, pela valiosa
¢ profissiente coadjuvacdo que me' prestou, i illustre commissdo com-
posta do Director da Instrucg@o publica Dr. Eugenio Toscano de Brito,
dos lentes do Lycéo, Commendador Thomaz de_&quino Mindéllo, Dr.
Antonio Alfredo da Gamz e Mello e Dr, Antonio Thomaz Carneiro da
Cunha Junior, e do Commendador Lyndolfo José Corréa das Neves,
de saudosa memoria, & quem incumbi a orginisagio de um projecto
para a alludida reforma.

0 salutar preceito estatuido no act. 3,° da citada lei prohibindoo
ensino particular aos professores do Lycéo, convertido hoje em Escola

149



—35

lei do orcamento, creio ter tornado a todas as luzes evidente que esse maximo
nem siquer estd attingido, no exercicio corrente, havendo a differenca para
menos de 6008000, a qual baixard zinda a 1:2008000, si attender-se g que,
como opportunamente 1nformei, nfo est4 preenchida a cadeira degymnastica.

Quanto ao exercicio de 1887, que & quando deve funccionar o 3.°
anno do Externato Normal, e por conseguinte ser3o preonchidas todas as
cadeiras, a despeza total com cs novos servicos seré de 36:9508$000, isto e,
mais 6003000 alem da autorizagio, caja applicagio depende de vossa appro-
vaglo. Esse accrescimo corresponde 4 cadeira de historia, que n@o fance
cionou este anno. Devo, porem, com toda franqueza prevenir-vos de que
a boa organizacio do ensino reclama essa despeza, e ndo deveis regateal-a
4 uma instituiggo florescente, que tem por alvo a restaura¢io do easino
primario tdo decadente em vossa bella provincia.

No orcamanto que vos sers apresentado para o exercicio de 1887, a
despeza total com a instrucgdn publica foi computada em 125:4148000.
Comparado com o credito votado para o exercicio anterior, que foi de
124:6258331, ha a differenca para mais de 10:7888669. Esta differenca,
alids, € apparente ; ndo representa a realidade. Effectivamente ests suspen-
S0 0 ensino em nove cadeiras de instrucedo primaria, que figuram no orga-
mento a saber : Mizericordia, Patos, S.Luzia do Sabugy, Alagéa Nova,
Teixeira, Alagda do Monteiro, Fagundes, Mogeiro, ¢ Serrinha; as 6 pri-
meiras do sexo masculino, e as 3 ultimas de ensino mixto. Estas reduccoes
importam em 8:1003000. O mais que podia a Presidencia fazer era suspens
der o ensino em taes escolas, na forma do regulamento em vigor ; tratando~
se, porem, de servigos previstos pela lei, forgoso tornou-se que o Thesouro os
orgasse. A’ v6scompete supprimir essas verbas de despeza que n3o se rea-
lizam, e a consignacgo do orcamento apenas excederd a do exercicio corrente
em 2.6838669, quantia muit) inferior 4 de 5:000$000, importancia do aug-
mento autorizado.

Sob quaiquer ponto de vista, pois, quese considere a questdo, & certo
quengo foi excedida a autorizacio legal.

SAUDE PUBLICA B HWYGIENE

Nao obstante a nova organizacio dada ao servigo da saude pelo De-
creto n°. 9554 de 3 Fevereiro ultimo, continuam rennidas sob a direcgdo
do antigo inspector Dr. Agnello Candido Lins Fialho os servigos conser
Dentes 4 saude publica e 4 dos portos, para os quaes foi nomeado por Decre-
to de 21 de Novembro do anno passado.

Por Decreto de 29 de Maio ultimo foram nomeados: inspector de Hy-
giene o Dr. José Evaristo da Cruz Gouvéa, e Inspector da Saude do porto o
funccionario acima referido. Nzo se bavendo ainda apresentado o Dr. José
Eraristo para tomar posse, esto os servicos accumulados.

De accordo com as recommendacges do Ministerio do 1mperio, e sobre
proposta do Inspector de hygiene, nomeei os seguintes delegados para di-
versas localidades, por portarias de 17 de Junho : em Mamanguape e Inde-
pendencia, 0 Dr. Jrao Nepomuceno Dias Fernandes ; em Areia e Bananeiras,
0 Dr. Adolpho Elysioda Costa Machado; em Campina Grande e S. Judo,
0 Dr. Chateaubriand Bandeira de Mello ; em Souza e Cajazeiras, o Dr. An-
tonio Marques da Silva Mariz; em Pombal, Catolédo Rocha e Teixeira, o
Dr. Francisco Alves de Lima Filho. -

0 estado sanitario na provincia vae melhorando, porem nestes ulti-
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mos mezcs ngo foi satisfactorio, sobretudo em Margo e Abril, quands come-
caram as chuvas. Ndo s6 na capital, como em diversos pontos do interior,
reinaram com intensidade febres de mdo caracter. Em Campina Grande e
S. Jodo, ellas ainda grassam com tendenciaa se extinguirem.

Satisfazendo as requisicdes das autoridades locaes mandei fornecer
medicamentos & populagio pobre, por conta do Estado, n'aquellas duas co-
marcas. Quanto as povoagdes de Mogeiro e Cabaceiras, foram enviadas an-
teriormente ambulancias com remedios homeopathicos. _

Para o estado pouco lisongeiroda saude publica na capital concor~
rem em magna parte as imperfeitas condigdes hyuienicasda cidade. No ce:~
‘tro della e cm suas immediaces existem pantanos, formados pelas aguas es«
tagnadas das chuvas em lagoas sem o conveniente saneamento, e pelo repre-
samento dos rios Jaguaribe ¢ Macaco. O asseio dacidade deixa tudo que
desejar, havendo accumulo de lixo e de immundicies até nas raas e pracas.
Ao longo do caes de desembarque, e por toda a extengio dos rios Sanhaud c
Parahyba, existe quantidade extraordinaria de lama ; em alguus logares estd
coberta pela vegetacdo exhuberante dos mangues, o que de certo modo atte-
nua o perigo da decomposicdio ; em outros pontos, porem, como no indicado
caes, 0s raios solares encontram-na descoberta nas marés baixas, e fazem des~
prender miasmas deleterios. Accresce a existencia da hospital da Santa Casa
no centro de um bairro populoso ; a falta de habitos de limpeza nas habita-
¢des das classes desfavorecidas; o abandono das fentes ; a utilisacio de agoas
n3o potaveis; emaistantasoutras causas conhecidas.

Os fracos recursos da provincia, e os eseassos rendimentos da muni-
cipalidade impedem providencias radicaes, que seriam dispsndiosas.

Com auxilio dos galés recolhidos na cadeia da capital tem o Capitdo
do porto feito remover parte da lama, que se accumulava no caes em frente
a0 edificio da Capitania. Puz osservigos dos mesmos galés 4 disposicio da
CamaraMunicipal, para a remogdo do lixo, e alguma cousa se tem feito. Cum-

.pre, porem, confessar que por falta de recursos pecuniarios, resta quasi tudo
por fazer. Em officio de 25 de Jansiro recommendei ao Dr. chefe de policia
se dirigisse ds autoridades subordinadas, afim de, por intermedio dos ins-
pectores de quarteirao, exercerem auecessaria fiscalisacio, no sentido de im-
pedirem que se accumulem immundicies nas ruas, e se criem assim focos d2
infeccdo.

) Na mesma data mandei inutilisar grande quantidade de farinha dete-
riorada, pertencente a Pires & Comp.?, e que existia ha diversos annos depo-
sitada na Alfandega.

A variolando se tem desenvolvido com a mesma intensidade de an-

nosanteriores, e tem-se providenciado sobre a vaccinacdo nesta capital ¢
no mterior.

(IRURGIAD HOR DA PROVINCIA

Existe nesta provincia, com a denominagao supra, um cargo publico,
de que cogita a lei do orgamento, fixando-lhe o vencimento annual de . . .
1:2008000, mas cujas attribuigdes ndo sio fizadas em nenhum regulamen-
to. Nao ha noticia dalei que o creou, sendo alids certo que o logar existe
de }onga data na provincia, e, si é exacta a tradicio, remonta aos tempos co-
loniaes. i

Nio é uma sinecura, porque o seu digno funccionario, Dr. Antonio
da Cruz Cordeiro, presta os seguintes servicos: 1.” dirige uma das enferma-
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rias da Santa Casade Misericordia ; 2.° dirige a enformaria da cadeia ; 3.° faz
o8 corpos de delicto, quando delles tem precisao a policia ; 4.° inspecciona os
funccionarios publicos e 08 soldadasdo corpo de policia. Todas essas attri-
buiqﬁesﬁsao determinadas pela longa pratica. N&o ha lei, nem regulamento,
ue as fixe.
: Si 0 intuito da creagdo foi manter, 4 custa do Estado, um medico por
ndo_haverem medicos na provincia, cessou arazio do emprego. Si era um
auxilio aos pobres, ndo ha mais explicaggo para elle, depois da instituicao
da Santa Casa de Misericordia, aqual tem medico se, na forma do compro-
misso. E depois, a propria denominagdo do cargo é uma anomalia, Alids os
servigos acima indicados so t3o variados, que nio é possivel accumulal-os.

Convem que regulariseis este servio, supprimindo a dsnominaggo do
cargo, ¢ creando, com a mesma retribuigfo, o logar de medico da policia.
As suas attribuicdes devem ser: 1.°fazer as autopsias, e corpos de delicto,
segundo as requisicdes da autoridade policial ; 2.° tratar dos presos da ca-
deia ; 3.° inspeccionar e tratar dos soldados do corpo de policia.

Estes servigos nZo podem ser dispensados. ‘Quanto 4 Santa Casa de
Misericordia, ella tem seu medico especial, 6, no caso de precisar de auxilio
de outro, encontrard certamente muito b6a vontade em todos os facultativos
residentes nesta cidade. ‘

No seu relatorio, oillustrado Dr. Cordeiro pinta com cores muito
negras 2 miseria da enfermaria da cadeia, onde nZo ha siquer cobertores
decentes para os presos enfermos. As uecessidades mais urgentes szo pre-
teridas, por falta de verba para attender a ellas, ou de dinheiro no cofre para
satisfazer as mais justas exigencias; Lamento taes difficuldades, e procura-
rel remedialeas. Por vossa parte, estou certo, nfo repugnareis augmentar

a insignificante verba, com que os orgamentos contemplam o servico da en-
fermaria. :

SANTA CASA DE IISERICORDIA

Tendo findado, no mez de junho ultimo, 0 anno compromissal de 1885-
1886, e n2o0 havendo aceitado a reconduccio o ex-provedor bacharel Anto-
nio Alfredo da Gama e Mello, nomeei, na forma do compromisso, para subs-
tituil-o 0 Commendador Silvino Elvidio Carpeiro da Cunha, por portaria de
15 daquelle mez. '

Por portaria de 30, e sobre proposta do novo provedor, uomeei os ses
guintes mezarios e definidores :

EscrivGo—Bacharel Miguel Peixdto de Vasconcellos.
Thesoureiro—Joaquim Garcia de Castro.
Procurador-geral—Bacharel Ernesto Augusto da Silva Freire.
Mordomo do hospital e expostos—Major Francisco Pinto Pessda,
« de predios e terras —Capitdo Augusto Gomes e Silva.
« da Igreja e cemiterio—Francisco Primo Cavaleante d’Albuquerque.
« dos presos—Bacharel Thomaz d’Aquino Mindello Junior.
« visitador—Capitdo Vicente Ferreira da Silva Mello.
Definidor—Bacharel Antonio Alfredo da Gama e Mello.

« « _ José Ferreira de Novaes.

« Rufino Olavo da Costa Machado Junier.
« Capitso Mariano Rodrigues Pinto.

« Antonio Soares de Pinho.

« Capitdo Francisco José Rabello Filho
« Manoel da Siva Guimarfies Ferreira.

« Jogo Pinto Mounteiro e Silva.
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Definidor—Irancisco José do Rosario.
« Racharel Antonio de Souza Carvalho.
« «  Antonio Thomaz Carnsiro da Cunha Junior.
« « José Pereira Maia.
« « Dario Gomes da Silveira,
« Antonio dos Santos Coélho.
« Coronel Claudino do Rego Barros.
« Capitfio Caetano Daniel de Carvalho.
« « Trajano José Rodrigues Chaves.
« Francisco Olavo de Medsiros.
« Jacintho José da Cruz.
« Dulcidio Augusto Cezar.

Prestaram juramento e tomaram posse no dia 2de Julbo.

Sao precarias as condigoes desse pio estabelecimento, que t3o relevan-
tes servicos presta & populacdo desvalida da capital com a manutencio do
seu pobre, mas utilissimo hospital. Escasseam os recursos do patrimonio
e bem pouca reada lhe proporcionam os productos dos dois impostos de:
«miuncas» ¢ doque é cobrado pela alfandega para tratamento de marujos es
trangeiros. Si até agora tem subsistide a pia instituicdo, deve-se ziJ sub-
vengdo que anduualmelnti lhe concede esta patriotica Assembléa.

Segundo o calculo apresentado pelo ex-provedor, pe
sobre a Santa Casa a divida de 30:1788228, na qgal se inzzh‘;efx;i a?scggﬁ?seggz
fornecederes dos objectos mais urgentes, como medicamentos e alimentacio

A subvencio da provincia, no exercicio de 1885, foi insufficiente para
pagar as despezas correntes e amortizar parte do antigo debito. No corrgnte
anno, deu-se séria difficuldade. Contando com a realizagao do contracto das lo-
terias, vés supprimistes no orgamento provincial,aconsignagicannual, autori-
zando-me alids a abrir o necessario credito, na hypothese de falhar aquelle cal-
culo. Infelizmente o contracty das loteriasteve de ser rescindido cle est:c\udo
aautorizago incluiia no orcamento, o qual s6 comecou a vigorar depois do
1.° de Julho, vi-me na impossibilidade de soccorrer a piedosg instituli)cﬁo

0 digno ex-provedor, apezar dos apuros em que se achou manteve
0s Servicos e hm}rou o credito do estabelecimento. Para coadj uval:o em sen
esforcos, resolvi, em data de 24 de Abril, abrir o credito extraordinario ds
1:0003000, que foislhe entregue, e, em data de 15 de Junho, novo cwd'te
de 5008(?00: Os antigos fornecedores, cujas contas augmentava'm diari'a.melu(3
te, rescindiram os contractos, e tornou-~se urgente providenciar sobre n
vos fornecimentos, afim de ndo sefecharem as portas do hospital. Ulti .
mente importante auxilio foi prestado pela magnanima sociedade dr]ma-
dica «Santa-Cruz», a qual, a instancias de minha mulher, levon 4 scenaama-
drama, revertendo em beneficio da Santa Casa o producto do espectac lim
oqt_xal, deduzldas as despezas, montou 4 1:1658000. Aquelles dofi)s credqlo’
una importancia de 1:5008000, serzo deduzidos da consignacio que ti lccl,s
ser abonada no presente anno compromissal. +10 fe Hverde

‘ Cumpre.c}lamar vosa attencdo para uma grave questio. No elevado
alg‘angmo da divida da Santa Casa, entra, como parcella mafs elevada
«|uantia 19:5338534_1, que deixou de ser abonada is peuasionistas. C o
sabfns a grande maioria das pensdes foram por v6s decretadas Desc.le 108rg:1)
estd suspenso o pagamento dellas, por nic haver receita pa;a fazer face a
tal despeza. Ao mesmo tempo, desde 1875 até 1881, a provincia deixou d
pagar as subveng.ﬁes promettidas, chegando a divida 4 quantia de ‘ :
18:0345880. Obrigar a Santa Clasa a realizar aquelles pagamentos, sord ji.
sjuidade, desde que por outro lado ndo se obrigasse a provincia a et rar as
subvencdes que deixou de pagar. E ima s tevol conr 2

cies ( pag sta ultima medida ¢ irrealisavel, em vis-
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ta dos enormes compromissos que oneram o Thesouro. E’, pois, indisponsa-
vel que voteis a providencia de ser a Santa Casa dispensada do pagamento da
divida de pensdes decretadas pela Assembléa, a maioria dasquaes foram
verdadeiros favores individuaes sem justificacio rasoavel. Dest’arte ficard
reduzida a pouco mais de 10:0008000, que podero ser mais facilmente a-
mortizados. :

. Coma medida que de vés solicito acerca das loterias, espero poder
}fvz{ls-sa; a effeito, e por tal razdo ndo pego verba especial para a subvencao

e .

Durante o anno compromissal foram pensados no hospital 348 enfer-
mos, dos quaes falleceram 48, curaram-se 294 e ficaram em tratamento 42.
Desempenha o logar de medico, o Dr. Manoel Carlos de Gouvéa, nomeado
por meu antecessor, em substituicio ao Dr. Abdon Felinto Milanez, que foi
aposentado.

Funcciona impropriamente o hospital em- predio situado no ceatro
da cidade, em um dos bairros mais populosos. Lembrei-me de fazel-0 trans-
ferir para o convento de S. Bento, actualmente deshabitado pelos religiosos
da ordem, eneste sentido dirigiemeaoMinisterio do Imperio afim de conseguir
a cess30. Por aviso de21 de junho ultimo communicou-me aquelle Ministerio 2
resposta do D. Abbade geral da ordem benedictina. O D. Abbade naose oppde
4 desejada cess3v, porem allega a necessidade de previa permissao da Santa
Sé, a qual em seu entender € indispensavel ; accrescenta, entretanto, que,
approximando-se a celebracdo do capitalo geral, dar-lhe-4 conhecimento da
occurrencia, para resolver como for justo. Cumpre aguardar a decis3o pro-
mettida. NZo me esquecerei de instar por ella, "

A lei provincial n. 810 de 13 de Outubro de 1885 autorisou-me 2 ad-
mittir 4 irm3s de caridade afim de curarem do estabelecimento. Nesse sen«
tido entendi-me com o digno provedor da Santa Casa da Misericordia da
Corte, solicitando os esclarecimentos, que me habilitassem a tomar qualquer
providencia. Em officio de 14 de maio ultimo, respondeu-me o Exm. Sr. Ba-
rio de Cotegipe que tem-se dirigido por duas vezes 4 saperiora geral da
congregacao das filhas de S. Vicente de Paula, em Pariz, solicitando a re-
messa de irm3s para as casas de caridade de Porto Alegre e de Barbacena, e
deizou de ser attendido por n3o existirem irmas em disponibilidade.

Ha extrema necessidade de habilitara Santa Casa a organizar e man-
ter um estabelecimento para tratar dos infelizes alienados. E’ crescido o
numero desses desgracados na vossa provincia, e dio 4 policia constantes
trabalhos. Muilos vagueiam Yelas raas da capital, e o remedio unico que
4s vezes pode-se adoptar é recolhel~os 4 cadeia, onde absolutamente ndo ha
para elles accommodacda. No hospital da Santa Casa, acham-se presente-
mente dois, sem tratamento regular, mettidos em quartos sem seguranca
nem hygiene, augmentando com seus clamores os soffrimentos dos demais
enfermos.

Outras informacdes interessantes encontrareis no relatorio do digno

ex~provedor.
ENFERNARIA MILITAR

Este estabelecimento mantido pelo Ministerio da Guerra, continda
sob a intelligente direcgao do Dr. José Loupes da Silva Junior.
, Para elle foi transferida a pharmacia militar, que funccionava impro-
priamente em uma casa particular na rua do Marquez do Herval.
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Jos¢ Beserra Cavaléanté dé Albuguerque.
Francisco Ferreira da Silva Machado., - -

O seu juramento e possé réalisaramese a 2 de julho. .
0 movimento do hospital do caridade 16 anno comprouls

Abaixo déscripto :

Existiam ddentes

No 1.° Semestre

................................. . 42
Entraram................ e, eereeseneas 95
Sahiram curados. .o vhereiiieire i ieeiseneineionnn. 76
Falleceram . ey ii it riieereieeeiienresnnnosonenens 27
No 2.° Semestre
Existiau doentes..... ereenees T S . 1 |
Entraram ............ v P R 106
Sahiram curados....cvevviveeanennn S 71
Falleteram e e eeeiiieenineenenneeeosseonasaoncnnons 25

sal finds foi o

Dos dous quadros seguintés véreis que dararite o éxércicio de 1886 a 1887,

% teceita da Santa Casa de Miséricordia foi dé Rs....eeven. ... 13:4914130
© a despesa importou em Rseeerennns o een 13:0188266
resultando assim o saldo de RSeeivienenens. 4728864
RECEITA

Em Jullidde 1886............... teeererieaite 104858420

€ AZ0SE0..eineitiniinenanns e eeeeaeenaans 548920

« Setembro....ovriieiiinannn... eeieaen 1:7648510

« OQOutubro............ e eeeratee e rranaan. 6488630

« Novembro.......i........... eeeees 393940

« Dezembro............. 1:6314220

« Janeirédeé 1887....viiiriieiiiininnnnanas 8.

« Fevereird.. ....covviiiiiiinniiiiinnnnnn. . 23500

& MATCO. eainaerranenneeninrnennenrnninns 1:0008000

w Abml. .. lL oL o oo, 1608800

& Maio. .. .. e e e e e .8

&« Juahd. . ..o oLl ot 6:4038190

Total:  13:4915130
DESPEZ A

BmJullode1835 : . . ... .. ... ., 1:0704860

« Agosto . . . .. L Lo L. 4698430

« Setemtbro . . 1 .. ... .. ... 1:6828780

« OQutubro . . . . . .. ... ... .. 2328450

« Novembro .. .v. ... L ... 36354880

¢« Dezemtbro ....:......... . .. . 1:7798590

« Janeirode 1887 . ........ . ... . 194000

« Fevereiro. . . ... ... . . ... .. $

« Mdrco . . .. .0 .ol e ... 0928623

« Abril.......c.0.0 .. ..., 718520

&« Malo .. oo oo il .8

« Juoho .. ... Ve e e e Ve e e . . 3:9344083

Total. 13:0185256

A divida passiva da Santa Casa importaem Rs. 32:021§905, sendo:
A fornecedores. . . . ........ e e . 11:0668372
«Empregados . . o v v v v e e v e e e . 1:4023000

« Pensionishas . . v v v v e e e o 19:5338534
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Fntendo ser de justica o eliminacio da divida .prove_u_ieute de pensoes,
niio s6 por carecer, para fundamento, de umng obrigacdo legitima, mas tambent
por causa do actual estado precario deste pio estahelecimento. )

A decretacdo dessas pensoes foi puro acto de generosidade, que nio se
compadece de forma alguma com o estado de quem, como a Santa Casa, pre-
cisa tambem de generosidade para manter-se e cumprir a sua humanitaria €
elevada miss3o. . ) .

Alem disto, sias pensionistas tém podido manter-se sem a percepcdo das
pensdes durante alguns annos, em que nao lhes foram pagas por faltarem re-
cursos & Santa Casa, nio ¢ de admirar e até € natural que continuem a haurir
os meios de subsistencia das mesmas fontes que os produziram até entdo.

TRANQUILIDAGE PUBLICA, SEGURANCA INDIVISUAL E DE
PROPRIEDADFE.

Nio houve, felizmente, de Agosto doanro passado até hoje, acontecimens
to algum que se possa traduzir como perturbacido da ordem publica, em qual-
quer dus comarcas da provincia. _ o -

Outro tanto ndo se pode affirmar com rolacdo a seguranca individual e
de propriedade, se bem que a indole da populacao parahybana seja, em geral,
pacifica e ordeira.  Aproveitada pelo infuxo da instruceio, que ¢ de uma
escassez deploravel no extenso centro que possuimos, € educada pelos saos
principios da moral christd, serido dos melhores as resultados a esperar-se
para o exercicio dos direitos individuaes e adiantada diminuicio da porcenta<
gem do criwe. o ’ )

Bem longe, porem, ainda esta a populacio de gosar os effeitos deste ge-
nero de progresso.  Alem da ausencia de instruccio sufficiente, maxime nas
camadas inferiores, e de uma educacdo social co-relativa, assignalam-se ou-
tras causas de caracter fixo como desafio ao crime e triste exemplo & geracio
nova. e taes sio: a indifferenca que invade por toda parte a vida civil, ape-
nas limitada pelos apertados estimulos do interesse individual, affectando de
um modo quasi igual a applicacdo da lei repressiva ; a faciiidade com que
homens sem escrupulos, em nome de sua influencia nos negocios da localida-
de a que pertencemn, d3o patrocinio aos criminosos, inutilisando a accdo da
justica por mil modos, desde a destruicio dos elementos de prova, no periodo
proprio, até finalmente as diligencias que precedem a prisio ; a falta de pes-
soal idoneo para os cargos policiaes e a repugnancia systematica, muita vez
de iudustria por parte dos cidaddos mais prestigiosos ou melhor collocados
por seus meios de independencia ; a frouxiddo do tribunal do jury, que por
sua condescendencia proverbial, ou pelos vicios de s3a composicao, tornando-
se incapaz de attingir os intuitos da lei organica, € um titulo de esperanca,
siniio de premio aos offensores do direito alheio.

Todos estes factores de desorganisacio, alias confessados ao primeiro exa-
me pelos que tem e pelos que ndo tem_a responsabilidade dos cargos publicos,,
continudo, todavia, mutuamente auxiliando-se, sua marcha anti-patriotica !

Mais por isso tem perdido o principio de autoridade de seuantigo valor, e
a verificacdo deste facto deve advertir o poder competente da necessidade de
restabelecel-o, porque evidentemente o nosso meio ndo pode ainda dispensar
essa condicdo de ordem, tanto quanto da liberdade que mal sabemos gozar.
A lein. 2033 de 1871 bastante contribuio para afrouxar o'cumprimento dos
deveres da autoridade.

N3o tenho poupado esforcos e bda vontade para com os parcos recursos de
governo a minha disposicio prestar as devidas garantias & esta parte do ser-
vico publico, ja escolhendo o melhor entre os cidaddos que tenho destinado
a0s cargos da policia em virtude de informacdes dignas de confianca, ja exi-
gindo a rigorosa execucdo da lei criminal. _

Cumpre-me neste momento declarar, o que faco com verdadeira satisfa-
¢do, qnue minha solicitude por bem da seguranca individual tem sido Jealmen-
te correspondida pelo actual Chefe de Policia, Dr. Candido Valeriano da Silva
Freire, magistrado que se recommenda a um tempo por sua capacidade in-
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—Provincia da Parahyba.—Palacio do Governo, em 15 de Junho do 1887.
—1.* Secgio,—N. 123.—0 Presidente da Provincia, tendo em vista o parecer
emittido pelo conselho superior do ensino provineial, em sessio de 6 da cor-
rente mez e constante de officio dg director geral da instruccio primaria de
7 sob n. 43, determina, autorisado pelo art. 142 do regnlamento n. 36 de 26
de junho de 1886, que sejam sibstitutos no caso de vaga, impedimento ou
ansencia dos inspectores escolares para attestarem a {repuencia dos professo-
res publicos :

1.° Os promotores publicos interinos em suas comarcas.

9.°0s presidentes das ¢amaras nos seus munieipios.

3.° 0s parochos em suas freguezias.

4.° Os delegados de policia nos seus termos.

Qualquer des finceionarios acima nio poderd attestar sindo observando
a escala estabelecida e mediante allegacio de falta, impedimento ou ausen-
cia do superior imarediato.

HYGIENE E SAUDE PUBLICA.

Permanecem no exercicio de seus logares o Dr. José Evaristo da Cruz
Gouvés e o Dr. Agnello Candido Lins Fialho, o primeiro como inspector de
hygiene, o segundo como inspector de saude do porto, nomeados ambos no
decurso da administracio anterior. O servico destas duas inspectorias leva
marcha normal.
~ Nada se offerece, guanto ao estado sanitario da provincia, que nio seja
lisongeiro e neste sentido sdo as informagcdes,; que me foram transmittidas e o
que a observacdo geral confirma, ajuntando-se mais a circumstancia de no
haver das autoridades do interier recebido reclamacao alguma.

Apenas em Janeiro com o apparecimnento das primeiras chuvas do inver-
no manifestaram-se em Araruna febres de mao caracter, bem como em Teixei-
ra. Logo que tive conhecimento dos estragos que ellas faziam, em vista de
participacdes fidedignas, com o auxilio da Inspectoria de hygiene apressei-
me em providenciar sobre a remessa de ambulancias para essas localidades,
Nizo havende medico em Araruna, onde figurava-se maior o perigo, nao s6
pelo caracter que assumiram &s febres reinantes entio, como porque o aior
numero das victimas estava na populacao indigente, commnissionei o Dr.
José Lopes da Silva Junior para, mediante modica diaria, tratar alli dos_en-
fermos ; por quanto ndo me foi possivel encontrar, entre os medicos civis,
quem quizesse encarregar-se de desempenho da commissao tal como féra pro-

osta
P Portou-se perfeitamente o illustre clinico militar, com honra e dedicacdo
na arriscada iccumbencia que lhe confiei.

No fim do mez, tendo em consideracdo o relatorio do Dr. Lopes e 0 pa-
recer do honrado inspector de hygiene, dei por finda a commissao.

Para occorrer as despezas lancei mao do credito de « Soccorros Publicos »
do orcamento geral, come em caso ignaes costuma-se proceder.

Sob o ponto de vista dos melhoramentos relativos a salubridade publica,
dependentes da applicacdo_dos preceitos que a sciencia aconselha, nota-se
curepleto abandono nas villas e cidades da provincia e desse abandono nio
fica 1senta a propria capital.

Em um cireulo mais estreito, o que circumscreve-se aos domicilios das fa-
milias e suas visinhancas, vé-se que, se a naturesa nio o favorece e distancia
asatde de seus habitantes das influencias climatericas, raramente havera
cuidado em collocarem-se_a salvo.

Por fortuna, porem, das localidades da provincia a amenidade do clima,
em geral, as condicges propicias a salubridade sio superiores aos descuidos
da existencia.
~ No que respeita particularmente a esta cidade, nada me parece dever ac-
crescentar a discrip¢ao fiel do, relatorio passado, quando reproduz os defeitos
da constituico medica que s involve, wotados nos relatorios dos profissionaes
que do assumpto fallaram ja.

Perduram as mesmas causas de vicio, e estas ndo poderdo desapparecer
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sem abundantes dispendios dos dinheiros publicos, a (ue nio podem prestar-
56 0s escassos recursos do thesouro,

ENGENHEIRO E OBRAS PURBLICAS.

Nio sendo esta provincia dotada de uma reparticio de obras publicas,
‘como outr’ora, nem pbdendo restabelecel-a em virtude de sua falta de recur-
sos, conviria ao menos que houvesse no orcamento uwm credito modico para
gratificar ao profissional a qiém a presidencia designasse 4 proposito de exa-
‘mes, levantamento de plantas e fiscalisacio de algumas obras e concertos
urgentes. Ninguem ignora quantos embaracos sobrevém a administracao,
que ndo tem a sua disposicio um engenheiro responsavel pelas contas 4 pres-
%ar ou que sé sujeita a gandncia de contractantes, quasi sempre descuidosos
-da economia publica e infatigaveis em importudal-a com pedidos commuuns
de perdase damnos, relevacGes de multas, etc. ) o

Com o fim de por-mea coberto dos embaracos occorrentes, aproveitei-me
dos servicos do distincto engénheiro civil José de Maria Borges, temporaria-
mente estacionado nesta cidade, & encarreguei-o de executar certos trabalhos
de importancia—ja do provincial, ja do governo geral.—

DO GOVERNO PROVINCIAL :

Orcamento, assistencia e fiscalisacio das obras da ponte do rio Tibiry,
ainda ndo terminadas. . _

Exame do edificio do quartel de policia, orcamento & fiscalisa¢ao de con-
‘certos breves. ‘

Obras no pavimento terreo do thesouro ém ordém a accommodar o servi-
‘co do jury e a directoria do Externato Normal. . ..

Direccdo technica e fiscalisacdo das obras da Igreja Matriz.

Outros servicos dé-pequena ponderacdo.

DO GOVERNO GERAL:

Direccao e fiscalisacdo das obras do quartel de linha. N

Reparos na enfermaria militar em razio dos estragos do idverno.

Reparos no palacio da presidencia pelo mesmo motivo.

Na maioria destes trabalhos offereceu-se gratuitamente, mas nem por
isso arrefeceram um s6 momento os louvaveis estimulos de sua vigilancia e
dedicacdo, o espirito de economia e a perfeicdo que era de esperar de seu zelo
e pratica. Tendo por seu desintéresse  honfadez sé tornado merecedor do
alto apreco do governo, era justo que eu desse-lhe a prova de seu reconheci-
mento.

Apenas percebeu pelas obras do quartel de linha a gratificacao mensal de
804000 e de sua participacio de 23 de Julho ultimo ¢onsta a quantidade de obra
feita e a despeza detalhada que ella absorveu, restando um pequeno saldo do
credito de 6:000§000, do orcamento géral N&o era pos:ivel adiantar-se mais
em economia. Eis aqui o que elle disse e demonstrou com a conta que segue
3 sua participacgo.

Iltm. ¢ Exm. Sr—Em cumprimento asordéns de V. Exc.* passo a dar in-
formacades sobre as obras do novo quartel de linha, referindo-me sémente a0
tempo de minha direccgo.

0 primeiro trabalho executado foi o soalho do pavimento superior do e-
dificio na extencdo approximada de 435 =. 2.

Escolhi para isto o pinho de riga que, alem de satisfazer as condicges de
resistencia, durac¢io, maior difficuldade em contrahir-se, porquanto o temos
no nosso mercado sufficientemente secco, etc. preenche tambem a vantsjosa
condiciio de maior economia.

As taboas foram empregadas com uma largura uniforme sendo as juntas
alternadas e symetricamente dispostas.

Para garantir o soalho contra os estragosdo sol e da chuva, fiz construir

as portas externas de pavimento superior e um algeroz na extensio approxi-
mada de 12 metros.
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