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RESUMO

O foco deste trabalho estd centrado na analise de como a Infografia Interativa vem sendo
utilizada para noticiar, reconfigurando a dindmica produtiva da noticia. Para isso, seis
infograficos do Site do Jornal Folha de S8o Paulo foram analisados em sua construgdo
webjornalistica e infografica. Com o desenvolvimento tecnoldgico novas formas de
comunicagdo surgiram por meio da Cultura da Internet e transformagdes ocorreram
principalmente no campo do jornalismo, afetando diretamente sua pratica produtiva. O
objetivo central da dissertacdo se concentra em analisar a utilizacdo da linguagem infografica
interativa nos processos produtivos da noticia webjornalistica. Partimos de uma pesquisa
exploratoria em que foram realizadas observaces e analises dos infogréficos escolhidos como
corpus. O estudo possibilitou constatarmos o fenébmeno das infonoticias, que sdo noticias
feitas com recursos infograficos interativos e que estdo enquadradas no que tangem 0s
processos produtivos do jornalismo.

Palavras-chave: Webjornalismo. Infografia Interativa. Teoria do Jornalismo. Infonoticias.



ABSTRACT

The focus of this paper is centered on the analysis of how Interactive Infographics has been
used for reporting and reconfiguring the productive dynamics of the news. Thereunto, six
infographics of the website Jornal Folha de So Paulo were analyzed as a webjornalistica and
infographic construction. With technological development new forms of communication have
emerged through the Internet Culture and transformations occurred mainly in the field of
journalism, directly affecting its productive practice. The main objective of the dissertation
focuses on analyzing the use of interactive infographic language in the production processes
of journalistic web news. We start from an exploratory research was used to observe and
analysis of infographics chosen as corpus. This study enabled the discovery of the
phenomenon of infonews, which are made news with interactive infographics resources and
that are framed in that concern the productive processes of journalism.

Keywords: Webjournalism. Interactive Infographics. Journalism Theory. Infonews.
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INTRODUCAO

As noticias ndo sdo mais pensadas, planejadas e produzidas como foram antes da era
das midias digitais. Elas ganharam novos formatos e se reconfiguram a cada ferramenta de
potencializagdo digital e interacional disponivel, que oferece ao receptor uma leitura
dindmica, rapida e multimidia.

A reflexdo atual no campo da noticia centra-se notoriamente nas dimensdes de
construgéo, formatos produtivos e de distribuicdo em razdo do desenvolvimento da esfera
digital e seus desdobramentos no &mbito midiatico.

O objeto de estudo desta dissertacdo esta direcionado a compreensdo das praticas
jornalisticas, no sentido de refletir como se encontra o cenario contemporaneo das noticias
webjornalisticas.

Temos uma dupla vertente de reflexdo e de estruturagdo. A primeira voltada a
reconfiguracdo da pratica produtiva do jornalismo perante a realidade digital; e a segunda é
direcionada para as consequéncias deste fendbmeno, em que se destaca 0 uso crescente da
linguagem infografica interativa para noticiar fato analisado a partir da producéo jornalistica
infogréafica no Site do Jornal Folha de S&o Paulo.

Os infograficos nesta dissertagdo sdo compreendidos no sentido prioritario de gréaficos
informativos ou jornalisticos. Estes estdo presentes na conjuntura do campo do jornalismo ha
décadas. De acordo com Sancho (2001), isso acontece desde os modelos dos jornais feitos a
mdo no século XVIII até o surgimento dos aparatos tecnoldgicos no século XIX. Afirma ainda
0 autor que especialmente com as tecnologias digitais e seu desenvolvimento rapido a
linguagem infografica ganhou mais espaco e utilizacdo no mundo das noticias de cunho
multimidia e interativa.

Aguca-nos compreender as noticias junto ao modelo digital das midias; como séo
produzidas, e se hd uma construcdo no que se refere aos critérios balizadores da narrativa
jornalistica. Para isso, temos como corpus de analise seis infograficos interativos, produzidos
e disponibilizados no site do Jornal Folha de Sao Paulo.

A infonoticia é a terminologia que atribuimos as noticias feitas com recursos
infogréaficos interativos e que estdo enquadradas no que tangem 0s processos produtivos do

jornalismo. Info vem de infogréfico e noticia do formato construtivo de produto jornalistico.
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Sdo os infograficos que podem ser considerados a prépria noticia, com construgdo
coerente no que preconiza a producdo jornalistica e a linguagem infografica. E a noticia
propriamente estruturada ao formato webjornalistico/infografico.

Confrontamos e problematizamos este fendmeno das infonoticias a dinamica da Teoria
do Jornalismo que, para Pena (2005), baliza a producgéo jornalistica ao levar em consideracao
0s critérios que norteiam a estrutura construtiva da noticia.

Ainda para o autor a relevancia dos fatos deve esta guiada a partir de pressupostos de
que as noticias informam, tem referéncia na realidade e ajudam em sua constru¢do. O
estudioso apresenta esta contextualizacdo através da Teoria Newsmaking que aborda os
critérios de noticiabilidade/valores-noticia.

A realidade produtiva das infonoticias surgiu com os primeiros impactos da chegada
das midias digitais que transformou a producéo e a distribuicdo de informacdes. Pode-se
afirmar que tudo comecou a partir da invencdo da prensa movel, criada por Johannes
Gutenberg, que no inicio do século XV revolucionou a tecnologia da tipografia e
especialmente da impressdo. Os rapidos avangos ocorridos com este fendmeno afetaram
diretamente tanto a vida sociocultural, como, consequentemente, as formas de comunicacéo e
da producéo jornalistica.

Para Traquina (2001), a imprensa sempre exerceu um papel importante na vida da
sociedade. Com a era digital essa realidade ganhou mais expressividade e a relagdo entre
jornalistas e receptores — e a do proprio individuo como colaborador do fazer jornalistico —
tornou-se um fato. O autor ainda afirma que isso demonstra um campo complexo de vérias
andlises e reflexdes, principalmente quando se frisa 0s processos produtivos do jornalismo,
pois este esta ligado, também, as acdes da teia social, cultural e cognitiva das sociedades.

Ao se observar o processo atual da producdo webjornalistica, temos a infografia
interativa como consequéncia dos modelos da midia multimidia. Sancho (2001) defende que
os infogréaficos sdo uma contribuicdo jornalistica, realizada com elementos icbnicos e
tipograficos, que permitem ou facilitam a compreensdo dos acontecimentos. A infografia
junto a préatica jornalistica deu forma dinamica a informacéo, possibilitando representacéo
gréfica interativa para noticiar.

Para Teixeira (2009), os infograficos atualmente ganham espaco e sdo cada vez mais
utilizados pelos jornalistas na hora de produzir uma noticia, principalmente quando o objetivo
é facilitar a compreensdo de determinado acontecimento.

A composicdo infogréfica, que permite utilizar audio, video, texto, animagdo, outros

elementos graficos e multimidialidade, além de tentar facilitar o entendimento da noticia,
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torna a leitura dindmica e interacional, como deve também cumprir o objetivo maior de
noticiar.

Segundo Teixeira (2010), desde os anos 2000 com o crescimento dos estudos do
jornalismo digital, a infografia vive um periodo de valorizacdo e é apontada como um dos
melhores formatos para a construgdo multimidiatica das noticias ou narrativas no ciberespaco.

Diante da conjuntura produtiva do webjornalismo, problematizamos esta dissertacéo,
corroborando com o pensamento de Doctor (2011) ao afirmar que vivemos uma nova era das
noticias: a era das noticias hibridas. Seguindo essa logica defendida pelo autor, acrescentamos
a era das infonoticias, que sdo noticias pensadas e feitas por meio de recursos infogréaficos
interativos.

Entendemos que ao tempo em que novas possibilidades surgiram em razdo do avango
da midia digital, nasceram também novas maneiras de pensar a producdo e a linguagem das
noticias. Martino (2014) ressalta que uma pluralidade de aparelhos, dispositivos e ferramentas
surgiram com o digital e devem surgir também discussfes envolvendo a capacidade dessa
nova midia, sem reduzi-la unicamente a um objeto.

A relevancia desta dissertacdo se da justamente por se tratar da analise de algo que
esta acontecendo no &mbito das reconfiguragdes do fendmeno da producdo do webjornalismo,
tendo na utilizagdo da infografia interativa como um instrumento para noticiar umas das
possibilidades de discutir e entender o cenario produtivo atual. Isto permitiu, a partir da
observacao, alicercada aos estudos tedricos do jornalismo, como do campo infografico,
entender 0s novos processos comunicacionais da midia.

A busca de trazer reflexdes em torno do fendmeno dos novos formatos produtivos da
noticia diante do processo digital, e como isso afetou a préatica jornalistica, perfil do
profissional e do leitor sdo também pontos relevantes destacados neste trabalho.

Seguindo esse pensamento, vemos como importante discutir o elo existente entre a
linguagem infografica e a construcdo produtiva jornalistica. Estruturas de producdo que desde
0 jornalismo impresso sdo utilizadas em conjunto para facilitar a compreensdo das
informacBes e hoje, com as possibilidades digitais, ganharam mais potencializacdo de uso
jornalistico.

Quanto aos objetivos, buscamos analisar e compreender a linguagem infografica
interativa como reflexo da pratica webjornalistica. Enfatizando os infograficos, observamos a
construcdo jornalistica, levando em consideracdo a estruturacdo de pardmetros e critérios
produtivos do jornalismo. Ao frisamos infograficos interativos, vale ressaltar o tipo de

interatividade proporcionada ao leitor. Primo (2008) coloca que com o surgimento dos meios
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digitais a interatividade esta ligada as relacBes entre os participantes de uma acao. Seja entre
sujeitos, humanos e computadores, e entre duas maquinas ou mais.

A interatividade dos infograficos por nos analisados acontece e encontra-se
dimensionada na interacdo do leitor com o infografico, com todos 0s recursos
disponibilizados através da producéo interativa.

Para nortear os rumos do estudo, partimos da observacdo empirica, do
acompanhamento de publicac@es cientificas e do desenvolvimento da infografia no jornalismo
e no webjornalismo. Procedimentos metodologicos referenciados por Lakatos e Marconi
(2003).

Foram feitas observacOes em sites noticiosos, como o da Folha de S&o Paulo, O
Estaddo e O Globo. Todos esses jornais contam com producdo infografica. Ao observamos
cada um, notamos que a Folha de Sdo Paulo é o que conta com uma vasta quantidade de
producdes deste cunho, que foi um dos pontos levados em consideragdo para escolhermos
analisar os infogréficos da Folha.

Outro fator que preponderou a escolha foi o espaco temporal e acesso mais ilimitado
da secdo dedicada aos infograficos. Em outros sites conseguimos ter acesso apenas a uma
pequena quantidade de producdo infogréafica e do ano corrente. Nao é permito o0 acesso aos
anos anteriores. Ja a folha permite acesso do ano de 2010 ao ano de 2015.

A proposta metodoldgica foi centrada por meio da analise de infograficos interativos
que tipificaram e se enquadraram no conjunto da producdo multimidia webjornalistica e
infogréafica interativa. A analise foi realizada através do Site do Jornal Folha de Sdo Paulo que
é referéncia no Brasil no que diz respeito a producdo da infografia webjornalistica.

Os infograficos disponibilizados no site pertencem a uma se¢do dedicada somente as
informacdes infograficas. Realizamos a anélise a partir de infograficos produzidos no periodo
do ano de 2010 ao ano de 2015, devido o jornal disponibilizar este espaco temporal. Para cada
ano foi escolhida uma producao para ser analisada, dando-nos parametro analitico necessario.

Escolhemos analisar um infografico por ano embora a Folha conte com acervo vasto
de producdes, porque ao observamos as publicacBes constatamos que apenas poucas Se
enquadram na linguagem infografica interativa webjornalistica. O critério de escolha dos
infograficos analisados se deu por eles contemplarem a dindmica tanto do ambito da
infografia, como da producdo webjornalistica, dando-nos condi¢Ges de analise dentro da
proposta levantada na pesquisa. O critério de escolha partiu destes pressupostos.

Os infogréaficos foram analisados com base na classificagdo de Beatriz Ribas,

pesquisadora do campo webjornalistico e infografico, que em 2004 realizou um estudo
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referente as caracteristicas da infografia multimidia webjornalistica classificando-a em tipos,
estado e categorias. A classificacdo da autora permitiu um suporte analitico no qual foi
possivel hierarquizar e tipificar os infograficos analisados dentro da linguagem infografica
interativa.

Para nortear a observacdo da producdo jornalistica neste ambito das noticias
infogréficas, foi utilizada como pardmetro para anélise a Teoria Newsmaking. Esta Teoria foi
escolhida em razdo de ter proporcionado condicBes de analisar os infograficos no que diz
respeito a sua estruturacdo de producdo como noticia. Podemos observar a partir da
noticiabilidade e dos valores-noticia se as infonoticias estruturam-se na narrativa jornalistica.

A dissertacdo apresenta quatro capitulos, além da introducdo e das consideragdes
finais. No capitulo 1, Perspectivas e contexto do campo tedrico do jornalismo buscamos
contextualizar e compreender o desenvolvimento da esfera tedrica do jornalismo, sua
expansao e relevancia para os estudos da pratica jornalistica a luz de autores, na busca de
entender e refletir as transformagdes do jornalismo ante o surgimento das midias digitais.

O capitulo 2, Conjunturas da producdo webjornalistica infografica, abordamos o
campo infografico, seu ambito na imprensa e nas producdes das noticias; as dimensdes do
desenvolvimento da infografia interativa e como, diante dos processos de avanco infografico,
a producdo webjornalistica utiliza a infografia para noticiar.

No capitulo 3, Procedimento Metodoldgico, apresentamos o caminho escolhido e
percorrido metodologicamente para realizar a analise e levantar reflexdes sobre o campo da
noticia na esfera digital.

No capitulo 4, Analise dos infogréaficos interativos da Folha de S&o Paulo,
referenciamos a analise e resultados que chegamos ao observar a esfera produtiva das noticias
no campo da infografia interativa, abordada como processo e desdobramento do
desenvolvimento do jornalismo na Web. O corpus da pesquisa também ¢ frisado neste
capitulo, em que se destaca a importancia e referéncia da producdo infografica do Jornal
Folha de S&o Paulo.

Nas Consideragfes Finais, retomamos 0s principais pontos da discussdo e sdo
apresentadas perspectivas para futuros estudos com abordagem nas reconfiguracoes

produtivas do jornalismo contemporaneo, em especial da noticia.
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1 PERSPECTIVAS E CONTEXTO DO CAMPO TEORICO DO JORNALISMO

Este primeiro capitulo pretende contextualizar o desenvolvimento do campo teérico do
jornalismo a partir de uma breve revisdo de seu desenvolvimento e dimensdes reflexivas;
tendo como finalidade de situar a producgdo jornalistica atual inserida na Idgica das midias
digitais. Vemos como importante compreender a conjuntura balizadora da produgéo da noticia
devido ao surgimento de suas primeiras bases até as configuragfes contemporaneas, ja que é o

elemento pujante desta pesquisa.

1.1 0 CAMPO TEORICO DO JORNALISMO

Para iniciar este primeiro ponto do capitulo, citamos o pensamento da professora e

estudiosa Thais Jorge (2013, p. 113) ao ressaltar que:

De epistemologia recente, o jornalismo vem sendo estudando com
frequéncia. As teorias que procuram abrangé-lo colocam as questdes num
enfoque histérico-social, apontando os aspectos filos6ficos envolvidos
fazendo, ao mesmo tempo, uma reflexdo ontolégica sobre o
desenvolvimento da atividade.

Corroboramos com a autora na busca de compreender o cenario produtivo da noticia
na atualidade, para isso demarcamos como caminho norteador o campo da teoria do
jornalismo, por refletir o desenvolvimento e questfes em torno da producgdo da noticia e de
seus elementos construtivos. Como as noticias sdo produzidas no ambito do Ciberespaco e da
Cultura da Internet, fendbmenos que proporcionaram ferramentas e dispositivos digitais ao
fazer jornalistico sdo aspectos a serem entendidos.

Antes de adentrar especificamente nas abordagens referentes as teorias, destacamos o
parametro de linha temporal das fases do jornalismo apresentada e defendida por Marcondes
Filho (2000), que traca um quadro evolutivo das épocas do jornalismo, possibilitando o
entendimento das transformacdes da area durante o seu processo de evolucdo. Essa linha do
tempo é frisada como forma de situar as diversas fases que o jornalismo passou e Vvive.

O autor defende a existéncia de cinco épocas distintas na evolucdo da prética
jornalistica. A primeira compreende a Pré-histdria do jornalismo, entre o periodo de 1631 a
1789, caracterizada por uma economia de producdo artesanal e elementar. A segunda é
intitulada Primeiro jornalismo, de 1789 a 1830, cunhada pelo conteudo literario e politico;

com textos criticos, comandados por escritores, politicos e intelectuais. A terceira surge com o
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Segundo jornalismo, iniciando-se em 1830 e finalizando-se 1900. Neste periodo nasce a
impressa de massa, marcando o inicio da profissionalizacdo dos jornalistas, como também a
criagdo de manchetes e reportagens.

A quarta época, que é compreendida entre o periodo de 1900 a 1960, traz o Terceiro
jornalismo. Esta foi marcada por varios fatores, tais como: a impressa monopolista, a
influéncia das relacBes publicas, as grandes tiragens e os fortes grupos editoriais que
monopolizam o mercado. De 1960 em diante, é a época do Quarto jornalismo, caracterizado
pela informacdo eletronica e interativa, com ampla utilizacdo da tecnologia, mudanca das
fungdes do jornalista, velocidade na transmisséo das informagdes e valorizagéo visual.

Marcondes Filho (2000) apresenta uma linha de temporalidade do jornalismo que
reforca a importancia de se compreender como a pratica atual encontra-se e como as noticias
sdo produzidas em meio a tantas transformacgfes. Frisamos e debru¢camo-nos nesta pesquisa
sobre a época do Quarto jornalismo, em que a influéncia das tecnologias digitais e do
ciberespagco como meio, sdo fortemente discutidos por estudiosos da area.

Castells (1999) afirma que varios fatos contribuiram para tornar realidade o panorama
tecnoldgico na vida em sociedade. Como elemento da construcdo social, cultural e cognitiva
dos individuos o jornalismo se enquadra nesta realidade. Podemos perceber isso com as
possibilidades convergentes e dindmicas da producgéo jornalistica contemporanea.

Com a concretizacdo das tecnologias como parte das nossas producdes e relacoes, o
ambito das noticias foi modificado e hoje ndo sdo pensadas, planejadas e produzidas como
antes, mas ganham novas dimensdes, oferecendo ao receptor uma leitura diferenciada dentro
do contexto que o espaco digital oferta a todos nés. Compreender como se chegou a esse
ponto, exige que as estruturas produtivas anteriores que estdo balizadas no desenvolvimento
tedrico do campo sejam revistas e analisadas na conjuntura atual.

De acordo com Alsina (2009), a maioria das Teorias sdo validas e utilizadas até hoje
pelos jornalistas, principalmente na hora de produzir uma noticia. Mas nos indagamos como
0s critérios produtivos sdo vistos e usados nesse turbilhdo de transformacGes produtivas do
jornalismo na Web, ou Webjornalismo?

Tendo em vista, como frisa o autor, que o campo tedrico foi construido apontando
nortes em busca de aprofundamento sobre a pertinéncia do campo comunicacional e do
exercicio jornalistico como membro da segmentagédo social, cultural, politica, econémica e
cognitiva da sociedade.

Entender as teorias e métodos que trazem as intencdes e abordagens, tanto da

comunicagdo como do jornalismo, ndo foi, e ainda ndo é tarefa facil, pois de acordo com
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tedricos como Wolf (2002), existe um conjunto de conhecimentos, pontos de vista e métodos
que sdo heterogéneos e discordantes, quando se trata de discutir os elos tedricos. Para o autor
€ mais simples expor o que ele chama de tendéncias mais difundidas e consolidadas.
Convergimos com o estudioso e fazemos um panorama objetivo e simples dos modelos
tedricos mais consolidados dos estudos da teoria do jornalismo, para assim chegarmos as
reflexdes pretendidas.

A definicdo da palavra teoria esta ligada ao conhecimento racional, principios basicos
de uma ciéncia e hipoteses (FERREIRA, 2008). A teoria aponta para a elaboracdo de
ferramentas e aprofundamento das analises dos objetos que nos propomos observar e explicar.
Ao centrarmos essa conceituacdo ao campo da comunicagdo Wolf (2002) defende que
entender o campo tedrico, ajuda a perceber a importancia do desenvolvimento e da aplicacédo
da comunicacdo social em suas varias dimensfes que impactam na vida em sociedade.

A érea teorica do jornalismo, de acordo com Traquina (2001), se debruca em
compreender, especialmente, porque as noticias sdo como sdo. Para isso diferentes teorias
surgiram na busca de responder essas indagacdes.

Entender o desenvolvimento e a conceituacdo da esfera produtiva e ideoldgica, como
também refletir a pratica do jornalismo como um elemento da estrutura sociocultural, foram
pontos centrais das discussdes dos tedricos por meio das teorias do Espelho, Gatekeeper,
Newsmaking, Organizacional, Construcionista, Estruturalista e outras mais.

Os estudos que englobam as teorias do jornalismo sédo centrados em varios campos do
saber como filosofia, sociologia, estudos culturais, politica e outros que durante o tempo
mesclaram as discussdes sobre a expansdo da pratica jornalistica.

Para Wolf (2002), o modelo tedrico sobre as comunica¢des de massa surgiu por causa
do préprio contexto historico, social e econémico das sociedades, como também pelo papel
relevante que os meios midiaticos exerciam. O tedrico ainda esclarece que discutir as teorias e
seus pontos estruturantes de abordagem, ndo segue necessariamente uma ordem cronolégica
de sucessivos acontecimentos, mas modelos de pesquisa que se desenvolveram e coexistiram,
nos permitindo entender o processo modificador do desenvolvimento global do campo.

O objetivo deste capitulo ndo € esmiucar cada teoria, mas sintetizar como apontam 0s
estudiosos do campo as mais preponderantes da area de estudo.

A partir da decada de 1950, a esfera do jornalismo fomentou o debate sobre as
correntes, escolas e tendéncias tedricas. Muitas das quais antagdnicas entre si, mas que
buscavam um unico denominador de entender a esfera produtiva da noticia. De acordo com
Sousa (2002, p. 2):
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Uma teoria cientifica tem de delimitar conceptualmente os fenémenos que
explica ou prevé. A teoria do jornalismo deve ser vista essencialmente como
uma teoria da noticia, ja que a noticia é o resultado pretendido do processo
jornalistico de producdo de informagdo. Dito por outras palavras, a noticia é
o fenémeno que deve ser explicado e previsto pela teoria do jornalismo e,
portanto, qualquer teoria do jornalismo deve esforcarse por delimitar o
conceito de noticia.

O autor esclarece bem o0 que o processo tedrico do jornalismo deve buscar focar e
compreender. A noticia, como apontam alguns pesquisadores, € o elemento primordial do
jornalismo, e possivelmente, a constante investigacdo da teoria jornalistica tentando sempre
esmiucar as noticias de acordo com suas transformacdes ao longo do tempo e dos contextos
socioculturais, nos quais estavam inseridas se faz necessario devido ao seu papel de
relevancia.

Para Pena (2005), o desenvolvimento tedrico do jornalismo e suas principais ideias
nos auxiliam a realizar um quadro panoramico dos estudos e discussdes em torno do
entendimento da préatica produtiva. Os trabalhos que surgiram em meados do século XIX sdo
considerados os primeiros estudos sistematicos sobre a natureza do jornalismo, pois trazem
reflexdes de pontos centrais, possibilitando-nos a responder aos questionamentos fomentados
por Nelson Traquina (2005): O que sdo noticias? Por que as noticias s&o como sdo?

O progenitor da Teoria do jornalismo, como apontam alguns estudiosos, foi o alemao
Tobias Peucer, que defendeu a primeira tese sobre jornalismo em 1690 na Universidade
Leipzig. Peucer (2004, p. 11-30) debatia o conceito de noticia e a classificava como sentido
de nova comunicacgédo. E foi exatamente nesta vertente que os estudos sobre o jornalismo e,
consequentemente, sobre a noticia que o campo tedrico se formou.

Em primeira linha no cenario encontramos a Teoria do Espelho, que surgiu a partir dos
anos 1850. Essa teoria defende que as noticias sdo vistas como o espelho da realidade. Em
desuso pela academia a partir da constatacdo de que a selecdo e a prépria narrativa ndo sao
neutras, pois seguem o senso comum dentro das redacoes.

Para Pena (2005), a Teoria do Espelho surgiu diante das profundas mudancgas que se
processavam na imprensa dos Estados Unidos com o desenvolvimento da inddstria noticiosa
de massa e em contraponto ao anterior jornalismo literario, ideoldgico, partidario e
sensacionalista.

Um século depois de discussdes sobre a fundamentacéo da Teoria do Espelho, surge a

Gatekeeper, em 1950, também conhecida como a Teoria da Acdo Pessoal (SCHUDSON,
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1999). Sua publicacdo nasce nos Estados Unidos com o estudo de David Manning White
(1950), que atribui destaque a percepcéo e selecdo individual do jornalista.

Contrapontos surgiram as visdes da Teoria do Gatekeeper e na mesma década, nos
aponta Wolf (2002), Breed (1955) lancaria a Teoria Organizacional. Ao contrario da teoria
anterior, de um imenso poder pessoal, 0 jornalista agora € levado ao conformismo diante da
l6gica das empresas. A énfase estd na noticia como relato resultante das condigdes
organizacionais. O Jornalismo € visto como um negocio que esta estruturado de modo
empresarial.

Neste cenario surgem os chamados impérios da comunicacdo, que Wu (2012)
apresenta como hegemonia dos monopdlios da informacdo. H& uma centralidade industrial e
econdmica que poucos dominam.

Ainda nos Estados Unidos, em 1970, por meio dos trabalhos de McCombs e Shaw
(1972), surge a Teoria do Agendamento, ou Agenda Setting; embora a relagcdo causal entre
agenda midiatica e publica ja tivesse sido ventilada por Walter Lippmann, ainda nos anos
1920. Para os estudiosos da teoria, 0 publico considera os assuntos veiculados na midia como
0s mais importantes, agendando o que elas iriam discutir e priorizar falar durante as suas
conversas.

A midia nos diz sobre o que falar e pauta nossos relacionamentos. Ajuda a estruturar
no publico a imagem da realidade social, a organizar novos elementos dessa mesma imagem,
a formar opinides e crencas novas. Reflexdes sobre a determinacdo dos temas que deveriam
ser veiculados, levando o publico a falar e discutir durante suas conversas diarias o que foi
noticiado, é ponto central do viés da teoria do agendamento.

Ainda diante dos primeiros eixos de embate do campo teorico, a década de 1970
marcou uma fase de muitos questionamentos acalorados sobre o jornalismo. Varias teorias se
erguem, e entre elas a Teoria Instrumentalista, segundo a qual as noticias seriam produzidas
de maneira parcial, servindo objetivamente a determinados interesses politicos. (TRAQUINA,
2005).

Os instrumentalistas, de acordo com o estudioso, dividiam-se em duas correntes
tedricas, uma de cunho direitista que considerava os jornalistas uma classe social distinta,
direcionada em distorcer as noticias para difundir sua ideologia; e uma esquerdista que
sustentava serem os jornalistas oprimidos nas empresas, sempre pressionados a reproduzirem
os valores capitalistas.

Dentro deste quadro tedrico, outras duas teorias foram fundamentais nos estudos do

ambito do jornalismo. A primeira: Teoria dos Definidores Primarios que considera as noticias
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como produtos distorcidos, mas ndo por objetivo dos jornalistas ou dos proprietarios dos
veiculos. As noticias ndo refletiriam a realidade porque ela seria alterada pelas proprias fontes
entrevistadas pelos jornalistas, que distorceriam os fatos em seu favor.

A segunda — com discussdo bastante atual no campo teorico e a Ultima a ser destacada
no capitulo — é a Teoria Newsmaking. Esta teoria apresenta a conjuntura de que o jornalismo
esta distante de ser o espelho do real e contextualiza a construgcdo da noticia. Segundo Pena
(2005), € na verdade a construcdo de uma suposta realidade, ou simplesmente nos demonstra
a construcdo da imagem da realidade social.

Mauro Wolf (2002), Nelson Traquina (2001, 2005, 2008, 2012) e Gaye Tuchman
(1978), convergem no pensamento de que por meio dessa teoria a producdo da noticia,
embora possa parecer um processo simples, precisa ser planejada como uma rotina industrial
e meticulosa. Tuchman (1978) afirma que a teoria Newsmaking centra-se em trés vertentes: a
organizacao do trabalho jornalistico, a cultura profissional e os processos produtivos.

Meditsch (2010) defende a tematica dessa teoria, afirmando que € preciso seriamente
entender a importancia da realidade no jornalismo. E necessério indicar a compreenséo dos
fatos como construgdes primeiramente humanas e o jornalismo como esfera da producéo dos
acontecimentos em um procedimento complexo de objetivacdo e subjetivacdo do
conhecimento.

Nesta teoria se enquadra a noticiabilidade, que é o conjunto de critérios e instrumentos
para escolher os acontecimentos importantes de serem transformados em noticias e que séo
balizados por meio dos valores-noticia.

Silva (2014) diz que a noticiabilidade conecta o acontecimento & realidade
ocasionando o entendimento do mundo possibilitando, desse modo, uma construgéo
sociocultural aos individuos, no qual os valores-noticia inseridos neste cenario sao 0s aspectos
da noticiabilidade entrelagado nas rotinas da préatica jornalistica.

Observamos diante do discorrido que os estudos do jornalismo se voltam ao trabalho
jornalistico em sua execucdo. Os critérios sobre o0 que é noticia e seu destaque sao discutidos
como pontos preponderantes. J& no que se refere ao jornalista, ressalta-se que este ndo tem um
nivel de poder individual que lhe é atribuido pela Teoria do Gatekeeper, mas também néo séo
subjugados dentro da redagédo quanto relata a Teoria Organizacional.

A noticia em sua divisdo seria resultado da execucdo entre varios profissionais, de
certa forma, gatekeepers, que dentro de suas inevitaveis subjetividades individuais produzem
com base em critérios profissionais de noticiabilidade, como valores-noticia de relevancia,

sempre voltados a novidade, ao inesperado, ao interesse publico, entre outros.
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A érea tedrica do jornalismo evoluiu substancialmente quando nos referimos a
conceituacdo da préatica jornalistica como esfera do conhecimento cientifico. A partir da
década de 1950 os eixos de discussdes e desenvolvimento das teorias em busca de enriquecer
o entendimento dos fendmenos jornalisticos, especialmente a construcdo da noticia, nos dédo
aporte de reflexdo para a realidade atual.

Outras teorias e modelos surgiram até o fim do século passado, explicando e
expandido o campo teoérico, como por exemplo, a teoria Unificadora e a Multifactorial da
Noticia, mas nos retemos em abordar as mais debatidas na conjuntura e natureza dos estudos

do jornalismo na sua pratica passada e contemporanea.

1.1.1 Elemento central do jornalismo: a noticia

A noticia — considerada como o principal produto do jornalismo — deve ser analisada
atentamente em seus pontos principais de construcdo ao longo dos anos. ldentificar quais sao
os fatores atuais que contribuem para sua elaboracédo, levando em consideracdo as mudancas
gue o avanco tecnoldgico introduziu no fazer jornalistico, nos leva ao caminho analitico de
fomentar as discussdes de como a noticia é produzida e disponibilizada diante das
possibilidades multimidia.

Para Nelson Traquina (2012), o jornalismo pode ser compreendido por meio da
producdo das noticias, que sdo “estdrias” para responder as inquieta¢des das pessoas.

Para ele “os jornalistas sdo os modernos contadores de “estorias” da sociedade
contemporanea, parte de uma tradicdo mais longa de contar estorias” (TRAQUINA, 2012,
p.19). O estudioso ainda afirma que a constatacdo de que uma noticia € uma ‘estoria’ ndo a
rebaixa, nem a acusa de ser ficticia. Adverte-nos para o fato de que a noticia como todos 0s
documentos publicos, deve ser uma realidade construida e possuidora da sua propria validade.

Dentro dessa conjuntura Traquina (2005, p. 22) afirma que o jornalismo é:

Uma atividade criativa, plenamente demonstrada, de forma periddica, pela
invencgdo de novas palavras e pela construgdo do mundo em noticias, embora
seja uma criatividade restringida pela tirania do tempo, dos formatos e das
hierarquias superiores, possivelmente do préprio dono da empresa. E 0s
jornalistas ndo sdo apenas trabalhadores contratados, mas membros de uma
comunidade profissional que ha mais de 150 anos de luta estd empenhada na
sua profissionalizagdo com o objetivo de conquistar maior independéncia e
um melhor estatuto social.
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A noticia nos direciona diretamente a um género especifico de texto, que deve ter
comunicacdo breve, clara e objetiva. (JORGE, 2013). A finalidade préatica do jornalismo esta
intrinsecamente ligada a producéo das noticias, que é transmitir informacdes estruturadas em
sua logica de compreensdo do que se quer informar.

Jorge (2007, p. 37) faz um paralelo conceituando o jornalismo e a noticia e ressalta
que:

O jornalismo € atividade intelectual de producdo de conhecimento, cujo
objetivo € fornecer informagOes atualizadas a sociedade, sob a forma de
noticias. Consideramos jornalismo como “possuidor” ou representante de um
género de discurso, expresso por meio de narrativas que teriam a noticia —
um relato, texto, elaborado com a intencdo de comunicar e transmitir
informac@es organizadas, adaptado aos veiculos réadio, jornal, TV e ao meio
digital — como modelo ou unidade bésica de constru¢do de significados.

O que a autora enfatiza € que embora a préatica jornalistica esteja ligada a outros
elementos de construcao textual, como por exemplo, a reportagem, a noticia obtém o patamar
de matéria prima do jornalismo.

Nelson Traquina (2012) afirma que a noticia é a instituicdo de autoridade profissional
dos jornalistas. Para a construcdo desta, as esferas da sociedade, em todas as suas dimensdes,
sendo elas a politica, a econdmica, a cultural e a social, possuem um valor jornalistico; dando
ao jornalista, por meio da producdo da noticia, o “poder” estruturante (embora que preso
dentro de uma perspectiva hierarquica produtiva) de centralizar as informag6es no ambito do
impactante e relevante; que mereca destaque, alerta ou divulgacdo (TRAQUINA, 2012).

Os acontecimentos que interessam as pessoas e tem um grau de importancia no que
informam séo destacados por Lage (2000) antes mesmo do estudo de Nelson Traquina (2012)
como fatos que devem ser levados a sociedade como noticias e que devam: comover, motivar
e gratificar os individuos, pois em seu ponto central as noticias buscam e tentam atingir esse
objetivo.

Todas as funcdes e objetivos da noticia datam de sua origem, que de acordo com Jorge
(2013, p. 115) “a noticia esta ligada desde a ascensdo da burguesia a invencdao da moeda”, em
outras palavras a noticia nasce para exercer um papel de simbologia na sociedade. Ainda
segundo a autora, é justamente essa caracteristica que auxilia na construcdo do sentido, pelos
individuos, da realidade vigente. Desse modo, a noticia nos ajuda, antes de tudo, a selecionar,
priorizar e compreender os fatos que permeiam a nossa realidade.

Para Correia (2011, p. 36), os estudos jornalisticos referem-se “ao termo noticia em

sentido amplo, isto ¢, tudo aquilo que um jornal publica. J& a noticia em sentido estrito ou
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técnico refere-se ao género canbnico que designa um texto com as seguintes caracteristicas:
informativo e centrada nos fatos; caracterizado pela existéncia de um titulo, de subtitulos, de
um paragrafo inicial chamado lead no qual se procura responder a seis questdes consideradas
fundamentais (O qué? Quem? Quando? Onde? Como? Por qué?)”.

No tocante ao encadeamento do lead e sua importancia na construcdo da noticia,
Correia (2011) relata que as questdes pertinentes & composi¢do da noticia devem estar todas
enquadradas no primeiro paragrafo do texto, contendo as respostas as seis perguntas
consideradas basicas e com parte da ideia da pirdmide invertida, ou seja, os fatos seriam
relatados em ordem decrescente de importancia.

A pirdmide invertida foi um marco na histdria da producdo da noticia e teve sua
eclosdo, segundo Jorge (2004), com a chegada do telégrafo, dando dimenséo ao valor-noticia.

O jornalismo ou pré-jornalismo, como defende Felipe Pena (2005) teve inicio com 0s
relatos orais da democracia ateniense, que se estruturava em um jornalismo com a pratica da
noticia oral, em que tudo que era importante para o interesse publico era dito ao ar livre no
mercado de Atenas. Neste periodo a producéo era artesanal diante de uma economia simples e
rudimentar.

A estrutura se firma entre pirdmide invertida, lide, sublide, desenvolvimento e
fechamento, dando ao leitor as principais informagdes ja no primeiro paragrafo da noticia.
Podemos observar que a natureza da noticia obedece ao que Charaudeau (2010) chama de
conjunto de informacdes que tenham um carater de novidade e que se relacionem a um
mesmo espaco tematico.

As noticias sdo, evidentemente, frutos da histéria, quando nos referimos aos processos
de transmissdo informacional. Jorge (2013) apresenta trés importantes fatores historicos que
ajudaram a noticia se firmar na sociedade. Séo eles: i) a urbanizacdo e organizacdo das
cidades; ii) o aumento do nivel de alfabetizacdo, facilitando que as informacgdes sejam
difundidas; iii) o surgimento da propaganda, que deu as empresas jornalisticas uma nova
maneira de financiamento.

A estudiosa aponta que antes mesmo de estruturar este tripé, quatro ouros pontos sao
essenciais para entender o campo da noticia e sua evolugdo nos altimos cinco mil anos:
invencdo da escrita, do alfabeto, desenvolvimento dos tipos moveis e 0 surgimento da
internet.

Em estudo realizado antes da pesquisa de Jorge (2013), Lage (2000, p. 16) ressalta que
a noticia ¢ um “bem de uso universal”, que ao longo dos anos evoluiu e se desenvolveu,

fundando o jornalismo. Assim, a principal forca da préatica jornalistica é a noticia com seus
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elementos construtivos de significados que junto a vida da sociedade, principalmente em suas
dimensdes social, cultural e cognitiva dar sentido aos acontecimentos.

Como elemento central do jornalismo, a noticia, obteve o direito de penetrar em
qualquer esfera, pois traz ao publico uma nova concepcao a respeito da informacéo, algo que
Martin Barbero j& afirmava em 1987.

Na atualidade, essa nova concepg¢do de informacéo € reafirmada pelo fato de que a
comunicacdo se da por meio da dinamica digital. O jornalismo, a noticia, bem como todas as
dimensbes que contemplam o campo produtivo de informacdo, se encontra em profunda
transformacédo com a realidade do ciberespaco.

Desde a invencdo das locomotivas, da fotografia, do cinema, do telefone e da chegada
do computador — revolugdes que geraram profundas transformacdes sociais e tecnoldgicas —
que o campo informativo se reconfigura. O produto noticioso, desde os primeiros formatos de
comunicag¢do humana, passou por varias etapas de construcao e estudo; atualmente as formas

de producéo e transmisséo informativa ganham debates e reflexdes.

1.1.1.1 A construcao da noticia

A construgdo da noticia atualmente esta diretamente atrelada aos suportes do meio
digital devido as suas possibilidades e caracteristicas. Este fato causa desde o advento
tecnoldgico muitas reflexdes de como a noticia é produzida.

Segundo aponta Traquina (2001), embora o processo digital tenha modificado o
formato das noticias, o desenvolvimento produtivo ainda segue padrdes instituidos pelos
meios analdgicos.

A noticia vive uma nova fase desde a instituicdo das ferramentas e recursos da Web
em nossas vidas. O que se deve ponderar, como ressalta o pesquisador, € que embora
mudancas tenham ocorrido nas redac@es, no perfil do jornalista e na apresentacdo da noticia, a
construcdo atual é um reflexo das estruturas passadas. Nao ha como enterrar um processo
anterior, pois os arcaboucos do hoje sdo vislumbres dos primeiros moldes de producéo.

Lage (2002) aponta trés fases de processo de producdo da noticia: a sele¢do, a
ordenacdo e a nomeacdo dos eventos. Nestas trés fases sdo frisados itens norteadores tais
como: a ordem de importancia, a utilizacdo do lead e o uso de linguagem de facil assimilagéo
pelo leitor. Pontos norteadores até hoje presentes nas redagdes.

Para Ponte (2005), quando se fala em noticia reflete-se a transformacdo de um

acontecimento diario em uma producao jornalistica que deve ser resultado de uma avaliacdo
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ponderada por parte dos jornalistas dos critérios de noticiablidade seguidos consequentemente
dos valores- noticia.

De acordo com Traquina (2005), os critérios de selecdo dos fatos para construir uma
noticia estdo atrelados as dimensdes de notoriedade, proximidade, tempo, notabilidade,
surpresa, conflito, escandalo, e contextualizados em equilibrio e visualidade, por fim com
selecdo construtiva em relevancia.

Essas dimensdes para produzir uma noticia apresentadas pelo o autor faz com que o
jornalismo seja peca do processo sociocultural da sociedade e que os jornalistas ponderem seu
texto diante da vasta gama de informagdes que tem a seu dispor.

A respeito disso Miquel Rodrigo Alsina (2009, p. 295) nos diz:

Mas, de qualquer jeito, o jornalista vai se perguntar se um fato merece ser
noticia. Em alguns casos, a magnitude do acontecimento faz com que a
pergunta, se € que chaga a ser cogitada, seja absolutamente desnecessaria;
mas em outros casos, o0 jornalista vai se questionar quais elementos do
acontecimento podem se tronar noticia. Para isso, ele levard em conta,
basicamente, se isso interessa aos leitores, se interessa aos seus chefes, e se
for possivel, de acordo com o material que possui, se essa noticia pode ser
feita.

Alsina (2009) ainda aponta que a construcdo da noticia parte de uma selecdo atrelada a
muitos critérios e circunstancias que fazem parte da rotina do jornalista enquanto elemento do
conjunto social.

No ambito da construcdo da noticia temos os critérios de noticiabilidade e os valores-
noticia, que compreendem a rede produtiva da noticia. Silva (2014) aponta que os dois
conceitos estdo sempre atrelados como sindnimo, quando na verdade os valores-noticia e
selecdo de noticias sdo pertencentes ao universo de esséncia dos estudos da noticiabilidade.

Shoemaker (2014) esclarece os dois parametros pertencentes as rotinas de producéo da
profissdo de jornalista e que determina o que realmente se torna noticia. A ideia de
noticiabilidade esta relacionada com a significancia social do acontecimento e é uma
construgdo do cognitivo. Ja os valores-noticia tém relagdo direta com a ideia de
noticiabilidade, sé que no contexto das rotinas produtivas seguidas pelos jornalistas, e tem
sido estudado sempre neste contexto por pesquisadores da area.

Dentro das discussdes acerca da rotina de produgdo do jornalismo e,
consequentemente, da construgdo da noticia, temos o abandono da Teoria do Espelho para
entender que, de fato, o jornalismo ajuda a construir a realidade, ndo sendo mero reprodutor

dessa realidade.
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E neste sentido que pensamos as noticias, e para tal salientamos a importancia da
Teoria Newsmaking em sua avaliagdo criteriosa de noticiabilidade e valores-noticia, que nos
da suporte quando se decide analisar as nuances da cultura profissional do jornalista, da

organizacéo do trabalho e dos processos produtivos do seu elemento principal, — a noticia.

1.2 AERA DIGITAL: PARA ENTENDER O WEBJORNALISMO

Apresentamos a seguir algumas ponderacdes que consideramos necessarias para
compreender o que a era digital representa atualmente no campo do fazer jornalistico. As
transformac6es advindas dos avancgos tecnoldgicos digitais ndo afetaram apenas o formato da
comunicacdo das pessoas, ou do jornalismo em sua pratica profissional, mas impactou
principalmente nas estruturas receptivas e o proprio perfil do jornalista.

McLuhan (1964) j& afirmava que as tecnologias afetariam a sociedade criando novos
padrdes de lazer e de trabalho e que o globo terrestre representa uma vila. Este estudioso
visionario ndo estava errado e hoje as tecnologias digitais sdo um fato em nossas acoes
diarias, sejam elas no &mbito dos relacionamentos, das interacdes e da comunicacao.

Thompson (1998) apontava que o século XX emergiu como uma nova linguagem da
comunica¢do com a chegada tecnoldgica. O surgimento da internet neste mesmo periodo
marca o inicio de uma nova era cultural, social e cognitiva das pessoas.

A cultura surgida a partir das processualidades digitais, intitulada de cibercultura, é
definida por Lévy (1999, p. 17) como o “conjunto de técnicas (materiais e intelectuais), de
préticas, de atitudes, de modos de pensamento e de valores que se desenvolvem juntamente
com o crescimento do ciberespago”. Referenciando o ciberespaco o estudioso defende-0 como
uma abertura de um novo espacgo de comunicacdo e compete apenas a nés explorar as devidas
potencialidades positivas, seja no plano cultural, humano, econémico ou politico.

Lemos (2010, p. 128) nos esclarece em estudo mais recente as perspectivas do
ciberespaco e suas dimensdes:

Podemos entender o ciberespago & luz de duas perspectivas: como o lugar
onde estamos quando entramos num ambiente simulado (realidade virtual), e
como o conjunto de redes de computadores, interligadas ou ndo, em todo o
planeta, a internet. Estamos caminhando para uma interligacéo total das duas
concepcbes do ciberespaco, pois as redes vao se interligar entre si e, ao
mesmo tempo, permitir a interagdo por mundos virtuais em trés dimensdes.
O ciberespaco € assim, uma entidade real, parte vital da cibercultura
planetaria que esta crescendo sob 0s nossos olhos.
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O interesse ao frisar os estudos da cibercultura ndo é adentrar na discusséo tedrica do
termo, mas evidenciar as suas implicagdes transformativas, ja que estas se estabelecem como
base para compreender os processos referentes a sociedade modernas e midiatizadas e,
consequentemente, do jornalismo contemporaneo.

Santaella (2004) enfatiza que a sociedade contemporanea € referenciada em um
sistema de comunicagéo eletronica que liga os seres humanos e os computadores em uma
relacdo simbidtica, que se desenvolve exponencialmente devido & comunicacdo interativa, na
qual as pessoas podem acessar e trocar informacdes. E nessa l6gica, trazida pela pesquisadora,
que a criacdo da internet e o desenvolvimento tecnoldgico digital proporcionaram o
surgimento de novas condigdes de producdo informacional.

A caracterizacdo da revolucdo da Internet ndo est4 na centralidade das informacoes,
mas na ampliacdo destas por meio dos processos da tecnologia, que se tornou uma realidade
mundial com variadas ferramentas digitais e de potencializacdo interacional. (CASTELLS
2003). E nesta vertente que se dinamiza o jornalismo.

A Internet como meio de comunicagdo, de interacdo e de organizacdo social
abrangente, surge em uma nova légica da sociedade, intitulada por Sodré (2009) como
sociedade midiatizada.

Sodré (2009, p. 24), afirma que a sociedade midiatizada, e a conjuntura da
midiatizagcdo, manifestam-se de forma heterogénea na vivéncia social e se configuram pelos
avancos tecnoldgicos, em que a natureza da organizacdo em sociedade ndo é linear, mas
descontinua. O autor postula que a midiatizacdo se caracteriza como uma nova forma de vida,

intitulada por ele de bios.

Implica a midiatizacdo, por conseguinte, uma qualificacdo particular da vida,
um novo modo de presenca do sujeito no mundo ou, pensando-se na
classificagdo aristotélica das formas de vida, um bios especifico. Logo nas
primeiras paginas de sua Etica a Nicbnamo, Aristételes distingue, a exemplo
do que ja fizera Platdo no Filebo, trés géneros de existéncia (bios) na Pdlis:
bios theoretikos (vida contemplativa), bios politikos (vida politica) e bio
apolaustikos (vida prazerosa, vida do corpo).

O novo bios, ou bios virtual, seria ainda, dentro do pensamento do estudioso, uma
terceira natureza, na qual a midia representa uma nova forma de vida.
Miége (2009) também destaca que a midiatizacdo imp6s o fenbmeno da ruptura, da

participacdo da audiéncia na conducdo da informagéo, criticando e produzindo, caracteristica
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basica da Web 2.0'. E nessa sociedade de midiatizacdo das relacdes e das producdes
informacionais, que o jornalismo atual se estabelece. Antes mesmo de Miége trazer essa

reflexdo, Arnet (2005, p. 88) nos afirmava que:

O sistema digital da informagdo, colocado em funcionamento através da
internet, deve ser analisado em sua dupla perspectiva: como fonte primaria
de informacdo - condicdo de acessibilidade aos dados — e como sistema de
ordenacao e transmisséo de noticias.

A pesquisadora apresenta uma perspectiva de mudanca no campo do jornalismo que
como parte do desenvolvimento da estrutura sociocultural deve ser analisado em seu ponto
central: a noticia. Nessa linha de pensamento, Doctor (2011, p. 26) destaca 0 que a era da

internet causou aos leitores e jornalistas.

A era da internet concebeu tanto aos leitores quanto aos jornalistas novas e
inacreditaveis ferramentas para produzir e distribuir noticias, bem como para
I6-las em qualquer lugar e em todos os lugares, e a partir da maior
diversidade de fontes imaginaveis.

Antes dos estudos defendidos por pesquisadores como Doctor, Henry Jenkins trazia a
tona a discussao dos desdobramentos do fendmeno da tecnologia para 0s meios midiaticos. As
midias digitais se apresentam de forma convergente e o contorno do contetdo midiatico ja
ndo é mais 0 mesmo, o jornalista e os receptores também nao.

A convergéncia dos meios, ressalta Jenkins (2009), é um dos pontos importantes das
reconfiguracBes que a comunicacao e jornalismo sofreram com o advento e desenvolvimento
crescente dos padrbes da dimensdo digital. A expansdo das redes, a produgdo coletiva do
conhecimento e o acelerado crescimento das redes de Tecnologia de Informacéo e

Comunicacao, refletem a convergéncia midiatica. Segundo Jenkins (2009, p. 29):

Por convergéncia, refiro-me ao fluxo de contetdos através de mdltiplas
plataformas de midia, a cooperagdo entre maltiplos mercados midiaticos e ao
comportamento migratério dos publicos dos meios de comunicagdo, que vao
a quase qualquer parte em busca das experiéncias de entretenimento que
desejam. Convergéncia é uma palavra que consegue definir transformacdes
tecnologicas, mercadoldgicas, culturais e sociais, dependendo de quem est&
falando e do que imaginam estar falando.

! Conceito que se refere a segunda geragéo de servicos da web baseado em aplicativos e redes sociais.
A web 2.0 foi criada pela empresa americana O'Reilly Media, em 2004.
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E no ambito do processo convergente que as producBes jornalisticas estdo
centralizadas, seguindo um paradigma hibrido e multimidiatico. A era da convergéncia, da
Internet e de dispositivos mdveis, trouxe para o jornalismo mudancas exponenciais, como por
exemplo, a noticia em formato infogréafico interativo.

Pereira (2011), e os demais autores seguintes, colocam que as tecnologias digitais
devem ser pensadas e discutidas além da sua capacidade e desempenho de computagdo. O
autor quer nos dizer que o processo envolvido na era tecnologica perpassa a capacidade dos
computadores e deve ser analisada como desenvolvimento da sociedade em rede.

Segundo Wu (2012), em 2010 a realidade das tecnologias e da Internet j& tinham se
tornado uma rede universal voltada para todos os tipos de dados tais como: televisdo e outras
midias, video e ligacdes telefonicas. Nesta linha de pensamento, o estudioso Kelly (2012)
observa que a vida moderna é pautada pelas tecnologias digitais, que rapidamente
encontraram sua funcdo ideal no mundo. Para ele, o &mbito tecnolégico se torna um agente
ativo no processo de aumentar as op¢des comunicativas de formatos interacionais.

Ratificamos o que Di Felice e Lemos (2014) acentuam sobre o surgimento da
comunicacdo digital, ao afirmarem que vivenciamos uma das mais importantes revolucdes da
nossa época, por razdo principal da concep¢do de uma arquitetura informativa nao limitada a
somente distribuir informacdo, mas por permitir também a interacdo, a conversacao entre
dispositivos de conexao, pessoas e entre tudo que existe na Rede?.

O jornalismo na Web ou webjornalismo é contextualizado no ambito dessa arquitetura

que funciona na ambiéncia da rede, esfera abordada no ponto adiante.

1.2.1 O webjornalismo

Sera fomentada aqui a reconfiguracdo do jornalismo a partir do desenvolvimento do
campo digital e da sua influéncia direta na prética jornalistica. O movimento para colocar 0s
jornais na rede, marcando a primeira fase do jornalismo eletronico, se deu em 1970. Essa
primeira fase foi assinalada por explora¢fes com contetdos virtuais e servicos basicos como
previsdo do tempo e lista telefénica. (JORGE, 2004).

Tempos mais tarde, em 1981, se inicia nos Estados Unidos o que poderiamos chamar

de segunda fase do jornalismo em meio digital. Jorge (2004) diz que foi nesse periodo que 0

? Franca (2002) fala da nogéo de rede na comunicagao como acepgao de rede de sentidos e rede de
informacdes, que se desenvolvem na esfera das praticas sociais regida pela a tecnologia.
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Columbus Dispatch® disponibilizou partes da edicdo diéria na tela do computador. Isso fez
com que Varios outros veiculos seguissem a nova dindmica, como por exemplo, o New York
Times e o Los Angeles Times.

Seguindo a estruturacdo da autora, a terceira fase ou etapa ocorre partir de 1995 e foi
norteada com o surgimento e concretizacdo do hipertexto, em que os links* obtiveram auge.
Nesse momento ainda nédo existia uma nomenclatura para o jornalismo feito no espaco digital,
mas os discursos e reflexdes da pratica jornalistica na rede mundial de computadores se
iniciavam junto as argumentacdes de estudos sobre a Internet, e disciplinas voltadas para as
implicagdes da tecnologia no campo do jornalismo e na vida social.

Quando partimos para a conceituacdo e nomenclaturas do jornalismo no espago
digital, encontramos uma variedade de termos usados por pesquisadores da area. E comum, ao
realizar uma pesquisa ou leitura do assunto, se deparar com as terminologias: Jornalismo
eletronico, Jornalismo digital, Ciberjornalismo, Jornalismo online, Webjornalismo.

Lemos (2010), tendo como pano de fundo o ciberespaco, refere-se ao jornalismo na
Web, como ciberjornalismo, pois remete a pratica jornalistica realizada com o auxilio das
possibilidades tecnoldgicas. Ja Mielniczuk (2003) ressaltava que o mais adequado é utilizar
webjornalismo por designar a produgdo de conteudo jornalistico exclusivamente para a Web.
Muito antes, até mesmo, de Lemos defende o termo ciberjornalismo.

Mielniczuk (2003) apresenta as defini¢des das nomenclaturas sobre a prética da
producdo do jornalismo contemporaneo do seguinte modo:

1- Jornalismo eletrénico: pratica do jornalismo utilizando equipamentos e
recursos eletronicos.

2- Jornalismo digital: emprega tecnologia digital, dando tratamento de dados em

forma de bits as producdes.

3- Ciberjornalismo: producao que envolve tecnologias que usam o ciberespaco.
4- Jornalismo online: utiliza a transmisséo de dados em rede e tempo real.
5- Webjornalismo: utilizar uma parte da Internet (a Web).

% Jornal com sede em Columbus, Ohio. Considerado o Gnico jornal diario de tradigdo na cidade.
Fundado em 1871.

* Tido por pesquisadores como Mielniczuk (2002) o principal elemento do hipertexto, capaz de
estruturar uma narrativa multilinear.
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Canavilhas (2007) também segue 0 mesmo pensamento da autora e afirma que com a
realidade webjornalistica diferentes elementos multimidia alteraram o processo produtivo da
noticia.

Embora existam variadas denominac@es, conceitos e nomenclaturas, se constata que
ndo ha um consenso sobre uma denominagdo Unica para designar a préatica jornalistica no
ambiente da Internet. Concordamos com Palécios (2011) ao afirmar que independente da
definicdo ou nomenclatura, o jornalismo no espaco online é uma atividade jornalistica feita de
alguma maneira na Internet com suporte dos meios digitais.

Né&o pretendemos aprofundar as questdes sobre terminologia e adotaremos a utilizagéo
do termo webjornalismo para referenciar o jornalismo na Web, durante nossas abordagens
sobre o tema.

O jornalismo viu crescer incorporacbes do contorno multimidia nas redacdes.
Mudancas na escrita, no novo publico, na colaboracdo direta dos leitores e nas diversas
ferramentas a disposicdo da producdo da noticia, sdo algumas das mudancas advindas.
Diretamente afetado, o jornalista teve que se adequar aos moldes atuais. A rotina foi alterada e
o profissional se depara com uma forma nova de obter informacdes, de pesquisar assuntos, de
contato com as fontes, e principalmente, de lidar com as ferramentas e dispositivos.

Moura (2002) diz que o jornal no espago online oferece servigcos e formatos de
informacgdes, que os jornais convencionais, a televisdo e o radio, ndo oferecem ao receptor.
Acrescenta ainda, que o jornalismo que antes era caracterizado por um formato Unico, ou de
méo Unica, a partir das especificidades do formato da Web recebeu caracteristicas do proprio
meio passando a ser convergente, hipertextual e interativo.

Em relacdo ao caminho percorrido pelo jornalismo em ambiente virtual, Ferrari (2003)
aponta que transformacg6es ocorreram, e devem continuar ha ocorrer, pois o préprio arcabouco
digital exige mudancas constantes.

Os cibermeios determinam outros modelos de producdo informacional e nos aponta
gue mudancas ja aconteceram desde o0 advento da tecnologia e ndo irdo cessar, pois cada vez
mais a ldgica digital se concretiza em nossas acdes de comunicacao.

Podemos assegurar, por meio dos estudos de Ledo (2005), que os mecanismos digitais
afetaram as préaticas sociais, culturais e cognitivas das sociedades muito mais do que
possamos imaginar; em virtude de suas caracteristicas. Exemplificamos o que a autora destaca

com a cria¢do da rede multidimensional de dados com a convergéncia e multimidialidade.
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Em abordagem mais recente, mas dentro do que frisa Ledo (2005), Regis e Messias
(2012) asseguram que ocorre um rearranjo das habilidades cognitivas em funcdo de uma
determinada tecnologia, além da dimensdo sociocultural.

E isso é sentido em todas as dimensbes comunicacionais das pessoas. Tanto o
individuo, enquanto receptor, como o jornalista em sua funcdo, se reconfiguraram diante do
modelo tecnoldgico que nitidamente foi o divisor de d&guas com a chegada da vida moderna.
Esse divisor importante nos relata Arnt (2005), surge como uma nova midia e uma nova
linguagem que tem acéo e repercussdo rapida diante da rede.

Assim, Rodrigues (2008) expfe que das muitas esferas afetadas com o processo
digital, o jornalismo é uma delas, passando com isso a trabalhar com dados em tempo real e
ocorre todo dentro da rede e de forma potencial.

O webjornalismo se caracteriza pelo modelo participativo e interativo, em que as
noticias sdo produzidas com recursos multimidiaticos. Conforme pensamento de Prado (2011,
p. 02):

Nos ultimos anos, vemos o jornalismo acelerado e em incessantes
reinvengdes. Assim, sentimos, mais do que nunca, a necessidade do
entendimento dessa inovacdo e principalmente, da avaliacdo da producéo
jornalistica com o devido acompanhamento das possibilidades que o
ambiente digital oferece e reconfigura, desde o pioneirismo do hipertexto, da
consequente linkania, da vocacdo para a mobilidade até os recursos da
multimidia.

Nesta vertente Squirra (2012, p. 114), afirma que:

A tecnologia digital estrutura a base dos variados modelos de producdo e
difusdo de conteudos informativos, independente destes serem elaborados
por jornalistas ou ndo. Os modelos de difusdo e consumo de informacao
audiovisual e textual presentes nas plataformas digitais, moéveis e interativas
vem possibilitando que o dominio dos processos alcangassem novos
elaboradores, indo além dos jornalistas, uma vez que a cultura da construgao
e difusdo de informagdo abriu as portas para outros produtores de relatos
jornalisticos.

A Web foi o marco de uma mudanga de paradigma e impulsionou a liberdade de
expressdo por meio das novas tecnologias transformando os modos de fazer jornalismo, que
passou a ser chamado de webjornalismo (BARBEIRO E LIMA 2013). A pratica
webjornalistica abrange todas as nuances do jornalismo feito na rede e hoje é planejada e

caracterizada dentro das midias digitais.
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Pensar o jornalismo atual requer ponderagdes, pois ndo temos apenas elementos
textuais e discursivos para analisar. Refletir sobre o jornalismo atualmente, ou melhor
dizendo, o webjornalismo, é ponderar as nuances em que ele & permeado, como por exemplo,
a instantaneidade dos intercambios mediados, poder de armazenamento e recuperacao das
informacdes, poténcia e possibilidades, escrita e leitura hipertextual, conversacdo em rede,
interatividade das informacOes, e tantas outras possibilidades que fazem parte da grande

reconfiguracao ocorrida na histéria do jornalismo e de seu primordial elemento: a noticia.

1.2.1.1 A noticia webjornalistica

Desde a primeira experiéncia com o0 acesso computadorizado até as adaptacdes e
tendéncias do ciberespaco, que as noticias vém se transformando, proporcionando um
desenvolvimento progressivo em relagdo as formas de produzi-las.

Smith (1980) ponderava que as empresas jornalisticas sentiram as mudancas com a
chegada dos servicos telefonicos que melhorava a qualidade das informacgdes proporcionadas
ao leitor. Isso foi vislumbrado a partir das necessidades dos consumidores, da expansao da
vida industrial e do mercado da comunicagé@o. Posteriormente vieram os procedimentos de
impressdo e informatica, reflexo direto das tecnologias.

Como ja mencionado no ponto anterior, rapidamente as processualidades do digital
tonaram-se a realidade da sociedade moderna e com isso o jornalismo também se modificou.
A dindmica do webjornalismo deu a noticia caracteristicas novas e consistentes em razdo das
potencialidades da rede.

O ambiente midiatico digital traz consigo modelos que constroem a narrativa da
noticia atual, como: hipertextualidade, multimidialidade, interatividade e outros. Canavilhas
(2007) pontua que a linguagem jornalistica é profundamente condicionada pelas
particularidades do meio e de suas ferramentas produtivas disponiveis. Neste sentido,
observa-se a noticia contemporanea imersa no discurso e nos modelos de producdo da
narrativa da Web.

A noticia wejornalistica, ou como intitula Jorge (2007) “hipernoticia”, surge e ¢ capaz
de agregar diferentes elementos midiaticos em razdo das ferramentas que possibilitaram novos
suportes. Nesse mosaico de reconfiguracdes, ressaltamos a importancia dos elementos
hipertextualidade, multimidialidade e interatividade.

Lévy (1993) ja assinalava que o hipertexto dava possibilidades para um acesso ndo

linear das informac6es. Dessa forma, temos a noticia digital que utiliza texto, sons e imagens
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e se dar pelo hipertexto. Uma linguagem propria do meio vem sendo arquitetada ao longo dos
ultimos anos de construgdo tecnoldgica. Ainda sobre o tema, Dalmonte (2009) diz que a
hipertextualidade é prépria da dindmica das tecnologias digitais.

No tocante a multimidialidade, a narrativa da noticia webjornalistica é feita por meio
de uma estrutura plural. Nessa composicao, os diferentes sentidos da percep¢do humana séo
atingidos pelo formato da apresentacdo das informagdes, que contam com: texto, udio, video,
animacéo, grafismo e outros.

A capacidade multimidia, afirma Ribas (2005), propicia diferentes leituras com
experiéncias visuais, textuais e sonoras. A noticia apresenta ao leitor possibilidades de
apreciagdo, compreensdo, analise e interacdo. Por fim a caracteristica de multimidialidade
sera considerada como uma caracteristica integrante da hipertextualidade (MIELNICZUK
2003).

A interatividade é caracteristica essencialmente da midia digital. Dar ao leitor a
escolha de quais dados deve ser vistos. Assim, no webjornalismo, a noticia possui essa
capacidade de possibilitar o “poder” ao leitor permitindo que ele se sinta parte integrante do
processo construtivo da noticia.

Segundo Primo (2008), os niveis de interacdo chegam a todos os campos com o
avanco do fenémeno da cibercutura. Na prética webjornalistica, por sua propria natureza, nao
foi diferente, e proporcionou ao receptor a interatividade nas producgdes das noticias.

Como forma de adendo ao primeiro tépico deste capitulo que traz abordagem do
campo tedrico como balizador para se entender a composicao das noticias, vale salientar, que
as estruturas digitais representaram transformacfes também para esta esfera e destacamos a
Teoria Newsmaking, que trata do panorama produtivo das noticias.

Sobre esta vertente, Jorge (2013, p. 237) nos relata que ‘“os novos suportes
representam mudancas no trindbmio do newsmaking (produto/organizagdo/agentes).” Embora
as reconfiguracbes tenham ocorrido neste sentido, a teoria em questdo ainda é valida nas
redacGes que também se modificaram, e tudo se engrena a congruéncia digital.

A teoria baliza a producdo nos critérios seletivos da noticiabilidade — ¢ dentro do que
pede a natureza dos hipermeios, ndo ¢ diferente — ou seja, 0 jornalismo e suas variadas
dimensGes se adequaram, ao longo da historia, as fases que a sociedade se desenvolve, por ser
elemento integrante da evolucdo das esferas sociais.

A apresentacdo e o formato da noticia mudaram desde que 0s primeiros jornais
iniciaram incursBes tecnoldgicas em suas redacdes. No entanto, a dindmica produtiva e o

proprio jornalismo analdgico sao refletidos na pratica webjornalistica. Ndo se acredita no
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aniquilamento das préaticas anteriores, mas sim em transcurso reconfigurativo no qual uma

matéria nova é surgida no seio sociocultural e comunicativo das sociedades.
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2 CONJUNTURAS DA PRODUCAO WEBJORNALISTICA INFOGRAFICA

No primeiro capitulo, abordamos a evolugdo do campo jornalistico ao longo do tempo
e a insercdo da conjuntura digital na construcdo da noticia. Aqui, exploramos a esfera da
infografia, abordando seu desenvolvimento e sua utilizagdo na producdo jornalistica.
Apresentamos primeiramente um breve histdrico dos estudos da infografia como forma de
melhor compreender o atual contexto da utilizacdo dos infograficos na comunicacdo dos
individuos e, principalmente, de seu emprego no jornalismo.

Destacamos nos préximos topicos como o campo infografico vem se desenvolvendo
junto ao ambito da composi¢do jornalistica na Web, considerando sua potencializagdo com o

processo das midias digitais.

2.1 CONTEXTO DO CAMPO INFOGRAFICO

Diferentemente do que se pensa, a infografia ndo nasceu com a era digital, pois desde
0s remotos tempos das cavernas ela estd diretamente ligada a cultura visual do homem,
evidenciadas pelas suas pinturas rupestres. Embora, evidentemente, a infografia tenha
ganhado mais destaque e modos de utilizacdo a partir do desenvolvimento digital.

Autores como Leturia (1988) afirmam que os infograficos — ou gréficos informativos —
se caracterizam por possuirem uma estreita relacdo entre imagem e texto. E que a sua
utilizacdo facilita a compreensao de algo, ou de uma informacao complexa.

A palavra infografia vem do inglés informational graphics, que consiste em utilizar
ferramentas visuais como desenhos, tabelas, mapas, ilustragdes, que concordem com texto,
tendo como objetivo transmitir ao receptor, informacées de facil compreensdo. A sua funcéo
primordial é de informar por meio de desenho composto de elementos graficos e textuais. (DE
PABLOS 1999).

Ainda de acordo com De Pablos (1999), a origem do termo ndo esta essencialmente
vinculada a computacdo como muitos pensam, apesar dos infograficos terem se desenvolvido
na década de 1980.

Embora o objetivo deste capitulo seja abordar a esfera da infografia junto aos
desdobramentos dos estudos do webjornalismo, vemos como importante uma breve e
resumida contextualizacdo historica do tema como forma de situamos o desenvolvimento

infografico ao longo da comunicagdo humana e jornalistica.
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Armentia (1999) afirma a existéncia da ideia de que a infografia € um género recente
de estudo e pesquisa, resultante do desenvolvimento dos computadores e dos programas
gréficos, quando na verdade a linguagem infogréafica se relaciona com a comunicacao visual,
ou codificacdo dos elementos visuais.

A ligacdo feita do campo como processo e 0 avango das tecnologias, ressalta o autor,
se dar por razdo do crescente uso dos infogréaficos pelos jornais americanos e europeus. 1sso
acorreu na cobertura jornalistica das acdes militares da Guerra do Golfo Pérsico em 1991, em

que os jornais captavam imagens no fronte de batalha (Figura 1).

Figura 1 — Infografia impressa da Guerra do Golfo publicada na Folha de S. Paulo.
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Fonte: Rodrigues (2009)

Podemos identificar como se dava a composicdo infografica da época e que ganhou
vasta utilizacdo pelos jornais. Na parte superior do lado direto podemos ver um quadro que
destaca uma das frentes de batalha. Esse destaque era usado sempre que se desejava chamar
atencdo dos leitores para alguma informacédo considerada importante.

Segundo Kanno (2008), a evolucdo da infografia teve inicio quando surgiram 0s
primeiros mapas e diagramas, embora seja datada do tempo das cavernas a relacdo dos



42

infograficos com a comunicagdo. Os estudos da esfera infogréafica ligam-se diretamente com
as primeiras comunicagdes humanas, sendo a imagem ponto central deste desencadeamento
historico.

Ainda que a infografia esteja ligada aos recursos usados com a criacdo dos primeiros
mapas, Moraes (2013, p. 24) pondera que “existe um consenso entre pesquisadores acerca da
impossibilidade de se precisar quando ocorreram as primeiras manifestagdes do que viria a ser
chamado Infografia”. Para o autor, ainda que ndo haja uma precisao, pode-se afirmar que 0s
primeiros moldes se deram através dos mapas, da representacdo cartografica, de dados
estaticos e dos diagramas.

Nessa ordem, as representacOes graficas fazem parte do desenvolvimento histérico do
campo infogréafico e no jornalismo foram bastante utilizadas. Um dos principais responsaveis
de representar graficos com dados estaticos foi o economista William Playfair.

Segundo Moraes (2013), os gréficos e diagramas de Playfair sdo utilizados até hoje
nas producdes do jornalismo impresso, como também estdo na base do que posteriormente

veio ser intitulada visualizacao de dados (Figura 2).

Figura 2 — Informagao grafica estatica sobre a economia da Inglaterra.
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O gréfico traz informacdes sobre o preco do trigo e sua crescente elevagdo desde o
século XVI até o século XIX na Inglaterra que passa por crises econdémicas, principalmente
no setor de alimentos.

Charles Joseph Minardi também é outro nome de relevancia nos estudos da infografia.
Minardi, de acordo com Moraes (2013), desenvolveu o diagrama sobre o desempenho do
exército de Napoledo na campanha da Russia, considerado pelos pesquisadores da area o

classico da infografia (Figura 3).

Figura 3 — Pega grafica sobre o desempenho do exército de Napoledo
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Temos o espaco geografico das tropas, deslocamento, tamanho do exército e a
temperatura durante o embate. InformacGes que foram preponderantes na época em que 0
gréfico foi produzido.

Neste contexto os mapas, diagramas tipograficos e todos os elementos que compdem
sistemas de informacdes que sdo demasiado complexos de serem comunicados, tornam-se
simplificados devido a potencialidade informativa que a infografia possibilita ao
desenvolvimento das estruturas comunicativas e socioculturais.

A era da Revolucdo Industrial com a mecanizagdo dos transportes, a expansao da
burguesia, 0 acesso a alfabetizacéo e o desenvolvimento tecnoldgico do século XX refletiram
diretamente nos modos de organizagédo das informacdes. As pessoas desejam simplificacéo e
entendimento do que era informando pela a imprensa. Nesta época, os infograficos estaticos

eram diariamente publicados nos jornais.
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Um marco desta fase foi a publicacdo do diagrama de linhas do metr6 de Londres,
feito por Henry C. Beck, em 1933, que tinha como objetivo apresentar o sistema de

funcionamento do metrd de maneira compreensivel aos seus usuarios (MORAES, 2013).

Figura 4 — Diagrama do metr6 de Londres
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A ideia era atingir a todos e facilitar a vida das pessoas que diariamente utilizavam o
metrd. O infografico trazia orientacBes de funcionamento de seus vagdes, entradas e saidas,
enfim, todo o sistema de funcionamento. Esse fato ja representava a vida movimentada entre
as cidades a partir da Revolucao.

Com o inicio do movimento urbano, no qual as pessoas desejavam esta cada vez mais
informadas, os moldes dos infograficos jornalisticos foram surgindo constantemente.

Dessa forma, o estilo de vida urbana ja cobrava um sistema de comunicacao facilitada
em que as pessoas pudessem ser informadas de maneira pratica. As informacfes deviam
contar sempre com imagens e textos correlacionados.

Antes mesmo dos estudos de Moraes (2013), Peltzer (1991) ja apontava que o
desenvolvimento de diversos equipamentos auxiliou no aperfeicoamento da infografia, e o
avanco tecnologico foi preponderante para os formatos dos infograficos atuais. Observamos
neste sentido ser importante tracar o paralelo historico que a infografia fez junto ao campo do

jornalismo.
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A linguagem infografica sempre esteve presente no ambito informacional dos
individuos e até hoje acompanha o desenvolvimento rdpido dos formatos digitais de
comunicacdo. Ao longo da historia e de seus periodos — imageético, oral, da escrita e do
tecnoldgico — a informacdo em infografia evolui vertiginosamente no Gltimo periodo, pois as
tecnologias proporcionaram a ampla utilizacdo dos infogréaficos de diversas maneiras e com
varios recursos, principalmente o de interatividade.

Por fim, a evolucdo das sociedades, das midias e dos formatos de comunicagdo, em
que a informacdo tornou-se um dos seus maiores bens, os infograficos sdo elementos de
acrescimento e de desenvoltura da narrativa, em especial do jornalismo.

Mais adiante contextualizaremos a importancia do campo no jornalismo e como as

noticias sdo cada vez mais produzidas com recursos infogréaficos interativos.

2.2 INFOGRAFIA NO JORNALISMO

Foi a partir dos anos de 1980 que o uso de graficos informativos, ou infograficos
tornou-se frequente nos jornais. A combinagdo entre linguagem verbal e ndo verbal nas
producdes jornalisticas deu a infografia sustentacdo e reconhecimento como sistema
pertencente ao aprimoramento do discurso jornalistico ao longo do tempo.

A introducdo da infografia na esfera do jornalismo ocorreu por meio de jornais
europeus e americanos no século XVII, com o intuito de simplificar, ou de tornar
compreensiveis as informacdes que ndo seriam facilmente explicaveis por meio somente do
texto (ALONSO, 1998).

Segundo Ribas (2004), diversos autores como De Pablos (1999) e Sojo (2000),
consideram a infografia um género jornalistico enquanto outros divergem do pensamento
considerando a infografia como uma técnica, uma disciplina, uma ferramenta informativa ou
uma unidade espacial como COLLE, (1998) e CLAPERS, (1998).

Ainda que ocorra discordancia entre os estudiosos, os infograficos podem ser
classificados ou mesmo enquadrados como género jornalistico, ou ainda como elementos
pertencentes ao discurso da construgdo do jornalismo. Observamos que cresceu
substancialmente as reflexdes sobre a infografia no ambito.

Corroboramos com os primeiros pensadores, em especial com Alonso (1998) quando
afirma que um bom infografico deve ter todos os elementos de uma noticia e seguir a l6gica

produtiva do jornalismo.
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E nesta vertente que se embasa este trabalho, com o intuito de compreender a
infografia ndo apenas como arte, ou puro grafismo, mas como composicao jornalistica que
atualmente vem ganhando espaco nas producgdes das noticias em ambiente digital.

Alberto Cairo (2011 p. 30) define a infografia no ambito do jornalismo e a considera

como género jornalistico:

[...] contar histérias por meio de gréficos estatisticos, mapas, esquemas e
ilustragdes. [...] Infografia é linguagem, acima de tudo, jornalistica. Por
consequéncia, um infografico deve ser pautado, pesquisado, criado e
avaliado com o mesmo rigor e seriedade dos textos. Como eu gosto de dizer,
infografia ndo é simples ‘arte’. Infografia ¢ jornalismo visual. [...] A
Infografia € um género jornalistico e ndo um elemento secundério (e de nivel
inferior) da matéria escrita.

Ja Marcondes (2009, p. 186) assinala a infografia como termo usado para identificar

uma modalidade discursiva ou subgénero do jornalismo informativo:

[...] a presenca indissocidvel de imagem e texto em uma construgdo narrativa
permite a compreensdo de um fendbmeno especifico como um acontecimento
jornalistico ou o funcionamento de algo complexo ou dificil de ser descrito e
em uma narrativa textual convencional.

A utilizacdo infogréfica no jornalismo se deu primeiramente com o impresso. Muitos
mapas ilustrativos eram publicados pelos jornais, e questionamentos surgiram em torno de
precisar quando apareceu a primeira infografia no cenario do jornalismo.

Sancho (2001) aponta que o primeiro mapa ou grafico publicado em um jornal com a
combinacdo de imagem gréafica e informacdo jornalistica foi feita pelo Jornal de Londres,
Daily Post, em 1740 (Figura 5).

Jé& outros estudiosos afirmam que o primeiro jornal a publicar um mapa, ou informacéo
infografica na imprensa, foi o europeu Daily Courant. O mapa € de 1702 e mostra a baia de
Cadiz, na Espanha, local onde as tropas inglesas tentaram ocupar (CAIRO, 2008).

O que se pode observar é que mapas com invasfes de territdrios e informagdes que
traziam contexto de ataque de guerra, predominavam nas publicacfes infograficas da época.
Os jornais produziam em grande escala de noticias deste cunho e os infograficos estavam
sempre presentes nas primeiras capas dos jornais, como forma de chamar atencéo do leitor.

J& existia uma complexa composi¢do entre texto e imagem que com o passar do tempo

se aprimorou cada vez mais, devido o0 avango dos processos tecnoldgicos.
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Figura 5 — Considerado o primeiro mapa publicado na imprensa
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Fonte: Sancho (2001)

A publicacdo era um mapa referente ao ataque do almirante inglés Verndn a cidade de

Portobelo, no Caribe.
Autores como De Pablos (1999) e Sancho (2001) afirmam que a primeira infografia

propriamente jornalistica s6 surgiu em 07 de abril de 1806, no Jornal The Times (Figura 6).

Figura 6 — Reproducdo da primeira infografia publicada no The Times

Mr. BLIGHT s+ HOUSE.

a
e Privy be the bark Pabowr bs dowrbd | 11 O,
S

Fonte: Sancho (2001)



48

A publicacéo infogréfica intitulada de The Blight’s House, contava a reconstituicdo do
assassinato do empresario Mr. Blight, que ocorreu em sua residéncia as margens do Rio
Tamisa. O infografico detalha todos os passos do assassino, por onde entrou na casa, onde se
escondeu e atirou contra a vitima.

Os jornais europeus sdo os “pais” da utilizagdo da infografia nas producdes
jornalisticas. O movimento chega as redac@es e rapidamente os infograficos ganham espaco e
preferéncia dos jornalistas, quando o assunto € explicar um acontecimento de grande
proporcdo e complexidade, e que somente através do texto dificultaria o entendimento do
leitor sobre a informagéo que se quer passar.

Ribeiro (2008) aponta que foi répido para a chagada dos infogréficos também as
redacdes portuguesas e depois atingirem os jornais brasileiros. Isso aconteceu posterior ao
crescente uso dos infograficos pela a imprensa europeia e americana.

A primeira infografia publicada em jornal portugués foi do periddico Gazzeta de
Lisboa Ocidental, em 1723 e tratava do encalhamento de uma baleia no Rio Tejo (Figura 7).
Essa infografia inclusive tornou-se icone do livro publicado pela autora como também é
referenciada como um dos infograficos que marcam a historia da infografia e do surgimento

das primeiras producdes infograficas no contexto do jornalismo impresso.

Figura 7 — Primeira infografia publicada em Jornal Portugués

Fonte: Ribeiro (2008)

Aborda como ocorreu o encalhamento da baleia, seu tamanho e outras informagoes
sobre 0 caso que teve bastante repercussdo na época do corrido ja que ndao era um

acontecimento tipico.
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Os objetivos e a composicdo infografica, tanto portuguesa, como brasileira, eram 0s
mesmos que 0S jornais europeus e americanos seguiam. Os periddicos buscavam chamar
atencdo do receptor, e para tal, utilizavam os infograficos constantemente, simplificando
desse modo a informacdo, a fim de ganhar o gosto do leitor, que se tornara cada vez mais
exigente e préatico na sua leitura.

Dentro desse movimento de uma sociedade industrializada e de vida urbana, o
jornalismo se reinventou; e por meio da linguagem infogréafica e de outras roupagens,
vivenciou reconfiguracdes na forma de produzir e distribuir noticia.

Com a infografia, como atesta Teixeira (2010), o contexto jornalistico ganhou mais
um componente de género informativo. A estudiosa defende que o formato infografico deve
ser visto e estudado como pertencente ao género informativo do jornalismo, pois é composto
dentro do que defende e propde a teoria produtiva da noticia. Para a autora, o infografico
jornalistico necessita conter os elementos da narrativa produtiva das noticias, com indicacdo
das fontes, titulo, informagdes gerais e o lead.

Os estudos de alguns pesquisadores como Rodrigues (2009) e Cirne (2010), nos
permeiam para entender melhor o que sdo os infograficos como elemento de informacéo
jornalistica.

No Quadro 1, apresenta-se as fases de geracdo de infograficos defendidas por
Rodrigues (2009, p. 35).

Quadro 1 — Fases da geracao infografica

Primeira Fase Tem por caracteristica os infograficos
lineares, de sequéncia estatica, 0s
primeiros modelos préaticos no jornalismo
e executados em plataforma impressa e
gue podem ser também encontrados na
internet.

Segunda Fase Envolvida no suporte da internet, baseia-
se na multimidialidade dos elementos
constitutivos dos infograficos. A forma de
leitura também se altera em relacéo aos
infograficos estaticos, com variagoes
multilineares, lineares ou néo lineares.

Terceira Fase Introducdo de base de dados na
formatacdo dos infograficos na plataforma
web.

Fonte: Rodrigues (2009)
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Observamos que os infogréficos se reconfiguram de acordo com a plataforma de uso e
dentro do espaco digital vém se reinventando a cada novo dispositivo lancado que
potencialize a informacdo. O campo do webjornalismo € uma das constatacbes dessa
realidade, em que a producdo da noticia é transformada em razdo das variadas possibilidades
que o meio do ciberespaco oferece ao jornalista e aos receptores.

No Quadro 2, temos a classificacdo dos tipos de infograficos apresentada por Cirne
(2010) reforcando o que aponta Rodrigues e as transformacgdes da composicédo infografica no

jornalismo.

Quadro 2 — Classificagdo dos tipos de infograficos

N&o interativo Tem recursos de fusdo de texto e imagem
e sem animacdo. Podem ser encontrados
em suporte analdgicos e suporte digital.
Exemplo: jornais, revistas, tutoriais e etc.

Multimidia Fuséo de texto e imagem, com
movimentos e audio. Efeitos de animacao.
Exemplo: televisdo convencional e digital,
celulares e web.

Interativo Fuséo de texto e imagem em movimento,
audio, efeitos de animacdo e por fim pode
ser induzida pelo receptor. Voltados
apenas para suportes digitais.

Fonte: Cirne (2010).

Segundo os estudos de Moraes (2013), a infografia € modificadora desde o cenario
jornalistico impresso até os desdobramentos das midias atuais. Para ele, ja nos anos 1980 os
infogréaficos ja representavam uma antecipacdo do que veria acontecer nos anos subsequentes
com a chegada da tecnologia, pois a producado infografica dos jornais ja traziam as noticias de
forma multimodal.

O desenvolvimento dos infograficos no campo do jornalismo modificou as formas de
se fazer e de pensar noticia, em especial, as que estavam relacionadas com assuntos de
complexidade, como acidentes aéreos, pautas politicas, econémicas e tantos outros temas que
possuam um grande volume informativo; e sendo mais simples de informar e quantificar por
meio de uma producdo que va além somente da composicéo textual.

O jornalismo brasileiro também seguiu a predominancia do uso da infografia nas
redagbes e investiu no formato principalmente de reportagens com assuntos ligados a
economia, esporte e trageédias. Producdes estruturadas sempre em formatos que seguiam 0s
jornais, em especial, americanos.
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2.2.1 O campo infografico no jornalismo brasileiro

Na esfera do jornalismo brasileiro, a infografia estar presente desde a década de 1970,
mas foi somente nos anos de 1980 em diante que os jornais investiram e utilizaram mais
fortemente os infograficos, com departamentos de arte e profissionais especializados.

O Brasil seguiu a linha de producéo infogréfica disseminada pelos jornais europeus e
americanos e tiveram, possivelmente, 0s mesmos objetivos: descrever espacos geograficos ou
poder de territdrios. Caixeta (2005) diz que o formato infogréfico nos jornais brasileiros,
como em todo o mundo, ocorreu depois da transformacdo do jornal USA Today, que
revolucionou o campo quando deixou de produzir artesanalmente e passou para a producao
industrial feita por softwares graficos.

Teixeira (2009, p. 08) nos traz a seguinte informagcdo em relacdo as primeiras
manifestacbes da utilizacdo de recursos infograficos no jornalismo brasileiro “[...]
recentemente localizou-se o0 que seria uma das primeiras manifestacbes do uso de recursos
graficos precursores da infografia, no jornal o Estado de S. Paulo, publicada em 18 de agosto
de 1909”. (Figura 8).

Figura 8 — Infograficos do Jornal O Estado de S. Paulo
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Fonte: Rodrigues (2009)

O infogréfico trazia texto e imagem do crescente desenvolvimento do comércio
internacional, acontecimento que afetou a navegacao maritima.

Schmitt (2006) acrescenta que, embora haja todo um avango tecnol6gico, a producgdo
infografica sempre foi timida no ambito do jornalismo brasileiro se comparado,
principalmente com a norte-americana que estd entre os principais paises que produzem e
investem no campo infografico, tanto em estudos e pesquisas, como dentro das redaces.

De acordo com Moraes (2013), a primeira grande cobertura ilustrada na Imprensa
Brasileira foi um conflito internacional. A Guerra do Paraguai teve destaque e cobertura
ilustrada através de desenhos e fotografias que davam conta do que tinha ocorrido (figura 9).
Considerada na verdade uma planta tipogréafica, Moreal e Barros (2003), antes mesmo dos
estudos de Moraes (2013) apontaram que o periodico brasileiro Vida Fluminense foi quem
ilustrou a planta tornando-a parte dos primdrdios da infografia na imprensa brasileira.

Este jornal, como ressalta os autores, ndo foi o responsavel pelo o processo infografico
no jornalismo do Brasil, mas predominava em suas publica¢fes os desenhos, mapas, plantas e
representacdes de informacdes gréaficas, atribuindo-lhe o que corresponde a primeira cobertura

ilustrada de um conflito internacional.
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Foi nesse eixo de publicacdo que o jornal retratou a planta topogréfica, na qual trazia o
posicionamento das tropas paraguaias, suas edificacbes e do deslocamento das tropas
brasileiras. Angelo Agostini, considerado por pesquisadores da area como um dos precursores
da infografia no Brasil, era colaborador do jornal e trouxe para a impressa brasileira, 0s

desenhos, caricaturas e as primeiras versdes do que se pode chamar de infogréficos.

Figura 9 — Planta topografica do rio Humaita localizando as embarcagdes da frota brasileira
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Fonte: Moraes (2013)

No final do século XIX e inicio do XX a infografia ganhou folego no jornalismo
brasileiro e os mapas ganharam destaque como elemento grafico. As reconstituicbes de
crimes, guerra, acidentes e cobertura de eventos esportivos, foram os mais utilizados pelos
jornais. Segundo Moraes (2013, p. 45)

Com a cobertura da Segunda Guerra Mundial (1939-1945), os mapas
ganharam relevo como parte do repertorio grafico dos jornais brasileiros.
Fora da politica, as conquistas do futebol brasileiro na segunda metade do
século e a mitologia que se estabeleceu em seu entorno impulsionaram
projetos editoriais especificos e estimularam os veiculos existentes a
desenvolverem suplementos ou a implantarem recursos que tornassem a
cobertura das partidas mais atraente.



54

Um exemplo do novo formato de produgdo grafica na conjuntura do jornalismo

brasileiro é a planta do Circuito da Géavea (Figura 10) publicado pelo Globo Matutino em
1937.

Figura 10 — Planta do Circuito da Gavea
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Fonte Moraes (2013)

A planta traz elementos utilizados na composicdo infografica desenvolvida
posteriormente pelos jornais.

Os mapas, graficos numéricos, plantas e as reconstituicbes de crimes foram o0s
recursos graficos informativos mais utilizados, formando o acervo infografico do jornalismo
no Brasil na década de 1980. Epoca de ouro da infografia na imprensa nacional, em que
varios jornais do pais investiram fortemente no campo infografico, fazendo reformulaces em
suas redagdes.

Um dos jornais que ganhou destaque ao discutir a implantacdo de normas e padrdes
graficos de produgéo infografica, foi a Folha de S&o Paulo, quando implantou o chamado
Projeto Folha. Serdo abordadas as transformagdes e importancia do Jornal Folha de Séo
Paulo no terceiro capitulo da dissertacao.
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Outros jornais como O Estado de Sdo Paulo, o Jornal do Brasil e O Globo também
sdo periddicos, de importancia quando referimo-nos as transformacgdes que as redacbes
passaram, especialmente com a chegada da tecnologia, que proporcionou um melhor
aprimoramento dos recursos infograficos nas producgdes jornalisticas.

O jornal O Dia, também teve desataque no cenario da infografia brasileira. A época
que marca as producbes do jornal € da década de 1990 em que o periddico investiu nas
producdes jornalisticas infograficas e criou o departamento de infografia (MORAES 2013).

O jornal conquistou muitos prémios na area, inclusive premiagdes internacionais como
o Malofiej° de 1996, o primeiro atribuido a uma producéo brasileira. No infogréfico os
leitores podiam comparar suas medidas corporais as do lutador Mike Tyson (Figura 11), que

foram representadas em tamanho natural na infografia.

Figura 11 — Infografia retratando as medidas de Mike Tyson

Fonte: Moraes (2013)

As revistas brasileiras também se desenvolveram no campo e, assim como 0s jornais,
investiram em produc@es infogréficas. Entre as de grande contribui¢do e de destaque na area,
estd a Superinteressante. A revista pretendia deixar suas matérias mais atraentes para 0s

leitores e encontrou na infografia um caminho.

>Prémio Malofiej de Infografia considerado a maior competicdo infografica do mundo e a mais
importante conferida a produc¢des infograficas para os jornais que se destacam no campo.
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A Superinteressante foi modelo para muitas revistas brasileiras quando o assunto era
producdes infograficas e foi a revista que mais angariou prémios Malofiej. Inclusive, em 2002
ganhou a medalha de prata de melhor infogarfia jornalistica do mundo, embora a primeira
revista brasileira a ganhar um Malofiej tenha sido a Veja em 1997. (MORAES 2013).

A Super cresce na esfera dos infograficos, e a cada edi¢do langada apresenta ao seu
publico producdes feitas especialmente nas areas de abordagem de reportagens que tratem de
temas envoltos ao campo da ciéncia, saude e tecnologia.

E uma das revistas brasileiras que concorre fortemente a prémios no campo em razo
dos investimentos em produc¢des cada vez mais elaboradas ao contexto infojornalistico.

A infografia no jornalismo brasileiro teve impulso maior na década de 1990 e, desde
entdo vem ganhando notoriedade mundial com producdes cada vez mais atraentes e
compostas de narrativa jornalistica, considerando elementos de apuracao, de fontes, de dados

e de construcdo estruturada no que prega o jornalismo.

2.3 CONJUNTURAS DA INFOGRAFIA NA ESFERA DIGITAL E NO
WEBJORNALISMO

O Ciberespagco veio dar dimensdes diferenciadas & comunicagdo, possibilitando
informacgdo em variados formatos e dinamicas. E na realidade da Web que iniciamos uma
nova forma de produzir, distribuir, armazenar e recuperar dados referentes aos contedos,
ampliando e intensificando a interacdo. Manovich (2001) pontua que enguanto espaco
modular, temos através do digital, modelos diferenciados de narrativa.

E neste panorama de modificaces das estruturas informacionais e de suas narrativas
que a infografia vivenciou sua potencializacdo de uso por parte das producdes jornalisticas, e
é tida por alguns estudiosos como BORRAS e CARITA, (2000), SOJO (2002), PARRAT
(2001) e SALAVERRIA (2005) um género informativo, devido as especificidades adquiridas
com a chegada do suporte Web que possibilita a multimidialidade (audio, videos, fotos, mapas
e elementos interativos).

A década de 1990 foi o marco do surgimento da infografia no campo digital, na Web.
A cobertura infogréfica da Guerra do Golfo Peérsico pela imprensa e posteriormente a
cobertura sobre os atentados do 11 de Setembro pelos principais jornais do mundo como: El
Pais, EI Mundo, Folha Online e The New York Times, foi o inicio da potencializagcdo da

infografia digital (Figura 12).
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Figura 12 — Infografico do Jornal El Pais sobre os atentados do 11 de Setembro
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Fonte: Rodrigues (2009)

Producdo do jornal El Pais ilustrando como se deu o ataque e qual edificio foi
primeiro atingido.

Vérias denominacdes, como multimidia, digital e interativa sdo utilizadas por autores
qguando se retrata de infografia no espaco da Web. Pesquisadores como Cairo (2004, 2008),
Salaverria (2005) tratam-na como infografia digital ou interativa, Sancho (2001), Ribas,
(2005), Rodrigues (2009), infografia multimidia. Nomenclaturas diferentes, mas que estéo
voltadas para 0 mesmo objeto.

Rodrigues (2009), como ja ressaltado no ponto anterior deste capitulo, apresenta uma
hierarquizacdo dos infogréaficos afirmando que eles podem ser analisados por fase, estagio de
desenvolvimento e caracterizacdo. Aqui, esmiugcamos o que diz a pesquisadora referente a
cada ponto.

As fases sdo divididas em trés, assim como os estagios de desenvolvimento e os de
caracterizagdo. No que compreende a 12 fase, os infograficos s&o denominados lineares e
estdo no estagio de desenvolvimento caracterizado como: Primodrdios da Infografia.
Apresentam forma estatica sequiencial, operando na logistica do impresso. A apresentagdo do

infogréafico e a leitura sdo totalmente lineares.
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Na 2% fase os infograficos sdo considerados Multimidias. O estagio é da
multimidialidade, com caracterizacdo e uso de imagens em movimento, ilustracdo, videos e
outros recursos interativos. Uso do aplicativo Flash admitindo a criacdo de imagens em
movimento. A leitura passa a ser multilinear.

A 32 fase é compreendida com o estagio de Infograficos em Base de Dados. Eles séo
caracterizados e constituidos na Web com a introdugdo das bases de dados nas suas
producdes. Este tipo de infografico permite grau elevado de interatividade e explora
aplicativos da Web 2.0 como o Google Maps, Mashups, Flickr e Google Earth, dando
dinamismo quanto a visualizacéo da informacao ou dos dados.

Rodrigues (2009) coloca de maneira objetiva como o desenvolvimento tecnoldgico, da
informéatica e do ciberespaco reconfigurou fortemente a esfera infografica, dando aos
formatos de producdo a dinamizacdo multimidia que permite em um s6 infografico, variados
recursos como texto, audio, video, tipologias e especialmente interatividade. Os infograficos
interativos permitem uma leitura dindmica e caracteriza a infografia webjornalistica.

Teixeira (2009, p. 2) converge neste sentido ao afirma que a era digital é um periodo

de valorizacdo da informacéo jornalistica infogréafica.

Desde meados dos anos 2000, com o crescimento dos estudos sobre
jornalismo digital, os infograficos vivem — ao menos na Academia e apesar
de ainda poucos autores se debrugarem sobre este objeto — um periodo de
valorizagdo, sendo muitas vezes apontado como um dos melhores formatos
para se construir a chamada narrativa multimidia no ciberespago.

A expansdo do ambiente digital possibilitou aos infograficos uma linguagem visual
dindmica, com dados, representacfes graficas e animacdes, tornando a informagdo mais
substancial, como defende Mello (2010, p. 41).

A evolucéo das tecnologias da informacdo e o dominio crescente, por parte
da sociedade, das tecnologias “multimidias”, possibilitam a producdo de
material informacional de forma &gil, dinamica, em grande quantidade e com
infinitas possibilidades de combinagdes e novos significados, tornando a
leitura mais rica, diversa e mais proxima do receptor.

Nesse cenario, a infografia interativa desponta na préatica produtiva do webjornalismo.
Os jornais encadeiam-se por meio de uma linguagem prépria para a Web e os infograficos séo
considerados reflexo direto deste processo. Ja utilizada no jornalismo impresso, agora eles

aparecem com outra roupagem e mais paramentada de possibilidades com capacidade de
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armazenamento, facil manuseio, hibridizacdo informativa e visualizacdo de varios bancos de
dados.

Nesta dissertacdo utilizamos a nomenclatura infografia interativa por ser mais precisa
e embasada na conjuntura das reflexdes académicas atuais, em que as midias digitais e
interativas estdo em constante discusséo.

No que diz respeito as terminologias da infografia, tanto no jornalismo impresso como
no webjornalismo, Rodrigues (2009) traz um resumo das defini¢bes defendidas por parte de
alguns autores da area, que consideramos importante destacar (Quadro 3).

S&o pesquisadores que ao longo do desenvolvimento dos infograficos apresentam suas
denominagBes de estudos realizados no campo. Alguns divergem em termos e até
posicionamentos, mas pode-se perceber um consenso em torno do que representa a esfera do
desenvolvimento da linguagem infografica, principalmente no jornalismo, ao longo dos
séculos.

A infografia, que vale salientar, caminha atrelada ao surgimento das primeiras
tentativas de comunicacdo imagética do homem e atravessou os diversos periodos de
desenvolvimento comunicacional e posterior do campo do jornalismo.

No Quadro 3 temos a hierarquizacdo de Rodrigues (2009, p. 34) das defini¢des por
autores de acordo com ano do estudo.

Quadro 3 — Definigdes de infografia

Gonzalo Peltzer (1991) Afirma que os infograficos séo
“Expressoes graficas, mais ou menos
complexas de informacdes, cujo contetido
sdo fatos/acontecimentos, a explicacdo de
como algo funciona” (p. 134).

José Manuel De Pablos (1991) Diz ser uma “Apresentagao do bindmio
imagem + texto (bl + t) em qualquer que
seja 0 suporte onde se apresente esta
uniao” (p. 19).

Julio Alonso (1998) Pontua como “Informagao grafica
manipulada, produzida e executada
mediante o uso de computadores para a
elaboracdo de mapas, dados estatisticos e
outras informacGes que possam ser
representadas visualmente” (n/p).




Ary Moraes (1998)

Recurso de apresentacdo de informacdes
caracteristico de atual modelo de edicéo
jornalistica, e pode ser entendida como
um esforgo de apresentar, de maneira
clara, informacdes complexas o bastante
para serem transmitidas apenas por texto.

Jordi Clapers (1998)

Infografia € uma representacgéo visual e
sequencial de uma noticia, informacéo,
fato, acontecimento ou tema jornalistico

(n/p).

Borras e Carita, (2000)

“Técnica como conjunto de
procedimentos informaticos que permitem
a realizacdo de uma infografia ou um
produto grafico” (n/p).

Valero Sancho (2001)

“Contribui¢do informativa realizada com
elementos iconicos e tipogréficos, que
permite ou facilita a compreensdo dos
acontecimentos, acdes ou coisas da
atualidade ou alguns aspectos mais
significativos que acompanha ou substitui
o texto informativo™ (p. 201).

Alberto Cairo (2004)

Impressa ou on line, consiste em
transmitir informacdo de atualidade o de
background em um meio de comunicacéao
utilizando ferramentas visuais.

Tattiana Teixeira (2007)

“A infografia ¢ [...] um recurso que alia
imagem e texto de modo
complementar para passar alguma(s)
informacao(oes)” (p.2)

Fonte: Rodrigues (2009)

60

Os autores nos dao norteamento sobre os estudos da infografia e sua expansdo,

principalmente no que se refere ao &mbito digital e webjornalistico, no qual o uso dos

infograficos amplia a perspectiva produtiva do jornalismo praticado na Web e pode ser vista

como a reconfiguracdo das proprias especificidades do meio.

A infografia interativa, deste modo, faz parte do desdobramento webjornalistico ou,

pode-se dizer do discurso jornalistico atual, no qual as noticias, os jornalistas e o receptor ndo

ttm mais o mesmo perfil e funcdo no jornalismo de via Unica. Entender essa nova

configuracdo do fazer jornalisticos ndo nos leva um entendimento e preciso dos fendmenos

transformativos do jornalismo contemporaneo, mas faz-nos levantar questdes a respeito de

como a producdo da noticia pode ser pensada atualmente.
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2.3.1 Noticias infograficas

A producédo webjornalistica evoluiu ao longo do desenvolvimento da midia digital. As
noticias passaram a incorporar uma discussdo notoria na academia sobre seu formato
produtivo. Como as noticias sdo planejadas, produzidas e distribuidas diante das
peculiaridades do ambiente digital? Esse questionamento, e outros mais, que sdo feitos por
pesquisadores do campo demonstrando o processo reconfigurativo por que passa a pratica
jornalistica com a consolidacdo do ciberespaco. Segundo Lima (2015), a realidade da midia
digital proporciona e disponibiliza a noticia recursos multimidias, bancos de dados e formato
de hipertexto.

Neste ambito, as questdes maiores que permeiam a producdo jornalistica na Web,
nascem da incerteza e da falta de consenso, tornando dificil identificar se estamos diante de
novos géneros, de noticias diferenciadas, de maneiras produtivas adversas ou se aplicamos as
formas tradicionais ao novo meio. Nessa esfera, Lima e Bezerra (2014), apontam que a
noticia mostra-se com roupagem diferenciada e incorpora novas caracteristicas, e a infografia
interativa utilizada na pratica produtiva do webjornalismo é uma das constatacdes desta
roupagem.

Antes mesmo de chegar ao ponto central das noticias infogréaficas ou infonoticias —
terminologia que atribuimos as noticias produzidas com recursos infograficos —, abordados ja
na introducdo, destacamos os estudos e discussdes sobre os géneros jornalisticos no ambito
digital e da infografia interativa, ou multimidia como atesta Rodrigues (2011, p. 3). A
pesquisadora esclarece como os infograficos podem ser considerados pertencentes a um

género do jornalismo.

Se as infografias atendem aos elementos constitutivos de uma reportagem,
gue estd inserida como género informativo, entdo a infografia pode ser
considerada um género jornalistico. Se um infografico muitas vezes é
publicado de uma forma completa em si e autbnoma, ou seja, sem apenas
complementar um texto, logo se tém uma unidade informativa, que da conta
da noticia/informacao por si s, assim como as reportagens textuais.

Rodrigues (2011, p. 8) assinala ainda que a infografia interativa é um género visual e
também informativo, emergente do jornalismo digital. Os géneros acompanharam a evolucao
do jornalismo juntamente com os dispositivos tecnoldgicos e com as possibilidades

infograficas.
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O crescente desenvolvimento tecnoldgico e a exploracdo da computacdo
grafica - incluindo tipologias, cores e imagens -, modernizou a forma de
apresentacdo das noticias na midia impressa e digital para um contexto
visual. A infografia, principalmente a multimidia, remete, dentro deste
ambito, a uma reflexdo sobre a capacidade de poder ser vista cada vez mais
como uma linguagem informativa jornalistica independente, um género, e
ndo somente como uma ferramenta auxiliar para a transmissédo de noticias,
considerando que ela ocupa lugar de destaque dentro das produgdes
jornalisticas, num processo de discussdes de pauta até o layout final da
pagina impressa ou digital.

Autoras como Borras e Carita (2000), Seixas (2004) e Teixeira (2007) também
destacam a infografia como género informativo da pratica webjornalistica e atestam que os
infograficos, assim como o texto jornalistico, apresentam elementos que responde as
perguntas classicas: Como? O que? Quem? Quando? Onde?

Verificamos que com a utilizacdo dos infograficos para noticiar desde o jornalismo
impresso que a pratica produtiva do jornalismo passou de textos longos e complexos, sem
técnica de escrita jornalistica e mais proxima da linguagem literéria, configurando o
conhecido nariz de cera que obedecia a uma composicdo de texto introdutério longo, prolixo,
sem objetividade, para um texto baseado no lead, caracterizando um jornalismo de
potencializacdo informativa, feito em espaco pequeno e com hibridizacdo midiatica.

A infografia, neste sentido, reflete essa reconfiguracdo produtiva de um jornalismo
rebuscado, para o webjornalismo, no qual as noticias sdo fomentadas através de texto,
imagem, animagé&o, grafismo e interatividade.

Discutimos, entdo, as infonoticias, que como frisado na introducdo € a terminologia
que atribuimos as noticias feitas com recursos infograficos interativos e que estdo
enquadradas no que tangem o0s processos produtivos do jornalismo. Info vem de infografico e
noticia do formato construtivo de produto jornalistico.

Sdo os infograficos que podem ser considerados a propria noticia, com construcao
coerente no que preconiza a producdo jornalistica e a linguagem infografica. E a noticia
propriamente estruturada ao formato webjornalistico/infogréfico.

O ponto central das infonoticias estd diretamente situado a coesdo entre visual e
textual. O contorno de cor, 0 movimento das imagens, o som, os pontos de links, os videos
informativos e tudo que possa dinamizar a leitura quantificada das informagdes, fazem parte

dessa coesao.
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Os infogréficos, notoriamente, estdo oferecendo esta estrutura aos leitores, aliada a
estruturacdo jornalistica das noticias, na qual as fontes, o lead, os créditos e toda a hierarquia
produtiva sdo contemplados.

Essa estruturacdo € produzida na logica do formato multimidia, que conta além do

texto com recursos de imagem, animagéo, grafismo e outros (Figura 13).

Figura 13 — Infografico interativo sobre acelera¢do luminosa

Aceleragdo Luminosa A

Cosmopolitan High Garden
19/01/2015 © 02h00

Novo acelerador de particulas brasileiro, capaz de emitir radiacao especial, ficara pronto em 2018, em Campinas, e podera ser o
melhor de sua categoria no mundo

S +| Mais opgdes

Eduardo Asta & David Garroux/Fohapress

APARTIR DE
R$ 37010326

Unico com quadra de ténis oficial

Fonte: Folha de S. Paulo (2015)

Essa é uma infonoticia, que traz dados sobre um novo acelerador de particulas, capaz
de emitir radiacdo especial, acelerando a iluminacdo. O projeto é realizado na cidade de
Campinas (SP).

Assim, ratifica-se o que afirma Jorge (2013, p. 240):

Nesta etapa que estamos vivendo, é preciso tomar consciéncia das
transformacOes e buscar as raizes de toda mudanca. Desde que 0s primeiros
jornais comecaram a fazer incursdes no meio digital, oferecendo servigos de
fax, depois de videotexto e, em seguida, abrindo paginas na internet,
apresentacdo da noticia mudou de maneira acentuada na questdo visual, nas
facilidades tecnoldgicas — ambientes mais amigaveis -, na diversificacdo de
contetdos, mas ndo mudou o coracdo da informacdo. A noticia conserva o
proposito de informar.

As noticias produzidas infograficamente estdo dentro do que podemos chamar de
escrituras multiplas, que se configuram em rede e na rede telematica. Se essa realidade

descaracterizou a esséncia da noticia devido as novas lexias e infotextualidade, nado
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enxergarmos assim, pois a transportagdo para o meio digital desenvolveu essa e outras
diversas modificagdes.

Acreditamos ser necessaria uma reflexdo e analise do que esta ocorrendo no ambito
das reconfiguracdes jornalisticas, para acompanhar as mutacfes do sistema comunicacional

perante o sistema midiatico atual.

2.3.2 Infografia interativa em base de dados: ferramenta webjornalistica

O uso de base de dados como ferramenta webjornalistica ndo surgiu recentemente, e
desde a década de 1960 é empregada como solucdo para organizar o volume de dados das
redacdes por meio de arquivos, mas diante do surgimento e criacdo de softwares e dos
avancos da tecnologia, as bases de dados ganham outra roupagem de armazenamento,
recuperacdo, compartilhamento e cruzamento.

Utilizados na conjuntura do webjornalismo, os bancos de dados s&o tidos como
ferramenta quantificadora de informacéo, pelos jornalistas.

A noticia neste contexto de informacdo quantificada ganha mais possibilidades de
emissdo de uma grande gama informativa, antes dificultada pela falta de ferramentas &geis;
com capacidade de armazenamento; facil manuseio e visualizacdo de varios bancos de dados.
Segundo Moherdaui (2002, p. 96)

Os recursos multimidia disponiveis em computadores conduzem a um novo
planejamento da redacgdo jornalistica. O desafio é organizar e apresentar de
forma atraente o conteldo. As midias que carregam megadoses de
informacdes tém de construir caminhos eficientes para facilitar o acesso dos
leitores aos bancos de dados. Na realidade, o texto na web ndo é alterado. O
que muda é a relacdo com seu entorno — a noticia na Internet pode ser mais
bem contextualizada.

A elaboracdo dos infogréaficos interativos com base em dados, também facilitou as
producdes de infografias webjornalisticas em razdo de possibilitar o cruzamento de dados

com maior praticidade e interatividade. De acordo com Rodrigues (2010, p. 2).

O mais importante a observar é a insercdo das bases de dados como
fomentadoras da especificidade dessas infografias mais dindmicas,
sofisticadas e interativas e que vdo projetar o que denominamos de info-
visualizacbes com seu alto grau de complexidade e interatividade.
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E na esfera da inser¢do de dados como frisa Rodrigues (2010) que as producdes no
espaco digital estdo se transformando, bem como surgindo ferramentas que possibilitem o uso
e 0 manuseio de dados, tornando a dindmica informacional mais visual e compreensiva para o
leitor.

Sobre os dados, Dubakov (2012) esclarece que estes se dividem em trés tipos béasicos:
0S que podem ser contados, os encomendados ou apenas diferenciados. O autor complementa
ainda que a codificacdo visual € um dos principios basicos em uma representacéo significativa
das informacdes, antecedendo até mesmo a compreenséo do leitor.

Logo, a infografia em base de dados se apropria deste tipo de informacdo para a
elaboracdo de infograficos, transformando dados em visualizagdes, a partir da manipulacéo
por meio de softwares ou aplicaces da Web.

De acordo com Pedroza, Lima e Nicolau (2013), os dados podem ser compreendidos
por informacgdo quantificada, que no campo do webjornalismo e da infografia interativa,
aperfeicoam as informacdes, garantindo maior eficacia de interpretacdo e entendimento.

Neste contexto de cruzamento de dados e visualizacdo, Baptista et al. (2014), aprestam
um trabalho voltado para o grande volume de dados que foram transformados em informacéo
simplificada, tornando-se deste modo de fécil compreensdo. Os dados sdo do historico
escandalo politico, no Brasil, 0 Mensaldo (Figura 14).

Figura 14 — Matriz da coesdo dos deputados acusados de participar do Mensaldo

Valdemar Costa Neto (PL)
Bispo Rodrigues (PL)
José Borba (PMDB)

José Carlos Martinez (PTB)
Roberto Jefferson (PTB)
Romeu Queiroz (PSDB)
Pedro Henry (PSDB)

José Janene (PPB)

Pedro Corréa (PPB)

José Genoino (PT)

José Dirceu (PT)
Professor Luizinho (PT)
Paulo Rocha (PT)

Joao Magno (PT)

L I
0% 49% 57 70 66% 747 83% 01% 100%

Fonte: Baptista et al (2014)
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O receptor consegue cruzar dados, visualizar e obter informagdes quantificadas do
caso e dos politicos envolvidos, juntamente com seus partidos.

Intitulada matriz de coesdo dos deputados acusados de participar do mensaldo,
podemos encontrar no infografico varios caminhos de acesso informativo de acordo com o
que desejar saber sobre determinado politico, sua transicdo pelos partidos, como se deu seu
envolvimento no caso e outras informacgdes que podem ser acessadas de forma interativa e
dindmica.

O infografico trabalha com dinamismo de cores que facilita a leitura do receptor
quando realiza o cruzamento dos dados por meio da matriz principal.

Um exemplo de como o uso da base de dados pode potencializar uma informacao é

observado na figura 15.

Figura 15 — Variagao de emissdo de CO2 por habitantes dos paises do G20

CO2 emissions / G20 countries
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Fonte: Pedroza, Lima e Nicolau (2013).
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Os dados séo apresentados de forma quantificada sobre o tema da emissdo do gas CO2
por habitantes em cada pais que comp&em o grupo G20.

A ferramenta digital empregada para simplificar os dados foi a Google Fusion Tables®,
que tornou o volume de informacgfes compreensiveis e dinamicas. Possivelmente, sem a
utilizacdo de uma ferramenta digital como a usada pelos autores, ndo se teria uma quantidade
de informag6es como estas disponiveis em Unica producéo.

As possibilidades permitidas por esta ferramenta e outras que existem a disposicao do
jornalista, ddo ao campo produtivo capacidade de quantificar informacGes de maneira simples
e permitir ao leitor ter acesso a um acervo informativo com interatividade.

As informac6es disponibilizadas pelo o infogréafico seriam complexas demais se caso
fossem distribuidas em formato impresso, assim podemos constatar a dinamica de leitura
permitida por meio da infografia interativa.

A interatividade neste contexto de realidade digital € ressaltada por Primo (2008)
como reflexo da propria processualidade interacional do meio. Ao abordamos infografias
interativas, estamos dialogando com o que o estudioso chama de relacdo entre os participantes
de uma acdo interativa que ocorre, seja entre sujeitos, humanos e computador e entre duas
maquinas ou mais. No caso dos infograficos analisados, isso ocorre entre o leitor e o
aplicativo infografico.

A correlacdo de dados, por meio do uso da infografia interativa e webjornalistica, se
mostram como um recurso importante para uma melhor interpretacdo de determinadas
informacBes, como dados estatisticos, por exemplo. Logo, o jornalista é capaz de coletar um
conjunto de dados, transforméa-los em um material visual de melhor compreensdo e com isso,
tornar as noticias mais dindmicas, acessiveis e atraentes.

Esse é o processo-chave que faz despertar o interesse do receptor pelo o que €
veiculado, bem como o seu grau de entrosamento e participacdo no processo de construcdo
informacional.

Pontua-se que tanto para 0 emissor, como para O receptor, a visualizacdo da
informacdo, por meio de representacdes graficas, e principalmente com a possibilidade de
interatividade é um processo que torna a informagdo de fécil entendimento e posterior

interpretagdo. Assim, o crescente volume informacional disposto no meio digital, voltando

® O Google Fusion Tables (GFT) é uma aplicacdo web de infografia em base de dados. Pode ser
acessado como um aplicativo normal, visitando o site e fazendo login com uma conta do Google.
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para a utilizacdo de dados, requer uma expansdo cada vez maior em relacdo ao uso da

linguagem jornalistica e infografica.

2.3.3 O jornalista no ambito da producéo infografica

O perfil do jornalista diante de tantas reconfiguracdes ocorridas com a esfera digital
também sofreu modificagdes. Na atual realidade das midias digitais vivenciada pelo
jornalista, so é possivel chegar as configuracdes produtivas caso este se adapte, se reinvente e
se enquadre neste novo modelo vigente, pois esse disponibiliza variadas ferramentas e
dispositivos como pegas auxiliares e, muitas vezes, sdo necessarios ao contexto da noticia
contemporanea.

Para Silva (2010, p. 45) embora o jornalista da Era da Internet, tenha se transformando
diante do novo meio, sua caracteristica profissional ndo difere da esséncia do bom jornalista

de antes.

Etica, curiosidade e saber ouvir versdes distintas de um mesmo fato
continuam dando a ténica da profissdo. Mas, 0 novo jornalista deve ter na
cabega uma coisa, ndo basta s6 escrever, fotografar, pesquisar, entrevistar,
diagramar ou filmar. Ele precisa dominar todas estas técnicas juntas, porque
o0 seu leitor na internet domina e vai cobrar.

A implantacdo da infografia interativa, neste universo tornou-se uma das ferramentas
que o jornalista precisa dominar. Realidade nas redacdes, a infografia era antes produzida e
pensada pelo designer grafico do jornal, com a imposicdo de um profissional mais versatil e
gue saiba manusear e fazer de tudo um pouco.

Os jornalistas tiveram que acompanhar esse ritmo grafico e atualmente realizam um
trabalho direto nos infograficos, tais como: opinar, desenhar a sua ideia principal da
informacdo e até mesmo produzir o préprio infogréfico, tarefa antes designada apenas a um
profissional da area de designer.

Cairo (2012) define o papel do designer em infografia como sendo o profissional
responsavel por contar historias, explicar contetdos e também intermediar o publico da
informacdo complexa, devendo seguir determinados padrdes de qualidade para a producéo.

Ele salienta que tais funcGes sdo pertencentes também ao jornalista contemporaneo
que, além de buscar a noticia, € capaz de criar suas proprias visualizacdes com base na
utilizacdo das ferramentas digitais e de bancos de dados disponibilizados dentre os elementos,

servindo como aportes para a producdo infogréafica que o profissional pretende.
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Cairo (2012) defende ainda que o trabalho de elaboragdo infogréfica, embora ocorra
entre varios profissionais de diferentes areas, deve ter como resultado um bom material
informativo pautado em coeréncia e obedecendo aos critérios jornalisticos de producao.

Autores como Mora (2012) explicam que durante anos a relacdo entre jornalistas e
designers nunca foi das melhores, mesmo apds o surgimento da infografia. No entanto, com o
aumento das exigéncias da producdo webjornalistica, bem como a do publico leitor, os
jornalistas debrucaram-se com mais afinco na realizacdo da producéo da noticia infogréfica.

Cordeiro (2013) também corrobora com Mora (2012) e diz que o jornalista deve
buscar cada vez mais estar em sintonia com toda a equipe de producdo no que tange a planejar
e executar uma noticia infogréfica.

Além de buscar pela noticia, pelas fontes e por produzir informacdes, o jornalista
precisa planejar, entender e executar as tarefas multimidia. Ndo basta disponibilizar a
informacdo, deve-se, sobretudo, avaliar e discutir a construcdo informativa, principalmente a
infogréfica.

O jornalista/infografista encontra um desafio que vai além da producdo textual. Na
realidade da dinamica da esfera digital, este profissional, assim como os meios, deve ser

versatil no que diz respeito ao uso dos recursos digitais disponibilizados.
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3 PROCEDIMENTO METODOLOGICO

Neste capitulo apresentamos como se desenvolveu o procedimento metodoldgico da
dissertacdo; os parametros utilizados para realizar a analise e as bases analiticas empregadas

como norte para se compreender e refletir o campo da infografia webjornalistica.

3.1 AFOLHA DE SAO PAULO

A Folha de Séo Paulo foi fundada em 1921, intitulada em sua primeira verséo de
Folha da Noite. O grupo de jornalistas responsaveis pela a criacdo do jornal era liderado por
Olival Costa e Pedro Cunha. O enfoque inicial foi voltado para o noticiario no qual as noticias
eram produzidas sempre em textos curtos, sobre a vida da populacdo de Sdo Paulo,
principalmente sobre assuntos voltados para os trabalhadores urbanos.

Segundo Casadei e Venancio (2012), a Folha passou por trés marcantes fases. A
primeira se deu com a fundacdo da Folha da Noite, a segunda com a criacdo da Folha da
Manha e a terceira com a concepcdo da Folha da tarde. Para se estabelecer no que é
atualmente, o jornal travou batalhas sociais na tentativa de se tornar referéncia para os
paulistanos e, consequentemente para os brasileiros.

Quatro anos mais tarde, apés a fundacdo de sua primeira versao, que ocorreu em 1921,
nasce a Folha da Manhd (1925). Nesta fase, o jornal passa por reformas inovadoras na redacao
com manual proprio e com politica editorial. O periddico defendia os interesses da populacao
da classe média paulistana e campanhas civicas.

As campanhas civicas, iniciadas na orientacdo editorial da Folha da Manha, se
estenderam para a Folha da Tarde quando fundada em 1949. Varias campanhas como: “defesa
de mananciais”, “obras urbanas”, “combate ao crime organizado e corrup¢do” foram
patrocinadas, de acordo com Branddo e Kanno (1998), pelo jornal.

Em 1960, o aumento do preco do papel do jornal e demais custo para manter-se, foi
um dos motivos que fizeram os trés jornais se fundirem em um so, intitulado de Folha de Séo
Paulo. A primeira fase enfrentada pelo novo matutino ndo foi facil, em razdo da vitoria de
uma greve dos jornalistas, que paralisou a imprensa de S&o Paulo. Os profissionais buscavam
melhores salarios.

Os custos da Folha ndo eram pequenos e a empresa ndo conseguiu crescer mesmo
fundindo os trés jornais, sendo vendida em 1962 para Octavio Frias de Oliveira e Carlos
Caldeira Filho.
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A era da modernizacdo da Folha de S&o Paulo teve inicio a partir da reestruturacdo
feita por Frias e Caldeira. A vertente editorial era centrada no pluralismo e lideranga, na qual
o periodico apoiou a derrubada do entfo presidente Jodo Goulart (BRANDAO E KANNO
1998).

As vendas aumentaram consideravelmente e varios investimos tecnolégicos foram
feitos para que o Matutino pudesse se manter no topo de circulagdo dos principais jornais e
revistas do Brasil, segundo o Instituto Verificador de Circulacdo (IVC), entidade nacional e
oficial responsavel pela auditoria de circulacdo dos jornais e revistas do pais.

O pioneirismo em investimentos tecnolégicos se deu quando o projeto de estruturagdo
moderna, idealizada por Frias e Caldeira, se iniciou com a compra de equipamentos vindos
dos Estados Unidos. O primeiro passo foi deixar a impressdo de composicdo grafica a
chumbo para a impressdo offset em cores, sendo o primeiro jornal latino-americano a investir
na técnica. Além do crescimento tecnolégico, a Folha se desenvolveu no campo jornalistico e
passou a trabalhar com diversificacdo de noticias, com noticiario, econémico, esportivo,
educacional e de servicos.

Ainda no ambito de modernizacdo, o jornal foi o primeiro a utilizar o sistema
eletrénico de fotocomposicdo e em 1983, teve a primeira redacéo informatizada da América
do Sul. Foi também o primeiro no Brasil a ter um banco de imagens digital e a comercializar
Seu servigo noticioso 24 horas por dia.

A década de 1990 foi para o jornal um marco, pois houve saltos qualitativos na sua
producdo jornalistica. Neste periodo ocorre o inicio, mesmo que em carater experimental, a
disponibilizagdo do jornal no ambiente online, sendo o seu acesso livre. Outro grande ponto
positivo foi a implantacdo do Projeto Folha, definida como a pratica do jornalismo
apartidario, critico e pluralista.

O Manual de Redacéo foi langado dentro deste contexto e é utilizado como manual de
estilo do texto jornalistico até os dias de hoje. Em 1997 foi o ano da fusdo do Grupo Folha na
internet com o Brasil Online (Grupo Abril). Neste periodo € constituida uma nova empresa, 0
Universo Online S.A. como também a primeira associacdo que envolve dois dos mais
importantes grupos de comunicagdo do pais.

A producdo da infografia tornou-se crescente, ap0s 0s investimentos na area
webjornalistica. A Folha, neste campo, € um dos jornais brasileiros de referéncia. Ja em 1998,
Mario Kanno e Renato Brandao tinham produzido o Manual de Infografia da Folha de S.
Paulo (Figura 16).
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Figura 16 — Capa do Manual de Infografia da Folha de S. Paulo

Manual de infografia

FOLHA DE S.PAULO

PorMério Kanno e Renato Branddo
1998

Fonte: Teixeira (2009)

O manual traz orientagdes de como produzir infograficos, em especial aqueles
voltados para a producéo jornalistica.

Stiirmer, Pasqual e Teixeira (2012) apontam que a infografia na Folha se iniciou com
producbes em editorias especificas como: Ciéncia e Suplemento Mulher. Com a repercussao
positiva e aceitacdo dos leitores com o novo formato as producgdes infograficas foram, aos
poucos, ganhando espaco em outras editorias do jornal.
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De acordo com Kanno (2013), o inicio da producdo gréfica da Folha surgiu devido a
necessidade de criar padrbes, bem como de inovar na forma de noticiar por meio dos graficos
e posteriormente dos infogréaficos.

Moraes (2013) afirma que a Folha de Sdo Paulo foi o jornal brasileiro que mais se
destacou no processo de reformulacéo gréfica e infografica como elemento jornalistico. Para o
autor, a Folha conquistou e acompanhou as transformacgdes crescentes do campo do
infografismo e a utilizou da melhor maneira possivel como desenvolvimento das tendéncias
digitais para noticiar.

Hoje, a Folha destaca-se na producéo de infogréficos interativos e disponibiliza uma
secdo especifica para noticias infograficas de interesse geral, mas principalmente para temas
como: politica, cotidiano, economia, salde, ciéncia, historia e cidade.

A infografia interativa € marca do jornal e nos proporciona um campo vasto de analise
webjornalistica infografica. A figura 17 é referente a pagina de abertura da se¢do de infografia
do Site da Folha.

Figura 17 — Espago no site da Folha de S. Paulo dedicado a infografia
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Fonte Folha de S. Paulo (2014)

Nesta primeira pagina de acesso, 0 receptor se depara com uma chamada no lado
superior direito para conferir as principais produces infograficas do jornal.

Trazemos na figura 18 uma noticia infografica produzida pela Folha que trata da
tragédia ocorrida com um avido que viajava da Holanda a Malasia e foi abatido por um

suposto missil.
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Figura 18 — Infografico da queda do avido que viajava da Holanda a Malasia
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Ao observar a primeira pagina de acesso do infografico é possivel entender a trajetoria
do voo, a queda e toda a tragédia envolvida com suposto abatimento.

Apresentamos a primeira pagina da secdo de infograficos do jornal e em seguida
trazemos a figura de uma noticia infografica para ilustrar como sdo disponibilizadas as
infografias no site da Folha, dando nogdo priméria do que teremos como material analitico.

Sdo infogréficos interativos de cunho jornalistico e que foram elaborados dentro da
linguagem interativa, possibilitando ao receptor uma forma de leitura dinamica, na qual
ocorre uma mescla das informacgdes por meio de animac6es, elementos interativos, grafismo,
video e texto, como apresentado na figura 18.

O que se pode observar é que a Folha de S. Paulo notoriamente investe em producGes
webjornalisticas infogréficas e disponibilizando ao receptor a noticia caracterizada e inserida
a nova realidade, tanto produtiva, como de consumo informacional, uma vez que o modelo
digital € a prerrogativa contemporanea.

Escolhemos realizar a anélise através da Folha de S&o Paulo em razdo desta
contextualizacdo e dos investimentos na area webjornalistica e infografica interativa, bem
como pela a referéncia jornalistica que o jornal tem para os leitores, ndo s6 da regido de S&o

Paulo, mas de todo o pais.

3.2 PARAMETROS NORTEADORES DE ANALISE
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Como ressaltado na introducdo, os procedimentos metodoldgicos aqui utilizados
partem de observacdes, acompanhamento de publica¢des cientificas, do desenvolvimento da
infografia no jornalismo e, especialmente, no webjornalismo.

Foram feitas observacGes em sites noticiosos, como o da Folha de S&o Paulo, O
Estaddo e O Globo. Todos esses jornais contam com producdo infografica. Ao observamos
cada um, notamos que a Folha de S&o Paulo é o que conta com uma vasta quantidade de
producdes deste cunho, que foi um dos pontos levados em consideracdo para escolhermos
analisar os infograficos da Folha.

Outro fator que preponderou a escolha — como frisado na introdugdo — foi 0 espaco
temporal e acesso mais ilimitado da secdo dedicada aos infograficos. Em outros sites
conseguimos ter acesso apenas a uma pequena quantidade de producdo infografica e do ano
corrente. Ndo é permito 0 acesso aos anos anteriores. Ja a folha permite acesso do ano de
2010 ao ano de 2015.

Os infograficos disponibilizados no site pertencem a uma se¢do dedicada somente as
informacdes infograficas. Realizamos a anélise a partir de infograficos produzidos no periodo
do ano de 2010 ao ano de 2015, devido o jornal disponibilizar este espaco temporal. Para cada
ano foi escolhida uma producéo para ser analisada, dando-nos pardmetro analitico necessario.

Escolhemos analisar um infografico por ano embora a Folha conte com acervo vasto
de producgdes, porque ao observamos as publicagcbes constatamos que apenas poucas Se
enquadram na linguagem infografica interativa webjornalistica. O critério de escolha dos
infograficos analisados se deu por eles contemplarem a dindmica tanto do ambito da
infografia, como da producdo webjornalistica, dando-nos condi¢fes de analise dentro da
proposta levantada na pesquisa. O critério de escolha partiu destes pressupostos.

Ao analisar a infografia interativa como reconfiguracdo das praticas produtivas do
webjornalismo se devem levar em consideracdo alguns pontos frisados e debatidos por
estudiosos da area ao longo do desenvolvimento dos infogréaficos nesta esfera.

Desta forma, Raymundo (2010) enfatiza que nem todo recurso grafico deve ser
considerado um infogréfico. Corroboramos dessa premissa afirmada por ele e acrescentamos
também que nem todo infografico pode ser entendido como webjornalistico ou tido como
noticia.

Ainda segundo o pesquisador, o infogréafico webjornalistico & muitas vezes confundido
com simplesmente conteddo multimidia, ou classificados como somente infografico, quando
na verdade deve-se haver atencdo dos proprios jornalistas para classificar e produzir uma

noticia infografica.
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As noticias que recebem recursos visuais, ndo podem ser consideradas infograficas,
mas sim aquelas sustentadas na construgcdo jornalistica, na linguagem multimidia e da
infografia, estando em sintonia e complementadas entre si.

Antes mesmo de Raymundo (2010) destacar este contexto analitico das noticias,
Teixeira (2007), j& dividia e, pode-se dizer, classificava os infograficos publicados no
ambiente digital que eram produzidos em formatos interativos.

Nos dois grandes grupos, divididos pela pesquisadora, estdo os enciclopédicos, que
sdo os de carater geral centrados em explicacbes de assuntos como, por exemplo, 0
funcionamento do corpo humano; e no segundo grupo estdo os jornalisticos que trazem
narrativa da construcdo singular do meio.

A pesquisadora ainda diz que nesta classificacdo os infograficos sdo independentes e
complementares, e coloca os jornalisticos como complementares, dando suporte a uma
noticia, por exemplo.

Neste ponto ndo convergimos com a pesquisadora e ndo consideramos os infograficos
jornalisticos como complementares, mas sim como a propria noticia, ja que reconfiguracoes
ocorreram e que a infografia jornalistica na Web, passou a ser webjornalistica e consegue ser
produzida independente, como a propria noticia, embora muitas vezes os infogréaficos sejam
usados pelos jornalistas como complemento informativo.

O que se deseja salientar € que nem todo infografico disponibilizado como
webjornalistico ou noticia infografica, deve ser assim considerados. Necessita haver reflexdo
e analise, ja que as noticias nesta ambiéncia ainda sdo producBes que merecem
questionamentos e discussdes no que se refere aos critérios produtivos e sua estruturacao
digital.

Quando propomos analisar a infografia interativa utilizada para noticiar, bem como
este fenbmeno como uma reconfiguracdo do webjornalismo, ndo se pretende afirmar que as
noticias perderam ou deixaram para tras sua esséncia, mas que elas estdo agora conectadas a
uma forma diferente de producdo, distribuicdo e recepcdo. Objetivamos compreender e refletir
sobre as nuances das reconfiguracdes ocorridas.

Para realizar a analise dos infogréaficos, considerados ou disponibilizados como noticia
webjornalistica, escolhemos como parametro norteador de analise a classificacdo de Beatriz
Ribas. Através do estudo da autora, temos como classificar os infograficos analisados dentro
da linguagem infografica e webjornalistica.

A classificacdo de Ribas (2004) apresenta os infogréaficos multimidia webjornalisticos

em tipos, estado e categorias:
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Tipos:

Autdnomo: O infografico autbnomo contém todos os elementos da noticia, sem
necessidade de um texto paralelo, este ndo é elemento complementar a narrativa, assim como
outros codigos audiovisuais 0 s30 e constituem unidade informativa independente. E a propria
noticia.

Complementar: O complementar € uma complementacdo ao texto e ao infografico. O
primeiro complementa a noticia principal produzida na forma de texto, o segundo
complementa a noticia principal apresentada na forma de infografico autbnomo.

Estado:

Atualidade: Quando de atualidade, sdo construidos no momento dos acontecimentos.

Memoria: € um arquivo, e torna-se assim quando deixa de ser atualidade dentro da
I6gica do ciberespaco.

Categoria:

Sequencial: quando explana um acontecimento, processo ou fenémeno em sequéncia,
com detalhes, necessitando acompanhamento sequencial para o entendimento de sua
totalidade.

Relacional: admite escolhas que desenvolve determinados processos, permitindo
entender as relagdes entre causa e efeito.

Espacial: reconstitui o interior de um ambiente, tal como ele € fisicamente e permite
um passeio virtual.

Esta classificacdo nos aponta caminhos analiticos nos quais nos propusemos a analisar,
ja que a estudiosa afirma/defende a noticia ndo como complemento infogréfico, ou 0 mesmo
como complemento da noticia — embora ocorra utilizagdo destes modos —, mas sim como a
existéncia principal de uma autonomia produtiva.

Para nortear analise na vertente da producdo jornalistica tratada nos infograficos
observados, utilizamos como parametro a Teoria Newsmaking, que em suas prerrogativas trata
0 processo produtivo do jornalismo, em especial, 0 tratamento da construcdo da noticia.

Medina (1988), assim como 0s autores ja citados, que abordam a contextualizacdo da
teoria, diz ser a noticia predominante na vida diaria das pessoas e carrega a fungdo sumaria de
informar de maneira coerente e com construcao jornalistica; e € o que a estudiosa afirma ser a
fundamentacdo da Teoria Newsmaking.

Quando ressaltava esta importancia da noticia na década de 1990, a autora ja alertava
do papel importante das noticias no bojo social; e reflexo do sistema comunicacional dos

individuos. A colocacdo da pesquisadora na realidade atual ainda é opulente, pois mesmo
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diante das transformacdes, o objetivo principal da noticia ndo mudou, mas sim suas formas e
possibilidades produtivas.

Jorge (2013) afirma que o estudo da noticia € parte da pesquisa em comunicacao e se
debruca sobre os processos de producdo desta. Este processo pode ser compreendido por
newsmaking, que empreende uma analise socioldgica produtiva da noticia, demonstrando que
o0 jornalismo nédo é o espelho do real, mas construcdo a partir de dados da realidade e uma
tentativa de organizar e unificar o processo de producédo das noticias.

Assim, utilizarmos essa teoria como balizamento para compreender a conjuntura atual
da producdo da noticia, por nos permitir considerar pontos estruturantes de elabora¢do do
material escolhido para realizar andlise.

Com isso, a Teoria Newsmaking como aborda Pena (2005) em seu estudo, foi
norteadora para analisar o viés jornalistico das produc6es noticiarias infogréficas, em que 0s
critérios de noticiabilidade e valores-noticia, citacdo das fontes, créditos e demais requisitos
sdo observados, bem como se estes estdo presentes nas infonoticias.

A escolha por utilizar, como balizadores de analise, a classificacdo de Ribas (2004) e a
Teoria Newsmaking, se deu em razdo da primeira proporcionar um suporte classificatorio dos
infograficos analisados dentro da linguagem webjornalistica, e principalmente, da infografia,
para melhor identificar as infonoticias.

A Teoria Newsmaking, no que rege seu contexto de estudo dos critérios de
noticialidade e valores-noticia, permitiu suporte e aporte tedrico para observar a construcdo
atual da noticia no ambito digital e se ela é produzida de acordo com o que rege 0s parametros
jornalisticos ou se novas tendéncias produtivas surgiram.

Os infograficos escolhidos no Site da Folha de S. Paulo pertencem, como frisado na
introducdo, a uma se¢do propria dedicada somente a informacdes infograficas. Obedecemos a
escolha dos infograficos a partir do periodo temporal disponibilizado pelo o jornal que € do
ano de 2010 ao ano de 2015. Escolhemos um infografico para cada ano, levando em
consideracdo a relevancia do assunto abordado e ser considerada ou distribuida como uma
producdo infografia webjornalistica, uma infonoticia.

Quanto aos objetivos, a pesquisa adquiriu um carater exploratério e explicativo. Com
balizamento metodologico através de Lakatos e Marconi (2003), o primeiro objetivo nesta
dissertacdo deu-se por meio de levantamento bibliografico em fontes como literaturas e
pesquisas realizadas na area, como também por meio da exploragdo e observacdo de
infogréaficos interativos no Site da Folha de Sdo Paulo, que abordem e fomentem o tema

pesquisado.
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Em relacdo ao aspecto explicativo, analisamos o fendmeno da infonaticia na busca de
esclarecé-lo, justifica-lo e identificar suas causas e efeitos no campo do jornalismo. Como
destacam Lakatos e Marconi (2003) é atraves da esfera explicativa que obtemos uma reflexé@o

mais aprimorada dos possiveis efeitos do objeto de pesquisa.

3.2.1 Exemplificando a anélise

Neste ponto do capitulo apresentamos, por meio de um exemplo analitico, como se

deu o procedimento de analise dos infograficos escolhidos.

Figura 19 — Infografico sobre o trabalho no Brasil
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Temos um infografico interativo da Folha de S. Paulo que retrata a situacdo do
mercado de trabalho no Brasil e mostra os indices de cada regido do pais quanto ao emprego e
desemprego (Figura 19).

O infogréfico foi escolhido levando em consideracdo os elementos de uma producao
webjornalistica e de linguagem infografica interativa. Ao clicar no botdo do play o receptor
tem acesso as informacdes em formato interativo.

A figura 20 traz a sequéncia do infografico em que sdo apresentados os dados de
empregados e desempregados no Brasil. Fazendo o paralelo dos brasileiros que estdo na forca

de trabalho e os que estéo fora deste quadro.



Figura 20 — Sequencia do infogréfico trabalho no Brasil
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Os icones representados por bonecos azuis sdo 0s numeros de pessoas que estdo na

forca de trabalho. A cor laranja representa 0 nimero de desocupados e a cor vermelha o

namero de pessoas fora da forca de trabalho. Esses dados sdo comparados ao nimero geral de

pessoas em idade de trabalho no pais.

Seguindo os dados abordados na producéo temos na figura 21 as informacGes do total

de desempregados e empregados por regides e em porcentagem em relacdo aos numeros

gerais. Nessa pagina ao invés de icones foram utilizadas barras para comparar os nimeros.

Essas barras sdo interativas, possibilitando cruzar dados.

Figura 21 — Infografico trabalho no Brasil
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As informagGes tracam um perfil de cada regido do Brasil em que podemos analisar
qual concentra 0 maior nimero de desempregados e a que concentra 0 maior nimero de
empregados, dando um panorama da melhor regido para se trabalhar no pais.

Dentro da classificacdo e caracteristicas de uma infografia interativa webjornalistica
defendida na classificacdo de Ribas (2004), o infogréfico pode ser classificado:

Tipo: autbnomo, pois pode ser considerado como sendo a propria noticia.

Estado: de atualidade por tratar de um acontecimento atual, que esta ocorrendo no
cotidiano da sociedade brasileira em seus aspectos econémico, politico e social.

Categoria: sequencial, pois explana o acontecimento em sequéncia. Precisando de
acompanhamento sequencial para entender a totalidade da informacéo geral. Pode ser ainda
ser ainda classificado em relacdo a categoria como relacional, pois admite escolhas de
determinados passos, como a escolha das regides do Brasil, no qual o receptor pode ter acesso
a taxa de emprego de determinada regido permitindo o entendimento entre as relacdes de
causa e efeito do cenario trabalhista no pais.

Construcdo jornalistica: no que se refere aos parametros da Teoria Newsmaking, o
infogréafico traz abordagem de um fato importante, de relevancia e atual. Obedece aos valores-
noticia, pois trata de um fato que diz respeito ao interesse geral da populacdo, tanto
regionalmente como em &mbito nacional, ou seja, é de interesse humano.

Apresenta a fonte das informacfes que € do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), fornece os créditos de quem desenvolveu a infografia, que sdo o Gustavo
Put e 0 Mario Kanno. E por fim traz procedimentos organizados dentro da I6gica da producéo
jornalistica, como sistematizacdo de edicao, pontos referenciados em noticiabiliade.

Podemos classificar esta producdo como uma infonoticia, pois apresenta critérios de
producdo webjornalistica infografica interativa e tem constru¢cdo com base nos parametros
produtivos do jornalismo.

Desta forma se deu a analise dos infogréficos escolhidos. Valendo salientar, mais uma
vez, que todos os infograficos partiram de uma escolha nos quais foram observados pontos da

construcdo webjornalistica e da linguagem infografica interativa.
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4 ANALISE DOS INFOGRAFICOS INTERATIVOS DA FOLHA DE SAO PAULO

Este capitulo é dedicado a analise empirica da pesquisa e ao recorte do corpus que séo
seis infograficos do site da Folha de Sdo Paulo. Na escolha dos infograficos foi levado em
consideracao os elementos de linguagem infografica interativa e webjornalistica. Outro ponto
considerado importante foi o infografico estar disponibilizado no site como noticia ou
producdo jornalistica.

Foram escolhidos seis infograficos dentro da linha temporal disponibilizada pelo
proprio jornal, ou seja, do ano de 2010 até o ano de 2015, um para cada ano. A escolha se deu
por estes infograficos conterem elementos multimidiaticos ou interativos e estarem
disponiveis como noticia ou material jornalistico, ja que encontramos disponibilizado material
apenas de construcéo gréafica.

Demonstrando o corpus da pesquisa, temos no primeiro infografico analisado, uma
producdo do ano de 2010 sobre as elei¢des presidenciais do Brasil. Na sequencia, abordamos
uma producao infografica feita no ano 2011 sobre o acontecimento da tragédia em uma escola
da cidade de realengo (RJ), em que um ex-aluno mata varios estudantes e posterior comete
suicidio.

Referente ao ano de 2012, foi analisado um infogréfico que trata do julgamento do
Mensaldo. Como se deu a ordem de votagdo, a montagem do plenario e os relatores do
processo do julgamento sdo pontos trabalhados na producdo. O quarto infografico é do ano
de 2013 e traz uma retrospectiva. Sao tratados assuntos de cunho social e politico que foram
destaque na impressa brasileira naquele ano.

O penaltimo a ser analisado foi uma producdo de 2014, intitulada de Reforma
ministerial. O infografico faz um levantamento dos ministros escolhidos pela presidente
Dilma Rousseff para seu segundo mandato. Fechamos a demarcac¢do do corpus com um
infografico de 2015 sobre a crise da agua em Sdo Paulo, tratando como medidas simples
podem mudar a situacao da crise que afetara o estado.

4.1 INFOGRAFICO: ELEICOES 2010
A primeira produgéo analisada foi do ano de 2010, més de outubro, em que estava

ocorrendo no Brasil as elei¢Bes presidenciais. Na disputa Dilma Rousseff e José Serra como

principais presidenciaveis (Figura 22 e 23).
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Figura 22 — Grafico com a apuragao das Elei¢cOes de 2010
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Fonte: Folha de S. Paulo (2010)

O infogréfico aborda o assunto e traz a apuracdo por estados e suas cidades. N&o
somente 0s dados da apuracao de presidente podem ser acessados e visualizados, mas também
para governador.

O mapa do Brasil é disponibilizado para o leitor, no qual é possivel clicar em qualquer
regido da federacdo; posteriormente surgem os nimeros com a quantidade de votos do estado
escolhido. J& no mapa do estado, o leitor pode ter acesso a apuragdo por cidades pertencentes
a este, e assim, se desejar, ter acesso a todos os dados da votacdo de todo o Brasil por

candidatos, com sua respectiva votagao.

Figura 23 — Elei¢des 2010 no Brasil
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Ao partir para a andlise da producdo infogréfica webjornalistica pautada na
classificacdo de Ribas (2004) o infografico em analise pode ser classificado:

Tipo: complementar. Podendo ser classificado até mesmo como producdo gréafica
independente, em que neste caso sdo trabalhadas informagdes numéricas com imagem
animada, mapas e barras. N&do ha composicdo infografica webjornalistica.

Estado: de atualidade. Na época trazia informacdo de um fato atual no cenério
politico do pais.

Categoria: relacional, pois permitia escolhas das informagfes dando compreensédo
das relacdes. Neste caso, entre a votacdo de cada cidade e Estado para desencadear as causas
no resultado geral do pais.

Construcédo jornalistica: em relacdo ao campo da producdo jornalistica, no que tange
a Teoria Newsmaking, a producéo traz uma abordagem de um fato importante e de relevancia.
Mas ndo conta com uma construcdo que prioriza a composi¢do jornalistica, ja que ndo
fornecem as fontes dos dados, os créditos produtivos, bem como ndo ha uma construcao
noticiosa, mesmo que 0 acontecimento tratado seja de importancia e interesse geral da
populacéo.

E uma producdo que ndo se pode enquadrar ou ser classificada como infografia
webjornalistica, principalmente como uma infonoticia, em razdo de ndo ter em sua

composic¢do elementos de critérios construtivos da narrativa jornalistica.

4.1.1 Infografico: tragédia de Realengo

A producéo do ano de 2011, do més de abril, é sobre a tragédia em uma escola pablica
de Realengo-RJ, em que um jovem, ex-aluno, atira e mata estudantes e comete suicidio. O
fato chocou o pais e os principais jornais produziram infograficos para detalhar melhor o
acontecimento, facilitando a compreenséo do leitor sobre o caso, como por exemplo, o trajeto
feito pelo assassino, quantidade de criancas feridas e mortas, e o local de suicidio do atirador.

A Folha disponibilizou um infogréafico da secdo cotidiano sobre a tragédia, em que
convida o leitor a entender como ocorreu o fato. Antes de apresentar o infografico o jornal
traz a matéria principal e links de acesso aos variados formatos que foram produzidos sobre o

acontecimento (Figura 24).
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Figura 24 — Informagdes em formatos multimidia da tragédia de Realengo-RJ
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Fonte: Folha de S. Paulo (2011)

Ao clicar em um dos links podemos acessar noticias em formato de video, texto fotos e
infografica (Figura 25). E possivel visualizar os primeiros passos do atirador e como ele

conseguiu entrar na escola ao se apresentar para o porteiro como ex-aluno da escola.

Figura 25 — Infografico da tragédia de Realengo
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Na imagem seguinte (Figura 26) esté a sequéncia do infografico dando detalhes dos
passos do atirador ao conseguir entrar na escola.

Figura 26 — Segundo infografico sobre os passos do atirador
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Fonte: Folha de S. Paulo (2011)

Ao continuar clicando na seta do lado direito do infogréfico o receptor tem acesso aos
passos seguintes do crime, em que 0 assassino invade uma sala de aula (Figura 27).

Figura 27 — Terceiro Infografico tragédia de Realengo
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Fonte: Folha de S. Paulo (2011)

O atirador aponta a arma e dispara contra os alunos, depois de ter percorrido alguns
andares do prédio.
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Na classificacdo de Ribas (2004), a producéo pode ser considerada:

Tipo: complementar ao texto. Serve como informacdo de complementacdo ao texto da
noticia que frisamos na figura 24, podendo ser acessada através de link.

Estado: atualidade. O infografico foi produzido no momento do acontecimento.

Categoria: sequencial, pois explana o acontecimento em sequéncia, para entender a
totalidade da informacéo.

Construcdo jornalistica: Referente aos parametros defendidos na Teoria
Newsmaking, a construcdo do infografico nao apresenta alguns elementos como as fontes e

créditos. Em relacdo aos creéditos, had somente indicacdo da editoria de arte da Folha, a

Folhapress.
Figura 28 — Noticia em formato textual da tragédia de Realengo
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em ataque a escola no Rio condigdes exclusivas.
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Alunos da escola municipal Tasso da Silveira
relataram momentos de panico durante o ataque de
Wellington Menezes de Oliveira, 23, ex-aluno que
entrou na escola armado, matou 11 criangas, deixou
13 feridos e se matou em seguida. O massacre
aconteceu na manha desta quinta-feira, em Realengo
(zona oeste do Rio).
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Fonte: Folha de S&o Paulo (2011)

H& uma narrativa jornalistica na noticia de acesso do link (Figura 28), mas ndo uma
estruturacdo completa de infonoticia, ja que imagens, videos, audio e texto estdo separados e

ndo compdem uma construcdo jornalistica unificada coerentemente.
4.1.2 Infografico: o mensaldo
A proxima analise € de um infografico interativo do ano de 2012, més de julho, sobre

o julgamento daquele que foi considerado pela grande midia como o grande escandalo de

corrupcao do pais: 0 Mensaldo (Figura 29).
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Figura 29 — Primeira pagina do infografico sobre o julgamento do mensalao
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" Fonte: Folha de S. Paulo (2012)
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A figura acima é a primeira pagina do infografico, o receptor tem acesso ao formato
das informacGes em texto e uma paleta de seis cores. Cada uma dessas cores representa um

tema a ser abordado (Figura 30).

Figura 30 — Segunda pagina sobre o julgamento do mensal&o
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Folha de S. Paulo (2012)

O que estéa ilustrado corresponde a cor lilas, que acessamos para dar ideia de como
funciona a dindmica do infogréafico.
O espaco é apresentado trazendo informagdes de como serd composto o ambiente do

plenario por ordem de hierarquia (Figura 31).
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Figura 31 — Pagina do infografico trazendo o arranjo do plenério
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Fonte: Folha de S. Paulo (2012)

Toda a estrutura do plenario, posi¢cbes dos membros do julgamento, espaco ocupado
por cada pessoa e todo o ambiente pode ser visualizado.
Na Figura 32, apresentamos o infografico a partir das informacGes correspondente a

cor vermelha que mostra o sistema de conducéo do julgamento com seus membros e funcdes.

Figura 32 — Parte do infografico que retrata a composigao de fungdes ¢ quem sdo os
julgadores
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Fonte: Folha de S. Paulo (2012)

Ao clicar em algum dos icones simulados pelos bonecos surge uma foto da pessoa
representada com informacdes de sua funcdo no julgamento (Figura 33).



Figura 33 — Infografico retratando a mesa julgadora do mensaldo
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Clicamos no icone do boneco do canto esquerdo e surgiu o quadro que traz as

informacdes sobre a pessoa representada, que neste caso, foi 0 Joaquim Barbosa, relator do

processo. Na cor azul o receptor tem acesso de como se dara a votacao por ordem de arguicao

da bancada de julgamento (Figura 34).

Figura 34 — Parte do infografico que retrata a votagdo do julgamento do mensaldo
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No lado direito superior temos uma tabela que apresenta a ordem de votagdo dos

membros dando a sequencia dos icones dos bonecos.

Clicando na cor marrom surge a imagem da sala de julgamento na dimensdo de 360°

(Figura 35).
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Figura 35 — Parte do infografico retratando a sala do julgamento no angulo de 360°

LA~ .
BUEMBA! BUEMBA!

José Simdo na Folha SMS. |
Assine e receba a coluna |
direto no seu celular. /]

U Juigamento

Visido do advogado de defesa  Clique e arraste para ver

0 PLENARIO

QUEM E QUEM

O MINISTRO

ﬂ 0 JULGAMENTO

VOTACAO

kL

Infogrdfco Simon Ducroguet, Katdila Peteoto Flash Rubens Fermando Alencar/Editaria de Arte/Folhapress

Objegdes de um
Rottweiler

Fonte: Folha S. Paulo (2012)

E possivel dar um passeio virtual no ambiente do plenério do &ngulo que se deseja, em
dimenséo 3D.

No topo do infogréfico encontram-se temas intitulados: “o esquema”, “o caminho do
dinheiro”, “prisdes e penas”, “os juizes”, “questdes de ordem”, “documentos e frase”. Todos
esses topicos podem ser acessados e todos contém informacdes do caso e de seus envolvidos
(Figura 36).

Figura 36 — Representagdo do esquema do mensaldo
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___________ — R S

Esquemas dentro do esquema

NUCLEO POLITICO NUCLEO OPERACIONAL NUCLEO FINANCEIRO

0 empre:

icos sacassem o din
sferindo parte d

xterior

José Genoino Cristiano Paz Rogério Tolentino José Salgado m.
Ex-presidente Sécio de Marcos Ex-diretor do
do PT Valério Banco Rural

Objegdes de um
Rottweiler

B2 2

N Amoroso

Fonte: Folha de S. Paulo (2012)
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Tratando da classificacdo de Ribas (2004) o infogréafico pode ser classificado:

Tipo: autdnomo, contendo todos os elementos de uma infonoticia.

Estado: de atualidade, produzido no momento dos fatos.

Categoria: relacional e espacial. Relacional porque permite escolhas de determinados
processos da informacéo e espacial porque o receptor pode dar um passeio virtual no espago
do interior do ambiente do julgamento.

Construcéo jornalistica: pode ser considerada uma producdo jornalistica no que
tange a Teoria Newsmaking, ja que preconiza o0s valores-noticia, tratando de um
acontecimento relevante no cenario social e politico do pais, e que diz respeito ao interesse
geral da populacdo. Os créditos da equipe envolvida estdo disponiveis e conta com
sistematizacdo de edicéo e critérios de noticiabiliade.

O resultado que obtemos é uma infografia interativa feita nos parametros produtivo do
webjornalismo e que se configura como uma infonoticia, em que os elementos da narrativa
estédo convergindo e entrelagados com coeréncia sem necessitar de complementacéo, tanto no

que diz respeito a linguagem infografica, como jornalistica.
4.1.3 Infografico: 2013 #significa
A narrativa infogréfica intitulada 2013 #significa, € uma produgdo do ano de 2013,

més de dezembro. O infografico traz uma retrospectiva dos principais acontecimentos sociais,

politicos e econdmico que decorreram no ano (Figura 37).

Figura 37 — Apresentagdo da pagina inicial do infografico 2013 #significa

2013
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Fonte: Folha de S. Paulo (2013)
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Na lateral direita, o0 receptor encontra icones ilustrativos dos temas que sdo tratados
no infografico. Os icones sdo referentes de baixo para cima sobre: #manifestacdes,
#maismédicos, #domésticos, #habemuspapa, #mensaldo, #espionagem, #futebol.

O simbolo hashtag’ é utilizado como linguagem do meio digital em que as pessoas
usam o simbolo para chamar atencdo sobre um assunto ou fato importante e que merece
atencdo, como também se tornou um mecanismo de busca do assunto na rede por meio de
hiperlinks. Possivelmente esse foi o objetivo de uso na producdo ora analisada.

Ao clicar em qualquer icone, surge o texto, a imagem, o audio, o video e também os
elementos graficos do acontecimento escolhido.

Escolhemos ilustrar neste ponto do capitulo o assunto abordado nos icones
#manifestacdes, #maismédicos e #domésticos, valendo salientar que todos foram observados
em sua construcdo, mas por seguirem a mesma dinamica produtiva, destacamos os trés que
mais no chamaram atencao.

Na figura 38 temos a imagem gerada no icone #manifestacdes. Nesta se¢do o assunto
tratado sdo as manifestacGes que ocorreram no més de junho de 2013 em todo o pais (que

ficaram conhecidas como “Jornadas de Junho”).

Figura 38 — Pagina referente a tematica #manifestacoes

FOLHA DE SPAULO * # % » 0

Fonte: Folha de S. Paulo (2013)

Esse movimento foi desencadeado inicialmente devido ao aumento da tarifa do
transporte publico no estado de Sdo Paulo.

Na figura 39 temos a sequéncia das manifestacdes por todas as capitais do pais.

" Hiperlinks de mecanismo de busca de determinado assunto na rede.



Figura 39 — Sequéncia do infogréafico referente as manifestacdes pelo Brasil
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Na imagem escolhida, ilustra-se o cenario dos protestos em Brasilia, no Congresso

outras capitais do pais.
Outro fato abordado foi um programa do Governo Federal, Mais Médicos, que gerou

paises (Figura40).

Figura 40 — Primeira pagina sobre o tema #maismédicos
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Fonte: Folha de S. Paulo (2013)
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Nacional. Nesta parte do infografico é possivel acessar informacdes das manifestacGes em

bastante polémica na classe médica brasileira, ja que o Brasil receberia profissionais de outros
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Na figura 41, a segunda pagina referente aos protestos feitos pela a classe médica
brasileira.

Figura 41 — Sequéncia do infografico sobre o Programa Mais Médicos
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Marlene Berg

Fonte: Folha de S. Paulo (2013)

No canto esquerdo da pagina é possivel ter acesso um texto informativo sobre os
acontecimentos.

Outro acontecimento que repercutiu bastante no pais, foi sobre os direitos trabalhistas

dos domeésticos, que por varios anos no pais nao tiveram seus direitos cumpridos e respeitados
(Figura 42).

Figura 42 — Primeira pagina do infografico sobre #domésticos

FOLHA DE SPAULO % % » 0O

= #domeésticos
.
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Sequenciando a abordagem do tema a figura 43 apresenta as manifestacdes feitas pela

a classe nas ruas de algumas capitais do Brasil.

Figura 43 — Infografico que trata dos direitos trabalhistas das empregadas domésticas
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Fonte: Folha de S. Paulo (2013)

No canto inferior esquerdo encontram-se informacdes textuais sobre a organizacdo do
movimento.

Esse é um infografico que podemos classificar como:

Tipo: autbnomo, contendo todos os elementos de uma infonoticia.

Estado: de memdria, trazendo assuntos ocorridos ano de 2013, mas que podem ser
acessadas como um arquivo.

Categoria: pode ser sequencial e relacional. Sequencial, porque detalha variados
acontecimentos em sequéncia de datas e relacional, porque permite escolhas de qual
informacdo o receptor que ter acesso.

Construcdo jornalistica: os fatos estdo todos hierarquizados no que prega a producgéo
tedrica jornalistica, preconizada na Teoria Newsmaking, pois apresenta fatos de relevancia que
aconteceram durante o ano; é de interesse social e politico; conta com citacdo das fontes e
créditos da producdo e traz uma estrutura l6gica de entendimento dos fatos.

E um infografico interativo webjornalistico. Em relagdo a ser uma infonoticia,

constata-se que na realidade s&o varias infonoticias em sé espaco.

4.1.4 Infografico: reforma ministerial
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Na infografia relacionada ao ano de 2014, analisamos uma produgdo do més de
dezembro, intitulada Reforma Ministerial. O fato é sobre a escolha da entdo presidente Dilma

Rouseff do primeiro escaldo do seu governo, em seu segundo mandato (Figura 44).

Figura 44 — Infografico sobre a reforma ministerial de Dilma Rouseff
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Fonte: Folha de S. Paulo (2014)

O infografico apresenta todos os ministros, partidos aos quais pertencem, de quem foi
a indicacdo, que cargo ja desempenhou e o que ird assumir. Na primeira pagina o receptor tem
acesso aos indicados e informacdes sobre eles.

Na figura 45, temos na imagem informacdes de Cid Gomes, indicado ao Ministério da
Educacéo.

Figura 45 — Infografico com as informacdes de Cid Gomes
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Fonte: Folha de S. Paulo (2014)
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No quadro pode-se ter acesso as informagdes de cargo exercido anteriormente, quem
bancou a indicagéo e idade do indicado.
A figura 46 traz outra escolha de Dilma Rousseff para um dos ministérios. Nessa

pagina o receptor tem acesso além de textos, a videos que podem ser visualizados.

Figura 46 — Sequéncia do infografico 45
a definigio de um bloco de ministros ainda nesta tercafeira (23).
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Fonte: Folha de S. Paulo (2014)

Fotos, textos e videos sdo disponibilizados sobre a indicagdo para o Ministério da
Agricultura.

N&o consideramos que este infografico seja jornalistico ou uma constru¢do de uma
noticia. Ha noticias que podem ser acessadas por meio de links disponiveis. Mas a

estruturacdo ndo é conjunta (Figura 47).

Figura 47 — Noticia disponivel no link sobre a reforma ministerial

Novo governo
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NATUZA NERY
MARCIO FALCAO

leia também

==rn i 3

Aliado histérico do PT, o PC do B vai perder para o
PRB o controle do Ministério do Esporte no xadrez
ministerial discutido pela presidente Dilma Rousseff
para a composigao de seus assessores no segundo

mandato.

O ministério deve ser entregue ao deputado George &

Hilton (PRB- MG), que é radialista, apresentador de —
Televisdo, te6logo e animador, de acordo com dados

da Camara. Na atual formagao, o PRB ocupa o Ministério da Pesca, que deve
ficar com o PMDB. O PRB tera 21 deputados na nova composiao do
Congresso, a partir de fevereiro.

Unico com quadra de ténis oficial

m CLIQUE E CONHECA

HSwieWill | 30 MINISTROS?
Fonte: Folha de S. Paulo (2014)
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No canto inferior esquerdo encontram-se informacdes textuais sobre a organizagéo do
movimento.

Esse é um infografico que podemos classificar como:

Tipo: autbnomo, contendo todos os elementos de uma infonoticia.

Estado: de memoria, trazendo assuntos ocorridos ano de 2013, mas que podem ser
acessadas como um arquivo.

Categoria: pode ser sequencial e relacional. Sequencial, porque detalha variados
acontecimentos em sequéncia de datas e relacional, porque permite escolhas de qual
informacdo o receptor que ter acesso.

Construcdo jornalistica: os fatos estdo todos hierarquizados no que prega a producgéo
teorica jornalistica, preconizada na Teoria Newsmaking, pois apresenta fatos de relevancia que
aconteceram durante o ano; é de interesse social e politico; conta com citacdo das fontes e
créditos da producdo e traz uma estrutura l6gica de entendimento dos fatos.

E um infografico interativo webjornalistico. Em relagdo a ser uma infonoticia,

constata-se que na realidade sdo varias infonoticias em um sé espaco.
4.1.5 Infografico: a crise da agua

A producdo do ano de 2015, a ultima a ser analisada, é do més de fevereiro a respeito
da crise no abastecimento de dgua no estado de Sdo Paulo, em razdo da seca que assola a

capital paulista (Figura 48).

Figura 48 — Infografia sobre a crise da agua no Estado de Sdo Paulo

ZU respostas sobre a crise da agua e

Confira o que se sabe sobre o momento mais critico do abastecimento de Sio Paulo e o que se pode prever para o futuro da metrépole
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A AGUA EM SAO PAULO VAI
REALMENTE ACABAR?

Embora projegdes apontem que, No.
ritmo atual, as represas secariam em
cinco meses, a tendéncia é que, antes,
haja malores restricdes ao uso da
Agua para evitar que isso aconleca.
Com iss0, a 4gua ndo acaba, mas o
fornecimento deve ser reduzido. Para

A AGUA VAI FICAR MAIS CARA
COM A CRESCENTE
ESCASSEZ?

Ja ficou. Em janeiro, a Arsesp (agéncia
de 4gua e energia de SP) autorizou
cobranca de sobretaxa de chentes que
gastarem mais neste ano do que antes
da crise. Agora, 0 governo estuda
aumentar ainda mals a tarifa (&
reajustada em dezembro) e endurecer

Fonte: Folha de S. Paulo (2015)
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O infogréafico se compBe com vinte respostas dadas por especialistas sobre o tema, as
atitudes a serem tomadas e solucdes para o problema.
A figura 49 é referente as duvidas e as medidas tomadas para economizar dgua que

podem trazer riscos para a saude, e como fazé-las de maneira correta.

Figura 49 — Infografia retratada na figura 48
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junto com a Folha.
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:
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Fonte: Folha de S. Paulo (2015)

Nesta parte do infogréafico muitas animagGes sao utilizadas para exemplificar o assunto
tratado.
Na sequéncia do infogréafico, a figura 50 apresenta ilustracbes com atitudes basicas do

dia a dia que podem fazer diferenca na hora de economizar agua.

Figura 50 — infografico sobre formas de economizar agua
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Fonte: Folha de S. Paulo (2015)



101

E um infografico interativo webjornalistico, que seguindo as orientacbes de Ribas
(2004), pode ser considerado:

Tipo: autdbnomo. E a prdpria noticia.

Estado: de atualidade, pois foi construido quando os acontecimentos ocorriam.

Categoria: pode ser sequencial e relacional, o primeiro permite uma sequéncia das
respostas dos especialistas sobre o assunto, e o segundo permite fazer escolhas de qual
informacao ou resposta dos especialistas o leitor quer saber.

Construcéo jornalistica: sobre a Teoria Newsmaking o infografico foi produzido
jornalisticamente com relacdo completa das informacdes, com fontes e créditos. Tem valor-
noticia, por abordar fato de relevancia para a populacdo paulistana, principal alvo de publico

do jornal. Pode ser considerada uma infonoticia.

4.2 CONSIDERACOES DA ANALISE

Observamos que, ao que diz respeito a linguagem do jornalismo, aos critérios
produtivos e aos infograficos aqui analisados, especialmente os dos anos de 2012, 2013 e
2015, ha uma construcao de noticia que perpassa a linguagem somente infografica. Notamos
que os procedimentos balizadores da construcdo jornalistica sdo levados em consideragdo e
estdo presentes nas producdes de noticias imbuidas na realidade digital.

Percebemos que tanto a linguagem infografica como a webjornalistica se estruturam
de acordo com o avango e o surgimento de novos recursos multimidiaticos e convergentes,
embora muitas producgdes infograficas disponibilizadas como noticia ou uma producdo
jornalistica, ndo obedecem a uma estruturacao coerente, e podemos dizer consciente, por parte
do jornalista e do proprio jornal, mas apenas como uma producdo infogréafica que torna a
informacdo mais clara.

Percebemos ainda que o jornal Folha de S&o Paulo, no qual utilizamos suas producées
infograficas como objeto de andlise, embora tenha investido e ainda investe nos formatos
digitas e interativos das informacGes, ndo trabalha sua producdo de infograficos como
elemento webjornalistico, mas apenas como recurso que facilita e torna atrativa as producdes,
quando na verdade o que se espera é que a linguagem infografica seja estruturada como
jornalistica, assim como qualquer outra linguagem do meio.

A infonoticia é realidade e apresenta a esséncia de construcéo criteriosa da noticia, que

era disponibilizada puramente em texto, nos meios tradicionais. Temos uma reconfiguracao
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latente do formato da noticia e suas potencialidades com o uso das ferramentas e recursos
digitais.

O que necessitamos ainda sdo abordagens voltadas para as novas mutacdes que o
campo produtivo passa nessa vertente de discusséo.

Constatamos uma mescla de produces infogréficas disponibilizadas pelo jornal em
que podemos encontrar infonoticias como os infogréficos de 2012, 2013 e 2015, e também
construcdes apenas graficas como no caso dos infograficos de 2010, 2011 e 2014.
Salientamos que nem tudo pode e deve ser considerada uma producao infografica jornalistica.

Ao frisarmos a Teoria Newsmaking, constatamos que as bases tedricas de producédo
ndo foram abandonas ou esquecidas, mas sao ainda utilizadas pelas redagées como forma de
orientar o dia a dia produtivo diante de tantos acontecimentos e possiveis pautas que podem
torna-se noticia.

Embora tenham ocorrido mudangas na maneira de pensar e ver o campo tedrico do
jornalismo na nova realidade cibercultural, a pratica jornalistica é realizada por meio das
estruturas vigentes desde os meios tradicionais.

Em relacdo a linguagem infografica webjornalistica dentro da classificacdo de Ribas
(2004), o que podemos constatar foi que as producdes abrangem todos os pontos apontados
pela pesquisadora e chegam a apresentar mais de um elemento em sua composicao. Beatriz
Ribas foi assertiva em sua pesquisa quando classificou os infograficos feitos através dos
recursos digitais e na l6gica multimidiatica do webjornalismo.

Convergimos em varios pontos pontuados pela autora, como também discordamos de
algumas colocacgdes, principalmente quando se trata dos infograficos autbnomos, que sao
considerados como a prdpria noticia.

Nesse ponto acrescentamos que, para ser considerada uma infonoticia, o infogréafico
além de se estruturar na logica infogréafica deve ser planejado — e produzido — nos principios e
bases produtivas do jornalismo.

Em relacdo aos parametros da classificacdo de Ribas (2004), temos o resultado que
apresentamos no quadro 4 sobre a quantidade dos tipos, estado e categoria dos infograficos
analisados do ano de 2010 ao ano de 2015, todos produzidos e disponibilizados no site do

jornal Folha de Séo Paulo.
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Quadro 4 — Resultado dos infograficos analisados

Ano Figura Tipo Estado Categoria Resultado
2010 22 e 23 Complementar | Atualidade | Relacional Naéo é
Infonoticia
2011 24, 25, 26, | Complementar | Atualidade | Sequencial Né&o é
27¢e28 Infonoticia
2012 29, 30, 31, | Autbnomo Atualidade | Relacional/espacial Infonoticia
32, 33, 34,
35e 36
2013 37, 38, 39, | Autbnomo Memoria Sequencial/relacional | Infonoticia
40, 41, 42
e 43
2014 44, 45,46 | Complementar | Atualidade | Relacional Né&o e
e 47 Infonoticia
2015 48,49 e Autbnomo Atualidade | Sequencial/relacional | Infonoticia
50

Fonte: a pesquisadora

Em relacdo as infonoticias, destacamos novamente as trés producBes que se
configuram neste enquadramento que sdo os infograficos de 2012, 2013 e 2015. A outras
producdes ndo se encaixam nessa vertente, embora apresentem alguns elementos tanto
jornalisticos, como infograficos, mas que sdo estruturados sem coeréncia produtiva. Muitas
vezes sdo composi¢cdes que trazem um ou dois elementos, mas ndo contemplam os demais.

Analisar estes infograficos trouxe acréscimos de pesquisa, devido as inquietacOes e
objetivos aqui propostos. A analise nos fez perceber que a linguagem infografica cresce como
desenvoltura e sustentacdo do webjornalismo. A noticia, considerada como o bem preciso do
jornalismo, ndo reconfigurou sua esséncia, mas sim seu formato produtivo.

Levantamos nesta pesquisa um fendmeno voltado a uma das reconfiguracGes do
formato da noticia na realidade das midias digitais, que € a infonoticia. A constatacdo através
do método de analise enriqueceu nosso objetivo enquanto pesquisadora. O que se deseja é que
outras pesquisas sujam a partir do levantamento aqui realizado e tragam um novo

embasamento no campo.
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CONSIDERACOES FINAIS

O surgimento de novas estruturas no contexto do jornalismo nas Gltimas décadas
recebeu forte influéncia dos processos de convergéncia midiatica, das multiplas plataformas e
das possibilidades de conteudo multimidia. H& uma reconfiguracdo latente na producéo
jornalistica desde o surgimento da Internet e sua capacidade de potencializar informacéo, seja
por meio dos bancos de dados, das ferramentas e dos recursos digitais.

As redacOes, os jornalistas e o produto principal da pratica jornalistica, a noticia,
sofreram mutagdes com os novos formatos de apresentacao e distribuicdo da informacao.

A dindmica produtiva iniciada no século passado e continuada no século XXI se d&
através de outros formatos e tem como centro de referéncia a sociedade em rede.

E nesta conjuntura que o webjornalismo acontece e transforma-se com o
desenvolvimento crescente dos aplicativos e aparatos tecnoldgicos. As noticias, que aos
poucos foram reestruturadas na realidade digital, hoje podem ser refletidas em torno de alguns
vieses, tais como seu formato para midias moéveis com os smartphones, produzidas a partir de
fontes vindas das redes sociais e através do olhar proposto nesta dissertacdo: noticias
infogréaficas ou como intitulamos infonoticias.

A infografia interativa como produto jornalistico € o reflexo do desdobramento
reconfigurante da linguagem webjornalistica e, consequentemente, das noticias produzidas
nesta esfera. Os infograficos também sentiram diretamente as mudancas advindas da era das
midias digitais e rapidamente comportaram as produ¢des multimidiaticas das informacdes.

A infografia, na pratica produtiva do webjornalismo, viu nascer possibilidades
potencializadoras de informacdo com a capacidade de expandir os fatos relacionados aos
variados temas, que envolvem a vida didria das sociedades e que sdo noticiados
constantemente.

Os infogréaficos quantificam informaces, seja por meio dos dados, da visualizagdo ou
da propria légica infografica. Temos noticias cada vez mais quantificadas e produzidas por
meio das possibilidades proporcionadas pela ldgica digital.

Isso prioritariamente ndo quer dizer que perdemos qualidade informativa, mas que, em
razdo do que impde o sistema digital e dos proprios receptores que buscam facilitar o
entendimento dos acontecimentos, a estrutura relevante e coerente das informacoes
jornalisticas devem ser mantidas, pois ainda buscamos entender o porqué, como, quem e onde

se desencadearam os acontecimentos sobre os quais tomamos conhecimento.
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Os sistemas produtivos dos meios analdgicos ndo, necessariamente, devem “morrer”
para que “nas¢cam” outros no sistema digital. A esfera de construcdo narrativa se transforma,
assim como também os meios, 0s receptores e 0s jornalistas. O que ha e que constatamos, na
verdade, sdo reconfiguracGes, adaptacfes aos novos formatos, bem como maneiras de fazer e
distribuir noticia.

Averiguamos, no tocante ao que preconiza e defende a Teoria Newsmaking, como 0s
critérios de noticiabilidade e os valores-noticia, € que, mesmo tendo sido estruturada na
construcdo jornalistica dos tempos do jornalismo impresso e das primeiras discussdes de sua
pratica como elemento social, feitas nas primeiras Escolas de Comunicacdo, o objetivo
principal de orientar o que deve ser noticiado, o que tem relevancia, o que pode se tornar
realmente uma noticia diante de tantos fatos, ainda permanece.

A teoria é utilizada como parametro produtivo, mesmo diante um cenario de
banalizacdo da noticia. Podem-se encontrar corriqueiramente noticias falsas e com contetdo
banal que muitas vezes, nem deve ser considerado de relevancia pelos jornalistas.

Constatamos que, com a dinamica atual em que as noticias podem ser produzidas por
meio de variados dispositivos, as teorias que balizam as producdes jornalisticas devem
permanecer pujantes, dando diretrizes de estruturacdo de um conteldo que possa ser relevante
jornalisticamente e principalmente de importancia sociocultural.

N&o partimos, neste sentido, da critica mercadolégica, do interesse empresarial do
jornalismo, embora se saiba de sua dindmica nas decisdes de noticiar, ou ndo, determinado
fato. Mas ressaltamos o ponto norteador para a construcdo de noticias que tenham importancia
no bojo sociocultural, ja que o jornalismo € elemento do organismo social.

Os jornais, como a Folha de S&o Paulo, viram-se encurralados com o surgimento do
espaco digital e, assim como os periodicos internacionais, acompanharam o crescimento da
Internet como meio de comunicacao.

A infonoticia é realidade, embora ainda requeira discussdes, estruturacdo e melhor
organizacao jornalistica. Vivemos em meio a processos reconfigurantes, que ndo estdo
fechados e requerem olhares de pesquisa e reflexdo académica, especialmente quando se trata
de elementos da construcdo tedrica dos campos da comunicacdo e do jornalismo
contemporaneo.

Né&o chegamos ao fechamento de reflexdo do tema abordado, pois acreditamos serem
necessarios pesquisas e estudos que esmilcem as praticas jornalistas atuais em todos 0s seus
ambitos. A infografia webjornalistica ainda deve ser discutida e compreendida mais a fundo,

como uma linguagem dessa nova maneira de pensar e fazer jornalismo.
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O nosso ponto de partida foi compreender as reconfiguracdes e 0s paradigmas das
noticias produzidas infograficamente, ndo para fechar o ciclo de questdes e discussfes que ha
anos sao feitas por académicos e estudiosos da area infografica jornalistica, mas para
aprofundar as ponderacdes de um cenario que cresce e ganha desdobramentos devido ao
desenvolvimento da rede e da informag&o, que se tornou um dos maiores bens da sociedade
moderna.

Como frisado nas consideracdes da analise, estamos diante da realidade da noticia
produzida infograficamente, e acreditamos ser um campo crescente nas producbes do
jornalismo contemporaneo devido as possibilidades multimidiaticas do meio digital e das
potencialidades da linguagem infografica.

Pretendemos dar continuidade as investigacdes das reconfiguracdes da noticia diante
dos avancos da tecnologia digital e como isso é refletido no campo produtivo do jornalismo e

em suas bases de estudo tedrico.
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