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RESUMO

Os impactos da modernidade modificaram as relac6es sociais e interferiram na formacgéo e
conservacdo das comunidades tradicionais; em especial pelas modificagdes advindas pelos
processos comerciais e culturais da globalizagcdo. Tais processos encontraram na cultura,
educacdo e midia hegemonicas, suportes para difusdo e manutencdo de ideologias que, em sua
maioria, ndo possuem espagos afirmativos para a diversidade, para as minorias e suas lutas
sociais. Na contramdo desse cendrio, as préprias comunidades étnicas e tradicionais tém
produzido, por meio de elementos e tradigdes da cultura popular, formas de resisténcia as
influéncias globais e mensagens midiaticas. Entre essas formas, estdo os meios de
comunicacdo comunitarios, espacos afirmativos voltados a autonomia, protagonismo e
alteridade. Um exemplo foi a criagdo, em 2001, da primeira emissora comunitaria, via cabo,
do Nordeste brasileiro — o Canal Capibaribe, em Recife-PE, que tem como finalidade a
abertura de espaco na midia as comunidades em situacdo de risco, minorias étnicas e sociais.
Figuram, na pauta do canal, grupos de cultura alternativa, popular e folclorica, além de
manifestacdes de matrizes africanas. O Canal também realiza oficinas de formacao critica e
cidadd, além de capacitacdo em producdo audiovisual com individuos das comunidades — de
onde surgem matérias e documentarios que retratam as dificuldades e os aspectos positivos do
seu cotidiano. Os participantes destas acOes, além de terem sua cultura valorizada, se
identificam com as lutas sociais e espagos, 0 que contribui para 0 aumento da autoestima e a
reafirmacdo das identidades. Este estudo analisa o papel da comunicacdo comunitaria na
producdo e no revigoramento dos lacos de comunhdo e solidariedade, vitais para o
desenvolvimento dos ideais comunitarios. A pesquisa qualitativa realizada, cuja base é um
estudo de observacdo, utiliza método exploratorio, com abordagem dialética amparada pelos
Estudos Culturais e pela Folkcomunicacdo. A observacdo aqui proposta averigua as relacdes
entre o Canal Capibaribe e a comunidade, verificando como a emissora comunitaria se faz
espaco de registro e veiculacdo da cultura popular, enquanto a segunda se apropria dos meios
e da técnica de producdo para constituir novos espacos de expressao e veiculacdo do

cotidiano, reafirmando e fortalecendo as identidades culturais.

Palavras-chave: Comunicacdo; Televisdo Comunitaria; Identidade; Folkcomunicacdo;

Cotidiano; Participacéo.



ABSTRACT

The impact of modernity changed social relations and interfered in the formation and
preservation of traditional communities; especially by changes arising from commercial and
cultural processes of globalization. Such processes found in culture, education and hegemonic
media, media for dissemination and maintenance of ideologies which, for the most part do not
have affirmative spaces for diversity, for minorities and their social struggles. Against this
backdrop, the very ethnic and traditional communities have produced, through elements of
popular culture and traditions, forms of resistance to global influences and media messages.
Among these forms are the community media, affirmative spaces dedicated to independence,
role and otherness. One example was the creation in 2001 of the first community cable
television station in the northeastern of Brazil — the Capibaribe Channel, in Recife, which
aims to open space in the media to communities at risk, ethnic minorities and social. Include
in the agenda of the channel, alternative culture groups, popular and folk, as well as
manifestations of African origin. The Channel also conducts workshops of critical training
and civic education, and training in audiovisual production with individuals of communities -
from which emerge materials and documentaries that portray the difficulties and the positive
aspects of their daily lives. The participants of these actions, and have valued their culture,
identify with social struggles and spaces, which contributes to increased self-esteem and the
reaffirmation of identities. This study analyzes the role of community media in the production
and reinvigoration of communion and solidarity ties, vital to the development of community
ideals. The qualitative survey, whose base is an observational study, using exploratory
method, with dialectical approach supported by Cultural Studies and the Folkcommunication
Studies. The observation proposed here scrutinizes the relationship between Capibaribe
Channel and the community, seeing how the community television station is done recording
and broadcasting of popular culture space, while the second appropriates media and
production technique to be new expression of spaces and serving everyday, reaffirming and

strengthening cultural identities.

Keywords: Communication; Community Television; Identity; Folkcommunication;

Everyday; Participation.
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INTRODUCAO

A televisdo, enquanto meio de comunica¢do massivo e de cunho comercial, pauta sua
I6gica no aumento da audiéncia, o qual estd diretamente vinculado ao crescimento do lucro.
Para alcancar tal intento, por vezes posiciona-se como espelho da sociedade, buscando criar
uma ideia de proximidade com o telespectador. Entretanto, como a tevé precisa atingir um
publico de grandes proporcbes e falar para realidades distintas, em muitos casos ela
homogeneiza a informacéo, tornando-a plana e adaptada a ideia de uma identidade nacional.

Para formular esse padrdo estético, sdo utilizados elementos do proprio cotidiano e
da cultura popular das comunidades, ressignificando-os e os transformando em produto
televisual. Todavia, grande parte destes conteudos deixam de considerar distingdes culturais,
principalmente relacionadas as minorias étnicas, econémicas, politicas e sociais.

Como alternativa a esta realidade, desponta a comunicagao publica, em seus diversos
niveis e modelos, cujo maior esforco é o de produzir e veicular materiais de interesse publico
e contribuir para a formacdo cidada e a valorizagédo da diversidade cultural.

Entre as experiéncias bem sucedidas de comunicacdo publica, as emissoras
comunitarias figuram como espacgos voltados a dar voz as comunidades ausentes na grande
midia, valorizando e difundindo sua cultura. O diferencial estd na base do processo de
producdo da informacdo, que inverte o modelo vertical — massificante — para o formato
horizontal. Neste molde, sujeitos locais — lideres, artistas e grupos ligados a diversos
segmentos sociais — interferem na producdo e tornam-se protagonistas, utilizando-se dos
meios para transmitir sua propria mensagem.

Cunhado por Luiz Beltrdo, em 1967, o termo Folkcomunicacdo diz respeito as
praticas alternativas de comunicacdo desenvolvidas por pablicos marginalizados, urbanos ou
rurais, utilizando, para tanto, os meios que estejam disponiveis. Por meio destas, estes
publicos expressam suas informacdes, ideias, opinides e atitudes, valendo-se de agentes e
meios que estejam, de alguma maneira, ligados ao folclore e a cultura popular.

E preciso ressalvar, contudo, que o folclore nem sempre se refere apenas as
atividades tradicionais originadas nas camadas populares. Em muitos casos, 0 povo se
apropria de instrumentos e produtos advindos de outras procedéncias, bem como de aparatos
tecnoldgicos, e 0s incorpora as suas praticas.

As tecnologias de producéo audiovisual, difundidas a partir do final dos anos 1970, e

que se popularizaram no Brasil uma década depois, foram apropriadas por algumas
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comunidades como canais de expressao, dando origem ao movimento conhecido como TV de
Rua. Este movimento, aliado as Ré&dios Livres e as lutas pela democratizacdo da
comunicacgdo, auxiliaram no processo da legalizacdo dos canais de televisdo comunitério,
veiculados via cabo, em todo o Brasil.

Ligado a grupos e associacOes socioculturais, o Canal Capibaribe de Recife, primeira
emissora comunitaria via cabo do Nordeste, criada em 2001, veicula e produz conteudos
folkcomunicacionais, pois veicula producbes desenvolvidas pelas proprias comunidades ou
eventos e praticas da cultura popular, ndo de forma predatéria, mas incentivando e respeitando

as diferencas e sua convivéncia pacifica.

OBJETIVOS DA PESQUISA

Objetivo Geral

- Analisar as relagdes entre o Canal Capibaribe e a comunidade, verificando como o primeiro
apresenta-se como um espaco de registro e veiculacao da cultura popular, e de que forma a
segunda se apropria dos meios e da técnica de producdo para constituir novos espacos de
expressdo e veiculacdo de seus desafios e seu cotidiano, reafirmando e fortalecendo as

identidades e os lagcos comunitarios.

Objetivos Especificos

- Verificar como se da a relacdo do canal com a comunidade e com seus grupos culturais e
folcléricos, analisando como o processo de producdo transforma as atividades destes em
conteddo televisual;

- Averiguar como a comunidade interage com o canal e de que forma esta relacdo com a
televisdo altera seu cotidiano;

- Investigar como a comunidade tem seu cotidiano modificado pelas oficinas de audiovisual
realizadas pela TV e como — ao ter acesso a tecnologia e ao ressignificar as técnicas

audiovisuais — interferem na formacéo do imaginario e das identidades locais.
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JUSTIFICATIVA

A cultura cotidiana, enquanto parte da vida da comunidade, bem como suas téticas de
sobrevivéncia e suas experiéncias vinculadas a arte de fazer sdo, muitas vezes, vistas como
temas pouco relevantes por muitos segmentos das Ciéncias Sociais; quando n&o, seus
conceitos séo empregados de forma equivocada (CERTEAU, 1994). Em se tratando da arte de
fazer (atividade de reinvencdo continua do cotidiano), o problema parece recrudescer, pois
ndo sendo algo pronto e acabado, e tendo sua existéncia, em muitos casos, dependente de
relatos orais, esta arte se mostra como um objeto de pesquisa de dificil acesso. Neste sentido,
a visdo do investigador tenta estabelecer critérios que considerem a importancia das relagcdes
cotidianas, sua autonomia e taticas produtoras de sentido.

No campo da formacdo de sentidos, tendo como viés a relacdo identitaria, nota-se
que a sociedade se encontra num processo de aproximacao e uniformizacédo, corroborado pela
cibercultura, globalizacdo e novas tecnologias. Neste contexto, desaparecem certos
estamentos sociais e surge uma classe unica de consumidores, publico-alvo dos meios de
comunicacgdo de massa e sua estética generalizada. (HALL, 2005).

Por outro lado, percebe-se que, enquanto ha, na América Latina, uma expansao
simbdlica das relagcdes rotineiramente estabelecidas entre estas minorias e 0s meios de
comunicacdo (MORAES, 2011), a academia ndo tem se debrucado suficientemente a analise
dos possiveis efeitos que isto traga. Este aspecto, aliado a falta de vontade politica e
econdmica, retarda o processo no Brasil, por exemplo. Tal circunstancia auxilia na
justificacdo desta proposta — primeiro pelo recorte que sugere, estudando as estratégias de
apropriacdo de conteudo realizadas pelas televisdes comunitarias junto as comunidades e suas
atividades culturais; depois, analisando como este contetdo ressignificado interfere no
cotidiano destes grupos sociais.

A fim de fornecer respostas ao problema proposto, escolheu-se uma emissora
comunitaria como objeto de estudo; selecdo por proximidade e relevancia regional. O Canal
Capibaribe segue a vocacdo da cidade para comunicacdo alternativa, pois Recife esta entre as
primeiras cidades do Brasil a realizar experiéncias com as chamadas TVs de Rua, nos anos
1980 (PERUZZO, 2007).

Embora a proposta aborde questbes ligadas ao conteudo televisual, o estudo busca
fugir da perspectiva simplesmente técnica ou tecnoldgica, focando seu recorte na relagédo

dialégica entre as comunidades e a mensagem televisual. Por isto, o problema esta sendo
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proposto para a linha de estudos em Midia e Cotidiano do Programa de P6s-Graduagdo em
Comunicacdo da UFPB, na qual, acredita-se, serd possivel encontrar o devido suporte
metodoldgico, bem como arcabouco tedrico para 0 bom andamento da pesquisa.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O Método, enquanto caminho a ser percorrido a fim de se alcangar um objetivo, é
elemento imprescindivel a toda investigacdo cientifica, tornando dificilima tal empreitada sem
aplicacdo de um conjunto de procedimentos técnicos, permeados por subjetividades e
interpretacOes, capazes de nortear a investigacdo até os resultados. Assim sendo, pode-se
afirmar que ndo ha pesquisa sem método.

Em verdade, todo objetivo carece de método, que deve se adequar a complexidade do
problema e aos resultados almejados. Os estudos voltados a compreensdo dos métodos de
pesquisa cientifica demonstram que, de acordo com o objeto proposto e resultados esperados,
cabe ao cientista adequar sua pesquisa e metodologia — enquanto conjunto de métodos — tal
qual um timoneiro ajusta velas e direcdo, a fim de chegar a determinado lugar ou, na busca
por lugares ainda ndo encontrados, evitar os caminhos ja percorridos.

O estudo aqui desenvolvido, por se encontrar na fronteira das Ciéncias Sociais e
Humanas, careceu de um conjunto de procedimentos que se adequasse aos campos de
pesquisa mencionados. Foi considerada, na escolha tanto do objeto, quanto do método
aplicado, a proximidade do autor com 0s mesmos, cuja importancia é destacada por Augusto
Trivifios (1997) quando afirma que, do ponto de vista instrumental pratico, recomenda-se que
o foco de uma pesquisa deve surgir da pratica cotidiana e profissional do pesquisador, sendo
capaz de ajuda-lo a alcancar a clareza necessaria na delimitacédo e resolucdo do problema.

Isto posto, levou-se em conta o histérico de relacdes do pesquisador com minorias e
grupos sociais em situacao de risco e suas acdes junto as associacdes e comunidades, em suas
praticas de resisténcia e sobrevivéncia cultural, além da atuacdo e cooperacdo em meios de
comunicagdo comunitarios.

Assim, o trabalho proposto intenta realizar um estudo que possa ir além da simples
analise da dimensdo do ambiente midiatico, o conteldo das mensagens e suas dimensoes.
Antes, sugere o dialogo com a subjetividade humana, respeitando diversidades identitarias e

nuances culturais, memoria e alteridades presentes no cotidiano.
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Como o universo a ser abordado na pesquisa é repleto de subjetividades, recorreu-se
a pesquisa qualitativa, com método de procedimento exploratorio, capaz de permitir ao
investigador aumentar sua experiéncia em torno do problema escolhido, pois parte de uma
hipotese e aprofunda os estudos nos limites de uma dada realidade, a partir de antecedentes, a
fim de planejar uma pesquisa descritiva ou experimental (TRIVINOS, 1997).

Como ferramenta metodolégica, o estudo se vale da observacdo. A pesquisa
observacional € um modelo classico da investigacdo cientifica e um dos mais utilizados pelas
ciéncias sociais, sendo fundamental para os procedimentos antropoldgicos, por exemplo. Este
método possibilita um elevado grau de precisdo, pois, neste processo, 0 cientista v& o
fendmeno como um todo sem, contudo, interferir em seu andamento, nem tampouco toma
providéncias para que algo aconteca (GIL, 2012).

E preciso ressaltar que a observagao nio consiste apenas em ver e ouvir, mas também
em examinar os fatos ou fendmenos que se deseja estudar, ajudando o pesquisador na
identificacdo e obtencéo de provas a respeito de seus objetivos.

O método observacional pode ser aplicado de varias maneiras. Este trabalho optou
pela observacdo assistematica ou espontanea, a qual € frequentemente utilizada em estudos
exploratdrios, inclusive por ndo intentar exercer o controle sobre o fenémeno, acompanhando
0 mesmo a medida que ele acontece. Durante o processo de observacao, o pesquisador recolhe
e registra fatos e acontecimentos da realidade, sem se valer de meios técnicos especiais, ou de
perguntas diretas (LAKATOS; MARCONI, 2011).

Quanto ao método de abordagem, baseou-se no método dialético, cujo pressuposto
basico é o dialogo entre ideias antagbnicas, capaz de originar como produto um pensamento
sintético. Por considerar o papel historico, enquanto elemento vital ao desenvolvimento
social, o método dialético acaba por implicar em movimento, evolucao.

De acordo com Antonio Carlos Gil (2012), o conceito de dialética é bastante antigo.
Platdo, por exemplo, o denominou como a arte do didlogo. A concepcdo moderna de dialética
fundamenta-se em Hegel, para quem a ldgica e a historia seguem uma trajetéria dialética, nas
quais as contradicdes se transcendem, mas ddo origens a novas contradicdes que passam a
requerer solucéo.

Pedro Demo (2011) afirma que a dialética é a metodologia mais conveniente para as
ciéncias sociais por levar em consideracdo os fendmenos historicos subjetivos e por afirmar
gue o conhecimento é uma construcdo gradual, que ocorre no decorrer dos processos sociais

de transformacdo. Alias, tal método € muito comum em paises subdesenvolvidos, exatamente
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por conta de sua ligagdo com 0s processos historicos de mudanca e por propor que a pesquisa
cientifica possa ser sensivel dos problemas sociais.

O mesmo autor alerta para 0s enganos que costumam acercar as concepgdes
equivocadas sobre este método. Ele esclarece que ndo existe uma dialética, de fato Unica. Tal
posicdo reducionista acaba por limitar o método, como se todos os dialéticos formassem um
exercito com a mesma roupa e as mesmas armas. Alias, se assim o fosse, seria uma postura
muito pouco dialética. Na pratica, é possivel encontrar ndo s6 dialéticas diferentes como, as
vezes, ate contraditorias (DEMO, 2011).

Outro erro comum ¢€ limitar a dialética a ser marxista, ou antimarxista, inclusive pela
constatacdo de que ndo existe um marxismo Unico, dotado de um Unico materialismo
dialético.

Inclusive, de acordo com Lefebvre (2013), Marx nem mesmo chegou a desenvolver
sistematicamente seu método, limitando-se, em principio a aplica-lo. Na verdade, foram
outros tedricos que estruturaram seus estudos e alargaram 0s conceitos trabalhados pelo
soci6logo alemdo, caso de Pierre Bourdieu (2004), por exemplo, que avanga a nocdo do
capital enquanto bens e riquezas, demonstrando que as desigualdades sociais podem decorrer
também do acesso a cultura e a educacao.

A dialética proposta por Hegel é idealista, afirmando que a superacdo se da pela
elevacdo e admitindo a hegemonia das ideias sobre a matéria. Segundo Gil (2012), tal
concepcao foi invertida por Marx. Assim, este trabalho recorrera a uma dialética mais
historico-estrutural que materialista. Tal escolha preconiza o equilibrio do jogo das condi¢des
objetivas e subjetivas e suas diversas formas de relacionamento.

Muitos autores consideram a dialética limitada, por se valer de uma interpretacéo
materialista do fendmeno. Trivifios (1997) alerta para a necessidade da compreensdo
filosofica do conceito de matéria, para tornar mais clara a real nocdo de materialismo. O
termo matéria diz respeito a uma categoria filos6fica que designa a realidade objetiva, dada ao
homem, nas suas sensacOes, podendo ser apreendida, registrada, copiada, fotografada e
refletida pelas sensagdes humanas, porém existindo independente delas.

A matéria é entdo a realidade objetiva, refletida pelas sensacGes. A matéria é capaz
de reflexo, o qual se da em varios niveis. A consciéncia, por exemplo, é um tipo de reflexo, a
propriedade mais evoluida do reflexo. Assim, a consciéncia, mesmo ndo sendo matéria, é uma

propriedade da matéria. O trabalho e a linguagem — estruturas culturais utilizadas para a
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analise cultural pela Antropologia — estdo intimamente ligados ao desenvolvimento da
consciéncia, enquanto reflexo da realidade objetiva, no cérebro humano.

A abordagem dialética privilegia as mudancas qualitativas a adota a pratica social
como critério de verdade, base para uma interpretacdo dinamica e totalizante da realidade.
Como afirma Gil (2012), os fatos sociais ndo podem ser compreendidos quando considerados
isoladamente, abstraidos de suas influéncias politicas, econémicas e culturais.

Assim, o método dialético mostra-se como um caminho interessante a ser trilhado
por um estudo que pretenda realizar uma analise dos processos historicos, sociais, culturais e
econdmicos que culminaram na concentracao de riquezas e, por consequéncia, dominio sobre
0s meios de comunicagdo, suas ferramentas de producdo, e suas mensagens vinculadas ao
pensamento das classes dominantes. Sem levar em consideracdo as estruturas historicas de
classe econdmicas e politicas, ndo hd como tratar eficazmente de estratégias populares de
resisténcia e sobrevivéncia cultural, democratizacdo dos meios de comunicacdo, ampliacdo
dos espacos da diversidade e da alteridade.

Dialeticamente, as estratégias populares de resisténcia e sobrevivéncia sociocultural
do folclore, bem como as lutas pela desconcentracdo da midia e pela democratizacdo dos
meios de comunicacdo tém se posicionado em campo oposto ao da grande midia e, em parte,
superado o tratamento homogeneizado ou a auséncia de espacos afirmativos desta.

A escolha de tal metodologia também se pautou pela aproximacdo do referido
método de abordagem com o de procedimento e com a ferramenta metodoldgica empregada
neste estudo, levando em conta as trés etapas da pesquisa de linha dialética proposta por
Trivifios (1997) e demonstrada a seguir.

A primeira etapa, como sugere Trivifios (1997), consiste na contemplacdo viva do
fendmeno, a fim de estabelecer a existéncia e a singularidade do objeto, apontando as
caracteristicas que o diferencia de outros fen6menos. Neste momento, sdo reunidos materiais,
informacGes e realizadas analises dos documentos. A partir de entdo, delimita-se o fenémeno.

Na segunda etapa, acontece a analise do fenémeno, a penetracdo da dimensédo
abstrata do mesmo. Durante esta fase, sdo observados o0s elementos, as partes que os integram
e estabelecidas as relacdes socio-histéricas do mesmo. Como consequéncia desta analise, as
situacOes espaco-temporais do objeto sdo apreciadas, e 0s juizos, raciocinios e conceitos sobre
0 mesmo, elaborados.

O terceiro momento da pesquisa conta com a observacdo da realidade concreta do

fendmeno, estabelecendo os aspectos essenciais do mesmo, seu fundamento, realidade e
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possibilidades, seu conteudo, forma, e o que nele € singular e geral. Essa parte do estudo, ja
de posse das informagdes e observacdes, conduz a conclusdo da pesquisa (TRIVINOS, 1997).

Do ponto de vista tedrico-metodoldgico, a pesquisa foi também amparada pelos
Estudos Culturais, cujo ponto de decolagem teérico, de acordo com Mattelart e Neveu (2004)
é fazer das culturas populares, ou dos estilos de vida das classes sociais subalternas, objetos
dignos de analise, juntamente com os conceitos de marginalidade e solidariedade, além de
questdes de género, raca e alteridades.

Ao realizar anélise de uma emissora comunitaria, inserida num contexto de
cotidiano, fez-se necessario considerar estudos que abordam os meios “e suas implica¢des
como componentes de uma dimensdo socio-antropoldgica maior: a dimensdo da cultura, na
qual os meios encontram uma l6gica de desenvolvimento que Ihes é propria, mas ao mesmo
tempo inseparavel das injung¢des culturais” (SANTAELLA, 2001, p.63).

Tal perspectiva, cuja inspiracdo esta nas classes populares, na resisténcia a ordem
cultural industrial e na New Left, corrente de renascimento das analises sociais, ofereceu lastro
tedrico fundamental para a compreensdo dos processos culturais e suas relagdes de poder e de
estratégias de mudanca social.

De forma complementar, os estudos beltranianos da Folkcomunicagdo (BELTRAO,
1980), como também aqueles voltados a compreensdo dos meios populares, enquanto Midia
Radical (DOWNING, 2004), foram fundamentais no percurso desta pesquisa.

Os suportes teodricos supracitados consistiram em bases para o entendimento dos
elementos da cultura popular e dos meios comunitarios — entre eles o video popular e a tevé
de rua — enquanto formas de resisténcia e sobrevivéncia cultural, capazes de expressar as
ideias, as lutas, reivindicacGes e demais manifestacbes do povo e para o povo, despontando

como alternativas a midia hegeménica.
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1. COMUNIDADE E IDENTIDADE

1.1 Compreensdes acerca da comunidade e sociedade

Apesar de possuir o mesmo radical de comunicagdo, a nogdo de comunidade,
enquanto conceito, ndo se origina nos estudos comunicacionais. O conceito de comunidade
tem sido abordado pela tradicdo socioldgica, que dele tem se valido ao intentar explicar 0s
processos de socializacao e as formas de organizagédo e funcionamento da sociedade.

Antes do advento da sociologia, 0 senso comum forneceu a filosofia, a teologia e ao
direito moderno, concepgdes diversas acerca de comunidade e sociedade, desenvolvidas por
meio de processos de depuracgdo l6gica, de bipolarizacdo e de abstracdo generalizada, que em
seguida iriam se incorporar a linguagem sociologica (FERNANDES, 1973).

Assim, de acordo com Florestan Fernandes (1973), os socidlogos herdaram, da
linguagem comum, as diferentes acepcdes que foram aplicadas na formacdo dos dois
conceitos e seus consequentes sistemas de referéncia conceitual. Diante das distin¢Oes
culturais das civilizacbes e mesmo em conexdo com formas extremamente diferenciadas de
estratificacdo social, tais sistemas foram importantes para superar as possiveis leituras
equivocadas do tema.

Embora ndo seja o primeiro autor a se aventurar na conceituacdo de comunidade,
Ferdinand Tonnies (1973) é, para muitos estudiosos do tema, o ponto de partida para a
compreensdo da mesma. Em 1887, o socidlogo alemé&o publicou importante estudo acerca dos
tipos de relacBes sociais, estabelecendo sua conhecida dicotomia entre gemeinschaft e
gesellschaft, comunidade em oposi¢cdo a sociedade — duas maneiras de agrupamento, sendo
uma motivada por uma vontade natural e a outra por interesses individuais.

A comunidade, para Tonnies (1973), é uma organizacdo social pura, idealizada,
organica e real, cuja motivacdo € afetiva. Seu conceito inclui as formas embrionarias de
socializacdo, em estado primitivo e natural. Assim, contempla relagcdes locais como aldeia,
familia e vizinhanca, lugares onde estdo presentes caracteristicas como calor, aconchego e
protecdo. A fonte comum dessas relacfes é a vida vegetativa, que comega com 0 nascimento e
se desenvolve nas relacdes familiares, nas quais seus membros se reconhecam enquanto
portadores de lacos historicos e sanguineos.

Contrapondo a nocdo de comunidade, Tonnies (1973) estabelece o conceito de

gesellschaft, a fim de contemplar o tipo de relacdo social que, segundo ele, surge com a
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modernidade, periodo em que sdo rejeitados os antigos estatutos de relacionamento e quando
desaparece a nocdo de comunidade afetiva e solidaria. Surge em cena, entdo, a sociedade,
enquanto comunidade da vida moderna, um ambiente mecéanico e imaginario, com
relacionamentos frios e objetivos mediados por normas estabelecidas pelas leis, pela opinido
publica, ou orientados por interesses especificos, marcados pelos valores da individualidade.

Assim, pode-se compreender sociedade como uma soma de individuos naturais e
artificiais, cujas vontades e dominios se encontram em associacdes numerosas, mas que
permanecem, entretanto, independentes uns dos outros e sem acgdo interior reciproca
(TONNIES, 1973). Este pensamento ¢ a base do que se convencionou chamar de sociedade
civil, cujas relagdes estdo baseadas no comércio, na negociacao. Levando-se em consideracao
o0s conceitos desenvolvidos pelo sociélogo alem&o, em certa medida, é possivel compreender
a comunidade como um organismo vivo, e a sociedade como um agregado mecanico e
artificial.

A sociedade é o macro, o publico, o universo, algo como uma terra estrangeira. O
proprio autor adverte que, na sociedade, se diversas pessoas vivem umas ao lado das outras,
de igual modo a uma comunidade, mesmo assim ndo estdo organicamente unidas, mas
separadas. Por outro lado, na comunidade, estdo unidas, apesar de toda separacédo, pois existe
algo maior que as une além dos limites geograficos.

Outros autores também se lancaram ao desafio da compreensdo dos conceitos de
comunidade e sociedade. Para o socidlogo alemdo Hans Freyer (1973), a primeira s6 pode ser
compreendida enquanto parte da série temporal concreta das formas sociais fundamentais.

O autor conceitua comunidade engquanto um mundo vital que €, essencialmente,
unidade, capaz de reunir um grupo inteiro em um grande nos, e em cujo seio ndao ha
dominagdo. “Esse mundo constitui o espacgo inevitavel em que todos vivem e que, a0 mesmo
tempo, vive em todos, 0 espaco que imprime sua marca em todos e ao qual todos se acham
vinculados”. (FREYER, 1973, p.134)

Mesmo levando em conta as possiveis contradigbes as quais a comunidade estaria
sujeita, diante da sociedade moderna, o socidlogo reafirma a capacidade de resisténcia e
sobrevivéncia da mesma, gracas a uma esséncia prépria.

A comunidade, de acordo com Freyer (1973) seria um corpo capaz de se renovar,
constantemente, na sucessdo de geracdes, permanecendo uno e sobrevivendo diante de toda

mudanca. Onde quer que o mundo social circundante produza situacdes parciais
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caracteristicas e conexdes condicionais que situem frente ao exterior os homens inseridos
nelas, ja se encontram todas as pressuposicées para a constituicdo da comunidade.

No século XX, o também alemdo, Louis Wirth, soci6logo membro da Escola de
Chicago, desenvolveu um estudo sobre as relagdes sociais, identificando trés termos em torno
dos quais, segundo ele, deveriam girar os debates tedricos da sociologia: grupos sociais;
comunidade e sociedade.

Para Wirth (1973), grupo social é a mais ampla, descolorida e de sentido mais geral
dos trés conceitos e se refere a qualquer agregacdo ou associacdo de homens que, de certo
modo, podem ser considerados da mesma classe e com unidade prépria; uma espécie de
coesdo de individuos. Todo grupo social se encontra preso por lagos territoriais, fisicos e
ecoldgicos, bem como socio-psicoldgicos. Este conceito de grupo social se distingue dos
demais, pois trata-se de uma expressdo genérica, enquanto comunidade e sociedade séo
termos subordinados, que possuem relacéo correlativa e reciproca entre si.

Comunidade e sociedade ndo sdo duas espécies de vida grupal diferentes. Antes, séo
dois aspectos de toda vida grupal humana. Comunidade seria, de acordo com ele, uma relagéo
organica, entre seres da mesma espécie ou de outra, por meio de bases simbiodticas, entre
estas, uma cultura comum, ou compartilhamento de experiéncias, atividades, objetivos e
compreensdo (WIRTH, 1973).

Em tempo, o termo comunidade ainda significaria vida grupal, base territorial, vida
em conjunto fundada no parentesco e na interdependéncia econdmica, ou numa matua
correspondéncia de interesses.

Os homens vivem em comunidade em virtude das coisas comuns que tém entre si. E
a maneira pela qual passam a possui-las em comum é a comunicacdo. Desse modo, uma
comunidade se caracteriza basicamente por dois aspectos, o de viver juntos e o de participar-
se de uma vida em comum com o outro.

Louis Wirth desenvolve seu estudo no século XX, ja& em contexto avancado da
modernidade. Por isso, é capaz de lancar mdo de uma analise historica diante do panorama
atual. Historicamente, comunidade era uma expressao que ressaltava a unidade da vida em
comum de um povo, um grupo primario em que as relacdes territoriais, de parentesco e de
interesses eram mais fronteiricas do que é atualmente a forma de vida grupal prevalecente na
civilizacdo ocidental.

Quando, paulatinamente, a vida tradicional cede espaco para a civilizacdo

tecnoldgica, novas bases para a integracdo social surgem, mediando as agdes coletivas e a
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interdependéncia. Nesta conjuntura, ha uma mudanga do contrato social das comunidades
primarias para o Estado.

Esta alteracdo trouxe consequéncias significativas para a vida em comum,
provenientes dos conflitos entre atitudes, valores, personalidades, instituicdes e grupos
econbmicos, raciais, politicos e culturais. Estes conflitos sdo indicios de mudanca social e
desorganizacdo, podendo ser compreendidos como partes ou sintomas de uma configuracéo
mais ampla e complexa de comunidade: a sociedade.

Apesar da crenga em que a ordem social resida no retorno aos lagos locais de
vizinhanga, Wirth (1973) afirma que a civilizagdo tem se dirigido a direcdo oposta, sendo
praticamente impossivel um retorno a comunidade tradicional, salvo renunciando-se as
vantagens tecnoldgicas e culturais da vida comunitaria presente.

Entre as décadas de 1930 e 1940, o socidlogo escocés, Robert Morrison Maclver
produziu diversas obras a partir de estudos realizados sobre 0s conceitos e autores classicos da
sociologia. Enquanto lecionava na Universidade de Columbia, em Nova York, Maclver,
juntamente com seu colega americano Charles H. Page, dedicou parte de seus esbocos a
analise dos conceitos de comunidade e sociedade.

Aproximando-se do conceito de Wirth, Maclver e Page compreendem comunidade e
sociedade como partes interagentes e complementares. Para eles, a sociedade é uma
organizacdo que liberta e limita as atividades dos homens, além de estabelecer padrbes a

serem seguidos e mantidos, sendo uma condi¢do necessaria a toda realizacao da vida.

A sociedade € um sistema de costumes e processos, de autoridade e auxilio
mUtuo, de muitos agrupamentos e divisdes, de controles de comportamento
humano e das liberdades. Esse sistema complexo, que estd sofrendo
modificacdes, chamamos sociedade. E a teia das relaces sociais. E esta
sempre mudando. (MACIVER; PAGE, 1973, p.117)

Para os autores, onde quer que membros de qualquer grupo, pequeno ou grande,
vivam juntos e de modo tal que partilhem de interesses, ou das condicBes basicas de uma vida
em comum, esta estabelecida uma comunidade. O que caracteriza uma comunidade € a
possibilidade de viver a vida por completo e ter todas as suas relacdes sociais dentro dela. Nao
é possivel viver inteiramente dentro de uma empresa comercial ou de uma igreja, mas pode-se
viver totalmente dentro de uma tribo, ou de uma cidade.

Maclver e Page (1973) propdem que, numa sociedade, podem coexistir e interagir

diversas comunidades. Diferentemente dos grupos tribais, cuja vida é autossuficiente, as
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comunidades modernas, mesmo as muito grandes, sd80 muito menos autbnomas e
independentes. Desse modo, € possivel se viver numa metrépole e ainda assim ser membro de
uma comunidade muito pequena, caso 0s interesses pessoais estejam circunscritos dentro de
uma estreita area. Por outro lado, pode-se morar numa aldeia e, ainda assim, pertencer a uma
comunidade tdo grande quanto a civilizacao.

Enquanto éarea da vida social, assinalada por certo grau de coesdo social, a
comunidade possui como bases coexistentes, segundo Maclver e Page (1973), a localidade e o
sentimento de comunidade.

A localidade diz respeito a area territorial a qual uma comunidade sempre ocupa.
Ainda que se trate de uma comunidade némade, ela terd uma habitacdo local, mesmo que
sujeita a mudanca. Em dado momento, seus membros ocupam juntos um lugar definido na
superficie da terra. E verdade que a extensdo em comunicagio é, em si propria, condicdo de
uma comunidade maior. Ainda assim, € territorial. Quanto ao sentimento comunitario, 0s
autores afirmam que, sendo uma comunidade area de vida comum, nem toda vizinhanca é
uma comunidade, pois partilhar 0 mesmo espaco nao assegura a existéncia de um sentimento
de coparticipacéo.

Maclver e Page (1973) ndo negam as consequéncias da modernidade sobre as
comunidades primitivas e autossuficientes. De acordo com 0s mesmos, a civilizagdo moderna
desencadeia forcas que rompem o isolacionismo das grandes ou pequenas comunidades. Essas
forcas sdo, em parte, tecnoldgicas, por conta do aperfeicoamento dos meios de comunicacéo e
de transporte; em parte, econémicas, gracas a procura de mercados e de areas mais amplas de
intercdmbio econémico, requeridas pelos novos processos de producdo industrial; e em parte
culturais, visto que o pensamento, a arte e a ciéncia de um pais, quaisquer que sejam as
barreiras temporarias da construcao ideoldgica e politica, sdo inevitavelmente levados nas
asas da civilizacdo para outros paises.

Ainda nos campos ideologico e politico, o Estado, dentro de suas fronteiras
territoriais, busca recriar este sentimento de comunidade, por meio do desenvolvimento de
uma ideia de cultura e identidade nacional, valendo-se, para tanto, da educacao formal e de
producdes culturais disseminadas pelos meios de comunicacao.

Em seus estudos, Maclver e Page (1973) costumam empregar também o termo
grande comunidade para se referir ao que Tonnies (1973) denomina sociedade, em
contraposicdo as pequenas comunidades. Para a dupla de socidlogos, todo ser civilizado

necessita tanto de pequenos quanto dos grandes circulos comunitarios. Enquanto a grande
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comunidade traz oportunidade, estabilidade econOmica e proporciona paz, seguranca,
protecdo e uma cultura mais variada, a comunidade menor oferece proximidade e relagdes
mais intimas, além de proporcionar amigos e amizade, mexericos e rivalidade face a face,
orgulho local e morada.

Em tempo, os autores chamam a atengdo para a necessidade de se distinguir ainda
outros conceitos de relacdes sociais, tais como grupo, classe e associagdo. Por grupo, eles
referem-se a qualquer reunido de seres sociais que entram nitidamente em relagdes sociais
entre si. Um grupo envolve reciprocidade entre seus membros. Quando um grupo se torna
expressamente organizado em torno de um interesse peculiar, configura-se uma associacao.

H& muitas formas e tipos de grupos sociais, classe e multiddo. Entretanto, quando se
fala de classe social, ou mesmo de comunidade, ndo se esta falando de uma associacdo. Uma
classe, em si mesma, ndo é um grupo expressamente organizado em torno de objetivos. Nem
tampouco uma multiddo € uma associacdo, embora a primeira, caso se organize para atingir
interesses especificos, possa tornar-se, temporariamente, uma associacdo. Conguanto uma
associagdo ndo seja uma comunidade, pode se configurar numa organizacdo dentro da mesma
e, em alguns casos, pode se transformar, temporariamente, em comunidade.

Também segundo Maclver e Page (1973), na sociedade contemporanea, em todas as
civilizagcbes complexas, a familia, no que tange aos seus membros adultos, torna-se mais uma
associacdo que uma comunidade apenas, pois possui partes contratantes e finalidades bem
definidas. Entretanto, para as novas vidas que nascem dela, € mais que uma associacao, é uma
comunidade preliminar que prepara para a comunidade maior.

Por fim, numa concep¢do mais contemporanea, Agnes Heller (2004) propbe que,
aléem da dicotomia entre comunidade e sociedade, existe também uma bifurcacdo no préprio
conceito de comunitarismo. Tal consideracdo pressupde que, além das comunidades naturais,
o individuo também experimenta a condicdo de pertencimento as comunidades escolhidas.
Esta condicdo, embora ndo seja nova — a autora cita, por exemplo, 0s movimentos heréticos
da ldade Média, tendo lacos mais fortes que os da propria igreja oficial — ganha maior
intensidade apos o advento da modernidade, quando hd uma espécie de crise nas comunidades

organicas. Para a socidloga hungara,

A comunidade é uma unidade estruturada, organizada, de grupos, dispondo
de uma hierarquia homogénea de valores e a qual o individuo pertence
necessariamente; essa necessidade pode decorrer do fato de se estar langado
nela ao nascer, caso em que a comunidade promove posteriormente a
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formagdo da individualidade, ou de uma escolha relativamente autbnoma do
individuo ja desenvolvido (HELLER, 2004, p. 70).

Do ponto de vista classico, 0 homem encontra-se inserido, durante toda a sua vida, a
poucas comunidades, sendo muito pequeno o seu poder de decisdo sobre seu pertencimento,
principalmente pelo fato de ser naturalmente lancado nestas, quase sempre por tradigio. E
preciso ressaltar, entretanto, que mesmo nas comunidades orgéanicas, é possivel ao sujeito
estabelecer sua individualidade. O que ocorre, contudo, é que ao desenvolver suas
capacidades e caracteristicas, enquanto individuo, ele o faz no seio da propria comunidade.

Em contraponto a tal situacdo, o individuo contemporaneo é capaz de pertencer a
numerosos grupos, por analogia de interesses e objetivos. Se no modelo tradicional quase néo
ha hierarquia entre as comunidades, no contexto atual sdo as finalidades que hierarquizam os
grupos.

A insercdo de um individuo em determinado grupo se da por escolha pessoal, exceto
nas comunidades organicas que ainda resistem, como a familia, por exemplo, a qual ndo pode
ser objeto de uma escolha livre, ou sua condicdo social. A medida que as individualidades se
aproximam, elas constroem grupos sociais, 0s quais podem vir, posteriormente, a se converter
em comunidades. A respeito de tal processo, Agnes Heller (2004) alerta que embora nem todo
grupo possa ser considerado como uma comunidade, qualquer grupo pode chegar a tal
condicao.

O sujeito contemporaneo, ao se integrar em uma comunidade, ndo mais esta preso a
ela, como nas comunidades tradicionais. Ele pode permanecer em tal grupo por um longo
tempo, ou apenas casualmente, enquanto durarem seus interesses e motivacdes, as quais
podem se dar por uma necessidade exterior, estando atrelada a vinculos sociais, condi¢fes de
classe ou atividades profissionais ou de lazer, ou podem ocorrer motivadas por uma
necessidade interna, em consequéncia de uma escolha individual. Em tais casos, é exatamente
o fato de ser um individuo que da ao mesmo a capacidade e a oportunidade de escolher uma
comunidade.

Muitos autores e estudos tém tratado dos varios niveis de transformagdes quem vem
ocorrendo nas relacBes sociais e que, principalmente ap6s a modernidade, tem afetado e
modificado, de forma irredutivel, as comunidades tradicionais. Cabe, entretanto, a ressalva de
que a crise apontada acabou também por garantir novos espacos para o desenvolvimento
identitario e protagonista do individuo, além de possibilitar outras formas de organizacao

comunitaria, permeadas por lagos distintos.
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1.2 Comunidades em crise

Por modernidade entende-se o periodo historico que se consolida a partir da
Revolucdo Industrial, no qual a razdo e as ciéncias ganham maior énfase e cujas repercussoes
podem ser sentidas em diversos campos, como a economia, a politica, a geografia e a cultura,
principalmente por conta dos processos que decorrem a partir do seu desenvolvimento, como
a globalizag&o e o capitalismo.

Sabe-se que os efeitos da modernidade ndo se deram ao mesmo tempo, em todas as
partes do mundo, nem tampouco da mesma forma. Por tal motivo, costuma-se falar em
modernidade tardia e capitalismo tardio, termos que indicam realidades que, por posi¢des
geograficas, politicas ou culturais, levaram mais tempos para se adequar ao projeto moderno
de sociedade.

Uma ressalva precisa ser feita quanto a contemporaneidade. Embora alguns autores
levem em consideracgdo a atual ampliacdo das relages industriais do inicio da modernidade,
principalmente por conta dos avancos tecnologicos e do rompimento com certas praticas
sociais, para eles, o contexto atual ainda € uma continuacdo do periodo moderno, tratando-se
de uma alta modernidade, ou simplesmente uma modernidade tardia, como ja mencionado.

Por outro lado, os estudos culturais apontam para uma possivel ruptura ou ampliacéo
do raio de influéncia moderno sobre as culturas, um limiar de uma nova era que € chamado de
periodo pds-moderno. Considerando que 0s processos modernos, bem como seus efeitos,
ainda ndo chegaram ao seu fim, este trabalho se referird a modernidade para significar o
processo historico, ocorrido nos ultimos séculos e a contemporaneidade para fazer alusdo ao
periodo atual da modernidade.

Anthony Giddens (1991) afirma que os modos de vida produzidos pela modernidade
rompem, de uma maneira sem precedentes, com os tipos tradicionais de ordem social. Em
diversos sentidos, as transformac@es envolvidas na modernidade sdo mais profundas que a
maioria dos tipos de mudanca caracteristicos dos periodos precedentes.

Ocorridas em diversas frentes, as transformacdes ocasionadas pela modernidade, por
meio do capitalismo, afetaram as relacBes econémicas, ampliando disparidades sociais e
conduzindo aos processos da globalizacdo, muito por conta dos varios tipos de
relacionamento comercial entre 0s povos e regides, a exploracdo de riquezas naturais

empreendida pelas poténcias industriais e as consequentes guerras e migracoes.
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Ainda, as inovacdes tecnoldgicas, os conglomerados midiaticos e a difusdo e o maior
acesso as informacdes e conteudos produzido pela industria cultural culminaram em processos
de apropriacdo e ressignificacdo cultural, ocasionando cruzamentos, em Vvarios niveis e
intensidades, entre o local e o global (GIDDENS, 1991).

Foi também por conta do acesso aos meios de comunicacdo que as logicas
tradicionais de espaco e tempo foram rompidas e ampliadas. Estas e outras modificacoes
geraram mutacfes na intimidade do individuo, e em seu cotidiano, interferindo em suas
relacdes pessoais e de confianca, bem como em suas identidades, como serd abordado mais a
frente.

Outro campo a sofrer alteragdes significativas por conta da modernidade foi o das
relagbes sociais, mais especificamente no que diz respeito ao comunitarismo. Peter Berger e
Thomas Luckmann (2004) acreditam numa possivel crise de sentido, sofrida pelas
comunidades e identidades e causada pelo pluralismo sociocultural advindo com a era
moderna.

Para o0s autores, o sentido se constitui na consciéncia humana, a qual se
individualizou num corpo e se tornou pessoa por meio dos processos sociais. E por meio das
relagBes interpessoais que 0 ser humano se torna uma pessoa, um ser dotado de consciéncia,
individualidade, corporalidade especifica, sociabilidade e formagdo historico-social da
identidade pessoal.

As instituicbes sociais, mais especificamente as comunidades tradicionais e
organicas, as quais Berger e Luckmann (2004) denominam de comunidades de vida, seriam,
entéo, lugares de seguranca, vitais para a manutencao do sentido estabelecido. E claro que tais
tradicdes e valores ndo se mantiveram intactos no decorrer dos anos. A grande causa da crise
é a ruptura rapida e a descentralizacdo dos sistemas de valores e das reservas de sentido e a
auséncia de um novo centro que ocupe seu lugar.

As instituicGes sociais sdo responsaveis diretas pelas multiplas significancias da
experiéncia e da acdo da vida humana; espacos para o desenvolvimento do papel do individuo
como consumidor de sentido, mas também, como produtor de sentido. Nas comunidades de
vida, as acdes se repetem com regularidade e seus integrantes depositam confianca uns nos
outros. Tais condi¢bes sdo imprescindiveis para relagdes sociais duraveis. Tais relacdes sao
simples, em sociedades arcaicas, ou mesmo has culturas tradicionais mais avancadas, nas
quais o sentido da individualidade € introduzido, sem grandes rupturas, no sentido geral da

conduta de vida, estando vinculado a um sistema de valores coerentes.
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Em tais grupos, tdo importante quando o controle da produgdo de sentido é a
comunicacio deste sentido. E gracas & maneira como os valores sdo informados e
interpretados e o controle sobre quem o faz e quantas pessoas o podem fazer que se torna mais
facil a manutencdo das crencas e lacos, nestes grupos. A modernidade questiona, em todo o
tempo, a autoridade de quem se propde a ser porta-voz de valores, além de possibilitar um
maior acesso as informagdes, a partir de fontes diversas, principalmente por conta da midia.

Mesmo na modernidade, naturalmente ainda existem instituicdes sociais que
preservaram, ou incorporaram certos valores tradicionais e que comunicam o sentido das
acOes para suas areas operacionais, a fim de gerar e difundir sentidos para a conduta da vida,
sem, contudo alcancar grande éxito. Mesmo alguns individuos que escolhem pertencer a estes
grupos, podem também o fazer enquanto participam de outros grupos, as vezes, antagdnico.

O pluralismo moderno conduz a um forte processo de relativizagcdo dos sistemas de
valores e de interpretacdo. Os antigos sistemas e reservas sdo descanonizados e
descentralizados, causando certa desorientacdo de individuos e de grupos inteiros, uma crise
advinda por conta do pluralismo de sentidos.

O facil acesso a todo tipo de informacgdo leva os individuos a se sentirem num
supermercado de valores, os quais podem ser incorporados em qualquer tempo e com
qualquer finalidade, sem terem, entretanto, as raizes que garantiam sua durabilidade.
Fugidios, tornam-se ainda mais frageis quando sdo amalgamados com outros de origens
diversas. O pluralismo, a crise das autoridades institucionais e a consequente alienacéo e
anomia caracterizam a dificuldade das pessoas de encontrar um caminho no mundo moderno
(BERGER; LUCKMANN, 2004).

A dissolucdo das comunidades tradicionais e a crise das comunidades de vida nédo
podem ser vistas apenas como algo negativo. O acesso a informacéo e a comunicagdo admitiu
um maior avanco na producdo do conhecimento, ampliou a pauta dos movimentos sociais e
permitiu aos sujeitos exercerem sua individualidade para além de seu cld, escolhendo outras
possibilidades culturais, profissionais e de crenca, e com o poder de construir uma familia
sobre a base de sua opc¢do individual, ndo estando preso as indicacdes de sua familia
(HELLER, 2004). Tal poder de escolha deu aos individuos as condi¢des para estabelecerem
suas identidades, mesmos as de carater passageiro, as contraditorias e as superficiais.

Por outro lado, o rompimento com as nocGes de espaco e tempo, com a ideia de
pertencimento circunscrito a uma regido e uma cultura e com as instituicdes tradicionais

trouxeram, como consequéncias, impressdes de inseguranga e de soliddo, atrelando o conceito
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de comunidade a sensacdo de seguranca e pertencimento. Zygmunt Bauman (2003) indica que
os individuos sentem falta de comunidade porque sentem falta de seguranca, qualidade
fundamental para uma vida feliz, a qual o mundo atual é cada vez mais relutante em prometer
e menos capaz de oferecer.

O imaginario que envolve o termo comunidade transmite a ideia de um lugar célido,
confortavel e aconchegante, capaz de oferecer abrigo e calor, a0 mesmo tempo em que
oferece uma espécie de muro de protecdo contra os perigos existentes do lado de fora. Ainda,
a ideia de comunidade sugere viver entre pessoas amigaveis e bem intencionadas, em quem se
pode confiar e se apoiar, em tempos de competicao, desprezo pelos mais fracos, e auséncia de
amparo e ajuda (BAUMAN, 2003).

Entretanto, este ideal de comunidade estd vinculado mais a questdes éticas que
estéticas, pois precisa ser tecida com base em compromissos de longo prazo, voltados ao bem-
estar coletivo, as garantias dos direitos inalienaveis e obrigacOes inabalaveis. Tal ética estaria
vinculada ao compartilhamento fraterno, capaz de reafirmar o direito de todos diante das
adversidades externas, mas também contra as desventuras internas, riscos inerentes a vida
individual.

Existe, entretanto, um preco a se pagar pelo privilégio de se viver em comunidade.
Tal preco se da, ainda segundo Zygmunt Bauman (2003), na forma da diminuicdo da
liberdade individual, da autonomia e do direito a autoafirmacéo e a identidade. Para o autor,
ao escolher fazer parte de um grupo, vocé aceita suas normas e regras, abrindo médo das
opcodes individuais. Independente da escolha feita, ganha-se alguma coisa e perde-se outra. Se
ndo ter uma comunidade representa auséncia de protecdo; alcancar uma comunidade pode
significar perder a liberdade. Estariam contrapostas, dessa forma, as no¢oes de comunidade e
individualidade.

Extremismos a parte, na pratica, a comunidade apresenta conflitos internos, como
qualquer outro grupo social — tome-se a familia, por exemplo — e promove consensos de
ideais que podem, em alguns casos, beirar a homogeneizacdo, a primeira vista. Entretanto, o
grande diferencial entre o conceito de comunidade para o0 conceito de massa — enguanto
agrupamentos humanos — é exatamente a ndo existéncia de uma mensagem homogénea
permeando o grupo. Ha, sim, afinidades de ideias, por conta das quais houve a aproximacao
dos individuos com aquela comunidade. Na atual conjuntura, em que o comunitarismo se da
por escolhas, as ideias afins e 0s conjuntos de sentidos e valores vém antes da formacdo da

comunidade que s&o, por tais condigdes, formadas.
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Ainda, diante de uma sociedade cada vez mais competitiva e individualista,
permeada por lagos e afetos rasos e interesseiros, a comunidade, mesmo a recriada, ainda
oferece aos sujeitos a condicdo de exercer sua individualidade, mas sem o espirito de
competicdo, afinal, o individuo encontra-se entre semelhantes, do ponto de vista de interesses,
ou entre diferentes, mas capazes de respeitar as alteridades e escolhas dos demais.

Apesar do aparente pessimismo acerca da anulagdo das individualidades, no seio da
comunidade, Bauman (2003) traz uma importante reflexao sobre as formacGes destes grupos e
sua relacdo a condicdo social dos integrantes de tais instituicdes sociais.

O comunitarismo seria uma filosofia dos mais fracos, 0s quais ndo possuem outro
meio de assegurar protecdo, resisténcia e voz. Diante de uma realidade opressora, escolhem
entdo unirem-se para serem mais fortes. Ja para os poderosos e bem-sucedidos, vale o ideal do
esforco pessoal e do mérito proprio para assegurar valor as suas conquistas. Para estes, o
desejo de dignidade, mérito e honra exige a negacdo da comunidade. Por este motivo € que,
cada vez mais, a no¢do de comunidade esta vinculada as minorias e as populacgdes periféricas

dos grandes centros urbanos ou de localidade rurais.

1.3 Comunitarismo e novas possibilidades

A formacdo das identidades esta diretamente vinculada as relacGes interpessoais,
tanto as que se mantém por imposicdo e obrigacdo, quanto as que sdo escolhidas. Estas
relacbes sdo vivenciadas, em muitos casos, pela necessidade e certeza de pertencimento
intrinseca ao ser humano. Tais experiéncias de relacionamento interpessoal, carregadas de

sentidos de pertencimento podem ser chamadas de comunidade.

Uma vez que a comunidade tradicional ndo existe mais, aquela forma de
grupo que agregava o individuo, absorvendo-o em seu lazer, profissao,
religido, ja ndo vigora. Em seu lugar ergue-se uma diversidade de grupos que
o individuo frequenta, participa, descentralizando seus multiplos interesses.
Os agrupamentos sdo distintos e ndo poderia ser de outra maneira, ja que a
sociedade apresenta-se marcada por outras relagfes, principalmente as
econdmicas (PAIVA, 1998, p.18).

Diferentemente da visdo classica, quando o sujeito nascia ja inserido num contexto
comunitario e ali permanecia durante toda a sua vida, o individuo moderno tem a

possibilidade de escolher grande parte das suas experiéncias comunitarias, as quais se dardo
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num espago social publico, ndo privado, situado entre o convivio familiar e a sociedade. Antes
de serem vivenciadas, contudo, as comunidades sdo imaginadas, desejadas e sua escolha, por
parte do individuo, se da a fim de suprir este desejo.

Historicamente, o imaginario sociocultural do ocidente aponta a comunidade
enquanto proposta de um mundo melhor e mais harménico. Além disso, de acordo com Roger
Silverstone (2011), o que diferencia a comunidade dos outros tipos de agrupamento social é a
existéncia de um sentimento reivindicatorio, o qual permeia os ideais do grupo; a
possibilidade de participacdo ativa e organizacional por parte de seus membros e a
possibilidade de partilhar bens, ideias, afinidades e lutas. Essa partilha, questdo central do

ideal comunitario, toma outras proporcdes na era da informacéo

em que se alega que a comunidade e, com ela, um certo senso de identidade
e autenticidade podem ser encontrados, ndo no mundo das relacdes face a
face — hd muito consideradas destruidas pela marcha implacavel da
modernidade — mas nas substituicbes do real pelo eletrénico e pelo virtual:
passar de off-line para on-line, e outras coisas mais. Novas formas de relacao
social, novas formas de participagdo, novas formas de cidadania, tudo parece
possivel no espaco eletrénico (SILVERSTONE, 2011, p.184).

A relacdo entre comunidade e comunicacdo € fundamental, principalmente no
contexto atual, em que o comunitarismo tradicional praticamente desapareceu e se faz preciso
tornar comum para ser em comum; comunicar o sentido comunitario a fim de agregar 0s
semelhantes.

A mesma comunicacdo, enquanto difusdo e troca de informacdes, que cooperou para
acelerar a crise nas comunidades tradicionais, também desponta como uma espécie de
catalisador de novas possibilidades para o comunitarismo. Ao romper as noc¢des de espaco e
tempo e ampliar as relacbes humanas para além de seu espago geografico, ela coopera para a
expansdo das condicOes interessantes para que os individuos possam encontrar novos grupos e
pessoas com interesses parecidos, gerando novas comunidades.

Antes da modernidade, as comunidades possuiam uma composicdo simbdlica e
também material, expressadas e preservadas em tradicoes e expressdes da cultura popular. A
partir da modernidade, hd uma ampliacdo do raio de acdo da cultura e dos valores destes
grupos, 0s quais passaram a ser construidos em torno de textos e simbolos publicos da vida

cotidiana, nos significados mediados pela cultura eletrénica.

As fronteiras da comunidade podem ser definidas de outras maneiras, e aqui
também a midia é fundamental. Na expressdo de comunidade pela midia,
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pode-se detectar uma agenda politica singular, como também uma agenda
social; e pode-se ver, nessas reivindicagdes por comunidade, um apelo direto
por identificacdo e participacdo. A experiéncia da comunidade é menos
direta, e a comunidade é refratada de modo nada 6bvio (SILVERSTONE,
2011, p. 189).

A cultura popular sempre se apresentou enquanto meio de resisténcia e
sobrevivéncia, muito por conta de sua capacidade de inversdo. Transformagdes advindas das
sociedades foram refreadas e comunidades foram sustentadas, pelos rituais e praticas
tradicionais antagonicas ao que era apontado como dominante na cultura de seu tempo.

Mesmo na era da midia de massa, o popular se manteve em atividade e sua funcdo de
resisténcia encontrou outras formas de sustentar valores e ideais, seja por meio da imprensa
alternativa e da televisdo popular, seja valendo-se da radio comunitéria e da internet. Tal
condicdo aponta para o fato de que, tanto na midia de massa mais antiga, quanto na mais
nova, existem possibilidades de se exercer atividades criticas, alternativas e reivindicatorias, a
partir de suas margens.

A digitalizacdo dos meios de comunicacdo ampliaram 0S espagos para Vozes
alternativas, abrindo canais de voz para os interesses especificos da comunidade, atendendo
assim uma luta destes grupos, frente a sociedade, por espacos afirmativos para manifestar suas
ideias, opinides e problemas. Embora ja se valesse da cultura popular tradicional como meio
de comunicacdo, a incorporacdo das tecnologias da informacgédo abriu um novo tempo para

estes grupos.

A proposta da comunicagdo comunitaria passa necessariamente pela revisdo
do conceito de comunidade, bem como pela analise da possibilidade de
insercdo dessa estrutura na atualidade. Cidadania e solidariedade
transformam-se em paradigmas que permitem imaginar uma ordem com
objetivos diferentes da premissa econémica universalizante, esta mesma que
pretende instaurar de maneira genérica a globalizacdo. A proposta
comunitaria surge como nova possibilidade de sociabilizagdo, com o
propésito de fazer frente ao modelo econdmico em que o nimero dos
excluidos parece cada vez mais ampliado (PAIVA, 1998, p.20).

O trabalho de elaboracdo de contetdo midiatico pela comunidade ndo s6 oferece uma
visdo alternativa do papel da comunica¢cdo na comunidade, como também outro ponto de vista
sobre o proprio sentido de comunidade, valorizando diferencas e estreitando vinculos. Em
tempo, tais conteudos comunicacionais, produzidos pela comunidade, nem sempre estdo
voltados apenas para a resisténcia a transformacgéo. Tais producfes podem fornecer recursos
simbdlicos também para a mudanca, caso ela se faca necessaria.
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A crise no fenbmeno do comunitarismo tradicional ndo é recente. Em 1965, o
historiador e antrop6logo Luis da Camara Cascudo publicou ensaio no qual analisava as
transformagdes nas relacBes entre vizinhos no Brasil de entdo. Aléem do desaparecimento da
percepcdo de vizinhanga, ele observou as dificuldades da comunicagdo primaria, ocasionadas
pelo enfraquecimento do sentimento de comunidade. O tornar comum, principio ativo da
comunicagdo e condicdo vital para a comunh&o estaria fragilizado pelas novas formas de
relagbes humanas da sociedade moderna. Em tal contexto, confianga, aproximacdes,
dependéncias, intimidades tornaram-se atitudes raras (CASCUDO, 2014).

A comunicagdo, enquanto elemento integrante do cotidiano das comunidades, se
apresenta enquanto forca capaz de compartilhar informacdes, conceitos e valores, dando real
sentido ao ideal de tornar comum, colaborando para um olhar diferenciado sobre a vida, a
interpretacdo do mundo e a intervencdo no real. Ao funcionar como uma espécie de religante,
a comunicacdo comunitaria reforca e prioriza o local, o regional, o estar em contato,
oferecendo ao individuo a sensacéo de pertencer, cujo valor, no contexto atual, é inestimavel.

Raquel Paiva (1998) ratifica o papel atual da comunicacdo como estratégia de
recriacdo, refor¢o e manutencdo do espirito comum. Com a expansao informacional, 0 mundo
passou a nao ter fronteiras, as distancias foram reduzidas, as relagdes espaco-temporais foram
modificadas, criando um novo espaco: o virtual. Tanto este, quando a vida real, se encontram
mediados pela tecnologia e pela comunicacao — tanto a midiatica quanto a comunitéria.

Entretanto, como a midia comercial se torna, cada vez mais, globalizante,
universalista e etnocéntrica, o tratamento dispensado por ela sobre assuntos de interesse
publico é superficial e genérico — com raros espacos destinados ao local e a cultura popular.

Diante de tal panorama, 0 papel da comunicagdo comunitaria ganha importancia
ainda maior, pois sdo estes que abordam a tematica relacionada ao particular, ao que interessa
especificamente aquele grupo e de conscientizacdo de sua realidade, abrindo espagos para o
didlogo entre geracdes e reforcando as relagdes de pertencimento entre seus membros, e
consequentemente, o poder reivindicatorio (PAIVA, 1998).

A valorizacdo da diversidade sociocultural e a possibilidade de se expressar, de ter
voz, ndo sO aumenta a autoestima dos individuos da localidade, como coopera para o reforco
das identidades. Ao se perceberem enquanto parte de um grupo, com interesses, valores,
reivindicacbes e situacbes de classe semelhantes, tais individuos promovem uma
aproximacao, abrindo caminhos para o desenvolvimento de um espirito comum capaz de

transformar um grupo social em comunidade.
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1.4 A construcéo das identidades

Com a chegada da modernidade e o consequente colapso da comunidade tradicional,
entre em cena o conceito de identidade. Inven¢do do mundo moderno, o termo inicialmente
serviu para designar a homogeneidade étnica, historica e sociocultural de povos distintos,
habitantes de uma regido, ou dos Estados-NagBes que também estavam sendo criados e
estabelecidos naquele periodo. Zygmunt Bauman (2003) conceitua identidade como
estabelecer uma aparéncia, identificar-se enquanto diferente e, por essa diferenca, tornar-se
singular.

Assim como ocorreu anteriormente com a comunidade, a modernidade também
impos rupturas a estas identidades nacionais e culturais inventadas para servirem de ancora
durante as transicGes e revolucdes geograficas, politicas e econdmicas que ocorreram ao fim
da idade média. Na contemporaneidade, estas velhas identidades, que consolidaram o mundo
social, entraram em declinio, principalmente no final do seculo XX, fazendo surgir uma
profusdo de novas identidades e, consequentemente, fragmentando o individuo moderno.
Agora, as paisagens culturais apresentam um pluralismo crescente no que diz respeito a
género, etnia, crenca, classe e nacionalidade — campos que, no passado, serviram como
solidas localizacGes sociais.

Para uma melhor compreensdo das transformacgbes ocorridas no conceito de
identidade, ao longo do tempo, Stuart Hall (2005) propde trés concepgdes acerca do termo.
Para ele, identidade serviu, em trés épocas distintas, para designar o sujeito do iluminismo, o
sujeito socioldgico e o sujeito pés-moderno, como esta apontado a seguir.

O sujeito do iluminismo, segundo o autor, estava baseado numa concepcdo humana
enquanto individuo unificado, centrado, dotado da capacidade de razdo, consciéncia e acao
cujo centro consistia num ndcleo interior, o qual emergia assim que o0 sujeito nascia. Embora
se desenvolvesse, permanecia essencialmente 0 mesmo, continuo ou idéntico a ele, ao longo
da existéncia do individuo. Este centro essencial do eu, a que o autor se refere, era a
identidade de uma pessoa.

A segunda concepcdo é a do sujeito sociologico, que refletia a crescente
complexidade do mundo moderno. Tal percepcdo entendia que o ndcleo interior do sujeito
ndo era autbnomo e autossuficiente, mas era formado por meio da relacdo deste com outras
pessoas que 0 cercavam, as quais mediavam valores, sentidos e simbolos dos diversos

mundos que ele habitava.
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Esta compreensdo abarca a concepcdo cléssica da sociologia sobre identidade e
interacdo: o sujeito nasce com um nucleo, uma esséncia interior, mas este é modificado, ao
longo das experiéncias vivenciadas, num didlogo continuo com os mundos culturais exteriores
e suas identidades.

Por (ltimo, hd uma percepcdo a respeito da identidade nos individuos
contemporaneos, os quais Hall (2005) denomina sujeito pés-moderno. Com o colapso das
identidades que compunham as paisagens sociais, 0 processo de identificacdo tornou-se
provisorio, variavel, instavel e problemético. O individuo contemporaneo ndo possui uma
identidade permanente. Antes, torna-se uma celebracdo movel, formada e transformada
continuamente, modificando a maneira que sujeito se representa dentro dos sistemas culturais
que o rodeiam. Sua definicdo ndo é bioldgica, pois ndo nasce com o sujeito, sendo
determinada historicamente.

De acordo com este pensamento, 0 sujeito assume identidades diferentes em diversos
momentos, as quais podem ser, por vezes, contraditorias. Com a identificacdo sendo
constantemente deslocada, a identidade plenamente unificada, completa, segura e coerente é
uma fantasia, pois a medida que os sistemas de significacdo e representacdo cultural se
multiplicam, desenvolvem-se outras possibilidades — uma variedade cambiante de opcdes,
com as quais se pode identificar, mesmo que de maneira temporaria.

Embora inerente a modernidade, o deslocamento das identidades -culturais
recrudesceu principalmente na segunda metade do século XX, gracas a um conjunto de acdes
e forcas de mutacdo. Este complexo, para fins de compreensdo, pode ser sintetizado sob o
termo globalizacdo, fenémeno universal, que atravessa fronteiras, integra e recombina
comunidades e organizacbes em novas convencgdes espaco-temporais. Anthony Giddens
(1991) aponta que compreender a crise de identidade e o multiculturalismo atual s é possivel
quando se leva em consideracdo a globalizacdo e o contexto das transformacdes globais que
tém sido definidas como caracteristicas da vida contemporanea.

A globalizacao envolve uma transformacdo mundial inédita, ao menos no ritmo e no
alcance em que ocorreu. As velhas estruturas socioculturais das comunidades nacionais
entraram em colapso, cedendo espaco a uma crescente transnacionalizacdo das praticas
culturais, politicas e econ6micas, ocasionando mudancas nos modelos de producdo e
consumao, as quais, por sua vez, geraram identidades novas e globalizadas.

O mercado global de estilos, imagens e valores, veiculados pelas producgdes culturais

de massa, ou pelos sistemas de comunicagéo globalmente interligados, medeia a vida social,
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cooperando ainda mais para a auséncia de vinculos identitarios duradouros e ancorados. Em
tal contexto, as identidades parecem flutuar soltas, ora combinando-se, ora entrando em
confronto, umas com as outras, disputando a atencdo dos individuos para que estes as
escolham, causando um efeito de supermercado cultural (HALL, 2005).

E na crise do multiculturalismo que se afirmam as novas identidades, valendo-se de
modelos prontos para serem usados, ou por meio da reconfiguracdo de outros. Estes padroes
identitarios flutuam no ar, dependendo das escolhas individuais para serem validados. Em
outros casos, sdo inflados e lancados ao cotidiano por outras pessoas, ou pelos meios de
comunicagédo de massa, entrando em conflito com as identidades anteriormente adotadas pelos
sujeitos. Durante este processo, pode substituir um valor ja existente, como pode ser refutada,
ou ainda, pode se amalgamar a anterior. O resultado das negocia¢des permanece eternamente
pendente (BAUMAN, 2005).

A auséncia de um nucleo central, que seja capaz de produzir identidades fixas, leva
0S sujeitos a viverem dentro de um grande namero de instituicbes ou grupos sociais. A
participacdo individual nestes grupos se da em conjunturas diversas e em varios graus de
escolha e autonomia. O individuo sente-se a mesma pessoa, mas assume posicdes sociais
diferentes, de acordo com sua expectativa e restricdo social. Trata-se de identidades de
ocasido, fendmeno tipico da complexidade da vida moderna. Muitas vezes, tais papéis
cooperam para que a pessoa evite confrontos e problemas. Em outras, as escolhas culturais,
mediante contextos desfavoraveis, trazem consigo certa carga de conflitos.

A cultura, por meio de uma grande variedade de representacdes simbolicas, ou pelas
relacBes sociais, molda a identidade subjetivamente. Desse modo, observa-se que guanto
maior 0 acesso a culturas diversas, maior a fragmentacao identitaria.

Sendo formada ao longo do tempo, por meio de escolhas e processos inconscientes, a
identidade de cada individuo permanece sempre incompleta, em formacdo. Por se tratar de
algo em andamento, alguns autores propdem que a palavra mais correta para compreender
este fenbmeno ndo seria identidade, mas sim identificacdo, a qual expressaria uma construgédo
a partir do reconhecimento de uma origem em comum, de um mesmo ideal, ou de
caracteristicas partilhadas com outras pessoas ou grupos.

Quando a identidade perde suas ancoras sociais, as quais eram responsaveis por fazé-
la parecer natural, inata e inegociavel, a identificacdo se torna cada vez mais importante para

os individuos que buscam, cada vez mais, uma companhia, um grupo, uma comunidade a
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guem possam pedir acesso, saciando — mesmo que provisoriamente — sua sede por
pertencimento (BAUMAN, 2005).

A partir da identificagdo, o individualismo daria lugar a solidariedade e fidelidade,
embora restritas ao grupo em questdo (HALL, 2014). Condicional, provisoria e ndo
determinada, a identificacdo € sujeita a uma historicizacdo radical, estando constantemente em
processo de mudanca e transformacdo e podendo ser ganha ou perdida, sustentada ou
abandonada, necessitando de recursos materiais e simbdlicos para sua manutencao.

Os significados produzidos pelas representacbes simbdlicas ddo sentido as
experiéncias de negociagdo identitaria e autoafirmacdo. Por meio destas representacdes,
enquanto processos culturais, sdo estabelecidas as identidades individuais e coletivas. Os
discursos e os sistemas socioculturais constroem os lugares a partir dos quais 0s individuos
podem se posicionar e se expressar, a0 tempo em que os sistemas simbdlicos fornecem
respostas possiveis e dialogam com a subjetividade do individuo.

A subjetividade é elemento fundamental para o desenvolvimento das identidades.
Para Woodward (2014), a subjetividade diz respeito a compreensdo que o sujeito tem sobre si,
a qual envolve pensamentos e emocBes conscientes e inconscientes que constituem as
concepcOes sobre quem se €, além dos sentimentos e pontos de vista pessoais. Ela é
vivenciada num contexto social no qual a linguagem e cultura dao significado a experiéncia
que se tem de si mesmo e na qual adota-se uma identidade.

Os processos de identificacdo sdo construidos dentro e fora do discurso, como pontos
de apego temporarios que as posicdes e as praticas discursivas constroem para 0 sujeito, para
0 que se vale também de simbolos, objetos, praticas e costumes.

Outro ponto interessante sobre a construcdo da identidade, seja ela referente ao
nacional, quanto ao local, é que ela, ao mesmo tempo em que se edifica por meio das
afinidades, também se estabelece a partir da relacdo com o outro, sendo marcada pela
diferenca e pela excluséo, definindo o que se é ao se estabelecer 0 que ndo se é.

Tal condicdo é, em grande parte, a causa das reivindicacdes essencialistas sobre
guem pertence e quem ndo pertence a um determinado grupo identitario, nas quais a
identidade € vista como fixa e imutavel. Em alguns casos, tais reivindicacdes sao baseadas na
natureza, em questdes étnicas, géneros e relacdes de parentescos, baseando-se, quase sempre,
em uma versao essencialista da histéria e do passado, na qual a histéria é representada como
uma verdade inalteravel (WOODWARD, 2014).
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Diante de discussdes e controvérsias a respeito da legitimidade de certas identidades
contestadas e de grupos ainda excluidos e estigmatizados, mesmo numa era de
multiculturalismo, a discussdo sobre a tematica sugere a emergéncia de compreensdo dos
sistemas simbdlicos, os quais fornecem novas formas de dar sentido as desigualdades sociais,
bem como das circunstancias sociais e econdmicas cambiantes, capazes também de interferir
na criacdo identitaria. Sendo o social também simbdlico, ndo se pode negar que as identidades
também estdo vinculadas as condi¢des sociais e materiais.

Se, por conta do globalismo e da homogeneizacdo cultural, sdo deslocadas as
identidades nacionais; as quais contam com incentivo politico e miditico — as identidades
locais e comunitarias estariam numa situacdo de maior fragilidade. Entretanto, contrariamente
a este pensamento, sdo exatamente estas as que tém alcancado importancia em todo este
processo. As identidades nacionais e outras de cunho generalista sdo criacdes, invencdes
impostas baseadas em estere6tipos. As identidades locais possuem lagos agregadores, sendo
mais resistentes aos processos globalizantes.

Certamente esta resisténcia ndo se da sem tensdes e conflitos, principalmente entre o
global e o local. Tampouco esta se dizendo que as culturas comunitarias sejam blindadas e
imutaveis. O que existe, de fato, € uma maior resisténcia, por meio destes grupos, que nao so
retarda as transformaces identitarias, como também gera cruzamentos e ressignificacdes
culturais, os quais se mostram como forma de oposicéo.

Os grupos sociais da periferia sempre foram abertos as influéncias culturais externas,
pois ndo sdo lugares fechados. Entretanto, o fato de serem abertos e receptivos néo significa
serem rasos e frageis em seus valores e tradigdes. Antes, a0 mesmo tempo em que olham com
encanto para algo diferente e novo, podem olhar com certa desconfianca, ou ainda, incorporar
elementos ao tempo em que dao a estes outro uso ou significado.

Frente as identificacbes de cunho mais universalista, principalmente aquelas
apontadas como sendo pertencentes as grandes metropoles, avancadas, evoluidas, cheias de
civilidade e progresso, sdo apresentadas as identidades recheadas de vinculos tradicionais, ou
sensacOes de pertencimento, seja a lugares, eventos, simbolos ou histdrias particulares.

Diante de estruturas tdo poderosas, o impacto global acabou por despertar um novo
interesse pelo local. Segundo Stuart Hall (2014), o global nédo substituiu o local, havendo uma
articulacdo, um dialogo interessante entre os dois. Para o autor, existe sim uma
homogeneizacdo promovida pelo global, mas hd também uma fascinacdo com a diversidade,

com as etnias, com as alteridades.
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Seguramente a globalizacdo, enquanto fenbmeno moderno entrelagado com o
capitalismo, ndo desenvolveria tal afetividade pelo local se ndo o pudesse mercantiliza-lo.
Desse modo, o global explora a cultura popular, transformando suas tradigdes e producdes em
produtos comercializaveis. Entretanto, como se verd mais adiante, a cultura popular nao é
ingénua, fragil e nem estanque, como querem alguns autores. Numa espécie de via de mao
dupla, ela se da conta de sua exploracdo comercial e, ao percebé-la como algo inevitéavel,
entra no jogo e se apropria de algumas ferramentas — primeiro para difundir seus valores e em
segundo lugar para promover um reforcamento das identidades locais, mesmo sabendo que
isto pode interferir em seu cotidiano e em suas préticas tradicionais.

A mercantilizagdo pode também aproximar culturas locais distintas, desenvolvendo
didlogos interessantes aos dois ou mais grupos. Mesmo quando heterogéneas, algumas
identidades locais sdo vistas e tratadas, pela cultura dominante, como a mesma coisa. O fato
de possuir algo em comum, por vezes 0 preconceito, em outras a exclusdo — ou ambas — gera
um eixo comum de identificacdo entre culturas e comunidades diferentes, reforcando uma
nova identidade, apesar da manutencdo dos costumes e tradi¢Ges diferenciados pertencentes a
estes grupos.

Ao mesmo tempo em que as identidades locais sdo reafirmadas, como forma de
sobrevivéncia cultural. por diversos movimentos sociais e minoritarios, ideais e valores
comuns, aliados a ideia de pertencimento, ndo s6 o espacial, mas o simbdlico, gera novas
formas de comunitarismos, as quais sdo imaginadas, contestadas e recriadas.

Sdo também as insegurancas do mundo moderno e 0 anseio por protecdo, cuja
sensacdo pode ser encontrada num grupo social, que conduzem os individuos de
desenvolverem identidades comunitarias.

Segundo Bauman (2003), a precariedade da construcdo solitaria das identidades
contemporaneas leva aqueles que se dispde a empreender tal organismo a procurar cabides em
gue possam, em conjunto, pendurar seus medos e ansiedades, experimentados
individualmente, para depois sentirem-se melhor quando na companhia de outros individuos
em situacdo semelhante.

Em outro texto, € 0 mesmo Bauman (2005) quem afirma que as identidades sdo as
entidades que definem as comunidades. A auséncia de seguranca individual e as lutas e
desafios cotidianos gerados, em boa parte, pelo histérico socioecondmico ou com o colapso

na estrutura oferecida pelo Estado desenvolvem ideais de solidariedade.
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Reconhecer-se no mesmo barco a deriva em que o outro também se encontra é um
convite a unir-se, em prol do bem comum. Os Varios niveis de violéncia, fisica ou simbdlica, a
discriminacdo, em todas as suas formas e a falta de acesso a bens e servigos podem ser a
chave para o retorno ao espirito comum, para a criagdo de uma identidade local, que nédo
substitua, mas que coexista com a diversidade de identificagdes individuais.

Uma identidade que sirva como um grito de guerra, usado tanto para sua
reafirmacdo, quanto de forma defensiva: um individuo contra o ataque de um grupo, um
grupo menor e mais fraco — e, por isso mesmo ameagado — contra uma totalidade maior, uma

hegemonia dotada de mais recursos e, em muitos casos, Opressora.
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2. COTIDIANO E PARTICIPACAO

2.1 Cotidiano e mobilizacao social

O cotidiano é parte intrinseca da vida de todo individuo. Ao nascer, cada ser social ja
se encontra inserido na cotidianidade, ndo conseguindo se desligar inteiramente da mesma e
dela participando com todos os aspectos de sua individualidade, de sua personalidade, seus
sentidos, capacidades intelectuais, habilidades, paixdes e ideologias. Apesar da vida dos
individuos estar mergulhada no cotidiano, segundo Agnes Heller (2004) nenhum homem € tdo
insubstancial a ponto de que viva tdo-somente nesta.

O cotidiano é um campo de construcdo histérica. Embora dado no ato do nascimento,
ele ndo é um elemento fixo e estanque. Ao contrario, se encontra no centro do acontecer
historico, enquanto verdadeira esséncia da substancia social, podendo ser modificado pela
acdo dos sujeitos, por meio de suas relacbes com as estruturas socioculturais.

Sandra Barbosa Lima (1983) afirma que a vida cotidiana € uma das principais formas
de manifestacdo da historia, sendo circunscrita pelos diferentes periodos socioeconémicos e
politicos e por seus limites e condicionamentos. Por sua vez, estd sempre presente a
possibilidade de superacdo desses limites através da busca da transformacdo do préprio
cotidiano, por parte dos individuos.

Enguanto espaco de construgdo historica, o cotidiano € uma obra inacabada, sendo
modificado por meio da atividade criadora que Ihe ¢ inerente. E também um reflexo de seu
contexto historico, sendo por isso o fio condutor para se conhecer a sociedade.

Alias, Henri Lefebvre (1991) dispde que sdo as escolhas e disputas antagdnicas,
vivenciadas no dia a dia e os choques histdricos entre esses dualismos que fazem o cotidiano
avancar. Por isso, para se descrever e analisar a vida cotidiana, é preciso fazé-lo a partir das
dualidades, como por exemplo, decadéncia e fecundidade; miséria e riqueza; alienacdo e
participacéo.

Se o cotidiano é transformado pela acdo dos individuos, ele também é o elemento
intermediario e mediador que permite a formacdo, a producdo do ser humano, por si mesmo,
no curso do desenvolvimento histérico. Centro real da préxis, a vida cotidiana também
possibilita ambientes de convivéncia e relacdes sociais, nas quais 0s sujeitos vao construindo
sua subjetividade e sua identidade (LEFEBVRE, 1991).
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Para Agnes Heller (2004), a vida cotidiana é heterogénea, sendo que cada individuo
se relaciona com ela de maneira peculiar, por meio de suas experiéncias e atividades, tais
como o lazer, o trabalho, a vida privada ou outras atividades sociais sistematizadas. As
relagbes com o cotidiano variam de um ser social para outro, podendo se dar de forma
particular e de forma genérica; nos aspectos de sua individualidade e personalidade — como
capacidade intelectual, sentimentos, ideias e ideologias — como também nos aspectos
coletivos e culturais.

E no ambito da vida cotidiana que cada individuo se percebe enquanto ser singular. E
também nos processos da cotidianidade — linguagem, trabalho, interacdo, vida politica, entre
outros — que o sujeito desenvolve consciéncia de sua realidade, por meio de dindmicas
singulares, como também por questdes de classe.

Como a cotidianidade é espontanea, torna-se importante local de escolhas, estando
carregada de alternativas e sendo capaz de permitir aos sujeitos que estes fagcam opcoes
inteiramente indiferentes, do ponto de vista moral. Por outro lado, também consente ao
individuo realizar uma decisdo moral, ou socialmente motivada. Quanto maior for a
importancia do compromisso pessoal diante de tal deliberacdo, mais facilmente esta deciséo
eleva-se acima da cotidianidade. Quanta mais intensa for a motivacdo do individuo pelo
humano-genérico, mais facilmente sua particularidade sera direcionada a esfera da
genericidade.

Agnes Heller (2004) alerta que a vida cotidiana, quando permanece, em sua maior
parte, vinculada a genericidade, torna-se propicia a alienagcdo, ndo por sua estrutura, mas por
conta de determinadas circunstancias sociais. Assim, a auséncia de consciéncia particular, de
participacdo nas decisdes sociais e 0s politicos e econdémicos de marginalizacdo podem
conduzir os sujeitos a condicdo de alienados.

A alienacdo ocorre quando ha um abismo entre o desenvolvimento do humano-
genérico e as possibilidades de desenvolvimento dos individuos, entre a producédo
homogeneizada e a participacao consciente do individuo nesta producéo.

H&, contudo, saidas possiveis desta situacdo. A prépria vida cotidiana deixa ao
individuo uma espécie de margem de movimentacdo, pensamento e possibilidades de
explicitacdo, garantindo-lhe, enquanto ser consciente, outros pontos de vista em nome dos
quais possa se manifestar, enquanto esséncia unitaria.

O sujeito precisa se conhecer, a fim de se encontrar enquanto individuo, e estar apto

para realizar acbes e escolhas com motivacdes heterogéneas de forma consciente. E preciso
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também encontrar o equilibrio para permitir a coexisténcia da particularidade — e das
identidades advindas deste processo — com a genericidade, aprendendo a conviver em grupo,
mesmo enquanto individuo.

Esta necessidade de autoconhecimento, capaz de elevar o individuo acima da vida
cotidiana, advém por meio da tomada de consciéncia, adquirida através da arte e da ciéncia.
Tal pratica, por vezes conflituosa, pode conduzir a processos de catarse, quando o sujeito
torna-se consciente do humano-genérico e de sua individualidade (HELLER, 2004).

Apo6s a tomada de consciéncia individual, o sujeito, ao travar contato com ideologias
que se relacionem com sua realidade, desenvolve a tendéncia de buscar se relacionar com
pessoas que possuam posicdes, opinides ou interesses semelhantes aos seus. Dessa busca,
nasce o desejo de integrar comunidades e grupos sociais e politicos.

Considerando-se o cotidiano como reflexo da sociedade, é perceptivel como a
estrutura capitalista, que direciona grande parte dos campos sociais da vida cotidiana, acentua
as contradi¢des entre o ser humano como produtor e como participante da producdo humana,
em seu sentido global (LIMA, 1983). De tal constatacéo e conscientiza¢do, nascem 0s anseios
de resisténcia e alternativa a esta condi¢do, numa perspectiva em que 0S sujeitos possam
assumir papeis de protagonismo, em seus cotidianos.

Na vida cotidiana, na fabrica ou outros espacos coletivos, ao se relacionarem entre si
e constituirem grupos, os individuos percebem a identidade das suas situacdes. A situacao
percebida como individual agora é vista como coletiva, comum. Ao identificar as
semelhancas nas condicdes de vida, ou de algum aspecto dela, os individuos podem
desenvolver uma identidade e uma consciéncia reivindicatoria, que deriva numa acéo grupal
reivindicatoria (MONTANO; DURIGUETTO, 2010).

Por conta da conscientizacao, a qual permite aos individuos a conducdo da vida e a
possibilidade de decisbes, em nome do bem estar coletivo, € no cotidiano que se ddo os
movimentos sociais, as mobilizacdes reivindicatorias e as lutas de classe. Ainda, € também a
vida cotidiana o ambiente nato da cultura popular, enquanto canal de expressdo, resisténcia e
catarse libertaria, por meio de seus saberes, préaticas, crencas, folguedos e manifestacGes
artisticas e religiosas.

As caracteristicas culturais, proprias dos grupos populares em situacdo de risco,
resultam do processo de ajustamento a condi¢cBes econdmico-sociais que Ihe foram impostas.
Surgem, assim, na medida em que 0s integrantes destes grupos enfrentam, na cidade,

problemas comuns, problemas esses que séo determinados pelo processo de desenvolvimento.
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Por se tratar de uma estrutura viva, a cultura popular € responsavel pela manutencao
das tradigdes, dos costumes e do espirito comum, pilar do sentimento comunitario. E é este
tornar comum, presente nas relacfes sociais mediadas pela cultura popular, que transmite,
comunica, compartilha alegrias, dificuldades e lutas, aglutinando individuos em torno de um
bem coletivo.

Engquanto manifestacbes populares auténticas, 0s movimentos sociais representam
interesses coletivos de um grupo, ou comunidade, e por isso sdo parte integrante da cultura
popular, estando, em muitos casos, tao arraigados aos seus elementos tradicionais que acabam
por entrelacar as questdes ideoldgicas com folcldricas, originando manifestacdes com
caracteristicas de resisténcia que reafirmam identidades.

Apesar de ndo serem esteticamente tdo atraentes como os festejos e folguedos, os
movimentos sociais sdo integrantes da cultura popular, pois representam a voz do povo e
geralmente estdo vinculados aos publicos excluidos e minorias, representando suas angustias
e reivindicacdes, suas lutas cotidianas.

E no cotidiano também que os individuos formam, reforgam, ou transformam suas
identidades, bases do novo comunitarismo e por meio das quais 0s sujeitos se elevam de sua
condicao de alienacdo e se reconhecem, em si mesmo e nos seus semelhantes, desenvolvendo
uma consciéncia de sua condi¢do de minoria social e marginalidade para, a partir de entdo
buscar outros, em situacdo semelhante, a fim de se sentir participe de um grupo e, por

consequéncia, amplificar sua voz e se sentir seguro.

2.2 Minorias

Nas lutas cotidianas e no ideal comunitario, em que ha uma identificacdo em torno
dos mesmos desafios e conquistas, € que sdo formadas, reafirmadas e fortalecidas as
identidades minoritarias, geralmente numa referéncia a grupos vinculados a diversidade
social, étnica ou de género. E preciso deixar claro que o termo minoria ndo se refere ao
sentido quantitativo, numérico. Antes, diz respeito a parcelas sociais da populacdo com
pouco, ou henhum, poder politico e econdmico.

Muniz Sodré (2005) esclarece que, qualitativamente, democracia € um regime de
minorias, pois apenas no processo democratico € que a minoria, enquanto voz qualitativa,

poderia ser ouvida. A compreensdo da nog¢do de minoria se torna mais acessivel quando se
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recorre a etimologia. Enquanto maioridade é mundigkeit, condi¢cdo social que implica
literalmente a possibilidade de falar, menoridade, ou unmindigkeit, & a impossibilidade de
falar, de emitir opinido. Menor, entdo, é aquele que ndo tem acesso a fala plena, que ndo tem
VOzZ.

O que une individuos excluidos em tornos de grupos e comunidades minoritarias € o
impulso de transformacao. Por tal motivo, as minorias sdo geralmente constituidas por grupos
direta, ou indiretamente, vinculados as lutas e movimentos reivindicatdrios, nos campos
social, ambiental, politico e econémico, buscando transformacfes que sejam alternativas as
condicdes impostas pelo capitalismo.

Entretanto, além da questdo identitaria, o conceito de minoria pode também estar
vinculado a ideia de lugar, ndo o lugar do espaco fisico e geografico, mas lugar social, “um
campo de fluxos que polariza as diferencas e orienta as identificagdes.” (SODRE, 2005, p.12).
Desse modo, o lugar minoritario € um espaco de conflitos, de fermentacéo social e de tomada
de posicao contra-hegemonica. Neste lugar, a minoria se inscreve no campo da reinvencdo das
formas democraticas, fazendo oposic¢éo ao poder dominante.

O reconhecimento do carater de minoria de determinado grupo perpassa pela
autoafirmacdo de tal condicdo, validando uma identidade produzida dentro do discurso
simbdlico. Contudo, mesmo grupos minoritarios diferentes possuem certas caracteristicas
especificas em comum, entre eles, a vulnerabilidade juridico-social, uma vez que grande parte
das minorias ndo se encontra institucionalizada pelas regras do ordenamento juridico e social
vigente.

Como ja dito anteriormente, outro ponto em comum, no que diz respeito a condicéo
minoritaria, € a luta contra-hegemonica, quando determinado grupo entra em a¢do em nome
da reducdo do poder vigente, ou pela conquista de um espaco decisorio, junto a este poder.
Tal luta necessariamente nao se vale do uso de armas, podendo se dar no campo das ideias e
das disputas simbdlicas por areas de poder. Entre estas areas, destaca-se a comunica¢do, ou
mais especificamente o espaco midiatico, como se vera mais a frente.

Ainda no que diz respeito as caracteristicas que indicam um grupo minoritario, Sodré
(2005) destaca a identidade in statu nascendi. Tal propriedade estd ligada a condicdo da
identificacdo social, apresentando-se no papel de uma entidade em constante formacéo. Desse
modo, mesmo quando ja existe ha muitos anos, o grupo social minoritario vive do eterno
recomego.

Por ultimo, outro ponto comum aos grupos minoritarios € o uso de estratégias
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discursivas, enquanto ferramenta de expressdo, formacdo e manifestacdo de ideais. Tal
distintivo diz respeito diretamente a cultura popular e & comunicacdo alternativa e
comunitaria, como ser4 mais aprofundado a seguir. Passeatas, manifestacdes, panfletagens,
mobilizagBes por intermédio de meios eletrénicos ou das midias sociais, divulgacdes de sua
pauta de luta em jornais, programas de televisdo, meios digitais, ou mesmo em tradicdes,
folguedos e festejos folcloricos, sdo alguns dos recursos de resisténcia destes grupos.

Falando especificamente do uso de tecnologias contemporaneas e do espaco
midiatico pelas minorias, € preciso ressaltar que a midia é, atualmente, um dos principais
espacos de manifestacdo cultural, com grande poder na formagéo e na manutencgdo identitaria.
Ao se apropriar dos processos produtivos e do discurso midiatico, tais grupos de excluidos
produzem narrativas que fogem do padrdo midiatico comercial. As minorias, entdo, passam a
contar suas proprias histérias, o que garante ndo apenas o direito a expressao, a valorizacao e
respeito da sua identidade, mas também o direito a producdo e difusdo de sua cultura.

Ao utilizar os meios de comunicagéo contra-hegemonicos, a minoria exerce parte de
sua cidadania, pois se manifesta, exerce seu direito a voz, aumenta a autoestima das
identidades excluidas, coopera na formacdo cidadd critica e incentiva a promoc¢do de
mudancas. Como umas das principais caracteristicas dos novos movimentos sociais e da
comunicagdo comunitaria € a participacao ativa de seus integrantes, é também por meio de tal

acdo que se abrem portas ao protagonismo dos atores sociais.

2.3 A participacao social

Como ja mencionado no capitulo anterior, a civilizacdo moderna, por meio da midia
massiva e de seus complexos industriais e comerciais, conduziu a humanidade -
principalmente o ocidente — a uma crise social e um consequente individualismo. Entretanto,
num segundo momento, como um meio de reacdo a atomizacdo, soliddo e alienacdo
crescentes, novas formas de coletividade e participacdo foram sendo desenvolvidas,
reacendendo o espirito comunitario. Tal pratica traz consigo um significado que vai aléem da
sensacdo de seguranca, podendo denotar uma condicdo democratica de atuacéo social, o qual
preze mais pelo relacionamento pessoal e bem estar comum que pela obtencdo de poder.

Neste contexto, palavras como participacdo e protagonismo ganham cada vez mais

destaque, se fazendo presentes em discursos e textos oficiais ou jornalisticos ou mesmo em
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conversas informais a respeito de movimentos sociais ou agdes coletivas. Juan Diaz
Bordenave (1994) aponta que o uso cada vez mais frequente da palavra participacdo pode
indicar a aspiragdo de setores populares, cada dia mais numerosos, em assumirem o controle

do proprio destino, afinal,

a participagdo facilita o crescimento da consciéncia critica da populacéo,
fortalece seu poder de reivindicacdo e a prepara para adquirir mais poder na
sociedade. Além disso, por meio da participacdo, conseguem-se resolver
problemas que ao individuo parecem insolliveis se contar s6 com suas
proprias forgas (DIAZ BORDENAVE, 1994, p. 12).

Muito tem se falado atualmente também sobre o protagonismo social. Formado pelas
raizes gregas proton, que significa o primeiro e agon, que indica a luta, o termo originalmente
designava o lutador principal de um torneio. Mais tarde, acabou sendo utilizado, tanto na
literatura e no teatro, como na televisdo e no cinema para representar o personagem ou ator
principal de um enredo. Do ponto de vista socioldgico, 0 conceito estaria vinculado aos papeis
desenvolvido por atores sociais, isto &, as praticas e formas de integracdo, interagcdo e
participacdo dos individuos na sociedade civil. Como o protagonista é personagem principal,
estd claro que os papeis sociais aqui apontados ndo dizem respeito ao sujeito social passivo,
mas sim a uma atuacdo social ativa, critica, produtora de sentido e transformadora de sua
realidade (GOHN, 2005).

Para os autores Antonio Carlos Gomes da Costa e Maria Adenil Vieira (2007), o
protagonismo pode ser entendido como atuacdo cidadd, de individuos ou grupos, na luta por
posicdes, crencas e valores e no enfrentamento de situacfes e desafios em seus contextos de
desenvolvimento, a fim de criar espacos e condi¢bes para a construcdo e valorizacdo de
identidades pessoais e sociais.

Desse modo, o protagonista seria aquele que se insere e se envolve em contextos
reivindicatorios, na busca pela solucdo de problemas e assume papeis ativos em prol da
garantia de direitos, de poder decisério, do exercicio de sua autonomia e da cidadania.

Maria da Gldéria Gohn (2005) associa diretamente o protagonismo social na
sociedade civil a atuacdo cidadd. Para tanto, ela esclarece que o conceito de cidadania, surgido
na Grécia classica, nos séculos V e IV A.C., dizia respeito ao conjunto de direitos e deveres
que os habitantes da cidade tinham de contribuir para a organizacdo social, politica e
governamental da sociedade. Para tanto, deveriam participar ativamente das assembleias onde

se decidiam acdes sociais e politicas voltadas ao bem estar coletivo.
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A partir do século XVIII, o ideal de progresso racional aceleraria o ritmo das
mudancas sociais, modificando a concepcao sobre o que é ser cidaddo. A criacdo de direitos
sociais e o reconhecimento da necessidade de uma instrucdo transformadora na vida dos
individuos indicariam a educacdo como elemento imprescindivel ndo s6 para a aquisi¢do de
conteidos, como também para o desenvolvimento de uma nova consciéncia e a consequente
capacidade de modificar a si mesmo e a sua realidade (GOHN, 2005). Portanto, embora o
protagonismo e autonomia estejam vinculados a escolhas e posicionamentos pessoais, quase
sempre precisam de uma formacao cidad&@ que impulsione uma tomada de consciéncia e uma
posterior mobilizagéo.

Por estas e outras aproximag0es conceituais, comumente 0 protagonismo vem se
inserindo nos discursos em referéncia a participacdo social, associando o exercicio do
protagonismo, por parte dos atores sociais, as praticas participativas. Em ambos o0s conceitos,
o individuo adota uma posicéo ativa frente aos desafios cotidianos e na busca por espacos de
interlocugéo politica ou com vistas a transformacao social.

Ao manter contato com outros atores em condi¢des semelhantes, o ator social
assume-se parte de um grupo, indo além das fronteiras do individualismo, buscando atos de
solidariedade e de aproximagdo com mundos e projetos que impulsionem ideais de uma vida
mais auténoma e livre. Em tal condicdo, enfatiza-se o carater de coletividade e de incluséo
social, na busca de alternativas para problemas sociais, na autonomia cultural, intelectual e
moral e no respeito as diferencas.

Embora ndo se possa precisar que, no campo dos discursos simbdélicos, protagonismo
e participacdo sejam sindénimos, tampouco se pode negar a grande aproximacdo conceitual
entre os termos, estando ambos vinculados a outros conceitos de carater hibrido como a
responsabilidade social, a identidade, a autonomia e a cidadania. Desse modo, percebe-se que
guando se mencionam uma ou outra expressdo, a ideia comum transmitida é a de
envolvimento cidaddo e acdo coletiva em prol da solucéo de desafios cotidianos.

Entretanto, Maria da Gloria Gohn (2005), indica que a participacdo seria um dos
componentes que integrariam as praticas do protagonismo, sendo responsavel pela integracéo
do individuo aos movimentos sociais. Assim, mesmo que 0s conceitos sejam proximos, pode-
se compreender a participacdo enguanto etapa inicial e elemento vital ao exercicio do
protagonismo, afinal, todo individuo que intente exercer seu papel social ativo, precisa antes
tomar consciéncia de sua condicdo e integrar-se a um grupo comunitario para pensar e agir

coletivamente, o que configura a participagéo social.
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Em tempo, como participacdo e integracdo é anseio inerente do ser humano, estes se
desenvolvem a partir € por meio de sua inser¢do, em diversos niveis, nas atividades
socioculturais de suas comunidades, as quais também sdo transformadas nestes processos. A
partir deste entendimento, é preciso certa cautela no emprego dos termos participagdo e
protagonismo, usando-os diante da conveniéncia correta do contexto discursivo.

No que diz respeito a participagdo coletiva, é salutar reafirmar que ela, além de um
instrumento para a solucdo de problemas, € uma necessidade basilar do ser humano. Por isso
que, mesmo em meio a crise no ideal comunitario tradicional, os individuos buscaram uma
nova forma de integracdo que permitisse, além das atividades pertinentes ao cotidiano
comunitario, certa satisfacdo pessoal e intima; o desenvolvimento da interacdo com outros
individuos, o incremento de seu pensamento reflexivo e o prazer em realizar atividades
criativas, voltadas a expresséo e valorizacdo de si mesmo e dos outros.

Tal encanto pela atuacdo social e pelo estar junto demonstra que 0S processos
participativos possuem duas bases principais, as quais devem se complementar e estar em
equilibrio. A primeira seria a base afetiva, traduzida pela comunhdo, pela alegria em
participar e a segunda uma base instrumental, onde ha uma compreensédo de que fazer coisas
coletivamente é mais eficaz que fazé-las sozinho.

Certas compreensdes tém apontado a participacdo social como o simples acesso aos
bens, servigos e recursos inerentes a sociedade industrial, como: alimentacdo, saude, trabalho,
educacdo, comunicacdo social, previdéncia social (LIMA, 1983). Entretanto, tal concepc¢édo
trata de uma participacéo passiva, diferente da participacdo ativa aqui apresentada, capaz de
interferir no aparelho institucional em que as decisdes sao tomadas.

Ao contrario do que se poderia supor, a participacdo ndo depende da outorga de
beneficios, por parte do Estado ou da sociedade para acontecer. Enquanto processo coletivo
transformador e contestatorio, ela é construida através da tomada de decisdes e das atividades
sociais em todos o0s niveis. E por meio dela que os setores marginalizados podem se
incorporar a vida social, por mérito proprio e ndo na condicéo de convidados ou espectadores.
E neste papel principal que se pode conquistar, de fato, um aspecto ativo e decisorio nos
processos de producdo, distribuicdo, consumo, vida politica e criacdo cultural (DIAZ
BORDENAVE, 1994).

Por conta destes atributos, a participacdo pode interferir positivamente para a
reducdo da marginalizacdo de individuos e grupos, uma vez que o conceito de marginalidade

diz respeito a condicdo de estar as margens de alguma coisa, ficando de fora de um processo
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sem nele poder intervir. Tais agOes sociais, ao permitir canais de voz e condi¢Oes de
intervencdo nos destinos da comunidade amplia, inclusive, a compreensao social do que seja o
marginal, reduzindo preconceitos. Alids, a marginalidade pode ser concebida como a falta de
participacédo, seja passiva ou ativa, ou como limitada participacdo nestes dois aspectos.

Como pontua Sandra Lima (1983), a marginalidade equivale a uma falta de
identidade sociocultural, residuo do modelo de desenvolvimento econémico, moderno e
urbano age a partir da perspectiva de cima para baixo. Sem compreender este contexto social,
é praticamente impossivel entender o processo de marginalizagao.

A visdo etnocéntrica da cultura considera seu modus vivendis como um padrao ideal,
apontando as alteridades e suas praticas culturais como atrasadas. Entretanto, a
marginalizacdo ndo é causada por um atraso de um grupo mediante outro considerado mais
moderno e desenvolvido. Antes é um resultado l6gico e natural do modelo desenvolvimentista
moderno, numa sociedade onde o acesso aos beneficios estda desigualmente repartido. O
subdesenvolvimento de uns - explorados e sacrificados — é provocado pelo
superdesenvolvimento de outros, 0s quais acumularam vasto patrimdnio.

N&o se pode analisar a participacdo social dos grupos populares como consequéncia
de sua integracdo ou ndo a sociedade, afinal, € a propria posicdo que ocupam na estrutura
econdbmica e social, bem como a natureza dos processos desenvolvimentistas que
condicionam e limitam parte das manifestacGes sociais, culturais e politicas dos grupos
populares. Em sintese, é exatamente o fato de estarem excluidos, ou sem o real acesso a
espacos decisorios e canais de voz que leva estes grupos a organizar e participar de
mobilizacGes sociais.

Outro aspecto que deve chamar a atencdo € que, geralmente, quando se fala em
populacdes periféricas, vem a mente apenas a realidade das comunidades urbanas que se
encontram em situacdo de risco. Entretanto, a marginalizacdo é um fenbmeno que, em muitos
casos, também atinge grupos humanos que vivem em espacos rurais. Infelizmente, a oposicao
do modo de vida urbano, em relacdo as praticas e valores rurais, € frequentemente tomada
como referéncia para explicar a falta de integracdo ou de espaco politico decisério das
populacdes que engrossam as zonas periféricas rurais, inclusive ao migrarem para as cidades,
onde formardo favelas, corticos e outros grupos considerados marginais (LIMA, 1983).

Em muitos casos, em meio aos grupos considerados marginais, ha baixo nivel de
educacdo formal, predominando praticas tradicionais e formas ndo convencionais de adquirir

e transmitir conhecimento. O preconceito contra estas praticas e valores, principalmente com
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o folclore, com os saberes e religiosidade popular, conduz a distor¢des de interpretacao,
inclusive por parte dos proprios poderes constituidos, quando buscam empregar estratégias de
desenvolvimento e incorporacgdo destes setores populares a sociedade.

Sem respeitar suas peculiaridades e sua autonomia cultural, muitas acdes e politicas
de governo apenas tentam integrar tais grupos as condicdes exigidas pela modernidade. No
contexto modernizador, participacdo é simplesmente a possibilidade de se tornar consumidor
de bens materialis.

Dificilmente se obterd algum sucesso em tais programas enquanto nao se levar em
conta a natureza e as caracteristicas do modo de vida das populacdes de baixa renda,
abandonando a ideia de se estabelecer uma escala comparativa de valores baseada nos padroes
das camadas altas e médias da populacdo, as quais se inserem de modo diverso nos processos
produtivos e que tém acesso a bens, recursos e canais de participacdo nem sempre acessiveis
as populacdes de renda baixa (LIMA, 1983).

A participacéo real e eficiente, que produz resultados, caminha juntamente com a
autonomia, cujo sentido sugere um avanco no grau de consciéncia politica dos cidadaos,
aliado ao reforco do controle popular sobre as autoridades e suas decisdes, bem como o
fortalecimento do grau de legitimidade do poder publico, quando este responder as
necessidades reais da populacéo.

Autonomia, na concepc¢do de Maria da Gloria Gohn (2005), diz respeito a capacidade
de ser um sujeito histérico, o qual sabe ler e interpretar criticamente 0 mundo a sua volta e é
capaz de participar de fato, compreender e se expressar por conta propria. A autonomia é
condicdo vital para uma transformacdo humana real, capaz de garantir liberdade, justica e
direitos, ndo apenas assegurada por questdes normativas, mas por meio de processos
emancipatdrios proativos, enquanto pratica cotidiana, no jogo diario de relacionamentos

baseados na convivéncia e respeito pelas alteridades.

Os individuos adquirem autonomia quando constroem um campo ético e
politico de respeito ao outro, seja amigo ou adversario, jamais vendo este
outro como membro de sua teia pessoal de relagGes, subordinado a sua
dominacgdo, ou esteio para seus interesses particulares e particularistas de
poder e, muito menos, como um inimigo. A autonomia emancipatéria dos
individuos é construida com base na clareza, visibilidade e transparéncia das
acles, que prioriza a dimensdo comunicativa de reunir informagfes e
disponibiliza-las, como parte do campo ético (GOHN, 2005, p. 33).

A conexdo entre autonomia e participacdo conduz esta Gltima a uma dimensdo que

estd alem do ativismo imediatista, afinal, a participacdo social ndo diz respeito apenas ao
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processo reivindicatorio, mas sim ao ato de tomar parte na producgdo, na gestdo e no usufruto
dos bens de uma sociedade determinada, de maneira equitativa.

De acordo com Diaz Bordenave (1994), pode-se compreender que a participacdo
pode se dar em dois niveis: a microparticipacdo e a macroparticipacdo. A primeira seria a
associacdo voluntaria de duas ou mais pessoas numa atividade comum, sem que haja o
interesse Unico de obter beneficios pessoais e imediatos. J& a participacdo macrossocial
compreende a intervengdo nos processos dindmicos que constituem ou modificam a
sociedade, seja por meio da producdo de bens materiais e culturais, seja por sua administracéo
e usufruto.

Desse modo, a participacdo social ndo é a mesma coisa que ser membro de uma
associacdo. O individuo pode participar, em nivel micro, na familia e em associacdes, mas
também participa, em nivel macro, quando intervém nas lutas sociais, econdmicas e politicas
de seu tempo. Tal intervencdo vai além do que se compreende hoje por intervencdo politica
democratica, baseada nos rituais eleitorais nos quais o0s cidaddos escolhem seus
representantes, mas ndo possuem nem administram os meios de producdo material e cultural.
Tal participagdo macrossocial apresenta-se mais ficticia que real.

Em tempo, o mesmo Diaz Bordenave (1994) propde uma classificacdo dos tipos de
participacdo existentes e possiveis, de acordo com contextos e finalidades. A participacéo de
fato geralmente acontece no seio da familia nuclear, ou no cla, nas tarefas de subsisténcia, ou
religiosas, recreacdo e defesa contra os inimigos. Ja a participacdo espontanea € aquela que
leva 0s homens a formarem grupos de vizinhos ou amigos. Tais grupos sdo fluidos, sem uma
organizacdo estavel ou propdsitos definidos a ndo ser o de unicamente satisfazer a
necessidade psicossocial de pertencer, comungar e trocar afetos.

Além dessas, ha também a participacdo imposta — aquela que ocorre quando o
individuo € obrigado a fazer parte de grupos e realizar certas atividades consideradas
indispensaveis, tais como atividade escolar, servico militar, voto obrigatorio ou um ritual
religioso imposto pela familia. Diametralmente oposta a esta Ultima, esta a participacdo
voluntaria — principal interesse desse trabalho — quando um grupo € criado pelos proprios
participantes, os quais definem sua organizacao e estabelecem seus objetivos e métodos de
trabalho. Sdo exemplos deste tipo de participacdo os sindicatos livres, as associacdes
profissionais, 0s movimentos sociais, as cooperativas e 0s partidos politicos.

Ressalva-se que nem sempre a participacdo voluntaria surge por iniciativa dos

membros do grupo. As vezes a participacio pode se dar provocada por agentes externos, que
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ajudam os outros a realizarem seus objetivos, como facilitadores, multiplicadores, educadores
populares, entre outros.

Outra variavel, no que tange a participacdo, de acordo com o pensamento do
intelectual paraguaio, esta vinculada aos graus de intensidade da mesma. O menor destes é a
informacdo, por meio da qual os individuos apenas tomam conhecimento de algo que diga
respeito ao grupo social. Outros graus compreendem a consulta, elaboracdo e a cogestéo e a
delegacdo; sendo que neste ultimo, existe certa autonomia, em alguns campos, mas sua
existéncia obedece a limites pré-estabelecidos.

Dentre 0s graus de participacdo, 0 maior é a autogestdo, na qual o grupo traca seus
objetivos, escolhe seus meios e estabelece certa organizacdo para 0 grupo, sem a necessidade
de uma autoridade externa. Na autogestéo, a diferenga entre administradores e administrados
praticamente ndo existe, principalmente por conta dos lacos comunitarios, 0s quais visam o
bem comum e s&o respaldados pelo espirito de solidariedade.

Apesar de ser cada vez mais rara, numa era de individualismo crescente, a
solidariedade € comum em nivel comunitario, proprio de um ambiente social de relativa
igualdade, onde as acdes visam a identificacdo com o grupo e o interesse coletivo. Nas
periferias urbanas e nas localidades rurais, por exemplo, 0os membros se veiculam por uma
série de lacos que passam a constituir uma solidariedade organica.

Estas comunidades sdo os locais em que as ac¢des solidarias se tornam mais patentes.
O cuidado com a seguranca e 0 bem estar do vizinho e da sua familia, a no¢do de que um
problema local é algo que prejudica a todos e, por isso, € uma luta coletiva sdo incentivos a
participacdo, em diversos niveis, trocando a condi¢do de solitario para a de solidario, abrindo
méo de parte de sua individualidade para a integracdo com um grupo. E natural que o grupo
comunitario possua um nucleo de lideranca, mas diferentemente de outros grupos sociais
modernos, tal equipe esta mais ocupada do estimulo, organizacdo e mobilizacdo dos demais
membros que simplesmente com o status ou beneficios que a posi¢do de lideranca possa Ihe
trazer.

Estar em comunidade ndo é isolar-se do mundo, a fim de viver num ambiente
fantasioso de constante felicidade. Um grupo social desta natureza ndo se constitui um fim em
si, mas uma condicdo para a sobrevivéncia sociocultural, ao fortalecer e valorizar identidades,
e um instrumento para a participacdo transformadora. Os grupos populares ndo sdo, nem
pretendem ser, organismos sociais estanques, afinal, se relacionam — e encontram seu sentido

a partir dai — com todo o tipo de instituicdes econdmicas, religiosas, sociais, politicas e
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culturais que compd@e a sociedade, seja por contatos fisicos, seja por meio das mensagens
veiculadas pela midia.

A participagdo comunitaria consiste num microcosmos politico-social
suficientemente complexo e dindmico de forma a representar a propria
sociedade ou nagdo. Quer dizer que a participacdo das pessoas em nivel de
sua comunidade é a melhor preparacdo para sua participacdo como cidadaos
em nivel da sociedade global. (DIAZ BORDENAVE, 1994, p. 58).

No ambito da participacdo solidaria, a comunicacdo ocupa papel fundamental,
principalmente no que tange a conscientizacéo, articulagdo e formacéo cidadad dos integrantes
das comunidades e grupos minoritarios. Os canais comunitarios sdo a base para a participacao
democrética, pois a informacdo de qualidade sobre as demandas e problemas sociais do
cotidiano é vital para o reconhecimento da necessidade de mobilizagcdo, bem como os canais
de consulta, reivindicacao e protesto, 0s quais precisam ser visiveis, estar ao alcance de todos
e contar com amplo e facil acesso.

E a reflexdo sobre sua condicdo e a prética reivindicatoria que conduz e aperfeicoa o
processo de participacdo. Quando as pessoas compreendem sua realidade e reflete
criticamente sobre ela, elevam a qualidade de sua participacdo, principalmente quando
desenvolve a capacidade de superar contradicdes sociais e a de compreender os significados
dos processos histéricos e econdmicos que conduziram até aquela realidade, tracando
conjeturas para o futuro.

A formacéo e capacitacdo para 0s processos participativos se ddo na praxis, unindo
pratica, técnica e teoria, e colocando-as ao servigo da luta bem comum. E é no ideal de bem
coletivo que estd o sucesso de todo movimento de participacdo, pois tal condicdo esta
vinculada, em parte, ao respeito pela diversidade e a valorizagdo das minorias, sabendo
integrar tais identidades ao processo participativo sem, contudo, exigir posturas uniformes das

mesmas.
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3. CULTURA POPULAR E COMUNICACAO CONTRA-HEGEMONICA

3.1 A televisd@o e a auséncia de espacos afirmativos para a cultura popular

Os primeiros experimentos voltados a transmissdo eletrdnica de som e imagem em
movimento datam dos anos 1920. O desenvolvimento de tal sistema deu origem ao que se
convencionou chamar de televisdo. Entretanto, a nova tecnologia precisou esperar o fim da
segunda grande guerra para se estabelecer enquanto meio de comunicacao e ainda outras duas
décadas para se popularizar.

A partir dos anos 1950, durante sua fase de massificacdo, a televisdo se aproximou,
de forma definitiva, da linguagem do entretenimento, incorporando um grande nimero de
profissionais advindos da industrial cinematografica, musical e publicitéaria, além de artistas
do radio, do teatro e do circo. Apesar da riqueza estetica e de conteudo que tal amalgama
poderia ter originado, infelizmente, por vezes, a televisao recorreu as formulas prontas, aos
estereodtipos e ao ritmo industrial de producdo, o qual relega a inovagéo e a criatividade ao
segundo plano.

Enguanto meio de comunicacdo complexo, caro e que depende constantemente de
inovacoes tecnoldgicas, a televisdo comercial precisou se adequar a logica de mercado, a fim
de assegurar maior lucro. Enquanto parte de grandes conglomerados comunicacionais, tais
emissoras estdo em franca concorréncia, definida, em sua forma, por relagdes de forca nédo
percebidas que podem ser apreendidas por meio de indicadores tais como as fatias de
mercado, o prestigio frente aos anunciantes, ou o capital coletivo de profissionais
reconhecidos (BOURDIEU, 1997).

Quando as tevés sdo diretamente dependentes do mercado e a concorréncia é a ténica
da programacao televisual, o indice de audiéncia € o critério que define o valor de cada
conteddo, bem como de sua insercdo comercial. Tal crivo é o0 que garante, ou ndo, se um
programa tera sucesso de publico ou se, em caso contrario, devera passar por reformulagdes,
ou mesmo ser tirado do ar (BARBOSA, 2010).

Para garantir o maior publico possivel e o consequente retorno financeiro, as
emissoras buscam criar programas que atraiam seus telespectadores, por vezes dando
preferéncia ao interesse do publico em detrimento do interesse publico. Desse modo, em plena
era da ditadura da imagem, da espetacularizacdo da programacdo e da noticia, um assunto

pertinente, mas que ndo renda imagens sensacionais, sera substituido por qualquer outro,
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mesmo frivolo ou insignificante, mas que seja capaz de render cenas de forte contetdo

emocional.

O sensacionalismo, a busca pelo espetaculo, se transformou em pedra
angular de diversos programas televisivos. A onda popularesca, que mescla
reportagens sobre aberragbes com entrevistas que desnudam por completo a
intimidade alheia, ocupa, agora, o horario nobre da televisdo (BARBOSA,
2010, p. 58).

Assim, ainda de acordo com Bourdieu (1997), para assegurar o sucesso de audiéncia,
que se traduza em lucro, as emissoras buscam produzir conteldos que atraiam o interesse e
que, ndo raras vezes, acabam por se inclinar para um sensacionalismo explicito, mascarado de
interesse publico e recheado de moralismos cinicos e atraces apelativas, cuja estrutura ndo
chega a ser percebida pelos telespectadores.

Os apresentadores, animadores e jornalistas de tais atracbes convertem-se em
pequenos diretores de consciéncia, porta-vozes da opinido publica, recheada de uma moral
pequeno-burguesa, ditando o que se deve pensar sobre os problemas cotidianos da sociedade,
s0 que de forma superficial, banalizada, homogeneizada e, em certa medida, despolitizada,
sem se preocupar, de fato, com uma revolugdo simbdlica.

N&o s a televisdo, mas a comunicacdo de massa como um todo, interfere nas formas
de organizagdo social, nas mais diferentes culturas, ndo s6 produzindo outros modelos de
sociabilidade, como também interferindo na subjetividade e no imaginario contemporaneo.

A exibicdo constante de contetdos brutais ou agressivos, sem a devida reflexdo
acerca dos mesmos, contribui para a banalizacdo e para 0 aumento da tolerancia a violéncia.
Além disso, como afirma Maria Rita Kehl (2004), ao apresentar o outro enquanto ameaca,
incentiva medidas agressivas como meio de defesa, como uma resposta a essa ameaca que 0
outro representa. Por isso, ao ver no ar a cena de algum suspeito, ou criminoso, sendo morto
em confronto com a policia, ou por meio da barbarie da populacdo — muitas vezes incitada
pela tevé — sente-se alivio, fica-se mais tranquilo: trata-se de uma ameaca a menos.

Buscam-se herdis, capazes de cumprir a lei, antes que os ativistas dos direitos
humanos possam intervir, a fim de proteger o marginal. Procuram-se vingancas, enquanto
forma correta de justica, repressdes e execuc¢des, enquanto forma de se extirpar o mal da
sociedade (BUCCI, 2004).

Além da necessidade de se mostrar o criminoso morrendo, é preciso mostrar também

a policia matando, diante das cAmeras. Tal imagem, sempre associada & competéncia da acdo
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policial, € muito valorizada e aplaudida pelos apresentadores do jornalismo policial. Na lutam
do bem contra o mal, os policiais cumpriram seu papel e eliminaram agentes do crime.

Eugénio Bucci (2004) aponta que, nestes casos, o policial € também uma espécie de
vitima que, sem entender, por completo, a dimensdo de tal mise en scéne, é explorado, a
servico do espetaculo. Se tais programas funcionam como anabolizantes da industria do
panico, também contribuiram para deformar a imagem do policial — inclusive a imagem que
ele mesmo tem de seu papel — aumentando a brutalidade dentro da prépria policia.

Ainda no campo do sensacionalismo, 0s programas humoristicos, ao se valerem dos
estere6tipos regionais, ou da exploracdo pitoresca e da ridicularizacdo dos tipos humanos que
ndo se inserem nos padrdes impostos pela sociedade conservadora e por sua midia moralista,
como as minorias étnicas, religiosas, de classe, ou de género, esvaziam os debates sobre as
alteridades, o respeito as diferencas e as politicas publicas voltadas as popula¢es em situacéo
de risco.

A situacdo se agrava quando, mesmo numa analise superficial, percebe-se que o0s
mesmos meios de comunicagdo que veiculam os referidos contetdos apelativos séo 0s
mesmos que destinam pouquissimo, ou nenhum, espaco afirmativo para a difusdo das lutas e
conquistas dos movimentos sociais, minorias e da cultura popular.

Alias, quando o assunto € a cultura popular, quase sempre estes espacos ndo se dao
de forma afirmativa. Os meios de comunicacdo de massa, comprometidos com a logica do
capital, se apropriam de elementos do folclore, a fim de criar discursos publicos difusionistas
de uma cultura industrial que os ressignifica, transformando-os em simulacros do cotidiano e
criando esteredtipos capazes de atrair o publico da mesma maneira que o comércio busca
atrair consumidores.

A televisdo se mostra, entre outros aspectos, como meio bastante eficaz de
propagacdo da cultura massiva, que obedece a uma légica de mercado. Seu enfoque global
(em detrimento do regional), aliado aos modelos estereotipicos pré-fabricados veiculados a
exaustdo, durante a programacdo, gera nos meios um ambiente excludente, que ignora a
diversidade e ndo da& vez as diferencas sociais ou culturais. Um mar de repeticbes onde,
segundo Muniz Sodré “a midia (...) se empenha em consolidar o velho entendimento de povo
como publico, sem comprometer-se com causas verdadeiramente publicas nem com a
afirmacéo da diversidade da populacio brasileira” (SODRE, 1999, p.244).

Embora a mensagem propagada pela grande midia difunda uma cultura massiva,

comercial, esta midia, principalmente a televisdo — que busca se afirmar como espelho da
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sociedade — procura dar a sua producdo uma aura populista ou popularesca. Para tanto, ndo
sendo uma cultura espontanea, com vida prépria, precisa capturar tradi¢des, costumes e
praticas cotidianas, folcldricas, literarias, musicais e da religiosidade popular como matéria-
prima genuina, apta a ser manufaturada.

Como afirma Ecléa Bosi, “a cultura de massas, diferentemente do folclore, ndo tem
raizes na vivéncia cotidiana do homem da rua. Ela produz modas (...) mas néo foi capaz de
criar nada” (BOSI, 1996, p. 77). Boa parte da relagdo de apropriagdo da cultura popular, pela
televisdo, simplesmente ndo busca valoriza-la, nem difundi-la, mas apenas utiliz4-la como
matéria prima a ser adaptada para consumo.

No Brasil, a televisdo chegou por mdos da iniciativa privada e, até hoje, enfrenta
consequéncias desta origem. Ao contrario de alguns paises europeus, onde o Estado foi o
responsavel pelo inicio das transmissbes e pela criagdo de marcos regulatérios, em terras
tupiniquins, a televisao foi trazida e controlada, em seu inicio, pela visdo de negocios de Assis
Chateaubriand, maior empresério brasileiro de comunicagéo do seu tempo.

A introducdo da televisdo no Brasil coincide com um periodo de mudancas na
estrutura social, econémica e politica do pais — um periodo de industrializagéo, investimentos
em infraestrutura e grande movimento de migracdo do campo para as grandes cidades
(MATTOS, 2000). Quando a TV Tupi foi inaugurada, em setembro de 1950, pelos Diarios
Associados, despertou interesse imediato de outros empresarios da comunicacao, dando inicio
as disputas pelas concessdes de canais e iniciando a era dos grandes conglomerados
comunicacionais no Brasil — situacdo que perdura ainda hoje.

Em 1964, quando os militares assumem o Estado brasileiro, a industria televisiva
estava em franco processo de solidificacdo. O novo governo vislumbrou no novo meio, uma
forma de ampliar sua hegemonia politica e promover a manutencdo da ordem e da unidade
nacional: um agente de modernizacéo e eficaz ferramenta de integracdo nacional, seguranca e
paz social (MATTOS, 2000). Assim, passou a utiliza-la com fins de disseminar e solidificar
uma ideia de identidade nacional que dissesse respeito a todo o povo.

A programacdo da tevé no Brasil, entdo sustentada por andncios de marcas
estrangeiras, passou a ter no Estado um grande parceiro. Essa época, que Sérgio Mattos
(2000) denomina de boom da televisdo, ocorre no mesmo periodo do chamado milagre
econémico, modelo de desenvolvimento adotado pelo governo militar, nos finas dos anos
1960. Este momento econémico, aliado aos interesses do Estado, possibilitaram avangos

técnicos e tecnoldgicos que fortaleceram os canais aliados ao regime governamental.
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Para dar sequéncia ao projeto de integracédo, a programagcao televisiva passou a exibir
artistas e musicos ligados a cultura popular, a qual também passava por um momento de
industrializacdo. A musica, a literatura, o cinema e principalmente o conteudo televisual desta
época retratam bem este momento (ORTIZ, 1999).

As telenovelas, porta-vozes deste processo, se dedicaram a abordar teméticas
vinculadas ao Nordeste e, posteriormente ao Norte e Centro Oeste, difundindo costumes e
tradicOes locais, mas sob a Gtica do Sul do pais. Esta pratica pasteurizou as nuances culturais e
as peculiaridades, tratando-as do pitoresco ao comico e mostrando seu povo como um grupo
uniforme, de pessoas incultas, que necessitavam de avangos socioculturais.

Durante 0 momento de transicdo entre a ditadura civil-militar e o atual periodo
democratico, a constituicdo federal brasileira de 1988 buscou atender a principios e demandas
capazes de promover 0 acesso aos direitos humanos, civis, politicos e sociais, bem como as
condicOes para a valorizacdo do regional, o respeito a diversidade e o exercicio pleno da
cidadania, ficando, por isso, conhecida como constitui¢éo cidada.

Em seu artigo 221, a carta magna nacional define as prioridades na programacao das
radios e televisdes. Obrigatoriamente, tais emissoras, por operarem concessoes publicas, tém a
obrigatoriedade de produzir e veicular materiais educativos, artisticos, informativos, culturais,
que valorizem o regionalismo e as diferencas, bem como que respeite os valores éticos e
sociais da pessoa e da familia.

Apesar desta regulamentacao vigente, cada vez mais contetdos duvidosos tem sido
veiculados nas emissoras comerciais do pais. Numa reacdo em cadeia, provocada pela
concorréncia, quanto mais apelativo for o programa veiculado por uma tevé, maiores as
chances de ele ser copiado pelas demais.

Na verdade, o sensacionalismo na televisdo brasileira ndo é um problema recente.
Desde seu inicio, a tevé incorporou muito da linguagem de outros meios, trazendo
profissionais do radio, do teatro, do cinema e do circo para compor seus quadros. Entre esses,
se encontravam artistas de programas humoristicos de baixo nivel, bem como redatores e
locutores de jornais populares, paginas policiais e programas de radio de mesma linha. O que
se V& em tais programas é uma espécie de rebaixamento do nordestino, do nortista, do
morador das periferias rurais e urbanas. Seus conhecimentos e tradi¢fes sdo apresentados
como ignorancia, estupidez ou ingenuidade, frente aos costumes e a cultura das grandes

metrépoles.
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A televisdo ou a midia eletrbnica, com seu poder instantaneo, segue 0s
modelos vigentes e entoca o Folclore dentro de programacédo especial, de
parca audiéncia. Nas novelas, por exemplo, o falar é caricatural e os temas
populares se confundem com o realismo méagico, sem conexdo esclarecedora
para os telespectadores. Como a TV é a moldura do bonito, ndo ha lugar para
0 povo, de tez queimada, analfabeto, feio, na visdo hegeménica da beleza
padronizada pelo plin-plin (...). Em regra, o Folclore ndo frequenta a
televisdo e quando é inserido, incidentalmente, concorre para ridicularizar ou
tornar exética a manifestacdo da cultura do povo (BARRETO, 2005, p.109)

A cultura popular, de acordo com Roberto Benjamin (2000), é essencialmente local.
Mesmo que, em muitos casos, se fale em elementos ou caracteristicas comuns de uma cultura
nacional, ou até mesmo de tracos universais na tradicdao popular, a producdo cultural popular é
regional ou local. A producao televisual, geralmente centralizada no eixo sul do pais e voltada
para um puablico em nivel nacional, ainda ndo se conscientizou desta caracteristica ou
simplesmente a ignora.

Esta auséncia de espagos afirmativos, que valorizem e difundam a diversidade
cultural e os folclores regionais, € uma das razfes que tem fortalecido os lagos e ideais da
comunicacgdo popular e alternativa, em todas as suas formas, durante um longo tempo. O povo
deseja canais de voz e expressdo nos quais possa elaborar e emitir suas producdes culturais,
mensagens, opinides, assumindo posicdes, diante da realidade sociopolitica e resistindo as
interferéncias, diretas e indiretas, da cultura de massa, veiculadas pela midia hegeménica.

Tais formas de expressdo popular, advindas das praticas dos grupos marginalizados,
se apropriam dos contetdos e da estética dos produtos midiaticos e 0s integra as suas praticas
cotidianas, criando estratégias de comunicacdo peculiares e eficazes, dentro de seu contexto,

como sera analisado a seguir.

3.2 Cultura popular enquanto forma de resisténcia

A preocupacdo em estudar e compreender a cultura é algo bastante recente. Uma
analise histérica demonstra que a cultura tem acompanhado a humanidade desde seu
principio, permeando e auxiliando a organizagdo da vida social. Contudo, segundo José Luiz
dos Santos (1994) ha grande dificuldade em se chegar a consensos e definigcdes.

No curso da histdria, os agrupamentos humanos se desenvolveram isoladamente,
com suas proprias dificuldades e peculiaridades, gerando uma diversidade de aspectos
variantes de grupo para grupo e de cla para clad. Assim sendo, como definir um objeto t&o
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subjetivo e tdo abrangente — que esté ligado, etimologicamente, tanto ao cultivo agricola,
quanto ao ato de cultuar uma divindade?

Na tentativa de alcancar o entendimento acerca do termo, a contemporaneidade
presenciou um desdobrar taxiondmico que catalisou o surgimento de muitos termos derivados
do colere — em meio a eles, cultura popular, cultura erudita, cultura de massa, contracultura,
cultura pop, entre outros — que disputam a atencdo das Ciéncias Sociais, dedicadas a alcancar
explicacOes e limites entre estes campos.

A cultura popular ndo foge a regra. Quase sempre a expressdo € utilizada em
contraponto ao termo cultura, referindo-se a primeira como uma cultura do povo, de menor
valor, enquanto respalda-se a segunda como sendo a verdadeira cultura, erudita. De acordo
com Marilena Chaui (2007), fica implicito, nesta relacdo, um conflito, uma oposicdo de
classes, onde a elite possui uma posi¢do mais favoravel.

Ha, contudo, outro perigo no uso do termo do povo, pois o adjetivo popular tende a
deslizar para outro que encobre efetivamente a contradicdo e a luta: o adjetivo nacional, cuja
peculiaridade, sobejamente conhecida, consiste em deslocar a luta interna para um ponto
externo a sociedade e que permita a esta Ultima ver-se imaginariamente unificada (CHAUI,
2007).

Dessa forma, mostra-se a cultura popular como algo homogéneo, desprezando a
diversidade e sua complexidade. De acordo com Antonio Arantes (1981), a interpretacdo
terminoldgica de cultura popular esta a mercé de outros pontos de vista distorcidos. Um deles
estd ligado as préticas do fazer — como atividades laborais, rurais e artesanais — claramente
dissociada e desprovida do saber, posicdo claramente utilizada para a manutencédo das classes
sociais.

Outro olhar comum sobre a cultura popular associa o termo ao tradicional — algo
antigo, passivel de ser mantido em museus. Esta visdo engessa a cultura do povo e a faz
parecer velha e ultrapassada, cuja idade de ouro deu-se no passado, quando estas atividades
tradicionais eram parte de uma cultura culta, tendo sido “filtrada ao longo do tempo pelas
sucessivas camadas de estratificagdo social” (ARANTES, 1981, p.16).

A visdo antropoldgica contemporanea parece discordar acerca desta ultima visdo.
Para Roque de Barros Laraia (2009), a cultura é viva e dinamica, se relaciona com conflitos
dos mais diversos e com outras culturas e sociedades, se adaptando ao longo do tempo, pois

“cada sistema cultural estd sempre em mudanga” (LARAIA, 2009, p.101).
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O ponto de vista de Ecléa Bosi (1996) mostra-se bastante coerente. Para ela, a cultura
popular é a cultura do cotidiano, que €é criada e desenvolvida pelo povo, pelas comunidades e
que existe independentemente de seu reconhecimento pela educagdo formal. Para Bosi, “ao
lado da chamada cultura erudita, transmitida na escola e sancionada pelas instituigcdes, existe a
cultura criada pelo povo, que articula uma concepc¢do do mundo e da vida em contraposicao
aos esquemas oficiais” (BOSI, 1996, p.63).

Marcos Ayala e Maria Ignez Novais Ayala (2011) defendem que o termo mais
coerente a ser empregado, para se referir as manifestacdes culturais advindas do povo, seja
culturas populares, no plural. Para os autores, é impossivel configurar a cultura popular
enquanto um sistema cultural coeso, coerente e homogéneo, mesmo quando delimitado
geograficamente. Apesar do reducionismo a que certos autores submetem tal conjunto de
atividades, uma analise mais acurada permite perceber que se trata de um sistema complexo,
diverso e em constante movimento.

A cultura popular ndo é estanque, nem tampouco pode ser observada em sua forma
original, pura e engessada, como insistem alguns folcloristas. Ela é viva e se relaciona,
constantemente, com um contexto maior, um processo social e cultural mais amplo. Assim,
para melhor compreensdo da mesma, € preciso considerar seus vinculos com as condic6es de
existéncia e com os interesses de seus produtores ou de seu puablico, integrantes de um
segmento social especifico, dominantes ou dominados.

Esta claro que numa sociedade capitalista, a desigualdade econémica leva a diversas
formas de desigualdade, principalmente ao acesso de outros bens — materiais e imateriais —
produzidos pela sociedade. Assim, os dominados economicamente também o sdo politica e
culturalmente (AYALA; AYALA, 2011). As praticas culturais populares se déo sob varios
niveis de influéncia dessa desigualdade de acesso aos bens econémicos e simbdlicos e
expressam as condicOes de vida e 0s pontos de vista das classes dominadas.

Uma classe social que intente exercer hegemonia sobre as demais ndo pode fazé-lo
recorrendo apenas aos mecanismos de repressdo e coercdo. Para manutencdo do poder
politico, econdmico e social, a classe dominante geralmente imp6e as demais sua ideologia.

Ao serem produzidas por grupos que estdo em condicdo de subalternidade frente a
classe hegemdnica, as manifestacdes de cultura popular séo, por vezes, contraditorias, pois
veiculam concepg¢des de mundo que reproduzem a dominacdo e as desigualdades entre os
diversos setores da populacdo e, a0 mesmo tempo, expressam a consciéncia que Sseus

produtores tém dessa desigualdade e de sua propria situacdo, apontando pontos de vista e
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posicoes que contestam a ideologia dominante, contribuindo para a transformacéo da estrutura
social vigente (AYALA; AYALA, 2011).

Partindo do principio do significado de cultura, enquanto formas desenvolvidas ou
aplicadas por certo grupo social para adequacdo ou transformacdo de seu meio ambiente,
indicando caminhos de relacionamento com o contexto natural e social, a cultura popular
apresenta-se enquanto condic¢des de sobrevivéncia do povo, uma vez que 0 acesso a bens de
consumo, informacao, instru¢do e comunicacgao séo limitados.

A cultura popular, embora expresséo da classe dominada, ndo se trata de uma cultura
alheia, paralela ou inferior a cultura dominante, mas sim algo que se executa no interior da
mesma, ainda que para resistir a ela. Trata-se, na concep¢do de Marilena Chaui (1993), de
uma espécie de jogo interno, com logicas e préaticas préprias, onde tais expressdes cotidianas
assumam por vezes o papel de conformismo e em outras de resisténcia. Desse modo, é
possivel compreender o folclore ndo apenas com o tradicional, em contraponto ao moderno,
mas sim como uma totalidade organica autbnoma que dialoga com as manifestacdes
contemporaneas, ora rejeitando-as, ora se apropriando de seus elementos e dando, aos
mesmos, nova fungéo.

Diante de tal insercdo da cultura popular num processo social e cultural mais amplo,
o folclore, por sua simples existéncia, contesta a cultura oficial ao negar-lhe sua pretenséo de
universalidade e indicar a existéncia de diferencas, conflitos e desigualdades no interior da
sociedade. De acordo com Marcos Ayala e Maria Ignez Novais Ayala (2011), tal contradicéo
se da quando o folclore reafirma valores, expressa comportamentos e implica usos e costumes
gue sdo opostos, ou ao menos alternativos aos vigentes na cultura hegemonica e na conduta
social das classes dominantes.

E mister ressaltar, entretanto, que parte da elaboracdo e difusdo de praticas e
produtos culturais, mesmo no ambito folclérico, s6 € possivel a partir de suportes materiais,
organizacionais e financeiros, principalmente no atual cendrio moderno, onde as relacGes
sociais sdo, por vezes, mediadas pelo capital. Seja na elaboracdo de indumentéarias e
instrumentos, na producao de gravuras e literatura de cordel, ou mesmo nos grafites em muros
e reproducdo de fanzines, € muito dificil difundir certos conteldos quando ndo se possui
determinados recursos.

Desse modo, a producdo de comunicacdo popular, no contexto tecnolégico atual,
quando intenta valer-se de solucBes audiovisuais, carece do acesso as ferramentas de

producédo e difusdo, bem como da apropriagdo das técnicas e da linguagem préprias a estes
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meios a fim de facilitar a realizacdo de tal contetdo, seja huma radio comunitaria, seja no

video popular, ou mesmo na confeccgdo de hipermidias.

3.3 Comunicagao como cultura popular

A comunicacdo esta no cerne das relagdes humanas. O communicatio, a acdo de
tornar algo comum, é o elemento de estruturacdo comunitéria; o verbo, capaz de operar a
comunhdo. Sem comunica¢do, ndo ha comunidade — um lugar onde € possivel se sentir em
casa, na concepcao de Agnes Heller (2004).

As comunidades possuem um conhecimento organico e comum, que habita o
imaginario coletivo, permeia as relagdes e auxilia na manutencdo da identidade de grupo. Este
conhecimento subexiste e se difunde, independente do reconhecimento externo e da cultura
estabelecida como oficial.

A cultura popular — manifestacbes produzidas criativamente pelo povo, que dela
participa ativamente — é mediada pelo afeto e disseminada pelas formas comunicacionais.
Sendo elemento cotidiano, a cultura popular é viva e estd em constante interacdo e
ressignificacdo, ndo possuindo um dono, ou um criador. Sobre a cultura popular, o historiador
Peter Burke (2010) afirma que toda a sua criacdo € coletiva e pertence ao povo que dela se
serve.

Esta cultura, produzida coletivamente, no seio da comunidade, em muitos momentos
forneceu ao povo, enquanto grupo social a margem do poder politico e religioso, formas
alternativas de comunicacao e resisténcia cultural — que existiram paralelamente as versoes
oficiais e fugiam dos controles da igreja e do estado.

Na historia sociocultural da humanidade, se for considerada a cultura oral como
ponto de partida, ja podem ser apontados indicios da cultura popular como forma de
resisténcia. Alias, a transmissdo oral, historicamente reconhecida, continua presente no
cotidiano das relagbes humanas como principal meio de difusdo de conteldo noticioso,
educativo, ludico ou na manutencéo de tradigdes.

Da Europa medieval aos impérios feudais africanos e asiaticos, a oralidade sempre
possuiu forte respaldo social, politico e religioso, pois 0 manejo habil das palavras era
considerado uma espécie de dom e, quase sempre, 0s signatarios desta graca eram

considerados pessoas comprometidas com a verdade, com as tradi¢Oes e divindades de seu
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povo. Havia uma grande preocupacédo na fidelidade dos fatos transmitidos e a manutencao da
palavra era questdo de honra — algo de importancia maior que a propria vida.

Em diversas sociedades a atividade de ensino-aprendizagem via oral era muito
comum. Segundo Pierre Lévi (1993), nas sociedades de oralidade primaria, isto €, onde ainda
ndo ha a presenca da escrita, figuras humanas como os bardos, 0s aedos e os griots aprendiam
seu oficio escutando os mais velhos. Estes mantenedores da cultura e da histdria de seu povo
possuiam grande respeito e consideracdo — caracteristicas basilares das sociedades orais. De
acordo com o historiador africano Amadou Hampaté Ba (1982), as tradi¢Oes africanas
consideram que quando um ancido morre, € como se uma biblioteca se queimasse, se
perdesse.

Mesmo no periodo cultural oral da sociedade, havia necessidade de meios
alternativos de comunicacgéo. Padres, bispos e frades comunicavam a versao oficial da igreja
para as questdes cientificas, politicas, sociais e humanas. Arautos faziam este mesmo papel,
trazendo em sua mensagem a versao autorizada pelo dirigente politico. Contudo, no meio do
povo, trovadores, cantadores e repentistas, montavam sua propria versao dos fatos e das
noticias, narrando acontecimentos — quase sempre de forma satirica, valendo-se do humor e
dos elementos do imaginario popular.

Além da oralidade, a producdo artesanal ocupava lugar de destaque entre 0s
agrupamentos sociais. Mestres do oficio, artesdos, gravuristas e 0s que sabiam trabalhar ferro
ou couro possuiam importante papel nestas sociedades. A confeccdo de potes, gravuras e
imagens que retratavam o cotidiano e as divindades baseavam-se nos mitos e elementos do
imaginario local, sendo util para manutencdo das identidades e renovacdo dos lacos
comunitarios.

A chegada da escrita trouxe consigo novas possibilidades para a comunicacao. Ainda
assim, as comunidades mantiveram suas formas alternativas de resisténcia cultural, por meio
das tradicGes da cultura popular e de seus escritos, como os folhetins, os cordéis e os livros
manuscritos que driblavam a andlise da Santa Sé. De acordo com Peter Burke e Asa Briggs
(2006), mesmo o advento da imprensa, logo cooptada pelo poder politico e econémico, foi
acompanhado pelos panfletos, jornais sindicais ou ligados aos movimentos politicos de
contestacdo, como a imprensa anarquista, por exemplo.

E possivel perceber uma disposicdo historica & assimilacio e adaptacdo das

diferentes tecnologias da inteligéncia pelo povo, sua posterior ressignificacdo e uso em
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beneficio de suas causas — paralelamente a manutencdo das tradigdes da cultura popular,
ampliando a autonomia das comunidades.

Como entidade viva, a cultura popular se apropria de elementos de seu cotidiano e se
vale dos aparatos que tem & mao, para guardar ou transmitir seus saberes. A medida que
surgem novos dispositivos e técnicas e 0S mesmos tornam-se acessiveis para as classes de
menor poder aquisitivo, 0s mesmos passam a ser empregados na producdo de contetdos e
sentidos. A literatura de cordel, por exemplo, surge enquanto manuscrito e, posteriormente,
passa a ser produzida em tipografia, linotipia e hoje pode ser escrita e difundida por meio de
hipertextos.

3.4 Midia radical e contra-hegemonia

Antes de se estabelecer parametros conceituais capazes de balizar o conhecimento
acerca dos meios populares de comunicacao, faz-se necessario abordar, ainda que apenas de
maneira introdutoria o conceito de hegemonia.

Parte dos estudos culturais europeus e latino-americanos tem sido influenciada pela
obra do italiano Antonio Gramsci, principalmente no que tange as reflexdes sobre poder,
capitalismo e cultura. Ao utilizar o termo hegemonia, o autor se refere ao dominio
sociocultural, politico e econémico exercido pelas classes dominantes, frente as classes
subalternas.

Tal condicdo se estabeleceu durante dois seculos de expansdo e consolidacdo do
capitalismo, o qual acentuou as diferencas sociais entre ricos e pobres e possibilitou a
burguesia grande acumulo de bens, alcando a mesma a condicdo de elite econdmica. Por
consequéncia, tal dominio econémico assegurou a tal elite maior poder decisério no cotidiano
das sociedades e, posteriormente, dos Estados modernos, grandes aliados do capital e com
guem mantém relacBes de interdependéncia (GRUPPI, 1991).

Para assegurar a manutencdo de seu poder hegemdnico, a burguesia, as elites se
valem basicamente de dois caminhos, ou bra¢os: o coercitivo, que inclui o uso da policia, dos
tribunais, da forca militar; e do cultural, cujo controle se da por diversas vias, tais como a
educacdo escolar e 0s meios de comunicacdo, por meio dos quais ocorrem difusdo de

informacGes e formacéo de opinido.
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Desse modo, chega-se ao conceito de hegemonia cultural, o qual indica o predominio
de uma cultura em relagdo as outras, ndo por sua pretensa superioridade, mas pela forca,
alcance e impacto de sua difusdo, além da sua capacidade de interferéncia sobre as demais,
causando muitas vezes modificacdes nelas (GRAMSCI, 1991).

Por conta do vinculo de dependéncia econdmica estabelecido entre a midia e a elite,
as versdes sobre certos fatos e contextos sociopoliticos veiculados pela primeira tendem a
representar a visdo da segunda, a qual, por vezes, € moralista, individualista, preconceituosa e
preocupada, mais com o lucro que com o bem estar social. Sabe-se que tais meios de
comunicagdo, no contexto globalizado e capitalista moderno, organizaram-se em torno de
grande conglomerados empresariais, pertencentes a poucos donos e cuja légica acaba por ser
idéntica a de empresas e multinacionais de outros ramos.

Em tal via, é util, lucrativo e seguro para a midia industrial a conservacdo da
estrutura de classes vigente, dos interesses da elite e a manutencdo do povo na condigdo de
consumidor, sem que lhe seja despertado o olhar critico acerca da sociedade, nem que lhe
sejam destinados espacos afirmativos de participacdo, exercicio da cidadania e didlogos com a
diversidade cultural e identitaria.

Por conta desta auséncia de meios que amplifiquem e ecoem sua voz, 0 povo recorre
a formas alternativas, e economicamente acessiveis, de comunicacdo, servindo-se de
elementos de seu cotidiano e da cultura popular para engendrar suas estratégias de resisténcia
e difusdo de sua cultura, seu ponto de vista e suas lutas, enquanto classes oprimidas seja pelo
estado, seja pelo poder do capital.

A tais meios de comunicacdo costuma-se atribuir a classificacdo de contra-
hegemonicos, por serem produzidos de forma independente dos poderes vigentes e, em
muitos casos, até mesmo em revelia a estes. Estes meios alternativos sdo desenvolvidos pelo
poVo € para 0 povo, na tentativa de suprimir esta caréncia de lugares no discurso estabelecido.

Esta comunicacdo alternativa pode ser desenvolvida de forma artesanal, como
fanzines, jornais de bairro, ou por meio do uso de equipamentos eletrbnicos ou novas
tecnologias, como radios comunitarias, video popular, sites, blogs e redes sociais. Seu
conteddo, bem como sua organizacdo, conta com forte adesdo da participacdo popular. Além
disso, funcionam como formas criativas de resisténcia sociocultural, frente as mensagens
repassadas pela educacdo formal e pelos meios de comunicacdo de massa, que intentam
desenvolver uma identidade Unica, homogénea, estéril e baseada no ponto de vista cultural

dos grandes centros.
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John Downing (2004) designa estas formas contra-hegemoénicas de se fazer
comunicacdo como midia radical. Com este termo, o autor se refere & midia feita geralmente
em pequena escala e com diferentes formatos, cujo contetdo estd voltado as minorias e a
diversidade, expressando uma visdo alternativa as politicas, prioridades e perspectivas
hegemdnicas. Em certos contextos politicos, alguns, para difundir suas mensagens, precisam
romper regras e operar na clandestinidade.

A matriz da midia radical é a cultura popular. Segundo Downing (2004) o folclore é
o alicerce da produgdo comunicacional alternativa, a qual vai além do uso das tecnologias,
pois inclui atividades como o teatro de rua, a danca, entre outras manifestacfes. O autor
compreende que a cultura popular e a cultura de massa estdo entrelagadas, dando origem
ainda a cultura de oposicao, que surge a partir dos varios niveis de inter-relacionamento entre
as demais.

As classes populares, na concep¢do do autor, ndo absorvem passivamente 0S
conteddos midiaticos. Ao contrario, constituem-se enquanto uma audiéncia ativa, pois
processam, reelaboram e redefinem as mensagens midiaticas, dando origem a cultura de
oposicdo, advinda dos intercruzamentos do folclore com a cultura massiva. Assim, a midia
radical é uma alternativa que constitui a forma mais atuante da audiéncia ativa e expressa
tendéncias de oposicdo, abertas ou veladas, por meios das diversas manifestacdes da cultura
popular.

Por ter sua origem nas camadas populares e ndo em meio a um contexto comercial, a
midia radical ndo esta interessada em disputar audiéncias, por entender que tal atitude a faria
ser domesticada pela l6gica do mercado, tornando-a estatica e efémera. Assim, além de ser
mais democratica que a midia estabelecida e de propor a seu publico o debate, a critica e a
acdo, estes meios contra-hegemdnicos servem a dois propositos distintos: expressar,
verticalmente, oposicdo direta a estrutura de poder e seu comportamento e obter,
horizontalmente, apoio e solidariedade, construindo uma rede de relacdes contraria as
politicas e as estruturas de poder (DOWNING, 2004).

Tais relacBes de intercruzamento se ddo em duas vias, porém com finalidades
distintas. Como pontua Roger Silverstone (1994), a midia se apropria da oralidade, das
informacGes e fatos historicos e, muitas vezes, das tradi¢cbes e valores comunitarios, num
processo de incorporacdo e conversdo, posteriormente transmitindo-os conforme seus
interesses. Contudo, comunidades e grupos étnicos, culturais e tradicionais, em suas

atividades cotidianas, inventam, recriam e exercem sua propria comunicacdo, seus meios
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locais, pois ndo se enxergam nas mensagens veiculadas pela grande midia, nem tampouco nos
valores morais e religiosos impostos pela cultura oficialmente padronizada.

Os conglomerados comunicacionais, difusores da cultura urbana dos grandes centros
do pais, adentram o cotidiano das comunidades e alteram parte de seu cotidiano, provocando
processos de transformacdo e adaptacdo. Por outro lado, geram também um movimento
contrério de resisténcia, de sobrevivéncia e manutencgdo das tradicdes.

De fato, seria ingénuo imaginar uma cultura popular pura, ndo contaminada pelos
elementos externos. Como elemento vivo, a cultura popular se serve da cultura de massa, da
mesma forma que esta Gltima se vale de conteldos produzidos pela cultura popular. Alias,
como assegura Ecléa Bosi (1996), a cultura de massa, em seu processo de criagcdo, se vale da
criatividade popular, adaptando-a a sua mensagem.

De modo semelhante, a cultura popular recebe as mensagens de massa, mas ndo as
recebe sem reacgéo, ou interpretacéo e de forma Unica ou homogénea. O saber popular, livre de
certos paradigmas sociais e se valendo de uma identidade fortalecida pelas relagdes sociais,
pela irreveréncia, humor e um imaginario coletivo local, interpreta e faz um uso muito
peculiar destas informagdes — como forma de sobrevivéncia cultural.

A fim de se manter viva, a cultura popular se funde, amalgama e incorpora elementos
externos, mas diferentemente da cultura de massa, ndo se torna estéril, pois estando no cerne

da comunidade, tem vida e criatividade proprias.

3.5 Uma perspectiva brasileira

Analisando as formas criativas de resisténcia e sobrevivéncia cultural, dos grupos
existentes as margens da comunicacdo midiatica que, em 1967, o tedrico e jornalista brasileiro
Luiz Beltrdo cunhou o termo Folkcomunicacgdo, que ele mesmo define como um conjunto de
procedimentos de intercambio de informac@es, ideias, opiniGes e atitudes dos publicos
marginalizados urbanos e rurais, através de agentes e meios direta ou indiretamente ligados ao
folclore (BELTRAO, 1980).

Representantes destes publicos marginalizados, aos quais Beltrdo classificou como
comunicadores folks e agentes folkcomunicacionais, se apropriam dos contetdos e da estética
dos produtos midiaticos e os integra ao seu préprio modo de expressao cotidiano, criando

estratégias de comunicacgdo peculiares e eficazes, dentro de seu contexto, valendo-se de seu
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respaldo e mediacBes. E possivel perceber uma aproximacgdo conceitual entre o agente
folkcomunicacional do brasileiro e o intelectual organico de Gramsci.

Como j& mencionado, o soci6logo italiano Antonio Gramsci (1991) desenvolveu
estudos acerca da hegemonia — hegemonia politica se deve a hegemonia cultural — os paises
imperialistas asseguram sua hegemonia por meio do imperialismo cultural, difundido pelos
meios de comunicacdo — da consciéncia de classe, da educacdo como forma de dominacéo,
além da cultura popular e dos intelectuais organicos, como elementos de resisténcia dos
saberes e tradigdes locais.

Ao assegurar que a Unica possibilidade de escapar a visdo de mundo hegemdnica e
dos meios de massa se encontraria nas manifestacdes culturais advindas das camadas mais
pobres e na utilizacdo de meios alternativos / comunicagédo popular, o pensamento de Gramsci
influenciou, juntamente com os estudos de Birmingham, os Estudos Culturais Latino-
americanos, principalmente os que foram desenvolvidos na segunda fase do CIESPAL —
Centro Internacional de Estudios Superiores de Periodismo para a América Latina.

Criado em 1959, como forma de incentivo a pesquisa em Comunicacdo e como meio
de evitar insurgéncias politicas socialistas na parte Sul do continente americano, o0 CIESPAL,
num segundo momento, rompeu com a ideologia norte-americana e mudou sua linha,
enfatizando movimentos sociais e comunicacdo popular, dando espaco a tedricos latino-
americanos.

As varias faces da cultura popular, formas criativas de resisténcia e manutengédo das
tradicdes, presente no cotidiano das comunidades e produzidas pelos marginalizados, trazem,
em seu conteudo, criticas ao sistema e formas de apropriacao e ressignificacdo das mensagens
veiculadas pelos grandes meios. Este pensamento seria abordado no Brasil exatamente pela
teoria da Folkcomunicacao.

Quando, em 1965, o jornalista e professor Luiz Beltrdo mudou-se para Brasilia, para
assumir a direcdo da Faculdade de Comunicacdo de Massa da UnB, levou em sua bagagem as
primeiras sementes de suas pesquisas sobre comunicacéo e cultura popular, que deram origem
a seu estudo de Folkcomunicacdo. Embora nascido numa familia de classe média e tendo
estudado em colégios tradicionais, Beltrdo travou extenso contato com o folclore, bem como
com as atividades socioculturais do povo, uma vez que estas eram patentes e permeavam 0
cotidiano, tanto rural quanto urbano, do Nordeste da primeira metade do século XX.

Durante os mais de 25 anos em que atuou como jornalista, Beltrdo conviveu de perto

com o dia a dia das camadas populares, suas dificuldades e estratégias de sobrevivéncia. Foi
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também sindicalista e amigo de liderangas das Ligas Camponesas do Nordeste. Ja professor
de jornalismo, viajou para outros estados, conhecendo de perto Vvarios cenarios culturais.
Todas estas experiéncias certamente levaram-no a refletir sobre processos de troca de
informacdo e o intercambio de opinido, entre individuos presentes em grupos marginalizados.

Ao chegar a Brasilia, Beltrdo ja era um professor reconhecido nacionalmente e um
escritor maduro, tanto na producgéo voltada ao ensino do jornalismo, quanto na literatura. Em
sua obra de ficcdo Os Senhores do Mundo, publicada em 1950, por exemplo, ja estava
presente a tematica referente as classes subalternas, mostrando a realidade das pessoas
marginalizadas. Esta inquietacdo e interesse pelas formas populares de interagdo voltaram aos
seus escritos em 1965, em forma de artigo cientifico publicado no primeiro nimero da Revista
Comunicagbes & Problemas. O artigo, que foi uma das bases para a tese que lhe garantiu o
doutoramento, em 1967, pela propria UnB, tratava do ex-voto como veiculo de transmissao de
noticia.

O pensamento inquieto de Beltrdo, ja desperto para a tematica, encontrou na nova
capital federal um ambiente riquissimo e extremamente propicio as suas pesquisas, para as
quais conseguiu cooptar colegas e alunos, inicialmente na Universidade de Brasilia e
posteriormente no Centro de Estudos Universitarios de Brasilia — CEUB (mais tarde
UniCEUB), transmitindo a outras geracGes ndo s6 conhecimento, mas sua paixao pelo tema
da Folkcomunicacéo.

Inaugurada em 1960, Brasilia reuniu, num sé espaco geografico, migrantes advindos
de diversas partes do pais, principalmente do Norte e Nordeste. Trabalhadores, operérios,
funcionarios publicos, aventureiros e suas respectivas familias, com suas culturas, religides e
tradicdes. Este imbricado de elementos folcloricos apresentou-se, diante dos olhos curiosos de
Beltrdo, como uma boa amostra, um resumo do Brasil, com inumeras possibilidades para a
pesquisa em comunicacao.

Diferentemente das sociedades rurais, 0S meios urbanos sdo 0s centros mais
dinamicos das sociedades complexas, espacos de contradicBes evidentes, onde se
desenvolvem varios processos e fendmenos sociais. S0 centros de convergéncia, com seus
rituais, simbolos, sistemas de troca, interacGes sociais e, no caso especifico do Distrito
Federal, relacBes econémicas e de poder que permeiam grande parte do cotidiano. Como
Brasilia havia sido ocupada recentemente, muito da diversidade migrante sobreviveu e
conviveu, ndo sendo subjugada, nem suplantada, por uma cultura mais forte e tradicional. No

maximo, aconteceram diversos niveis de relagdes que originaram hibridismos e mesticagens.
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Na primeira metade do século XX, em plena modernidade, o Estado brasileiro
buscou desenvolver um ideal de unidade nacional — e assim evitar levantes provenientes de
movimentos locais, com forte identificacdo cultural — por meio da tentativa do
desenvolvimento de uma identidade. Para tanto, se serviu de estereotipos capturados em meio
a sociedade e ao folclore regionais, principalmente em localidades distantes do eixo Rio — Sdo
Paulo, centro cultural, econdmico e politico do pais.

A fim de difundir o ideario da identidade nacional, o Estado se valeu da educacao,
mas contou, principalmente, com o0s meios de comunicacdo de massa, situagdo que
recrudesceu durante o governo militar. Neste periodo, uma inddstria voltada & mdsica popular
brasileira ocupou as radios, com ritmos provenientes do Norte, Nordeste e mesmo do Sul do
pais. E uma profusdo de sotaques e padrGes de comportamento tornou-se cada vez mais
comum nos cinemas e telenovelas.

E nesse contexto que Beltrdo desenvolveu suas pesquisas na nova capital federal.
Estudioso dos meios de massa, a ele interessava também descobrir e reconhecer as formas de
resisténcia, mediacdo e producdo de conteudo utilizadas pelas camadas populares e sem
letramento para se instruir e se informar, valendo-se de elementos do cotidiano, e que
estivessem direta ou indiretamente ligadas ao folclore e a cultura popular, ou ainda o processo
de incorporagédo das mensagens dos grandes meios e suas ressignificacdes para resultar numa
nova substancia — a Folkcomunicacao.

A preocupacdo de Beltrdo com o popular, ja demonstrada durante sua carreira de
jornalista, encontrou, entre seus desafios, o pensamento elitizado da academia brasileira e
programas curriculares dos cursos de Jornalismo e Comunicacgéo, entdo comprometidos com a
teoria critica da escola de Frankfurt e voltados ao estudo apenas da comunicacdo de massa —
problemas que, de certo modo, ainda persistem em algumas realidades. Defensor do ensino
universitario para os profissionais das redacdes, Beltrdo, por outro lado, era incisivo quando
analisava que a universidade brasileira estava distanciada do povo. Assim, admoestava a
mesma a se deselitizar, tornando-se popular.

As posicdes de Beltrdo e sua preocupa¢do com 0s grupos marginalizados, aliados a
vigilancia paranoica do estado militar, levaram a sua demissdo da UnB, em 1969 e posterior
cassacdo de seu titulo de doutor em comunicacgdo, fatos que ndo o fizeram abandonar sua
pesquisa. Ja na CEUB, organizou grupos interessados na investigacdo em Folkcomunicacgéo.

Num relato de experiéncias investigativas, O interesse pela Folkcomunicacao,

publicado originalmente pela Intercom, em 1983, € possivel ver o desenrolar dos seus estudos,
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ganhando novos objetos, outras possibilidades. Ao publicar este relato, Beltrdo ja possuia dois
livros voltados exclusivamente para as relagdes entre folclore e comunica¢do: Comunicago e
folclore: um estudo dos agentes e dos meios populares de informacéo e expressao de ideias
(1971), resultado de sua tese de doutoramento e Folkcomunicagdo: a comunicagio dos
marginalizados (1980).

No texto de 1983, Beltrdo estava as voltas com métodos e taxonomias, procedimento
natural para uma teoria em pleno desenvolvimento. Neste interim, imerso num ambiente de
confluéncias culturais, buscou organizar seu pensamento, ja& com vistas a novas publica¢des.
Para tanto, fez em seu texto uma sugestdo para que fossem incluidos textos regulares acerca
do tema no Boletim Intercom.

H4&, contudo, outra faceta perceptivel no relato feito pelo jornalista pernambucano.
Em meio ao trabalho classificatdrio, percebe-se um pesquisador muito sensivel, como de fato
deve ser quem se propde a compreender as subjetividades do povo. Somente alguém cheio de
sensibilidade enxergaria o Amor, a Esperanca, a Fé e o0 Tempo como Sistemas de
Comunicacao.

O povo ndo possui meios para manifestacdo, por isso se utiliza dos meios que lhe
ddo. Com este pensamento, professor e equipe fizeram um grande levantamento de material
bibliografico e objetos, que vao desde literatura de cordel e almanaques farmacéuticos a
folhinhas, calendarios, discos, cartas, previsdes astroldgicas, episddios de telenovela e filmes,
entre outros. Visionario, empreendeu estudo acerca do culto pentecostal — muito antes do
boom vivenciado pelo segmento evangélico — e analisou-o pelo olhar da religiosidade popular,
ao lado do culto a Ana Lidia, menina/martir beatificada pelo povo do planalto central.

Em sua andlise, Beltrdo percebe que os grupos populares possuem alternativas
proprias de emissdo, criacdo e elaboracdo dos seus produtos culturais, emitem opinides, fazem
criticas, tomam posicdo e se apropriam de interesses que vao além dos planejados pela
producdo e emissdo da midia hegeménica, da religido oficial e do estado.

Quando se trata das relacdes entre os comunicadores folks e a midia convencional,
algumas situacdes permitem uma inversdo da l6gica dominante. Como pontua Ecléa Bosi
(1996), do ponto de vista funcional, a cultura popular pode atravessar a cultura de massa
tomando seus elementos e transfigurando esse cotidiano em arte.

Este contetdo, quando oral, assimila formas democraticas de producdo e

disseminacdo. A informacéo oral corre como que nas asas do vento, pois 0 agora ouvinte sera
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0 veiculo seguinte. Entretanto, a fim de coletar novas histdrias, tal sujeito sera ouvinte

novamente, em razao da necessidade instintiva da natureza humana de informa-se e informar.

3.6 Folkcomunicagédo: um entendimento

Como expressa o proprio termo, a Folkcomunicacdo ocupa-se das formas de
comunicagdo e expressao popular, dos meios pelos quais 0 povo transmite suas mensagens e
opinides. Sendo o ato de comunicar inerente ao cotidiano das comunidades, a acdo esta
presente em todos 0s processos sociais. Contudo, numa sociedade composta por um grande
nimero de grupos heterogéneos — seja por motivos €tnicos e culturais, seja por
distanciamentos socioecondmicos e geograficos — a comunica¢do Sse apresenta como um
problema basilar da sociedade contemporénea.

Esta questdo se agrava em tempos atuais, quando tradicdo e modernidade andam lado
a lado, interferindo mutuamente num processo dialético. Neste contexto, os conglomerados
comunicacionais, difusores da cultura urbana dos grandes centros do pais, adentram o
cotidiano das comunidades e alteram sua cultura, provocando processos de transformacéo,

adaptacdo ou resisténcia.

As complexas e eficientes redes dos conglomerados de comunicacdo, da
economia e da cultura, também, agendam os acontecimentos e moldam os
estilos de vida dos que habitam os sertdes nordestinos. E, nesse movimento
de transi¢do, que emergem as tradigdes. Nao para ‘matar a saudade’, mas
como parte do processo de articulagio da modernidade e do
desenvolvimento regional. (TRIGUEIRO, 2000. p. 82)

Luiz Beltrdo se debrucou sobre as atividades culturais e comunicacionais de cria¢éo
e reelaboracdo empreendidas pelo povo, pelos marginalizados pela comunicacdo midiatica e,
a partir de seus estudos, desenvolveu o conceito de Folkcomunicacdo. Ele trouxe a
compreensdo académica o valor das producdes populares, principalmente ao identificar nelas
processos de intercAmbio de informacdes, ideias, opinides, além da resisténcia cultural frente
a cultura hegemdnica (BELTRAO, 1980).

Os comunicadores populares produzem e ressignificam mensagens e conteudos
midiaticos, sob seu préprio ponto de vista e realidade cotidiana, empreendendo processos

comunicacionais cujas bases séo elementos, direta ou indiretamente, ligados ao folclore. Tais
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procedimentos acabam por gerar estratégias peculiares e eficazes de comunicac¢do. Segundo

Osvaldo Trigueiro, mesmo sem possuir representacdo na grande midia,

esses grupos possuem alternativas proprias de emissdo, e criacdo na
elaboracdo dos seus produtos culturais, emitem opinides, fazem criticas,
tomam posicdo e se apropriam de interesses que vao além dos planejados
pela producdo e emissdo da midia hegemonica. (TRIGUEIRO, 2008, p. 22).

As formas de resisténcia mencionadas utilizam canais e codigos proprios para
preservar sua autonomia diante da avalanche de informacdes despejada pela grande midia.
Quando Beltrdo analisou este contexto, as camadas sociais marginalizadas, privadas de meios
de maior abrangéncia, cujo manejo estava concentrado em maos privilegiadas, valiam-se “de
formas tradicionais e rudimentares de expressdo ao seu alcance” (BELTRAO, 2001, p. 62)
para manterem uma oposi¢do a arrancada cultural alienigena.

Em tempos atuais, o poder de formacéo e alienacdo cultural do discurso imagético
proferido pela televisdo foi ampliado juntamente com a difusdo tecnologica. Contudo, num
contexto de cultura digital e cibercultura, quando mais e mais pessoas, inclusive das
comunidades marginais, tem acesso a tecnologia e meios de difusdo digitais de custo
reduzido, o trabalho de resisténcia cultural destes grupos sdo reforcados. A tecnologia entra
em jogo ndo de forma predadora e destrutiva, mas para reforcar, registrar e difundir tradicdes
e valores.

Por mais intenso que seja o poder das mensagens veiculadas pela midia hegemdnica,
estas ndo conseguem suprimir os repertorios culturais vinculados as tradicGes populares,
praticadas e transmitidas pelos atores sociais das comunidades. E impossivel impedir as
manifestacdes individuais e coletivas (TRIGUEIRO, 2000).

O que tem ocorrido, na verdade, é uma ampliacdo nos varios niveis de
relacionamento entre a cultura industrial e midiatica e a cultura popular. Uma vez que a
industria cultura ndo é capaz de criar nada novo, de fato, precisa de fontes genuinas onde
buscar ideias e materiais. Entretanto, com o maior acesso a informacéo e tecnologia, advindo
na contemporaneidade, ndo € s6 a midia que tem bebido mais no folclore. O povo também
desenvolveu novas e eficazes formas de resisténcia.

E claro que tais processos ndo se ddo sem conflitos e também ndo sem cruzamentos
entre os elementos destes campos culturais distintos. Estes novos caminhos e os resultados
advindos dos mesmos ampliam a nocdo de folclore, enquanto producéo de valores, préaticas e

sentidos advindos do povo.
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O popular tem seu sentido constantemente alterado pelos conflitos sociais. Por isso
mesmo ndo deve ser apontado como um conjunto de objetos e artes ultrapassadas, mas sim
enquanto uma posicao préatica, a qual ndo deve ser fixada num tipo particular de produtos e
mensagens. Mesmo elementos que ndo se originam diretamente do povo pode, por meio da
incorporacdo, assumir a condicdo de meio folclorico, a qual é outorgada pelo uso e ndo pela
origem ou posicao.

Todavia, alguns teoricos e folcloristas insistem em ndo compreender a cultura
popular como algo vivo e em constante reelaboracéo, rejeitando ou diminuindo o papel das
novas manifestacdes. Diante dessas posigdes, 0s estudos folkcomunicacionais vém ganhando
forca e se tornando imprescindiveis para a compreensdo da cultura popular e sua relagdo com

a cultura midiatica.

3.6.1 Ampliando o campo da Folkcomunicagédo

Luiz Beltrdo (1980) ao analisar as estratégias dos grupos marginalizados, também
definiu os tipos e caracteristicas de marginalizacdo possiveis, no contexto brasileiro de entao.
Para ele, os grupos rurais marginalizados sdo os habitantes dos rincdes sertanejos, 0s quais
ndo possuem acesso a energia elétrica, transportes eficientes e meios de comunicacdo
eletrénicos. Subinformados, acabam por serem também excluidos e alheios as metas de
desenvolvimento adotadas pelas politicas publicas. A auséncia de escolas no meio rural
mantém estes grupos em situacOes de analfabetismo ou de baixo-letramento, com um
vocabulario peculiar, reduzido e extremamente regional.

Diante desta situacdo, estes grupos se valem, preferencialmente, das formas orais de
comunicacdo, como as conversas e 0 relato de atividades e acontecimentos. Também as
normas e regras sociais sdo transmitidas da mesma forma, pela familia, pelos mais velhos e
pelos lideres comunitarios, os quais adquirem este status por meio do reconhecimento.

Ja os grupos marginalizados urbanos, de acordo com Luiz Beltrdo (1980), sdo
caracterizados por seu reduzido poder aquisitivo, devido aos baixos salarios recebidos em
empregos, subempregos ou atividades informais que ndo exigem médo de obra especializada.
Além destes, desocupados, pequenos comerciantes, aposentados e praticantes de

contravengdes e outras atividades ilegais constituem este grupo, o qual, geralmente, habita a
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periferia das cidades grandes, em barracos, nas favelas. Tal condi¢cdo expde 0s marginais
urbanos a falta de assisténcia em satde, planejamento familiar, seguranca, educacéo e lazer.

O acesso aos meios de comunicacdo, pelos grupos marginais urbanos, € limitado,
primeiro por conta do custo dos aparelhos e, principalmente, devido ao baixo nivel de
instrucdo formal, o que gera dificuldades em decodificar as mensagens propagadas pela midia
(BELTRAO, 1980).

Estes grupos nédo se sentem representados nas mensagens e tipos humanos veiculados
pelos meios de comunicacdo, mesmo quando estes intentam retratar o cotidiano de um
marginalizado. Entretanto, o fato de ndo compreender por completo os contetdos midiaticos
faz com que este grupo faca uma interpretacdo propria, adequando a mensagem ao seu
contexto, o qual é permeado pela pobreza, violéncia, preconceito e repressao.

Por fim, Beltrdo (1980) define os grupos culturalmente marginalizados, os quais séo
considerados marginais por contestarem a ordem social estabelecida, adotando posturas
culturais ou politicas diferentes da vigente e/ou oficial. Estes grupos podem se encontrar
inseridos tanto nos grupos marginais urbanos, quanto nos rurais, uma vez que os individuos
participantes destes grupos encontram-se num, ou noutro contexto.

Meio século se passou desde que Beltrdo iniciou seus estudos sobre o folclore e as
formas populares de comunicacdo. Como a cultura é algo vivo e em constantes relacoes
dialégicas, naturalmente sofreu modificacfes ao longo destes anos, aceleradas principalmente
pela incorporacdo de novos dispositivos produtivos e tecnologias da comunicacdo. Neste
interim, também as formas de compreensdo acerca dos elementos culturais foram
modificadas, em parte para compreender novos fendmenos e as possibilidades advindas de
suas praticas.

Desse modo, os estudos tedricos, metodoldgicos e empiricos da Folkcomunicacao
vém sofrendo gradativa transformacdo, ocupando-se ainda do folclore tradicional, de suas
manifestacdes, folguedos, festejos e dos elementos culturais rudimentares, sem desviar o olhar
dos novos grupos de excluidos e marginalizados que agora disputam espacos afirmativos em
meios de comunicacao.

O conceito de marginal foi ampliado, indo além das classes mais desfavorecidas e
dos moradores das localidades rurais. Alids, mesmo estes, hoje em dia, modificaram seu
modo de ser, suas praticas e costumes, principalmente por conta do acesso a informacao,

energia elétrica, telefonia movel e educacéo basica, além da maior facilidade para a aquisicéo
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dos meios de comunicacdo eletrdnicos, principalmente a televisdo — e a antena parabdlica, a
partir dos anos 1980.

No atual contexto, com uma maior pluralidade sociocultural e identitaria, nem
sempre 0s marginais estdo vinculados as questdes de classe, tampouco podem ser mensurados
por conta da aquisicdo de bens de consumo. Nesta conjuntura, novas identidades vieram a
tona, trazendo ao debate problemas das minorias étnicas e de género e suas lutas por
reconhecimento, respeito e por direitos igualitarios.

Ainda, a midia vem, cada vez mais, bebendo na criatividade da cultura popular,
inserindo, em seus programas, musicas, dancas, tradicdes e culinarias tipicas. Diante deste
cenario tdo amplo e repleto de novos caminhos, uma nova geracdo de pesquisadores da
Folkcomunicagdo esta se formando. Partindo dos estudos iniciais, estes cientistas voltam seus
olhares para as novas manifestacbes, ou mesmo para releituras das tradi¢es estudadas, as
quais se tornaram mais complexas, como 0Ss ex-votos virtuais, por exemplo, ou sites de

literatura de cordel e xilogravura produzida num software.

Da presente analise, conclui-se que os estudos da Folkcomunicacdo estdo
consolidados e sua area expandida para além do conceito inicial, e que sua
evolucdo corresponde ao desempenho dos estudiosos desta tematica em
acompanhar as mudancas culturais ocorridas nas Ultimas décadas. O
intercdAmbio cultural permite verificar que a problemética da comunicacédo a
nivel das populages de cultura folk e suas relagdes com a cultura de massa é
também objeto do interesse de pesquisa académica (ainda que sob outras
denominacg6es) em diversas partes do mundo, inclusive em paises onde as
populacdes de cultura folk sdo absolutamente minoritarias e a cultura de
massa tende a ser considerada com expressdo cultural Unica. Ao expandir a
area de abrangéncia dos estudos, coloca-se o desafio de prosseguir na
pesquisa para consolidagdo do conhecimento cientifico. Imp&e o trabalho
interdisciplinar e o recurso as diversas técnicas de pesquisa em uso nas
ciéncias humanas e nas ciéncias de linguagem, utilizadas isoladamente e em
combinagdes variadas, aliadas a experimentacdo de técnicas proprias e a
criatividade, sem prejuizo de vigor cientifico, na condugdo das investigacdes
(BENJAMIN, 1999)".

3.7 Outras perspectivas tedricas em comunicac¢do comunitaria

No ambito da comunicacdo popular e contra-hegemonica estd a comunicacao
comunitaria. Fruto da necessidade que determinados grupos periféricos, marginalizados e

excluidos tinham em se fazer ouvir, a comunicacdo comunitaria desponta, em meados do

! Ver referéncia completa
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século XX, por meio da producdo de pequenos jornais de bairro, tabloides de movimentos
sindicais e setores progressistas da igreja catolica, e tem seu boom entre as décadas de 1960 e
1980, primeiramente com a implantacdo das radios livres e, posteriormente, com o
aparecimento dos movimentos vinculados ao video popular e as televisdes de rua.

Cicilia Peruzzo (2006) atenta para a necessidade de se estabelecer diferenciacGes
entre 0s conceitos de comunicacdo popular, alternativa e comunitaria, a fim de possibilitar
uma melhor compreensdo acerca das mesmas. Tal situacdo se da por conta do uso inadequado
do termo comunitario, desde o final do século passado, para se referir a todo o tipo de midia
alternativa, ou ainda para designar certas producfes de cunho popular desenvolvidas pelos
grandes meios de comunicagé&o.

A comunicacdo popular?, enquanto forma alternativa de comunicacdo, tem sua
origem nos movimentos populares, ocorridos no Brasil e na América Latina, durante as
ditaduras militares que assolaram o continente na segunda metade do século XX. O termo
designa um processo de comunicacdo que emerge dos segmentos excluidos da populacéo,
apontando para as manifestacdes advindas do povo, feitas por ele e para ele, enquanto espacos
de participacdo democratica e instrumentos politicos que expressam anseios por uma
sociedade igualitaria e socialmente justa. Possui carater mobilizador coletivo com vistas a
formacdo e participacéo politica.

Por comunicacao alternativa, a autora compreende um tipo de midia ndao alinhada aos
meios comerciais tradicionais, nem submetida ao controle do Estado — no caso historico dos
regimes militares. Representada por pequenos jornais, em geral tabloides, a imprensa
alternativa geralmente se posiciona politica ou ideologicamente, analisando criticamente a
realidade e contestando modelos de desenvolvimento, apresentando-se, de fato, como uma
opcdo, uma alternativa enquanto fonte de informacao.

Seja pelo acesso as novas tecnologias ou pela ampliacdo da concep¢do da
comunicacdo, no contexto dos movimentos sociais, a comunicacdo popular ampliou suas

acOes, deixando de dialogar apenas com pequenos grupos locais, muitas vezes limitados ao

2 Aqui, Cicilia Peruzzo se equivoca quanto ao sentido do termo folclore, o que, alids, € um engano costumaz,
cometido por muitos autores. Ela afirma que o termo comunicacdo popular pode se referir também a outras
dimensdes, como o popular-folcldrico, quando abarca as manifestagdes culturais tradicionais e genuinas do
povo, como literatura de cordel, por exemplo. Cabe ressalvar aqui que esta concepg¢do tem sido rejeitada, tanto
por antropdlogos, quanto por folcloristas e pelos estudos folkcomunicacionais, para quem toda manifestacdo de
origem popular é folclore e que este, enquanto saber e cultura do povo, é vivo e ndo se prende a concepgao
limitada das antigas tradi¢des. Antes, o folclore dialoga constantemente com as inovagdes tecnoldgicas e com a
cultura oficial ou com a de massa, dando novo sentido as tradi¢des, ou produzindo novas manifestagdes. Partindo
desse ponto de vista, a comunicacdo popular é tdo antiga quanto a cultura popular de determinado povo,
representando historicamente suas formas de expressao e resisténcia. Assim, no Brasil, a comunicagéo popular é
anterior ao periodo indicado pela autora.
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espaco geografico, aumentando seu raio de agdo e dando espago para pautas mais plurais que
as originais, vinculados apenas aos temas politico-ideolégico e de contestacdo. Atualmente
voltados também a formacdo e a educacdo, tais meios incorporaram o lddico, a cultura e o
divertimento, sem deixar de lado a combatividade.

Ainda abordando a classificacdo proposta por Peruzzo (2006), além da comunicacéao
popular e da alternativa, ha também a comunitéria, a qual, em muitos casos, pode ser
confundida com as demais. O que ocorre € que, além de todos estes modelos terem o povo
como protagonista principal e como destinatario final, na prética, eles ndo sdo estanques. Aos
se relacionarem umas com as outras, acabam por incorporar conceitos e reproduzir praticas.

Entende-se por comunitarios 0os meios de comunicacdo cuja propriedade é coletiva,
sendo administrada por associa¢des, movimentos sociais e organizagdes sem fins lucrativos.
Além disso, sdo baseados em principios publicos, assegurando a participacdo ativa da
populacdo, a difusdo de uma programacao de interesse social, vinculada a realidade local e
cujos contetdos afirmativos possuem fins educativos e culturais, contribuindo para aumentar
a cidadania, democratizar a informacgdo, melhorar a educa¢do informal e o nivel de
conhecimento dos receptores sobre temas diretamente relacionados as suas vidas (PERUZZO,
2007).

Geralmente o termo € empregado para se referir aos meios de comunicacdo
tecnoldgicos e/ou voltados a difusdo de mensagens sonoras e audiovisuais. Por isso mesmo, a
midia comunitaria carece constantemente de investimentos, tanto para 0 acesso aos
dispositivos, quanto para sua manutencdo e seu consequente funcionamento. Apesar das
dificuldades operacionais que enfrentam, inclusive por ndo obter lucros com sua
programacdo, a comunicacdo comunitaria se constitui enquanto importante forca contra-
hegemoénica, no setor comunicacional, em direcdo a construcdo de uma nova ordem neste
campo (PAIVA, 2007).

Em paises como o Brasil, onde a diviséo de classes e a dificuldade de acesso a bens e
informacGes é ainda mais evidente, 0s meios comunitarios rompem com a légica vigente ao
assegurar direitos que vao além do acesso a informacdo, enquanto receptor. Trata-se de
garantir aos cidaddos o papel de protagonistas, capazes de participar ativamente da producéo e
emissao de contetdos. Como efeito, pode-se observar aumento da autoestima, valorizacdo das
identidades e a experimentacdo de lacos e vinculos entre seres-humanos e entre estes e sua
historia, seu territorio.

Por sua propria natureza, a comunicagcdo comunitaria mostra-se importante porta para
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a polifonia, tornando possivel a pluralidade de vozes e a insercdo de grupos sociais que estdo
a margem da visibilidade social. Raquel Paiva (2007) aponta a pluralidade enquanto
caracteristica prioritaria aos meios comunitéarios. Tal atributo, segundo ela, contribui para a
reducdo de visbes preconcebidas e preconceituosas sobre os mais diversificados grupos
humanos e propostas.

Além da polifonia, para Paiva (2007), outras propriedades marcam a atuacdo dos
meios comunitarios como, por exemplo, o desenvolvimento de novas formas de linguagem e
interferéncias transformadoras no sistema produtivo. Por ndo ter vinculos com anunciantes, e
Seus interesses comerciais, nem com estruturas verticais em rede, comuns aos grandes
conglomerados comunicacionais, tais meios gozam de grande liberdade editorial e estética.
Ao se sentir livre de compromissos econdmicos ou politicos, a comunicacdo comunitéria
consegue ampliar sua producdo discursiva, gerando novas formas de expressdo e linguagens.

Em outro viés, a produgdo comunitaria contribui para o desenvolvimento de maior
vinculo entre os profissionais envolvidos, assalariados ou ndo, pois as relagcdes de trabalho e
0s sistemas produtivos encontram-se menos demarcados pela especificidade de fungbes — cujo
padrédo ainda € a linha de montagem — e o profissional envolvido se sente responsavel pelo
produto final.

E comum, alias, que quem esteja inserido nos processos de planejamento, gestdo ou
criacdo de contetdo nestes meios seja residente da propria localidade, ou representante de
movimentos coletivos inseridos na comunidade, o que serve também para gerar uma estrutura
mais integrada e reduzir as distancias entre receptores e produtores de mensagens,
diferentemente da grande midia, cujo distanciamento entre quem faz e quem consome a

mercadoria midiatica é cada vez maior.

Na comunicacdo comunitéaria, as pautas, as decisdes sobre programacéo,
modos de abordagem e mesmo a analise critica da producdo sdo uma
constante alimentadora de todo o processo. E impenséavel que um projeto de
comunicacdo comunitario efetivo possa sobreviver abdicando de um
esquema de interpenetracdo sociopolitica entre produtores e destinatarios.
(PAIVA, 2007, p.143)

Independente de quais sejam os vinculos de um veiculo comunitario, seus projetos e
os lacos identitarios e ideoldgicos de seus colaboradores, seu propdsito esta sempre vinculado
a educacao e a formacao cidada. Para tanto, atua junto a comunidade e, por vezes, em paralelo

com a educacdo formal. Ainda, a comunicacdo comunitaria pode se mostrar como ambiente
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propicio para o desenvolvimento de pesquisas sociais e tecnolégicas e lugar de reflexao sobre
a comunicagao.

E preciso, entretanto, ressalvar que ndo se faz necessario que uma Unica experiéncia
de comunicagdo comunitéria apresente, ao mesmo tempo, todas as caracteristicas abalizadas,
afinal, enquanto veiculos alternativos — livres das estruturas engessadas, tidas como padrao
pela grande midia — e pelo fato de serem um constructo coletivo, tais meios estéo inseridos
num processo de aperfeicoamento progressivo. Desse modo, mesmo quando ndo consigam
preencher todos os atributos indicados, estes meios podem prestar bons servicos as
comunidades onde se inserem.

Aliéds, a simples presenca de emissoras comunitérias, ainda que ndo totalmente
participativas, ja é suficiente para causar efeito imediato na comunidade. Ao veicularem
informativos e noticias importantes, capazes de afetar os moradores locais, democratizam o
acesso as mesmas, quando transmitirem musicas, interferem no imaginario local, impactam a
identidade cultural e a autoestima da comunidade. Ainda, podem se relacionar pessoalmente
com os habitantes da localidade ao transmitirem anuncios, dedicatorias, notas de felicitacfes e
pesar, 0 que contribui para o fortalecimento das relagdes sociais locais.

Enguanto projeto coletivo, quanto mais democratico e livre de interferéncias politicas
e econdmicas for um meio comunitario, mais contribuira para ampliar o exercicio dos direitos
e deveres de cidadania. Porém, Cicilia Peruzzo (2007) ressalva que ndo se deve compreender
a auséncia da finalidade lucrativa como uma restricdo a geracdo de recursos, mas sim que tais
meios ndo sejam movidos por interesses econdmicos e que 0S recursos angariados sejam
revertidos para a operacionalizacdo do proprio veiculo de comunicacdo e ndo para lucro
particular de alguém.

Como afirmado anteriormente, a comunicacdo comunitaria pode colaborar, de forma
salutar, com a educacdo da comunidade, seja pela democratizacdo de informacdes relevantes
ao cotidiano local, como profilaxias e cuidados com a saude, seja pela difusdo de conteudo
cultural de valor, ou ainda pela formacdo cidadd a qual permite que seus receptores
desenvolvam senso critico sobre seu cotidiano, ou sobre a prépria midia.

Outra forma de colaborar com o nivel educacional da comunidade pode se dar de
forma mais direta, por meio de cursos e palestras visando a capacitacdo da comunidade para
um envolvimento mais ostensivo com o meio. E parte integrante do movimento da
comunicacdo comunitaria, desde seu principio, a realizacdo de oficinas e cursos de formacéo

cidadd. Tais cursos sdo geralmente ministrados por ONGs, associacOes, universidades, ou
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mesmo por outros comunicadores comunitarios, ja envolvidos e capacitados, que atuam
enquanto multiplicadores.

Em tais momentos, as pessoas locais aprendem sobre o discurso midiatico,
linguagem da comunicacdo, democratizacdo da midia, diversidade cultural e identidade, aléem
da formacdo técnica, a qual pode incluir fotografia, design gréafico, uso das redes sociais,
operagéo de radio, locucdo, roteiro audiovisual, filmagem e edicdo. E comum, nestas acdes, 0
maior engajamento de jovens e adolescentes, grupos etarios que costumeiramente sofrem com
a auséncia de atividades ladicas e culturais, em suas localidades. Todo este envolvimento
contribui decisivamente para a valorizagéo da identidade local e 0 aumento da autoestima.

Ainda, o publico participante pode desenvolver habilidades que vao desde a perda da
timidez, até o desenvolvimento da criatividade, do espirito de equipe e da lideranca. Na
vivéncia cotidiana, nas reunides de equipe, no relacionamento humano, inclusive com pessoas
de idades diferentes, aprende-se a respeitar e valorizar a memoria local. Ao se envolverem
numa atividade criativa de producdo midiatica, mesmo aqueles que ndo irdo desenvolvé-la
profissionalmente, passam a compreender 0 processo comunicacional e seus recursos,
passando a questionar a validade das informacdes veiculadas pela imprensa e os produtos que
Ihe sdo impostos pela industria cultural.

E claro que tais contribuicBes podem também variar entre as diversas experiéncias de
comunicacdo comunitaria, pois, infelizmente, nem todas conseguem pdr em pratica as
condicOes ideais para uma maior interferéncia na formacgdo cidadd local. Cicilia Peruzzo
(2007) aponta as acdes necessarias a um meio comunitario, a fim de que o mesmo possa
favorecer o processo educativo. Para ela, é vital que tal meio sirva como canal para o
exercicio da liberdade de expressdo de todos aqueles que estejam comprometidos com acgdes
de interesse social.

Outra medida importante € instituir a propriedade coletiva e praticas participativas na
gestdo e na programacdo, abrindo espacgos para a participacdo direta dos cidadados, a fim de
gue possam expressar seus pontos de vista, suas revindicacdes e alegrias. Estes espacos
podem se dar dentro da programacdo existente, por meio da veiculacdo de conteldos
artisticos, ou ainda pela difusdo de programas produzidos autonomamente por grupos e
organizacdes coletivas da localidade.

Como forma de assegurar a participacdo coletiva, cabe também ao meio criar e
capacitar uma rede de repOrteres populares, para que muitas pessoas se sintam capazes e aptas

para atuar na emissora; sistematizar reunides de pauta, que contem com a participacdo de
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representantes de entidades locais; e organizar assembleias, conselhos e comissfes que
assegurem ao cidad&o, produtores ou receptores, espaco e voz decisoria no planejamento e na
gestdo da emissora. Além disso, é preciso implantar mecanismos de avaliacdo da
programacéo e da atuacdo do meio, a fim de corrigir erros e distor¢gdes e conduzir a emissora
em direcdo ao aperfeicoamento constante.

Um meio de comunicacdo comunitario atuante desenvolve sua programagdo como
uma alternativa a grande midia, tratando de temas vinculados & realidade concreta do lugar
onde a emissora se situa, sem, entretanto, agredir valores éticos e as alteridades. Em tempo,
valoriza producdes locais, difundindo a criatividade popular, gerada na prépria comunidade e
da prioridade a conteudos de qualidade, voltados ao interesse publico local e ao bem-estar
coletivo, tratando ndo s6 de problemas, mas dos festejos, das melhorias em infraestrutura e
das conquistas dos movimentos populares (PERUZZO, 2007).

Por fim, um meio comunitario precisa manter seu carater mobilizatorio, ao incentivar
a participacdo popular e independente, evitando vinculos que comprometam esta
caracteristica, como empresas, partidos politicos e igrejas, por exemplo. Ao realizar qualquer
tipo de arrecadacdo e aplicacdo de recursos, é preciso que isto seja feito de forma
transparente, com decisdo conjunta.

Na perspectiva de uma comunicacdo publica, a importancia da comunicacéo
comunitaria, enquanto meio facilitador do acesso a informacédo e diversidade, bem como
espaco de fomento ao exercicio dos direitos e deveres de cidadania, é inegavel em muitas
localidades no Brasil, principalmente em comunidades desassistidas pelos poderes
constituidos e carentes de politicas publicas. A relevancia e as potencialidades da

comunicagdo comunitaria serdo aprofundadas no proximo capitulo.

3.8 Uma histdria da comunicacdo comunitaria

A comunicacdo contra-hegemdnica comporta uma extensa lista de formas de
expressdo e producdo de sentido, abarcando desde a oralidade, danca ou teatro de rua a
manifestaces contemporaneas, como o grafite, a tatuagem e as diversas possibilidades
advindas com a internet. Para fins de estudo, costuma-se compreender a comunicacao
comunitaria como uma categoria, em meio ao universo da midia radical, que compreende as

producbes comunicacionais, desenvolvidas por grupos comunitarios, que operam de forma
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préxima aos contornos midiaticos tradicionais, como o jornal, o radio ou a televisdo, por
exemplo, com acentuada diferenca quanto a questfes de propriedade, lucro e participagédo
popular.

Fruto da expansdo dos jornais sindicais e da imprensa alternativa, a partir dos anos
1930 e 1940, no Brasil, os jornais de bairro representam bem esta categoria. Historicamente,
tanto sua producdo, quanto sua circulacdo, estavam restritas a sua localidade de origem ou ao
grupo social a quem representava. A partir do acesso a inovacdes tecnoldgicas, movimentos
sociais e eclesiasticos, aliados a associagdes de moradores, passaram a desenvolver outras
maneiras de expressdo que fossem capazes de transmitir ideologias, lutas e manifestacGes
culturais populares.

A partir dessa contextualizacdo, geralmente considera-se comunica¢do comunitaria
as formas de expressdo que, além de contar com o protagonismo popular em sua concepcgéo e
desenvolvimento, se valem de ferramentas e dispositivos tecnologicos para produzir, veicular
ou transmitir conteudos sonoros ou imagéticos, tais como radio, televiséo e video.

Historicamente, a comunicacdo comunitaria se desenvolve em meados do século XX,
num momento imediatamente posterior a segunda grande guerra. Tal periodo é marcado por
intensos conflitos sociais, cuja pauta de reivindicacdo ampliou a tradicional agenda dos
movimentos trabalhistas e sindicais, dando origem aos novos movimentos sociais
(GIDDENS, 2012).

Além da insercédo das questdes raciais e de género na ordem do dia, tais mobilizacdes
passaram a lutar por qualidade de vida, meio ambiente, bem estar animal, valorizacao cultural
e pela democratizagdo da comunicacdo. A auséncia de espacos formais para exercer seu
direito a voz, ou mesmo a total proibicdo de expressdo ideoldgica, levou diversos grupos, em
paises e realidades distintas, a empreender a mesma ideia: construir seus proprios espacos.

Pode-se afirmar, entdo, que boa parte dos primeiros meios comunitarios surge em
meio aos movimentos politicos contestatérios e enquanto reacdo ao monopolio das
comunicacdes, tanto por parte do Estado, como das grandes corporacdes midiaticas
comerciais.

As primeiras tentativas de gestdo popular da radiodifusdo remontam a segunda
metade dos anos 1920, na Austria e EUA. Tais acbes, embora ndo tdo bem sucedidas,
serviram de base para projetos semelhantes que despontaram, a partir dos anos 1950, em

varios paises. Outra iniciativa surgida na primeira metade do século XX é da Radio Espana
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Independiente, na Espanha, cujas transmissdes clandestinas comegaram em 1941 e se
estenderam por 30 anos, enfrentando a ditadura franquista.

Apesar da experiéncia eficiente da radio revolucionaria espanhola, considera-se,
enquanto marco da comunicagdo comunitéaria, 0s movimentos das réadios livres italianas e das
radios piratas inglesas, principalmente pelo aspecto da participacdo popular. Declarados
ilegais pelas leis inglesas, alguns projetos populares de radiodifuséo, a partir de 1958,
montaram seus transmissores dentro de barcos, passando a operar fora das aguas territoriais
da Gré-Bretanha, como forma de burlar a tutela estatal. Enquanto simbolo de resisténcia, estas
radios hasteavam uma bandeira negra nos mastros dos barcos emissores, sendo entdo
chamadas de radios piratas.

O movimento das radios livres, por sua vez, teve seu inicio na Italia, em 1975 e se
estendeu a Franga, em 1978. Com o intuito semelhante ao movimento inglés, as radios livres
visavam perfurar o monopolio estatal das telecomunicacGes, valendo-se de transmissdes de
radio ilegais e ndo autorizadas. Tais emissoras estimularam a participacdo da sociedade no
desenvolvimento de conteldos, incentivando as pessoas a sair da condi¢do de ouvintes
passivos para a de agentes ativos de seus discursos, colocando no ar as suas ideias
(MACHADO; MAGRI E MASAGAO, 1987).

O surgimento das radios livres, na América Latina, esta diretamente vinculado aos
movimentos de libertacdo e redemocratizacdo, ocorridos a partir dos anos 1950, como 0s
mineiros da Bolivia e os guerrilheiros de El Salvador e Nicaragua, 0s quais construiram
transmissores para emitir noticias, opinides criticas e conteudo de formacéo politica aos
cidaddos de seus paises. Entre 1958 e 1959, a Radio Rebelde, criada pelos revolucionarios
cubanos, funcionou como importante instrumento de combate.

No Brasil, as primeiras experiéncias com radiodifusdo alternativa se deram na década
de 1970, durante o periodo de forte repressdo da ditadura civil-militar e se intensificaram a
partir de 1985. Mesmo com a redemocratizacdo do pais, a intensa perseguicao, orquestrada
pelo Estado e pelas grandes corporacGes midiaticas, fazia com que tais transmissdes quase
sempre ndo se estendessem além de poucos dias, com raras excecgoes.

Proibidas por lei de transmitir, as radios livres brasileiras operavam na
clandestinidade, realizando constantes migracdes dos seus transmissores, a fim de que 0s
mesmos ndo fossem localizados pelo DENTEL - Departamento Nacional de

Telecomunicac6es. Com a radiodifusdo alternativa sendo considerada um ato criminoso, tal
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departamento realizou um grande nUmero de apreensbes, lacrando ou destruindo
transmissores e prendendo muitos comunicadores comunitarios.

A radiodifusdo comunitéria foi regulamentada no Brasil por meio da lei N° 9.612,
promulgada apenas em 1998 — apds mais de duas décadas de luta e trés anos depois da
regulamentacdo das televisdes comunitérias, inclusas na lei N° 8.977, de 1995, conhecida
como Lei do Cabo. Em ambos os casos, além do atraso na criacdo dos cddigos que
legalizaram a comunicagdo popular, outros pontos e discussdes importantes sdo ausentes, ou
insatisfatorios, deixando de atender as demandas reais destes meios.

Os meios comunitarios, no Brasil, estdo organizados em varias instituicdes de
abrangéncia nacional, cujas finalidades vdo desde a colaboracdo técnica e assessoria juridica a
mobilizagdo junto ao governo em prol de suas demandas. Além da AMARC Brasil, capitulo
nacional da Associacdo Mundial de Radios Comunitarias, outras instituicbes representam 0s
interesses do setor, entre elas a ABRACO - Associacdo Brasileira de Radiodifuséo
Comunitaria, a ABCCom — Associacdo Brasileira de Canais Comunitarios e o Férum
Nacional pela Democratizagcdo da Comunicacdo — FNDC.

3.9 Televisdo comunitaria: das ruas ao cabo

As experiéncias de televisdo comunitaria, em diversas partes do mundo, estdo
vinculadas as atividades de videoativismo — pratica politica, desenvolvida no final dos anos
1960, enquanto meio de registro, expressdo, mobilizacdo e formacdo cidada. Os novos
movimentos sociais, surgidos no bojo dos movimentos contestatorios, em meados do século
XX, ndo s6 ampliaram a pauta de reivindicacdes, como passaram a empreender 0 uso da
producdo audiovisual em suas atuacdes, valendo-se, inicialmente, dos formatos
cinematograficos 8mm e Super8, cuja operacionalidade era complexa e 0s custos altos.

Inicialmente pensado como um simples suporte técnico para a programacao da
televisdo, o video chegou as méos de usuarios domesticos e universidades no final dos anos
1960 e inicio dos anos 1970, trazendo novas possibilidades as experimentacdes audiovisuais e
cinematogréaficas. Apesar de ndo se tratar de uma tecnologia tdo barata, era muito mais
acessivel e econémico que o cinema. Tal acessibilidade foi se ampliando, gradualmente, ao
longo dos anos, muito por conta das evolucdes tecnoldgicas, as quais baratearam 0s custos

dos dispositivos.
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Além do menor preco, se comparado as peliculas, o video apresentava varias
vantagens, como a facil operacionalizacdo e transporte. Por se tratar de um equipamento
eletrdnico, o video era muito intuitivo em seus comandos de gravagdo — uma Unica pessoa
poderia manuseé-lo, mesmo sem grandes habilidades ou experiéncia. Apesar de grandes, para
os padrdes contemporaneos, as cameras de video também eram mais leves e, em muitos casos,
menores que algumas cameras de cinema.

Outros beneficios cooperaram para a incorporacdo do video pelos movimentos
sociais. A exibicdo instantanea, por exemplo, permitia que tudo o que tivesse sido registrado
pela camera pudesse ser visualizado imediatamente ap0s a gravacdo, ao contrario das
peliculas, que demandavam um processo caro e demorado de revelagdo, com o risco de,
inclusive, perder o contedo filmado.

A lista de conveniéncias do video incluia também a facilidade de cépias e de
armazenamento, além da exibicéo e distribuicdo. Tao importante quanto a camera de video,
para as televisdes de rua, foi a comercializacdo de projetores — com preco e operacionalidade
igualmente mais acessiveis que 0s de cinema.

Um publico variado passou a incorporar o video as suas producdes, valendo-se de
suas vantagens e cunhando novos formatos criativos. Se o video nasceu como suporte para
televisdo e, naturalmente, herdou algumas caracteristicas produtivas do cinema, foi gragas a
todas estas experimentacdes e cruzamentos que a nova tecnologia se tornou um meio de
comunicacgdo em si, com linguagem propria.

Além das atividades vanguardistas, a nova midia mostrou-se util enquanto
ferramenta eficaz de oposicao direta aos meios de comunicacéo ja estabelecidos. A frase dita
naquele periodo, pelo artista sul-coreano Nam June Paik, expressa bem o sentimento em
relacdo as novas potencialidades do audiovisual: “a televisdo tem nos atacado, e as nossas
vidas; agora nés podemos atacar de volta” (ALMEIDA, 1985, p. 44). Nao so6 Paik, que se
tornaria expoente da videoarte, como outros nomes se aproveitaram da tecnologia para
ampliar sua autonomia de criacéo.

Um dos que primeiro perceberam as possibilidades da nova tecnologia e resolveram
realizar experimentac@es foi o cineasta francés Jean-Luc Godard. Em maio de 1968, durante
os manifestos populares, Godard utilizou uma cdmera de video para registrar a movimentacao
estudantil da Franca, durante o dia, promovendo sessdes de exibi¢cdo do material, as noites,

numa livraria de Paris.
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Posteriormente, Godard ndo s6 produziu um grande nimero de materiais voltados a
comunidade como colaborou com algumas associacfes que se predispuseram a fazer o
mesmo. “Dentro de uma perspectiva de utilizagdo do video como meio de animagdo cultural e
comunitaria, o Atelié de Técnicas de Comunicacdo - ATC, baseado em Paris, realizou um
solido trabalho audiovisual” (ALMEIDA, 1988, p. 33) com intuitos que iam desde a
revitalizagdo urbana a educacao sexual.

O videoativismo, surgido na Franca, em 1968, se espalhou pelos Estados Unidos e
pela Europa, na década de 1970 e chegou ao Brasil, nos anos 1980. Neste periodo, alguns
grupos, associages e universidades tiveram acesso aos equipamentos de producdo, antes
restritos as emissoras comerciais € comecaram a criar materiais informativos ou com
dentincias sociais. “Tratava-se da geracdo do video independente (...) que buscavam explorar
as possibilidades da televisdo enquanto sistema expressivo e transformar a imagem eletronica
num fato da cultura de nosso tempo” (MACHADO, 2001, p. 26).

Os grupos em questdo produziam materiais voltados a comunidade e depois 0s
exibiam, alguns diariamente, em praca publica, utilizando teldes e caixas de som, originando
um movimento, de alcance nacional, conhecido como TV de Rua. Luiz Fernando Santoro
(1989) aponta 0 ano de 1983 enquanto marco inicial do videoativismo no Brasil. Em julho
deste ano, a Universidade Metodista de S&o Bernardo do Campo realizou uma oficina de
capacitacdo em video, voltada para grupos e movimentos populares do ABC, a fim de
incentivar 0 uso dos equipamentos audiovisuais para fins de intervencgéo social.

Outro evento marcante para o surgimento do movimento do video popular foi o |
Encontro Nacional de Audiovisual e Videocassete para a Evangelizacdo no Meio Popular e
Grupal, realizado em Teixeira de Freitas, na Bahia, em 1984. Neste mesmo ano, 0 niumero de
materiais produzidos por movimentos populares ja era tdo consideravel, que a INTERCOM e
a UCBC - Unido Cristd Brasileira de Comunicacdo Social — organizaram a | Mostra
Brasileira de Video Militante, que ndo chegou a acontecer por intervencdo da Policia Federal
(SANTORO, 1989).

Em seus primeiros anos, o video popular brasileiro esteve muito vinculado as
atividades sindicais, tanto que se considera a TV dos Trabalhadores, da CUT, a primeira
experiéncia concreta na area. Entretanto, a partir de 1986, alguns grupos sociais e associacdes
de moradores passaram ndo s6 a produzir conteidos, mas também a espalhar teldes em locais

estratégicos, a fim de exibir os mesmos.
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Dentre tais experiéncias, destacaram-se a do grupo Lilith Video, formado por
militantes dos movimentos feministas de S&o Paulo, cujas producfes estavam voltadas para
retratar e questionar as condi¢fes impostas as mulheres na sociedade contemporanea e alerta-
las sobre seus direitos e cuidados com a saude. Outras iniciativas importantes foram a TV
Olho e a TV Maxambomba, no Rio de Janeiro; a TV Bixiga, em S&o Paulo e TV Viva, em
Pernambuco.

A TV Maxambomba surgiu em 1986, na Baixada Fluminense, sublrbio do Rio.
Vinculada @a ONG CECIP — Centro de Criagdo de Imagem Popular — este projeto de video
comunitério surgiu a partir da necessidade de incrementar os continuos protestos locais contra
0 descaso da prefeitura para com o bairro, sua seguranca, saneamento basico e urbanismo
(DOWNING, 2004).

Voltada inicialmente a0 movimento contestatorio e a cidadania, saude e meio
ambiente, a TV Maxambomba, num segundo momento, ampliou seus temas a tudo o que
dissesse respeito as atividades comunitarias e a cultura local, cobrindo partidas de futebol da
periferia, blocos de rua de carnaval, festas juninas, Folias de Reis. Tal iniciativa permitiu a
mesma aumentar sua penetracao e consideracao junto aos moradores, levando ao crescimento
do nimero de pessoas que frequentavam suas exibi¢des publicas.

Tomada como modelo por outros projetos semelhantes, a Maxambomba firmou uma
parceria com o Nucleo de Video do Instituto Philippe Pinel, oferecendo capacitacdo para a
implantacdo de uma iniciativa inédita, a TV Pinel, cujas producdes eram realizadas por
funcionarios, usuarios e ex-usuarios da instituicao psiquiatrica.

Outro projeto pioneiro de destaque, com reconhecimento nos ambitos nacional e
internacional, foi a TV Viva, em Pernambuco. Desenvolvida pelo Centro Cultural Luiz Freire,
na cidade de Recife, a partir de 1984, a TV Viva teve muitos de seus programas exibidos
também pela TV Universitaria de Pernambuco, pela TV Pernambuco e pelas tevés Gazeta e
Cultura, ambas de Sdo Paulo. Em 1985, a TV Viva recebeu o prémio Video Brasil, pelo
conjunto de suas producdes e, em 1987, ganhou o maior prémio da categoria video do
Festival do Novo Cine Latino-Americano, em Havana.

A metodologia de trabalho da TV Viva inspirou o trabalho de outras instituicdes,
principalmente por buscar uma linguagem mais proxima de seu publico-alvo, bebendo na
cultura popular, no modo de ser, falar, pensar de sua audiéncia. Santoro (1989) destaca que a
TV Viva ndo recorria aos formatos jornalisticos padrdes para veicular suas informacdes.

Antes, visando atrair a atencdo dos moradores das comunidades, a tevé recifense elaborava
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programas que utilizavam o humor, a arte e a linguagem coloquial, com gravagfes nas ruas,
musica e a preocupacao em retratar o cotidiano das pessoas, suas alegrias e problemas.

Entre os anos 1980 e meados dos anos 1990, outras iniciativas de video popular
surgiram no pais, como a TV Liceu, em Salvador; TV Mocoronga, em Santarém, no Para e a
TV Ovo, em Santa Maria, no Rio Grande do Sul. Em Recife, por influéncia direta da TV
Viva, foram criadas ainda a TV Matraca e a TV Mangue.

Certamente, cada uma das experiéncias citadas tinha suas peculiaridades. Entretanto,
possuiam caracteristicas muito préximas no processo produtivo, cuja estratégia era a
participacdo direta da populacdo local na producdo da mensagem e na operacionalizacéo
pratica. Em alguns casos, quando as associa¢des tinham demandas para a realizacdo de
conteidos, mas ndo detinham o conhecimento técnico, ou algum equipamento, entrava em
cena a solidariedade. Nestes casos, alguma entidade local como igrejas, ONGs, sindicatos,
projetos sociais, escolas e universidades estabeleciam parcerias e cediam materiais humano e
tecnoldgico, por vezes também ensinando a manusear 0S mesmos.

As televisdes de rua, assim como as radios livres e os jornais sindicais e de bairro,
sdo o cerne do movimento de comunicacdo popular, no Brasil e estdo diretamente ligadas as
lutas sociais por melhores condicdes de vida. Em comum, estes meios privilegiam a producgéo
participativa de contetdos, possibilitando que os sujeitos ocupem o papel de atores sociais.
Tal protagonismo tem como proposta possibilitar a apropriacdo da linguagem midiatica por
moradores da comunidade, os quais podem falar de seu cotidiano e de suas vidas, valendo-se
dos materiais produzidos por eles mesmos, conquistando uma outra visibilidade para as
questdes sociais, politicas e culturais do contexto em que vivem (MIRANDA, 2000).

O protagonista — no caso do video popular, o videoativista — € alguém que, de acordo
com Thomas Harding (2001), usa o video como forma de luta pela justi¢a social ou protecdo
ambiental. Em suas maos, uma camera torna-se um poderoso instrumento politico, capaz de
promover uma conscientizacdo comunitaria ou denunciar questdes que vao do descaso do
Estado com saude e qualidade de vida, até abusos da forca policial contra manifestantes ou
comunidades frageis.

As préticas de video popular lancaram as bases para outras experiéncias em televisdo
comunitaria, como as tevés de baixa poténcia e as atuais emissoras comunitarias veiculadas
via cabo. Além das diferencas técnicas, vale lembrar que as primeiras, por falta de
regulamentacdo, sdo consideradas clandestinas, enquanto que 0s canais via cabo sdo

permitidos e assegurados por lei.

92



Por televisdo de baixa poténcia, compreende-se as transmissdes que se valem de
poucos watts para emitir seus sinais, em canal aberto e na frequéncia VHF, geralmente com
pouca amplitude, abrangendo areas especificas. Tais experimentos, assim como as tevés de
rua, intentam abrir espacos para a livre expressao e para a critica aos modelos televisuais
mercadologicos (PERUZZO, 2007). Os experimentos pioneiros surgem quase a0 mesmo
tempo em que as iniciativas das radios livres, sendo chamadas de tevés livres. As primeiras
televises comunitarias de baixa poténcia foram criadas na Italia e na Holanda, em 1972,
sendo declaradas ilegais, em ambos os paises, no mesmo ano.

A primeira tentativa brasileira ocorreu em 1985, na cidade de Sorocaba, em S&o
Paulo. A TV Livre preparou contetdo e estrutura técnica para entrar no ar, em 15 de agosto
daquele ano. Contudo, o mesmo DENTEL que fechava as radios livres e efetuava prisbes e
apreensoes, ficou patrulhando as imediacfes da tevé, impedindo-a de entrar no ar e executar
seu objetivo basico que era “criticar a obsolescéncia da lei de telecomunicacOes e forcar
mudancas na legislacdo de modo que fossem permitidas transmissoes locais € comunitarias”
(PERUZZ0, 2007, p.17).

Somente em 1986 ocorreria, de fato, a primeira transmissdo do género, no Brasil. A
TV Cubo entrou no ar, pelo canal 03, na regido do Butantd, zona sul da capital paulista, tendo
a frente os mesmos idealizadores da Radio Xilik, projeto de radio livre da mesma cidade. Nos
anos seguintes, foram registradas outras ocorréncias de transmissdes televisuais clandestinas,
em baixa poténcia, tanto em S&o Paulo, como no Rio de Janeiro, Belo Horizonte e Porto
Alegre.

Tais experiéncias ndo avancaram por conta da forte fiscalizacdo do DENTEL e das
consequentes penalidades impostas aos seus praticantes. Soma-se a isso a falta de estrutura
técnica e a dificuldade em se manter uma periodicidade regular de transmissdo, devido a
necessidade constante de mudar o transmissor de lugar, ou mesmo desliga-lo, por varios dias,
a fim de despistar os fiscais. Apesar disso, serviram para fomentar o debate sobre a
democratizacdo da comunicacdo e difundir um pensamento critico sobre as televisdes
comerciais e seu conteudo.

A luta por espacos comunitarios na tevé brasileira criou forca e fez chegar a esfera
politica as discussGes sobre tal demanda. Na ocasido da regulamentacdo da televisdo por
assinatura, com transmissdo via cabo, no pais, 0s canais comunitarios foram inclusos na

condicdo de canal béasico de utilizacdo gratuita.
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A lei 8.977, de 06 de abril de 1995, conhecida como Lei do Cabo, regula a
operacionalizagdo dos canais e operadoras, na modalidade cabo, no pais. Dentre as obrigagdes
impostas as concessionarias, estd o compromisso em disponibilizar seis canais basicos de
utilizacdo gratuita as instituicdes sociais, educativas, culturais e da administracdo publica;
sendo trés canais legislativos, para o Senado Federal, Camara dos Deputados e Assembleias
Legislativas; um canal universitario, um canal educativo-cultural, destinado & 6rgéos
governamentais que atuem neste setor; um canal do Poder Judiciario e um canal comunitério,
o0 qual deve ser administrado por entidades e associacdes sem fins lucrativos e sem vinculos
governamentais.

Os canais comunitarios, segundo Cicilia Peruzzo (2007), se diferenciam das
experiéncias anteriores de televisdo comunitérias, principalmente por serem canais televisuais
regulamentados e assegurados por lei, tendo a prerrogativa de entrar na casa dos assinantes e a
possibilidade de manter certa periodicidade em sua transmisséo, estruturando até mesmo uma
grande programacao.

Como sua administracédo esta vinculada a associa¢des e organizagdes sociais, tornam-
se espacgos plurais e ecléticos, contando com a participacdo de varias entidades, tanto na
producdo de conteddo, quanto na gestdo. Livres de interferéncias estatais, diferentemente das
outras emissoras publicas, se mantém por meio de contribuicdes, taxas e repasses de
associados, rateios de custos e prestacéo de servigos.

N&o se pode negar que a instituicdo de um canal comunitario, nas operadoras de
cabo, representa um avango, no que diz respeito aos processos de democratizacdo dos meios
de comunicacdo. Advindos de intensas negociac@es entre movimentos sociais e governo,
pressionado pelas empresas midiaticas, trata-se de um passo importante, com vistas a sua
ampliacdo futura, a qual deve ocorrer durante 0 momento de digitalizacdo da tevé brasileira,
com a multiplicacdo de canais abertos e a consequente destinacdo de alguns destes espacos
para instituicdes sociais e comunitarias.

Cabe, entretanto, uma ressalva quanto as limitacdes presentes em tal conquista. A
primeira diz respeito a sua natureza. Embora canais de uso pablico, ndo sdo canais de acesso
publico, pois sua regulamentacdo favorece o acesso apenas de entidades de certos segmentos
da sociedade e que possuam registro legal, diferentemente dos canais norte-americanos, cujo
espaco estd aberto a participacdo de qualquer cidaddo ou grupo organizado (PERUZZO,
2007).
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Outro ponto diz respeito as proprias limitagdes impostas pelo sistema de televisdo a
cabo, cuja oferta nem sempre é disponivel nas localidades que produzem os conteddos do
canal e cujo acesso € restrito a um publico seleto, com poder aquisitivo de médio a alto. Para
um meio que pretende abrir espacos a comunicacdo e cultura popular, democratizando
informacdo e difundindo contetdo de qualidade, mostra uma grande incoeréncia restringir o
acesso ao canal comunitéario a quem possa assinar um servico de televis&o.

Ainda, por ndo poderem manter atividades com fins lucrativos, nem contarem com
subsidios governamentais, 0s canais comunitarios enfrentam sérias dificuldades para produzir
contelido e enviar programacéo as operadoras de cabo. Embora hoje a producao seja facilitada
pelo barateamento dos dispositivos audiovisuais digitais, tais tecnologias ndo sdo gratuitas.

Entretanto, mais complicado ainda é o envio do sinal a operadora, que deve ocorrer
por conta da tevé comunitaria, uma vez que cabe as empresas de cabo apenas a
disponibilizacdo do canal. Além de um playlist, servidor dedicado a organizacdo e execucao
da programacéo, o sinal da emissora, para ser enviado, precisa de um decodificador de audio e
video e uma estrutura de streaming ou de fibra ética, ambas com alto custo.

Tais dificuldades operacionais foram cruciais para que 0S primeiros canais
comunitarios s6 entrassem em operacdo em 1996, um ano depois da aprovacdo da Lei do
Cabo. O Canal Comunitario de Porto Alegre iniciou suas transmissées em 15 de agosto, sendo
seguido pela TV Carioca, em 30 de outubro, no Rio de Janeiro. Em 1997, foram ao ar as

experiéncias de Sdo Paulo, Belo Horizonte e Brasilia.
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4. CANAL CAPIBARIBE: O CANAL COMUNITARIO DE RECIFE

4.1 Contextualizacdo historica

Seguindo a trilha aberta pelas experiéncias de televiséo de rua, em Recife, outros
movimentos locais buscaram utilizar as novas tecnologias audiovisuais com o propdsito de
levar a comunidade contetdos voltados a democratizacdo da cultura e ampliacdo da educacao
e cidadania; oferecendo alternativas a programacdo majoritariamente ligada ao entretenimento
e submetida a dindmica do capital praticada pelos canais comerciais tradicionais.

Fazendo valer a ja mencionada Lei do Cabo, de 06 de abril de 1995, a qual permite e
regulamenta a utilizacdo de canais basicos de uso gratuito em operadoras de televisdo a cabo
no Brasil; em 2001, o Nucleo de Comunicacdo Comunitaria do Recife implantou o Canal
Capibaribe, primeira televisdo comunitaria, por teledifusdo, do Nordeste brasileiro.

Administrada pela Associagdo das Entidades Coordenadoras e Usuarias do Canal
Comunitario do Grande Recife, o Canal Capibaribe tem sua sede no bairro de Campo Grande,
regido metropolitana da capital pernambucana e alcanga quatro municipios do estado —
Recife, Olinda, Jaboatdo dos Guararapes e Paulista — por meio do canal 14 da operadora de
TV por assinatura Sim TV, antiga Cabo Mais.

A associacdo que administra o canal é uma espécie de organizacdo que reune, em si,
diversas outras entidades culturais, movimentos sociais e grupos folcloricos, os quais se
associaram a fim de desenvolver, organizar e utilizar a televisdo comunitaria como um canal
de voz a servigo da promoc¢do da cidadania, do debate de ideias e para a difusdo de suas
atividades.

Assim como nas tevés de rua, a programacdo dos canais comunitarios via cabo tende
a ser pluralista e contribui para a educacdo, cultura e desenvolvimento comunitario. Elas
desconstroem a linguagem padrdo e buscam outros pontos de vista para tratar dos assuntos
que estao vinculados, direta ou indiretamente com o interesse local, a fim de conseguir uma
comunicacdo efetiva com os setores excluidos da populacédo, ouvindo sua voz e levando em
conta opinides diversas, incentivando a mobilizacdo social e a cidadania e concretizando a
democratizacdo da comunicacéo.

A escolha de sua coordenacdo se da a partir da consulta realizada entre os
representantes das instituicdes que compde a associacdo que administra o canal e respeita o

principio do interesse coletivo do grupo. Isso evita que o canal possua uma espécie de dono,
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um diretor vitalicio que, ao assumir tal postura, ndo sé fecha as portas aos ideais democraticos
que permeiam a comunica¢do comunitaria, como também impde seus interesses pessoais
acima do bem estar comum.

Atualmente, a coordenacdo do Canal Capibaribe esta a cargo de Willamy Tendrio,
um jovem que esta envolvido com as atividades do canal, h&4 mais de dez anos. Atuando com
comunicacdo comunitaria desde sua adolescéncia, Will — como é mais conhecido — foi fruto
das atividades de formacdo técnica e politica do canal. Aluno de algumas das primeiras
oficinas ofertadas pela associacdo, hoje ele é multiplicador do conhecimento, formando outros
adolescentes.

4.2 A questdo do financiamento

H4, no Brasil, uma diversidade em tipos de canais publicos de comunicagéo, 0s quais
visam atender interesses e demandas de diversos 0rgdos e instituicfes. Diante das televisdes
educativas, legislativas e universitarias, as tevés comunitarias sdo hoje a experiéncia que mais
se aproxima do ideal de televisdo publica, principalmente por ndo estarem ligadas ao Estado
ou a nenhum 6&rgédo oficial e por ter seu conteddo produzido, de fato, por moradores de
comunidades, membros de associa¢es ou de ONGs com atuacéo local.

Feita pelo povo, o qual se vale das novas tecnologias digitais, as emissoras em
questdo estdo inovando linguagens e conceitos e mostrando que é possivel ter qualidade,
mesmo quando ndo se dispBe de recursos financeiros. Por ndo terem interesses e praticas
comerciais, 0s canais comunitarios enfrentam as mesmas complicacGes financeiras das
experiéncias antecessoras de comunicacdo comunitaria. Ao serem privados pela legislacdo em
vigor de desenvolver atividades lucrativas, sobrevivem de doacdes, contribuicdes e pequenos
servicos prestados a populagéo.

Criadas por meio de processos de mobilizacdo popular e da iniciativa de entidades
sociais, sindicais e organizacdes nao governamentais e sem fins lucrativos, os canais
comunitarios fazem de sua maior deficiéncia — a auséncia de recursos financeiros — a sua
maior arma. N&o estando atrelados, nem sob influéncia direta de poderes politicos ou de
conglomerados industriais ou comerciais, gozam de certa liberdade para inovar sua linguagem

e produzir conteddos livres que valorizem e dialoguem com a diversidade.
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Na verdade, as praticas de televisdo comunitéaria, via cabo, seguem padrdes de
mobilizacdo e engajamento j& existentes em outras praticas voltadas & comunicagdo contra-
hegemdénica, vinculadas aos processos de resisténcia e sobrevivéncia cultural. O que ocorre,
de fato, é que as novas tecnologias audiovisuais apenas incrementaram o poder de fogo de tais
grupos e ampliaram sua atuacdo, agregando também mais pessoas.

Por conta do acesso as tecnologias da comunicagdo, experimentado nos Gltimos anos,
é natural que o comunicador folk e sua comunidade, para se fazerem ouvir mais eficazmente,
se apoderem destes novos meios, em especial a internet e os aparatos audiovisuais. Como
afirma Peruzzo (2007), durante muitos anos, a comunicacdo popular e comunitaria no Brasil
ficou restrita a meios elementares e artesanais de expressao.

Com o desenvolvimento tecnoldgico atual, aliado a mobilizacdo civil, novas
manifestacdes comunicacionais estdo se configurando. Desse modo, 0 que ha muito tempo sé
era possivel de se realizar apelando para a ilegalidade idealista, como a transmissédo de
imagens e sons, hoje ndo so é possivel de se fazer, como é tambem facil de executar.

N&o se pode ignorar o papel das tecnologias de produc¢do audiovisual, bem como da
sua técnica operacional, para garantir a manutencdo destes canais. Como pontua Dénis de
Moraes, “a digitaliza¢do, além de reduzir custos e ampliar 0 acesso as tecnologias a faixas
mais amplas da sociedade, ainda que de maneira desigual, viabilizou o crescimento
exponencial da oferta de canais, produtos, servicos e conteudos” (MORAES, 2011, p. 35).

No caso do Canal Capibaribe, parte dos equipamentos foram adquiridos por meio de
parcerias temporarias, celebradas ao longo destes anos, e de editais publicos de fomento a
producdo cultural ou audiovisual, nos @mbitos municipal, estadual, federal ou por meio de
convénios com instituicdes internacionais.

A emissora, além de Ponto de Cultura Audiovisual, conveniado com o Programa
Cultura Viva, do Ministério da Cultura, por vezes contou com o apoio da Funda¢do Cultural
do Estado de Pernambuco — FUNDARPE e do Programa Multicultural da Prefeitura do
Recife. Além disso, nos ultimos anos, o canal tornou-se associado a tevé internacional Telesur
— Television del Sur, rede de televisdo publica multiestatal, com sede na Venezuela, cuja
cobertura abrange o continente sul-americano.

Apesar destes convénios e apoios, 0 Nucleo de Comunicacdo Comunitaria do Recife,
associacdo administradora da TV, também sobrevive por meio de doacdes individuais ou da
prestacdo de servico a sociedade civil, por meio de filmagens de eventos e producdo de

materiais institucionais para diversas organizagcdes. Vale ressaltar que, apesar da extensa
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producdo prépria, a qual vai de reportagens a documentarios, nenhum de seus videos €
comercializado. Além dos materiais encontrarem-se disponiveis na internet, caso seja

solicitada alguma cdpia ao canal, tal pedido é atendido de forma gratuita.

4.3 As experiéncias das oficinas

As diversas formas e manifestacfes da comunicacdo comunitéria possuem diversas
praticas em comum, entre elas, a de realizar atividades de capacitacdo ideoldgica, politica e
técnica em meio a comunidade, a fim de capacitar seus integrantes ao uso eficiente das
ferramentas comunicacionais, bem como ao exercicio eficaz das suas préaticas. Alids,
certamente as experiéncias dos jornais de bairro e sindicais, das radios comunitarias ou do
video popular, por exemplo, ndo teriam obtido o éxito alcancado sem a participacdo popular, a
qual ndo se consegue sem as atividades de formacdo capazes de mobilizar, despertar o olhar
critico e preparar a méo de obra para o trabalho.

Uma rapida observacao histérica a respeito da manutencdo das culturas populares e
de seus valores e préaticas — 0s quais compde o vasto leque da comunicacédo folclérica — pode
apontar para uma intensa atividade voltada a transmissdo de saberes tradicionais. Estes
exercicios de ensino-aprendizagem geralmente ocorriam entre geragdes distintas, permeadas
pelo respeito a sabedoria e ao conhecimento dos mais velhos e valendo-se da oralidade como
meio de difusdo dos conteudos.

Embora os suportes e meios tenham se modificado, a necessidade de mobilizar e
formar outras geracoes, a fim de que sejam mantidas vivas as praticas folkcomunicacionais,
ainda permanece a mesma. Desse modo, ndo ha como pensar a cultura popular — e a
comunicacdo comunitaria é parte dela — sem analisar a importancia do trabalho de propagacéo
do conhecimento aos que levarao adiante tal ideal.

No Brasil, as mobilizacbes em torno da difusdo dos ideais e praticas da comunicagéo
comunitaria contaram, desde seu principio, com as oficinas e cursos de capacitacao.
Inicialmente ministrados por jovens universitarios, artistas ou mesmo comunicadores
profissionais, estes cursos formaram uma geracdo que prosseguiu, na condicdo de
multiplicadores, formando outros radialistas ou videoativistas.

A pratica ndo tem sido diferente no Canal Capibaribe. Entre 0s objetivos do canal, ao

lado da valorizagdo da diversidade e da democratizagdo da comunicacéo, figura a formagéo
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audiovisual de jovens e adolescentes advindos das comunidades envolvidas em seus projetos.
Assim, a formacéo cidada e técnica tém sido levadas a sério desde o inicio das atividades da
emissora comunitaria, com as primeiras oficinas remontando ao periodo da criacdo da tevé,
em 2001 e 2002.

Desde entdo, o canal tem realizado oficinas de formacdo cidada, produgdo de
documentérios e reportagem comunitaria, entre outras, com jovens estudantes de escolas
publicas de bairros periféricos da cidade. Por estas oficinas, cuja carga-horaria tem, em média,
100 horas, ja passaram mais de 600 jovens que, além da capacitacdo técnica, sao estimulados
a pensar criticamente acerca das questdes culturais e sociais de sua comunidade.

As oficinas e cursos de formacdo em questdo se constituem num diferencial, uma vez
que, quase sempre, 0s principiantes em producdo audiovisual tendem a seguir modelos e
padrdes instituidos pela grande midia, reproduzindo comportamentos e estéticas. Contudo, o
trabalho desenvolvido pela associagdo incentiva a valorizagdo da propria comunidade, do
saber popular, das formas de expressdo e sotaques, da diversidade regional. Cicilia Peruzzo
destaca a importancia dos cursos de formagdo para o bom andamento das atividades de

comunicagdo comunitaria. Para a autora,

¢ importante que se instituam minicursos de capacitacdo para jovens,
adolescentes e liderangcas populares para a producdo audiovisual. Os
contetdos tematicos poderiam abranger desde o sentido comunitario de um
meio de comunicacdo, as caracteristicas de géneros e formatos mais
apropriados para programas populares, até os aspectos técnicos de captacao e
edicdo de imagens, além das questfes de linguagem televisiva. (PERUZZO,
2007, p. 130)

Desde 2004, o Canal Capibaribe se tornou ponto de cultura, passando a integrar
também o Pontdo de Cultura Audiovisual Produtora Colaborativa de Pernambuco, politica
cultural que arregimenta todos os pontos de cultura do estado, que atuem no segmento
audiovisual, a fim de realizar projetos de médio e grande porte.

Ser ponto de cultura potencializou as atividades do canal, ampliou seu potencial de
acdo produtiva e permitiu qualificar ainda mais as oficinas realizadas com a comunidade,
inclusive por conta da troca de saberes com outros pontos e seus ativistas culturais. Para
entender de que forma isso se deu, bem como suas consequéncias, € preciso entender um
pouco 0 gue sdo 0s pontos de cultura.

Durante a gestdo de Gilberto Gil a frente do Ministério da Cultura (2003 a 2008),

seguindo a linha politica de inclusdo do governo de Luis Indcio Lula da Silva, foi
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desenvolvido um programa voltado a difusdo e ampliacdo dos meios de formacdo, criacdo,
difusdo e fruicdo de cultura e seu acesso aos cidadaos em situacdo de risco ou excluséo social.
Trata-se do Programa Cultura Viva — Cultura, Educacdo e Cidadania, instituido em julho de
2004 (BRASIL, 2010).

Dentre as politicas publicas deste programa figuram os pontos de cultura, unidades
locais voltadas a potencializacdo de acfes culturais e que sdo desenvolvidas por meio de
parceria entre o Ministério da Cultura e a sociedade civil organizada — na forma de
associagdes, ONGs e instituicbes educacionais. Este pacto com o Estado trouxe uma
perspectiva interessante a tais grupos, primeiro por conta do financiamento de suas atividades
e, depois, por permitir certo reconhecimento social da legitimidade destas organizacgdes
culturais.

Os pontos de cultura tiveram rapida assimilacdo pelas localidades onde foram
implantados. Tal identificacdo se deu pelo motivo de que os pontos ndo criam, ndo inventam,
nem impde nada novo sobre os moradores da localidade. Antes, apenas ampliam as acfes e
permitem realizagdes de anseios j& existentes no seio de determinada comunidade. Por este
motivo, os pontos de cultura ndo possuem atividade fixa e especifica pré-determinada. E
possivel encontrar pontos vinculados as mais diversas formas de fazeres culturais, afinal, “0
conceito de Ponto de Cultura € o que eles ja praticam: trabalho compartilhado e o
desenvolvimento de atividades culturais respeitando a autonomia e o0 protagonismo das
comunidades” (TURINO, 2010, p.17).

Adequando-se as recomendacbes do Programa Cultura Digital — outra acdo do
Programa Cultura Viva — além de recursos para execucdo de suas propostas, cada ponto de
cultura, independente de seu setor de atuacao, recebe um conjunto de equipamentos voltados a
producdo audiovisual. Este kit conta com cameras fotogréficas, filmadoras e computadores
equipados com softwares livres voltados a manipulacdo de audio e imagem e ainda com
conexdo a internet banda larga (BRASIL, 2010).

Dentre as varias atividades que podem ser desenvolvidas pelos pontos de cultura,
diante da abrangéncia do programa, o audiovisual acaba por se constituir como um fim em si
mesmo, pois estes PCs podem desenvolver acbes voltadas a exibicdo e formacdo de novos
publicos ou a producdo de filmes dos mais diversos géneros. Ainda, podem se configurar
como meio de comunicacdo, enquanto radios e tevés comunitarias ou coletivos de video

independente, por meio dos quais se da o registro e a difusdo de contetdos culturais locais.
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Outro aspecto interessante dos pontos de cultura é a sua organizacdo em redes
regionais, estaduais e nacionais, as Teias, executadas por meio de encontros presenciais e
foruns on line, ou ainda, eles podem se abrigar nos ja mencionados pontdes de cultura, 0s
quais contam com mais recursos financeiros e equipamentos audiovisuais, a fim de incentivar
producbes colaborativas. Estas redes e grupos facilitam o didlogo e a cooperacéo entre 0s
pontos, que podem trocar experiéncias e conhecimentos. Além disso, todo conteudo
produzido € livre e de acesso publico, sendo que sua exibicdo, em televisGes comunitarias e
demais emissoras publicas, é incentivada.

Carro-chefe do programa, em meio as acdes desenvolvidas pelos PCs, figura também
a realizacdo de oficinas de qualificacdo e formacdo cultural e tecnoldgica, voltadas a
comunidade e aos préprios ponteiros, como sdao denominados os envolvidos com o projeto.
Gragas as colaboragGes e trocas, 0s protagonistas culturais e os ativistas midiaticos se
capacitam para produzir e distribuir sua propria producgédo audiovisual, tanto entre os PCs e
meios comunitarios, quanto ao publico em geral, pela internet.

De posse das ferramentas de producdo e difusdo e capacitados para levar a frente
experiéncias de realizacdo audiovisual independente, os pontos de cultura trouxeram um novo
félego ao video alternativo, uma vez que suas raizes, quase sempre, sdo as mesmas daqueles
grupos que iniciaram o0 movimento do video popular na década de 1980: as comunidades sem

voz e sem espacos afirmativos nos meios de comunicagdo comerciais.

O empoderamento social nos Pontos de Cultura pode provocar
transformacdes que vao muito além da cultura em um sentido estrito e
desencadear mudancas nos campos social, econdmico, de poder e valores.
Ao concentrar sua atuagdo nos grupos historicamente alijados das politicas
publicas (seja por recorte socioecondmico ou no campo da pesquisa e
experimentacdo estética), o Ponto de Cultura potencializa iniciativas ja em
andamento, criando condigdes para um desenvolvimento alternativo e
auténomo, de modo a garantir sustentabilidade na producio da cultura. E a
cultura entendida como processo e ndo mais como produto. (TURINO, 2010,
p.37)

Ao associar a posse dos equipamentos, sua técnica e producdo, seja ela social,
cultural ou etnografica, aos seus desafios cotidianos, as comunidades tradicionais ou em
situacdo de risco apropriam-se da linguagem dos meios de comunicacdo e dao a ela uma
ressignificacdo propria, tipica da midia radical: ouvir a sociedade, dar espaco as suas
manifestacdes e cobrar do poder publico a¢Ges de valorizacdo da vida nestas localidades.

O Canal Capibaribe realiza, desde 2004, constantes oficinas de producédo audiovisual,

voltadas para diversos segmentos da cadeia de realizacdo. Estes cursos tém capacitado jovens
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de vérias comunidades e bairros de Recife, dando a eles uma nova perspectiva de atividade
criativa e formando olhares criticos, por meio da arte-educacéo.

Além disso, o envolvimento com as préaticas de criacdo e elaboracdo serve para
reforcar e valorizar as identidades alternativas e minoritarias, as quais, por vezes, Sdo
discriminadas ou ridicularizadas na imprensa comercial. Poder afirmar seu valor, o orgulho
por sua etnia, ou ainda declarar suas opcOes, sem amarras e preconceitos, coopera
decisivamente para o desenvolvimento da autonomia e das préaticas cidadds, para 0 aumento
da autoestima e para a promocao do dialogo e do respeito pela diversidade.

Geralmente estes alunos séo selecionados entre moradores da periferia da cidade, em
comunidades como Alto José do Pinho, Jorddo Baixo, Nascedouro de Peixinhos, entre outros.
Sua adeséo as atividades do ponto de cultura se d& por vontade propria, apds mobilizacdo e
divulgacdo das oficinas e demais acGes do canal. Os anuncios sdo feitos na prépria
programacéo do canal, nas redes sociais e nas escolas publicas das localidades. Outra forma
de atrair alunos é durante as exibicdes de produc¢des do canal, em pragas publicas, seguindo 0s
padrdes das tevés de rua, ou por meio das atividades que a tevé realiza junto com outras
ONGs parceiras e nas coberturas de eventos culturais alternativos.

Os topicos e assuntos dos cursos variam e, cada vez mais, vao se especializando. As
tradicionais oficinas de formacdo -cultural, destinadas a compreensdao do papel da
comunicacdo comunitaria; de radialismo e locucdo; de reportagem comunitaria ou de
producdo audiovisual, ganham reforgos importantes, como workshops de gravacdo de audio —
para musicos e bandas; fotografia; roteiro; direcdo cinematografica; videoclipes com cameras
fotograficas digitais; producéo de video com celular e edi¢do de imagens.

Estes cursos sdo ministrados por multiplicadores do préprio canal, mas contam
também com a participacdo de artistas locais, profissionais do audiovisual, ativistas
comunitarios de outros grupos, ONGs e pontos de cultura e estudantes universitarios
interessados em cooperar com a comunicacdo alternativa. Quando ha recurso disponivel, ou
quando o curso € parte de um projeto contemplado em edital, os instrutores recebem uma
remuneracdo, a qual pode ser em valores de mercado, ou simbdlico — a chamada ajuda de
custo. Entretanto, a maior parte dos oficineiros e multiplicadores trabalham de forma
voluntaria, empregando parte de seu tempo para compartilhar conhecimentos.

No primeiro semestre de 2014, por exemplo, o Canal Capibaribe realizou, na
comunidade do Alto José do Pinho, um intenso trabalho de formacdo, o CCC — Cursos de

Comunicacdo Comunitéria. Esta atividade se entendeu por trés meses, contando com doze
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oficinas diferentes, as quais atenderam um puablico de cerca de 250 jovens em situacdo de
risco social. Durante o CCC, a novidade ficou a cargo dos cursos de cinema de animacéo;
captacdo de audio; comunicagdo em rede; criacdo de trilha sonora; cultura digital e software
livre e comunicagdo comunitéria e direitos humanos.

Toda esta gama de informacdo compartilhada coopera, decisivamente para a
formacdo cidada e técnica dos jovens participantes, também promovendo a inclusdo digital.
Tais vivéncias se amoldam perfeitamente aos ideais democréaticos da comunicacao
comunitaria, assim como a proposta dos pontos de cultura, a qual intenta dotar os grupos
culturais com ferramentas e dispositivos digitais para que estes possam ter garantias do seu
direito de expressdo e do acesso a informacdo, assumindo papéis de protagonismo sécio-

comunicacional.

Vivemos cada vez mais em uma sociedade na qual a informacéo é sinébnimo
de poder. Romper com a alienacao e o0 embrutecimento imposto a milhdes de
pessoas &, efetivamente, desenvolver uma politica democratica, de conquista
da cidadania, e isso significa prever uma ampla e pluralista oferta de
produtos culturais. (TURINO, 2010, p.126)

Os materiais produzidos ao final das oficinas — documentarios, reportagens,
videoclipes, interprogramas, entre outros — sdo veiculados durante a programacao do canal e
exibidos nas sessbes audiovisuais realizadas nas ruas e pracas de Recife. Entretanto, a
organizacdo dos cursos estd certa de que nem todos os participantes das atividades de
formacdo se tornardo comunicadores comunitarios. Alguns, talvez, nem mesmo cheguem a
realizar algum tipo de producéo audiovisual, durante a vida. Todavia, a inten¢do primaria de
tais acOes é envolver a comunidade numa atividade artistica e incentivar a autonomia.

Durante as experiéncias de formacdo ou na realizacdo de videos populares, mais
importante para as comunidades que produzir seus proprios videos, é a formacdo do olhar
critico cidadao sobre a midia e suas afirmagdes. Afinal, “se uma comunidade passa pela
experiéncia de fazer alguns filmes, seguramente os membros dessa comunidade vao passar a
ser expectadores mais exigentes (...) vao passar a ver o cinema e a televisdo de um outro
modo”. (AVELLAR, 2010, p.17)

E nesta formacao cidada que residem os rudimentos da comunicacdo popular livre e
independente. Fundamentos que sempre permitiram as comunidades excluidas ou
estereotipadas pela grande midia encontrar formas alternativas de externar sua ideologia,

utilizando-se das tecnologias e materiais disponiveis. E é esta ideologia que continua a
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impulsionar os ativistas midiaticos a difundir ideais, conhecimentos e a produzir e divulgar

seus pontos de vista e opinides.

4.4 Diversidade como padréo de programacao

O Canal Capibaribe desenvolve atividades de mobilizacdo, formacéo e produgéo de
contetdos alternativos, que valorizem a diversidade cultural ou expressem as lutas
reivindicatdrias da comunidade. O valor subjetivo de tais producdes é imensuravel, uma vez
que reforcam identidades e abrem espacos afirmativos a grupos socialmente marginalizados.

Estes grupos se organizam em forma de movimentos sociais, ou grupos folcléricos,
passando a buscar espacos midiaticos para a publicizacdo de suas dificuldades, reivindicacdes
e a difusdo de seus produtos culturais (TRIGUEIRO, 2008). Entretanto, a comunicacgao de
massa nao se interessa por tais contetdos — uma vez que nao sdo considerados atraentes para
0 grande publico — e, quando o fazem, se apropriam destes produtos e os transformam em
algo pasteurizado, industrial.

Enguanto os meios de comunicacdo hegemdnicos visam um publico planetario, os
folkcomunicadores voltam sua mensagem a um determinado mundo, segmentado, mas unido
pelo mesmo ideal comunitario, mesmo que estejam presentes em espacos geograficos
distintos, como dois bairros periféricos distantes que tenham questdes e problemas parecidos.

A televisdo comunitaria de Recife representa bem este novo ideal comunitario, pois
cria uma identificacdo entre jovens de diversos bairros, das varias zonas da cidade; alguns
com historicos, até mesmo, de confrontos fisicos entre si.

O espirito comunitario passa a ser desenvolvido quando 0s grupos sociais tomam
contato com a realidade dos demais, seja por meio da programacéo exibida, ou a partir do
momento em que estes jovens tornam-se participantes das oficinas de formacdo. Ao
conviverem e terem a oportunidade de produzir algo em conjunto, eles sdo confrontados com
0s problemas e as lutas sociais das varias localidades periféricas, descobrindo, entre outras
coisas, que nao sdo tao diferentes assim e também que o inimigo é outro.

A producdo colaborativa proposta pelo Canal Capibaribe, onde todos se envolvem de
forma semelhante, leva os participantes ao sentimento de solidariedade e cooperacdo, além de
conduzi-los por uma reflexdo acerca do cotidiano quando, além de perceberem que suas

situacBes sdo proximas, compreendem que podem utilizar a comunicacdo para mudar suas
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realidades e valorizar suas culturas. Est& lancada a semente do sentimento de pertencimento e
identificacdo, levando-os a crer que precisam estar ligados ao todo, proximos dos
semelhantes.

Na Folkcomunicacdo, os agentes e veiculos dos grupos marginalizados estéo
relacionados direta ou indiretamente com manifestacfes folcloricas e esta é a realidade de
muitos jovens envolvidos no canal. Apesar de serem adolescentes em situagao de risco social,
muitos estdo envolvidos com atividades culturais tradicionais, como maracatu, frevo,
capoeira, samba, ou integram grupos voltados a préatica de religiGes de matrizes africanas. Em
tempo, na era do multiculturalismo, outros destes jovens sdo envolvidos com o0 movimento
hip hop, com o skate, o grafite, 0 basquete e a danca de rua, entre outros.

A programacdo do Canal Capibaribe é produzida localmente, tendo como contetido
matérias, videos e documentarios elaborados por membros de comunidades, grupos étnicos e
culturais. Dentre estes materiais, 0 destaque é para apresentacdes de grupos da cultura popular
do estado, movimentos sociais, e videoclipes relacionados ao cenario musical alternativo.

Boa parte dos videos veiculados é realizada durante oficinas de formagao
audiovisual. Embora facam uso da tecnologia, a confeccdo destes videos € realizada,
praticamente, de forma artesanal, com improvisos e inversdes de padrdes técnicos, num

processo folkcomunicacional, de fato.

No processo da folkcomunicacdo, a mensagem € estruturada artesanalmente,
veiculada horizontalmente e dirigida a uma determinada audiéncia,
constituida, na sua maioria, por membros de um mesmo grupo de referéncia
de interconhecidos. (TRIGUEIRO, 2008, p. 35)

Se, de acordo com Dénis de Moraes (2011) os monopdlios midiaticos mostram-se
determinantes, a partir do momento em que interferem na conformacdo do imaginario social,
alterando o cotidiano e difundindo uma representacdo global e totalizante da sociedade, pode-

se afirmar que a televisdo € sua infantaria, ja que

agenda os acontecimentos, dita normas e estilos de vida do cidaddo em
varias localidades do mundo; mas, a0 mesmo tempo, este mesmo cidadao
local também deseja estar enraizado no seu chdo, na sua rua, no seu bairro e
com a rememoracao de suas tradi¢@es culturais. (TRIGUEIRO, 2000, p. 82)

No entanto, num contexto midiatizado, os diversos agentes do modelo informal de
comunicagdo tradicional buscam conhecer os modelos modernos de comunicagdo, gerando

um processo de negociacdo, onde ha uma apropriagdo do meio e da técnica, sé que aplicada a
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manutencdo de valores tradicionais. Esta midia radical funciona como uma fonte de
resisténcia a comunicacdo massiva, mostrando o artesanato, a culinaria, as narrativas orais
tradicionais, as festas sagradas e profanas da regido, dando voz aos mestres dos folguedos e
tradicbes. Um processo de midiatizacdo que amalgama inovagbes tecnoldgicas e
representacOes simbdlicas.

Ao ter a consciéncia da influéncia e do poder da televiséo e pensando criticamente, o
Canal Capibaribe utiliza um modelo de contetido diferenciado dos outros canais comerciais.
Abalizado pelos principios dos direitos humanos, sua programacdo nao faz apelo a violéncia,
erotizacao e estimulo ao consumo; evita a homogeneizacdo dos padrdes estéticos e rejeita toda
e qualquer manifestacdo de preconceito contra quaisquer grupos minoritarios.

Além do conteudo cultural alternativo, o Canal Capibaribe herdou outras
caracteristicas das experiéncias de televisdo comunitaria que ocorreram Pernambuco, nas
décadas anteriores. As tevés de rua que existiram em Recife e Olinda nos anos 1980 e 1990
serviram de voz da comunidade para exprimir descontentamento social; ativismo que vem
sendo seguido pelo canal a cabo por meio dos documentarios e reportagens realizados por
alunos das oficinas. Outra heranca € a auséncia de proselitismos politicos e/ou religiosos.

Embora muitos folcloristas tenha certa dificuldade em compreender os meios de
comunicagdo comunitarios e as expressoes artisticas advindas com a tecnologia digital como
cultura popular e, por consequéncia, tambem folclore, a televisdo comunitaria Canal
Capibaribe assume claramente este papel.

Segundo Edison Carneiro (2008), as producdes folcloricas sdo os meios pelos quais
as camadas populares organizam uma consciéncia coletiva, preservam suas experiéncias, tem
acesso a educacdo, entretenimento e estimulo, ddo espacos afirmativos aos seus pensadores
artisticos e expressam suas aspiracfes e expectativas. Todas estas caracteristicas dizem
respeito aos objetivos da televisdo comunitaria em questéo.

O Canal Capibaribe assume a condi¢do de espaco voltado a folkcomunicagédo, se
interpondo como meio de resisténcia as interferéncias, diretas e indiretas, da cultura de massa,
veiculadas pela midia hegemdnica e abrindo canais de didlogo e veiculacdo de mensagens e
opinides dos comunicadores populares.

Neste contexto, os comunicadores folks, como Beltrdo denominou os representantes
dos grupos marginalizados, se apropriam dos conteudos e da estética dos produtos midiaticos

e 0s integra ao seu proprio modo de expressdo cotidiano, criando estratégias de comunicacao
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peculiares e eficazes, dentro de seu contexto. Osvaldo Trigueiro afirma que, mesmo sem

possuir representacdo na grande midia,

esses grupos possuem alternativas proprias de emissdo, e criacdo na
elaboracdo dos seus produtos culturais, emitem opinibes, fazem criticas,
tomam posicdo e se apropriam de interesses que vao além dos planejados
pela producdo e emissdo da midia hegemonica (TRIGUEIRO, 2008, p. 22).

Quando se trata das relages entre os comunicadores folks e a midia convencional,
algumas situacGes tém permitido uma inversdo da logica dominante. Do ponto de vista
funcional, “a cultura popular pode atravessar a cultura de massa tomando seus elementos e
transfigurando esse cotidiano em arte. Ela pode assimilar novos significados em um fluxo
continuo e dialético” (BOSI, 1996, p. 65).

Um bom exemplo deste processo é o uso que algumas comunidades fizeram das
tecnologias audiovisuais. Antes pensadas como suporte técnico para a televisao, converteram-
se em experiéncias de video popular, videoarte, tevés de rua e, posteriormente, em emissoras
comunitarias.

O video foi facilmente assimilado e adaptado a diversos propdsitos, por conta de uma
série de vantagens, como a facil operacionalizacdo e transporte, exibi¢do instantanea, o baixo
custo, comparado com o cinema, entre outras. No entanto, nada foi mais importante para a
difusdo do video, enquanto meio, do que o barateamento dos custos dos equipamentos.

O acesso aos dispositivos de producdo audiovisual incrementou a difusdo de
elementos da cultura popular e das lutas dos movimentos sociais, fortalecendo a comunicagéo
comunitaria.

A producéo e difusdo audiovisual comunitaria trouxeram consigo mais que um canal
de voz para 0s grupos sociais em situacdo de risco e as minorias. Sua dinamica produtiva
ofertou a populacdo possibilidades de participacdo direta na producdo de mensagem e
protagonismo sociocultural. O conteudo produzido é pluralista e multicultural, reconhecendo
alteridades e contribuindo para a educacdo, cultura e desenvolvimento comunitario.

A fim de alcancar setores excluidos da populacdo, o Canal Capibaribe desconstroi o
padrdo estético e de linguagem dos meios de comunicacdo convencionais, buscando outros
pontos de vistas para abordar assuntos diversos, ouvindo a voz de setores alheios a mensagem
formal. Esta iniciativa incentiva a mobilizacdo social e a cidadania, além de fortalecer as lutas

guanto ao desafio da democratizagdo da comunicacéo.
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Videos independentes, documentérios e programas advindos de outras emissoras
publicas compartilham espacos com materiais fornecidos por instituicbes e fundacdes
culturais ou cedidos por televisdes de outros paises da América Latina, via convénio com a
TAL — Television América Latina, uma rede de intercAmbio e divulgacdo da producgdo
audiovisual dos vinte paises latino-americanos. Todavia, o carro-chefe da programacdo do
canal sdo as producdes locais.

Percebe-se, nestes materiais, uma forte e constante presenca de atores sociais, lideres
comunitarios e artistas populares — seja em matérias e documentarios, seja no registro e
cobertura de eventos ligados a cultura popular. A confeccdo destes produtos, embora a cargo
da propria tevé, conta com a participacdo da comunidade, de forma direta ou indireta. Em
alguns casos, o canal apenas fornece o know-how técnico — por meio de oficinas — e o aparato
tecnologico.

A emissora comunitaria de Recife exerce importante funcdo, no que diz respeito a
manutencdo das tradigdes culturais populares, realizando registro e difusdo de festivais,
folguedos, festejos e depoimentos de artistas populares, locais e regionais. Além disso,
incentiva a critica social ao mostrar dificuldades enfrentadas pelas comunidades por meio de
reportagens comunitarias.

Estas reportagens sdo desenvolvidas por moradores das préprias localidades, durante
oficinas de capacitacdo desenvolvidas pela associacdo cultural que administra o canal
comunitario. A realizacdo destes cursos, além de preparar agentes para a producdo
audiovisual, divulga o cotidiano destes grupos, incentivando-os a contar sua versao da
historia, suprindo a auséncia de espacos positivos na midia convencional — problema que vai
desde a ignorancia total, até o desvirtuamento das praticas destas comunidades e
desconstrucdo de sua imagem perante a sociedade.

Sendo o Canal Capibaribe uma emissora comunitaria transmitida via cabo,
geralmente, os membros dos grupos envolvidos em suas produc¢des ndo tém acesso a sua
programacdo. Entretanto, voltando as bases das experiéncias das tevés de rua, o canal
organiza periddicas exibicGes de videos em locais publicos, durante eventos ligados as
atividades folcloricas ou a cultura de rua, levando, de fato, seu conteudo as comunidades.

Nestas ocasifes, estes materiais sdo apresentados e sua tematica discutida.
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Na reportagem comunitaria Muita Gente, Pouco Onibus (2009), realizada no bairro
Jord&o, na cidade de Recife, é abordado o problema da quantidade de carros disponiveis para
a linha Jord&o Baixo, 0 que gera o problema da superlotacdo nestes transportes. No mesmo
bairro, foram realizadas outras matérias, como a Sem Nocdo (2009)* — sobre imprudéncias
cometidas por motociclistas nas ruas da localidade, Semaforo Urgente (2009)° — que trata da
auséncia de sinalizagdes nas avenidas do Jorddo, mesmo em ruas onde existem escolas, 0 que
leva muitos pedestres, incluindo criangas, a se arriscar, entre carretas e onibus.

Ainda no mesmo sitio, na Rua Torres Galvdo, o video Alerta Barreira (2009)° trata
dos riscos apresentados por uma encosta que vem sofrendo com constantes deslizamentos,
ameacando residéncias e seus moradores, que exigem uma pavimentagdo urgente e o0 conserto
do alerta de barreiras, que ndo funciona, a fim de se evitar desastres.

Enquanto meio de comunicacdo comunitario, o Canal Capibaribe intenta ouvir
diferentes pontos de vista, valorizando diversidades e buscando posi¢Ges conciliatérias entre
situacOes de antagonismo, como é o caso do documentario A Igreja Evangélica e a Cultura
Afro-brasileira (2010)’, onde sdo mostrados os pontos positivos de ambas as profissdes de fé
e 0 que cada religido pode fazer para transformar pessoas e comunidades.

Outros filmes buscam o didlogo com a diversidade e a valorizacdo da cultura popular e
alternativa. O documentério Darué Malungo (2008)2, realizado pela tevé, mostra as atividades
socio-educativas realizadas pela ONG de mesmo nome, na comunidade de Chédo de Estrelas,
no bairro de Campina do Barreto.

O grupo — cujo nome, de origem africana, significa companheiro de luta — oferece
oficinas de formacéo cultural e cidada a 120 criancas e adolescentes, por meio da danca afro e
capoeira, além de atender também suas méaes, em cursos de trabalho manual e nutricdo. Vale
ressaltar que o grupo Darué Malungo foi um dos pioneiros a incentivar 0s jovens a tomar
contato e se envolver com a masica de raiz africana, com seus ritmos e tambores, em Recife.
Suas atividades e apresentac6es foram influéncia determinante para a banda Nacdo Zumbi e o

Movimento Manguebeat.

® MUITA GENTE pouco 8nibus. Recife: Canal Capibaribe, 2009. Disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=cr4ANM3f9cnM Acesso: 23 de abril de 2015

* SEM NOCAO. Recife: Canal Capibaribe, 2009. Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=cr4ANM3fIcnM Acesso:
23 de abril de 2015

® SEMAFORO urgente. Recife: Canal Capibaribe, 2009. Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=cr4ANM3fdcnM
Acesso: 23 de abril de 2015

® ALERTA BARREIRA. Recife: Canal Capibaribe, 2009. Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=cr4NM3fIcnM
Acesso: 23 de abril de 2015

" A IGREJA EVANGELICA e a cultura Afro-brasileira. Recife: Canal Capibaribe, 2010. Disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=XbDC2z4ISrk Acesso: 23 de abril de 2015

® DARUE malungo. Recife: Canal Capibaribe, 2008. Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=0anNQ3-9WLY
Acesso: 23 de abril de 2015
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Entre os conteddos, produzidos pela emissora, estdo também os interprogramas,
videos artisticos, experimentais e coberturas de eventos’. Entre estes (ltimos, destacam-se 0s
festivais de cultura e musica como o Domingo no Campus, no qual o canal fez uma cobertura
ampla e exemplar, ao dar espacos semelhantes aos artistas nacionais e locais, valorizando a
prata da casa.

Outros eventos marcantes na programacdo da tevé foram o Pré Amp 2009; o
Pernambuco Nacéo Cultural; o 15° Festcine — Festival de Curtas de Pernambuco; o Mercado
Cultural do Recife; Expoideia / Feira do Futuro — com a participagdo do artista Criolo;
Festival da Juventude; Polo dos Pontos de Cultura de Pernambuco; Break in Recife — com
direito a entrevista do rapper MV Bill; e Nacédo Break, entre outros.

Nestes eventos, ha sempre lugar reservado para diversidade cultural, com
apresentacdes de artistas folcléricos, parafolcloricos e representantes da cultura de resisténcia
suburbana. Sdo grupos como o Arte Afro Menina Mulher; Balé Popular de Recife; Balé da
Cultura Negra Bacnaré; Grupo Corpos Percussivos; Grupo de Break Guerreiros da Rua;
Samba de Coco Irm& Lopes; Fadas Magrinhas; Coco de Umbigada e os maracatus Nagao
Estrela, Coracdo Nazareno, Estrela de Ouro, Varzea do Capibaribe, Nacdo de Luanda e
Estrela Brilhante, entre outros.

No ano de 2005, o Canal Capibaribe, em parceria com a CESE — Coordenadoria
Ecuménica de Servico da Diocese Anglicana do Recife, desenvolveu o projeto Juventude
Comunicando Paz, no qual uma das etapas era a realizacao de oficinas de producdo de videos
voltados a promocdo da cidadania. Os jovens envolvidos nestas atividades produziram filmes
voltados a salde, educacéo sexual e valorizacédo da vida.

Um destes materiais, 2 Caminhos 1 Escolha'®, foi divulgado pelo Portal iTeia.com,
que agrega todos os pontos de cultura do Brasil, sendo difundido em ambito nacional. O filme
experimental, que mescla estéticas de ficcdo com documentdrio, mostra a vida de
adolescentes em situacdo de risco, seus medos e expectativas, vivendo em Recife, entdo a
capital mais violenta do Brasil, segundo pesquisas divulgadas no periodo.

Em 2011, o Canal Capibaribe realizou, no bairro de Santo Amaro, Recife, o |

Festival Cine de Bolso'*, que contou, em sua programacéo, com exibicdes de filmes e oficinas

® Disponiveis em: http://www.youtube.com/user/Canal CapibaribeNOAR?0b=0&feature=results_main Acesso em: 23 de
abril de 2015

109 CAMINHOS, 1 escolha. Recife: Canal Capibaribe, 2005. Disponivel em:
2008https://www.youtube.com/watch?v=p9eFGzZOSSw&index=39&list=UUHLa_SO3mk4u4v2VYVnUPJw Acesso em:
23 de abril de 2015

| FESTIVAL Cine de Bolso em Santo Amaro - Recife-PE. Diregdo de Silvio Barreto. Recife: Canal Capibaribe, 2011.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=INMX6qoFIVk Acesso em: 23 de abril de 2015
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de formacdo em audiovisual. O projeto foi financiado pelo edital de Microprojetos Mais
Cultura para Territorios de Paz, do MinC e teve o apoio logistico da Faculdade Mauricio de
Nassau.

Durante as atividades de formagéo, os alunos desenvolveram curtas-metragens em
diversos suportes, inclusive o telefone celular e cadmeras fotograficas. Com tematica livre,
abordando desde a arte e cultura a violéncia e a criminalidade, as produgdes passaram a
integrar a grade de programagdo da emissora. Filmes experimentais, documentarios,
videoclipes e entrevistas foram os formatos escolhidos pelos participantes.

O j& mencionado ciclo de formagéo CCC — Cursos de Comunicacdo Comunitaria®?,
realizado em 2014, em parceria com a radio comunitaria Alto-Falante e com incentivo do
Funcultura, trouxe ao canal frutos importantes, nos mais diversos estilos e linguagens
audiovisuais.

Entre os documentarios e reportagens comunitarias realizadas pelos alunos das
oficinas, ocorridas no bairro do Alto José do Pinho, destacam-se os filmes Tu visse a cultura
do Alto?™ e Resisténcia cultural na arte e cultura pernambucana e brasileira'*. Com uma
estética atraente e linguagem dinamica, ambos abordam questdes vinculadas a valorizacdo da
cultura popular e o papel da comunicagdo nas comunidades envolvidas pelo projeto.

Entre os ativistas culturais e os comunicadores populares entrevistados, ha espaco
para que os moradores falem do seu cotidiano e apontem os diversos lados positivos das
comunidades. Ainda, os grupos de cultura popular presentes no filme, como o Maracatu
Estrela Brilhante; o Afoxé YIé de Egba e a Escola de Samba Unidos do Escailabe, expdem as

diversas atividades culturais existentes nas localidades abordadas pela producéo.

2 CHAMADA - Cursos de Comunicagdo Comunitaria. Recife: Canal Capibaribe, 2013. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=dtDd2F6vZA0 Acesso em: 23 de abril de 2015

13 TU VISSE A CULTURA DO ALTO? Formando cidaddos através da arte e cultura Pernambucana e Brasileira. Recife:
Canal Capibaribe, 2014. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=IbR8PZUwkhU Acesso em: 23 de abril de 2015
14 RESISTENCIA CULTURAL na arte e cultura pernambucana e brasileira. Recife: Canal Capibaribe, 2014. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=ZQOiL_lIvkw Acesso em: 23 de abril de 2015.
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CONSIDERACOES FINAIS

O cotidiano € o local onde todas as pessoas vivenciam suas experiéncias, seja
enquanto individuos, seja se organizando por meio de agrupamentos sociais, unidos em torno
de ideais, sentimentos, crencas, valores e lutas em comum. Estes elementos, aliados a
sensacdo de inseguranga costumaz, na contemporaneidade, levam os sujeitos a abrirem mao
de algumas possiveis vantagens da sua individualidade, condi¢do advinda no bojo do mundo
moderno, para se engajarem em comunidades.

Entretanto, ao contrario da sociedade, permeada por individualismos que conduzem a
desagregacdo e despersonalizacdo, a comunidade é o lugar onde o homem se sente em casa,
onde lhe é permitido ser quem se €, mesmo inserido num contexto grupal. Tal sensacdo de
integracdo dentro da diferenciagdo e de ndo se sentir sozinho, conduz os individuos a buscar
outros semelhantes para caminhar juntos, suavizando as lutas do cotidiano.

Essa busca por integracdo, pelo pertencimento, pode passar despercebida pelo
individuo, apesar da sensacdo de inseguranca e vazio. Em outros casos, as pessoas podem se
encontrar envolvidas em diversos grupos, mas sem se sentir em comunidade. E quando estes
sujeitos tomam consciéncia de sua situacdo social e ao perceberem que outras pessoas
também enfrentam questdes, lutas e desafios cotidianos semelhantes aos seus, é que pode
ocorrer um processo de identificacdo, levando os individuos a se unirem em grupos que
podem, aos poucos, se tornar uma comunidade.

Ao contrario da era anterior a modernidade, quando as comunidades ja estavam
dadas ao nascer, 0s agrupamentos comunitarios contemporaneos sao construidos e ndo
precisam, necessariamente, estar presos as questdes geograficas. Dessa forma, a nocdo de
comunitarismo extrapola a ideia de localidade. Em tal contexto, sdo as identidades os
elementos que servem como base para a estruturacdo das novas comunidades.

Ao se associar por meio da identificacdo, 0s sujeitos recriam as nocbes de
coletividade e solidariedade e descobrem que, em grupo, € mais eficiente o agir a vida.
Preocupar-se com o bem estar comum, com as condi¢cfes ideais para todo o grupo, nao
significa abrir mdo de gostos pessoais, nem tampouco de participar de outras comunidades,
alias, esta € uma caracteristica moderna. Ao contrario do comunitarismo classico, quando um
individuo nascia e crescia em apenas um grupo, se sentindo desterrado se banido do mesmo,
hoje ha a possibilidade de se participar de diversos grupos, por vezes até mesmo

contraditérios. Ha tantas comunidades, quanto identidades, para se escolher.
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Esse fendmeno contemporaneo do deslocamento das identidades eliminou a ideia do
nacleo identitario dos individuos. Os mesmos, hoje, se relacionam e convivem com um
pluralismo multicultural que, apesar da aparente sensacdo de crise, da aos sujeitos a condi¢édo
de escolha. Do cruzamento destas possibilidades de preferéncias, surgem outras identidades,
enquanto outras podem simplesmente desaparecer.

E na relagdo com o outro, com as producgdes culturais e com os contetdos veiculados
pelos meios de comunicacdo de massa que sdo formadas e estruturadas as identidades atuais.
Tal profusdo de opcdes traz consigo a ideia de diversidade — a possibilidade da coexisténcia
de identidades, diferentes e contraditorias, nos mesmos contextos espago-temporais.

Entretanto, nem sempre sdo garantidas a todos as mesmas condicdes de escolha, ou
possibilidades iguais de romper por completo com a sua realidade espaco-temporal. Na
sociedade moderna, 0 passaporte para certas escolhas é assegurado prioritariamente aos que
possuem condigcdes econdmicas mais favoraveis. Assim, nem todos tém 0 mesmo acesso aos
bens materiais e culturais disponiveis, nem tampouco aos processos de tomada de deciséo, 0s
quais influenciam diretamente os rumos da sociedade.

Tal contexto gera as condi¢des sociais da exclusdo sociocultural e econdmica, da
marginalizacdo sociopolitica e fazem despontar as identidades minoritarias. Grupos que nédo
possuem 0 mesmo poder de decisdo, a mesma voz, ou 0s mesmos direitos que 0s outros. Esta
claro que o processo de reconhecimento das minorias € complexo. Primeiro porque ndo diz
respeito ao nimero de individuos e segundo porque a distingdo e a exclusdo deste grupo, em
relacdo aos demais, ndo se dao por situacbes sociais ou econdmicas, mas por conta de
questdes morais e culturais.

Do reconhecimento da condicdo de minoria e da tomada de consciéncia politica,
social e cidada, nascem as mobilizagdes sociais, cujo intuito primeiro € assegurar direito a voz
e a liberdade de expressao, e reivindicar condicdes de equidade, de respeito e da valorizacao
das identidades e dos grupos minoritarios.

Os processos de exclusdo, independente de suas causas, sdo reforcados pela
mensagem midiatica, comprometida com o capital, financeiro ou cultural, e com a ldgica de
mercado que rege a producdo de contetdos e sentidos nos meios de comunicacdo. Estes
meios, quase nunca reservam espacos afirmativos as minorias e a diversidade cultural e,
quando o fazem, se valem de quase nenhuma ética e de uma estética estereotipada, reforcando

preconceitos e a discriminagdo contra estes grupos.

114



Como a midia participa diretamente da formagao e do reforgo das identidades, toda a
diversidade espera ver-se representada em suas mensagens e conteudos. Entretanto, € ao se
dar conta da auséncia de tratamentos adequados aos seus valores e préaticas, ou de canais de
VOz para expressar suas reivindicacdes e opinides, que tais grupos buscam formas alternativas
para a divulgacéo de suas mensagens.

Desse modo, surge em cena a comunicagdo popular, desenvolvida como alternativa
ao conteddo midiatico e exercendo importante papel de elemento de resisténcia e
sobrevivéncia cultural. Sem a preocupacdo estética exacerbada da grande midia, a
comunicagédo popular se preocupa primeiro em transmitir suas mensagens e o faz a partir dos
elementos e tecnologias disponiveis e acessiveis ao publico a quem se destina.

Por muito tempo, devido aos suportes elementares utilizados, esta comunicagéo
popular teve seu raio de acdo limitado, circunscrito a localidade de sua producdo, com raras
excecOes. Todavia, 0 avango tecnoldgico trouxe consigo novas possibilidades, ampliando o
raio de acdo de grupos, comunidades e movimentos sociais.

Assim, a partir da segunda metade do seculo XX, o acesso mais facil aos dispositivos
de producdo e difusdo trouxe consigo um novo folego as praticas folkcomunicacionais,
principalmente por conta das radios comunitarias, do video popular e, mais recentemente, dos
canais comunitarios via cabo, assegurados por lei.

Dentre estes, o Canal Capibaribe, de Recife — primeiro canal do género, no Nordeste
— vem, desde 2001, buscando assegurar espagos afirmativos para as mensagens, expressoes
culturais e reivindicacdes de grupos socialmente excluidos e marginalizados, sem espacos na
grande midia.

Os contetdos veiculados pelo canal sdo pautados e produzidos pela prépria
comunidade e sdo voltados a divulgacdo de conteddos socialmente relevantes para estes
grupos, tornando acessiveis informacgdes ligadas a salde, instrucdo, ou oportunidades de
trabalho e renda. Além disso, dialogam com a valorizacdo da diversidade, respeitando as
diferencas e aumentando a autoestima dos jovens, bem como promovem uma cultura de paz,
respeito e convivéncia.

Sobrevivendo de doac@es, prestacdo de servico a comunidade, ou de editais pablicos
de fomento a cultura, o Canal Capibaribe tem evitado se render ao proselitismo religioso e
politico partidario que, em muitos casos, tem se valido da fragilidade financeira dos meios

comunitarios para interferir no bom andamento de suas atividades.
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Enquanto meio de comunicacdo comunitario, o Canal Capibaribe possui o ideal da
comunicacédo publica e da democratizacdo de meios e acessos. Desse modo, v& a comunidade
ndo apenas como publico telespectador, seja via cabo, ou nas exibicbes em praca publica.
Antes, incentiva a participacdo da comunidade na producdo de conteudo, disponibilizando
equipamentos e suportes produtivos, mas principalmente capacitando-a técnica e
esteticamente e familiarizando-a com a linguagem, a dindmica e com as praticas televisuais.

Além da formacdo técnica, este contato com a producdo audiovisual desperta nos
participantes uma visdo critica sobre a mensagem veiculada pela imprensa, bem como
desperta, pelas lentes das cameras, um novo olhar sobre sua realidade, sensibilizando-os para
a necessidade de mobilizacdo atuante em prol da promocgéo do bem comum e da reivindicagédo
e participacdo politica.

As atividades de formacdo e producdo do canal comunitario promovem a incluséo
digital de jovens e adolescentes, a qual € ampliada pela facilidade de acesso a tecnologia, pois
aprendem a utilizar equipamentos e, inclusive, seus celulares como ferramenta de registro e
elaboracdo criativa de mensagens comunicacionais.

Este envolvimento com uma atividade artistica criativa e a possibilidade de
convivéncia com pessoas de outras comunidades, cooperam para 0 aumento da autoestima, da
valorizagéo das identidades e para uma cultura de paz e respeito pelos diferentes — inclusive
ao descobrir, nos mesmos, caracteristicas em comum.

O trabalho de elaboracdo audiovisual é uma atividade coletiva, carecendo de uma
equipe para seu andamento eficaz e criativo. Entretanto, ao contrario das praticas do mercado,
ndo ha na comunicacdo comunitaria uma hierarquizacdo da importancia dos papeis e funcoes.
Este tipo de atividade profissional € denominada producdo colaborativa e € muito importante
na construcdo de um sentimento de comunidade entre estes jovens.

A inser¢do da comunidade nos processos produtivos também possui forte escopo
politico, pois ajuda a difundir as pautas sociais, a dissipar possiveis preconceitos e a promover
a solidariedade. A participacdo rompe com a condi¢do de marginalizacdo, principalmente por
conta da tomada de consciéncia, da mobilizacdo e do reconhecimento do papel de todos na
construcdo de um ambiente melhor e mais harménico.

Esta consciéncia solidaria e a possibilidade de participacdo conduzem ao
protagonismo social dos integrantes das comunidades, inclusive frente aos poderes publicos e
econbmicos que regulam a vida cotidiana. As manifestacbes publicas contra a violéncia, a

falta de escola, emprego, saneamento basico, transporte publico ou areas e atividades de lazer,
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sdo incentivadas pelo Canal Capibaribe, por sua condi¢cdo de associacdo comunitaria, mas
também por sua relagdo de parceria e cumplicidade com ONGs, associa¢des de moradores e
movimentos sociais.

Em todos estes movimentos, o canal ndo s6 apoia e incentiva, como também registra
e difunde as intencbes e motivacdes, bem como a versdo do movimento sobre fatos que
venham a decorrer das manifestacdes reivindicatérias. Com o apoio das redes sociais e dos
sites de difusdo audiovisual, os videos produzidos pela emissora comunitaria extrapolam os
contornos geograficos das comunidades e sdo propagados a um publico mais amplo,
colaborando para uma maior comogao a respeito das injusticas sociais.

Por outro lado, o Canal Capibaribe realiza importante registro e difusdo das
atividades culturais, principalmente dos pequenos grupos de bairro, mantenedores das
tradicOes, folguedos e festejos populares. Embora Recife desfrute de uma riqueza e de uma
grande diversidade de atividades e elaboracdes culturais, 0os meios de comunicacdo comerciais
geralmente concedem espagos apenas as manifestacdes, grupos e artistas ja consagrados pelo
publico, inclusive em cendrio nacional.

Exibindo apenas aquilo que ja € notorio e reconhecido pelo publico, regida pela
l6gica do comercialmente viavel, do que é vendavel, a midia torna-se um lugar saturado pela
mesmice, pela repeticdo. Os meios de comunicagdo comunitarios ndo sO6 inovam na
linguagem como abrem espacos aos artistas alternativos, ao underground e as tradi¢cdes do
folclore local, registrando suas atividades, valorizando sua obra e difundo seus talentos junto
ao publico.

A presenca de um canal comunitario, em determinados contextos, serve para
demonstrar a populacdo que uma comunicacdo alternativa, isenta e feita com base no respeito
é possivel. Serve também para atrair os olhares para o real papel da midia, para a questdo da
democratizacdo da comunicacdo e para 0s perigos sociais e politicos da concentracdo de poder
e da influéncia praticada pelos conglomerados comunicacionais.

Por conta desse importante papel, ndo € do interesse das empresas midiaticas, nem
tampouco dos poderes politicos que estas emissoras cheguem a televisdo aberta. Sua
programacdo independente, criativa e recheada de outras opcoes culturais certamente atrairia
uma fatia dos telespectadores dos canais comerciais, baixando a audiéncia de seus programas
ditos populares e consequentemente reduzindo seu lucro.

A comunicacdo comunitaria é algo relativamente novo, no Brasil, contando com

pouco mais de 30 anos. Se for descontado o longo periodo de intensa perseguicdo e
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criminalizacéo, no qual era impossivel adquirir alguma estabilidade, o tempo restante mostra-
se reduzidissimo.

H4&, neste momento, intensa mobilizacdo nacional em prol da ampliacdo dos espacos
concedidos as televisbes comunitérias, o que seria possivel com a multiplicacdo de canais no
espectro, gracas a televisdo digital. Infelizmente, as discussdes sobre o0 SBTVD — o Sistema
Brasileiro de Televiséo Digital perpassam apenas pelas diversas possibilidades de exploragédo
comercial que 0s mesmos trardo a grande midia.

Recentemente, o Canal Capibaribe iniciou uma importante campanha, tanto em sua
programacdo como nas redes sociais, em defesa da sua inclusdo na nova divisdo de que sera
feita no espectro, nos proximos anos. A campanha, que conta com a participacao de artistas
alternativos e de ativistas sociais de Recife, incentiva a populacdo a pedir pela insercdo do
canal comunitario entre 0s novos canais que serao abertos.

Embora haja, nos planos do Governo Federal para a TV digital, o espacgo reservado
para um canal comunitario por localidade, nada assegura que o mesmo sera ocupado pelo
Canal Capibaribe, inclusive por conta do lobby de setores religiosos e partidarios que
vislumbram ai mais uma oportunidade de ampliar seu poderio.

O Canal Capibaribe € um meio de comunicacdo novo, caminhando ainda para
completar 15 anos de existéncia. Enquanto meio comunitario e sem grandes recursos
financeiros e profissionais, 0 seu acesso as técnicas, linguagens estéticas e tecnologias tem se
dado aos poucos, a passos lentos. Certamente hoje o canal encontra-se numa situacdo mais
favoravel do que quando comecou. Apesar disso, ha muito que se construir, adquirir e
melhorar.

Mesmo assim, o Canal Capibaribe tem recebido reconhecimento nacional e
internacional, por conta de sua atuacdo independente e alternativa, junto as comunidades em
situacdo de risco de Recife, assegurando a elas ndo sé a capacitacdo técnica ou um canal de
VOz e representacdo, mas um espaco, afirmativo e poderoso, onde elas sdo incentivadas a
participacdo e ao protagonismo e onde podem se enxergar, se reconhecer e se sentir

valorizadas, reafirmando suas identidades e, consequentemente, seu ideal comunitario.
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ANEXO I: Fotografias e outras imagens

Figuras 1 e 2: Logomarca do Canal Capibaribe.

canal .
capibaribe

fv comunifaria

Fonte: Canal Capibaribe - divulgacao.

Figuras 3 e 4: Oficina de audiovisual e gravacdo de documentario, respectivamente.

Fonte: Canal Capibaribe - divulgacéo.
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Figuras 5 e 6: Gravago de documentério em comunidade rural.

Fonte: Canal Capibaribe - divulgacéo.

Figuras 7 e 8: Reportagem sobre a situagdo precaria do transporte urbano coletivo.
A repérter € uma moradora da comunidade.

Fonte: Canal Capibaribe - divulgacéo.
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Figuras 9, 10 e 11: Gravagdo de
eventos.

Fonte: Canal Capibaribe - divulgacéo.

Figura 12: Material de divulgagdo de oficina veiculado.
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Fonte: Canal Capibaribe - divulgacéo.
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Figuras 13 e 14: Oficinas de producéo audiovisual.

Fonte: Canal Capibaribe - divulgacéo.
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