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RESUMO

O corpo seminu da mulher brasileira foi interditado na propaganda turistica oficial
brasileira, como forma de potencializar as campanhas contra o turismo sexual, porém
ndo foi observada essa interdicdo no discurso sobre o Carnaval brasileiro, tendo em
vista a continua superexposi¢do do corpo seminu da mulher em desfiles carnavalescos.
O objetivo geral desta dissertacdo € analisar o problema elencado, ou em outras
palavras, analisar por que a nudez do corpo da mulher brasileira é interditada no
discurso da propaganda turistica institucional e 0 mesmo ndo ocorre nesse género
quando se trata do Carnaval. Os objetivos especificos sdo: (i) analisar a acdo da
biopolitica sobre o corpo através dos efeitos de sentido produzidos pela relagéo entre as
materialidades linguistica e imagética; (ii) verificar as relagdes de poder que se
estabelecem no embate entre a reivindicagdo, a manutencdo, a transformacdo e a
cristalizacdo de identidades; (iii) descrever o0s acontecimentos discursivos que
favoreceram a mudanca na producgéo de saber que provocou a interdicdo da nudez do
corpo da mulher brasileira; (iv) investigar sobre os dispositivos disciplinares e de
controle, sobretudo a interdigdo, que agem sobre o corpo apresentado nas propagandas;
(v) discutir a intericonicidade (os ecos da imagem) na materialidade do discurso em
pauta sob a perspectiva da Semiologia Historica; (vi) analisar sobre a
governamentalidade na normatizacdo do corpo da mulher; (vii) verificar por que no
espaco heterotdpico carnavalesco o corpo ndo é interditado. Utiliza-se, para isso, 0sS
pressupostos tedrico-metodoldgicos da Analise do Discurso (AD), a partir das ideias de
Michel Pécheux e, sobretudo, das contribuigdes dos trabalhos de Michel Foucault, além
de se apoiar nos estudos realizados por Jean-Jacques Courtine acerca do corpo e da
Semiologia Histérica da imagem. Metodologicamente, a pesquisa caracteriza-se como
documental e bibliografica, de carater descritivo e interpretativo. Para a analise do
corpus, utiliza-se do método arqueogeneal6gico de Michel Foucault (2012a), que é
capaz de escavar, da histéria, as condi¢Ges de possibilidade que permitem a emergéncia
de discursos, a partir da analise da irrupcdo dos acontecimentos, das regras das
formac0es discursivas e das rupturas nas redes de memoria. O corpus € composto por
trinta propagandas turisticas oficiais do Brasil produzidas pelo Instituto Brasileiro de
Turismo (EMBRATUR), em um recorte temporal que vai desde a década de 1970 ate o
ano de 2015. Dentre os resultados da pesquisa, constatou-se que o Carnaval € um
espaco heterotdpico de passagem, por isso a nudez é permitida no tempo e no espago
carnavalesco, ou seja, 0s sistemas de controle, sobretudo a interdicdo, que perpassam
toda a ordem da vida cotidiana, s@o revogados durante o Carnaval, e essa
permissividade abrange, inclusive, o discurso da propaganda turistica oficial brasileira.

Palavras-chave: Analise do Discurso. Corpo. Interdicdo. Heterotopia. Propaganda
Turistica Institucional.



ABSTRACT

The body of the semi nude Brazilian woman was interdicted in the Brazilian official
touristic propaganda, as a way to potentialize the campaigns against the sexual tourism,
but this interdiction was not observed in the discourse on Brazilian Carnival, as seen the
continuous super exposition of the woman semi nude body in Carnival parades. The
general purpose of this dissertation is to analyze the bringing problem, or in other
words, to analyze why the nudity of the Brazilian woman body is interdicted in the
discourse of the institutional touristic propaganda and the same does not occur in this
gender as dealing with Carnival. The specific purposes are: (i) to analyze the action of
biopolitical on the body through the meaning effects produced by the relationship
between the linguistic and imagetic materialism; (ii) to verify the relationships of power
which are established between the revindication, the maintenance, the transformation
and the crystallization of identities; (iii) to describe the discursive happenings that
helped the changes in the production of knowing the provoked the nudity interdiction of
the Brazilian woman body; (iv) to investigate about the disciplinary and control
dispositive, above all the interdiction, that act on the body presented in the propagandas;
(v) to discuss the intericonicidade (the echoes of the image) in the materiality of the
purposed discourse above the perspective of Historical Semiology; (vi) to analyze about
the governmentalization in the rules of woman body; (vii) to verify why in the
heterotopic space of Carnival the body is not interdicted. As a support to a theoretical
foundation, we used the Discourse Analysis (AD), from the ideas of Michel Pécheux
and, above all, the contributions of the works of Michel Foucault, beyond to have a
support of the studies realized by Jean-Jacques Courtine on the body and the Historical
Semiology of image. Methodologically, the research is characterized as documental and
bibliographical, of descriptive and interpretative character. To the corpus analyzing, the
arqueogenealogical method of Michel Foucault is used, which is able to dig, of the
history, the conditions of possibilities which permit the emergency of discourses, to the
analyses of irruption of happenings, of the roles of discursive structures and of ruptures
in the memory nets. The corpus is composed by thirty official touristic propagandas of
Brazil produced by Brazilian Institute of Tourism (EMBRATUR), in a time memory
that goes from the decade of 1970 till the year of 2015. In the results of the research, it
was verified that the Carnival is a heterotopic space of passage, due this the nudity is
permitted in time and in Carnival space, this is, the systems of control, above all the
interdiction, that over whelm every rule of diary life, are revoked during the Carnival,
and this permitting holds, inclusive, the discourse of Brazilian official touristic
propaganda.

Keywords: Discourse Analysis. Body. Interdict. Heterotopia. Institutional Touristic
Propaganda.
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E precisamente porque as identidades s&o
construidas dentro e ndo fora do discurso
qgue noés precisamos compreendé-las como
produzidas em locais histéricos e
institucionais especificos, no interior de
formacGes e praticas discursivas especificas,
por estratégias e iniciativas especificas.

Stuart Hall (2000, p. 109)

E sta dissertacdo, intitulada “Corpo, interdicdo e heterotopia: a nudez do corpo
da mulher no discurso da propaganda turistica oficial brasileira”, inscreve-se
na area da Linguistica, mais especificamente, a partir dos fundamentos teorico-
metodoldgicos e perspectivas de abordagem da Analise do Discurso (doravante AD),
por nos dar o aporte necessario para discutir a historicidade contida na linguagem.

Tratar da imagem do corpo da mulher no discurso da propaganda turistica oficial
brasileira €, sobretudo, discutir sobre a identidade de um pais rico em patriménio
natural, cultural e histérico. Importa-nos, entdo, analisar por que ha a interdicdo da
nudez do corpo da mulher na propaganda turistica institucional e 0 mesmo ndo ocorre

em relacdo ao Carnaval, ambos discursivizados no género propaganda turistica.

O Brasil € 0 quinto maior pais em extensdo territorial. Oferece a seus visitantes
varios atrativos turisticos, desde o litoral até os espagos histdrico-culturais do interior.
Suas atividades econdmicas giram em torno dos trés setores da economia: primario
(agricultura, extrativismo vegetal e mineral), secundario (industria de transformacéo e
construcdo) e terciario (comércio, transporte e servicos). Neste, uma das atividades que
vem se destacando muito é o turismo, apresentando resultados positivos nos ultimos
anos e se consolidando como um importante vetor de desenvolvimento socioecondmico,
de tal forma que no século XXI ja surgiu como atividade de primeira grandeza,

alcangando patamares de elevada qualidade operacional e de planejamento.

O pais possui uma grande faixa litoranea com belas praias, além do sol e calor
guase o0 ano inteiro, fato que o coloca entre os principais destinos de turismo mundial,
trazendo milhdes de turistas aos seus aeroportos todos 0s anos. Essas caracteristicas
possibilitaram ao pais o desenvolvimento de uma segmentacdo turistica conhecida por
“turismo de sol e praia”, assim denominada pelo Ministério do Turismo, por se
constituir de “atividades turisticas relacionadas a recreagdo, entretenimento e descanso

em praias, em fungdo da presenca conjunta de agua, sol e calor” (BRASIL, 2008, p. 16).
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Além dessas caracteristicas naturais, quando falamos em Brasil, sobretudo no
exterior, a primeira ideia que vem em mente é futebol e Carnaval, ou seja, o Carnaval
brasileiro seria a "festa simbolo da Nacéo" (SILVA, 2008, p. 17).

As propagandas turisticas brasileiras oficiais seguem a mesma tendéncia de
“espetacularizacdo” do corpo propagada pela midia, principalmente nas campanhas que
circularam nas décadas de 1970 e 1980. Mesmo com toda a diversidade de imagens
presentes nessas propagandas, algumas regularidades discursivas chamam a atencdo e
uma delas, sendo a principal, diz respeito a superexposicdo da imagem de corpos

seminus de mulheres.

A exposicdo do corpo seminu da mulher esta em evidéncia na midia, seja na
televisdo, internet e em revistas, jornais e outdoors, encontramos em toda parte.
Podemos visualiza-lo em propagandas, novelas, filmes e reportagens. Os meios de
comunicagéo de massa exercem uma fungédo central, no sentido de dar ainda mais vazéo

aos discursos que repetem incessantemente essa adoracéo ao corpo.

“O corpo ganha destaque pelo constante movimento discursivo gque se opera
sobre ele. O apelo de linguagens, seja verbal ou imagética, que esta presente nas mais
diferentes materialidades, oportuniza pensar as relacfes do sujeito com 0 Sseu corpo”.
(NASCIMENTO, 2013, p.18). Assim, o corpo sera analisado, neste presente trabalho,
enquanto superficie de producdo discursiva, que entra na ordem dos acontecimentos,

possibilitando a construcdo de vontades de verdade, permeadas de saberes e poderes.

A identidade é uma construcdo discursiva, que adquire sentido por meio de
sistemas simbdlicos (WOODWARD, 2000). Entdo, nesse clima de recente Copa do
Mundo no Brasil, muito se discute acerca desses varios simbolos que compdem a

identidade do pais. Seriam eles o futebol, o Carnaval, o0 samba e a bunda da brasileira?

Observamos que o0s processos de construcdo da identidade brasileira, que
circularam no discurso turistico produzido pela EMBRATUR® nas décadas de 1970 e
1980, foram pautados em esteredtipos e silenciamentos, ou seja, a propaganda turistica
brasileira, ao fazer uso demasiado e repetitivo da exposi¢éo da nudez do corpo feminino

em desfiles de Carnaval e em praias, com forte apelo sexual, transformou o corpo da

1 O Instituto Brasileiro de Turismo (EMBRATUR) “é a autarquia especial do Ministério do Turismo
responsavel pela execu¢do da Politica Nacional Turismo no que diz respeito a promogdo, marketing e
apoio a comercializagdo dos destinos, servigos e produtos turisticos brasileiros no mercado internacional”
(Disponivel em: <www.turismo.gov.br/turismo/o_ministerio/embratur/>. Acesso em: 30 set. 2014).
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mulher seminu, curvilineo e voluptuoso em um simbolo identitario da mulher brasileira
e, consequentemente, do Brasil, juntamente a uma imagem estereotipada do pais do

hedonismo e da libertinagem sexual.

Como a representacdo da mulher nas campanhas remetia ao consumo do sexo,
entdo questionamos qual era o produto que a propaganda destinava-se a vender: o
destino turistico, o sexo ou ambos? No Brasil, esse discurso culminou com o
agravamento de uma pratica conhecida por turismo sexual, que ndo € um seguimento

turistico, mas um crime de exploracio sexual®.

No entanto, a regularizacdo discursiva “é sempre suscetivel de ruir sob o peso do
acontecimento novo” (GREGOLIN, 2001, p. 73) e, na contramdo de toda essa
acentuada exposi¢do do corpo da mulher na midia, hoje, utilizando-se do discurso do
politicamente correto, os érgdos oficiais trabalham no reposicionamento da imagem do
Brasil, como forma de coibir esse tipo de crime, interditando o corpo seminu no

discurso turistico brasileiro e estabelecendo, assim, uma nova ordem discursiva.

Podemos tomar como exemplo a aprovacgéo da lei n® 4642/2005 da Assembleia
Legislativa do Estado do Rio de Janeiro, que entrou em vigor em 17 de novembro de
2005 e proibe a promocdo, circulacdo e comercializacdo de cartdes-postais de pontos
turisticos do estado do Rio de Janeiro que exponham imagens de mulheres em trajes
sumarios. A deputada que elaborou o projeto de lei, Alice Tamborideguy, alegou que as
fotos dos postais incentivam o turismo sexual. Ou seja, a problematica socio-histérica
vivenciada pelo Brasil, por conta do turismo sexual, representou as condicdes de

possibilidade para a interdig&o.

Observamos também que, tentando reafirmar essa mudanca discursiva na
propaganda turistica do pais, a EMBRATUR veiculou, no periodo de setembro de 2008
a junho de 2010, em doze paises, uma campanha que tinha como slogan “Brasil
Sensacional”, realizando um deslocamento de sentido e reposicionando a imagem do

Brasil, agora, como um pais que “oferece atrativos para toda a familia”.

Essa campanha visava mostrar a diversidade cultural, bem como os atrativos do

turismo no pais para os estrangeiros. Conforme o exposto na descrigdo da campanha no

2 A Politica Nacional de Turismo, Lei n° 11.771/2008 (Art. 5°), apresenta como um de seus objetivos a
prevencdo e combate as atividades turisticas relacionadas a exploracdo sexual; e o Cédigo Penal, Decreto-
Lei n®2.848/1940 (Arts. 227 a 232), define e pune os crimes de exploragdo sexual.
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site oficial de fomento ao turismo do governo brasileiro, as novas propagandas turisticas
apresentavam o Brasil como um pais rico em diversidade natural e cultural, capaz de
proporcionar atividades, produtos e destinos turisticos para todo o tipo de viagem, seja a

negdcios ou a lazer, além de mostrar um pais preparado para torna-la “sensacional”.

Ao deslocar o enfoque dos enunciados, tanto nessa campanha, como em outras, a
nudez do corpo feminino tornou-se um discurso interditado na propaganda turistica,
sobressaindo-se outras posi¢Oes-sujeito que procuram contestar o discurso anterior, do
corpo feminino enquanto mercadoria disponivel para o outro, aqui entendido como o
turista. Ateé as vestimentas operaram mudancas no sentido do papel do corpo feminino.
Ndo mais desnudo. “Esse deslocamento vira somente a confirmar a questdo do corpo
como acontecimento e sentido, [...] inscrito em nosso pensamento e revelado por meio
das técnicas editoriais da revista” (MILANEZ, 2006, p. 156).

E relevante ressaltar que o governo conseguiu interditar a nudez do corpo da
mulher no género propaganda turistica institucional, visto que hoje € raro encontrarmos
a nudez estampada em suas campanhas, porém nao surtiu o efeito almejado em relacéo
ao Carnaval no discurso publicitario, dada a continua ocorréncia, em filmes, reportagens
e documentérios sobre o Brasil, de uma superexposi¢do do corpo feminino seminu em
desfiles carnavalescos. Ou seja, nas décadas de 1970 e 1980 havia toda essa
superexposicdo da nudez em ambos os discursos. E, na Gltima década, s6 foi possivel
essa exposicdo nas propagandas turisticas sobre o Carnaval, havendo, com isso, o
estabelecimento de uma nova ordem discursiva para o corpo. Por que a nudez nao foi

interditada no Carnaval?

A Anédlise do Discurso (AD) foi o aporte utilizado para a fundamentacéo tedrica
deste texto, pois nos proporcionou a base para compreendermos “o modo como um
objeto simbolico produz sentidos, ndo a partir de um mero gesto de decodificagdo, mas
como um procedimento que desvenda a historicidade contida na linguagem”
(FERREIRA, 2003, p. 202). Na perspectiva de Nascimento (2013, p. 14):

a Andlise do Discurso aparece como a possibilidade de trabalhar as questdes
da linguagem com foco na producdo discursiva. Ressalta a articulacdo da
lingua com a historicidade, revelando a ndo transparéncia da linguagem, a
possibilidade de equivocos e derivas de sentido. O discurso esta vinculado as
condic¢Bes de producdo, visto que a exterioridade é constitutiva do sujeito e
do sentido. E também marcado pelas relagdes de saber/poder que estio na
base das lutas cotidianas.
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E com o olhar discursivo que realizamos este trabalho, propondo uma analise do
discurso sobre o corpo do sujeito mulher brasileira que circula na midia, em particular
no género propaganda turistica. A pesquisa foi embasada nos pressupostos tedrico-
metodoldgicos da Analise do Discurso na interface dos trabalhos de Michel Pécheux,
Michel Foucault e Jean-Jacques Courtine. “As praticas discursivas [...] possibilitam
refletir sobre como os discursos constroem efeitos de sentidos plurais; bem como a

emergéncia de objetos em constante transformagéo” (NASCIMENTO, 2013, p.14).

Para a AD, os sentidos ndo estdo impregnados nas palavras, nunca sao evidentes,
a transparéncia ¢ um efeito de sentido, posto que os sentidos sdo constitutivamente
opacos (PECHEUX & FUCHS, 2010). Desse modo, os ruidos, as ambiguidades, as
faltas, o duplo sentido ndo sdo considerados “erros”, mas inerentes a linguagem do
sujeito. Vale ressaltar que os sentidos jamais podem ser apreendidos em sua totalidade,
sempre podem ser outros, sempre podem derivar, porque sdo historicos. “Os sentidos
nunca se ddo em definitivo; existem sempre aberturas por onde é possivel 0 movimento
da contradicéo, do deslocamento e da polémica” (GREGOLIN, 2001, p. 61).

Partindo da premissa de que o corpo também é um lugar onde o discurso e o
poder se materializam, além disso, “é um dos locais envolvidos no estabelecimento das
fronteiras que definem quem nods somos, servindo de fundamento para a identidade”
(WOODWARD, 2000, p. 15), o problema que nos intriga € 0 seguinte: existe a
interdicdo da nudez do corpo da mulher no género propaganda turistica e 0 mesmo nao

ocorre nesse género quando se trata do Carnaval.

Nosso objetivo geral é investigar o problema elencado, ou em outras palavras,
analisar por que a nudez do corpo da mulher brasileira é interditada no discurso da
propaganda turistica institucional e 0 mesmo ndo ocorre nesse género quando se trata do

Carnaval.

Como objetivos especificos, nos propomos, no discurso da propaganda turistica
oficial brasileira, a:

e analisar a acdo da biopolitica sobre o corpo através dos efeitos de sentido

produzidos pela relagdo entre as materialidades linguistica e imagética;

o verificar as relacOes de poder que se estabelecem no embate entre a reivindicacéo, a

manutencdo, a transformacéo e a cristalizagdo de identidades;
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e descrever 0s acontecimentos discursivos que favoreceram a mudanga na producdo

de saber que provocou a interdi¢cdo da nudez do corpo da mulher brasileira;

e investigar sobre os dispositivos disciplinares e de controle, sobretudo a interdicéo,

que agem sobre o corpo apresentado nas propagandas;

e discutir a intericonicidade (os ecos da imagem) na materialidade do discurso em

pauta sob a perspectiva da Semiologia Historica;
e analisar a governamentalidade na normatizagdo do corpo da mulher;
e verificar por que no espago heterotdpico carnavalesco o corpo nao € interditado.

Nossa pesquisa, cujo tema € a interdicdo da nudez do corpo da mulher no
discurso turistico brasileiro, é de cunho bibliogréafico, tendo em vista que fizemos um
estudo que envolveu livros, artigos cientificos e publicacbes em jornais e revistas;
documental, porque nosso corpus se constitui de propagandas turisticas; e,
principalmente, analitico (descritivo/interpretativo), pois, tendo como referencial
tedrico a AD, cabe-nos reconhecer que a producgdo de efeitos de sentidos so é possivel
através do movimento analitico que reconhece a estrutura (linguistica) e o

acontecimento (historico-social) como inseparaveis.

Dessa forma, utilizamos o método arqueogenealdgico de Foucault (2012a) para
as nossas andlises. A justificativa da opcdo metodologica se d& pelo fato de que
precisavamos de um método capaz de nos proporcionar esse aporte que auxiliasse
escavar da histdria as condicGes de possibilidade que permitiram a emergéncia dos
discursos analisados; que permitisse conhecer como surgiram, se formaram e se
destacaram as politicas aplicadas ao corpo, enquanto objeto discursivo; a partir da
analise da irrupcdo dos acontecimentos, das regras das formacdes discursivas e das

rupturas nas redes de memdria.

A irrupcdo de um acontecimento pode ser desvendada a partir de um “gesto
interpretativo que capta da histéria sua possibilidade de emergéncia, observando as
situacOes passadas, as coisas ditas, as relacdes de poder, as constituicdes dos saberes”
(NASCIMENTO, 2013, p. 24).

Discutimos as nog6es-conceito de governamentalidade, biopolitica, biopoder,

controle, interdicdo e vontade de verdade, postulados por Michel Foucault (2012a,
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2012b, 2012c, 2013); enunciado, sentido e memdria discursiva, com base em Michel
Pécheux (1999, 2012); imagem e intericonicidade, tal qual formula Jean-Jacques
Courtine (1999, 2011, 2013); identidade, discutida a partir de tedricos como Kathryn
Woodward (2000), Stuart Hall (2000, 2003), Tomaz Tadeu da Silva (2000) e Zigmunt
Bauman (2005). Para analisar o corpo, trabalhamos com as propostas de Jean-Jacques
Courtine e Michel Foucault, que pensam o corpo discursivamente.

O nosso corpus é composto por trinta propagandas turisticas oficiais do Brasil
produzidas pela EMBRATUR. Fizemos uma selecdo de imagens que focalizam os
discursos da nudez do corpo da mulher brasileira em praias e no Carnaval, a partir de
um recorte temporal que vai desde a década de 1970 até o ano de 2015, estabelecendo,
interdiscursivamente, acontecimentos histéricos e fatos relevantes do pais no momento
da producéo discursiva. Entretanto, o que mais salientamos foi 0 panorama sobre como
o corpo foi discursivizado nessas propagandas, as relagdes com os possiveis efeitos de
sentido que emergiram a partir das diferentes constru¢fes do discurso sobre o corpo e a
interdigdo da nudez do corpo da mulher.

Nosso recorte temporal parte das décadas de 1970 e 1980, porque foi um periodo
de profundas transformacGes socio-histdricas vivenciadas no Brasil, um periodo de
“crise de identidade” (WOODWARD, 2000), quando tivemos a luta por elei¢Ges
diretas, a abertura do comércio aos produtos estrangeiros, 0 acesso a internet; periodo
que representou uma abertura e uma transformacédo social nos modos de pensar e dizer a
sexualidade da mulher; na década de 1980 tivemos o fim da ditadura militar e da
censura; e foi neste periodo também que o Brasil despontou como um dos principais

destinos de turismo sexual do mundo.

Considerando que os sentidos operam deslocamentos e estdo inscritos na
histéria, que o discurso tem carater heterogéneo, e que “todo discurso marca a
possibilidade de uma desestruturacio-reestruturacio” (PECHEUX, 2012, p. 56),
analisamos o corpus, entrevendo 0s textos e as imagens como construgdes discursivas
que constituem efeitos de sentidos diversos, sendo que a proliferacdo de determinados
efeitos sdo determinadas também pelo objetivo da campanha publicitéria.

Esta pesquisa foi motivadora porque tivemos a oportunidade de aplicar uma
abordagem teorico-metodoldgica de estudo da linguagem aos discursos do cotidiano em

circulagdo em jornais, revistas e folders que lemos e folneamos no nosso dia a dia. Essa
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pratica possibilitou observarmos esses materiais sob uma perspectiva diversa da usual —
a da transparéncia dos sentidos e a da evidéncia da linguagem — e passarmos a
interpreta-los numa perspectiva discursiva (linguistico-social), aprofundando ainda mais
0S nossos conhecimentos sobre o assunto e nos possibilitando enxergar a opacidade, que

é constitutiva da lingua.

A relevancia desta pesquisa esta na contribuicdo aos estudos da linguagem, pela
retomada de temas pouco explorados dentro do escopo da Linguistica, com o apoio de
uma disciplina que propGe a relagdo da lingua com a historicidade enunciativa. Além
disso, podera ser importante para definirmos melhor o que significa ser mulher e
brasileira, levando-se em conta que “[...] o corpo € um dos locais envolvidos no
estabelecimento das fronteiras que definem quem nds somos, servindo de fundamento
para a identidade” (WOODWARD, 2000, p. 15).

A dissertacdo esté estruturada da seguinte forma:

O Capitulo 1 (“Olha que coisa mais linda, mais cheia de graca”: a Analise do
Discurso) apresenta um quadro tedrico da Analise do Discurso enguanto campo
interdisciplinar. Esta é a primeira parte do referencial tedrico, onde é tracada uma
arqueologia de dois conceitos fundamentais a AD: sujeito e discurso. Este ultimo termo
esta diretamente ligado a um terceiro conceito que é o de enunciado. Neste capitulo,
também, sdo desenvolvidas reflexdes sobre as contribuigdes da Semiologia Historica a
AD. Além de um estudo da teoria do corpo e sua articulagdo com a historia.

O Capitulo 2 (“Brasil, meu Brasil brasileiro”: constru¢do de uma identidade)
trata da tematica da identidade sob a concepg¢do dos Estudos Culturais. Dessa forma,
esse tema é examinado em suas relagdes com a subjetivacdo e com a globalizacdo. No
processo de construcdo identitaria, nossas lentes focalizardo o corpo do sujeito mulher
no discurso turistico oficial brasileiro. Tendo em vista o percurso histérico das
propagandas turisticas desenvolvidas pela EMBRATUR, trata-se também da histéria
sobre a construcdo da propria identidade do Brasil e da mulher brasileira. Encerra-se o
capitulo problematizando a relagéo entre as representacdes simbdlicas da identidade e a

cristalizacdo de estere6tipos, reducionismos e preconceitos.

O Capitulo 3 (“Explode coracdo na maior felicidade”: a heterotopia e 0 espago

carnavalesco) versa sobre os conceitos de utopia, heterotopia e heterotopologia; aborda
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os seis principios fundamentais da heterotopia; e apresenta uma discussdo sobre o
Carnaval enquanto espago misto, utépico e heterotopico.

O Capitulo 4 (“Mulher brasileira em primeiro lugar”: a analise discursiva do
corpus) historiciza a construcdo da identidade do sujeito mulher brasileira, a partir de
sua discursivizacdo nas propagandas turisticas produzidas pela EMBRATUR,
concomitante a uma analise discursiva do corpus. As interpretacbes fundamentam-se

nas teorias e conceitos abordados nos capitulos anteriores.
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Moca do corpo dourado
Do sol de Ipanema

O seu balang¢ado é mais que um poema
E a coisa mais linda que eu jd vi passar

(Vinicius de Moraes e Tom Jobim)

1. “OLHA QUE COISA MAIS LINDA, MAIS CHEIA DE
GRACA”: A ANALISE DO DISCURSO




25

Por mais que o discurso seja aparentemente
bem pouca coisa, as interdicBes que o
atingem revelam logo, rapidamente, sua
ligacdo com o desejo e com o poder. Nisto
ndo h& nada de espantoso, visto que o
discurso — como a psicanalise mostrou — nao
¢ simplesmente aquilo que manifesta (ou
oculta) o desejo; &, também, aquilo que é o
objeto do desejo; e visto que — isto a histdria
ndo cessa de nos ensinar — o discurso néo é
simplesmente aquilo que traduz as lutas ou o0s
sistemas de dominacdo, mas aquilo por que,
pelo que se luta, o poder do qual nos
queremos apoderar.

Michel Foucault (2012b, p. 9-10)

N este capitulo, que é a primeira parte do referencial tedrico, serd apresentado um
panorama da constituicdo tedrica da Analise do Discurso (AD) enquanto campo
interdisciplinar. Sera tracada uma arqueologia de dois conceitos fundamentais para a
AD, que é o de sujeito e o de discurso. Este ultimo sera diretamente ligado a um terceiro
conceito que é o de enunciado. Todas as categorias de analise serdo pensadas numa
perspectiva socio-histérica.

1.1 O percurso historico da Andlise do Discurso

O campo do saber que se denomina Andlise do Discurso surgiu na Franga no
final dos anos 1960, em torno dos trabalhos de Michel Pécheux® (GREGOLIN, 2003).
Porém, a histéria da AD praticada na Franca foi construida a partir dos didlogos/duelos
travados principalmente entre Michel Pécheux e o filosofo Michel Foucault. Esses dois
importantes autores construiram uma teoria do discurso que propde um novo olhar para
0 sentido, o sujeito e a historia (GREGOLIN, 2006).

Com o objetivo de explicar os mecanismos discursivos que embasam a producao
dos sentidos, a AD surge em pleno auge do estruturalismo de base saussuriana
(BARACUHY, 2010), porém, trazendo marcado o trago da ruptura entre as teorias em
varios segmentos. A principio, a AD, na proposta de P&cheux, estabeleceu seu objeto —
o discurso — a partir da critica ao corte entre lingua e fala operado por Saussure. Essa
critica levou a ruptura com a Linguistica, como explica Ferreira (2005, p. 17):

® Michel Pécheux é considerado o fundador da Anélise do Discurso com o livro Analyse Automatique Du
Discourse, Paris: Dunod, 1969.
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[...] com o corte Saussuriano de lingua/fala para lingua/discurso houve uma
mudanca definitiva de terreno da lingua e de estatuto no viés discursivo.
Assim se deu a ruptura com a linguistica, como j& havia se dado com as
ciéncias sociais, consideradas, entdo, ciéncias positivistas que tratavam a
lingua e os sujeitos enquanto nogdes estaveis, homogéneas, centradas.

Entendendo que ha uma relacdo fundamental entre o linguistico e o historico, o
discurso ndo mais poderia ser visto apenas como um conjunto de textos, mas como uma
pratica linguistico-social, ja que ele ndo é um sistema fechado e sim um processo que
estd sempre em movimento (GREGOLIN, 2003). Segundo Pécheux (2012), discurso €
estrutura (materialidade linguistica) e acontecimento (dimensdo sécio-historica). Para
analisarmos um dado discurso, precisamos antes compreender em que momento
historico ele teve as condi¢bes de possibilidade para sua irrupcdo. Segundo Ferreira
(2001, p. 17):

[...] historicidade é modo como a histéria se inscreve no discurso, sendo a
historicidade entendida como a relacdo constitutiva entre a linguagem e a
historia. Para o analista do discurso, ndo interessa o rastreamento de dados
histéricos em um texto, mas a compreensdao de como 0s sentidos sdo

produzidos. A esse trabalho dos sentidos no texto e a inscricdo da historia na
linguagem é que se da o nome de historicidade.

Segundo Courtine (2013), a elaboragdo de uma concepcao de discurso inscrito
ao mesmo tempo na lingua e na histéria partiu de seus esforgcos, juntamente com
Pécheux e outros estudiosos. Sobre essa relacdo de lingua e historia operadas pela AD,
merece énfase a sintese feita por Gregolin (2003, p. 11), ao dizer:

[...] quando adotamos o ponto de vista da Analise do Discurso, focalizamos
0s acontecimentos discursivos a partir do pressuposto de que had um real da
lingua e um real da histéria, e o trabalho do analista de discurso é entender a
relacdo entre essas duas ordens, ja que o sentido é criado pela relacdo entre
sujeitos histdricos e, por isso, a interpretacdo nasce da relacdo do homem
com a lingua e com a historia.

Devemos destacar também que, diferenciando-se do Estruturalismo de Saussure,
a AD trouxe para a Linguistica uma teoria capaz, ndo apenas de descrever
indutivamente um conjunto de dados observados, mas de interpretar. Ou seja, na AD, a
descricdo é o ponto de partida e ndo o ponto de chegada. E essa interpretacdo €
histérica. Gregolin (2007, p. 166) completa dizendo que, nas praticas de AD, o
problema principal “é determinar o lugar e 0 momento da interpretacdo, em relacéo ao
da descricdo”, ou seja, o que foi discursivizado em um dado momento pode ser

interditado em outro.
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O sujeito so6 diz o que é possivel em seu lugar social de fala, tendo em vista que
“os discursos sdo pronunciados a partir de um lugar e posicdo determinada” (ASSIS,
2004, p. 55). Assim, o que é dito esta todo atravessado por relacdes de saber e poder.
“Aquilo que é dito tem de, necessariamente, passar por procedimentos de controle, de
interdigdo, de segregacgdo dos contetdos. [...] ndo se pode, absolutamente, falar de uma
coisa qualquer num lugar e tempo qualquer. Ha sempre, que se submeter a ordem do
discurso” (GREGOLIN, 2003, p. 12).

Em A ordem do discurso®, Foucault (2012b), ao tecer algumas consideracoes
sobre o discurso, diz que cada sociedade mantém certos procedimentos de exclusao,
sendo a interdicdo o mais conhecido. Ele afirma que “n&o se tem o direito de dizer
tudo”. Isso implica dizer que o procedimento de interdicdo impde limites sobre a
producéo dos discursos dos sujeitos; E dito também que n&o se pode falar de tudo, isso
remete ao contetdo do que é dito. Desse modo, o procedimento de exclusdo controla a
producdo de discurso de tal forma que alguns assuntos sdo reprimidos, rechacados,
proibidos, interditados, excluidos; E, por Gltimo, ndo se pode falar de tudo em qualquer
circunstancia. Em resumo, esses trés procedimentos sdo denominados por Foucault
(2012b) de: (i) direito privilegiado ou exclusivo do sujeito que fala (néo se tem o direito
de dizer tudo); (ii) tabu do objeto (ndo se pode falar de tudo); (iii) ritual da
circunstancia (ndo se pode falar de tudo em qualquer circunstancia). Existem, portanto,
“trés tipos de interdicOes que se cruzam, se reforcam ou se compensam, formando uma

grade complexa que ndo cessa de se modificar” (FOUCAULT, 2012b, p. 09).

Por isso a importancia de se conhecer 0 momento historico no qual esté inserido
o discurso. Gregolin (2007, p. 166) acrescenta dizendo que “cabe ao analista de discurso
investigar as condigdes complexas (que séo, ao mesmo tempo, da ordem da linguagem e
da ordem da histdria) nas quais se realizou um determinado enunciado”. Eis o que nos

diz Assis (2004, p. 53) sobre este aspecto:

[...] a Andlise do Discurso procura empreender seu sentido sem se deter a
aspectos puramente estruturais. Ultrapassa assim, os limites do texto,
passando a considerar os fenémenos sdcio-historico-ideoldgicos relevantes
para a construcdo dos sentidos. Tais fendbmenos néo se apresentam de forma
homogénea, mas na dispersdo, nos varios lugares sociais. Empreender os
sentidos edificados no discurso, sé é possivel mediante um olhar plural que
possa enxergar os ditos e ndo-ditos constituidos no discurso.

* Aula inaugural no Collége de France, pronunciada em 2 de dezembro de 1970.



28

Para a AD, os sentidos ndo estdo impregnados nas palavras, a transparéncia € um
efeito de sentido, posto que os sentidos sdo constitutivamente opacos. Segundo Pécheux
& Fuchs (2010, p. 167), “o ‘sentido’ de uma sequéncia s6 é materialmente concebivel
na medida em que se concebe esta sequéncia como pertencente necessariamente a esta
ou aquela formag&o discursiva (0 que explica [...] que ela possa ter varios sentidos)”. Ou
seja, a partir de um gesto interpretativo, um sujeito pode enxergar um unico sentido para
um determinado enunciado e ter a “ilusdo de estar na fonte do sentido”, tendo em vista

que este sujeito esta inserido em uma dada formagé&o discursiva e ideoldgica.

Os discursos sdo heterogéneos e marcados por aspectos socio-historico-
ideoldgicos, por isso 0s gestos interpretativos variam conforme a diversidade dos
fendmenos discursivos dos leitores (ASSIS, 2004). A ideia de multiplos sentidos marca
a ruptura da AD com a Semantica, tendo em vista que “as concepcdes da teoria do
discurso [...] exclui fundamentalmente a propria ideia da anélise seméntica de um texto”
(PECHEUX & FUCHS, 2010, p. 168). Dessa forma, compreendemos porque a AD faz
uma leitura capaz de ir além de um sentido Unico, considerando a opacidade
enunciativa. Por isso, na primeira época (1969 — 1974), os discursos sdo defendidos

como efeito de sentidos entre enunciadores. Segundo Baracuhy (2010, p. 169):

[...] a AD vai afirmar que o sujeito ndo esta na origem dos seus dizeres,

porque ndo ha o sentido original, os sentidos sdo histéricos; logo, sdo sempre

atravessados por outras vozes que 0s constituem, assim como o0s sentidos sdo

constitutivamente opacos, por isso a lingua é o lugar do jogo com os sentidos.

Desse modo, o0s ruidos, as ambiguidades, as faltas, o duplo sentido ndo séo
considerados “erros”, mas inerentes a linguagem do sujeito em seu processo de
interlocucdo, termo esse definido como “uma das formas da heterogeneidade
enunciativa em que o dizer toma forma na sua relagio com o dizer outro”
(NASCIMENTO & FRANCELINO, 2014, p. 52). Ou seja, o sentido de um enunciado
néo depende unicamente de quem enuncia, mas vai depender do outro, que lhe constitui,

desde a sua construcéo.

Vale ressaltar que os sentidos jamais podem ser apreendidos em sua totalidade,
sempre podem ser outros, sempre podem derivar, porque sdo historicos; além disso,
“nunca se ddao em definitivo; existem sempre aberturas por onde é possivel o
movimento da contradicdo, do deslocamento e da polémica” (GREGOLIN, 2001, p.61).
Logo, os discursos séo lugares de afirmagdes e rarefacbes que constroem sentidos, tal
como defendeu Foucault (2012b, p. 66):
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[...] a analise do discurso [...] ndo desvenda a universalidade de um sentido;
ela mostra a luz do dia o jogo da rarefacdo imposta, com um poder
fundamental de afirmacdo. Rarefacdo e afirmacdo, rarefacdo, enfim, da
afirmacdo e ndo generosidade continua do sentido, e ndo monarquia do
significante.

Mediante estas perspectivas, sabemos também que ndo é s6 com diferentes
sujeitos que podemos observar diferentes gestos interpretativos, levando-se em conta
gue “o mesmo leitor ndo 1€ 0 mesmo texto da mesma maneira em diferentes momentos
e em condigdes distintas de producéo de leitura, e 0 mesmo texto € lido de maneiras
diferentes em diferentes épocas, por diferentes leitores” (ORLANDI, 2001, p. 62).
Dessa forma, a capacidade de transformacOes e deslocamentos discursivos dos
enunciados dependera dos sentidos que as redes de memdrias produzirdo em momentos
historicos diferentes. Dai, “a importancia de observarmos os deslocamentos de sentido
subjacentes ao discurso da Historia da midia” (MILANEZ, 2006, p. 177).

Evidenciamos que todo discurso precisa de um objeto simbdlico para
materializar-se. O real sO existe a partir do momento em que ele for discursivizado.
Todo enunciado é sempre apresentado em uma espessura material que o constitui, ja que
“0 enunciado precisa ter uma substancia, um suporte, um lugar e uma data”
(FOUCAULT, 2012a, p. 123).

Voltando um pouco para a histéria, a AD passou por trés épocas ao longo do seu
processo de constituicdo tedrica. Na primeira época (1969 — 1974), a AD era
considerada como “um dispositivo de reconhecimento de frases, espécie de ‘maquina de
ler’ da qual se esperava que produzisse informaticamente uma ‘leitura né&o-
subjetiva’’(COURTINE, 1999, p. 15), ou seja, era “um dispositivo sofisticado de
leitura” que buscava alcangar a “verdade” do texto. Seu objeto de estudo era o discurso
politico, “pois foi fundada para se constituir, a0 mesmo tempo, como uma intervencao
cientifica e como uma intervengdo politica” (GREGOLIN, 2008, p. 22). Nessa fase, 0s
conceitos centrais discutidos foram os de sujeito e ideologia. Pécheux, nesse momento,
difundiu os alicerces do objeto da AD — o discurso — sob uma concep¢do na qual se
inter-relacionam a Linguistica, 0 Marxismo e a Psicandlise. Nessa fase, as teses sobre 0s
Aparelhos ldeoldgicos do Estado e o assujeitamento levam-no a pensar 0 sujeito
atravessado pela ideologia e pelo inconsciente, um sujeito que, ndo sendo fonte nem
origem do dizer, seria afetado pelos pré-construidos. Segundo Pécheux e Fuchs (2010,
p. 307), “os sujeitos acreditam que ‘utilizam’ seus discursos quando na verdade s&o seus

7

‘servos’ assujeitados, seus ‘suportes’”.
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Essa influéncia da psicanélise na AD é marcante na abordagem da leitura desde
a primeira época, quando Pécheux e Fuchs (2010) discutem as duas ilusdes necessarias
do sujeito. O sujeito esta preso a essas duas ilusdes: i) a primeira, que enfoca a questédo
da evidéncia dos sentidos, na qual o sujeito acredita que o sentido estd colado nas
palavras, que o que ele fala corresponde exatamente ao que pensa e que é perfeitamente
entendido pelos demais ouvintes, disso decorre a opacidade e a ambiguidade como
constitutivas da linguagem e dos sentidos; e ii) a segunda, que faz o sujeito acreditar
que é fonte e origem de seu dizer, trazendo a tona 0 mito do Adao biblico, que produz
enunciados nunca antes produzidos, e isso se da na ordem do inconsciente. Dessa
forma, “o UM, que pensa ser dono do dizer, ao enunciar, ¢ marcado pela presenca
constitutiva do NAO-UM, do outro que aflora na tessitura dos sentidos de seu dizer”
(NASCIMENTO & FRANCELINO, 2014, p. 52). Ou seja, todo discurso é
constitutivamente atravessado, perpassado, pelo discurso do Outro. “E o Outro que
aflora na superficie do discurso” (NASCIMENTO & FRANCELINO, 2014, p. 42).

Deriva, desse pensamento que, desde a primeira época, a AD apresenta-se no
rompimento com a posigdo “estruturalista” de linguistica. Segundo o seu fundador, a
AD “produz uma recusa [...] de qualquer metalingua universal supostamente inscrita no
inatismo do espirito humano, e de toda suposicdo de um sujeito intencional como
origem enunciadora de seu discurso” (NASCIMENTO & FRANCELINO, 2014, p. 42).
Porém, nessa época, 0 modo de fazer AD foi bastante repensado ao longo do tempo. O
procedimento analitico era feito da seguinte forma: a partir da selecdo de “um corpus
fechado de sequéncias discursivas, [...] num espaco discursivo supostamente dominado
por condigdes de producdo estaveis e homogéneas”, reunia-se um conjunto de tracos e
fazia-se sua andlise baseada na “hipOtese de que a producdo desses tragos foi,
efetivamente, dominada por uma, e apenas uma, maquina discursiva (por exemplo um
mito, uma ideologia, uma episteme)” (PECHEUX, 2010, p. 308).

Na segunda época (1975 — 1980), em relacdo aos procedimentos de analise,
poucas mudancas foram apresentadas, o foco se deu principalmente nos conceitos de
Formac&o Discursiva (FD), memodria e interdiscurso (PECHEUX, 2010). Foucault
(2012a) convencionou tratar de FD as regularidades encontradas em um sistema de
dispersdo. J& Pécheux, utilizou o termo FD de Foucault, mas o reformulou,
relacionando-o a ideologia marxista. Segundo Pécheux (2010, p. 310), a nogdo de FD
“comeca a fazer explodir a nogdo de maquina estrutural fechada na medida em que [...]
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uma FD ndo é um espaco estrutural fechado, pois é constitutivamente ‘invadida’ por
elementos que vém de outro lugar (isto &, de outras FD)”, ou seja, toda FD apresenta
diferentes discursos em seu interior, € o que podemos chamar de interdiscurso
(FERNANDES, 2005).

A nocéo de interdiscurso relaciona-se também ao j&-dito, ao conjunto de saberes
que torna possivel todo dizer, a irrupgdo de um além exterior e anterior especifico de
uma FD (PECHEUX, 2010). Entretanto, Foucault (2012a, p. 56) prefere dizer que as
relagdes (inter)discursivas nem sdo internas ao discurso, nem externas, ele diz que “elas
estdo [...] no limite do discurso: oferecem-lhe objetos de que ele pode falar, ou antes
[...], determinam o feixe de relagOes que o discurso pode efetuar”, e conclui dizendo que
“essas relagdes caracterizam ndo a lingua que o discurso utiliza, ndo as circunstancias

em que ele se desenvolve, mas o préprio discurso enquanto préatica”.

Um elemento indispensavel, que possibilita as vérias leituras de um texto e o
reconhecimento dos ja-ditos, é a memoria discursiva. Trata-se de uma memdria social
na qual os sujeitos estdo inscritos, que permite a retomada, a repeticédo, a refutacédo dos
enunciados (POSSENTI, 2011). Na opinido de Pécheux (1999, p. 52), a memoria

discursiva é fundamental para dar legitimidade ao texto por ser:

[...] aquilo que, face a um texto que surge como acontecimento a ser lido,
vem restabelecer os “implicitos” (quer dizer, mais tecnicamente, os pré-
construidos, elementos citados e relatados, discursos-transversos, etc.) de que
sua leitura necessita: a condigao do legivel em relagdo ao préprio legivel.

Na terceira época (1980 — 1983), o procedimento analitico por etapas é
abandonado (PECHEUX, 2010). A AD, a partir de ento, sera marcada pela abertura
dos horizontes tedricos e sera nessa fase que havera a confluéncia das ideias de Pécheux
com as de outros pensadores, como Foucault, Le Goff, Pierre Nora, 0S novos
historiadores que pensam os discursos do cotidiano e Courtine, através da Semiologia
Histérica. O conceito central sera o de heterogeneidade enunciativa, que levara a
discussdo o discurso-outro (FERNANDES, 2005). Esse conceito se inter-relaciona com
0s conceitos de FD, interdiscurso e memoria. Vale ressaltar que, de acordo com
Possenti (2011), o interdiscurso, a depender do viés tedrico, pode aparecer sob 0s nomes
de dialogismo, polifonia ou heterogeneidade. As reflexdes de Bakhtin e Authier-Revuz
sobre esse campo do saber ddo novos impulsos aos estudos do enunciado na AD.
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A nogdo de heterogeneidade relaciona-se com o fato de que todo discurso
carrega rastros de outros, sendo a alteridade constitutiva do dizer. Segundo Pécheux
(2010, p. 313), o discurso-outro é o “[...] discurso de um outro, colocado em cena pelo
sujeito, ou discurso do sujeito se colocando em cena como um outro”. O autor ainda diz
que esse discurso-outro foge ao controle do sujeito “[...] nos pontos de deriva em que o
sujeito passa no outro, onde o controle estratégico de seu discurso lhe escapa”. Assim,
todo discurso é constitutivamente heterogéneo. Segundo Authier-Revuz (2004, p. 68):

[...] a lingua s6 se realiza atravessada pelas variedades de discurso que se
relativizam umas as outras em um jogo inevitavel de fronteiras e de
interferéncias; nenhuma palavra vem neutra “do dicionario”; elas sdo todas
“habitadas” pelos discursos em que viveram “sua vida de palavras”, e o
discurso se constitui, pois, por um encaminhamento dialdgico, feito de
acordos, recusas, conflitos, compromissos... pelo “meio” dos outros
discursos (grifos da autora).

Courtine (2009), ao analisar o interdiscurso e as heterogeneidades, a partir de
uma releitura de Foucault — principalmente no que tange ao conceito de FD proposto em
A Arqueologia do Saber —, percebeu e passou a interrogar também “a historia das
praticas comunistas por meio da andlise da heterogeneidade constitutiva de sua

discursividade” (GREGOLIN, 2008, p. 23). De acordo com Foucault (2012a, p. 191):

uma formacao discursiva néo &, pois, o texto ideal, continuo e sem aspereza,
que corre sob a multiplicidade das contradicOes e as resolve na unidade calma
de um pensamento coerente; [...] E antes um espaco de dissens6es maltiplas.
Dessa forma, 0s corpora que anteriormente eram tratados em sua
homogeneidade passam a serem estudados enquanto discursos constitutivamente
heterogéneos. “E por essa via que Courtine, focalizando a heterogeneidade do discurso
comunista, pode mostrar enunciados divididos, evidenciando o fato de que uma
formac&o discursiva é sempre assombrada pelo seu antagonista” (GREGOLIN, 2008, p.
24), concordando com Foucault (2012a, p. 118) quando ele diz que “um enunciado tem
sempre margens povoadas de outros enunciados”. E, assim, o trabalho do analista do
discurso serd o de apreender “o discurso em suas asperezas multiplas” (ibid., p. 191).

Além disso, a heterogeneidade pode ser mostrada ou ndo. A heterogeneidade
mostrada é recuperavel através de manifestagdes explicitas da presenca do outro, de
outras vozes, nos enunciados, a partir de uma diversidade de “marcas”, ou seja, de
fontes de enunciagdo; j& a heterogeneidade constitutiva ndo possui essas “marcas”, ela é
recuperavel formulando-se hipéteses, através da analise do interdiscurso e das
formac6es discursivas nas quais o enunciado é constituido (MAINGUENEAU, 1989).
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A heterogeneidade mostrada pode ainda ser marcada, ou seja, da ordem da
enunciacdo e, portanto, ser perceptivel na materialidade linguistica (o discurso direto, o
discurso indireto, as palavras entre aspas, a modalizagdo autonimica, a glosa, o italico e
a entonacao etc.) e ndo marcada, da ordem do discurso, sem visibilidade, pois ndo estéo
explicitas (o discurso indireto livre, a ironia, a antifrase, a alusdo, o pastiche, a imitacéo,

a metéafora, os jogos de palavras, a reminiscéncia etc.).

Michel Pécheux, nessa terceira época, a partir da leitura de Michel de Certeau,
passa a tratar dos discursos do cotidiano e do universo das significacbes ndo
estabilizadas; sob influéncia de Michel Foucault, passa a tratar do sujeito da resisténcia,
ampliando as fronteiras dos estudos da linguagem e 0s conceitos operacionais,
deslocando, assim, o foco de analise — dos discursos politicos aos do cotidiano. Isso leva
Pécheux a falar, em seus Gltimos escritos, em analise de discurso e ndo mais anélise do
discurso. Influenciado por Jean-Jacques Courtine, Pécheux percebe que é chegado o
tempo de comecar a partir os espelhos, ou seja, por meio da metafora do espelho,
Pécheux expressa seu desencanto com a politica e com a pratica da Analise do Discurso
feita até entdo (GREGOLIN, 2008). Segundo Gregolin (2007), essas transformagdes
derivaram da necessidade de a AD ampliar seus objetos de andlise, incorporando o

verbal, o ndo-verbal e a circulacdo midiatica.

Nos discursos hibridos da midia, os enunciados dialogam com a linguagem nao-
verbal numa tentativa de criar uma aparente nogdo de unidade, homogeneidade,
totalidade, para, assim, esconderem infinitas vozes e uma heterogeneidade de discursos.
Essa diversidade surge antes da materialidade discursiva, a partir dos pré-construidos e
das condicdes de produgéo (ASSIS, 2004).

Para concluir sucintamente a histéria da AD, com a morte de Michel Pécheux, e
devido ao momento sdcio-historico que vivia a Franca, e a reducdo das tensbes sobre a
teoria do discurso, houve um esfacelamento do grupo de Pécheux e, consequentemente,

0 enfraquecimento e gradativo desaparecimento da AD na Franca.

No Brasil, a AD s6 comecou a se consolidar a partir da década de 1980, por
conta da conjuntura politico-social vivenciada no pais, que ndo permitia a
implementacdo de uma teoria capaz de estudar os sentidos por tras das palavras ditas,
tendo, entdo, que esperar a abertura politica iniciada com o fim da ditadura militar
(FERNANDES, 2005). O marco inicial se deu em Campinas, em torno da figura de Eni
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Orlandi, e foi depois ganhando corpo e se institucionalizando através dos docentes e
pesquisadores (FERREIRA, 2007).

Inscrevemos 0 nosso trabalho na terceira época, apontada por Pécheux e seus
didlogos com Michel Foucault e Jean-Jacques Courtine. Essa triade estd na base dos
estudos desenvolvidos pelo Circulo de Discussdes em Analise do Discurso (CIDADI),
grupo de estudos do qual fazemos parte, coordenado pela Professora Dra. Regina
Baracuhy (PROLING/UFPB).

1.2 A Semiologia Historica: novos objetos e novos olhares

Neste topico, pretendemos desenvolver reflexdes que venham indicar as
contribui¢Oes que a nocéo da semiologia historica pode trazer aos estudos da analise do

discurso, bem como apresentar a teoria que respalda as analises das imagens do corpus.

Vimos, no topico anterior, que antes a AD trabalhava apenas com textos
consagrados e escritos, porém, a revolugdo audio-visual dos meios de comunicagdo e a
exponencial expansdo da midia fizeram emergir discursos hibridos que mesclam textos
(orais ou escritos) e imagens (em movimento ou estaticas). Por conta dessa mudanca,
precisava-se construir uma teoria capaz de proporcionar as bases teoéricas para analisar
discursivamente toda essa rede de imagens verbo-visuais que compdem esse novo
cenario e que constituem a cultura e o imaginario social. “Era chegado o tempo de
incorporar as analises a ‘lingua de vento’ da midia, o discurso do ordinario, as novas
materialidades do mundo ‘p6s-moderno’ que se concretizavam no discurso”
(GREGOLIN, 2008, p. 27).

Jean-Jacques Courtine foi quem conseguiu alinhavar esse estudo e desenvolver
conceitos tedricos e procedimentos analiticos que tentam compreender essas outras
materialidades, no interior de um campo em construcdo que ele tem denominado
Semiologia Histérica. Iniciou-se, assim, mais um processo de transformacdes tedrico-
metodoldgicas, revigorando os estudos discursivos e fazendo ampliar 0s corpora de

anélise.
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Segundo Gregolin (2008), a denominacdo de “Semiologia Histdrica” veio dos
estudos semioldgicos estruturais classicos de tradicdo saussureana. Levando-se em
conta que Saussure (2006, p. 24), no Curso de Linguistica Geral, preconizou o que viria

a se tornar os estudos semioldgicos:

[...] pode-se, entdo, conceber uma ciéncia que estuda a vida dos signos no
seio da vida social [...]; chaméa-la-emos de Semiologia [...]. Ela nos ensinara
em que consistem os signos, que leis os regem. Como tal ciéncia néo existe
ainda, ndo se pode dizer o que serd; ela tem direito, porém, a existéncia; seu
lugar esta determinado de antemao (grifos do autor).

Porém, para Courtine (2013), seu trabalho sobre a semiologia historica ndo se
reduz exclusivamente ao seu nascimento no estruturalismo saussureano, tendo em vista
que Saussure tomava o signo linguistico como parametro de analise e Courtine destaca
0 ndo-verbal em sua materialidade na Historia; e, além disso, o autor ainda menciona
que “o nome ‘semiologia’ [...] pré-existe efetivamente a seu uso saussureano, e € até
mesmo de um emprego tradicional em medicina” (COURTINE, 2013, p. 38). E ainda
acrescenta que seu modo de analisar e interpretar imagens se assemelha mais & funcéo
policial do detetive Sherlock Holmes, que faz sua leitura e interpretacdo da cena de um

crime procurando os indicios, que ao modo de analise do semiélogo moderno.

Com a elaboragéo dessas bases para um estudo semioldgico da historia, Courtine
pretendia langar um novo modo de olhar para o objeto da AD, abrindo caminhos para o
estudo das materialidades ndo-verbais que constituem a historicidade dos discursos. “A
semiologia historica proposta por Courtine nos mostra que, por movimentos de
intericonicidade, as imagens travam um embate com a memoria, fazem deslizar a

tradicdo e instauram outros sentidos” (GREGOLIN, 2008, p. 21, grifos da autora).

A Semiologia Histérica promoveu um aprimoramento nas praticas de AD,
proporcionando uma base de conceitos tedricos para pensarmos 0s discursos sincréticos
da midia, que fundem diversas materialidades (linguisticas e visuais), de tal forma que
pudemos, nesta dissertacdo, trabalhar sua perspectiva no interior da analise da histéria
do corpo na propaganda turistica brasileira, que veremos na se¢ao analitica do corpus.

“E dentro de uma semiologia histdrica que se propde uma histéria do corpo,
pela andlise da construcdo de sua vitalidade, de sua exposicdo ao olhar, de sua
constituicdo no interior de uma cultura visual” (GREGOLIN, 2008, p. 31, grifos da
autora). Essa cultura visual supde uma memoria visual, uma memdria de imagens, uma

espécie de interdiscursividade de natureza imagética, ou melhor, uma intericonicidade.
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1.3 O corpo e sua articulagdo com a historia

Pesquisando sobre como as antigas propagandas turisticas oficiais brasileiras
discursivizavam o corpo na grande midia, mais precisamente 0s primeiros corpos
femininos que irromperam nas propagandas dos anos 1970 e 1980, principalmente,
propomos o presente capitulo, objetivando mostrar que os discursos sobre o corpo
feminino, tomado como objeto de conhecimento e de saber, emergiram em uma rede
tramada no/pelo poder-saber-verdade de que trata Michel Foucault e promoveram
verdades sobre um corpo seminu e sensualizado cujos resquicios ainda hoje estdo
enraizados em inUmeras préaticas discursivas, no imaginario social e na identidade do

Brasil e da mulher brasileira.

Entretanto, antes de iniciarmos uma discusséo a respeito do corpo feminino na
propaganda turistica, precisamos esclarecer que o corpo em questdo nao se trata apenas
do corpo organico, de carne e sangue, do corpo fisico, mortal, com suas fungdes
biologicas e fisiologicas, mas, acima de tudo, do corpo enquanto “superficie de
inscricdo dos acontecimentos”, principal preocupacdo da genealogia foucaultiana, que
analisa a proveniéncia “no ponto de articulagdo do corpo com a histéria”, mostrando “o
corpo inteiramente marcado de histdria e a historia arruinando o corpo” (FOUCAULT,
2012c, p. 65). Assim, pretendemos “pensar com Foucault” — utilizando um termo de
Courtine (2013) - alguns pontos importantes sobre esse corpo fabricado

discursivamente e imerso na histéria.

Porém, nem sempre esse corpo foi estudado dessa maneira. A irrupgdo do corpo
como objeto de estudo das ciéncias humanas é, historicamente, recente. Segundo
Courtine (2013, p. 13), foi no século XX que o corpo surgiu como objeto de analise,

primeiramente na psicanalise com Freud, mas:

[...] é realmente no pensamento de Foucault que o corpo iria verdadeiramente
aceder ao estatuto de objeto de pleno direito, quando ele mostra como, em
Vigiar e punir, a generalizacdo dos encarceramentos e a sistematizacdo das
disciplinas haviam feito do corpo o alvo essencial de uma “microfisica” do
poder (grifos do autor).

De fato, foi a partir da publicacdo de “Vigiar e punir”, no ano de 1975, que
Foucault passou a evidenciar em seus estudos essa articulacéo de saberes e poderes que
agem sobre o corpo do individuo. Segundo Foucault (2013, p. 28-29):
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[...] o corpo [..] estd diretamente mergulhado num campo politico; as
relacdes de poder tém alcance imediato sobre ele; elas o investem, 0 marcam,
o dirigem, o supliciam, sujeitam-no a trabalhos, obrigam-no a ceriménias,
exigem-lhe sinais. Este investimento politico do corpo esta ligado [...] & sua
utilizacdo econdmica; € [...] como for¢a de producdo que o corpo € investido
por relagdes de poder e de dominagdo; mas em compensagao sua constituicdo
como forca de trabalho sé é possivel se ele estd preso num sistema de
sujeicdo [...]; o corpo so se torna Gtil se € a0 mesmo tempo corpo produtivo e
corpo submisso. [...] Trata-se de alguma maneira de uma microfisica do
poder posta em jogo pelos aparelhos e institui¢oes.

Essa importancia dada a Foucault na constru¢do de uma historia do corpo €
ressaltada por Courtine (2011, p. 10), quando ele diz que o corpo “ganhou seu titulo de
nobreza no trabalho de Michel Foucault, cuja presenca explicita ou implicita,

reivindicada ou criticada, atravessa muitos dos estudos que compdem esta série”.

As problematicas apresentadas a respeito do corpo nos estudos de Courtine
abrem um vasto caminho a ser trilhado a construcdo de sua historia. Apresento, todavia,
apenas alguns pontos importantes para o0 encadeamento de nosso percurso tematico,

particularmente no que diz respeito a analise de imagens do corpo midiatico.

Destacamos que o corpo sempre “[...] foi alvo de inimeras interpretacdes e
representacOes; esteve sempre regulado por normas e valores de ordem moral, ética,
estética e cientifica” (WITZEL, 2014, p. 525), porém, no decorrer do século XX, com o

avanco tecnoldgico, o grande crescimento da midia e o “reinado das imagens”:

jamais o organismo foi tdo penetrado antes como vai sé-lo pelas tecnologias
de visualizacdo médica, jamais o corpo intimo, sexuado, conheceu uma
superexposicdo tdo obsessiva, jamais as imagens das brutalidades sofridas
pelo corpo na guerra e nos campos de concentragdo tiveram equivalente em
nossa cultura visual, jamais os espetaculos de que foi objeto se aproximaram
das reviravoltas que a pintura, a fotografia, o cinema contemporaneos vdo
trazer a sua imagem (COURTINE, 2011, p. 10-11, grifo nosso).

Nesta perspectiva, podemos afirmar também que a superexposi¢cdo do corpo nu
nas propagandas turisticas brasileiras das décadas de 1970 e 1980 fazem parte de um
panorama maior de um culto ao corpo, de um culto aos “[...] prazeres oferecidos aos
olhares pelas imagens [...] de onde se contemplam as metamorfoses atuais do corpo”; e
a interdicdo dessas imagens nos dias atuais permeia na “tensdo entre desejos do corpo

sexuado e normas de controle social” (COURTINE, 2011, p. 11).

O objetivo desse capitulo foi o de apresentar alguns dos importantes conceitos
relativos a AD e tracar um breve panorama do seu percurso na historia. E com base

nesse referencial tedrico que discorreremos sobre a identidade, no préximo capitulo.
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Brasil, terra boa e gostosa
Da morena sestrosa
De olhar indiscreto

(Ary Barroso)

2.

“BRASIL, MEU BRASIL BRASILEIRO":
CONSTRUCAO DE UMA IDENTIDADE
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O corpo é um dos locais envolvidos no
estabelecimento das fronteiras que definem
quem nos somos, servindo de fundamento
para a identidade.

Kathryn Woodward (2000, p. 15)

este capitulo serd retomada a discussdo sobre a identidade, direcionada para a
N perspectiva dos Estudos Culturais. Para tanto, utilizaremos principalmente as
contribuicdes oriundas dos estudos de Kathryn Woodward (2000), Tomaz Tadeu da
Silva (2000), Stuart Hall (2000; 2003) e Zygmunt Bauman (2005). Dessa forma, esse
tema serd examinado em suas relagdes com a subjetivacdo e com a globalizagdo. No
processo de construcdo identitaria, nosso foco sera o sujeito mulher no discurso turistico
oficial brasileiro. Encerra-se o0 capitulo problematizando a relagdo entre as
representacOes simbdlicas da identidade e a cristalizacdo de esteredtipos e preconceitos.

Analisar o percurso histérico das propagandas turisticas desenvolvidas pela
EMBRATUR trata-se também de estudar a historia sobre a construcdo da prépria
identidade do Brasil e da mulher brasileira, um percurso histérico que acarretou
multiplos efeitos de sentido produzidos pela maneira como foram propostas essas

identidades em suas campanhas.

Nossa discussdo nos levard a um questionamento sobre a necessidade de
reivindicar/reafirmar uma identidade nacional. Para pensar sobre essa questéo,
abordaremos a construcdo identitaria sob dois pontos de vista: o essencialista e 0 néo-
essencialista. Além disso, precisaremos de um quadro tedrico que nos fornega uma
compreensdo mais ampla sobre 0s processos que envolvem a construcdo identitéria:
producdo, manutencgéo, transformacéo, redefinicdo, circulacéo, cristalizacdo e interdicdo
de identidades e os efeitos de sentido que deles emergem.

Segundo Woodward (2000, p. 55), as identidades sdo “as posicOes que
assumimos e com as quais nos identificamos”. O conceito de identificacdo €
constantemente retomado nos Estudos Culturais, objetivando explicar como é possivel
nos identificarmos, enquanto sujeitos sociais, com pessoas Ou imagens e como
pertencentes ou forasteiros de uma determinada localidade ou grupo social. Esses
discursos identitarios produzem, por meio de diferentes sistemas simbdlicos, diferentes

significados que estdo sempre sendo contestados e alterados.
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2.1 A construgdo identitdria sob o ponto de vista essencialista

Iniciaremos este topico, entdo, tecendo alguns parégrafos sobre a construgdo
identitéaria, a partir do viés essencialista. Woodward (2000, p. 13) afirma que: “com
frequéncia, a identidade envolve reivindicacdes essencialistas sobre quem pertence e
quem ndo pertence a um determinado grupo identitario, nas quais a identidade é vista
como fixa e imutavel”. Na opinido da autora (2000, p. 12), “uma definicdo essencialista
da identidade [...] sugeriria que existe um conjunto cristalino, auténtico, de
caracteristicas que todos [...] partilham e que ndo se altera ao longo do tempo”. A esse
conjunto de caracteristicas a autora da o nome de simbolos identitarios, e afirma que as
identidades sdo marcadas e s6 adquirem sentido por meio dos sistemas simbdlicos pelos
quais sdo representadas, ou seja, as identidades sdo produzidas pelos sistemas de
representacdo e os significados produzidos pelas representagdes € o que da& sentido

aquilo que se procura identificar.

A fim de explorar um pouco mais algumas das ideias sobre os simbolos
identitarios, propostas por Woodward (2000), podemos acrescentar que €
imprescindivel analisar os processos de representacdo, ou seja, seu sistema simbdlico,
que pode emergir tanto na forma imagética quanto textual. O sistema simbdlico produz
significados ao que esta sendo discursivizado, a uma determinada posi¢do-de-sujeito ou
a um determinado local, por exemplo, e esses significados produzem identidades que
Ihes estdo associadas. No campo da publicidade, “essas identidades e o artefato com o
qual estdo associadas sdo produzidas, tanto técnica quanto culturalmente, para atingir os
consumidores que comprardo o produto com o qual eles [..] se identificardo”
(WOODWARD, 2000, p. 68).

Na pratica, veremos que o discurso publicitario, em geral, é composto pela
incessante repeticdo de simbolos que marcam a identidade do produto a ser promovido.
No discurso turistico ndo poderia ser diferente. As propagandas encomendadas pela
EMBRATUR sdo marcadas pela repeticdo exaustiva de alguns simbolos identitérios,
recurso este que faz emergir o ser Brasil e o ser brasileira. N&o s6 das décadas de 1970
e 1980, mas em todos os discursos promovedores do espago brasileiro.

A partir dessa ideia, podemos entender que, sob uma perspectiva essencialista, a

identidade brasileira é fixa, composta de alguns simbolos identitarios, tais como: o
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futebol, o Carnaval, o samba e a bunda da brasileira. Mas sera que nesse mundo tdo
globalizado no qual vivemos existe uma identidade una, fixa, verdadeira? Ou ser& que

podemos dizer que a identidade é movente, multipla, multifacetada?

E sabido que “a identidade é marcada pela diferenca” (WOODWARD, 2000, p.
9), por isso, é comum observamos, na visdo essencialista, a utilizacdo de dicotomias
para constituir identidades. Uma perspectiva essencialista diria que a diferenca entre
praias paradisiacas seria a presenca de mulatas seminuas em um espago turistico e em
outro ndo, por exemplo. Dessa forma, essas dicotomias apenas ratificam uma série de
esteredtipos e até de alguns preconceitos sobre o Brasil e sobre a brasileira. Ou seja, a
partir da discursivizacdo imagética de uma bunda de uma mulata, em uma propaganda
turistica, poderiamos recuperar em nossa memoria a pratica de uma atividade ilicita: o

turismo sexual. Dai, poderiamos questionar: o que realmente esta sendo vendido?

Entdo, para tratarmos de identidade e diferenca, comegcamos dizendo que a
identidade ndo € o oposto da diferenca: a identidade depende da diferenca. E, “uma vez
assegurada, ela ndo anulard a diferenca” (HALL, 2000, p. 106), ou seja, sempre
coexistirdo a identidade e a diferenca. A identidade é marcada pela diferenca e a
diferenca é estabelecida por uma marcagdo simbolica de representacdo. Woodward
(2000, p. 14) define marcacdo simbdlica ao dizer que “[...] € o meio pelo qual damos
sentido a praticas e a relagfes sociais, definindo, por exemplo, quem é excluido e quem

é incluido”. Ent&o, a construcéo da identidade é tanto simbdlica quanto social.

Essa forma de determinar o que estd “incluido” e o que estd “excluido” dos
elementos identitarios de uma localidade vai criando uma forma de classificar o mundo,
assim, a marcacdo da diferenca serd a pega-chave nesse sistema de classificacdo.
Woodward (2000, p. 54) destaca que “[...] os sistemas classificatdrios sdo construidos,
sempre, em torno da diferenca e das formas pelas quais as diferengas sdo marcadas”. Ou
seja, a diferenca é o elemento central nos sistemas classificatorios. Assim, como cada
cultura tem suas proprias e distintivas formas de classificar o0 mundo, a diferenca sera
aquilo que ir4 separar uma identidade da outra, no caso da publicidade turistica,
estabelecendo distingdes entre este e os demais destinos turisticos “vendidos” sob o

bindbmio sol e praia.

Porém, ndo basta apenas eleger elementos quaisquer a fim de ilustrar a

propaganda e convencer o turista em potencial de que naquele lugar ele podera
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vivenciar as férias de seus sonhos. As propagandas turisticas s6 serdo eficazes no seu
objetivo de vender, se, no seu apelo aos consumidores, discursivizarem imagens com as
quais eles possam identificar realmente aquela localidade (WOODWARD, 2000). E isso
também fara com que possa ser evitada uma possivel frustracdo do visitante. S& (2002)
afirma que imagens que ndo representam a “realidade” também sdo consideradas
problematicas em termos de “marketing”. Para que isso ndo ocorra, Woodward diz que
ha duas formas de se reivindicar uma posicdo de identidade auténtica e verdadeira: uma

amparada nos antecedentes histéricos e outra na biologia.

Isso ilustra duas versdes de essencialismo identitario. A primeira fundamenta
a identidade na “verdade” da tradicdo e nas raizes da histéria, fazendo um
apelo a “realidade” de um passado possivelmente reprimido e obscurecido,
no qual a identidade proclamada no presente é revelada como um produto da
historia. A segunda esta relacionada a uma categoria “natural”, fixa, na qual a
“verdade” esta enraizada na biologia. Cada uma dessas versdes envolve uma
crenca da existéncia e na busca de uma identidade verdadeira. O
essencialismo pode, assim, ser biologico e natural, ou histérico e cultural. De
qualquer modo, o que eles tm em comum é uma concepcédo unificada de
identidade. (WOODWARD, 2000, p. 37)

Ainda sob a perspectiva essencialista de construcdo identitaria, Woodward
(2000) destaca que a identidade também é marcada pelo que a pessoa usa, pois as
vestimentas sdo tanto sociais quanto culturais. Assim, € comum vermos nas
propagandas turisticas a representacdo das brasileiras com poucas vestimentas,
geralmente um pequeno biquini ou uma fantasia carnavalesca, principalmente nas
propagandas das décadas de 1970 e 1980. Inimeros sentidos emergem a partir dessa
representacdo simbolica e cultural, dentre eles, o de um pais do hedonismo e da
libertinagem sexual, o da promiscuidade da brasileira e um que motivou a interdicao

institucional, o incentivo a préatica do turismo sexual.

2.2 A construgdo identitdria sob o ponto de vista ndo-essencialista

J& a construcdo identitaria, a partir de uma perspectiva nao-essencialista,
focalizaria suas reivindicagdes nas diversidades e nas caracteristicas comuns partilhadas
entre 0s polos opositores. De tal forma que a identidade ndo mais seria vista como fixa,
una, verdadeira, auténtica; mas fluida, cambiante, multifacetada, descartdvel. Ndo mais

falariamos em identidade, mas em identidades.
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Quando, no discurso turistico brasileiro, a representacdo simbdlica da mulher é
marcada por uma mulata, por exemplo, é uma reivindicacdo baseada em uma versdo
essencialista da histéria e do passado do Brasil, da histéria dos negros escravizados, do
Brasil enguanto colbnia, como o fundamento de sua identidade. Ou seja, quando
marcamos uma identidade por uma U(nica “raga”, estamos silenciando a grande
diversidade étnica presente no pais. No processo de construcdo identitéria, algumas
diferencas sdo marcadas, mas outras podem ser obscurecidas, e na afirmacdo de uma
identidade nacional, por exemplo, podem-se omitir diferengas de “raca”
(WOODWARD, 2000). A perspectiva ndo-essencialista faz discursivizar essa
diversidade, esses outros Brasis dentro do Brasil.

Para justificar por que estamos analisando os conceitos de essencialismo e néo-
essencialismo, precisamos examinar o0 processo de construcdo identitaria do sujeito
mulher no discurso da propaganda turistica oficial. E imprescindivel recuperarmos os
acontecimentos que incidiram sobre o discurso turistico no momento de sua realizacéo,
pois, durante mudangas econdmicas e sociais, pode haver uma crise de identidade e,
entdo, entra o papel das promogOes de marketing na construcdo de novas identidades.
Isso porque a reivindicagdo por uma identidade ndo serve apenas para dizer quem sou,
mas também quem eu quero ser (WOODWARD, 2000).

2.3 Ainterdi¢cdo de um simbolo identitdrio

Falamos isso porque, segundo Gregolin (2001), o que faz uma regularizacdo
discursiva ruir € o peso do acontecimento novo. Por isso, no momento em que 0s 0rgaos
oficiais brasileiros reconheceram que o discurso turistico da EMBRATUR estava
repercutindo uma imagem negativa do pais, promovendo indiretamente a pratica do
turismo sexual, houve uma reestruturacdo discursiva e, utilizando-se do discurso do
politicamente correto, alguns simbolos identitarios foram interditados na propaganda
turistica oficial do pais, como forma de coibir esse tipo de crime. O principal deles foi a
interdigdo do corpo seminu, tema de nosso trabalho. Estabelecendo, assim, uma nova

ordem discursiva para o corpo do sujeito mulher.
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Essa forma de discursivizar o sujeito mulher, imposta por lei (veremos no
préximo capitulo), anda na contramdo da atual e acentuada exposicdo do corpo na
midia. Os 6rgdos oficiais de promo¢do do turismo brasileiro aderiram a uma nova
vontade de verdade e as novas campanhas publicitarias proporcionaram uma

reconstrucdo da imagem do Brasil e da brasileira.

Os destaques nas propagandas passaram a ser as belezas naturais e 0 acervo
histérico e cultural do pais. E, quanto a brasileira, até suas vestimentas operaram
mudanca de sentido. As propagandas turisticas passaram a ndo mais ressaltar a
sensualidade do corpo da mulher, que, agora, assume as posi¢des-de-sujeito “mée”,
“esposa”, “profissional”, dentre outras, procurando contestar o discurso anterior, do
corpo enquanto mercadoria disponivel para o outro, aqui entendido como o turista. O
que podemos perceber é que 0s tempos mudaram, tornando imprescindivel que a
identidade da mulher brasileira ndo seja representada apenas pela sensualidade do corpo
de uma mulata seminua, mas também pelo corpo vestido, pelo corpo velho, pelo corpo
com deficiéncia etc., incluindo, assim, posi¢cdes-de-sujeito antes silenciadas, como a de

“mée”, por exemplo.

Podemos levantar questfes sobre o poder dos sistemas simbolicos e sobre como
alguns grupos sdo excluidos e estigmatizados, em detrimento de outros. Esse jogo com
0s sentidos, revelados por meio de representacdes identitarias, constroi estereo6tipos
dificeis de serem diluidos, pois eles fincam suas raizes nos solos firmes das relacdes de
poder que envolvem a sociedade e sua cultura como um todo. Woodward (2000) nos
leva a pensar sobre quem define a nossa identidade, entre as varias identidades
possiveis. Ela sugere que é o poder das relagdes sociais, culturais, econdmicas e
politicas de subordinagdo e dominagdo que moldam nossa identidade, ou seja, somos
assujeitados as relagdes de poder e ainda ao poder da midia. Segundo Woodward (2000,
p.17), “a midia nos diz como devemos ocupar uma posi¢do-de-sujeito particular”.
Partilhando da mesma ideia, Deleuze (1992) diz que essa subordinacdo se d& pelo fato
de vivermos inseridos em uma sociedade de controle, onde todas as nossas atividades
sdo monitoradas e reguladas constantemente. Essa forma de poder, sutil e silenciosa,
nos convence, sem que a percebamos. Temos sempre que nos submetermos & ordem do
discurso midiatico (GREGOLIN, 2003). E, assim, a materializacdo desse controle sobre

0s corpos pode ser observada inclusive na constituicdo identitaria.
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2.4 Hd uma crise de identidade?

Abrimos este tdpico com algumas perguntas: por que essa necessidade de
reivindicar/ reafirmar uma identidade, nesse momento em que vivemos, em uma era tdo
liquido-moderna — para usar a expressao de Bauman (2005) — e globalizada, na qual
estamos totalmente inseridos, com suas identidades efémeras, fluidas, cambiantes e
mesmo descartaveis? Qual a importancia disso tudo? Uma possivel resposta, proposta
por Woodward (2000), seria a possibilidade de estar havendo uma crise de identidade,
globalmente, localmente, pessoalmente e politicamente. E o que estaria acarretando essa

crise? Segundo a autora:

[...] a globalizagdo envolve uma interacdo entre fatores econdmicos e
culturais, causando mudancas nos padrfes de producéo e consumo, as quais,
por sua vez, produzem identidades novas e globalizadas. Essas novas
identidades, caricaturalmente simbolizadas, as vezes, pelos jovens que
comem hamburgueres do McDonald’s e que andam pela rua de Walkman,
formam um grupo de “consumidores globais” que podem ser encontrados em
qualquer lugar do mundo (WOODWARD, 2000, p. 20).

Alguns autores vém defendendo que essa crise identitéaria foi desencadeada pela
globalizacdo, que gerou uma homogeneidade cultural, levando ao distanciamento das
pessoas com a identidade de sua comunidade e com a cultura local (WOODWARD,
2000). O mercado global produz identidades plurais, com caracteristicas comuns e
partilhadas. Em termos gerais, essa dispersdo de qualquer povo ou etnia ao redor do
globo é conhecida por diaspora. Este conceito ja foi bastante trabalhado por Stuart Hall
(2003). Ele diz que a importancia de se pensar a diaspora relaciona-se ao fato de que
essa questdo ilumina uma maior discussdo sobre a nacdo e a identidade, numa era de
globalizacéo crescente. Benedict Anderson (apud HALL, 2003, p. 26) sugere que “as
nacOes ndo sdo apenas entidades politicas soberanas, mas comunidades imaginadas”,
argumentando que “a identidade nacional é inteiramente dependente da ideia que
fazemos dela”, por isso “a diferenca entre as diversas identidades nacionais reside,
portanto, nas diferentes formas pelas quais elas s@o imaginadas”. Hall (2003, p. 26)
questiona: se sdo imaginadas, “onde comecam e onde terminam suas fronteiras? [...] e
de que forma devemos pensar sobre a identidade nacional e o pertencimento [...] a luz
dessa experiéncia de diaspora?”. O autor complementa sua ideia afirmando que “na
situacdo da diaspora, as identidades se tornam madltiplas” (p. 27), tornando-se
“identidades que ndo tém patria e que ndo podem ser simplesmente atribuidas a uma

unica fonte” (WOODWARD, 2000, p. 22).
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2.5 Pertencentes ou forasteiros

Bauman (2005) toma sua propria historia para falar sobre identidade e a
relaciona com a ideia de pertencimento, nos levando a pensar sobre o0 que seria a
nacionalidade, nesses tempos liquido-modernos, que transforma tudo e todos em
categorias fluidas, liquidas, sem amarras. O que antes era uma demarcacgdo geogréfica,
territorial, pois a nacionalidade era marcada pelo lugar de nascimento, hoje, com o
encurtamento das distancias e o alargamento do espaco de coabitacédo, a ideia de nagéo
estd amparada a processos de inclusdo e exclusdo, criando um efeito de comunidade, um
“sentimento de nds”. Assim, para discutirmos sobre identidade, é necessario falar sobre

deslocamento, desterritorializacdo. Segundo o autor:

[...] em nossa época liquido-moderna, 0 mundo em nossa volta esta repartido
em fragmentos mal coordenados, enquanto as nossas existéncias individuais
sdo fatiadas numa sucessdo de episddios fragilmente conectados. [...] Estar
total ou parcialmente “deslocado” em toda parte, ndo estar totalmente em
local algum [..], pode ser uma experiéncia desconfortavel [..]. As
“identidades” flutuam no ar, algumas de nossa propria escolha, mas outras
infladas e lancadas pelas pessoas em nossa volta [...]. Pode-se até comecar a
sentir-se chez soi, “em casa”, em qualquer lugar — mas o prego a ser pago é a
aceitacdo de que em lugar algum se vai estar totalmente e plenamente em
casa (Bauman, 2005, p. 18-20).

E, entdo, retornamos as mesmas questdes: por que, ho mundo contemporaneo,
mesmo sabendo que ndo existem identidades fixas, as pessoas comportam-se como se
elas existissem? Por que as pessoas assumem suas posicOes de identidade e se
identificam com elas? Por que as pessoas investem nas posi¢cdes que os discursos da
identidade lhes oferecem? Woodward (2000) da uma possivel resposta a toda essa
inquietacdo sobre as lutas pela afirmacdo e manutencdo de identidades nacionais e
étnicas: mesmo que as raizes historicas nas quais se apoiam a identidade sejam apenas
imaginadas, elas proporcionam, de qualquer forma, algum tipo de certeza, de seguranca
e de pertencimento, nesse clima de mudanga, fluidez e crescente incerteza. Segundo
Hall (apud WOODWARD, 2000, p. 28), “[...] isso n&o significa negar que a identidade
tenha um passado, mas reconhecer que, ao reivindica-la, nds a reconstruimos e que,
além disso, o passado sofre uma constante transformacéo”. Assim, o autor reconhece a
existéncia de identidade, mas ndo uma identidade fixada na rigidez de oposicOes
binérias, proposta pelas dicotomias nds/eles, pertencentes/ndo pertencentes ou ainda

nacional/ estrangeiro.
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O autor defende a fluidez, a reconstrucdo, a transformacdo de identidades e as
multiplas formas como representamos a ndés mesmos, ou seja, as maltiplas identidades
que podemos assumir, inclusive, ao longo de um unico dia. Podemos perceber essa sua
ideia, quando ele diz que “[...] ndo é dificil perceber que somos diferentemente
posicionados, em diferentes momentos e em diferentes lugares, de acordo com o0s

diferentes papéis sociais que estamos exercendo” (apud WOODWARD, 2000, p. 30).

Na complexidade da vida moderna, quando nos agarramos a apenas uma
identidade, somos mal vistos. Dessa forma, precisamos assumir constantemente
diferentes identidades, diferentes papéis sociais, celebrando uma completa dispersédo do
sujeito. Na letra da musica “De primeira grandeza”, de Belchior, hd uma representacéo
dessa identidade multifacetada, quando ele discursiviza a mulher como “musa, deusa,
mulher, cantora e bailarina” e o homem como “anjo, herdi, Prometeu, poeta e
dancarino”. Porém, essas mdltiplas identidades nem sempre sdo harmonicas,
frequentemente estdo em conflito. Podemos exemplificar com a tenséo existente entre a
posicdo-de-sujeito mée e a posicdo-de-sujeito profissional. Assim, como toda prética
social € simbolicamente marcada, as representacfes dessas diferentes identidades
também sdo diferentemente simbolizadas (WOODWARD, 2000). Por isso, é inevitavel,
quando o corpo da mulher é discursivizado em uma propaganda turistica, ele vem
carregado de tragos identitarios, que o interpela em uma determinada posi¢do-de-sujeito

e, a0 mesmo tempo, silencia outras.

Antes de falarmos sobre interpelagdo, vamos tecer algumas linhas sobre o
estudo do inconsciente, muito importante para as teorias da identidade e da
subjetividade. A teoria da psicanalise de Freud estuda o inconsciente sob a 6ética da
incompletude e dos desejos insatisfeitos e reprimidos, que, por meio dos sonhos e dos
lapsos, podem ser descobertos. Lacan, seguidor de Freud, faz uma releitura de sua teoria
e amplia a sua andlise dos conflitos inconscientes que atuam no interior do sujeito
soberano, dando énfase ao simbdlico e a linguagem no desenvolvimento da identidade.
Para Lacan, a subjetividade é dividida e ilusoria, o sujeito unificado € um mito
(WOODWARD, 2000). Dessa forma, a no¢do de sujeito marca uma das maiores
contradi¢Bes da Linguistica. Podemos citar pelo menos duas no¢bes antagdnicas: i) o
sujeito empirico, que é aquele sujeito consciente, intencional, do tudo posso, do tudo
digo, individual, autbnomo, dono do seu dizer, livre e independente; e ii) 0 sujeito

social, que é aquele sujeito trabalhado pela AD, clivado pelo inconsciente, representante
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de uma classe social, de um lugar social de fala, que ndo é dono do seu dizer, que nao
diz o que quer, na hora que quer, em qualquer circunstancia, mas que é assujeitado pelos
saberes das instituigdes sociais, saberes esses que sempre estdo acoplados a poderes
(PECHEUX & GADET, 2011). Concordamos com Hall (2000, p. 105) quando diz que
“ndo é um abandono ou abolicdo mas uma reconceptualizacdo do sujeito. E preciso
pensé-lo em sua nova posicao — deslocada ou descentrada — no interior do paradigma”.
O trabalho de Lacan mostra ainda que, por ser o sujeito um ser fragmentado, ele vive
uma eterna busca por esse efeito de unido, que pode ser algado com a identidade. E,
nesse continuo processo de identificagdo, busca-se, por meio de sistemas simbdlicos,
algo que estd fora de si, para representa-lo como um todo, como uma unidade
(WOODWARD, 2000). Isso implica dizer que a identidade ndo faz parte da sua
natureza, ela é externa ao sujeito, € uma criacdo, uma reivindicacdo sociocultural
(SILVA, 2000). Além de que € algo que estd sempre “em processo”, sempre em
construcéo, pois a identidade pode ser, sempre, reivindicada, cristalizada, transformada
ou interditada a todo instante (HALL, 2000). Bauman (2005, p. 16) comunga desta
ideia, quando ele diz que “as pessoas em busca de identidade se veem invariavelmente

diante da tarefa intimadora de alcancar o impossivel”.

Althusser (apud WOODWARD, 2000, p. 59), tomando por base essa versao da
psicandlise freudiana feita por Lacan, utiliza o termo interpelacdo “para explicar a
forma pela qual os sujeitos — ao se reconhecerem como tais: sim, esse sou eu — S&o
recrutados para ocupar certas posi¢des-de-sujeito”. A interpelacdo ndo se da apenas no
nivel do consciente, mas também no nivel do inconsciente, e acontece quando um
determinado individuo assume uma posi¢do particular de sujeito, ou seja, é 0 processo
pelo qual a ideologia transforma individuos em sujeitos, sendo o sujeito uma categoria
simbolicamente construida, denominada, posicionada e reconhecida por meio de

praticas e de sistemas de representacdo. Segundo Dezerto (2010, p. 12):

[...] falar em identificacdo do sujeito em uma dada formagdo discursiva
implica dizer que ao mesmo tempo em que o individuo é interpelado em
sujeito sdo apagadas para ele as outras formac6es discursivas que figuram em
relacdo umas as outras no todo complexo das formacdes ideologicas; o
emergir do sujeito numa dada formacdo discursiva promove o apagamento
das outras formacdes discursivas provocando para ele o efeito de unicidade.

Esse efeito de unicidade é o objetivo de toda reivindicacdo identitéria,
representar uma nacao, por exemplo, por meio de uma rede de simbolos identitarios,

provocando a unido de diferentes identidades em uma Unica identidade representacional.
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Esse efeito de unicidade também é o que faz gerar uma série de estereotipos,
reducionismos e até de preconceitos, por ndo conseguir abarcar a diversidade, a
heterogeneidade, o hibridismo, que s&o constitutivos de cada povo, nacéo, etnia, grupo
social etc. Cixous (apud WOODWARD, 2000, p. 51) argumenta que “nesses dualismos
um dos termos é sempre valorizado mais que o outro: um é a norma e 0 outro é o outro
— visto como desviante ou de fora” e essas relagdes de valorizagdo/desvalorizagéo séo
sempre permeadas por relaces de poder. Por isso, em nossa pesquisa, detectamos que
na base da discussdo sobre o carater fixo da identidade nacional est4 a tensdo entre o

Brasil discursivizado e os outros Brasis silenciados.

Silva (2000) relaciona a discursivizagdo de uma identidade a um ato
performativo. Segundo Austin (apud SILVA, 2000), as proposi¢Oes performativas
fazem parte de uma categoria de proposi¢des que, ao serem pronunciadas, ndo se
limitam a apenas descrever um estado de coisas, mas fazem alguma coisa acontecer,
algo se efetivar, se realizar. Silva (2000) justifica essa ideia ao dizer que, quando
discursivizamos algo sobre a identidade de algum grupo cultural, ndo s6 descrevemos
um “fato” do mundo social, mas estamos contribuindo para definir ou reforgar uma
identidade, as vezes até negativamente. Em nossas andlises discursivas, percebemos
com frequéncia a cristalizacdo de estereGtipos e preconceitos em seus sistemas de
representacdo simbdlica. Assim, “o conceito de performatividade desloca a énfase na
identidade como descri¢cdo, como aquilo que € [...] para a ideia de tornar-se, para uma

concepcao da identidade como movimento e transformacdo” (SILVA, 2000, p. 92).

Neste capitulo, procuramos apresentar alguns dos importantes conceitos
relativos a identidade; ao discutir sobre a emergéncia dessa tematica na atual
conjuntura. Falamos um pouco sobre a globalizacéo e os efeitos que ela proporcionou

ao campo dos Estudos Culturais, sobretudo a constitui¢do identitaria.

Essa discussdo nos levou a varios questionamentos quanto a crise identitaria e
quanto a necessidade de reivindicagdo/reafirmacgdo de identidades, aos quais sugerimos
algumas possiveis respostas; discutimos, além disso, 0s processos envolvidos em uma
constituicdo identitaria sob o vies essencialista e sob o0 viés ndo-essencialista; tecemos
algumas reflexdes sobre a importancia de analisar as representacdes simbdlicas para
perceber os sentidos que delas emergem; falamos também sobre as identidades sem
patria; e, sobre interpelacdo, inconsciente e subjetividade. Esse quadro de referéncia é o
que sustentara a base tedrica das analises apresentadas nos proximos capitulos.



50

Chego ao Rio de Janeiro

Terra do samba, da mulata e futebol
Vou vivendo o dia a dia

Embalado na magia

Do seu Carnaval

(Samba-enredo da Salgueiro em 1993)

3. “EXPLODE CORACAO NA MAIOR FELICIDADE”:
A HETEROTOPIA E O ESPACO CARNAVALESCO




o1

Diante dessas heterotopias, que estdo ligadas
a acumulacdo do tempo, h& as heterotopias
que estdo ligadas, pelo contrario, ao tempo
no que ele tem de mais futil, de mais
passageiro, de mais precario, e isso sob a
forma da festa. S&o heterotopias ndo mais
eternizadas, mas absolutamente cronicas.

Michel Foucault (2006, p. 419)

S e, na introdugdo, qualificamos o Carnaval como um espagco misto, utopico e
heterotdpico, pretendemos neste capitulo aprofundar os conceitos de “utopia” e
de “heterotopia” e seus principios fundamentais, além de apresentar por que o Carnaval
pode ser enfocado através da categoria de espaco, derivada da categoria de heterotopia.

Utilizaremos como ponto de partida o texto “Outros espagos”, apresentado por
Michel Foucault (2006) em uma conferéncia no Circulo de Estudos Arquitetdnicos, em
14 de marco de 1967, e publicado apenas em outubro de 1984, que traz uma importante

discusséo sobre o estudo dos espagos, bem como o conceito de heterotopia.

Foucault (2006) inicia o texto apresentando a diferenca entre a concepcdo de
espaco na ldade Média e na Modernidade. Naquela época, 0s espagos eram nomeados,
hierarquizados, facilmente localizados e demarcados por dicotomias. Havia 0s espacos
profanos e os sagrados, 0s urbanos e os rurais, 0s protegidos e 0s expostos, o celeste e 0
terrestre. Atualmente, nunca uma demarcacdo espacial foi tdo problematica. Nessa era
liguido-moderna, 0s espacos tornaram-se meros posicionamentos relativos, deslizantes,

difusos, dispersos, heterogéneos. Segundo Foucault (2006, p. 411):

[...] estamos na época do simultaneo, estamos na época da justaposicdo, do
préximo e do longinquo, do lado a lado, do disperso. Estamos em um
momento em que 0 mundo se experimenta, acredito, menos como uma
grande via que se desenvolveria através dos tempos do que como uma rede

que religa pontos e que entrecruza suas tramas.
Contudo, ha ainda um certo nimero de oposi¢fes que permanecem nos tempos
de hoje, por exemplo, o espago da familia e o social, o espaco publico e o privado, 0
cultural e o dtil, o de lazer e o de trabalho (FOUCAULT, 2006). Entretanto, Foucault
(2006) deixa de lado o estudo do espaco de dentro e detém-se ao espago de fora, “o
espaco no qual vivemos, pelo qual somos atraidos para fora de nés mesmo, no qual
decorre precisamente a erosdo de nossa vida, de nosso tempo, de nossa historia, esse

espaco que nos corrdi e nos sulca” (FOUCAULT, 2006, p. 414).
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3.1 Heterotopia e Heterotopologia

O filésofo nos apresenta o conceito de heterotopia através de sua oposicao as
utopias, que “sdo os posicionamentos sem lugar real, [...] que mantém com o espago real
da sociedade uma relagcdo geral de analogia direta ou inversa, [...] sdo espacos que
fundamentalmente s&o essencialmente irreais” (FOUCAULT, 2006, p. 414-415).
Formando uma espécie de contraposicdo, Foucault (2006, p. 415) conceitua as
heterotopias, como:

[...] lugares reais, lugares efetivos, lugares que sdo delineados na prépria
instituicdo da sociedade, e que sdo espécies de contraposicionamentos,
espécies de utopias efetivamente realizadas nas quais 0s posicionamentos
reais, todos os outros posicionamentos reais que se podem encontrar no
interior da cultura estdo ao mesmo tempo representados, contestados e
invertidos, espécies de lugares que estdo fora de todos os lugares, embora
eles sejam efetivamente localizaveis. Esses lugares, por serem absolutamente
diferentes de todos os posicionamentos que eles refletem e dos quais eles
falam, eu os chamarei, em oposicdo as utopias, de heterotopias.

A definicdo de heterotopia é multifacetada e a supracitada é apenas uma das
faces dessa importante categoria, encontrada em “Outros espagos”. No livro “As
palavras e as cosias”, Foucault (1999, p. XII) nos presenteia com mais uma definicéo,
porém ele utiliza esse termo referindo-se a linguagem, ao afirmar que as heterotopias,
da mesma forma que prejudicaram a demarcacao espacial, surgiram para desuniformizar

a linguagem, fracionando e entrelagando palavras e coisas, como podemos ver abaixo:

As utopias consolam: é que, se elas ndo tém lugar real, desabrocham,
contudo, num espaco maravilhoso e liso; abrem cidades com vastas avenidas,
jardins bem plantados, regifes faceis, ainda que o acesso a elas seja
quimérico. As heterotopias inquietam, sem ddvida porque solapam
secretamente a linguagem, porque impedem de nomear isto e aquilo, porque
fracionam os nomes comuns ou 0s emaranham, porque arruinam de anteméao
a “sintaxe”, e ndo somente aquela que constréi as frases — aquela, menos
manifesta, que autoriza “manter juntos” (ao lado e em frente umas das outras)
as palavras e as coisas. Eis por que as utopias permitem as fabulas e os
discursos: situam-se na linha reta da linguagem, na dimensao fundamental da
fabula; as heterotopias (encontradas tdo frequentemente em Borges)
dessecam o propdsito, estancam as palavras nelas proprias, contestam, desde
a raiz, toda possibilidade de gramatica; desfazem os mitos e imprimem
esterilidade ao lirismo das frases.

Apos as defini¢des dadas, Foucault (2006) nos apresenta o espelho como um
espaco misto, ao afirmar que ele é um espaco ao mesmo tempo utopico, levando-se em
conta que é uma representacdo irreal da realidade, e heterotopico, j& que o objeto

realmente existe. Seguindo essa linha de pensamento, podemos perceber algo em

comum entre o espelho e o Carnaval.
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A concepcdo de Carnaval, segundo Romualdo (2000, p. 51), deve ser vista como
“uma forma sincrética de espetaculo de caréater ritual, sempre muito complexa, que
apresenta, sob base carnavalesca geral, diversos matizes e variagfes em fungdo da

diferenca de épocas, povos e festejos particulares”.

Diante disso, podemos afirmar que o Carnaval é um espago heterotdpico, tendo
em vista que € real, ja que é uma festa popular que acontece com data certa e local
previamente demarcado; porém, é também utopico, pois ele representa uma realidade
fantasiosa e ritualistica, na qual é permitida a homens e mulheres uma liberdade de
comportamento, de relacionamento e de vestuario, que ndo é possivel em outro

momento; sendo, portanto, um espago misto, assim como o espelho de Foucault.

Podemos perceber esse duplo enquadramento espacial nos desfiles das Escolas
de Samba. Se uma Escola de Samba trouxer para o desfile na avenida um enredo sobre a
historia do Nordeste brasileiro, por exemplo, embora o Nordeste seja um espago real,
institucionalizado, esse espac¢o foi construido de forma utdpica, como se ndo fosse real,
mas uma criacdo artistico-literaria, enfatizando-se sua cultura, sua historia, seus herdis,

Seus personagens miticos e seus esteredtipos com seus simbolos identitarios.

Para Foucault (2006), deveria haver uma espécie de estudo sistematico, que teria
por objeto de pesquisa analisar a questdo desses espacos diferentes, desses outros
lugares, e que poderia se chamar heterotopologia. E, assim, ele enumera seis principios

gerais, para uma descri¢do simultaneamente mitica e real do espa¢o em que vivemos.

3.2 Os seis principios fundamentais da heterotopia

O primeiro principio, que oferece grande vantagem para o estudo das
heterotopias, é que “provavelmente ndo ha uma Unica cultura no mundo que ndo se
constitua de heterotopias. E uma constante de qualquer grupo humano” (FOUCAULT,
2006, p. 416). Porém, o autor admite que, para uma linha de pesquisa adquirir o estatuto
de ciéncia, precisa preencher alguns requisitos basicos, como o de encontrar uma forma
absolutamente universal, contudo, as heterotopias sdo assistematicas e ilimitadas,
assumindo formas muito variadas. Esse poderia ser um obstaculo, pois uma ciéncia sé
pode estudar aquilo que € recorrente e sistematico, mesmo assim, Foucault ainda
consegue classificar as heterotopias em dois grandes tipos: as heterotopias de crise e as
heterotopias de desvio.
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As heterotopias de crise estdo relacionadas as sociedades primitivas e foram, ao
longo do tempo, desaparecendo. Esses espacos heterotopicos eram “lugares
privilegiados, ou sagrados, ou proibidos, reservados aos individuos que se encontram
[...] em estado de crise” (FOUCAULT, 2006, p. 416). As pessoas em estado de crise
que o autor trata sdo adolescentes, mulheres menstruadas ou em resguardo, velhos etc. E

esses lugares podiam ser o colégio, o servigco militar, o hotel da viagem de nlpcias etc.

As heterotopias de desvio s@o as heterotopias de crise na atualidade, sdo o0s
lugares onde se localizam “os individuos cujo comportamento desvia em relagcdo a
média ou a norma exigida” (FOUCAULT, 2006, p. 416). Assim, podemos citar as
prisdes, 0s manicomios e as casas de repouso. A velhice estd no entremeio entre as
heterotopias de crise, por marcar um estado de crise do homem, e de desvio, entendendo
que ser velho e ocioso, em nossa sociedade atual, na qual a ordem do discurso é ser

jovem e ativo, é um desvio.

O segundo principio diz que “[...] uma sociedade pode fazer funcionar de uma
maneira muito diferente uma heterotopia que existe e que ndo deixou de existir”
(FOUCAULT, 2006, p. 417). Isso quer dizer que cada heterotopia possui um
funcionamento que lhe é proprio e que, dependendo da cultura da sociedade a qual
pertenca e do tempo, pode vir a ter um funcionamento diferente. O autor cita a
heterotopia do cemitério como exemplo, pois, na cultura ocidental, o cemitério
praticamente sempre existiu, mas sofreu grandes mudancas ao longo dos tempos. Vale
ressaltar que uma das importantes mutagdes se deu na sua localizagdo. Até o fim do
século XVIII, situava-se no centro da cidade, e, a partir do século XIX, esse espaco
heterotépico comecou a ser removido para as extremidades das cidades.

Esse principio também pode se aplicar ao nosso objeto de analise, levando-se em
conta que o Carnaval é diferentemente festejado em funcdo da diferenca de época,
publico e local, como podemos observar na diversidade existente entre o Carnaval do
Rio de Janeiro e o de Salvador, ou o de Olinda, por exemplo, (ver Figuras 1, 2, 3 e 4).
Quando se mudam os espagos, mudam-se também as praticas, os habitos, as

vestimentas, 0s ritmos, as dangas, as regras etc.



55

FIGURA 1 - Carnaval do Rio de Janeiro em 1930

FIGURA 2 — Carnaval do Rio de Janeiro em 2015
= E

Disponivel em:<carrosantigos.wordpress.com/>. Disponivel em:<epocanegocios.globo.com/>.
Acesso em: 18 fev. 2015. Acesso em: 18 fev. 2015.

FIGURA 3 - Carnaval de Salvador-BA em 2015 FIGURA 4 - Carnaval de Olinda-PE em 2015

Disponivel em:<www.decolar.com/blog/>. Disponivel em:<www.decolar.com/blog/>.
Acesso em: 18 fev. 2015. Acesso em: 18 fev. 2015.

O terceiro principio diz que “[...] a heterotopia tem o poder de justapor em um
sO lugar real vérios espacos, VArios posicionamentos que sdo em si préprios
incompativeis” (FOUCAULT, 2006, p. 418). Assim, o autor cita a heterotopia do jardim
como um melhor exemplo desse principio. Os tradicionais jardins criados pelos persas
eram espacos sagrados, que eram todos projetados de uma forma que representassem 0s
quatro cantos do mundo e em seu centro, local mais sagrado, estavam a taca e o jato
d’agua. O jardim é, a0 mesmo tempo, “[...] a menor parcela do mundo e é também a
totalidade do mundo” (FOUCAULT, 2006, p. 418).

O espaco heterotopico do Carnaval também possui esse poder de reunir em um
sO local elementos desiguais, ou até mesmo opostos, como do sagrado com o profano,
do sébio com o tolo, do elevado com o baixo, do grande com o insignificante, ou seja,
qualquer espécie de desigualdade é eliminada, todas as barreiras hierarquicas sao
quebradas, hd uma livre convivéncia entre os homens (ROMUALDO, 2000).
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O quarto principio diz que “[...] as heterotopias estdo ligadas, mais
frequentemente, a recortes do tempo, ou seja, elas déo para o que se poderia chamar, por
pura simetria, de heterocronias; [...] uma espécie de ruptura absoluta com seu tempo
tradicional” (FOUCAULT, 2006, p. 418). Sdo espacos que tém a caracteristica de
possuir uma cronologia diferente da normal. Entdo, o autor apresenta dois tipos de
heterotopias do tempo: as que se acumulam infinitamente, que ele da como exemplos 0s
museus e as bibliotecas, nos quais o tempo ndo cessa de se acumular; e as
absolutamente cronicas ou de passagem, que o autor traz como exemplo as festas, as
feiras e as cidades de veraneio, dessa forma, por um processo de analogia, trouxemos

também o Carnaval, como mais um exemplo de heterotopia de passagem.

As heterotopias de passagem sao “[...] as heterotopias que estdo ligadas [...] ao
tempo no que ele tem de mais futil, de mais passageiro, de mais precario, e isso sob a
forma da festa. Sdo heterotopias ndo mais eternizadas, mas absolutamente crénicas”
(FOUCAULT, 2006, p. 419). O autor chama atencdo para uma heterotopia cujo
funcionamento consiste em proporcionar ao sujeito, em um curto espago de tempo,
experiéncias e identidades nunca antes vivenciadas. “Nesses lugares-tempo,
identidades se movem, fogem e reaparecem para celebrar a dispersdo do sujeito”
(CRUZ, 2009, p. 77, grifo do autor). No Carnaval o sujeito pode ocupar Vvérias posi¢ées
diferentes, podendo ser o que quiser, seja um pirata, um pierrot, uma colombina, uma
cigana, a presidente, ou até mesmo possuir a bunda de Paolla Oliveira®. Como também
h& uma dispersdo espacial em um mesmo Carnaval. Quem j& foi ao Carnaval de Olinda,
por exemplo, pode perceber que cada local, cada praca e cada rua — como os Quatro
Cantos, a Praca do Jacaré, a Rua 13 de Maio — possuem um publico diferente.

Assim é o Carnaval, a maior festa popular do Brasil, na qual uma multiddo de
pessoas toma conta de avenidas, enchendo-as de cores, musicas, fantasias, alegria,
dancas, brincadeiras, trios elétricos, carros alegoricos, além de uma nudez primitiva
impraticavel em periodo diverso. Seu curto periodo no ano depende de duas instituicbes
de poder: a data da terca-feira de Carnaval depende da instituicdo da Igreja Catdlica,
mais precisamente do seu calendario religioso; e 0 nimero de dias, como também a

delimitacdo dos locais destinados a festa, dependem da instituicdo governamental.

* A “bunda de Paolla Oliveira” foi a fantasia que fez mais sucesso no Carnaval de rua 2015, inspirada em
uma cena da minissérie “Felizes para sempre?” da Rede Globo que foi ao ar no dia 26/01/2015.
Disponivel em: <http://gl.globo.com/fantastico/noticia/2015/02/fantasia-inspirada-em-paolla-oliveira-
vira-sensacao-do-carnaval-de-rua.html>. Acesso em 18 fev. 2015.
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O quinto principio descreve que “[...] as heterotopias supfem sempre um
sistema de abertura e fechamento que, simultaneamente, as isola e as torna penetraveis.
S6 se pode entrar com uma certa permissdo e depois que se cumpriu um certo nimero
de gestos” (FOUCAULT, 2006, p. 420). Ou seja, ha espacos heterotpicos que exigem
todo um ritual de purificacdo ou higienizagdo para que se permita a entrada, como nas
casas de banho dos mulgumanos e nas saunas escandinavas; hd espagos que se €
obrigado a entrar, como nas prisdes; e, ainda, h4 aqueles espacos como nos motéis, que
se tem acesso a apenas uma pequena parte isolada, o quarto.

H& uma relacdo entre o espaco e o0 sujeito, pois assim como ha uma delimitacéo
espacial do lugar heterotdpico, ha também uma conduta prépria determinando como o
sujeito deve comportar-se, vestir-se, comunicar-se, postar-se etc., como também o que é
obrigatorio e 0 que ndo &, o que € aceitavel e 0 que ndo €, nesses diferentes espacos. 1sso
mostra 0 quanto uma heterotopia determina todo um direcionamento de tempo e de

posicionamento do sujeito, ou seja, 0 quanto 0 espaco produz subjetividades.

Assim como toda heterotopia possui suas regras de usufruto e de convivéncia, o
espaco heterotopico carnavalesco também conclama um ordenamento, um ritual, que
chamaremos de “a ordem da (des)ordem”. Se no mundo cotidiano tem-se a ordem, a
disciplina, o trabalho e a normativizago, no periodo do Carnaval tudo se inverte, tudo é

aceitavel, inclusive a nudez, ou seja, a (des)ordem é que € a ordem. Assim,

[...] essa vida carnavalesca é uma vida diferente da cotidiana, pois ela desvia
a ordem habitual, transformando-se em uma vida as avessas, num mundo
invertido. [...] Desta forma, as restricbes e proibicBes que determinam o
sistema e a ordem da vida comum s&o revogadas durante o carnaval. [...] A
excentricidade permite que se expressem e revelem, no carnaval, 0s aspectos
ocultos da natureza humana. Essa categoria é responsavel pela liberacdo de
palavras, atitudes ou gestos inoportunos ou impraticaveis em situacGes nao
carnavalescas (ROMUALDO, 2000, p. 51-52, grifos do autor).

O sexto principio exp8e que as heterotopias “tém, em relacdo ao espaco restante,
uma funcdo. [...] Ou elas tém o papel de criar um espago de ilusdo [...]. Ou, pelo
contrério, criando um outro espaco, [...] tdo perfeito quanto o nosso é desorganizado”
(FOUCAULT, 2006, p. 420-421). O autor cita os bordéis, como exemplo desse espaco
heterotopico de ilusdo; e cita a criacdo das colbnias de jesuitas do século XVII, como
exemplo de criacdo de um outro espaco heterotdpico real. Foucault (2006) menciona o
fato das col6nias serem construidas como uma organizagdo perfeita, com suas casas, sua
avenida principal, seu cemitério, seu colégio e sua igreja, previamente planejados; além

de que, seu cotidiano era regulamentado pelo toque do sino da igreja.
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Segundo Gama-Khalil (2009, p. 70), “[...] o espaco utdpico é o da sociedade
aperfeicoada e organizada o espago da idealizagéo projetado pelas vontades de verdade
das instituicOes e poderes”. Partindo dessa premissa, podemos afirmar que a criacdo de
um outro espaco real e perfeito, parte sempre da idealizacdo de um espago utdpico.

Isso nos leva a lembrar da capital do Brasil, Brasilia, como um exemplo atual da
criacdo de um espago heterotdpico real, arquitetado a partir de um ideal ut6pico do
poder institucional vigente. A cidade, projetada por Lucio Costa e pelo arquiteto Oscar
Niemeyer e inaugurada em 1960, pelo entdo presidente Juscelino Kubitschek, foi
planejada para que, vista do alto, tivesse um formato de um avido. Um exemplo dessa
perfeita organizacdo € que, no projeto, a cidade esta toda dividida em blocos numerados,
um mundo todo mapeado, todo esquadrinhado, um mundo em que todos os lugares sdo
conhecidos e especificados pelas suas fun¢bes, com setores demarcando atividades pré-
estabelecidas, como o setor residencial, hoteleiro, administrativo ou de embaixadas.

Além das largas e rapidas avenidas sem esquinas, cruzamentos ou semaforos.



'S HEAT

R0, 1T S SUN,T

Carlos Lemos

Norte a sul do meu Brasil
Caminha sambando quem ndo viu
Mulher de verdade, sim, senhor
Mulher brasileira é feita de amor

(Benito de Paula)
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4. “MULHER BRASILEIRA EM PRIMEIRO LUGAR":
A ANALISE DISCURSIVA DO CORPUS
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A genealogia, como andlise da proveniéncia,
esta, portanto, no ponto de articulagdo do
corpo com a histéria. Ela deve mostrar o
corpo inteiramente marcado de histéria e a
histéria arruinando o corpo.

Michel Foucault (2012c, p. 65)

P ara analisarmos o processo de construcdo identitdria do sujeito mulher no
discurso da propaganda turistica oficial, € imprescindivel recuperarmos 0s
acontecimentos que incidiram sobre o discurso no momento de sua realizacdo, pois,
durante mudancas econdmicas e sociais pode haver uma crise de identidade e, entdo,
entra o papel das promogdes de marketing na construgdo de novas identidades
(WOODWARD, 2000). Assim, pretendemos, neste capitulo, apresentar a analise de dez
pecas publicitarias relativas ao discurso turistico brasileiro, respaldando-nos na base

tedrica desenvolvida nos capitulos antecedentes.

Mas o que ird delimitar nosso recorte temporal? Como perceber a mudanca
sinuosa entre uma prética discursiva e outra? Obteremos essas respostas na histéria, pois
sd80 0s acontecimentos histéricos que marcam as mudancas nas praticas sociais e
discursivas. O corte €, portanto, essencial em um trabalho analitico. Assim, para esse

momento, recorremos a Deleuze (2005, p. 31-32), que explica:

como conceber o corte? [...] Ha sempre um momento ou locais, em que as
séries comecam a divergir e se distribuem em um novo espaco: é por onde
passa o corte. [...] & preciso lembrar a perplexidade dos verdadeiros
historiadores quando tém de explicar por que o capitalismo surgiu em tal
lugar e em tal momento, quando iguais fatores parecem torna-lo possivel em
outros lugares e em outras épocas. ‘Problematizar as séries...” Discursivas ou
ndo, as formagBes, as familias, as multiplicidades s&o histéricas. N&o séo
meros compostos de coexisténcia — elas sdo inseparaveis de ‘vetores
temporais de derivacdo’; e, quando uma nova formacédo aparece, com novas
regras e novas séries, nunca € de um sé golpe, numa frase ou numa criagéo,
mas em ‘tijolos’, com a sobrevivéncia, o deslocamento, a reativagdo de
antigos elementos que subsistem sob as novas regras.

Sob esse pensamento de Deleuze (2005), fizemos 0 nosso recorte temporal,
delimitando o periodo a partir da década de 1970 até a atualidade, estabelecendo,
interdiscursivamente, acontecimentos histéricos e fatos relevantes do pais no momento
da producéo discursiva. Entretanto, o que mais salientamos foi 0 panorama sobre como
o corpo foi discursivizado nessas propagandas, as relagdes com os possiveis efeitos de

sentido que emergiram a partir das diferentes constru¢6es do discurso sobre o corpo e a
interdigdo da nudez do corpo da mulher.
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Destacamos como ponto inicial a década de 1970 e 1980 porque foi um periodo
de profundas transformacGes sdcio-historicas vivenciadas no Brasil, marcado por uma
“crise de identidade”, como denominou Woodward (2000), quando tivemos a luta por
eleicBes diretas, a abertura do comércio aos produtos estrangeiros, 0 acesso a internet; e,
na década de 1980, propriamente, foi quando se iniciou 0 processo de redemocratizacdo
do pais, o fim da ditadura militar e da censura; e foi um periodo que representou
também uma abertura e uma transformacgdo social nos modos de pensar e dizer a
sexualidade da mulher; foi neste contexto socio-histérico que o Brasil despontou como

um dos principais destinos de turismo sexual do mundo.

Entre as décadas de 1960 e 1980, destacou-se uma figura emblematica do
Carnaval brasileiro, Oswaldo Sargentelli, que ficou conhecido nacional e
internacionalmente devido ao grande sucesso das “Mulatas do Sargentelli”, shows que
promovia com um grupo de dangarinas que se apresentavam seminuas em espetaculos
de samba em casas noturnas. Foi dessa forma que Sargentelli e suas mulatas (ver Figura
5) participaram da divulgagéo do Brasil no exterior. Vale ressaltar que, no auge de sua
carreira, 0 empresario foi acusado de facilitar a prostituicdo, porém, sempre negou tudo
e as acusagOes nunca foram comprovadas (COSTA & SARGENTELLI, 1999).

FIGURA 5 — As Mulatas do Sargentelli

Disponivel em: <www.flickr.com/photos>. Acesso em: 05 jan. 2015.
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As décadas de 1960, 1970 e 1980 também marcaram as mudancas ocorridas na
roupa de banho das brasileiras, chegando ao que conhecemos hoje pelo famoso biquini
brasileiro. Carneiro & Paixdo (2000, p. 47), em artigo publicado em revista, diz:

exportador da moda para o resto do pais, 0 Rio de Janeiro é o cendrio da
evolucdo do modo de vestir, principalmente nas areias da praia. Nos anos 60,
0 duas-pecas chocou 0s mais antigos por deixar a cintura das mogas a vista.
Em 1971, a irreverente Leila Diniz aboliu a obrigat6ria bata para mulheres
gravidas e apareceu em Ipanema com a barriga de fora. Mais tarde, na virada
dos anos 70 para os 80, houve o verdo da tanga, estrelado pela microssunga
do hoje deputado federal Fernando Gabeira, entdo recém-chegado do exilio.

Nos anos 80 vieram o biquini asa-delta e o fio dental, este a consolidacdo
definitiva do bumbum bronzeado como um dos cartdes-postais do pais.

4.1 O corpo nu: inicio da promogado turistica oficial do Brasil

Ao recuperarmos o percurso histérico do Instituto Brasileiro de Turismo
(EMBRATUR), percebemos que, desde o inicio, quando o 6rgdo foi criado, em 1966,
ano que marca também o inicio da promoc&o turistica oficial do pais e da preocupacéo
de se construir uma identidade brasileira no exterior, houve um elemento que se
sobressaia no discurso das primeiras propagandas turisticas oficiais: o corpo da mulher
brasileira. Isso se deve ao fato da EMBRATUR querer lancar ‘O Carnaval do Brasil’ no
exterior (ALFONSO, 2006), como também ao uso de esteredtipos para divulgar o
produto Brasil (SA, 2002).

Com o objetivo de discutir a relagdo entre discurso turistico e identidade,
faremos uma analise da Figura 6. Nessa propaganda da EMBRATUR, deparamo-nos
com imagens de um pais rico em diversidade natural e cultural, e, em meio a imagens de
pontos turisticos brasileiros, surge o corpo bronzeado e seminu de uma mulher, com
toda a sensualidade tropical, remetendo a memoria de enunciados extraidos de discursos
outros, do apelo sexual e do convite a seducao. Seu rosto quase nao é visto, o destaque é
0 corpo. Essa materialidade imagética se articula a materialidade linguistica, logo
abaixo da imagem, “Garota de Ipanema, Itapud, Camboriu e Guarapari”, ou seja,
temos o corpo enquanto objeto de representacdo (FOUCAULT, 2013), pois estd na
dispersdo, em varios lugares do pais, assim, simboliza ndo s6 a garota de Ipanema, mas
a brasileira como um todo. Como vimos no capitulo anterior, a heterotopia tem esse
poder de justapor, em um sé lugar real, varios espacos (FOUCAULT, 2006), assim, na
propaganda, a mulher representa, ao mesmo tempo, uma brasileira e representa também

a totalidade das brasileiras.
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Por outro lado, esse enunciado também nos remete a mdsica “Garota de
Ipanema”, de Tom Jobim, musica essa que enaltece as qualidades da mulher brasileira,
como podemos ver no trecho “Olha que coisa mais linda/ mais cheia de graga/ é ela
menina/ que vem e que passa/ num doce balan¢o/ a caminho do mar”. Segundo Sa
(2002, p. 19), uma “manifestacdo cultural importante para a criagdo da imagem turistica
é a musica. Existem inGmeras musicas-simbolo que identificam localidades”, e “Garota

de Ipanema” certamente esta associada ao Rio de Janeiro e ao Brasil consequentemente.

FIGURA 6 — Brasileiro: descubra o Brasil ®

Fonte: Acervo Digital da Veja, ed. 406 de 06 jun. 1976.

No discurso midiatico, a mulher brasileira é, antes de tudo, aquela que €
representada simbolicamente pela sua sensualidade, beleza e por um corpo curvilineo,
modelo de inspiracdo para o exterior: seu corpo € o brasdo de sua identidade. Seu
posicionamento se origina, em boa parte, de uma retérica corporal da sensualidade. Do
mesmo modo, a EMBRATUR se tornou uma espécie de difusora dessa imagem da
mulher brasileira, sempre se utilizando de enunciados como “pele bronzeada”,
“sensual”, “carinhosa”, “morena” etc., além de um discurso imagético, no qual a mulher
seminua aparece como complemento das praias e do Carnaval, recebendo o mesmo
destaque e status de atrativo turistico do pais (ALFONSO, 2006).

® Essa propaganda faz parte da campanha “Brasileiro: descubra o Brasil”, promovida pela EMBRATUR
e veiculada na revista Veja ao longo do ano de 1976.
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O enunciado “Brasileiro: descubra o Brasil” dialoga com um feixe de outros
enunciados imagéticos em que a matriz do sentido de materialidade é o simbolo
historico do “Descobrimento do Brasil”. Trata-se, portanto, de uma atualizagdo de uma
memoria visual profundamente enraizada em nossa historia, em nossa cultura. Segundo
Foucault (2012a), um enunciado €é unico, mas, por outro lado, esta aberto a repeticédo, a
transformac&o, a reativacdo, como também sempre esta ligado a uma memoria e sempre

esta inserido em uma materialidade.

Dessa forma, o enunciado do “Descobrimento do Brasil” é constantemente
retomado em diferentes materialidades. Na propaganda em analise, ao trazé-lo,
conservou-se determinados tragos que, através de movimentos de intericonicidade,
recuperamos a memdria do acontecimento que possibilitou, em certo momento

historico, o aparecimento desse enunciado e ndo de outro em seu lugar.

Nesse caso, ele foi transfigurado na figura de uma propaganda turistica e, nessa
transfiguragéo, cruzaram-se sentidos imemoriais da materialidade com a atualidade dos
novos papéis do descobrimento, do Brasil e da brasileira. E a polissemia do verbo
descobrir que possibilita esse entrecruzamento de sentidos. A politica publica de
promogdo do turismo brasileiro pretendia, com essa propaganda, segurar o turista
brasileiro e fazé-lo gastar no Brasil e ndo no exterior, pois 0s portugueses ja

descobriram, agora € vez dos brasileiros.

Vé-se igualmente que os enunciados “Descubra o Brasil”, na posicdo superior
da imagem, e “Descobrir o Brasil de repente virou moda”, localizado do lado direito
da imagem, remetem & memoria discursiva da descoberta do Brasil, do colonizador e do
selvagem, do indio nu, da india como “objeto” dos seus colonizadores etc. Se por um
lado, as imagens adquirem legitimidade porque remetem a uma memdria historica

(WOODWARD, 2008); por outro lado reiteram estere6tipos e preconceitos.

A intericonicidade produziu entrelugares em que as identidades da mulher
brasileira, na contemporaneidade, sdo problematizadas a partir de uma memoria visual
que remonta ao sentido pejorativo de turismo sexual. Esses sentidos se digladiam, no
interior dos discursos, produzindo representacdes sociais e efeitos identitarios possiveis,
pois as imagens e a memoria, por meio de movimentos de intericonicidade, fazem
deslizar o dado e instauram 0 novo (GREGOLIN, 2008).
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Varios simbolos utilizados nessa propaganda da EMBRATUR reiteram essa
intericonicidade: temos a imagem do “Marco do Descobrimento”, localizado em Porto
Seguro-BA; a coroa de D. Pedro Il, que faz parte do acervo do Museu Imperial,
localizado em Petrépolis-RJ; a canoa, que lembra as utilizadas pelos indios; e a mulher
seminua, que nos remete a imagem que 0s portugueses tiveram ao desembarcar pela

primeira vez em terras brasileiras, conforme a Carta de Pero Vaz de Caminha:

a feicdo deles é serem pardos, um tanto avermelhados, de bons rostos e bons
narizes, bem feitos. Andam nus, sem cobertura alguma. Nem fazem mais
caso de encobrir ou deixa de encobrir suas vergonhas do que de mostrar a
cara. [...] Ali andavam entre eles trés ou quatro mocgas, bem novinhas e
gentis, com cabelos muito pretos e compridos pelas costas; e suas vergonhas,
tdo altas e tdo cerradinhas e tdo limpas das cabeleiras que, de as nds muito
bem olharmos, ndo se envergonhavam. [...] E uma daquelas mogas era toda
tingida de baixo a cima, daquela tintura e certo era tdo bem feita e tdo
redonda, e sua vergonha tdo graciosa que a muitas mulheres de nossa terra,
vendo-lhe tais feicBes envergonhara, por ndo terem as suas como ela
(ARROYO, 1963, p. 39-40).

Desde a chegada dos portugueses ao Brasil, muitos relatos e producdes
iconogréficas a respeito do pais surgiram, como a Carta de Pero Vaz de Caminha,
considerada o primeiro olhar do estrangeiro sobre as nossas terras, predominando “um
certo dizer associado a grandeza do territério, aliada a abundancia da vida selvagem e a
sensualidade, como dotes naturais” (SA, 2002, p. 25). N&o s6 na Carta, mas em outras
infinidades de producbes artisticas, como a tela “O Descobrimento do Brasil” de
Portinari (ver Figura 7), repercute a “metéfora do pais sensual e selvagem: um éden
paradisiaco com milhdes de Evas nuas” (SA, 2002, p. 25). Podemos dizer que ha uma

interdiscursividade entre a tela e a Carta ao Rei D. Manuel.

FIGURA 7 — Portinari: o descobrimento do Brasil

PORTINARI, Candido. O descobrimento do Brasil. 1956. Oleo sobre tela, 199 x 169 cm.
Disponivel em: <www.portinari.org.br>. Acesso em: 26 jul. 2014. (Foto: Reprodugao)
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Embora a midia exerca uma grande influéncia sobre o processo de construcéo
identitaria, principalmente nas sociedades pds-modernas ou globalizadas, ndo podemos
dizer que ela é a Unica detentora do poder de firmar um simbolo identitario, tendo em
vista que esse processo tem suas raizes fixadas na antropologia e na historia, ou seja,
nos acontecimentos que os antecederam. Ressaltamos as ideias correntes, pelo fato de
ser comum 0s meios de comunicacdo levarem a culpa de todos os males que afligem a

humanidade, sio os grandes vildes, que induzem e controlam a sociedade (SA, 2002).

Ao avaliar essas praticas discursivas e sociais, poderiamos até afirmar que a
midia apenas redimensiona os dizeres que estdo em circulagdo. Porém, por outro lado,
por conta da exaustiva reproducdo da imagem estereotipada da mulher brasileira nas
propagandas turisticas oficiais do pais, afirmamos que a EMBRATUR, ao lado da
musica, dos filmes e do acervo cultural, teve um papel fundamental na criacdo e

consolidacéo desse simbolo identitario brasileiro.

4.2 O corpo interditado: o reposicionamento da imagem do Brasil

Ao longo dos anos, o Brasil vem sofrendo com o agravamento do turismo
sexual, por isso, atualmente, como forma de tentar coibir, ou pelo menos ndo incentivar,
esse tipo de crime, o corpo seminu foi interditado no discurso turistico brasileiro,
estabelecendo-se, assim, uma nova ordem discursiva para o corpo. Segundo Gregolin
(2013, p. 12):

aquilo que é dito tem de, necessariamente, passar por procedimentos de
controle, de interdicdo, se segregacdo dos contetidos. Por serem produtos de
praticas, social e historicamente determinadas, as maneiras de se utilizarem
as possibilidades do discurso sdo reguladas, regulamentadas: ndo se pode,
absolutamente, falar de uma coisa qualquer num lugar e tempo qualquer. Ha
sempre, que se submeter a ‘ordem do discurso’, articulando aquilo que se
pode e se deve dizer no momento histérico da producédo dos sentidos.

Essa mudanca na forma como é composta e discursivizada a propaganda
turistica fica bastante perceptivel quando colocamos lado a lado um cartdo postal do Rio
de Janeiro da década de 1980 e uma propaganda turistica da mesma cidade do ano de
2014, como se pode observar nas Figuras 8 e 9. Na Figura 8, o cartdo-postal do Rio de
Janeiro era a brasileira. Ja na Figura 9, o cartdo-postal da cidade é a Praia de Ipanema,
conforme consta na materialidade linguistica “Praia de Ipanema: cartdo-postal do Rio de
Janeiro (RJ)”. Apds a interdicdo do corpo seminu da mulher, o foco da imagem se deu

nas belezas naturais da praia, nas areias brancas, no mar, no nascer do sol e no céu azul.
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FIGURA 8 — Cartdo-Postal de 1980 FIGURA 9 — Cartao-Postal de 2014

-~ s

Fonte: ALFONSO, 2006, p. 126. Fonte: #PARTIUBRASIL, 2014, p. 53.

Utilizando as palavras de Foucault (2013, p. 131), “[...] corrigiram-se aos poucos
as posturas: lentamente uma coacdo calculada percorre cada parte do corpo,
assenhoreia-se dele, dobra o conjunto, torna-o perpetuamente disponivel, e se prolonga,
em siléncio, no automatismo dos hébitos”. Em resumo, foi “expulsa a mulher sensual” e
Ihe foi dada a “fisionomia de mulher recatada”, ou seja, foi interditado o corpo seminu
da mulher nas propagandas turisticas oficiais, o corpo enquanto mercadoria disponivel
para 0 outro, dando lugar ao corpo vestido, assumindo as posi¢des-de-sujeito “mae”,

“esposa”, “profissional”, dentre outras; ou ao seu completo apagamento.

E comum falarmos do poder disciplinar das escolas, dos conventos, das prisdes
etc., mas por que ndo falarmos desse mesmo poder imperando sobre a discursivizagdo
do corpo nas propagandas turisticas institucionais? Um corpo que é utilizado, moldado
ou, até mesmo, silenciado conforme as delimitacGes da instituicdo é um bom exemplo
de que temos um processo disciplinar atuando sobre ele. Dessa maneira, podemos
perceber semelhangas entre a manipulagdo desse corpo discursivizado do corpo social
no periodo que Foucault (2013) chamou de “disciplinar”, ou seja, todos eles estdo
submetidos & “teoria geral do adestramento”. Para o filosofo francés (2012, p. 133), as
disciplinas séo os “métodos que permitem o controle minucioso das opera¢des do corpo,
que realizam a sujeicdo constante de suas forcas e lhe impdem uma relacdo de
docilidade-utilidade”, moldando o corpo para que ele se torne cada vez mais docil e til
as relacOes de poder vigentes, tendo em vista que um corpo ddcil é aquele “que pode ser
submetido, que pode ser utilizado, que pode ser transformado e aperfeicoado”; e til,
aquele que “torna-se habil ou cujas for¢as se multiplicam” (FOUCAULT, 2013, p. 132).
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A manipulacéo do corpo é sempre o resultado dessas relagdes de poder, pois sdo
sobre ele que se impGem as obrigacgdes, as limitacGes, as proibi¢Oes, as punicdes etc.,
objetivando torna-los ddceis, por isso o corpo € tido como “objeto e alvo de poder”.
Assim, por meio desse poder infinitesimal sobre o corpo, até as posturas, atitudes e 0s

gestos séo disciplinados conforme as vontades de verdade das instituicGes de poder.

Muitas das técnicas disciplinares que sdo utilizadas hoje ja existiam ha muito
tempo, principalmente nos séculos XVII e XVIII, onde as disciplinas tornaram-se
formulas gerais de dominagdo, que, por meio de vigilancias visiveis e invisiveis,
classificavam, qualificavam e puniam os habitos e comportamentos de pessoas que
tentavam fugir a ordem do discurso, através de dispositivos disciplinares, com o
objetivo de produzir corpos ddceis e Uteis a serem submetidos a um regime de poder
(FOUCAULT, 2013). Foucault (2013) analisou essa relacdo entre o espago e poder a
partir do modelo do Pandptico, que, segundo Bauman (1999, p. 56):

[...] através dos variegados invélucros dos poderes controladores, a sua tarefa
principal e comum [...] era disciplinar mantendo uma ameaca constante, real
e palpavel de punicdo; e, através dos muitos nomes dados as maneiras pelas
quais se exercia 0 poder, a sua estratégia basica e central [...] era fazer os
suditos acreditarem que em nenhum momento poderiam se esconder do olhar
onipresente dos seus superiores, de modo que nenhum desvio de
comportamento, por mais secreto, poderia ficar sem punicdo. No seu “tipo
ideal”, o Pandptico ndo permitiria qualquer espaco privado; pelo menos
nenhum espaco privado opaco, nenhum sem supervisdo ou, pior ainda, ndo
passivel de supervisdo.

Segundo Gregolin (2003), as sociedades disciplinares eram organizadas em
sistemas de poder e submisséo. A docilizacdo era importante para facilitar o processo de
submisséo, utilizagéo, transformacao e aperfeicoamento dos corpos em fungédo do poder.
A partir de técnicas disciplinares, sdo organizados 0s corpos nas prisdes, nos hospicios,
nos quartéis, nas empresas, nas escolas, nas fabricas, nos asilos, nos hospitais, nas

universidades etc. e, hoje, na midia.

A partir do século XX, passamos da sociedade disciplinar para a sociedade de
controle. Esse novo modelo de sociedade pode ser interpretado como um periodo de
intensificacdo das disciplinas, pois foram aperfeicoadas as técnicas de controle
(HARDT & NEGRI, 2001). A midia entra na sociedade como um importante vetor de
aprimoramento dessas técnicas, que passam a ndo mais utilizar o controle-repressao,
mas um controle imperceptivel e desejado, principalmente no campo da publicidade,
“esta é uma grande astlicia da sociedade de controle: o poder controlador passa a ser
desejado como algo positivo e prazeroso” (PEREIRA & BARACUHY, 2012, p. 137).
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Na sociedade de controle, as técnicas utilizadas sdo mais sutis, mais
sofisticadas e aparentemente inocentes, de tal forma que vem tomando todo o corpo
social (GREGOLIN, 2003) e a materializacdo desse controle sobre os corpos pode ser
observada em quatro aspectos: i) no controle do espago, ou seja, ao serem delimitados
os locais por onde os corpos devem transitar, torna-se mais facil a vigilancia, o olhar
fiscalizador; ii) no controle do tempo, ou seja, 0 tempo ndo é préprio, individual, mas
coletivo e controlado pelas instituiches detentoras de poder; iii) na vigilancia, de tal
forma que o controle ultrapassa todos os limites, assim, a0 sermos vigiados e
controlados em todas as nossas agdes ininterruptamente, passamos a ndo mais
identificar se essas acOes partem de nossas atitudes ou se sdo impostas pelo poder; e iv)
no saber, ou seja, a disciplina produz saber e 0 acimulo de saber produz poder, assim,
0s saberes racionais e normativos fundamentam as técnicas disciplinares (GREGOLIN,
2003). Essas técnicas de controle sobre o espago, 0 tempo, a vigilancia e o saber sdo a
garantia para o adestramento, para a subordinagdo. Assim, com 0 monitoramento dos
corpos, o governo controlara uma maior possibilidade de lucro, que é o que o governo
mais quer, mesmo que ele “aja como se estivesse a servico dos governados”
(FOUCAULT, 2012c, p. 419).

“Essa forma de governo visa ao bem-estar da populacdo, um biopoder, que age
sobre os corpos através de dispositivos de seguranca que visam manté-los saudaveis
para produzir e consumir” (PEREIRA & BARACUHY, 2012, p. 138). Cada vez mais
ha um investimento nos corpos, ha um governo sobre a vida (biopoder), para que 0s

mesmos continuem saudaveis e, assim, aptos ao trabalho e ao consumo.

Apresentamos essa passagem da sociedade disciplinar para a sociedade de
controle, para mostramos a constru¢cdo da Governamentalidade. Segundo Foucault
(2012c), desde o século XVIII, ja vivemos na era da governamentalidade, na qual o alvo
ndo é mais o individuo, mas a populagdo, o corpo populacional. Para o filésofo, nessa
nova arte de governar, a disciplina ndo é eliminada, pelo contrario, nunca a disciplina
foi tdo importante, tdo valorizada quanto a partir do momento em que Se procurou gerir
a populagdo. Segundo Foucault (2012c, p. 429), a governamentalidade é:

[...] o conjunto constituido pelas institui¢des, procedimentos, analises e
reflexdes, célculos e taticas que permitem exercer esta forma bastante
especifica e complexa de poder, que tem por alvo a populagéo, por forma

principal de saber a economia politica e por instrumentos técnicos essenciais
os dispositivos de seguranca.
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Essa breve incursdo sobre as estratégias de governamentalidade serviu de base
para ilustrarmos como 0 governo pode gerir uma populagdo, de modo a conduzi-la, no
tempo e no espaco, por meio de vigilancias ininterruptas, respaldado em saberes e
poderes normativos, com o objetivo puramente capitalista de gerar lucro, porém sem

fazer-se mostrar, além de utilizar um poder imperceptivel e que induz ao prazer.

Com sua forma sutil e silenciosa, o olhar vigilante do governo continua a
controlar e punir os corpos, porém, diferentemente do periodo do controle-represséo,
que detinha o direito de fazer morrer. Utilizando-se da positividade, o objetivo do

governo é deslocado para o controle-estimulacéo, ao utilizar-se do direito de fazer viver.

Desse modo, como reconhecer uma sociedade controlada pelos dispositivos de
seguranca? Esse tipo de sociedade seria aquela que tem como alvo a populagéo e utiliza
a instrumentalizacdo do saber econdomico (FOUCAULT, 2012c), ou seja, praticamente

todas as sociedades da p6s-modernidade — utilizando um termo de Bauman (1999).

4.3 O corpo no Carnaval: espaco onde a nudez é a regra

Sendo o saber econdmico a pega-chave que move o mundo globalizado,
podemos afirmar que o produto Brasil pode ser tratado como um produto qualquer, em
termos de marketing e promocao (que € parte do primeiro), e o consumidor de turismo
também pode ser tratado como um consumidor de um produto qualquer, ja que, embora
sendo um produto intangivel, é regido pelos mesmos sistemas de regras e pela mesma
lei da oferta e da procura que os tangiveis (SA, 2002). Woodward (2000) afirmou que,
no campo da publicidade, identidades sdo construidas para atingir determinados
consumidores, que comprardo o produto com o qual eles se identificardo, ou seja, sdo

identidades que se dirigem as necessidades de um publico-alvo.

Porém, como dissemos anteriormente, ndo basta apenas eleger elementos
quaisquer a fim de ilustrar a propaganda e convencer o turista em potencial de que
naquele lugar ele podera vivenciar as férias de seus sonhos. As propagandas turisticas sé
serdo eficazes no seu objetivo de vender, se, no seu apelo aos consumidores,
discursivizarem imagens com as quais eles possam identificar realmente aquela
localidade (WOODWARD, 2000). E isso também fara com que possa ser evitada uma

possivel frustracdo do visitante.
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Sa (2002) afirma que imagens que ndo representam a “realidade”, ou seja, que
ndo possuem bases soOlidas, também sdo consideradas problematicas em termos de
“marketing”, pois, ap0s experiéncias tangiveis e a constatacdo in loco do turista, o que
pode haver é que ele ndo retorne e ainda faca uma propaganda negativa para outros

clientes em potencial.

Para que isso ndo ocorra, Woodward (2000) diz que ha duas formas de se
reivindicar uma posi¢do de identidade auténtica e verdadeira: uma amparada nos
antecedentes histdricos e outra na biologia. Porém, no caso do nosso pais, Alfonso
(2006, p. 126) enfatiza que:

[...] enquanto diversos paises fortaleceram sua imagem através do patrimonio
histérico-cultural, o Brasil passou anos escondendo o préprio patrimonio
historico e o legado de cultura em nome da busca de uma imagem de
sensualidade, notadamente ligada & mulher brasileira. Em suma, para
apresentar o Brasil ao mercado turistico internacional, na maioria das vezes o
trade turistico se apropria de imagens esterectipadas, sem realizar a analise
[...] das consequéncias que as imagens acarretardo.

Quando a midia discursiviza o Carnaval brasileiro, por exemplo, hd uma
valorizacdo das raizes culturais do pais, mas o evento ndo é o Unico patriménio cultural
que deve ser conhecido ou valorizado, ele ndo representa toda uma nacéo tdo rica em
diversidade cultural. Mesmo assim, o Brasil foi estereotipado e continua sendo

identificado como o pais do Carnaval (SA, 2002, p. 17).

Dessa forma, mesmo com a interdicdo do corpo seminu, ndo se repercutiu no
discurso sobre o Carnaval brasileiro, devido a continua ocorréncia, em propagandas,
filmes, reportagens e documentarios sobre o Brasil, de uma superexposi¢cdo do corpo

feminino seminu em desfiles carnavalescos.

Na Figura 10, por exemplo, podemos perceber que a patrocinadora oficial da
Copa do Mundo 2014, a empresa de servicos financeiros Visa, ndo sofreu qualquer
sangdo do pais, ao colocar em uma de suas campanhas publicitérias, a imagem de uma
mulata seminua, com trajes carnavalescos, simbolizando a mulher brasileira e o Brasil,

pais sede no ano de 2014 desse evento mundial.



FIGURA 10 - Visa: Estamos loco, loco, locos!

Fstamos loco"x)
loco, locos!

PATROCINADOR GLOBAL

VISA | Ysrssii L

Disponivel em: <www.facebook.com/VisaBR>. Acesso em: 04 jul. 2014.
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Apresentamos também, na Figura 11, como exemplo, uma imagem do

videoclipe da musica oficial da Copa do Mundo no Brasil, “We are one”, cantada pelo

americano Pitbull, juntamente com a porto-riqguenha Jennifer Lopez e a brasileira

Claudia Leite, e que apresenta brasileiras com trajes sumarios sambando.

FIGURA 11 - Copa 2014: Videoclipe da Musica Oficial “We are one”

—

Disponivel em: <www.globo.com>. Acesso em: 03 jul. 2014,



73

Essa questdo da identidade e da diferenca é perceptivel em ambas as imagens.
Ao analisa-las, podemos ver mulatas seminuas sambando, vestidas com fantasias
carnavalescas e a bandeira brasileira. As duas produgdes mididticas remetem a Copa
Mundial de Futebol, sediada no Brasil, por isso a unido do samba, futebol e Carnaval

(leia-se mulheres sambando com pequenos trajes).

Essa é a identidade que vai marcar esse lugar, esse € 0 espaco que a midia quer
representar o Brasil. Um dos simbolos que singulariza a imagem é a bandeira, € 0 que
vai dizer que esse espaco pertence ao Brasil e ndo a outro, essa é a diferenca. Segundo
Woodward (2000), na afirmacdo das identidades, os sistemas representacionais que

marcam a diferenca podem incluir uma bandeira, por exemplo.

Nessas produgOes, a bandeira afirmou a identidade brasileira do espago.
Percebemos também que as propagandas apresentam as cores verde e amarelo bastante
evidenciadas, promovendo, assim, uma interdiscursividade com a palavra “Brasil”. As
sobreposicoes de elementos colocados nessas propagandas sdo determinantes para a
movéncia dos sentidos propostos no enunciado da Figura 10: “Estamos loco, loco,
locos!”. Quem esté “loco”? O Estrangeiro? Pelo qué? Pela brasileira seminua sambando
na sua frente? Por estar no pais da libertinagem sexual? Inimeros questionamentos
poderemos fazer nesse gesto interpretativo, a partir de uma rede de memdrias que sao

ativadas ao nos depararmos com esse tipo de producgéo discursiva.

Vimos, anteriormente, que, com o passar dos anos, a EMBRATUR veio
desconstruindo essa imagem do Brasil atrelado a imagens de mulheres seminuas e, em
seu lugar, foi alicercando uma outra imagem, a de um pais que quer atrair seus turistas
por meio da grande diversidade de opg¢des de lazer natural-historico-cultural. Porém,
como “o discurso € um processo circulatorio” (ASSIS, 2004, p. 65), mediante a
retomada do discurso da mulher seminua nessas propagandas da Copa do Mundo, mais
uma vez foi ratificada a identidade de um pais onde as mulheres vestem trajes infimos e

estdo sempre “disponiveis” aos estrangeiros.

Na Figura 12, temos a imagem da Globeleza — mulata que se apresenta
completamente nua, apenas com o corpo pintado, em vinheta destinada a transmissao do
Carnaval brasileiro da emissora de televisdo Rede Globo. E importante ressaltar que
essa vinheta, além de desconsiderar a interdicdo dessa imagem estereotipada da

brasileira, ainda infringe as normas de classificagdo indicativas do Ministério da Justica
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para a TV brasileira, ignorando a classificacdo e exibindo cenas de nudez em horario
livre. Segundo o Guia Prético de Classificacdo Indicativa (2012), cenas em que Sao
exibidos seios, nadegas e/ou 6rgdos genitais ndo sdo recomendadas para menores de 14
anos, por isso s6 podem ir ao ar a partir das 21 horas.

FIGURA 12 - Globo: Vinheta do Carnaval Globeleza 2015

Disponivel em: <www.globotv.globo.com/rede-globo/>. Acesso em: 05 jan. 2015.

Embora essa imagem da mulata no Carnaval parega algo distante, que néo
representa a realidade de grande parte das brasileiras e da diversidade cultural do pais,

ela mostra rastros da nossa identidade, da nossa cultura.

4.4 O corpo e a heterotopia: o espag¢o do Carnaval e o do dia-a-dia

Vimos no capitulo anterior que cada lugar heterotdpico possui suas regras de
utilizagdo, por se constituir como um espago institucionalmente demarcado e estar
inserido no interior de uma dada cultura. Vale ressaltar que essas regras fazem parte da

vontade de verdade do poder institucional vigente.

No Brasil, a permissdo/proibi¢do a nudez é um assunto bastante polémico. Os
biquinis brasileiros sdo considerados os menores do mundo, enquanto o uso do topless
na orla brasileira é proibido e pode até resultar em multa. Em contrapartida, no
Carnaval, a completa exposicdo do corpo nu € permitida e bastante aceitavel (ver
Figuras 13 e 14).
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FIGURA 13 — A proibicédo da nudez na praia

b )

Bragos decepados, pés, corpos sem cabega aparecem
em praias do Rio enquanto a policia reprime o topless

'
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Fonte: Acervo Digital da Veja, ed. 1633 de 26 jan. 2000.

FIGURA 14 — A permissdo da nudez no Carnaval

Disponivel em: <fotos.noticias.bol.uol.com.br/ carnaval/2013/>. Acesso em: 05 jan. 2015.

Nosso entendimento € que, no discurso sobre o Carnaval brasileiro, a nudez ndo
é interditada, porque ela compartilna das mesmas regras proporcionadas ao espago
carnavalesco, esse espaco misto entre a heterotopia e a utopia, esse espago entre a

realidade e a fantasia, que encanta o Brasil e 0 mundo durante um curto periodo do ano.

Assim, o objetivo desse capitulo foi o de historicizar a construcdo da identidade
do sujeito mulher brasileira, a partir de sua discursivizacdo nas propagandas turisticas
produzidas pela EMBRATUR, concomitante a uma analise do corpus. As interpretacdes
fundamentaram-se nas teorias e conceitos abordados nos capitulos anteriores. Ao passo
que se realizaram as analises, ressaltamos outros pontos relevantes para um efeito final

coerente do trabalho.
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CONSIDERACOES FINAIS




7

Foucault nunca encarou a escritura como um
objetivo, como um fim. E exatamente isso que
faz dele um grande escritor, que coloca no
que escreve uma alegria cada vez maior, um
riso cada vez mais evidente.

Gilles Deleuze (2005, p. 33)

N ossa principal preocupacdo nessa Dissertacdo de Mestrado foi a de investigar
sobre a questdo-problema que suscitou esta pesquisa, apresentada a seguir:
existe a interdicdo da nudez do corpo da mulher no género propaganda turistica e o

mesmo ndo ocorre nesse género quando se trata do Carnaval.

No percurso que desenvolvemos até aqui, abordamos importantes perspectivas
tedricas e, paralelamente, realizamos a andlise do corpus, a fim de encontrarmos
respostas para tal problematica. Dessa maneira, percebemos que houve uma mudanca
significativa nos modos de discursivizar o corpo da mulher nas propagandas turisticas

brasileiras institucionais.

Verificamos que no periodo entre as décadas de 1970 e 1980, com o objetivo de
promover o “Carnaval do Brasil” e de construir uma identidade brasileira no exterior, a
EMBRATUR fez uso em suas campanhas da discursivizagdo de alguns esteredtipos
brasileiros, dentre eles, sendo o principal, de textos verbo-visuais que enaltecem o corpo

seminu da mulher brasileira.

Observamos também que os sentidos se digladiam no interior dos discursos,
produzindo representagdes sociais e efeitos identitarios, pois as imagens e a memoria,
por meio de movimentos de intericonicidade, fazem deslizar o dado e instauram o novo.
Consequentemente, 0s ecos das imagens produziram entrelugares em que as identidades
da mulher brasileira, na contemporaneidade, foram discutidas a partir de uma memoria

visual que remontava ao sentido pejorativo do turismo sexual.

Apols a década de 1990, como forma de potencializar as campanhas contra o
turismo sexual, o corpo seminu foi interditado no discurso turistico oficial brasileiro,
estabelecendo-se, assim, uma nova ordem discursiva para o corpo. Entretanto, ndo foi
observada essa interdigdo no discurso sobre o Carnaval brasileiro, tendo em vista a

continua superexposi¢do do corpo seminu da mulher em desfiles carnavalescos.
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Ressaltamos que, em ambas as épocas, o foco se deu sobre o corpo, seja
expondo-o ou interditando-o0, o0 importante é que ele foi e continua sendo moldado para
que se torne cada vez mais docil e atil as relacdes de saber-poder e as vontades de
verdade das instituicdes de poder vigentes. Nessa era da pds-modernidade, vivemos um
periodo de intensificacdo do controle sobre os corpos, porém esse controle que nos
aflige é imperceptivel, ininterrupto e desejado, pois ele visa ao bem-estar da populagéo,

é um biopoder. O governo age como se estivesse realmente a servi¢co dos governados.

Vimos que, desde o século XVIII, ja vivemos na era da governamentalidade, na
qual o alvo do governo nédo é o individuo, mas o corpo populacional, a forma principal
de saber é a economia politica e os instrumentos técnicos essenciais sdo 0s dispositivos
de seguranca, que visam conduzir a populagdo no tempo e no espago, com o objetivo

puramente capitalista de gerar lucro, porém sem fazer-se mostrar.

Pensando a questdo em termos mais amplos, diriamos que a pesquisa apontou
duas ordens discursivas para 0 corpo: numa, 0 sujeito vive regido por regras, normas e
interdicbes que hierarquizam as relacGes das pessoas em seu cotidiano; noutra, no
periodo carnavalesco, o sujeito vive em um mundo paradisiaco, livre de amarras, € 0
momento dos prazeres ilimitados e oniricos. H4& um confronto entre a razdo e a
desrazdo, onde a ordem € a (des)ordem. Assim, constatamos que o Carnaval é um
espaco heterotdpico de passagem, por isso a nudez é permitida no tempo e no espago
carnavalesco, ou seja, 0s sistemas de controle, sobretudo a interdicéo, que perpassam
toda a ordem da vida cotidiana, s@o revogados durante o Carnaval, e essa
permissividade abrange, inclusive, o discurso da propaganda turistica oficial brasileira.



79

REFERENCIAS




80

ALFONSO, Louise Prado. EMBRATUR: Formagéo de imagens da nacdo brasileira.
2006. 139f. Dissertacdo (Mestrado) — Universidade Estadual de Campinas, Campinas,
2006.

ARROYO, Leonardo (org.). Carta a El Rei D. Manuel: Pero Vaz de Caminha. S&o
Paulo: Dominus Editora, 1963.

ASSIS, Edjane Gomes de. Nas tonalidades do dizer: a instauracdo dos sentidos nas
revistas Veja e Istoé. In: LUCENA, lvone Tavares de; OLIVEIRA, Maria Angélica de;
BARBOSA, Rosemary Evaristo (orgs.). Andlise do discurso: nas movéncias de sentido
as nuangas do (re)dizer. Jodo Pessoa: Ideia, 2004. p. 53-66.

AUTHIER-REVUZ, Jacqueline. Heterogeneidade mostrada e heterogeneidade
constitutiva: elementos para uma abordagem do outro no discurso. In: AUTHIER-
REVUZ, Jacqueline. Entre a transparéncia e a opacidade: um estudo enunciativo do
sentido. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2004. p. 11-80.

BARACUHY, Maria Regina. Analise do Discurso e Midia: nas trilhas da identidade
nordestina. Veredas ON LINE, Juiz de Fora, v. 14, n. 2, p. 167-177, 2010.

BAUMAN, Zygmunt. Globalizagéo: as consequéncias humanas. Tradu¢do de Marcus
Penchel. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 1999.

. ldentidade: Entrevista a Benedetto Vecchi. Traducdo de Carlos Alberto
Medeiros. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2005.

BRASIL. Ministério do Turismo. Brasil Sensacional, 2008a. Disponivel em: <http://w
ww.turismo.gov.br/turismo/multimidia/campanhas_publicitarias/brasil_sensacional.htm
I> Acesso em: 31 jul. 2012.

BRASIL. Ministério do Turismo. Turismo de Sol e Praia: orientagcBes basicas.
Brasilia: Ministério do Turismo, 2008b.

BRASIL. Ministério da Justica. Classificacdo indicativa: guia pratico, 2012.
Disponivel em: <http://www.ebc.com.br/sites/default/files/guia_pratico_classicifacao
indicativa_final.pdf >. Acesso em: 3 jul. 2014.

CARNEIRO, Marcelo; PAIXAO, Roberta. A policia persegue os seios. VEJA, S&o
Paulo, Ed. Abril, 26 jan. 2000, ed. 1633, ano 33, n. 4, p. 44-47.

COSTA, Fernando; SARGENTELLI, Oswaldo. Memorias de um sargento de
mulatas: Oswaldo Sargentelli. Rio de Janeiro: Imprensa Oficial, 1999,

COURTINE, Jean-Jacques. Analise do discurso politico: o discurso comunista
enderecado aos cristdos. Sao Carlos, SP: EAUFSCar, 20009.

COURTINE, Jean-Jacques. Decifrar o corpo: pensar com Foucault. Traducdo de
Francisco Moras. Petrépolis, RJ: Vozes, 2013.

. Introducgéo. In: CORBIN, Alain; COURTINE, Jean-Jacques; VIGARELLO,
Georges (orgs.). Histdria do corpo: as mutagdes do olhar: o século XX. V. 3. 4. ed.
Petropolis, RJ: Vozes, 2011.



81

. O discurso intangivel: marxismo e linguistica (1965-1985). Traducdo de
Heloisa M. Rosério. Cadernos de Traducéo 6. Porto Alegre: UFRGS, 1999.

CRUZ, Mbnica da Silva. Pelas vias da cidade: espa¢o, memoria e produgdo de
subjetividades. In: MILANEZ, Nilton; SANTOS, Janaina de Jesus (orgs.). Analise do
discurso: sujeito, lugares e olhares. Sdo Carlos, SP: Claraluz, 2009. p. 75-81.

DELEUZE, Gilles. Foucault. Tradugdo de Claudia Sant’Anna Martins. Séo Paulo:
Brasiliense, 2005.

Post-scriptum sobre as sociedades de controle. In: DELEUZE, Gilles.
Conversacdes. Tradugdo Peter Pal Pelbart. Sdo Paulo: Editora 34, 1992. p. 221-224.

DEZERTO, Felipe Barbosa. Sujeito e sentido: uma reflexdo tedrica. Revista Icarahy,
Niterdi, n. 4, out. 2010.

FERNANDES, Cleudemar Alves. Analise do discurso: reflexdes introdutérias.
Goiania, GO: Trilhas Urbanas, 2005.

FERREIRA, Maria Cristina Leandro. Analise do Discurso no Brasil: notas a sua
histéria. In: FERNANDES, Cleudemar Alves; SANTOS, Jodo Bosco Cabral dos,
(orgs.). Percursos da analise do discurso no Brasil. Sdo Paulo, SP: Editora Claraluz,
2007. p. 11-22.

. Nas trilhas do discurso: a proposito de leitura, sentido e interpretacdo. In:
ORLANDI, Eni Puccinelli. (org.) A leitura e os leitores. 2 ed. Campinas, SP: Pontes,
2003. p. 201-208.

. O quadro atual da andlise de discurso no Brasil: um breve predmbulo. In:
INDURSKY, Freda; FERREIRA, Maria Cristina Leandro (org.). Michel Pécheux e a
analise do discurso: uma relagcdo de nunca acabar. Sdo Carlos, SP: Claraluz, 2005. p.
13-21.

FOUCAULT, Michel. A arqueologia do saber. Tradugdo de Luiz Felipe Baeta Neves.
8 ed. Rio de Janeiro, RJ: Forense Universitaria, 2012a.

. A ordem do discurso: aula inaugural no Collége de France, pronunciada em 2
de dezembro de 1970. Traducdo de Laura Fraga de Almeida Sampaio. 22 ed. S&o Paulo:
Edicdes Loyola, 2012b.

. As palavras e as coisas: uma arqueologia das ciéncias humanas. Tradugédo de
Salma Tannus Muchail. 8 ed. Séo Paulo: Martins Fontes, 1999.

. Microfisica do poder. 25 ed. S&o Paulo: Graal, 2012c.

. Outros espacos. In: FOUCAULT, Michel. Estética: literatura e pintura, masica
e cinema. 2. ed. Rio de Janeiro: Forense Universitéria, 2006. (Ditos e escritos; I1). p.
411-422.

. Vigiar e punir: nascimento da prisdo. Traducdo de Raquel Ramalhete. 41 ed.
Petropolis, RJ: Vozes, 2013.



82

GAMA-KHALIL, Marisa Martins. Préticas de subjetivacdo nos espagos d’o conto da
ilha desconhecida. In: MILANEZ, Nilton; SANTOS, Janaina de Jesus (orgs.). Analise
do discurso: sujeito, lugares e olhares. Sdo Carlos, SP: Claraluz, 2009. p. 63-74.

GREGOLIN, Maria do Rosério Valencise. A midia e a espetacularizacdo da cultura. In:
GREGOLIN, Maria do Rosario (org.). Discurso e Midia: a cultura do espetaculo. Sdo
Carlos, SP: Claraluz, 2003. p. 09-17.

. Formacéo discursiva, redes de memoria e trajetos sociais de sentido: midia e
producdo de identidades. In. BARONAS, Roberto Leiser. Analise do discurso:
apontamentos para uma historia da nogdo-conceito de formacao discursiva. Sdo Carlos,
SP: Pedro & Jo&o Editores, 2007. p. 155-168.

. Foucault e Pécheux na analise do discurso: dialogos e duelos. Sdo Carlos,
SP: Editora Claraluz, 2006.

. J.-J. Courtine e as metamorfoses da analise do discurso: novos objetos, novos
olhares. In: SARGENTINI, Vanice; GREGOLIN, Maria do Rosario (orgs.). Analise do
Discurso: herangas, métodos e objetos. S&o Carlos: Editora Claraluz, 2008.

. Sentido, sujeito e memoria: com 0 que sonha nossa va autoria? In:
GREGOLIN, Maria do Rosario Valencise; BARONAS, Roberto Leiser, (orgs.). Analise
do discurso: as materialidades do sentido. S&o Carlos, SP: Claraluz, 2001. p. 60-78.

HALL, Stuart. Da didspora: identidade e mediac¢des culturais. Belo Horizonte: Editora
UFMG; Brasilia: Representacdo da UNESCO no Brasil, 2003.

. Quem precisa da identidade? In: SILVA, Tomaz Tadeu da (org.); HALL,
Stuart; WOODWARD, Kathryn. Identidade e diferenca: a perspectiva dos estudos
culturais. Petropolis, RJ: Vozes, 2000. p. 103-133.

HARDT, Michael; NEGRI, Antonio. Producdo Biopolitica. In: HARDT, Michael;
NEGRI, Antonio. Império. Traducdo de Berilo Vargas. Rio de Janeiro, RJ: Record,
2001. p. 41-60.

MAINGUENEAU, Dominique. A heterogeneidade mostrada. In: MAINGUENEAU,
Dominique. Novas tendéncias em analise do discurso. Traducdo de Freda Indursky.
Campinas, SP: Pontes: Editora da Universidade Estadual de Campinas, 1989. p. 75-110.

MILANEZ, Nilton. O corpo é um arquipélago: meméria, intericonicidade e identidade.
In: NAVARRO, Pedro. (org.) Estudos do texto e do discurso: mapeando conceitos e
métodos. Sdo Carlos, SP: Claraluz, 2006. p. 153-179.

NASCIMENTO, llderlandio Assis de Andrade; FRANCELINO, Pedro Farias. A ndo-
coincidéncia interlocutiva em postagens do twitter: o um marcado pelo ndao-um. In:
SILVA, Ananias Agostinho da; SILVA, Francisco Vieira da; TORRES, Maria Gorete
Paulo (orgs.). Nas tramas da linguagem: estudos sobre discurso, texto e ensino. Sao
Carlos: Pedro & Jodo Editores, 2014.

NASCIMENTO, Mari Eliza Freitas do. A pedagogia do sorriso na ordem do discurso
da inclusdo da revista sentidos: poder e subjetivacdo na genealogia do corpo com
deficiéncia.2013. 288f. Tese (Doutorado) — Universidade Federal da Paraiba, Jodo Pessoa,
2013.



83

PECHEUX, Michel. A andlise de discurso: trés épocas (1983). In: GADET, Francoise;
HAK, Tony (orgs.). Por uma analise automética do discurso: uma introducéo a obra
de Michel Pécheux. Campinas, SP: Editora da UNICAMP, 2010. p. 307-315.

; FUCHS, C. A prop6sito da analise automética do discurso: atualizacdo e
perspectivas (1975). In: GADET, Francoise; HAK, Tony (orgs.). Por uma anélise
automatica do discurso: uma introdugdo a obra de Michel Pécheux. 4 ed. Campinas,
SP: Editora da Unicamp, 2010. p. 159-249.

, GADET, F. H4 uma via para a linguistica fora do logicismo e do
sociologismo? In: PECHEUX, Michel. Analise de discurso: Michel Pécheux. Textos
selecionados: Eni Puccinelli Orlandi. Campinas, SP: Pontes Editores, 2011. p. 295-311.

. O discurso: estrutura ou acontecimento. Tradugéo de Eni Puccinelli Orlandi. 6
ed. Campinas, SP: Pontes Editores, 2012.

Papel da memobria. In. ACHARD, Pierre [et.al.] (org.). Papel da
memoria. Tradugdo de José Horta Nunes. Campinas, SP: Pontes, 1999. p. 49-57.

PEREIRA, Téania Maria Augusto; BARACUHY, Maria Regina. O discurso midiatico
sobre o corpo: a revista Veja como um manual de uso. In: Revista Prolingua. Jodo
Pessoa, vol. 7, n° 1, jan/jun de 2012, p. 133-151.

POSSENTI, Sirio. Teoria do discurso: um caso de mualtiplas rupturas. In: MUSSALIM,
Fernanda; BENTES, Ana Christina. Introducdo a linguistica: fundamentos
epistemoldgicos. Volume 3. 5 ed. Sdo Paulo, SP: Cortez, 2011.

RIO DE JANEIRO (Estado). Lei n.° 4642, de 17 de novembro de 2005. Proibe e
veiculacdo, exposicdo e venda de postais turisticos que usem fotos de mulheres, em
trajes sumarios, que ndo mantenham relacdo ou ndo estejam inseridas na imagem
original dos cartdes-postais. Diario Oficial [da] Republica Federativa do Brasil,
Brasilia, DF, v. 132, n. 155, p. 12247. 15 ago. 1994. Secédo 1, pt. 1.

ROMUALDO, Edson Carlos. Dialogismo, carnavalizacéo e polifonia: a contribuigéo de
Bakhtin. In: ROMUALDO, Edson Carlos. Charge jornalistica: intertextualidade e
polifonia: um estudo de charges da Folha de S. Paulo. Maringéa: Eduem, 2000. p. 47-55.

SA, Rosana Bignami Viana de. A imagem do Brasil no turismo: construcéo, desafios
e vantagem competitiva. S&o Paulo: Aleph, 2002.

SILVA, Tomaz Tadeu da. A producéo social da identidade e da diferenca. In: SILVA,
Tomaz Tadeu da (org.); HALL, Stuart; WOODWARD, Kathryn. ldentidade e
diferenca: a perspectiva dos estudos culturais. Petrépolis, RJ: Vozes, 2000. p. 73-102.

SILVA, Zélia Lopes da. Os carnavais de rua e dos clubes na cidade de S&do Paulo:
metamorfoses de uma festa (1923-1938). S&o Paulo: Unesp; Londrina: Eduel, 2008.

WITZEL, Denise Gabriel. Discurso, histéria e corpo feminino em antigos anincios
publicitérios. Alfa, Sdo Paulo, v.58, n.3, p. 525-539, 2014.

WOODWARD, Kathryn. Identidade e diferenca: uma introducdo teorica e conceitual.
In: SILVA, Tomaz Tadeu da (org.); HALL, Stuart; WOODWARD, Kathryn.
Identidade e diferenca: a perspectiva dos estudos culturais. Petropolis, RJ: Vozes,
2000. p. 07-72.



	Capas 2016.07.14
	Capas 2016.07.14

	FICHA CATALOGRAFICA(d)
	Capas 2016.07.14
	Dissertação 2016.07.14



