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RESUMO

A presente dissertacdo teve como objetivo principal analisar o processo de
reestruturacdo espacial realizado na Feira da Prata, localizada no bairro homénimo, na
cidade de Campina Grande - PB, tendo como recorte temporal o periodo que
compreende os anos 2005 a 2015. Nesse sentido, buscamos perceber como se
processaram as politicas publicas direcionadas para esta feira com o intuito de adequar a
sua estrutura fisica, bem como a sua forma de organizacdo as demandas atuais de
consumo e aos padrbes de comercializacdo impostos pela sociedade contemporanea.
Tentamos compreender também como os feirantes se apropriam e se organizam no
espaco da feira, antes e depois da reestruturacdo, para realizar as suas praticas de
sociabilidade, comercializar os seus produtos e estabelecer as suas relagdes de trabalho,
percebendo os contrastes e conflitos decorrentes da produgdo de um “espaco
concebido”, planejado tecnicamente por arquitetos e urbanistas, em oposi¢ao ao “espaco
vivido”, construido pelos feirantes com base no seu “saber/fazer” cotidiano e, nessa
conjuntura, inferir as principais “taticas” adotadas pelos feirantes para se estabelecer
nesse “espago concebido”. Buscamos investigar ainda quais as intencionalidades que
estdo subjacentes as acBes do poder publico no que concerne as politicas de
continuidade dirigidas as feiras que, na maioria das vezes, estdo vinculadas a
necessidade de autopromocédo politica de determinados grupos hegeménicos e ndo
necessariamente no entendimento do carater historico, tradicional e singular presente
nessas instituicGes. No tocante aos procedimentos metodoldgicos, a pesquisa pautou-se,
sobretudo, no trabalho de campo, com a aplicacdo de entrevistas, aliado a discussdo
tedrica, tendo como pressupostos, principalmente, autores dos campos da Geografia e da
Histdria, uma vez que estudar feiras requer um olhar interdisciplinar. Desse modo, a
partir de nossas investigacOes e reflexdes depreendemos que a reestruturacdo, aos
moldes em que foi concretizada, configurou-se como a imposicao de uma racionalidade
externa a propria racionalidade da feira, tendo por finalidade primeira a promocéo de
grupos politicos em dmbito municipal e estadual e ndo necessariamente a melhoria nas
condigdes de trabalho dos feirantes.

Palavras Chave: Feira da Prata, Reestruturacdo, Racionalidade, Campina Grande - PB



ABSTRACT

This current dissertation aimed to analyze the spatial restructuring process carried out in
the Feira da Prata, located in the Prata’s neighborhood in the city of Campina Grande,
including the time frame between 2005 and 2015. In that sense, we seek to understand
how being processed the public policies directed to this fair in order to suit their
physical structure, as well as its form of organization to current consumer demands and
marketing standards imposed by modern society. In addition, we try to understand how
fair dealers take ownership and are organized within the trade fair space, before and
after the restructuring process, to make their sociability practices, market their products
and establish their working relationships, realizing the contrasts and conflicts arising
from the production of a "mental space”, the space of the philosophers and urban
planners, as opposed to "real space”, the physical and social spheres built by fair dealers
based on their "knowing/doing” everyday and, at this juncture, infer the “tactics”
adopted by fair dealers to establish in this “mental space”. Still we try to investigate
what the intentions underlying the government's actions with respect to continuity of
policies aimed at fairs, most often, it is linked to the need for self-promotion policy
certain hegemonic groups and not necessarily in understanding the historical character,
traditional and unique present in these institutions. Regarding the methodological
procedures, the research was characterized, above all, in the fieldwork, with interviews
application, combined with the theoretical discussion, with the authors assumptions,
mainly from the fields of Geography and History, since fairs study requires an
interdisciplinary look. Thereby from our investigation and reflections inferred therefore,
the restructuring, the manner in which it was achieved, configured as the imposition of
an external rationality to the rationality of the fair, having a primary purpose the
promotion of political groups in municipal and state levels and no improvement in their
working conditions of the fair dealers.

Keywords: Feira da Prata, Reestruturation, Racionality, Campina Grande - PB
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INTRODUCAO

As feiras livres, denominadas na literatura como marché (feira), periodic market
(mercado periddico) ou market place (praca de mercado), constituem irrefutavel
relevancia na sociedade desde a origem dos primeiros aldeamentos até as atuais cidades
modernas como fonte de abastecimento de produtos para muitas familias. Inicialmente
eram movidas a partir das trocas do excedente agricola e sob o prisma do periodo
técnico-cientifico-informacional, enquanto aprofundamento e extensdo do modelo de
producdo capitalista, vém passando por metamorfoses tanto no que se refere a sua
estrutura, quanto nos tipos de produtos comercializados, com a insercdo de mercadorias
oriundas dos setores tecnoldgicos e industriais, direcionadas ao consumidor da cidade
contemporanea.

No decorrer da historia, diferentes periodos interferiram no funcionamento e no
modo de organizacdo das feiras, a exemplo da Idade Média, onde o comércio em geral
ficou estagnado e apenas ap0s as cruzadas e o Renascimento Urbano e Comercial as
feiras tomaram forca novamente. Contudo, foi no inicio do século XIX com as
transformacdes socioespaciais impulsionadas pelo sistema capitalista, sobretudo, nos
centros urbanos, que houve a necessidade de ampliacdo desses locais, tendo em vista a
crescente demanda populacional.

Em muitas localidades, as feiras surgiram como um fenémeno espontaneo,
destinando-se a realizacdo de trocas comerciais, mas abrindo espaco também para 0s
prazeres, festas, animagdes, exibicionismos, arruacas, excessos, novidades, enfim como
um lugar para a coletividade. A feira constitui-se, portanto, para além de sua
caracterizacdo em uma forma de comércio, como uma dimensdo espacial da vida
cotidiana, sendo, muitas vezes, o Unico intermédio entre 0 mundo e o individuo.

Porém, sua importancia ndo se resume as trocas de mercadorias e as préaticas de
sociabilidade, essas reunides periddicas foram responsaveis, inclusive, pelo surgimento
de vérias cidades que se estruturaram em torno das pracas de mercado, onde se
concentravam 0s comerciantes, artesdos e a populacdo de uma forma geral, no caso das
feiras europeias, ou devido a sua localizagdo em pontos de passagem de uma regido para
outra, no que diz respeito ao Nordeste brasileiro.

No Brasil configuram-se em herancgas das tradicionais feiras medievais europeias
importadas e “copiadas” pelos colonizadores europeus, mesmo que dotadas de novas

significaces, adaptadas a realidade e as necessidades locais. Nesse contexto, as
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primeiras feiras brasileiras surgiram no interior das capitanias e provincias, estando
associadas a atividade criadora, onde eram realizadas as trocas de gados e burros,
utilizados como transporte e tracdo nas principais atividades produtivas do periodo
colonial. No nordeste brasileiro, continuam desempenhando um importante papel no
escoamento da producdo agricola regional, além de se configurar como uma alternativa
de renda para inimeras familias que ndo conseguiram se inserir no mercado de trabalho
dito “formal” ou que permanecem comercializando nesses espagcos com o objetivo de
perpetuar esse tipo de atividade em suas familias.

No entanto, apesar de sua inegavel participacdo na sociedade, as feiras também
se constituem como um locus de conflitos, uma vez que os feirantes disputam espacos
limitados e apertados nos mercados sem infraestrutura que ainda hoje existem nas
cidades ou se apropriam das ruas para expor e comercializar os seus produtos em bancas
insalubres e sem higiene nos espacos destinados a passagem de pedestres e automoveis.
Diante disto, as feiras tornam-se local de reivindicagdes de diferentes grupos, a exemplo
dos feirantes em busca de melhores condigdes de trabalho, dos moradores dos bairros
em que estas se localizam objetivando a desobstrugdo de vias e a “organizagdo” desses
espacos e do poder publico no sentido de se empenhar em fiscalizar ou reordenar esses
locais.

Mediante 0 exposto, nossa motivacao inicial para a pesquisa, ora desenvolvida
nesse trabalho de dissertacdo, partiu de vivéncias pessoais no espaco da feira. Ao
frequentar estes locais passamos a nos deparar com uma realidade que nos chamou a
atencdo devido as diversas peculiaridades que estdo presentes nessa forma tdo antiga de
comércio. As cores, 0s sons, 0 movimento, as territorialidades estabelecidas pelos
feirantes, as suas praticas cotidianas, os conflitos que permeiam os “dias de feira”, assim
como as relacdes entre fregueses e feirantes que ai se desenvolvem, comecaram a
despertar indagacOes e suscitaram, consequentemente, o interesse em realizar uma
pesquisa que se concretizasse no campo académico da Geografia, objetivando entender
quais os fatores que estdo subjacentes a permanéncia das feiras na cidade
contemporanea, mesmo frente a efervescéncia de novos locais de consumo e como se
processam (caso existam) as politicas de continuidade direcionadas para estes espagos,

efetivadas quer seja pelos préprios feirantes, sociedade civil ou pelo Estado.
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Assim, nos vimos diante da implementacdo de determinadas politicas publicas
em Campina Grande que tinham como discurso e finalidade a preservagdo das feiras e,
com isso, a preservacdo do patriménio material e imaterial da cidade®, o que foi iniciado
com a reestruturacdo da Feira da Prata. Todavia, observamos que tais agdes possuiam
muito mais uma conotacao politica no sentido de autopromocéo de determinados grupos
politicos do que necessariamente o reconhecimento e a valorizacdo das feiras como
participes na estruturacdo da cidade, no desenvolvimento da economia local, como
reminiscéncias de tempos pretéritos e enquanto espacos de abastecimento para a
populacéo.

Por conseguinte, buscamos a partir de entdo tentar compreender como se
configuram o0s processos de reestruturagdo das feiras livres realizados atualmente com o
objetivo de adequar estes espacos as demandas contemporaneas, bem como as
intencionalidades existentes nas formas de intervencao/gestdo do poder publico local
com o intuito de promover alteragdes na forma de organizacao e na estrutura fisica dos
mercados e feiras para atender as necessidades da sociedade moderna. Associado a isso,
procuramos investigar as implicacdes destes processos no cotidiano dos feirantes, tendo
em vista que mesmo se constituindo como espacos de intensa sociabilidade, as feiras
continuam sendo para muitas familias a Unica forma de reproducéo da vida.

Nesse sentido, elencamos como objeto de estudo a Feira da Prata, localizada no
bairro homénimo na cidade de Campina Grande - PB, tracando como objetivo geral
para a pesquisa analisar o processo de reestruturacédo pelo qual esta feira passou entre 0s
anos de 2007 a 2009. Para tanto, nosso recorte temporal compreende 0s anos de 2005 a
2015, uma vez que tentamos (re)construir a espacialidade da feira antes da
reestruturacdo e, portanto, entender a dindmica pré-existente neste espaco, além de
investigar quais as consequéncias deste processo sobre os usuarios da feira. Vale
ressaltar que nosso contato com esta feira esta relacionado a nossa vida cotidiana, sendo
anterior ao periodo do Mestrado.

Nossa escala de analise situa-se, consequentemente, na dimensao intra-urbana do
bairro, espaco revelador da vida cotidiana e das relagbes que estruturam a sociedade.
Isto porque, entendemos que a Feira da Prata esta inserida na dinamica do Bairro da
Prata de modo a Ihe oferecer suporte enquanto local de abastecimento e espaco de

sociabilidade, ao mesmo tempo em que procura se adequar as demandas do bairro e da

! Atualmente, em Campina Grande, a Feira Central estd passando também por um processo de
reestruturagdo, visando melhorar o fluxo na area do centro da cidade ocupada pela feira.
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cidade. Somado a isso, 0 bairro configura-se como um local privilegiado para refletir
sobre os embates que permeiam o espago urbano.

Dentre 0s questionamentos que suscitaram a pesquisa, destacamos: Qual o papel
da Feira da Prata na dindmica local e sua importancia no que diz respeito a Campina
Grande e ao Bairro da Prata?; Partindo de suas peculiaridades e singularidades de que
forma é possivel caracterizar a Feira da Prata?; O que leva os clientes a frequentar a
Feira da Prata e ndo a Feira Central? Frequentam ambas? Apenas uma? Por qué?; Tendo
em vista que a Feira da Prata esta localizada em um bairro nobre da cidade, qual o perfil
da sua clientela? Atende a um publico especifico?; Qual o ideal que esteve subjacente
ao processo de reestruturacdo?;Qual o papel desempenhado pelos comerciantes/feirantes
na reestruturagdo? Como se organizaram? O que pensam disto, antes e depois?; Quais as
“taticas” utilizadas pelos feirantes para se estabelecer nesse novo espago?; Que
modificagdes ocorreram na dindmica interna e externa da Feira apds a reforma?; Houve
alteracOes nas relagdes entre feirantes e fregueses? E entre os feirantes?;Todas as
propostas presentes no projeto inicial foram cumpridas?. Para responder tais
guestionamentos estruturamos a dissertacdo com base em trés capitulos.

No primeiro capitulo, intitulado “O Bairro da Prata: Um percurso historico”,
contextualizamos o processo de formacdo da cidade de Campina Grande, apresentando
0S principais aspectos que marcaram a expansdo e consolidacédo dessa cidade a partir de
suas atividades produtivas e, nessa conjuntura, situamos o surgimento do Bairro da
Prata, caracterizando-o e destacando alguns de seus principais “lugares de memoria”
(NORA, 2003). Além disso, explicamos como se processou a transformacdo do bairro
enquanto local de moradia da elite campinense para area especializada no setor médico-
hospitalar. No que concerne aos referenciais teéricos, o capitulo foi construido tendo
por norte os pressupostos de Almeida (1978), Correa (1993; 2011a), Cavalcanti (2000),
Villaga (2001), Aranha (2001; 2005), Lefebvre (2001), Seabra (2003), Costa (2003),
Andrade (2005), Cabral Filho (2009), Maia et al (2013), entre outros.

No segundo capitulo, denominado de “Feira € assim mesmo, € tudo bagunga”,
abordamos a espacialidade existente na feira antes do processo de reestruturacao,
elucidando o processo de formacdo do Mercado da Prata e, posteriormente, da Feira da
Prata, bem como a sua relacdo com a Feira Central, uma vez que a Feira da Prata
consolidou-se como local de escoamento das mercadorias ndo comercializadas na Feira
Central. A partir dessa exposi¢do trazemos a tona as problemaéticas elencadas pelos

feirantes e consumidores que estavam circunscritas ao espaco da Feira da Prata e que
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justificavam a necessidade de uma reestruturacdo. Além disso, discutimos as
concepcOes que existem em torno das feiras e que permeiam o imaginario da sociedade,
geralmente associando-as a lugares de desordem, falta de higiene, inseguranga e
tumulto. O capitulo fundamenta-se, principalmente, em Mascarenhas (1991), Ferreti
(2000), Mott (2000), Lefebvre (2000), Pintaudi (2006), Pazera Janior (2003), Santos
(2008) e Araujo (2011).

O terceiro capitulo cujo titulo ¢ “Os dilemas entre a Feira Real e a Feira
Imaginada”, destina-se a analisar efetivamente o processo de reestruturacéo da Feira da
Prata a luz dos agentes envolvidos no processo, feirantes e poder publico, evidenciando
os conflitos que estiveram subjacentes a esta intervencdo, tanto entre os préprios
feirantes quanto entre os feirantes e o poder publico, assim como as alteracdes de
carater estrutural e organizacional decorrentes da tentativa de imposi¢do de uma nova
racionalidade ao espaco da feira. Além disso, tracamos algumas consideracdes sobre 0s
aspectos simbdlicos existentes na feira, entendendo esse processo como um artificio
para a autopromocao e perpetuacdo de determinados grupos politicos no espaco, bem
como quais as “taticas” utilizadas pelos feirantes para se estabelecer na “Nova Feira”.
Teoricamente o capitulo estd baseado em Santos (1985), Ferrara (1988; 2000),
Salgueiro (1992), Bourdieu (2006; 2011), Correa (2007, 2011b),Valentim (2007) e
Certeau (2009)..

Ressaltamos que para refletir acerca das feiras livres na contemporaneidade e,
especificamente, sobre 0s processos de reestruturacdo, € necessario partir de uma
perspectiva interdisciplinar, envolvendo conhecimentos e metodologias de diversas
areas como Geografia, Historia, Antropologia, Economia, Sociologia, entre outros,
posto que a feira, em contrapartida a sua aparente simplicidade, é um fenémeno
extremamente complexo. Pensando nessa questdo, congregamos, em nossas analises,
estudiosos de diferentes campos do saber, propondo, contudo, um dialogo bastante
proximo entre a Histéria e a Geografia e langando méo da historiografia local para
compreender a cidade de Campina Grande e as feiras, sem, entretanto, perder o foco na
perspectiva geografica.

No que se refere aos procedimentos metodoldgicos, a pesquisa esta baseada nas
investigacOes empiricas, essencial ao pesquisador na area da Geografia e em outros
campos do saber, na medida em que proporciona um contato mais proximo com a
realidade estudada, permitindo, neste caso, analisar ndo somente aspectos estruturais do

fendmeno em estudo, mas também as relagdes que sdo estabelecidas no espaco da feira.
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Dessa forma, o nosso trabalho de campo inicialmente teve como objetivo fazer o
reconhecimento visual do espaco da feira, verificando como se configura a disposi¢ao
das barracas e boxes, assim como o total destas, os principais tipos de produtos
comercializados, os horarios de trabalho dos feirantes e as diferencas existentes na
comercializacdo e no fluxo de pessoas nos dias da semana e aos domingos, momento de
apice da Feira da Prata.

ApOs essa primeira incursdo, buscamos encontrar fontes (jornais, trabalhos
académicos, artigos, revistas, entre outros) que nos evidenciasse como ocorreu 0
processo de formacdo da feira, seguindo os passos descritos por Mott (2000), o qual
destaca que os estudos sobre feira devem comecar pela reconstituicdo histérica desta
instituicdo, levando-se em conta aspectos como sua origem, ou seja, quando iniciou,
guem determinou sua instalacdo, quem sdo os compradores mais antigos e que podem
informar como era a feira antigamente, assim como quais 0s documentos que existem e
informam sobre seu espaco pretérito.

Nesse contexto, ndo localizamos nenhum trabalho que fizesse referéncia a tais
aspectos e, portanto, decidimos por nos apropriar da metodologia da Histéria Oral para
obtencdo de informacdes acerca da origem e expansdo da feira. De acordo com Alberti
(2011), a Histdria Oral consiste em uma metodologia utilizada para a constituicdo de
fontes para o estudo da historia contemporanea. Tal metodologia se viabiliza através de
entrevistas gravadas com individuos que participaram ou testemunharam
acontecimentos e conjunturas do passado e do presente.

Para tanto, elencamos como sujeitos desta metodologia o feirante mais antigo,
indicado a partir de algumas conversas informais na feira, como também um membro da
familia dos ex-proprietarios do terreno onde funciona a feira e elaboramos um roteiro de
entrevista (Apéndice 1) com questionamentos pré-estabelecidos de acordo com os
nossos objetivos, mas deixando os sujeitos a vontade para acrescentar informacgdes ou
dados que julgassem ser pertinentes conforme a entrevista foi fluindo, como também se
negar em responder qualquer das perguntas.

Posteriormente, comegamos a entrevistar os feirantes (Apéndice 2). No primeiro
momento sentimos algumas ressalvas destes diante da pesquisa por nos associar, muitas
vezes, a representantes do poder publico local ou algum tipo de “fiscal” que talvez lhes
prejudicassem. Contudo, a partir de nossa frequéncia na feira ¢ da “amizade” com
outros feirantes ja conhecidos, conseguimos nos aproximar e obter as informagdes

necessarias as reflexdes e a escrita da pesquisa. No total foram selecionados 20 feirantes
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para responder ao instrumental qualitativo, dos quais 12 pertencentes aos boxes e 8 as
barracas, escolhidos com base no seu envolvimento no periodo da reestruturacdo, ou
seja, participacdo ativa nas reunides e na associacdo dos feirantes, e do seu
conhecimento sobre a dindmica pretérita e atual da feira.

Além destes, foram entrevistadas também 3 consumidoras (Apéndice 3),
selecionadas com base em sua frequéncia semanal na feira ha no minimo 10 anos, para
compreender como opinaram e entenderam o0 processo de reestruturagdo. Associado a
pesquisa na feira, fizemos algumas incursées também a Diretoria de Manutencdo de
Feiras e Mercados de Campina Grande, pertencente a Secretaria de Servigos Urbanos e
Meio Ambiente - SESUMA, onde pudemos ter acesso as fichas cadastrais de todos 0s
feirantes e alguns dados referentes a reestruturacdo e visitamos também a Secretaria de
Planejamento Urbano - SEPLAN, com vistas a obtencdo de mapas e imagens da feira e
dos bairros de Campina Grande.

Com base nas observacgdes partimos do pressuposto de que as transformagoes
ocorridas nas cidades, a partir da disseminacdo da ideia de “modernidade” e, sobretudo,
aquelas vinculadas ao atual momento técnico-cientifico-informacional tém alterado a
maneira como a populacdo se relaciona com as feiras, assim como 0 modo com que
estes locais sdo vistos e compreendidos pelo poder publico. Nesse sentido, as feiras
livres e, especificamente, a Feira da Prata, tém passado por processos de readaptacao as
formas de consumo atuais, através de mecanismos de reestruturacdo, com o objetivo de

atender aos padrbes de consumo impostos pela sociedade moderna.
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CAPITULO 1' O BAIRRO DA PRATA

Um percurso historico

O presente capitulo tem como objetivo principal situar o leitor acerca das
caracteristicas basilares inerentes a producdo do espaco urbano de Campina Grande,
enfatizando a dimensdo da cidade como lugar privilegiado para as trocas e nesse
sentido, contextualizar o processo de formacédo do Bairro da Prata e da Feira da Prata.
Para tanto, partimos de uma reflexdo historica sobre a cidade, ndo necessariamente
estabelecendo um “modelo conflitual de evolug¢do da cidade”, como salienta Barros
(2012, p15), mas colocando em evidéncia aqueles elementos que sdao importantes para a
compreensdo do nosso objeto de estudo, a Feira da Prata.

Dessa forma, no primeiro item, apresentamos algumas consideracGes sobre o
processo de formagdo de Campina Grande, a partir das principais mudangas que
marcaram a consolidacdo dessa cidade, com o intuito de perceber quais os fatores que
confluiram para o surgimento do Bairro da Prata e, consequentemente, da Feira da
Prata, entendendo, portanto, que a cidade vai superpondo temporalidades, as quais sao
indispensaveis a compreensdo de qualquer materialidade.

No segundo item, discutimos a formacdo do Bairro da Prata, desde a sua génese
enquanto propriedade rural particular até a sua configuracdo atual, perpassando pelos
seus principais “lugares de memoria”, definidos por Nora (1993, p.8) como emblemas,
festas, monumentos, comemoracdes, elogios, museus, entre outros, concebidos em um
entrecruzamento historico-cultural e simbélico-funcional, atuando como testemunhos de
outros tempos. E, por fim, ressaltamos a modificacdo no que diz respeito a fungdo do
bairro, passando de moradia da elite local para uma area especializada no setor médico-

hospitalar.
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1.1. AS METAMORFOSES DO ESPACO CAMPINENSE: os antecedentes a

formacéo do Bairro da Prata

O surgimento, bem como a expansdo da cidade de Campina Grande, sempre
estiveram vinculados as atividades de carater comercial, as quais se articulavam as
mudangas e aos processos que se situavam em ambito nacional, decorrentes do
movimento de expansdo do capitalismo mundial. Localizada a Borda Oriental do
Planalto da Borborema, a cidade teve sua importancia estabelecida, inicialmente, a
partir da sua privilegiada posicdo geogréafica, enquanto local de passagem das regides de
pastoreio no Sertdo, para as areas de producdo agricola na Zona da Mata e do Brejo
paraibano, funcionando como local de repouso para 0s viajantes e animais encarregados
de transportar mercadorias.

Ao realizar uma sintese da historia de Campina Grande, Maia et al (2013, p.38)
explica que

No periodo quando os fluxos comerciais eram realizados com tropas
de burros, a localizagdo geografica privilegiada da Vila Nova da
Rainha, antigo nome da cidade de Campina Grande, era de
fundamental importancia (ponto optimum) para 0s viajantes, por
oferecer um descanso ao esforco fisico exigido para o transcurso entre
as cidades do Sertdo e as do Litoral Oriental. Campina Grande
estabelece-se, originalmente, como um ponto nodal para o conjunto de
fluxos que, por um lado, abasteciam o Sertdo e, a0 mesmo tempo,
permitiam a saida dos produtos produzidos no interior com destino ao
litoral.

Essa caracteristica de entroncamento proporcionou o desenvolvimento de uma
grande feira livre na cidade e, posteriormente, de uma feira de gado, levando Campina
Grande a se tornar centro de comércio do gado e porta de entrada para o Sertdo e para o
Cariri paraibano (ANDRADE, 2005). Assim, a feira da cidade passava a ser um
importante ponto de intercdmbio entre as frentes litoraneas e sertanejas, fato ja discutido
em ampla bibliografia®>. Desse modo, o surgimento da feira, primeiro impulso
econémico na urbe, acaba se confundindo com a prépria historia da cidade. Todavia,
Costa (2003, p.27) ressalta que

[...] antes mesmo de Campina Grande ganhar destaque como feira de
gado, foi a feira de farinha de mandioca, que atribuiu importancia ao

2 podemos destacar como exemplos Almeida (1978), Maia (2000), Costa (2003), Andrade (2005), Aratijo
(2011), entre outros.
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lugarejo. Esta feira surgiu no nacleo inicial da Rua das Barrocas e
acompanhou a evolucdo do espaco urbano campinense. Embora
apresentando alterndncia entre periodos de declinios e de
prosperidade.

Durante muito tempo a comercializacdo da farinha apresentou-se como um
elemento de fundamental importancia na configuracdo econdmica de Campina Grande,
constituindo-se, inclusive, como um fator produtor de uma centralidade estabelecida
pela regido em relacdo as cidades circunvizinhas. Esse mercado impulsionou o
crescimento econémico do povoado e, embora a feira de gado se constituisse como um
importante entreposto e o maior da Paraiba, a feira de cereais permaneceu até o final do
século XI1X como a principal base da economia local. Sendo perceptivel, portanto, a
importancia comercial que Campina Grande sempre demonstrou, estando relacionada, a
priori a feira de farinha na Rua das Barrocas e, em seguida, a feira de gado, cuja
relevancia acompanhou o processo de expansdo do espago campinense.

Maia et al (2013, p. 37) ressalta, no entanto, que a génese de Campina Grande

ndo se da sem articulacdo com a histéria mundial.

Para cumprir a logica de expansdo e alcancar 0s objetivos
estabelecidos pela Coroa Portuguesa e pelas empresas comerciais de
entdo, era necessario ndo apenas controlar 0s NOVos espagos, mas ao
mesmo tempo, estabelecer com eles a possibilidade de manutencéo de
fluxos, com vistas a acumulacdo de riquezas no polo metropolitano-
europeu. A origem de Campina Grande constitui, desse modo, parte
de um esforgo progressivo que buscava estabelecer um ordenamento
espacial com objetivos definidos pela dindmica de expansao europeia.

Dessa forma, a constituicdo de Campina Grande enquanto aldeamento no século
XVII e, posteriormente, no século XVIII como vila, pode ser atribuida a dois fatores: a)
a formacdao de fazendas de gado na regido em consequéncia da politica de concessao de
sesmarias da Coroa Portuguesa®, como estratégia politica para ocupacdo e dominio do
territorio pelos lusitanos, o0 que possibilitou o surgimento da feira de gado e b) a
conformacdo como entreposto comercial de géneros alimenticios (MAIA et al, op.cit).

Com o crescimento do contingente populacional®* e o aumento dos seus

incrementos, a freguesia de Campina Grande ascende a categoria de vila em 6 de abril

¥ para um aprofundamento acerca da politica de sesmarias no Brasil, ver Guimarées (1968).

* Quando foi elevada & categoria de vila, a populagdo de Campina Grande era estimada em 8.000 pessoas.
Gurjdo (2000, p. 21) explica que esse surto populacional verificado a partir da segunda metade do século
XVIII ndo representou um acontecimento isolado, acompanhando a tendéncia que se processava em toda
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de 1790, passando a chamar-se Vila Nova da Rainha, desde entdo a localidade passa a
dispor de Camara Municipal, Cartdrio e Pelourinho, “o marco que simbolizava o poder
municipal, o sinal da existéncia da justica e do governo eleito pelo povo” (ALMEIDA,
1978, p.48).

No entanto, 0 seu crescimento urbano ocorreu lentamente. Sua arquitetura era
simples quando comparada a outras vilas como Areia, no Brejo, 0 que se deve,
sobretudo, a grande presenca de forasteiros no local e certo distanciamento das poucas
familias tradicionais em relacdo a populacdo pobre residente na area, a fim de evitar
contato com pessoas de menor prestigio social (COSTA, 2003). Diferentemente de
outras vilas que logo vieram a se tornar cidade, Campina Grande permaneceu nessa

posicédo durante 74 anos. Relata Almeida (1978, p.124):

Nesse longo periodo, apesar da situacdo topografica privilegiada, (a
cidade) permaneceu estatica, tdo lento e insensivel foi o seu
crescimento [...]. Enquanto permanecia Campina Grande nessa quase
paralisacdo, outras vilas, surgidas posteriormente, evoluiam com
rapidez, tomando-lhe a dianteira. Areia. ereta em vila em 1815, ja em
1846 era cidade; Sousa, instalada em 1800, era cidade em 1854.
Mamanguape e Pombal também se constituiram em cidade antes de
Campina Grande. Foi ela a quinta na ordem cronoldgica, sem falar na
capital, que ja nasceu com essa prerrogativa.

O fato de Campina Grande ter permanecido em grande calmaria durante muito
tempo € atribuido, de acordo com Irineu Jofiily (apud ALMEIDA, 1978), a propria
populacdo da vila que ndo soube aproveitar as boas condi¢Ges da localidade e aos
proprietarios rurais, criadores e agricultores que residiam em suas fazendas e sé
frequentavam a cidade nos dias de feira e nas festas que aconteciam durante o ano e,
consequentemente, ndo investiam na construcdo de residéncias proprias, aboletando-se
nas casas de parentes. Além disso, outro fator destacado pelo autor diz respeito também
a pouca participacao politica da populacdo na vida da provincia que se “conformava”
em viver numa situacdo de inferioridade.

Assim, enquanto algumas vilas, a exemplo de Areia, possuiam residéncias
permanentes de grandes senhores de engenho, Campina Grande, habitada
essencialmente por comerciantes, s6 era movimentada em determinados dias do ano,

estando as casas, na maior parte do tempo, fechadas (COSTA, 2003).

a Colonia, devido as transformagdes impostas pela Revolucéo Industrial no que diz respeito as relagGes
politicas e econdmicas da Europa e suas col6nias.
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Em 11 de outubro de 1864, Campina Grande foi elevada a categoria de cidade,
pelo entdo Presidente da Provincia do Norte, Sinval Odorico de Moura. Nesse periodo a
localidade contava, apenas, com duas igrejas catolicas, dois acudes, duas casas de
mercado, um cemitério, uma casa de cadeia, a casa da Camara, trés largos, quatro ruas,
oito becos e cerca de trezentas casas (CAMARA, 1999). Todas essas edificaces
distribuiam-se por cinco ruas principais: A Rua da Matriz (atual Avenida Floriano
Peixoto), Rua do Meio (Afonso Campos), Rua Grande (Maciel Pinheiro), Rua do Seridd
(Bardo do Abiai) e Rua do Emboca (Peregrino de Carvalho), conforme pode ser visto na

figura 01.
Figura 01: Eshoco das ruas de Campina Grande em 1864
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Ao abordar as distingdes entre “vila” e “cidade”, Abreu (2014) explica que a
diferenca entre estas categorias era apenas de carater jurisdicional, ndo hierarquico. As
vilas resultaram da decisdo de donatérios e governadores que tinham o poder de cria-las,
ou de ordem real para que se elevasse algum arraial, contudo, as cidades foram sempre
um atributo exclusivo da Coroa. O status de vila ndo diminuia, portanto, a importancia
de um assentamento urbano.

Gurjao (2000, p.25) explica que na fase de transicdo de vila a cidade, o espaco
campinense estava direcionado ao mercado interno, caracterizando-se como ponto de
convergéncia da area agropecuaria de subsisténcia articulada a Zona Canavieira, voltada
ao mercado externo e conquanto a cidade viesse se destacando no setor comercial, 0 seu
aspecto urbano ndo se modificava em quase nada.

Porém, no inicio do século XX, outra atividade passa a comandar o processo de
urbanizacdo de Campina Grande e a promover uma nova configuracdo na cidade, tanto
no aspecto morfolégico quanto social, trata-se da comercializacdo do algoddo. Esta
atividade econémica rompeu de certo modo com a dominagdo da atividade canavieira
desenvolvida até entdo e marco principal do modelo colonizador europeu,
impulsionando a interligacdo entre a dinamica produtiva local e as atividades
desenvolvidas em d&mbito mundial. O cultivo de algoddo atraiu comerciantes de todas as
regides da Paraiba e do Nordeste, levando a cidade a se destacar como centro regional.

Cavalcanti (2000, p.69) elucida que nesse momento Campina Grande torna-se

“emporio comercial do algodao” e

[...] assume como praga algodoeira, ampla influéncia no espago
regional, abrangendo, além de todo o Cariri e 0 Sertdo Paraibanos, o
Serid6é Norte-Rio-Grandense e o sul do Ceara, chegando o seu raio de
atuacdo aos Estados do Piaui e Maranhdo. Nas trés primeiras décadas
é intensificado esse comércio, s6 arrefecendo na década de 40 com a
proliferacdo das estradas de rodagem e, consequentemente, dos
caminhdes.

O algodao propiciou uma verdadeira transformacdo no Agreste Nordestino,
sendo a Unica producdo que conseguiu se equiparar ou mesmo superar a producao
acucareira, desenvolvida na Zona da Mata, no que diz respeito & demanda por terras e
méo de obra. Andrade (2005, p. 158) explica também que “favorecia o avango
algodoeiro a estagnacdo que dominava 0 parque acgucareiro, tanto com baixa
produtividade agricola da cana “crioula”, como da baixa produtividade industrial dos

engenhos a tracdo animal”.
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A cultura do algodéo era realizada ndo apenas por grandes proprietarios que a
praticavam utilizando-se de mdo de obra escrava e assalariada, mas tambeém por
pequenos proprietarios, foreiros e moradores em cultura associada ao milho e ao feijéo,
produzindo assim no mesmo ro¢ado a cultura de subsisténcia e o produto da venda
(ANDRADE, 2005). Além disso, o cultivo do algoddo dava-se associado a pecuéria,
Visto que nos periodos mais secos do ano a “rama” do algodoeiro servia de alimento ao
gado, sendo outro fator que despertou em diversos produtores latifundiérios o interesse
em aderir ao produto. Portanto, foi nos sertbes nordestinos que a cotonicultura
encontrou a “simbiose” perfeita com a préatica da pecuéria.

No entanto, muito mais do que o algoddo, foi o fato de Campina Grande
permanecer como “ponta de trilhos” entre os anos de 1907 a 1957 que alavancou o seu
crescimento. A partir de 1907, com a instalacdo da ferrovia Great Western of Brazil
Railway, na gestdo do prefeito Cristiano Lauritzen, o setor comercial campinense se
dinamiza, ja que o transporte de produtos, como o algoddo, passou a ser facilitado. A
respeito da importancia da ferrovia para a transformacdo do espaco, Santos e Silveira
(2005, p.37) afirmam que

[...] a construgdo de estradas de ferro e as novas formas de
participacdo do pais na fase industrial do modo de producéo capitalista
permitiram as cidades beneficiarias aumentar seu comando sobre o
espaco regional [...] Rompia-se, desse modo, a regéncia do tempo
“natural” para ceder lugar a um novo mosaico: um tempo lento para
dentro do territorio que se associava com um tempo rapido para fora.

A partir desse momento a cidade passou a se inserir em um meio técnico,
subjacente a emergéncia de um “espago mecanizado”. Todavia, Costa (2003) ressalta
que a existéncia de um meio técnico, promovido por esse equipamento urbano, ndo
aniquilou um meio pré-técnico, uma vez que o componente material do espaco €
formado do “natural” e do “artificial”, passando, entdo a coexistir dois meios. Santos
(2009, p. 236) salienta que “[...] os objetos que formam o meio ndo sdo, apenas, objetos
culturais; eles sdo culturais e técnicos a0 mesmo tempo” e complementa afirmando que
“os objetos técnicos, maquinicos, juntam a razdo natural sua propria razdo, uma logica
instrumental que desafia as ldgicas naturais, criando, nos lugares atingidos, mistos ou
hibridos conflitivos”. Nesse sentido, os lugares passam a se diferenciar em funcdo da

densidade e da extensao de tais objetos.
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O trem configurou-se como um simbolo moderno do desenvolvimento técnico
campinense. Entretanto, sua importancia vai muito mais além, verificando-se que, de
acordo com Santos (1985, p. 40)

[...] gragas ao desenvolvimento dos transportes [ferroviario], boa parte
desse comércio [algodoeiro] pode ser feito diretamente, em direcdo as
grandes cidades [portos da capital paraibana e de Pernambuco], mas,
em segundo caso, a atividade produtiva tem uma demanda importante
de assessoramento industrial, financeira, juridico, etc., que dota as
cidades de um novo contetdo.

Funcionando como “porta de entrada” para o Sertdo e como “ponta de trilhos”,
Campina Grande passou a ser um centro difusor de produtos e servigos. Na figura 02 €

possivel visualizar o itinerario da ferrovia, como também a expansdo da ocupagdo
territorial na Paraiba.

Figura 02: Linhas de ocupacao territorial na Paraiba
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Fonte: Melo (2004, p.74).

A movimentagdo promovida pela ferrovia ndo se restringia ao aspecto
econdmico, perpassando também pelo campo cultural, na medida em que a ligagdo com
outras localidades promovia um intercdmbio cultural, alterando o cotidiano da

populacdo. As estacdes constituiram espacos para onde convergiam todos os interesses




31

da coletividade, configurando-se em locais de intensa sociabilidade. Gaudéncio (2012,

p. 42) evidencia que

Atentos as transformacgdes que estavam ocorrendo lentamente na
cidade e a ascensdo capitalista de uma elite econémica com novos
habitos provenientes de um modelo europeu, possibilitados gracas a
comercializacdo do algoddo, - clubes, associagdes, cafés, confeitarias
e bares vdo sendo criados, com diferentes grupos sociais que
passavam a frequentar em busca de entretenimento, mas também de
certa formacédo cultural e de relaxamento [...].

Esse “signo da modernidade” promoveu, portanto, uma redefinicdo na
concepcdo espaco-tempo da sociedade, possibilitando a partir de entdo novas
experiéncias, conforme assinalado por Aranha (2001, p.56)

Se do ponto de vista econdmico, 0 novo meio de transporte projeta,
por um lado, determinadas comunidades em detrimento de outras e,
por outro, beneficia um nimero reduzido de individuos poderosos,
geralmente vinculados a grupos de interesses, colocando esses
interesses privados acima do interesse publico, 0 mesmo n&do ocorre
guando a questdo é focalizada sob o aspecto cultural. [...] o trem
contribuiu, indistintamente, para mudangas no ritmo de vida [...]
envolvendo, de uma forma ou de outra, todas as classes ou individuos
a elas pertencentes, cuja vida cotidiana € marcada por mudancgas de
habitos ou comportamentos e por uma redefinicdo das nocdes de
espago-tempo.

Maia et al (2013) explica que a insercdo desses elementos técnicos e a
transferéncia de recursos financeiros para os paises fornecedores de matérias-primas,
relacionou-se aos interesses dos capitais europeus, com 0 objetivo de promover a
ordenacdo do territério e levou o Brasil a ocupar um papel de relevancia na divisdo
internacional do trabalho, entre o final do século XIX e o inicio do século XX. Sendo
assim, os investimentos e a introducdo de equipamentos em territério nacional
repercutiram também sobre o papel desempenhado por Campina Grande no espaco
nordestino. Consequentemente, a cidade passou de entreposto comercial subordinado as
atividades litordneas a um ndcleo de centralizacdo e escoamento da produgéo
algodoeira, 0 que propiciou uma acumulacdo de capital, como também um novo
estimulo ao crescimento e a expansdo urbana.

Entre as décadas de 1920 e 1950, varias empresas® Vo se instalar na cidade e

todo esse crescimento “salta aos olhos” daqueles que sonhavam em enriquecer,

® Nesse momento vérias empresas de compra, beneficiamento e exportacdo de algoddo, bem como
fabricas de 6leo e sabdo se instalam na cidade. Além disso, tem-se a fundagdo do Banco do Comércio e a
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melhorar de vida ou simplesmente sobreviver, levando Campina Grande a se tornar a
“Canad dos forasteiros” (CAVALCANTI, 2000), em funcdo do seu crescimento
comercial e industrial, clima ameno e oportunidades de boa formagédo educacional.

Cavalcanti (op.cit., p. 69) explica que

[...] a urbe passa a exercer um poder de seducdo, constituindo-se em
esperanca de vida para retirantes da seca, meeiros, posseiros expulsos
de suas terras, pequenos proprietarios que haviam perdido suas terras
e, a0 mesmo tempo, crescia o0 contingente de grandes produtores e
comerciantes de algoddo. Essa grande leva de migrantes, levou a
proliferacdo de corticos, casas de pau-a-pique, transformacdo de
armazens em casas de comodo, tanto na area urbana quanto suburbana
da cidade.

Essa desarmonia urbana, anti-estética e anti-higiénica ndo condizia com a
tentativa de criar uma imagem de ‘“cidade moderna”. Em consequéncia disto, nas
décadas de 1930-1940, o entdo prefeito Vergniaud Wanderley, objetivando adequar o
espaco campinense ao ideario de modernidade deu inicio a primeira reforma
urbanistica® na cidade, realizada pelo arquiteto e urbanista Nestor de Figueiredo,
convidado pelo interventor Gratuliano de Brito e pelo Secretario do Interior e Seguranca
Publica Argemiro de Figueiredo.

Buscando um embelezamento da urbe e, além de tudo, ampliar a capacidade
dos fluxos de veiculos, algo que vinha se tornando essencial ao crescimento de Campina
Grande, a reforma se deu de modo autoritario e eivado de violéncia. A partir dos ideais
de modernidade que vinham se estabelecendo no Brasil desde o inicio do século XX e
atingindo diversas cidades, a reforma urbanistica se transformou em sindnimo de
prosperidade e entrada para o futuro.

Valentim (2007) explica que com o surgimento do Movimento Moderno nas
primeiras décadas do século XX, os processos de transformacdo urbanistica adquiriram
maior dindmica, quando o comércio e as industrias promoveram crescente aglomeracao

do homem nas cidades. Nesse momento, as a¢des de reformas urbanisticas tornam-se

abertura de uma agéncia do Banco do Brasil, refletindo a intensidade do crescimento da urbe
(CAVALCANTI, 2000; COSTA, 2003; MAIA et al, 2013).

® No presente trabalho optamos pela utilizagio da expressio “reforma urbanistica” no lugar de “reforma
urbana”, por concordarmos com Souza (2003), ao explicar que a “reforma urbana” ndo se circunscreve a
uma remodelacdo do espaco fisico. Ela se configura como uma reforma social estrutural, com grande
evidéncia na dimenséo espacial, tendo por objetivo principal melhorar a qualidade de vida da populacéo,
especificamente de sua parcela mais pobre e elevar o nivel de justica social. Ja a “reforma urbanistica”
perpassa por um entendimento simplificado do que seja “desenvolvimento urbano”, sendo, portanto,
autoritaria e acontecendo em funcdo de imperativos econdmicos, politicos e ideoldgicos, ndo com o
objetivo de tornar a cidade mais justa.
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mais intensas, com tendéncia a negacéo da cidade existente e a construcdo de um novo
modelo voltado ao atendimento das necessidades de um homem idealizado e, portanto,
abstrato.

Embora houvesse a percepcdo de Campina Grande enquanto cidade progressista,
as praticas costumeiras da criacdo de animais em ruas, becos e vielas esburacadas e
segregadas, os banhos, pesca, lavagem de roupas e automdveis nos dois principais
acudes da cidade, acude Velho e Novo, as moradias de taipa e cortigos continuavam

fazendo parte do cotidiano campinense. Cabral Filho (2009) explica que

Em Campina Grande, o que poderiamos denominar de processo de
modernizagédo ocorre obedecendo a ritmos outros [...]. Nesta cidade, as
mudancas ocorreram e foram plenamente percebidas e vivenciadas;
percebem-se claramente a emergéncia da transformacgao da paisagem
urbana ndo apenas pelas modificacbes fisiondmicas que Campina
Grande ia experimentando, mas também pela presenca de outros
simbolos deste processo, no qual, por exemplo, caminhdes e
automoveis passam a disputar o espago das ruas da cidade com
animais de carga e com pedestres. Essa mescla remete a uma cadéncia
diferenciada, mais lenta.

A partir da propagacdo das politicas higienistas ocorridas em algumas cidades
brasileiras da época, a exemplo do Rio de Janeiro, Salvador e Recife, nas quais alguns
campinenses cursavam faculdade de direito ou medicina, teve-se o estimulo do discurso,
bem como a mobilizacdo por melhorias da urbe (SOUSA, 2001). Sobre isto, Pesavento
(1999, p.93) ressalta que

[...] a legitimidade de tais interven¢des ndo se d&o apenas em torno de
exigéncias cientificas, mas também de uma légica econémica e
financeira do capitalismo triunfante. Demolir, construir, desenvolver
as comunicacbes e otimizar a prestacdo de servigos publicos
configuram-se como oportunidades lucrativas para o investimento dos
capitais. Portanto, a idéia do lucro se conjuga e reforca os imperativos
da estética, da higiene e da técnica.

Aranha (2005, p. 81) destaca, porém, que a nogdo de “moderniza¢do”, em

3

relacdo a este espaco-tempo, ndo pode ser associada a ideia de “vida agitada” e/ou
“ritmo frenético” das metropoles de entdo, devendo ser pensada, portanto, com base no
impacto provocado por certas conquistas materiais que passam ao imaginario urbano
como simbolos do moderno, ou seja, a partir da introducdo de determinados
equipamentos urbanos, de uso coletivo, que se configuram como ‘“novidades”, a

exemplo dos sistemas telegréafico, telefonico, ferroviario, na adogé@o de equipamentos de
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higiene e conforto, como sistema de agua encanada e iluminacdo publica e na
construcdo de logradouros publicos destinados ao lazer.

O grande exemplo de reforma urbanistica da época, que se tornou emblema no
pais, certamente, foi a reforma de Pereira Passos, no Rio de Janeiro, especialmente entre
0s anos de 1903 a 1906. Esta mostrou a possibilidade de ampliacéo de ruas e demoligédo
de prédios que passaram a ser vistos como entraves espaciais, um mal que necessitava
ser destruido em nome do progresso. Nesta reforma os grandes prejudicados foram os
pobres e antigos moradores dos casardes demolidos (AZEVEDO, 2003). Acerca disto,
comenta Benchimol (1998, p. 599)

Pela primeira vez o Rio de Janeiro foi objeto de uma politica urbana
formulada num plano sistematico, abrangendo um amplo leque de
iniciativas que repercutiram como um terremoto nas condigdes de vida
de sua populacdo. Milhares de prédios foram demolidos, deixado ao
desabrigo um numero incalculavel de pessoas. A secular estrutura
material herdada da coldnia - mas ja transfigurada em sua funcéo
desde a desagregacdo do escravismo - foi posta abaixo, criando-se
uma nova paisagem que tentava dar ao Rio de Janeiro o aspecto
imponente das metrépoles do Velho Mundo, e uma nova estrutura
mais compativel com as atividades econémicas e as relagfes sociais
radicadas no espago urbano.

Nesse contexto, as diretrizes que nortearam a reforma urbanistica em Campina
Grande basearam-se no que de mais novo havia “em termos de plasticidade e estética
modernas, fundamentada em preceitos burgueses e acompanhando muitas das
prescricdes efetivadas nas capitais mais modernas” (CAVALCANTI, 2000, p.70). Para
a execucdo desses ideais, foram abertas diversas avenidas e demolidos inimeros
casarfes, atingindo ndo somente a camada mais pobre, como também a elite
campinense. Contudo, promover uma reforma através da demolicdo dos casardes, cuja
arquitetura revelava os tracos de uma elite agraria que remontava ao periodo imperial,
significava destruir toda uma conjuntura social e ideoldgica. Diante disto, Cabral Filho
(2009, p.49) explica que “nem todos ficaram a vontade com a ideia de ruptura de
praticas de convivéncia social enraizadas. A forca da tradicdo e as dificuldades sociais e
econdmicas impediam que a modernidade tivesse a excitacdo e a velocidade das capitais

europeias”.
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Entre os espacos que passariam por estas reformas urbanisticas e que mais
marcariam o imaginério social’ coletivo da época estava a Rua Maciel Pinheiro, a qual
se apresentou como uma &rea de intensos conflitos, tendo em vista que grande parte dos
politicos e comerciantes da cidade residia nesta rua e era também o local onde se
encontravam os principais espacos de sociabilidade, como a feira, os cinemas (Apolo e
Fox), teatros, clubes sociais, retretas e celebragdes religiosas. Em funcdo disto, criaram-
se grandes desavencas entre os residentes e os frequentadores da rua com o entéo
prefeito.

Mas nada impediu que tais reformas fossem adiante, modificando totalmente a
paisagem urbana da pacata cidade de Campina Grande, uma vez que na concepgédo do
entdo prefeito Vergniaud Wanderley a modernidade estava a espera e como gestor do
poder publico cabia a ele investir em um novo reordenamento do espaco urbano,

sobretudo no que diz respeito a sua area central. Cabral Filho (2009, p. 53) salienta que

Para administradores como Vergniaud Wanderley, os meios pareciam
justificar os fins. Como defensor e fiador de um ideal modernizador
gue esposava e no qual jogava todas as suas cartas, era-lhe indiferente
se a metodologia usada para concretizar 0s seus projetos estivesse
balizada em praticas autoritarias. Para dar visibilidade aos seus
objetivos, ndo se constrangeu em adotar medidas conservadoras,
eivadas de violéncia e imposicdo do medo, apesar de considerar tais
medidas baseadas nas disposicoes legais entdo em vigor.

Em meio a estas mudancas adotou-se na arquitetura um ordenamento de técnicas
que servissem para a representacdo das transformagdes em curso. Para isto, tomou-se
por base “[...] uma linguagem estética que tentou espelhar o frescor, a higiene, os ritmos
frenéticos, a logica produtiva, 0 progresso, o apelo consumista e 0s avangos técnico-
cientificos do mundo moderno” (QUEIROZ, 2011, p. 113).

O estilo arquitetbnico implantado foi o Art Déco, seguindo uma tendéncia
francesa que dialogava com a vida cotidiana e o desenvolvimento industrial. Sua
estrutura de racionalizacdo geométrica, somada aos artificios da industria de construgéo
permitiu o0 avanco de prédios de maiores estaturas, com estruturas mais simplistas, sem

muitos ornamentos para nao acumular poeira, enfatizando a politica higienista.

’ De acordo com Serbena (2003) o “imaginério social” pode ser entendido como uma instancia por onde
circulam os mitos, as crencas, 0s simbolos, as ideologias e todas as ideias e concepgdes que se relacionam
ao modo de viver de uma coletividade. Relacionam-se a isto ndo somente as regras e condutas
reguladoras das praticas sociais, mas também os aspectos afetivos e estéticos que agem como fator de
coeséo social.
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Figura 03: Rua Maciel Pinheiro em 1922

Fonte: Museu Historico Geogréfico de Campina Grande (2012).

Na figura 03 é possivel observar a Rua Maciel Pinheiro no ano de 1922. As
formas existentes na rua explicitavam a estrutura social da época. Composta de casarfes
e sobrados, os prédios evidenciavam o predominio das oligarquias rurais que ali se
localizavam. Nesse espaco eram promovidos 0s eventos que atraiam a populagdo local,
como o0s carnavais, desfiles civicos, passeatas politicas e procissdes religiosas
(CUNHA, 1994). Centro econémico e cultural, a rua fazia parte da construgcdo da
identidade da cidade, ndo era apenas comercial, ja que a sua significacdo passou a
representar algo muito maior. Nela talvez fosse concebido o orgulho de fazer parte de

uma cidade que crescia de forma altissonante. Pesavento (1999, p.98) destaca que

A identidade [..] - enquanto padrdo de referéncia, sensacdo de
pertencimento e fator de coesdo social - € uma categoria socialmente
construida. A identidade urbana, no caso, representa um referencial
simbdlico de identificacdo que remete as imagens concretas da urbe
mas que a extrapolam, integrando-se a todo um imaginario social
construido sobre a cidade.
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Ao término da reforma, ha uma total modificacdo das atividades ali existentes.
Se antes obedecia a uma logica residencial e de entretenimento, religiosa e parcialmente
comercial, sua dindmica modifica-se com a execucao da reforma urbanistica do prefeito
Vergniaund Wanderley, tornando-se uma rua permanentemente comercial e retratada
como um simbolo de modernidade e da propria gestao politica. Cérrea (2011a, p. 124)
explica que a concentracdo de atividades na rea central, sobretudo o comércio varejista
em expansao, ponto final do processo de distribui¢do da crescente produgéo industrial e
0S NOVOS servigos cuja area de mercado era todo o espago urbano ou a hinterlandia da
cidade, “representam a maximizacdo de externalidades, seja de acessibilidade, seja de
aglomeragdo”.

Deste modo, ao observarmos a paisagem atual da rua, encontramos formas
repletas de significacdes, dotadas de sentidos histdricos, os quais se remetem, inclusive,
a propria formacdo histérica da cidade como um todo e cujas “rugosidades” ®
(SANTOS, 2009), ou seja, as formas em art decd que ainda persistem na paisagem,
orientam para anélises que vdo além da simples aparéncia, incluindo, também, as

relacBes sociais e politicas que marcaram o periodo, como pode ser visto na figura 04.

Figura 04: Rua Maciel Pinheiro em 2012

Fonte: Pesquisa de Campo (2012)
Foto: David Luiz Rodrigues Almeida

8 Segundo Santos (2009, p.140) rugosidade é o “que fica do passado como forma, espago construido,
paisagem, 0 que resta do processo de supressdo, acumulacdo, superposi¢do, com que as coisas se
substituem e acumulam em todos os lugares. As rugosidades se apresentam como formas isoladas ou
como arranjos”.
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Estas mudancas estruturais e paisagisticas nas ruas centrais caracterizaram a
reforma urbanistica na cidade durante este periodo. A partir deste momento, a cidade
tem sua face remodelada e suas imperfei¢cbes escondidas, sejam fisicas, morais ou
estéticas. Observa-se desde entdo uma Campina “com ares modernos ¢ muito atraente,
pronta pra receber seus admiradores e amantes, enriquecidos e civilizados homens do
comércio de exportagdo do algoddao” (CAVALCANTI, 2000, p.72).

Nesse sentido, acreditamos que é de fundamental importancia perceber as
conjunturas histéricas e sociais em que se situaram as transformacdes ocorridas na
cidade mediante a reforma empreendida pelo prefeito Vergniaund Wanderley, a qual
permaneceu na memoria coletiva dos moradores de Campina Grande como um fato
marcante da histéria da mesma e vista como um passo inegavel em direcdo a
modernidade.

No entanto, entre as realidades e as ilusdes que permearam a reforma urbanistica
em Campina Grande em prol da construcdo de uma urbe moderna, desenvolvida, rica,
progressista e civilizada o que podemos observar € uma centralizagdo e concentracao de
um centro comercial que, desde as reformas urbanisticas de Vergniaund Wanderley,

privilegiou um setor mercantil e instalacGes voltadas a reproducédo do capital.
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1.2. AS TRANSFORMACOES ESPACIAIS DO BAIRRO DA PRATA

A reforma urbanistica ocorrida em Campina Grande na gestdo do entdo prefeito
Vergniaud Wanderley teve como alvo, sobretudo, o centro da cidade, onde foram
observados, de acordo com 0s “anseios modernizadores” da época, diversos problemas
relacionados a questdes estéticas e higiénicas. Por essa ocasido, a populagdo pertencente
a camada mais pobre da populacdo que residia na area central® foi deslocada para
bairros periféricos, deixando o centro livre para atividades de comércios, servicos e
lazer. No entanto, aquelas que residiam nas ruas principais e possuiam maiores recursos
ndo foram para a perifeira, permanecendo em residéncias de alta renda. Ao abordar
questBes referentes a reforma urbanistica em Campina Grande, Maia et al (2013, p.43)
explica que

E fato que essa reforma se deu principalmente na atual area central da
cidade, onde ocorreu um grande ndmero de demolicbes, de
desapropriacdes, de construcdes e reconstrugdes. As ruas e edificacdes
do que se pode denominar de Cidade histérica ou Tradicional'® foram
profundamente alteradas, alinhadas e reconstruidas, uma vez que vias

estreitas e tortuosas simbolizavam o periodo colonial, o atraso ou o
anti-moderno.

De acordo com Cardoso (1963), a expansdo do espaco urbano de Campina
Grande passa a ser mais evidente a partir de 1940, coincidindo com o periodo de
abertura de algumas rodovias, obras de saneamento e inauguracdo dos servigos de
abastecimento d’agua. Entdo, j& no ano de 1948, foram iniciados os planos de
loteamento. Nesse momento, muitas areas na cidade passaram a ser preenchidas, dando
origem a diversos bairros, alguns destinados a classe mais pobre, formado por uma
populacdo de proletarios, como a Liberdade, Monte Santo, Jeremias, José Pinheiro,
entre outros; alguns destinados a classe média, como Alto Branco, Palmeira e Sdo José
e outros para a classe de maior poder aquisitivo como Prata, Lauritzen e Tavares.

Observamos, portanto, o estabelecimento de um processo de segregacdo em que
os bairros foram se constituindo a partir do poder aquisitivo da populacdo. Sobre essa
questdo, Correa (2011a, p.131) explica que

% Cardoso (1963) explica que embora com a chegada do trem a cidade tivesse crescido, até 1937 o seu
nlcleo ainda compreendia o entorno das ruas Vila Nova da Rainha, Jodo Pessoa, Maciel Pinheiro e
imediacdes da Igreja Catedral.

19 Maia et al (2013) explica que a Cidade Histérica ou Tradicional caracteriza-se pela sua area central
bem delimitada, constituida pelo espaco da praga central, do mercado/feira e da igreja e onde a vida
urbana dava-se de forma mais integrada.
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Estas areas segregadas tendem a apresentar estruturas sociais que
podem ser marcadas pela uniformidade da populacdo em termos de
renda, status*’ ocupacional - operarios, empregados de escritorios,
profissionais liberais, diretores de firmas - instrucdo, etnia, fase do
ciclo de vida - casais com criangas, casais idosos, solteiros - e
migracdo, podendo-se falar em 4&reas sociais caracterizadas, por
exemplo, por bairros operarios com residéncias unifamiliares
modestas, por bairros de classe média com apartamentos, de baixa
classe média ou pobres em prédios deteriorados ou em favelas etc.

Dessa forma, as pessoas que detinham maiores recursos passaram a residir
proximas ao centro, “onde lhes pareca mais conveniente, segundo os canones de cada
época” (VILLACA, 2001, p.141) e aquelas detentoras de um menor poder aquisitivo
passaram a residir em bairros mais afastados dessa area central, promovendo uma nova
estruturagdo® no espaco urbano, baseada a partir de entdo na “homogeneidade social” e

com forte “disparidade social” entre elas. Corréa (1993, p.28) esclarece que

Através de politica conjugada de renovacdo urbana - abertura de
modernas vias de trdfego - o Estado capitalista viabiliza
simultaneamente varios interesses. [..] via expulsdo dos pobres
residentes em corticos junto ao centro da cidade, redireciona a
segregacdo residencial e viabiliza o capital imobiliario que tem
oportunidade de realizar bons negocios em éareas onde o preco da terra
é, pela proximidade do centro, bastante elevado [...].

Villaca (2011), entretanto, propde uma abordagem diferente acerca desta questédo
do preco da terra. O referido autor afirma que a maioria das andlises sobre segregacéao
partem de um “espago urbano dado” em termos de atrativos e que, por 1sso, tornam-Se
locais de moradia dos mais ricos e, no caso em que ndo ha atributos naturais especiais,
limitam-se a correlacionar a classe social que ocupa determinada regido com o0s
equipamentos urbanos de que a mesma é dotada. Entretanto, o autor inverte a situacao
ao propor que os precos do solo é que sao fruto da segregacéo.

Tal distribuicdo de residéncias no espaco, de acordo com sua diferenciacédo

social e poder aquisitivo, pode ser vista como um processo de “segregagédo

10 status pode ser definido como o lugar ocupado pelos individuos durante o processo de interacio
social. O status depende do nivel de formacdo, da situagdo do emprego e da posi¢do no mundo do
trabalho. Assim, se um individuo deseja morar em determinado bairro e, consequentemente, compartilhar
relacBes com determinado grupo social, ele deve se inserir nesse status, ou seja, “a consecugdo do status
pode exigir que tenhamos certa experiéncia, e satisfagamos certos padroes de conduta e desempenho”
(STRAUSS, 1999, p.109).

12 Sobre os conceitos de “reestruturagio” e “estruturacdo” Sposito (2007) esclarece que a “estruturacéo”
ou “reestruturacdo urbana” corresponde as dinamicas e a0os processos atinentes aos espagos regionais e/ou
ocorridos no &mbito das redes urbanas, e a “estruturacdo” ou “reestruturacdo da cidade”, compreende as
dindmicas e processos que ocorrem na escala intra-urbana.
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socioespacial”, entendida por Villaga (op.cit, p.142) como um “processo segundo o qual
diferentes classes ou camadas sociais tendem a se concentrar cada vez mais em
diferentes regides gerais ou conjuntos de bairros” (Grifo do autor), sendo, deste modo,
um “processo dialético, em que a segregagdo de uns provoca, a0 mesmo tempo e pelo
mesmo processo, a segregacao de outros”. Castells (1983, p. 148) chama a atencao

ainda para o fato de que

[...] a distribuicdo das residéncias no espaco produz sua diferenciacdo
social e ha uma estratificacdo urbana correspondente a um sistema de
estratificacdo social e, no caso em que a distancia social tem uma forte
expressdo espacial, ocorre a segregacdo urbana. Em um primeiro
sentido se entendera por segregacdo urbana a tendéncia a organizacao
do espaco em zonas de forte homogeneidade social interna e de forte
disparidade social entre elas, entendendo-se essa disparidade ndo so
em termos de diferenca como também de hierarquia (Grifo do autor).

Sendo assim, a segregacao possui um sentido politico®®, uma vez que se objetiva
afastar os pobres do centro e, a0 mesmo tempo, propde-se a negagdo do convivio e do
encontro entre os “diferentes” **, destituindo a cidade enquanto lugar de sociabilidade.
Lefebvre (2001, p. 94) explica que a segregacdo deve ser vista com base em trés
aspectos, 0s quais ndo se excluem: “espontanea”, no caso da segregacao proveniente das
rendas e das ideologias; “voluntaria”, estabelecendo espagos separados; e
“programada”, quando acontece sob o pretexto de arrumacdo e plano. Apesar disso,
Lefebvre (2001, p. 94) adverte que

N&o se pode afirmar que a segregacdo dos grupos, das etnias, dos
estratos e classes sociais provém de uma estratégia de poderes
constante e uniforme, nem que se deve ver nela a projecéao eficaz das
instituicdes, a vontade dos dirigentes. Mais ainda, das vontades, das
acOes preparadas que tentam combaté-la.

Nesse processo, a habitacdo passa a se constituir no sistema capitalista como
uma mercadoria e a diferenciacdo residencial, com base no poder aquisitivo,
interpretada em termos de reproducdo das relagdes sociais dentro da sociedade

capitalista. Essas distingbes no padrdo da moradia no que diz respeito ao conforto e

13 L efebvre (2001, p. 95) aponta que “as segregacdes que destroem morfologicamente a cidade e que
ameagam a vida urbana ndo podem ser tomadas por efeito nem de acasos, nem de conjunturas locais”,
sendo, portanto, dotadas de uma dimens&o politica, onde o Estado age “por cima” e a Empresa age “por
baixo”.

¥ A “vida urbana” pressupde justamente, segundo Lefebvre (2001, p. 15) “encontros, confrontos das
diferengas, conhecimentos e reconhecimentos reciprocos (inclusive no confronto ideoldgico e politico)
dos modos de viver, dos “padrdes” que coexistem na Cidade”.
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qualidade associadas a localizacao e ao valor do terreno se fundem dando origem a uma
tendéncia & homogeneizagdo do contetdo social dos bairros (CORREA, 2011a), ou seja,
pessoas que apresentam o mesmo poder aquisitivo passam a residir nos mesmos bairros.
Assim, ao abordar a questdo da homogeneidade social interna e das condi¢bes que
levam as pessoas a residirem em determinados locais em detrimento de outros,
recorremos invariavelmente a uma unidade espacial no interior da qual ocorre essa
homogeneidade e que € dotada de um contetdo social proprio, o bairro.

Seabra (2003) explica que as adequacbes que vdo se formulando nas formas
espaciais e nas formas de uso do espaco em decorréncia das exigéncias da
modernizagédo capitalista da cidade ou em fungédo de outras demandas sociais tornam-se
mais evidentes na dimensdo do bairro, na medida em que estes ao serem enredados na
urbanizacdo capitalista correspondem a uma certa espacializacdo do processo social da
modernidade. Logo, € nesse nivel de préatica social que os dramas e os conflitos sociais
que estdo subjacentes a reproducdo social e as transformacdes da morfologia urbana
adquirem maior visibilidade.

Corréa (1993) propbe que o bairro pode ser definido como uma unidade
territorial e social, onde se desdobram os processos de reproducdo social. Nesse
contexto, Seabra (2003) escreve que, muito mais do que uma particdo da cidade, porgéo
do territério criada com fins administrativos ou simplesmente uma pequena povoagao, 0
bairro esta relacionado a prépria identidade dos individuos, configurando-se como uma
extensdo da vida dos sujeitos, consequentemente, estd associado a vivéncia e ao
cotidiano das pessoas, relacionando-se ao a&mbito da vida imediata, constituindo-se
como o local onde tudo acontece, ou seja, 0 espaco da representacdo da vida, podendo-
se falar, inclusive, de uma “vida de bairro”.

Deste modo, o bairro ndo pode ser visto como um dado “a priori”, mas como
resultado de relagcdes que se estabelecem na producdo do espaco urbano e como um
locus capaz de revelar as nuances presentes na forma como os citadinos se apropriam da
cidade. A individualidade de um bairro da-se, portanto, a partir de certa coesdo social e
pela abrangéncia das relacdes que sdo desenvolvidas nesse espago particular. Lefebvre
(1978, p.201) salienta inclusive que “el barrio, en una ciudad que crece, puede
transformarse en nucleo de vida social”, devido a ideologia comunitaria que esta
circunscrita nesta unidade espacial.

Ao analisar o bairro enquanto unidade politica, Souza (1989, p. 146) afirma que

este pode ser considerado como “palco do cotidiano, arena de lutas imediatas e deve ser
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visto como referencial organizador do espago” e acrescenta ainda que a nocdo de
pertencimento a um determinado bairro ¢ construida e reconhecida em relagdo ao “ndo-
morador”, portanto, o bairro “pertence aquela categoria de pedacos da realidade social
que possuem uma identidade mais ou menos inconfundivel para todo um coletivo”,
possuindo “uma identidade intersubjetivamente aceita pelos seus moradores e pelos
moradores de outros bairros da cidade” (Grifo do autor).

A partir do exposto, podemos entender que o bairro esté integrado como parte e
como produto de todos os processos gerais que envolvem o espaco da cidade e que
gradativamente alteram o modo de vida urbano. E nesta escala que se “concebem,
racionalizam, medem e exercitam a métrica do espaco e do tempo, fruto de concepcbes
racionalizadoras” (SEABRA, 2003, p.60).

Associado a sua dimensédo social, Seabra (2003) explica também que o bairro
esta inserido na dinamica urbana enquanto unidade politica e territorial, vinculando-se
ainda ao processo de urbanizacdo das cidades e acompanhando, consequentemente, 0
movimento de expansdo e de reestruturacdo das cidades. Desse modo, o bairro se
relaciona as transformacdes da morfologia das fungdes urbanas.

Como resultado da dinamica espacial segregacionista que se instalou no espaco
campinense em decorréncia da sua adequacdo a “modernidade”, podemos observar uma
reestruturacdo da cidade, com destaque para as zonas industriais a noroeste da cidade
(eixo rodoviario BR-230) e para a zona industrial a sudeste, proxima a estacdo
ferroviaria (eixo rodoviario BR-104) (APOLINARIO, 2009) e a partir de entdo a
emergéncia de novos bairros na cidade, principalmente no entorno dos eixos rodoviarios
que dao acesso a mesma, os quais, conforme ja explicitado, passaram a ser habitados
por grupos sociais de diferentes status. Villaga (2001, p.80) afirma que “as vias de
transporte tém enorme influéncia ndo s6 no arranjo interno das cidades, mas também

sobre os diferenciais de expansao urbana”.
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Na figura 05 é possivel visualizar os bairros que compdem o municipio de

Campina Grande.
Figura 05: Bairros de Campina Grande
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Fonte: SEPLAN, Secretaria de Planejamento Urbano de Campina Grande (2002).

Entre os bairros que passaram a ser ocupados por uma camada extremamente
privilegiada da sociedade campinense da época estd o Bairro da Prata. Como afirma
Cardoso (1963, p.6), no ano de 1948 “teve inicio o loteamento de uma grande
propriedade que havia permanecido intocada dentro do perimetro urbano, surgindo,
entdo, o bairro da Prata”, localizado na zona oeste da cidade, o qual passaria a ser um

bairro de “vivendas nobres”, como ja afirmava o Jornal de Campina no ano de 1933 e

evidenciado por Souza (2003, p. 91)

Na propaganda “V. Excia. Ja sabe o que ¢ o bairro da Prata?”; sobre
loteamento de terrenos na Prata, lemos: “O Dr. Nestor de Figueredo,
grande urbanista brasileiro visitando aquele magnifico bairro da nossa
urbs, afirmou que na Prata, Campina teria de localizar num futuro
proximo as suas melhores vivendas”.
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A propriedade, denominada de “Fazenda Prata”, que deu origem ao loteamento,
inicialmente pertencia a Severino Morais de Araljo, sendo adquirida por Raimundo
Viana de Macedo, no dia 09 de fevereiro de 1925. De acordo com o Registro geral de

Imoveis do 7° oficio de notas (Anexol), a propriedade era composta por

[...] acude, terras e cercas, limitando-se ao nascente com a Travessa
Jodo Leite, contendo duas garagens e duas casinhas na Rua Monte
Santo, medindo sete ditas na Travessa do Ledo, duas & margem da
estrada de Bodocong6 e trés casas e trés cercados no centro da
propriedade, compunha-se ainda de fruteiras e todas as suas terras
arrudiadas por um cercado de arame farpado.

Na figura 06, podemos observar a delimitacdo atual do Bairro da Prata e alguns

pontos de referéncia.

Figura 06: Delimitag&o do Bairro da Prata

ESCOLA DE RADIOAMADORE
900 ., CASA DE FREI LAURD: -

GABINETE
- DOFPREFEITO

Fonte: SEPLAN, Secretaria de Planejamento Urbano de Campina Grande (2004).
Adaptado por Jéssica Camélo de Lima

R
e A




46

Atualmente, o Bairro da Prata possui uma area de 0,77 km2 e tem como limites
os bairros do Monte Santo (Norte), Sdo José (Sul), Centro (Leste) e Bela Vista (Oeste).
No entanto, em 1953, quando passou a constar na Prefeitura como bairro (Anexo 2), a
Prata ocupava uma area de apenas 0,48 km? tendo em seu territorio &reas que hoje
pertencem aos bairro da Bela Vista e Centenario a oeste, Monte Santo ao norte e Centro
ao leste (APOLINARIO, 2009). Dessa forma, ao longo do tempo, vérias areas foram
sendo agrupadas e desagrupadas ao loteamento original, dando origem a conformacéo

atual do bairro como pode ser visto no Mapa 01.

Mapa 01: Metamorfose territorial do Bairro da Prata
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Fonte: SEPLAN, Secretaria de Planejamento Urbano de Campina Grande (2005).

Raimundo Viana de Macedo (1901-1988), proprietario do loteamento que deu
origem ao Bairro da Prata, era natural da cidade de Fagundes®®, nascido em 24 de abril

de 1901 e tendo sido, posteriormente, prefeito dessa mesma cidade, assumindo o cargo

5 Fagundes é uma cidade localizada na Mesorregido do Agreste da Paraiba, mais especificamente na
Serra de Bodopitd, distante aproximadamente 128km de Jodo Pessoa, capital do Estado e 26km de
Campina Grande.
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em 1939. Filho Gnico, ao casar-se com Severina Monteiro, filha de Zumba Monteiro™,
exportador de algodao na cidade, teve suas finangas alavancadas, conseguindo realizar a
compra da fazenda. Sua atuacdo politica ndo se restringiu, contudo, a cidade de
Fagundes, sendo também um dos ultimos prefeitos nomeados pela interventoria do
Estado em Campina Grande, no periodo de 6 de novembro de 1945 a 18 de fevereiro de
1946, no mandato do desembargador Severino Montenegro. Foi também um dos
fundadores do Jornal “Praca de Campina”, do Rotary Club, da Embrapa, da Sociedade
Rural e da Sociedade Beneficente dos artistas.

Era membro do partido UDN (Unido Democratica Nacional), assumindo a
prefeitura logo apds a deposicio de Getllio Vargas e a queda do Estado Novo'’, época
em que a cidade mergulhava na campanha para a Presidéncia da Republica, dividindo
suas atencdes entre as candidaturas do Brigadeiro Eduardo Gomes (UDN), do General
Eurico Gaspar Dutra (PSD), Yedo Fiuza (Partido Comunista Brasileiro) e Mario Rolim
Teles (Partido Agrério Nacional) (TEJO, 1988).

Entretanto, iniciou sua carreira politica antes de ser nomeado prefeito em ambas
as cidades, sendo eleito deputado estadual no ano de 1936 (JORNAL DA PARAIBA,
1988). Nesse momento, defendeu tanto na esfera estadual quanto federal o interesse dos
agropecuaristas da regido, recebendo, por isso, a alcunha de “deputado das forragens”.
Apos a sua exoneracao do cargo de prefeito na cidade de Campina Grande, a pedido
seu, em solidariedade a Argemiro de Figueiredo®®, o comerciante e agropecuarista
decidiu abandonar a carreira politica passando a se dedicar inteiramente aos seus
negdcios, “modernizando o visual urbano campinense com grandes edificagdes que
revolucionaram o setor de construgdo civil” (TEJO, 1988). Sendo assim, a histéria do
Bairro da Prata confunde-se com a propria histéria de vida de Raimundo Viana de

Macedo.

16Zumba Monteiro, natural de Pernambuco, era comerciante do ramo de algoddo na cidade de Campina
Grande. Suas exportacOes direcionavam-se, sobretudo, ao sul do pais ou para o exterior, tendo seu
escritorio de compra de algoddo funcionado na chamada “Rua dos Armazéns”, atual Marqués do Herval,
nas proximidades do antigo Banco Itad. Apds o seu falecimento em 1922, Tertuliano Barros passou a
chefiar a firma que pouco a pouco fechou (GAZETA ILUSTRADA, 1984).

17 Sistema politico de carater ditatorial implantado no Brasil por Getulio Vargas, no periodo de 1937 a
1945, resultante de um projeto politico centralizador, unitario e antiparlamentar forjado por Vargas e
alguns nomes da clpula do exército. Fausto (1999) aponta que a emergéncia de regimes totalitarios e
autoritarios tanto no Leste Europeu quanto na Europa Ocidental também influenciaram na organizacéo do
Estado Novo e, consequentemente, na sua ideologia.

'8 Argemiro de Figueiredo atuou em vérios campos da carreira politica no Estado da Paraiba, chegando a
tornar-se governador do Estado no periodo de 1935 a 1940, permanecendo mesmo durante a vigéncia do
Estado Novo. Em 1946 foi eleito deputado federal na Assembléia Constituinte.
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Raimundo Viana destacou-se como um dos que mais influenciaram no processo
de urbanizacdo do bairro, uma vez que possuindo aliangas e conhecimento politico na
cidade, tinha a prética de doar terrenos para a construcéo de edificagBes, a exemplo dos
terrenos onde foram construidos o SENAI, a Embrapa, o Colégio Estadual da Prata e

reconstruida a Igreja do Rosario (Anexo 2).

Figura 07: Centro de Formacdo Profissional Prof. Sténio Lopes - SENAI

Fonte: Pesquisa de campo (2015).
Foto: Jéssica Camélo de Lima

Devido ao desenvolvimento da cidade de Campina Grande, na década de 1948
foi fundado, no Bairro da Prata, na Rua Antenor Navarro, o primeiro SENAI da Paraiba.
Além do SENAI, outras edificacbes, tornaram-se também “lugares de memoria” no
bairro e sdo responsaveis, em certa medida, pela singularidade do bairro em relacéo a
cidade: a Igreja do Rosario e o Colégio Estadual da Prata.

Uma das primeiras edificacdes que surgiram no bairro foi a Igreja do Rosario®®.
Objetivando alinhar as vias centrais da cidade, Vergniaud Wanderley colocou abaixo
diversas edificacdes que se configuravam como entraves a consecucdo do seu plano
urbanistico na area central da cidade, dentre elas a “Igreja do Roséario dos Pretos”, que
foi demolida para dar lugar a expansdo da Avenida Floriano Peixoto, no atual centro da
cidade. Com o dinheiro proveniente da desapropriacdo, o Vigario Monsenhor Delgado,
deu inicio a construcdo de uma nova edificacdo da referida Irmandade no Bairro da
Prata, no entroncamento das Ruas Rodrigues Alves e Nilo Pecanha, em um terreno de

20 lotes doados por Raimundo Viana. Durante o periodo em que duraram as obras, as

19 A primeira Igreja do Rosario construida em Campina Grande data de 1852. Porém a Irmandade do
Rosario ja existia desde 1793. O templo foi edificado a margem esquerda da Estrada do Sertdo, com
frente para 0 Norte. Disponivel em:
<http://www.rosario.org.br/portal/index.php?option=com_content&view=article&id=76&Itemid=150>.
Acesso em: 07.03.2015
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celebracdes foram sediadas na Igreja de Nossa Senhora da Guia, localizada na Praca do

Trabalho, no Bairro do Sdo José.

Figura 08: Igreja do Roséario em 1980

Fonte: cgretalhos.blogspot.com.br (Acesso em: 16.02.2015)

No mesmo ano, 1940, inicia-se a constru¢do do Colégio Estadual da Prata, o
“Gigantdo” como passou a ser conhecido, na Rua Duque de Caxias, na gestdo do
Governador Osvaldo Trigueiro, sendo inaugurado em 31 de janeiro de 1953 na gestdo
do entdo Governador José Américo de Almeida, em terreno também fruto de doagdo. A
escola tornou-se fisica e qualitativamente, na década de 1970, como o maior
estabelecimento de Ensino Médio no Estado da Paraiba e surgiu haja vista a demanda

pelo ensino secundario gratuito na cidade, tornando-se referéncia em todo o Estado.

Figura 09: Colégio Estadual da Prata em 1968 e 1987

Fonte: cgretalhos.blogspot.com.br (Acesso: 16.02.2015)
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Ao longo do seu processo de consolidacdo, o bairro passou por diversas
metamorfoses, ndo somente aquelas que dizem respeito a sua dimensao territorial, mas
também em relacdo a sua fungdo, com a inauguracdo de diversos estabelecimentos
voltados para o setor médico-hospitalar, alguns que se fazem presentes até hoje. Santos
(1985, p. 50) explica que a funcdo pode ser entendida como uma “[...] atividade
esperada de uma forma, pessoa, instituicdo ou coisa”, consequentemente, torna-Se
evidente que a fungéo decorre da existéncia de uma determinada forma.

A forma refere-se, portanto, ao “arranjo ordenado de objetos”, uma “estrutura
técnica responsavel pela execucdo de determinada fung¢do” que sdo dotadas de certos
contornos e finalidades-fungdes. O referido autor coloca ainda que a “fungdo ¢ a
atividade elementar de que a forma se reveste”, podendo ser expressa como uma
“estrutura revelada”. Nesse contexto, a estrutura pode ser entendida como o complexo
processo dialético de inter-relagdo entre uma forma existente e a funcdo que lhe foi
designada.

Lefebvre (2001, p.59) escreve que existem trés niveis de analise em relacdo a
estrutura. Existe a “estrutura da cidade” (morfologicamente e socialmente); a “estrutura
urbana da sociedade” e a “estrutura social das relacdes cidade-campo”, das quais
emergem diversas determinac@es analiticas e parciais, que dificultam a elaboragdo de
uma concepgédo global acerca do espaco urbano. Santos (1985, p.50) acrescenta ainda
que a estas categorias deve ser somada a ideia de processo (tempo), uma vez que a
dimensdo do tempo histérico proporciona uma concep¢do temporal da producdo do
espaco e do seu modo de organizacgdo. Deste modo, 0 processo pode ser entendido como
uma “acdo continua [...] implicando conceitos de tempo (continuidade) e mudanga”.
Com isso, a nogdo de tempo torna-se fundamental, na medida em que as formas sdo
compostas, simultaneamente, de elementos do hoje e do passado.

Depreende-se, com isso, que formas, funcdes e estruturas agem umas sobre as
outras num intenso e complexo movimento dialético de estruturacdo, desestruturacédo e
reestruturacdo do espaco, os quais se sucedem no tempo, de tal modo que, “no curso do
desenvolvimento, formas transformam-se em funcbes e entram em estruturas que as
retomam e as transformam” (LEEBVRE, 2001, p. 54). Tais categorias, no entanto, néo
devem ser analisadas isoladamente, na medida em que a interpretacdo do espaco ou de
suas modificacdes s6 pode ser possivel a partir de uma combinacdo simultanea das

mesmas, como evidencia Santos (2004, p.55)
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Os movimentos da totalidade social modificando as relagdes entre 0s
componentes da sociedade, alteram 0s processos, incitam a novas
fungdes. Do mesmo modo, as formas geogréficas se alteram ou
mudam de valor; e o espaco se modifica para atender as
transformacdes da sociedade. Ao separar-se estrutura e funcdo chega-
se ou a um estruturalismo a-histérico e formal ou a um funcionalismo
prisioneiro do carater conservador de toda instituicdo, com o que se
abandona o problema da transformacdo. Se se considera apenas a
forma, cai-se no empirismo. Por outro lado, ndo é suficiente combinar
estrutura e forma ou funcdo e forma. No primeiro caso, equivaleria a
supor uma relagcdo sem mediacdo; no segundo, uma mediacdo sem
causa motora. Em realidade nenhuma dessas trés categorias existe
separadamente e apenas sua utilizacdo combinada pode restituir-nos a
totalidade em seu movimento.

A insercdo de novas formas e funcGes foi responsavel, consequentemente, por
promover uma nova organizacgao espacial no bairro. Corréa (2011b, p.7) explica que por

organizacdo do espago ou organizacao espacial entende-se

[...] o conjunto de formas (campos, fabricas, caminhos, casas, etc.) e
interacfes envolvendo pessoas, mercadorias, informagdo e capital,
dispostos espacialmente. As formas e interagdes espaciais respondem
a uma logica que as tornam funcionais & sociedade que vive nessa
organizacdo espacial. Como construgdo social a organizacdo do
espaco é simultaneamente reflexo social, meio no qual a sociedade
existe e condicdo pela qual a sociedade se reproduz.

A organizacdo espacial, portanto, é resultante do proprio movimento da
sociedade e das estruturas sociais “demandando novas fungdes urbanas que Se
materializam nas formas espaciais” (Corréa, 1993, p.10). Estas formas espaciais e, ao
mesmo tempo, fungdes e estruturas, aparecem como a concretude dos processos
espaciais® que viabilizam ao longo do tempo localizagdes, relocalizacdes e
permanéncia das atividades e da populagdo sobre o espago urbano. Nesse sentido, 0s
processos espaciais e sua materializacdo enquanto estruturas territoriais estdo totalmente
articuladas aos processos sociais e as hierarquias de poder que estdo circunscritas na
sociedade e que repercutem sobre a producdo do espaco. Santos (2004, p.60)
complementa afirmando que “ a insercao da sociedade em movimento nesse conjunto de

formas fixas constitui o processo de realizacdo geografica da sociedade”

2 Corréa (1993; 2011b) explica que os “processos espaciais” sio as forgas através das quais o

movimento de transformacdo da estrutura social, o processo, se efetiva espacialmente, refazendo a
espacialidade da sociedade. Sdo 0s processos espaciais 0s responsaveis imediatos pela organizacao
espacial desigual e mutavel da cidade capitalista. Sendo assim, sdo de natureza social, cunhados na
propria sociedade. Tais processos espaciais sdo postos em agdo pelos agentes que modelam o espaco,
como os proprietarios dos meios de produgdo, proprietarios de terras, empresas imobiliarias e de
construcgdo, o Estado, dentre outros.
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Sendo assim, observamos que no Bairro da Prata ao longo do tempo houve uma
modificagdo no que diz respeito a sua fungdo, bem como uma reconfiguracao espacial,
com a aglomeracéo de estabelecimentos voltados para o setor médico-hospitalar em sua
area. Tais atividades meédicas desenvolvidas remontam ao ano de 1938 quando se inicia

2> na Rua

a constru¢do da “Casa de Saude e Maternidade Dr. Francisco Brasileiro
Siqueira Campos, idealizada pelo Dr. Francisco Chaves Brasileiro?’, uma vez que em
Campina Grande s6 havia até entdo o “Hospital Pedro I, construido pela magonaria. A
construcdo da Casa de Saude comecgou no ano de 1938, mas sua inauguracéo foi apenas
em 17 de maio de 1947, ja que os recursos para a edificacdo dependiam dos
rendimentos da clinica do proprietario e de pequenos donativos de colegas e amigos. Na
figura 09, podemos observar o prédio onde funcionou a Casa de Salde, posteriormente

transformado no Servico Municipal de Saude e atualmente desativado.

Figura 10: Servico Municipal de Satde (Antiga Casa de Saude)

Fonte: Pesquisa de campo (2015).

Foto: Jéssica Camélo de Lima

21 Ap6s a desativagdo da Casa de Salde, passou a funcionar no prédio o Servico Municipal de Satde. No
entanto, desde a data de 17 janeiro de 2013, por meio de ordem de despejo emitida pela Prefeitura
Municipal de Campina Grande, na gestdo do entdo prefeito, Romero Rodrigues, os atendimentos foram
suspensos e o prédio desativado, encontrando-se, atualmente, em estado de abandono.

2.0 Dr. Francisco Chaves Brasileiro nasceu no dia 23 de novembro de 1902, no entdo Distrito de
Boqueirdo dos Coxos, municipio de Pianc. Em 1924, ingressou na Faculdade de Medicina da Bahia, em
Salvador. Ao regressar a Paraiba foi nomeado médico do IFOCS (Inspetoria Federal de Obras contra as
Secas), depois denominado DNOCS. Em Campina Grande desenvolveu proficua atividade profissional,
social e politica até os seus ultimos dias. Foi sécio fundador da Sociedade Médica de Campina Grande e
da Sociedade Mantenedora da Faculdade de Medicina. Disponivel em:
<http://www.portalmedico.org.br/Regional/crmpb/jornalcrmpb/ano2006/mar-abr/memoria.htm>>. Acesso
em: 22.05.2015.
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A partir de 1969, intensifica-se 0 processo de ocupacdo na area por atividades
vinculadas a este setor, com o surgimento do primeiro centro médico, através da
iniciativa dos médicos Milton Medeiros e Ulisses Pinto Brandao, a Clinica Santa Clara,
inaugurada no dia 29 de setembro de 1969 e localizando-se na Rua Duque de Caxias. A
escolha pelo Bairro da Prata deveu-se a trés fatores, esclarece o Dr. Milton Medeiros: a
sua experiéncia no atendimento em bairros residenciais que trouxe consigo apés
retornar de sua residéncia médica na cidade de Sao Paulo; a proximidade do bairro de
sua casa em Campina Grande e a existéncia de uma casa semi-construida na rua que
poderia ser adaptada para atendimentos médicos.?® Além disso, relata o entrevistado, na
época ja existiam a Igreja do Rosério, o Colégio Estadual da Prata e o Castelo da Prata

que funcionavam como pontos de referéncia.

Figura 11: Clinica Santa Clara em 1979

Fonte: Acervo Clinica Santa Clara. Pesquisa de campo (2014).

Inicialmente a clinica possuia apenas consultorios voltados para a especialidade
de otorrinolaringologia e ocupava uma area de 345 m? porém devido & demanda
existente na cidade decorrente do seu crescimento, como também a evolucdo da
medicina, a clinica passou por diversos processos de expansdo, dando lugar a um
atendimento médico diversificado, com inclusdo do setor de maternidade, centros
cirargicos, pronto-atendimento e 617 laboratorios. Atualmente a unidade ocupa uma
4rea de 16.700 m? e encontra-se em processo de expansao.

% Dados obtidos através de entrevista realizada com o médico Milton Medeiros, sécio-proprietario da
clinica Santa Clara, no ano de 2014.
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Figura 12: Clinica Santa Clara em 2015

Fonte: Pesquisa de campo (2015).
Foto: Jéssica Camélo de Lima

Ja no ano de 1976, outra grande clinica que passa a se destacar no bairro é a
“Clinica Radioldgica Dr. Wanderley”. Esta surgiu em Campina Grande no ano de 1942,
quando foi fundado o “Gabinete de Raio X Dr. Wanderley”, na Rua Floriano Peixoto,
onde permaneceu até 1946. Posteriormente, o Dr. Francisco Wanderley, transferiu os
seus servigos de radiologia para a “Casa de Saude Dr. Francisco Brasileiro”. No ano de
1952, transferiu-se para a Rua Afonso Campos, onde permaneceria até ser inaugurada

no ano de 1976 sua sede atual na Rua Capitdo Jodo Alves de Lira, no Bairro da Prata®*.

Figura 13: Clinica Dr. Wanderley

Fonte: Googlemaps.com.br (2015) (Acesso em: 25.03.2015)
Adaptado por Jéssica Camélo de Lima

% Dados obtidos no site da clinica. Disponivel em: <http://www.clinicadrwanderley.com.br/web/a-
clinica.html>. Acesso em: 25.03.2015.
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Impulsionados pela demanda da cidade e também pela existéncia da Clinica
Santa Clara que atraia uma grande quantidade de profissionais e clientes, varios outros
centros médicos se instalaram no bairro, como o Centro Médico San Raphael, na Rua
Duque de Caxias, o Centro Médico Sao Paulo, também na Rua Duque de Caxias e 0
Centro Médico San Pietro, na Rua Montevideo, assim como outros centros clinicos de
menor porte e consultérios médicos de variadas especialidades, como odontologia,
oftalmologia, ortopedia, cardiologia, otorrinolaringologia, reumatologia, nefrologia,
entre outros. Soma-se a isso, 0 surgimento de uma diversidade de atividades acessorias
a este ramo, como clinicas fisioterapicas, farméacias, laboratérios, lojas de suprimentos
médicos etc., bem como uma grande quantidade de servicos e comércios (Anexo 3),
estabelecidos para atender ao fluxo de pessoas que cotidianamente circula no bairro.

Na figura 14 é possivel observar a localizacdo dos referidos centros médicos

existentes no Bairro da Prata.

Figura 14: Localizacéo das clinicas no Bairro da Prata
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Centro Médico San Pietro — Clinica Santa Clara — Centro Médico San Raphael
— Centro Médico Sdo Paulo — Clinica Dr. Wanderley — Feira da Prata

Fonte: Google Earth (2015)
Adaptado por Jéssica Camélo de Lima
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Nesse sentido, em decorréncia dos movimentos de transformacédo espacial que
ocorreram no bairro, podemos obsevar uma “coesdo” de atividades voltadas para o setor
médico-hospitalar. O processo de “coesdo” ¢ definido por Correa (1993, p.56) como
“aquele movimento que leva as atividades a se localizarem juntas” e, como
consequéncia desse processo, surgem ‘“areas especializadas” na prestacdo de
determinados servigos.

A coesdo e, por conseguinte, a criacdo de areas especializadas, sdo decorrentes
tanto dos processos de centralizacdo quanto de descentralizacéo intra-urbana, tornando-
se, portanto, elementos complexos na organizacao espacial. Na medida em que o nucleo
central das cidades passa por movimentos de descentralizagdo, 0 processo de coesao se
evidencia através da emergéncia de distritos especializados, uma vez fora da éarea
central, o processo de coesdo gera ruas especializadas, as quais se organizam de forma
fragmentada e ndo hierarquica, porém articuladas entre si, conforme explicitado por
Correa (2011a, p. 130-131)

A consequéncia deste processo de coesdo é a criagdo de areas
especializadas tanto no interior do centro de negdcios como 0s
distritos varejista, atacadista e financeiro, como em &reas ndo centrais,
onde aparecem distritos de grande concentracdo de consultdrios
médicos, ou ruas especializadas no comércio de moveis ou
automoveis e autopecas, ou ainda em distritos industriais
especializados. E preciso, portanto, notar que o processo de coes&o
pode se verificar simultaneamente com os processos de centraliza¢do
e descentralizacdo, gerando o aparecimento de areas especializadas
dentro do espaco urbano, tornando assim sua organizacdo espacial
mais complexa. Como modo através do qual a rela¢do custo-beneficio
tende a favorecer a reprodugdo do capital, o processo de coesdo
insere-se na linha da acumulacéo.

Estes processos de centralizacdo e descentralizacdo sdo responsaveis por gerar
um conjunto de nudcleos secundarios na cidade, que se diferenciam de acordo com a
diversidade de servigos que sdo oferecidos, como também em relacdo a sua area de
influéncia na escala da cidade, caracterizando-se como areas especializadas, conforme
ja explicitado, ou subcentros, os quais “consistem numa réplica em tamanho menor do
centro principal, com o qual concorre em parte, sem, entretanto, a ele se igualar”
(VILLACA, 2001, p.293). A formagdo desses nucleos secundarios e 0S seus
desdobramentos podem ser observados no quadro 01, conforme apresentado por Correa
(1993, p.50)
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Quadro 01: Os ndcleos secundarios de comércio e servigos

Funcéo . . -
¢ Hierarquizada Especializada
Forma
subcentros: - -
reqional distritos médicos
Areas gio distritos de diversdes
de bairros
. . etc
lojas de esquina
ruas de autopecas
Eixos rua comercial de bairros ruas de moveis
rua comercial de bairro ruas de confecgOes
etc

Fonte: Correa (1993, p. 50)

Com base nessa classificacdo dada por Correa (1993), podemos dizer que, além
do Bairro da Prata, observamos a formacdo de areas especializadas também no Bairro
de Bodocongd com atividades referentes ao ensino, pesquisa e tecnologia, com a
existéncia do Campus | da Universidade Federal de Campina Grande, Campus | da
Universidade Estadual da Paraiba e érgdos de fomento tecnol6gico com a FAPESQ
(Fundacdo de Apoio a Pesquisa) e a Fundacdo Parque Tecnoldgico da Paraiba e no
Distrito Industrial com a presenca de industrias tanto nacionais quanto multinacionais, a
exemplo da Coteminas e da Alpargatas; ruas especializadas, sobretudo, no ramo de
alimentacdo, com a forte presenca de bares, restaurantes e lanchonetes, a exemplo da
Rua Manoel Tavares no Alto Branco, Rua Odon Bezerra na Liberdade, Rua Vigéario
Calixto no Catolé e Floriano Peixoto (trecho do Bairro Centendrio) entre outras; assim
como observamos a formacdo de um subcentro no Bairro do Mirante, com a
aglomeracédo de servicos diversificados e redes de supermercados, impulsionados pela
presenca do Partage Shopping.

O surgimento das areas especializadas resulta, ainda, de a¢cdes programadas do
Estado, através da promocdo de diversos fatores atrativos de producdo como terrenos
preparados, acessibilidade, 4gua e energia, em consonancia com o interesse de outros
agentes sociais, tais quais proprietarios fundiarios e industriais. Notamos, no entanto,
que a formagdo de uma area especializada no Bairro da Prata parece fugir a essa
caracteristica, tendo se consolidado na medida em que a aglomeracdo de atividades
propiciou uma complementaridade nos servigos com ligagGes funcionais entre si e que
foram atraidas pelo fator localizacdo, proporcionando ainda aqueles que buscavam

determinados tipos de servicos a possibilidade de encontra-los em um Unico lugar.
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Villaga (2001, p.24) esclarece que “os produtos resultantes da producdo do
espaco intra-urbano ndo sdo os objetos urbanos em si; as pracgas, as ruas ou os edificios,

mas suas localizagdes” e complementa afirmando que

A producdo dos objetos urbanos s6 pode se entendida e explicada se
forem consideradas suas localizacBes. A localizacdo é, ela propria,
também um produto do trabalho e ¢ ela que especifica o intra-urbano.
Esta associada ao espago intra-urbano como um todo, pois refere-se as
relacBes entre um determinado ponto do territério urbano e todos os
demais.

Dessa forma, a proximidade com a é&rea central da cidade, como também a
disponibilidade de infraestrutura e a facilidade de acesso®, com boas condicdes de
trafego de veiculos, fizeram com que o Bairro da Prata se constituisse inicialmente
enquanto local de moradia de uma classe de alto status e, posteriormente, fossem
atribuidas novas funcbes levando-o a se configurar atualmente como uma é&rea
especializada no setor médico.

Nesse contexto, vale salientar que o municipio de Campina Grande funciona
como polo de assisténcia a salde de média e alta complexidade hospitalar e
ambulatorial, contando com 22 hospitais, 11 postos de salde, oito policlinicas, 1 pronto-
socorro, entre outros servicos, conforme apontado por Maia et al (2013, p. 107) e que
apesar de se concentrarem no centro da cidade também estdo se expandindo para outros

bairros, a exemplo da Bairro da Prata. De acordo com Maia et al (2013, p. 107)

Verifica-se uma concentracdo de unidades de saide no centro da
cidade, mas também uma convergéncia de novos estabelecimentos,
como clinicas e consultérios médicos no Bairro da Prata, antigo bairro
residencial da elite local. O Bairro da Prata é constituido,
principalmente, por casas de grande dimensdo, projetadas por
arquitetos renomados, local e regionalmente e, em sua maioria,
construidas nos anos 1950 a 1960. Hoje, essas grandes edificacGes
estdo sendo transformadas em clinicas especializadas e consultérios
médicos.

Essa reconfiguragdo na estrutura do bairro implicou também em modifica¢Ges na

sua dindmica social. Com isso, a populacdo que antes residia no bairro em grandes

% As principais vias de acesso ao bairro sdo as Ruas indios Cariris, Arrojado Lishoa, Rodrigues Alves,
Dom Pedro Il e as Avenidas Marechal Floriano Peixoto, Montevideo e Getulio Vargas. O bairro dispde
ainda de trés linhas de 6nibus, a linha verde, linha marrom, linha inter-area e duas linhas distritais,
Multirdo e Sdo José da Mata, as quais proporcionam um grande fluxo de pessoas cotidianamente no
bairro.



59

casarfes que remontavam inclusive ao passado da cidade, deslocaram-se para outros
bairros nobres com a fungdo eminentemente residencial ou passaram a residir em
prédios de alto padrdo no préprio bairro da Prata, uma vez que a maioria das antigas
moradias existentes na area foram demolidas para dar lugar a uma paisagem
verticalizada com o surgimento de edificacGes destinadas a atividades econdmicas ou

residenciais de luxo, fato observado ja no ano de 2003 pelo jornal “Correio da Paraiba”.

Na esteira da instalacdo dos centros médicos, 0 bairro comegou a
ganhar novos contornos, iniciando um processo de verticalizacdo
comparado ao centro da cidade, com a maioria dos iméveis sendo
comercial. Paralelamente, os moradores resolveram mudar-se de suas
residéncias para adquirir apartamentos, muitas vezes localizados no
préprio bairro. A rotatividade gerou a valorizagdo dos iméveis que
segundo as imobiliarias, tém o metro quadrado mais caro do mercado.
Isso porque o bairro reune as melhores condi¢Bes de vida da cidade,
com 95% de sua populacéo residente alfabetizada, uma média de 3,6
pessoas por residéncia, 99% dos domicilios com equipamento
sanitario e servido pela rede geral abastecimento de dgua, com 100%
de cobertura da coleta do lixo.

Este fato é evidenciado quando verificamos, no quadro 02, a diminui¢do na

populacdo residente no bairro nos ultimos anos.

Quadro 02: Populacéo do Bairro da Prata

PRATA 4.634 4.299 3.884 3.573
Fonte: Costa (2003)
Adaptado por Jéssica Camélo de Lima

Casaril (2008) explica que o processo de verticalizacdo esta circunscrito nas
relagOes capitalistas de producdo do espaco urbano, sendo produto de agdes conjuntas
do Estado com o capital incorporador®® que ao promover a horizontalidade do padréo de
moradia, ou seja, a construcdo de diversas moradias no mesmo solo estimula a
ampliacdo do capital, tanto para o capital incorporador quanto para o Estado no que diz
respeito a arrecadacdo municipal com os impostos, especificamente o IPTU. Nas
palavras de Casaril (op.cit, p.36)

% Para Correa (1993, p.19) “a incorporacio ¢ a operagio-chave da promogéo imobiliéria; o incorporador
realiza a gestdo do capital-dinheiro na fase de sua transformagdo em mercadoria”. Casaril (2008, p. 29)
complementa afirmando que o incorporador € o agente que corre maiores riscos, “pois ele é o encarregado
de comprar o terreno, pagar os tributos para aprovar a planta do edificio na prefeitura e para registrar o
empreendimento no cartorio de imoveis”. Desse modo, a incorporadora ¢ aquela que realiza todo o
processo, desde o planejamento até a comercializagdo do imdvel.
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Através da verticalizacdo ocorre a multiplicacdo do solo urbano,
tornando possivel o estabelecimento de maiores quantidades de
moradias e de concentragdo populacional do que seria presumivel em
habitacdes horizontais. Portanto, quanto maior foi o edificio em
relacdo ao nimero de pavimentos e de apartamentos, maior sera a
renda fundiaria* obtida pelo incorporador do empreendimento
imobiliario.

Em Campina Grande, como observado por Costa (2013), o processo de
verticalizacdo vem se intensificando, sobretudo, a partir dos anos 2000. Este fendmeno
apresenta-se mais evidente nos Bairros do Catolé e no centro da cidade, uma vez que
oferecem melhores condig¢Oes de infraestrutura e ainda pela centralidade estabelecida
em decorréncia da grande presenca de areas de lazer, escolas, servigos e supermercados.

Explica Costa (2013, p.107) que

Os bairros que passaram pelo processo de verticalizagdo foram o
Centro, o Bairro da Prata e o Bairro do Alto Branco, depois o Catolé e
0 Mirante, com a construgdo do Shopping Boulevard. Assim, a
expansdo da verticalizagdo, em Campina Grande, iniciou-se em
relacdo ao centro nas direcGes Oeste e Sul, e com a construgdo do
Shopping, tem se fortalecido na Zona Sul e Sudeste da cidade.

Sendo assim, observamos na Prata a ampliacdo no nimero de pavimentos nas
edificacOes, sobretudo, a partir da década de 1990 quando passaram a ser construidos
prédios acima de seis pavimentos (APOLINARIO, 2009), na medida em que quanto
maior o numero de pavimentos, “menor” sera 0 custo do terreno, uma vez que se dilui

entre os compradores, como pode ser visto no quadro 03.

Quadro 03 - Edifica¢bes no Bairro da Prata acima de 5 pavimentos

Prédio/ Residencial | N° de Pavimentos Inauguracéo
Claricas 6 1993
Monblanc 15 1994
Celinaraposo 10 1996
San Raphael 7 1997
Prata Nobre 11 1998
Santa Monica 6 2000
Grandville 17 2003
Castelo da Prata 24 2011

Fonte: Apolinario (2009)
Adaptado por Jéssica Camélo de Lima

%7 Ressaltamos que por tras da questio da renda fundiaria existe toda uma légica inerente ao modo de
producéo capitalista que reflete na producdo do espago urbano. Contudo, ndo objetivamos adentrar nesse
mérito, uma vez que buscamos nesse item apenas apresentar 0 processo de formacdo do bairro e as
caracteristicas que se evidenciam atualmente, com o intuito de situar a nossa pesquisa.
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Os prédios supracitados destacam-se com a finalidade residencial, a excecdo do
San Raphael que comporta consultérios médicos. Casaril (2008, p.43) elucida ainda que
a emergéncia de um processo de verticalizacdo que vem se verificando recentemente
nas medias e pequenas cidades esta relacionada a difusdo de valores e interesses
econémicos voltados a diversificacdo dos investimentos, tendo como inspiracdo o
pioneirismo das grandes metrépoles brasileiras, cuja verticalizacdo tem se intensificado
a partir da década de 1980.

Nas figuras 15 e 16 podemos visualizar o processo de verticalizacdo no Bairro
da Prata. Na primeira figura observamos, em segundo plano, a concentracéo de prédios
no bairro e na segunda figura, os prédios com maior quantidade de pavimentos, com

destaque para o Residencial “Castelo da Prata”.

Figura 15: Verticalizacdo do Bairro da Prata

Fonte: Pesquisa de Campo (2015)
Foto: Jéssica Camélo de Lima
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Figura 16: Prédios com maior quantidade de pavimentos

Fonte: Pesquisa de Campo (2015)
Foto: Jéssica Camélo de Lima

Na figura 16, destaca-se o luxuoso Residencial “Castelo da Prata™, localizado na
Rua Capitdo Jodo Alves de Lira, com apartamentos que chegam a 1.700.000 R$? e
380m* Na area onde o edificio foi construido havia um “lugar de meméria” do bairro
denominado de “Castelo da Prata” que pertenceu a Raimundo Viana de Macedo, antigo
proprietario do loteamento que deu origem ao bairro. A construcao desse imével tornou-
se uma lenda na cidade, conhecida por praticamente todos os campinenses, a qual
afirmava que o dono da propriedade, Raimundo Viana, sonhou que ao terminar a
construcdo do “castelo” ele morreria e, portanto, as obras do casardo nunca foram
concluidas, tornando-se, inclusive, local de moradia de muitos desabrigados. Com isso,
durante muitos anos, a casa permaneceu no imaginario da populacéo, chegando ao fim
com a edificacdo do residencial.

Ressaltamos que, na proposta original de construcdo do prédio, quando da
compra do terreno aos herdeiros de Raimundo Viana, o “castelo” permaneceria ao lado
do prédio. No entanto, a proposta nao foi cumprida e o “Castelo da Prata” permaneceu
apenas no nome do edificio dando lugar a uma arrojada area de lazer adjacente ao

prédio.

%8 Disponivel no site: <http://www.vivareal.com.br/imovel/apartamento>. Acesso em: 07.01.2015.
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Na figura 17 podemos visualizar o “Castelo da Prata” antes de sua demolicao.

Figura 17: Castelo da Prata

Fonte: Acervo da familia Viana de Macedo.
Pesquisa de Campo (2015)

Podemos perceber a partir do que foi exposto que no processo de consolidagédo
do Bairro da Prata até a sua configuracdo enquanto &rea especializada e bairro
residencial de alto status, muitos de seus “lugares de memoria” foram sendo
suplantados para dar lugar a projetos modernos, onde novas formas foram se
superpondo na paisagem, decorrentes de uma nova estruturacdo no bairro. Apesar
disso, o Bairro da Prata ainda conserva em seus limites referenciais simboélicos dotados
de ampla significacdo, ndo somente na escala do bairro, mas na dimensdo da cidade
como um todo, dentre os quais destacamos indubitavelmente a “Feira da Prata” que se

constitui no nosso objeto de estudo.
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CAPITULO 2: “FEIRA E ASSIM MESMO, E TUDO BAGUNCA”

[...] Tem o objeto feio, mas ndo falta comprador
Mascara pra papangu, pente fino e gravador
Suspensorio e cassoldo, navalha e amolador [...]
(TABOSA, 2007, p.1-2)

Este capitulo tem como objetivo central caracterizar a Feira da Prata, a partir de
seus aspectos estruturais e compreender também a dindmica existente nessa feira,
buscando ressaltar as peculiaridades e singularidades que a distinguem em relacéo as
outras feiras e mercados da cidade. Para tanto, propomos, inicialmente, uma incursdo
sobre a importancia das feiras ao longo de diferentes periodos histéricos, bem como
evidenciamos a distin¢do entre 0 emprego dos termos “mercado” e “feira”, muitas vezes
utilizados como sindnimos na literatura, mas que se referem a fenbmenos especificos.
Posteriormente, trazemos a tona alguns elementos explicativos do processo de formacao
do Mercado da Prata e da Feira da Prata, assim como a sua relevancia na estruturacdo
do Bairro da Prata.

Posto isto, no primeiro item, buscamos compreender a espacialidade inicial da
Feira da Prata, a partir do seu surgimento e da constru¢do do Mercado da Prata, como
também o seu processo de expansdo, destacando a sua importancia na dinamica do
bairro e da cidade, bem como as particularidades desse espaco em relacdo as outras
feiras, sobretudo a Feira Central, atentando para o perfil dos feirantes que trabalham
nesta feira, a origem destes em relacdo aos bairros do municipio de Campina Grande e
0s tipos de produtos comercializados.

Jé& no segundo item, apresentamos a espacialidade existente no “Mercado Velho”
antes da reestruturacdo, elencando as problematicas apontadas pelos usuarios da feira
que justificavam e orientavam a necessidade deste processo e refletimos sobre as
concepgdes que existem em torno das feiras que geralmente as associam com lugares de
“sujeira”, “bagunca” e “desordem”, a luz dos conceitos de espaco “vivido” e espaco

“concebido”, propostos por Lefebvre (2000).
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2.1. NO “MEIO” DO BAIRRO HA UMA FEIRA: Caracterizando a Feira da

Prata

Antes de adentrarmos no universo da Feira da Prata e a partir de entdo tentar
compreender de que forma esta feira estd integrada na dinamica do bairro da Prata,
como também no processo de producdo do espaco urbano de Campina Grande,
destinando-se ao consumo e a realizacdo de préaticas sociais, convém ressaltarmos a
distingdo que existe entre os termos “Mercado” e “Feira”, pois muito embora ambos se
caracterizem como locais de comercializagdo de géneros alimenticios e outras
mercadorias, possuindo inumeras semelhancas tanto na sua estrutura quanto na sua
funcdo referem-se a processos e dinamicas especificas (FERRETI, 2000), mesmo que
em alguns casos sejam empregados indistintamente por muitos autores.

Para esse entendimento faz-se necessario um “retorno” as cidades da
antiguidade, quando o surgimento dos mercados foi a forma encontrada para realizar o
intercdmbio de produtos necessarios a reproducdo da vida. Pintaudi (2006, p.3) afirma
que o aparecimento de mercados ndo foi exclusivo a populacdo europeia, nem ocorreu

de forma pontual, ou seja,

Todas as culturas adotaram esta forma de troca de produtos e o fato de
se realizar esporadicamente, periodicamente ou de maneira perene e
com local apropriado para esse fim, dependia das mercadorias que ali
se trocavam e da necessidade de se realizar a troca com certa
frequéncia, do deslocamento possivel nos diferentes momentos
histéricos e da importdncia que o local representava para o
abastecimento da cidade e da sua regido de abrangéncia. [...]

J& na cidade medieval, Pintaudi (2006, p.86) explica que a realizacdo das trocas
de produtos era praticada nas ruas, calcadas e pracgas, o que dificultava a passagem dos
transeuntes. Acrescido a isto, ndo havia uma setorizacdo dos artigos de venda,
convivendo, desta forma, no mesmo espaco, mercadores de artesanato, alimentos
pereciveis, agougueiros, entre outros. Com o desenvolvimento das cidades foi se
desenhando uma separacao entre as diversas atividades e no final do seculo XV séo
construidos os primeiros matadouros e pérticos publicos®. A referida autora esclarece

ainda que

2 Os pérticos publicos ou centros de armazenamento eram os locais em que se guardavam as mercadorias
até o momento das trocas (PINTAUDI, 2006, p.86).
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[...] a principio esse local ndo era fixo, mas com o tempo, a
implantagdo do mercado diario, fez com que fossem escolhidos
espagos mais amplos para a realizacdo das transacfes, coisa que as
cidades européias durante a ldade Média ndo dispunham, pois no
interior das muralhas o espaco era muito exiguo e consegui-lo
significaria demolicdo de espagcos ocupados por moradias. Assim,
antes de se tornar perene 0 mercado era realizado em pragas, no
mesmo local que, em outro momento, se desenrolava a festa ou a
execucdo de sentencas®.

A partir do estabelecimento dos mercados, o poder publico passou a exercer um
maior controle sobre as vendas, produtos e vendedores, interferindo nos locais de
comeércio, horéarios de funcionamento, como também nas relacGes entre os proprios
comerciantes. Compreende-se, portanto, que a construcdo de mercados foi desde o
inicio do capitalismo uma estratégia adotada para centralizar o comércio em um Unico
lugar, o que facilitava o controle sobre as trocas de mercadorias efetivadas, como
também sobre as fontes abastecedoras de produtos.

Vargas (2001, p.96) explica que o Mercado pode ser caracterizado ainda como
“o encontro de fluxos, mercadorias, homens ¢ ideias em um determinado espago fisico”,
por conseguinte, configura-se ndo somente como um local de comercializacdo, mas
também como um locus de reproducdo da vida social, cumprindo, inclusive, com o
papel de divertimento e distracdo. Sobre a estrutura dos mercados, Ferreti (2000, p. 40)

aponta que

[...] o mercado funciona em local coberto, frequentemente em prédio
construido ou administrado pela municipalidade, abrigando todos os
feirantes ou parte deles. Tende a funcionar diariamente, ficando as
vezes aberto durante todo o dia. S0 encontrados nos ndcleos urbanos
mais populosos tendo como fungdo principal o abastecimento da
populagéo local.

As feiras livres, apesar da aparente analogia com os mercados, sdo fenémenos
mais complexos que se estabelecem no espaco por um dado periodo de tempo e cuja
origem remonta a Idade Média, com a formacéo de um excedente de produtos rurais e 0
aumento de um contingente populacional que pudesse proporcionar ao comercio as
riqguezas necessarias a sua expansdo neste momento (MUMFORD, 2004). Nesse
sentido, emergem como suporte aos mercados regionais, com a finalidade do

abastecimento local, sendo instituidas para ‘“servirem de reunido periddica aos

% Ppintaudi (2006) salienta que o local do mercado torna-se permanente somente quando h& uma
separacdo entre as funcBes no &mbito da cidade das atividades realizadas pelos habitantes (festas,
execucoes, torneios), o que decorre da emergéncia de uma concepcdo burguesa acerca do espaco urbano.
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mercadores profissionais, a fim de os porem em contato uns com os outros e fazé-los
confluir para elas em épocas fixas” (DANTAS, 2008, p.88).

O espago da feira é produzido, dessa forma, para proporcionar a

comercializacdo de mercadorias oriundas do campo, geralmente ao ar livre, tornando-se

o0 elo entre o campo e a cidade (LIMA, 2012). Ou seja, estabelece-se para garantir a

distribuicdo da producdo agricola, tornando-se o principal mercado de abastecimento

para uma parcela da populacdo. Mott (2000, p. 33) esclarece ainda que

[...] as feiras permitem o escoamento de géneros agricolas (geralmente
hortaligas) produzidos por pequenos sitiantes do cinturdo verde das
cidades e capitais, além dos produtos vendidos por pequenos
extrativistas, de frutas silvestres, crustaceos, artesanatos, bens que
dificilmente chegam as redes atacadistas dos supermercados.

Lima (2012, p.18) explica que a feira livre, no modo de produgdo capitalista, foi

perdendo a sua “condicdo de local de simples circulagdo de mercadorias e foi sendo

inscrita nos espacos de circulacdo e consumo da producdo do campo, na completude da

circulacédo do capital™. Ferreti (2000, p. 36) chama a aten¢do ainda para o fato de que

Feiras e mercados séo as vezes 0s Unicos pontos de ligagdo entre a
economia camponesa e o sistema econémico nacional e internacional.
Periodicamente os produtores rurais isolados levam seus excedentes
para o local onde se realizam as feiras e 0s produtos sdo trocados por
outros (entre produtores), ou sdo vendidos a comerciantes e
consumidores. Através da rede de mercados, os bens passam do
campo as vilas, destas as cidades interioranas, delas as do litoral, que
por sua vez as remetem ao outro lado do mar, fazendo com que saiam
do mercado local para o regional, nacional e internacional.

A consolidacéo das feiras como locais de comércio na antiguidade deveu-se a

escassez de transportes nesse periodo e a procura por mercadorias nas cidades, as quais

ainda ndo possuiam comércio permanente, conforme explicitado por Aradjo (2011, p.

63)

Uma vez que ndo havia meios de transporte desenvolvidos nem
procura muito acentuada e constante por mercadorias em cOmércios
permanentes, a realizacdo de feiras periddicas, uma ou duas vezes por
semana, era um instrumento de vida local que estabelecia uma forma
de comércio de caréater fixo. Esses mercados periodicos, designados de
feiras, foram, portanto, as primeiras instituicbes mercantis a se
desenvolver no rastro do renascimento comercial.
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A referida autora deixa claro também que a realizacédo de feiras ndo se constituiu
como um elemento exclusivo das sociedades no Ocidente Europeu, ocorrendo também
no Oriente, Extremo Oriente, Africa e América, em muitos casos estabelecendo até
mesmo dindmicas mais complexas de funcionamento e organizacdo. Sendo assim,
devido a grande relevancia que obtiveram na sociedade como um todo, quer seja como
local de transacGes comerciais ou nucleo da vida social, as feiras livres se consolidaram
como uma das formas de comércio mais antigas e que até hoje ainda persistem em
muitas localidades mesmo que dotadas de novas significagdes. Argumenta Silva (2006,

p.26) que

A feira, de um modo bem peculiar, retrata o interior de uma sociedade
em todos os alcances de sua subjetividade, elenca as condic¢Ges socio-
educacionais de um grupo a partir de aditivos sanitarios no espaco
comercial, aborda as condi¢des econdmico-culturais quando reflete no
consumo o potencial aquisitivo de uma populagdo, bem como,
reproduz a cultura local através da relacdo oferta/demanda dos artigos
envolvidos na identidade cultural dessa populagdo. Assim, a feira
apresenta-se coadjuvante no ser/estar sociocultural e econdémico de um
povo.

No Brasil, diferentemente de outros lugares onde a feira fazia parte da economia
tradicional, ela é uma instituicdo introduzia pelo colonizador portugués:, “habituado
que estava, desde a Baixa ldade Média, a frequentar inimeras feiras de norte a sul do
pais” (MOTT, 2000, p. 20-21), uma vez que os indios ndo produziam excedentes que
justificassem a realizacdo de trocas comerciais. Nesse contexto, a primeira feira
realizada no Brasil é datada de 1548, por determinacdo do rei portugués Dom Jodo Ill
que ordenou ao Governador Geral a realizacdo de uma feira a cada dia da semana, com
0 objetivo de fazer com que 0s nativos vendessem os seus produtos, como também
adquirissem aquilo que necessitavam (ARAUJO, 2011). N&o obstante, Dantas (2008,
p.90) aponta que

[...] em principio, tais instituicbes pareciam ter uma eficiéncia que
deveria ser reproduzida na recém-descoberta colénia. No entanto, ao
ordenar a instalacdo das feiras, a intencdo do rei ndo era que elas

abastecessem somente os moradores, mas principalmente, fazer a
reunido da producdo dos nativos com o objetivo de exporta-los.

31 Aradjo (2011) explica que ndo ha evidéncia da realizacdo de feiras no Brasil antes da chegada dos
colonizadores. No entanto, ha registros de “trocas silenciosas” entre aldeias indigenas. Estas trocas
consistiam no intercambio de apenas dois produtos, os quais eram altamente valorizados para as tribos,
como penas e pedras coloridas, que expunham seus produtos em terreno descampado e uma a uma, sem
qualquer comunicacéo intergrupal levavam o produto trazido pelo outro. Com a chegada dos Portugueses
esta forma de troca é substituida pela pratica do escambo.
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Porém, apesar do regimento, somente no ano de 1588 é que as feiras foram
implantadas nas povoagOes para que 0s gentios e moradores pudessem se abastecer. O
surgimento das primeiras feiras justifica-se face ao maior desenvolvimento demogréfico
da coldnia, sendo “institucionalizadas ndo s pela sua periodicidade, mas também pelo
apoio administrativo das autoridades” (ARAUJO, 2011, p. 65).

Por muito tempo as feiras foram organizadas em lugares inadequados, fato
atribuido a falta de uma legislagdo que regulamentasse o seu funcionamento. Em
decorréncia disto, a maioria das feiras surgiu de forma espontanea, geralmente,
préximas ao litoral ou nas regides de passagem entre o litoral e o interior (CHAVES,
2011). Em virtude disso, foram responsaveis, inclusive, pelo surgimento de indmeras
cidades, sobretudo no Nordeste, enquanto pontos de convergéncia em locais

escassamente povoados. Cardoso e Maia (2010, p.3) explicam que

Sobre a historicidade das feiras, hd que assinalar o processo da
normatizacao, da demarcacédo dos lugares de venda, da especificidade
dos produtos e ainda do que se denomina de setorializagdo da
comercializacdo. Nos primdrdios da sua historia, as feiras aconteciam
com a disposicio aleatoria dos feirantes e dos produtos. E fato que
desde o século XIX, com 0 movimento higienista, as cidades passam a
determinar através das suas posturas urbanas os locais onde se
permitia a comercializacdo dos produtos alimenticios. Desde esse
periodo determinou-se que este tipo de comércio s6 deveria se realizar
nos mercados publicos.

Para além de sua fungdo comercial, Pazera Junior (2003, p.33) ressalta ainda que
“[...] a feira nordestina ndo € um simples local de compra e venda de mercadorias mais
do que isto, ¢ o local privilegiado onde se desenvolvem uma série de relagdes sociais” €
esclarece que as feiras que se realizam semanalmente nas cidades brasileiras possuem

um papel extremamente significativo na vida urbana, mas que no Nordeste

[...] ela deixa de ser um fato rotineiro para assumir um papel de
destaque sendo, as vezes, dificil distinguir até que ponto a feira
depende da cidade ou a cidade depende da feira. Desta forma a feira
além de sua importancia urbana e regional, desenvolve o processo de
comercializacdo e trocas inter-regionais.

Mascarenhas (1991, p. 6) explica ainda que este “periédico mercadejar” é um
fendmeno que abrange todas as areas habitadas do planeta, independente do nivel de

desenvolvimento econdmico, social ou das caracteristicas culturais, constituindo-se,
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portanto, como uma “tradicdo milenar” que mesmo diante dos imperativos da
modernidade, agiliza ainda nos dias de hoje importantes circuitos espaciais de producao
e distribuicdo de mercadorias. Em relacdo a sua forma de organizagéo e funcionamento,
diferenciando-a dos mercados, Ferreti (2000, p.41) esclarece que as feiras podem ser

caracterizadas como

[...] reuniBes comerciais periodicamente realizadas em local
descoberto (rua, praga, etc.), frequentemente proximo ao mercado.
Tendem a ser realizadas durante um dia da semana (especialmente
sabado, domingo ou segunda feira) e a oferecer maior variedade e
guantidade de produtos do que os mercados. Os vendedores da feira,
quando comerciantes ambulantes, participam em geral de mais uma
feira, realizadas em dia e local diferente.

A partir do exposto podemos observar que os mercados e as feiras, apesar de
suas diferentes caracteristicas, conforme demonstramos no quadro 04, estabelecem-se
no tecido urbano de maneira complementar, a tal ponto que em muitas localidades

torna-se quase impossivel conseguir distingui-los ou enumerar suas caracteristicas

gerais.
Quadro 04 - Caracterizagdo dos Mercados e Feiras
LOCAL
CATEGORIA MERCADO FEIRA
Temporalidade Fixo/ Diario Periodica/ Um dia da semana
Estrutura Local coberto/ edificagdes Rua, praga etc.
Organizacédo Organizam-se em boxes OERTIENTES em DEMEEES,
lonas, chao
Abrangéncia Abastecem a populacéo local Abastecem a populagdo local e

de cidades circunvizinhas
Comércio atacadista,
Origem dos produtos intermediarios ou de produtores
rurais
Produtos que podem ser

estocados como cereais, estivas,

temperos, raizes, confecgoes

etc.
Dedicam-se exclusivamente a
um Unico mercado

Fonte: Elaborado por Jéssica Camélo de Lima

Produtores primarios ou
intermediarios

Geralmente produtos pereciveis
como verduras, frutas, carnes,
peixes etc.

Tipo de produto

Comerciantes/Feirantes Percorrem diferentes feiras

O movimento comercial nos dias de feira € muito superior ao dos mercados nos
demais dias, na medida que a feira atrai ndo somente a populacao local do bairro, como

tambem os residentes nos arredores das cidades onde se realizam, cumprindo com o
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papel de escoamento da producdo regional. O dia da feira representa, portanto, em
muitas cidades 0 momento de convergéncia e de encontro de pessoas das mais diversas
localidades, seja do prdéprio municipio e seus diversos bairros, ou de municipios
circunvizinhos. Maia (2000, p.321) afirma que “esse tipo de ‘comércio’, tal qual ocorria
em tempos passados, significava comunicacao entre lugares e povos e que a troca de
bens ndo se dava sem a troca das ideias e dos prazeres”.

Em muitos lugares é a ocasido esperada durante toda a semana, ndo somente
para a aquisicdo de produtos, mas para a realizacdo de diversas praticas de

sociabilidade. Nas palavras de Cardoso & Maia (2010, p.2)

Nas denominadas cidades médias, aquelas que desempenham uma
centralidade regional, o dia da feira representa 0 momento de grande
convergéncia de produtores e consumidores das localidades vizinhas e
mesmo de outras mais distantes, dependendo do raio de abrangéncia
da sua centralidade. Em outras, aquelas menores, com pouca
centralidade regional, é tdo somente no dia da feira que as cidades
desempenham alguma centralidade, ou mesmo apresentam um
movimento diverso do encontrado nos outros dias da semana.

Nesse sentido, apesar da dominacdo dada pela globalizagdo da economia, em
que predominam as grandes redes atacadistas, no interior nordestino as feiras livres
continuam desempenhando um papel importante, seja no ambito econémico ou cultural,
estando relacionadas muitas vezes a propria origem dos lugares onde estdo localizadas
ou dinamizando a economia local, uma vez que continuam sendo uma das poucas
alternativas de obtencdo de produtos primarios em diversas localidades, principalmente

para as pessoas de menor poder aquisitivo. Acerca disto, Mott (2000, p. 24), adverte que

[...] ao se estudar as feiras ou mercados brasileiros, mesmo as
pequeninas feiras da zona rural, temos de ter em mente que a grande
maioria das pessoas vao (sic) e estdo na feira sobretudo com a
finalidade de comprar e vender, sendo periférica e secundaria sua
funcdo como lazer ou interagdo social, muito embora tal espaco e
tempo possam ser utilizados esporadicamente com tais objetivos.

Com isso, mesmo tornando-se espacos privilegiados de sociabilidade, troca de
saberes e experiéncias, o intuito principal dos feirantes e compradores que circulam nas
feiras esta circunscrito ao ato de vender e comprar, sobressaindo, portanto, a fungéo

econémica em relacdo as demais.



72

Devido a estas caracteristicas, em muitas cidades, encontramos ndo somente
uma feira livre ou um mercado, como é o caso de Campina Grande que conta
atualmente com 7 Mercados de bairros (Mercado Central, Mercado do Jeremias,
Mercado do Catolé, Mercado das Malvinas, Mercado do Severino Cabral, Mercado da
Liberdade e Mercado da Prata); 4 Arcas>® (Arca Catedral e Arca Titdo no centro, Arca
Newton Rique na Concei¢do e Arca JK no Cruzeiro); 2 grandes Feiras livres (Feira
Central e Feira da Prata) e 2 Feiras Agroecologicas (bairros da Estacdo Velha e
Catolé)**,

Figura 18: Localizacdo dos principais mercados e feiras de Campina Grande
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Fonte: SEPLAN, Secretaria de Planejamento Urbano de Campina Grande (2004).

A fundacéo do Mercado da Prata remonta ao ano de 1960*, na administragdo do

entdo prefeito Severino Cabral, quando Raimundo Viana de Macedo deu inicio a

%2 As “Arccas” (areas de livre comércio e cultura) constituem locais de comercializacdo de produtos
diversificados, sobretudo frutas e verduras, que foram criadas para agregar os ambulantes que
trabalhavam nas ruas centrais da cidade e que foram relocados com a execucdo do projeto “Campina-
Dec6” em 1996 que objetivava reestruturar essa area.

%3 Dados obtidos na Diretoria de Manuteng&o dos Mercados e Feiras de Campina Grande, pertencente &
SESUMA - Secretaria de Servigos Urbanos e Meio Ambiente em novembro de 2014.

% Por essa época, 0 Bairro da Prata sera alvo de um macico contingente de obras de infraestrutura,
esgotamento e pavimentacdo, sobretudo na gestdo de Williams Arruda, prefeito na cidade de 30 de
novembro de 1964 a 31 de janeiro de 1969. Tal fato se deve ao proprio crescimento do bairro que nessa
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construcdo do Mercado da Prata (o qual posteriormente transformou-se na “Feira da
Prata”) realizado com recursos proprios. O Mercado foi construido na quadra que
compreende atualmente as Ruas Montevidéu, Bardo Rio Branco, Duque de Caxias e D.
Pedro I, limitando-se com os bairros do Monte Santo, Bela Vista e Conceicdo, como

pode ser visto na figura 19.

Figura 19: Bairros limitrofes da Feira da Prata

Fonte: Googlemaps.com.br. (Acesso em: 01.08. 2015)
Adaptado por Jéssica Camélo de Lima

A construgdo do Mercado foi impulsionada pelo surgimento de um pequeno
aglomerado de feirantes, em torno de 20 bancas, que nas quintas-feiras e ao domingo
reuniam-se na Rua Bardo Rio Branco, na tentativa de comercializar os produtos que nao
haviam sido vendidos na Feira Central da cidade, a qual ocorria as quartas e sabados e, a
partir da década de 80, comecou a funcionar diariamente, tendo seu &pice aos sabados.
Dessa forma, a Feira da Prata, enquanto local de comercializacdo, antecede a construgdo
do préprio Mercado da Prata.

Nas palavras de Pintaudi (2006, p. 84) “[...] muitos dos mercados tiveram sua
génese nas feiras que terminaram perpetuando-se, materializando-se em construgdes
porque a reproducdo da vida na cidade e/ou regido necessitava de um continuo
suprimento de viveres”. Posteriormente a feira passou a ser realizada somente aos

domingos, uma vez que os moradores da rua reclamavam da “desordem” promovida

época ja reunia Hospital, Paroquia, Escola Profissionalizante, Colégio, a Feira Periddica e um quantitativo
populacional consideravel, sendo, portanto, imprescindivel, a promocdo de melhorias urbanas.
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pelo fluxo de feirantes e fregueses que se deslocavam para a area duas vezes por

Semana.

Figura 20: Construcéo do Mercado da Prata em 1960

Fonte: Lacerda Janior e Lira (2012, p.468)

Com o objetivo de normatizar o funcionamento da feira, como também
promover o povoamento na &rea em direcdo ao bairro da Bela Vista® que até entdo era
constituido basicamente por terrenos baldios, Raimundo Viana deu inicio a construcao
do Mercado da Prata, os quais, nas palavras de Pintaudi (2006, p.89) “sdo elementos
importantes na estruturacdo de bairros destinados a habitacdo e servem de modelo para
a constituicdo de outros novos”. A partir da construgdo do mercado, Raimundo Viana
comecgou a cobrar uma taxa aqueles feirantes que pretendiam comercializar no local,
variando de acordo com a metragem do espaco ocupado e da quantidade de bancas ou
boxes. Tal taxa (que em valores atualizados equivaleria a algo em torno de 2,00 R$ a

3,00 R$), seria revertida na manutencdo do proprio mercado, uma vez que se

% Os terrenos das Ruas Coronel José Vicente, Rio Branco e Pedro 11, nos trechos que pertencem ao bairro
da Bela Vista foram resultantes de aforamento. As casas que foram construidas passaram a ser ocupadas
principalmente pelos feirantes da Feira da Prata.
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configurava em um empreendimento particular®, n3o sendo mantido,
consequentemente, pelo poder publico.

Ao longo dos anos, a feira foi se expandindo, na medida em que passou a atrair
cada vez mais feirantes e fregueses, extrapolando os limites de construcdo do mercado e
espraiando-se também pelas ruas, como podemos ver na figura 21, que representa o

espaco da feira antes do processo de reestruturagdo®’.

Figura 21: Croqui da Feira da Prata antes da reestruturacdo no ano de 2005
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Fonte: Pesquisa de Campo (2015)
Elaborado por Jéssica Camélo de Lima

Percebemos entdo que a Feira da Prata surgiu em funcdo do excedente de
mercadorias da Feira Central. Nao conseguindo comercializar todos os produtos durante
a semana e aos sabados na principal feira da cidade, os feirantes dirigiam-se a Feira da
Prata e tentavam vender as mercadorias restantes, quer sejam frutas, verduras, carnes,
cereais, peixes, entre outros, atendendo, sobretudo, a uma populagdo mais pobre,

desprovida de grandes recursos, como salienta Costa (2003, p. 139): “¢ na feira da Prata

% Dados obtidos através de entrevista com a familia de Raimundo Viana de Macedo em 31 de Janeiro de
2015.

¥ As modificacBes na espacialidade da feira decorrentes da reestruturagdo, como também as
problematicas deste processo sdo analisadas no capitulo 3.
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que o circuito inferior atende a uma populacdo muito mais excluida, cujo acesso a
alguns bens de consumo so é possivel mediante a aquisi¢do em segunda mao”.

Esta caracteristica permanece até os dias atuais, como explicitado pela feirante
1% que trabalha na Feira da Prata, no ramo de estivas/cereais e laticinios, desde os 8
anos de idade, ajudando seus pais e tios e, posteriormente, comecou a trabalhar também

na Feira Central como operadora de caixa em um comércio de sapatos.

A Feira da Prata ela funciona mais no domingo. Se vocé for na
semana, vocé nota que a feira é diferente, o publico é bem menor que
no domingo. Eu acho que j& é uma tradi¢do [...]. No domingo tem
muita gente. Na semana |4 [Feira da Prata], como ndo tem muita gente
[feirantes], o pessoal vai mais no domingo. Aqui [Feira Central] tem
muita gente que trabalha 14 no domingo, ai j& leva, vamos dizer
assim, ja leva o resto da feira do sdbado, da Feira Central da
semana e do sadbado e ja leva pra la. Ai ja fica assim, tem fruta que
ja vai meio machucada e tal. (Grifo nosso)

Ao analisar a inser¢do da Feira Central ou “Feira Grande” no meio técnico-
cientifico-informacional, Costa (2003, p. 179) ja observava esta questdo, como podemos

ver abaixo:

Reafirma-se também a importancia adquirida pela feira da Prata como
sendo o destino das sobras da Feira Central, motivo pelo qual
apresenta precos mais baixos, principalmente ao se aproximar 0 meio
dia, término da referida feira. Ha, também casos em que os feirantes
reservam a melhor mercadoria para exp6- la nas primeiras horas da
manhd do Domingo nessa feira, por ter nesta uma clientela mais
selecionada onde realiza melhores negécios. Em geral os vendedores
de frutas e verduras “fazem” as duas feiras (Central e Prata), como
forma de evitar o prejuizo com as sobras. Isso faz com que a
tradicional “feira do Bacurau” ou “feira dos miseraveis” realizada no
final da tarde pelas pessoas mais pobres, ja ndo tenha a mesma
caracteristica do passado, pois a realizacdo da feira da Prata aos
domingos ja ndo permite mais quedas tdo vertiginosas dos precos.
Desta forma, a populagdo pobre dos bairros de Monte Santo, Bela
Vista, Pedregal e Centenario da preferéncia a feira da Prata, a qual
além da proximidade, permite se comprar, nas Ultimas horas da
manha, mercadorias por precos bem a baixo dos encontrados no
mercado.

Outro fator elencado pelos feirantes para justificar a comercializagdo nas duas
feiras diz respeito a centralidade exercida pela Feira Central em relacdo as cidades
adjacentes a Campina Grande, como Lagoa Seca, Fagundes, Alagoa Nova, entre outras.

Devido a proximidade com essas cidades circunvizinhas o fluxo de fregueses na Feira

% Entrevista concedida em 27 de fevereiro de 2015.
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Central durante os dias da semana e aos sabados acaba sendo muito maior do que na
Feira da Prata que apresenta um fraco movimento durante a semana, atraindo maior
fluxo de fregueses aos domingos, uma vez que atende, sobretudo, a populagdo do
proprio bairro ou dos bairros vizinhos, como Bela Vista, Monte Santo, Centenério, entre
outros. Consequentemente, os feirantes que trabalnam nas duas feiras, optam por
comercializar na Feira Central ao longo da semana e apenas aos domingos na Feira da
Prata.

Além disso, a feirante ressalta ainda que o perfil de clientes é diferenciado entre
as duas feiras. Na Feira Central o pdblico maior é de pequenos comerciantes que
compram para revender em outras localidades e, portanto, adquirem produtos em maior
quantidade, gerando mais lucros, e na Feira da Prata é o préprio consumidor que adquire
em menores quantidades.

Tal fato pdde ser constatado, ao observarmos o espaco da feira durante a
semana, onde verificamos que a maioria dos boxes encontra-se fechado e o publico é

escasso, como podemos ver nas figuras 22 e 23.

Figura 22: Pavimento superior da Feira da Prata durante a semana

Fonte: Pesquisa de Campo (2014)
Foto: Jéssica Camélo de Lima
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Figura 23: Pavimento inferior da Feira da Prata durante a semana

I

1

s

————
—
| —
|y
| —
—
—

-

H‘
I
I

Fonte: Pesquisa de Campo (2014)
Foto: Jéssica Camélo de Lima

Embora a Feira Central se constitua como a maior feira livre da cidade e exerca
uma centralidade intra-regional, para além do municipio de Campina Grande,
funcionando como local de abastecimento para diversas localidades circunvizinhas, a
Feira da Prata, aos domingos, configura-se como um dos locais de maior movimentacao
da cidade, atraindo uma média de 2.000 fregueses®, distribuidos por diferentes bairros,
alguns mais préximos como a propria Prata, Monte Santo, Bela Vista e Centenario até
bairros mais distantes, como Alto Branco, Mirante e Catolé, como também diversos
feirantes de toda a cidade, promovendo no bairro uma nova dindmica e imprimindo uma
nova paisagem.

A importancia estabelecida pela Feira da Prata aos domingos é apontada,
sobretudo, na propria fala dos feirantes, como podemos ver através do relato do feirante
2% que trabalhou durante muitos anos na Feira Central e depois migrou para o Rio de
Janeiro com o objetivo de trabalhar no ramo da construgdo. Apos 17 anos, quando
retornou para Campina Grande resolveu investir novamente na profissdo de feirante

comercializando frutas, mas desta vez na Feira da Prata, onde esta ha 6 anos.

% Dados obtidos na Diretoria de Manuteng&o dos Mercados e Feiras de Campina Grande, pertencente &
SESUMA - Secretaria de Servicos Urbanos e Meio Ambiente em novembro de 2014.
*0 Entrevista concedida em 25 de fevereiro de 2014.



79

Eu achei mais viavel a Feira da Prata, eu escolhi ficar aqui, porque eu
ndo ia continuar 14 na Feira Grande [Feira Central]. A Feira da Prata é
mais rentavel. Como diz o nome, a Prata é bem pertinho do ouro. A
Feira da Prata € a atracdo no domingo. Quando eu comecei a vir aqui
era na quinta-feira, era bem pouquinha gente, ai quando ela passou pro
domingo a atracdo virou essa feira.

O feirante 3*' também esclarece em sua fala a centralidade estabelecida na
cidade pela Feira da Prata aos domingos e atribui o grande fluxo de clientes a folga

concedida por diversas empresas nesse dia.

O dia da feira, o dia do domingo, € o dia que é folga da maioria dos
trabalhadores de empresas privadas ou publicas. Pra varias empresas é
um dia de folga, e por ser um dia de folga, é um dia que a pessoa pode
sair com a esposa, com os filhos, ou sair despreocupado do horario de
voltar pra casa... E uma feira assim que atrai a todos porque tem de
tudo nela, tudo que vocé imaginar tem na Feira da Prata.

O feirante 3 que trabalha na Feira da Prata ha 21 anos de domingo a domingo,
tornando-se, inclusive, presidente da Associacdo dos Feirantes da Feira da Prata
(ASFFEP)*, possui um boxe no estilo “mercadinho”, comercializando todo tipo de
mantimentos, tanto aqueles de necessidade imediata quanto produtos manufaturados, e
explica que durante muitos anos trabalhou em comércio no bairro de Monte Castelo,
mas depois resolveu trabalhar na feira, devido a relacdo com a clientela, mesmo

residindo no bairro do Catolé que encontra-se relativamente distante da Prata.

Pra mim é o volume de clientes que é melhor. Negociar em bairro
limita muito, aquela mesma clientela, a vizinhanca é a mesma, pessoal
gue transita é o mesmo... E feira livre ndo! Todo dia vocé tem cliente
diferente, principalmente nos dias de pico da feira sabado e domingo,
vem gente de todas as cidades vizinhas, de todos os bairros, pessoal
acha melhor comprar em feira, ainda tem essa acessibilidade [...] A
clientela de feira com o tempo ela vai se tornando assim uma familia,
pessoal passa a ser familia, passa a saber quantos filhos tem naquela
casa, onde é que a pessoa mora, 0 que ela gosta de consumir, do que
ela gosta de falar, do que agrada ela que vocé conversa. 1sso é assim,
pra mim, o filé da feira! E o contato que ela tem, apesar de ser uma
coisa simples aqui, mas quando ela entra ela fala com o dono, e
guando ela entra no supermercado mesmo que ela esteja falando com
0 representante, com o gerente, ndo sei 0 qué, mas nao é dono.

*! Entrevista concedida em 26 de fevereiro de 2014.

*2 A associaco foi fundada em 13 de julho de 2006. Surgiu em funco da necessidade de organizagdo da
categoria, procurando orientar os comerciantes e feirantes sobre os seus direitos e deveres, sobretudo no
periodo de reestruturacdo da feira (Informativo da Feira da Prata, 2007).
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A oferta de diversas modalidades de crédito, a criatividade na hora de vender os
produtos, bem como a diversidade destes e, sobretudo, a relagdo de amizade entre
fregués e vendedor, como explicitada na fala do feirante 3, entre outras caracteristicas,
inclui as feiras no que Santos (2008, p.40) denominou de “Circuito Inferior da
Economia Urbana” em contrapartida ao chamado “Circuito Superior da Economia
Urbana”, frutos do processo de modernizacdo tecnoldgica nos paises subdesenvolvidos.

O referido autor explica que

Um dos circuitos é o resultado direto da modernizacdo tecnologica.
Consiste nas atividades criadas em funcdo dos progressos tecnoldgicos
e das pessoas que se beneficiam deles. O outro é igualmente um
resultado da mesma modernizagdo, mas um resultado indireto, que se
dirige aos individuos que sé se beneficiam parcialmente ou ndo se
beneficiam dos progressos técnicos recentes e das atividades a eles
ligadas.

Dessa forma, embora tenham sido provenientes de um mesmo fenémeno de
modernizacdo, configuram-se em dois circuitos econémicos, dotados de caracteristicas
préprias, que estdo presentes na organizacdo econémica urbana em maior ou menor
escala. Nesse sentido, ao lado de um circuito moderno composto por bancos, comércio
varejista moderno, industria e comércio de exportacdo, grandes redes atacadistas e
transportadoras, organizadas a partir de referenciais tecnoldgicos, “capital intensivo” e
“trabalho intensivo”, 0 circuito inferior ¢ “constituido essencialmente por formas de
fabricagdo néo-‘capital intensivo’, pelos servicos ndo-modernos fornecidos ‘a varejo’ e
pelo comércio ndo-moderno de pequena dimensdo”. E caracterizado ainda pelo poder
de “imitagdo”, sendo dotado, portanto, de um grande potencial criativo; utilizam-se da
pratica da “pechincha”; baseiam-se no crédito a curto prazo e no dinheiro liquido;
manipulam pequena quantidade de mercadorias; 0 emprego raramente é permanente e
sua remuneracao situa-se abaixo do minimo vital (SANTOS, 2008, p. 38).

Além disso, o Circuito Inferior atende a camada mais pobre da populacdo e nédo
necessita de dispendiosos investimentos em tecnologia e mao de obra, porque
geralmente o trabalho é realizado pelos proprios membros da familia. Acrescido a isso,
as atividades desenvolvidas sdo direcionadas a atender as necessidades da populagéo do
bairro ou da cidade inteira, dependendo, neste caso, da centralidade estabelecida pela
feira. De acordo com Santos (op.cit, p. 43) “a diferenca fundamental entre as atividades
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do circuito inferior e as do circuito superior estd baseada nas diferencas de tecnologia e
organizagio”.

Todavia, os dois circuitos ndo séo excludentes, necessitando, até mesmo, um do
outro em muitos aspectos, na medida em que possuem muitos lagos funcionais. Essa
relacdo de complementacao existente entre os dois circuitos da economia, pode ser vista
ainda na fala do feirante 3", quando o mesmo evidencia que muitos de seus
fornecedores de grandes redes atacadistas e representantes comerciais inseridos no

Circuito Superior acabam se tornando também seus clientes.

Na realidade, vamos supor, uma grande parte dos nossos clientes sdo
também fornecedores da feira. Quer dizer a pessoa vem trazer o
produto dele pra vender na feira e depois vira o cliente. Vamos supor,
eu compro a banana a ele e ele 0 meu cereal ou 0 que necessita, quer
dizer se torna uma coisa so [...].

Santos (2008, p. 41) exemplifica essa relagdo a partir da figura do atacadista e do
transportador que apesar de serem elementos integrantes do Circuito Superior
estabelecem a ligacdo entre os dois circuitos por intermédio da realizacdo de suas
atividades. Escreve o autor: “o atacadista esta no topo de uma cadeia decrescente de
intermediarios, que chega frequentemente ao nivel do ‘feirante’ ou do simples vendedor
ambulante”.

Mott (2000) explica que ao estudar feiras, o pesquisador deve fazer
primeiramente um reconhecimento visual da mesma, buscando identificar quantas
barracas sdo e como se da a sua disposicdo, qual o perfil dos feirantes e compradores,
quais as ruas por onde se distribuem, objetivando entender a logica que estd por tras
dessa forma de organizacdo e que orienta a morfologia da feira.

Para tanto, partimos da metodologia da observacao, a qual segundo Abbagnano
(1998, p. 725) constitui-se como a “verificagdo ou constatagdo de um fato”, ocorrendo
de forma espontanea/ocasional ou planejada, constituindo-se, portanto, como um
exercicio metodoldgico fundamental para a pesquisa geografica e possibilitando o
primeiro contato com 0 campo e a apreensdo de certos aspectos da realidade. Sendo
assim, a observacdo configurou-se como o0 passo inicial para a compreensdo da
dindmica e da morfologia do espaco da Feira da Prata.

A partir da observacdo, constatamos que a Feira da Prata possui atualmente 112

boxes. Apresenta, ainda, 466 barracas em sua area interna e 275 barracas em sua area

“3 Entrevista concedida em 26 de fevereiro de 2014.
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externa, montadas apenas aos domingos, dia em que a feira tem 0 seu apogeu. Tais
barracas ficam distribuidas pelas ruas: Avenida Bardo Rio Branco - norte (65 barracas),
Avenida Dom Pedro 11 — sul (71 barracas), Rua Duque de Caxias — leste (71 barracas) e

Rua Montevidéu — oeste (68 barracas), conforme esquematizado no quadro 05.

Quadro 05: Composicdo morfoldgica da Feira da Prata

TIPO/LOCALIZACAO ~ QUANTIDADE

Area Interna 466

Rio Branco (Norte) 65

< Dom Pedro 11 (Sul) 71

BARRACAS Area Externa Duque de Caxias (Leste) 71
Montevidéu (Oeste) 68

TOTAL 741

Pavimento Superior 16

BOXES Pavimento Inferior 96
TOTAL 112

Fonte: Pesquisa de Campo (2014).
Elaborado por Jéssica Camélo de Lima.

Ainda utilizando a observacdo, verificamos também que ndo ha uma
regularidade no horério de trabalho dos feirantes, uma vez que ha diversos tipos de
“formas de venda” coexistindo**. Sendo assim, é possivel perceber restaurantes que
funcionam diariamente, inclusive, no domingo a noite, bancas que funcionam todos os
dias até o meio dia ou o dia inteiro e bancas que s6 funcionam aos domingos, boxes no
estilo “mercadinho” comercializando de 8h as 18h diariamente, bem como feirantes que
sO trabalham na feira aos domingos, sobretudo aqueles que também comercializam na
Feira Central, como ja foi explicitado.

No que tange & origem dos feirantes, a maioria reside no proprio municipio de
Campina Grande (97%), concentrando-se, principalmente, nos bairros do Monte Santo
(16%), Bela Vista (12%) e Santa Rosa (10%), conforme podemos observar nos graficos
01 e 02. Dentre estes bairros, apenas o ultimo localiza-se relativamente distante da

feira.

* 0O espaco que compde o mercado principal da feira fica aberto o dia inteiro, todos os dias, mas 0s
feirantes comercializam em diferentes horarios e dias durante a semana. Dessa forma, ao longo da
semana, poucos boxes e barracas se encontram em pleno funcionamento, sobretudo no turno da tarde. Tal
questdo relaciona-se ao fato de que grande parte dos feirantes esta na Feira Central nesse periodo.



Gréfico 01: Origem dos feirantes por bairro
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Fonte: SESUMA, Diretoria de Feiras e Mercados de Campina Grande. Pesquisa de Campo (2014).

Elaborado por Jéssica Camélo de Lima

Gréfico 02: Origem dos feirantes por municipios
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Fonte: SESUMA, Diretoria de Feiras e Mercados de Campina Grande. Pesquisa de Campo (2014).

Elaborado por Jéssica Camélo de Lima
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A maior parte dos feirantes que possui boxes trabalha no ramo da alimentagéo

(30%), como pode ser visto no grafico 03, servindo desde o café da manha até o jantar.

Gréfico 03: Tipo de produto comercializado nos boxes
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Fonte: SESUMA, Diretoria de Feiras e Mercados de Campina Grande. Pesquisa de Campo (2014).
Elaborado por Jéssica Camélo de Lima

Isso se deve a prépria caracteristica do bairro enquanto éarea
especializada/comercial, uma vez que os feirantes fornecem alimentacdo, sobretudo o
almoco, para os funcionérios das clinicas médicas ao longo da semana, como também
para os clientes destas que, na maioria das vezes, evitando se deslocar ao centro da
cidade optam por consumir na feira, estabelecendo assim uma relacdo de
complementaridade, como explicitado na fala da feirante 4*> que trabalha na Feira da

Prata ha 3 anos servindo almogo e lanches.

A gente faz entrega muito de almoco aqui em Dr. Wanderley, na
Santa Clara. Além do pessoal vir comer aqui, a gente também faz
entrega. Tem pessoas que comem aqui j& certo todo dia, as pessoas
que trabalham ali no centro e as vezes aparece gente também que
nunca veio, chega perguntando quanto é o almoco, o que tem e senta
ai pra almogar. (Grifo nosso)

“5 Entrevista concedida em 26 de fevereiro de 2014.
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Pazera Junior (2003, p.26) explica que a maioria das feiras livres acaba atraindo
outros tipos de servigos, principalmente nos dias de &pice, devido ao grande fluxo de
pessoas que acarreta. Tais servicos concentram-se, sobretudo, no fornecimento de
alimentacdo (almoco e jantar) e lanches, uma vez que muitas pessoas se deslocam de
outras cidades para comprar na feira e terminam por ficar o dia inteiro, aproveitando os
restaurantes para almogar/lanchar; outros aproveitam o espaco da feira para consumir
pratos tipicos, como o famoso “mocot6”, a “galinha matriz”, a “carne de boi guisada”, o
“porco assado”, a “favada” e o “picado” na “Barraca do Naldo” da Feira da Prata, e
ainda ha aqueles que simplesmente procuram um lugar para “jogar conversa fora”.

Paralelamente & comercializacdo, a feira atrai os prestadores de
servicos, que tém ai um bom momento para 0 exercicio de suas
atividades. O mais representativo destes servicos sdo as barracas de

alimentos, que funcionam desde a madrugada, servindo desde
cafezinho até os pratos tipicos como o picado e a buchada.

J& nas barracas, tanto as fixas quanto aquelas que s6 sdo montadas aos
domingos, dia de maior movimento na feira, podemos observar uma concentracdo na
venda de frutas e verduras. Essa modificacdo em relacdo ao tipo de produto
comercializado nos boxes e nas bancas relaciona-se a forma de armazenamento dos
produtos. Sendo assim, os feirantes que comercializam nos boxes priorizam aqueles
produtos que podem ser estocados, na medida em que os feirantes das bancas
privilegiam produtos pereciveis. Verificamos ainda que além do setor de alimentacéo,
os feirantes que comercializam nos boxes vendem principalmente carnes (26%), frangos
(9%) e cereais (7%).

No que diz respeito a origem dos produtos, a maior parte das frutas, verduras e
temperos comercializados tanto nas bancas quanto nos boxes sdo provenientes da
EMPASA/CEASA-PB (Empresa Paraibana de Abastecimento e Servigcos Agricolas),
localizada no bairro do Alto Branco, cuja producdo € oriunda das cidades circunvizinhas
a Campina Grande, reunindo pequenos produtores rurais e distribuidores intermediarios;
as aves, a exemplo dos frangos, eram abatidas na propria feira antes do processo de
reestruturacdo, apos a reforma passaram a ser comercializadas ja abatidas, sendo o abate
realizado na Feira Central ou em outros locais; 0s queijos e ovos sdo provenientes de
pequenos produtores de localidades vizinhas, os quais realizam a entrega na propria

feira ou de fornecedores da Feira Central.
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As carnes e demais produtos originam-se das grandes redes atacadistas da cidade
como o Atacaddo, Makro, Extra, além de outros grandes supermercados da cidade,
demonstrando mais uma vez a imbricagdo entre 0s dois circuitos da economia e também
de outras feiras livres realizadas em pequenas cidades, chegando a Feira da Prata através
de intermediérios. Esta caracteristica pode ser observada na fala do feirante 5%, que
comercializa diversos tipos de carnes, sobretudo carne de bode, na Feira da Prata ha 40
anos, quando questionado acerca da origem dos seus produtos: “De onde vem? No caso,
0 rapaz viaja, volta da feira livre, da feira de bode, da criacdo com bode”. E, no que diz
respeito a renda, a maioria dos feirantes relatou que o trabalho na feira rende em média
de 2 a 3 salarios minimos, constituindo-se, geralmente, como a Unica fonte de renda
familiar.

Observamos, dessa forma, que além de escoar a producédo regional, abastecendo
a populacdo local, a Feira da Prata também dinamiza outros setores da economia
vinculados ndo somente ao circuito inferior, mas também ao superior, caracterizando-se,
portanto, como a segunda maior feira livre da cidade e desempenhando uma
centralidade intra-urbana aos domingos, dia em que possui a maior movimentacdo. Para
a Feira da Prata confluem diversos agentes sociais, muitos dos quais se apropriam deste
espaco como Unica forma de reproducdo da vida na cidade.

Vale ressaltar que a paisagem no entorno da Feira da Prata também é marcada
por uma série de atividades comerciais, sendo possivel encontrar alguns concorrentes
diretos da feira, como supermercados, mercadinhos, bares e lanchonetes, assim como
outros estabelecimentos a exemplo das loterias, farmécias, oficinas, lojas de confeccdes,
serralharias, lojas de material de construcdo, empresas de perfuracdo de pocos, lojas de
racdo para animais, entre outros, os quais se aproveitam da demanda gerada pela

existéncia da feira para também comercializar.

%6 Entrevista concedida em 26 de fevereiro de 2014.
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2.2. A “VELHA E ESQUECIDA FEIRA DA PRATA”: O Mercado Velho e as
suas probleméticas

Iniciamos nossa reflex@o nesse item cujo cerne esta pautado na discussdo acerca
da espacialidade existente no “Mercado Velho” #/, evidenciando os fatores que levaram
a necessidade de uma reestruturacdo, tanto pelo olhar dos feirantes quanto dos
consumidores, a partir do imaginario estabelecido em torno do espago das feiras e,
especificamente da Feira da Prata, as quais geralmente sdo associadas ou percebidas
como locais de tumulto, desorganizacdo e falta de higiene, como apontado por Braudel
(1998, p. 68) “(...) A feira é o ruido, a agitacdo, a musica, a alegria popular, 0 mundo
as avessas, a desordem, por vezes o tumulto” (Grifo nosso).

Esta representacdo®® que é feita da feira, embasada, sobretudo, em sua percepcdo
visual, esta diretamente associada a forma como os feirantes se apropriam desse espaco
para realizar cotidianamente as suas trocas comerciais, como também estabelecer as
suas redes de sociabilidade, sociabilidade esta dotada de um carater construtivo e
afirmativo para as pessoas que dela participam e se envolvem nas mais diversas
interacdes cotidianas (ARAUJO, 2011). Ao referir-se a este carater de sociabilidade

presente nas feiras do século XV, Braudel (1998, p.16) ressalta que

[...] a feira é um natural centro da vida social. E nela que as pessoas se
encontram, conversam, se insultam, passam das ameagas as vias de
fato, € nela que nascem incidentes, depois processos reveladores de
cumplicidades, é nela que ocorrem as pouco frequentes intervencdes
da ronda, espetaculares, é certo, mas também prudentes, é nela que
circulam as novidades politicas e as outras.

No entanto, em contrapartida a aparente desordem e simplicidade que
visualmente a feira apresenta aqueles que circulam nestes locais, sendo um espago que
“espanta” e “atordoa”, devido ao seu “aspecto cadtico”, “a imensa profusdo de
mercadorias, expostas em toscas barracas ou espalhadas pelo chdao” e 0 seu “carater de

reunido de pessoas” (CARDOSO e MAIA, 2010, p.2), podemos observar uma logica e

" Expressdo utilizada pelos feirantes, consumidores e poder pablico para referir-se a Feira da Prata antes
do processo de reestruturacéo.

“® Ppara Lefebvre (2000) as representacdes sdo fatos ou fendmenos de consciéncia, individual e social, que
acompanham a sociedade. As representacdes sdo construidas entre o “concebido”, ou seja, pelo ideario e
pelo discurso tedrico dos sujeitos e o “vivido”, a vivéncia singular, coletiva e social dos sujeitos
envolvidos num determinado contexto particular. E de acordo com Chartier (1990) as representacfes sdo
entendidas como classificacfes e divisdes que organizam a apreensdo do mundo social como categorias
de percepgdo do real, sdo variaveis segundo as disposi¢des dos grupos ou classes sociais, aspiram a
universalidade, mas sdo sempre determinadas pelos interesses dos grupos que as forjam.



88

uma complexidade subjacentes a morfologia desse espaco que, a0 mesmo tempo em que
sdo produzidas pelo “fazer do feirante”, interferem diretamente no cotidiano dos
mesmos, ou seja, na forma como tais sujeitos vivenciam e se apropriam deste espacgo e a
partir disto conseguem retirar o seu sustento.

Sato (2007, p. 95-96) esclarece que a organizacdo da feira esta centrada na rede
de relacBes que é estabelecida por meio das situacdes de cooperacdo e competicao entre
os feirantes, como também com os fregueses. Esta rede é construida pela presenca de
varias ldégicas que se encontram em um Unico lugar, constituindo-se como uma
importante feicdo desse tipo de comércio. Portanto, a organizacdo se da atraves das
interacOes cotidianas, dos costumes e das relagdes simbolicas que se sustentam na
cultura, nos acordos e ndo necessariamente na estrutura técnico-funcional, “encontram a
sua racionalidade interna e singular nos métodos praticos, criados, apropriados e
partilhados pelas pessoas envolvidas, fazendo das feiras livres, no caso, realidades

‘organizadas’”. Nas palavras de Sato (2007, p.96)

Ndo sdo [..] construtoras que tém diante de si a liberdade
incondicional para fazer o qué e como quiserem. S80 pessoas situadas
em lugares, defrontando-se com regras, valores, projetos e metas
definidos de modo autbnomo ou heterdbnomo; sdo pessoas
posicionadas em degraus hierarquicos diferentes ou ndo; com maior
ou menor amplitude de poder para definir os rumos do que se pretende
organizar, 0s objetivos da empreitada bem como os caminhos
adotados.

Essa forma de organizacdo baseada nas relagdes de sociabilidade garante a
agilidade, a transmissdo de informacbes e a extrema adaptabilidade em seu
funcionamento. Logo, € nesta trama de relagcdes que o feirante constroi o seu “‘sistema
de trabalho” (SATO, 2007). A autora mencionada ressalta ainda que esta rede se alarga
para outros lugares além do proprio espaco da feira, estendendo-se para a dimensdo da
vizinhanca, do bairro e até mesmo da cidade. Sendo assim, na feira as relagcdes de
trabalho mesclam-se com relagdes familiares e de amizade, caracteristicas intrinsecas ao
“espago vivido” dos feirantes e explicitadas por Santos (2008) ao descrever 0s aspectos
constitutivos do Circuito Inferior da Economia.

Esta nocdo de “espago vivido”, bem como a relagdo dialética deste com 0
“espago concebido” e o “espago percebido” foram propostas por Lefebvre (2000. p.26)
quando de seus estudos concernentes a producdo do espaco. Ao dissertar sobre o espacgo

no nivel tedrico, o referenciado autor explica que os estudos acerca deste propuseram
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apenas inventarios sobre 0 que “h& no espago” ou, no maximo, um discurso “sobre o
espago”, ndo chegando realmente a um conhecimento “do espaco” (LEFEBVRE, 2000.
p.26). Sendo assim, a “ciéncia do espaco” tal como foi anunciada configura-se, no

melhor dos casos, como uma utopia tecnologica.

[...] muitas razdes induzem a pensar que descricdes e recortes, tém
propiciado tdo-somente inventarios do que ha no espago, no melhor
dos casos, um discurso sobre 0 espaco, jamais chegam a um
conhecimento do espaco. Na falta de um conhecimento do espaco,
transfere-se ao discurso, a linguagem como tal, ou seja, ao espaco
mental, uma boa parte das atribuigdes e “propriedades” do espago
social. (Grifos do autor)

Lefebvre (2000, p.51) explica que o espaco € socialmente produzido e
historicamente determinado pelo capital, sendo, portanto, locus das contradigdes e
conflitos imanentes ao sistema capitalista, apresentando-se ndo somente como um
elemento apropriado pelo capital, mas como algo necessario a prépria reproducdo do

sistema capitalista. Escreve o autor:

[...] no modo de produgao atual e na “sociedade em ato” tal como ela
é, 0 espaco tem assumido uma espécie de realidade propria, a0 mesmo
titulo e no mesmo processo global que a mercadoria, o dinheiro, o
capital, embora de maneira distinta [...] Visto que o0 espago assim
produzido também serve de instrumento ao pensamento, como a acao,
que ele é, a0 mesmo tempo que um meio de producdo, um meio de
controle, portanto de dominagcdo e de poténcia — mas que escapa
parcialmente, enquanto tal, aos que dele se servem.

Em razdo disto, o espaco ndo pode mais ser entendido como “passivo” ou
“vazio”, quando o seu sentido ¢ sendo o de ser “trocado”, “consumido”. O espaco
intervém na prépria producdo, quer seja nos transportes, fluxos de matérias-primas ou
na organizacdo do trabalho produtivo. Ele esta relacionado as relagdes de producdo e as
forcas produtivas de forma dialética enquanto produto-produtor (LEFEBVRE, 2000).
Consequentemente, 0 espago envolve todas as contradicbes que estdo presentes na
sociedade, uma vez que se constitui como um produto social (espaco social) e que tal
producdo ndo se da, contudo, a parte do modo de produgcdo dominante, sendo, por
conseguinte, construido de acordo com a logica capitalista e seguindo uma determinada
padronizacéo.

Lefebvre (2000) ressalta ainda que além dessas dimensGes o0 espago contém

também as representacfes simbdlicas, as quais, transpostas e dissimuladas, mantém um
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estado de coexisténcia e coesdo que pode ser entendido por meio da triade “percebido-
concebido-vivido”, elementos que dao origem ao espaco e as suas representacdes. Nesse
contexto, o “espaco vivido” ou o “espago da representagdo”, apresenta-se como 0
“corporeo”, ¢ o espago dos habitantes, dos usuarios, vivenciado cotidianamente,
tornando-se, inclusive, significativo na prépria histéria de vida das pessoas e construido
segundo a vivéncia individual ou coletiva dos sujeitos que estdo inseridos numa
determinada circunstancia. O “espago vivido” contém, portanto, as Situagdes
vivenciadas no decorrer dos caminhos, a histéria de um povo e de cada individuo.

O “espaco concebido” ou a “representacdo do espago” refere-se as relacbes de
producio. E o espaco dos planejadores, tedricos, do conhecimento senso comum, dos
urbanistas, € o espaco dominante numa determinada sociedade. Explica Lefebvre (2000,
p. 67-68) que

As representacdes do espaco, ou seja, 0 espago concebido, aquele dos
cientistas, dos planificadores, dos urbanistas, dos tecnocratas
“retalhadores” e “agenciadores”, de certos artistas proximos da
cientificidade, identificando o vivido e o percebido ao concebido [...]
E 0 espaco dominante numa sociedade (um modo de produgo). Os
espacos de representacdo, ou seja, O espaco vivido através das
imagens e simbolos que o acompanham, portanto espago dos
“habitantes”, dos “usadores”, mas também de certos artistas e talvez
dos que descrevem e acreditam somente descrever: 0s escritores, 0S
filésofos. Trata-se do espaco dominado, portanto, sujeitado, que a
imaginac&o tenta modificar e apropriar. (Grifos do autor)

No terceiro nivel dessa triade, o que ndo quer dizer, entretanto, que haja uma
escala de importancia, na medida em que o “percebido-concebido-vivido” sao
elementos dialéticos, encontra-se o “espaco percebido”, a pratica socioespacial, que
engloba os processos de producao e reproducdo da sociedade, bem como 0s conjuntos
espaciais proprios a cada formagdo social assegurando a sua continuidade. O “espaco
percebido”, desse modo, associa a realidade cotidiana e a realidade urbana. Sobre este
nivel de analise esclarece Lefebvre (2000, p.66)

O que é a prética espacial no neo-capitalismo? Ela associa
estreitamente, no espaco percebido, a realidade cotidiana (o emprego
do tempo) e a realidade urbana (os percursos e redes ligando 0s
lugares do trabalho, da vida “privada”, dos lazeres). Associacdo
surpreendente, pois ela inclui em si a separacéo exacerbada entre esses
lugares que ela religa. A competéncia e a performance espaciais
préprias a cada membro dessa sociedade s6 se examinam
empiricamente. A pratica espacial “moderna” se define, portanto, pela
vida cotidiana de um habitante.
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Essa triade intervém diretamente na compreensdo da producdo do espaco, uma
vez que promove a apreensdo de diversas facetas desse processo. Sendo assim, as
representacdes do espaco desempenham consideravel peso e influéncia na producéo do
espaco, sobretudo urbano, uma vez que correspondem a um sistema de signos, simbolos
e codigos de representacdo dominantes em uma sociedade e que estdo relacionados ao
exercicio do poder.

Dessa forma, acreditamos que o entendimento da feira em suas multiplas faces
também perpassa por uma compreensdo acerca do “espaco vivido” ou do “espago de
representacao” que ¢ experienciado e apropriado pelos feirantes no decorrer de sua
prética, realizando a reproducdo da vida, quer seja de forma individual ou coletiva, para
posteriormente entendermos os desdobramentos no cotidiano dos feirantes decorrentes
da produgao de um “espaco concebido” ou da “representagdo do espaco” elaborada e
imposta pelos planejadores de forma racional em um local de relagfes tdo complexas
que envolve desde simples trocas comerciais até o estabelecimento de profundos lagos
identitarios e de pertencimento.

Castells (2002, p. 23) explica que a identidade pode ser entendida como um
conjunto de atributos culturais inter-relacionados, forjada em funcdo de uma
multiplicidade de fatores, mas com forte tenséo nas agdes de base coletiva. Para o autor,
toda identidade € socialmente construida e, consequentemente, os conteldos e
significados sdo determinados pelos motivos e agentes que a constroem. Além disso,
toda identidade vincula-se sempre a um determinado espaco, o qual se torna referéncia
para a construcdo da mesma. Nesse contexto, a Feira da Prata torna-se um referencial
para a construcdo da identidade dos feirantes, dos consumidores e até mesmo dos
moradores do bairro da Prata.

Com base no que foi exposto até 0 momento, observamos entdo que as feiras sdo
reconhecidas, principalmente, pelo seu carater de aglomeracdo, uma vez que se
constituem como espacos livres, permitindo o acesso de todos. Nesse sentido, aqueles
que as frequentam se reinem ndo somente com intencionalidades e racionalidades
estruturadas exclusivamente em objetivacdes econdmicas, mas também em torno de
diversas dindmicas sociais e culturais que fluem de forma espontanea e intensa,
promovendo a circulacdo de produtos, servigos, ideias e palavras, 0 que caracteriza o
“espaco vivido” dos feirantes.

Sendo assim, devido ao grande fluxo de pessoas que atraem, como também, na

maioria das vezes, a pouca a¢do do poder publico nestes locais, as feiras acabam se
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tornando locus de diversos problemas estruturais como falta de limpeza, escassez de luz
e agua, inseguranca, sanitarios precarios, dificuldades no transporte de mercadorias,
entre outros, assim como pequenos conflitos decorrentes do grande niumero de pessoas
que costumam transitar na feira ou na obtencdo de um bom lugar para comercializar,
proporcionando visibilidade aos produtos e facilitando o acesso dos clientes.

Nesse contexto, 0s problemas citados acima ndo escapam ao espaco do
“Mercado Velho” e tornaram-se pauta de reivindicagdo dos feirantes para com o poder
publico no tocante a necessidade de uma reestruturacdo na feira, uma vez que se
constituiam como focos de tenséo entre os feirantes, consumidores, moradores do bairro
e transeuntes, além de dificultar o trabalho de muitos feirantes que, apesar da tentativa
de manter o seu espaco de venda limpo, conviviam com 0 mau cheiro, a presenca de
animais transitando constantemente na feira e a grande quantidade de lixo, como
ressaltado pelo feirante 3*° “[...] por mais que vocé organizasse a sua parte interna, mas
dava o cheiro, 0 aspecto de sujeira”.

Dessa forma, tal qual a maioria das feiras livres existentes no interior nordestino
ou em outras localidades, a Feira da Prata sempre foi notadamente conhecida por sua
“desorganizacdo” e “péssimas condi¢des de higiene”, como descrito ainda pelo feirante
350

[...] infelizmente a feira livre 0 que caracteriza muitas vezes é a
sujeira. Muitas pessoas quando tem uma visdo de feira livre ai pensa
logo produto no chéo, sujeira, homem da méo suja, mulher da méo
suja e a Feira da Prata se distingue por essas coisas também.

Tal problemética pode ser observada também na fala da feirante 6°* que trabalha
comercializando carnes e laticinios hd 16 anos, quando questionada sobre os problemas

observados na feira antes do processo de reestruturacao

Era uma feira que ela ndo tinha, assim, muita higiene né? Higiene ao
todo... Porque ela era na terra, né? Vamos supor, numa época de
chuva, o pessoal ficava tudo na lama... Fazia feira na chuva, na lama,
aquele desmantelo.

E ainda na fala da feirante 1°2 também quando questionada acerca da estrutura
do “Mercado Velho”

“9 Entrevista concedida em 26 de fevereiro de 2014.
%0 Entrevista concedida em 26 de fevereiro de 2014.
5! Entrevista concedida em 26 de fevereiro de 2014.
52 Entrevista concedida em 27 de fevereiro de 2015.
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[Os problemas] Eu acho que s6 o patio que tinha, né? Que eram 0s
banguinhos de madeira, né? Que era na terra, ai quando chovia, né?...
Claro, a terra com agua vira lama, né?. E também os banheiros, que
eram aqueles banheiros bem antigos, que ndo eram vasos. Um buraco
no chdo. A forma era exatamente essa, um buraco no chdo. E néo
eram limpos, ndo eram banheiros asseados. O pessoal, eu acho que por
ser j& um buraco no chdo, o povo achava que podia fazer j& no chéo,
né? Era o chdo, todo melado, mas assim, ndo era... Nao era um lugar
muito... Nao parecia um banheiro na verdade. Era sem condi¢des de
vocé ir 4.

Nas falas dos referidos feirantes, percebemos que o principal problema relatado
diz respeito a falta de uma cobertura que proteja tanto os trabalhadores quanto os
consumidores e as mercadorias das intempéries e também a necessidade de
revestimento do chdo, promovendo a sua impermeabilizacdo, evitando o contato da
agua com a terra e, consequentemente, a formacéo de lama na feira, assim como as mas
condigdes de higiene dos banheiros A inexisténcia de um espago coberto, além de
provocar grande incomodo aos feirantes e aos fregueses que circulavam na feira,
compromete a qualidade dos produtos e coloca em risco a satde dos consumidores, uma
vez que as mercadorias comercializadas ficam suscetiveis a contaminagdo por agentes
bioldgicos, fisicos e quimicos.

Capistrano et al (2004) explica que do ponto de vista da seguranca alimentar a
comercializacdo de carnes, peixes, verduras, laticinios, entre outros produtos, expostos
no ch&o ou sobre lonas, em boxes sem a devida higienizacg&o, refrigeracdo ou protecéo,
na presenca de poeira e insetos, como também em bancas de madeira, na maioria das
vezes quebradas ou insalubres, pode alterar a qualidade dos produtos e torna-los, em

decorréncia disso, grandes vetores de doencas. De acordo com Rodrigues (2004, p.16)

Em locais como as feiras, os alimentos ficam expostos a poeira,
insetos, sujidades e ao sol, indiretamente ou diretamente na superficie
do produto. Problemas sanitarios relacionados ao comércio de
alimentos em feiras ndo decorrem de uma falha ou fato isolado, mas
de um conjunto de atitudes inadequadas. Incluem-se neste contexto a
falta de cuidados na escolha da matéria-prima, precarias condicGes de
higiene no local de comercializagdo, dos equipamentos, utensilios e
dos proprios feirantes (manipuladores) e armazenamento inadequado
da matéria-prima até o momento da comercializagao.
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Além disso, a exposicdo dos produtos em locais inapropriados contraria o
proprio Codigo de Postura do Municipio®™ de Campina Grande que, dentre outras
questBes, regulamenta as posturas em relacdo a higiene publica nas feiras e em seu
artigo 117, na subsecdo XV, que dispde sobre o funcionamento das feiras livres, afirma

que

Todos os géneros e produtos alimenticios expostos a venda, deverdo
ser dispostos em grupo, conforme o seu tipo, com protecdo devida a
incidéncia de raios solares, chuvas e outros fendmenos da natureza,
ndo podendo os mesmos permanecer no solo.

Dessa forma, aos domingos, dia em que a feira tem 0 seu apogeu, a sua parte
interna e 0 seu entorno era tomado por barracas, vendendo desde alimentos, roupas,
aparelhos eletrénicos, até ferragens e materiais de construcdo expostos sobre lonas, no
chdo ou coberto com plasticos e papeldes e também boxes comercializando de forma

inadequada, contrariando as regulamentacdes, como pode ser visto nas figuras 24 e 25.

Figura 24: Venda de materiais de construcdo usados na Feira da Prata (Janeiro de 2003)
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Fonte: Costa (2003, p.132)

5% Lei n° 4.129, de 07 de Agosto de 2003, Sec¢ao V, Subsecdo XV “Das Feiras Livres e Congéneres”.
Disponivel em: http:<//pmcg.org.br/wp-content/uploads/2014/10/CODIGO-DE-POSTURA.pdf>. Acesso
em 07.03. 2015.
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Figura 25: Comercializacdo de frutas na Feira da Prata antes da reestruturacdo
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Associado aos fatores acima descritos, os logradouros ficavam repletos de
sujeira ou funcionando de dormitério para aqueles que exageravam no consumo de
alcool, sendo comum também a existéncia de animais servindo tanto como transporte
quanto como mercadoria, gerando reclamacbes por parte dos usuarios da feira e dos
moradores do bairro. Tais caracteristicas também sdo apontadas por Pazera Junior
(2003, p.68) ao descrever a area do Mercado Publico da Feira de Itabaiana e as ruas

adjacentes no dia da feira

[...] pelo meio da rua existem caixotes com remédios, bijuterias e
outras miudezas. No entanto, nesta parte a tendéncia maior é para o
comércio de géneros alimenticios: S&o barracas de temperos, galinha
abatida, queijos, colorau, fuba, sal, café, acUcar, verduras em
saquinhos, etc. No prédio do mercado propriamente dito, quase nao se
pode andar. Criancas e adultos vendendo coentro, alface, alho,
temperos e verduras, ficam em pé por toda parte obstruindo a
passagem. Isso, aliado a sujeira e ao calor fazem do mercado um lugar
de condigdes precérias de higiene, fato comum nos mercados publicos
da Paraiba.

A existéncia desses problemas muitas vezes esta vinculada ao desconhecimento
da legislacdo sanitaria em vigor, como também a falta de infraestrutura adequada para a
comercializacdo de determinados produtos. Minnaert e Freitas (2010, p.1608) explicam

que as praticas higiénicas existentes na feira, em sua grande maioria, “refletem
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realidades distintas que se confrontam, a todo 0 momento, com valores e sistemas
simbdlicos particularizados em seus contextos socioculturais”, ou seja, as concepgoes
sobre o “limpo” e 0 “sujo” estdo cercadas de simbolos que repercutem saberes de uma
cultura propria de quem vive. Logo, para os feirantes, consumidores e inspetores
sanitarios o conceito de higiene abarca diferentes campos.

Dessa maneira, as concepgOes relacionadas a higiene pelos feirantes ndo estdo
estruturadas em conceitos técnico-cientificos de forma racionalizada, mas estdo
alicercadas no proprio “fazer do feirante”, sdo resultantes da prépria dinamica da feira.
O cheiro, os restos de frutas e cascas no chéo, as escamas de peixes proximas as bancas,
entre outros elementos, sdo produto do universo da feira e demarcam muitas vezes
determinadas territorialidades®. Assim, lugar de peixe tem escamas, lugar de frutas tem
cascas e lugar de carne tem o0ssos (MINNAERT e FREITAS, 2010, p.1610).

Desta forma, provocar mudancas no que diz respeito a estas questdes pode
significar muito mais do que alteracBes de praticas comportamentais, uma vez que sao
condigbes do “espago vivido” dos feirantes. Minnaert e Freitas (2010, p.1608)

complementam ainda afirmando que

[...] o que é habitual de uma feira livre se constitui como um produto
de estruturas objetivas e subjetivas de seus personagens sobre 0 modo
de ser e pensar o seu cotidiano de trabalho, a sua sobrevivéncia nesse
ambiente. [...] O habitus higiénico representa 0 modo como a feira se
estrutura para manter comerciantes e moradores do bairro em duraveis
correspondéncias. (Grifo da autora)

Bourdieu (2006, p.191) explica que o habitus ¢ um “sistema de disposigdes
socialmente construidas que, enquanto estruturadas e estruturantes, constituem o
principio gerador e unificador do conjunto de praticas e das ideologias caracteristicas de
um grupo de agentes”. Ou seja, 0 habitus configura-se como um sistema autorregulador
que faz com que as acdes progressivamente percam a condicdo de praticas estruturadas
e comecem a parecer praticas naturais que viabilizam a propria vida social,
constituindo-se como produto da atividade histérica socialmente construida e

acumulada no curso de trajetorias. Sendo assim, no caso da feira, 0 habitus esta

> Para Soja (1993, p.65) a territorialidade pode ser entendida como “um fendmeno comportamental
associado com a organizacao do espaco em esferas de influéncia ou de territérios claramente demarcados,
considerados distintos e exclusivos, ao menos parcialmente, por seus ocupantes ou por outros agentes que
assim os definam”. Ainda de acordo com o autor, a territorialidade estrutura-se com base na “identidade”
“espacial”, na “exclusividade” e na “interacdo humana” no espaco. Ja para Raffestin (1993, p.160) a
territorialidade seria “um conjunto de relagdes que se originam num sistema tridimensional sociedade-
espaco-tempo”, ou seja, estd para além da simples relagdo homem-territério.
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relacionado a forma como a feira foi se estabelecendo e se moldando ao longo do
tempo, refletindo as conjunturas sdcio-estruturais em que os feirantes estdo inseridos.
Dessa forma, muitas praticas realizadas na feira, mesmo que aparentemente se
configurem como anti-higiénicas ou mesmo que dotadas de uma aparente
“desorganizacdo”, sdo resultantes do exercicio cotidiano do feirante e do seu proprio
sistema de trabalho, constituindo-se como elementos caracteristicos desse espaco,
demonstrando comportamentos, acOes e estratégias de sobrevivéncia que, muitas vezes,
asseguram, inclusive, a sua continuidade diante dos espacos modernos de consumo.
Além dos problemas relacionados as condicdes de trabalhos dos feirantes, ou
seja, em relacdo a estrutura fisica da feira, conforme ja apontamos ao longo do texto, o
feirante 3> também ressalta em sua fala a problematica que diz respeito ao pagamento
do aluguel pelo “chao” da feira, quer seja pela utilizacdo das bancas ou dos boxes, uma
vez que até o momento da reestruturacdo a feira era particular, sendo mantida pelos

herdeiros de Raimundo Viana, como podemos ver na seguinte fala

Outro problema era que a gente pagava aluguel. Ai, vamos supor, ela
era como se ndo tivesse dono... Todo mundo mandava, todo mundo se
colocava e ninguém cumpria nenhum tipo de regra, entdo ficava muito
assim é cada um por si.

A Unica forma de contato dos feirantes com os ex-proprietarios do terreno da
feira se dava por meio de um administrador, ja que a familia herdeira do terreno nao
tinha o habito de frequentar a feira ou mesmo dialogar de alguma forma com os
feirantes®®. Ao administrador cabia & funcdo de recolher o aluguel apés o término das
feiras, realizar o cadastro dos feirantes interessados em comercializar no local e
acompanhar os antigos, como também solicitar a limpeza na feira aos domingos. Dessa
maneira, os feirantes ndo podiam cobrar do poder publico qualquer tipo de melhoria na
infraestrutura ou qualquer intervencdo que viesse a beneficia-los, uma vez que a feira
era particular e, a0 mesmo tempo, reclamavam da falta de investimentos por parte dos
ex-proprietarios.

Observamos entdo que ha nessa situacdo um foco de tensdo, na medida em que

os feirantes afirmavam que ndo havia nenhum retorno dos aluguéis pagos em forma de

Entrevista concedida em 26 de fevereiro de 2014.

%6 Com a morte de Raimundo Viana, idealizador e fundador da Feira da Prata, quem passou a administré-
la foi o0 seu genro Valdemar Viana. Apds a morte do mesmo, seus filhos herdaram a feira, porém ndo
tinham o habito de frequenta-la, deixando-a sob os cuidados do administrador, assim os conflitos
passaram a se acirrar.
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infraestrutura e os ex- proprietarios do terreno alegavam que ndo promoviam nenhuma
melhoria na feira, porque os proprios feirantes ndo tinham zelo e a feira ndo se

constituia como algo “rentével”, como podemos notar na fala abaixo>’

L& era muito complicado, porque eram interesses opostos. O pessoal
14 é muito dificil de conviver... Ali é muito dificil aquele povo... Vocé
vé que eles ndo zelam... Porque era complicado ali, se queria fazer
alguma coisa. N6s mesmos fomos que denunciamos, o Ministério
Publico teve que intervir la... Foi uma denuncia por conta de gente que
vendia carne e 0s boxes ndo tinham azulejo. Eles dormiam por I3,
urinavam dentro de um saco e jogavam por cima da janela, os
banheiros, se reformava, mas eles quebravam os banheiros, botavam
pedaco de madeira dentro do banheiro, é complicado ali... E eles ndo
tinham assim... N&o sei, porque se eles vivem dali tinha que zelar. Nado
era boa ndo a relagéo.

Esse jogo de interesses em que de um lado encontravam-se os feirantes,
reivindicando melhorias na infraestrutura da feira e, consequentemente, nas suas
condicGes de trabalho e do outro lado, os ex-proprietarios do terreno onde se localiza a
feira, alegando que ndo investiam na feira devido a falta de cuidado do espaco pelos
préprios feirantes, perpetuou-se até 0 momento da reestruturacdo da mesma, quando
ocorreu a desapropriacdo do terreno pela Prefeitura Municipal de Campina Grande
(Anexo 5).

Acrescido a isto, os feirantes reclamavam da auséncia de fiscalizagdo tanto em
relacdo a falta de higiene por parte de alguns feirantes que trabalham na feira e
contribuiam para esse imaginario em torno da Feira da Prata, como também no que diz
respeito a “Feira de Trocas”, localizada na Rua Duque de Caxias, cujos produtos
comercializados sdo apontados como resultantes de furtos, como pode ser visto na

s 58

reportagem abaixo veiculada no blog “Paraiba Online” >, no dia 09 de setembro de

2014.

“VITIMA RECONHECE MOTONETA ROUBADA E ACIONA
POLICIA EM FEIRA DE CAMPINA GRANDE”

Na tarde dessa segunda-feira (8), na Feira da Prata, em Campina
Grande, uma mulher reconheceu sua motoneta que havia sido roubada
no dia 1° de maio. Na ocasido, a moto estava sendo vendida. A vitima
acionou a policia e o veiculo foi recuperado.

> Ex-proprietéarios do terreno da Feira da Prata. Entrevista concedida em 31 de janeiro de 2015.
*®Disponivel em: <http://www.paraibaonline.com.br/noticia/935250-vitima-reconhece-motoneta-roubada-
e-aciona-policia-em-feira-de-campina-grande.html>. Acesso em: 10.09.2014.
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Os problemas existentes no “Mercado Velho” também sdo evidenciados pelos
consumidores, como podemos observar na fala da consumidora 1% que frequenta a
Feira da Prata ha 50 anos para comprar verduras, legumes, frutas, queijo, goma e raizes:
“Antes da reforma a feira era mais suja, compravamos debaixo de sol e chuva”; na fala
da consumidora 2%° que costuma comprar queijo, carne, frutas, ovos, verduras, entre
outros produtos, na Feira da Prata hd 9 anos: “Antes, havia desorganizacdo e muita
sujeira” e ainda na fala da consumidora 3°* que frequenta h4 31 anos a Feira da Prata e

costuma comprar peixes, frutas e verduras

Antes da reforma, a feira tinha problemas de esgoto correndo a céu
aberto, o setor de peixes era muito sujo, ndo tinha limpeza de
gualidade nenhuma, as carnes ficavam penduradas e muitas vezes
fediam... A feira era muito desorganizada... Era imunda. Vocé tinha
gue comprar as coisas no sol ou na chuva.

No entanto, mesmo com todos 0s problemas apontados na feira, as consumidoras
ressaltam que preferem adquirir determinados produtos nesse espaco em virtude do
baixo preco das mercadorias, a grande variedade de produtos, sobretudo os regionais
como o card, a macaxeira, a goma de mandioca e 0s ovos de capoeira que, mesmo
presentes em alguns supermercados da cidade, possuem uma qualidade melhor na feira,
como afirma a consumidora 1, “na feira é mais barato e os produtos sdo naturais” € a
consumidora 2 “[...] no supermercado vocé compra coisas caras e diferentes, ndo
existem produtos regionais. Na feira, frutas, verduras e legumes sdo melhores e mais
baratos pra comprar, além de ter mais opgoes”.

Somado a isto, a relacdo com os feirantes que ja conhecem os seus “gostos” e
com quem ja estabeleceram certa amizade, faz com que mesmo diante das
problematicas, muitos fregueses continuem frequentando a Feira da Prata, aspecto
evidenciado por Santos (2008) e também por Mascarenhas (1991, p. 72)

Outro aspecto importante da feira-livre é a pessoalidade nas relagdes
entre feirante e consumidor, que adentra pelo lado afetivo e chega a
estabelecer lacos de prolongada amizade e fidelidade mdtua, algo
impensavel no sistema de auto-servigo (sic). E comum o feirante
orientar o fregués quanto a qualidade, a natureza e 0 UuSO
recomendavel de determinado produto. O didlogo é um elemento
constante no cotidiano das feiras.

%9 Consumidora 1, 60 anos, dona de casa. Entrevista concedida em 20 de maio de 2015.
% Consumidora 2, 33 anos, professora. Entrevista concedida em 21 de maio de 2015.
81 Consumidora 3, 61 anos, aposentada. Entrevista concedida em 04 de maio de 2015.
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Mascarenhas (1991, p.13) chama a atencdo ainda para o fato de que as
reclamacdes em torno da “sujeira” e do “barulho” existentes na feira e que
anteriormente eram observadas com naturalidade pelos frequentadores desses espagos
ou pelos moradores do bairro em que estas se localizavam, decorrem da instituicdo de

uma mentalidade urbanistica imposta pela “vida moderna”

A mentalidade urbanistica moderna esta presente ndo apenas nos
projetos tecnograficos de extingdo ou remogdo das feiras-livres, mas
também no imaginério do cidaddo que se queixa do barulho e sujeira
proporcionados em sua rua pela feira. Veremos indmeros artigos da
imprensa noticiando descontentamento de moradores, indignados
inclusive pelo fato das barracas se posicionarem em frente as suas
garagens, impedindo a saida dos carros. Se a feira-livre traz
incodmodos, sobretudo aos elegantes individuos embebidos de
modernidade, em contrapartida ela oferece servicos de qualidade,
alguns com exclusividade.

A modernidade®® propde, dessa forma, uma redefinicdo nos padrées de
comportamento e no modo de pensar e estruturar a cidade que passam a ser ancoradas a
partir de entdo no racionalismo e no tecnicismo, 0s quais invadem todas as esferas da
sociedade, incluindo-se nesse movimento 0s espagos de consumo. Nesse sentido,
observamos a efervescéncia de novos locais de consumo, a exemplo dos Shoppings e
um novo olhar sobre os espagos “antigos” que precisam se readaptar aos padrdes
impostos por essa sociedade “moderna”. Nesse sentido, as feiras adquirem novas
dimensdes, “adequando-se” as realidades inerentes a0 modo de consumo moderno e as
inovacdes desse periodo.

Sobre essa questdo Aradjo (2011, p. 07) explica que “[..] diante da
efervescéncia da globalizacdo, mesmo que as feiras busquem a manutencdo, a
conservacao das tradi¢des, € notoriamente impossivel que estes mercados tradicionais se
mantenham no decurso do tempo, sem altera¢des”. Assim, muitas feiras tém se tornado
alvo de intervencdes urbanisticas que tentam promover um reordenamento no espaco, a
partir da tentativa de imposigéo de uma racionalidade externa ao cotidiano dos feirantes,
baseando-se apenas em aspectos visuais ou higiénicos decorrentes de uma concepcao

“moderna” e desconsiderando todas as relagdes que subjazem as feiras.

%2 Giddens (1991, p.11) define a modernidade como o “estilo, costume de vida ou organizagio social que
emergiram na Europa a partir do século XVI1I e que ulteriormente se tornaram mais ou menos mundiais
em suas influéncias”. Para Giddens (2002, p.9-10) a modernidade ¢ “uma ordem pos-tradicional, mas ndo
uma ordem em que as certezas da tradicdo e do habito tenham sido substituidas pela certeza do
conhecimento racional [...]. A modernidade institucionaliza o principio da davida radical” e complementa
afirmando que a “modernidade altera radicalmente a natureza da vida social cotidiana e afeta os aspectos
mais pessoais da nossa existéncia”.



101

CAPITULO 3 OS DILEMAS ENTRE A FEIRA REAL E A FEIRA IMAGINADA

Este capitulo tem como objetivo analisar efetivamente o processo de
reestruturacdo empreendido na Feira da Prata, a partir de um olhar sobre os diferentes
agentes envolvidos, bem como os desdobramentos de tais intervencdes no que
concernem as praticas econdmicas, as relacbes de sociabilidade e a forma de
organizacdo existente que historicamente caracteriza este espaco. Dessa maneira,
partirmos da premissa de que o espaco é construido com base em uma relacao de forgas,
geralmente conflituosa, entre os diversos agentes sociais que produzem e se reproduzem
no espago e que tal fato se intensifica nas feiras livres, uma vez que estas se constituem
na maioria das vezes como a Unica fonte de renda para muitos feirantes.

No primeiro item, discutimos acerca dos problemas relacionados a
reestruturacdo da feira, buscando compreender qual o papel da gestdo publica na
elaboracdo e execucdo do projeto, quais os conflitos que emergiram nesse momento, a
funcdo que os feirantes desempenharam na reestruturacdo, seja individualmente ou
organizados coletivamente em forma de associacdo, assim como as implicacfes deste
processo no cotidiano dos feirantes, entendendo, consequentemente, que a
reestruturacdo foi baseada em um planejamento autoritario.

No segundo tdpico, destacamos as contrarracionalidades estabelecidas pelos
feirantes com o objetivo de adequarem suas préticas ao espago da “Nova Feira”, em
decorréncia das alteracBes no seu espaco de trabalho. Buscamos, perceber, portanto,
como a partir do seu “fazer cotidiano”, os feirantes passaram a Se apropriar e a vivenciar
essa nova estrutura, tomando como base a leitura de “taticas” e “estratégias” de Certeau
(2009).

Assim sendo, observamos que a reestruturacdo repercute para além daquilo que
pode ser visto por meio da paisagem, desencadeando novas formas de sociabilidade,
novas territorialidades e novos conflitos, os quais estdo subjacentes a morfologia da
feira e que interferem diretamente no cotidiano daqueles que vivenciam e praticam a

feira em suas multiplas faces, econdmica, social, cultural e histérica.
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3.1. ENTRE O “ESPACO VIVIDO” E O “ESPACO CONCEBIDO”: Uma Nova

Feira?

Ela era feia. A estrutura era feia, mas a gente
comercializava, né? E hoje é bonita e ndo tem comércio.
E um bonito por fora, por dentro s6 a gente que sabe...
(Feirante 7%, 2014)

Diante do que ja foi abordado até o momento percebemos que as feiras se
caracterizam, principalmente, como locais de comércio e de sociabilidade e que apesar
de resguardar muitas de suas significacdes e préaticas historicas, algumas delas tém
passado por projetos de reestruturacdo com vistas a adequacdo do seu espaco a dinamica
de consumo atual e aos padrbes da sociedade contemporanea. Ressaltamos, no entanto,
que as acdes direcionadas a intervencdo urbana, quer seja na escala da cidade como um
todo, quanto na escala do bairro, sdo designadas de diferentes formas na literatura,
sendo possivel encontrar termos como: Renovacgdo, Requalificacdo, Revitalizacao,
Reabilitacdo, Reestruturacdo, entre outros, e que tais expressdes sdo cunhadas em
contextos especificos e trazem consigo uma determinada forma de pensar a realidade,
com implicagbes no ambito social, econdmico e politico e por esse motivo faz-se
necessario, nesse momento, distingui-los.

Sendo assim, de acordo com Valentim (2007), a “Renovagao” estaria vinculada
as estratégias pouco voltadas a conservacdo do patriménio, ou seja, haveria uma busca
em torno da construcao de algo novo. Salgueiro (1992, p.390) explica que os projetos de
“Renovacao Urbana” estariam ligados a passagem da cidade da fase industrial para a
fase pos-industrial, configurando-se como o “conjunto de operagdes urbanisticas que
visam a reconstrucdo de areas degradadas a partir da substituicdo das edificacbes pré-
existentes”, quer dizer a “Renovacdo é a acdo mediante a qual se procede a substituicdo
das estruturas existentes”.

Em contrapartida aos processos de “Renovacdo”, a “Reabilitacdo” pressupode o
respeito pelo conjunto arquitetdnico ja existente, constitui-se como um movimento de
transformacéo urbana que promove melhorias nas condigfes de uso e habitabilidade de
determinadas areas conservando, porém, algumas de suas caracteristicas. O termo

“Reabilitacao” seria aplicado no contexto de projetos que tem como objetivo devolver

83 Entrevista concedida em 26 de fevereiro de 2014.
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determinadas areas impactadas ao ciclo urbano. Nas palavras de Salgueiro (1992, p.
390)

Este conceito designa todo o processo de transformagdo do espaco
urbano, compreendendo a execucdo de obras de conservacéo,
recuperacao e readaptacdo de edificios e de espacos urbanos, com o
objetivo de melhorar as suas condi¢fes de uso e habitabilidade,
conservando, porém, o seu carater fundamental.

Nesse contexto, os termos “Revitalizagdo” ¢ “ Requalificagdo” ensejariam uma
forma menos traumatica de intervencdo, em que se procuraria compreender e interagir
com as condi¢des do ambiente a ser alterado, contrapondo-se as praticas mais radicais e
levando-se em consideracdo, enquanto pressupostos basicos no planejamento, os lacos
sociais existentes na area. Salgueiro (1992, p.391) explica que a “Revitaliza¢ao” esta

relacionada, portanto,

[...] ao conjunto de operagdes destinadas a articular as intervengdes
pontuais de recuperacdo dos edificios em areas degradadas, com as
intervengdes mais gerais de apoio a reabilitacdo das estruturas sociais,
econémicas e culturais locais, visando a consequente melhoria da
qualidade de vida nessa area ou conjuntos urbanos degradados.

Ainda de acordo com a autora, a “Revitalizagdo” possui um carater muito mais
econdmico do que social ou urbanistico. Ja o termo “Requalificagdo” abrange as
alteracOes desenvolvidas de forma integrada em uma determinada &rea urbana que esta
em transicdo devido a uma situacdo de declinio, incluindo aspectos de carater
econémico, social, ambiental e fisico, sendo este termo o mais comumente adotado

pelos autores. Para Ferreira et al (1999, p. 208) a “Requalificacdo urbana”

[...] é um processo social e politico de intervencdo no territorio, que
visa essencialmente (re)criar qualidade de vida urbana, através de uma
maior equidade nas formas de producdo (urbana), de um acentuado
equilibrio no uso e ocupacdo dos espacos e na propria capacidade
criativa e de inovacdo dos agentes envolvidos nesses processos.

Moreira (2007) evidencia ainda que a “Requalificagdo” dos espagos publicos
estd pautada teoricamente na tentativa de melhorar a “qualidade de vida” da populacéo
urbana, qualidade esta entendida como o resultado de mdltiplos fatores imbricados no
funcionamento das sociedades e traduzindo-se na situacdo do bem estar fisico, mental e

social, como também na propria afirmacao cultural, ou seja, esté vinculado as condi¢oes



104

subjetivas e observaveis, ligadas com a percepcdo dos sujeitos relativamente ao seu
espaco, as suas vivéncias e as suas necessidades basicas.

Estes processos de transformagdo urbana intensificaram-se, sobretudo, nas
primeiras décadas do século XX, com a emergéncia do Movimento Moderno
(VALENTIM, 2007). Nesse momento, tendo em vista a dindmica das préaticas
capitalistas e a crescente aglomeracéo de pessoas nas cidades, buscava-se promover um
novo modelo urbano que atendesse as necessidades do homem moderno, a exemplo de
varias metodologias “arrasa quarteirdo” aplicadas em cidades como Rio de Janeiro
(DEL RIO, 1991). O autor destaca ainda que tais processos seguem a ldgica do
movimento capitalista, ou seja, as estratégias de intervencdo sdo pensadas com o
objetivo de levar a sociedade a valorizar ou relegar parcelas da cidade, mediante as
I6gicas sociais e econémicas do momento.

Mesmo estando presentes na cidade de uma forma geral, é na unidade do bairro
que essas intervengdes se tornam mais evidentes, uma vez que passam a interferir de
modo mais acentuado no cotidiano da populacdo. Salientamos que apesar da gama de
definicbes que podem ser aplicadas ao estudo do bairro — inclusive questionado por
muitos autores quanto a sua resisténcia e persisténcia na atualidade —, entendemos o
bairro para além de uma divisdo com fins de controle administrativo, mas sim como um
espaco da cidade onde os lacos de sociabilidade e os sentimentos de pertencimento se
tornam mais complexos e, por conseguinte, onde as transformacfes urbanisticas se
intensificam, como ja fora mencionado anteriormente.

Desse modo, muito embora o poder publico entenda o processo de intervengdo
realizado na Feira da Prata aos moldes de uma “Revitaliza¢ao”, na medida em que
compreenderam a feira como um “espaco sem vida, velho e esquecido” (Veneziano
Vital, 2009%%), baseando-se apenas em seus aspectos morfolégicos e embebidos de
concepcodes alicercadas na necessidade de modernizacao, higienizacdo e ordenamento
da feira, desconsiderando as relagdes sociais que estruturam este espaco e que estdo por
tras dessa forma de organizagdo, assim como os feirantes percebam esse processo como
uma agdo de “Requalificagdo”, tal qual podemos observar no titulo do informativo
distribuido pela Associacdo dos Feirantes no periodo da reestruturagdo que diz

“Requalificagdo da Feira da Prata: a dignidade dos feirantes da Prata mora aqui” (Anexo

% Discurso de inauguragdo da “Nova Feira”, proferido por Veneziano Vital do Régo em 14 de outubro de
2009. Disponivel em: <http://folhavipdecajazeiras.blogspot.com.br/2009/10/veneziano-vital-reinaugura-
feira-da.htm>l. Acesso em: 15. 08. 2013.
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4), uma vez que tinham como objetivo melhorar a qualidade e as suas condi¢cfes de
trabalho na feira, entendemos este processo como uma agao de “Reestruturacao” .

Desta maneira, o0 termo é pensado a partir da discussdo de Santos (1985, p. 50)
acerca da definicdo de estrutura, em que o autor afirma que “[...] a estrutura implica na
inter-relacdo de todas as partes de um todo; 0 modo de organizagdo ou construgdo” € 0
“invisivel” representado pelas relagfes sociais que se manifestam atraves de processos e
fungdes, ou seja, a estrutura reflete o conjunto de formas e fungdes que integram
determinado espaco e que sdo responsaveis pela sua configuracéo.

O referido autor destaca ainda que a estrutura de um determinado espaco
subdivide-se em “estruturas reveladas” e “estruturas ocultas”, em que a primeira Se
caracteriza como a forma, os aspectos visiveis resultantes da inter-relacdo dos elementos
espaciais e a segunda é fruto de um movimento global que determina o0 modo e o ritmo

de producéo dos espacos particulares. Sendo assim, para Santos (op cit., p. 51)

Pode-se expressar a forma como uma estrutura revelada. Sendo mais
visivel ela é, aparentemente até certo ponto, mais facil de analisar que
a estrutura. As formas ou artefatos de uma paisagem sdo o resultado
de processos passados ocorridos na estrutura subjacente. Todavia,
divorciada da estrutura, a forma conduzird a uma falsa anélise: com
efeito, formas semelhantes resultaram de situacOes passadas e
presentes extremamente diversas. A refletir os diferentes tipos de
estrutura, ai estdo as diferentes formas reveladas - naturais e artificiais.
Ambas estdo sujeitas a evolugdo e, por esse meio, as formas naturais
podem tornar-se sociais.

Contudo, destacamos que para Santos (1985, p.53) essas categorias de analise
sdo reveladoras da totalidade espacial e que apesar de estarem situadas nas
determinac6es do modo de producéo, sdo também resultantes da acdo de agentes locais,
sendo de grande relevancia para compreender “como o espago social esta estruturado,
como 0s homens organizam sua sociedade no espago e Como a Concepcao e 0 Uso que 0
homem faz do espago sofrem mudangas”. Assim, 0 movimento dialético do espaco no
qual o homem esta inserido lhe atribui caracteristicas e ideologias que refletem na sua
forma, modificam suas fungdes e, consequentemente, alteram as estruturas.

Desse modo, as formas expressam ndo apenas transformaces de carater
econémico, politico, social ou cultural, elas contribuem para uma redefinicdo destes
processos com rebatimentos sobre a estrutura. Com isso, a0 mesmo tempo em que 0
espaco carrega consigo formas vinculadas as representacdes das relacbes de producao,

proprias do cotidiano, do particular e que se revelam no ambito do “espago vivido”,
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transmite também mensagens hegemodnicas de poder e dominacdo, expressdes do
“concebido”. Posto isto, compreendemos que ao conceber novas formas na feira,
modifica-se ndo somente o aspecto fisico; ndo se constrdi apenas algo novo, mas
interfere-se em toda uma dinamica, organizada em funcdo do espago preexistente,
consequentemente, alteram-se as relagdes de sociabilidade e determinadas praticas
vinculadas ao espago vivido que sdo o alicerce e 0 meio de continuidade das feiras.
Nesse contexto, na primeira gestdo do prefeito Veneziano Vital do Régo (2005-
2008), iniciou-se o processo de reestruturagao do “Mercado Velho” da Prata para dar
lugar ao “Novo Mercado” da Prata ou a “Nova Feira” da Prata, como passou a ser
chamada. A reinauguracdo aconteceu no dia 14 de outubro de 2009, ja na segunda
gestdo do mesmo prefeito, durante a programacéo voltada para a comemoracdo dos 145
anos de emancipacdo politica da cidade de Campina Grande, como podemos observar

abaixo na reportagem veiculada no blog “Clickpb” ® no dia 14 de agosto de 2009

O prefeito de Campina Grande, Veneziano Vital do Régo,
acompanhado de varios secretarios, fez mais visitas as obras da Feira
da Prata na manha desta sexta-feira, 14 [...]. De acordo com o prefeito,
a construtora responsavel espera concluir a estrutura fisica, com todos
os detalhes, até o final deste més [agosto], “caso isso aconteca,
iremos marcar a data de entrega da Nova Feira da Prata,
esquecida por mais de 40 anos. Iremos entrega-la na festividade
durante a programacao de aniversario da cidade, que tera inicio
no més de setembro”, anunciou o prefeito. Veneziano confirmou que
a Feira da Prata vai funcionar diariamente, quando atualmente é sé aos
domingos. Além dos boxes que foram construidos no piso inferior,
ainda ha uma praca de alimentacdo que também ja esta pronta na parte
superior e vai abrigar o que ha de melhor na nossa cozinha regional. O
espaco ainda abrigard dezenas de artesdos que irdo comercializar
produtos diversos, dentre outros espacos que ja foram definidos com a
Associacdo dos comerciantes do local. Construida com recursos da
ordem de R$ 7 milhdes, a Nova Feira chama a atencdo pelo conjunto
arquitetdnico “sera o novo cartio postal da cidade, mas com um
detalhe, esse ndo sera apenas para tirar foto. Esse equipamento
tem funcionalidade. Vai proporcionar dignidade a milhares de
pessoas que viram prefeitos passarem por essa cidade e jamais
fizeram qualquer coisa por eles” desabafou Veneziano. (Grifos
N0Ss0S).

Tal processo foi anunciado inicialmente pela Prefeitura Municipal de Campina
Grande através da Revista “Campina Melhor pra se Viver”, edicdo de junho de 2007,

distribuida gratuitamente para a populagdo da cidade que, dentre outros projetos de

®Disponivel em:< http://www.clickpb.com.br/noticias/cotidiano/veneziano-inspeciona-finalizacao-da-
feira-da-prata-e-convida-oposicao-para-sessao/>. Acesso em: 27.04.2013.
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intervencdo desenvolvidos nesse periodo, destacou a reestruturacdo da Feira da Prata

com conotagdes extremamente politicas, conforme figura 26.

Figura 26: “Feira da Prata: Tradigdo Renovada”

FEIRA DA PRAIA

TRADICAO RENOVADA

Lma renindicacao de mals de mein seculo A mponente estrutura fisica  our
& agoa foi atendida pela Prefeitua Manicipal: a sendo erguida compreende, alinda, a ciagao de
le::).:l/‘,",,".‘li‘.lL.C.: » do Mercado da Prata para tornad-o CSOACHS PATa A exPesi A0 £ venda do artesanalo
pobice locat e para aapresentacdo de arlistas da tena

Ha anos que oS comerclantes que
trabalham naguela imponante area pediam uma " .
solucan definitva para a Felra da Prata A O projeto prevé uma drea coberta de
Prefeltura, num ato de determinacao comerclaizacdo de 9 mil metios  quadrados
COMPromisso £om os anselos da t:«:;u_.u_u.,.i-... nao maodemas instalactes em ostiutura medlica
O desprivatizou a lera comp st constraindo um naoves boves para os feirantes que 1ém ponto fixo

novo e modermno mercado no lacal onde antes uma pracade alimentacao
estava o anligo, qui fol demolido

¢ DANheIos

A Prefeltura estd investindo nessa grande e
bonita obra RS 6 mithdes. A nava Feira da Prataval
benefidar mais de 600 comerciantes que all
lrabdatham ¢ milhares de consumidores que  a
frequentam; ¢ mais seguranca ¢ comodidade na

projeto arquileldnicn arrofado, © conjunta lem
funcionalidade e oferece conforlo e seguranca
a0s consumide & comercianies. E uma grande
abra a allura da lradicda ¢ imponancia soclo-
ecandmicadalelrada Prata hora de comprar e vender.

Fonte: http://i199.photobucket.com/albums/aa40/Hallyson/prata.jpg. (Acesso em 02.01. 2014)
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Observamos no texto presente na figura 26 que no primeiro momento o poder
publico retrata a Feira da Prata enquanto instituicdo tradicional, ou seja, resgata o
cardter de tradicdo existente nesse tipo de comércio, materializado nas préaticas
evidenciadas nas feiras livres ao longo do tempo, como um ponto inicial para a
necessidade de uma reestruturacdo e tendo como pressuposto o sentido historico
atribuido ao termo “tradigdo”. Sendo assim, 0 espa¢o antigo da feira, porém tradicional,
deve dar lugar ao “novo e a0 moderno”, ndo necessariamente abrindo mao destas
tradicdes, mas renovando-as. Embasando-se na leitura de Torres & Bages, Maia (2000,
p. 169) explica que o conceito de tradicdo e renovacdo ndo se contrapdem, dessa forma,
a palavra tradigdo “inclui a idéia de movimento, de curso, de transmissdo, oposta a
significacdo de quiectude”. Assim, o poder publico constr6i uma significacdo e um
discurso em torno da importancia tradicional da feira para justificar os projetos de
intervencao.

Percebemos, com isso, que a tradicdo é trazida a tona ndo com o objetivo de
manutencdo da forma tipica de organizacdo e estruturagdo das feiras com suas
caracteristicas peculiares e que a tornam permeada de tradicdes, mas sim a partir da
necessidade de adequacdo, de readaptacdo desse espaco aos padrdes contemporaneos
que garantam a sua sobrevivéncia, portanto, uma “Tradi¢do Renovada”. Para Oliven
(1992, p. 21)

[...] as tradi¢des sdo evocadas, freqlientemente (sic), nos periodos de
mudanca social, de crises, de perda de poder econdmico e/ou politico.
Por isso, a sociedade brasileira que se quer moderna pde relevo sobre
tradi¢bes para justificar-se. Assim, o culto a tradi¢do, longe de ser
anacronico, esta perfeitamente articulado com a modernidade e o
progresso.

Maia (2000, p. 168-170) explica que o termo “tradigdo” tem diversas acepgdes,
permeando indmeras discussdes literarias e culturais, podendo ser entendida,
precipuamente, como “a transmissdo oral de fatos e lendas de geracdo em geracao”.
Para a autora, na sociedade dita tradicional a tradicdo estd vinculada a estabilidade,
agindo como uma “grande forca retardadora que impediria a atuagdo das mudancas”.

Mascarenhas (2009, p.162) explica que

Em diferentes momentos, verificamos que o Poder Publico investe
sobre a sociabilidade das ruas, no sentido de impor interesses
dominantes. Para intervir com autoridade, produz um discurso
‘competente’, que num primeiro momento cria e idolatra a feira livre,
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importacdo européia (sic), para mais adiante a perseguir, como
territorio de ilegalidades, atraso, sujeira, desordem.

Nesse sentido, ao apropriar-se do conceito de tradicdo, entendendo a feira
enquanto instituicdo tradicional, no sentido estrito da palavra, que se fez presente nas
mais diversas sociedades, configurando-se, muitas vezes, como o Unico local de
comeércio, o poder publico investe nos projetos de reestruturacdo como forma de manter
resguardada essa tradicdo e promover a sua continuidade nos dias atuais. No entanto, ao
conceber uma nova racionalidade sobre esse espaco, afeta-se a propria tradi¢do, uma
vez que aquilo que caracteriza as feiras como tradicionais ndo é somente a sua duragao
ao longo do tempo, mas as peculiaridades em torno da forma de organizagdo, dos
métodos de comercializar os produtos, as relagdes que sdo estabelecidas entre feirantes
e consumidores, além de todas as significacGes que sdo produzidas no cotidiano dos
mesmos.

Posteriormente, o referido texto da figura 26 evidencia algumas pretensoes
referentes ao projeto da feira no que concerne as alteracdes na estrutura fisica do
espaco. O projeto elaborado por uma equipe de arquitetos pertencentes a Secretaria de
Planejamento Urbano da cidade de Campina Grande e executado pela empresa “Vao

» % tinha como objetivo no que diz respeito & questdo estrutural, construir uma

Livre
cobertura na feira protegendo feirantes e consumidores das intempéries, erguer novos
boxes em substituicdo as tradicionais bancas de madeira, promovendo um zoneamento
do espaco e separando os feirantes de acordo com o tipo de produto comercializado,
construir novos sanitarios com melhores condi¢cdes de higiene, levantar um segundo
pavimento para abrigar os restaurantes e lanchonetes e um estacionamento para 0s
clientes. Além disso, 0 projeto previa investimentos na area cultural, com a criacdo de
um “espago cultural” onde fossem realizados eventos e festividades relacionados a
cultural local e, dessa forma, proporcionasse uma maior visibilidade dos feirantes,
atraindo mais clientes, conforme explicitado na figura 26.

Contudo, apesar da necessidade da reestruturacdo ter sido reivindicacdo dos
préprios feirantes ao poder publico diante das problematicas que existiam no Mercado
Velho e que foram apontadas anteriormente, observamos que 0 projeto constituiu-se na
realidade como a tentativa de imposicdo de uma racionalidade externa a propria

racionalidade ja existente na feira, pautado em um discurso técnico-cientifico voltado a

% A empresa “Vio Livre”, fundada em 1994, tem sua sede localizada no distrito industrial em Queimadas
- PB.
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necessidade de regeneracao e de retorno a uma determinada dindmica, desconsiderando
a vivéncia e os objetivos dos feirantes frente a esse processo, como assinalado pelo
feirante 3°” que na época da reestruturacio se encontrava na presidéncia da associacdo
dos feirantes “[...] a primeira reunido que a gente teve foi apresentado o projeto. A gente
ndo pdde opinar... A gente pode brigar pelos boxes depois, mas dizer como é que queria
de jeito nenhum”.

De acordo com Santos (2009, p.289) a racionalidade designa “a extenséo dos
dominios da sociedade submetidos aos critérios da decisdo racional”. Para o autor, a
racionalidade da sociedade estd ligada a institucionalizacdo do progresso cientifico e
técnico, onde a penetracdo da ciéncia e da técnica nas instituigdes implica na
transformacdo dessas mesmas instituicdes no que concerne a sua legitimacdo. Sendo
assim, na medida em que a racionalidade diz respeito a0 emprego de estratégias,
tecnologias e sistemas segundo um fim especifico, ela requer, portanto, formas de
dominagdo, as quais aparecem, muitas vezes, ndo como uma politica, mas como uma
razdo técnica.

Nas palavras de Weber (2004, p.49-52), a racionalidade é entendida como o
“desencantamento histérico do mundo”, ou seja, a racionalizacdo da vida social é um
processo geral, que “produz estruturas de consciéncia tipica dos contextos da
modernidade”, possuindo duas vertentes, uma cultural e outra social, em que a primeira
consiste “na racionalizagdo das imagens do mundo que ¢ realizada pelas religides éticas
e universais” e a segunda “[...] no desenvolvimento material e organizativo da sociedade
através da economia capitalista e do Estado Moderno”. Gomes e Magalhaes (2008, p.
81) explicam que em Weber ha uma distingdo entre os termos “racionalidade” e

“racionalizacdo”. Desta maneira, a racionaliza¢do compreende

[...] um crescente dominio do homem, seja no plano intelectual ou
empirico, sobre a natureza e sobre o préprio homem. A racionalizagdo
é o processo histérico social no qual cresce progressivamente a
capacidade de intervencdo do homem na realidade de modo cada vez
mais eficaz.
Enquanto a racionalizacdo se refere a um processo histérico e social, a
racionalidade liga-se “diretamente a a¢do dos individuos™, “opera na consciéncia dos
agentes de varios modos”, quer dizer € “um processo que se da na consciéncia dos

agentes como motivagdo para suas ac¢oes, em fungdo de critérios diversos” (GOMES E

%7 Entrevista concedida em 26 de fevereiro de 2014.
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MAGALHAES, 2008, p. 85-87), sendo sempre relativa a um contexto, uma
determinada matriz cultural em que os individuos e a sociedade estdo inseridos,
recebendo o nome de “racionalismo”. Assim, tanto a racionalidade quanto a
racionalizacdo ocorrem em conjunturas historico-sociais determinadas, perpassando por
todas as esferas de acdo, politica, cultura, economia, ciéncia e religido.

Entendemos, portanto, com base nas proposi¢cOes, que no projeto de
reestruturacdo da Feira da Prata houve a tentativa de imposicdo de um tipo de
racionalidade estratégica, vinculada aos interesses especificos do poder publico, tendo
como uma de suas finalidades o ordenamento e a modernizacdo do espaco da feira e a
constru¢do de uma “Nova Feira”, em contramdo a propria racionalidade ja existente,
estabelecida em funcdo da necessidade de comercializacdo dos feirantes e que orienta
toda a morfologia da feira, ou seja, a criagdo de um “espago concebido” elaborada pelos
arquitetos e urbanistas, ndo correspondendo ao “espago vivido” dos feirantes.

Tal fato pode ser percebido, uma vez que a reestruturacdo ocorreu sem a
participagdo efetiva dos feirantes na elaboracdo do projeto, ratificando-se o carater
autoritario de imposicdo de uma racionalidade estratégica. Diante desse afastamento dos
feirantes no momento de execucdo do projeto, o feirante 3% ressalta que o inicio da
reestruturacdo foi um momento de muita inquietacdo e indagacdo dos feirantes,
sobretudo em relacdo aos inconvenientes que o periodo de (re)construcdo traria no
tocante as praticas comerciais, ou seja, se os feirantes continuariam comercializando
durante a reforma, onde ficariam alocados nesse periodo, quanto tempo duraria a
reforma e se atenderia as necessidades dos mesmos, como seria feita a divisdo dos
boxes, dentre outras questdes.

Essa inquietacdo pode ser percebida na figura 27, a qual apresenta um texto
elaborado pela Associacdo dos Feirantes da Feira da Prata (ASFFEP), veiculado através
de informativo e distribuido para os feirantes no periodo da reestruturacdo, mais
especificamente em novembro de 2007, com o objetivo de esclarecé-los sobre os seus
direitos e deveres, como também organizar a categoria frente ao processo de

intervencao que estava se estabelecendo.

%8 Entrevista concedida em 26 de fevereiro de 2014.
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Figura 27: Texto produzido pelos feirantes sobre a reestruturagdo

Fonte: Informativo da Feira da Prata, novembro de 2007.
Pesquisa de Campo (2014)

Notamos no texto produzido pela associacdo dos feirantes, demonstrando na
figura 27, as preocupacdes dos feirantes em torno da falta de clareza do projeto,
desenvolvido de forma autoritaria e antidemocratica, sem incluir, portanto, a
participacdo e a opinido dos principais afetados, no caso, os feirantes, como também em
relagdo a0 modo como as etapas do processo seriam realizadas e quais as consequéncias
sobre a comercializagdo dos produtos, uma vez que a feira, apesar de ser composta por
dimensGes culturais, sociais, histéricas e politicas é, sobretudo, um local de trocas
comerciais com uma morfologia extremamente peculiar e se configura como o Unico
“ganha-pdo” de inumeras familias. Além disso, observamos as inquietacbes dos
feirantes diante da rapidez com que foram iniciadas as obras, destacando que “[...] toda
a reforma seria feita de forma muito rapida e deste modo, nenhum feirante estava de
acordo, pois além da pressa, todo o processo ndo estava exposto de forma clara”

(Informativo da Feira da Prata, 2007).
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O feirante 3% explica também que antes de iniciar a reforma, a Feira da Prata era

composta por dois galpdes, como pode ser observado na figura 28.

Figura 28: Galpdes do antigo Mercado da Prata no ano de 2005

Fonte: Google Earth (2015)
Adaptado por Jéssica Camélo de Lima

E antes de serem derrubados os galpbes que anteriormente constituiam o
Mercado da Prata, a equipe responsavel pelo projeto foi a duas feiras para fazer o
levantamento e o cadastramento dos feirantes que possuiam boxes, dos que trabalhavam
em barracas e também qual o tipo de produto comercializado para posteriormente fazer
a redistribuicdo dos boxes e a setorizagao da feira, sem atentar, no entanto, para todas as
formas de sociabilidade e as peculiaridades que estdo subjacentes a esse espaco e que

orientam o modo de organizacdo da feira. Explica o feirante 3":

Eu era da associagdo da feira... Eu era o presidente na época... Ai é
bem interessante, porque antes de derrubar foi tomado nota de quem
tinha, foi notado todo mundo que tinha boxe, quem tinha barraca.
Fizeram o levantamento [...] Entdo era um grupo, na associagdo tinha
um grupo. Entdo o que eu tinha certeza era quem tinha boxe fixo,
porque aqui tinha quatro galpdes. E nesse negécio a dona que era dona
daqui j4, ai ela tinha de quem pagava aluguel [o cadastro], quer dizer,
sO tinha boxe quem pagava aluguel, quem ndo pagava nao tinha. Ai
pronto foi tudo notado! Ela tinha esse cadastro e de banca geral foi

% Entrevista concedida em 26 de fevereiro de 2014.
0 Entrevista concedida em 26 de fevereiro de 2014.
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Agnaldo™ que tomou nota e a prefeitura também fez esse cadastro na
feira aqui durante umas duas feiras, tomando nota de tudo.

Apbs o periodo de cadastramento, iniciou-se a relocacdo dos feirantes para
comecar efetivamente a reforma na feira. Nesse periodo, foram construidos boxes
provisorios na parte que atualmente corresponde ao estacionamento da feira, onde
ficaram alocados os feirantes que possuiam boxes no Mercado Velho e os feirantes que
comercializavam em barracas passaram a vender 0s seus produtos nas ruas. Nesse
momento, a feira se restringiu as ruas Dom Pedro Il, Bardo Rio Branco e ao
estacionamento da atual Feira da Prata, como podemos ver destacado em azul na figura
29.

Figura 29: Localizacdo provisoria dos feirantes durante a reestruturagdo

/&‘m T .'T” f

Fonte: Googlemaps com.br. (Acesso em: 14.05.2015)
Adaptado por Jéssica Camélo de Lima

Muitos feirantes relatam que nesse periodo as vendas decairam, tendo em vista o
espaco muito pequeno para a grande quantidade de feirantes comercializando e também
ao grande fluxo de consumidores que costumam frequentar a feira aos domingos,
tornando o local pouco espacoso e desencadeando, portanto, conflitos também entre os

préprios consumidores, como podemos visualizar na figura 30.

™ Ex-administrador da Feira da Prata. Atualmente trabalha como administrador na Feira Central.
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Figura 30: Movimentagdo da Feira da Prata aos domingos

Fonte: Pesquisa de Campo (2015)
Foto: Jéssica Camélo de Lima

Assim, a grande quantidade de pessoas que circulam nesse espago, associado aos
incobmodos oriundos da reforma, tornaram o0 espaco extremamente cadtico, como

explica a feirante 12

"2 Entrevista concedida em 27 de fevereiro de 2015.
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A reforma gerou um caos. [...] Na feira os boxes eram aqui e tinha os
banguinhos em cima, quando comecaram a reforma, ai quebraram
aquela parte dos boxes pra poder murar la e colocaram
provisoriamente pra c4, ai a feira ficou ali naqueles boxes, na Pedro 11
e na Rio Branco e ficou muito dividida... O miolinho mesmo da feira
ficou sem nada. Assim, ficou muito espalhada as coisas... Nao era pra
ter sido daquele jeito. Acho que quando vocé vai comecar uma
reforma vocé tem que planejar bem como é que vai ficar. Eles
fecharam muitas ruas, a feira ficou muito estendida e muita gente
deixou de frequentar.

Deste modo, muitas pessoas que costumavam realizar sua feira na Prata
acabaram optando por comprar em outras feiras ou supermercados e ndo retornando
apos a conclusdo das obras, diminuindo, consequentemente, o lucro dos feirantes. O
feirante 3" relata ainda que a demora na conclusédo da reforma, prevista para ser
realizada no periodo de um ano e concluida somente apds dois anos, totalizando,
portanto, trés anos de reforma, intensificou os conflitos entre os feirantes e “afastou”

ainda mais os consumidores. Sobre esse momento, expde o feirante 3

Foi um tempo de agonia, visse! Chegaram pra gente e disseram que
iam fazer a reforma e nos colocaram ali na Rio Branco. A gente ficava
no meio da rua... A gente tem o0s boxes, né? Quem tinha boxe ia para
0s boxes e o restante foi pro meio da rua... Disseram que ia ser seis
meses ou era um ano e foi trés anos a gente na beira da pista ali.

A feirante 1 relata ainda que durante o periodo do cadastramento muitos
feirantes que comercializavam em outros mercados e feiras da cidade e que nunca
haviam trabalhado na Feira da Prata, passaram a vender 0s seus produtos nesta feira aos
domingos, com o objetivo de adquirir um boxe ou uma banca fixa, gerando uma série de
conflitos com aqueles feirantes que ja estavam na feira hd mais tempo e,

consequentemente, requeriam mais direitos sobre os boxes. Expde a feirante:

Quando dividiram os boxes teve muita gente que nem trabalhava na
feira, que a gente nunca tinha nem visto na feira e tinha boxe. Como
isso se explica? Teve muita gente que se aproveitou dessa reforma e
comegou a botar uma banquinha com qualquer coisa, comegou a
vender roupa usada. Botava um banco la e dizia que ja tava na feira
pra conseguir um boxe e quem j& tava na feira, muita gente, ficou sem
boxe.

73 Entrevista concedida em 26 de fevereiro de 2014.
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De acordo com os relatos, a divisdo dos boxes nédo respeitou o tempo de servico
da maioria dos feirantes, nem considerou também quem pagava aluguel pelo uso dos
boxes no Mercado Velho, pautando-se apenas em critérios politicos, uma vez que a
cidade se encontrava diante de um periodo eleitoral, como afirma o feirante 7* que ha
30 anos trabalha na Feira da Prata, inicialmente ajudando os seus pais e depois adquiriu

um boxe proprio, passando a comercializar carne.

A divisdo foi politicagem, quem era fulano tinha direito, quem néo era
de fulano ndo tinha direito. Aqui ndo foi levado em consideracdo o
tempo de comércio, se vocé nasceu aqui dentro, teve uma historia de
vida aqui dentro. Hoje tem um senhor aqui que tem 80 anos de idade,
ele viveu aqui dentro, hoje ele ndo tem um boxe aqui, porque ele ndo
era partido que tava no momento, era o outro partido.

Desta maneira, além dos feirantes que ndo foram contemplados com os boxes e,
portanto, passaram a vender os seus produtos nas ruas, conforme veremos mais adiante,
o feirante 3" ressalta ainda que a quantidade de boxes recebidos também nao
correspondia ao tamanho do espaco ocupado pelos feirantes no Mercado Velho, ou seja,
muitos feirantes que antes possuiam varios boxes e comercializavam uma grande
quantidade de produtos, com a reestruturacdo foram relocados para um espaco menor e
receberam uma quantidade de boxes inferior a que possuiam, tendo que reorganizar toda

a sua forma de comércio’®.

[...] eu acho dos que trabalhavam aqui ninguém ficou sem boxe. Agora
poderia ter pego uma condi¢do bem melhor, ter tido uma estrutura
bem melhor, porque feirante era quem ja vivia na feira, gente de 60
anos, tem um rapaz aqui que tem 60 anos de feira, comecou nessa
feira antes dessa feira existir, quer dizer, merecia uma aten¢do melhor,
mas na hora de fatiar pra atender necessidades acabou ndo recebendo
0 que deveria.

Apbs o periodo do cadastramento e o inicio das obras, comegaram a ser
realizadas as reunides com os feirantes, objetivando discutir sobre a redistribuicdo dos
boxes e a localizacdo dos mesmos, tendo em vista a setorizacdo da feira, as novas

“regras” relacionadas a conduta dos feirantes que nao poderiam mais comercializar nas

" Entrevista concedida em 26 de fevereiro de 2014.

" Entrevista concedida em 26 de fevereiro de 2014.

"6 A feira é composta por 112 boxes, pertencentes a 86 feirantes. Isso significa dizer que varios feirantes
possuem mais de um boxe na feira, justamente porque possuiam mais de um boxe no Mercado Velho.
Além disso, durante a distribuicdo dos boxes, muitos feirantes que s tinham um boxe na feira antiga, mas
detinham algum conhecimento politico, também acabaram adquirindo mais de um boxe na “Nova Feira”,
havendo, portanto, determinadas concessOes de privilégios nesse momento.
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ruas no entorno da feira, os locais que seriam autorizados para a descarga dos produtos
dos caminhdes, assim como 0s novos hébitos de higiene, a exemplo das aves que ndo
mais poderiam ser abatidas na propria feira, devendo ser comercializadas ja no ponto de
consumo’”.

Compreendemos que muito embora o poder publico tenha tido a iniciativa de
realizar tais reunides e, com isso, promover um debate “democratico”, envolvendo tanto
os feirantes quanto os arquitetos, 0s objetivos ndo tiveram sucesso, uma vez que a pauta
das discussdes, apesar de ser de interesse dos feirantes, foram conduzidas de uma forma
complexa e autoritaria, além de serem insuficientes para tentar solucionar as
problematicas. Acrescido a isto, as reunides fluiram de modo muito conflituoso, como
evidenciado pelo feirante 3" “[nas reunides teve] muita conversa e a gente n4o se dava
muito bem. A gente confiou em muita coisa que ndo foi realizada do jeito que a gente
planejava”.

Um dos principais motivos de conflitos decorrentes da reestruturacdo e que se
evidenciou nas reunides diz respeito a localizacdo dos boxes. Sobre o tema, Mott (2000,
p. 25) explica que os diferentes espagos da feira sdo valorizados pela administracao
publica, feirantes e consumidores. Nesse sentido, mesmo no espaco aberto, ou seja, ao
ar livre, ha valorizagBes diferentes dos locais, baseando-se em funcdo do maior fluxo de
compradores, proximidade do prédio do mercado ou das vias de comunicagdo, estar
mais protegido do sol, como também promover maior visibilidade das mercadorias.
Ainda de acordo com Mott (2000, p. 28)

A distingdo entre espagos mais nobres e espagcos menos nobres,
geralmente tém a ver seja com a proximidade do prédio do mercado -
este geralmente considerado como o local mais nobre por exceléncia,
refugio dos raios de sol e da chuva, seja pela maior concentragéo e
circulagdo de compradores potenciais. Barracas mais proximas do
burburinho de transeuntes tém maiores possibilidades de venda.

""As aves e ovos comercializados na Feira da Prata passaram a ser fornecidos por granjas da Feira
Central. Antes da reestruturagdo, as aves eram comercializadas vivas e abatidas no momento em que o
fregués comprava, quando da reestruturacdo houve a proibicdo dessa pratica e a partir de entdo os
comerciantes passaram a vendé-las ja no ponto de consumo, como afirma o feirante 8, em entrevista
concedida no dia 28 de fevereiro de 2014, que comercializa aves na Feira da Prata ha 5 anos: “ [...] vem
tudo da Feira Grande. Ela fornece pra nos aqui dentro, todo mundo, porque ninguém aqui pode matar ndo,
a gente matava antes, né?. Ai depois que reformaram ndo pode matar, ai tem o fornecedor que mata e
fornece pra gente”.

"8 Entrevista concedida em 26 de fevereiro de 2014.



119

Nesse contexto, muitos feirantes elucidam que os locais em que se situavam no
Mercado Velho favoreciam ao seu comércio, uma vez que possuiam maior visibilidade
ao localizar-se proximo as entradas da feira. Dessa forma, o consumidor que acabava de
chegar a feira ja se deparava com os seus produtos e adquiria naquela barraca. Sendo
assim, o deslocamento do boxe para outro espaco da feira, sobretudo no “fim da feira”,
onde néo existem entradas, prejudicou muitos feirantes, os quais relatam que ao adentrar
a feira os consumidores priorizam aqueles feirantes que estdo préximos aos locais de
entrada, como apontado pelo feirante 5’° que trabalha comercializando carnes ha 40

anos na Feira da Prata.

Na realidade, aqui pra nés que tamo (sic) nesse canto aqui [o final da
feira], a diferenga € que o movimento é maior nas entradas. Aqui
como ndo tem entrada, ¢ fim, né? Em todo canto tem quase 0s
mesmos produtos, ai a gente ja fica mais menos (sic) favorecido.

A feirante 1% comenta também que apesar da tentativa de setorizacdo da feira e
de promover, consequentemente, um ordenamento nesse espago, congregando aqueles
feirantes que comercializam o mesmo tipo de mercadoria em um determinado local e,
assim, “facilitar” a pesquisa dos consumidores, a prépria dinamica dos feirantes e a
diversidade de produtos com os quais comercializam imp6s uma logica contraria a

pretendida pelos arquitetos e que faz parte do fazer do feirante.

[No Mercado Velho] A gente vendia mais. O pessoal ja estava
acostumado. Todo mundo ja tava acostumado com aquela feira.
Comecavam em mim [cereais], passavam pelas frutas, compravam as
frutas e verduras, dai iam pros boxes, faziam a feira, ai ja guardavam
as frutas e a feira nos boxes, que a gente sempre guarda, quando o
cliente diz: “guarda ai que eu vou s6 pegar um negocio aqui” e a gente
ja guardava, no caso, as frutas e as feiras, e eles iam pra carne,
compravam a carne, voltavam, pegavam as coisas e iam embora.
Agora como ta tudo meio misturado. Ndo tem assim uma ordem
mais pra vocé comecar, até porque a feira agora tem trés
entradas, eles dividiram em trés entradas. Antes era muito aberto.
Mas ai ja tinham uma entradinha certa, o pessoal ja entrava pelas
frutas, ja descia e ja fazia a feira, depois ia embora. Ai agora néo,
ficou tudo misturado, na parte da carne, o pessoal da carne tem
gente que vende frutas, vende verdura, ai tem gente que vende
roupa ja perto das frutas, ja perto da carne e ficou meio, assim,
baguncado. Perto do boxe do meu pai, a ilha® que meu pai fica que
vende queijo, o boxe de tras vende almogo, o boxe do lado vende
televisdo e o outro boxe é uma lanchonete, na frente o rapaz vende

™ Entrevista concedida em 26 de fevereiro de 2014.
8 Entrevista concedida em 27 de fevereiro de 2015.
81 Cada ilha corresponde ao conjunto de quatro boxes.
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verdura, do lado é verdura também, ai do outro lado é brinquedo de
crianca. Entdo é, assim, td& uma coisa meio sem légica, entendeu?
N&o ficou uma divisdo certinha. Que antes mesmo nado tendo
ninguém organizando, tinha. (Grifos nossos)

A partir da fala da entrevistada percebemos que os feirantes retornaram a forma
de organizacdo anterior a reestruturacdo, uma vez que 0s consumidores ja estavam
habituados com as suas localizacdes e formas de comercializacdo no Mercado Velho e,
portanto, procuravam comprar com aqueles feirantes ‘“conhecidos”, caracteristica
marcante do Circuito Inferior da Economia e que faz parte dessa forma tipica de

comércio. Sobre essa nova configuracéo da feira, comenta a consumidora 2%.

Com a reforma ficou mais organizado e limpo, porém a organizacao
nao favorece o acesso aos diferentes boxes de forma rapida. Outro
aspecto a ser mencionado é o fato de haver boxes fechados durante a
semana enquanto alguns comerciantes que abrem todos os dias estdo
mal alocados em barracas nas partes externas. Nao gostei da reforma.
O layout afastou muito os boxes e tornou mais dificil a pesquisa de
precos e visualizagdo dos produtos. Além de molhar tudo quando
chove. (Grifo nosso)

A consumidora chama a atencao ainda para a questdo de haver varios boxes
fechados na feira durante a semana, fato relacionado a maioria dos feirantes estarem
comercializando na Feira Central durante esse periodo e s6 estarem na Feira da Prata
aos domingos, como ja fora mencionado anteriormente. Consequentemente, observamos
que na distribuicdo dos boxes também néo foi levado em consideracdo a disponibilidade
ou o interesse dos feirantes em comercializar na Feira da Prata todos os dias, se ja
possuiam boxes na Feira Central ou nos mercados existentes na cidade, assim como
também se tinham outra alternativa de renda para além da Feira da Prata. Desse modo,
muitos feirantes que estdo na Prata todos os dias acabam comercializando em barracas
na area externa da feira que, mesmo apos a reestruturacéo, ndo oferecem boas condigdes
de trabalho em contrapartida a grande quantidade de boxes que se encontram fechados

ao longo da semana.

82 Consumidora 2, 33 anos, professora. Entrevista concedida em 21 de maio de 2015.
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No que diz respeito & setorizacdo da feira, o feirante 3% ressalta que apés a
reestruturacdo, apenas 0s boxes de estivas e cereais e as bancas de verdura

permaneceram setorizadas nos locais determinados.

[...] eles tinham uma ideia de setorizar a feira e setorizado mesmo so6
ficou verdura, estivas e cereais, que ficou essa fila aqui todinha... Ai
pronto, carne era pra ter sido 4 naguele canto. Hoje, se vocé olhar,
queijo era pra ser ali no centro, s6 tem um no centro 0 resto se
espalhou tudinho. Ai quer dizer, a gente ficou no canto que era
prometido, mas vamos supor, tinha gente que achava que o melhor
lugar da feira era a entrada.

Através das palavras dos feirantes verificamos que para estes a Idgica da feira
ndo corresponde necessariamente a um ordenamento ou setorizacdo, ou seja, uma légica
que se diz funcional e se impde com base na técnica, na “razao”. A logica da feira esta
pautada nas relacbes que sdo estabelecidas tanto entre os feirantes quanto entre
consumidores e feirantes, alicercada no cotidiano, no métier do feirante, nas formas de
vender, nas significacGes que sdo atribuidas aos espacos da feira. Portanto, a morfologia
da feira é estabelecida em funcdo das necessidades de comercializagdo dos mesmaos,
como também de “agradar” aos seus consumidores €, a0 mesmo tempo, é resultante das
diversas formas de sociabilidade que estdo circunscritas nesse espaco. Para o feirante

2% que trabalha na feira h4 6 anos, comercializando frutas

Organizar feira, ninguém organiza. Eles pelejam pra organizar a feira.
Eles queriam fazer isso aqui logo no comeco, vocé ndo botar balaio de
fruta aqui, t& entendendo? Mas feira é baguncga, feira é bagunca, e
guanto mais bagunca é que o cliente vem, porque ta espalhado
tudo. Eles queriam fazer isso aqui, quem almogava ai tinha que
almocar por dentro, ndo botar os tamboretes fora... Quando eles
comegaram sair, foi mudando, porque aqui muda toda hora, cada qual
que da uma opinido, t4 entendendo? (Grifo nosso).

Assim, a racionalidade pretendida pelos arquitetos e embasada em conceitos
técnicos e cientificos acaba indo na contraméo a forma de apropriacdo do espaco da
feira pelos feirantes no processo de realizagdo das suas atividades. Na figura 30
podemos observar a convivéncia de diferentes atividades e produtos no mesmo espago,
demonstrando a (des)setorizacdo da feira. Nesta, visualizamos um saldo de beleza
funcionando no boxe e, em frente, a comercializacdo de verduras e de produtos

eletronicos.

8Entrevista concedida em 26 de fevereiro de 2014.
8 Entrevista concedida em 25 de fevereiro de 2014.
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Figura 31: (des)setorizacdo da Feira da Prata
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Fonte: Pesquisa de Campo (2015)
Foto: Jéssica Camélo de Lima

O feirante 2%

ressalta mais uma vez em suas palavras que as relagbes de
sociabilidade e de poder é que sdo definidoras dos modos de (re)apropriacdo da feira
pelos feirantes, ou seja, padronizar a feira significa também tentar padronizar formas de
comportamento, formas de agir, de pensar e de ser. Sendo assim, observamos que
embora as formas, no sentido de elementos visiveis, ndo sejam mais as mesmas, a
estrutura tende a se reorganizar com o objetivo de atender a uma funcéo especifica.
Podemos observar a configuracdo da feira apds a reestruturagdo na figura 32 que se
refere ao pavimento inferior da feira, onde se localizam os boxes e as barracas fixas e na
figura 33, correspondente ao pavimento superior onde se situam os bares, restaurantes e

sanitarios da feira.

8 Entrevista concedida em 25 de fevereiro de 2014.



Figura 32: Croqui do pavimento inferior da Feira da Prata apds a reestruturagédo
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Figura 33: Croqui do pavimento superior da Feira da Prata ap0s a reestruturacéo
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Fonte: Pesquisa de Campo (2014)
Elaborado por Jéssica Camélo de Lima
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Fonte: Pesquisa de Campo (2014)
Elaborado por Jéssica Camélo de Lima
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Além do que ja foi exposto até entdo, os feirantes que comercializam nos boxes e
se encontram no inicio da feira, explicam que a disposicao das barracas fixas, situadas
em frente aos boxes, como pode ser visto na figura 34, também compromete as vendas,
uma vez que dificulta a visualizacdo dos produtos, o transito dos fregueses e faz com

que muitos consumidores ja comprem nas proprias barracas.

Figura 34: Barracas e Boxes na Feira da Prata

Fonte: Pesquisa de Campo (2015)
Foto: Jéssica Camélo de Lima

Acrescido aos problemas decorrentes da distribuicdo dos boxes e da setorizacéo
da feira, outra questdo apontada tanto pelos feirantes quanto pelos consumidores diz
respeito a falta de funcionalidade da cobertura metélica que foi construida na feira e que
a principio deveria proteger todos os usuarios da feira das intempéries, mas que devido
ao seu design ndo cumpre com a sua funcdo inicial, conforme pode ser visto na figura
35.
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Figura 35: Cobertura da Feira da Prata apds a reestruturacdo no ano de 2015

Fonte: Gogle Earth (2015)
Adaptado por Jéssica Camélo de Lima

O design da estrutura estabelecido em forma de “V”® no abarca a quantidade
de feirantes e também ndo os protege do sol e da chuva, uma vez que possui uma série
de aberturas laterais, as quais deixam muitos feirantes ainda expostos as intempéries,
sem cumprir, portanto, com o objetivo inicial de protecdo. Desse modo, configura-se
muito mais como uma “forma simbdlica espacial” (CORREA, 2007), refletindo
determinadas estruturas de poder no espaco, do que necessariamente apresenta algum
tipo de funcionalidade para os usuérios da feira. Somado a isso, tal estrutura
desencadeou ainda um conflito entre os feirantes que trabalham no espago coberto com
aqueles que comercializam ao ar livre, na medida em que os fregueses preferem

comprar com os primeiros, conforme foi explicitado pela consumidora 3%

Achei a reforma boa, mas a feira esté ficando pequena pra quantidade
de feirantes. A estrutura tem que ficar maior pra caber todos os
feirantes. Prefiro comprar com os feirantes de dentro da feira porque é
mais cdmodo, vocé estd mais protegida do sol e da chuva.

Entendemos, com isso, que o projeto de reestruturacdo da Feira da Prata, trajado
de politica publica, ndo apresentou funcionalidade para os feirantes, acarretando,
inclusive, em diversos conflitos, os quais decorrem da producdo de um “espaco
concebido”, ou seja, de um planejamento autoritario pautado na “visdo de sobrevoo”

(SOUZA, 2007) e ndo de um olhar sobre o cotidiano, a vivéncia, as sociabilidades, as

8 Os simbolismos presentes no processo de reestruturagéo sdo abordados no capitulo 3.
87 Consumidora 3, 61 anos, aposentada. Entrevista concedida em 04 de maio de 2015.
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nuances que estdo presentes na feira e que caracterizam esse espaco, expressando-se no
ambito de “vivido”.

Compreendemos que a reestruturacdo também trouxe avancgos, sobretudo, no que
diz respeito aos habitos de higiene da feira, no entanto, tal processo configurou-se muito
mais como uma forma de materializar determinadas estruturas de poder no espaco, do
que necessariamente uma politica voltada ao bem estar dos feirantes, resguardando as
caracteristicas da feira e respeitando o modo de organizacédo e a vivéncia dos feirantes,

afetando, até mesmo, na obtencéo do lucro, como afirma a feirante 1%

Apesar da desorganizacdo, eu acho que ela era melhor [a feira antiga].
Assim, a gente, em termos de comércio, ela era mais comercial,
porque vendia mais. Hoje depois da reforma, ndo! Ela ficou muito,
assim, ficou uma obra muito bonita, a gente ndo pode negar que ficou
uma obra muito, assim, aparentemente, muito bem feita, mas, em
compensacdo, ela afastou os clientes da feira, eu acho que ela era
melhor quando era a feira antiga.

Diante a insatisfacdo explicitada na fala dos feirantes, observamos o retorno as
praticas e a forma de organizacdo anterior a reestruturacdo, uma vez que estas permitem
que a feira mesmo diante de outros locais de consumo continue subsistindo, enquanto
local de comércio, de tradi¢des, de cultura, enquanto institui¢do histérica. Nesse sentido,
a insercdo de novas formas ndo produziu uma “Nova Feira”, mesmo que a Feira da
Prata a partir de entdo apresente uma “roupagem” distinta, na medida em que oS
feirantes continuam fundamentando o seu trabalho nas relacGes de sociabilidade, ainda
que a maneira de se apropriar do espaco seja diferente. Percebemos, portanto, que o
espaco carrega um sentido no qual esté inscrito a intencionalidade politica de sua acao.

8 Entrevista concedida em 27 de fevereiro de 2015.
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3.2. TATICAS, ESTRATEGIAS E O FAZER COTIDIANO DOS FEIRANTES

Conforme apontado anteriormente, a reestruturacdo desenvolvida na Feira da
Prata ocorreu de modo autoritario, desconsiderando a organizacdo dos feirantes em
torno do espaco pré-existente e a dinamica prépria desses locais estabelecida em funcéo
do “fazer dos feirantes”®. Diante desse cenario, com o objetivo de adequar as suas
necessidades cotidianas a essa ‘“Nova Feira” e as intervencOes propostas pelos
arquitetos, os feirantes passaram a desenvolver “taticas”, no sentido descrito por
Certeau (2009), que permitissem uma articulagdo entre o0 modo como trabalham e
comercializam os seus produtos com a ordem estabelecida a partir de entdo pela
Prefeitura, como a tentativa de setorizacdo da feira e os habitos de higiene. Dessa forma,
tomaremos como pressupostos uma leitura certeauniana® tendo como base os conceitos
de “taticas” e “estratégias”.

Nesse sentido, o autor cunhou de forma binéria os termos “estratégia” e “tatica”,
conceitos antagdnicos, porém inter-relacionados, para designar determinadas dimensdes
praticas da vida cotidiana, tendo como objetivo examinar as “maneiras de fazer”, ou
seja, “as mil praticas pelas quais usuarios se reapropriam do espago organizado pelas
técnicas da produgdo sociocultural” (CERTEAU, 2009, p.41), utilizadas pela populagéo
para “burlar” os objetos utilitarios € 0 planejamento urbano autoritario em seu cotidiano,
criando e recriando rituais, linguagens e formas de modo a adequa-los as suas
necessidades especificas.

Por “estratégia” pressupde-se um “lugar do poder e do querer proprios”

(CERTEAU, 2009, p.45), entendido como

[...] o célculo das relacBes de forgas que se tornam possiveis a partir
do momento em que um sujeito de querer e poder é isolavel de um
“ambiente”. Ela postula um lugar capaz de ser circunscrito como um
proprio e, portanto, capaz de servir de base a uma gestdo de suas

% Entendemos por “fazer do feirante” todas as préticas desenvolvidas por estes no seu cotidiano e que
estdo relacionadas ao seu universo de trabalho, desde a sua organizacéo espacial, as taticas de barganha e
as relaces interpessoais estabelecidas entre feirantes e consumidores.

%Michel de Certeau, nascido em 1925 na Franca, foi um historiador e telogo que produziu obras
voltadas ao estudo da mistica e do pensamento religioso dos séculos XV1 e XVII, além de transitar pelos
campos da psicanalise, filosofia e ciéncias sociais. No campo da Histdria, definiu uma nova abordagem
acerca da escrita do texto histérico em que problematiza o processo da operacdo historiogréafica. Nesse
contexto, os pressupostos tedricos do referido autor ganharam destaque a partir dos conceitos de “taticas”
e “estratégias”, referéncias no estudo acerca das relagdes cotidianas, através dos quais ¢ possivel
compreender como se processam as complexas relagdes envolvendo homens, mulheres e agentes de poder
no que diz respeito as formas de apropriages do espaco.
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relagbes com uma exterioridade distinta. A nacionalidade politica,
econbmica ou cientifica foi construida segundo esse modelo
estratégico.

Entendemos que o autor concebe a estratégia como algo que “vem de cima”, que
é imposto para os demais, sem participacao efetiva das camadas populares. A estratégia
tem como objetivo criar lugares de acordo com modelos abstratos e sob a forma de uma
acao que visa um espaco tecnocraticamente construido, situa-se, portanto, no campo da
exterioridade, correspondendo a uma relacdo de forgas empreendida por um sujeito
detentor de poder e configurando-se como algo planejado e racionalizado
“cstrategicamente”. Tal questdo fica exemplificada na fala do feirante 3% quando

questionado sobre a participacdo dos feirantes na elaboracéo do projeto.

[...] o projeto que eles tinham que fazer primeiro era com a gente e
apresentar a Caixa. Ai fizeram o contrario, apresentaram a caixa e ja
deram a gente assim. A gente ndo pdde opinar, pdde brigar depois,

mas opinar, ndo!
E notavel na fala que os feirantes foram submetidos a uma estratégia ou uma
I6gica pré-definida, representada, nesse caso, pelo interesse do poder publico. Assim
sendo, as estratégias sdo agoes que gracas ao postulado de um “lugar de poder” que é
conferido a um individuo ou a um grupo, idealizam lugares e sdo capazes de promover
sistemas e discursos totalizantes visando “produzir”, “mapear” e “impor” normas ao

comportamento dos individuos. Josgrilberg (2005, p. 38) aponta que

As estratégias tém por objetivo a organizacdo de um espagco que é
estavel, onde o tempo é controlado; elas apontam para a ficgdo de
controle do objeto da historia ou das préaticas da vida cotidiana. As
estratégias dependem de um poder para sustentar tais situagoes.

No entanto, demonstrando sua utilizacdo no campo geopolitico e ideolégico,
como a construcdo das identidades nacionais, Certeau (2009) mostra que a estratégia
tem como foco a uniformizacdo de seus ideais, mas que nem sempre esta é atendida
pelos cidadados, pois estes ndo estdo a parte dos acontecimentos externos, nem muito
menos sdo sujeitos sem vontades, uma espécie de “tabula rasa” onde podem ser
inscritos 0s acontecimentos e vontades de uma elite dominante, seja ela no campo

econdmico, cultural ou intelectual.

% Entrevista concedida em 26 de fevereiro de 2014.
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Em contrapartida as “estratégias” impostas pelos grupos dominantes, o homem
comum ou “ordindrio”, estabelece suas “taticas”, entendida pelo autor como a agéo
cotidiana do cidaddo comum que ao longo do seu dia a dia, utiliza a “estratégia” em seu
proveito, sem, entretanto, modificar a ordem proposta pela mesma, ou seja, utiliza as
brechas do sistema para barganhar melhorias no seu cotidiano, contudo, sem que haja
uma ruptura ou modificagdo brusca na ordem estabelecida. Assim, define Certeau
(2009, p.45)

Denomino, ao contrario, “tatica” um calculo que nao pode contar com
0 préprio, nem, portanto, com uma fronteira que distingue o outro
como totalidade visivel. A tatica s6 tem por lugar o do outro. Ela ai se
insinua, fragmentariamente, sem apreendé-lo por inteiro, sem poder
reté-lo a distancia. Ela ndo dispGe de base onde capitalizar os seus
proveitos, preparar suas expansdes e assegurar uma independéncia em
face das circunstancias. O “proprio” € uma vitoria do lugar sobre o
tempo. Ao contrario, pelo fato de seu ndo lugar, a tatica depende do
tempo, vigiando para “captar no voo” possibilidades de ganho. O que
ela ganha, ndo o guarda. Tem constantemente que jogar com 0S
acontecimentos para os transformar em “ocasides”. Sem cessar, 0
fraco deve tirar partido de forcas que lhe sdo estranhas. Ele o
consegue em momentos oportunos onde combina elementos
heterogéneos [...], mas a sua sintese intelectual tem por forma ndo um
discurso, mas a propria decisdo, ato e maneira de aproveitar a
“ocasiao”.

As taticas correspondem, portanto, as agdes “desviacionistas” adotadas pelo
homem comum em oposi¢do as “estratégias”. Resultam da capacidade inventiva e das
“astucias” destes, sendo caracterizada pela auséncia de poder e relacionando-se a
interioridade. E entendida como a “arte do fraco” que se utiliza de manobras para
reinventar o cotidiano. Portanto, as “taticas” sdo tecidas em redes de agdes reais, sao
estabelecidas pelos “dominados” que ‘‘astuciosamente” jogam com as “ocasides”.
Nessa perspectiva, as estratégias situam-se no campo do “concebido” enquanto as
taticas no campo do “vivido”.

Certeau (2009) afirma ainda que a utilizacdo das “taticas” se torna uma arma do
“fraco” ou “dominado” contra o “forte” ou “dominador”, quando evidencia que ha nesse
sutil jogo uma relagdo de forcas em que o fraco ndo pode modificar a ordem vigente
imposta pela estratégia dominante, mas também o individuo ndo é um sujeito passivo,
que recebe e utiliza as ordens “exatamente como sdo” transmitidas pela estratégia, ao
contrario, tal recepcdo € burlada diariamente, sem que a estratégia possa organizar uma

“reagdo”, uma vez que tais agdes sdo quase imperceptiveis.
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Nesse contexto, Certeau (2009, p.95) afirma que o sujeito através das “astucias
diarias”

Aproveita as “ocasides” e delas depende, sem base para estocar

beneficios, aumentar a propriedade e prever saidas. O que ela ganha

ndo se conserva. Este ndo lugar Ihe permite, sem divida, mobilidade,

mas numa docilidade aos azares do tempo, para captar no voo as
possibilidades oferecidas por um instante.

Consequentemente, 0 autor evidencia que o processo de recep¢do da estratégia
pelo grupo dominado é “burlado”, tendo seu objetivo original alterado mediante a
necessidade imediata deste grupo. Para o autor, “os conhecimentos e as simbologias
impostas sdo objeto de manipulagdes pelos praticantes que ndo seus fabricantes.”
(CERTEAU, 2009, p.89). Sendo assim, o referido historiador demonstra a importancia
do sujeito, enquanto participante ativo, através do sutil processo de utilizacdo das
“taticas” para burlar a estratégia dominante. Tomando como base o exposto até entdo, a
partir de nossa pesquisa de campo conseguimos identificar o surgimento de diversas
“taticas” criadas pelos feirantes para adequarem-se ao espaco da “Nova Feira” e sdo a
estas que dedicaremos as proximas linhas.

Umas das principais “taticas” utilizadas pelos feirantes esta relacionada ao
retorno a rua como local de comércio, seja pelo fato de ndo terem conseguido um
espago “dentro da feira” para comercializar quando se deu a distribuicdo dos boxes e das
bancas apds a reestruturacdo ou por acreditarem que 0 comércio na rua atrai mais
clientes, uma vez que se constitui como um espaco caracteristico de comercializacdo
nas feiras livres, como aponta o feirante 3% em sua fala quando questionado sobre os

problemas existentes na feira ap6s a reestruturacao.

[...] a parte interna da feira eu ndo sei se conseguiria mudar muita
coisa, sabe? Agora na parte externa se ndo tiver cuidado rapidamente
essas ruas aqui vai acabar virando uma feira fora da feira, novamente,
como era. De vez em quando eles vém, ddo uma organizada, mas
feirante volta pro meio da rua, porque ele gosta de rua.

Mascarenhas (1991, p.24) ao estudar a feira carioca na grande cidade capitalista
explica que ao se constituir como uma reunido periddica de mercadores que expdem
suas mercadorias na via publica, os feirantes dependem da concessdo da municipalidade

para temporariamente se apropriar dos logradouros, consequentemente, existe uma

%2 Entrevista concedida em 26 de fevereiro de 2014
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dimensdo politica de territorialidade em relacdo direta com o poder governamental.

Dessa forma,

O feirante ndo € proprietario da fracdo do espaco que utiliza, ao
contrario do comeércio tradicional. Ele apenas adquire, em caréater
precério, o direito de usufruir daquele espaco em dias da semana e
horarios preestabelecidos pelo poder publico, para expor determinados
produtos segundo regras também pré-determinadas. Isto significa que
a feira livre depende inteiramente da vontade politica municipal, pois
ela ndo apenas determina o local e condicGes de funcionamento, mas
também pode remanejar ou mesmo extinguir feiras livres, ja que a ela
cabe a gestdo da via publica.

Encontramos nessa questdo dois focos de conflitos, o primeiro diz respeito a
tentativa por parte da administracdo em retirar os feirantes da rua, desobstruindo as vias
de acesso a feira e a resisténcia dos mesmos frente a esse processo e o segundo entre 0s
proprios feirantes, na medida em que aqueles que estdo “dentro da feira” explicam que
os fregueses compram com os que estdo “fora da feira” devido a facilidade na
acessibilidade, sobretudo aos domingos, e, portanto, prejudicam a comercializacdo dos
que estdo “dentro”.

Observamos, portanto, que a tentativa de imposicdo de uma racionalidade
externa a propria racionalidade da feira, suscitou uma contra-racionalidade, quer dizer,
com o intuito de produzir uma “ordem”, o poder publico criou uma aparente
“desordem”, desencadeando a producdo de uma nova territorialidade adjacente ao
espaco da feira, ocupada por um outro grupo de feirantes, aqueles que ndo foram
contemplados com os boxes, mas que continuam realizando no mesmo local suas
atividades comerciais para subsisténcia, e que convivem conflituosamente uns com os
outros. Dessa forma, uma vez que ficaram a margem desse processo os feirantes
passaram a se utilizar de diferentes “taticas” contrariando a ordem vigente para
permanecer no local e continuar comercializando os seus produtos.

Nesse sentido, percebemos que a rua muito mais do que um espago comercial
nos dias de feira, configura-se como um espaco de conquista para os feirantes que
permite aos mesmos ndo somente sobreviver, mas tambeém possibilita a interacdo social
entre os diversos personagens que circulam nestes locais. Respeitar esta dinamica é,
portanto, compreender e resguardar a forma de organizacdo que historicamente
caracteriza as feiras livres.

Ainda relacionado aos locais de comercializagdo, observamos também alguns

feirantes comercializando seus produtos no “chdo” da feira, sejam frutas ou outros tipos
p ]|
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de produtos do género alimenticio, assim como produtos manufaturados, contrariando
as regras relacionadas a higiene estabelecidas pelo poder publico que impedem a
comercializacdo dessa maneira, como pode ser visualizado nas figuras 36 e 37.

Figura 36: Comercializa¢do de abacaxi no “chdo” da feira
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Fonte Pesqmsa de campo (2015)
Foto: Jéssica Camélo de Lima

Figura 37: Comercializagdo de bijuterias e roupas no “chio” da feira

Fonte: Pesquisa de campo (2015)
Foto: Jéssica Camélo de Lima

Uma outra “tatica” estabelecida pelos feirantes diz respeito a alteracdes nos

boxes devido ao tamanho que foram construidos e que muitos feirantes consideraram
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pequeno para a quantidade de mercadorias que comercializam, principalmente aqueles
que trabalham no estilo “mercadinho”, vendendo mercadorias diversificadas. Nesse
sentido, muitos deles entraram em conflito com o poder publico no momento de
realizacéo da reestruturacdo, objetivando ampliar a metragem dos boxes, no entanto, ndo
houve acordo, uma vez que o projeto ja estava estabelecido. Para exemplificar essa

questdo, destacamos uma fala ainda do feirante 3%

[...] o contratado foi que a gente desocupasse as nossas areas, que
fosse ali pra beira da pista, né? Com o tempo eles foram construindo e
a gente foi vendo que a construcdo em si ndo era do jeito que a gente
queria, né? Esse boxe aqui eu recebi de 3, porque teve muita briga,
mas era pra eu ter recebido um de 4. Eles deram tudo dividido. Como
era gue eu ia comercializar com essa mercadoria, um pouguinho aqui,
um pougquinho ali?

O feirante 3 refere-se em sua fala as “ilhas” que foram construidas na feira e que
sdo compostas pelos boxes. Cada ilha é formada por 4 boxes divididos entre si por
paredes. Dessa forma, mesmo aqueles feirantes que receberam uma ilha completa,
portanto, 4 boxes ou, como no caso do feirante 3, 3 boxes em uma mesma ilha, lidavam
no seu cotidiano com o problema da existéncia dessas paredes que fazia com que a
mercadoria ficasse distribuida e inviabilizasse alguns aspectos do trabalho na feira,
como pode ser visto na figura 38.

Figura 38: llha originalmente construida na Feira da Prata

il
Fonte: Administracdo da Feira da Prata (2014)

% Entrevista concedida em 26 de fevereiro de 2014
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Nessa perspectiva, Ferrara (1988, p. 23) explica que

[...] o projeto de uma praga ou de uma habitagdo pode ser o porta-voz
de uma escala de valores culturais, estéticos, econdmicos e sociais de
seus emissores urbanistas e arquitetos. Entretanto, o uso denuncia,
descontraida e diariamente, a propria contradigdo por vezes existente
entre agquela escala de valores e a dos usuérios. Dai o uso parddico,
carnavalesco, emergéncia de um indice que denuncia aquela ideologia
que se propde determinar respostas e condutas sociais.

Para “driblar” essa problematica, mesmo sem a concessdo do poder publico, os
feirantes retiraram as paredes existentes entre os boxes de modo a facilitar a exposi¢ao
dos produtos e a comercializagdo dos mesmos, com a ampliacdo do espaco nos boxes,

como pode ser visualizado na figura 39. Tal fato é explicado ainda pelo feirante 3%

Ai com muita briga, né? A gente ainda passou uns dois meses
negociando. Ai a autorizagdo pra tirar a parede do meio ndo teve,
porque ndo deixavam de jeito nenhum. Quase tudo assim, todo mundo
recebeu todo dividido.

Figura 39: llha da Feira da Prata com alteracdes na estrutura
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Fonte: Pesquisa de campo (2014)
Foto: Jéssica Camélo de Lima

% Entrevista concedida em 26 de fevereiro de 2014
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E interessante notar ainda na figura 39 a denominagio de “supermercado”
atribuida ao boxe e que é percebida em muitos locais na feira. Essa caracteristica esta
associada a autopercepcdo dos feirantes que durante as entrevistas realizadas
transitavam por uma definicdo ambigua entre “feirante” e “comerciante”. Dessa forma,
ao relatarem as mudancas decorrentes da reestruturacdo os mesmos se definiam como
“comerciantes” e quando a tematica abordada dizia respeito a questdo das tradi¢des
inerentes a feira os mesmos se autodenominavam de “feirantes” ou até mesmo
utilizavam os dois termos como sinénimos.

Percebemos que a denominagdo ‘“supermercado” ¢ utilizada, sobretudo, para
designar aqueles locais de comércio dentro da feira e, especificamente os boxes, que sao
mais diversificados e revendem produtos oriundos do Circuito Superior da Economia
(SANTQOS, 2008), como é o caso do feirante 3 na figura 39 que intitula o seu espaco de
venda de “Supermercado Livre”. Estes se identificam como “comerciantes” apesar de se
autodenominarem “feirantes” quando a énfase ¢ colocada ndo no tipo de produto, mas
nas relacdes que sdo estabelecidas com os fregueses. J& aqueles que trabalham com um
unico tipo de produto proveniente da producdo regional e comercializam nas bancas
geralmente se definem apenas como “feirantes”.

Tais exemplos demonstram o carater de ndo passividade presente nos feirantes e
que esta relacionado ao seu poder de criatividade diante da “estratégia” vigente. Nesse
sentido, apesar do projeto apresentado aos feirantes pela PMCG, ndo levar em
consideracdo as necessidades e motivacGes daqueles, a fala e as acdes dos mesmos
evidenciam que estes ndo se contentaram em aceitar passivamente as incumbéncias da
reforma, demonstrando que, como eles vivem aquela realidade, ndo existe, ou pelo
menos ndo deveria existir, outra forma de conhecer as necessidades béasicas dos
feirantes do que consultando 0s mesmaos.

Além das “taticas” relacionadas a questdo estrutural, identificamos também a
adoc¢do de novas formas de venda e préaticas no cotidiano dos feirantes com o objetivo
de adequarem-se a concorréncia e as comodidades exigidas pelos fregueses. Nesse caso,
ressaltamos duas, a pratica da “entrega em domicilio” e utilizacdo de cartGes de crédito
como forma de pagamento, utilizadas, inclusive, como forma de publicidade pelos

feirantes. Esta caracteristica pode ser observada na figura 40.
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Figura 40: “Taticas” de publicidade utilizadas pelos feirantes

Mercadinho Leal
O melhor atendimento - Org.Ribério / Robério
Tel: 3322 3410

ranja Bom Jesus Yo Granjinha da Bianca ‘
- i S \ da feira - Org.Hosana / Branca / Karolina |
 domicilio - Org.Diomedes / Suzana 0 melhor prego da feira - Org. v,

Tel: ugamrgz_ =l B Jl " Tel: 9913 !12_'_ Pieain

Fonte: Informativo da Feira da Prata
Pesquisa de Campo (2014)
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As observacdes feitas durante a pesquisa de campo e 0s depoimentos
anteriormente expostos podem ser também explicados a partir do entendimento de
Aradjo (2011, p. 7), a qual afirma que diante do processo de globalizacdo e da
emergéncia dos novos locais de consumo, a exemplo dos supermercados que concorrem
mais diretamente com as feiras, € notoriamente impossivel que estes locais se
mantenham no decurso do tempo sem quaisquer alteracGes, seja em sua estrutura fisica,
forma de organizag@o ou nas “taticas” de vendas utilizadas pelos feirantes, adaptando-se
em funcdo da dinamica de mercado. Na Feira da Prata, observamos que uma das
“taticas” estabelecidas pelos feirantes diz respeito a diversificagdo na forma de
pagamento, mas também a incorporacdo de novos tipos de produtos anteriormente ndo
encontrados nas feiras livres e que vém sendo inseridos nesses espacos devido a
demanda da sociedade contemporanea.

Assim, em relacdo a Feira da Prata, destacamos a insercdo do ramo de
confecg¢des, sobretudo os brechds que vém se popularizando e adquirindo cada vez mais
espaco, contando com a presenca de mais de 10 bancas e também 1 boxe especializado
nesse setor, assim como a venda de produtos “imitando” grandes marcas de relogios e

perfumes, como pode ser visto nas figuras 41 e 42.

Figura 41: Insercdo do ramo de confecgdes na feira
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Fonte: Pesquisa de Campo (2015)
Foto: Jéssica Camélo de Lima
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Figura 42: Vendas de produtos “imita¢do” na feira

Fonte: Pesquisa de Campo (2015)
Foto: Jéssica Camélo de Lima

Araljo (2011, p.321) chama a atengdo para o fato de que

[...] as feiras, para se manterem vivas e para continuarem a existir,
sempre se adequaram a dindmica do mercado. Apesar de se
transformarem, resignificando sua ‘“roupagem”, as feiras ndo
perderam sua originalidade, no que diz respeito as suas caracteristicas
essenciais, como a diversidade de mercadorias expostas, o valor
monetario atribuido, a qualidade dos produtos, o convivio social entre
seus personagens, e principalmente as artes e os oficios do saber fazer
de seus feirantes, diante da comercializacéo e valorizagdo que ddo aos
seus artigos no ato da venda.

Dessa forma, entendemos que as “maneiras de fazer” ou ‘“artes de fazer”
propostas por Certeau (2009), situadas no conflituoso jogo de forcas entre as
“estratégias” e “taticas”, estdo presentes na feira através das formas de apropriacdo do
espaco recriadas pelas vivéncias e necessidades cotidianas dos feirantes por meio de
suas “astucias”. Notamos, portanto, que no seu cotidiano os feirantes passaram a se
utilizar de diversas “taticas” a exemplo das aqui citadas com o objetivo de adequar a sua
forma de trabalho a este “espaco concebido”, resultante de um planejamento racionalista
estabelecido mediante conceitos técnico-cientificos e desconsiderando  as

especificidades que permeiam o trabalho dos feirantes.
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33. A REESTRUTURACAO COMO MATERIALIZA(;AO DO PODER
POLITICO
Devemos também investigar o papel da textualidade e
da intertextualidade no debate sobre discursos e na
disputa sobre o significado das paisagens. Esses debates
e disputas, que podem se fundamentar em interesses
materiais reais, frequentemente desempenham um papel

significativo no processo politico. (DUNCAN, 2004,
p.122)

Comumente os processos de intervencdes urbanisticas costumam ser analisados
somente a partir da sua materialidade, destacando-se os agentes que o “produzem”,
assim como as estratégias adotadas na (re)apropriacdo dos espacos decorrentes das
alteracdes nas formas e as vezes nas funcdes dos lugares ou objetos urbanos. No
entanto, para além da dimenséo funcional/estrutural e também da dimens&o patrimonial,
como apontado anteriormente, a dimensdo simbdlica configura-se em uma importante
face destes processos, uma vez que fornece visibilidade a determinados aspectos da
espacialidade humana e contribui para a compreensdo dos processos articuladores da
producdo do espaco urbano e das intencionalidades que subjazem a determinados tipos
de “politicas” e acBes que permeiam a cidade (HIERNAUX, 2012). Sobre essa gquestao,
Santos (2009, p. 83) explica que

[...] as cidades testemunham um processo de producdo considerado
como um resultado da relacdo entre 0 homem e o mundo, entre o
homem e o seu entorno, processo marcado de “intencionalidade”. Essa
evolugdo de intencionalidades cria 0s processos urbanos, marca o
trabalho, as formas de ganhar a vida, as relagbes sociais e as
configuracbes que se deixam apreender pela visdo, a paisagem. O
espaco da cidade é o confronto desse conjunto de intencionalidades.

Diante disto, observamos que todos 0s processos que estdo articulados na
producdo do espaco urbano séo perpassados por intencionalidades e representam em sua
grande maioria 0 interesse de grupos especificos atendendo a dinamica capitalista
contemporanea. Muitos desses processos se evidenciam através da paisagem que
permite, portanto, penetrar e apreender o sentido das transformacdes na cidade atual,
suas caracteristicas, desempenhando um papel relevante na teia de significados urbanos.

Logo, ha uma relagdo entre 0 modo como as formas se apresentam visualmente e
a finalidade com que as mesmas sdo concebidas, desencadeando significados diversos

que sdo estabelecidos a partir das multiplas maneiras de se apropriar do espago em que
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“[...] os significados sdo, em realidade, 0 complemento as categorias processo ¢ forma”,
como Correa (2011b, p.15) destaca. Desse modo, 0s projetos urbanos que se superpéem
na concretude do tecido urbano subordinam-se a uma légica especifica que esta atrelada
a construcdo da “imagem da cidade”.

A relacdo estabelecida entre a “cidade real”, a sua materialidade, bem como as
relacOes existentes, e a “cidade imaginaria”, ou seja, a percepcao que é feita da mesma
pelos citadinos, transmutadas por processos de intencionalidades, constitui a “imagem
da cidade”, compreendida como o conjunto dos elementos naturais e construidos que
fazem parte do marco visual dos citadinos em inter-relacdo com o0s usos e costumes dos
seus habitantes. A criacdo da imagem da cidade se d& ndo somente a partir do que o
cidaddo vé, mas também de como ele interpreta e organiza mentalmente o visivel, tendo
como pressupostos o caminhar e o integra-se a cidade, razdo pela qual se tem imagens
diferentes entre si com a mesma realidade exterior (LYNCH, 1982).

Ferrara (2000, p. 129-157) explica que a imagem da cidade é construida sobre a
dualidade forma/funcéo que se expressa por meio de uma série de objetos relacionais e
se apresenta com um objetivo utilitariamente fixado. Nesse sentido, ao tentar
compreender a natureza urbana, somos levados ao entendimento apenas do carater
formal presente nessas configuracdes, identificando-a como marca do poder politico
institucionalmente reconhecido em que “[...] ndo raro, a imagem urbana é um pretexto
para a unido entre a competéncia técnica e o poder publico a fim de criarem a tessitura
de um sd discurso autoritario”, processo que se ratifica através das praticas de
reestruturacao.

A imagem da cidade, ou seja, a sua configuracdo visual e mental apreendida por
meio da paisagem, € resultante desse conjunto de intencionalidades que se evidenciam
nos campos politico, econdmico e social e sdo responsaveis ndo somente pela
estruturacdo da morfologia urbana, mas também pelo cotidiano dos citadinos,
relacionando-se ndo apenas ao que a cidade é, ao “visivel”, mas vinculando-se também
ao gue ndo é, ao que poderia ou deveria ser, ao “imaginario”. Souza (2011) explica que
o imaginario, “fundamento do proprio Social”, remete a criagdo de significagdes e ¢
com base nisto que se da a producdo de sentido. Consequentemente, é através da
reproducdo de significacbes por meio de discursos mais ou menos coerentes, que se

articulam identidades, justificam-se escolhas e ages.
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Souza (2011, p.160) ressalta ainda que essas significacdes imaginarias

[...] — participam dos processos de organizacdo simbélico-discursiva
da realidade social (ou melhor, sécio-espacial); elas nos envolvem,
influenciam nossas reac6es no quotidiano e modelam o senso comum,
ao mesmo tempo em que se acham imersas no quotidiano e no senso
comum. As representacdes sdo um campo de disputa simbdlica, e as
“significacdes imaginarias sociais que, tdo amiude, nelas se acham
reificadas ou diluidas, sdo, simultaneamente, também as “armas”
simbdlico-discursivas dessas contendas”.

Portanto, na medida em que o imaginario necessita de uma realidade concreta de
referéncia, 0 espaco passa a fazer parte desse imaginario, uma vez que ele é capaz de
acrescentar ou modificar significados, estruturando as acdes que se ai se desenvolvem.
Nesse sentido, a relacdo entre o imaginario e a formacdo de paisagens se da quando de
uma apropriacéo seletiva de determinados espacos pelos agentes produtores do espago,
selecdo esta realizada a partir de critérios que atendam a objetivos especificos.

Em vista disto, 0 estudo dos processos existentes nas cidades, perpassa por uma
compreensdo acerca dos fundamentos imaginarios da sociedade, tendo em conta que 0s
valores simbdlicos e estéticos sdo um produto social e supdem, portanto, diferentes
interesses e escolhas politicas que se projetam no espaco. Nesse contexto, Pesavento
(2012, p. 32) salienta que “as cidades sdo percebidas, utilizadas e avaliadas através de
conceitos imaginarios” e que

Para além do tempo material, que deixa marcas concretas no espago
construido e na vida social, a cidade ¢ uma construgdo temporal
sensivel, repleta de simbolos e de significacdes que regulam o nosso
comportamento e a nossa apreciagdo, que guiam 0 nosso olhar. A

cidade na qual vivemos, também em suas dimensdes materiais e
sociais, € construida pelo imaginario.

Consequentemente, refletir sobre a l6gica de realizacdo das intervencdes
urbanisticas exige também uma incursdo acerca da apropriacdo desses processos pelo
poder publico no sentido de perpetuar-se na cidade enquanto forma de poder, mesmo
que no campo simbolico, e pressupde entendé-las inseridas em um contexto mais
amplo, o da producdo do espaco urbano, da construcdo da imagem da cidade e do
imaginario em torno desses processos. Supde entender também que a cidade néo € dada
ou posta, mas que se produz e se transforma a medida que é pensada e vivenciada,

tornando-se um espaco onde multiplos significados se entrecruzam.
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Nessa conjuntura, a paisagem torna-se um suporte institucional, por meio da
qual é possivel demonstrar a eficiéncia e a permanéncia do poder publico e em que o
observador, no caso o usuério da cidade, vai assimilando e reproduzindo mediante o

discurso as intencGes que estdo por tras das acdes. Nas palavras de Ferrara (2000, p.28)

Institucionalizada, a imagem corresponde a assinatura do poder
publico sobre a cidade e, coletiva, garante a estabilidade desse poder
gue se acredita eficiente porque permanece. A imagem da cidade
garante a permanéncia e, nela, a eficiéncia. Nesse sentido, a imagem ¢
o retrato daquele imaginario do poder que usa a cidade como resposta
do seu devaneio. A ideologia da imagem urbana esta na assinatura dos
poderes publico e técnico e é apreendida a medida que se
circunscrevem seus limites e justificativas.

Sendo assim, a construcdo de monumentos, prédios, obeliscos, shoppings ou
demais simbolos no espaco urbano, bem como as reestrutura¢des ou “requalificagdes”
dos espagos publicos e dos locais considerados como “patrimonios”, representam muito
mais do que a insercdo de um novo elemento no tecido urbano ou a adequacdo de um ja
existente, apresentando um carater funcional ou trazendo consigo “ares de
modernidade”, relacionados a elaboracdo da imagem da cidade, significam a tentativa
de permanéncia de estruturas de poder ou grupos politicos na memdria coletiva e no
imaginério da cidade, atendendo a intencionalidades especificas que sdo trazidas a tona
por meio de elementos da paisagem.

Varios exemplos seguindo essa ldgica de associagdes entre estruturas de poder e
monumentalidades ou reestruturacdes que se reproduzem no campo do discurso podem
ser vistas em Campina Grande. Assim ¢ comum escutar expressdes como “a feira de
Veneziano” ou “o viaduto de Céssio”, contribuindo para a permanéncia mesmo que
simbolica de determinados grupos politicos no imaginario urbano a partir de elementos
concretos da paisagem urbana.

Portanto, como afirma Cérrea (2007, p.13) “[...] mais do que uma estatua ou
memorial, um prédio apresenta uma flexibilidade que permite uma refuncionalizacao
simbolica. Um prédio pode, assim, tornar-se um meio Util para uma politica de
significados” e aqui estendemos essa concepcdo ndo somente aos prédios no sentido
denotativo da palavra, mas a todos os tipos de intervencdes que sdo efetivadas no
ambito da cidade.

Logo, pela percep¢édo coletiva da imagem que € produzida na/da cidade, tendo

como pressupostos a introducdo de elementos na paisagem urbana, a exemplo das
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producdes arquitetdnicas resultantes das intervencdes, ensina-se a identificar o poder
que organiza a cidade e dela se utiliza para perpetuar-se. Sendo assim, 0s projetos
urbanisticos tornam-se elementos de ressignificacdo da cidade e apresentam muito mais
do que um sentido meramente “raso”, “visual”, “funcional” ou “superficial”, sdo
expressdes de relaces de poder e de ideologias especificas. Corréa (2007, p. 14) chama

a atencdo ainda para o fato de que

O futuro constitui-se em objeto de profunda preocupagdo por parte
daqueles que detém poder, interessados em reproduzir aquelas
condi¢cBes que garantam a continuidade do poder que desfrutam, e
daqueles que se empenham em construir um futuro diferente do
presente. O futuro é, assim, marcado por uma tensdo entre
permanéncia e mudanca.

Diante deste cenario, a producao institucional de significantes urbanos atraves
dos processos de reestruturacdo, ou seja, a criacdo de simbologias de identificacdo, com
a elaboracéo de projetos arquitetdnicos, mesmo sem funcionalidade para os usuérios da
cidade ou dos espacos alterados, mas que facam mencao a estruturas de poder em seu
design ou que se perpetuem no espaco, dando projegdo e “eternizando”, sobretudo no
imaginério urbano, tais estruturas de poder, tem sido um recurso bastante utilizado pelo
poder publico nas intervencbes urbanisticas e que tem sua materialidade associada a
imagem da cidade, como salienta Ferrara (2000, p.129) “[...] a percepgdo da imagem
urbana supBe uma concreta base material sobre a qual é gerada a tensao/producdo de
aspectos imateriais, talvez ilusérios, mas cada vez mais representativos da cidade”.

Nessa conjuntura, destacamos que a feira € um espago propicio a criacdo de
signos e significados devido ao grande fluxo de pessoas que constantemente circulam
nesse espaco e pela relevancia que possuem em muitas localidades. Deste modo,
observamos que a reestruturacdo da Feira da Prata também esta inserida nos processos
acima descritos, apresentando-se se como um recurso utilizado pelo poder publico para
legitimar o seu poder no espacgo e tornando-se argumento para uma politica que se diz
“eficiente” porque se ‘“concretiza” espacialmente no campo visual dos citadinos,
despertando nestes a sensacédo de que agOes foram “feitas” e “realizadas”, buscando
permanecer no imaginario urbano mesmo que de forma simbolica. Com isso, a forma
tanto no sentido material quanto de execucdo € pensada e elaborada ndo com a
finalidade de atender a uma funcdo, mas no sentido de produzir significados.

Tal fato fora evidenciado nas falas dos feirantes ao abordar a questdo, por

exemplo, da cobertura metélica que foi colocada na feira para atender a necessidade de
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protecdo dos feirantes. Esta devido ao seu design ndo cumpre com a finalidade
pretendida pelos feirantes, na medida em que ndo protege todo 0 espago da feira,
deixando “brechas” que, sobretudo nos dias de chuva, provocam inconvenientes aos
feirantes e consumidores, como pode ser visto na figura 43, mas corresponde, no
entanto, ao objetivo do grupo politico responsavel pelo projeto que através dessa
reestruturacao tornou “legitima” e “concreta” o papel de gestor do espago que cabe ao

Estado, afirmando determinadas relacfes de poder, fato ja discutido anteriormente.

Figura 43: Simbologias na Feira da Prata

Fonte: www.clickpb.com.br (Acesso em 29.04.2015)

Nesse sentido, algumas transformacdes no espaco da feira poderiam passar
despercebidas por um olhar “desatento” que, dentre tantas hipoteses, julgaria que a
forma com que a cobertura e as colunas de sustentacdo inseridas na feira foram
concebidas, por exemplo, estdo 1&4 desprovidas de qualquer significado para além do
estrutural, sendo parte integrante do projeto inicial. Todavia, percebem-se nestas as
marcas deixadas pela gestdo publica, como a simbologia do “V” em referéncia ao
lema® do entdo prefeito que governava a cidade nesse momento e que foi responsével
pela consecucdo da obra, como pode ser visto na figura 44, demonstrando o poder
também no campo simbolico que tais projetos representam. Ferrara (1988, p. 42)

% 0 slogan de campanha utilizado pelo prefeito da época, Veneziano Vital, era “agora eu quero ver um V
em cada esquina, V de Veneziano para prefeito de Campina”.
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evidencia que “o discurso urbano se dispersa na morfologia urbana: na paisagem, nos
edificios, nas ruas e pragas e no proprio usuario como agenciador do ambiente enquanto
sistema de comunicagao”.

Figura 44: Vista aérea da Feira da Prata

Adaptado por Jéssica Camélo de Lima

Dessa forma, através da construcdo de projetos arquitetonicos® que se
materializam no espago e séo resultantes dos processos de intervengédo, 0s quais vém se
tornando cada vez mais evidentes nas cidades, as reestruturacfes transformam-se em
veiculos de transmissdo e (re)afirmacdo de determinadas estruturas de poder, conforme
ja evidenciamos. Isso significa dizer que tais processos configuram-se em “vitrines” de
atuacdo do poder publico ao mesmo tempo em que garantem a sua permanéncia no
imaginario urbano, constituindo-se em uma forma de “poder simbdlico”, entendido

como o “poder invisivel que pode ser exercido com cumplicidade daqueles que ndo

%Ferrara (2000, p. 155) explica que ha uma diferenciacio entre a utilizagio dos termos “arquitetura” da
cidade e “projetos arquitetonicos”, empregados algumas vezes de maneira indistinta. Desse modo, o
primeiro compreende a forma de pensar e projetar a “organizagdo” do espago, ou seja, ¢ a linguagem. Ja
0s projetos arquitetonicos sdo a representagdo espacial da arquitetura, articulam-se no espago
bidimensional, tendo o seu signo como desenho. S&o ideologicamente marcados no tempo e estdo
associados a estruturas de poder, valores culturais e modos de pensar e conceber a cidade.
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querem saber que lhe estdo sujeitos ou mesmo que o exercem” (BOURDIEU, 2006,
p.8).

Bourdieu (2006, p. 14-15) define “o poder simbdlico em um sentido de relagdo
determinada entre os que exercem o poder e os que lhe estdo sujeitos, [...] isto €, na
prépria estrutura do campo em que se produz e se reproduz a crenga” ¢ ainda afirma que
este poder € uma forma transformada, ou seja, legitimada, de outras formas de poder,
portanto, os simbolos funcionam como instrumentos de integracdo social e enquanto
instrumentos de conhecimento e comunicacdo eles tornam possivel a compreensdo do
mundo social, além de contribuir muitas vezes para a reproducdo da propria ordem
social. Nesse sentido, a producédo simbolica, sobretudo no que diz respeito a cidade, esta
associada a legitimacdo de estruturas de poder.

Posto isto, Bourdieu (2011) explica que os sistemas simbolicos possuem uma
organizagdo propria e ao mesmo tempo sofrem determinacGes por parte das condicdes
de existéncia politica e econémica, contribuindo de forma singular para a reproducéo e a
transformacéo da estrutura social. O referido autor ressalta ainda que a funcdo social
desempenhada pelos sistemas simbdlicos tende a se transformar também em funcéo
politica, uma vez que esta fundada na légica de ordenacdo do mundo que pressupde a
legitimacdo de diferencas e tem como substrato o espaco.

Observamos que o espaco além de suas formacGes meramente concretas é
construido por meio de “referentes ideologicos”, compreendidos de acordo com
Berdoulay (2012, p. 113-114) como

[...] reservatorio de ideias fundamentais, um conjunto de
representacbes  (crencas, valores,  pressuposicGes,  atitudes,
sensibilidades) que o individuo utiliza para justificar ou guiar suas
condutas, especialmente diante de situagdes particulares. [Ou seja] 0s
referentes ideolégicos entram na composicdo de sistemas de
significacdo e acdo que se manifestam na dinamica da paisagem.

Depreendemos, com isso, que a producdo de simbolos possui uma dupla funcéo:
politica e ideoldgica. Politica na medida em que é construida dentro de uma conjuntura
especifica estando submetidos invariavelmente a motivagbes e agdes humanas
particulares e que representam os interesses de uma classe hegemdnica; e ideoldgica,
uma vez que estdo carregados de intencionalidades que tornam possivel a espacializa¢do
de uma determinada forma de pensar a cidade, resultantes de uma ldgica pautada nas

intencdes daqueles que a conceberam e que se expressam no ambito do “concebido”, ou
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seja, a cidade, assim como a sua imagem, é construida sobre a tensdo entre o simbdlico
e o funcional.

Souza (2006, p. 515) explica que uma vez sendo realizados e idealizados por
pessoas, 0 planejamento do espaco, nas suas mais diversas faces, incluindo-se os
projetos de intervengdes urbanisticas, assim como a gestdo do espacgo, possuem uma
dimensdo intencional, representando os interesses de grupos especificos que almejam

ndo somente alterar o “espago”, mas também todo o contetido nele existente.

[...] o planejamento e a gestdo do espaco sdo realizados por parte de
homens almejando alterar ndo s6 o “espago” em si, como todo o
conteudo nele carregado, interferindo também nas relacdes sociais que
sobre esse mesmo espaco se estabelecem — o que se da através das
intervencdes no espaco, seja por meio da alteracdo do substrato, das
malhas territoriais ou das imagens de lugares. Idealizado e realizado
por e a partir depessoas, um projeto nunca é vazio de
intencionalidades.

Desse modo, a apropriacdo que é feita da imagem da cidade pelos citadinos
ocorre no plano da experiéncia concreta e cotidiana da vida, relaciona-se ao espaco
“vivido”, campo em que se chocam rela¢des de forgas geradas por significacbes e
simbolismos, permeadas, consequentemente, por estratégias que visam a manutencéo da
ordem estabelecida e que sdo produzidas no ambito do “concebido”. Logo, “passar ao
largo desse conflito e supera-lo exige o conhecimento dos principios que sustentam a
eficacia propria dos simbolos e destarte Ihes conferem um poder externo, quer dizer,
politico” (BOURDIEU, 2011, p. 11).

Observamos ainda que a apropriacdo da paisagem pelo poder publico,
transformando-a em suporte para a materializacdo de suas a¢bes com o objetivo de
promover a sua legitimacdo e perpetuacdo no espaco, assim como ocorreu com a
reestruturacdo da Feira da Prata, faz parte da elaboragdo do que Leib (2002 apud
CORREA, 2007, p.11) denominou de uma “lconografia politica da paisagem”, onde as
construcdes, monumentos e intervengdes urbanisticas constituem os elementos centrais
dessa producdo iconografica, as quais refletem por meio de representacGes as
contradicdes e conflitos imanentes a sociedade.

Essa producdo iconografica se materializa através da construcdo de “formas
simbolicas”. Coérrea (2011b, p. 7-14) explica que os “processos” e “formas” estdo
imersos em significacdes que séo criadas pelos homens com o intuito de dar sentido as

diversas esferas da vida. Em decorréncia disto, € possivel denominar os simbolos
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espaciais e os locais envoltos por significacdes de “formas simbdlicas”, as quais se

constituem em

[...] representacbes da realidade, resultantes do complexo processo
pelo qual os significados sdo produzidos e comunicados entre pessoas
de um mesmo grupo cultural [...]. As formas simboélicas, materiais ou
ndo, constituem signos construidos a partir da relacdo entre formas, o0s
significantes, e 0s conceitos, 0s significadosg7. As formas simbolicas,
no entanto, sdo sujeitas a interpretacdes distintas, caracterizando-se
por uma instabilidade de significados, por uma polivocalidade.

As “formas simbolicas” sdo representacdes resultantes de uma conexdo entre
significados e linguagem. Os significados, contudo, sdo construidos e reconstruidos
pelos diversos grupos sociais e ndo construidos direta e imediatamente. (CORREA,
2011b, p. 15) Enquanto representagdes da realidade, podendo resultar de uma
intervencdo ou surgir espontaneamente, tais formas adquirem uma grande significacéo
paisagistica, tornando-se, muitas vezes, essenciais para a decodificacdo de lugares,
territorios, espacos e processos no ambito da cidade, na medida em que “a cidade nédo é
um dado, mas um processo contextual onde tudo ¢ signo” (FERRARA, 1986, p. 120).

Ferrara (1988, p.45) complementa afirmando que

O ambiente urbano é um complexo de signos: os formais (a propria
forma do objeto construido), os linguisticos (nome das ruas), os de
propaganda (cartazes), os indicadores de direcdo, os estéticos (0s
materiais empregados, as caracteristicas estilisticas de fachadas,
jardins, iluminacéo etc.), os contextuais (a situagdo urbana em que se
localiza), e os signos usuarios (a especificidade dos comportamentos
humanos tomados com signo) [...]. Por esta razdo, ndo se pode falar
em um signo arquitetbnico ou urbano, mas apenas nomear um sistema
de signos arquitetdbnico ou urbano que se caracteriza pelas relagGes
objetivas simbdlicas que explicam a concepgdo institucionalizada para
qualquer espaco arquiteténico ou urbano (Grifos do autor).

As “formas simbolicas” representam concepgOes institucionalizadas e sé&o
socialmente produzidas estando imersas na vida politica em suas mdltiplas escalas,
configurando-se em um “importante veiculo por meio do qual o futuro pode ter a sua
concep¢do comunicada, aprovada ou contestada” e estabelecendo-se enquanto

“mecanismos regulatorios de informagdes que controlam significados” (CORREA,

%0 signo designa todo meio de representacdo mental de um objeto, ideia ou desejo a fim de torna-los
transmissiveis sob a forma de mensagem. Constitui-se na relagéo entre o significado e o significante, em
que o significante € a representacdo sonora do objeto, a palavra que o define e o significado a
representacdo mental, ou seja, a imagem que € construida mentalmente com base no significante, os quais
em conjunto produzem uma significancia, um sentido que é formulado mediante os valores culturais e
particulares de cada sociedade.
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2011b, p.14). Nesse sentido, as “formas simbolicas” constituem-se em representacoes
sociais, sendo portadoras de um sentido politico e fazendo parte da “iconografia politica
da paisagem” (LEIB, 2002 apud CORREA, 2007).

Correa (2011b) ressalta ainda que as “formas simbolicas” sdo constituidas por
elementos fixos e fluxos, atributos que lhe conferem uma espacialidade e as tornam,
portanto, elementos geograficos. O autor evidencia ainda que as relacbes entre essas
formas e o0 espaco sdo complexas, configurando-se em uma via de mao dupla, uma vez
que estas se realizam enquanto tais ao incorporar elementos ja conferidos aos lugares e
concomitantemente os lugares beneficiam-se da presenca dessas formas. Em vista disso,
as “formas simbolicas” sdo dotadas de uma localizagdo absoluta, relativa e relacional.

Dessa forma, Correa (2011b, p.9) explica que

Uma forma simbdlica tem uma localiza¢do absoluta, um sitio onde
ocorreu um dado evento considerado significativo ou que se deseja
transformar em local de celebracdo, contestacdo ou memorializag&o,
por apresentar um potencial positivo para este fim. As formas
simbolicas, por outro lado, tém uma localizacéo relativa, associada a
visibilidade, mas, sobretudo, a acessibilidade face a toda a cidade ou
espaco regional ou nacional. Esta acessibilidade é um dos meios mais
importantes para que as formas simbolicas possam transmitir as
mensagens que delas se espera. Finalmente, as formas simbdlicas
apresentam uma localizagcdo relacional, isto é, sdo localizadas em
relacdio a outras formas simbolicas que denotam interesses
divergentes: a localizacdo delas enfatiza um conjunto de valores que é
referenciado a um dado espaco, ao qual opde-se outro espago.(Grifos
N0Ss0S).

Com base nisto, entendemos que a reestruturacdo da Feira da Prata insere-se
também nesse campo de elaboragdo de uma “Iconografia politica da cidade”, assim
como se constitui atualmente enquanto “forma simbolica” concebida politicamente,
estando associada a ideia de poder e possuindo os atributos acima descritos. Dessa
forma, caracteriza-se apds a reestruturacdo como um local de memorializacdo de
estruturas de poder e até mesmo de demonstracdo de superioridade de determinado
grupo politico em relagdo a outros no que diz respeito a execucgdo de politicas publicas;
apresenta acessibilidade e visibilidade se constituindo como um importante veiculo de
transmissdo de ideologias, além de configurar-se como uma constru¢do social tendo,
consequentemente, uma nitida conotagdo politica, fato ja discutido ao longo do texto.

Acrescido a Feira da Prata, podemos destacar como elementos da “Iconografia

politica da paisagem” de Campina Grande, o “Parque do Povo”, inaugurado em 14 de
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maio de 1986 na gestdo do entdo prefeito Ronaldo Cunha Lima; O “terminal de
integracdo”, inaugurado em 2008 também na gestdo do prefeito Veneziano Vital do
Régo, localizado no largo do Agude Novo; e o “viaduto Elpidio de Almeida”,
inaugurado no ano de 2007, na gestdo do entdo governador Cassio Cunha Lima. Nesse
sentido, além de serem elementos representativos dessa apropriacdo da paisagem pelo
poder publico no sentido de se perpetuarem no imaginario urbano, essas intervencdes
tornam-se exemplos emblematicos dos jogos politicos que permeiam a cidade, uma vez
que resultam de politicas efetivadas pelos dois principais grupos politicos adversarios
existentes na cidade, em que de uma lado se situa Cassio Cunha Lima (PSDB) e do
outro Veneziano Vital do Régo (PMDB).

Correa (2011b) chama a atengéo para o fato de que as “formas simbodlicas” que
fazem parte dessa “Iconografia Politica” s8o concebidas segundo os seus idealizadores

para atender uma das seguintes finalidades:

| - Glorificar o passado, evidenciando determinados aspectos julgados como relevantes
para o presente e que devem ser perpetuados no futuro;

I1- Reconstruir o passado, atribuindo-lhe novas significacoes;

I11- Perpassar valores especificos de um grupo como se fossem de todos. Neste caso,
estdo envolvidas fortes relacdes de poder;

IV- Afirmar a identidade de grupos religiosos, étnicos, raciais ou sociais;

V- Imprimir na paisagem “ares de modernidade”, anunciando que o futuro ja chegou;

VI- Criar “lugares de memoria”.

Diante disto, entendemos que as “formas simbolicas” enquanto expressoes
espaciais possuem uma dupla conotacdo. Em primeiro lugar, a carga simbélica desses
locais pode ser determinada por instancias dominantes de poder, de modo que o seu
sentido se orienta a partir de um referencial politico-ideoldgico e, em segundo lugar, o
significado simbdlico de um determinado espaco pode ser socialmente elaborado pela
propria sociedade, sendo o resultado de uma construcdo social que opera entre aqueles

que utilizam e se relacionam com este espaco. Assim, Correa (2011b, p.11) salienta que

As formas simbolicas espaciais constituem importantes elementos no
processo de criagdo e manutencdo da identidade, seja étnica, racial,
social, religiosa ou nacional, seja ainda a identidade de um lugar.
Constituem elas geo-simbolos, marcas identitarias que individualizam
uma certa por¢do do espago ou um grupo humano.
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Tais formas geograficas séo reveladoras, portanto, da espacialidade existente nas
organizagdes socio-politicas, articulando-se a uma finalidade especifica e apresentando-
se como materializacdes de processos historicos e sociais. S&o produtos da interacdo de
maultiplas variaveis estando imbuidas de uma finalidade-contetdo, relacionadas
diretamente ao movimento de transformacdo da sociedade e da realizacdo da vida,
reforcando interesses politicos e econdmicos. Nessa perspectiva, Moraes (1996, p. 16)
ressalta que

[...] por tras dos padrbes espaciais, das formas criadas, dos usos do
solo, das repartigdes e distribuigcdes, dos arranjos locacionais, estdo
concepcOes, valores e interesses, mentalidades, visbes de mundo.
Enfim, todo o complexo universo da cultura, da politica e das
ideologias.

Diante do exposto, observamos que as feiras livres para além da sua funcédo
enquanto locais de compra e venda, tem se constituido como espacos de conflitos e
objeto de interesse entre os diferentes agentes responsaveis pela producdo do espaco
urbano atualmente. Nesse sentido, as politicas de reestruturacdo dirigidas pelo Estado
com o objetivo de “resguardar” estes locais tornam-se evidéncias do complexo embate
de interesses e valores que permeia 0 espago geografico sob o comando do sistema
capitalista. Sendo assim, de um lado podemos perceber os feirantes que buscam através
dessas politicas solucBes para os problemas infraestruturais que muitas vezes
inviabilizam a consecucdo de suas tarefas cotidianas e do outro, o poder publico, que se
apropria dessas politicas para manter-se no imaginario urbano a partir da ressignificacdo
destes locais e da sua transforma¢do em ‘“formas simbolicas” materializadas na
paisagem urbana.

Assim, apesar da aparente simplicidade que pode ser atribuida aos processos de
reestruturacdo urbanistica, entendendo-o0s apenas como meras politicas de modernizacao
da cidade ou atribuicdo de novas formas e fungdes a espacos até entdo “degradados” ou
“esquecidos” dotados de alguma significacdo para a sociedade, ressaltamos que estas
intervencdes apresentam um carater extremamente complexo, uma vez que ndo podem
ser compreendidas como politicas isoladas desprovidas de intencionalidades politicas e
econbmicas, devendo ser analisadas a luz dos contextos em que estdo situadas e sendo

notavel o carater também simbolico e politico existente nesses processos.
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CONSIDERACOES FINAIS

As feiras livres e mercados configuram-se como fenémenos presentes no mundo
inteiro, assumindo fungbes e caracteristicas diferenciadas em conformidade com as
necessidades da populacdo dos locais onde estdo situadas. Por essa razdo tém se
constituido como objeto de interesse e curiosidade de muitos pesquisadores vinculados
aos mais diversos campos do saber, Sociologia, Antropologia, Historia, Geografia, entre
outros. Mediante isto, os estudos produzidos geralmente enfatizam os aspectos culturais
existentes nas feiras livres, como a figura dos cordelistas, repentistas e artesaos, as
taticas de venda, as formas de publicidade, os produtos “inusitados” que sao
comercializados, ou seja, todas as “artes de fazer” (CERTEAU, 2009) que permeiam o
cotidiano dos feirantes e que tornam estes espacos Unicos em relacdo aos outros locais
de consumo existentes na cidade moderna.

Além disso, observamos ainda que os trabalhos realizados a partir da feira
enguanto objeto de estudo buscam versar sobre a relacdo destas com a estruturacdo das
cidades e do comércio local, o papel desempenhado por estes espacos no circuito da
producdo agricola regional, como também sua relevancia na economia e na geragdo de
empregos em muitos municipios, sobretudo no interior Nordestino. Ademais analisam a
insercdo das feiras ao meio técnico-cientifico-informacional, as praticas de sociabilidade
estabelecidas entre aqueles que circulam na feira, quer seja feirantes ou consumidores,
assim como as permanéncias e mudancas que sdo incorporadas a feira livre na
contemporaneidade.

A parte de todas essas caracteristicas que fazem parte das feiras e que se
ratificam no cotidiano dos feirantes, percebemos atualmente a emergéncia de politicas
pUblicas e outras acées do Estado, efetivadas em muitos municipios™, e direcionadas ao
espaco das feiras que tem como escopo a necessidade de reestruturacdo desses locais
qgue sdo consideradas no imaginario coletivo, geralmente, como ambientes de
“desordem”, “tumulto”, falta de “higiene”, “pobreza”, dentre outras concepgdes, em
oposicao ao seu carater “singular”, “tradicional”, “historico” e “representativo” que as

tornam um fendmeno expressivo e resistente no espago urbano.

% Podemos destacar como exemplos mais expressivos as reestruturacdes da feira de Sdo Cristovio, no
Rio de Janeiro (RJ) e da Feira de Caruaru, em Caruaru (PE), além de outras mais, ndo somente no Brasil,
como também em outros paises.
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Assim, para o poder publico municipal a informalidade presente na feira afeta a
saude, o trafego de pessoas e automoéveis nos “dias de feira”, evoca a violéncia e a
marginalidade, bem como perturba a “paz” e a “tranquilidade” dos moradores dos
bairros em que estdo localizadas, uma vez que impdem uma racionalidade “incomum”
ao uso da rua e dos espacos publicos periodicamente. Mas, para o feirante, a feira é
liberdade, afetividade, conciliagdo, meio de vida, coletividade e festa.

Somado a isso, a feira é entendida, muitas vezes, como uma reminiscéncia de
“atraso” no tecido urbano, frente ao progresso vislumbrado por varias cidades,
destoando das paisagens tecnificadas, artificializadas e verticalizadas que estdo cada vez
mais presentes nos centros urbanos, e contrastando, portanto, com o modo de vida
apregoado e difundido na sociedade moderna que, conduzido pelo grande capital, leva
as pessoas a consumirem em redes de supermercados, concorrente direto das feiras
livres.

Nesse contexto, nossa pesquisa pautou-se na analise sobre a reestruturagdo
espacial realizada na Feira da Prata no periodo que compreende os anos 2005 a 2015,
tendo como objetivo compreender as implicacbes socioecondmicas e socioespaciais
decorrentes desse processo no cotidiano dos feirantes e dos usuarios da feira, atentando
para as intencionalidades inerentes as a¢des que sao desenvolvidas pelo poder publico e
que estdo presentes também nas politicas direcionadas a manutencdo, preservacdo ou
patrimonializacdo das feiras livres.

Para tanto, partimos primeiramente de uma analise sobre o Bairro da Prata,
objetivando contextualizar a nossa pesquisa e perceber como a Feira da Prata esta
incorporada ao bairro. Nesse sentido, destacamos alguns dos seus ‘“lugares de
memoria”, ou seja, aqueles locais que possuem uma representacdo e uma significacao
historica dentro do bairro e na cidade, sendo fundamentais no processo de consolidacao
da Prata, a exemplo do Colégio Estadual da Prata e da Igreja do Rosério, e aqui
inserimos também a Feira da Prata como um “lugar de memoria” no Bairro da Prata.
Além disso, abordamos as transformagdes do bairro, caracterizado inicialmente como
local de moradia da elite campinense e hoje considerado como uma “area de coesao”
especializada no setor médico-hospitalar voltado, sobretudo, para uma populagéo de alto
poder aquisitivo e, diante disto, tragamos um panorama sobre os principais fatores que

corroboraram para tal fato.
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Com base nisso, percebemos que a Feira da Prata possui uma relacdo de
complementaridade com as clinicas e centros médicos localizados no Bairro da Prata,
uma vez que funciona como centro fornecedor de alimentacéo e demais produtos, tanto
para os funciondrios quanto para os clientes das clinicas médicas, devido a sua
proximidade com esses estabelecimentos e facil acessibilidade, o que contribui,
portanto, para uma boa relagdo de convivéncia entre os feirantes e as clinicas que néo se
sentem prejudicadas com a movimentagéo ou a existéncia de uma feira no bairro, sendo
clientes e feirantes, mutuamente beneficiados.

Ja no segundo capitulo, direcionamos 0 nosso olhar ao espaco pretérito da Feira
da Prata, trazendo a tona as problematicas existentes no “Mercado Velho” que se
constituiam em pauta de reivindicacdo dos feirantes para com o poder publico no
sentido de melhorar as suas condi¢Ges de trabalho e, sobretudo, agradar aos seus
fregueses. Inferimos que, em geral, as reformas e melhorias que eram reivindicadas,
partiam ndo somente do interesse ou do incomodo pessoal dos feirantes com 0s
problemas vivenciados, mas sim da reclamacéo por parte dos fregueses que se sentiam
insatisfeitos com as condi¢es estruturais da feira, o que se deve em grande parte a falta
de compreensdo sobre a organizacdo da feira e, portanto, despertavam nos feirantes o
desejo de melhor atendé-los.

No terceiro capitulo tratamos especificamente da reestruturacdo da Feira da
Prata e da tentativa de construcdo de uma “Nova Feira”, entendendo que esse processo
foi efetivado de forma antidemocratica e eivado de autoritarismo. A partir de nossas
investigacbes observamos que as concepgOes que alicercaram o0 projeto de
reestruturacdo basearam-se numa postura técnico-cientifica, racionalista e funcionalista
inerente aos arquitetos e planejadores urbanistas no que diz respeito a sua forma de
conceber a cidade e as intervencdes urbanisticas, deixando de lado as caracteristicas
tipicas da feira e do cotidiano dos feirantes que orienta a sua morfologia.

Dessa forma, entendemos que a produgcdo de um “espaco concebido”,
caracterizado pelas transformagdes estruturais da feira, como a substituicdo das
tradicionais bancas pelos boxes, a inser¢cdo de uma cobertura metalica sobre a feira, o
estabelecimento de um estacionamento para os clientes, a impermeabiliza¢do do solo, a
construcdo de sanitarios, dentre outras intervencdes, e pelas transformacgdes de carater
organizacional, como a setorizacdo dos tipos de produtos comercializados e as
alteracdes nas praticas de higiene ndo correspondem ao “espaco vivido” dos feirantes,

desencadeando a emergéncia de conflitos, “taticas” e territorialidades que se
q
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contrapGem ao projeto original e que promoveram um retorno a forma de organizagéo
anterior a reestruturacao.

Além disso, destacamos também que a reestruturacdo da Feira da Prata, assim como
outros projetos de intervencdo urbanistica estdo vinculados a criagdo de uma
“Iconografia Politica” da cidade (LEIB, 2002), ou seja, a necessidade de perpetuacao de
determinados grupos politicos no imaginério social e na paisagem urbana a partir da
construgéo de projetos arquitetonicos, os quais funcionam como “vitrines” de atuagdo
do poder publico. Nesse sentido, observamos que grande parte dos projetos
arquitetonicos sao perpassados por simbolismos que se remetem a especificos grupos de
poder. Isso significa dizer que o poder publico utiliza esses projetos acima de tudo
como artificio para se promover politico e socialmente.

E notavel, portanto, que essas reformas ou reestruturacdes urbanisticas s&o
desenvolvidas em meio a uma conflituosa relacdo de forgas, atributo inerente ao modo
de producéo capitalista, em que de um lado situam-se os detentores do poder e do outro
os grupos submetidos aos “poderosos”, no caso da Feira da Prata, poder publico versus
feirantes. Porém, a intensidade desse conflito é ampliada no espaco da feira, na medida
em que nessa realidade tem-se um agravante, para muitas familias a feira configura-se
como o unico “ganho pao” e qualquer intervengdo pode significar uma diminui¢do nos
lucros e evidentemente na renda da familia. No entanto, mesmo diante da tentativa de
imposicdo de outra racionalidade, observamos uma resisténcia por parte dos feirantes a
determinadas imposicdes e que o principal elemento utilizado por estes para se
adequarem ao novo espaco foi a sua capacidade de “criatividade”.

Assim, mesmo com a grande concorréncia provocada e incentivada pelo modo
capitalista de producdo, cuja prioridade sdo as tecnologias € o grande conhecimento
cientifico, as feiras ainda continuam persistindo em muitas cidades e, sobretudo, no
interior nordestino, com a sua aparente simplicidade, mesmo que tenham passado por
projetos de reestruturagdo. Apesar de todas as transformacdes que estas vém sofrendo,
na tentativa de torna-las adequadas ao padrdo atual de consumo, ainda continuam sendo
lugares de reproducéo da “tradi¢cdo”, de “expressdes”, da “transmissao de valores” e dos
mais diversos aprendizados, porém, sem perder de foco o seu objetivo principal, a

compra e venda de mercadorias.
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Apéndice 1: Roteiro de entrevista de Histdria Oral aplicado com a familia de Raimundo
Viana

1) Conte um pouco sobre a historia de vida de Raimundo Viana.

2) Qual a importancia de Raimundo Viana para Campina Grande? E para o Bairro da
Prata? E para a Feira da Prata?

3) A familia de Raimundo Viana sempre residiu no Bairro da Prata? Como era o Bairro
da Prata na infancia e juventude de vocés? E a feira, ja existia? Como era?

4) Quais as mudancas que vocés observam no Bairro da Prata atualmente?
5) Como surgiu a Feira da Prata? De quem partiu a ideia?

6) Quais 0s motivos que vocés acreditam que levaram os feirantes a se estabelecer no
Bairro da Prata?

7) Qual a relacdo de vocés com a Feira da Prata?

8) Como era a relacdo de vocés com os feirantes que trabalham na Feira da Prata? Como
funcionava a feira, uma vez que era particular?

9) De quem partiu o interesse em vender o terreno da Feira da Prata? Como aconteceu a
venda do terreno para a PMCG? Em que ano comecaram as negocia¢Ges? Como
ocorreram?

10) Ap6s a reforma da feira, a PMCG cumpriu com aquilo que foi acertado
inicialmente? O que estava posto no contrato foi cumprido?

11) O que vocés acharam da reforma da Feira da Prata? Quais as mudangas que VOcés
observaram?
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Apéndice 2: Roteiro de entrevista com os feirantes

e INFORMACOES PESSOAIS:
a) Nome:
b) Idade:
( )Menosde18 ( )Entre18e35 ( )Entre36e50 ( ) Acimade 50

c¢) Nivel de escolaridade:

( ) Fundamental Completo ( ) Fundamental Incompleto ( ) Ensino Médio Completo
( ) Ensino Médio Incompleto ( ) Superior ( ) Nunca Estudou
d) Naturalidade:

e) Bairro onde reside:

e INFORMACOES SOBRE O TRABALHO NA FEIRA

a) Tempo de exercicio na funcéo e especificamente na Feira da Prata
b) Tipo e origem dos produtos comercializados na feira:

TIPO DO PRODUTO ORIGEM DOS PRODUTOS

Frutas

Verduras

Aves

Carne

Peixes

Queijo

Manteiga

Ovos

Tempero

Cereais e Estivas

Ervas/Raizes

Confecgéo

Calcados

Bijuterias

Produtos de Limpeza
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Lanches

Alimentacdo Pronta

Bar

Bebidas

Utensilio Doméstico

Produtos Usados

Outros:

¢) Tipo de Estabelecimento:

( )Box ( )BarracaFixa ( ) Barraca Desmontavel ( ) Lonanochdo ( ) Outro:

d) Trabalha somente na Feira da Prata ou também em outras Feiras? Se sim, quais?
e) Trabalha na Feira da Prata todos os dias? Se ndo, porque?
f) Renda média familiar com o trabalho na feira

Com o trabalho na feira: () Até 2 salarios ( ) 3 a6 salarios ( ) Mais de 6 salarios

Sem o trabalho na feira: () Até 2 salarios ( ) 3 a6 salarios ( ) Mais de 6 salarios

() Né&o tem renda sem o trabalho na feira

e QUESTIONAMENTOS SOBRE O PROCESSO DE REESTRUTURACAO

1) Como vocé iniciou o seu trabalho na Feira da Prata?

2) Vocé acha que a Feira da Prata tém alguma importancia para a cidade de Campina
Grande? Qual?

3) Qual o perfil dos seus clientes? Os clientes que vocé atende sdo somente da Feira da
Prata ou também de outros bairros? Modificou apds a reforma? Houve alguma mudanga
no tipo de produto comercializado?

4) Como vocé descreveria a feira antes da reforma? Quais 0s problemas que vocé
destacaria? As principais necessidades?

5) O que vocé achou da reforma da Feira da Prata? Quais os principais beneficios e
problemas que vocé observa ap6s a reforma?

6) Como aconteceu a reforma? Houve reunides com a prefeitura? VVocés foram
consultados sobre as necessidades? O projeto foi apresentado aos feirantes?

7) Vocé participou do projeto e reforma da feira? De que forma?
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8) Vocé acha que a reforma atendeu todas as necessidades apontadas pelos feirantes? Se
n&o, por que?

9) Como foi feita a distribuicdo dos boxes? VVocés participaram dessa distribui¢ao?

10) Os locais que vocés comercializavam antes foi mantido? Se néo foi, o que
modificou?

11) Como vocé define a sua profisséo?
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Apéndice 3: Roteiro de entrevista com o0s consumidores

e INFORMACOES PESSOAIS:
a) Nome:
b) Idade:
( )Menosde18 ( )Entre18e35 ( )Entre36e50 ( ) Acimade 50

c) Nivel de Escolaridade:

( ) Fundamental Completo ( ) Fundamental Incompleto ( ) Ensino Médio Completo
( ) Ensino Médio Incompleto ( ) Superior
d) Naturalidade:

e) Local de residéncia:

f) Profisséo:

e QUESTIONAMENTOS SOBRE O PROCESSO DE REESTRUTURAQAO
1) Ha quanto tempo vocé frequenta a Feira da Prata?
2) Quais os motivos que Ihe atraem na Feira da Prata?
3) Quiais os tipos de produtos que vocé costuma comprar na feira? Compra sempre com
0s mesmos feirantes? Por que?
3) Vocé frequenta outras feiras da cidade? Quais? Por que?

4) O que vocé achou da reforma da feira?
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Anexo 1: Cépia do Registro de Propriedade dos terrenos da Prata no Cartdrio

Fonte: Acervo Familia Viana de Macedo
Pesquisa de Campo (2015)
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Anexo 2: Copia do loteamento do Bairro da Prata em 1953.

Fonte: SEPLAM, Secretaria de Planejamento Urbano
Apolinario (2009)
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Anexo 3: Quantificacdo das atividades de servicos e comércio existentes no Bairro da

Prata no ano de 2009

CATEGORIAS E QUANTIFICACAO DOS SERVICOS E COMERCIOS DO BAIRRO DA PRATA

Categorias Quantidades

1 Associagdes, cooperativas, conselhos, sindicato, corporagdes, concessionarias 12
2 Material de construcéo 6
3 Escritorios e Agéncias, Empresas privadas 28
4 Farmacias 4
5 Feira
6 Grafica, serigrafia e tipografia 8
7 Instituicdo de Ensino Publico e Privado 21
8 Instituicdes Religiosas 11
9 Loja de material escolar, material de pintura e copiadora (Xerox)
10 Lojas de moveis 6
11 Loja de roupas (Ateliés, lojas de roupa e aluguel, artigos infantis e malharias) 16
12 Estética e beleza 23
13 Servicos de alimentagdo e degustacdo (Mercados, padarias, pizzarias, lanchonetes, 44
bares, restaurantes, granja)
14 Servicos de internet e informatica 10
15 Servicos de marcenaria, carpintaria, serralharia, tapecaria e serv. de artesanato, 17
16 Servicos destinados a animais (Pet shop, consultorio veterinario, comércio de 7
racao, loja de aquario)
17 Servicos destinados a carros (Lojas de autopecas, concessionarias, lava jatos, 34
postos de gasolina, oficina mecénica, borracharia)
18 Servigos em assisténcia técnica 12
19 Servicos médico-hospitalar e laboratoriais 182
20 Servicos publicos Federal, Estadual e Municipal 11
21 Depdsitos 7
22 Fabricas 3
23 Locadora de DVD 2
24 Lojas de presentes 6
25 Comércio de sucatas 5
26 Loja de material hospitalar 4
27 Outros servigos 10

(OF: 15T Wo (-1 T o (o S 1
(OF T (0] 1 [0 1 1
(0] (=] 1
(O 1= 1 (o 2
(O TY- W0 (<] 110 LY 1
Alojamento estudantil .............cccovereiiiiiiie e 1
(417 DTSRRI 1
(O Y- 1 (0] <1 o7 VTR 1
LBV oottt e e aa e et e e e eaaeeteeeeraeaerenaas 1

Fonte: Apolinério (2009)
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Anexo 4: Capa do informativo produzido pela ASFFEP no periodo da reestruturagédo

GRANJA SANTISSIMO

-

riagdo e venda de galetos vivos

Rua Manos! Farias Lafte, 33 - Feira Central
Campna Grance - P8 Tet 3322 5281 / 3322 3860

Fonte: Associacdo dos feirantes da Feira da Prata - ASFFEP.
Pesquisa de Campo (2014)
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Separata do Semanario Oficial N° 1.941 — Campina Grande, 24 a 28 de Abril de 2006. g Pag. 1

SEPARATA DO SEMANARIO OFICIAL

Lei Municipal n°. 04 de 29 de dezembro de 1955

Composto e Impresso no Departamento de Tecnologia da Informacao - SAD

Administrac¢iio: Veneziano Vital do Régo k

ESTADO DA PARAIBA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPINA GRANDE
SECRETARIA DE ADMINISTRAGAO

Prefeitura umupé!

ESTADO DA PARAIBA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPINA GRANDE
GABINETE DO PREFEITO

DECRETO N. 3.195
De 24 de abril de 2006.

DECLARA  DE  UTILIDADE
PUBLICA PARA EFEITO DE
DESAPROPRIAGAO O IMOVEL
QUE MENCIONA E DA OUTRAS
PROVIDENCIAS.

0 PREFEITO MUNICIPAL DE CAMPINA GRANDE, no uso de
suas atribuigdes legais, & em conformidade com o disposto nos arts. 5°, letra
“* ¢ 6° do Decreto Lei n.° 3.365, de 21 de junho de 1941, combinado com
as disposiodes contidas na Lei 122786, de 21 de maio de 1956,

DECRETA

Att, 1° - Fica declarado de utiidade plblica para fins de
desapropriacdo, 0 imdvel a sequir discriminado, para @ execugdo do Projeto
de Revitalizagdo da Feirinha da Prata, no bairro da Prata, nesta cidade;

01, Um imével com drea total de 12.800,00 m’ e com drea de
construgao da Benfeitoria medindo 1.551,93 m, localizado entre as ruas
Dom Pedro I, Av. Rio Branco, Duque de Caxias e Montevidéu, lugar
denominado Feirinha da Prata, limitando-se; Ao Norte - com a Av. Rio
Branco - 126,00 m; Ao Sul - com a rua Dom Pedro Il - 128,00 m; Ao Leste -
com a fua Dugue de Caxias - 100,00; Fundos - com a rua Montevidéu -
100,00 m, avaliado em R$ 1.206.105,20 (Um milhao duzentos seis mil
cento ¢ cinco reais e vinte centavos), pertencente ao espolio de
RAIMUNDO VIANA DE MACEDO conforme Escritura Publica registrada sob
on°3.386 Livro r° 21A, fis n° 125, datada de 05 de fevereiro de 1925.

W

ESTADO DA PARAIBA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPINA GRANDE
GABINETE DO PREFEITO

Art. 2 - £ de natureza urgente a desapropriaga

- de nature: propriagdo de que trata
este Decre_to. para efeito de imediata imissao na posse do imovel descrito @
gzs;;zpnado‘ de acordo com o disposto no art. 15, do citado Decreto-Lei

. 14 Art 3"‘ . Estg Delcreto entrard em vigor na data de sua
p ¢ gadas as disposigdes em contrdrio.

/

\\%E@_’@.:‘wmkh VAT & R/

NEZIANO VITAL DO REGO SEGUNDONETO

Secmtéffo de Finangas

RE CosTA D%’)L{ﬁm\

ario de Obras e Servigos Urbanos

Fonte: Acerv_o Familia Viana de Macedo
Pesquisa de Campo (2015)



